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I NTRODUCCION 

El Colegio de Ciencias y Humanidades es una 

InsHlucl6n que desde sus Inicios se ha preocupado 

por brindar a sus alumnos una preparación completa 

no solo en el plano clenliflco o técnico, sino que se 

preocupa por invitarios a parHclpar en actividades.)".' 

culturales mediante su Intervención en los diferentes ,~.: .. 
talleres arHsflcos como: teatro, coro y danza entre '" 

otros, Implementando asi la formación Integ!al de 

los alumnos. 

La presente Investigación pretende apoyar con 

un elemento gráfico las actividades arlisticas y 

culturales realizadas en el Colegio de Ciencias y 

Humanidades. 

Mi propósito es el diseño del apoyo gráfico para 

reforzar el complemento educacional del bachillerato, 

especfficamente el cartel, que es un medio de 

información de uso continuo para promover los 

diferentes eventos artlstlcos, los cuales no cumplen 

con sus caracterisHcas de Informar, exhortar y motivar 

la asistencia y par-tlcipaclón a las actividades 

culturales del CCH empleando en los carteles 

Impacto visual el cual va a ser dirigido a una 

población joven, entre los 15 y 20 años de edad. 



la elaborcl6n de Ires carteles para difundir los 
eventos que realizan los talleres de coro y danza, es 
sin lugar a duda, es el punto fundamental sobre el 
que se sustenta este trabajo; las propuestas que 
presento se apoyan en el esludlo y an611sls de la 
Im6gen para reforzar el mensaje y obtener un mejor 
resultado. Sus objetivos son: 

• Realizar carteles que promuevan las actMdades 
culturales del Colegio enfocado al nivel socio· 
econ6mlco y cultural de la poblac!6n esludlanlll. 

• lograr una mayor particlpaci6n en los falleres 
por parte de los alumnos del Colegio. 

• Incrementar el número de asistentes a los eventos 
organizados por dichos talleres. 

B6sicamente los carteles estar6n formados por 

dos tipos de soluciones: la Im6gen gr6flca y la letra, 

de manera que funcione como titular y como apoyo 

del mensaje, y el texto Informativo. 

El cartel es un medio de informacl6n Id6neo 

para comunidades pequeñas como la de Ciudad 

Universitaria y los diferentes planteles estudianllles. 

,"/:: 
.<'''»!,f 

A través del cartel, los estudiantes reciben ~ 
Informacl6n, pero también un mensaje atractivo y 

agradable que les motive para asistir a los eventos. 



El presente trabajo comienza con una breve 

Investigación sobre los antecedentes del CCH. y 

continúa con el departamento de Educación y 

Actividades Artlsllcas que llene a su cargo la 

planeación y difusión de los talleres artlsticos. 

Para finalizar el primer capitulo expone aspectos 

b6sicos de los talleres para tener una mayor noción 

de los eventos y osi poder crear un mensaje visual 

que responda a las necesidades existentes. 

En el segundo capitulo presento una descripción 

de los elementos constitutivos de la comunicación. 

tales como la Información y difusión como parte in

fegral del cartel. para concluir con la historia del 

cartel. 

El cartel. como sabemos. es un medio de 

comunicación eficaz. un soporte gr611co que ha 

logrado una trascendencia histórico - social. que se 

aplica en este caso a la difusión de eventos como: 

Muestra de Danza. 'Muestra Coral y Magno Concierto 

Coral del CCH. 

Para ello se utilizó como alternativa para la 

im6gen la ilustración en busca de funcionalidad e 

identificación con la comunidad estudiantil. 

En el último capitulo se expone la realización de 

tres carteles en los que se difunden los evenlos antes 

mencionados junto con la melodologla utilizada 

para su realización. Dicha metodologia esl6 

segmentada en: 
", 

, :p.!¡', 
• Una Investigación sobre el lenguaje visual de la ~~k 

Im6gen. "' 

• El an6l1s1s de carteles utilizados anteriormente. 

• Encueslas sobre los evenlos. 

• Bocetaje. 

Posteriormente. se ofrece Información para 

obtener el concepto que debe de aportar el cartel 

mediante un estudio sobre la Im6gen que represenla 

al evenlo. osi como el diseño 10101 del cartel V por 

último la aplicación del color según las caracterlsflcas 

de cada cartel. 



EN menos de veinte años el diseño gr6fico dentro 

de la Difusión Cultural se haconverlldoen unadisÍ:ipfina 

admirable V productiva con la realización de diversos 

trabajos tales como diplomas, programas de 

mano, Invitaciones V carteles promOViendo los 

múltiples eventos que se organizan cotidianamente, 

En Dllusión Cultural el cartel, dentrode todas las 

actividades propias de di c h o departamento, es el 

signo Intormativo más eficaz grcx:ias a su amplio ra

dio de acción demográfica V su concecuente 

popularidad, 

Elaborar diseños para carteles dirigidos a una 

población adolescente es nesgoso V a veces dificil 

pues uno debe de valerse de muchos elementos para 

lograr una identificación con ellos, 

Independlentemenfe de la Información que se 

obtenga acerca del evento. 

los mensajes que se comunican a través de los 

carteles no solo van dirigidos a la comunidad 

estudiantil sino que abarca también la población 

docente a la cuál se le Inculca una educación 

artlslica V cultural como complemento de una 

superación académica. 

los carteles diseñados en el departamento de 

Educcx:16n V Actividades Arllstlcas del CCH se realizan 

con el Interés de estimular e Informar sobre las 

actividades artlsllcas V culturales del sistema 

educativo en los jóvenes estudiantes V en la 

comunidad en general. 

Dichos carteles están orientados a una 

población de setenta V tres mil seiscientos noventa 

V tres alumnos aproximadamente, Integrantes de ~~~;i':: 
la comunidad de alumnos, profesores V ".-"< 
trabajadores del Colegio de Ciencias V 

Humanlddades a través de los clncoplanteles que 

conforman el Colegio: Azcapolzalco, Naucalpan, 

Vallejo, Oriente V Sur todos ellos ubicados en 

diferentes zonas del Distrito Federal V área 

metropolitana. 

la población escolar del ciclo 94-95 fuéde sesenta 

V nueve mil quinientos cincuenta V un alumnos. 

Cada añO Ingresan aproximadamente cinco 

mil alumnos por plantel, que provienen de escuelas 

públicas V privadas. 

Del total eI51.5% pertenecen al sexolemenlno 

V el 48.5% al masculino. 

En el Colegio de Ciencias V Humanidades el 

65% de la población son menores de diecisiete años 

V el 3.6% del total tiene veinte años o más. 



Como actividad complementaria fuera de horas 

clase s610 el 15.7% se dedica a actividades 

culturales. 

En cuanto a lectura de publlcaclonesperl6dlcas 

especializadas de Informacl6n gene-

ral el 69. 9% lee por obligación escolar mientras que 

eI12.0% lo hace por voluntad propia. 

Personal Académico. 

EJ personal académico es de dos mil 

cuatrocientos doce empleados que por su tipo 

de nombramiento son profesores Interinos, definiHvos, 

profesores de asignatura, de carrera, asociados V 

profesores titulares. 

TIenen un promedia de edad de 36 a 45 alias V 

una antiguedad laboral de diecisiete años en 

promedio. 

El 22.0% ejerce su carrera tuera del trabaja 

académico, como actividad cultural s610 un 

17.5% la realizan. 

En cuanto a lectura el 46% lo hace por Interés 

laboral vel 1.8% por gusto. 

Como actividad fuera de horas clase sólo el 

15.7% se dedica a actividades culfurales. 

Personal de Base y de Confianza, 

El total del personal de base V de confianza es 

de mil setecientos trabajadores con promedio de 

edad de 35 a 45 años aproximadamente. 

Cuentan con una antlguedad laboral de trece 

años, su nivel de estudios es de secundarla el 42% V 

el 10% con superior V posgrado. 
, .~~. 
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Su principal actividad fuera del trabajo ~ 
corresponde a 2.0% cultural, vel 37.0% familiar; el 

26.5% lee por curiosidad V el 1 .5% no lee. 

Dentro del departamento de Educación V 

Actividades Artlstlcas del Colegio de Ciencias V 

Humanidades se ha comenzado a trabajar un nuevo 

cartel, más comprometido V que responde a la 

necesidad de ditundlr eventos V actividades artísticas 

propias del Colegio, con un diseño más libre, Juvenil 

V alegre; ufinzcindo colores llamativos varm6nlcos 

con Ilustraciones menos formales que los 

estudiantes ignoran. 

Siendo el objetivo principal del cartel 

promover V despertar el Interés de los 

eventos del Colegio de Ciencias V Humanidades, en 

mi caso por la Muestra de Danza, Muestra Coral V 

Magno Concierto Coral del CCH: eventos que se 

realizan de manera Interna V externa. 



Dentro del Colegio el cartel es funcional y 

efectivo para dar a conocer prontamente la 

realización de eventos artisticos: el hecho de que 

el receptor entre en contacto con un cartel, 

depende de los sitios públicos donde este se 

encuentre ubicado, de la densidad de población 

en relación con el número de carteles distribuidos y 

colocados osi como el tiempo que permanezcan 

en dichos sitios. 

La meta es: 

- Difundir una imágen real y posiftva de los blieres 

entre los alumnos de la comunidad y que con su 

participación adquieran el hábno de asistir a eventos 

artfstlcos y cuHurales. 

-Intensificar la promoción para que los 

foros donde se realicen las funciones de los 

talleres cuenten con grán asistencia. 

-Contribuir a un mayor reconocimiento de 

la Difusión Cultural. 



D1FUSION CULTURAL 

la creación del departamento de Difusión 

Cultural en cada plantel del Colegio de 

Ciencias y Humanidades es una necesidad 

evidente desde hace varios años debido, en 
primer lugar al incremento de las actividades 

relacionados con la tarea sustantiva de extender 

y difundir la cultura de la manera más amplia posible 

pues ésta ha jugado un papel Imprescindible en la 

formación integral de los estudiantes, 

Por medio de este departamento se 

consiguen espacios, apoyo con materiales 

didácticos e Instrumentos de trabajo; supervisa 

el funcionamiento de las actividades y los talleres 

que se Imparten, y estimula a los estudiantes 

que participen, 

La Difusión Cultural en el Colegio se ha venido 

desarrollando en dos grandes lineas: 

creación de un arte esfudlantll en los talteres de 

danza, teatro y coro osi como la difusión de los "r:· 
muchos acontecimientos artisllcos y culturales. ~ 
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IfIED I OS INFORIfIA flVOS 

Los medios Informativos que se utilizan 

en el Colegio de Ciencias y Humanidades 

básicamente están constituidos por 

publicaciones, gacetas informativas, boletines, 

folletos y carteles que Informan y difunden las 

diversas acllvldades que se realizan en el Colegio. 

.', " 

Existen otros q'ue son propios del d~:;~: 
departamento de Difusi6n Cultural de cada ~{;: 
plantel Incluyen articulos sobre sucesos "'" 

especlflcos del plantel; El nombre de la 

pUbllacl6n es La Hola, su clrculacl6n varia 

en cada plantel de acuerdo a las posibilidades 

de que éste cuente: 

En el plantel Naucalpan y Sur - Semanal. 

Vallejo y Oriente - Quincenal. 

Azcapotzalco - no tiene una periodisldad 

determinada. 

Qulncenalmente La Holg publica un 

suplemento cuyo nombre varta deacuerdo a cada 

plantel; 

En Naucalpan - Cultura 

Sur - Hoja 

Vallejo - Expresl6n Comunitaria 

Oriente - Informa 

Azcapolzalco - Suma y es una publicación sólo 

para profesores. 



Anualmente el Colegio Imprime en cada 

plantel antologias, folletos, programas, guias, 

exómenes y material dld6ctlco, 

Existen otras publicaciones universitarias 

que dedican un espacio a la dlfusl6n de 

actividades culturales y a reportajes acerca 

del Colegio, 

Entre éstas pueden mencionarse: 

Gaceta CCH, cuyo contenido estó compuesto 

por reportajes, entrevistas,Informacl6n sobre 

conferencias y eventoscullurales y cursos, 

Estó a cargo de la Secretaria de 

Dlvulgacl6n del Colegio de Ciencias y 

Humanidades, su tiraje es de 1000 ejemplares 

distribuidos semanal V también qUlncenalmente 

en los cinco planteles del CCH, asi como en la 

Dlrecci6n de la Unidad Académica del Ciclo 

de Bachillerato (UACB). 

Gacetg de la UNAM, es la publicacl6n 

peri6dlca de mayor clrculaci6n y tiraje que 

edita la Universidad, 3000 ejemplares dos 

veces a la semana contiene: entrevistas, 

conferencias, reportajes, Informacl6n sobre 

convocatorias, talleres, becas, cartelera teatral, 

cine, darna y demós actividades que se 

realizan en la UNAM. 

Otros medios Informativos son: . ,.' 

presencia, su publlcacl6n es mensual. estó a ~ 
cargo de la Secretaria General de la 

Dlrecci6n de la Unidad Académica del 

Ciclo de Bachillerato. 

Informativo, publlcaci6n quincenal, el responsa-ble 

de su emlsi6n es el departamento de Dlfusl6n y 

Servicios Académicos de la Unidad Académica de 

los ciclos Profesional y de Posgrado y el ECI, sale 

qulncenalmente. 

Su reallzacl6n se lleva acabo en la 

Secretaria de Dlvulgaci6n del Colegio de 

Ciencias y Humanidades. 

El Colegio cuenta con los medios 

necesarios para la difusl6n de sus actividades 

académicas, artlstlcas y culturales a través 

del mós eficaz medio de comunlcaci6n: el cartel. 
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'nfraestrudura del Colegio de Ciencias y Humanidades 

Antecedentes. 

El Colegio de Ciencias y Humanidades es una EI26 de enero de 1971 este nuevo sistema queda 

Institución de enseñanzamecflC superior perteneciente aprobado por el Consejo Universitario y el 1 2 de abril 

a la UNAM; creada con un sistema educativo del mismo año se abren las puertas de tres planleles: 

Innovador y cuya finalidad es la de impulsar la Azcapolzalco. Naucatpan y Vallejo Y un año más tarde .. ), :>. 
enseñanza y la Investigación clenlHica. Oriente y Sur; con cuatro turnos en cada plantel. ~~L 

Con un ciclo escolar de seis peri6dos semestrales. '" 

IOlreccl6n I 

I 
I SecrelarfcGeneral I 

I 1 
Secretaria Secretaria Secretaria Secretaria de 

Administrativa h:adémIca Docente SeMcIc5 EsIucia lIIIes 



PLAN D[ [SlUDIOS 

Agrupa un total de setenta y cuatro asignaturas, 

distribuidas en cuatro óreos de aprendizaje: Talleres 

de lenguaje, Malem6ticas, Métodos experimentales 

y Métodos de anóllsis Hist6rico - Social. 

En cada uno de los primeros cuatro semestres 

se cursan cinco asignaturas obligatorias, empleando 

para ello diecisiete horas clase semanales. 

Adicionalmente se debe acreditar un Idioma 

extranjero que puede ser Inglés o francés. 

las acflvldades flslcas, recreativas y culturales 

son un complemento que se brinda para un mejor 

desarrollo; dentro de las actividades culturales se 

encuentran los talleres de danza, teatro, poesla V 

música; conferencias, ciclos de cine etc. 

";'\ 

/'J finalizar el bachillerato el alumno puede Xt,:·, 
continuar con los estudios profeSionales en ~ 

cualquiera de las carreras profeSionales que ofrece 

actualmente la U.NAM. 



Objetivos 

Los objetivos del Colegio de Ciencias V 

Humanidades son: 

" Preparar al alumno con estudios que 

vinculen las humanidades, las ciencias V las 

técnicas tanto a nivel bachillerato como a nivel 

licenciatura, maestr(a V doctorado. 

, Intensificar la cooperacl6n entre escuelas, 

facultades e Institutos de la Universidad. 

• Promover el mejor aprovechamiento de los recursos 

humanos V técnicos de la Unlversldad".l 

1.- B Bochl)erao del CCH 
1n!Q!mgcl6n oag ",oIMgM 

OI.W:B 1988. 

Metas 

Las metas del Colegio de Ciencias V 

Humanidades son el hacer énfasis en: 

'. El aprendizaje mós que en la enseñanza. 

• La formacl6n mós que en la información. 

• El ejercicio V la pr6cllca de conocimientos 

te6ricos. 

• La comunlcacl6n maestro-alumno para la 

adquisición de conciencia critica. 

• La evaluaci6n con doble perspectiva, lo 

que se aprende V lo que se enseñe'.2 

2.- IBIDEM. 

p.33 



la difusl6n y la extensi6n de la cultura como 

funcl6n sustantiva dentro de la UNAM tiene una 

Importancia capital pues relaciona la Invesflgacl6n 

con la docencia y difunde entre la comunidad 

universitaria y hacia la sociedad el quehacer y 

los valores de la cultura de la máxima Casa de 

Estudios. 

La Coordlnacl6n de Apoyo y Servicio de la 

Direccl6n de la Unidad Académica del Ciclo de 

Bachillerato es la instancia encargada de organizar 

conjuntamente con los departamentos de Dlfusl6n 

dé la Ciencias. Difusi6n de las Humanidades y 

Educación y Acflvldades Artísl/cas, la Implementación 

y evaluación de los programas de extensión ydifusl6n 
cultural. 

El Colegio de Ciencias y Humanidades cuenfa 

con un departamento de Dltuslón Cultural que fiene 

corno ob]eflvo proporcionar a la comunidad valores 

culturales de las artes, las humanidades y la 

tecnología a través de los talleres que comprenden 

acllvldades artfsflcas y culturales, sus objetivos 

fundamentales son el ditundir, formar y recrear en 

los estudiantes la cultura, entendiendo por cultura el 

cúmulo de conocimientos y valores que un grupo 
~.,~' 

humano se da a sr mismo para asumir una aclnud /;'.\': 

ante la realidad; por difundir la culfura, la ~:,:~ 
organlzacl6n y la divulgaci6n de actividades " 

artfstlcas, clentificas y humanfsficas; por formaci6n 

se entiende el conjunto de actividades que de forma 

permanenfe, acflva y sistemática se lleva a cabo 

en los talleres y grupos de trabojo diverso. 



f DUCACION y ACTIVIDADES ARTlSlICAS 

Educación y Actividades Artisllcas es el 

departamento a través del cual se promueve la 

realización de los diversos eventos arlfsticos, 

presentandolos en foros universitarios asi como 

extraordinarios. 

Uno de sus objetivos más Importantes es alcanzar 

la cunura arlistica, a través de los talleres y eventos 

que ~ontrlbuyen a que los alumnos desarrollen 

su' sensibilidad, gusto por el arte y 

capacidad de apreciación. 

Se encarga de reforzar la orientación, 

coordinación y apoyo a los departamentos de 

difusión culfural de cada plantel. 

Objetivos: 

• Dotar al alumno de los Instrumentos 

para mejorar su gusto y capacidad de 

apreciación por el arte. 

• Porporclonar elementos y herramientas 

básicas para conocer y experimentar 

un lenguaje art'sllco. 

• Apoyar con diversos materiales de 

publicidad, a fin de que los talleres 

tengan una mejor difusión para la 

realización de los eventos que se 

llevan a cabo. 

ORGANIGRAMA 

ID.UAC.B.l 

I 
Coarár lCId6n de /topao{o 

Y ServIdos al alumno -----I Depto. de DIfusIón I I:~II DepIo. de Ed rcocI6n y Areos de DlreodOn \ 
de las Ciencias ActMdades ArtístIcos Escénica 

Alea Alea Alea 
de música de aIes pláticas de cine Y video 



El departamento de Educación y Actividades 

ArtlsHcas del Colegio de Ciencias y Humanidades 

tiene a su cargo más de quinientas actividades 

anuales que incluyen: 

Muestra de Danza, Festival de Música 

Popular, Muestra de Teatro, Muestra Coral, 

Proyecciones Cinematográficas, Visitas Guiadas, 

Poesla, Conterencias, Magno Concierto Coral, 

Exposiciones, Conciertos y Jornadas Ecológicas 

entre otras. 

A lo largo de todos los eventos se elaboraron 

cuarenta y un materiales de publicidad para 

Información, difusión y reconocomlento los cuales 

comprenden: programas de mano, volantes, diplo

mas, credenciales, tarjetas, Invitaciones, boletos, 

abonos, carteles, con un tiraje de treinta y ocho mil 

ejemplares. 

El diseño de dichos materiales está a cargo de 

pasantes de las carreras de Diseño Gráfico y 

Comunicación Gráfica que prestan su Servicio 

Social en dicho departamento, ya que no existe 

departamento de diseño dentro de la UACB. 

La elaboración de los materiales para la 

difusión de los eventos V actividades son realizadas 

con suficiente anticipación; una vez aprobados se 

envlan los originales a la imprenta del Colegio. ~ 

El trabajo ya impreso es devuelto al 

departamento que se encarga de distribuirlo a los 

diferentes planteles, instituciones y dependencias 

aproximadamente quince dlas antes del evento. 



1 ALLERES ARJlSTlCOS 

los talleres artfsHcos del Colegio de Ciencias 

y Humanidades surgen para dar una preparación 

artística básica para los alumnos, 

En el a"o de 1973 comienzan las actividades: 'Í';, ,', 

culturales cre6ndose talleres arlistlcos como ,,~: 
complemento de la formación del estudlanfe V con , 

el af6n de crear arte estudiantil perteneciente al 

Colegio, 

El primer taller que se introduce es el 

de teatro V posteriormente coro V danza, 

paulatinamente se fué Incrementando contando en 

la actualidad con diecisiete talleres, cinco de coro, 

cinco de danza, cinco de teatro, uno de guitarra V 

uno de conjuntos Instrumentales siendo el m6s 

reciente el taller de danza, creado en el plantel Sur 

en septiembre de 1992. 

los talleres son atendidos por profesorescon 

una formación en una disciplina artfsHca, los jóvenes 

que asisten cuentancon una edad enlrelosqulnce 

V los veinte años, asisten a los talleres por gusto V en 

sU tiempo libre, en los talleres se despierta el gusto 

por la cultura V se crea arte oon la participación tanto 

de profesores como de alumnos, 



En el arte el hombre se expresa de una manera 

más completa y más libre en relación a otras 

actividades como la ciencia y los oficios, por ello los 

talleres son una opción de vocación profesional y 

una experiencia enriquecedora que ayuda al 

alumno al desenvolvimiento posterior tanto 

académico como profesional. 

La actividad artlstlca en el Colegio se 

caracteriza por ser un arte Joven, lleno de 

frescura y vitalidad además de entusiasmo y 

espontaneidad cuya base es un técnica, disciplina 
" 

y conocimientos básicos de la rama artlstlca 

correspondiente acompañados de Imaginación V 

creatividad con la que logran tener un buena 

comunicación con el público asistente ya sea en los 

planteles de la UNAM o en diversos foros externos en 

los cuales se presentan. 

La calidad del trabajo que desarrollan los taneres 

empiezan a tener un considerable aumento al 

participar en conjuntos de coro, testivales de tealro, 

las tradicionales muestras del Colegio y en las 

presentaciones extemas contando con una buena 
aceptación del público 

En dichas presentaciones participan 

aproximadamente un promedio de quinientos 

alumnos. La asistencia a estos eventos es copiosa. 

La participación en festivales, muestras y con

cursos organizados al extertor del Colegio se debe 

principalmente al trabajo consistente en 

que ellos se realiza proyectando una Imágen 

positiva de éste ante la sociedad. 

Algunos ejemplos son los festivales de Música 

Popular del CCH, Universitario de Teatro V 

Metropolitano de Teatro de Bachillerato. 

, . :,,:~~:'i· 
Las muestras que se realizan de los talleres son Vl;l 

el resultado de los trabajos realizados, estos son " 

presentados en los cinco planteles y en foros 

exteriores, en éstos participan exclusivamente 

alumnos regulares del Colegio. 

Dichos espectáculos comprenden ciento un 

presentaciones a las que asisten trece mil quinientos 

cincuenta personas entre estudiantes y público en 

general. Para la presentación de los talleres se 

establecen relaciones con las siguientes Instituciones: 

Centro Nacional para la Cultura V las Artes, ISSSTE, 

el Metro, Fundación Cultural Pascual; con 

dependencias Unlversltartas como Coordinación de 

Difusión Cultural, Facultad de Fllosoffa y Letras, 

Facultad de Arquitectura, Escuela Nacional de Artes 

Plásticas, ENEP Acatlán, asl como los principales 

espacios culturales del Distrito Federal: 



Centro Cultural Universitario. Anfiteatro SIm6n Bollvar. 

Sala Nezahualc6yoll. Museo de la Escuela 

Nacional de Múslca. TealroCludadela y Teatro Julio 

Jiménez Rueda. 

Dld6cllcas.- Son aquellas que cada taller 

realiza en el Interior del plantel. de 

manera particular o como parte 

de los festivales artlstlcos. son 

enriquecidos con ambientación y 

contexto a través de material 

Estas Instancias apoyan a través de espacios de escrito y audiovisual. conductor 

representacl6n, orquestas, 6reas de promocl6n artlsflco y dl61ogo con el público 

y publicidad. credenciales de descuento, corIeslas acompañado de ilustraciones, 

para eventos de teatro y danza. pUblicaciones y exposiciones fotogr6Hcas. 

prestadores de Servicio Social. 

Gol a. - Las que cada taller realiza anualmente 

Las presentaciones de los talleres son de varios en espacios externos entre éstos est6n la 

tipos: Muestra de Danza, Muestra Coral. su prin

Cipal caracterlslica es la calidad .. 

Promoci6n.- Las que realiza cada taller al 

Inicio del ciclo escolar con la 

finalidad de Incorporar un mayor 

número de alumnos. 

Apoyo.- Son participaciones en ceremonias 

Institucionales y las que se efectúan en 

foros externos. en las dependencias 

universitarias o en Instituciones externas 

alaUNAM. 



EN menos de veinte años el diseño gr6fico dentro 

de la Difusl6n Culfural se ha convertido en una disCiplina 

admirable V productiva con la realización de diversos 

trabajos tales como diplomas, programas de 

mano, Invitaciones V carteles promoviendo los 

m ú Itl p les eventos que se organizan cotidianamente. 

En Difusi6n Cultural el cartel, dentro de todas las 

actividades propias de di c h o departamento, es el 

signo Informativo m 6 s eficaz gracias a su amplio ra

dio d.e accl6n demogróflca V su concecuente 

popularidad. 

Elaborar diseños para carteles dirigidos a una 

poblacl6n adolescente es riesgoso V a veces dificil 

pues uno debe de valerse de muchos elementos poro 

lograr una Identlflcacl6n con ellos, 

Independientemente de la informacl6n que se 

obtenga acerca del evento. 

Los mensajes que se comunican a través de los 

carteles no solo van dirigidos a la comunidad 

estudiantil sino que abarca también la poblacl6n 

docente a la cuól se le Inculca una educacl6n 

artística V cultural como complemento de una 

superacl6n académica. 

Los carteles diseñados en el deportamento de 

Educacl6n V ActlvidadesArllsllcas del CCH se realizan 

con el Interés de estimular e informar sobre las 

actividades artísticas V culturales del sistema 

educativo en los j6venes estudiantes V en la 

comunidad en general. 

Dichos carteles estón orientados a una 

poblacl6n de setenta V tres mil seiscientos noventa 

V tres alumnos aproximadamente, Integrantes de ~'d", 
la comunidad de alumnos, profesores V ":',

trabajadores del Colegio de Ciencias V 

Humanlddades a través de los clncoplanteles que 

conforman el Colegio: Azcapolzalco, Naucalpan, 

Vallejo, Oriente V Sur todos ellos ubicados en 

diferentes zonas del Distrito Federal V órea 

metropolitana. 

La poblacl6n escolar del ciclo 94-95 fuéde sesenta 

V nueve mil quinientos cincuenta V un alumnos. 

Cada año Ingresan aproximadamente cl nco 

mil alumnos por plantel, que provienen de escuelas 

públicas V privadas. 

Del total eI51.5% pertenecen al sexofemenlno 

V el 48.5% al masculino. 

En el Colegio de Ciencias V Humanidades el 

65% de la poblacl6n son menores de diecisiete años 

V el 3.6% del total tiene veinte años o mós. 



Como actMdad complementaria fuera de horas 

clase s610 el 15.7% se dedica a actividades 

cu~urales. 

En cuanto a lectura de publicaclonesperl6dlcas 

especializadas de Informacl6n gene-

ral el 69.9% lee por obligación escolar mientras que 

eI12.0% lo hace por voluntad propia. 

Personal Académico. 

EJ personal académico es de dos mil 

cuatrocientos doce empleados que por su tipo 

de nombramiento son profesores interinos. definitivos. 

prOfesores de asignatura. de carrera. asociados y 

profesores lIIulares. 

Tienen un promedio de edad de 36 a 45 años y 

una antiguedad laboral de diecisiete años en 

promedio. 

El 22.0% ejerce su carrera fuera del trabajo 

académico. como actividad cultural s610 un 

17.5% la realizan. 

En cuanto a lectura el 46% lo hace por Interés 

laboral yel 1.8% por gusto. 

Como actividad tuera de horas clase sólo el 

15.7% se dedica a actividades culturales. 

Personal de Base y de Confianza. 

El total del personal de base y de confianza es 

de mil setecientos trabajadores con promedio de 

edad de 35 a 45 años aproximadamente. 

Cuentan con una antiguedad laboral de trec'e 

años. su nivel de estudios es de secundaria el 42% y 

el 10% con superior y posgrado. 

~i~:lf 

Su principal actividad fuera del trabajo ~ 
corresponde a 2.0% cultural. yel 37.0% familiar; el 

26.5% lee por culiosldad y el 1.5% no lee. 

Dentro del departamento de Educaci6n y 

Actividades Artlsticas del Colegio de Ciencias y 

Humanidades se ha comenzado a trabajar un nuevo 

cartel. m6s comprometido y que responde a la 

necesidad de difundir eventos y actividades artlslicas 

propias del Colegio. con un diseño m6s libre. juvenil 

y alegre; utilizando colores llamativos yarm6nlcos 

con ilustraciones menos formales que los 

estudiantes ignoran. 

Siendo el objetivo principal del cartel 

promover y despertar el interés de los 

eventos del Colegio de Ciencias y Humanidades. en 

mi caso por la Muestra de Danza. Muestra Coral y 

Magno Concierto Coral del CCH; eventos que se 

realizan de manera Interna y externa. 



Dentro del Colegio el cartel es funcional y 

efectivo para dar a conocer prontamente la 

realización de eventos artfsllcos: el hecho de que 

el receptor entre en contacto con un cartel, 

depende de los sitios públicos donde este se 

encuentre ubicado, de la densidad de población 

en relación con el número de carteles distribuidos y 

colocados asf como el tiempo que permanezcan 

en dichos slllos. 

La meta es: 

• Difundir una im6gen real y positiva de los blleres 

entre los alumnos de la comunidad y que con su 

participación adquieran el h6blto de asistir a eventos 

artlsticos y culturales. 

'Intensiflcar la promoción para que los 

foros donde se realicen las funciones de los 

talleres cuenten con gr6n asistencia. 

'Contrlbulr a un mayor reconocimiento de 

la Difusión Cultural. 



DlfUSION CULTURAL 

la creacl6n del departamento de Dlfusl6n 

Cultural en cada plantel del Colegio de 

Ciencias y Humanidades es una necesidad 

evidente desde hace varios años debido, en 
primer lugar al Incremento de las actividades' 

relacionadas con la tarea sustantiva de extender 

y difundir la cultura de la manera más amplia posible 

pues ésta ha jugado un papel Imprescindible en la 

formacl6n integral de los estudiantes. 

Por medio de este departamento se 

consiguen espacios, apoyo con materiales 

didácticos e Instrumentos de trabajo; supervisa 

el funcionamiento de las actividades y los talleres 

que se Imparten, y estimula a los estudiantes 

que participen. 

La Difusión Cultural en el Colegio se ha venido 

desarrollando en dos grandes lineas: 

creación de un arte estudiantil en los talleres de . ,. 

danza, teatro V coro osi como la difusl6n de los ~J;' 
muchos acontecimientos artísticos y culturales. ~ 

ORGANIGRAMA 

Jefe de 
Difusión Cultural 

I 

(2) Auxiliares (2) Oficiales 
Administrativos Administrativos 



lUDIOS INfORMATIVOS 

Los medios Informativos que se utilizan 

en el Colegio de Ciencias y Humanidades 

básicamente esfán constituidos por 

publicaciones, gacefas Informativas, boletines, 

folletos V carteles que informan V difunden las 

diversas actividades que se realizan en el Colegio. 

Existen otros q'ue son propios del ";i.i~\ 
departamento de Difusi6n Cultural de cada 'í;.}( 
plantel Incluyen artículos sobre sucesos " 

especlflcos del plantel; El nombre de la 

pUbllacl6n es La Hola. su clrculaci6n varia 

en cada plantel de acuerdo a las posibilidades 

de que éste cuente: 

En el plantel Naucalpan y Sur - Semanal. 

Vallejo y Oriente - Quincenal. 

Azcapotzalco - no tiene una periodisidad 

determinada. 

Qulncenalmente La Hoja pUblica un 

suplemento cuyo nombre varia deacuerdo a cada 

plantel; 

En Naucalpan - Cultura 

Sur - HOja 

Vallejo - Expresión Comunitaria 

Oriente - Informa 

Azcapolzalco - Suma y es una publicación sólo 

para profesores. 



Anualmente el Colegio Imprime en cada 

plantel antologlas, folletos, programas, gulas, 

ex6menes y matertal did6clico. 

Existen otras publicaciones universitarias 

que dedican un espacio a la difusión de 

actividades culturales y a reportajes acerca 

del Colegio. 

Entre éstas pueden mencionarse: 

Gaceta CCH, cuyo contenido est6 compuesto 

por reportajes, entrevlstas,lnformaclón sobre 

conferencias y eventoscullurales y cursos. 

Est6 a cargo de la Secretaria de 

Divulgación del Colegio de Ciencias y 

Humanidades, su tlraje es de 1000 ejemplares 

distribuidos semanal V también qulncenalmente 

en los cinco planteles del CCH, asl como en la 

Dirección de la Unidad Académica del Ciclo 

de Bachlllerato(UACB). 

Ggcetg de la UNAM, es la publicación 

periódica de mayor circulación y tiraje que 

edita la Universidad, 3000 ejemplares dos 

veces a la semana contiene: entrevistas, 

conferencias, reportajes, Información sobre 

convocatorias, talleres, becas, cartelera teatral, 

cine, darna y dem6s actividades que se 

realizan en la UNAM. 

Otros medios Informativos son: 

Presencia, su publicación es mensual, est6 a ~ 
cargo de la Secretaria General de la 

Dirección de la Unidad Académica del 

Ciclo de Bachillerato. 

Informgllvo, publicación quincenal, el responsa-ble 

de su emisión es el departamento de Difusión y 

Servicios Académicos de la Unidad Académica de 

los ciclos Profesional y de Posgrado y el ECI, sale 

qulncenalmente. 

Su realización se lleva acabo en la 

Secretaria de Divulgación del Colegio de 

Ciencias y Humanidades. 

El Colegio cuenta con los medios 

necesarios para la difusión de sus actividades 

académicas, arllstlcas y culturales a través 

del m6s eficaz medio de comunicación: el carlel. 
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(O/llUNICACION 

la gente puede comunicarse en 

muchos niveles, por muy diversos motivos, con 

gran número de personas V en múltiples formas. 

la palabra COMUNICACION proviene 

dellafln Commun/catfo - Ón/a:lue significa cx:ción A 
V efeclodeCOlTlUlicarocomunlcarse. ~ 

la comunicación surge en la prehistoria .• 

cuando el hombre tras la necesidad de emitir 

mensajes, idea formas de expresión mediante 

sonidos V señales como medio de defensa 

ante el mundo que lo rodeaba. 

la comunicación es un proceso complejo 

dado por la relación entre un emisor V un 

recepfor junto con la participación de 

otros elementos fundamentales: código, men¡aje, 

referente, marco de referencia V formación social. 

Código." Su función es metallnguistlca. 

Se entiende como el conjunto de reglas de 

elaboración V de una combinación de los 

elementos de un mensaje. 

Estas deben de ser conocidas tanto por el 

emisor como por el receptor. 



El mensaJe.- Es lo que se nos aparece a 
los sentidos, su organización 
responde a un código y a 
una Intenclonalldad. 

El referente.- Es el tema del mensaje, 
aquello de lo que se alude. 

Marco de 
referencla.- Se trata del contexto soclall 

e Ideológico que se encuen
tran o ubican los elementos que 
Intervienen en el proceso 
de comunicación. 

El receptor.- Tiene una función poética, 
se define como el grupo, 

Individuo o Institución que 
Interpreta a un determinado 
mensaje desde su respectivo 
marco de referencia y 
mediante el conocimiento del 
código uflllzado. 

El proceso surge cuando el emisor 
llene la necesidad de transmitir algo a 
alguien por lo tanto tiene que diseñar y 
elaborar la temóllca del mensaje; para 

lograr sus objetivos debe de buscar 
el aprovechamiento óptimo de los recursos 
puestos a su dlsposlclón,conslgulendo utilidad 
y eficacia en su necesidad de comunica
ción, transmitiendo slgnlHcados o mensajes, In
formaciones o conocimientos de acuerdo a 
I a s caracterfsflcas y necesidades del receptor, 

con el fin de recurrir a los medios y recursos 

como a los mensajes y códigos m6s apropiados 
realizando para ello encuestas, sondeos y 

censos. 

El mensaje es un elemento que 
forma parte y d6 origen al proceso de 
comunicación su función es transmitir 

Información por medio de la cultura y el 

conocimienlo acerca de algo que puede ser 

el medio ambiente. los servicios y las ideas. 

El mensaje al ser Iransmilido al receptor 

enlra en un proceso que comienza con la 

percepción, evenlualmente la comprensión y 

la Integración psicológica de su contenido, la 

función de este no termina al ser trasmitido, sino 

que contribuye a un acto de consumo siempre 

y cuando su contenido torme parte de los 

intereses del usuario. 

Para lograr sus objetiVOS informativos y 

educativos la comunicación debe de 
ser entendida y llevada a cabo como un 

proceso en el cu61 la retroalimentación e s 

pilar imprescindible para ello es importante 

el nivel intelectual no sólo del receptor 

sino también del emisor pués este debe de 
saber expresarse bien para que el mensaje 
que trasmita no desvarie y quede comprendido 

desarroll6ndose también una di nómica, de lo 

contrario se pierde la escencia del mensaje y 

con ello el desarrollo individual y colectivo. 



Los medios constituyen sistemas 

de trasmisión de códigos y mensajes muchos 

de ellos o través de Im6genes que se han 

hecho a ralz de los innovaciones tecnológicos, 

de modo que los medios empleados en lo 

actualidad se caracterizan por tener cobertura 

amplio, los relacionados con el diseño gr6fico 

son codo día m6s sofisticados y pertectas 

como lo es uno página digital o través de uno 

red, preprensa, digifalizaclón de Im6genes 

multimedia, que permiten difundir r6plda 

y oportunamente gr6n cantidad de mensajes. 

Dependiendo del medio empleado, la 

comunicación puede ser oral, auditivo o 

visual pudiendo ser esto último verbal o 

icónica. 

Entre los medios de comunicación 

verbal o icónica prevalecen lo enciclopedia, 

el diccionario, los libros, revlstas,folletos y 

carteles; por su porte los medios audiovisuales 

son el cine, lo televisión y principamente video 

cintos, elios han sido creados para poner en 

conexión una fuente emisora de información y 

o un receptor por medio de la transferencia de 

un mensaje. 

El cartel es un medio primordial de lo 

comunicación gr6flca su objetivo es difundir 

Informando de uno manero rápida, directo 

y eficóz, con vivacidad, Impacto visual 

y economía, se puede decir que el cartel se ha 

convertido en uno de los mas Importantes 

medios de comunlcaión no solo por despertar 

el interés y curiosidad del traseunte 01 poder ser 

colocado en cualquier lugar pudiendo dar 

vida hasta el último rincón, sino por lo cargo . ·'f:i 
histórico que éste llevo manifestandolo en ,~ 
diversos corrientes artisticas 01 poso de los ~ 

años. 

El contenido de un cartel nos comunico 

de uno manero directo, es decir el emisor 

mondo un mensaje yo seo informativo, poro 

difundir o incitar 01 receptor, 'comunlcar es 

plasmar lo información con uno idea'.3 

En este sentido surge lo necesidad 

de comunicar lo realización de eventos 

arllstlcos y culturales del Colegio de Ciencias 

y Humanidades toles como: 

IX Muestro de Danzo, IX Magno Concierto Coral 

y X Muestro Corola toda lo comunidad del 

Colegio así como o un público exlerior. 



Eslos requieren de un plan de 

difusión y se lleva a cabo en medios como: 

Gacela UNAM. Gacela del CCH y en una serie 

de malerlales impresos en los que deslaca el 

cartel, que permite en un momento satistacer 

esa necesidad de comunicarse con la 

comunidad del CCH que requiere. 

y es precisamente de esta necesidad de 

comunicación .que se desprende otra, la de 

diseñar carteles para cada evento antes 

mencionado por lo que de alguna manera el 

siguiente trabajo pretenda recuperar, 

organizar y sintetizar, en la medida posible, la 

experiencia que se ha logrado obtener en un 

periódo de elaboración de soportes gráficos 

para la difusión de eventos artísticos y 

culturales del CCH. 

Dentro del proceso de comunicación, el 

emisor tiene a su cargo el diseño y elaboración del 

mensaje ya sea a un individuo ° a una 

colectividad, así como la responsabilidad de 

la temálica del mensaje y simultáneamente 

define el objelivo del proceso de comunicación 

informativo y persuasivo asi como la respuesta que 

espera provocar en el receptor. 

El papel del emisor dentro del proceso 

de comunicación cumple la función de 

inlensionalidad. Para lograr sus objetivos 

debede buscar el aprovechamiento óptimo de 

los diversos recursos puestos a su disposición, 

consiguiendo utilidad yeficienciaensunecesldad 

de comunicación, ·trasmitiendo significados ° 
mensajes, informaciones ° conocimientos a los 

receptores. 

El mensaje es un elemento del proceso de 

comunicación cuya funci6n es trasmitirinformaci6n 

acerca de algo que puede ser del medio ambiente, 

los objetos, los praductos, los servicios y las Ideas. 

La relación que tiene el receptor con los 

mensajes es un proceso de percepción y 

eventualmente la comprensión y la 

integración psicológica del contenido del 

mensaje, contribuyendo asi a un acto de consumo 

si el contenido de este forma parte 

de los intereses del usuario. 

El origen de la comunicación se debe en parte 

importante a los mensajes, estos trasmiten el 

contenido de la comunicación por medio de la 

cultura y el conocimiento. 

Los mensajes se pueden interpretar de muchas 

maneras por lo que dentro del proceso de 

comunicación es importante el nivel 

intelectual no solo del receptor sino también del 

emisor pues éste debe de saber expresarse bien 

para desarrollar asi una dinámica y una 

retroalimentación entre el emisor y el receptor. 



El emisor pUede ulilizar para comunicarse alguno 

de los medios de comunicación que están a su 

disposición y determinar tras un estudio las 

características y necesidades del receptor, con el 

fin de recurrir tanto a los medios 

y recursos como a los mensajes y códigos más 

apropiados. 

la comunicación del receptor se logra a 

través de sondeos, encuestas, censos, estudios 

regionales y métodos estadísticos que dan a 

conocer sus caracterlsticas y necesidades. 

Para lograr sus objetivos informativos y 

educacfivos la comunicación debe de ser en

tendida y llevada a cabo como un proceso en 

el cuál la retroalimentación es pilar impres

cindible ya que de lo contrario se limita la 

expresión de sus cualidades y con ello el 

desarrollo Individual y colectivo. 



4.- AlIegI, LulgL 
CIJlftro CpmuolcQclón 00 MQ$m 

Ed. Nueva lmógen. 

Difusión 

El término DIFUSION proviene del latín 

Diffusio.Ónjs, se define como la acción de esparcir 

en lodos direcciones. 

la difusión se caracteriza por desarrollarse 

dentro de un gran radio de acción y logra tener .. :d!l 
gran alcance siendo esta la diferencia que exls- ~ñl 
te respecto a la comunicación, va unida " 
orgánicamente a la informacl6n. 

Este proceso está compuesto por el emisor, 

el contenido del mensaje, el receptor, el canal 

de trasmlsi6n y efectos del mensaje; según 

la fórmula de Harold D. laswell estos fundamentos 

coslituyen el suguiente esquema: '¿ Quién dice qué? 

i.A quién?, ¿Por que medios? y ¿Con que efectos?' .4 

Cada uno corresponde a los elementos que 

contorman la difusl6n, contribuyendo a que los 

mensajes sean emitidos de acuerdo a los nuevos 

modos de trasmisión a un público difuso. 

la difusión se origina en el centro de una 

colectividad a la cuál se le emitirá el mensaje que 

pasaá a través de canales de trasmisión y distribución, 

entendiendo por este último "la dlvlsl6n de una cosa 

entre varios, designando lo que a cada uno 

corresponde de acuerdo a su voluntad, 

conveniencia, regla o derecho".s 

5.- Dlclonalo Endclopédlco Esposa 
p,264 



La trasmlsl6n de la dlfusi6n ha sido común a 

través de los medios de comunlcaci6n mós 

Importantes como lo son la radio y la televisi6n; a 

pesar de la competitividad que entabla con otros 

medios de grón Importancia, el cartel es un canal 

de distribuci6n que ademós de tener la posibilidad 

de llegar a un buen número de receptores ofrece 

rapidez y eficacia siendo uno de los medios mós 

accesibles dentro del mercado, el cartel es un 

recurso que permite que los mensajes escritos, 

Ideográficos o alfabéticos, sean de una manera 

precisa y directa, evitando confusiones O riesgos de 

deformaci6n logrando que a la poblaci6n a la cual 

se le trasmita el mensaje lo capte tal y como es. 

Sin embargo uno de los problemas a los que se 

enfrenta este proceso es seleccionar al grupo 

receptor creando elites en el momento de comunicar 

la informaci6n y el mensaje cual

quiera que este sea, es decir se origina una 

discrlminaci6n desde la elaboracl6n y tratamiento 

de los temas y mensajes en donde la selección de 

un grupo es determinante, pués es clas~icado en 

grupos según su clase social y éstos pueden ser 

superiores o Inferiores al grupo difusor notandose asl 

una gran diferencia en lodifundldo pués para un 

grupo superior, entendiéndose por esle un público 

conformado por personas con un buen nivel 

econ6mico-cultural, por lo tanlo su difusl6n es 

considerada una elile y eslo se nola 

en la presentaci6n de los temas, en los aspectos 

formales aún tratóndose de temas comunes. 

En cambio para los grupos con un nivel 

econ6mlco-culfural un tanto mm bajo, el diseño que 

se utiliza lIende a ser mediocre, en los temas se 

exageran situaciones, se aprecia contradiccl6n en 

los personajes y redundancia, afirmándose 

con eslo que la difusl6n esló estrictamente 

diferenciada por sectores sociales. ../1\ 

Esto consllluye también a una discrlminaci6n ~ 
ec0n6mica, surgiendo asf el poderadquisilivo, cada 

quién accede a los productos y eventos que puede 

y ello queda expresado en dinero. 

'AJ cartel puede versele desde luego como un 

convenio del privilegiO; como un signo del buen gusto 

burgués o demostracl6n del stafus social y culfural 

de qUién lo colecciona o lo requiere 

publicltarlamenle' .• 

Como ya antes mencioné la difusi6n es la 

trasmisi6n de información que unida conjuntamente 

con el cartel se convierte en una caracterlstica fun

damental del cartel cultural orientado a actividades 

intelectuales o arllsticas propias del Colegio de 

Ciencias y Humanidades, en el siguiente punlo 

mencionaré el proceso de Información como una 

caracteristica Imprescindible en cualquier medio de 

comunicacl6n y de manera especial del cartel. 
6 -Rd'oeI L6pez Castro 1976 

p.3 



I NFORMACION 

La información se adquiere por medio de 

mensajes que existen en todo proceso de 

comunicación y difusión, por medio de esta se 

adquiere un mejor entendimiento o bien se precisa 

o Incrementa el nivel de conocimiento sobre una 

materia determinada ,.:t:( 

~~: 
Se puede manitestar por medio de Ideas, ~ 

emociones, habilidades, simbolos, palabras, 

Imágenes, figuras y gráficos que actúan por 

medio de circuitos muy diversos como las tarjetas de 

invitación, opiniones intermitentes, por los circuitos 

radiofónicos como entrevistas, mesas redondas, fo-

rums y debates, por las circuitos televisivos, nashes, 

reportajes, cOlaquios, etc, y por último el circuito 

editorial compuesto por catálogos, libros, 

monograffas entre otros, 

La información puede ser expresada de diversas 

maneras según el canal al que vaya dirigida, para 

prensa se uliliza la lengua escrita, sonido para la ra

dio, e imágen y sonido para la televisión asl como 

para el cine. en tanto que para el cartel se uftliza 

imágen y texto. 

"La velacldad de ésta varia dado que en cada 

medio Informativo dispone de una organización, de 

unos recursos y de una actividad que le son proplas"7. 
7.- Bario. Da.id Konel 

El Prcx;etQ dA Ig Cnmtfl!t';ocl6n 

p.13 



En el diseño gráfico la Informacl6n es vertida en 

diversos materiales impresos que van desde tarjetas 

de presentacl6n, tripticos, dlpticos, volantes, 

cat610g0s y por supuesto el cartel, por esta raz6n la 

informacl6n es agrupada de acuerdo al 6rea que 

se orienta, y a la cual est6 constituida por los 

slgulenfes grupos: 

• Diseño de Informacl6n: es aquel que trasmite 

mensajes de manera novedosa utilizando 

para ello la Intormacl6n linguistica que 

comprende la letra y texto asl como Im6genes 

e ilustraciones que son los elementos que 

componen la Informacl6n Ic6nica creando 

a su vez la comunlcacl6n bi-media. 

• Informaci6n funcional: se realiza para beneticio 

de un público, facilitando las Informaciones 

que a éste le sean útiles sobre todo vlncuadas 

a la movilidad social, algunos ejemplos son los 

planos y mapas, la señalltica y los sistemas de 

signos codificadas. 

• Información did6ctica: este tipo de Informacl6ndebe 

de contener conocimientos del tema que se va 

a exponer ya sea cultural, científico, técnico 

o profesional para poder trasmitir el contenido de 

éste en diferentes materiales tales como libros, 

monograflcis, esquemas, dlagramas,etc; 

Los cu61es forman parte del material de 

archivos públicos o privados, ficheros, 

bibliotecas, fotolecas y filmolecasenlre olros. 

'A4~ 

• Informaci6n persuasiva: se emplea principal ~',~~r.;l 
'o'} 

mente para la propaganda y la pUbliCidad '.' 

comercial, los mensajes por lo lanlo, deben de 

conlener Im6genes que impacten y un discurso 

verbal con el fin deque al pÚblico le quede 

grabado pslcol06glcamenle dicho 

mensaje. 

En la pr6clica, un mensaje puede lener 

semejanza con cualquier olro de los ya 

mencionados, pues a veces no se distinguen eslas 

Ires formas de comunlcaci6n debido a que su 

Inlenclonalidad no esl6 bien definida, 



El utilizar uno u otro recurso no significa que el 

diseño sea mejor. lo Importante es que al apllca~os 

sea cubriendo las exigencias que requiera el trabajo 

en el momento con creatividad como se muestra 

en las proxlmas Imágenes 

El presente trabajo se desenvuelve basicamente 

en la ilustración y la Hpografla. 
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la elaboración de los carleles para eventos 

artísticos del Colegio de Ciencias y Humanidades 

surgen a partir de la necesidad que existe en el 

Colegio por difundir los talleres artlsticos osi como la 

realización de eventos organizados por los mismos 

principalmente a los alumnos para alen-tarlos a que 

participen en ellos, a lacomunidad del Colegio, 

y al público exterior para que asls-tan a las 

presentaciones que se realizan. 

El medio elegido es el cartel pues se consider6 

que a través de este se puede entablar una 

comunicación con los jovenes de una manera rápida 

y eficóz sin que estos sientan una Imposlcl6n. 

En los carteles se utiliza como imágen descri

biendo la actividad que se desarrolla de una manera 

sencilla en ellraza yen el concepto de cada taller 

en donde sobresale lo mas Importante de cada 

actividad sin saturar de elementos y sin caer en la 

redundancia. 

En la Imágen se proyecta de manera diferente 

a las presentaciones no se trata de una fotografla o 

una Ilustración a través de la cual se muestre la 

realidad sin aportar nada o de una imágen aburrida 

y pesada. 

La Imágen que representa a los eventos es ligera, 

diferente; ofrece versatilidad pues permite que el 

espectador despierte su Imaglnacl6n al 

dar diferentes sentidos y significadOS a la imágen 

sin perder de vista el concepto real del evento 
IdenHflcandose con las necesidades del espectador 

adolescente. 

Semánticamente en estos carteles se utiliza 

como ilustración una Imágen relativa des-criblendo 

la actividad con todo y el ambiente que se desarrolla 

en los talleres empleando un arreglo tipogróHco que 

representa a los mismos con una buena legibilidad, ·.i.~ 
" :d' 

los colores son relacionados por el receptor como ~l 
una actividad juvenil, alegre y ligera; en cuanto a la ~ 
visibilidad debo mencionar que existen pocos lugares 

estratégicos para su exhibición sin embargo estos 

son saturados para pegar recados, anuncios y otros 

carteles que no pertenecen a actividades propias 

del Colegio. 

Una sugerencia para la solución de este 

problema es el instalar mas pizarras en lugares de 

afluencia en una zona con una buena iluminación, 

colocar los carteles con pegamento y solo permilir 

que sean expuestos aquellos que estén sellados por 

el departamento de Difusión Culfural. 

Sintácticamente la Imágen es manejada 

desde un plano Icónlco cada uno tomando en 

cuenta los gustos y necesidades de la población 

adolescente que acude al CCH, el concepto 

puede ser percibido por el receptor de diferentes 

maneras como movimiento o alusión entre ofros 

dependiendo de la experiencia que este tenga. 



A continuación tomaré como ejemplo el cartel 

de danza para complementar el análisis de los 

carteles con los valores ya empleados: 

Se presenta una Imágen de cada uno de los 

carteles al receptor este observa una ilustracl6n 

consistente en una bailarina de manera estilizada, 

la aplicación de los colores es relacionado pOI' el 

receptor con una academia o taller donde son 

impartidas clases de manera juvenil, por lo tanto 

alegres y dinámicas eslo genera en el especlador 

la sensaci6n de que se adquiere conocimiento 

acerca de esta disciplina en este caso de una 

actividad artlslica. 

( 



M ETODOlOGIA 

Los carteles que se presentan tienen como 

objetivo dltundir los eventos artlsticos y culturales que 

se presentan en el Colegio de Ciencias y 

Humanidades, tanto a la comunidad del Colegio 

como al público exterior con el fin de lograr una ~. 

mayor asistencia a las presentaciones osi como para I"j 

reforzar la participación de los alumnos como 

Integrantes de un taller. 

El mensaje est6 dirigido principalmente a toda 

la comunidad del CCH, alumnos, profesores V 

docentes en un cartel formativo-cultural ya que 

educa promoviendo la existencia de eventos 

artlsticos y espect6culos culturales dando ideas 

y sensaciones para que el público use la 

Imaginación. 

Los eventos que se deblan difundir fueron los 

siguientes: 

IX Muestra de Danza, IX Magno Concierto Coral y X 

Muestra Coral del CCH; en los tres casos se conoclan 

de antemano dichos eventos pues tuve oportunidad 

de asisffr a estos cuando presenté mi Servicio Social 

en dicha Institución, también pude observar los 

carteles de presentaciones pasadas y hacer un 

análisis de ellos. 



Para obtener carteles de presentaciones 

pasadas tuve que acudir al archivo del Depar

tamento de Educación y Actividades Artísticas en 

donde se encuentran registrados, estos tienen 

diferentes temas relacionados con las presen

taciones de los talleres arllstlcos que se realizan en 

el Colegio. 

Sobre estos puedo mencionar que el formato 

varía de un carlel a otro, los tamaños son 43x56 cms. 

6 38x53cms; la poslci6n puede ser verlcal u horizon

tal siendo como estos últimos la mayona. 

la lipografla no va de acuerdo con el diseño y 

las caracterlsticas del evento, para cada carlel 

emplean por lo menos dos familias Iipogr6ficas 

dHerentes, para ellllulo la utilizan con mayor grosor 

en un puntaje m6s altoqueelrestodela~pogIaliayen 

Sans Serif en altas. 

Para el texto informativo utilizan tlpografla avalan 

esta es abundante y apretada en un puntaje muy 

pequeño en altas con bajas por lo que distrae la 

atención del receptor; la elección de color es baja 

en impacto los colores dan una sensación fria y 

pesada a todo el conjunto visual. 

Como im6gen utilizan fotograllas de presen

taciones pasadas e ilustraciones estas últi

mas no representan lo que realmente son las 

presentaciones de los talleres, su tamaño abarca 1/ 

3 de la totalidad del plano. 

Los logotipos se localizan en la parte 

inferior media del carlel; como medio de impre-sión 

y reproduccclón utilizan el ollset manejado 

a tres tintas sobre papel bond de 80 grms. 

-1--"-q 
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Debido a los puntos antes mencionados es 

imporlante mencionar que los carleles tuvieron poca 

repercucl6n adem6s de que su difusión ,ué muy 

limitada. 
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Como parte de una investigación se emplearon 

encuestas a los estudiantes de los cinco planteles 

del Colegio con el fin de conocer cuales eran las 

necesidades e Inquietudes de comunicación que 

estos tuvieran V saber cuál medio de dlfusl6n 
funciona mejor. 

Se obtuvieron datos muy Interesantes respecto 

a la difusión de los eventos por parte del 

Departamento de Educacl6n V Actividades Arlisticas; 

los resultados que esta aport6 se grafican en los 

dalas citados a continuación: 

Todos los alumnos están enterados de que 

existen talleres artlsticos en su plantel sin embargo 

la oplni6n de los alumnos varia en cuanto a la 

calidad de éstos. 



Su opinión acerca de los talleres: 

., 5 O % • son de mediana calidad 

Asisten a eventos: 

_--:1 
/ 

------~--

40% 
10% 

• 

• 

• 
• 

Por que medio se enteran de los eventos: 

1 .. _. 50% • 
30% • 
20% • 

les gustan los talleres 

no les gustan 

nunca a asistido 
asiste cuando menos a uno 

por medio de terceros 

por medio de carteles 

no se entera 



Que opinan acerca de la difusión que existe para los eventos: 

_ .. 70% • se les debe de dar mayor difusión 

20% • estuvo de acuerdo 

100/0 • no opinó 

Respecto al conocimiento de los carteles: 

Como les parecieron los carteles: 

60% 
25% 
15% 

065% 
025% 
010% 

• respondió no conocerlos 

• conada mes de uno 
• sólo conoel.,n uno de los tres 

presentados 

les parecieron atractivos V lIarnallvos 

No les agradaron 

No respondió 

~ 
"1" 



Que imágen identifican en un cartel: 

. i 80% 
20% 

• 
• 

Identificó al cLtrtel con 
ilustración 
lo hizo con fotografia 

Los carteles que motivación te provocan: 

. _ 400/0 • 105 carteles los motivan ti asistir o a Inscribirse 
30% • no lo hacen por la calidad de estos 
20% • no respondió 

Si alguna vez te haz llevado un cartel por que lo haces: 

.45% 
035% 
015% 
010~ 

• 
• 
• 
• 

se llevó un cartel por gusto 

como recuerdo del (eH 

como medio de Información 

no los vieron 



Con base a lo anterior se pudo concluir que 

el medio más adecuado para transmitir información 

sobre los eventos es el carlel, debido a sU mayor 

incidencia entre los estudiantes y en el cuál se debe 

de realizar un diseño en donde se permita visualizar 

el ambiente de manera original y llamativa dentro 

de las presentaciones propias de cada taller 

complementado por los conceptos propios de cada 

uno: modernidad, dinamismo, unidad e integración 

así como la personalidad de jóvenes de 16 a 19 años, 

sin tener que saturar de información, con esto se 

despierla el interés del lector y lo invita a solicitar 

más información de cada evento, logrando así 

mantener la atención del público el mayor tiempo 

posible. 

Para el desarrollo del proyecto es necesario 

tratar por separado cada uno de los casos, iniciando 

con las consideraciones de su producción: un breve 

concepto de cada taller, la imágen, la elección de 

color y el diseño total del cartel. 

En cuanto al formato para la realización de 

los carteles se estableció que las medidas serían 

de 45.5cm x 62cm la impresión en offset, fotolito 

con formación a 5 tintas sobre papel couché brillante 

de 135 grms. con acabado refinado al tamaño. 

Al cambiar las dimensiones del cartel se 

obtuvo una buena visualización y optimización del 

material al ser una medida slandar. 

El offset como medio de impresión resulta la 

. mejor elección al abatir costos en el ti raje de 3000 

unidades a 5 tintas. 

El fotolito nos conlleva a la formación de 5 

tintas en línea pudiendo optimizarlo en 4 negativos, 

lo cuál nos arroja un incremento presupuestaltanto 

en fotolito como en tiraje, limitando así el alcance 

creativo al no poder utilizar medios tonos, 

degradados, gota de agua, etc. dando como~. .~ 
resultado el empobreslmiento visual. .~ ~I 

En cuanto al papel lo optimo es utilizar papel 

couché mate ya que en este las tintas sobresalen 

más que en el papel brillante y los carteles son 

estéticamente más llamativos. 

Para el diseño de los tres carleles se optó 

por imágenes en ilustración debido a la versatidad 

que ofrece y como resultado en las encuestas 

aplicadas, además de tener una función arlísfica 

es comunicativa de fal manera que desarrolla un 

mensaje sugestivo dando lugar a que el recepfor lo 

capte ya sea en forma impactante, de atractivo vi

sual o como comunicación. 

El Objetivo primordial del carlel es informar, 

vender o convencer según requiera la imágen en 

este caso es un carlel informativo cultural. 



I X /t\UESfRA DE DANZA 

Es una presentación anual que se lleva a 

cabo al final del curso. 

En ella participan los alumnos de los 

talleres de los cinco planteles del Colegio 

exhibiéndose dos tipos diferentes de danza: ~ 
Folklórico y Contemporónea. ' . ~ 

.. j, 
.-\ 

Los eventos tienen una duración de siete . 

dfas y se presentan en tres foros diferentes: 

plantel Azcapotzalco, Museo del Chopo y Teatro 

Ciudadela. 

El diseño del cartel IX Muestra de Danza 

del CCH estó constltufdo sobre una estructura de 

cuadros de lxlcm.,cada uno de los elementos 

es justificable sobre esta estructura. 

Para llegar a la Imógen que representarla a la 

Muestra hubo un proceso de bocetaJe en donde 

se presentan bailarines con diferente atuendo 

representativo de los dos tipos de danza que se 
presentan. 

En plótlcas con los profesores y 
organizadores se estableció que la Imógen 

deberfa expresar la escencla del concepto: el 

movimiento, sin perder de vito las dos clases de 

danza que se presentan. 



Las siguientes gráficas muestran el proceso 

antes mencionado hasta llegar a la imágen concreta. 

c'----~ .. _____ ... __ 0_' 
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) 



Esta última es la Imógen que se decidió para 

representar el concepto además de plasmar en ella 

dos ideas diferentes en una imágen directa. 

El proceso se dirigió a representar las piernas 

de una persona siendo esta una de las partes del 

cuerpo en donde se observa mejar la ejecución del 

movimiento y todas sus posibilidades: extender, 

flexionar, girar, sanar y deslizar. 

Una de las piernas es caracterizada 

de danza folklórico y la otra de danza con

temporánea, se decidió que el bailar!n fuera 

representado por una mujer por ser más fácil de 

percibir las diferencias en el atuendo de esta que 

en las de un hombre. La imógen estó realizada 

trazando solo el contorno de una bailarina 

destacando los detalles más importantes en las 

piemos para poder distinguir el tipo de danza que 

representa en cada una de ellas. 

Tras un breve estudio sobre algunas 

posiciones de danza se acordó que la posición ideal 

es en la que la bailarina gira sobre su propio eje pues 

en este se simboliza el movimiento como 

caracterlstica de todas las danzas expresandolo con 

destellos de giro, y al mismo tiempo se resallan las 

piernas figurando de una manera sencilla, libre y 

elegante los adjetivos que se quieren reflejar dentro 

del cartel: dinamismo, modernidad e integración, 

centrando la atención en el motivo grático. 

La tipografla del titulo es Unicorn en ollas, 

tué seleccionada porque es una familia tipográfica 

fina y al mismo tiempo juvenil, en ollas porque es 

percibida de manera mas fácil que las bajas y da 

un sentido de formalidad, los patines de esta 

proporcionan sobriedad y elegancia actuando 

como forlalecedor semántico del motivo gráfico. La 

disposición tipográfica para el nombre del evento 

fué colocada en la esqUina superior izquierda en 

forma de escuadra por lo que la lectura izquierda- . ~ 

derecha dirige la atención del titulo a la imágen ~_-. :1 
equllibrandose con el brazo y la pierna levantada .. ,\~ 

logrando una postura armoniosa entre los elementos ' .• 
texto-Imágen 

Poro los carteles de los tres eventos 

sedecldló poner sólo los datos pertinentes con el 

fin de que lo Información tuero sencillo y directo 

paro mantener lo atencl6n del espectador el 

mayor tiempo posible; el texto que Indico los 

lugares de presentacl6n se centro paro no 

desequilibrar et diseño y con lo tuentellpogróftca 

Avant Gorde en ollas paro resollar los foros. 

El texto de datos que Indica el lugar 

encabezo los Ires bloques según el bro en el que 

se presenten, este estó en la mismo fuente y 
arreglo flpogrólco que el nombre del evento para 

lograr un equlllb~o armónico. La Inbrmacl6n de 

los bloques estó en tlpogratfa Avant Garde en 

altas con bajos y alineados en bandera Izquleda, 

centrado, bandera derecha paro crear un ba 

lance dentro del diseño del cartel. 

Por último se encuentran alineados en la 

parle Inferior det carlel los logotipos. 



COLOR 

El color es un fenómeno fisiológico, su finalidad 

consisfe en reforzar la imágen con el mensaje que 

se desea trasmitir percibiendolo por medio de una 

sensación visual. 

El color ha sida analizado desde lo fisico, lo 

quimico y psicológico y es por medio de este último 

que se les ha dado un significado que califica y 

modifica lo representado. 

AsI mismo mencionaré los colores que fueron 

elegidos para los carteles propuestos, 

estableciendo el significado de cada color, 

a partir de este se les dió un sentido de acuerdo a 

las características de los tres eventos además de 

la proyección similar que existe entre ellos, no 

sin antes mencionar que los colores sugeridos 

para cada cartel a partir de este se les dió un 

sentido de acuerdo a las características de los 

tres eventos además de la proyección similar 

que existe entre ellos, no sin antes mencionar que 

los colores sugeridos para cada cartel procuran 

por otra parte, mantener una relación armónica 

con los expuestos en los otros, asl el azul del 

primer cartel se encuentra en los otros dos, el 

rojo del segundo aparece en el primer y tercer 

cartel y así. sucesivamente. 

l5,-Graves. 

El SiroltlcQdo de bs c;OOes 

p.lOl 

16,·IlIDEM 

~ 
p.IO! 

los colores que se utilizaron en los carteles son 

los primarios además de negro, violeta, rosa y blanco 

y es en este último Graves señala que 'el color blanco 

no es un color en el sentido estricto pero es de grán 

importancia en el significado de los colores"s, 

mientras que Harneheim dice "que el blanco tiene 

una doble cualidad: por un lado representa el 

absoluto, la integración de toda riqueza obtenida 

mediante la suma de lodos los colores y por otro lada, 

es también ausencia de color, de vida" .16 

Rojo. - Es un color positivo, agresivo, dinámico. 

Amarillo.- Esflmulante, alegre, ocflvo y afecHvo. 

Rosa.- Dulce y agradable. 

Azul.-Simboliza la verdad, confianza yuni-dad, 

de acuerdo con lüsher 'el azul representa 

satisfacción y logro'.17 

Violeta.- Es un color asociado con la mágia, 

Graves opina que este color significa 'serenidad 

tranqUilidad, es signo de creatividad'. 18 

Negro.- Utilizado con el blanco es serenidad, 

profundidad y prudencia. 

17,- IBrDEM 16,- IBIDEM 

LÚSher. Glaves. 
p.97 p.B5 

~ ... '.' ~ ~: , . 



Justificación 

Para la impresión de este cartel se utilizaron 

cuatro tintas; el blanco como tono base para dar 

un sentido de agilidad, el negro se utilizó para el 

contorno de la imógen y la información creando un 

contraste con el blanco, el color rosa se usó en la 

tipografía del titulo y en algunos giros para 

representar la elegancia y sensualidad que existe 

en toda expresión de danza, los destellos de giro 

estón representados en color azul para reforzar la 

idea de espectóculo ligero y divertido por último el 

color morado fué elegido para exhaltar el carócter 

de éxtasis que existe en cada ejecución de 

movimiento. 
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X MUESTRA CORAL DH ((H 

SON presentaciones que se llevan o cabo 01 

finalizar el curso en un plantel V en un foro exterior 

como el Antiguo Colegio de Son IIdefonso, en ellos 

participan los alumnos de los talleres de coro de los 

cinco planteles del Colegio con su respec-tivo 

0"."0' _. M """"" ,"""",,~ '000 "00 W ~."'. ~i 
propio repertono musical acompanados solo de un '.~ .~ 

organo instrumental. ~I 

DesarrOllan los aspectos de tecnlca vocal, 

expresión, solfeo V entrenamiento auditivo, este 

evento dura cuatro días con tres funciones diarias. 

El diseño poro el cartel de lo Muestro Coral del 

CCH está constituído sobre uno estructuro de cuadros 

de lxlcm, 

Para elegir lo Imágen de esle cartel hubo un 

proceso de bocetaje. Lo ideo ero trasmitir por medio 

de uno propuesto gráfico diferenle el concepto del 

evento artístico que se deseo proyector: un evento 

moderno V juvenil, en el que se busco exhallar V 

acercar o los alumnos o este tipo de presenlaciones 

por medio del laller arlistico. 

En seguido se muestro el proceso de bocelaje 

que se dirigió paro llegar o lo imágen designado o 

partir de uno ideo concreto. 



Este último fué el motivo gráfico que se escogió 

para representar al evento, fué elegido por la 

integración del titulo y la imógen representando de 

una manera figurativa, versatil y original las 

presentaciones, y en la cuál se obtiene una 

composición en la que se visualizan los conceptos 

de equilibrio, armonio y unificación. 

El diseño del motivo gráfico de este carteicontiene 

una imógen abslracta personificando a un director . 

=0'. '" 00""'0 ,,~""'" ... , ","00 dO '~g"o, ~. / .. 
manejado de manera vertical, la coleta de este fue ... '; 

alargada para simular el movimiento del cabello, su ' 

tamaño va disminuyendo de acuerdo a los tonos que 

se manejan dentro de un coro: allos, medios y bajos. 

Este simbelo fué utilizado porque el cartel alude 

a un evento en el que se expresan por medio oral. 

El cuerpo es alusivo a una media luna y simboliza 

a una persona con brazos abiertos dirigiendo en este 

caso al coro. 

i 
I 
i 
i 
! 

_______________J 



En este cartet se ufilizaran dos fuentes«pográlicas, 

la primera fuente es Prose Antique 

en altas, se empleó para el nombre del evento 

porque esta familia tipográfica permite por su 

sencillez que el texto pueda ser leido facilmente, 

además de darle un significado juvenil V 

dinámico por no ser una tipografia pesada ni 

extremadamente sobria. 

Fuá colocada en la parte superior de la 

imágen en forma de curva para sustituir a los 

integrantes del coro V osi actuar como forta-Iecedor 

semántico de la imágen. 

La segunda fuente tipográfica Pinguln fuá 

utilizada para la información que indica lugar, fecha, 

hora V plantel participante, se utilizó par ser una fa

milia tipográfica juvenil, formal V legible, esta fuente 

sólo maneja altas. 

Los lugares de presentación V temparada se 

enfatizan colocándolos en cuatro hileras centradas 

con un puntaje mas alto que el resto del texto de 

datos; enseguida se encuentra la información que 

especifica fecha, hora V plantel colocado en tres 

bloques dos de ellos centrados, uno en bandera 

izqUierda V otro en bandera derecha de tal modo 

que se logra un eqilibrio en todo el conjunto visual. 

En la parte inferior del cartel eslón colocados de 

manera alineada los logotipos. 

COlOR 

Para la Impresión de este cartel se utilizaron las 

siguientes tintas: 

Como base es el blanco para dar el sentido de 

un espectáculo ligero, el icono tiene los colores 

primarios. cada color simboliza un tono: rojo para el 

olio, azul para el tono medio V para el tono bajo el 

amarillo. 

Estos colores dan un significado juvenil, de A 
alegria V dinamismo. ~ 

Para el cuerpa del director así como para el 

texto informativo se utilizó el color negro como 

simbolo de sobriedad V elegancia. 
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IX MAGNO CONClfRfO CORAL OH CCH 

Es una presentación anual de gala en la que 

participan los coros de los cinco planteles del Colegio 

acompañados de la Orquesta Sinfónica Juvenil de 

la Escuela Nacional de Música y el Ensamble de 

Percuciones de la misma, dirigidos por su propio ~J 

maestro; se presentan en foros externos de grón nivel . '~. 

como la Sala Nezahual-cóyotl, Sala Xochipilli de la '>l, ' 

Escuela Nacional de Música y Anfiteatro Simón Bolivar, 

es un evento en el cuól el repertorio musical es 

interpretado por los coros de los cinco planteles con 

obras de gran belleza como Carmina Burana. 

Es un espectóculo que ademós de ser interesante 

y ligero se conjugan diversas emo-ciones, ideas ó 

recuerdos. 

Su caracterlstica principal es la calidad. 

El cartel del Magno Concierto Coral del CCH estó 

constituido sobre una estructura de cuadros de 

lxl cm. 

Después de varias imógenes que se aproximan 

al concepto la última imógen fué la que se eligió 

pués describe al evento de una manera sencilla, 

directa y atractiva. 



= = 
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Dicho cartel se compone de los siguientes 

caracteristicas: 

Lo imágen es uno clave sol repelido cinco veces 

lo cuál personifico o codo plantel del Colegio de 

Ciencias y Humanidades. son justificados 01 centro 

del formato. 

Esto imágen fue elegido por tener un significado 

propio hacia todos los estilos y géne-ros que o músico 

se refiere. 

Los notos se encuentran agrupados paro 

proyector unidad e Integración de todos los 

participantes de este evento. 

Ellitula está constituido por tipografía Times New 

Roman en ollas lo cuál va de acuerdo 01 concepto .A 
del concierto. los patines proporcionan formalidad. ~',r ~ 
sencillez y elegancia. se centró poro conceder un ·'~l·~ . ¡ 

lugar importante. 

Su arreglo tipográfico consiste en destocar con 

mayor puntaje los datos mas importantes. 



AsI pues se colocó Magno en mayor puntaje Color 
alargando su primera y última letra, en el centro de 

esta se acomodó concierto coral estirada 

para dar el sentido de evento fino y grande, 

el número del concierto se sitúa en la parte 

de arriba del titulo para no desequilibrar el diseño, 

por último abajo de concierto coral se alinea del 

CCH 1995 fortaleciendo con esta ubicación el 

sentido de dirección. 

El texto de datos se encuentra justificado al 

centro en tipografía Toronto en altas para dar un 

sentido de formalidad adem6s de poder visualizarlas 

mejor. 

En el texto informativo se destacan las salas en 

donde se realizan las presentaciones seguidas por 

la dirección, fecha y hora manejadas en menor 

puntaje en altas con bajas en la tipografía Palm 

Sprtngs. 

Para los participantes se utilizó la familia 

tipogr6fica Erie Block en altas con bajas dividido en 

tres bloques justificados en bandera izquierda, 

bandera derecha y centrado para crear un balace 

en el diseño, por último se centró Entrada Libre 

subrayado poro que sobresalga. 

los logotipos est6n ubicados en la parte Inferior 

del cartel. así se permite visualizar facilmente sin 

distraer la atención. 

Este cartel cuenta con cuatro tintas, estas fueron 

elegidas en función al diseño, el negro es la base 

estableciendo la elegancia y sobriedad que 

caractenza este evento, la tipografía en blanco para 

contrastar y crear un impacto visual, los colores de 

las cinco notas son el rojo con el que se exhalta la 

posión, energla y fuerza; azul como armonía, ligereza 

y vivacidad del espect6culo, el color morado para ?1'~ 
representar el mistisismo. ~ 

Estos colores fueron elegidos para personalizar 

no solo el evento sino el car6cterinterpretativo de 

las obras presentadas. 
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HISTORIA OEL CARTH 

Cartel.- Papel, pieza de tela o lamina de otro 

material en que hay Inscripciones y se exhibe con 

diversos fines en la vfa pública, se inicia en el siglo 

XVIII y adquiere calidad arlslica a fines del siglo XIX. 

-Papel con letras, silabas o palabras que sirve 

en las escuelas para enseñar a leer. ;,;1 

-Escrito que se hacia público para un desafio. ~':tt~ 
", 
" 

Existen diversos termlnos sobre un carfel, sin 

embargo en todos se cumple el mismo objetivo: 

comunicar, 'lrasmi1iendo mensajes sobre el sentimiento, 

el gusto, la Imaginación e Ideas de la cultura de su 

Hempo"" 

El cartel surge como una necesidad de 

comunicación por medio de la irrógen, primero como 

anuncio público el cual sufre una modificación a 

parllr del siglo XIX permitiendo un gran desarrollo y 

evolución que junto con el perfeccionamiento de 

los sistemas de impresión y reproducción en la 

Invenslón de la IItografia, es reconocido como carlel 

formando parte del desarrollo comercial de la 

Revolución Induslrial convirliendolo en un medio de 

promoción lucrativa, 

El carfel es un soporle gráfico del que se vale el 

diseñador gráfico para Informar de manera directa, 

impactante y persuasiva al público. 
8.- Meggs, PhI!1p 

HIstoria del Diseno Gr6lico 
p.263 



Uno de los principales artfstas que inician el 

movimiento cartelistlco y lo introducen a todo el 

mundo fue Jules Chéret siendo el primero en utilizar 

como medio de impresión la Inografla a color. 

Expresa con fidelidad el esplrltu de la época 

llamada fin de siglo, pero elevandolo a un mundo 

de ilusiones mediante un estilo casi alegórico en el 

trazo del dibujo; son célebres sus figuras de mujeres 

alegres, luciendo grandes escotes. 

I B~~~~:~~~: IIU.uU.I!!.Istl I en 5 Ii¡n:s 

j 

lijolie fafe/te 
Chéret manifiesta que 'los carteles eran 

excelentes murales'., y esto puede ser una 

justificación en el diseño de estos pues se basa en 

las composiciones de la pintura mural europea: 

Alargadas, verticales, y rectangulares Incor-porando 

al lenguaje popular de su época como ferias y circos 

de Inglaterra, marcando un estilo basado en la 

suavidad de expreSión, fuerte trazo negro marcando 

los contornos. y tonos vivos. son un comentario 

decorativo de la vida que se desarrollaba en las 

calles en donde aparecieran los carteles. 

9.- bnlcoct. John 
191 Cq!e!m; 14 hlsrqlg Y 5\1 ¡enguge 

P 2 



Chéret es reconocido como el primer y mejor 

cartelista pues con sus obras crea de cierto modo un 

esHlo seguido por otros Jóvenes artistas, da los primeros 

pasos para el reconocimiento del cartel desde 

entonces manHenen una estrecha relac~n con los 

movimientos artistlcos de vanguardia que han 

enriquecido su función comunicadora en la 

sociedad. 

Una de las principales vanguardias que formaron 

parte de este movimiento artlsfico es el ArI Noveau, 

sus primeras man~estaciones surgen a fines del siglo 

XIX Iniciado por el entusiasmo de un grupo de 

diseñadores y escritores con la Idea de crear algo 

nuevo, de ahi viene la Interpretación de este 

movimiento que se convierte en un estilo con un 

criterio de sobria funcionalidad. 

El diseño de carteles formó parte de esfe 

movimiento artisHco. con un valor decoraflvo y oma

mental a las configuraciones lineales que derivan de 

formas orgánicas Inspiradas en la naturaleza. 

Un ejemplo de estos carteles es A1phonse Mucha 

que por su asombrosa labor carlellslica es una 

muestra típica del ArI Noveau por ello es efiquetado 

como el hombre L' ArI Noveau, Mucha se opuso a 

esta designación, afirmando que 'el arte era eterno 

y nunca pOdría ser nuevo'lo. su 

trabajo está ligado a este movimiento y debe de ser 

considerado como parte de su auge. 
10.- Banlcoal. John 

1m Cg1eIes JI! bkto!lg V $11 !ergq'" 
p.15 

La impresión y colocación del diseño en los 

carteles produjeron conmoción de la noche a la 

mañana por su figura de tamaño natural, modelo 

de mosaico y figura alargada. 

Sus carteles mas conocidos son los relaclonodos 

con Sara Bernhardt quien fue la responsable de 

encargar el primer cartel que le traerla el éxito a 

Mucha: Gismonda. 

Otros carteles que tueron reconocidos en este "~¡:; 
~i:l 

movimiento son las obras de Lautrec quien ~;~.); 
establece al cartel como caracter social para ~ 

publicllar lugares nocturnos. 



Lautrec fue un artista joven que comenzó a 

realizar carteles bajo una tuerte influencia de Chéret 

y can los adelantos de la Revolución 

Industrial Lautrec aportó al cartel un elemento 

caricaturesco, irónico y satlrlco que representa la 

vida nocturna de Paris, lo estableció como carácter 

social para publlcllar lugares .nocturnos como 

tabernas y bares por mencionar algunos. 

En su diseño se basa en la sensibilidad de la lnea, 

suHI. movida, agil y expresiva.con dibujo anaUtlco y 

descriptivo, libre de expresión no solo con fines 

ornamentales sino didácticos y publicitarios o de 

comunicación, por la gran Importancia que 

desempeña la imágan. 

Sus obras contribuyeron a que el cartel fuera 

considerado como forma artislica del arte del 

siglo XX. 



Las obras de arte grófico de gran calidad ya no 

solo se verlan en los museos y en los lujosos salones 

de Par/s. Su presencia en las calles demostrarlan que 

eran arte para el pueblo. 

Los carteles al paso del tiempo "han tenido una 

asimilación de antecedentes históricos de las 

vanguardias estéticas que han enriquecido su 

función comunicadora en la sociedad" .11 

El Art Noveau no solo fue la primera corriente 

artistica que marco la vanguardia en los carteles, 

definiendo estilos y tendencias muy importantes en 

los movimientos artísticos tanto del siglo XIX como del 

XX, Influyendo en la creación de nuevos estilos 

artfsticos como el hippy en el que la forma de 

decoración de este cartel debe mucho al 

movimiento Noveau; su diseño se caracteriza por ser 

mas brillante, mas elaborado y accesible a su 

predecesor es un cartel con un sentido mas critico y 

comprometido con las causas populares. 

11. René "'-coy 
1 BIenal del Cartel en México 
p.19 

Se Inspira en varias tácticas: las fluidas curvas 

sinuosas del Art Noveau, la Intensa vibración visual 

del color asociada con el breve movimiento del arte 

óptico popularizado entre otras cosas por el reciclaje 

de imágenes de la cultura popular. 

Por medio del Art Noveau se establece una 

corriente vanguardista con el uso de signos y slmbolos 

dejando a un lado la antigua visión naturalista que 

transtormó a la pintura, al diseño publicitario y al 

cartel. 

Estos se convirtieron en un signo, en el cuál el 

desarrollo de diferentes aspectos de una sola idea 

estaban representados en una misma obra, dandole 

una carácter mulllfacéllco que ha sido conservado 

por el cartel modemo. 



A partir de este estilo se desprenden otras 

tendencias que trascienden como lo es el 

modemismo que abarca desde el ArI Noveau hasta 

el Bauhaus, el modemlsmo represent6 un trabajo in

dividual, convirtió a la pintura y al cartel en un 

producto de Intelecto del artista, que busc6 tener 

una nueva organización V alcanzó los denominados 

movimientos artlstlcos "na les, la abstracción se 

convierte en un hecho nuevo, lo mas importante no 

es que decir, sino como deci~o. 

En esta cor~ente el lenguaje que se maneja en 

los carteles estó basado en la forma V el color, en 

donde el talento creativo no es una cualidad del 

diseñador grófico que debe de crear anuncios para 

un público en general. 

La Bauhaus era una escuela superior de Bellas 

ArIes que buscaba la Integración de las necesidades 

de una saciedad en el arte, se caracteriza por tener 

un carócter teórico y una tendencia hacia los 

aspectos prócticos, V con niveles artlsticos que 

teorizaban al arte: de tal manera que se reunieron 

aspectos clentlficos V estéticos con una tendencia 

idealista. 

Posteriormente el cartel sufre un cambio estillstico 

debido a los movimlemtos artistlcos en la pintura 

que surgieron en la épaca en los que surgen otros 

estilos como el impresionismo, expreSionismo, 

realismo y surrealismo. 

El expresionismo toma ImpUlso a finales del siglo 

XIX se caracteriza por tener colores brillantes, 

pincelada gruesa, gestos distorsionados, formas 

emocionales y el empaste proponiendo con esto 

una alternativa al naturalismo, en 1919 el cartel es 

realizado por medio de la ilustración mostrando los 

productos como son, debido al surgimiento del 

realismo, pora anunciar se mostraban productos de 

grán calidad utilizando recursos nuevos que traeria 

el siglo XX como la fotografia combinado con los 

restantes componentes del mismo sin superar en un 

principio la calidad de la ilustración. 

A partir de los años 20 surge el surrealismo como ,<1;'% 

una revelacl6n de una nueva dimensi6n, se ~~ 
distorciona por la yuxtaposición ilógica de ~ 
los elementos realistas, se adaptaron elementos de 

la pintura surrealista como la Imógen teatral y 

sombras alargadas, como las de Dalí, a 

consecuencia del recurso de la fotografia comienza 

la utlllzacl6n de los montajes foto

gráficos, dentro del surrealismo se puede presentar 

una misma Idea de va~os modos. 

Esta corriente se divide en dos fases desde su 

surgimiento en los años veinte hasta la segunda 

guerra mundial: la segunda comienza en los 

cincuentas y aún no termina. 

Las corrientes artisticas han Ido marcando época y 

carocter, los carteles aumentan en calles y avenidas 

de las ciudades dando continuidad a estatradicl6n 

grófica centenaria logrando que el cartel tenga 

una aportación en la cultura de los pueblos. 



Mas tarde surge el cartele decorativo asociado al 

desarrollo Industrial y comercial con un diseño 

aplicado a la publicidad con el fin de domi

nar el mercado estableclendolo con miras a las 

ventas de sus productos en las mejores condiciones 

posibles, el diseño de este cartel se basa con la 

aplicación extensa de Im6genes tanto 

fotográficas como plásticas y de frases atractivas 

para englobar el objetivo del cartel de resaltar 

las cualidades del producto informando 

y vendiendo. 

El cartel es ahora común como medio de 

comunicación, se utiliza para anunciar eventos, 

educar, informar, motivar o atraer en relación al 

contenido del mensaje que trasmite, manifiesta un 

reclamo político, la Invitación a escuchar un 

concierto ° a una mesa redonda, el anuncio de un 

ciclo de peliculas, prevenciones contra enfer

medades, etc. 

'El cartel trasmite el mensaje y procura la 

acclón'u, un cartel imaginativo y bien realizado 

puede sorprendemos y provocarnos a actuar. 

Su propuesta es llamar la atención primero atraer 

y segundo informar trasmitiendo mensajes breves por 

medio de diversos elementos. 

Un cartel puede ser realizado en diversas 

proporciones dando espacio a la creatividad 

utilizando Im6gen y texto para ello ° bien estos 

elementos Individualmente en el formato establecido 

y asf poder trasmitir a través de estos un mensaje que 

adem6s de ser perceptible pueda ser legible 

desde la distancia. 

12,- \ Rit>rd MI cate! en MMco 1990 

Mostaf6 K. Toba 
p.14 



los elemenlos letra-im6gen pueden ser compuestos 

de maneras muy variadas van desde la fotografia, 

dibujos, estampas, recortes o tipogralfa; a partir de 

lo común se pueden lograr efectos interesantes 

valiéndonos de diferentes técnicas como el goucha, 

recorte, tinta china, 16plces decolores acuarelas o 

recurrir a la evolución tecnológica de una 

computadora para ilustrar utilizando paquetes como 

Corel Draw, Adobe lIustrator, Mac Polnt o 

Photoshop, 

El color forma parte Importante del diseño, 

puede existir un gr6n despliegue crom6tico, esto no 

implica que se deben de usar los 40 o 50 colores 

que se puedan encontrar en tintas sino que se uftlicen 

colores complementarios o armónicos, contrastantes, 

llamativos y luminosos, 

'la lucha de estas opciones es la gracia 

del cartel ',13 

Su proceso de fabricación a veces casi artesanal 

le da una afracción interesante, finalmente se lleva 

a reproducir par medio de la técnica de impresión 

offset, el cu61 permite obtener grandes tirajes para 

la difusión de masas, 

Dentro de todas las manifestaciones de 

comunicación que existen, el cartel es el medio de 

promoción que ha perdurado a través de los años, 

ha sido testigo de desarrollos 'espejo del momento 

presente y-museo de la calle'14, porque responde 

sin duda alguna a las circunstancias sociales V 
12.-1 6!eod de! Cgtel en MéSco 1990 

Mostal'6 K Toba 
p.24 

culturales del momento por ser consubstancial ala 

actualidad, 

Su directa, especifica V efectiva permite que 

diversos status sociales V culturales lo utilicen como 
medio de comunicación por el hecho de que su 

producción es poco costosa y obedece a sus 

Intereses: anuncia, Inlorma y otras veces divulga lo 

conocido de una manera novedosa, permnlendo 

que el espectador lo perciba al mirar, observar, 

examinar, descubrir V comprender el mensaje que 

se le qUiere comunicar, logrando osi un Impacto 

visual inmediato estimulando poco a poco el sentido 

estético del espectador adem6s de una educación 

artístico cultural, 

1. 
t 

14.·2 Bleoo! Infflmgclgngl dA! Cq!ej 

Ccnsejo Nocloool pao la CuI!IJ'o V los Mes 
Deplo. del D.F. Trano \1sual A.C. p. 11 



CategOríaS del cartel 

Los carteles han sido clasificcidos de acuerdo 

a sú función dentro del medio social 
en las siguientes categorlas: 

Cartet formatlvo.- Se sitúa en el cartel de 
propaganda, se habla de éste siempre y cuando 

exista alguna InsHluclón de estado o entidad de 

carácter polltlco que emita un mensaje a un grán 

número de Individuos, no tiene como propósito 

vender objetos de consumo sino una ideologla 

o forma de conducta social, educando o 
exhortando para dar conocer la existencia de 

eventos, reuniones sociales, espectáculos, etc. 

XIII 
FERIA INTERNACIONAL 
DEL LIBRO INFANTIL Y JUVENIL: 

;!:I~ ·"'~~M~ m~ ~ ~,:· .. ~'~;~;:~, .... n 
, __ '_~_~_' __ ~ __ N_~ __ ' ___ ~ _____ " 

(arlol Palleiro 



Cartel Informativo.· Asume una función 

referencial sin unirse a ninguna posición ideológico 

política, se utiliza para expandir los hábitos de 

seguridad, limpieza, higiene, altruismo, orden o 

bien salud. 

'lIIlA'1994 
Pal,'ia Ordón" 

/\ ¡ . 

1"'9i""i6o .• 
~ogra." de ~o""ción de la I"hra. 

Cartelformallvo-lnformallvo.· Es aquel que 

contiene de manera conjunfa los dos aspectos 

recién mencionados 



Cartel político soclal.- Tiene una inlencl6n 

social para la comunidad en general, se 

relaciona con un hecho público de actualidad 

representado generalmente por una imágen 

que se honra o se repúdia. 

Cartel de renexl6n y denuncla.- Anuncia con 

mayor diversidad y libertad, utiliza el buen humor 

y la Ira; incluye carteles de grupos étnicos 

minoritarios, carleles pslcodélicos, feministas, de 

la organizacl6n nacional de gay' s, etc. 

MÉXICO RECHAZA LA VIOLENCIA 

México remaza la violancia 1994 
Eduardo ¡,n .. 

lapalo Vi", 1995 
bit Olivare, 



'f, 

tt'_"ill\''\t. fUlllJltAI. 

VI 1,,1.,1 de linal" 1992 
~11ha león 

Sludi, H 1995 
Río d, la",i" 

Cartel Cultural.- No tiene fines lucrativos, 

su principal objeHvo es pro m o ver activl- dad e s 

culturales, intelectuales, místicas, turislicas, 

clenffflcas y educativas. 

Este cartel se aproxima a la pintura con la 

diferencia de que el carlel utiliza texto es más ac

tual y efimero. Son parte de la sensibilidad 

humana. 

La imágen que se maneja en este tipo de 

carteles es predominante, debe de mostrarse la 

realidad compleja de la actividad que esta 

impulsando dando Ideas y sensaciones de un evento 

cultural para que el público use la imaginación, 

además, este cartel suele ser coleccionable teniendo 

a veces la oportunidad de ser expuesto en galenas 

y museos. 

Un aspecto positivo de el carlel cultural es que 

pone al público en contacto con nuevas tormas 

amsHcas y los sensibiliza. 

Cartet Publlcltarlo.- TIene la función primordial 

de acelerar el proceso económico de una 

sociedad mediante la promoción de bienes 

yservicioslncilando al observador a comprar. 

Este cartel utiliza la belleza y erotismo del cuerpo 

y los Ideales de la clase social alta representados 

por algunos personajes de cine, teatro y televislon, 

por lo tanto es común encontrar Imágenes realistas 

y fotográficas, entrando en juego la persuacion por 

medio dellogoHpo, nombre del producto y el stogan. 

+ 



El cartel tiene como objetivo fomentar una 

participación, Incrementar un interés, persuadir un 

deseo y originar una acción de consumo, es decir 

vender informando por ello su contenido debe de 

ser llamativo, comprensible y persuasivo. 

Un cartel está compuesto por imágenes o textos 

a través de ellas logra atraer y retener la atención 

de los especfadores utilizando un lenguaje visual 

propio conslstenfe en la Ilustración o en la fotograffa 

las cuales ayUdan a que el trabajo del comunicador 

sea claro. 

Cada recurso es empleado de acuerdo a un 

estudio que se realiza para comprobar que técnica 

es la mas apropiada de acuerdo a las necesidades 

y caractertsftcas que requiera el mensaje que se va 

a difundir; sin embargo cada método puede ser 

sujeto a valores pragmáticos, sintácticos y 

semánticos. 

Pragmático. -Corresponde a una existencia real del 

objeto practicado a través de los signos. 

Sintáctico. - Corresponde a la estructura, al 

ordenamiento de los elementos signlcos. 

Semántico. -' Es la conceptualización, el significado. 

El cartel puede ser solucionado por medio de la 

fotografía o la lIuslración de acuerdo a las nece

sidades que requiera el mensaje. 

Cada una de estas dos técnicas tiene 

aportaciones diferentes que le permilen escoger el 

recurso que sea de mayor conveniencia ya que 

cada una corresponda a las exigencias del 

momento. ., 

~-~it;~ Un facfor Importante que Interviene es el . ,-,ji 
.;) 

económico; es por ello que la fotografla en ' 

algunas ocasiones es desplazada por la ilus

Iración pues sus costos de edición e impresión son 

menos elevados. 

El tiempo es otro factor que interviene en el 

proceso de elaboración de un cartel, sin lugar a 

dudas la ilustración permite mas rapidez y en muchos 

casos una ilustración de detalle estriba la credibilidad 

del espectador al contundirta con una folografía 

La fotografia visualmente goza de mayor 

credibilidad tiene un poder de influencia en el 

público que se acrecenta gracias a la tecnologla 

digital ofreciendo grandes posibilidades. 

El medio de la fotografía tiene un lenguaje que 

se puede incluir y disponer de el, al permitir emplearto 

en otros soportes gIÓfico6 como el cartel, el folleto y el 

especlacular entre olros. 



El estudio del mensaje totográfico comienza con 

la pragmática en donde se presenta la información 

y se comprende a la imágen fotográ-nca que la 

representa de una manera objetiva; en la sintáxls la 

Imágen se desplaza desde un plano simbólico, es 

decir al no ser real lo aceptamos como tal 

dependiendo de la habilidad del receptor y en la 

semántica se debe a los diversos significados que se 

le atribuyen a la imágen. 

En el mundo de la ilustración se pueden utilizar 

elementos figurativos, abstractos por lo que la 

credibilidad y el nivel de comprensión es un tanlo 

mas bajo que la lotografía no dejando de ser 

interesante y logrando un fuerte Impacto en el 

espectador. 

Para asenlar el recuerdo de una idea a través 

de una Imágen es mas efectivo un dibujo o ilustración 

que una fotegrafia porque puede huir de la realidad, 

brindar mayores posibilidades de crear impacto y, 

en consecuencia quedar en la memoria; osi la 

imágen puede tener fuerza, carácter y estilo. 

Por lo tanto la ilustraclán obedece dentro de la 

pragmática a diversos valores que la conforman 

comenzando por la legibilidad que ofrece la imágen 

en un cartel al colocarla a determinada distancia 

que debe existir para que el receptor la pueda 

percibir sin perder detalle de la Imágen ni de la 

tipografía, en la visibilidad, la colocación en lugares 

estratégicos para que el público lo distinga 

facilmente sin distraer su atención, la iluminación es 

Importante pues esta no debe de distorsionar la gama .' Ji 
·:,t ;1' 

que a sido aplicada al cartel de lo contrario se ~:~i: 
modifica su contexto. ~ 

Sintácticamente la imágen se traslada desde un 

plano Icónico en donde la imágen puede ser 

abstracta, estilizada o referencial, no es real se 

parece, dependiendo al Igual que en la fotografla 

de la experiencia que tenga el receptor; semán

ticamante se desarrolla a partir de la noción que tiene 

el receptor acerca de la Ilustración percl-blendola 

de diferentes maneras coma movi-miento, alusión 

etc. estableciendo así una retórica de la Imágen. 



El utilizar uno u 01T0 recurso no significa que el 

diseño sea mejor, lo Importante es que al aplicarlos 

sea cubriendo las exigencias que requiera ellTabajo 

en el momento con creafividad como se muestra 

en las proxlmas im6genes 

El presente trabajo se desenvuelve basicanente 

en la ilustracl6n V la fipogralfa. 
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La elaboración de los carteles para eventos 

artísticos del Colegío de Ciencias y Humanidades 

surgen a partir de la necesidad que existe en el 

Colegio por difundir los talleres artlsticos así como la 

realización de eventos organizados por los mismos 

principalmente a los alumnos para alen-tartos a que 

participen en ellos. a lacomunidad del Colegio. 

y al público exterior para que asls-tan a las 

presentaciones que se realizan. 

El medio elegido es el carlel pues se consideró 

que a través de este se puede entablar una 

comunicación con los jovenes de una manera rápida 

y eficáz sln que estos sientan una imposición. 

En los carteles se uHliza como imágen descri

biendo la acHvidad que se desarrolla de una manera 

sencilla en el trazo y en el concepto de cada taller 

en donde sobresale lo mas Importante de cada 

actividad sin saturar de elementos y sin caer en la 

redundancia. 

En la Imágen se proyecta de manera diferente 

a las presentaciones no se trafa de una fotografia o 

una Ilustración a través de la cual se muestre la 

realidad sin aportar nada o de una imágen aburrida 

y pesada. 

la Imágen que representa a los eventos es ligera. 

diferente; ofrece versatilidad pues permite que el 

espectador despierte su Imaginación al 

dar diferentes sentidos y significados a la imágen 

sin perder de vista el concepto real del evento 
ldenfificandose con las necesidades del espectador 

adolescente. 

Semánticamente en estos carteles se utiliza 

como ilustración una Imágen relativa des-criblendo 

la actividad con todo y el ambiente que se desarrolla 

en los talleres empleando un arreglo tipográfico que 

representa a los mismos con una buena legibilidad. :".,' 
,.. '.f 

los colores son relacionados por el receptor como ~~~\ 
una actividad juvenil. alegre y ligera; en cuanto a la ~ 

visibilidad debo mencionar que existen pocos lugares 

estratégicos para su exhibición sin embargo estos 

son saturados para pegar recados. anuncios y otros 

carteles que no pertenecen a acHvidades propias 

del Colegio. 

Una sugerencia para la solución de este 

problema es el instalar mas pizarras en lugares de 

afluencia en una zona con una buena Iluminación. 

colocar los carteles con pegamento y solo permitir 

que sean expuestos aquellOS que estén sellados por 

el departamento de Ditusión Cultural. 

Sintácticamente la Imágen es manejada 

desde un plano icónlco cada uno tomando en 

cuenta los gustos y necesidades de la población 

adolescente que acude al CCH. el concepto 

puede ser perCibido por el receptor de diferentes 

maneras como movimiento o alusión entre otros 

dependiendo de la experiencia que este tenga, 



A continuación tomaré como ejemplo el carlel 

de danza para complementar el an61isls de los 

carleles con los valores ya empleados: 

Se presenta una Im6gen de cada uno de los 

carleles al receptor este observa una ilustración 

consistente en una bailarina de manera estilizada. 

la aplicación de los colores es relacionado por el 

receptor con una academia o taller donde son 

imparlidas clases de manera juvenil. por lo tanto 

alegres y din6mlcas esto genera en el espectador 

la sensación de que se adquiere conaclmiento 

acerca de esta disciplina en este caso de una 

actividad arllstlca. 
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M ETODOLOGIA 

los carteles que se presentan tienen como 

objetivo ditundir los eventos artlsticos y culturales que 

se presentan en el Colegio de Ciencias y 

Humanidades, tanto a la comunidad del Colegio 

como al público exterior con el fin de lograr una ~' 

mayor asistencia a las presentaciones osi como para 

reforzar la participación de los alumnos como 

Integrantes de un taller, 

El mensaje est6 dirigido principalmente a toda 

la comunidad del CCH, alumnos, profesores y 

docentes en un cartel formativo-cultural ya que 

educa promoviendo la existencia de eventos 

artlsticos y espect6culos culturales dando Ideas 

y sensaciones para que el públl,co use la 

imaginación. 

los eventos que se deblan difundir fueron los 

siguientes: 

IX Muestra de Danza, IX Magno Concierto Coral y X 

Mueslra Coral del CCH; en los tres casos se cancelan 

de antemano dichos eventos pues tuve oportunidad 

de asistir a estos cuando presenté mi Servicio Social 

en dicha Institución, también pUde observar los 

carteles de presentaciones pasadas y hacer un 

an611sls de ellos. 



Para obtener carteles de presentaciones 

pasadas tuve que acudir al archivo del Depar

tamento de Educación y Actividades Arlisllcas en 

donde se encuentran registrados, estos tienen 

diferentes temas relacionados con tas presen

taciones de los talleres artisllcos que se realizan en 

el Colegio. 

Sobre estos puedo mencionar que el formato 

varia de un cartel a otro, los tamaños son 43x56 cms. 

6 38x53cms; la poslci6n puede ser vertcal u horizon

tal siendo como estos últimos la mayona. 

La lipografia no va de acuerdo con el diseño y 

las caracterislicas del evento, para cada cartel 

emplean por lo menos dos familias lipogrólicas 

diferentes, para el mulo la utilizan con mayor grosor 

en un puntaje más allo que el resto de laflpogldia yen 

Sans SerII en altas. 

Para el texto informativo uHllzan lipografia avalon 

esta es abundante y apretada en un puntaje muy 

pequeño en altas con bajas por lo que disfrae la 

atenci6n del receptor; la elecci6n de cotor es baja 

en Impacto los colores dan una sensaci6n trfa y 

pesada a todo el conjunto visual. 

Como imágen utilizan totografias de presen

taciones pasadas e ilustraciones estas últi

mas no representan lo que realmente son las 

presentaciones de los talleres, su tamaño abarca 1/ 

3 de la totalidad del plano. 

Los logotipos se localizan en la parte 

inferior media del cartel; como medio de impre-sl6n 

y reproducccl6n utilizan el ollset manejado 

a tres IIntas sobre papel bond de 80 grms. 

-;j-----. ) -----¡ 'f 
I '. I .. ;._-¡.- .. 
, 

Ma",I, Vill,l.ba •. 1992. 

Debido a los puntos antes mencionados es 

importante mencionar que los carteles tuvieron poca 

repercuci6n además de que sU difusl6n rué muy 

limitada. 
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Como parte de una Investigación se emplearon 

encuestas a los estudiantes de los cinco planteles 

del Colegio con el fin de conocer cuales eran las 

necesidades e Inquietudes de comunicación que 

estos tuvieran y saber cuál medio de difusión 
lunclona mejor. 

Se obtuvieron dolos muy interesantes respeclo 

a la difusión de los eventos por parte del 

Departamenlo de Educación y Actividades Artísticas; 

los resultados que esta aportó se gratican en los 

datoS citados a continuación: 

Todos los alumnos están enterados de que 

existen talleres artlsflcos en su plantel sin embargo 

la opinión de los alumnos vana en cuanto a la 

calidad de éstos. 



Su opinión acerca de los talleres: 

Asisten a eventos: 

--- --- .,-, 

50% • 
4 o o/e • 

10% • 

• 
• 

Por que medio se enteran de los eventos: 

'" 

t:~iii~ 
50% • 
30% • 
20% • 

son de mediana calidad 

les gustan los talleres 

no les gustGn 

nunca a asistido 

asiste cuando menos a uno 

por medio de terceros 

por medio de carteles 

no se entera 



Que opinan acerca de la difusión que existe para los eventos: 

700/0 • se les debe de dar mayor difusión 

200/0 • estuvo de acuerdo 

100/0 • no opinó 

Respecto al conocimiento de los carteles: 

Como les parecieron los carteles: 

60% 
25% 
15% 

065% 
025% 
010% 

• respondió no conocerlos 

o conoda mas de uno 
• sólo conadan uno de los tres 

presentados 

les parecieron atractivos y llamativos 

No les agradaron 

No respondió 



Que imágen identifican en un cartel: 

~~----

80% 

20% 
• 

• 

identlflc6 al cartel con 
ilustración 
lo hizo con fotografía 

Los carteles que motivación te provocan: 

- 400/0 • 105 carteles los motivan a asistir o a Inscribirse 
30% • no lo hacen por la calidad de estos 
200/0 • no respondió 

Si alguna vez te haz llevado un cartel por que lo haces: 

1iil45% • se llevó un cartel por gusto 

035% • como recuerdo del CeH 

015% • como medio de Información 

Dl0~ • no 105 vieron 



Con base a lo anterior se pudo concluir que 

el medio más adecuado para transmitir información 

sobre los eventos es el cartel, debido a su mayor 

incidencia entre los estudiantes y en el cuál se debe 

de realizar un diseño en donde se permita visualizar 

el ambiente de manera original y llamativa dentro 

de las presentaciones propias de cada taller 

complementada por los conceptos propios de cada 

uno: modernidad, dinamismo, unidad e integración 

así como la personalidad de jóvenes de 16 a 19 años, 

sin tener que saturar de información, con esto se 

despierta el interés del lector y lo invita a solicitar 

más información de cada evento, logrando así 

mantener la atención del pÚblico el mayor tiempo 

posible. 

Para el desarrollo del proyecto es necesario 

tratar por separado cada uno de los casos, iniciando 

con las consideraciones de su producción: un breve 

concepto de cada taller, la imágen, la elección de 

color y el diseño total del cartel. 

En cuanto al formato para la realización de 

los carteles se estableció que las medidas serían 

de 45.5cm x 62cm la impresión en offset, fotolito 

con formación a 5 tintas sobre papel couché brillante 

de 135 grms. con acabado refinado al tamaño. 

Al cambiar las dimensiones del cartel se 

obtuvo una buena visualización y optimización del 

material al ser una medida standar. 

El offset como medio de impresión resulta la 

mejor elección al abatir costos en el tiraje de 3000 

unidades a 5 tintas. 

El fotolito nos conlleva a la formación de 5 

tintas en línea pudiendo optimizarlo en 4 negativos, 

\o cuál nos arroja un incremento presupuestal tanto 

en fotolito como en tiraje, limitando así el alcance 

creativo al no poder utilizar medios tonos, . 

degradados, gota de agua, etc. dando como ~~ 
I b ·· t I I ; ~I resultado e empo reslmlen o v sua . ' •...... 

En cuanto al papel lo optimo es utilizar papel . 

couché mate ya que en este las tintas sobresalen 

más que en el papel brillante y los carteles son 

estéticamente más llamativos. 

Para el diseño de los tres carteles se optó 

por imágenes en ilustración debido a la versatidad 

que ofrece y como resultado en las encuestas 

aplicadas, además de tener una función artística 

es comunicativa de tal manera que desarrolla un 

mensaje sugestivo dando lugar a que el receptor lo 

capte ya sea en forma impactante, de atractivo vi

sual o como comunicación. 

El objetivo primordial del cartel es intormar, 

vender o convencer según requiera la imágen en 

este caso es un cartel informativo cultural. 



I X MUESTRA DE DANZA 

Es una presentación anual que se lleva a 

cabo al final del curso. 

En ella participan los alumnos de los 

talleres de los cinco planteles del Colegio 

exhibiéndose dos tipos diferentes de danza: ~ .. 

Folklórico y Contemporónea...· 
,. , 
"',' , 

los eventos tienen una duración de siete 

dras y se presentan en tres foros diferentes: 

plantel Azcapolzalco, Museo del Chopo y Teatro 

Ciudadela. 

El diseño del cartel IX Muestra de Danza 

del CCH estó constiturdo sobre una estructura de 

cuadros de 1 x 1 cm., cada uno de los elementos 

es justificable sobre esta estructura. 

Para llegar a la Imógen que represenlarfa a la 

Muestra hubo un proceso de bocetaJe en donde 

se presentan bailarines con diferente atuendo 

representativo de los dos tipos de danza que se 

presentan. 

En plótlcas con los profesores y 
organizadores se estableció que la Imógen 

deberra expresar la escencla del concepto: el 

movimiento, sin perder de vl~a las dos clases de 

danza que se presentan. 



Las siguientes gráficas muestran el proceso 

antes mencionado hasta llegar a la imágen concreta. 
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Esta última es la imágen que se decidió para 

representar el concepto además de plasmar en ella 

dos Ideas diferentes en una imágen directa. 

El procesa se dirigió a representar las piernas 

de una persona siendo esta una de las portes del 

cuerpo en donde se observa mejor la ejecución del 

movimiento V todas sus posibilidades: extender, 

flexionar, girar, saltar V deslizar. 

Una de las piernas es caracterizada 

de danza folklórico y la otra de danza con

temporánea, se decidió que el bailarín fuera 

representado por una mujer por ser más fácil de 

percibir las diferencias en el atuendo de esta que 

en las de un hombre. la imágen está realizada 

trazando solo el contorno de una bailarina 

destacando los detalles más importantes en las 

piemos para poder distinguir el ftpo de danza que 

representa en cada una de ellas. 

Tras un breve estudio sobre algunas 

posiCiones de danza se acordó que la posición ideal 

es en la que la bailarina gira sabre su propio eje pues 

en este se simboliza el movimiento como 

caracterlstica de todas las danzas expresandolo con 

destellos de giro, V al mismo tiempo se resallan las 

piernas figurando de una manera sencilla, libre V 

elegante los adjetivos que se quieren reflejar dentro 

del cartel: dinamismo, modernidad e integración, 

centrando la atención en el motivo gráfico. 

la tipografla del titulo es Unicorn en altas, 

fué seleccionada porque es una familia ftpográfica 

fina V al mismo tiempo juvenil, en altas porque es 

percibida de manera mas fácil que las bajas V da 

un senfido de formalidad, los patines de esta 

proporcionan sobriedad V elegancia actuando 

como fortalecedor semánftco del motivo gráfico. la 

disposición tipográfica para el nombre del evento 

fué colocada en la esquina superior izquierda en 

forma de escuadra por lo que la lectura izquierda- ~ 

derecha dirige la atención del titulo a la imágen ~i 
equilibrandose con el brazo V la pierna levantada ~~~ 
logrando una postura armoniosa entre los elementos ~ 
texto-Imágen 

Poro los carteles de los tres eventos 

sedecldló poner sólo los datos pertinentes con el 

ftn de qUe lo Información fuero sencillo y directo 

paro mantener la atención del especlador el 

mayor tiempo posible; el texto que Indico los 

lugares de presentación se centro paro no 

desequilibrar el diseño y con lo fuentellpogrófica 

Avant Garde en allos poro resollar los foros. 

El texto de datos que Indico el lugar 

encabezo los tres bloques según el bro en el que 

se presenten, este estó en la misma fuente y 

arreglo tlpogrólco que el nombre del evento paro 

lograr un equlllbrlo armónico, lo Inbrmaclón de 

los bloques estó en tlpograffa Avant Garde en 

altos con bajos y alineadas en bandera izquleda, 

centrado, bandera derecho paro crear un ba 

lance dentro del diseño del cartel. 

Por último se encuentran alineados en la 

porte Inferior del cartel los 10gollpOs. 



COLOR 

El color es un fenómeno fisiológico, su finalidad 

consiste en reforzar la imágen con el mensaje que 

se desea trasmitir percibiendolo por medio de una 

sensación visual. 

El color ha sido analizado desde lo fisico, lo 

quimico y psicológico y es por medio de este último 

que se les ha dado un significado que califica y 

modifica lo representado, 

AsI mismo mencionaré los colores que fueron 

elegidos para los carteles propuestos, 

estableciendo el significado de cada color, 

a partir de este se les dió un sentido de acuerdo a 

las características de los tres eventos además de 

la proyección similar que existe entre ellos, no 

sin antes mencionar que los colores sugeridos 

para cada cartel a partir de este se les dió un 

sentido de acuerdo a las caracterlsticas de los 

tres eventos además de la proyección similar 

que existe entre ellos, no sin antes mencionar que 

los colores sugeridos para cada cartel procuran 

por otra parte, mantener una relación armónica 

con los expuestos en los otros, así el azul del 

primer cartel se encuentra en los otros dos, el 

rojo del segundo aparece en el primer y tercer 

cartel y osi sucesivamente, 

15.-G.-aves. 

El Si'llltlcodo Qe !g:¡ CQkY€~ 

p.lOl 

16.-IBIDEM 

-.. 
p.103 

Los colores que se utilizaron en los carteles son 

los primartos además de negro, violeta, rosa y blanco 

y es en este úlflmo Graves señala que "el color blanco 

no es un color en el sentido estricto pero es de grán 

importancia en el significada de los colores'lS, 

mientras que Hameheim dice "que el blanco tiene 

una doble cualidad: por un lado representa el 

absoluto, la integración de toda riqueza obtenida 

mediante la suma de todos los colores y por otro lado, 

es también ausencia de color, de vida" .16 

Rojo.- Es un color positivo, agresivo, dinámico. 

Amarillo.- Esflmulante, alegre, acflvo y afecflvo. 

Rosa.- Dulce y agradable. 

Azul.-Simboliza la verdad, confianza yuni-dad, 

de acuerdo con Lüsher "el azul representa 

satisfacción y 10gro".17 

\o1olefa.- Es un color asociado con la mágia, 

Graves opina que este color sign~ica "serenidad 

tranquilidad, es signo de creatividad'. 18 

Negro.- Utilizado con el blanco es serenidad, 

profundidad y prudencia. 

11.- IBIDEM 

tüshel', 
la ·IBIDEM 

Gfoves. 
p.85 

.. ' , .. ~
; 

'~~~ 



Justificación 

Para la impresión de este cartel se utilizaron 

cuatro tintas; el blanco como tono base para dar 

un sentido de agilidad, el negro se utilizó para el 

contorno de la imágen V la información creando un 

contraste con el blanco, el color rosa se USó en la 

tipografia del título V en algunos giros para 

representar la elegancia y sensualidad que existe 

en toda expresión de danza, los destellos de giro 

están representados en color azul para reforzar la 

idea de espectáculo ligero V divertido por último el 

color morado fué elegido para exhaltar el carácter 

de éxtasis que existe en cada ejecución de 

movimiento. 
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X MUESTRA CORAL DEL ((H 

SON presentaciones que se llevan a cabo al 

finalizar el curso en un plantel y en un foro exlerior 

como el Antiguo Colegio de San IIdefonso, en ellos 

participan los alumnos de los talleres de coro de los 

cinco planteles del Colegio con su respec-tivo 

director vocal, en donde interpr~tan cada uno su ~F,.! 
propio repertono musical acompanados solo de un •. ." 
organo instrumental. ii 

Desarrollan los aspectos de tecnlca vocal, 

expresión, solfeo y entrenamiento auditivo, este 

evento dura cuatro días con tres funciones diarias. 

El diseño para el cartel de la Muestra Coral del 

CCH está constituido sobre una estructura de cuadros 

de lxlcm. 

Para elegir la imágen de este cartel hubo un 

proceso de bocetaje. la idea era trasmitir por medio 

de una propuesta gráfica diferente el concepto del 

evento artístico que se desea proyectar: un evento 

moderno y juvenil, en el que se busca emaltar y 

acercar a los alumnos a este tipo de presentaciones 

por medio del taller artistico. 

En seguida se muestra el proceso de bocetaje 

que se dirigió para llegar a la imágen designada a 

partir de una Idea concreta. 



ANT,CÚO CQüCIO Dl \.<N IlDEfONSO 

Esle úllimo fué el molivo gráfico que se escogió 

para representar al evento, fuá elegido por la 

integración del titulo y la imágen representando de 

una manera figurativa, versatil y original las 

presentaciones, y en la cuál se obtiene una 

composición en la que se visualizan los conceptos 

de equilibrio, armonía y unificación. 

El diseño del motivo gráfICo de este carlelcontiene 

una imágen abstracta personificando a un director 

vocal, su cabeza la constituye el icono del lenguaje "A 
manejado de manera verlical, la coleta de este fue ,~ 
alargada para simular el movimiento del cabello, su ~ 
tamaño va disminuyendo de acuerdo a los tonos que 

se manejan denlro de un coro: allos, medios y bajOs. 

Este simbolo fuá utilizado porque el carlel alude 

a un evento en el que se expresan por medio oral. • 

El cuerpo es alusivo a una media luna y simboliza 

a una persona con brazos abierlos dirigiendo en este 

caso al coro. 



En este cartel se utilizaron dos fuentesfipogróficas, 

la primera fuente es Prose Antique 

en ollas, se empleó para el nombre del evento 

porque esta familia tipográfica permite por su 

sencillez que el texto pueda ser leido facilmente, 

además de darle un significado juvenil V 

dinámico por no ser una tipografia pesada ni 

extremadamente sobria. 

Fuá colocada en la parte superior de la 

imágen en forma de curva para sustituir a los 

Integrantes del coro V osi actuar como forta-Iecedor 

semántico de la imágen. 

la segunda fuente tipográfica Pinguin fuá 

utilizada para la información que indica lugar, fecha, 

hora V plantel participante, se utilizó por ser una fa

milia tipográfica juvenil, formal V legible, esta fuente 

sólo maneja ollas. 

los lugares de presentación V temporada se 

enfatizan colocándolos en cuatro hileras centradas 

con un puntaje mas alto que el resto del texto de 

datos; enseguida se encuentra la información que 

especifica fecha, hora V plantel colocado en tres 

bloques dos de ellos centrados, uno en bandera 

izquierda V otro en bandera derecha de tal modo 

que se logra un eqilibrio en todo el conjunto visual. 

En la parte inferior del cartel están colocados de 

manera alineada los logotipos. 

COLOR 

Para la impresión de este cartel se utilizaron las 

siguientes tintas: 

Como base es el blanco para dar el sentido de 

un espectáculo ligero, el icono tiene los colores 

primarios, cada color simboliza un tono: ro/O para el 

alto, azul para el tono medio V poro el tono bajo el 

amarillo. li 

Estos colores dan un significado juvenil, de ~ 
alegria V dinamismo. ~ 

Para el cuerpo del director osi como para el 

texto informativo se utilizó el color negro como 

simbelo de sobriedad V elegancia. 
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IX frlAGNO CONCIERTO CORAL DEL CCH 

Es una presentación anual de gala en la que 

participan los coros de los cinco planleles del Colegio 

acompañados de la Orquesla Sinfónica Juvenil de 

la Escuela Nacional de Música V el Ensamble de 

:::~:~:::::~::2::~:~:::::~:~d~:: ~ 
Escuela Nacional de Música V Anfiteatro Simón Bolivar, ~ 
es un evento en el cuál el repertorio musical es 

interpretado por los coros de los cinco planleles con 

obras de gran belleza como Carmina Burana. 

Es un espectáculo que además de ser interesanle 

V ligero se conjugan diversas emo-ciones, ideas ó 

recuerdos. 

Su caracterlslica principal es la calidad. 

El cartel del Magno Concierto Coral del CCH estó 

conslituido sobre una estructura de cuadros de 

lxlcm. 

Después de varias imágenes que se aproximan 

al concepto la úllima imógen fué la que se eligió 

pués describe al evento de una manera sencilla, 

directa V atracliva. 



___ 0----_"'="" 
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Dicho cartel se compone de las siguientes 

características: 

la imágen es una clave sol repetida cinco veces 

la cuál personifica a cada plantel del Colegio de 

Ciencias y Humanidades. son justificadas al centro 

del formato. 

Esta imágen fue elegida por tener un significado 

propio hacia todos los estilos y géne-ros que a música 

se refiere. 

las notas se encuentran agrupadas para 

proyectar unidad e integraci6n de todos los 

participantes de este evento. 

El titulo está constituido por fipografia Times New 

Roman en altas la cuál va de acuerdo al concepto .,4 
del concierto. los patines proporcionan formalidad. ~1~.5 
sencillez y elegancia. se centró para conceder un,~ 
lugar importante. 

Su arreglo tipográfico consiste en destacar con 

mayor puntaje los datos mas importantes. 



AsI pues se colocó Magno en mayor puntaje 

alargando su primera V última letra, en el centro de 

esta se acomodó concierto coral estirada 

para dar el sentido de evento fino V grande, 

el número del concierto se sitúa en la parte 

de arriba dellilulo para no desequilibrar el diseño, 

por último abajo de concierto coral se alinea del 

CCH 1995 fortaleciendo con esta ubicación el 

sentido de dirección. 

El fexto de datos se encuentra justificado al 

centro en tipografla Toronto en altas para dar un 

sentido de formalidad además de poder visualizarlas 

mejor. 

En el texto informativo se destacan las salas en 

donde se realizan las presentaciones seguidas por 

la dirección, fecha V hora manejadas en menor 

puntaje en altas con bajas en la tipografla Palm 

Springs. 

Para los participantes se utilizó la familia 

tipográfica Erie Block en ollas con bajas dividido en 

tres bloques justificados en bandera izquierda, 

bandera derecha V centrado para crear un balace 

en el diseño, por último se centró Entrada Libre 

subrayado para que sobresalga. 

los logotipos están ubicados en la parte Inferior 

del cartel, osi se permite visualizar facilmente sin 

distraer la atención. 

Color 

Este cartel cuenta con cuatro tintas, estas fueron 

elegidas en función al diseño, el negro es la base 

estableciendo la elegancia V sobriedad que 

caracteriza este evento, la tipografía en blanco para 

contrastar V crear un Impacto visual, los colores de 

las cinco notas son el rojo con el que se exhalla la 

posión, energla V fuerza; azul como armonio, ligereza 

V vivacidad del espectáculo, el color morado para ~ 
representar el mistisismo. ~;i¡ 

~ 
Estos colores fueron elegidos para personalizar 

no solo el evento sino el carácterinterpretativo de 

las obras presentadas. 
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CONClUSIONES 

En los úlHmos años la vida del homble ha 

dado un giro considerable, pués su entamo es 

conformado por Imágenes, mensajes, colores y 

formas en un sin fin de soportes gráficos 

convlrHendo sus necesidades en Ines lucraHvos. 

repercuHendo en la cultura y educación sin em

bargo el diseño grófico sigue siendo una 

actividad que no tiene una Importancia 

relevante por parte de algunos Individuos que 

son ajenos a su Inmediación, pues el diseño 

gráfico es un proceso de comunicación funda

mental que ha sido desvalorizado al no existir una 

cultura histórica sino también visual en los 

receptores y por que no del surgimiento de 

nuevos poJladores de conocl-mlentos ajenos que 

se han refugiado en esta actividad con los 

adelantos y facilidades que ofrece hoy en dfa la 

tecnologfa, contribuyendo con la populaJizaclón 

del diseño grá6co de una manera equivocada 

pues pocos de los mensajes son aceptados y 

procesados en el público. 

Aspirando ahora prlnclpalmente a que todo 

mensaje que se difunda en cualquier soporte 

genere mas capital. 

Este motivo me hizo comprender V entender que 

la realización de cualquier aplicación gráfica debe 

de basarse en un estudio empleando los 

conocimientos que se obtuvieron a lo largo de la 

carrera complementandose con lo experiencia 

laboral. 

A partir del estudio que realicé para elaborar los 

carteles para ditundir los tres eventos antes 

mencionadas, logré tener un mayor conocimiento 

para comprender la importancia V trascendencia 

que ha tenido el cartel V su desarrollo a través de la 

historia osi como el entendimiento de la imágen 

como signo de comunicaci6n. 

Difusión Cultural es parte muy importante de la 

enseñanza V experiencia para un diseñador gráfico 

ya que cuenta con una culturo visual enorme que 

han dejado a su paso los mejores diseñadores 

meldcanos. 

Por todo esto no creo que el diseñar sea un deber 

sino un compromiso al mejorar el trabajo propio, en 

donde no solo es cumplir con una toreo sino poner 

todo el esfuerzo para lograr que el oficio del 

diseñador gráfico sea reconocido como fructlfero en 

todos los hámbitos. 

y es con esta palabra que describo el desarrollo 

y elaboración de los carteles que presento V 

cumplieron en su momento con uno funcionalidad 

e identificación de las imógenes con los alumnos, 



pues estas se acercaron a realidades concretas al 

describir los eventos V la personalidad de la 

comunidad a la cual va dirigido el mensaje de una 

manera mas certera. 

Los colores elegidos para cada carlellogra-ron 

un impacto visual en los estudiantes, además de una 

descripción de los talleres atribuyendo a la 

motivación de asistir a estas presentaciones debido 

al interés que desperlaron por los espectáculos. 

Las familias tipográficas se distinguen muy 

claramente exepto los tipos mas pequeños que 

requieren una mayor cercanía por parte de los 

receptores. 

Todo lo que se logró en las presentaciones con 

estos carie les a diferencia de los pasados es debido 

al estudio que se hizo a la pOblación a la cual fueron 

dirigidos, a sus caractensticas V necesidades que 

tienen en ese momento V no al gusto de los profesores 

u organizadores. 

Es importante señalar que el impacto que 

provocaron los carteles no tué generalizado en los 

estudiantes, pues aunque para unos el im-pacto 

visual fué bueno para algunos pasó inadvertido, 

mientras que para otros aún cuando notaban se 

prescencia no prestaron ningún Interés. 

Hav que admitir que el cartel como recurso no 

va a solucionar la problematica de la falta de interés 

por la mavorla de los alumnos hacia los eventos que 

surgen en el CCH, pues no depende solo de el. 

El cartel no solo debe de cumplir sino de 

cubrir las necesidades para la cuál fué 

encomendado, en este caso en importante 

mencionar que la ubicación de los carteles 

debe de ser, como antes mencioné en lugares 41 
estratégicos, V al colocarlos en áreas saturadas de ~ 
anuncios o en lugares de poca afluencia estos pirden ~ 

parle de su atractivo V de su capacidad de impacto, 

originando el desconocimiento de los eventos a 

realizarse . 

Por todo lo que antes mencioné puedo agregar 

que la realización de los carleles presentados para 

esta tesis son una aporlación simple, atractiva y 

funcional para el diseño de los mismos en la 

comunidad del colegio que fueron elaborados 

siguiendo una metodologla que va trazando los 

mejores caminos a seguir con un principio que se 

puede retomar pero que el fin va a ser determinado 

por todas las necesidades que vallan a requerir. 



BlBlfOGR~FI~ 
Allegrl. lulgi. 

Cultura Comunicación de Masas 

Ed, Nueva Imógen, 1978, 

277 p, 

Berger, René, 

Arte y ComunICacIón 

Colección punto y l'nea 

20, Edlción,1976, 

76p, 

Berlo K, David, 

El proceso de la comunicación 

Buenos AIres, librerla "El Ateneo", 1969, 

239p, 

Cazeneuve, Jean, 

la Sociedad de la Ubicuidad 

Barcelona, Gustavo Gill, 1928, 

Colección Comunicación Visua/. 

295p, 

Cazeneuve, Jean, 

Comunicación y Difusión 

Barcelona ,Ed, Gustavo GiI/.1978, 

280p, 

Prieto, Daniel. 

Diseno v Comunicación 

México, Ediciones infinito, 1982, 

149p, 

B/urne, Hermann. 

Haga usted mismo su diseno arófico, 

Madrid, Ed, Hermann Blume, 1989, 

156p, 

Phllip, Meggs, 

Historio del diseno arófico 

México, Editorial Trillas, 1991. 

562p, 

Satue, Ene, 

El Diseno Gróflco desde los orgenes 

hasta nuestros d' os, 

Madrid , Alianza, 1988, 

500p, 

Barnlcoal. John, 

los carteles su historia y su lenguale 

Barcelona, Ed, Gustavo Gil/. 1973, 

280p, 



Parramon, José Mar'a, 

As' se pinta un cartel 

Barcelona, ilustración Parramon 

Ediciones 20, Edición 1968, 

200p, 

Renau, Josep, 

Función Social del cartel 

Valencia, Espana Ed. F, Torres, 1976, 

lOOp, 

Cosfa, Joan, 

Identidad visual 

México, Ed, Trillas, 1987, 

250p, 

El Bachillerato del CCH 

Información para profesores 

DUACB, 1988, 

60p, 

Gaceta UNAM 

Tercera época, Vol. 11 

Num, extraordinario, Cd, Universitaria 

1 de febrero 1971, 

Orliz, Georgina, 

El significado de los colores 

Ed. T rlllas, México 1992, 

1 p, 

Dlcionarlo Enclclopedlco Esposa 

Madrid, Esposa Calpe, SA 1979 

8 edición Toma 9. 

2ó4p, 

Plgnatarl, Decio, 

Información, lengua le y comunicgclón 

Colección punfo y I'nea 20, Edición, 19 

187p, 

A1legrl. Lulgo, 

Cultura comunicación de masas 

México, Editorial Nueva Imógen, 1978, 

277p, 

Berlo, David Keneneth. 

El proceso de la comunlcgción 

Buenos Aires, Ateneo, 1969, 

239p, 

Prieto, Daniel. 

Diseno y comunicación 

México, UAM Azcapotzalco, 1982, 

149p. 

El obleto y su imógen 

Ed, Hispano Europea, Barcelona Espana 

CNCA 2a,Blenal Internacional del cartel en México 

1992 

Trama Visual A.C, México 1992, 


	Portada
	Índice
	Introducción
	Capítulo 1. Colegio de Ciencias y Humanidades
	Capítulo 2. El Cartel
	Capítulo 3. Metodología
	Conclusiones
	Bibliograía

