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- La Educacion da, saber ya que es una ciencia,
cultura y aprendizaje que da el are de vivir.

- La Tecnologia es saber hacer.

- Ll ser humano se realiza en el conocimiento de la
naturaleza, en poder cultivar su capacidad de apreciar
y aceptar lo que ésta le ofrece.

- Ll aprendizaje tiene lugar cuando cl
organismo humano se halla expuesto
a una motivacion o una estimulacion

interna o externa

- Lo que se escucha se olvida
- Lo que se escribe se recuerda
- Lo que se escucha, lo que se
escribe y practica nunca se
olvida.
S. Bloom..
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INTRODUCCION

México vive cn la actualidad un proceso de cambios, transformaciones de profundas y

trascendentales consecuencias tanto de orden cientifico como tecnolégico.

S u cuhtura en este proceso, forma parte de una ordenacion social, econdmica, . -
politica , educativa, industrial y comercial, con un alcance total de un caracter integral de su
gente. Esto en nuestros dias se conmueve frente a las més rapidas y radicales transforma-

ciones de todo ese orden que se producen cn las diferentes personalidades del mexicano,

La conciencia social y cultural del mexicano, se plantea y va imponiendo a las
acciones del hombre dirigidas a aprovechar y transformar la naturaleza de una nueva visién

de su relacian con ella y sus nuevos conceptos.

I.a Sceretaria de educacion publica de nuestro pafs, durante en los afios setenta dio
un interés especial a la tecnologia educativa con el fin de mejorar y ampliar los conoci-
micntos de aprendizaje de los alumnos, de la cducacion basica y el uso de los materiales
audiovisuales.

Con cl advenimiento de la television comercial en nuestro pais como un sistema de
la tecnologia en la informacion y comunicacion actual, las personas en general, sobre todo
los nifios y los alumnos de todos los niveles escolares, han vuelto su mirada con gran
interés hacia este medio, para utilizarlo como un elemento de apoyo en la labor educativa y

también como un esparcimiento cultural.




LLa SEP uso la tclevision en las instalaciones educativas en la década de 1960,
come un medio en su sistema abierto en la ensefianza del nivel secundaria, a través de
video-grabaciones de diferentes materias para los diferentes grados escolares. Y a partir de
la década de los afios ochenta, se desarrolié la tecnologfa de la video-grabacién con
cquipos Hamados “amateur” de 8mm. ( camaras con imagen y sonido incluidos a la vez ),
para vidco-grabaciones momentaneas de temas de interés. Este medio de video-grabacién
en 8mm., ha logrado tal alcance que a través de €l se cultiva el gusto por el arte y por los

aspeclos educativos, cientificos y aspectos culturales..

JUSTIFICACION

Il objetivo principal que el autor presenta en este trabajo de tesis, es tomar con interés y
en cuenta, el desarrollo y las cualidades intelectuales de los estudiantes de la carrera de
licenciatura de Psicologia, para lograr la realizacién de video-grabaciones con el uso de las
camaras dc 8mm, dentro de sus actividades escolares y profesionales, para su aprendizaje e
investigaciones, a través de las indicaciones aqui propuestas En el presente material e! autor
expone de manera general las facetas del lenguaje audiovisual implicadas en la produccién
de vidcos con cémaras de 8mm. Bajo estas perspectivas se desarrollardn temas
fundamentales paso a paso como: el conocimiento de una cdmara de video, las tomas con
la camara: imagenes, la iluminacion, el sonido (audio), la creacién de un guibn-
(instrumento escrito sobre una historia con lenguaje técnico, ademés se exponen

ilustracioncs-csquemas (materiales de control para ayuda de la produccion), glosario.




Por su cstructura’ y sencillez expositiva, se cspera que el manual sea una guia para la

realizacion de videos educativos con camaras de 8mm.

I- CONSIDERACIONES GENERALES DE LA EDUCACION EN EL APRENDIZAJE
La educacion preocupa a todos los individuos y particularmente al Estado Mexicano, ya
que comprende que a travéds de la educacion, se prepara a las nuevas generaciones de
jovencs estudiantes para que participen positivamente en el cambio social y cultural en
todos los aspectos de su vida futura que les permita comprender y transformar el mundo del
futuro del cual seran los principales autores. Podemos y debemos que considerar a la

educacion como un factor principal de produccion intclectual en la sociedad mexicana.

L.a Educacion es un proceso social que influye en e individuo y éste es capaz de modificar

su conducta dentro de una heteroeducacion y de una auto-educacion.

L.a heteroeducacion se le denomina asi : cuando los estimulos que inciden en la persona se
manifiestan independientemente de su voluntad. Dentro de esta educacion esta la
cducacion asistematica intencionada y es: cuando la modificacién de un comportamiento
resulta de la inflencia de instituciones que no tienen una intencion especifica como puede
ser la radio. televisién, cine, periodico, revistas. La educacion sistematica intencionada ,
pretende influir verdaderamente en el comportamiento de la persona de una manera
organizada tal como ocurrc en la cscuela, en ¢l hogar, en diferentes religiones, o en la

sociedad en general .




l:n la auto-cducacidn cs ¢l propio individuo quich decide procurarse las influcncias capaces
de modificar su comportamiento. Uno de los objetivos principales de la educacion
sistematica intencionada, cs llevar al educando a una auto-educacion, cs decir, a ponerlo cn
condiciones de proveer su propio perfeccionamicnto y para ser macstro de sf mismo. Por
ejemplo, la auto-superacion educativa deberia de existir dentro de todas las facultades de la

LINAM cn todos sus niveles.

José Luis Zurbano (1997) . dice que dentro de la ensefianza-aprendizaje hoy se le estd
prestando atencidn a tres contenidos importantcs:

- Los conceptuales. que son hechos, conceptos, principios.

-Los proccdime'malcs. procedimicntos, destrezas.

- Los actitudinales, valores, actitudces, normas.

La vrganizacion de estos contenidos es un punto neurologico para el proceso de la
cnscianza-aprendizaje. Sc ponc cl énfasis no s0lo cn los contenidos, sino en ¢l proceso dcl
alumno en el aprendizaje y en fa psicologia de el mismo al aprender.

Para la realizacién de un nuevo aprendizaje dentro de lo curricular o extracurricular de una
materia  los contenidos son un cslabon csencial en ¢l proceso de la creacién de los
intereses de aprender.

[.os contenidos no se limitan a los conocimientos, sino a {os procedimientos y actitudes y
asi se busca cl desarrolio de sus capacidades intelectuales o de interés.

lLa cnsefianza-aprendizaje de los contenidos es el medio o instrumento ordinario y
fundamental para ¢l desarrollo de capacidades ( dentro de la educacion integral ).

[Los conceptos se describen como cambios que se producen en un suceso, en una situacion.

o, en la bisqueda de comprension. El aprendizaje de los conceptos exige una . -



intensa actividad por parte del alumno para establecer las relaciones entre los diversos

contenidos. s un aprendizaje significativo cuando:

- A partir de los conocimicntos previos para establecer relaciones entre éstos y los nuevos

contenidos det aprendizaje.

- Que ¢l material del aprendizaje tenga significado, csté organizado y sea comprensible y

tenga una terminologia adecuada para el alumno.

- Que ¢l alumno tenga una disposicion favorable a buscar sentido y relaciones de lo

aprendido.

- Concctar” los aprendizajes”con experiencias, hechos y objetos.

- Que el alumno vea los aprendizajes como funciones { que sirven para la vida o para seguir
aprendiendo). |

- Iis neeesario que ¢! alumno pueda relacionar ¢l material del aprendizaje con la estructura

del conocimiento ya adquirido.

- Es nccesaria una predisposicién o motivacion favorable para la comprensidn y los

csluerzos que ésta requiere,

Siempre que un alumno intente comprender algo, debera activar una idea la cual e sirva

para organizar una situacion y darle sentido.

Los contenidos conceptuales se relacionan con cl saber, se trata de conocimientos con los
cuales se dice o declara algo sobre cosas, personas, la naturaleza, sociedad, simbolos, en el
presente y en ¢l pasado. Estos contenidos ticnen toda su importancia en las propuestas
curriculares de la reforma educativa en nuestro pais. Lo que pretenden es un desarrollo

complementario de otros tipos de contenidos: procedimentales-actitudinales.




Los contemdos  procedimentales  son  totalimentc  distintos a los correspondientes
contenidos concepluales: son dindmicos ya que implican el aprendizaje de acciones y
exigen actividades las cuales se fundan en la realizacion de procedimientos, y contribuyen
a saber algo que se fundan cn la realizacion de procedimientos, asimismo dichos contenidos
contribuven a saber atgo cntre cllos. se pucden referir a destrezas. habilidades, técnicas

mstrumentales, métodos de investigacion..

.os  contenidos  actitudinales agrupan tres contenidos  distintos, pero esencialmente
relacionados entre si: los valores. las actitudes v las normas:

- Tln valor es un orincipio que preside v regula el comportamiento de las personas en
cualquier momento y situacion dada, ya que se opta por ser libre en los ideales, creencias,
opinioncs personales que mucven nuestra conducta y marcan nuestra personalidad ante la
socicdad.

- Una actitud ¢s una tendencia que mueve una conducta en una direcciéon determinada y
traduce un nivel “ comportamental™ y el mayor o menor, respeto a determinados valores o
normas en el aprendizaje de toda indole dentro de la vida de la persona.

- Los valores s¢ concretan en normas guce son reglas de conducta.

Dentro de la educacion escolar existen los procedimientos generales y especificos: .
- Los generales son los que son susceptibles de ser aprendidos y por lo tanto, aplicados
en diferentes dreas curriculares, e incluso también fuera del marco escolar.
La complejidad de estos procedimicntos generales exige un tratamiento a lo largo de la

cnscilanza obligatoria, graduando su dificultad de ciclo a ciclo y de nivel a nivel.



- Los procedimientos especificos son los de determinadas dreas curriculares o
extracurriculares 0 de nacleos de contenidos concretos, y en todas ocasiones son

indispensables para el complemento de todo conocimiento escolarizado.

Para lograr  cstos contenidos como se indica. ¢s muy importante tomar en cuenta los
objetivos generales y especificos de todo  sistema curricular y extracurricular educativo de

su drca cspecifica de cualquicr nivel escolar.

Ll tratamiento didéctico de los contenidos debe ser unitario:

- La distincion entre contenidos conceptuales, procedimentales y actitudinales es sélo de
naturateza pcdagégica,

- No deben trabajarse por separado. No tiene sentido programar actividades distintas para
cada uno de cllos, ya que serd trabajo en conjunto ¢l que permitirA desarrollar las
capacidades de los objetivos generales.

- En ocasiones un mismo contenido aparcce repetido en las tres categorias lo cual indica
que cbe ser abordado convergentemente desde una perspectiva, conceptual, procedimental,

actitudinal.

MOTIVACION
[.a motivacion se¢ define como un estado inlerno de las personas. Algunos psicologos

explican a la motivacion en cualidades personalces o caracteristicas individuales.




Otros psicologos definen que la motivacion como un estado, una situacion temporal en las
personas dentro de su comportamiento.
-L.a motivacion intrinsica es la tendencia natural de procurar los intereses personales.

-La motivacion cxtrinsica solo se interesa por ¢l beneficio que aporta un bienestar,

Jeve Brophy ( 1989 ), describe la motivacion del estudiante para aprender como “ la
tendencia a encontrar actividades académicas significativas y valiosas y a tratar de derivar
de éstas los beneficios académicos que se pretenden aprender. La motivacién para aprender
pucde constituirse cn tanto de una forma de una cualidad general, como a manera de un
estado especitico en una situacion dada.”

Motivar ¢s impuisar a una persona para realizar un acto deseado de cualquier indole.

[s importanic tomar cn cuenta esta accion para lograr alcanzar el deseco de bienestar

personal.

LA COMUNICACION

Las diferentes esferas de la actividad humana van desde las actividades educativas,
politicas, ccondmica, culturales, hasta las socialces, estas son influenciadas por la préctica
de la comunicacion o estan fundamentalmente implicitas a ella. De acuerdo con lo anterior
y después de considerar algunos de sus elementos de manera critica, se debe tomar en
cucnita los tipos basicos de interacciones comunicativas destacando la importancia de los
marcos de referencias en los que se desenvuelven. -~

Aristoteles definid a 1a comunicacion como la biisqueda de todos los medios de persuasion

que sc tienen a nuestro atcance. Analizd las posibilidades de los demas propésitos que




pucde tener un orador. Dejo claramente asentado que a meta principal de la comunicacton

¢s el intento que hace ¢l orador de llevar a los demads a su mismo punto de opinidn.

Jean Cloutier (1988 ) . clasific la historia de la comunicacién en cuatro episodios. Lo que
caracteriza a cada uno de cllos ¢s ¢l empleo de diferentes formas de comunicacion que -
translorman v definen a la sociedad en su épocit:

- La comunicacion interpersonal es la mas humana. No es la més rica intelectualmente,
puesto que ¢l conocimiento se basa en el analisis, la disociacidén y la objetivacion. Ninguno
de los otros lino's de la comunicacion establecidos después, podrd reemplazarla sin correr €l
rieson de deshumanizar al hombre.

-la cnmunicac.i(m de clite: con la aparicion de los lenguajes de trasposicidon como la
escritura. ¢l dibujo, la musica (dimensiones simbolicas que utilizan convenciones arbitrarias
para representar ohjetos, sucesos, ), el hombre genera la capacidad de abstraccidn, al pasar
de 1o concrelo a lo abstracto para liberarse de si mismo y de su ambiente inmediato ya que
sus mensajes pueden traspasar ¢l tiempo, y sélo grupos minoritarios con conocimientos
cspecializados, pueden ejercer el control. A ese tipo de comunicacion que continia
existicndo se le denomina de élite.

- €omunicacion de mazas. la intercomunicacion constante entre diversas partes del mundo
genera una influencia reciproca y se refierc a lo politico, religioso, educativo,0 formas de
vida .l.a sociedad se transforma en sociedad de consumo. El hombre puede transportar
ticmpo y espacio, asi ¢s como aumenta su obra. .

- €omunicacion individual, paraleclamente a los medios colectivos, la tecnologia moderna
ha dotado al hombre de medios individuales que por su posibilidad de manejo permiten una

expresion individual con distintas posibilidades: ya sea que se emplee la palabra hablada o




escrita, la imagen o el sonido, siempre que cl mensaje no sea objeto de una amplia difusién
y se dirija a pequeios grupos. Por ejemplo la ensefianza que emplea las técnicas de la

television en circuito cerrade, los videocasetes, los laboratorios de idiomas, entre otras.
DEFINICION DEL MEDIO

l.os cfectos de la tecnologia tienen una influencia dirccta en la comunicacién. No han sido
en vano los esfuerzos intelectuales, ni las transformaciones mecénicas aportadas por el
quchacer cientifico y tecnoldgico de cada época a o largo de nuestra historia. El hombre
hoy esta cxpuesto a una comunicacion masiva instantanea; estd se ha vuelto popular y con
acceso a un s:ilimﬁmcrn de informaciones. las cuales proporcionan las experiencias de
fenomenos vividos dentro de las diferentes d.istancias en tiempo y espacio. En proceso de
la comunicacion el medio es el intermediario que transporta todos esos mensajes a través

del espacio y el tiempo.

I.A COMUNICACION DENTRO DE SUS DIFERENTES FORMAS

Las formas dc interacciones son:

- [nteracciones bilaterales. es la forma que incluye a la comunicacion entre personas de
cara a cara o de forma interpersonal y cuyo cstudio se puede observar desde dos puntos de
vista, ¢l primero se centra sobre todo en una conversacion cotidiana entre dos personas. Se
pucde incluir en ella con propiedad los didlogos . preguntas, entrevistas , etcétera..

- las interacciones unilaterales, son aquclilas cn donde la comunicacién afecta a varias
personas a la vez. por una accion, y hay un solo agente productor individual o colectivo. Por

ciemplo una conferencia, lo escrito en la prensa, un programa de televisién entre otros.
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- La comunicacion de la intencionalidad, se toman en cuenta los propésitos de los agentes
cmisores en funcién de sus destinatarios: ¢s posible distinguir diferentes procesos de
comunicacion y evaluarlos desde este punto de vista de la relacién con las diferentes
estrategias que sc presenten en el momento de la comunicaciéon. De acuerdo con esto se
cvaluard como positiva o necgativa scgiin su proceso y contenido. En cualquier proccso
comunicativo siempre hay alguna intencion que se manifiesta o permanece mas o menos
oculta en ¢l mensaje. Las intencionalidades en su nivel consciente, también inconsciente,
operan a Iravés de selecciones especiales signos comunicativos efectuados al elaborar el
mensaje.

- La intencionalidad educativa; se define como la que pretende inculcar, transmitir, crear,
recrear conocimicntos saberes y muchas habilidades. Con frecuencia en las institucioncs
educativas. sc la asimila conscientemenic o inconscientemente con la informativa, sin
considerar aspectos que ataiien a la mediacion pedagogica.

- En la intencionalidad recreativa, es junto a la informaci6n la mas fuerte prevaleciente en
la mayoria dc los mcdios de masas o en lo particular, como son los electrnicos, los
audiovisuales, Su fin es proporcionar alglin conocimiento pedagogico y de entretenimiento.
Las practicas de la comunicacién ocurren cn los contextos sociales estructurados c
historicamente  cspecificos, Los mensajes de lormas simbdlicas y culturales se producen,
circulan y reciben a los ambitos complejos. constituidos por diferentes instituciones: las
educativas. las cientificas las econdmicas, las politicas, las familiares y las religiosas,
ctc..con diferentes clases de educacion

- Una comunicacion defectuosa, entre el mensaje enviado y el recibir el mensaje; sucede

cuando el mensaje enviado no refleja las intenciones con precision, por ejemplo; cuando
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un estudiante ¢sta apenado, cuando se le pide que responda a algo que no sabe, porque no
lo entendio,
Con relacion a la informacion, para que sea comprendida, se debe tomar en cuenta una

corrccta emision para realizarla con una buena comunicacién exitosa.

Joan Fereés { 1994 ), comenta que “la comunicacion se construye y se desarrolla en funcién
del lenguaje, como un requerimiento natural de éste; como una realidad interactiva de cada
comunidad v en su ticmpo. Tiene influencia determinada y determinante de la lingtiistica y
la filosofia. La comunicacion debe entenderse como un lenguaje hablado, o escrito. Se
traduce. s¢ complementa, se amplifica tanto fundamentalmente como socialmente ®

- La producciéﬁ de mensajes, este nivel de la comunicacion social abarca todo lo
concerniente a la elaboracion de mensajes. Es importante una organizacidén en el campo de
las personas que estan al servicio de la elaboracion de los criterios que rigen la seleccion de
contenidos v formas de los mensajes dentro de las instituciones cientificas, educativas,
politicas, y también dentro de las instituciones privadas y sociales. Segin sus ideas y
propositos, toman las decisiones para planificar procesos especificos de la comunicacion.

- Los filtros y criterios de seleccion, los productos que se reciben de los medios de la
comunicacion o de otras instituciones son el resultado de mecanismos y criterios, para los
cuales se ponen en juego las intencionalidades del grupo emisor y sus evaluaciones de sus
receptores. 1,08 medios de la comunicacion operan con filtros para la seleccién, produccion
y circulacion de los mensajes, por lo cual la tarea selectiva coexiste en los contenidos de los

mensajes y la forma de representarlos.

12



La tecnologir educativa precisa de los aporles de tas ciencias de la comunicacion e
intormacion para los clfectos sociales, en el proceso de la ensefianza-aprendizaje, En los
diferentes  campos de la comunicacion se toma a la informacién como un conjunto de
mecanismos que permitan - retomar los datos del ambiente y estructurarlos de una manera
determinada, de modo que le sirvan como guia dec accion en su comportamicnto, no ¢s lo

mismo gue comunicacion aungue se la supone como real.

INFORMACION

Se define como un proceso cuya finalidad es proporcionar algunos datos a un ntmero
determinado de bcrsnnas.

Dentro de los diferentes campos de la comunicacion se congidera a la informacién como
un conjunto de mecanismos que permiten al hombre retornar los datos de su ambiente y
estructurarios de nna manera determinada. de modo que le sirvan como gufa de accidn en
st comportamicnto. No es lo mismo gue comunicacidn aunque la supone:

- La informacion expresa algo a través de  su significado con relacion a un modo de
percibir para actuar segun se dé ésta.

- La informacion da también significados comunes y de la misma forma se debe actuar de
un modo similar; sc puede decir que dos personas ticnen la misma informacidn, pero no
cuandu poseen los mismos datos, sino cuando estan conformes con el mismo modo de
oricntacion dc una accion y evocan en comin, el mismo significado de su accién y se
comunican la misma informacion. Los significados comunes pueden dejar de serlo cuando

se informaron de manera distinta,
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Para una informacidon concreta, s¢ deberd de analizar su contexto, como algo determinado y
determinante, to cual tiende a conformarse dentro de su conjunto social; los partidos
politicos, la television, la educacién, la prensa, la comunicacion interpersonal. Las teorias
de la comunicacion brindan instrumentos informativos que ayudan a comprender la logica
social en distintos niveles para conocer la guia de transformacién de un grupo humano el
cual estd dispucsto a seguir sus comportamicntos y actitudes, conforme a la informacion
correcta recibida.

Asi se puéde comprender que informacion y comunicacion son dos aspectos dentro de la
sociedad.

Las ciencias de la Informacion constituyen un todo complejo desprendido de la ciencias
sociales y requiérc para su pleno desarrollo la relacién con otras disciplinas importantes

comg, la psicologia, ciencias de la educacion, la lingiiistica asi o la Sociologia.

EL. PROCESO DE ENSENANZA- APRENDIZAJE

Al hablar de cnsefianza ¢s necesario referirse al termino aprendizaje y viceversa, esto se
debe a que para quien que enscila, sc¢ requicre de alguicen quiera aprender algo; para que
una persona aprenda, es indispensable que exista otra que le proporcione la ensefianza de
los conocimientos previos que posee:

- Enscfianza provienc del latin que esto significa: sefialar, demostrar, poner delante,
mostrar algo a alguien.

- Aprendizaje cs un proceso mediantc el cual la persona adquiere destreza, habilidades y
incorpora un contenido informativo o adopta nucvas cstrategias de conocimiento y/o

accion. Es importante distinguir entre aprendizaje de procesos que se producen en el




sistema nervioso y la ¢jecucion o respuesta, en accion de lo aprendido, que es la conducta
que rcaliza la persona a través de la cual sc comprueba que efectivamente se a producido el
aprendizaje. lis bueno recordar que el aprendizaje reune aspectos distintos dentro del
comportamiento de las personas.

- El aprendizaje es un acto que modifica dec mancra duradera la conducta del ser viviente
gracias a ¢l podemos explorar capacidades existentes en la persona en un estado latente y

las cuales no eran utilizadas correctamente.

1.OS MEDIOS

Se pueden hacer uso de medios especificos, solo ante una situacion de aprendizaje mejor
definido.

La tecnologia audiovisual, es la utilizacion de instrumentos y técnicas de la comunicacion
dentro de un proceso didactico el cual sirve como un apoyo para el logro de un mejor

aprendizaje.

LA COMUNICACION EN EL CONTENIDO PEDAGOGICO

I:l concepto de comunicacién educativa se ha impuesto en estas Gltimas décadas como una
catcgoria adecuada y de  apoyo con la tecnologia educativa, esto implica una sblida base
cn la teoria de la comunicacion y en la pedagogia ¢ implica también un marcado énfasis en

Ja consideracion global de las relaciones especificas entre los seres humanos en el proceso,
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la ensciianza —aprendizaje cn todas sus dimensiones, es poner atencion en el andlisis de los

medios comunticativos, los instrumentos y las técnicas de la ensefianza.

El estudio de la comunicacion didactica incluye la investigacidn, el disefio, la sistematiza-
cion, la practica y la evaluacion de todos los elementos que intervienen en los procesos de
la comunicacion los cuales tienen que ver con la ensefianza-aprendizaje, en el interior y

exterior de los centros educativos y en ¢l contexto del cual forma parte.

TEORIAS DE LA COMUNICACION EDUCATIVA

Umberto Iico ( 1978 ) considera al *“ proceso educativo como una consecuencia de la
comunicacion la. cual tiene ver con todo lo que hace el ser humano. Dentro de su semidtica
general cstablece que la cultura deberia  estudiarse como un fenémeno de comunicacion
basados en sistemas de significacion y que solo estudidndola de ese modo, se pueden
esclarccer sus mecanismos fundamentales.” l.a considera, como una disciplina con un
método unificado y un objetivo concreto tomando en cuenta la multitud de campos que
abarca.

Esta semiotica de Umberto Eco, “afirma que la educacion se considera en general, como el
conjunto de procesos por los cuales se comparten y se proyectan con los contenidos , [as
formas y valores socioculturales. La cducacion constituye la forma esencial de
socializacion y por lo tanto la buena comunicacion. ™

Por lo general en la educacién la comunicacion sc presenta ademas dentro de un contexto
cultural, La cultura en su forma especifica es interpretada como la relacion del mundo. En

la educacion sc pretende difundir conocimientos, entender los significados de los
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sentimientos v de las intenciones entre las personas, esto se aprecia dentro de la

comunicacion.

David K. Berlo ( 1979 ). Comenta:* la comunicacion tiene miltiples maneras de expresarse
éstas van desde los gestos personales hasta por las expresiones corporales, asi, también es a
través de los signos, con los colores; las conductas son diferentes incluso en leguajes para

la comunicacion entre distintas ctnias de un pais.”

Los clementos de la comunicacion son: 1a fuente- ¢l canal- el receptor. Berlo alude que hay
codigos como son la voz, sonidos, lenguaje, lctras, colores, sefiales, movimientos, y que su
(ratamiento estd relacionado con la atencion y reaccion de cada persona. [.a seleccion del
codigo csti en los conocimicntos y reconocimicntos de los receptores fisicos de la persona
qué sc hayan relacionados con la eleccion de sus diferentes canales: ofdo, vista, olfato,
gusto, movimicntos, ya que los receptorcs del ser humano son tan sensibles que
inmediatamente  dan una respucsta personal. Conforme a su modelo de la comunicacion,
recalca Berlo, la importancia de la comprension de la conducta humana entre los diferentes

cadigos de la percepeidon como un requisito previo al entendimiento de percibir un mensaje.

Berlo. ha propuesto un modelo de la comunicacion e informacion, a partir ¢l modelo de
Shannon y Weaver figura 1.p, Este modclo esta formado por los siguientes elementos:
- La luente que es ¢l dmbito de donde surge ¢l mensaje, depésito de datos y conocimientos,

habilidadcs, actitudes del sistema social y cultural.
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- El transmisor o emisor es la persona encargada de difundir el mensaje ya tomado de la
{uente.

- El mensaje, es la emision y el producto de la fuente y del emisor. Un mensaje estd
estructurado en forma simbdlica para transmitirlo en forma de signos, es decir de elementos
convencionales o arbitrarios que establecen una relacidn vinculo entre un objeto y un
concepto, entre lo que significa y lo significado. El signo de humo puede significar
quemazon { fuego, signo motivado ).

- Caodigo ¢s un elemento estructural del mensaje; esto es organizado y tratado de cicrta
manera para ser bien comunicado por medio de  palabras, escritura | sefiales, o sonidos. El
conjunto de signos que usan para transmitir un mensaje se llama codigo.

- LI Canal, es el.vchiculo sensorio; lo que atafic a los sentidos sensibles de una persona, se
usa para transmitir ¢l mensaje, Gste canal es ¢l vehiculo sensorio: la vista, ofdo ,tacto,

gusto,

- El receptor, es como su nombre lo indica ¢s el que recibe el mensaje transmitido desde la
fuente.

Il receptor, segin el modelo que presenta K. Berlo, es la fuente y ésta y el emisor pasan a
ser la dinamica de la comunicacion humana.

- El receptores es el que manifiesta el destino del mensaje que manda la fuente.

[3s importante que una retroalimentacion correcta en la comunicacion para que quede una

buena informacion correcta,

I.a comunicacion alude el aprendizaje, conforme al modelo. K Berlo recalca la importancia
de la perfecta comprension de la conducta humana ante los diferentes codigos de

percepeion, como un requisito previo al entendimiento para percibir un mensaje.
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iixisten canales mas sensibles que otros por los cuales se aprende o se detecta més répido el

conocimiento de  algo. Serd necesario saber cudles son las variables y procesos

tundamentales que subyacen en la comunicacion .

“Habilidades en
la comupicacion

Actitudes

Conocimientc

.. Olfat

— ity

~ Sistema social
PRE ST RGBT

Cuftura

Cultura

R ¥

Iig. 1 Modelo de los componentes de 1a comunicacion ( David K. Berlo )
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I:L. metodo de ensefianza, es la organizacion racional planeada con los recursos disponibles
y los materiales mas adecuados y con los procedimientos apropiados, para alcanzar de—
terminados objctivos de aprendizaje. de la mancra mas segura y eficiente. Se puede decir

también que un método esta constituido por cicrtas normas de aprendizaje.

lLos medios y su ambito de la realidad tecnoldgica, no sélo son un instrumento, sino
también un proceso, dentro de la llamada tecnologia de la comunicacion a través de la

informacion-participacion-comunicacion.

Con la Hegada de los nuevos medios de la comunicacion e informacion, la humanidad esta
cxpcrimcntnndd un dcsarrollq y crecimiento con los nuevos lenguajes propios de la
tecnologia. A partir de las nuevas condiciones de la comunicacion, sc ha derivado una
importante consecuencia para ¢l panorama cducativo. Esto es la transformacién del signo
de la comunicacion pedagogica.

Los esquenas de comunicacion que han sustentado durante mucho tiempo en la relacion
cducativa, sc ha cuestionado ante el nueve giro de la teoria de la comunicacién. En la
comunicacion las formulas concretas de realizacion han detener en cuenta desde la ética
prolesionat  del comunicador pare la informacion de las audiencias. Se debe cuidar el
disefio de sttuaciones optimas para tratar de sustituir una pedagogfa de monologo por una
pedagogia con metodologia audiovisual.

s de suma importancia saber quc para enseiiar y aprender un contenido es necesario
entender y saber cuales son los canales més idoncos y adécuados para recibir los codigos de

importancia para rcalizar un cambio conductual ¢n la persona.
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Ara Gil { 11.CE-1977),en una encuesta realizada por Secord Vancuum Oil. Co. Menciona

“ Que para que se dé un mejor aprendizaje es pertinente tomar en cuenta lo siguiente:

Aprendemos: Porcentajes obtenidos por los estudiantes:
I % mediante el gusto 10 % de lo leido.
1.5% mediante ¢l tacto 20 % de lo escuchado.

1.5 % mediante el olfate 30 % de lo visto,

11 % mediante ¢l oido 50 % de lo visto y escuchado.
83 % mediante la vista, 70 % de lo dicho v discutido.

90 % de lo dicho v luego se realiza.

I:sta cncuesta aplicada, indica que una persona al hacer uso de dos o maés canales de
pereepeion para: percibir, observar, aprender, comprender, etc, existirgd un alto porcentaje
para un correcto aprendizaje.

Se puede mencionar que la sensacién cs considerada como una relacién sobre la
estimulacion del perceptor y su estructura anatomica sensible a los estimulos flsicos; la
sensacion es un acontecimiemo interno y separado de los objetos externos los cuales
dependen basicamente del sentido estimulado.

La percepeion es la interpretacion significativa de las sensaciones externas, es decir las
representaciones inlernas estas son las reflexiones de la mente sobre los objetos que son los
estimulos externos. Se consideran como una unidad indivisible que seda durante el proceso
de cnscitanza-aprendizaje, y entre mas vias sensoriales sean estimuladas se obtienen

experiencias mas profundas y un aprendizaje mas significativo”
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Segin Clouticr ( 1976). “ Los medios pucden emplear distintos lenguajes o formas de

cxpresion para modificar el aprendizaje, con los materiales audiovisuales:

Lenguaje verbal o auditivo: radio, cintas grabadas, discos.

Lenguaje visual: el empleo de las imagenes cn distintas formas.

L.enguaje cscrito: empleado en difercntes materiales apropiados para su uso.

Combinacion de lenguajes: cine, television, revistas videos, computadoras ( Internet ).
Este material fue usado en la aplicacién en su encuesta realizada por la Second Vancuum
Oil Co. y confirma la importancia de las combinaciones en el uso de los medios

audiovisuales adaptados como coadyuvantes de la ensefianza para el aprendizaje.

La importancia ldel material audiovisual didactico en la planificacién sistemética de la
cnsciianza csta en intima relacion con los objetivos del aprendizaje.

La scleccion de los materiales didacticos se debe hacer en funcidén del desarrollo de los
objetivos del aprendizaje que se formulan para un curso. Pueden elegirse los materiales

para desarrollar varios temas o sub-temas.

lLa tccnologia educativa, se entiende como un conjunto de procedimientos, métodos,
técnicas, instrumentos y medios derivados del conocimiento cientifico organizedo
sistematicamente, para el logro de objetivos especificos Este enfoque debe ser sistemético
e interdisciplinario, ofreciendo asi posibles soluciones para algunas de las deficiencias
existentes en la ensefianza-aprendizaje, dentro de todos los niveles educativos.

La tecnologia educativa concebida en esla forma, es un elemento valioso para los maestros

y alumnos dentro de sus funciones especificas.
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La finalidad de un material didactico audiovisual es relacionar la realidad y lo que se est4
aprendiendo cn el salon de clase, para facilitar el objctivo que se desea alcanzar. Por
cjemplo:

- Aproximar al alumno a la realidad de lo que se quiere ensefiar, ofreciendo una nocion
mas cxacla de los hechos o fendmenos estudiados para su fin.

Motivar a los alumnos,

Facilitar la percepcién y la comprension de los hechos y de los conceptos.

Conectar ¢ ilustrar lo que se esta exponiendo verbalmente.

:conomizar esfuerzos parat conducir a los alumnos a la comprension de los hechos y
conceptos en la ensefanza-aprendizaje.

- Contribuir a lé fijacion del aprendizaje, a través de la impresién mas viva y sugestiva que
pucde provocar el material.

- Dar oportunidad para que se manifiesten las aptitudes y el desarrollo de habilidades
cspecificas dentro del uso de los materiales audiovisuales, el manejo de aparatos, asi como
la creacion de nuevos materiales de apoyo por los alumnos y maestros, dentro de las
materias de cspecialidad para un mejor conocimiento de ellas.

[Estos materiales juegan un papel cuya importancia depende de la forma y realizacion
especifica y de como se maneja en la educacion escolarizada para adecuarlos a los objetivos

que se persiguen en el presente, como una informacién futura.

En la tecnologia educativa la metodologia audiovisual es el factor de interaccion entre la
didactica y cl aprendizaje; los materiales sirven de soporte o apoyo, para ¢l desarrollo de

diferentes capacidades intelectuales de los alumnos.
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Los medios audiovisuales promueven el interés de los estudiantes, ya que el llevar al aula
experiencias nuevas, tan Otiles y cercanas a la realidad para el aprendizaje, no sélo verifican
la enseiianza. influyendo y apoyando favorablemente en la motivacion, la retencion y la
comprension, sino que también dada su capacidad para vencer las barreras de comunicacién
de sucesos que se dan en diferentes tiempos y lugares. Es por medio de la television y
video-grabaciones que se pueden introducir en fa educacion con el aprendizaje

participativo, creativo en todos los niveles educativos.

Sin embargo. ¢s convenicnte mencionar que exislen creencias erréneas, en que ciertos
niveles educativos, cstos materiales por su abuso obstaculizan el aprendizaje por ejemplo:

- Que el cmpléo de aparatos y maquinas especiales en la ensefianza a la postre, puede
llegar a sustituir al maestro de clase.

- Los materiales audiovisuales didacticos, son elementos secundarios y por lo tanto, son
innecesarios.

- AGn que se tengan los recursos econdmicos y el interés para elaborar materiales
especiales audiovisuales, se puede carccer de una informacidn adecuada para su realizacion

y utilizacion.

La seleccion de estos materiales didacticos audiovisuales se debe tomar en cuenta como
{uncidon del desarrollo de objetivos pedagogicos por parte del maestro de clase y alumnos
en niveles supcriores para el aprendizaje-investigacion. Un excelente material mal
empleado no servira si no ¢s usado en forma adecuada y oportuna, y asume su verdadero

valor como material didactico en manos de la creatividad, originalidad, tanto por parte del
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macstro como la de los alumnos, para despuds ser consultado correctamente.,

En la actualidad se ha visto que la mayoria de los profesionistas y personas relacionadas
con la docencia tienen gran entusiasmo por el uso de las nucvas técnicas de la

comunicacion ¢ informacion como apoyo al fomento educativo.

LA TECNOLOGIA Y SU APLICACION

La “tecnologia” acompaiia al hombre desde que éste aparece en la tierra, la cual le servia
para tener una vida mas facil y su desarrollo fue tan rapido. Que los cientificos aseguran
que la tccnnlogié supcra al hombre, que el control s le esté escapado de las manos, como
consecucncia serd nccesaris una reconsideracion en tal desarrollo tecnol6gico en la
actualidad v es necesario una reconsideracion del papel de la tecnologia dentro de la

sociedad actual.

En el presente siglo XX |1, la palabra tecnologia s¢ define como el medio, o actividad, por
¢! cual el hombre busca cambiar, modificar o manipular su entorno como creador de nuevos
materiales ( herramientas).

La tecnologia puede ser definida como un estudio sistemético de las técnicas para crear y
hacer cosas. l.a capacidad para la elaboracion de artefactos son de una caracteristica
determinante de la especie humana.

[E1 papel social de los avances tecnologicos estd determinado por tres factores principales:

la necesidad social, la capacidad para el trabajo y el estado de la sociedad.
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La television cs un medio que permite comunicarse en un instante con millones de seres
humanos ¢n los distintos continentes. Con la invencion de las maquinas modemas y su
conjuncion de recursos de poderosa energia, los diferentes medios a disposicién de la
comunicacion ¢ informacion se han incrementado mas alla de fos limites.

El impacto global de la tecnologia ayudé al hombre cuando viajo a la luna y de la
comunicacion que realizé con la tierra. Y asi cada vez més las necesidades, temores,
descos. y pereepeiones del hombre, son resultados de su propia y experiencia directa,

del producto de la programacion comercial o de la politica diseminada por los medios de

informacion a través de diversos avances tecnoligicos.

[a teenologia moderna ya no es parte de nuestra civilizacion, sino que la ha absorbido, Se
esparce hacia a todos los rincones del mundo, incluso a todas las sociedades més
primitivas. La tecnologia moderna ya no representa una tradicion ni un mundo de vida
especial, es algo cotidiano Desde un punto téenico se piensa que la tecnologia debe de ser

libre de todo control social.

lI- LA TECNOLOGIA EDUCATIVA

Lista metodologia permite que un profesor de cualquier materia curricular educativa, ensefie
los conocimicentos y habilidades inherentes a su especiatidad profesional; ef profesor debe
saber incorporar e intcgrar en sus ensciianzas, ¢l gran conjunto de adquisiciones
teenoldgicas educativas para poder tencr buenos logros de ellas, proporcionando asi

comunicacion e informacion adecuada, con precision y claridad.
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Una de las primeras definiciones de la tecnologia educativa, fue presentada por Ely ( 1963 ),
quicn establecia: “La educacion tecnologica cs el campo de la teoria y de la prictica
educativa involucrada, principalmente con ¢l disefio y uso de mensajes que controlan el

proceso de aprendizaje

Zaki Dib (1977 ), considera que la tecnologia cducativa,* Estd apoyada en un triple formato
de teorias; teoria psicologica, teoria de sistemas. teoria de la comunicacion las cuales estan

interrelacionadas y se estan sirviendo de apoyo entre si

Decaigny (1974 ), expresa, ** Integrar el recurso audiovisual en un sistema del aprendizaje,

supone ante todo ordenar su utilizacion al servicio de los objetivos de la educacién

Dieuzelde (1970 ) argumenta * La escuela del mafiana serd un establecimiento que habra
incorporado plenamente la tecnologia- educativa y en eila tendrd un servicio comunicativo
dc auto-aprendizaje individualizado que garantice el ejercicio de la libertad individual “

Fin este punto coincide la necesidad de las nucvas cstructuras e;;colares y nuevos modos de
“accion del alumno y del docente en la ensefianza. Se comprende que la utilizacion del
sistcma audiovisual se identifica como una ayuda practica en el aprendizaje. Dentro de los
medios de aprendizaje se puede disefiar, operar y evaluar procesos de los docentes y de ios
alumnos cn (uncion de objetivos particulares.

Dicuzelde, por medio de un esquema da una clara decision del acto de aprendizaje en cada
uno de sus momentos fundamentales y coloca la forma de ta tecnologia con la que se puede

reforzar lo aprendido. figura 2
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Huberman ( 1976 ), dice que * La escuela sin clase se presenta de una forma nueva; es una
mancra donde los estudiantes pueden organizar las posibilidades de aprendizaje y que este
hecho es posible gracias a la utilizacion generalizada de la tecnologia-educativa. Esta
organizacion ¢s posible a partir ¢ la conslitucion de materiales de apoyo y equipos de
alumnos para realizar trabajos de investigacion especiales.”

La teenologia cducacional, adopto formas variadas para preparacidén de profesionales,
docentes y alumnos.

Iis facil encontrar programas actualizados de perfeccionamiento docente en donde esta
incluida en alguna forma esta tecnologia y va desde la micro-ensefianza hasta niveles
superiores del uso de materiales audiovisuales.

il desarrollo de .programas cducativos deben de estar guiados por principios axiologicos los
cuales garanticen que en la practica sirva a los procesos de humanizacién — personalizacion

— comunicacion.

EL CAMBIO

Quiza Huberman , sca quien nos ha aportado una de las sintesis més completas y recicntes
de los cambios en la educacién. Para que una innovacion pueda ser aceptada' de forma
duradera. sc debe tener cn cuenta la innovacion misma, el proceso de cambio de las
caracteristicas de los individuos o de los grupos afectados y la indole del sistema que
adopta la innovacién. La direccion del cambio puede apuntar la modificacién de las
estructuras de un determinado sistema a las interacciones del mismo al campo de las

actividades personalcs.
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No se debe olvidar que toda innovacion tecnoldgica favoreee y postula a la vez una
renovacion pedagdgica. Si no sc prepara esta renovacion, si las estructuras, interacciones y
actitudes educativas no salen al paso, la innovacion es rechazada por el sistema, o sirve

Unicamente para reforzar sus debilidades.

Decalgry ( 1976 ) establece: * contemplar la actitud y caracteristicas de los cambios que
afectan a la educacion para desenvolverse en la sociedad tecnoldgica moderna. Y concluye
diciendo que el auténtico desafio estd en reorganizar ¢l trabajo de los profesores para
hacerlo mas intercsante y productivo. Y al cometer esto implica necesariamente pensar en
términos de analisis de sistemas

Aceptar ¢l (.‘llmhI;O como principio de un valor no se reduce a un mecanismo simplista, si no
que s¢ pone en jucgo una gran gama de opiniones personales como son la comunicacion,
los procesos de humanizacion, la personalizacion. procesos de cambios,.Estos inmersos en
la realidad de la teenologia educacional pueden ser motores eficaces de una creciente
intepracion de los valores educativos y tecnologicos.

La television dentro de la teenologia y sistemas de la comunicacion en general, puede dar
informacion directa sobre documentales de cuestiones politicas, culturales, noticias de
indole sobre sucesos que estdn pasando en ¢l momento, tanto en el pais como en otras
partes dcl mundo,

1a television dentro de la educacion formal a nivel educativo en nuestro pais corresponde a
estar dentro del sistema educativo estructurado ¢l cual se rige de acuerdo a determinados
planes y proyectos de programas curriculares  dentro de la enscfianza-aprendizaje en los

diferentes niveles educativos.
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Durante ¢l gobierno del presidente de Diaz Ordaz por primera vez en México se utilizo este
medio de la comunicacion para enfrentar ¢l problema de cubrir la gran demanda cn
cducacion a nivel de secundaria , debido a la imposibilidad que el sistema de la educacion
formal cubricra estéa necesidad en nuestro pais.

Para los afios de la década de los setenta, el potencial de la television como un sistema de
la comunicacion, se aprovecha a esta y se usd para cubrir aspectos curriculares de la

cducacion nacional dirigida a las comunidades rurales dispersas.

E:n el nivel supertor, la UNAM, desde la primera mitad de la década de los afios cincuenta
empezo a participar en la produccion de programas televisivos sobre la educacién no
formal ¢ informal. Pero no fue, sino hasta los primeros aiios de la década de los setenta,
cuando sc creo ¢l Sistema de la produccion de la televisién universitaria abierta, que
aprovecha ¢l uso de la television para cubrir horarios con programas culturales y
cientificos, scgan un acucrdo convenido entre la UNAM vy Televisa, saliendo al aire en
1976, la primera scric titulada * La introduccion a la universidad *

En la actualidad, el circuito abierto, del Sistema Televisivo del 1PN ( Instituto Politécnico
Nacional )} ha crcado gran variedad de materiales delos siguientes aspectos; cientificos,

culturales. cducativos, noticicros, documentales.

A nivel de circuito cerrado el uso de los medios de comunicaciéon como sistema o
instrumento., para llevar a cabo un conocimiento pedagégico sobre un programa no formal,
pucde ser miltiple y variado, con ¢l cual se espera producir un aprendizaje consciente por
las personas interesadas y asi responder a algin problema especifico con el docente y la

comunidad cstudiantil.



Recicntemente un nucvo sistema de la comunicacion e informacién de la tecnologia
moderna, ¢s ¢l advenimicnto de la cdmara de 8mm, donde se amplia las posibilidades de
crear y de realizar materiales video-grabados para: la recreacion familiar, eventos sociales,
aspectos culturales, pero se ha visto su gran utilidad para ser usada para creacién de
materiales especiales de aspecto educativo, investigaciones cientificas y sociales.

L.as principales ventajas que ofrecen el uso dc camaras de video amateur, utilizadas para
fines educativos son;

- Sus mcensajes pueden abarcar y dar informacion a un gran mimero de televidentes
alumnos de diferentes niveles educativos y culturales, o un publico cspecial, instantes
después de haber video-grabado un evento especial.

- Dar una infoﬁnacién de un mensaje audiovisual, con la presentacién de imégenes en
color y sonido,

- Las vidco-grabaciones con cstas camaras, ticnen la ventaja de reproducirse en los
aparatos de television caseros.

- El costo de estas cAmaras y de sus materiales de uso, son relativamente econémicos.

- Lacinta para la video-grabaci6n de la cdmara ticne la ventaja de que se

puede borrar y volver a grabar en ella.

EL USO DEL VIDEO

£l videe como instrumento cientifico y didéactico y sobre todo para las investigaciones de
toda indole asimismo en el aspecto clinico. Sc ha visto que los resultados de! material
audiovisusal. han podido evaluar aspectos rclacionados sobre investigaciones clinicas

cientificas.
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Martincz. A.J.( 1988 ), comenta que cl uso dc la cdmara de 8mm, por medio de una video-
grabacidn, sc obticne una importante informacion, dentro de un sistema cerrado y abierto,
cn la ensefianza-aprendizaje y también, puede ser de uso en la investigacion clinica dentro

dc un comportamiento humano y su tratamiento sobre diferentes problemas.

La OMS. utilizo el video en sus proyectos realizados para mejorar diagndsticos,
tratamientos y aclaraciones sobre investigaciones de ciertos trastornos mentales en
pacientes. Para esto se adecud el uso de un método de estudio de investigacion y fue el de
videograbar cl tratamiento de los enfermos por los especialistas, obteniendo buenos

resultados evaluativos para los diagndsticos.

Domingucz 3. ( 1993), dice que por medio de la videograbacion, pudo realizar importantes
cvaluaciones de sus tratamientos de hipnosis con sus pacientes. Se reconoce que en la
actualidad ¢l material audiovisual de la cAmara de 8mm, es de gran apoyo didactico en la

investigacion

PROPUESTA

L.a prescnlc propuesta tienen como objetivo ser una gufa para los alumnos de la carrera de

Piscologia para que puedan desarrollar ciertas habilidades y destrezas tecnolédgicas para

realizar videos con cdmaras de 8mm., con una calidad satisfactoria.
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Objetivos Generales del Manual sobre la Produccion del Video.
Mcdiante cste manual los alumnos adquiriran los conocimientos basicos en destrezas y
habilidades que las permitan elaborar principalmente guiones didacticos sobre diversos

temas de intereses especificos y realizar la produccion del video basiandose en un guion

previamente claborado.

Objetivos Iispecificos :

- Los alumnos elaborardn guiones especificos de la pasicologia, estos guiones se
incorporarin también en el aspecto técnico que scrvird de base para la video-grabacién del
futuro matcerial didactico.

- Los alumnos conoceran las bases para {levar a cabo la realizacion de la video-grabacion
cn las ctapas de preproduccion, produccion, postproduccion.

- Los alumnos se familiarizaran con algunos materiales técnicos audiovisuales que se
usaran cn la produccion.

- Los alumnos aplicaran las recomendaciones para rcalizar adeccuadamente la imagen y
sonido en la video-grabacion.

Izl manual s¢ propone dar os Siguientes Elementos:

4

Reafirmar ¢n ¢l alumno su curiosidad y anhelos de nuevos conocimientos.

- Vincular la teoria con la practica para el aprendizaje.

Investigar un tema a partir de una idea propia del alumno.

Cooperar cn los trabajos que se realicen en equipo y de grupo.

Desarrollar pensamientos criticos, reflexivos y sistematicos y una actitud auténticamente

[}

cientifica en su aplicacion.
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- Confrontar ¢l tema curricular de su interés con el macstro de la materia y con sus

compaficros de grupo y de trabajo en una produccion.

Se hace hincapié en el uso de la tecnologia cducativa y en la incorporacién a manera de
ejemplos de materiales audiovisuales especificos de la comunicacion educativa, apoyados y
rcalizados por ¢l departamento de medios audiovisuales de la Facultad de Psicologfa.

(sta propuesta implica un aprendizaje tedrico-practico en el campo de la comunicacion

cducativa para los estudiantes de nivel superior.

En la actualidad los medios audiovisuales son un importante soporte didédctico en todos los
niveles de la educacidn en nuestro pais y dan la oportunidad de desarrollar habilidades para

fa investigacion general en los niveles superiores.

Para la realizacion de los videos, los estudiantes de psicologia serén dirigidos y orientados
¢n todo momento por ¢l personal especializado del Departamento de medios audiovisuales

de la facultad,

Como parte de esla propuesta para la realizacion de materiales videograbados, se menciona
una scric de orientaciones consideradas dc utilidad para que los estudiantes puedan
enfocarse en temas de interés académico. Los videos se usarén como un soporte educativo-
instructivo dc la enseftanza-aprendizaje sobre los temas especificos de psicologla, estos
quedarén e¢n la videoteca de la facultad para scr consultados por otros alumnos de la carrera

o por quicn desee tener informacion sobre investigaciones en psicologfa.
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Con la realizacion dc cstos materiales ci estudiante tendrd la oportunidad de una
participacion activa, dinamica y efectiva, para su propia formacion profesional.
Los macstros y alumnos pueden coadyuvar a la creacién de estos materiales dentro del

sistema educativo de la faculta de psicologia.

- TEORIAS Y CARACTERISTICAS AUDIOVISUALES DE LA PRODUCCION EN

VIDEO DE 8mm.

Noguez Ramirez A. ( 1997 ), comenta que, para fines educativos el video puede emplearse
de varias mancras:
- Como material de apoyo escolar para el maestro, para el alumno y para otras personas en
formacidn educativa.
- Como instruccién programada: recuperacion de informacion grabada en cinta de video-
para instruccion individualizada para enriquccimiento del plan de estudios y asf realizar
auto cvaluaciones.
- Como repeticion y conservacion inmediatas: repeticion de habilidades manipulativas para
instruccion y su critica.

'
- Para conscrvacion de materiales para su uso posterior: como las presentaciones

cducativas sobre salientes anélisis y comparaciones sobre diferentes temas de interés.

- Para dirigir futuras investigaciones conforme a los intereses personales.
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Joan Ferres ( 1997 ), dice que las funciones del video en la ensefianza, pueden abarcar las
siguientes formas;

- Funcion intormativa- video documento. Es decir, cuando el mensaje tienc por finalidad
fundamental  describir una realidad lo mas objetivamente posible. El video posibilita una
tnformacion alternativa para llegar a las realidades mas proximas del usuario. El alumno
mediante el video puede acceder a los monumentos historicos, a museos, al
comportamicnto de los animales y las manifestaciones culturales, artisticas, etcétera.

- Funcién motivadora-video animacion: se habla cuando el interés del acto comunicativo se
centra cn ¢l destinatario buscando afectar de alguna manera, su voluntad para incrementar
las posibilidades de un determinado tipo de respuesta . Y en ella el video puede jugar un
papel muy impbrmntc, teniendo en cuenta su capacidad para motivar. La animacion
consiste en definitiva, cn actuar sobre emocioncs y scnsaciones. El video se puede convertir
en elemento catalizador, factor eficaz de sensibilizaciéon y restaurador dc una reflexion
individual o colectiva.

- Funcion expresiva-creatividad y video-arte: se habla de funcién cuando el acto
comunicativo cs ¢l interés primordial y se centra en el emisor que expresa en el mensaje sus
propias emociones dentro del marco escolar. Las funciones expresivas se pueden cristalizar
a partir dc un marco de posibilidades dentro de la realizacion de videos por medio de la
rcalizacion de guiones especiales, personales o de grupo de alumnos, sobre historias o
investigaciones de diferente indole educativo.

- Funcion evaluativa, el video espcjo. Cuando se habla de funcion evaluativa se hace
referencia aquel acto de comunicacion en lo que importa a la valorizacion de la conducta,
actitudes o destrezas de las personas captadas por la camara, Esta funcion va asociada a

conceptos como se prosenta en la micro-cnscflanza. El video-espejo puede estar en las




evaluaciones de movimientos personales, como cn una clase de gimnasia, en entrenamiento
de deportes. en la evaluacion de actitudes de comportamiento, en evaluaciones del lenguaje,
en evaluar dramatizaciones teatrales, en comportamientos individuales en psicologia.

- Funcion investigadora; por su configuracion ¢l video es un instrumento especialmente
indicado para rcalizar trabajos de investigacion en diferentes actividades cn: lo socioldgico,
antropologico, cicentifico, educativo. La tecnologia del video permite en definitiva toda
clase de investigaciones y se puede ampliar y aplicar en todas las areas de ensefianza.

.~ Funcion ludica- ¢l video como juego: se habla de funcién lidica cuando el acto
comunicativo y el interés se centra basicamente ¢en el juego y da una gratificacion en el
entretenimiento y en el deleite. Ef video se presta especialmente a la produccion del placer
esléticoy I'acililzindo la introspeccion ladica.

- Funcion mcl'alingilistica: s¢ habla de esta [uncion cuando el acto comunicativo y el
interés se centran fundamentalmente en el codigo mismo, se habla de esta funcién cuando
se utiliza I imagen facial en movimiento para hacer un discurso sobre el lenguaje a
cxponer y permitiendo asi un aprendizaje practico.

- Interaccion de funciones; esta taxonomia en  las funciones didécticas en video tienen
tan solo un valor operativo que pucde scrvir como una propuesta para la reelizacion de
alguna maleria escolar video-grabada por un grupo de alumnos, desempefiando cada uno de

ellos diferentes responsabilidades dentro de la produccion del videa.

SUGERENCIAS DE ALGUNOS ESPECIALISTAS EN VIDEOGRABACIONES-
Nogucz Ramirez Antonio (1997 ), Con relacion a la produccién de un video es importante

que los participantes apliquen los aspectos técnicos para obtener buenas video-grabaciones
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y hacc las siguientes recomendaciones:

- La vidcocamara dec 8mm, es la mas adecuada para videograbar.

- Su uso y manejo serd de acuerdo a las .indicacioncs que estén en el manual segun el
modclo de la camara.

- No se “ lance a videograbar imagenes sin ton ni son, ¥ sin un guién en el que hayan
considerado cuidadosamente una idea central de lo que se va a videograbar. Cuando sea
posible, vaya haciendo ia edicion en la propia camara. tomando como base el guion, capte
solo lo indispensable en el orden previsto; en otras palabras,solo capte lo indispensabie en
la sccuencia descada.

- No abuse del movimiento llamado zoom. No cabe duda que este lente es maravilloso, nos
permite acercarﬁos o alejarnos de la imagen que estamos captando. No hacer uso de ¢l a
mchos quce rcalmente se le requiera.

- Variar las tomas o encuadres dentro de la misma escena. Se ha insistido bastante en el
aprovechamiento de los encuadres. Los planos abiertos ( log-shots ) son necesarios para
captar la totalidad de los elementos y dar cucnta de un lugar completo. Los planos cerrados
( close-ups ) mucstran cicrtos detalles de las personas u objetos que se esta captando,

- No vidcograbar escenas donde hay demasiado contrastc luminoso: El exposimetro
automdtico dc la cdmara se deja llevar por las partes mas brillantes y tiende a cerrar el
diafragma haciendo que los personajes se vean muy oscuros, es importante captar de frente
a las personas y utilizar lamparas o reflectores adecuados para las tomas importantes.

- Apoyar la camara en algo es importante para lograr estabilidad en la captacion de
imagenes cn movimicnto, hay que usar un tripie para evitar que cuando se hagan” paneos”

o escenas cn movimiento bruscos. Existen otras alternativas es el apoyarse en una mesa o
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silla en la parcd o recurrir a sostener con firmeza la cdmara de video sobre ¢l hombro.

- No captar escenas de mucha duracidn, se debe economizar, mis vale que sobre material
a que falte. Cvite esto y apéguese al guion. Una excepcion a lo anterior lo constituyen las
entrevistas a personas.

- No trabajar como lobo solitario, el trabajo de una videograbacion es una labor de equipo
de personas, por eso se deben formar grupos de trabajo que se entiendan y se apoyen
mutuamente. Hay que cuidar muchos detalies en las fases de preproduccion, produccion,
postproduccion.

- No hay que descuidar el audio ( sonido ) y cuidar de él cuando se est4 videograbando.

- El audio es ¢l elemento mas importante de la video-grabacion: voces, cantos, ruidos,
musica, instruméntos, Dentro de los sonidos artificiales: los golpes, los truenos, etcetera.

- En ocasionces ¢l camardgrafo amateur de video descuida la partc sonora por considerarla
de segunda importancia. Sin embargo, representa una parte principal en las video-
grabaciones.

- Un bucn audio decia un cspecialista, es como ¢l marco de una buen pintura.

- Todas las camaras caseras tienen incorporado un micréfono que puede ser monoural o
estercofdnico, aparte tiene un orificio llamado jack, donde se puede conectar un micréfono

auxiliar.

Sobre la lluminacién, Noguez ,informa que las camaras modernas, cn ocasiones, o se
necesita utilizar fuentes luminosas para que las personas u objetos aparezcan claros, ya que
cuentan con un mecanismo automatico para abrir y cerrar el diafragma de la cémara su ced
(chip foto sensible) utilizado y cn esta forma las iméagenes se captan con bastante claridad

aun cn condiciones de iluminacion deficiente. La importancia de la iluminacidn reside en
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quc con clla logramos una nitidez cn las imagenes o en algunos casos, cf efecto dramético
o artistico requerido. Por otro lado una bucna iluminacién ayuda a crear sensacién de

cspacio.

Gerald Millerson (1995 ). Comenta las ventajas de las cAmaras de formato de 8mm, para
la realizacion de imagenes con sonido. Se han tomado como una parte habitual de la vida
cotidiana. Su ingenioso disefio y recursos siempre en aumento, nos ofrecen un amplio
rango de oportunidades para la rcalizacion de imagenes con sonido, desde la video-
grabacion dc videos hogarefios, hasta programas educativos, de entretenimiento ¢
investigaciones cientificas . Estas camaras contienen controles autométicos para su uso y
fos resultados soﬁ muy satisfactorios.

Una camara de 8mm, ticne tres caracteristicas para su uso;

- Como su distancia focal, afecta la imagen y ¢l maneto de la cdmara.

- El modo en que el enfoque puede influir en la concentracién del publico.

- Cuidar ¢l sonido ya que pucde afectar a la video-grabacion.

Millerson habla sobre: como sujetar la camara, cste puede adoptar muchas formas segin se
tcnga que usar,

Sostenerla con las manos.

Apoyarla sobre el hombro.

Usar alguna clase de soporte.

Fijarla a algdn tipo de soporte.
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Millerson dice que ¢l zoom, puede ayudar en ¢l cambio de distancia del objetivo de la
imagen, su uso pucde ser mas suave o mds preciso, que el movimiento de la camara
particularmente cuando sc captan objetos fijos para mejorar el equilibrio de la imagen

captada.

Sobre ¢l audio (sonido), considera convenicnte que en la videograbacion la recoleccion
dcl sonido debe ser importante y de calidad. se debe cuidar el uso del micréfono y su
distancia adecuada relacionada a las personas y debe ser ajustado al tamafio de la toma;

- Sontdo cercano, es para los acercamientos.

- Sonido distante. para las tomas alejadas (esto cs bastante obvio pero dificil de lograr).

Millerson. dice que existen dos caracteristicas fundamentales sobre la luz para la video-
grabacion:

- Luz dura. Arroja sombras bien definidas. crea modelado y revela la forma, da puntos
concentrados.

- Luz suave. llumina sin provocar sombras cn lo absoluto, proviene de zonas amplias de
una arca grande.

- Ll evento mas exitoso ¢s la mezela de ambas luces.

Veronica Tostado 8. (19995 ). Habla sobre las ventajas de una camara de 8mm, ccd;
- Son mas pequeitas y ligeras.

- Utilizan menos energia ( pilas o corriente ).
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- No bay dailo alguno cuando sc enfoca en direccion al sot o hacia una fuente brillante.
- Los ced ( chip foto sensible), no sc deterioran cuando estan orientados a la luz brillante.

- Son de encendido instantaneo.

L:l zoom: c¢s cl lente mas conocido en las videograbaciones, en el estan reunidas las
caracleristicas tanto de un angular como ¢l de un telefoto y pude ser usado en elementos
deportivos cuya velocidad de acercamicnto es de suma importancia,con la que avanza de

una toma cerrada a una toma abierta, es importante verificar el tiempo de la toma.

Tostado S. Acerca del audio dice que es la mitad del video y que las funciones basicas son:

Brindar informacion esencial o adicional.

Establecer un estado de animo al afiadir cnergia y estética.

Proporctonar estructura ritmica del campo visual.

I. a combinacion de imagen y sonido;

l.a imagen domina y ¢l sonido apoya ( en ¢l cine)

L2l sonido domina y la imagen apoya (noticicros)

- Sonido ¢ imagen sc apoyan alternativamente, csto ¢s lo ideal.

Tostado S.Dice que, los propdsitos de la iluminacion son;
- El iluminar una escena es con el fin de que la camara “pueda ver.”
- El iluminar es mejorar las condiciones generales de la escena con el fin de crear y

suponer una tereera dimensidn como en la television.
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- Existen dos tipos basicos de iluminacion: dircecional y difusa dentro de las situaciones.
interiores y exicriores,

PPara una bucna iluminacion, ¢s importante ver por medio de la cdmara la luz que hay en el
lugar donde sc va a vidcograbar.

- No mezclar lamparas de cuarzo o tungsteno con lamparas

fluorescentes eso crea problemas con la temperatura del color.

- Los ajustes de la luz se deben hacerse a través de la retina de nuestros ojos.

Bemhard Kammer (1993 3, dice que las ventajas sobre la cdmara de videograbacion de
8mim, creativas Qtnc nos mandan a un nuevo mundo, aunque parczca paradojico. La posi-
bilidad de simulacidn visual mediante organizadores especiales, aparccié en Norteamérica a
mediados de los afios sctentas como una respucsta a necesidades planteadas por cientificos
¢ investigadores para visualizar de algunas formas diversas procesos fisicos y quimicos los
cuales merecian ser  analizados en profundidad. De esta manea sc hizo posible simular
viajes al futuro y alunizajes, asi como penetrar en el invisible niicleo atdmico y observar los
procesos géneticos. Y ¢so no cs todo ¢l video-arte. constituye un medio innovador, ofrece
un amplisimo y nuevo campo de experimentacion, a la vez que esta libre de cualquier tipo
de lastres o prejuicios. Tiene la ventaja de que no se necesitan mas accesorios y que todo se
rcaliza clectronicamente. Por lo tanto ¢s un video puro que se da por medio de la cAmara de
gmm.

Kammer. da una solucion de cdmo debe apoyarse firmemente la cdmara de video para no
vibrar. Los profesionales cn fotografia emplean sicmpre el tripoide (tripie) como soporte

estable que fes permite tener una imagen fija de gran calidad.




Los aficionados podrian de prescindir del tripi¢ mecanico ya que se pueden apoyar con

mas firmeza que sobre las dos picrnas.

Kammer, dice que la practica con ¢l zoom dc la camara s¢ pueden tcner tres aspectos:

- Zoom fijo. Una parte de ta imagen cobra importancia progresivamente a medida que et
zoom sc vaya dirigicndo a ella.

- Zoomy la panoramica. S¢ da cuando la imagen de un brazo en primer plano y se
cstiende al frente para sefialar €t horizonte.

Zoom dirigido, cl cfecto se da de una imagen de lejos a una imagen de acercamiento.

Para Kramme, cll audio es el perfecto complemento de la imagen. Muchas veces se captan
sonidos que son precisamente desechables. Ello se refiere a que el micréfono de la cdmara
ticne un angulo de campo muy amplio. La consecuencia es que se graban sonidos extrafios
fucra de camara y esto es muy irritante. Este problema solo se puede solucionar con el

empleo de microfonos direccionales que permitan grabar el sonido de aquello que vemos en

el video.

Para la iluminacion Kammer aconseja lo siguiente; con una correcta iluminacién es posible
obiener colores saturados y una buena definicion de los objetos, con ayuda de los reflecto-
res y de las |Amparas especiales para destacar un poco mis los objetos en las partes

obscuras de un lugar.
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[V- MANUAL: PARA LA REALIZACION DE VIDEOS DIDACTICOS
POR PARTE DE LOS ALUMNOS DE LA FACULTAD DE

PSICOLOGIA EN DIEZ SESIONES.
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PRIMERA SESION.

- Los alumnos conocerén las caracteristicas del video y su aprovechamiento en la
educacion.

- L.a sesion consistird en un 75% de practica y un 25% de tedria , ya que se trata de
“APRENDE HACIENDO”,

- En esta sesion los alumnos entrardn en contacto con todo el equipo que necesitarén para
la produccion del video, asi como los materiales audiovisuales cspeciales. Se mencionaran

las responsabilidades de cada uno de los integrantes del equipo de produccion.

SEGUNDA SESION.
- Conoceran ¢n detalle el uso de la camara de 8mm, de conforme las instrucciones

del manual y también conforme y las indicaciones del instructor de audiovisual.

TERCERA SESION.
- Los alumnos conoceran la importancia y el mancjo del audio( sonido ) en la video-

grabacion del video.

CUARTA SESION.
- Los alumnos tendrdn conocimiento de los diferentes tipos de lamparas y luces especiales

para iluminar las videograbaciones que realicen.

QUINTA SESION

- Los alumnos conocerdn cada una de las responsabilidades del personal 1€enico dentro del
cquipo de la produccion del video a realizar.
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SEXTA SESION
- Los alumnos conoceran detalles acerca del trabajo de postproduccion del video tales

como la insercion de supers ( titulos) y de efectos especiales.

SEPTIMA SESION

- Los alumnos conocerin detalles de la edicion de un video y de su realizacion.

OCTAVA SESION

- 1,05 alumnos empezaran su trabajo de produccion a partir de una idea sobre un tema o

historia de psicologia con un guidn téenico.

NOVENA SESION
- Los alumnos llevaran a la practica el guion claborado por ellos, aplicando los

conocimientos de produccion ya adquiridos.

DEECIMA SESION
- Los alumnos levaran a cabo la postproduccion del video ya grabado, y se concluiré el
trabajo generando un producto terminal. La produccion final, sera de apoyo didactico
dentro del campo de ta psicologia y servira para que los alumnos pucdan desarroilar cicrtas
habilidades y destrezas tecnoldgicas, para realizar las videograbaciones con camaras de

g&mm,con una calidad satisfactoria.
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UN ESPECTRO DE CONDICIONES DE CREACION DE IMAGENES

Produccién

Recoleccién electrénica
electrénicade 92 €ampo (EFP)  Exteriores

noticias (ENG) | , (OB)
’
1
. \ ! /! o
Circuito cerrado \ : / Estudios de
(CCTV)~ . / ~ transmision
~ \ | -~

Cinematografia

Estudios de
electronica

grabacion

- -
Ensenanza ~ /
\ -
1 Entrenamiento

Demostraciones

Pasatiempos _
Hogar . Mitregsad

|
|

Figura 3 La versatilidad de las cdmaras de video de 8mm, las hace adaptables a todas las

formas de relacion de programas .
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LA CINTA POLIESTER PARA GRABACION DE VIDEOS.

La cinta es una tira delgada de poliéster recubicrta por una cara con una delgada capa de
oxido. capaz de ser magnctizada, por las cabezas de la grabacién. Lo mas comin es que el
dxido sea de hierro, auque algunos nuevos tipos de cinta incluyen biéxido de cromo,
cobalto dopado. metal y cintas de metal cvaporado. La cinta tiene también una capa de
proteccion pulida sobre la emulsion; ¢sta sirve para proteger las cabezas y mejorar el
contacto con ¢llas.

ESTRUCTURA DE LA CINTA:

I~ Capa supcrior de proteccidn.

2- Oxido maghélico o particulas metalicas.

3- Poliéster.

4- Respaldo anticstatico de carbon.

Ra%08i0 enestahs; o ¢ arron

Fig. vy
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PARTES DE LA CAMARA:
Il disefio de todas las camaras de video profesional varia, sin embargo las partes méds importantes son:
I- Proteccion del lente (parasol)
2- Control de enfoque.
3- Control manual del zoom,
4- Control de apertura (iris).
5- Balance de ajuste de blanco y negro.
6- Barras dc color, switch de encendido.
7- Filtro compensador de color.
8- Viewfinder ajustable, indicaciones en pantalla.
9- Boton de grabacion o REC.
10- Conexion VIR, salida de video, cable de 1a cimara, monitor salida de video.
11- Arillo de enfoque del viewfinder.
§2- Compartimicnto para baterias.
13- Enchufe externo de corriente directa
14- Switch de zoom: manual- automatico.
15- Encendido. Apagado del iris: Automatico- manual o remoto.
16- Control automatico del zoom (wide- right )
[7- Indicador luminoso ( aire-rec ).
18- Entrada dcl micréfono.
19- Entrada para intercomunicacion,

20 - Entrada para audifono, .

21- Entrada para CCH),
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Fig. 5 Camara de video (V. Tostado )
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EL MANEJO DE UNA CAMARA DE VIDEO DE 8mm.

El tiempo fisico:

Al tiempo fisico no se le puede retener, ni hace retroceder, ni adelantar. El tiempo fisico es
invariable , fugaz, irreversibles; sin embargo mediante la transformacién técnico-retorica se
ha lograde dominar el tiempo en funcion de detenerlo mediante su filmacion o grabacion y
éste puede tener modificaciones mecanicas las cuales inciden sobre el movimiento y
consecuentemente sobre el tiempo y ello ocurre por lo siguiente;

- La velocidad de! movimiento con que sc muestran las imégenes en la pantalla en
relacion con la que se tiene con su relacion fisica.

- Marcha atras del soporte fisico, en el que estan registradas las imagenes, por lo cual las
figuras sc mucvén en direccidn inversa a la realidad.

- Menor velocidad (camara lenta ) que el movimiento de la realidad.

Dentro del aspecto audiovisual podemos considerar como ejemplo el iniciar una escena de
un niiio brincando bajo la lluvia grabada {isicamente { en ese momento). Después el nifio
esta en una cama y un médico lo esta examinando. En lo audiovisual se puede empezar con
el nifio enfermo y después el estar saltando bajo la lluvia, para mostrar el porqué se

enfermo y después, volver al tiempo presente de la temperatura, (fig'g; - 2

TOMAS CON LA CAMARA DE 8MM: SUS ANGULOS Y MOVIMIENTOS
Muchos de los términos que se utilizan en videograbacién son tomados directamente del
idioma ingles, auque hay su equivalencia en cspafiol. Se puede escoger libremente los

términos técnicos para redactar los guiones para su videograbacion.
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Cuando se usa Ja camara de 8mm. ¢n mano:

- Es necesario sostenerla irmemente cuando sc csta grabando una demostracién de
maquctas, dibujos etc, para que no sc salgan fucra de cuadro.

- Es importante tomar en cuenta ciertos c¢6digos { imagenes a grabar ), tomando en cuenta
dos elementos importantes: el iconico y ¢l dentado.

- El mensaje iconico, csta representado por 1a imagenes que muestran elementos escritos
como una union de imagen y letras, un libro escrito ( fig. )

- [l mensaje dentado, es aquel donde el cspectador capta los elementos principales que
muestran una imagen. Por ¢jemplo, cuando sc ve la cara de un nifio llorando. La denotacion
es simplemente. es conocer al nifio con todas sus caracteristicas faciales. Al ver este

mensaje sabemos que se estd relacionando con nucstra percepcion visual. fig3)

(OBRAS

1, 1 ﬁ b J~

i
R

:f

Existen otros codigos en la videograbacion por cjemplo:

Connotado: Nos da el significado cultural de la imagen a grabar o ya grabada.

Verbal: Este esté esta representado por el dialogo, la narracion, la musica, efectos sonoros.

55




Flash- back (salto al pasado) — Se¢ puede mancjar cuando se quicre informar lo que ha

pasado anteriormente por ejemplo, el nifio jugando bajo la lluvia. Fig §

Flash-forward (salto al futuro-presente) — Sc puede informar el presente, ¢! porqué, el nifio
esta enfermo.
En lo audiovisual se puedc iniciar la escena cuando el nifio estd enfermo y después saltar al

pasado para mostrar porqué se enfermo el nifio y regresar al tiempo presente, donde el nifio

csta en la cama. Figura.9

. ; “~ - A
Y L

F1 G FLASH FORWARD; SALTO HACIA EL FUTURQ EN LA NARRACION
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RECOMENDACIONES PARA SOSTENER CON FIRMEZA LA CAMARA DE 8mm,
Existen varias formas para sujetar con firmeza la cAmara y es apoyarse de varias maneras

Por ¢jemplo:
{al 'h) (c) ()

texh

Figura 1

Principalces tomas o encuadres en la video grabacion:
Se pucde comenzar con una secuencia: toma de acercamiento o alejamiento usando el lente

zoom de la camara, segun lo indique el guion.

Movimicntos:

De acercamicnto se conoce como, zoom-in. Figura, ¢ %

De alejamiento, zoom-back. Figura. 1 4

I:s recomendable que cuando se use el zoom, los movimientos sean lentos, salvo que el

guion indique otra cosa en especial (lento o rapido )
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CL ZOOM

Zoom-back Fiey. 1¢f

”:’(l‘al_% -'[L’

) .Zoom;in Zoom~-back
'—-’cq'l5 : F’(T'-/ﬂ/

CAMARAENTNPE
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PRINCIPALES TOMAS CON LA CAMARA DL 8mm.

IHacer una toma o encuadre { grabar una imagen con la cdmara )significa seleccionar o
enmarcar aquello que se ve dentro del visor de la cdmara. A los encuadres se les dominan
vistas, tomas, planos. Existen diversos tipos dc¢ planos o tomas, a los cuales se les ha
clasilicado por fa relacion que guardan con las personas, objetos o lugares, captados con la

superficie total del recuadro de la camara y éstas pueden ser:

Tomas amplias ( long shots). Fig. 15

Plano medio (mediun shot-full shot } Fif. 16

Primer plano ( closc up ) Fig.17

Plano dc dcldllc { big closeup ) Fig. 18

LAS PRINCIPALES TOMAS O EN CUADRES IEN LA VIDEOGRABACION
Sc puede comenzar con una videograbacion sccuencia de toma; de acercamiento, o

alejamiento usando ¢l zoom de la camara segin lo indique el guién.

Il seleccionar los encuadres cuidadosamente con cuidado esto ayudard a mostrar escenas

cumpliendo con un sentido informativo, pedagogico, artistico, etcétera..

1.as tomas amplias, ayudarén al espectador a identificar el lugar donde se desarroilan los

hechos, las calles. edificios, escuelas, ¢l campo, paisajes, etcétera. 71 IS
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Fig: Long shots ( tomas amplias ).
Toma de un paisaje. =1¢- /8

Fig.ts1ong shot (toma amplia)
Toma de personas y una panoramica.

SRS Y
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Fig. Medium close up ( plano medio)
Abarca desde la cabeza y la parte superior del

{orso

Fig,13Close up ( primer plano )

s una toma de la cabeza completa.

e
'.g"-r'rm:- v
4‘-%’:': Al

Fig.’sBig close up ( plano de detalle)

‘Toma muy cerrada de una parte del rostro.
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1.OS PLANOS MEDIOS: Son los mas comunes. ofrecen detalles de los personajes y de los

objctos importantes y sus acciones en general:

Fig. Full shot ( plano entero )
Iin esta toma aparece todo el cuerpo

De lacrsona , o un objeto.

Fie .16

Fig. Medium shot ( plano medio )
Se encuadra desde la parte superior

D¢ la cabeza hasta la cintura.
Ftg - 16
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L.os planos medios - Son los mas comunes, ofrecen detalles de los personajes, mostrando

las actuaciones cn general. P16 16

Numcro de personajes ( actores ) en las viderograbaciones.
Son las personas videograbadas que intervienen dentro de la historia segin lo indique el

guion téenico de 1a produccidn. Fig. ¢+ 7

Los angulos de la camara- Son los indicadores del lugar donde se debe poner la camara

para rcalizar las tomas adecuadas segin lo indique el guion.

l.os movimicntos de la camara- Existen gran varicdad de movimientos que se pueden dar a
la cAmara cn una vidco-grabacion:

-" Desplazamiento de la camara sobre su propio cje.

- El mas comin de estos movimicntos se realizan siguiendo un plano horizontal como si
sc estuvicra siguiendo a una persona. A este movimiento se le conoce como, paning ©
paneo. Solo hay dos variedades de movimientos: a la derecha ( pan-right ) y a la izquierda

( pan-lefl ). Il panco e¢s muy coman en-las video-grabaciones ayuda a identificar a las
personas y objetos que se encuentran en movimicnto.

Fig 1|
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Nimero de personajes.

Dentro de las videograbaciones s¢ debe de tomar en cuenta la cantidad de personas u

objetos principales que interesen o que estén dentro de la historia del guion técnico.

Two shot 1 la toma incluye dos personas

Group shot: incluye o se captan mas «
+ Personas.

F1G. 19

Three shot : la toma incluyc tres personas
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DESPLASAMIENTO DE LA CAMARA SOBRE SU PROPIO EJE

I:stos movimicntos son dos se realizan con la camara, siguiendo un plano horizontal, como
Si sc estuvicra siguiendo a una persona. A este movimiento se le conoce como panning
( panco ). Solo hay dos variantes de este movimiento; hacia ia derecha ( pan-rigt ), 0 a la

izquicda ( pan-left). Figura }/

" Y

D Y S S ___é‘

Fig 79 Cambio de lugar de la persona.

Panco a la izquicrda A Panco a la dercha

’l
~

R e el
cdmgra, |’
vf \J
Figura .|

El panco es muy comun en la videograbacion, ayuda a identificar a las personas u objetos

que sc cncucntran ¢n movimiento, o para identificar un panorama.
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EL MOVIMIENTO VERTICAL

A esta accion importante sc le conoce téchicamente como:
Tilt- down ( hacia abajo )

Tilt-up  ( hacia arriba )

Figura 2| E! desplazamiento de la imagen sin mover la camara.

Se seleccionan las tomas o encuadres, con cuidado; esto ayudaré técnicamente a mostrar

escenas con un movimiento de arriba hacia abajo o a la inversa con un sentido artistico y

pedagogico.
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ANGULOS DE LA CAMARA

Angulo de picada- Se logra cuando es coloca la camara en un nivel muy superior y dar Ja

sensacion de pequeficz. Esta toma se usa en eventos deportivos, sociales y de paseos.

Angulo de contra picada- La cdmara se usa en tomas de documentales y cuando hay

detalies de altas edificaciones, o cuando se graba a una persona con la cdmara en el piso
mirando hacia arriba, y dar una sensacién de grandeza.

Angulo medio- La mayor parte de las tomas que se realizan se llevan a cabo en el plano

paralclo y horizontal entre el camardgrafo y delo que se esta captando.
Angulo subjetivo- Permite que la cAmara se sitite en el lugar del personaje { actor ).

Es recomendable emplear otros angulos para dar variedad a las secuencias de las tomas.

PICADA,
Ké
- ./
Kd
Kd
7
e NORMAL
i
l\
\-
A
\l
CONTRAPICADO
Figura LU
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La toma de angulos elevados tiende a reducir la Figurade un-

©bjeto, pero dan una vista més clara de la accién

El efecto de los cambios de altura,
A medida que la cémara se mueve hacia

v punto de vista mds elevado el pablico

se siente como ¢l menos involucrado en la accidn

Toma de

dangulo
:;:\‘.rfado Toma sobre
50"-60° la cabeza
N
|.
v

3R,

Tomade AN

dngulo S N\
elevado e
20°-40°

T 7l - 13




DOLLY

Cuando hay desplazamiento o movimiento de la cdmara de un lugar hacia otro. Es
recomendable para una estabilidad de la cAmara de 8mm, al videograbar sc debe de utilizar
un tripié giratorio con ruedas, o usar unos ricles para desplazar la camara montada en un
carrito ( crab-dolly ), una alternativa es emplcar una sitla de ruedas, aunque lo més usual es

-

que ¢l camardgrafo se desplace con la cimara al hombro.  =1¢,- 14

» movimientos con la camara:

Dolly in: hacia adelante

Dolly back: hacia atras.
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EL AUDIO EN LAS VIDEOGRABACIONES

Ll camarogralo aficionado, interesado en Ja captacidn de las imdgenes, en ocasiones
descuida la parte sonora por considerarla de segunda importancia. Sin embargo el audio
{sonido) representa la scgunda parte principal cn las videograbaciones. Cuando el audio
csta bien definido se acepta con agrado, pero cuando esta distorsionado (mal grabado), o
cuando no va de acuerdo con la imagen no se acepta. Se piensa que es el marco que cuida a

la imagen visual,

l.as vidcocamaras cascras de 8mm., ticnen incorporado un micréfono que puede ser
monoaural o estereofonico, dependiendo del modelo de la cdmara. En todos casos este
micréfono. nmﬁidimcncional, estd captando cl sonido de su entorno. Para esto existe la
posibilidad de emplear varios tipos de micréfonos, segin las necesidades de las video-

grabaciones. #q . "L R

Recomendaciones para captar bien un audio.

Se debe cuidar la parte sonora de las vidcograbaciones, tomado en cuenta las siguientes
informaciones:

- Al realizar entrevistas se debe cuidar que el audio o sonido sea captado con nitidez, para
clio se informard al entrevistado que articule con claridad y ésta sea alta lo suficientemente.
- Es aconscjable incorporar a la cimara un micréfono auxiliar para que quede el sonido
adecuadamente grabado.

- El camardgrafo micntras esta grabando no debe hablar, porque también su voz se grabara

facilmente en 1a videograbacion.
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- Procurar que cn lugar donde se esté videograbando csté libre de ruidos extrafios.
- Cuando se utilice un micréfono adicional, se debe verificar que sea para el tipo correcto

de la camara a usar y con enchufe para sonido estereofénico o monoaural.

Fuentes sonoras reales y artificiales:

stas pueden clasificarse como sigue:

- Sonido rcal - s el que se capta y graba directamente de! medio ambiente: ruidos, voces,
musica, discursos sonidos cspeciales, etcétera.

- Sonidos especiales - Masica especial para las videograbaciones, ruidos, es recomendable
seleccionarios y adaptarlos.

- La musica descriptiva - Es la especial que puede ser dramética, folclérica, clésica,

moderna, y'o, cicrtos temas cantados.

Recordemos que la misica, puede relacionar y reforzar la imagen de la siguiente manera:

Ayudar ¢n la publicidad.

Puede complementar las imagenes.

{Lograr un ironia con respecto a o que se ve.

Subrayar una caractcrizacion.

Crear un estado de animo de lo que ve.

L.a combinacion de imagen y audio:
- La imagen domina el sonido apoya ( en el caso del cine ).

- El sonido domina y la imagen apoya ( noticicros, documentales ).
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- El sonido vy la imagen sc apoyan alternativamente ( dramatizaciones ).

- Il sonido y la imagen corren independicniemente segan lo indique el guidn técnico.

Recuérdese que en el video el audio, cs la partc complementaria sus funciones basicas son:
- Brindar una informacion esencial para establecer un estado de animo.
- Puede affadir una cnergia estética, asi como proporcionar la estructura ritmica en el

campo visual.

L.a perspectiva del audio en la videograbacion. Se reficre a la trayectoria en donde el audio
se grabo y sobre una magnitud respectiva, ¢s decir que en el audio se debe escuchar la

calidad de lo grabado de acuerdo a su distancia.

AUDIO

Is la descripcion del sonido como apoyo sobre las imégenes: paisajes, objetos, personas,
muscos, pascos, documentales, funciones culturales, etcétera.

Iis importante tener en cuenta ¢l genero del sonido que se usaré dentro del guién y su forma

del lenguaje audiovisual.
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EL, AUDIO (sonido ) EN LAS VIDEOGRABACIONES DE 8mm,

I<1¢,y . 2._7

El audio representa una parte principal de las videograbaciones. Cuando esté bien definido

fo percibimos con agrado. Y cuando estd mal grabado es desagradable.

Colocacion de micrafonos.

- - . .
’

Sostenido por sopotie Boom de caiia, Solapa “Lavalier

g L8
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Micréfono omnidireccional

“Lavalier”

Fig.1s

Micréfono “cardloide”
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LA ILUMINACION PARA VIDEOGRABAR

Una caracteristica de las vidcograbaciones modernas es que, ya no se necesitan utilizar
fuentes luminosas para que las personas u objctos, aparezcan claros, ya que las camaras de

Rmm, cuenlan con mecanismo automatico para ajustar, abrir y cerrar su diafragma.

VIDEOGRABACIONES CON LUZ NATURAL EN EXTERIORES.

Para estas vidcbgrabacioncs, es el sol, el que proporciona la iluminacién adecuada y
necesaria. Y para esto, que hay cuidar lo siguicnte:

- Colocar a las personas y objetos que s¢ van a vidcograbar de manera que el sol les de
frente y no por la espalda. (contra luz)

- Cuando ¢l sol estd en el cenit ( en el punto mas alto ), las personas se muestran con
sombras bajo los ojos, nariz y barbilla. En este caso se recurre al apoyo de censillos
reflectores para que se proporciones una luz difusa sobre ellas. Esto se logra con una
cartulina forrada de papel aluminio.

- Una lampara colocada en la cdmara de vidco también ayuda a atenuar sombras.
Fig. ?. Cj
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LA ILUMINACION DL VIDEOGRABACIONES EN EXTERIORES

Colocacion dc las personas . Uso de reflectores de sol Uso de una lampara
Fig. 30 de bajo costo g/q, 3/ " sobre la cAmara .
Frg.t9

Para cstas vidco-grabaciones es el propio sol, es ¢l que proporciona If iluminacion
necesaria,

LAMPARAS PARA LA ILUMINACI(SN LEN INTERIORES DE UNA

VIDEOGRABACION

NN
1 T 1
. :/ -
U m] ’
- '.T
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VIDEOGRABACIONES CON LUZ EN INTERIORES

Cuando un lugar tienc buena iluminacion dc dia, y a través de la una ventana, no hay
problema de luz para vidcograbar. Sin embargo se debe tener Jas precauciones siguientes:

- La brillantez de la ventana - Si las personas que estén cerca de ella y presentan sobras
negras. Esto se puede corregir adaptando una lampara a la cmara o colocando una ldmpara
sobre un tripi¢ frente a las personas, o lo que se va a grabar. Hay camaras que traen

incorporada una luente luminosa y se logra oprimiendo el botén * Back light *.

Enta colocacién. de las fuentes luminosas para lograr un efecto profesional, en la grabacion
sc de debe tomar en cuenta lo siguicnte:

- Luz clave o dura - Sc coloca el reflector cerca y de frente a la persona y esto da un efecto
de flash {destello).

- Luz de¢ relleno o luz suave- Se logra colocando dos lamparas, una a la izquierda y otra
hacia la derecha, ambas, en un angulo de 45 . Para eliminar las sombras.

- Luz posterior - Sc coloca en la parte trasera dc la persona ( fuera, o, sobre de la cAmara )

ara avudar a crear una dimension “corporea”.  Ftey-
p

Existen otros tipos de luces especiales mas potentes, como las que se usan dentro de un

foro ( lugar cerrado donde sc videograbar.) ¢y . 3Y
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COLOCACION DE LAS FUENTES LUMINOSAS

*ara lograr un efecto profesional es importante omar en cuenta tres fuentes de luz
principales: e

Luz clave o dura

L.uz de relieno o luz suave

Luz posterior

Free. 33




L.uces especiales y su colocacidn en un foro de videograbacion profesional.

Vista lateral

Mluminacidon con uno solo lampara.

(é é; Actor

Vista cenital o vista aérea

lluminacién con dos [dmparas.

ESTA TESIS NO SALE

Fie-34 DE LA BIBLIOTECA
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_Tridngulo bésico de ituminacion.
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LAS VENTAJAS QUE PROPORCIONA EL USO DE LAS LAMPARAS “SOFTLIGT”

Entre otras, s que se pucden conectar en un contacto para 120voltios.

Se pueden apagar con un switch sin necesidad de desconectar la lampara.

Se puede colocar sobre un tripié.

Es necesario mantener apagadas las lamparas cuando estén en uso por las siguientes
razones:

|- Para que su duracion sea mayor.

2- Se debe mantencr el drea relativamente a la temperatura ambiente, puesto que estas

lamparas generan mucho calor.

3- Y por ¢l ahorro de energia eléctrica.

Fig 35

Sofrlighr portatril,
Frig. 38
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PERSONAL PARA LA PRODUCCION DE UNA VIDEOGRABACION

IEN 8MM,

En la realizacion de un video con una cAmara de 8mm., ya sea en las actividades a nivel
abicrto, como es en la television comercial, asi como en el nivel cerrado (el casero, el
escolar, ¢l experimental. el cultural ) requiere del siguiente personal para la realizacion de
una videograbacion.

- Un productor cjecutivo quicn administra, controla y coordina el presupuesto de la
produccion.

- El productor téenico, su labor es importante ya que csté relacionada con la organizacion
administracion dc los técnicos, de los actores y el control total de la produccion.

- Bl director de la videograbacione es quién sc encarga de dirigir a los actores y al
personal téenico.

- Un director de camaras: su funcién es de coordinar lo visual ( las imégenes grabadas ),
ayuda al dircctor a scleccionar las tomas mas importantes y es quien decide el tipo de
iluminacion que sc utilizara.

_ Un asistente de produccion éste auxilia al productor para conseguir los servicios
nceesarios para la produccion de video.

- El asistente de direccion se encarga principalmente de registrar la continuidad visual y

del audio de lo que se va grabando.
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EL PERSONAL TECNICO DE LA VIDEQGRABACION,

- [l ingenicro de sonido es el responsable del audio de la grabacion ¢s quién qué tipo de
microfonos se utilizaran y verifica los niveles del sonido. .
- El jefe de piso; controla y trabaja acorde con el director de escena y es quién da la

entrada y salida dc las tomas, y ademds controla la actividad del set (lugar donde se estd

grabando ¢} video ),

- El escenogrifo; es quien disefia y hace fa decoracion y localiza lugares especiales como
los exteriores y les da el ambiente correcto.

- El iluminador; es quien acomoda las luces de acuerdo con la idea del director y el
camarogralo, aJcmés s¢ encarga de montar y desmontar todo el equipo de iluminacion.

- El responsable dq la misica se encarga de scleccionarla para la grabacion del video.

- El editor; es quien trabaja con el material grabado y posteriormente estructurara las
escenas mas adecuadas cn base a la historia del guion ,
_ El maquillista, se cncargara dec aplicar los cosméticos Iespecial]gs a los actores y de
realizar caraclerizacioncs dc' algunos personajes con forme al guién.

- El apuntador, cs la persona ayuda a los actores a decir los, partamentos escritos en el

guion o ayuda a modificar nuevos dialogos para adaptarlos al guién.

va a grabar.
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EL TITULAJE PARA LA VIDEOGRABACION DE 8mm,

la importancia de los titulos o letreros es que cstos, son elementos indispensables en las
represcntaciones de los videos; culturales, educativos o de toda indole ya que permiten ;

- Presentar los créditos de entrada y de salida.

- Identificar los nombres de las personas que intervienen en la produccion, el titulo de la
historia. los lugares donde se realizd la acccion, agradecimientos, fechas especiales,

etcetera.

Son varias las formas de presentar los titulos dc manera sencilla y préctica:

- Noes cnrrcctb presentar un texto extenso en cada lctrero, el limite lineal sera de
6 por 25 letras méaximo, por renglon, incluyendo los espacios correspondientes.

- Sc pueden usar cartulinas de colores de preferencia que sean obscuros.

- El tipo dc letra ¢s importante, debe ser legible.

- Se debe evitar fondos cuadrados o de lincas para poner los titulos.

- is mejor usar letras maydsculas y mindsculas en titulos largos.

Evitar letras que muy delgadas, ya que estas se pierden en la proyeccion.

Evitar las letras saturadas de colores.

r

El tamafio de las cartulinas puede ser de 45 x 30 cm.

Su grabacion debe durar 20 segundos.

TFigura 3¢
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EJEMPLOS DE TITULAJES
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LA EDICION DE LA VIDEQGRABACION DE 8mm,

En la elapa de postproduccion se realiza la cdicion esta consiste en ordenar las secuencias
videograbadas segin lo indique ¢! guion. El editor es la persona indicada quien se encarga
de scleccionar y ensamblar los diversos clementos de {a imagen con el audio, las narracio-

nes, la milsica especial, los efectos especiales, imagenes sobrepuestas, los titulos o créditos.

La cdicion se puede realizar de varias formas:

La edicion de camara - Esta s¢ va haciendo sobre la videograbacion usando la parracidn,

en off, por el locutor segiin sea el guion para describir un evento especial, un paisaje,
ctcétera.

El uso de la musica - En la edicion se debe cuidar la duracién y su seleccion. Se

rccomienda para fondo cuando solo hay imagen y maés baja cuando haya una narracion
especial.

Se recomienda - Antes de realizar la grabacion de audio, hacer varios ensayos con el

focutor y con ¢l volumen de la milsica de fondo.

LLas personas que narran - Deben de cuidar su dicei6n, entonacién, articulacion. Porque si

algin de estos elementos falla hay que repetir ¢l audio.

Existen cinco esquemas utilizados para la identificacion de la estructura en la edicidn:

La edicion relacionada - Es un tipo de edicion en donde al principio las escenas grabadas

no estan relacionadas entre si. Y el editor las tiene que relacionar de acuerdo a como lo

indica el guién.
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I.a cdicion acelerada - Frecuentemente se piensa que acelerar es la vclocidad aplicada a

algo, cn la actualidad tanto en el cine como en la television, se reftere at tiempo ( réllenti ),
que s¢ mancja dentro de las imagenes fijadas, ya sea para extenderlo o para condensarlo. En
una escena de un desayuno, por ejemplo la persona dura 30 minutos en realizarlo y puede
condensarse cnt solo 15 segundos y seguir dando la idea del tiempo transcurrido. Un buen
editor trastapa al publico al futuro y es capaz de proponcr el presente, a través de la imagen
condensada en cosa de minutos. La edicion de montaje - Esta edicion es la grabacion de
titulos, imagenes sobrepucstas usando miisica de fondo.

La edicién de recopilacion — Por ejemplo para realizar un video historico se regraba ciertos

materiales historicos y scleccionan con elios se forma la nueva historia a editar.

I.a edicién continuada - Se refiere a la sucesion de una escena grabada con la siguiente,

segan lo indique ¢} guion. ©1 G- 37

Ef corte de cscena- s cuando la camara que csta grabando y no puede scguir la escena, se

corta y se repite la misma escena desde otro angulo. Con la edicion se logra la continuacion

de la secuencia del video.

Fre. 3t La edicion continuada
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LA IDEA

L.a idea es un objelivo que propone, un plan y disposicién de inventar o trazar con ingenio
un concepto sobre un proyecto de una historia para producir un video; por ejemplo podria
ser realizado por los alumnos de la facultad de psicologia. La idea serd el inicio del guién,
que sustentara , normara su desarrollo en un tema especifico, sobre una teorfa de la
psicologia para detectar su importancia y de por qué lo cientifico.

Esta ideca deherd generar una estructura audiovisual, asi como tener o suponer los
elementos sonoros y visuales los cuales hagan posible su realizacion dentro de un

determinado cspacio y ticmpo.

Después de ser formulada la idea al maestiro de clase para video-grabar un tema de
psicologia cspecifico y de interés, después sera analizado y se sabra el porque es importante

de csa teoria.

Se formulara un tema y el plan para la produccion para el futuro video. Después se
desarrollara una sinopsis; esto es una escritura global de la obra, éste material se presentara
a ¢l jefc del departamento de audiovisual de la facultad, para asi poder auxiliar y plancar
la posible vidcograbacion.

Una sinopsis s la sintesis preliminar de la estructura del contenido: lugares, personajes,
mosica, vestuario, luces, presentaciones (lctreros) mobiliario materiales especiales de

audiovisual, etcétera.
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[:n muchas ocasioncs la idea central cambia de objetivos, pero de todas maneras esta post-
idea, cs la misma que el maestro autorizo. podra ser modificada y desarrollar el mismo

lema para scr vidcograbada.

[.a idea para un guion de una videograbacion es ¢l punto de partida y debe estar vinculada
al interés de los guionistas, ¢sta puede derivarse de una necesidad objetiva sobre una
investigacion dentro del terreno educativo. Por ¢jemplo: la idea para cierta investigacion,
puede ser de cardcter general, pero poco a poco ird delimitandose y afirmando los interese

del objctivo especifico a realizar.

IZs importante pensar el porqué se escogio tal idca para realizar la produccion, j Que sc
quicre investigar, probar, demostrar ? ; Cual ¢s su importancia ? §, Por que se selecciono ?

A quiénes, o qué va informar ? ;, Cudl ¢s su objetivo principal 7

l.a idea ¢n ¢l terreno educativo curricular ¢n la licenciatura de psicologia puede surgir
como una alternativa de solucion al requerimicnto pedagdgico tocante a la necesidad de
demostrar ¢ informar acerca de algin aspecto cientifico sobre investigaciones de campo en;

clinica, social, pedagogica, industrial, y en otras disciplinas relacionadas entre sf.
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LA 1DEA ( PAdA LA REALI:ACION DL UNA VIDEOGRABACION POR LOS ALUMNOS )

ALUMNOS
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DE LA VIDEOGRABACION
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EL GUION

La funcion de todo guidn para cihe o television es de servir como guia de accioén para la

rcalizacidn de una pelicula, o una videograbacion.

l.a caracteristica principal que todo guidn que debe poseer es la informacién clara en sus

indicaciones para facilitar ¢l trabajo de produccion.

1 guion es una especic de formato escrito donde se indican las érdenes para la realizacién
de la produccion, Para el video, se realiza ¢n una hoja de papel sc divide en dos partes la
en izquierda se indica lo referente a la imagen y la parte derecha se dan las indicaciones

referente al audio,

Las indicaciones que se dan en el guion deben ser:
- Escribir todo con letras mayusculas.
- Se debe de subrayar lo de importancia ya sca para la parte del audio o de la imagen, la

musica, la accion de los actores, la narracion, los didlogos, etcélera.

Es importanic que las personas interesadas cn la realizacion de la videograbacio de un
material de investigacion, primero deben pensar en un guidn organizado como antecedente,

para dctectar como se vera en su posible realizacion y asf elaborar el guion definitivo,
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TRATAMIENTO DEL GUION DE CONTENIDOS

La realizacion de un guidn de contenidos pedagégicos, es el desarrollo de un tema
curricular especifico, explicito en un objetivo general desglosado en forma breve que
tncluya todas las ideas que se quieran mangjar. En esté caso hay un paso que se debe
considerar; la complejidad del mensaje con el fin de redactarlo en forma sencilla y clara,
dependiendo de la duracion del tema. Es mejor utilizar argumentos sencillos, ordenados de
acuerdo con una determinada secuencia incorporando ejemplos y graficas, cuando se
requicra; en cste proceso es conveniente tencr criterio pedagdgico para su estructuracion y

asi lograr un producto de calidad.

GUIONES PARA DIVERSOS FORMATOS

Los guiones para programas en la television comercial para su produccion, abarcan los
formatos de una sola columna y dec dos columnas para una videograbacion. Estos guiones
sc pucden adaptar y usar para las videograbaciones cducativas. Por ejemplo:

- Los promocionales: son programas comuncs para las campafias de higiene, salud, salud,
alimentacion, etcétera .

- Los programas didacticos, de ensefianza educativa que son para tele-secundarfa y para
otros niveles educativos.

- Las capsulas son programas unitarios sobre un tema de divulgacion de cierto interes a
nivel nacional.

- Los programas documentales son los educativos y culturales, los sociales.
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- Programas de Mesas redondas: es un pancl donde se permite una discusidn sobre un tema

especial por personas de una especialidad o de diferentes especialidades..

Existen otros tipos de guiones usando diferentes formatos de acuerdo de cémo lo quiera
realizar el guionista y el directo en la produccion. Como se ha indicado anteriormente en la

estructura del guion que expresaréa el contenido del lenguaje audiovisual.

Todo guidn debe especificar lo siguiente:

- Las diferentes iomas de la camara y las indicaciones principales para el fotografo.
- Las indicaciones importantes para el audio.

- Las indicaciones especiales para los actores.

- Los lugares principales donde se videograbard ( interiores, exteriores )

- Los sitios que ocuparén las luces principales.

- El tipo de edicion.
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HOIA PARA PRACTICA DE

GUIONISHO

IDEA:

[ —

[ TEBA :

OBJETIVOS:

PERCEPTUR:

SINCPSIS:
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MATERIALES DE APOYO PARA UN MEJOR CONTROL DE LA

VIDEOGRABACION DE 8mm, EN :

PREPRODUCCION

PRODUCCION

POSTPRODUCCION
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STORYBOARD

[:s un guion técnico que puede servir para la grabacion de temas didacticos.

fste consiste en una seric de cuadros con vificlas, que elabora un dibujante o el
director gencral, cada vifieta equivale a una toma de imagen a grabar. Debe
mostrar ¢l elemento clave de la accion, también el dngulo de la camara, la forma
para realizar las acciones de los actores, la distcibucion de la escenografia, de las
luces, y dc otros detalles de importancia para ser grabados.

Por lo general cada cuadro debera llevar un contenido descriptivo, por ejemplo la
narracion, ¢l didlogo que acompaia a fa imagen o el tipo de musica. Ademas;

- Ayuda para visualizat el posible producto de la realizacion.

- Ofrece también la oportunidad para el guionista para afinar algunos detalles y. -.

comprobar si realmente todo el personal de la produccion tiene la misma idea del trabajo de ..

la videograbacién a realizar y.asi, evitar confusiones y subjetividades.
Las vifictas del video; N
- Serviran de utilidad para sefialar; la imagen, los actores, la hora, la época, tiempo sea en

presente, futuro, lugares. ( fig.2)

£jemplo de un Storyboard para la video-grabacion de una produccion.

F‘Cj- 5}
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El. BREAKDOWN

E:s el desglose detallado de las necesidades para la produccion, se realiza con el objeto de

determinar la mejor sccuencia para grabar las tomas y asf cconomizar tiempo y costos.

] breakdown se utiliza como guia en la ctapa de produccion, esto permite organizar la
produccion para la vidcograbacion y asf el proceso del trabajo agilizar los pasos, ya que de
olra manera tomaria mucho tiempo determinar el trabajo a realizar.

[l breakdown es una ruta critica para detcrminar los elementos que tomarén y formardn
parte de la produccion dentro de los siguientes puntos;

- Numero de lorﬁa.

- La grabacion en exteriores.

- Grabacion en interiores.

El dia , la hora.

Descripcion del tema.

Los actores que participaran.

El equipo técnico a usar.

La utileria; son los materiales necesarios que se utilizardn por ejemplo, vestuario,

decoracion. ctcetera, con el breakdown se podran visualizar las tomas en el orden correcto

de la videograbacion. Se hace una hoja, con un listado como se muestra a continuacion.
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EL PLAN DE PRODUCCION

Este plan consiste cn la elaboracion de un calendario de las ac_tiyidgdes durante la
produccion en un orden cronoldgico y especificando las necesidades durante la
videograbacion de tal mancra que el equipo de trabajo conozca lo que se esta haciendo, es
una guia para la produccion la cual permitc vislumbrar las etapas de trabajo. Es también

indispensable hacer una calendarizacion para la posible videograbacién como la muestra.

CLASIFICACION DE MATERIALES

La clasificacion dc los materiales se fleva acabo durante la etapa de la produccién y
durante la videograbaciébn. La persona cncargada de clasificar se encuentra junto al
camarografo y al director de escena, y esta pendiente de las tomas. Esta persona se encarga
de anotar en los materiales (guias ) cuanto duro la toma grabada: segundos, minutos, qué
tipo de toma fue, etcétera. Esta clasificacién es de gran importancia para realizar la edicion.

La clasificacion de las tomas grabadas varian de acuerdo, con la produccién a videograbar.
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CONCLUCIONES

- L.a cducacion se considera como la adquisicion de cultura. entre otros factores; es-un
proceso extenso y complejo para adquirir conocimientos y ¢comprension a través de la
comunicacion e informacion. e
Para ¢l autor cs una oportunidad de servir al estudiante de psicologia; este trabajo permitird
~dquirir habilidades para realizar materiales audiovisuales ( videograbaciones )

debe reconocer que dentro del proceso de la educacion en nuestro pals, se incluyen
ctividades de diferente indole, tendientes a la formacion de profesionales en su
especialidad. En la aclualidad la innovacién tecnoldgica en el campo dé la. comunicacién
dentro del ambito educativo, obliga al autor a realizar este trabajo de induccidén como una
guia de apoyo tebrico-practico, para que sc use para la. realizacion de -materiales

audiovisuales usando la camara de video de 8m., I -

SUGERENCIA

El interés por realizar un material audiovisual ( videograbaciones ) de investigacién por los
alumnos de psicologia, extracurricular, ticne su importancia en lo educativo. Seria
importante que la facultad tomara en cuenta csta actividad y la incluyera dentro del sistema

curricular educativo de psiclogia como una matcria de optativa.
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ASPECTOS DE VIDEO EDUCATIVO

I:] video es un instrumento que s¢ usa actualmente en la transmision o en la recuperacion de
imagences, tcniendo multiples usos como lo son en la industria; la- educacion, la

investigacion, en las ciencias, en lo cultural, en ¢l hogar.

El empleo del video didactico adquiere su sentido de apoyo en: todas las tareas para el
ndizaje en todos los niveles de educacion escolar o en.investigationes-a niveles
.periores. La realizacion de un video debe basarse en una idea relevante. No se debe

olvidar que el mensaje através de un video, se produce con el fin de transmitir algo para;

Persuadir, informar, motivar, educar, investigar, ctcétera. Al analizar un guién educativo se
deben considerar los siguientes elementos; en la historia, las imagenes, el sonido, los
lugares; interiores, exteriores, el tiempo, materiales escolares, estos elementos permitirén la

realizacion de un producto en el apoyo didactico.
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GLOSARIO

Abrir ( una toma o encuadre )- Accion de una persona o objeto que se logra grabar.

Audio- Parte sonora o auditiva de una videograbacién, se dice que es el soporte del guion,
ahf se especifica el tipo de miisica, la narracion y los efectos sonoros.

Backlight:- Luz posterior, forma de iluminar a los personajes u objetos para lograr efeclo
tridimensional en la imagen. Se coloca una fuente luminosa en la parte post.erior de la
persona.

Big close-Up- Plano de detalle, es una toma que muestra gran acercamiento con detalle de
un objeto o persona.

Carton- [magen fija para ser captada por la cdmara que puede ser: una fotografia, un mapa,
un dibujo, un Ictfero, etcétera.

Cerrar- Es una toma de acercamicnto a una persona u objeto captado mediante el uso del
zoom o por medio del movimiento,

Close- up - Es una toma de acercamiento que mucstra el rostro de una persona u objeto.

Distancia focal- Punto existente entre el plano en que se encuentra el objeto que se quiere

captar y el centro 6ptico de la lente de 1a cAmara.

Dolly- Es una accion de avanzar ( dolly-in ) o de retroceder ( dolly-back ) con la cimara en
mano o en un tripie con ruedas.

Disolvencia- Accién o efecto especial de una imagen que se funde hacia otra imagen.
Edicion- Proceso en ¢l cual se unen distintas sccuencias captadas con otras de acuerdo al
guidn. La edicion puede hacerse en cdmara al estar grabando, o en el momento de la

" postproduccion.
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————

Editora (mczcladora )- Aparalo que permite la mezcla de imagenes y/o sonidos
provenientes de otras fuentes, con las cuales sc crea una nueva unidad con la imagen y
sonido.
en otros casos s la toma de un objeto en forma completa.

_Guion ( libreto)- Documento escrito en donde aparecen las columnas que indican el audio

( sonido) y video ( imagen ). Es la columna vertebral de la produccion ya que en él se

detallan las secuencias visuales, los didlogos, las narraciones, la misica, etcétera.

Long shots - Son tomas amplias: paisajes, calles, casas.

Luz principal - Forma de iluminar a las personas de frente.

Luz de relleno . Forma de iluminacion difusa para lograr captar a los personajes en forma
clara.

Medioum shot ( plano medio)- Toma que abarca a las persona desde la cabeza hasta la

cintura.

Mescladora de audio - Aparato que permite la insercion de sonidos provenientes de varias

fugnies con las sc crea una nueva unidad.

Microfono de mano- Aparato para grabar la voz dc una persona en una eftrevista. Se

pucde enchufar en un contacto especial de algunas videocdmaras.

Microfono de solapa ( lavalier) - Pequefio aparato que se usa alrededor del cuello o

inscriado en la so'lapa con un clip y este sirve para captar con precisién la voz de quién lo

aporta.

Paneo ( panning )- la camara se gira en direccion de derecha a izquierda sobre su propio

eje.
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Piano - Unidad basica del discurso audiovisual ( el conjunto de planos que forman una

secuencia).

Postproduccion - Fase posterior a la produccion la cual consiste en editar los segmentos del

video y audio, de acuerdo con el orden establecido en ¢l guion.

Profundidad de campo- La distancia entre el punto méas cercano y el més lejano de una

escena en donde son enfocados los objetos.
Storyboard - Es una seric de dibujos sencillos en los que aparece la trama o secuencia de
las tomas que se van a grabar.

Till down - Movimiento de la camara en sentido vertical, de arriba hacia abajo.

Till up - Movimiento de la cimara en sentido vertical de abajo hacia arriba.

Titulacién por computadora - Empleo de una computadora con un aditamento especial el

cual permite genecrar textos y graficas las cuales pueden ser editadas en una nueva
videogravacioh -

Travel — Movimiento paralelo de la cimara en paralelo a la accidn que esté siendo grabada.
Puecde hacerse hacia la derecha o hacia la izquicrda.

_Videco- Palabra de origen latino ( significa ver), se refiere a la parte visual de una
videograbacidn, o de una produccion.

Videocassctte — Caja hermética de pléstico la cual contiene una cinta magnética para la
grabacion de video y audio.

Voz en “of- Narracion fuera de cuadro quc acompafia a las secuencias visuales y en las

cuales el locutor no se ve en cAmara.
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Zomm - Lente de distancia focal variable y en consccuencia, angulo de vision variable.

Zomm in - Movimiento suave de acercamicnto de la imagen con el apoyo del zoomm y
~omm
que muestra al objeto o persona agrandandose.

Zomm back- Estc efecto seria el contrario al anterior.
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V-ANEXSO
UNEJEMPLO DE UNA VIDEOGRABACION

REALIZADA POR EL DEPARTAMENTO DE AUDIOVISUAL DE

ILA FACULTAD DE PSICOLOGIA EN 1994.
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TABAQUISMO.

Video en coproduccion entre la Direccién General de Servicios Médicos, El Colegio de
Literatura y Arte Dramatico (FFyL) y la Facultad de Psicologfa.

Introduccion

E) guion que se propone a continuacion presenta un mensaje contra el tabaquismo.
El tono que adopta la obra es el de la farsa. Es decir, el impacto que se busca entre el
publico espectador es mas bien de tipo emocional que intelectual, sin que este ltimo esté
totalmente excluido.

Lo anterior significa que no se pretende dar una informacion que necesite ser
"aprendida” por cl piblico destinatario; no sc trata de una informacién que cxija una
"lectura intelectual”. En el video no se va a incluir informacidn especifica sobre las
consecuencias de la adiccion al tabaco, més bien se van a mostrar situaciones relacionada
con el consumo del tabaco.

El esquema elegido por los guionistas cs vilido tomando en cuenta el plblico al que
estd dirigido el mensaje: estudiantes de bachillerato. De esta manera se puede decir que
tanto la cstructura del guién como [a propucsta dramética permiten considerar que es
factible alcanzar el objetivo implicito del vidco: mostrar algunas de las consecuencias
negativas asociadas al consumo del tabaco.

Un aspecto importante para ubicar ¢l video en su justa dimension, es el hecho de
gue no se va a presentar en forma aislada o exclusiva, sino que es parte de una estrategia de
prevencion del tabaquismo entre los jovenes cstudiantes. Es por eso que la informacion de
tipo predominantemente intelectual va a ser presentada a través de otros medios mas
adecuados para ese fin: material impreso {folletos), exposicién oral {conferencias), entre
otras posibilidades.

El video, al igual que los otros medios audiovisuales, es inicamente un apoyo en el
proceso de comunicacién didactica, por lo que no es posible que desplace, ni mucho menos
que sustituya, a las demas formas de transmitir informacion, En otras palabras, para que la
estrategia de prevencion sea efectiva no hay que asumir que un producto audiovisual, en
este caso el video, va a proporcionar toda la informacidn por si mismo. Se trata, més bien,
de abrir un abanico de mensajes y ubicar a cada uno de estos en su respectivo nivel de
impacto.

Ante las imagenes del video la primera "lectura” serd de tipo emocional (lo cual no
sucede con los mensajes impresos, cuya lectura es predominantemente intelectual), pero es
obvio que también sc dara una comprension intclectual. De esta manera, es evidente que el
video puede resultar un excelente apoyo dentro de la estrategia de prevencién. Al buscar un
impacto emocional mas que intelectual, ¢! video propicia la posibilidad de lograr un buen
nivel de motivacién entre los jovenes, ya sea para lograr un cambio de actitud con respecto




Finalmente, y no menos importante, ¢s indispensable definir el marco conceptual
desde cl cual sc van a realizar las actividades de prevencién. Este marco conceptual
facilitarfa indudablemente la produccién misma del video, asi como su exhibicion y
utilizacién posterior. Una primera aproximacion de este sentido, después de haber expuesto
todos los comentarios previos, sugeriria que la teoria del Aprendizaje Social pudiera ser el
enfoque apropiado para abordar este trabajo, debido a su énfasis en sefialar que la conducta
ocurre cuando es reforzada diferencialmente y es contemplada como deseable por las
personas que son importantes para el individuo. De cualquier forma este punto también

tendria que ser discutido con el equipo de asesores de la Direccién General de Servicios
Médicos.

Omar Torreblanca Navarro.
Departamento de Medios Audiovisuales
Facultad de Psicologia

Febrero de 1994,




GENERALIDADES ESTETICAS

El plantcamicnto estético de esta obra, ¢s basicamente expresionista, planteado
cn {ono grolesco.

En relacion al género dramatico, éste se plantea como farsa didactica, por la
presencia de exposicion de preceptos. La realidad es dnicamente informativa y
alejada de la accion dramatica planteada por la estética expresionista y el tono
grotesco

MOTIVO CENTRAL.- La muerte por un vicio.

TEMA.- La transformacion de la conducta en un joven , al enfrentarse a las
consecuencias de un vicio.

MOTIVOS SECUNDARIOS.- Las pesadillas y los ambientes caoticos.

MOTIVOS CIEGOS.- Los zapatos, el laberinto de puertas, el manejo de
camaras en (omas no convencionales.

ESTRUC'I’I‘URA MOTOR (en base al texto de Chejov)

IL HOSPITAL

Sec. la. funciona para crear un microcosmos caético, impactante e inmenso, por
cllo es utilizada la camara al nivel del piso. El hospital es un microcosmos porque
existe en todo el mundo; y es caotico por el disfuncionamiento que las enfermedades
producen en el microcosmos corporal-organico del hombre.  Por lo tanto, esta
primer sccuencia, debe provocar en el espectador la sensacion de una fuerte tension
existente, ¢ inducirlo a formular expectativas que serén resueltas en la secuencia 3a.

La sec. la. inicia climaticamente para identificar al espectador con el personaje
central , por ello solo se ven sus pies, y cuando entra al cuarto de la madre, se aprecia
la accion a nivel de sus ojos, pero no mostrandolo a él.

ILa secuencia debe iniciarse con la apertura de la puerta del hospital, para iniciar
la creacion de una densidad ambiental que de la pauta para internar al espectador en
un laberinto de puertas que se abren y se cicrran.

PERFIL DEL PERSONAJE CENTRAL.

El es un joven de 19 a 20 afios, pero con sus actitudes y conductas representa 15.
Es susceptible, de cierta nobleza espiritual, pero disipado e irresponsable. Nada toma
en serio, por desconocer el porque de una responsabilidad ante la vida y los valores
sélidos que podrian rodearla. Sin embargo, es precisamente la susceptibilidad, la
cual demuestra en ciertos momentos de vocacion artistica, la que lo lleva a enfrentar




la realidad del dafio producido por un vicio y a transformar su actitud frente a la
vida, fortaleciéndose moralmente frente a si mismo.




"UN DiA DE TEATRO"

PERSONAJES POR ORDEN DE APARICION
Tiempo total de diflogo 14'38"

HIO
MADRE
MAESTRO
PADRE DE LA NOVIA
MADRE DE LA NOVIA
NOVIA
HERMANO
INTENDENTE
SUPERPROFE
GERENTE
SECRETARIA
DOCTOR CUTTER
25 EXTRAS

OBRA EN COPRODUCCION ENTRE:
DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS MEDICOS.
TALLER DE COMPOSICIC')N DRAM/\TICA.
COLEGIO DE LITERATURA DRAMATICA Y TEATRO.
FACULTAD DE FILOSOFIA Y LETRAS.

DEPARTAMENTO DE MEDIOS AUDIOVISUALES.
FACULTAD DI PSICOLOGIA.

UNIVERSIDAD NACIONAIL AUTONOMA DE MEXICO




“UN DiA DE TEATRO™

VIDEOQ

N NEGRO.

- HOSPITAL

JCorredor de un hospilal, la cdmara a nivel del piso
y avanzando (F. gris azul) hasta llegar a una
puerta, ta cual se abre y permite ver a la madre
con sondas  (¢/Zoom in) (Closc-up a la madre
que sonrie) filtro naranja.

AUDIO

Sonido despertador.

Despertador.
MUSICA.
Sonidos incidentales

-

CAMARA




"UN DiA DI TEATRO" ,
VIDEO AUDIO CAMARA

[.- RECAMARA.
Yor fade Negro, presentacién programa por fade Despertador.
inicia secuencia

) Se ve el despertador junto al cenicero repleto de Despertador.

colillas, una mano lo apaga, toma la cajetilla
de cigarros. Regresa el cigarro prendido al
cenicero. Se ven los tenis y el pantal6n en el
suelo. L1 personaje sc viste de prisa.  Su
cuarto es un caos. Abre la puerta y se va...
Regresa toma el cigarrillo, cierra Ia puerta y
entra al teatro.




VIDEO
II.- TEATRO.

) Ei hijo entra al éren de teatros, saluda a
algunos amigos. sc le enfoca por la espalda,
L.e sigue la camara al entrar al Teatro
Wagner.

) Toma al maestro que estd en posicidn cerrada
a la cAmara, abajo del proscenio y dando
indicaciones.

1) Toma al hijo que esta en proceso de sentarse
con un cigarro cn la boca,

$) Toma triangular al maestro desde el escenario,
El toma un libreto de la primera butaca, se
dirige al hijo.

%) Le quita cf cigarro lo tira al suelo y lo apaga,
se ven los tenis de la misma persona del
hospital

5) El macstro avienta el texto y cae girando
sobre una mesa, simultdncamente se ve, ¢l
texto con el titulo en ruso.

“UN DiA DE TEATRO"
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AUDIO

2MAESTRO.- Por eso
deben cuidar su
cuerpo... Recuerden
amigos, el cuerpo es el
instrumento del actor.

3) MAESTRO.- jTU!
HUO.- (Yo7

§) MAESTRO.- Mira, cuate
el teatro es sagrado ,
si 0 quieres ser un
mediocre es tu
problema,

6) MAESTRO.- Tu examen
final... Tienes una
semana para hacer la
investigacion  y el
montaje. Addptalo y si
quicres aprobar
preséntame un
excelente trabajo.

MUSICA.  Sonido se
teléfono, dos ring,.

CAMARA




VIDEO

V.- CASA DE LA NOVIA,

) La boca con el cigarro, Los padres de la
novia, ambos fumando, juegan cartas en el
comedor. De pronto suena cl teléfono,
que sc encuentra a unos cuantos pasos de
ellos, en la sala mientras gue la madre
avienta la baraja.

) Entra la novia atravesando el drea de humo,
sc ve enferma. con ojeras.

) La novia voltea a ver a los padres.

1} £l hije en el pasillo de la casa. Sc le ve
jalando el cahle del teléfono, se va a su
recamara, entra y cierra tras de si.

) 1La novia continia hablando por teléfono.

%) Estd ¢l hijo parado frente al librero, con el
teléfono en la mano, buscando.

7) £l hijo al teléfono, con el cable enredado. Se
ahre la puerta y entra ¢l hermano furioso,
vestido de blanco (estudia medicina)

"UN DiA DE TEATRO"
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AUDIO

17, (Suena el teléfono)

PADRE.- Tu turno.

MADRE.- No voy.

(Contindia sonando el
teléfono)

PADRE.- El teléfono.

MADRE.-  jilijal..  |El
teléfono?

2) NOVIA.- Hola, (Tono de
cnferma) ay, qué paséd
mi amor... no, no he
salido... Sf, por el
asma... s que  todo
munde  ha  estado
fumando Si, me estoy
tratando,

3) NOVIA -Pero quién sabe
por qué no mejoro...
i Qué?. . .un montaje
sobre el tabaguismo...
si (i eres un  chacuaco
de primera...

4) HIJO.- ... Si, ya en serio
gordita, échame una
mang...

S5INOVIA.-  Pues, hasta
donde yo sé, el lmico
que te  podrla ayudar
es el superprofe...

6)HIJO.- ;quién?  -bueno,
Si, si pero yo ni lo

CONozCo, mejor
acompéfame,.. dndale,
por favor.. si, te

prometo que no fumo...
nos vemas despuds del
ensayo.

CAMARA




"UN DiA DE TEATRO"

VIDEEO AUDIO CAMARA
8) Toma al hijo, que cuelga el teléfono. Se +  8) HERMANO.- jERES UN
desenreda el cable, toma al cuarto, se nota IMBECIL!
el desorden. HIJO.-  ;Yol.. jAdids
gordita!

HERMANO.- Estoy harto
de tus idioteces, nunca
vas a ver a la jefa y
ayer que fuiste... le
prendiste un cigarrote,

9) Toma al hijo con cara de inocencia  Se + 9 HUO.- (NO?
sicnta en la cama.

10) Toma a los dos + 10} HERMANO.- Todo su
cuarto  apestaba a
cigarto, que no vez que
se estd muriendo.

HHO.- Si, només fue una
fumadita.

HERMANQ.- Pues por esa
mugre fumadita, tuvo
alteraciones en la
presidn artertal...
bueno casi se nos va.

HIO.- ;Te cae?... es que
la hubieras visto no se
lo pude negar,

11) El hijo sentado y va cerrando los ojos 11) ...era de pesadilla
Zoom in a los ojos.




VIDEO

-RECUERDQO.
Toma a la madre sonriendo (filtro amarillo),
tiene espuma saliendo de la boca.

| Zoom in a la madre (filtro amaritlo).

) Enfoque al hijo.

) La madre (filtro amarillo). el hito se acerca
ala cama y se sienta en la silla, Zoomina
la bolsa de la camisa. [l hijo se lleva
rapidamente la mano a la bolsa. l.a madre
expresa tristeza, Prende un cigarro, cierra
los ojos ve la imagen de madre jugando
con el hijo (Recuerdo) con cigarro en la
hoca.

“UN DiA DE TEATRO®

AUDIO

15 2) MADRE.-Hijito (Balbu-
ceando roncamente)
MADRE.- LY la
enfermera?

‘*3) HIO.- ;Quieres que la
Name?
MADRE.- iNo! iNo!
préndeme un cigarrito.
HUO.- Mam4, por favor.

*  4) MADRE.- Nada més una
fumadita

CAMARA




VIDLO

[.- LA FARSA.
) Se escucha la voz del hermano.

) HERMANQ.- Parado en el umbral y
cerrando |a puerta poco a poco.
HIJO.- Actuando en farsa melodramatica.

) El hijo abre la puerta y su hermano esta
recargado cerca de la puerta de su cuarto,

"UN DIA DE TEATRO™

AUDIO

T
15" 1) HERMANO.- Pues te
amarras los pantalones

y no le das nada.
HIJO.- Por eso no he
querido verla... te lo
juro, me rompe el..

corazon.

HERMANO.- Si, y tu te
desquitas
rompiéndole.. los

pulmones... de veras no
tienes remedio.

/ 2) HUO - no, no, no... mira,
tengo una semana para
realizar un montaje, de
veras, no sé qué hacer,
para colmo tengo que
entregar un  andlisis
sobre la  temética
contemporizada  del
texto... carezco de
informacién estoy
desesperado, mi vida es
un caos,

HUJQ.- jEspérate!

/ 3) HERMANO.- Estd bien
Lqué quieres?

HIO.- Informacion...
informacién médica
acerca del tabaco,

HERMANO.- ;Qué, te
cstas burlando?

CAMARA




VIDEQ

) Saca ¢l texto el hijo

5} Sc va ¢l hermano El hijo, con rostro de
flojera, encuentra una cAmara con la vista.
Se le ocurre algo.

7) Se acerca a la ventana y en el edificio de
enfrente ve una sefiora gorda en brasier y

con cigatro en la boca y la fotografia

7) Se ve al hijo en accion de tomar fotos.

§) Carrcra del hijo, no alcanza el microbus, le
rebasa un depottista.

9) {magen mano atrapada por puerta del
microbis.

“UN DIA DE TEATRO"

AUDIO

4) HHO.- No, lo que pasa es

que el montaje es
acerca de un texto de
CHEJOV, "Sobre el
dafio que hace el
tabaco”

HERMANO.- Y qué

quieres que haga?

HUO.- Que me des

informacién
especializada, tu
cstudias medicina gno?
has de tener algo por
ahi

HERMANOQ.-jApintale

todo lo que tienes que
revisar...! Enfisema,
antracosis, céncer de
faringe, laringe, boca y
pulmones;
enfermedades cronicas,
infartos, problemas de
coronarias,  arritmias
cardiacas,
envejecimiento
prematuro, problemas
demtales, enfermedades
degcenerativas,
complicaciones en la
pestacion del feto en el
£as0 de madres
fumadora.

Y no sélo eso, es mis te
convendria darte una
vuelta por el anfiteatro
de la Facultad.

7) MUSICA activa, ritmica.

CAMARA




VIDEO

/IL- RUMBO A LA UNAM Y ENSAYO.

) Seric de fotografins, sc intercalan con tomas
al hijo durante el ensayo en ¢l teatro, a
partir de 1¢)

L- En un microbas, un naco fumando, arriba
de él el fetrero de NO FUMAR; junto a €I,
una sefiora embarnzada.

11.- Niflos dc secundaria fumando Y se asustan
cuando fes toman la foto.

[IL.- Intelectual fumando con su montaita de
colillas en cafeterfa,

la).- Sc encienden diablas.

tV.- Borracho elegante fumando.

10).- Se encienden diablas,

V.- Indigente recogiendo una colilia.

tc).- Se enciende reflector de fondo.

VI.-Un travesti fumanda.

VIi.- Sala de espern dc maternidad, padre

fumando. :

LUNES

2) VIIIL- Moscas dentro de una campana de
cristal.
{Se empata con voz)

3) El hijo mira hacia un punto,

]'
38"

+
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AUDIO

ML’JS!(‘.A, sonido de calle.
Lntra la voz en off
1) HJO.- Muy sefioras y

muy seflores mios; he
sido forzado por mi
mujer para venir a
darles a ustedes esta
conferencias; jqué hay
que dar una
conferencia? bueno no
soy profesor, ni tengo
categoria cientffica,
pero la daré. El tiwlo
de esta conferencia es
"Sobre el dafio que el
tabaco causn a Ia
humanidad”. Yo soy
fumador, pero mi mujer
me obliga a hablar del
tabaco, qué remedio me
queda, me da igual.
Qué por qué se fuma?
iPor la angustin  de
tener una mujer como
la mia? ;Para engafiar
la...

2} TI3O.- (continGa} panza

vacia? ¢(Por pose, para
estar a tono? ;Para
sentir el calorcito de
una grata compafifa?
Eso s, les ruego que
escuchen esta
conferencia  con I
debida seriedad. Los
médicos pueden sacar
gran provecho dado que
el tabaco, al producir
cnfermedades,

incrementar sUs
ingresos jEstudien
medicinal Ademds,

para certificar sus
cualidades  téxicas vy
efectos nocivos, basta
con meter unas moscas
dentro de una campana
de cristal con humo de
tabaco... (pausa)




VIDEO

| se inscrta imagen de la madre con sondas,

desesperada.

5) Hijo recuperando ritmo en el ensayo. Entra

el intendente. MARTES 14:00 HRS,

"UN DiA DE TEATRO"

+ 4) H

[atid

AUDIO

1JO.- (contina)... como
humanos dentro de
pulmén artificial

os cardiacos y pausa.

+ H1}O.- (continva)... y, jahl,

13" 5 |1

y observaremos cédmo
éstas mueren, victimas
de un desequilibrio del
sistema nervioso que
finalmente produce la
muerte, Como primera

orientacion puede
decirse que el tabaco es
una  planta. Les

advierto que yo cuando
doy una conferencia
tecnge la mania de
guifiar ¢l ojo derecho,
pero ustedes no reparen
en eso, es un defecto de
mis nervios, lo contraje
justamente  con  mi
primer cigarro, el 15 de
septiembre de 1893,
cuando  nacié mi
primera hija. Soy
hombre muy nervioso,
Pero, me estoy alejando
del tema de esta
conferencia y el tiempo
apremia.  Por ciero,
debo contarles que me
ehcuentro
complctamente cn la
quicbra, a pesar el
dinero de mi mujer,
pero es aqul cuando
llegamos a la parte més
importante de  esta
conferencia sobre el
tabaco. Importantisima
dirfa  yo. Fijense
ustedes que éste terrible
mal que produce...

NTENDENTE.- (YA?
JYA? Alividnate, ;qué
te pasa? tengo que
limpiar este cuchitril
que ustedes llaman
“tiatro".

CAMARA




VIDEO

) Toma al intendente que entra con una escoba
por el escenario y con un cigarro
encendido.

) Toma al hijo sorprendido y molesto

} Ve ¢l reloj, agarra su cosas, sale del teatro,
ansioso, recorre ¢! pasillo largo (laberinto)
saca un cigarro, durante la carrera lo
enciende, guarda el encendedor, checa
nuevamente su reloj, llega a la puerta de
cristal. ve a una muchacha, esta agotado y
se le acerca con actitud casanova, la
muchacha lo mira y con el cigarro
apagado en la boca. e! hijo busca el
encendedor, no lo encuentra.

“UN DiA DE TEATRO”

AUDIO

/ 6) HUQ.- Aguéntame cinco

minutos.

INTENDENTE.- Ncl,
hijo, mi compromiso
pa'barrer es ahorita y
ademds ya es hora de la
papa, asi que
pintindose de colores
ficro.

8)NOVIA.- jAqui estoyl

CAMARA




VIDEO

.- EN LA UNAM. { MARTES)
) 2l hijo se acerca a la novia.

) LLa novia lo rechaza, amablemente...

L.a novia saca discrelamente una pastilla de
su bolso, la coloca en su boca, le quita el
cigarro de la boca al hijo y lo tira al suelo
pisindolo suavemente, le da un beso,
pasindole la pastilla, ella tose levemente,
Ambos cstan abrazados. de pronto entre
ambos emerge el amigo con un cigarro en
la boca.

) El amigo mucstra a escondidas unos cigarros
al hijo.

) El hijo prende un cigarro: la novia estd
furiosa, pero lo disimula.

"UN DiA DE TEATRO"

AUDIO

38" 1) HIJO.- Hoia, mi amor.

+  2)NOVIA.- Hola
HO.- MMMHH, Qué
rico sabes

4+ 4) NOVIA.- Ya tengo todo
fisto, el superprofe te
esta esperando
JJO.- Y como sigues?
NOVIA.- Mis o menos, ¥
queriéndote cada dia

mas

AMIGO.- ;Qué, estin
repartiendo algo?
Quiero.

NOVIA.- (tose) (Puedes
fumar para otro lado?
AMIGO.- ;Qué onda?
(No quieres? son de

fayuca

AMIGO.-  ;Qué  onda?
{No quieres? son de
fayuca.

HIFQ.- Vientos... Y 1,
jsicmpre sf me vas a
ayudar con la obra?

AMIGO.- Clarin-
cornetas, y te tengo
preparada una

iluminacién con unas
luces rtojas para crear
una atmosfera, que no
te la vas a acabar

H1)O.- Que buena onda,
brother

NOVIA.- Tenemos que
irnos.

HIJO.- no se te olvidé
apartar el espacio?

13
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VIDEQ

) El amigo extiende la mano déndole una
tarjeta,

) El hijo le cede el paso a la novia, se cierra la
puerta de cristal del teatro, sc abre la
puerta del casa del superprofe.

“UN DIiA DE TEATRO”

AUDIO

5) AMIGO .- Ni te apures, ya
se lo dije al chaparro de
l.eonel y contacté la
tabacalera, mira

CAMARA




VIDEO

X.- CASA DEL SUPERPROFE,

} Entran la novia. ¢l amigo y el hijo a la casa
del superprofe. quicn ¢s un tipo todo
locochdn

) £ superprofe saca una foto y la coloca en su
cara cubriendo su nariz y su boca. La foto
mitestra la portada de Camel.

) E| superprofe le da la vuelta a la foto. Sobre
la foto del camello se delinea la figura de
un ledn que fornica al camello.

1) E} superprofc saca una foto ridicula de si

mismo. Por descuido.

5) El superprofe se asoma a la foto, la quita.
saca otra, una de cigarros Kent,

"UN DIA DE TEATRO"

AUDIO

Il
22" 1) NOVIA.- Ya llegamos,
superprofe.
SUPERPROFE.- Que
bueno, porque tengo una
junta  lmportantisima.
i Tu eres la que desea la
informacién del manejo
subliminal de las ventas
de tabaco? ;Verdad?
NOVIA.- No, es él, yo soy
su alumna, profe.
SUPERPROFE.- Ah,
cierto, cierto, Bueno
csto no es totalmente
cientifico, pero es muy
interesante.

! 2} SUPERPROFE.- Bueno,
fijate bien, ;Qué ven en
la foto?

H1JO.- Un camello.

/ 3) SUPERPROFE.- kY
ahora?

AMIGO.- Pues un leon
fornicAndose  a un
camcllo.

SUPERPROFE.- jEso!
Notan la safia del ledn?
Y eso no es nada. Viene
algo mejor... dime (Qué
ves?

/ 4) AMIGO.- A un tipo
ridiculo.
SUPERPROFE.- No, no.
no, fijate bien.
H1JO.- ; Qué, no es usted?

5)SUPERPROFE.- Ab, caray,
ésta no.

15
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"UN DIA DE TEATRO”
VIDEO AUDIO . CAMARA

) Il superprale saca otra foto. (por definir) / 6)SUPERPROFE.- Mec
referia a esta otra. Con
técnicas subliminales se
crean en las fotografias
ciertos ambicntes de
sexualidad para  los
anuncios. En esta folo,
¢l simbolismo genital es
introducido mediante el
dedo del hombre y el
cigarre. El dedo pulgar
y la mano de la mujer
forman el simbolismo
vaginab...  Ahora bien,
en las sombras, debajo
del hrazo y 1a mufieca de
la mujer, se trasiucen un
torso y unas piernas de
hombre. La cuchara
debajo del brazo de la
muodelo se proyecta entre
las sombras de las
piernas  formando un
pene erecto, que se
dirige hacia 1a basc del
pulgar de la  mujer.
Como ves?

") Il amigo saca los cigarros y ofrece. NAMIGO:; Gusta
) superprofe?

SUPERPROFE: No, ya
no fume.
H1JO.- Yo sé, gracias.
AMIGO.- Y  desde
cuando dejo de fumar.
SUPERPROFE.- Llevo
tres mescs, es muy ficil,
ya lo he dejado como
diez veces.

16




"UN DiA DE TEATRO”

VIDEQ AUDIO CAMARA
) Toma a los tres; cf hijo con cara de 1'22 8} HIIQ.- Pera y quiénes son
estupefacto. " los ociosos que hacen

todo esto.

SUPERPROFE.- No son

ociosos, son  artistas ¢
investipadores, que por
cierta  ganan  mucho
dinero por hacer esto.
Pero fijate bien en esta
otra.  Apareniemente es
una simple chava
cuidindose de los rayos
del sol. Pero al sostener
clia b cigarro hacia
arriba simboliza el deseo
para entrar en accidn,
El impulso subliminal
para que cientos o miles
de personas fumen estos
cigarrillos es el dedo que
cuida gentilmente una
vagina... la accién es
masturbante; y todo
oculto en esos lentes
USCLTOS.

HIJO.- Pero ;Todas las
marcas de  cigarros
hacen eso  en su
publicidad?

17




“UN DIA DE TEATRO”

VIDEO

AUDIO

SUPERPROFE.-

) £l superprole le da la mano al hijo. + 9 |

Practicamente, si.  Pon
atencidn, la mayoria dec
la publicidad estd
dirigida al inconsciente,
pucs ahi se da 1la
preferencia por una
marca, pues los
productus  son  muy
similares y los cigarros
no  se¢ venden por
diferencias dadas por la
RAZON O POR LA
LOGICA. Los
fumadores, A pesar de su
preferencia  por  una
marca, estén fumando
muy poco de lo que la
marca les ofrece. En
general, ¢l aroma o el
sabor de un cigarrilio
esta influenciado por la
respuesta  visual  del
receptor hacia el disefio
de la cajetilla. Mira, te
presto este librito, con V
de vuclta, eh, agui vas a
cncontrar mucha
informacién  para tu
trabajo. Espero que te
funcione,

1J0O.- Hijole, muchas
gracias.

AMIGO.- Y ahora.

10) salcn de la casa del superprofe, se cicrra la + 10}y HUJO.- Me voy 2 Ia

puerta. .

tabacalera, nos vemos
despuds.

HOJA EXTRA

CAMARA




VIDEQ

X.- RECEPCION,.

1) Sc abre [a puerta dc la oficina se ve a una
mujer muy atractiva, de espaldas a la
camara.

2) Rostro del hijo gue se queda embobado,

4) La reccpeionista sc voitea para atender al
hijo, seductoramente, mientras lc da una
fumada a su cigarro. Habla y sonric
moastrando sus dientes amarillentos.

5) Se te ven los dientes amarillentos. el hijo
quien voltea a la cémara mostrando
frustracion después dirige su mirada a ia
recepeionista,

6) Toma en triingulo a la recepcionista y al hijo
y este le entrega la tarjeta.

‘HSentado en la oficina del gerente y después
de saludar.

8)Picada y contrapicada.

9) Se levanta ¢l gerente, se dirige a la puerta,
ya de espaldas tose en su paftuelo, abre la
puerta ¢ invita a salir al hijo.

"UN DiA DE TEATRO"

AUDIO

"Sonido de calle.

MUSICA ambiental
paradisiaca.

5"  4)RECEPCIONISTA.-
Diga?

/ 5) HUJO.- ;Se encuentra el
gerente?

/ 6)RECEPCIONISTA.-
¢ Tiene cita?
1'4  7) GERENTLE.- Tienes cinco
" minutos.

+ 8) HIJO.-  disculpe, soy
estudiante y realizo un
trabajo de investigacién
acerca decl  tabaco.
¢ Podria contestarme 2 ¢
3 preguntas?

GERENTE.- Estd bicn, no
mas.

HIJO.- ;Usted considera
que su producto es
nocivo a la salud?

GERENTE.- No. Si fuera
nocivo, no se
conhsumirfa.

HIJO.- Pero si las
estadisticas demuestran
que mucha gente muere
a causa del tabaco.

GERENTE.- De algo se
tiene que morir {a gente.

HUJOQ.- Bueno, pero, ;Y
usted fuma?

+ 9) GERENTE.- Si, pero ve
no me ha pasado nada.

CAMARA




"UN DIA DE TEATRO"
VIDEO AUDIO CAMARA

)EI hijo fuera de la oficina frente al gerente, + 10y HUOQ.- Espere, espere,
por favor, una ultima
pregunta. A quién
dirige preferentemente
sus ventas?

GERENTE.- Mira, a m(
no me interesa venderie
a ti o a los aduitos,
ustedes ya estan dentro
de una forma o de otra.
Son los chamaguitos
quicnes me interesan,
cuando se convierten en
adultes consumirdn una
cajetilia diaria.  Esa
cajctilla, a ml me deja
cinco  centavos  de
ganancia, limpios de
polvo y peaja.  Has

cuentas,
[)Gerente introduce una cajetilla de cigarros +  11)GERENTE.-  Recuerda,
en |a bolsa de la camisa del hijo. disfriitalos con leche.

2)Sale de 1a tabacalera se cierra ia puerta.




VIDEO

L- EL ANFITEATRO. (MIERCOLES)

JAbre la puerta del anfiteatro, se ve al doctor
al centro y un cadéver cubicrto con una
sabana gris.

JEI Hijo se acerca al doctor que ie extiende
una bata y un cubrebocas, el doctor
comicnza a descorrer la sabana del
cadaver,

) Médico trabajando con ¢l caddver,

} Los ojos del hijo en estado de schok

} Mientras ¢l médico explica, ¢l hijo ve de
nuevo al rostro del muerto, se ve a sl
mismo y habla

) Se dirigen a ofro cuarto y ¢l médico toma
arganos de dos {rascos y los mucstra.

7} Se ven unos pulmones de un furmador en un
frasco. Se ve proyectada une diapositiva
de inclusiones teflidas de pulmon de
fumador al  microscopio  (cnfiscma,
antracusis, cic...}

Sale de la habitacidn, se dirige al baflo, frente
al mingitorio, ve una colilla y vomita.

“UN DA DE TEATRO™

AUDIO

MUSICA
Y  HHNO.-  (Nervioso)...
bucnas  tardes, (El
doctor Cutter?.
MEDICOQ.- ;Eres el dc
teatro? te estaba
esperando,

2y MEDICO.- Toma ponte
esto, este caddver es el
de un fumador
cmpedernido, y presenta
graves  lesiones  de
cancer pulmonar. Mira,
pucdes  observar el
estedo de  caquexin
cronica.

3) 1NO.- (Qué?

HMEDICO.- Perdén.
Muestra  pérdida  de
peso, efc... (sigue dando
caracteristicas).

5) Doblaje: Voz de la madre,
dame una fumadita.

OMEDICO.- cstos son unos
pulmones sanos, eslos
otros fueron extraidos
del caddver que (e
mostré.  (El médico
describe  lesiones)... y
cada trece segundos,
muere en ¢l mundo, una
persona  por  alguna
enlermedad relacionada
con ¢l tabaco.

MUSICA

CAMARA




VIDLEO

M- ENSAYO GENERAL.

) Otro dia en cl Teatro Wagner, hijo sentado
sobre ¢ escenario probando vestuario,

) Al hijo se le olvida ¢l texto.

3} Elamigo le da un cigarro y se lo prende.

1) Hijo sigue sentado

5} E1 amigo camina casi en la entrada de la
cabina de luces.

"UN DiA DE TEATRO™

AUDIO

1) (MUSICA) HIJO- Dicho
sca enire nos, mi mujer
es aficionada a quejarse
de que pasa privaciones,
aungque  algo  tiene
escondido, porque
dentro de los tantos
negocios que posee, €S
ducfia de una bodega de
tabaco. Si, escucharon
bien, {Ella me indujo al
vicio! Cada vez que
presta estaba a parir, yo
tenla la obligacién de
adquirir en su bodega
una gran caja de los
mejores habaneros para
obsequiarlos como
festcjo por el nacimiento
de su hijo varon. Y
nada, siempre fueron
mujeres; yo me los fumé
solo y. para colmo, tuve
que pagarios. Hoy tengo
seis hijas (o son sicte?
No lo sé. Tanto tabaco
me ha afectado Ia
memoria.

2y HJO.- (contintia).- jCortel
iCorte! Oye brother,
regilame un cigarro.

3 AMIGO.- (Qué onda? ;Ya
tc cansaste?

4) HIO.- No, no, no, lo que
pasa es que no me
convence.

5) AMIGQ.- Bueno, ;Qué te
parecc si en la parte de
iA volar!, le metemos
una luz roja para darle
intensidad?

22
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VIDEO

) Luces rojas en ¢l escenario.

) El hijo nicga con la cabeza y sefiala la
garganta

) El hijo toma el libreto y prende un cigarro.
Se limpia el sudory lee.

) Se ve al amigo cambiar [as luces. Cambio de
uces.

0) Hijo en ¢l escenario.

1) El hijo tose fuertemente.

12) E hijo hace gesto de invitar a fumar.

“UN DIA DE TEATRO"
AUDIO

+ G) H1JQ.- (Ensayando) Nada
me sale bien, me he
vuelto  viejo, me he
vuelto tonto. Ya ven,
cstoy dando una
conferencia acerca del
tabaco, tengo alegre ¢l
aspecto y, en realidad, lo
que tengo es ganas de
proferir gritos.

+ 7y AMIGO.- jVoz!

+ 8) HIO.- (Repite la ultima
frase)... Ganas de gritar,
auliar, mugir o volar
hacia alguna parte...
pero ya no puedo gritar
porque no me funciona
¢l pulmén,

+ 9) AMIGO.- (Pausa) No, no,
no  (Repite la Gitima
{rasc con otra intencion).
Pero ya no puedo gritar
porque no me funciona
el pulmén.

+ 10) HIJO.- He vivido junto a
mi mujer treinfa y tres
affos de mi vida, ;Qué
puedo decir?

+ 11) HIJO.- (Continta) Fuercn
los mejores de ella
{empicza  a  toser),
bucno, los  mcjores
(tose) precisamente no,
pero casi, casi. (tose

fuerte).

+ 12)HO.-  ..;Sabes que,
brother? Ya vamos a
pararle,

AMIGQ.- ;Qué onda?

23
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VIDEO

111.- CAMINO AL BAR.

) Salen ainbos de |a facultad. (tarde-noche)

} Toma de una joven atractiva afucra de la
facultad fumando.

) Tonwa al hijo.

} Toma al hijo en el teléfono.

) El hijo ve el reloj.

) El hijo cuclga el teléfono.

“UN DIA DE TEATRO"

!3"

%

%

%

36"

%

AUDIO

1) AMIGO.- Vamos a verlos,
dicen que vale la pena,
es. Ni parece que fueran
de la escuela,

2) AMIGO.- Mamacita.

3) H1JO.- Mami... mi jefa,
jespérate voy hablar por
teléfono !

4y HUJO.- ;(Qué pasa? ;Qué
onda?

5) HIJQ.- No brother, te lo
juro... No he parado...
“Chmo que no la quiero?
No inventes, si es mi
jefa... Es mds, ahorita
me jalo para el hospital...
iNo? buena...

6) HUO.- (continga) no es
hoy... Si, maflana
terminando mi examen
me voy para el hospital...
A casa?  No, mim,
tengo que ver el
especticulo de  unos
amigos en un bar de la
7zona rosa, se llama la
Cantiniza... en Niza casj
esquina con Hamburgo...
no ic cnojcs, al rate nos
Vemos.
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VIDEO

V.- EL BAR.

)} El hijo y'cl amigo entran a un bar y se
sientan cn la barra,

) Se ve ¢l ambicnte del bar ¢n donde todo el
mundo bebe y fuma.

) Toma al amigo dirigiéndose al bartender.
) Toma al bariender que les da dos cervezas.
) Toma al hijo.

) Toma al amigo.

) Toma el hijo sentado, semiaburrido.

) Tomas al ambicnte denso decl bar. Todos en
¢l vicio. (buscar formas grotescas).

)} Toma al hijo recargado en la barra con las
manos en ia cabeza y los codos apoyados
en la barra. Dos frascos de cerveza, esta
repitiendo el texto,

"UN DIA DE TEATRO"

AUDIO

18" 1) HHO.- ;A qué hora se

presentan?

2) AMIGO.- Pues ya deberlan
de eslar en escena.

3) AMIGO.- Hey, disculpa, Ja
qué hora se presentan los
del teatro?

4) BARTENDER.- Ya los
corrieron por malos.

5) HUO.- MMMHH, Pus
vamonos ;,no?

6) AMIGO.- No, espérate,
vamos a ver que hay.

MUSICA.

7y H1IQ.- jOh!, cémo quisicra
ya no acordarme de nada.

8) HI}O.- Como quisiera yo
arrancar de mi este ruin y
viejo frac, que vesti hace
(reinta aios al casarme.

72" 9) HUO.- {(Continda), {Toma!

iToma! soy viejo, pobre,
lamentable y vicioso,
como este  chaleco
desgarrado  y  apestoso
por ¢l humo del tabaco.
No necesito nada, en otro
tiempo fui joven, estudié
en la Universidad, sofié...

Me consideré un
hombre... Ahora ya no
necesito  nada... No,

quizas sf... Un cigarro.
Ya no tengo ideales, pero
puedo fumar, fumar para
olvidar... sin

CAMARA




VIDEO

MSe ve al hijo actuando con vestuario y
maquillaje en el Teatro Wagner.

1} El hijo se quita el frac violentamente y lo
patca.

1 2) El hijo agradece los aplausos.

13) Se ve la sala del Teatro. el publico son
calaveras.  FEntra la madre demacrada,
con tubos cn el pelo y camisén, Le da cl
hijo un abrazo y un beso.

14) Toma al hijo extrafado cuando lo abraza su
madrc.

15} Se ve la barra donde esta el hijo dormido y
el hermano  esta despertdndolo
bruscamente.

16) Cl hijo agacha la cabeza. hermano, amigo y
¢f salen del bar.

17) Afuera del bar, el hijo saca los cigarros del
bolsillo y los tira al piso. Ellos sc van.

18)Un adolescente recoge fa cajetilla, los ve y
mira hacia la cAmara.

19) Corren créditos.

“UN DIiA DE TEATRO™

%

%

5"

Yo

AUDIO

LOYHIJO.- (Continda) embargo

entre bastidores estd mi
mujer... Ha venido y me
espera  ahl.. Si les
pregunta, diganle que ha
habido una conferencia,
que el espantapdjaros, ©
sea yo, se ha comportado
dignamente... Ya se ha
terminado el tiempo, estd
mirando hacia acé.

1OHUO.- (Con otro tono)

Partiendo de la tesis de
que el tabaco contiene un
veneno espantoso del que
acabo de hablar, no se
debe de fumar en ningun
caso, y Mme  permito
csperar en cierto modo,
quc csta conferencia mia
sobre "Los perjuicios del
tabaco” tendrd su
utilidad. He dicho jDIXI
ET ANIMAN LEVAVI!

Aplausos, MUSICA.

15)HERMANO.- ;Despiértate!
HIO.- jTU! ;Qué pasé?

£ Qué onda?

16) HIERMANO.- Vémonos.

Se acaba de morir mama.

MUSICA.
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LISTA DE EQUIPFO DE VIDEO

Camarade T.V.

Tripic

Dolly

Moenitor de referencia.

1 audifonos.

6 Baterias para chmara de T.V

Cargador para baterias de cAmara.

Baterlas para monitor de referencia.

Equipo portatil completo para 8mm.

15 Cassett Betacam 20 minutos.

Cable BNC mache a BNC macho de 5 metros

Cable CANNON hembra a RCA macho de 5 metros.
Pizarra

Filtros (amarillo, naranja, rojo, alo borroso, centre claro)
7 casset de 60 minutos en 8rnm (Scauting, Casting, Produccion)

NOTA: Gran parte de Ia produccién en video se realizard con el equipo portitil formato Betacam, de .
igual manera para Ia postproduccién se utilizard principalmente se utilizard Ia isla nueva de .
edicién con formsate Betacam.




LISTA DE EQUIO DE AUDIO

Sistema portatil de Audio.

Mezcladora

2 Sistemas de microfonos inhalabricos omnidireccionales LS 11493-CU Shure y LS 11493-CU
Shure

{(cada uno incluye micrdfono lavalier transmisor y receptor)

1 micréfono Boom unidireccional SM7 Shure

1 Mixer de audio FP42, Shure

1 Cafia para el microfono.

6 Cables cannon {(macho-hembra) de 5 metros.

2 Cables cannon (macho-hembra) de 7.60 metros,

1 para colocar receptores y mixer

! auditfonos

1 extensidn de corriente.

L climinador de pila

Masking Tape, cinta adhesiva.

Tal vez

| grabadora Nagra o Uher

2 cables de plug telefonico entrada de grabadora
| cafia para microfono omni o unidireccional

I micréfono omni o unidireccional




ILUMINACION

5 fuentes de iluminacién (5 cuarzos extra)

Gasas o papel albanene (delgado, medio y grueso5 de c/u)
2 dicroicos

Gelatinas varias medidas ( azul, verde, rojo § de c/u)
Pinzas de ropa (metélicas)

6 masking tape ( 2 de 1 pulg. y 2 de 1/2 pulg.)
Extensiton cables de A.C. (5 extensiones de 5 mis. c/u}
Extension cables de A:C: 50 metros.

5 Multicontactos de A.C. (Cortapicos)

2 refectores (Cartulina forrada de estafio 90 x90)
Guantes de Cuero

Multicontactos de A:C:

En el teatro.
a) Candn,
b) Consela con Dimer.
¢) Gelatinas (rojo, amarillo, gasas, albanene)
d} Diablas.
e) Cazuela
f) Lamparas de 1000 Wats con aspas o banderas.




BREAK DOWN

“UN DiA DE TEATRO"

[FECHA: 28/0CTUBRE/1994_

{pia_]Escena]LocacioN]ELENCO JuTiLERIA  [VESTUARIO [[ESPECIALE |GASTOS |
S
fer. |[XI. ANFITEA- [DOCTOR [|2BATASY | H.3a. DOBLAJE |
930 11,234, | TRO o GORROS  |MUDA CON VOZ DE
5,6 QUIRUR-  [[DR.-UNICO [[MADRE
MANANA glcos
2 CUBRE
BOCAS
SABANA
GRIS
CADAVER
INSTRU-
MENTAL
PARA MANI-
PULAR OR-
GANOS
[ 1 | orra 1A iguaL  |1GuaL IGUAL TREN DETA-
BITACION FRASCO LLE PULMO-
CON NES, SE-
ENCIA
PULMONES CUENCIA
SUDOR EN
FRASCO LA CARA
CON MUES- DEL HIIO
TRAS
ATOMIZA-
DOR




BREAK DOWN

"UN DIA DE TEATRO"

FECHA 29 Y 30 DE OCTUBRE l994]

DiA

ESCENA

LOCACION

ELENCO

UTILERIA

VESTUARIO | ESPECIALES [ GASTOS |

2o

Vi

%30

5

EDIF.DEP-
108, EN LA
MANANITA

SRA.
BRASIER

CIGARROS

UNICO COMIDA

| EQUIPO

@45
a

RECAMARA
AMANECER

HIIO

11:18

DESPERTA-
DOR DIZ
CAMPANA.

la. MUDA | | |

LIBROS,
UTILES DE

JESCUELA,

MOCIILA.

LIBRERO,

POSTERS
PEGADOS.

GRABA-
DORA.

ROPA DY
CAMA.

CENICERQ
(A

COLILLAS

RELOJ DE
PUILSO.

CASETES.

LAMPARA.

ROPA TIRA-
DA,

ENCENDE-
DOR (A}

CIGARROS,

BURO.

I:15
a

v
4,6, 7,8,

13:00

9,10, 11,

RECAMARA
DEL HIJO A
MEDIA
MANANA

HIJO

HER-
MANO

(CONT. LA
DE LA 11, 2).
MAS

H.- la. I
MUDA
HER - la.

ESTETOS-
COPIO. MA-
LETIN

MUDA

13:00

14:00

VI.
1,234,
0.

CASAY
RECAMARA
HUJO Y HER-
MANO.

HUO

(CONT))

[1GuAL i i |

HER-
MANO,

TEXTOEN
RUSO




BREAK DOWN

"UN DIiA DE TEATRO"

16:00 |1V CASANO- [PADRE | MESA DE PYM-
a 5.1,2,3 [[VIA, SALA. [DELA JUEGO UNICO
18:00 MEDIA NOVIA  [BARAIA N.- la.
MANANA MUDA
‘;‘;‘;‘3‘:"» FICIHAS
NOVIA  |CIGARROS
ENCENDE-
NO :
VIA L por (B)
CENICEROS
(B, C)
TELEFONO
PLATOS CON
BOTANAS
VASOS CON
BEBIDAS
CADENITA
CON DUE
19:00 [ viii CASASU-  [HIJO UTILES ES- [ SP.- UNICO
a 6. PERPROFE [Novia | COLARES N.- 2a MUDA
1030 ENTRANDO [Fsrre (HUJO. NO- A.- 1a MUDA
VIA. AMIGO) || H.- 22 MUDA
19:30 [1X OFICINA  |NOVIA | CONT. [1GUAL |
a 1.2,3,4, DIE.LSU— AMIGO FOTOS (4)
: 5 b R )
21:00 9.?.07.8. PERPROTE R CIGARROS
: SUPER- [ TASAS DF
PROFE | CAFE, SER-
VILLETAS
CENICERO
(E} ENCEN-
DEDOR ()




BREAK DOWN
"UN DIA DE TEATRO"

FECHA 31 DE OCTUBRE Y
1o. DE. NOVIEMBRE 19%4

DIA | ESCENA [ LOCACION [ELENCO JUTILERIA | VESTUARIO | ESPECIALES | GASTOS
3a. | XIV FUERA DEL [HIJO CIGARROS | H.- 4a MUDA LUNCH
23-00 117 BAR EN LA HER- ENCENDE- HER.- 2a DEL
A.- 2a MUDA
AMIGO a MU
| [xiv FUERA DEL | ADOLES- | CIGARROS Y J ADO.- i
18 BARENLA [CENTE. [|ENCENDE- [JUNiCA
NOCHE DOR (A) EN
EL SUELO
| [xiv. BARENLA [HUO CRISTALE- [IGUAL |
1,2,3,4, {NOCHE AamiGo | RiA DEL BART.-
5,6,7.8, BAR UNICA
9.15,16 BAR- .
e TENDER ggiLNADE-
HER- D) (
MANO "

CIGARROS.,




BREAK DOWN

"UN DIA DE TEATRO"

FECHA 1o. NOVIEMBRE 1994 |

DiA | ESCENA | LOCACION | ELENCO UTILERIA | VESTUARIO | ESPECIALES | GASTOS
4a. [ X1 MIGITORIO {HUO ATOMIZA- {33 MUDA | VOMITO

13:00 |7 DOR SUDOR EN

A LA CARA

15:00 DEL HIJO




BREAK DOWN
"UN DIA DEE TEATRO"

6

FECHA 4 NOVIEMBRE 19%4 |
DiA | ESCENA [ LOCACION | ELENCO [UTILERIA [l VESTUARIO || ESPECIALES | GASTOS
Sa. VI MICROBUS [11110 LETRERO  [[UNICA RENTA
300 17 NACO __ |'NO FUMAR" [[11.- 1a MUDA Ml
A SRA EM- I CIGARROS CROBUS
14:00 BARAZA [ ENCENDE-
DA. DOR (B)
CAMARA :
| [vi [CALLE NINOS  [CIGARROS  [[UNICA ! I j
[7-11,7 DE SE-
CUNDAR
A,
| [vi |[CALLE [ DEPOR- |MICROBUS |H.-CONT. | | l
8 TISTA CAMARA DEP.- UNICA
HUJO
| [ vi [MICROBUS [EXTRA {CAMARA  [[H-CONT. | I ]
E HUO
[ [v1 [CAFETERIA [INTE-  [[CIGARROS [[UNICA i i 1
7-111 LECTUA [CENICIRO
L (D)
LIBROS
COLITLAS
Vi CALLE ALCO- |couinLa UNICA I |
1.V HOLICO




BREAK DOWN
"UN DIA DIL TEATRO"

FECHA § Y 6 DE NOVIEMBRE |

DiA

ESCENA

LOCACION

ELENCO

UTILERIA

VESTUARIO

ESPECIALES

GASTOS

6a.

8:004a
11:00

1
2

TEATRO
PUERTA

HUO

H.- 1a.

MUDA

COMIDA
EQUIPO

L.
2,3,4

[ TEATRO

HUO

CIGARROS

H.- 1a MUDA

EXTRAS

MAES-
TRO

ENCENDE-
DOR (A)

M.- UNICA
EX. FUMA-

LIBRETOQ EN
RUSO

DORES Y NO
FUMADO-
RES

MESA

UTILES DEL
MO

MOCHILA

UTILES DE
EXTRAS

11:00
a
12:30

| TEATRO

o

MOSCAS

[ .- 2a MUDA |

CAPELO DE
CRISTAL

RELOJ DE
PULSO

UTILES Y
MOCHILA
DEL HIJO
ENCENDE-
DOR (A)

CIGARROS

LIBRETO

PODIO

TEATRO

HUO

CONT.

H.- IGUAL

INTEN-
DENTE

ESCOBA

IN.- UNICA

RECOGEDOR

CUBETA

CIGARROS

XxXn
1,2,3,4,

TEATRO

HHO

CIGARROS

H.- 4a.

AMIGO

ENCENDE-
DOR (C)

MUDA
A.- 2a MUDA

LIBRETO

TABLERO
DE LUCES

ATOMIZA-
DOR

KLEENEX




BREAK DOWN
"UN DiA DE TEATRO"

16:00 | v PUERTA DE | HUO CIGARROS [ H.- 3a MUDA I
a 7, 8, CRISTAL NOVIA UTILES ES- N.- 2a MUDA
17:30 COLARES EXTRAS.-
AMIGA -ARE
FUMADO-
MU- RELO) RES Y NO
CHACHA [ITARJETA DE | FUMADO-
EXTRAS || PRESENTA- [RES
CION
PASTILLAS
DE SABORES
ENCENDE-
DOR (A)
| [ v PUERTA DE [HIIO CONT. H-IGUAL | |
1,2, 3,4, | CRISTAL NOVIA N.- IGUAL
5.6, PASILLO A.- la MUDA
AMIGA EXTRAS.-
EXTRAS FUMADO-
RES Y NO
FUMADO-
RES
17:30 | Xi1l, SALIDA DE | HUIO RELO! H.- 4a. 1B
a |. 2, 3, 4,, F.F. YL AMIGO. ClGARROS MUDA
"‘ Pt
19:30 {5, 6, oven TEnCENDE. [LAo2a MUDA
ATRAC- [ DOR (A)
TIVA. TELEFONO
EXTRAS [EN LA CA-
LLE
{19:30 [x1v SALADEL [ HIJO MEDIAS H.- FRAC HUMO |
111,12,  [[TEATRO MADRE | MAQUI- Mé— CAMI-
13, 14, - LLADAS SON
EXTRAS Ioopio EXTRAS.-
TONOS
OBSCUROS
X1V ESCENARIO fHIJO  |[PODIO  [H.-FRAC 1
10,
| |t CABINADE |AMIGO  [[LIBRETO EN {H.- 4a MUDA | LUCES RO- |
5,6,7. 8, | LUCES. HUO RUSO A.- 2a MUDA {JAS
9, 10, 11, CIGARRO SUDOR
12 ENCENDE-
DOR (1)




BREAK DOWN

"UUN DiA DE TEATRO"

FECHA 11 DE NOVIEMBRE |

DiA | ESCENA [ LOCACION {ELENCO UTILERIA [ VESTUARIO | ESPECIALES [ GASTOS
Ta. |11, PASILIOS Y 1O CAMA M.- BATA SONIDO
8:00 CUARTQ MAMA SONDAS HOSP. DESPER-
SPIT H.- la.
HOSPITAL S ECTRO. thUgA TADOR
CARDIOGRA
FO
SABANA
GRIS
SOPORTE
CON SUERO
BURO
LENTES
SILLA
Y, CUARTO HIO CONT. H-IGUAL [ ESPUMA ]
1,2, 3,4, |HOSPITAL MADRE CIGARROS M.- IGUAL
ENCENDE-
DOR (1)
Vil CUARTO  [MADRE | CONT. [M-1GUAL | i
4 HOSPITAL




BREAK DOWN

"UN DiA DE TEATRO"

FECHA 13 DE NOVIEMBRE|

DIA | ESCENA {1LOCACION | ELENCO {UTILERIA | VESTUARIO | ESPECIALES || GASTOS
8. | X RECEPCION |HIIO CIGARROS _{[H.-3a MUDA || DIENTES DE || TRANSP
8:00 11.2.3.4, | YOFICINA {RECEP- IENCENDE. |R-UNICA |LARECEP- ORTES
PuN 25 CIONIST {DOR (D) CIONISTA
TO A TARJETA DE
POR PRESENTA-
DE- CION
FINI CENICERO
R (F)
| [x OFICINA  [HIO PANUELO _ [H.- IGUAL \
7.8,9, GERENTE GERENT I CIGARROS G.- UNICA
10, 11
0. E ENCENDE-
DOR ELE-
GANTE
CENICERO
ELEGANTE




ESTE LIBRO FUE IMPRESO EN:

ESE

SIS
I, AN \\‘@w,‘;?\
B

A

PASEO DE LAS FACULTADES # 41 - CALLE  MEDICINA # 41 DEP.
A COL. COPILCO UNIVERSIDAD 1 COL. COPILCO UNIVERSIDAI
C.P. 04360 C.P. 04360
TEL.56-58-73-69 TEL.59-25-84 -35
' INTERNET

COPIAS
ESCANEOS
ENGARGOLADCS

IMPRESTIONES LASER Y COLOR EN INYECCION DE TINTA
LLENADO DE FACTURAS ¥ TODQ TIPO DE FORMATOS
RENTA VENTA Y REPARACION DE COMPUTADORAS
FOTOS DIGITALES LASER AL INSTANTE
CAPTURA DE TEXTO POR CUARTILLA
TELEFONO Y FAX PUBLICO
TARJETAS AL INSTANTE
CAPTURA DE TESIS
ENMICADOS
TESIS, ENTREGA A DOMICILIOY
PRESUPUESTOS GRATIS POR TELEFONO
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