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Con el tiempo se aprende la diferencia que hay entre tomar la mano de alguien y
encadenar un aima y se aprende que el amor no significa apoyarte en alguten sino
tener un compafiero, con tedo carifio para:
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por todo su apoyo
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Por su ayuda en todo momento
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Las personas que ya no estin conmigo para compartir estos momentos
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INTRODUCCION

La utilizacién de la tecnologia en las Uitimas dos décadas trajo consigo
cambios importantes en !a manera de desarrollar nuestras actividades; en
nuestro campo, la bibliotecologia, estos cambios han provocado una nueva
forma de distribuir, difundir y proporcionar informacion.

La biblioteca hasta hace poco, seguia funcionando de la manera
tradicionai, pero el libro impreso dejo de ser el medio por excelencia de
difusién, incorporando nuevos productos que han revolucionado no sélo a la
biblioteca, sinc también al sector editorial.

La produccion del libro es una de las actividades en las que México
ocupa un lugar destacado en Latinoamérica con empresas de gran prestigio,
aun cuando no tiene un gran impuiso para que pueda sobresalir y prosperar
como otros paises que cuentan con mayor desarrollo en €] ramo.

Sin embargo, en todos los paises, sean o no fuertes editorialmente
hablando, los avances recientes de la tecnologia estan transformando el
ambiente y las editoriales experimentan trasformaciones debido al desarrolio de
nuevas tecnoclogias.

Han surgido nuevos productos como los CD-ROM's y los sistemas
multimedia que constituyen “libros™ en formato electromagnetico y que en
apariencia son productos que compiten directamente con las publicaciones
impresas en papel. Estos nuevps procesos contribuirdn a distribuir la
informacion con un valor agregado, por gjemplo, a través de Internet.

Hasta el momento los trabajos realizados sobre la Industria Editorial
Mexicana son escasos y es importante estar pendientes de lo que pasa en
torno al libro impreso y como afectard a nuestra profesion en el futuro, es
conveniente aclarar que este estudic no trata de la desaparicién del libro

impreso, sino mostrar que es lo que esta pasando en el sector editorial de
nuestro pais.

Para esto se tomd como referencia lo afios de 1997-1998, mucho de los
aspectos tratados es muy posible que sufran cambios distintos a los que se
mencionan, por lo tanto este estudio se puede tomar como referencia a
posterioras analisis sobre el tema.
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El desarrollo constante de la tecnologia es de interés para los editores y
bibliotecdlogos, ya que ambos debemos tener una relacién conjunta para
proporcionar de la mejor manera un producto de alta calidad, el editor como
generador de esa informacién y nosotros para dar a conocer esa informacion.

Para este trabajo se considera la hipotesis de que:

Si la industria editorial mexicana utiliza nuevas tecnologias entonces.
propiciardn cambios de publicacién def libro en papel a la publicacién
electrénica.

De acuerdo con esto, el objetive del estudio es:

Analizar las repercusiones de los avances tecnolégicos en la industria edifonial
maxicana, pariicularmente las relacionadas con la publicacidn elactrénica.

Para alcanzar dicho objetivo, se analizaron los documentos (revistas,
libros, articulos en Intemet, entre otros), que dieron noticia de la situacidén que
guarda la Industria Editorial Mexicana asi como sus antecedentes histéricos.

Para conocer més de cerca al sector editorial mexicano tal y como hoy
se encuentra se aplicaron entrevistas a diferentes casas editoriales en el
Distrito Federal, ya que es el lugar en donde se concentra ef mayor nimero de
editoriales.

El trabajo para su mejor comprension, se ha dividido en cuatro capitulos.
El primer capitulo estd dedicado a los antecedentes de la llegada de la
imprenta a México, dando un breve panorama sobre los primeros impresores y
circulacion del libro en la Nueva Espafia, los cuales contribuyeron al desarrolio
del comercio del libro en nuestro pais. También se habla de una figura muy
poco reconocida, el editor, sus caracteristicas y como ha sido su desarrolio
hasta nuestros dias.

En el segundo capitulo se describe el desarrollo de las casas editoriales
en México a partir de! siglo XX hasta llegar a la década de los 80's, periodo en
el cual se observan cambios econémicos y tecnolégicos |mportantes en el pais,
los cuales sin lugar a dudas modificardn la actividad editorial.




El tercer capitulo abarca la publicacién electrénica, se menciona
brevemente el desarrollo de la tecnologia en el siglo XX, los nuevos sopoites
de la publicacién electrénica, el cambio en la difusién y distribucién a través de
los nuevos medios como Internet, lo que cambiard nuestra forma de ver la
industria editorial tradicional. También se menciona el derecho de autor y
algunas de las iniciativas que se estan llevando a cabo para poder reglamentar
este polémico asunto.

En el capitulo cuatro se analizan los resultados de las entrevistas
aplicadas al sector editorial mexicano y se da un diagndstico de la aplicacién
de tecnologia de punta en las editoriales, es decir, como se estan adaptando
los avances tecnoldgicos en la produccion del libro. ‘

Estos sdlo son algunos de los aspectos més sobresalientes hasta el
momento en la Industria Editorial Mexicana, siguen surgiendo nuevas
tecnologias que afectardn a! ramo editorial, &) usuario y por supuesto nuestra
actividad. El papel que cada quien tendrd en este nuevo escenario planteara
huevos retos para trabajar en conjunto y en estrecha comunicacion.




1. EL OFICIO EDITORIAL EN MEXICO.
1.1. Impresores y produccién libraria.

La imprenta ha sido para la humanidad un motivo de progreso y un medio
para la divulgacion del pensamiento y las inquietudes del hombre, ya que a través
de esta tecnologia, las obras adquieren [a mas amplia difusién.

Antes de la invencién de la imprenta hacia 1440, Hegd un momento en que
la masa social interesada en la lectura era tan amplia, que no podia ser atendida
en forma eficiente por los copistas, a quienes rebasaba la demanda del mercado
que empezaba a tener un volumen mayor del conocido hasta ese momento; ya
que era tarea casi exclusiva de monjes la confeccién de libros. Esto representaba
en aquelta época un trabajo de mucho empeiio y dedicacidn, resultando cada obra
una verdadera joya artesanal de valor inestimable.

La creciente necesidad de libros llevé a una auténtica produccién en serie
de manuscritos. Asi el "arte nuevo" de Gutenberg alivid un apremio que cada vez
se hacia sentir més en la Europa Occidental,

La historia del libro en México se remonta a 1539 con la legada de la
primera imprenta a Ameérica, cuya finalidad era difundir @ impulsar la tarea de la
conquista espiritual de estas tiermas siendo un instrumento necesario para la
conversién de los indios. El prodigioso y revolucionario invento de Gutenberg fue
traido a la Nueva Espafia por Juan Pablos (Paoli), como primer impresor de!
siglo XVI, enviado por Cromberger. Una vez que empezd a trabajar imprimié la
Breve y compendiosa doctina cristiana en lengua mexicana y castellana, que
confiene las cosas mds necesanas de nuestra Sancta Fé cathdlica, para
aprovechamiento destos indios naturales y salvacion de sus dnimas, impreso por
mandato del obispo Fray Juan de Zumérrega, Es asi como aparece el primer libro
impreso en la Nueva Espafia, aunque algunos cronistas mencionan a Esteban
Martin como primer impresor con la Escala espiritual de Juan Climaco fla cual
debid ser impresa entre 1536 o 1537), el Dominico Fray Agustin Davila Padila
menciona que el primer libro fue obra de Fray Juan de la Magdalena que tradujo
del latin, para uso de los novicios, la Escalera Espiritual de san Juan Climaco y
que la imprimi¢ Juan Pablos. Otro cronista Fray Alonso Femandez, afiadid la fecha
1535, Gil Gonzélez Dévila, escribio que fue un 1532 y que e} titulo era Escala
espirtual para Hegar al cielo. Desafortunadamente, nadie a encontrado adn
ejemplar de dicha obra.”

! Dahl, Svend. Historia del fibro. Madrid: Alianza, 1672, p.o4

? Martinez, José Luis. €| libro en hispanoameérica: origen y desamollo. Madrid : Fundacitn German
4




En 1548, una vez terminado el contrato de Juan Pablos con Cromberger,
fue autorizado por el virey Antonio de Mendoza para ser el Unico impresor de la
Nueva Espaiia, monopolio del que gozé formalmente hasta 1560.

La imprenta se instal6 en la lamada Casa de |las Campanas, propiedad de
Fray Juan de Zumamaga frente al costado del que fue Palacio Arzobispal, al
oriente del Palacio Vimeinal, en la esquina que formaban las cafles de Moneda y
cefrada de Santa Teresa. Cuando el privilegio que tenia Juan Pablos de imprimir
en México se termina, dio impulsc a nuevos impresores y casas impresoras,
algunas de ellas también librerias, indicando la importante actividad de produccién
y venta de libros que desde entonces habia. Después de Juan Pablos se
consideran relevantes a los siguientes impresores, por la labor tipogréfica que
desarrollaron durante el sigio XVI:

Antonlo de Espinosa. Vino a Méxco alrededor del afio 1551, como parte
de un grupo de oficiales contratados por Juan Pablos para su tzller, mientras
trabaj6 con &l pudo comprobar el éxito de su jefe, lo cual alentd su interés por
liberarse y establecid su taller en la calle de San Agustin. Espinosa fue el dnico
impresor de aquel tiempo que usd escudo especial para sus ediciones. Su taller
paso a su hija dofia Maria, quien se caso con Diego Lépez Davalos. Antonio de
Espinosa, segin seftala don Roberto Moreno, es el primer impresor esgaﬁol del
Nuevo Mundo y esta considerado, como el mejor tipdgrafo en el siglo XvI.

Pedro Ocharte, llegd en 1549 a [a Nueva Espafia y, después de radicar en
Zacatecas y Guadalajara, se instald en la Ciudad de México. Su matrimonio con la
hija del impresor Juan Pablos le permitié, a la muerte de éste, ocuparse de su
imprenta y explotaria al méximo para ocupar un lugar importante en la impresion de
libros en la Nueva Espafia. Ocharte se caracterizé por ser muy hébil comerciante y
buen vendedor de libros.

Pedro Balli. Llegd a México a fines de 1569, en calidad de fibrero. Aparece
como impresor en 1574 y 1575. Contaba en su haber con los mismos caracteres
para imprimir que habia usado Qcharte,

A su muerte en el afio 1608, el negocio pasd a manos de Jerdnimo Bafli.*

Antonio Ricardo, ambé a México en 1570. Comentan algunos

*idem, p. 35

*\dem, p. 35




historiadores que trabaijé con QOcharte y que labord con los jesuitas, pues tenia su
oficina en el Colegio de San Pedro y San Pablo. Hacia el afio 1580 emigrd con
todoy su taller a la ciudad de Lima, en la cual introdujo fa imprenta y donde fallecié
en 1605.°

El impreser holandés Comelio Adriano César aparece a finales del siglo
XVI; se empled con Pedro Qcharte y poco tiempo después, hacia 1597, en
sociedad con un flamenco de nombre Guilermo Enriquez; puso un taller que
empezd a funcionar con éxito, pero fue acusado ante la inquisicibn por emitir
plblicamente ideas luteranas, que él no negd, por lo cual fue sentenciado por el
Santo Oficio & purgar una condena.’

Después de que salié de su problema se situd con Melchor Ocharte, con
Lopez Déavalos, con la viuda de Balli y con Bemnardo Calderdn, lo cual es bastante
elocuente. Trabajé en ia imprenta de! Convento de Santiago Tatelolco en los
primeros afios del siglo XVil.

Melchor Ocharte, se supone fue pariente de Pedro Balli. Su imprenta
estaba instalada en el Colegio Franciscano de Tlatelolco y tenia como empleado a
Luis Ocharte de Figueroa.

Durante e! siglo XVI predominaron los libros impresos que eran de vital
importancia en a ensefianza de la doctrina cristiana y otras materias elementales
de la alfabetizacion, algunos de estos libros iban dedicados a los indios, otros a los
ministros de ia iglesia encargados de 1a catequizacién, los cuales no conocian las
lenguas indigenas y cuya forma de proceder en relacion con los naturales tuvo que
ser normada a través de diversas abras que para ello se prepararon,

Aquellos religiosos procedian de altas culturas y sabian muy bien el valor
det libro como instrumento de transmisién de ideas; en su mentalidad evangelizar
comprendia también civilizar, ensefiar a los indios formas de educacién politica y
los conocimientos més relevantes det humanismo.

Catecismos y doctrinas, y sus complementos, graméticas y vocabularios
tuvieron esa doble finalidad; se utllizaban para la catequesis y para la escuela.
Eran instrumentos de evangelizacién y ensefianza.

® 1dem, p. 35
® \demn, p. 37



Poco a poco, aquellas obras que nacian con carécter pastoral y practico,
se van convirtiendo en profundos estudios lingitisticos. Los catecismos y doctrinas,
sencillos y cuidados, eran para usc general, pero fueron libro de texto de
catequistas. Graméticas y vocabularios prestaron excelentes servicios en el
posterior aprendizaje de {as lenguas, en la formacion de ministros y misioneros.

Entre 1539 y 1585 se imprimieron en la Nueva Espafia doctrinas en
cantidades muy elevadas, la mayor parte de ellas en lenguas indigenas. Los
sermones, epistolas, evangelios y otras partes de la Biblia fueron traducidos al
nahuatl, tarasco y otras lenguas.

La produccién libraria alcanzé el aito nivel que requeria la demanda, pero se
tropezaba continuamente con la falta de papel suficiente, por lo cual en ocasiones
las cartillas se imprimieron en Espaiia.

Los libros de caballeria fueron los mas leidos, por contener relatos de
héroes de valor increible, en tiemras extraias pobladas de monstruos, de seres de
valor fuera de ko comun. Este tipo de lectura gozé de gran popularidad y tuve gran
influencia sobre {a conducta y la moral de su tiempo por este motivo se les
prehibieron.

Asi mismo, los libros de caballeria son un precedente de las novelas
pastoriles {que representaban una oposicion donde el caballero se cambia por el
pastor, la accidn de aventuras por la quietud de los campos, caracteristicas
contrapuestas) y las picarescas (aquellas que namaban con fines moralizadores las
diversas aventuras y desventuras de un hombre astuto, socarrén e ingenioso),
este tipo de literatura producida en el viejo y el nuevo mundo también forma parte
del material de lectura de los novohispanos, ain cuando habia restricciones
impuestas por el gobierno metropaiitano.®

Muestra de esto son las visitas o inspecciones aduanales que se hacian
para evitar que entraran libros que afectaban la fe cristiana. "Cuando la Corona y la
Iglesia se vieron amenazadas por el movimiento reformista luterano, ordenaren
‘dichas visitas para llevar el control de los libros que habian de entrar en sus
dominios y en consecuencia el control de lo que debia leer ia poblacién".°

"dem., p.13

'Rodriguez Diaz, op. Cit., p. 117

# Zahar Vergara, Juana. Historia de las librerias de la ciudad de México: una evocacion,
UNAM, CUIB, 1985.p. 5




El panorama del libro se fue acrecentando con el tiempo, con nuevas obras
y con los manuscritos de los maestros de Colegios y Universidades, de esta forma
se fue enrigueciendo e! comercio del libro que se iba extendiendo en las ciudades
de la Nueva Espaiia.

Ya en el siglo XVil empezé a extenderse un gran nimero de imprentas e
iniciaron una nueva etapa en la difusién del libro, de manera que la educacion
alcanza un nivel adecuado a las circunstancias y se consolidan los acervos
bibliogréficos y la divulgacion de nuevos libros.

De esta manera aparecen nuevos impresores y aunque Enrico Martinez
se inicié como impresor en 1589, se le considera como el primer impresor del siglo
XVII. Siendo profesional de ingeniero hidraulico, era el responsable de los trabajos
para el desagiie del Valle de la Ciudad de México, ocupando el cargo de intérprete
del Santo Oficio de la Inquisicion. Escribié varios libros y como cartografo dibujé
gran numero de mapas de las costas y puertos de la Nueva Espaia.’

A principio de siglo Luis Ocharte Figuerca y su hemmano, establecieron su
taller en el convento de Tiatelclco, donde aprendieron el arte tipografico gran
nimero de alumnos aborigenes, entre los que destaca Femando Ribas, traductor
del latin al mexicano, quien posteriormente ayudd a los padres franciscanos en sus
trabajos finglisticos.

Don Diego Lépez Dévalos se establecié en la ciudad de México en el afio
1601. Sus impresos sobresalientes fueron libros de masica y biografias. "

Jorénimo Balil, hijo de Pedro Balli, siguid los pasos de su padre y en su
taller hizo la edicion de la Ortografia Castellana, de Mateo Aleman,

Dofia Catalina de! Valle, viuda de Pedro Balli, estuvo al frente de la
empresa heredada de su marido, como también la viuda de Diago Garrido.

Don Juan Ruiz, fue impresor de numerosas cartiflas en nahuatl, latin y
castellano.

Bemardo Calderdn, librero antes de impresor, fue fundador de una larga

**Rodriguez Diaz, op. cit., p. 126
idem., p. 129



tradicion familiar de impresores donde destaca su esposa dofia Paula Benavides,
que ya viuda continia con el taller de su marido e imprime fextos para varios
colegios establecidos en la Ciudad de México y en Puebla. A su muerte en 1684,
su hijo Diego Calderén Benavides heredd el negocio de su madre. 2

Los herederos de la viuda de Bemardo Calderén tomaren la direccién del
taller desde 1684 hasta 1703. Utilizaron diferentes nombres como son Imprenta
Antuerpia e Imprenta Plantiniana. En ella se imprimian avisos oficiales y le
llamaban imprenta del Superior Gobiemo. Editaba cartillas y libros de doctrina. En
el afio de 1703 cada uno de los hermanos se instald por su cuenta fundando otros
talleres. ’

Desde 1658 a 1673, Francisco Rodriguez Lupercio dedica su taller a!
grabado y el local al comercio de libros, dando por resultado un buen negocio,
segun se ve por el numero de libreros que hubo en esta ciudad. A su muerte, |a
viuda continud a cargo de la imprenta, desde 1683 hasta 1693. "

Juan de Ribera era librero, aparece como impresor en 1677, se destaca
per que imprimid &l Teatro Mexicano, de Vetancourt, en 1698,

El Gitimo impresor de! siglo es don Diego Fem#ndez de Leén, librero y
editor establecido al principio de su actividad en la ciudad de Puebla, en el afo de
1683. Una vez en [a Ciudad de México trastada su imprenta a la Casa de fa
Profesa, por contrato con el padre Alonso Ramos. A su muerte en 1710, su viuda
se hace cargo del negocio, como era costumbre, y después sus hijos aparecen
como impresores del siglo XVIi,

La impresion de libros en este siglo es enriquecedora y la tematica de ellos
por igual, y ya no tanto religiosa. Las obras que se abordan son biografias de
personajes celebres, vocabularios de diferentes lenguas e historia regional.

Para el siglo XVHl, vemos como existieron por herencia muchos
impresores, por lo menos mas de treinta impresores que ejercian ademas la
actividad de libreros, con lo que desarrollaron un papel relevante en el avance

cultural de esta época, ya que importaron de Europa un gran nimero de obras de
importancia.

"2 |dem, p. 128

" \dem, p. 130




Alcanzan fama las imprentas de WMaria de Rivera Calderdn y Benavides,
quién se distinguid en la composicién de obras en latin asi como tesis
universitarias; fos herederos de Francisco Rodriguez aparecen en pleno siglo
X\Vill; entre 1708 y 1721 aparecen los herederos de Guillena y Carascoso; José
Bemardo de Hogal, impresor espafial, decidid poner una imprenta muy al dia y
asi funciond hacia 1724 con el nombre de Imprenta Nueva; José de Jauregui
imprimi6 obras de tipo religioso, adquirio la imprenta de los hermanos Eguiara y
Eguren y en 1781 sus herederos le cambiaron el nombre por el de Imprenta
Nueva Madrilefia;  Felipe de Zufiiga y Ontiveros fue un notable impresor, editd
bellas y esmeradas obras que lo agreditan como unc de los impresores mas
famosos de su época.

En la composicién de libros se nota el estilo barroco predominante de la
época, refiejando un cardcter critico y una inclinacién objstiva y clentifica,
mostrando la influencia de las ideas europeas.

Durante la segunda mitad del siglo XVIIl y hasta el XIX, se publicé gran
nimero de titulos para la ensefianza de la lectura y la escritura y aparece el primer
catdlogo impreso de un mercader de libros, llamado Agustin Dherbe, que contenia
por orden alfabético de autores alrededor de 1,336 titulos en venta.

Puede decirse que el siglo XIX comienza en México en 1810, afio en gue
estalla la guerra de independencia. Posteriormente aparecen el Primer imperio, las
Repiblicas Federales y Centrales, el Segundo Imperio, la invasién norteamericana,
la ocupacién francesa, la Repiiblica Restaurada y el Porfiriato.

Los hechos que caracterizaron el primer cuarto del siglo XX marcan un
paréntesis en el devenir histérico de la imprenta mexicana, en la divulgacion y
comercializacién del libro y se cede el lugar al pericdismo, pues las circunstancias
asi lo exigian. Ejemplo de lo anterior es que en [os aflos de guerra ia imprenta fue
utllizada como medio importante para los fines de los rebeldes, ya que se imprimia
una gran cantidad de propaganda y material politico. En 1813, Morelos tomd una
imprenta que estaba en Chilpancingo para usarla como un medio a los fines que
proclamaba,

Con el inicio de la vida nacional independiente, resurgen los negocios
tipogréficos, a lo largo det siglo se desarroliaron veintidds talleres de imprenta en la
ciudad de México.




La sefiora Maria Fernandez de Jauregul fue una mujer impresora que dio
gran prestigio a las artes gréficas en nuestro pais. Juan Bautista Arizpe sucedi6 a
la sefiora Jauregui.

En este tiempo se cuenta con un gran nimero de nuevos talleres, pues
proliferan la produccién de periédicos y de libros, se destacan don José Maria de
Benavente, que siguié publicando la Gaceta de/ Gobiemo y et Diario de México;
don José Maria Betancourt: don Manue! Salas y Joaquin y Bemardo de Miramén,
hasta 1821.

Entre los afios de 1821 a 1853, el nimero de imprentas se incrementd
notablemente y también la actividad de imprimir libros. En la Ciudad de México
estaban instaladas alrededor de 200 impresoras, ademas de 43 en Puebla, 32 en
Guadalajara, 15 en Qaxaca, 13 en Mérida y 10 en Guanajuato.

Marlano Galvan Rivera fue un famoso impresor propistario de una libreria
y fundador de la primera compaiiia editora como tal, ya que amplié y extendié el
comercio del libro. Public libros de diversos temas, en los cuales destacan los
cientificos, politicos, literarios y cientificos. También fue editor de algunos
periddicos, asé como de revistas literarias.

La dignificacién del libro es creciente a partir de 1826, fecha en que el
italiano Claudio Linati trajo &l primer taller de litografia, que instalé en la capital.
Fue un destacado maestro que en &l corto tiempo que estuvo en nuestro pais,
transmitib sus conocimientos a dos mexicanos que aprovecharon sus ensefianzas,
Ignacio Serrano y José Gracida. Es en 1827 cuando se establece la primera
imprenta con todos los adelantos:técnicos alcanzados hasta entonces.

Don Ignecio Cumplido, editor e impresor de gran presfigio, introdujo las
prensas mecénicas en nuestro pais y fundd una casa editorial con sus talleres de
grabado y litografia.

Manuel Murguia, excelente tipégrafo y editor. En el afio de 1846 fundd una
de las librerias y editorigles mas prestigiadas y antiguas de México. A este
mexicano se le dio el honor de imprimir ia primera edicion del Himno Nacional
Mexicano en €l afio de 1854,

Entre las impresoras oficiales desde 1890 hasta 1910, destacan la de la
Secretaria de Fomento; la Imprenta del Timbre, de la Secretaria de Haclenda y la
Imprenta del Museo Nacional.
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La edicién en imprentas mexicanas de obras de escritores nacionales y
extranjeros, sumada a la importacién de libros europeos, demuestra la aficién por
parte de la poblacién mexicana no solo de el estudio, sino también por la lectura, y
por lo tanto, la consecuente comercializacion de libro.

1.1.1. Inlcios del comarcio del libro, las protolibrerias y las bibliotacas.

Ya hacia tiempo que los libros hablan comenzado a salir de los escritorios
de los monastarios y de los claustros catedralicios, de las universidades y de los
conventos, y viajaban en el equipaje de los burécratas y de los misioneros, en los
carros de los comediantes y en la alforja de los aventureros.'*

tos libros de navegacién favorecieron los viajes largos, € comercio
intemacional y la introduccidn de la imprenta en Africa, India y América. No es
casual que la empresa colombina y la invencion de Gutenberg sucedan en el
mismo sigle. Gracias a Colén un nuevo mundo se incorpord al antiguo, que vio de
pronto como se ampliaron sus fronteras fisicas, cutturales y espirituales.

Entre las lecturas de la primera mitad del siglo XVI ocupan un lugar
prominente aquellas que eran prohibidas. Existia el convencimiento de que esté
tipo de lectura deformaria y destruiria la moral y finaimente la fe del més creyente.

Al establecerse en la Nueva Espafia el Tribunal del Santo Oficio (1571)
auments el rigor en la censura de los libros impresos en México o recibidos de
Espafia. El Santo Oficio tuvo como funcién defender la religidn y la cultura catélica
espaiiola, con este propdsito se creé toda una burocracia para aplicar la censura, y
entre 1571 y 1601 la tarea de los inquisidores era vigilar la circulacién de! material
impreso que atacaba o minaba la cultura refigiosa.'®

Moya de Contreras, Inquisidor general de la Nueva Espafia, ordenaba que
“ninguna iglesia ni monasterio, colegic ni universidad, ni persona en particular de
cualquier estado, condicién o preheminencia que sean, sea osado de tener ni leer
ni vender ninguna de las Biblias 0 nuevos testamentos de cualquier impresion y
afio que sean”.'

" Gonzatho A, Pilar. La lectura de evangelizacién en ia Nueva Espafia. En: Historia de la lectura
en México. México: Ediciones del Emitafio: El Colegio de México, 1968. p. 9

1 Antufianc Maurer, Alejandro. “fos primeros intentos para controlar la circulacion de libros en
Nueva Espafia®, En ; Libms de México. No. 3 (1986) p.51

' dem, p.52
12



Como se ve, condenaba a todo aquel gue quisiera ampliar su vida cultural,
al mismo tiempo, afectaba al reducido ambito de pioneros en el comercio del libro.

Al agravarse las fricciones entre e Estado(Santo Oficie), y los diverscs
gnupos que vivian de esta noble actividad dibreros, impresores y comerciantes, por
una parte, y empieados de tesoreria, agentes aduanales y visitadores |, por la otra-
, 5@ entorpecieron los intentos de la awtoridad por acabar con el contrabando de las
lecturas prohibidas que tanto demandaba la sociedad novohispana. Asi, a pesar de
los controles oficiales del siglo XVI al siglo XIX el libro prohibido penetrd
sistemdticamente en la Nueva Espafa, colmando vocaciones y aspiraciones de
particulares o aun da instituciones.

Mediante la elaboracién de un indice de lecturas permitidas, se habia
tenido control de las obras prohibidas en los paises catdlicos, con particular
atencion la Nueva Espafia. Se hacia lo posible por proteger a sus habitantes de las
ideas y costumbres equivocadas del viejo mundo. A través de la restriccion de la
circulacion de obras consideradas como inmorales.

La accién conquistadora se movid en medio de dos fuerzas: la Iglesia y el
Estado, los cuales aportaron libros con sus prescripciones dando a conocer
rapidamente estas obras una vez establecida la imprenta en la Nueva Espafia. De
tal forma México, desde sus inicios va a estar inmerso en una literatura normativa
impregnando fa vida total del novohispano, moldeando su mentalidad y su manera
de ser,

El comercio de libros se llevaba a cabo por conducto de la Casa de
Contratacion de Sevilla, y el monopolio que ejercid durante un tiempo la Casa
Cromberger de Sevilla.

Pese a su escaso valor unitario, la comercializacién. de los libros que
servian para evangelizar (como las cartillas) era un negocio lucrativo, por las
grandes cantidades que se manejaban. "En 1576 se tasaban en 6 pesos veinte
docenas de cartillas, que se venderian a dos tomines cada una. La designacion de
cartilla hacia referencia al formato mas que al contenido: consistia en dos pliegos
doblados en cuatro 0 en ocho partes, para formar librillos de ocho o dieciséis hojas
respectivamente, segiin el formato final, en cuatro ¢ en octavo.

La libreria tal y como la conocemos en nuestro dias con sus instalaciones
de madera, sus escaparates y mesas de exhibicitn y empleados al servicio del
publico, no existian en el siglo XVI, la gente que se dedicaba a esto se le
designaba como libreros © mercaderes de libros. La mayoria de ellos se ubicaban
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en la Plaza Mayor como centro de actividad econémica y de operaciones
comerciales. Se considera como primeros mercaderes de libros a los peninsulares
que venian a vender su mercancia, a aquellos que la solicitaban desde aqui, o
bien a a‘guellos que iban en busca para lo cual emprendian largos viajes hasta
Espaiia.

Indistintamente se vendian tanto primeras impresiones como reimpresiones
en los talleres novohispanos, como aquellos libros llegados del extranjero. Otros
puntos de venta eran las celdas de los conventos, las sacristias de las iglesias y
los establecimientos {lamados tiendas que vendian entre ofras cosas libros,
principaimente iiteratura piadosa. '

Hasta entonces fos libros pasaban de mano en mano, del vendedor al
intermediario y al comprador, sin tener un establecimiento de venta. Su destino no
era una libreria, sino las bibliotecas de ios conventos, en donde se forman las
librerias, como se les llamaba entonces, siendo estas instituciones las que
impuisan la edicién del ibro.

Los libreros o mercaderes de libros mas destacados de este siglo fueron:
Alonso Ballesteros, Pedro de Balli; librero v después impresor, Balthasar de
Cabrejos, Alonso de Castilla, Juan Fajardo, librero en Sevilla, Juan Pablos,
Martin Losa y Andrés Martin.

Las bibliotecas se van formando gracias a los frailes de ese tiempo, quienes
sin darse cuenta propician el comercio del libro en su afan de enriquecer sus
colecciones para su propdsito principal, la evangelizacién.

Algunas de las biblictecas conventuales mas famosas fueron la de San
Francisco y San Pablo, cuyo prestigio, se debia a su fundador Fray Alonso de la
Veracruz, estan también los Colegios fundados por los padres misioneros de las
distintas érdenes religiosas que empezahan a surgir, como e! Colegio de San José
de los Naturates, el Imperial Colegio de Santa Cruz de Tlatelolco, fundacién
franciscana, cuya biblioteca es considerada hoy como la primera biblioteca
académica de las Américas, y & Colegio de San Pedro y San Pablo. Ademés de
las bibliotecas personales como [a de Sor Juana Inés de Ia Cruz y la de don Carlos
de Singlenza y Gongora, ambas con riquisimos acervos provenientes de Espafia
e impresos en Ja Nueva Espaiia.

' Zahar Vergara, op. cit, p. 5

Pidem., p. 32




También los colegios de las tres drdenes religiosas San Francisco, Santo
Domingo y San Agustin, y después el de la Compaiiia de Jesus, contaban con
material de lectura y ensefianza para divulgar la fe en Cristo y el aprendizaje del
castellano.

A la sombra de estas instituciones se impulsa la edicién de libros, tanto de
los que dieron base a la enseilanza de aquel! tiempo, como de los que se
empezaron & importar de ta misma Espaiia.

Al empezar e} siglo XIX, 1a ciudad de México contaba con las bibliotecas
instaladas en conventos y seminarios, como la de la Biblloteca de $an Gregorio,
la Biblioteca de San lldefonso, la Biblioteca del Seminario de WMiéxico, la
Biblioteca de San Juan de Letran y una de las mejores bibliotecas fue la de la
Universidad fundada en 1760.

Por ofra parte, en la primera mitad del siglo XIX los establecimientos que se
dedicaban a la venta de libros ya ostentaban el nombre de librerias, pero no se
pueden definir como tales, en virtud de !a multiplicidad de actividades que
desarrollaban en gran parte ajenas a su propia indole.

Es asi como se van delineando poco a poco las caracteristicas del
imprescor, el librero y las bibliotecas y posteriormente dar forma a la figura de! editor
tal y como lo conocermnos en la actualidad.

1.2. Figura del "Editor”.

El perfeccionamiento técnico de la imprenta facilitd la utilizacién del libro
para la difusidn abierta del conocimiento y ayudé a diferenciar areas del trabajo
editorial.

En la actualidad no existe un concepto claro sobre las caracteristicas de!
editor, por [0 que es importante que se distinga social y profesionalmente a quienes
ejercen hoy esta labor.

Durante largo tiempo, la impresion de! fibro tuvo caracteristicas artesanales.
La figura central de los primeros tiempos de la imprenta fue el impresor; este
hombre escogia los manuscritos, los editaba, determinaba el nimero de copias y
los vendia.




Para la segunda mitad del siglo XVil las técnicas de impresién se hicieron
de uso comin a todos los impresores. A partir de este siglo se acentud la
diferencia entre la edicién y la impresion de textos, la venta det libro impreso
aumentd y se fortalecieron los libreros como gremio independiente del editor y el
impresor.

Asi, al convertirse la edicidn en una industria gracias a los adelantos
técnicos y &l crecimiento de la demanda, se fue perdiendo el caracter artesanal y el
refinamiento tipogréfico que crearon obras de arte como algunos libros de los
siglos XVIil y XIX.

Ademéas se establece una diferencia notable entre un taller de impresién y
una casa editorial, ya que en esta ultima se identificaban claramente las
actividades o especialidades que cada individuo desempeiia en ella, desde las
personas con actividades de oficio, hasta las de planificacién y en muchos casos
promocidn y distribucion.

En los afios cincuenta, las editoriales fueron vistas como un oficio, en parte
mundano, en parte filantropico e intelectual y en una porcién minima, profesional.
En ese mundo del editor fue objeto de respeto y consideracion, por considerarsele
un artista.

Pero puesto que ain hay mucha confusién para definir que es un editor, es
més conveniente dar un perfil de las actividades que desarrolla y su importancia
dentro de las diferentes fases que integran el trabajo editorial, basandonos para
ello en varios autores.

Jorge Avendafio-Inestrilas'® comenta que algunos comienzan por el amor
hacia las publicaciones, otros a través de! periodismo o como escritores, ofros son
duefios de una imprenta o aquellos que comienzan instalando una libreria. Dentro
de los rasgos que pueden atribuirsele a un Editor estan tres:

o El financiero: como e! hombre de negocios que arriesga parte de su capital en
apoyar un proyecto del que nadie puede asegurarle beneficio personal.

o El cultural: como el personaje a quien las civilizaciones le deben el registro de
sus mejores logros y la manera de conservar en forma permanente lo que otros
hombres lograron en un determinado tempo.

8 avendafio-Inestrilias, Jorge. “Perfil y responsabilidades de! editor”. En: Libros de México. No.
20 (1990) p. 53
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o El comunicador: aquel que facilita la integracién de una red de comunicacién
que conecta a los que tienen las ideas valiosas que dar a conocer con aquellos
otros que necesitan esas ideas para contribuir a la evolucion de la humanidad.

€l producto final derivado de la actividad del editor seran los libros, aunque
no de manera exclusiva, también estan las publicaciones periddicas y los impresos
de caracter efimero. Ademéas del “soporte-papel” el editor generara mensajes
apoyados en la cinta magnética, e! cefuloide o la televisidn.

Siegfried Unseld® nos dice: fa confianza de un escritor en una editorial se
concentra en el hombre que se responsabiliza intelectual y materialmente de la
casa, que le puede dar seguridad y a menudo tiene que animare a continuar un
trabajo o emprender una nueva obra, aunque & veces este compafierismo no
puede practicarse con todos los autores.

£l comentaric que hace Kar Scheffler sobre el idealismo profesional es e
siguiente:

‘Lo peculiar en el oficio del editor es que este siente el impulso de crear
intelectualmente, necesita ser productivo, pero le faltan los rganos para dar forma
inmediata a su voluntad. Por eso tiene que movilizar a otros - escritores, arlistas,
poetas — que poseen esos oOrganos. El editor es un ser con los mas vivos
intereses, con el impulso mas intenso de expresarse, pero que solo puede hablar a
través de otros... para su oficio necesita por un lado la capacidad de accitn, por el
otro capacidad de renuncia. Su tarea consiste en sobreponerse a si mismo
trabajando para los demas.™’

Como el editor es legalmente responsable de todo, determina a fin de
cuentas los libros que publica su casa y la inversidn que los hace posible. Y para
eso necesita un equipo de colaboradores, los hombres de la produccién y la
distribucion, los “lectores” con los que discute los manuscritos y el plan de
publicaciones en general.

La relacién personal con los escritores es decisiva. El editor no pretende
con sus libros satisfacer necesidades como crear otras nuevas. Lo mas
importante, sin embargo, es que el editor piensa constante y creativamente su
editorial; con fuerza innovadora siempre esta preparado para lo nuevo, mientras
cultiva fielmente lo antiguo.

n Unseld, Siegfried. “El autor y su editor: apuntes sobre la tarea del editor”. En: Lilros da
Méxica No., 3 (1988) p. €
“ \1dem, p. 8
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Dorothy Commins® opina: el editor, independiente o comercial, cumple una
funcién social mediante la edicion de toda clase de libros, la plumlidad de
expresién tan necesaria en la blsqueda de resoluciones a los innumerables
problemas que aquejan a la sociedad moderna.

La labor del editor es del mas alto rigor intelectual y contribuye al desarrollo
de la literatura nacional y al progreso fecnoldgico de su patria.

Editar supone la realizacién de una serie de tareas que tiene como finalidad
el lograr que una obra se difunda entre el mayor nimero de lectores. No es
solamente 6! afan de lucro lo que motiva a publicar, sino el deseo de transmitir a su
comunidad ideas que en su opinién deben ser difundidas.

Comenta también que pama ser editor se necesitan las siguientes
condiciones: amplio conocimiento de la literatura contemporéanea, dominio de
diferentes técnicas tipograficas, cultura universal, ser un hombre de su tiempo y
pluridimensional. Ademés de todo esto, poseer vocacién de editor, llevario en la
sangre, sentifo en el corazdn y conduciro con ef cerebro,

Arthur Plotnik® enlista las actividades de! editor de la siguiente manera:

o La profesion implica cierto encanto y prestigio.

o

El producto relaciona a su editor con el poder, la durabilidad - y en ocasiones la
inmortalidad - de la palabra impresa.

o« No obstante, la comunidad de la edicién de libros se divide en todas las castas
y subgrupos usuales. Se les puede clasificar de acuerdo con el mercado para e!
cual editan: comercial (¢! piblico en general), religioso, profesional, cub det
libro, correo directo, imprenta universitaria, lbros de texto de primaria y
secundaria, universitaria y otros; después de acuerdo con el submercado:
juvenil para jovenes adultos. Después dentro de cada mercado, se dividen de
acuerdo con la funcidn: editor de adquisiciones, editor de manuscritos, comector
de estito, editor de produccidn o de redaccién.

o Los editores también pueden especializarse de acuerdo con el tema: editor de
libros de cocina, de artes y artesanias; en ediciones de lujo o en ediciones
risticas, o por la situacibn legal del editor lucrativa/no lucrativa,

2 Commins, Dorothy. ¢Qué es un editor?; el editor Saxe Commins en accidn. México: Edamenx,
1584, p. 8

2 piotnik, Arthur. Los elementas de la edicién: una guia moderna para editores y periodistas.
México: Publigrafics, 1989, p. 134
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privada/gubernamental.

El trabajo de un editor puede atravesar por varias de esias categorias o
estar definido en parte por la naturaleza de la editorial en particular.

La dnica alianza permanente de un editor es con el auditorio, con los
lectores. Es responsabilidad del editor atrapar a esos lectores; edificarios,
divertilos, mimaros, sacudirlos, hacer todo Io necesario para gue este medio de
difusién siga siendo apasionante y deseable para la gente que lo sostiene.

Después de exponer las ideas de quienes desarrolian esta actividad,
veamos |a definicidn que da la CANIEM (Cémara Nacional de la Industria Editorial
Mexicana)>* respecto al editor:

Editor de libro: Ia persons fisica o moral, econémica y legaimente responsabie de
Ia edicién de un fibro, que elige o concibe fa obra y la realiza por cuenta propia ¢
encarga a terceros Ios procesos para su transformacién en libro y que es titular de
los cormespaondientes derechos patrimoniales de autor.

Por emanar de un érgano nacional encargado de normar la actividad
editorial, manejaremos esta definicién en el presente trabajo para identificar al
editor.

Este personaje con su trabajo y dedicacion a dado forma a diferentes casas
editoriales de gran prestigio, contribuyendo asi a preservar y cultivar el patrimonio
cultural en nuestro pafs,

* CANIEM. “Propuesta para una ley general del libro™. En: Libms de México. No. 47 (1997) p.
40
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2. LAS CASAS EDITORIALES EN MEXICO.
2.1. Origen de las Casas Editoriales.

A finales del siglo XIX se cierra una etapa en la que los talleres de impresién
pasaban de generacidn a generacion, ya para e! siglo XX se da la apertura de
casas editoriales que manejan una gran variedad teméatica en sus catélogos,
siendo pocas las heredadas por tradicidn familiar. Asi es come poco a poco se va
formando el panorama de lo que sera la industria editorial en México.

La firma de la Viuda de C. Bouret, fue la que controld gran parte del
comercio de! libro desde 1890 hasta 1914, Al iniciarse el siglo, en el afio de 1900,
fue fundada la Libreria de Pormia Hermanos, por Francisco Porria Estrada Y SUS
hermanos José e Indalecio. La idea era tener una libreria abierta a todas las areas
de la cultura universal, aunque consideré especial atencién a los libros de historia,
literatura y derecho. Ya como editorial, Porria fue fundada en 1944, A fines de la
primera mitad del siglo XX cobran vida sus ahora ya famosas colecciones sobre
derecho y "Sepan cuantos”. Sin duda alguna, esta empresa ha sido una verdadera
escuela de libreros y editores; e! catélogo de Pomrtia ha sido fundamental para sl
desamollo de la cultura en México.

Desde el siglo pasado inicié sus actividades la firma Herrero Hermanos,
fundadores de la libreria religiosa det mismo nombre. En 1801 funciond solamente
como Herrero Hermanos Editores hasta 1927, cuando se convirtié en Sociedad
Andnima. Su catélogo religioso era muy amplio, contenia las obras més conocidas
que figuraban en las preferencias de los lectores catdlicos. En los afios setenta
cambié su proyecto editorial y fue la primera editorial en impulsar la edicidén de
libros de administracién de empresas, asi como disefio, botanica, economia y
libros de interés general.

Libreria y ediciones Botas, fundada como libreria en 1905 empezd a
funcionar como editorial en 1911 y llegé a publicar hasta los afios cuarenta mas de
2,000 titulos de autores mexicanos. También editaron libros de hipnotismo,
espiritismo y dos revistas: El libro y las Letras y Criminalia.

Editorial Pax México surgié en 1928 fundada por Cardos Cesarman.
Dentro de la temética de la editorial se encuentra Ia educacion, psicologia, textos
de autoayuda y fueron una de las primeras empresas en abordar los temas de
educacién sexual. Paulatinamente se ha ido definiendo su linea editorial, en el
sentido de un libro técnico o de divulgacién para un lector medio y textos para
carreras técnicas y licenciaturas.
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Desde los afios 1930 hasta 1956, se observa una etapa de estructuracién y
consolidacién de gran nimero de empresas editoriales en México. En esta
consolidacién la ayuda gubemamental fue uno de los pilares que permitic dar
solidez econémica & las compafiias editoras. Otro elemento que fue esencial para
entender que sucedié & partir de 1940, fue la llegada a México de los emigrados
espaficles, 1o que significo que se muiltiplicara la actividad editorial, pues
impylsaron la creacion de un considerable nimero de casas editoras.

Entre ellas, se encuentra ! Fondo de Cultura Econémica, que nace ante
la necesidad de disponer de una literatura sobre economia. Es fundada ef 3 de
septiembre de 1934 y hasta la fecha ha publicado los libros méas importantes en
émbitos como la historia, economia, ciencias politicas y sociales y lteratura
mexicana. En la actualidad cuenta con sucursales en todos los paises de habla
espaiola, siendo una de las editoriales que tanto prestigio han dado a México en
el extranjero.

Editorial Patria se funda en 1933, cuando don Jacinto Lasa Sarriegui
adquiri6 el fondo de la viuda de C. Bouret, que era una editorial francesa. Esto le
permitié iniciar sus actividades editoriales con libros de texto traducidos Y,
posteriormente, éstos se empezaron a hacer en nuestro pais.

A mediados de la década de los 40 llega Jacinto Lasa Eguiluz, a dirigir la
casa editorial. Fue a partir del surgimiento de los libros de texto gratuitos para la
educacion primaria que Editorial Patria da un viraje a su produccién y opta por
producir, dentro de la rama escolar, textos para alumnos de secundaria y
preparatoria. Ultimamente también ha incursionado en Ia literatura infantil,

La Universidad MNacional Autdnoma de Mésxico inicié su actividad
editorial en 1935 y hasta la fecha ocupa un sitio muy respetable en el mundo del
libro en lengua hispana, ya que reveta las inquietudes del pais en aquellas areas
de! conocimiento donde la ganancia econdmica resulta secundaria. Su catalogo
posee una enorme diversidad tematica.

Se puede considerar a la Universidad como una doble productora de libros.
Por una parte, en sus institutos , centros, escuelas y facultades se generan
materiales intelectuales. Por la otra, la elaboracién de los libros universitarios
realizada en los talleres universitarios. El material bibliogréfico que se genera esta
destinado a cumplir con las tres funciones sustantivas asignadas a la institucion:
docencia, investigacion y difusion de la cultura y se ha mantenido fie! a estas tres
funciones hasta nuestros dias.

* Quirarte, Vicente. “La Universidad como libro”. En: Liniversidad de Méxica. No. 527 (1994)p. 9
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Una visita a jos talleres de la imprenta universitaria equivale a viajar a
través de la historia de la imprenta, y la hechura de un libro es un trabajo de
precision, sensibilidad y exigencia,

Unién Tipogréfica Hispano Americana (UTEHA) que fundé José
Gonzélez Porto en 1837, se convirtié en un emporio editorial que supo aprovechar
la colaboracién de los exiliados espafioles. En el catlogo de la Editorial figuran
grandes obras traducidas al espafiol y otras realizadas en México por mexicanos y
espaficles. UTEHA es otra de las editoriales que cuenta con casas fiiales en el
continente de habla espafiola y portuguesa.

El Coleglo de México nacié en el afio de 1938 como la Casa de Espafia,
donde se publicaban los trabajos de escritores y cientificos espafioles refugiados
en ¢l pais. En 1840 se convirtié en El Colegio de México como una entidad piblica
sin fines lucrativos, dedicada a la investigacién y a la ensefianza; se encarga de
publicaciones sobre los problemas de México y Latinoamérica. Es actualmente una .
institucién de renombre nacional e intemacional,

Editortal GriJalbo fundada por Juan Grijalbo en 1939 anterommente
Editorial Atiante. Cuenta con un catdlogo tan diversificado cubriendo una vasta
gama de necesidades de lectura que ebarca desde literatura, ciencias sociales,
historia, humanidades, ciencia, novels, literatura infantl hasta economia y
pedagogia. Grijalbo en México y Espafia produce anualmente 3 500,00
ejemplares, de ellos: 50 novedades, 250 reediciones (México), 80 novedades, 350
reediciones(Espaiia).

Al inicio de la década de los afios cuarenta surgen varias editoriales, entre
ellas Costa Amic Editores fundada en 1942, en sus inicios esta casa publica
material en francés, inglés, portugués, cataldn y espafiol con amplio catdlogo de
novela, cuento, ensayo y otras especialidades.

El 2 de enero de 1943 fue fundada la empresa Fernindez Editores,
dedicada en un principio a la distribucién comercial de libros. Desde entonces sus
esfuerzos se han encaminado al libro educativo y al libro infanti. Los niveles
educativos que abarca la estrategia editorial de esta empresa son la educacién
preescolar, primaria, secundaria, superior y la educacién normal,

Editordal Interamericana, comenzé en el aflo de 1942, siendo una
representacién en México de la editorial estadounidense University Society
Corporation, editora de libros de medicina. En el afio de 1944 nace con el nombre
de Mueva Editorial Interamericana. Did sus primeros pasos con  muchos
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tropiezos econdmicos, pero logrd solidificarse, de tal manera que a la fecha cuenta
con nueve compaiias en América Latina, cuya base esta aqui en México.
Producen material audiovisual como diapositivas, fotografias, audiocasetes y
videocasetes, siendo material complementario al libro y facilitar la actividad
docente.

En 1246 fue fundada la Editorial Diana dedicada a la literatura. Hacia la
década de los afios cincuenta la editorial habia extendido su mercado a Centro y
Sudamérica. Con el tiempo publicaron libros técnicos, cientificos y algunos de
texto, pero de manera muy incipiente.

Editorial Aguilar. Una de las editoriales més antiguas de las que operan
actualmente. La organizacién Aguilar fue fundada en Espafia por don Manuel
Aguilar Mufioz en 1923, en un principic la empresa en México se llamé M. Aguilar
Editor, y fue fundada para distribuir los libros publicados por la organizacién Aguilar
en todo el mundo, pues contaba con una filial en Argentina. Por consiguiente,
circulaban en México los libros de la organizacién editados en Argentina, Espaia y
en el propio México, actividad que permanecié estable durante muchos afios. La
Editorial Aguilar se fue extendiendo por diversos paises de hispanoamérica,
alcanzando por momentos un lugar muy importante en el &mbito editorial de habla
hispana, hasta liegar a ser la primera editorial en nuestro idioma. Posteriormente,
hubo una baja a consecuencia de la caida de los mercados latinoamericanos, ya
que Aguilar dedicé gran parte de su esfuerzo a la atencidn de los mismos, pero la
crisis que inicid en los setenta en Argentina, Chile y Uruguay, se extendid & otros
paises y afectd gravemente |a situacién de Aguilar.

Se distinguen por la buena calidad de sus ediciones, la magnifica
presentacion y las cbras completas de los autores clasicos. Se crean una serie de
colecciones, conservando siempre la calidad, donde han tenido cabida las mas
diversas manifestaciones de la cultura, tanto técnica como cientifica, literaria,
infanti y, la antigua. También destacan las publicaciones cartogrificas.

Tienen sociedad con las editoriales Alfaguara y Taurus, empresas
dedicadas a la publicacién de literatura modemna. En la literatura infantil con una
empresa flamada Altea.

La Edional Trillas fue fundada en 19584 por Francisco Trillas. Es una de
las empresas mexicanas de mayor desarrollo. Se empezé a trabajar en la editorial
con tres o cuatro personas y poco a poco se fue ampliando su actividad hasta
llegar a tener un fondo regular de libros de ensefianza elemental. Su catélogo
abarca las materias de : administracion, comunicacién, derecho, fisica, literatura,
etc., de gran fama por los titulos con que cuenta, ademéas de los textos para la
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ensefianza secundaria y universitaria. Se tienen casas asociadas en Venezuela,
Espaiia, Colombia, Argentina y Puerto Rico. El catdlogo de titulos para exportacién
de Editorial Trilas se caracteriza por tener un fondo importante de libros de
psicologia y educacion.

Editores Mexicanos Unidos nace en el afio de 1954 con el propésito de
ofrecer a los lectores obras clésicas de la literatura universal,

Fundada por Francisco Sanz en 1954, la Editorial CECSA fue encontrando
con el tiempo su {ugar en ¢! mercado, hasta definirse como una editora de libros
técnicos y cientificos. Su produccién editorial se consolidé en fos afios sesenta y
para la década de los setenta se presenta como una empresa fuerte en su
especialidad con sucursales en Argentina y Colombia. Se puede considerar dentro
de las primeras cinco editoras més importantes del &rea técnica y cientifica en
América Latina.

La Editorial El Manual Modemo surgid en México 1868, fue fundada por
Roberto Kolb de origen austriaco. La filosofia original de esta editorial continda
hasta la fecha: hacer libros de texto econémicos para estudiantes, principaimente
de medicina; en la actualidad su fondo editorial ha crecido en otras 4reas cercanas
a la medicina como son psicologia, veterinaria, enfermeria, odontologia y las
pruebas psicolégicas. En el tereno intemacional tiene una presencia muy activa en
los paises hispanoamericanos y en Espafia,

Era inicia por los afios de 19589, precisamente el de {a revolucién Cubana,
cuando un grupe de jévenes de menos de treinta afios trabajan en la Imprenta y
Libreria Madero.

Ammaron fa editorial con cinco socios: Neus, Jordi y Francisco Espresate,
José Azorin y Vicente Rojo. Cada uno de los socios pondria 20 mil pesos. De ese
grupo, nace ERA. El primer libro sale en octubre de 1960: La batalla de Cuba, de
Fermando Benitez, con un tiraje de cinco mil ejemplares,

Un gran fracaso que tuvieron fue cuande compraron libros que tenian gran
éxito en Francia, que les parecian apasionantes, dedicandose a traducir.

Otras de las lineas que siguieron fue publicar lo que podia editarse en
Espafia sobre la Guerra Civil Espafiola, publicario en México y tratar también de
hacero llegar alla, siendo dificil al principic, pero con el tiempo fueron entrando los
libros.
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El ofro tema que entrd en ERA y que hizo dar un salto muy fuerte hacia
otros asuntos politicos fue la Guerra de Vietnam. Asi empezaron, la revolucién
Cubana, la Guema de Vietnam, eran temas que en México no se tocaban y los
libros se vendieron muy bien durante muchos aiios.

En la literatura hubo varias colecciones; una, muy breve, se llamaba Letras
Latinoamericanas, donde publicaron cuatro libros, cuentos del! sur de Manuel
Rojas, el cuentista chileno, el corone! no tiene quien le escriba, de Garcia Marquez,
los convidados de agosto, de Rosario Castellancs, y lima la homble, de Sebastian
Salazar Bondy.

Editorial Joaquin Mortiz (1962), fundada por Joaquin Diez Canedo, quien
recibié merecidamente el premio Alfonso Reyes 1993 por su labor editoriad, liegd a
México en 1940, a |la edad de 23 afos, para reunirse con su familia, que habia
dejado Espafia al terminar la Guerra Civil. A poco de su arribo, comenzé a trabajar
en el recién creado Fondo de Cultura Econémica como asistidor en lectura de
galeras y llegaria a ocupar la gerencia general. El Fondo de Cultura Econdmica
tenia algunas colecciones dedicadas a ia literatura, como "Tierra firme” y
"Tezontle", pero resultaban insuficientes para un grupc amplio y ambicioso de
autores mexicanos que empezaban su carmera en las letras que dejaban sentir ya
el peso de una produccion literaria de mucha calidad: Qctavio Pagz, Carlos Fuentes,
Juan Rulfo, Juan José Arreola, Salvador Elizondo, Juan Garcia Ponce y Vicente
Leiiero, entre otros. Esa produccion fiteraria buscaba una salida y Diez Canedo, en
sociedad con Abel Quezada, Jorge Flores del Prado y 2 familiares, pensé en abrir
esa opcidn, "Jeaquin Mortiz" fue el pseuddnimo con el que Enrique Diez Canedo,
su padre, le hacia llegar las cartas desde México. E! nombre se vino con el
destinatario y quedd registrando en el acta constitutiva de la editorial, en el mes de
abril de 1962; los primeros libros aparecieron a mediados def mismo afo. Dentro
de las colecciones que distinguen a la editorial estan Nueva Narrativa Hispénica, |a
serie E/ Volador y Novelistas Contemporéneos, que son una verdadera muestra
de lo mejor de su género, conocidas y leidas en aiguna ocasién.

"Originalmente, Mortiz conservd su plena autonomia editorial y gané
cobertura y penetracién comercial, y un manejo de los recursos. Desde entonces,
se ha procurado converger con los proyectos del grupo, encaminados a una
proyeccion intemacional, tanto por la venta de derechos y la distribucién en el
extranjero de los fondos con autores nacionales como por la adquisicidn de titulos
de interés para ! mercado mexicano” %

= Leyva, José Angel. “Joaquin Mortiz, las grandes transfiguraciones editoriales”. En: Libms de
Meyxico No.31(1993)p.7
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En 1962 se funda Editorial Limusa, su catdlogo cuenta con una gran
variedad de titulos técnicos y clentificos, asi como libros de textc para la
ensefianza primaria, secundaria y profesicnal. Su mercado se extiende a toda
Latinpameérica e incluso Espaiia.

En 1965, se anuncié el nacimiento de Siglo XXI Editores. El catalogo de
esta editorial es uno de los més ricos y variados, han publicado libros sobre
economia, sociologia, historia, antropologia y literatura, ya que su proyecto inicial
era cubrir todos los campos de la cultura; de tal manera que no tardé en colocarse
en los primeros lugares de la industria editorial en lengua espafiola.

La Editorial Larousse se instala fisicamente en México en 1865. Editan
principalmente diccionarios, enciclopedias y manuales sobre idiomas que es su
especialidad en ¢! ramo. Los grandes idiomas que maneja Larousse son: el
francés, el inglés, el espafiol y el drabe. Lo que ofrece esta editorial son libros de
consulta para un gran publico.

Hacia 1966 Mc Graw-Hill ingresd al mercado editorial mexicano con la
distribucidn de algunos de sus libros dedicados a la ingenieria, su catdlogo en
México abarca libros de texto para todos los niveles educativos,

En 1970 Alhambra Espafia cre¢ una oficina para la distribucién de sus
libros, oficina que afios més tarde se transformé en subsidiaria de dicha casa
editorial e inicio la publicacién de autores mexicanos para cubrir las necesidades
intemas del pais, sobre todo en universidades como la Ibercamericana o ITESM, y
se trabaj6 principalmente en las dreas de quimica, tecnologia de alimentos y
ciencias de la comunicacién destinados a los profesionales aunque también se
hicieron libros para bachillerato y otros sistemas educativos.

Aconcagua, Ediciones y Publicaciones fundada ef afio de 1972 por Julio
Sanz Crespo, tiene un catélogo general muy amplic.

EDAMEX Editores Asociados Mexicanos, fundada en 1973 por Octavio
Colmenares, constituyendo un catélogo general.

Ariel Selx Barral, S. A, Cia. Editorial, fundada en 1974, con un amplio
fondo editorial.

26



Editorial Médica Panamericana, fundada en 1976, dedicada al libro de
medicina.

Hacia 1976 se cred Editorial Planeta como una empresa comenrcializadora
en su etapa inicial, fundada por Lara Hemandez, primerc como difusora editorial,
dedicada principalmente a la importacion; més tarde fundé Fasciculos Planeta que
pronto cambio su nombre, por el de Editorial Planeta Mexicana. Cuenta con
sucursales en Espafia, Chile, Colombia, Ecuador, Argentina y Venezuela. Su
catalogo busca ofrecer libros de consulta, entretenimiento y literatura. Es una de
las editoriales que maneja operaciones a crédito y ha incursionado en el mercado
de fasciculos coleccionables.

Ediciones G. Gili, fundada e! afio 1976. En su fondo destacan arquitectura,
dibujo, topografia, ingenieria, mecanica, arte y literatura.

Salvat Mexicana de Ediciones, fundada en 1977, actualmente se
denomina Salvat Editores de México. Se destacé en la época de José Luis Rosas
por las grandes promociones que lanzé en las tiendas de autoservicio. Esta
compafia nace de una de las més grandes editoriales de lengua espafola.

Javier Vergara Editor, fundada en 1978, con un catélogo de novelas,
biografias, libros de interés general de permanente actualidad.

Editorial Everest, empresa de prestigio, de ediciones bien cuidadas, con
un fondo de guias de turismo, libros de cocina, libros infantiles y juveniles,
diccionarios y enciclopedias.

Petra Ediciones, la editorial jalisciense ubicada en Guadalajara, es una
empresa de exploracion y bisqueda que ha hecho de los libros para nifios una
aventura sin fin, siendo directora Peggy Espinoza.

Peotra ediciones amanca su trabajo en 1990, proponiendo & los
responsables de la coleccidn libros del Rincdn de la SEP la coedicién de un libro
aleman, Del topito Biroto y de todo lo que pudo haberle caido en la cabeza, de
Wemer Holtzwarth, con #lustraciones de Wolf Erbruch. La publicacién del libro
provocd controversias en su momento, ya que abordaba un tema escatolégico
que, si bien para los alemanes puede ser moneda corriente, en México era tabu.
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Este libro marca un buen comienzo e inicia la editorial en un largo proyecto
de bisqueda de lenguajes altemnativos, tanto textuales como visuales, para
acercarse a los nifios de hoy.

Asi, durante los primeros afios de 1990, Petra Ediciones coedita y produce
para los libros del Rincén de la SEP varios titulos.

Los participantes en el proyecto de Petra Ediciones hoy en dia aseguran
que ya desde entonces la idea de la editorial ha sido el poder presentar a los nifios
propuestas visuales diferentes y una altemativa de lectura en espafiol, algo distinto
a o que normalmente encontramos en los titulos infantiles que vienen de Espaiia o
Argentina o traducidos de otras lenguas.

En su nueva etapa, asimismo, cambia e rango de edad al que se dirigen los
materiales y se amplia a los nifios mayores y a los jévenes. También se aventura
en el libro de manualidades, con opciones de actividades que impliquen un
reciclaje de materiales de desperdicio.

Es imposible hablar de todas las casas editoriales existentes en el pais, stlo
se han mencionado a aquellas que poseen una gran trayectoria o que han sido
piezas importantes impulsando la actividad editorial en México.

Se puede decir que la gran mayoria de casas editoriales quedaron
estructuradas hacia finales de los afios setentas. En México a principios de los
afios ochenta sobrevino la crisis, las empresas que se vieron seriamente afectadas
fueron aquellas que adquirian sus materias primas en délares, una de elias fue la
Industria Editorial Mexicana, lo cual deteriord el desarollo cultural dei pais pasando
algunos afios inciertos y luchando por sacar adelante a una nacién bastante
empaobrecida.

2.2. Situacién de las casas editoriales en Niéxico.

En América Latina y el Caribe, dado [os altos indices de analfabetismo, los
bajos indices de lectura, y en general el poco acceso de fa poblacion a la cuiltura,
se hacen esfuerzos por sensibilizar a los gobiemos y lograr una politica en el
compromiso de eliminar las barreras que se oponen al libre flujo de intercambio de
los bienes cufturales.
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La crisis causada por la deuda externa mexicana, sufrid en &l campo dei
libro consecuencias directas de la falta de medios e intercambio lo que provoco
que se introdujeran todo tipo de controles a las importaciones (restricciones,
censura, demoras). En muchos paises los esfuerzos se centraron en la capacidad
exportadora, tendencia que favorecid a las industrias locales y les dio nuevas

expactativas.

En México, los problemas y los efectos de la crisis han repercutido en su
industria editorial; en ia década de los ochenta empezd a enfrentarse a dificultades
como pérdida de competitividad, problemas de tansportacion, y una baja
considerable en las exportaciones. Como proyecto empresarial, no quebrd en el
affio de 1982, pero como proyecto cultural sufrié un serio retroceso que se acerca
mucho a una quiebra o suspensién de pagos.

La devaluacién de 1982 afectd scbre todo a los distribuidores de libros
importados (Trillas, Limusa, Grijalbo, entre ofras), a las empresas que tenian
contraida en esa moneda y a la contratacién de autores extranjeros. Asi los
empresarios editoriales decidieron  minimizar fa importacibn de fibros y
manufacturarlos en México, al mismo tiempo que incrementaron las publicaciones
de autores nacionales y se propiciaron las coediciones que en ese momento
representaban una buena solucién, debido a problemas reales en cuanto a
recursos econdmicos, entre la iniciativa privada y el sector gubernamental como el
caso de la Secretaria de Educacién Pdblica y el Fondo de Cultura Econdmica.

En este contexto las editoriales universitarias y de institutos de ensefianza
superior llevaron a cabo algunas acciones. En el Foro de Editoriales Universitarias
celebrado en Puebla los dias 20 y 21 de abril de 1983 dentro de [a Feria del Libro
Universitario, se acordd elaborar un Boletin de novedades, asi como incrementar
su participacién en las Ferias del Libro y en la venta directa, ademés realizar
coediciones para fortalecer sus catélogos y sistemas de distribucidn.

En la Feria Intemacional de! Libro en el Palacio de Mineria también
afrontaron problemas a consecuencia de las restricciones cambiarias impuestas
en 1982, lo que afectd la participacion de casas editoriales extranjeras; sin
embargo se encontraron formas de comercializar ediciones como por ejemplo, a
través del intercambio de titulos.

La formacién de lectores deberia ser ia mayor de las preocupaciones del
Estado respecto a los libros y a la politica cultural. Después de todo, la lectura es el
principal medio de aprendizaje y de formacion.

7 Gamido, Felipe. “De libros, bibliotecas y lectores”. En: Didlogas, vol.20, no.2 (116), 1984, p.69
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En sintesis, algunos de los problemas que tuvieron que enfrentar las
editoriales en general, fueron los siguientes:

o Lainflacién que provocd aumento en el costo de la impresion y del papel, y por
lo tanto incrementos en los costos de produccién y reduccion global de la venta
de libros.

o El brutal encarecimiento del libro como parte de una situacién represiva
general, lo que significé que el poder adquisitivo de! lector se viera seriamente
disminuido para adquirnir libros.

o La desaparicién de librerias y una parte significativa de las ventas se desplazé
a los grandes almacenes de autoservicio.

o Sélo sobrevivieron las editoriales "grandes”, o las que dominaban el mercado
dei libro escolar o puramente "comercial”.

o La desigualdad de estimulos fiscales, con respecto a ofros paises de lengua
espafiola para competir en el mercado exterior.

o La importacidn de libros y revistas se agudizo teniendo un costo mas alto y los
pagos de derechos de autor para traduccion se volvieron incosteables.

o El debiltamiento de la industia de las artes gréficas, que se estaba
descapitalizando, porque no se habia importado maquinaria para sustituir el
desgaste de la que se utilizaba en la industria de las artes gréficas.

o Debido al bajo costo del libro mexicano, los autores extranjeros optaron por
oontratarzg:on editoriales espafiolas o argentinas, ante la perspectiva de mejores
regalias.

Pese a solicitudes de apoyo y ayuda para crecer, solo se encontraron
buenas intenciones pero jamds un apoyo decidido. Es asi como estos problemas
fueron analizados a principios de 1983 por diez editoriales mexicanas privadas,
académicas y paraestatales, e! llamado Grupo de los Diez,"’9 integrado por:
Fondo de Cultura Econdmica, ERA, Joagquin Moertiz, Prensa Wédica
Maexicana, Siglo JXI Editores, El Colegio de México, Nueva Imagen, Martin
Casitlas, Nuestro Tlempo y CIDE. Se reunieron para despertar [a resistencia
social e involucrar al Estado para dar solucién a problemas y proyectos concretos
como abaratar los costos, impulsar ventas en Estados Unidos y elaborar un

» Anaya Rosique, Jesus R, La lectura: necesidad esencial: propuesta para una campafia
nacicnal. En: Didlagas. Vol 20, no. 2 (1984) p. 72

» Esprazate, Neus. Ayuda baja en la venta de libros discutiran los editores medidas de
emergends. En: Pmceso.. No. 337 (1983) p. 54
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catélogo conjunto.

£1 Grupo de los Diez también fundd la distribuidora Hispania Book con la
finalidad de vender en los Estados Unidos los libros del Grupo a precios
competitivos. -

Otras de sus sugerencias fueron:
o La creacién de un Fideicomiso para obtener financiamientos, autorizados para
tramitar y otorgar divisas preferenciales para la industria editorial.
o Obtener precio subsidiario del papel.

o Asegurar anualmente la exencién del VA en [a produccién de libros.

« Revisar las normas de operacién del control de cambios para adecuarias a la
realidad editorial.

o Otorgar estimuics y exenciones fiscales al consumo de libros.
« Exencidn del impuesto sobre la renta a las librerias.

o Aumentar el presupuesto para bibliotecas.

o Disefiar y emprender campafias para incrementar ia lectura.

o Ampliar los programas de promocién a través de las representaciones
comerciales de México en el exterior,

o Exencién para la industria editorial de! Decreto del 9 de febrero (por el que se
obliga a depositar en ¢! Banco de México, treinta dias después de realizar una
exportacién, el valor de esa venta).

El Grupo de los Diez se constituyd posteriommente en CEPROMEX (Centro
de Promocién del Libro Mexicano), identificado como organismo de la CANIEM. Es
a través de CEPROMEX que se ha logrado la participacién de los editores
mexicanos en las feria mundiales de libres, en los encuentros o congresos.

CEPROMEX propuso a las camaras de la celulosa y el papet y de las artes
gréficas la conveniencia de unir esfuerzos con la Céamara de la Industria Editorial

* pnaya Rosique, op. dt, p.72
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Mexicana en un plan de promocién conjunta de las exportaciones. Se pretende
producir ediciones completas por encargo para editores del exterior, como
resultado se ha visto su presencia en diferentes ferias intemacionales como: Feria
Internacional del libro Infantil (Bolonia), Exposicién Feria internacional “El libro, del
autor al lector” (Argentina), Feria Intemacional dal Libro (Bogotd), MEXICOMER
‘91, ABA'91 Exposicion/Convencién de la American Booksellers Association,
Jomnadas [beroamericanas del Libro (Liber'g1) (Madrid), ALA'91 Conferencia Anual
de [a American Library Association (Atlanta).

Para 1920 se presentaba un diagnéstico no muy optimista, se comentaba
que la produccién mexicana de libros, en diez afos, habia caido a la mitad en
numero de ejemplares; amenazado por la comunicacién electrénica y la demanda
negativa de un pdblico no lector.

En el lapso de enero a junio de 1990, aproximadamente 528 empresas
ceiraron por falta de rentabilidad y por carecer de medios para modernizarse, QOtro
problema gque agrava la situacidn es que el 95% de la industria editorial se
concentra en la Ciudad de_México, lo que propicia una distribucidén lenta y
deficiente en el resto del pais.:"1

De esta foma en 1980 e! CNCA (Centro Nacional para la Cultura y las
Artes) lanzd un Programa Nacional de Fomento a la Lectura, juntc con las
direcciones generales de Bibliotecas y de Publicaciones. E! objetivo era fomentar
entre la poblacién el gusto y el habito por la lectura y los libros.

Otra estrategia fue abrir el mercado del libro en los puestos de periédicos,
asi se cubrid un mercado entre 2 y 3 mil puestos de peridicos en todo el pais,
pensando en que habria poblaciones en donde no existia una tienda de
autoservicio o libreria; también fortalecer la Red de Librerias y ia Red Nacional de
Bibliotecas. ™

Otra de las posibilidades acordadas fue la fusién con empresas nacionales
y extranjeras. Algunas editoriales que tuvieron que absorber a las mas pequefias
fueron la editorial Agullar que redne a Santillana, Alfaguara, Altea, Asuri y Taurus.
El grupo Longman compré Alhambra Espafla fusiondndose la compaiiia inglesa
con la editorial Alhambra Mexicana. El proceso de fusidén desemboco en Longman
de México Editores, aunque el sello de Alhambra Mexicana se mantiene para lasg

¥ Campo, David Martin del. *Aventuras y lecturas de! libro en México™. En: Memoria de pape!. Afio
1,ne. 1 (1981) p. 53

* 1dem, p. 58
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puklicaciones locales y comercializa el catalogo de Longman, especializado en la
ensefianza del idioma inglés y en materiales educativos.

Con el propésito de formar profesionales de alto nivel en la edicion de
publicaciones, en noviembre de 1991 se dio el convenic entre el FCE, la
Asociacién de Editoriales de Instituciones de Educacién Superior de México y la
Universidad de Guadalajara para crear el Centro Intemacional de estudios
Profesionales para Editores y Libreros (CIEPEL), dirigido por Jesiis Anaya
Rosique.

Este Centro estructurd una maestria en edicidn que inicié en marzo de 1993
y es |a primera de su tipo en América Latina.

La CANIEM, a través de su Centro de Capacitacion ofrece una amplia
gama de cursos, seminarios y conferencias que responden a las necesidades
reales del sector y a todas las 4reas que intervienen en la produccion editorial.

Otro de los factores determinantes en esta situacion ha sido la carencia de
un habito de lectura en el mexicano. En este sentido, si se quiere elevar el indice
de lectura hard falta editar libros a precios accesibles y distribuir esos libros de
manera eficiente; pero lo m&s importante es que haré falta dedicar tiempo y
recursos a la formacion de lectores. Instituir mecanismos como lectura en voz alta,
formacidn de circulos de lectura y concursos propiciarian que los estudiantes y la
poblacién en general dedicaran mas tiempo a fa lectura.

El mercado interno es incipiente, pues por muchos afios no se contemplé a
la lectura como una actividad en los programas educativos. Tal vez con la
modernizacién educativa oficial (1994), se incremente la edicion de textos para
diferentes niveles escolares y el habito por la lectura, para que en fos prdximos
afios aumenten los consumidores de [ibros.

Ademas de estos esfuerzos se han implementado otros mecanismos como
la creacion de una Ley General del Libro, que promueva y apoye la edicion,
produccitn y difusién del libro mexicano. Con 1a aplicacion de esta ley se crearan
las condiciones favorables para atraer las inversiones del capital privado, sobre
todo nacional, que tanto necesitan los sectores intelectuales, industrial y comercial
del libro mexicano. Este proyecto se dio a conocer en 1997, pero adn no ha sido
aprobado.
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Se espera que con la politica de apertura a! comercio intermacional
aumenten las posibilidades de entrelazarse con nuevos mercados. Etf Tratado de
Libre Comercio (TLC), ayudard en el proceso de integracion que esta
transformando la economia del pais con la paulatina aplicacién del acuerdo
Latinoamericano para la libre circulacién de los bienes culturales,

Esto quiere decir, que si bien no podemos hablar de una desaparicion
masiva de empresas en el mercado nacional, si es cierto que los proyectos
culturales de la mayoria de las editoriales no pudieron ser llevados a cabo en los
términos en los que estaban concebidos en los afios setenta. Las editoriales que
mas peligro tuvieron de desaparecer eran las de mas reciente creacion y las
pequeiias editoriales, que no disponian del tiempo suficiente para recuperar sus
inversiones debido a la crisis econdmica.

Contar con una industria editorial sdlida y en auge deberia ser, una
prioridad para el interés nacional, sobre todo si se orienta a que los lectores
tengamos una oferta editorial amplia, variada, actualizada y a precios accesibles
para los diferentes estratos socioecondmicos.

Hasta esta parte se ha dado un breve recomido a través del desarmolio
histérico de 1a industria editorial en México, pero es importante conocer el uso de
tecnologias en la ediciSn en nuestro pais, sobre todo con Intemet y como
transforma un sector que hasta hace pocos afios se habia desarmoliado de [a
manera tradicional y que hoy la tecnologia es una realidad en las actividades del
ser humano.
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3. NUEVAS TECNOLOGIAS EN LA EDICION: LA PUBLICACION
ELECTRONICA.

3.1. Desarrotlo de las nuevas tecnologias.

Para el sigio XX, la tecnologia ha girado en tomo a la reunion,
procesamiento y distribucién de informacion.

) El escenario actual de las nuevas tecnologias ha sorprendido a todos por

igual, cada vez nos son mas familiares palabras como fibra dptica, Internet,
biblioteca virtual, multimedia, correo electrénico, entre otras tantas que han
surgido debido al desarrollo tecnolégico. Sus aplicaciones estén dando origen a
cambios espectaculares en la manera en que vivimos y trabajamos. La
aparicion simuiténea en los afios ochenta ha resultado en una explosién de
innovacion social y tecnolSgica de proporciones no vistas en varias décadas.

La industria de las telecomunicaciones y computo se han distinguido por
tener un desarrollo sorprendente en poco tiempo, ya que tuvo en sus inicios,
sistemas centralizados en una sola érea de trabajo. Al paso del tiempo estas
tecnologias, han dado como resultado una nueva forma de trabajar, El éxito que
ha tenido la computadora (también conocida como computador u ordenador), se
basa en su capacidad de almacenar y procesar cantidades muy grandes de
informacién; estd calificada como la industria de mas répido crecimiento de
todos los tiempos. Por los afios sesenta, las grandes organizaciones podian
darse el lujo de tener computadoras; luego en los afios setenta, los
departamentos o secciones de organizaciones podian compraras; pero desde
principios de la década de ios ochenta las personas adquieren una
computadora y la manejan desde su hogar. Las computadoras han progresado
desde una maquinas gigantescas que sélo se usaban para cilculos cientificos,
hasta aparatos portétiles que estan al alcance de todos los negocios, escuelas
y hogares. Estos cambios han sido importantes porque han generado otras
tecnologias apoyandose en el uso de la computadora para e} intercambio de
informacién.

Los costos decrecientes han provocado adelantos en la microelectrdnica,
la fibra Optica, el software, la tecnologia digital y las nuevas técnicas para
recolectar, visualizar y transmitir informacién.

La digitalizacién de la informacion a través del lenguaje comin de! cédigo
binario esta dando lugar & la unién de la voz, la imagen y la informacién, y a las
industrias de computacion, electrénica y de telecomunicaciones basadas en
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ella. El cédigo binario es un lenguaje de méqguina universal que tiende puentes
sobre las fronteras del idioma.

Una de las nuevas tecnologias que estdn transformando las
telecomunicaciones es la fibra optica - diminutos hilos de cristal no mas grueso
que un cabello humano — pero fue hasta el siglo XX, que la idea de una
herramienta semejante pudo transformarse en un sistema practico de
comunicaciones que puede transportar miles de conversaciones telefénicas u
otros datos digitalizados en forma de corrientes exiremadamente rapidas de
pulsos luminosos, es por ello, que se esta convirtiendo en el medio preferido
para transmitir la voz, datos e imagenes, especialmente a largas distancias.

Las fibras épticas tienen una serie de ventasjas sobre el cable
convencionai, que es costoso, lento y tiene poca capacidad. La capacidad de
las fibras 6pticas es muy grande y son mucho més répidas. Son particularmente
apropiadas para ciertas actividades militares, en aviones y en automdviles, asi
como en lugares peligrosos, ya que al ser mas delgadas y ligeras, se acomodan
facilmente en cualquier lugar,

La fibra éptica nos proporciona también nuevas autopistas de aita
velocidad. A medida que generamos no $6lo mas infermacién, sino informacién
méas compleja, con cada afic que pasa la infraestructura de comunicaciones
podria estar en serias dificultades para poder manejar ese flujo de datos.

La utilizacidn de fibras opticas daria, en teorla, la posibilidad de enlazar
por cable a toda la sociedad; el cable de fibra dptica que llegara a cada hogar
tendria |a capacidad para proveerlo de servicio telefonico, numerosos canales
de televisién, asi como un sinfin de nuevas posibilidades como los
videoteléfonos, la telecompra, el telebanco y la telecomunicacion.*

Después de la electrénica digital y las fibras épticas, los satélites de
comupicacion son responsables de las telecomunicaciones, se utilizan
principalmente para transmitir llamadas telefénicas de larga distancia y para
refransmitir programas de radio y television, también pueden transportar
facsimiles, correo electrénico y transmisiones de teleconferencias, y se estdn
empleando cada vez més para el enlace de datos entre computadoras de gran
capacidad situadas a gran distancia.

Los bancos, las compaiiias de seguros y las empresas de tarjetas de
crédito utilizan los satélites para las transferencias de dinero, la fotografia orbital

# Forester, Tom. Sociedad de alta tecnoiogia: fa historia de la revolucion de la tecnologia de la
informacion. México: Siglo XXI, 1992. p. 127
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y la deteccion a distancia son dreas de desarrollo muy prometedoras, ya que se
estdn empleando algunos satélites para monitorear el estado del tiempo y e
crecimiento de las cosechas.

Algunos piensan que ya se estd montando el escenario para que se libre
una lucha titanica entre los satélites y la transmisién por cable, las fibras dpticas
estan desafiando a los satélites, alin tratindose de grandes distancias. Pero en
muchos casos los supuestos rivales se complementan en lugar de competir
unos con otros, y estamos presenciando una integracion de los satélites y las
fibras Opticas para crear una combinacién de costo accesible para evitar un
congestionamiento en las comunicaciones.

Por otra parte, el uso generalizado de teléfonos moviles y portétiles esta
revolucionando los modelos de comunicacion en una escala comparable con la
invencion de la television, la radio y el propio teléfono,

La Hamada radiofonia celular estd catalogada como otra tecnologia que
ha pravocado la explositn de las telecomunicaciones, muy pronto, cualquiera y
donde quiera podra llamar a algin nimero desde cualquier lugar del planeta.

Otro de estos servicios es el teletexto, el nombre genérico de sistemas
de informacién a través de pantallas de TV, una revista de teletexto es una
publicacién electrénica enviada al televisor local a través de una sefia! de
radiodifusidn televisiva o a través de un sistema local de cable. Est4 compuesta
de texto y gréficos, y se lee a medida que aparece en la pantalla del televisor,
de modo similar a como se Ise una revista impresa,

Este sistema fue desamrollado en 1972 por los ingenieros que trabajaban
para la British Broadcasting Corporation (BBC) y probaron Ceefax, la primera
revista de teletexto en el mundo. De mediados a fines de los 70, se desarrollé
més alla de la etapa experimental en un sistema completamente operativo. Mas
o menos en la misma época, una segunda revista de teletexto, Oracle, fue
creada por la Independent Broadcasting Authority {IBA), en Inglaterra, aungue
nunca logro el éxito inmediato que se predijo a principios de los ochenta, parece
ser que ahora estd ganando aceptacion con pasos firmes.

La alta tecnologia ha hecho posible nuevas técnicas tales como el
modelaje tridimensional (3-D) y la simulaciébn del rendimiento de futuros
productos.
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Se espera que los avances en las pantallas de cristal liquido lleguen
répidamente. Se usan ya ampliamente en relojes, calculadoras y computadoras
personales portatiles, pero en los proximos afios las veremos en
microtelevisores, en televisores de paneles planos de pared y anuncios
espectaculares.

A corto pltazo, el almacenamiento dptico de datos en discos de 12
pulgadas o CD-ROM - la versién para computadora de! disco compacto (CD,
compact disc) sonoro - sera [a primera aplicacién importante del procesamiento
6ptico y un nimero creciente de compaiiias los estdn adoptando.

Internet también ha hecho acto de presencia y se ha convertido en una
poderosa heramienta para el intercambio de informacién, esta red intemacional
de ordenadores que maneja textos, imagenes (en movimiento), muasica, voces,
asi como todo o gque pueda guardarse en un archive, diferencia a Internet de
todos los otros sistemas de informacion que habian existido hasta ahora, ya que
utiliza uno de los desarrolios méas impresionantes el World-Wide-Web (www),
un sistema que permite a los usuarios moverse de un sitio de Internet a otro a
través de ‘ligas de hipertexto®™. Mediante un ratén, haciendo click en las
palabras o frases resaltadas (lo que indica que hay una “liga")} dentro de un
texto para expandir los temas gue le interesen, ¢con alguno de los navegadores
para explorar la red o el web, como también se le conoce, como Netscape que
se ha convertido en un estandar.

Otra herramienta muy (til de Internet es el “correo electrénico™ (e-mail),
abarca en su sentido mas amplio todo tipo de mensajeria electrdnica. Es tan
tacil de dominar como marcar larga distancia y puede ser mas eficiente, por
teléfono se corre el riesgo de llamar en un momento inoportuno o tropezarse
con una mAquina contestadora, con el e-mail el que llama y el que recibe
pueden intercambiar mensajes segun les convenga. A un e-mail se pueden
anexar archivos como cartas, ilustraciones, hojas de célculo e incluso sonidos;
es mds rapido y por lo general mas barato, aunque no sustituird al teléfono, fax
© al servicio postal, si es un gran complemento y ante la proliferacién de
computadoras personales en las oficinas, esta aumentando el nimero de
usuarios del e-mail.

Estos cambios tecnoldgicos, como se menciond anteriormente, estdn
fransformando la forma en que habitualmente realizamos nuestras actividades,
dando origen al uso cada vez mas cotidiano de la computadora. La industria
editorial también esta alerta de estos avances tecnolégicos y de como esta
prepiciando cambios en su area de trabajo, por lo que ellos, al igual que
muchos otros, ya han comenzado a utilizar la computadora en los procesos de
adicion.
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3.2, Edicién asistida por computadora.

Hace afios la edicién era una cuestién de tipos de plomo, imprentas y
papel, luego llegd la informatica y desde hace un cuarto de siglo se ha ido
convirtiendo en materia de computadoras, escéneres, impresoras, etc.

Entre los profesionales de la industria editorial y de la computacién se
especula acerca de las perspectivas del trabajo del editor, del impresor e
incluso del librero. La autoedicién es el proceso de componer una obra {que
puede ser un folleto, una revista o un libro entero), llegando incluso a impriminia,
realizando todo mediante la computadora. Un equipo de autoedicion
comprende: computadora, escéner, impresora y programas especializados.

La realizacion de un libro esta subdividida en numerosos procesos y para
lograr una obra de calidad se requiere de muchos especialistas. Cuando surgié
el primer sistema popular de autoedicion (de Apple en 1985) no suponia en
rigor ninguna innovacion, sino la combinacién de distintos elementos de
hardware y software. Hoy este término esta ligeramente anticuado ya que los
procesadores de texto manejan muchas de las funciones de autoedicion {desde
el disefio hasta la impresién) y e! concepto se ha ido difuminando.

La palabra del momento es el Desktop Publishing (expresién de origen
inglés) que introduce la computadora personal y ios sistemas de procesamiento
de texto, la acufio en enero de 1985 Paul Braynard™, Se trata pues de un
desarrollo que revolucionard todo el sistema de publicacién, desde el lugar de
trabajo del escritor por encima del editor, hasta el comercio del libro.

Este tipo de paquetes se usa principalmente en la elaboracién de
revistas, libros, periédicos, etc. Algunos ejemplos de Desktop Publishing son
Ventura Publishing (versiones GEM y Windows), Page Maker, Photoshap,
Power Point FrameMaker, Hiustrator, Word y muchos otros programas; entre las
vemajas que ofrecen este tipo de paquetes se encuentran las siguientes:

¢ Uso del concepto de Frames o Recuadros, los cuales pueden contener
texto, gréficas o iméagenes y pueden ser colocados en cualquier parte de la
hoja y de cualquier tamafio.

 “Edicién (1)". Disponible en: http:/fiamillan.comiv_edicion1.htm. (Consultada: 17/08/00)
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o Facilidad en el manejo de diferentes tipos de archivos en un mismo
documento, por ejemplo documentos de Word, Word Perfect, WordStar,
ASCIl, etc., imagenes con formato TIFF, HPGL, IMG, etc. Utilizando uno o
maés archivos en cada pagina.

A mediados de 1985 también se combinan cuatro de las maravillas del
siglo XX: la impresora léser, e! lenguaje postscript para impresién, la
computadora Macintosh y el programa Page Maker y aparece un periférico que
revolucionaria la industria: ! digitalizador de imagenes de color (scanner).

Estos cambios han implicado para muchos aprender a operar maquinas
0 equipos mas modemos y han surgido nuevos oficios; capturista de texto,
editor de pantalla, operador de equipos de fotocomposicién, entre otros.

Segun e! vaticinio, en muy poco tiempo quedaran obsoletas las formas
“clasicas” de elaborar y corregir manuscritos, la impresién, la encuadernacion
de los pliegos y hasta la entrega al librero de las obras terminadas para que
sean ofrecidos en anaqueles al pablico.

No son pocas las empresas editoriales que en la elaboracién de textos ya
estén trabajando con supercomputadoras programadas para corregir estilo, con
indicaciones tipogréficas y que utilizan rayo laser. Los beneficios que ofrecen
son:

o Impresos en papel de excelente calidad.

o Impresion de documentos en hlanco y negro o imprimir el documento en
color.

o Los archivos, una vez terminados , pueden ser entregados en cualquier
formato electrénico de archivo en disquete, CD, DVD o a través de correo
electrénico.

Hasta el momento han aparecido toda una generacion de talleres que se
dedican a la captura y edicién de texto en computadoras personales con salida
en impresaras laser y que dan servicio a un gran nimero de casas editoriales a
muy bajo precio, también proliferan los estudios equipados con scanners de alta
calidad conectados a sistemas computarizados de retoque y correccion de
color, que praporcionan servicios a toda la industria . Un ejemplo es el de la




empresa Reproducciones Fotomecanicas™ que proporciona toda una gama de
servicios con equipo de primera como:

25 Computadoras Quadra Macintosh y algunas compatible con PC.
o 5 Fotocomponedoras de alta resolucion.

o 2 Scanners Hell DC 3000 y DC 3300.

o Encuadernadora de Hot Melt marca Harris Sheridan,

o 4 Encuadernadoras de grapa Muller Martin,

o 4 Dobladoras de pliego, maquinas para poner grapas de cierre a
publicaciones, etc.

Como culminacion esta otra gran revolucién la preprensa digital. El
trabajo que se realizaba en los fotolitos a través de fotdgrafos, negativeros,
formadores, retccadores, armadores, etc., ahora es factible hacerlo en
complejos sistemas electrénicos con un aito grado de calidad.

La preprensa digital promete a las empresas del ramo fa solucidn a los
complejos problemas que todo fotolito presenta: fallas de registro, trasposicién
de colores, omisin de materiales, trasposicion de paginas, costosas
repeticiones, retrasos inexplicables, etc.

Sin embargo, se debe tener cuidado en la aplicacion de estas nuevas
técnicas, porque significa un reto para la industria editorial. No se trata de
rechazar la introduccién de la electrdnica en el trabajo editorial. El software y
hardware se han desarrollade para imitar la apariencia de la imprenta y ofrecer
adelantos que disminuyen tiempos de produccién en grandes volimenes. Las
computadoras han llegado para quedarse y la forma como transforman los
procesos tradicionales de edicion en la preparacion de manuscritos electronicos
deriva en la publicacion electronica.

¥ “rReproducciones Fotomecanicas”. Disponible en: htp:/iwww. uilmac.com.mx/rapro.htm.
(Consultada: 16/02/01)
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3.3. La publicacion electrénica.

En menos de 10 afios, la computadora ha penetrado en todas las areas
del desarrollo de! mundo modemo y tarde o temprano sera una de las
herramientas mas valiosas incluso pars la industria editorial.

Es dificil retomar la historia de la publicacién electrénica, las bases de
datos de citas, que comenzaron a desarrollarse en los afios 70's, fueron un
claro presagio de que e! tratamiento de la informacidn estaba virando hacia la
informética y algunos editores presentaron preductos en forma automatizada.
Pero a finales de la. década de los 70’s comenzd a imponerse la idea de bases
de datos en texto completo y la publicacién electrénica representd una area que
valia la pena explorar. Para los afios 80's se dio un mejor aprovechamiento
gracias al scanner y la memoria dptica (CD-RCM).

Pero la publicacién electronica no es un reemplazo de la tradicional.
Ambas se complementan y es interesante analizar sus caracteristicas para
saber que usos se adecuan mejor a cada una. Inclusc cabe pensar muchas
veces en enfoques mixtos, es decir, papel y bits. Es casi imposible pasar de la
publicacion tradicional a la electronica de un solo paso. Es necesario crear una
estrategia de migracién paulatina y racional.

A grandes rasgos, en un sistema de edicién pueden destacarse los
siguientes pasos en el procesamiento de textos: la creacion del documento, la
edicién de! texto, el formato del documento, el manejo de los archivos y la
conversion de formatos.

Veamos en el siguiente cuadro™ una comparacién del proceso tradicional
al proceso electrénico, en donde la publicacion electrénica esta ascciada al uso
de las computadoras, de las tecnologias de la informacion y al crecimiento de
las redes de telecomunicacién para transmitir informacion.

* Mercovich, Eduardo. "Cémo amar un equipo de publicacién electrénica basado
en estandares abierios de Intemet”. Disponible en:
hitp:/iwww gaiasur.com.arfinfoteca/seminarios/pub-gfindex hitmi (Consultada: 1506/00)
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Publicacion tradicional

Publicacion electronica

Caracteristicas del medio

Temporalidad y velocidad
de distribucidn

El tiempo de imprenta es
insalvable.

La distribucién depende
de medios fisicos.

Puede publicarse
inmediatamente.

Cuidado con Ia generacién de
errores, debido a esto

puede tocar temas de
relevancia instantanea.

Alcance

Hasta donde
fisicamente.

liegue

Hasta donde haya
computadoras y conexion.
No quita que pueda
imprimirse.

Costos

La impresién puede ser
cara.
Hay una cierta relacién
entre los ejemplares y el
costo.

No hay costos de impresion.
Existen costos ocultos
(servidores, conexién, etc.)
Una vez publicado no hay
diferencia en la cantidad de
“copias”.

Resguardo legal

Claramente
reglamentado.

Todavia el status legal esta
muy poco definido.

Hay sistemas en prueba para
evitar copiado ilegal.

Lenguaje

Texto.
Imégenes.,

Texto.
Hipertexto.
Iméagenes.
Sonido.
Video.

Percepcién actual de la
informacién

Cada publicacién tiene su
lugar y credibilidad.

Aln hay pocos valorados de
la informacion.

Respecto del ciclo y las
funciones

Generacion y edicién

Pocas diferencias.

Pocas diferencias.
Mayores facilidades para la
edicién.

Administracion

Difici por € wvolumen
fisico involucrado.
Suete ser poco o nada.

Mucho mas practico
Existen herramientas
poderosas.

Publicacién y distribucidn

No se requiere mas que
la imprenta.

Pero 1a distribucidn esta
ligada al transporte fisico.

No existe a2 imprenta, pero
son necesarios servidores,
conexion, etc.

Reutilizacién

Retipeo u OCR
{Reconocimiento  dptico
de caracteres).

Moalesto o dificil.

Grandes posibilidades de re-
proceso de la informacion.
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Los sistemas de edicion se integran por los siguientes elementos: la
computadora, programas de procesamiento de textos graficos y composicion de
paginas y una impresora laser que permitira imprimir el documento con una
apariencia profesional.

En el proceso de edicién para la imprenta se tiende a fijar de una vez y
para siempre las caracteristicas de un impreso, en la edicién de un documento
digital para publicacion electronica se produce un facsimil flexible del
documento digital, que puede utilizarse para variar la estructura y apariencia del
documento digital sin necesidad de modificar el texto que contiene. Lo cual da
lugar a un documento digital que puede actualizarse con gran facilidad.

La publicacién electronica se caracteriza por el uso de:

o La automatizacién para el proceso de edicién y difusion de textos digitales,

o Programas para escribir, corregir, estructurar, consultar, leer y difundir textos
digitales,

o Las telecomunicaciones o dispositivos electromagnéticos para transmitir y
difundir textos digitales,

o Elementos particulares que constituyen una publicacion electrénica en cuanto
a su estructura formal, funcionamiento y cualidades de! contenido tematico,

o Intenciones y finalidades que sustentan la organizacidn de actividades
encaminadas a fomentar la creacién y difusidn de textos digitales.37

De esta forma la publicacién electrénica se podria definir como:

El conjunto de procedimientos que nos permiten cumplir el ciclo completo del
documento en forma electronica o digitat. El cambio en las herramientas, los
formatos y los procesos utllizados para publicar produce cambios en las
caracteristicas y posibilidades de la publicacién. Publicar electronicamente no
es usar la computadora y un editor de textos o un programa de desktop
publishing como mdaquina de escribir aumentada. Es un cambio completo en la
concepcidn de la publicacion como proceso y come medio de comunicacion.>®

¥ L afuente Lépez, Ramiro. “La publicacidn electrénica: ¢un paradigma de organizacién
documental digital?”. En: Investigacién Bibliotecelégica. Vol 12, no. 25 (1998) p.165
 Mercovich, op cit.




Casi sin excepcion, los editores que trabajan con computadoras afirman
que son faciles de utilizar, notables por la gama de trabajo succo que se puede
manejar y benéficos para la creatividad del editor.

La revista Folio enumerd las siguientes ventajas principales de la
publicacion electrénica:

1. Disminuye los pasos en el trabajo, lo que a su vez disminuye la posibilidad de
emores.

2. Permite que los editores reciban informacion de fuentes exteriores.

3. Puede almacenar y organizar grandes cantidades de material de
investigacion.

4. Ayuda a fomentar la productividad durante |a redaccion.

5. Puede usarse para funciones administrativas.

Esto era en 1880, cuando estos sistemas tenian relativamente poco
tiempo de existencia. E! término *publicacidn electrénica” empezé a hacerse
popular en México en el aftlo de 1986 y en ese entonces sdlo unos cuantos
habian visto un sistema de edicion basado en una computadora de escritorio,
pero nuestro pais no ha escapado al cambio en este campo y la opinién de ios
expertos sobre programas que ya se han elaborado es que ya se alcanzaron los
niveles minimos para la industria editorial mexicana.

Pero la publicacién electrénica no es ni debe ser un mero traslado a un
nuevo medio. Si tomamos la informacién que se publica y la trasladamos a un -
medio electrénico, el valor agregado serd muy reducido. Esto es importante que
lo tengan en mente los editores que comienzan a incursionar en esta nueva
forma de edicién.

La publicacion electronica debe centrarse en el incremento de la
funcionalidad del productc a través de niveles éptimos de contenido y
tecnologia para aumentar la calidad de los productos. En lo que se refiere a
Intemet, se presta muy poca atencidn a garantizar el contenido que transitara
por esta red, y €1 contenido también cuenta.

La implantacidn de este tipo de edicién, en la mayoria de los casos, es la
necesidad de mantener un nivel de competitividad adecuado en el mercado y la
adopcion de nuevas tecnologias de punta. E! desarrollo de los productes
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electrénicos es importante e incluso fundamental para poder sobrevivir como
editor, lo que obligard a definir un nuevo perfil de las actividades dei editor
“tradicional” hacia el editor “electrénico®.

Algunas personas en el negocio de la edicidn, auin se muestran
aprehensivas al ver que la computadora ha invadido sus terrenos, al igual que
ha pasado en otras actividades cuesta trabajo adaptarse a las nuevas
tecnologlas y para actualizarse en la mayoria de los casos se aprende sobre la
marcha.

Veamos mas de cerca las manifestaciones actuales de la publicacion
electrénica.

3.4. La industria de la publicaclén electrénica.

3.4.1. EI CD-ROM como soporte de la publicacion electrénica.

La tecnologia del disco compacto fue desarrollada desde 1976,
convitiéndose en una hemramienta importante de almacenamiento. La
aplicacién potencial de la tecnologia del CD como un medio para almacenar
grandes cantidades de datos a bajo costo, dio como resultado que en 1983 se
especificara un estandar.

E! disco dptico comenzd con las grabaciones musicales sustituyendo a
los discos tradicionales dadas sus cualidades de fidelidad, capacidad de
almacenamiento y resistencia. Pero no fue hasta 1985 cuando se aplico el disco
compacto a la publicacidn electrénica, dando asi la posibilidad de almacenar
informacién y distribuir bases de datos en forma sorprendente.

Los sistemas de discos éOpticos caen bajo dos categorias: medios
registrables y no registrables. Los sistemas CD y CD-ROM son no registrables,
los sistemas "escribir una vez, leer muchas® (write one, read many WORM) y
los sistemas borrables son registrables.

3 Se considera "manifestacién” a los productos que $¢ han derivado de utilizar tecnologia en
&l proceso editorial.
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Ambas categorias de discos comparten varias caracteristicas:

. Los discos dpticos son bastante sdlidos y durables, ya que un recubrimiento
plastico protege la informacién almacenada de las huellas digitales y los
rayones.

. A diferencia de un LP convencional de vinilo, un disco no es vulnerable al
desgaste, ya que el mecanismo de fectura no es una pla sino un haz de luz.

. Los discos Gpticos pueden aimacenar megabytes de datos, debido en gran
parte a la capacidad del laser para distinguir entre pistas de informacion, los
diferentes sistemas también incorporan esquemas de deteccion y
verificacion de emores para asegurar la integridad de [a informacién.

. Como los discos flexibles y duros, los discos dpticos son dispositivos de
acceso aleatorio, por lo tanto proporcionan un acceso casi inmediato a la
informacién.-

. El campo del almacenamiento se expande rapidamente. Nuevos formatos
han sido introducidos desde comienzos de los 90 y esta tendencia
continuard. Algunos podrian ser mejorados y ofrecer nuevas opciones,
mientras que otros inevitablemente podrian desaparecer del mercado.

La familia de los discos épticos se divide en:

CBb: es un medio de almacenamientc de audic de alta fidelidad y sus
soberbias cualidades de reproduccion de sonido reflejan las técnicas de
grabacidn y reproduccién digitales y opticas. Un disco de menos de 5
pulgadas de didmetro puede almacenar aproximadamente una hora de
masica.

CD-ROM: un CD-ROM convencional, que tiene la misma apariencia que el
de audio, sirve como medio de almacenamiento de datos. La aplicacién
principal de la tecnologia del CD-ROM es fa publicacién electrdnica. Un
disco puede almacenar méas de 600 megabytes de diversos tipos de datos,
incluyendo gréficos e imagenes digitalizadas. Esta capacidad hace que el
CD-ROM sea un medic muy flexible en relacién con los tipos de informacion
que pueda contener,

CD-I: el disco compacto interactivo y otros formatos emergentes son
miembros de la familia de discos compactes. El CD-l es un sistema de
almacenamiento 6ptico destinado principaimente a los mercados de
consumo y educativo, es una herramienta de audio-video sofisticada que
puede utilizar una variedad de formatos de reproduccién.
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La tecnologia digital, con la cual se fabrican los discos compactos, ofrece
nuevas ventajas que ei editor debe aprovechar. EI CD-ROM (iniciales en ingles
de: compact disk read-only memory o disco compacto con memoria exclusiva
de lectura) permite almacenar hasta 600 megabytes o unidades de informacion,
que equivale a unos 90 millones de palabras para almacenar toda una
enciclopedia.

L.a variedad de titulos de CD-ROM es tan amplia como los usos de fa
computadora, hay de juegos, imagenes, datos, estadisticos, etc.; segin su uso
las categorias mas importantes son: biogréficos, diccionarios, directorios,
estadisticos, geogrificos, enciclopedias, curses, juegos y texto completo
(cotecciones de libros y revistas).

Algunos editores de obras de consufta han aprovechado la disponibilidad
de esta tecnologia para lanzar “obras electrnicas” al mercado. Hoy en dia hay
atlas, enciclopedias, libros de historia y diccionarios en presentacién de CD-
ROM.

Algunas de las ventajas del CD-ROM son:

o QOptimizacién de espacio, permite un aimacenamiento de informacién en
grandes cantidades. El costo es mis barato con relacién a los soportes
magnéticos.

o Pemmiten introducir informacién de tipo muy diverso: texto, imagen, sonido,
datos informaticos, etc.

¢ Rapidez de acceso mediante ordenador.
o Calidad de registro de datos.

o Fiabilidad, los discos no pueden ser borrados y no se deterioran por el uso.

Cualquiera que haya consultado una enciclopedia en CD-ROM tendra
que reconccer que sus posibilidades de blsqueda, recuperacion y cruce de
informacién supera a sus parientes impresas , lo mismo se aplica a otras obras.

Cada nueva generacién de CD-ROM lleva un poco mas lejos la frontera
de la informacién, ganéndole terrenc a la letra impresa. Pero los discos
compactos, tienen también serios inconvenientes, no pueden considerarse
como sustitutos del libro tradicional, especialmente en los paises en donde las
condiciones econémicas no permiten adoptar tecnologia de punta, ademas no
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todos los libros pueden convertir'se en discos compactos. Los equipos
electronicos hacen ciertas cosas mejor que los libros, pero hay que saber
cuales, los editores deberan preparar obras para cada medio, porque
evolucionan con una rapidez vertiginosa.

3.4.2. Libro Electrénico.

Durante siglos, los libros impresos han constituido el soporte basico del
conocimiento y su principal medio de simacenamiento, pero revisten una
limitacién, su condicién estatica y lineal.

Los libros impresos ya no son los dnicos depésitos del conocimiento. Se
inventan nuevos métodos para ofrecer informacién actualizada; las
computadoras han invadido el ambito de las imprentas y los libros se elaboran
con todo tipo de materiales. Esto ha desatado diversas polémicas en torno de
los nueves soportes y sobre todo, ha dado pie a diferentes procesos en la
produccion editorial del fibro.

Estos avances tecnoldgicos no han sido ignorados por los grupos
editoriales y han provocado cambios en fas nuevas formas de! libro, en los
procedimientos para hacerlo y hacia la propia idea que tengamos de industria
editoriai y del libro, transformando el trabajo de! autor, la editorial y la
praduccién,

Podemos considerar al libro como repositorios de informacién que
deseamos mantener para siempre o como intermediarios de una persona o
grupo de personas (el auter), para comunicarse con otras personas (el lector).
Las principales limitaciones de los libros convencionales son:

Dificultad para reproducirse

Dificultad para actualizarse

Sufren daiio facilmente

Volurminosos para transportarse

No pueden utilizar sonido, animacion ¢ graficos en movimiento

a ¢ o o o©

Pero el libro como forma, ya no funciona para todas las categorias de
informacién que nosofios conocemos y claramente intenta desempedar
funciones que van mas alla de él.
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Debemos tener en cuenta a las nuevas tecnologias como Intemet o los
sistemas basados en hipertexto. Una de estas tecnclogias imitara al libro y la
otra extendera el poder del libro.

En afios recientes se ha dicho mucho sobre la llegada de [a “sociedad sin
papel® y el reemplazo de publicaciones por las edicicnes ¢ libros electrénicos,
que pueden definirse como:

Conjuntos de piezas de informacién,

De naturaleza heterogénea y multimedia,

Que constituyen una unidad légica desde ef punto de vista de !a
comunicacion,

o QOrganizados segin una estructura susceptible de consulta, asi como
eventualmente manipularios, en funcion de la naturaleza de su informacién y
del uso a que se destinen,

o Estin provistos de! software aplicativo necesario para su consulta,
manipulacién y uso,

o Encapsulados en soportes electrénicos con capacidad de reproduccién
masiva o bien distribuidos en linea, y,

o Cuyo objetivo es la distribucion pablica®

La wversion electrdnica del libro en nuestros dias tiene tres
presentaciones:

1) En diskette, el cual permite tener facil y econémicamente textos literarios,
técnicos, manuales, monografias ¢ bases de datos. Esta modalidad es muy atil
y solicitada para tirajes cortos, en especial obras académicas, dirigidas a un
plblico especializado y selecto.

2) CD-ROM, son de varios tipos, segin su contenido y uso: el CD-Audio para
musica, CD-ROM para texto e imégenes, CD-l disco interactive, CD-X de
tecnologia multimedia. Por la capacidad de almacenamiento de informacién es
ideal para grandes obras enciclopédicas, bases de datos, bibliografias y
catélogos.

3) En linea: las redes de telecomunicaciones han favorecido mucho la
transmisién y acceso & través de esta via.

Pero ios dispositivos denominados libros electrénicos no son tan
novedosos como se piensa. Hacia 1945, Vennever Bush, diseiic un aparato del

* Canals Cabiro, Isidre. “Una parilla de analisis para &l pra-disefio de libros electronicos”. En:

Revista Espafiola de Documentacién Cientifica. Vol. 18, no. 4 (1995). p. 427
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tamafio de un escritorio llamado Memex, considerado hoy como e! primer libro
electronico.

Por supuesto que este invento surgidé cuande las computadoras
ocupaban una sala. Ahora los libros electrdnicos estdn a la mano y entre las
principales casas editoriales estdn Random House, Simon & Schuster, Harper-
Collins y Murdoch.

En el mercado ya existen varios dispositivos: el Rocket eBook que mide
12 por 18 centimetros, 3.5 cm. de grueso y pesa 600 gramos; su pantalla es
monocromatica de 106 puntos por pulgada y su bateria dura unas 20 o 25
horas y después recargarse. Cuesta $499 ddlares y permite almacenar cuatro
mil paginas en su memoria. Se conecta a cualquier computadora y puede copiar
textos directamente de una pagina de la intemet.

El Softbook Reader tiene el tamafo de una pagina carta (21 por 28
centimetros) y 2.5 cm. de grueso; pesa 1.2 kilogramos e incluye su propio
médem. Tiene una pantalla monocromatica de 72 puntos por pulgada y su
bateria dura unas 15 horas. Cuesta $300 délares, con un compromiso de
comprar al menos $20 délares mensuales de libros por un afio, permite
almacenar mil 500 péginas.

Millenium e-Reader mide 17 por 9 centimetros con 4 cm. de grueso y un
peso de 500 gramos. Su pantalla es de 72 puntos por pulgada con brillo
ajustable y la duracién de su bateria es de unas 20 a 25 horas. Su precio es de
$200 ddlares y se conecta a cualquier computadora para copiar os textos a su
memorig, con capacidad de ocho mil paginas.

EB dedicated reader (profesionai) es ef campeon para documentos de
gran formato. Su tamafic es equivalente a dos paginas tamafo carta, con
pantalla a color de 450 puntos por pulgada de resolucitn, bateria recargable de
4 a 6 horas de duracion y capacidad de almacenar 500 mil paginas en el
formato PDF de Acrobat. Su problema: cuesta $1,600 dolares, pesa més de dos
kilogramos y es muy grande para ser realmente portatil; fue disefiado
principalmente para reemplazar revistas y manuales técnicos dedicados a
especialistas como doctores, ingenieros y abegados,

Pero estos dispositives deben cumplir con varios condiciones: deben
permitir una lectura cdmoda, ser facil de transportar y sujetar en las manos,
poseer un mecanismo simpte para pasar paginas y moverse dentro de la
estructura del libro; su contenido debe ser susceptible de actualizarse en forma
inmediata a través de la Intemet o de incluir una conexién directa a una
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computadora (librerias electronicas), debe abolir e concepto de edicion
agotada: una vez que la edicién se ponga a la venta, estara disponible para
siempre; permitirle al lector hacer anotaciones y marcar paginas y, sobre todo,
el costo de cada edicion debe ser menor que su contraparte en papel.

Otro ejemplo de libro electrénico que para algunos es el principio del fin
de la letra impresa, para otros es el comienzo del nuevo milenio editorial es la
nueva novela de Stephen King “Riding the Bullet® (Cabalgar ia bala), que sdlo
estd disponible a través de Intemet. Y el elemento detonante: la obra no se
editaria en papel, quien quisiera leerla, tendria que pasar por el canal
electrénico a un precio de $2.50 dblares. Se distribuye en un archivo con el
texto codificado de forma que no pueda copiarse ni imprimirse, sélo se puede
leer sentado ante el ordenador o empleando alguna de las modernas agendas
electrénicas y es la primera obra de un autor relevante publicada
exclusivamente en Intemnet siendo una de las mayores operaciones de
mercadotecnia digital y editorial.

Con los ejemplos de los pamrafos anteriores el libro electronico
proporcionard beneficios considerables para las casas editoriales, las cuales
veran disminuir sus costos de impresion y distribucidn; las ediciones de libros
nunca se agotaran y siempre serd posible elaborar una copia digital y hacera
llegar a un lector en poco tiempo.

Ademés cada vez hay mas y mds titulos en el mercado con informacién
para la investigacién, la educacidén, {a capacitacion y el entretenimiento.
Ademds hay titulos que no se producen en forma impresa, sélo en medios
electrénicos.

No hay duda de que los editores tendran que demostrar que su trabajo
vale mucho, no sélo en el periodismo electrénico, sino también en la edicién de
libros impresos o electrdnicos.

Ademés, la naturaleza del documento digita! también ha creado nuevas
formas de comercializacién, porque su estructura, sustento fisico y modos de
circutacién y difusidn son diferentes de los establecidos por fa imprenta. Esto
medifica las formas tradicionales de compra venta de documentos, los derechos
de autor y hasta los servicios bibliotecarios.
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3.6. Distribucién y difusién de publicaciones electrénicas.

Los oficios como los conocemos actualmente han cambiado, estamos
pasando un importante umbral en la era de la informacién en la que la edicion
por computadora es la prdxima generacion de Intemet a través de la cual cada
autor puede ofrecer su manuscrito a milones de lectores.

En este aspecto los editores enfrentan diversas consecuencias a partir
de la aplicacién de nuevas tecnologias en todos sus procesos, lo que los obliga
a hacer cambios y adoptar nuevas formas de edicién, de publicacion y
distribucion. .

La publicacion electrdnica ha ayudado a la comunicacién de la
informacién para que no solo se realice sobre soporte papei, sinp sobre una
terminal de ordenador. A través de ella, el editor puede trabajar, al detalle y al
por mayor, en el sentido de que podra adquirir tan sofo una copia de un texto
electrénico y producir copias segun pedidos.

La economia del papel del editor puede cambiar en forma espectacular,
pero no cambiara el aspecto basico de dicho papel: decir qué publicar y como
obtener publico. El almacenar grandes cantidades de texto en una computadora
o video disco disminuira el costo de la distribucion de publicaciones, en especial
las referentes a un pablico limitado o de corta extension, Con esto se podra
bajar e! limite minimo para ciertos titulos, ya se trate de articulos o0 monografias,
con lo cual se hace posible una produccién mayor pero no disminuirg el costo
de poner en el mercado estas publicaciones electrénicas y io méas probable en
su aumento, de esta manera se haria realidad |0 que mencionaba Lancaster
“lectores de cualquier parte del mundo podrén comunicarse entre si por los
medios electronicos. Y los costos serian més bajos. No habria editores,
cajistas, impresores, organizaciones de mercado, librerias ni puestos de
periddicos entre los creadores y los que usan |a informacién™.

La edicidn de publicaciones impresas comprende entre otras fases:

a) distribucién, se refiere a los canales que se usan para que una
publicacion llegue a manos de los lectores. Algunos canales de distribucion son
gratuitos, mientras que ofros son caros; unos resultan eficaces para llegar a
publicos especificos, mientras que otros lo son con publico diferente; los hay
quienes requieren volimenes de ventas y promocién considerables, al tiempo
que otros no implican promocidn en absoluto.
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b} promocién, se refiere a hacer que el pablico en potencia se entere de
la publicacién, sus ventajas y dénde se puede adquirir o solicitar. La promocion
crea demanda de la publicacidn; la distribucién garantiza la oferta de la misma.
Promocién y distribucién guardan una relacidn estrecha. Sin embargo, en
ocasiones es preciso utilizar varios canales porque cada uno cubrira cierto
porcentaje de la venta total.

Algunas de las formas de distribucién y difusion tradicional son:

En las ferias de! libro mexicanc que comenzaron a realizarse hacia 1924
cuando, bajo la organizacién de la Universidad Nacional Auténoma de México,
se efectud la primera exposicién en tos patios del Palacio de Mineria.

Las ferias del libro son una de las mejores fuentes de informacidon sobre
lo que esta de moda en el mercado del libro. Estos eventos van més alla de los
intereses de un escritor para exponer a uf piblico potencial, promocionar su
obra y darse a conocer entre sus colegas, y van més lejos de la curiosidad de
un lector acerca de conocer las novedades editoriales.

Se trata de la industria del libro, de! munde de negocios de las
editoriales. Lo que interesa en algunas de ellas son las nuevas tendencias que
afectan la produccién de este tipo de mercancia, su exposicidn publicitaria y los
avances de su infraestructura econdmica y tecnologica. La celebracion afio tras
afio de una feria dedicada a los libros exhibe no sdlo los catdlogos de
publicaciones de cada fondo editorial alli presente, ademas expone a los
visitantes a una muestra de la evolucién constante de su aparato de distribucion
y cudles son las tendencias que al momento determinan las leyes de ese
mercado.

Nuestro pais es ademas sede de ferias como la Feria Metropolitana del
Libro, la Feria Intemacional del Libro Infantl y Juvenil, la Feria del Libro
Cientifico y Técnico, la Feria intemacional del Libro de Guadalajara y otras,
organizadas por diferentes instituciones con ef apoyo de la CANIEM.

Hablar de la industria del libro y sus ferias implica acercarse a los
negocios de los editores. Productores, distribuidores, comercializadores,
autores, promotores y lectores: todos los que conviven en tormo al libro,
coinciden en calificar a las ferias como uno de los mejores mecanismos para
alcanzar la sociafizacion de este privilegiado medic de comunicacién y que se
tengan las condiciones adecuadas para la comercializacién.
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Por primera vez se llevd acabo la Feria Metropolitana Virtual en linea
hasta el 29 de mayo de 1998 a través de la pagina de la CANIEM
libromex.com.mx en la cual se podian hacer pedidos de un gran numero de
casas editoriales que expusieron en la XXVl Feria Metropolitana de! Libro. Los
pedidos eran enviados a través de un servicic de mensajeria.

La libreria Itinerante del programa lbros sobre ruedas, creada por [a
Direccidn de literatura de la Coordinacién de Difusién Cultural llevara textos,
videos y discos compactos de los temas més variados y de diversas editoriales
a las puertas de todas las escuelas y facultades de la Universidad Nacional.
Esté programa de difusion editorial comenzé el 4 de septiembre de 1998 en la
explanada del Centro Cultural Universitario con la puesta en marcha del primer
remolque, tiene capacidad para 400 libros aproximadamente, y consta de tres
lados para exhibicion de textos, discos o videos, ademas de un espacio para
bodega. E! objetivo que persigue la libreria itinerante es acercar los libros a los
estudiantes de manera que les permitiera fener acceso a las publicaciones
universitarias y de otras editoriales que pudieran complementar la oferta.

Pero las estructuras que caracterizan el flujo de informacién en el sector
editorial tradicional, estan cambiando, aunque la distribucién electronica esta
comenzando y las ventas de libros no se han visto afectadas todavia.

La distribucién electrénica llega a un publico especifico el cual tiene una
computadora y experiencia en su uso, no requiere las laboriosas tareas de
formacién, produccion de negativos e impresidn propias de una publicacion
tradicional, entre otras caracteristicas. Este método de distribucion hace que la

publicacién llegue a un grupo selecto que puede ser pequefio © numeroso, su
ventaja principal es la velocidad.

Antes, la gente iba a las librerias a comprar informacién, ahora los
obstaculos geograficos, que impedian ia libre cireulacidn, estén desapareciendo
con el arribo de Internet

Uno de los webs de venta de libros m&s espectaculares a través de
Internet es Amazon (www.amazon.com). El cual permite la localizacion de un
texto en inglés entre 1 millén de titulos, dos terceras partes de los libros en
ingles en circulacién en estos momentos. Pero esto, con su importancia, no es
nada comparado con la imaginacién que le panen. Por ejemplo, disponen de
una opcidn por la que se puede poner en la web un servicio de obtencion de
libros, incluso de libros seleccionados dentro de una determinada categoria
(fibros recomendados por tu web), sin que se tenga que hacer realmente nada:
cuando alguien solicite un libro, en realidad lo estara solicitando a Amazon.com.
Hay muchos webs importantes que ya lo estan usando.
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Por otra parte, en el web de Amazon también se puede pedir que se
envie un libro a alguien como regalo, y se puede escoger ¢! tipo de papel y la
forma en que tiene que envolver; ademas, se puede afiadir un mensaje.
Contiene las listas de fibros mas vendidos, tal como aparecen en publicaciones
de prestigio como el New York Times, e incluso tienen pensado un servicio,
Eyes, que te mantiene informado (via correo e!ectrémco) de las novedades
literarias que aparecen sobre un tema de interés,

En Internat sz pueden poner resefias de libros y hasta capitulos enteros
para interesar al lector, pueden hacerse encuestas, invitar & presentaciones de
libros; todo si se es persistente, se tiene la creatividad y se invierte dinero en
promover la pagina.

Como vemos, la fibreria tradicional estd viviendo en estos momentos
cambios importantes, que tienen que ver con la revolucién de los sistemas
multimedia, que se ha visto afectada por la competencia indirecta de otros
canales de venta,

Ante esto surge la libreria virtual que ofrece, por una parte, libros
fisicamente visibles cuyos ejemplares serian limitados a 2 (el primero estaria en
exhibicion en el anaquel, y el segundo, en la sala de impresion). Y por otra
parte, en libros virtuales o libros bajo demanda o pedido, es decir libros que no
existen fisicamente pero que el cliente puede consultar en una de las pantalias
a su disposicion en la libreria, las cuales estarian conectadas en red con
centros de distribucién editorial.

En el primer servicio la ventaja es enorme en términos de costo: cero
coste de importacion, cero costo de almacenamiento, efc.

El segundo servicio consiste en imprimir un libro que un cliente escogid
en pantalla, esta impresion puede tardar solamente una noche, mientras que en
el caso de una libreria tradicional, su importacion hubiera requerido de 6 a 12
semanas en promedio.

En México son cada vez mas los sitios relacionados con la industria
editorial que cuentan con su propia pagina a través del Web, ya que la red ha
resultado ser un medio idéneo para la venta de libros, incorporando la
tecnologia para ta distribucion de su material; de las librerias que cuentan con
pagina Web esta la Libreria Gandhi, la muestra es pequefia pero los usuarios
pueden hacer blusquedas en linea y sclicitar pedidos desde cualquier lugar del
pais. Porrda Hnos. comenta que ha casi cuatro afios que tiene su pagina en
Internet, ia empresa ha modernizado su apariencia, como resultado tiene una
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pagina mas compieta y un catalogo de 70,000 titulos. Un ejemplo de un negocio
totalmente virtual es Jovellanos.com, una libreria tradicional que presentéd su
pagina en 1998 como complemento de sus herramientas de ventas y en febrero
de 1999 empezd a operar Gnicamente como librerfa virtual. También estén los
casos de las librerias de E! sétano y la Casa del Libro.

Si una editorial desea estar presente en la red tendré que disefiar las
paginas que contendrd cuando menos el catilogo de la empresa, Hecho esto,
empieza un interminable esfuerzo de promocion,

Son varias las editoriales y librerias que han comenzado & aprovechar
los recursos de Internet para la exhibicidn, distribuciéon y venta de sus
publicaciones. Entre ellas destaca el Proyecto Gutenberg, llamado asi en
memoria del creador de la imprenta de tipos moviles, fue iniciado en 1971
siendo pionera de esta modalidad. El servicio que ofrece a quienes se interesan
en sus libros es proporcionar el texto sin ningun trabajo de edicién o disefio, y el
cual puede leerse desde cualquier procesador de palabras.*’

El plan es tener 10.000 libros para €l afio 2001, por el momento hay 1310
libros. La lengua base es el ingiés, incluyendo traducciones de autores de otras
procedencias, comg Cervantes. No sdlo hay literatura: entre las dltimas
incorporaciones estd El origen de las especies de Darwin. El proyecto estéd
alojado en muchos ordenadores desde Taiwan hasta Francia o Suecia, La
pionera Universidad de lllinois sigue teniendo parte en el proyecto, pero no hay
ninguna calaboracion de algin pais hispanohablante.

Otro sitio interesante es el desarrollado por la editorial estadounidense
Voyager (www.voyagerco.com) que vende a muy bajo precic una creciente
coleccion de auténticos libros electrdnicos que nunca se han impreso en papel.
El lector decide si desea consultados en su computadora o imprimidos para
leerlos después con toda calma.

Hay ofros proyecios de textos electrénicos, como The Etext Archives,
mas dedicado o abras politicas y religiosas; The English Server, con textos de
humanidades; Intermet Public Library, The Naked Word e inclusc Project
Barfleby. Pero veintisiete afios después de su creacién, el Proyecto Gutenberg
:;%ug siendo un punto de referencia para la literatura y el pensamiento en la

*' Para mas informacién consuftar Proyecto Gutenberg: hitp://promo.net/pg
2 Consuitar las siguientes direcciones:

The English Server: hitp://eserver org/

The Etext Archives: hitp:/fwww.etext org/

[ntemet Public Library: hitp:/iwww.ipl. org/reading/booksfindex htmi
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También hay que mencionar la revolucidn que ha comenzado en la
edicion e impresién de libros. La tecnologia de “impresion sobre pedido” fue
inaugurada oficialmente. en la Feria del Libro de Chicago, celebrada en los
meses de mayc y junio en 1998, y promete transformar la naturaleza del
negocio editorial, al menos en una pequeiia escala.

La distribuidora norteamericana de libros Ingram, imumpié en el mundo
editorial al presentar en Chicago la maquinaria (Lightning Print) que les permite
producir en 30 segundos un libro en ristica, de calidad superior, con tapas a
todo color y hacerio llegar al consumidor en 48 horas & través de una libreria
local de Amazon o por catilogo electrénico, hasta el momento ha publicado 300
titulos de mas de tres docenas de editoriales, especialmente de imprentas
universitarias

El sistema tiene dos ventajas: el econdmico, que permite obviar costos
de almacenamiento y, mas general, ayuda a seguir distribuyendo libros
agotados que desaparecen del mercado.

Este sistema beneficiara en especial obras literarias, académicas y libros
agotados que necesitarian una tirada de entre 500 y cince mil ejemplares.
Contrario a los malos augurios que algunos le presagiaban al libro impreso, la
tecnologia digital ayudard a darle un nuevo respiro y una via altema a la
publicacion de libros en papel.

También la cadena estadounidense de librerias "Borders” ha llegada a un
acuerdo con la compaiiia “Sprout” que le permitird imprimir el libre que soticite el
cliente, en la misma tienda y en tan sélo 15 minutos.

Una vez que el cliente solicita un libro, e empleado de la libreria consulta
la base digitalizada con los titulos que posee “Sprout” después de obtener a
correspondiente licencia del editor, si el titulo estd dispenible, accede a los
archivos con los contenidos del libro y los envia a dos impresoras digitales que
estan ubicadas en la misma tienda. Una de ellas imprime la portada y contra-
portada y la otra las paginas propiamente dichas, después lo une todo y lo corta
a la medida en otras maquinas dispuestas para tal fin. Por el momento se
limitard a la confeccién de aquellas obras que por una u otra razén han
desaparecido de las estanterias y de los almacenes de la tienda.

Este sistema puede contribuir a reducir & nimero de libros que las
tiendas devueiven a los distribuidores, que se calcula entre un 30 y un 40 % de
las entregas. “Sprout’ posee en estos momentos unos 1,300 libros, la mayoria
de ellos de casas editoriales que publican titules de tipo profesional.
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Para algunas firmas editoriales, esta formula de imprimir libros “a peticién
del consumidor” es un avance que consideran inevitable en una industria que
trata desesperadamente de reducir costos a la vez que desea aumentar el
nimero de lectores con la ayuda de las nuevas tecnologias.

Otro ejemplo que se conoce de distribucién electrénica es el de la
editorial que posee en la actualidad el Club de lectores llamado Ortiz One
Business Club, con alrededor de diez mil socios que frecuentemente compran
libros por correo.

Con este nuevo procedimiento de distribucién electrénica, en lugar de
armar por teléfono para solicitar que se les envie determinado libro por correo,
los clientes, los socios del club de lectores, a través de su computadora
personal se conectan con la computadora central de [a editorial, donde estén
almacenados todos los libros, y escoger el que quiera adquirir, Una vez hecha
la seleccidn, los clientes “importaran” e! texto de la computadora central de la
editoria! a su computadora personal.

La transmisién se hace a través de linea telefonica a una velocidad de
catorce mil caracteres por segundo, lo cual significa que la transmisién de un
libro de doscientas paginas se hace en cuarenta segundos.

Una ventaja de este tipo de distribucion es que, de ser necesario, el
cliente tiene la opcién de imprimir solamente los capitulos que le interesen o
que necesite; por ejemplo: si va a participar en una reunién, podré llevar en su
carpeta Gnicamente los textos necesarios para el asunto de que se trate.

Otra ventaja es que si el usuario del servicio cuenta con una
minicomputadora, tendra a su disposicion los titulos de la editorial dentro de su
portafolio; bastara con que establezca una conexién telefénica con nuestra
computadora central.

Una ventaja mas se refiere al costo para tener accesc a! sistema, el
cliente sélo tendra que pagar una mensuatidad de alrededor de diez délares.

El cliente no podra copiar los libros a otro disco. En caso de que trate de
reproducir el texto en otro disco, el texto se borrara, pues hay un dispositivo que
impide esa forma de pirateria.
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Al fina! de! mes, el diez por ciento de los ingresos de la editorial por ese
tipo de servicio serd pagado a los autores, proporcionalmente a la cantidad de
libros copiados de manera individual.

Sin duda, los editores tendran que producir libros para dos mercados: et
conformado por los lectores amantes del legado de Gutenberg y el de quienes
prefieren leer en un monitor 0 en hojas salidas de una impresora, y del precic
gue se le asignard a un libro asi, podria ser interesante a corto plazo para
editoriales que compiten contra las fotocopias.

3.6. EI Derecho de Autor en el medio electrénico.

La aparicidn de nuevos y sofisticades soportes para el almacenamiento,
reproduccion y distribucion de obras intelectuales, constituye en la actualidad un
reto mas para el derecho de autor. El mas importante, consiste en abatir la
alarmante ignorancia de la materia por parte de auteridades, abogados,
docentes e inclusive autores, asi como ia reiterada violacién a los derechos de
los autores.

No obstante que las obras intelectuales siguen siendo las mismas, los
medios a través de los cuales se hacen accesibles a! pablico en general han
cambiado radicalmente en los ultimos afos. La aparicidn y desarollo de
soportes que permiten fijar ias obras autorales mediante procesos digitales, se
han convertido, en el medio por excelencia para su posterior reproduccion y
distribucién pdablica. Su capacidad de almacenamiento, su resistencia,
durabilidad, costo y posibilidades de manipulacién elevan su demanda de
manera considerable entre productores y pablico consumidor. En efecto, una
de las caracteristicas mas importantes de este tipo de soportes es que pueden
permitir la manipulacién de las obras en ellos fijadas, [0 que se traduce en la
posibilidad de alterarlas, modificarlas y deformarlas sin la autorizacion previa y
expresa de sus respectivos autores, infringiéndose consecuentemente el
derecho moral del creador intelectual.

Con el advenimiento de las tecnologias, los editores, deberan destacar
que los productos que ellos suministran estan cambiando y el cambio obliga a
una revision y estudio del sistema del copyright, el cual debe evolucionar, pues
son ellos quienes invierten su creatividad y su capacidad financiera.

Es necesario conseguir un marco de normativa legal internacional para la
regulacién del copyright relacionado con la edicién electrénica. Una de las
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cosas que mas preocupa sobre Internet son las violaciones masivas de
derechos de autor que se efectian con la utilizacion indiscriminada de material
sujeto a copyright, como toda pagina de la Web puede remitir a otras, ninguno
de sus espacios es privado.

Como proteger los derechos de autor en un medio como Intemnet en el
que “leer es copiar’. En la propuesta del |OD (ldentificador de Objeto Digital,
DO! siglas en inglés), esta iniciativa consiste en que el editor asigna un 10D a
los documentos electrénicos que produce. A diferencia del ISBN, el IOD puede
aplicarse a un libro completo o a partes menores, como capitulos o
lustraciones. Este sistema estd orientado a la venta del derecho de uso de
materiales completos, o de parte de ellos, y trabajan en su desarrollo la
Asociacion de Editores Americanos, la Corporation National Research initiative
y R. R. Bowker (administrador del ISBN en los EE.UV).

El 10 de diciembre de 1997, la Comisién Europea adoptd el borrador de
las "Directrices sobre la armonizacion de ciertos aspectos del derecho de autor
y derechos conexos en la Sociedad de la Informacién®. Este hecho marca un
hito importante en la evolucién del sistema de los derechos de autor en el
nuavo mundo digitai.‘3

Aunque hay sersias dudas sobre si la WIPO (Organizacién Mundial de |a
Propiedad Intelectual/MWorld Intellectual Property Organization), puede alcanzar
un tratado intemnacional que logre una ratificacién suficiente como para entrar
en vigor.

£l debate internacional sobre si debe regularse el contenide en Intemet y
en qué grado es de gran interés para los editores de libros, puesto que
constituye una de las Gltimas industrias de los medios de difusién que no han
sido reguladas en este aspecto.

El 1 de diciembre de 1598, la Comunidad Europea emitié un comunicado
en el que propone un Plan de Accién para promover el uso seguro en Internet.
Ahora se ha propuesto que este Plan sea adoptado como una decisién del
Consejo y que cubra el periodo de enero de 1998 a diciembre de 2001,

La solucién, cuando surja, exigird elevadas dosis de consenso entre
todas las partes implicadas (editores, autores, instituciones y particulares).

“ gorrador 2, 12 de marzo de 1998
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Lo que revolucionard la industria del fibro no es la tecnologia, hace
tiempo que se podia disponer de ésta, sino la forma en que la estamos
utilizando.

Lo que se ha mencionado anteriormente tiene repercusiones en el sector
editorial mexicano, esto da lugar a incorporar paulatinamente la tecnologia
dando un cambio a la empresa y modificando las estructuras tradicionales.
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4, LA INDUSTRIA EDITORIAL MEXICAMA TRAS EL USO DE NUEVAS
TECHOLOGIAS EN LA EDICION.

4.1. Introduccién.

Los adelantos tecnolégicos han provocado muchos cambios, sin duda
revolucionarios. La invencién de la imprenta fue el detonante de un préspero
negacio y de una gran industria a nivel mundial.

En el dAmbito de la industria editorial, la velocidad de fos cambios se
acelerd en el siglo XIX. En apenas sesenta afios se empieza a fabricar papel a
base de celulosa, se inventa la litografia y el linotipo, y posteriormente se llega
a la impresién en offset y luego a la impresién a color.

Sin embargo, este siglo habia permanecido tranquilo durante sus
primeros setenta y cinco afios, pues los impresores se dedicaban mas a
perfeccionar las tecnologias del siglo anterior, se desplazan las grandes
rotativas de huecograbado, la seleccién a color se vuelve cotidiana y se
inventan todo tipo de encuadernadoras mecénicas; pero en los Uitimos veinte
aflos el escenario se ha modificado radicalmente, los editores han visto en
muy breve plazo como la tecnologia digital ha iniciado el reemplazo acelerado
de muchos procesos en [a industria editorial y se han desarrollado toda una
gama de nuevos productos.

Los medios de comunicacién electrdnicos (radio, cine, televisidn,
informatica y telecomunicaciones) en el transcurso del siglo XX, no han
implicado un retroceso de los medios tradicionales escritos, sino que estos
ultimos han demostrado su fuerza, han sabido aprovechar la evolucién
tecnolégica y también la han utifizado para progresar.

En este contexto se estudia cual es el impacto de estas tecnologias en la
industria editorial mexicana, en qué medida estdn utflizando estas
herramientas, cuéles son las ventajas y desventajas de las nuevas tecnologias,
los problemas de la comercializacién y qué se esta haciendo en cuanto al
derecho de autor para proteger sus obras a través de medios electrnicos, cual
serd nuestro papel como bibliotecdlogos en este nuevo escenario.

Para la realizacién de esta investigacién, se hizo uso de la siguiente
metodologia;
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4.2. Materiales y métodos.

Para recopilar los datos se utilizé la técnica de la entrevista formal
dirigida, con un formato de cuestionario conformado de 8 preguntas abiertas
(anexo 1), aplicados a diferentes casas editoriales. Cabe mencicnar que en un
principio se planteé realizar las entrevistas a nivel nacional, pero debido a que
es en e D. F. en donde se concentra la mayor actividad editorial, se determind
aplicarlas solo en la Ciudad de México.

Las editoriales quedaron agrupadas en dos partes: las editoriales
comerciales, cuya finalidad principal es conseguir un negocio prospero, y las de
la educacion, que se metieron en el mundo de los negocios con el fin de influir
en los pensamientos y gustos de los lectores y para los que naturalmente los
beneficios econdmicos son secundarios, aunque no despreciables, pues de la
rentabilidad de su negocio depende |a consecucion de sus propdsitos.

Universa de Editoriales
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Comerciales

Las herramientas para determinar el nimero de editoriales participantes
fueron;

o Directorio de la Camara Nacional de |a Industria Editorial Mexicana 1998.

o Catéalogo de la XIX Feria Internacional del Libro 1998.



o Directorio de Socios consultado via Internet a través de la pagina de la
CANIEM.

Debido a que hay editoriales que desaparecen o que se fusionan con
otras, estas heramientas fueron de gran utilidad, ya que el primer directoric
ayudé a proporcionar un universe mas completo de las editoriales que estaban
registradas en la CANIEM. El catdlogo proporcioné informacién de las
editoriales que tienen una presencia continua en la Feria del Libro. £l directorio
consultado a través de Internet sirvid para actualizar la lista de editoriales
seleccionadas.

Con base en estas herramientas e! universo quedd conformado por 160
editoriales comerciales y no comerciales {anexo 2), descartando aqueilas que
se dedican exclusivamente a la produccion de revistas, las gue se dedican a
distribuir, las librerias y las editoriales cuya temética son los temas esotéricos,
De estas 100 editoriales un 30% no contestd para concertar una cita.

Ei tiempo de aplicacién de entrevistas fue de marzo a diciembre de
1898. Debido a que en algunas editoriales fue dificil que accedieran a la
entrevista por falta de tiempo, se utilizo el Fax y Correo Electrénico, por lo que
las respuestas fueron en algunos casos demasiado concisas. Otro probiema
para obtener informacién, fue que algunas personas sdlo contestaron si o no a
las preguntas; otros no profundizaron demasiado en el tema por desconfianza o
no eran las personas correctas para hablar del tema.

Para el analisis de resultados se utilizaron gréficas de pies, asignando
un porcentaje a las respuastas que coincidieran dentro del mismo rubro.
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4.3. Andlisis e Interpretacidn de Resultados.

o Diferencias de la industria editorial mexicana, décadas 80's/90's.

A lo largo de veinte afios la industria editorial mexicana ha sufrido cambios
como cualquier otra industria para estar a la vanguardia tecnoldgica en América
Latina.

Diferencias de la industria editorial
mexicana decada de los 80's y 80's

Crenovacién de
Q10% 030% equipo
Déres de
produccon
160% O editoriales
desaparecidas
" Gréfica #1

Las editoriales estan de acuerdo que es en el drea de produccion es
donde hay cambios mas notables, modificindose en funcién de las nuevas
tecnologias aunque no al 100%, ahomando tiempos y acelerando los procesos
de elaboracién del libro, teniendo el original a través de medios electronicos lo
que implica que en algunos aspectos sea mas barato su fabricacion. Otro
aspecto importante es que México comienza a renovar su equipo, lo cual se
refleja en {a calidad del producto final.

Por otro lado también comentan gque han surgido y desaparecido
muchas editoriales, este aspecto se nota sobre todo en la temética de los libros
orientados hacia temas esotéricos, de acuerdo con las tendencias del mundo
actual.



s Actitud de la Industria Editorial Mexicana ante los cambios
tecnolégicos.

La actitud que puede asumir la Industria Editorial Mexicana ante los
cambios es aprovechar los avances en beneficio del |ibro como objeto y como
el mas importante transmisor de cultura.

Actitud de la industria editorial
mexicana ante los cambios
tecnolégicos

Cactualizacion
o50% 030%  |Dintemet

Grafica #2

En la medida de lo posible actualizarse y trabajar puntos de venta en
Internet, actualmente son escasas las editoriales que no tienen en su haber
computadoras, software adecuado e impresoras de calidad que aligeran el
trabajo editorial y dejan en mancs del impresor tradicional materiales cuyo
manejo es mas seguro y de mejor calidad; como en todo, la tecnologia se debe
implementar siempre y cuando resulte una buena relacion costo/beneficio y
considerar los costos de no utilizarlas en la empresa.
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o Nuevas tecnologias.

Los editores se enfrentan al reta de publicar libros de calidad a tiempo y
de acuerdo a presupuestos que permitan obtener precios de venta competitivos
en el mercado.

Las editoriales no comerciales se enfocan sobre tode en la aplicacién de
tecnologia para el fibro de texto, para lo cual cuenta con equipo de
computacién pero en algunos procesos aln siguen manejando la imprenta
tradicional en ta elaboracién det! libro. (Figuras1-5)
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Figura 5

69



Por otro lado se produce material interactivo como discos compactos y
otros medios que implica la utilizacion de herramientas complementarias como
la computadora.

Muevas tecnoiogias

ECtecnologia para et
D20% 036% libro de texto
—— Dtecnolegia en la
edicidén
O44% . COmaterial
multimedia
Grafica #3

En lo que se refiere a las editoriales comerciales utifizan tecnologia en 1a
captura, disefo y formacidon de originales, por ejemplo un autor entrega su
material en un diskette, con lo cual se tiene la ventaja de no capturar la
informacién y acelerar procesos en ia fabricacién del libro.

También utilizan programas, escdner para digitalizar las imagenes, en
algunos casos, se obtienen iguales o mejores resultados utilizando métodos
tradicionales como la fotomecanica a costos inferiores.

A la vista de los avances tecnoldgicos, el sistema ideal seria, uno que
pudiera convertir en masters electronicos los originales de los libros o las
paginas ya impresas, interpretar los archivos electronicos del auter o de!
traductor, transformandolos en documentos listos para la impresién y la
encuadernacion.

Para las edicicnes de 1000 ejemplares en adelante, se requieren
grandes inversiones en papel, en impresion y en encuadernacion, con el
riesgo habitual del fracaso en los !anzamientos o la recuperacion a largo
plazo de las inversiones. La nueva tecnologia vence estos limites que han
marcado |a actividad editorial.
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Nos referimos a la tecnologia XERQX, vy en particular al sistema de
edicion- impresién Docu Tech 135. Se trata de un sistema que integra
procesamiento digital, impresion laser y tecnologia de acabado, los cuales
permiten imprimir 135 hojas por minuto y al final encuadermnarlas.

Las partes que conforman este sisterna son:

1. Production Publisher. Permite escaneo e imagenes digitales, edicion
electrénica, impresién laser de alta calidad y diferentes opciones de
terminado para los libros. Transicion de la tecnologia de lentes a la
tecnologia digital. Escanea originales a una velocidad de 23 paginas por
minuto, creando mésters electrénicos.La calidad de impresién es de alta
resolucién y con una velocidad de 135 paginas por minuto.

2. Network Publisher. Tiene la misma capacidad que e! anterior, pero acepta
cualquier documento en papel o electrénico. El documento electrdnico
puede elaborarlo en cualquier programa de edicién y de disefio que haya
usado el autor o la editorial para producir un libro.

3. Media Server. Interpreta cualquier archivo en Adobe Post Script, HP PCL e
Interpress obtenidos a partir de los diferentes medios estandar disponibles
en el mercado y los envia al sistema. Acepta archivos en formato DOS y
pueden originarse de plataforrmas como DOS, Windows, OC/DOS, Apple
Macintosh 0 SunOS.

4. Network Server. Permite iniciar el proceso de creacién editorial desde
diferentes plataformas de estaciones de trabajo. Al igual que el Media
Server, el Network Server interpreta los "page description languages” asi
como los trabajos listos para imprimir. El Server de la Red corre bajo Novell
Netware, permitiendo el acceso simultaneo desde redes Novell SPX/IPX,
Apple Talk y TCP/IP. Recibe los trabajos electrénicos y los prepara en el
formato de impresién antes de ser enviados al Network Publisher.

5. Extended Storage. Proporciona un espacio adicional en disco para poder
almacenar todos los libros editados y listos para imprimin ya sean
escaneados y convertidos en masters electronicos o recibidos desde
alguna aplicacién por modem. Tiene una capacidad de aimacenamiento
virtual ilimitado, unidades de cinta de 8 mm y drive magnético-Gptico.

6. Signature Booklet Maker. Sistema en linea que engrapa, dobla y refina
para obtener folietos o cuadernillos completamente terminados. Maneja
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distintos tamafios de papel. Esta tecnologia de punta tiene varias
implicaciones. Un primer resultado para la editorial radica en el
abaratamiento de sus costos y en la posibilidad de tener existencias
minimas en bodega gracias a los tiros cortos y exactos que permite
realizar.

Las nuevas tecnologias representan una oportunidad para resolver
algunos de los problemas que tiene la industria editorial, pero no para
resolverios en su totalidad. Asi que es importante aprovechar al maximo las
herramientas como el sistema anteriormente descrito para ser mas
competitivos en el mercado internacional.

o Problemas en el uso de nuevas tecnologias.

En México la utilizacién de nuevas tecnologias en la edicién implica toda
una serie de cambios en la editorial, desde la produccién, el personal, la
comercializacion y las ventas al cliente final.

En este aspecto los editores opinaron gue uno de los problemas
fundamentales referentes a las nuevas tecnologias tiene que ver con su costo.
La mayoria del equipo es de fabricacion extranjera lo que encarece mucho su
adquisicién resultando poco redituable hacer inversiones y es que mucha de
esta tecnologia esta pensada para apoyar la industria editorial de paises de
primer mundo que realizan tirajes amplios y un mercado con poder adquisitivo
mucho mayor al nuestro.

Problemas en el uso de nuaevas
tecnologlas
020%
] L1429 Ocostos
(W] 4
038% pape
Gréfica #4
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La compatibilidad de equipo y programas, involucra la capacitacion del
personal para operar fos nuevos sistemas, normalmente capacitar al personal
requiere una inversién en tiempo y dinero, no obstante reditia su trabajo del
mismo modo, también requieren de una constante actualizacién, ya que la
calidad es un punto importante que se debe considerar si se quiere estar a la
altura de paises como Espafia.

En México hay que tomar en cuenta que el papel implica el 70% o el
75% del costo de la produccién total del libro. Otro problema es la proteccién
de los derechos patrimoniales, el plagio, incluso la calidad de los materiales
que se difunden.

o Canales de distribucién y difusion.

La aparicién de los sistemas multimedia y las autopistas de la
informacién obligara a revisar los métodos de difusién y hara evolucionar el
oficio de los editores, lo que era visto como una amenaza para el sector
editorial se ha convertido en un soporte nuevo, que proporciona posibilidades
inmensas a la tarea del editor de transmitir conocimientos.

" Canales de distribucién y difusién

o12% Oe-mail
@ D Dllibrerias
O38% Os0% lf-adlctonales
Oliprerias
electrénicas |

Gréfica #5

La CANIEM tiene varias propuestas en linea para fomentar y promover
las ediciones mexicanas y todo lo relacionado con el ambito editorial.
Asimismo, cuenta con un servicio de venta de publicaciones a través de la red
agrupando un buen numero de editoriales.
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La mayoria de las editoriales ya cuentan con su pagina Web a través de
Internet, este tipo de herramientas constituye importantes avances para dar a
conocer su produccion a nivel nacional e internacional, ya que cualquier
persana en el mundo que tenga acceso a la red podra estar informado de las
novedades lo que hace de Internet una opcién muy atractiva para la difusion.

Otra de las herramientas que estan utilizando los editores es el correo
electrénico, como sabemos es rapido y barato, para tener comunicacién con
usuarios de todas partes y que la gente tenga una comunicacién mas directa
con las casas editoriales sin tener que ir directamente a las librerias
tradicionales, ya que el material le puede ser enviado a través de un servicio de
mensajeria.

o Comercializacién de publicaciones electrénicas.

Las editoriales actuales no pueden ignorar la composicion digital, y a
diferencia de la publicacién tradicional en la que se venden objetos (libros), en
el mundo de la electronica pasara a gestionar y vender licencias, por
consiguiente, se deberan crear canales de comercializacion para el nuevo
producto.

Comercializecién do publicaciones
electrénicas
Ocomercio
330% 1 elecirénico
- B40% |+ distribucion
electronica
030% Oacceso
Gréfica #6

En la publicacion electrénica, el camino entre el editor y el consumidor
final es mucho mas directo, y no hay que recurrir necesariamente al
intermediario {la libreria, el representante de la editorial o la biblioteca) para
poder llegar al tector interesado.
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Las actividades econdmicas por Internet aln estan en sus comienzos y
muy pronto se convertirdn en una fuente importante de crecimiento y empleo, io
que obliga a las editoriales a replantear la estructura de sus paginas con el fin
de atraer posibles compradores

Las editoriales mencionaron que el tener accesc mediante redes de
computadoras a una infinita gama de informacion bibliografica, proporcionard al
usuaric obras de su interés en segundos. Esto facilitara la comercializacion del
fibro a través de! alcance mundial, la disponibilidad las 24 horas, la
automatizacién, la libertad de biisqueda y los costos que tienden a ser mas
bajos.

La dificultad estriba en que las editoriales dedicadas a la distribucién
cuenten con este servicio, que tengan el nimero suficiente de ejemplares,
garantizar que no habré perdidas por transacciones de mala fe y sobre todo,
contar con que el serviclo de entrega por mensajeria sea confiable, no
debemos olvidar que nos encontramos con una tecnologia novedosa que
necesariamente tiene que ir actualizdndose.

A pesar de! pancrama promisorio hay que mencionar que en regiones
como América Latina [a situacién depende de una desarrollada cultura
informética por parte de vendedores y clientes. Ademas las fransacciones
electrénicas implican para quienes ofertan bienes y servicios un cambio en sus
procesos de distribucién y venta y la incorporacién de tecnologia en casi toda la
empresa.
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o Derechos de autor.

Los editores estan de acuerdo en que es necesario tener una cultura de
derechos de autor y la actualizacion de las leyes que en algunos aspectos son
obsoletas y en las que todos estén de acuerdo en aplicarlas adecuadamente.

Derecho de Autor

0100%

Grafica #7

También comentan que falta mucho trabajo por realizar en cuanto a los
derechos de autor, ya que si antes era un problema controlar el material
impreso, ahora aplicar el derecho de autor a las nuevas tecnologias aun esta
en la mesa de didlogo, sin reglamentarse del todo.

Las organizaciones que estudian actualmente sobre derechos de autor
estan buscando una proteccién adecuada de los formatos digitales para poner
las obras a disposicion de todos y no intervenir con ef desarrollo del comercio
electronico. En la actualidad la transferencia de formatos digitaies hace que la
pirateria sea mas facil, ripida y menos controlada que antes.

Como sabemos la mayoria del material que se consulta a través de
Internet es de facil acceso y gratis dando por resultado el no pagar por esa
informacion provocando un descontrol en materia de derechos de autor.

o Relacidn editor/bibliotecélogo.

La revolucion digital en forma de publicacion electrénica en linea de la
informacién tiene gran impacto en todos aquellos que participan en la cadena
de la informacién: autores, editores, bibliotecas, usuarios, librerias, etc.
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Relacion editor/bibliotecélogo

020% Orelacién
033% impersonal
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tradicionat
O47% Oretacion
bibllotecdlogo

Grafica #8

Los editores confirmaron que la relacién que ha existido y que
permanecera todavia es de la forma tradicional (a través de un representante)
por parte de la editorial para dar a conocer sus publicaciones, teniendo
consecuencias desfavorables para ambos, propiciando una comunicacién muy
estrecha, el cambio de actitud no solo debe ser de los editores, los
biblictecdlogos debemos propiciado cooperando  dando difusion de sus
paginas en el Web, no hay que olvidar que la nueva tecnologia ofrecera
alternativas para las bibliotecas que a su vez, afectaran a tos editores.

Otros creen que esta relacidn serd mas cercana, ya que Si alguien esta
capacitado para llevar al usuario las obras editoriales de manera més sencilla y
completa, es el biblictecologo, incluso las opiniones que pueda dar al editor
pueden mejorar sustancialmente su produccidn, sefialando pautas, mostrando
desplazamiento de venta y consulta de determinados titulos.

Y hay quienes piensan que con los cambios tecnoldgicos, la relacion
entre editor, bibliotecdloge y usuario puede ser mas impersonal, pero esto
depende mucho del grado de aplicacion de estas nuevas tecnologias

o Situacion actual de la Industria Editorial Mexicana.

La industria editorial mexicana conformada por editoriales privadas,
publicas o de instituciones de educacién superior ha sufrido cambios
importantes en su economia que tiene que ver con las crisis econdomicas por
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las que ha pasado el pais desde hace varios sexenios. Es decir, los constantes
aumentos en los insumos de produccién como el papel, tinta, material
fotografico, etc., aunado al bajo poder adquisitivo de los ciudadanos, habia

impedido que ta industria editorial se desarrolle como debiera.

Situzacién actual de la industria

editorial mexicana

010%

C

090%

{1 Editoriales
electronicas

[ Editoriaies
tradicionalas

Gréfica #9

En la actualidad el mercado editorial mexicano goza de plena salud, a
juzgar por el surgimiento de nuevos sellos editoriales, como es el caso de
Electronic Publishing (EP}.

EP multimedia Interactiva nacié en el afio de 1995 en la Ciudad de
Chihuahua y su misién es convertirse en la compaiiia lider en Hispanoameérica
en ta publicacion y venta de titulos editados en medios electrénicos de la mas
avanzada tecnologia, aprovechando las ventajas que ofrecen las tecnologias
multimedia interactiva y CD-ROM para crear un documento electronico gue
compendie y presente de una manera eficiente, interesante e interactiva todo el
material que desee el usuario. Cabe mencionar que es la primera editorial
electronica en México que no utiliza en lo absoluto material impreso en sus
productos, todo lo presenta en tecnologia multimedia. (Figuras 6y 7)

"@ %7 | TR
SO B
. / ~
] '/,g;;y./;ﬁ _

Figura 7
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La aparicion de este tipc de editoriales complementara la industria
editorial mexicana y seguiran existiendo !as empresas de gran araigo en
México, aunque si nos comparamos con paises desarrollados el tiraje de los
libros es todavia muy bajo, considerando el nivel socioecandémico promedio y
los habitos de lectura, ademas hay que tener en cuenta que las nuevas
tecnologias no daran solucidn a los problemas por los gque ha pasado la
industria editorial, pero si pueden contribuir a darle otra perspectiva de
desarrollo en el &mbito editorial.

ESTA TESIS NO SALE”
DE 1.4 BIBLIOTECA




CONCLUSIONES

A partir de lo expuesto en el presente trabajo se formulan las siguientes
conclusiones:;

o De las editoriales seleccionadas, cabe mencionar que sélo contesto un 70
%, por lo tanto la informacion que se obfuvo no refleja del todo la situacion
sobre todo en las editoriales pequedas, ya que las editoriales con mas
presencia en el mercado son las que van marcado la pauta para tratar de
estar a la altura de otros paises.

o De acuerdo con los resultados, los cambios mas significativos es en el area
de la produccidon (60%), la Industria Editorial Mexicana poco a poco ha
incorporado tecnologia al proceso de elaboracion del libro (ver grafica #1),
aunque hay otros factores que atn entorpecen desarrollarse como debiera,
hay que destacar que es en las editoriales no comerciales donde trabajan de
una manera tradicional y sélo han renovado su equipo en algunos procesos.

o Para el sector editorial la actualizacién es muy importante (50%) y el uso de
Intemet también (50%), ya que quedarse al margen de los avances
tecnoldgicos a largo plazo puede significar perdidas para la empresa por lo
que la gran mayoria de las editoriales cuentan con su pagina web, algunas
mejor disefiadas que ofras pero todas hacen esfuerzos para estar presentes
en las red ofreciendo sus productos.

o Las ediforiales comerciales son las que mejor han utilizado la tecnologia
para impulsar sus empresas (44%) sacando al mercado productos
multimedia, por el contraric las editorizles no comerciales utilizan la

tecnologia aplicada al libro de texto (ver grafica #3) o material didactico en
presentacién de CD-ROM.

¢ Una de las principales razones de que el sector editorial mexicano ain no
este a la altura de otros paises con tecnologia mucho mejor que la nuestra,
es que el equipo es muy caro y en su mayoria de fabricacién extranjera
(42%), esto implica que aunque ya se cuente con equipo, son pocas las
editoriales que tienen equipo de primera y si a esto le agregamos (a cuestion
de capacitar al personal (ver gréfica #4), todavia falta tiempo para superar el
impacto de la tecnologia en los procesos de elaboracion de!l libro.
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Las librerias tradicionales en nuestro pais (50%) son de gran amaigo y
puede ser muy dificil que desaparezcan, mas bien se complementan con su
contraparte las librerias electronicas (ver gréfica #5), ambos sistemas al igual
que otros canales que se utilizan para la venta de material, parece ser que
estan dando buenos resultados, sobre todo porque se rompen las barreras
geograficas y linglisticas, ademas surgirdan nuevos mercados que hasta el
momento no se habian explotade.

El comercio electronico (40%) es una de las actividades mas fuertes de la
red y la venta de libros es uno de los mercados mas prometedores (ver
gréfica #6), dando muy buenos resultados en otros paises, por lo que el
sector editorial mexicano ya esta incursionando con la presencia de sus
empresas a través de sus péaginas Web y aunque mucha gente aln no esta
acostumbrada a realizar sus compras a través de la red por la cuestion de la
seguridad, a futuro serd una de las transacciones mas comunes y cotidianas.

El sector editorial mexicano esta totalmente convencido (100%) de que
hace falta tener una cufiura en lo relacionado con el derecho de autor, hasta
hace poco las copias representaban el problema mayor, pero en ia actualidad
Intemet as el problema, ya que nadie controla la red, per lo que faciimente se
puede copiar o hasta inclusive modificar ef texto originai. En nuestro pais aun
son pocos los esfuerzos que se hacen respecto al tema, definitivamente seré
algo en lo que se tenga que trabajar mas a fondo con las instituciones
intemacionales

La manera de trabajar del sactor editorial de tener representantes para la
venta de su material (47%) tendrd que cambiar tarde o temprano, ya que
algunos editcres opinaron que la llegada de Internet medifica los esquemas
tradicionales (ver grafica #8) por lo que se ha comenzado a utilizar otros
medios como el correo electrénico para hacer llegar los pedidos, visitar la
pagina de la editorial para ver las novedades sin tener en algin momento
contacto con las personas y tal vez hacer las compras directamente y que
lleguen a través del servicio de mensajeria.

El sector editorial mexicano ya comenzd a integrarse al mundo de las
telecomunicaciones y aunque siguen predominando las editoriales de gran
prestigio en México (65%) e! surgimiento de nuevas editoriales que manejan
en su haber material en soporte electronico {ver grafica #9) habla muy bien
de que se tiene que aprovechar la tecnologia hasta donde sea posible y
explorar nuevos mercados.

81



¢ En Meéxico siguen predominando bibliotecas que en su mayoria manejan
material impreso por lo que representan en la actualidad una buena opcidn
para obtener informacidn, esto no quiere decir que no utilicen fa techologia
para realizar algunos procesos automatizados, pero el panorama en los
proximos afios seguird modificAndose para hacer de la biblioteca el [ugar
idéneo en donde se pueda consultar material impreso o digital.

o La relacién del editor con el bibliotecdlogo a futuro tendrd que mejorar
teniendo una comunicacién mas estrecha, no podemos trabajar por separado
cuando se tiene un cliente en comun: el usuario final al que hay que
proporcionarle informacién, las nuevas tecnologias juegan un papel
importante en esta nueva relacién ya que ambas profesiones podemos
beneficiamos de fa utilizacién de la tecnologia para mejorar nuestras
actividades.

o Uno de los temas alin muy polémicos es sobre el Derecho de Autor. Hasta
el momento ias organizaciones internacionales no han encontrado la manera
de reglamentar el uso indiscriminado que se hace sobre todo a través de
Internet, parece ser que llevara tiempe controlar la pirateria o encontrar los
dispositivos adecuados en que todos estén de acuerdo y aunque ya existen
algunas iniciativas como la "marca de agua" para proteger los documentos y
que se respete la autoria de los mismos, adn falta mucho trabajo por hacer.

o El libro electrénico ya es una realidad, por lo que habra que estar al tanto de
los adelantos de |a Industria Editorial Mexicana en este campo y si sera un
producto que presente beneficios sobre el libro impreso, por el momento han
incursionado con las enciclopedias y algunos titulos en formato CD-ROM 0 a
través de la red, también han comenzado con el sistema de impresién bajo
demanda.

o Hay otros aspectos en los que habrd que estar pendientes de los avances
que se hagan porque de alguna manera tendran repercusién en el sector
editorial mexicano, tales como: la tinta digital que estd comenzado a
utitizarse, del pape! del editor tradicional a editor electrdnico, en cuanto a fas
bibliotecas como transformard a futuro la forma de obtener y distribuir
informacion y la relacidn con una industria editorial en constante cambio.
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ANEXO #
CUESTIONARIO

Editorial:

Fundacién:

1. ¢Observa cambios en la industria editorial mexicana de la década de
los 80's a los 90's? ¢, Cudles?

2. ¢ Qué actitud debe tener {a industria editorial mexicana ante los cambios
tecnoldgicos?

3. ¢Aplican actualmente esta nueva tecnologia y en qué medida?

4. Con la implementacién de nuevas tecnologias, ¢cuéles son los
problemas a los que se enfrentan?

5. ¢Cudl es su opinidn acerca de la librerias electrénicas e Intemet como
canaies de distribucion y difusién de informacién?

6. (Cudles cree que son las ventajas de la comercializacién de
publicaciones por canales electrbnicos?

7. ¢(Qué medidas estan adoptando con las nuevas tecnologias sobre el
derecho de autor?

8. Con los cambios tecnoldgicos, ;cémo sera la relacién entre el editor y e
bibliotecdlogo?

9. ¢Cudl es la situacion actual de la industria editorial mexicana?




ANEXO #2
LISTA DE EDITORIALES ENCUESTADAS

Nota: La mayoria de ias editoriales que se presentan en el siguiente listado se
concentran en la Ciudad de México, la tematica que manejan es sobre
educacion, literatura, ciencias sociales y humanidades, historia, arte, filoscfia,
diccionarios y enciclopedias, computacién, cientifico, técnico, psicologia y
sociclogia.

Aconcagua.

Aguilar, Altea, Taurus, Alfaguara.
Aldus Editorial.

Alfaomega Grupo Editor

Alianza Editorial.

Anaya Multimedia.

Anaya & Mario Muchnik.

Arane Editorial.

L B T

Archivo General de la Nacién

10.Aura.

11. Bibliograf.

12.Cal y Arena.

13.Carvajal (Grupo Editorial Norma).

14.Cétedra.

15.CECSA

16. Centro de Investigacion Clentifica “Ing. Jorge L. Tamayo™.
17.Centro de Investigaciones y Estudios Superiores en Antropologia Social.
18. Cideli.

19. Cotegio de México, El.

20.Colegio Mexiquense, El.

21.Colofén.

22.Conexién Gréfica.

23.Consejo Nacional de Fomento Educativo.

24. Consejo Nacional para la Cultura y las Artes.

25.Cruz Q., Publicaciones.
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26. Diana Editorial.

27.EDAMEX.

28. Editores Mexicanos Unidos.

29. Encyclopaedia Britanica de México.

30. Encyclopedia Hispanica.

31. Enrique Séinz Editores.

32.Era Ediciones. .

33.Esfinge Editorial.

34, Espasa Calpe Mexicana.

35.Expansién, Grupo Editorial.

36.Fernandez Editores.

37.Fomento Cultural Banamex.

38. Fondo de Cultura Econdmica.

39, Fundacién German Sanchez Ruipérez.

40. Gedisa Mexicana. '

41.Gil Editores.

42, Grijalbo.

43. Gustavo Gili de México.

44 Harla.

45 Hermes.

46, instituto de Investigaciones Dr. José Ma. Luis Mora.

47 Instituto Mexiquense de Cultura.

48. Instituto Nacional de Administracion.

49, instituto Nacional de Antropologia e Historia.

50. Instituto Nacional de Estudios Histéricos de la Revolucion Mexicana.

51. Instituto Nacional Indigenista.

52, Instituto Politécnico Nacional.

53.Instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores de Monterrey, Campus
Estado de México. ’

54. Joaquin Mortiz.

55. Larousse

56. Lectorum.




57.Limusa.

58, Manual Modemo, El.

59, McGraw - Hill Interamericana Editores.
60. Médica Panamericana.
61. Migue! Angel Porrda.

62. Multimedia Editorial.

63. Noriega Editores - Limusa.
64.Norma, Grupo Editorial.
65. Nuestro Tiempo.

66. Nueva Imagen.
67.0céano de México.

68. Paidés Mexicana.

69. Panorama Editorial.

70. Patria.

71.Pax México.

72.Petra Ediciones.
73.Piramide.

74.Planeta Mexicana.
75.Plaza y Janés.

76.Plaza y Valdés.

77.Prensa Médica Mexicana, Edicionas Cientificas La.

78.Prentice Hall Hispanoamericana.
79. Programa Cultural Tierra Adentro.
80. Progreso Editorial.

81.Promexa.

82. Promotora de Ediciones Culturales.
83. Publicaciones Cultural.
84.Reader's Digest México.

85. Rei México.

86. Reverté Ediciones.

87.Santillana.

88. Scholastic México.
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89. Seix Barral.

90. Selector.

91. Siglo XXL.

92, Sudamericana.
93. Trillas.

94. Ulises Ediciones.

95, Universidad Auténoma de! Estado de México.

96, Universidad Auténoma Metropolitana,

97. Universidad Iberoamericana.

98. Universidad Nacional Auténoma de México.
99. Universidad Pedagdgica Nacional.

100. Versal.
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