. B
G R
\«f'.:) 3?&:“ - ;;—-:)
Vi - Al
i St i \
4, UL POR MM d-‘“uq
[J S Uil {
(] N,

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS

“DISENO APLICADO A LA BOLSA DE COMPRA (SHOPPING BAG)
PARA UNA LINEA EXCLUSIVA DE ROPA”

TESIS
Que para obtener el titulo de

Licenciada en Diseno Grafico

PRESENTA R
Andrea Hernandez Najera

DIRECTOR DE TESIS: MTRO. JAIME A. RESENDIZ GONZALEZ
ASESOR DE TESIS: LIC. JULIAN LOPEZ HUERTA

México, D.F. , 2001

ESCUELA NACIONSL
DR AWTES PLASTICAS
XOCHITULCe D.F



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



A ti, porgque en todo momento estas conmigo, me proteges y me das
la fuerza y voluntad para ser siempre mejor. Muchas gracias.

A la UNAM por converlirse en mi segundo hogar y por compartir
conmigo toda su sabiduria, belleza y grandeza; de todo corazon ,
i mil gracias !

A la ENAP por el enorme regalo que es mi profesién y todos esos dias
estupendos que pasé configo.

Por supuesto, el mas grande de {os agradecimientos a mi familia: Tita,
Ney y Mena porgue sin elios nada de esto hubiera sido posible.

A mi “Madrinita” porque si este proyecto pudo iniciar fue gracias a ti.

De forma muy especial a ti "amiguita” por estar conmigo todo este
tiempo, compartir y regalarme una de las cosas mas bonitas de este
mundo: tu amistad.

“Hijito" , te agradezco no sabes cuanto todo tu apoyo y ayuda du-
rante todo este tiempo; bien sabes cuanto te quiero j gracias Quique!

A ti Araceli porgue no te imaginas lo importante que &s saber que
cuento con alguien tan especial como lo eres tU | muchas gracias 1.

A Rodrigo porque ya somos parte del "Equipo Naranja”, gracias por
toda tu ayuda y amistad.

Ale,libia y Luz por la alegria de saber que cuento con ustedes y por
la amistad tan bonita gue me han brindado. A 1 Luz de una forma
especial te agradezco a ayuda que me diste en este proyecto.
i Gracias a todas !

A todos mis maestros por sus enseianzas y expernencias.
En especial quiero dar las gracias a los profesores Jaime Resendiz y

Julian Lopez por su enorme ayuda para la realizacion de este trabagjo,
su paciencia y los conocimientos que compartieron conmigo.



Para la "Universidad Nacional Autdnoma de México"” como muestra
de todo mirespeto y carino.

Este trabajo y toda la historia que existe detrds de &, quiero dedicarlo
compietamente, con todo mi corazén, a mi familia.

A mi Papd, mi Mamd y hermana porque es gracias a ellos, a todo su
amor y apoyo. que todo esto es posible.

A mi Papd y Mamd porque ademdas de darme su valioso regalo que
es mi vida, son los mejores padres, maestros, amigos y hermanos del
mundo. Gracias por hacer de mi una mejor persona, no saben o
orgullosa que estoy de ustedes.

Brenda, mucha gracias por todo lo que hemos vivido juntas, por
cuanto me has ayudado vy lo feliz que estoy de estar contigo.

Podemos decir entonces: i lo logramos |
Muchisimas gracias; los amo.

Andrea



INDICE

3

wied

INTRODUCCION

CAPITULC 1.
DISENO GRAFICQ Y ENVASE

1.1 Introduccién al disefo gréfico
- Antecedentes

1.2 Envase
- Definicion

1.2.1 Funciones del envase
- Estructurales: contener y proteger
- De comunicacion

1.3 Clasificacién del envase
- Envases Rigidos
- Envases Flexibles
- Envases plegadizos

1.4 El Disefio Grafico en la industria del envase
- Comunicacion e identidad

1.5 Bolsas de compra (shopping bags)
- Definicion
- Aspectos historicos

1.5.1 Caracteristicas fundamentales
- Estilos
- Partes de la bolsa
- Medidas comerciales
- Acabados
- Tipos de asa
- Funciones estructurates
- Clasificacién general

1.5.2 Materiales
- Terminologia de papel y cartén
- Fabricacidon del papel
- Factores ecolégicos del papet
- Papeles vtilizados en las
bolsas de compra

10
N

12
12
14
15

16

19

—t

BLeyy RRRBBNRD



1.6 Sistemas de impresion
- Serigrafia
. - Impresidn digital
- Offset
-Flexografia
- Rotograbado
- Hot stamping

1.6.1 Cuadro comparativo de los

sistemas de impresion

CAPITULO 2
PERFIL DE LA EMPRESA

2.1 Caracteristicas y giro de la empresa

2.1.1 Imagen grdfica de la empresa

2.2 Disefio de la Identidad Grdafica
CAPITULO 3

REALIZACION DEL PROYECTO

3.1 Porgué bolsas de compra

3.2 Metodologia de disefio

3.3 Disefio de la bolsa de compra
3.3.1 Proyectacién

3.3.2 Propuestas

3.4 Solucidn final

3.4.1 Justificacion

CONCLUSIONES

GLOSARIO
BIBLIOGRAFIA

34
34
34
35
36
36
37

38

39

40
42

43

48

49
52
54
67
72
77
80
88

1
?3



Dentro de la industria del envase, el Disefo Gréfico ha
encontrado la oportunidad para destacar una de sus funciones
principales, que es la de desarrollar un proceso de comunicacion
entre el producto y su consumidor, participa en la identificacion de
un producto de otro.

Este proceso se realiza entre muchas cosas a través de un
lenguaje grafico por medio del cual el disefador desempeina sy
actividad.

Actualmente con el desarroilo comercial e industrial el campo
del disefio del envase se haincrementado considerablemente: cada
vez es mds necesario e incluso imprescindible coniar con unaimagen
que permita identificar y proyectar una identidad propia a un
determinado producto.

Con la realizacién de este proyecto se pretende satisfacer una
necesidad en partficular: el disefo de la boisa de compra para una
linea exclusiva de ropa : J. Enrique Botello C. Internacional. Paralograr
este objefivo serd de suma importancia el desarrollo de una
metodologia de diseno que conducird a obtener un resultado para
la satisfaccién de dicha necesidad; dentro de esta metodologia
deberdan estar contemplados conocimientos académico-
profesionales , recopilacién de informacion con investigaciones
[internas y externas), y todos aquellos elementos que influirdn en un
desarrollo profesional del proyecto hasta concretar su definicion.

Dentro de este proyecto con la aplicacién dei Diserio Grafico
a la bolsa de compra se pretende otorgar una unidad e imagen
propia a los productos de la marca y cumplir con los objetivos
principales del envase, que son contener, proteger, faciidad de uso,
y una identificacién total del producto: y asi. desarrollar la
potencialidad y capacidad det Disefio Grafico dentro del area del
envase.

Esta tesis profesional se encuentra dividida en tres capitulos en
donde el primero comesponde al diseno y al envase, la importancia
que tiene el Diserio Grdfico dentro de esta Grea; al soporte o tipo de
envase que serd utilizado: las bolsas de compra. Los aspectos que se
analizan, comprenden desde la definicion, materiales, caracteristicas
especificas, hasta ios sistemas de impresion mas utilizados.

El segundo donde se analiza la actividad y perfil de ia empresa
y se presenta el disefio de la ldentidad Grdfica de la misma.

Y un tercer capitulo donde se desarrolla la metodologia de
diseno sumando la informacién obtenida en los capitulos anteriores
y que conducird ala elaboracion de propuestas y a la solucién final
del proyecto.

I
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1.1 INTRODUCCION AL DISENO GRAFICO

Antecedentes

El Disefio Grafico como actividad profesional independiente ha
tomado gran importancia, desarrollandose y evolucionando a traves
de los Ultimos treinta aios; "el disefio que como tal puede definirse en
términos muy generales como la ordenacion y combinacion de
formas y figuras.”!

A lo largo de la historia el disefio ha estado presente en la
actividad humang; primero en forma de artesanias en donde crear
un objeto de oro, metal o plata, o cualquier ofro material implicaba
resolver una relacion entre los elementos que conforman al objeto,
es decir, su diseho.

Hacia finales dei sigio pasado, y en mucho mayor grado en este
siglo, el disefio ha tendido a diverger de las actividades artesanales
perfilandose como una actividad profesiénal independiente.

Al Disefio Grdfico se le puede considerar como una historia
paralela a los movimientos artisticos, ya que desde et siglo XV se
disefiaban libros y paginas donde al texto se le otorgaban
caracteristicas especiales manipulando e incluyendo ilustraciones en
una bdsqueda de impacto visual.

Con la llegada del siglo XIX, gracias a que los sistemas de
reproduccién son mas desarrollados se convierten enimpulsores para
el crecimiento del Diseho Grafico.

A través de su historia, el Disenio Grafico ha influido y se ha visto
también influido por los grandes movimientos y tendencias artisticas,
asi como la ideologia de cada etapa histérica.

El Disefio Grafico en el sentido moderno comenzd con la
aparicién de la imprenta combinando elementos artisticos y
mecAanicos.

El siglo XIX vio avanzar la tecnologia de la impresion. Como ya
se menciond anteriormente , con el desarrollo de los sistemas de
impresion, la imprenta es uno de los propulsores mas importantes para
el desarrollo del Diseno Grafico.

Con la popularizacion de ofro sistema de reproduccion, que es
la litografia, en 1796, permite la impresion en colores diversos por
precios relativamente bajos y con bastante facilidad.

“El disefio actual proviene principalmente del movimiento de
las artes y oficios, fundado por William Morris en 1884,

1. DALLEY, Terence. Guia completa de llustracién y diseito. p.104 5



Es en este movimiento donde el disefio adquiere un caracter
social bajo la premisa de que los objetos o productos deberian
hacerse a mano "por el pueblo y para el pueblo”.

La siguiente influencia significativa corresponde al Art Nouveau
er 1895, dondza, mas que un estilo artistico reflejé una forma de vida
transferida a la méas amplia variedad de objetos. Sin embargo Ia
influencia mas importante en el disefio contemporaneo fue la Bau-
haus establecida en Weimar, Alemania en 1919; aqui es donde
realmente se establecen los principios que se convierten en
fundamentos para la mayor parte de los aspectos de disefo en el
siglo XX."?

La escuela de la Bauhaus, sin duda,
es una de las influencias mds
importantes para el disefio del siglo
XX.

Actualmente existe una gran diversidad de areas del disenio lo
que pemite al disefador reclizar su actividad en cualesquiera de
éstas. Abarcan la produccion de anuncios promocionales, disefio
editorial, disefio corporativo, campos muy diversos como los textiles
o multimedias (imagenes digitales}); y uno en particular muy
importante: el disefo tridimensional; dentro del cual se encuentra el
envase. "El envase se ha convertido en una de la areas mas
apasionantes y exigentes del mundo del disefio con el rapido ritmo
de desarrollo tanto en el disefio grafico comeo enia tecnologia de los
materiales.” ?

En nuestros dias reconocemos al diseiio como: "una conjuncidn
de diversos elementos en una misma drea con objeto de lograr una
interaccion que transmitird un mensaje dentro de un contexto
determinado”. *

La evolucién del disefio 1o ha llevado de ser una simple tarea
de combinacién de formas a todo un proceso metodoldgico en
donde se consideran diversos aspectos para la correcta transmisién
de un mensqje.

2. BRIDGEWAITER. Peter. Infroduc 2ién al disefio gréfico. p.10-15 .

3. SONSINO, Steven. Packaging. p.12 6
4.SWANN. Alan. Bases del disefio gréfico, .11



Puede entonces definirse al disefo, como un producto de las
necesidades de comunicacion de ideas que va unido alas comentes
artisticas, sociales, filoséficas y tecnoldgicas de nuestro fiempo.

Si entendemos que al diseho como un proceso, deniro de éste,
existen una gran cantidad de fases o etapas que conducirdn a un
resultado : un producto de diseno.

Dentro del proceso una labor del disefiador grafico es la de
utilizar un lenguaje propio: un cédigo de comunicacidn; para lograr
que el mensaje que se estd transmitiendo sea comprendido por la
mayoria o totalidad del grupo al cual esta dirgido.




1.2

ENM ASE

Definicion

Puede definirse como : "el contenedor que esta en contacto
directo con el producto, mismo que guarda, protege, conserva e
identifica, ademds de facilitar su manejo y comercializacion.”

£s muy comun encontrar que la gente llame envase al
recipiente que confiene liquidos y empaque al contenedor para
solidos. "En 1982 se acordd por parte de algunos Instifutos Nacionales
de Envase de paises de habla hispana adecuar los términos a la
forma de habiar de Espana y de la mayoria de los paises
latinoamerncanos.

Enla Norma Mexicana de Envase y Embalaje N°148 inciso 3.1.14
se especifica: Envase; cualquier recipiente adecuado en contacto
con el producto para protegerlo y conservarlo...” 8

“Los envases se clasifican en:

- Envase Primario. Es el envase inmediato del producto, es decir, el
que lo contiene. Tiene la funcién especifica de contener el producto
y fiene contacto directo con él.

- Envase Secundario. Contenedor unitario o colectivo de uno o varios
envases primarios, su funcion es protegerlo, identificarlo, comunicar
sobre las cualidades del producto; frecuentemente este envase es
desechado cuando el producto se pone en uso.

- Envase terciario. Contenedor de uno o varios envases primarios o

secundarios. Es el que sirve para distribuir, unificar y proteger el
producto a lo largo de la cadena comercial.”’

a. Envase Primario

b. Envase Secundario

¢. Envase Terciario

5. DI GIOIA. Miguel Angel. Envase y embaldje. p.43 8
6. CELORIO.Carlos.Disefio del embalaje para exporfacién.p.55
7 .CELORIC.IBID.p .50



1.2.7 FUNCIONES DEL EnNY Aok

ﬂ‘1

Un envase, segun Carlos Celorio®, debe de cumplir conunagran
varnedad de funciones y éstas pueden dividirse en dos grandes grupos.

Funciones estructurales: éstas son resueltas por disefiadores industri-
ales y contemplan la contencidn, proteccion, y conveniencia de uso
del producto.

Funcion de comunicacién: son definidas peor el departamento de
mercadotecnia y realizadas por disenadores gréficos. Los factores
gue se atienden son los de comunicacion e identificacion para que
el producto cumpla su objetivo, ya sea su venta o la informacion.

La funcion protectora del
envase es muy importente. Tal es
el caso de sste envase pard
flores.,

Gracias o tas caracteristicas de su envase es
como podemos identificar faciimente a unas
productos de ofros.

8.CELORIO.Carlos.Disefic del embaicje para exportacién.p.56 9



'Funciones Estructurales: contener y proteger

La accién de contener y proteger estd condicionada a la
naturaleza del producto contenido, si es sélido, liquido, gaseoso,
granuloso, viscoso, etc. No todos los productos a envasar tienen las
mismas caracteristicas fisicas de composicion, o que hace que las
necesidades de su contencién difieran de unos a otros; existirdn
algunos que necesiten mayor proteccién que otros, a algunos les
afectaran los rayos solares, a otros el aire; el envase no solamente
protege al producto, en muchas ocasiones protege al mismo
consumidor y al medio ambiente contra el producto, como es el caso
de productos radicactivos,corrosivos, téxicos, medicamentos
peligrosos, etc; por lo que para su uso se necesita contar con
caracteristicas especiales de envasado.

Los materiales utilizados en el envase son los que en parte
resuelven las necesidades especificas de contencién y proteccion
de cada producto, debe contemplarse la compatibilidad de factores
fisicos y quimicos entre et producto y los materiales del envase para
gue no existan reacciones que puedan alterar el estado normai del
producto. Un buen envase debe proteger la estabilidad fisica y
quimica de su producto contenido.

Este envase debe resistir ia accion del medio ambiente y
proteger el producto contenido de las agresiones de las que pudiera
ser objeto, asi como responder a las exigencias propios del producto
que contiene.

10



- Funcién de comunicacién

El envase cumple con la funcion mercadoldgica de comunicar
tanto la imagen del producto y de su fabricante como el segmento
del mercado al cual va dirigido. Con el material que se utilizé en la
fabricacion de! envase, asi como el grafismo, ya sea color, texto,
ilustracian, fotografia, etc; comunica una imagen de iujo, calidad o
popularidad al pablico. ?

Los envases son capaces de manifestar una gran cantidad de
valores del producto que contienen, son el vehiculo perfecto para
transmitir mensajes de empresa, todo lo que la constituye, sus servicios
y/o productos, calidad, confiabilidad, etc.

"El envase ofrece la oportunidad de realizar un disefio y un
mensaje de empresa.” '°

La geometria y la correcta ufilizacion de materiales lograda a
través del disefo industrial junto con un acertado disefio grafico
constituyen los medios mas fuertes y eficaces para captar mediante
el envase resultante la atencidén del consumidor final.

"Cuando un producto envasado estd expuesto a fa venta, el
éxito mayor es lograr sobre el consumidor la accién de la compra
por impulso, no programada. No es un hecho que se logra al azar,
sino la resultante de la conjugacién éptima de los valores logrados
en el disefo del envase obteniendo un alto valor de exhibicién,
fransforrmando el envase en una exiraordinaria heramienta de
venta."

9 CELORIO.Carlos.Diseiio del e1.ibalaje para exportacién.p.57
10. SONSINO.Steve. Packaging.p.44 11
11. DI GIOIA.Miguel Angel. Envase y Embalaje p43



1.3 CLASIFICACION DEL ENVASE

De acuerdo a los materiales y procesos de elaboracion los
envases son clasificados en:

- Envases rigidos
- Envases flexibles
- Envases plegadizos

Envases Rigidos

Estos envases por los materiales que los conforman se utilizan
cuando es necesaria una proteccién total al producto. En el texto
de Ray Murray 2, se sefalan las caracteristicas de diversos materiales
empleados en la fabricacién de envases, entre los mas utilizados se
encuentran:

Plasticos -
Los plasticos son materiales que han tenido el mayor impulso
que cualquier otro material en ios campos de investigacion y
desarrolto en el sigio xx.

Los plésticos sobre ofros muchos materiales tienen la ventaja de
la flexibilidad en la forma y lo variedad en la textura de la superficie.
Estas cualidades en general se consiguen por medio de procesos de
soplado para jarras y botellas, y moldeado por inyeccion o térmico
para otros recipientes.

En el campo del envase se emplean diversos tipos de pldsticos,
dentro de los cuales se encuentran al polipropileno (PP}, tereftalato
de polietileno{PET) y Cloruro de polivinilo (PVC), por mencionar
algunos.

Los envases pldsticos son los que con
mads frecuencia se encuentran en el
mercado. Ya que es un material que se
ajusta perfectamente a un sin fin de
necesidades.

12, MURRAY.Ray. Manual de Técnicas. p. 65-67 . 12



Metal

Al hablar de metal en relacién con un envase, generalmente
pensamaos en latas cilindricos.

Las latas han sido durante muchos afios, y en un gran nimero
de categorias, uno de los principales sistemas de envasado. Son
ligeras, de facii fransporte y lo suficientemente fuertes para resistir altas
presiones.

Las técnicas de impresidon sobre envases de hojalata han
mejorado considerablemente en los Ultimos afics, se puede conseguir
un buen nivel de reproduccién con impresidn directa sobre metal.

Los refrescos enlatados son uno de tos
productos en donde el envase ha sido
exitoso. Incluso existen aficionados que
gustan de coleccionarlos.

Vidrio
B vidrio ha sido empleado para el envasado durante siglos, y
ello no es de exfraiar si no se analizan sus propiedades. Es un mate-
rial inodoro e insipido, contiene hermetficamente olores vy liquidos, es
transparente, su fabricacion es relativamenie barata, y a pesar del
problema de su posible rotura, resulia notablemente seguro.
Ademdas, al envase de vidrio practicamente se le puede dar
cualquier formato y seltarlo por muy distintos procedimientos.

13



Envases Flexibles

Un envase flexible tiene la caracteristica de doblarse faciimente,
no es rigido y es suave v ligero. Es 'a forma ce envase mas antigua
conocida por el hombre. Bl hombre primitivo utilizd pieies de animales,
cortezas suaves y grandes hojas para la proteccion de sus alimentos.

“En la edad media ya se utilizaba ia envoltura de regalos donde
bolsas de diversos materiales contenian productos. La produccion
de bolsas fue, de hecho, una empresa profesional alrededor del siglo
Xv| .t

El envase flexible ha crecido a una tasa mayor que la de otras
formas de envase. La razén es una fendencia hacia envases mas
ligeros.

"Quiza de los primeros usos modernos de un envase flexible
fabricado fue para los cereales. En 1906 las hojueias de maiz se
empacaban en carton recubierto por papel simple. Unos anos
despues, un papel encerado mejord la barrera al vapor de agua,
manteniendo crujientes a las hojuelas de maiz por mds tiempo. Las
mejores posteriores incluyeron los papeles de glassine altamente
procesados y encerados, introducidos a finales de la década de 1930.
Despues de la segunda guerra mundial, los recubrimientos piasticos
proporcionaron durabilidad adicional y mayor barera aia humedad.
Actualmente las peliculas flexibles de polietileno de alta densidad se
utilizan por sus propiedades funcionales, que son atn mas efectivas.”

14

El papel, tanto nuevo, como reciclado, ha sido siempre una de
las envolturas favoritas. B papel sigue siendo uno de los materiales
mds importantes para el envase flexible. Ha sido combinado con
pldsticos y laminados metdiicos utilizados por separado o de forma
combinada para crear una amplia variedad de propiedades
protectoras.

La envoltura de papel simple es la mejor opcidn en cuanto a
costo para el envase de muchos articulos utilitarios.

13.MOSBERG. Steward. Design in motion. p.9é
14 Empaque Performance. FEB 97 p.15



Envases Plegadizos

De acuerdo al texto de Mosberg Stewart '%, se define que el
comun denominador de los plegudizos es que fodos ellos se doblan
en plano. Por una simple, o compleju serie de dobleces, 10s envases
pueden ser disefiados para servir gran varedad de funciones.

Son usualmente hechos de papel o cartulina. Como medio de
envase los cartones plegadizos son comparativamente baratos, por
otro lado pueden ser cubiertos, laminados o pegodos a otros
materiales para crear envases con varias propiedades.

En los cartones plegadizos se encuentran dos estilos:

- Tubos. Son cartones que abren al mismo tiempo como lo son
los utilizados en cajas de perfume o pasta de dientes.

- Charolas. Tienen bisagras que abren para revelar el contenido.
Por ejemplo las cajas de galletas o donas.
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15 MOSBERG. Steward. Design in motion. p. 113-119 15



Comunicacion e identidad

Para comprender el trabajo y la funcién que desempena el
Disefio Grafico dentro de un proceso de comunicacién es necesario
conocer los efementos que integran dicho proceso, de esta maneraq,
podré ubicarse el lugar del Disefio Gréfico y el papel que juega dentro
de este proceso.

Como primer punto es necesario cefinir o la comunicacion, a
ésta se le comprende como una interaccion social que se realiza
por medio de mensajes. En la vida diaria de todos los individuos se
realiza este proceso ya que es la base para retacionarse con sus
semejantes,

Al compartir alguna informacion se contemplan tfres elementos
que constituyen el esquema mas simplificado de la comunicacion,
estos elementos son : emisor, receptor y mensaje,

El emisor es aquel que desea transmitir algdn mensaje, el
disenador, funciona como medio por el cualsse fransmitird el mensaje
de acuerdo a un lenguaje propio y que lo dard a conocer a un re-
ceptor que decodificard el mensaje y elaborard un concepto del
mismo.

Todos los productos de disefio tienen un princCipio que consiste
en servehiculos de algun mensaje en especifico, la labor del disefo
es entonces, procurar que realmente el producto pueda portar ei
mensaje a un pablico receptor.

En un producto de disefio hay cierta cantidad de informacion
gue ha de comunicarse a un publico para que éste lo asimile e
interprete. :

“‘Con la expansidon de |a publicidad y los medios de
comunicacion de masas, de igual manera la labor del disefiador se
ha incrementado. Hoy en dia, practicamente todo lo que se puede
comprar ha sido disenado.” ¢

B u
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£ DiseAo Grafico en envases es el resultado de una revolucion
extraordinaria de los Ultimos anos. Debido al crecimiento de industrias,
la produccion ha ido en aumento, asi como la comercializacion de
productos.

En nueska sociedad, enormemente consumista, 1a ndquisicidn
de productos es una actividad comuin de todos los dias.

Debido « la gran competencia que existe entre los productos
pertenecientes a distintas marcas es indispensable contar con una
imagen propia, con algo que identifique y diferencie a un producto
de otros.

Las empresas sea cual sea su actividad, estdn inmersas en ta
lucha por ser la mejor, la que cuente con la preferencia de un publico,
y que sus productos satisfagan sus exigencias o necesidades.

La mayoria de los productos cuentan con un envase
considerando que las cualidades de éste son proteger, contener al
producto y algo muy importante: identificarto.

"Entre Ias funciones mas importantes del Disefio Grafico en el
envase se encuentran:

- Identificar al producto en el mercado -
- Informar al consumidor sobre el contenido del producto y
los beneficios de usuario.
- Aumentar la capacidad de venta
- Anadir cardcter y valor al producio
- Atraer al consumidor mucho después de haber hecho la
compra. "V’

Otorgar una identidad no es algo que se de facil, considerando
que la identidad es una serie de aspectos, o un conjunto de
circunstancios, que logran diferenciar o distinguir a algo de todo lo
demds.

La identificacion total en los envases depende de que éste
transmita la serie de caracteristicas especificas, et concepto o esencia
principal del producto y que sean claramente comprendidas e
identificadas por un publico.

Un envase es el vehiculo, por medio del cual se van arepresentar
todas aquellas cudlidades con las que cuenta el producto; asicomo,
las de la empresa, su filosofia. Por esta razén el envase se convierte
en un medio efectivo de comunicacion.

17. SONSINO,Steve. Packaging. p.50 V7



Esta identihcacion gue logra un envase suele generarse por
impacto visual. Es imposible no recordar algun producto el cual nos
haya agradado demasiado, quizd su forma o su color, la
presentacion, efc.

Lo cierto o5 que el Disefio Grafico en el drea de envase
efectivamente otorga una identidad A través de los elementos
gréficos del envase de un producto se transmite lo que quiere © busca
ser: si es juvenil, infaniil, sensual, saludable, divertido, etc. En una
palabra: conceptos.

Fs en base a esos conceptos que genera la empresa para su
producto, sumados a la necesidad de transmitirlos y hacerios comdn
a un publico es coma se redliza el Disefo Grafico en envases.

El Diseno Grafico interpreta esta serie de conceptos y los tra-
duce a un lengugje grafico que al aplicarlos en el envase dard al
producto una personalidad e imagen propia que lo diferencie de
algn ofro y que lo haga ser completo e integro, para asi, lograr la
tan buscada identidad.

18



Definicion
A las bolsas de compra se les puede definir como:

"Un objeto tridimensional equipado con dos principales
funciones, que son contener adecuadamente una variedad de
pequenos objetos y ala vez anunciar el establecimiento donde éstas
se adquirieron”. '8

Las bolsas de compra se encuentran dentro del grupo de los
envases flexibles,

Aspectos historicos

Revisando los aspectos histéricos sobre la utilizacién de bolsas
se fiene informacién de que en la Edad Media la practica de envolver
regalos precede a nuestras multi-colores envolturas de regalos.

Bolsas de diversos materiales se han utilizado para contener
productos. La impresién artistica de la envoltura de productos se
desarrolio ampliamente por los afos 1500's, para que posteriormente
los empresarios marcaran sus envolturas y asi identificar sus productos.
La produccidn de bolsas como empresa profesional se dio en el siglo
XVI. En Estados Unidos fa mayoria de 1os sacos para venta y
transportacion fuerdn hechos de algodsn.

Posteriormente se buscd un nuevo material para reemplazar el
algoddn, este fue : el papel.

Alrededor de los anos 50's, con la economia consumista de
Estados Unidos se origina la aparicion de los Centros de Autoservicio
y unincremento considerable en la publicidad. Las bolsas de papel
eran adquiridas en cast todos los establecimientos comerciales.

Estos contenedores con coloridas ilustraciones y excitantes
formas graficas, son un fenémeno relativamente reciente en el area
del Disefio Gréfico. El propoésito originat de éstas era el de transportar
muchos objetos heterogéneos al mismo tiempo. Ef fransporte es
todavia su funcién primaria, el aspecto estético promocional se
empezé a tomar en cuenta poco después de los 70's.

18, Radice. Judi. The best of shopping bag design.p.55 19
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“Las bolsas de compra mas alld del articulo funcional que
representan, con la aplicacion del diseno grafico se han converfido
en un reflejo de nuestra sociedad." **

En el caso de nuestro pais se puede observar como se ha
incrementado el uso de estos objetos, no es dificil caminarporlacelle
y encontrar una variedad muy interesante de bolsas de compra, se
utilizan en diversos tamanos, materiales y coloies. Grandes cadenas
comerciales o peqguenos establecimientos, suelen recurrir a la
utifizacidn de estos objetos como parte de su identidad corporativa
o para anunciar algun evento o acentecimiento especial; ademas
no puede dejar de considerarse el gran sector que abarcan en
cuanto a envolturas de regalos se refiere.

19. GONZALEZ Sanchez Adriand. Disefo grdfico para Shopping-bag. p.32 20



153 CARACI-RISTICAS FUNDAMENTALFES

Estilos

Hay cuatro estilos principales de bolsas

1. Fondo de saco de mano

2. Bolsa plana o Tipo sobre

3. Fondo comuin o de pinzado

4. Fondo automdético o de autoapertura

A pesar de que existen distintos estilos de bolsas, todas tienen Ia
misma caracteristica de contar con 3 lados cerados y uno abierto
por el cual se infroducen objetos.

Las principales diferencias radican en el nimero de paneles que
presentan; todas tienen 2 paneles con excepcion de la Fondo
automatico (4) gue cuenta con cuatro paneles, de estc manera la
bolsa tiene mayor estabilidad.

I
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Partes de la bolsa

A continuacion se enlistan las diversas partes que integran a
tas bolsas de compra.

Panel Fronial 1 pieza
"Cara delantera”, la que da vista a las demas personas

Panel Posterior 1 pieza
"Cara trasera”, queda junto al cuerpo del usuario

Panel Lateral 2 piezas
"Fuelle”, se ubica el doblez que puede colapsar la bolsa

Panel inferior 1 pieza
“Fondo”, donde se asienta la estructura de la bolsa

Asa 1 pieza
"Maneral", punto de apoyo para manipular la bolsa
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Medidas comerciales

~ Las bolsas de fondo automdatico se encuentran en diversas
medidas las cuales no siempre son as Unicas existentes en el mercado,
ya que pueden encontrarse una diversidad de tamanos de acuerdo
a cada fapncante y en algunas ocasiones se suelen solicitar meaidus

especiales.
Entre las mds comunes y que se encuentran faciimente son tas
siguientes:
ANCHO * FUELLE * ALTURA *
15 8 23
18 10 30
21 12 35
22 11.5 26.5
30 12.5 43
32 12 37
40 14 48
40 16 49
41 14 41
44 13.5 35.5
46 14 58
46 15 38

* Medidas en cm.

Acabados

Los acabados son tratamientos posteriores a la impresion, 10s cuates
se utlizan para otorgar una apariencia en especial al producto.

- Altorelieve (Embossing)
Cuando un grafico es realzado en el soporte

- Laminaciones (Film laminating)
Union de varias capas de un mismo material o combinaciones de
ellos para unir cualidades. Puede ser brillante o mate.

- Bamiz Ultravioleta (UV coating)
Cuando se aplica una sustancia que harad mas lisa y tersa la
superficie. Puede ser brillante o mate, aplicado en plasta o a registro.

- Metalizado (Metallizing)
Laminacién con algin metal al soporte base

- Refuerzos con caple

23



Tipos de asd

Se maneian diversos tipos de materiales en las asas, la eleccion
depende de las necesidades a cubrir, ya sea por su resistencia o por
laimagen global de ia bolsa.

Dentro de los diferentes tipos de asas se encuentran ias
siguientes:

- Papel torcido

- Papel cocido y pegado
- Pl&stico

- Macrame

- Listén

- Sugjado

Funciones estructurales

Deben contemplarse un cierto nimero de caracteristicas que
las bolsas de compra deben reunir para cumplir con sus funciones
especificas.

Factores estructurales:

Rigidez y estabilidad. Debe mantener su posicion verical para
infroducir objetos.

Punto de sostén. Este permitird gue el objeto sea manejable por
el usuario.

Objeto tridimensional. Con esta caracteristica la bolsa tendra
mayor estabilidad y permite aprovechar los paneles que la
conforman.

Proporcion. Otorgard equilibrio en la estructura de la bolsa al
guardar una conveniente relacion entre los paneles.
Materiales de elaboracion:

Resistencia. s conveniente utilizar materiales que sean ligeros,
pero a la vez ofrezcan una gran resitencia.

Capacidad. Una medida conveniente que permita al usuario
un facil manejo. No exceder los limites de o manipulable, considerar
el largo y ancho correctos.

L § |
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Claosificacion general

La mayoria de las bolsas de compra promueven la identidad
de la empresa, aunque existen distintas categorias.
La siguiente clasificacion es obtenida del texto "Disefio Grafico para
Shopping-bag"?'.

- Comerciafizaocién : comercial
de temporada

- Prestacion de servicios : institucional
promocional

- Conmemoraciéon: evento especial
regalo o toda ocasion

A continuacion se presentan las caracteristicas de cada una
de ellos.

Bolsa de compra Comercial

En este tipo de bolsas se aplica ia identidad grafica de la
empresa, forma parte de todas las aplicaciones en que se utiliza la
imagen. Aunque éstas pueden diferir del resto de los soportes
aportando nuevos conceptos de la empresa.

Se utiliza regularmente todos los dias del afio, por lo que su
circulacion es diaria. Considerando este criterio la mayoria de los
establecimientos acostumbra obsequiar las bolsas a sus clientes.

Su tiraje estd determinado por el nivel de ventas que tenga el
establecimiento.

BB s o n

kste fipo de Doisas son 1as gue suesen
anconirans con mayor frecuersi en «1y
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Bols

K

a de compra de temporada

En la maycria de las tiendas se marejan varias temporadas,
estas se determinan por lo que sucede en el mundo de la moda o
acontecirientos importantes como o es la navidad o el mes del
amor, etc,

Las tiendas suelen suspender la circulacién normal de sus
bolsas de compra comercial y ofrecer distintas bolsas que vayan de
acuerdo a la temporada, esto las hace tomar ventaja sobre ofras
ya que ofrecen a sus clientes lo mejor.

BE

Bolsa de compra institucional

Al ser las bolsas de compra un excelente insfrumento para la
comunicacion permite a algunas impresas prestadoras de servicios
como museos, galerias, grupos financieros, partidos politicos, efc:
aprovechar sus beneficios y darse a conocer a fravés de ellas.

Estas bolsas se obsequian regularmente acompanadas con
material impreso de la Institucion.

Este tipo de bolsas no son muy utiizadas aqut en nuestro pais,
por lo general se recurre a ofro tipo de medios de promocion.




- Bolsa de compra promocional

Promueven una linea especial de productos. Se utilizan para
dar a conocer el lanzamiento de algin producto; es muy utilizada
en cosméticos y productos de belleza en general.

Su tirgje por lo reguiar es reducido, ya que va de acuerdo al
nivel de ventas que tiene la empresa, ademdas de considerar que ia
venta de productos como 1o son las fragancias y cosmeéticos no es
muy elevada.

Se establece un iope de compra para qgue se le obsequie al
cliente.

< s b T St i TSt T B

Bolsa de compra evento especial

Estas bolsas se utilizan en ferias, exposiciones, congresos o
cuaiquier otro evento donde se encuentran diversas companias para
ofrecer sus productos y/o servicios. La finalidad principal es hacer
presente a la empresa frente al publico y participar en lo
conmemoracién del evento. :

Se distribuye durante todo el tiempo que dure el evento por
lo que su tirgje es muy reducido, ya que a este tipo de eventos sélo
asisten personas interesadas en ellos. Se obsequian a la entrada del
evento acompanada del programa y localizacion de stands; asi
mismo, cada local suele obsequiar bolsa a los visitantes con
informacién especifica sobre sus actividades y algin objeto
promocional como plumas, encendedores, calendarios,.etc.

&
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Bolsa regalo © toda ocasion

Con las exigencias de nuestro tiempo, el envolver un regalo
se ha convertido en algo cada vez mas practico. Resulta mucho
mas sencillo utilizar una bolsa para guardar el regalo que envolverlo;
ya que se ocupa inds tiernpo e doblar el papel, pegarlo con diuvrex
y colocar algun morio o listdn que contenerlo en una bolsa.

Existen diversos fabricantes de éstas bolsas, ias encontramos
en diferentes tamanos y con una variedad infinita de decorados.

T L WO A R T, TR T T
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Enla actualidad la mayoria de las bolsas de compra se fabrican
con papel o plastico.

Cualquiera que sea el material elegido, debe ofrecer Optimas
condiciones para que ias bolsas tengan resistencia y sean capaces
de contener cierta cantidad de productos sin que ésias vayan a
romperse, aunque no debe perderse su caracterisfica de envases
fiexibles, lo que las hace ser un objeto de facil y Gtil manejo.

El papely derivados de éste, son materiales que suelen utilizarse
en la produccion de envases, en la actualidad este materiai ha
reducido costos y ofrece una gran cantidad de opciones en su
manejo y presentaciones. Quizd una de las razones mas importantes
para su utilizacién son sus factores ecolégicos ya que es un material
biodegradabile y reciclable.

E! uso del papel como envase tiene unalarga historia. Tal vezla
forma mds simple y antigua de envase de papel fue una sencilla hoja
de corteza de morena trataday preparada por los chinos a principios
de la segunda centuria a.C. Aunque el papel y el cartdn no son los
Unicos nilos mas fuertes de los productos fabricados que se han usado
para envasar, si son los que han sobrevivido por mas tiempo. Las telas
y otros textiles se usaron para sacos durante siglos hasta que el papel
lego a reemplazarlos. "%

Terminologia de Papel y Cartdn

Los siguientes datos se obtienen del texto "Disefio del embalgje
para exportacion”. 2

Papel - hoja constituida en su mayoria por material celuldsico, con
masa maxima {peso base) de 160 g/m?2.

Cartulina - hoja constituida principalmente  por material celuldsico,
con masa de 160 a 240 g/m:.

Cartén - hoja constituida principalmente por material celulosico con
masa superior a 240 g/m2

22 SONSING, Steve. Packaging. p.74 29
23.CELORIO.Carlos.Disefio del embalaje para expordacién.p.140



Fabricacion det papel

El papel es un conglomerado de fibras de celulosa natural
maceradas en agua y puestos a secar bajo calor y presion comao
hoja plana. Las materias nrimas del papel se derivan en su mayoria
de arboles de maderas suaves, especialmente abetos y pinos.

"Existen varias rutas fisicas y quimicas de proceso por medio de
las cuales esta materia prima se convierte en papel, todaos las cuales
comienzan con una reduccidn del tamano fisico. Esta reduce la
madera en fibras de la longitud deseada y reblandece su superficie
[proceso mecanico). Si se lleva a cabo poco o ningdn tratamiento
posterior, el producto final es un alto rendimiento de papel, pero de
baja calidad, grado mecénico.

El principal destino de este papel es para periddicos: el papel
mecdanico de éste tipo es adecuado para productos de corta
duracion.

La mayor parte de los papeles para envase tratan
quimicamente después de la etapa de rompimiento mecanico. En
el proceso quimico es una forma mdés suave de separar las fibras y
activar sus superficies para iniciar las uniones.

Al final del proceso mecdnico-quimico, permanece una
delgada lechada de fibras de celulosa en agua, la cual se deposita
sobre una banda mévit de malla de alambre fino a través de la cual
fluye la mayor parte de agua. Entonces se aplica un vacio para
compactarias fibras y extraer mas agua antes de pasar at secado, el
cdlibre del papel se determina por las capas de fibra que se depositan
via una serie de cabezales, a través de los cuales se permite que
corra la lechada fibrosa.”
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‘Factores ecoldgicos del papel

Bl papel y el cartén son materiales 100% reciclables.

Gracias a esta caracteristica al papel y al cartén se les puede
reutilizar por laindustria del envase, puedenreciclarse seis o siete veces
lo que origina una considerabie disminucién en el desperdicio de
material, que se traduce en un ahorro de energia y de agua que se
utiliza en la obtencidn del papel, ademads que reduce la tala de
arboles.

"En los procesos de fabricacion del papel se han hecho
madificaciones que contribuyen a un mejor aprovechamiento de
energia reduciendo cosfos y mejorando el perfil ecoldgico. Los molinos
de papel en todo el mundo han lanzado un programa para reduci
el uso del cloro en sus procesos. Existen dos impulsos principales para
esto, uno de los cuales es el uso del papel sin decolorar, y €l ofro,
sustituir et cloro por oxigeno y dioxido de cloro que reducen de manera
importanie la cantidad de emisiones de cloro.” =

Debido al estado tan deteriorado de nuestro medio ambiente
actualmente se ha-tomado una mayor conciencia para su
mantenimiento y preservacion; en gran variedad de productos el uso
de papeles reciclables y/o reciclados es cada vez mas comun, 1o
que hace que sean aprovechados totalmente los materiales, sumado
a este esfuerzo es necesiario el fomento de una cuitura del reciclaje
que genere un beneficio a la calidad del medio ambiente.

Simbolo Simbolo
Papel Reciclable Papel Reciclado
Y
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Papeles utilizados en Ics bolsas de compra

El papel es un material que se encuentra con mayor frecuencia
en las bolsas de compra; se le utiliza en estos objetos debido a su
buena resistencia, la posibilidad que tiene para reciclarse y que es
blodegrodoble Ademdas de estos factores, sobre el papel se pueden
obtener varias ventgjas de impresidon y acabados.

Tambien hay que considerar gue existe variedad de papeles
con caracteristicas en su color y textura, las cuales ofrecen mayores
posibiidades para el disefiador.

A continuacién se presentan las caracteristicas generales de
tres papeles comunmente ulilizados en bolsas de compra.

PAPEL COUCHE.

Couché es un papel satinado fabricado en acabadoe brillante
y mate, ideal paraimpresiones ¢ seleccién de color (todas las gamas
de color en una sola impresion) las bolsas se fabrican en diferentes
gruesos de papel que van desde tos 150 grs. por m?. hasta los 180 grs
por m2.

Este papel es muy vutilizado para bolsas de compra con
iméagenes fotograficas {boutiques, tiendas de regalos, tiendas
departamentales, zapaterias, etc...).

Acepta acabados de laminacidn tanto brillantes como mate.

Originalmente el papel es de color blanco, aunque puede
imprimirse el color que el cliente requiera como fondo.

32



PAPEL BOND

Bl papel Bond es un papel semi poroso fabricado en acabado
mate, ideal para impresiones a seleccion de color y serigrafia.

Las bolsas se fabrican en diferentes gruesos de papel que van
desde los 120 grs. por m? hasto los 220 grs por m2,

Excelente paraimprimir imagenes fotograficas o logotipos desde
una tinta hasia seis colores.

Acepta acabados de laminacion tanto brillantes como mate.
Originalmente el papel es de color blanco, aunque puede imprimirse
el color que el cliente requiera como fondo.

PAPEL KRAFT

El papel Kraft es un pape! semi poroso sumamente resistente,
fabricado en acabado mate ideal para impresiones en serigrafia,
aunque también se hacen trabagjos en seleccidn a color {los matices
de tinta tienden a cambiar en este proceso segun el color del papel).
Las bolsas se fabrican en diferentes gruesos de papel que van desde
los 80 grs. por m? hasta los 280 grs por m?

Ideal para soportar grandes pesos gracias a su resistencia.,
Impresion desde una hasta seis tintas. Por el color original del papel,
éste produce una imagen de fipo Western y/o Rustico.

Originalmente el papel es de color café claro. pero puede
imprmirse el color que el cliente requiera como fondo.




Dentro del mundo de los envases, uno de los factores vitales y
determinantes son Ios sistemnas cle impresion. De éstos depende  la
presentacion final de un producto, suimpacto visual y el éxito frente
al consumidor.

Los siguientes datos acerca de los sistemas de impresion se
obtienen de "Empaque Performanse™. =

Serigrafia

El proceso de serigrafia es el proceso maés utilizado cuando se
requiere imprimir materiales con formas planas o curvas y superficies
fisas o con texturas. Es posible imprimir casi sobre cualquier superficie
incluyendo maderaq, vidrio, metal, plastico y telas.

La serigrafia resulta ideal para tiros de impresion cortos ya que
su costo es bajo.

Este proceso parte de un original que es transferido color por
color a pantallas que pueden ser de nylon ¢ poliester. Estas pantallas
son fratadas con una emulsion fotosensible y procesadas
posteriormente con un negativo que contiene el motivo aimprimir.

La imagen es transferida ¢ la pantaila por proceso fotografico.
La impresidn es muy sencilla y consiste en depositar finta sobre un
bastidor donde se encuentra la pantalia, la tinta pasa a través de
ésta con ta ayuda de un rasero y se deposita sobre el material a
imprimir.

Impresion Digital

La impresion digital abre una gran posibilidad de aplicaciones
donde pueden obtenerse firgjes corfos. Esta ligada a laimpresion de
bajo demanda, donde séto se solicita elmatenalrequendo, se impnme
la cantidad exacta que se necesita,

Son muy variadas sus aplicaciones, color o blanco y negro en
folletos, papeleria, camisetas, revistas internas, boletos, etiquetas
avtoadheribles,en gran formato: rotutacidén de vehiculos,
espectaculares, displays, puntos de venta, posters.etc.

Puede imprimirse sobre materales distintos al papel como es el
caso de vinil o fona.
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Offset

El offset es una forma refinada, industrial y comercial de la
litografia.

En el sistema offset, la tinta, debido a su constitucion lipofiicano
se mezcla con el agua. Por esto la maquina de offset, en su unidad
impresora posee un sistema de humectado y ofro de entfintado, am-
bos en contacto con el clise o imagen.

La imagen a imprimir es transferida a una lamina metalica, las
laminas en términos generales son preparadas con una emulsion
fotosensible, misma que es removida posteriormente quedando tal
emuision solo en la parte que contiene el elemento grafico aimprimir.

La lamina en zonos de imagen esreceptiva ala tinta y en zonas
de no imagen es recepliva gl agua, de modo que la lamina pasa
primero por el sistema de humectado donde el agua se adhiere a
las zonas de no imagen, posteriormente pasa por el sistema enfintador
adhiriendose la tinta en zonas de imagen. Enseguida la imagen con
tinta se transfiere a un cilindro intermedio y de ahi pasa al papel a
imprimir contra el cilindro impresor.

La impresidn se realiza por la separacion de colores a imprimir,
cada color puesto en un negativo es transferido a una ldmina
fotosensible y posteriormente la ladmina pasa por un proceso de
revelado.

Este proceso se utiliza mucho para imprimir cajas plegadizas,
hojas de metal, etiquetas y publicaciones; una desventaja del offset
s que Como Usa agua en su proceso, las tintas tienden a aiterarse
encontrando que en las corridas de este proceso se encuentran
variaciones de color en los materiales impresos.

Los avances tecnoldgicos y de investigacion han permitido que
ahora pueda imprimirse no solo en los cuatro colores: cyan, magenia,
amarillo y negro, sino, en 6 colores: los 4 anteriores mas el verde y
anaranjado. Se ha demostrado que con la Hexacromia se mejora
notablemente la capacidad de reproduccion ofreciendo una gama
mdas amplia de colores. El envase es una de las especialidades que
se verd mas beneficiada con este sistema.
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Flexografia

La flexografia es una forma de impresién rotativa, la
caracteristica prncipal de este sistema es que el elemento impresor
es un clis¢ flexible, donde los tipos a imprimir estén en relieve.

Este proceso es muy utilizado en la impresién de peliculas
plésticas autoadheribles, polietiteno, celofan, papel metdlico y papel
en sus distintos tipos. También puede imprimirse bolsas de plastico,
gafetes y cajas de cartdn.

El método parte del grabado en un materal plastico que queda
en relieve y su funcionamiento es muy similar a un sello de goma, ya
que el grabado se coloca en un rodillo que es entintado en los re-
lieves, mismos que son 10s gue entran en contacto con el material a
imprimir.

Se realizan impresiones de 1 a 8 colores, pero la mayoria de las
magquinas utilizan sO1o 4. El linegje comunmente utilizado en flexografia
es de 133Ipl, aungue tambien se usa de 150ipi logrando una mayor
calidad.

Rotograbado

En el proceso de impresion de rotograbado, la impresion se
realiza por medio de rodillos que son colocados en forma continua,
es decir uno tras otro, con etapas de secado intermedias, asi en cada
estacion se imprime una tintg, colocando generalmente en la Gliima
el barniz.

Este proceso garantiza una impresidn muy uniforme ya que los
cilindros colocan directamente la tinta sobre el material a imprimir y
nosucede lo que en la litigrafia donde el agua que impia las ldminas
aitera los colores en el transcurso de la corrida de impresion.

Este proceso solo se justifica para volumenes altos debido a lo
costoso que resulta la fabricacion de los cilindros, ademdas el mate-
rial que se imprime debe suministrarse en forma de bobina siendo o
recomendable materiales no muy gruesos.
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- Hot stamping (esfampado en cadliente)

Algunos materiales de envase sobre todo cosméticos y
perfumetia se imprimen con este método.

Parte de una pelicula pléstica que tiene el color que va a ser
transferido al producto y que generalmente son colores metdlicos
( el material que se utiliza es un papel metalizado llamado foil) . Esta
pelicula se coloca directamente sobre el producto, al mismo tiempo
que un dado con la figura a imprimir ejerce presion sobre la pelicuta
y al producto.

El dado se mantiene caliente a través de resistencias porio que
cuando ejerce la presion desprende la tinta de la peliculay la adhiere
al material que se esta imprimiendo. La misma presion y temperatura
del dodo crea una depresion en el material, por lo que la tinta
adherida resulta maés facil de desprender.

Estos estampados se emplean cuando se pretende obteneruna
impresién muy atractiva del producto 1o gue resulta mas costoso.
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OFFSET SERIGRAFIA

Buena reproduccién Utilizada para la

y detalle en las impresién _sobre

fotegratias. cualquier tipo
‘CARACTERISTICAS Rapidez de ‘de material.

tmpresién ‘Densa capa de tinta’
PLASTAS DE Bueno Excelente

COLOR

SELECCION DE Buena-muy buena  Buena-muy buena
COLOR :

- - R . ———

Papel, tela, plastico Todo tipo de

ggggs;%gg aluminio, hojalata, . matenales et "
i ‘ . plasticos sencillos

PARA EL SISTEMA foil laminaciones Cuerpos redondos - P
TIRAJE Mediano-largo Corto o mediano

Posibles
INCONVENIENTES | variaci6nes del Oificultad en

color por el detalles

balance

agua-tinta.

- — .

ROTOGRABADO

impresién en
" hueco.

Mantiene colores
~invariables.
Ahta velocidad.

Excelente

Muy buena-
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[P J— e

i
Papel peliculas
flexibles,

~ Largo-muy largo

PO R - .

Alto costo.
Correcciones en
color son muy
costosas

+— S -

FLEXOGRAFIA

impresidn rotativa,

Utiliza planchas
flexibles.

Bueno-regular

Buena-regular

Papel, peliculas
flexibles, plasticos
sencillos, cartén
corrugado, vinilos.

Mediano, largo

y muy largo

Dificultad en

detalles.
Variaciones en

los colores
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Corsiderando que el objetivo principal de este proyecto es el
de elaborar el disefio de {a bolsa de compra para una empresa en
particular, es necesario, mejor dicho, esencial, el conocer las
caracteristicas y las actividades de la empresa la cual va a requerir
el servicio de diseno.

Empresa :

J. ENRIQUE BOTELLO C. INTERNACIONAL S.A.

Esta empresa nace en el ano de 1986 como fabricante de una
linea de ropa exclusiva para dama.

Su fundador es el Sr. J. Enrique Botello C., porlo cudl, la empresa
fleva su nombre. En los inicios de la empresa, su distribucion era solo
a nivel metropolitano, y la adquisicién de sus productos se realizaba
en una tienda Unica localizada en el D.F.

A partir de 1990, con el crecimiento de producciony de calidad
que se da en los productos, logran exportar al extranjero ganando el
caracter de internacional.

Los paises a los cuales exportan sus productos son: Espafa,
Estados Unidos y Canada.

En México, siguen cubriendo una sola tienda, no tiene alguna
otra sucursal, ni en el area metropolitana ni en ofro Estado de la
Republica; sin embargo. sus productos se distibuyen en otras tiendas
departamentales como {o son Palacio de Hierro y Sears.

Su actividad principal, como se sefialo anteriormente, es la
fabricacion, distribucidn y venta directa de sus productos.

Es muy claro el publico al cual estén enfocados sus productos,
son exclusivamente a mujeres jovenes; contemplando una edad entre
los 20 y 35 anos. La linea que se maneja principaimente es de ropa
casual y juvenil.

Sus productos se clasifican en:

- Juniors

- Damas

- Tallas extras y especiales
- Petit
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Esta clasificacion es de acuerdo alas tallas que se utilizan en las
distintas edades de la persona, y por lo tanto definen las
caracteristicas de su disefno.

tos productos mds recientes son los de "petit” que surge COomo
una repuesta a la necesidad de contar con productos de tallas muy
reducidas para mujeres excesivamente delgadas y que les es dificil
encontrar ropa que se adecue a su fisico. Es recesario aclarar que
NO se trata de una linea para niias, sino tallas que son muy reducidas.

Como toda empresa, J.Enique Botello C., tiene expectativas
de ser mejor dia con dia y responder a las necesidades del mercado
y ofrecer lo mejor a sus clientes. Estos proyectos o metas que se ha
planteado la empresa se han resumido en cuatro enunciados que
se definen como los objetivos esenciales de la empresa.

Los objetivos esenciales de la empresa son:

- Colocarse dentro del mercado competitivamente como una
empresa en diseno y fabricacion de ropa.

- Lograr una identificacion de la marca para un mejor
posicionamiento en el mercado.

- Responder a las necesidades de sus clientes en cuanto al
disefio y otros aspectos particulares (tallas, estilos, materiales..etc }.

- Conservar su calidad, tanto en produccion como en disefio
para seguir exportando sus productos.
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La imagen grafica de la empresa se realizd en los inicios de ia
misma, se constiivye por cuatro efementos los cuales son :

Nombre de la empresa : J.Enrique Botello C.
Tipografia script

Caracter de la empresa con la palabra @ Internacional
Tipogratia palo seco

La firma caligréfica del Sr. J. Enrique Botello
Una herdidica

Los cuatro elementos se manejaban en un sélo color : el negro.
Se ulilizaba este color por el aspecto tradicional y la economia en

G s

J. EWW]W« Botello C.

INTERNACIONAL

Esta imagen es la que se ha venido manejando desde hace
mas de diez anos; ¢ 1o largo de este tiempo no se ha procurado
utilizarta correctamente, ya que, ai  presentarse cuatro elementos
distintos éstos sufrian modificaciones y es por esta razén que la marca
no presentaba una imagen completamente clara y deflnldo a suUs
clientes.

Debido al crecimiento de la empresa, por las posibilidades que
tiene de vender sus productos en otras tiendas departamentales y
ademds de exportarios es de suma importancia que la imagen se
defina perfectamente para ser reconocida por sus clientes y tener
un caracter y personalidad propia. Es por esta razdn y el interés por
renovar la imagen de la empresa que se ha decidido modificarla.

LN
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En esta nueva imagen se contempla el disefio de un logotipo
conformado con =l nombre de la empresa acompenado dz i
patabra internacional.

Se retoman estos dos elementos por serlos dos més importantes
de los cuatro utilizados.

1. J.Enrique Botello C. - es el nombre de la empresa ademdas de ser el
nombre del duefo y fundador de la misma.

J. Ewigue Botello C.

2.Internacionai - Distincidn y caracteristica de la empresa como
exportadora de productos.

INTERNACIONAL

En el disefio de la nueva imagen se hicieron las siguientes
consideraciones:

1. J.Enrique Botello C.

Se toma at nombre de la empresa como la firma propia del
disernador J.Enrique Botelio C, por lo que se disena completamente
un logotipo.

Este logotipo vendrd a sustituir a la tipografia manejada en el
nombre de la empresa y a la firma caligrafica que aparecia en la
identidad grafica anterior.

J. Ewigue Botello €.
Yoo,

Y
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Para el disefio dellogotipo se buscard unasimiiitud ata tipografia
utiizada para no perder familiaridad con la identidad grafica origi-
nal de la empresa.

J. Ewigue Bolello .

Tipografia Script :

Esta tipografia esta basada en la escritura manual, suele utifizarse
en palavras o frases cortas, pues es un tipo de conformaciéon
elaborada que en grandes bloques de texto es muy compleja su
lectura.

Manejo de altas y bajos:

Tal y como se ha venido utilizando desde los inicios de la

empresa, en el nombre J.Enrique Botello C. se utilizan altas y bajas.

Esta caracteristica no se modifica para no alejarse de laimagen
original.

En base a estas caracteristicas se elaboraron propuestas en
donde se experimenté haciendo varaciones en los gjes, remates y
conformacion general de los Hipos.

V. EZsshvpme ottt C.

[ Loswivpos Bototto L.
J Lonrigom Boitho €
. Ernsique Botello C.

8§
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Ei logotipo que se eligid de este grupo de propuestas es el
siguiente:

D Ersigus Botalio

Su eleccidn se basd en que cuenta con un buen grado de
legibilidad y sus caracteristicas estan basadas enla tipografia que la
empresa ha utilizado desde hace diez anos.

En este logotipo se fusionan los dos valores manejados en la
Identidad grdfica anterior, donde el nombre de la empresa es el
fundador y duefo de la misma, ademds de aparecer su firma para
dar certificado de autenticidad.

3 gmtuowLac J t' igua Buti:u:: C

El color utilizado es el negro ya que al aplicarlo sobre un soporte
blanco crea un contraste que ofrece una excelente legibilidad,
ademas este color es el Unico que la empresa ha utifizado desde sus
inicios logrando una identificacién con los consumidores.
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2. Internacionail

Esta palabra es la que sefala el caracter de la empresa como
exportadora de productos, dicha distincion la empresa la obtuvo por
la calidad de sus productcs en el afio de 1990. A partir de esta fecha
aparece en la identidad grafica.

INTERNACIONAL FUENTE TIPOGRAFICA:

AVIAN

Tipografia Palo Seco:

Este grupo de caracteres no tiene una conformacion especial
o compleja, su disefo es uniforme y muy legible.

Manejo de altas:
De esta manera, la palabra INTERNACIONAL, al ufilizarse solo

altas y con un puntaje menor, se deferenciard del logotipo
conformado por aitas y bajas.

‘ INTERNACIONAL

Esta tipografia se cala dentro de una pleca de color rojo que
se ubicard debajo del fogotipo.

Este elemento -tipografia-, al combinarse con el logotipo se le
hicieron modificaciones al espacio entre caracteres para mejorar la
apariencia global de la identidad grdfica.
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Este elemento - combinacion de la pleca y tipografia - cumple
varias funciones dentro de la identidad gréfica de la empresa:

a) Senala el caracter internacional de la empresa.

b) Al tener un sentido horizontatl y ubicarse debajo det logotipo
funciona como un apoyo visual para el mismo.

c) Es el elemento que no sélo por su forma sino tambien por su color
subraya el nombre de la empresa.

d) Por su color atrae ta mirada del espectador y contribuye a la
lectura de la Identidad grdfica.

Con la union de este elemento y el logotipo se conforma la
Identidad grdéfica de la empresa:

En la identidad gréfica se uiilizd un cotor que anteriormente no
era ufilizado por la empresa ya gque sélo manejaba el negro. Se
decidié aplicar un nuevo color por dos razones muy importantes:

1. Como una empresa en crecimiento se debe proyectar una
imagen con mayor vitalidad y con mayor presencia.

2. Dentro de la idea de renovacion y cambio de la imagen la
introducciéon de otro color destaca esta intencidn.

Se eligi el color rojo para estos fines por sus cualidades fisicas y
los efectos psicolégicos que origing.

Fisicamente el rojo es el color que cuenta con la longitud de
onda mds iarga y por esta caracteristica es el que se percibe mas
rapido por el ojo humano. Avanza hacia el espectador, y es por esta
cualidad de "movimiento” que se le han asociado diversos conceptos
( aspectos psicologicos) como la "vitalidad" y la "energia”.

Este color suele utilizarse para llamar la atencién o destacaralgo
en particular. £sta cudlidad es la que se retomé para su aplicacion
en la Identidad grdéfica; al encontrarse el color en el elemento que
subraya al logotipo recalca el valor y la importancia de la empresa.

Atrapa la atencién del espectador para la lectura de la
Identidad Gréfica y para la identificacidon de la empresa.

L&
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La marca J. Enrigue Botello C. desde sus origenes hasta el dia
de hoy se ha logrado consolidar como una empresa cuyo objetivo
principal es ser mejor y mds competitiva ante las exigencias del
mercado actuat.

Bajo este principio es que la empresa ha decidido renovar la
imagen que proyectan. Para lograrlo se contemplan varios Gspectos
dentro de los cuales encontramos un disefio de la imagen, una
comecta ulilizacién en los diversos soportes o aplicaciones { papeleria
institucional, etiquetas, promocionales, vehiculos, efc.) . Y un aspecto
muy importante es la creacién de una nueva bolsa de compra.

La empresa anteriormente si ha manejado bolsas de compra
pero sin considerar realmente su importancia. La realizacion de este
objeto no representa solo la utiizacion de un soporte grafico mas de
la empresa, sino, que ademas de contemplar el valor estético y
funcional, debe considerarse alas bolsas de compra como un medio
efectivo de comunicacidon y promocién.

Un valor muy importante, es el de la atencidn que significa con
el cliente el obsequiarle una bolsa, gue no solo le servirG para
transportar el producto adquirido hasta su hogar o trabgjo, sino que
se le da "un objeto funcional” que podra ser utilizado posteriormente
y no serd desechado inmediatamente. Este es un aspecto muy
interesante que envuelve a las bolsas de compra, son de los pocos
envases que tienen una funcién adicional : la de un uso posterior asu
adquisicion, ya que a diferencia de otros envases que reguiarmente
después de adquirirse el producto son desechados, las bolsas de
compra suelen conservarse,

Es muy comin que este tipo de abjetos sean utilizados por un
periddo de ftiempo considerable; probablemente todos nosotros
hemos utilizado alguna vez una bolsa que nos haya sido obsequiada
en algun establecimiento para transportar infinidad de cosas @
cualquier lugar.

Esto se debe en gran parte a que tienen un alto grade de
resistencia, son muy practicas, ya que su uso no tiene mayor
complicacion que sdlo colocar objetos en su interior y llevarlas a
donde se desee.
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En gran parte el éxito de éstos objetos, es el de su valor estetico.
Si nos obsequian una bolsa, que mejor que esta sea ademds de
funcional, atractiva.

No es dificil encontrarse por IGs calles a alguna persona que
leve una bolsa de este tpo. las vemos en distinios tamanios, motencles,
colores y en una gran variedad de imagenes representando a gran
numero de marcas o establecimientos.

Este facior de continuo uso, es de las ventajas més importantes
gue ofrecen las bolsas de compra.

Con las bolsas de compra se logran grandes beneficios para la
empresa, el primero de ellos es darse @ conocer a un mayor nUMmMero
de consumidores: ya que al circular por las calles permitird gue sed
vista y admirada por gran cantidad de personas. Cabe senalar que
no se equivocaron al decir que las bolsas de compra son consideradas
como " comunicacién en movimiento ", se les puede encontrar
circulando por las calles en infinidad de sitios anunciando algin
servicio o producto, tiendas y lugares exclusivos.

Ademds de comunicar, otorgard una imagen propia de la
empresa, la cual permitird que sea identificada por el publico.

Como ya se sabe alas bolsas de compra las encontramos dentro
de la clasificacion de los envases flexibles, por lo que debe cumplir
en primer tugar, las dos funciones primordiaies del envase:
la funcidn estructural de contener y proteger, y la funcion de
comunicacion, que es la de identificacién e informacidn.

En las bolsas debe considerarse el tamano adecuado que
facilite su manejo y uso; y el material del cual este reafizada la bolsa
tiene que serresistente {sin perder la cualidad de flexible ) y proteger
al producto contenido { en este caso, ropa }.

En cuanto a la funcion de comunicacion debe quedar muy
claro lo que quiere comunicarse, a esto lo definimos como los objetivos
de comunicacién. A través de éstos, finalmente el piblico tendrd
una clara imagen de la empresa, por o que es necesario plantear
estos objetivos de comunicacion muy claramente.

3Qué es lo que la empresa quiere transmitir al consumidor?
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Anteriormente se sefalaron los objetivos esenciales de la
empresq, estos se convierten en los objetivos de comunicacion de la
misma, y que posteriormente se traduciran graficamente en las bolsas
de compra.

Lor chjetivos de comunicacién son 10s siguientes:

- Proyectar una imagen clara y confiable.

- Contar con una identidad como empresa que permita a la marca
colocarse en el mercado competitivamenie.

- Responsabitidad y compromiso ante sus clientes.

- Calidad tanto en sus productos como en la atencidn a sus clientes.

Para las bolsas de compra, la tan mencionada funciéon de
comunicacion e identidad, asi como suimportante valor estético, no
es algo que ya este dado, que encontremos comerciaimente y por
caracteristicas especiales. Aqui es donde el diseno hace su aparicion
y participacién estelar.
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Para reotizar cualquier actividad profesional, es necesaria la
planeacién y organizacion de actividades. Muchas veces, incluso
inconscientemente, realizamos una serie de pasos 0 acciones que
nos conducen @ un resultado; todo 1o gue hacemos previo a ese
resultade la mayoria de las veces lo afecta de alguna manera.

La metodologia es una aplicacion de conocimientos basados
en diversas etapas de investigacion y de razonamiento para la
solucién de algun problema ¢ necesidad.

Efectivamente se constituye de varias etapas en donde se
consideran todos aquellos factores que de alguna manera afectaran
a nuestro producto de diseno.

La metodologia no sélo nos dard a conocer el contexto y los
elementos que puedan afectar nuestro producto de diseno, sino que
ampliard las perspectivas de solucién gue puedan existir para el
mismo.

En el caso especifico del disefo, éste método o serie de pasos
que nos conducen a algo, ha tomado gran importancica; existen varias
metodologias de disefio, varios autores se han preocupado por dar
a conocerlas ya que resulta de vital importancia su utilizacion en
nuestra actividad. El Disefo Grafico, con el paso de los anos,
aforftunadamente cada vez ha tomado mayor importancia como
una actividad profesional, y es que, ya no sélo se trata de “dibujar
bonito", sino que ya cuenta con una mayor responsabilidad frente a
los clientes y empresas; por esta razon es que el disefio no puede ser
solo "feeling"” o inspiracion.

De la gran variedad de metodologias que existen cada autor
la presenta de acuerdo a su experiencia y practica. Para esie
proyecto me base en aquellos elementos que son afines entre todas
y que se adecuaran a mi forma de trabajo.

A continuacion se presenta la metodologia que serd utilizade
para el desarrolio del proyecto.
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METODOLOGIA

1. Etapa de iniroduccién al prayecto
- Conocimiento del problema
3 Cudl e el proyecto arealizar?
s Para quién es este proyecto?
s Porqué razon se quiere reglizar?
- Consideraciones sobre el presupuesto

2. Etapa de investigacion (interna y externa)

- Investigacidn interna
»Se ha utilizado anteriormente el producto?
3Qué caracteristicas presenta?

- Investigacién Externa
s Existe actualmente en el mercado el producto que

se realizard?

5 Bajo que caracteristicas se encuentra?
Es conveniente realizar una recopilacion documental
y gréfica que ayude a fundamentar el trabajo

3. Andiisis del proyecto

- Andilisis de sus tunciones fisicas
Fisicamente que condiciones debe cumplir
Matenales
Tamano

- Andilisis de sus funciones psicologicas
2 Qué es lo que debe cumplir ¢
Transmision de mensajes

- Condiciones especiales

4. Sintesis e interpretacion
- Reunidn de la informacion obtenida de las etapas anteriores .
- Eliminacién de informacién innecesaria
- Interpretacion de la informacién seleccionada

5. Proyectacién/Conceptualizacion
- Asociacion de ideas
- Bocetos
- Presentacion al cliente
- Correcciones y/o afinaciones
- Seleccidn
- Dummy

6. Produccidon
- Andlisis técnico y econémico
Materiales
Sistemas de produccion
- Presupuesto final
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Para la realizacion de este proyecto, el diserio de la bolsa de
comprg, se considerd y desarclié ia mztodolcgia anteriormente
expuesta.

1. INTRODUCCION AL PROYECTO

- Proyecto arealizar :
Disefio de la bolsa de compra para la
Empresa J.Enrique Botello C. Internacional

- Actividad de la empresa .
Fabricacion, distribucion y venta de
ropa para dama.
{ sucursal ubicada en la col. Portales)
Linea juvenil y casual

- Consumidores :
Mujeres
Edad entre los 20 y 35 afios

- Objetivos de la realizacion :
Satisfacer necesidades de
comunicacion y promocion para la
identificacién y-posicionamiento de
la marca.

Objeto que forme parte de la
nueva ldentidad de la empresa.

Atencién al cliente obsequiandoles un

objeto de uso actual. (vinculo empresa-

cliente)

2. ETAPA DE INVESTIGACION ( INTERNA'Y EXTERNA )

La investigacion se realizara tanto al interior de la empresa como ai
exterior; de esta manera podrd conocerse de una mejor manera |as

caracteristicas del objeto (bolsa de compra).




INVESTIGACION INTERNA

La empresa si ha utilizado en ocasiones anteriores una bolsa de
compra. La bolsa de compra utilizada en el pasado por la empresa
tiene las siguientes caracteristicas :

U m m———— —— —— e gt e ol et b SR LY

- Esta bolsa no es muy estable, ya que al ser de fondo plano si se
coloca sobre alguna superficie o el piso no mantiene una pPosicion
firme, este factor solo repercute en la comodidad de uso.

- S6lo presenta 2 paneles { paneles frontales) que pueden utilizarse
como soportes graficos.

- En cuanto al material utilizado es el plastico, que aunque puede ser
reciclado no ofrece las ventajas del papel que no es sélo reciclable,
sino que también es biodegradable.

- Refirendonos al diseno de la bolsa, éste es muy pobre, ya que sélo
se considero a la bolsa como un objeto mas dentro de la imagen
grafica de la empresa sin considerar los grandes beneficios que tienen
estos objetos como medios de comunicacion.

- La cantidad de bolsas utilizadas al mes son 300 aproximadamente
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"INVESTIGACION EXTERNA

Actualmente las bolsas de compra son un objeto utilizado
comunmente por lamayoria de los establecimientos de ropa. Basta
con visitar cualquier ceniro o plaza comercial para percatarnos de
que 'as belses de compra estan siempre presentes en estos lugares.

En el Cap.1 (1.5 Bolsas de compra p.1?} se mencionan |as
caracteristicas y funciones principales de las bolsas de compra, pero,
para obtener informacién mas clara sobre estos objetos se etaboré
una serie de tabuladores en donde se anatizan sus caracteristicas y
de éstas se retoman aquellos aspectos que son de mayor importancia
para darnos cuenta de lo que actualmente se esta utilizando en este
medio.

Para su elaboracién se reunio una cantidad de bolsas de
compra con distintas caracteristicas, y se les fue analizando de
acuerdo a diversos aspectos que se consideran para la elaboracion
de estas bolsas.

Con este andilisis lo que se consigue es darse cuenta de lo que
actualmente se estd utilizando en este medio.

Los tabuladores contemplan la revisidn de las siguientes
caracteristicas:

. Tipo de bolsa mayor utilizado
. Estilo mayor utilizado

. Manejo de {os elementos graficos
. Elementos gréficos utilizados
. Materiales

. Color del soporte

. Tipo de la tetra

. Peso de ia fipografia

. Color de la tipografia

10. Tipo de faimagen

11. NOmero de fintas

SO0~ O BN
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Tabuladores

Tab 1.

Tipo de bolsa mayor utilizade

Regalo

' 1 = g
Institucional sz

W32 .
. El tipo de bolsa que se
Comercial .
1= ; + . ~encuentra en mayoriason
0 10 20 30 40 ~ las que forman parte de la
) L identidad de la empresa.
Tab. 2.
Estilo mayor utilizado
Saco de 0
mano
1 oz |
Ti i . Y
po sabre | o3 El estilo Fondo Automdatico
FPinzado o 02 | es el que brinda una
- Automatico | B3] mayor estabilidad a la
~Automatice S T S —— bolsa y recalca el
0 10 20 30 4 caracter indimensional de
_ - _ o . lamisma.
Tab. 3.
Manejo de los elementos graficos
Tipo- : o7} |
imagen
1 os |
Imagen —] a23
Tipografia : ; i
I } : Como elemento grdfico
0 10 20 30 , predominante destaca el

uso de tipografia

~ O W
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Tab. 4.

Elementos graficos utilizados

3] 10
. as| )
2 qz20 En las bolsas es muy comuin
1 ’ encontrar un sdlo elemento
T : ¥ - gréfico que, en la mayoria de
0 5 10 15 20 las veces, es la Identidad
_ - Grafica.
Tab. 5.
Material
1
] 08
Plastico — n42| '
Papel .
, } + : El papel se utiliza por su
0 20 40 60 resistencia y por sus factores
.- .o _ .- ecoldgicos.
Tab. &.
Color del soporte |
h 1 i
Otros . :
T 014
Negro q:l os
Kraft ) o12
natural
y 15
BNl e ——— '
f = ! ! El color blanco se utiliza como
0 5 10 15 : fondo neutro para la

aplicacion de otros colores.
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Tab. 7.

Sin

Tipograiia |

Cursiva f—

Con

Tipo de la letra

Patines

Palo seco

Tab. 8.

10

15

Peso de la tipografia

Sin

Tipografia |

Light

Bold

Medium I

20

0

Tab. 9

sitipografia

Rojo

Color material

Azul

Negro

Otros

15

0

20

Y

25

as |
o3

713
m20

os
(]
og
w25

Color de la tipografia

Debido alalegibilidad y
a gue son pocos los
problemas de impresion
la tipografia que se
maneja en las bolsas es
de palo seco.

Para una mayor
tegibilidad y
conveniencia en la
impresion, la tipografia
en su mayoria se utiliza
en peso medium.

as
as
a7
os
as
u1i2
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Tab. 10.

Tipo de la imagen

] l
]
Fotografia o6
T o186
lustracién | : nzs| Debido a que la mayoria
Sin imagen - de las boelsas utilizan
¥ ¢ ? = - fipografia, el uso de
o § 10 15 20 25 "~ imagen no es muy
o . _ . __. _. recumrida.
Tab. 11.
Ndamero de tintas
Sel.color =
1 o7
3 tintas ] 3 o7
2 tintas ‘ < - o141
4 tinta | 17| En laimpresion de las bolsas
suele utilizarse solo una tinta
20 ; en combinacion con el

color del soporte.
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3. ANALISIS DE FUNCIONES

FUNCIONES FISICAS

- Las bolsas de compra se encuentran dentro del grupo de los
envases flexibles, este tipo de envases tienen la caracteristica de
que pueden doblarse faciimente, son agradables al tacto y son
ligeros. :

- A pesar de ser envases flexibles las bolsas de compra deben
cumplir con ciertas funciones estructurcales {vease pag. 24).

- En cuanto a los matenales, el elegido para la bolsa de compra
debe cumplir condiciones en cuanto a resistencia sin olvidar la
ligereza caracteristica de estos objetos.

- Bl tamano de ia bolsa de compra debe ser el adecuado para
contener al producto.

FUNCIONES PSICOLOGICAS [ TRANSMISION DE MENSAJES

La bolsa de compra tiene como uno de sus objetivos principates
el satisfacer una necesidad de promocion y comunicacion para la
empresa. Ya que la empresa proyecta una nueva identidad, es
necesaro que ésta sea dada a conocer al piblico y es a través de
las bolsas de compra que se realizard esta accidn.

La boisa de compra comunicard fo que la empresa quiere que
sU publico sepa de ella.

Entonces, la pregunta clave serd : squé quiere transmitir la
empresa a sus consumidores?

La respuesta a esta interrogante se puntualiza en los objetivos
de comunicacién que son los siguientes :

- Proyectar una imagen clara y confiable.

- Contar con una identidad como empresa que permita ala
marca colocarse en el mercado competitivamente,

- Responsabilidad y compromiso ante sus clientes.

- Calidad tanto en sus productos como en la atencidn a sus
clientes.
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CONDICIONES ESPECIALES

Las condiciones especiales son aquellas que especifican el uso
de ciertos elementos o informaciéon adicional que debe aparecer
en las bolsas de compra. En este caso, se ha determinado que en la
buisa de compra deben aparecer los sig. elermentos:

1. Uso del slogan: "Los disefios que marcan la moda”
2. Se debe incluir el enunciado : "Ropa para Dama®

3. Direccidon del establecimiento: Calzada de Tlalpan 1252
Col. Portales.

Estos elementos a pesar de parecer poco importantes por estar
condicionados, posteriormente contribuirdn a que la bolsa cumpla
sus funciones de comunicacidn, nos dicen el tipo de producto, sus
cudlidades y algo muy importante es que se sefala el "lugar” donde
se encuentra el producto, su contexto.

4, SINTESIS

Esta etapa contempla no sélo la reunidn de informacion, sino
que se evalta para determinar cudles van a ser todos aquelios
elementos que deberdn ser considerados para la proyectacion de
ideas y conceptos.

De la informacién obtenida anteriormente se han elaborado
dos enunciados que definen las caracteristicas principales del
proyecto, y a fravés de las cuales, se conducird a 1a solucion final.

- Fl disefo de la bolsa de compra es para una empresa que fabrica,
distribuye y vende ropa para dama, con edades entre los 20 y 35
afos, de una linea casual y juvenil.

- La bolsa de compra cumplird la funcién de promaocionar la nueva
imagen de ia empresa y comunicard por medio de ésta los valores
de la misma (objetivos de comunicacion) para su identificacion y
posicionamiento en el mercado.
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BOLSAS DE COMPRA

En la investigacion que se realizé, tanto interna como externa,
se analizaron las caracteristicas de ia bolsa de compra utilizada por
la empresa en el pasado y las que se encuentran actualmente en el
medio. De esas consideraciones se llego a la conclusion de que la
bolsa anteriormente manejada por la empresa tiene problemas de
estabilidad y estructura, lo que repercute directamente en su
durabilidad y practicidad de uso.

En el andlisis de diversas bolsas de compra- informacion
contenida en la serie de tabuladores- se encontré con que el estito
de bolsa gue mds se utiliza es la de Fondo Automdtico. Esto nosignifica
que los demas estilos de bolsa no sean funcionales, simplemente que
para este fipo de productos - bolsas de compra- el que se adecua
mas a sus caracteristicas principales es el estilo de fondo autorndético.

Estilo mayor utliizado

Saco de
mano

Tipo sobre
F.Pinzado a2

F.Autom atico

0 10 20 30 40

e e e e e e o T TR SR TR

Para la eleccion de un estilo de bolsa deben considerarse 1as
caracteristicas principales de las BOLSAS DE COMPRA:

- Son objetos tridimensionales (preferentemente)
- Tienen Ia funcién de la contencidon de productos
- Bshructuralmente estables { mantener su posicion y tenerun .
punto de sostén)
- En cuanto a sus materiales de elaboracién deben ser ligeros y
resistentes.

De los distintos estilos de bolsa que existen, el que mejor se
adecua a estas necesidades es el de Fondo Automatico por lo sig:

- Condicidon tidimensional, cuenta con dos paneles frontales,
dos laterales | fueile) y uno inferior {fondoj.
- Debido a esta estructura tridimensional son mas estables
- Porla forma de su panel inferior (de cuatro lados) permite ala
bolsa tener un mejor apoyo sobre cualquier superficie.
- En su mayoria son objetos ligeros que tienen la cualidad de
colapsarse.

& |
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De éstas consideraciones puede deducirse y comprenderse
porque en la mayoria de las bolsas de compra el estilo mayormente
utilizado es el de FONDO AUTOMATICO.

Entonces, el es'ilo de boisa que se utilizard para el proyecto serd:

- BOLSA DE FONDO AUTOMATICO

AN G R i e B I L R P

Una vez determinado el estilo de la bolsa se retoma el
enunciado:

" La bolsa de compra cumplird la funcidn de promocionar la nueva
idenfidad de la empresa y comunicard por medio de éstalos valores
de la misma para suidentificacion y posicionamiento en el mercado”.

Esto significa que la bolsa debe mostrar, como principio bésico,
la nueva identidad de la empresa que por medio de las bolsas
pretende darse a conocer a sus consumidores.

Ya que en las bolsas se incluirdé la nueva identidad grafica de la
empresa para presentarla, seles encuenira dentro de la clasificacion
de:

- BOLSA DE COMPRA COMERCIAL
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Se tienen ya las dos caracteristicas basicas de lo que serd la
bolsa de compra:

- BOLSA DE FONDO AUTOMATICO, TIPO COMERCIAL

Ahora debe considerarse qué otros elementos se integran al
disefio de la bolsa de compra:

- 5Qué elementos graficos deben de utilizarse en la bolsa para
cumplir con su funcion principal de promocionar la nueva
identidad de la empresa y comunicar los valores de {a misma?

Parte de la respuesta a esta interrogante ya se fiene: las
condiciones especiailes. Anteriormente se menciond que estas
condiciones especifican el uso de ciertos elementos o informacion
adicional que debe aparecer en las bolsas, para este proyecto se
sefalaron 3 condiciones que son las siguientes:

Uso del stogan: “Los disefios que marcan la moda”
Se debe incluir el enunciado : "Ropa para Dama”

Direcciéon del establecimiento: Caizada de Tlalpan 1252
Col. Portales.

Si estamos diciendo que el tipo de bolsa es Comercial debido a
que aparece la Identidad Gréfica y el objeto mismo - la boisa de
compra - pertenece a toda la ldentidad de la empresa, entonces,
se considera un elemento mds que se suma a las condiciones
anteriores:

- USO DE LA IDENTIDAD GRAFICA DE LA EMPRESA.

Sin embargo, aqui estamos hablando de elementos gue bien
pudieran colocarse en algin panel de la bolsa y 3 qué pasaria? :

-sproblema solucionado? NO, claro que no;

Las bolsas de compra tienen una caracteristica muy, muy
importante y ésta es de que son: " comunicacion en movimiento”;
luego entonces, silabolsa de compra es un medio de comunicacion,
forzosamente necesitamos saber 3qué es lo que se intenta o desea
comunicar a través de ella2. Sabemos que debe promocionarse la
nueva ldentidad de la empresay "comunicar” - magica palabra- los
valores de ta misma, pero, scudles son éstos?.
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Estos valores se refieren a los objetivos de comunicacion
anterdormente definidos y que son los siguientes:

- Proyectar una imagen clara y confioble
- Responsabilidad y compromiso

- Calidod

- Criginalidad

Para comenzar a proyectar ideas graficas es necesario asociar
estos objetivos de comunicacién con las caracteristicas principales

de este proyecto y las consideraciones que se han hecho
anteriormente.

Entonces, en SINTESIS, se tiene lo siguiente:

CARACTERISTICAS PRINCIPALES DEL PROYECTO

- El disefio de la bolsa de compra es para una empresa que
fabrica, distribuye y vende ropa para dama, con edades entre los 20
y 35 anos, de una linea casual y juvent,

- La bolsa de compra cumplira la funcion de promocionar la
nueva identidad de ld empresa y comunicard por medio de ésta los
valores de la misma.

OBJETIVOS DE COMUNICACION

- Proyectar una imagen clara y confiable

- Responsabilidad y compromiso

- Calidad

- Originalidad

ELEMENTOS GRAFICOS QUE DEBEN INCLUIRSE EN LA BOLSA DE COMPRA

- Identidad Grafica

- Uso del siogan: "Los disefios que marcan la moda”

- El enunciado : "Ropa para Dama”

- Direccién del establecimiento: Caizada de Tlalpan 1252
Col. Portales.

ESTILO DE BOLSA

- Fondo automdatico

TIPO DE BOLSA

- Comercial
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Ya se han definido las caracteristicas y condiciones del proyecto,

asi que, es tiempo de comenzar a elaborar ideas o ~onceptos que
concreten lo que se ha planteado anteriormente.

En primer lugar se tiene que la bolsa de compra esta dirigida
principalimente a un publico femenino entre los 20 y 35 afios | puesto
que la ropa es s6lo para dama), con una linea casuat y juvenil,

Entonces aqui hay dos conceptos muy claros:
- MUJER Y JUVENTUD

En los objetivos de comunicacion, el primero define que la
empresa desea transmitir una imagen clara y confiable.

La empresa, elabora productos destinados a un pUblico
femenino, esta caracteristica debe ser perfectamente clara; debe
buscarse la manera de asociar al nombre de J.Enrique Botello C.
Internacional con ropa para dama.

De entrada puede existir una confusién, ya que a diferencia de
otros establecimientos con fa misma actividad, el nombre de lamarca
no es alguno que inmediatamente remita a ropa y dificimente que
ésta sea para dama.

5 O Eigus Bl C.

Hombre — ROPA — Mujer

De los conceptos antes definidos, el de Mujer, fendrd mucha
importancia porque es por éste que se reconocerd la actividad de
la empresa y la caracieristica de sus productos.

El concepto de mujer es muy amplio, puede involucrar un sinfin
de significados, por lo que habra que delimitar ciertos aspectos. Se
habla de una Mujer porque los productos de la empresa son para
muijeres, pero, zpara todo tipo de mujeres?, No, las personas ¢ las
cuales pretenden llegar los productos de 1a empresa son a mujeres
jovenes, actuales y activas.

7

Mujer —"
?
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La bolsa de compra formard parte de la nueva Identidad de
la empresa, y a la vez serd el medio principal por el que ésta se de a
conocer. De esta manera se busca que la marca se reconozca e
identifique por el publico.

Lo empreso bajo este objetivo, es que decide cambiar
proyectar una nueva imagen que se presenta desde el rediseno de
su logotipo hasta el manejo de una adecuada ldenfidad de
empresa.

La Identidad Gréfica de la empresa debe utilizarse en las bolsas
de compra, ya que éstas serdn parte de la nueva ldentidad de o
empresa.

Es muy facil obsequiar cualquier bolsa { o algin ofro fipo de
envase) en ia compra de algin producto, pero jamas serd lo mismo
obsequiar una bolsa con caracteristicas propias que la hagan Unica,
(en ningun otro lugar he obtenido una bolsa como ésta), a otra que
sea comyn e igual a las demds.

Ademds, no sélo que sea diferente, sino que cuente con una
personalidad propia y que permita identificar la marca o servicio que
anuncia. Hay que recordar que la identificacién es una de las
funciones principales del envase { Funcién de comunicacion | y la
bolsa de compra es un envase.

En el disefio de la bolsa de compra debe considerarse este punto
cuidadosamente ya que contribuye de manera significativa ai
posicionameinto que tendrd la marca en el mercado.
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Si a las bolsas de cornpra se les concibe como un objeto tridi-
mensional, es conveniente considerar las diferentes superficies
{ paneles) con las que cuenta.

Este punto es muy importante considerarlo ya que exisie una
cierta cantidad de elementos gue deben cparecer en la bolsa de
compray con el uso de los paneles se facilitard su distribucion.

. - - AR ARG ARG b s [ e S

Ahora debe considerarse no sélo la distribucién en los paneles,
sino considerar niveles de importancia para justificar ta colocacion
de los elementos en la bolsa.

Los paneles frontales por su tamano y posicion frente al
espectador son los que cuentan con un mayor grado de visibilidad,
por lo que es conveniente utilizarlo para colocar los elementos mas
importantes de la bolsa. Ofrece una mayor posibilidad de impacto.

El panel lateral o fuelle tienen un menor tamano y su visibilidad
es menor a la del panet frontal porlo gue suele colocarse informacion
secundaria.

L e e
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De los elementos a utilizar en la bolsa, se ha analizado el grado
de valor o importancia que tiene cada uno y se enlistan @
continuacion:

1. IDENTIDAD GRAFCA

2. Enunciado : Ropo para Bama

3. Direccion det establecimiento

4. Slogan: "Los disenos que marcan la moda”

La identidad grdfica es el elemento mdés importante, ya que
una de las funciones de la bolsa de compra serd promocionar esta
nuevaimagen y por esta razén es que se le ubica en el panel frontal.

[
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Los elementos restantes se han ubicado enlos paneles laterales
de la bolsa ya gque su funcién es secundaria; ya una vez que se
identifique a la marca (que es lo principal) se complementa esa
informacidén con el resto de los datos como la direccidon v el slogan.
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Hasta este momento sélo se han dado soluciones muy practicas
en cuanto a visibilidad trabojando los elementos con que ya se
contaban; sin embargo, sélo una parte del diseno estd resuelia, ya
que no se han contemplado los conceptos generados anteriormente.

De ccuerdo a éstos dos conceptos:
- Mujer y Juventud

es que, se generan nuevas ideas para el disefo. A través de estos dos
conceptos la empresa pretende dejar muy claro que es una marca
de ropa para dama cuya linea de ropa gue manejan es juvenil y
casual, esto nos dice que las mujeres que adquieren sus productos
son personas que les gusta vestir " a la moda ", es decir, siguiendo las
tendencias actuales dentro de éste medio, eso nos habla de
actualidad y hablar de actualidad y "mujeres de hoy" nos lleva a las
siguientes conjeturas:

Mujer /.Juventud = Audacia
Actual —Actividad = Dinamismo
(moda) Actualidad = Libertad

A partir del concepto de ta mujer. se ha derivado un grupo
secundario de conceptos que describen las caracteristicas que la
empresa desea transmitir a los consumidores.

El disefio de la bolsa de compra se reaqlizard tomando en cuenta
a estos conceptos:

- LIBERTAD
- DINAMISMO
- AUDACIA

Como idea principal. para realizar las propuestas graficas, se
tiene que aparezca la imagen de una mujer acompanando ala
Identidad Grafica en el panel frontal para que se de una asociacion
enlre éstay laimageny asi se reconozca afa marca J.Enrique Botello
C. en relacion directa con productos para mujeres.

Estas caracteristicas se acentbGan al considerar la relacién
que tendrd la imagen de la mujer con el panel de ia bolsa en el
cual estd ubicado y con la Identidad grafica de la empresa.

L8
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En esta primera propuestq, se realizd
~  laimagen de una mujer que extiende sus
R brazos expresando libertad y movimiento

S (dinamismo): la posicion no es estatica, ya
o que, ademas de tener los brazos abiertos
se encuentra levantando el rostro.
Se representa por medio de lineas y
plastas de color gris.

La Identidad grafica se coloca al
lado de la imagen{mujer) para encontrar
un equilibric entre tos dos elementos.

e

En ef panel lateral se ubican los demas elementos que debe contener
la bolsa y que son la direccidén de la tienda, el enunciado : Ropa para
dama y el slogan. Esta informacién se concentra en los dos paneles para
que pueda leerse la informacién por ambos lados .

£l problema de esta propuesta radica en la solucion de laimagen ( la
mujer ); se utilizan elementos que no son muy claros y no estan resueltos
correctamente, lo que no permite una clara identificacion.

— I
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PROPUESTA 2

Se realiza un nuevo fratamiento
a la imagen | myjer ); a base e
intenta
enriquecerta. La disposicion en el
panel frontal se mantiene como enla
propuesta anterior donde la ldentidad
gréfica es manejada como firma .

manchas o plastas se

Para aumentar elimpacto visual
de la bolsa se maneja el color rojo en

el panel lateral,

=5
3

Alincrementar ia cantidad de elementos que aparecen en laimagen,
no se logra incrementar su identificacién por lo que puede resultar mds
complicada su lectura y comprensidn.

El principal acierto de esta propuesta es el manejo del color rojo . ya
que de esta manera se logra un mayor impacto visual, ademds, se da es-
pecial énfasis a la nueva identidad Gréfica de la empresa puesto que
anteriormente solo se utilizaba el color negro.
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PROPUESTA 3

Para evitar los problemas de
identificacion, laimagen se realizade
una forma mdas clara y descriptiva. Se
elimina el uso de ptastas gue no
permitian que la imagen fuera
entendida.

Laimagen se maneja en base a
lineas para intensificar los conceptos
de libertad, dinamismo y audacia que
se utilizan en el disefio de la bolsa.

Considerando el manejo del color rojo también se propone que las
asas sean de este mismo color. Esto contribuye a que el disefio de la bolsa
sea mdas agradable e impactante.

El texto utilizado en los paneles laterales se ubican a modo que los
dobleces de la bolsa no los invadan dificuitando fa lectura.
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PROPUESTA 4

Ya en esta propuesta alaimagen solo se le modifico ensus dimensiones
haciendcla més grande para resaltar y dejar bien clarc la intencidn de
rebasar el formato de la bolsa.

Debido a esta caracteristica ta imagen es audaoz ya que no se
subordina al formato y se atreve a romper los fimites logrando ser visualmente
impactante.

Finalmente a la Identidad grdéfica se le coloca en la parte inferior
derecha del panel, espacio que cominmente se utiliza para ubicarta firma.
Entonces la intencién de esa colocacion es darle el sentido de la firma del
disenador a J. Enrique Botello C. o




En estas propuestas el disefio det panel frontal se ha utilizado
para contener a los dos elementos mds importantes (La mujer y la
\d.gréfica) porque, como se menciono anteriormente, es a través de
éstos que se busca asociar a la marca cor productos para dama.

Sin embargo debe concebirse ala bolsa de compra como una
unidad, por lo ¢'se es necesano contemplar el resro de leos paneles
de la bolsa.

En los paneles laterales se ubica el slogan, el enunciodo ropa
para dama vy la direccién de la tienda.

Debido a la estructura y armado de la bolsa, el panel lateral
esta dividido en dos partes, en cada una de ellos se ubican estos
datos.

La bolsa se ha disefiado con conceptos de libertad, dinamismo
y audacia.

Para ia aplicacion del color se utilizan los de la nueva Identidad
de la empresa: el negro y el rojo.

E! color de la bolsa es blanco para que sobre él los dos colores
el negro y el rojo presenten una visibilidad dptima por medio de altos
contrastes.

En uno de los paneles el slogan se cala dentro de una gruesa
franja de color rojo. esto rompe la monotonia del fondo blanco y
crea un efecto dindmico por la secuencia del color. Tambien al asa
de la bolsa se propone aplicar el mismo color rojo

Con el uso del color en los paneles laterales y en el asa de la

bolsa no sélo se hace mas dindmico el diseno, sino que se infegran
todas las partes de la bolsa ofreciendo una imagen de unidad,

PANEL LATERAL




’ TP oY
worLpwe anh 0ewd
PP ¥)

rb comrerp TOF
WUILPW D
vpow ¥)

77



DIAGRAMACION ASA
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NOTA. Esta diagramacién coresponde a media parte de la bolsa: 1 pliege de papel
extendido [ la oira mitad es exactamente igual) .
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ASPECTOS DE PRODUCCION

La bolsa de compra se arma con dos pliegos de papel, los
cuales ya una vez que tienen la impresion y las marcas del doblez
{sucje) son pegados por los laterales y la parte inferior.

£l material elegido es el papel. se selecciono por su buena
resistencia aunque la bolsa no se verd sometida a grandes esfuerzos
ya que el peso del producto que contiene, en este caso ropa, rara
vez excede a | Kg. de peso; sin embargo por la capacidad de la
bolsa y para un uso posterior es necesario que pueda soportar un
peso mayor . Ademds se toman en cuenta las cualidades del papel
para ser reciclado y que es biodegradable. Las asas son de papel
torcido y son pegadas a la bolsa una vez que ésta ya este armada.

- Material ; Gramaje Peso Medida
Papel Bond 120 grs. 59.5K 57 x 87 cm.

En cuanto al sistema de reproduccion (o impresion) se
consideraron 2 sistemas posibles : la serigrafia y el offset.

La serigrafia podria considerarse por la calidad en las plastas
de color y por el tiraje mediano; pero presenta inconvenientes en la
definicion de detalles y como crea una densa capa de tinta ésta se
maltrataria en los dobleces afectando la calidad de la bolsa. Ademds
el iempo de produccién seria maés largo lo que afecta directamente
al costo.

El offset tiene como ventaja una mayor rapidez de impresion y
buena calidad en plastas de color, asi como buena reproduccion
de detailes; ademas la capa de finta no es tan densa como en la
serigrafia y no se afecta enios dobleces, fa produccion se realiza en
menor tempo.

- Sistema de reproduccién :
Offset 2 tintas {separacién de tonos o color)
Cantidad: 1 millar { 500 bolsas)

. n |
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En la solucidn final se han considerado todos los aspectos

andlizados en a propussia nimero 2.

La bolsa de compra siendo un objeto tridimensional se han
aprovechado las diferentes superficies con las que cuenta, de esta
manera la bolsa tiene un disefio integral entre sus partes.

La bolsa tiene una secuencia de lectura donde el panel princi-
pal que es el que esta de frente al espectador contiene a los
elementos mas importantes y que son los que se encargan de atrapar
la mirada del pdblico que va por la calle. Después de ver este panel
los laterales complementan la informacién del panel frontal.

S ,!

IMAGEN

A laimagen se le ha dado un tratamiento de un medio tono en
base a lineas diagonales a 45° para que sea mds impactante
visualmente por el efecto que presenta a! veria, desde una distancia
considerable se reconoce claramente que es una mujer con los brazos
abiertos y de cerca se percibe un conjunto de lineas donde se
distingue mas a la Identidad gréfica de la empresa .

Con este tratamiento de la imagen se destacan aun mas los
conceptos de dinamismo, libertad y audacia.

W
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- TECNICAS VISUALES

. ECONOMIA
Con base en séle a 2 elementos:
- Panel frontal - Panel laterai
- Dos colores | use de dos tintas |}
- Contraste de un fondo neutro con altos contrastes

!
i
4

EXAGERACION
Por el tamano exagerado de la imagen, que incluso parece
rebasar el formato se obtiene una visibilidad 6ptima y atrae la
atencion del espectador.

ACTIVIDAD
La posicion que tiene la imagen de fa mujer con los brazos
abiertos y mirando hacia arriba indica que en ese momento se
encuentra realizando una accidn, se esta "moviendo”.
El uso de color en los paneles y el asa busca una intencidén de
movimiento o desplazamiento.

. AUDACIA

Se intensifica la intensidon audaz de la imagen ya que no esta
contenida o atrapada en el formato, rebasa los limites del mismo.

y

oA MA
ce b meaas

P AR A
Peaatan wba

ROPA
AT




. FRAGMENTACION

La imagen de la mujer esta compuesta por un grupo de lineas y
no sdlo por un elemento, aunque si puede percibirse integra la
imagen. Enlo bolsa se hace evidente el uso y ia diferenciacion entre
los paneles.

TIPOGRAFIA
Las tipografias que se utilizan son de tipo palo seco y script.

PALO SECO {Sans Serif). Este grupo de caracteres no tiene una
conformacion especial o compleja, su disefio es uniforme y muy legible.

SCRIPT. Esta basada en la escritura manual por lo que suele serun tipo
mas elaborado.

ROPA PARA DAMA PALO SECO

Litograph Light
43 puntos.

CALIZADAUDETLALPANK 1252 CTOL PORTALTES AﬁlloCondensed
19 puntos.

SCRIPT .

Lo disenos gue mancan la moda Bantys

72 puntos.
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COLOR

~ Los colores que se utilizan son s6lo 2 : el negro y el rojo y Q éstos
se suma el color blanco del papel.

El uso de estes colores son por 2 razones principales:
1. Son los colores de la Identidad de la empresa y
2. Utilizados sobre un fondo blanco son 2 de |los contrastes

maximos:

- Negro sobre blanco
- Rojo sobre blanco

Negro sobre blanco.

Es el contraste méaximo, el negro sobre el blanco fiene una
legibilidad dptima.




Rojo sobre blanco.

El rojo es el color que se percibe mds rapidamente, es el primer color
en cuanto a valor de atencidn, es un color dindmico ya que avanza o se
adelante hacia nosotros por lo que es conveniente utilizario en aquello que
se busca destacar. al aplicarse sobre un fondo blanco ésta cualidad se
acentua puesto que el color blanco no interfiere de ninguna manera para
la percepcion del color.

Este color tiene mucha preferencia por las mujeres ya que no solo se
le asocia con conceptos de fuerza y movimiento, sino con el amor, la pasion
y la sensugalidad.

[

Los discnoss aue wmancau fa moda

Pantone
703 CvU
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ARGUMENTACION

En el diseno de la bolsa de compra se consideraron tres
aspectos: la promeciéon de la nueva identidad de la empresa para
que pueda ser completamente identificada por el piblico; los
objetivos de cormunicacidn de la empiesa y ias caracteristicas y
funciones propias de la bolsa de compra.

Con fa renovacion de la imagen de la empresa a través  de
una nuevaidentidad, la empresa manifiesta la responsabilidad que
tiene con sus consumidores por ser cada vez mejores y atender a sus
necesidades.

Laempresa J. Enrique Botello C. establece este compromiso con
ella mismay consus clientes. Se busca que la empresa a través de la
calidad de sus productos, de la atencidn con sus clientes y su
Identidad como empresa, la marca pueda ser identificada para asi
colocarse competitivamente dentro del mercado y obtener la
preferencia de un mayor nimero de consumidores.

El diseno de la bolsa de compra contempla:

- Promocionar la nueva ldentidad de la empresa, esperando
que sea reconocida e identificada por el poblico.

- Comunicar lo que la empresa quiere que se sepa de ella
( objetivos de comunicacion ).

- "Atencion al cliente” , puesto gue es un obsequio que la
empresa les otorga en agradecimiento por su preferencia; es en parte,
“darse” a sus clientes.

Dentro de los objetivos de comunicacion se encuentra el
transmitir una imagen clara y confiable: dejar bien “claro" que los
productos de la empresa son para mujeres.

Este objetivo se logrdé con el manejo de una imagen que fue
elaborada considerando los conceptos que a lo largo del andlisis
del proyecto se onginaron. De esta manera através de la conjugacidn
de esta imagen con la Identidad grafica pretende lograrse la
identificacién de la empresa con el pUblico femenino, Un aspecto
muy determinante es el uso del color rojo, ya que, con sus cualidades
refuerza el sentido de que ia bolsa sea para mujeres.

La confiabilidad se logra por el disefio integral con que cuenta
la bolsa, ademas, la bolsa de compra va més aild y se convierte en
un vinculo entre la empresa y el cliente.
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La bolsa de compra deja muy clara la respuesta a cuairo
interrogantes:

- 3 Qué compré?

- 3 A quien se 1o compré?
- ¢ Endondzio compré?
- 2 Porqué to compré?

- 3 Qué compré?
Con el enunciado. "ROPA PARA DAMA" se especifica que tipo
de producto se adquirio.

- 3 A quién se lo compré?
La bolsa presentala identidad de la empresaidentificando ala
marca: " J. ENRIQUE BOTELLO C. INTERNACIONAL"

- 3 En donde fo compré?

Se incluye la direccidn de la tienda donde se adquieren los
productos, esto brinda ademdas de la ubicaciéon de la tienda,
confiabilidad de que ios productos pueden ser encontrados en un
lugar bien establecido.

- 3 Porqué fo compré?

Porque son: “LOS DISENOS QUE MARCAN LA MODA". Elslogan le
da a la marca esta caracteristica de ser la que define como son las
cosas en el mundo de la moda.

La bolsa de compra transmite este mensaje a receptores en
movimiento, exige una alta velocidad de lectura porlo que 10s signos
utitizados deben ser forzosamente eficaces. Debido a esta
circunstancia es que se disefio en base a contrastes, para que |, al
circular por la calle 1a bolsa sea atractiva y sea observada por las
personaqs. ‘

Laimagen utilizada en el panel frontal es muy grande, su color
es el negro que sobre el blonco del fondo crea un contraste méximo,
de esta manera se consigue una visibiitdad 6ptima a una distancia
considerable.

Bl uso de plastas de color en los paneles laterales y el asa, es
otro de los contrastes mdaximos: rojo sobre blanco.

De esta manera se logra que la bolsa llame la atencidn alir por
las calles y que el publico pueda identificar claramente ala empresa.
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Dentro de las caracteristicas de la bolsa de compra es ser un
objeto tidimensional, en el cual a diferencia de otro soportes se tienen
varios paneles que pueden aprovecharse para la transmision de
mensajes. En este proyecto se considero esta caracteristica puesto
que se utilizaron todos los paneles e incluso al asa de una manera
integral. El use e los cotores de lu identidad gréfica otorga unidad a
la bolsa de compra.

En el disefo de la bolsa de compra se utilizd evidentemente el
concepto de contraste:

Blanco - Negro

Blanco - Rojo

Tipografia - imagen

Panel frontatl - Panel lateral

Finalmente la bolsa de compra ademds de atractiva tiene su
valor estético, valor muy importante en las bolsas de compra, ya que
influye en el uso posterior de este objefo. La apariencia final de la
bolsa es agradable, es un diseno con pocos elementos, ya que como
se menciono anteriormente, una de las técnicas visuales utilizadas
fue la economia, solo se utilizaron los elementos necesarios para
facilitar o transmisidn de mensgjes y asi ser lo mas claros posibles
para que la identificaciéon por parte del piblico sea fo mds efectiva
posible.
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COMNCLUSIONES

E disefio., cada vez presenta mayores exigencias; debido al
gran crecimiento comercial v a la demanda de producios esta
profesion ha visto su desarmrollo en nuevas e interesantes dreas. Una
de ellas es el Grea del envase donde existen cientos de posibilidades
de aplicacion del disefio.

Resulta muy interesante el observar que en la mayoria de los
envases de los productos que utilizamos a diario, en aiguna parte de
su proceso de desarrollo han intervenido los disefadores graficos y
que esta participacion es tan importante como la de todos los que
colaboran en ese proceso. Los envases con sus funciones principales
que son las de contener, proteger, comunicar e identificar se han
convertido en un fendmeno caracteristico de nuestro tiempo.

Hoy en dig, a diferencia de hace muchos afios, los envases se
encuentran en una gran varedad de formas, funciones y algo muy
importante: materiales. Debido a los materiales empleados en su
fabricacion se obtienen caracteristicas especiales que facilitan el
envasado de ciertos productos; y es en base a los materiales y a la
manera de procesarlos 1o que ha permitido clasificar a los envases.

Dentro del grupo de los envases flexibles, encontramos
materiales como el papel y peliculas plasticas en su fabricacion, este
tipo de envase probablemente es el mas antiguo al utilizarse pieles
de animales, hojas y cortezas suaves para la proteccidn de atimentos.
En los envases flexibles encontramos a los sacos y bolsas; a éstos se
les ha dado una gran variedad de aplicaciones, ya que resuitan de
un uso Muy practico.

tas bolsas, ademdas de contener algin producto en su interior
ofrecen la posibilidad de transportarlo y su uso es mas prolongadd
que ofro tipo de envases debido a esta caracteristica. Existen
diferentes estilos de bolsas que presentan caracteristicas diversas o
gue las hace adecuarse a distintas funciones; y no solo se diferencian
por sus caracteristicas fisicas, sino que tienen una funcion de
comunicacion en especial.

No es extraio encontrarnos por la calle a alguna persona gue
lleve en sus manos una bolsa ¢ shopping-bag. La utilizacién de este
objeto en nuestro mundo actual tiene razones varias, la primera que
es su aspecto histérico, ya que se han utilizado desde hace tiempo y,
la segunda: la influencia por parte de otfros paises en donde estos
objetos se han desarrollado considerablemente; sumado a éstas
cualidades se encuentra la practicidad de uso con que cuenta el
objeto.
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De los valores mas importantes de las bolsas de compra, se
puede sefdalar que se trata de “comunicacion en movimiento™;
debido a que se usa frecuentemente por las calles, el mensaje que
contiene la bolsa es visto por un gran nimero de personas. Es
importante sefalar que esta cualidad se presenta por la funcion
practica que tiene el objeto, las bolsas son envases que posteror asu
adquisicién suelen utilizarse para guardar y transportar objetos. y es
en ese ir y venir cuando las bolsas se convierten en un medio de
comunicacion; el mensaje que esta contenido en ellas se presenta
ante unsin fin de espectadores.

Se les ha vutilizado como medios de comunicacion debido a esta
circunstancia: por su constante movimiento se les puede encontrar
en infinidad de lugares y en distinfos momentos.

Esta cudalidad es la que se considero especiaimente en el

desarrollo de este proyecto; se les ha utilizado como una herramienta
Util de comunicacion para el beneficio de la empresa J. Enrique
Botello C. Internacionat.
Por ésta ventaja de ser “comunicacién en movimiento” al ir
transmitiendo mensajes de la empresa por diversos lugares y por ser
un obsequio convertirse en una atencion con los clientes, es que a
las bolsa de compra se le otorgd una mayor importancia dentfro de
la identidad de la empresa.

Las bolsas de compra funcionan de una manera muy par-
ticular, se crea un vinculo entre empresa y cliente ya que son efectivas
tanto para la empresa como lo son paralos clientes; el cliente o duerio
de la bolsa la usa para satisfacer necesidades propias, en el momento
de la compra por medio de la bolsa fransporta el producto {ropa) y
tiempo después de la compra quiza tiene que ir a algun lugary llevar
ciertas cosas consigo y lo que encuentra a la mano es esa bolsa que
en algin lugar le regalaron y es perfecta para transportar lo que
deseaq, aqui sucede un fendmeno muy curioso: el dueno de la bolsa
se ve beneficiado con este objeto porque gracias a él satisface su
necesidad de contener y transportar Io que quiere, pero, al mismo
tiempo beneficia a la empresa porque al salir la bolsa a la calle el
mensaje que la empresa coloco en esa bolsa de compra sera
percibido por un mayor numero de personas.

£l otro valor importante es el de su factor estético, parte de!
éxito de éstos objetos depende no Unicamente de su practicidad de
Uso sino de que tan atractivas sean para el publico. Son objetos que
no sélo por su funcidn practicase utilizan , tambiéninterviene el *gusto”
por ltevarlas y ucirias a dondequiera que vayamos; ademds hay que
considerar que en ia mayoria de las veces este objeto es un obsequio
de parte de la empresa, es decir, una atencion con los clientes.
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St es el Diseno Grafico un satisfactor de necesidades de
comunicacion, y las bolsas de compra son medios de comunicacion
se entiende la relaciéon que existe entre ambos y la importancia que
tiene el Diseno Grdafico dentro de este medio. En este proyecto sste
aspecto puede comprenderse claramente; con el desarrollo de una
metodologia donde se ha hecho usc de [os conocimientos
académicos adquiidos y demds factores se obtuvo un preducto de
diseio: la bolsa de compra, que satistace las necesidades de
promocion y comunicacion de la empresa.

No hay duda, vivimos en la era de la comunicacién, en el
constante ir y venir de informacién a través de diversos medios:
impresos, electronicos, digitales...etc. Todos tienen algo que deciry
mucho por saber, si bien la comunicacién es algo que desde los
crigenes del hombre ha sido de vitalimportancia para su evolucion y
desarrollo, en nuestro tiempo podemos decir que gracias a ella es
que somos lo gue somos.

Esto, afortunadamente para nosotros: los trabajadores del
diseno; nos ofrece panoramas varios con un sinfin de posibilidades
para ejercer nuestra profesién y de esta manerq, hacer lo que
sabemos y 1o que mds nos gusta hacer: DISENAR,
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- GLOSARIO

Biodegradable. Materia cuya descomposicién cumple con un ciclo
bioldgico de reintegracion al medio ambiente.

Bolsa. Envase de papel con capacidad de 5 kg. Envase preformado
de materiai flexible, actualmente casi siempre de papel o plastico.

Cartén. Hoja constituida principalmente por material celuldsico con
masa superior a 240 g/m?

Celvlosa. Las fibras que se ulilizan para fabricar el papel. En principio
sdlo se extraian del algoddn o el lino, pero ahora se obtienen casi
exclusivamente de la madera.

Clisé o cliché. Plancha que contiene la imagen a imprimir.

Dummy. Boceto de mayor acabado que sirve para mostrar al cliente
el esquema sobre el formato y la proporcion de algunos elementos.
Presentacion del modelo terminado de la bolsa para aproximarse a
la calidad del impreso final.

Ecolégico. Que se encuentra en relacion directa con la proteccion
del medio ambiente.

Emulsién. Revestimiento fotosensible que se aplica a la pelicula o la
plancha de impresién.

Gramaje. Término para determinar la masa de la unidad de superficie
del papel o del cartdn expresada en gramos por m2,

g/m2. Abreviatura de gramos por m2. Método paraindicar la calidad
del papel en funcién de su peso.

Hexacromia. Sistema de reproduccion de alta fidelidad a partir de 6
tintas basicas: cian, magenta, amairillo, negro, anaranjado y verde.

Hoja. Material sin soporte, por lo general orgdnico y no fibroso, que es
flexible y no excede normalmente de tos 0,025 mm de espesor.

Identidad Grdéfica. Unién de diferentes elementos graficos que definen
la identidad de una empresa para una identificacion total.

Imagen. Representacién de alguna cosa v objeto.

Lenguaje. Sistema de signos organizados o estructurados que nos
permiten comunicarnos.

I
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Logofipo. Disefio especifico del arreglo tipogrdfico del nombre de
una empresa.

Medio tono. Descomposicion tonal de la imagen en una serie de
puntos o lineas.

Papel. Hoja constituida en su mayoria por material celuldsico con
masa maxima {peso base) de 160 g/m2.

Término genérico que se refiere a hojas de fibras vegetales
entrelazadas.

Promocidn. Incentivo para alentar la adquisicién o venta de un
producto o servicio.

Reciclable. Material que puede someterse a un proceso de
transformacion (posterior a su formacion) para ser reutilizado.

Reciclado. Material que ha pasado por un proceso de transformacion
para poder reutilizarse.

Separacién de color. En la reproduccion en color, proceso de aislar
los distintos colores que compone la imagen.

Tecnologia. Conjunto de medios y procedimientos para la obtencion
de productos.

Tiraje. Cantidad de ejemplares impresos.
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