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INTRODUCCiÓN 

Las artesanías forman parte de la riqueza histórica y cultural 

de una sociedad, la singular belleza de cada una de estas piezas 

es dada por la habilidad y experiencia de los artesanos, que de 

manera particular combinan las formas y colores, dando como 

resultado objetos únicos de gran valor estético. 

Al considerarse como parte viva de la expresión de los pueb­

los, las artesanías van sufriendo cambios y renovaciones 

constantes, que obedecen a diversos factores tales como. la 

escasez de matenales, el baJO precIo en que se venden, el poco 

Interés de las nuevas generaciones por continuar el oficio. etc. 

De manera particular podemos menCionar al Juguete de madera 

que cada día se ve más relegado de su uso, pues en la actualidad 

los niños prefieren las computadoras o los Juguetes electrónicos, 

siendo estos parte de su realidad actual y dejando atrás los 

baleros, trompos y yayos de madera. 

El Juguete popular; tiene valores tan especiales que es de 

suma impot'lanCla el conservclt'los y difundir-los. pues gracias a 

este tipO de objetos podemos logr-ar sentimos oi"gullosos de 

posee!' una r,úz o cuJtUI'J que cucntJ con 1,15 nl~ís v;:-lnaddS 

rnanlfestaclonC's ,lI'ÜSil(']S C]1lC' 110S rWITnl1cn SCI 1"C~(OnoclcJos de 
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Con base en lo anterrol~ se presenta el siguiente trabaja de 

tesIS, que tiene como obletlvo proponer el diseño de un folleto 

que contribuya en la difusión y conservación del juguete popu­

lar siendo a través de un medio impreso y la combinaCión de 

textos e Imágenes, que podemos resaltar parte de la belleza y 

colando de los juguetes de madera Así mismo, se buscó que el 

formato se prestara para el maneja de la InformaCión tanto en 

inglés como en español, lo que nos permrtrrra su reproducción 

y adqUISICión en diversas partes del mundo 

Este ti-abaJO está diVidido en tres capítulos, en el pnmer 

capl'tulo se presenta la informaCión que se obtuvo acerca de las 

anesanías y el juguete popular, haciendo menCión de los 

antecedentes hIStÓI-icos, la manera en que pueden claslfical-se 

los juguetes, la Impol-tanela del trabaja artesanal y los problemas 

a los que se enfrentan los artesanos Así mismo, se presenta el 

n:sultado de la investigación de campo que se realizó en el 

Pueblo de Siln I\ntonlo lil Islil, que es uno de los prrnclpales 

pl-oduc lores de Juguetes de niadercl. Con estd InfolTílé1CIÓn Se 

cst<lblccc el lenid y (oliLenldo del folleto a I~c(lll;:al-. 

h¡ el clpr'tulo J, corno pJ;'(c complenienUl'lcl ¡>l!',! el pl'Oce::'0 

tk' 1l1':>l'¡1\) ')l' 1[1\ IL~>.,' Illíl);'ll'Ll( 1'.)11 nlt'ICl de- los M1LC'ccdcntcs y 

(,",'(t«II',II(,I, ,1(': (1 ,('!ln ?r,lf,co, Id 1[¡lpe,1 Llih!,l (!(,I (1¡'-,(':1:J 
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edltoml,algunos tipOS de Impresos y los elementos a considerar 

en la creación de un folleto. 

En el capítulo 3, se presentan las partes que conformaron 

al folleto, su proceso de diseño y la manera en que se 

seleCCionaron los diferentes materiales y elementos gráficos 

Finalmente se presenta el folleto terminado y las conclUSiones 

de este trabaJO. 
10 



CAPíTULO I 

JUEGOS y JUGUETES MEXICANOS 

Los Juguetes populares tienen una Importante presencia y 

tradición en MéxIco, se les considera piezas únicas que en cada 

una de sus formas y colores logran reneJar gran parte del 

Sincretismo cultural que caracteriza a nuestro país. Durante su 

historia han llegado a sufnr sustanciales cambios en su forma, 

decoraCión y uso: siendo en un principio objetos que se utilizaban 

con fines religiosos, que posteriormente llegaron a formar parte 

del entretenimiento de los niños y ya en la actualidad se les 

I-econoce principalmente como objetos de colección. 

I EL JUGUETE, EL NIÑO Y EL JUEGO 

["Jara comenzar a hablar del juguete, es necesal~IO mencionar 

a los niños, que cuentan con un cúmulo de Imaginación e Ingenio. 

que les pel-mlte dal- a los objetos propiedades que en ocasiones 

no tienen, por" lo que Inventan su propia mitología y los 

lransfo¡-man en set-es Ideales y prodigiosos 

[)e,:>dt:" 1~IUy pequelío:" 10::0 111110,> ':>12 dlvlerlen COII Juguete;, 

elellwnt;1.lcs qllt~ les pelTtilteli 11' dr.sperlé:l.ndo 5ll" :,enllc!o,:>, 

pCI'(lbIClldo d",( el lc1nldno, ('[ colol" y Id {Ollnd ele lo':> ml"rno">. 

!l()' :l¡ :,I:l:nl,! r~'"i( I()il quv ~·!T,tl...' l'nln' (\ljuql,U y l'l ,1IiICíl( 
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se vá desarrollando de forma paralela. "El Juego Infantil es 

producto de la herencia biológica del hombre y de su capacidad 

creadora de cultura. Adopta formas cambiantes, es instintiVO y 

su funCión consiste en ejercitar capacidades que son necesarias 

para la vida adulta El Juego ha sido vinculado a la creatividad, a 

la solución de problemas, al aprendizaje del lenguaJe, al desarrollo 

de papeles sociales y a otros numerosos fenómenos soclales."( 1) 

Es por esto, que a pesar de poseer un sentido universal, el 

Juguete tiene rasgos que lo caracterizan y distinguen de otros, 

basándose pnnclpalrlente en las condiciones sociales, 

económicas y culturales que vive cada pueblo, Ciudad o pais En 

otras palabras, la mayoria de los Juguetes que han sido creados 

por los adultos, "llegan a convertirse en animaCiones de la 

convivencia social, que se reduce a escala en forma de utensiliOS 

cotidianos, algunos fabncados para ganar batallas, otros para 

obtencl' poder y últimamente destacan los concebidos para 

apropiarse dc la vida y suerte de otros planetas de lejanas 

galaxlcs" (2) 

1) I:VOLUClc)N DH JUGUF:TF 
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como e[ barro, [a tela e[ papel o [a madera que se tenía a [a 

mano llegando a transformarlos en diversos objetos con 

características sencillas, pero llenos de color e Imaginación Con 

e[ avance de [a Industrla[lzaclón este proceso ha cambiado, 

creando Juguetes en sene con características Idénticas y en 

algunos casos dotándolos de mOVimiento que se produce de 

manera eléctrica, ejemplos de esto de esto son [os coches a 

control remoto, las muñecas que caminan o hablan, etc Por 

otro lado, es cada vez mayor [a necesidad de InduCir a[ niño en 

un ámbito vlsua[, que a partir del uso de la computadora y los 

medios visuales de comunicación, van cl~eando mundos y seres 

espectaculares. que los relacionan con una VISión del avance 

tecnológico que va desarrollando el ser humano. Un ejemplo 

de esto son los Juegos de video para la computadora, que 

cuentan con interesantes animaCiones 

Lo anterior, de alguna forma llega a redUCir o limitar esa 

capacidad InventiVa. y creC'ldora en ¡-elaCión al Juego y al Juguete, 

alCJzlIido al niño de esa fase de experimentación y curiosidad 

natur-dl. Algo que es lnipOI"tJ.litc consldcr"dl" es que la Ilidyol"r'a 

de c'>toc; Juguetes cricuCllLl'dn c'n su adqUIsición y sclccuón una 

rnflucncl,t muy gr'L1ndc Cjuc C'J m,mcJada por iJ publiCidad, lo quc 

Il,t ;k)gddu " ¡): UPlll,¡j" el ulvldc) o Il~¡(;gU d,' 11UL'..,l' ü::-' JU¡>;\..'k<:, 
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esto, no se qUiere decir que en la actualidad no se cumpla con 

la funCión del proceso lúdico, tan solo menciona como una parte 

de los cambios que se han Ido produciendo con respecto a la 

interacción entre el niñD y el juguete. 

1.3. EL JUGUETE POPULAR 

"México está cDnslderado como un pueblo dueño de una 

sorprendente creativid¿d artistlca de carácter popular" (3) 

El término popular concibe dos maneras de explicarse, la 

primera se relaciona ccn el concepto sociológico de pueblo, y 

la segunda es la que lo evoca como algo que ha eXistido. Las 

obras de arte popular proceden en la mayoria de las ocasiones 

de una producción de tipO anesanal que tiene como 

caracteristlca principal la presencia directa de la mano del 

hombre, que con su sensibilidad combina el gusto pOI' el colol' y 

el trazo de las formas, además de Integr'dl' parte de sus (I'CenerdS 

y tr'adlClones 

Par'a esta definición, lo mtÍ':J Iniportdllte es que 'le ji ,!id ele 

oiJJeios c¡ue aocmcl<:' de conLdl' con und IrlVdlu,¡ulc bcll\'i,l, "nll 

(: ('dclo", P,ll',::¡ LJ'-,O f(~rnlli;ll: p,ll'el C'I lr(lb.tJCl, pil:',] ('1 n:Tl(:tn, 1~,11'(1 
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de satisfacer múltiples necesidades sociales, logran ser una fuente 

de vida para sus productores. 

Respecto a sus orígenes, se puede afirmar que no se sabe a 

ciencia cierta SI durante la época prehlspánlca se llegaron a crear 

juguetes con el único fin de que fueran utilizados por los niños 

en sus juegos, aunque se han llegado a encontrar objetos que 

bien podrían serlo; tal es el caso de los perros con ruedas, las 

sonajas, los silbatos y las muñecas articuladas, entre otros. Con 

base a lo anterior eXiste la Idea de que "ninguna sociedad, por 

Inmel~sa que pudiera estar en sus concepciones filosóficas o 

preocupada por los problemas cotidianos de su existenCia, podría 

ignorar a sus niños hasta el grado de no fabnCc1r Juguetes para 

ellos".(4) Por otro lado, se piensa que alguno' ele estos objetos 

tan solo cumplían su función como parte del culto a los muertos 

ya que han Sido encontrados dentro de las ofrendas funeranas; 

una de las teorías que viene d l"efOI7dl" este hccho. es que según 

los investrgado(es no eXiste: ¡-efer-ellcld dlguna den!lo de 105 

códices o crónicas antiguos que nos pelwllt;:¡1l dedUCir cUdl erel 

Id pr"lnClpdl función de cslos obJctO::.,Y(l C"jlJC se dice que ni ~lqUICI~,l 

Ilcg,ll'on el ULIIIl.:<lt'SC antes de ser cnlclT,100\ ¡-n lit <lctLJ,lito,!<l, 

CXI',(C 1(1 duda r0SrCCLO <1 ~I íUC'I'CHl (T('delO" l':i Id l~P()cd 
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Lo que s[ sabemos es que durante la época de la colon[a, se 

llegó a dar una conjugación entre los Juguetes que eran 

Importados de Europa y los que se real[zaban en México; 

formando parte de las festividades organizadas por los primeros 

fra[les que Integraban a su labor evangel[zadora cantos y Juegos 

que Sirven de esparctm[ento y que corroboraban la nueva fe, 

Un ejemplo de estas, son las fiestas que se celebraban el día de 

muertos, en donde se regalaban a los niños calaveras, pequeños 

féretros y figuras que eran elaboradas con azúcaé dando a la 

muerte un significado de Juego o burla, Otra de las fechas que 

se celebraban eran las posadas, en donde el mayor atractivo 

eran las piñatas, que aunque en realidad tienen un origen 

extranjero, pl'onto comenzaron a formar par-te de la tradiCión 

As( mismo, durante la. cuaresma se Invitaba al recogimiento 

esp[ritual entre los adultos a través de la oración y la refiex[ón, 

llegando el estall[do del sábado de glona con matracas de madera 

y sonajas de hOjalata Por todo lo ante['[or, se dice que durante 

el pertodo de definición que Significó el virreinato, las 

Innumerables fesllvldades rellglosd::' o Civiles, serVI:1n de buen 

prelexto p,ll'<1 Id pl'aducclón de' Juguetes y 1,1 pl'-ollfcr-aclón de 

Juegos ontl'(' lo::, niños. 
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moldeadas en MéxIco, las casas de muñecas de ongen alemán; 

con una amplia diversidad de muebles, asi como los Juguetes de 

tipO militar como soldados de barro o plomo, caballos de madera, 

fusiles de pasta o de madera pintada de colores, carruajes y 

barcos en miniatura. De hecho, los soldados a escala habian 

cobrado fama sobre todo para la segunda década del siglo XVII. 

Durante esta misma época, "Se confirmaban todas las 

circunstancias particulares que desde el Siglo XVI dlstlnguian a 

la Nueva España, de la pentnsular. climas y castas, sabores y 

maneras, Ciudades y cosechas. Todos los aspectos de la vida 

novohlspana, aunque tuvieran origen Peninsular, adquln'an un 

cat-ácter local, un matiz autóctono, un centro mexicano Se trataba 

de un periodo formativo de constantes definiciones y de 

continuo renJCtmlcnto".(S) Cobraban unJ Identidad propio los 

Juegos y los juguetes, asi como la moda o los espectáculos. 

dejando de ser una copia de lo Español 

Como sucedió con muchos otros aspectos de la Vida 

mexicana del Siglo pasado, las técnlG1S y rliCCanlsmos C]uc IICgLlb;w 

de druel-a no despldzaban las herTi-lnllentd:, o !l1dlcncllc:::, locllc:::, 

f~n este (.1:'0, dunquc los juguetes exlrarljf'l-o';, COUI <lt)dll Ilitlucncld 

e Incluso auge. su aSlfllilJCIÓn vino el ':>('1' UI'ld ,1ddP~d( :Óli de' 1.1'-, 

k;t-rn~lS de :\':l...rco y dIVlY':>lcJi: lo, ,l!C":' ~;,' pICll'_. 1 que' [(,,) jtJl'?,,>; ) 
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solo con las festividades autóctonas, SinO con las expresiones 

de lo auténticamente popular. 

Desde prinCipiOs del siglo XIX con la invenCión de la energía 

eléctrica y las máquinas de combustión Interna, se produce un 

hecho Importante para la vida de los niños, cobrando mayor 

popularidad en MéxIco las máquinas de vapor y los ferrocarnles 

a escala. Los luegos cobraban movimiento y su prisa se ase melaba 

al paso que tomaba el país. Con todo esto, se consideraba el 

comienzo de una decacencla en cuanto a los mismos, pues se 

Iban agrandando y perdiendo su sencillez, haciendo su fabricaCión 

de manera Industrializada por lo que amenazaba con alterar la 

delicada belleza y rasgo artesanal de los mismos 

Ya en el siglo XX, el Juego y el luguete cambian su I"elaclón 

haciéndose más dependiente el uno del otro, es decir que no 

llega a desarrollarse un Juego SI es que no eXiste un Juguete que 

en la mayoría de los casos es el obleto el que propol'Clona el 

movimiento y la aCCión, redUCiendo la InteraCCión del niño, pues 

con solo Jpr-etar un balón el Juguete corne, hdbla, I (e, se nlueve, 

lcHnlnd, se ,lbre o Cien-a, etc Antenonncnle era rr"OciuClO de 1,1 

hdbrllcLld y deslr·c!.l del niño, p1l0S tT>qllC'n'rl ele- tnunlet-dhlC'" hnl (1:, 
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En los últimos años, los niños comienzan a vIvir una Infancia 

con mayores estímulos visuales, auditivoS y táctiles, siendo un 

ejemplo de esto los Juegos de video, que están animados con 

diversos sonidos e Imágenes en donde ei prinCipal atractivo es 

despertar los refieJos y reacciones del niño haCia cierto estímulo. 

Este tipo de Juego tiene una relación muy estrecha con el tipO 

de vida que se maneja en la actualidad, en donde el aspecto 

visual va cobrando mayor Importancia en relación a otro tipO 

de estímulos. 

I 4 CLASIFICACiÓN DEL jUGUi:TE 

Actualmente eXisten diferentes tipOS de Juguetes, algunos 

de estos son' 

a)los populal"es tradiCionales, elabol"ados POI" artesanos de 

dlfcr"entes reglones del país: tmmpos, balcl"Os, ?JpJlotcs, muñecas, 

carritos de madera, etc 

b)Los educativos o clldc\clICOS, utlil/ddo':, P,ll',] que C'I nlf')O 

dj)l"end<l rl (üül"dinill ':,J\ rnovlrnlenlo'), d 1(-'( 1.)IHJl ('1 colol l') y 

cOI,¡pleldl- ~gur(h, POI- qcmplo IOj rOII"iK'( elIJe/el), "I¡',UliO',> jUl'?,O,;> 

ele' rn,lcle'I",: 
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ellos comerciales o de producCión maSiva, que se venden 

en diferentes estableCimientos y se anunCian a través de 

periódicos, radio, televisión, etc., tal es el caso de los Juegos de 

video, trenes eléctricos, muñecas que hablan o caminan, entre 

otros 

la manufactura del Juguete popular como Juguete de uso 

continuo y de comercio habitual, encuentra inspiración en 

actitudes y Circunstancias de la vida cotidiana refieJando en cada 

una de sus manifestaciones plásticas el caráctel' dominante del 

medio y su economía 

Desde hace tiempo, los Juguetes populal'es son famosos por 

su vanedad, colorido y belleza de sus formas, además del no­

table ingenio que denotan sus sencillos pero eficaces 

mecanismos, que les permiten sonar, movel~se, bnncar y glral~ 

de dl':>tlnlos modos medldnte un simple mOVimiento de la mano 

Hasta hace pocos años era posible vel' un,l gran cantidad de 

Juguetes populares en los incITados, fel id';, y tianguIs orgdJllzados 

dUI,lllle CICI'tJS fcsllvldclc1C':> tr<ldICIO!l,llcs SII'"'\ cmb,H'go, 

1'llllmé1lnCn1c es c~ldc1 vel mAs l'dl~O ctlcnr!l¡-(ll'los, él. P(~C,(lI~ de Clll(' 

el \'n:l::llcn ele :.\; proclucCl01: ("; nJ,lntL)'.() 10C'i,lVr';1 

20 



El clasificar el Juguete popular resulta complicado, pues son 

muchas las formas en que puede hacerse, ya que existen Infinidad 

de características que pueden ser consideradas para su estudio. 

Con base a esto, podemos dividirlos en dos grupos: 

1) Los que se fabncan todo el año, entre los que se encuentran 

los rehiletes de papel lustre, globos, aVionCitos, cochecitos de 

cartonclllo o de madera, o Juguetes de hOjalata como mariposas 

sobre ruedas. pajantos, papalotes, canicas, trompos, baleros, 

soldaditos de plomo, loterías, títeres, etc. 

2) Los que se hacen especialmente para la comeCClalización de 

algunas fiestas 1radJCJonales <Teniendo cada Juego una temporada 

precisa que corresponde por tradiCión o SituaCión y que se ve 

supeditada a las costumbres cojectlvas ya establecidas desde 

tiempo a.tt~ás, Algunas de las fechas en que se elaboran este tipO 

de juguetes son: semana Santa, día de Reyes, Navidad, día de la 

jndependencla de MéXICO, día de muertos, entre otros 

I XI::'Lcn ldl1lbién dlrcl"elllc~ nldUYldlc~ en lo':> que hall '::.Ido 

cldUOI dUO':>. <llguno,> de o'::.lo"::' ':>0 I'CI,lClol~dn c'::.lrechamcntc con 

la ¡'Cf;lcJll de l.) que pl-üccdcrl. ldl es (:1 '-"<1'::.0 de los Juguetes de' 
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Los principales centros artesanales del pals se encuentran 

en' la Cd. de MéxIco, Colima, Chiapas, Chihuahua, Estado de 

México, Guanajuato, Guerrero, Hidalgo, Jalisco, Mlchoacán, 

Oaxaca, Puebla, Querétaro, San LUIS Potosl,Veracruz yYucatán. 

Comúnmente las mismas técnicas que sirven para la 

producción de la alfarerla, la cesterla, de los trabajos de madera 

y otros matenales, son aprovechadas para la fabricación de 

juguetes. Sin embargo, una InqUJetud artrstJca pecuJlar, la 

espontánea Iniciativa de cada artesano, una sensibilidad en cada 

familia, grupo o comunidad, hacen de la producción Juguetera 

una c¡-eación apar"te con cardcterístlcas pt-Oplas 

I S El JUGUETE REALIZADO FN MAnFRA 

La selección del luguete de madera como objeto de estudio, 

vé su JustificaCión a partir de considerarlo como uno de los 

materiales más conocidos en la pl"aducClón de Juguetes 

populal"cs, cJcniplo de esto son los yoyos, tr"ompos. maLr<l.CdS, 

etc Con esto no se: drSCI"at,1 1,1 ImpOI"LlIlCI(l de' otros m,l!cnales 

como, el meL11. lel teld . el papC'l, el b,ltTO. enll'c oll·o~. 
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comprender de ahí la diversidad de matenales y expresiones 

manifestadas en el proceso de arte popular mexicano. 

Para conocer un poco más acerca de los juguetes de madera, 

así como las inqUietudes que eXisten por parte de los artesanos 

que los producen, se realiZÓ una Visita al pueblo de San AntoniO 

la Isla, Estado de MéXICO. Este lugar es conOCido como uno de 

los prinCipales centros de prodUCCión de este tipO de artesanía 

y durante la vIsita se permitió entrar a conocer los talleres y las 

técnicas que utilizan para crear estos juguetes. 

La madera es un matenal que nos ofl"ece diversas formas de 

aprovechamiento teniendo a nuestro alcance raíces, tronco, 

I'amas, frutos, fibras y semillas, que nos permiten obtenel' 

recursos, texturas y expreSiones, que ennquecen en gran medida 

los objetos realizados con este mateml La forma de trabajarla 

es muy vanablo, llegando a ut,j,zar Instrumentos muy elemenlales, 

(I"cados POI" ellos mismos y que V(ln desde cortaplumas. una 

hOjJ dc rasur?lr o un machete. hasta un formón, un~l gubld o un 

LOIT10 que C~, m,mcJddo lon Ilianos y pie':> I O~ noniolTs que 

1'(,( Ib~'ll (clcLl lJlid de CSL1) hCIT,llillcnLl:, son dados POI" los 

rnl:::'lil0:-, clrtc';:nHIOs.!\lgunos dc estos ':Jon I ,111~Kiol~ j",l':::.p,1Clol'lUI VD, 



Es Importante mencionar que eXisten diferentes tipos de 

madera que ofrecen a los artesanos diversos niveles de calidad. 

En San Antonio la Isla son tres los que se utilizan prinCipalmente: 

El alle, que es una madera que ofrece una baja calidad y una 

mayor dificultad para su uso, debido a que resulta sumamente 

porosa y dura, provocando que con el paso del tiempo las piezas 

lleguen a cuartearse dañando seriamente la belleza y atractivo 

de la misma. Lamentablemente, este es el único tlpe de madera 

que es propoCClonado por parte del gobierno, lo que los obliga 

a conseguir madera de mejor calidad en forma ilegal. 

El madl'oño, que es una madera que requiere de un proceso 

de desfiemado y secado prolongado antes de poder trabajase, 

pero ofrece una alta calidad para los tallados o gl'abados de 

diferentes piezas 

Finalmente el pinO, que es utilizado genel~almente para la 

producción del luguete popular de alta calidad, siendo este el 

que es dccot"Jdo con pllltUI·d. 
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1.5 I EL PROCESO DE PRODUCCIÓN 
DEL JUGUETE DE MADERA 

Resulta Interesante conocer parte de! proceso que enCierra 

la creación de este tipO de artesanías, pues aunque cada artesano 

tiene su propia técnica o método de producción, ex sten ciertos 

pasos a seguir que son básIcos para la producción de cualquier 

tipO de Juguete 

El proceso inicia con el tratado de la madera, posteriormente 25 

se procede a desonllarla o I-ecortarla, sacando así el tamaño y 

la fOI-ma aproximada del Iuguete, después se I-edondea con el 

ma.chete p(1xa poder IntrodUCirla en el torno. que a pesar de 

funcionar de manera eléctrica no logra robarles la habilidad y el 

caráctel- de artesanía a cada una de estas piezas Una vez que se 

ha dado la forma de balero, ti-ampo, yayo, etc con la ayuda de 

~IOS,lS hf'ITdmlcnlas y de unrtlnrgualable habilidad yexpenencld. 

Se pl"ocede el todo lo que se refiere a su decoración, abnlltlntado 

y tcrllllnJdo 1: I primer paso, es la ,lpllcdclón del lapapol'o que 

c::, lII1 lipa de ~ellddor c¡ue per"rnlle ddl'ie bl-lilanlei.' y suavidad (1 

1,: 11,.1ClCI",'.. postcr'loITclC'nlc se IIJJ y se ,1pllCcl IIUCVdmcntc un,l 

Clp.1, pdr.l IOgt-,ll' un,) ~u(1v:dad toL11 en Ic: PIC';',), después de cslo 

':l' ")n1.'('!1..1 J PlliU( o :.~r,¡/).l! "".WJIl d .t;u~t() y hdbli¡ddd (}i:.'1 
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La mayoría de los artesanos conocen todas las técnicas, pero 

cada uno se especializa en la que le ha sido transmitida por 

parte de la familia. Estos grabados se realizan con la ayuda de 

pequeñas gubias y herramientas de punta, que permiten crear 

bellos y atractivos diseños que no han Sido predeterminados 

por algún molde en especial, van naciendo en la Imaginación del 

artesano. Las figuras que conforman el decorado son 

principalmente fiores, hOjas, grecas, líneas, uvas, etc 

Para el pintado, el proceso de decoraCión comienza con la 

aplicaCión de una base blanca en toda la pieza, esto con la 

finalidad de acentuar más el color Posteriormente comienzan a 

dlbujal'se las líneas de diferentes colores y grosor aplicando el 

color con brochas de trapo que ellos mismos fabncan pues 

dicen que las brochas y pinceles convencionales no les Sirven, 

pues no pel~mlten CJue la pintura se aplique de maner-a uniforme 

dejando restos de pelo en las piezas lo que las hace lUCir como 

piezas de baj(l. calidad. La combinaCión de colores en cada una 

de estes lineas es el refiejo del estilo de cade artesano que 

gCllcl'dllncrrtc busct reallLJ.I' nueVdS CI-edClüncs y diseño:" :'111 

pCt'dCt' su laque lJrdClcrtstlco. Pat-d arr'1lJo:-, (,150S se U1111/c1rl 

lilJlcl'l,llcs :lcncillos y b,lrdlos C]uc ellos ml$illO':J pr'cpJI',m ral es 

C': '_el ,\...J l:C Id 1)1:1l~¡: d, que cst<Í hecha a bJ~)c ~k' L¡¡ld LO¡YlbI11,1CIL):¡ 
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obtener toda una extensa van edad de colores, teniendo su base 

en el roja, amanllo, naranja, verde, azul, morado y negro, La 

creatividad y el cariño por este oficIo no tiene límites 

I 52 EJEMPLOS DE JUGUETES DE MADERA 

"El Juguete de madera puede ser producto directo de una 

habilidad escultónca Instintiva, en la que se combinan aptitudes 

para aplicar el color e Ingenio para lograr formas dnámlcas por 

medio de reCursos múltlples"(6), 

Un ejemplo de esto, son los que se fabrican en el pueblo de 

AITazola, Oaxaca, que son conocidos como galleros, que llevan 

algunos elementos como el sombrero de charro, los brazos 

movibles y los gallos de pelea En este tipO de juguetes se utilizan 

colol-es como el vel'de, el rOlO, morado y negro, 

rcn Xalltle GuerrCt'o, también se utiliza la madera tallada, pero 

en esto:., casos se hacen repl'escntdClones de casas c:n uOlidc se 

le agr-cgarl f)cC]lIeñas figul"ac; hum(lllas que rCplT'Scntéln alp,lH1<l 

(-''oc. en,! de I,¡ Vldd COlldlrlrld, 
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de anlma[es como patos, garzas, ga[[,nas, etc. o bien, para canastas, 

caJitas, cunltas, entre otras. El carrizo es utilizado generalmente 

en [a fabricación de fiautas aprovechando [os nudos o secciones 

de [a planta que después de darle [a forma se decora con 

labrados en color 

Yucatán es otro de [os estados en donde se fabrican juguetes 

de madera, como barquitos y lavaderos, aunque [os más 

Importantes son [os trompos chl[[adores o mejor conocidos 

como churumbelas. 

"En todos los casos en que se emplean fibl~as y demás 

productos vegetales parecidos, r-esdlta con elocuencia la técnica 

mélnual que da forma J los más variados personaJcs. 

Instrumentos, anlma[es y objetos, Sil' que Importe [a humildad 

de [a materia que se emplea, ni [a dlflcu[lad pal',) tl'abajal'[a y 

convertirla en Juguetes"(7) 

[ 6 [MPORTANClA De[ A[,l L ['O[)U[ !\[, 

f\c\lJlta dlftcil logl',lI' llrld 1'C'fCITIIC Id l1c'l Juguete ohJE'LO como 

(;1 Le püpuldr ')111 tOlll,)l- l,'ll \ ,K'11Ll ',IJ VI:i( UldC Il)ll COll ¡,¡" d¡-(CS 
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personas que los fabncan y que gracias a esto podemos tener 

una relación más estrecha con una parte del simbolismo de las 

antiguas culturas. 

Pal"a la creación de objetos de carácter popular, no solo se 

considera el aspecto práctico utilitario, SinO también se llegan a 

combinar parte de los ntuales mágico religiOSOs, en donde 

intervienen el ornato y las cualidades estéticas de cada uno de 

estos objetos. 

"El arte populal" es obra de hombres y mUjeres que ponen 

en Juego la nquezd de su Imaginación y la habilidad de sus manos 

pal~d logr(jr Id obr-a ligada no solo a qUien la realiza sino también 

a [a colectividad en que se origina y cuyas formas directas 

descubl"en las neceSidades que está destinada a satlSfacer"(8). 

f::n (liMitO d los valor-e':> e':>télllOS de cada uno de los Juguetes 

POPUI,lI"CS, podemos declI' que la facultad de empleal', combina!" 

y (on~1 ,1sl,11~ colore::. y dCLtlllcs o rasgos de ornamentación, con 

{t-ClUCllC1,l CSLlll supcdlldcJos no solo al cldclcr clnogt'c1flco. 

')1110 C¡UC LlInblc'll Influyc el C,:>1,lC10 de ,í!llmo y el nindo (1c 

runll'mpLlI Id Vlc!,! ¡:>nr- qllICllC~, 10\ L'1bnc:m 1<;101\ 1"11('1;1'-, iO?,r',1n 
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objetos únicos; ya sea por su propÓSitO, color o textura, 

convirtiéndola en una autentica obra de arte. 

1.6.1 SU CONSERVACIÓN Y DIFUSiÓN 

Para entender a que se debe la desapariCión de muchas piezas 

artesanales, debemos elaborar la siguiente pregunta. ¿Cuáles son 

algunas de las razones por las que el Juguete popular y otras 

piezas del mismo tipO han Ido desapareciendo? 

Como sabemos las artesanías forman parte viva de la 

expresión de los pueblos que van sufnendo cambios y 

renovaciones constantes, entre los que destacan, la escasez o 

carencia de determinadas materias primas. Esto obliga a los 

artesanos a tener un cambio en la calidad o apanencla de los 

objetos pI-aducidos. En el caso de los productores de Juguetes 

de mader-a, se enfrentan a la escasez de materia prima. por lo 

'lue comienzan a producir los Juguetes con madera de boJo 

calidad 

Oll () fdC tOl' dclc::r'mlnLlntc c':> el pl'ello que ell ,1IgiJn(],) 

Oc.<l~11onC's llega a sel' muy bJ)o por lo qUE' los ,lrle5,11)0", \I"d\drl 

(1(' rl,lhnl",:r 1Je; PIC'7,)S de' Itl nldllCI d 11l(~l l.l!JI(Ll pO~lbl(', LlkUt111clu 
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terminar una pieza no contaba el número de horas en que se 

llegaba a realizar, es más, podían tardarse días o semanas enteras 

para terminarlas. Esperaban con paciencia al cliente que las 

adquiriera, ya sea el día de plaza o el de fem en la que pensaba 

venderla, en cambio ahora la demanda y la urgencia de ganar 

más dinero han hecho que se dé este cambio. Este es uno de 

los problemas más difíCiles de solUCionar debido a la gran 

cantidad de artesanías que se producen el país y que solo son 

algunos cuantos artesanos los que logran vender sus piezas a 

un precIo Justo, que remunere las horas de trabajo y dedicaCión 

para cada pieza 

También eXiste el hecho de que los Jóvenes se niegan el 

continuar con la herencia de este tipo de O[lCIOS, pues comlen7:i1.n 

a abocarse al estudiO o bien, a otras dctlvldades más 

remunerativas, 

Por otro lado el hecho de que de rliclllefd inconsciente 

algunos de los producLores, en esp(xl,11 lo':. jÓVClies "eXpl"CS¿¡11 

en sus pl"oducto':. el mundo que les h,l j()cldo VIVII", 

eXperltY1Nltanuo con los objctu), m,ltcn:llC"l y ck..,('nos CjuC' ven, 

copl,ln ü que les S011 S\I¿;CmlO\ por vI"ILmlC'\ y ()lilf!I",1C101 (,,,"(9; 
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tradicionalmente se habían conservado Intactas, por el 

aISlamiento de los centros productores, como las lacas de Ollnalá. 

Es una realidad que los artesanos, en su mayoría se 

encuentran Interesados en ser apoyados y en la difusión de su 

trabalo. En este caso, el gobierno les proporciona cierta ayuda, 

que se basa en créditos, venta y consignación de sus piezas y en 

la creación de una tienda o cooperativa, en donde son los propios 

artesanos los que venden du'ectamente sus productos, 

recibiendo ellos mismos la ganancia, generalmente son los 

Intet-mediarios los que sacan un mayor provecho de la venta de 

este tipo de artesanías Además de todo lo anterior, eXiste en 

ellos una Inquietud porque su tl'abaJo sea reconocido y valorado. 

participan en 105 diferentes concursos que se reali7an tanto a 

nivel estatal como a nivel internacional, preparando dUl-ante 

meses esas piezas que serán exhibidas y I'econocidas, pero que 

lamentablemente solo será pOI unas nl"nt", pCI'sonas. 

Según sus propias palabras. ellos ~e cncucntrd/l Intcr(,~cldo~ 

en l'eall/dT ll-abaJos de cxpor'Llclc)ll, PUC\ p,lra ello:-, ('<., ('1 

cxL¡-anJero qUien m¿ís n~~conocc y v,llol',l SlI Ir',lbLljO, ])dgdlicl(¡ Ull 

¡XClIO Justo, ,¡denl")!'" ci0 qllf' con"lckr-ilrl que c-\ IH'L{ buc'I]'! elle I,JI1 
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CAPíTULO 2 

DISEÑO Y COMUNICACiÓN GRÁFICA 

En el presente capítulo se proporciona una introducción al 

Diseño Gráfico, que nos permite conocer parte de su integración 

en la vida cotidiana. Así mismo, se mencionan las características 

del diseño editorial y del folleto como parte del diseño gráfico. 

2 I ASPECTOS GENERALES DEL DISEÑO Y DISEÑO GRÁFICO 

En la actualidad, la palabra diseño no solo se emplea en formas 

de comunicaCión gráfica (carteles, libros, display, revistas, ete.) 34 

Sino que abarca la gran mayoría de los objetos de uso cotidiano 

que han sido creados por el hombre tales como autos, aparatos 

electl'ónlcos, textiles. muebles, edificios. ete. Todo esto hace 

pens21' que en ocasiones es empleada sin que se llegue a conocer 

en realidad su significado, o bien el proceso que eXiste detrás 

de él 

SI bien, no tl'ata tan sólo de un trazo o delineaCión de formas. 

como lo define su I-aíz ctlmológIC<1, el diseño puede conslder,lfSC 

como la manercl en que el ser humano h,l Ido transforrni1ndo 

10\ oITcI-rniE':, ("lenl<:n1o<; r]Uf' IJtll[701 erl el dC'c..,rtl'¡ 0110 y éTC'(IIY11C'lltO 

ele \11 (:Illor:io, tOllldnclo corno eAp(:,II~~IH Id 1,1'1 fC)I"md'J y 

COncll( IOfW') ele J:¡ n:llun!CIJ, .l~)í como el demento hUlil.JnO que 

--



a cabo un proceso de planificaCión en el que eXista la ordenación, 

composición y combinación de formas y figuras que son 

aplicables dentro de distintas áreas de la vida cotidiana. 

El ámbito del diseño es tan amplio, que se ha Ido aplicando a 

todo aquello que nos rodea, por lo que ha sido necesario 

dividirlo en diferentes áreas, algunas de estas son: la textil, 

automotrIZ, arquitectónica, gráfica. etc. Siendo esta última la que 

formará parte del desarrollo de esta tesIs. 

Para definir y menCionar los elementos que conforman al 

diseño gráfico. se consideró importante tratar de manera breve 

algunos aspectos sobre el surgimiento del mismo. 

2.1.1 HISTORIA DEL DISEÑO GRÁFICO 

Al respecto se dice que son muchos los planteamientos 

acerca de sus ¡nlcios. algunos consideran que surge a partir de 

que el hombre cornicnza el ¡'Call/dl" las pinturas rupestres, esto 

pocJn'a conslderar'se como uni1 VISión muy rxccal~ia, y que solo 

íOllYld ¡XII te del dlltl'lC(lenle que ("'[)nidl'Cd el sUI~glmlento de la 

cscntUl'i1 plctogdficl que es id famid de pla.SITldl- o rnanlfestar' 

\111;1 reir?!. 1nv('n~;:nrlo un,l ",f'ne d0 drbIIJ0<" quC' \on c1pacps ej(, 

(Cl¡llUl1t(.ll· cll~~\:¡:l ',ultrrl1il'l1lo, [(!C,,!, pl't[~ Ión, l't( In 1'C'<llrcl,ld l'; 
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diseño gráfico es una manifestación moderna, que surge a raíz 

de la industrialización y la producción en serie, teniendo como 

antecedente la Invención de la Imprenta, que es la manera en la 

que se logra reproducir y conservar esta eScritura. 

Respecto a esto, no se sabe con exactitud qUien la inventó, 

ni cuándo, ni dónde, lo cierto es que cientos de años antes de 

que se conociera en Europa, los chinos ya sabían Imprimir, con 

un método mas precario que consistía en el grabado de las 

letras sobre una superficie de madera. Esta técnica se aplicó 

pnnclpalmente en la Impresión de naipes y de imágenes religiosas, 

en donde aparecen los primeros diseños. 

La Biblia fue el primer documento que Imprimió Gutemberg, 

alrededor del año 1453, lo Importante de su Invento consistió 

en que los tipos eran intercambiables y esto facilitaba la 

e[aboraclón más rápida y eficaz de las palabl"as. 

Los primeros Impresores se enfrentaron a diversos problemas 

con la creaCión y e[ uso de [as nuevas Imprentas, tal es e[ caso 

del desarrollo de tintas adecuadas, [a compr'a del papel, el vaCiado 

c!e [os m o I<i<' s , elc A lo lal"go clr [os slg[os XVII Y XVIII se 110ta 

l!n n"1qor"Jmlcnto cn el 011CIO propol'clon,lndo nuevos tlpO\ el\' 

1,-·tl.1 (. un1U H",doi1I, C,:I.¡m(líld ': ( .11""1..11~ !.."'llll·C 0(1',1" 



Años más tarde, en el siglo XIX durante el apogeo de la 

Revolución Industrial y con el perfeccionamiento de las técnicas 

de Impresión surge el diseñador gráfico (antes considerado 

artista comercial) quien logra implementar elementos 

decorativos dentro de las impresiones basándose en el manejo 

del papel, texto e ilustraciones. También durante este perlado 

surgen movimientos ideológicos Importantes, así como escuelas 

de diseño cuya InfiuenCla ha Sido trascendental en la onentaclón 

posterior y práctica del mismo. 

Posteriormente en el año de 1860, se desarrolló el 

mOVimiento de Artes y OficIos propuesto por Wllllam Morris, 

"Artesano, ilustrador, diseñador y escritor que pueda ser 

conSiderado como uno de los padres fundadores del diseño 

moderno Moms en sus obras y eScritos trató de resaltar la 

Importancia del arte en contra de lo que el consideraba la 

vulgaridad del diseño y manufactura de las mercancías producidas 

en masa" (10). Posterior a esta etapa surge otro mOVimiento en 

Alemania. propuesta por la Bauhaus dlnglda pOl'WalterWmphlus 

que fueril la escuela de diseño en I'uropa donde se resalu la 

onglncllldad en cada una de sus propucsld::', buscando conser'Vdl" 

la CJ.llddd y cre,lllvidad de los trabajos ar'te<;dlldles, dplllc1rldolo~ 

el 10.5 riC( (,"'ld~\(k's y cxigenn,l<; de' \11l,1 6)10C1 Induslr'I,"11 ! S1,1 
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por el desarrollo de las técnicas básicas de Impresión, así como 

una nueva VISión en cuanto a la formación de artistas y 

diseñadores, 

Aparte de estos movimientos surgieron otros que su 

InfiuenCla fue decISiva en toda Europa" En donde la renovación 

del diseño gráfico se produce básicamente en los campos del 

diseño tipográfico y en la evolución y la aplicación de la fotografía 

como medio de representación de carácter publicitario" (1 1) 

Por último, surge una etapa Importante durante 1960, siendo 

a partir de la comercialización masiva que se dá un mayor 

aumento en la publicidad, el periodismo y la publicación de libros, 

as; romo la expansión de la radio y la televIsión, lo cual viene a 

t~epel-cutlr de manera Importante en el creCimiento del diseño 

gl'áflco en Europa, "En donde el diseño se cuestiona no solo los 

aspectos funcionales, SI no que comienza a preocuparse por los 

aspectos del consumismo, la mejor utilización de recursos natu­

rale':>, ('1 sur'glrYllcnto y la búsqueda de tecnologias alternallvas y 

la pl"ornoc Ión de una mayol- parllClpéKlón en los procesos de 

0"0110" (17) 

!\ [1,:1"111 ll(, In ,lfÜf'I'¡()f pOclC'rrio" c!C'Clr qU0 01 rllsC'ño .rr,ifico 

,1(;ldl¡¡('I'I(~ 1;,1 ',I:t: I,-jo tlll t.liiil)IO o l'vollJ( I(Sn. quC' ((l:I',ldcl.! 
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como "un conjunto de actos de refiexlón y formalización mate­

nal que intervienen en el proceso creativo de una obra onglnal 

la cual es fruto de la combinatoria particular -mental y técnlca­

de planificación ideación, proyección y desarrollo creativo en 

forma de un modelo o protOtipO destinado a su reproducción, 

producción y difusión por medios industriales". (13) 

Para lograr esto, resulta necesario conocer de manera clara 

lo que se desea transmitir por medio de Imágenes visuales, así 

como conjugar e Interpretar dicha informaCión a reserva de las 

Ilmltantes que se tengan para su desarrollo, como: tiempo, 

materiales, presupuestos, etc. que permiten señalar los límites 

del trabaJo, enfocándolo de manera objetiva, evitando deSVlal' 

su resultado Por otro lado es necesariO alcanzar una conJugaCión 

de formas que resulten atractivas o bien, que muestren una 

propuesta creativa de la solución del problema, ya que en muchas 

ocasiones el diseñador cae en lo que se le conoce como copia 

de diseño, al que solo se le modifica su apdnencla y fislonom"a. 

I\c1ualmcntc el diseñador o COmUnIGldOI' gdfico se enfl'cnla 

J una serie de Situaciones que eXigen de él un mayol~ 

compromiso y rxC'p¡¡raCIÓn, pues d j!C's¡¡r de: Cl\l(, L1 compuLlclOI',] 

r', un:! f''lC'rr,lmICrll:1 que h,l venido a slmpllficli' p,lrlc del pi occ,:.l) 
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de producción, no debe de omitirse el desarrollo del proceso 

creativo, que se da a partir del conOCimiento y experimentaCión 

de diversas técnicas, así como la formaCión que se adquiera en 

cuanto a una experienCia visual y artlstlca 

Respecto al campo de acción, podemos decir que cada dla 

se van presentando nuevas alternativas y que a pesar de que la 

mayorla de las veces puede ser Identificado solo con los medios 

impresos, la realidad es que se llega a desarrollar en diversas 

áreas, que van desde el diseño museográfico, escenográfico, au­

diovisual, de empaque hasta el diseño asistido por computadora 

en donde destaca la creación de páginas de interne\. el multi­

media o animación digital Claro está que para lograr un mayor 

desarrollo es necesana la especialización, ya que aunque se 

cuenta con los conocimientos básIcos de las diversas áreas, cada 

una de ellas requiere de ciertas habilidades o estudios más 

especificas 

22. CARACTERisTICAS y DATOS GENERALES DFL 
Illsr'ÑO EDITORIAL 

f);-¡['(l ('1 dCS,lITOllo de esle tr;-¡bJJo de tesIS ~c cOr1sldcl-Ó 

Importanlc 1llf'1!CIOII,lI" ,11 diseno ('dt1ot'lal, que de nlclnC'['d I1luy 

>;('~'('I-,li lo pOd(,lll(')~ de11illr COll10 id P,-'!I k dl'l cll')~;I~O 7~Li{i( l) 
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información apoyándose de los elementos gráficos que pueden 

emplear para la producción de libros, revistas y matenal gráfico 

que está destinado a ser Impreso o reproduCido por distintos 

medios, como el offset, la sengrafla, la Impresión digital y el 

fotocopiado, entre otros. Cada uno de estos medios, es empleado 

según el número y el tipO de personas a las que se les dlstnbulrá 

esta información. 

El diseño editorial forma parte del entorno que nos rodea, 

observándose en gran parte de la vida cotidiana, a través de 

revistas, libros, tarjetas de felicitación, carteles, folletos, papel 

moneda, cheques, etc. De todo lo antenor, el público selecciona 

lo que va a leer ya sea por su contenido, forma, color o bien, 

por las Imágenes que [o conforman, es por esto que es necesario 

que el diseñador busque la forma de llamar la atención del 

público haciendo resaltar su trabajo entre otros ya I'eallzados y 

que compiten dlanamente en el amplio mundo de los Impresos. 

25 TIPOS DE IMPRESOS 

¡ <1 Ilteratutil. Impl'esc1 A<"UIIle I"rILKi1d'::> (oITr1c1::., en c~te ebO c,(' 

nl(:'llClon¿lrl aIBuna.<., de las Il'k1:; impol'lantes 
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a)Rev[sta'''Es una publ[cación perlód[ca (semanal, quincenal, 

mensual, etc.) que contiene textos e Imágenes sobre una o vanas 

matenas tratadas con cierta ampl[tud por varios autores, unidos 

en un solo ejemplar o número".( 14) 

b)Catálogo:"Por catálogo se entiende un fol eto o '[bro 

conteniendo una lista de personas, horarios, etc. Enumeración 

o selecc[ón de objetos ylo productos de la misma o semejante 

especie ~que las empresas comemales d[vulgan entre su cilentela~ 

puede ser b[bl[ográfico, comercial e Industrlal".( 15) 

c)L[bro: Conjunto de hOjas generalmente Impresas, obtenidas 

por dobleces en los pliegos, normalmente llegan a tene[~ más 

de48 pág. y tienen algunas o todas las siguientes partes' 

Anteportada, portada, prefacio, reconOCImientos, contenido, 

introducción, glosario, b[bl[ografla, fol[os, ete.) 

d)Folleto: Es un medio [mp[~eso, que al 5alll' de 1" prensa en 

forma de ho]"s sencillas pueden se[' dobladas y cortadas para 

convcrt(r-sc en follcLos, Atraen f,íCil y dpirl{trllcntc a I,l::, pe~ so­

nas que dcscJn conseguir InformdCIÓI) cspccificd sobl'c cll,,<;ún 

t('m¡¡ I\lgun,ls vccc's es conOCido (OTIlO f!,lrlf1C'(O LI opll';.culo, en 

donde el nÚni('I-O de p,lgln:15 v,m,l y Pl:0d(' ',e'l" de l) " 'IS, (,dJ'-' 
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divisible entre 4. Dentro de un folleto deben Identificarse 

fácilmente los bienes o servicios ofrecidos, as( como obtener 

una deSCrIpCión completa de los mismos. 

Todo lo anterior ha servido como base para la definición de 

este trabajO, ya que la cantidad de texto e imágenes que lo 

conforman, asi como el marco de referencia (ver capitulo 3) 

permiten considerar al folleto como el soporte adecuado para 

alcanzar el objetivo propuesto. 

24 CARACTERíSTICAS DEL FOLLETO 

"A pnnclplos del siglo XVII, la burguesia reclama el derecho 

a ser Informado acerca de los mOVimientos sociales que se 

sUCltan Esto mediante la publicación periódica de hOjas suelta, 

desarrollándose la prensa diana, el cartel y el folleto como 

vehiculos de infol"maClón"( 16). 

"Existen ciertos factol'es que favol"ecen su uso, por ejemplo: 

1.- Un texto prolongéldo que I-cqulcr'c de continuidad en Id 

pt'esen! al I Ól¡ 

2 - L1. necesid,ld de liK[ulr v;:¡nos ej(:;nl~los ilu':>V:ltivos 

3.- Ma1cnal (¡jlamenle técnico 

·1 M,:ll:i"ldl elv (,It.íll'l~)c "( 1 /) 
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Podemos decir que existen dos tipOS de folletos, la diferencia 

que se presenta entre ellos es en cuanto a la información que 

contengan así como la finalidad que busca con respecto a la 

respuesta del público, por lo que se dividen en: folletos 

publicitarios y propagandísticos. 

a)EI publicitario' es el que presenta en su Interior las ventajas 

así como algunos datos sobre la producción y beneficIos que 

ofrece. 

b)Los propagandísticos' manejan Cierta mformaClón, con la 

finalidad de obtener algún tipo de respuesta específica por par'te 

del público. Se dividen en. 

"Informativo' maneja Ciertos datos, sin pt~esentar 

detalladamente las ci1racten'stlcas de los productos, eventos o 

serVICIOS 

Cultural. Ayud,H) .J IJ pr"amaclón de diversos eventos de 

cal.Jete!' cultural, como Obl,l::, de lCdtl'O. confcl'cncids, 

expOSICiones, elc 
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Educativo. Presenta un mensaje destinado a instruir a las per­

sonas acerca de una actividad o tema en específico que resulte 

de Importancia para su educaclón."( 18) 

En un aspecto técnico podemos decir que se conocen dos 

tipOS de folletos: 

I )EI de autocublerta, que viene a ser aquel que las 4 páginas 

extenores se Impnmen en un papel de la misma marca, peso y 

colol- del que se utiliza en el resto de la publicación. 

2)EI de cubierta separada. es aquel que las cuatro páginas 

externas (generalmente no numel-adas) son consideradas como 

cubierta l. cubierta 2(frontal Intenor), cubierta 3(postenor In­

tenor) y cubierta 4(postenor extenor). Generalmente son de 

un papel de diferente color. tipO y a las de los intenores". (19) 

Con lo que ¡-especta a su diseño, podemos deCir que es un 

tipO de soporte que por 1(1 (antldad de hojas que manejJ, resulta 

sel' J"Tiuy ,-lc(~siblc en cuanto a lélS posibilidades de diseño, 

pcrniltlcndo Jugar COII el fonllclto, el tipO de papel yel l'naneJo 

clC' 1,) Inlornl,lClón 
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"En el diseño de folletos puede aplicarse la tradición y la 

formalidad en diversos grados. Puesto que se despliega un 

mensaje a través de sus páginas subsecuentes, como en un libro, 

debe mantenerse una continuidad de estilo por parte del 

diseñador La disposIción de los elementos en un folleto puede 

diferir de una página a otra. Se puede Imprimir rebasado o Sin 

margen, pueden vaCIarse los anchos y los márgenes del tipo 

común y pueden usarse libremente titulares y colores" (20) 

46 



CITAS BIBLIOGRÁFICAS 

(IO)TERENCE, Dalley. Guía completa de Ilustración y diseño. técnicas y 

matenales Madrid. España, Edlt. Blume. 1981 P 106 

(1 1) SATUE. Ene El diseño gráfico desde sus orígenes hasta nuestrs días 

Madrid. España, Edlt Alianza. 1988 P. 147 

( I 2) Rodríguez, M LUIs Para una teoría del diseño MéxIco. UAM Azcapotzalco, 

Edlt.Tilde, P. 14 

(1 3)COSTA. Joan.Señalétlca.de la señalización al diseño de pro­

gramas. Barcelona, España, Edlt CEAC 1987 P. Carta al editor 

(14) SIERRA. Joaquín El diseño gráfico de revistas. UNAM,1988, P.3 

(15) M/\RTIN. EunlClano La composICión en artes gráficas. 1I tomo. Bal-celana, 

F.spañ,l. Edil Don B05co. I a ediCión, 1974 P 283 

(16) CASTEL, Carlos El diseño edltol"ldl aplicado al folleto de maestn'ds de la 

[ NAI, UNAM, P 104 

(17) TURNBULL.Anhur. BAIRD. Russell ComunicaCión Gráfica MéxIco. Edlt. 

Tnllil.,>.2a ('dlclón, 1990 P 358 

(1 H) 1 URNI)UII,!\i thUI", [~!\II\D. Ru:,scll COlllUflILdllÓl1 GI ,inLel, MéxllO, FUlt 

TI"rlL\s, 2., ediCión, 1990 IJ 351 

(1 'J) S!\r--..Ii )l"I\5, NOI 1l"I<111, I1I.VINGTON, Willld[il M,lIlUdl UC pi mIULUÚ¡1 pill-d 

l'! dl\('I)ddOI p,1 ,¡fl(o 1)(u"(C'loll,\.1 "-,paÍ1,'.I-(irl (,U"lc\VCl (;rll, ),1 edlCl(Sn 198(~ P 17 

47 



CAPITULO 3 

3 I DISEÑO DE FOLLETO CON BASE EN UN MÉTODO 

El método es un procedimiento o conjunto de proce­

dimientos que sirven de Instrumento para alcanzar los fines de 

la Investigación de forma lógICa y progresiva 

Para la creación del folleto, se consideraron los puntos más 

Importantes del método desarrollado por Bruce Archer; que es 

conocido como El Método Sistemático para diseñadores y tiene 

como obJetiVO el "selecCionar los matenales correctos y darles 

forma para satisfacer las necesidades de funCión y estética, dentro 

de las limitaCiones de los medios de reproducción 

d lspon lblcs".(21) 

Ld::, fdses que lo conforman son: 

1.- Definición del pl'obJema 

2.- ObtenCión de datos relevantes que nos permitan preparar 

CS[J0clf"lcaClollcs Y con base a estas, retroallmenta¡- la íase 

antenor. 

3 - !\n,111s1S y s(ntcsls de los datos pard prepdl-cll- pI-opuestas de 

dl;,f'ño 

,1,- 1 )('),lITOllo (le prototl[Jos. 

,) . \J1'epJI duón y Cjccuclón estudios y cxpcnrrlcntos C]LlC validen 

('1 cll',0110. 

() I)'(,¡,,!{ I(,nd(' dnClwlwlllo,> Pdl,l "lI 1~IDdl;lll()r1, 
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3.1.1. DEFINICiÓN DEL PROBLEMA 

La propuesta de diseñar un folleto que promueva y difunda 

los luguetes populares de madera, surge a partir de observar la 

necesidad de preservar de manera impresa este tipO de 

manifestaciones de carácter cultural, que durante cientos de 

años han formado parte de los rasgos que caracterizan a nuestro 

pals y que poco a poco han Ido desapareciendo o modificando 

la manera como se producen, lo que llega a Infiulr en la calidad 

y acbado de estas piezas. 

En la actualidad, son pocos los libros o folletos que contienen 

Información acerca de la ralz y el proceso de producción de 

muchos de los Juguetes, se piensa que al proveer a las personas 

de una mayor Información clara, concisa y atractiva, conocerán 

más sobre su creaCión, desarrollo, importancia y las dificultades 

con que se enfrenta el artesano que las produce, lo que ayudan'a 

J. crear un mayor Interés por conservarlos. 

r\CSpeClu el OLI-05 ¡rT1presos, libro, r-evlsld y caUlo?:,o, el folleto 

[X'ITlillc: n:'<1II!(lf un trabajo C]ue n?lHiC' Ir1s Cdrcter í"tIC(lS eJe cdlid,ld 

y un costo lIioncrado (on n21(1Clón el lo CluC sen'el LHlel publlc ación 

cxlcn')d, yd 'le,} un IdJ!"o o una reVI"!'). hrl(wndo lIif:nOI' ('1 Il\'Jmel () 

dl' ['C'I ,0n,l" que r~ndl'I(111 ddquJl'w C'c..L"! public,lcróli 
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Por otra parte el folleto se contempla como una opción 

adecuada para la realización de una colección de folletos, que 

enmarquen los diferentes materiales y técnicas de producCión 

en que se realizan los juguetes populares mexlcanos,algunos 

ejemplos de esto son los juguetes de barro, cartón, metal, papel, 

tela, etc. 

3. I .2. OBTENCIÓN DE DATOS RELEVANTES 

La recopilación de Información permite conocer algunas de 

las características y datos más Importantes que deberá llevar 

un Impreso. esto ayuda a delimitar sus necesidades y alcances, 

eVitando la expansión o deSViaCión de su objetivo principal. 

JI 2. l. DATOS DEL SOLICITANTE 

Pal'a el desarrollo de proyectos edltonales de carácter cul, 

tural, eXisten diversas formas en IdS que pueden llegar d 

publicarse. Algunas de eslas son 

/\ tr'c1vés de un patrocinddol-, que se h(lga cdrgo de todos lo'.:. 

:2J1StOS (Jue In¡pllque Id publlC (lClón 
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De una coediclón, esto es a partir de la colaboración de 2 o 

más instituciones que compartan los gastos y responasbilidades 

del proyecto 

Del ofreCimiento del proyecto como una ediCión especial 

para una determinada empresa. 

Aunque aún no se tiene una institución espedtica que lo 

promueva, se ha pensado en presentar la propuesta a dos 

InstituCiones de prestigio dentro del ámbito de la difusión cul­

tural y en especifico del arte popular 

I )EI Fondo NaCional para el Fomento de las Artesanias, 

FONART, que es un organismo del gobierno Federal, adSCrIto a 

la Secretaria de Desarrollo Social, SEDESOL, que tiene a su cargo 

rescatar, preservar. promovel- y difundir el desarrollo de las 

ar'tesantas 

2)1,) Editorial Artes de MéXICO. 'lUlO I-efle¡a en sus 

pulJll(,'CIOnes un Intcl-és POI- difundil- el al·te populal- a través de 

diseños e Inipr-Csos de alla cdllddd, ofr"eclendo el (lpoyo, 

Or"lC'ntaclón 'j COI,lbo:-aclón pdl-¿¡ el dC':>,lll-ollo de este 1Ifj() (Ír 

I 
~ 
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3.1 2.2. DATOS DEL LECTOR 

A continuación se mencionan los datos del destlnatano, que 

es la persona que recibirá la información contenida en el folleto. 

Estos datos, sirven como base para determinar el nivel 

económiCO, social y ccltural del lector, que a su vez permite 

conocer sus gustos y necesidades. 

I )Edad: de lOa 60 años, ya que para niños menores se 

requiere de textos con un lenguaje más sencillo y con tipografr'a 

más grande, que no lleguen a cansarlos y logren captar su 

atención. Así mismo, a las personas mayores de 60 años les 

cuesta más tl'abaJo leer textos con tipografía pequeña, por lo 

que las carcaterístlcas de este folleto no resultarían funcionales 

para ellos. 

2)Sexo' Femenino y Masculino. 

3)Nlvcl Social. a partir del nivel mediO en adelante Esto 

encuentra su JustificaCión, debido a (]UC "en la5 (lr615 rUf'élles del 

P,l¡'S 10:-' niños, por- lo genere'!l, 110nrrl í~O( 0'1 I,Jguele::, y <llgunos 

de- lo::, que po':>ccn son prc( i:-'(lllicnte lo,> dl~ tipO popular de' 1,1 
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4)Nlvel de Estudios' Pnmana en adelante,ya que para cubnr 

el obJetivo del folleto de caracter educativo, es necesano que 

las personas sepan leer 

5)Ubicación Geográfica: México y aquellos lugares en donde 

se utilicen los Idomas español e Inglés. 

6 )Asi mismo, se consideraron a todas aquellas personas que 

gustan de VIsitar museos y zonas culturales, además de adquinr 

publicaciones que les permitan acercarse al conOCimiento de la 

cultura y tradiciones de un pa!s 

3 1.23. PF\ESUPUESTO 

En la actualidad, es muy común que casI todos los trabajos 

soliCitados al diseñador cuenten con un presupuesto estableCido, 

POI- el cliente o solicitante De él dependerá en gran medida le 

selección de matenales, prodUCCión, etc 

Al tratarse de un pcoyecto no sollclti\do pOI' ninguna 

IrbLltuclón cspcrdicél, el pl'esupueslo no cstJ dctcnr1mí1do. ldrl 

solo se conSideró Id nece::,ldad de prOdLl(W un folleto de Cc111clc1d 

tclrlto en lo que rc~;pcct.l a los nldt~~rlrl.I\'') l U/1ll) ,1 la pnx]\lcclón 

cid 1111\1110 Al tinili de' (',;Iv «:p(tulo. ell el d!l,ll'I,Ic!c) (1(' (( ,",10" ,>l' 
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menciona un monto aproximado de lo que nos costan'a la 

producción de este folleto, 

3, I ,lA UBICACiÓN Y DISTRIBUC[ÓN 

"E[ lugar donde será colocado e[ matena[ Impreso para su 

exhibición o consumo debe ser previamente examinado: SI es 

un lugar a [a Intempene o en Interiores, De no ser asÍ- hay que 

avenguar a través de que medios se hará [legar a [a gente e[ 

matena[ impreso",(23) 

Se pretende que sea ubicado tanto en [as museos, como en 

[,brerías, tiendas departamentales, hoteles, tiendas de decoraCión 

e Instituciones que promuevan todo [o referente a[ arte popu' 

lar, entre otras 

Así mismo, se debe considerar e[ espacIo que compal'tlrá 

con el grupo de Impresos del mismo tipo o bien, de algún otro 

que tenga relaCión con él y llegue a competir visualmente. En 

este caso, solo se encontraron algunos libros que I'efien~n a 

dt~tesanias corno rebosos, ¡alavera, bordados. 121 e (]St como 

revistas que menClon(1n los aspectos que rcfier'en ,1 un CSl,lclO 

ell pal-llculdr o bien, dctenrllnJdo p,rupo d cultul'a como lo::, son 

lu'1 m,ly(l~"lI.lccl\ u otros Son Cl'-.lln0XI.::r0nt0s 1.1<:' plil)IIC,lCi()~I('<:' 
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que nos hablan exclusivamente del Juguete popular. En cuanto 

al aspecto de diseño de estas publicaciones, principalmente 

manejan grandes fotografías con un atractivo colondo, así como 

una gran calidad en la impresión y acabado de sus páginas. 

La distribución puede realizarse a través de la venta directa 

o por consignaCión, que es la entrega de material para exhibiCión 

y que solo se llegan a pagar los ejemplares vendidos Esto 

pnnclpalemente ocurre cuando se llega a exportar 

Pa~~a este caso, se consideró la distribución a nivel nacional, 

aunque no se descarta la pOSibilidad de la exportación pues 

eXisten personas que compran cleros lotes para distribUirlos 

en diferentes lugares de Estados Unidos. 

Lo antcl'iol', se tomó en cuenta pal'a el manejo del texto, 

pues se propone realizar una publicación billngue. 

3.1 J ANAL ISIS y SINTESIS DF L OS DATOS PARA PREPARAR 
I'ROPUESIAS Dc DISEÑO 

¡~¡ 111Voll,llrdr'SC con el con(C'lilc1U de un Irnpl-c:,o, pelTYille di 

dl')cñaclor- IdentlÍlcdl· de m"11CI-d rriá') dcc¡-Llua 1(1~ IlecC'sidadc<, 
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mayores recursos para desarrollar una propuesta creativa, por 

medio de una lluvia de Ideas, en donde se consideran gran parte 

de las posibilidades para vincular un tema con ciertas palabras 

o conceptos, que posteriormente se traducen en elementos 

gráficos. 

En este caso, el conocer más acerca del juguete popular 

permitió tener un objetivo más claro de lo que se quería 

proyectar en el diseño de este folleto, enfocándose 

principalmente en dignificar y resaltar el trabajo de los artesanos 

a través de un impreso en el que se cUldal'an los aspectos de 

diseño, manejo de matenales y producción 

3.1 4 DESARROLLO DE PROTOTIPOS 

"Etapa creativa en donde las propuestas del prototipo son 

esquematizadas". (24) 

3 l.) PRePARAR y EJECUTAR ESTUDIOS Y [XP!:F(IMENTOS 

QUE VAliDEN [L DISFNO 

A cOllllllUdCIÓl1 ~e ¡Jr·e:::.ellld un lIicll·( () k,ól·[cO que: '.,oport,:l 

Id ::"elecclón de los dlfel·ellte<; elrn!enoo.;. ,]<.,1 ril')IIY10 50 1)I·Cc,cnt,Hl 

Id') pl-Opu(~:-,t2<; que' confonn'1n id folleto, 
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3.1.5.1. EL FORMATO 

"Tamaño de papel, superficie o soporte con determinada 

forma en donde deben organizarse los signos gráficos" (25) El 

selecCionar un formato, requiere de tomar en conSideración la 

cantidad de información que se manejará, esto con base al 

espacIo disponible para su acomodo. 

Se consideró un formato de 20x20 cms (tamaño final), que 

permite tener una área razonable para el acomodo del texto e 

Imágenes, conservando espacIos en blanco que eViten dar la 

apaClenCla de saturaCión, lo que provoca una difícil lectUl'a y 

poco Interés del lector. 

Así mISmo, se ha pensado bnndal' una mayor comodidad 

tanto en su maneJo, como en la forma de encuadernaCión, que 

al contar con pocas páginas es propiCIO el uso de gl'apas, que a 

':lU vez l'epelTute en el dSpccto económiCO 

"1:1 papel comparte la lotal rcspomabllldad con 1" llpogr,·¡f(" 

)' 1;]':;. ilusLr,1c.tonC'5 de la pC'r<.;()n~lllci(jc1 r¡uc cldqu1el'¡ ( u,tlC]Ulcr 
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Impreso, puede hablar de calidad o medlomdad y hablar con 

fuerza o suavemente".(26) 

El papel está constltuído en su mayoría por fibras de orígen 

vegetal, que logran entrelazarse con la ayuda de ciertos adhesIvos, 

colorantes y aditivos con los que se conforma una pasta que las 

máquinas continuas transforman en papel. Para este hecho, es 

Importante considerar la dirección en que están dispuestas estas 

fibras, que van en relación a la fabricación de papel; esto 

determina en gran medida su resistencia a ser doblado, así como 

su capacidad de absorslón de la tinta. 

Algunas de las características a considerar en la selección de 

un papel son: 

1 )EI efecto estético o psicológico de su apanencla y tacto. 

Esto lo proporcionan elementos como la textura, el color y el 

peso. 

2)1.<1 durabilidad: I.os papeles con un alto contenido cÍcldo 

no ::,on Jo su0cJcn1emen1c perrndnC'ntes p,lrd muchos usos 

:-:i)Ll Of'l(1CICLlcl !\1?,llnO\ p(lpf'I('(; ¡YHJy dcl?,élOOS IIC¿;<1n ,1 

I j ,]:¡C"lprcnt,lJ <,e o (J c,lr un c;e( to de '->uJilhJ ,] 
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4)EI peso' El papel tiene un peso por kilogramo. pero se 

vende en lotes de determinado número de hOJas. Los lotes 

normales son la resma, 500 hOjas 

La gran variedad de papeles que eXiste nos permite 

clasificarlos de manera general en 5 grupos' 

a)EI papel alisado: es el que se emplea tal y como sale de la 

máquina continua, permitiendo diferentes grados de alisado. 

b)EI satinado o calandrado. es aquel que ha sido sometido a 

un p,-oceso a base de presión por parte de dos cilindros pulidos 

de acero, que producen una superficie satinada 

c)EI papel estucado. Es aquel que ha sido elaborado a base 

de pigmentos, mlnel-ales (caolln) y adhesIvos, que buscan 

aumentar la blancul-a y el brillo del mismo. Se recubre por ambas 

(dl'd.S COll una pdsta especldl que Igudla per'fectdlnelite Id 

superficie. 

d)[1 papel gorrada o decorado en l-cI!evc Ls aquel que ha 

pasacJo por un;t o dn"Ü)¿b cal-,lS IJOI'[O;" rodillos de dcero. deJelndo 

uncl ::,uPC¡'GCIC gr'au,-ldc1 en b~lJO relieve 
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e)EI papel de embalaje, Son una serie de papeles que han 

sido fabricados especialmente para ofrecer cierta resistencia a 

la tensión, haciéndolos ideales para la envoltura, 

En México se manejan pnnclpalmente dos tamaños básIcos: 

el de 57x87cms, y el de 70x95cms, A partir de un pliego 

extendido, el plegado se hace con un doblez en su lado más 

largo, de ah, se realiza otro doblez, que se hace de la misma 

forma De esta manera se obtienen los siguientes dobleces: I 

doblez, es igual a 4 páginas, 2 dobleces son igual a 4 hOJas, es 

decir 8 páginas También eXiste otro tipo de tamaño el que es 

dado por una bobina, que generalmente vana en el ancho, las 

medidas van desde los 67cms, hasta los 90cms, como máXimo, 

dependiendo del tipO de papel. 

Como se menciona anteriormente, el papel ofrece Ciertas 

cal'acterlstlcas que Influyen en el mensaje que deseamos 

lrensmltlr el leclOl', es pOI' esto que In seleCCión se I'edll/ó de la 

sigUiente forma: 

f\H'(l 10<., Intcl'IO¡CS se pensó en un pélpcl MulllJTt de [50 grs 

<;t.~nllrn;lte ConslcJcl'dricio que 1,1 blancur,l y suavidad que nos 

O[I'('C(', rc:.,ulUn IdcJlcs p,lr,l n:;ncjJr' c::,e sentido de callddd y 



47.5 cms 

95 cms. 

limpieza que requiere este folleto, además de permitirnos resaltar 

la pureza y brillo del color en las Imágenes 

En cuanto al tamaño del pliego, se consideró el de 70x95cms, 

de donde se obtendrán 6 dípticos de 23.3x47.5cms, dándonos 

un total de 24 páginas Impresas por ambos lados. Esta selección 

del tamaño de papel, se hizo considerando que con estas 

medidas se tendrá un menor desperdicIo y se contará con 

espacIo suficiente para las pinzas que utiliza la inrprenta a la 

hora de entrar en [a máquina 

En la cubiel-ta o portada se pensó en una cartulina confetl 

amarilla de 2 I 6g(s con una medida del pliego extendido de 

58x89cms que nos dan 4 tamaños de 58x22 25cms. 

3.1.5.3. LA COMPOSICION TIPOGRAFICA 

"L;:¡ forma de orga.nl7dr la información en un espacIo reneJa. 

IJ Importancl<1 de ((¡da elemento. E:I oJo dellectot- debe sentll-se 

Jü,l¡'do POI- (adel componente en el orden secuencial 

co,','ccl.o" (U) 

/\ (or1ItrllLlCI()rl \(' melle IOII(lrI la:, prl.1 te" d COll:'lc
Jcr,lI Pdl"r\ le! 

C(lllll)()',rllt\ll tlpO"\~I"III(cl 

61 



I )Los márgenes, propOrcionan un marco o límite para los 

tipOS, ayudando al lector a enfocar la información Los cuatro 

tipOS de márgenes se denominan como' margen interior o de 

lomo, supenor o de cabeza, exterior o de corte y finalmente el 

inferior o de pie. 

Se utilizaron las siguientes medidas: 1.5cms para el márgen 

interior, l.5cms. en el exterior, I .5cms. en el superior y 2cms 

para el Inferior Para la seleCCión se consideraron la funcionalidad 

en cuanto al tipO de encuadernado, la manipulación del folleto 

y las medidas finales. 

2 )Retículas, el ojetlvo principal de una retícula es modular o 

dividir el espacIo, estas permiten reforzar el orden y la claridad 

en un diseño 

Está conformada por 4 diVISiones horizontales y 6 verticales 

que cOI'r'esponden di dncho de colurnnd, cddd uno de lo::, IYlódulos 

obtcnídos a raíl. de esta divIsión, guardan las mismas 

pr'oporclones [sto dd mayol'es posibilidades al ub,ca,' los 

elementos Sin pCI~dcl- el orden, pues uno de los obJetivos es 

que lel InfolTrl,lCIÓn se;) lcid(l de nlan12l-a fluídd, conscl'vando 

E."_-,pdCIOS en blrlllCO, que no~ pCrnilldr'1 enfocar 1,1 alcnc:ón en lo~. 

62 



3)Ancho de la columna, "es la dimensión de la línea y se 

especifica normalmente en picas, aunque a veces también en 

mlllmetros, Para decidir el ancho de columna es escenClal 

considerar el tamaño del tipO y el espaciado" (28) 

Se propone el uso de 6 columnas de 24,2mm, con un medianil 

que es el espacIo que hay entre una columna y otra, de 5 mm 

Se utilizaron 3 columnas para ubicar el texto en español, lo que 

permite tener al rededor 60 a 65 caracteres por línea, de acuerdo 

a las características de la fuente Por otro lado, se aSignará el 

ancho de dos columnas para el texto en Inglés, que Irá 

enmar-cado con una rectángulo vertical También, estas medidas 

fueron pensadas en la ubicaCión y propol'clones de las Imágenes, 

ya que tendremos mayores posibilidades a la hora de escalarlas, 

es decir acrecentarlas o reducirlas 

1)Follo o número de página, par-{1 su ubicaCión no ex(stc una 

regla, pero generalmente se conSidera la relación de espacIos 

disponibles, la posICión de lel CrlJ(l tipogrclficn y el ancho de los 

mjl'gencs 

s(~ cle1clllilli() con base ¿¡ un (,'::{),lCIO de I Sen!>.) en el rnrlI gell 

('xtC.::I'IOI~ ulJlcindolo en Id P,\r-tc mccJr,¡ eje la pjgln.l, con~lldcl-LH1do 
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5)EleCClón de tipOS, el término tipografía es el que se refiere 

a la letra Impresa. 

Cada tlpografla tiene razgos que le permiten dIStinguirse de 

otros tipos, algunos de estos son: El cuerpo, la altura, los rasgos 

ascendentes, Jos rasgos descendentes, las astas, )05 remates o 

terminales y la línea Todo esto nos permite clasificarlas en 5 

grupos. 

a)las egipcias, que tienen remates cuadrados, sugiriendo un 

aspecto de mecanizaciÓn y robustez 

b)Las romanas, tienen como carcater¡'sllca el uso de rasgos 

suaves y fuertes, además de remates en forma triangular 

c) la sansenf o conocida también como palo seco, tiene como 

rasgo cd(cterrstico la ausencIa de r'emates constantes, 

presentando un aspeclo digno y eleganle. 

d)l"d script o callgr,íflcd, se Cdr,:¡ctcnzd por su semejanza con 

12 C';;,(I'ltU:':l r"':lilnUscnt3, Siendo JcllCc1da y refinad;;] 

c)l J ornJrncnlaClón lene Cai',l( le/T'" muy f",tdI7,lnos con algun 

,\( ,li).ld(! l~':;P('CI,ll 
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"La conSideraCión clave al elegir un tipO de texto es su 

legibilidad. Por legibilidad entendemos la facilidad con la que las 

palabras pueden leerse cómodamente, a una velocidad normal 

de lectura".(29) Además de esto, se consideran aspectos como: 

la armonía estética con la forma y estilo de las Imágenes que la 

acompañan, el propÓSitO del trabajo, la adecuación con el 

contenido, el concepto de diseño, la cantidad de espacIo 

disponible y la extensión del texto. 

Se seleccionó una fuente Berkeley Book para el cuerpo de texto, 

que conforma el volumen principal de un matenal impreso Esta 

tipografía pertenece al tipO humanlstlco, "que deriva de la 

esuitura manual humanlstlca Italiana del siglo XV, que SirViÓ 

como modelo para estos tipos".(3 1) 

La tipografía Kuenstler Scnpt Medium para las capítulares, 

esto con base a sus rasgos suaves y I¡gel-os de tipO manuscrito, 

que permite una relación slmuóllccl con Id epoca en la se 

COmlen7i\n ,\ credl' parte de los luguetes populares, el siglo XVIII 

y XIX. 
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6)Tamaño del tipO, este se considera a partir de la relación 

equilibrada entre el ancho de columna y el Interlineado, lo que 

nos permite un texto legible y fiuído Un tamaño entre 8 y I I 

puntos resulta a decuado para lograr una óptima legibilidad en 

un texto corrido, aunque existen Infinidad de casos que requlren 

de tamaños más grandes o más chiCOS. 

El interlineado es el que nos permite tener una separación 

honzontal entre las líneas, Se sugiere que para textos que tengan 

un tamaño entre 8 y I I puntos. es adecuada una Inter-Ilnea de 4 

puntos, 

En la actualidad, la medición tipográfica se ha vuelto más 

sencilla, gracias al empleo del tipómetro, que nos permite 

detel-minar el tamaño del caracter en base a las unidades de 

medida tipográficas más comúnes: La pica, pulgada, centímetros 

y puntos. Ca computadora ha venído d SIn1pllíiCdl" dUli IIkí':> los 

proceso de edición de textos, ayudando ,:¡ dctcl'mlnar de: mdncr-,¡ 

más ¡'áplda, sencilla y exacta las carcterlstlG1S de I~l tlpogra.fíJ 
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El manera en que se manejan los distintos tamaños es la 

sigulenete: 

Cuerpo de texto I I pts./I 6.5 

Texto en Inglés I I pts./I 6.5 

Cabezas o títulos 24pts 

Número de página I I pts. 

Citas Bibliográficas 8pts 

Pie de foto 8pts 

8)Altneaclón de texto. esta se puede realizar de las siguientes 

formas. 

-Justificada Refiela un aspecto apacible. rítmico y regular, 

permite al lectol' enfocar su dtenC¡Ón en otros elementos del 

diseño, como las ilustraciones y IdS fotograftas 

-No JusllflClCJrt Tiene uos Vdl'lanlc~, alineado. J. 1.::. IzqUierda o 

a 13 derecha, (,:1 espacIo unlíonnc C'1I1.n~ palabr():" la textura y las 

longitudes Irregulares son v¡¡'lblerncntc méís interesantes y 

IcZilllc, 
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-Asimétrica. Es un estilo Informal, en el cual los tipos se 

colocan de forma intuitiva o no estructurada, con el fin de crear 

efectos llamativos o poco usuales. 

Por las carcterístlcas antes mencionadas, se propone la 

alineación de texto Justificada. 

En la actualidad, la autoediCión ha permitido un Impol'tante 

avance en el manejo tipográfico "PostScnpt es un lenguaje de 

ordenador que codifica la InformaCión descnptlva sobre el diseño 

y la posIción de una Dáglna de texto".(32) ayudándonos a 

determinar de manera más rápida, sencilla y exacta las 

carcetrlstlca de la tlpografla que se emplea tn poco tiempo se 

ha convertido en un estándar Industl'lal en lo que respecta a 

publicaCión electl'ónica para la Impr'eslón de páginas de texto 

3.1.5.4. lJ\S IMAGEN ES 

"Ld penent(Jclón eJe las uncigcnes en el sistema de 

(OrY1UnlCaciones es Indudable, se cnrpl0/d a rl\xcndcr- el lengud¡e 

verbal en Jos lJbl'os eje Imjgcnc" y ,)Vdl)!<) han,] lel m(lduf'(::1 en 

un mundo eJe tCk:VI::'léI1, pt'lí, LJld:" r(,vl')td~l. Ilbr"os Jlus!rcldo') '1 

pC'JIC')CIIUY)" ())) :ouo I..'...,t" d\ldnCl' "(' 11d (LId;) d />,1111: l..k: 1,1', 
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---------------------------- -

InovaClones tecnológicas, la fotografia, el fotograbado, las 

computadoras, etc. que cada día han facilitado y hecho más 

efectivo el uso de las ilustraciones. 

las ilustaclones cumplen ciertas funciones dos de las más 

Importantes son: atraer y capturar la atención de las personas, 

para lograr esto las ilustraciones se presentan de diferentes 

formas, que en ocasiones llegan a combinarse: 

a)la fotografia, presenta duplicados fieles llamando la atención 

de manera rápida y con fuerza 

b)los dibUJOS, estos se presentan desde un simple dibUJO a 

línea hasta obras de arte que contienen una gama completa de 

tonalidades y colores 

c)l_ds gráficas o esquemas, nos ayudan a comprender Cierta 

¡nformdclón complej<1. como eslaJ¡'~liln~, el furKlonamlcnto de; 

un(l m,lCllltn,l. etc 

d)l ,1" j Ir,l" CÓI~IIC1S. se rc;:dizan lon la fin:llrddd de entretener 

di k'clnr 
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La fotografía se tomó como un elemento pnmordlal que 

permite Identificar de manera más cercana a la realidad, es deCir 

gran parte de los valores estéticos que caracterízan a este tipO 

de juguetes. Para la composIción fotográfica se utilizó un 

ciclorama o fondo de color que permitiera resaltar el colorido, 

reforzando el caracter mexicano de estas piezas Por otra parte. 

se utilizaron imágenes de cada Juguete, haciendo un acercamiento 

para resaltar las formas y texturas Así mismo se Integran 

fotografías que muestran el proceso de producción. 

3.1.55. LA COMPOSIClON 

"El proceso de la composIción gráfica de una página, Implica 

la organización de textos e Imágenes en un rOl-mato, conforme 

a una Idea condicionada por la legibilidad, un pl'Oceso en el cual 

los elementos (textos e Imágenes) dlspel'sos en un pnnClplo. se 

organizan en un todc, en una página, como unidad, como 

totalidad que puede ser leída" (34) 

l~a compOSICión del folleto se bas;:¡ pr'IIKlp,llnicntc en lél 

dlSposlclon del texto, las Imágenes y los e<"p{l( IO~ en bl<lnco en 

propol'Cloncs dlsllntrls, teniendo COlll0 llll<lllddd cf o[)1cllc\" Ull 

espdclO <iITnÓnlco con un cdr"cÍck( d¡¿ IllllPIC/d y o!"cJer1 dcnlr'o 

d(\1 m,'!nr¡t' ele' \lJe; C'lrlll('nl0S 
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3.1.5.6. EL COLOR 

"La percepción del color está asoCiada con la luz y con el 

modo que esta se refieja".(35) se dice que está cargado de 

Información y que es una de fas experiencias visuales más 

penetrantes que expenmenta el ser humano, creando estímulos 

a los que asociamos un significado. 

En este caso, el color es un factor muy importante con el 

que se busca lograr la asociaCión e Identificación de una cultura, 

a través de colores como el magenta o rosa meXicano, el azúl 

I'ey, el roJo, el amanllo, el verde, entre otros Estos colores no 

solo se utilizan para la btografía, también se aplicaron en títulos 

y plastas de color, ayudándo a dar un carcter más atractivo que 

permita captar la atención del lector. El uso de estos colol'es 

tan Intensos debe de realizarse con mucho cuídado, pues una 

saturaCión podría aUITnar el carcater de limpieza y equilibrio 

que hasta este momento se ha buscado 

3.1.6 PREPARA DOCUMENTOS PARA SU PRODUCClON 

Para CUé11quler 1 raba:o de reproducción es nccesJ.no conocer­

<l[gund~ de [a~ cspcclficKloncs b;ÍSICdS más Import<l.ntes, que se 

¡-dieren el la r:WCr'!.H dcicSn de lo::, Or'lt;lndlc:. 
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3.1.6.1. PREPRENSA 

El proceso de fotografía de los originales, mejor conocido 

como fotomecánlca, permite obtener los positivoS o negativos, 

que se clasifican en dos formas: de línea, que son aquellos que 

solo obtienen un alto contraste es dedr, blancos y negro. Los de 

medio tono, son con los que se obtiene una cierta gama de 

grises, esto a partir de la descomposición de la imagen en 

pequeños puntos, que se dana parir del uso de una trama o 

retícula. 

Las diferentes calidades de Impresión, se dan a partir del 

número de líneas por centlmetro cuadrado que abarcan, y se 

selecCionan con base al papel que se vá a utilizar. Los periódicos 

son Impresos con una trama de 85 líneas, mientras que una 

ImpreSión que se realiza en un papel Sin estucar requiere de 

una trama de 120 al 33 líneas, para un papel estucado se llegan 

a utilizar hasta 150 líneas, siendo esta la trama más fina que se 

usa en la Impresión comercial. En la actualidad, se considera el 

uso de la Impl"eslón de alta calidad en libros y catálogos que 

manejan Imágenes que requieren la más alta definición, para 

eslos se utilizan \I"amas de 200 y 300 línc"s. 

73 



Es el medio por el cual se reproducen las Imágenes visuales 

con el fin de alcanzar una comunicación masiva La gran variedad 

de materiales y técnicas que pueden utilizarse la convierten en 

un mediO particularmente fiexible y lleno de recursos que 

ofrecen al diseñador mayores posibilidades de experimentaCión 

y expresión 

3.1.6.2. IMPRESION 

En toda Impresión Intervienen dos superfCles: La que lleva 

la Imagen y sobre la que se Imprime. Dentro de los métodos de 

impreSión exísten La ImpresIón en relieve, en hueco, p\anográftca, 

sengrafía y más reCientemente la digital. 

Se dice que la litografía fue inventada en Bavlera en 1798 

por Alols Senefedler, ve sus iniCIOS con el uso de una placa de 

piedra pulida como superfCle de ImpreSión, que en la actualidad 

aun es utilizada por los artístas plásllCOS, para hacer grabados 

Iltográllcos originales Para la litografía offset, el proceso se 

dcsan~o\la él pal'tlr de la utilización de una placa de aJumJnlo 

gr'anulado 1" pl'ensa consta de tres cdlndms de gomd, que lleva 

una plMeI d(' gorni1 enrollada: el cil¡ndt-o del clisé de impreSión y 

el (¡Itfloro de: Iniprcslón, que dpt leld el papel contra el cilindro 

dI..' ¡~()!li,! 1""\-l j ',1 )lJ(('( Ll Imple::,¡ón, ! ¡ .í¡-Cd d lI'ilpnrnn; ~c tl"a1:1 
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químicamente de forma que acepte la grasa (en este caso la 

tinta) y rechace el agua, mientras que el área Sin imagen, es 

decir el fondo, se trata para aceptar el agua como tinta. Cuando 

la plancha entintada y mOjada se apneta contra el papel, solo se 

Impnme la Imagen. 

La elección del offset como el medio de reproducción para 

el folleto, se basó en dos beneficIos: la alta calidad en la Impresión 

de las Imágenes y la posibilidad de reproducción de altos 

volúmenes a un costo más económiCo con respecto a otros. 

3.1.63. LOS ACABADOS 

a)EI doblez, que se realiza con base al armado de ciertos 

cuadernillos que finalmente conformaran un libro o folleto. 

b)EI corte, se realiza una vez obtenido el doblez y se hace a 

partir de los bordes o sobrantes de papel, considerando el 

tamaño especificado. 

c)EI suajado, permite darle i\ la publicdclón un formato 

determinado, obtclliéndo formas diferentes a los estAnddl"CS 

establecidos 



d)EI encuadernado, es la forma de unir los cuadernillos que 

integran al libro ° folleto. Este puede realizarse de diferentes 

formas: cosido, engrapado, engargolado, encuadernado 

térmlco,etc. 
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COSTOS 

"Valor que tiene el proyecto, se dá a conocer a través de 

un presupuesto, que es elaborado de acuerdo al trabalo manual, 

el tiempo máquina, el material, los gastos fiJos y la utilidad"(36) 

Para el desarrollo de un trabajo editorial son muchas las 

partes que llegan a intervenir en la realización de este tipo de 

proyectos A continuación se presenta un estimado de los costos 

de pmducClón, considerando al rededor de lOa 15 cuartillas 

de texto y un tlraJe de 5,000 folletos. 

1) Autor: $ 4,00000 

2) Traductor: $ 1,500.00 

3) Corrector de estilo. $ 50000 

4)Dlseñador: $ 20,000.00 

5) Fotógrafo $ 13,750.00 

6)Preprensa e Impresión $ 58,200.00 

SUB TOTAL $ 97,95000 

+ I 5% de I VA $ 14,692 50 

T01AI. APROXIMADO $112,64250 

I Gastos de Operación. secn2Lw(ds, rllCn'S2jer'os, dlmacenajc, 

tr',lmltes, elc 

77 



CITAS BIBLlOGRAFICAS 

(21) RODRIGUEZ, M. LUls,Para una teoría del diseño. UAM Azcapotzalco, 

Ed,t. Tilde. p. 35 

(22) SCHEFFLER ULlAN.)uguetes y mJnlaturas populares MéxICO, FONAHT, 

la edición, J 986. 

(23) MART1N, EunlClano. La compOSICión en artes gráficas, 11 tomo Barcelona. 

EspaRa, Edlt. Don Bosco, 12.. edICión, 1974,P 16 

(24) LAFONT, Alouette.Cedularlos museográficos para el nuevo museo 
numismátICO del Banco de MéXICO. UNAM. 1998,P87 

(25) MARTIN, Eunlclano. La composICión en artes gráficas, JI tomo Barcelona. 

España, Edlt Don Bosco. t 2. edicIón, 1974 P 17 

(16) TURNBULl,Arthur, BAIRD, Russell Comunicación Gráfica MéXICO. Edlt 

Tnllas. 2a. edición, 1990.P367 

(27) PERFECT. Chnstopner. Gu¡'a completa de la 1.lpogr(l,f(a, manudl práctICo 

para el diseñador gráfico, Barceland, España, [dlt Glumc, 1994 e/DO 

(28) PERFECT. Chnstopher. Guía completa de la tlpograJía, manual pl"áwco 

para el diseñador grilfico, Barcelona, España, EdiL Blumc, 1994 P 196 

(29) PERFECl Chnstopher Gura completd de Id tlpogr3fí;¡, manual pr,íctlco 

para el diseñador gráfico, Barcelon<1. I spilñ,l, Edil [~Illln(", 1994 1);W2 

(30) Pt F\Ft"C r. Chnstophel' Guía complet;¡ de 1(1 tIPO;;I"<1lí,1. rn,ln\J(l1 pr;1ctrco 

[X1ra cl dlSCli;:¡dor gl ,ífICO, l~tlxc('lonJ, \ SP,lll,l, Edil 1°,111111(" 1 ')()"11 1 
\ ·18 

(11) I)I:I~I-l-("I. UII'ISLOpIH'1 CUI.1 (Ornpki,l ck 1,) llj)o:;1 ,\1(,). In,\llll,)1 j)1',í( tlr o 

pdl,) el JI..,v:.,1~iol- :.~i-.íJico, B,',"cckm 1. [\p.U),l. ¡-(l,t l"luln('. I ()':;'1 [!)O) 

._~~~~- - _.- -

78 



(32) PERFECT, Chnstopher Guía completa de la tipografía, manual práctICo 

para el diseñador gráfico, Barcelona, España, Edlt. Blume. 1994.P.34 

(33) TURNBULL,Arthur: BAIRD, Russell ComunícaClón Gráfica MéxICO, Edlt. 

Tnllas,2a edición, 1990 P 194 

(34) MARTIN, Eunlclano. La composIción en artes gráficas, 11 tomo Barcelona, 

España, Edlt. Don Basca, la. edición, 1974 P.16 

(35) WONG.WuClus,Pnnclplos de' dlse~6 en color, Barcelona, España, Edit. 
Gustavo Glb, 1990, P25 

(36) LAFONl Alouette.Cedulanos museográflcos para el nuevo museo 

lIumlsmátlco del Banco de MéxIco UNAM, 1998,P74 
79 



CONCLUSIONES 

Al termino de la Investigación y el desarrollo del proyecto, 

se concluye que es de suma Importancia que el diseño gráfico 

no solo sea aplicable dentro del medio comercial o publicitario, 

SinO que forme parte del desarrollo de nuevas propuestas que 

ayuden a aportar conoCimientos, reconociendo las 

manifestaciones más Importantes que han sido creadas por el 

hombre y que en ocasiones no cuentan con la sU~Clente difusión, 

por lo que corren el nesgo de desaparecer 

Así mismo, es necesario lograr que dentro de las propuestas 

de diseño, los elementos gráficos cubran los aspectos de 

comunicación y funcionalidad, tomando como base la 

investigación y la aplicaCión de los conocimientos adqUIridos 

durante la licenCiatura. 

En este caso, el folleto permite el acercamiento a una mayol' 

cantidad de personas, ofrecléndo bene~clos como el uso de 

Imágenes e InfOt-maClón directa Sin la necesidad de crear grandes 

libros que I'csulten poco accesibles y por lo mismo no se logre 

el obJetiVO de unél nmpllJ difUSión 

Estd p¡'opuesld c::, solo el (f]fUO de un pr'oyeclo que bien 

pncln> I('IV'I" fr,lrl(~(-,S (lIC1IKC'S, pu('<:' ckn1 ro de nuestl"1 clJI1ur-;1. 

',(' h,:[; (1(",,1",'\ ')!I,h),) 111G:1Icl,H., <k ln,l!Ilrt::;L1Clorw~, ,1rtc:,c1fldk.::; que 
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requieren de una mayer difusión. Además de esto, se propone 

el uso de otros medios masivos como el Internet, en donde se 

puede insertar el folleto completo, ampliando así el alcance de 

esta información. 

En el presente trabajo de tesIS se reafirmaron los 

conocimientos adquIridos durante la licenciatura, tomándolos 

como base para el desarrollo de una propuesta creativa que 

sea considerada en la realidad y logre cubrir los aspectos 

fundamentales para su publicación. Así mismo, se comprendió 

la Importanc'la de desarrollar una Investigación completa que 

permita obtener todo un panorama de las necesidades a cubrir. 

Por último, el ámbito artesanal es parte importante de la 

historia cultural y todo aquello que se haga para conservarla 

será de gran ayuda para que futuras generaciones logren conocer 

y valorar este tipo de nanlfestaclones 
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