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INTRODUCCION

Las artesanias forman parte de la riqueza histdnica y cultural
de una socledad, la singular belleza de cada una de estas piezas
es dada por la habiidad v experienciz de los artesanos, que de
manera particular combiman las formas y colores, dando como

resultado objetos Unicos de gran valor estético.

Al considerarse como parte viva de la expresién de los pueb-
los, las artesanias van sufriendo cambios y renovaciones
constantes, que obedecen a diversos factores tales como. la
escaser de matenales, el bajo precio en que se venden, el poco
interés de las nuavas generaciones por continuar el oficio, etc.
De manera particular, podemos mencionar al juguete de madera
que cada dia se ve mds relegado de su uso, pues en fa actuahidad
los nifios prefieren las computadoras o los juguetes electrdnicos,
siendo estos parte de su reahdad actual y dejando atras los

baleros, trompos vy yoyos de madera.

El juguete popular, Liene valores tan especiales que es de
suma importanca el conservarios y difundirios, pues gracias a
este tpo de objelos podemos lograr sentirnos orgullosos de
poscer una rafz © cuftura que cuenta con las mds vanadas
mantfeslaciones artishicas que nos permiten sor reconacidos de

MANCID UNvet 5.1



Con base en lo anterior se presenta el siguiente trabajo de
tesis, que tiene como objetivo proponer el disefio de un folleto
gue contribuya en la difusidn y conservacidn del juguete popu-
lar, siendo a través de un medio impreso vy la combmacion de
textos e imigenes, que podemces resaltar parte de la belleza y
colondo de los juguetes de madera Asl mismo, se buscd que el
formato se prestara para el manejo de la informacién tanto en
inglés coma en espafiol, lo que nos permititia su reproduccidn

y adquisicidn en diversas partes del mundc

Este trabajo estd dwvidido en tres capitulos, en el primar
capitule s presanta la informacidn que se obtuveo acerca de las
artesanias v el juguete poputan haciendo menadn de los
antecedentes histdricos, la manera en que pueden clasificarse
los juguetes, la importancia del trabajo artesanal y los problemas
a los que se enfrentan los artesanos Asl mismo, se presenta &l
resultado de la investigacidon de campo que se realizd en el
Pueblo de San Antonio la lsla, que es uno de los principaies
producteres de jugucles de madera. Con esla informacidn se

establece el tema v contenido del folleto a realizan

Frelcapitule 2, como parie complemeantama para el proceso
dodiseno se mcluye informaodn averca de los anlecedentos v

/
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editorial,algunos tipos de impresos v los elementos a considerar

en la creacidn de un folleto.

En el capftulo 3, se presentan las partes gue conformaron
al folieto, su proceso de disefio v la manera en que se

seleccionaron los diferentes materiales v elementos grdficos

Finalmente se presenta el folleto terminado v las conclusiones

de este trabajo.



CAPITULO |

JUEGOSY JUGUETES MEXICANOS

Los juguetes populares tienen una importante presenca vy
tracdiadn en México, se tes considera piezas Unicas que en cada
una de sus formas y colores logran reflejar gran parte del
sincretismo cultural que caracteriza a nuestro pais. Durante su
historia han llegado a sufrir sustanciales cambios en su forma,
decoracién y uso; siendo en un principio objetos que se utilizaban
con fines religiosos, que posteriormente llegaron a formar parte
del entretenimiento de los nifios v va en la actualidad se les

reconcce principalmente come objetos de coleccidn,

|1 EL JUGUETE, EL NINO Y EL JUEGO

PPara comenzar a hablar del juguete, es necesario mencionar
a los nifios, que cuentan con un cumulo de iImMaginacidn e ingenio,
que les permite dar a los cbjetes propiedades que en ocasiones
ne tienen, por 1o que nventan su propia mitologia y los

transforman en seres ideales y prodigiosos

[Desde muy pequeiios, ios mifios se divierten con jugueles
elementales que les permiten v despertando sus sentidos,
percibiendo asi el tamano, el color y la forma de los mismos,

pos o ante lareasGn que oxede entre el jueso y el aprenduw e



se vd desarrollande de forma paralefa. “El juego Infantil es
products de la herencia bioldgica del hombre y de su capacidad
creadora de cultura. Adopta formas cambiantes, es instintive vy
su funcidn consiste en ejercitar capacidades que son necesarias
para la vida adulta El juegc ha side vinculado a fa creatividad. a
la solucidn de problemas, al aprendizaje del lenguaje, 2l desarrollo

de papeles sociales y a otres numerosos fendmenos sociales.”{ 1}

Es por esto, que a pesar de poseer un sentido universal, el
juguete tiene rasgos que lo caracterizan y distinguen de otros,
basdndose principalmente en las condiciones sociales,
econormicas y culturales que vive cada puebio, cludad o pafs En
otras palabras, la maycria de los juguetes gue han sido creados
por los adultos, “llegan a convertirse en animaciones de la
convivengia soclal, que se reduce a escala en forma de utensihos
cotidianos, algunos fabricados para ganar batallas, otros para
cbiencr peden y dluimamente destacan los concebidos para
apropiarse de la vida v suerte de ctros planetas de lejanas

galaxias” {2}
1.2 EVOLUCION D JUCUERTF

Fn liemne inmemaernal, fos juguctes eran elaborados de

Manend rudimentanra veliéndose de los maternides mas conoillos



como el barro, la tela el papel o la madera que se tenfz a la
mano flegando a transformarios en diversos objetos con
caracteristicas sencillas, pero llenos de color e imaginacidn Con
el avance de la industrializacidn este procesc ha cambrado,
creando Juguetes en sene con caracteristicas idénticas y en
algunos casos dotdndolos de movimiento que se produce de
manera eléctrica, ejemplos de esto de esto son los coches a
control remoto, las mufiecas que caminan o hablan, etc Por
otro lads, es cada vez mayor la necesidad de inducir al nifio en
un dmbito visual, que a partir def uso de la computadeora y los
madies visuales de comumicacidn, van creando mundos y seres
espectaculares, que los relacionan ¢on una visidn del avance
tecnoldgice que va desarrollando el ser humane. Un ejempio
de esto son los juegos de video para la computadora, que

cuentan con interesantes animaciones

Lo anteror de alguna forma llega a reduar o imitar esa
capacidad inventiva y creadora en refacidn al juego y al juguete,
alejando al nifio de esa fase de expenmentacidn y curiosidad
natural. Algo que es mportante constiderar es que la mayoria
de eslos juguetes encucntran on su adquisicion v selecadn una
influencia muy grande que cs manejada porla publicdad, lo que
oy Hegado @ propioar ol olvido o rezago de nuest oy jugaetes

o
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esto, no se quiere decir gue en la actualidad no se cumpla con
la funcidn del proceso lidice, tan solo menciona como una parte
de los cambios que se han 1do produciendo con respecto a la

nteracadn entre el nifio y el juguete.

1.3, EL [UGUETE POPULAR

"México estd considerado como un pueblo duefio de una

sorprendente creatividad artistica de cardcter popular’ {3}

El término popular conabe dos maneras de explicarse, la
primera se relaciona con el concepto sccoldgico de pueblo, y
la segunda es la que lo evoca como algo que ha existido. Las
obras de arte popular proceden en la mayoria de las ocasiones
de una produccidon de tipo artesanal que tiene como
caracieristica principal la presencia directa de la mano del
hombre, que con su sensibilidad combina el gusto por el colory
eltrazo de las formas, ademds de integrar parte de sus crocncids

y trachciones

Para esta defimcidn, lo mds importante es que se trala de
objetos que ademds de contar con una mvatuable bellesa, son
creados para vse familian para o trabajo, pary el ornato, parg

atualen o para s ueens, heste v danses, por o gue ademn i



de satisfacer muitiples necesidades sociates, logran ser una fuente

de vida para sus productores.

Respecio a sus origenes, se puede afirmar que no se sabe a
ciencia cierta st durante la época prehispanica se llegaron a crear
juguetes con el dnico fin de que fueran utiizades por los nifios
en sus juegos, aungue se han llegado a encontrar objetos que
blen podrizan serlo; tal es el case de los perros con ruedas, las
sonajas, los silbatos y las mufiecas articuladas. entre otras. Con
base a lo anteriorn, existe la idea de que "ninguna sociedad, por
inmersa que pudiera estar en sus concepcaones filosdficas o
preocupada porlos problemas cotidianos de su existencia, podria
ienorar a sus niAes hasta el grado de no fabricar juguetes para
ellos”.(4) Por otro lado, se piensa que algunos de estos objetos
tan solo cumplian su funcién como parte del culto a los muertos
ya que han sido encontrados dentro de las ofrendas funerarnias;
una de las teorias que viene a reforzar este hocho, 03 que scgun
los fnvesugadores no existe referencid alguna dentio de los
codices o crénicas antiguas que nos pernutan deducir cual era
la principal funcidn de cslas objetos, va que se dice que i siquiera
legaron a utihzarse antes de ser enterrados o fa aclualidad,
existe la duda respectio a < fucron creados en la dpoca
precalombing con of fin de entictener v oduc v o los mifins, o

seve cormn abjelos que fermalbar por e e actos relresos



Lo que st sabemos es que durante la época de la colonia, se
Hegd a dar una conjugacidn enire los juguetes que eran
importados de Europa y los que se realizaban en México;
formando parte de las festividades organizadas por los primeros
fralles que integraban a su fabor evangelizadora cantos vy juegos
que sirven de esparcimiento y que corroboraban la nueva fe.
Un ejernplo de estas, son las fiestas que se celebraban el dfa de
muertos. en donde se regalaban a los nifios calaveras, pequefios
féretros y figuras que eran elaboradas con azucar, dando a la
muerte un significado de juego o burla. Otra de las fechas que
se celebraban eran las posadas, en donde el mayor atractivo
eran las piiatas, que aungue en realidad tienen un origen
extranjero, pronto comenzaron a formar parte de {a tradicidn
Asl mismo, durante la cuaresma se invitaba al recogimiento
espiritual entre los adultos a través de la cracidn v la reflexidn,
llegande el estaliide del sabade de glona con matracas de madera
y sonayas de hojalata Por todo lo anterior, se dice gue durante
el periodo de defintcién que significé el virremnato, las
innumerables festividades religiosas o aviles, servian de buen
prelexto para la producaidn de juguctes y la prolferacién do
Jucgos cntre los nInoes,

Paca finen del wglo XV habisn aumentado on Mésuco o

eruneces deonoroehime foides de burora b ounecas de hoo



moldeadas en Méxtico, las casas de mufiecas de origen alemdn,
con una amplia diversidad de muebles, as{ comoe los juguetes de
tipo militar como scldados de barro o plomo, caballos de madera,
fusiles de pasta o de madera pintada de colores, carruaes y
barcos en minatura. De hecho, los soldados a escala habian
cobrado fama sobre todo para la segunda década del siglo XVIL
Durante esta rmisma €poca, "Se confirmaban todas las
circunstancias particulares que desde el siglo XVI distingufan a
la Nueva Espafia, de la peninsular. chmas y castas, sabores y
maneras, ciudades y cosechas. Todos los aspectos de la vida
novchispana, aungue fuvieran origen Perunsularn adguirian un
cardcter local, un matiz autdctono, un centro mexicano Seirataba
de un periodo formative de constantes definiciones y de
continuo renacimiento”.(5) Cobraban una identidad propia los
Juegos y los juguetes, asl como la moda o los espectdculos,

dejando de ser una copia de lo Espafiol

Como sucedid con muchos otros aspectos de la vida
maexicana del siglo pasado, las técnicas v mecanismos que Hegaban
de aluera no desplazaban las herranuentas o materiales locales
[ este case, aunque los juguetes extraneros cobr aban nfluencia
e inctuse auge, su asimilacion vino 4 ser una adapiacon de s
fermas de recres y diversidn locales Se prenat que [es jues sy

ergetes dectieraes pasades teman Lns el o cerees oy e



solo con las festividades autdctonas, sino con las expresiones

de lo auténticamente populan

Desde principios del siglo XX con la invencidn de la enargia
eléctrica y las mdquinas de combustion interna, se produce un
hecho importante para la vida de los nifios, cobrande mayor
populandad en México las miaquinas de vapor y ios ferrocarnies
a escala. Los juegos cobraban movimiento y su prisa se asemejaba
al paso que tomaba el pais. Con tode esto, se consideraba el
comienzo de una decacencia en cuanto a los mismaos, pues se
iban agrandando y perdiendo su sencillez, haciendo su fabricaadn
de manera industrializada por lo que amenazaba con alterar |z

delicada belleza y rasgo artesanal de los mismos

Ya en el siglo XX, el jJuego y el juguete cambian su relacién
haciéndose mds dependiente ef uno del otro, es decir que no
llega a desarrollarse un juego s es que no existe un juguele gue
en la mayorfa de los casos es el objeto el que proporciona el
moviriento y la accidn, reduciendo la interaccidn dol nifo, pues
con solo apretar un botdn af juguete come, habla,iie, se mueve,
caming, se abre o clerra, elc Anteriormente cra producte de la
habilidadt y destreza del nine, pues requeria de inumerables hor as
Jde prictiza pard paner on movimrento of ampe o realisar

et ies Con el veove



En los dltimos afos, los nifios comienzan a vivir una infancia
con mayores estimulos visuales, auditivos y tdctles, siende un
glemplo de esto los juegos de video, que estdn animados con
diversos sonides e imdgenes en donde el principal atractive es
despertarlos reflejos v reacciones del nifio hacia cierto estimulo.
Este tipo de juego tiene una relacién muy estrecha con el tipo
de vida que se maneja en la actualidad, en donde el aspecto
visual va cobrando mayor importancia en relacién a otro tipo
de estimulos.

| 4 CLASIFICACION DEL JUGUETE

Actualmente esxasten diferentes tipos de juguetes, algunos

de estos sone

ajlos populares tradicionales, elaborados por artesancs de
diferentes regiones del pals: trompos, baleros, papalotes, mufiecas,

carritos de madera, etc

MLos educativos o diddcticos, utilizados para que ol nino
aprenda 4 coordinar sas movinientos, 4 reconoer colores
completar figuras, por clemplo los rompecabesas, slgunos juegos

de madera



cjlos comerciales o de produccidn masiva, que se venden
en diferentes establecmientos v se anuncian a través de
perddices, radio, television, etc., tal es el caso de los juegos de
video, trenes eléctncos, mufiecas que hablan o caminan, entre

otros

La manufactura del juguete popular como juguete de uso
continua vy de comercio habitual, encuentra inspiracidn en
actitudes y arcunstancias de la vida cotdiana reflejando en cada
una de sus manifestaciones pldsticas el cardcter dommante del

medio y su economia

Desde hace tiempo, los juguetes populares son famosos por
su variedad, colorido v belleza de sus formas, ademds del no-
table ingenio que denoctan sus sencillos pero eficaces
mecanismos, que les permiten sonar, moverse, brincar y girar

de distintos modos mediante un simple movimiento de la mano

Hasta hace pocos anos era posible ver una gran canftidad de
juguetes populares en los mercados, ferias y tianguis organizados
durante ciertas festividades tradicionales Sin embargo.
tirmamente os cada ves mds rare encontvarlos, a pesar de que

ol volumen de su producaicn o5 cuantioso todavia

20



El clasificar el juguete popular resulta complicado, pues son
muchas las formas en que puede hacerse, ya que existen infinidad

de caracteristicas que pueden ser consideradas para su estudio,

Con base a esto, podemos dividirlos en dos grupos:
I} Los que se fabrican todo el ano, entre |os que se encuentran
los rehiletes de papel lustre, globos, avionaitos, cochecitos de
cartenallo o de madera, ¢ Juguetes de hojalata como mariposas
sobre ruedas. pajaritos, papalotes, canicas, trompos, baleros,

soldaditos de plomo, loterfas, titeres, etc.

2) Los que se hacen especialmente para la comercializaciéon de
algunas fiestas tradicionales . Teniendo cada juego unatemporada
precisa que cerrespende por tradicién o situacidn y que se ve
supeditada a las costumbires colectivas ya establecidas desde
tiempo atrds. Algunas de las fechas en que se elaboran este tipo
de juguetes son: semana Santa. dia de Reyes, Navidad, dia de {a
Independencia de Méxica, dia de mucertos, entre otres

Fsasten tambidn diferentes materiaies en los que han sido
claborados, dlgunos de ostos se relacionan gstrechamente con
la region de Lo que proceden, Lal o5 el caso de los jugueles de
Darre, que pueeden praven deunares coma falisco, Veracrurz

Ve o
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Los principales centros artesanales del pafs se encuentran
en la Cd. de México, Colima, Chiapas, Chihuahua, Estado de
México, Guanajuato, Guerrero, Hidalgo, Jalisco. Michoacdn,

Qaxaca, Puebla, Querétare, San Luis Potosi Veracruz y Yucatan.

Comunmente las mismas técnicas gue sirven para la
produccion de fa alfarera, la cesteria, de los trabajos de madera
y otros matenales, son aprovechadas para la fabricacion de
juguetes. S5in embargo, una Inquietud artistica pecular la
espontdnea Iniciativa de cada artesano. una sensibilidad en cada
familia, grupo © comunidad, hacen de la producadn juguetera

una creacion aparte con caracieristicas propias

PS5 EL JUGUETE RFALIZADO FN MADFRA

La seleccidn del juguete de madera come objeto de estudic,
ve su justificacion a partr de considerarlo como uno de los
materiales mds conocidos en la produccidn de juguetes
populares, ejemplo de esto son los yoyos, trompos, malracas,
ctc Con csto no se descrata o importancia de otros materales

como, el metal, la tela, el papel, el baro, entre elros.

Ui la producadn del jugucte poputar es de sranimpaortancia

Gllactor $ine o geoialic o aoe os precmo Tener N cuent) s

22



comprender de ahf fa diversidad de matenales y expresiones

manifestadas en el proceso de arte popular mexicano.

Para conccer un poco mas acerca de los juguetes de maderg,
asi como las inquietudes que existen por parte de fos artesanos
que los producen, se reahizd una visita al pueblo de San Antonie
la Isla, Estado de México. Este lugar es conocido como uno de
los principales centros de produccidn de este tipo de artesania
y durante la visita se permitid entrar a conocer los talleres vy las

técnicas que utilizan para crear estos juguetes.

La madera es un material que nos ofrece diversas formas de
aprovechamiento teriendo a nuestro alcance raices, tronco,
ramas, frutos, fibras y semillas, que nos permiten obtener
recursos, texturas y expresiones, que ennguecen en gran medida
los objetos realizados con este matenal La forma de trabajarla
es muy vanable, llegando a utihzar instrumentos muy elementales.
creados por ellos mismos y que van desde cortaplumas, una
hoja de rasurar ¢ un machete, hasta un formaon, una gubid o un
torne qua ¢ maneado con manos y pies L os nombres que
recibon cada una de estas herramientas son dados por los
Mismos artcsanos. Algunos de ostos son talladorn raspador curvo,

Sesoddon de punta, iar cordsdn, entre otros
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Es importante mencionar gue existen diferentes tipos de
madera que ofrecen a los artesanos diverses miveles de cahdad.

En San Antonio 1z isla son tres los que se utiizan principalmente:

tl ale, que es una madera que ofrece una baja calidad y una
mayor dificultad para su uso, debido a2 que resulta sumamente
porasa y dura, provocando que con el pase del tliempo las plezas
lleguen a cuartearse dafiandc seramente la belleza y atractivo
de la misma. Lamentablemente, este es el unico tipe de madera
que es proporacnado por parte del gobierno, lo que los obliga

a conseguir madera de mejor calidad en forma ilegal.

El madrofio. que es una madera que requiere de un proceso
de desflemado y sccado prolongade antes de poder trabajase,
pero ofrece una altza calidad para los tallados o grabados de

diferentes piezas

Finalmente el pinc, que es utilizado generalmente para la
produccaidn del juguete popular de alta calidad, siendo este ¢l

que es decorado con pintura.
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1.5 1 EL PROCESO DE PRODUCCION
DEL JUGUETE DE MADERA

Resulta Interesante conocer parte del procese que encierra
la creacidn de este tipo de artesanias, pues aunque cada arfesano
tiene su propia técnica ¢ método de produccidn, exsten clertos
Pasos a seguir que son bdsices para la produccién de cualquier

tipo de juguete

E! proceso inicia con el tratado de la madera, posteriormente
se procede a desonllarla ¢ recortarla, sacando asl ef tamafno y
la forma aproximada del juguete, después se redondea con &l
machete para poder introducirla en el torno. que a pesar de
funcionar de manera eléctrica no logra robarles la habilidad y el
cardcter de artesania a cada una de estas piezas Una ver que se
ha dado la forma de balere, trompo, yoyo, etc con la ayuda de
fifosas herramientas y de una migualable habilidad v expernencia,
se procede a tedo lo que se refiere a su decoracidn, abriliantado
y 1erminado bl primer paso, es 1a aphcacidn det lapapore que
ey un tpo de sellador que permite darle brillantez y suavidad a
la madera, postenormente sc lya y se aplca nuevamenic una
capa, para lograr una suavidad tolal en la pieza, despuds de esto
SOOCMRONAL 2 pintar O orabae sepun oF vustor v helilidad del

v
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La mayorfa de los artesanos conocen tedas las técnicas, pero
cada uno se especializa en la que le ha sido transmitida por
parte de [a familia. Estos grabados se realizan con la ayuda de
pequefas gubias v herramientas de punta, que permiten crear
bellos vy atractivos disefios que no har sido predeterminados
por algdn mclde en especial, van nacendo en la ymaginacién del
artesano, Las figuras que conforman el decorado son

principalmente flores, hojas, grecas, lineas, uvas, eic

Fara el pintado, el proceso de decoracidn comienza con la
aphcacidon de una base blanca en toda la pieza, esto con la
finalidad de acentuar mds el color Posteriormente comienzan a
dibuarse las lineas de diferentes colores y grosor, aplicando el
color con brochas de trapo que cllos mismos fabrican pues
dicen que fas brochas y pinceles convencionales no les sirven,
pues no permiten que la pintura se aplque de manera uniforme
dejando restos de pelo en las piezas lo que las hace fucar como
piezas de baja calidad. La combinacién de colores en cada una
de estas lincas es el reflejo del estite de cada artesanc que
generamente buscae realizar nuevas creaciones v disefios, sm
perder su logue caracteristico. Para ambos asos s¢ utibizan
materiles sencillos y baratos que ellos mismos preparan Tal es

ol cano dela pinatura, que estd hecha a base de una combinaadn

,{(\ .].!‘! t
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obtenertoda una extensa variedad de colores, teniendo su base
en el rojo, amariilo, naranja, verde, azul, merado y negro. La

creatividad y el carifio por este oficio no tiene limites
|52 BJEMPLOS DE JUGUETES DE MADERA

"Bl juguete de madera puede ser productc directo de una
habilidad escultdrica instintiva, en la que se combinan aptitudes
para aphcar el color e ingenio para lograr formas dindmicas por
medio de recursos muitiples”(6).

Un ejemplo de esto, son los que se fabrican en el pueblo de
Arrazola, Qaxaca, que son conocidos como galleros, que llevan
algunos elemenics come el sombrero de charro, los brazos
movibles v los galios de pelea En este tipo de juguetes se utilizan

colores come el verde, el rojo, morado v negro.

En Xalitla Guerrero, también se utihza la madera tallada, pero
en estos casos s hacen representaciones de casas on donde se
lo agregan pequenas figuras humanas que representan alguna

escend de la vida colichana.

Oire de los materales aue seoitlizan en 1 fabricacadn de

wotetes deomedere on bivara de sauce aue da forma o fisge e
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de animales como patos, garzas, gallinas, etc. o bien, para canastas,
capas, cunitas, entre otras. Bl carnzo es utilizado generalmente
en |z fabricacidn de flautas aprovechande los nudos o secaiones
de [a planta que después de darle la forma se decora con

labrados en color

Yucatdn es otro de los estadeos en donde se fabrican juguetes
de madera. como barquriics y lavaderos, aunque los mds
importantes son los trompos chilladores ¢ mejor conocidos

como churumbelas.

"En tcdos los casos en que se emplean fibras y demds
praductos vegetales pareaidos, resalla con elocuencia la técnica
manual quc da ferma a los mds vanados persenajes,
mnstrumentaos, animales y objetos, sin que importe la humildad
de fa materia que se emplea, ni la dificultad para trabajaria y

convertirla ¢n juguetes ™ (7)

& IMPORTANCIA DEL ARTL POPULAR

Resulta dificil legrar una referencia vel juguete ebyjeto como
atLe populbir s fomar en cdentl suovinoulaodn con s artes
cineg dhcas o generel v que cran carte deose produe cdn

T B N A B R LN T N TS T IS TEN R TATC TR T TS SRS TR IR
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personas que los fabrican y gue gracias a esto podemos tener
una relacién mds estrecha con una parte del simbolsmo de fas
antiguas culturas.

Para la creacidn de obyetos de cardcter popular, no sclo se
considera el aspecto practico utilitario, sing también se llegan a
combinar parte de los ntuales mdgico religioses, en donde
intervienen el ornato y las cualidades estéticas de cada uno de
estos objetas.

"El arte popular s obra de hombres y mujeres que ponen
en jucgo la nqueza de suimaginacion y la habilidad de sus mancs
paralograr la obra ligada no solo a quien la realiza sino tarmbién
a la colecuvidad en que se origina vy cuyas formas directas

descubren las necesidades que estd destinada a satisfacer”(8).

En cuanio a los valores estélicos de cada uno de los jugueates
populares, podemos decir que la facultad de emplear, combinar
y conttastar colores y delalles o rasgos de ornamentacidn, con
frecucneia estdn supediados no solo al cardcler etnogrifico,
sno que lambidn influye el cstado de dmme y ol modo de
contemplar la vida por guienes 1os fabrican | stas prezas logran

ones Cwecter oy i parboulares, que s convier ten on



objetos Unicos; ya sea por su propésiio, color o textura,

corvirtiéndola en una autentica obra de arte.

(6.0 SU CONSERVACION Y DIFUSION

Para entender a que se debe la desapancidn de muchas piezas
artesanales, debemos elaborar la siguiente pragunta. jCudles son
algunas de las razones por las que el juguete popular y otras

piezas del mismo tipe han 'do desapareciendo!.

Comeg sabemos las artesanias forman parte viva de la
expresién de los pueblos que van sufriendo cambios y
renovaciones constantes, entre los que destacan, la escasez ©
carencia de deterrminadas materias primas. Esto obliga a fos
artesancs a tener un cambic en la calidad o apariencia de los
objetes producidos. En el caso de los productores de juguetes
de madera, se enfrentan a la escasez de materia prima. por lo
que cormenzan a producir los juguetes con maderz de baja
calidad

Olo factor determinante ¢s ¢l preco que en algunas
atasiones llega a ser muy bajo por lo que las artesanos tratan
de elaborar las mezes dela manera mds 1 daida posible, sfectando

ouevarmente enel arabade de Tas mrmas, pues antos, pam



terminar una pieza no contaba el nimerc de horas en que se
llegaba a realizar, es mds, pedian tardarse dias o semanas enteras
para terminarias. Esperaban con paciencia al chente que las
adquiriera, ya sea el dia de plaza o el de fena en la gue pensaba
venderla, en cambio zhara la demanda v la urgencia de ganar
més dinero han hecho que se dé este cambio. Este es uno de
los problemas mds dificiles de solucionar detide a la gran
cantidad de artesanias que se praducen el pals y que solo son
algunos cuantos artesanos los que logran vender sus piezas a
un precio justo, gue remunere las horas de trabajo v dedicacion

para cada pieza

También existe ef hecho de que los jdvencs se niegan 4
continuar con la herenaiz de este tipo de oficios, pues comienzan
2 abocarse al estudio o bien, a otras actividades mds

remunerativas.

Por ctro lado el hecho de que de manera inconsciente
algunos de los produclores, en especial 1oy jovenes “axpresan
en sus productos ¢l mundo que les ha tocado vivin
cxperimentande con los olyeles. materiales y disenas que ven,
copan o que les son sugeridos porvisitantey y comprador es™(9)

Ctos cambios se llegan netar e pve oo e artes i s gue
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tradicionalmente se habfan conservado 1ntactas, por el

aislamiento de los centros productores, comoe las lacas de Olinala.

Es una realidad que los artesanos, en su mayoria se
encuentran interesados en ser apoyados y en la difusién de su
trabajo. En este caso, el gobterno les proporciona clerta ayuda,
que se basa en crédiios, venta v consignacidn de sus plezas y en
la creacidn de una tienda o cooperativa, en donde son los proplos
artesanos los gque venden directamente sus productos,
recibiendo ellos mismos la gananca, generalmente son los
intermediarios los que sacan un mayor proveche de la venta de
este tipo de artesanias Ademds de todo lo anterior, existe en
ellos una inquietud porgue su trabaje sea reconocido v valorado,
participan en los diferentes concursos que sé realizan tanto a
nivel estatal como a nivel internacional, preparando durante
meses esas plezas que serdn exhibidas y reconocidas, pero que

lamentablemente solo serd por unas cuantas persenas.

Scgun sus propias palabras, ellos se encuentran interesados
cn realizar Lrabajos de exportacidn, pues para cllos o ol
extranjero quien mds reconoce y valora su trabajo, pagando un
preao justo, ademads de que consideran que os und buend apadn

Ppdta segun conservandalos,
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CAPITULO 2

DISENO Y COMUNICACION GRAFICA
En el presente capitulo se proporciona una intreduccién al
Disefio Gréfico, que nos permite conocer parte de suintegracidn
en la vida cotidiana. Asi mismo, se mencionan las caracteristicas

del disefio editonal y del folieto como parte del disefic gréfico.

2 | ASPECTOS GENERALES DEL DISENO Y DISENO GRARCO

En la actualidad, la palabra disefio no solo se emplea en formas
de comunicacidn gréfica (carteles, libros, display, revistas, etc.) 34
sino que abarca la gran mayoria de fos objetos de usc cotidiano
que han sido creadeos por el hombre tales como autos, aparatos
electrénicos, textiles, muebles, edificios, etc. Todo esto hace
pensar gue en ocasiones es empleada sin que se llegue a conocer
en reahdad su significado, ¢ bien el proceso que existe detrds

de é|

Srbien, ne trata tan sélo de un trazo ¢ delineacion de formas,
coma la define su ralz cimoldgica, el disefio puede considerarse
como la manera en que ¢l ser humano ha ido transformando
los diferentes elementos que utiliza en el desamollo y creamiento
do suoontorne, tomande como axpeniencia las formas y
condiciones de la naturalesa, sl como el elemento humano que

1
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a ¢abo un proceso de planificacidn en el que exsta la ordenacidn,
composicién y combinacion de formas y figuras que son

aplcables dentro de distintas dreas de la vida cotidiana.

El dmbito del disefio es tan amplio, que se ha 1do aplicando a
todo aquello que nos rodea, por [o que ha sido necesario
dividirlo en diferentes dreas, algunas de estas son: la textl,
automotriz, arquitectonica. gréfica, etc. Siando esta dltima la que

formard parte del desarrollo de esta tesis.

Para definir y mencionar los elementos que conforman a
disefio gréfico, se considerd importante tratar de manara breve

algunos aspectos sobre el surgimiento del mismo.

2.1.1 HISTORIA DEL DISENO GRAFICO

Al respecto se dice que son muchos los planteamientos
acerca de sus inicios, algunos consideran que surge a partir de
que el hombre comienza a realizar las pinturas rupestres, esto
podria cansiderarse Como una vISISN muy precaria, y que solo
forma paite del antecedente que enmarca el surgimiento de la
eseritura pictogrdfica que es la forma de plasmar o manifestar
unaden nventando una sene de dibuos que son capaces de

camunicar algdn sentimiento, e petiadn, ete o realichud o

35



disefic grdfico es una manifestacidn moderna, que surge a raiz
de la industrializacidn y 1a produccidn en serie, teniendo como
antecedente la invencidn de la imprenta, que es la manera en la

que se logra reproducir y conservar esta escritura.

Respecto a esto, no se sabe con exactitud quien la inventd,
ni cudndo, m donde, lo clerto es que clentos de afios antes de
que s& conociera en Europa, los chinos ya sablan impriror, con
un método mas precaric que consistia en ef grabado de fas
letras sobre una superficie de madera. Esta técrica se aphcd
principalmente en la impresién de naipes y de imdgences religlosas,

en donde aparecen los primeros disefios.

La Bibha fue el primer documento que imprimié Gutemberg,
alrededor del afio 1453, lo importante de su inventio consistid
en gue los tlipos eran intercambiables y este facilitaba la
elaboracidn mds rapida y eficaz de las palabras.

Los primeros impresores se enfrentaron a diversas problemas
con la creacidn vy el use de las nuevas imprentas, 1al es el caso
del desarrollo de tintas adecuadas, la compra del papel, el vaciade
de loy moldes, ele Ao largo de los siglos XVIEy XVI se nota
un mejoramiento on ¢l cfice propercaenando nuovos Lipos de

it coma Boedonn Garamond v Calson entre ofras



ARos mas tarde, en el sigle XEX durante el apogeo de la
Revolucidn Industrial v con el perfeccionamiento de las técnicas
de impresidn surge el disefiador grdfico (antes considerado
artista comercial} quien logra implementar eiementos
decorativos dentro de las impresicnes basdndose en el mangjo
del papel, texto e ilustraciones. También durante este penodao
surgen movimientos idecidgicos importantes, asi como escuelas
de disefic cuya influenciz ha sido trascendental en la orientacién

posterior y practica del mismo.

Posteriormente en el afio de 1860, se desarrolld el
movimiento de Artes y Oficios propuesto por Wilhlam Morris,
“Artesano , ilustrador, disefiador v escriter que pueda ser
considerado como uno de ios padres fundaderes del disefio
moderno Morris en sus obras y escritos tratd de resaltar la
importancia del arte en contra de lo que el consideraba la
vulgaridad del disefio y manufactura de las mercancias producidas
en masa” (10). Posterior a esta etapa surge otro movimiento en
Alemania, propuesta por la Bauhaus dinigida porwWalter Wrophius
que fuera la escuela de disefic en Furcpa donde se resalta la
orgmnalidad en cada una de sus propucslas, buscando conservar
la calbidad v creatividad de los trabajos artesanales, aphcdndolos
a las necesilades vy exigencias de una época industnal !sta

encuela ademids aparecs Con Lt nueve achiiud y uneran e és
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por el desarrolio de las técnicas bdsicas de impresién, asf como
una nueva visién en cuanto a la formacidn de artistas vy

disefiadores.

Aparte de estocs movimienios surgieron otros que su
influencia fue decisiva en toda turopa ™ En donde la renovacién
del diseito grifico se produce bdsicamente en los campos del
disefio tipogrifico v en la evolucidn v la aplicacidn de la fotografia

como medio de representacion de cardcter publictario™ (11}

Por Gitimo, surge una etapa iImpertante durante 19540, siendo
a partir de la comerciabzacdn masiva gue se dd un mayor
aurnento en la pubhicidad, el periodismao v la publicacién de libros,
asf como la expansion de la radio v la televisidn, io cual viene a
repercutir de manera importanie en el creamiento del disefio
gréfico en Europa."En donde el disefio se cuestiona no solo los
aspectos funaonales, st no que comienza a preocuparse por los
aspectos del consumismo, la mejor utilizacion de recurscs natu-
rales, ol surgimiento vy la busqueda de tecnclogias alternativas y
la promocidn de una mavor particpacdn en los procesos de

diseno” (17)

A partn de o antenor podemos dear que el diseno grifico

sctuddmmerte b suhodo an cambno o evoluadn, que considene
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comao “un conjunto de actos de reflexidn y formalizacidn mate-
rial que intervienen en el proceso creativo de una cbra original
la cual es fruto de la combinatoria particular -mental y técnica-
de planificacion ideacidn, proyecadn v desarrollo creativo en
forma de un modelo o prototipo destinade a su reproduccidn,

produccién y difusidn por medios industnales”. (13)

Para lograr esto, resulta necesario conocer de manera clara
lo que se desea transmitir por medic de imdgenes visuales, asl
como conjugar € interpretar dicha mformacidn a reserva de las
limitantes que se tengan para su desarrollo, como: tiempo,
materiales, presupuestos, etc. que permiten sefalar los limites
del trabajo. enfocdndolo de manera objetiva, evitande desviar
su resultado Per otro lado es necesario alcanzar una conjugacion
de formas que resulten atractivas o bien, que muestren una
propuesta creativa de {a solucidn del prebiema, ya que en muchas
ccasiones el disefiader cae en lo que se fe conoce como copia

de disefio, al que solo se le modifica su aparnencia y fislonomia

Actualmente el disefiador o comunicador grifico sc enfrenta
a una sere de situaciones que exigen de &b un mayor
COMpromuso y preparacidn, pues a pesar de que la computadora

es una herrameents que ha verido a amplficss pacrte del proceso
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de produccidn, nc debe de omitirse el desarrcllo del oroceso
creativo, que se da a partir del conoamiento y experimentacion
de diversas técnicas, asi como la formacidn que se adguiera en

cdante a una experiencia visual y artistica

Respecto al campe de accidn, podemos deair que cada dia
se van presentando nuevas alternativas y que a pesar de que iz
mayoria de las veces puede ser identificado sclo con los medios
impresos, la realidad es que se llega a desarrollar en diversas
dreas, que van desde el disefio museogrifico, escenogrifico, au-
drovisual, de empaque hasta el disefio asistide por computadora
en donde destaca la creacién de paginas de internet, el muiti-
media o antmacicn digrtal Claro estd que para legrar un mayor
desarroilo es necesana la especializacidn, ya que aungue sc
cuenta con los conoamientos basicos de las diversas dreas, cada
una de ellas requiere de ciertas habilidades o estudios mas

especificos

2.2, CMARACTER\'STIC/—\SY DATOS GENERALES DFL
DISENO EDITCRIAL

Fara ol desarroflo de estc trabajo de tesis se considerd
mpoctante menaonar al diseno editoral, que de manera muy
sencral o podemes delime como la pacte del disoiio erdfico

CUL Se eriocs G0 maner esoocbca 4 transeahir voordenae 1



informacidn apoydndose de los elementos gréficos que pueden
emplear para la produccidn de ibros, revistas y matenial grifico
que estd destinado a ser impreso o reproducido por distintos
medios, como el offset, la serigraffa, la impresidn digital v el
fotocoplado, entre otros. Cada uno de estos medios, s empleado
segun el ndmero y el tipo de personas a las que se les distribuird

esta informacidén.

El disefio editorial forma parte del entarno que nos rodea,
observéndose en gran parte de la vida cotidiana, a través de
revistas, libros, tarjetas de felicitacidn. carteles, folletos, papel
moneda, cheques, etc. De todo lo anterior, el publico selecciona
lo que va a leer ya sea por su contenido, forma, color o bien,
por las imédgenes que lo conforman, es por esto que €3 necesano
que el disefiador busque la forma de llamar la atencidn del
publico haciende resaltar su trabajo entre otros ya realizados vy

que cornpiten danamente en el ampho mundo de los Imprasos.

25 TIPOS DE IMPRESOS

ba hteratura impresa asume muchas formias, en 8ste Caso s

mencionan algunas de las mds importantes
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a)Revista'Es una publicacidn penddica (semanal, guincenal,
mensual, etc.) que contiene textos e imdgenes sobre una o varias
materias tratadas con cierta amplitud por varios autores, unidos

en un solo ejemplar o ndmero™.{14)

byCatdlogo:"Por catdlogo se entiende un foleto o hbro
conteniendo una lista de personas, horanos, etc. Enumeracién
o seleccidn de objetos y/o productos de la misma o semejante
especie -que las empresas comerciales divulgan entre su chentela-

puede ser tibhogrifico, comercial e industral”.{15}

c)libro: Conjunto de hojas generalmente impresas, obtemdas
por dobleces en los pliegos, normalmente llegan a tener mds
de48 pdg. y tienen algunas o todas las siguientes partes
Anteportada, portada, prefacio, reconocimentos, conterudo,

introduccion, glosario, bibliografia, folios, etc)

d)Folletor Es un medio impreso, que al salir de ia prensa en
forma de hojas sencillas pueden ser dobladas v cortadas para
convertirse cn follelos. Atraen fdail y rdpidamente a las perso-
nas que descan conscguir informacian especilica sobire algan
tema Algunas veces os conocdo coma panfleto u oplsculo, en
donde ol ndmers de pdainas varta y puede ser de S o 18, cabe

mienconas gue el ndmero de pagimes aae Lo olesnan debe s
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divisible entre 4. Dentro de un folleto deben identificarse
facimente los bienes o servicios ofrecidos, asl coma obtener

una descripaién completa de los mismos,

Todo lo anterior ha servido como base para la defimadn de
este trabajo, ya que la cantidad de texto e imdgenes que lo
conforman, asi como el marco de referencia (ver capitulo 3)
permiten considerar al folleto como el soporte adecuado para

alcanzar el objetivo propuesto.

2 4 CARACTERISTICAS DFEL FOLLETO

“A principios del sigic XVII, la burguesia reclama el dereche
a ser informado acerca de los movimientos sociales que se
sucitan Esto mediante la publicacidn penddica de hejas suelta,
desarrolldndose la prensa diarg, el cartel y el folleto como

vehiculos de informacidn™(16).

"Existen ciertes factores que favorecen su uso, por ejemplo:
l- Un texto prolongade que requiere de continuidad en la
presentacidn
2 - La necesidad de inclur varios ejemplos ilustrativos
3.- Material altamente téenico

4 Matenal de catdloso (I

2



Podemaos decir que existen dos tipos de folletos, la diferencia
que se presenta entre ellos es en cuanto a la informacidn que
contengan asi como iz finalidad que busca con respecto a la
respuesta del piblico, por lo que se dividen en: folletos

publicitarios y propagandisticos.

a}El publicrtario® es el que presenta en su interior las ventzjas
asi como algunos datos sobre la produccidn y beneficios que
ofrece.

bilLos propagandfsticos’ mansjan cierta informaadn, con la
finalidad de obtener algdn tipo de respuesta especifica por parte
del publico. Se dividen en.

“Informativor maneja clertos datos, sin presentar
detalladamente las caracteristicas de los productos, eventos o

SSrvicios

Cultural. Ayudan a la promocidn de diversos cventos de
caracler cultural, como obias de {ecatre, conferencias,

CXpositiones, ¢le
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Educativo. Presenta un mensaje destinado a instruir a las per-
sonas acerca de una actividad o tema en especifico que resulte

de importancia para su educacién!’(18)

En un aspecto técnico podemos decir gue se conocen dos
tipos de folletos:

| }Ei de autocubierta, que viene a ser aquel que las 4 pdginas
exterioras se imprimen en un pape! de la misma marca, peso vy

color del que se utiliza en el resto de la publicacidn.

2)El de cubierta separada, es aque! que las cuatro pdginas
externas (generalmente no numeradas) son consideradas como
cublerta I, cubrerta 2{frontal interior), cubierta 3(posterior in-
terior) y cubterta 4(postenior exterior), Generalmente son de

un papel de diferente color, tipo v a las de los interiores”. (19)

Con lo que respecta a su disefio, podemos decir que s un
lipe de soporte que por la canudad de hojas que mangja, resulta
ser muy accasible en cuanto o las posibilidades de disefio,
permitiendo jugar con el formate, of tipo de papel v ¢l manejo

de by informacidn
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“En el disefio de folletos puede aplicarse la tradicidn y la
formalidad en diversos grados. Puesto que se despliega un
mensaje a través de sus pdginas subsecuentes, como en un libro,
debe mantenerse una continuidad de estilo por parte del
disefiador. La disposicidn de los elementos en un folleto puede
diferir de una pégina a otra. Se puede imprimir rebasado o sin
margen, pueden variarse los anchos y los mdrgenes del tipo

comun y pueden usarse libremente titulares y colores” (20)
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CAPITULO 3

31 DISENO DE FOLLETO CON BASE EN UN METODO

El métedo es un procedimiento ¢ conjunto de proce-
dimientos que sirven de instrumento para alcanzar los fines de

la investigacidn de forma {dgica y progresiva

Para la creacion del folleto, se consideraron los puntos mds
impaortantes del método desarrollado por Bruce Archer, que es
concado como El Método Sisterndtice para disefadores y tiene
como objetivo el “"seleccionar los materiales correctos v darles
forma para satisfacer las necesidades de funaidn y estética, dentro
de las limitaciones de los medios de reproduccidn
dispormibles”.(21)

Las fases que lo conforman son:

.- Defincidn del problema

2.- Obtencidn de dalos relevantes que nos permitan preparar
espeaficaciones y con base a estas, retroalimentar la fase
anteror.

3- Andlsis y sintesis de fos datos para preparar propuestas de
diseno

4- Desarrolio de prototipos.

3 - Preparacdn y grecucion estudios v expenmentos que validen
ol diveno,

o Prepacionde documentos pdrd suprodecadn,
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31,1 DEFINICION DEL PROBLEMA

La propuesta de disefiar un folleto que promueva v difunda
los juguetes populares de madera, surge a partir de observar la
necesidad de preservar de manera impresa este tipo de
manifestacicnes de cardcter cultural, que durante cientos de
afos han formado parte de los rasgos que caracterizan a nuestro
pals y gue poco a poco han ido desapareciendo o modificando
la manera como se producen, lo que llega a influir en la calidad

y acbado de estas piezas.

En la actuahdad, son pocos los libros o folletos que contienen
informacidn acerca de la raiz v el proceso de produccidn de
muchos de los juguetes, se plensa que al proveer a las personas
de una mayor nformacidn clara, conaisa y atractiva, conocerdn
més sobre su creacidn, desarrolle, importanca v fas dificullades
con que se enfrenta el artesano que las produce, lo que ayudaria

a crear un mayor interes por conservarios.

Respecto a otros impresos, libro, revista y catdlogo, ef folleto
permite realizar un irabajo que reunc s carcteristicas de calidad
y un costo moderado con relacidn a lo que seria una publicacion
oxtensd. ya sca un ibro o una revista, haciendo menaore ol nimeto

de personas que podeian adagune este publicacdn
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Por otra parte el folleto se contempla como una opadn
adecuada para la realizacidn de una coleccidn de folletos, que
enmarqguen los diferentes matenales y técnicas de producadn
en que se realizan los juguetes pepulares mexicancs,algunos
gjernplos de esto son los juguetes de barre, cartdn, metal, papel,
tela, etc.

3.1.2. OBTENCION DE DATOS RELEVANTES

La recopilacién de informacidn permite conocer algunas de
las caracteristicas v datos mads importantes que deoerd llevar
un impreso. esto ayuda a delimitar sus necesidades v alcances,

evitando la expansion o desviacion de su objetive principal.

3.1 2.1 DATOS DEL SOLICITANTE

Para el desarvolle de proyectos editoriaies de cardcter cul-
tural, existen  diversas formas en las que pueden llegar a

publicarse. Algunas de estas scn

Adravés de un patrocinadorn que se haga cargo de todos los

gastos que imphque la publicacién
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De una coedicidn, esto es a partir de la colaboracidn de 2 o
mas Instituciones que compartan los gastos y responasbilidades
del proyecto

Del ofrecmiento del proyecto come una ediadn especial

para una determinada empresa.

Aunque aln no se tiene una mstitucién especifica que lo
promueva, se ha pensado en presentar la propuesta a dos
instiiuclones de prestiglo dentro del dmbito de la difusidn cul-

tural y en especifico del arte pepular

DEl Fondo Nacional para e Fomento de las Artesanias,
FONART, que es un organisme del gobierno Federal, adscrito a
la Secretaria de Desarrollo Social, SEDESOL, que tiene a su cargo
rescatar, preservar, promover vy difundir el desarrolle de las

artesanias

2L a bditorial Artes de México. que refleja en sus
publicaciones un mterés por difundir el arte popular a través de
disenos o impresos de alla calidad, ofreciendo el apoyo,
orientacion y colaboracidn para el desarrollo de este tipo de

nroyecdtos



3.1 2.2. DATOS DEL LECTOR

A continuacidon se mencaionan los datos del destinatario, que
es la persona que recibird 1z informacidn contenida en el folleto.
Estos datos, sirven como base para determinar el nwvel
econdmico, social y cultural del lector, que a su vez permite

conccer sus gustos y necesidades.

[JEdad: de 10 a 60 afios, ya que para nifios mencres se
requiere de textos con un lenguaje mds sencillo y con tipografia
mas grande, que no lleguen a capsarlos vy logren captar su
atencidn. Asi mismo, a las personas mayores de 60 afios les
cuesta mds trabajo leer textos con tipografia pequefa, per o
que las carcateristicas de este folleto no resultarfan funcionales

para ellos.
2)Sexo  Femenino y Masculino.

INwel Social. a partir del nivel medio en adelante Fsto
encuentra su Justificacidn, debido a que "en las dreas rurales del
Rais los mifes, por fo gencral, henen pocos aguetes v algunos
delos que poseen son predisamaente los de upo poepular de la

regin” (27)
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4Nvel de Estudios Primana en adelanie, ya que para cubrir
el objetivo det folleto de caracter educativo, es necesario gue

las perscnas sepan leen

5)Ubicacién Geogrdfica: México y aguellos ugares en donde

se utllicen los 1domas espaficl e inglés.

&)Asi mismo, se consideraron a todas aguelas personas que
gustan de visitar musecs y zonas culturales, ademds de adquinr
publicaciones que les permitan acercarse al conocmiento de la

cultura vy tradiciones de un pais

3 1.2 3. PRESUPUESTO

En la actualidad, es muy comun que casi todos los trabajos
solicitados al disefador cuenten con un presupuesto establecido,
por el cliente o solicitante De &l dependerd en gran medida ia

seleccion de matenales, produccidn, etc

Al tratarse de un proyecto no sohicitado por ninguna
institucidn espectiica, el presupuesto no ¢std determinado, 1an
solo se considerd la necesidad de produci un folleto de calidad
tanto on lo que respectd a los materndles coimo a la produccicén

delmismao Al final doeste capltulo, en el aparlodo decostos se
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menciona un monto aproximade de o que nos costaria la

produccidn de este folleto.

3.1.2.4. UBICACIONY DISTRIBUCION

“tl lugar donde serd colocado el materal impreso para su
exhibicién o consumo debe ser previamente examinado: si es
un fugar a la intemperie o en interiores. De no ser asi, hay que
averiguar a través de que medios se hard llegar a la gente el

material impreso™.(23)

Se pretende que sea ubicado tanto en las museos, como en
librerias, tiendas departamentales, hoteles, tiendas de decoracidn
e instituciones que promuevan todo lo referente al arte popu-

jar, entre otras

Asl mismo, se debe considerar el espacio que compartrd
con el grupo de impresos del mismo tipo o bien, de algun otre
que lenga relacidn con él v llegue a competir visualmente, En
este caso, solo se encontraron aigunes libros que refieren a
artesanias come rebesos, lalavera, bordados, etc asi como
ravislas que mencionan los aspectos que refieren a un estado
en particular o bien, determinado grupe o cultura como los son

los mayas,astecas U elros Son castinexistontes Las publicaciones
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que nos hablan exclusivamente del juguete popular En cuanto
al aspecto de disefio de estas publicaciones, principalmente
manejan grandes fotografias con un atractivo coloride, as{ como

una gran calidad en la impresion y acabado de sus pdginas.

La distmbucidn puede realizarse através dela venta directa
© por consignacidn, que es la entrega de material para exhibiaidn
y que solo se ilegan a pagar los ejemplares vendidos Fsto

principalemente ocurre cuando se llega a expaertar

Para este caso, se considerd la distribucién a nivel nacional,
aungue no se descarta la posibilidad de la exportacidn pues
existen personas que compran cieros lotes para distnibuirios

en diferentes lugares de Estados Unidos.

Lo anterior, se tomd en cuenta para el manejo del texto,

pues se propone realizar una publicacidn bilingue.

303 ANALISIS Y SINTESIS DE 1 OS DATOS PARA PREPARAR
PROPUESTAS DE DISENO

Ehinvolucrarse con el contenido de unmpreso, permite al
disefador identificar de mancra mds acertada las necesidades

grificas v de comunicacidn deoun tema Ast mismo, cuenta con




mayores recursos para desarrollar una propuesta creativa, por
medio de una lluvia de 1deas, en donde se consideran gran parte
de ias posibilidades para vincular un tema con ciertas palabras
o conceptos, que posteriormente se traducen en elementos

graficos.

En este casc, el conocer mds acerca del juguete popular
permitié tener un objetivo mas claro de lo que se querfa
proyectar en el disefio de este folleto, enfocdndose
principalmente en dignificar y resaltar el trabajo de los artesanos
a través de un impreso en el que se cuidaran los aspectes de

disefio, manejo de materiales y produccion
3.1 4 DESARROLLO DF PROTOTIPOS

“Etapa creativa en donde las propuestas del protclipe son

esguematizadas’. (24)

3 1.5 PREPARAR Y EJRCUTAR ESTUDIOS Y EXPERIMENTCS
QUEVALIDEN EL DISENO

A conlinuacidn se presenta un marco tedneo que soporta
ia selecadn de los diferentes elemenos. as MsiIMo se presentan

las wropuestias que conforman al folieto,




3051 EL FORMATO

“Tamafic de papel, superficie o soporte con determinada
forma en dende deben otrganizarse (os signos grdfices’ (25) E
seteccionar un formato, requiere de tomar en consideracion la
cantidad de informacidn que se manejard, esto con base al

espacio dispenible para su acomodo.

Se considerd un formato de 20x20 cms (tamafio final), que
permite tener una drea razonable parz el acomodo del texto e
imdgenes, conservando espacios en blanco que eviten dar la
apariencia de saturacion, lo que provoca una dificl lectura v

poco Interes del lector

Asi mismo, se ha pensade brindar una mayor comodidad
tanto en su manejo, come en la forma de encuadernacidn, que
al contar con pocas pdginas es propicio el uso de grapas, que 2

sU vez repercute en el aspecte ccondmico

3152 EL PAPEL

“El papel compartc la total respensabiidad con la upografia

v las dusiractones de 1a personabdad que adquiera cualquier
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mpreso, puede hablar de calidad o mediocnidad vy hablar con

fuerza ¢ suavemente™.(26)

El papel estd constrtuido en su mayoria por fibras de origen
vegetal que logran entrelazarse con la ayuda de clertos adhesivos,
colorantes y aditivos con los que se conforma una pasta que las
maquinas continuas transforman en papel. Para este hecho, es
impertante considerar la direccidn en que estdn dispuesias estas
fibras, que van en relacién a la fabricacidn de papel; esto
determina en gran medida su resistencia a ser doblado, asi como

su capacidad de absorsidn de la tinta.

Algunas de las caracterfsticas a considerar en la seleccion de
un papel son:

P)El efecto estético o psicelégico de su aparienciz v lacto.
Esto lo propercignan elementos como la textura, el colory el

peso.

Ala durabihdad: Los papeles con un alto contenido daido

no son o suficeniemente permdnentes para muchos uses

3la opaadad Algunos papeles muy delgados licgan a

frisaprentarse o croar un eiecto de sombr
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4Bl peso El papel tiene un peso por kilograme, perc se
vende en lotes de determimado nimero de hojas. Los lotes

normales son la resma, 500 hojas

La gran variedad de papeles que existe nos permite

clasificarios de manera general en 5 grupos

2}kl papel alisado: es el que se emplea tal y como sale de la

mdquina continua, permitiendo diferentes grados de alisado.

b)El satinado o calandrade. es aquel gue ha sido socmetido a
un proceso a base de presion por parte de dos cilindros pulidos

de acero, que producen una superfice satinada

C)E! papel estucado. Es aquel que ha sido elaborado a base
de pigmentos, minerales {caolin) y adhesivos, que buscan
aumentar la blancura y €l brillo del misme. Se recubre por ambas
Caras con una pasta especal que guafa perfectamente la

superficie,
AVl papel gofrado o decorado on relieve, {s aquel que ha

pasado por unit o ambas caras porlos rodillos de acero, dejando

una superficie grabada en bajo releve
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)bl papel de embalaje. Sen una serie de papeles que han
sido fabricades especialmente para ofrecer cierta resistencia a

la tensidn, haciéndolos ideales para la envoltura.

En México se manejan principalmente dos tamafios bdsicos:
el de 5/x8/cms. y ef de 70x95¢ms. A partir de un phego
extendido, el plegado se hace con un doblez en su lado mas
largo. de ahi se realiza otro dcoblez, que se hace de la misma
forma De esta manera se obtienen los siguientes dobleces: |
doblez, es igual a 4 péaginas, 2 dobleces son igual a 4 hojas, es
decar 8 pdginas También existe otro tipo de tamafio el que es
dado por una bobina, que generalmente vana en el ancho, las
medidas van desde los 67cms. hasta los 90cms. como maximao.

dependiendc del tpo de papel.

Como se menciona anteriormente, el papel ofrece ciertas
caracteristicas que influyen en el mensaje que deseamos
transmitie &l leclorn es por esto que ia seleccidn se realizé de la

siguiente forma:

Paralos interiores se pensé en un papel Multiart de 150 grs
semimiate Considerando que la blancura vy suavidad que nos

ofrece, resullan deales para reflejar ese senudo de cahdad y
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limpieza que reguiere este folleto, ademds de permimimos resaltar

la pureza y brillo del color, en las imdgenes

En cuanto al tamano del pliego, se considerd el de 70x95cms,
de donde se obtendrin 6 dipticos de 23.3x47.5¢ms, ddndonos
un total de 24 pdginas impresas por ambos lados. Esta seleccidn
del tamafc de papel, se hizo considerando que con estas
medidas se tendrd un menor desperdicio y se contard con

aspacic suficiente para las pinzas que utliza la irrprenta a la

I : hora de entrar en la miaquina 0!
47.5 cms
En la cubleria o portada se pensd en una cartulina confeu
amarilla de 216grs con una medida del pliego extendido de
58x8%cms que nos dan 4 tamarfios de 58x22 25cms.
3.1.5.3. LA COMPOSICION TIPOGRAFICA
95 cms.

“lLa forma de orgamizar la informacidn en un espacio refleja

- faimportanca de cada clemento. Bl ojo dellector debe sentirse
atraide por c¢ada componente en ol orden sccuencial

corveclo (2/)

ACONTNUACION SC MenCondn fas pdt {@s 4 consicerar pard il

COMPXOSCIO HPostalicd
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I3Los mdrgenes, proporcionan un marco o limite para los
tipos, ayudando al lector a enfocar la informacidn Los cuatro
tpos de mdrgenes se denominan como margen interior ¢ de
lome, superior o de cabeza, exterior o de corte v finalmente el

inferior o de pie.

Se utilizaron las siguientes medidas: |.5cms para el mdrgen
interion, |.5cms. en el exterior, 1.5cms. en el superior y 2cms
para el inferior Para la seleccidn se consideraron la funcionalidad
en cuanto al tipo de encuadernado, la manipulacidn del folleto

y las medidas finales.

2 YReticulas, el ojetive principal de una reticula es modular o
dividir el espacio, estas permiten reforzar el orden v la clandad

en un diseno

kstd conformada por 4 dvisiones horizontales y 6 verticales
que corresponden al ancho de columng, cada uno de los mddulos
obtenidos a raiz de esta division, guardan las mismas
proporciones Lsto dd mayores posibilidades al ubicar los
clementos sin perder ¢f orden, pucs uno de los objclivos es
que la informacidn sea lefda de manera fluida, conservando
copacios en blanco, que nos permmitan enfocar la atencion onlos

clerantas prindeales, ol texto v licimdgenes
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3)Ancho de la columna, “es la dimensidn de la linea v se
especfica normalmente en picas, aunque a veces fambién en
milimetros, Para decidir el ancho de columna es escencial

considerar el tamano del tpo v el espaciado’ (28)

Se propeone el uso de 6 columnas de 24.2mm, con un mediant!
que es el espacio que hay entre una columna y otra, de 5 mm
Se utilizaron 3 columnas para ubicar el texto en espanol, lo que
permite tener al rededor 60 a 65 caracteres porlinea, de acuerdo
a las caracteristicas de la fuente Por otro lado, se asignard el
ancho de dos columnas para el texto en inglés, que 1rd
enmarcado con una rectdngulo vertical También, estas medidas
fueron pensadas en la ubicacidn y proporciones de las imdgenes,
ya que tendremos mayores posibilidades a [a hora de escalarlas,

es decir acrecentarlas o reducirlas

MFolio o numero de pagina, para su ubicacidn no existe una
regla, pero generalmente se considera la relacidn de espacios
disponibles, la posicidn de la caja tipogrdfica y el ancho de los

MArgenaes

Sadetermind con base a un espacio de | S5ems en el margen
extericrubicindolo on la parie med de la pdging, considerando

que et esiy posiodn se podedentificar con mayar oiidad
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5)Eiecadn de tipos. el término tipografia es el que se refiere

a la letra impresa.

Cada tipografia tiene razgos que le permiten distinguirse de
otros tipos, algunos de estos son: Bl cuerpo, la altura, los rasges
ascendentes, los rasgos descendentes, las astas, los remates o
terminales y 1a linea Todo esto nos permite clasificarlas en 5

grupos.

a)las egipcias, que tienen remates cuadrados, suginendo un

aspecto de mecanmzaadn y robustez

b)l.as romanas, tienen como carcateristica el uso de rasgos

suaves y fuertes, ademds de remates en forma triangular

c)la sansenf o conocida también como palo seco, tiene coma
rasgo carcteristico la ausencia de remates constantes,

presentando un aspecto digno v elegante.

djla script o caligrdfica, se caracteriza por su semejanza con

la esertura manuscrita, siende dehicada v refinada
!

il 2 ornamentacién tene caraclores muy estibzadas con algun

acabady especiol
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“la consideracidn clave al elegir un tipo de texto es su
legibiidad. Por legibilidad entendemos la facihidad con la que las
palabras pueden leerse cédmodamente, a una velocidad normal
de lectura”.(29) Ademds de esto, se consideran aspectos como:
la armonfa estética con fa forma y estilo de las imdgenes que la
acompafan, el propdsito del trabajo, (a adecuacidn con el
contenide, el concepto de disefio, la cantidad de espacio

disponible vy la extensidén del texto.

Se selecciond una fuenta Berkeley Book para el cuerpo de texto,
que conforma el volumean princpal de un materal impreso Esta
tipografia pertenece al ttpo humamstico, “que derva de la
escritura manual humanistica itahana del siglo XV, que sirvié

como maedelo para estos tipos”.(31)

La tipegrafia Kuenstler Scrigt Medium para las capitulares,
esto con base a sus rasgos suaves y ligeros de tipo manuscrito,
gque permite una relacicn simbdlica con la epoca en la se
comienzan a credr parte de los juguetes populares, el siglo XV
y XX,

Y una Aral Condesad hight itdlica, para ¢t lexto en inglés,
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6)Tamafio del tipo, este se considera a partir de la relacidn
equilibrada entre el ancho de columna y el interlineado, io que
nos permite un texto legible y fluido Un tamafic entre 8y 1]
puntos resulta a decuado para lograr una dptima legibiidad en
un texto corrdo, aunque existen infinidad de casos que requiren

de tamancs mds grandes o més chicos.

El interlineado es el que nos permite tener una separacidn
horizontal ertre {as Ineas. Se suglere que para textos que tengan
un tamanc entre 8y {1 puntos, es adecuada una interhinea de 4

puntos.

En la actuahdad, la medicidn tipogrifica se ha vuelto mads
sencilla, gracias al empleo del tipdmetro, que nos permite
determinar el tamafo del caracter en base a las unidades de
medida tipogréficas mis comdnes: La pica, pulgada. centimetros
y puntes, La computadera ha vanido a simplificar aun mds 1os
procesa de edicidn de textos, ayudando a determimar de manerd

mds rdpida, sencilla v exacta las carcteristicas de la tpografia
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El manera en gue se manejan los distintos tamafios es la

siguienete:

Cuerpo de textc MMpts/16.5
Texto en inglés Ipts/165
Cabezas o tftulos 24pts
Numero de pagina [ pts.
Citas Bibliograficas 8pts

Pie de foto 8pts

B)Alineacidn de texto, esta se puede realizar de las siguientes

formas.

-justificada Refleja un aspecto apacible, ritmico vy regularn
permite al lector enfocar su atencidn en otres elemenios del

disefio, como las dustraciones v las folegrafias

-Ne justificada Tiene dos varanies, alincada a ¢ zquierda ©
a fa derecha, il espacio umiforme entre palabras, la texiura vy las
longrtudes nregulares son visiblemente mds interesantes vy

leaibles

Centrada Lute estilo <o conadera estdtico y simatice.
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-Asimétnica. Es un astilo informal, en el cual los tipos se
colocan de forma intuttiva o no estructuradz, con el fin de crear

efectos llamativos o poco usuales.

Por las carcteristicas antes mencionadas, se propone la

alineacidn de texto justificada.

En la actualidad, la autcediadn ha permitido un importante
avance en el manejo tipogrifico "PostScript es un lenguaje de
ordenador que codifica la informacaidn descriptiva sobre el disefic
y la posicidn de una pdgina de texto" (32) ayuddndonos a
determinar de manera mds rdpida, sencilla y exacta las
carcetristica de |a tipografia que se emplea En poco tiempo se
ha convertido en un estdndar industrial en lo que respecta a

publicacién electrdnica para la impresién de piginas de texto

3054 LAS IMAGENES

"La penentracidn de las imdgcnes en el sistema de
comumnicaciones es indudable, se empiesa a aprender ol lengudie
verbal en los ibros de imdgenes y avansa hacia la madures on
un mundo de televisicn, peliculas, rovistas, Tbros dustrados y

Henddicos” (33 Toao oste avance se o dado o ar b Je Lis
\ {
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inovaciones tecnolégicas, la fotografla, el fotograbado, las
computadoras, etc. que cada dfa han faciitado y hecho mds

efectivo el uso de las Justraciones,

Las ilustaciones cumplen ciertas funciones dos de las més
importantes son: atraer y capturar la atencidn de las personas,
para fograr esto las ustraciones se presentan de diferentes

formas, que en ocasiones llegan a combinarse:

ajl.a fotografia, presenta duplicados fieles lamando fa atencidn

de manera rdpida v con fuerza

bjLos dibujos, estos se presentan desde un simple dibujo a
Iinea hasta obras de arte que contienen una gama completa de

tonalidades v colores

cyl.as gridficas o esquemas, nos ayudan a comprender qerta
mformacion compleja, como estadisticas, el funcaonameento de

und mdquing, ete

s beas camicas, se realizan con la finabdad de entretencr

al leclor




La fotografia se tomd como un elemento prmordial gue
permite identificar de manera mds cercana a |a realidad, es decir
gran parte de los valores estéticos que caractenizan a este tipo
de juguetes. Para la composicidon fotogrifica se utilizd un
ciclorama o fondo de color que permitiera resaltar el colorido,
referzando el caracter mexicano de estas piezas Por otra parte,
se utllizaron Imdgenes de cada juguete, haciendo un acercamiento
para resaltar fas formas y texturas Asi mismo se integran

fotograflas que muestran el proceso de producadn.

3.5 5 LA COMPCSICION

"Lt proceso de la composicion gréfica de una pagina, implica
la crganizacion de textos e imégeneas en un formato, conforme
a una idea condicionada por la legibilidad, un procese en el cual
[os elementos (textos e imdgenes) dispersss en un principio, se
organizan en un tode, en una pdgina, como unidad, como

totalidad que puede ser lefda” (34)

La composicion del follete se basa principalmente on la
disposicion del texto, las imdgences vy los espacios en blance en
proporaones distintas, teniende coma finahidad el obtener un
CEPACIS AMMENICe Con un Lardcter de impiesa y orden dentra

del manejo de sus elementos



3.1.56.EL COLOR

3.

“La percepcion dei color estd asociada con la luz v con el
modo que esta se refleja”.(35) se dice que estd cargado de
informacion y que es una de las experiencias visuales mds
penetrantes que experimenta el ser humana, creando estimulos

a los que asociamos un significado.

En este caso, el color es un factor muy importante con el
que se busca lograr fa asociacion e identificacidn de una cultura,
a través de colores como el magenta o rosa mexicano, el azdl
rey, el rojo, el amarilo, ! varde, entre otros Estos colores no
solo se utilizan para la fotografia, también se aplicaron en titulos
y plastas de color, ayudando a dar un carcter més atractive que
permita captar la atencidn del lector Bl uso de estos colores
tan intensos debe de realizarse con mucho cuidado, pues una
saturacion podria aurrnar el carcater de impieza y equilibrio

que hasta cste momento se ha buscado

6 PREPARA DOCUMENTOS PARA SU PRODUCCION

Para cualquier traba o de reproduccaidn es necesano conocer
alpunas de las especificaciones bidsicas mds importantes, que se

refieren a fa prepaaracidn de los ongindges
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3.1.6.1. PREPRENSA

E! procesc de fotografia de los oniginales, mejor conocido
cemo fotomecdnica, permite obtener los positives o negatives,
que se clasifican en dos formas: de finea, que son aquellos que
solo obtienen un alto contraste es decir, blancos v negro. Los de
medio tono, son con los que se obtiene una cierta gama de
grises, esto & parur de ia descomposicidn de la imagen en
pequefios puntos, que se dana panr del use de una trama o
reticula.

Las diferentes calidades de impresidn, se dan a partir del
numero de lineas por centimetro cuadrade que abarcan, y se
seleccionan con base al papel que se vd a utllizar Los periddicos
son Impresos con una trama de 85 lineas, mientras gue una
Impresion que se realiza en un papel sin estucar requiere de
una trama de 20 al 33 (neas, para un papel estucado se llegan
a utidizar hasta 150 lineas, siendo esta la trama mds fina que se
usa en la impresidn comercial. En la actualidad, se considera el
uso de fa impresion de alta calidad en libros y catdlogos que
mangjan imdgenes que requieren la mds alta definicion, para

cstos sc utihizan tramas de 200 y 300 lincas.



Es el medio por el cual se reproducen las imdgenes visuales
con el fin de alcanzar una comunicacion masiva La gran variedad
de matenales y técnicas que pueden utilizarse ja convierten en
un medio particularmente flexible vy lleno de recursos que
ofrecen al disefiador mayores posibilidades de experimentacidn

Y expresion

3.0.6.2, IMPRESION

En toda impresidn intervienen dos superficies: La que lleva
la imagen v sobre la que se imprime. Dentro de los métodos de
impresion existen La impresidn en relieve, en hueco, planogréfica,

serigrafia vy mds recientemenie la digital,

Se dice que la Iitografia fue inventada en Baviera en 1798
por Alois Senefedler, ve sus inicios con el uso de una placa de
piedra pulida como superficie de impresion, que en la actualidad
aun es utifizada por los artistas pldshicos, para hacer grabados
itogrdficos originales Para la litografia offset, el proceso se
desarrolla a partir de la utihzacion de una placa de aluminio
granulado { a prensa consta de tres cilindros de goma, que lleva
una placa de goma enrollada; el alindro del clisé de impresidon y
of clindro de impresidn, que aptieta ¢l papel contra el clindro

doogoma para hacer boaimpreston. 1 dres dmprican, e trata
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quimicamente de forma que acepte la grasa (en este caso la
tinta) y rechace el agua, mientras que el drea sin imagen, es
decir el fondo, se trata para aceptar el agua como tinta. Cuando
la plancha entintada y mojada se aprieta contra el papel, solo se

imprime la imagen.

La elecaon del offset come el medic de reproduccién para
el folieto, se basd en dos beneficios: la alta calidad en la impresién
de las 'mdgenes y la posiblidad de reproduccidn de altos

veldmenes a un costo mds econdmico ¢on respecto a otroes.

3.1.6 3. LOS ACABADOS

a)El dobiez, que se realiza con base al armade de certes

cuadernilos que finalmente conformaran un libro o folleto.

b)El corte, se reahiza una vez obtenido el doblez y se hace a
partir de los bordes © scobrantes de papel, considerando el

tamano especificado.

C)E} suajado, permite darle a fa publicacdn un formatc
delerminado, obleméndo formas diferentes a los estandares

cstablecidos
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d)El encuadernado, es la forma de unir los cuaderniilos que
integran al libro o folieto. Este puede realizarse de diferentes
formas: coside, engrapado, engargolado, encuadernado

térmico,etc.




COSTOS

“Valor que tiene el proyecto, se dd a conccer a través de
un presupuesto, que es elaborado de acuerdo al trabajo manual,

el tiempo mdquina, el material, los gastos fijos v ta utilidad”(36)

Para el desarrolic de un trabajo editorial son muchas las
partes que llegan a intervenir en (a realizacién de este tipo de
proyectos A continuacidn se presenta un estimado de los costos
de produccidn, considerando al rededor de 10 a i5 cuartillas
de texto y un tirgje de 5,000 folletos,

[y Autor: ¢ 4,00000
2) Traductor: $ 1,500.00
3) Corrector de estilo. $ 50000
N Diseador: $ 20,000.00
5)Fctdgrafo $ 13,750.00
&)Preprensa e Impresidn $ 5820000
SUBTOTAL $ 97.950.00
+15% de [ VA, $ 14,65250
TOTAILL APROXIMADO $112,64250

I Gastos de Operacidn. secretaridas, mensajeros, almacenaje,

tramtes, o1
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CONCLUSIONES

Al termino de la investigacién y el desarrolio del proyecto,
se cenciuye que es de suma impertancia que el disefo grafico
no solo sea aphcable dentro del medio comercial o publicitario,
sino que forme parte del desarrollo de nuevas propuestas que
ayuden a aportar conocimientos, reconociendo las
manifestaciones mds importantes que han sido creadas por el
hombre y que en ocasiones no cuentan con la suficente difusién,

porto que corren el nesgo de desaparecer.

Asi mismo, es necesaric lograr que dentro de las propuestas
de disefio, los elementos gréficos cubran los aspectos de
comunicacién y funcionalidad, tomandc como base la
nvestigacidn v la aplicacidn de los conocimientos adquiridos

durante la licenciatura,

En este caso, el folleto permite ef acercamiento a una mayor
cantidad de perscnas, ofreciéndo beneficios como el uso de
imagenes e informacidn directa sin la necesidad de crear grandes
ibros que resulten poco accesibles v por lo mismo no se logre

el objetivo de una amplia difusidn

Esta propucsta es sclo el mico de un proyecto que bien
podria tener grandes alcances, pues denfro de nuestra cultura

sevha desasrollade mhmdad deomamifestaciones artesanates que
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requieren de una maycr difusion. Ademds de esto, se propeone
el uso de otros medios masives comao el Internet, en donde se
puede insertar el folieto complete, ampliando asi el alcance de

esta informacion.

En el presente trabajo de tesis se reafirmaron los
conocimientos adquinidos durante ia licenciatura, tomandolos
como base para el desarrclic de una propuesta creativa que
sea considerada en fa realidad y logre cubrir los aspectos
fundamentales para su publcacion. Asl mismo, se comprendid
la importancia de desarroliar una investigacidn completa que

permita obtener todo un pancrama de las necesidades a cubrir,

Por gftimo, el dmbito artesanal es parte importante de la
historia cultural y todo aquellc que se haga para conservarla
serd de gran ayuda para que futuras generaciones [ogren conocer

y valorar este lipo de manifestaciones
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