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Una de las principales influencias que determinaron
mi decisién por cursar la licenciatura en Comunica-
cion Gréfica, fue la trayectoria de trabajo que ha
tenido mifamilia, alrededor de las artes gréficas.

Al transcurrir mis estudios, fui descubriendo varias
satisfacciones que me dieron seguridad y contfianza
en mi eleccién. El desarrollar mi personalidad a
través de la gréfica, me formé una disciplina y fui
adquiriendo el gusto por lo estético, me hice més
sensible al color y a la retérica del lenguaje. El
intervenir en los procesos de comunicacion entre un
editor de una revista y sus lectores o ser parte de un
proyecto publicitario totalmente efectivo, me han
permitido valorar mi trabajo, lo que reforzé plena-
mente mi vocacién como pieza importante en el
proceso de la comunicacion.

El trabajo independiente tomé mas interés en mi;
actualmente me permite ofrecer trabajo a adultos y
jovenes. Esto se traduce en mas responsabilidades
que exige un negocio propio.

En nuestro proyecto, en particular, el renovar una
imagen que tiene ya una trayectoria y permanencia
en el mercado, comprende una mayor responsa-
bilidad, es decir, el reto es mas grande. Ahora la
nueva propuesta debe denotar evolucién,
actualizacién, desarrolio. Al alcanzar estos objetivos,
podremos decir que nuestro trabajo tiene sentido.

Efectividad, funcionalidad, distincién, imagen,
personalidad y permanencia, son conceptos gue
deben caracterizar nuestro trabajo. No solo es
investigacién, propuesta y justificacién. El comunica-
dor desea que el mensaje sea permanente, al lograrlo
el trabajo es eficaz.

Uno de los objetivos personales que me propuse, fue
el presentar un proyecto que no fuese plano, coman.
El aprovechar las caracteristicas de reproduccion que
ofrece el proceso de alta frecuencia, me permite
proponer un tema novedoso, gue ofrece innume-
rables aplicaciones con un enorme campo por
desarrollar y emprender.

Al inicio, se tenia contemplado presentar el nuevo
logotipo-simbolo en las comunes aplicaciones de
etiquetas, sobre cartén y bordadas, pero el tiempo se
fue limitando junto con la falta de recursos sufi-
cientes para abarcar todas las presentaciones reales.
Deliberando entre lo novedoso, los tiempos y los
costos, se optd por presentarlo en el sistema de
sellado de alta frecuencia.

En lo personal, confio que la propuesta interese a los
directivos de la marca y que se pueda proyectar su
aplicacion en todo lo queia marca requiera.
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INTRODUCCION

"A principios del siglo XX los disenadores se
revelaron contra la naturaleza florida del grafismo de
finales del siglo XIX y le dieron un enfoque mds
funcional que reflejara la potencia y creciente
productividad de la industria moderna.

Peter Behrens transformé el disefio grafico en Ale-
mania en 1907 con su simplificada identidad corpo-
rativa, que combiné diversos elementos de diseno
grafico moderno en un solo disefio. Ese trabajo
inspiré un nuevo movimiento europeo en el que el
disefio ya no se basaba en imagenes tradicionales,
sino que inventaba las suyas propias para reflejar las
cualidades de nuevos productos y estilos de vida.*

Por estos motivos el disefio grafico adquiere su
caracter como especialidad y en esta drea por medio
de sus conceptos, metodologia y rigor tebrico-
practico que lo caracteriza como una disciplina de
conocimiento hace que nos encontremos con la
especialidad idénea para encontrar la solucién a las
necesidades que identifiquen a los productos.

Es necesario en primera instancia resolver el proble-
ma de la marca; esto es contar con un nombre que
identifique al producto.

Son los productos los que venden, pero es la propia
marca la que sustenta las ventas.

La atmosfera de los grandes almacenes, le da a la
marca ese aire de distincion, que es lo que el consu-
midor reconoce en la misma como algo familiar y de
calidad; al mismo tiempo hace al producto asequi-
ble.

En el mercado el consumidor tiene contacto fisico
con la marca por medio de la etiqueta la cual
funciona como soporte gréfico, resultado del
desarrollo de todo un proceso deidentidad.

* DISENO Y MARKETING POR ALAN SWANN PAG. 13
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Antecedentes

Lo que actualmente se conoce como OURAGAN tiene
sus origenes en el afio de 1975, con una empresa que
llevaba el nombre de EPOCA INDUSTRIAS, fa cual se
dedicaba a la confeccidn de juegos de pants para nifio.

A mediados de 1984, OURAGAN nace como marca
registrada, ampliando la confeccién de su linea a
chamarras para ninos y nifas.

A partir de 1996 expanden su mercado, lanzando una
linea béasica de jeans, playeras, camisas y accesorios
(gorras, cinturones, boxers, etc.), para nifos y
adolescentes.

Origen de la marca

La definicién de OURAGAN, proviene def francés que
quiere decir HURACAN, de ahi que para su identifica-
¢ion los duefos lo relacionaran con un barco que ellos
mismos escogieron, mandaron hacer algunos arreglos
con tipografia y se decidieron por el que expresaba la
idea o0 imagen que deseaban dar a conocer y el resul-
tado de esto fue el registro de la marca.

Filosofia

Elaborar productos de alta calidad, cuidando su buena
confeccion, con telas de calidad, coloridos y disenos de
moda; todo esto a precios competitivos.




Organizacién y Funciones
del Personal

La organizacién de la empresa recae en 3 personas
que tienen a su cargo diferentes departamentos en
un 4rea de 5000 mts’ y cuenta con un personal de
240 miembros entre directivos, ejecutivos de venta,
contadores, disefadores, secretarias y personal
capacitado para departamentos de almacén,
compras, graduacién, control de calidad, corte,
costureras, obreros calificados y ayudantes en
general, los cuales quedan organizados de la
siguiente forma;

Sr. Elias Balas

Director General
: | !

Departamento de Ventas Departamento de Almacén
de Producto Terminado

Sr. Samuel Balas

Dir. Administrativo
| * Departamento

Sr. Isidoro Haiat s

Dir. de Produccidn de Contabilidad
1

l { s l

Departamento de Departamento D: E ZT;T::;:O Departamento
Disefio Gréfico i de Graduacién de Materia de Maquila del Producto

Departamento Departamento Prima Departamento
de Disefico de Modas de Compras de Corte




Instalaciones y Distribucién
de Departamentos

Dentro de las instalaciones de la fabrica los distintos
departamentos se encuentran distribuidos en un
4rea de 5000 mts.’ de la siguiente forma:

Planta baja | Estacionamiento con capacidad para
25 automoviles.

1er. Nivel Departamentos de Disefio Gréafico,
Disefio de Modas, Graduacién, Com-
pras, Habilitacién, Almacén de Telas y
Corte.

2dor. Nivel | Departamento de Almacén y Distribu-
cién de Productos Terminados.

3er. Nivel Departamento de Contabilidad, Ofici-
- nas Generales, Departamento de Ven-
tasy Sala de Exhibicion .

Ademas se cuenta con una planta maquiladora
propia en el estado de Tlaxcala con aproximada-
mente 80 costureras.

Productos

Para la manufactura de sus productos se parte de la
necesidad de estar actualizado en cuanto a la moda
del vestir a nivel internacional. Se invierte para esto,
en realizar ocho viajes al ano, tres a las ferias mas
importantes de Europa y cinco a las de Estados
Unidos.

La informacion recabada se traduce en el disefio,
tanto grafico como de las prendas y una vez deter-
minado el modelo, se elabora la graduacion de los
moldes, se hace un trabajo especial para el cortedela
tela, se transporta a la planta maquitadora con todas
las habilitaciones que requiere el modelo, se con-
fecciona y regresa al almacén ya como producto ter-
minado para ser revisado, planchado, etiquetado y
empacado para su entrega en ias tiendas departa-
mentales, las cuales se encargan de su venta directa
al consumidor.




Mercado y Competencia

Al realizar un estudio del mercado nacional, se dan
cuenta de que hay un gran hueco en las lineas de
ropa para bebés, nifos y adolescentes. Es cuando
determinan el tipo de consumidor al que van a dirigir
su producto, siendo o mds importante; ofrecer un
producto de calidad y moda.

Por las caracteristicas propias del producto, el proto-
tipo de consumidores es de clase media alta.

Tipos de Mercado

Partiendo de que los productos estan dirigidos a
consumidores de clase media alta, sus principales
clientes son LIVERPOOL, PALACIO DE HIERRO vy
SEARS. A los cuales se les elabora y presentan 2
muestrarios por afio; COLECCON PRIMAVERA-
VERANO y COLECCION OTONOQO-INVIERNO; estos son
aprobados y pedidos, con casi un aho de
anticipacién, lo cual les ha permitido tener como
politica de la empresa, una produccion planeada que
consiste en no producir més delo que se ha vendido.

Por otra parte la propia empresa cuenta con una
tienda en el centro comercial Santa Fé y ademas se
distribuyen los productos en boutiques exclusivas
ubicadas en los principales estados y ciudades de la
republica; Guadalajara, Monterrey, Querétaro, Vera-
cruz, Puebla y Oaxaca.

Necesidades

Para lograr una eficaz retencién de la marca, las
etiquetas son utilizadas como una mas de las estrate-
gias del mercado que se usa en repetidas ocasiones
en las prendas de vestir.

Ademds el disefio de la marca también se puede
aprovechar para cubrir otras necesidades que se
tengan en la empresa: papeleria, catdlogos, tienda,
uniformes de personal, vehiculos, etc., cuidando
ante todo el buen uso dela misma.




Restiimen

OURAGAN, es una marca de ropa nacional, que
desde sus inicios se ha preocupado por dar a sus
clientes, calidad y moda, proyectada solo a
confeccionar ropa para bebés, nifios y adolescentes.

Exigen una alta calidad en sus prendas e invierten lo
necesario para alcanzar un producto competitivo.
Ademés de cuidar los detalles y poner especial
atencion durante el desarrollo de |la produccion, es con
estos principios como han ubicado el nombre de la
marca en la posicion del mercado en que hoy se
encuentra.

Esta marca, como ya lo mencionamos, es nacional y
compite con marcas internacionales como: TOMMY,
POLO, NAUTICA, etc.

Invierten mucho en viajes, muestras fisicas de ropa y
revistas para mantenerse actualizados en las tenden-
cias de moda en ropa casual.

La competencia en sus principales puntos de venta los
obliga a hacer este tipo de inversiones, debido a que
comparten los espacios en las secciones de “Jévenes”™
de las principales tiendas departamentales:
LIVERPOOL, PALACIO DE HIERRO, SEARS, etc.
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La Etiqueta

Ponerle un nombre a las cosas u objetos es
identificarlos y asociarlos a un productor, fabricante,
grupo corporativo o una firma importante.

El objetivo de cualquier disefiador consiste en que la
imagen de su producto llegue a ser reconocida uni- . . 14 )
versalmente y que el logotipo que ha sido aceptado T Lec Lt
en sumomento pase la prueba del tiempo. b ﬂ/m

Se dice que la marca es un distintivo del producto
para reconocerlo, darle su origen y calidad.

Los fabricantes o productores, tienen la necesidad de
mostrar en sus articulos los elementos que los identi-
fiquen y es el disefio el que se encarga de resolver esta
cuestion por medio de un soporte gréfico que son las
etiquetas, las cuales son el motivo de nuestro
trabajo.

El embalaje y las etiquetas son el primer contacto del
producto con el consumidor, el primer medio de
informacién sobre el producto, incluso la primera
manifestacién de que el producto existe.

El producto, el embalaje, la etiqueta, forman un
todo. Desde el punto de vista de la comunicacién
visual, el embalaje es el anuncio del propio producto

. ) _ T e ' \
i ” .7 2 4

que contiene. Es el disparador de la compra por Z ﬁ REPLAY BLUE JER T

impulso. o IR LA e AL B




Son los productos los que venden, pero es el fogotipo
el que apoya las ventas.

Dentro de los almacenes, en los “stands” o los puntos
de venta, el logotipo/marca es lo que hace tomar al
consumidor, ese aspecto particular que logra reco-
nocer algo familiar y es este aire de distincion lo que
hace tan orgullosos a los disefiadores.

La etiqueta es un soporte visual que cuenta conuna o
dos caras y puede ser adhesiva, colgante o bordada.
Las etiquetas no solo estén limitadas por el espacio,
sino que en su mayorfa los disefios son bidimensio-
nales. En el caso que nos ocupa, las etiquetas tienen
alto y bajo relieve, podemos decir que son tridimen-
sionales.

Siendo un soporte de identificaciéon e informacién,

aunque pequeio sea el espacio debe llamar la
atencién de los consumidores.’

! Eriquetas. pag. 3 Gustavo GiliiMéxico. Biblioteca de Disefio
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La Etiqueta como
Objeto Semiético

En tanto que objetos semidticos; los envases, emba-
lajes y etiquetas son soportes de informacién, vehicu-
los de mensajes, portadores de signos y por lo tanto
portadores de significados.

En los envases, embalajes y etiquetas, los espacios y
las superficies crean espacios de significacién en la
misma medida que son soportes de informacién, al
mismo tiempo que realizan su “funcion Bunker”,
para protegery ser manipulados.

En su “funcién comunicacion”, estan hechos para ser
vistos, descifrados, integrados, memorizados y sobre
todo deseados.

Todas estas actividades corresponden a un didlogo
entre envase, embalaje, etiqueta y el consumidor.
Esto suscita y facilita al consumidor. A realizar una
serie de micro-actos de conviccién y de decision para
finalmente adquirir el producto.

Los recursos de que se vale el envase, embalaje ¢
etiqueta para motivar y realizar esta interaccién entre
los mismos y su comprador se podria enumerar en un

\ ALLE ERBE FINI / /=
A s
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i

simple listado que es muy amplio y complejo. Este
repertorio de categorias es el de las formas, los
colores, las imagenes, los simbolos y los signos,
ademas dela diversidad de cédigos en los que ellos se
integran.

Analizando las caracteristicas de la etiqueta y enun-
ciando nuestro problema, se resolvié la adaptacion
de la marca QURAGAN para satisfacer sus necesida-
des de personalizacion de marca, ante la competen-
cia y sus consumidores.

En este orden de ideas encontramos una serie de
elementos y conceptos que definiremos para referir-
nos en un mismo marco tedrico (no necesariamente
generalizado).

e s sl L)



El Signo

Nuestro punto de partida es el elemento que
originalmente es tomado por estudios linguisticos,
para posteriormente adaptarse a nuestra disciplina
(disefio grafico) y a otras reas del conocimiento hu-
mano (légica, psicologia, etc.) este elemento que
parte directa o indirectamente del lenguaje o cuando
menos de su significacion es el SIGNO.

Elemento central de la semiologia (ciencia que
estudia los sistemas de signos, lenguas, cédigos,
sefalizaciones, etc.) en primer lugar histéricamente
propuesta por Ferdinand de Saussure y posterior-
mente una nueva proposicién llamada semidtica por
Charles Sanders Peirce, cada uno de estos autores
destaca la funcién del signo desde diferente punto,
para Saussure la importancia del signo en el seno de
la vida social y para Peirce su funcién l6gica.’

Analizaremos el esquema que propone Peirce, en su
teoria general de los signos que él nombra SEMIO-
TICA y en ella analiza al signo como elemento origi-
nado de relaciones y el cual estd compuesto por tres
categorias, bajo las cuales se puede considerar al
signo:

1) Relacién Monédica
2) Relacion Diadica

3) Relacion Triddica f

Consigo mismo {su material, color, etc).

Hacia el objeto, al cual designa.

Que se establece entre el receptor del signo (interpretante)

y €l objeto designado, pero normalmente
no con el objeto original existente.

?Guiraud, Pierre "La Semiologla”, pags. 7-9
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En un analisis posterior W. Morris (1946) analiza
cada uno de ellos y las evalua desde el punto de vista
de su dimensién (su alcance para relacionarse):

1) Dimensién Sintactica - En la que se considera la relacion de signo a signo. 5
o ¢En qué medida los elementos de este
simbolo se relacionan con los demas?

. . ¢ Enla que se considera la relacion entre el signo y sus signiﬁéados
 2) DimensiGn Semantica ‘ (objetos en dltima instancia).
" ¢En qué medida el simbolo aporta la representacién del mensaje7

3) Dimensién Pragmatica i En la que se considera la relacidn entre el signo y sus usuarios.
¢Es visible dicho signo? |

En una relacién més detallada y enfocada al disefio
gréfico tendremos nuevamente al signo en sus tres
categorias:’

De acuerdo a estas tres categorias que inicialmente
propuso Peirce en la practica podrian generarse diez
posibles combinaciones coherentes o clases de
signos que serian:

1) Relacién Monédica Seguin su estructura formal, en este sentido
' pueden presentarse tres aspectos entre los signos:

a) La cualidad material (textura, color, etc).
b) La formacién individualizada
(su intensidad, su tamaro, etc.)
¢) El arquetipismo de su forma
su pertenencia a un sistema, etc.)

* Aicher, Ot y Kampren, Martin, “Sisternas de signos en la comunicacién visual”, pags. 9-11
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2) Relacion Diadica | : En la cual se originan tres tipos de signos:

a) El signo que se forma a imagen del objeto y que por tanto
tiene ciertas caracteristicas comunes (por lo menos una)
con el objeto (como la silueta de un peatén en una senal de trafico).

b} La senal que representa la relacédn directa con el objeto y
su circunstancia (como la indicacién 5t en un disco de prohibicién
de circulacién a camiones de mas de cinco tonelads de peso).

) El simbolo que representa al objeto independientemente de las
caracteristicas externas 0 materiales, segiin una norma convencional
(como la colocacién del tridngulo para indicar peligro, el circulo para

prohibicidn y/o orden, el cuadrado para indicacién).

3) Relacion Triadica En su conexion global / desde el punto de vista de su interpretacion:

a) La interpretacidn permanece todavia abierta
(coma en las sefiales de traéfico que no son utilizadas y estan en depésito)

b) La interpretacién puede concluirse (por ejemplo: la senal de transito
que tras su colocacién en un cruce es ya interpretable.)

¢) La interpretacién esta completa en tanto que el signo es
comprendido como perteneciente a un sistema global
de otros signos.

Las tres primeras generadas de acuerdo con su relacion monddica:

1) Las cualidades materiales y fisicas del soporte del signo, con una interpretacién abierta (color,
textura, sabor, etc.).

2) Las cualidades individuales para los signos y grupos de signos que se destacan por una interpretacién
abierta (un dibujo, etc. ).

3) La posibilidad de estandarizacién y la combinacién de los elementos signicos, en relacién con la
dificultad y aprendizaje de los cédigos, a través de una representacién de una forma arquetipica con
interpretacién abierta (un pictograma, un ideograma).
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Los tres siguientes con su relacién diddica:

4)

Las posibilidades y las limitaciones de la representacién icénica, con una formacién individualizada e

interpretacién abierta (una formacién de nubes, un atardecer, etc. ).

5)

6)

La posibilidad de representacién de las caracteristicas cualitativas y cuantitativas de las circunstancias
con una formacion individualizada y una interpretacién posible de concluir, (ejemplo: una
coordenada, etc.).

La investigacidn sobre las formas simbélicas eficaces una forma arquetipica con interpretacion
abierta (una cruz, una flecha, etc.).

Las tres Gltimas en su relacién triadica:

7)

10)

La deteccién, investigacién y clasificacion de las situaciones en las que son necesarios signos inter-
pretables de forma inequivoca, con una forma arquetipica con interpretactén posible de concluir,
(ejemplo: unasirena, una alarma, etc.).

La situacién en la que se requiere un signo o un sistema de signos abiertos de forma arquetipica con
una interpretacién abierta (tridngulo para significar peligro, el circulo para significar prohibicién y/o
ordeny el cuadrado parasignificar una indicacién ).

La posibilidad de interpretar un mismo significado en un grupo determinado, a través de una forma
arquetipica con interpretacién posible de conclutr..

Seria la combinacién de las tres relaciones en un sistema global de forma arquetipica con interpre-
tacién completa y sisteméatica con la posibilidad de relacionar las distintas clases y propiedades de los
signos mediante encadenamientos abiertos y cerrados en todas direcciones para formar los llamados
SUPERSIGNOS como los sistemas sefialéticos, alfabetos, etc.

EL SIGNO EN RELACION CONSIGO MISMO CON SU OBJETO CON SU INTERPRETACION

" Reuaaow MONODICA DIMENSION SINTACTICA .
CONSIGO MISMO "g”,’l““'"" 2 , 3

 RELAGON DIAD!CA_'QIM;‘NSIOPAJ SMANICA
CON SU OBJETO 4 . signo / significados g 6

" RELACION TRUDICA DIMENSION PRAGMATIC

CON SU INTERPRETACION ] | 8 signolg o
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Dentro de estas caracteristicas del signo encontramos
que todas las cosas que Hegan a nuestros sentidos
"significan” algo para nosotros y esta significacién
estd formada por la doble entidad del signo:

1ero. Que tiene un soporte fisico, material, que
recibimos por nuestros sentidos (audible, gustativo,
palpable, oloroso, luminoso ) objetivo, que llamamos
“significante".

2do. Que este soporte es capaz de decirnos aigo, de
comunicarnos una cierta cantidad y calidad de
informacién, que denominamos el “ significado".

Aqui entendamos ARQUETIPICO como la referencia a
un significado simbdlico comin, como la idea que
desde el nacer y por herencia, la traemos todos los
humanos en el subconsciente.*

A través de este estudio del signo entramos a otro
campo lingUistico: la semdntica, del griego “semaino”

Teoria de la Comunicacién

significar y a su vez de “sema”: signo, que era
originalmente el adjetivo correspondiente a sentido,
0 sea el estudio del sentido de las palabras.

Dentro de este campo se definen los cambios de
sentido, la funcidon de las palabras, funcién que
consiste en transmitir un solo sentido entre todos los
posibles o sea su significacion.

La significacién como proceso que asocia a un objeto,
a un ser, una nocién ¢ un acontecimiento con un
signo susceptible de evocarlos.

Este signo es por lo tanto un estimulo asociado a otro
estimulo del cual provoca la imagen mental del
primero.

La significacién es por lo tanto, un proceso psiquico,
todo ocurre en la mente.’

Retomemos el esquema que propone Roman Jakobson en su teoria de la comunicacidn linglistica:

O P ) IR oot 0D S
oy T " {_ CONTEXTO >° AR
SRR " EMISOR , ' MENSAJE > { RECEFTOR  J -~
O R0 N : o T
ey ' " CONTACTO / MEDIO N
S D O RO A CObIGO IS oy O o
CONTEXTO Define las relaciones entre el mensaje y el objeto.
EMISOR Define las relaciones entre el mensaje y el emisor.
RECEPTOR Define las relaciones entre el mensaje y el receptor.
MENSAJE Define las relaciones del mensaje consigo mismo.
CONTACTO/MEDIO Es la propia comunicacion.
CcODIGO Metalinguistica

* Frutiger, Adrian, "Signos, simbolos, marcas, seffales”, pag. 81
* Guiraud, Pierre, “La semdntica”, pags. 9-20
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De acuerdo a este esquema tenemos que los 6
factores que intervienen en la comunicacion se
definen como un acto de comunicacién verbal
consistente en la construccién, por parte de un
emisor, de un mensaje acufiado a partir del marco de
posibilidades articulatorias de un cédigo lingtistico
comun al emisor y al receptor a quien va dirigido el

mensaje, vinculado a través de un canal y que se
supone que habla de algo contextual, a lo cual remite
o refiere el mensaje.

Este esquema va mas alla de explicar la comunicacién
verbal, se adentra en la funcién que desarrolla cada
uno de ellos.

e
"

'EMOTIVA

C REFERENCIAL >
R

m—{ POETICA “=—{ CONNOTATIVA >

FATICA =
.I.,
< LINGUISTICA >

As: tenemos un esquema onentado a las funciones:

El campo del objeto, del referente es claro porque es conncudente con el objeto
representado. Hay una certeza en relaciéon a aquello a lo cual se refiere el

Origina el proceso de comunicacion. Apunta al matiz emotivo, o expresivo, que
aparece ademds de lo que propiamente pretende "decir" el Emisor. No niega la

El mensaje no invoca al receptor; no le exige; no se trata de un vocativo o de un
imperativo claro, dado que el personaje que integra el mensaje, por ejemplo un

Debe "comunicar® por una parte, y por la otra parte debe dejar de ser
instrumento de la comunicacién para convertirse en "OBJETO" mismo de esa

Casi todos los objetos disefiados en esa disciplina son leidos de un solo golpe de
vista; Los mensajes tienen que desarrollar una atraccién inmediata desde el
lugar en el que estén, sobre un receptor que generalmente es mévil. El contacto
se establece a partir de las formas o de otros elementos formales (color,
composnc:én etc.) que “capturan, atraen ycautlvan"alreceptor

REFERENCIAL

mensaje.
EMOTIVA

intencién, se fundeenella.
CONNOTATIVA

cartel, no mira de frente al receptor.
POETICA

comunicacion.
FATICA
METALINGUISTICA

Se encuentra al analizar los tonos de color, el contraste fondo- flgura ademés de
ciertas formas de compaosicion, en los mensajes conocidos como "subliminales".
Es un codigo que va mucho mas alld de lo que se "dice", para ocuparse de como
sedice.
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o Diseiio y Metodologia
El resolver un problema nos implica un
andlisis y un proceso previo para llegar a
su solucién y en el caso del disefio
grafico esto lo hemos considerado en
toda su magnitud.

El método de proyectacion elegido
por el disenador, ha de estar bien
definido en cada paso. El método
debe ser considerado y adaptado al
proyecto para alcanzar el objetivo
planteado.

Bruno Munari nos plantea un modelo de proyec-
tacién basado en la practica, por ser eéste aplicado a
la practica del disefio se considera ser el mas
adecuado a nuestro problema, ademas del estudio
de otras metodologias. En el proceso definimos
ciertas constantes como: enunciacién del proble-
ma, identificacién de aspectos y funciones, limites,
disponibilidades tecnolégicas, sintesis, creatividad
y finalmente propuestasy disefio final.

Como primera parte del proceso encontramos que
la enunciacién de nuestro problema consiste en la
actualizacién de la identidad grafica de la marca
QOuragan y su aplicacién en etiquetas selladas en
alta frecuencia.

Como segundo paso, se analizé6 que el disefo
anterior muestra ciertas deficiencias; carece de una
construccién formal y no existen criterios de diseno
que le den unidad a la identidad y simplifiquen su
reproduccién.

Como tercer paso analizamos los limites y requeri-
mientos de nuestro problema, es decir nuestra
marca debe proyectar conceptos tales como
seguridad, jovialidad, actualidad y versatilidad,
para poder adaptarse a las necesidades que
requiere nuestro proyecto.

o Etiqueta de colgar N

Por otro lado, los limites se

encuentran en el area de
aplicacién de nuestra identidad
que son las etiquetas y que por sus
dimensiones a veces tan reducidas,
exigen una buena sintetizacion y
solucibn geométrica para lograr
una buena definicién.

En otra parte del proceso se consi-
deran la conjugacién y disponibilidad
de materia prima y tecnologia; ésta al

encontrar su desarrolloy aplicacién en
el area textil cuenta con sus
caracteristicas propias, pues realiza en el sellado de
alta frecuencia con materiales textiles y plasticos
articulos adecuados para enriquecer ei adorno en las
prendas de vestir.

El resultado del anélisis detallado de los elementos,
las caracteristicas y requerimientos de un desarrollo
l6gico, ademds de una solucién grafica cuidada
durante su elaboraciéon nos dara como resultado
una sintesis y ésta sera el resultado que noslleve a la
propuesta creativa inmersa en un disefio bien
equilibrado.

Como ultima etapa de la metodologia se desarrolian
diferentes alternativas de disefio, se analizan los
diferentes elementos que componen nuestra pro-
puesta, se modifican y ajustan, se proponen varian-
tes, éstas se someten a una evaluacién donde final-
mente se elige al que se considera que cumple con
todo lo planteado en nuestro objetivo.

O Etiqueta bordada
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Resimen

Los fabricantes o productores tienen la necesidad de
identificar y diferenciar sus productos de otros, a
través de sus envases, embalajes y etiquetas. El disefio
se ocupa de esta tarea, mediante estos soportes de
informacién. El producto por si solo vende, pero es el
logotipo, los colores, los mensajes y los signos que
apoyan la venta.

Todos los seres vivientes se comunican para lograr
expresar sus ideas, sentimientos, informacién y todo
aquello que se desee expresar. El hombre puede
comunicarse para dar a entenderse de muchas
maneras: hablando, oliendo, palpando y viendo a
través de sus sentidos para la interpretacién de los
mensajes.

El proceso de comunicacién se lleva a cabo, cuando el
emisor manda un mensaje al receptor, teniendo como
condicionante el que exista un lenguaje comun entre
ellos, estableciendo un codigo, para lograr un enten-
dimiento y comprension llevando a una reaccion.

La semibtica es la disciplina que estudia a los stignos
que se encuentran en un mensaje y la relacién que

}'
&

entre ellos existe, enfocandose a aquellos sistemas de
signos “no lingdisticos”.

El signo se encuentra entre la imagen y el concepto, ya
que e signo trabaja como elemento del lenguaje,
expresando directa o indirectamente un pensamiento,
funcionando como medio de comunicacién. El signo
adquiere un significado reconocible al ser utilizado
comunmente.

Otro aspecto es encontrar su relacion entre el objeto y
el signo (semantica), en donde el signo se forma en
base al objeto, teniendo caracteristicas comunes entre
si 0 el representar al objeto independientemente de
sus caracteristicas externas o de materia.

Asi pues, el embalaje y las etiquetas son los medios
para establecer el contacto con el consumidor, son los
soportes de informacién.
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Antecedentes Graficos

Como primera parte del proceso se hizo un breve
andlisis al disefio actual de la marca. Donde se utiliza
como simbolo de la misma a un antiguo barco de
vapor, encontrando qué este no se justifica geomé-
tricamente, ademas de contar con elementos de
tamafio muy pequefios. Cuando se requiere hacer
uso de él en espacios reducidos se dificulta su
percepcién y la imagen se ve afectada al presentar
una baja calidad.

Sus aplicaciones no cuentan con una unidad formal,
pues ésta varia de un soporte a otro.

La tipografia utilizada pertenece a la familia de las
egipcias, utilizando como base a la Clarendon
Medium, en versales-versalitas. Tiene un efecto de
sombreado. Utilizan 3 colores en su identidad,
negro, azul y amarillo, (este dltimo poco percep-
tible), y el gris que se genera a partir de utilizar un
porcentaje en pantalla del negro.

Algo que es muy oportuno saber sobre este pro-
yecto, es el que se debe conservar el barco como
simbolo, porque la marca posee ya una imagen
publica dentro delmedio.

N
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Andlisis del simbolo-logotipo
que se aplica actualmente

No se puede negar que los criterios y medios de
reproduccién que satisficieron las primeras necesi-
dades de aplicacion fueron funcionales y adecuados
para ese momento.

Las propias necesidades que generan el crecimiento,
desarrollo y expansion de una empresa van marcan-
do las pautas a seguir para mantenerse vigentes y
seguir compitiendo. El mercado es mas exigente en
muchos aspectos.

Independiente de la buena calidad misma de los
productos OURAGAN, la imagen, lo que la distin-
gue, la firma... va a navegar entre otras mas grandes
y competitivas, por lo que su presencia no debe ser
minimizada o etiquetada como: pasada de moda,
descuidada o simplemente ser ignorada. Esto cbliga
incondicionalmente a esa renovacion de identidad
grafica, que proporcione a la marca esa imagen de
actualizacién y evolucién.

Para playera y camisa doblada

Una de las primeras soluciones para el proyecto de
identidad grafica es renovar, corregir y actualizar la
identidad existente o crear uno nueve. Son estos
unos de los primeros pasos que hay que determinar
en la configuracién y planeacidn de una imagen
eficiente.

El disefio proporcionard vigencia, renovacion,
actualizacion y la atmésfera que debe envolver a la
marca para mantenersey proyectarse a futurc.

Chapas de Pretina

Se usa para indicar
las caracteristicas
del pantalén




Como ya lo mencionamos con anterioridad, uno de
los objetivos generales de la empresa, es buscar que
la nueva identidad grafica se relacione con ia actual,
ya que cuenta con un posicionamiento frente a un
publico y una distincion en refacidn con otras marcas
del mismo sector.

Para llevar a cabo un breve andlisis, nos basaremos
en cuatro etiquetas, que se usan con regularidad.

1.- En todas lleva el nombre dela marca.

2.- Seemplea el mismo simbolo (barco). Etiqueta de colgar
3.- El simbolo siempre dentro de una envolvente Para playera, camisa y sudadera.
circular.

4.- Un recurso constante es el empleo de plecas.

5.- La tipografia que se usa para enunciar la marca
utiliza diferentes fuentes. Arriba del simbolo en
forma circular o abajo del simbolo, usandolo
como base.

6.- El simbolo no quarda la misma proporcién
con respecto a la envolvente.

7 .- El color es muy rico en su uso {jeans).

9.- En ésta misma se usan formas
geomeétricas de manera arbitraria.

10.- No hay uniformidad en los criterios
dedisefo.

11.- Engeneral guardan jerarquia
el logotipo con respecto al simbolo.

De aquf se desprenden los nuevos
criterios a utilizar, que deben
alcanzarse como objetivos en la
planeacién de la nueva imagen de la
marca. :

Etiqueta para Jeans

Se usa para indicar el corte
del pantalén de algodon




Proceso de Diseno

Fase 1

Posteriormente se comenzé a trabajar en la sintesis
del barco como simbolo, porgue es en este donde se
concentra todo su valor icénico, dibujando a linea
los elementos y eliminando aguellos que le fueran
innecesarios.

Fase 2

Consistié en darle al resultado anterior un trata-
miento en masa para asi apreciar més claramente los
volimenes de la figura y observar ios espacios entre
ellos. De esta manera se hicieron evidentes aquellas
dreas que era necesario trabajar.

Con esta sintesis y estilizacion, se llegé a identificar a
los elementos bésicos de nuestro disefio, 1o que nos
permiti6 trabajar en una cuarta etapa.

Fase 3

En esta faceta del disefic nos dimos a la tarea de
integrar dreas en linea y en masa para darle riqueza
visual y equilibrio al disefo, ademas de cuidar los
espacios, los volimenes, la forma de cada elemento
en base a una estructura geométrica y cuidando una
composicién arménica, lo que nos llevé a obtener el
resultado de la parte inferior.
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Tipografia

La generalidad de las marcas se componen de un
logotipo y un simbolo, nuestro proyecto no es la
excepcién. El primero adquiere su importancia porque
denota su valor lingiistico.

Una vez definido nuestro simbolo, se procedié a
resalverlo de acuerdo a las caracteristicas y filosofias de
la empresa, el disefio del logotipo denota un caracter
distintivo e individual y le connota calidad, contempo-
raneidad y dinamismao.

Se trabaj6 con diversas fuentes tipograficas y éstas se
ubicaron en la parte infertor y superior del simbolo. La
primera asentaba el disefio, lo hacia estatico y
limitado. La segunda y la tercera nos daban mayores
posibilidades de integraciéon. La cuarta una mejor
integracion y equilibrio. La quinta el dinamismo con
que debe contar toda identidad.

Ejemplo 1

El primer boceto con el simbolo dentro de una elipse,
proponiendo una imagen negativa con la tipografia en
altas, ubicada en la parte inferior sobre una linea
harizontal. La fuente utilizada es [a ZELEK BOLDINE,
que estda compuesta por rasgos extra bold vy
redondeados, sin lograr una integracién con el
simbolo. Seve encerradoy sin movimiento..

Ejemplo 2

En el segundo boceto, aplicamos la tipografia que se
caracteriza por estar resuelta con rasgos rectos
denominada MACHINE BOLD, en la parte superior y
deformada en base a una linea ondulada respetandola
forma y el espacio del simbolo, sin lograr una
integracion de los dos elementos pues la estructura de
ambos es opuesta.

QURAGAN
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Ejemplo 3

Aqui se aplicé la fuente llamada KORINNA REGULAR,
en la parte superior, adaptandose el texto y la base
sobre un trayecto circular, observando que la fuente
es muy ligera visualmente. Se aplicé el mismo criterio
de respetar la forma y espacio del simbolo.

Ejemplo 4

En este cuarto ejemplo se hizo el boceto con la fuente
OPTIMA BOLD, adaptindola en la misma base
circular y colocdndola en la parte superior del
simbolo; ya que observamos ¢cémo en el boceto
anterior se logra una buena integracion de la
tipografia y el mismo, al tener mayor peso visual la
fuente seleccionada.




Final

Se seleccioné la fuente OPTIMA BOLD comao base.
Esta fuente pertenece a la familia de “palo seco”. Su
legibilidad, proporcién y rasgos muy propios, la
caracterizan por tener la combinacion de rasgos finos
en contraste con trazos gruesos. Denotan un caracter
intemporal, dindmico y al mismo tiempo muy
estable.

Ubicamos la tipografia en la parte superior del
simbolo, apoyada en la base circular que venimos
trabajando, adaptando sus bases a las del circuio.

Posteriormente, se aplicd un corte que secciona las
letras en una tercera parte del cuerpo de la misma,
cuidando ante todo que la fuente no perdiera sus
propiedadesy legibilidad.

Justificando su corte con el simbolo, integrando asf el
conjunto. Se utilizaron Versales-Versalitas para
proporcionarle mas dinamismo, la proporcién de la
misma se visualiza tomando en cuenta la
composicion del simbolo.




Color

El color es otro elemento signico basico en nuestro
disefio y es un portador de informacién que puede
ser denotativa y connotativa. Es un dependiente dela
forma que es capaz de transmitir una fuerza
emocional y estética a la identidad.

Nos ayuda a reforzar los conceptos de la imagen
dandole caracter y personalidad. Su uso puede ser
simbélico.

PROPUESTA1

Buscando conservar una referencia familiar con
respecto a la identidad que vienen manejando, se
empled el mismo tono de azul obscuro, pero frio
combinado con un color naranja, que viene a dar

calidez. Se empleo el negro para darle definicién y
estabilidad al simbolo. El resultado fue que nuestro
simbolo pierde jovialidad y adquiere un caracter
institucional..

PROPUESTA 2

Se decidio conservar el color naranja y proponer un
azul verde para crear esa jovialidad que requiere
nuestra marca. Pero al complementarlo con el negro,
estos tonos pierden fuerza visual imponiéndose por
contraste el negro.




PROPUESTA FINAL

En la basqueda del equilibrio visual, se optd por
cambiar el azul verde por un color con mayor
estabilidad y menos sobriedad. Dentro de la misma
gama cromdtica se escogié un azul medio, que
brinda confianza, frescura, jovialidad, dinamismo y
hace que exista una mayor referencia con el
ambiente natural del barco.

El color rojo sustituye al naranja, por su natural
atraccion visual, disminuyendo la carga contrastante
que tiene el color negro, ofreciendo una mayor
calidez, logrando asf un mayor equilibrio y haciendo
que el simbolo y el logotipo funcionen como unidad
deidentidad.
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Justificacion Geomeétrica

Para conservar las proporciones arménicas del gra-
fico, tomamos fa medida del médulo del circulo
exterior que forman las aspas; para justificar en el
sentido horizontal 1a constante de las olas; al igual
que en el sentido vertical para dar la ubicacién en la
altura de los elementos.

El médulo gue se utilizé para dar los espacios entre
los elementos; se determiné que fuera la constante

en la separacién de cada uno de los elementos, bus-
cando que se tograra un equilibrio visual.

La construcciébn geométrica cuenta con dos centros.
El primero es el centro geométrico del circulo mayor
inscrito en un cuadrado. El segundo es el centro
visual del simbolo y se encuentra en el centro del
circulo que simbolizan las aspas.
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Comportamiento Visual

Como ultimo punto de este proceso, pasamos a
hacer unas pruebas de tamano para verificar el
comportamiento de la simplificacién de la forma que
hemos determinado como signo de la identidad.

£l funcionamiento de la identidad en usos incoloros,
la reaccién de la identidad a las diferentes aprecia-
ciones de tamanio, sin que su forma se vea afectada.

Conserva la versatilidad que la identidad necesita
para adaptarse a cualquier aplicacién, sobre diferen-
tes materiales, asi como su legibilidad para ser inter-
pretada en cualquier medio.
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Resumen

Es importante detenerse a reflexionar en o impor-
tante que es un desarrollo practico de disefio, ape-
garse a un orden, resolver parte por parte para inte-
grarlo en un todo finalmente.

Es necesario hacer un analisis de lo que se tiene, para

identificar las deficiencias y no ignorar las necesida- -
des que se tienen en el uso y aplicaciéon de la marca, .
ya constituido como simbolo logotipo. - et
e \ /
Para esto lo mencionaremos en etapas: // /<\ ,
rd
\
1.- Se trabajo en la sintesis del barco como, S|mbo|o
2.-Se procedié a la seleccion del logotlpo /
3.- Seintegr6 el simbolo logotipo y selé dlo un trata- ,f
miento para su integracion.
4.- Se paso a las pruebas de co!or para reforzarxlos
conceptos de la imagen dandole, carécter ¥ persona- -/
lidad.

5.- Para conservar las proporcuones armémcas del
gréfico y cuidando su equullbrlo\wsual se resoivué Iax
construccion geomeétrica del mlsmo / / Y i

6.- Por Ultimo se paso a hacer Ias~pruebas de]
tamano, para verificar el comportamlento ide la |
simplificacion dela forma. .‘I I o }f /

' |

Todos estos pasos nos did como resultado Io qu/e
mostramos como propuesta para la actL{ahzacnSn

del simbolologotipodela marca de ropa Ouragan. - .-
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ZQue es la Alta Frecuencia?

Por las caracteristicas propias de nuestro trabajo en
cuestién, combina dos técnicas de reproduccién:
una de ellas es el Seifado en Alta Frecuencia {manejo
de alto y bajo relieve en soportes de plastico),
combinada con el proceso de impresién en serigra-
fia, para el enriquecimiento visual del elemento
grafico.

Si nos basamos en una definicién técnica sobre {qué
es la alta frecuencia?, dirfamos que fa alta frecuencia
o radio frecuencia son ondas electromagnéticas que
se propagan a la velocidad de la luz (300 000 km por
segundo) a través del aire y forman una linea de
transmisidén; su aplicacibn mas comin es en las
radiocomunicaciones, es por eso que también se les
{lama ondas de radio frecuencia, que son utilizadas
en teléfonos celulares, television, radio, etc.

Hay diferentes tipos de frecuencia y su unidad de
medicion son lo hertzios y se traduce como la
cantidad de ondas, oscilaciones o ciclos que se
generan en un segundo {potencia de las ondas
electromagnéticas) y se producen por medio de un
oscilador-bulbo que amplifica la energia, (por
gjempio: en un voltaje promedio de 220 watts, 1o
amplifica a 3000 watts). Las frecuencias general-
mente se expresa en kilohertzios (miles de hertzios),

Caracteristicas generales de la miquina PN 3000

1.- CONTROL TIEMPO PRESELLADO

2.- CONTROL TIEMPO SELLADO 6
3.- CONTROL TIEMPO ENFRIADO
4.- REGULADOR PRESION 3,

5.- TORNILLOS NIVELADORES
6.- PLACA NIVELADORA

megahertzios (millones de hertzios) 0 gigahertzios
{miles de millones de hertzios). El intervalo de las
ondas de alta frecuencia se encuentra entre los
10,000 hertzios y los 30,000 megahertzios.

El bulbo oscila y manda las ondas electromagnéticas
a la plancha y ésta a su vez los manda al electrodo y
rebota en el material seleccionado, es este rebote de
onda el que provoca el sellado o realce. La corriente
alterna se define como la variacién de magnitud de
un voltaje o una corriente eléctrica. Cuando esta
corriente varia en forma consistente se dice que tiene
una cierta frecuencia de oscilacion.

"Oscilacién” se refiere a que la magnitud de voltaje
0 corriente comienza en cierto valor de voltaje,
posteriormente sube a un valor maximo para
después disminuir y pasar nuevamente por ¢l valor
inicial y de ahi bajar a una magnitud minima; final-
mente vuelve a aumentar su vafor para regresar a su
valor inicial” {a esto se le fama también CICLO).

La corriente de la alta frecuencia tiene dos caracteris-
ticas principales: 1a frecuencia en la que su unidad de
medicion son los hertzios y su propagaciéon que se da
en formas de ondas electromagnéticas.

7.- PISTON NEUMATICO

1t —» |

8.- MESA DE TRABAJO
9.- TOPE
10.- PULSADOR ARRANQUE

11.- PORTA ELECTRODOS vistaLateraL 1,




Materiales y Caracteristicas
del Sellado
en Alta Frecuencia

Técnicas de sellado mediante
el uso de radio-frecuencia.

El sellado por medio de radio-frecuencia es conocida
algunas veces como sellado dialéctico o sellado de
alta frecuencia cuyo proceso es el de fusionar
materiales mediante la aplicaciébn de energia de
radio-frecuencia a las &reas de union. Ei resultado del
sellado puede ser tan fuerte como el material de la
pieza original.

El sellado por radio-frecuencia depende de ciertas
propiedades del material, de las partes a ser selladas,
para reducir la energia de calor en un campo eléctrico
rapidamente aiternante.

Esto significa que solamente ciertos materiales
pueden ser sellados. El proceso que gira a su alrede-
dor esta sujeto a las partes que deben ser unidas en
un campo eléctrico de alta frecuencia que normal-
mente es aplicado entre dos barras metélicas. Estas
barras también actian como aplacadores de presion
durante el calentamiento y enfriamiento del proceso.

El campo eléctrico dinamico hace que las moléculas
en algunos termo plasticos oscilen. Dependiendo de
su geometria y del momento de sus cargas eléctricas,
estas moléculas pueden transferir algo de estas
oscilaciones y movimientos de energia térmica pro-
duciendo calor en el material.

La medicién de interaccién, es el factor de perdida
"ETA" que depende de la temperatura y frecuendia.

El material mas ampliamente usado, en el sellado por
radio-frecuencia es el “PVC” algunas veces conocido
como vinil.

Espuma natural Reflejante

7
Carnaza Cristal Flexible
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Cristal Perforado Panal

Otros termo plasticos que pueden ser soldados son el
poliuretano y el nylon {(en forma de pliego}, aunque
éste presente dificultades para romper y necesite
precalentar los electrodos anticipadamente.

Los termo plasticos que no se pueden sellar por este
proceso incluyen a polietilenos y polipropilenos.
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Tipos de sellado

En general se ocupan tres tipos de sellado
mediante radio-frecuencia.

Sellado simple:

Consiste en sellar uno 0 mas materiales frecuen-
ciables, el acabado del sellado puede ser grabado
o perfilado para dar al elemento una apariencia
decorativa. Ef proceso del sellado simple incor-
pora un efecto de realce ciego, en el cual se
puede aplicar en letras, logos o efectos decora-
tivos en los motivos sellados.

Sellado rompe sello:

Sellado y corte de material conocido como
“corte/sello”; esto se logra mediante la incorpo-
racién de una pleca de corte (suaje), adyacente
en el electrodo. Esto comprime suficientemente
el plastico caliente permitiendo que el material
sobrante se pueda eliminar.

——— - _
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Sellado “apliqué”

Otra técnica usada es el sellado “aplique”
donde un pedazo de material es cortado
y sellado en la superficie de otro, para dar
un efecto ornamental.




Aplicaciones tipicas.

Esta tecnologia ofrece una amplia variedad de
productos que se han ido incrementando conforme
a sus amplias aplicaciones, por ejemplo:

FLOS:
Cubiertas para libros, fundas de escritorio,
bolsas encuadernadores, archivos para oficina etc.

ARTICULOS GRANDES:
Tiendas de campafa, marquesinas protec-
toras para albercas y cubiertas para carros.

ARTICULOS DOMESTICOS:
Cubressillas, manteles individuales etc.

ARTICULOS INFLABLES:
Pelotas de playa, juguetes, flotadores acua-
ticos, chalecos salva vidas, etc.

ARTICULOS MEDICOS:
Bolsas para sangrey otros.

AUTOMOTRICES:
Bolsas de aire, dispositivos faciales, visores
contra el sol, etc., etc.




Serigrafia
ANTECEDENTES

Para hablar de la serigrafia propiamente dicha, hay
que remontarnos algunos siglos atras. La primera
pantalla de serigrafia fue inventada en el Japén por
Asomé Ya Yu Zen, a fines del siglo X VIIi.

La primera pantalla que se tiene conocimiento,
estaba hecha con unared de cabellos tensos sobre un
marco de cartén. Se hacia pasar el cofor a través de
ésta con la ayuda de una brocha.

No se sabe quien tuvo la idea de fijar todo en un
marco de madera. Pero en 1850, en Londres fue
expuesta una pantalla elaborada del modo antes
mencionado, lo que originé poco después que en
inglaterra y Francia, la utilizacion de la impresién "a
lapantalla” en fos textiles.

Como en muchas otras 4reas la serigrafia debe su
crecimiento a la segunda guerra mundial, tanto en lo
referente a las técnicas de impresion como al
desarrollo industrial, gréfico y artistico..

La simplicidad del material empleado, su ligereza y
flexibilidad, hicieron de ésta un motivo para su
crecimiento; proceso de reproduccibn ideal para el
marcaje, en manuales de empleo, emblemas o signos
sobre cascos, brazaletes, material rodante, arma-
mento, aviones, etc.

Después de ta guerra y con la experiencia de los
técnicos ya liberados permitieron progreso vy
expandimiento de la serigrafia industrial y gréfica.

A partir de 1960 se extiende por toda Europa y desde
Estados Unidos pasa a México y América de! Sur
(Brasil y Argentina sobre todo).

CARACTERISTICAS

Esta gran flexibilidad y variedad en sus aplicaciones
son algunas de las caracteristicas que tiene la
serigrafia y hacen de ella una técnica de ilimitadas
aplicaciones.

Otra caracteristica importante que tiene sobre otros
sistemas de reproduccién es que es una técnica
“rapida”, necesita poca inversion y tolera al mismo
tiempo variantes considerables: permite una inten-
sidad sin igual de los colores, la impresion de colores
claros sobre obscuros y viceversa, ofrece nitidez y
vigor en su calidad, nos da la opcién de aplicar desde
el color sélido hasta los medios tonos y fa cantidad de
colores a utilizar es ilimitada. Esto lo determinara las
necesidades del trabajo que se tenga en cuestion.

LA PANTALLA

La serigrafia no existiria sin una pantalla que soporte
y transmita la imagen. Esta se compone de un
finisimo tejido especial que va tensado sobre un
marco de madera o metal. La calidad y eleccién del
tejido son basicos para obtener una buena definicién
en el soporte que se imprima.

EL TRABAJO SOBRE LA PANTALLA

El transporte de la imagen a la pantalla se efectia por
diversos métodos. Después de hacer el original
mecanico de nuestro dibujo, se obtiene por proceso
fotografico un negativo, después por contacto, se
obtiene un positivo.

En un drea oscura, se le aplica una sustancia sensible
a la luz a nuestra malla; una vez seca, se monta el
positivo sobre ésta y se expone directamente a la luz

P ————— L)
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durante un promedio de 5 a 6 minutos; enseguida se
pasa al revelado del marco. Una vez revelado se
prepara para imprimir. £i dibujo dejaré “calada” la
pantalla y asi la tinta atravesarad el tejido dejando
impresa la imagen. Es recomendable utilizar una
pantalla por cada color a imprimir.

£n cualquiera de los dos procedimientos a utilizar no
hay muchas necesidades de invertir la imagen
(positivo 0 negativo), como en otros sistemas de
reproduccion, salvo si se desea imprimir en el dorso
de un plastico transparente una imagen que se tenga
que percibir a través del mismo.

SOPORTES YTINTAS

El hecho de que en su aplicacién se atraviese la
pantalla permite a la tinta serigrafica, ser aplicada
casi en cualquier soporte de muy variadas formas.

En las investigaciones actuales de las técnicas
gréaficas se busca su aplicacidn en otros materiales.

Hay que mencionar que la serigraffa hace posible
muchas de estas alternativas, gracias sobre todo a la
diversidad quimica de sus tintas y flexibilidad del
tejido que se use.

Estos nuevos soportes pueden ser: cuero, madera,
numerosas materias plasticas, (PVQ) flexibles o rigi-
dos, aluminio pulido, vidrio, metal, etc.

Las tintas son uno de los aspectos mas complejos de
la serigrafia, nos encontramos ante un gran nimero
de tipos distintos que no necesariamente son
compatibles entre si y las mezclas al azar pueden dar
resultados desastrosos. Todas las tintas tienen sus
diluyentes especificos.

Las tintas deben secar antes de imprimir el color
siguiente.

El tiempo de secado es muy variable en funcidn delas
tintas utilizadas y los soportes impresos.
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LA IMPRESION

La tinta, depositada en el interior de la pantalla es
presionada a través de ésta, por el desplazamiento a
presion, manual o0 mecanico, que se ejerce en una
goma montada en un mango de madera o aluminio
(rasero).

La tinta atraviesa el tejido de la pantalla Gnicamente
en su imagen “calada” y se deposita sobre el material
previamente colocado bajo la malla.

Este ciclo se repite tantas veces como objetos y
colores haya que imprimir.




@ Separacion de color para su impresion en serigrafia
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Fotograbado

El grabado se remonta a la época del
hombre prehistérico, que utilizd la téc-
nica de hacer marcas en las superficies
resistentes en piedras y rocas. Los
precursores mas inmediatos de los gra-
bados en cobre son los armeros y los
orfebres con sus ornamentaciones para
las superficies.

El primer grabado en cobre fechado es
“lLa flagelacién” de Cristo en 1446, rea-
lizado en Alemania; uno de los grandes
grabadores de siglo XV y principios de
XVI fue el italiano Andrea Mantegna
(1431-1506). Sus vigorosos grabados
se caracterizan por su sistema de som-
breado diagonal. En Alemania, Alberto
Durero (1471-1528) realiz6 grabados
con un estilo mas apretado y con maés
profundidad tonal. Los grabados en
cobre pronto se convirtieron en el
método mas aceptado para la repro-
duccién de pinturas y dibujos, pero
pocos artistas llegaron a dominar las
habilidades necesarias para realizarlos.

El cobre y el zinc son los metales mas
utilizados para el grabado. El primero
tiene un grano fino, blando, ductil y
maleable; pero ambos son los mejores
para el sellado en alta frecuencia.

ORIGINAL PARA PLACA EN ZINC GRUESO

Proceso

1.- Se elabora un original mecanico

2 .- Seobtiene el negativo de fotomecanica.

3.-taplaca decobreo zinc se pule conlija.

4 .- Seaplicaesmalte y se procede a secar con calor.

5.- Se expone el negativo con la placa a un proceso fotografico.

6.- Selava con agua, se frota suavemente con algodén para

después aplicar endurecedor.

7.- Se quema hasta que toma un color oscuro.

8.- Selava con jabon y se aplica desengrasante.

9.- Se mete a la grabadora que contiene acido, aguay aditivo.

10.- Selava con aguay por ultimo se procede a rautear y cortar
el metal.

11.- Una vez terminado e! proceso se montan los grabados
sobre una madera

e 53 ]




Suaje

Uno de los nobles aciertos que tuvo el disefio, dentro
de su proceso evolutivo, fue el de dar variedad a sus
acabados, dentro de los procesos de impresién.

No se tiene conocimiento preciso de cuando, como o
quien, cred cada uno de los acabados gréficos para
impresidn. Esto es, por el hecho de que la traduccién
que adquiere dichos procesos a través del tiempo ha
sido mas en la practica y el funcionamiento que en
forma escrita.

Lo que sf podemos confirmar es el hecho de que a
través de los acabados, nuestros disefios e impresio-
nes cobran nuevas caracteristicas estéticas y adquie-
ren una presentacion original, funcionalidad vy
durabilidad al mismo.

El suaje, entre otros mas ha incrementado su uso
dentro de las diversas ramas del diseno gréfico
durante los dltimos afos, originalmente era utilizado
solamente como un elemento que, técnicamente,
servia para realizar empaques y embalajes o para el
cortado del papel adaptindolo a formatos especi-
ficos.

Aungque el concepto de suaje como elemento creati-
vo, ya era manejado desde hace muchos afos. El
desarrolio de éste era manual, y no es hasta la década
de los afnos 20°s que el suaje artistico comienza a
desarroflarse, pasando a ser su fabricacién en serie;
como ya se hacia con el suajado técnico.

Pero el suaje es un elemento que nos brinda una gran
cantidad de variantes en aplicaciones, y asi, su
aplicacion pasa de ser 100% bidimensional, a obje-
tos con atributos tridimensionales; los cuales sin
existir realmente dentro de fa composicién gréfica,
los percibimos a través del tacto.

Entendemos que los suajes son los cortes, marcas y
dobleces que se fe aplican a una diversidad de mate-
riales para adaptarlos a ciertos formatos o para crear
formas diferentes y dindmicas.

Los suajes tienen su origen en el antiguo arte del

corte de papel a mano, el cual se crea en {a antigua
china y que posteriormente, durante el siglo XVitl,
fue uno de los recursos mas explorados dentro de la
creacién de papel tapiz decorativo y en las tarjetas de
San Valentin, una de las festividades mas importan-
tesenlos cuales todo el proceso del corte se realizaba
completamente a mano.

Aunque los suajes o cortes es lo tiltimo que se realiza-
ra, en un proyecto de disefio, el suaje debe ser toma-
do en cuenta para su aplicacion practica. De no ser
asi el trabajo final, en lugar de adquirir una imagen
dinamica, diferente e innovadora, caerd en lo burdoy
tendra elementos que salgan o se corten y esto hara
que pierda calidad el mismo.

Una vez marcadas las indicaciones dentro del origi-
nal mecénico éste se manda a impresién, indepen-
dientemente de cudl sea el sistema seleccionado.
Después de que se elaboré la impresion se procedea
realizar el suajado.

El suaje sera realizado sobre la impresién en basey de
acuerdo con los registros de corte gue se marquen
dentro del original.

Los suajes también se conocen con el nombre de
troquelados o corte en seco.

ORIGINAL PARA COLOCACION DE SUAJE
PLECA DE CORTE
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Aplicaciones




Control de calidad

Este ultimo paso, es estrictamente necesario, porque
se verifica que el producto se entrega en las mejores
condiciones de calidad, antes de que ilegue a las
manos del cliente.

Es aqui donde se ve el resultado de todo el proceso:
que la separacion de color se haya realizado correc-
tamente, el registro de las piezas debe ser preciso y a
la hora de imprimir como al sellar, se verifica que la
impresién no varie de tono de una pieza a otra;
observar que el montado del suaje sea parejo y en
éste Oltimo paso checar que las piezas ya seiladas no
tengan rebabas; en conclusion:

Es cuando se lleva a cabo la seleccién de las piezas
terminadas, antes de ser contadas y empacadas.

Sellado con rebaba

Sellado fuera de registro




Costos

[[1 Costos para redisefio de marca de ropa “OURAGAN" y su aplicacion en
4 muestras selladas en alta frecuencia

PRODUCCION GRAFICA

16 hrs.  SINTESIS DE SiMBOLO

10 hrs. . _ ANALISIS DE LOGOTIPO

12 hrs.  CONFIGURACION DE SiMBOLO/LOGOTIPO
8 hrs.  PRUEBAS DE COLOR

12 hrs.  JUSTIFICACION GEOMETRICA
2hrs.  PRUEBAS DE TAMANO

SUB- TOTAL 60 HRS. X $ 180.00 HORA/DISENADOR = $ 10,800.00
GASTOS GENERALES

(TRANSPORTE, PAPELERIA, SECRETARIA) = $ 2,000.00

SUB- TOTAL = $ 12,800.00

4 APLICACIONES EN ETIQUETAS $ 2,800.00 GJU* $11,200.00

SUB- TOTAL = $ 24,000.00

MAS EL 35% DE UTILIDAD SOBRE COSTOS = $ 8,400.00

TOTAL DEL PROYECTO (VALOR DEL PROYECTO} = $ 32,400.00

* APLICACIONES
PLACA $ 180.00
SUAJE $ 140.00
IMPRESION $ 300.00
SEPARACION DE COLOR $ 200.00
ORIGINAL PARA PLACA $ 100.00
ORIGINAL PARA SUAJE $ 100.00
SELLADO DE 50 MUESTRAS $ 200.00
MATERIAL $ 54.00
SUTOTAL EN MATERIA PRIMA $ 1,274.00
DISENO $ 800.00
SUBTOTAL EN GASTOS $ 2,074.00
MAS EL 35% DEL TOTAL DE LOS GASTOS $ 725.90
TOTAL $2,799.90
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Costos

[] Cotizacién de 1,000 escudos sellados en alta frecuencia sobre cristal opaco, impresos
a 5 tintas. Tamario final 5.6 cms. x 4.8 cms.

PRODUCCION
PLACA $ .18
SUAJE $ .14
CRISTAL OPACO $ .08
ESPUMA NATURAL $ .10
IMPRESION $ 1.50
SELLADO $ .80
TOTAL COSTOS $ 2.80
MAS 35% $1.00
PRECIO UNITARIO $ 3.80




Conclusiones

Como punto principal es necesario darle al disefio
gréficos su importancia como disciplina especiali-
zada en el desarrollo de este proyecto.

Algo para entender y fundamental para nuestro
trabajo es tomar en cuenta los antecedentes y
filosofia de la empresa. Asi como el tipo de mercado
donde se distribuye el producto, qué productos se
comercializan y a quién van dirigidos.

A partir del crecimiento que han logrado a través de
los afios, los ha llevado a requerir el reedisefio de su
marca.

Durante el desarrollo del proyecto se cuidé que el
simbolo-iogotipo transmitiera solidez, dinamismo,
versatilidad y actualidad. Capaz de adaptarse en lo
general a los diferentes medios de reproduccion y
soportes en que se requiera; haciendo en su
momento un adecuado uso del mismo. Hacerlo
cumplir con ciertos aspectos generales como: buena
legibilidad, trabajar con un simbolo gréfico facii de
reconocer, lograr un simbolo sencillo y estético, han
sido algunos de los principales objetivos que cuidé
en milabor de comunicadora gréfica.

Al realizar las nuevas propuestas, se hicieron
modificaciones conservando sus caracteristicas
esenciales de la identidad gréfica anterior (el barco,
la tipografia con patines adaptantola en una base
circular, etc.). Pues para OURAGAN es importante
conservarlas ya que cuenta con memoria publica
dentro de la competencia y sus consumidores.

Combinar estos conceptos fueron basicos para
consolidar el disefic y nuestra labor como
comunicador grafico en esta propuesta

El otro gran punto al que hemos de referirnos en
particular, es al sistema de reproduccion que hemos
designado para la produccién de éste.

El sellado en alta frecuencia cuenta con una gran
cantidad de variantes en su aplicacién, asi el disefio
de la marca a través de esta solucibn adquiere
atributos tridimensionales los cuales sin existir
realmente dentro de la composicién los encontramos
perceptuaimente al enriquecer el diseno.

Es importante aplicar una metodologia para asegurar
un cuidadoso seguimiento en el desarrolio que se
puede dar en su aplicacién en el campo del disefio
grafico, donde puede llegar a adquirir un mayor
crecimiento con la ayuda y combinacién de otros
procesos de reproduccion como lo es en este caso
con la serigrafia, el fotograbado y el suaje.

La alta frecuencia es un proceso innovador que
puede encontrar a través del disefio grafico nuevas
propuestas, tratando de ir més alla del proyecto que
aqui se plantea. Se requiere ademdés de un estudio;
de la experimentacién para conocer més sobre sus
alcances.



Glosario

ALTA FRECUENCIA: Se le llama asi a las ondas
electromagnéticas que se propagan a la velocidad
de la luz, a través del aire formando una linea de
transmisidn. Su unidad de medicidn son los hertzios,
(cantidad de ondas por segundo).

APLIQUE: Término que se usa al sellar uniendo
materiales frecuenciables con telas, preferentemen-
te naturates.

ARQUETIPO: Modelo de una obra material o
intelectual; Modelo.

CONNOTATIVO: Dicese de la palabra que connota
dos ideas diferentes.

CODIGO: Es el conjunto de conocimientos, signos,
sefiales y simbolos, asi como sus reglas funcionales
de aplicacién. Por él se articulan y formalizan los
mensajes.

ELECTRODO: Extremidad de cada uno de los
conductores fijados en los polos de un generador
eléctrico: positivo: dnodo; negativo: catodo.

EMOTIVO: Relativo a la emocion.

ESTANDARIZACION: Del vocablo inglés: “stan-
dard”, que es mantener en un nivel promedio usual y
general, respecto de una cosa: calidad, produccion,
etc.

EMBALAJE: Elemento que nos sirve para proteger o
transportar artfculos de produccion en serie.

ETIQUETA: Un elemento que nos ayuda a clasificar,
puede ser informativa, contiene datos que nos
ayuda a identificarlos.

LINGUISTICA: Ciencia del lenguaje; estudio de los
fendmenos referentes a la evolucién y al desarrollo
de las lenguas, su distribucion en el mundo y las
relaciones existentes entre ellas.

LOGOTIPO: Es la forma de escritura con que se
presentan las nomenclaturas; razén social o nombre
comercial.

MARCA: Sefal que se le pone a una persona, animal
o cosa, para distinguirla de otra; para indicar perte-
nencia.

METALINGUISTICO: Relativo a la metalinguistica;
estudio de fa relacion existente entre la lengua y la
cultura de un pueblo; estudio de la estructura y
funcionamiento de las lenguas.

MODULO: Unidad de convencién que sirve justificar
una red, un disefo o un espacio.

RETORICA: Disciplina que se encarga de ensefiar las
reglas def bien decir.

SIGNOQ: Componente de un cédigo determinado
(signos alfabéticos, musicales, aritméticos, etc.)

TIPOGRAFIA: Composicién de un texto que gene-
ralmente se destina a imprimir.

VERSALES-VERSALITAS: Término para definir altas
y bajas en tipograffa, o maydsculas 0 mindsculas.
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Esta edicion consta de 30 ejemplares.
Fue elaborada en plataforma PC, Corel Draw 9.0 y Photoshop 5.0
La familia tipografica utilizada es Humnst777
La portada estd elaborada en Polip Manhatt de 20 pts.
Las portadas de capitulos en cartulina Esse White Green; ambas impresas en serigrafia.
Los interiores en inyeccién de tinta sobre papel Esse White Green
Fecha de impresién Febrero del 2001

México, D.F
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