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INTRODUCCION

La conducta de los individuos se rige por leyes, que son normas que
regulan su conducta y cuya finalidad esencial es lograr la armonia en las
relaciones con sus semejantes. Debido a la complejidad de las relaciones
humanas, ese conjunto de leyes ha tenido que irse dividiendo, formando grupos o
ramas especiales acordes con la naturaleza de las relaciones que se proponen
regular

Podemos encontrar dentro de esas ramas al Derecho Plblico que es
el que representa al conjunto de normas que rigen |os intereses del Estado como
nacion, de la sociedad como una comunidad y de la organizacion de los asuntos
publicos; por otro fado, esta el Derecho Privado que es el que se encarga de regir
las relaciones de los individuos como particulares y se ocupa de los intereses
privados de ellos, esta tltima comprende al Derecho Civil y Derecho Mercantil.

La rama del Derecho gue es importante para la investigacion que se
realiza en el presente trabajo es el Derecho Mercantil, toda vez que su objeto es
regular las relaciones de los particulares como comerciantes y de aquélias que sin
ser comerciantes ejecutan actos de comercio; ademas reglamenta los actos de
comercio. Dicha actividad comercial se caracteriza por el propésito de lucro, que
significa ganancia, esta ia obtiene el comerciante en el mayor de ios casos, es por
esto que dentro de esa actividad comercial adquieren importancia las figuras del
empresario, empresa y negociacian mercantil.

En ei estudio de cada una de estas figuras se analizaran sus
diferencias y semejanzas existentes entre cada una de ellas, con el fin de
ubicarlas correctamente dentro de ia terminologia juridica. Son pocos los autores
y leyes mercanties que desarrcllan a fondo la negociacion mercantil, es
importante resaitar que las fuentes con que se cuentan para el desarrolio acerca
de esta figura son pocas, ante tal circunstancia en algunos casos citaremos
criterios que han sustentado nuestros Maximos Tribunales.



Partiremos del estudio de los antecedentes y elementos de la
empresa con la finalidad de tener un criterio acerca de lo que significa dicha
institucion, y de esta forma poder estudiar sus diferencias y semejanzas con la
negociacion mercantil y la sociedad mercantil, por lo que diremos en un principio
que la negociacion es la empresa en movimiento, y la sociedad mercantit es la
persona que pone en movimiento tanto a la empresa como a la negociacion
mercantl segln se analizara, por lo cual, toda negociacion supone la existencia
de una empresa, pero no toda empresa es una negociacion.

En el primer capitulo se desarrollara el surgimiento de la empresa en
paises como Halia, Francia y por supuesto nuestro pais, 1o que es necesario para

comprender la importancia que fue adquiriendo dicha institucion a través de los
afios.

Bl segundo capitulo tratara lo referenie al concepto de empresa,
naturaleza juridica, finalidad y formas juridicas que puede adoptar la empresa
mercantil,

En el tercer capitulo se analizaran los elementos que integran a la
empresa como son: el empresario, e patrimonio, el personal, la organizacion, la
propiedad industrial, el nombre comercial, el domicilio, &l aviamiento vy la clientela,
mismos que integran a su vez la negociacion mercantil.

Con el analisis de los anteriores capitulos pretendemos que quede
comprendida la figura “empresa” con la finalidad de que en el cuarto capitulo
podamos estar en aptitud de diferenciar a la empresa de la negociacion mercantil
y de la sociedad mercantil,

En el cuarto y gitimo capitulo se desarrollara el concepto y naturaleza
juridica tanto de la negociacién mercantil como de la sociedad mercantil, asi como

sus diferencias y semejanzas que en nuestra opinion existen respecto de la
empresa.

Es inquietud nuestra que con el presente trabajo el lector comprenda
la terminologia que es utilizada en aigunas obras juridicas, asi como en algunas
leyes de tipo mercantl cuando se refieren concretamente a la empresa,
negociacion mercantil y sociedad mercantil (empresario)



CAPITULO PRIMERO
SURGIMIENTO DE LA EMPRESA

1. ITALIA

El nacimiento del Derecho Mercantil esta relacionado con Ia actividad
de los gremios y las corporaciones de personas que se dedicaban al comercio v
que se agrupaban en las ciudades italianas para la defensa y proteccion de sus
intereses,

Esas agrupaciones perfectamente organizadas crearon drganos
Cuya finalidad fue la de resolver sus conflictos, asimismo, la fuerza que
adquirieron en el desarrolio de sus actividades sirvid para influir de manera
importante en la creacion de reglas juridicas y politicas.

Es asi que en ltalia “...el Derecho Mercantil alcanza su desarrollo
principal, y es en las ¢ruzadas cuando el comercio europeo recupera el dominio
del area mediterranea, con lo que los pueblos itafianos medievales se convirtieron
&n centros comerciales, y las reglas desarrolladas en estos pueblos influyeron en
el desarrollo del Derecho Mercantil, toda vez que, éste es una creacién
pragmética de hombres practicos.”

La importancia que adquirieron esos gremios y corporaciones de
comerciantes y que posteriormente se convirtieron en lideres de grandes
comercios se ve reflejado afios después en el proyecto de Caodigo de Comercio
ltaliano de 1940 cuyo articuto 1° establece:

"Articulo 1°- Para efectos de la ley se considerara mercant
foda actividad organizada en empresa que tenga por objeto:

1.- Operaciones relativas a la produccion de cosas o de
servicios destinados al cambio;

2.- Operaciones de interposicion en el cambio de cosas
muebles e :nmuebles ;

3 - Operaciones bancarias,
4.- Operaciones de seguro, v

5 - Operaciones auxiliares de las precedentes.”

"HENRY MERRYMAN, lohn, Le fradicidn pridice romane ~ eanomica, 2 iempresian, Editonal Porrtia,
México, 1994 p 3o



Empieza a adquirir importancia en este proyecto la figura del
empresario (miembro de los antiguos gremios y corporaciones), asi como el
desempefio de su actividad llamada empresa o negociacion (distincion que mas
adelante se analizara), tal como lo mencioha e ilustre autor Manuel Broseta Pont:
“En este ordenamiento se declara expresamente que forma parte del contenido
del Derecho Mercantil el empresario, la empresa y sus signos distintivos.™

Es con la unificacion del Derecho Civil y Derecho Mercantil en el
Codigo Civit de 1942 que se pasa del caracter objetivo (actos de comercio) al
caracter subjetivo (empresario o comercianie), con lo cual se plasma en este
ordenamiento legal la figura juridica de empresa, sin hacer alusion alguna a los
actos de comercio.

Este ordenamiento sigue un doble cnterio para determinar el
fundamento y la esencia del Derecho Mercantil:

1.- Por un lado el criterio subjetivo, que establece al empresario
como centro del sistema; y

2.- Por otro lado el criterio de caracter objetivo, considera que el
empresario mercantil no es todo sujeto econdmice que realiza cualquier actividad
econcmica organizada para la produccion o mediacion en el mercado de los
bienes y servicios, sino tan solo quien ejercita en aquélla forma alguna de las
actividades que el Cédigo reputa objetivamente como mercantiles.

Lo anterior o podemos confirmar con lo establecido por el articulo
2082 de dicho ordenamiento al definir al empresario como: “...aquél que ejercita
profesionalmente una actividad econdmica organizada al fin de la produccion o del
cambio de bienes o servicios.” Asimismo, el articulo 2086 establece qgue el
empresario es considerado como jefe de la empresa,

La empresa se encontraba regulada en lo relativo a los actos de
comercic, al respecto el maestro Mario Bauche Garciadiego comenta: “..la
empresa estaba sujeta & la ley comercial como un acto de comercio porgue
realizaba en su complejidad un acto de intermediacién con fin especulativo.™

*BROSETA PONT, Manue!. La enpresa, la anificacion def derecho, de obligaciones y el derecho
mercantil, Ediorial Teenos, Madnd, Espaita, 1965, p. 107

"BAUCIHE GARCIADIEGO. Maiio, La enpresa, miteve derecho industrial, contratos mercantiles y
sacicidades mereantifes, Fditotal Pontia, México, 1983, p 15,



La doctrina italiana considera al igual que nuestros doctrinarios, que
la actividad realizada por la empresa debe ir dirigida at fin de Ia produccion de
bienes o servicios, o al cambio de los mismos en el mercado.

Se define a la empresa o negociacion (términos utilizados como
sinénimos segln la obra citada en la nota al pie de pagina) como: “...la actividad
del empresario consistente en la organizacién de diversos factores de la
praduccion, con el fin de producir bienes y servicios para el mercado.™

2. FRANCGIA

En Francia al igual que en ltalia existieron agrupaciones de
mercaderes, las cuales debido a la importancia que adquirieron influyeron de
forma determinante en la creacién de las normas integrantes del Derecho
Mercantil. Es hasta 2! afio de 1776 mediante la publicacién de un edicto que se
suprimen en Francia las corporaciones; pero posteriormente, fueron restauradas
cuando el ministro cayé. Como cansecuencia de la abolicién de las corporaciones
por la Revolucion Francesa, el legislador revolucionaric pretendi¢ apoyar el
edificio del Derecha Mercantil no en el comerciante, sine en el acio de comercio,
que fue concebkio, segin la expresion del maestro Felipe de J. Tena: “piedra
angular de todo edificio.”

Es asi como la Revolucion Francesa termind con las corporaciones
en definitiva a través del decreto de marzo de 1791, en cuyo articulo 7°
establecia: “Todo hombre es libre para dedicarse al trabajo, profesién, arte u
oficio, que estime conveniente, pero estara cbligado a proveerse de un permiso, a
pagar los impuestos de acuerdo con las tarifas siguientes y a conformarse a los
reglamentos de policia que existan o se expidan en lo futuro”. De iguat forma “...la
ley Chapellier del 17 de julio de 1791 prohibié que las corporaciones pudieran
volver a organizarse.™

Como consecuencia de lo anterior, el Cédigo de Comercio Francés
de 1807, que entré en vigor en 1808 da el paso decisivo inspirado en las ideas de
la Revolucion, propuso borrar en el Derecho Mercantil toda huella de derecho
gremial o de clase. Para ello era preciso desvincular el acto de comercio de la
persona del comerciante, formulando un concepto objetivo. Es asi, como genera
fa primera lista legal de actos de comercio, objetivos y subjetivos que habrian de

* Diceronane Jwiidico Mexicane, 7 edicidn, Editorial Porrga, México, 1994, p- 1262,

* Cimdo por SEPULVEDA SANDOVAL, Curlos, La empresa y sus actividudes, concepte juridice, Lditonal
Macgiaw-lull, México, 1997, p 122

S MUROZ, Lws. Derecho meveantil , Tomo [, (s/¢), Mexico, 1973, p. 249



ser modelo de todos los Caédigos latinos, entre los cuales se ubica nuestro pais al
establecer en el articulo 75 del Codigo de Comercio dicho modelo francés.

Este ordenamiento francés en sus articulos 631, 632, y 633
establecia: "...se amplia la jurisdiccion de las controversias que surgieren entre
cualquier persona con motivo de la celebracidn de actos reputados como de
comercio, los que enumerd y agrupd en 14 categorias entre las cuales se
encuentran las empresas de manufacturas, de comisiones, y de transporte
terrestre y acuatico, las de suministro, de agencias, de oficinas de negocios, de
ventas de subasta y de espectaculos publicos, las empresas de construccién de
embarcaciones para la navegacion interior y exterior.”’En el listado anterior
encontramos solo algunas de las empresas que nuestro Codigo de Comercio
enumera en el articulo 75 fracciones V a XI.

El Cédigo de Comercio Francés fue, pues, el Codigo de los actos de
comercio; y el sistema que introdujo - independientemente del adelanto y la
perfeccion técnica que representaron para su época - fue adoptado tanto por
paises que debido a las conquistas napolednicas vinieron a formar parte o a
depender det Imperio Francés, como por aguellos otros que no sufrieron su
dominio y se libraron de &, pasando dicha corriente a la América Latina a través
de la legislacion de los colonizadores, donde se aceptd en forma unanime, y es,
hoy por hoy, el sistema que impera en la mayoria de los paises, sobre todo en
aguellos de tradicion latina.

Respecio a lo anterior el maestro Fernando Vazguez Armifio
comenta: "._.entre los paises que adoptaron el sistema establecido en el Cadigo
de Comercio Francés como fundamento se encuentra México quien lo adoptd en
el afio de 1854, aunque antes de esta fecha el decreto del 15 de noviembre de
1841, establecio una enumeracion de actos reputados como de comercio.™

Al regular los actos de comercio cabe resaltar que ese ordenamiento
incluyd a la empresa en varios de ellos, sin embargo, la calificacion mercantil de
dichos actos se hizo independientemente de la profesionalidad del empresario y a
pesar de tratarse de actos ocasionales ¢ aislados. Transformd el Derecho
Mercantil hasta entonces prevaleciente de un derecho de clase, en el derecho de
los actos de comercio, entre los que se incluyeron a lag empresas.

La legisiacion francesa ya no se apoya en los gremios o
corporaciones de los comerciantes para reglamentar su actividad como tales, sino

TVAZQL B/ ARMINIO, Fernando, Dereciro mercantd, Stndeamentos ¢ historig, Bdhtorial Ponda, México,
1807, p 0

T idemn



que hace una enunciacion de los actos de comercic, independientemente de
quien los gjecute.

En relacion a lo anterior el maestro Oscar Vasquez del Mercado
menciona: “...desde entonces la legislacion comercial deja de ser de clase, si
antes se legislaba para los gremios privilegiados de comerciantes, Unicos que
podian ejecutar actos de comercio, hoy se legisla para reglamentar los actos que
la ley reputa mercantiles, aungue en forma accidental los realice quien no es
comerciante. El derecho subjetivo { refiriéndose a un derecho de clase) se trocé
en objetivo {es decir en un derecho de los actos de comercio).™

3. MEXICO
3.1. Epoca Prehispéanica

El comercio metropolitano, ademas de intenso, era variado, pues a
Tenochtitlan (uno de los centros comerciales mas importante de la época) afluian
toda clase de productos provenientes de ios reinos sujetos a tributos, asi como los
procedentes de negociaciones celebradas en el exterior por mercaderes

profesionales © pochteca u oztomeca (que eran grupos de comerciantes
privilegiados).

La actividad comercial se verificaba en los mercados (tianguis o
tianquiztl) ubicados en las parcialidades o divisiones politicas territoriales de
Tenochtitlan en donde se encontraban las cabeceras de la jurisdiccidn religiosa.

En ese centro comercial existieron mercados en cuanto menos las
cuatro parcialidades que integraban su terrtorio, los cuales eran Cueupopan
{actualmente Santa Maria la Redonda), Atzacoalco (San Sebastian), Moyotlan
(San Juan) y Teopan (San Pablo); v el mas importante en lo que actualmente es
la Plaza de la Constitucion o Zocalo. La celebracion del tiangurs tenia lugar los
dias que las necesidades lo requerian, desde las primeras horas de la manana

hasta pasado el medio dia, y de cinco en cinco dias habia un mercado mayor o
macullitianquizili.

En Tlateiolco la celebracion del mercado era diario. A esta plaza
acudian los alfareros, joyeros de Cholollan, los plateros de Azcapotzaico, los
pintores de Texcoco, ios pescadores de Cutlahuac. Dentro de la plaza, el trafico
de las mercancias se hacia en sitios o puestos desarmables cubiertos de mantas

" Clr. VASQUEZ DEL M LRCADO, Oscar, Contiatos mercantifes, 7 ctheion., lditonal Pennta, Mexico.
1997, p. i3,



para resistir el sol y la lluvia, distribuidos en hileras dejando calles de por medio a
los compradores (tai como hoy en dia lo vemos en gran parte del Distrito Federal
en los llamados “sobreruedas”) La gran variedad de productos gue habia en estos
tianguis da una idea de la gran cantidad de personas que acudian a ellos.

Al lado de los pequefios y medianos comerciantes que acudian en
rotacidon a estos imnercados 105 dias de plaza mayor existieron numerosas
agrupaciones integradas por comerciantes poderosos (llamados pochtecas)
dedicados a realizar el comercio exterior. El comercio de estas agrupaciones era
sumamente activo vy lo realizaron en caravanas hasta los actuales territorios de
Costa Rica y Panama.

Era tal el control comercial que imperaba en esta época, que el
trafico se realizaba dentro de los mercados establecidos para dicho fin, el maestro
Fernando Vazquez Armifio comenta al respecto: “..los almacenes o tiendas de
barrio para la venta al menudeo eran desconocidos y estaba prohibido comerciar
fuera del tianguis otras cosas que no fueran comestibles. Inmersa dentro del
conjunto de normas Jue regian la vida y actividad de los mexicas, se distingue un
conjunto de ellas destinadas a regular las operaciones y funcionamiento de los
mercados vy las actividades de un grupo especial de mercaderes llamados
pochtecas.”” Los mercaderes en los Reinos de la Triple Alianza formaron gremios
que por sus riguezas y por los servicios que prestaban a su nacidn eran muy
estimados, pues constituian una clase poderosa que en sus relaciones reciprocas
y en sus tratos con el publico se rigieron (segin afirman los historiadores) por
Ordenanzas Especiales.

Se encuentra una similitud con lo acontecido en el comercio italiano,
respecto al surgimiento de un derecho de clase derivado de las actividades de los
gremios y corporaciones de mercaderes (en Mexico este derecho de ciase deriva
de fa actividad de los pochtecas).

En cuanto al destino de las normas que iniegraron el Derecho
Mercantl, se pueden distinguir dos clases: unas dirigidas a regular las
operaciones y funcionamiento de los mercados, y ias otras destinadas a regir la
actividad de los pochtecas. Al respecto el maestro Fermnandce Vazquez Armifio
comenta: “... para la aplicacion de las primeras, se seguia un criterio objetivo, es
decir, su aplicacior tenia lugar al realizarse un hecho o infraccidn dentro del
mercado independ antemente del sujeto que lo ejecutara. Respecto de las
segundas, el criterio de aplicacion era subjetivo, toda vez que se atribuia
exclusivamente al sujeto que realizaba el acio, con respecto a las Ultimas normas
cabe apuntar que comprendian no sélo operaciones o actos de mercado, sino que
regian la actuacién juridica de los pochtecas.™

"V AZGQUEZ ARMINIO. Farnando, Op. Cit.. p 93.
Titdem. p 109



l.a actividad comercial de los aztecas se expandid a través de sus
estados vasallos y limitrofes, esa actividad se concentrd en la gran Tenochtitlan,
mismo lugar en que se ofrecian productos elaborados en los territorios actuales de
Guatemala y Panama. El maestro Jorge Barrera Graf dice: “..no existio
reglamentacion  especial relativa a las actividades de los comerciantes...”"?
comentaric que contradice lo mencionado anteriormente, ya que como se analizd
si existio un Derecho Mercantil que reguié dichas actividades.

3.2. Epoca Colonial

Durante la época colonial, el espafiol aprovecho la habilidad del
indigena para adiestrarlo en el uso de otro tipo de herramientas, vy de esta forma,
impulsar la industria textil, minera y azucarera.

Entre ios siglos XV1 y XV, se introdujeron algunas innovaciones
técnicas en México, como maguinas para hilar el algoddn vy telares de pedal para
producir lienzos mas anchos, malacates, bombas para desaguar los socavones en
las minas y hornos para procesar el mineral, molinos y caideras, en los trapiches
para refinar aziicar. También se fomentaron las manufacturas de cuero y de
metal, aifareria y la produccion de puros y cigarros.

A raiz de la conquista se implantaron en la Nueva Espafia dos
formas de organizacion: el taller artesanal y el obraje. El taller artesanal, fue el que
formaron hombres libres voluntariamente y por lo general con sus familiares,
elaboraban distintos articulos como zapatos, alfareria, etc. Los miembros de estos
talleres gozaron de prestigio y privilegios. Por el contrario, los obrajes fueron
grandes talleres propiedad de un sdlo duefio, donde e trabajo era realizado por
esclavos negros o por indigenas que cubrian con su trabaje un tributo a los
espaficles. Aunque también habia hombres libres que laboraban en los obrajes v
a quienes se les pagaba poco. En los obrajes habia mayor division del trabajo que
en los talleres artesanales.

De esta manera se inicid la produccion en serie. El desarrollo
industrial durante la época colonial se vio frenado por una serie de prohibiciones
econdmicas que hacia el Rey espaiiol a la produccidn novo hispana. Esta medida
tuvo como fin obligar a la poblacion colonial a comprar los productos elaborados
en Espafia. La Gnica industria que no tuvo limitaciones fue la mineria, pues a los
reyes les intereso principalmente obtener oro y plata.

P BARRERA GRAF, Jorge, Insertnciones de devecho mereantil, Bitonal Portta, Mevico, 1997, p. 19
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Los ordenamientos legales que imperaron durante esta época
fueron: “...la Recopilacion de Indias que promulgé Carlos I en el afio 1681. El libro
IX, que reglamentaba el comercio especialmente entre las Ordenanzas de Burgos
y de Sevilla, con caracter supletorio de todos los puntos omisos de las leyes de
Indias, que asi también se conoce a la Recopilacién; sin embargo se ha dicho,
que fue grande su autoridad, y respecto a las Ordenanzas de Bilbao, por su
perfeccion y por que eran mas completas, se impusieron a las que la Recopilacion
habia mandado observar, La observancia de estas Ordenanzas no era oficial, y
fue hasta el afio de 1792, cuando se dictd la orden de su aplicacion y continuaron
vigentes practicamente hasta el afio de 1884."

3.3. Siglo XIX

En los primeros afios del México Independiente se intentd fomentar
ta industria y en general la economia, pero existieron problemas que lo impidieron,
como la falta de dinero para comprar maquinaria, las malas condiciones de los
caminos, la falta de mano de obra calificada, etc.

Después de que México consumé su Independencia, las Ordenanzas
de Bilbao siguieron aplicandose, aungue sufrieron reformas. Cuando se expidio la
Constitucion de 1824, se consideré que deberian suprimirse los Consulados por
ser tribunales especiales.

Con la aparicion del Cddigo Espafiol en el afio de 1829, en México
se hizo un intento para preparar un Codigo que mas que otra cosa fue la copia del
Cdodigo Espafiol y dal Codigo Francés de 1808 con algunas medificaciones; dicho
proyecto no paso de tal.

Mas tarde en el afio de 1841 se restablecieron los Consulados pero
con el nombre de Tribunales Mercantiles, y la ley que los establecié declaré que
continuaban vigentes las Ordenanzas de Bilbao.

A parir del afio de 1849 surgieron las primeras fabricas que
instalaron maquinas de vapor principalmente en la rama textil y azucarera,
tambien se mejoraron técnicas en la industria tabacalera, papelera y metalurgia.

Fue hasta el afic de 18564 cuando aparecid el primer Cédigo de
Comercio Mexicano Escaso afio durd su vigencia, ya que por razones politicas
triunfo la Revolucién de Ayutla y con el desplazamiento de Santa Ana fue
derogado dicho Codigo en el afio de 1855 y las Ordenanzas de Bilbao volvieron a
aplicarse.

" VASQUEZ DEL MIACADO, Oscar, Op (it p 16,



El Cédigo de Comercio de 1854 establecid en su contenido: “... &l
decreto de 1841 y de la Ley para la Administracién de Justicia en los negocios de
comercio del Estado de Puebla del 20 de enero de 1853, la lista de los negocios
mercantiles en su articulo 218, en los que el caracter de comerciante (mercader,
inciso primero y tercero) se sustituia por el objeto, los actos (inciso segundo) o
negocio (inciso tercero, sin gue adn se incluyeran los actos de empresa que
enumeraron los articulos 632 parrafo tercero y cuarto del Codigo Francés)™

El Codigo de Comercio de 1854 fue objetivo (es decir un Codigo que
se basa en los actos de comercio), toda vez que delimita la aplicacion de la
legislacion y competencia de los tribunales mercantiles mediante el sistema de
enumeracion de determinados negocios considerados como de comercio, su
articulo 218 parrafo tercero establecio: “...los negocios emanados directamente de
la mercaderia 0 que se refieran inmediatamente de ella...”,"® proporcionande de
esta forma una lista de dichos negocios.

La vigencia de este ordenamiento se inferrumpidé seis msses
después de gque entrd en vigor, pero en tiempos del Imperio volvid a establecerse
su vigencia en virtud del decreto del 15 de julio de 1863, y al restaurarse la
Replblica con el triunfo de Benito Juarez se consideré a dicho Codigo como el
Unico vigente en la mayor parte de los Estados de la Federacion.

Debido a ia inestabilidad politica y econdmica que existi en el pais,
los ordenamientos legales tuvieron poca vigencia, es asi como surge una cantidad
considerable de normas juridicas, y otras que después de perder su vigencia
vuelven a recobrarla como fue el caso que el "...1° de junio de 1868 se declard
" vigente el Cédigo de Comercio del 16 de marzo de 1854 en cuanto a los negocios
mercantiles.”®

La concepcién propia del Derecho Mercantil como el derecho de los
actos de comercio en el siglo XIX quedd tambien abandonada, y los aclos
aislados no coordinados a la empresa acampan en las margenes dei Derecho
Mercantil.

" BARRLRA GRAF, Jorge, Op. Cit., p. 22,
" VAZQUEZ ARMINIO. Fernando. Cp Cui., p 136
" BARRERA GRAF. Jorge. Op. Cit.p. 23



3.4. El Porfiriato

Durante ei Porfitiato surge a la vida juridica ei Codigo de Comercio
de 1884, el cual constituyd un progreso juridico apreciable en rejacién con el
- ordenamiente anterior de 1854,

Propuso ese nuevo texto un concepto de “actos mercantiles” en su
articulo, 13 como aqueltos: “...que constituyen una operacion de comercio o sirven
para realizar, facilitar o asegurar una operacion o negociacién comercial

Reglamentd diversas instituciones de derecho industrial, como Ia
propiedad mercantll, o en ofras palabras la propiedad inmateriat sobre patentes,
créditos, aviamiento marcas de fabrica, y nombres mercantiles.

Asimismo, enumerd los actos que a consideracion del legislador
eran mercantiles como:

1.- L= compra de un establecimiento mercantii.. :

2.- Las empresas de fabricas, manufacturas, almacenes, tiendas,
bazares, fondas y otros establecimientos semejantes; de comisiones y agencias;
de transporte por tierra, rios, lagos, canales; de seguros de todo genero; y atn las
especulaciones especiales que tengan por objeto unc o varios de los referidos
ramos; y las empresas de espectaculos ptiblicos.

El lenguaje utilizado por este ordenamiento es mas claro y preciso,
asi como sus normas fueron mas congruentes y completas, reguld instituciones,
contratos y actividades poco conocidas en nuestro medio o que se encontraban
anteriormente reglai.ientadas como las ernoresas publicas de transportes.

Posteriormente surge a la vida juridica el Cédigo de Comercia de 1889
Yy Que enird en vigor el 1° de enero de 1890: mismo ordenamiento que
actualmente tenemos y el cual ha sido reformado en gran parte de su contenido.
Para la conformacion ae este ordenamiento sirvieron de modelo el Codigo de
Comercio Espafiol de 1885, el Italiano de 1882, del cual copid casi literalmente
sus articulos 3 y 4, e indirectamente el Cadigo Francés de 1808.

El autor Mario Bauche Garciadiego manifiesta al respecto: “...este
altimo (refiriéndose al Codigo Francés) sirvié de base al Cédigo de Comercio de
1890 por considerar que las disposiciones de este ordenamiento sélo se aplica a
los actos que realizan los comerciantes.””

T BAUCHE GARCIADIGO, Mano, Op Citop 22



El Gobierno Porfirista fomenio el desarrollo de las empresas a través
de factores sociales, toda vez que la empresa tuvo sus propias normas dictadas
por los patrones a las que tuvieron que someterse {os obreros.

3.5. Siglo XX

Durante el periodo revolucionario surgen empresas de gran
importancia sobre todo en la fabricacion de piezas de maquinaria y carroceria,
viéndose beneficiado de esta forma el mercado intermo nacional.

Posteriormente, durante la Segunda Guerra Mundial, los productos
mexicanos tuvieron gran demanda debido a que los paises en guerra se
dedicaron exclusivamente a la produccién de armamento y como consecuencia
las empresas mexicanas aumentaron rapidamente su produccion.

A lo largo de este siglo, la empresa fue postulada por la doctrina
como ef fundamento del Derecho Mercantil, como originadora de actos de
comercio a que aluden las fracciones V a Xl del articulo 75 de nuestro Cadigo de
Comercio en vigor.

Dicha importancia se ve reflejada de igual forma en el Codigo Civil
Itahano de 1942, en el cuai se reglamentd a la empresa en forma cuidadosa y
sistematica, regulando los diversos elementos de ella, asi como una serie de
instituciones que le scon afines.

Cabe resaltar, que existieron dos proyectos de Cédigo de Comercio,
en los cuales se pretendié regular de forma detallada a la empresa. Uno es el
nroyecto de 1943, en el cual se tomd como base, exclusivamente el concepto de
empresa. Otro fue el proyecto de 1947, el cual tomd en consideracion sélo dos
fracciones: una relacionada con empresas vy la otra relacionada con las cosas
mercantiles.



CAPITULO SEGUNDO
GENERALIDADES DE LA EMPRESA

1.- CONCEPTO

Para poder formular un concepto juridico acerca de la empresa, lo
primero que se debe tener en consideracidn es poder adecuarlo a la realidad que
vive la sociedad, asi como el aspecto economico y juridico, toda vez que no se
puede separar uno del otro; no puede ser la empresa una cosa para la Economia
y otra muy distinta para el Derecho, puesto que las dos ciencias estan
relacionadas.

Para ilustrar lo anterior el autor Manuei Broseta Pont manifiesta:
“. . para formular el concepto juridico de empresa se puede caer en lo siguiente:

1.- Se puede formular un concepto juridico de empresa,
identificandola a algo que no forma parte de su concepto econémico.

2- O se formula un concepio que, en el mejor de los casos,
denomina empresz a lo que es un simple elemento de su concepto econdmico.

3.- O se formula un concepto juridico, en virtud del cual se define a la
empresa por uno de los aspectos que desde el punio de vista juridico, es
relevante para un tratamiento juridico - mercantil del integro y complejo fenomeno
econdmico de la empresa."®

Existe otra posicion que es aquella en la que se niega la posibilidad
de alcanzar un concepto juridico unitaric de la empresa, pero en ella se confunde
al concepto con su naturaleza juridica, ya que es ésta la que no se puede obtener
en forma unitaria, porque dentro de todas ellas falta una que se adecue al
significado econdmico de la empresa.

A continuacién se citaran algunos conceptos que han elaborado
notables doctrinarios, con el fin de poder estar en aptitud de diferenciar dicha
institucion de otras con las que guarda estrecha relacién como lo es la
negociacion mercantil y la sociedad mercantil.

" BROSETA PONT, Manuel. Op Cit.. p. 186



La paiabra empresa procede del latin inprehensa, que quiere decir
cogida o tomada. El Diccionario de la Real Academia proporciona dos acepciones
del términc empresa: casa o sociedad mercantl o industrial fundada para
emprender o llevar a cabc negocios o proyectos de importancia, Y por otro lado:
obra o designio llevado a efecto, en especial cuando en &l intervienen varias
personas.’®

El concepto juridico de la empresa se refiere a la “... casa o fundo de
comercio”, aspecto patrimoniat que se relaciona con la expresién francesa fond de
commerce, entendiéndose por fundo: el caudal o conjunto de bienes de una
persona o comunidad gue se establece para realizar negocios; es decir, la
actividad del fundador (empresaric que es el titular de la empresa) que se
desenvuelve con una cierta finalidad (que es Ia de producir bienes o servicios para
un mercado).

Para el tratadista Boucraut la empresa es: “Un grupo organizado,
jerarquizado, de hombres sujetos entre ellos por diversos lazos, tales que da
confratos de uso, de asociacion, de salarios, etc. Ese grupo posee muy
frecuentemente, una duracién independiente de los hombres que lo constituyen,
una personalidad aiferente de los individuos que lo componen.” Este concepto
sOlo toma en consideracion uno de los elementos de la empresa como es el
personal, dejando a un lado los demas elementos que la conforman {como el
patrimonio, la propiedad industrial, el aviamiento, Ia clientela, etc.).

Para el tratadista Mossa la empresa: “Es una organizacién de capital,
trabajo y fuentes naturales."

El tratadista Ferrara dice: "La empresa es una organizacion de
personas y bienes para el ejercicio de una actividad productiva cuyo riesgo
soporta el empresario,"?

El auter Ghiron expresa: "La empresa es el conjunto de los que
trabajan, de los cuales el empresario como jefe forma parte."® Al igual que el
concepto que formula el autor Boucraut, sélo toma en consideracion al personal
de la empresa dejando a un lado los demas elementos que la conforman.

" Instiuto de Envestigaciones Juridicas, Diccionario Juridico Mexicane, 7 cdicidn, Hditorial Porrda,
México, 1994, p 1262.

* Citado por la Enciclopedia Juridica Qmeba, Tome X, Editorial Bibliografica Argentina, Buenos Aures,
Algenting, 1996, p. 55

¥ Cuado por CERVANTES AHUMADA, Rail, Dereche mercansil, Editorizl Hersero, Mdxico. 1986, p. 493,
¥ idem

idem



Para el autor Uria la empresa: "Es el ejercicic orofesional de una
actividad economica organizada con ia finalidad de actuar en & mercado de
bienes o servicios.™

El maestro Jorge Barrera Graf la define como: “La organizacion de
una actividad econdmica que se dirige a la produccién o intercambio de bienes o
de servicios para el mercado."®

Para el tratadista Cesar Vivante: "Es un organismo econémico gue
bajo su propic nesgo recoge y pone en actuacion sistematicamente ios etementos
necesarios para obtener un producto destinadeo al cambig.™®

Para ef autor Lordi: "Es toda actividad econdmica coordinada, con
capitales fijos y circulantes, con mano de obra y con trabajo intelectual, para et
iogro del fin de lucro que ella se propone.™@

Para el maestro Joaquin Garrigues: "Es un conjunto organizado de
elementos heterogéneos, los cuales no se funden entre si perdiendo su
individualidad en la nueva unidad, la empresa es ante todo un circulo de
actividades regido por la idea organizadora del empresario actuando sobre un
patrimonio y dando lugar a relaciones juridicas y otras de puro hecho."?

La Enciclopedia Juridica Omeba la define como: "...una cotaboracion
de esfuerzos para determinado fin, en e! que colaboran y son partes en esta
actividad, de un ladc el patrono y de otro el trabajador, concibiéndose en la
popularizada deiinicidn de Jacobi, como un concurse de medios personales,

matenales e inmateriales destinados a un fin determinado fijade por el
ampresario,"®

El tratadista Lordi la define como: ".toda actividad econdmica
coordinada, can capitales, con mano de obra ¥ con trabajo intelectual, para et
logro del fin de lucro que ella se propone."®

' Ciado por CERY ANTES AHUMADA, Raul, Op, Cut.. p 493

T adem,

“uden,

T adem

U GARRIGUES, Joagun. £mnso de derecho mevcanad, Tome [ 9 edicion, Cdioral Porrza, Mexiwo. 1996,
p 17t
Eacwlopedia Juridica (eneba, Toma X tp <, p 39
Cotade por CERY ANTTS WHLMADA Raul Op G po 493

)



El maestro Rafaet de Pina Vara la define como: ".. |a organizacién de
una actividad econémica que se dirige a la produccion o at intercambio de bienes
0 servicios para el mercado."™

El tratadista Barassi indica: "La empresa es la organizacion
profesional de la actividad econdmica del trabajo y del capital tendiente a la
produccién de bienes o servicios."*

lL.a Enciclopedia Salvat define a la empresa como: "La sociedad
industrial o mercantil, unidad econdmica de base en que se desenvueive el
proceso productivo. En éste se combinan los factores productivos para conseguir
un producto que obtenga el méximo beneficio sea econdmico o social, segln sea
el caso.™ Este concepto confunde a fa empresa con la sociedad mercantil siendo
términos distintos como mas adeiante se analizara.

El Diccionario Patria de la Lengua Espariola define a la empresa
como: "Casa o sociedad mercantil o industrial fundada para emprender o llevar a
cabo construcciones, negociaciones o proyectos de importancia."® E| concepto
anterior define al establecimiento y no a la empresa, confundiendo a la sociedad
mercantil con la empresa.

La Enciclopedia Real del Conocimiento Universal define a Ia
émpresa como: "Suciedad mercantil o industrial, como entidad integrada por el
capital y el trabaic, como factores de la produccidn y dedicada a actividades
industriales, mercantiles o de prestacion de servicios."® La definicion anterior
confunde a la empresa con la sociedad mercantil que son instituciones distintas.

Bl autor James manifiesta: "Desde el punio de vista econdmico, la
empresa podria ser definida como un organismo que se propone producir para el
mercado determinados bienes o servicios, con independencia financiera de todo
otro organismo."™

La Enciclopedia Juridica Omeba indica: "...econdmicamente la
empresa es la organizacion técnica - econdomico que se propone producir,
mediante la combinucion de diversos elementos - naturaleza, trabajo y capital -

" PINA VARA, Rafael De, Elementos de derecho mercantil mexicano, 25" edicion, Editorial Porida,
México, 1996, p 28.

“ Cutado por PINA VARA. Rafael De, Op. Cit, p 28.

" Enciclopedia Salvat IY..cionario, Tomo 5, México, 1979,

" Gran Digconario Pallia Lengua Espaiiola, Tomo 3, Espafia, 1983, p. 637.

" Enciclopedia Real del Conocimiento Umversal, Baicelona, Espaiia, {s/a).

* Ciado po RODRIGUEZ RODRIGUEY . Joaquin, Derecho mercantil, 23" edicion, Bditortal Poinia,
Meévaco, 1998, p 441,
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bienes o servicios destinados al cambio (venta), con esperanza de obtener
beneficios, corriendo los riesgos por cuenta del empresario, esto es, de aquél que
retne, coordina y dirige esos elementos bajo su responsabilidad” por otro lado
también se refiere a la empresa como: "El organismo que tiene por objeto reunir
los diversos factores de la produccién, para combinarios en tal forma que
proporcionen los bienes indispensables para satisfacer nuestras necesidades. "

El autor Oscar Vasquez del Mercado expresa que la empresa es: "...
un organismo econdmico que se basa en una organizacion fundada sobre
principics tecnicos y sobre leyes economicas que le proporcionan la estructura,
regulan su desarroilo y aseguran la eficacia de la productividad."®

Para el maestro Jorge Witker: "La émpresa puede conceptualizarse
como {a umidad de praduccion o de cambio basada en el capital y que persigus la
obtencidn de beneficios, a través de la explotacion de la riqueza, de la publicidad,
el crédito, la propiedad intelectual, etc.™®

El maestro Joaquin Garrigues expresa: "..desde el punto de vista
economico. empresa es apottacion de fuerzas econdmicas - capital y trabajo -
para la obtencién de una ganancia ilimitada.™®

Las definiciones antes transcritas no ofrecen dificultad alguna, pues
fa mayoria de ellas coinciden en que la empresa es un conjuntc de bienes
organizados por el comerciante con fines de lucro, es decir, que donde quiera que
exista una persona individual (empresario individual) o social ({empresario
colectivo) que coordine los factores de la produccion, utilizando a los trabajadores
en la labor en que sean aptos, aprovechando las fuerzas de la naturaleza y
aportando el capital necesario si esa coordinacién tiene por objeto satisfacer las
necesidades del consumo a fin de obtener en cambio la comrespondiente
remuneracion, surge alli el organismo que se llama empresa.

Cabe resaltar que la mayoria de los doctrinarios citados para definir
a la empresa parten de la figura del empresario, ya que la empresa deriva
precisamenie de la actividad de aquél.

Se puede concluir que para gue se formule un concepto de empresa
de acuerdo con iz tendencia del Derecho Mercantil, se tiene que armonizar al
Derecho con la Economia e interpretar y aplicar el Derecho Mercantil segin sus
fines de conciliacion a los intereses generales de los comerciantes mediante la
garantia de la vida de l|as organizaciones comerciales (empresas), en las

¥ Enciclopedia Jwidica Omeba, Tomo X, Op. Cit, p. 55.

" VASQUEZ DEL MERCADO, Osem, Op. Cul, p. 121,

" WITKER V., Jorge, fnteodnecion al derecho econdmice, Edntorial Harla, México, 1997, p 38
* GARRIGUES, Joaquin, Op. Cut, p 24
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relaciones internas (socios, personal) y externas (contratantes, acreedores y
publice). Lo anterior choca con lo manifestado por el autor Fernandez - Novoa
cuando dice: “...el concepto juridico de la empresa no puede confundirse con el
concepto econdmico de la misma, porque la ciencia juridica no puede utilizar
directamente conceptos econdmicos™’, pero esto genera critica, toda vez que
para formular el concepto juridico de la empresa se tiene que recurrir
necesariamente al aspecto economico por ser fa empresa una figura surgida de la
Economia.

Siguiendo al autor Joaquin Garrigues se puede formular un concepto
juridico de la empresa, en el cual sin perder su unidad ofrece tres aspectos o
dimensiones distintas:

1.- La dimension subjetiva o dinamica, establece que la empresa es
la actividad del empresario

2.- La dimensién objetiva o estatica, establece que la empresa
constituye un bien inmaterial resultado de la actividad del empresario.

3.- La dimension interna o personal, se refiere a la empresa como
una comunidad de personas formada por el empresario y los trabajadores.*

En nuestro criterio la empresa mercantil es: la organizacion llevada a
cabo por el empresario de los elementos materiales e inmateriales, asi como del
trabajo y capital con el fin de producir bienes y servicios para la obtencién de una
ganancia o utilidad.

2. NATURALEZA JURIDICA

Anaiizaremos a continuacion brevemente cada una de las teorias
que analizan la naturaleza juridica de la empresa

En primer término la empresa es vista como wun derecho del
empresario, derivado de las relaciones establecidas con los factores de la
produccion. Esta teoria confunde a las empresas con el derecho que nace de los
contratos, es decir, sélo la reduce a uno de sus elementos.

Por otro lado, se ve a la empresa como una universalidad de
frecho, es decir, integrada por una variedad de cosas no ligadas entre si
materialmente, las cuales aspiran a un tratamiento juridico unitario.

" Crado por GARRIGUES, Joaquin, Op. Cit . p. 175,
" O GARRIGUES. Joaquin, Op. Cit., p. 175
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Moderadamente se vuelve a considerar a la empresa como una universaitdad de
cosas, entendiendo por tal, la reunion que el ordenamiento Juridico considera al
menos en ciertos aspectos, como entidad tnica, sometida a una disciplina nueva
y diversa de aquélla que es propia de los elementos aislados,

Se analiza también como un patrimonio separado, es decir, un
conjunto de bienes que en interés de un determinado fin y particularmente de la
responsabilidad por deudas, es tratado en ciertos aspectos como un todo distinto
del resto del patrimonio fino de afectacion: este patnmonio es autdnomo del que
es titular el comerciante, quien tiene también un patrimonic civil, o bien, puede ser
propietario sdlo de algurios de estos bienes y de otros tener el derecho de uso o
goce de esos bisnes o derechos. Por otro lado cuando esa empresa entra en
liquidacion es el empresario quien la realiza, Esta teorfa choca con a posibilidad
de que las deudas del comerciante, civiles o mercantiles, puedan hacerse
efectivas, indistintamente sobre los bienes que forman la empresa o sobre los que
le son extrafios. Tampoco concuerda con el derecho positivo las consecuencias
que se sacarian de considerar comoe un patrimonio autdnomo a la empresa en
caso de que se enajene, pues ello en nada disminuye ia responsabilidad del
enajenante por las deudas concernientes a la negociacion, ni hace responsable
ipso iure al adquirente.

Se le ha considerado de igual forma como una Pluralidad de cosas,
es decir, como un simple nombre con el cual se seftala un acervo integrado por
elementos heterogéneos y sin nexo juridico alguno, cada uno de los cuales esta
sometido a su propio régimen juridico. Esta tecria desconoce la realidad al negar
una vinculacién funciona! enire los elementos de la empresa. Con lo cual la
muestra no tiene sontido sin referencia al establecimiento, las marcas de nada
sirven si no se aplican a las mercancias,

La empresa puede ser concebida como una institucién, que es el
porque y el para qué de la misma, la causa en sentido técnico - juridico que debe
ser objetiva, es decir, prevista por el ordenamiento juridico directa o
indirectamente, diferenciandose asi de los moviles o motives de la veluntad
objetiva, lo que explica gue el ordenamiento juridico de la empresa, aungue
reconozca la autonomia privada debe contener normas para que !as empresas
cumplan su funcion que no es otra que la progresiva coexistencia socioeconémica
nacional e internacional, Y €s en razon de esa aulonomia privada como puede ei
empresario sea individual o colectivo, crear prescripciones y hasta negocios
normativos o af menos contsibuir con su voluntad a semejante creacion.

Para ofros autores, la empresa es un tipo de contrato de sociedad,
¥ya que es una asociacion de varios individuos para la realizacion de obras
materiales, negocios o proyectos de importancia, concurnendo comdanmente a los
gastos gue ofrezcan y participando de todas las ventas que se repartieren, y en
esta acepcién, no compartida, debe irse para su estudio a! de socedad.



Puede ser concebida como negocio juridico, toda vez que es una
combinacion de personas que persiguen un mismo fin, lo cual no puede lograrse
sino mediante un negocio juridico, es decir, como un acuerdo entre empresario,
trabajadores y capitales, con el fin de conseguir mediante la coordinacion de sus
prestaciones, los resultagcos productivos que son la razéon de ser de la
combinacion. Al respecto el maestro Robarto Mantilla Molina expresa: “En esta
teoria se ignora que las prestaciones de trabajadores y capitalistas ias obtiene el
empresario - comerciante en virtud de una serie de contratos de contenido
especifico, y que sera falsear la voluntad de las partes suponerles 1a intencion de
afiadir a cada contrato un pretendido negocio hacendal, cuyo contenido falta por
completo, al menos en la mayoria de los casos.”?

También se ve a la empresa como una persona juridica. la
empresa no es un simple conjunto de medios de |a produccidn inermes a fa fusion
de los elementos aislados, a lo que corresponderia una completa independencia
juridica y el nacimiento de un sujeto nuevo con vida propia. La persona mas
importante seria el primer servidor dei negocio; el negocio hace al comerciante y
no al contrario; el negocio como tal, y no el comerciante, determina la inclinacién
de terceros para entrar en relacion con él; el negocio es el verdadero portador del
crédito. Consecuencia de esta construccidn es que los cambios de titular no
tienen significacion para la subsistencia de la empresa, los poderes conferidos o
dependientes subsisten a pesar de la muerte del fitular mientras subsista el
negocio, éste como tal, tiene una denominacion propia (firma), no sdlo los créditos
sino las deudas también se transfieren con el negocio al nuevo titular. Esta teoria
confunde a la empresa con la sociedad, se olvida asi que la sociedad como
empresario que €s, no puede ser confundido con la empresa.

Por dltimo, se estudia a la empresa como organizacion. Esta teoria
fiene el acierto de haber destacado el lado espiritual de la empresa, al afirmar que
el elemento decisivo esta en |a organizacion, con lo cual la empresa no es solo un
patrimonio del empresario. En los elementos de ia empresa se incorpora un factor
espiritual, es decir, una idea organizadora. E| objeto del derecho sobre la empresa
es el bien inmaterial que estos elementos incorporan, ese bien inmaterial consiste
en la interna organizacion de la empresa, en la expenencia de negocios
acumutados, en fas relaciones de la empresa con los suministradores y los
clientes.

Una vez analizadas todas y cada una de las teorias que tratan de
explicar la naturaleza juridica de la empresa, es importante hacer notar el
comentario que hace al respecto el maestro Jorge Barrera Graf @ "..no es la
empresa una persona moral, ni una unidad econémica o universalidad de hecho
0 de derecho (como si lo es en cambio la hacienda o patrimonio de ella); no es

r

' MANTILLA MOLINA, Roberto L., Op Cit, p 110,



22

tampoco un congiomerado de personas ni una combinacion de bienes: es todo
ésto y mucho més. Tampoco se explica en funcién de los derechos reales de
propiedad o de garantia, ni de los derechos personales de uso o de goce, los
cuales pueden existir concurrentemente, y darse respecto del titular y a los bienes
y derechos que integran Ia hacienda, no se trata solamente de la actividad - actos
en masa - del empresario o sea, del ejercicio del comercio en forma habituat,
sistematica y homogénea, sino esa actividad sobre bienes, derechos y relaciones
juridicas y econdrmicas con Ia cooperacion de personas auxiliares y dependientes
del titular, todo ello con una finalidad lucrativa, distinta en la empresa publica vy en
la privada, de concurrencia en y para el mercado.™*

Creemos que la teoria que mas se adecua a la realidad econdmica y
juridica del pais, es aquella que analiza a la empresa como una organizacion,
Pero no una simple organizacion, sino aquella que organiza la actividad del
empresario, que si bien se puede confundir con la organizacién como elemento de
ia empresa, una cosa es la organizacion de la actividad de la empresa {como
elemento) y otra la arganizacién de la actividad del empresario {como empresa).

Es importante de igual forma analizar ia naturaleza mercantil de Ia
empresa, y asi se puede decir que desde el punto de vista sustancial- puede ser
comercial, porque a través de ella |a persona que la organiza y dirige hace del
comercio su ocupacion ordinaria, Y porque dicha actividad es generalmente de
caracter lucrativo, que es una nota propia del Derecho Mercantil. Lo cual
sustentamos con el criterio de nuestro Maximo Tribunal que al respecto manifiesta:

EMPRESAS, CARACTER MERCANTIL DE LAS. Toda empresza, sea 0 no
de las enumeradas expresamente en el articula 75 gel Cédigo de Comercio,
es mercantil por el s6lo hecho de ser empresa, y debe considerarse como
tal, a la organizacién constituida para llevar a caba, con propdsitos de lucro,
un fraccienamiento.

Ampare civil directo 345/41. Escandon ¥ Cuevas Antonio, sucesion de -13
de mayo de 1942- Unanimidad de cuatro votos. El Ministro Emilio Pardo
Aspe no mntervine en ta votacidn de este asunto por las razones que constan
en el acta del dia. Relator Hilaro Medina.-Quinta Epoca, Tercera Sala,
Semanarno Judicial da 1a Federacion, Tomo: LXXiL, pag. 3805,

Respecto a lo anterior el autor Manuel Broseta expresa: “.. Ia
actividad mercantil servira para dotar de mercantilidad a la empresa coemo simple
medio o instrumento para realizar sus efectos juridicos respecto del empresario
como sujeto a quien la actividad de empresa constituye un centro del sistema v
confiere un especial status juridico."s

* BARRERA GRAF, joige, Op. Cit., p. 82,
** BROSETA PONT, Manuel, Op. Cut., p. 183, '
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Por otro lado, el maestro Felipe de J. Tena menciona: “... el caracter
mercantil de las empresas comprende, asi los actos creadores y constitutivos de
las mismas, como los actos de su explotacion y funcionamiento ™

Por su parte el autor Alfredo Rocco expresa: “. Ja empresa es
mercantil en cuanto constituye una especulacidn sobre el trabajo ajeno.”¥ Es
cierto que quien ofrece al publico su propio trabajo, artesano ¢ profesionista, no
ejecula actos de comercio, pero no los gjecuta por que en tales casos el fin es el
glercicio de la propia actividad y no la coordinacién de los faciores de la
produccion para constituir una empresa, no adquiriran caracter mercantil los acios
aungue se utilicen servicios ajenos si éstos son auxilio para el mejor desarrolio de
la propia labor. Se +e claramente que lo gque viene a determinar la mercantilidad
de fa empresa es el propodsito de organizacitn de los factores productivos.

Tampoco puede calificarse de actos de comercio la actuacién de una
persona que invierie su dinerc en una serie de préstamos, atn cuando emplee
trabajo ajeno en la obtencién de informes, constitucion de garantias, cobros de
réditos, etc., el propdsito de quien lo hace no es coordinar los factores de la
produccion, sino explotar el capital. ;

3. FINALIDAD DE LA EMPRESA

El empresario al momento de emprender su actividad persigue una
finalidad, que es la obtencion de un lucro o una utilidad. Asimismo, todos los
elementos o factores que participan en la empresa coadyuvan y se aglutinan con
una sola finalidad, que no se puede ignorar, que es la de producir bienes
materiales que ilevan al mercado o Ia prestacién de servicios.

La empresa que no persigue un fin lucrativo ne es empresa
comercial, es decir, el fin que se persigue en ellas es la cbtencion de una
ganancia que en principio no tiene limite, puede hacerse cada vez mayor y
reiterada durante mucho tiempo, su actividad debe ser de caracter econémico, es
decir, una actividad susceptible de ser valuada o una actividad dirigida a la
creacion de una riqueza.

No basta que sea una actividad simplemente econémica, ya que
para alcanzar esa riqueza es necesario que tenga por abjeto la produccidn o el
cambio debienes y servicios, estos en sentido de la Ley, lo son en tanto forman
objetc de una actividad econdmica dirigida a la creacién de una riqueza

*“TENA, Felipe de J.. Op. Cit, p 81,
** Crado por MANTILLA MOLINA. Robeio I, Op it p. 61,



especializada y profesional que se ofrece a través de organismos econdmicos
creados para ese fin. )

El fin es en principio la produccion y la utilizacion de los medios, con
que cuenta fa empresa, dicho fin va a ser realizado por el empresario, quien
considera o puede considerar libremente cuales son los medios para llegar al
mismo. Todos los elementos estan subordinados a dicho fin, el propio empresario
no ejerce las facultades de utilizar los medios a base de su propio capricho, vy si
en base a la finalidad superior a ia que éi se encuentra sometido.

Se puede dlasificar a las empresas en razén de la finalidad que
persiguen en;

1.- Empresas privadas, cuya finalidad es la obtencién de un lucro o
utilidad ( son las que interesan para la presente investigacion).

2.- Empresas publicas, cuya finalidad es cubrir necesidades de
caracter social en beneficio de ia colectividad.

3.- Empresas de tipo social, cuya finalidad es cubrir necesidades de
SUs S0CI0S.

4. FORMAS JURIDICAS DE LA EMPRESA

La actividad de la empresa en e campo del Derecho Mercantil va
encaminada a un fin lucrative, es decir, obtener una utilidad o riqueza. En cuanto
a las formas juridicas que puede adoptar la empresa tenemos las siguientes:

1.- La empresa privada.
2.- La empresa plblica.
3.- LLa empresa de tipo social.

La empresa privada se identifica con aquella que es dirigida por una
persona fisica (empresario individual), la cual va a determinar cual serd el
desarrollo y estructura de su proyecte, ya que séla a él en primer lugar afectard el
desenvolvimiento de dicha empresa, toda vez que en ella invierte gran parte de su
patrimonio. Bl empresario individual no puede aporiar los enormes capitales que
hoy son necesarios para cumplir con las grandes tareas fijadas en la economia
contemporanea observandose gque en la lucha econdmica los comerciantes
individuales llevan siempre las de perder frente a los medios inagotables y la
organizacion eficiente y semiperfecta de las grandes empresas colectivas. La
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fortuna que puso en el negocio se vera afectada en caso de un infortunio,
mientras que en la sociedad mercantl sdlo se vera afectado el patiimonio
aportado por cada uno de los socios dependiendo del tipo de sociedad mercanti!
en la gue se haya constituido.

Respecto al fundamento legal del empresario individual no
encontramos  disposicion alguna al respecto dentro del Codigo de Comercio en
vigor, toda vez que s bien es cierto el articulo 3% en su fraccion | establece que se
consideran comerciantes: “"Las personas que teniendo capacidad legal para
ejercer el comercio hacen de él su ocupacidn ordinaria”, ésta séto se refiere a
comerciantes ordinarios pero no es empresario individual, ya gue para que tenga
esta caldad necesita llevar a cabo su actividad a través de una organizacién
ilamada “empresa” tal como lo establece el Codigo Civil Italiano.

Ofro tipo de empresario que dirige a la empresa privada, es el
empresanio colectivo, es decir, una sociedad mercantil, misma que ha
acrecentado su importancia en el campo de la Economia y que a tratade de
sustituir al empresario individual. Lo anterior es producte de la concentracién
industrial y comercial caracteristica de la economia de nuestro pais, y de la
desigualdad en que se encuentra el comerciante individuat frente al empresario
colectivo y a la suma ingente de capitales que éstas suponen creando asi una
fuerza frente a la cual el empresario individual esta practicamente indefenso.

El maestro Radl Cervantes Ahumada clasifica a las sociedades
mercantiles en:

“1.- Sociedades de personas. Son aqguellas que se constituyen
tomando en consideracion las calidades personales de quienes intervienen en el
acto constitutivo. Generalmente, el nombre de alguno ¢ algunos de los
participantes en el acto constitutivo figura en el nombre de la sociedad que tendria
la modalidad de razdn social, y los socios personalistas responderan de las
consecuencias de las actividades de la sociedad. El principal tipo de estas
sociedades es la sociedad en nombre colectivo,

2.- Sociedades de capitales. Son aquellas en las que no tienen
relevancia las calidades personales de los socios y que se constituyen para
formarla por las aportaciones hasta cierto punto impersonales de los participantes
en el acto constitutivo, un capital que habrd de quedar destinado a la actividad
comercial a que la sociedad se dedicara.

En este tipo de sociedades por lo regular no figura en la
denominacion el nombre de los socios y éstos no responden frente a terceros de
las consecuencias de 10s actos de la sociedad. E tipo de estas sociedades es la
sociedad anonima.



3.- Sociedades mixtas. Son aquellas que tienen socios personalistas
y socios capitalistas, como son la sociedad en comandita simple, donde ios socios
comanditados son personalistas y los socios comanditarios son capitalistas.

4.- Sociedades elasticas. Son aquellas gue segin las necesidades
derivadas del caso concreto, podran organizarse con socios personalisias, con
socios capitalistas, o con ambos tipos de socios.

5.- Sociedades cooperativas.”De acuerdo con el articulo 2° de la
Ley General de Sociedades Cooperativas es:

“Articulo 2°.- La sociedad cooperativa es unz forma de
organizacién social integrada por personas fisicas con base en
intereses comunes v en los principios de solidandad, esfuerzo
propio ¥y ayuda mutua, con el propdsito de  satsfacer
necesidades econémicas de produccion, distibucion ¥
Gonsumo de bienes y saervicios "

Otra forma juridica de ta empresa es aquella en la que intervienea el
Estado y nos referimos a |a llamada empresa pablica.

El autor Menegazzi la define como: “...aquella produciora de bienes y
servicios que el Esado controla directamente mediante sus propios organos ©
indirectamente mediante entes publicos instituidos al efecto, con la finalidad de
satisfacer necesidades de naturaleza individual en interés general de la
colectividad."®

El autor Friedmann expresa: “La empresa publica es toda institucién
que opere un servicio de caracter economico o social en beneficio del Gobierno,
pero, con independencia juridica."®

El tratadista Federico Silva Mufioz define a la emprasa publica como:
“Una unidad de produccion de rentabilidad social."s'

El maestro Miguel Acosta Romero menciona: “La empresa pubiica
es la conjuncion de los factores de la produccion destinada a obtener los servicios
que el Estado considera necesarios para el interés general. "2

* CERVANTES AITUMADA, Raul, Op. Cit,p 42

* Citado por RUIZ MASSIALU, Joud Ftaneiseo, La empresa pithlica, Ednonal INAP, Mexico. 1981, p. 28,
™ ideny.

* idem

.

= idem.
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El tratadista Charles Debbash menciona que la empresa publica es:
"...el conjunto de explotacién industria y comercial pablico, dotada de autonomia,
cualquiera que sea su denominacion o su forma juridica "

El Diccicnario del Instituto de tnvestigaciones Juridicas establece:
‘La empresa pGblica es la empresa del Estado cuyo objeto es la produccion
economica de bienes y servicios.”™*

De lo anterior, se deduce que la empresa publica es un organismo
econamico, coordinado de diversos elementos y bienes del Estado. para producir
bienes y servicios. Con frecuencia ef Estado destina importantes recursos
econdmicos para promover, patrocinar o realizar determinados fines o proposites
en diversos terrenos de la cultura, la educacion publica, o salud publica y
entonces se estard en presencia de empresas estatales, pero no de empresas
pubiicas. El objste de las empresas plblicas no es la produccidn econdmica
aungue manejen o administren recursos econdmicos regulares o cuantiosos.

El hecho de que el Estado intervenga en ia actwidad econémica,
constituye un fendmeno importante, tanto en México como en todos los pafses de
economia capitalista. Cabe resaltar que nuestro pais no es 100% de economia
capitalista, sino mas bien de economia mixta o dual, toda vez que acepta
simultaneamente a las empresas estatales y privadas; asi sus destinatarios son
tanto fos consumidores reales como los sectores marginados con fimitado poder
de compra.

El capitalismo clasico es individualista al representar la unidad
economica fundamental el individuo o la empresa individual. La tendencia a la
concentracion y a la integraciéon se ha afirmado moderadamente en los mas
importantes sectores de la economia, y consecuentemente la unidad de
produccion principal ha dejado de ser Ia empresa individual, familiar o artesanal,
para convertirse en la gran sociedad o la compafia gigantesca.

La empresa capitalista se caracteriza por & fin v el beneficio
obtenido, mediante ta produccion de bienes o el suministro de servicios,
constituyendo un centro auténomo de decisiones economicas, con patrimaonio
propio, acrecentado por las ganancias y disminuido por las pérdidas.

En la organizacién capitalista, la empresa privada o pudblica domina
la actividad econdmica, pero coexiste junto a supervivencias de sistermas pasados
{explotacion agricola familiar).

* Citado por RUIZ MASSIALL Jusé Franciseo, Op. Cu, p. 28,

* Instinne de Invesugaciones dwiidcas Diccionario Juridico Mevicane, 7 cdicidn, Eduorsl Pomda,
México, 1994, p. 1263
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Las empresas del sistema socialista responden para producir para ¢l
consumo interno, a través de empresas estatales inscritas en planes econdmicos
quinquenales, decunados a toda la sociedad que supone y a guien garantiza
consumos minimos globales,

La finalidad lucrativa es comin & las empresas privadas, pablicas,
semiptiblicas o mixtas, si bien, en las de caracter pUblico, ni el lucro les es
esencial, ni se reparten las utifidades que obtiene, sino que sirven para ampliar las
instalaciones empresariales y para incrementar los ingresos del Estado titular, a
través de cargas fiscales.

- Cabe resaitar et comentaric que hace el maestro Jorge Barrera Graf
al referirse al caracter mercantil de la empresa publica: "Las empresas plblicas
tendran la calidad de: mercantiles porque responden a la naturaleza, a la actividad
y a la finalidad propias de ella, ejercer una actividad comercial o industrial en
forma habitual o profesional, para ofrecer bienes o servicios al mercado, también
porque los actos y la actividad que realicen se consideran como actos de
camercio y de caracter lucrativo, tomando el concepto del lucro en sentido amplio,
no solo como beneficio del titular o del socio del titular, sino come piusvalia dei
costo total de la produccion de la mercancia o del servicio, que es el caso de las

empresas piblicas y de las cooperativas, asi como porque estan regidas por leyes
federales " ’

Por Gltimo, tenemos a las empresas de tipo social; las cuales no
persiguen un fin lucrativo sino el cubrir las necesidades de sus socios. Dichas
empresas son formadas por trabajadores en un sentido lato, cuyos titulares vy
responsables, son los trabajadores en sentido amplio los que han censtituido una
unidad econdmica utilizando o no un bien del Estado, tat como sucede con las
sociedades de solidaridad social v los nucleos efidales. Cobra importancia el
comentario de algunos autores al respecto, ya que sostienen que dichas
empresas no pueden constituirse, por que Ios trabajadores no pueden ser titulares
de las mismas, lo cuai genera critica ya que contradice fo establecido en el articulo
25 parrafo séptimo Je nuestra Carta Magna,

En los ndcleos ejidaies el Estado interviene como una autoridad de
policia, para tutelar el patrimonio de un grupo social que se considera en
desventaja y para proteger et interés colectivo. Con especial vigor interfiere en la
vida de las empresas ejidales porque la tierra es de propiedad publica, toda vez
que al nicleo y a los ejidatarios en fo individual se les ha otorgadio un derecho real

sui generis que no coincide en todas sus aristas con el derecho de propiedad
clasico.

" BARRERA GRAT, Jorg . Op Cit.,p 84.
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Al crear el constituyente ios articulos 27 v 123 de la Constitucion el
Estado Mexicano abandona la pasividad hasta entonces existente con respecto a
obreros y campesinos interviniendo nada menos que en el ambito constitucional
para protegerlos y encauzarlos. Por lo cual dos elementos fundamentates en la
produccién, distribucién y consumo de bienes y sevvicios, es decrr, el trabajador
urbano y el del campo, fueron ya objeto de la atencion y ayuda estatal, A lo
anterior se refiere ef articulo 25 parrafo séptimo de la Constitucion mencionando:
“..los ejidos, organizaciones de trabajadorss, cooperativas, comunidades,
empresas que pertenezcan mayeritaria o exclusivamente a los trabajadores vy, en
general de todas las formas de organizacion social para la proteccion, distribucion
y consumo de bienes y servicios socialmente necesarios.” Por lo que si hay
sustento juridico para las empresas de tipo social (siendo de esta forma empresas
de clase) El Estado apoyara e impulsara a las empresas del sector social, con
equidad social y nroductiva, cuidando la debida utilizacién ¥y conservacion de los
recursos profegiendo siempre el medio ambiente.

Ya no se trata de la empresa estatal o de} Estado actuando como
sOcio, sino como impulsor de la actividad econémica de los otros sectores y
vigilante del aprovechamiento gtil y racional de los recursos.

Por lo que respecta a ias sociedades formadas por los trabajadores,
también son sociedades de caracter social, y son aquellas en las que el trabajador
&N un sentido /afo son los titulares vy los responsables en sentido amplio, es decir,
gue pertenezcan mayeritaria o exclusivamente a los trabajadores. Al igua! que en

materia agrana €1 € .tado apoyara e impulsara este tipo de empresa con equidad
saclal v productiva.

Las sociedades cooperativas son de acuerdo con |a Ley General de
Sociedades Cooperativas:

"Articule 2°- La sociedad cooperatva es una forma de
organizacion social it legrada por personas fisicas con hase en
intereses comunes v en los pringipios de solidandad, esfuerzo
propio v ayuda nutua, con el propdsito  de satisfacer
necesidades econo nicas de produccidn,  distribucién y
consumo de dienes y servicios.”

Citamos a continuacion a dos notables maestros con ia finalidad de
comprender la importancia que han adquirido las sociedades cooperativas en la
Ley de Sociedades Cooperativas de 19g4. El maestro Raul Cervantes Ahumada
manifiesta que la sociedad cooperativa era: ... una sociedad clasista, compuesta
exclusivamente de socios pertenecientes a la clase trabajadora, cuyo cbjeto sera
la explotacién de una empresa comercial, de produccidn o distribucién de hienes o
servicios, con eliminacién del cormerciante - intermediario, y con la finalidad de



distribuir los beneficios de la explotacion de la empresa, directamente entre los
asociados cooperativistas.™®

El maestro Joaquin Rodriguez Rodriguez dice al respecto: “La
sociedad cooperativa es una sociedad mercantil, con denominacion de capital
variable, fundacional, dividida en participaciones iguales, cuya actividad social se
presta exclusivamente en favor de los socios que solo responden limitadamente
por las operaciones sociales.””

Concepciones que fueron superadas en la ley antes citada, y asf el
articulo 6° y 8° estabiscen:

“-riculo 6°.- Las sociedades cooperativas deberan observar
e su funcionamiento los sigulentes principios:

I. Libertad de asaciacion y retiro voluntario de los socios;
l1. Administracion democratica:

lIl. Limitacion de intereses a algunas aportaciones de los
socios si asi se pactara;

V. Distnbucion de los rendimientos en proporcion & la
participacion de !os socios;

V. Fomento de la educacidn cooperativa v de la educacion en
la economia solidana;

Vi. Participacién en Ja integracién cooperativa;

Vi, Respeto al derecho individual de los socios de pertenecer
a cuaiquier partido palitico o asociacion religiosa, v

VIII. Promocién de la cultura ecoldgics.”

“Articulo 8°.- Las sociedades cooperativas se podran dedicar
libremente a cualesquiera actividades econémicas licitas ™

“‘(‘IERV{\N'I'ES AHUM \DA, Ravl, Op Cit., p. 135,
Y RODRIGUEZ RODRIGUEZ, Joaquin, Op. (i, p. 193,



CAPITULO TERCERO
ELEMENTOS DE LA EMPRESA MERCANTIL

1. EMPRESARIO -

El empresaric es aquel a quien corresponde el trabajo de
organizacion y de creacion de la empresa, el cual juridicamente soporta el riesgo
de la misma, de manera gue con ella se enriquece o se empobrece segin que su
resultado econdmico sea prdspero o adverso.

En este sentido, quien es comerciante segin el Derecho Mercantil
sostiene el maestro Joaquin Rodriguez Rodriguez: “...resulta ser el patrono del
derecho del trabajo y el empresario, desde un punto de vista econdmico.”s®

El Diccionario def Instituto de Investigaciones Juridicas define al
empresario como: “...el comerciante, en cuanto que teniendo capacidad legal para
ejercer el comerciu, hace de él su ocupacion ordinaria.™®

El autor Greffier lo define como: “La persona que tiene a sy cargo [a
empresa.”

El autor Nogaro menciona: “El empresario es la persona que asume
la carga de disponer y coordinar la produccién en la gran empresa moderna, en |a
cual no son las mismas personas las que proporcionan el capital y organizan la
produccion con vistas al mercado.”™

El tratadista Adamastar Lima dice al respecto: “El empresario es
quien redne, coordina y dirige los elementos de [a empresa bajo su
responsabilidad personal."?

* RODRIGUEZ RODRIGUEZ, Jeaquin, Op. Cit , p. 237.
* Instituto de Investigaciones Juridicas, Diccionario Juridico mexicane, 7' edicrén, Editorial Porria, México,
1994, p. 1263.

“Citado por la Enciclopedia Juridica Omeba, Op Cit., p 35
“Videm,
* idem,
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Et autor Ferrara expresa: “Es empresario quien ejerce
profesionalmente y en nombre propio, valiéndose de una organizacion de
personas o de bienes, una aclividad licita, encaminada a la produccion para el
cambio de bienes o servicios, que no consistan en obras del ingenio o en trabajos
intelectuales.”®

El Diccionario de la Academia Espafiola entiende por empresario:
“...a la persona que por concesion o por contrato ejecuta una obra o explota un
servicio publico, y también la persona que abre al publico y explota un
espectaculo o diversién."

La primera acepcidn se refiere al sujeto del contrate de
arrendamiento de empresa, el que para algunos autores esparioles se denomina
asi, ya que en el arrendamiento de obra la parte que se obliga a ejecutiar se
denomina empresario ¢ contratista. De aqui que los conceptos de empresa y de
contrato de empresa difieran substancialmente (esto en Espafia en donde existe
tal contrato} incurriendo en la confusion frecuente de que el contrato de empresa
sea el de arrendamiento de obras.

Entonces, el empresario es quien opera profesionalmente en pro del
mercado. La iniciativa econdmica privada, es decir, |a iniciativa del empresario; es
fundamentaimente libre, y la intervencion pibiica es legitima dada esa libertad
fundamentaf unicamente cuando la Ley la preve.

Los autores De la Garza y Trevifio Garcia dicen: “El empresario es el
primer elemento esencial de la negociaciéon que hace posible la empresa. El
empresario es el titular de la empresa.”™®

Conforme a lo anterior, podemos sustentar que no todo empresario
tiene la calidad ae comerciante. Ciertamente, si la empresa es de larga duracién y
ejecuta numerosos actos, o si el empresario desarrolla simultanea o
sucesivamente varias empresas sera comerciante; pero hay empresas como son
las que atiende el Fstado ¢ las de breve duracién que no atribuyen al empresario
la calidad de cometciante. Al respecto el maestro relipe de J. Tena manifiesta:
“..n0 queremos que se confunda al empresario con el comerciante. Ciertamente, si
ta empresa es de targa duracion y se desenvuelve en operaciones numercsas, asi
el empresario asume simultdnea o sucesivamente varias empresas, éste sera
comerciante; pero hay empresas, como las administradas por el Estado ¢ las de
breve duracion, que no pueden atribuir al empresario la calidad de comerciante. "

“ Citado por la Enesclopedia Juridica Omeba, OCp. (it p. 55,

“* Ctr. Eneiclopedia Juridica Omeba. Op. Cit,p 35

" Citados por SEPULVEDA SANDOVAL, Cailos, Op Oitep 106
TOITENA Fehpede 1, 9p ", p 79,
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Lo que se contradice con lo manifestado por el profesor Baiiales al
referirse al empresario; ya que el dato efectivo para cualquier empresario es el
gjercicio del comercio, y dentro de &l una actividad econémica encaminada a la
produccion de una ganancia. Pero no todas las empresas tienen como finalidad
primordial el lucra come anteriormente lo apuntamos at referirnos a la empresa
social.

El empresario organiza un conjunto de bienes que son ef medio para
cbtener su finalidad economica. Es asi como el empresario y no la empresa es el
titular de los derechos y obligaciones que fa actividad empresarial genera. Desde
una perspectiva econdmica, el empresario ha venido identificindose con las
personas o grupos de personas que son dirigentes de la empresa, conviene
advertir asi, que desde una perspectiva juridica el empresario es la persona fisica
o juridica titular d= esa empresa precisamente, porque esa persona es titular del
patrimonio con el que puede responder del cumplimiento de las deudas surgidas
en el ejercicio de la actividad empresarial.

Los empresarios son individuos que conciben |a idea para una nueva
empresa comercial, reliinen los recursos humanos, financieros y fisicos necesarios
para iniciar la empresa y la haten crecer hasta et punto en que se agrega méas
gente a la organizacion, por lo general soportan la mayor parte del riesgo
financiero y personal en la iniciacion de fa empresa. EI maestro Jorge Barrera
Graf al referirse al empresario como persona fisica expresa: “... suele concentrar y
ejecutar la actividad de gestién y de representacion de su empresa y estar ligado
a sus empleados per vinculos de afecto patriarcal, es el tipo de empresario que
tiene todavia muchos rasgos de artesania, por otra parte, es frecuente que sea
duefio de los bienes de la hacienda y no simplemente usuario, arrendatario, etc.,
como sucede con los emnpresarios colectivos.”™ En el caso del declive de su
empresa &l respondzara con todos sus bienes inclusive frente a acreedores ajenocs
a dichas actividaties,

Cuando se ve a la empresa como una organizacién o como un
organismo (como lo apuntamos en ef punto en que se trato su naturaleza juridica)
el empresarioc es la empresa misma actuando a través de su titular, érgano de la
institucion para la coexistencia socio - econdmica nacional ¢ internacional.

En el caso del representante legal del titular de la empresa se
tendran en cuenta las normas juridicas pertinentes, y cuando se da Ila
representacion indirecta y el representante obra en nombre propio sera
empresario. el representante como antecede con el mandatario v el comisionista
sin representacion.

" BARRERA GRAF. Jouge, Op. Cit,p 97,
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Por lo due respecta al empresario colectivo, éste tomara la forma de
sociedades mercantiles que de acuerdo con la fraccion Il del articulo 25 del
Codigo Civil vigente para el Distrito Federal tienen personalidad juridica.

“Articuio 25.- Son personas morales:...

il Las socledades civiles o mercantiles.

&l empresario privado siempre realiza una actividad econdomica de
caracter especuiativo puesto que ia empresa misma supone el fucro.

Al lado del empresario privado principalmente si éste es una persona
moral destaca el director o gerente general, quien dirige y en ocasiones controla a
la empresa inclusive supliendo y sustituyendo a aquél sobre todo en las grandes
empresas, :

Por otro lado, encontrames al empresario publico quien al constituir o
explotar la empresa no siempre realiza una especulacion, porque la empresa que
dirija puede dedicarse a una finalidad social (como lo era la CONASUPQ), y hasta
beneficencia o asistencia (como es el DIF), o de servicio piblico, casos en el que
no se persigue Jucio, o bien se intenta pero como un fin secundario ademas de
obtenerse una ganancia no se repartirian entre los socios, sino estarian

destinados a la ampliacién de las instalaciones y a cubrir al Estado prestaciones
de caracter fiscal.

El empresario pablico es el titular de lag empresas pablicas las
cuaies en el mayor de los casos forman parte de la Administracion Puablica
Paraestatal y que pueden ser Organismos Descentralizados, Empresas del
Estado y de Participacion Estatal, Instituciones Nacionales de Crédito,
Fideicomisos, etc.

2. PATRIMONIO DE LA EMPRESA

‘La hsrienda o patrimonio de |3 empresa es el conjunto de los
elementos patrimoniales que pertenecen a la empresa, esto es, el conjunto de
bienes materiales e inmateriales organizados por el empresario para el ejercicio
de su actividad mercantjl.”s

El autor Mario Bauche lo define como: “El conjunto de bienes {cosas,
derechos y relaciones juridicas) de la negociacion, organizados por el empresario
por la consecucion de una determinada finalidad econarmica, "

“PINA VARA, Ratael De. Op Cit.. p. 29.
" BAUCHE GARCIADIEGO. Mario. Op. Cit., p 32,
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El maestro Vasquez del Mercado dice que es: "...un complejo de
cosas y de relacionies unificadas para Ia finalidad de la empresa.”™

El patrimonio esta constituido por lo bienes ¥y medios con los cuales
se desarrolla una actividad econémica y se consigue el fin determinade por ia
empresa. Por lo cual, la hacienda abarca todo el patrimonio de las sociedades
comerciales y el conjunto de bienes delas personas fisicas destinados al ejercicio
de una determinada smpresa mercantil, es decir, aquello que en una contabitidad
se ltama capital fijo y capital circulante como son inmuebles, muebles,
mercancias, materias primas, materia elaborada, dinero, fitulos de crédito,
instalaciones industriales, crédito, derechos de autor, los derechos que
comprenden la llamada propiedad industrial, esto €s, nombre y aviso comercial,
marca, patente, dibujo y modeio industrial, etc. Lo anterior comprende todo
aquello que tiene un contenido econdmico convertible en dinero.

Su composicién varfa en funcién de lg empresa misma y de Ia
actividad que sea propia del empresario. El patrimonio puede comprender toda
clase de bienes (excepto los que esten fuera del comercio), muebles, inmuebias,
derechos y obligaciones. Algunos de estos derechos son propios y exclusivos de
la empresa, como lo es Ia llamada propiedad industrial, como [as patentes y las
marcas; y otros sdlo se refieren a actividades empresariales como el aviamiento,
la relacién con la clientela, la llamada propiedad comercial, es decir, el derecho
que tiene el empresario o arrendatario de un local de la negociacion para
prorrogar a su vencimiento el contrato de arrendamiento, o en su defecto recibir a
manera de indemnizacion el precio gue se determine como valor del prestigio vy de
la fama que por su actividad se haya atribuide a dicho iccal.

En cuanto a los bienes ¥ derechos que conforman el patrimonio
pueden ser de cualguier clase, pero siempre de caracter heterogéneo, es decir,
sus elementos van a ser de distinta indole. Asi, el patrimonio de una empresa
depende del caso concreto de la finafidad, la voluntad vy necesidad del empresario
para adquirir los derechos y asumir las obligaciones relativas,

En las empresas privadas los bienes del activo se adquieren al
constituirse éstas con recursos propios del empresario, si éste es individual, o con
las aportaciones de los socios si se trata de un empresario social, en cambio en
las empresas publicas proceden del Estado integramente, o hien en cuantia
mayotitaria o de manera minoritaria,

Posteriormente a su constitucion, los recursos pueden provenir de la
misma empresa cuando obtiene ganancias y las reinvierte, o de préstamos que se
le otorgan, o bien, proceder de nuevas aportaciones y desemboisos del

" VASQUEZ DEL MERCADO. Qsear, Op Ui, p. d4,
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empresario, Salvo lo anterior, la empresa casi siempre persigue fines lucrativos
pero s obtiene utilidades en el ejercicio de sus actividades puede destinarlas a
mejorar y ampliar sus instalaciones o sus productos, o bien entregarlas al titular
para su disposicion y beneficio personal (en las empresas individuales o
personales), o para su distribucién como dividendos (en [a empresa privada de
caracter corporativo), 0 en su caso, como prestaciones de naturaleza fiscal (en las
empresas pulblicas).

3. PROPIEDAD INDUSTRIAL

La propiedad industrial recae sobre bienes inmateriales, es decir,
sobre ideas en cuante son porciones del pensamiento desprendidos de su fuente.
En la utlizacién de estos signos distintivos de la empresa se ha subrayado la
existencia de tres principios rectores:

1.- El de orden plblico, que toma en cuenta la necesidad de que
toda empresa se distinga precisamente de las demas.

2.- El de la proteccion del pablico, que trata de impedir la confusidn
del mismo sobre la identidad del titular de una empresa o sobre la calidad de sus
productos.

3.- El de |a proteccién del titular contra la competencia ilicita,

A continuacién se analizaran brevemente cada uno de los bienes
que integran la propiedad industriat:

DISENO INDUSTRIAL. El articulo 32 fraccion 'yl de la Ley de
Propiedad Industral establece:

“Articulo 32.- Los disefios industriales comprenden a:

l. Los dibujos industniates, que son toda combimacién de
figuras, lineas o colores que se incorporen a un producto
industrial con fines de ornamentacion Y que le den un aspecto
peculiar y propio, y

Il. Los modelos industrisles, constituidos por toda forma
tridimensional que siva de tpo o patron para la fabricacion de
un producto industnal, que le dé apariencia especial en cuanto
no imphque efectos técnicos.”
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Estos diseflos industriales deben tener la caracteristica de
originaiidad, es decir, que no sean iguales a otros que estén en el conocimiento
def piblico, ademés deberan ser susceplibles de aplicacion industrial.

El registro de los disefios industriales tendra una vigencia de quince
ahos improrrogables a partir de la fecha de presentacién de la soficitud, y estara
sujete al pago de la tanfa correspondiente.

PATENTE. El maestro Mario Bauche la define como: “... el derecho a
expiotar con caracter exclusivo, durante cierto tiempo, una invencion industrial
determinada, y los avisos comerciales de los que el empresario puede adquirir el
derecho exclusivo de seguirlos usando vy de impedir que otras personas hagan

uso de avisos iguales 0 semejantes. Constituye un monopolio de explotacion del
empresario.””

La actividad del inventor como toda actividad creadora o productiva
merece la proteccion del ordenamiento juridico, proteccion que se da a través del

derecho de patente, tal y como lo establece el articulo 10 de Ia Ley de Propiedad
Industrial:

"Articulo 10.- El derecho a que se refiere el articulo anterior
Se owrgara a través de patente en el caso de las invenciones ¥
de reqistros por la que hace a los modelos de uthdag y disenos
industriales.”

“Articulo 9.- La persona fisica que realice una invencion,
mrselo de ublidad o disefio industrial, o su causahabente,
tendranel derecho ex¢lusivo de su explotacion en su provecho,
por si 0 por otros con su consentimiento, de acuerdo con las
disposiciones conienidas en esta Ley y su reglamento”.

Este derecho se otorga a quien como resultado de su ingenio ¢
investigacion crea o perfecciona un bien (til. La proteccién juridica del invento o
mejora no presupone dnicamente la novedad sino que es necesario que sean

aplicables en el comercio o en la industria, por invento debemos entender lo
siguiente:

“Adicdlo 15.- Se considera Invencion toda creasion humana
que permita transformar la materia o la energia que existe en g

naturaleza, para su aprovechamiento por el hombre y satisfacer
suUs necesidades concretas’

Para probar ta existencia del derecho de patente el interesado debe
obtener del Estad un documento que se denomina “patente”, este documento se
obtiene a través del procedimiento que marca ta Ley de la materia. Al respecto el

T BAUCHE GARCIADILGO. Maiio. Op. Cuyp 32



38

maestro Carios Sepdiveda dice que las patentes: “Son documentos oficiales a
través de los cuales se hace constar én cada caso, el privilegio o prerrogativa en
exclusiva, que acredita a su titular la explotation comercial de un invento. ™ Asi, la
patente es una creacidn v ne un descubrimiento tal como lo establece el articulo
15 antes trascrito.

La vigencia de la patente es de veinte afos improrrogables contados
a partir de la fecha de presentacion de Ia soficitud y estara sujeta al pago de la
tarifa cormespondiente.

De lo anterior podemos deducir los siguientes requisitos que deben
reunir las patentes; .

1.- Novedad.
2..- Actividad inventiva.
3.- Aplicacion industriaf.

MARCAS. EI maestro Rafael de Pina Vara las define como: “Los
signos distintivos <= los articulos fabricados o vendidos por una empresa, que los
distingue de los de su especie.”

El maestro Joaquin Rodriguez Rodriguez por su parte dice: "La
marca es la sefial externa que es usada por un comerciante para distinguir los
productos por ¢l elaborados, vendidos o distribuidos, o los servicios que presta, de
manera que el que los adquiere pueda cerciorarse de su procedencia vy el
comerciante quede a salvo de los efectos de la competencia desleal que le
hicieran los que pretendieran utitizar el prestigio y la solvencia de aquéi, para
colocar productos inferiores o no acreditados,”™

Por su lado ef maestro Jorge Barrera Graf manifiesta: “Son signos
distintivos que recaen sobre productos o mercaderias elaboradas por empresas
comerciales e industriales, o sobre servicios que prestan estas negociaciones, el
derecho de usarias. se extingue por faita de explotacion o de revocacion.”®

No !e basta al comerciante identificar su negociacion o empresa por
medic de un nombre que combinado con dibujos y exteriorizado constituye la
muestra que guia al publico hacia el establecimiento respectivo, sino que le
interesa que las mercancias Gue produce ¢ expide puedan ser facilmente

¥ SEPULVEDA SANDOVAL, Carlos, Op. Cit, p. 99

" PINA VARA, Rafael De. Op. Cit., p. 33,

" RODRIGUEZ RODRIGUEZ, Joaquin, Op. Cut L p. 425,
™ BARRERA GRAF, Jorge, Op. Cit, p. 109,
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distinguidas de otras similares. Para la identificacién de sus mercancias se utilizan
las marcas que son signos puesios sobre ellas o en sus envolturas, que pueden
consistir en el mismo nombre del comerciante, de la negociacion o empresa o
cualquier otra designacion peculiar de fantasia; en el emblema de la negociacién
o de un simbolo o dibujo cualquiera en una combinacion determinada de colores.

Las marcas se dividen en:
1.~ Industriales. Son las empleadas por &l productor de la mercancia.

2.- Comerciales. Son las empleadas por el que vende las
mercancias.

En relacion con su formacion se clasifican en:

1.- Emblematicas. Son las que se forman con signos, simbolos o
figuras.

Al respecto, la Enciclopedia Juridica Omeba manifiesta: "...que el
emblema es la reunién de letras o silabas que se pronuncian deletreandolas, o la
unidn de pasticulas o silabas de ese mismo nombre.”™

Asf pues, esta palabra, reunion de letras o silabas no es en realidad
mas que una abreviatura eufonica y grafica de la denominacion de Ia empresa o
firma.

2.~ Nominativas. Son las que se forman con una denominacién, o
palabras o letras iguales a la razdn social o nombre.

3.- Esnecial. Son las que se imprimen directamente en el producto,
envoltura o ¢caja que lo contiene.

Este tipo de marca se puede imprimir no solo por el productor (marca
de fabrica), sino por quien revende la mercancia (marca de comercio).

4.- Colectiva. Son aquellas gue registran un grupo de empresarios
para garantizar nacional e intermacionalmente el origen, ia naturaieza o calidad de
ciertos productos.

La funcién de la marca es identificar un producto o servicio y hacer
saber al publico consumidor de donde proviene dicho producto o servicio.

™ Fretclopedia Juridica Omeba, Op. Cn . p. 315,
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Respecio a su regulacion juridica encontramos en la Ley de la Propiedad
Industriai lo siguiente;

“Articulo 87 .- Los industrisles, comersianies o prestadores de
servicios podran hacer usc de marcas en ia indusina, en e}
comergio © en los serviglos que presten...”

“Aiticulo 88.- Se entiende por marca a todo signo wisible que
distinga preductos o servicios de otros de su misma especie o
clase en el mercado.”

“Articulo 88.- Pueden constitur una marca los siguientas
SICNOS,

. Las denominaciones y figuras wisibles, suficientemente
distintivas, susceptibles de identificar los productas o servicios
a que se apliquen o fraten de aplicarse, frente a los de su
misma especie o clase; |

Hl Las formas tridimensionales;

tll. Los nombres comerciales y denominaciones o razones
sociales, siempre que no queden comprendidos en el articulo
siguiente, v

IV El nombre propio de una persona fisica, siempre gque no
se confunda con una marca registrada o un nombre comercial
pubiicado.”

“Arliculo 95~ El registro de marca tendra una vigenciz de
diez afios contades a partir de |z fecha de presentacion de la
solicitud y podra renovarse por periodos de la misma duracion.”

“Articule 96.- Las asociaciones o socledades de produciores.
fabrcantes,  comerciantes o prestadores de servicios,
legalmente constituidas, podran solictar el registro de marca
colectiva para distinguir, en el mercado, los productos o
servicios de sus miembros respecto de los produstos o
servicios de terceros.”

AVISOS COMERCIALES. FEl| tiratadista Joaquin  Rodriguez
Rodriguez define a los avisos comerciales como: "Las oraciones o frases que
sirven para distinguir facilmente establecimientos o negociationss comerciaies,
industriaies o de servicios, productos o servicios, de otros de su clase."”

La Ley de Propiedad Industrial en su articulo 100 establece:

"Articuio 100.- Se considera aviso comercial a tas frases u
orJciones que tengan por objeto anunciar al publico
establecimientos o negociaciones comerciales, industriales o de

” RODRIGUEZ RODRIGUEX, Joaquin, Op. Cit.. p. 422,
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servidius, productos o servicios, para distinguirios de ios de su
especie.”

El nombre comerciai distingue a la empresa, mientras que el aviso
comercial distingue al iocal en donde la empresa se asienta. El aviso comercial
esta regulado en los siguientes articulos de la Ley anteriormente citada.

"Articulo 99.- EI derecho exclusivo para usar un aviso
comercial se obtendra mediante su registro ante el Instituto.”

“Articulo 103.- E! registro de un aviso comercial tendra una
vigencia de diez afios a parlir de la fechadepresentacion de la
solicitud y podra renovarse por periodos de la misma duracién *

Las caracteristicas del aviso comercial son:
1.- Ser un signo distintivo.
2.- De sefialada originalidad.

3.- Sirve para distinguir facilmente 2 una mercancia o a una
negociacion o emprasa.

Los avisos comerciales pueden ser rétulos, anuncios, lemas,
embiemas. El rétulo se compone al igual que el nombre comercial chjetivo del
nombre de persona o de una denominacién de fantasia, o de ambas cosas a la
vez, no siendo raros los rétulos representativos, emblematicos, en lgs que una
figura o signo expresa el tipo o actividad comercial o las propiedades de las

mercancias, y sirve para destacar al establecimiento o los productos de otros
similares.

“El lema es un conjunto de palabras que expresa un concepto, una
frase hecha, utilizada distintivamente por una negociacidn o empresa o para
algura mercancia."™

DERECHOS DE AUTOR. £l Derecho de Autor es el reconocimiento
que hace el Estado en favor de todo creador de obras literarias y artisticas
en virtud del cual ctorga su proteccian para el autor y goce o< premogativas ¥
privilegios exclusivos de caracter personal y patrimonial.

Cabe resaltar que el articulo 12 de la Ley Federal del Derecho de
Autor considera como autor sélo a las personas fisicas.

* RODRIGUEZ ROPRIGUEZ . Joaquin, Op Cit P42



Por o gue hace al derecho moral el autor es el tnico primigenio y
perpetuo titwar de los derechos morales sobre las obras de su creacion

En cuanto al derecho patrimonial corresponde at autor el derecho de
explotar de manera exclusiva sus obras, o autotizar a otros su explotacién en
cualquier forma, dentro de los limites que establece la ley sin menoscabar la
titularidad de los derechos morales.

NOMBRE COMERCIAL. "Son signos distintivos que en su conjunto
protegen la titufaridad de la empresa o hacienda comercial, en funcién de su
organizacion y como resultado de [a actividad empresarial.”™®

El maestro Oscar Vasquez del Mercado lo define como: “..una
denominacion cuyo uso la ley le concede al ermpresario, para que éste se de a
conocer en el mundo de los negocios, v para obrar en cualquier forma en
beneficio de su ernresa, es el empleado por ef empresario en las operaciones de
su giro o trafico."™

El autor Roberto L. Mantilla Molina dice: “...nombre comercial es el
nombre bajo el cual una persona ejerce el comercio, ora e nombre de la
negociacion mercantil.”’

En la Enciclopedia Juridica Omeba se establece: “El nombre
comercial se destina UGnicamente a los establecimientos comerciales e
industriales, llevando el nombre patronimico de su propietario o fundador, en
cambio, la razdn social se forma con el nombre de uno o mas soclos, seguido en
el primer caso del aditamento "y compafiia’, conforme a to que disponga &l
contrato sociat y en términos de ia ley {la razon social o denominacidn es el

nombre de la empresa, es la ‘designacion comercial de toda sociedad
comercial)."®

La rmeon social es el nombre de la empresa, la Gque no se debe
confundir con el nombre del empresario, adn mas, porque la empresa por lo
menos en su origen existe en cuanto hay alguien que ta hace funcionar, sin
embargo en la razon social debe aparecer per lo menos el apellido o apellidos de
uno o varios de los socios. Ef empresario tiene derecho exclusivo a !a razén
social, to que significa que algin tercero cuando posteriormente emplee aiguna
razon social semejante para suempresa y esto pueda crear confusicnes tendra
que modificarla e integrarla nuevamente,

" Enciclopedia Jwidica Omeba, Op. Gt p 307,

“ VASQUEZ DEL MERC ADO, Oscar, Op. Citap 138
T MANTILLA MOLINA, Roberto L., Op, Cit.. p. 99.
* fincaclopedia huridica Omeba, Op. Cit.p. 311
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El nombre es la denominacion del local {establecimiento} que es
sede de la empresa, y puede constar de varias palabras quedando protegido por
la Ley, con la finalidad de que si entre dés nombres semejantes pueda existir
confusion se debe modificar el segundo en tiempo. Asi es como en un principio,
adquiere el derecho al nombre comercial la persona que primero {0 aplica a una
empresa o a un establecimients.

El Codigo Civilt ltaliano exige: “... el nombre comercial, de cualquier
modo que sea formado debe conteher al menos el apellido o la inicial (sigla) del
empresario.” El nombre comercial es la forma en que se identifica a la empresa en
el ambitc mercantil asi como sus bienes, muestras, logotipos, eic.

Sin embargo, no podra negarse a nadie el derecho a usar en su
empresa o establecimiento palabras o frases que se limiten = describir los
productos o servicios que alli se elaboren g presten, ¢ que constituyan la
denominacion usual de las empresas o establecimientos de su género. El maestro
Joaquin Rodriguez Rodriguez dice al respecto: “...no hay ningln derecho sobre el
nombre, sino el derecho exclusivo al uso del mismo en el campo de [a clientela
sfectiva.”™ £l nombre comercial concreta la individualidad econdmica  del
comerciante en el ejercicio de su comercio. Por &l se le conoce, adquiere fama,
goza de crédito y se desenvuelve en el mundo de los negocios. Va adquiriendo un

valor economico y representa en la drbita de sus actividades una significacion
estimable,

El autor Ferrara dice; “...el nombre comercial es la contrasefia de la

persona en cuanto asume y personaliza la organizacion, en cuanto es titular de a
hacienda (empresa;.™

Los nombres comerciales se clasifican en:

1.- Nombre individual.

2.- Razbdn social.,

3.- Denominacién comercial.

Por lo que respecta al nombre indvidual se puede utilizar

designando a la empresa con el nombre patronimico del propietaro cuando esta
dirigido por una sola persona, es decir, se trate de un empresario individual.

* RODRIGUEZ RODRIGUEZ, Joaquin, Op. Cit., p. 419,
* Citado por a Encielopedia Juridica Omeba. Op. Cir., p. 311
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La denominacion comercial comprende el conjunto de palabras,
letras  y demas signos distintivos que se utilizan para caracterizar el
establecimiento. No cabe la posibilidad de que sea formada por los nombres de
los socios o interesados. La denominacién cominmente es para las sociedades
de capitales, y la razon social para tas sociedades de personas.

Dentro de la denominacion encontramos al nombre de fantasia el
cual ha sido entendido como la designacion de la empresa o sociedad bajo el
nombre de cosas, objetos, perschas, lugares, letras, palabras fantasticas o de
fantasia, y titulos verdaderos o imaginarios.

No encontramos definicién legal del nembre comercial, ya que la Ley
de la Propiedad Industrial se concreta a establecer lo siguiente:

“Articulo 105.- B nombre comercial de una empresa o
establecimiento industrial, comersial o de servicios y el derecho
a sU uso exclusive estaran protegidos,sin necesidad de registro.
La p.oteccion abarcara la zona geografica de la clienteia
efectiva de la empresa o establecimento al que se aplique el
nombre cemercial y se extenderd a toda la Republica si existe
difusién masiva y constante 2 nivel nacional del mismo.”

"Aticulo 110.- Los efectos de la publicacion de un nombre
comercial durarandiez afios, a partir de la fecha de presentacion

de fa soliciiud vy podran renovarse por periodos de la misma
duracion ..

“Articulo 111« En la transmision de una empresa o
establecimiento se comprenderd el derecho de uso exclusivo
del nombre comercial, salvo estipulacion en contrarin.”

Por lo anterior podemos concluir que el nombre comercial es el
medio de individualizar a la empresa; la muestra o emblema para distinguir al local
¢ establecimiento; y la marca a las mercancias.

Se puede transmitir el uso o propiedad de la propiedad irdustrial a
través de las siguientes figuras juridicas: compraventa, donacién, permutsa,
fideicomiso, etc. Estas figuras sélo son algunas de las muchas quese presentanen
lz practica mercanti,

4. PERSONAL DE LA EMPRESA.

El empresario no podria por si misme realizar todas las actividades
de la empresa, requiere en su ejercicio profesional de la colaboracion de muitiples
elementos personales que Jo auxilien permanente © esporadicamente,
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conservando los auxiliares su independencia o estabieciéndose una dependencia
entre el empresano y el auxiliar.

La importancia de esios recursos humanos se encuentra en su
habilidad para responder favorablemente y con voluntad a los objetivos fijados por
el empresario, por lo que se requiere que gente adecuada, con la combinacion
correcta de conocinientos y habilidades, se encuentre en el lugar y en el
momento preciso para desempefiar el trabajo necesario.

Es por esta razon, que la empresa esta compuesta de seres

humanos que se unen para beneficio mutuo y la misma se forma o se destruye
por la calidad y el camportamiento de su gente, de aqui la importancia del factor
humano, es sélo a éste como los demas elementos se van a poder utilizar de
manera mas efectiva. Es asi como la empresa es un centro de integracién de
actividades personales, un conjunto de personas que colaboran en ia consecucion
de los fines de agudiia.
' La organizacion de dicho personal esta en relacion directa con su
iuerza, en cuanto mas se extiendsa en espacio y tiempo la empresa, mas tiene que
rodearse de cooperadores activos v fieles. Por lo cual, el personal lo constituye
todo aquel ser humano que aporte de alguna forma su energia a la empresa y va
desde el empresario hasta el obrero que realice Jos trabajos mas modestos, es por
esta razon gue el primero que aporta su trabajo a la empresa es el empresario,
porque es el al que le interesa &l resultado de |a actividad de su personal,

Dentro de las personas que colaboran con el empresario en la
actividad de la empresa se encuentran los siguientes.

AUXILIARES DEPENDIENTES,

a) Factor. Ei Codigo de Comercio en vigor establece lo siguiente
con relacion at factor:

“Articulo 309 - Se reputaran factores los gue tengan la
direccidn de alguna empresa ¢ establecimiento fabrl o
comergial, o estén autorizados para contratar respecto de todos
los negocios concernientes a  dichos estabiecimientos o
empresas. por cuenta y en nombre de los propietanos de los
mismos..."

“Articulo 310.- Los factores deberan tener Iz capacidad
necesaria para obligarse y poder o autorizacion por escrito de la
persona por cuya cuenta hagan el trafico.”
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“Articulo 311.- Los factores negociaran y contratardn a
nombre de sus principales, expresandoio asi en los
documentos que con tal caracter suscriban, pudiendo también
confratar en nombre propio.”

“Articulo 313 - En todos los contratos celebrados por los
factores con tal cardcter, quedaran obligados los principales vy
sus hienes. Si contrataren en su propio nombre, quedaran
obligados directamente.”

“Articulo 314 .- Cuando el factor contrate en nombre propro,
pere por cuenta cel principal, la ofra parte contratante podra
dirigir su accidn contra el factor o principal.”

“Articulo 315.- Siempre que los contratos celebrados por los
factores recaigan sobre objetos comprendidos por el giro o
tréfico de que estan encargades, se entenderan hechos por
cuenta del principal, aun cuando el factor no lo haya expresado
asi al celebrarlos, haya transgredido sus facultades o comeatido
zbuso de confianza.”

“Articule 316 - Asimismo obligaran al principal los contratos
de su factor, aun siendo ajenos al giro de que esté encargado,
siempre que haya obrado con orden de su principal, 0 éste los
haya aprobado en términos expresos o por hechos positivos.”

“Acticulo 317.- Las multas en que puede incurrir el factor por
contravencién a las leyes en las gestiones propias de su
factorie, se haran efectivas en blenes de su principal ”

“Articulo 318.- S1 el principal interesare al factor en alguna o
alguras operaciones, con respecto a ellas y con relacion al
pncipal, el factor serd reputado asaciado

Ni el factor ni el dependiente tendran este caracter, ni el de
socios, si sdlo los interesare ef principal en las utlidades de!
giro, reputandose sueldo dicho interés.”

“Articulo 319.- Los poderes conferidos 2 un factor se
estimaran en todo casc subsistentes mientras no le fueren
expresamente revocados, ¢ haya sido enagenado ef
establecimiento de gue estaba encargado.”

“Articulo 320 - Los actos y contratos gjeculados por el factor
seran valides respeclo de su principal, mientras no liegue a
roticia del factor la revocacion del poder o la enajenacién del
establecimiento o empresa de que estaba encargado; y con
relacién & tercero, mientras no se haya cumplido, en cuanto a la
revocacion del poder Ja inscripcion y publicacion de efla.”
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Sustenta el maestro Joaguin Rodriguez Rodriguez que los factores
entran en el concepto de trabajadores, por lo que estan sometidos a la legislacion
del trabajo, por owro lado, e autor Bafales utiliza como sinénimo de factor al
gerente general y al apoderado general.®

b) Dependiente. E| articulo 309 parrafo segundo y 322 del Cddigo
de Comercio establecen:

“Articulo 309.-...

Se reputardn dependientes los  que desempefien
constantemente alguna o algunas gestiones propias ¢el trafico,
en nombre y por cuenia del propietario de éste..”

“Articufo 322.- Los dependientes encargados de vender se
reputaran autorizados para cobrar el importe de fas ventas y
extender los correspondientes recibos a2 nombre de los
grincpales, siempre que las ventas sean en almacén publico y
al por menor, o siendo al por mayor, se hayan verificado al
contado y el pago se haya hecho en el aimacén.”

A estos ditimos el profesor Bafales los considera mancebos, los
cuales han quedado reducido a dependientes de las farmacias. El articulo 323 del
Cdédigo de Comercio se refiere a ellos:

“Articufo 323.- Los dependientes viajantes autorizados con
cartas u otros documentos para gestionar negoclos o hacer
operaciones de trafico, obligaran a su principal dentro de las
atnbuciones expresadas en los docUmentos que los autoricen.”

A estos el maestro Oscar Vasquez del Mercado los denomina

agentes. El maestro Joaquin Rodriguez Rodriguez expresa que si no hay titutar
no hay dependientes mercantiles.

Derurc e los dependientes se da la siguiente escala jerarquica:
1.- Funcicnarios.

a) Representantes generales del empresario, como son el gerente
general, el factor, Jirectar, y el administrador Unico.

b)Funcionarios  secundarios, como son  los subgerentes,
subdirectores, apoderades y mandatarios.

* Clv. RODRIGL EZ RODRIGUEZ, Joaquin, Op. Cit. p 239,
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2,- Empleados dependientes.

Sdlo gozan de una representacion en la empresa y se restringe su
actuar a la actividad que se tes encomienda y para o cual son contratados.

3.- Trabajadores u obreros.

No les corresponde facultad representativa alguna, salvo |a
indispensable para la consecucién de la obra o trabajo que se les encomienda. A
estos el autor Joaquin Rodriguez Rodriguez los define como: “..quien pone las
energias de trabajo propias a disposicién de otro, en virtud de un contrato, en una
. Telacion de subordinacion mediante el pago de una retribucién. s

Todos los dzpendientes quedan sujetos a diversos ambitos de
aplicacién de acuerdo al tipo de actividad que realizan, por un lado, dentro del
ambito de aplicacion del Codigo de Comercio en razén de que actlan como
auxiliares del comerciante; dentro del campo del derecho laboral en cuanto sean
sujetos de dicha disciplina, y dentro del campo de aplicacion de la Ley General de
Sociedades Mercantiles por lo que se refiere al nombramiento, atribuciones,
responsabilidad y revocacién de dicho nombramiento.

AUXILIARES INDEPENDIENTES.

Este segundo grupo de personas, son aquellos profesionistas que
ofrecen sus servicios al publico para auxiliaro en la celebracion de negocios
mercantiles, entre los cuales encontramos a los siguientes:

a) Corredores.

El Reglamento de |a Ley Federa! de Corredurfa Pubiica entiende por
corredor pablico: “..el particular habilitado por la Secretaria (se refiere a la
Secretarfa de Comercio y Fomento Industrial) para desempefiar las funciones que
previenen la Ley y este reglamento.”

Sus funciones son las siguientes:
I~ Actuar como agente mediador, para transmitir e intercambiar

Propuestas entre dos o mas partes Y asesorar en la celebracidn o ajuste de
cualguier contrato o convenio de naturaleza mercantil.

* RODRIGUEZ RODRIGUEZ, Joaquin, Op. Cit,, p. 238.
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H.- Fungir como perito vaiuador, para estimar, cuantificar y valorar los
bienes, servicios, derechos y obligaciones que se sometan a su consideracion, por
nombramiento privado o por mandato de autoridad competente.

lil.- Asesorar juridicamente a los comerciantes en ias aciividades
propias del comercio.

IV.- Actuar como arbitro, a solicitud de las partes, en la solucién de
confroversias derivadas de actos, contratos o convenios de naturaleza mercanti,
asi cormo las que resulten entre proveedores y consumidores, de acuerdo con ia
ley de la materia,

V.- Actuar como fedatario plblico_para hacer constar ios contratos,
convenios, actos y hechos de naturaleza mercantil, excepto en tratandose de
inmuebles; asi como en ia emision de obligaciones y otros tilulos valor, en
hipotecas sobre buques, navios y aeronaves que se celebren ante &l y en el
otorgamiento de créditos refaccionarios ¢ de habilitacion o avio, de acuerdo con la
ley de ta materia.

VI.- Actuar como fedatario en la constitucion, modificacion, fusion,
escision, disolucion, hquidacidn y extincion de sociedades mercantiles v en los
demas actos previstos en la Ley General de Sociedades Mercaniiles.

Asi como las demas funciones que las leyes vy reglamentos les
sefalen. {Articulo 6 de ia Ley Federal de Correduria Puablica) Por lo que hace a
sus honorarios el articulo 14 establece:

1
"Articulo 14.- El corredor publico podra pactar lioremente sus
honorarios...”

b} Comisionistas,

Son aquelios que desempeian un mandato aplicado a actos
concretos del comercio. Su desempefio va a ser por medio de un poder que
conste en escritura plblica, por escrito o de palabra.

El comisionista no puede delegar sus faculitades o los encargos que
recibe, sin embargo puede emplear en el desempefio de su comisidén a
dependientes, pero sera sélo bajo su responsabilidad. Podra ademas contratar en
nombre propic, o bien, en nombre de su comitente. Se sujetara a las instrucciones
recibidas del comitente, y podra contradeciras. Todo comisionista tiene el derecho
a ser remunerado ror su trabajo.
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¢} Comtadores publiicos.

Realizan su actividad bajo la instrumentacion de un contrato de
prestacion de servicios profesionales, La diferencia entre los contadores plblicos
Y contacores privados radica no en la referencia de tipe académico sino en la
posicidn de aquelios profesionistas en el area de la contabilidad empresarial o de
negocios llevada a cabo intermamente y en condiciones de dependencia y
subordinacion.

Estos profesionistas solo son algunos de los muchos que pueden
colaborar con el empresario en sy actividad y fa mayoria de elios lo hacen = través
del llamado contrato de prestacion de servicios o a través de la comision.

5. ORGANIZACION DE LA EMPRESA.

El Banco Interamericano de Desarrollo define a la organizacion
como: "...todo agrupamiento humano con una estructura determinada y fines a
cumpiir, cuaiquier empresa lo es. Lo que no quiere decir que toda organizacién
Sea empresa, partiendo del concepto de que aste es el realizar una accién.”¥

El tratadista Giuseppe Branca la define: “Como el empico de
hombres, es decir, de colaboradores ( trabajadores manuales o intefectuales) y de
bienes.”®

Los autores George R. Terry & Stepheng Frankiin dicen: “Organizar
es establecer relaciones efectivas de comportamiento entre las personas de
manera que puedan trabajar juntas con eficiencia y obiengan satisfaccion
personal al hacer tareas seleccionadas bajo condiciones ambientales dadas para
el propdsito de realizar alguna meta u objetivo,®

La palabra organizar se detiva de |a patabra crganismo que es una
entidad con las partes de tal manera integradas que su relacién con una y otra
esta gobemada por su relacién con el todo.

¥ Banco Interamericano de Desarrollo, Administracion de empresas, Volumen I, Editorial Pormiia, México,
1979, p. 17.

* GIUSEPPE BRANCA, Op, Cit., p. 505.

¥ TERRY, George R, y FRANKLIN, Stepheng, Principios de administracise, 2* edieion, Editorial CECSA,
México, 1986, p 250,
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El maesiro Oscar Vasquez del Mercado dice al respecto: “La
organizacion es el medio para la realizacion del fin especulativo que el empresario
se propone realizar a través de la predisposicion de los bienes y servicios para el
mercado.”™

La organizacién se va a tener cuando la actividad desarrollada por el
personal tenga cada uno una funcién propia, y la actividad de la empresa resuite
del simultAneo y armdnico desarrollo de esas funciones. De aqui la importancia de
la organizacion tanto de los factores reales como de los factores personales de la
produccion.

Dicha urganizacion la debe llevar a cabo el titular de la empresa,
toda vez que es €l quien va a ejercitar y afrontar el riesgo patrimonial. El
empresario es quien ejercita profesionalmente en nombre propio valiéndose de
una organizacion de personas o de bienes una actividad licita dirigida a la
produccion o al cambio de bienes y servicios.

Es un viejo principio de la ciencia el que una empresa con escasos
elementos técnicos pero con una buena organizacién obtendra proporcionalmente
mejores rendimientos gue una empresa con abundancia de elementos técnicos,
pero con una organizacién deficiente.

La estructura de la organizacion de las empresas se da de la
siguiente manera:

1.- Estructura de la organizacion, del sujeto de ia empresa y las
relaciones can terceros.

2.~ Organizacion de ia produccion. Es relacionada con el aspecto
clentifico - técnico como lo es la produccion.

3.- (rganizaciéon de la comercializacidon. Es relacionada con el
aspecto cientifico - comercial - econdmico como lo es el estudio de mercados.

4.- La organizacidn financiera. Es relacionada con el aspecto
cientifico - financiero que se refiere a la organizacién de las fuentes externas e
internas de capital como factor de produccion.

Los elementos de la organizacion son:

1.- La divisién def trabajo.

" VASQUEZ DEL MERCADO, Oscar, Op. Ci., p. 125,



Es esencial para maximizar la produccién de los trabajadores vy las
maquinas. La division del trabajo significa dividir grandes tareas en paquetes mas
pequefios de ftrabajo que se distribuyen entre varias personas. Esta
especializacion del trabajo permite a un empleado dominar una tarea en el tiempo
mas corto con un minimo de habilidad. También vuelve intercambiable lo que
contribuye mucho a 1a eficacia organizacional. La divisidn del trabajo crea muchos
trabajos diferentes y con frecuencia estrecha, lo que intensifica la necesidad de
una coordinacion administrativa efectiva.

2.- Departamentalizacién.

Se refiere a la estructura formal de la organizacion compuesta de
varios departamentos, puestos administrativos y a sus relacicnes entre si. A
medida que crece una organizacion, sus departamentos crecen y se crean mas
subordinados. La departamentalizacion es un agrupamiento eficiente y efectivo de
los puestos en unidades de trabajo significativas, para coordinar numerosos
puestos con la finalidad de facilitar la rapida realizacion de los objetivos de la
organizacion. La departamentalizacién resulta de la division del trabajo, v del
deseo de obtener unidades organizacionales de tamafio manejable para utilizar la
habilidad administrativa.

Los principales medios de departamentalizacion son:

a) Por funcion.

Son principalmente mercadotecnia, produccion, finanzas y personal.

b) Por producto.

Este método coloca todos los recursos y autoridad bajo un gerente
para hacer que un producto o servicio se produzca y mercantilice.

¢} Por territoric.

Es para las ventas, en donde la divisidn parece factible de acuerdo
con alguna segregacion geografica

d) Por cliente,

Se usa cuando se pone gran énfasis en servir con eficacia a
diferentes tipos de clientes.
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e) Por proceso,

Este medio es logico cuando las maquinas o el equipo utilizado
requiere habilidades especiales para su operacion, o de gran capacidad, lo que
elimina la divisién organizacional.

f) Por grupos especiales.

Esta disposicion implica asignar un equipc o grupo especial a un
proyecto definido o bloque de trabajo, el cual se extiende desde su inicio hasta la

terminacion de una cantidad y tipo de trabajo definido y deseado,

g) Por matriz.
Intenta cembinar la departamentalizacién funcional Y por grupos
especiales para mejorar la sincronizacion de componentes multiples para una sola

actividad, para mejerar las economias de escala y para servir mejor al cliente y a la
compaiiia.

3.- Grado o alcance de control.

Se refiere al nimero de subordinados que dependen de un gerente.
El control es igual o sinénimo de gerente.

6.- DOMICLELIO.

“‘En sentido técnico, se puede definir como el lugar en que
legalmente se considera establecida una persona fisica o moral para el ejercicio
de sus derechos y el cumplimiento de sus obligaciones,”™

Viene del latin domicifium, con dos acepciches:

1.- Morada fija y permanente.

2.- Lugar en que legalmente se considera establecida una persona
para el cumplimiento de sus obligaciones y el ejercicio de sus derechos.

El autor Edgar Bagueiro Rojas lo define como: “...1a sede juridica de
las personas, el lugar en que ia ley las tiene por presentes aunque momentanea y

" MUNOZ, Luis, Op. Cn.. p. 289
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esporadicamente se hallen ausentes para el cumplimiento de sus obligaciones o
el ejercicio de sus derechos.”?

Ligado al concepto de domicilio, se encuentra el concepio de
establecimiento, ya que es ahi, en donde se van a situar los comerciantes para sl
desarrolic de sus actividades.

El maestro Rafael de Pina Vara dsfine al establecimiento como: “El
local donde se ubica la empresa, esto es, el lugar donde se instala y desarrolla su
actividad mercantt.”

En la Enciciopedia Juridica Omeba se define como: ‘La unidad
tecnica, lugar donde se ejecuta un determinado trabajo, para una cierta funcion y
bajo una direccion Unica, es la base fisica de la empresa, el punto o lugar donde
¢sta tiene su asientn."™

El autor Ascarelli dice: “El establecimiento es el conjunto de ios
instrumentos destinados al ejercicio de un determinado comercio, y por eso me
parece que no pueden exclurse la pertenencia de varios establecimientos al
mismo comerciante en relacion a  los diversos ramos de su comercio.”®

‘ El maestro Joaquin Rodriguez Rodriguez lo define como: “.el
asiento material de la empresa, el lugar geografico en el que permanentemente se
desenvuelven sus negocios.™®

El establecimiento no es esencial para la existencia de la empresa,
hay empresas sin establecimiento como ocurre con ciertos comerciantes, otras
veces el establecimiento no es, fijo sino ambulante como sucede con cierta clase
de espectaculos. Cosa que no sucede con las negociaciones, las cuales por o
menos nhecesitan o~ un eglabiecimiento, ya que de lo contrario, no surgiria dicha
figura. Ahora bien. si la empresa tiene un establecimiento, en consecuencia el
titular tiene un  domiciio. Toda empresa puede tener unoc o varios
establecimientos, pero no todo establecimiento constituye una empresa, toda vez
que ésta es una unidad econdmica, tal y como lo establece la Ley Federal del
Trabajo, y el establecimiento es una unidad tecnica,

Ademas del establecimiento principal, la empresa puede instalar
Sucursales o establecimientos secundarios. El maestro Joaquin Rodriguez
Rodriguez define a los establecimientos secundarios como: "El establecimiento
distinto de la matriz, en el que también atienden directamente los negocios que

7 BAQUEIRO ROJAS Edrar, Dereche civil, Tomo 1, Bditoral Harla, México, 1997, p. 39
* PINA VARA, Rafacl De, Op, Cit., p. 38.

* Eneiclopecha Juridica Omeba, Op. Cit,, p 38

* Citado por SEPULVEDA SANDOVAL, Carlos. Op. Cit., p. 90.

* RODRIGUEZ RODRIGUEZ, Joaquin, Op. Cit., p. 414.
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constituyen Ja actividad de la empresa, con independencia econémica, sin
perjuicio de la concentracion total de los resultados econémicos y det derecho de
direccion y representacion de la matriz.”s’

También es frecuente confundir a una agencia con la sucursal, pero
la agencia es el establecimiento propio del empresario, mientras que la sucursal el
establecimiento de Ia empresa. Asimismc se pueden confundir log
establecimientos con los locales, pero éstos, no tienen independencia juridica y
econdmica respecto de aquél, ya sean fabricas, almacenes o expendios con lo
cual el establecimiento vuede tener varios locales.

7. AVIAMIENTO Y CLIENTELA.

“El aviamiento es la coordinacion teleclogica de los elementos de la
empresa, es la causa de ésta.”™ Es un resultado de fa idea organizadora del
trabajo humano, que tiene como resultado interno la adecuada organizacion
unitaria de los elementos materiales que constituyen la empresa, o que se
exterioriza en el aseguramiento de una clientels, y ese aviamiento va encaminado
a un determinado prestigio, una cierta fama y de esta forma permitir que se
mantenga en el mercado, se desarrolle y sea reconocida frente a los competidores
para acrecentar su clientela, Por lo cual no puede existir empresa sin aviamiento
por pequefia o grande que ésta sea.

El aviamiento esta formado por muitiples circunstancias favorables a
la empresa, como son la buena organizacién, el conocimiento de los habitos y
gustos del plblico, las listas de nombres y direcciones de los consumidores, el
buen servicio suministrado por el personal, etc., cuya unidn tiene valor
economico.®

La clientela es: * ...el factor conformado por las personas fisicas o
morales que contratan con la empresa o negociacion mercantil, para a compra de
sus productos o la prestacion de sus servicios.”® Se deduce as{ que la clientela
€5 una consecuencia del aviamiento, ya que del valor de éste depende la mayor o
menor cantidad de clisntes con que cuente una empresa.

El empresario al estar en contacto directo con la clientela debe
hacerle saber las posibiiidades y capacidad de su empresa, con el fin de no
perderla y poder acrecentarla, ya que éstos siempre van a tener interés en cual es

" RODRIGUEZ RODRIGUEZ, Joaquin, Op. Cit.. p. 414.
"™ hidem, p. 413,

” Cfr. BAUCHE GARCIADIEGO, Mario, Op. Cit.. p, 32.
‘* SEPULVEDA SANDOVAL. Carlos, Op. Cit,, p. 103,
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fa situacion y comportamiento de dicha empresa. Asimismo, debe conocer
perfectarnente a su clientela, ya que de esta forma va a producir mejor sus bienes
y la prestacion de sus servicios.

Unito a la figura del aviamiento y clientela se encuentra el prestigio
0 crédito comercial, el cual es considerado como la buena imagen ¢ reputacion
comercial que guarda en el medio una empresa o negociacion, resulta ser un vaior
basado o fincado en su buena marcha a fravés de las relaciones con sus clientes

Yy proveedores, producte también de sanas politicas de administracién vy
organizacion

Aunado alo anterior los autores De la Garza y Trevifio dicen
que: “...el prestigio que va logrando un negocio en marcha ante sus clientes y
ante quienes forman parte del ambito dentro del cual se desenvuelven tas
relaciones mercantiles de dicho negocia, y que debe traducirse necesariamente
en la capacidad dei mismo para generar utilidades consideradas mayores a los
que en forma natural obtendria un negocio similar, es un activo intangible """

"

Algunos autores como el maestro Rafael de Pina Vara niegan Ia
calidad de elemento de la empresa a la clientela y el aviamiento, ya que su
regulacidn juridica deriva de fa empresa o de alguno de sus elementos. Pero
podemos sostener que tanto el aviamiento como la clientela son elementos

secundarios de la negociacion o empresa, ya que surgen después de fundadas
éstas,

8. MERCANCIAS.

Dentro de los elementos corpdreos encontramos a las mercancias, a
las materia primas y a la maquinaria, las cuales son importantes para el desarrolio
de la empresa o negociacién mercantil. De la materia prima diremos que es
aquella que se uumiza para poder elaborar un producto. La maquinaria esta
constituida por ! conjunto de maguinas gue utiliza el empresano para la
elaboracion de sus productos y de esta forma cumplir con su finaiidad.

En cuanto a la mercancia la ley no properciona un conceplo de la
misma, por lo que sélo podemas encontrar sus caracteristicas que son:

"' Citados por RODRIGUEZ RODRIGUEZ . Joaguin, Op. it p. 422,
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1.- Corporalidad.

Son cosas corporales, tangibles, es decir, con un valor propio y no
meramente represeniativo.

2.- Movilidad.

Se pueden trasladar de un lugar a otro.

3.- Susceptibles de trafico.

Pueden ser compradas.

4 .- Petanencia actual a la circulacion mercantil.
La funcidn actual gue cumple fa cosa en cuestion.
5.~ Que no sea dinero, buque, o titulo.

Todas estas cosas son corporales y muebles, susceptibles de trafico,
pero no son mercancia, porque tienen ordenamientos juridicos especiales.
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. CAPITULO CUARTO
LA NEGOCIACION MERCANTIL Y LA SOCIEDAD MERCANTIL,
SEMEJANZAS Y DIFERENCIAS.

1. CONCEPTO DE NEGOCIACION MERCANTIL.

El término negociacion viene del latin negotiatio — tionis que quiere
decir accién y efecto de negociar.

El maestro Roberto Mantilla Molina la define como: “..el conjunto de
Gosas y derechos combinados para obtener u ofrecer ai publico bienes o servicios,
sistematicamente y.con un propésito de lucro.”™ Cabe apuntar que el autor citado
prefiere utilizar el término "negociacion mercantil” en vez de "empresa’, ya que la
negociacion es una forma de manifestacién de la empresa.

Nuestros Maximos Tribunales emiten los siguientes criterios respecto
alo que debe entenderse por negociacién mercantil;

NEGOCIACION MERCANTIL, DEFINICION DE. El concepto de
negociacion pertenece, por su naturaleza, al derecho mercantil, pero como
el codigo no lo define, hay que recurnir a la dactrina para apreciarlo, v de
ésta podemos inferir que la negociacion es un todo organico vivo y en
actividad; no consta exclusivamente de los elementos materiales del locai y
magquinaria, sino que la constituye, entre otros factores, el pasivo, el trabajo,
¥ sobre todo la organizacién como elemento esencial. Ahora bien, para
saber si lo que se da en arrendamiento no es negociacion mercantii, s la
autoridad no dice cual es el concepto fiscal de negociacion que debe
sustituir al concepto mercantil, no conocigndose Ja aceptacion fiscal de la
negociacion, es mposible determinar si lo es, 0 no, lo dado en
arrendamiento, y debe aceptarse el conceplo mercanti.

Amparo adminisirativo en revisién 1607/39. Carmona viuda de Dubois
Elena.- 8 de junio de 1939-. Unanimidad de cinco votos. La publicacion no
menciona el nombre del ponente.

Precedente: LIX. Pag. 1670. Amparo administrative en revisién 7842/38.
Sanchez viuda de Fuente Maria.- 14 de febrero de 1930-. Mayoria de tres
votos.- Disidentes. Agustin Aguirre Garza ¥ Alonso Aznar Mendoza. Relator:
Agustin Gomez Campos.- Quinta Epoca, Segunda Sala, Semanario Judicial
de la Federacion. Tomo: LX, pag. 1579,

" Cizado por BAUCHE GARCIADIEGO. Mara, Op. Cit., p. 16.
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ARRENDAMIENTO DE NEGOCIACION MERCANTIL. Relacionando el
concepto de negociacion con la nocion de empresa, se puede afirmar que
POr negociacion debe entenderse un conjunto armonioso en el que para
Obtener mayor provecho, se encuentran organizados y en funcionamiento,
bienes materiales, bienes inmateriales, trabajo humano ¥ relaciones ¢on
terceros. De acuerdo con este principio, para que exista arrendamiento de
negociacion es preciso que se de en arrendamiento el negocio mismo, la
unidad econdmica con fines de lucro, la empresa en movimiento.

Amparo directo 1786/55. Erasmo Meraz Azuara- 18 de abril de 1956-.
Mayoria de tres voios.- Disidente: José Castro Estrada ¥y Mariano Ramirez
Véazquez. La publicacién no menciona el nombre det ponente.- Quinta
Epoca, Tercera Sala, Semanaric Judicial de la Federacion, Tomo: CXXVI,
pag. 211.

NEGOCIACION MERCANTIL E INDUSTRIAL, CONCEPTO DE. Por
negociacion mercantil e industrial debe entenderse "un conjunic arménico en
el que para oblener un mayor provecho, se encuentran organizados y en
funciones bienes materiales, bienes inmateriales, trabajo humano ¥
relaciones con tercercs”. Per tanto, demostrado que con anteriotidad a la
celebracion del contrato de arrendamiento de un edificio para espectaculos
piblicos, el arrendador nunca exploté ninguno de éstos, es violatoria de
garantias considerarlo causante del impuesto sobre la renta, en Cédula Il, en
términos de la fraccién XI del articule 15 de la jey det citado impuesto,

Amparo administrativo en revision §171/49. Barreda de Gonzalez Maria Ana
¥ coagraviados.- 20 de enero de 1950-. Unanimidad cuatro votos. Ausente:
Manuel Barilett B. La publicacién no menciona el nombre del ponente.-
Quinta Epoca, Segunda Sala, Semanario Judicial de la Federacién, Tomo:
LXXII, pag. 1937.

NEGOCIACION MERCANTIL, CONCEPTO DE. La negociacion es un todo
organico, vivo y en actividad ne consta exclusivamente de los elementos
materiales local y maquinaria, sino que la constituyen, entre otros factores, el
pasivo, el trabajo y sobre todo el aviamignto, como elemento esencial.

Amparo administrativo en revision 7896/40. “Inversiones Meaxicanas",
Sociedad Civil. -22 de abril de 1942-. Unanimidad de cuatro votos. Relator:
Gabino Fraga. Excusa: Manuel Bartlett B.- Quinta Epoca, Tomo LXX1, pag.
2728. Amparo administrativo en revisién 7870/41. Vallarta Bustos lgnacio.-
20 de febrero de 1942-. Unanimidad de cuatro votos. Ausente: Gabino
Fraga. La publicacién no menciona el nombre del ponente, Tomo LXIX, pag.
3057. Amparo administrative en revisién 894/41. Compaiila Eléctrica
Mexicana, S. A.- 26 de agosto de 1941-. Unanimidad de cuatro votos. El
Ministro Manuel Bartlett no intervino en este asunto, por las razones que
constan en el acta correspondiente. Relator: Franco Carrefio, Tomo LXVII,
pag. 962. Amparo administrativo en revision 8820/39. Barberena de Guzman
Isabel.- 22 de abril de 1841-, Unanimidad de cinco votos. La pubticacion no
menciona el nombre del ponente. Nota: En el Tomo LXVill, pag. 962, esta
tesis aparecid bajo el rubro “NEGOCIACIONES COMERCIALES,
CONCEPTO DE.".
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NEGOCIACION MERCANTIL, CONCEPTO DE. Atento &l sentido de la Ley
del Impuesto sobre la Renta, de la doctrina y de las ejecutorias de esta
Suprema Corte, puede hacerse una sintesis del concepto de negociacion
comercial o industrial, diciendo que la constituye un conjunto armonico, en el
que para obtener mayor provecho, se encuentran organizados y en
funcionamiento, bienes materiales, bienes inmateriales, trabajo humano y
relaciones con terceros.

Amparo administrativo en revision 78096/40. “inversiones Mexicanas”,
Saciedad Civil. -22 de abril de 1942-. Unanimidad de cuatro votos. Excusa:
Manuel Barllett B. Relator: Gabino Fraga.-Quinia Epeca, Segunda Sala,
Semanario Judicial de la Federacion, Tomo: LXXII, pag. 1938, Tomo LXXI,
pag. 2728. Amparo administrativo en revision 7870/41. Vallarta Bustos
Ignacio.- 20 de febrero de 1942-. Unanimidad de cuatro votos. Ausente:
Gabino Fraga. La publicacién no menciona el nombre del ponente. Tomo
LXX, pag. 3058. Amparo administrativo en revision 894/41. Compariia
Eléctrica Mexicana, SA.- 26 de agosto de 1941-. Unanimidad de cuatro
votos. Bl Ministro Manuel Bartlett no intervino en este asunto, por las
razones que constan en el acta correspondiente. Relator: Franco Carrefio.
Tomo LXVIIl, pag. 963. Amparo administrativo en revision 8820/39.
Barberena de Guzman Isabel.- 22 de abril de 1941-. Unanimidad de cinco
vatos. La publicacidn no menciona €l nombre del ponente, Tomo LXWVII, pag.
4022. Amparo administrativo directo 1527/40. Renner y Gavito Guillermo.-
21 de febrero de 1941-. Unanimidad de cinco votes. Relator Franco
Carrefio. Nota: En el Tomo LXVIII, pag. 962, esta tesis aparecid bajo el rubro
"NEGOCIACIONES COMERCIALES, CONCEPTO DE LAS™ y en el Tome
LXVIl, pag. 4022, aparecid bajo el rubro "NEGOCIACIONES
COMERCIALES O INDUSTRIALES, CONCEPTO DE LAS."

NEGOCIACION MERCANTIL E INDUSTRIAL, CONCEPTO DE. Por
negociacién mercantil e industrial debe entenderse "un conjunto arménico en
el que para obtener un mayor provecho, se encuentran organizados y en
funciones bienes materizles, bienes inmateriales, trabajo humano vy
relaciones con terceros”. Por tanto, demostrado que con anterioridad a la
celebracion del contrato de arrendamiento de un edificio para espectaculos
publicos, el arrendador nunca exploté ninguno de éstos, es violatoria de
garantias considerario causante del impuesto sobre 1a renta, en Cédula ll, en
términos de Iz fraccion X del articulo 15 de la ley del citado impuesto.

Amparo administrativo en revision 8171/49. Barreda de Gonzalez Maria Ana
Y coagraviados.- 20 de enero de 1950-. Unanimidad cuatro votos. Ausente:
Manuel Bartlett B. La publicacion no menciona el nombre del ponente.-
Quinta Epoca, Segunda Sala, Fuente: Semanario Judicial de la Federacion,
Tomo: Clli, pag. 583,

NEGOCIACIONES, CONCEPTOS FISCAL Y MERCANTIL SOBRE LAS.
El concepto fiscal de negociacion, segn la Ley del Impuesto sobre la Renta,
coincide con el concepto mercantil de la misma figura juridica, ya que los
articulos 32 y 33 del Regiamento de la Ley del Impuesto sobre la Renta, que
al referirse a la fraceion |1 del articulo 20 de la ley, aluden precisamente a
arrendamiento de negociaciones, enumeran una larga serie de factores cuya
existencia presupone |z exploracion y la explotacion de la empresa, es decir,
la actividad y organizacién, como elementos propios de las negociaciones,
cuyo arrendamiento esta gravade por la Ley de Impuesto sobre Ia Renta.
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Amparo administrativo en revision. 7842/38. Sanchez viuda de Fuentes
Maria.- 14 de febrero de 1938-. Mayoria de tres votos. Disidentes: Agustin
Aguirre Garza y Alonse Aznar Mendoza. Relator: Agustin Gémez Campos.-
Quinta Epoca, Segunda Sala, Semanario Judicial de Ja Federacion, Tomo:
LIX, pag. 1671.

NEGOCIACION MERCANTIL, CONCEPTO DE. La doctrina, especialmente
italiana, ensefia gue el concepto de negociacidn mercantil mplica la
concurrencia de los siguientes elementos: a) la persona de los
colaboradores que formen parte de la hacienda, es decr, el personat que
presta sus servicios de trabajo; b} las relaciones con personas gue quedan
fuera del organismo hacendano, tales como son los clientes, los
proveedores, los usuarios, ios que proporcicnan crédito etcétera; c) las
cosas matenales, los bienes inmateriales, y las marcas distintas, las
materias primas, los productos de la elaboracion industrial, el numerario, los
muebles, enseres, inmuebles, patentes, nombre y marca comerciales; d) ef
aviamiento, que se relaciona con la utiidad de los bieres y servicios
combinados.

Amparo administrativo en revision 7870/41. Vallarta Bustos ignacio. 20 de
febrero de 1942. Unanimidad de cuatro votos. Ausente: Gabino Fraga. La
pubficacidn no menciona el nombre del ponente. Quinta Epoca, Segunda
Sala, Semanario Judicial de la Federacion, Tomo: LXXI, pag.2727

De los criterios anteriores se deduce que tanto la negociacién
mercanfil como la empresa contienen los mismos elementos, pero lo que
diferencia una de ofra es que la negociacion represenia a la empresa en
movimiento, es algo vivo. Cabria preguntarmos lo siguiente ¢ Qué tratamiento
tienen la negociacion mercantil y la empresa en el Codigo Fiscal de la Federacion
y en la Ley Federal del Trabajo?, las respuestas las encontraremos mas adelante.

Es importante resaltar que son pocos los autores que realizan un
estudio a fondo sobre la negociacion mercantil, por tal motivo en algunos casos
caen en el error de utilizar como sinénimos a la empresa y a la negociacién
mercantil, como el Lic. Arturo Thomas Garcia quien en su obra “Marco legal de los
negocios” utiliza los términos “negociacion mercantil” o “empresa” pero sin preciar
en que consiste cada uno; el maestro Carlos Septilveda Sandoval en su obra "La
eémpresa y sus actividades, concepto juridico” titula su capftulo tercero como “La
empresa y sus actividades” pero en el desarrollo del mismo utiliza la frase: “a
empresa o negociacién mercantil’ sin precisar con cerfeza cuando estamos en
presencia de cada uno de los términos empleados. Solo citamos a estos autores
pues creemos innecesario extendernos mas pues lo Gnico que pretendemos es
manifestarle al lector la carencia en desarrolio de la terminologia que existe en la
doctrina para poder diferenciar la "negociacion mercantil” v la “empresa mercantil”.
Ante tal carencia para definir a la “negociacion mercantil” dentro de la doctrina yla
legislacion mercantil recurrimos a los criterios que han sostenidos nuestros
Méaximos Tribunales para comprender lo que es una negociacion mercantil y de
esta forma estar en aptitud de diferenciarla de la empresa mercantil.
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Los criterios antes transcrifos proporcionan una diferencia notable
existente entre negociacion y empresa en el sentido de que la negociacion es una
forma de externarse de la empresa, es decir, es la empresa en movimiento, porlo
que es necesario buscar que esta diferencia sea tomada en cansideracion por el
Codigo de Comercio en vigor y demas leyes mercantiles.

A la negociacion mercantil se le ha confundido con figuras como:
establecimiento mercantil, empresa (misma que ya fue analizada ampliamente),
almacén, tienda, hacienda, eic.

El establecimiento mercanti es el: “.local donde se ubica la
empresa (mejor dicho la negociacién mercanti), esto es, el lugar donde se instala
y desarrolla su actividad mercantil.”"®

El maestro Joaquin Rodriguez Rodriguez define al establecimiento
como: “..el asiento material de la empresa, el lugar geografico en el que
permanentemente se desenvuelven sus negocios.”

El articulo 16 de la Ley Federal del Trabajo define al establecimiento
comao:

“Articulo 16.-...se entiende por {...} establecimiente la unidad
técnica que como sucursal, agensia u ofra forma semejante,
sea parte integranie y contribuya a la realizacion de los fines de
la empresa”.

La empresa puede tener una multiplicidad de establecimientos que
son los lugares en donde se desarrollan las actividades de esta. Lo anterior no es
una regla pues encontramos algunas empresas de espectaculos plblicos que
carecen de establecimientos, de bienes, de clientela, etc. ante lo cual no pueden
ser consideradas verdaderas negociaciones mercantiles. Por ejemplo un
comerciante adquiere maquinaria o materia prima y aun contrata personal no cabe
duda gue organiza los factores de la produccién y se organiza bajo la figura de
‘empresa” pero si por alguna razén no llega a poner en movimiento dichos
elementos o no los llega a instalar en un establecimiento no tendra caiidad de
comerciante y como consecuencia no surgira la negociacion mercantil,

El almacén es la casa donde se guardan o venden mercancias.
Tienda de la persona que vende comestibles. La tienda es la casa o puesto donde
se vende al publico articulos de comercio al por menor, en especial comestibles o
merceria.

N PINA VARA, Rafael De. Op Cut., p. 38.
* RODRIGUEZ RODRIGUEZ, Joaquin, Qp. Cit., p. 414.
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El maestro Rall Cervantes Ahumada al respecto dice: “..la
negociacion puede consistir en una tienda, una oficina o cualquier local adecuado
para el desarrollo de la actividad de la empresa.”™™ Lo que podemos intuir de lo
anterior es que precisamente es en la tienda, oficina o local en donde al ponerse
en movimiento la empresa surge la negociacién mercantil. Es importante anotar
que existen algunas negociaciones que no cuentan con una tienda o almacén
pero si con establecimientos, asi pues, no es necesario que la negociacion cuente
con alguna tienda o almacén.

Bl Cédigo de Comercio en su articulo 4° hace alusién a la tienda o
almaceén:

“Articule 4° - Las personas que accidentalmente, con o sin
establecimiento fijo, hagan alguna operacion de comercio,
aunque no son en derecho comerciantes, quedan, sin embargo,
sujetas por ela a las leyes mercanties. Por tanto, los
labradores y fabricantes, y en general todos los que tienen
planteados almacén o tienda en alguna poblacién para el
expendio de los frutos de su finca, o de los productos ya
elaborados de su industria o trabajo, sin haceries alteracisn al
expenderlos, serdn considerados comerciantes en cuanto
concierne a sus almacenes o Hendas.”

En este precepto el almacén o tienda hace que la persona que los
tiene tenga la calidad de comerciante.

La hacienda esta constituida por: *...todos aquellos bienes o cosas
que conforman su caudal o patrimonio, es decir, el conjunto de efectos dispuestos
para la realizacion de su finalidad, desde un punto de vista econdmico, corporales
unos e incorporales otros. ™%

E! maestro Rafael de Pina la define como: “..los muebles e
inmuebles; materiales e inmateriales: edificios, maquinas, mercancias, patentes,
sumas de dinero.”¥

En el articuto 2.555 del Cadigo Civil ltaliano se define a la “azienda”
cormo: “... el conjunto de bienes organizados por el empresario para el ejercicio de
la empresa. 10

De acuerdo con los conceptos anteriores podemos deducir gue la
‘hacienda” es sindnimo de patrimonio y con ello un elemento de la empresa o
negociacion mercantil (utilizamos este “o” ya que como lo hemos analizado son

" CERVANTES AHUMADA, Rauil, Cp. Cit., p. 495,
"™ SEPULVEDA SANDOVAL, Carlos, Op. Cit., p. 95.
“"PINA VARA. Rafael De, Op Cit. p. 30.

" BROSETA PONT. Manuel, Op, Cit., p. 125.
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dos terminos distintos). Relacionado con lo anterior el autor Ageo Arcangeli utiliza
como sindnimo a la negociacion mercanti con la “azienda”

2.- NATURALEZA JURIDICA DE LA NEGOCIACION MERCANTIL.

La negociacién mercantil es el producto de la actividad de la
empresa, es decir, la empresa en funcionamiento. Por o tanto para el estudio de
sus elementos es necesario remitirnos a lo analizado en e capitulo tercero del
presente trabajo. Asi tanto la empresa como la negociacién mercantil coinciden en
todos y cada uno de sus elementos diferenciandose sélo en el momento en que
se ponen en funcionamiento, asi sabemos ante cual figura juridica nos
encontramos (empresa o negociacion), en otras palabras, si se cumplen con todos
y cada uno de los elementos y los mismos son puestos en movimiento estaremos
en presencia de la negociacién mercantil

Para el estudic de la naturaleza juridica de la negociacion es
necesario remitir al lector al estudio realizado para la naturaleza juridica de la
empresa en el capitulo segundo de la presente investigacion, De esas teorias la
que creemos mas convincente es la que estudia a la negociacion como una
universalidad de hecho; aunado a lo anterior es importante considerar el
comentario que hace el maestro Radl Cervantes Ahumada al refetirse a Ia
naturaleza juridica de la negociacidn mercantil como: “... una universalidad de
hecho, compuesta de una serie variada de elementos corpdregs e incorpGreos
vinculados {...} por una finalidad comun: proporcionar al publico del mercado
general, bienes o servicios.”'™

Por lo que al ser considerada la negociacion mercantil como una
universalidad de hecho carece de personalidad juridica la cual sélo radica en una
persona fisica o moral que ha emprendido una actividad llamada negociacion
mercantil. En torno a la personalidad juridica cabe destacar que el ser humano es
capaz de tener derechos y obligaciones no sélo det orden civil, sino de todas las
materias en las que las leyes federales y locales establezcan derechos y
obligaciones, es decir, que todo ser humano goza por naturaleza de todos los
derechos estando asi en aptitud de ser sujeto de derechos y obligaciones.

La persona juridica (sociedad mercantil) es todo ente capaz de ser
titular de derechos y obligaciones gracias al orden juridico. Su personalidad
Juridica no radica en tener o no un patrimonio de afectacion, sino en el que son
una realidad existente que actian de hecho, adquiere presencia a través de sus
actos. Asi su personalidad es distinta de las personas fisicas que la componen,
tienen un patrimonio propio y vida propia distinta de la de sus miembros.

" CERVANTES AIIUMADA, Raul, Op. Cit., p 495.
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Es asi como podemos determinar que la negociacién al no ser
considerada como una persona juridica carece de una personalidad juridica ya
que una actividad no puede tenerla.

3.- RELACION DEL COMERCIANTE CON LA NEGOCIAGION MERCANTIL.

Como se analizado a través de la presente investigacién para que
surja la llamada “negociacién™ se necesita que sea fundada una empresa por una
persona fisica (empresario individual) o moral (empresario colectivo). La
negociacion es el producto de la empresa, es su sombra.

El comerciante es definido por el autor Malagarriga como: “.la
persona capaz de existencia visible, por cuya cuenta son realizados en ciertas
condicicnes, actos de comercio.” '

El autor Fernandez ( no menciona el nombre Ia obra citada) expresa:
“Es comerciante quien ejerce una profesion comercial, entendiéndose por tal
explotacion o empresa que tenga por objeto la realizacién de actos de
comercio.”

El Codigo de Comercio considera al comerciante como:
“Articulo 3° .- Se reputan en derecho comerciantes:

L. Las personas que teniendo capacidad legal para ejercer el
comercio, hacen de é! su acupacion ordinaria;

. Las sociedades constituidas con arreglo a las leyes
mercantiles;

ili. Las sociedades exiranjeras o [as agencias ¥y sucursales
de éstas, gue dentro del territorio nacional ejerzan actos de
comercio.”

“Articulo 4° - Las personas que accidentalmente, con o sin
establecimiento fijo, hagan alguna operacién de comercio, aun
que no son en derecho comerciantes, quedan, sin embargo,
sujetas por ella a las leyes mercantiies. Por tanto, los
labradores y fabricantes, y en general todos los que tienen
planteados almacén o tienda en alguna poblacién para e
expendio de los frutos de su finca, o de los productos ya
elaborados de su industria o trabajo, sin hacerles ateracion al

"' Enciclopedia Juridica Umeba, Tomo fII, Op. Cit., p. 300.
" idem.



66

expenderlos, seran considerados comerciantes en cuanto
concierne a sus almacenes o tiendas.”

De los articulos anteriores podemos deducir los siguientes requisitos
que por lo general debe cumplir toda persona que quiera ser considerada
comerciante salvo lo establecido por el articulo 4° del Codigo de Comercio:

1.- Capacidad legal para contratar.
2.- Habitualidad en el ejercicio de! comercio.
3.- Que dicha actividad sea en nombre propio.

La capacidad se clasifica en capacidad juridica o de goce y
capacidad de ejercicio o de actuar. Por capacidad juridica o de goce podemos
entender aquella por la cual la persona fisica o moral puede ser titular de
derechos, asi encontramos que la persona fisica (comerciante individual} adquiere
dicha capacidad al momento de nacer y las personas morales (comerciante
colectivo) la adquieren al momento de constituirse.

La capacidad de sjercicio es adquirida en el caso de las personas
fisicas en el momento de cumplir la mayoria de edad siempre que no estén
incapacitados legalmente, dicha capacidad es importante para ejercer los
derechos y obligaciones de los cuales son titulares. La persona moral la adquiere
en el momento mismo de su constitucién y para el ejercicio de sus derechos y
obligaciones actuara a través de sus organos de representacién.

Asi podemos encontrar dos tipos de comerciante: comerciante
individual ( empresario individual) y comerciante colectivo { empresario colectivo).
Como se ha sostenido a lo largo de la presente investigacion para que surja la
negociacion mercantil estos comerciantes deben poner en movimiento una
empresa.

Ahora bien, por otro lado encontramos a las personas que no
pueden ejercer el comercio y asi podemos hablar de incapacidad y de prohibicion.
El Cadigo de Comercio en vigor establece en su articulo 12 guienes no pueden
gjercer el comercio.

“Articulo 12.- No pueden ejercer el comercio:

| Los comedores;

li. Los quebrados que no hayan sido rehabilitados:

I, Los que por sentencia ejecutoriada hayan sido

condenados por delitos contra la propiedad, incluyendo en
éstos la falsedad, et peculado, el cohecho y la concusién.”
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En este precepto se habla tanto de incapacidad como de prohibicidn,
ambas suponen una inhabilitacion para el ejercicio del comercio, pero existen
algunas diferencias entre ambos términos las cuales son:

1.~ La incapacidad quiere decir que no se es capaz, es decir, que se
carece de capacidad, mientras que en la prohibicion si se tiene capacidad pero la
ley no permite efercer el comercio.

2.- La prohibicién sélo afecta a aquellas personas que se enuncian
en la ley de acuerdo al puesto o profesion que se ejerza, mientras que la
incapacidad se presenta por el estado que guarda la persona.

3.- En traténdose de la realizacion de actos de comercio se manejan
las figuras de nulidad relativa, nulidad absoluta y anulidad, para los efecios de los
actos ejecutados por personas incapaces, por io que hace a los aclos realizados
por las personas que tienen prohibicion son validos pero dichas personas estaran
sujetas a responsabilidad penal o administrativa.

El articulo 20 fraccion | de la Ley Federal de Correduria Piblica
establece que los corredores publicos tienen prohibide comerciar por cuenta
propia y por incumplir con este precepto se sancionara con lo siguiente:

“Articulo  21.- El corredor publico que incurmpla con o
dispuesto en esta ley y su reglamento se hara acreedor a las
siguientes sanciones.

1. Amonestacién escrita;

II. Multa hasta por el equivalente a2 500 veces el salario
minimo general vigente para el Distritc Federal;

ll. Suspensién hasta por seis meses en caso de
reincidencia;..”

Por Yo que hace al segundo requisito, es decir, |a habitualidad de los
actos de comercio, cabe decir que la realizacion de un acto de comercio en forma
aislada no puede darle la calidad de comerciante a la persona que lo realizd, salvo
lo dispuesto por el articulo 4° del Cadigo de Comercio en vigor antes transcrito, en
los demds casos se exige la reiteracion en el ejercicio del comercio.

No cabe duda que lo analizado en la presente investigacion nos lleva
a decir que la reiteracion del ejercicio del comercio hoy en dia se presenta a
través de la actividad de la empresa o negociacion segln sea el caso.

El tercer requisito es que el comerciante (empresario individual o
empresario colectivo) actie en nombre propio ya que existen personas dentro de!
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ejercicio del comercio que no actian en nombre proplo como son el factor y log
dependientes tal como lo establece et articulo 309 del Cddigo de Comercio en
vigor:

“Articulo 309.- Se reputaran factores los que tengan la
dreccion de alguna empresa o establecimiento fabri o
comercial, o estén autorizados para contratar respecto a todos
los negocios concermientes a dichos establecimientos o
empresas, por cuenta y en nombre de los propietarios de los
mismos.

Se reputarén dependientes los que desemperien
constantemente aiguna o algunas gestiones propias del irafico,
en nombre y por cuenta del propretario de éste.

Todo comerciante, en el elercicio de su trafico, podra
constituir factores y dependientes.”

Asi se puede decir que existen personas que cumplen con dos de
los requisitos anteriores (capacidad y habitualidad) pero al carecer del tercer
requisito {ejercicio del comercio en nombre propio} no pueden ser considerados
comerciantes.

Entre las obligaciones de los comerciantes estan las siguientes:

1.- La publicacion, por medio de la prensa, de la calidad mercantil
con sus circunstancias esenciales, y, en su oportunidad, de las modificaciones
que se adopten. Tienen el deber de participar la apertura del establecimiento o
despacho de su propiedad, por los medios de comunicacion gue sean idénecs, en
las plazas en que tengan domicilio, sucursales, relaciones o corresponsales
mercantiles; esta informaciéon dara a conocer el nombre de establecimiento o
despacho, su ubicacion y objeto; si hay persona encargada de su administracion,
su nombre y firma; si hay compafiia, su naturaleza, la indicacion del gerenie o
gerentes, la razén social o denominacién y fa persona o personas autorizadas
para usar una u otra, y la designacion de las casas, sucursales o agencias si las
hubiere. El articulo 17 del Cédigo de Comercio reconoce de facto a la negociacion
mercantil, tal como lo apreciamos en fa siguiente tesis:

CHEQUE EXPEDIDO A FAVOR DE UN SIMPLE NOMBRE COMERCIAL,
ES EL PROPIETARIO DEL ESTABLECIMIENTO QUIEN SE ENCUENTRA
LEGITIMADO PARA EJERCITAR LOS DERECHOS DERIVADOS DEL. S
bien es cierto que una negociacién o establecimiento comercial, que no
responde a la razon soclal 0 denominacién de una sociedad civil o mercantil,
carece de capacidad para ser sujeto de derechos y obligaciones por si
misma, por no tener el caracter de persona fisica o moral, también es cierto
que no por ello deja de haber una persona flsica responsable de tal
negociacién o establecimiento, pues si se toma en consideracion que ef
articulo 17 del Cédigo de Comercio, fraccisn i, expresamente reconoce
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la existencia de facto de las negociaciones comerciales cuando
esfablece que los comerciantes tienen el deber "De participar la
apertura del establecimiento o despacho de su propiedad, por los
medios de comunicacién que sean idéneos, en las plazas en que
tengan domicilio, sucursales, relaciones o corresponsales mercantifes;
esta informacién dar a conocer el nombre del establecimiento o
despacho, su ubjcacién y objeto...", es dable concluir que s en el
desempefio de su actividad, al propietario de un establecimiento mercantil
se le atibuyen derechos u obligaciones, es 2 dicho propetario a quien
corresponde su titularidad y cumplimiento. Consecuentemente, si un cheque
se expide en favor de una negociacién mereantil, es su propistario guien
se encuentra legitimado para ejercitar los derechos derivados del mismo,
pues resultaria juridicamente contradictorio que quien hbré el cheque haya
reconocide iegitimacién a la citada negociacion para celebrar el acto
juridico que origind su expedicion y gue posteriormente pretenda
desconoceria a fin de evadir las obligaciones que derivan de su libramiento.

Amparo directo 431/94. Luis Alcantar A. 6 de octubre de 1994. Unanimidad
de volos. Ponente: Cayetano Hernandez Valencia. Secretaria: Sabrina
Gonzalez Lardizabat. Octava Epoca, Tribunales Colegiados de Circuito,
Semanario Judicial de la Federacion, Tomo: XV, Enero de 1995, Tesis:
XVli.10. 32 C, pag.196

2.- Inscripcibn en el Registro Plblico de Comercio, de los
documentos cuyo tenor y autenticidad deben hacerse notorios. El objetivo de
dicha inscripcion es el que surtan efecto dichos documentos contra tercercs, de lo
contrario si dicho comerciante entra en quiebra ésta se tendra como fraudulenta.

3.- Obligacion de mantener un sisterna de contabilidad adecuado.

4.- Conservacién de la correspondencia que tenga relacion con el
giro del comerciante. Los comerciantes deben conservar sus cartas, telegramas y
ofros documentos que reciban en relacidn con sus negocios o giro, asi como
copias de las que expidan.

5.- De acuerdo con el articulo 17 de la Ley de Camaras
Empresariales y sus Confederaciones sera voluntario la afiliacién a las camaras
empresariales.

4. SEMEJANZAS Y DIFERENCIAS ENTRE LA NEGOCIACION MERCANTIL Y
LA EMPRESA MERCANTIL.

La negociacion mercantil se debe distinguir de |la empresa mercanti,
toda vez que algunos autores (anteriormente citados) confunden ambos términos
aunque estan ligados entre si tienen una diferencia esencial gue a continuaciéon
analizaremos.
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La empresa mercantil debe contener los elementos que fueron
analizados en el capitulo tercero de la presente investigacion y que son: el
empresario, el patrimonio, la propiedad industrial, el personal, el domicilic, la
organizacion, el aviamiento y ia clientela. La negociacién mercantil al igual que la
empresa cubre los snteriores elementos, s6lo que la empresa tiene gue poner sus
elementos en movimiento, ya que si no llega a poner a disposicion del piblico sus
productos ¢ servicios no llegara a tener el caracter de “negociacién mercantil”.

Cabe resaltar que existen algunas empresas que no cuentan con
establecimiento para el desamollo de sus actividades como son algunas empresas
de espectaculos pUblicos o empresas que operan a través de internet las cuales
no llegaran a ser consideradas negociaciones mercantiles puesto que carecen de
unc de sus elementos.

Es ast comc Iz empresa puede existir aunque no tenga
establecimientos (es decir que le falte alguno de sus elementos), la negociacién
no podra surgir sin establecimiento o local en donde encuentren cabida sus
elementos corporales que la conforman y en donde desarroliar sus actividades
que le son propias.

Por otro lado tanto la empresa como la negociacion mercantil tienen
la misma naturaleza juridica al ser consideradas ambas como universalidades de
hecho, es decir, que estan integradas por una variedad de cosas gque no estan
ligadas entre si pero que se unen para una finalidad comun que es la produccién
de bienes o servicios para la obtencion de un lucro.

Siguiendo al maestro Roberto Mantilla Molina'? podemos decir que
la negociacion no es el tratamiento juridico del fenémeno econdmico llamado
empresa, foda vez que son términos distintos. Asi la negociacion es producio de
la actividad de la empresa, es decir, la forma en que se externa la empresa.

Es por tal razén que se debe emplear adecuadamente Ia
terminologia, con el fin de evitar posibles confusiones y sinonimos mat empleados
y con significados distintos dentro de nuestra legislacion comercial.

Asi podemos decir que en nuestro Cédigo de Comercio tanto la
empresa como la negociacion mercantil no son definidas ante o cual no podemos
comprenderlas claramente.

Una figura importante dentro de toda empresa o negociacion es el
factor el cual es definido por el articulo 309 del Cédigo de Comercio:

“Arliculo 309.-Se reputaran factores los que tengan la
direccion de alguna empresa o establecimiento fabri o

"* MANTILLA MOLINA, Roberto, Op. Cit,, p. 93.
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comercial, o estén aulorizados para contratar respecto de todos
los negocios concemientes a dichos establecimientos o
empresas, por cuenta y en nombre de los propietarios de los
mismo. ¥

Sus obligaciones y derechos son:
t.-Dirigir la empresa o negociacion.

2.- Esta autorizado para contratar por cuenta propia o a nombre de
los propietarios.

3.- Tiene capacidad necesaria para obligarse, o poder o autorizacion
de la persona por cuya cuenta hagan el trafico.

4.- Son responsables frente a sus principales de cualguier perjuicio
que causen a sus intereses por malicia, negligencia, infraccion de las ordenes o
instruccicnes que hubieren recibido. ’

5.- No pueden delegar sus funciones salvo autorizacién de su
principat.

6.- Tienen derecho a ser indemnizados por los gastos que hicieren y
perdidas que sufrieren en el desempefio de su encargo.

Es momento de encontrar una respuesta a las preguntas que se
formularon en el punto primero del capitulo cuario de la presente investigacién
¢Queé tratamiento tienen la negociacién mercantil y la empresa en el Codigo Fiscal
de la Federacion y en la Ley Federal del Trabajo?.

La empresa de acuerdo con el articulo 16 Gttimo parrafo primera
parte del Codigo Fiscal de ta Federacion es: “._ia persona fisica o moral que
realice las actividades a que se refiere este articulo...” con este concepto no
estamos de acuerdo toda vez que més que definir a la empresa proporciona el
concepto de empresario, ya que como se analizé anteriormente la empresa no es
persona. Asimismo la Ley del Impuesto Sobre la Renta vigente en el afio de 1953
define a la negociacion como un conjunto de bienes organizados en tal forma, con
fines de lucro, que sélo requiera el elemento humanao para que produzca ingresos,
tal como se aprecia en el siguiente criterio:

IMPUESTO SOBRE LA RENTA, LEY DEL. ARRENDAMIENTO DE
NEGOCIAGION MERCANTIL. No se puede considerar arrendamiento de
negocigeién mercantii el de un inmueble que ha sido remtado sin
entregarse los bienes de |z empresa, como un conjunto funcionalmente
dirigido a la explotacién de un negocio, es decir, con todos los elementos
necesanos para su funcionamiento, pues de acuerdo con el articulo 15,
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fraccion XI, de la Ley del impuesto sobre la Renta vigente hasta el 31 de
diciembre de 1953, se entiende por negociacién comercial, industrial o
agricola, un conjunto de bienes organizados en tal forma, con fines de
lucro, que sélo requiera el elemento humano para que produzca
ingresos.

Revision fiscal 376/71. Obregén Motors, S. A. 29 de octubre de
1971. Unanimidad de votos. Ponente: Felipe Lépez Contreras. Séptma
Epoca, Tribunales Colegiados de Circuito, Semanario Judicial de la
Federacidn, Tomo™ 34 Sexta Parte, pag. 39

t.a Ley del Impuesto Sobre la Renta vigente en el afio de 1961 da un
criteric para apreciarla como universalidad de hecho, formada por bienes
corporales y derechos y constituida por los propietarios de estos con fines de
tucro, llaméandose mercantil, industrial o agricola, segin el objeto a que se
dedique, asi como un conjunto de bienes corporales y derechos, organizados con
fines de hospedaje pablico, de los cuales los inmuebles solamente son unos de
los bienes que concurren a integrar esa universalidad de hecho, tal como se
aprecia en el siguiente criterio:

INGRESOS MERCANTILES. EL ARRENDAMIENTO DE
NEGOCIACIONES AUN LAS DESTINADAS A LA LLAMADA "INDUSTRIA
HOTELERA"®, NO CAUSA EL IMPUESTO SOBRE. E| arliculo 18 de la Ley
Federal del impuesto sobre Ingresos Mercanties excluye expresamente los
ingresos que tienen su origen en alguno de los casos que menciona, entre
los cuales se encuentra el que cita en la fraccién Xl, o sea, "Los ingresos
procedentes de la venta o del arrendamiento de bienes inruebles y los
derivados def arrendamiento de negociaciones comerciales, industriales
0 agricolas..." De esta suerte, la propia ley exime del gravamen, que en
términos generales afecta los ingresos derivados del arrendamiento de
bienes, a los que tienen su origen en el arrendamiento de negociaciones
comerciales, industriales o agricolas. Aungue no define lo que debe
eMenderse por "negociacién”, ef articuio 125, fraccién XN, de ia Ley def
Impuesto sobre la Renta, da un criterio para apreciarla como
universalidad de hecho, formada por bienes corporales y derechos y
constituida por los propietarios de estos con fines de lucro,
Hamdndose mercantil, industrial o agricola, segin el objeto a que se
dedique. Como lo admiten las auteridades expresamente al contestar la
demanda y estd demostrado con el documento que contene las
estipulaciones, la actora arrendd una negociacién mercantil. Es decir, un
conjunto de bienes corporales y derechos, organizades con fines de
hospedsje piblico, de los cuales los inmuebles solamente son unos de
los bienes que concurren a integrar esa universalidad de hecho. En tal
virtud, los ingresos provenientes de su arrendamiento est n excluidos del
Pago del impuesto sobre ingresos mercantiles, conforme al primer parrafo de
ta fraccion X1 del articulo 18 de la Ley Federal del Impuesto sobre Ingresos
Mercantiles, no quedando, por tanto, comprendidos en el segundo pérrafo
de la misma disposicion legal, por no tratarse de percepciones derivadas del
alquiler aislado de inmuebles en que se faculte al arrendatario a usar de
ellos para destinarlos al haspedaje de terceros.
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Revision fiscal 464/60. Operadora Residencial, 5. A. 10 de noviembre de
1861. Unanimidad de 4 votos. Ponente: Qctavio Mendoza Gonzalez. Sexta
Epoca, Segunda Sala, Semanario Judiciat de Ia Federacion, Tomo: Tercera
Parte, LI, pag. 45

Cabe hacer mencion que ia Ley del Impuesto Sobre la Renta en
vigor no proporciona concepto algunc acerca de la empresa. Por lo que respecta
al concepto de negociacion mercantil este esta contenido en el articulo 16 aitimo
parrafo segunda parte del Codigo Fiscal de la Federacion como: “...cualquier lugar
de negocios en que se desarrollen, parcial o totatmente, las citadas actividades
empresariales...”, por lo que para efectos de dicho Ordenamiento Legal Ia
negociacion es considerada como un establecimiento lo cual se corrobora con los
criterios siguientes:

BEBIDAS ALCCHOLICAS, EXPENDIOS DE, QUE FUNCIONAN CON
DIFERENTE CARACTER (LEGISLACION DEL TERRITORIO NORTE DE
LA BAJA CALIFORNIA). S la negociacion de la quejosa tiene licencia
para funcionar como cantina, cubriendo los impuestos correspondientes a
esta clasificacion, y tal establecimiento funciona como cabaref, sin tener
Iz licencia relativa, y se le otorgd la proteccion federal para el efecto de que
ne se le aplicara la fraccién Il del articulo 12 de 1a Ley de Ingresos del
Territoric Norte de la Baja California, mientras no justificaran las
autoridades sefialadas como responsables, gue et establecimiento
comercial de |z quejosa estaba funcionado; como dicha disposicion se
refiere dnicamente al impuesto que debe pagar un gire mercantit cuando
tenga el carécter de cabaret, es decr, fija o establece el tributo que deben
eubrir las personas que se dediquen a explotar un negocio de esta
naturaleza, es claro que el efecto de la sentencia que concedid el amparo,
no puede ser ofro que no cobrarle 2 la guejosa la cuota sefialada en la
citada fraccion |Il, mientras no se demuestre que su giro comercial tiene las
caracteristicas de un cabaret, pero la misma sentencia ne prohibe ni
impide que las propias autoridades puedan y deban exigirle que cumpla
con lo dispuesto en el articulo 11 de la misma Ley de Ingresos, gue
establece que ningln giro comercial o Industrial podré establecerse sin
obtener previamente el permiso de la Tesoreria Geheral o de las
Recaudaciones de Rentas; independientemente de que la misma guejosa
cubra 0 no el mpuesto relativo, o cual es cosa muy distinta a la
autorizacion, permiso o licencia que esta obligada a solicitar para que su
giro comercial, con las caracteristicas de cabaret, pueda funcionar al
amparo de la fey, sin que sea obstaculo para liegar a esta conclusién, la
circunstancia de que el establecimiento en cuestion, ha venido
funcionando de la rmisma manera desde mil nevecientos trenta y siete, y
que por tal razédn no puede decirse que la quejosa carezea de licencia para
operar en tal negocio; perque en primer fugar, antes de mil novecientos
cuarenta y tres, no existia ninguna ley gue clasificara los establecimientos
en donde se venden bebidas embriagantes, en cantinas y cabarets y
segundo, el hecho de que ese comercio haya venido funcionande en las
mismas condiciones desde el mencionado afo, no quita a la quejosa la
obligacion que le impone la nueva Ley de Ingresos, en su articulo 11,
ultimo parrafo, ni tampoco, puede acreditar 12 ilicitud del funcionamiento de
ese comercio en las condiciones en que se ha venido realizando, porque si
la licencia es para cantina, al funcionar come cabaret, la quejosa ha
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transgred:o los limites de esa licencia, extendiendo los servicies de su
establecimiento a actividades distintas para la que le fue otorgada,
estando en aptitud las responsabies, de ordenar su clausura, mientras se
gestiona y obtiene fa licencia respectiva, para lo cual tiene facultades
concedidas por el expresado articulo 11, dltimo parrafo, aplicado contrario
sensu. Tiene aplicacién al caso, lo que ya se ha dicho en otras ejecutorias,
en el sentido de que la clausura de ios establecimientos gque funcionan
sin la licencia respectiva, no puede ser violatoria de garantias, por la
sencilla razén de que los particulares para abrir un establecimiento
mercantil de cuslquiera especie, necesitan contar con et permiso
correspondiente.

Amparo administrativo en revisién 108/44. Gorrales Corona Jovita. 26 de
Julio de 1944. Unanimidad de cinco votos. La publicacién no menciona el
nombre del ponente. Quinta Epoca, Segunda Sala, Semanario Judicial de
la Federacion, Tomo: LXXX!, pAg.1854

EMBARGO EN BIENES DE UNA NEGOCIACION. Si bien es cierto gue Ja
naturaleza del bien secuestrado no puede alterarse por la circunstancia de
que el senalamiento haya sido hecho por el deudor, ni por la de que éste
haya aceptado el cargo de depositario, no puede estimarse que el
Secuestro recaiga propiamente sobre una negociacién mercantit o
industrial, constituida por un establo, si el embarge se traba
exclusivamnente sobre tres semovientes, individualmente especificados,
que se ercontraban en ef mismo, ya que et desposeimiento de ellos, de
ninguna manera puede implicar la desintegracion de la negociacién, si ia
misma esta integrada con un nimero mayor de semovientes.

Amparo civil en revision 5301/35. Samperio Isaac. 5 de junio de 1936.
Unanimidad de cinco votos. La publicacién no mencioha el nombre def
ponénte. Quinta Epoca, Tercera Sala, Semanario Judicial de la Federacién,
Tomo: XLVINI, pag 2728

INTERES PARA SOLICITAR LA SUSPENSION. LA DECLARACION DE
APERTURA DE UN ESTABLECIMIENTO O GIRQO MERCANTIL
CONSTITUYE LA TUTELA DE UN DERECHO SUBJETIVO DEL
FPARTICULAR, Y LE PERMITE ACREDITAR SU INTERES PARA
OBTENER LA SUSPENSION DE LOS ACTOS RECLAMADOS. La
suspension en el Juicio de amparo tiere como finalidad no solo preservar la
materia del mismo, sino ademas, prevenir o evitar una ejecucion
ireparable o de dificil reparacion de los actos impugnados, de tal suerte
que al asegurarse la situacion juridica existente, la sentencia de amparo
que eventualmente declare los derechos del quejoso, pueda ser elecutada
eficaz « integramente. Ahora bien, es cierto que el articulo Go. del
Reglamento para el Funcionamiento de Establecimientos Mercantiles y
Celebracidn de Espectaculos Publicos en el Distrito Federal, en relacién
con el articulo 13 del mismo ordenamiento, disponen que se requiere
licencia de funcionarmiento para aquelios establecimientos mercantiles
que se dediquen, entre ofras actividades, a la venta de bebidas
alcohdlicas. Sin embargo, al existir una deciaracion de apertura que
ampara el servicio de restaurante con venta de vinos y licores no puede
exigirsele al promovente del amparo la licencia de funcienamiento
mencionada pare demostrar su interés suspensional, perque si bien, los
hcores pudieran considerarse como hebidas que exceden los 15° GL de
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alcohol y, por tanto, pudieran encuadrar dentro de los supuestos previstos
por el articulo 13 del reglamento ya citado, al permitirse la venta de los
mismos en la negociacidn del quejose, mediante la declaracion de
aperiura exhibida, se est& autorizando implicitamente 2 realizacion de este
tipo de actos. Ademas, de las constancias que obran en los autos
incidentales no se advierte que en la declaracidn de apertura
correspondiente, las  autoridades competentes hubresen  establecido
limitaciones en cuantc al servicic o servicios gue presta el
establecimiento en cuestion, por Jo que al encontrarse tutelada 1a venta
de licores y no sélo vinos de mesa, esta autorizacion constituye la tutela de
un derecho subjetiva en favor del promovente del amparo, circunstancia
que le permite acreditar, dentro del incidente de suspension, su interés
para obtener la medida cautelar en contra de la ejecucion de los actos
reclarados.

Amparo e revisién 2213/94. Marino S. Mendoza Cruz. 20 de octubre de
1994, Mayoriz de volos. Ponente: Genaro David Gongora Pimentel.
Disidente: Carlos Alfredo Soto Villasefior. Secretaria: Rosalba Becernil
Velazquez Octava Epoca, Tribunales Colegiados de Circuite, Semanario
Judiciz! de la Federacion, Tomo: XV-l, Febrero de 1995, Tesis: 1.30.A 592
A, pag.189

VISITA DOMICILIARIA. LEGITIMACION PARA INTERPONER UN
JUICIO DE AMPARO CON MOTIVO DE UNA. DEBE TENERSE POR
ACREDITADA S| QUIEN PROMUEVE ES EL TITULAR DE LA LICENCIA
DE FUNCIONAMIENTO DEL ESTABLECIMIENTO MERGANTIL
VISITADO. Si se promueve un juicio de amparo en contra del Reglamento
General para Establecimientos Mercantiles y Espectaculos Publicos en el
Distrito Federal con motivo de haberse practicado una visita domiciliana en
una negociacién mercantil, y el promovente demuestra que la sociedad a
nombre de la cual interpone el juicio le otorgd representacion, y por otra
parte de la licencia de funcicnamiento respectiva se advierte que €sta se
expidid a rombre de la poderdante para explotar un giro mercantt! como ef
que fue objeta de la visita, ubicado en el mismo lugar en que ésta se llevo
a cabo, debe concluirse que la demandante est legitimada para promover
el juicio de garantias, sin que pueda sostenerse lo contrario slo porque
existe una pequena variante enfre el nombre que se indica en la licencia de
funcionan.,.ento y el que se consigna en a orden de inspeceidn o de visita,
0 porgue en la escritura notarial con que el promovente acredita su
caracter de representante legal de la quejosa, no se indica que ésta es
propietaria de ia negociacién, puesto que en todo caso, el medio idéneo
para ello no es el instrumento notarial ctado, sino la licencia de
funcionamiento, con independencia de que el domicilio de la demandante
no coincida con e! de la negociacién visitada, pues no debe perderse de
vista que las licencias para la explotacién de un giro comercial se expiden
a nombre del solicitante y no de la negociacién a explotar.

Amparo en revision 2302/88. Cabaret Java, S. A. 20 de febrero de 1989
Cinco votos. Porente: Mariano Azuela Giliitrgn. Secretario: Filiberto
Mendez Gutiérrez. Octava Epoca, Tercera Sala, Semanario Judicial de la
Federacién, Tomo: W, Primera Parte, Enero a Junio de 1989, Tesis:
XXXIX/89, pag. 369
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Nota: En e Informe de 1989, la tesis aparece bajo el rubro
"LEGITIMACION PARA INTERPONER UN JUICIO DE AMPARD CON
MOTIVO DE UNA VISITA DOMICILIARIA. DEBE TENERSE POR
ACREDITADA SI QUIEN PROMUEVE ES EL TITULAR DE LA LICENGIA
DE FUNCIONAMIENTO DEL ESTABLECIMIENTO MERCANTIL
VISITADO."

INTERES JURIDICO. LICENCIA DE FUNCIONAMIENTO DE UN GIRO
COMERCIAL, CUANDO NO ES INDISPENSABLE SU EXHIBICION
PARA ACREDITARLO. Si el quejoso acompafia con su escrito de
demanda de garantias ia orden de clausura de la negociacion mercantil,
que le fue notificada como propietario de 1a misma, en la cual se hace
constar ia revocacion de la licencie comercial del establecimiento en
cuestién, es claro que el quejoso al momento en que se emitié el acto
reclamado, contzba con la referida licencia; motivo por ef cual es
innecesario que exhiba ésta pues su interés juridico quedtd debidamente
demostrado en los términos antes sefialados.

Amparo en revision 198/91. Justino Reyes Rosas. 21 de mayo de 1991.
Unanimidad de votos. Ponente: Gustavo Calvillo Rangel. Secretano:
Humberio Schettino Reyna. Octava Epoca, Tribunales Colegiados de
Circuito, Semanano Judicial de la Federacién, Tomo: X, Febrero de 1992,
pag. 208

REGISTRO FEDERAL DE CONTRIBUYENTES, ALTA DE. NO ES
DETERMINANTE PARA ACREDITAR LA PROPIEDAD DE UN
ESTABLECIMIENTO MERCANTIL. El formulario de registro de
confribuyentes es insuficlente para justificar la propiedad de un
establecimiento mercantil, pues tal documento sdlo consiste en una
solicitud de inscripcion ante la Secretaria de Hacienda y Crédito Plblico,
que si bign fue recibide por dicha Secretaria, ello no constituye un derecho
de propiedad a favor de quien lo da de alta, ya que Unicamente prueba que
ante ia Secretaria de Hacienda y Crédite Poblico, proporciond
unilateralmente a dicha autoridad, los datos contenidos en Ia solicitud, pero
no tienen los alcances para acreditar la propiedad de la negociacién, pues
no se justifica que la autoridad hacendaria lo hubiese temide como
propietario del negocio.

Amparo directo 717/94. Estanislao Valdés Gonzalez. 23 de noviembre de
1984. Unanimidad de votos. Ponente: Juan Miguel Garcia Salazar.
Secretario: Angel Torres Zamarron.

Amparo directo 357/95. José, Hemandez Mufioz. 8 de junio de 1995,
Unanimidad de votos. Ponente: Juan Miguel Garcia Salazar. Secretario:
Hilario Zasazfia Galdeano.

Amparo directo 663/95. Oscar Alejandro Garcla y otros, 3 de ociubre de
1995. Unanimidad de votos. Ponente: Enrique Cerdon Lira. Secretario:
Ratl Alvarado Estrada.

Ampare diecto 675/85. Roberto Villarreal Davila. 3 de octubre de 1995.
Unanimidad de votos. Ponente: Ramiro Barajas Plasencia. Secretario:
Jesls Maria Flores Cérdenas.
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Amparo drectc 678/95. Ramiro Sanchez Escalante. 3 de octubre de $595.
Unanmidad de votos. Ponente: Enrique Cerdon Lira. Secretario; Raul
Alvarado Estrada.

Véase: Semanario Judicial de la Federacion y su Gaceta, Novena Epoca,
Tomo VI, marzo de 1998, pagina 305, tesis par contradiccion 2a./J. 13/98.
Novena Epoca, Tribunales Colegiados de Circuito, Semanario Judicial de
la Fedmacion y su Gaceta, Tomo' BY, Enere de 1996, Tesis: IV.30. J/17,
pag. 200

NOMBRE COMERCIAL USQO DE. No existe imitacion en el uso del
nombre comercial que haga el comprador de un establecimiento
mercantil, especialmente, si el adguirente comienza a hacer uso dei
mismo, desde el momento en que adquiere la negociacién, y el que
reclama |2 imitacion, inicia posteriormente el uso del propio nombre
comercial, afios después de que enajend €l giro mercantil.

Amparo administrativo en revisién 5355/50. Necchi Paole. 15 de octubre de
1951. Mayoria de tres votos. Disidentes: Nicoforo Guerrero y Manuel
Barlett Bautista. La publicacion no menciona el nombre del ponente. Quintza
Epoca, Segunda Sala, Semanario Judicial de la Federacién, Toma: CX,
pag. 401

Asimismo, los articulos 165 a 172 del Cédigo Fiscal de la Federacion
en vigor corroboran lo anterior al manejar como sindnimos a la negociacion y al
establecimiento.

Uno de los elementos que la integran y el cual es importante analizar
es et empresario, de acuerdo con el Cédigo Fiscal de {a Federacion en vigor se
denomina “contribuyente” y sus obligacicnes son:

1.- Inscripcién en el Registro Federal de Contribuyentes,

Asi como en materia mercantit el empresario esta obligado a la
inseripeion de los documentos relacionados con su empresa, en materia fiscal el
contribuyente esta obligado a inscribirse en un registro que sera obligatorio para
las personas fisicas 0 morales que deben presentar declaraciones periodicas o
que esten obligadas a expedir comprobantes por las actividades que realicen.

2.~ Llevar contabilidad.

La contabilidad es la forma en que el fisco podra saber los estados
financieros de los contribuyentes, dicha contabilidad podra ser a través de: un
registro manual ( libro diario y libro mayor por lo menos), registro mecanizado
(libro diario y libro mayor por lo menos) o por registro efectrénico ( libro mayor por
lo menos). Si es a través de una contabilidad simplificada sera por: libro de
ingresos, egresos y registro de inversiones y deducciones. La contabilidad de las
personas fisicas del régimen simplificade serd a través de un cuaderno de
entradas y salidas y de registro de bienes y deudas.
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3.- Exz2dir comprobantes fiscales.

La obligacion de expedir comprobantes fiscales es determinada por
las leyes fiscales de acuerdo a ia actividad reatizada por el contribuyente.

4.- Conservacion de documentos.
Se refiere a la conservacion de su contabilidad.
5.- Presentar declaraciones.

En rmateria laboral la empresa es definida por el articulo 16 de la Ley
Federal del Trabajo como: “...la unidad econdmica de produccion o distribucién de
bienes o servicios...”, no representa problema alguno ef entender dicho concepto,
pero como en Jos Ordenamientos Legales citados anteriormente no proporcionan
un concepto acerca de la negociacion, surgiendo asi nuevamente el problema
entre la denominacidn de empresa y negociacion mercantil, creemos que el
mismo precepto al definir al establecimiento coma:®. .. la unidad técnica gue como
sucursal, agencia u otra semejante, sea parte integrante y contribuya a Ia
realizacion de los fines de la empresa ” define a la negociacion.

Lo anterior se sustenta ¢on el siguiente criterio:

CONTRATO DE TRABAJO, CUANDO NO EXISTE EL, Y Sl EL DE
ASQCIACION EN PARTICIPACION. Si el contrato celebrado entre |a parte
actora y la parte demandada es de cardcter mercantil e impropiamente le
llamaron "contrato mutuo de sociedad”, debe decirse que la Junta al concluir
que existe una relacidn de trabgjo, obré equivocadamente; pues
independientemente de las deficiencias, de dicho contrato, que no retine los
elementos legalmente necesarios para ser considerado como de sociedad,
(razdn socizl o denominacion, domicilio, capital sociat otorgamiento en
escritura piblica, etc.), v de los errores en que incurre la agraviada, al
referirse & 1a naturaieza juridica de la asociacién en participacion, que no se
forma por sucios sino por asociantes y asociados y carece de personalidad
juridica distinta de los contratantes, asi como de érganos representativos al
tenor de los articulos 252 a 259 de la Ley General de Sociedades
Mercantiles, el documento en cuestidn, cuya autenticidad fue reconocida por
el actor, segin sus términos, demuestra que &l propésito de las partes fue el
de celebrar un contrato de asociacion mercantil v asf debe entenderse en
virtud de que aporid sus servicios a la agraviada para Ja explotacién de un
negocio que era una tienda de abarrotes, a cambio de participar de la
mitad de as utilidades que se obtuvieran, sin que de la crcunstancia de que
en la cldusula tercera se haya establecido que el propio actor levaria un
control minucioso de las entradas y salidas y de gue la agraviada haya
corfesado que era el Unico encargado del negocio, pueda juridicamente
concluirse que los interesados se propusieron celebrar un contrato de
trabajo, nue< es de la naturaleza de la asociagién en participacidn que el
asociado puede aportar al ascciarse servicios, a cambio de participar en las
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utlidades de una negociacion (articulo 252 de la Ley General de
Sociedades Mercantiles), y en el caso, los servicios eran precisamente Ja
aportacién del actor a la demandada; sin embargo, si debido a sus
deficiencias se considerara que no se frata de un asociacidn en
participacion, habria que concluir que se este frente a un contrato mercantil
innominado, pero no un contrato de ftrabajo como sin razones ni
fundamentos legales lo decidio la autoridad responsable, toda vez que en
manera alguna se acreditd que entre las partes existiera la relacion de
direccion y dependencia a que se contrae el articulo 17 de la Ley Federal del
Trabajo, como elemento caracteristico de este fenémeno juridico, La
existencia de la relacién juridica no laboral se comprueba con un recibo
otorgado por el actor en ei que scepto haber recibido cuentas por cobrar, o
Gue concuerda con la clausula séptima del contrato en que después de
referirse en la anterior, a la disolucién de la llamada sociedad, se estipuld
Gue la ahora agraviada no reconoceria créditos como efective, quedando en
sU caso a cuenta del actor. No obsta a lo anterior, que la agraviada haya
admitido que el establecimiento mercantil era de su propiedad, al que esto
quedara demostrado con el informe proporciohado, por el subtesorero
general del Estado de Sonora, pues de ello no se deduce necesariamente
que el actor prestar sus servicios en calidad de frabajador, hecha que no es
exclusivo def contrato de trabajo, sino comin a ofros diversos contratos.

Amparo directo en materia de trabajo 513/49. Ayala Badillo de Estrella
Consuelo. 20 de abril de 1950. Unanimidad de cuatro votos. Ausente: Emilio
Pardo Aspe. Relator: Mariano Ramirez Vazquez. Quinta Epoca, Cuarta Sala,
Semanario Judicial de la Federacion, Tomo: CIV, pag. 621

Nota: En el Informe de 1971, 1a tesis aparece bajo el rubro "NEGOCIACION
MERCANTIL, ARRENDAMIENTO DE. LEY DEL IMPUESTC SOBRE LA
RENTA.".

En el Reglamento en el que se clasifica a la empresa y sus grados
de riesgo para el pago de primas para el seguro de riesgos de trabajo las
empresas son agrupadas en varias clases de acuerdo a la actividad que se
dedican, pero encontramos que entre estas clases se enuncian algunos
establecimientos como: papelerias, restaurantes, librerias, teatros, establos, cines,
fortillerias, farmacias, tiendas de abarrotes, centros comerciales, joyerias,
mueblerias, etc., los cuales son establecimientos y no empresas. En los articulos
547,643, 964, 1003 y 1004 de la Ley Federal del Trabajo en vigor se utiliza el
termino "empresa” como sinénimo de “negociacion”. Asimismo el articulo 13 del
Ordenamiento Legal antes citado establece: “No son considerados intermediarios,
sino patrones, las empresas...” al hablar de patrdn nos referimos a una persona
fisica 0 moral de acuerdo con el articulo 10 del mismo Ordenamiento Y la empresa
no lo es, ya que de acuerdo con el articulo 16 es una unidad econdmica.

Cabe resaltar a la persona que lleva a cabo la empresa y la cual es
denominada “patron” el cual es definido por el articulo 10 de la Ley Federal del

Trabajo como: “...la persona fisica o moral que utiliza los servicios de uno o varios
trabajadores...”
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Asimismo es importante ubicar al factor en materia laboral como
aquellos trabajadores de confianza que desempenan funciones de direccién de la
empresa 0 establecimiento y que al ser considerados representantes del patron
estan obligados en sus relaciones con los trabajadores.

Dentro de las tres materias analizadas (mercantil, fiscal y laboral) la
empresa es definida de distintas formas debido a que es una figura de indole
econdémico y al pretender ser tratada por los distintos ordenamientos legales es
vista desde distintos angulos, por lo cual no se a logrado un concepto uniforme
acerca de lo que se debe entender por “empresa®, lo mismo acontece con la
negociacion fa cual en algunos preceptos de dichos Ordenamientos legales es
confundida con la empresa.

A continuacion se agrega un cuadro comparativo de la empresa yla
negociacion en el Codigo de Comercio, el Cédigo Fiscal de la Federacion y la Ley
Federal del Trabajo con la finalidad de facilitar el entendimiento de dichas figuras
en los tres Ordenamientos Legales.

EMPRESA

CODIGO DE COMERCIO | CODIGO FISCAL DE LA LEY FEDERAL DEL

FEDERACION TRABAJO
*No hay definicibn pero|*Es la persona fisica o|*Es la unidad econémica
deducimos de  dicho|moral que realice | de produccion o

Ordenamiento Legal que
es la organizacion levada
a cabo por el empresario
de los elementos
materiales e inmateriales
can firnalidad de lucro.

*Elementos que la
conforman:  empresario,
patrimonio, personal,
domicilio,  organizacion,
aviamiento, clientela,

propiedad industrial.

*El responsable es el
empresario.

actividades empresariales,

*No establece elementos
toda wvez que es
considerada como una
persona fisica o moral.

*El  contribuyente
considerado
empresa.

es
como

distribucion de bienes o
servicios.

*Elementos que la
conforman; patrén,
patrimonio, domicilio,
organizacién, aviamiento,
clientela, propiedad

industrial, personat,

*El patrén o duefio es el
responsable,
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*QObligaciones de
empresario:  publicacion
de fa calidad mercantil,
inscripcién de
documentos el
Registro de
Comercio, llevar
contabilidad, conservar fa
correspondencia
relacionada con su giro
comercial y afiliacién a las
camaras empresariales
{es opcional)

en
Publico

*Obligaciones del

contribuyente: inscripcién
en el Registro Federal de
Contribuyentes, llevar
contabilidad, conservar su
documentacion, expedir
comprobantes y presentar
declaraciones.

*Las obligaciones mas
importantes del  patron
son: adiestramiento vy
capacitacion a los
trabajadores, pagar el
salario, indemnizaciones,
proporcionar lag medidas
necesarias a las mujeres
embarazadas, etc. (ver
articulo 132 de la Ley
Federal del Trabajo)

NEGOCIACION

CODIGO DE COMERCIO

CODIGO FISCAL DE LA
FEDERACION

LEY FEDERAL. DEL
TRABAJO

*No hay concepto alguno
pero el articulp 47 las
reconoce de facto y es la
forma en que se
manifiesta la empresa.

*Se entenderd cualquier
lugar de negocios en gque
se desarrollen, parcial o
totaimente, las citadas
actividades
empresariales,

*La unidad técnica que
como sucursal, agencia u
otra semejante, sea parte
integrante y contribuya a
la realizacién de los fines
de la empresa.

DERECHQ MERCANTIL

NEGOCIACION

EMPRESA

*Es un conjunto de bienes materiales
e inmateriales, de capital y trabajo que
se encuentran organizados y en
funcionamiento para ta obtencion de un
lucro.

*Elementos que la  conforman:
comerciante o empresario, personal,
patrimonio,  aviamiento,  clientela,
domicilio, organizacién, propiedad

industrial,

“Es la organizacion llevada a cabo por
¢l empresaric de los elementos
materiales e inmateriales, asi como del
trabajo y capital con el fin de producir
bienes y servicios para la obtencién de
una ganancia mediante la satisfaccion
de necesidades.

*Elementos que la  conforman:
empresario, personal, patrimonio,
aviamiento, clientela, domicilio,
organizacion, propiedad industrial,
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5. ARRENDAMIENTO DE LA NEGOCIACION MERCANTIL.

Es importante analizar en que momento podemos estar en presencia
del arrendamiento de una negociacién mercantil ya que en algunas ocasiones lo
que se da en arrendamiento no llega a tener dicha calidad como lo apreciamos en
el siguiente criterio:

ARRENDAMIENTO DE NEGOCIACION MERCANTIL. Relacionando al
concepto de negociacion con la nocidn de empresa, se puede afirmar gue
por negociacion debe entenderse un conjunto armenioso en el gue para
obtener mayor provecho, se encuentran organizados y en funcionamiento,
bienes materiales, bienes inmateriales, trabajo humano y reiaciones con
terceros. De acuerdo con este principio, para que exista arrendamiento de
negociacién es preciso gue se de en arrendamiento el negocic mismo, la
unidad econdmica con fines de lucro, la empresa en movimiento.

Ampare directo 1786/55. Erasmo Meraz Azuara.- 18 de abril de 1956-.
Mayoria de tres votos.- Disidente: José Castro Estrada y Mariano Ramirez
Vazquez. La publicacién ne menciona el nombre del ponente.- Quinta
Epoca, Tercera Sala, Semanario Judicial de la Federacién, Tormo: CXXVILI,
pag. 211.

En este criterio nos damos cuenta que en ef momento de arrendar
una empresa en funcionamiento arrendamos una negociacion mercantil,

Para poder estudiar y entender lo anterior debemos remitirnos al
Cédigo Civil vigente para el Distrito Federal ya que el articulo 2° del Cédigo de
Comercio establece que cuando no exista disposicién alguna en este Codigo
seran aplicables las disposiciones del Derecho Comiin (Cadigo Civil).

Para que se llegue a dar el arrendamiento de una negociacion
mercantil por lo menos debe existir un establecimiento o local. Asi se presentan
dos hipdtesis en la practica:

1.- Cuando el propietario de un inmueble en el que se establecera la
negociacion mercantil es el titular de ésta, no presenta problema alguno para el
arrendamiento de dicha negociacién.

2.- El problema se presenta cuando el titular de la negociacion
mercantil solo tiene el caracter de arrendatario, ya que de acuerdo con el articulo
2401 del Codigo Civil vigente para el Distrito Federal el que no fuere duefio de la
cosa podra arrendaria sélo si tiene facultad para celebrar ese contrato, si es que
esa facultad fue autorizada por el duefio del inmueble o bien por que la ley lo
autorice. Ante esta situacion nos situamos en lo relativo al subarriendo y es asi
como el arrendatario {empresario) no puede dar en arrendamiento la negociacion



mercantil sin consentimiento del arrendador vy en caso de llevarlo a cabo
respondera de los dafios y perjuicios gque se causen, aqui cabe resaltar que no
establece el Cédigo Civil nada respecto a lo que pasa en torno a los efectos del
contrato de subarriendo celebrado en contra de la voluntad del arrendador, pero
en el articulo 8° del Ordenamiento Legal antes citado encontramos que si se
levan a cabo actos en contra de lo esiablecido por las feyes seran nulos, pero no
establece que tipo de nulidad producira, creemos que ante tal circunstancia se
produciréd una nulidad relativa.

6. CONCEPTO Y NATURALEZA JURIDICA DE LA SOCIEDAD MERCANTIL.

La sociedad mercantil cada dia adquiere una importancia notable en
la economia nacional y tiende a sustituir al comerciante individual, debido a la
concentracion industrial y comercial asi como por la progresiva inclinacion hacia
formas de organizacion de grupos de personas con responsabilidad limitada. Es

asi como ia sociedad mercantil es un invento muy importante hecho por el
hombre.

La Ley General de Sociedades Mercantiles no establece algin
concepto general de socledad mercantil es asi que citaremos un concepto de
sociedad de acuerdo con el Codigo Civil vigente para el Distrito Federal el cual
creemos que es adecuado:

“Articulo 2688 - Por el contrato de sociedad, jos socios se
obligan mutuarnente a combinar sus recursos o sus esfuerzos
para ia realizacion de un fin comun...”

Dicho concepto establece que la sociedad es un contrato, creemos
que en un principio es un contrato y una vez surgida dicha sociedad adquiere una
personalidad, siendo asi un sujeto con derechos y obligaciones capaz de realizar
actos juridicos.

Por lo que respecta a su naturaleza juridica podemos afirmar
basandonos en el articulo 25 del Cédigo Civil en vigor para el Distrito Federal que
€8 una persona moral:

“Articuto 25 - Son personas morales:
[
IR
Il. Las sociedades {...} mercantiles;...”
Al ser una persona moral es una creacién del Derecho para
satisfacer una necesidad de los comerciantes. Distintas son las teorias gue han
nretendido analizar la personalidad juridica de las personas morales, pero la que
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mas se adecua a lo que estamos analizando es lo manifestado por los autores
Miguet Acosta Romero, Maria Eugenia Mufioz 1. y Laura A. Martinez Arroyo’® en
el siguiente sentido:

1.- No son una ficcién sino son reales, tan reales como las perscnas
fisicas que les dieron origen.

2.- Poseen una voluntad colectiva distinta de las personas fisicas
que las componen.

3.- La personalidad juridica de las personas colectivas no radica en
tener o0 no un patrimonio de afectacion, sino en que son una realidad existente
que actian de hecho, que tienen realidad a través de sus actos.

4.- El poder plblico les ha otorgado historicamente capacidad
juridica, pero no como una concesion graciosa, $ino como reconacimiento a su
existencia propia, siempre y cuando hayan satisfecho las disposiciones legales
taxativas para su constitucion. De tal forma que el reconocimiento tiene un
caracter confirmativo mas que constifutivo de su existencia real.

Asi la sociedad mercantil no debe ser confundida con la empresa,
toda vez, que la sociedad es el empresario que va a desempefiar una actividad
gue se transformara en la empresa o negociacion mercantil segin sea el caso.

7. FORMAS DE SOCIEDADES MERCANTILES.

La Ley General de Sociedades Mercantiles en su articulo 1°
establece que se considerardn como sociedades mercantiles las siguientes:

“Articulo 1°.- Esta ley reconoce las siguientes especies de
sociedades mercantiles:

1. Sociedad en nombre colectivo;

1. Sociedad en comandita simple;

1. Sociedad de responsabilidad limitada,
IV. Sociedad andnima,

V. Sociedad en comandita por acciones; y

V1. Sociedad cooperativa.”

1 Cddige Civil para ¢l Distrito Federal, comentarios, legistacion, doctrina y jurisprudencia, Volumen 1, 2°
edicion. Editonial Porrda, México. 1998, p.53.



La sociedad en nombre colectivo segin el articulo 25 de la Ley
General de Sociedades Mercantiles es:

“Articulo 25.- Sociedad en nombre colectivo es aquella que
existe bajo una razén social y en [a que todos los socios
responden de modo subsidiario, itimitada vy solidariamente de
las obligaciones sociales.”

Este tipo de sociedades es una de las mas antiguas, surge como
una herencia que dejaban los comerciantes a sus herederos, en la actualidad
sigue siendo una sociedad familiar, como tal sus miembros actGan bajo su propio
nombre y riesgo, en caso de un infortunio responden con todo su patrimonio, fos
socios responden de manera ilimitada, aunque el articulo 26 de dicha ley
establece que podrd pactarse entre los socios que haya una responsabilidad
mayor de alguno de ellos, con la salvedad de que dicho convenio no surtira
efectos contra terceros.

En la actualidad dicha soctedad familiar a quedado en desusc debido
al tipo de responsabilidad que la misma exige, por lo que se ha optado por
agquellas sociedades en que se limita dicha responsabilidad.

Podemos entender por sociedad en comandita simple y comandita
por acciones lo siguiente de acuerdo con los articulos 51 y 207 de la Ley General
de Sociedades Mercantiles:

“Articule 51.- Sociedad en comandita simple es la que existe
bajo una razén social y se compone de uno o varios socios
comanditades que responden de manera subsidiaria, ilimitada y
soliduriamente, de las obligaciones sociales, y de uno o varios
comanditarios que dnicamente estan obligados a pago de sus
aportaciones.”

“Articule 207.- Sociedad en comandita por acciones es la que
$e compone de uno ¢ varios socios comanditados que
respenden de manera subsidiaria, ilimiteda y solidariamente de
las obligaciones sociales, y de uno o varios comanditerios que
Unicamente estan obligados al pago de sus acciones.”

Estas sociedades son de tipo mixto ya que concentran dos clases de
socios: comanditarios (capitalistas) y comanditados (personalistas). La sociedad
en comandita simple sirvié de base para aquellas personas (socios comanditarios)
que no contaban con el capital necesario para emprender una sociedad de
capitales pudieran llamar a las personas que si contaran con dicho capital y de
esta forma estar en aptitud de fundar esa sociedad
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La sociedad de responsabilidad limitada es de acuerde con el
articulo 58 del Ordenamiento Legal antes citado:

“Articulo 58.- Sociedad de responsabilidad limitada es la que
se constituye entre socios que solamente estan obligados al
pago de sus aportaciones, sin que las partes scciales puedan
estar representadas por titules negociables, a la orden o al
portador, pues sdlo seran cedibles en los casos y con los
requisitos que establece la presente ley.”

Es una sociedad que paso de la practica de los comerciantes a la
legislacién mercantit debido a que éstos buscaban limitar su responsabilidad en la
sociedad, dicha limitacién ha sido siempre una necesidad en el ejercicio del
comercio. Es asi como se limita la responsabilidad y s6lo se respondera hasta por
el monto de sus aportaciones tal como lo establece el precepto legal antes citado.

El maestro Radl Cervantes Ahumada manifiesta que este tipo de
sociedad: ‘“..tiene la particularidad de poder adaptarse a las necesidades del
caso concreto gque motiven su constitucidon, por tanto, se constituira como
personalista o como capitalista, o con caracteristicas de una y otra.

Si se tratare de un grupo familiar, podra constituirse como sociedad
de personas, si se trata solo de formar un capital se constituira comao sociedad de
capitales; o bien podra constituirse como sociedad de tipo mixto.”"

De acuerdo con el articulo 59 de la Ley citada la sociedad de
responsabilidad limitada puede existir bajo una denominacién (sociedad
capitalista) o bajo una razdn social (sociedad personalista).

La sociedad anénima es la de mayor usc en nuestros dias tanto por
los comerciantes como por el estado. En un inicio fueron fundadas por &f Estado y
posteriormente con el liberalismo econdmico los particulares empiezan a crear por
acto privado las sociedades anénimas. Este tipo de sociedad representa para el
comerciante una forma de organizacion estable y permanente ya que dicha
sociedad debe tener continuidad en sus actividades aln por encima de los
intereses particulares de los socios.

El articulo 87 de la Ley General de Sociedades Mercantiles la define
€omo:

“Articulo ‘87.- Sociedad andnima es la que existe bajo una
denominacion y se compone exclusivamente de socios cuya
obligacidn se limita aj pago de sus acciones.”

" CERVANTES AHUMADA, Raul, Op. Cit. p. 65.
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De la definicion anterior se desprende que la sociedad andnima es
una sociedad de capitales y su responsabilidad es limitada. Al ser una sociedad
de capitzles lo que importa son las aportaciones hechas por los socios y no la
calidad de éstos, por lo tanio la responsabilidad es hasta por el monto de sus
acciones.

No podemos abarcar mas en el desarrollo del contenido de cada una
de las scciedades antes analizadas toda vez que no es materia de la presente
investigacion, lo que interesa es dejar claro que la sociedad mercantil es un
empresatio, como tal no debe ser confundida con su aclividad (empresa).

8. SEMEJANZAS Y DIFERENCIAS ENTRE LA SOCIEDAD MERCANTIL Y LA
NEGOCIACION MERCANTIL

Es importante diferenciar a la sociedad mercantil y a la negociacion
mercantil con el fin de no confundir a la persona moral con un conjunto de bienes
materiales e inmateriales en movimiento.

La sociedad mercanti nace como producto de una voluntad
colectiva, como consecuencia cuenta con una voluntad de caracter colectivo
distinta de la voluntad individual de ¢ada uno de sus miembros y es reconocida
por el Dgrecho dandole con ello una proteccion juridica adecuada, mientras que 1a
negociacion mercantil es la creacion de un conjunto de personas o una sola
persona, es por lo tanfo una creacicn de hecho.

Entendemos por sociedad mercantil aguella en la que los socios se
obligan mutuamente a combinar sus recursos o sus esfuerzos para la realizacién
de un fin comuin. Por negociacion mercantil entendemos el conjunto de bienes
materiales e inmateriales, de capital y trabajo que se encueniran organizados y
en funcionamiento para la cbiencién de un lucro.

La sociedad mercantil adquiere personalidad juridica de acuerdo con
el articulo 25 fraccion Il del Codigo Civil vigente para el Distrito Federal, en tanio
la negociacidon mercantil al ser una universalidad de hecho carece de dicha
personailidad juridica.

Los elementos que conforman a la sociedad mercantil son:

a) Socios. Son las personas fisicas o morales que integran la
sociedad, son los titulares del capital social.
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b) Nombre. Toda sociedad debera tener un nombre para que pueda
ser distinguida de otra sociedad. El nombre puede ser a través de una razon
social o una denominacion.

¢) Objeto social. Es la actividad a la que habra de dedicarse la
sociedad

d) Término o duracidn. Es el tiempo de vida de la sociedad.

e) Capital social. Es la suma de los valores de las aportaciones de
los socios en el momento de la constitucion de la sociedad.

f) Domicilio social. Como toda persona debe tener un lugar en el que
deba ejercer sus derechos y cumplir con sus obligaciones.

g) Organos sociales. Para integrar su voluntad y manifestarla frente a
tercercs la sociedad mercanti] requiere de drganos. Pueden ser por su funcion: de
direccion suprema, de administracion o de vigilancia.

h) Nacionalidad. Como toda persona debe tener una nacionalidad.

L a negociacion mercantil como se a analizado en el presente trabajo
debe tener los siguientes elementos: comerciante, patrimonio, organizacion,
personal, propiedad industrial, aviamiento, clienteta, domicilio.

Asi pues, la sociedad es quien va a fundar y explotar a la empresa o
negociacion mercantil, con ello no se puede concebir una sociedad sin empresa o
negociacion y viceversa, aungue la empresa sea un término que ha pasado del
campo de la Economia al campo del Derecho, mientras que el término “sociedad
mercantil” es de indole juridico.

A continuacion se agrega un cuadro comparativo entre la sociedad
mercantil y la negociacion mercantil con el fin de que el lector pueda comprender
claramente ambas figuras,

SOCIEDAD MERCANTIL NEGOCIACION

*Es una persona maral. *Es una universalidad de hecho.

*Es creada por una voluntad colectiva. | *Surge como producto de la actividad de
una persona fisica o moral.

*Elementos que la conforman: socios,|*Elementos que la  conforman:
nombre, objeto social, término o|comerciante, patrimonio, organizacion,
duracién, capital social, domicilio social, | persenal, propiedad industrial,
organos sociales, nacionalidad. aviamiento, clientela, domicilic.
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Es importante analizar de igual forma lo que acontece con la
sociedad mercantil y la empresa ya que en algunos Ordenamientos Legales se
han utilizado ambas figuras como sinénimos o cual es incorrecto, toda vez que
difieren en su organizacidn, es decir, en la empresa se organizan los factores de
la produccion, mientras en la sociedad lo que se organiza es un ente colectivo.

A continuacion se transcriben atgunos articulos en los que se utilizan
como sindnimos a fa sociedad mercantil y a la empresa, asi podemos encontrar
en el articuio 16 de la Ley de Navegacion lo siguiente:

“Articulo 16.- El naviero o empresa naviera es ia persona
fisica o moral que tiene por objeto operar y explotar una o mas
embarcaciones de su propiedad o bajo su posesion, aun
cuando ello no constituya su actividad principal...”

Se confunde a la empresa con una persona moral. Lo anterior se
apoya con lo establecido por el articulo 17 de dicho Ordenamiento Legal:

“Articulo 17 - Para actuar como naviero 0 empresa haviera
mexicana se requiere:

I. Ser mexicano o socfedad constituida conforme a las leyes
mexicanas;..."

Vemos claramente que se utilizan como sindnimos a la "empresa
naviera” con la “sociedad” siendo incorrecto el empleo de dichos sindnimos, toda
vez que el término correcto que se deberia utilizar en el presente caso es el de
“empresario naviero” cuando se refiere a la persona moral y “empresa naviera”
cuando se refiere a la actividad de aquel.

Mas adelante dicha Ley al regular el contrato de transporte sigue
utilizando el término “empresa naviera” cuando se refiere al "empresario naviero”

fo cual es incorrecto por lo analizado anteriormente en los articulos 16 y 17 antes
transcritos.

La Ley de Camaras Empresariales y sus Confederaciones en vigor
establece en su articulo 2° fraccion Il

“Articule 2° .- Para los efectos de esta ley se entenderé por:

I =mpresa: las perscnas fisicas o morales que realicen
actividades comerciales, industriales o de servicios, en uno o
varios establecimientos, con exclusion de locatarios de
mercados publicos que realicen exciusivamente ventas al
menudeo, y personas fisicas que efectien aclividades
empresariales en puestos fijos o semifijos ubicados en la via
publica, ¢ como vendedores ambulantes;...”
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Dicho precepto canfunde a la empresa con el empresario.

Por el contrario en el Cédigo de Comercio en vigor se uiilizan los
términos anteriores adecuadamente en sus articulos 598 y 600.

“Articulo 598.- Las mismas empresas no podran rehusar
recibir pasajeros o efectos en la administracién principal vy en
las oficinas que con tai objeto tengan en el transito.”

“Articulo 600.- Los empresarios de iransporte estén
obligados:...”

#
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CONCLUSIONES.

PRIMERA.- Es necesaric establecer un conceptc de empresa en
nuestro Cédigo de Comercio, toda vez que si bien es cierto en la doctrina es
ampliamente definida, también lo es que no encontramos disposicion alguna en
dicho ordenamiento acerca de lo que se debe entender por empresa, por lo que
proponemos el siguiente concepto: La empresa es la organizacion llevada a cabo
por el empresario de los elemenios materiales e inmateriales, asi como del frabajo
y capital con el fin de producir bienes y servicios para la obtencion de una
ganancia mediante la safisfaccion de necesidades. Se llegd a la presente
conclusion en la pagina 19 parrafo sexto.

SEGUNDA.- Es necesario establecer un concepto de negociacion
mercantil dentro det Cédigo de Comercio con €l fin de poder diferenciaria de la
empresa y evitar posibles confusiones, por lo que proponemos el siguiente
concepto: La negociacion mercantil es un conjunfo de bienes materiales e
inmateriales, de capital y lrabajo que se encuentran organizados y en
funcionamiento para la obtencién de un lucro. Es una forma de manifestacion de
la empresa, es su sombra, lo que se sustenta con los criterios de los Tribunales
transcritos en el desarrollo de la presente investigacién. Para que surja la
negociaciéon es necesario que la empresa se encuentre en movimiento y contenga
los siguientes elementos: empresario, patrimonio, personal, organizacion,
domicilio, aviamiento y clientela. Se llegd a la presente conclusién en la pagina 81
y pagina 87.

TERCERA.- La negociacion mercanti no puede existir sin
establecimiento, ya gue sin él no tendria un lugar en donde se pongan en
movimiento sus elementos, lo que si sucede con algunas empresas de
espectaculos plbfico las cuaies no llegan a conformarse como una verdadera
negociacion mercartil y con ello se crea un conflicto al momento de arrendarse.
Se llegd a la presente conclusion en la pagina 70 parrafo tercero,

CUARTA.- No toda empresa llega a tener la calidad de negociacion
mercantil si carece de alguno de sus elementos. Toda negociacion presupone ia
existencia de una empresa, diferencia que creemos podria ser tomada en
consideracién por nuestros legisiadares con el fin de adecuar nuestras leyes
mercantiles a la realidad econdmica dei pais. Asimismo, esa diferencia sustancial
podria ser considerada por nuestros doctrinarios al momento de analizar estas

figuras en sus obras. Se llegd a la presente conclusién en la pagina 62 parrafo
séptimo.
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QUINTA.- La anterior conclusion es relevante en el arrendamiento de
la negociacion que de acuerdo con un criterio sustentado por nuestros Méximos
Tribunales titulado "ARRENDAMIENTO DE NEGOCIACION MERCANTIL® para
que exista dicho arrendamientc se necesita que la empresa arrendada se
encuentre en movimiento para que tenga la calidad de negociacion mercantil. Se
ltegb a la presente conclusion en la pagina 82 parrafe primero y segundo.

SEXTA.- En el subarriendo de una negociacion mercantil cobran
importancia los articulos 2401, 2402 y 2480 del Codige Civil vigente para el
Distrito Federal toda vez que se coarta la libertad de arrendar la negociacion
cuando el titular de elia no es propietario del local o establecimiento en donde se
hafla asentada, pero cabria preguntarnos ;Qué pasa si el titular de dicha
negociacion la arrenda sin consentimiento del propietario del local o
establecimiento? y la respuesta la encontramos en el ariculo 8° de dicho
ordenamiento al establecer que seran nulos los actos ejecutados contra el tenor
de las leyes prohibitivas o de interés publico, pero no establece que tipo de
nulidad causaria, por lo que concluimos que sera una nulidad relativa de acuerdo
con el articulo 2227 del Codigo Civil vigente para el Distrito Federal en relacion
con el articulo 2482 de dicho ordenamiento, ya que el arrendador puede aprobar
dicho contrato de subarriendo. Se llegd a la presente conclusion en la pagina 82
parrafo Ultimo y pagina 83 parrafo primero.

SEPTIMA.- La sociedad mercantil al ser una persona moral, es un
empresario que lleva a cabo una actividad y pone en funcionamiento a una
empresa o negociacion mercantil, es por tal razon que no se debe confundir a la
persona con la actividad tal como o hace ia Ley de Navegacion en sus articulos
16 y 17 y la Ley de Camaras Empresariales y sus Confederaciones en su articulo
2° fraccion I, Se ilegd a la presente conclusién en las paginas §7, 82 y 90.

OCTAVA - Es importante establecer en el articulo 3° del Codigo de
Comercio una fraccidn que se refiera al empresario individual, toda vez que la
fraccion | se refiere al comerciante ordinario y no se exige que se funde una
empresa necesariamente, la fraccion 1t y ill se refieren a las sociedades
mercantiles, mientras que el articulo 4° menciona a las personas gue tienen
calidad de comerciantes sin ejercer de forma habitual el comercio, es asi que no
encontramos disposicion alguna que proporcione un concepto de empresario
individual como tal, ya que tanto la Ley de Navegaciéon como la Ley de Camaras
Empresariales y sus Confederaciones definen a la “empresa” cuando en realidad
hablan de empresarios Se llegd a la presente conclusion en la pagina 25 parrafo
segundo y pagina 89.
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NOVENA.- Es necesario insertar en nuestras leyes mercantiles un
concepto de empresa, negociacion y sociedad mercantil, con la finalidad de
establecer las diferencias y semejanzas que existen enfre elias, debido a la
importancia que tienen dichas figuras para el desarrollo econémico de nuestro
pais y de esta forma evitar equivocaciones graves en su ifratamiento. Se llega a
esta conclusion basandose en toda 1a investigacion que se realizd en el presente
trabajo.
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