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"Procura dejar este mundo en mejores condiciones

de como e encontraste.”
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Sir Robert Baden-Powell
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T ¢4 traduccién hecha
dellibro “Graphic agitation social and political graphics
since the sixties’, éste es un importante documento ya
que muestra al comunicador grafico recien egresado,
la tan prestigiada carrera que eligid estudiar, porque
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no importa disefar para una firma comercial con re-
conocimiento internacional, nuestra satisfaccidn no se
compara si se trabaja para mejorar a tu comunidad.

i1

sido distinguidas por
divisiones y contrastes’ consecuencia de un mapa cam-
biante. Hemos sido testigos del levantamiento y caida
de la Cortina de Hierro, simboio de la Guerra Fria y
de la division ideoldgica entre el este socialista y el
oeste capitalista. Su manifestacién mds importante, el
Muro de Berlin vino y se fue, Alemania Oriental y Oc-
cidental fueron reunificadas. Y la Unién Soviética sc

desplazé del poder a la desintegracion.

En su fragil despertar, el colapso del Imperioc Comunista
tuvo como secuela economias débiles, goblernos ines-
tables y rivalidad étnica. Como resultade, el mapa de
Furopa Oriental politicamente y geogrificamente ha
presentade un cambio continuo

En los 50°s y 607s, el “orden mundial” radicaba en
dos poderes principales y sus paises asociados, quienes
combatian uno en contra del otro. Como habia sido
previsto, un nuevo mundo en el siglo XXI presenta
cambios inestables v constantes.

Los graficos generados de las luchas por el poder lo-
grarcn perspectiva internacional, en este punto se
enfatiza iz habilidad que el disefic y el arte gréafico
gozan para lograr cornunicacion visual mundial, ya que
trascienden iimites peliticos y culturales a través de
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irndgenes emotivas y evocativas, y con la conviccion de
que los artistas tiene la habilidad de marcar la diferencia
en el pensamiento colectivo.

EL MOVIMIENTO PACIFISTA

Después de décadas que se enfatizaron por la carrera
de guerras y relaciones marcadas por la tensidn entre
Este y Oeste, comenzoé una nueva era de hacer paz en
los afios 807s con los tratados de desarmamento. La
euforia subsecuente no pudo durar por mucho tiempe,
desde entonces, la Guerra del Golfo y la Guerra Civil
en Yugoslavia, fueron aptas para recordar que después
de décadas de un floreciente tratado de armas es efec-
tivamente imposible peder estimar en donde reside el
poder militar o saber qué puede hacerse. La paz puede
ser rota en cualquier momento y en cualquier direccién.

Consecuentemente, el deseo de la paz mundial es tan
fragil y tan pertinente como nunca antes [o fue, es un
tema recurrente para artistas y disefiadores también.

Una de las demostraciones del disefio grdfico por la
paz mds inspiradas fue la serie de carteles "Hiroshima
Demanda”, creada y organizada por la Asociacion de
Disenadores Graficos Japoneses (JAGDA) en 1983. En
ncmbre de [os ciudadanos de Hiroshima cada afio éste
pais recuerda al mundo la leccién de Hiroshima y el
esfuerzo por la supervivencia de la raza humana, por
medio de la creacidn de un cartel de paz proyectado
por un prominente disefiador grédfico japonés.

Otras ramificaciones de la misma importancia también
surgieron, en 1985 para conmemorar el 40 aniversario
del araque a Hiroshima, un proyecto de paz se em-
prendié en los Estados Unidos por el renombrado
disefiador Charles Helmken; al observar el potencial
que goza una campana mundial Helmken organiza la
creacidn de una antologia de carteles originales por la
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paz hechos por los mejores disefiadores grdficos de
R o TR TN T - 1 1
norteamérica en cooperacidn con JAGDA Fitituio de
“Imagenes por la Supervivencia”, abergd exhibiciones
simultdneas montadas en Hiroshima, Washington y
Nueva York. (He!mken cred un segundo proyecto de
carteles “Imdgenes por la Supervivencia li” con el tema
det SIDA en 1989 al comprobar la eficacia del diseno).

A pesar de que la guerra nuclear y el militarisme no
son asuntos risibles, el humor provee una liberacion
bien coneocida. tiene la invaluable ventaja de cormunicar
a cualquier cultura Esta caracteristica cumple otro rol
al diseftador grafico ya que ofrece variacidn en los clichés
graficos tan gastados.

Invariablemente los carteles de paz y otros gréficos ani-
guerra se encuentran en peligro de volverse superfluos
e inefectivos debido al uso de simbolos por dernas
empleados como los signos de paz, misiles, mascaras
de gas, nifios Horones ¢ flores marchitas.

Exn los afios 80's y 807s, Ia variedad del genio se pre-
opcupa por evitar los viejos clichés - o por lo mencs
por revitalizarlos. La rigida, rechoncha y simbolica
“paloma de la paz” representada en los afios 50 s y 607
indudablemente no sobrevivid del viaje.

La llamada grédfica por fa paz depende de un constante
cambio, donde estar cerca del sujeto serd lo principal,
su finalidad serd neutralizar el constante acecho de la
cultura deminante.

. WoLvdL L Puees 3
Debido a los avances en los medios de comunicacidn
desde los afios 60 s, diariamente nos es posible leer y
oir acerca de rehenes, prisioneros politicos, injusticias
o discriminacion, o mirar las transmisiones en vivo de
revoluciones, guerras civiles, hambre vy sequia. En la

época de cobertura lograda por espacios noticiosas, los
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movimientos solidarios se convierten en una impor-
tante via para vincular - o maniener - la lucha de otras
personas y paises.

Los movimientos solidarios utilizan a los gréficos ya
que tienen dos importantes papeles que presentar: ellos
ofrecen soporte para determinados problernas, tales
como los carteles que apoyaron al nacionalisrmo v la
independencia africana en los aftos 60 s y 707s. O bien,
pueden contribuir decisivamente en algo, al enfocar
atencion en injusticias particulares como el sistema
raciel en Sudafrica, desapariciones y tortura en paises
sudamericanos o rehenes en el Medic Oriente, asi se
estimula a las personas a tomar parte al presionar a su
gobierno o al grupo culpable.

El espiritu de los afios 807s y 907s involucra a artistas
graficos y disenadores, les brinda la oportunidad de
formar parte de la accién directa, vy de este modo se
oponen a sdlo ser observadores pasivos de los eventos
mundiales. Amnistia Internacional, es una de las or-
ganizaciones reconocidas por sus campafas hechas a
favor de los derechos humanos, ademads este organismo
ha sido colaborador favorito del disefio e inspirador
de innumerables exhibiciones, competencias, carteles
y otros trabajos gréficos de solidaridad.

En la actualidad, existe una corriente constante de
movimientos de solidaridad internacional relativos al
imperialismo de los superpoderes, racismo, comuni-
dades oprimidas, o injusticias en regimenes particulares.
Con el levantamiento del extremismo neonazi aleman
en los inicios de la década de los noventas y la amenaza
de grupos fascistas activos en otros paises hzllamos
afluencia de actividad antirracista en Europa, generada
por la juventud particularmente. Nuevas campanas se
unen a otras resucitadas y ambas nos ofrecen material
grafico interesante. Alemania, una vez mads, es el lider.
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osistemas y el agotamiernto
de los recursos naturales no son temas nueves, incluso
para el mundo del diseno, las alertas y las llamadas de
atencién han estado presentes desde décadas pasadas.

Los proneros del movimiento verde se encuentran en
la cultura hippie de los afios 60 s, cuando se comenzd
a percibir la 1dea de lograr una relacidon mads estrecha
con la madre Tierra, Esta conciencia se desarrollé en
el culto por las “alternativas” de los afios 707s En tales
inicios, la gente no solo juzgaba a sus vidas y valores,
sino también desarrollé sentido de responsabilidad para
su comunidad y su planeta.

Fcologia, tecnologia alternativa y supervivencia son
enunclados que comienzan a sonar como contrasenas
del futuro.

En la década de 80 s, el “Greening "se convirtié en una
fuerza practicable. en la politica, grupos de presion,
negocios y empresas de consumo, educacién y habitos
diarios. Este cambio de actitud fue grandioso, ademas
revoluciond el modo en que los artistas y disefiadores
miraron y se encargaron de manejar con cuidado las
cuestiones ambientales.

Las luchas que surgieron se ubican entre actitudes de
conflicto; consumo conira conservacion; recursos en
contra de planeacidn por el futuro; la complacencia
econdmica contra la protesta popular o determinismo
individual. Los conflictos incluyeron a todo tipo de
personas de todos los miveles. La revolucion gréfica
también influyo en los asuntos verdes que ingresan
ahora nuestros pensamientos, gustos y lenguaje visual
de todos los dias.
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FLAPOYD GRAFICO PARA LA SALLUD
El tema de la salud ha dotado otro asunto controversial
para artistas y disefiadores, en los afios 707s.

ACT UP (Grupo activista del SIDA que lucha por el
poder de cambio) toma el lenguaje visual del disefio
grifico corporativo y publicitario para enfrentarse a la
inactividad del gobierno en asuntos del SIDA.

Este grupo recurre la propaganda grafica con el fin de
identificar al mismo en demostraciones de caracter
educacional, y para “mantener la presion’, al asegurarse
de que el SIDA se recuerde en la visién piiblica como
una cuestion viva.

Ademas, ellos explotan las posibilidades del mercadea
al utilizar camisetas, insignias y otros articulos para
fortalecer la identidad del grupo, también fomenta una
postura politica personal.

Su simbolo (Silencio = Muerte) es el signo del activismo
SIDA por si mismo y representa un moderno ultimaturm.
ACT UP es un enorme movimiento global, entidad
comprometida a pelear contra la epidemia del SIDA.

De la misma forma que las multinacionales emplean
estrategias globales visuales por medio de identidades
corporativas, asi ACT UP depende de la fuerza de sus
grificos para conservar su identidad, y aunque de sea
traducido a diferentes lenguas goza de “licencia
creativa’ en diferentes paises.

Es en esta drea, la del disefio grafico en apoyo de la
salud, Ia materia que ocupa justamente la presente
tesis. A lo largo de ella, ademas de desarrollar un
proyecto grafico el lector encontrard ejemplos de
identidades graficas que comparten la preocupacion
de avuda por la salud de los nifios.

En espera que el documento sea de su utilidad.
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1. Introduccion

EH nuestro pais, un 10 por ciento de la po-
blacidn tiene problemas de aprendizaje, que se convierten
en severos para el 1 por ciento de los escolares, cuyos
sintomas mads frecuentes son la lentitud para asimilar la
fectura y la escritura, falta de atencidn, dificultad para
entender lo que se oye y la inversion de simbolos.

Saber diferenciar entre los nifios con problemas de con-
ducta o comportamiento debido a ¢rianza inadecuada
o factores medioambientales adversos de aquellos con
alteraciones cerebrales, a veces es muy evidente, pero
otras veces no.

Ei Sindrome de Down, es la enfermedad genética huma-
na més frecuente, el promedio es de 1:700 nacimientos.
La asiduidad aumenta con la edad materna, y de modo
exponencial por encima de los 35 afios. Empero, dos
tercios de los casos ocurren en mujeres que no han
alcanzado dicha edad. Su causa es la trisomia 21.!

La identificacién precoz de los diferentes tipos de tras-
tornos del comportamiento, asi como la aceptacién por
parte de los padres con nifios que padecen Sindrome de
Down son cruciales a fin de elaborar un plan 16gico con
el fin de resolverlos a tiempo y evitar futuros desajustes
sociales y en casos extremos hasta la delincuencia entre
estos nifos, asi como posibles abusos por parte de padres
y maestros.

En cualquier caso mencionado, es importante tratar a
estos nifos cuanto antes, de lo contrario podrian acabar
siendo chicos marginados y con serios trastornoes de
comportamijento.

Ante el importante desconocimiento que existe en
nuestra sociedad de estas dificultades y la carencia de
profesores especialistas, el Centro de Educacion Especial
y Rehabilitacion, A.C. fue creado para la integracién y
futura rehabilitacién de infantes en la sociedad.?

' b Svww dhatiomiedice com’
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7 Antecedentes acerca del C.EER.
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obioentvo de B0ucaciOn Especialy
Rehabilitacién, A C., es una entidad educativa sin fi-
nes iucrativos, fue fundada en 1950 gracias al apoyo
del Patronato “Fundacidn para la Educacidn Especial y
Rehabilitacidn”, ante la carencia de profesores especiali-
zados en aprendizaje infantil, lenguaje, conducta, asi

como aparato locomotor y Sindrome de Down.

Basada en la idea primordial del respeto a la persona, el
objetivo esencial de la institucién es la promocion y
realizacidn de cuantas actividades contnbuyan a mejorar
las condiciones de vida de las personas con deficiencia
de aprendizaje o con Sindrome de Down, con el fin
de favorecer su plena integracidn en la familia, en la
ascuela, en el trabajo y en los dmbitos de la sociedad a
los que puedan tener acceso.

Su filosoffa consiste en “Hlevar a los nifivs de forma segura

aungue a veces lentamente a ser autosuficienites y saber

explotar al maximo sus facultades.”

Los pilares fundamentales de su actuacion son®:

¢ Laatencién individual a cada persona desde
el diagnastico.

*  La consideracién de la familia como el elemento
mads decisivo en la educacion de los hijos y, por
lo tanto, la necesidad de ayudarle en la formacion,
facilitarle informacién y apoyarle en tedo momento

e FElconvencimiento de que la normalizacién en todos
los aspectos de la vida - escuela, descanso, trabajo -
son la base de un buen desarrollo personal.

= La necesidad de crear, de innovar y, per tante,
de investigar y conocer mejor las peculiaridades
que caracterizan al Sindrome de Down y al lento
aprendizaje infantil en sus diversas manifestaciones;
la biologia, la neuropsicologia, la pedagogia.

fng £ hirsit s ofon Fovtige s T eriad . iy -
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Para cumplir la meta del C. £ E. K., las actividades que
realiza son las siguientes:

i.  Diagnosticar y evaluar aspectos cognoscitivas,
sociales, psicomotores y linguisticos de
los ninos entre los cuatro y dieciséis afios.

N
3

Establecer programas individuales.

3 Ofrecer asistencia directa

4. Potenciacién y mejora de la comunicacién
tanto comprensiva como expresiva.

5 Facilitar orientaciones, normas y consejos sobre
educacién y convivencia social para uso directo
de padres y encargados del cuidado del nifo
afectado, asi como contribuir a la divulgacién
de problemas que plantean y sus soluciones.

§  Seguimiento y evaluacion continua del
desarrollo de los nifios.

Los servicios que e} C.£ E R, brinda a los nifios son:

FEnsefianza personalizada

2 Terapia ocupacional
3 Terapia del lenguaje
4. Terapia [isica
5. Terapia psicaldgica
&. Terapia pedagégica
7. FEstimulacién temprana
&  Psicoterapia
&  Danza

10 Natacién

11 Computacion

1z

Escuela para padres
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L AL L 0 TS, esta constituido por un director
general, doce maestras, tres profesores y cinco terapeutas.
La Fundacion se ocupa de asuntos administrativos.
En las mafianas. este centro funciona como jardin de

3

nifos y escuela primaria, actualmente, asisten cincuenta
y seis nifics al horario matutino, y doce jovencitos acu-
den al centro a terapia individual en el turno vespertino:

Etapa [ 9 - 13 horas
Etapa I y III 8 - 14 horas

Existen excepciones de acuerde a la condicion y edad
del alumno, es entonces cuando el lapso de clases lo
determina la direccidn.

El centro esta registrado ante la Secretaria de Educacién
Piblica v cumple con el calendario escolar de este or-
gano, su matricula se halla en escuelas especializadas
en nifos con disfuncidn cerebral, con problemas de
aprendizaje y conducta

El medic de sustento se realiza a través de colegiaturas
gue se fijan de acuerdo al mivel econdmico del pequenio;
esta cuota incluye’

Actividades pedagogicas, terapia ocupacional,
terapia del lenguaje y psicoterapia,
no asi la terapia fisica y el transporte.

Ademas, gracias a las aportaciones de personas fisicas y
morales, el C.E E K. puede seguir con sus actividades.

El Centro de Educacion Especial y Rehabilitacicn, A.C
sita en:

Calie Oriente §7
Numere 2908
Colonia Asturias

México, D.E

- Tripraco de brerveae G Genivg e Sdutacion Foaeenrl ; it
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4. EI C.E.E.R ante otras instituciones de atencion especial °

A} cubriri presente investigacidn encontramos
que en nuestro pais existen 107 centros especializados
en ninos con algan tipo de probiema.

En el srez de Centros de Asisiencia para Nifios con
Sindrome de Down, existen varias instituciones a las
que podemos referir:

“Fundacion John Langdon Down, A.C.~
“Vida en Plenitud, Comunidad Down, A.C.”,

“Fundacidn Centro de Educacion Down
Atencion Especializada, A.C.”

“Atencion Integral de Personas Down”

Asociacion Pro Personas
con Pardlisis Cerebral APAC - Sonora”

En relacién al drea de educacién para nifios con algtn
problema de aprendizaje, los resultados son:

“Instituto de Educacion Especial”
“Vida Nueva, A.C.”
“Colegio Sor Juana Inés de 1a Cruz”

“Centro de Orientacion Pedagogica, A.C."

Y Fuerste Faogrevasta oo 6F e
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ﬁxa,ku%ﬁ“f?ﬁw 1LE, el centro es reconocido debido
a su labor social, al ser el eslogan’ jConoces a ajguien
especial?” la dnica distincion. Actualmente, el grafismo
que utiliza son las siglas C.E.L.R., las cuales varian de
un documento a otro.

El director del centro informd que le gustaria contar
con una identidad propia, la cual pudiera utilizarse en
todos sus documentos oficiales, también explicé que la
mayoria de los logotipos de los centros a fines aplican
el simbolo de un nifio, a él le gustaria que la propuesta
sea diferente. Esta decision, también uene por finalidad
el registro ante la Secretaria de Educacion Publica,

Asimismo se indicd que la identidad deberd ajustarse a
todas aplicaciones del instituto -papeleria institucional,
actas, banderines v escudos para los uniformes ¢ batas-
las cuales varian enire Zx2 centimetros, hasta 10x10
centimetros, asi que en cualquier medida la identidad
grafica no deberd perder legibilidad.
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6. Resumen capitular

H&Cfﬂ SG 3ﬁOS el Centro de Educacion Fspecial y
Rebabilitacidn, A.C. fue fundado debido a la necesidad
de gozar con una instirucidén, la cual fuera capaz de
brindar traramiento profesional a los nifies con pro-
blemas de zprendizaje o con Sindrome de Down.

El objetivo principal del C.E.E R. es “llevar a los nifios de
Jforma segura aunque a veces lentamente a ser autosuficientes
y saber explotar al miximo sus facultades.”

Entre otros los servicios que brinda a los nifios son:
enseflanza personalizada, terapia ocupacional, terapia
del lenguaje, terapia fisica y estimulacién temprana.
Este centro trabaja con infantes de edad preescolar y
primaria, se ofrecen clases especiales con el fin de que
algtin dia se liberen de la dependencia de sus padres o
tutores.

Debido a tan reconocida labor el C.E.£.R. goza de gran
prestigio en la comunidad de escuelas especiales, sin
embargo no tienen una identidad grafica, tan sélo se
distinguen por ¢l eslogan <;Conoces a alguien especial?”
Motivo por el cual es de gran importancia proporcionar
a esra institucidén de una identidad gréfica que sea digna
de tan excelente labor.
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Copieelo segunds

1. Introduccion

Comenzar a formar un proyecto sin advertir las
bases que le rodean, dar4 como resulrado seguro una labor
ausente de conciencia tedrica, histérica y filoséfica, serfa
imprudente ignorar las aportaciones que los precursores del
disefio grdfico y filésofos de la comunicacién ilustraron.

Fs dificil explicar el proceso del disefio grafico, sobre todo,
al cratar de describir el proceso creativo (o como dirfa
Cosra de iluminacién), en efecto, el disefio es creativo ¢
intuitivo, pero esta creatividad no podriz gestarse sin un
método grifico, sin conceptos visuales, sin principios de
estética, elementos que fueron explicados en su tiempo,
que surgleron después de largos procesos de prueba y
error, ahora ficilmente encentrados en libros.

Eliminarlos desacredita nuestra profesién y trabzjo que
durante afios luché por dejar de ser un oficio y conver-
tirse en una disciplina; este capitulo reconoce lalabor de
aquellos maestros que hicieron del disefio grifico un arte
v una doctrina.

Explicado ampliamente en el capitulo anterior, el mensaje
del Centro de Educacion Especial y Rebabilitacion, A.C. es
claro, el siguiente paso serd establecer los campos del disefio
grifico que estdn involucrados en el drea de la identidad
grifica, por lo que serdn expuestos los siguientes precepros:

»  Comunicacién - Comunicacién visual
Bases que fundamentan a nuestra disciplina: el disefio gréfico.
*  Semidtica
Doctrina que estudia el lenguaje de las imdgenes.
*  Identidad grifica
Tercera drea del disefio gréfico
Andlisis profundo, ya que de este estudio se decidird
el camine que la identidad del C.EER. seguird.
*  Merodologin del diserio grifico
Detalle del proceso al que el proyects de identidad
tomard parte.
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2. Antecedentes: teoria del conocimiento - la comunicacién

bt 1 * &
L CONOCUTIICTTO del hombre se basa en la
transmisién de ideas, dicho proceso ha sido cuestién de
estudio desde la antiguedad, los filésofos griegos son quienes
al estudiar la teorfa del conocimiento dan a conocer varias
hipéresis que con el tiempo serdn las bases para las ciencias
de la actualidad, entre ellas hallamos: la dialéctica -estudia
el razonamiento-, la psicologia v la ética -ambas se encargan
del comportamiento de los hombres y sus pasiones-.

Platén explica la adquisién del conocimiento a través de
la teorfa de las ideas, éste filésofo afirma que vivimos en
dos mundos, el sensible -mundo de sensaciones, reflejos
e invisible- y el delas ideas -mundo de inreligente, e! de
las ideas-,

La teorfa del conocimiento que Aristéreles propone se
basa en la impresién de los sentidos, afirma que las pro-
piedades de los objetos son reales y tangibles, son nuestros
errores los que producen una falsa unidn y en consecuencia
falsas percepciones.

Al mistmo tiempo, Aristdteles en su teorfa del discurso da
a conocer a la retdrica, clencia que estudia la bisqueda de
todos los medios posibles de persuasién y plantea el siguiente

€Sq\.‘;{‘3maﬁ
TP THIE TR 1:3 La persona quien ;}g’ii\g-ﬁ%;
el discurso que pronuncia y,

37la persona quien escucha.

Dol RN FIARE a T U TRREE " R AN

Es asf como de acuerdo a la tradicidn occidental, posterior
a la aportacién griega, nuevas definiciones del proceso de
comunicacién fueron expuestas.

De gran importancia es hacer énfasis que en realidad el
esquema aristotélico no se elimina, sevaa enriquecer y se
vaa acopiar a2 estudios sucesivos.

Roman Jakobson es uno de esos personajes, que contribuye
al estudio de la comunicacién interpersonal:
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Cuptinilo segrinde

2. 1 Modelo de comunicacién lingiifstica - el modelo
de Roimnan jakobson -

Este lingtifsta ruso va a proponer el siguiente esquema de

comunicacidn:
Corttexto Erfropia
Contexto
Emisor Mensaje Receptor Cédigo Ruido
Conracto i i
Cédigo Contacto  Redundancia

En donde, el emisor quicre decir algo a alguien, envia un
mensaje al receptor, este mensaje se rraduce por cédigos
para lo cual debe establecerse un contacto entre ambos.

La comunicacién puede interrumpirse o presentar errores,
sisurgen casos rales como la interferencia o ruido, la entropfa
0 la redundancia.

2.1.1 Elementos del modelo de Jakobson

¢  Emisor
El emisor es aquella persona que quiere decir algo aalguien.!
¢ Mensaje

Se define como mensaje a la traduccién de la necesidad
en términos de forma y contenido, se expresa verbal y
visualmente.?

¢ Receptor
Es el sujero que interpreta al mensaje asigndndele un
significado tnico; se dice que la comunicacién ha tenido
un buen resultado cuando el receptor le asigna el mismo
significado que el emisor le dié. La respuesta que el
receptor da 2l emiser puede ser de tipo referencial
(el receptar vincula), de aceién (lleva acabo una accién),
o de retroalimentacién (resclrado rewégrade).?

¢+ Codigo
El cédigo estd formado por un sistema de significados
comurnes para los miembros de una cultura o subcultura.
El cédigo expone la correcta combinacién de elementos,
llarmados signos y condiciona su posible articulacién para
crear un mensaje.?

T 8 i
Plalcealy il G g
Pt

Recepior
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Contacto

Llamamos contacto al conjunto de elementos que mantiene
vinculados al emisor y al receptor, con la finalidad de que el
mensaje sea enviado en el tempo requerido por ¢l primero ?
(anal

Un canal serd el recursa fisico mediante €l cual se transmite
un mensaje. °

Interferencia o ruido

Se llama interferencia o ruido a cualquier elemento afiadido
zl mensaje que no fic enviade por el emiser, €] cual es capaz
de atenuar la comprensién del mensaje.

Entropia

Entropiz define el consume de energfa de un sistema

es lo contrario de la informacién.”

Redundancia

El concepto redundancia define a la presentacién de

la informacién en un mensaje de manera extensa y
compleja, la redundancia puede ser predecible,
convencional, positiva o negativa.®

Jakobson también define las funciones influyen en 1z cadena
de comunicacién y ademds corresponden a cada clemento
de dicho proceso.

Z.: ¢ PBunciones del modelo de Jakobson’

s

i

Funcién emotiva o de intencionalidad

El emisor tiene el propésito claro de decir algo,

expresa actitudes, emaciones, o estatus.

Funcién connotativa

Modo en que el receptor interpreta dichas intenciones.
Funcién referencial

Es la orientacién de la realidad que envuelve ol mensaje
Funcién firica o de contaczo

Su ebjetivo es atraer Ja atencién del receptor.

Funcién metalinguistica

Se encarga de analizar los elementes que componen

al mensaje y lo que éstos en conjunto significan.
Funcién poética o estéuica

Estudia la forma mds adecuada para expresar el mensaje en
términas estéticos.

N

D RAry Kndeigoe 3 fran Meen
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Sin embargo, la comunicacién también puede efectuarse
a través de los sentidos, al retomar a los fildsofos griegos,
citamos zhora a Platén, quien ubica a este fendmeno en el
plano de la adquisién del conocimiento desde el mundo
sensible, es aqui donde el hombre puede comunicarse por
otros cédigos diferentes al verbal: cédigo sonoto (morse),
cédigo escrizo (alfabeto), cédigo mediante sefiales (banderas/
semdforo), ¥ el c6digo visual, al igual que en el andlisis
previo, estos modelos recurren al modelo interpersonal,
sin embargo, los elementos son adaprados.

Por ser el cédigo visual nuestro objeto de estudio, el siguiente
modelo a examinar serd el modelo de comunicacién visual:

3 . .y .
2.2 Modelo de comunicacion visual - el modelo

¥ L
df}ﬁ/«'s’: [ 171

Al reconocer que también los hombres se comunican
visualmente, serd prudente presentar al modelo que le
sustenta, el enfoque de Joan Costa ajusta los elementos
antes estudiados que transmiten un mensaje visual, en
donde anexa dos elementos el disefiador y el medio
difusor.
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i En el caso del Centro de Educacién
! Especial y Rehabilitacién, A.C., el
i esguema es el sigulente:
3

w@‘e‘%‘-? Emisor |

é Centro de Educacién Especial
P Rehabilitacion, A.C.

Institucion encargada

de la atencidn especial de nifios
con problemas psicomotores,
de aprendizaje y con Sindrome
de Down.

P FT Medio difusor |

Diferentes soportes de comunicacién:
papelerfa inshtucional y ofros.

Destinataric o Receptor

Personas que tienen la necesided de

E
é
e b1
e a%m-@
¢ recurrir a este tipo de servicios.
i
i
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Donde, el emiser es un personaje que tiene necesidad de
corpunicar un mensaje visual recurre al disefiadar para
transmitir satisfactoriamente éste, ef disefiador va a ser el
sujeto gue codifica al mensaje, por medio del andlisis,
semantizacion y configuracién, el mensaje es el resulrade
del disefiador grdfico y éste variard de acuerdo al uso,
necesidad y plan de produccién, asi ¢l medie difusor serd
el recurso mediante el cual un mensaje gréfico serd divulgado
a ¢} 0 los destinatarios o receptores, quienes recibirdn al
mensaje gréfico, Del mismo modo, ¢l mensaje puede
traducirse por cédigos, en este caso visuales. Al igual que
cn cl primer modelo, la comunicacién puede interrum-
pirse o ser errénea debido a la interferencia o ruido, la
entropfa o la redundancia.

Por el hecho de que la comunicacién visual se transmute
por medio de cédigos visuales, la siguiente tarea serd deter-
minar las disciplinas que les corresponden para continuar
con los elementos que construyen a un mensaje visual.

Emisor

Mensaje

Destinatario
O Receptor
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3. La comunicacién grdfica y el disefio grdfico

Comunicacién grafica.- conformeala
definicién que Luz del Carmen Vilchis ofrece en “Disesio
universo del conocimiento”, a esta disciplina le atafien di-
versos fenémenos y su interaccién origina al objeto de
estudio: emisor externo, necesidad, contexto, disefiador,
medio (que incluye los cddigos morfoldgico, cromérico,
tipogrdfico y fotografico}, emisor interno, mensaje, me-
dios de comunicacidn visual, condiciones ¢ulturales, con-
texto, ambiente perceptual, receptor y posibles respuestas
que el recepror proporcione al emisor externo, al medio o
al contexto.

Diseno gréﬁca.w Segiin Vilchis, es una disciplina que
estudia el comportamiento de las formas, sus combinacio-
nes, su coherencia asociariva, sus posibilidades funcionales
v sus valores estéticos caprados en su integridad, de acuerdo
a Costa, el disefio también constituye el universo de la
creacién y de 1z difusién de mensajes visuales.

Por lo tanto, lamamos comunicacidn grifica al proceso que
nos lleva a un mensaje visual intencionado, inicia con la
inquietud que el emisor rransmite al disefiador y conclaye
cuando el receptor tiene una respuesta. Sefialaremos al dise-
#io grdfico como la serie de pasos que originan un mensaje
visual, nace con la valorizacién de los elementos gréficos y
termina con la divulgacién del mensaje.

Como fue afirmado en su momento, los elementos del
meansaje visual deben seguir clertos lineamientos para ha-
Har la solucién m4s adecnada, elementos que ilustraremos
a continuacién.
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4 EZ Zengmje vzma[ el estudio z;z’e la semidtica

Vilchis ¢ TYLICIS! 4 concepto que designa la
capac:ldaa que tiene el ser humano de evocar, representar
o referirse a algo se llama Semiosis, asimismo este concepto
establece la afinidad entre las formas de la expresién
(sintdetica), del contenido (semdntica) y de [z interpretacién
(pragmdtica) nacidas de la refacidn de proximidad, percep-
cidn ¢ interpretacién entre el mensaje visual y el destinatario,

Semidtica o semiologla - De acuerdo a Charles Morris,
llamamos semidtica a [a doctrina general de los s1gnos la
cual definird el lenguaje visual, su objerivo serd esrudiar
los elementos que participan en la semiosis. Segiin john
Locke, “la semidtica es la ciencia gue estudia la naturaleza
de los signos que utiliza la mente para comprender las cosas
y transmitir ese conocimiento a los demds.” "

Antes de continuar con el estudic del mensaje gréfico,
serd importante definir a la particula que le compone: /z
imdgen visual,

Alfabeo duschado por Bervyn Kinlanshy

T g iy

o P e B A e 32 e g e 175
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4.1 14 imagen visual

4. Definicién

Joan Costa nombra a la imagen como: la representacién [ lecrura de una imagen o simbolo grdfico
figurada que capta o cree captar el ojo humano de un - es total y se capta en st totalidad.
modelo original.

b Divisién de la imagen visual

Al continuar con la definicién de Morris, hallamos que {a
semidtica se compone de tres ramas: la semdnrtica, la
sintdctica y la pragmdtica, y de acuerdo a Abraham Moles,
también la imagen puede estudiarse son estas divisiones:

I Aspecto seruiniica o denstoative de la imagen
La semdntica estudia la relacién entre una imagen visual
y €l concepio que transmite: “Proceso gue Liga los objetos,
los hechos, los seres, a signos capaces de evocar tales objetos,
bechos y seres. ™
Su objetivo es el de ‘znalizar los conceptos que se involucran
en el significado del grdfico y controlar en base a un método
la preduccidn formal o figurativa de los elementos visuales
gue intervienen.”?

Los valotes que se urilizan para estudiar [a semdntica son: :
¢ El vignificado :
Elemento que se refiere al contenido interno de] mensaje.
+ Elsigmificante
Elemento que concierne al contenido externo y visible
del mensaje.
& La funcidn
Es el objetivo por el cual se cre6 un significante.

2. Aspecto vinsicitio @ romuutarire de i imagen
La sintderica se encarga de estudiar la relacién entre una
imagen visual con respecto 2 otra: “Comprende la relacién :
entre las imdgenes visuales: su aspecto, el gradao de relacién
entre los elementos contenides, la coberencia en su disefio
— textura { escala / fonds / transparencia / relleno / figura —
¥ la aplicacién de los conceptos relacionados. ™

pearag

5!

28

Los velutes para el estudio de la sintictica son:
Punto, linea, contorno, direccién, tono, color, textura,
proporcién, dimensién y movimiento.

S rregtre g Ly tomhakns ovtfivgs
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3. Aspecto srayaidiscy o conalotive de la imagen
La pragmdrica estudia las relaciones entre la imagen visual
y el intérprece:
“Menciona la relucidn entre el usuario y el simbola- visibihidad,
[facilidad de reproduccidn, grade en que puede ser maltratado,
facilidad de amphacién o reduccign. ™

Los valores para el estudio de la pragmdrica son :
4 La pertenencia y potencialidad de expresidn

¢ La actitud del intérprete

# Elsignificado como consecuencia

A . .
. £ Imagen visual o signo

Al transcurso de los aftos y de diferentes investigaciones,
varios autores emplean el término de signo como sinénimo
de imagen visual, sin embargo cuando se estudia a] signo,
los estudiosos complementan la informacién. Anteriormen-
te, se estudié a la imagen desde el punto de visia semiético
a continuacién analizaremos al signo por su clasificacién.

Charles Sanders Pierce (fundador de la semidrica) define,
divide y caracteriza al signo:

Tae

Definicién del signo

A una imagen visual que interpreta a su objeto a
través de algin atributo fisico y crea en la mente
del receptor dicho objeto se le llama signo o
representamen.

5. Clasificacién del signo
}, Indéxicos
Aquellos signos que significan una sola idea u objetc.
2. Caracterizadores
Aquellos que significan diversas cosas, cuando son combi-
nados tienen la cualidad de explicar o limitar su objeto.
5. Universales
Aquellos que pueden significar cualquier cosa cuyas
relaciones son ablertas a cualquier signo y tienen
implicaciones universales.

) N P ) B A ;
Sz, N, Teadfie ded ewtening, sz ens, o
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Los signos bdsicos son el cuadrado, el tridngulo,
el efrculo, la flecha y la cruz.

¢.  Caracteristicas del signo

Division semdnrica - Relacidn inonddica:

Primera tricotomia del signo.- per su comparacién

¢ Cualisigno.- El signo representa alguna atributo
especifico - cualidad

» Sinsigno.- El signo representa los elementos
bdsicos que conferman los signes del mensaje -
agrupacion de cualisignos.

¢ Legisigno.- El signo representa los elementos
formales o “dpicos” del signo - ley

2 Divisidn simdcrica - Relacion diddica:
Segunda tricotomia del signo.- por su fincionainienre
4 lcono.- Esun signo que refiere a su objeto

al coincidir con alguna propicdad del mismo.

+ Indice.- Para Lépez Rodriguez, es un signs que
refiere a su objeto al concidir con alguna virrud

del mismo y va a sefialar o indicar alge al receptor.
De acuerdo a Pierce el jndice se distingue por dos
caracteristicas:

Carecen de todo parecida significativo

con su cbjeto.
Se refieren a entes individuales, conjuntos unitarios

de unidades o continuidades individuales.

¢ Simbolo.- Es un signo que refiere a su objeto pero

no cemcice ni con sus propiedades fisicas o por
algiin atributo, representa por el hecho de que una
comuntdad conving en que commucars alguna idea
Caracreristicas:

Segtin Guillermeo de la Torre, generalmente representa
aspectos mdgicos, sociales o filoséficos.

Conforme a Pierce: por hecho es usado y entendido.
Representa a un elemento genérico a través de sus
estereotipos 0 de un emblema.

S lcono
Serpiente

Indice

Nepprente

de lo pazernidad

) Simbolo
Medicina
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Existe por o que en conjunto representa
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Divisidn pragmii.co - Relacidn 1 iddicn

Tercera tricotomin del signo.- por sie pensiimicisi

# Rema.- Es un signo que para el interprete es
un signo de paosibilidad cualitativa - <x 81 prr
qu etk oads,

© Decisigno o signo dicente.- Es un signo que para
su representamen es un signo de existencia real -
CYINe 30T S0 1 endr eoa s sicn s, lo que
quiere decir.

# Argumento.- Es un signo que para su

interpretamen es un signo de ley - a0

Después de este andlisis, podemos determinar que la ima-
gen visual forma al mensaje gréfico, y las relaciones que
surgan entre signos determinaran la idea que se desea
transmitir. En el siguiente capitulo, las relaciones entre
signos van a ser estudiadas.

5. Matices compositivos

m : 1

LAy aoueioa o 14 disehadora Donis Dondis
existen clertas reglas que deben tomarse en cuenta al mo-
mento de vincular a cada signo visual con otro, a saber:

+  Equilibrio / Inestabilidad

“El equilibrio es una estrategia de disedio en la que hay un centro
de gravedad... La inestabilidad es la ausencia de equilibrio y da
lugar a formulaciones visuales muy provocadoras ¢ inguietantes”™

v Simetrfa / Asimetria

Anze et equilibrio la percepcién puede capiar dos revelaciones: la
simetria o la asimetrfa. La simetrfa corresponde a una percepcién
en sia la imagen le colocamos una linea central un lado serd exacto
al otre. La asimetria es su contraria en general puede ser variada,

B e, D2 A La s de W osmmersy sy 1
# E LRI, R

e R



2-18

Crpitzrde segundo

¢  Regularidad / Irregularidad

Los elementos de una composicién se presenta de forma
uniforme y ordenada, la irregularidad busca lo insélito.

+  Simplicidad / Complejidad
La primera procura nna forma visual libre de elemenros
secundarios, la segunda es su contraria.

¢ Unidad / Fragmentacién
La unidad busca equlibrio en sus elementos, la fragmentacién
explora la descomposicién de las piezas.

# Bconomfa / Profusidn
La economia busca orden visual de elementos, la profusién
presenta formas recargadas, tiende a lz ornamentacién.

4 Reticencia / Exageracién

La exageracién tiende a intensificar y agrandar a los elementos,
su opuesto la reticencia ‘persigie una respuesta mdxima del espec-
tador ante elementos minimos.” 7

¢  Predectibilidad / Espontaneidad
A la técnica visual que busca orden convencional se le llama
predectibilidad. La espontaneidad carece de un plan trazado.

¢  Actividad / Pasividad
La actividad busca reflejar movimiento, la pasividad, su contaria,
representa reposo ¥ equilibrio absoluto.

¢  Sutileza / Audacia
Fl factor de sutileza sirve para presentar delicadeza y refinamiento.
La audacia busca visibilidad éptima entre sus elementos.

¢ Neutralidad / Acento

La neurtralidad presenta una imagen poco provocadora ante el
espectador, pero con una declaracién visual eficaz.

El acento ‘tonsiste en realzar intensamente una sola cosa contra un

Jondo uniforme”. ¢

¢  Transparencia / Opacidad

La caracteristica de transparencia “Fmplica detalle visual @ través
del cual es posible ver, de modo que lo que estd detrds es percibido
por el ejo, la sequnda es lo contrario, el blogueo y la ocultacién de

elementos visuales.” '?

PRINCIPIOS ESTETICOS — FECHNER 2

a. Principio del umbral estético.- Las imégenes
deben tener la fuerza visual suficiente que permita
recordarlas y preferirlas.

Especificaciones

La forma debe ser creada por primera vez

~ onginal -,

Lz forma debe distinguirse de las demés formas similares

— caniceer formal -,

La forma debe estructurarse de acnerdo 2 los pardmeiros

del disefio que le nige

— composicién formal -,

bx. Principio de ayuda o del refuerzo.- Lossignificantes
gréﬁws pueden apoyarse de valores complementaries (color,
proporcién, ritmo, direccién, equilibrio) para ser mds
atractivo visualmente.

¢. Principio de armonifa.- Deben wtilizarse Jos valores
expresivos de la sintdctica para conseguir una imagen
integrada.

d Principio de verdad.- El lenguaje geéfico utilizado debe
apegarse a la verdad conocida o del dominio comtin para ser
aceprada y no tener mungdn tipo de rechazo, confusicn o
contradiccidn del receptor.

¢. Principio de clatidad.- Las imdgenes no deben
confundirse en su apreciacién visual.

{. Principio de asociacién.- La interpretacién que haga
el receptor al momento de visualizar upa imagen deberd
coincidir con la del emisor y asf se obtiene el significado

correcto del significante gréfico.
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De acuerdo a la tesis que seguimos: i
“Disefo de identidad gréfico para :
el Ceniro de Educacién Especial y %
Rehabkilitacién, A.C." serd la tercera ’f
division, la identidad grdfica,
el apartado que ilustraremos E
a confinuacién. i

i

£f mdrite de nu

4  Coherencla / Variacidn

La coherencia busca compatibilidad entre los elemenrtos y logra
una composicién uniforme y constante. La variacién en cambic
permite diversidad y cambio.

% Realismo / Distorsién
El realisme procura buscar la representacién exacta del chjeto
imitade. La distorsién desvia los contornos regulares del objeto.

Plana / Profunda

s
Téenicas visuales definidas por la ausencia o manejo de
la perspectiva.

#  Singularidad / Yoxraposicién

La singularidad “centra ln composicidn en un tema aislado ¢
independiente” ... La yuxtaposicidn “expresz la interaccidn de
estimulos visuales sitnando al menos dos claves juntas”. ™

& Secuencialidad / Aleatoridad

La secuencialidad se presenta cuando los elementos estdn dis-
puestos de tal forma que ofrece un orden légico. La aletoridad
sugiere falta de planificacién en los elementos compositivos.

¢ Agudeza/ Difusividad

La agudeza “mediante ef uso de contornos netos y precisos, ¢l efecto
final es nitido y ficil de interprerar”... La difusividad e crea taniv a
la precisién, pero crea mds ambiente, mds sentimiento y mds calor.” ™

Con la unidad del disefio grifico definida -imagen visual o
signo-, v la composicién del mensaje gréfico aclarada, ahora
podremos seguir con el estudio de la comunicacién grifica.

Segdn Enric Santué, el mensaje grfico puede expresarse en
tres categorfas:

1. La odicidn Comprende el disefio de tipos, libros,
revistas, catdlogos y periddicos.

2. La publicidad: Se trata del disefio comercial, cartel,
anuncio y follete.

2. La identidad: Su objeto es el disefio de imagen gréfica y
sefializacidn e informacién por medios visuales.

Fehe s @ (AR
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6. La identidad grdfica

ra
Segtin Joan Costa, parahoydiala identidad
grafica es fundamental para la estrategia de comunicacién,
puesto que ‘no solo designa sino gue comunica, mds ripida y
mds constantemente que otras clases de mensajes.”%

6. 7 Antecedentes historicos - la marca

Gracias a los estudios antropolégicos, el hombre actual
sabe que una de las primeras caracterisricas humanas en
manifestarse fue precisamente el sentimiento de identidad.
Si analizamos con cuidado el pasado, notaremos que el
hombre se valié de diferentes medios para hacer evidente
su presencia, apoydndonos en el pensamiento de Joan Costa
explicaremos la evolucién de la marca:

a. Epoca anngua

El hombre emplea la marca para controlar los animales

de su propiedad -ganado- y para identificar los productos
que comercia.

Propiedades: Simples en su concepro y forma.

b. Edad media

Con ¢l paso del tiempo, el hombre crea el sello con el fin
de mostrar honoerabilidad.

Propiedades: [lustrarivas y ornamentales.

c. Epoca mnduserial

Como consecuencia del avance que dio la industrializacién
en los talleres, fue esencial distinguir enire una factorfa y
otra. Varios autores concuerdan en determinar este punto
como el nacimiento de la identidad gréfica.

Propiedades: Jlustraciones realistas.

CE. EPOC& T iztem;iorénca

La marca goza hoy dfa de reconocimiento general, al grado
tal en que las caracteristicas de la marca son las caracteristicas
de lafirma, reflejala calidad y ¢f prestigio del producto y dela
empresa y ademds se adhiere marerialmente al producto y lo
acompafia en su ciclo de vida.

Propiedades: Abstraccidn y sintesis en sus elementos.

“Las imdgenes percibidas en un instante son mensajes
visualmente inteligentes, el mensaje en conjunto debe
ser digerido’ por el jo y el cerebro en un lapso globai
5124@ 10 segqundos.” ¥




-

Pamose logotipe dul disefiador

Ferh Lubakn

“Las cosas flsicas de la realidad son vepreseniables
por imdgenes. Las instituciones sociales, las ideas y
los valores ma son representables sino por simbolps,
Ast, el principio de la identidad corporative e,
necesariamente simbilico,

Yen la medida que lus empresas son andnimas por

definicidn, los simbolos de identidad las fiberan de

s anenimate.” ¥

Evolucién del logotipo del [MSS
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Cuando la sefial trasciende de un elemento decorativo a
ser un elemento que evoca ideas, sentimientos y valores es
entonces cuando se convierte en una identidad.

3, Definicion de identidad grifica

Otra vez, asistiendo [a ideclogfa de Costa: La identidad
grfica distingue alguna firma, a sus productos, posesioncs
o actividades comerciales ¢ institucionales, ‘es un reflejo de
la calidad y el prestigio del producto y de la empresa”, y con
esta definicién cumple el objetivo de su predecesor: marcar.

La segunda definicién que la identidad puede gozar es: la
identidad grdfica se instituye de acuerdo con las actividades
de la firma y con sus medios de comunicacién.

Con elio se quiere decir, que el disefio de identidad grifica
ne sélo se limita a proyectar un signo que simboliza algo,
en realidad esta imagen va influir en el furaro de la firma,
va que el disefiador debe determinar la forma en que la
identidad va ser implantada en los soportes elegidos por la
institucién, a este trabajo se le llama: disefio de programas
de identidad; no obstante esta incursién puede ampliarse
atin mds, yendo hasta englobar a la identidad en uniformes,
transportes, edificios corporarivos, sucursales y sistema de
sefiales, a este trabajo Joan Costa le nombra disedio de la

imagen global.

Se considera importante sefialar lo antericr, ya que este
estudio sélo abarcard la primera erapa del disefic de la
identidad gréfica: ef disefio de programas de identidad.

Y es asi, gue estudiaremos a continuacién las caracrerfs-
ticas y requisitos a cumplir de la identidad.

Waterworks

Cliente: Waierworks
Dhsefiador Dlaine Golob Weber
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6. 3 Caracteristicas I identidad grifica
La identidad grdfica segtin Luis Tejada Palacios:
¢ Provoca en el publice algdn tipo de impresidn,
sentimiento o conocimiento con respecto z la empresa.

Joan Costa en su libro “Imagen global” explica:
¢ Laidentidad distingue, identifica, memoriza y asocia.

6.5, Caracteristica de memorabilidad
La identidad puede ser memorizable por los signientes
factores:

& Factor de personalizacién y diferenciacién:
La originalidad

¢ Factor psicolégico: El valor simbdlico

¢ Factor impacto: Lz pregnancia

<. Factor de fascinacién: La estética

¢ Factor de notoriedad e impregnacién de la mente:
La repeticidn

% Funcién memoristica: Lz presencia

6.3.2 Caracteristica de asociacién

La caracteristica de asociacién en la identidad gréfica puede
ser estudiada por su relacién expresa, artificial, por difusidén
y por su cualidad de signo:

¢ Por su relacién expresa
& Analogia
Semejanza perceptiva entre la imagen y
lo que representa “la mente asocia lo que se parece
4 Alegorfa
Combinacién de elementas reconocibles en
la realidad pero recombinados de forma insélita.
 Légica
Asociacién que require cierto proceso intelecrual
y conacimiento de la firma.
¢ Emblemdtica
A laidentidad se le transfieren significados ya
institucionalizados por el hombre.
7 Simbologia
“.. esto es, entre una figura altamente ritualizada
y una ideq (nunca un objeta).

n28
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Famnl Care
Center

Cliente: The Family Care Center
of Tampa Generat Hospiral
Disetiador: James Williams

“La pregnancia, o la fuerza con que

las formas visuales se imponen

en el espiritu supone psicoldgicamente

la presencia de dichos factores de impacto™

Chienter YMCA International Group
Disefiador Mimors Morita
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Chienwe Keylare, Tnc.
Drsenader Ron Stearly

“La imagen debe ser comprensible con sélo
tres mivadas, en la primera mirada deben
percibirse las propiedades mds importantes
de un objeto, en la segunda, las menos y
en la tercera mivada los detalles.

Chenwe: Child Care Employee Proyect
Disenadot: Mark Sackeu
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s Poy su relacid a. t
La asoclacién se censigue de modo convencional,

no existe relacién directa ni zampoco indirecta.

o Por su velvcidn lingwistica
“La asociacidn no se confia a un grafismo de marca,
sino al nembre miismo de la marca” %

o Por su velacidn de difisisn
Después que la identidad grifica se divulga, el pdlico
receptor tiene una constante asociacidn
y reimpregnacién en la mente de la firma.

s Por su relacidn como cualidad de signe
“.. la marca nos lleva a lo que ella significa funcional
y psicoldgicamente, @ su vez a la memoria o
4 la experiencia que tenemos de ellos, sea por via ajena
o por propia expertencia.” >

6.4 Principios para el disefio de la identidad grdfica

PO

mo se define la imagen de la identidad grdfica?, varios

autores nos ofrecen su punte de vista y explican aquellas
piezas que forman la identidad:

6.4,

! Principios del disefio de identidad segiin jocr. Cosre
& El principio senbidlico

La identidad debe formarse por signos y simbolos
previamente analizados en carderer indrvidual.

i

& El principio estructiral [ gessdisica
La identidad debe sustenzar la idez de estructura:
arquitectura interna de la forma. Se dan a conocer
los elementos invariables de iz identidad gréfica.

O El principio de wiiveralided
+'La identidad gréfica debe hacerse ‘parz durar
(temporalidad) y, por tanto, no debe estar sujeta a modas.
v' Lat identidad grifica debe hacerse para expandirse
(espacialidad) y para estar en diversos soportes o media
simultdneamente (ubicuidad).”
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v'La identidad grdfica debe bacerse para ser asimilada
por un nikmero indefinido, pero siempre importante
de individues, & veces correspondientes a diferentes pafses
5 culsuras (psicologia). ™
Empero:
¢ «Fl tiempo desgasta el mensaje repetido.
v La difusién quema y la obsolescencia estd en relacion
directa.
v La ubicuidad, que equivale a saturacidn, virtualmente
cansa,’
En contraparte:
\El tiempo revaloriza los programas de identidad
corporativa bien disefiados e implantados.
v La difusién reimpregna el recuerdo.
v La diversificacidn gue comportard la ubicnidad renueva

iz fuerza de identidad.” >

(lieute: Changing Times

Disenadon Melanie Mew

Para equilibrar estos enunciados opuestos, el disefiador
deberd ajustar todos los principios del disefio de identidad.
Un programa de identidad debe disefiarse para durar,
poder expandirse, propagarse, ser universal y versatil. Todo
programa se compone de unas constantes y unas variables.
Los grados de libertad para quienes utilicen al programa
en la prictica quedardn determinados por el disefiador,
quien establecerd lo que es constante y lo que es variable.

% El principio sindi gico
Laidentidad debe define el estilo visual que la institucién
va a seguir,
Se le llama sinérgico porque se opone a la estdtica ya que
requiere retroalimentacién constante entre cada elemento
que compone 2 la identidad.
Este principio estd compuesto por:
Signos simples de la identidad
- logotipe, stmbols, gama cromdtica -
Juntos forman al cédigo visual de la identidad gréfica,
se registran en la percepcién y memoria del receptor
y son los elementos identificadores de la firma:

Clicnee: Care Managment, Inc
Disefiador Lauren Smith

v Cardcter lingiistico - ¢l logotizo
Caracrerfstica [ingiifstica de la identidad, proviene de
la forma verbal del nombre de ia empresa, la principal
regla es la legibilidad; con el tiempo, al logotipo y2 no se
le lee, se le reconoce.

P



Chenie. Natiouat Maltiple Selorosis Socony
Dhsenador Daeryt Zimapersan

Cliomer Robin MoKnight, Phd.
Marriage & Family Counseling
Drse aador, Thacey Chrietan
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El disefador deberd seleccionar las familias tipogrificas que
por si iegibilidad y connotacién armonicen con los signos

de identidad.

Clasificacitn de familins ripagrdficas

- Tipos caligrs s
Se asemejan a la escritura que utilizaban los monjes
alemanes contempordneos de Guremberg.

o

Tipos tox vics
Su estilo estd inspirado en las letras grabadas en los edificias
romaros, su influencia mds notoria estd en las altas,
-~ Tipo pale suea
Estas letras también denominadas sans serif o sin remate.
e Tipo nipLuNM IO Y ‘f‘i?f’?}.‘e‘
Las pertenecientes a este grupo emulan la tipografia
manuscrita, el tipo cursiva no estd unido, mientras
que el manuscrito aparenta estarlo.
Tipo duciative y novedose
Este grupo no incluyen caracteristicas precisas.
Son los de noda’

La cons piucrin: tipagrdfica

La tarea de asociar un grupo de familias tipogrdficas en
rangos emocionales resulta subjerivo y limitado.

Cada tipo tiene caracteristicas propias, y & disefrador
conforme a las necesidades del proyecto optard por

una familia u otra, finalmente la determinacién del color
en el tipo, también reforzard la intencidn del mensaje

a tTansmitir.

Brandy Neuenschwander, en su libre “Lezzerwork”, traté
de aunar estilos tipogrdficos con la consideracién anterior:

- Eleganois v sofisticacdn
Tipo manuserizo normal
Tipo palo seco normal
Tipo palo seco alargado
Tipo romano, en caja alta y alargado
w Amlstad v alogria
Tipo cursivo normal en caja alta y baja
Tipo palo seco en negritas y caja baja
Tipo novedoso sin seguir una linea recra
~ Calides v movimionts
Tipo palo seco, en negritas, alargado
Tipo romane, en negriras, alargado
Tipo novedose en irdlicas y alargado



2-26

Caploaly segurda

- Violencla v crudesa
Tipo manuscrito hecho con un pedazo de tiza
Tipo palo seco, en caja alta, en negritas y
con intencién de ser hecho cor un pedazo de tiza “
Tipo palo sece, en caja alta, en negritas y
$int seguir una lfnea recta
Tipo palo seco, en caja alta, en negriras
- Nostalgia ¢ historia
Tipo romano normal
Tipo manuscrito normal f’
Tipo romano normal B
Tipo palo seco condensado
Tipo palo seco, en caja alta y condensado

« e & oy s e s XMy e
Tipo novedoso normal y alargado Pun AsERO AN DHe
Tipo caligrdfico normal en caja alta y baja Fisiim AT )

- Diferencw v liberrad . . g .

. _ Clnonter american Child Foundation
Tipo manuscrito alargado o o
Plsonadon Gleas Sehamos

Tipo romana normal y con intencién
de haberse hecho con litograifia
Tipo palo secc normal, en caja baja
Tipo palo sece normal, en caja alta y baja sin seguir
una linea recta, preferente irregular v circular
~ Freseura sy mosfornided
Tipo romano en negritas, itdlicas y sin seguir
una linea recta
Tipo decorativo y sin patines
- Al resaclogia
Tipo decorativo y con intencién de ser hecho
con elementos de la firma.
Tipo decorativo y con intencién de ser hecho
con propiedades fisicas de la naturaleza.

# Cardcter icdnico - el simmbols

Caracter{stica grafica o distintivo figurativo de

Ia identidad, “ffavomre Iz analogia espontdnea, por lo tanto,
tiene un alto nivel de asociatividad y una notable fuerza
visual y emocional”

Sus origenes los encontramos en la herdldica,
su propdsito es la eficiente pregnancia y capacidad
de diferenciacién en el receptor.

Cllente. Active Tearning Children’s Center

. Disepadon Ann Ki
Como puede notarse,el simbolo fue estudiado con PERAGST: AX m

anterioridad, pero en esta ocasién la definicién simbolo
adquirird las caracteristicas de la imagen visual y signo.

D

, Cpg -
e, Jagin fpei labal pay 3



Ryther

Child Center

. .
hwonte Bydua Child Osnaer

]

£y el gy peene R e main
DRt AT TNanny Inneal

los primarios ¥ secundarios,

H
i

1os colores mds fdciles de reconocer a Ia vista son

e, The Cardio pulmon

. S
Wlerr.rial Hosph

e Pl Senitioo. Cary ey

g~ 97

Fomiriin dit oo e ninie

Cardcrer cromatico - el color

Caracterfstica de la identidad que puede ofrecer

un significado psicoldgico, emecienal y estético.

El coler s una ‘“trwalidad de los fendmenos visnales

que depende de la distinta impresién que producen en el ojo
las radiaciones luminasas de diferente longitud de onda.”*

* Caracteristicas psicolégicas del color
En general, y continuando con el estudio de Ortiz
Hernéndez, el color:
« Determina cualidades expresivas que afectan a la mente.
~ Puede asaciarse con conceptos afectivos.
- Estd relacionado con el temperamento del
individuo receptor.
~ Todos los colores que se hallan en una composicién
deben encajar dentro de un rode unificado para ser
relacionados entre si, la finalidad de la armon(z es
la composicién cromdtica en paz absolura.?
En particular, los colores representan: #
w Amerdapecis Cdlido.
~ Asirzdlo: Riqueza, fuerza vital, clasidad, cercanfa,
atracciém, gloria divina.
~ 1wl Exceleneia, frescura, capacidad de control.
-~ Hiuree- Positivo, puro, inocencla y verdad,
- {ivr Sobriedad, compromiso,
ore, Solemnidad, profundidad.
w iizprvn Serenidad.
Zoro: Dindmico, intensidad, poder, calides.
fiawe. Etéreo, dulce, agradable.
H

En el libro «/magen Global» se dan a cenocer los sigulentes
resultados:

*

Visibilidad de los colores

La visibilidad de los colares decrece con la asociacién de
otros celores,

El impacte del color

El impacto de los colores se clasifica por este orden:

}. negro sobre blanco

2. negro sobre amarille

3. 10jo sobre blanco

4 verde sobre blanco

%. blanco sobre rojo
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amarillo sobre negro
blanco sobre azul

#. blanco sobre verde
rojo sobre amarillo
10, azul sobre blanco

{!. blanco sobre negro
12, verde sobre rojo

: Elementos complementarios de la identidad
-conceptos, formatos, tipografias e ilustraciones-
“Son los soportes estables de la visualizacidn de mensages,
constituye al cédigo corporativo.” ¥

. Conwere gréfico
La idenridad debe rener coherencia con lo que supone )
Clicuter Lane Mammography Center

significar v su visualizacién. ; !
& Y Discnmdor. Mari Cammin

¥ 1ormae predominante

De acuerdo a las necesidades que la institucién
solicita, se buscaran los formatos que se adapten a

sus demandas: horizontal, vertical, cuadrado, clésico,
funcional, etc.

“El formate incorpora una determinada proporcionalidad
a los mensajes, por medio de la cual, se pueden transmitir
identidad y estily. "¥

Dentro de este apartado consideramos a la retfcula como
segundo ingrediente: “Definimos como reticula a lz

referencia esquemdtica que ayuda a colocar los elementos
de disefio de una manera ordenada y coherente.”%

Paul Rand explica: “..la reticnla equivaldria 2l

pensamiento, & la idea estructural, metafisica gue luegeo Th F C Fll d
no aparece en el impreso final,.. " e r Ee are ﬂ

CHILDAEN'S HOSPITAL OF DITTSRLBGH

o
Yo lapugritia

Aquella familta fipografica que va a servir como apoyo
al disefto.

Y Pusiracionss

Estile visual determinado por la identidad gréfica que
va a seguir la institucién.

THELGN ravHuTaiias
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As{ al tener las bases que forman a la identidad,
analizaremos ahora los principios a cumplir de
acuerdo 2 los estudiosos de este tema.

G.+4.2 Principios del disetio de identidad
segiin Norbherro Chiy
De acuerdo a Chéves, el logotipo puede repiesentarse por:
¢ Una desciipeidn
Refleja las caracteristicas de la empresa.
Clicnws Stluke’s Hospiial, Manmee, Ohic # Una umbolizacion
Ehsciudon Croup 243 Ineorporared Caracteristicas que hacen alusiép a la empresa
) mediante una grfica.
% Un patronfmice
Emplea el nombre propio de algiin personaje
impoitante,
¢ Un ropdnimoe
Hace referencia al lugar donde la empresa fuc fundada.
# Una contraciidn
Emplea las iniciales de [a empresa,

6.4.3 Principios del disefio de identidad
segtin Abvabam Moles

De acuerdo con Moles, la identidad grdfica debe tener:

A4

Alro grado de iconucidad

Bajo grado de complejidad

Grado de normalizacién.

Representacién de la idea de forma cercana a la universal.

¥

a

s Pregnancia.- Ligada con:
2 Contraste con el fondo
# Nitidez en sus contornos
- Sencillez de la forma
% $imetria y redundancia
* Jerarquizacién de sus partes.

L

Carga connotativa
s Grado de polisemia
Clieneer Bllie Bloom Special Olymples » Dertenencia hacia el texto
Divepad, Marjas Becker # Valor estético o fascinacidén
Afinidad con las caracreristicas de la empresa
¢ Atemporalidad

&



2-30

Copliile segende
i 4

6.4.4 Principios del disefio de identidad
segin Gilly Do fles

La identidad grdfica debe ser:
Instantdnea

Atemporal

Sincrénica

Retrégrada

Tridimensional

Extensible en tiempo y espacio

4

& @ & o h

Ya establecidas las caracteristicas, elementos y requisitos
de laidentidad gréfica, es tiempo de puntualizar la estruc-
tura l8gica a seguir para obtener una imagen eficiente.

Cheute Johnson & johnson
Pysepador: Daniel Schaefman

P .
Y oLLoEl, e
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Premisas fundamenzales para
el disefio de identidad

RN T e AR A

i. Coberencia

Debe instituirse una 16gica entre la filosoffa

de la institucién, la organizacién de sus
colaboradores, la actuacién ante sus receprores.
Ademis la coherencia debe presentarse en los
diferentes signos de idesntidad, observados como
un sisterna total.

Estos elementos se relacionan se conectan y

se unen, ‘estos elementos na sufren cambios al
vincularse, sino que por el contratrio se suman

¢ interactian, constituyendo el sistema simbidtico
de comunicacign.” %

2. Exclusividad

La identidad ha de ser creada de forma dnica,
cuanto més coherente, especifica e inconfundi-
ble sca una institucién mayor aceptacién tendrd.

2. Perceptibilidad

Esta premisa se basa en la forma en que

es percibida la identidad gréfica.

Dice Costa que la percepcién se da en tres
etapas: ‘el de reaccion sensorial (nivel de la
sensacidn - simple, concreto y pregnante); el de
reaccidn emotiva (connotaciones potencial
afectivo, seduccion - estético y simbdlico); y

el de reaccidn ligica (comprensidn y racionalizacion
del mensaje percibidp - retdrica de la imagen).

La interaccion de estas tres formas de respuesta crea
una trama de gsociaciones de ideas y con ello
imprime y desarrolla una imagen en la memaria. ™

=, Duracién
La identidad debe crearse con el fin de ser
resistente al tiempo.
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7. Metédafogz’g del diserio - la elaboracién del n;zeméjé gmﬁ%

‘%(?— b o g BREe _‘m e
pd (UC jOQN S 0804 esunade las figuras que
. mejor explica la identidad grdfica, emplearemos sa mé-
r& todo para llevar a cabo nuestro disefio:
ENVIRONMENTALLY . ,
CARING PREODLCTS 1. Informacién y planeacién

En esta etapa, el objetivo principal es estudiar la situacién
Clienter W Care real de la empresa y aquellos factores que influirdn en la
solucidn del disefio (personalidad, cultura, objetivos a
futuro, tipo de empresa, etc.)

B

I nsefadon Mark Palmer

2 Disefio gréfico
Fase de investigacidn creativa, busqueda del concepto
original que serd expresado de forma visual.

3. Implantacién del programa / difusién

Parte en que se lleva a cabo la identidad sobre soportes
de comunicacién: papelerfa comercial y administrativa:
Correspondencia / Papel de escribir / Tarjera comercial /
Formas administrativas / Sobres / Publicidad { Anuncios.

Al delimitarse los requisitos grdficos que serdn utilizados
ahora podemos proseguir con la elaboracién del proyecto,
y se tomard en consideracién la merodologia establecida.

Para nuestro proyecto el método corresponde a:

I. Informacién y planeacién

Investigacién hecha y documentada en el capitulo
primero.

2. Disefe gréfico

Etapa elaborada en iz realizacién del primer, segundo

y tercer capfrulo:

Primero y segundo indicaron las bases a seguir y ¢l rercere
la etapa de realizacién y culmunacién.

% Implantacién del programa / difusién

Parte final del tercer capitulo, en donde se hallaran {a
conclusién visual que se ha buscado desde un principic:
el disefio de una identidad grifica institucional.
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8. Resumen capitular

El pr OpéSIfO de repasar todos los conceptos
grdficos ligados con el disefio de identidad es el de facili-
tar la correcta elaboracién de nuestro proyecto, y es as{
como gracias al apoyo teérico de los estudiosos de fa iden-
tidad grdfica y dreas afines que se desarrolfd el presente
capitulo.

De este modo, estudiamos a: la teorfa de la comunica-
cién, comunicacién visual, disefio y comunicacién grdfi-
ca, semidtica, {a imagen visual, los matices compositivos,
la identidad gréfica, los requisitos para concebir una iden-
tidad y la metodologia para seguir correctamente la cla-

boracién del proyecto. Clicnre: Hospice of anchorage
Daserador: Tom Cheevers

Chenve. Association for the care
of children’s heahih

Disciador Supon Phornbunlic

NICU

Cliege: Wonman's Hospital
Disefiader: Eloisa Higgins, Rod Parker
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La determinacién de premisas para la investigacién gréfica
1.1 Informacién y planeacién

Anilisis de identidades gréficas afines

2.1 Resultados de las identidades gréficas afines
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2.2 Conclusiones
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2.3 'Tabla comparativa
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2.4 Resultados de la rabla comparativa

'
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2.5 Conclusién general

5. Disefio de la identidad gréfica
3.1 Primeras imdgenes
3.2 Segundas imdgenes
3.3 Terceras imdgenes
3.4 Eleccién del boceto final
3.5 Correcclones
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i, Anilisis de la identidad gréfica para el

Centro de Educacidn FEspecial y Rehabilitacidn, A.C. 3-38
5. Identidad gréfica en escala de grises 3-40
5. Reticula de la identidad gréfica institucional 3-40
7. Trazos de la identidad 3-41
. Espacios minimos 3-42
). Tipograffa principal, tipografia secundaria y terciaria 3-43
i 0. Tamafios proporcionales 3-44
I1. Difusién en aplicaciones 3- 45
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Capizzilo tercero

1. La determinacion de premisas para la investigacion grdfica

C(}il 13. ﬁﬂ&lidad de continuar el proyecro
gréfico, se explicardn a conrtinuacién las premisas que
forman al concepto de la identidad grifica mediante el
método seleccionado:

1.1 Informacion y planeacién

En esta etapa, los resultados obtenidos serdn descritos
conforme a la investigacién hecha y documentada en los
capitulos primero y segundo.

L.1.1 Primer capitulo

En el primer capitulo se explicé la misién del Centro de
Educacidn Especial y Rebabilitacion, A.C., su trabajo, su
ptblico y sus necesidades graficas:

& Flosofiz
Guiar a los nifios de forma segura a ser autosuficientes
y saber explotar al médximo sus facultades.
o Triby
Ayuda a las familias por medio de pldricas y
escuela para padres.

Ayuda a los nifios mediante:
Ensefianza personalizada, terapia en varias
modalidades y actividades recreactivas.

¢ Tahlice
Nifios que nacleron con alguna carencia,
la cual puede causarles obstéculos en su vida futura.

Padres de familia que requieren de apoyo profesional
para educar, formar y lo mds importante integrar en
la sociedad a sus niftos.

$ Meorsdades mdficas
El requisito que se marcé fue no emplear el sfmbolo
de un nifio, ya que podia prestarse a confusiones.

1.1.2 Resufrados del primer capitulo
Los concepros més representativos de este
primer capitulo son los siguientes:

¢ De la fijosofia
Guia
Nifos
Autosuficiencia

¢ Del trabajo
Ayuda
Ensefianza

Terapia

+ Del usuario
Nifios con elguna carencia
Integracién

¢ De las nceesidades de comunicacidn grifica
No emplear el sfmbolo del nifio

1.1.3 Segundo capirnlo
Andlisis de identidades grdficas afines

Del mismo modo que el capitulo anterior,
serfa un etror ignorar aquellos estudios gra-
ficos de instituciones afines, asi con la fina-
lidad de reforzar, complementar y excluir los
conceptos seleccionados se analizardn nueve
identidades gréficas.

La seleccién de estas identidades fue hecha
en base a sus caracteristicas comunes y el
mensaje que éstas transmirian; el andlisis gré-
fico se hizo al tomar en cuenta los conceptos
estudiados en el segundo capfrulo.

Los puntos elegidos y eliminados a saber son:



i} Tema de comunicacisn visual
En este tema el esquema comunicacional de
Joan Costa fue el que explica la funcién del
disefiador en esta cadena, as{ los conceptos
son como siguen:
" Emisores diferentes instituciones,
v Diseador, no es necesario saber
quien disefié la identidad para analizatla.
v El mensaje que la institucién desea
transmitir, serd descrita a opinién
persanal bajo criterio objetivo.
¢ Medio difison; es la identidad gréfica.
" Receptores, piblico que requiera del ser-
vicio de apeyo a la nifiez con problemas
de tipo fisico y emocional.

&} Tema de semidtica
En este apartado se analiza la imagen visual,
de las caracterfsticas del signo se opté por re-
CULtir a la division sintdctica - relacidn del signo
por su_funcionarmiento.

s TCOHO
v Indice

i Simbolo

¢; Tema de identidad grdfica
De este remz va 2 tomarse en cuenta a las
caracteristicas de disefio.

v Cpeacteristicas de la identidad grdfica
+ La caracteristica de smemorabilidad
Esta caracteristica serd analizada
al estudiar la preguoncie de laidencddad.

& La caracteristica de nsociacids
Se elige la divisién pos s relucidn express
- Analogfa
~ Alegoria
Ligica
~ Emblemdtica
~ Sfmbologfa

3-7
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Se omitien cuatro divisiones: por su relacidn artificial,
por su relacidn lingiifstica, por su relacion de difusién, y
por su ctualidad de signe, debide a que st estudio esté
relacionado con los apartados siguientes.

* Principios del disesio para la identidad grifica -

s
<

Joan Costa

El principio suntdélicy

La identidad se forma por signos.

Aplica a este principio la segunda division del signo,
ya seleccionada en el tema de la semidtica.

El principio estruciuril / gesidfvico

La identidad debe sustentar la idea de estructura:
arquitectura interna de la forma. Aqui la identidad
serd sujeta a las reglas de composicién de la disefiadora

Donis Dondis:

- Equilibrio / Inestabilidad

- Simetria / Asimetria

~  Regularidad / Irregularidad
- Simplicidad / Complejidad
~ Unidad / Fragmenzacién

~  Economia / Profusién

- Retwcencia / Exageracién

- Predectibilidad / Espontaneidad
-~ Acrividad / Pasividad

~  Sutileza / Avdacia

-~ Neutralidad / Acento

- Transparencia / Opacidad

- Coherencia / Variacidn

- Realismo / Distorsién

- Plana / Profunda

- Singularidad / Yuxtaposicién
-~ Secuencialidad / Aleatoridad
- Agudeza / Difusividad

v El principio de unrievsalicuad

Temporalidad’

La identidad gréfica ;estd disefiada para durar?
Espacialidad y ubicuidad’

La identidad grdfica jpuede ser expandida a diversos
soportes 0 media simuitédneamenre?

Psicologia’

La identidad gréfica ;puede ser asimilada por

un nimero indefinido de individuos?
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Capliatle tercere

o El principio sinérgico

La identidad debe define el estilo visual que
la institucién va a seguir. Principio compuesto por:

Signos simples de la identidad

- lagoripo, shnbolo. gama cremdtice -

/ Cardeter lingiifstico - of fogotipe
o Clasificacidn de fomiiias sipogrificas

* Tipo caligréfico

" Tipo romano

" Tipo palo seco

> Tipe manuscrito y cursivo

" Tipo decorativo y novedoso

La comneracidn tipagrdfica

Como fue sefialado “la tarea de msociar un grupo
de familias tipogrdficas en ranges emocionales resulta
subjetivo y limitado” sélo analizaremos la dpografia
a nivel de su clasificacién.

Cardcter iconico - ¢/ siinbele

En este punte, podemos apoyarnos de

la caracrerisnea de aseciacidn de [a identidad
por su relacién cxpresa.

De este modo ¥ para seguir con un orden coherente
se considera prudente ubicar aquf al anlisis de la

caracteristica de asociacién,

Cardcter cromdtico - ¢l color

Debido a que este anélisis tiene por objetivo
estudiar la construccién gréfica de una identidad
institucional, el elemento color se analizard

mds adelante bajo otros preceptos.

-~ Elementos complementarios de la identidad

EA

- concepros, fermaros, ripegrifias ¢ ihustrdciones -
Ya que estos ¢lementos son secundarios para
el andlisis de las identidades, este punto no se comard
en cuenta.

V' Principios del disefio de identidad -
Norberte Chaves
La representacién nominal de la
institucién puede ser:

¢ Modo de 1epresentacidn vommal
- Descripcién
- Simbolizacién
- Patronfmico
- Topénimo
Contraccién

" Principios del disefio de identidad -
Moles y Iz pregnancia
De acuerdo a este disefiador,
las identidades se analizardn de acuerdo
a su pregnancia:

& Contraste con el fondo

¥
¢ Nitidez en sus contornos

< Sencillez de la forma

o Simetria y redundancia

v Jerarquizacién de sus partes.

ks

Bajo estas consideraciones, a continuacién
analizaremos nueve identidades gréficas, al
final del estudio se indicaran los resultados
de las mismas.

Estos serdn ttiles para el disefio grifico de [a
identidad del Centro de Educacidn Especial y
Rebabilitacion, A.C.
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2%} FPundgcidn John Langdon
Deown, A.C.
Esta identidad fue elegida debido a que
la Fundacién Down es una institucidn
de apoyo de gran tradicién en México.

!, Tema de comunicacidn visual
s Emisor: Fundacién John Langdon
Down, A.C,
+ Mensaje: Bienestar y abrigo
que ofrece un hogar.

i Principios de diseiio - identidad grdfica
¢ Ei principio simbglico:

Distintivo figurativo - Sombolo
- casa con chimenea, cerca y una pareja-

+ El principio estructural / gestdltico
4 Equilibric / Asimerrfa / Regularidad

Complejidad / Unidad / Econemia
Reticencia / Predectibilidad
Pasividad / Sutileza / Neutralidad
Opacidad / Coherencia / Realismo
Plana/ Singularidad / Secuencialidad
Agudeza.

¢ El principio de universalidad
& Temporalidad’
La identidad gréfica, ;estd hecka
para durar?
No, esta identidad no tiene vigencia,

2. Andlisis grdfico de instituciones af

7es

¢ ‘Espacialidad y ubicuidad’

La identidad gréfica ;puede ser expandida

a diversos soportes o media simultdneamente?

St, puede ser aplicada en diferentes soporzes.
Pricologia’

La identidad grifica ;puede ser asimilada por

un nimero indefinide de individuos?

No, puede confundirse con una casa hogar.

Sin embargo, debido a su tradicién esta identidad
ya es reconocida por los habitanres de Méxice gquien
es el publico mds importante.

X

El principio sinérgico
¢+ Signos simples de la identidad

Esta identidad emplea a dos elementos:

uno simbélico y otro lingiifstico.
2 Caracter lingiifstico - &/ logotipo
+" Clasificacién de familias tipogréficas

Tipo pale seco
Cardcter icénico - ef simbolo
La imagen tiene asociacién debido a: Stmdologia
Este logotipo no representa una fundacién para
el nifio down, el referzador lingiifstico nos da
fa pauta para saberlo.

Principios del disefio de identidad - la representacion

Representacién - patronimico

Principios del disefio de identidad - la pregnancia

&

Contraste con el fondo

St, trabaje con elementos en alto contraste.
Nitidez en sus contornos

87, todos sus elementos son entendidps.
Sencillez de la forma

81, emplez formas simples.

Simetrfa y redundancia

No es simétrico pere si tiene redundancia.
Terarquizacién de sus partes

8t, podemos enumerar cada elemento.

o o



3-

70

apii wdo tereerg

oy
R

Ce:ntﬁ:i dﬂ Cricntacidn
Pedagdgica 5.C.

b} Centro de Orientacién Pedagégica, S.C.
Identidad elegida por su composicién y
por su nacionalidad mexicana.

Tema de comunicacién visual

&
%

Emisor: Centro de Orientacidn Pedagdgica, S.C.
Mensaje: Casa de apoyo profesional para familias.

Principios del disefio - identidad grifica

L3

El principio simbdlico
Distintivo figurativo - Sémbolo
-€l techo de una casa, cuatro personas y una pleca-

El principio estructural / gestdltico

> Equilibrio / Asimetrfa / Regularidad / Simplicidad
Unidad / Economfa / Reticencia / Predectibilidad
Pasividad / Sutileza / Neutralidad / Opacidad
Coherencia / Realismo / Plana / Singularidad
Secuencialidad / Agudeza

El principio de universalidad

¢ “Temporalidad’
La identidad grafica ;estd hecha para durar?
8%, su representacién maneja conceptos como
familia, carifio, hogar y comunicacién.

¢ ‘Espacialidad y ubicuidad’
La identidad gréfica ;puede ser expandida 2
diversos soporteso media simultdneamente?
Si, puede aplicarse en diferentes soportes.

0 Piicologia’
La identidad gréfica ;puede ser
asimilada por un niimero indefinido
de individuos? 8%, su representacién
tiende a exponer apoyo de un
profesional para la familia y con
el refuerzo tipogrifico, el mensaje
transmite apoye para el menor.

¢ El principio sinérgice
{* Signos simples de la identidad
Esta identidad emplea dos clementos:
uno simbélico y otro lingiifstico
{ Carjeter lingiifstico - ¢/ logotipo
v Clasificacién de familias tipogréficas
Tipo remano
& Carécter icdnico - &l simbolo
La imagen tiene asociacién debido a:
Analogia
Con este disefio, se procura
representar apoyo profesional, familia
y lugar seguro.

Principios del disefio de identidad -
la representacion

Represcntacién - descripeion

Principios del disefio de identidad -
la pregnancia
+ Contraste con el fondo

84, trabaja con elementos en alto contraste.
# Nitidez en sus contornos

St, rodos sus elementos son entendidos.
4 Sencillez de la forma

81, emplea formas simples.
¢ Simetrfa y redundancia

No es simétrico pero st tiene redundancia.
¢ Jerarquizacién de sus partes

8%, podemos enumerar cadn elemento.
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fw; Robin McKnight, Ph.D.
Identidad elegida por el concepto
de integracidn.

i Tema de comunicacion visual

» Emisor: Robin McKnight, Ph.D.

¢ Mensaje: Union entre personas
adultas y nifios.

2. Principios del disefio - identidad grifica
¢ El principio simbdlico
Distintivo figurative - Iadice
-cuatro piezas de rompecabezas (dos
mayotes y dos menores) y el simbolo
de un corazén-

rs

El principio estructural / gesidliico

‘% Equilibrio / Simetrfa / Regularidad
Simplicidad / Unidad / Economia
Reticencia / Predectibilidad
Actividad / Audacia / Acenzo
Opacidad / Coherencia / Realismo
Profunda / Yuxtaposicidn /
Secuencialidad / Agudeza

+ Bl principio de universalidad
a3 “Temporalidad’
La idencidad gréfica, jestd hecha para
durar? &%, el concepto de integracién
ne cambia y su composicion estd muy

bien lograda.
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. Espacialidad y ubicuidad’
La identidad grifica jpuede ser expandida a
diversos sopartes ¢ media simultdneamente?
81, pucde ser aplicada en diferentes soportes.
o ‘Psicologia’

“

La identidad gréfica ;puede ser asimilada por
un némero indefinido de individuos? 8%, zode
piiblico que conozca un rompecabezas podri
relacionar esta identidad al sinénimo de
integracidn familiar.

El principio sinérgico

{7 Signos simples de la identidad
Esta identidad emplea a dos elementos:
une simbélico y otro lingiifstico

{ Cardcter lingiifstico - e logotips

v Clasificacién de familias tipogréficas
Tipo remano

Cardcter icénico - el simbolo

"
<\

La imagen tiene asociacién debido a: Alegoria
Debido 2 que esta identidad recurre a cuatro piezas
de un rompecabezas que fueron manipuladas de tal
forma que al unirse dan la idea de integracién entre
una familia.

Principios del disefio de identidad - la representacién
Representacidn - descripcidn

Principios del disefio de identidad - la pregnancia

&

¢

Contraste con ¢l fando

8, trabaja con elementos en alto contraste,
Nitidez en sus contornos

Si, todos sus elementos son entendidos.
Sencillez de la forma

8%, emplen formas simples.

Simetrfa y redundancia

8i es simétrico y tiene redundancia.
Jerarquizacién de sus partes

8%, podemos enumerar a4 cads elemento.
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d} Active Learning Children’s Center
Identidad escogida por su relacién con los nifios.

[

Tema de comunicacién visual
¢ Bmisor: Active Learning Children’s Center
¢ Mensaje: Centro infantil

Primz'pz'os del disefio - identidad grifica

El principio simbdlico

Distintivo figurativo - Jcono,

-cuatro tipes ALCC y cuatro figuras de nifios-

&

Ei principio estructural / gestdltico

Equilibrio / Asimetria / Regularidad / Simplicidad
Fragmentacidén / Economfa / Reticencia
Espontaneidad / Actividad / Audacia / Neutralidad
Opacidad / Variacién / Distorsién / Profunda
Yuxtaposicién / Aleatoridad / Agudeza

El pr1nc1p10 de universalidad

'f“\

Temporalidad’
Laidentidad grifica jestd hecha para durar?

81, la identidad recuerda bloques para juegos
infantiles, o sea algo real adaprado a un disefio,
Espacialidad y ubicuidad’

Lz identidad grifica jpuede ser expandida

a diversos soportes o media simultdneamente?
St, puede ser aplicada en difeventes soportes.

& Peicologia’
La idenridad gréfica ;puede ser
asimilada por un ndmero indefinido
de individuos? 87, a pesar de gue los
bloques tipogrdficos no sean percibidos,
st lo son las figuras de los nifios.

® El principio sinérgico

Signos simples de la identidad

Esta identidad emplea dos elementos:
uno simbélico y otro lingiifstico
Cardcter lingiifstico - ef logotipo
vClasificacién de familias tipogréficas
Tipo palo seco modificado

Cardcter icdnico - ef stmbolo

La imagen tiene asaciacién debido a:
Alegoria

Ya que los elementos gréficos estdn
dispuestos de eal forma, en donde
no pertenccen a la realidad.

Principios del disefio de identidad -
la representacidn
Representacidn - contraccion

Principios del dise#io de identidad -
la pregnancia
% Contraste con el fondo
8%, trabaja con elementos en alto contraste.
¢ Nirtidez en sus contornos
No, la interpretacion tarda un poco
en el tipo A.
¢ Sencillez de la forma
8t emplea formas simples.
¢ Simetria y redundancia
No es simétrico, pero sf tiene
redundancia.
¢ Jerarquizacién de sus partes
8%, podemas enumerar cada elemento.



@) Care Managment, inc.

I

Identidad elegida por el manejo que
se hizo para representar cuidado.

Tema de comunicacion visual
4+ Emisor: Care Managment, Inc.
+ Mensaje: Cuidado humanitario

Principios del disesio - identidad grifica
s El principio simbdlico
Distintivo figurativo - Iudice

+ Bl principio estructural / gestdltico
& Equilibrio / Simetrfa / Regularidad

Simplicidad / Unidad / Economia
Reticencia / Predectibilidad
Pasividad / Audacia / Neutralidad
Opacidad / Coherencia / Distorsién
Plana/ Singularidad / Secuencialidad
Agudeza

o El principio de universalidad
& “Temporalidad’
La identidad gréfica, ;estd hecha
para durar?
8%, ya los simbolos de amor
y fraternidad gozan de temporalidad,
& Espacialidad y ubicuidad’

v
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La identidad grifica jpuede ser expandidaa

diversos soportes ¢ media simultdneamente?

8%, puede ser aplicadn en diferentes sopories.
(¢ Psicologia’

Lz identidad grifica ;puede ser asimilada por

un ndmero indefinido de individuos?

S, ya quee vecurre al simbolo de amor y fravernidad,

% El principio sindrgico
* Signos simples de la identidad
Estz identidad emplea solo al elemento simbélico.
{ Cardcter icénico - el simbolo
La imagen tiene asociacién debide a: Anafpgfa
Es ficil reconocer dos manos que forman un corazén.

Principios del disefio de identidad - la pregnancia
¢+ Contraste con ¢l fondo
S§{, trabaja con elementes en alto contraste.

&

Nitidez en sus contornos
§i, todos sus elementos son entendidos.

&

Sencillez de la forma
81, emplea formas simples.

E=

Simetrfa y redundancia

81, es simétrico y tiene redundancia.

% Jerarquizacidn de sus partes

S$i, podemos dividir las tres partes con facilidad.
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Psicologia’

La identidad gréfica ;puede ser
asimilada por un ndmero indefinido
de individuos?

8%, el paiblico estd familiarizadoe
con esta accion.

¢ El principio sinérgico
{» Signos simples de la idenridad
La identidad solo utiliza

£ 1 tacién simbdli
é } Cb.rznging Times a I‘EPI'CSEH aclon sim| 1ca.

Esta identidad fue elegida por el concepio Cardeter icbnico - ol stmbolo

de cuidado hacia el nifio. La imagen tiene asociacién debido a:
Amlagz'd
e, . vi a relaci
{. Tema de comunicacion visual Es cvidente la relacién encre

¢ Emisor- Clranging Times Ia realidad y este disefio.

¢ Mensaie: Cuidado para el bebé.
) P S Principios del disefio de identidad -
2. Principios del disefio - identidad grifica la pregnancia c
% El principio simbdlico ¢ Contraste con ¢l fondo
Distintivo figurativo - Teono
-tres simbolos de bebé con pafial-

S4, utiliza elementos en alto contraste.
¢ Nitidez en sus contornos
8%, los elementos son comprendidos

+ El principio estructural / gestdltico con J_% cilidad.
{* Equilibrio / Asimetria / Regularidad / Simplicidad ¢ SC’HCIHCZ dela form?
Unidad / Economfa / Reticencia / Predecribilidad S.z, emplea formas szm-}) es.
Actividad / Audacia / Neutralidad / Opacidad ¢ Slmetri:‘l y'rc.dunda.um'a .
Coherencia / Realismo / Plana / Yuxtaposicién No es SIMEITico pere ticne redundancia.
Secuencialidad / Agudeza ¢ Jerarquizacién de sus partes

81, podemos enumerar cada elemento.

El principic de universalidad
¢ “Temporalidad’

La identidad grdfica jestd hecha para durar?

8%, Lz aceidn de cambiar el pafial a un bebé es real,
i ‘Espacialidad y ubicuidad’

La identidad gréfica ;puede ser expandida

&

a diversos soportes o media simuledneamente?

8%, puede ser aplicada en diferentes soportes.



g} KeyCare, Ine.

o=

Esta identidad fue elegida por
el tratamiento que se le dio al concepto
nifios.

Tema de comunicacién visual
¢ Emisor: KeyCare, Inc.
3 Mensaje: Libre diversidn infantil

Principios del disefio - identidad grdfica
# El principio simbélice

Distintivo figurativo - Lrono

-figura de tres nifios-

¢ El principio estructural / gestdltico
/. Equilibrio / Asimetrfa / Regularidad

Complejidad / Fragmenracién
Profusién / Exageracidn
Esponraneidad / Actividad / Audacia
Acento { Opacidad / Coherencia
Realismo / Plana / Singularidad
Secuencialidad / Agudeza

& El principio de universalidad
O “Temporalidad’
La identidad gréfica jestd hecha
para durar?
8%, ya que el juego infuntil es real.

s
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& ‘Espacialidad y ubicuidad’
La identidad gréfica ;puede ser expandida
a diversos soportes ¢ media simultdneamente?
§1, puede ser aplicada en diferentes soportes,
pero si se veduce puede perder definicion.
& Psicologia’
La identidad grdfica jpuede ser asimilada por
un nimero indefirido de individuos? §7, debido
a su representacion es ficil reconocer a los nifios.

El principio sinérgico

7 Signos simples de la identidad
Laidenridad usa a ambos elementos

& Cardcter lingiifstico - ef logotipe

v Clasificacién de familias tipogréficas
Tipo romano y pale seco modificade

% Cardcter icénico - ef simbolo

La imagen tiene asociacién debido a: Analogia
Los tres nifios se ve con claridad en esta identidad.

Principios del disefio de identidad -

la representacidn

Representacidn - Sinmbdlica

Principios del disefio de identidad - la pregnancia

%

s

Contraste con el fondo

81, trabaja con elementos en alte contraste.
Nitidez en sus contornos

&7, sus elementos son entendidos.

Sencillez de la forma

St, emplea formas simples.

Simetria y redundancia

No es simétrico pere si tiene redundancia.
Jerarquizacién de sus partes

81, podemos enumerar cada elemento.
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h } Ryther Child Center
Identidad seleccionada por los conceptos de nifio e
integracién familiat.

[. Tema de comunicacidn visual
¢ Emisor: Ryther Child Center
¢ Mensaje: Cuidado del nifio bajo la proteccidn familiar.

2. Principios para el disefio de la identidad grdfica
o El principio simbdlico
Distintivo figurativo - Jeono
-un nifio, una mujer y un hombre-

¢ El principio estructural / gestdltico

{+ Equilibrio / Asimetrfa / Regularidad / Simplicidad
Unidad / Economia / Reticencia / Espontaneidad
Actividad / Audacia / Acento / Opacidad /
Coherencia / Realismo / Profunda / Yuxsaposicién
Secuencialidad / Agudeza / Continuidad.

v

+ El principio de universalidad
& Temporalidad’

La identidad grdfica ;estd hecha para durar?

S, las tres ﬁgums bumanas siempre serdn actuales.
Espacialidad y ubicuidad’

La identidad grifica ;puede ser expandida a
diversos soportes o media simultdneamente?

5%, puede ser aplicada en diferentes soportes.

La

7 Psicologla’
La identidad grdfica ;puede ser
asimilada por un nimero indefinido de
individuos? 8%, estas figuras
son fdcilmente reconocidas.

¢ El principio sinérgico

} Signos simples de la identidad
Esta identidad emplea dos elementos:
uno simbélico y otro lingéfstico
Cardcrer lingliistico - f logotips

<>

#Clasificacién de familias tipogréficas
Tipo remano

¢} Cardcter icénico - ef simbolo
La imagen tiene asociacién debido a:
Analogiz
Las figuras humanas se reconocen con
sencillez.

Principios del disefio de identidad -
la representacidn
Representacién - descripeidn

Principios del disesio de identidad -
la pregnancia
& Conrtraste con €l fondo
8%, trabaja con elementos en alto
contraste.
% Nitidez en sus contornos
S7, todes sus elementos son entendidos.
¢ Sencillez de la forma
8%, emplea formas simples.
¢ Simetria y redundancia
No es simétrico pero tiene redundancia.
4 Jerarquizacién de sus partes
8%, podemos enumerar cada elemento.



@

e

i) Child Safe

Identidad elegida ya que presenta
el concepto ayuda.

Tema de comunicacidn visual
% Emisor: Child Safe
¢ Mensaje: Proteccidn y cuidade del nifio

Principios del disefio - identidad grifica
4 El principio simbdlico

Dustintivo figurativo - Stmbelo

-dos manos y tipograffa-

El principio estructural / gestdltico

7. Equilibric / Asimetrfa / Regularidad
Simplicidad /Unidad / Economia
Reticencia / Predectibilidad
Actividad / Sutileza / Neutralidad
Opacidad / Coherencia / Realismo
Plana / Singularidad / Secuencialidad
Agudeza [ Continuidad,

&

& El principio de wniversalidad
& “Temporalidad’
La identidad grdfica jestd hecha
para durar?
84, el concepro de cuidado siempre
estd vigente,

N
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Espacialidad y wbhicuidad’

La identidad gréfica jpuede ser expandida

a diversos soportes ¢ media simultdneamen te?
8i, puede ser aplicadn en diferentes seportes.
Psicologia®

La identidad grifica ;puede ser asimilada por

un ndmero indefinido de individuos? No, ya que
emplea al idionma inglés, solo personas con
conocimiento de lz lengua inglesa podrin
comprender plenamente el concepto roral,

El principio sinérgico

i
e
e

A

Signos simples de ia identidad
Esta identidad emplea a dos elementos:
uno simbélico y otro lingiifstico
Cardcter lingiifstico - &f logotipo
¥ Clasificacién de familias tipograficas
Tipo palo seca
Cardcter icénico - ¢f simbolo
La imagen tiene asociacién debido a: Alegoria
El manejo de las manos que protegen la

tipograffa suponen la idea de cuidado infantil

Principios del disefio de identidad -
la representacién
Representacidn - descripeidn

Principios del diserio de identidad - la pregnancia

2
5

&

Contraste con el fondo

81, trabaja con elementos en aito contraste.

Nitidez en sus contornos
87, todoes sus elementos son entendides.

Sencillez de la forma

84, emplea formas simples.,
Simetria y redundancia

No es simétrico pero si tiene redundancia.

Jerarquizacién de sus partes

81, podemos enwmerar cada elemenio,
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2.1,

Resultados: Fdentidades grdficas afines

2. 1.1 Comunicacitn grdfica

L S - A R

Los conceptos que manejan las instituciones
dedicadas al apoyo de la nifiez con algidn tipo
de problemdrica son:

Bienestar

Apoyo profesional

Unidn

Centro infantil

Libertad

Diversién infantil

Cuidado

Proteccién

2.1.2. Principios para el disefio de lu identidad grdfica

&

aon ¥

\\“ ‘

a

El principio simédlico
Distintivo figurarivo

fcono 4
Indice 2
Simbolo 3
Resultado

La identidad puede tener como distintivo
figurativo un feono, un éndice o un sémbolo,
preferentemente el primero.

El principio estructural / gestdltico

Equilibrio 9 Inestabilidad o
Simetria 2 Asimetr{a 7
Regularidad 2 Irregularidad 0
Simplicidad 7 Complejidad 2
Unidad 7 Fragmentacién 2
Economfa 8 Profusién 1
Reticencia 8 Exagercién 1
Predectibilidad 6 Esponrtaneidad 3
Actividad 7 Pasividad 3
Sutileza 4 Audacia 5

Neutralidad 6 Acento 3
Transparencia 0 Opacidad 9
Coherencia 8 Variacién 1
Realismo 7 Distorsién 2
Plana 6 Profunda 3
Singularidad 5 Yuxtaposicién 4
Secuencialidad 8 Alearoridad 1
Agudeza 9 Difusividad 0
Resultados

La identidad puede tener variaciones
en su construccién pero aquelios
aspectos donde no debe faltar son:
Equilibrio / Regularidad / Opacidad
Agudeza

El principio de universalidad

& Temporalidad’ 9
£ Espacialidad y ubicuidad’ 9
{ Psicologia’ 7
Resultado

La identidad para cumplir con su
caracteristica de universalidad debe
tenet temporalidad, espacialidad y
ubicuidad, el aspecto psicolégico
variard segiin el piblico al que

se dirija,

El principio sindrgico

O Signos simples de la identidad
Simbélico / Lingfifstico 7
Simbdlico 2

Resultado

La identidad gréfica preferentemente
debe tener los elementos simbélico y
Lingiiistico.



& Cardcter lingtifstico - ¢f logotipo
v Clasificacién de familias tipogréficas
- Tipo pafo seco 4

- Tipo romane 4

Resultade

Las identidades grdficas en su
cardcter lingiifstico recurre a los tipos:
pale seco y romano.

Cardcter icénica - el simbolo

La imagen tiene asociacién debido a;
- Analogfa 5
- Alegoria 3
- Simbologia 1

Resultado

Las identidades grdficas emplean
asoclacién de tipo analdgico,
alegérico y simbélico, preferente
analdgico.

2.1.3 Principios del disefio de identidad -
la vepresentacién
- Deseripeidn
- Patronimico
- Contraccidn
- Simbélico

Resuitado

Las identidades grificas recurren a
la representacién nominativa
descriptiva, patroniinica,

por contraccidn y simbdlica apoyada
de un elemento grifico.
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2. 1.4 Principios del disefio de identidad - la pregnancia

O

Contraste con el fondo
Nitidez en sus contornos
Sencillez de la forma
Simerria

Redundancia

NOOND B D 00

Jerarquizacién de sus partes

Resultado

Para que la identidad grdfica tenga pregnancia debe
cumplir con los requisitos especificados por
Abraham Moles, puede no ser simétrico pero
aquello que sf debe conrtar es con:

Contraste con ¢l fondo, nitidez en sus contornos,
sencillez de la forma, redundancia y jerarquizacidn
de sus partes.

2.2 Conclusiones

Resultados

2.2, 1 Acerca de los concepros:

Bienestar

Apoyo profesional
Unién

Centro infantil
Cuidado

Libertad
Diversién infantil
Proteccidn

222 Principios pava ¢l disefio de lz identidad grifica

Distintivo figurativo : Icene

« Bl principio estructural / gestdltico

La identidad serd disefiada tomando en cuenta:
Eqm‘[z'b?io ! Regularidad / Opacidad | Agudeza

+ El principio de universalidad

La identidad cumplird con la caracteristica de uni-
versalidad al procurar efectuar todos los requisitos.
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El principio sinérgico
¢ Signos simples de la identidad
La identidad gréfica tendrd los elementos
simbélico y lingilistico.
¢ Cardcrer lingiifstico - &/ logotipo
La identidad en su cardcter lingiifstico
recurrird a pruebas con el #ipo romana y
palo seco.
Caricter 1cdnico - ef simbolo
La identidad recurrird a pruebas con
la analogia y alegoria.

h

N,

2..2.3 Principios del disefio de identidad -

la representacion

La idenridad gréfica utilizard la representacién
por descripcién debibo al nombre del instituro:
Centro de Educacidn Especial y Rebabilitacion, A.C.
apoydndose de una imagen visual.

2.2.4 Principios del disefio de identidad - la pregnancia

La identidad gréfica procurard ser pregnante
al cumplir con todos los requisitos.

2.3 Tubla comparativa

Los conceptos eleccionados debido a su afinidad son:

&

L T R I A

Gufa
Autosuficiencia
Ayuda
Ensefianza
Terapia
Inregracién
Bienestar
Apoyo

Cuidado
Libertad
Diversién infantil
Proteccidn

Nifio

Con la finalidad de obtener resultados gréfi-
cos, ahora es necesario recurtir a una tabla com-
parativa donde cada concepto serd evaluado
conforme a [a interpretacién que tuvimos en
el segundo capitulo, de las siguientes variables:
la forma geométrica, el tipo de linea, el estilo
de representacién gréfica, el estilo tipogrdfico
y ¢l color.

Con esta tabla y con las conclusiones hechas
del an4lisis a instituciones a fines, obtendre-
mos la férmula a seguir para disefiar [os pri-
meros bocetos del proyecto gréfico.

2.3.1 Formas geométricas
¢ Cuadrado - Esmero.
& Tridngulo - Accién, conflicto,
tensién.
¢ Céreudo - Infinitud, calidez
Y proteccion.

232 Tipos de linea

“Dondis dice, todos los contornos bdsicos expre-
san las direcciones visuales bdsicas.significativas
¥ cada una aporta un mensaje visual:

e El cuadrado marca la linea
horizontal y vertical su mensaje
es el de binestar y maniobrabilidad.

¢ FEl tridngulo Iz linea diagonal,
su significado es subersivo.

¢ FEl eireulo In ltnea curva,
su mensaje es el encuadre, repeticidn
y calor.”

2.3.3 Estilo de representacion grifica
Figuracién

Abstraccién

Estilizacién
Geometrizacién

¢ B & @



2.5.4 Por su connotacidn el estilo tipogrdfico

¢ Amistad y alegria

Tipo cursivo normal en caja alta y bzja

Tipo palo seco en negritas ¥ caja baja

Tipo novedoso sin seguir una linea recta

o Calidez y movimiento

Tipo palo seco, en negritas, alargado

Tipo romano, en negritas, alargado

Tipo novedaso en itdlicas y alargado
¢ Diferencia y libertad
Estile manuscrito alargada

Estilo palo seco normal, en caja baja

Estilo palo seco normal, en czja alta y

baja sin seguir una lnea recta,
preferente irregular y circular

@ Frescura y modernidad

Estilo romano en negritas, irdlicas y

sin seguir una lnea recta.

Estilo decorativo y sin patines.

Concepios
Guio
Autosuficlancia
Ayuda
Ensefianza
Terapia
Infegrocion
Bienestar
Cuidado
Liberfad
Diversion Infaniff
Profeccidn
Nifg

Forma

Tnéngulo / Accidn
Cuadrado / Esmero
Clicuko / Proteccion
Cugdiado / Esmete
Cuadrado / Esmero
Cireulo / Proteccién
Circulo / Proteccion
Circule / Proteccion
Tnéangulo / Accién
Tndingulo / Accién
Circuko / Proteccion
Tnéngulo / Accidn

&
&
@
%
@
¢
@

Tobla compardativa
Linea R. gréflca
Diagonai / Subersidn Fguracién
Diggonal / Subersidn - Abshraccion
Horzonicl / Bienestar  Abstraccion
Horzontol { Bienestar Abstiacoion
Honzontch / Bienestar  Figurogidn
Honzontal / Bienesicr  Abstraccién
Horizontcd / Bienestiar  Abshaccién
Honzontal / Benestar  Abstraceidn
Diagonal / Subersidn Abstraccion
Diagonal / Subersién Fguracién
Honzonich / Bienestar  Abshaccion
Diagenal / Subersicn Figuracién

2.3.5 Colores en particular

Anaranjado: Célido.

Amazrille: Riqueza, fuerza vital, claridad, cercanfz,

atraccidn, glona divina,
g
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Azul: Excelencia, frescuza, capacidad de control.

Blanco: Positive, puro, inocencia y verdad.

Gris: Sobriedad, compromiso.
Negro: Solemnidad, profundidad.

Plrpura: Serenidad.

Rojo: Dindmico, intensidad, poder, calidez.

Verde: Equilibrador del sistema nervioso, justicia.

Cabdez PSna / Rna / Nici
tibertad: Ma / PSn / PS neayb
Caiidez: PSna / Rngt / Nt
Caldez PSna / Rna / Mia
Calidez PShal / Rna / Nt
Amstad: Cnoayd / Rna / Nig
Calidez PSna / Rna / Nic
Caldez PSna / Rna / Nic
Ubertad: Ma / PSn / PSncayb
tibertad: Ma / PSn / PS ncayo
Candez PSna / kna / N
Caldez PSnd / Rna / Nia

Color

Blance: Puro

Azl Cop, controt
Gris: Compromiso
Binco: Verdad
Amanllo: Atracatdn
Amaitlio: Cercanig
Azdl: Cap. control
Gns: Compromise
Blance: Purc

Rojo: Dnémico
Gns: Cornpromss
Blanco: Puro

3
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i
i
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2.4 Resultados de la tabla comparativa
¢ Conceptos: 12
¢ Forma: Tridngulo - 4/ Cuadrado - 3/ Circulo - 5
¢ Linea: Diagonal - 5/ Vertical - 0/ Horizontal - 7
¢ Estilo de representacién gréfica:
Figuracién - 4/ Abstraccidn - 8
Tipo: Calidez - 8 / Libertad - 3 / Amistad - 1
Color: Blanca - 4 / Amarillo - 2/ Azul - 2
Gris - 3/ Rojo - 1

“« &

Conforme a esta tabla el disefio debe tener:

Forma circular, linea horizontal, estilo de representacion
abstracta, tipografia con connotacidn de calidez (con
cualguiera de sus variaciones), y color blanco.

2.5 Conclusion general

Al unir las conclusiones del primer capitulo, del and-
lisis de instituciones a fines y de la tabla comparativa
tenemos que:

Distintivo figurativo : feono

Principio estructural / gestdltico :

Equilibrio / Regularidad / Opacidad / Agudeza

La identidad grdfica tendrd los elementos simbdlico

y lingiifstico.

En su cardcter lingiifstico recurrird al tipo palo seco
o tipo romano.

La identidad podrd ser analdgica o alegérica.

La identidad gréfica procurard ser pregnante

al cumplir con todos los requisitos.

Forma circular, linea horizontal, estilo de represen-
tacion abstracta, tipo calidez: tipo palo seco (en ne-
gritas, alargado) y color blanco en mayor proporcicn
con colores secundarios amarillo, azul y gris.

Con estos requisitos a cumplir podemos continuar a
la erapa de bocetaje.
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3. Disefio de identidad gmﬁca

. T a ~@ L R A 2

;_}?9?& HY R g}?ﬁ UTIET4as imdgenes fueron hechas al
tomar en cuenta {os conceptos de:

bienestar, apoye, libertad, diversidn infantil y nifiez.

Al considerar que el C.E.E.R. se preocupa por el bienestar
de los nifios, se estimé importante representar el apoyo de
los profesores para la rehabilitacién.

En la terapia fisica el sentido de] tacto se muy importante,
esta ayuda procura desarrollar los mdsculos o articulaciones
atrofiadas. Del mismo modo el afecto también se expresa
por este sentido, los psiquiatras ubican al carifio como una
de las piezas mds importantes para sacar adelante a estos
nifios y nifias, es por ello que se opta por recurrir a la expre-
sién de las manos.

Desafortunadamente, al hacer una evaluacién se revisa
que existen otras identidades que emplean el mismo re-
curso v al procurar no tener confusiones y cumplis con el
requisito de originalidad se opta por buscar otra solucidn
a esta identidad.
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¢ DPrimeras imdgenes

Centro de Educacion Especial
y Rehabilitacién, A.C.

Centro

., de
Educacion Especial
Rehabilitacion,A.C.

Centro de Educacion Especial y Rehabilitacion, A.C.

CEER

¢Conoces a alguien especial?
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Dos ejemplos de snstituciones que ya utilizan ol recurse de las nianos




3-26

Coplizilo tercera

3.2 Segundas imdgenes
En la siguiente etapa se procura hacer mds evidentes los
conceptos de libertad, diversidn infantil y nifiez.

La eleccién de un globo y la mano de un nifo fue para
transmitir la idea de antosuficiencia y libertad.

Debido a que representar a los nifios con estas condiciones
puede ser ofensivo, la eleccién del cuento del soldadito de
plomo fue considerada acertada, porque en su historia se
exponen los walores bumanos.

La eleccién de la mariposa supone idea de transforma-
cién y libertad que los nifios podrdn gozar después de
haber aststido en el C.EER.

La consideracién de estos bocetos es que el disefio de
identidad debe presentarse desde el punto de vista de la
institucién y no de los infantes. El boceto de la mariposa
puede desarrollarse y en general deberdn a volver a plan-
tear los conceptos elegidos.
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& Seguridas imdgenes

¢Conoces o
alguien especial?

Centro de Educacion Especial y
Rehabilitacion, A.C.

Centro de Educacion Especial
y Rehabilitacion, A.C.

,g @5%&

T s ‘%
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3.3 Terceras imdgenes
Los conceptos a representar son: libertad, ensefianza,
terapia, proteccidn, nifios con alguna carencia.

Existié también otra observacién y fue la de procurar no
emplear la parte figurariva de la identidad y urilizar sélo
la lingiiistica.

Y bajo estos criterios los disefios se dividieron en figuras
geoméiricas y sélo el cardcrer tipogrifico con algunas va-

riaciones.

Los boceros geométricos son los sigutentes, cabe mencionar
que la figura circular refiere al concepto de proteccién.

¢ ferceras imdgenes

v i ot ikt i ¢

oy Rehabzhtacmn A.C.
’a
99 8

aCi00 p

<O S,
S <,

= *—— —

<. v Rehabilitacion A.C.
@ Y
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Bajo el criterio tipogrdfico las consideraciones son:
Notamos que la idea de Educacion Especial puede gozar
de algtn acento si se modifica la tipograffa, por lo que
se realizaron varias pruebas con la familia tipogrdfica
de fantasia que emulan a los trazos hechos por aigtin
infante, y con este mismo reforzador mostraremos el
cardcter de personas con cierta disfuncién.

Los grupos tipogréficos elegidos fueron: Comic Script
J Sayer Notiz Regular. Y los resultados fueron los que a
continuacién se ilustran:

EDUCACION ESPECIAL

Educacipn :%/aep/a/
Educacion Especial

De la misma manera, el concepto de Rehabilitacidn quizo
representarse con manipulacién tipogréfica, las familias
empleadas fueron Garamond y Brusk; el resultado obte-
nido fue el siguiente:

tacion
‘habilitacién
habaﬂ

Rehabilitaciéon, A.C.

k]

sabilifacion, AC.




La consideracidn de estos bocetos es la idea de Educacion
Especial es mejor lograda que la de Rebabilitacidn; ast que
seguiremos buscando su representacién tipogrdfica con
alguna orra opcidn.

La opcidn tipogrdfica recurrente es la variacién de la letra
“R”. Este disefio se logré al notar la cercania de elementos
compositivos de este caracter con el simbolo de un hombre:

Centro de Educacién Especial y Rehabilitacién A.C.

Centro de Educacién Cspecial y Rehabilitacion A.C.

Centro de Educacién Cspecial v Rehabilitacién, A.C.
¥ i Cspecial ¢ Rehabilitacién,

Renabilitacion, Especial Ef Rehabilitacion,

Centro de Educacion Especial y Rehabilitacién, A.C.

Centro de Educacin Especial y thabilitaci(’)n, AC.
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Con ¢l trabajo de estas imdgenes podemos iegar a concre-
tar un boceto, las premisas de nifios con carencia y ensefianza
se logran con la conjuncidn de las ideas anteriores.

Su derivacién fue:

Ly :V-;,;ehabiiitacén

El concepto de nifios con alguna carencia puede represen-
tarse con el simbolo de personas discapacitadas, el disefio
que venfa podfa ser modificado al agregarse sélo una linea
curva y as{ obtuvimos lo siguiente:

il

R

abilitacion. A.C.

7
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Este boceto retine los conceptos de ensesianza (eleccidn
tipogrdfica: familia romana) y reforzada con el recurso
tipogréfico:

Centro de Educacidn Especial y Rebhabilitacidn, A.C.,

nifios con carencid.

Con é€l, este disefio uno de los conceptos que faltan por
representar es el de rerapia, nuevamente la forma geomé-
trica ayuda a representar una forma real. En la terapia
fisica es recurrente el uso de las barras paralelas en donde
el paciente se apoya en cllos para aprender a caminar o
para rehabilitar a sus piernas, un rectdngulo con las es-
quinas ovaladas puede simbolizar perfectamente a este
aparato.

Para que este disefic guardard proporcién real vuelve a
dibujarse.

Cenir
Educacion £

Al retomar el disefio hecho con la mariposa se planea
asignarle el mismo tratamiento de las barras, y queda
como sigue.

= Centrode

- E ?

i

~ babilitacion  AC.



Segln el ibro «Color Hormony2s,

o combinacidn de los colores amatillo,
aqzul ¥ blance se interpreta como
seguridad y confianza, también indicg
el mensgje de autordad.

Pantone Process Amarille €VC
C- 0% M- 09% A: 100% N> 6%

] Garamﬂnd BOOK CORD. ITAL|

Pantone Process Cyan CVC
C: 100% A: 09 A: 0% N: 6%

Nicolas Conhiftia |

ABCDEFGHIIK:  ABCDEFGHI
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3.4 Eleccidn de boceto final

La eleccién es hacia la figura humana que ocupa el lugar
de la “R”, ya que este disefio se reunen los concepros
planteados:

ensefianza, terapia, nifios con alguna carencia,
proteccidn (con las barras paralelas).

El concepto libertad serd representado por una forma cir-
cular que serd colocada detrds de la figura y rendrd el color
amarillo (uno de los colores seleccionados), ya que el cir-
culo maneja significado de proteccién y calidez, este color
representard fuerza vital, claridad, cercania, atraccién, con
el uso del color la identidad gozard de acepciones extras.

De esta manera tenemos la eleccidn de los otros colores:
azul - excelencia, frescura, capacidad de control serd ubi-
cado en la tipografia; y el color gris (que serd usado en el
logotipo en tonalidades grises) reforzard la categorfa ti-
pogrifica para marcar diferencia para concepto de “Cen-
tro 3, , A.C.” que integran la caracterfstica tipografica y
asi se cumple otro requisito del disefio de identidad es el
de categorizar elementos.

Las familias tipogrdficas elegidas son Garamond con su
variacidn Book Bold Itdlica y la familia Nicolas Cochin
con su variacion itdlica, debido a que el tipe 4, de la
familia Garamond parece un tipo ‘6™
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35 Correcciones

Son varias las correcciones que deben hacerse, el simbolo
del discapacitado es el primer elemento modificar, el di-
bujo debe mostrar liberrad y movimiento hacia adelante.
En la primera propuesta la figura se ve totalmente
desproporcionada, en la segunda la intencién se mejora
pero la calidad de linea es muy débil, cuando la identi-
dad se somera a reduccién seguramente perderd visibili-
dad, en la tercera figura la calidad mejord, pero la linea
que simula al brazo puede confundirse con ambos, ya
que la longitud es extensa, parece que tuviera un brazo
mutilado. La cuarra figura, cumple con la calidad de li-
nea, el movimiento y la proporcién del brazo, ahora si
parece una imagen vista de perfil.

Origing! Figusa {
g £

Las siguientes imdgenes son las tres propuestas graficas
que dependiendo de las aplicaciones serdn elegidas, de
este modo tenemos la identidad institucional completa:
Centro de Educacidn Especial y Rehabilitacidn, A.C. para
documentos oficiales, la segunda es la abreviacién del
instituto en este caso: C.E.E.R., como uso de escudo y
como tercera opcidn tenemos a la variacién de simbolo
extraido del ambiente tipagréfico con el estogan: ;Cono-
ces a alguien especial? con el fin de no perder este ele-
mento ya registrado y utilizado por el Centro.
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Las propuestas anteriores tuvieron [as siguientes
consideraciones:

* En la identidad institucional oficial es muy
evidente e uso de dos tipos de familias diferentes
habrd que decidirse por una, se opta por
la familia Garamond.

* En la identidad institucional con la modalidad
de abreviatura la manipulacién de [a imagen ya
no es clara tuvo que recutrrirse al uso de puntos.

* La opcibn de identidad institucional en
modalidad de eslogan, ofrece una nueva opcién,
emplear al sfmbolo por separado y aplicar esta
eleccién a las divisiones anteriores.

Existié una sugerencia mds, la identidad
presentaba un error en [a aplicacién del color,

si éste fuera impreso en cualquier modalidad
tradicional - serigrafia u offset - supone imprimir
el coler amarillo primero y el azul después

al superponer ambos la figura cambiarfa a

un color verde sucio al no ser un color especifico
y resultado de un error.

Con la finalidad de corregir lo anterior,

es necesario trazar una envolvente alrededor

de la figura y de las lineas paralelas.

La dltima observacién fue la de alinear
al simbolo con el eirculo posterior y reducir
un poco las lineas paralelas.

Cenivo de
Educacion Especial y Rehabilitacion, A.C. )

(\

JConoces ¢ aiguien especiai?
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De este modo se logré la identidad grifica instirucional
del Centro de Educacién Especial y Rebabilitacidn, A.C.,
La figura principal ya no es estdtica debido 2 la correccién
grafica, la adicidn de lineas paralelas y el sol por detrds, esta
imagen indica accién y deseo de superacidn por parte de
la persona que asiste 2 esta institucidn.

Es importante hacer notar que el disefio podria mejorarse,
sin embargo este disefio cumple con los requisitos pro-
puestos en el inicio.

Al iguql que identidades afines fueron sometidas 2 un
andlisis gréfico, el proyecio también lo serd.

ldentidad institucional oficial
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4. Andlisis de la identidad grdfica para el

. P

Centre de Educacidn Fspecial y Rebabilitacién, A.C.

4. § Tema de comunicacion visual ¢ Actividad
¢ Emisor: En la identidad gréifica la intensién
Centro de Educacién Especial y Rebabilitacion, A.C. de movimento en figura y trazo es clara.
¢ Mensaje: {, Audacia
Institucion especializada en la rebabilitacién de ninios L.a‘id.e‘ntidad mancja apropiada
con discapacidad. ) visibilidad con sus elementos.
{/ Acenro
4.2 Principios del disefio - identidad grifica iﬁ:iztfr;iffzi‘;ﬂj;I:O{fr::;o
¢ El principio simbélico acento.
Diszintivo figurativo - Stmbole ¢*Opacidad
-figura manipulada del simbolo de personas Los elementos que componen a
discapacitadas y dos lineas paralelas.- la identidad no son transparentes.
“:Coherencia
¢ El principio estructural / gestiltico Los elementos logran coherencia
¢ Equilibric _por su trazoy por la calidad de linea.
El centro de gravedad lo marca el borde inferior de la figura. - Distorcibn

La identidad en general fue manipulada
por computadora.
Profunda
La identidad maneja principio de
dos planos, la figura esta por delante
de [a representacién solar.
< Singularidad

La composicién de los ¢lementos recurre

J Asimetrfa
No existe en la figura una linea que divida
propoicionalmente a la identidad.

£ Regularidad
Los elementos estdn dispuestos de una forma ordenada
conforme a las lneas paralelas.

& Simplicidad

identidad grifica que no recurre a formas complejas. 2 una sola idea; representacién de

. .

¢ aps . . .

J Un!dad. ) 1 ) rehabilitacién manifestada de diferentes
En eStlf 1(;entldad los elementos que la integran estdn formas, mismas que suman nuevas
equilibrados. concepciones sobre el mismo tema.

¥ Economfa ) ¢ Secuencialidad
12 identidad emplea orden visual en los elementos. Los elementos de la identidad tienen

¢ Ret_icenc'ia ) un orden légico.
) La tden.uc.la‘ld fue disefiada con un minimo de elementos & Agudeza
# Predectibilidad Las imdgenes que emplea [a identidad

Debido al trazo elegido fue evidente la biisqueda
de tipograffa que tuviera uno similar.

tienen contornos definidos.
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| Fducacion Especial y Rehiabilitacion, A.C. )

El principio de universalidad

: Temporalidad’

La identidad grafica ;estd hecha para
durar?

8%, debido a que la principal figura
-el stmbolo manipulade de persona
discapacitada- es reconocida por

la sociedad, v ia vepresentacién del sol
por detrds sugiere los conceptos

de esperanza y ayuda.

‘Espacialidad y ubicuidad’

La identidad gréfica ;puede ser
expandida a diversos soportes o media
simultdneamente?

81, puede ser aplicada en diferentes
soportes, su comprobacion puede
hallarse en el siguiente punto.

- ‘Psicolagia’

La identidad gréfica ;puede ser
asimilada por un rimere indefinido
de individuos?

1, ya que el simbolo de discapacidad

es reconocide.

# El principio sinérgico
} Signos simples de la identidad

La identidad emplea a dos elementos:
une simbélico y otro lingiiistico.
Cardcter lingiistico - el logotipo
v Clasificacién de familiss tipogrificas
Tipo remane

e/ CORROCES 72 alGasien expecial?

R

A
iy
o

b

S @

&

Cardcter icénico - el simbolo

La imagen tiene asociacién debido a:
Simbologia

La identidad emplea el simbolo de personas
discapacitadas y la alegoria de barras paralelas.

Principios del disefio de identidad -
la represemtacion neminativa
Representacidn- descripeidn y centraccisn

Principios del disefio de identidad -
la pregnancia

Contraste con el fondo

8i, trabaja con elementos en alto contraste.
Nitidez en sus contornos

8%, los elementos de la identidad son entendidos.
Sencillez de la forma

Si, emplea formas simples.

Simetria y redundancia

No es simétrico pero s tiene redundancia,
Jerarquizacién de sus partes

St, podemaos enumerar cada elemento.
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5. ldentidad grdfica en escala de grises

El uso de la identidad gufica en tonos
grises est4 destinada para la mayorfa de documentos que
la institucién utilizard, debido a que no se tiene el capi-
tal suficiente para reproducir todas las aplicaciones a todo
color.

Esta opcién propone el uso del color negro con porcen-
taje del 100% para sustirair al color azul y para el color
amarillo sugerimos al color negro en porcentaje 50%,
esta Gltima medida se require para que la analogia del
sol no se pierda, hay que recordar que es frecuente el
uso de fotocopias en varios documentos.

) Centro de

Pantone Process Negro CVC
C: 0% M: 0% A: 0% N: 100%

Pantone Process Negro CVC
C: 0% M: 0% A: 0% N: 50%

_ Educacion Especial y Rehabilitacion, A.C. )

;Conoces a alguien especial?

6. Reticula de la identidad grdfica institucional

LS. fﬁffCUl& de la identidad grifica, fue trazada
con el fin de guiar y trabajar con orden. Por medio de
esta red serd mds sencillo aumentar o disminuirala iden-
tidad bajo eriterio proporcional. La medida sugerida se
basa en una cuadricula divida con 39 lineas verticales y 16
horizontales a la identidad, la distancia entre las primeras
es 1 cm., y entre las segundas de 0.5 cms.; ademds fue tra-
zada una linea diagonal del punto inferior izquierdo al punto
superior derecho, asi si se pretende el aumento o
dismunicién de la identidad, deberd marcarse primero una
cuadricula con las mismas caracteristicas - 39 lineas verti-
cales y 16 horizontales -, y trazar a la idenridad por zonas,
la linea diagonal sirve de referencia y los trazos dan la ex-
plicacién de su estructura.
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Reticula de ln identidad institucional

7. Trazos ai;ul.cz id;ﬁtidﬂd

La id%ﬁfﬁg?&aé £ ﬂ‘éﬁﬁ& debe justificar su crea-
cién por medio de trazos, aqui se demuestra el esqueleto
e principal de la identidad gréfica institucional.

B T La identidad fue trazada en un soporte tamafio de:
crommm 21.59 x 279.4 centimetros, ésta es nuestra escala 1:100.
Como puede notarse, la identidad recatre a lineas, circu-
los y sus convergencias.

En cuanto a la tipograffa, la inclinacidn se basé en el 4n-
gulo que hicieron las lineas paralelas en €l extremo iz-
quierdo, (ver dibujo detrecho) éste mide 69.5° v la altura
conserva el puntaje 20/22 de la familia Garamond.

Medida para la inclinacién
de la tipografia
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8. Espacios minimos

Los espacios minimaos de la idencidad
grafica se basan en la medida que comprende la linea
superior de la envolvente de la identidad, hacia abajo hasta
la lfnea de la tipografia que marca su altura. Esto queda
como sigue:

il g
B i y
)

Medida establecida para definir los espacios minimos

Los espacios minimos sirven para indicar el espacio que
debe guardarse para la aplicacién de la identidad, as{ aque-
llos elementos que vayan a vincularse con la imagen en
una compocisién no podrdn rebasar dicho espacio.

Los mérgenes quedan de la siguiente manera:

=

"lli

i\

Espacios minimos
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9. Tipografia principal, tipografia secundaria y terciaria

ABCIEFGHIIK:
LMNOPORSTT
FWA Yffﬁfﬁ%
abcdefghifklm!

rOfgTsturwy’
zeerectld 4 %’f 3/
sgﬁm fi; T
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ABCDEFGHIK

EMMNOPORSTU
WW RN LA T
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La fam Egic@, fgp@%f?iﬁ < especificada con
anterioridad para el uso principal es la Garamond, con
variacién de Book Condensed [talic, para explicar la elec-
cidn de la tiporaffa secundaria y terciaria se volverdn a
enunciar las caracterfsticas de la eleccidn:

Debido a que su asta emplea a un cfrculo al igual
que el trazo del simbolo estitizado.

La interpretacién connotativa es la que sigue:
Tipo romano en negritas, itdlicas y sin seguir
una linea recta.

Por lo tanto, la familia elegida fue la Garamond
por su afinidad.

La eleccién de la familia secundaria por connotacidn de-
berd ser también ur tipo romano, se hicieron varias prue-
bas y la familia que mejor adecuacién ivo fue la

Times New Roman con la variacién en itdlicas.

Su uso serd para sefialar el domicilio fiscal y teléfonos.

Como apartado se sefiala a la tipagrafia terciaria, ¢! uso de
esta se destina a aquellos documentos que sean elaborados
en la institucién - informacidn interna y externa- .

Esta ripograffa procura tener constraste con el tipo romano,
por lo que se usard la segunda opeién, el tipo palo sece. Su
connotacién tipografica es: Diferenciay libertad - Estilo palo
seco normal, en caja alta y baja.

La familia seleccionada es la Avant Garde por las
variaciaciones que tiene: Light, Light Obligue, Medium
Condensed, Bold Condensed, Medium, Medium Obligue,
Boldy Bold Obligue. De este modo el disefio no se limira a
una dnica opeidn y puede recurrir a dos, tres ¢ cuatro va-
riantes dependiendo de su uso.
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10. Tamarios proporczomles

Flusodela i@”mﬁ{ éa i gréfica en cardcter
instirucional no podrd reducirse mds de un 50%, si es
requerido, se oprard por emplear la identidad gréfica con
variacién sin eslogan, hasta un 40%, para tamafios me-
nores es necesario que se urilize la identida gréfica en
modalidad de siglas, hasta un 5%, ramafios menores pet-
derfan legibilidad.

El tamafio mdximo que se permite es para el uso de es-
pectaculares y fachadas con el uso de la identidad gréfica
con eslogan, el tamafio minimo es el del 5%, con el uso de
la identidad gréfica en abreviarura.

- Ceniro de Identidad institucional al 95

Educacion Especial y Rehabilitacion, A.C.

¢ Conoces a alguien especial?

Identidad institucional al 80"
- Cenirode
- Educacion Especial y Rehabilitacion, A.C.

;Conoces a alguten especial?

Hdentidad institucional al 50"
| Centro de
. - Hducacion Especial y Rehabilitacién, A.C.

Identidad institucional al 40!

—_Baducacitn Especial y Rehabilitacion, A.C.

ldentidad institucional al 10% y 5% respectivamen

CEER
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11. Difusion en aplicaciones

- “
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convenidas de acuerdo a las necesidades del €. EE R., Ias
mismas sirven para demostar que la identidad cumple
con su objetivo, brindar al Centro de personalidad visual.
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El uso de la esta credencial estd destinada para la identifica-
cién de alumnos y profesores, la informacién comprende:

Nombre de la institucién

Direccién y teléfonos

Nombre de la persona que porta la credencial

Perfodo escolar

Ndmero de registro

Grupo

Firma del director

Para identificacién de los alumnos la informacién com-
plementaria se encuentra a la vuelta y comprende:

Domicilio del alumno

Fecha de Nacimiento

Nombre del padre o tutor

Teléfono

Tipo de sangre

Techa

La medida de la credencial es de: 9.5 x 6.5 centimetros.
La identidad grdfica que se usa es la institucional

sin eslogan debido al tamafio de la credencial.

La tipografia secundaria tiene un puntaje de 6/7 puntos
con la caracterfstica cursiva.

La tipografia terciaria tienc un puntaje de 7/13 puntos
general y 6/8 puntos para el enunciado de Director.

El cardeter cromdtico, se usé el color institucional cyan
con un 100% para tipografia y elementos de apoyo.

Presupuesto de impresién

Imprenta Centro de Inpresidn jEn el actol, S.A. de C.V::
& Credencinles para alummnos
100 C./ papel cartulina/ a dos tintas / frente y vuelta / serigraffa
(; Credenciales para maestros
100 C./ papel cartulina / a dos tintas / sole frente / serigrafiz
Precio total: § 240.00 + i.va
Con fecha de diciembre de 2000

bt i
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» Hoja membretads

El uso de la hoja membretada estd destinada para la ela-
boracidn de oficios, constancias y cartas a dependencias
del mismo carécter, la Gnica informacidn que se incluye
en esta aplicacidn es la direccién fiscal y los teléfonos.
Esta hoja estd hecha a todo color.

Para el uso extraoficial y circulares internas se propone la
misma aplicacidn en tonos grises.

Las caracteristicas de disefio son las siguientes:

La medida de la hoja membretada es de:

21.5 x 27.9 centimetros.

La identidad grdfica que se usa es la institucional con eslo-
gan, ya que este documento tiene caracteristicas oficiales.
La tipografia secundaria tiene un puntaje de 10/12 puntos.
El cardcter cromdtico, se usé el color institucional cyan
con un 100% para tipografia y elementos de apoyo.

Y para la opcién de tonos grises recurre a la seleccion de
ia identidad oficial con éstas caracteristicas y al color ne-
gro 100% para tipografia y elementos de apoyo.

Presupuesto de impresidn <
Imprenta
Centra de Impresion [En el actol, S.A. de C.V.:

(' Hojas membretadas color

100 H. / papel bond / a dos tinias / serigrafia

Precio: § 240.00 + i.ng.

& Hojas membretadas byn

100 C. / papel bond / con un original / fotocopias

Precio: § 63.00

Con fecha de diciembre de 2000

Hoja membretada en tonos grises

AR
dsently npdtie ) Adeiaingn 447

s

1:35 ‘




Escudo oficial
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Sobre membretado
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s Escudp oficial

El escudo del C.E.E.R. se destina para identificar a los alum-
nos del centro de otras dependencias. Esta aplicacién serd
cosida en el uniforme escolar y batas.

Las caracteristicas de disefio son las siguientes:

La medida del escudo es de: 6.5 centimetros de didmetro.
La identidad grdfica que se usa es la institucional con
variante de siglas, por obvias razones.

Presupuesto de confeccion - Uniformes Montero:
& Fscudo
Programa de confeccién
Precio: § 250.00 + i.v.a.
100 E. / con bordado de remate en esquinas
Precio: § 7.80 + i.va. cada une
Con fecha de diciembre de 2000

r ¥
s Spbre revabreind

El uso del sobre membretado se destinada a la guarda y
transporte de constancias y cartas para dependencias ofi-
ciales, la informacién que se incluye es la direccidn fiscal.

Las caracteristicas de disefio son las siguientes:

La medida del sobre membretado es de:

24.0 x 10.5 centimetros.

La identidad grifica que se usa es la institucional con va-
riante de siglas, con el fin de favorecer al disefio, y no
saturar de informacién esta aplicacién.

La tipografia secundaria tiene un puntaje de 9/11 puntos.
El cardeter cromdtice, se usé el color institucional cyan
con un 100% para tipograffa y elementos de apoyo.

Presupuesto de impresidn
Imprenta Centro de Impresién (En el actol, S.A. de C.V:
O Sobres membretados
100 S. / papel bond / a dos tintas / serigraffa
Precio; § .240.00 + iva.
Con fecha de diciembre de 2000
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« Calendario por mes de aciividades

Para el registro y control de acrividades es necesario el
calendario por mes de actividades, esta aplicacién presenta
la variacién de tonos grises, debido a que el uso es asiduo
y el capiral de la institucién no es amplio.

Las caracterfsticas de disefio son las siguientes:

La medida de] calendario estd disefiada en un tamafio car-
ta formato horizontal: 21.5 x 27.9 centimetros, con un
matgen del lado izquierdo de: 2 centimetros para perfora-
ciones con fines de archivo. Es de puntualizar que el dfa
sdbado tiene un margen mayor debido a que este dia las
actividades se incrementan.

La identidad grdfica que se usa es la institucional con es-
logan, la tipografia secundaria tiene un puntaje de 9/11
puntos, la tipegrafia terciaria en los enunciados Mes y Afio
tienen puntaje de 11/12 puntos, los enunciados Lunes,
Martes, Miércoles, Jueves, Viernes y Sdbado tienen un
puntaje de 13/15 puntos con la caracteristica bold.

El cardcter cromético, se usé la opcién la identidad oficial
en tonos gtises, el color negro 100% para tipografia, los
elementos de apoyo usan porcentaje del mismo color con
50% y 30%.

Presupuesto de impresion

Imprenta

Centro de Impresidn [En el actol, S.A. de C.V.:
& Calendario de actividades
100 C. / papel bond / con un original / fotocapias
Precio: § 65.00

Calendario de actividades
I:35

Diciembre de 2000
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«Penddn y banderines para exposiciones escolures

Bl C.EER. acude frecuentemente a exposiciones escola-
res convocadas por la Secretarfa de Educacién Piblica, el
banderin escolar se destina a la identificacién de este cen-
tro infantil de los otros invitados, se pretende usar en dos
tamafios: uno para que porten los alumnos y otro mayor
para colocarle en la exposicién, ya que en ocasiones ios
nifios dejan sus trabajos y la identificacién de su instituto
efectivamente falta.

Las caracterfsticas de disefio son:

La medida para el pendén es: 1 metro de largo por 28 cen-
timetros de ancho y para ¢l banderin es 41 centimetros de
alto por 20 centimetros de ancho.

La identidad grifica que usa el pendén es la institucional
con eslogan, y el banderfn la institucional con siglas.

La tipografia terciaria se empleé la tipografia con cardcter
itdlico tiene un puntaje de 80/82 puntos, para el pendén y
60/62 puntos para el banderin.

El cardeter cromdtico se usaron los colores institucionales.

Presupuesto de impresién
Rétulos Zguierdo :
’z Banderines
80 B. / pldstico / a dos tintas / sin poste
Precio: § 40.00 + i.va. cada uno
(' Penden
1 B/ lona vinflica / a dos tintas / sin poste
Precio: § 200.00 + i.v.a.
Con fecha de diciembre de 2000

Pendin
1.20
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Conclusion

Yo cree que no CXISLe una conclusion
final, sino comentarios de la experiencia que se va desa-
rrollando a la par que el proyecto va tomando forma, la
conclusién serfa como dar por terminado al proyecto y
siempre van a existir correcciones, asi que los comenta-
rios que deseo compartir son los siguientes:

La investigacién de este proyecto hizo que me
conscientizara acerca de no conformarse con los cono-
cimientos que se aprenden desptes de un ejercicio, no
estd de mds buscar e] comentario de algdn otro autor
(en nuestro caso disefiador) del tema, para mi fue muy
inceresante leer diferentes puntos de vista acerca de la
identidad gréfica, considero que todos llegan a los mis-
mos puntos: facilidad de reconocimiento, sencillez y
acercamiento con la realidad. Ahora que logré un di-
sefio efectivo, entiendo sus principios, pero llegar a €
me costéd un poco de tiempo. Para obrener un buen
disefio, bien dicen los que saben, se¢ debe trabajar
mucho e investigar el doble, trabajar mucho para ha-
llar soluciones inteligentes, investigar el doble para
aprender de lo que existe y no creer que vamos a inventar
el hilo negro.

El rema de la identidad grdfica es amplio y tiene sus
méritos, es por eso que Exnric Santué lo propone como
tercera divisidn del disefio gréfico, no debemos restarle
valor; una identidad no va provocar que los empleados
de una firma den su vida por hacerla prosperar, la
identidad gréfica tiene por propésito colocar a una com-
pafifa, asociacién, institucién o firma en un ambiente
grifico competitivo, en donde se reconozca su campo
de accién en una sola mirada. Cualquier tipo de carga
emocional hacia ella solo y Gnicamente se dard con el
tiempo.

Puede que me equivoque, pero considero también que
este tipo de trabajo requiere de un acercamiento mds



préximo con nuestro cliente, que en cualquiera otra
propuesta de disefio, ya que sélo €l tiene y conoce la
informacidén precisa. Recomiendo una charla amplia,
preguntar por servicios, herramientas, personal, cos-
tumbzes y si es permitido tomar fotograffas. Las pri-
meras ideas de mi proyecto nacieron precisamente de
sus servicios, y aunque no fueron las elegidas, se com-
probd que otras instituciones si las utilizaron y s sit-
ven, todo depende del enfoque que les demos. Las ideas
¥ los boceros estdn ahi con nuestro cliente, sélo hace
falta pregunrar.

No debemos olvidar que el disefio se basa en leyes, [a
correcta conjuncién de éstos con la informacién que
nos brinden hardn una buena mezcla, la crearividad
dispondrd de lo demids.

El éxito de nuestro disefio no debe dejarse a la deriva,
debemos seguirle hasta el final y procurar estar ahi en
todo el proceso de difusién. Si va a someterse a algiin
tipo de impresién, estar pendientes del manejo del pa-
pel u orro material seleccionado, limpieza de maqui-
naria, calidad de tintas y por supuesto de las personas
encargadas de esta labor, no hay nada peor que ver a
nuestro disefio mutilado, deformado o sucio por falia
de atencién. Creo que los comentarios con respecto al
proceso de disefio estdn claros.

Ahora es tiempo de exponer los comenrtarios con res-
pecto al disefio de identidad grdfica para el Cenzro de
Fducacion Especial y Rebabilitacién, A.C., considero que
el principal objerivo de la tesis se cumplid, estimo que
el C.EE.R. tiene al dia de hoy una identidad digna de
competir con cualquiera otra, no porque estén en un
ambiente de mercadeo, sino por las caracreristicas de
la identidad, en el segundo capftulo al ilustrar éste con
identidades afines, me di cuenta de Ja gran tarea que
llegaba, lograr un disefio bien hecho y que no fuera
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menos de lo que son estos ejemplos. Creo haberlo lo-
grado, como lo mencioné, cumpie con las caracterisricas
del disefio de identidades gréficas y lo mds importante es
que al director del centro le gustd también ésta solucién,
¢Esta identidad aporta algo a la sociedad?, no sésiatoda
la sociedad, pero al grupo de personas que van a utilizarla
sf, ya que empezard a ser reconocida como una institu-
cién preocupada por ayudar a nifies discapacitados.

Es en este punto donde quisiera mencionar aquello que
especifiqué en la introduccidn, el haber estudiado la
licenciatura de comunicacidn gréfica fue sin lugar duda
acertada, ayudar a la comunidad infantil es muy gra-
tificante, a pesar de que no tuve contacto directo con
eilos, sf lo tuve a través de libros y fotografias que me
ayudaron a entender muchas cosas de sus vidas, y ran
fascinante es el apoyo de tantas personas que se pre-
scupan por sacarlos adelante, estuve obligada a repro-
ducir versos y poemas que con tanto carifio les fueron
dedicados en libros, muchos de elios escritos por sus
padres.

La labor del comunicador gréfico trasciende la com-
prensién, porque en ocasiones con un cartel, una foto-
graffa o una identidad se transmiten varios mensajes al
mismo tiempo, mensajes que no podrian ser explicados
con palabras. En la vida académica los profesores de-
berfan de sensibilizarnos mds de ésto, porque es triste
ver el menosprecio de nuestra carrera, por ello desed
publicar, aunque fuera muy brevemente, ¢jemplos de la
efectividad del mensaje gréfico para mover consciencias
dormidas o ignorantes de los acontecimientos que vi-
ven con nosotros todos los dias v que se conforman con
voltear la cara. Ojald y sea de ayuda esta tesis, conside-
ro que tiene informacién &til, para mi fue un broche
pequediito pero satisfactorio, gue despide la formacidn
de mi licenciatura.

México, D.F Febrevo de 2001,
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Contornoe

Donis A. Dondis en su libro “La sintaxis de ia imagen”
describe como contorne a la linea cuya forma determina
una figura o composicién, existen tres contornos bdsi-
cos: el circulo, el cuadrado y el tridngulo equildtero,
de la combinacién de estas formas se derivan el resto
que puede hallarse en la naruraleza.

Defictencia mental

“La calificacidén de ineficiente mental implica un factor
cuantitative. La inteligencia normal tiene un valor de 90
a 110. La deficiencia mental se inscribe en esta escala con
una cifra y se establecen ciertos valores como divisorias entre
grupos de mayor o menor deficiencia, aungue no existe una-
nimidad de pareceres respecto a tales divisiones.

El esquema de tres grados de subdesarrollo intelectual se
orienta sobre todo por el cociente intelectual = CI.

Fn 1954, la Organizacién Mundial de la Salud establecis
comeo norma la siguiente clasificacién, basada en el prin-
cipio de que la inteligencia puede medirse mediante test:

debilidad mental CI =69 - 50
imbecilidad Cl=49-20
idioticia Cl=19-0"

Drimension

En una imagen visual, a la dimensidn se le representa,
porque sclo existe en el mundo real, segdn Dondis su
convencién téenica es la perspectiva que puede pro-
ducirse por medio de la manipulacién tonal.

Direccién
Dondis dice, todos los contornos bédsicos expresan las
direcciones visuales bdsicas, significativas y cada una
aporta un mensaje visual:
2 El cuadrado marca la horizontal y vertical,
su mensaje es el de binestar y maniobrabilidad.

Cnprk (i, i gt de g e iR
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¢ El tridngulo la diagonal,
su significado es subersivo.

¢ El circulo la curva, su mensaje
es el encuadre, repeticién y calor.

Escala

“Relacidn entre las distancias figuradas en un mapa o
planoy las distancias reales.”® Segin Dondis, “todos los
elementos visuales tienen la capacidad para modificarse
y definirse unos con otros”?

Figura-fondo

La imagen se ve en un espacio determinado, y en oca-
siones puede percibirse sobre un espacio ocupado, a
este fendmeno se le llama efecto figura-fondo: forma
positiva sobre espacio negativo, o viceversa.

Imagen global

Es el resultado de la coordinacién de las diferentes apli-
caciones del disefio, bajo un criterio integrador y a tra-
vés de todos los medios de expresién. La imagen global
es funcidén del disefio total. La imagen serd global en la
misma medida que cada soporte constituye, una parte
activa del todo, esto es el conjunto comunicacional.?

L.inea

“Cuandeo los puntos estdn ran proximos entre s{ gue no
. . . q

pueden reconocerse individualmete aumenta la sensacion

de direccionalidad y la cadena de puntos se convierte en

otro elemento visual: la linea™>

Movimiento

Segttn Dondis, el movimiento es un efecto visual, se da
mediante la psicologfa y la cinética, depende de su caso,
porque la lectura visual sigue una secuencia, ¢l ojo del
ser humano se mueve en respuesta al “proceso inconciente
de la medicion y el equilibrio regido por el “eje sentido’ y
las preferencias izquierda - devecha y arriba - abajo™®
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Pardlisis cerebral (PCO)

“Las personas con PC, sufren de una lesidn irreversible
en el sistema nervioso central que afecta principalmente
en los centros motores del cerebro, por lo cual tienen falta
de control en algunas partes del cuerpo y con frecuencia

imposibilidad para hablar.

Puede ser severa por ejemplo: incapacidud absoluta de
controlar los movimientos del cuerpo. Puede ser leve, por

efemplo: un ligero defecto al hablar.””

La pardlisis cerebral no es:
* Generalmente hereditaria
e Progresiva
¢ Contagiosa
° Causa primaria de muerte

Problemas de aprendizaje

“Un nifio con un trastorno del aprendizaje es por lo general
un nifio inteligente, que inicialmente trata de seguir las
instrucciones, de concentrarse y de tener buen comporta-
miento. Sin embargo, el nifio no domina sus tareas escola-
res y algunas veces tienen dificultad en permanecer quietos.
Los problemas de aprendizaje afectan a ne menos de un
15% de la poblacién escolar.

Se estima que los problemas especificos de aprendizaje
son causados por una dificultad del sisterna nervioso gue
afecta la captacidn, elaboracidn o comunicacion de in-
formacidn: la Dislexia.”®

Relleno
Denominado también como opacidad, es segin Dondis,
el bloqueo y ocultacién de los elementos visuales.

Sindrome de Down

“El Sindrome de Down es la principal cansa genética co-
nocida de la deficiencia mental, un cromosoma extra del
par 21 (o una parte esencial del mismo) es responsable de
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las alteraciones de tipo morfolégico, bioguimico y funcio-
nal que se producen en diversos drganos, especialmente en
el cerebro, durante distintas etapas de la vida.

La estructura molecular del cromosoma 21 extra confiere
una serie de anormalidades genéticas, que & su vez condi-
cionan la estructura y la funcidn del cerebro y del sistema
nervioso, ¢ influyen sobre el aprendizaje y la conducta de
las personas con Sindrome de Down.”?

Textura

Dondis define a la textura como elemento visual que se
apoya por el sentido del tacto, a través de ciertas cuali-
dades gréficas como el grosor de la linea o las tramas.

Tono

“Entre la oscuridad y la luz existen en la naturaleza mil-
tiples graduaciones sutiles que quedan limitados en los me-
dios humanos para la reproduccion de la naturaleza...”™®
para simular al tono se recuire a la graduacién que
puede indicar dimensién o perspectiva.

Transparencia
La transparencia es “dejar que un cuerpo se vea a través
de él la luz o lo que hay detrds. ™

Proporcién
“Relacién en cuanto a magnitud, cantidad, gradoe, de una
cosa o de una parte con el todo”.’?

Punto

“Unidad minima de la comunicacion visual... cualquier
punto tiene una fuerza visual grande de atraccidn, sobre
el ofe, tanto si su existencia es natural como si ha sido
colocado alli por el hombre con algin propésite.”*

Visibilidad
“Cualidad de visible, mayor o menor distancia a gue pue-
den reconocerse o verse los objetos con claridad...” ¢
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Arte y percepcidn visual
Alianza editorial, Madrid, 1999

Carter, David E.

American Corporate Identity 3
Art Drection Book Co.,Estados Unidos, 1988

Carter, David E.

American Corporate Identity 7
Art Direction Book Co.,Estados Unidos, 1992

Costa, joan

Identidad corporativa y estrategia empresarial
Tercera edicién

Edit. Grupo editorial CEAC, S.A., Barcelona, 1994
(Enciclopedia del disefio)

Ceosta, Joan

Imagen global

Tercera edicidn

Edit. Grupo editorial CEAC, S.A., Barcclona, 1994
(Enciclopedia del disefio)

Chaves, Norberto

La imagen corporativa: teorfa v metodologia de
la identificacién institugional

#dit. Gusravo Gilli, Barcelona,

3a.edicién, 1994



De Neve, Rose

Imagen corporativa. métodos graficos
Norch Light Books, Estados Unidos, 1992

De la Torre y Rizo, Guillermo

El lenguaje de los sfmbolos gréficos
Edit. Limusa, México, 1992

Del Rio, Maria José

Lenguaje y comunicacidn en personas
con necesidades especificas

Serie Biblioteca de Psicologfa, Psiquiatria
y Salud Pdblica

Ediciones Maritinez Roca, S.A. de C.V.,
Barcelona, 1997

Diccionario esencial de la lengua espafiola
Edir. Larousse Planeta, México, 1994

Diccionario Planeta de la lengua espafiola usual
Edic. Planeta, S.A., México, 1992

Deondis, Donis A.

La sintaxis de la imagen

Introduccidn al alfabeto visual

Coleccién G.G. Disefio,

Edit. Gustavo Gili, .S.A. de C. V., México,
13ava. edicidn, 1998

Dorfles, Gillo

Simbolo. comunicacidn v consumo
Coleccién Palabra en el tiempo # 35
Edit. Lumen, 2da edicién,
Barcelona, 1975

Eco, Haumberto
Iarroduceidn a la semidtica
Edir. Lumen, Barcelona, 1968



Priske, John

Introduccidn a la comunicacién
Edit. Norma, Mé&ico, 1994

Frutingier, Adrian

Signos, simbolos, marcas v sefiales

Edit. Gustave Gilli S.A. de C V., México,
Gra. edicidn, 1999

Garcfa Escamilla, Sylvia
El nific con_Sindrome de Down
Edit. Diana, México, 8va. impresién, 1991

Gonzalez Mas, Dr. Rafael
Rehabilitacién Médica
Edit. Mason, S.A., México 1997

Conzdlez Mas, Dr. Rafael

Adijestramienzo v maduracién mental
(Psicorrehabilitacién del deficiente mental)
ndit. Cientifico - Médica, Barcelona 1978

Jasso Gutiérrez, Dr. Luis

El nifioc Down mitos y realidades

Edit. Bl manual moderno, S.A. de C.V.,
Meéxico 1991

Jeavons, Terry y Beaumont, Michael
An introducticn to typogra
London, Quintet Publishing Limited, 1990

Lépez, Rodriguez Juan Manuel

Semidtica de la comunicacién grifica
Rdir. UAM - INBA México 1993

Laren, B.V.
Manual de imagen corporativa
Edit. Gustavo Gili, México, 1991
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Llovet, Jordi

Ideologia y metodologia
Coleccidn 99 disefio, Barcelona, 1981

M. Whelan, Bride
Color harmony 2

Gloucester, Massachusetts,
Rockport Puablishers, Inc. 1997

McQuiston, Liz
Graphic agitation

Social and political graphics since the sixties
London, Paidon Press Ltd, CP British Library, 1995

Mitzi, Sims

Gréfica del entorno / Signos. sefiales v rétulos
Edit. Gustavo Gili, México 1991

Moles, Abraham

La imagen, comunicacién_funcional
Edit. Trillas - sigma, México 1991

Montobbie, Enrico

El viaie del Sefior Down al mundo de Ios adulros
Fundacid Catalana Sindrome de Down,
Barcelona, 1995

Morris, Charles

Fundamentos de la teorfa de los signos
Edit. Paidos, México, Barcelona, 1998

Olins, Wally

Imagen corporativa internacional
Celeste ediciones, Barcelona, 1991

Ortiz, Georgina

El significado de los colores
Edir. Trillas, México, 1992



Peirce, Charles Sanders
La ciencia de la semidtica

Edir. Nueva Visién, Buenos Aires, 1974

Rosell, Eugeni

Manual de imagen ¢orporativa
Edit Gustavo Gili, México, 1991

Rutter Kaye, Joyce

COLORGraphicidea resource
Massachusetrs, Rockport Publisher, Inc., 1998

Santué, Erric

El disefio grdfico/Desde los origenes hasta nuestros dias
Alianza Editorial, S.A., Madrid, 1988

Speck, Ortro

Rehabilitacién de lps insuficientes mentales
Biblioteca de la Psicologfa # 49

Edit. Herder, Barcelona, 1978

Swann, Alan
Las bases del disefio grdfico
Edit. Gustave Gili, S.A., México, 1990

Trombly, Catherine A.

Terapia ocupacional para incapacitados fisicamente
Ediciones Cientificas La Prensa

Médica Mexicana, $.A. de C.V., México 1990

Vilchis, Luz del Carmen

Andlisis general de la metedologfa del disefio
Edit. Claves Latinoamericanas,

Centro Juan Acha, México, 1998

Vilchis, Luz del Carmen

Disefio universe del conocimiento
Edit. Claves Latinoamericanas,
Centro Juan Acha, México, 1998



se imprimieron un total de quince ejemplares,
el papel para pasta es opalina firenze extra blanca [ 225 gramos,
el papel para interiores es papel bond
- linea officernax / 90 gramos -
s¢ trabajé bajo la plataforma macinrosh,
con la ayuda de los programas adeobe pagemaker 6.5,
adobe illustrator 8.0, adobe photoshop 5.5, macromedia frechand 8,
coreldraw 6 y apple works 5.0.3.
las fuentes utilizadas fueron adobe garamond, avant garde y phillys.
el encuadernado se hizo en encuadernaciones manuel castiilo

méxico, d.f., a febrero de dos mil uno.
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