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“A pesar de su transitoria utilidad, el cartel perdura fuera del
tiempo, meticulosamente conservado en colecciones y museos,
testigo de los acontecimientos de nuestro tiempo. Dentro del
actual avanzado mundo tecnolbgico de computadoras, el cartel se
mantiene todavia vigoroso y lleno de juventud, sin haber sido
abatido ni derrotado por el voltaje intrépido del cerebro
electrénico. Su proceso de fabricacion a veces casi artesanal, del
cual sigue gozando el cartel, le da, quizés, esta perdurable
atraccioén y poder que se desprende de é] cada vez que lo
contemplas”. Fernando Medina. Diseflador espafiol.

“A los carteles se les recuerda por su sencillez, por su
inteligencia; se les valora por los temas y opiniones expresados
por sus autores. A los carteles se les estima por su respeto al
espectador y la seduccién que causan en sus espectadores, se les
admira por sus propuestas estéticas, por su buen gusto y por el
oficio de sus autores”. Xavier Bermudez. Disefiador mexicano.
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INTRODUCCION.

“Ef cartel es un arcalsmo en la vida moderna.
Después de todo, no es electrdnico, no se
mueve y no viene acompafiade ni de una
narrativa ni de masica. No goza del prestigio
de la pintura, ni de la popularidad de un
programa televisivo. Sin embargo, tiene sus
virtudes. ™

Felipe Taboada. Disefiador brasileiio.

Los seres vivos interactuan con su entorno por medio de los sentidos,
recaban informacién para su sobrevivencia, lo cual juega un papel
preponderante para su adaptacion en el medio donde se desenvuelven.

Asi, en el humano existen distintos tipos de comunicacién, entre
los que se encuentran: la visual, verbal, auditiva y tactil.
Constantemente, nos tlega informacion del mundo a través de los-
sentidos y éstos, pueden utilizarse de forma indiv-idual o interactuar en
el ser humano. El tipo de comunicacidn que nos atafie es la
comunicacién visual, su emisién-mensaje-percepcion, se dan a través
de las imagenes. ’

Ahora bien, el medio visual que es de interés para este catalogo
y de hecho el mas importante, es el cartel, que estd dirigido,
obviamente, a la masa y que juega un papel importante dentro del
proceso de comunicacion como un medio fisico (es decir, que esta
elaborado en papel); portador de mensajes, como canal de informacion;
y trasmisor de un significado que es adquirido de manera visual por el
perceptor.

Este hibrido, llamado asi por su caracter artistico-industrial, es
importante en el sistema comunicativo por ser una estructura con dos
lenguajes: uno icénico (imagen) y otro verbal (texto), lo que permite
completar y ampliar la representaciéon y conceptualizacién de un
mensaje (y del mundo).

Un cartel comunica el valor de una idea o producto, a través de
imagenes conacidas, por medio de la experiencia del individuo.




El propésito de esta investigacion es conocer el material existente
sobre el cartel cinematografico, ya que se trata de un recurso estético
que en el transcurso del tiempo se ha vuelto parte integral de la
difusiéon de una produccién cinematogréfica, por su caracter accesible
para el publico.

Eif primer capitulo de este trabajo “Un grito en la pared”, esta
dirigido a conocer la historia del cartel desde sus antecedentes hasta
sus transformaciones (en cuanto a técnicas de elaboracion, tamafio,
color y material) en la época actual, en el mundo y en México.

Aqui, se observara que el cartel ha retomado muchos elementos
de las corrientes artisticas del siglo XX y ha sido considerado desde arte
decorativo, hasta una obra artistica -lo cual, aGn esta en discusién-; lo
cierto es que este medio de comunicacion visual es digno de estudiarse.

Es importante sefialar que este capitulo es extenso, ya que la
informacidn sirve de contexto para conocer al cartel y sus aportaciones
en el arte y la comunicacion, asi como sus incursiones en distintos
ambitos sociales y culturales.

De igual forma, se dara un breve bosquejo del proceso de
elaboracién de un cartel y su funcién comunicativa en la sociedad,
hasta llegar a la utilizacién del cartel en la cinematografia. Este punto,
constituye uno de los eslabones mas importéntes para introducirnos en
el catalogo.

En un principio, no se utilizd propiamente a lo que hoy se le
denomina cartel para publicitar una pelicula, solo eran anuncios
tipograficos de la programacion de varios eventos {corridas de toros,
circos, teatro y carpas).

Posteriormente, por el mismo avance tecnoldgico, la industria
cinematografica creci6 y comenzaron a utilizarse estrategias
publicitarias, asi se implementaron los carteles como medio para la

difusién de una pelicula e incrementar el ndmero de personas que
asistieran a ver una cinta.



Ahora bien, en el segundo capitulo se abordara otro medio de
comunicacién difusor de ideas y entretenimiento a la colectividad, el
cine.

En México, este medio ha sufrido muchos altibajos, de ahi su
titulo: “EJ cine mexicano entre crisis y resurrecciones™; el periodo
que se abarca es el cine mexicano de los noventa, que forma parte del
llamado "Nuevo Cine Mexicano”, donde surge una nueva generacién de
cineastas, directores, quionistas, actores, escritores, técnicos vy
espectadores, que poco a poco han tratado de recuperar al cine de la
crisis en que vive, desde hace algunos afios.

Esta etapa de! cine mexicano, trata de encontrar una identidad
nacional, de impulsar y activar la industria filmica d_el pais, al igual que
trataron de hacerlo el periodé echeverrista y la época de oro, que
obtuvo mas éxito en este aspecto. Existen pocas investigaciones en
cuanto al cine de calidad (de los noventa), tal vez porque es una etapa
que alin esta en proceso y en cuestiéon de sus carteles no existe estudio
alguno.

En esta investigacidén no entraremos en la controversia, pues sélo
se retoma el tema como contexto, ya que lo importante en este trabajo
es la recopilacion y catalogacion de carteles. Lo cierto es, y para mi
juicio lo mas acertado, que se le denomina "cine mexicano de los 907,
también conocido como “cine de calidad”, a las producciones
cinematograficas que a finales de los afios ochenta tuvieron mas
pluralidad tematica, mejor calidad en produccién, actuacién, guion y
técnicas, que han logrado recuperar espacios para su exhibicion
nacional y ocupar un lugar en los festivales y en el mercado
internacicnal.

N -



La historia que aqui se presenta es resefiada por sexenios, pues
como todo en este pais, esta industria avanza o se estanca segin el
gobierno; de esta forma es mas facil ver la evolucion o el atraso que
sufrid esta industria, resaltando, por supuesto, lo mas importante de
esos afios en la industria cinematografica del pais.

Es importante recalcar, que las peliculas que se tomaron en
cuenta para la realizacion este trabajo, son aquellas que fueron
realizadas y exhibidas dentro del periodo escogido, (1989-1999).

La lista de peliculas que contiene este trabajo fue recopilada del
banco de datos del Instituto Mexicano de Cinematografia (IMCINE) en
Internet, asi como de la pagina del Tecnolégico de Monterrey dedicada
al cine, del archivo filmografico de la Camara Nacional de la
Cinematografia y del Videograma (CANACINE) y de un articulo del
periodico “Ef Universal”.

Del mismo modo, los cuadros de producciones por sexenio que
aparecen en este capitulo, fueron recabados de distintas revistas vy
libros, todo lo anterior con el fin de obtener una informacion lo mas fiel
y completa posible.

“El que no enseila no vende; publicidad y cine”, es el tercer
capitulo de este trabajo, en él se vera que, después de que una cinta es
terminada, tiene que pasar por tres etapas mas: distribucion,
promocion y exhibicién y, donde el cartel, juega un papel importante
para €l desarrolio de éstas.

Es importante mencionar este proceso, ya que es aqui donde el
cartel cinematografico toma su funcién de difusor de un filme, a! formar
parte de la campafa publicitaria que se conforma para atraer la
atencidn del pablico.




Se vera, brevemente, que en México existen muchos problemas
en estos ambitos, como la censura, el retraso de exhibicion y la faita de
promocion -amén de haber sufrido los de la etapa de realizacion-, pero
que a lltimas fechas han tratado de solucionarse otorgando a empresas
extranjeras esta dificil tarea de vender el producto cinematografico, lo
cual ha traido grandes satisfacciones a esta industria que parece
resurgir de sus terribles crisis.

Asimismo, aparecerd en la parte Gltima de este capitulo el
directorio de productores, distribuidores y exhibidores que conforman la
industria filmica mexicana.

El cuarto y Jdltimo capitulo: “Historia ilustrada del cine
mexicano de los noventa”, es la recopilacién del material grafico, que
pudo encontrarse y' al que se tuvo acceso, de las producciones
cinematograficas en México a partir de 1989; para ello, se recurrié a
organizaciones e institutos de investigacidén que pudieran contar con
este material (IMCINE, FILMOTECA de la UNAM, CINETECA NACIONAL,
CANACINE y TELEVICINE), asi como a paginas de INTERNET dedicadas
al tema de la cinematografia nacional.

Sin embargo, sélo IMCINE aportdé los carteles que tenian para
poder sacarle diapositivas sin costo alguno, mientras que FILMOTECA
de la UNAM y CINETECA cobraban por cada cartel una cantidad
considerable, por lo cual no pudo obtenerse ese material. En
TELEVICINE y CANACINE dijeron no tener este tipo de informacion en
ningan archivo.

Por lo tanto, serd necesario ampliar este catalogo en un futuro
para completar la recoleccibn de carteles de este periodo, dar
sequimiento al desarrollo del cartel cinematografico y seguir excavando
en raices y el pasado de este interesante elemento visual.




La nueva generacién de filmes trata de ganar, como se dijo
anteriormente, un espacio y reconocimiento nacional e internacional,
por ello, la catalogacion de material iconografico, es un testimonio
importante para que la gente conozca sobre algunas de las formas de
difusién que se utilizan en la industria cinematografica.

Por otra parte, la informacion que aparece en este trabajo es a la
que se tuvo acceso en la recoleccion de datos, tratando de ser lo mas
completa posible.

El catdlogo se muestra en dos apartados: el primero, son
aquellas producciones de las cuales sélo se tiene la ficha técnica, estas
peliculas se presentan por orden alfabético. El segundo apartado,
consta de las peliculas que tienen cartel, encontrando de lado izquierdo
la ficha técnica de la pelicula con el nombre del disefiador del cartel en
la parte final -si es que se tiene el dato-, y de lado derecho, el cartel de
la cinta en blanco y negro.

Como anexo, se incluye una entrevista con Rogelio Agrasanchez -
el mayor coleccionista de carteles en México- que se realizé6 por medio
del correo electrénico, ya que él, radica en Texas.

Las investigaciones relacionadas con el cartel cinematografico en
México no son muy extensas, pues a lo mucho existen cinco textos en
el pais que abordan este tema, ya que este trabajo no ha sido apreciado
por los disefiadores del mismo (hasta el punto que se desconocen las
autorias de muchos carteles), por el publico y por los exhibidores e
incluso los historiadores, reduciéndolo a material coleccionable,
desperdiciado y muchas veces arrumbado, restandole importancia a su
aportaci6n gréfica, artistica, comunicativa y cinematografica.

Esta investigacion trata de ser un aporte para rescatarlo y salvar
a sus creadores del olvido en un archivo, de simple adorno de una
pared (casi siempre gubernamental), o peor aun de la basura, donde
acaban después de haber cumplido con la funcién de atraer a la gente a
ver la pelicula.



CAPITULO 1.
“UN GRITO EN LA PARED*

1. IMAGENES EN UN MUNDO DE IMAGENES.

"La imagen siempre ha sido una realidad en el
entorno humanc”. DOMENEC FCONT,
La visidbn es uno de los mecanismos —no el Gnico pero si el mas
importante- de adaptacién, que forma parte de! Sistema Sensorial del
ser humano; a través de los sentidos (vista, oido, olfato, tacto y gusto)
percibe al mundo, lo asimila y se adapta a su entorno.

Los sentidos son drganos de control de informacion, por lo tanto,
es ahi donde comienza la comunicacién, con la percepcién del mundo v
la informacion que éste nos proporciona. \

El sistema de la visién, consiste en una terminal (ojo) y un
conductor (nervip Gptico) que llega al cerebro; por medio de este
sistema, los seres humanos reciben el 80% de la informacién del
mundo.

Cuando esta informacion llega al cerebro, el individuo comienza a
atribuirle propiedades al objeto presente a la conciencia, el resultado es
una imagen que se integra por las sensaciones o impresiones que
provoca el objeto y con la ayuda de fas asociaciones o las percepciones
que haya tenido anteriormente.

"Conocemos el mundo a través de la imagen, esto es, conocemos
el real a través de su representacion icénica. Es la imagen la que se
encarga de cubrir las distancias, las ausencias y los desconocimientos. "

Para la Psicologia, la percepcion es una sensacion acompafiada de
conciencia. El individuo nunca percibe sensactones aisladas, sino una
multiplicidad de ellas que son ordenadas por factores innatos
(estructuras nerviosas y motrices) y los adquiridos (aprendizaje,
condicionamientos culturales, y sociales), que forman !as imdgenes, las

! Font, Doménce. "EL PODER DE LA IMAGENT Edit. Salvat. Barcelona 1985 p7
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cuales son asimismo, simbolos de una forma superior de conocimientos,
los conceptos.

La percepcion es entonces, un fenémeno complejo intimamente
ligado a Ia historia del sujeto, el cual esta fuertemente condicionado por
sus experiencias pasadas, en este caso, SuUs experiencias visuales
pasadas.

En cuanto a la percepcidn visual, el sujeto realiza un proceso
afectivo, mediante el cual toda experiencia perceptiva al ojo posee un
matiz que hace a la imagen agradable, desagradable 0 indiferente.

Tomando en cuenta las propuestas de la teoria de Gestalt en
relacion con la percepcién visual?, se dice que las formas de
organizaciéon, ordenacién o agrupacién nacen por estimulos presentes
del sujeto, segin el principio bioldgico del minimo esfuerzo perceptivo.

Asi, por medio de las leyes de la infralogica visual podemos
establecer el grado de pregnancia de una imagen, sus postulados
establecen Io siguiente:

1. Ley de la proximidad: La unidn de las partes que constituyen la
totalidad de wun estimulo tiene ilugar, en igualdad de
condiciones, en el sentido de la minima distancia.

2. Ley de ia semejanza: Si son varios 105 elementos activos de
diferente clase, se tiende a agrupar los elementos de igual
clase o méas semejantes. Lo idéntico o parecido tiende a
asociarse, mientras que la diversidad tiende a discciar.

3. Ley del cerramiento: Las lineas que circundan una superficie
son captadas facilmente como una unidad. Esta ley permite
aislar unos objetos de otros estructurando el campo visual en
configuraciones independientes.

? Recordemos que esta teoria, desarrotlada por un grupo de psicologos alemanes en un perfodo de entre guerras, se basa en ¢l pringipio

de la autorealizacidn dindmica y espontédnea de los proceses orgdnicos, y este détemminismao o autontatismo bioldgico, aplicado a la
percepeion, postula que las formas sen percibidas como totalidades o conjuntos con toda inmediatez superior a la suma de sus partes,
soldando ¢l sujeto las relaciones entre sus partes ¢ entre los elementos de los estimuios que las establecen.
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4. Ley de la buena continuidad o de! destino com(n: Aquellas
partes de una figura que forman una buena continuidad o
tienen un destino comun. Forman con facilidad unidades.

5. Ley del movimiento comuin: Se tiende a agrupar a aquellos
elementos que conjuntamente se mueven del mismo modo o
que se mueven reposadamente en oposicién a otros.

6. Ley de pregnancia: Tienden a imponerse como unidad aquellos
elementos que presentan el mayor grado de simplicidad,
simetria, regularidad y estabilidad (Formas buenas).

7. Ley de la experiencia: la experiencia previa del sujeto
observador coopera junto con los factores citados en cuanto a
la constitucién de la forma.? N

De todo lo expuesto en esta primera parte, se puede decir que la
percepcidn visual es casi instantdnea, fugitiva o mas o menos aleatoria,
aunque. utilizamos todos los mensajes visuales para reaccionar de
acuerdo al entorno y preparar nuestras ideas.

Si bien es cierto que perclbimos una inmensa gama de
sensaciones, hoy en dia vivimos en una cultura visual bombardeados
con un sinfin de imdagenes; el mundo moderno ha sido mas que
generoso con la vision de los individuos, sobre todo en las metrdpolis de
todo el mundo.

Esta densidad iconografica es el soporte mas importante del
desarrollo de la masificacion dentro de la sociedad, pues a través de las
imagenes, el hombre tiene una forma de ver y de entender al mundo
que le rodea.

Las imdgenes son difundidas en la actualldad por los medios de
comunicacidon masiva: la fotografia, el cartel, ta prensa, el cine, la
television y la INTERNET. Estos medios hacen llegar a nuestra visién un

? Gubern Roman “Leyes de infralégica visual”.




bombardeo interminable de imagenes que llegan hasta nuestro cerebro,
en donde son almacenadas.

Una de las iconografias que han influido de manera importante en
nuestra sensibilidad dptica en la actualidad, es el cartel que "permanece
en la visién varias décimas de segundo y que en un trayecto cotidiano
de duracién normal retenemos una veintena de carteles.” *

Ahora bien, en este trabajo usaremos recurrentemente dos
palabras: imagen e icono y es por ello que es importante dejar
establecidas sus definiciones.

La imagen, del sustantivo latino Jimago (figura, sombra,
imitacion) es para Abraham Moles, "un soporte de comunicacion visual
que materializa un fragmento del universo perceptivo.” E5to es, la
imagen es una répresentacién del mundo y estd mediada por los
modelos culturales y sociales del individuo,

En cuanto al icono, viene de la voz griega eikon (retrato). Y,
segun Pierce en semiologia "se entiende por icono todo signo que
originariamente tiene cierta semejanza con el objeto a que se refiere”.
Se trata de conceptos gue no tienen las cualidades especificas de los
objetos, pero en un momento dado los identifica.

Segun Doménec Font, autor de “E/ poder de fa imagen,” ésta
necesita tres elementos para su concrecion:

a) unos emisores individuales o centralizados—cadena televisiva,

distribuidora cinematografica, agencia de publicidad-,

b) unos canales detransmision caracterizados por su elevada

tecnologia y que sean adecuados para el mensaje vy,

c) unos perceptores, que ceonstituyen una masa indefinida de

individuos de distinta situacién socio-cultural, pero nivelados en

su condicion pasiva al recibir las imagenes

* Op. Cit. "El poder de la imagen” PT




Lo anterior es, el modelo cibernético de comunicacion, en el se
cual sefiala que los emisores y los perceptores poseen o comparten un
lenguaje comun para emitir y comprender los mensajes iconicos
utilizados, de ahi su importancia pues el cartel es utilizado para enviar
este tipo de mensajes. El publicista o disefiador debe conocer lo que le
gusta al publico, compartir su lenguaje visual para que el consumidor lo
asimile facitmente,

Por otro lado, la imagen trasmite informacion que el individuo
puede interpretar de distintas formas, pues la lectura visual es compleja
y plural, puede tener varias definiciones pues, como ya se menciond, se
interpreta de acuerdo a! entorno visual, social y cultural.

Es decir, el individuo <<ve>> de una forma determinada y

representa segun determinadas convenciones.

1.1 ERASE UNA VEZ... LA HISTORIA DEL CARTEL A NIVEL
MUNDIAL.
Antecedentes

"El frapcés affiche, el inglés péster, y ef
italiano manifiesto, por ejemplo, remiten a Ia
idea de exhibicion publica, mientras la voz
castellana cartel deriva de charta (en latin:
papel). Pero todas estas voces designan la
misma realidad sociocomunicativa, nacida del
encuentro del arte Icdnico y el arte tipogréfico”.
ROMAN GUBERN.

El cartel como forma de expresion artistica y comunicativa tiene
sus raices desde que el hombre habita el planeta, transforma la
naturaleza y lucha por comunicarse con sus semejantes,

El pasc del tiempo nos muestra, en cada etapa histérica, que el
hombre aprende de su entorno a través de las imagenes y, es por ello,

que a su paso ha dejado expresiones icdnicas de diversa indole.
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El grabado de signos en piedras, masas arcillosas, laminas
metdlicas, cortezas de drboles y tablas enceradas, son algunos de los
antecedentes que, marcan definitivamente el nacimiento de un elemento
iconografico como lo es el cartel,

No se sabe a ciencia cierta, cual es el primer cartel que surgié en
el mundo, pero las antiguas y grandes civilizaciones ya tenian este tipo
de manifestacion.

"En la antigua Grecia, segun parece, las leyes grabadas, con
dibujos y tallas sobre piedra, eran expuestas a la curiosidad publica. Fl
emblema, precursor del cartel, abunda en la Grecia cldsica: algunas
lecherias se anunciaban mediante un dibujo de una cabra, y més de una
taberna con la imagen de Baco..." ®

También el Imperic romano anunciaba sus obras de teatro con
carteles: “Los carteles romanos, pintados en negro o rojo sobre muros
blancos -por eso se Hlamaban <<album>>- solian encontrarse cerca del
foro." ®
Asi, para la segunda mitad del siglo XIV aparece otro precursor del
cartel: la Xilografia o grabado en madera, como medio de reproduccidn
de imdagenes religiosas sociales, politicas y de entretenimiento
{estampas, calendarios, naipes). .

Ante las necesidades industriales de la época y las demandas
comerciales se crearon derivados del grabado como la talla duice, agua
fuerte, el claroscuro y la calcografia o grabado en metal que le dio a este
arte, un sentido mas utilitario vy resistente en cuanto a instrumentos de
trabajo. Estas técnicas se practicaron hasta el siglo XX.

Contando con las técnicas de impresidon, comienzan las
divergencias para saber cudl fue el primer cartel impreso en el mundo.

5 Tabau lvin. “Dibujande Carteles”; Barcelona 1974. P 33
¢ Ibidem



Segun Ivan Tabau, "el primer cartel impreso e ilustrado que se
conoce, es francés: fue hecho en 1482 y anunciaba- <<el gran perdén
de Nuestra Sefiora>> de Paris. En 1518 el pintor aleman Altorfer realizé
un cartel - que fue impreso- anunciador de una rifa."

Por su parte, John Barnicoat menciona en su libro "Los carteles, su
historia y su lenguaje": "el primer anuncio impreso aparecido en
Inglaterra, obra de Willam Caxton (1477). En el siglo XVII, se prohibid

*
en Francia colocar anuncios sin previo aviso."

Luis XV ordend en 1761 que los establecimientos franceses
cofocaran sus muestras paralelamente al muro y pegada a él como
medida de seguridad, con lo que se anticipd a la cartelera. Ya en 1715
encontramos una pintura anunciando sombrillas plegables, y en 1800
aparece Bonne Blerre de Mars, representando parejas de jovenes que
beben en una posada, ambos casos en Francia.”

La Enciclopedia Universal Ilustrada Europeo-Americana dice:
“Entre los carteles artisticos mds antiguos, hallase el que dibujo el
caricaturista francés Cham para las carbonerias de Ivry, y los de Tomds
Padré en Espafia para varias publicaciones festivas barcelonesas. Y en
Madrid (...} el dibujo Ortego para una fabrica de chocolates.”

Sin embargo, estos antecesores no tenian todas las caracteristicas
de forma, tamanio y contenido del llamado cartel moderno.

Por otra parte, a finales del siglo XVIII se descubre una nueva
técnica en Austria, la litografia - dibujo sobre piedra - gracias al pintor
Alois Senefelder. Muy pronto este nuevo estilo se hizo popular entre los
pintores, escultores e ilustradores. Revoluciond la forma de hacer libros
ilustrados que sin duda, también contribuyeron a la configuracion de los

carteles. .

*

A este respecto se encontrd en el libro “La mirada opulenta™ de Roman Gubern ,que csta ley fue promulgada en Frangia en julio de
1791 (sigle XVII} y "que prohibia la impresion de carteles o anuncios con letra negra sobre fondo blanco, para que no se confundiesen
con los emitidos por la administracién...” (p 181)
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“Viene luego el grabado en color adaptado al arte Xilografico,
calcogréfico y litogréfico y tras él, surgen los procedimientos industriales
derivados, de aplicacion tipografica, como fa tricromia planogréfica,
como la cromolitografia y calcografia, como el heliograbado y el
huecograbado, mds moderno” ’, finalizando con la serigrafia inventada
en Japdn y perfeccionada en América.

Todas estas técnicas, procedimientos y antecedentes dan pie a la
popularizacién y difusién masiva del cartel en el siglo XIX.

I. Siglo XIX y siglo XX: El boom del cartel.
En este siglo nace el cartel como un fenomeno artistico gracias a
tres factores:
@ La sociedad capitalista tiene la necesidad industrial de vender
y acercarse al publico, incitarlo por medio de publicidad
pagada. Las grandes empresas comienzan a estimular a sus
compradores a través de carteles llenos de colorido que
ofrecen el producto, lo sugieren y comienza la llamada
sociedad de consumo.

@ El cartel nace como un anuncio impreso (de difusién) de
soporte periodistico y conservable (papel) del aviso oral del
pregonero ambulante, con la caracteristica de que su ubicacion
es en un espacio publico para su exhibicion y con un tamafio
acorde a estas caracteristicas, v

@ Los avances técnicos que permiten a la litografia convertirse en

cromolitografia, asi como la reproduccion en serie, dando
origen a un cartel moderno y llamativo.

7 Esteve Botey, Francisco "Historia def grabade” Edit. Labor. Barcelona 1935 P 16,
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A partir de 1866 "fue el francés Jules Chéret (1836-1932) quien
realizd la sintesis técnica y estructural de la que emergeria el cartel
moderno.

Obrero litografico que habla estudiado en la Escuela de Bellas
Artes de Paris, tras una prolongada estancia profesional en Londres
importd maquinaria inglesa para realizar en Paris cromolitografias sobre
grandes superficies, base técnica del cartel.” 8

Chéret, encuentra la composicion exacta de las caracteristicas
esenciales del cartel: formas planas (que la memoria retiene con
facilidad), tamafio, color y disposicion de caracteres tipograficos. En
cuanto al formato, este litdgrafo francés utiliza la forma rectangular-
vertical, influenciado por las obras del pintor Giambattista Tiempolo y
por ia pintura japonesa.

Hasta antes de la perfeccién de la litografia, esta técnica sdla se
utilizaba como reproductor de obras artisticas, como la pintura. Chéret
le imprime al cartel un caracter de Arte-industrial ya que, aparte de
combinarse la manualidad y la maquina, también se mezclan la
expresién plastica y la publicidad - maximo exponente de la era
capitalista -.

Sin embargo, los primeros carteles, mas que una publicidad, eran
pinturas llevadas a un nuevo museo: /a calle. De hecho este nuevo
espacio de creatividad lleva a muchos impresores e incluso pintores de
la época a incursionar en él; dandole un caracter hibrido entre arte y
técnica.

Chéret utiliza en sus disefios la influencia del libro impreso, recurre
al lenguaje visual del arte popular existente en los programas vy
anuncios, llenos de colorido, exhibidos en circos y ferias; asi como
"siguiendo el enfoque espacial de su admirado Tiempolo,” adopté
generalmente un punto de vista propio de un espectador ante un
escenario teatral. Este estilema adoptado de los rmuralistas barrocos

s Gubern, Roman. "La mirade Opulenta™. Edit. Gustavo Gili, Col. Mass Media. Barcelona 1972 P. 181
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producia ef efecto retérico de magnificar a los personajes, enfatizando
su importancia, de modo muy congruente con las exigencias de la
publicidad.” ®

Los disefios de Chéret se enfocaron a la publicidad de
espectaculos, librerias, perfumes, cosméticos, medicinas y comercios.
Muchas de estas producciones dibujadas por el litégrafo francés
aparecen con imagenes femeninas frescas, juveniles y felices,
estereotipos que hasta la fecha siguen utilizdndose como gancho
publicitario.

Por ejemplo, en 1897 otro cartelista, Mucha, utiliza la figura
femenina, pero con éste, aparece mas sensual, entre virginal y
fetichista, envuelta por una atmésfera elegante y mistica.

La mujer es un simbolo sexual que se ha utilizado para vender
cualquier cosa, desde ropa interior hasta automéviles; es un objeto, una
mercancia que desde_entonces es capaz de atraer la atencién del publico
en una sola mirada.

Por otra parte, Chéret realizd por lo menos tres carteles que hacen
referencia al cine. Posteriormente abordaremos €sto con més detalle.

En cuanto a los textos de los primeros carteles, eran ejecutados vy
afiadidos por Mandaré, amigo de Chéret.

“la influencia de éste crecié cuando los artistas jovenes
comprendieron que el cartel, por su propia naturaleza, iba a crear una
especie de taquigrafla visual que permitiria expresar ideas de una forma
sencilla y directa. Sus carteles fueron siempre primeros pasos en esta
direccion. Expresan con fidelidad el espiritu de la época llamada <<fin
de siécle>>, pero elevandolo a un mundo de ilusiones mediante un
estilo casi alegodrico; son un comentario decorative de la vida que se
desarrollaba en las calles donde aparecieron los carteles.” 1°

® hid p 183,
1o Op. Cit Bamicoat, John. p24




Hacia finales del siglo XIX, entra a escena unc de los mas famosos
cartelistas de todas las épocas por su estilo irénico, satirico vy
caricaturesco que fueron poco aceptadas y muy criticadas en su época:
Toulouse-Lautrec (1864-1901)

Lautrec aprende el arte litogréfico de Pierre Bonnard, quien realizé
pocos carteles, pero que contenian un gran sentido del humor y una
composicion insolita en sus cuadros.

31 carteles componen la obra de Lautrec, quien los ejecutaba, ya
muy alejados de lo que era una pintura y libros ilustrados. Todos los
carteles de esta época marcan un estilo contundente: la suavidad de
expresion, fuerte trazo negro, enmarcacién de contornos y tonos vivos.
Lautrec utiliza por primera vez varios planos, varias tamafios de letra v
tiene una gran influencia de la estética japonesa.

“La contribucién de Lautrec al arte del siglo XX se refleja
indirectamente en todos los disefios de carteles como forma artistica. ™!

Para la mitad del siglo XIX, el cartel ya estaba incorporado
totalmente a la vida urbana y, a pesar de que en un principio su
divulgacion era a nivel local, pronto se extendid a todas las grandes
ciudades de la época.

"En los aflos posteriores a 1890, el boom def cartef estaba en su
apogeo. Se hacian ediciones especiales para coleccionistas; a veces
robaban los carteles de las calles”, se organizaban exposiciones
majestuosas y se publicaron varios articulos sobre el tema. "La aficion a
coleccionar carteles duré poco entre el gran publico, pero se ha
mantenido hasta ahora entre un grupo reducido de especialistas.” '

Anteriormente, el cartel, a pesar de su vinculo estrecho con la
pintura, tiene una vida paralela a ella en cuanto a tendencias y modas;
pero al finalizar el siglo, €l cartelismo se une a los movimientos artisticos

" mid. P. 26
' Op Cit. Bamicoat, J. P. 42
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de vanguardia en el mundo y asi, surgen grandes obras cartelisticas en
las corrientes artisticas del siglo XX,

Todas las escuelas y corrientes dejaron su huella en el lenguaje
del cartel, las evoluciones del gusto artistico también fueron
representados en este medio.

“La incorporacion por parte de la cartelistica a las corrientes
renovadoras de la pintura en diferentes épocas, divulgd e hizo aceptable
para el gran publico fas aportaciones plasticas originales que de otro
modo habrian quedado encerradas en los circulos minoritarios de las
élites.” 13
Las corrientes artisticas que influyeron dentro del cartel surgen
desde finales de siglo XIX y durante todo el siglo XX, muchas de ellas se
dieron casi al mismo tiempo y tuvieron una vida paralela en el
continente europeo. Los disefiadores del cartel tomaron elementos de
éstas y existen obras que son, dentro de la cartelistica, un ejemplar de
la corriente que representan pero también, conjugaron mucho de estos
estilos para crear un lenguaje propio. Conozcamos brevemente la
contribucién de algunas de las corrientes mas importantes dentro del
cartel.

El Expresionismo se pone en voga a finales del siglo XIX. Su
fuerza enérgica y emotiva son una declaracion alternativa del
naturalismo que imperaba en la vida artistica de ese momento. El auge
de este estilo coincidid con el desarrollo del cine (por ejemplo las
primeras peliculas alemanas son totaimente expresionistas). Comienzan
a utilizarse el claroscuro y la sombra en cine y, este se ve reflejado
también en el cartel cinematografico aleman,

Asi, el empleo de muchas técnicas expresionistas transformaron el
"gritar en alto" del cartel, que retoma el uso de colores briilantes con
enmarcados gruesos de color negro, las formas emotivas, el dramatismo
pictérico, los gestos distorsionados, la sugerencia de velocidad con una

B Op. Cit. Gubern, Roman pl84




pincelada rapida (llamada marca-gesto) ¢ la curva gruesa gue sugiere
elegancia. Todo esto ahora forma parte de la fuerza llamativa del
lenguaje cartelistico.

Otra corriente artistica gue surge en el cambio de siglo es el Art
Nouveau (en E.U.A vy Gran Bretafia) o Jugendstil (en Alemania) o Le
Style moderne (en Francia), Secession (en Austria), Modernismo (en
Espafia); todas estas voces designaban en realidad la idea de lo nuevo y
su objetivo principal era integrar el arte con la sociedad. Su aportacion
al cartel (y al arte en general) fue que a partir de 1900, la decoracidon
floral utilizada en ese momento deja paso, como metivo dominante, a
un disefio mas abstracto y asimétrico.

El disefio es mas fantasioso, por ejemplo, las formas inspiradas en
los grabados japoneses (que causaron furbr en la Europa decimondénica),
son uno de los elementos mas socorridos por los realizadores del cartel.
Los mas famosos exponentes de esta corriente en el cartel, son los
franceses Toulouse-Lautrec y Aiphconse Mucha, quiénes utitizan el humor
y la evolucion futura del arte.

£l Simbolismo surge también en Europa de finales de siglo XIX,
los artistas gue incursionan en esta corriente utilizan los elementos
amorfos, las configuraciones lineales y formas retorcidas del Art
Nouveau para describir tanto o sagrado como lo profano.

Esta corriente afecta al disefio de carteles reintroduciendo en él,
la iconografia como elemento pictorico; el uso de simbolos confiere al
diserio una realidad y una unidad propias; comienzan a utilizarse los
rostros agrandados, festones decorativos compuestos por signos
antiguos u ojos.

Muchos de los cuadros simbolistas parecen carteles por sus temas
alegéricos, su colorido subjetivo e imaginario; asi también el simbolismo
evoluciona el disefio del cartel y la pintura, pues en su obra
desarrollaban diversos aspectos de un soclo concepto dentro de una



misma obra, esto es, trataban en la obra de forma simultanea el
presente y el pasado; lo sagrado y lo profano.

Ahora bien el Modernismo abarca de 1900 hasta la Segunda
Guerra Mundial y se divide en dos movimientos artisticos: el disefio
formal o abstracto (que esté ligado al concepto de funcién, enlaza al arte
con el futuro y la tecnologia) y el modernismo decorativo (relaciona al
cartel con la pintura}. '

Dentro de las corrientes artisticas abstractas (consideradas
insédlitas) se encuentran:

El Cubismo, basicamente, era un arte preocupado por la realidad.
Descomponia lo real en piezas y lo ensamblaba nuevamente en una
nueva forma estructural, es considerado una revolucién intelectual y
sensorial. Su aportacion al cartel fue ia utilizacién y experimentacién de!
collage, las decoraciones angulares asi como el uso variado de
tipografia, en este caso las maylusculas de formas antiguas que
significan el vinculo con el mundo cldsico del pasado.

El Grupo De Stijil, que es un movimiento que surge a raiz del
arte cubista y por supuesto esta influenciado por &l. Utiliza fos colores
simples los contornos cuadrados y rectangulares para elaborar sus
disefios en el cartel.

El Futurismo también es una corriente basada en fa realidad, asi
que toma elementos del cubismo, pero enfocados a una vision dinamica
y sensacionalista que lleva a una agitacion continua. En los disefios de
carteles juega con la tipografia, utiliza inscripciones futuristas vy
agresivos simbolos fonéticos que trasmiten un mensaje, estan
elaborados con distintos tipo de letra.

El Constructivismo ruso, se basa en las formas abstractas y en
complicados montajes para sus obras (estb se -puede ver reflejado en el
cartel del cine ruso de esa época). Su aportacion al disefio de carteles es
el uso de la fotografia como elemento abstracto, asi como el montaje y
el fotograma.
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La escuela de la Bauhaus nace en 1922 en Alemania, la influencia
mas significativa sobre el disefio cartelistico, es la utilizacion de las
nuevas técnicas del cine, el montaje, trucos fotograficos, el implemento
de los angulos de camara entre otros; el mayor exponente de esta
escuela es Moholy-Nagy, quien juega también con la tipografia e
introduce la implementacién de texto sin mayusculas. Joost Schmidt otro
exponente representativo, introduce fa técnica de figuras
tridimensionales al cartel.

El Dadaismo, que refleja la desesperacion de un mundo
mecanizado y enloguecido por los desastres de la guerra. Recurre a la
tipografia cadticas, la yuxtaposicion de elementos y el elemento
sorpresa e la elaboracidn de sus disefios. Los dadaistas hacen de sus
creaciones una asociacién insdlita o inesperada de elementos realistas.

Las artes decorativas abarcan un periodo también muy extenso
desde la Primera Guerra Mundial hasta finales de la Segunda Guerra.
Dentro del conocido Art Déco el cartel sufre dos evoluciones: en primer
lugar, surge de la abstraccion cubista e incluso, llega a ser mas precisa
que ésta. Y en segundo estd basada en las configuraciones decorativas
angulares,

Se utilizan las formas redondeadas, precisas y lujosas asi como la
fuerza expresiva pero sencilla. El artista Carlu, introduce al disefio de
carteles el uso de la tipografia como parte integrante de la obra, es decir
le da movimiento y actuacién a la letra.

El Realismo retorna a las artes una interpretacion decorativista.
Introduce ai disefio de carteles el dibujo liso, el disefio simplificado, las
sombras claramente marcadas y que son en realidad el fondo del cartel,
siendo éstos, una innovacion dentro del disefio plano, se convierten en
un elemento decorativo. Esto sugiere el relieve bidimensional. El
disefiador Hohlwein le da un tratamiento mas convenciona! a la imagen
mediante manchas aisladas de color.
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Esta fue la corriente artistica que llegd a E.U.A con gran fuerza y
de hecho, toda la obra cartelistica del pais de ese momento, se
encuentra ubicada en este movimiento, que ahi se denominé realista-
naturalista. Se utiliza mucho la fotografia a color, el fotomontaje y la
técnica del aerdgrafo para realizar los carteles y el sombreado
tridimensional que le da cualidades de wvolumen a los objetos
representados.

El realismo se empleaba generalmente para anunciar productos de
calidad, pues se le daba un tratamiento cuidadoso a la elaboracion del
grabado que permitia una imagen mas fiel.

La corriente Contempordnea, nace de la necesidad de seguir
siendo moderno y al mismo ttempo, busca la aceptacién de la nueva
sociedad de consumo, imperante en los cuarenta y cincuenta.

Utiliza elementos aparentemente funcionales pero, en realidad
eran una decoracion sin sentido, asi como las escalas desmesuradas y el
melodrama; es un estilo clasico y anticlasico al mismo tiempo, existe
una ambigliedad en la imagen que es igualmente, descriptiva y
estilizada, abstracta y realista.

En los carteles y la pintura, la influencia del cine vuelve a
reflejarse, se recurre al cuadro ventanilla, l0 que recuerda mucho a la
pantalla cinematografica, se usan el zoom y el paneo y su mensaje es
muy sencillo y directo.

Retoma elementos cubistas como la representacion frontal del
rostro, en figuras vistas de perfil ( muy socorridas en la cbra de Picasso
y Braque).

Por ultimo, abordaremos otra de las grandes corrientes que hasta
la fecha sigue vigente, se trata del Surrealismo que tiene dos etapas,
una de los afios 20 hasta la Segunda Guerra Mundia! y la otra de los
afios 50 en adelante.
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Este movimiento artistico revela una nueva dimension de la
realidad. Realiza una asociacion arbitraria de imagenes extraidas del
mundo real. El surrealismo es un buen aliado del cartel, pues el empleo
del realismo lo hace mas familiar y aceptable para el observador.

La imagen es recordada por varias razones: al descubrir que
ésta no es 1o que se suponia, se observa varias veces y ancla el mensaje
en el espectador; presenta una misma idea de varias formas
simulténeas; asi como el uso del humor y del absurdo. Todos estos
elementos son un valioso procedimiento para exhibir productoes.

A lo largo del siglo, surgen mds y nuevas corrientes y seria
inagotable el tema de su aportacidn al cartel, sin embargo, las antes
mencionadas son algunas de las mas importantes pero, obviamente no
las Gnicas.

Podemos observar entonces, que el cartel contribuyé en la difusién
de conceptos artisticos que no llegaban a todos los estratos sociales,
pero que a partir de él se dan a conocer masivamente y, trae como
consecuencia, el consumismao.

"El cartel se consolidé en la sociedad como un medio de exhibicion
y como objeto buscado por los coleccionistas, Fue el mundo
industrializado de finales del siglo XIX el que hizo posible su aspecto;
entre 1870 y la Primera Guerra Mundial, los carteles se asociaron al arte
y al comercio.

Con excepcion de la obra de Chéret y de los carteles de artistas
como Toulouse-Lautrec y Mucha, cuyos disefios contribuyeron a Ia
evolucion de fa pintura, los carteles reflejaban generalmente los estilos
de moda en decoracion o hablaban el lenguaje mds intangible para Ia
mayoria.

Durante estos afos, se utilizaron también en la guerra Y en la
politica, pero dada la convencion predominante sobre lo que deberia ser
un cartel, las consignas de las fuerzas en el poder se presentaban sin
traspasar los limites aceptados.
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Esta situacion cambié al final de la Primera Guerra Mundial; las
conmociones politicas de Rusia y otros paises sefialaron una nueva
direccién al cartel de tipo politico.” **

El estilo decorativista que prevalecié en el cartel comercial de los
primeros catorce afios del siglo, muere en los umbrales de la Primera
Guerra Mundial.

En esta etapa, la produccion cultural tiene una tendencia a la
explotacién del erotismo y a la frivolidad ante la baja moral y social que
se vivié en el periodo de guerra y posguerra.

Los carteles de la Primera Guerra Mundial en su caracter
propagandistico, se enfocaban a tres aspectos esenciales:

A) El reclutamiento.
B) Préstamos para financiar la guerra.
C) Contrapropaganda (divulgabar las atrocidades de la guerra)

En Rusia se tuvo el desarrollo mas importante en cuanto al cartel
politico de esa época, revolucionando la historia de los medios de
comunicacion, ya que el cartelismo ocup6 un lugar privilegiado en la
divulgacion de informacién de ese pais.

Otra de las modalidades del cartel de guerra, como eXigencla
politica, fue la utilizacidn de figuras pintadas de gran tamafio llamadas
gigantografias que hacian culto a la personalidad de los lideres de la
época: Stalin, Hitler y Mussolini.

Al entrar en los afios de posguerra, el cartel estd inerte en los
viejos estilos y, poco a poco, el publico acepta la nueva imagen de los
carteles, 0 mas bien aceptan a los nuevos creadores de los carteles.

Paraielamente a los movimientos artisticos y a su contribucién
estilistica al cartel, entra a escena el disefiador profesional que surge del
intercambio entre las Bellas Artes y las artes aplicadas a partir de finales

1* Op. Cit, Barnicoat, John p. 222
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del siglo XIX. Se da entonces, una importante relacién entre la industria
y los disefiadores.

Es en los afios veinte cuando entra el técnico, esto es, el disefiador
grafico y, es entonces que hay un transito del cartel-pintura {hecho por
un pintor), al cartel-disefio (elaborado por un grafista profesional); del
cartel artistico al cartel comunicativo, pues ahora éste, tiene una
pretension mas racional y cientifica, mas gue artistica,

Los carteles de artistas bohemios e independientes comenzaron a
dar paso a los carteles realizados por un técnico, que ya es un experto
en la utilizacion de formas, colores y tipografia, asi como del uso de las
técnicas para elaborar un cartel.

"Naturalmente, la forma de un cartel, cuando procede no sélo de
un diseflador in&ustrfal sino de alguien que estad jugando un papel en la
politica general respecto al disefio, irremediablemente es distinta de la
de un cartel disefiado por un artista independiente. Los carteles gque
reflejan el espiritu del producto pasaron a formar parte del
despliegue publicitario en los afos cincuenta.” '®

Otras etapas histéricas, que tuvieron en el cartel un medio de
difusién politica importante, fueron la Guerra Civil Espafiola gue "se basé
ante todo, en una reinterpretacion del macizo <<realismo expresivo>>
del cartel soviético, sobre un fondo mas lejano de las técnicas del cartel
cinematografico y de la gran tradicion pictérica realista espafiola del
siglo XVII;" ¢ y el cartel politico chino en el gobierno maoista, que se
basa también en el cartel soviético.

Durante la segunda vy tercera décadas del siglo XX, los disefiadores
de carteles elaboran en su obra, imagenes mds simples que la memoria
retenia con mayor facilidad, con una sola mirada, rapida y general; asi
también se incluyen nuevos elementos para la elaboracién de este arte:

la vifieta de comic y los dibujos animados.

' hid. P121
'® Op. Cit. Gubern Roman p.188
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"El siguiente impacto que afectd al cartelismo en el periodo de
entreguerras fue el desarroflo de los estudios de marketing, iniciados
durante la crisis econémica de los afios treinta con el objetivo de
incentivar las ventas. De este modo se consolidé el control def
cartelismo por parte de lo que Moles ha calificado como ingenieros de la
emocion (publicitarios, psicélogos, disefiadores, poetas, coloristas).” 17

Todo sigue vinculado, por supuesto, con los avances tecnologicos
que permiten disefios cada vez mas innovadores, las nuevas técnicas de
esta época son el aerdgrafo (que consiste en la aplicacion del color por
medio de un pulverizador a presion y que permite barrer los colores) y
la reproduccion fotomecanica,

En cuanto a la tipografia, para este momento ya ng es solamente
un intermediario entre el contenido| del mensaje y el receptor. Los
disefadores se dieron cuenta de que los textos integrados con |&gica, la
forma, e! color, el tamafio (de letras y signos), posibilitaban un fuerte
impacto en la visién del espectador. De este modo, se puede jugar con
la tipografia v hacer que ésta, forme parte integral de! cartel.

Siguiendo con las evoluciones que sufrid el cartel en estos ados,
desde 1919 la fotografia se integré al cartel en E,U,, para conferirle mas
realismo, con ella, se le da a los objetos un caracter tridimensional.

En 1927 Cassandre, en la época del Art Déco, principia con la
"protonarrativa del cartel con diferentes soluciones grdficas, ya para
1934 perfecciona este esquema secuencial de contar una historia o
accién progresivamente,” '8

La técnica del fotomontaje se hace presente, asi como la
uttlizacién de la electrografia, anuncics lumincsos para los
automovilistas y transelintes nocturnos. Ya desde 1900 se habia hecho
un anuncio 'lumir_loso, pero es en esta etapa donde adquiere un
importante lugar en su utilizacién publicitaria.

"7 bid. P.190
" Dbidem. p 191
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Esta propuesta comunicativa transforma la técnica de los carteles
preexistentes. “ef nuevo cartel luminografico bas¢ su atraccion en ; 1) el
impacto del color aliado a la luz, y 2) la eventual animacion cinética de
sus formas, que las aproxima al cine de dibujos animados.

Por su ubicacién en el espacio, los disefios electrograficos
constituyen con frecuencia gigantografias [uminosas asociadas
generalmente a edificios y, ubicadas en funcidon de su visibilidad
dptima.” 1?

Durante la Segunda Guerra Mundial, el cartel fue desplazado
radicaimente por los medios de comunicacidon masiva, la radio y €l cine,
principales medios para la propaganda de guerra. Los carteles se
utilizaron solamente para aconsejar a los civiles sobre el cultivo de
plantas alimenticias, conservacion de viveres y carteles antiguerra.

Es aqui, donde la publicidad comienza a jugar con el tamafio de los
carteles y se crean los carteles panoramicos, vallas o paneles
publicitarios para las carreteras y autopistas.

En los afios que siguieron a la guerra, se utilizé un estilo
caricaturesco, que empleaba el humor negro y que se manifestd
también en el teatro y en el cine.

En este momento "ef cartel publicitario por la condicion dinamica
de su funcién, por su sagaz sentido de lo inmediato y ductilidad para
captar los matices mas fugaces de la vida moderna, se erige en
expresion indiscutible y genuina de una época.”" *°

Ofra técnica gque se introduce en el disefio de carteles, es la
utilizaciéon de los encuadres manejados en cine (zoom, panning shot),
esto y el manejo del collage, contribuyen al estilo contemporaneo que el

cartelismo utiliza en ia actualidad.

" Tyidern. p 193
0 Renau, Josep. ¥Funacidn social def carfel”, Fdo, Torres Editor. P44
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I1. Cuarenta afios de diseiio grafico.

Asi, llegamos a los afios sesenta, etapa donde el cartel vuelve a
ser importante. Se desarrolia el cartef hippie que recurre mucho a los
estilos utilizados en 1890 vy que en sus creaciones hace participe al
pasado, conjugdndolo con el presente. Al igual que la ideologia de ese
periodo, el cartel hippie muestra la bdsqueda de lo espiritual, muestran
su estilo de vida, lo extravagante, rechazando el materialismo capitalista
que absorbe a la sociedad.

Para este momento, los individuos han desarrollado la habilidad o
habito de ver sin leer, de cir sin escuchar. Es entonces, en esencia,
cuando los mensajes llegan a través de los sentidos.

Es aqui, donde la publicidad pone todo a su favor, pues crea un
publico condicionado en sus gustos, orientéandolos al consumo.

Las imagenes en los carteles eran mas atrevidas, sin inhibiciones;
las creaciones portaban gran fantasia, yuxtaponian el color y contenian
un gran atractivo sensual. El carte! hippie representaba en si mismo un
arte total, un estilo de vida, que ponia en entredicho a ia sociedad
establecida y abre la puerta al “underground.”

Los temas tratados en los carteles de protesta, y después en los
carteles comerciales, son el humor negro, guerras, exterminio, amor,
vida y muerte, sexo y violencia.

Al introducirse nuevos movimientos sociales en el mundo, en los
ultimos afios de la década de los sesenta (Vietnam, Cuba —con sus
carteles anticapitalistas- y ‘los movimientos estudiantiles del 68), el
cartel se convierte en una alternativa de comunicacién, ante la
incapacidad e intereses de los sistemas de comunicacion de masas, en el
manejo de la informacién.

El cartel (que no fuese comercial) en ese contexto es impreso,
distribuido y colocado en las calles de forma clandestina.
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Al llegar los afics setenta, los cartefes "se alimentan también de
las imagineria contempordnea, aungue se mezcla con fos estifos del
pasado. Las referencias a la ciencia-ficcidon, a los comics (en especial los
disefios falicos) y a los medios de comunicacion aparecen con frecuencia
en los carteles de los diversos movimientos underground.” *!

Actualmente, el cartel (en cualquiera de sus estilos y
manifestaciones), se ha convertido en mural decorative gracias a la
postermania subyacente en el mundo y en las paredes domésticas
tapizadas con reproducciones de distinta indole: el Ché comparte
espacio con Batman, los Simpson, Marylin Monroe, numerosas mujeres
semidesnudas y paisajes.

La sociedad urbana cuenta con un enorme paisaje visual, ia
mirada del transeunte se llena de imégenes que estan colocadasA en
paredes, panoramicos, carteles luminosos, autobuses, estaciones del
metro, vagones de metro, carteleras teatrales y cinematogréficas vy
muchos mas que conforman la arquitectura de las ciudades de finales de
siglo XX.

“Las actuales campafias publicitarias multimedia, en las que las
mismas imagenes y sfogans aparecen en el televisor, el periédico y Ia
valla publicitaria, hacen que esta dltima, hija del cartel cldsico, haya
perdido su anterior especificidad y actue mas bien como resonadora de
la imagen de la imagen mévil del televisor." #*

Efectivamente, hoy en dia, existe una preponderancia en la
imagen movil (cine, television, computadora), que ha desplazado a la
imagen fija, pues se le pone mas atencién a la publicidad televisada.

El cartel, a lo largo de su desarroilo, sufrid transformaciones muy
importantes; pasd del arte a la decoracidon y desprendiéndose de este
dltimo, se transforma en un &rea artistica g_réfica y cultural que,
actualmente, contiene caracteristicas puramente comerciales.

1 Op. Cit. Bamicoat p63.
b Op Cit. Gubern, Roman p195
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El cartel sequird existiendo, a pesar de otros medios publicitarios y
de comunicacién masiva, mientras ocurran hechos sociales, politicos e
incluso publicitarios que justifiquen su necesidad, eficacia y su condicion
iconografica funcional de extraordinaria fuerza, entre los objetos que
muestra y el espectador que los percibe,

1.2 MEXICO A TRAVES DEL CARTEL: HISTORIA

"€l cartel mexicano es un deleite visual para
contemplario.”
Revista México en el tiempo.

I. Etapa Prehispanica.

El cartel no se concibié en las culturas prehispanicas, sin embargo
los elementos graficos utilizados por los antiguos mexicanos — y que el
cartel retoma en su momento-, mezclan detalles visuales gque sintetizan
la realidad y el entorno de México a través del tiempo.

El mundo prehispanico tenia una cultura visual muy desarrollada,
ya que sus mensajes los plasmaban a través de la ideografia, basada en
la representacion de la realidad por medio de dibujos.

"Por ejemplo: si querian decir hombre, pintaban su figura; si
-querian decir palabra, pintaban una virgurilla* qgue salia de la boca. A

estos dos procedimientos primitivos se unio mds tarde otro que han
llamado silabico — figurativo- (utilizado por los mayas), gue consistia en
expresar silabicamente una palabra por medio de varias figuras, cada
una de las cuales daba en la composicion su primera silaba, salvo la
ultima figura, que muchas veces se leia completa,”

Los indigenas tenian la extraordinaria capacidad sintética de
visualizar cualquier evento de la vida cotidiana y sacrada, se
manifestaban a través de la pintura, la escultura y la cerémica, por

L

Cualquier signo ortogrifico de forma de coma, rasguillo o trazo, como el apdstrofe, 1a zedilla, tilde. Cualquier rayita o linea corta y
muy delgada
B Iguiniz B., Juan. £l libro" Edit. Pormia. México. 1946. P151.
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medio de las cuales explicaban y narraban la vida de sus antepasados,
el desarrollo de su historia y el avance de su conocimiento técnico y
artistico.

Para las culturas del México prehispéanico, lo fundamental al crear
su arte, era la representacién de la naturaleza, el cosmos, la religién y la
ideologia social que sostenian su existencia.

La narracién de los enfrentamientos en guerra, las observaciones
astrondmicas, la explicacion detallada de sus tradiciones y juegos, sus
creencias religiosas, sus dioses y la relacién del hombre con su entorno
natural, son los elementos maravillosos de todas sus interpretaciones
visuales.

"Los antiguos mexicanos eran indudablemente una comunidad
integrada, tenian vestidos, arquitectura, ritos, formas especificas para
comer y disefios estupendos, todas sus imdgenes estaban bien
coordinadas...lo religioso, lo cientifico, lo cotidiano, todo ordenado y
arménico," *

Estos pueblos desarrollaron una enorme produccion artistica, gue
se iba incrementando a la par del deaminio y del conocimiento que iban
adquiriendo con el tiempo. Los artesanos de estas culturas, manejaban
un lenguaje especifico y sintético del universo ideologico, lo cual los
motivaba a crear, convirtiéndose al paso del tiempo en un artista
conocedor de la composicion, el formato, del uso del color, de ia linea y
el plano, de la proporcion y !a armonia, de! ritmo y la geometria natural
de los elementos propics de la naturaleza y de cada acontecimiento en
su entorno social y cultural.

El arte prehispanico mezclaba lo religioso con la realidad,
convirtiendo por ejemplo, el dramatismo del sacrificio humano en algo
sublime, haciendo del evento algo visualmente comprensible y
trascendente por su contenido cultural e histérico.

™ Revista "A! Disefio”_ “Ideas envueltas cn ilusiones”. Entrevisia a Germin Montalvo, México 1994. P16
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La imagen cultural de este pueblo, quedd plasmada en los codices
{manuscritos), pintura, escultura y ceramica. Todas sus interpretaciones
de la vida cotidiana fueron regidas por la necesidad de comunicar su
cosmovision,

Los cédices se pueden clasificar de acuerdo a la época de
realizacién: los precoloniales y los postcortesinos. La mayoria de los
cbdices trataban temas cronoldgicos, histéricos, genealdgicos vy
astrolégicos.

El arte precoionial es una interpretacidn esmerada de
acontecimientos trascendentes, donde el artista trata de informarlos al
resto del pueblo, platicandolos por medio de las imagenes plasmadas en
su obra, ‘ ) -

En cuanto al uso de colores en la escritura y la decoracion, el
artesano prehispanico tenia una sabiduria cromatica brillante, obtenian
los colores de diversas subs_tancias vegetales y animales que al
mezclarlos obtenian nuevos colores y distintos matices, por ejemplo el
rojo, obtenido de la grana o el bermellén, simbolizaba la sangre de las
batallas; el verde del jade, representaba lo sagrado; el ocre obtenido del
zacatlaxcalli, se utilizaba para dibujar la piel terrosa de los indigenas; o
el negro del huizache, simbolizando la muerte y la ceremonia divina.

Obviamente, el cartel mexicano no surge de este arte precolonial,
es mas bien una continuacién de la sensibilidad y la cultura visual
existente en este pais. Ambas manifestaciones —arte precolonial y
cartel- surgen y se mantienen como un arte de comunicacion.

II. La Colonia.
A partir de 1521, las culturas prehispanicas se combinan y se

enfrentan con otro sistema de vida, dando un cambio radica! a todo su
entorno y por supuesto a su tradicién grafica y de comunicacién.
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Los espaiioles se enfrentan, a su llegada, con el impedimento de
pader comunicarse con los indigenas de manera verbal, escrita o gréfica,
pues cualquier simbolo era desconocido para ambas culturas.

Posteriormente los espaifioles, en especial los frailes, logran
integrarse gradualmente con los pueblos indigenas para conocer sus
ideas, costumbres, lengua, y formas de representacion buscando
establecer un medio de comunicacian.

La iconografia de los codices ayudd contundentemente a los
frailes, pues vieron en ellos el medio didactico ideal para la ensefianza
del Cristianismo.

"Los primero misioneros -dice Beuchat- tomaron a los escribas
indigenas bajo su proteccién y el arte de la pintura mejicana (sic) se
perpetud de esta suerte durante mas de un siglo después de la
conquista, tanto para las necesidades de la propaganda catélica como
para las de la vida comdn." ¥

El arte del grabado y su impresién fue aprendida en la Nueva
Espafia hasta el afio de 1539, con la introduccion de la imprenta, gracias
al primer obispo don Fray Juan de Zumarraga.

"El primer impresor que se establecié <<en la ciudad de México
fue Esteban Martin>> (...) sucesivamente se fueron estableciendo en el
resto del siglo nuevos talleres tipogrdficos por artifices competentes,
venidos de Europa.” * El primer libro que se imprimi6 ahi, fue la versién
en romance de la “Escala Espiritual de San Juan Climaco.”

Durante e! siglo XVI, el grabado se utilizé principalmente como
reproductor de imagenes y naipes, perc la pasidn por jugar baraja en la
Nueva Espafia llevé a su prohibicion. Aparte de los naipes, se elaboraron
estampas religiosas, retratos, escudos de armas y planos.

* Op. Cit. Iguiniz B, Juan P 157.
* Mhid p 159 y162
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El arte local se mezcld con el plateresco, el barroco y el
churrigueresco en manos de los indigenas, creando wuna fina
manufactura en la decoracidn de las catedrales y los retablos religiosos.

Los espafioles traen consigo el especticulo taurino que pronto
enraizd su fiesta en México. Es asi, como desde 1739 salen a las calles
del pais los primeros avisos de distintos tamafios, haciendo invitacion
para la temporada (en Espafia estos carteles taurinos datan de 1737).
Pero no es hasta el afio de 1815, cuando el cartel taurino adquiere las
caracteristicas formales que hoy conocemos.

"En 1778, a8 sugestion del grabador espafiol Jerénimo Antonio Gil,
se abre una escuela de grabado en la Casa de Moneda (donde funge
como grabador mayor), y en 1783 se funda la Real Academia de San

Caros..." %

por orden de Carlos II1. Jerénimo Gil, es nombrado director
general de la Academia.

Como producto de la mezcla de razas, se origina un nuevo
pensamiento y un estilo especial en cuanto a la grafica: el arte mestizo
es una nueva sociedad que se rebela ante la costumbre extranjera,
tratando de afianzar un estilo de vida, de cuitura y de pensamiento
propios. Los mestizos buscan medios de expresién y comunicacion més

arraigados al pueblo.

1I1. Epoca Insurgente.

Llega 1810 con las turbulencias de la Independencia, el pueblo
manifiesta su inconformidad ideolégica y social por medio de las armas.
Comienzan a circular por las calles "manifiestos" en forma de volantes,
su autoria era clandestina y estaban dirigidos a la opinién publica.

En contraparte, el gobierno distribuye carteles tipograficos donde
condonan a los participantes y simpatizantes de la Independencia. Estos
carteles eran leidos por un reducido nimero de personas, pues en esa
época la gran mayoria de la poblacion era analfabeta.

u Cortés Juirez, Erasto. "El grabado contemperdneo™ Edicioncs mexicanas 1951 p12
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Aguellos impresos, integran los medios de comunicacion existentes
en esa época desde la Colonia hasta principios de siglo XIX, pero eran
controlados vy dirigidos por y para la clase burguesa.

Los carteles conocidos como avisos, eran utilizados para difundir
entre jas clases sociales altas, eventos como exposiciones, ferias,
corridas de toros, acontecimientos sociales y, sobre todo fue muy
socorrido pot el teatro.

"Los primeros carteles que se realizaron en Meéxico para anunciar
teatro se fijaban afuera del (teatro) Coliseo y en cuatro o cinco fugares
estratégicos de la Plaza Mayor. En ocasiones los carteles eran
manuscritos.

El Virrey don Fernando Galvez, Conde de Galvez fue quien desde
el afio 1786 extiende el primer reglamento u ordenlanza para teatro. A
partir de entonces, se da importancia a hacer avisos.

Tiempo después se inicia la impresién de éstos que deberian llegar
a las autoridades y al publico. Se cree que se realizaban menos de un
ciento de ejemplares.” %

Anteriormente, estos impresos eran disefiados y elaborados en
Espafia, donde les dejaban un espacio en blanco para integrar la
informacion del evento en México. Los que no sabian leer se enteraban
de los eventos por aquellos que leian: espafioles, criollos y algunos
mestizos.

Durante la Guerra de Independencia, las imprentas volantes
recorrieron el pais junto con los Insurgentes. Prensas con incipiente
tecnologia, tipos de madera hechos a mano, realizaron periddicos (como
el "[lustrador nacional”) y volantes propagando su causa.

Al consumarse la Independencia, todas las actividades artisticas
comienzan a tomar su cause poéo a poco. La Academia de San Carlos,
cierra sus puertas en 1821 y reabre en 1824; los espectaculos teatrales

B Gutiérrez Lopez, Carlos. "Ef cartel de featre y sis importancia como medio publicitario™ icsis ENAP 1990 pt7.
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comienzan nuevamente y la gréfica recobra mucha fuerza, favoreciendo
la llegada de artistas extranjeros a México.

En 1825, los italiancs Claudio Linati y Gaspar Franchini solicitan
“transportar a México un taller de litografia y a cambio, ensefar
gratuitamente el arte"®, asi como elaborar los impresos del gobierno
mexicano.

Con la introduccién de la litografia en México, comienzan a
producirse cantidades mas significativas de tirajes, asi como la mejoria
en cuanto a calidad y acabado a las ilustraciones, incorporando el color
en muchos de ellos.

El talento popular comienza a aparecer en este arte. Linati tuvo un
aprendiz criginario de QOaxaca llamadoe José Gracida, quien publica su
primer trabajo en el periddico "E/ Iris", el 12 de julio de 1826 -fundado
por Linati, Galli y el poeta cubano José Ma. Heredia-. En 1831 se
incorpora un taller litografico en San Carlos.

Por su parte, el cartel teatral retoma fuerza nuevamente, a partir
de 1850 se le comienzan a incorporar ilustraciones. En aquelios afios, el
mayor impresor cartelista para teatro fue don Vicente Segura.

"La evolucion de la carteleria teatral del siglo XIX se fue puliendo
Jjunto con el conocimiento de los impresores y para el afio de 1880, los
ejemplares sufren algunos cambics: se incluye ef uso de la tira (avisos
impresos en papeles delgados y corrientes en forma rectangular, vertical
y angosta), se emplean pequefias ifustraciones que iban desde imagenes
de aves sujetando listones con el pico, hasta complejos dibujos que
servian de remates, de adorno y para decorar fas aplicaciones
tipogréficas de los titufares y los textos secundarios.” 30

La fotografia se incorpora al cartel teatral a fines del sigio XIX, los
impresos comienzan a combinar viejas y nuevas técnicés para hacer
mas atractivo este material.

Boupg fitografia en Méxice™ texto de Manue! Toussain. 1934 Méxica. estudios Neolitho.
» Jiménez a. Guillermky. "De Posada a la tercera bienal del cartel” Tesis UlA 1997
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Los carteles taurinos son realizados con un lenguaje coloquial que
logran llegar a todos los estratos sociales, ofreciendo a través de sus
grabados, pinturas y fotografias una fiesta taurina fascinante, junto con
la informacion tipografica correspondiente, La mayoria de los carteles
taurinos carecen de firma, pero se supone que pudieron ser disefiados
por gente muy importante de las artes en el pais: "Los carteles
realizados de 1855 a 1867..es muy posible que hayan sido recreados
por el trazo de dibujantes tan reconocidos como Ignacio Cumplido,
Alejandro Casarin, Santiago Herndndez, Constantino Escalante, José Ma.
Villasana, Campiflo Iriarte y Luis G: Incidn." 3

A mitad del siglo XIX, el grabado popular cobra impulso, la
sociedad comienza a manifestarse publicamente, la situacion del pais en
todos sus ambitos se prestaba para satirizar con agudeza los problemas
que tenia México,

La palabra y la imagen se unifican, la caricatura politica y el cartel
popular aparecen como un medic de manifestacién masiva para difundir
y comunicar las peticiones de! puebio.

Después de un recesp, la Academia de San Carlos abre sus
puertas nuevamente en 1847 y a su cargo Pelegrin Clave, Joan Cordero
y José Luis Rodriguez Alconedo, que ensefian pintura académica muy al
estilo europeo; surge asi, la caricatura como un medio anti-académico
por parte de los estudiantes de San Carlos, para cuestionar las reformas
de los liberales y los demds acontecimientos naclonales de ese
momento.

La litografia es utilizada con maestria por tos caricaturistas de esta
época, algunos de los mas sobresalientes son: Gabriel Vicente Gahona el
"Picheta", José Ma. Villasana, Carlos Casarin, Jloaquin Heredia,
Constanting Escalante y muchos otros, que hicieron del discurso visual la
expresién ideal del pueblo y para el pueblo.

M Mexico en el Tiempo™ Revista #12. "Ef cartel en Méxice” Edit. México desconocido. AfeS. Sept.-Oct. 1999 pl4

17




Las tribunas desde donde los caricaturistas critican el régimen
porfirista son los periddicos: "E! Rascatripas”, "El Ahuizote”, "El
Sombrero”, "La Orquesta” (que en 1861, con la consagracién de la
Constitucidon de 1857, recibe los beneficios de la libertad de prensa,
siendo la primera publicacién estable con criticas caricaturizadas) y la
"Historia del danzante”,

Para entonces, "aparece un artista que le devolverd al grabado
todo su sentido tradicional de ser arte de consumo popular: José
Guadalupe Posada...(quien)...logra ver el mundo popular tal y como lo
ven los que lo forman, su simplicidad y agilidad fe dan el éxito. En sus
calaveras se resume toda la critica sabrosa de la realidad de su
tiempo. "2 ) -

‘ Los grabados de Posada eran difundidos en hojas sueltas,
haciendo la funcidén de cartel politico satirizado, que en su momento fue
un arte informativo para el pueblo al iguat que todas las caricaturas de
esta época.

En cuanto a los carteles comerciales, México empezd a verlos en
las calles a principios del siglo XX y se utilizaban comuinmente para
anunciar productos farmacéuticos, alimentos, jabones, trajes y vestidos
y todo producto que pudiera adquirirse en tiendas y mercados.

Aunque, la mayoria de estos carteles era muy frecuente
encontrarlos en las tiendas donde vendian productos importados, pues
como en México no se hacia disefio cartelistico, las impresiones venian
del extranjero; aun asi, el cartel fue tomando popularidad entre los
mexicanos.

IV. Epoca Revolucionaria.
El siglo XX comienza y con él, las inconformidades del pueblo
mexicanc se tornan en contra del gobierno del General Diaz.

 nsalon Nacional de Artes Plisticas® Seccion Bienal de Grifica 1977 INBA México.
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La situacion artistica de Meéxico se mantenia al margen de las
revueltas revolucionarias, la Academia seguia formando artistas en la
pldstica y la pintura: José Ma. Velasco, Gerardo Murillo, Dr Atl, Joaquin
Clausell, excelentes representantes plasticos; Saturnino Herndn vy
Alfredo Ramos Martinez dan un estilo propio a la pintura.

En este momento, las hojas volante y los pequefios carteles de
Posada siguen circulando en las calles con gran éxito.

La Academia de San Carlos y la Escuela de Bellas Artes -
formadoras del mundo artistico mexicano-, no contemplaban al cartel
como arte y no se impartia ninguna materia al respecto, se le
consideraba "popular" al contrario de otros paises donde el cartel era
digno de exposiciocnes y concursas.

De hecho, la finalizar el siglo XIX, llegaron a México algunos
carteles de artistas europeos famosos promocionando algun producto o
evento, pero su produccidn en México seguia siendo de caracter popular.

Sin embargo, en los primeros afios del siglo XX, las calles de
México se veian tapizadas de carteles anunciando teatro, épera o
articulos para el consumo. Es por ello que, en el afioc de 1913 el
gobierno autorizdé la fijacidn de carteles en zonas previamente
establecidas.

En el mismlo afio, se crean Iés Escueias Populares de Pintura y
Escuelas al Aire Libre (EPAL) como alternativa, debido a una serie de
problemas con el gobierno y con la misma Academia de Artes,
generando un movimiento diferente. A partir de este afio, disminuyen
las actividades artisticas debido a la Revolucidn.

1917 es un periodo de paz politica para el pais bajo la presidencia
de Venustiano Carranza pero, "ef libro y el impreso no pasaban por su
mejor época al iniciar la década de los 20. Ldgicamente, las
conmociones sociales violentas, las revueltas y revoluciones, no son €l
marco ideal para hacer libros y carteles hermosos..{en la
Revolucién)..no era posible preocuparse por la compaosicion de las
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tipografias y la calidad plastica de los manifiestos que aparecian en los
muros de las ciudades.” 3

La huella de la Revolucién, queda en la vida artistica y marca a
una nueva generacion que transformaria mas tarde el arte y cartelistica
de México, algunos artistas mexicanos (la mayoria pintores y
grabadores}, tomaron en sus manos la tarea de aplicar ideas plasticas
en el taller del impresor. Aquel fue un proceso paralelo a lo que sucedia
en otros paises de la tierra, y uno mds de los hilos de nuestra historia
cultural,

Hombres como Gabriel Ferndndez Ledesma, Francisco Diaz de
Ledn, Migue! Prieto, Carlos Bracho, Leopoldo Méndez, Fernando Leal,
Alva de Canal, Emilio Amaro y muchos otros, son los artistas que
tuvieron un atisbo de las actividades propias del disefiador.

V. Postrevolucion.

Para 1920, con el General Alvaro Obregdén como presidente, el
Secretario de Educacién Publica, José Vasconcelos apoya enormemente
las artes plasticas. El impetu nacionalista que reinaba en esa época,
cambia {a vision de vida social y genera un nuevo tipo de arte nacional.
El México Postrevolucionario se interesaba en comunicar -y contagiar- la
integracion social entre el artista, el pueblo vy la idiosincrasia del pais.

Es asi, como surge el movimiento pictérico a gran escala: e/
muralismo. Vasconcelos convoca a varios artistas para plasmar sus ideas
en los muros de diversas instituciones publicas y oficiales.

Entre los artistas que ejercieron el muralismo en esta época,
destacan: Roberto Montenegro, Fermin Revueltas, Jean Charlot, Gerardo
Murillo, Dr. Atl, Diego Rivera, José Clemente Orozco y David Alfaro
Siqueiros. '

B upiseiio antes del Diseiio” Cuauhtémoe Medina. Museo Carmillo Gil p12
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Todos ellos dejan ver en sus obras la concientizacion social y el
cambio ideoldgico. Entre los objetivos del proyecto de Vasconcelos, se
encontraba el cartel como recurso para la difusion de la cultura , las
campaiias de alfabetizacion, la difusién de textos y la lectura.

En cuanto a la elaboracién de libros que habia estado en una
decadencia total anteriormente, Vasconcelos trata de rescatario
imprimiéndole ideas plasticas, forma y recursos que le dieran a la
industria editorial una personalidad definida.

Los frutos de esta empresa fueron muy satisfactorios, se logré
darle al libro una presentacién hermosa, pulcra y, en la medida de lo
posible, artistica; prueba de ello fue Lectura cldsica para nifios, en dos
tomos los cuales salieron entre 1924 y 1925. Su elaboracién fue en
grabado de madera, el disefio vy ia ornamentacién estuvo a cargo del
pintor Roberto Montenegro y de Grabriel Fernandez Ledesma.

En cuanto al grabado, ya para 1925, a la par del muralismo,
también desarrollaba sus trabajos, en torno al contenidd social de la
época. El presidente Plutarco Elias Czlles sube al poder un afio antes y
mantiene un pericdo de represion hacia la creacion artistica, de hecho
disminuye los recursos para el rubro cultural; por ello los artistas se
repliegan en su circulo intelectual como una forma de manifestacién en
contra de este suceso.

En este momento es cuando aparecen dos jévenes: Francisco Diaz
de Ledn y Gabriel Fernédndez Ledesma que con gran fuerza y empefio
"se volvieron protagonistas centrales de los afanes culturales,
pedagébgicos, politicos y artisticos que vivié México desde 1920 hasta
1940...pero sobre todo {ellos) se empefaron en crear un estilo mexicano
en (la elaboracién del) libro y el cartel. " 3*

* Ihig. P17
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En esta década, la produccién de carteles para la difusién de bailes
toma mucha fuerza con la aparicién del danzén y el Salén México, el
cartel popular comienza a echar raices en el pueblo, también se
difundian de esta manera las carpas, la fiesta taurina y la lucha libre.

En 1928, cuando las cosas van tomando su cause, nuevamente, se
instala un taller donde se ensefian las artes def libro (antecedente de la
Escuela de Arte del Libro), gracias a que Diaz de Ledn obtiene el
consentimiento del entonces director de la Escuela Nacional de Bellas
Artes, don Manuel Toussaint, uno de los hombres mas representativos
de las artes en México.

Asi, en el mismo afio se crea el grupo 30-30 que buscaba dar
mayor impulso a la cultura mexicana por un medio gréfico diferente y
que, por supuesto, impulsara el rubro artistico del pais. Se funda,
asimismo, la revista Forma que fue un medic que llegaba a todas las
escuelas y grupos artisticos del momento y es la primera revista
mexicana de artes plasticas.

A partir de los treinta, Diaz de Ledn y Fernandez Ledesma
comienzan a darle mayor importancia al uso del cartel como recurso
informativo de eventos oficiales, asi como para los grupos y escuelas
artisticas. Para !a elaboracidn de estos carteles hacen uso de la xilografia
y de nuevos disefios en cuanto a la tipografia que son muy novedosos
en México,

En cuanto a la vida social del pais y del mundo en estos aios, se
manifiesta un auge en el socialismo. Espafia vive una segunda
Republica, Trosky llega como refugiado a México y trae consigo sus
ideales.

Los movimientos obreros y campesings comienzan a tomar fuerza
y la educacidn sigue su cause rumbo al socialismo. En cuanto a las artes
en general, estan en voga el modernismo, el constructivismo y el art
decd, que se proyectan, por supuesto, en el cartel de todo el mundo.
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En 1931, Diaz de Ledn elabora un proyecto escolar donde ya se
visualiza al cartel dentro de las materias que se impartirian en esa
escuela (antes no figuraba en ningin plan de estudio dentro de las
instituciones dedicadas al arte plastico), se trata de la Escuela de Artes y
Oficios que desaparece al afio siguiente por politicas internas. En 1932,
otro importante artista plastico de este tiempo, Leopoldo Méndez, monta
el primer taller colectivo donde ensefian el arte del grabado y la
litografia.

Fernandez Ledesma y Diaz de Leén abren los primeros espacios
pUblicos para la exhibicion artistica en México. Dos galerias y la Sala de
Arte. El cartel comienza a ser objeto de exposiciones junto con la
tipografia: -

"La Sala de Artes realizdé desde 1931 revisiones de la litografia
mexicana y las estampas antiguas. En 1934 se realizd una exposicion
panoramica del cartel alrededor del mundo(...). En 1936, una muestra
de “propaganda grafica” fue albergada en el Palacio de Bellas Artes,
para mostrar los trabajos nacionales, y ese mismo afio una exposicion
de grabado checoslovaco (...)

En 1937, Fernandez Ledesma hizo exhibir Carteles de la Guerra de
Espafia, en la Biblioteca Nacional. En esta politica de exposiciones se
deja ver la progresiva toma de conciencia de la época acerca de la
importancia artistica de las disciplinas gréficas.” 3°

Ambos artistas expiotan al maximo las técnicas a su alcance para
la elaboracion de carteles, para 1936 incorporan a este medio la
fotografia y el grabado, asi como la tipografia que utilizaban para
elaborar libros, folletos vy tripticos, que eran claros ejemplos de la
creatividad de Ferndndez Ledesma y Diaz de Ledn.

En el tercer afio del gobierno del General Cardenas, se comenzaba
a ver el avance para la integracion del pais, se multiplican las vias de
comunicacion, empieza un auge en la industria y se expanden ciudades.

* mid. P20
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Los medios de comunicacién (prensa, historietas, radic y cine) son
medios del ejercicio de alfabetizacion de las grandes masas.

En este momento, un grupo de jovenes dedicados al trabajo
artistico comienzan a elaborar un plan de trabajo colectivo, donde se
hacia presente el compromiso politico y social del arte.

Muchos de ellos eran miembros de Ja LEAR (Liga de Escultores y
Artistas Revolucionarios), excelente espacio de aprendizaje, donde el
arte comienza a tomar un nuevo sentido al buscar el contacto con el
pueblo; sin embargo, por problemas burocraticos, Ia Liga comienza a
tener problemas.

Al mismo tiempo que se abre la Escuela de Artes Graficas fundada
por Diaz de Ledn en 1937, se disuelve “la LEAR, Leopoldo Méndez, junto
con otros artistas como O Higgins, Arenal y Zalce fundan el Taller de
Grdfica Popular, <<nuevo centro de produccidn artistica que se debia
poner a fa disposicién del movimiento revolucionario en México>>." %

Los trabajos gque se realizaron en el TGP llevaban una linea
encaminada a cultivar la resurreccion y el fortalecimiento de la cultura
popuiar, donde se ven reflejados los problemas del pueblo en las calles,
por medio del grabado en cualquiera de sus manifestaciones, por
supuesto en carteles,

Leopoldo Méndez dentro de su trabajo en el TGP, aporta para el
cartel un modo diferente de enfocar la grafica y busca nuevos caminos
de manifestacién.

"En los Gltimos meses-de 1938 los muros de las calles de la capital
se cubren con la primera coleccidn de ocho carteles antifascistas lito-

bicotores de un marcado ingenio y podergsa ironia.

2 Op Cit. "Safon nacional de artes Plsticas” plo
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Poco después, con motivo de la propaganda del programa de 16
conferencias  organizadas por la <<liga de Cultura Alemana>>,
enemiga de Hitler, se realizaron 32,000 carteles, repartidos y fijados en
16 semanas." ¥

Durante el sexenio de Cardenas, Diaz de leén y Ferndndez
Ledesma colaboran en la Direccion Autonoma de Prensa y Publicidad
(D.A.P.P), realizando toda la propaganda del gobierno, pero también
siguen el rescate del arte editorial produciendo disefios para libro y
revistas, asi como ensefiando las artes gréficas en talleres y escuelas.

El mundo llega a la década de los cuarenta con agitaciones bélicas
que nuevamente, cambian el panorama de la humanidad: La Segunda
Guerra Mundial y la Guerra Civil en Espafia. Mientras tanto en México
con Lazaro Cardenas, se instaura el PNR (Partido Nacional
revolucionario), el General trata de mejorar el nivel de vida de los
trabajadores y educacidén para todos; en cuanto a las artes se les sigue
impulsando.

Ei arte ya no es militante del nacionalismo vy la conciencia social,
ahora esta influenciado por la vanguardia europea y la norteamericana.
Las creaciones de los artistas graficos se centran en el cine, el teatro, la
danza, la musica y la literatura.

Entre tos trabajos cartelisticos que se realizaron en el TGP se
encuentran un portafolio titulado "La Espafia de Franco”, carteles sobre
la 2da. Guerra Mundial, la expropiaciéon petrolera, la Guerra Cristera,
carteles para el movimiento obrero, campafias de alfabetizacion, por
mencionar algunos.

En un momento dado estos carteles tomaron tanta fuerza y
efectividad, que el gobierno tomo la determinacion de prohibir su
circulacién y los integrantes del TGP comenzaron a ser vigilados vy
censurados, debilitando asi, el activismo de los artistas por medio de sus
carteles.

¥ Op Cit. "El grabade Contempordneo”™ p22
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Desde 1939, comienzan a llegar de Espafia artistas e intelectuales
exiliados, Miguel Prieto, los hermanos Renau, José Espert y Salvador
Bartolozzi, entre otros, que hacen una labor excelente dentro de las
artes en México.

Mencién aparte merecen Josep Renau y Miguel Prieto que se
integran a la labor gréfica del pais, aportando otras soluciones y técnicas
a este espacio cultural.

Josep Renau comienza su labor cartelistica en Espafia donde a
partir de 1921 ingresa a la escuela de Bella Artes de San Carlos en
Valencia. En su labor grafica, comienza a hacer ilustraciones para
revistas y esta tarea de disefiador editorial lo lleva a experimentar una
nueva técnica que es el fotomontaje.

Esta técnica la emplea para hacer carteles de protesta en contra
del Franquismo y la Segunda Guerra Mundial. Renau utiliza para la
elaboracion de sus carteles, la policromia, el aerdgrafo -para extender y
desvanecer los colores-, asi como la tipografia y la composicién utilizada
por el Art Decd, el post-cubismo y el hiperrealismo que estaban en voga
por esos afios.

Para 1936 su trabajo se enfocaba a la elaboracién de carteles
artisticos, elaboraba disefios para las corridas de toros en Madrid, para
las olimpiadas en Barcelona y principalmente para la casa productora
Cifesa.

En los siguientes dos afios es nombrado Director general de Bellas
Artes en el Ministerio de Instruccién Pablica republicano, se dedica al
cartel de propaganda para impulsar tas campafias patridticas y agrarias,
asl como la propaganda del programa gubernamental "Los trece puntos
de Negrin."

Las revueltas para derrocar el régimen Franquista comienzan a ser
mas fuertes y Renau, después de haber estado en Francia, decide
exiliarse -como muchaos otros espafoles- en México.
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Renau se integra a la vida cultural de México y comienza a
trabajar inmediatamente, colabora “con Sigueiros en el famoso mural
del Sindicato Mexicano de Electricistas, al que siguié uno propio, para el
Casino de la Selva en Cuernavaca, que realizé entre 1944 y 1350, con el
tema de Espafia conquista América.” *®

En su casa de Coyoacan monta el Estudio Imagen Publicidad
Piastica donde realiza trabajos publicitarios ayudado por toda su familia
y colabora en el TGP, donde conforman el medio grafico mas barato vy
masivo de la década de los cuarenta.

La produccién publicitaria y propagandistica de Renau fue muy
importante disefia empagues y promocicnales, asi como su aportacion
cartelistica a las campafias propagandisticas del PRI y por supuesto a la
publicidad cinematogréﬂcé, que abordaremos posteriormente con mads
profundidad.

Muchos maés fueron los trabajos que realizé Renau en nuestro pals,
aportando con ello, un estilo DI;ODiO de composiciones abruptas y
expresivas, que mas adelante copiarian los disefiadores graficos
mexicanos. En 1959 se traslada a Berlin donde sigue su trabajo en las
artes graficas, para mas tarde, en 1976, regresar a Espafia y fundar un
archivo en la ciudad de Valencia, Muere en Berlin en el afio de 1982.

Miguel Prieto estudia en la Academia de San Fernando en Madrid.
Se integra en los afios treinta a una compafia de teatro guifiol y al
grupe teatral, “La Barraca”, fundade por Federico Garcia Lorca. Su
pensamiento Comunista lo lleva a participar en varios grupos
intelectuales y, es en 1931 cuando llega a México junto con su familia,
después de haber estado en un campo de concentracion en Francia.

A su llegada a México, comienza a elaborar *un mural en el
observatorio astronémico de Tonanzintla (1953) y fue un importante
pintor entre los refugiados espafoles, la necesidad lo empujd a ocuparse
esencialmente del disefio de libros, folletos, revistas y suplementos

3 Op. Cit. "Disesio antes del diseiio"”. P33
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literarios(...)puede decirse que Prieto fue el fundador de la tipografia
mexicana de la segunda mitad del siglo XX, y a pesar de su muerte
prematura en 1956, fue el disefiador mas importante de los afios 40 y
50 en el campo de la prensa cultural."®

Ya en su labor editorial, comienza a disefiar la revista Romance
que es considerada la mas notable produccién de periodismo cultural det
México de los cuarenta, en ella se conjuntaba el trabajo de mexicanos y
exiliados espafioles dedicados a la cultura. En esta revista y en otras
como Uitramar, Nuestro Tiempo y Espafia y la Paz, el suplemento
México en la Cultura (del periddico Novedades), Prieto comienza a
imprimir su estilo pictdrico y tipogréfico logrando hermosos disefios
dentro de la grafica en México. ) .

Prieto aporta al cartel mexicano el manejo de nuevas tipografias,
los carteles que él realizd fueron para los eventos del INBA que, en 1947
lo designa para que se haga cargo de las ediciones de ésta, dandole, a
partir de ese momento, un sello institucional y una imagen visual a todo
el disefio de este organismo.

En cuanto a su técnica, Vicente Rojo (que en 1950 entra como su
aprendiz), otro gran disefiador grafico, comenta que su maestro
"manejaba las letras, los colores, los distintos papeles y las imagenes
con gran elegancia y senciflez y sabia darle el mismo valor a cada
publicacion que diseftaba, lo mismo si se trataba de un importante libro
de arte que de un simple boleto de entrada al Palacio de Bellas Artes, es
decir, que practicaba una especie de democracia visual.” *©

Al referirse a su aportacién de disefio editorial, podemos
mencionar entre sus excelentes trabajos, aungque en realidad fueron
pocos: Oda espafioia a Dolores Ibarruri para su amigo Juan Rejano; en
el INBA realizd los disefios bara los libros £ folklore de San Pedro Piedra
Gorda, de Vicente T. Mendoza; La arquitectura popular de México; el

> Ibidemn, P32
“* Museo Carrillo Gil. 40 afios de Vieense Rojo* Méxica 1990, [mprenta Madero. P29
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libro Diego Rivera. Cincuenta afios de actividad artistica; y la edicién de
lujo de Canto General de Pablo Neruda.

Después de esta breve sinopsis sobre la aportacién a las artes
graficas mexicanas de estos dos artistas, sigamos hablande sobre el
cartel en las calles del pais en la década de los cuarenta.

VI. Cuarenta aiios de diseiio mexicano,

Para los afics cuarenta, el cartel fue mas explotado para la
promocidn de eventos masivos y de caracter popular que anunciaban y
promovian "eventos de caracter religioso y tradicional, espectaculos, y
actividades varias ligadas a los intereses de toda una comunidad que se
han vuelto cotidianas y son, por supuesto, comunes al pueblo.” 4

El cartel popular, invitaba a eventos y festejos como las corridas
de toros, la lucha libre, el box, los bailes, las fiestas tradicionales y hasta
las religiosas; para entonces empezaba a entrar en los hogares
mexicangs otro medio masive de comunicacion; la radio, que poco a
poco fue ocupando un lugar importante en la difusién de estos eventos.

"Los anuncios de gran formato de las luchas y peleas de box
llegaron a ser caracteristicos por el uso de tipografia con caracteres
pesados y de buen tamafio, impresos en papel econémico a todo pliego,
a dos tintas fundidas por degradacién...(que)..se pegaban con engrudo
en los muros de las calles para una difusién amplia que favoreciera la
asistencia a estos espectaculos. " 4

Para abordar la evolucion del cartel en los siguientes afos es
necesario tocar la vida de otro personaje importante dentro del disefio
grafico en México, se trata de Vicente Rojo.

Este, también exiliado espafiol, llega a nuestro pais en el afio de
1949, en su natal Barcelona estudia pintura y escultura; al llegar a
México, ingresa a la Academia “La Esmeralda” pero posteriormente sale

“V vE] cartel poputar en Méxice”. INTERNET. Fuente: Revista "México en ¢l tiempo™. #16. 96-97.
“ Op, Cit, "México cn ¢) Tiempo™ Revista #32. P13
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de ahi y comienza a trabajar como dibujante en el diccionario Uteha,
haciendo las ilustraciones de éste.

En enero de 1950, Vicente Rojo entra como asistente de Miguel
Prieto a la oficina de ediciones del INBA, posteriormente su maestro lo
invita a participar en el suplemento del peridédico Novedades, “México en
la cultura®.

Al complicarse la salud de Prieto a causa del céncer, Rojo se queda
al mando del departamento de ediciones de Bellas Artes y busca mejorar
la calidad de impresion, asi llega a la imprenta de Joaguin Mortiz.

Andrés Iduarte, director del INBA decide renunciar a su puesto por
convicciones politicas y Vicente Rojo se une a la renuncia. Tiempo
después, Rojo participa en |a Direccién de Difusién Cultural de la UNAM,
donde realiza sus primeros carteles y catalogos para eventos culturales,
tambien participa ocasionalmente como portadista en la editorial Mortiz.

Ya en 1954, Rojo era mas solicitado por su trabajo y lo invitan a
participar en la entonces pequefia Imprenta Madero.

Principia la década de los cincuenta y l0s propietarios de la libreria
Madero, don Tomas Esperante y don Eduardo Naval crean una imprenta
donde trabajan José Azorin, los hermanos Jordi y Francisco Esperante.

Del cémo ingresa Rojo a la Imprenta Madero comenta:

"Al principio asesoraba a mis amigos en la seleccién de tipos.
Cuando éstos fueron confiables empecé a llevar mis disefios, primero de!
Instituto Nacional de Bellas Artes (INBA) y después, de la Universidad
Nacional Auténoma de Meéxico (UNAM). En seguida, con fa complicidad
de Pepe Azorin, comencé a experimentar, sobre todo con altos
contrastes y con barridos de color. A principios de los sesenta don
Tomas Esperante era el administrador. Pepe Azorin quedd como director

técnico y yo como director artistico.” *3

* Excelsior. Sece. Metropolitana. "Redescubrimiento del disefiador Vicente Rojo”. Alcjandro Lazo Margain. 28 de Mayo 1991, P9
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A mediados de los afos cincuenta comienzan los brotes de
rebeldia contra la Escuela de las Artes del Libro y el Taller de Grafica
Popular que en un momento comenzaron a monopolizar el concepto de
disefio grafico para el nacionalismo. Es asi, que surge la llamada
Generacion de la ruptura de donde surge Vicente Rojo y comienza junto
con sus compaferos otra escuela que se inclina mas por un disefio més
estético que se alimenta de la cultura visual de la urbe.

En el trabajo grafico de Vicente Rojo, ya sea en un libro 0 en un
cartel, siempre se ve una constante "la interrefacion estrecha y
respetuosa entre textos e imagenes, los juegos tipograficos pensados en
funcién de una lectura precisa y ordenada, y a la vez tributarios de la
bejleza propiamente grafica. El disefio de Vicente Rojo propone una
forma de resolver la circulacion de ideas de manera concisa y clara, '
tomando en cuenta la economia de medios y la evolucion de la estética,
con permanente buen gusto." **

Los carieles disefiados por Rojo, abarcan todo el ambito cultural:
cine, teatro, exposiciones, libros y muchos mas donde aplica su estilo y
su peculiar personalidad en el disefio, aportando asi elementos a la
grafica mexicana.

~En los ultimos afios de la década de los cincuenta, la industria
editorial de! pais se fortalecia y crecia cada vez mas, al mismo tiempo se
generaban mds espacios artisticos puablicos y corrientes pictdricas
diversas. En el mundo destacaban la carteleria polaca y el arte pop
prevaleciente en E.U.A, y el cartel cubano de la finalizada revolucion.

Mientras tanto en México, acababan de suceder |Ilas
manifestaciones sociales del 59, los ferrocarrileros, los obreros, los
maestros y los campesinos principalmente; dentro de estos movimientos

se produjeron carteles y mantas de protesta.

“ Op. Cit. "40 afips de Vicente Rojo" pl2.
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Esto es importante, pues a partir de 10s afios 60 y hasta los 70, el
arte gréfico de México se integra a los movimientos sociales que agftan
el pais y surge el cartel alternativo.

Estos acontecimientos influyen en las nuevas generaciones de
disefiadores y de la cultura en general, prueba de ello es el trabajo
grafico de Rojo y el Grupo Madero, quienes realizan un trabajo de gran
calidad en las artes visuales.

Los jovenes cartelistas de ese momento comienzan a tomar
conciencia del compromiso y ta necesidad de aprovechar al maximo al
cartel como medio de comunicacion, no sélo a nivel cultural sino a la
necesidad urgente de una fuente de manifestacion y expresién social en
contra del régimen.

El cartel de protesta y reclamo politico cobran fuerza en los
movimientos estudiantiles de 1968 y 1970. La importancia del cartel en
éstos, es que se trabajo en forma colectiva (pues para realizarlos se
unieron varios estudiantes en diversas escuelas para su elaboracion
como la ENAP, la Escueia Nacional de Pintura y Escultura <<la
Esmeralda>>, la Academia de San Carlos y en peguefios talleres); se
manifestd en contra de los medios de comunicacion masiva y por
supuesto que sirvieron como vehiculo de manifestacion para sus ideales
y su lucha.

La produccion grafica de estgs movimientos, carecia de calidad
artistica y técnica (se recurrié al grabado) por su elaboracién urgente,
aunque tenian gran ingenio y mucha fuerza en sus imagenes.

“Ef lenguaje utilizado tiene un caracter didactico popular, el
tratamiento de la forma es, en gran medida figurativo con rasgos
expresionistas... el color rofo y el negro asi como el tono del papel de
china, revolucion o Ia hoja de periddico, fueron procedfmfento§
predominantes, dando por resultado un nutrido conjunto de imagenes y
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simbolos, algunos de ellos vigentes actualmente y que a fa fecha no han
sido analizados para mejorar su eficacia comunicativa.” *°

Durante 1968, en los preparativos de las Olimpiadas, se requeria
un grupo de disefiadores, pero al carecer de él, se encargé el disefio de
la imagen de los juegos a los arquitectos Ramirez Vazquez y Eduardo
Terrazas y a Lance Wyman, disefiador norteamericano.

Ante esta situacion, y una vez acalladas las revueltas estudiantiles,
es en 1969 cuando la Escuela de Artes Plasticas transforma la carrera de
dibujo publicitario en Licenciatura en Comunicacion Gréfica; la
Universidad Iberoamericana abre dentro de la licenciatura de disefo
industrial la alternativa en disefio grafico; para 1972, la Escuela de
Disefioc y artesanias modificé su plar de estudios para crear la
‘ licenciatura, en 1974 la ENAP y la Universidad Autbnoma Metropolitana
crean la licenciatura.

Con Luis Echeverria en la presidencia, se comienza una estrategia
cultural y se interesa en la resurreccion del muralismo; todo esta
centrado al derecho social, a fa cultura.

A mediados de los 70, la actividad de disefic grafico comienza a
ligarse mas con el campo comercial y es cuando las grandes empresas
comienzan a incorporar en sus estrategias mercadoldgicas las campaiias
de imagen, con el objetivo de entusiasmar a los consumidores; el carte!
comercial, comienza a elaborarse con ayuda de las teorias sobre el
impacto psicologicc sobre el uso del color, la composicion de sus
elementos, la contundencia de la imagen y el buen uso de la tipografia,
para traer consigo un eficaz posicionamiento del producto.

Durante la presidencia del Lic. Ldpez Portillo, se intenta instaurar
una cultura basada en las ventajas de un pais petrolero en vias de
desarrollo; entonces, se empieza a invertir en la cultura y se trata de
mejorar la calidad de los espectdculos artisticos. Asi, surge el Festival

s Grupo MIRA. “La grdfica del 68. Homenaje a { movimientp gstudiantit” México, sin fecha. P12
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Cervantino en Guanajuato, donde se re(ine a los mejores exponentes de
la vida cultural y artistica del pais y del extranjero.

El despunte de la industria cultural del pais comienza a dar frutos,
el cartel en este momento, cobra una fuerza impresionante al
convertirse en el difusor mas requerido y utilizado por las instituciones
artisticas, culturales y oficiales del pais. Muchos de estos carteles fueron
realizados por la generacién de artistas y disefiadores que surgid en los
60y 70.

A partir de entonces, surgen distintos grupos dedicados al disefio
grafico y que provienen, de las instituciones donde es impartida la
carrera de disefio grafico, el Grupo MIRA, Propaganda Proletaria vy
Gréfica Espiral por mencionar algunos de los nuevos y los antiguos
integrantes del Grupo Madero (integrado por Vicente Rojo y sus
discipulos, Adolfo Falcdn, Rafael Lopez, Bernardo Recamier, German
Montalvo, Efrain Huerta, Peggy Es_pinoza, Azul Morris, entre otros), que
actualmente, ante la celebracién del centenario del cine, volvieron a
juntarse para elaborar los carteles de este acontecimiento,
denomindndose Saldn Rojo. Todos estos grupos realizan su trabajo
grafico y lo firman como colectivo.

La propaganda politica realizada desde finales de los 70, y hasta la
fecha, es una muestra de que la politica también se vende, desde
entonces, se ha jugado con la imagen institucional y de los politicos para
llamar mds la atencidn del pueblo mexicano y fortalecer la credibilidad
de éste a través del cartel, las mantas vy la pinta de bardas, por
mencionar algunas.

Sin embargo, la produccidn de esta propaganda politica, que es
temporal, pues se hace uso y abuso de ella en tiempos de contienda
eiecto;'al, se caracteriza por la homogeneidad de su composicion.

Las calles de México se ven saturadas de imagenes fijas, por un
tado, decarteles propagandisticos y comerciales y, por el otro, carteles
multicoloridos y saturados de tipografias que se utilizan para difundir los
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bailes, el box o la lucha libre, pues a pesar de que los tiempos cambian,
siguen aferrdndose a las paredes de esta ciudad.

Poco a poco, comenzaron a abrirse espacios de encuentro e
intercambio para los disefiadores graficos, uno de estos organismos es
la Asociacién Civil Trama Visual que en 1990 presenté la Primera Bienal
Internacional del Cartel en México y que afio con afio sigue repitiéndose
con gran éxito.

La Bienal es un espacio de encuentro, pero también el disefiador
tiene la oportunidad de presentar su trabajo y sus propuestas en el
campo del disefio y abre sus puertas a las nuevas generaciones.

"Al mediar la década de los noventa, no obstante el empleo de los
medios electronicos, el manejo de las redes por computadora, el uso def
fax y la practica del video, el cartel continda siendo un vinculo directo de
extraordinaria fuerza entre los objetos 0 acontecimientos que muestra y
fos observadores que perciben varias sefiales del entorno a la vez que lo
miran.” “®

El cartel se mantiene como un espacio donde pueden plasmarse ia
imaginacion, la creatividad, el reclamo, la peticién, el llamado y hasta
las sugerencias comerciales; no elige representantes, ni corrientes, ni
momentos histéricos, siempre se encuentra en alguna pared con su
cUmulo visual, esperando que alguien lo observe. '

hd Trama Visual. A.C. “Catdlogo de g Tercera Blenal del Cartel en Méxice” 1594, México, p12
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1.3 HACER UN CARTEL, ES INVENTAR UN CARTEL:

caracteristicas.

"El cartel es un puiietazo y, como tal, debe ser
eficaz; de lo contrario puede resultar pellgroso
para quien jo da”.

UN VIEIO CARTELISTA.

En l|a actualidad, el cartel se ha convertido en una de las
modalidades mas conocidas de la comunicacion masiva, por su atractivo
visual y su fuerza emctiva. Anteriormente, fue un medio lo bastante
limitado, ya que no se podian elaborar muchas copias por lo escaso de la
tecnologia.

Hoy, a partir de la evolucién de los medios de reproduccion, el
cartel pasd a formar parte de los medios masivos de comunicacion, de
acuerdo al mensaje que trasmite, informa, activa, estimula, expone,
moviliza, explica, provoca o0 convence a su observador. El éxito de un
cartel depende de la habilidad de cumplir con los objetivos antes
mencionados.

Algunos de los elementos que colaboran en este éxito son la
forma, el tamafo, el color, la tipografia y las imdgenes que se utilizan en
la creacién dei cartel, elementos que abordaremos en este apartado de

manera breve.

1. Definicién.

Para muchos, el cartel es "un grito pegado a la pared”, para otros
"es un pufietazo en ef gjo" o una "violacién visual”. Ciertamente, el
cartel es utilizado para captar la atencién del transelnte y no solo eso,
sino que lo recuerde y adopte lo sugerido por él.

El Autor Esteban Chavez Chavez en su "Manual para la

Elaboracién de Carteles”, define al cartel como "un medio de

comunicacion visual, que llega al publico de forma rdpida y directa,
sintetiza una idea por medio de imagenes senciflas y textos breves y la
presenta en colores atractivos que se apoderan de la mirada del que
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pasa para concentrar por un instante su atencién y trasmitirfe un
mensaje”

E! disefiador Vicente Rojo define: “como de vez en cuando es
necesario confirmar lo que uno supone que concce, me dirijo al
diccionario y leo: Cartel, 1: Obra publicitaria e ilustrada, generalmente
en papel, empleada usualmente en la via publica. Se inicié en el siglo
XVIII y adquirié calidad artistica en el XIX (a fines); 2: Aviso, pasquin;
3: Abecedario o silabario grande utilizado en escuelas para ensefiar a
leer; 4: Escrito publico de desafio.

Yo escojo estas dos ditimas acepciones: el cartel ha sido y serd un
desafio (para los disefiadores) y una ensefianza (moral). Para mi, el
cartef tiene sentido cuando comunica en la via y en la vida publica, ideas
generosas con nobleza y dignidad”

La dltima definicidn de autores que abordamos dice: "Es un
material grafico que trasmite un mensaje, estd integrado en una unidad
estatica formada por imdgenes que causan impacto y por textos
breves"*7

De estas definiciones podemos desprender varias ideas esenciales
para saber qué es un cartel:

a) Es un medio masivo de comunicacién que trasmite mensajes
visuales, con temas y objetivos especificos de manera sencilla y
rapida.

b) El cartel tiene un concepto, una idea formada por una imagen
(el B0% de su contenide) y texto (el 20% restante)

c) El cartel es colocado estratégicamente en un lugar con mucho
flujo vehicular o de transelntes para captar su atencién.

Y7 #Recomendaciones en Ia elaboracidn de una carset” INTERNET www.civila.com
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II. Ventajas del cartel.
0 Es un medio de comunicacion que lleva mensajes, que se

captan casi instantidneamente por medio de la vision pues su
mensaje es claro, muy sencillo y, sobretodo Hamativo, a través
de él, se activan las motivaciocnes de su espectador.

O Trasmite su mensaje aunque el espectador no esté interesado

en él. Esto es, por su cardcter repetitivo, su constancia y su
multiplicidad en la urbe, permiten que el transeunte pueda
observarlo varia veces si éste, pasa por el lugar
frecuentemente o si ve el anuncic en el pasillo del metro ¢ en
el autobds.

© Es parte del ambiente urbano, esta insertado en la vida

cotidiana; cercano y espontdneo. Las actuales metrépolis estan
saturadas de anuncios publicitarios que para sus habitantes ya
es comun encontrarse a su paso un carte! en la pared o un

panoramico en periférico.
(4 Para algunos autores, el cartel es de larga duracién, ya que

permanece en un mismo sitio por un tiempo determinado.
Significa que sigue comunicando su mensaje a nuevos
observadores y sigue influyendo sobre los que tienen la
oportunidad de verle varias veces.

© Es un medio de comunicacién con baio costo de produccion y

facilmente reproducible.
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I11. Desventajas del cartel.
L1 N un medio en el cual, puede mal interpretarse el mensaje.

Esto significa, que tal vez el mensaje contenido en el cartel no
Hegue a todos los consumidores de la misma forma, en
ocasiones hasta puede ser contraproducente y en lugar de que
se de la idea de compra del producto, el consumidor puede
rechazarlo.

Es decir, el cartel es por excelencia, cien por ciento simbélico y
el entenderlo o no, depende del contexto en el que se
desenvuelve el observador.

(2] Mala seleccién de los puntos de ubicacién del cartel, puede ser

que las zonas que se escogieron para la ubicacidn de los
carteles no tengan una gran circulacion de automoviles vy

transeulntes
(3] Tiene un proceso de desgaste que, disminuye sus valores

estéticos, debilitando formas y colores por el paso del tiempo,
pues a medida que sus elementos son comprensibles, su estilo
vy mensaje se hacen triviales. Su fuerza y su sentido han sido

expresados por completo.
O En cuanto a Ia técnica, se debe tener cuidado en la seleccion

de colores, el tono, que la pintura no se emplaste ni se corra,
errores ortograficos y otros.

IV. Elementos del cartel.
Ei cartel es una unidad estética que se percibe de forma global,
pero estd formada por dos elementos esenciales:
a) Los elementos psicoldgicos, son aquellos que en el mensaje
estimulan al observador, para crientar los gustos y actitudes
gue pretende el mensaje, causan impacto.
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b) Los elementos fisicos, son todos aguellos que integran el
tratamiento estético y el impacto visual del cartel, que atraen
la atencién del espectador: imagen, texto, color, tamafio y
formato.
Sin caer en un manual para su elaboracién (pues no se tiene el
conocimiento técnico para ello), se dardn a conocer de manera breve,
los elementos fisicos de un cartel.

V. Imagen.

Como ya referimos anteriormente, la imagen utilizada en el cartel
estd dirigida en su totalidad a atrapar la esfera motivacional del sujeto,
invoca a la imaginacidn mas que al pensamiento l6gico.

Toda imagen lleva implicites una gama de significados vy la
lectura de su mensaje es, por lo tanto, mdltiple,

La imagen en un cartel debe resumir la idea, con precision, de un
mensaje; de hecho, recordemos que ella integra el 80% del cartel. Las
formas que mads se utilizan en la elaboracién de un cartel pueden ser:

a) Naturales: como la figura humana, un arbol, plumas, mesas,

animales, cualquier objeto.

b) Geométricas: los dangulos, lineas, tridngulos, cuadrados,

circulos, entre otros.

c) Abstractas: como los simbolos, logotipos, sefiales de transito,

entre otros.

Los tipes de imagenes a las que se recurre en la elaboracién de un
cartel son: dibujos, pinturas, fotografias, fotomontajes, arcaismos (esto
es, que se recurre a elementos visuales del pasado. Por ejemplo,
vaqueros, automoéviles antiguos, etc.), la caricatura "(hur-nor); en fin,
cualquier imagen clara que pueda ser de interés para atraer la mirada

de los espectadores.
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VI. Texto.

En el cartel existe una conjuncidon muy especial entre el texto y la
imagen que estdn intimamente relacionados, pues la percepcién del
mensaje depende de la eficacia de su complementacion.

Ei texto en el cartel debe ser breve y conciso, su funcion radica en
reforzar €l mensaje y la mayor de las veces es a través del slogan, que
"es consigna funcional, idea motriz y orden de accién." *®

Este llamado “"texto lider" por Abraham Moles, "no debe de
exceder fas 10 6 20 palabras con un argumento dnico." *°

Por otra parte, el texto también se ha convertido en parte
importante de la composicién del cartel, en los que la creatividad
tipogréﬁca {tamafio de letra y colocacidn), juega un papel importante en
el equilibrio de este medio. "Las caracteristicas tipograficas del afiche
son: legibifidad (del texto) a gran distancia, visién rapida (en funcion del
tiempo que el espectador tenga para leer el mensaje), /a unicidad y
sencillez de los argumentos.™ >°

El registro verbal es decisivo en el mensaje, ya que fija el sentido
de éste en el caso de que el elemento visual resulte susceptible de

diversas interpretaciones.

VII. Color.

En lo que se refiere a los colores, el disefiador del cartel recurre a
los que prefiere mas el publico o seleccionan aquellos que les convengan
para producir sensaciones, segun la psicologia del color (asociaciones
mentales y/o emocionates).

“En investigaciones realizadas, se ha observado que los jovenes
tienen preferencia por los colores calidos como son ef amarillo, naranja,

rojo y violeta rojo; en cambio los adultos prefieren el azul, rojo, verde,

“ Gubern, Roman. “La_mirada ppalente . Edit. Gustave Giti. Barcelona 1992 P 210.
o Moles Abrzham. "El affiche en la sociedad urbana"”. Edit. Paidos, Buenos Aires 1976. P 19,
# id. p 22
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notandose mayor preferencia del rojo en la mujer y del azul en el
hombre. " 5

Se prefieren las combinaciones agradables y atractivas, las
degradaciones de color (armonia monocromatica), armonia de colores
semejantes (amarillo - naranja) o por contraste (blanco-negro), todo

esto claro, segun el tema y el mensaje del cartel,

VII1I. Formato.

Existen dos tipos de formato en el cartel: el vertical (el mas
utilizado) y el horizontal o apaisado.

Para cualquiera que se utilice, siempre se guarda una proporcion
de 3x4, espacio gue se distribuye de distintas formas, pero los espacios
que tienen la mayor atencién del observador son el 1 y 2.( Ver figuras a

y b).
A) B)

IX. Tamaiio.

Las dimensiones del cartel varian mucho dependiendo de su
ubicacién y la distancia a la que se encuentran. El tamafio tradicional es
de 70x100cm vy los de 50x70cm., hasta los mds chicos de 35x50cm.

Existen los paneles publicitarios o gigantografias vy los anuncios
luminosos de 3x4mts., 4x12mts., y aln mas grandes.

"

s Chivez, Chivez, Esteban. "Manual para Ia elaboracidn de carteles” México ILCE 1982,
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El tamafio del cartel, también depende de las necesidades de la
campafia publicitaria y del presupuesto con el que se cuente.

X. Tipos de cartel.
El cartel se ha utilizado en diversas esferas de la sociedad, ante las
necesidad de una comunicacion eficaz con un individuo o grupo.
Transcurrido el tiempo, el cartel se convierte en el medio mas
explotado por diversos rubros, haciéndolc tomar caracteristicas
especificas, especializadndolos en alguna modalidad.
Para Esteban Chavez, en su "Manual para_fa elaboracién de carteles”,
los tipos de cartel se dividen de acuerdo a su funcién:
a) Educativos. Contiene aspectos de ensefianza y normas de conducta.
b} Culturales. Difunde y promueve actividades culturales.
¢) Informativos. Dan a conocer datos, fechas y disposiciones. Estos
carteles suelen tener un textc mas amplio, para informar
detatladamente sobre el acontecimiento.
d) Comerciales. Medio de publicidad utilizado para la venta de productos
y servicios.
e) Politicos. Propagan valores politicos de algin grupo, sector o
individuo.

En el libro "Dibujandg carteles” del autor Ivdn Tabau, se hace una

divisidn de las especialidades del cartel mucho mas detallada; en sus

categorias encontramos:

1) Turismo, congresos y ferias. Suelen llevar elementos que caractericen
de forma peculiar estos temas, en el caso del cartel turistico una
imagen que resuma en su totalidad el lugar que estd anunciando.

2) Politico, estatal. Destinado a hacer propaganda electorat, de salud,
educacion y suelen atenerse a normas bastante concretas en cada
caso; {levan el logotipo gubernamental o de la estancia politica.
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3) Productos. Se trata de anunciar un producto en general para una
marca determinada. La imagen del producto debe ser respetada, sin
embrago puede modernizarse. Este cartel, se realiza de acuerdo a las
caracteristicas del producto o de la compafiia que lo ofrece al
consumidor.

4) Cine. Este cartel es la publicidad de las peliculas, por lo general debe
contener la esencia de ésta. Debe atraer la curiosidad del cinéfilo.
Pero este tipo de cartel se detallarda mas adelante en el apartado
sobre cartel cinematografico.

5) Teatro y mdsica. En este cartel se busca la sintesis visual de la obra
de teatro o del motivo musical acorde con la funcion; en el caso del
cartel musical, se utiliza mucho la simbologia, notas musicales,
instrumentos musicales, papel pautado, entre otros.

6) Toros. El cartel de toros tiene una gran tradicién, sobre todo en
México, es un anticipo del espectaculo taurino,

7) Carteles de prestigio. Los que estan elaborados por un pintor que los
graba personalmente con la piedra litografica o zinc, que le da calidad
artesanal. O bien, aquellos carteles que exaltan ios valores humanos
sin una aparente finalidad comerciai {(como en el caso de la publicidad

de Benetton)

Finalmente, todos estos tipos de carteles convergen en la definicién
que se da en el texto para INTERNET "Recomendaciones en la
elaboracion de un cartel", sobre este asunto. Ahi, se habla de dos tipos

esenciales:

1) Ei informativo, que es pianeado para comunicar o difundir eventos,
conferencias, reuniones, espectaculos, que es donde entra ei cartel
cinematografico vy,

2) El formativo, elaborado para propiciar habitos, conductas o
actitudes. Por ejemplo: "E/ cartel formativo usado adecuadamente en
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la promocién de la salud, puede convertirse en un magnifico recurso
para evitar enfermedades, accidentes y promover habitos de
higiene." 2

XI. Procedimientos de reproduccién.

Actualmente se  utilizan con mayor frecuencia, aquellos
procedimientos que permitan reproducir una cantidad grande de carteles
como la tipografia, el offset y la serigrafia, pero aun asi se sigue
utilizando el grabado de madera ¢ metal (donde se requiere de bloques
de madera o placas metdlicas) para elaborar carteles para
coleccionistas, muestras o concursos, pues su procedimiento (mecanico)
es mas elaborado. -

Cuando se elaboran carteles qﬁe contienen fotografias o dibujos en
medios tonos y muy detallados, se utilizan el offset o ia tipografia. Con
estas técnicas se realizan un minimo de 1000 carteles.

Si los originales no tienen medios tonos y, tienen colores planos,
asi como letras y figuras sin detalles muy finos, el procedimiento que se

requiere es |a serigrafia.

52 . . .
Op Cit. "Recomendeciones para la elaboracién de un cartet”
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1.4 EL CARTEL COMUNICA: FUNCION COMUNICATIVA DEL
CARTEL,

"El cartel es una violacidn visual”,
RAYMOND SAVIGNAC.,

El cartel es una de las formas mas tipicas de comunicacion visual,
que se encuentra en el escenario urbano de nuestro tiempo. "Su funcion
reside en la eficacia y la accesibilidad, la facilidad de comprension,
opciones que determinan en buena parte su estructura.” >

Esta constituido por dos elementos: el icénico y el texto. Su
mensaje debe ser captado de un vistazo, el texto debe ser breve,
conciso y comprensible, el resto de la informacién la da la imagen
{pintura, fotomontaje, fotografia, dibujo, cbllage).

Su radio de accidn es la calle, estd fijo en un lugar previo y
rigurosamente establecido. Esta manifestacion popular "ha creado su
propio lenguaje, sus tépicos, sus convencionalismos.” *>*

Al cartel no puede desligarsele de la publicidad, de hecho es un
elemento que no puede faltar en las campafas publicitarias, la
publicidad en el cartel, contiene el arte v la técnica de saber generar
deseos en el consumidor y de transformar este deseo en una necesidad,
para desencadenar en el sujeto —como dice Gubern- el acto volitivo y
econdmico de la compra. Es decir, el cartel tiene una gran influencia en
la sociedad de consumg, incita y crea modas.

Es una representacion muy meticulosa de un objeto en venta y
ayuda de forma rotunda a que el producto se convierta en un elemento
familiar y comun de la experiencia del observador y, en consecuencia,

que sea facilmente reconocible para su consumo.

-

= Op. Cit. Font, Doménce. P38
4 ‘Tabay, lvin, *Dibujande careles” Barcelona CEAC. 1974. P15
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Esto hace del cartel "un articulo finalista y utilitario en el mercado
de las ideologias y convierten al cartelismo en un arte aplicada y
subordinada a necesidades mercantiles o politicas, en la que lo gratuito
esta excluido por definicién.. la estructura de un cartel (esta
correctamente concebida para que haya) un modo de lectura dirigido y
unos efectos psicolégicos planificados (persuasion), para activar las
motivaciones del destinatario. " 5

Su ciclo de vida es efimero pero contundente, el cartel es creado
para atrapar en una mirada al espectador quiera o no quiera verlo. Su
funcién es trasmitir eficazmente con una repeticion constante —a partir
de su multiplicacion en diversos lugares de la urbe-, el mensaje o las
motivaciones que contiene: productos alimenticios, erotisme, mito de la
feticidad, salud, prestigio, éxito, confort, sensualidad, poder, imagen
social, juventud, entre otros muchos.

El cartel ha sido empleado por su eficacia, a fravés del tiempo, en
el comercio, la industria, la politica, la salud, la educacién, la guerra, la
cultura y el entretenimiento.

Los carteles documentan en su contenide, los comportamientos
colectivos de las sociedades a lo largo de dos siglos, de los gustos,
modas, estilos de vida, criterios y valores (sociales, politicos vy
culturales), que dominarch estas etapas del hombre.

Este medio de comunicacién utiliza frecuentemente estereotipos,
que actualmente ya forman parte de la cultura icénica popular, como el
ejecutivo {hombre o mujer), ama de casa, mujeres bellas y voluptuosas,
hombres guapos vy cautivadores que son utilizados frecuentemente por
los carteles comerciales; asi también los estandares sociales, las clases
raciales -prejuicios -, el obrero, el capitalista son muy socorridos en los
carteles politicos.

% Op. Cit. Gubem, Roman. P204
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Siempre se recurre a estos personajes o ideologias en e! vocabulario y
en las imagenes, pero la tarea del cartelismo es presentarlas de formas
distintas y originales, buscando sugerir e incitar con novedad, jugando
con los estereotipos, figuras retdricas y las técnicas que se tienen a la
mano.

"Como ha observado Frangoise Enel, en la comunicacién
cartelistica la sugestién prevalece sobre la argumentacion -para la que
no hay tiempo- y su mensaje se dirige por fo tanto a la esfera
motivacional preconsciente y a los niveles pulsionales del consumidor,

Esto ocurre en muchos ambitos de fa publicidad y de la
propaganda, que al dirigirse prioritariamente a la sensibifidad emocional
del sujeto por los valores que le propone (felicidad, placer, prestigio,
poder, etc.), mads gque a su capacidad reflexiva, tiende a inducir
conductas en tanto que respuestas emocionales y es a través del
registro emocfonal como suele alcanzar el mensaje, el plano de la
significacién ideoldgica articulada." ¢

Todo ello suena muy complicadoe pero no lo es tanto, para el
publico el cartel llega con un gran atractivo visual y con gran fuerza
emotiva -que es donde radica su eficacia-, con un lenguaje sencillo,
cautivador y popular. Este tratamiento lo acerca mas al publico que
quiere seducir con su mensaje.

"Los carteles suelen reflejar el idioma popular porque su funcién es
tanto comunicativa como de decoracién. Dado que la comunicacion
visual es la primera justificacién de su existencia, ef cardcter peculiar de
los carteles en cuanto tales viene determinado por la naturaleza y la
intensidad de la influencia popular de su aspecto.” >’

Asi, por Ultimo, para Abraham Moles existen 6 funciones del
"afiche" en la sociedad de consumo: '

# Op. Cit. Gubern, Roman. P210
7 Barnicoat, John. "Les capteles, su histaria v su lenguaie™ Edit Gustavo Gili Barcelona 4% Edicién 1997, P183
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1. La informacion donde la semantica es importante (significado de
las palabras y sus variantes)

2. BEs un medio de seduccidon y convencimiento. Hablamos de la
publicidad y la propaganda.

3. Funcién educativa. E| cartel es un modo de comunicacién entre
un organismo o institucion y la masa.

4. Funcién ambiental. El cartel es un elemento del paisaje urbano.

5. Funcion estética. Sugiere con sus colores, formas, juegos de
palabras, imagenes, contraste y suavidad.

6. Funcién creadora. El cartel es transformador o creador de
deseos en necesidades que contribuyen al funcionamiento del

consumo.

El cartel como medio de comunicacidn estd dirigido, obviamente a
la masa y juega un papel importante dentro del proceso de
comunicacién, como un medio fisico portador de mensajes , el cual
trasmite un significado.

La comunicacién contenida en los carteles puede ser casual, la cual
es interpretada libremente por el espectador que la recibe o bien
intencional, que debe ser recibida con la intencién justa y directa que
pretende el emisor.

Un cartel comunica el valor de una idea o producto a través de
imdgenes conocidas, por medio de la experiencia del individuo. El cartel
comienza a ser eficaz cuando trasmite totaimente el mensaje deseado,
gue tiene como fin la promocidén o venta de ideas, productos o servicios
a través de la modificacién de los habitos de consumo det espectador.

El cartel trata de llamar la atencién del sujeto, ofreciendo en su
contenido algo que fije el recuerdo de lo anunciado en la mente del
sujeto y en consecuencia, incite a la accién deseada.
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Cuando el cartel pierde la vigencia, de anunciar o difundir, por su
cardcter temporal “algo queda del mensaje, llamémosle <<total>>,
para el futuro..en la calle el cartel se convierte en un sefialamiento
(pensemos en el sefalarmiento urbano, la cual, por otra parte ,
pertenece), que guia, dirige, cambia preferencias y gustos, por lo tanto
el cartel habilita a sus futuros espectadores, coleccionistas, disefiadores
(comunicadores) y criticos...

Una vez cumplida su primera y temporal funcién utilitaria,
abandona la calle, se convierte en una ficha historiogréfica, sino es que
en un codice o parte de uno cuando menos, y nos habla,
independientemente de lo iconolégico, de generaciones pasadas, de sus
formas de interpretacion de la vida, de sus aspiraciones estéticas y su
desarrolfo, se convierte...en uyna obra de arte...” >® (que comunica).

1.5 CINE DE PAPEL: CARTEL CINEMATOGRAFICO.

“"Nuestra época, que se define por el
consumismo a la ultranza, no sabe diferenciar,
y muchas veces no quiere hacerlo, entre arte e
industria. EI cartel de cine estd inmerso en esa
problemitica, va que, desde su nacimiento, ef
medio cinematogréfice ha tenido una doble faz:
- R la de negocio-industria y la de arte audiovisual
mayoritario”.
ROBERTO SANCHEZ.

Se ha podido observar en este capitulo, que el cartel ha sido
implementado como medio de comunicacidon en muchos rubros de la
sociedad, asi, la industria cinematografica también lo ha empleado con
un propdsito y un objetive bien definido -totalmente comercial-,
promaver el film y generar gran audiencia.

Actualmente, la industria filmica ha implementado en sus

campafias de promocién y difusién a la television, la radio y ahora la

i CINETECA: “Exppsicidn carteles mexicanos de cine nacional”. Enero 1973
70




INTERNET; sin embargo, sigue requiriendo del cartel ya que orienta al
publico que decide en dltimo momento la pelicula que verd.

Segun Dominique Auzel en su libro “affiche art”, se estima que el
30% de los asistentes a las salas de cine estan influenciados por el
siogan publicitario y el cartel,

El cartel cinematografico tiene la tarea de resumir en una imagen
fija las 130,000 imagenes moviles (en promedio) que componen los 24
fotogramas de un largometraje medio, esto es, intentar atraer de un
solo golpe la atencidén del transednte con la reproduccién de alguna
escena emocionante o atractiva de la pelicula, a través de la atmdasfera,
las emociones o los personajes que aparecen en ia cinta. Lo mas normal

en el quehacer del cartel cinematografico es que el disefiador trabaje a
' partir de lo expuesto en los fotogramas del film.

Desde los inicios de la cinematografia, se tuvo la necesidad de
atraer al publico, los exhibidores se valieron de las divas y las estreffas
que iban surgiendo en este espectaculo para difundirlo entre el pablico,
para ello se valiergn de anuncios con imagenes fijas; el dibujante, el
pintor y el rotulista desarrollaron la incipiente publicidad como una
nueva profesidn.

“El cartelismo cumplic un papel esencial en la definicion de la
identidad visual de una pelicula, en especial a través de los programas
de mano..muchas personas gue no han visto en su vida El cantor de
Jjazz o La inhumana las tienen presentes en la memoria gracias a sus
inolvidables carteles.” °

La carteleria cinematografica hereda aspectos de los carteles
circenses como los colores brillantes y llamativos y el disefio sencillo que
permite una lectura visual rapida; asi como también toma elementos de!
cartel de teatro en cuanto al decorado, el formato y la tipografia, y
frecuentemente, el cartel primitivo copia los génercs vy las corrientes
pictéricas de ese momento

%% Sinchez Lépez, Roberto. “Ef cartel de cing” Prensas Universitarias de Zaragoza. Zaragoza, Espafia, 1997.p12
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Los carteles anunciadores de peliculas de principios de siglo XX
tenian mucha plasticidad, tenian mas éxito los que contenian grandes
planos y alguna escena apacible. Pero, muchas veces el productor queria
algo mas realista.

Mencion importante, merece Jules Chéret quien realiza por lo
menos, 3 carteles que hacen referencia a los antecedentes del
cinematdgrafo (dado a conocer oficialmente el 28 de diciembre de
1895).

"El cartel para las <<pantomimes lumineuses>>,<< théatre
Optigue>> de E, Reynaud data de 1892, e ifustra una de las tres
realizaciones que componia el espectiaculo. Se trata de <<Pauvre
Pierro>> de 1891, que constaba de 500 imagenes, tenia una longitud de
36 metros v duraba 1‘2 minutos...Chéret firmd dos carteles més
dedicados a la prehistoria del cine. Uno, anterior (a las Pantomimas
Luminasas), era de 1890 y se titulaba <<Projections noir et blanc>=>; el
otro, posterior era de 1892, y fde realizado para el mismo local gque
albergo los espectdculos de Reynaud: Le Musée Grevin au Dahomey.” ®°

A partir de entonces, seran muchos los artistas encargados de
crear carteles para el cine. Los hermanos Lumiere, al comenzar la
industria cinematografica, se dieron cuenta que debian acrecentar la
popularidad de sus exhibiciones ayudandose del cartel. En 1896
encargaron al pintor H. Brispot la realizacion del
cartel< <Cinématographe Lumiére>>,

Otros pintores que se encargaron de realizar carteles para los
Lumiére fueron Abel Truchet que realizd el cartel para <<L arrivée d'un
train en gare de la Cictat>> {1896) y Auzolle, que en el mismo afio
realizé otra version de <<Cinématographe Lumiére> >,

La firma Pathé y ta Gaumont siguieron la misma estrategia para
promover su espectdculo entre el piblico. Los disefiadores de esos
carteles se valian de la sala de exhibicién y de los aparatos utilizados

® Op. Cit. Sinchez Lépez, Roberto. P57
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para la proyeccién, ya que al ser un espectdculo nuevo, la gente era
atraida por la novedad, mas que por la pelicula misma. De hecho ia
Pathé usaba carteles que contenian sélo el texto como promocién del
espectaculo.

Los disefios de esta época tenian impresos un tono
eminentemente populachero. Poco a poco comienzan a cobrar
importancia las peliculas y esto, trae a los creadores del cartel nuevas
armas para la promocion, pues permite la entrada al cartel de cine del
dramatismo, la emocion y la comicidad, de las situaciones que ocurrian
en ia cinta.

Asi, puede considerarse como el primer cartel cinematografico,
propiamente dicho, al elaborado en 1902 por Faria para la pelicula del
realizador Ferdinand Zecca <<Les victimes de L’alcoof>>, que
reproducen secuencias del film.

Es aqui, donde interviene el productor o en otro caso la persona
que se encarga de la organizacion de la publicidad. Los carteles gque se
escogen para la promocion varian segun las versiones para cada pais
donde va a exhibirse la cinta -teniendo en cuenta el idioma, las
costumbres y sobretodo la censura-, el bajo presupuesto, las
condiciones sociales, politicas y econdmicas. ]

“En Estados Unidos, desde los afios diez, empezd a ser corriente el
fanzamiento de un cartel para cada pelicula de una bobina. Eran toscos y
flenos de coloridos. No se diferenciaban demasiadoe de fos que tenian los
espectaculos teatrales. El titulo aparecia en grandes letras sobre una
escena dramética y altamente expresiva de la pelicula...” ®!

La cinematografia en E.U.A. poco a poco se iba convirtiendo en la
mayor industria filmica del mundo, a partir de las estrategias de
produccién y de las publicitarias. En los carteles se empieaba el dibujo y
el fotomontaje, el titulo en letras grandes, se comenzaban a afadir
frases publicitarias y en cuanto a las imagenes, estas eran basicamente

. Didern. 63.
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las estrellas del film. Esta linea se sigue utilizando sin variante alguna
hasta la fecha.

Desde entonces, el mercado norteamericano comenzd a regir los
estilos cinematograficos marcando la linea que debia segquirse para la
produccién de cintas, lo mismo pasé con las estrategias pubiicitarias que
marcaban el éxito y la eficacia del cartel, asi también marco las
tendencias que se utilizaban en la elaboracién del cartel cinematografico.

Durante los afos veinte los publicistas entendian la importancia de
las carteleras y, para obtener un mayor impacto visual en sus carteles,
usaron fotografias a color aunque la pelicula fuese en blanco y negro.
Esto, se observd mas de una vez, a lo largo del mundo hasta los afios
cincuenta,

La entrada del cine sonoro no trajo ningldn cambié en la carteleria,
pero al entrar la década de los treinta los estudios cinematograficos
comenzaron a contratar los servicios de empresas ¢ de personas
dedicadas al disefio publicitario.

A partir de entonces, se comenzgé a utilizar el tema del sexo dentro
de las imagenes de los carteles ya que éste, es una importante arma
publicitaria que hasta hoy sigue utilizdndose; en el cartel de cine se
emplea junto a los simbolos sexuales, el toque romantico que entre mas
trasnochado y exoético, atrae mas a los espectadores.

Se emplearon también en las campafias publicitarias de los filmes
varias versiones del cartel, alguno de ellos tenian como imagen central a
la estrella de la pelicula y en otro interactuaba con los coestelares en
una actitud amorosa o0 de rival —dependiendo de la trama-.

Al finalizar los treinta, se impone el estilo realista en la elaboracion
de carteles cinematograficos, €stos se componian a través de un
colorido brillante y optimista, ingenuo, imperando la poderosa
personalidad de las estrellas de Hollywood.
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Posteriormente, en los cuarenta, el disefiador comienza a tener un
poco mas libertad en cuanto a sus creaciones e implementa en los
carteles cinematograficos, Ia interaccién de la tipografia con la imagen,
esto lo extrae de los movimientos artisticos imperantes en ese
momento: el futurismo vy el dadaismo.

Para los afios cincuenta impera el género fantdstico y de ciencia
ficcion en las peliculas y el cartel se favorecid mucho con este género,
pues volvié a innovarse implementando en sus imagenes el comic, que
le permitia al cartelista jugar con la imaginaciéon. La tipografia sigue
integrandose a la accién como las letras sangrantes del cine de terror.

“En [a década de los sesenta..sufrieron las influencias mas
caracteristicas de un periodo de incertidumbre. Estas se tradujeron en
una concepcién de la publicidad visual mas eXpresiva\y erética, cuyo
aspecto mérbido, por un lado, y el humor surrealista, por otro, pueden
servir como ejemplo.” %2

En los 70, la publicidad vy el arte se ven influenciados por el Ipop art
y la psicodelia que vuelven a ser fuente de inspiracion para los
disefiadores de carteles cinematograficos, se utilizan los collages, lo
ex6tico, la onirica y el sexo es lo més expresivo en ese momento.

Comienza entonces una afioranza por ei pasadg. A partir de los 70
y, hasta el momento, los responsables de 13 publicidad vy los disefiadores
tratan de buscar un modo mas expresivo de hacer los carteles de cine
y salir del encasillamiento del empleo de la fotografia como imagen
central de éste,

En cuanto a la cartelistica de cine eurcpeo, podemos decir que se
han sometido a los dictdmenes del comercio americano. Sin embargo,
muchos productores estan volteando al viejo continente para buscar a
los disefiadores del cartel cinemétogféﬁco europeo.

 Ibidem. P83
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Es curioso observar que muchas peliculas que han sido
consideradas por los expertos como excepcionales e inolvidables, tengan
un cartel que pase desapercibido y que sea poco sugerente; en cambio
hay carteles magnificos en cuanto a su creacidn artistica y atractivos
para el publico, hechos para producciones de infima calidad.

En estos momentos sigue buscandose otra composicion icdonica
que saque de su estancamiento al cartel cinematografico y que vuelva a
despertar la emocién en el espectador, que se detiene a verlo por sus
sugerencias.

O bien, como menciocna Moles “acerca del papel de los afiches de
peliculas que, al revés de lo que se creia, no tienen por efecto motivar a
los ciudadanos para ir a ver peliculas sino que, por el contrario, son
observados por el individuo gue ya vio la pelicula evocada y que halla en
ellos una reminiscencia, un valor: se los aprecia como obras de arte...”

El cartel cinematografico es una muestra importante de la
sociedad, es un retrato de ella en un momento v situacion determinado,
es un recorrido extenso a través del tiempo; en él, se refleja la cultura
de un pais, en sus colores y su imagen, que por mas influencia de las
corrientes artisticas de moda, siempre llevara implicitos los elementos -
estéticos, culturales, sociales e incluso politicos y econdmicos- de una

idiosincrasia.

I. Caracteristicas del cartel de cine.

Anteriormente el cartel de cine tenia muy bien definidos sus
rasgos caracteristicos: un dibujo o fotografia completamente realista a
todo color, pero actualmente esto ha ido cambiando poco a poco.

El cartel de cine estd determinado por tres elementos para su
elaboracion: |a narratividad, es decir la historia de la pleliculia, por el
star-system y por todo el aspecto visual gue contenga la cinta, la
ambientacion y las locaciones, por ejemplo.

 Op. Cit. Moles A., Abraham. P167
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“Las miles de imdgenes méviles de una pelicula intentardn ser
fijadas por el artista-publicista en una, sola e inmovil pero que capte el
espiritu y la esencia del film.” %

En cuanto al formato de los carteles cinematograficos nos
encontramos con los dos esenciales el rectangular y el alargado o
apalsado que imita a las pantallas de cine.

De hecho, se realizan varias versiones del cartel para la misma
pelicula, se mandan a realizar diferentes carteles para la promocién en
el extranjero. Una pelicula puede tener hasta cinco carteles diferentes
para su difusién.

El tamafio, el color y la tipografia varian mucho pues eso es al
gusto del productor y lo que se pretenda trasmitir en el cartel.

En cuanto a la tipografia, podemos observar que existe una
jerarquia en la forma y el grosor de la letra “donde al papel de cada
actor corresponde una calidad de tipografia v un orden de
distribucién...” %°

Pero podemos apreciar que los carteles que se utilizan para
colocarse en el exterior del cine (en los recuadros enmarcados para
ello), miden aproximadamente unos 100 x 72.cm, aunque también
existen los mas grandes que se colocan en jos espectaculares y en los
paneles publicitarios del metro.

Normalmente, para la elaboracidn del cartel cinematogréfico, el
disefiador habrd visto anteriormente la pelicula y una vez conociendo |a
historia y las imagenes, el productor establece algunos conceptos que
quiera plasmar en él, se hacen varios bocetos, se ponen a discusién y se
escoge el que tenga la mayor sintesis informativa de la pelicula y el mas
espectacular (aunque a veces el cartel es una obra maestra y la pelicula
deja mucho que desear). ‘

™ Op. CiL. Sinchez Lépez, Roberto. P13
“® Ibid. Males A., Abraham. P15
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En cuanto a los créditos que se Incluyen en el cartel, éstos suelen
estar en la parte inferior del cartel, con un tamafio tipografico pequefio,
en comparacion con el titulo de la pelicula y el nombre de los
protagonistas

En estd informacion se incluye el nombre del productor, del
director, de la casa distribuidora, el director de arte, editora, director de
fotografia, efectos, musica, el reparto, fecha de produccién y a veces, en
una esquina, el nombre del disefiador del cartel o en su defecto de la
agencia en la que se elabord.,

En cuanto a la imagen encontramos algunas variantes:

a) Fotografia. Suele ser una foto fija de alguna escena de la
pelicula o los retratos de los actores

b) Fotomontaje. Este recurso estético permite manipular imagenes
que se extraen de la realidad distorsionando o ampliando
algunos aspectos, luces o colores, es decir, crear una imagen a
partir de otra. Los carteles a partir de los setenta, abusan del
fotomontaje y la fotografia.

¢) Dibujo. Son aquellos carteles que integran en sus elementos
iconograficos algin dibujo elaborado por el disefiador y que
reproducen en su mayoria, las poses y gestos de los
protagonistas del film y que frecuentemente se sobreponen a
otra ilustracion complementaria. Podemos mencionar aqui las
imagenes caricaturizadas o comics que se utilizaron en la
carteleria de los afios 70 y 80,

d) Disefios mixtos o collage: Son aquellos que combinan la
fotografia, la pintura y el dibujo en el mismo cartel. E! dibujo
empleado no tiene que ser forzosamente figurativo, puede
tratarse de un contornoc o encuadre decorativo que contenga a
ia fotografia o el fotograma, pero manteniendo un equilibrio en
la imagen.
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ESTA TESIS NO SALE
DE LA BIBLIOTECA

"El cartel de cine debe ser popular y comprensible para la mayoria,
sugerir mediante la sintesis del tema del film. Mediante una eleccién
acertada del color, debe resultar agradable a la vision y formar, siempre
que sea posible, una mancha que atraiga la mirada.

El artista debe respetar, a cualquier precio, el parecido con los
actores conocidos, puesto que su presencia en el film es una garantia
comercial de primer orden, y evitar las formas demasiado elementales o
un estilo demasiado abstracto, que no serfa comprendido mas que por

una minoria artistica.” %®

1.6 EL CINE EN LAS PAREDES MEXICANAS: CARTEL
CINEMATOGRAFICO EN MEXICO.

“Muchos de ellos nos recordaran tal o
cual pelicula que nos ofrecian como la
mejor del mundo desde su esquina”.
JOSE LUIS GUTIERREZ

E! desarrollo del cartel cinematografico en México, se encuentra
estrechamente ligada la industria del cine, a sus momentos cumbre y a
las crisis que ha sufrido a lo largo de su historia, sin embargo se le ha
prestado poca atencién a su aportacién histérica.

El cinematdgrafo ilega a la ciudad de México en julio de 1896, los
enviados de los hermanos Lumigre, Gabriel Veyre y Ferdinand Bon
Bernard llegan al pais siete meses después de la primera exhibicién
cinematografica en Paris. Se prepara la exhibicion de este gran
espectdculo en la Segunda Calle de Plateros nimero 9, en La Drogueria
Plateros.

Inmediatamente, se difunde el evento a través de una serie de
programas que se mandaron imprimir y colocar en todas las paredes de
la Ciudad de México, en las que se anuncian /as vistas, el lugar donde se
exhibirian, la fecha, la hora y el precio.

# Op. Cit. Sanchez Lipez Roberto. P101.
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Pronto, el negocio se extendisé, se vendieron 44 aparatos de
proyeccién que recorrieron el pais mostrando el famoso invento a sus
nuevos espectadores.

“"Para anunciarse, los empresarios recurrieron a cuanto medio
tenian a su alcance: gacetillas en los periddicos, volantes, cartelones y
convites, que consistian, en una manera ruldosa de llamar la atencidn:
se alquilaban musicos o grupos de muchachos gritones para recorrer las
calles al compas de la musica o del estruendo de los cohetes y
cencerros, invitaban de viva voz a asistir al espectaculo y repartian
programas de mano. El escandalo que producian hizo necesaria la
intervencion de las autoridades que, a peticion de los vecinos, los
prohibieron en 1907.” %7

Con el paso del tiempo los empresarios utilizaron al cartel como
medio de difusidn; para ello, compraban a veces carteles a colores a
$4.00 la docena en E.U a la empresa The American Amusement.

Estos carteles, en un principio sélo eran anuncios tipogréficos de la
programacion de varios eventos (corridas de toros, circos, teatro vy
carpas) carecian de imagen y sélo jugaban con el tamafio y tipo de letra.

De hecho se dice que para esas fechas “para el anuncio de las
funciones de teatro - y en particular 1as del teatro de revista, género de
gran tradicidn en la capital - , ya era relativamente comun el uso de
imagenes en los affiches de promocion semejantes a los realizados por
Toulousse-Lautrec, en Francia, para eventos similares,”

Los carteles se pegaban en los muros de la ciudad y los duefios de
las paredes recibian a cambio, un pase de entrada gratis al cine y, éstos
a su vez lo alquilaban a los nifios de su vecindario.

Los programas de mano fueron antecedentes del cartel de cine y
José Guadalupe Posada realizéd por lo menos dos de éstos, el primero de
ellos fue para la funcion del domingo primero de abrii de 1906,

7 Ealix Normandia, Cristina. “Ef Cartel cimematogrd icamo” CINETECA NAL. , México 1987. P11
% Op. Cit. “E cartel en México™. P42
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anunciaba con el titulo <<La gallina de lo huevos de Oro>>; el otro
programa fue en 1909 para <<F/ Vesubio de Ndpoles>> o <<los
Ultimos dias de Pompeya>>. Para estas vistas se mandaron pintar
mantas que, Cristina Félix menciona como, antecesores de los grandes
anuncios murales para la publicidad de la industria cinematografica.

"En 1910 las exhibiciones para la Fiesta del Centenaric de
Salvador Toscano, se anunciaron con impresos sobre papel tricolor, con
la Bandera Nacional.”

Durante la Revolucidn, se realizaron carteles tipograficos para
difundir los documentaies realizados por Salvador Toscano, los
hermanos Alva, Julio Lamadrid y Enrigue Rosas. )

En 1917, el gobierno de Venustiano Carranza decide impulsar la_
industria cinematogréafica, a través de la produc'cic’m de cintas que
ofrecieran otra imagen de! pais, que no fueran documentales de la
Revolucion.

Se adaptan los melodramas italianos a la sociedad méxicana y se
copian las formas de promocion, “entre las que se incluyeron, aunque
Unicamente para cuando la cinta fuera exhibida en los otros paises, el
dibujo de un péster en el que se privilegiaba fa imagen de la sufrida
heroina de la historia para llamar la atencion de los espectadores.” 7°

Para la década de los veinte lo que mas se utilizaba para la
difusion de las peliculas producidas en el pais era el lobby card, que
consistia en un rectdngulo de 28x40cm, en el que se colocaba una
fotografia montada en una cartulina que llevaba los créditos y el titulo,
pintados.

Los empresarios fueron incorporando mas elementos
promocionales para sus producciones, una fotografia de 1929 muestra al
empresaric Federico Bouvi mostrando un automdvil transformado en
tanque, para anunciar la cinta <<4 de infanteria >>, eran una especie

 Op. Cit, Félix Mormandia, Cristina. P16
™ Op. Cit. "El carfel en Méxice” P42
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carteles tridimencionales.

A partir de la mitad de los afios veinte hasta mediados de los
treinta, comienzan a intervenir los artistas graficos en la realizacion de
la publicidad cinematografica, se realizan cartulinas impresas con
grabados, a dos tintas y recortadas de tamaiio pequefio.

Sobre cudl fue la primera pelicula mexicana que utilizd un cartel
como medio de difusion, Rogelio Agrasanchez, a quien pertenece la
coleccién mas grande de carteles de cine mexicano y que elabordé un
estudio sobre los carteles de la Epoca de Oro, dice al respecto:

"Es mucho muy dificil asegurar cual fue el primer cartel de cine en
México. Debié de ser en 1897, cuando llegé el cinematégrafo a la ciudad
de México. El cartel mas antiguo gue yo he visto pertenece a 1923, de la
pelicula mexicana "Sacrificio por amor." Este cartel a dos tintas lo vi en
fa Filmoteca de la UNAM hace mucho tiempo.”

Es en los afios treinta cuando el cartel cinematografico se
incorpora como accesorio indispensable de promocién para las
producciones cinematograficas que, a partir de la pelicula de Antonio
Moreno <<Santa>> en 1931, comienza el despunte de la industria de
cine mexicano pero no se consolida como tal hasta 1936, con la cinta
de Fernando de Fuentes <<All3 en el Rancho Grande>>.

"De esta época aun se conservan...los trabajos del artista e
impresor Zufiga, quien realizé cantidad de disefios para los diferentes
cines de la Ciudad de México: Regis, Palacio, Teresa, Ofimpia, Majestic y
otros.

Algunas de las imprentas que realizaron publicidad para cine
fueron las de Zufiga Fotograbador, Campos y Hermano, Litografia
estampa, Litografla Morgado, Tostado y Auza Herndndez.” 71

Para la pelicula <<Santa> >, el realizador de la publicidad fue Juan
Antonio Vargas Ocampo, escritor, dibujante y fundador de varias
revistas, considerado el pionerc y creador de la escuela publicitaria

' Op. Cit. Félix Normandia, C. P17
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cinematografica en México. Otros realizadores de los treinta son M.
Caro, quien realiza el cartel en 1932 de la pelicula <<Sobre /as olas>>
y el artista Romero que realiza una litografia para la pelicula <<La
golondrina>> en 1938.

Con Juan Antonio Vargas Ocampo se forman varios disefiadores;
encontramos a José y Leopoldo Mendoza, José tuis Palafox, Roberto
Ruiz, Eduardo Urnaiz, Juan Antonio y Armando Vargas Briones, entre
otros.

Cabe mencionar que Juan Antonio Vargas Qcampo y su hijo Juan
Antonio Vargas Briones crean la Agencia de Publicistas Asociados;
Vargas Briones trabaja y ocupa puestos relevantes dentro de la
compaiiia Ars-Una y en la seccion 46 del Sindicato de Trabajadores de la
Industria Cinematografica, donde existe una fraccion de trabajadores de
la publicidad dedicada a esta industria.

“La importancia del cartel para atraer al publico de cine ha sido
siempre fundamental. En el México de los afos cuarenta, cuando gran
parte de fa poblacién era analfabeta, los anuncios publicitarios tenian
que encontrar imagenes claves, capaces de comunicar actitudes y
sentimientos definidos para sintetizar la idea central del film.” ’2

Llegados los 40 se intensifica la produccion de carteles, México
alcanza un desarrollo importante dentro de la industria del cine,
desarrollando una especie de star system, que por supuesto, es
explotada por los carteles cinematograficos, que se apoya en la
popularidad de los artistas, mas que en el contenido de la pelicula o el
prestigic de los productores; entra la época del Cine de Oro v con ella el
cartel también entra en una etapa de florecimiento.

Este auge se debe a que los disefiadores de los carteles cuentan
(casi siempre pintores, dibujantes, caricaturistas de renombre y los
artistas graficos que comenzaron a hacer trabajos publicitarios para las
cintas nacionales), con mas factores a su favor para la realizacion de su

U de 6. “Carteles de la Epoca de Oro del ¢ine mexicang.” P13
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trabajo; fueron implementando, sin un cédigo predeterminado, algunas
caracteristicas especificas.

Rogelio Agrasanchez considera de vital importancia a a “Epoca de
Oro” para el trabajo cartelistico en el cine:

“Considero que durante la Hamada Epoca de Oro del cine
mexicano(1936-1956,) se produjeron lfos mejores carteles publicitarios
para peliculas estrenadas en México. En ese periodo, los productores
daban especial atencion a la confeccion de un cartel. Coincidieron
entonces varios artistas y dibujantes talentosos, como los hermanos
Renau, Jose Spert, Ernesto Garcia Cabral, Leopoldo Mendoza, Antonio
Vargas Briones, y otros”.

Es en estd época donde volvemos a retomar ei trabajo de Josep
Renau ylsu hermano Juanino Renau, quienes hacen historia en la
elaboracion del cartel cinematografico implementando todo un estilo y
tratamiento de la imagen.

Renau reali‘za los carteles para algunas casas productoras
mexicanas (y esporadicamente disefia carteles de cine para su natal
Espafia, donde comienza con este trabajo en la productora Cifesa).
Trabaja para Productores Azteca, Films Mundiales S.A., Producciones
Grovas S.A. y Aguila Films.

Josep Renau a lo largo de dos décadas (1940 y 1950), se convirtié
en uno de los principaies cartelistas del cine mexicano, aportandole una
flexibilidad creadora a las imé&genes.

“Resolvia los carteles en un estilo directamente surgido de su
experiencia en el fotomontaje, integrado en relaciones complejas y muy
activas, fragmentos tomados de la fotografia fija de las peliculas,...
trabajaba... a partir de los stills que los productores le enviaban cuando
fe habian encargado un trabajo.
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Cuando tenia en mente una solucion, ponia esas fotos en un
proyector de cuerpos opacos para dirigirfos al tamafio conveniente sobre
un carton donde iba dibujando con trazos secos y angulares, Ias caras y
actitudes de los actores y actrices del cine de entonces...

Las figuras se cortan en los primeros planos, casi lanzados contra
el espectador, en fragmentos que unen secuencias, gestos, emociones,
luces...trazaba los tipos, iluminaba y coloreaba con el aerdgrafo,
fusionando aquellos planos rotos y encontrados...” "

Los hermanos Renau y Josep Spert introducen al cartel de cine

mexicano las tendencias del cartel europeo adaptando con gran éxito a
la publicidad filmica el uso de los rostros, dibujo simplificado descriptivo
y bidimensional que caracteriza tres décadas, de 1930 a 1960, de la
carteleria cinematografica nacional.
) En esta época se incorporan mas artistas mexicanos para la
elaboracion de carteles (tal vez por la demanda de las producciones que
se realizaron en esos afos), Entre estos artistas encontramos a Marco,
Héctor Falcén, Carlos Vega, Antonio Caballero, Arias Bernal y Eduardo
Obregén; también se incorporan varios caricaturistas para realizar los
carteles del género comico de los 30 y 40: Freyre, Garcia Cabral, alias
“el chango”, Rivero Gil, “Guasp” y “"Puga”.

Es triste observar que muchos de los trabajos publicitarios
dedicados al cine en esa época, hasta la actualidad "son en su mayoria
obras artisticas ignoradas del cine nacional, que preferian permanecer
en el anonimato. Es raro encontrar la firma de un cartelista en su obra,
quizd por el cardcter intrascendente y perecedero que atribufa & su
tarea, que...cumple sélo una funcién comercial.” ’*

Se ha visto que el cartel va de la mano con el desarrollo o
decadencia del cine nacional, al esfumarse el esplendor de la Epoca de
Qro, la industria filmica entra en decadencia y el cartel cinematografico

™ Op. Cit. “Disefig antes del disedio” P32
™ Op. Cit. “Carteles de Ia época de Oro del cine mexicano™ P8
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se hunde en una terrible mediocridad y afioranza de su también, etapa
dorada.

La carteleria de esta época se caracteriza por el disefic amarillista,
caligrafias escandalosas y las figuras femeninas exuberantes. Se
incorporan a esta tarea trabajos excepcionales como los que realizan
Vicente Rojo, Abel Quezada y Alberto Isaac.

Para finales de la década de los sesenta, comienza a gestarse una
nueva generacion en el ambito de la produccidon y en el disefio, quienes,
junto con otros artistas plasticos de mayor experiencia, renovaron al
cartel cinematografico.

Un claro ejemplo en el disefio de carteles para cintas es Vicente
Rojo, quien utiliza en el cartel cinematografico letras maylsculas
aisladas en escala desproporcionada, alfabetos inventados, tipografias
preteritas pero que para |a época eran consideradas modernas e
imagenes verndculas. Hace carteles para las producciones de Jomi
Garcia Ascot <<Fn el balcén vacio>> (1961); para Alberto Isaac<<En
este pueblo no hay ladrones>> (1964); para Ripstein <<Tiempo de
morir>> (1965), <<Los recuverdos del porvenir>> y <<Pedro
Paramo>> (1968).

A mediados de los sesenta, los carteles filmicos comenzaron a
utilizar como elemento grafico principal la fotografia de gran tamafio, en
esta se representaba casi siempre el tema de la cinta, algo innovador en
este momento ya que, cuando se llegaba a emplear este recurso, eran
fotos estilizadas de |los actores principales.

Para 1969 fue creada la institucidn publicitaria, Procimex que le da
un nuevo impulso al disefio grafico e integra a los mejores exponentes
del cartel cinematografico: Rafael Lopez Castro, Carlos Palleiro, Rafael
Hernandez y Alvaro Yafez, Alberto Castro Lefiero, German Montalvo
(realiza carteles para “La tarea” y "Danzdn”), Armando Villagran, Vicente
Rojo, Abel Quezada, entre otros.
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El estilo que se ha utilizado desde entonces es el minimaiista,
“donde a partir de minimos elementos graficos se desarrofla una
imagen...para llegar a su concepcién final se necesitaba combinar una
serie de ideas y conceptos concernientes a los temas de la pelicula, y
tener en cuenta los lineamientos mercantiles que permitieran ofrecer un
cartel atractivo...” ’®

En cuanto a las técnicas que se utilizan para elaborar el cartel
cinematografico Agrasanchez explica: “Las técnicas no han cambiado
mucho en México respecto a la elaboracién de carteles publicitarios.
Primero se utilizaba la litografia en piedra, hasta los cincuenta. Desde
los cuarenta comenzd a ser substituido este método por los procesos de
offset.” i

Al hablar de etapas del cine nécional, constatamos que el cartel
filmico también marca un importante desarrollo: “/a primera etapa
conocida es la que va del 1936 al 1956. Luego viene un periodo gris,
repetitivo, de decadencia del cine mexicano y sb publicidad.

Esto cambia a partir del 1974, cuando se le da prioridad a la
publicidad cinematografica. En los ochenta hay poca innovacién, poco
arte en los carteles. Es hasta lfos noventa cuando vuelve a ser cuidada la
efaboracién de ciertas cintas (IMCINE y otros) y por consiguiente hay
buenos carteles para los cines.” ’®

La productora Azteca Films en los afios ochenta sacé la revista
titulada "Como siempre con todo lo mejor def cine mexicano,” ésta era
impresa en los Angeles, California y contenia los carteles de las
empresas productoras: Galindo Films, CIMA films, Peliculas Mexicanas,
Internacional Films, produccicnes Aguila y CONACINE.

A lo largo de sus 14 paginas, este compendic mostraba los
carteles a color de las peliculas mas relevantes del afio, se ignora
cuando comenz a salir esta revista y mucho menos se sabe cuando

™% Op. Cit. “Ef cartel gn México” P47
% Entrevista a Rogelio Agrasdnchez.
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dejo de imprimirse. Los (nicos ejemplares que se encontraron fueron los
de 1981 y 1983 que se encuentran en la biblioteca de la CINETECA
Nacional.

En los noventa, nada ha cambiado en relacidn a los carteles
cinematograficos, sigue desconociéndose la autoria de muchos de ellos,
en cuanto a la calidad que éstos presentan, es muy variada.

Existen algunos que estdn muy bien elaborados, en muy buen
material y con una excelente imagen como por ejemplo: Bandidos,
Cilantro y Perejil, Salon México, Sélo con tu pareja, Angel de fuego, De
noche vienes Esmeralda, Sexo, pudor y Idgrimas, Santitos,
Sobrenatural, Mujeres insumisas y muchos mads que presentan una
estética bien cuidada. -

Del periodo que abarca esta investigaciéon se pudo apreciar que
existen pocos disefiadores que han realizado trabajos para la promocion
de un film y que son los mas solicitados para hacer los carteles de la
industria cinematografica mexicana.

Encontramos la participacion de: Rall Cabello, Guadalupe
Sanchez, Lourdes Ladrén de Guevara, El esqueleto del Angel
(seuddnimo), Pablo Moya, Ignacioc Borja, Armando Hatzacorsain,
German Montalvo, entre otros.

Considero que al cartel cinematografico no se le da la importancia
debida como medio de comunicacidn y que ha pasado a ser una
ornamentacion, restandole su principal aportacidon como medio de
comunicacién visual.

Para Rogelio Agrasanchez no es asi, sobre la importancia del cartel
publicitario de la industria filmica, él considera que “Siempre se e ha
dado importancia a la publicidad de una pelicula en México. Creo que en
fa época de Oro, se intuia que el cartel iba a ser visto por gran' cantidad
de personas, en la calle.
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Por eso los artistas insistian en crear imdgenes muy atrayentes,
impactantes; algo que contara parte del tema de la pelicula. Hay que
tomar en cuenta que habia gran analfabetismo en el México de los
treinta y cuarenta. De ahi la necesidad de imagenes doblemente
poderosas, para convencer, para impactar al auditorio.”

Actualmente, el cartel cinematogréfico se ha convertido mas que
en un medio popular de comunicacién, en un medio decorativo y de
coleccion, que es apreciado por la gente y que ha sido desplazado por
jas campanfias publicitarias de television, haciéndolo un medio que ancla
y refuerza el mensaje trasmitido por ésta.

El cartel cinematografico permanece en paredes especificas, las de
los cines y en un sitio especial para ello, encerrados en vitrinas, con
marcos decorativos y luces para iluminarlos por la noche.

Al pasar su ciclo de vida, son devueltos a los distribuidores y
posteriormente arrumbados en bodegas sin un tratamiento especial para
su conservacidon, otros adornan las paredes de alguna institucion
dedicada o relacionada al quehacer cinematografico y sélo un ejemplar
-en el mejor de los casos- para guardario en un archivo documental.

Es mas, son pocos los directores o las instituciones gque se
preocupan por hacer un archivo de los carteles cinematograficos y en
muchas ocasiones, cuando se tiene la necesidad de alguno, se piden
prestados a IMCINE, CINETECA y FILMOTECA, pero muchas veces, ni
siquiera se tiene algun ejemplar.

Los carteles cinematograficos, son documentos iconograficos que
testimonian nuestra realidad visual a lo largo del tiempo, son
representantes de nuestros mitos, idolos, simbolos y valores culturales,
es por ello, que deben conservarse y archivarse de manera adecuada
problema es que alguna institucién quiera encargarse, del rescate de los
carteles cinematograficos mexicanos.
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CAPITULO 2
EL CINE MEXICANQ ENTRE CRISIS Y RESURRECCIONES.

“El cine es Ia mis fantdstica torre de
Babe! gque puede fmaginarse v, graclas a
él, los hombres y mujeres han viajado a
paises lejanos antes de que existieran los
operadores turisticos y han escuchado
lenguas distintas y observado razas y
culturas lejanas, y se han enamorado de
seres Jo mds diferentes que imaginarse
pueda a los de su tribu.”

Fernando Trueba. Director de cine
espafiol

2. ESTAS RUINAS QUE VES... RETROSPECTIVA.

Desde sus inicios, la industria cinematogrifica mexicana ha fijado
sus metas en el cine comercial, en el taquillazo que le reditlde ganancias
a corto plazo; basta con observar la fundacion de esta industria en
México, a partir de los afos treinta, con cintas como "A/l& en el rancho
grande”, donde se explota el folclor nacional, dando pie a peliculas de
corte campirano, que dejan grandes ganancias a los productores.

Sin embargo, estos productores no dan continuidad a su trabajo y
por ello, se enfrentan a graves problemas financieros que no pueden
resolver -en la actualidad vemos que e! problema persiste-; hasta que
estalla la Primera Guerra Mundial, donde E.U. favorece a México con
dinero, técnicas y magquinaria, para expandir la industria filmica
nacional.

Obviamente, este apoyo de E.U. no es mas que interés ya que, en
caso eventual, la hasta entonces incipiente industria filmica mexicana,
podria ser utilizada a favor de la causa de los Aliados.

El viejo cine mexicano tuvo la capacidad de crear un star system
nacional, de donde emergieron grandes mitos y estrellas de la pantalla.

Pero cuando termina la situacién de privilegio para México, la

industria tropieza con grandes fracasos en sus realizaciones, y se
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enfrenta ante una clase media en crecimiento, la aparicion de la TV y la
imposibilidad de sostener un espectdculo de inversiones estratosféricas.

A lo largo de cuatro décadas, el cine mexicano se ha visto inmerso
en una lucha incesante contra una crisis de calidad, que desde entonces
lo ensombrece. Este derrumbe, llega con la muerte de la época dorada,
donde se tenia la férmula para cautivar al publico nacional y conquistar
el mercado internacional,

A partir de 1952, el cine mexicanc comenzd a hundirse tanto
artistica como industrialmente, y de 1961 a 1964 el cine nacional entra
en una severa crisis.

La produccion desciende notablemente y adn mas, el nivel de la
calidad de los filmes. Las peliculas del Santo comienzan a popularizarse
y en esa época el director espafiol, Luis Bufiuel, filma en México "Ff
angel exterminador”, mientras Luis Alcoriza produce “Simén del
desierto”, peliculas que se salvaron del tono mediocre que comenzé a
apoderarse de las cintas nacionales.

PELICULAS

PRODUCIDAS 1965 1966 1967 1968 1969 1970

Sexenio de Diaz Ordaz

Mientras tantog, e! cine mexicane vivia en una constante lucha de
intereses: por un lado, 10s sobrevivientes del cine de oro consideraban a
la industria como una propiedad, donde los hijos heredaban los negocios
familiares dedicados a ésta; por otro, la politica de puertas cerradas del
Sindicato de Trabajadores de la Produccion cinematografica (STPC) que
ignoraba a las nuevas generaciones, y sin embargo, el cambio era
indispensabile porque al pais le urgia renovar a la industria filmica.

Conforme avanzan los afios sesenta, el cine mexicano se
resquebrajaba gracias a dos factores: primero, la television se estaba

convirtiendo en una competidora fuerte; segundo, las devaluaciones
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econdémicas de la época. Ante estos problemas, surge un importante
movimiento cultural del que formaba parte un grupo de criticos de cine
que apoyaban al cine de autor, a las producciones independientes y
promovian la creacidén de un circuito de cine-clubs donde, la nueva
generacién de espectadores sobre todo estudiantiles, conocia los
productos mas avanzados de la cinematografia mundial de la época que
la censura dejaba pasar.

En 1963, surge el Centro Universitario de Estudios
Cinematograficos (CUEC), y es nombrado un nuevo presidente del
Consejo de Administracion del Banco Nacional Cinematografico (BNC):
Luis Echeverria , entonces subsecretario de Gobernacion, que se dedica
a un extenuante analisis def cine mexicano.

Echeverria da a conocer su analisis en 1964 y se da cuenta, que
los egresos superan a los ingresos, que se obtienen de [a explotacion del
material cinematografico, lo que conlleva a8 que sea incosteable la
produccidon y distribuciéon; y corrobora la imperiosa necesidad de
reestructurar la normatividad de la actividad cinematografica del pais.

En 1964, la seccidon de Técnicos y Manuales del STPC lanza la
convocatoria para el Primer Concurso de Cine Experimental en
largometraje. Propios y ajenos se movilizaron y hubo una respuasta muy
favorable, pero finalmente quedaron doce finalistas, que revelan a la
nueva generacién de directores como Alberto Isaac (“"En este pueblo no
hay ladrones”), Rubén Gamez (“"La férmula secreta”™), Efrain Huerta,
José de la Colina, Manuel Esperdn, José Luis Ibafiez, entre otros.

Esos afios, fueron prédigos en lo que entonces se llamoé filmes de
affento y que, llegaban con una tematica novedosa, con nuevas maneras
de pensar y de mirar y que sacudieron a las adormecidas estructuras de
la industria filmica nacional.
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Otro importante acontecimiento, que da a la industria filmica
mexicana nuevos contenidos, es el movimiento del 68 ya que los temas
que se manejarian desde entonces irian mas acorde con las necesidades
sociales.

“El grito”, y otras peliculas mexicanas son el parteaguas de las
peliculas independientes, éstas son las respuesta generada por las
transformaciones sociales y culturales del México de los sesenta.

El cine encontrd en los diferentes conflictos sociales, como el
movimiento estudiantil del 68, la posibilidad de generar otra visién e
ideologia de Ia realidad mexicana.

La industria filmica mexicana se refugia bajo la tutela estatal
durante el gobierno de Echeverria (1970-1976), al que le urge recuperar
la confianza del pueblo y‘el prestigio internacional, era necesario
entonces, una transformacion, crear una imagen de nueva democracia o
por lo mengs aparentarla.

El presidente nombrd a su hermano Rodolfo Echeverria, jefe del
Banco Nacional Cinematografico, el estado cred un plan de
reconstruccion para la Industria Cinematogréfica e invirtié para ello,
grandes cantidades de dinero para garantizar un minimo de calidad en
tas producciones. Asi, se impulsé a nuevos directores y se siguid
apoyando a los productores privados.

“Hacia la sequnda mitad del echeverrismo, mientras el grueso de
la produccién abundaba adn en peliculas del Santo y comedias
rancheras, que hablaban de una vieja industria en crisis, y que se
negaba a morir del todo, a ceder su sitio al gobierno, se gestaron las
obras del exceso... aplicaciones bdrbaras de la nueva libertad de la
censura, que nunca dejé su [labor vigifante, administrando con cuidado

las obras audaces, politicas o eréticas.” "’

n Garcia , Gustavo. “Nueve Cine Mexicang” Edit. Clio, México 1997, P38

93




La era echeverrista del cine nacional, dicté la administracién, el
aprendizaje, la produccién, la distribucidn y la premiacion de la industria
filmica; los viejos productores se mantenian con sus habitos y temas,

pero el gobierno privilegiaba a las nuevas casas productoras.

PELICULAS

PRODUCIDAS 1971 1972 1973 1974 1975 1976
Totales
87 89 69 65 59 56

Sexenio De Luis Echeverria

En 1971 los estudios Churubusco, que eran propiedad del gobierno
desde 1960, se vuelven casa productora hasta 1973 pues, en 1975 -se
crearon las productoras estatales CONACINE y CONACITE [ y II ademds,
se compraron los estudios América y COTSA.

Un afio antes, se inaugurd la CINETECA Nacional; en 1972 se
reorganiza la Academia de Ciencias y Artes Cinematograficas (de hecho
el premio Ariel se entrega ese afio en Los Pinos); comenzo a funcionar el
Centro de Capacitacion Cinematografica (CCC); y en 1971 se cred el
Centro de Produccién de Cortometrajes, para apoyar la labor
presidencial.

Durante ese periodo se organizd la produccion con los
trabajadores por medio de “paquetes”, con los cuales los sindicatos
aportaron su trabajo con un monto del 20% de la produccidn y a cambio
recibian un 50% de las ganancias. En 1975 se cred la cooperativa
Directores Asociados {DASA), para coproducir con el Estado; entre este
grupo de directores se encuentran Raul Araiza, Jaime Humberto
Hermosillo, José Estrada, Sergio Olhovich, Julidn Pastor y otros mas.

Todas estas medidas crean una pugna muy fuerte entre el
gobierno y los viejos productores privados. En la ceremonia de la

premiacién de los Arieles, a lo mejor de la produccién de 1974, Luis
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Echeverria decreta la expuision de los productores privados y les niega
los créditos del Banco Nacional Cinematografico.

Frente a las realizaciones de nuevos cineastas, como Artuto
Ripstein, Felipe Cazals, Jorge Fons, Jaime Humberto Hermaosilio, Paul
Leduc, Raul Araiza, Luis Alcoriza, entre otros, los productores privados,
inspirados en algunas cintas de cabaret de los afios cincuenta, inician la
saga del cine de ficheras, que se soporta en las pantallas gracias a la
censura de las peliculas de pornografia; asi como las atracciones de
taquilla como “Cantinflas”, Vicente Fernandez, “Capulina” y la “India
Maria”, quienes estaban fuera del cine gubernamental.

El gobierno dotd de presupuestos ilimitados al cine nacional, el
BCN en este periodo recibid de la Secretaria de Hacienda —dirigida por
Lépez Portillo- mil millones de pesos para mejorar laboratorios, salas v
distribucién.

“Ef experimento del cine gubernamental alterd para siempre a la
industria de manera profunda; tanto que en 1975 se hablaba de la
virtual expropiacion del cine mexicano.” ’®

Al afio siguiente, la produccidn cinematogrdfica se modificd
drasticamente, con la entrada al gobierno del nuevo presidente de la
Republica, José Lépez Portillo {1976-1982); éste, siguiendo los pasos de
su antecesor, nombra a su hermana Margarita Lépez Portillo directora de
RTC -que dependia de la Secretaria de Gobernacién- donde se
canalizaba la politica del régimen en los medios de comunicacion
masiva.

Las alternativas de los cineastas mexicanos, se redujeron, o a
producir los infimos proyectos de la iniciativa privada o a realizar cintas
independientes; comienzan entonces a contravenir la Ley
cinematografica y son a la vez productores, distribuidores y exhibidores.

™ Ivid. paa
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El periodo lopezportillista, estuvo marcado por el propdsito de
dignificar et cine nacional y para ello se trata de internacionalizar ! cine
mexicano; actores y directores extranjeros son traidos al pais para
realizar esta tarea, muestra de ello son las cintas “Eréndira” (1982) y
"Antonieta” (1982).

“Las siguientes sefiales oficiales fueron alarmantes: se anuncid, y
en septiembre de 1977 se cumplid, el cierre de la productora CONACITE
I. Se advirtié fa reduccion del presupuesto (ninguna pelicula del gobierno
podia exceder un presupuesto de seis miflones de pesos, devaluados a la
cuarta parte de su valor del afio anterior) y la produccion misma se
reducia de 46 a 25 peliculas. Los proyectos se cancelaron uno tras otro...

Los productores privados volvian en plan de revancha y con los
mismos vicios del cine barato... lejos de los objetivos oficiales de un cine
familiar, el cine de ficheras marcaria el tono del lopezportillismo.” ’°

PELICULAS

PRODUCIDAS 1977 1978 1979 1980 1981 1982

Sexenfo De José Lépez Portillo

De un momento a otro, la crisis econémica en México hizo
estragos en los bolsilles de los habitantes del pais; sin embargo,
mientras la produccién cinematografica se mantenia, los productores
recurrieron a los albures, 10s desnudos y los temas que tuvieran que ver
con ello; el estado permitia esto y el Unico limite era la sexualidad
explicita y los asuntos politicos “delicados”. Este nuevo género atrajo la
atencién de los espectadores y dejo excelentes ganancias en taquilla.

Este género resultd tan rentable, que la produccion estatal
también incursiond en é€l, sin llegar a los desnudos y con una tematica
existencialista.

™ Ibid. P47
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En esta época, se pensod en un renacer del cine mexicano, nuevas
peliculas, con jovenes directores, otros temas en lo que lo testimonial
ocupaba un lugar importante, era una forma diferente de ver la vida de
la sociedad mexicana. Se trataba no solo de impulsar una forma nueva
de hacer cine, sino de crear una nueva forma de verlo y de criticarlo.

El renacer de ese nuevo cine sdlo fue un espejismo, una esperanza
pasajera para la industria filmica nacional, aun asi se hicieron buenas
peliculas en ese periodo como “Ef Apando”, “"Las poquianchis”, "Canoa”,
"Actas de Marusia” y “La pasion segin Berenice”. Las esperanzas se
transforman en los conocidos churros, se cae en |os temas trillados vy
mal hechos de la prostitucion.

Las estrellas del momento eran fas monumentales Sasha
Montenegro., Lyn May, Isela Vega, Pilar Peliicer y Ana Luisa Pelufo que
encarnaban en el cine de ficheras a las mujeres del “taidn”. Peliculas
como “Bellas de Noche”, “Las Ficheras”, “Las Cariflosas” y muchas mas
fueron éxitos en taquilla.

Se incursioné ademas, en el género ranchero coémico o dramatico,
éste era protagonizado por los cantantes del momento Vicente
Fernandez, Antonio Aguilar, Rigo Tovar y Juan Gabriel.

Los graves problemas econdémicos en los ochenta, inciden de
forma alarmante en la calidad de la produccion filmica comercial.

"Serian los afios ochenta el momento climatico de este tipo de
peliculas. Pero también el de su decadencia, una vez agotados sus
esquemas carentes de trama argumental, sus historias con estructura
mefodramdtica ineficaz y, paraddjicamente, sus desnudos.” ®°

En los primeros dos afios de la década de los ochenta, la
produccion de largometrajes, por parte del Estado, fueron 14 cintas que
dejaban mucho que desear pero que, tuvieron suerte de no ser
enlatadas por la censura lopezportillista.

0 1hig. P51
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TELEVICINE entra a producir cintas en los 70, como respuesta al
cine de albur/desnudo, con producciones que buscaban rescatar el cine
para toda la familia a través de peliculas como el “Chanfle” y “Nora
Rebelde”; luego en la década de los ochenta, buscd hacer peliculas de
corte estético y dramatico “E/ héroe desconocido” y “Los renglones
torcidos de Dios”, asi también realiza varias peliculas donde lucian los
cantantes del momento como Luis Miguel, José, José, Yuri, Alejandra
Guzman y Gloria Trevi. Asi como la serie de peliculas de “Risa en
vacaciones” que llegé a 8 seriales.

Recientemente, TELEVICINE a cargo de Jean Pierre Leleu, y
actualmente con Roberto Gomez Bolafios, intenta hacer cine de calidad y
que de cierta forma, ha tenido buena aceptacién entre el publico vy los
festivales de cine nacionales e internacionales: "Sin Remitente”,
"Mujeres Insumisas”, “Entre Pancho Villa y una mujer desnuda”,
“Sobrenatural”, “"Salén México”, “Elisa antes del fin del mundo”, “"La
primera noche”, entre otras.

En marzo de 1982 se quema la CINETECA donde, se pierden siete
decenios de la historia filmica, peliculas elaboradas con nitrato de plata,
muchas de ellas copias Unicas, documentos, carteles que
desaparecieron. En 1984 se inaugura la nueva sede de la CINETECA en
o que fue la Plaza de los Compositores, donada por la Sociedad de
Autores y Compositores. Para 1997 la Cineteca pasa a manos del
Consejo Nacional para la Cultura y las Artes.

Otro suceso importante, dentro de este periodo, y que atafie a la
Industria del cine en nuestro pais, fue el supuesto fraude en la
administracién de ésta por funcionarios anteriores, Fernando Macotela,
Bosco Arochi, Jorge Hernandez Campos y Rafael Corkidi, a quienes en
1979 se les detuvo sin poder comprobarseles nada.
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El sexenio siguiente, encabezado por Miguel de la Madrid (1982-

||I

1988), se caracteriza por el debilitamiento total “ante la inoperancia del
cine estatal, los productores privados decidieron que no habia otra ruta
que la suya.

Cuando el cine de ficheras se volvié un residuo de su estéril
reproduccién, el cabaret trasladé sus valores al arrabal y a la vecindad
empobrecida. Ademds el terremoto de 1985 determiné una vision que
era latente en las nuevas producciones, asi como el deterioro econdémico
tangible en paredes, calles y habitaciones, espacios donde se vivian
ficciones entre cochambre y podredumbre, sin mds aliciente que la risa
del albur y la ridiculizacion del sexo frustrado.” ®*

A lado de este género, también encontramos al cine de frontera y
aenuncia, enredado en la denuncia dramatica del mexicano gue busca
nuevas oportunidades de vida en E. U.; en estas peliculas abunda la
accion, los balazos, la droga (hubo muchos narcofilmes en esta época)
Y, por subuesto el atractivo visual de "Lola fa Trailera”, "Las braceras”,
“"Camelia la texana”, "Operacién Mariguana”, entre otras; tenian como
objetivo comercial, al publico de habla castellana en los E. U. ya que
éste, es el Ultimo reducto del cine comercial mexicano.

“Violencia, sexo, droga: formula dramatica. La hiperviolencia tuvo
un génesis gradual en el echeverrismo, aumento a partir del
lopezportillismo y perdié toda mesura en el delamadridismo. La
industria, que veia coémo se alegjaba su publico cautivo por exceso de
charros montaperros, melodramones fronterizos y sexy-comedias
soporiferas, optd por un cine que expresaba medfante sus denuncias
inconscientes lo oculfto tras la nota policiaca: las entrafias de conflictos
sociales urbanos y la inseguridad desatada por toda clase de criminales,

policias incluidos.” %%

* hid. p6o
® Ihid.ps6
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PELICULAS
PRODUCIDAS 1983 1984 1985 1986 1987 1988

Sexenio de Miguel De La Madrid

El 25 de marzo de 1983, el presidente decreté la creacion del
Instituto Mexicano de Cinematografia (IMCINE), dependiente de RTC y
que serviria para funciones operativas; como director de éste fue
nombrado Alberto Isaac, lo anterior, llend de animos a la comunidad
filmica nacional.

Sin embargo, el funcionamiento de IMCINE no respondié como se
esperaba. La falta de recursos, la ausencia de apoyo, una industria
desmantelada y moribunda y la complejidad burocratica, han marcado el
camino de esta institucién que ha intentado apoyar, distribuir y producir
peliculas sin mucho éxito; sin embargo, en el periodo que atafie a este
estudio nos damos cuenta que las peliculas consideradas como Cine de
calidad de los noventa, han sido apoyadas y distribuidas por el IMCINE.

La produccion cinematogréfica global en México tendié a disminuir
y la crisis econémica de 1982, impuso fuertes restricciones
presupuestarias, asi, el emporio filmico estadounidense acaparé las
salas cinematogréaficas y se llevd grandes cantidades de dinero en sus
exhibiciones.

El cine independiente mexicano comenzé a tener mayores
expectativas, surgiendo nuevos realizadores, fotégrafos y actores que
buscaban la manera de produclkr peliculas fuera de los estilos
convencionales; este cine independiente y alguno que otro cine
uniyersi_tario, ofrecian su filme como estrategia a nivel de instrumento
cultural, estando conscientes de la urgencia de un cambio en la industria
que llevara al cine de calidad.
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Algunas de estas peliculas son: “"Mote/” (1983), de Luis Mandoki;
“Luna de Sangre” {1983), de Luis Ldpez Antlnez; "De veras me
atrapaste” (1983), de Gerardo Pardo; “Redondo” (1984), de Raul
Busteros; “Frida” (1983), de Paul Ledug, y muchas mas.

Aun asi, el cine mexicano se estancé en una crisis econdmica,
industrial y tematica, la gran mayoria de las cintas —privadas, estatales
e independientes- no recuperaban sus costos en el mercado nacional v,
esto desembocd en un hecho indiscutible: el absoluto desinterés del
pubtico por el cine nacional.

Aparte de la alta inflacion econdmica en nuestro pais, la asistencia
a las salas de exhibicion se vio considerablemente disminuida por el uso
masificado de las videograbadoras, que resulté ser un medio de
diversion en el dmbito familiar a bajo costo y en la comodidad del hogar.

Desde entonces, los costos de produccién se elevaron y, a los
pocos filmes que se manufacturaron se les pusieron trabas a la hora de
la exhibicion, De este malestar surgié en 1986, un plan gubernamental
que pretendia la restauracion de la industria.

El plan contemplaba doce puntos como, el precio de la entrada a
las salas cinematograficas, facilidades para importar equipo de
exhibicién, organizacion de concursos y proyectos, promocién del cine
nacional en e! extranjero, impulso al cortometraje e instauracion de un
fondo de fomento para impulsar el cine de calidad.

Ante esto, se cred el Fondo de Fomento a la <Calidad
Cinematografica (FFCC) que tuvo el propgsito de invitar a los
exhibidores a aportar un 10% de sus ingresos, para formar un capital de
apoyo pero todo quedd en promesas.

Al principio, con un fondo de 78 millones de pesos, se impulsaron

proyectos como “Lofa”, “Goitia”, "El secreto de Romelia” y "Mentiras

piadosas”. Esta (ltima, tuvo que terminarse con los auspicios de otras
instituciones, dando paso a una nueva forma y una alternativa a la
produccion de cintas nacionales: la coproduccion.
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El cine mexicano de este sexenio “no tuvo rumbo ni concierto y lo
filmado se debié sobre todo a la fuerza de voluntades y pasiones
individuales de miembros de la comunidad cinematografica, con gran
tenacidad; los productores privados del cine mds comercial hicieron, al
parecer, sus ultimas y muy escasas incursiones en el cine industrial para
acabar refugidndose en la produccion de videhomes de consumo
fronterizo.” %3

Desde entonces, el cine vive en una eterna batalla donde los
productores acusan a los criticos, distribuidores y exhibidores, quienes
par cierto, cada dia le quitan mas espacio de exhibicidon al cine
mexicano; los criticos , a su vez acusan o reprochan al Estado y al
mercantilismo, mientras los funcionarios y el publico, exigen “nivel y
calidad”, en las historias de los productores,

Al iniciarse el gobierno de Carlos Salinas de Gortari se
impulsd un programa para apoyar la cultura, de hecho se creé en este
+ periodo el Consejo Nacional para las Cultura y las Artes (CNCA), y por
supuesto esto se reflejo en la industria cinematogréafica y en ei apoyo
que se le dio a viejos y nuevos productores, iniciando asi, si no un

nuevo cine, si un periodo prolifero para esta industria.

2.1. Cine de calidad: los noventa.
“Para el cine mexicano, durante fas tres
décadas recientes, la moneda ha estado
en el aire...”
Revista Clio
Las condiciones del cine actual, como se ha visto en el apartado
anterior, surgen de problemas como la falta de financiamiento y por
ende, la falta de seguimiento al trabajo de los productores viejos y
nuevos. La piramide de la industria filmica del pais (produccion,

distribucion y exhibicién) esta bajo el yugo de intereses creados por los

83 wpevista Nexos™ i 251 vol. XXL. Noviernbre 1598, “A{ rescate del cine mexicamo ™. Autor. Jorge Sanchez 5. P63
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funcionarios en turno, asi como la falta de credibilidad e interés por
parte del publico ante ias cintas nacionales.

La década de los noventa, surge con una industria cinematogréfica
nacional con la esperanza puesta en que las cosas seran mejores; en
ésta época comienza a hablarse de un nuevo aliento para el cine
mexicano y de hecho, para bien o para mat, ésta sufre muchos cambios
a nivel de estructura y en la forma de hacer cine.

“Un viejo cine desaparece para ser sustituido por unc nuevo gue
apenas comienza a precisarse (en escs momentos), pero cuyos logros
pueden alcanzar ya, altas intensidades, al nivel de nuestro teatro actual,
de nuestra novels actual, de nuestra poesia actual. He aqui la
disolvencia como un cruel espectdculo del ciclo bioldgico: una nueva
generacién de realizadores siempre desplazando a los mayores.” %

El 10 de junio de 1993 en un articulo del periddico “"E£/ Sol” de
Denver Colorado, se habla sobre la situacion del cine naclonal: “Ef cine
mexicano contempordneo vive una época de renacimiento, segun los
criticos. Directores jévenes, pero experimentados y creativos estan
abriendo un nuevo capitulo en la historia del cine mexicano.

Y aun los veteranos del cine han resurgido con nuevos temas y un
estilo innovador en la forma de hacer cine. El cine mexicano no sélo ha
recibido la aceptacion del publico en México con impresionantes récords
de taquilla, sino también el reconocimiento en festivales filmicos
internacionales, como los de Berlin, Cannes, Moscu, San Sebastian,
Toronto y Venecia”. :

Se inicia le gestidn de Carlos Salinas de Gortari con una gran
inestabilidad en el pais y por supuesto, en la industria cinematografica.
Hubo renuncias y cambios en la burocracia cinematogréfica: en
diciembre de 1988 Fernando Macotela deja la Direccidn de
Cinematografia para administrar CONACINE, en su lugar queda la
licenciada en Historia, Mercedes Certucha. RTC fue asignada a Oscar

i Ayala Blanco Jorge. “La disolvencia del cine mexicano™ México 1991,
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Levin Coppel quien al afio siguiente, es sustituido por Javier Néjera y
éste a su vez, por Jorge Medina Viedas.

Nuevamente la industria filmica del pals, queda en manos de
personas ajenas al cine y a los medios de comunicacién en general.

Desde este momento, la industria cinematogréfica fue
desmantelada: en 1990 se liquidan las empresas productoras
gubernamentales CONACINE y CONACITE II, la promotora de las
peliculas de esta empresa, Publicidad Cuauhtémoc, las distribuidoras
Continental de Peliculas y, Pelicuias Mexicanas (encargada de exportar el
cine mexicano); desaparece el Banco Cinematogrdfico y todas las
funciones de éstas fueron absorbidas por IMCINE,

Todo lo anterior, culmind con la venta de la exhibidora estatal
Compafiia Operadora de Teatros (COTSA) y la reduccion de los estudios
Churubusco. El cine mexicano se despidid desde entonces, del cobijo
estatal y comienza toda una transformacion.

IMCINE explica su estrategia, como una reestructuracién del
“sistema cinematografico paraestatal mediante la desincorporacion,
disolucion y/o liquidacion de empresas que hablian cumplido su cometido
y que poco podian aportar a las nuevas realidades del quehacer
cinematogréfico del mundo y de nuestro pais.” %

Para el inicio de la década de los noventa, se reporta una fuerte
descapitalizacion del sector cinematografico con el cierre de 800
empresas, de las cuales 500 eran salas de exhibicidn. El principal motivo
fue el congelamiento del precio de la entrada a las salas y la falta de
estimulos fiscales, que propicid una reduccidn de casi el 50% de la
produccion.

La censura se hace presente en este sexenio, con la pelicula “Rojo
amanecer” (1988) la cual, tardé en exhibirse un tiempo considerable,
hasta que Xavier Robles, el guionista de ésta, hizo una serie de
denuncias ante los medios de comunicacién y la SOGEM, en contra de

8 Revistn mexicana de comunicacin” # 56 oct-dic. 1998. Sombras y (pocas) fuces del cime gn México " Autor: Marien Estrada.
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RTC. Los funcionarios de dicha institucian, alegaron que se trataba de un
simple retraso burocratico.

La pelicula fue estrenada el 18 de octubre de 1990 en 20 salas del
drea metropolitana, sin ningln corte. Las ganancias que se obtuvieron
con la exhibicion de esta cinta superaron las expectativas.

Otro suceso importante dentro de la censura en 1980, fue la
autorizacion del estreno de la cinta “La sombra del caudillo” (1960) de
julio Bracho, la pelicula mas controvertida de la cinematografia nacional,
pero solo se exhibid una vez en la CINETECA Nacional, en un cine club
del IPN y en ei horario nocturno de TV Azteca.

Nuevamente, las peliculas mexicanas, a principio de la década de
los noventa, se proyectaban internacionalmente a través de diversos
festivales, obteniendo 13 preseas en este afio (Ei para largometrajes y 5
en cortometrajes).

A su vez, se llevd a cabo la expesicion “Re-vision del cine
mexicano” en el Palacio de Bellas Artes, luego se mantuvo itinerante y
viajé por varios paises hasta 1995. Alternamente, se presentaron
carteles, fotomontajes, litografias y stills de actores y peliculas
nacionales, en la casa de cultura del D. F., la Alameda, en el Instituto
Mexicano del Petrdleo vy en algunas estaciones del Metro.

En 1991, se presenta un ciclo de peliculas mexicanas, “Hoy en el
cine Mexicano” con sede en el cine Latino, que tuvo una excelente
aceptacién entre el publico. Esta muestra estuvo integrada por 8
peliculas realizadas un afio antes: “Bandidos”, “La tarea”, “Ciudad de
ciegos”, “Cédmodas mensualidades”, "Cabeza de Vaca”, “La mujer de
Benjamin®, "Danzdn”vy "La tarea”.

IMCINE estrena 11 peliculas, 1as cuales fueron vistas por mas de 2
millones de personas, se obtienen 25 premios en festivales
internacionales; en general este afio se considera bueno, por la calidad
de las peliculas que se realizaron.
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En 1992, se recrudece la situacién de la cinematografia nacional,
ya que se cierran 189 compafiias productoras en el pais; COTSA es
vendida dentro del paquete de medios que rematé el Estado para formar
parte, un aifio mas tarde, del consorcio "Ecocinemas”.

“Por fin, después de mucho pedirio fa comunidad cinematogréfica,
el gobierno decidid poner fin al control de precios sobre el boleto de
taquilla. Se sometié a andlisis el anteproyecto de la iniciativa de Ley
Federal de Cinematografia y en octubre se firmé un acuerdo de
coproduccion entre México y Francia...la primera cinta que se cooproduce
es un documental sobre la frontera norte: La linea de Ernesto
Rimoch. " 8

En el Diario Oficial se publicd la nueva Ley Federal de
Cinematografia, derogando !a de 1949; en ésta, se reduce‘
drasticamente el tiempo obligatorio dedicado a la exhibicidn del cine
nacional, del 50% al 30% en 1993, hasta llegar en 1997 al 10% (de
hecho, el porcentaje original nunca se cumplié debido a la faita de
producciones anuales, cubriendo apenas un 30% 0 35% del tiempo
asignado en pantalla).

Asimismo, esta ley establece que el IMCINE apoye fa produccién
experimental, con el fin de estimular la produccién cinematogréfica de
calidad. La Secretaria de Gobernacién continuard autorizando las cintas
a exhibirse y comercializarse, perc con ta diferencia, de que las cintas
serian clasificadas segun lo establecido en el reglamento.

La premocion y fortalecimiento det cine se sigue haciendo a través
de ta SEP, CNCA e IMCINE. Asi también, queda el formato en video
como una forma mas de comercializacion del cine. En 1994 la SECCFI
autoriza el cambio de nombre de CANACINE, convirtiéndose en la
Camara Nacional de la Industria Cinematografica y de-Videogramas.

¥ thidem
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Esta vez, las peliculas mexicanas participaron en 84 festivales y
consiguieron 32 premios. Se proyecta en este afio, en Guadalajara, "La
segunda semana del cine mexicano”, donde se presentan peliculas
realizadas el afio anterior por el estado o independientemente: “"Modelo
antiguo”, “Playa azul”, “"Mi querido Tom Mix”, "Sélo con tu pareja”,
"Como agua para chocolate”, “Serpientes y escaleras”, “Gertrudis
Bocanegra” y “"Anoche sofié contigo”.

Para la supuesta recuperacion del cine nacional, IMCINE organizé
en estos afos dos talleres de critica de cine y por supuesto, varios
concursos de critica y quehacer cinematografico.

A principios de 1993, CANACINE y COTSA en sus reportes, dieron
a conocer datos donde la pelicula de Alfonso Arau, "Como agua para
Chocolate”, rompio récords de entrada y que tan sdlo en E. U. habia
recaudado 8.7 millones de délares en 4 meses.

Frente a todos estos alientos de esperanza para un cine nacional
de calidad, las peliculas taquilleras seguian siendo ias realizadas bajo las
mismas férmulas, todas eilas distribuidas por Videocine (TELEVICINE) y
con una insistente publicidad televisiva, de la cual carecian hasta
entonces las peliculas independientes, las producidas por el estado o en
coproduccion.

Estos filmes aprovechaban a los idolos de la musica popular, y
algunos de ellos son: “Escapate conmigo”, “"Sabor a mi”, “Pelo suelto”,
"Verano peligroso”, "Soy libre”; siguen igualmente las comedias
“erdticas” como, “Las calenturas de Juan Camaney”; las peliculas de
corte aventurero, “Lola la trailera” y “"La guerrera vengadora”; Yy por
supuesto el serial de “La risa en vacaciones”,

Para este momento TELEVICINE ("Sin remitente”, “Sobrenatural”,
“Saldn México”, “Mujeres insumisas”, "Entre Pancho Villa y una mujer
desnuda”, sélo por mencionar algunas} e IMCINE (“Bandidos”, "Cabeza
de Vaca”, “Ei bulto”, "Bartolomé de las Casas”, “Kino”, “"Cilantro y
perejil”, “El cometa”, "Un hifito de sangre” y muchas mas), se
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convirtieron en 1as Unicas alternativas para levantar el proyecto filmico
de los productores, ya que contaban con el dinero para hacerlo.

Otra forma de hacer cine fueron las coproducciones (“Jonds y la
ballena rosada”, “Bienvenido-welcome”, “El callején de los milagros” y
“La reina de la noche”)}, donde varias instituciones financiaban el total de
los gastos. Actualmente el apoyo se basa principalmente, en Ia
promocién y la comercializacién por parte de distribuidoras extranjeras
(majors), como “El coronel no tiene quien le escriba”, “"Santitos”, “Sexo
pudor y ladgrimas” y "El evangelio de las maravillas”. Con esta nueva
modalidad, el cine ha tenido un repunte gracias a la estrategia de
promocién en los medios masivos de comunicacién por parte de estas
distribuidoras. ) -

" En lo referente a la exhibicion, ésta marca la imposibilidad de
recuperacion para el cine nacional, la mayoria de las cintas son
estrenadas comercialmente con retraso, a pesar de haberse presentado
en varios paises e incluso haber ganado premios en los festivales mas
importantes, dos de éstos casos son “Principio y fin” y, ultimamente,
“Santitos” que duraron apenas unas cuantas semanas en jas salas.

Para 1994, la exhibicidon queda totalmente en manos de la
iniciativa privada, que se interesa en obtener ganancias con base en la
cantidad de publico que asiste a sus salas, claro, a ver el cine
holiywoodense. Se inicia la construccion de los primeros complejos de
exhibicion Cinemark en Aguascalientes, Monterrey y en el D. F., en el
Centro Nacional de las Artes,

Al finalizar el afio termina la administracién de IMCINE (1989-
1994) que corrid a cargo de Ignacio Duran Loera; durante este tiempo
se produjeron, por parte de IMCINE, 61 largometrajes, 47
cortometrajes, 5 seriales de TV y 5 en video. Se obtuvieron 96 premios
a nivel nacional y 136 mas en el extranjero. El Consejo Consultive revisd
267 proyectos y autorizd la produccion de 47.
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PELICULAS
PRODUCIDAS 1989 1990 1991 1992 1993 1994

Sexenio de Carlos Salinas De Gortari

Ernesto Zedillo llega a la presidencia con una agitacion politica y
econdmica bastante critica y por supuesto, eso altera los cimientos de la
industria filmica.1995% comienza con el error de diciembre y con el
disparo del alza del détar, lo cual trajo graves consecuencias a la
economia de los mexicanos y descapitalizd gravemente al cine.

En el mes de mayo, el presidente de 1a Replblica, Ernesto Zedillo,
inaugurd el circuito de exhibicidn Cinemark con 12 modernas salas en el
CNA y en menos de un afio, se inauguré otroc complejo en Acapulco y el
D. F.

“La empresa exhibidora Cinemex se asocié con ef banco PJ Morgan
y en agosto establecid su primer complejo en la ciudad de México. La
compafiia mexicana Organizacion Ramirez, con el fin de enfrentar la
competencia, abrié su primer multiplex bajo el nombre de Cinépolis.

El boleto de taquilla alcanzé los 20 pesos y los nuevos complejos
empezaron a atraer a la clase media que habia dejado de ir al cine por
las pésimas condiciones de las salas. Los cines populares, en cambio,
empezaron a cerrar al no poder sostenerse con boletos de 5 pesos. De
ahi el videohome volvié a tomar fuerza.” ¥

United Artist, compafiia norteamericana, inaugurd también en
México un complejo de salas en Polanco, prometiendo expandirse
rapidamente con 100 salas por afio, sin embargo no logrd su objetivo.

Muchos realizadores, comienzan 2 buscar apoyo para filmar en
E.U, Luis Mandaoki, Alfonso Arau, Alfonso Cuarén, Guillermo del Toro y el
fotégrafo Emanuel Lubezki, quienes han realizado varios trabajos en

Hollyweod esperando la constancia en sus carreras,
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Se crea la Comisién de Filmaciones (septiembre 1995), con el fin
de promocionar la produccion de peliculas mexicanas y extranjeras en
México. Asi también, se crea un Circuito de Calidad donde se exhibirfan
peliculas no comerciales.

Seguln datos de CANACINE, en este afio quebraron 35 productoras
de largometrajes; 24 dedicadas al cortometraje; 40 mas de video, asi
como 22 distribuidoras de éste; 18 distribuidoras de largometrajes y 37
videoclubes.

El presidente del CNCA, Rafael Tovar y de Teresa, informd en este
afio que el "Programa Cultural 1995-2000” apoyaria al cine de calidad
con un mayor presupuesto a través de IMCINE y/o coproducciones de
cortometrajes, largometrajes y documentales.

En abrii de 1996, la CINETECA Naciona! dejé de pertenecer a la
Secretaria de Gobernacion para depender de la SEP mediante el CNCA.
Este afio se celebran fos 100 afios del cine en México con una fiesta en
el Castillo de Chapultepec donde volvieron a exhibirse, como {o hiclera
Porfirio Diaz, las primeras vistas filmadas por los Lumiére.

Asimismo, se monté una magna exposicién donde a grosso modo
se describia el desarrollo del cine en nuestro pais, con fotos, carteles,
cintas e instrumentos de cada época. .

En el mes de septiembre, se designé como nuevo director de
IMCINE a! cineasta Diego Lopez. El cine mexicano recibié 31 galardones
internacionales.

Llega a TELEVICINE Roberto Gomez Bolafios, esta productora filmo
las dos dltimas series de la "Risa en vacaciones”.

En el pais, se realizé el Primer Festival de Cine Francés en México
y llegaron las superproducciones estadounidenses “Romeo y Julieta”,
ademas de "Titanic”. Desde entonces comenzaron a llegar diversas
producciones extranjeras a México para su rodaje. Otro evento

7 1hid pag 8
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importante fue la inauguracion en el Palacio de Bellas Artes de la
exposicion “¢Bufivel? La mirada del siglo”.

El acontecimiento de mayor trascendencia en 1997 fue el
otorgamiento, por parte del gobierno, de 10 miliones de pesos a la
CINETECA para la proteccion y rescate de sus materiales, y otros 135
millones de pesos al IMCINE, que con los intereses se incrementarcn a
207 millones, para la creacidn del Fondo para Iz Produccion
Cinematogréfica de Calidad (FOPROCINE). Este fondo se crea con el fin
de incentivar proyectos de produccién, promocién, difusion,
investigacion y administracion.

Nueve reconocimientos internacionales recibieron los
largometrajes nacionales y 13 fueron para cortometrajes. Diego Lépez
es sustituido de su cargo en IMCINE por Eduardo Amerena.

Para 1998, el nuevo dirigente de IMCINE concreta la
reestructuraciéon de la Academia de Ciencias y Artes Cinematograficas, la
cual premia a lo mejor del medio y, se convierte en autdnoma de éste y
los sindicatos.

En este afio la Ley de Cinematografia seguia en discusidon en la
Camara de Diputados donde se disertaban algunos puntos como, la
prohibicién del doblaje y el porcentaje obligatorio de exhibicién para el
cine mexicano, con 1o cual, no estaban nada conformes los
distribuidores y exhibidores; el impuesto al boleto de entrada, la renta
de video y la transmisién en TV para apoyar al cine.

En este afio se concretan producciones como: “Ef cometa” (1998),
de José Buil y Marisa Sistach; "Un dulce olor a muerte” (1998), de
Gabriel Retes; “Un embrujo” (1998), de Carlos Carrera; “En el paraiso
no existe el dofor” (1998), de Victor Saca; “"En un claroscuro de 1a luna”
(1998), de Sergio Olhovich; “&/ evangelfio de las maravillas” (1998), de
Arturo Ripstein; "Fibra dptica” (1998), de Francisco Athie; "Fuera de la
ley” (1998), de Ismael Rodriguez; “Un hilito de sangre” (1998), de Erwin
Neumaier; "La otra conguista” (1998), de Salvador Carrasco; "La
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paloma de Marsella" (1998), de Carlos Garcia Agraz; "Santitos” {1998),
de Alejandro Springal; “Sexo, pudor y ldgrimas” (1998), de Antonio
Serrano, “Violeta” (1998), de Alberto Cortés.

AlUn asi, muchas de ellas tuvieron que esperar su estreno
comercial hasta el siguiente afio y algunas no se han estrenado hasta el
termino de esta investigacién como es el caso de “Violeta,” “En un
claroscuro de funa”y “"En el paraiso no existe el dolor”.

1999 fue el afio de la recuperacién masiva de un piblico mexicano
pudiente, que se refleja en los nuevos productos televisives y en la
modernidad, fue un afic importante para la exhibicion comercial de
algunas peliculas mexicanas, con la ayuda de cadenas distribuidoras
extranjeras como la 20" Century Fox, empresas mexicanas
recientemente fundadas Altavista Films, Nuvisién y que ée dedican a la
produccidn y distribucidon de peliculas dirigidas al plblico de habla
hispana, y que con impresionante respaldo mercadoldgico en materia de
promocidn, logran captar la atencidn y la aceptacion del espectador.

Estas empresas son creadas a partir del creciente interés del
publico nacional de verse reflejado en las producciones del pais; esto se
ha modificado a través del tiempo ya que, el cambio completo y radical
de la infraestructura de la exhibicién, ha cambiado la demografia del
publico cinéfilo de nuestro pais.

Algunas peliculas producidas por Altavista Films son "Todo el
Poder”, "Como pez en ef agua" y "Amores perros”, ha logrado ser una
opcion real y viable para cualguier cineasta interesado en hacer una
pelicula de calidad internacional en México.

La pelicula, “Un embrujo”, de Carlos Carrera, se estrené en el mes
de marzo y pudo mantenerse, “al nivel de las producciones
norteamericanas y europeas en lo qué se refiere a historias atractivas,
actuaciones relevantes y calidad de producto final... "L.a otra conquista”,
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pelicula que tardd siete afios en terminarse...desde el dia de su estreno,
el éxito en taquilla ha sido indiscutible.” %8

Posteriormente, el 18 de junio se estrend la pelicula Sexo Pudor y
ldgrimas que superé todas las expectativas y que dio al cine nacional,
nuevas esperanzas de resurreccion, por el apoyo que recibié también de
la major Fox.

Para diciembre de 1999, “Sexo, Pudor y ldgrimas” habia sido vista
por mas de 5 millones de personas recaudando 117 millones de pesos
en taquilla. En enero del 2000 “Sexoc, Pudor y ldgrimas ocupa en México,
el tercer sitio en taquilla de todos los tiempos, solo por debajo de Titanic
y Tarzén, superando incluso a Godzila y el Episodio 1. Aparece la cinta
en-video y se distribuyen arriba de 200 mil unidades a nivel nacional”
y se negocia su comercializacién para E.U y Europa,

Luego vino, “E/ Coronel no tiene quien le escriba”, que también fue
bien acogida y por dltimo "Santitos”, también patrocinada por la
compafiia Fox.

“La Ley de Herodes”, estrenada el 18 de febrero del 2000, tuvo
problemas con la censura, los conflictos enfrentados por Luis Estrada,
director, productor y gulonista de ésta para exhibir la cinta, fueron
producto de malos manejos en el Instituto Mexicano de Cinematografia
(IMCINE).

Segun la actriz y Presidenta de la Comision de Cultura de la
Camara de Diputados, Maria Rojo , en una entrevista para el periodico
Reforma mencionod que: “es un hecho que fa pelicula ‘La Ley de Herodes’
se estrenard tal y como fue realizada, sin someterfa ningun tipo de
censura e incluso ya estd en manos de una distribuidora
estadounidense”.

8 Suplemento def Universel Fox News Maya 1999, afio | Ejemplar 3. “Fox apoya ai cing mexicane” Pag 8.
9 Et Universal. Sece. Espectdculos “Rompe records Sexo, pudor y Idgrintas”. 13 de Febrero del 2000. Pag, 2
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La pelicula finalmente serd exhibida tal cual y como se filmé. Luis
Estrada, director de ésta, comentd en una entrevista que “el guion sufrié
muchas maodificaciones a fo largo del camino, A dos administraciones de
IMCINE se les presenté el guibn y todo lo que requeria para filmarse. El
retrato de la impunidad af final de la pelicula, es lo que mads molestaba.
Me sugirieron que volviera a filmar el final, que ellos lo financiaban, pero
no guise.” %

Este problema causo la destitucion del director de IMCINE, por la
presidn que ejercieron los medios de comunicacién y el director Luis
Estrada, a favor de su libre proyeccion; asi que serd exhibida en este
mes en 200 salas del pais con una gran campafia publicitaria y con
grandes expectativas. -

Actualmente se han proyectado varias peliculas en las pantallas
cinematogréficas del pais, las cuales han tenido muy buen recibimiento
por el publico dos ejemplos son: la cinta del productor Fernando
Sarifiana, “Todo el poder”, que a partir de su estreno el 14 de enero del
2000, fue vista por mas de un millon vy medio de mexicanos, para su
exhibicion fueron repartidas 200 copias en todo el pais-.

La actual cinta en pantalla “Amores perros” de Alejandro Gonzalez
Ifarritu, ganadora hasta el momento de 27 premios entre ellos, el Gran
Premio de la Semana de la Critica. Cannes 2000, fue vista en su primer
semana de exhibicién por mas de 500 mil personas.

Otras peliculas con iguales éxitos en pantalla son: “Bajo California:
el limite del tiempo” de Carlos Bolado, "Ave Maria” de Eduardo Rossoff
y “"Del olvido al no me acuerdo” de Juan Carlos Rulfo.

Todas estas producciones han c¢ontado con un gran apoyo
mercadolégico, bien planeado y con varias salas para su proyeccion,
aunando el hecho de que el publico ha llenado las salas para ver estas

nuevas producciones, orgullosamente mexicanas.

* gt Universal Secc. Especticuio “Exhibirdn, sin censura, fa ley de herodey en todo el pais”. 12 de Febrero del 2000. P18
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“En los recientes afios el dmbito cinematografico nacional ha
sufrido mditiples y complejos cambios. La distribucion, exhibicion y
promocion se han deteriorado a grado tal que la presencia del cine
mexicano estd relegada a un minimo de pantallas. A pesar de este
panorama poco alentador para nuestra industria, el IMCINE intenta
optimizar su funcién de promotor y difusor de la cultura cinematogréfica
mediante actividades encaminadas a recuperar al publico en general y
captar las nuevas generaciones de aficionados al cine.

La Direccion de Promocion Cultural Cinematografica del IMCINE,
organiza una serie de presentaciones en diversas ciudades def pais, las
cuales se han agrupado bajo el nombre genérico de Una Mirada al
Cine Mexicano. Una Retrospectiva de cara al nuevo milenio.

El objetivo es fomentar una mayor presencia en la promocion y
difusién del cine mexicano y de la cultura cinematografica en el ambito
nacional, participando en conjunto con las instancias oficiales de cada
poblacion para activar de manera coordinada la presencia del cine
mexicano en su Jocalidad, optimizando no sélo la exhibicidn de los
filmes, sino fa promocidn, distribucion y difusidn de actividades paralefas
como: publicaciones, peliculas en video, carteles, exposiciones y
talleres, privilegiando ademds la alianza con otras instancias privadas
que participen activamente en cada una de las plazas que se visiten." **

En cuanto a la legislacién, después de varias disputas en el mes de
abril “ef Pleno de la Cdmara de Diputados aprobd por unanimidad la
iniciativa de Reformas y Adiciones a la Ley Federal Cinematografica con
478 votos a favor del proyecto. La nueva ley, contempla tres puntos
principales:

3 wpng mirada af cine mexicang”. INTERNET. Web IMCINE
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ﬁ Del 30% de tiempo en pantalla que habia para las

peliculas mexicanas, quedd el 10% con lo cual los exhibidores
tendrén la obligacién de programar en sus salas este porcentaje
con realizaciones nacionales.

W) doblaje de las cintas extranjeras solo se podran hacer

con aquellas que sean de corte infantil o que sean documentales
educativos.

ﬁ Realizar la creacion del FIDECINE, a raiz de la

aprobacion de la ley, con 135 miflones de pesos otorgados por el

estado y que tiene como finalidad la creacién de peliculas.” °*

PELICULAS

PRODUCIDAS 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Totales 37 16 i3 14 12 ---

Sexenio de Ernesto Zedillo

Esta nueva etapa del cine en México, “renovacién det cine
mexicano”, “nuevo cine mexicano”, “renacimiento del cine mexicano”,
cada quien lo ha nombrado de manera -distinta, refiere al mismo
episodio de la historia del cine en nuestro pais.

Ya se vio que el términc de “nuevo cine mexicano”, se ha utilizado
para nombrar las distintas etapas que ha vivido nuestra industria filmica
desde la época de oro, el echeverrismo y la actual, cada una con
tematica distinta, donde surgieron directores que hicieron de sus
peliculas, importantes testimonios de la época que vivian.

El cine mexicano de los noventa, se caracteriza por el surgimiento
de directores, fotégrafos, guionistas, sonidistas, editores vy
ambientadores, la mayoria egresados de las escuelas de cine, es decir
que, es un cine elaborado por especialistas.
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Aunado a todo esto, hay un cambio en las tematicas, existe la
heterogeneidad en las historias, con argumentos que reflejan la realidad
(o pretenden acercarse a ella) que viven los mexicanos, y que por
supuesto cuentan con el gancho comercial que radica en el tratamiento
romantico y cotidiano dentro de las historias. Sin embargo, mucho de
este cine, se convirtid en elitista para proyectarse ante circuitos de
calidad y festivales internacionales de cine.

Todo lo anterior, se unifica para la biisqueda de un cine nacional
que pueda ser entendido por el pueblo mexicano y que, por supuesto
deleite al extranjerc. Sin embargo, todavia queda mucho camino por
recorrer pues aun no se encuentra la férmula perfecta que amalgame
estas exigencias. _ -

Aunado el hecho de que las cintas extranjeras siguen saturando
cines y acaparando la atencién del plblico mexicano.

2.2 Produccion filmica de 1989-1999,

Las peliculas mexicanas que se realizaron en este periodo fueron
mas de 400, sin embargo, muchas de ellas sélo dieron el “semanazo” y
pasaron en pantalla sin pena ni gloria.

Las cintas producidas en los ultimos diez afios, y que son
consideradas como de calidad se presentan a continuacién en una lista
hecha con datos de IMCINE, CANACINE y datos encontrados en revistas
y tesis, con la finalidad de englobar aquellas cintas de calidad y mostrar
un trabajo completo.

Aqui, se podran consultar las peliculas consideradas dentro del
rango "calidad”, que son aquellas realizadas por IMCINE, distribuidas por
UIP (United International Pictures), Universidades, Coproducciones y
algunas de TELEVICINE (VIDEOCINE), durante el periodo de gestién de
Jean Pierre Leleu y Roberto Gémez Bolafios,

n “Pefiender el cine mexicana”. EI Universal Sece. Especticulos P16
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Cabe mencionar, que este listado es la seleccidén de peliculas de

las cuales se hard la recopilacién de sus carteles, en éste se observa el

nombre, el afio de produccion, el director y el distribuidor.

Pelicula Ano de Director
Produccién

El secreto de 1588 Busi Cortés

Romelia

E! camino largo a 1988 Luis Estrada

Tijuana

Mentiras piadosas 1988 7 Arturo Ripstein

La ciudad al 1988 est 1989 Gabriel Retes
desnudo

Los pasos de Ana 1988 est 1993 Marysa Sistach

El Jinete de la Divina 1988 Oscar Blancarte

Providencia

La leyenda de una 1989 Jose Buil

mascara

El otro crimen 1989 Carlos Gonzalez
Marantes

Lola ' 1989 Maria Novaro

Rojo Amanecer 1989 Jorge Fons

Goitia, un dlos para 1989 Diego Lopez

si mismo

El extensionista 1990 1, Fernando  Pérez
Gavilan

Aqui no pasa nada 1990 . Carlos Salces

Morir en el golfo 1550 Alejandro Pelayo

Rosa de dos aromas 1990 Gilberto Gazcdn
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Distribuidora

Peliculas Nacionales

IMCINE

IMCINE
IMCINE

IMCINE
IMCINE

IMCINE

Direccién General de
Actividades
Cinematograficas de la
UNAM

IMCINE

Peliculas Nacionales

IMCINE
Peliculas Nacicnales
Televicine

IMCINE

Peliculas Nacionales




Intimidad 1990

Intimidades en un 1990
cuarto de bafio.

Bandidos 1990

Cdémodas 1990
mensualidades

Cabeza de Vaca 1990
Ciudad de ciegos 1990
La tarea 1990

Pueblo de madera 1990

Angel de fuego 1991
El bulto 1991
Gertrudis Bocanegra 1991
Playa Azul 1991
Serpientes y 1991
escaleras

Danzdn 1991

Mi querido Tom Mix 1991
Nocturno a Rosario 1991

La mujer de 1991

Benjamin

Tequila 1991
Retorno a Aztlan 1991
Crones 1991
Miroslava 1991

Solo con tu pareja 1991
Anoche Soiié contigo 1992
La tarea prohibida 1992

Los afios de Greta 1992

Como agua para 1992
chocolate

Dana Rotberg

Jaime Humberto

Hermosillo

" Luis Estrada

Julidn Pastor

Nicolas Echevarria

Alberto Cortés

Jaime Humberto

Hermosillo

Juan Antonio de la Riva

Dana Rotberg
Gabriel Retes
Ernesto Medina
Alfredo Joskowicz

Busi Cortés

Maria Novaro
Carlos Garcia Agraz
Matilde Landeta

Luis Carlos Carrera

Rubén Gamez
Juan Mora Catlett
Guillermo del Toro
Alejandro Pelayo
Alfonso Cuarén

Marisa Sistach

Jaime Humberto

Hermosillo
Alberto Bojorquez

Alfonso Arau
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Cine del Mundo

Leaders Films

IMCINE
IMCINE

IMCINE
IMCINE

Clasa Films

IMCINE
IMCINE
IMCINE
IMCINE
IMCINE
IMCINE

IMCINE/Latina S.A.
IMCINE
IMCINE
IMCINE

Cine de! Mundo
IMCINE
IMCINE
IMCINE
IMCINE

Clasa Films
Cine del Mundo

IMCINE
Latina S.A.



Kino: la leyenda
un padre negro.

de 1992

En medio de la nada 1992

Barfolomé de
Casas

Lolo

Modelo Antiguo
Amor a la medida

Marea suave

Golpe de suerte

Encuentro -
inesperado

Un afio perdido
La linea

Novia gue te vea
La vida cony-ugal
Las delicias
matrimonio

Ya la hicimos
Dama de noche

Fresa y Chocolate

Principio y fin
La sefiorita

Perfume,

inmediato
Ambar

Desiertos Mares
Hasta morir

El jardin del edén

En el aire

las 1992

1992
1992
1992
1992

1992

1992

1992
1992
1992
1992

del 1992

1993
1993
1993

1993
1993

efecto 1993

1993
1993
1993
1993
1993

Felipe Cazals

Hugo Rodriguez

Sergio Olhovich

Francisco Athié
Rall Araiza

Rall Araiza

Juan Manuel Gonzdlez

Marcela Ferndndez
Violante

Jaime Humberto
Hermosilio

Gerardo Lara
Ernesto Rimoch
Guita Schyfter
Carlos Carrera

Julidn Pastor

Rafaél Montero
Eva Lopez Sanchez

Toméas Gutiérrez Alea/
Juan Carlos Tabio

Arturo Ripstein
Mario Hernandez

Aleiandro Gamboa

Luis Estrada

José Luis Garcia Agraz
Fernando Sarifiana
Maria Novaro

Juan Carlos de Llaca
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IMCINE

" IMCINE

IMCINE

"IMCINE
IMCINE

Televicine
'Impulsora
Cinematogréfica
Cuauhtémoc

Televicine
IMCINE

IMCINE
IMCINE
IMCINE
IMCINE

Televicine

Televicine
IMCINE
IMCINE/ICAIC

IMCINE
Televicine

Televicine

IMCINE
IMCINE
IMCINE
IMCINE/ UIP
IMCINE



La ley de las
mujeres

Vagabunda
La Relna de la noche

Los vuelcos del
corazén

La orilla de |a tierra
Luces de noche
Bienvenido-Welcome
Mujeres Insumisas
Sucesos distantes
"Crimen perfecto

El callejon de los
milagros

Sin remitente

En el paraisoc no
existe el dolor

El amor de tu vida
S. A,

Dos crimenes
Dulces compafiias

La linea paterna

Juego limpio

Entre Pancho Villa y
una mujer desnuda
Salon México
Sobrenatural

Jonds y la ballena

rosada

El anzuelo
Cilantro y perejil
Edipo Alcalde

Santo Luzbef

1993

1993

1993
1993

1994

' 1994

1994
1994
1994
1594
1994

1994
1994

1994

1994
1995
1995

1995
1995

1985
1995
1995

1995
1995
1996
1996

Billy Arellano/ Ricardo IMCINE

“tato” Padilla

Alfonsc Rosas Priego
" Arturo Ripstein
‘Mitl Valdés

Ignacio Ortiz

"Sergio Mufioz

Gabriel Retes

" Alberto Isaac

Guita Schyfter

" Rafae! Montero

Jorge Fons

Carlos Carrera

Victor Saca

Leticia Venzor

Roberto Sneider
Oscar Blancarte
José Buil/
Sistach

Marco Julio Linares

Sabina Berman

Isabelle Tardan
José Luis Garcia Agraz
Danie!l Gruener

Juan Carlos Valdivia

Ernesto Rimoch
Rafael Montero

Jorge Ali Triana

" Miguel Sabido
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Marisa

UIP
IMCINE
IMCINE

IMCINE
IMCINE
IMCINE
Televicine
IMCINE
Televicine

IMCINE

Televicine
IMCINE

Televicine

IMCINE
Séptimo Arte
IMCINE

Televicine

Televicine

Televicine
Televicine

IMCINE

"IMCINE

IMCINE
IMCINE
IMCINE




De muerte natural

Rito terminal

Lta nave de los

suefios
"Por si no te vuelvo a
ver

Profundo carmesi

De noche vienes

Esmeralda

Elisa antes del fin

del mundo
Ultima llamada

Katuwira
Libre de culpas

La primera noche
éQuién diablos es
Juliette?

Del olvido al ne me
acuerdo

Entre la tarde y la
noche

Los caminos de don
Juan

Bajo California, el
limite del tiempo

El cometa

Un dulce olor a
muerte

Un embrujo

En un claroscuro de
la luna

1996
1996
1996

1996

1996

1997

1957

1957
1997

1997

1997
1997

1997

1997

1997

1997

1998

1998

1998
1998

Jaime

Benjamin Cann
Mitl Valdés

Ciro Durdn

‘Juan Pablo Villasefior

Arturo Ripstein

Hermosillo

Juan Antonio de la Riva

Carlos Garcia Agraz

ifiigo vallejo Najera
Marcel Sisniega

Alejandro Gamboa

Carlos Marcovich
Juan Carlos Rulfo
O_scar Blancarte
Juan Carlos Rulfo
Carlos Bolado
José Buil
Sistach

Gabriel Retes

Carlos Carrera

Sergio Clhovich
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Humberto

y Marisa

XXXX
IMCINE

" IMCINE

" IMCINE

IMCINE

IMCINE/ Latina S.A./

Resonancia

Televicine

Televicine

IMCINE

IMCINE

Televicine

Latina S.A./ IMCINE

IMCINE

IMCINE

IMCINE

IMCINE

IMCINE

Televicine

20t FOX

Televicine



El evangelio de las
maravillas

Fibra 6ptica

Un hilito de sangre

La otra conquista

‘La  paloma de
Marsella

Santitos

Sexo, pudor y
lagrimas

Vicleta

Ave Maria

El coronel no tiene

quien le escriba

Crénica de un
desayuno

La ley de Herodes
Todo el poder
La segunda noche

En el pais de no
pasa nada,

Amores perros

1998

1998
1998

1998
1998

1998

1998

1998
1999
1999

1999

1999
1999
1999
1999

2000

Arturo Ripstein

Francisco Athié

Erwin Neumaier

Salvador Carrasco

Carlos Garcia Agraz

Alejandre Springal

Antonio Serrano

Alberto Cortés
Eduardo Rossoff

Arturo Ripstein

Benjamin Caan

Luis Estrada
Fernando Sarifiana
Alejandro Gamboa

Ma. Carmen Lara

Alejandro

IRarritu
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IMCINE

IMCINE

IMCINE

" 20" FOX

Televicine

20% FOX

20" FOX

IMCINE
IMCINE
IMCINE

Columbia Pictures

XXX
Nuvision
Televicine

Nuvisidn, México

Gonzélez Altavista Films




Capitulo 3.

El que no ensefia no vende: publicidad v cine.

“tas voluntades, creativas o destructivas,
han marcado el rumbo del cine mexicano”
Jorge Sdnchez S. (Revista Nexos 1998).

3. Distribucion, promocion y exhibician.

Después de que una cinta termina con todo el proceso de
produccién y postproduccion, tiene que pasar por tres etapas mds, que
son complicadas costosas y relacionadas entre si:

8 Distribucién. Entendemos por canales de distribucion a todos

aquellos conductos que van desde el productor, pasan por el exhibidor y
tlegan a su destino, que es el plblico,

Difusién. Es aguella campafia publicitaria que estd encauzada

a dar a conocer la cinta al publico, antes y durante su tiempo en
pantalla, a través de una estrategia de medios.

W Exhibicién. Es el dltimo engrane de la realizacion de una

pelicula; es la que esta en contacto directo con el plblico y donde se
obtiene 0 se recupera el dinero invertido.

En la distribucion, las peliculas son adquiridas por una compafiia
que se encarga de la explotacién comercial de ésta a nivel nacional e
internacional; coloca la pelicula en el mercade con una campafa
publicitaria adecuada, en el momento pertinente y en el numero
conveniente de salas de cine.

Esta compaiiia anticipa una cierta cantidad de dinero para cubrir
algunos costos de produccion. En este proceso, la distribuidora cede a la
exhibidoras el derecho de proyeccién, mediante el cobro de un alquiler
donde se recupera la cantidad anticipada, y el tiempo que dure en
pantalla lo decide el gusto del publico.
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Sin embargo, en la industria cinematografica nacional, las cosas
son muy distintas en lo que se refiere a la distribucidn. Para empezar,
las peliculas mexicanas son desplazadas por las producciones de
Hollywood, quienes tienen preferencia a la hora de ser distribuidas. Por
lo tanto, la poca cantidad de peliculas producidas en México, tienen que
esperar para su distribucién, meses e incluso afios.

La mayor parte del cine nacional es absclutamente desconocido
para el publico cuando se estrena, a diferencia de las peliculas
extranjeras que tienen una enorme difusién antes de salir al mercado y
asi, cuando la pelicula se estrena, el publico sabe de antemano qué va a
ver.

En México la situacién es muy distinta, ya que los productores
comienzan & buscar distribuidora después de haber terminado la cinta;
la mayoria de las veces endeudados hasta el cuello y sin poder darle a
su producto una verdadera difusion, 1o que por supuesto, retrasa su
exhibicion,

Recientemente, las peliculas mexicanas son vistas primeramente
en el extranjero a donde van para ser exhibidas en los festivales
cinematograficos y posteriormente llegan a proyectarse al pais, con
cierto prestigio, en unas cuantas salas. )

£l cine hollywoodense tiene importantes distribuidoras y con
ellas mayores ventajas, ya que se le asigha inmediatamente la entrada a
cartelera, un gran ndmero de saias y cines para su exhibicién.

Es decir, que la distribucién y exhibicidn de este tipo de cine
genera muchos ingresos de los cuales el pais no ve un sdlo centavo,
pues las grandes empresas distribuidoras, conocidas como “majors”, no
reinvierten aqul nada de sus utilidades.

Existen tres empresas estadounidenses que mantienen el

monopolio de la distribucidon a nivel mundial en un 95%:
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@Buenavista-Cqumbia-Tristar Films. Distribuye Hollywood

Pictures, Touchstone y Walt Disney; sus propias producciones y
recientemente la cinta mexicana "“Ef evangelio de las maravillas”.

@Twentieth Century Fox. Distribuye sus propias peliculas y

Gltimamente se ha interesado en la distribucién de peliculas mexicanas
con muy buen resultado ("Sexo, pudor y lagrimas”, “"Santitos” y "La otra
Conquista™).

@United International Pictures (UIP). Se encarga de la

distribucion de la Metro Goldwyn Mayer, Paramount, Universal, sus
propias peliculas y, hasta hace poco, era la Unica interesada en distribuir
peliculas mexicanas ("Ef builto”, "Bienvenido-welcome”, “Novia que te
vea”, "Vagabunda”, entre otras).

Anteriormente en México, la mayor parte de la produccién filmica
nacicnal era distribuida por Peliculas Naclonales, que mantenia un poco
mas del 70% de la exhibicion, pero con la quiebra de la empresa, los
circuitos de exhibicién han llegado a ser casi en su totalidad para estas
tres compaidiias.

Posteriormente llega la etapa de promocion, donde se conjugan
esfuerzos creativos para hacer mds atractiva la pelicula al exhibidor y
por supuesto al pablico.

La exhibicidn exitosa de una pelicula, depende en gran medida de
la publicidad que la compaifiia distribuidora le de al producto, para ello,
es necesario hacer uso de todos los medios masivos de comunicacién
para que ia difusion de la cinta impacte al publico vy se refleje a su vez
en la taquilla.

Se entiende por publicidad, a aquel "conjunto de medios
empleados para dar a conocer al publico un determinado producto. En el
caso del cine, este producto serd el film, aunque también entran en el
campo de la publicidad cinematografica el dar a conocer al publico los
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elementos humanos que intervienen en la produccion: artistas,
realizadores y técnicos...

Suele efectuarse mediante el lanzamiento de los films, de la marca
y de los elementos humanos que figuran en la misma bajo un contrato
por un determinado tiempo, lo suficientemente amplio, como para
permitir la campafia publicitaria.” %3

Una campafia de promocién y difusidn engloba, todos aquellos
elementos publicitarios que sirven como base para el lanzamiento
comercial del film. Es decir, se requiere de todo un trabajo
mercadologico para lograr un mayor €xito, ya que si se mejoran los
puntos de la campafia publicitaria es muy probable alcanzar el éxito.

Para el lanzamiento comercial de cualquier pelicula, se requiere de
la contratacidn de espacios publicitarios en prensa, radio y felevisién, los
avances en pantalla (trailers), asi como medios impresos que incluyen
volantes, carteles, mantas y espectaculares que se utilizan antes,
durante y después de la exhibicién masiva de la cinta. '

Sin embargo, en México existia un grave error en cuanto a la
publicidad y el mecanismo de mercadotecnia que no respaldaban a las
producciones mexicanas; pero se ha demostrado a Ultimas fechas, que
una buena difusion para una pelicula que vale la pena puede crear un
verdadero éxito en taquilla.

Por mucho tiempo, esto no habia sido posible hasta que los
productores mexicanos buscaron el apoyo de las grandes empresas
distribuidoras extranjeras y nacionales (filiales de las primeras), las
cuales les dieron un respaldo publicitario que desde hace muchas
décadas no se veia en el cine nacional.

Muestra de ello son “El evangelio de las maravillas”, "Sexo, pudor
y lgrimas”, “El coronel no tiene quien le escriba”, “Santitos”, “Todo el
poder”y "La ley de Herodes”, que a partir de 1999, disfrutaron de una
campafia publicitaria en todos los medios de comunicacion masiva,

» Enciclopedia ilustrada del cine, Editaria) Barcelons, Espaia 1969, P287
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siendo peliculas con buenas historias y buena realizacion técnica en
- general.

A lo largo de la historia dei cine nacional, sdlo existieron tres
empresas que se dedicaron al aspecto publicitario vy promocional del
medio, estas empresas fueron “Publicidad Cuauhtémoc” (que se encargo
exclusivamente de la publicidad de Operadora de Teatros), Procimex,
S.A. y Arsuna Publicistas, S. A.

"Dada la introduccion de la televisién por cable y los cada vez
mayores precios en taquifla, cada vez mas corresponde a fos publicistas,
la responsabilidad de colocar a la pelicula, de manera qgue resulte
distintiva de las que se exhiben gratuitamente en la television.

La pelicula debe percibirse como unica, respecto a las que entran
en competencia, asi como apremiante en si y en su contenido.” °* Un
ejemplo de este acaparamiento del publico fue la cinta, “Ef proyecto de
la bruja de Blair®, que causd gran expectacién entre el publico, por su
gran publicidad aungue el contenido defraudd a muchos.

Sin embargo, muchos de los productores y distribuidores han
buscado ser sus propios publicistas 0 buscar a otras agencias o personas
que se hagan cargo de la estrategia publicitaria.

En lo que se refiere al material extranjero destinado a exhibirse en
México, los distribuidores obtienen junto con la cinta, todo el material
publicitario necesario para su lanzamiento y que en la mayoria de las
veces esta castellanizado, lo que representa una gran ventaja y enorme
economia de esfuerzos creativos, teniendo (nicamente que contratar los
espacios respectivos para su difusién.

“La publicidad de una pelicula estadounidense es de un 25 a un 30
por ciento de la inversion de la produccion. Se hace un balance y se ve
qué tipo de pelicula es, para determinar su publicidad, en dénde y qdé
tanto se va a promocionar...(en México no sucede lo mismo ya que los

costos son tan elevados que) es pricticamente imposible llevar a cabo

¥ gy productor fitmica” Paul N. Lazarus 1ll. CUEC (Materia) didictico de uso interno) #17 Afo 1987, p 121.
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publicidad alguna y el publico muchas veces ni se entera de la existencia
de la pelicula...

Los productores mexicanos han tenido gue buscar otras formas de
hacerle publicidad a sus peliculas en medios que no requieran ninguna
inversién”,® como entrevistas en programas culturales por radio y TV,
con amigos ¢ amantes del cine que dan la oportunidad de promocionar
la cinta de gratis, por medio de entrevistas ¢ charlas que no implican
algun costo.

Las medidas mas importantes que se han tomado actualmente en
materia de publicidad cinematografica nacional, se encaminan a mejorar
la‘imagen del cine nacional, obviamente con la mejora en la calidad de
los filmes, lo que trae como consecuencia una situacién mas productiva
y valiosa dentro del mercado.

El actor Roberto Sosa, quien a participado en mas de 55
producciones cinematograficas, dijo con respecto a la publicidad
cinematografica que “fa mercadotecnia es la salvacion de nuestro cine.
Ahi tenemos el caso de Sexo, pudor y lagrimas, Santitos y Todo el
poder. La publicidad, para las peliculas, es como la gasolina que mueve
a cualquier coche.” %

La exhibicién es el cuello de la botella, ya que es ahi donde el
producto filmico se enfrenta a su mayor juez y verdugo: el espectador.,

Otro de los problemas a superar, después de que cualguier cinta
mexicana termina su rodaje es, sin duda, la posibilidad de exhibicién
que tendra en las salas de cine.

Como se menciond anteriormente, el proceso de exhibicidn esta en
las manos de las “majors”, quienes distribuyen las peliculas en los
complejos de cine: Cinemex, Cinemark y Cinépolis, que en los Ultimos
afios han monopolizado este mercado vy en muchas ocasiones exigen a
los distribuidores la exclusividad de la cinta, si ésta asegura un éxito.

98 Casavanies Gonzalez Gabriela, Tesis “Andlisis sobre fa problemdtica del cine mexicana en los 80” LA, México 1998.p 88
% g Universal. Secc. Especidcuios “Sueila Raberto Sosa con dirigir upg cinta”. 13 de febrero del 2000, P8
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Para saber el tiempo que estard en pantalla una cinta nacional
“primero se realiza un estudio, en el que analizan qué posibilidades tiene
dicho largometraje, después la gente, por medio de su visita a las salas,
decide cudnto tiempo méas estard en su exhibicién.” ¥

Cuando una pelicula esta terminada y no cuenta con el respaldo de
una majors para su pronta exhibicién corre el riego de pudrirse, de que
la idea pase, y sin embargo los exhibidores ofrecen condiciones
paupérrimas al cine nacional; ya que le asignan las fechas de menor
concurrencia, concediendo las mejores al cine estadounidense,

Entonces, la cantidad invertida por el productor (ahorros,
herencias préstamos bancarios, de amigos o instituciones, hipotecas) y
que urge recuperar, regresard a &l afios después y muy por debajo del
valor real. ‘

En muchas ocasiones, es por eso que los directores no dan
continuidad a su trabajo, hasta no cubrir sus deudas y comenzar de
nuevo a tocar puertas para el financiamiento de un nuevo proyecto.

La mayoria de los exhibidores en México, se niegan a proyectar
cine mexicano, incluso muchas salas cuentan con un amparo contra la
ley,

Una pelicula mexicana se estrena cuando mucho en seis u ocho
salas de la Ciudad de México y pocas veces logra llegar a un estreno
masivo al resto del pais.

Ahara, la Ley de Cinematografia sefiala, que el exhibidor tiene la
obligacion de proyectar en pantalla el 10% de las realizaciones
nacionales y se espera que lo cumplan, ahora que existe interés por
parte de las distribuidoras estadounidenses y que estan apoyando al
cine mexicano.

*7 wBesurpe ol cine mexicane” (1" parte) El Universal. Sec. Especticulos, 20 de dic. 1999,
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Durante mucho tiempo, el problema con la exhibicidn de cintas
nacionales radica en que, éstas, tienen que esperar el turno que se les
ha asignado para su proyeccion, y que se condiciona por el tiempo que
dure la que esta en exhibicion.

A su vez, fambién depende del ‘“ingreso tope” o cifra
preestablecida para cada sala, este tope es fijo y estd en funcién de los
costos de exhibicién y de las utilidades que se esperan.

Por ejemplo, st en la primer semana no se obtiene el tope
establecido, se suspende la exhibicion y se estrena una nueva cinta. "A/
respecto y considerando que una pelicula que se mantenga en cartelera
menos de 6 semanas, es mala; de 7 a 12 semanas es reqular; de 13 a
18 semanas es buena y de 19 semanas o mds muy buena.” 98 )

Otro problema al que se enfrenta la exhibici‘én de una cinta en
México es, que con el paso del tiempo, los boletos de cine elevan su
precio, es por ello que la gente que acude a ver una pelicula requiere de
la garantia de que tendrda una experiencia satisfactoria antes de
desembolsar su dinero, tales garantias las busca en opiniones orales,
publicidad o resefias, de las cuales se hablara en el apartado de tipos de
publicidad,

Con la llegada de Ilas grandes empresas exhibidoras
transnacionales a México a partir de 1995, se liberd el precio de taquilla
y esto permitid que dichas empresas continuaran abriendo cientos de
salas anualmente en las principales ciudades del pais, acercando al
publico de clase media y alta y alejando al publico de escasos recursos,
por el precio tan elevado del boleto.

Estos nuevos complejos cinematograficos Ilamados multiplex,
consisten en diversas y pequefias salas con mayores comodidades para
el espectador, horarios escaionados, mejor servicio y con una proyeccion
y sonido de la mejor calidad, con una cartelera hasta de 16 peliculas

o “Estudio de fa exhibicidn cinematogrdfica en el drea metropolitana del vaile de México para Operadora de Teatros.S.4. ” Banco
Nacional Cinematografico. Méxice i971. P73-
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diferentes, de las cuales el 90% son peliculas extranjeras, sobretodo
hollywoodenses.

La situacion de los productores, distribuidores y exhibidores
depende totalmente del éxito comercial que tengan las cintas en su
proyeccién y del tiempo que duren en pantalia. Las ganancias que se
obtienen de una pelicula se reparten en un 45% para el exhibidor, otro
40% para el distribuidor y solo el 15% para el productor, pero pueden
variar estos porcentajes.

De lo anterior podemos deducir, que en México el negocio de la
industria cinematografica es distribuir y exhibir y no el producir, por
ende, el cine mexicano sigue en crisis mientras éste no sea un negocio y
por supuesto, sin un trabajo continuo por parte de los productores.

El panorama del cine nacional en materia de promocién, parece
ser muy alentador para todos aquellos productores que se acercan a las
grandes empresas de distribucion, en busca de mejorar la calidad de
estas tres etapas, que se han mencionado a lo largo del tercer capitulo.

Sin embargo, solo unos cuantos productores hacen esto, y es una
pena gue otro pais tenga que distribuir nuestras peliculas en el propio
territorio, y que las instituciones gubernamentales no hayan sido
capaces de apoyar, colaborar y sanar las necesidades y/o carencias de
esta industria.

3.1 Tipos de publicidad cinematografica.

Abordemos con mas profundidad el campo de la promocion de
una cinta, ya que es en ésta, donde se le da vida al cartel
cinematografico y a los otros productos publicitarios encauzados a la
seduccién del auditorioc meta; es decir, a los individuos a los que va
dirigida la pelicula (nifios, adolescentes y/o adultos). " -

En el &mbito de la cinematografia, la publicidad estd disefiada para
atraer al pablico a la taquilla, apoyado en 1os medios de comunicacion
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colectiva como la radio, TV, el mismo cine v la prensa; la elaboracién de

la publicidad cinematografica gira en torno a 4 objetivos principales:

"7 "Se deberd implementar el conocimiento sobre la pelicula en
las mentes del piablico.

7 Se deberé proporcionar a los espectadores informacion acerca
de la pelicula.

V—7 Deben destacarse las cualidades que hacen a la pelicula unica
en su especie,

=7 La publicidad debe funcionar persuasivamente; esto es, como

un medio que incite a que el publico se decida a ver un cierlo
filme"®?

Para lograr o anterior, deben elaborarse varios productos
publicitarios con el fin de promocionar la cinta, encontramos desde el
logotipo hasta la copia-impresién a colores y blanco-negre, el borrador
de! avance publicitario para cine, el avance publicitaric en si, los spots
de radic y TV, asi como los obsequios promocionales que son muy
valorados entre los cinéfilos.

Carteles, folletos, spots de radio y TV, avances en las salas de cine
o resefias y souvenirs (postales, camisetas, chamarras, llaveros
cilindros), son elaborados por los departamentos de publicidad
existentes en las casas productoras y distribuidoras o con el apoyo de
empresas especializadas en el ramo.

Los distribuidores asignan una cantidad de dinero para elaborar
estos productos publicitarios, donde la mayor parte se destina a la
compra de tiempo comercial en radio, television o espacios en la prensa;

de manera que cada uno de los aspectos publicitarios se refuerzan entre

¥ Op. Cit. Lazarus Il N., Paul. PL22
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si para lograr su objetivo: que el individuo vaya a 1a sala de cine a ver la
pelicula.

DA ta campafia promocional por television se le pone mayor

énfasis, ya que ésta, es el medioc de comunicacién con mayor
penetracién en la sociedad, pero también el mas costoso, es por ello que
se requiere de mensajes lo suficientemente atractivos, repetitivos y de
buena calidad para poder impresicnar al pablico.

En el caso de las peliculas mexicanas que no cuentan con el
apoyo de las grandes empresas de distribucién, se ocupa para su
difusion los tiempos oficiales de RTC (Radio, Television vy
Cinematografia). También se asiste a entrevistas en diversos programas
de culturales, de espectaculos y noticieros

Por otra parte, es preciso comentar que pasado un tiempo de la
transmisién en la pantalla grande, también se comercializa Ia
transmision por televisidn abierta o alguna cadena de television por
cable o privada.

@ En cuanto a la promocion en radio, la transmision de spots se

hace en las estaciones y horario que escucha el publico meta, asi como
entrevistas a los actores o realizadores de ésta, en diversos programas
especializados en cine o noticieros y que realizan publicidad directa.

& Los anuncios cinematograficos en la prensa se encuentran en

un apartado especial, casi siempre dentro de la seccion de espectaculos
o cultural de los diarios, ésta se conoce como cartelera cinematogréfica
y por lo general, solo es consultada por el lector cuando pretende ir a
ver una pelicula; su misién es informar al pidblico en qué salas se
proyectan dichas peliculas, el horario y la diversidad de cintas que

existen en ese momento,
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Las inserciones de publicidad para una pelicula van de una plana,
media plana, un cuarto de plana y un octavo de plana y en ellas se
muestra el cartel con los nombres de los actores principales, director, un
pequefic slogan y algdn comentario hecho por especialistas
cinematograficos o periodistas, recomendéandola.

En un principio estas carteleras eran a blanco y negro, pero con el
transcurso del tiempo estos espacios contaron con color, que le da
mayor realce y llama mas la atencién del publice.

£ Dentro de los medios escritos, encontramos a la revista, que

es un medio mas selectivo, pero que tiene gran penetracion dentro de
su publico. Existen gran variedad de revistas de temas diversos, en
donde los espacios para la publicidad de una pelicula son a color y casi
siempre son el acompafiante de un articulo sobre cine.

Hay revistas que se han dedicado exclusivamente a |la
cinematografia y todo lo referente a esta industria, en el caso de México,
Nitrato de Plata, Cine Premiere, DICINE, Pantalla y Primer plano, Butaca,
Cinemanlia; asi como revistas especializadas como Tiempo Libre y la
Revista de Comunicacién, son algunas de las revistas en donde se
promaocionan peliculas a través de criticas y reportajes sobre éstas.

'4 Existe otro tipo de publicidad, pero ésta la hace el publico que

va a ver la pelicula vy si es de su agrado, éste se la recomendara a otro y
asi sucesivamente. A este tipo de publicidad se te denomina publicidad
de boca en boca, la cual es la tnica que asegura un gran éxito: " %3
primera regla empirica en la publicidad de peliculas cinematogréficas
indica que no puedes comprar la comunicacion de boca en boca..”.

@ Recientemente, se ha utilizado a la Internet como vehiculo de

publicidad, pues al ingresar a la pagina principal de la pelicula en ella,
encuentras resefias, concursos, fotos y carteles de la cinta, pero aun es
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un medio fimitado a aquellas personas que pueden tener acceso a una
computadora conectada a la red.

Ejemplo de este tipo de promocién fue la pdgina de la pelicula £/
proyecto de la bruja de Balir, donde los interesados podian conocer la
verdadera historia a través de un diario, habia fotos, la cronologia de los
hechos reales y los pormenores de la fllmacion., Recientemente, en
México se comienza a utilizar este tipo de promocién muestra de ello es
la pagina de la cinta Todo el poder, donde se encuentran varias
caricaturas de Trino, quien realizd el cartel para ésta.

ii Los Souvenirs 0 regalos de promocién han sido un gancho
muy atractivo para los coleccionistas cinéfilos, éstos son ohsequiados
principaimente en las premieres de las peliculas, por medio de trivias o
concursos en programas de televisién, radio o prensa y van desde
portacerillos, postales (el cartel en miniatura con modificaciones),
sudaderas, gorras, plumas, |apices y hasta sombriilas con el slogan y
nombre de la pelicula (en especifico, la cinta que dio este tipo de
souvenir fue Ef coronel no tiene quien le escriba). En el caso de las
pelicutas infantiles, los mufiecos son muy socerridos por los infantes que

los adquieren en distintas tiendas departamentales.
En las ultimas décadas, los sound tracks son muy atractivos

para el publico que gusta de las melodias interpretadas en las cintas,
ahora éste disco sale a la par de la pelicula y aungue es en ocasiones
obsequiado, también puede adquirirse en las tiendas de discos a
distintos precios {(depende si la pelicula fue un éxito o no).

EI cartel como parte de la estrategia comercial, va

acompafiado de otros medios impresos de esta indole como mantas,
espectaculares, volantes u hojas publicitarias, fotomontajes, carteles
tridimensionales donde alglin personaje de la pelicula es una figura de
tamario real.
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Press book (libros o folletos de prensa), press Kits, stills que son
mas bien para los reporteros de los medios y que se les da para que
publiquen o transmitan fotos, etc , traen consigo aiguna sinopsis del
director, actores y el tema de la cinta.

Asi, el arte de la publicidad cinematogréfica goza del apoyo de
muchos elementos, los cuales refuerzan en el publico las ganas de ir a
disfrutar, por un par de horas alguna pelicula que lo haga olvidarse por
un momento del tedio, pues ver una pelicula es sofiar y los medios
publicitarios invitan, incitan a formar parte de ese suefo,

3.2. éQuiénes conforman la industria cinematografica mexicana?
Directorio

A continuacidén se presenta una lista de las empre-sas que
conforman la industria <c¢inematogréfica del pais: productoras,
distribuidoras y exhibidoras del cine nacional. La presente informacion

fue recolectada por el Instituto Mexicano de Cinematografia.

Productoras.

ALAMEDA FILMS, S.A.

Sr. Alfredo Ripstein

Director General

56 88 0330/56885085/56887318/FAX56058911
info@alamedafilms.com

Av. Division del Norte # 2462 - 501 Col. Portales C.P. 03300 México,
D.F.

ALIANZA FILMS, S.A. / TORREON PRODUCCIONES

Manuel Zamora

56 88 70 18 / 56 88 70 94/ FAX 56 88 73 05

Av. Divisidn del Norte # 2462 7° piso Col. Portales C.P. 03300 México,
D.F.
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ARIES FILMS, S.A. DE C.V.

Alejandro Pelayo

Administrador Unico

55 68 35 03 / 55 54 65 28 f FAX 55 54 65 28

Presidente Carranza # 291-3 Col. Santa Catarina Coyoacan C.P. 04000
México, D.F.

ARTE NUEVO

Guita Schyfter Lepar

Administrado Unico

5550 11 69 / FAX 55 50 11 69

Calle Arbol # 62 Col. San Angel C.P. 01000

C/ PRODUCCIONES, S.A. DE C.V.

Sr. Gonzalo Infante Castaiieda

Administrador Unico

52 738163 /527382 23/ FAX 52 73 6848

Etla # 15 Col. Hipédromo Condesa C.P. 6000 México, D.F.

CENTRO DE CAPACITACION CINEMATOGRAFICA, A.C.
Guillermo Cortés Oceguera

Subdirector de Administracién de Finanzas

54 20 44 90 / 56 89 47 67 Ext. 1803 y 1804 / FAX 54 20 44 92
Calzada de Tlalpan # 1670 Col. Country Club C.P. 04220 Mexico D.F.
CINEMAS LUMIERE

Sr. José Diaz Rodriguez

56 887048 /56058401

Av. Division del Norte # 24 62 1° Piso Col. Portales C.P. 03300 México,
D.F.

CINEMATOGRAFICA CALDERON, S.A.

Lic. Guitlermo Calder6n Stell '

56 88 7097 / 56 88 70 49

Av. Division del Norte # 24 62 7° Piso Col. Portales C.P. 03300 México,
D.F.
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CINEMATOGRAFICA FILMEX

Lic. Fernando Pérez Gavilan

56 88 7551 / 56 88 70 92 / 56 04 95/ 56 04 05 90/ FAX 56 88 72 21
Av. Divisién del Norte # 24 62 7° Piso Col. Portales C.P. 03300 México,
D.F.

CINEMATOGRAFICA RODRIGUEZ

Roberto Redriguez

Presidente

56727511

Monrdvia # 801 Col Portales C.P. 03300 México, D.F.
CINEPRODUCCIONES INTERNACIONALES, S.A. DE C.V.

Lic. Alfonso Rosas Priego Rosales

Director General

56 88 70 22/ 56 88 72 23 / FAX 56 88 70 44

Av. Division del Norte # 24 62 4° Piso Col. Portales C.P. 03300 México,
D.F.

CINEVISION, S.A.

Sr. Ralll de Anda Serrano

56 88 78 01 / 56 01 15 37 /FAX 56 01 15 37

Av. Divisién del Norte # 24 62 4° Piso Col. Portales C.P. 03300 México,
D.F.

CINE X ACTO

Sr. Angel Flores

56 62 35 90

COMALA FILMS

56 74 191 96

Rio Churubusco # 59 4° Piso Col Portales C.P. 03300
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CONSTELACION FILMS, S.A. DE C.V.
Susana Monrreal Enriquez
Administrador Unico
5598 74 60 / 55 98 74 41 / FAX 55 98 74 60
Molinos # 54 Col. Mixcoac C.P. 03910 México, D.F.
CUMBRE FILMS, S.A. / CIMA FILMS, S.A. DE C.V.
Sr. Gregorio Walerstein W.
56 62 99 58 / 56 62 89 11 /FAX 56 62 25 43
Av. Insurgentes Sur # 1915 2° Piso Col. Guadalupe Inn C.p. 01020
México, D.F.
CHURUBUSCO, S.A.
Sr. Rogelio Agrasanchez -
" Director
Sr. César Santos Galindo
Gerente de produccién
55 24 41 00
Insurgentes sur # 1464 Col. Actipan del Valle
EMPRESAS ALATRISTE
Gustavo Alatriste
Productor
52 86 61 53 /FAX 52 11 67 15
Tamaulipas # 30 5° Piso Col. Condesa C.P. 06041
ESTRELLA FILMS, S.A.
Lic. Ricardo Trujillo
56 04 26 86 / 56 04 33 71/ FAX 56 04 26 86
Av. Divisién del Norte # 24 62 9° Piso Col. Portales C.P. 03300 México,
D.F.
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ESTUDIO MEXICO FILM.

Empresas fifiales:

NUVISION. Distribuidora

Sr. Pedro Rodriguez Domecq

Director

ALTAVISTA FILMS. Productora

Sr. Francisco Gonzélez Compean

Director

www.cie-mexico.com.mx

F. MIER, S.A.

Li. Felipe Mier Miranda

56 88 76 33 / FAX 56 04 00 69

Av. Divisién del Norte # 24 62 8° Piso Col. Portales C.P. 03300 México,
b.F.

FUNDACION TOSCANO

Sr. Octavio Moreno Toscano

Presidente

52 45 20 24 / 52 45 20 25

Av. De las Palmas # 2030 Col. Lomas de Chapultepec. C.P. 11000
GAZCON FILMS, S.A.

Sr. Gilberto Gazcdn de Anda

56 88 70 77 / 56 88 72 71 / FAX 56 88 94 14

Av. Divisién del Norte # 24 62 6° Pisg Col. Portales C.P. 03300 México,
D.F.

IMAX PRODUCCIONES

José Antonic Hinojosa

Director

5256 01 61

Amsterdam #35 Col Hipédromo Condesa C.P. 06170 México, D.F.
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IVANIA FILMS, S.A. DE C.V.

Lic. Miguel Necoechea

Administrador Unico

55 50 93 20 / FAX 55 50 38 58

Plaza San Jacinto #23 -D 1° Piso Col. San Angei C.P. 01000 México, D.F.
KINEMA FILMS DE MEXICO

Sr, José Ludlow

Director

56 80 00 38/ 56 80 01 09 /FAX 56 60 99 87

E-mail kinemafi@aol.com

Cordobanes # 7 - PA Col. San José Insurgentes C.P. 03 900 México, D.F.
MILK & HONEY FILMS

Sr. José Ludlow

Director

Srita. Acnes Gardette

Dir. de produccion

56 80 00 38 / 56 64 47 95 /FAX 56 60 99 87

E-mail kinemafi@aol.com

Cordobanes # 7 -PA Col. San José Insurgentes C.P. 03900 México, D.F.
MIRADOR FILMS, S.A. DEC.V.

Lic. Miguel Necoechea

Administrador Unico

55 38 58/ 55 50 93 20 /FAX 55 50 38 58

Eje 10 Sur Plaza San Jacinto # 23 -D 1° Col San Angel C.P. 01000
México, D.F.

ORO FILMS, S.A.

Elvira Sanchez De Aparicio

56 88 75 77/ FAX 56 88 73 80

Av. Division del Norte # 24 62 7° Piso Col. Portales C.P. 03300 México,
D.F.
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PELICULAS RODRIGUEZ, S.A. DE C.V.

Sr. Ismael Rodriguez

Gerente General

56 88 79 55/ 56 88 71 54

E-mail trodriguezv@spin.com.mx

Av. Divisién del Norte # 24 62 - 601 Col. Portales C.P. 03300 México,
D.F.

PELICULAS Y VIDEOS INTERNACIONALES

Juan J. Ortega

Presidente

55 20 74 36 /55 20 74 52

Boulevard Avila Camacho # 40 Piso 16 Col. Lomas de Chapultepec Torre
Esmeralda México, D.F.

PRODUCCIONES AGUILAR, S.A.

Sr. Antonio Aguilar Barrasa

56 56 54 78 / 56 56 61 38 /FAX 56 56 54 78

Siracusa # 58 Co!. Lomas Estrella C.P. 09890 México, D.F.
PRODUCCIONES AMARANTA, S.A. DE C.V.

Sr. Jorge Sanchez Sosa

Director General

55 44 54 25/ 55 49 30 60 Ext. 383 y 388 / FAX 55 49 21 i9
Atletas # 2 Col. Country Club C.P. 04220 México, D.F.
PRODUCCIONES CARLOS AMADOR, S.A.

Sr. Carlos Amador

56 65 42 46/ 56 65 44 09 /FAX 56 65 46 43

Periférico Sur # 4903 Col. Parques del Pedregal C.P. 14010 México, D.F.
PRODUCCIONES CARLOS SALGADO, S.A. DE C.V.
Rigoberto Salgado Marin

Administrador Unico

56 71 18 03 /56 71 17 74 /FAX 55 94 02 68

Cintalapa # 68. Col. Fracc. Cafetales C.P. 04930 México, D.F.
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PRODUCCIONES EGA, S.A. / CINEMATOGRAFICA JALISCO, S.A DE
C.V.

Sr. Edgardo Gazcon R.

56 88 70 77 /56 88 72 71 / FAX 55 94 14

Av. Divisién del Norte # 24 62 6° Piso Col. Portales C.P. 03300 México,
D.F.

PRODUCCIONES ESCARABAJO, S.A. DE C.V.

55 4979 25/ 55 49 30 60 Ext. 173

Atletas # 2 Col Country Club C.P. 04220

PRODUCCIONES GALUBI, S.A.

Sr. Rubén Galindo Aguilar

Director General

56 80 53 55/ 56 80 52 68 / FAX 56 80 52 68

Céndor # 240 - B Col. Las Aguilas C.P. 01710 México, D.F.
PRODUCCIONES POTOSI, S.A.

Sr. Arturo Marténez Sanchez

56 04 36 14

Av. Divisién del Norte # 24 62 8° Piso Col. Portales C.P. 03300 México,
D.F.

PRODUCCIONES RANCHO GRANDE, S.A. DE C.V.

Sr. Gerardo Lara Escobedo

Presidente del Consejo de Administracion

55 66 04 43

Cantera # 51 -4 Col. Santa Ursula Xitla C.P. 14420 México, D.F.
PRODUCCIONES RAUL DE ANDA, S.A. DE C.V.

Sr. Antonio de Anda Serrano

56 88 78 00 / 56 88 70 14 / FAX 56 88 70 14

Av. Divisién del Norte # 24 62 4° Piso Col. Portales C.P. 03300 México,
D.F.
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PRODUCCIONES SALAMANDRA

Bertha Navarro

Productora

52 45 20 24 / 52 45 20 25

Av. las Palmas # 2030 Col. Lomas de Chapultepec C.P. 11000 Del.
Miguel Hidalgo México, D.F.

PRODUCCIONES SPL

Mathias Ehrenberg

Productor

55 44 85 56

Atletas # 2 Col. Country Club C.P. 04220, Oficina a-305 Edif. Luis
Bufivel México, D.F.

PRODUCTORA FILMICA REAL, S.A.

Sr. René Cardona Zacarias

56 03 27 93 / FAX 56 03 27 93

4ta. Cerrada de Cafaveral # 12 Col Magisterial C.P, 14360 Mexico, D.F.
REELIZ-FIL, S.A. DE C.V.

Sr. Gabriel Retes

Presidente

56 65 89 98/ 56 65 64 17

Morelos # 33 -4 Col Toriello Guerra C.P. 14 050, Del. Tlalpan México,
D.F.

SERVICIOS CINEMATOGRAFICOS

Pablo Barbachano Herrero

56 16 63 02 al 05

Plaza San Jacinto # 23 -E Col. San Angel C.P. 01000
SINCRONIA

55 64 18 33

Nicolds San Juan # 9- 204 Col. Del Valle C.P. 03100
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TABASCO FILMS, S.A. DE C.V.

Sr. Juan Mufoz Gaillegos

Apoderado

52 86 18 90 / 52 86 18 60 /FAX 52 86 20 63

Cuernavaca # 17 Col. Condesa C.P. 06140 México, D.F.
TELEVISA, S.A. DEC.V.

Carlos Garcia Diego

Director General Division Filmica

Miguel Torres Ochoa*

Director

52 24 54 70 / 52 24 54 71/ *52 24 54 76 / 52 24 54 86

Av. Chapuitepec No. 28 5° Piso Col. Doctores C.P. 06 720
VIDEOCINE, S.A.

Lic. Aifonso Sada

5659 29 61 / FAX 55 54 356 98

Benito Judrez # 7 Col. del Carmén Coyoacdn C.P. 11010 México, D.F.
UF CASA PRODUCTORA, S.A. DE C.V. "ULTRA FILMS"

Sr. Jean Pierre Lacor

Director General

55 68 30 54 / Fax 55 68 20 11

Crater # 215 Col. Jardin del Pedregal C.P. 01900 México, D.F.
CENTRO UNIVERSITARIO DE ESTUDIOS CIN EMATOGRAFICOS
U.N.A.M.

Mitl Valdéz

Director General

56 82 52 88 / 56 82 90 59 /FAX 55 36 17 99

Adolfo Prieto # 721 Col. Del Valle C.P. 31000 México, D.F.
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4 2 CASA PRODUCTORA

Enrique Begne

Director

52 07 29 65/ FAX 52 11 67 15

Tamaulipas # 30 5° Piso Col. Condesa C.P. 06707 México, D.F.

Distribuidores.

ARTE CINEMA DE MEXICO

Sr. Pedro Rodriguez Domecq

Director General

5277-8999 / 5271-0955 / FAX 5516-9472

Zacatecas #100 Col. Roma Sur C.P. 06700, México, D.F.
8B MG.

Sra. Diana de la Pefia

Gerente de Cine y Video

5341-7092 / 5341-7429

Av. Cuitldhuac # 2519 Col. San Salvador, Xochimilco, México, D.F.
CINE ALTERNATIVO

Ing. Ernesto Ramirez

Director de Programacion

5§272-1342 / 5272-3385

Bayoneta # 14 Col. San Pedro de los Pinos, C.P. 03800, México, D.F.
CINE DEL MUNDO

Ing. Alfonso Lopez Garcia de Alba

Gerente General

Sr. Jorge Espinosa

~ Gerente de Ventas

5674-6036 / FAX 539-0603

Oriente 180-A, # 18 Col. Prado Ermita, México, D.F.
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CINEMAS LUMIER

Sr. Armando Garcia

Director de Programacion y Ventas Comerciales

Sr. Antonio Avalos

Gerente de Ventas

5688-7791 / 5688-7009 / 5688-7370 / 5688-7089 / FAX 5604-1655
Av. Divisién de Norte # 2462 ler. Piso Col. Portales México, D.F.
CINEMATOGRAFICAS POZAS

Sr. Victor Zea Herran

Gerente General

5543-3720 / 5682-2617 / FAX 5523-4792

Medellin # 392 Col. del Valie C.P. 03100, México, D.F.
COLUMBIA PICTURES '

Sr. Phillip Alexander

Director General

Sr. Guillermo Coello

Director de Ventas

5531-1428 / 5203-5385 / 5531-9840 / FAX 545-1986
Ejercito Nacional # 343 3er. Piso Col. Granada, México, D.F.
CORPORACION MEXICANA DE CINE

C.P. José Luis Orduiia Guzman

Director General

5689-6847 / 5689-8463

Atletas # 9 Col. Country Club C.P. 04220, México, D.F.
EUROPA FILMS

Ing. Leopoldo Jimenez

Director General

S$r.Javier Valladares

Gerente de Ventas
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5681-7392 / 5681-6626

Boulevard Adolfo Lépez Mateos # 2916 Col. Atizapan C.P. 01090,
México, D.F.

FILMOTECA DE LA UNAM

Bidl. Ivan Trujillo

Director de Actividades

Lic. Francisco Ohem

Subdirector

5602-3494 / 5689-1652

San Idelfonso # 43 Col. Centro C.P. 06020, México, D.F.
HITS MOVIE-VIDEO

Sr. Marcos Sanchez C.

Gerente General

264-7231 264-7291

Guanajuato # 224 Col. Roma Sur, Mexico, D.F.
IMCINE

Mtro. Alejandro Pelayo Rangel

Director

Lic. Gerardo Bellido Gonzdiez

Director de Distribucién Cinematogréfica

Tepic # 40 Col. Roma Sur C.P. 06760,
INDEFILMS, S.A.

Sr. Angel Gonzalez

Gerente General

5575-1585 / 5575-5250 / 5575-2987 / 5575-0680
Roberto Gayo! # 51 Col. del Valle, México, D.F.
INTERNACIONAL FILMICA, S.A.

Sr. Jesls Sotomavyor Jr.

Director General

5549-3060 EXT. 216

Attetas # 2 Col. Country Club, México, D.F.
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LATINA

Sr. Jorge Sanchez

Director General

5689-3850 / 549-3060

Atletas # 2 Col. Country Club C.P. 04220, México, D.F.
LEADERS FILMS, S.A.

Lic. Fernando Vergara

Director General

5533-6855 / 5511-5540 / 5514-4297

Tabasco # 304 Col. Roma Sur, México, D.F.
ORGANIZACION OROPEZA

Sr. Pedro Qropeza

Director General

Sr. Eleazar Oropeza

Gerente de Ventas

5264-3222 f FAX 5564-4406

Mérida # 162 Col. Roma Sur, México, D.F.
PRODUCCIONES CARLOS AMADOR

Sr. Carlos Amador

Presidente

Lic. Maria Eugenia Pizarro

(Gerente de Programacion)

5665-4409 / 5665-4246 / 5665-4510 / FAX 665-4643
Liga Periférico Sur # 4903 Col. Jardines del Pedregal C.P. 14010,
México, D.F.
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TWENTY CENTURY FOX FILMS DE MEXICO, S.A.

Sr. Javier Lépez Arrecillas

Director General

Sr. Ventura Loépez

Director de Ventas

5264-3333 / 5564-9232 / FAX 564-8111

Querétaro # 65B 2do. Piso Col. Roma C.P. 06700, México, D.F.
UNITED INTERNACIONAL PICTURES

Sr. Eduardo Machtus

Director General

Lic. Eduardo Echeverria

Director de Ventas

Sra.Beatriz Hernandez

Gerente de Ventas

5 255-2102 / 5254-2713 / 5255-5550 / 5255-5603 / FAX 5203-6127
Ejercito Nacional # 343 Col. Granada C.P. 11520, México, D.F.
VIDEOCINE / WARNER

Lic. Eckehard Von Damm

Dir. Técnico de Operaciones

Sr. Luis Ruiz

Gerente de Ventas

5549-4164 / FAX 545-4339

Américas # 173 Col. Parque San Andrés Coyoacan C.P. 04040, México,
D.F.
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Exhibidores.

C.0.T.S.A.- ECOCINEMAS,S.A .

Sr. Alberto Saba Raffoul

Director General

Lic. Juan F. Collado M.

Director de Exhibicién Nacional

5264-6010 / 5264-5650 / 5264-6093 / FAX 5264-4822 [ FAX 5264-
4894

Insurgentes Sur # 453 2do. Piso México, D.F. Altos cines de Las
Américas

CADENA REAL,S.A

Sr. Daniel Trevifio

Director General

Sr. Luz Maria de la Paz

Dir. de Programacion

5682-3858 / FAX 5536-6389 / FAX 5523-2186

Insurgentes Sur #724 ler. Piso-Desp.108 México, D.F.
CINEMARK DE MEXICO, S.A.

Sr. B. J. Smith

Director de Programacion

Srita. Dayanne Feffer

Gerente de Programacién

95-214 860-0736

Suite 800-LB9 7502 Greenville Avenue 72231-3830 Dallas, Texas USA
CINEMAS LUMIERE, S.A. DEC.V.

Sr. Armando Garcia

Director de Programacién

5688-7791 / 5688-7009

Av. Divisién del Norte # 2462 ler. Piso Col. Portales, Mexico, D. F.
Sr. Matthew Heiman

Director de Programacién y Planeacion
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5520-6270 / 5520-5184 buzon@cinemex.com.mx
Montes Urales # 723, P.H 1Col. Lomas de Chapultepec C.P. 11000,
México, D.F.

CINETECA NACIONAL

Lic. Gerardo Bellido

Director de Programacion

Lic. Gerardo Salcedo

Jefe del Depto. de Programacién

5688-8864 / 5688-3852

Av. México-Coyoacan, # 389 Col. Xoco C.P. 03300, México, D.F.
EXCELENCIA EN ESPECTACULOS, S.A. DE C.V.

Sr. Gustavo Alatriste -

Director General

Sr.Ricardo Rodriguez

Gerente de Programacién

5286-4993 / 5211-6715

Juan Escutia # 4 Col. Condesa, México, D.F.
EXHIBIDORA VANGUARDIAS,S.A.

Sr. Manue! Ampudia

Director General

Sr. Victor Vallesteros

Gerente de Programacién

FAX 5584-1669

Zacatecas # 115 Col. Roma C.P: 06700 México, D.F.
FILMOTECA UNAM

Srita. Ximena Perujo

Jefe del Depto. de Programacion

5702-2594 EXT. 253

San Idelfonso # 43 Col. Centro C.P. 06020, México, D.F.
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GRUPO INTECINE, S.A.

Sr. Francisco Fiores

Director General

Sr. Roberto Luke

Gerente de Programacién

5 770-0194 / 5672-0525 / 5672-0067 f FAX 5539-6465
Francisco Belmar # 166 Col. Ermita C.P. 03590 México, D.F.
NOVACINEMAS

Sr. Alejandro Satazar

Director General

5511-6779 / 5511-0407

Florencia # 37-4 Col.Judrez Zona Rosa, México, D.F. -
ORGANIZACION RAMIREZ S.A

Lic. Mario Cuevas

Director de Programacion

Lic. Pablo Loya

Director de Programacion

C.P. Rigoberto Torres

Director de Programacion

Lic. Jesis Guzman

Director de Programacion

(43) 15-3284 (43) 15-3651 (43) 15-3704 FAX (5)782-2198
Jacarandas #130 ler. Piso Cinemas La Raza México, D. F.
En Morelia, Mich. Av. del Campestre esq. Brasil Fracc. Las Américas C.P.
58270

TELECINES CASA

Dr. Manuel Martinez

Director General

5665-4409 / 5665-4246

Liga Periférico Sur # 4903 Col. Parques del Pedrega!l C.P. 14010,
México, D.F.
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CAPITULO 4.
Historia Hustrada del cine mexicano de los noventa.

4. ¢COMO LEER ESTE CATALOGO?

El presente catalogo es el resultado de una investigacion donde se
recopilaron, organizaron y clasificaron nombre de pelicuias y carteles de
las mismas, producidas y exhibidas en el pericdo 1989-1999,

Para este trabajo se utilizaron instrumentos de investigacion
documental, entendiendo éstos como “fodos aguellos procedimientos
qgue conducen a realizar una investigacion, y todas aquellas técnicas de
recoleccion y vaciado de datos que se obtienen en las fuentes de
informacion. "

En consecuencia, el trabajo pretende servir como un medio
sintetizadoc de informacién donde podrd consultarse el desarrolio del
cartel como medio de expresidn iconica, técnicas y la incursion de éste
en la cinematografia, sobretcdo nacional, con el fin de enriquecer
investigaciones relacionadas al tema.

Esta tesina esta concebida como un trabajo de recopilacion, es
decir una investigaciéon cuyo objetive es aportar y crear una base de
datos que pueda ser utilizada para acercarse a la historia det cartel y a
su desarrollo en el ambito cinematografico en México, asi como el
material grafico publicitario utilizado para dar a conocer las producciones
del cine mexicano actual.

Para conseguir este material se recurrid a las instituciones que
supuestamente por estar en contacto con la cinematografia, tienen un
acervo de carteles de cine: IMCINE, FILMOTECA de la UNAM, CINETECA
y CANACINE, asi como pdginas de INTERNET de revistas y de
instituciones que pudieran tener el cartel de alguna pelicula comprendida
en el catilogo.

101 BAENA,Guillermina, #Instrumentos de investigacidn”. Editores Unidos Mex. 1989, 5* reimpresion. P7
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Para hacer mads facil la consulta de esta recopilacion, se enlistaron
las producciones cinematograficas por orden alfabético, debido a que
resulta ia mejor opcién para no hacer distinciones de ninguna indole
entre el material catalogado.

Los datos que aparecen en las fichas técnicas de las peliculas, son
aquellos a los que se tuvo acceso, de esta manera podremos encontrar
en alguna ficha al ambientador —por ejemplo- o los premios que recibe
ésta; en otras, no aparece el dato.

Recalcando que el o los disefiadores del cartel, aparecen en la
parte ultima de la ficha técnica, sdlo en el caso de haber sido encontrado
en el trayecto de la investigacion.

Es menester sefialar, que esta informacion -si existe-, se
encuentra en las esquinas inferiores de los carteles cinematograficos;
por supuesto, no aparecerd esta informacion sino no se cuenta con el
cartei de la pelicula.

El catalogo se muestra en dos apartados: el primero; con aquellas
producciones de las cuales sdlo se tiene la ficha técnica; fichas que
aparecen por orden alfabético. El segundo apartado consta de las
peficulas que tienen cartel, encontrando de lado izquierdo la ficha
técnica de la pelicula con el nombre del disefiador del cartel en la parte
final —si es que se tiene el dato-, y de lado derecho, el cartel de la cinta
en blanco y negro.
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4.1 CATALOGO
SIN CARTEL.




l Amor a la medida.

Ao de produccién: 1992

Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.
‘ Puracion: 99 min.

jCia(s). Productora(s): MELODY/ PRODUCCIONES|
Il THORE / TELEVICINE 1
| Produccién: |os tigres det norte

l{Direccidn: Radl Araiza

“ Guibn: Raul Araiza/ Francsco Sanchez/Argumento de

Afio de produccién: 1994
Formato: Cotor / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo,

Duracién: 100 min,

Cfa(s). productora(s): Televicine

Produccién: Georgina Terdn/ Christtan Bach/ Humberto
l Zurita

[jDireccién: Leticia Venzor

} Guidn: Mald Huacuja del Tora
I Fotografia: Claudic Rocha

Il EQicidn: Oscar Figueroa
Mdsica: Gerardo Pefia
Intérpretes: Cynthia Klitbe/ Jaime Garza/ Dario T. Pie/
Regina Orozco/ Rodolfe Aras/ Lisa Owen/ Areta Jerzioska/
Angelina Peldez

Distribucién: Videocine

Enrique Francof Marla Amparo Estandon,
[ Fotografia: Gastén Hurtado

Ediclén: Javier Patifio
‘ Musica: Osni Cassab
HIntérpretes: Los Tigres Del Norte (Jorge Hernandez;
HHernan Hernandez; Rau! Hernandez; Eduardo; Oscar/
Julieta Rossen/ Claudia Guzman/ Humberto Elizondo/
Raul Padilla Choferof Daniela Castrof Manuel Flaco
Ibafiez/ Salvador Sanchez/ Bruno Rey/ Maribel Gaurdia
Distribucién: videocine

i

Anoche sofié contigo. Aqui no pasa nada,

Afio de produccién: 1992
Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.
Duracidn: 85 min

Cia(s). Productora{s): Clasa Films Mundiales/
Producclones Tragaluz

Produccidn: Francisco Barbachano/ Pablo Barbachang
Direccién: Marisa Sistach

Guibn: José Buil, basado en el cuente La venganza
creadora de Alfonso Reyes

Fotografia: Alex-Phillips

Edicién: Sigfrido Garcia

Mdsica: Alberto Delgado/ Alejandro Cruicshank
Intérpretes: Leticla Perdigén/ Socorro Bonilla/ Moisés
Ivdn Mora/ Patricia Aguirre/ Martin Altomaro/ José
Alonso

Distribucién: Clasa Films

Afio de produccidn;: 1990
Formato: Color / 35 mm. f 1:1.85 / Stereo.
Duracidn: 83 min,

Cia(s). productora{s): Cooperativa Mixcoac.
Direccién: Carlos Salces

Guibn: Blanca Montoya

Fotografia: Ignacio Elizarraras

Intérpretes: Blanca Montoya/ Gonzalo Lora
Distribucidn: Videocine
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minos de don Juzn, los.

Afio de produccion: 1997
Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.

Duracién: 70 min.

Cla(s). Productora(s): IMCINE/ Fondo Nacional para
la Cultura vy las Artes/ Gob, del Estade de Jalisco/ Gob,
el Estade de Colima/ Fundaddn Rockefeller
Produccién: Ma Fernanda Sudrez

Direccin: Juan Cartos Rulfo

Guibén: Juan Carlos Pérez Rulfo

Fotografia: Federico Balbosa

[fEdicidn: luan Carlos Pérez Rulfo/ Ramén Cervantes
iMdsica: Gerardo Tamez

Intérpretes: Justo Peralta; Clara Aparicio De Rulfo/
Juan José Armreplaf Juan Miches/ Jaime Sabines/
Francisco Zepeda/ Manuel Cosio

Distribucién: IMCINE

L

Afio de produccitn: 1990

Formato: Color / 35 mm, / 1:1.85 / Dolby Stereo,
Cia(s). productora(s): Institute Mexicane de
Cinematografia / Fondo de Fomente a la Calidad
Cinematogrdfica [/ Bataclan Cinematogrdfica /
Cinematografica Cumbre

Produccién: Rosina Rivas / Alberto Cortés

Direccion; Alberto Cortés

Argumento: Alberto Cortés / Paz Allcia Garcia Diego /
iiSitvia Tomasa Rivera / Merman Bellinhausen / José
Agustin / Marcela Fuentes Berain

Guidn: Alberto Cortés / Herman Bellinhausen
Fotografia: Carios Marcovich

Edicidn: Rafael Castanedo

Misica: José Elorza

Intérpretes: Gabriela Roel / Blanca Guerra / Arcelia
Ramirez / Carmen Salinas / Zaide Silvia Gutiérrez /
Fermando Balzaretti / Roberto Sosa / Rita Guerrero /
Verdnica Merchant / Sadl Herndndez / Silvia Mariscal /
Sax f Enrique Rocha f Claudia Ferndndez f Claudette

|

. I

Aiio de produccién: 1998

Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo

Cia(s). productora(s): Fondo de Fomento a la Calidad
Cinermatografica / Fondo Sud / Resonancia Productora /
Producciones Tragaluz / Multivideo SLA / Lhena Films /
Tabasco Films / Gobierno del Estade de Tlaxcala f linstituto
Mexicano de Cinematografia

Produccién: Fernando Cammara J Salvador de la Fuente,
Direcckdn: Marisa Sistach / José Buil

Guidn: José Byil / Marisa Sistach; Con la colaboracién de
Consuelo Garrido

Fotografia: Gabrie! Berlstdin

Edicién: Guitlermo Maldonado

Sonido: Juan Carlos Prieto

Locaciones: Tlaxcala, Tlaxcala

Estudios y Laboratorios: Churubusco

Intérpretes: Diego Luna / Ana Claudia Talancdn / Patrick Le
Mauff f Gabriel Retes / Carmen Maura / Fernando Rubio /
Manuel Ojeda / Arcelia Ramirez / Juan Carlos Colombo /

- i i £l Alfredo Gurrola / José Antonio Coro f Rodoffo Arias fJuan
Maillé / Dobrina Liobomirova / Elpidia Carritle / Luisiciaydio Retes

Ciudad al desnudo, fa.

Afo de produccidn: 1988
Formato: color/35mmy/1:1.85
Duracién: 90 min.
Produccién: Gabriel Retes

| Direccién: Gabriel Retes
llGuién: Gabriel Retes
Fotografia: Francisco Bojérquez

Edicién: Victor Mondragdn

Mdsica: Rodrigo Mendoza/ Mario santos

Intérpretes: Lourdes Elizarrards/ Martin Barraza/ Luis Fellpe
Tovarf Gonzalo Lora/ Carlos Chévez/ Damidn Alcazar
Distribucién: IMCINE
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Formato: Color/ 35mm/ 1:1.85/ Dolby Stereo.
Duracién: S0 min.
Cia(s) productora(s): Televicine
Produccién: Gabriela Obregén
il Direccién: Rafael Montero
Guibn: Pablo Struk
Fotografia: Francises Bojorquez
Edicibn: Carlos Savage

Rodolfo Arias/ Lolo Navarro/ Joaquin Garrido
Distribucién: Videocine

De muerte natural,

Afio de produccién: 1996

Formato: Coler / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo,

Duracidn: 85 min,

Cia(s). Productora(s): 2 YELLOW ARMADILLOS/
TILAGANUM/ CINECODICE/ UNIVERSIDAD
IBERODAMERICANA

Direccion: Benjamin Cann

Guidbn: Francisco Prieto/ benjamin Cann

Fotografia: Federico Weingartshoffer

Edicibn: Luis Kelly

Mdsica: Enrique Diaz

Intérpretes: Angelica Aragon/ Ana Ofella Murguia/
Adriana Roe/; Marla Rojo/ Salvador Sanchez/ Diana
Bracho/ Leonor Llausas/ Alicia Montoya/ Luisa Huertas/
Maricarmen Farlas/ Raquei Pankowsky/ Roberto Sosa/
Evangelina Elizondos Barbara Corcegaf Mario Casillas/
Pedro Damian/ Rodoplfo Ferreira

Distribucion: IMCINE

fiCrénica de un dsao.

Afio de produccién: 1999
Formato: Color f 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.
Duracién: 120 min.

fCia(s). Productora(s): IMCINE/
EscarabajofTabasco Films/ Argos/ Titdn
Produccién: Bruno Bichir

§ Pireccién: Benjamin Cann
Guitn: Sergio Schmucler, sobre un argumento de Jesas
Gonzélez Davila, basado en su obra de teatro

il Fotografia: Serguei Saldivar Tanaka
Edicién: Carlos Bolado/ Celina Moreno/ Benjamin Cann
Mdasica: Jacobo Lieberman

h{Sonido: Antonio Diego Herndndez

| Direccién de arte: Bernardo Trujllio
Intérpretes: Maria Rojo/ Bruneo Bichir/ Fablana Perzabal/
Miguel Santana/ José Alonso/ Héctor Bonilla/ Arcelia
Ramirez/ Odiseo Bichlr/ Eduardoc Palomo/ Angélica Aragén/
Luis de Icaza/ Julieta Egurrola/ Adriana Roel/ Roberto Sosa/
Claudette Malilef Vanesa Clangherottl/ Damidn Alcdzar
Distribucién: IMCINE

Producciones

Delicias del matrimonio, las.

Afo de produccibn: 1992
Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.
Dwracién: 30 min

L Cia(s). productora(s): Televicine
Produccién: Luis Garcia de Léon
Direccién: Julidn Pastor
Guidn: Carmen Madrig/ Rosalba Castellanos
Fotografia: Arturo de la Rosa
Masica: Gonzalo Deschamps

Distribucién: Videocine
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| COpaﬁ{as. "

i

|

Ao de produccién: 1995

Formato: Color / 35 mm, / 1:1.85 / Stereo.
Duracién: !
Cia(5). productora(s): Cooperativa Clnemategréfica Cia(s). productora(s): Tabasco Fllms, S.A.f Producciones
Séptimo  Arte/ Clnevideo Producciones/ Cooperaticalf

|

i\ llamaranta, S.A. de C.V. / Instituto Mexicano de

l g?ﬂﬁixlﬂﬂl FFCC/ FONCA/ Universidad Auténoma deflcinematografia / Carscol Televisién / Socledad General de
{ naioa

I Tetevision, S. A. / Fondo Sur / Grupo Colombia LTDA
: Produccién: Oscar Blancarte/ Jorge Rubio Salazar I Produccién: Jorge Sdnchez Sosa
Dlreocwn: Oscar Blancarte l| Direccién: Jarge Ali Triana
{ Guibn: Oscar Blancarte; basado en 1as obras Un pactollGuisn: Gabriel Garcia Marquez / Orlando Sena / Stella
||/misterioso y Bajo el silencio de Oscar Liera w
|
|

HiMatag6n
Fotografia: Jorge Sudrez lIFotografia: Rodrigo Prieto
Edicion: Oscar Figueroa }l Edicién: Tlacateot] Mata
Musica; Oscar Reynoso i . Intérpretes: Francisco Rabal / Jorge Martinez de Hoyos /
il Intérpretes: Roberto Cobo/ Ana Martin/ Ramiro Huerta f1arge Perugarria / Angela Motina / Jairo Camargo / Miriam
iDistribucién: Séptimo Arte Colén
Distribucién: IMCINE

Ao de produccibn: 1996
Formato: Color / 35 mm.
Duractén: 100 min.

|

Encuentro Inesperado. nsionista, el.

Aflo de producciéne 1950
Formato: Color f 35 mm, / 1:1.85 / Stereo.
Duracidn: 90 min.

Cia(s). productora(s): Filmex/ Fonde de Fomente a la
Calidad Clnematogrdfica

Produccién: ). Femnando Pérez Gavildn/ Arturo Pérez
Gavildn

Direccién: ). Fernando Pérez Gavildn

Guibdn: Vicor Ugalde/ 1. Fernando Pérez Gavilén. Sobre ia
obra teatral de Felipe Santander

Fotografia: Arturo de la Rosa

Edicidn: Rogelio Zufiiga

Miisica: Armando Manzarnero

Intérpretes: 1osé Carlos Ruiz/ Emesto Gémez Cruz/ Claudia
Guzman/ Sergio Jiménez/ Eduardo Palomo/ Manuel Ojeda/
Alberto Pedret/ Eduardo Lépez Rojas/ Leonardo Daniel/ Maria
Rajo

Distribucién: Peliculas Nacionales

ARo de produccién: 1992
Formato: Color / 35 mm, / 1:1.85 / Stereo.
Duracién: 80 min

Cia(s). productora(s): Clasa Films/ CONACULTA/[}

Produccion: Pablo Barbachano/ Francisco Barbachane

Direccidn: Jaime Humberto Hermosillo

Gulén: Jaime Humberto Hermosillo/ Arturo Villasefior

Fotografia: Angel Goded

Edicién: Ramén Aupart/ Javier Patifio

Masica: Humberto Alvarez

Intérpretes: Lucha villaf Maria Rojo/ Ari Telch/ Ignacio

Retas/ Héctor Herrera
Distribucién: Cine del Mundo

|
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i Goitia, un dios para si mismo.
|‘ Aflo de produccién: 1989 |
| Formato: Color / 35 mm i Formato: Cotor / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.
jDuracién; 110 min., i Duracién: 104 min.
cia(s). productora(s): IMCINE/ fonde de Fomento acia(s). productora(s): Rlat Asesores
I la calidag Clnematogrifica Goblemo del Estado deliDireccién: Marcela Farndndez Violante
{ Zacatecas/ Cooperativa José Revueltas/ Méxlco Gulén: Marcela Ferndndez Violante/ Luls Eduardo Reyes;
HiHIspanla Artist Fllms/ Imaginaria. Ebasado en la obra de Teatro Intends Social, de dste {itimo
lProducciébn: Hugo Scherers Gonzalo Infante/ JulioFotograﬁa: Alex Phillips
|

Derbez del pino/ Diego Lbpez/ Miguel Camacho. Edicifn: Saul Aupart
[l Direccién: Diego Lépez, liMasica: Roberto Felix/ Gerardo Cortina/ Carlos Ezquivel
Gul6n: Rail Zermefio/ Diego Lépez/ Juan Carlos Ruiz/{iZeta

Jorge Gonzdlez de Ledn/ Javier Sicilia/ Enrique Vargas. ‘ Intérpretes: Lucha Villa/ Sergio Ramos/ Miguel Manzano/
Fotografia: Arturc de la Rosa/ Jorge Sudrez, i Bruno Bichirf Odiseo Blchir/ Margarita Isabel/ Patricia Reyes
Ediclén; Sigfrido Garcla Mufioz. Spindolaf Martha p adillaf Carlos Brachof Tlare Scandaf
Misica: Amparo Rubln. Jorge Fegan/ Martha Aura
| Direccién de arte: Mauricio de Aguinaco/ Denisejl| Distribucién: Videocine

Pizzinif Marce Antonio Arteaga/ Gonzalo Ceja.

Ambientacién: Teresa pecanins.

Interpretes: José Carlos Ruiz/ Patricia Reyes Spindola/

Alejandro Parodif Ana Ofella Murguia/ Angélica Aragén/

Alfonse  Echdnove/ Femando Balzaretti/ Martha

Navarrof Ignacio Honorato Magaionlf Aurcra Clavel,

Distribucidn: IMCINE.

.

Intimidad. Intimidades en cuarto de bafio.

Afio de produccion: 1990 Afio de produccién: 1990

Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo. Formato: Color / 35 mm, / 1:1.85 / Stereo.
Duracién: 100 min. Duracién: 75 min.

Cfa(s). productora(s): Metrépolis, México Cia(s). productora(s): Profesionales-Sociedad Coop
Produccién: Leon Constantiner de Producdtn Cinematografica José Revueltas
Direcclén: Dana Rotberg } Producclén: Lourdes Rivera

Guién: Leonardo Garcia Tsao, sobre la obra teatral def||Direccién: Jaime Humberto Hermosillo

Hugo Hiriart 1 Guién: Jaime Humberto Hermosilio

Fotografia: Carlos Markovich Fotografia: Guillermo Navarro

Edicién: Oscar Figueroa Musica: Rockdrigo

Musica: Gerardo Batliz Intérpretes: Gabricla Roel/ Alvaro Guerrero/ Martha
Intérpretes: Emilio Chavarriaf Angeles Génzalez/ Lisall|Navarro/ Maria Rojo/ Emilio Chavarria

Owen/ Alvare Guerro/ Juan José Nebrada/ Ana OfeliajiDistribucién: Leaders Films

Murguia

Distribucién: Cine del Mundo
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H— de la divina provid

i encia, el.
‘1 Afto de produccitn: 1988

j| Formato: color/35mm/1:1.85
Duracién: 100 min.

Af0 de produccidn: 1995
Formato: Color / 35 mm. / 1:1_85 / Stereo.

lll Duracién: 88 min.

M Cia(s). productora(s): Producciones Dlname
Produccién: Manuel Cristino/ Jorge Santoyo
Direccién: Marco Julio Linares

Gutin: Ana Elena Cruz

Fotografia: Henner Hofmann

N Edicidn: Edgar Pavén

lMGsica: Armando Manzanera

ll Intérpretes: Claudla Ramlrez/ Darlo T. Pie/ Leticia Perdigdn/||
Wcslf Ruvinskl/ Carlos Bracho/ Juan Carlos Cotombo/ Patricia
hiAlvarez

Distribucién: Videocine

fiProduccion: Eduardo Martinez
| Direccibn: Oscar Blancarte
Guibn: Segio Molina/ Xavler Robles/ Oscar Blancarte/
Oscar Uera. Sobre la obra teatral de Oscar Liera
Fotografia: Marco Antonio Ruiz

lj| Edicién: Juan Manuel Vargas

" Mdsica: Oscar Reynoso

[{Intérpretes: Bruno Rey/ Martha Navarro/ Claudio
Obregbn/ Germdn Robles/ Caros East/ Lina Santos/
ltAbril Campiilo/ Ernesto Yéiez/ Alfonso Echdnove
Distribucidn: 1 MCINE

|
\'

Katuwira. Ley de s mujeres, la.

Afto de produccidn: 1997
Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.
Duracibn: 86 min.

Cia(s). Productora(s): Two Continents Productions /
Tecuac Films / Kinema Films de Mexico

Produccidn: Jose Ludwlo / Inigo Vallejo Najera/ Mayte
Arango/ Pedro Barroetea

Direccibn: ifigo vallejo Ndjera

Guion: Ifigo Vallejo Ndjeraf Tim Sexton
Fotografia: Flavio MartinezLuviano
Edicikdn: Carlos Bolado

} Misica: Suso Saiz

Intérpretes: Gabriela Roel/ Damian Alcaza; Bruno
Bichir/ Mario Ivan Martinez/ Socorro Avelar/ Alicia Del
Lago/ Jose A, Baron/ Benny Corral

Distribucion: IMCINE

Afio de produccién: 1993
Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Sterea.
ll puracion: 80 min.

productora(s):

Cooperativa  Cinemnatogréfica

Direccién: Bllly Arellano/ Ricardo "Tato” Padiila
Guidn; Gabriel Retes/ Lourdes Elizarraras/ Gabriela Retes
Fotografia: Chuy

Edicidn: Carlos Salces

Musica: Pablo Arellang

Intérpretes: José Alonso/ Lourdes Elizarrards/ Maria
Fernanda Garcia/ Vanessa Bauche/ Ariane Pellicer/ Kenia
Gazedn/ Carlos Chavez/ Luis Felipe Tovar/ Juan Claudio
Retes

Distribucion: IMCINE

H
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I
L Afio de produccitn: 1989

! Formato: ¢ Color / 35 mm. / 1:1.85 / Dolby Stereo.
M Ouracidn: 95

fiCia(s) productora(s): IMCINE/ CONACINE.

h Produecidn: Gonzalo Herrerias/ Mauricio Rojas.

l‘l Direccién: José Buil.

Argumento: José Buil

M Guién: José Buil

llFotografia: Henner Hoffman

i Edickon: Sigfrido Garda,

| MGsica: Oscar Reynoss.

lsonido: Fernando Cémara.

Ambientaclén: Patricia Eguia/ Alfonso Mgrales.

Intérpretes: Héctor Bonilla/ Damildn Alcazar/ Ginaj

liMoret/ Héctor Ortega/ Pedro Armendariz Ir./ Fenando

lRubiof Cecilia ‘Toussaint/ Angel Femndndez Franco/

Virglnla Valdlvieso/ Pedro Altamirano/ Roberto Cobo
"‘Calambres‘! Maria Rojo/ Octavio “Famoso™ Gémez/
Gabriel Pingarmén.

Distribucién: IMCINE

i
|

Afio de produccién: 1992

Formato: Color f 35 mm. f 1:1.85 f Stereo.

Duracibn: 95 min.

Cia(s). productora(s): Marea Suave/ Sinc S.A./
de Fomento a la Calidad

Direccidn: Juan Manuel Gonzélez
Guidn: Ariane Pellicer/ Juan Manuel Gonzdlez/ Luisa
Zapata/ Sandra Aguilar
I Fotografia: Guillermo Rosas Uribe
Edicién: Ramén y Sall Aupart
Masica: Manuel Lino/ Leoncio Lara

Afo de produccidn: 1992
Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.

{iDuracién: 100 min.
ICia(s). productora(s): Institute Nacional de Antropologia/

Ultra Flims/ IMCINE/ México-Francia
Direcclin: Emesto Rimoch

N Guidn: Ernesto Rimoch/ Eva Saraga

Fotografia: Maurice Perrimont
Mdsica: Annette Fradera

Afio de proeduccién: 1990Arturo Ripstein

Formato: Color f 35 mm, f 1:1.85 / Dolby Stereo.
Duracibn: 95 min.

Cia(s). productora{s): IMCINE/ Cooperativa José
Ravueltas/ Cinematogréfica Cumbre.

Produccién: Gonzale Herrerias/ Mauricio Rojas.

Direccidn: Alejandro Pelayo.

Fotografia: Guillermo Navarro.

Edicibn: Oscar Figueroa,

Masica: José Elorza/ Marcial Alejandro.

Intérpretes: Blanca Guerra/ Enrique Rocha/ Alejandro
Parodif Victor Carpinteirof Carlos Corddn/ Mara Rojo/ Ana

| Intérpretes: Roberto Cafedo/ Arladne Pelficer/ flOfelia Murguia/ Luis Manuel Pelayof Emilo Echeverria.

Demidn Bichir/ Qctavie Galindo/ Pilar Pellicer
Distribucién: Impulsora Cinemagrafica Cuauhtémoc
Distribucién: Impulsora Cinematografica Cuauhtémoc

Distribucién: IMCINE
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octu
Ao de produccién: 1991
Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo,
Duracién: 100 min.
| Cia(s). productora(s): Cooperativa José Revuetas/
HiFondo de Fomento a la Calidad Cinematografica
Produccién: Matilde Landeta
Direccidn: Matllde Landeta
|| Guién: Matilde Landeta/ Tomds Bernardo Ledn
Fotografia: Henner Hofman
Edicién: Carlos Savage
Mdasica: Amparo Rubin
Intérpretes: Cfelia Medina/ Patriclta Reyes Spindolaf
lsimén Guevara/ Andreas Pearce/ Evangelina Sosa
] Distribucién: IMCINE

Afio de produccin: 1998

Formato: Color / 35 mim. / 1:1.85 / Stereo.

Duracién: 105 min.

Cia(s). productora(s): Videocine

Produccién: Roberto Gomez Bolafios

Direccliédn: Cardos Garcia Agraz

Guibn: Eliseo Alberto Diego

Fotografia: Alfrede Kassem

Ediclén: Oscar Figueroa

Musica: Eduardo Gamboa

Intérpretes: Rosa de Castllla/ Germdn Robles/
Marcedes Pascual/ Berta Moss/ Anabel Gutidrrez/
Héctor Ortega/ Eduardo Lépez Rojasf Ramiro Qrcif Luis
de Icaza/ Cinthya Klitbo

Distribucidn: Videocine

Aflo de produccion: 1989
Formato: color/35mm/ 1:1.85/ Dolby Stereo.

Cia(s) productora(s): Direcclon General de Actividades

llCinematogréficas de la UNAM

il Direccién: Carlos Gonzdlez Morantes

|| Guidn: Rubén Torres/ Carlos Gonzdlez Morantes/ Tomdsil
Pérez Turrent

i Fotografia: Jack Lanch
Edicldn: Gilberto Macedo
Mdasica; Rodolfe Sénchez
Intérpretes: Enrique Rocha/ Elizabeth Aguitar/ Marla Rojo/
Claudio Qbregén/ Javier Marc/ Homero Wimer/ Patricia Reyes
Spindola/ Jorge Russek
Distribucién: Direccién
Cinematogréficas de la UNAM

General de Activades

Perfume, efecto inmediato.

Aiio de produccién: 1993

Formato; Color/ 35Smmy/ 1:1.85/ Dolby Stereo.

Duracidén: 102 min,

Cia(s) productora(s): Televicine

Produccién: Christian Bach/ Hurmbrerto Zurita

Direccién: Alejandro Gamboa

Guibn: Alejandro Gamboa

Fotografia; Rodrigo Prieto

Edicién: Oscar Figuerpa

Misica: Santiago Ojeda

Interpretes: Daric T. Pie/ Frances Ondiviela/ Maria Alicia
Delgado/ Alfredo Adame/ Brigida Alexander )
Distribucién: Videocine
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eina de la noche, la. Rosa de dos aromas.
filAfic de produccitn: 1593
Formatoe: Color/ 35mm/ 1:1.85/ Dolby Stereo
Duracién: 120 min.
Cia(s) productora(s): Fondo de Fomento a la Calidad
HICinematograifica/ Universidad de Guad.alajaral
Producciones Amaranta/ Fundacién del Nuevo Cinell
Latinoamericano/ Uf  Casa  Productora/

Afio de produccién: 1990

Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 f Stereo.

Duracién: 90 min.

Cia(s). productora(s): Gazcén films

Produccién: Gilberto Gazcdn

il Direcchdn: Gilberto Gazcén

Artistsff Gui6n: Emilo Carbaliido/ Gilberto Gazeén. Obra homénima
cle carballida

Fotografia: Agustin Lara

Enternaiment/ El Tenampa Filmworks/ Les Films dufl
Nopal/ Secretariz de la Cultura y la francfonia de

Francia/ Secretarla de Relaciones Exteriores de Francia/
IMCINE.

Produccifn: Gregory Maya Jean Michel Lacor
Direccitn: Arturo Ripstein.

Argumento: Paz Alicia Garcédiego.

Guibn: Paz alicia Gardiadiego.

Fotografia: Bruno de Keyser.

Edicidn: Rafael Castanedo.

Miisica: Lucia Alvarez,

Sonido: Carlos Aquilarf Gabriel Rome.

Direccién de arte: José Luis Aguilar/ Angeles Martinez/
Eduardo Corona.

Ambientacién: losé Luis Aguilar/ Angeles Martinez/
Eduardo Corona,

Vestuario: Graciela Mazén,

Interpretes: Patricla Reyes Spindola/ 8lanca Guerra/
Roberto Spsaf Ana Ofelia Murgia/ Bruno Bichir/ Juan
Carlos Colombo/ Alberto Estrella/ Arturo Alegrof Luisa
Huertas/ Martha Auraf Alvaro Carcafio/ Alex Coxf
Guillemno Gilf Verdnica Linger/ Alejandra Montoya.
Distribucién: IMCINE

Sefiorita, la.

Afo de produccion: 1993

Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Steren.
Duracién: 95 min,

Producclbn: Luis Garcia de Ledn
Direccidn: Mario Herndndez

Guibn: Mario Hamandez/ Francisco Sanchez
Fotografia: Radl Dominguez

Misica: Karen Roel

Intérpretes: Jaqueline Andere/ Maria Rojo
Distribucién: Videocine

Edictén: Sergio Soto
Milsica: Eduardo y Karen Roel

i Int&rpretes: Qlivia Collins/ Patricia Rivero/ Tere Veldzquez/
Wolf Ruvinskif Ana Colcherp/ Hilda Aguirref Humberto

Elizondo
Distribucién: Peliculas Nacionales

Afo de produccidn: 1990

Formato: Color f 35 mm. / 1:1.85 f Stereo
Duraciin: 90 min

Cia(s). productora(s}): Ctasa Films Mundiales
Produccién: Pablo Barbachano/ Francisco Barbachano
Direccidn: Jaime Humberto Hermosillo

Guibn: Jaime Humberto Hermasillo

Fotografia: Tony Kuhn

Miisica: Luis Alcaraz y los hermanos Martinez Gil
Intérpretes: Maria Rojo/ José Alonso
Distribucién: Clasa Films
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[\
llaite de produccién: 1992

llFormato: Color/ 35mm/ 1:1.85/ Dolby Stereo.
Duraddn'. 80 min.

ficia(s) productora(s): Clasa Fims Mundiales

| Produccién: Manuel Barbachano Ponce

| Direccién: Jaime Humberto Hermesillo

llGuisn: Jaime Humberto Hermesillo

\ Fotografia: Alex Phillips

K Edicién: Jorge Vargas

liMasica: Omar Guzmén

‘ Interpretes: Maria Rojo/ Esteba Soberanes/ Julidn
Pastor

fliDistribucién: Cine del mundo

prohibida, ta.

Un embrujo.

Aiio de produccién: 1998
il Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo

Duracién: 1307
Cia(s). productora({s): Salamandra Producciones / Tabasco
fiFims / Pueble Viejo Producciones / FFCC / Fondo de Fomento
ila 12 Calidad Cinernatografica / Instituto Mexicano de
l‘ Cinematografia

{iProducciin: Bertha Navarro f Gulllerma del Toro
llDireccién: Luis Carlps Carrera
l Gulén: Martin Satinas / Luls Carlos Carrera

|l Fotografia: Rodrigo Prieto

Jledicion: Sigfrido Barjau
liMasica: José Maria Vitier
llSonido: David Baksht / Andrés Franco

‘ Diseito de producciin: José Luis Aguilar
[fvestuario: Maria Estela Ferndndez

Locaciones: Campeche, Campeche

‘ Intérpretes: Blanca Guerra / Gulllerme Gil f Eipldia Carrillo
/ Gabrieta Murray / Mario Zaragoza / Luisa Huertas /
Vanessa Bauche / Gerardo Campbeli / Danijel Acufia / Fayne
Guijarro / Luis Fernando Pefia / Maira Sérbulo / Ricardo
Garcia / Rodolfo Aras
Distribucién: 20% Fox

gabunda. Ya 13 hicimos.

Afio de produccién: 1993

Formato: Color/ 35mm/ 1:1.85/ Dolby Stereo.
Duracién: 106 min.

Cia(s) productora{s): Clneproducciones
Internacionales/ IMCINE/ Fondo de Fomento a la
Calldad Cinematogrifica/ México- Espaiia

Produccién: Alfonso Rosas Priego

Direccién: Alfonse Rosas Priego II

Guidn: Lola Madrid. Sobre 1a novela de Luis Spota.
Fotografia: Javier Pérez Grobet

Edicién: Carlos Savage

Miisica: Daniele lacons

Interpretes: Dolores Heredia/ Victor Carpinteiro/
Guillerma Garcia Cantd/ Claudia Ramirez/ Eric delf
Castillo
Distribucién: LIP

Afio de produccién: 1993

Duracion: 95 min.

Cia(s) productora(s): Televicine
Produccidn: Gabriela Cbregén
Direccién: Rafael Montero
Guibn: Tomds Fuentes
Fotografia: Francisco Bojérquez
Edicidn: Oscar Figueroa

Misica: Edgar Sosa
Interpretes: Leticia Perdigén/ Alfonso Echénove/ Ernesto
Gomez Cruz/ Demidn Bichirf Ana Bertha Espin
Distribucidn: Videocine
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4.2 CATALOGO.
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Ambar
i Ao de produccidn: 1993

Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.

Duracion: 91 min.

Cla(s). productora(s): Bandidos Films / Estudios
jJiChurubusco Azteca / PRODESOME / Instituto Mexicano
llde Cinematografia
‘ Produccidn: Sebastidn Silva / Luis Estrada / Emilia
jlArau
ll Direcci6n: Luis Estrada

Argumento: Luis Estrada/)aime Sampletro/ Hugo

Hirlartbasado en el cuente homénimeo de Hugo Hirdart.,
Gulén: Luis Estrada / Jaime Sampietrg / Hugo Hiriart

| Fotografia: Emmanue! Lubezki
Edicién: Luis Estrada
Masica: Santiago Ojeda
Sonido: Salvador de la Fuente / Luls Estrada / Aurora
Qjeda / Nerio Barberis
Direccién de arte: Ana Solares / Claudio Contreras /
Salvador Parra f Ménica Chirinos / Guillermo Hulzs
Ambientacién: Ménica Chirinos / Brigitte Broch
Maquillaje: Esther Oropeza

HiVestuario: Mariestela Femandez
Intérpretes: Gabrieia Roel / Angélica Aragdn / Emilio
Echevarria / Pedro Armenddriz, Jr. / Ana Ofelia
Murguia / Héctor Bonilla / Alfreda Sevilla / Jorge

| Russek / Jusé Carlos Rodriguez / Diego Luna f-Daniel
Giménez Cacho / Bruno Schwebel f Martin Altomaro /
Muni Lubezki
Distribucifén: IMCINE
Disefio de cartel: sin diseflador

Amores parros.

Afio de produccién: 2000

DCuracioén: 111 min.

Productor; Alejandro Gonzdleg [idrritu/ Francisco
Gonzdlez Compean/ Martha Sosa

Director: Alejandro Gonzdlez Ifidrritu

Guidn: Guillermo Arriaga

Fotografia: Rodrigo Prieto

Disefio de produccitn: Brigitte Broch
Protagonistas: Gael Garcia Bernal/ Jorge Salinas,
Alvaro Guerrero/ Vanesa Bauche.

Distribuidor: Altavista Films

Disefio de cartel: sin disaefador
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Angel de fuego
liAfio de produccién: 1991
Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.
Duracién: 91 min.
Cia(s). productora(s): IMCINE / Fondo de Fomento
a 1a Calidad Cinematografica / Producciones
Metrdpolis f Otra Productora Mis
Produccidn: Dana Rotberg / Leon Constantiner / Tita
f{Lombardo / Miguel Necoechea
§iDireccién: Dana Rotberg
flArgumento: Dana Rotberg / Omar Alain Rodrigo
jiGulén: Dana Rotberg / Omar Alain Redrigo
| Fotografia: Tony Kuhn
‘,| Ediclén: Sigfrido Barjau / Dana Rotberg
Mdasica: Arel Guzik
1 Sonido: Nerio Barberis
H Amblentacién: Ana Sénchez
Estudios ¥ Laboratorios: América Churubusco
llIntérpretes: Evangelina Sosa / Roberto Sosa / Lllia
I Aragdn / Alejandro Parodi / Gina Moret / Noé
Montealegre / Farnesio de Bemal / Salvador Sanchez
|/ Mercedes Pascual f Martha Aura
|| Distribucién: IMCINE
I
I}

| Disefto de cartel; C. Kertow

|

|
e —
Anzuelo, el.
\ Afo de produccién: 1955

§ Fermato: Color / 35 mm. f 1:1.85 / Stereo
iDuracién: 85 min.

Cia(s). productora(s): Artifice Producciones S.A. de

C.V, / Pierpont Management, Inc. / Institute Mexicano

de Cinematografia
Produccidn: Ermesto Rimoch / Francisco Athié
Argumento: Emesto Rimoch
Guilbn: Emesto Rimoch / Eva Sdraga
Edicibn: Sigfrido Barjau
Miasica: Juan Cristobal Pérez Grobet / Luis Emesto

| Sonido: Antonio Diego f Samuel Larson

|| Direccién de arte: Eva Siraga
Efectos especiales: Alejandro Vizquez
Intérpretes: Martha Navarro / Ana Ofelia Murguia /
Rodolfo Arias / Lold Navarre / Martha Papadimitriou /
Mariana Lecuona / Jorge Galvan / Joana Brito /

I Distribucibn: IMCINE
Disefo de cartel: Sin diseflador

[lDireccién: Ernesta Rimoch

[iFotografia: Jorge Medina
Martinez

Il Ambientacién: Eva Sdraga / Andre Krassoievitch
Damildn Alcazar f Bruno Bichir / Alvaro Guerrero /
Carmen Beato
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[ARos de Greta, los.

j|Afo de producdlén: 1952

| Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.
fiDuradén: 30 min.

liCla(s). productora(s): Instituto Mexicano def
ilCInematografia / Fondo de Fomento a ia Caiidad|
i Cinematogrdfica

| Producdibn: Alberto Bojérquez / Maria Diega /|
i Norma Hilda Castafiares

| Direccién: Alberto Bojérquez

B Argumento: Maria Diego / Aiberto Bojdrquez

§iGuién: Maria Diego / Alberto Bojdrquez

‘ Fotografia: José Ortiz Ramos

Bl Edicién: Sigfrido Garcia Muficz

f Sonido: Roberto Camacho

il Amblentacién: Femando Solorio

fi Maqguillaje: Lupita Pérez Palma

Vestuario: Jaime Ortiz

Itﬂ:&rpmtes: Luis Aguilar / Beatriz Aguirre / Meche
liBarba / Helena Rojo / Pedro Armendarz, Jr, /
h Evangelina Sosa / Alejandra Carrillo / Sara Montes /||
il Esther Feméndez
liDistribucién: IMCINE

j| Disefo de cartel: Sin disefiador

Aho de producdbn: 1999
Duradén: 101 min.

i Cia(s). productora(s): México - Espaiia / Lestes
§|Fllms, S.A. de C.V. / Manga Fims / Instituto Mexicano
il de Cinematografia

Produccién: Eduardo Rossoff / Andrea Kreuzhage
i Direcclén: Eduardo Rossoff

Gulbn: Camille Thomasson

Fotografia: Henner Hoffman

Edicién: Luis Manuel Del Valle
[ Masica: Carles Cases

i Intérpretes: Tere Lopez Tarin / Damidn Alcizar /
jDemian Bichir / Ana Torrent / Luis de Icaza / Juan
Diego Botto / Gabriela Canudas / Alfredo Sevilla / Ana
Ofelia Murguia / Maira Serbulo

|Distribudén: IMCINE
Disefio de cartel: Sin diseflador
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Formato: Color / 35 mm, / 1:1.85 / Ultra Stereo
Durackdn: 96 min,

il Chas). productora(s): C Producciones / Instituto
Nacional de Antropologia e Historia f Instituto
Mexicano de Cinematografia

 Producei6n: Gonzalo Infante / Fernande Sariftana /

ilJustine Shapiro / Pablo Gémez S&enz / Jorge

| Reygadas

| Direccidn: Carlos Bolade
Guibdn: Carles Bolado / Federico Campbel) / Justine
Shapiro
Fotografia: Claudio Rocha / Rafael Ortega
Edicién: Manuel Hinojosa / Gabriela Garcia Correa
Sonido: San Pedro Post
Investigacién: Ariel Garcia

l| Distribucién: IMCINE

HiDIseiio de cartel: Miguel Torres Rebelo

IBandidos

Afo de produccién: 1990

Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.
Duracién: 96 min,

Cia(s). productora(s): Instituto Mexicano de
Cinematografia / Fondo de Fomento a la Calidad
Cinematografica / TV Espafiola / Estudios Churubusco,
Azteca / Centro de Capacitacién Cinemtaografica /
BandidosFims

Produccién: Emilia Arau / Luis Estrada / Hugo
Rodriguez

Direcclén: Luis Estrada

Argumento: Luis Estrada / Jaime Sampietre

Guibn: Luis Estrada / Jaime Sampietro

Fotografia: Emmanuel Lubezky

Edicitn: Luis Estrada / Juan Carlos Martin

Masica: Santiago Ojeda

Sonldo: Juan Carles Martin / Salvador de la Fuente /
Luls Estrada

Intérpretes: Eduardo Tussaint / Jorge A. Poza / Alan

Gutiérrez / Sebastidn Hiriart / Pedro Armendériz, Jr. /

Jorge Russek / Ernesto Yafez / Bruno rey / Gabriela

Roel [ Fellpe Cazals / Siena / Daniel Giménez Cacho /

Julidn Pastor AR
Distribucién: IMCINE s s o "
Disefio de cartel: Beta Limenes/ foto: Eniac Martinez P AR b S

CIPasy 18~
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N eartolomé de las Casas
Aﬁo de produccidn: 1992

Formato' Color / 35 mm. / 1:1.85 / Doiby Stereo,
Duracién 117 min.

flcia{s). Productora(s): Fondo de Fomento a ia
d Calidad Cinematogrdfica / Gecisa Internacional / J.R.
HCinevideo Producclones / México Cine / Produccionef
|Rosas Priego / Secclén de Técnicos y Manuaies del
STPC / Universidad Auténoma del estado de Guerrero
i Sociedad Cooperativa de Producciones
Cinematograficas de Técnicos / Instituto Mexicano de
i Cinematografia

l Produccion: Dlego Lopez [ Sergio Meolina / Jaime
Alfaro

§{Direccién: Sergic Olhovich

Argumento: Sergio Olhovich / Sergio MolinaBasados
en la cbra de teatro Bartolomé de las Casas, una
l hoguera en el amanecer, de Jaime Soldm.

! Guidn: Serglo Molina / Serglo Olhovich

MiFotografia: Alex Philips, Ir. / Arturo de la Rosa

ll Ecicién: Carlos Savage
i Miisica: Leonardo Veldzquez
Sonldo Daniel Garcia Campos / René Ruiz Cerén /
)| Miguel Sandoval

[| Direccién de arte: Guillermo Barclay
Il Intérpretes: José Alonso / German Robles / Rolando
de Castro / Héctor Ortega / Juan Carlos Colombao /
Claudio Brook / Julidn Pastor / Lumi Cavazos /
Ctaudette Mailté / Lorenzo de Rodas f Ellza Christy f
Leonardo Daniel / Rodolfo Cortéds / Juan Carlos Serran
/ Amelia Zapata / Rafael Cortés / Elizabeth Arciniega /
H|Blanca Torres / José Luls Padilla / Rafael Montalvo
Distribucién: IMCINE

Disefio de cartel: Sin disefiador

Bienvenido-Welcome.

Aflo de produccién: 1994

Formato: Color/ 35mmy/ 1:1.85/ Dolby Stereo.

Duracidn: 100 min.

Cia(s) productora(s): Universidad de Guadalajara/

|l Cooperativa Rio Mixcoac/ Tratafiims/ Gabrie! Beristdin

(iBSC/ Cooperativa Conexidn, SCL/ IMCINE.

Produccién: Eduardo de la Bdrcena/ Gabrlel

Beristdin/ Gonzalo Lora/ Gabriel Retes,

Direccidn: Gabriel Retes.

Argumento: Gabriel Retes/ Maria del Pozo/ Gabriela

fiRetes/ Lourdes Elizarrarés.

IGuksn: Gabriel Retes/ Maria del Pozo/ Gabriela Retes

Fotografia: Jesus Chdvez Chuy.

Edicién: Carlos Saices.

Mdasica: Angel Romero.

il Sonido: Evelia Cruz.

Il Ambientaciébn: Miguel Peraza.

Tema musical: Francisco de la Of Miguel Lino.

[lInterpretes: Lourdes Elizarrards/ Luis Felipe Tovar/

|| Gabriel Retes/ José Manuel Fernéndez/ Jesse Borrego/

Juan Clavdic Retes/ Lucila Balzarettif Claudia

Ferndndez/ Desirée Rlos/ Fernando Arau/ Javier

Castlllo/ Lourdes L6pez Castro/ Francisco de la Of

Maria Fernanda Garcia.
Distribucidén: IMCINE

| Disefio de cartel: Sin disefiador
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Bulto, el.
lafo de produccién: 1991

Formato: Color / 35 mm.,
Duracién; 80 min.
Cfa(s). productora(s): Cooperativa Rio Mixcoac /|
§iCooperativa Conexidn

fl Produccién: Gabriel Retes
HGuidn: Gabriela Retes / Maria del Pozo / Gabrie!
fiRetes

i Fotografia: Jesis Chavez Chuy.

HEdicidn: Sadl Aupart

fiMasica: Pedro Plascencia Salinas

it Sonkdo: Antonlo Diego

| Intérpretes: Lourdes Elizarrarrds / Gabriel Retes /
Gahriela Retes / Juan Claudip Retes / Cecllia Camacho
M/ Héctor Bonilla / Luclla Balzaretti / José Alonso /
flDelia Casanova / José Alberto Balbuena / Luis Felipe
liTovar / Paloma Robles / Blanca Saices / Frantisco de
1a O / Xavier Robles

l| Distribucién: IMCINE

i Disefio de cartel: Sin disefiador

H

i Cabeza d Vaca

Aiio de produccién: 1990
Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.
Duracién: 110 min,
Cla(s). Productora(s): IMCINE/ FFCC / Iguana
Producciones f TV Espafiola / Sociedad Estatal
Centenaric f Amerlcan Play House Film Theater /
Grupo Alicla / Gobiemo del Estado de Nayarit /
Cooperativa José Revueltas / Channel Four / Gobiernc
del Estado de Sonora
Produccién: Rafael Cruz / lorge Sdnchez [ lulio
Solérzano Foppa f Bertha Navarro
3| Direccidn: Nicolds Echevarria
i Argumento: Guillermo Sheridan / Javier Robles/
INicolds Echevarria. Basados en la novela Naufragos
"‘ de Alvar Nifiez Cabeza de Vaca.
(| Guibn: Nicolds Echevarria / Guillermo Sheridan
!l Fotografia: Guillermao Navarro
flEdicién: Rafael Castanedo

Musica: Mario Lavista
Intérpretes; Juan Diego / Daniel Giménez Cacho /
Roberto Sosa / Carlos Castaitén / Gerardo Villareal /
Famesio de Bernal / Josefina Echdnove / Oscar Yoldi /
Eli Machuca Chupadera } Max Kerlow / Francisco
il Mandoza / José Flores Alatorre / Roberto Cobg
“Calarmbres® f Ramén Barragdn
Distribucién: IMCINE
Disefio de cartel: Jan Hendrix/ Azul Morris/ foto;
Gerardo Suter.

I
|
|
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[ Callején de Ios milagros, el.
Aflo de produccidn: 1994
Formato: Color/ 35mm/ 1:1.85/ Dolby Stereo
Duracién: 144 min.
i Cia(s) productora(s): Universidad de Guadalajara/
jjalameda Films, S.A de C.V./ Fondoc de Fomento a Ia
| catidad Clnematograiﬁca! IMCINE.,
Produccién: Arturo Ripsteln.
| Direccién: Jorge Fons.
Argumento: Naguib Mahfouz, basado en su novela
homénima.
Guibn: vicente Lefiero.
| Fotografia: Carlos Marcovich,
N Edicién: Carlos Savage.
I Masica: Lucia Alvarez,

Sanz] Maria Rojo/ Juan Manuel Bernal/ Esteban
fiSoberanes/ Claudio Obregdn/ Tiaré Scanda/ Gina
[Moret/ Cscar Yoldif Luis Felipe Tovar/ Abel Woolrich/

Delia Casancva.

§ Distribucién: IMCINE
{Disefio de cartel: Sin disefiador

Camino largo a Tijuana, el.

Afio de produccién: 1983

Formato: color/35mm/1:1.85

Duracién: 92 min

Cia(s) productoras(s):

Producciin: Luis Estrada/ Emmanuel Lubezki

Direccidn: Luls Estrada

Guidn: Aarbn Sorice

Argumento: Brian Stern

Fotografia: Carlos Markovich

Ediclién: Akle Czono

Misica: Santiago Ojeda/ Diego Herrera

Intérpretes: Pedro Ammenddriz/ Ofelia Medina/

Patricia Pereyra/ Daniel Jiménez Cacho/ Jaime Keller/

Alfonso  Arau/ Cammen  Salinas/ José Carlos
| Rodriguez/ Julidn Pastor/ Abel Woolrich

Distribucién: IMCINE

Disefio de cartel: Sin diseflador
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Cilantro y perejil

il Alo de produccién: 1995
Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 { Doloy Stereo
Duracién: 90 min,

i Cia(s). productora(s): Fondo de Fomento a {a
Calidad Cinematografica f TELEVICINE [/ Instituto
Mexicano de Cinematografia

|| Produccién: Javier Garcla Mata
Direccién: Rafael Montero
Guidn: Ana Carolina Rivera / Cecllia Pérez Grovas
Argumento: Ana Carolina Rivera [ Cedilia Péraz
Grovas
Fotografia: Guillermo Granilio
Sonido: Salvador de ta Fuente
Direccldn de arte: Teresa Pecanins

ivestuario: Abel Melo

1 Intérpretes: Arcelia Ramirez / Demian Bichir / Alpha
/ Juan Manuel Bermnal / Germdn Dehesa / Leticia
Huijara / Luis Felipe Tovar / Plutarco Haza / Alejandro
Bichir / Jests Ochoa / Sherlyn / Simén Guevara /
Mercedes Pascual / Fellpe Colombo / Angélica Aragén
/ Rodolfo Arias { Juan Carlos Colombo / Alfredo Sevilla
{ Maya Mishalska
Distribucién: IMCINE -

Diseiio de cartel: Sin disefador

Como agua para chocolate
Afio de produccidn: 1992
Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Dolby Stereo,
Duracién: 125 min, b3 TR
Cia(s). productora(s): Arau Films International / BT, X {3 - ._AY-»,\\A;-\:«, MEReRYO
Institute Mexicano de Cinematografia / FONATUR / -~
Secretaria de Turlsme / Fondo de Fomento a la
Calidad Cinematografica / Cinevista Inc. / AVIACSA /
Gobierno del estado de Coahuila
Produccién: Alfonso Arau
Direccitn: Alfonso Aray
: Laura Esquivel, basada en su povela

Guién: Laura Esquive! / Alfonso Arau
il Fotografia: Emmanuel Lubezki / Steve Bernstein
Edici6n: Carlos Bolado / Francisco Chiu Amador
Milsica: Leo Brower
Sonido: Juan Carlos Prieto / Mario Welch
l{Locaciones: Cludad Acufia y Piedras Negras Coahuila
HIntérpretes: Lumi Cavazos / Marco Leonardi / Regina
Tomé [ Mario Ivan Martinez f Ada Carrasce /[
Claudette Maillé / Farnesto de Bernal / Pilar Aranda /
Sabina Gallardo / Margarita 1sabel / Rodolfo Agias /
Joaquin Garride / Yareli Arizmendi / Sandra Arau f
Andrés Garcia. Jr.
Distribucién: Latina. 5.4,
Diseiio de cartel: Samantha Gémez/ Ignacio Borja
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Coémodas mensualidades
Afio de produccion: 1950
HFormato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Dolby Stereo,
Duraci6n: 90 min.
fiCia(s), productora(s): Instituto Mexicano de
Clnematografia f/ Fondo de Fomento a La Calidad
Cinematografica / C Producciones
Produccién: Gonzalo Infante
Direockon: Juilén Pastor
Argumento: Edna Necoechea/ Angeles Necoechea
Gulén: Angeles Necoechea
Fotografia: Gonzalo Infante / Claudio Rocha
HEdicién: Julidn Pastor f Edgar Dlaz
Misica: Pepe Stephens / Anette Fradera
[[Sonido: Oscar Mateos
|l Direccién de arte: Carmen Giménez Cacho

Churubusco  y  Alta

|| Intérpretes: Dino Garcia / Claudia Fernandez / Juan
Carlos Colombo / Carmen Madrid / Gabriel Berthler /
Mercedes Qlea / Max Kerow / Mauricio Davison
Distribucién: IMCINE

Corcnel no tiene quien le escriba, el.
Afo de produccidn: 1999

Formato: Color/ 35mm/ 1:1.85/ Stereo
Produccién: Jorge Sinchez

Director: Arturo Ripsteln

Guidn: Paz Alicia Garciadiego. Basado en la obra de
Gabriel Garcla Mdrquez

Fotografia: Guitlermo Granilio

Masica: David Mansfeid

Interpretes: Femando Lujdn/ Marisa Paredes/ Salma
Hayek/ Rafaél [ncldn/ Ernesto Yafiez/ Daniel Giménez
Cacho/ Patricia Reyes Spindola/ odiseo Bichir/
Esteban Soberanes/ Julidn Pastor/ Eugenio Lobo/ Lolo
Navarro/ Patricia VValenzueta/ Jorge Castillo/ Juana
Garza/ jacobo Atri

Distribucién: Columbia Pictures

Disefio de cartel: Complot, disefio gréfico,
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iCronos

jl Afio de produccién: 1991

l Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Dolby Stereo.

fiouracién: Simin, |

| Cia(s). productora(s): Institute Mexicanc def

liCinematografia / Fondo de Fomento a la Calidad

| Cinematogréfica / Universidad de Guadalajara / Grupe

Ml del Toro / Consejo Nacional para la Cultura y 1as Artes
/ Ventana Films / Servicios Filmicos AH.C. / Larson
Sound Center / Sindicatc de Trabajadores de la

Produccién Cinematografica / Producciones iguana

| Produccién: Julio Solérzano Foppa / Bemardo

fiNussbaumer / Jorge Sénchez / Antonlo Hemadndez /

l|l Guillermo Springal / Bertha Navarro / Rafael Cruz /

il Artur H. Gorson / Alejandro Springal / Arturo Whaley

i Direccién: Guillermo del Toro :

lArgumento: Gulliermo del Toro

|Guidn: Gulllermo del Toro

il Fotografia: Guillermo Navarmo

i Edici6n: Rall Dédvales / Paul O 'Brian
Musica: Javier Alvarez

‘.‘ Ambientacién: Brigitte Broch

i Intérpretes: federico Luppi / Claudio Brook / Ron

lliPeriman / Margarita Isabel / Daniel Giménez Cacho /

Juan Carles Colombo / Marlo Ivan Martinez / Farnesio

de Bernal / Tamara Shanath / Pedro Armendaériz, Jr.

Distribucién: IMCINE

Disefio de cartel: Lourdes Ladrdn de Guevara/ sobre

ilustracién de José Fors/ Impresién FOGRA,

|
\.:
|

|
i
I

Dama de Noche.
Aiio de produccidn: 1993

Formato: Color/ 3Smmy 1:1.85/ Dolby Stereo.
Puracién: 102 min,

Cia(s) productora(s): Centro de Capacitacién
Cinematografica/ Estudios Churubusco Azteca/ D'
Enseignemsent/ IMCINE,

Produccién: Germin Méndez/ Gustavo Montlel/
Hubert Barrero.

Direccidn: Eva Lopez Sanchez.

Argumento; Eva Ldpez Sdnchez, basado en la novela
Hihomdnima de David Martin del Campo.

Guibn: £va Lépez Sénchez,

Fotografia: Rodrigo Prieto.

Edicién: Hubert Barrero.

i MGsica: José Elorza.

Sonido: Beatrice Pilorge.

Direccién de arte: Carlos Gutlérrez

Interpretes: Rafael Sanchez Navarro/ Cecilia
Toussaint/ Miguel Clrcega/ Salvador Sanchez/ Llsa
Owen/ Oscar Castafieda/ Heriberto del Castlilo/]
Regina Orozee/ Norma Angélica/ Guillermo Rios/ Azela
Robinson/ Moisés Manzano/ Borls Peguero/ Arturo
liRios/ Lolé Navamro/ Abel Woorich.

Distribucidn: IMCINE

Disefic de cartel: Pablo Moya/ Ilustraclén: José
Quintero.
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[Duracién: 101imin.
fcia(s). productora{s): Instituto  Mexicano|

3 Cumbre / Tabasco Films
i Praducdén: Jorge Sénchez / Dulce Kuri

| Direccidn: Marla Novaro

| Argumento: Maria Novaro / Beatriz Novaro
| Gulén: Maria Novaro / Beatriz Novaro

| Fotografia: Rodrigo Garcla

fEdicién: Nelson Rodriguez

j Sonido: Nerio Barberis

jAmbientacién; Marisa Pecanins / Norberto Sanchez
EMaquillaje: Esther Alvarez

i Vestuario: Ménica Neumaier

Locaclones: Distrito Federal y Veracruz

Estudios y Laboratorios: Churubusco

i Intérpretes: Maria RojJo / Carmen Salinas / Blancal

{Margarita Isabel / Danzonera Dimas de los Hnos.f{|
Pérez / Manzaniila y el Son 4 /| Marimba /a2 Voz def]
Chiapas / Pepe Luis y su Orquesta Universitara /
WCheli Godinez / Danlel Rergls / Danzonera Alma de
ik Sotavento

i Distribucién: IMCINE/ LATINA, S.A.
i Disefio de cartel: Bela Linares/ Foto: Frida Hartz {La

Cultura v las Artes / Instituto Mexicano de

Cinematografia / Fondo de Fomento a la Calidad

|| Cinematogréfica / Resonancia Productora /

l’ Producciones Esmeralda / Monarca Productions
Producclén: Carlos Taibo / Salvador de la Fuente /

iFernando Camara

}| Direcdén;: Jaime Humberto Hermosillo

fiArgumento; Jaime Humberto Hermoslllo

“ Fotografia: Xavier Pérez Grobet

l Edicién: Jaime Humbeto Hermosillo / Sebastian

l|Garza

[l Maslca: Omar Guzman

Sonldo: Antonio Diego / Andrés Franco

I

;

|

Direccién de arte: Lourdes Almeida
Coreografia: Emma Pulido

i Intérpretes: Maria Rojo / Claudio Obregén / Martha
| Navarro / Tito Vasconcelos / Antonlo Crestani / Pedro |
| Armendariz / alberto Estrellag / Aacute;lvaro

Laguardia / Roberto Cobo
Distribucién: Latina $.A. /IMCINE /Resonancia
Disefio de cartel: Germéan Montalvo/ foto: José
Antonio TRiguez.

|
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1 olvido al no me acuerdo
fiAfRo de produccién: 1997
iFormato: 1:1.85 /color / 35 mm / Dolby Digital THX /
1l Docuficcidn
§ Duracién: 75 min. |
: a(s). productora(s): La Media Luna Producciones/ |
il nstituto Mexicano de Cinematografia / Producciones
fipor Marca / Secretaria de Cultura / Goblerno del T e
Estado de Colima / Fondo Nacional para ja Cultura y cL Lao P2 Ta ol
il las Artes / Fundacién Rockefetler and McArthur/ T, ;
il Fundacién Cultural Juan Rulfo ‘
fi Direecién: Juan Carlos Rulfo
I Produccién ejecutiva: Maria Fernanda Sudrez ;
f| Fotografia: Federico Barbabosa i e e
{'Sonido: Antonlo Diego / Evelia Cruz ‘ o LRI T

Ediclén: Ramén Cervantes / Juan Carlos Rulfo .

[oe

;| Misica: Gerardo Tamez
HIntérpretes: Justo Peralta / Rebeca Jiménez / Jests
fiRamirez / Juan José Arrecla / Manuel Cosio / Clara

[l Aparicio de Rulfo / Doiia Aurora Arambula de Michel /
j Don Juan Miche! / Dofia Eloisa Partida de Peralta /

N Cirllo Gallarde / Dofia Fausta Campos / Dofia Consuelo
fliReyes / Los Maclovios / Don Victor Parra / Don Alberto
€1 Triste” / Don José GonzAlez / Don Simedn Castillo
':‘ / Matias Pérez Rulfo / Jaime Sabines

\‘ Distribucién: IMCINE

|

‘

|

| Disefio de cartel: Pablo Rulfo/ Stega disefio/ Foto:
Ana Lorena Ochoa.
Desiertos mares
Afic de producclén: 1993
i Formate: Color/ 35mmy/ 1:1.85/ Stereo.
liouracién: 93 min.
| Cia{z) productora(s): Fondo de Fomento a |a

]‘ Calidad Cinematogréfica/ Desiertos Films / Gobierno

de! Estado de Sonora; Prodesome/ Resonancia/

l Efeccine/ IMCINE,

| Produccién: Gonzalo Infante/ Tita Lombardo/ José
Luls Garcia Agraz/ Femando Cémara/ Alejandro “
i vazquez. :
B Direccién: José Luis Garcla Agraz.
Argumento: José Luis Garcia Agraz,
Guibn: José Luis Gracia Agraz/ colaborador: Ignaciol
Kortiz.

Fotografia: Carlos Marcovich.

| Edicién: José Luis Garcia Agraz/ Manuel Hinojosa.
i Mdasica: Dlego Herrera/ Alejandro Giacoman.

it Sonido: Antonio Betancourt.

Direccién de arte: Carmen Giménez Cacho.
Ambientacién: Carmen Giménez Cacho.
Maquillaje: Sergio Espinoza.

Vestuario: Adriana Olivera.

Efectos especiales: Alejandro Vazguez.
Interpretes: Dolores Heredia/ Juan Caros Colombo/
Lisa Owen/ Arturo Rios/ Verdnica Merchant/ Laura
Almela/ Luis Octavia Gonzalez/ Jesls Ochoa/ Javier de
las Piedras.
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Dos crimenes.
iAo de produccién: 1994
l{Farmato: Color/ 35mm/ 1:1.85/ Dolby Stereq.
h Duradén: 107 min.
i Cia(s) productora(s): Cuévano Fiims, S.A. de C.V./
|l Fondo de Fomento a la Calidad Cinematografica/
JIMCINE.
fjf Produccién: Roberto Sneider.
:l Direccidn: Roberto Sneider.
} Argumento; Jorge Ibargilengoitia.
" 6ulén: Roberto Sneider.
i Fotografia: Carlos Marcovich,
fl £dicién: Oscar Figuaroa lara,
f Misica: Arturo Mrquez.
fiDirecclén de arte: Marisa Pecanins.
il ambientadén: Marisa Pecanins.
liMaquillaje: Laura san Martin,
fivestuario: Cristina Alcaine.
i
'\‘ Dolores Heredla/ Pedro Armendariz, Jr./ Margarita
lisabel/ Leticda Huijara/ Abel Woolrich/ Jesis Ochoa/
fDavid Clennon/ Rene Pereyra/ Femando Tomre
| Laphan/ Guillermo Giyf Pilar Souza.

Distribudén: IMCINE

Disefio de cartel: Manue! Monroy.

Elisa...antes dei fin del mundo.

Afio de producclén: 1997

Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.
| Duracién: 90 min.

Cia(s). productora(s): Televicine
Produccibén: Roberto Gémez Bolafios
| Direccién: Juan Antonio de Ia Riva
J|Gulén: Paula Marcovich
[ Fotografia: Arturo de la Rosa
“ Edicién: Oscar Figueroa
‘\ Mdsica: Oscar Reynoso
Intérpmtes: Sherlyn Montserrat/ Imanol Geonaga/
i ‘
1
|

i

Claudia Goitia/ Jorge Antolin
Distribucién: Videocine
liDisefio de cartel: Sin disefiador.
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Afio de produccién: 1993

Formatn: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.
f{Ouradén: 87 min.
I
lscr/ sHcp/ Secretarta de saiud
i Produccibn: Gonzalo Infante
l{Olrecclén: Juan Carlos de Uaca
¥ Gulén: Juan Carlos de Uaca/ Alicia Garcla Bergua
liFotografia: Claudio Rojas Rocha
HEdidén: Carlos Botado

@ Maslea: Alejandro Glacoman

lIntérpretes: ODaniel Giménez Cacho/ Dolores]|

fiHeredia/ Plutarco Haza/ Angélica Aragén/ Alfredo
gl Sevilla/ Erika de la Uave/ Claudia Gidi ‘
| Olstribucion: IMCINE

i Disefio de cartel: Ma. Eugenia Almazdn/ Adriana

| castafieda.

‘ Calacas y Palomas/ Altavista films/ IMCINE
‘i Director: Maria del Carmen Lara.

‘. Productor: Laura Imperiale/ Alvaro Garnica / Jorge
i Séanchez.

{Guién: Maria del Carmen Lara/ Laura 505a.

" Fotografia: Arturo de 1a Rosa

jlEdicién: Sigfrido Barjau

{Direcclén de arte: Guadalupe Sénchez,
j|Protagonistas: Fermando Lujdn/ Julieta Egurrota/
frAlvaro Guerrero,/Carmen Deigado/ Maria Isas! / Eligio
|| Méndez,

I‘ Distribucién: Nuvisién, México.

i Disefio de cartel: Sin disefiador

Cla(s). productora(s): IMCINE/ € Producciones/§
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\| En el paraiso no existe et dolor

il Aho de producdén: 1994

Il Formato: Color / 35 mm. /1:1.85 / Dolby Stereo,
f|Duracién: 100 min.

} Cia(s). Productora(s): Producciones Estambul /

8 Subsecretarfa de Cultura del Estado de Nuevo Leén /
‘,! Institute Mexicano de Cinematografia

f Produccién: Victor Saca / Georgina Teja Cunningham
| Direcciém: Victor Saca

| Argumento: Victor Saca / colaboracién de Paz Alicla

| Garcladiego.

[l Guibn: victor Saca

[ Fotografia: Jorge Medina

EEdidén: Victor Saca / Menahem Pefia

j Misica: Rodolfo Feméndez / Miguel Lawrence /
fiHerndn Palma / Carlos Castillo / Ostar Montemayor
{Sonlde: Antonio Diego

§ Direccién de arte: Jaime Hincjosa

j Amblentactén: Jaime Hinojosa

i Intérpretes: Miguel Anget Ferriz I 7 Evangelina

|l Elizondo / Claudia Frias / Fernando Leal / Magdalena
[k Hidalgo / Luls Martin / Enrique Pdez / Fyensanta
lizertuche / Virginia Vaidivieso

I Distribucién: IMCINE

Disefio de cartel: Sin disefiador.

|
|

I'En medic de 1a nada

| Aflo de produccién: 1992

\% Formato: Color/ 35mm/ 1:1.85/ Dolby Stereo.

;] Duracién: 90 min.

[ Cla(s) productora{s): ladrén de Besos/ IMCINE.
|' Produccién: Jorge Ramirez Suérez.

H Direcclén: Hugo Rodriguez,

[
fiArgumento: Hugo Rodriguez.

'g Guibén: Hugo Rodriguez/ Marina Stavenhagen.
[|Fotografia: Guillermo Granillo.

jjEdicién: Hugo Rodriguez.

fMusica: Eduardo Gamboa.

‘! Sontdo: Juan Carlos Prieto/ Nerio Barberis.
§iDireccién de arte: Gloria Carrasco.

jil.ocaciones: Zonas desérticas de San Luls Potosi,
linterpretes: Alfonso Echdnove/ Gabriela Roel/
Blgnacio Guadalupe/ Blance Guerraf Manuel Ojeda/
Jorge Russek/ Emillio Cortés/ Danlet Giménez Cacho/
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En un claroscuro de la luna.

|-‘ Afio de producdén: 1998

i Formato: Color / 35 mm. f 1:1.85 / Stereo. :

| Duracién: 107 mins

| Direccién: Serglo Olhavich

L Gulén: Sergio Qthovich/ viadimir valutsky / Sergio
B Molina, sobre una historia original de Edith Jiménez

N Fotografia: Anatoli Mucassel

lEdicdédn: Oscar Figueroa

j Direccén de arte: Gabrieta Robles

; Mﬁsla. Eblen Macari

ji Porras/ Mario Proud*homme/ Blanca Guerra
| Distribudion: Televicine
Disefio de cartel: sin disefiador.

Aﬁo de produccién: 1997
Formalno. 35 mm/ 1:1.85/ color / Dolby Stereo
Digital
ﬂ Cia(s). productora(s): FOPROCINE /MCINE
#/FLORES, ROFFIEL, SENYAL Y ASOC. S.A. DE C.V,
Il /COOPERATIVA SEPTIMO ARTE, S.C.L. / FFCC
| Productor: Angel Flores Marini
Coproductor: Oscar Blancarte
‘ Director: Oscar Blancarte
Guién: Oscar Blancarte
. [iDirectores de Fotografia: Arturo De La Rosa /[lorge
} Sudrez Coellar
‘ Guibn:0scar Blancarte / Alvaro Del Amo
| Amblentadién: Marina Viancini
‘ Director de Arte: Mauricio De Aguinaco
| Masica: Oscar Reynoso
il Sonido: Migue! Sandoval
HEdictén: Oscar Figueroa
!. Interpretes: Angélica Aragdn /Francisco Gattorno
} /Manuel Ojeda /Lumi Cavazos /Dolores Beristain
i IRosa Furman fSlivia Mariscal /Luis Fellpe Tovar
“ /Roberto Cobo /Femando Sarfati /Claudia Pezzuto
l/Mishel Garflas fAriadna Islas / Martha Lorena QOsuna
i Distribucién: IMCINE
fiDisefic de cartel: Sin disefiador
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ntre Pancho Vill
llafio de producdién: 1995

|Formato: Color / 35 mym, / 1:1.85 / Stereo.

1| Duracién: 96 min.

i Cla(s). Productora(s): Tetevicine

fProduccién: Luis Garda De Leon/ Hugo Green/
ki Maika Bernard ‘!
j Direcclén: Sabina Berman/ Isabelle Tardin I‘
| Gulén: Sabina Berman Goldberg su Obra de Teatro|

iFotografia: Claudio Rocha ’
U Edicién: Jesus Paredes Cazares/ Javier Bourges |
j{ Masica; Annette Fradera/ Emesto Anaya/ Omar Ortiz |
| Intérpretes: Diana Bracho/ Juan Carlos Cnlornbol
§lArturo Rios/ Jesus Ochoa/ Gabrel Porras/ Angellna
fPelaez/ Pilar Ixquic Mata/ Sabina Berman Goldberg/
Andrea Calles/ Marta Aura/ Delia Casanova/ Zaidel
l{Sllvia Guitierrez/ Enrique Singer/ Julian Pastor/ Otto
H|Minera

I Distribudén: Televicne

H‘ Disefio de castel: Pardo/ Sanchez

|

I

H
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Evangelio de las maravillas, el.
Afio de produccién: 1998

f‘ Formato: Color/ 35 mm./ 1:1.85/ Dolby Stéreo

HCla(s). Productora{s): IMCINE/ Producciones
HAmaranta

Producdén: Jorge Sanchez/ Laura Imperiale

flotrecdisn: Arturo Ripstein

| Guldn: Paz Alicia Gardia Diego

| Fotografia: Guiilermo Granillo

[Ediclon: Ximena Cuevas

{Misica: David Mansfield

JSonido: Nerio Barberis

i Direccién de arte: Monica Chirlnos

jl Ambientad "n: Osami Kawano

liIntérpretes: Paco Rabal / Katy Jurado / Carolina

[[Papaieo / Flor Eduards Gurrota 7 Bruno Bichir 7
Patrlda Reyes Spindota / Rafael Incidn / Angellna
Peldez / Gina Moret / Ostap Ortiz / Juan Carlos
Colombo / Asuncién Balguer / Rafael Velazco /

di Adalberto Parra f Marta Aura

H Distribucién: IMCINE
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i Flbra optlca
Afio de producdén: 1998
| Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 /Dolby SR Digital.
¥ Duracién: 100 min.
Cia(s). productore{s): Optica
Pmdua:lﬁn. Matthlas Ehrenberg / Erwin Neumaler /
l Francisco Athié
il DIrector: Franciseo Athié
\‘ Guidn: frandsco Athié
ilFotografia: Rodrigo Prieto
. Edld6n. Samuel Larson
Dlreodén de arte: Ana Solares / Chuy Uroz
i Efectos Especiales: Aleiandro Vazquez
H Estudios y Laboratorios: Alta Sensibilldad
Reparto: Roberto Sosa f Lumi Cavazos / Angélica
i Aragén / Alberto Estrella / Eduardo Ocafia / Ménica
I Ribeiro / Jorge Galvan / Christiane Gout / Luis de
liIcaza
Distribucién: IMCINE
|| Disefio de cartel: Manue! Monroy.

llFresa y Chocolate
Afio de producci6n: 1993.
i Formato: Color/ 35mmy/ 1:1.85/ Dolby stereo.
I Puracién: 110 min. |
IiCla{s) Preductora(s): Sociedad Genera! de Autores
de Espafia/ Telemadrid/ Productora Clnematografica/
f Instituto Cubano de Arte e Industria Cinematografica/
| Cinematografica Cumbre/ Tabasco Films/ IMCINE.
Produccidén: Frank Cabrera/ Miguel Necoechea, Mex-

| Direcdién: Tomés Gutidrrez Alea/ Juan Carlos Tabio.
Argumento: Senel Paz.

Guibn: Senel Paz,
Fotografia: Maric Garcia Jova.

BEdicién: Lina Baniela Mifdam Tavalera/ Osvaldo
Donarién.

Mislca: José Maria Vitier.

| Sonido: Germinal Hemandez.
Maquillaje: Maria Eiena del Toro.

i vestuario: Vicleta Cooper.

W Interpretes: Jorge Perugorria/ Viadimir Cruz/ Mirta
Ibarra/ Francisco Gatorno/ Marylin  Solaya/ Joel
Angelino,

i Distribucién: ICAIC/ IMCINE
Disefio de cartel: Sin disefiador.
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ertrudis Bocanegra
gl Af0 de produccién: 1991
Fonnau:: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Dolby Stereo.

Cinematogréfica / Cinemedina
I Producdén: Ofelia Medina / Catalina Zepeda
§i Direcciédn: Emesto Medina
| Argumento: Cfelia Medina / Eduardo Casab
J Guibén: Ofelia Medina / Eduardo Casab
i Fotografia: Tomoml Kamata
| Edicion: Nelson Rodriguez / John Ully
B Masica: Leonardo Veldzguez
Sonldo: Miguel Sandoval
‘ Ambientacién; Eduardo Gardufio
i Maquillaje: Everardo Mora
Intérpretes: Ofelia Medina / Fernando Balzaretti /
Angélica Aragén / Eduardo Palomo / Ménica Miguet /f
il César Evora / Isabel Benet / Serglo Acosta i

Afio de produccién: 1993

HFormato: Color/ 35mm/ 1:1.85/ Dolby Stereo
HDuradién: 100 min, !
f{Cia(s) productora(s): Fondo de Fomento a la
Calldad Cinematografica/ Vida Flims/ Unlversidad de
I‘ Producclones/ IMCINE,

Produccién: Femando Sarifiana/ Jorge Ramirez
flSudrez,
|‘ Direcclén: Fernando Sarifiana.
Amumermo: Marcela Fuentes Berain.
]|Gulén: Marcela Fuentes Berain,
§| Fotografia: Guillermo Granlllo.

Edicién: Carlos Bolado.
EMasica: Enrique Quezadas.
i Sonido: Miguel Sandoval.
‘| Direccién de arte; Gloria Carrasco.
i

Ambientacién: Gloria Carrasco,

i Interpretes: Demian Bichir/ Juan Manuel Bemal/

pVeronica Merchant/ Vaanessa Bauche/ Doloresl)

|| Baristéing Olno Garda/ Octavio Galindo. |

il Distribucién: IMCINE i

[lotsenio de cartel: Separacién electrénica: DPY

limpresisn: Disefio y Publicidad. E
!
|

I —
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productora{s): IMCINE/ Verseau
§i International/ Universidad de Guadalajara/ Fondo de
il Fornento a la Calldad Cinematogréfica/ Macando Cinef
B Video/ Tél&Alm Canada/ Soglc/ Ministerio de Asuntosl
lExtericres de Francia/ Ministerio de Cultura de
I|‘ Francia: México-Canada
i Produccdén: Jorge Sanchez/ Dulce Kurif Tom Garvin. |
[l Direccién: Maria Novaro
jiGuién: Beatriz Novaro/ Maria Novaro
ji Fotografia: Eric A. Edwards
fEdicién: Sigfrido Barjau/ Marfa Novaro ;
Interpretes: Renée Coleman/ Bruno Bichir/ Gabriela
liRoel/ Rosario Sagrav/ Alan Ciangherott/ Ana Ofalia
“\ Murguia/ Joseph Culp/ Angeles Cruz/  Jerbnomol
j|Berruecos/ Lucero Sénchez/ Denisse Bravo
i Distribudén: IMCINE/ UIP
i Disefio de cartel: Manuel Monroy.

Afio de produccidn: 1995
Formato: Color/ 35mm/ 1:1.85/ Dolby Stereo.
Duradén: 92 min.

|Cia(s) productora(s): IMCINE/ Periodistas Asoclados
Television {PAT)/ México-Ballvia
Direcci6n: Juan Caros Valdivia
Gulén: Juan Carlos Valdivia. Basado en la novela
homénima de José Bonifaz Dumontes
Fotografia; Henner Hoffman
Edidi6n: Sigfrido Barjau

i MGsica: José Stephens

§ Interpretes: Dino Garcla/ Maria René Prudencio/
Claudia Lobo/ Julieta Egurrola/ Guillermo Gil
Distribudén: IMCINE

|Cisefio de cartel: Sin disefador.
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\ Kino: la Ieyenda de un padre negro.

Aﬁo de produccién: 1992

Formato Color/ 35mm/ Panavisidn/ Dolby stereo.

Duracion: 107 min.

Cia(s) productora (s): IMCINE/ Fonda de fomento a
la Calidad Cinematografia/ Cineclipse/ Gobierno del
f|Estade Sonoraf RTC/ Secretaria de Gobernaclén/

Estudlos Churubusce- Arteca.

Produccidn: Carlos Resendi.

Direccién: Felipe Cazals.

Argumento: Gerarde de la Torre/ Tomds Pérez

Turrent/ Fellpe Cazals.

il Felipe Cazals,
Fotografia: Angel Goded.
Edicién: Carlos Savage.
flMasica: Ampara Rubin.
Sonido: Daniel Garcia Campos.
Direccién de arte: Fernando Ramirez.
Amblentacién: Patracla Martin.
Intérpretes: Enrique Rocha/ Ignacio Guadalupe/
HCarles Carddn/ Manuel Qjeda/ Fermmando Balzarettif
Rodolfo de Anda/ Leonarde danielf Jorge Fegan/
Adyari Chazaro.
Distribucién: IMCINE
Disefio de cartel: Sin diseflador.

Ley de Herodes, la.

Ao de producctén; 1999

Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.
Duracién: 120 min,

Clia{s). Productora(s): Bandidos Films

Producctén: Luis Estrada

Direccién: Luis Estrada

Guidn: Luis Estrada/ Jaime Sampietro/ Fernando

Ledn/ vicente Lefiero

Fotografia: Norman Christianson

Edicién; Luis Estrada

Direccidn de arte: Ana Solares

Misica: Santiage Ojeda |
fIntérpretes: Demlan Alcazar/ Leticia Huijara/
llGuillermo  GIlf Pedro  Armendériz/ Erlc Goldberg/

Eduardo Lépez Rojas/ Emesto Gémez Cruz
il Distribucién: Bandides Films

Disefio de cartel: Sin disefiador,
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Afio de produccién: 1997
M Formato: Color / 35 mm. f 1:1.85 / Dolby Stereo,
§i Duradén; 100 min. -
§ Cla(s). Productora{s): Cooperativa Conexién / s e
| Estudios Churubusco-Azteca [ Servicios Filmicos
[A.H.C. / Fondo Nacional para la Cultura y las Artes /
il Producciones México 5.A. / Ayuntamiento de

f Cuernavaca / Universidad Autdnoma del Estado de
iMorelos / Instituto de Cultura del Estado de Morelos /
| Instituto Mexicano de Cinematografia

|Producdén: Avelino Rodriguez

i Direccién: Marcel Sisniega

| Guibn: Marcel Sisniega

jFotografia: Serguel Saldivar Tanaka

| Ediclén: Sigfrido Barjau

i Masica: Zbigniew Paleta

i Sonido: Aurora Ojeda

| Amblentadién: Angeles Martinez

il Locaciones: Cuemavaca, Morelos.

[l Intérpretes: Martin Altomaro / Frandisco Rivera /
JiMasha Kostiurina / Martha Navarro / Inés Somellera
f|Natalia Barraza / Martin Zapata / Homero Maturano
[l Susana Contreras / Rosa Maria Bianchi / Oscar Yoldi
Socotro Bonllla

il Distribucién: IMCINE

i Disefio de cartel: Armando Hatzacorsaln.

S —

Linea paterna, la.
f|Afio de produccién: 1995

| Fermatoe: Color / 35 mm. / 1:1.65 / Stereo
|puracién; 85°

[|Cia(s). productora(s): Tragaluz, 5.A de C.V./

J| Estudios Churubusco-Azteca, S.A. / Cineteca Nacional
i| Fundaclén Mc Arthur Rockefeller / Filmoteca UNAM / {
I

Consejo Nacional para la Cultura y las Artes / Instituto
i Mexicano de Cinematografia
liProduccién: 3osé Buil / Marisa Sistach
Bl Direcclén: José Buil / Marisa Sistach
N Argumento: José Buil
lGulén: Jose Bull
| Fotografia: José Bull Belenguer / Servando Javier
i Gajd R.
HEdicien: J0sé Buil
liMGsica: Oscar Reynoso / Francesc Alcacer / Ricardo
jl Yéfiez

Sonldo: Gabriela Espinoza

Intérpretes: Ricardo Yafiez / Familia Bull Glemes /
i voladores de Papantla / Pia / Emlliano Huitzilin Bull
Distribucién: IMCINE
Disefio de cartel: Sin disefiador.

[T
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| ARo de produccién: 1989
i Formato: color/35mm/ 1:1.85/ Dolby Stereo. !
g Duracién: 92 min. : e

ii Cia(s) productora(s): Macando dne- video/ L ¢ yﬂ‘pomd:im i

televisién Espafiola/ CONACITE 2/
Cooperativa José Revueltas
[Producdbn: Jorge Sanchez
§iDireccién: Maria Novaro
iGulén: Beatriz Novaro
il Fotografia: Rodrigo Garcla
[Edici6n: Sigfrido Barjau
Misica: Gabriel Romo
B Intérpretes: Leticla Huijara/ Alejandra Vargas/
Martha Navarro/ Roberto Sosa/ Mauricio Rivera/
§)avier Torres/ Chell Godinez/ Gerardo Martinez
¥ Distribudén: IMCINE.
i Disefio de cartel: disefio: DISEDIT, Arte y ‘
Publicidad/ Esperanza Gardufio/ Ana Maria Rodriguez.

i Afic de produccién: 1992

{Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Dolby Stereo.

| Duracién: 87min. I
iCla(s). Productora(s): CCC / Estudios Churubusco- |
Azteca / IMCINE

jj Produccién: Erwin Neumaier / Gustavo Montlel

i Direccién: Francisco Athié

il Argumento: Francisco Athié

{Guldn: Francisco Athié

¥ Fotografia: Jorge Medina

MEdidién; Tlacatéotl Mata

i‘ Masica: Juan Cristdbal Pérez Grobet

JSonldo: Antonio Diego / Samuel Larson

ll Direccién de arte: Marisa Pecanins

ll Ambientadién: Marisa Pecanins

HMaquillaje: Eduardo Gomez / Carlos Sdnchez

Fvestuario: Ménica Neurnaier

RIntérpretes: Lucha Villa / Roberto Sosa / Damian

“ Alcazar / Alonso Echénove [/ Alicia Montoya /§ SCAEATO SO5A
Esperanza Mozo / Angel Casarfn / Aardn Hemdn /| -

i Teresa Mondragén / Artemisa Flores

ll Distribucidn: IMCINE

liDisefio de cartel: sin disefador,
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‘ Afio de producdé6n: 1934
‘l Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Doiby Stereo.
i Duracién: 90min.
| Cla(s). Productora(s): Fondo de Fomento a la
Calldad Clnematogréfica / Fondo Nacional para 1a
R Cultura y las Artes / Bandidos Films / Instituto
i Mexicano de Cinematografia
f Producclén: Luis Estrada / Sandra Solares
Dlreodén: Sergio Mufioz
FArgumento: Xavier Robles
ki Gulbn: Xavier Robles

Fotografia: Jorge Medina
JEdidbn: Tlacatéot! Mata
f| Masica: Marla Granillo
I Sonido: Antonio Diego
i Direccién de arte: José Luis Agullar
Veshaarlo: Maria Estela Ferndndez
k Intérpretes: Héctor Bonllla / Helena Rojo / Manuel
!‘: Ojeda / Dobrina Lubomirova / Demidn Bichir / Ana
lOfelia Murguia / Femando Balzaretti / Barbara
| Eibenshutes / Max Kerlow / Ana Bertha Espin /
|,‘ Guiliermo Gil
| Distribucién: IMCINE
iiDisefio de cartel: Ignacio Borja (+)/ foto: Carlos

Somante.

=" |
|

.
Mentiras Piadosas.
Afic de producdén: 1988
ffFormate: color/35mmy/1:1.85
Duracién: 111min.
productoras(s): Producciones  filmicas
Nacional de
Fondo de Fomento la Calldad
Clnematografia/Kulkali/ Universidad de Guadalajara/
investigacion y ensefianza

Ayala Anguiano/ Jacobo Feldman/ Marcos Salame.
j Direccién: Arturo Ripstein.
Argumente: Paz Allcia Gardadiego.
Guldn: Paz Alida Garciadiego.
Fotografia: Angel Goded/ Carlos Puente.
Edicién. Carios Puente,
Masica; Lucla Alvarez.
Amblentacién: Juan José Urbini.
i Intérpretes: Alfonse Echinove/ Delia Casanova/f

Leonor Uausds/ Ana Venus/ Ullses Judrez/ Romén|]
Echdnove/ Guillermo Ivdn/ Patricla Reyes Spindola/|
Mario de Jesus Villers/ César Arlas de la Cantolla/ Jair)
de Rubin/ Alfonso Tellez/ Justo Martinez/ Gerardo
Moscoso/Martin Villegas/ Osaml Kawano/ Edmundod
Barahona/ Jaime Caslllas/ Itzel Tapla.

Distribucién: IMCINE

Diseiio de cartet: Unidad Disefio, S. C.
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Mi querido Tom Mix
ll ARo de produccitn: 1991
liFormate: Cotor # 35 mm. ¢ 1:1.85 / Dolby Stereo,
flDurackbn: 89min.

Productora(s):

anematograﬂca { Producclones Amaranta / Goblerno|

jdel Estado de Zacatecas
|! Produccién: Laura Imperial / Jorge Sdnchez
i Direccién: Cartos Garda Agraz
l Argumento: Consuelo Garrido
Guibn: Consuelo Garrido
| Fotografia: Redrigo Garcla
§ Edicién: Carlos Garcla Agraz
fiMGsica: Alberto Niflez Patacios
| Sonido: Neric Barberis
Ambientacién: Teresa Pecanins
Intérpretes: Ana Ofelia Murguia / Manuei Ojeda /

{lFedarico Luppl / Damidn Garcla Vazquez / Mercedes|

Olea / Sang Chi Woo / Angelina Peldez / René Pereyra

Distribucién: IMCINE
il Disefio de cartel: sin disefiador.

Afio de produccién; 1991
Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Dolby Stereo.

j{ Duracién: 86 min.

flCia(s). productora(s): IMCINE / Fondo de Fomento
a la Calidad Cinermatogrdfica / Aries Films / Tabasco

Produccidn: Miguel Angel Necoechea / Alejandro
Pelayo / Alma Rossbach
Direcci6n: Alejandro Pelayo
Argumento: Guadalupe Loaeza, basada en su relato
jhomdnimeo.
I Guién: Vicente Lefiero
l Fotografia: Emmanuel Lubezki
Ediclén: Oscar Figueroa
Misica: José Amozurrutia
i Sonido: Migue! Sandoval
Vestuario: Graclela Mazén
HEstudios y Laboratorios: Churubusco
[Intérpretes: Arielle Dombasle / Claudio Brook /|
RAdeta Jeziprska / Milosh Trnka / Verdnica Langer i
i Distribucion: IMCINE
Disefio de cartel: Ei esqueleto del Angel (+).

193



Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Dalby Stereo.
Duracién: 95min.
Cia(s). Productora(s): Instituto Mexicano de
Cinematografia / Fondo de Fomento a la Calidad
| Cinematografica / Cinematografica Cumbre / Aries
il Films / Tabasco Films
1 Produccién: Juan Mufioz / Alma Rossbach / Fernande
‘ Sarifiana / Miguel Necoechea / Alejandro Pelayo
K Direccién: Radl Araiza

Argumento: Luls Eduardo Reyes
il Guidn: Alejandre Pelayo f Consuelo Garride / Erick
Krohnengold / Walter de la Gala
Fotografia: Rosario Solano
M| Edicién: Enrique Puente Portillo
Masica: Osni Cassab
Sonldo; Rogelio Pichardo
Amblentacion: Gloria Carrasce
Intérpretes: Silvia Pinal / Alonso Echdnave / Daniela
Durdn / Stephanie Salas / Radl Aralza Jr./ Ignacio
Retes / Norma Herrera / Juan Carlos Colombo / Sara
Monar / Ra(l Araiza / Sergio Santaella / Miguel
Manzano f Alexis Ayala
M Distribucién: IMCINE
Disefio de cartel: ANIMARTE.

— ——— - ——————
iModelo antiguo
{ Afio de produccién: 1992

|

Mujer de Benjamin, la.
Afio de produccidn: 1990
Formato: Celor / 35 mm, / 1:1.85 / Stereo.
Duracién: 107min.
Cia(s). Productora(s): Instituto Mexicano de
Cinematografia / Fondo de Fomento a la Calidad
Cinematogréfica f Centro de  Capacitacién
Cinematogréafica / Estudios Churubusco Azteca
Producciton: Gustayo Montiel
Direccién: Luis Carlos Carrera
flArgumento: Ignacio Ortiz / Luis Carlas Carrera
|| Gulén: Ignacio Crtiz / Luis Carlos Carrera
Fotografia: Xavier Pérez Grobet
Edicion: Sigfrido Barjau / Oscar Figueroa
| Misica: José Armozurrutia / Alejandro Giacornan
fiSonido: Fernando Cdmara
Direcclién de arte: Gloria Carrasco

Ambientaciin: Gloria Carrasco
[l Intérpretes: Eduardo Lépez Rojas / Arcelia Ramirez /
IMalena Doria / Juan Carlos Colombo / Ana Bertha
Espin / Eduardo Palomo / Famesio de Bernal / Luis
Ignacio Eraze / Rubén Marquez / Enrique Gardiel
Distribucién: IMCINE
Disefio de cartel: sin disefiador.
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IMujeres insumisas
Afo de produccidon: 1994
Formato: Color/ 35mm/ 1:1.85f Dolby Stereo.
[fDuracién: 108 min.
i| Cia(s} productora{s): Claudio Producciones/
Il Televicine/ Universidad de Guadalajara/ Universidad
llde Colirna
il Produccién: Jaime Caslllas
il Direcclén: Alberto Isaac
J Guién: Alberto 1saac
i Fotografia: Toni Kuhn
il €dicién: Carlos Savage
i MGsica: Walteiro Pesquelra
ﬂ Interpretes: Patricia Reyes Spindela/ Lourdes
| Elizarrards/ Reglna Orozcof Juana Ruiz/ Margarlta
” Isabel/ José Alonso/ Jorge Arau/ Juan Claudio Retes
jiDistribucién: Videocine
[[Disefio de cartel: Germdan Montalvo/ foto: Fernando |
Arcos.

| Nave de los suefios, la.
Afio de produccidn: 1936
Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.
Duracién: 92 min,

HCla(s). productora{s): G3 del Cine, Fundacidn del

Nuevo Cline  Latincamericano/  IMCINE/  Unc

Producciones/ Colombia-México-Venezuela
| Produccién: Joyce Ventura
jjjCireccién: Ciro Durdn
Gulén: Dunav Kuzmanich/ Eduardo Machado/ Ciro
[ Durdn
‘ Fotografia: Sabine Lancelin
I Edicién; Carios Salces
|. Masica: Migue! Angel Fuster
1 Intérpretes: Luls Felipe Tovar/ Lourdes Elizarrards/
lOscar Borda/ Ramiro Meneses/ Gladys Ibarra/
llctaude Pimont/ Frank Spano/ Zulay Gémez/ Maxime
i Leroux

Distribucién: IMCINE

Disefio de cartel: Gabriela Rodriguez/ Julisn Herrera.

Nos
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il Duracidn: 114 min.

fiCia(s). Productora(s): Institutc Mexicano def

| Cinematografia / Fondo de Fomento a la Calidad

i Clnematografica / Producciones Arte Nuevo

il Produccidn: Guita Schyfter / Tita Lomabardo

:J Direccién: Guita Schyfter

lArgumento: Hugo Hirdart / Guita Schyfter, basados

flen la novela homénima de Rosa Nissén.

I Gulbdn: Hugo Hirart / Guita Schyfter

l Fotografia: Toni Kuhn

1‘ Ediclén: Caros Bolado

i Masica: Joaquin Gutidrrez Heras
Sonldo: Salvador de la Fuente

§| Direccidn de arte: Teresa Pecanting

Il Ambientacién: Teresa Pecannins
Maquillaje: Gabriela Ovalle

Il Estudios y Laboratorios: Churubusco

fInt&rpretes: Claudette Maillé / Maya Mishalska /
Angélica Aragén / Emllic Echavarria / Mercedes
Pascual / Emesto Laguardia / Mari Safartl / Pedro

[{Armenadriz Ir. / Lestie Hoffman / Daniel Gruener /
Alicia Levy / Miriam Moscona f Juan Felipe Preciade /
Verdnica Langer / Al Telch / Martha Verduzco /
Nathan Grinberg / David Mussan f Jorge Zérate /
Norma del Rivero / Miguel Couturier

[ Distribucién: IMCINE
Disefio de cartel: sin disefiador.

Orilla de la Tierra, la.

Afio de produccibn: 1994

Formato: Color / 35 mm, / 1:1.85 / Sterea.

Duracién: 83 min.

Cia(s). Productora(s): CCC/ IMCINE/ ECHASA/

Instituto Oaxaquefio de las Culturas

Produccién: Gustavo Montiei

Direcclén: Ignacio Ortiz Cruz

Gulén: Andrea Gentile/ Ignacio Ortiz Cruz

Fotografia: Federico Barbabosa

Edicibn: Menahem Pefia

Masica: Erando Gonzalez

Intérpretes: Jeslis Ochoaf Luis Felipe Tovar/
HAlejandra Prado/ Zoraida Gdmez/ Herminio Carrasco/

Verdnica Langer/ Gina Moret

Distribucion: IMCINE

Disefio de cartel: Leopoldo Frndndez/ Manipulacidn
[ide imagen/ foto: Gerardo Bereta/ Troconi

disefiaderes/ Impresidn litogréfica Gil.
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Otra conquista, la.

ﬂ Afio de produccién: 1998

ll Duracién: 105 min.

| cia(s). Productora(s): Carrasco & Domingo Fil
1S.A de C.V/ Secretaria de Desarrollo Socialf

fl conaculta/Fonca/imceine/ Co Tabasco Films

i Produccién: Atvaro Damingo/ Rosalla Salazar/

fiPlacido Domingo/ Enrique Gonzalez Torres, S.J.
ll Direccién: Salvador Carrasco

| Guién: Salvador Carrasco

| Fotografia: Arturo de Ia Rosa

j| Edicién: Salvador Carrasco

;" MdGsica: Samuel Zyman/ Jorge Reyes

j| Disefio de Produccidn: Andrea Sandersan

j| Direccién de arte: Bridgite Broch !
i Intérpretes: Damldn Delgado /losé Carlos Rodriguez §
j|/Elpidia Carrillo /Ifaki Alerra/ Honorato Magaloni /

il Guillermo Rios/ Josefina Echdnove / Lourdes Villarmaal
/ Luisa Avila / Ramén Barragan / Rufino Echegoyen /
Atvaro Guerrero/ Diana Bracho / Zaide Silvia Gutiérrezlf
| Distribucién: Twenty Century Fox

Pasos de Ana, los.

Afio de producclon: 1988
Formato: Color/ 35mm/ 1:1.85
Duracidn: 90 min.

Cia(s) productora(s): Canario Rojo/ Feeling/
Tragaluz/ IMCINE

Produccitn: Eduarde Carrasco Zanani
Direccidn: Marysa Sistach

Guién: José Bullf Marysa Sistach
Fotografia: Emmanuel Tacamba
Edicidn: José Buil

Misica: Alberto Delgado/ Carlos Matute
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Playa azul

Il Afio de produccitn: 1991

iformato: Color / 35 mm. / 1:1.85 /f Dolby Sterea.

Duracién- 96"
| cla(s) preductora(s): Instituto Mexicano
‘= Clnematugraﬁa { Fondo de Fomento a la Calidad) LAYA
{Clnematografica / Noos Fllms P
il Produccién: Alfrede Joskowicz / Gerardo Moscoso ‘—Az UL
ki Direccién: Alfredo Joskowicz
ljArgumento: Victor Hugo Rascén Banda

Guién: Victor Hugo Rascon Banda / Teresa Velo /|

|Alfredo Joskowicz

Fotografia: Rodolfo Sdnchez Santinelli

Edicién! Francisco Chiu Amadeor

Maslca: Amparo Rubin

Sonido: Miguel Sandaval

Direccitn de arte: José Méndez

Ambientacién: José Méndez

Maquillaje: Lucrecla Mufioz

[|Estudios y taboratorios: Churubusco

Intérpretes: Pilar Pellicer / Sergio Bustamante
iiMercedes Olea / Lourdes Villareal / Ignacio Retes

Mel Herrera

|
i Distribucién: IMCINE
‘ Disefio de cartel: sin disefiador.

Ado de produccién: 1996

Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Dolby Stereo.

Duraclbn 97 min.

Cia(s) Productora(s): Centro de Capacitacién

Cmematugréﬂca A.C. / Estudios Churrubusco-Azteca

/ Instituto Mexicano de Cinematografia

Produccién: Andrea Gentlle / Gustavo Mantlel /

Rossana Vergara Tt
Direccién: Juan Pablo Villasefor

el
Guién: Juan Pablo Villasefor E v - \{{: }
Fotografia: Janusz Polom ’t U

Edicién: Miguel Lavandeira A v ﬂ
Masica: Tito Enriquez -
Sonido: Luciano Larobina / Antonio Isordia
Ambientacién: Rocio Ramirez

Vestuario: Paz Escobar iy i
Intérpretes: Ignacio Retes / Jorge Galvén / Justo

Martinez / Max Kerlow / Rodolfo Vélez / Leticia Huijara

/ Ana Bertha Espin / Zaide Silvia Gutlérrez f Angelina

Peldez

Distribucién: IMCINE

Disefio de cartel: Rodrigo Totedo/ Armando

Hatzacorsain,

r si no te vuelvo a ver
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Prlmera noche, la.
Ao de produccién: 1997
jfifFormato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.
| Duracién: 103 min,

5 Cia(s). Productora(s): Televicine
{{Produccién; Roberta Gémez Bolafios
|| Direccidn: Alejandro Gamboa
Gulén- Benfamin Cann

Fotograﬁa Alfredo Kassem
il Edicion: Oscar Figueroa
fiCireccién de Aste: Juan Trujtllo

[[Intérpretes: Osvaldo Benavides/ Mariana Avila/]

i Xavier Massimi / Julle Casado/ Audrey Vera

flamara Villafuerte / Martha Aura / Patricio Castillo /

ilAdriana Barraza / José Carlos Rodriguez / ludith
Arcinlega fHomero Maturano / Barbara Guilldn / Luis|
Cdrdenas / Sald Manuel Jiménez / Migue! Santana

| Distribucidn: Televicne

‘ Disefio de cartet: sin diseAador.

Afio de produccibn: 19923
Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Delby Stereo,
Duracién: 186 min,
Cia(s). Productora(s): Fondo de Fomento a fa
Calidad Cinematografica / Alameda Films / Instituto
Mexicano de Cinematografia
Produccién: Arturo Ripstein
Direccién: Arturo Rlpstein
Argumento: Basado en [a novela homénima de
|| Nagulb Mahfouz.
{Guitn: Paz Alicia Garciadiego
Fotografia Claudlo Rocha
Edicién. Rafael Castanedo
liMdsica: Lucla Alvarez
Sonido: Antonio Diego / David Baksht
[[DIreccién de arte: Myrko Serbolou
Ambientacién: Marisa Pecanins
j| Maquillaje: Cartos Sanchez
| Vestuario: Adolfo Ramirez
l Intérpretes: Emesto Laguardla / Bruno Bichir / Lucia
Muﬁoz / Julieta Eguercla / Alberto Estrella / Blanca
ffGuerra / Luls felipe Tovar / Alonso Echdnove / Julldn
Pastor / Luisa Huertas / Verdnica Merchant / Emesto
Yéfiez
ll Distribucion: IMCINE
Disefio de cartel; Lourdes Ladrén de Guevara/ Grupo
FOGRA,
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|

Profundo carmesi.

Afo de produccién: 1596
Formato: Color / 35 mm. /1:1.85 / Ultra Stereo.

HiDuracién: 110 min.

Cia(s). Productora(s): Alvania Films / MK2
Productlons / Wanda Films / Fondo de Fomento a la
Calidad Cinematogréfica / Goblernc del Estado de
Sonora f Telavisidn Espaficla / Instituto Mexicano de
Cinematografia

 Marin Karmitz / José Marfa Morales / Fernando

Sarifiana / Tita Lombardo / Yvon Crenn
Direccién: Arturo Ripstein

Guidn: Paz Alicia Garciadlego

Fotografia: Gulllermo Granillp

Edicidn: Rafael Castanedo

Miisica: David Mansfield

Sonido: Antonio Betancourt / Carios Faruolo

Direccidn de arte: Marisa Pecanins / Mdnica Chirinos |

Ambientacién: Macarena Folache
Vestuarlo: Ménica Neumaier / Macarena Folache

N Intérpretes: Regina Orozeo / Danlel Giménez Cacho

/ Marisa Paredes / Patricla Reyes Spindola / Julieta
Egurrola /Rosa Furman / Verdnica Merchant /
SherlynGiovanni / Bianca Florido

Distribucién: IMCINE

Disefio de cartel: sin diseflador.

Pueblo de madera.

Ao de produccién: 1990

Formato: color/35mm/ 1:1.85/ Dolby Stereo.

Cia{s) productora(s): IMCINE/ CONACITE 2/ TV
espafiola/ Fondo de Fomente a la Calidad
Clnematogréfica.

Produccién: Gonzalo Herrerias/ Mauricio Rojas.
Direccidn: Juan Antonio de la Riva.

Guibn: Francisco Sanchez/ Juan Antonio de 1a Riva.
Fotografia: Leoncio Cuco Villarias.

Edicidn: Oscar Figueroa.

Misica: Antonio Avitla.

Sonido: Migue! Sandoval.

Ambientacién: patricia Eguia.

Direccifin de arte: Guillermo de la Riva.

Maquillaje: José Alberto Nuito.

Vestuario: Virginia de la Rosa/ Francisco Aguitar,
Estudios y laboratorio: Churubusco,

Intérpretes: Alfonso Echdnove/ gabiela Roel/ Ignacio
Guadalupe/ Mario Almada/ Angélica Aragon/ Emesto
Jastis/ José Carlos Ruiz/ Jalr de Rubin/ José Rodriguez
Lépez.

it Distribucidon: IMCINE

Diseflo de cartel: Adriana Esteve/ foto de
personajes: Adridn Badek/ caja: Javier Hinojosa/
Arboles: AGM.
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4Qui tte?
Il Afio de produccién: 1997
l Formato: Color 7 35 mm. / 1:1.85 / Dolby Stereo,
fiburacisn: 90 min.

HCia(s). productora(s): El Error de Dicembre /
il Institute Mexicano de Clnemategrafia / Genesis /
l|Estudios Churubusco-Azteca / Betaimagen Digital /

}i Resonancia / Hubart Bals Fund / Alameda Films / Araul}

Films
“ Produccién: Carlos Marcovich / Yolanda Andrade /
i{Gerardo Garza f Eduardo Barajas / Simén Bross /
Al Judith Padiog
l Direccién: Carlos Marcovich
I Argumento; Carios Marcovich
Guibn: Laura Esquivel / Alfonso Arau
‘ Fotografia: Carlos Marcovich
Asmria dramética y de edicién: Carlos Cuarén
flEdicidn: Carlos Marcovich
“ Misica: Alejandro Marcovich
lSonido: Juan Carlos Prieto / Antonio Diego
i“ Intérpretes: Yuliet Ortega / Fablela Quiroz / Oneida
|\ Ramirez / Jorge Quiroz f Obdutla Fuentes / Yolanda
liBarajas / Marco Victor Ortega / José Breuil Don Pepef
i Micheie Ortega / Billy Joe Landa / Salma Hayek
/Benny / Francesco Clemente [/ Manotin “El médico de
la Salsa”
M Distribucidn: Latina 5.A./ IMCINE
Diseflo de cartel: Armando Hatzacorsain.

\ Retorno a Aztlan.
Afio de produccién: 1991

'\ Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.

Duracién: 95 min.

Cla(s). productora{s): Producciones Volcdn/
1‘ Cooperativa José Revueltas/ Direccién de Actividades
| Clnematograficas de la UNAM/ Fondo de Fomento a la
liCatidad Cinematografica
| Produccién: Juan Mora
\ Direccidn: Juan Mora
ll Guitn: Juan Mora

Fotografia; Toni Kuhn

Edicién: Jorge Vargas
l Mdsica: Antonio Zepeda
il Direccién artistica: Gabriel Pascal

Maquillaje: Jilidn Piza

Intérpretes: Rodrigo Puebla/ Rafaél Cortés/ amado

Trowe
Distribucién: IMCINE
Disefio de cartel: Radl Cabello,
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Rito terminal
Afio de produccidén: 1996
Duracidn: 110 min.
ll Formato: 35mm. Coler
l Productor: Mitl Valdés
llProduccién: UNAM/ IMCINE / FOPROCINE / CUEC
Produttor ejecutivo: Walter Navas
Direcclbn: Oscar Urrutia Lazo
i Guidn: Oscar Urrutia Lazo
|l Fotografia; Ciro Cabello
Edicién: Manuel Rodriguez
Miisica: José Navarro
Sonido: Gustavo Patifio
Dlreccién de arte: Lorenza Manrique
Intérpretes: Guillermo Larrea / Soledad Rukz /
angeles Cruz / Rafzel Velasco / Guillermo Rios /
Antonio Monroi / Fablana Perzabal / Ignacio
Guadalupe / Javier Zaragoza [/ Fernando Becerril I
Migue! Couturier / Martin Palomares / Gabriel Pascua! |
i Distribucién: IMCINE
‘ Disefio de cartel: José Antonlo Ifiiguez.
|

Rojo amanecer.

Afio de produccidn; 19589

Formato: color/35mmy/ 1:1.85/ Dolby Stereo.

Duracién: 96 min.

Cia(s) productora(s}):Cinematografica Sol e
Produccidn: Valentin Trujillo / Héctor Bonilla MALENEIN

Direcclén: Jorge Fons . TR f“.l"'u .

Guidn: Xavier Robles/ Guadalupe Ortega Vargas
Fotografia: Migue! Garzdn

Edicién: Sigfrido Garcia Jr.

Masica: Karen y Eduardo Roel

Intérpretes: Maria Rojo/ Héctor Bonillaf Bruno
Bichir/ Demidn Bichir/ Jorge Fegan/ Ademar Arau/
Eduarde Palomo/ Carlos Carddn/ Martha Aura
Distribucién: Peliculas Nacionales

Disefio de cartel: sin disefador.
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{Salén México
l Afto de produccién: 1995
[ Formato: Color/ 35mmy/ 1:1.85/ Dolby Stereo.
I‘l Duraciba: 85 min.

Cia(s) productora(s): Televicine
[ Produccién: Ignacio Sada Madero

Direccldn: José Luis Garcia Agraz.
jiGuién: Elisec Alberto. Basado en el guitn de de Emilo
[l Ferndndez y Mauricio Magdaleno
ll Argumento: José Luis Garcia Agraz/ Carles Cdmara.
fiSobre el cuento de Rafaél Ramiraz Heredia
I Fotografia: Carlos Marcovich
l| Edicién: Manuel Hinojosa/ José Luts Garcla Agraz
| Misica: José Maria Vitier

Interpretes: Maria Rojo/ Manuel Oeda/ Alberto
|Estrella/ Edith Gonzdlez/ Demidn Bichir/ Blancaj
]. Guerra/ Tiaré Scanda/ Gina Moret/ Luis de Icaza
llDistribucién: Televicine

Disefio de cartel: sin disefador.

Santitos

Afio de produccién: 1998

Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Dolby Stereo.
Cia(s). productora(s): Fondo de Fomento a la
Calidad Cinematografica / Springall Pictures / Imdgico
/ B.). Rack / Institute Mexicano de Cinematografia
Produccién: Justin Ackerman / Alejandro Springall /
Carolina Amador / Thomas F. R. Garvin.

Direccion: Alejandro Springall

Guidn: Maria Amparo Escanddn

Fotografia: Xavier Pérez Grobet

Mdsica: Javier Alvarez
| Ambientacidn: Brigitte Broch
|Vestuario: Mariestela Fernandez / M6nica Neumaier
Locaciones: Tiacotalpan, Veracruz; Distrito Federal y
California, Estados Unidos.

Intérpretes: Dolores Heredia / Demidn Blchir /
Alberto Estrella f Chris Cooper f Femando Torre
Lapham / Ana Bertha Espin / Jesse Borrego / Dario T.
Pie / Luis Felipe Tovar / Roberto Cabo "Calambres®.
Distribucién: 20* FOX

Disefic de cartel: sin disefiador,
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Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Dolby Stereo
Duracién: 99 min.

Cia(s). Productora(s): Fondo de Fomento a la
Calldad Cinematografica / Producclones Nuevo Sol /
Institute Mexlcano de Cinematografia

Produccién: Dulce Kuri / Miguel Sabido

Direccién: Migue! Sabido

Guilén: Miguel Sabido

Fotografia: Arturo de 1a Rosa

Edicién: Oscar Figueroa

Misiea: Agustin Avilés

Sonitdo: Migue! Sandoval / Gabriel Romo
Amblentacidn: Julic Peldez / Victor Gochez
Intérpretes: Ignacio L.épez Tarso / Rafael Cortés /
Agustin Avilés / Victor Pérez / Ramdn Abascal /
Roberto Alavez / Antonic Monroy / Julia Rulsdnchez /
Cartos Pichardo/ Amella Zapata /f Rodrigo Martinez /
Victor Lozada / Susana Contreras / Celine Macedo /
Maria Luisa Coronel f Radl Valerio f Juan Felipe
Preciado /Adolfo Ruiz

Distribucion: IMCINE

Disefio de cartel: foto principal: José Antonio
Ifiguez/ fote secundaria: Jesus Sénchez Uribe.

Secreto de Romelia, el.

Afo de produccién: 1988

Formato: color/35mm/1:1.85

Duracién: 100 min.

Cia{s) productora(s): CCC/ Fondo de Fomento a la
Calldad Cinematogrdfica/ Consejo de Radio y
Televisidn del estado de Tiaxcala/ Unlversidad de
Guadalajara/ CONACINE

Direccién: Busi Cortés

Guidn: Busi Cortés, Sobre la novela Ef viudo Romé
de Rosarlo Castellanos.,

Fotografia: Francisco Bojorquez

Edicién: Federico Landeros

Misica: José Amozurrutia

Intérpretes: Diana 8racho/ Pedro Armendariz/
Dolores Berinstdin/ Arcelia Ramirez/ Alejandro
Parodif Josefina Echdnove

Distribucién: Peliculas Nacional

Diseilo de cartel: sin disefiador.
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gunda noche, la.
,‘ ARo de produccién: 1999
|‘I‘ Formato: Color / 35 mm. f 1:1.85 / Stereo.

Duraclén: 103 min.

i Cla(s). Productara(s): Videocine/ Warner Bros
f Produccién: Eckehardt von Damm

J\ Direccidn: Aleiandro Gamboa

liGuién: Alejandre Gamboa / Gabriela Ortigoza

:T Fotografia: Alfredo Kassem

fiEdlcidn: Oscar Figueroa

| Misica: Santlago Ojeda

| Sonido: Oscar Figueroa/ Ruy Garcla |
liIntérpretes: Irdn Castillo/ Mariana Avita/ Francesca
Bl Guillén/ Sherlyn Gonzdlez/ Osvaldo Benavides/ Archi
Lanl‘rancn[ Mauricio Armando/ Juan Angel Esparza/
| Luz Maria Jerez/ Adriana Bamraza

| Distribucién: Televicine

i Disefio de cartel: sin disefiador.

I

Serpientes y escaleras.
Afio de produccidn; 1991
Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Dolby Stereq.
Duracion: 86 min,

Cla(s). Productora(s): Instituto Mexicano de
Clnematografia / Fondo de Fomento a la Calidad
| Cinematogréfica / Producciones Romelia / Universidad
lliberoamericana

Produccién: Georgina Terdn / Busi Cortés

Direccién: Busi Cortés

ll Argumento: Alicia Molina / Busi Cortés / Carmen
Cortés

NiGuidn: Alicla Molina / Busi Cortés / Carmen Cortés
f|Fotografia: Francisco Bojdrquez

IMasica: José Amozurrutia

Sonido: Miguel Sandoval

Ambientaclén: Patricia Madrigat

Intérpretes: Diana Bracho / Lumi Cavazos / Arcelia
Ramirez / Héctor Bonilla / Bruno Bichir / Luis de
fiTavira / Emesto Rivas / Joseflna Echdnove / Pilar
Medina

jDistribucién: IMCINE

Diseiio de cartel: sin disefador,
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l Ao de produccién: 1998

Formato: Color / 35 mm.

Durackén: 107 min.
| Cia(s). Productora(s): Titdn Prod. / SPL Film /
lArgos Cine / Instituto Mexicano de Cinematografia
i| Producci6n: Matthias Ehrenberg
N Direccién: Antonio Serrano

Guidn: Antonio Serrano
Argumento: Antonio Serrang, sobre su propia obra
Hteatral.

Fotografia: Xavier Pérez Grobet

Edicién: Samuel Larson

Miisica: Lena Esquenazi

Sonido: Antenio Diego

Direccifn de arte: Briggitte Broch
il Intérpretes: Demian Bichir / Susana Zabaleta /

iM6nica Dienne / Jorge Salinas / Cecilia Sudrez / Victor §

| Huggo Martin
Distribucién: 20" Fox
Disefio de cartel: sin disefiador,

Sin Remitente
Afio de produccién: 1994
Formato: Color/ 35rmm/ 1:1.85/ Dolby Stereo,
Hl Duracién: 97 min.
Cia{s) productora(s): Televicine
Produccién: Gabrela Obregén
Direccibn: Carlos Carrera
Argumento; Paula Marcovich
Guldn: Carlos Carrera/ Ignacio Ortiz/ Silvia Pastemac
Fotografia: Xavier Pérez Grovet
|{Edicién: Sigfrido Barjau
lliMdsica: Juan Cristobal Pérez Grobet
' Interpretes: Femando Torre Laphane/ Tiaré Scanda/
Luisa Huertas/ Luis Felipe Tovar/ Guillermo Gllf Gina
fiMorett

i

‘ Distribucién: Televicine

Disefio de cartel: sin disefiador.
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|Sobrenatural.

J. Aflo de produccién: 1995

liFormato: Colar / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.

!7 Duracién: 100 min.

i Cia(s). Productora(s): TELEVICINE.
iProduccién: Ivan Lipkies / Dulce Kuri

il DIreccién: Danlel Gruener

lGuléin: Daniel Gruener. Gabrie} Gonzalez Melendez

lS/Novela, Dolares Para Una Ganga, De Gabriel

§lGonzalez Melendez

ll Fotografia: Rodrigo Prieto

[l Edicidn: Jorge Aguilera

limtisica: Gabriel Gonzalez Melendez

il Intérpretes: Susana Zavaleta/ Alejandro Tomassl/

; Ricardo Blume/ Della Casanova/ Roberto Cobo

H*Calambres” J Zaide Silvia Gutierrez/ Francis Laborlel
Distribucién: videocine
Disefio de cartel: Glovani Troconi/ Troconi

Il disefiadores/ foto: José Luls Turrefio/ impresitn
ediclones litogréficas.

i|S6lo con tu pareja.
Aflo de produccién: 1991
Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Dolby Stereo,
Duracién: 95min.
Cia(s). Productora(s): Instituto Mexitano de
Cinematografia / Fondo de Fomento a la Calidad
Cinematogrdfica / Sélo Peliculas
Produccidn: Rosalia Salazar / Alfonso Cuarén
Direccién: Alfonse Cuarén

jlArgumento; Rosalia Salazar

Guibn: Alfonso Cuardn / Carlos Cuar6n
Fotografia: Emmanue! Lubezkl

Edicidn: Alfonso Cuardn / Luis Patlin
Misica: Carlos Warman

Sonido: José Antonio Garcia / Carlos Aguilar

HiDireccién de arte: Brigitte 8roch

Intérpretes: Daniel Giménez Cacho / Claudia
Ramirez / Luis de Icaza / Astrid Haddad / Dobrina

fillubomdrova / Isabel Benet [ Claudette Maillg [

Claudia Fermnéndez / tuz Mara Jerez / Ricardo
Dalmaccl Toshiro / Alberto Hisaki / Carios Makatani
Distribucidn: IMCINE

Disefic de cartel: Guadalupe Sdnchez.
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| Sucesos distantes.
t Ao de produccitn: 1954

Il Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Dolby Stereo.
llDuracién: 90 min.
‘ Cia(s). productora(s): Universidad de Guadalajara /
M Producciones Arte Nuevo / Cooperativa Conexién /
| Fondo Naciona! para la Cultura y las Artes / Instituto
|| Mexicano de Clnematografia
Produccién: Laura Imperial / Guita Schyfter
Direccidn: Guita Schyfter
HiArgumento: Hugo Hirlart
Guidn: Guita SchyfterHugo HiriartAlejandro Lubezki
Fotografia: Carlos Marcovich
Edicién: Sigfrido Barjau
liMaGsica: Eduardo Gamboa
Sonido: Salvador de la Fuente
Direccifén de arde: Gloria Carrascy
Ambientacién: Angeles Martinez
Vestuario: Carlos Roces
Intérpretes: Angélica Aragén / Emilic Echavarria /
Fernando Balzaretti / Mario Ivadn Martinez / Claudette
Malllé / Martha Verdurco / Jes(s Ochoa / Lucita
Balzaretti f Jorge Zarate / Abraham Stavans / Maria
Pankova
Distribucién: IMCINE

Diseiio de cartel: sin diseflador, D ’ 5 T a N 1.. E 5

Tequila.
ARo de produccidn: 1991
Formato: Color / 35 mm, / 1:1.85 / Stereo.
Duracién: 85 min.
Cia(s). productora(s): Clasa Films Mundlales
Produccién: Manuel Barbachano Ponce
Direccién: Rubén Gamez
Gulbn: Rubén Gamez
Fotografia: Rubén Gdmez
Edicién: Rafaél Castanedo
Masica: Canclones Varias
| Sonido: Ernesto Estrada/ Fernando Camara
- fIntérpretes: Marla Reojof Hugo Stigitz/  Yihra
Aparicio/ Susana Contreras Ayala/ Manuel Aguilar/
Patricla Aguirre e
Distribucién: Clne det Mundo
Disefio de cartel: sin disefiador. Ethitantd
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IF odo el poder.
I Afio de produccién: 1999
| Formata: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.
Duracién: 105 min.
fiCta(s). Productora(s): Aitavista Films
Produccldn: Frandsco Gonzdlez Compedn/ Fernando|)
lIsartfiana
i! Direcci6n: Fernando Sarifiana
MGuibn: Fermande Sariflana/ Enrique
Carolina Rivera
Fotografia: Eduardo Martinez Solares
M Edickdn: Alexandro Rodriguez
MMisica: Enrique Quezadas
|| Intérpretes: Demidn Bichirf Cecilia Sudrez/ Luisj
“ Felipe Tovar/ ximena Sariflana/ Rodrigo Murray/ Juan|
Carlos Rodriguez/ Mario Zaragoza/ Claudia Lobo/ |
i Carmen Beato/ Diego Luna/ Carmen Salinas.
Distribucién: Nuvisién
Disefio de cartel: sin disefiador.

Ultima llamada.
Ao de produccién: 1997
Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.
l{ Duracién: 93 min.
jiCia(s). Productora(s): Televicine
Produccidn: Roberto Gémez Bolafios
Direcclén: Carlos Garcla Agraz
Guién: Mario Cid, basado en el libro Bandera Negra
llde Horacio Ruiz de la Fuente.
Fotografia: Santiago Navarrete,
Edicién: Sigfrido Barjau/ Carlos Garcia Agraz
liMasica: Eduarde Gamboa.
Intérpretes: Alberto Estrella/ Arcella Ramirez.
Distribucitén: Televicine
Disefio de cartel: sin disefiador.
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Un afio p
Aflo de produccién: 1992

Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Dolby Stereg.
Duracién: 100 min.

{Cia(s). productora(s): Institutc Mexicano def
Cinernatografia / Producciones Ranche Grande I
Universidad Auténoma del estado de México I

i
|
i
\
|
i
|
|

| Cooperativa Conexidn

| Produecién: Dulce Kuri

Direcclén: Gerardo Lara

Argumento: Gerardo Lara

‘ Guibn: Gerardo Lara / Patriclo Lara

1 Fotografia: Luls Manuel Serrano

3§ Edici6n: Jorge Vargas

“ Canciones de: Alex Lora y ! Tri
|lSontdo: Gabrlela Espinoza

| Direccién de arte: Vicente Gonzélez

‘ Intérpretes: Tiaré Scanda f Vanessa Bauche / Ada
Carrasco / Marco Mufioz / Bruno Bichlr / Javier

il Zaragoza  Juan Carlos Lara / Antonio Zimbrén / Edhit

Kleiman / Miguel Rodarte / Alicia de! Lago / Rotlo

Rodriguez

Distribucién: IMCINE

Disefio de cartel: Julieta velasco Said.

b
i
1

|
|

n dulce olor a muerte

Afio de producclén: 1998

Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Ultra Stereo
Cia(s). productora(s): Fondo de Fomento a la
Calidad Clnematografica / Ivania Films / Mirador Films
/ Lola Films f Aleph Producciones f Instituto Mexicano
de Cinematografia

Produccién: Miguel Necoechea / Pablo Barbachano /
Andrés Vicente Gémez / Fernando Sokelowicz / Tita
Lombardo

Direccién: Gabriel Retes

Guidén: Edna Necoechea

Fotografia: Claudio Rocha

Edicién: Carlos Saices

[l|Mdstca: Ivdn Wyszogrod

Sonido: Nerlo Barberis

Direccidn de arte: Angeles Martinez

Intérpretes: Héctor Alterio / Diego Luna / Karra
Elejalde / Ignacio Retes / Juan Carlos Colembo /
Alvaro Carcafio / Odiseo Bichir / Miguel Angel
|Rodriguez / Ana Alvarez / Gabriel Retes / Edna
Necoechea / Socorro Bonilla / Tina Romero / Vanessa
Bauchet / Leila Saab
Distribucidn: Televicine
Disefio de cartel: sin disefador.
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\ Un hilito de sangre

Afio de produccifn: 1998

llFormato: Color / 35 mm

L Duracién: 100 min.

ficia(s). productora(s): Centro de Capacitacién

Clnematograﬁca / Estudios Churubusco-Azteca /

il Ctnematografica Cumbre / Tabasco Films / Instituto

j Mexicano de Cinematografia

jIProduccién: Hubert Barrero / German Méndez /

il Gustavo Montiel Pagés

{l Direcclbn: Erwin Neumaler

N Argumento: Basado en Ia novela homonima de

il Eusebio Ruvalcaba.

H Guidn: Alejandro Lubezki

liFotografia: Guillermo Granliio

ll Edicién: Femande Pardo / Samue! Larson

l Misica: Claudio Moglla

f|Sontdo: Antonio Diego

llEscenografia: Felipe Femandez

\ Ambientacién: Felipe Femandez

1\ Vestuario: Jessica Fletcher / Ménica Neurnaler
Magquillaje: Regina Reyes

|i Efectos especlales: Alejandro Vdzquez

3 Intérpretes: Diego Luna / Jorge Martinez de Hoyos /

Yurirla Rodriguaz / Naoto Takamoto / Rafael Incldn /

Isabel Benet f Ana Grave { Tofio Serrano f Nuria

il Bages / Ariane Pellicer /Claudette Maille

;‘ Distribucién: IMCINE

| Disefio de cartel; Alejandro Magayafiez.

Vida conyugal, la.
Aflo de produccién: 1992
Formato: Color / 35 mm. / Stereo.
Duracidn: 95 min.
HCia{s). productora(s): Universidad de Guadalajara /
Fondo de fomento a la Calidad Cinermnatogrifica /
Vidafilms / OXICEM Producclones / Tabasco Flims /
Instituto Mexicans de Cinematografia
il Produccidn: Femando Sarifiana / Miguel Necoechea
Direccibn: Luis Carlos Carrera
Argumento: Ilgnacio Ortiz,basade en la novela
homénima de Sergio Pitol.
Guibn: Ignaclo Ortiz / Luis Carlos Carrera -
Fotografia: Xavier Pérez Grobet
Edicién: Carlos Bolade
Masica: Enrique Quezadas
| Sonido: Fernando Cdmara
[ Direccién de arte: Brigitte Broch
\ Ambientacién: Brigitte 8roch
‘ Magquillaje: Eduardo Gémez / Carios Sanchez
il Vestuario: Mara Gonzélez
fiIntérpretes: Alonso Echdnove / Socorro Bonilla I
lloemian Bichir / Margarita Sanz / Eduardo Lépez Rojas
{ / Alvaro Guerrero / Alfredo Sevllla / Regina Orozco /
iNora Veldzquez / Patricic Castlllo / Rodolfo Arias }
Il sabel Benet
lDistribucién: 1McINE
{ Disefic de cartel: Lourdes Ladrén de Guevara.
i
|

N —
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Violeta.
.“ Aiio de produccitn: 1998
ll Formato: Color / 35 mm. / 1:1.85 / Stereo.
H Cia{s). Productora(s): Institutc Mexicano De
\ Cinernatografia/ Instituto Cubano de Arte e Industria
i Cinematograficas/ Tabasco Films/ México- Cuba
fProduccién: Juan Jose Munoz/ Rosina Rlivas /|
flsandra Solares/ Frank Cabrera |
|1 Direcclén: Alberto Cortés. ‘
f Guibn: Alberto Cortes S/Obra, Confesiones En El \
| Barric Chino, de Nicalas Dorr ‘
‘ Fotografia: Jorge Medina
| Edicién: Marisela Sosa/ Alberto Cortes |
j Misica: Descemer Bueno/ Yosvany Terry/ Robertol]

Carcasses/Dafnis Prieto '
| Intérpretes: Blanca Guerra/ Davld Ramy Aparlclo/
Miriam Socarras/ Katla Elnecave/ Enrique Llzalde/
lIReynaldo Leon Core
Distribucidén: IMCINE
Disefio de cartel: Nelson Cdrdenas.

I

1

Afio de produccidén:1993
Formato: Color/ 35mm/ 1:1.85/ Dolby Stereo
Duracién: 129 min.
Cla(s) productora(s): Fondo de Fomento a la
Calidad  Cinematogrdfica/  Producciones  Carlos
| Salgade/ GECISA Internacional/ Direccién General de
Actividades Clnemataogréficas de la UNAM/ Seccidn 49
del STIC/ IMCINE,
Produccién: Mitl Valdéz/ Tony Rubio.
i Direccién: Mitl Vaidéz,
Argumento: Mit! valdéz, basadg en los textos de
José Revueltas.
i Guidn: Mitl valdéz.
Fotografia: Marco Antonio Ruiz.
Edicién: Oscar Figuerpa/ Manuel Rodriguez.
Misica: Mit! Valdéz,
l|Sonldo: René Cerdn/ Carlos Aguilar/ Abel Flores/
Jaime Baksht.
Ambientacidn: Jalme Garcia Estrada.
| Vestuario: Angeles Moreno. .
Interpretes: Ignacie Guadalupe/ Luisa Huertas/
Marfa Rojo/ 3uan Carlos Colombo/ Dobrina
Lubemirova/ Ernesto gédmez Cruz/ arturo Beristain/

Barraza/ Alma Mareno.
Distribucién: IMCINE
Disefio da cartel: Manuel Monroy,
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CONCLUSIONES.

"Es y serd! mientras haya papel, ideas y
necesidad de informacién  habrd
carteles” Felipe Taboada. Diseiiador
hrasilefio.

Se ha visto en esta investigacién, que las imagenes siempre han sido
un importante medio de comunicacién masiva para el mundo, ya que a
través de éstas, tenemos una forma muy peculiar de conocer, entender
y reaccionar ante nuestro entorno.

Es decir, cada una de estas iconografias representan un
fragmento de nuestra realidad, mediatizadas por los modelos
culturales y sociales de cada individuo.

El cartel nace entonces, como una necesidad del hombre por
informar de manera masiva a través de imagenes y tipografias. Por- lo
tanto, el cartel como expresion artistica y comunicativa es por
excelencia, cien por ciento simbdlico vy el entenderlo o no radica en el
contexto visual que tenga el observador.

Ahora bien, a partir del nacimiento del cartel, este ha sido
realizado por pintores, artistas plasticos y, finalmente, se dejé esta
tarea al disefiador grafico. De ahi nacen dos cuestionamientos
importantes:

éPor qué resulta de interés para un comunicélogo un medio como
el cartel?

éPor qué se le ha restado importancia al cartel en la
comunicacién y se ha considerado privative del disefiador?

En primer término, ya hemos mencionado que el cartel se
convierte de un medio artistico -considerado “Kitsch” por tomar
elementos de la pintura-, a un medio de comunicacién masiva, pues el
hecho de permanecer en un s6lo lugar por algin tiempo, permitia que
cierto nimero de personas lo vieran.




Con el paso del tiempo, y a pesar de los avances tecnoldgicos, el
cartel permanece como un medio que el transeunte o el automovilista
ve por unos instantes, por tanto cumple con su funcién comunicativa y
publicitaria: dar a conocer, por medio de imagenes, un mensaje o un
producto.

De ahi se puede ligar la respuesta de la segunda pregunta, pues a
pesar de que el cartel no es un medio masivo con los alcances de la
radio, la television, el cine e Internet, también implica comunicacion,
tal vez en un contexto menos amplio, pero cumple con esta funcion, por
lo que su estudio y realizacién no es exclusivo de un disefiador grafico.
El comunicélogo puede trasmitir informacién y mensajes de diversa
indole, a traves de él y no solamente por conducto de los medios
electrénicos.

El comunicélogo, el publicista y el disefiador plasman ideas vy
conceptos en él, tal vez la técnica es lo que se le puede conferir al
diseflador, pero no es exclusiva de éste la concepcion integral del
cartel.

La funcién del cartel ha cambiado con el paso del tiempo vy
pareciera que de un momento a otro fuera a desaparecer(por ser
desplazado por los medios electrénicos). Adn asi, el cartel sigue
expei’imentando metamorfosis, introduciéndose en museos y galerias,
se ha ido a las azoteas, a las zonas subterrdneas ~el metro-, a las
paradas de transporte, afianzando su permanencia de cualquier forma y
tamafio.

Por €llo, es importante el estudio de este medio y su desarrollo a
lo largo del tiempo, algo que el comunicélogo debe hacer para
entenderlo mas y seguir utilizandolo como hasta ahora.

Ahora bien, el cartel cumple en la industria cinematografica, la
tarea comercial de atraer al publico a ver una pelicula.
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El cartel cinematografico resume en su imagen el dramatismo, la
emocién, la tragedia o la comicidad de una cinta, para tener mayor
impacto visual.

sin embargo, el cartel cinematografico sigue constituyendo un
elemento visual importante para aquellos que se detienen en el cine 0
ven un espectacular del fiime de moda, sigue cautivando la mirada del
espectador, atrayéndolo a ese maravilloso mundo de la pantalla grande.

Se ha visto en el capitulo dedicado a este tema, que el cartel
cinematografico, también ha sufrido modificaciones e innovaciones en
su contenido, tamafio y forma a lo largo de su desarrolio en esta
industria. Pero, actualmente, ¢Como se percibe el cartel
cinematografico mexicano?

Creo que, en esta época, el cartel cinematografico esta regido en
su concepcidon por el impacto social y mercantil, y esto no sélo en
México sino en todo el mundo.

Las formulas siguen siendo las mismas, al igual que los elementos
retoricos utilizados en las imagenes, sin embargo, éstas se han
desarrollado ¢con mayor impacto gracias a las nuevas herramientas que
ofrecen la computacién y los Softwares de disefio, abriéndole un
abanico de posibilidades creadoras al disefiador de carteles.

Sin embargo, lo que cuenta es la creatividad y el talento del
cartelista para plasmar en una sola imagen, toda la pelicula,
desarrollando en el espectador la curiosidad de ver la cinta y, por
supuesto, crear una obra de estética que pocos aprecian.

Al hablar de la difusién cinematografica, en este trabajo, se vio
que al integrarse en la difusién de una pelicula la radio y la television,
desplazé en la estrategia publicitaria ai cartel como parte esencial de
ésta. No desapareciéndolo totalmente, mas bien, éste, se instauré como
una estrategia publicitaria de refuerzo de los spbts televisivos.
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Las estrategias publicitarias actuales de las peliculas mexicanas,
se han incentivado gracias al rescate econdmico de la industria
cinematografica, dotando a las nuevas producciones de una mayor
calidad, en lo que se refiere a la cinta, pero también de una mejor
publicidad, promocién y mercadotecnia, lo cual reditia beneficios, no
solo a los realizadores, sino también a los distribuidores, los exhibidores
y, por supuesto, al pablico.

Lamentablemente, las investigaciones relacionadas al cartel
cinematografico mexicano son escasas, pues las instituciones ligadas a
la industria prestan poca importancia y ayuda a éstas, sobretodo se
hace mas dificil si el que pretende hacer la investigacién no esta
inmerso en ese circulc_: burocratico y de compadrazgo que afecta a las
instituciones de este pais, mucho mas en materia de medios de
comunicacion.

Por lo tanto, esta investigacion no es exhaustiva -pero cumple
con los objetivos delimitados y programados-, por falta de material
existente, del periodo estudiado, aun asi, se espera que este catalogo
pueda ser una opcién para conservar aquellas imagenes que no ves
durante la pelicula sino antes o después de ver ésta.

La importancia de recabar esta informacion, es que a través del
cartel cinematografico se puede conocer la ideologia, la sociedad, la
cultura, el entorno y la idiosincrasia de un pais.

Por su puesto, a través de él, también se puede dar seguimiento
de la vida y el desarrollo de la industria cinematografica de cualquier
pais.

El cartel es un testimonio visual, es por eilo que importa rescatar
del olvido y del anonimato a aquellos que hacen el cartel
cinematogréfico, pues son ellos los que plasman idea y concepcién de
una pelicula vy tratan de trasmitir de manera facil su sentir (con
respecto a la cinta) al espectador.
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Definitivamente, sigo creyendo que el cartel cinematografico es
digno de un estudio mas profundo y detallado en cuanto a su contenido
en imagen y texto, asi como su desarrollo historico, pero crec que
habria que conjuntar todas las investigaciones aisladas y de diversos
periodos, para asi, hacer una verdadera investigacion de la historia del
cartel cinematografico en la sociedad mexicana.

Pero Insisto, la falta de interés de las instituciones que tienen que
ver con el ambito de la cinematografia es muy poco, sobretodo si no se
es un reconocido investigador de este tema o un coleccionista de
renombre,

Espero que esta aportacion sirva para salvaguardar los archivos
arrumbados o mal cuidados en donde se quedan esas imagenes
gigantes de papel.
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Anexo 1.

Entrevista a Rogelio Agrasanchez

La siguiente entrevista fue realizada via internet a Rogelio Agrasanchez, Jr.,
quien se dedica, desde hace mucho tiempo, a coleccionar carteles del cine
mexicano de distintas épocas cuenta con mas de 2100 ejemplares,
considerado, a éste, como el archivo filmice privado mas grande de! pais.
Actualmente, Agrasanchez reside en la ciudad de Texas.

En Marzo de 1998 presentd el libro "Carteles de la época de oro del
cine mexicano”, en colaboracidén con la Universidad de Texas, IMCINE vy la
“Universidad de Guadalajara.

A continuacion presentd los mensajes integros que contestd Rogelio
Agrasanchez, nunca pudimos vernos en persona pues en el tiempo que vino
a Meéxico, no hubo la oportunidad de concertar una cita para hacerle la
entrevista por [0 que ésta, se realizéd via internet,

Sin embargo, quedé inconclusa pues ya no volvidé a responder mis
mensajes y su libro no me fue posible adquirirlo. En los Gltimos mensajes
que le envié una y otra vez, sin respuesta, le pedi su opinién acerca de mi
esquema de investigacion, asi como las Ultimas dos pregunta_s‘ de la
entrevista:

13. Se habla de un resurgimiento en el cine mexicano de los noventa
(cine de calidad). ¢{Podria hablarse de un resurgimiento en el cartel
cinematografico mexicano de esta etapa?

14. ¢Qué opina de los carteles de cine mexicano de los noventa, de
su realizacién (estética, material y tematicamente hablando)?

De: AgrasFilms@aol.com

Para: martha_kuri@hotmail.com
Asunto: Re:Archivo Cine Mexicano
Fecha: Thu, 29 Jul 1999 00:36:04 EDT




Martha Kuri,

Gracias por su mensaje. Estoy a sus ordenes para cualquier informacion
sobre

cartéles del cine mexicano, de cualquier época. Mi teléfono en Texas es:
956) 423-7371

fax (956) 412-7556

Reciba un cordial saludo,

Rogelio Agrasanchez, Jr.

De: AgrasFilms@aol.com

Para: martha_kuri@hotmail.com
Asunto: Re: Archivo Cine Mexicano
Fecha: Wed, 4 Aug 1999 23:20:11 EDT

Estimada Martha Kuri,

Yo voy a estar en la Ciudad de México el dia 12 y 13 de agosto. Si usted
quiere te puedo 1lamar por teléfono en cuanto llegue para saber mas de su
proyecto sobre los carteles de cine.

Me puede localizar en este teléfono 5) 560-1809. Solo estaré ahi uno o dos
dias.

Gracias,

Rogelio Agrasanchez, Jr.

De: AgrasFilms@aol.com

Para: martha_kuri@hotmail.com

Asunto: Re: telefono Viuda de L. Mendoza
Fecha: Mon, 20 Sep 1999 19:58:06 EDT




Estimada Martha,
He recibido sus preguntas, las cuales voy a contestar en un correo aparte.
Mientras, aqui tiene el niimero de teléfono de la Sra. Delia (viuda del Sr.
Leopoldo Mendoza).
Tel. 5) 789-4143
o 5)578-8988
Espero que todavia tenga ella el mismo nimero. Su direccion es:
Floricultura # 249
Col. Veinte de Noviembre
esquina Eje 2 Norte (Canal del Norte)
México, D.F.
Hasta pronto,
Rogelio Agrasanchez, Ir.

De: AgrasFilms@aol.com

Para: martha_kuri@hotmail.com

Asunto: Re: tesis del cartel cinematografico
Fecha: Mon, 20 Sep 1999 23:23:33 EDT

Estimada Martha,

Respecto a las breguntas 1.4Cuél es la importancia que tiene el cartel
dentro de la producciébn cinematografica?; 2.iCudles son las
caracteristicas de un cartel cinematogréafica?; 5..Existié un boom en
el cartel cinematografico mexicano, qué época fue? y; 6.iQuiénes
fueron y son los disefadores que se han dedicado a hacer la
carteleria cinematogréfica en México?; puede usted consultar mi libro
"Carteles de la Epoca de Oro del Cine Mexicano.”

Ahi se argumenta por ejemplo, que del 1936 al 1957 hubo un auge en
la producciéon de carteles para peliculas. Es la época de los mejores carteles
y disefiadores. Al final del libro se da una idea de quienes eran los
cartelistas de la llamada Epoca de Oro.




La pregunta 3.2Qué pelicula, y en qué afio, a nivel internacional fue la
primera en utilizar un cartel para su difusiéon? sobre cual fue la primera
pelicula a nivel internacional que utilizé un cartel para promocién, es muy
dificil de contestar porque no hay datos exactos de la época muda (inicios
del cinematégrafo). Pero en el libro "The International Film Poster, " de
Gregory J. Edwards, se muestra uno de los primeros carteles para
promocionar un filme, de 1892: "Pantomimes Lumineuses."

Sobre la pregunta 4.{Cual fue el primer cartel en el cine
mexicano?, es mucho mas dificil asegurar cual fue el primer cartel de cine
en México. Debié de ser en 1897, cuando llegd el cinematoégrafo a la ciudad
de México. El cartel mas antiguo que yo he visto pertenece a 1923, de la
pelicula mexicana "Sacrificio por amor." Este carte! a dos tintas lo vi en
la Filmoteca de la UNAM hace mucho tiempo.

Espero que le sirva esta orientacion a sus preguntas.
Atentamente,
Rogelio Agrasanchez, Ir.

De; AgrasFilms@aol.com

Para: martha_kuri@hotmail.com
Asunto: Re:atgunas respuestas..

Fecha: Fri, 24 Sep 1999 15:38:58 EDT -

Estimada Martha,

Estas son algunas respuestas a las preguntas anteriores:

7.éCudles han sido los mejores carteles en el cine mexicano, segin
su opinion? ¢Por qué? Considero que durante la llamada Epoca de Oro del
cine mexicano (1936-1956) se produjeron los mejores carteles publicitarios
para peliculas estrenadas en México. En ese periodo, los productores dahan
especial atencion a la confeccidn de un cartel. Ceincidieron entonces varios
artistas y dibujantes talentosos, como los hermanos Renau, Jose Spert,
Ernesto Garcia Cabral, Leopoldo Mendoza, Antonio Vargas Briones, y otros.




En la década de los setenta se dio un gran impulso al cine mexicano a
través del Estado, asi surgieron nuevos artistas encargados de crear
imagenes publicitarias efectivas, novedosas, artisticas, Esa también fue una
época importante para el cartel cinematografico mexicano.

8.£Qué piensa de Josep Renau y su colaboracién en la elaboracién de
carteles cinematograficos en México? Respecto a Josep Renau, fue
decisiva su participacion en la industria del cine. Sus carteles son todos
geniales obras de la grafica publicitaria. Su técnica era sin precedentes y los
disefios que creo sobreviven como los mas interesantes en el mundo de los
carteles de cine. Renau dominaba obviamente su profesién. Era un
talentoso innovador.

9. Se podria hablar de etapas en el cartel de cine en México y écuales
serian éstas? Como apunte arriba, la primera etapa conocida es la que va
del 1936 al 1956. Luego viene un periodo gris, repetitivo, de decadencia del
‘cine mexicano y su publicidad. Esto cambia a partir de! 1974, cuando se le
da prioridad a la publicidad cinematografica. En los ochenta hay poca
innovacioén, poco arte en los carteles. Es hasta los noventa cuando vuelve a
ser cuidada la elaboracién de ciertas cintas (IMCINE y otros) y por
consiguiente hay buenos carteles para los cines.

10. i{Considera que en México se le ha dado importancia suficiente al
cartel cinematografico para la estrategia comercial de una cinta?
Siempre se le ha dado importancia a la publicidad de una pelicula en
México, Creo que en la Epoca de Oro, se intuia que el cartel iba a ser visto
por gran cantidad de personas, en la calle. Por eso los artistas insistian en
crear imagenes muy atrayentes, impactantes; algo que contara parte del
tema de la pelicula. Hay que tomar en cuenta que habia gran analfabetismo
en el México de los treinta y cuarenta. De ahi la necesidad de imagenes
-doblemente poderosas, para convencer, para impactar al éuditorio.




11.iLos avances tecnoldgicos que se han dado a lo largo del tiempo,
han sido iguales en la elaboracion del cine y el cartel? Las técnicas no
han cambiado mucho en México respecto a la elaboracion de carteles
publicitarios. Primero se utilizaba la litografia en piedra, hasta los cincuenta.
Desde los cuarenta comenzé a ser substituido este método por los procesos
de offset,

12.¢Piensa que el cartel cinematografico es considerado un elemento
cuitural en el mundo, principalmente en la sociedad mexicana? Desde
luego, €] cartel es un objeto de cultura, producido con arte, aunque
subordinado a un fin, que es el comercial.

Atentamente,
Rogelio Agrasanchez, Jr.

De: AgrasFilms@aol.com

Para: martha_kuri@hotmail.com
Asunto: Re: Tesis cartel de cine
Fecha: Tue, 19 Oct 1999 23:37:22 EDT

Estimada Martha,
He estado viajando durante tres semanas. Vuelvo a salir de viaje (a Europa)

esta semana. Ojald que pueda usted conseguir lo que le hace falta para
terminar su tesis.

Estoy a sus ordenes. Saludos.
Rogelio Agrasanchez, Jr.
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