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Desde el momento en que la comunicación se hizo nece­
saria entre los seres humanos, nace el lenguaje visual, el 
lenguaje verba! y el lenguaje gráfico. El desarrollo de sím­
bolos1 pictogramas, ideogramas, dio paso a la creación de! 
a!fabeto para así poder representar !os sonidos. Esto es un 
elemento c!ave para la evolución humana. Con !a 
imprenta, !e escrito es accesible a toda !a gente y e! desa­
rrollo de lo gráfico adquiere gran importancia. 

El diseño gráfico se convierte en una solución a la necesi­
dad de comunicar ideas o conceptos por medio de imá­
genes. 

Los símbolos y pictogramas evolucionaron dada la necesi­
dad del hombre de ubicarse en ei entorno. A medida que 
éste se vuelve más complejo, se vuelve necesaria la 
relización de señales para ubicarnos en un espacio dado. El 
mensaje a transmitir tiene que ser cada vez más claro y 
sencillo. 

En esta tesis se realiza una serie de señales con el propósi­
to de ubicar a los usuarios del Museo de la Luz en cada una 
de las distintas áreas que este posee. Este es un museo 
interactivo de ciencias instalado en un edificio antiguo en 
el Centro Histórico de la Cd. de México y cuenta con 6 sec­
ciones. 

En el capítulo uno se hablará del museo, su historia y orga­
nización. En el capítulo 2 del sustento teórico en cuanto a 
comunicación y diseño se refiere a fin de realizar las 
señales. El capítulo 3 es la aplicación de la investigación de 
los capítulos 1 y 2, para la realización del proyecto. 
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1- Leori, Aurora, "E 1 Museo 
Teoría, práx1s y utopía "1995 

pag .114 
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~ /\11,useos 

El ICOM (Consejo Internacional de 
Museos) Define a Museos como una 
institución permanente, sin fines 
lucrativos, al servicio de la sociedad, y 
de su desarroiio, abierta ai público, y 
que realiza investigaciones con­
cernientes a los testimonios materia­
les de! hombre y de su medio am­
biente, Jos adquiere, los conserva, Jos 
comunica y los expone con fines de 
estudio, de educación y de deleite. 

Lo que más describe a un museo es un 
hetera/homogeneidad de su con­
tenido, este puede ser artístico, 
histórico, científico o técnico. Aunque 
en codas las nociones predomine la 
nota de conservar y vital izar la activi­
dad humana, las divergencias mu­
seológicas aparecen desde el momen­
to de la especifidad (creación y ubi­
cación) de una actividad.' 

La compilación de la sistematización 
museológica a nivel especialidad 
surge con la necesidad de limitar lo 
más rigurosamente posible el campo 
de una disciplina, deslindándola de 
otros quehaceres humanos ya que en 
el campo de la cultura las aproxima­
ciones, implicaciones y matices de 
unas materias con otras son 
ambiguas.> 

@ Museos de Ciencias 

Se crean por la necesidad de recoger, 
estructurar y analizar piezas de carác­
ter científico, pero su principal interés 
es el estudio de la evo!ución de !os 
objetos naturales, transformados, 
conservados en su naturaleza origi­
naria o incorporados por la sociedad al 
mundo de la ciencia. La función de los 
museos científicos es la de divulgar los 
descubrimientos y las aplicaciones de 
la ciencia. 

Los museos de ciencia se pueden 
dividir en: 
º Museos de ciencias naturales­
Estos tienen piezas, restos y objetos 
que provee la botánica, la zoología, la 
mineralogía, petrología, geología y 
paleontología. 
• Museos de ciencias físicas-
Ilustran las propiedades de los cuer­
pos, la naturaleza de los agentes na­
turales, los fenómenos y compor­
tamientos que los caracterizan. 
• Museos de ciencias químicas­
Guardan objetos modificados en su 
naturaleza primigenia y los métodos 
que operan las interrelaciones y cam­
bios entre ellas. 
º Museos de instrumentos científicos 
Afectan a la matena científica en ge­
neral o a una rama concreta de ella. 

,/' 
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•Las colecciones 

Lo más importante de un museo, son 
sus colecciónes, en ellas se basan las 
exposiciones; Incluyen objetos de 
importancia estética, histórica, educa­
tiva ó científica. 
En un museo de ciencias, las colec­
ciones tienen la función didáctica de 
comunicar al visitante la mentalidad 
de los científicos a fin de elevar su 
inclinación natural por la ciencia. Las 
colecciones responden a un guión 
conceptual que coincide con los obje­
tivos del museo y las necesidades de la 
comunidad. 

En un museo moderno de ciencias, las 
colecciones, además de tener aparatos 
interactivos, también cuentan con 
materiales audiovisuales, fotografía, 
ilustraciones y diaporamas. 

las colecciones se clasifican por tema 
científico ó tecnológico, su origen, su 
carácter y si son exposiciones tempo­
rales ó permanentes. 

Los museos de ciencias son tan 
antiguos como los de arte. Los ances­
tros de los museos de ciencias son los 
de historia natural. en México, el 
museo de Chopo y el de geología son 
los precusores de estos museos. 

Los museos de cíencias actuales son 
catalogados como interactivos; al vi­
sitante no se le limita el acceso a los 
objetos del museo tocándolos, acti­
vándolos o usándolos, bajo el lema de 
"Prohibido No Tocar". Estos se con­
centran no tanto en la conservación 
de objetos, como en popularizar los 
avances científicos y tecnológicos más 
recientes; Estimular el interés de un 
público no necesariamente educado 
en ciencias -sobre todo niños y 
jóvenes- y facilitar el aprendizaje en 
un contexto atractivo y de sencilla 
comprensión.' 

3- Padilla Jorge, ML!seos y< 
de C1e11aa,2000 pag_ 85. 



:ualmente en México existen 18 
1seos de ciencia, concentrados en 13 
ros 3¡ estados de! pa fs. Estos son: 

Museo Sol del Niño (Mexical1, Baja 
1forn1a) 
:1 Caracol, Museo de Ciencias (Ensenada, 
a California) 
.a Burbuja, Museo del Niño (Hermosillo, 
1ora) 
entro Cultural Alfa (Monterrey, Nuevo 
1n) 
Museo de Ciencia y tecnología El 
ipu!fn (Sa!ti!!o, Coahu1!a) 
:entro de Ciencias de Sinaloa 
>escubre, Museo Interactivo de C1enc1a y 
:nología 
uascalientes, Aguascalientes) 
Centro de Ciencias Explora (León, 

3najuato) 
l/iuseo del Rehilete (Pachuca, Hidalgo) 

Museo de Ciencia Y tecnología del 
ado de Veracruz (Jalapa, Veracruz) 
Papalote, Museo del Niño (México, D.F) 
Museo Tecnológico de la Comisión 

!eral de Electricidad (México, D.F) 
Universum, Museo de las Ciencias de la 
AM (México, D.F) 
Museo de Historia Natural de la Cd. de 
X!CO 

Museo de la Luz, UNAM (México, D.F) 
La casa de las C1enc1as, UAEM 

1eravaca,More/os) 
Museo del Niño la Avispa (Ch1lpanc1ngo, 
erre ro 
Papalote Móvil (itinerante) 

En 1996 se crea la Asociación Mexicana de Museos y Centros de 
Ciencia y Tecnología !a AMMCCYT que agrupa 17 rT'Useos y centros 
de ciencia y tecnología de !a repúb!!ca, con er objetivo cornúri de 
divulgar la ciencia y la tecnología y buscar soluciones comunes para 
ello, así como de estimular y promover la organización de activi­
dades culturales y c1entíf1cas que contribuyan al cumpl1m1emo de 
los fines sociales de sus integrantes.' 

4- Chamizo José, "Mu5eos y cen­
tros de Ciencia", 2000, pag 19 
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• Gráfica Comparativa 

Museo Papalote del Niño 
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11 Comunicaciones 

Expresiones 

r---· Papás perd1-
· "1~ dos 

El papalote es un 
museo interactivo 
para niños. Sus seña­
les de servicio y de ru­
ta son las usuales. So­
lo las de sección son 
exlusivas del museo. 

Sus señales son claras 
para e! público. 

Las señales de sección 

son l!amatívas para 
los niños por el color 
que tienen a diferen­
cia de las que son de 
servicios. 

La mayoría de las se­
ñales están adosadas 
a la pared o al piso, las 

restantes son pen­
dmtes. 



En 1988, se inauguró e! Tune! de la 
Ciencia en la estación del Metro la 
Raza 3 y 5 con 1.300 mts lineales de 
ionguitud y su objetivo es ei de 
involucrar a los jóvenes en el 
conocimiento de la ciencia. 
La casita de ias ciencias, en su origen, 
permitieron la creación de 
Universum. Por ello, ambos lugares 
son complementarios. El público de la 
casita de las ciencias está interesado y 
motivado a explorar algún campo de 
las ciencias a diferencia del que asiste 
al museo. La casita de las ciencias es 
como un laboratorio de investigación 
educativa. 

º UNIVERSUM 

Este proyecto lo iniciaron un grupo de 
cinetíficos de la U NAM que estaban 
convencidos de la importancia de la 
ciencia y la presencia de ésta en la 
vida diaria. 

Cuenta con 12 salas que son: 
Estructura de la materia, Donde habi­
ta la vida, Matemáticas, Cosechando e 
sol, Biodiversidad, Biología humana y 
salud, Energía, Una balsa en el tiem­
po, El universo, Infraestructura de 
una Nación, Química y conciencia de 
nuestra ciudad. 

El museo realiza actividades diarias 
como ciclos de conferencias, obras 
de teatro, pe!ícu las científicas, 
conciertos, espectáculos y ta! !eres. 

E! Museo de !a Luz fué inaugurado e! 
18 de noviembre de 1996. Este 
depende de la Dirección General de 
Divulgación de la Ciencia de la 
UNAM. Es una extensión conceptual 
y espacial del Museo de las Ciencias de 
la UNAM. Lo que existe en este 
museo es lo que no se puede encon­
trar en Universum. 

El Museo de la Luz pretende llevar al 
público una experiencia cultural 
enriquecedora y entretenida, que con­
junte los aspectos atractivos e intere­
santes acerca de la luz con la informa­
ción científica útil y bien fundamenta­
da. 

No es un museo centrado en una sola 
disciplina científica sino un museo 
temático, donde se exploran las dife­
rentes facetas del fenómeno de la luz. 
Por esto no solo es un museo de cien­
cias sino que en él se presentan los 
aspectos de interés en los campos de 
las artes plásticas, escénicas y arqui­
tectónicas. Presenta a la ciencia como 
parte de la cultura. 

. " _) 
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· ·"' · unción del Museo en la 

El Museo de la Luz cuenta con novedosos y atractivos 
recursos didácticos a disposición del sistema educativo en 
general. Se puede ver como un "Laboratorio" que la may­
oría de las escuelas no tiene. 

El museo es como 
una guía, para que 
los maestros pue­
dan encontrar in­
formación sobre un 
mismo tema: 
La luz. 

Cuenta con cursos 
y talleres para 
jóvenes y niños, así 
como actividades 
1 údico-ed ucativas 
que hacen más fácil 
el aprendizaje. 

Otro servicio que tiene el museo es "El museo va a tu 
escuela" esto es que varios anfitriones llevan algunas 
demostraciones a las escuelas de la zona. 



El extemplo de San Pedro y San Pablo 
fué construido por la Compañía de Jesus 
entre 1576y1603. Funcionó como temp­
lo 164 años hasta que ios jesuitas fueron 
expulsados del País. El 2.4 de febrero de 
1822 se instaló el Congreso 
Constituyente. Aquí nació la primera 
constitución de 1824 que dió origen a la 
república representativa popular y fede­

ral. Cuando el Congreso se mudó al Palacio Nacional, de 
1851a1860 fué biblioteca del Colegio de 
San Gregorio, después colegio militar, ; · 
almacén de forrajes, café cantante y 
escuela correccional. 

En 1922 José Vasconcelos instaló la Sala 
de Discusiones libres y mandó a Jorge 
Enciso y a Roberto Montenegro la deco­
ración de pilastras, arcos y bóvedas. 
También el mural el Árbol de la Ciencia 
en el fondo del edificio. El Zodiaco fué 
pintado por Xavier Guerrero en la capi-
lla cupulada. Cuenta con Vitrales diseñados por ellos y 
construidos por Eduardo Villaseñor. 

--., 
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De 1944 a 1977 fué la Hemeroteca 
Nacional. Después de 20 años de aban­
dono, la UNAM decidió destinar el edifi­
cio al Museo de la Luz. 

j 



Ubicación 

El museo se encuentra en la calle del 
Carmen, esq. San lidefonso, Centro 
Histórico, 06020, México, D.F. 

Se encuentra en u na de las zonas más 
conflictivas del D.F. El acceso es muy 
complicado ya que en las calles en la 
que se encuentra están llenas de 
ambulantes. 

El edificio Tiene 800 mts. cuadrados 
de construcción. Está formado por 
anchos muros, pilastras, bóvedas y 
una imponente torre. El edificio 
se desarrolla a partir de una plan­
ta de cruz latina. La fachada prin­
cipal, se encuentra precedida por 
un atrio con un gran porton de 
estilo colonial. 

En este piano se muestra la dis­
tribución del material museográ­
fico a señalizar. 

-
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El museo cuenta con seis salas. Los inanimada. 
temas van desde la óptica, la física de 
la luz y sus aplicaciones tecnológicas 
hasta su importancia para la ecología, 
ia fisiología de ia visión y su relación 
con las artes. 

Ei visicante va avanzando a través de 
Jos aspectos más objetivos del estudio 
de Ja luz hasta las aplicaciones artísti­
cas de este fenómeno. 

• Secciones 
Naturaleza de Ja Luz- En esta sección 
se exploran los aspectos físicos de este 
fenómeno, abarcando desde Jos 
medios para producir luz y las formas 
en que ésta interactúa con la materia, 
produciendo fenómenos como Jos de 
reflexión, refracción y difracción y sus 
aplicaciones, hasta las explicaciones 
modernas acerca de su naturaleza 
íntima. En el pabellón solar se presen­
tan aplicaciones de esta fuente de 
energía. 

Un mundo de colores- Se centra en la 
forma en que se produce todo el co­
lorido que observamos a nuestro 
alrededor, incluyendo fenómenos físi­
cos y químicos. Aquí se encuentran 
explicaciones sobre Jos colores que 
encontramos en el cielo y en la tierra, 
en los seres vivos y en la naturaleza 

La luz y la biósfera- Toda la vida en ia 
tierra depende de la luz solar como su 
f, 1an+o i'drima ,.{º anoYnía o:~ ºS'a 50 IU'-11\.>... Ull..1111 '-1'- '-JP, .... 1~1 • L-11 '- \. ..._(-

ción se muestra cómo esta f!uye de !as 
plantas verdes a través de !as redes 
a!1mentlcias que conforman !os eco-
sistemas y la totalidad de la biósfera. 
También se presentan las diversas for­
mas en que la luz solar interactúa con 
la atmósfera. 

Óptica y visión- En esta sección el vi­
sitante puede conocer sobre el proce­
so visuai y sus diversas particulari­
dades: la visión estereoscópica, las ilu­
siones ópticas y la fusión de las imá­
genes en movimiento, así como las 
relaciones de la luz y la salud. 

La luz de las estrellas- El visitante 
podrá saber de que están hechos los 
astros, qué tan lejos se encuentran, 
cuando se formaron y a qué tempe­
ratura arden. 

La luz en las artes- Las artes visuales 
y escénicas y la arquitectura se abor­
dan en esta sección, haciendo especial 
énfasis en la forma en que la luz 
puede aprovecharse y manejarse para 
fines estéticos. 
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•Servicios 

Gabinete del Oculista- Se realiza un 
examen optométrico aplicado por 
jóvenes egresados de la carrera de 
optometría de la ENEP lztacala. 
Otro servicio que el Museo de la Luz 
ofrece es el de anfitriones que se 
encargan de explicar cada sala deta­
lladamente. En su mayoría son estu­
diantes que realizan su servicio social. 

• Actividades 

Demostraciones con duración de 20 

minutos. 
• Quimiluminiscencia 
• Horno solar 
• Los monstruos del florero 

•Talleres 

Los talleres que imparte el museo de 
la luz son para jóvenes y niños con 
duración de 1 hora y con un costo de 
?s. o o 

• Arma tu caleidoscópio 1y11 
• El disco de Newton 
• La ilusión del movimiento 
• Visión estereoscópica 
• Muralismo 
• El principio de la fotografía 
• Nuevo calentador solar 

Todos los jueves el museo ofrece con­
ferencias con especialistas de 11:00 a 
12:00 hrs. 
Charlas con los anfitrones sábados 
13:00 hrs. 
Teatro todos los domingos 13:30 hrs. 
costo ?10:00 

Cuentacuentos todos los domingos 
14:30 hrs. 

El horario es de lunes a viernes de 
9:00 a 16:00 hrs, sábados, domingos y 
días festivos, 10:00 a 17:00 hrs. 
Costo ;:10.00 entrada general, niños, 
estudiantes, maestros y miembros del 
INSEN ?5.00 



Ei número de visitantes ai año que tíene ei tv'1useo de ia 
Luz es de 98,000 aprox. 
Ei 82% de los visitantes son niños. Estos casi siempre van 
en grupos escolares durante toda ia semana, a ias visitas 
guiadas y talleres que ofrece el museo. El 8 % son papás 
que acompañan a sus hijos los fines de semana y el 10% 

restante es público general incluido turistas. 
El público meta del museo son niños y jóvenes menores de 
19 años por lo que las señales deberán dirigirse a estos. 

Museo de la Luz 

8% 

Niños y Jóvenes 

Público en general 

Papás 



La identidad del Museo de la Luz está desligada a la ar' 
tectura del edificio, y si a su contenido museográfico, 
es el de un museo de ciencias enfocado al tema de la IL 
Está estructurado por un haz de luz que atraviesa un r 
ma. 
El haz de luz se retomará para la elaboración de las señc 
así como el color. 



El museo carece de señales informati­
vas e 1dentificativas que le ayuden al 
visitante a localizar los diferentes ser­
vicios con los que cuenta el museo 
que son: 
La taquilla, el guardarropa, ias ofici­
nas el auditorio y las secciones con las 
que cuenta el museo. 

Necesita una serie de señales que se 
adecue al criterio de conservación que 
tiene el museo, que no rompa con el 
estilo de éste y que sea funcional. 



Un museo es donde se coleccionan, preservan, reunen y 
exhiben obras y objetos con fines de estudio, educación y 
deleite. La tarea principal de un museo es su misión educa­
tiva, que se da mediante la interacción entre el visitante, el 
objeto o equipo expuesto y el contexto social. 

El Museo de la Luz es un museo interactivo de ciencias que 
pretende conjuntar los aspectos interesantes de la luz con 
la información científica útil y bien fundamentada. Es un 
Museo temático donde se exploran las diferentes facetas 
del fenómeno de la luz presentando los aspectos de interés 
en los campos de las artes plásticas, escénicas y arquitec­
tónicas. Trata de presentar a la ciencia como parte integral 
de la cultura. 

Cuenta con cursos y talleres, así como actividades iúdico­
educativas que hacen más fácil el aprendizaje. Está com­
puesto por seis salas. Los temas van desde la óptica, la físi­
ca de la luz y sus aplicaciones tecnológicas hasta su impor­
tancia para la ecología, la fisiología de la visión y su 
relación con las artes. 

El 82% de las personas que visitan el museo son niños que 
van en grupos escolares por lo que es necesario un sistema 
de señales que vaya dirigido a este grupo. 

Las señales deberán respetar la estructura y arquitectura 
general del edificio, ya que es paterimonio de la nación. 
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1 Costa Joan, "Señalét1ca" 
p 20 

2 V1lch1s, luz del Carmen 
"Metodologfa del diseno 

p '5 

La comunicación es ínter-acción, ínter-cambio de mensajes y actos.' 
Es cuando se habla, cuando se difunde información. 
Segun Fiske La comunicación se puede ver como "La interacción social por 
medio de mensajes" 

º Proceso de comunicación 

El proceso de comunicación se realiza 
entre dos o más personas. Para que 
exista tal debe de haber un emisor y 
un receptor. El emisor envía un men­
saje por medio de una señal. Una 
señal es cualquier elemento que se 
origina para transmitir un mensaje. 

Una señal puede transmitir diferentes 
mensajes. El contenido interno del 
mensaje es el significado de la señal 
mientras que ei significa me es el con­
tenido externo y visible estos dos son 
necesarios para que se logre el proce­
so de comunicación. 

Modelo del Proceso de comu­
nicación según Luz del Carmen 
Vilchis-

Código 

Emisor medio Mensaje medio Receptor 

Referente 

º Emisor- Es quien envía el mensaje. 

º Medio- Es el canal por el cual fluye 
la información. 

• Mensaje- El contenido de ésta. 

• Código- Son las claves que hacen 
inteligible la información. 

• Referente- patrón cultural donde el 
mensaje adquiere sentido. 

º Receptor- Es quien recibe la infor­
mación y decodifica el mensaje.' 

En el proyecto nos referimos a emisor 
como el Museo de la Luz, el medio son 
las señales, el mensaje es ei significa­
do que se transmite por medio de pic­
togramas o letragramas que son los 
códigos, el referente es la inter­
pretación y el receptor son los visi­
tantes del Museo. 



Comunicación visual es todo lo que 
vemos, una nube, una flor, una ban­
dera, etc. Cada imagen tiene un valor 
distinto según el contexto en el que se 
encuentran, dando informaciones 
diferentes.' 
La comunicación visual se produce 
por medio de mensajes visuales. 
El mensaje se puede dividir en 2 

partes: una es la información, que 
lleva el mensaje y la otra es el soporte 
visual. Este es el conjunto de elemen­
tos que hacen visible el mensaje que 
son la textura, la forma, la estructura, 
el movimiento. 
La comunicación puede ser inten­
cional o casual la intencional es la 
creada deliberadamente con el fin de 
motivar un mensaje y la casual es la 
que de manera natural envía un men­
saje. 

SOPOR'T'E 

MalSAVé 
VISIJA.L 

TEXTt:RA 

RlR¡.,!A 

E'<;;f"RVCTUR.A,. 

\: M01'1lLO 
\ 

MOVIMIEPllTO 
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•Comunicación gráfica 

La comunicación gráfica es la acción 
creativa que realiza un di-señador 
para integrar y fijar conscientemente 
en un medio las capacidades discursi­
vas de aquellos signos cuya mani­
festación implica la mediación de la 
percepción visual; su resultado, un 
objeto tangible: lo diseñado, esconce­
cuencia del proceso de reflexión que 
el diseñador hace frente a una necesi­
dad específica de comunicación cuya 
mejor respuesta sólo es un texto vi­
suai.5 

'O,!f 

3 Munari Bruno, DIS• 
Comunicación Visual, p 71 

4 íb1dem, D. 85 

5V1lch1s, Luz del cannen, ~ 

universo de conoclm1ento' 



6 íb1derr. p. 63 

El fenómeno de comunicación gráfica 
se puede ver desde el esquema lineal 
básico de emisor-mensaje-receptor 
(generado a su vez de la inter-

Segundo nivel de semiosis- se lleva a 
cabo entre el diseñador y el medio, es 
la interpretación del mensaje, su vi­
sualización semantización y defini-

pretación de la comunicación directa ción sintáctica. 
hacia !a comunicación de masas)6 

Esquema ele comunicación gíáf¡ca, 
según Luz del Carmen Vilchis 

Emisor externo- Cliente. Quien 
quiere decir algo a alguien, expresa la 
necesidad de comunicación. 

Necesidad de comunicación- Origen 
y razón de ser del mensaje. 

Diseñador- mediador entre el em¡scr 
externo y el medio, sus funciones son 
analizar la necesidad, semantizar, 
codificar y configurar el mensaje, 
define la función denotativa y conna­
tiva de la comunicación. 

Primer nivel de semiosis- se lleva 
acabo entre emisor externo y el di­
señador. 

Proceso de diseño- incluye la com­
prensión del problema, el proyecto y 
la solución. 

Medio- l\A,ateria!ización gráfica de! 
proceso de diseño. en el se reconoce al 
emisor interno. 

Emisor Interno- Es quien (persona, 
marca, institución o el receptor 
mismo) le dice algo (mensaje) a 
alguien (receptor). Expresa la función 
emotiva de la comunicacón. 

Mensaje- Traducción de la necesidad 
en términos de forma y contenido, se 
expresa verbal y visualmente. 

Segundo nivel de semiosis- Se lleva a 
cabo entre el medio, el mensaje y el 
receptor, consiste en la múltiples 
interpretaciones que el receptor 
realiza del medio y el mensaje con 
base en la mediación perceptual. 

Receptor- Es quien percibe el medio, 
interpreta el mensaje y responde por 
medio de referencias, acciones y re­
troacciones. 

- ... '.'.., 
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7 Gu1ra0rd Pierre," la se-­
m1ología", p.7 

la semiótica o semiología es la ciencia que estudia el significado de los signos.' 
proviene del vocablo griego semeión que significa signo. 
Con Charles Sanders Pe1rce la semiótica llega a ser una disciplina independiente. 

En ei proceso semiótico se distinguen 4 elementos: 
El signo o significante gráfico -El medio en que se comunica el mensaje. 
ei significado o mensaje- Ei contenido dei signo 
el intérprete- Los usuarios del signo 
la interpretación.-Le da razón al significado 

Se distinguen 3 áreas de investigación que se derivan del tipo de información. 

º Información directa- Hay un intercambio de información, se establece una 
i ntercornu nicación. 

º Información inocua- Emite mensajes subjetivamente y el significado puede 
varlaí según la interpretación del receptor. 

º Información unilateral- Se envía información en un solo sentido, sin recibir 
alguna respuesta. Esta es una característica de los gráficos ya que la emisión de 
mensajes va en una dirección. 

Esta información se analiza de dos formas según el tipo de elementos visuales 
que contenga. 

Sistemas de información tipográfica- sistemas escritos que con el uso de signos 
convencionales que brinda información precisa limitada por el uso de un 
idioma. 

Sistemas de información pictográfica- emplean imágenes corno elementos 
transmisores de mensajes que establece un sistema de información más direc­
to, sin que sea limitado por el idioma. 

- . '-~3 



Sintáctico 

Se refiere a la relación de una imagen 
visual con otra.La relación formal de 
unos signos con otros. 

Semántico 

Es la relación entre la imagen visual y 
su significado. Las posibles relaciones 
entre los signos visuales con objetos o 
ideas a las que son aplicables. 

Pragmático 

La relación entre el símbolo y sus 
usuarios. Existen 2 vertientes- la 
primera describe los vínculos entre la 
necesidad, el mensaje y los di­
señadores y la segunda que solo se 
interesa por los vínculos entre los pre­
ceptores, receptores o usuarios del 
diseño y los objetos de comunicación 
visual. 

Los niveles sígnicos nos sirven para 
ver que tanto funcionan nuestras 
señales para esto nos podemos hacer 
estas preguntas: 

sintáctico: Que tan bien el símbolo 
corresponde en la totalidad del sis­
tema de otros símbolos? 

semántico- El símbolo necesita repre­
sentar el mensaje claramente a las 
personas de muchas culturas? y como 
este puede ser malentendido por los 
usuarios? 

pragmático- Puede ser claramente 
visto bajo condiciones variables y en 
diferentes tamaños? 



)e la Torre y m:o Guillermo, 
Lengu<1Je de los Signos p55 

Un signo es la mínima representación gráf¡ca de un con­
cepto especifico.ª 

Se puede definir también como algo físico, que es percep­
tible por nuestros sentidos, diferente de sí mismo y 
depende del uso que la gente haga de ellos serán compren­
didos, son elementos reconocidos por un grupo social. 

Para que algo sea un signo debe "representar"a otra cosa. 

Los signos se pueden clasificar en tres tipos: íconos, índices 
y símbolos. 



Peirce dice que "La división de signos 
fundamental es la que los clasifica en 
íconos, índices y símbolos" ellos son el 
área sígnica del objeto, son las formas 
de practicar el signo. 

Ícono 

Es un signo que hace referen­
cia a su objeto en virtud de una o 
varias semejanzas con algunas de sus 
propiedades. 

Índice 

Es el signo que establece o 
tiene una conexión real con el objeto 
que indica. 

Símbolo 

Es un signo que lleva en su pro­
pio ser el significado y se emplea para 
su expresión y representación. Un 
símbolo no indica una cosa en parti­
cular, indica una clase de cosas. 



U na seña! es todo elemento que se origina para transmitir 
un mensaje. 
El fin de las señales es el de indicar, ordenar, advertir, pro­
hibir o instruir. Busca una reacción por parte dei obser­
vador. 
Las señales se pueden clasificar en: 

. 

Direccionales- Son instrumentos de circulación. 
Sirven para que el usuario eliga su camino co­
rrectamente . 

Informativas- Casi todas las señales son infor-
1 .. >"-.. ·¡ mativas. Estan en cualquier lugar de nuestro 

entorno 
· Los directorios informativos se utilizan para 

una mayor cantidad de información. Se colocan 
en las entradas principales. 

ldentificativas- Se utiliz~n para indicar lugares, 
s1t1os o serv1c1os tamb1en sirven para reconocer 
lugares . . 
Prohibitivas- Son utilizadas en zonas de peli­
gro, dicen al usuario lo que se puede y no se 
puede hacer. 

De Tráfico- Se utilizan tanto en la ciudad como en las 
carreteras y se pueden clasificar como : De prohibi­
ción absoluta _Y restrictiva, de prohibición ilustrativa, 
1nstrud1vas e 1nformat1vas. 

- ' _,::,_7' 
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• Tipografía 

La tipografía debe cumplir con lo si­
guiente: 
- Tiene que ser legible inmediata­
mente. 
- Debe de ofrecer una mayor legibili­
dad a distancia. 
- Excluir tipografías con trazos libres, 
caracteres de fantasía, los caracteres 
ornamentados, Jos que solo son 
mayúsculas y los muy abiertos o los 
muy cerrados. 
- No usar abreviaturas. 
- No se deben de cortar las palabras. 
- El tamaño de la letra es el que deter-
mina el tamaño de las señales. 
- El tamaño de la letra varía con la dis­
tancia de la lectura. 
- Considerar la distancia entre las 
letras, palabras, líneas, entre el texto 
y pictogramas asi como la distancia 
entre éstos y los márgenes de la señal 
o del panel. 
- Debe de existir contraste tonal entre 
figura y fondo y el peso o mancha de 
la letra. 

Los caracteres más recomendados 
son: 
Helvética 
Univers 
Antigua Oliva 

Frutiger 
Optima 

•Color 

El uso del color en las señales obedece 
a diferentes criterios: 
•identificación 
•contraste 
•integración 
•connotación 
•realce 
pertenencia a un sistema de la identi­
dad corporativa o de la imagen de la 
marca.' 

También se debe de tomar en cuenta 
la armonización del color de las 
señales al medio ambiente, estilo de 
la decoración sobre todo en lugares 
donde se tiene que respetar el carác­
ter institucional, artístico o cultural 
como en el caso del Museo de la Luz. 

Existen colores normalizados interna­
cionalmente para las señales de emer­
gencia ~ ·2"~e:, extintores de incen­
dios ~~eje; y estacionamientos (azul). 
El rojo es usado para prohibiciones, 
direcciones y señales de peligro, mien­
tras que el azul se usa para hacer una 
invitación u ofrecimiento. 

Otros criterios que se deben de tomar 
en cuenta son, el estilo arquitectóni­
co, el estilo ambiental, la clase y la 
intensidad de la iluminación y el co­
lorido del entorno. 

9 Costa Joan,"Séñalét1caw ¡ 



10 Ibídem, o 103 

11 Ibídem, p 9 
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ºSeñalización 

Señalizar es la aceran de aplicar 
señales existentes, a problemas siem­
pre repetidos.'° 

La señalización contiene códigos 
específicos que son aprendidos por 
nosotros los usuarios. 

La señalización es cerrada, invariable 
y dispuesta al uso. 

Se caracteriza por: 

• Empirismo 
• Código preexistente- Srgnos apren­
didos y memorizados por los usuarios 
Señales preexistentes 
º Normalizaciónde los casos. 
• Universalidad 
• Uniforrnización del entorno 

º Señalética 

La señalética es parte de la ciencia de 
la comunicación visual que estudia las 
relaciones funcionales entre los signos 
de orientación en el espacio y los com­
portarn ientos de los individuos; orga­
rnzando y regulando estas relaciones." 
Nace de la comunicación social, de ia 
información y la semiótica. 

Responde a las necesidades de infor­
mación y de orientación provocada 
por el fenómeno de movilidad social. 
Se aplica al servicio de los individuos, 
a su orientación, para una mejor y 
más rápida accesibilidad a los servi­
cros. 

Sus elementos son: 

a) Sistemas, conjunto de partes coor­
dinados entre sí. 
b) Señales, estímulos sensitivos a la 
percepción. 
c) Visuales, recepción visual registra­
da al momento 
d) Mensajes, resultado de la percep­
ción y necesidad de orientación. 
e) Espaciales, incorporación del espa­
cio o entorno en puntos estratégicos 
de una circunstancia visible. 
f) Comportamentales, determina er 
comportamiento de los individuos. 



Según Joan Costa "señalizar es la acción de aplicar señales 
existentes a priori, a problemas siempre repetidos en cam­
bio la señalética se ocupa de programas específicos para 
problemas particulares." 

Cuadro comparativo 

·················································-················································· 
Señailzac[ór. 

.............. o ••••••••• o •• o •••••••••••••••••• o ••• •.• ••••••• o o. o ••••••• o •••••••••••••••••••••••••••••• 

1. Las señalización tiene por objeto la regulación 
de los flujos humanos y motorizados en el espacio 
exterior. 

2. Es un sistema determinante de conductas. 

3. El sistema es universal y está ya creado como tal 
integramente. 

4. Las señales preexisten a los problemas 1tinerar-
1os. 

5. El código de lectura es conocido a priori. 

6. Las señales son materialmente normalizadas y 
homologadas y se encuentran disponibles en la 
industria 

7. Es indiferente a las características del entorno. 

8. Aporta al entorno factores de un1form1dad. 

9. No influye en la imagen del entorno. 

10. La señalización concluye en sí misma 

1. La señalétíca tiene por objeto ident1f1car, regu­
lar, y facilitar el acceso a los servidos requeridos 
por los individuos en un espacio dado. 

2. Es un sistema más optativo de acciones. Las 
necesidades son las que determinan el srstema. 

3. El sistema debe ser creado o adaptado en cada 
caso partrcular 

4. Las señales y las 1nformac1ones escritas, son 
consecuencia de los problemas precisos 

5. El código de lectura es parcialmente conocido. 

6. Las señales deben ser normalizadas, homolo­
gadas por el diseñador del programa y producidas 
especialmente. 

7. Se supedita a las características del entorno. 

8. Aporta factores de Identidad y diferenc1ac1ón. 

9. Refuerza la imagen pública o la Imagen de 
marca de las organ1zac1ones. 

10. Se prolonga en los programas de 1dent1dad cor­
porativa o deriva de ellos. 



Para la realización de las señales debemos de tomar en 
cuenta el campo visual del humano. Así como la amplitud 
del movimiento de la cabeza y del campo de visión en los 
planos vertical y horizontal. 
El lector puede rotar el cuello de derecha a izquierda hasta 
unos 452 sin dificultad y puede flex¡onaí e! cue[1o hasta los 
30. 

) 

El campo de visión es la porción de espacio, que se percibe 
manteniendo fijos los ojos y la cabeza. Al campo central se 
le llama "campo binocular" este tiene una amplitud de 602 

en cada dirección en este campo se reconocen palabras y 
símbolos de 5 a 302 de la linea visual sobrepasados estos 
límites se empiezan a desvanecer. El ángulo de mejor 
enfoque es a 12 a uno y al otro lado de la línea visual. Los 
colores empiezan a desaparecer entre 302 y 602 de la línea 
visual.12 

12 Panero Jul1us, ~ Las d1men­
s1ones humanas en los espac10s 
interiores", p 290 
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Material 

Plásticos 

Metales 

Madera 

Vidrio 

piedra 

Para la reproducción material de las señales se deben de 
tomar en cuenta diferentes factores como: costos, aspecto, 
durabilidad,resistencia al vandalismo, mantenimiento, etc. 
Los materiales más comunes en la elaboración de señales 
son: 

Características 

Material estable, fácil de fabricar soporta los agentes atmosféricos. Los más uti­

lizados son los acrílicos, cloruro de pol1v1nilo, el policarbonato, el but1rato, el 
estireno, el plástico reforzado con fibra de vidrio, el vinilo, película adhesiva, 
transferibles y calcomanías. 

Son el segundo grupo más utilizado para las señales. Los más usados son el 
acero, el alum1n10, el bronce y el latón. 

Es uno de los más antiguos materiales conoc1do por el hombre. Se puede dividir 
en dos: blanda y dura la dura proviene de arbo!es de clima cálido y de zonas 
tropicales como la caoba el roble, la teca, el haya, el arce y el abedul. Estas son 
más duraderas y apro-pladas para las señales. Las maderas blandas se usan mas 
para lntenores provienen de las coníferas incluyendo el pino, e! cedro, el abeto 
etc La madera se puede barnizar, pintar, pulir también se puede combinar con 
otros materiales. 

El vidrio puede presentar problemas como los reflejos o la v1s1ón a través de 
e!los. Algunos tipos de vidrios se pueden agrietar o resquebraJarse s1 se exponen 
al sol. 

Las más utilizadas son la pizarra, el granito y el mármol. Es muy durable. 

Procesos de 
Manipulación 

Moldeo al vacío 
Vaciado 
Troquelado 
Grabado 

Metal fundido 
Metal aserrado 
Plancha metálica 
Meta! estampado 
Estampado en rel1E 
Metal grabado 
Metales fotograba( 

Talla 
Chorro de arena 
Grabado láser 

Grabado al ac1do 
Tallado 

Tallado 
Esculpido 

El material más adecuado para las señales es el vinil autoadherible sobre acrílico o trobicel, ya e 
este material es facil de limpiar, no es muy pesado, se puede usar tanto en interior como en ex 
rior, su costo es accesible es el material apto para hacer banderas o pendientes. 



Banderas- Se sujetan al muro o a otra 
cosa por medio de perfiles, ángulos, 
taq uetes, pijas o remaches. 

Autosoportadas- Ancladas ai piso ya 
sea por medio de cemento o por tubos 
de cualquier material estos son los que 

. sostienen la pieza. 

Bandas o pendientes- Cuelgan de algo 
se sujetan con Cable metálico formado 
por varios alambres retorcidos en espi­
ral alrededor de un núcleo central. 

f-- _-

~--_-_ Adosadas- El muro es usado como 
·r--~-~-... medio de sujeción, las piezas se unen 

por medio de tensión o se pegan a este. 



Para sujetar las señales se debe de tomar en cuenta que en 
el museo no se puede tocar las paredes por lo tanto no 
pueden ir adosadas. Se usarán pendientes en estas partes 
y los lugares donde si se pueden tocar se podrán adosar. 

Lugar a señalizar 

1. Entrada 
2. Taquilla 
3. Guardarropa 
4. Tienda 
5. Oficina 
6. Auditorio 
7. Gabinete 
8. Secciones 
9. Extintores·> 

Sistema de sujeción 
recomendado 

adosada 
adosada 
adosada 
bandera 
adosada 
banda o pendiente 
banda o pendientes 
adosada 

'ºExtintores: Los extintores se encuentran en el suelo por lo 
tanto se recomienda ponerlos dentro de un cilindro como 
un basurero con un orificio para que se vea que estan aden­
tro de estos y rotular por fuera. 
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las necesidades del Museo en cuanto a señales son: 

Lugar Tipo de Señal recomendable 

• Entrada 1 nformativa 

•Taquilla Indicativa 

• Guardarropa Indicativa 

• Tienda Indicativa 

• Oficinas Indicativa 

• Extintores Indicativa 

• Auditorio 1 nd icativa 

• Gabinete del oculista Informativa 

• Secciones del Museo: 
-Naturaleza de la luz 

-Un mundo de colores 

-La luz y la biósfera 

-La visión 

-La 1 uz de las estrellas 

ldentificativas 

Los baños es el único lugar donde existen señales como 
estas: 

D u 



En este capítulo se habla de comunicación, semiótica, 
señalética, ya que es importante para la elaboración de las 
señales. 

La comunicación se puede ver como "la interacción social 
por medio de mensajes" 

Esta se realiza entre 2 o más personas debe de haber un 
receptor y un emisor este envía el mensaje por medio de 
una señal. 

La semiótica es la ciencia que estudia el significado de los 
signos en este proceso se distinguen 4 elementos: 
º El signo o significante gráfico 
º El significado o mensaje 
º El intérprete 
º La interpretación 

Dentro de la semiótica existen niveles sígnicos que son el 
sintáctico, pragmátJCo y semántico estos sirven para ver 
que tanto funcionan nuestras señales. 

Un signo es la mínima representación gráfica de un con­
cepto específico. Estos se dividen en ícono, índice y símbo­
los. 

Una señal es todo elemento que se origina para transmitir 
un mensaje estas pueden ser direccionales, informativas, 
identificativas, prohibitivas y de tráfico. 

Señalización es la acción de aplicar señales existentes, a 
problemas siempre repetidos. 
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Mientras que la señal ética se ocupa de programas específi­
cos para problemas particulares. 

Para hacer un programa señalético se deben de tomar en 
cuenta varios aspectos como son la tipografía que se va a 
usar en las señales asi como el color, el estilo arquitectóni­
co, el estilo ambiental, etc. 
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los programas señaléticos son únicos y diferentes, ya que 
cada lugar tiene ca rae. específicas en su ambiente. 
Según Joan Costa un programa señalético deberá de con­
tener: 

a) Elementos simples considerados órganos de estructura 
(Pictogramas, palabras y colores, Formas básicas de !os 
soportes) 

b) Pauta estructural (Orden de los elementos anteriores 
sobre un espacio gráfico) 

c) Leyes de estructura (normas que rigen la combinación 
de los órganos de estructura con la pauta estructural) 

•Plan Mcnt<il 

; .. Proyecto ideación 

: ., Planificación 

: e Formulación gráfica 
· esbozo, dibujo 

esquema 
· compos1c1ón 

· ºTraducción de 
: conceptos y actos 
· a formas 1cónlcas 

Conjunto de soluciones 

de diseño formando un 
plan operacional de 
apllcaciones. 

Fórmula comb1natona 

Normal1zac1ón de los 
elementos 

Código art1culac1ón de 
los elementos simples 
que lo componen 

Serial1dad 
Adaptabilidad a 
necesidades futuras. 

Sistema de señales 
visuales de 
comportam1ento 

Func1onam1ento 
lnstantáneo y 
automático 
o percepoón 
o Comprensión 
o Actuación 

Lenguaje 
síg nico-s1mból1co: 
escrito, !cónico, 
cromát!Co 

¿_~ 



El método que se aplicará consta de 7 
etapas propuestas por Joan Costa. 

1. Acercamiento con la problemática 
objeto de la señalética. 

2. Acopio de información que se 
encuentre implícita con el problema. 

3. Organización y planificación del 
proceso de trabajo. 

4. Diseño gráfico y preparación de 
prototipos. 

5. Realización industrial de los ele­
mentos señaléticos. 

6. Supervisión de la producción e 
instalación. 

7. Control experimental del fun­
cionamiento del programa en la prác­
tica. 
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1 Contacto con el espacio real 

Se debe de conocer los servicios que 
brinda el espacio, la personalidad del 
lugar y conocer su imagen de marca 
paía íefoízaílo a través del programa 
seña!ético. 

2 Acopio de lnfoímación 

Recopilar lo suiguiente: 
Identificación de los planos (zonas, 
ubicación de servicios, recorridos) 
Palabras claves 
Documentas fotográficos 
Condicionantes arquitectónicos, 
Ubicación de espacios que puedan 
limitar el programa 
Condiciones ambientales Ya sea inte­
rior o exterior, colores dominantes o 
combinación de colores, iluminación 
natural y artificial, decoración, mobi­
liario, materiales, texturas y la reali­
dad que se quiere proyectar. 
Normas gráficas preexistentes. 

3 Organización 

A partir de la información de las eta­
pas anteriores se planifica una 
proyección visual de las palabras a la 
imagen. Es necesario tener las expre­
siones ligüísticas a través de las pa­
labras claves para definir un sistema 
de nomenclaturas. 

También se recomienda recopilar pic­
togramas existentes para ver si se 
adaptan al programa . Los pictogra­
mas deberán de ser perfectamente 
conocidos por !os usuarios. Después, 
se verifican los datos de !os puntos 1 

y 2 para determinar los puntos claves 
del terreno y reducir información. 
Esto sirve para la clasificación de los 
tipos de señales ( señales direc­
cionales, de identificación, de prohibi­
ción y de emergencia. 

4 Diseño Gráfico 

Comprende el diseño conceptual y 
organizativo. 
A cada señal se le hace una ficha con: 
• Situación de la señal en el plano 
• Clase de señal (colgante, bandera, 
panel etc) 
• Pictogramas 
º Situación de flecha dirección, si co­
rresponde 
• Colores, fondo, texto 
•Medidas 
• Observaciones 
Un sistema señalético esta compuesto 
por: 
• Módulo ( Matríz para la distribución 
sistemática de los elementos) 

º Tipografía (seleccionar de acuerdo a las 



• Pictogramas Selección de pic­
togramas utilizables desde el punto 
de vista semántico pragmático y sin­
táctico que pueden ser rediseñados 
para establecer un estilo propio. 

6 Supervisión 

Inspeccionar el proceso de produce 
y colocación. 

• Código cromático- Selección de 7 Control experimental 
colores para identificar zonas 

• Originales para prototipos (elegir 
las señales más significativas de 
acuerdo al programa) 

• Selección de materia les y sistema 
de sujeción 

• Presentación de prototipos para su 
aprobación 

s Realización 

para la realización se debe de: 

Reducir la complejidad del entorno, 
Incorporar señales claras y ubicarlas 
en áreas precisas, 
Reducir lo más posible las variedades 
y formatos de las seña les y 
Reducir el número de señales. 

Si el programa se implanta por la 
tiempo es necesario que se re• 
continuamente, para checar su 1 
cionamiento y aplicación. 



El Museo de la Luz, como se men­
cionó en el capítulo 1, carece de 
señales. Solo cuenta con señales en el 
baño. 

Dada las condicionantes arquitectóni­
cas del museo, muchas de las señales 
no podrán ir adosadas. 

Otro problema que tiene el museo es 
que las secciones con las que cuenta 
no están delimitadas por lo que cada 
aparato tendrá su identificador de 
sección. Corno se ve en el capítulo 1 en 
el plano del museo cuenta aprox. con 
so aparatos por lo que se tendrán que 
hacer so identificadores 

En el capítulo 2 se delimitó la muestra 
que será de: 
1 panel informativo 
6 indicativas 
y 6 identificadores de sección. 



De acuerdo a la metodología lo 
primero es recopilar los elementos 
simples. 
Nivel Semántico que se refiere a la 
relación entre la imagen visual y su 
significado. 

•Mensajes 

Lo que el museo quiere transmitir es a 
la ciencia como algo cotidiano. Que 
está en nuestra vida diaria. Su público 
son niños por lo que las señales de 
identificación de sección deben de 
transmitir a la ciencia como algo que 
no es complicado y que sean 
entendibles por niños. 

• Tipografía 

Para la realización de las señales , 
retomando lo del capítulo 2 se necesi­
ta una tipografía que sea legible 
tanto de cerca como a distancia, se 
requiere de una tipografía sin patines 
y que la mancha de la letra sea regu­
lar. 

• Formato 

Las formas geométricas a utilizar son 
cuadrados y rectángulos, ya que las 

3.3 Definic!ón de Criterio~ , 
'"" Oe ,., .• 
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señales a realizar son identificativas e 
infotmativas. Este soporte el que se 
usa para este tipo de señales. 

• Contraste 

Se utilizará para la realización de las 
señales campo negativo. 



El siguiente paso es la pauta estruc­
tural que es el orden de los elemen­
tos sobre un espacio gráfico. 
Nivel pragmático que es la relación 
entre ei símbolo y sus usuarios. 
Que tanto se distinguirán ias señales 
bajo diversas condiciones y en dife­
rentes tamaños. 

Retícula para señales indicativas 

Retícula para identificadores 



Las leyes de estructura, son las nor­
mas que rigen la combinación de los 
pasos anteriores. para continuar con 
el proceso de bocetaje. 

• Primera Fase 

identificadores- Parecen más una 
identidad que un identificador de sec­
ción. Como es un círculo completo sig­
nifica totalidad. La tipografía que se 
usó es helvética. 

Consideraciones 

• Hacer medio círculo 

• Quitar color a las de un mundo de 
colores para unificar la serie. 

Señales indicativas no puede ir 
primero el símbolo del museo que el 
letragrama. 
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La lu:r de las eslreHas 

Un Mundo de Colo~es 
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Taquilla 



s Segunda Fase 

Se ven todavía como identidad en ei 
primer boceto no puede ir primero el 
reforzador tipográfico que el ícono. 

Todavía no se ve unificada la serie. 

Consideraciones 

• Poner una envolvente cuadrada 

º Poner el reforzador tipográfico en 
un rectángulo. 

En las señales indicativas de servicio 
se puso en el mismo soporte físico la 
identidad y el letragrama 

Consideraciones 

º Hacer el símbolo en sello de agua. 

·~ 
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Un Mundo de Colores 

La Luz la Biósfera 

. . . . 

Se puso la envolvente cuadrada y se 
logra unificar toda la serie de identifi­
cadores 

La Luz en las Artes 



aturaleza de la Luz 

1 

La Luz en las Artes ' 

En la última etapa se realizó una serie 
de seis identificadores que son íconos 
en campo negativo. Cada identifi­
cador tiene relación con otro en cuan­
to a figura, aunque todos tienen el 
mismo estilo de representación. 

La Luz de las Estrellas · 
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Un Mundo de Colores 

La Luz la Biósfera 

ó tica 



En las señales identificativas el símbo-
lo del museo se hizo fondo de agua. 
Son 7 señales !etragráficas en total. 

Auditorio Guardarropa 
• 

Tienda Taquilla 

·ot · · Gabinete 1c1nas del oculista 

-·· .. 
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HORARIOS DEL MUSEO DE LA LUZ 

Lunes a Viernes de 9 a 16:00 hrs. 
Sábados, domingos y días festivos 

de 10:00 a 16:00 hrs 

La taquilla cierra todos los dfas a las 15:30 hrs 
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Se hicieron diferentes pruebas de 
color. Se tomo la decisión de usar el 
azul ya que este es uno de los colores 
de la identidad del museo con el blan­
co como fondo. 

·= 
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Un Mundo de Colores 

ó lica ' 

. . . . 

Para representar el color se usará 
vinil reflejante solo en el caso del 
identificador de un mundo de colores. 

La ,Luz en las Artes : 
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HORARIOS DEL MUSEO DE LA LUZ 

Lunes a Viernes de 9 a 16:00 hrs. 
Sábados, Domingos y días festivos 

de 10:00 a 16:00 hrs. 

La taquilla cierra todos los días a las 15:30 hrs. 



El tamaño real de los identificadores es de 9 cm de ancho 
por 8.5 cm de alto. 
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El tamaño de las señales identificativas es de 35 cm. de 
largo por 20 cm. de alto. 

1 
i~ 

~: 
1 r-1 i 

8~ 



La tipografía es heivética bold tanto 
en los identificadores de sección como 
en las señales informativas ya que 
esta cump!e con los requisitos que se 
especifica ron en e! punto 3.3. 
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Los identificadores de sección se 
adosarán al trobicel se hara una 
escuadra para ponerla en el aparato. 
en el caso que no se pueda hacer esto 
irán adosadas al mismo. 

Para las señales identificativas no 
hubo problema y todas pueden ir 
adosadas sin romper las reglas de con­
servación. Estas irán adosadas por 
medio de tornillos. 

Los extintores como se mencionó en 
el capítulo 2 se pondrán en un cilindro 
rotulado por afuera. 

3 6 ~· . ' . ~iStema de su¡ec!én 
• Materiales 

Como se mencionó en el capítulo 2 el 
material autilizar es vinil autoadheri­
ble 3m Electrocut y reflejante. 

El material de sujeción son placas de 
trobicel y tornillos. 



Costo por señal identificadora en vinil electrocut 3m color 
azul 
?60 c/u con trobicei de 8 x 9 cm. 
Señal informativa en vinii eiectrocut 2 colores azul pavo y 
azui olimpico. 
?120 e/u con trobicei de 20 x30 cm. 

6 señales informativas ?720 
50 identificadores ?3000 
1 panel informativo ?240 

Extintores 
Cilindro acabado mate ?260 
Vinil autoadherible ?so 
Total ?310 por extintor 
8 extintores ?2480 

? 2480 extintores 
? 3000 identificadores 
? 960 seña les informativas 

?6440 Tota! 
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Se colocaron dos muestras de señales 
informativas de prueba en el audito­
rio y taquilla, se comprobó que el 
usuario del museo respondió a ellas. 

Se colocarán todas y dentro de 2 

meses se realizará una segunda super­
visión. 

Muestra de identificadores de sección colocada 
en forma angulada. 
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Para realizar una serie de señales es necesario tomar en 
cuenta aspectos de la comunicación, la semiótica, del di­
seño. 

La señaiética enfocada a ia función específica dei museo 
facilitó ia realización de este proyecto. 

Se realizó la serie a fin de proporcionar información exac­
ta a los usuarios, de los servicios, instalaciones y contenido 
del museo. 

Se respetó el reglamento de conservación que tiene este y 
las señales se unifican al entorno. El diseño de estas está 
orientado al público del museo que son niños. 

La contribución de este proyecto son las facilidades que las 
señales otorgan al usuario; la identificación rápida y clara 
de los servicios y secciones y el enriquecimiento de la ima­
gen gráfica del museo. 

Para mi realizar éste proyecto fué de gran provecho para 
mi desempeño profesional y personal, dado que apliqué 
muchos de los conocimientos adquiridos a través de la ca­
rrera. 
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Estructura- Del latín: stuere,construir. Se generan por la repetición deformas 
iguales o semejantes. su carac. principal, es la de modular un espacio dando a 
este espacio una unidad formal para facilitar el trabajo del diseñador 

Forma- Figura o determinación de !a materia. Las formas básicas son: el cfr­
culo, el cuadrado y el triángulo equilátero. 

1 nter-acción- Acción que se ejerce recíprocamente entre dos o más personas, 
objetos, fuerzas, etc. 

lnter-cambio- Reciprocidad de consideraciones y servicios. 

Movimiento-variedad de las líneas y el claroscuro de una figura o composi­
ción 

Sonido- Valor y pronunciación de las letras 

Textura- del latín texere tejer. estructura. Formadas por multitud de elemen­
tos iguales o semejantes distribuidos a igual distancia entre sí, sobre una super­
ficie de dos dimensiones. 
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