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INTRODUCCION

La pesibilidad expresiva de entendimiento entre los seres humanos en una comunidad es una
de las condiciones mas importantes desde el principio mismo de Ja vida. La necesidad de
comunicacion y de continuo desarrollo progresivo debe entenderse como uno de los factores
csenciales del progreso vy el desarrollo de la humanidad.

Se puede decir que el nuevo dia no empieza hasta que no se le ha puesto la mirada a un
signo, marca, o impreso del paquete del cereal o café de nuestra preferencia o ver, la
sefializacidn y sefialética en los diferentes edificios y medios de transporte.

La comunicacién grafica es el producto cultural del hombre, se traduce como ¢l conjunto de
conocimientos adquiridos a lo largo de la historia que lo han transformado a & y su
entorno, donde gran parte de dichos conocimientos se han registrado y preservado a través
de 1a expresidon grafica por los diferentes medios desarrollados, en la creciente necesidad de
comunicacion,

La necesidad que existe en a la unidad de investigaciones cecrebrales es la de tener una
identidad grafica. Esta neccsidad vienc desde su fundacion en 1964, y hoy en dia al cumplir
36 afios de existencia pretendo realizar dicha identidad grafica.

Por ello el presente proyecto: denominado “IDENTIDAD GRAFICA PARA LA UNIDAD
DE INVESTIGACIONES CEREBRALES ( U.LC. ) DEL INSTITUTO NACIONAL DE




NEUROLOGIA Y NEUROCIRUGIA” me brinda Ja oportunidad de aplicar los
conocimientos adquiridos DURANTE MI ESTANCIA EN LA ESCUELA NACIONAL DE
ARTES PLASTICAS ( E.N. A.P.) perteneciente a la Universidad Nacional Auténoma de
México, aunado a la experiencia profesional durante mi ejercicio, también la de servir a la
sociedad a la cual pertenezco con un servicio de informacién visual para beneficio de la
comunidad en general que dentro del 4rea de investigacion se divide en: Internos y Externos.
Internos: Todo el personal que labora dentro del complejo hospitalario.

Externos: Toda persona ajena a la U.L.C. o al complejo hospitalario.



Capitulo I

Unidad de Investigaciones Cerebrales (UIC)




1.1. Antecedentes.

“Durante el paso por la vida el hombre realiza obras cuya culminacién es el resultado de
bucnas ideas y muchos esfuerzos que cristalizan en la solucién de la problematica cultural de
su tiempo y en el servicio a los demads con el mejor proposito, casi siempre esas obras integran
cl conjunto de observaciones y experiencias que podrian quedar separadas unas de otras st no
se confrontan con la historia y el descubrimiento de las necesidades y demandas que
justifique su creacién™.’

La 1dea en términos generales de crear el Instifuto Nacional de Neurologia y Neurocirugia
(INNN), fue proyectada para brindar apoyo médico a la poblacion mexicana con problemas
relacionados con el sistema nervioso central, y a su vez formar académicamente a los
estudiantes en medicina (en esta especialidad). Posteriormente se cimentaria un edificio para el
desarrollo de la investigacidn en la misma materia,

Asi con esas ideas inicia el proceso, “primero en la Facultad de Medicina (UNAM) y luego
con la creacidn en el Hospital Juarez con los positivos resuitados del ¢jercicio tedrico-practico

de la especialidad”.”

' Velasco-Suarez M. INNN 25 aniversario. 1989; pp 19
*idem; pp 20



La incansable promocion logré un avance significativo hace algunas décadas para que el 27 de
fcbrero de 1952 se publicara el decreto Presidencial que dio forma a su existencia.” Se
entregaron 10,000 metros cuadrados que hoy ocupan el Centro Médico Nacional al sur del
antiguo Instituto Nacional de Cardiolog{a, donde se hizo el levantamiento y estudio de suelos.
para la solucién de los programas médico-arquitectonicos. Para ese mismo afio se inicia la
construccidn de un primer edificio de 10 pisos; obra que se suspende v se regresa a las
instalaciones del Hospital Juarez.

En 1958, en un segundo intento se logra reanudar el proyecto que casi cristaliza en 1961,
cuando se empieza a trabajar en la construccion cspecifica del Instituto con laboratorios de
Investigaciones Cerebrales, otra vez en el Centro Médico,” donde por razones politico-
administrativas hizo entonces que pasara el Centro Médico de la SSA al IMSS y se
interrumpe por segunda vez su construccion.

Al trasladarse a una casa particular con equipo y el laboratorio por tercera vez se hace el
intento donde tiene su éxito definitivo. En estos terrenos se funda la escuela para adolescentes
cn desventaja fisica y se adaptaron construcciones de una vieja granja para un hospital de
enfermos mentales que sufrfan epilepsia.®Ya en posesion de este excelente predio, con mayor
experiencia, con mayor fuerza y la misma razon de los propdsitos originales, y con mayor

energia se ven coronados los esfuerzos, ya que nuevos planos, proyectos y programas fueron

* Velasco-Sudrez M. INNN 25 aniversario. 1989; pp 20
* idem; pp 20
3 idem; pp 21
& idem, pp 21



sometidos a consideracion ante la Secretaria de Salubridad y Asistencia consiguiendo su
aprobacién el 8 de Agosto de 1962.7 Donde todos los argumentos y reflexiones del Instituto
empczaron a erguirse en columnas de hormigoén, v armarse el mecano de vigas pretensadas de
concreto, con muros de piedras volcanicas que sostiene a Tlalpan®

y al complejo hospitalario del INNN con direceion en: Avenida Insurgentes Sur 3877 Colonia
La Fama.

De ello surge una nueva era de la medicina en México, a partir del 28 de febrero de 1964, al
crearse v seniar las bases dei bienestar de nuestros semejantes en el campo de las
neurociencias; mejor conocido como: El Instituto Nacional de Neurologia y Neurocirugia,
siendo sus siglas ININN, conjunto todos los recursos de talento que se resuelve como: la
colaboracion multidisciplinaria integrada por neurdlogos, neurocirujanos, psiquiatras, neuro-
otdlogos, neuroradidlogos, neurooftalmélogos, neuroanestesiologos, investigadores, y técnicos

nacionales y otros extranjeros, particularmente de la regién del Caribe, Centro y Sudamérica.”

La obligacion de adquirir nuevos conocimientos y propiciar transformtaciones en nuestro
sistema de salud y en nuestra vida hospitalaria, hicieron necesaria la eleccién de bases
cientificas nuevas con guias distintas, para el mayor entendimiento de nuestro medio y la

mejor asistencia de acuerdo con la morbilidad y mortalidad por causas neuroldgicas. La

" 1dem; pp 21
¥ 1dem; pp 21
? iden; pp 21



cirugia como recurso terapéutico, habria de superar sus técnicas para ser el formidable recurso
que salva a tantos enfermos otrora sin esperanza. La inteligencia elevada hasta las manos para
lograr a veces to que la medicina no puede conseguir. En todos estos propdsitos figura siempre
el robustecimiento de la filosofia humanistica, ya que cs indispensable la conciencia total para
trabajar con y para lo mds selecto de la naturaleza humana: el cerebro y sus acciones, que van

mads alla del hombre mismo

1.2. Funcion Social

La funcion social que desempefia el Instituto Nacional de Neurologia y Neurocirugia, siendo
un hospital de especialidad en el dmbito nacional, es proporcionar atencidn a pacientes con
enfermedades relacionadas especificamente con el sistema nervioso, no importando el pais,
estado o regién de la cual provengan, En especial, la Unidad de Investigaciones Cerebrales se
encarga de: 1) apoyar al diagndstico clinico, dar ayuda psicologica a los familiares de los
pacientes con problemas neuroldgicos; 2) intercambio cientifico con otras instituciones del
sector salud asi como, con universidades nacionales y extranjeras para engrandecer el

acervocientifico de nuestro pais (Fig. 1).

Figura 1. Invcstlgaci()n e intercambios cientificos en la UIC.
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1.3. Politica de La Unidad de Investigaciones

Cerebrales

En un esfuerzo del INNN por mantener un primer nivel técnico que permita continuar y
ampliar las lineas de investigacién se cuenta con los mejores equipos y reactivos, para que ¢l
trabajo de esta unidad sea competitivo con la sofisticada tecnologia que se emplea
internacionalmente en el estudio de las neurociencias.

Para esto se busca y se obtiene colaboracidn con Universidades e Institutos cientificos del pais

y ¢l extranjero para reforzar sus grupos académicos y abrir nuevas areas de trabajo.



1.4. Departamentos y Laboratorios que forman el
edificio de la Unidad de Investigaciones
Cerebrales

DEPARTAMENTO DE NEUROGENETICA

El departamento de ncurogenética esta conformado por los siguientes laboratorios:

1. Laboratorio de Genética
2. Laboratorio de Biologia Molecular
3. Laboratorio de Investigacion en Sociogenética

Su linca de investigacidn consta de:

a) Diagndstico molecular de 1a enfermedad de Huntington,correlaciones clinico moleculares.
b) Altcraciones sexuales en pacientes con enfermedad de Huntington.

¢) Determinacion de los alelos de la apolipoproteina como factor de riesgo para desarrollar
enfermedad de Alzheimer en poblacion mexicana.

d) Deteceidn de mutaciones en el gen de la presenilina 1 en familias con enfermedad de
Alzheimer con herencia autosdmica dominante.

e) Estudios clinicos, histopatoldgicos y moleculares en enfermedad de German-Straussler-
Scheinker autosdmica dominante.

f) Busqueda de genes en la epilepsia mioclonica juvenil.

g) Hiperhomocisteinemia como factor de riesgo para desarrollar enfermedad vascular
cercbral prematura y determinacion de metiltetrahidrofolato reductasa.

h) Estudio molecular de las ataxias espinocerebelosas
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DEPARTAMENTO DE NEUROFISIOLOGIA

Se encuentra estructurado por los siguientes laboratorios:

1) Laboratorio de Epilepsia Experimental.
2} Laboratorio de Suefio,

3) Laboratorio de Formacién Reticular,
4} Laboratorio de Ritmos Biologicos.

5) Laboratorio de Electrotisiologia.

[.a linca de investigacion es establecer las bases funcionales del sistema nervioso central, en
su cstado normal y patologico, mediante la utilizacion de métodos electrograficos,
bioquimicos y morfolégicos.

Se estudian diferentes modelos experimentales de epilepsia con objeto de localizar las
estructuras cerebrales implicadas en este proceso nosolégico.

Se estudian las actividades electrogrificas que ocurren durante el ciclo suefio-vigilia en
animales.

Se utiliza la exposicién al ozono como un modelo experimental, capaz de provocar la
liberacion de radicales libres, prostaglandinas y otros productos de la reaccion inflamatoria;
durante el desarrollo cerebral y durante los diferentes estados del suefio.
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LABORATORIO DE SUENO
La linea de investigacion es:
Realiza estudios polisomnograficos en personas que padecen alguna alteracion del suefio

Se desarrollan estudios tendientes a conocer la relacion entre alteraciones respiratorias
inducidas por el suefio.

Se estudia la organizacién del suefio en pacientes epilépticos de dificil control, con el
objetivo de conocer los factores asociados a este tipo de padecimiento.

LABORATORIO DE FORMACION RETICULAR

Su linca de investigacion es:

Realizar estudios en roedores sobre nuevas funciones desempefiadas por la formacién
reticular, donde se ha encontrado que la microinyeccién de antiepilépticos de uso clinico
protege contra las crisis inducidas por la sustancia llamada pentilentetrazol.
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LABORATORIO DE NEUROPSICOFARMACOLOGIA

Su linea de 1investigacion es:

[ Farmacocinética

a) La farmacocinética clinica

b} Interacciones farmacocinéticas de farmacos cisticidas

¢) Influencia de los alimentos en la absorcién de farmacos cisticidas
d) Farmacogenética de antidepresivos

IT Biodisponibilidad de bioequivalencia de neurofarmacos

LABORATORIO DE PSICOLOGIA EXPERIMENTAL

Su trabajo esta enfocado a la;
Neuropsicologia, psicologia de la salud v a la psicologia social

Su objetivo es el de investigar las alteraciones neuropsicologicas que presentan los pacientes
con enfermedades neurolégicas.

Ofrece a través de la psicologia de la salud apoyo a los pacientes y familiares de la
institucion,

Su linca de investigacion es la siguiente:
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Parkinson, la demencia, el sindrome frontal, la esclerosis multiple, enfermedades vasculares
cerebrales, maltrato a la mujer vy la violencia intrafamiliar. Y como grupo de apoyo abierto al
publico en general a pacientes y familiares. Para csto se cuenta con folleteria informativa
para ¢l conocimiento de los pacientes neuroldgicos.

LABORATORIO DE NEUROEPIDEMIOLOGIA

Los abjetivos de este taboratorio son:

Elaborar proyectos de investigacion con enfoque epidemioldgico.

Brindar apoyo metodolégico a los investigadores y médicos para la elaboracion de sus
proyectos de investigacién.

Ascsorar el empleo y manejo de procedimientos estadisticos para analisis de datos.

Sus lineas de investigacion son:
a) Epidemiologia de los tumores del sistema nervioso central en adultos

b} Epidemiologia de las demencias
¢) Calidad de atencidn y satisfaccidon de usuarios de instituciones de salud
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LABORATORIO DE NUTRICION

Brinda atencién a pacientes con frastornos neuroldgicos, con alteraciones metabdlicas y
nutrictonales en el departamento de consulta externa a través de la evaluacion del estado
nutrictonal.

Como lineas de investigacion desarrolla las siguientes actividades:
Ivaluar el estado nutricional del paciente con demencia

Evaluar et estado nutricional del paciente con enfermedad de Huntington

LABORATORIO DE NEUROANATOMIA FUNCIONAL Y ESTRUCTURAL

Comeo linea de investigacidn se mencionan los siguientes rubros:

a) Anatomia funcional, neuropsicologia y rehabilitacion cognitiva de las lesiones cerebrales
b) Anatomia funcional, neuropsicologia y rehabilitacién cognoscitiva de las hemianopsias
retrogeniculares

¢) Anatomia funcional, neuropsicologia y rehabilitacion cognoscitiva de pacientes
portadores de malformaciones arteriovenosas cerebrales.

d) Estudio estructural celular (microscopia foténica) y ultracstructural (microscopia
clecironica) de enfermedades neurodegenerativas como Alzheimer, Huntington y Parkinson.
e) Estudio estructural y ultraestructural de la corteza cercbral de focos epilépticos de
pacientes sometidos a cirugia para epilepsia.
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LABORATORIO DE NEUROTOXICOLOGIA

LLa linea de investigacion de este laboratorio esta enfocada al estudio de los mecanismos de
dafio celular en un modelo experimental de la enfermedad de Parkinson, utilizando como
modelo la neurotoxina.

Evalia la localizacién regional de una o mas de las isoformas de la metalotioneina y su
correlacion con la distribucion de metales después de la neurotoxidad inducida per la
neurotoxina.

También evalda la localizacién regional de los metales en el cerebro y el papel de la
metalotioneina en el dafio producido por [a neurotoxina.

Ademas evalda si la regulacion diferencial de las isoformas de la metalotioneina apoya su
papel en la neuroproteccion.

Analiza si la sobreexpresion de ia metalotioneina en el cerebro protege contra la
neurotoxicidad de la neurotoxina.
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1.5. Ubicacion

El Instituto Nacional de Neurologia y Neurocirugia (INNN) se encuentra ubicado en:
Insurgentes Sur, 3877 en la Colonia la Fama en la Ciudad de México. (Fig. 2)

Subscrita, se encuentra la unidad de Investigaciones Cerebrales con orientacion hacia el
norte con: el aula Magna, al sur con el edificio de la Direccion General, al este con la
Unidad de Investigaciones del Sistema Nerviose y al oeste con el Edificio principal de

Hospitalizacion del mismo Instituto,

DIRECCION GENERAL
HOSPITALEZACION
CONSULTA EXTERNA
AULA MAGNA
INVESTIGACIONES
CEREBRALES

EGIFICIO DE GOBIERNG
tNVESTIGACION DEL
SISTEMA NERVIOSO

8 RESONANCIA MAGHMETICA
9 RESIDENCIA MEDICA
10 CUARTO DE MAQUINAS

(3 JF -NE 2 S- R

g n

Figura 2.Ubicacion de la unidad de investigaciones cerebrales
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1.6. ldentificacion de la necesidad de

COMURICACION

EEl ser humano tiene la capacidad para producir un universo infinito de oraciones o frases
con sentido; esta capacidad reside en la razén del hombre y es cl resultado de la experiencia
linguistica aprendida y adquirida. Desde el punto de vista lingiiistico después del aprendizaje
filosofico pasamos al uso de la lengua con un repertorio pequefio de unidades fonolégicas
compucsta por 25 fonemas; con los cuales el ser humano estd en capacidad de combinar los
diferentes fonemas a fin de producir frases. Es indispensable que se construyan unidades
culturales junto con un sistema de orden sintactico y semdntico: de la cual se carece hoy en
el INNN. Siendo esenciales para una comunicacioén visual coherente.

Es raro encontrar en América Latina, Empresas, Institutos y Hospitales con estructuras
operantes de comunicacién, por lo general suele haber departamentos de comunicacién que
dependen del departamento de mercadeo ¢ muchas veces adscritos al departamento de
relaciones pitblicas la cual nunca figura dentro del sistema de alta direccién, Tambien es
frecuente que el status de comunicacidn institucional quede relegado a una coordinacién de
estrategias limitadas, de comunicacién interna en forma de boletines de prensa y folletos,

entre otros.
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La comunicacion grafica va mas alld de estos aspectos porque busca que los mensajes
construidos y emitidos por cualquier medio por el Instituto (en caso particular) tenga una
cstructura de comunicacidn para una transmisidn apropiada de su imagen o su identidad
corporativa.

Recordemos que todo mensaje es construido para ser eficaz, para lograr una comunicacion
con cl receptor con bases en un procedimiento (o codigo), sin los cuales no habria
posibilidad de entendimiento en las relaciones de las personas.

Como elemento del proceso de comunicacion, el mensaje es portador del contenido de la
cultura interna del instituto en forma lingtiistica y no lingiiistica, ya que estan compuestos de
un contenido, una forma y de una materia sea grifica, textual, icdnica, etc.

Al identificar la necesidad de comunicacion s¢ busca eliminar la incertidumbre o
scnsaciones de desconocimiento que muchas veces se tienen al observar elementos de
comunicacion grafica, porque muchas veces se desproporcionan entre calidad y cantidad de
informacion, agreguémosle el desperdicto de recursos humanos en el mangjo de las
comunicaciones internas y externas.

Para eliminar lo descrito en el parrafo anterior, es necesario analizar el soporte, la fuente,
los elementos graficos—complemento (graficas, dibujos), composicion de ia fuente,
ubicacidn, disefio, etc.

Todo para lograr una comunicacion acertiva o acercamiento entre emisor y receptor dentro
del Instituto Nacional de Neurologia y Neurocirugia, y que la imagen corporativa sea su

contenido y que se refleje en todos los elementos graficos que se logren.



19

1.7.  Grdfica actual

La historia nos ha mostrado 4 través del tiempo que la necesidad de comunicarse entre los
seres humanos por cualquier medio ha venido evolucionando conforme avanza la ciencia v
la tecnologia, con esto queremos decir que en los tiempos actuales es una prioridad ser
representados o identificados por medio de nombre, signo, emblema o logotipo, el Instituto
Nacional de Neurologia y Neurocirugia que cumple con la funcién de servicio médico
cuenta con un signo o emblema que lo identifica como tal a niveles nacional e internacional.
Lo anterior presupone que el mundo de esta imagen requiere de atencion muy especial por
parte de la institucién porque demanda un sistema de signos para todas las actividades
relacionadas con la imagen y la comunicacién interna y externa.

Al establecer un sistema de gestion y disefio de signos o simbolos para su manejo

administrativo y cientifico trae una enorme responsabilidad como beneficio a la Institucién,

Los signos a falta de coherencia con los que cuenta el Instituto se considera recurso
desperdiciado, por desconocimiento de sus potencialidades e importancia de las mismas.
Esto viene porque no se cuenta con una estructura de comunicacion grafica en el INNN que
transmita la identidad tanto en el plano intemo (empleados) como en el plano externo que es
el publico en general como los usuarios de los diferentes departamentos que componen al

instituto.
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La identidad gréfica con la que cuenta ¢l INNN hoy dia estd acompafiada de una serie de
letreros con diferentes tamafios y formas, que nomenclaturan o intentan informar sobre la
tocalizacion y la ubicacién de los diferentes departamentos y espacios que lo conforman,
para el caso del presente proyecto es la Unidad de Investigaciones Cerebrales.

El elemento grafico de esta Unidad, es el siguiente: (Fig. 3)

Figura 3. Grafica actual

La figura 3 representa a la UIC por medio de dos perfiles viéndose de frente en forma
confusa y no contando con los elementos adecuados que conforman una identidad ya que los
elementos que se utilizaron, por lo que se puede observar fueron escogidos arbitrariamente

para resolver una necesidad a corto plazo sin ningin fundamento.
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1.8. RESUMEN CAPITULAR

Después de dos intentos fallidos en los afios de 1958 y 1961, de la creacion de un centro
hospitalario, dedicado a sanar enfermos neuroldgicos, por fin en su tercer intento en 1962, y
gracias a la labor tenaz e incansable del Dr. Manuel Velasco Sudrez, iniciador ¢ interesado en
el desarrotlo de las neurociencias en México, logra que la Secretaria de Salubridad, apruebe el
proyccto de construir un edificio para que en €l, sean tratados estos males.

Se cimienta en una superficie de 10.000 metros cuadrados y en 1964 se inaugura el Instituto
Nacional de Neurologia y Neurocirugia. siendo su Director el propio Dr. Manuel Velasco

Suérez.
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CAPITULO I

Comunicacion

Se podria considerar que la comunicacién cs una accién, efecto o medio de unidn entre los
seres humanos y esta a sus vez ha venido evolucionando constantemente conforme avanza el
ticmpo v la tecnologia.

La comunicaciéon es un acto csencial, para el ser humano en su vida cotidiana y basta de dos
0 mas personas para que esta se de.

La historia nos muestra que la cultura egipcia fue la primera en acompafiar sus manuscritos
con imagenes, combinando ambos para transmitir informacion.

El legado de los jeroglificos, papiros y manuscritos ilustrados constituyen el legado de los
cgipcios a la comunicacién visual y estos a sus vez junto con la cultura mesopotamica

fueron las iniciadoras del alfabeto y la comunicacion grafica.
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2.1. Comunicacion visual

La comunicacion es el acto de relacién mediante ¢l cual dos o mas personas fundan en
comun un significado. Fiske nos dice que en todo tipo de comunicacién existen tres
clementos principales que son: el emisor, el mensaje vy el receptor.

El emisor: es el que transmitird el mensaje.

El mensaje: es la construccion de signos que al interactuar con el receptor producen un
significado, y que a su vez es enviado a través de un cddigo.

El receptor: son las pcrsonas que obtienen y descifran el mensaje y que ellos mismos le dan

el significado.

En este proyecto, ¢l proceso de comunicacidn sera el siguiente

Emisor =UIC ---------- Mensaje = Identidad Grifica ---------- Receptor = Usuario

Segin la “tcoria”de Bruno Munari para entender la comunicacion visual, seria sencillo
hacer una comparacién con una seric de imdgenes, que tengan el mismo significado para
personas de cualquier parte del mundo y por lo tanto de cualquier lenguaje.

El lenguaje visual es probablemente un poco mas limitado que el hablado, pero siempre el

mads directo, relacionandolo con el disefio grafico, por lo general éste utiliza imagenes que
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intentan transmitir un mensaje lo més rapido posible, y esto solo se puede lograr mediante
imdgenes que causen un efecto en las personas.

Tedos los seres humanos reciben cotidianamente comunicacion visual de la cual adquieren
conocimientos, sin tener que utilizar las palabras, se considera que no solamente las
imagenes, es comunicacion visual, ya que el comportamtento de una persona, el ambiente
del lugar e inclusive los colores del mismo ambiente, traen consigo una comunicacion.
Podemos decir en términos generales que la comunicacidn visual es todo lo que
observamos, a través de la vista, ya que directa o indirecta mente percibimos un mensaje.
Munari formula dos distinciones de la comunicacidn, que son la comunicacién visual y la
comunicac1on casual. La comunicacidn visual incluye fas expresiones graficas, que para un
mensaje determinado, ¢s preciso contar con  una imagen objetiva, que de las mejores
opciones de comunicacién, estas imagenes deben contar con la legibilidad necesaria, y se
ticne que establecer un acercamiento con el universo de imagenes que cada ser humano trae
consigo en su interior ““ un almacén de imagenes que forman parte del mundo propio, que se
ha ido formando durante toda su vida y se ha ido acumulando”." “La comunicacion casual,
pucde ser interpretada libremente por la persona que la recibe, en este caso el receptor, en un
mensaje estético, o como ofra cosa, la comunicacion intencional gue deberia ser recibida en

el pleno significado de la intencién del emisor, '™

'“ MUNARI Bruno, Disefio y comunicacién visual, Ed.GG.,pp79
"aip pag 20
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Para que exista cierta comunicacion el emisor tendrd que enviar un mensaje, el cual se
transmitira, y a ¢stc a su vez se le asigna una sefial; el receptor retne la informacién y la
descifia asignandole un dnico mensaje, que el emisor transmitié. “Asi pues, la comunicacion
visual es un medio que sirve para pasar informacion de un emisor a un receptor, y que tiene
como condicién especifica para su funcionamiento, la exactitud y objetividad de las sefiales,
la codificacion y la falta de falsas interpretaciones™.'?

Finalmente podriamos dejar concluido que la comunicacion visual es generada por medio de
miensaies visuales, que forman parte de todos los mensajes, y que estos actiian sobre nuestros
sentidos, directamente. Estos a su vez se pueden dividir en dos partes, una primera parte
seria la informacién que llevara consigo mismo el mensaje y la otra seria el soporte visual;
cl cual como ya se menciond; es el conjunto de elementos que hacen visible el mensaje, es

decir todas aquellas partes que deben tomarse en cuenta para poder ser analizadas, y

poderlas utilizar con la mayor relacion respecto a la informacion.

2 1BID pig.21
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2.2. Comunicacion en el disefio

Los métodos de comunicacion grafica con los que se cuenta actualmente, son el resultado de
la habilidad de resolver diversos problemas, como lo fue la necesidad de tener reunidos
simbolos que, solos 0 en conjunto representaran objetos reales como concepto. Con el
nacimiento del alfabeto se hizo que esto fuera una realidad, después surgieron ciertas
necesidades como por ejemplo obtener materiales, en los que se pudiera visualizar y retener
estos simbolos permanentemente; la variedad de papel, la creacién de la tinta v la infinidad
de avances tecnoldgicos hicicron posible el almacenamiento de esta informacion, que en la
actualidad nos sirve como referencia de comunicacion a través del tiempo.

Se considera que la comunicacién, grafica es un proceso de transmitir mensajes por medio
de ciertas imagenes visuales, que encontramos en todo tipo de superficies, y estas pueden
ser: dibujo, pinturas y fotografias; v los simbolos, que en este caso vendrian a ser las
palabras, representadas graficamente, y que por lo general son letras. Estas letras y palabras
se les llaman simbolos porque no se pueden relacionar con los objetos o ideas que
representan, ya que el simbolo represente més, como podremos decir, que su significado
quedaia inmerso entre los mismos usuarios.

Por ello tendra que considerar la importancia del significado de los signos y su funcion que

desempeiia, y por lo tanto a esto lo conocemos como semidtica, “el objetivo es el estudio de
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los sistcmas, de signos, que en forma espontinea o intencional nos envia mensajes
visuales™. "

Todos los codigos que usa el comunicador grafico, para transmitir sus mensajes estan
conformados por el universo de los signos vy los simbolos; por lo cual, la comprension de los
diferentes tipos de signos, es un conocimiento necesario que ¢l comunicador debe tener
presente para hacer uso correcto de los mismos y lograr asi sus objetivos.

El campo de la semidtica es muy extenso, ya que cualquier signo de cualquier tipo o genero

porta una informacion; deniro del desarrollo semiético se encuentran cuatro elementos.

1. - El signo o significante grafico: son los simbolos graficos utilizados en la identidad o

nmagen grafica.

2. - Fl significado: ¢s el mensaje, concepto o idea que el comunicador desea transmitir a

partir del signo grafico.

3. - Fl intérprete: son aquellas personas que reciben el mensaje y que son los posibles

usuarios de los servicios ofrecidos por la empresa o institucion.“Un signo es algo que de

1 DE: LA TORRE Y RIZO Guillimo, El lenguaye de los simbolos gréficos Ed Noricga Editores pag.57
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. S 14
alguna mancra o capacidad representa algo para alguien”. ™ De esta manera podremos entrar

a la clasificacion de los signos, que son: icono, indice y simbolo.

fcono: El signo que sc parece de alguna manera a su objeto, se ve y se oye parecido por

gjemplo una fotografia

Indice: Existe un lazo directo entre el signo y su objeto, tiene una conexion real como por

¢jemplo: el humo es indicio de fuego.

Simbolo: No existe conexién o parecido entre el simbolo y el objeto, el simbolo comunica
Porque la gente se ha puesto de acuerdo en que representa algo una palabra por ejemplo: la

cruz de un centro de salud.

[CONO INDICE SIMBOLO

Por otra parte es muy importante el canal, el medio y el edédigo que se utilizard dentro de la

comunicacién ya que es la forma en que un mensaje claro llega a su destino.

sk John, Introduccidn al estudio de Ja comunicacién Ed. Norma, pp35
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Canal: es ¢l recurso fisico por medio del cual se transmite una sefial.
Nedio: cs la forma téenica o fisica de convertir el mensaje en sefial para ser transmitido

Cadigo: es un sistema de significado conrin para los micmbros de una sociedad.

CANAL + MEDIO + CODIGO = MENSAJE CLARO

El comunicador Grafico como forma de comunicacion, deposita en los mensajes la funcién

de transferir informacion acerca de algo “ los mensajes son el soporte y contenido de la

comunicacién y la parte esencial del conocimiento y la cultura.”"’

135 COSTA Joan, Imagen Global, Ed.CEAC,pag 18
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2.3. Identidad Grdfica

El objetivo de este proyecto, fue el de crear una identidad grafica para la UIC.del INNN .
Norberto Chavez define la identidad como”atributos asumidos como propios por la
mstitucion, la idea de lo que es y lo que debe ser 1o que quiercn gue crean que es y lo que
quieren que crcan que debe ser, es cntonces el auto representacidén de la empresa o
mstitucion.”'®

El concepto de identidad es asociado por lo general con el estilo que adopta la empresa
cuando sc enfrenta al mundo exterior, por lo tanto analizaremos especificamente a la
identidad grafica para tratar de comprender la funcién actual, los objetivos para los cuales
existe asi como los criterios, caracteristicas y elementos que deben conformarla.

Para hablar de la idenfidad grafica, es indispensable remontarse al inicio de la prictica del
marcaje de las cosas, la marca empieza como una seflal de pertenencia, como un simbolo de
autenticidad y como ejemplo: se observé en los vestigios de vasijas de cerdmica elaboradas
en Mesopotamia hace miles de afios; en ella se¢ aprecia el pulgar marcado por el alfarero;

¢sto como constancia de quién las habia elaborado, independientemente del origen, el uso de

tas marcas fue evolucionando hasta e} punto en que hoy en dia todo es objeto, de un marcaje,

16 CHAVEZ Norberto, La fmagen Corporativa, Ed. G.G.,Pdg. 20
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y a medida que la tecnologia evoluciona, esta transforma rdpidamente a la civilizacion y su
entorno. Las marcas se han ido adaptando a las exigencias técnicas, una marca industrial, era
propiamente una dibujo o una ilustracion con texto, otras eran elementos emblemdticos y
ornamentales; estos al obtener resultados favorables, al entrar al mercado se convertian en

marcas perdiendo detalle al ser simplificada.

E:n sus mmicios la marca eran ilustraciones con texto Al entrar al mercado una marca perdia detalle al simplificarse

L.a marca al pasar el tiempo, se tiene que adaptar a las diferentes variantes tanto de los
productos o empresas a las que representa, como al pblico o usuario, los cambios que se le
rcalizan es para que ¢sta se vaya personalizando y a su vez convirtiéndose en una sefial de
identidad que se transforma en un signo sefializado, buscando una estrecha relacion con la

idea y el objetivo propucsto, llegando de esta forma a la identidad visual.
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“La identidad corporativa nace como la idea y técnica de la situacion socioeconomica; se
inicia con la reinvencion de la marca y la desplaza para abrirse camino de manera decisiva y
compleja, desarrolldndose en el presente siglo como disciplina especializada del disefio.”"”
Una 1dentidad corporativa estd constituida por dos aspectos uno de ecllos es la auto
cvaluacidn, en la cual se buscan en el pasado les documentos, patrones de comportamiento,
signos fisicos, etc., que han distinguido a la empresa, otro, es establecer un listado de los

principios, ideas, etc., que dirijan la identidad de la empresa en el presente y en el futuro”.'®

t CORNEJO Gabriel, Tesis Identidad Grdfica para la empresa Imagen Corporativa Empresarial pag.46

18,
iden.
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2.4. Clasificacion de la identidad grdfica

Existen cuatro tipos de identidades graficas, cada una de ellas va a depender de la razon

social a [a que pertenezean:

Identidad corporativa: sc usa para representar a una organizacion, constituida por un grupo

de empresas gue igualmente tienen fines comerciales.
Identidad empresarial: representa a una organizacion que tiene fines comerciales.
Identidad profesional: representa a profesionistas independientes

Identidad institucional: representa a organizaciones que no tienen fines lucrativos
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2.5. Elementos de la identidad grdfica.

Son ¢l logotipe v el simbolo estos dos elementos se pueden encontrar solos o por separado
cumpliendo con su objetivo, esto dependera de la solucion que se le haya dado a la misma

identidad grafica.

El logotipo: es considerado como un arreglo tipografico especifico de la razén social de la
cinpresa o nstitucidn, esta va sea completa o en siglas, presentan originalidad y legibilidad,

este arreglo tipografico y apoyandose en la semadntica visual para representar conceptos.

El simbolo: Es un signo grafico que representa un concepto o idea definida; como expresion
visual, adquiriendo un significado cuando ha pasado por un proceso de aprendizaje y
comprension por parte del receptor, y €ste lo ha incorporado dentro de los codigos de

entendimiento.
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2.6. Elementos formales

Una vez que el comunicador selecciona, los signos graficos que utilizara, se vera en la
necesidad de resolver en qué forma, estos representaran objetivamente los conceptos que se
desean transmitir, para esto tendra que considerar los siguientes elementos; la tipografia y el
color, ya que es necesario recordar que ¢l principio de Ia identidad grafica es meramente
simbolico y como tal el tratamiento que se le debe dar al color, a la tipografia y a la

composicion debe obedecer meramente al cardcter simbolico que le puedan aportar.

El color cumple una labor muy importante dentro de la identidad grafica ya que es un de los
elementos mas importantes de la personalidad fisica de la institucidn, los colores poseen una
gran carga psicolégica, emocional y simboélica par el observador. Como mencionaremos a
continuacién algunas caracteristicas de los colores, estos se basan en la psicologia del color,
en base a estudios sc ha llegado a precisar el significado de cada uno; por mencionar
algunos de ellos, el blanco y el negro que se localizan en los extremos del espectro. con un
valor inportante.

La tipografia es una herramienta muy importante para el comunicador grafico. La eleccién

de la familia tipografica, y de la manera en que se usa, es un factor muy importante para la
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identidad grafica. No es por demas comentar que existen infinidad de fuentes tipograficas y
que cada una de ellas tienen diferentes funciones dentro de la composicion grafica.

A continuacidn se da una referencia con respecto a las familias

Romana Catigrdfioa Palo seco
ORNAMENTAL De estilo

Romanas: Esta familia tipografica se caracteriza, por su estructura con zonas gruesas y
delgadas y lo mas representativo de estas fuentes es la combinacion de sus (razos

que fa componen.

Caligréafica: Como se puede observar los caracteres estan separados uno de otro, careciendo
de trazos de unidn, esta tipografia por lo regular se usa para el disefio de invitaciones,
tarjetas de acontecimiento y para eventos sociales

Palo seco: También tienen por nombre san sheriff, grotescas o goticas, estas fuentes se
empezaron a poner de moda en las publicaciones por sus caracteristicas como por gjemplo la
factlidad dc composicion y de su lectura.

Ornamental: Se caracteriza por el grado de dificultad para su elaboracion ya que
anteriormente eran dibujadas e iluminadas por los artistas, el uso que sc les daba era el de
abrir los capitulos o parrafos tanto en las revistas como en los libros. Teniendo como

limitantes la composicién que abarquen muchas lineas.



37

De estilo: Estas fuentes reciben el nombre de tipografia de estilo o de época, por la fuerza de
su disefio ya que por lo regular se derivan de formas geoméiricas, sus trazos son uniformes,

finos y gruesos.

2.7. Requisitos de la identidad grdfica

Ademas de los elementos antes mencionados que se tomaron en cuenta para la realizacion de
la 1dentidad grafica existen otros requisitos formales como el criterio v otras caracteristicas
que la identidad debe reunir. Los requisitos se enfocan principalmente a los niveles de
interpretacién por los cuales pasard la identidad a ser observada por el publico.

Los requisitos, caracteristicas y criterios con los que debe de contar la identidad grafica son:
Impacto: la imagen deberd influenciar al observador

Unidad: que exista una relacion entre sus partes.

Visibilidad y legibilidad: caracteristicas que haran posible su visualizacién en forma clara.
Sintesis: el contenido debe estar integrado solo por elementos requeridos

Memoria grafica: para que el observador no tenga problema a la retencién de la misma y
para que en un futuro lo reconozca con facilidad.

Originalidad: esta no tendra que parecerse a ninguna otra identidad
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Comprension: La imagen tiene que tener la propiedad de expresar su significado con
ciertos clementos que pertenczean a cddigos reconocibles por el publico

Proporcion y reproduccion: Esta identidad grafica deberd conservar todas sus
caracteristicas y no transformarse al variar los tamafios, y al ser reproducida por cualquier
sistema.

Toda identidad grafica, para que cumpla con su objetivo y sea dada por concluida deberd de

cubrir los requisitos ante mencionados.

2.8. Pasos de realizacion

El objetivo de este trabajo es realizar una identidad grafica de la UIC del INNN, adecuada
que facilite el desempefio diario de los usuarios y personal que en ella laboren y con esto

lograr presencia grafica en el ambito cientifico nacional e internacional.

Los pasos que se dicron en el proceso de elaboracion de la identidad grafica para la UIC
fucron los siguientes:
En primer lugar, se realizé una investigacion para conocer sus necesidades y objetivos a

alcanzar.
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En segundo lugar, se investigaron las funciones y la linea de investigacidn que se realizan
en los [aboratorios y departamentos de la UIC.

En tercer lugar, se agruparon los elementos mas representativos de dichos laboratorios y
departamentos de la UIC, considerando los mas apropiados para el objetivo que se quiere
alcanzar ya que a esta identidad se le daran diversas aplicaciones entre las que destaca la
papeleria administrativa basica como: hojas membreteadas, sobres, folders, tarjetas de visita,
y carteles de informacidn.

En cuarto lugar se plantearon los conceptos que se pretenden representar dentro de la
identidad, como: profesionalismo, confiabilidad, eficiencia y calidad.

Por ultimo se aplicaran los conocimientos y conceptos adquiridos del presente capitulo que
nos servird como plataforma para el desarrollo de la misma identidad tratando de lograr que

se realice con la mayor eficacia.
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2.9. Recopilacion de Datos

Una vez analizados los elementos y datos obtenidos se procedieron a elaborar los primeros
bocetos

Con base a la investigacidn encontramos que las caracteristicas y cualidades de la UIC. son:

1. - Un centro de trabajo formado por especialistas cn las Neurociencias, con formacién
profesional, y en algunos casos posgrado en Biologia, Quimica, Medicina, Nutricién,

Lpidemiologia, Neuro-Psicologia, Trastornos del Suefio y Trabajo Social.

2. - Sc considera que el objetivo comun del personal que en clla labora, es el de aportar
conocimientos con base en sus investigaciones para el avance en el conocimiento y el

tratamiento de las enfermedades que tienen relacién con [as neurociencias.

3. -Profesionales comprometidos con su noble causa y precocupados por la atencién a

pacientes que de sus servicios requieran,
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Resumen capitular

En este capitulo se abordé ampliamente ¢l tema de la comunicacién y quedd claro que la
comunicacion es todo un proceso que tiene como objetivo transmitir mensajes y esta a su
vez deberd estar conformada siempre por los elementos que anteriormente se explicaron.

Se observd el lugar que ocupa el comunicador grifico en este proceso y la importancia de
sus aportaciones.

Posteriormente se analizd el proceso metodoldgico que se puede seguir para la elaboracion
adecuada de cualquier proyecto de identidad grafica basdndonos en signos y simbolos, que
nos servirdn para transmitir un mensaje grafico, abordamos el tema de este trabajo que es la
identidad grafica. Analizamos los elementos que la conforman y los aspectos que debemos

tomar cn cuenta en el proceso del disefio de una identidad.
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CAPITULO III

Desarrollo de la Identidad Grdfica para la
Unidad de Investigaciones Cerebrales del INNN,

“Crear una identidad gréfica es un proceso racional, serio v profundo que requiere de
conocimientos, creatividad y sensibilidad para alcanzar el objetivo planteado. Este proceso
como veremos, corre muchos riesgos de fracasar si esta identidad grafica es superficial o de
gustos y caprichos propios. La manera de evitar esos riesgos y de optimizar los resultados es
a través del seguimiento de un método, 1a parte practica del estudio de los actos de la razdn
que impide extraviarse en ¢l camino y alcanzar el objetivo deseado™.'”

Por lo tanto para llevar a cabo lo antes mencionado se requiere contar con una metodologia

Adecuada a las necesidades que permita organizar cl trabajo. como lo mencionamos en el

capitulo anterior .

" Gordoa, Victor, 1999. pp 60
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3.1. Propuestas

Las caracteristicas se agruparon y sintetizaron de acuerdo a su representatividad. Se
climinaron las que cran muy generales y de estas obtuvimos los conceptos que representan
apropiadamente la esencia y la naturaleza de la UIC como son el profesionalismo, la
scricdad, el combate a las enfermedades neuroldgicas y el intercambio académico.

A continuacidn se proponen los siguienies elementos con la intencidn de representar, los
conceptos antes mencionados con los siguientes simbolos y el logotipo quedando estas a
consideracion de los cambios que requirieran los mismos. Figura (4-5)

UNIDAD DE

INVESTIGACIONES
- CEREBRALES

Figura 4 v 5 En esta figura sc aprecian tres clementos el perfit del rostro de un ser humano, el cerebro y un rectdngulo.En la
siguiente figura cbservamos un microscopio dentro de un rectangulo con una tipografia como soperte del mismo
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3.2. Primera fase

Se analizaron las propuestas planteadas y se observé que no estaban resueltas claramente, y
no cumpliendo con la funcién para lo cual fueron creadas. Por lo tanto se replantearon los
conceptos a representar y se procedid a realizar los ¢cambios necesarios, tomando en cuenta
diferentes alternativas que fueran mas explicitas y concretas esquematizandolas al maximo,
se buscaron los clementos que le darian una mayor personalidad a la identidad grafica y

quedara completamente corrclacionada entre si campliendo con su funcidn.

3.2.1. Segunda fase

Como primer elemento en esta propuesta se utiliza ¢l nombre de la UIC, como tal ya que
¢ste tiene presencia en el medio cientifico y que se ha utilizado desde su fundacién, sin
poder quedar fuera de la identidad a realizar, dandole una variante en cuanto a su forma,
proponiendo el texto en forma circular, con dos fuentes diferente de tipografia , que serviran

como envolvente y esto a su vez nos ayudard a unificar la UIC con Ia identidad del INNN.
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Como segundo elemento y con mayor contenido de representacion grafica se consideré el
tomar en cuenta una neurona ya que €l tipo de investigacion que se realiza en la UIC. es el

estudio en todos sus aspectos de la misma.

Como tercer elemento se considerd incluir un circulo para darle el efecto de observar a
través del objetivo de un microscopio, una vez ya seleccionados los elementos se paso a la

etapa de darle forma y composicién adecuada para acercarnos al objetivo. Fig. 6
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Figura 6
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3.2.2. Tercera fase

Se realizaron las modificaciones pertinentes a los clementos anteriores, con un mayor
compromiso creativo y sentido de responsabilidad en el proceso de elaboracion y
compromiso profesional, modificando el logotipo que tiene como envolvente, dandole una
separacién equilibrada visualmente por medio de unas balas, el circulo se integra al centro
del logotipo, y posteriormente se hace lo mismo con la neurona invertida dandole un sentido
de direccion, y en forma de negativo quedando los tres elementos integrados con una
composicién simétrica, en base a una red construida de médulos idénticos, necesarios para la
adecuada reproduccion del simbolo, para que ésta no sufra deformaciones en sus trazos, no
pierda sus proporciones, composicion y especificamente para soportar los trazos al contar
con una reticula base que nos ayuda a colocar los elementos de una manera ordenada y

coherente para cualquicr tipo de aplicacidn que pretendamos realizar. Fig.7
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3.2.3. Cuarta fase

En esta fase se consideraron tres colores: azul cobalto, azul ultra y negro, como los més
adecuados para la identidad, ya que el azul transmite tranquilidad, es un color profundo que
tiene la connotacién de ser formal siendo uno de los mas adecuados para este tipo de
instituciones, el negro nos da la alternativa de combinarse y reforzar a cualquier otro, y este
color pensando en las aplicaciones de la identidad ayudard a darle mas presencia y seriedad,

tomando en cuenta su aplicacion y reproduccion. Fig.8

Figura 8
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3.3. Propuesta final

I:n la propucsta final, el simbolo seleccionado, a si como el logotipo y el color son los
clementos graficos, que cumplieron con las caracteristicas para ser integrados
adecuadamente, y que permitiran visualizar la identidad grafica de la UIC., de una manera

cficiente a comparacion de las anteriores propuestas,
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3.4. Especificaciones de su construccion

El tipo de letra que se eligié fue, Times New Roman Medium, esta fuente pertenece a la
familia de las romanas. sus caracteristicas de legibilidad permiten una lectura sin problema
alguno. Como tipografia secundaria se podra usar una de la misma familia con rasgos
scmejantes como por ¢jemple: la bodoni book, la representacion del simbolo se realizé a un
50% del color negro, y la tipografia al 100% del mismo sin perder su legibilidad ni

proporcién alguna.

3.5. Restricciones

Las escalas minimas de reduccién nos apoyan para saber el tamafio minimo en que
puede ser reproducida la identidad, y para que esta siga conservando sus
caracteristicas y cualidades como por ejemplo: La visibilidad y legibilidad sin perder
la calidad en su reproduccién.

Se recomienda no reducir a mas de un centimetro y medio ya que sé vera en el
problema de emplaste tanto ¢l simbolo como el logotipo no importando el sistema de

reproduccion.
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3.6. Aplicaciones

La aplicacion de la identidad grafica se realizara en una etapa, a corto plazo. Dentro de esta
etapa se considero los siguientes soportes, hoja membreteada, sobres tamafio oficio, en papel
guarro y opalina hotandesa blanca satinada de 125grs., para folder y tarjetas de visita, en

cartulina guarro y opalina holandesa blanca satinada de 225grs.



Hoja membretada tamaiio carta
Soporte: Papel opalina blanco guarro y holandesa de 120 grs.
Impresion; Serigrafia o hueco grabado a una tinta

15cm

.10 pts.
- 8pts

3cm

Tamafio
actual 40%

Time New
Roman

Tipografia:
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Fon

Sabre oficio
Soporte: Papel blanco guarro y opalima holandesa de 125 grs.

fmpresion: En serigrafia a una tinta.
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INSTITLTO NACIONAL DE NEUROLOGIA Y NEUROCIRUGIA
Fraorgentos Sur 1877 Col 1z Fama Mouco D F C P 14269 o

10 pts.
B pts.

Tamafio
actual: 60%
Tipografia
Time New
Roman




Folder tamafo carta

Soporte: Cartulina opalina blanco guarro y holandesa de 225 grs.
Impresion: Serigrafia a una tinta

Sem 3w Son 11 5om
15¢m
éu\'u;,?’
]
Jem - ] or ¢ U coes 10pls
: % % INSTITUTO NACIONAL DE NEUROLDGIA Y NEDROCIRUGIA 8 pis
. 5y dntupentesSwIATICol b Fama Meuo BF.CPH269 ~ "7 Tt Tt ety P
b
Tamaito
actual. 40%
Tipegrafia:
Time New

Roman
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BT AENE

Tarjeta de visita
Soporte: Cartulina blanca guarro y opalina holandesa de 225 grs.
[mpresién: En serigrafia a una tinia.

,___2cm , 2.cm f o
Tamafo
otmvasj.jo aclual' 100%
S Tl fia:
oy pogra
ST%%%{%% Time New
2cm. Z B £ % & Roman
< ?"'_/fjf‘ " =z
k1 A
“ppra®
Gem
INSTITUTO NACIONAL L
1em, DE NEUROLOGIA 10pts
Y NEUROCIRUGIA
) Dra. Ma. Eliza Alonso 10pts
1 cm. Vilatela
DIRRCTORA D INVESTIGACGION 6 pts
2cm,
Tel, 56 06 38 22 Ext. 2022 8 pts

— - 1

3.5¢cm,

4¢m,
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3.7. Reproduccion

La reproduccion de la identidad grafica se puede I[levar a cabo en diferentes sistemas de
reproduccion, a si como su ampliacion y reduccién, a escala sin perder sus caracteristicas

en cuanto a proporcion.

Se sugiere que la reduccién minima de la identidad sea a un centimetro y medio.

Si la reproduccion se realiza en color, se sugiere el color azul cobalto al 100% para que no
pierda su sobriedad,

Sila reproduccidn se realiza en blanco y negro como se propone en la identidad grafica
final, se sugiere que el simbolo contenga el 50% de negro, y el logotipo €1 100% del mismo

color negro

Para la reproduccion en superficics obscuras se sugiere que se realize en negativo para que
esta obtenga una mayor definicién.

St se realiza en hueco grabado se recomienda que sea en forma de positivo.
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CONCLUSIONES

Para la realizacion de la identidad grafica de la Unidad de Investigaciones Cercbrales del
Instituto Nacional de Neurologia y Neurocirugia. Sé realizd una investigacion previa con el
fin de familiarizarse con la UIC y lo que esta pretendia proyectar, de acuerdo al objetivo inicial
del proyecto. Se realizaron algunos bocetos, considerando en ellos los elementos
seleccionados, que se obtuvieron en la investigacién previa, posteriormente estos bocetos se
anahizaron, y se propusieron nuevos elementos e ideas hasta alcanzar el objetivo final como
parte del proceso. Por otra parte, nos dimos cuenta de la importancia que tiene el marco
teorico para el desarrollo de cualquier proyecto de disefio y que el comunicador debera
considerarlo en su labor profesional.

Este proyecto abarca gran parte de los conocimientos adquiridos a lo largo de la mi carrera en
la Escuela Nacional de Artes Plasticas de la Universidad Nacional Auténoma de México.
Podemos afirmar que la comunicacion grafica es un area interdisciplinaria, y que en este caso
s¢ han aplicado los conocimientos de fundamentos del disefio, disefio editorial, sistemas de
reproduccién, identidad grafica ete. Y al integrarlos, hemos obtenido un resultado satisfactorio

cumpliendo con nuestro objetivo principal de este trabajo.
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