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- _Introducci6n

- La sociedad como actor y parte de
Wt N su proceso de aculturacién cuenta entre

w . - ‘L : otros medios con las exposiciones: sisternas
N R ’ de comunicacién donde se exhiben produc-
N _:;"- P st Lo tos de un quehacer colectivo. Sea de corte
Tt el o K comercial o divulgativo, las exposiciones se

' o han desarrollado como una necesidad de
» interactuar de una manera més directa y

natural en la sociedad, ofreciendo un punto
de encuentro con ella misma v la posibili-
dad de su trascendencia.

Un tema de actualidad (v el impul-
sor definitivo de las exposiciones como una
promesa de desarrollo) es la ciencia y la
tecnologfa. A partir de ahf se han producido
exposiciones que van desde las formativas,
de corte educativo, como algunos musecs
que ofrecen al piblico servicios destinados
a la transmision del conocimiento cientifico
que la humanidad posee, hasta las ferias y
exposiciones, con un matiz comercial que
buscan la creacion de mercados para sus
productos a través de la informacién y la
estimulacién.

Su comprobado desempetio y cada
vez mayor aceptacién de las exposiciones
como un medio efectivo de promocién, se
debe a su capacidad multimedia v a la po-
sibilidad de crear ambientes que favorecen
una actitud receptora en los visitantes. Es
un temrenc en donde interactian, para la
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planeacién y materializacién de un proyecto
que satisfaga integramente las distintas ne-
cesidades, profesionales y técnicos de muy
diversa indole, cuya preparacién fluctia
airededor de la construccién y ambientacién
de espacios, la comunicacion, la sicologia y
la sociologfa, entre otras. En cuanto a las
exposiciones cientificas, dependiendo de
sus objetivos y metas, requerirad de la peda-
gogfa y de cientfficos especialistas en el 4rea
de incursién, si su intencién es la divulga-
¢ién, o también de especialistas en el drea
de la mercadotecnia vy las ventas, si su inte-
rés es comercial.

Este estudio parte, entonces, de un
vistazo a los origenes y objetivos generales
de la divulgacién cientffica a través de las
exposiciones, para que mediante la com-
prensién de su contexto y sus necesidades,
el diseriador tenga elementos para el desa-
rrollo de sus propuestas graficas.

Ademds, se ha considerado impor-
tante incluir informacién sobre lo que son
las exposiciones y el trabajo que se desarro-
lla en las mismas, a modo de establecer un
marco general para su estudio el cual aporta
elementos que el disefiador debe tener ne-
cesariamente en cuenta,

En un apartado especifico se hace
una recopilacién de los fundamentos del
disefio gréfico aplicables a la planeacién y
ambientacién de exposiciones, sean gran-
des & pequeias, y que lo justifican como un
actor imprescindible en su desarrollo. Y se
incluye asi mismo un concepto de diseiio
grafico para el caso de un stand de divulga-
cién cientffica titulado: “Aportaciones para
una agricultura altermativa”. Esto con la
intencién de mostrar el proceso metodolégi-
co, asi como la documentacién gréfica v
escrita que se necesita para la presentacién
de un proyecto de esta naturaleza.

Se espera que este material, que
fue fructifero para mi formacién profesional,
va que me abrié las puertas a la exploracién
de ofras posibilidades conceptuales, técnicas
v plasticas, lo sea para otros.

El hecho de plantear una solucién
gréfica en un gran formato, sujeta a condi-

ciones espaciales, que debfa exponer un
tema de manera clara y accesible al piiblico
especifico, ademas de ser funcional y préacti-
ca, permitié hacer un analisis de las aplica-
ciones del disefio gréfico en un stand de
divulgacién cientifica v, sobre el papel de la
produccién vy montaje de los elementos v
soportes graficos en el desarrolle del con-
cepto de disefio.
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Asf como en otras épocas las socie-
dades alcanzaron un desarrollo a través del
arte o la religién, en este siglo es la ciencia
el principal motor para su desenvolvimiento,
de ahf que haya surgido de las instituciones
dedicadas a la ciencia y la tecnologia la

%

preocupacién por “..permear el cuerpo
social .... en un afén de que la ciencia sea
parte de la cultura y no una cultura apar-

te...”.1

1.1 Origen y desarrollo
de la divulgacién
cientifica

Durante la segunda mitad del siglo
XIX, época de gran competencia tecnol6gi-
ca, se organizaron grandes exposiciones
intermacionales que mostraban los avances
logrados en la industria por los diferentes
participantes en ellas. Esas exposiciones

I "Drvulganién Cientifica un puente entre cientificos y socie-
dad". UNAM hoy. pig.  49.
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fueron las responsables, en gran medida, de
la creacién de los grandes museas de cien-
cia y tecnologia, va que a partir de una de
elias fue creado el museo aleman de Mu-
nich en 1903, cuya caracteristica innovado-
ra fue permitir, por primera vez, que el
pubiico pudiera operar los modelos de ma-
quinaria expuestos; con esto, v mediante
demostraciones realizadas por personal del
museo, se pretendia que el publico com-
prendiera mejor algunos principios cientifi-
cos y tecnolégicos. Poco tiempo después se
cred el primer museo dedicado por comple-
to a la divulgacién de la ciencia: el Palacio
del Descubrimiento, inaugurado en Paris en
1937.

Ezposicién universal Plaza de Espafia 1929

Actividad promoaional de panapios de siglo.

Estos centros de ciencia no se cons-
truyeron pensando en que el publico enten-
diera los fenémenos presentados, sino,
sencillamente, en ponerlo en contacto con
algunos fenémenos curiosos y  asf
“..establecer un nuevo lugar dénde la gente
se familiarizara con la ciencia y la tecnolo-
gia, mediante la observacién y el control de
aparatos y mdquinas...”2

2 "Muscos ¥ exposiciones aentificas”. Reviata de Artes Plist-
cas. Nimero especial pag. 9.

Bajo esta corriente la UNAM fue
pionera al asumir el compromiso de dar a
conocer su quehacer cientfico, fundando el
Departamento de Ciencias de la Direccién
de Difusién Cultural, en 1971, movimiento
que evoluciona favorablemente en 1987,
“...integrando personal académico, lo que
le permiti6 elaborar estudios sobre qué
divulgar, cémo utilizar los diferentes medios
escritos y audiovisuales y los musecs para
interesar al publico y realizar la educacion
no formal en ciencias...”3 cuyos resutiados
se vieron plasmados en el Universum, uno
de los museos interactivos més grandes del
mundo.

1.2 Objetivos
de la divulgacién
cientifica

La apertura de dicho museoc des-
pertd variadas inquietudes en el pais, que
van desde otros museos similares, como el
de Ciencias en Sinaloa, uno en Nayarit, El
Chapulin en Sattilo y El Papalote en la
ciudad de México, hasta series de radio y
televisién, articulos vy revistas cientificas,
libros, etc. significando un gran impulso a la

divulgacién de ciencia, la cual se ha plan-

teado hacer llegar a la poblacién en general
por medio de un lenguaje accesible, claro v
concreto para:

a) Descubrir y desarrollar vocaciones cientf-
ficas,

b} Aportar elementos de juicio que permita
participar en la toma de decisiones
relacionadas con la ciencia v,

c) Poner a disposicién del piblico, informa-
cién cientifica Gtil, con la idea de procurarle
algin beneficio.

3 "Drvulgacion Cientifica: un puente entre cientificos y socie-
dad". UNAM hoy, pig. 54.
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De acuerdo con lo anterior, la di-
vulgacién cientifica tiene como objetivo,
entonces, “.. transmitir determinados cono-
cimientos para lograr un aprendizaje que
desemboque en el desarrolio v superacién
del individuo”+4. Dada su naturaleza educa-
tiva no formal, se trata de un proceso com-
plementario, orientado a faciltar la
adquisicién del conocimiento a través de
medios v sistemnas alternativos, para la satis-
faccion de necesidades muy especificas e
inmediatas.

1.3 Divulgacién cientifica
v comunicacion

“...En este sentido, los recursos de
la tecnologia comunicativa actual encuen-
tran una aplicacidén méas directa...”5 y es
aqui donde la divulgacion cientifica se con-
vierte en un problema de comunicacién.
Antes la palabra era el vehiculo por exce-
lencia, pero con el paso del tiempo, dado el
desarrollo de la tecnologia, sobre todo en
materia de comunicaciones, la imagen se ha

4 Néna. Imineo. Haaa unz pedigogia general dindmuca
Biblioteca Culrural Pedagégnea, pig. S1.
S Trlla Bernel, Jaume. L2 educaaadn fuera de fa escucls. Ambicos
no formales y educacidn socral pig. 36.

desarrollado notablemente, replanteando
no s6lo la estructuracién de mensajes, sino
la posicién v papel de los elementos que
participan en el proceso de comunicacién.

En materia de ensefianza, la pre-

sencia de ésta "tecnologia comunicativa”,
basada en un lenguaje icénico-simbdlico,
repercute enormemente. En una realidad
social, determinada en gran medida por los
medios masivos, es imposible quedarse en
la ensefianza puramente formal, por la sim-
ple razén de que el hombre ha cambiado,
tanto en su capacidad de transmisién como
de asimilacién de ideas, es decir, han cam-
biado "..las estrategias que constituyen el
intercambio simbdlico de textos, signos y
cddigos entre un autor y un lector...."s, por
consiguiente, la ensefianza ha sido empuja-
da a abordar estos esquemas como una
necesidad de integrarse a la nueva cultura a
modo de establecer un canal que permita
mantener e! contacto eficiente con su desti-
natario y cumplir sus objetivos.

Campo comun de expenencias:
ienias MG gradie mds ellca 310 Comunicacion

Maodelo de la commumucacién

Y asi como se dieron cambios en la
ensenanza para la asimilacién de los me-
dios, también los medios se establecieron
no sélo como elementos de socializacién,

6 Rodrigurz litera Comumcaadn y educacidn, Editonial
Padés, Pag. 193.
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divertimento, incitacién hacia el consumo,
status de poder, modificacién de la conduc-
ta y actitudes, sino como una herramienta
para estimular la creatividad, principalmen-
te. En Francia, por ejemplo, surge una co-
rmiente llamada: del Lenguaje Total (F.
Gutiérrez), la cual postula que: "No se trata
s6lo de saber las cosas y lo mejor posible...
sino de que a través de la participacién...
exista una constante interrogacién ...capaz
de encontrar respuestas adecuadas para
transformar la realidad. Es decir, donde los
hombres no sean sélo espectadores sino
creadores del mundo."7

La corriente del Lenguaje Total uti-
liza los medios de comunicacién masiva
para ofrecerle al individuo propuestas que
lo estimulen, a través de un manejo fluido
de distintos lenguajes:

a} Kinésico (cinético visual silencioso).
Ademanes, mimica, gestos, posturas.

b} Oral (representacion auditiva de Ia len-
gua) La palabra, el habla.

¢} Escrito. Signos graficos de un idioma,
debidamente ordenados para obtener un
significado identificable y comprensible.

d) leénico (representaciones gréficas de la
realidad) El dibujo, [a pintura.

e) Y el auditivo. Musica, onomatopeyas.

Lo anterior esboza la influencia de
los medios masivos en el sentido de que son
un producto de la socledad y al mismo
tiempo elementos formadores de la misma.
Tal condicién justifica un paralelismo entre
la forma de estructurar los mensajes, asi
como su planeacién entre los medios masi-
vos y las exposiciones.”.. Existe un escritor
que eiabora un primer borrador de cada
capitulo. Un equipo de personas llamadas
investigadores de medios se encargan de

7 Marin Aurora Comuncacrdn Audrovisual ¥ educacidn,
Ediciones Anaya, pag I7.

desarrollar mas profundamente la informa-
cién contenida en los guiones. Tanto el
escritor como el equipo de investigadores
de medios no son cientificos, sino realizado-
res profesionales de television. Estos toman
las decisiones importantes sobre el conteni-
do, estructura y edicién de los programas.
Los expertos son llamados para proporcio-
nar informacion y brindar asesoria...” 8

Sala de Gcolugf. de Mérico DIF. e sus irucios
Un caso similar al pmiseo de Historia Namural de Londres

Un museo que ha desarrcllado un
trabajo en este sentido es el museo de His-
toria Natural de Londres. Este museo, du-
rante mucho tiempo, estuvo repleto de
vitrinas ocupadas por especimenes raros,
los cuales estaban acompaiiados por cédu-
las con nombres cientficos como tnica
explicacion. Durante la década de los seten-
ta, un grupo de cientificos del museo inicié
su remodelacién, utilizando las técnicas
modemnas de comunicacién y educacién. vy
“...en 1975 se ceé el departamento de
servicios al piblico, que se encarga desde
entonces de la conceptualizacién, planea-
cién y realizacién de las exposiciones, asi
como de la realizacién de textos relaciona-
dos con las exposiciones y los servicios
educativos que provee el museo a los visi-

8 "Museos v exposiciones cientificas™. Revista de Artes Plisti
cas, UNAM. Nimero Erpc:ia], pig 20,




tantes....” 9 El equipo de trabajo estd for-
mado por un disefiador gréfico y un comu-
nicador de la ciencia, especializado en
temas de biologia, con la colaboracién de

técnicos en educacién, editores, disedadores -

industriales y cientificos expertos en los
temas.

Actualmente, las exposiciones mo-
demas en los museos consisten en generar
una oferta cultural que compita con otras
opciones que puede tener e! individuo para
dedicar sus horas de ocio, mediante el uso
de una amplia gama de medios gréficos,
audiovisuales e interactives, buscando a-
traer, informar y entretener al visitante, para
estimularlo y animarlo a2 que explore
independientemente. 10

Los museos de ciencia son los que
mas han perfeccionado tales técnicas de
exposicién, ya que proporcionan muchas
posibiidades a la hora de introducir
conceptos cientificos.

La ciencia, a pesar de su papel cen-
tral en la sociedad contemporénea, es con-
siderada por una gran mayorfa (nicamente
como una obligacién escolar aburrida vy
tediosa, as{ que la abundancia y variedad
de los recursos con que cuentan las exposi-
ciones modernas permiten una interaccién
més acertada y libre de los mensajes,
haciéndolos plurales, fluidos e interesantes.
De ahf que se diga que “...Las exposiciones
bien planeadas son capaces de alojar a
individuos a guienes les gusta leer, ver au-
diovisuales, involucrarse activamente con
los objetos, resolver problemas y otros..." I 1,
cuando logran crear un sistema diversifica-

9 Ibidem.

10 Erplorar es una actividad domunada por el estimulo, ¥ su
abjetivo princrpal ex adquinir informacién sobre un objezo. Jugar
3 una ﬂmvldﬂd dmada ?Or :l Urgmmo. CLI‘VI meta no s
adquinr wformanén, nnque el estade animuco (relajado}
Pl’(dﬂponf on aerta mcdxdﬂ Ioﬁ ’mndoﬁ hﬂﬂﬂ ]J czpucién. Pefﬂ
e d‘bf tener ﬂpccul Cu.ldido @m Cuo. :"l t{l.lt Pu:de CQH&\JGY.
algunas veces. a que ¢l piblico 16lo pegue con los aparatos para
obtener sumplemente diversién v entretenuimuento, de tal manera
qu: E14 dcbc C}ub!:cﬂ ur Cq\u}lbnu tre ]l lt:‘]c’ln df Crplorl.r y
la de fugar 2 mode de hacer de las ezponiaiones un medio
efecnivo de aprendizaje

II Cieneia y comunicacion. Revista de Artes Plisucss UINAM
Numerc Espeaal

do v dindmico de comunicacién, que articu-
le un mensaje de amplio rango y cobertura.
Y esto es posible gracias a la combinacién
congruente de los medios para cubrir limita-
ciones de uno y otro, reforzando el mensa- -
je.

Modelo 2 cscala de la erudad de Chucago. Medio grifico

quc ]C I.’CPI.'C!CI'!II :fica:n:ne:ntc para u CUlmelé‘l'L

Una clasificacién de los medios es
la que ofrecen ios estudios sobre la comuni-
cacién masiva. Se dividen basicamente en:
impresos y audiovisuales.

De primera instancia esta distribu-
¢ién, plantea criterios importantes para el
conocimiento de los mismos, pues se basa
en la forma en que con ellos se relacionan
los perceptores. Y porque a final de cuentas,
las exposiciones, son complejos sisternas
multimedia de comunicacién masiva.

“... En los medios audiovisuales son
puestos en juego recursos que todos hemos
experimentado como perceptores: la inme-
diatez, la redundancia y la repeticién...En lo
impreso hay dos opciones: o el mensaje de
alguna manera avanza sobre el perceptor, lo
atrae, lo llama a prestar atencién, o bien se
estimula una cierta atencién que hace que
el publico se detenga en el mensaje....." 12

Sin embargo, las condiciones de
funcionamiento, es decir, de transmisién del
mensaje, que necesariamente matizan esta
clasificacién por el aspecto masivo, nos lleva
a reconsiderarla dentro del terreno de las
exposiciones.

12 Pricto, Daruel, Drsedio y comunicacion, UAM-X, pig. 128.
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Area audiovisual que ofrece a los visitantes
otra alternativa de inceraccidn con la informacién

Refiriéndome a los impresos, si bien
hay materiales que mantienen la caracterfs-
tica de la distribucién numérica, espacial
(como por ejemplo, los folletos, boletines,
memorias etc. que funcionan como materia-
les de apoyo o promocién), hay también los
que noe. Estos son los medios gréficos.:

vehlcuios  informativos, que

forman parte del disefio bidirmensional o
grafico de una exposicion...” 13

_ Dichos medios estan constituidos fi-

sicamente por soportes de diversos materia-

les en los que se proyecta o imprime
tipografia, junto con material ilustrativo o
imagenes producidas por diferentes técnicas
de impresién, para su exposicién.

En cuanto a los audiovisuales (sin
tormnar en cuenta la difusién y promocién del
evento, que puede ser mediante los medios
masivos, sino el puro entorno expositivo),
¢éstos no cumplen con la condicién de la
transmision a distancia. Se podria decir que
dentro de las exposiciones su connotacién
cambia y se convierten en objetos y recur-
sos de apoyo.

13 Cano Vargas. Medios grificos ¥ txposiciones contempori-
meas, TESILS, pig- 7.

1.4. El diseiio grafico
aplicado a exposicio-
nes de divulgaci6én
cientifica

Adermnéas de los medios existen otros
elementos visuales que estructuran la expe-
riencia: la arquitectura, los objetos v los
sistemas o soportes de exhibicién, cuya
combinacién equilibrada, con un profundo
sentido estético, favorece en gran medida la
estimulacién sensorial.

El individuo siempre busca, de
manera inconsciente, un equilibrio en todas
las cosas, producto de su percepcién, la
cual, sequin los gestaltistas, estd regida de
acuerdo con los érganos y sistemas corpora-
les que la sustentan (leyes innatas)

“...[el] individuo, dotado de una
organizacién fisiolégica interna, ... busca
activamente la comespondiente organiza-
cién externa para lograr un equilibrio biols-
gico, que redunde en el desemperio de sus
funciones fisiolégicas, perceptuales y cogni-
tivas...” 14

Por lo tanto, la estructuracién de un
espacio que de entrada sea congruente con
su naturaleza produce una identificacidn
arménica que favorece la recepcién de
mensajes. Tal estructuracién se basa en
factéres como el orden, la proporcién, la
simetrfa, el color y las cualidades geométri-
cas, mismos que desde siempre se han apli-
cado en el campo de la plastica v que a
partir de este siglo, con la aparicion de la
llamada “...teoria de la productividad edu-
cativa, que cuestioné la actividad contem-
plativa de las formas y valores..."15 y las
teorfas funcionalistas que vefan en los mu-
seos un medio eficiente de comunicacién
colectiva, propiciaron cambios sustanciales
en el concepto y uso de las exposiciones,
incursionando asi el disefo grafico en

14 Ibidem.
15 Ibidem. pig. 5
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utilizado o Jas Bellas Artes desde la anngizedad,
para la obtencidn de la ammonia perfecta

@ Seccidn durea Método de composiaidn,
combinacién con objetivos promocionales,
para ahora “informar, persuadir y recor-
dar”. '

Wiliam J. Stanton dice en su libro,
Fundamentos de Marketing, que las exposi-
ciones junto con las ferias y muestras son
formas de promocién, y como ejemplo de
ello, basta remitimos a las exhibiciones
internacionales de mediados del siglo XIX,
que dieron origen a la divulgacién cientifica
a través de exposiciones (ver pigma 11}, donde
se mostraban los avances tecnolégicos. Es
claro que estas acciones tenian el propésito
definido de presentar sus productos para su
introduccién en el mercado. Se trataba en
realidad de un ejercicio de promocién que
hasta la fecha, continda aunque lo que se
ofrezca ahora no sea el producto cientifico
material, sino el conocimiento para la com-
prensién y aceptacién del mismo, como
parte de la cultura

La posicién que ocupa la mercado-
tecnia en nuestra sociedad y desarrollo
justifica este fenémeno, ya que ella no es
sélo una actividad de negocios, sino que
tiene una dirmensién mucho mas amplia.

La mercadotecnia surge a partir de
todas aquellas actividades tendientes a faci-
litar el intercambio, sea con fines lucrativos
o no. Para lograrlo, parte de un estudio
profundo de tres elementos fundamentales:

los vendedores, el producto, bien o servicio
que ofrecen y los mercados potenciales.

“.... Por vendedores debemos en-
tender a toda aquella persona moral o fisica
que ofrece algo...." 16 Ademas de los articu-
los que son considerados como productos o
bienes, y servicios que también pueden
ofrecer los wvendedores son ideas (c6mo
reducir la contaminacién, cémo dejar de
fumar, etc) y personas (entrenadores, can-
didatos, etc). Teniendo entonces vendedo-
res de muy diversa indole, tales como:
partidos polfticos, sindicatos, el director de
un museo, maestros, en fin.

Y los mercados potenciales no sélo
son los consumidores finales, el mercado de
una universidad estatal incluye, por ejem-
plo,a los legisladores, a los habitantes que
viven cerca y a los exalurnnos.

Para dar a conocer el producto a
los clientes existe la promocién, que englo-
ba y trasciende a la publicidad en el sentido
de que se trata de un conjunto de recursos
orientados no solo a estimular y fomentar la
compraventa, sino también a proyectar la
imagen de un producto para provocar un
sentido de identidad con el consumidor.

Los recursos que se emplean en el
programa promocional, cuyos objetivos
basicos son: a) educar o informar v/o
b} estimular, (ver pigna 12) como seria el caso

16 ]. Stanton, William. Fundamenros de Markening, MC Graw
Hull, pig. 462.
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de la divulgacién cientifica, van desde foros,
conferencias, cursos talleres, especticulos v
concursos, hasta productos comunicativos,
tanto impresos como audiovisuales, exposi-
ciones, ferias, etc. Todos ellos estratégica-
mente organizados vy encaminados a
configurar una imagen atractiva y deseable
a un mercado objetivo.

Configurar una imagen significa
construir una representacion simbélica glo-
bal que se identifique con un determinado
pablico, a fin de generar una respuesta {es-
tablecer comunicacién) y ésta es posible a
partir del disefio de un mensaje simple v
efectivo que ofrezca beneficios.

En esta tarea participa en forma
determinante el disefio gréfico, ya que
"...aporta conocimientos especificos sobre la
integracién de elementos de atraccién visual
a fa informacién.. sabe presentar la infor-
macién, de tal manera que el receptor la
entienda mejor, la pueda absorber mas de
prisa y sin errores ...[ademas de aplicar
las]... innovaciones sobre materiales, ilumi-
nacién espacial o tendencias sociocultura-
les...para guiar en forma eficiente a los
lugares de interés...". 17 Esto es tratado en
los préximos capitulos con més detenimien-
to. En el caso de éste que finaliza, el propd-
sito es hacer una semblanza del origen
formal y conceptual de las exposiciones de
corte divulgativo-cientificas que mostrara al -

diseno gréfico en dicho contexto, come un

actor imprescindible, dentro de una divisién
multidisciplinaria de trabajo.

Tal inquietud partié de la necesidad
de poner en claro la relacién inirinseca de
los objetivos de las exposiciones divuigati-
vas con el campo de accién del disefio gré-
fico y, por consiguiente, sus aplicaciones
dentro de este contexto.

I7 "E] discfio una diferenciacién para el punto de venu".
Cemtro de  Informacién  de  Mercadotecua  Mexcana
hotp:/ /wwrw.com. com.ma
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.Exposiciones

tlpos y caractenstlcas

La informacién sobre lo que son las
exposiciones de corte comercial y el trabajo
que se desarrolla en las mismas, establece
un excelente marco general de estudio que
aporta elementos, imprescindibles unos,
considerables otros, a la hora de disefar un
concepto gréfico para stands de cualquier
tipo.

2.1 Definicién
de exposicién

Una exposicién es la manifestacién
pablica de unos productos a través de su
exhibicién, en un espacio en el cual se han
distribuido intencionada y estratégicamente,
creando un recorrido para su contempla-
cion, valoracién y comprension. Entendien-
do como preducto cualquier elemento,
objeto o cosa manipulada por el hombre,
aungue a veces lo halla sélo seleccionado
de la naturaleza.

“...3e puede decir que es un medio
de comunicacién a través del cual se emiten
mensajes, al tiempo que se crea un nuevo
mensaje unitario con la totalidad de lo ex-

19



hibido...”18 Cuyo propésito puede ser el de
divulgar o el de vender, o sea promocionar.

2.1.1. Tipos v caracteristicas.

Para su estudio se considera una
clasificacion en funcién de su propésito
para lo cual se tiene en cuenta la motiva-
cién dominante de cada una, ya que por lo
general, las exposiciones no responden a
uno sélo:19

Exposiciones comerciales. Estdn determina-
das en funcién del binomio oferta-
demanda, lo cual exige un esfuerzo impor-
tante en clarificar las caracterfsticas y precio
del producto.

Exposiciones didacticas o educativas. Con
éste tipo de exposicidon se pretende que el
pliblico adquiera una serie de conocimien-
tos, por tanto es méas importante cémo se
presenta o explica el producto que el pro-
ducto mismo.

Exposiciones culturales. En este caso la obra
expuesta tiene total protagonismo, condi-
cionande la organizacién y distribucion del
espacio donde se sihia, para una mejor
vision, comprension y goce.

Exposiciones ludicas. Aqui son agrupadas
todas aquelias exposiciones que implican de
una manera directa al espectador. La cuali-
dad lidica es un componente que con fre-
cuencia forma parte de muchas
exposiciones cuya motivacién primordial es
ofra, pero que se ayudan de este cardcter
para conseguir mayor atractivo y amenidad,
sin descartar, claro, que las hay estrictamen-
te lidicas.

Exposiciones divulgativas. Son exposiciones

en las que se muestra desde el proceso que
se sigue para realizar un trabajo, hasta su

I8 “Tipos de promocién visual” Brbfiorecs Atrium def Escapa-
ratistno. Tomo | pig- 53
19 bidem, pag. 55.

conmemoracién. Lo gue interesa es presen-
tar el desarrollo de una serie de acciones
que llevan a un resultado o logro.

2.2 Definiclén de stand

El stand “... es una instalacién que
se caracteriza por su condicién efimera y
por estar ubicada su utilizacién en el marco
de las ferias o exposiciones de cardcter co-
mercial y/o divulgativo, lugar donde con-
vergen distintas empresas, entidades vy
profesionales de un determinado ramo, en
un periodo corto de tiempo durante el cual
se intensifican los contactos y reuniones. El
stand cumple una funcién de representacién
exterior de la empresa, de “embajada co-
mercial” que gestiona contactos y establece
colaboracicnes, por lo que su impacto como
imagen representativa, tiene una importan-
cia fundamental para el prestigio de la em-
presa..."20

Embajada comercial

(seand)

20 eidem, pig. 57.




2.2.1 Distribucién de zonas
y sus funciones.

Los stands se dividen en distintas
zonas en las que se distribuyen, segtin su
funcién tareas muy bien definidas, como:
exposicién, almacén, venta directa v ges-
tidn.

El principio bésico que se aplica a
una distribucién de este tipo es el de la facil
circulacién y acceso a cada una de las zo-
" nas, sin obsticulos ni impedimentos en el
recorrido, sobre todo cuando se prevé una
asistencia masiva.

. Las zonas de exposicién y venta
suelen situarse lo més cerca posible de ia
entrada del stand, mientras que la zona de
reunién o gestién se encuentra més res-
guardada, situada en un segundo plano,
hacia el interior, facilitando el aislamiento y
la intimidad.

En cuanto a la zona de almacenaje,
se procura ubicarla lo més aislada posible,
evitando cualquier sensacion de desorden o
la confusién que podria ocasionar el aso-
ciarla con los elementos expositores.

3327 milloeee de peastas
ADATEL, cllonty dy SRAM

2.3 Consideraciones
generales para
la planeacién y diseiio
de stands

2.3.1 El estudio

Si bien las primeras exhibiciones se
centraban en mercancfas en general como
Io fue la Feria Mundial de Londres efectua-
da en 1851, en la actualidad se han ido
especializando “....Si hay una industria o un
mercado para un producto, con toda pro-
babilidad cuentan con una exposicién...”21
Asi que la comprensién del valor de una
feria o exposicién y sus implicaciones puede
ser de gran ayuda, si o que se quiere es
promocionar, ya que “...los asistentes Hegan
a las ferias y exposiciones para encontrar
soluciones a los problemas [espectfi-
cos]...para formalizar sus compras, para
descubrir nuevas metas y adelantos en la
industria v para conocer a los expertos en
cuestiones técnicas...”22 Las ventajas sobre
los peri6édicos, las revistas, la radio, los
anuncios externos y la televisién son supe-
riores por las siguientes razones:

®

Stand comereial.

La ventsja que Haen con respecto a otros medios,
e su capacidad multimedia y un contacto

cara a cara con el piiblies.

21 Miller, Sueve, Como sacar of miximo beneficio de las fertas y
exposicrones, Me GrawHill, pig. 3.
22 Ibidem, pig. 16.
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a) Se puede preparar el producto para
exhibirlo con su mejor aspecto y es-
timular sensiblemente con demos-
traciones tridimensionales.

b) Se pueden generar nuevos contac-
tos debido a su posibilidad de estar
cara a cara con un publico.

¢) Se puede interactuar entre similares
y tener acceso a informacién qtil, al
tiempo que se facilita el reconoci-
miento al puiblico visitante a través
de la comparacion.

d) Puede ser un terrenc de prueba pa-
ra nuevos cbjetivos o productos.

e} La posibilidad de contar con todo
lo anterior en un mismo espacio y
en un tiempo relativamente corto,
reduce gastos y trabajo en términos
de costo-beneficio.

Pero definitivamente, para que este dl-
timo punto pueda resolverse satisfactoria-
mente no basta con asistir e instalar un
stand vistoso, El planteamiento de objetivos
especificos, ademds de un andlisis critico de
cualquier feria 0 exposicion, es un requisito
indispensable, ya que la inversién, si bien es
alta, lo es atin mas cuando no se obtienen

=—beneficics. - —— - —— -

Sobre los objetivos

- ¢éSe trata de dar a conocer la em-
presa o institucién? Y de ser asf
¢Cuél es la imagen a promocionar?

- ¢El objetivo es ofrecer un producto
nuevo?

- &Se quieren desarrollar contactos?
- ¢Se desea investigar sobre el im-

pacto de algin producto o servicio
por ofrecer?

- Y de acuerdo a los puntos estable-
cidos {Cudl es el mercado objetivo?

Sobre las exposiciones
- Sus objetivos y ramo especifico.

- Tipo, volumen y perfil de los asis-
tentes y expositores.

- Historial del evento y su gerencia.
- Tipo de publicidad programada.

- Sihabrdn actividades paralelas y de
qué tipo.

- Con cuanta anticipacién se debe
reservar el espacio (solicitar plano
del lugar).

- Costos.

- Reglamento de la exposicién (en
cuanto a la instalacién, horarios,
horas extra, nivel de ruido, ilumi-
nacién y diversiones permitidos,
etc).

- Alura y ancho de las puertas del
sal6n.

- Sobre los contratos y reservaciones.
- Seguros.

Tal informacién es proporcionada por
las gerencias de las exposiciones y ferias,
aunque no estd por demds buscar opinién
de los participantes de fechas anteriores.

Aclaradas estas interrogantes es
posible determinar la exposicién més ade-
cuada para participar o evaluar si conviene
o no aceptar a tal o cual invitacién, decisién
que es importante vincular también con los
objetivos de los asistentes “....a fin de lograr




metas y objetivos especificos y mesura-
bles...”23

2.3.2 El presupuesto

La cantidad de dinero destinada
para una exhibicién se establece en funcién
de siete grandes rubros:

a) Personal.

Generalmente se hecha mano del
personal de la propia empresa. Lo que no
se considera es que, aun asf, debe darsele a
conocer a éste muy claramente las necesi-
dades, metas y objetivos de la exposicién,
asi como su desempefio. Tal capacitacién
implica un gasto y tanto ellos como cual-
quier ofra ayuda externa en este rubro re-
quieren el pago de sueldos y salarios por
dfa durante el tiempo que dura la exposi-
cion.

b) Gastos del personal

Se trata del costo del viaje y diver-
sicnes del personal en general, as{ como
comidas y otros gastos de servicios que
suelen ofrecerse a los visitantes.

c) Servicios
Los servicios disponibles en los cen-
tros de exhibicién son:
Mano de obra para la instalacién y desmon-
taje del stand (ver figura 10)
Eléctricos.
Renta de mobiliario.
Teléfono.
Alfombrado.
Senalizacion.
Limpieza.
Seguridad.
Alquiler de computadoras.

Algunos servicios se manejan me-
diante sindicato, pero de cualquier manera
se recomienda sean contratados con dema-
siada anticipacién

23 Tbidem

d) Publicidad y promocién

La promocién durante la exhibicién
es tan sélo una tercera parte del proceso
total. Las otras dos estdn constituidas por la
planificacién previa y el sequimiento poste-
rior.

La planificacién previa a la exposi-
cién que la gerencia ofrece es el comreo
directo. Los anuncios en las revistas del
ramo y boletines.

g
LLELA (RTED
JUSTH A LA HoRA D':I'-:
ALMUERTO, PERO no"““
i
5

Es recomendable prevenir los sarvicios necesarios a
modo de no tener tantos inconvenientes.

23




que son dirigidos a un vasto auditorio, con
el objeto de atraer a un gran nimero de
asistentes, pero que en nada garantizan que
los prospectos que se esperan, visiten el
stand. Es necesario asegurar que el merca-
do real objetivo asista y pase al stand a
través de otros factores, tales como: invita-
ciones personales, invitaciones por teléfono,
correspondencia directa con suplementos
de informacién detallada y/o promocionales
creativos (agendas para organizar la visita a
la exposicién, por ejemplo), boletines o
publicidad indirecta (es decir, artfculos en
revistas del ramo). Con esto es claro que

- toda la informacién que se desee propor-

cionar debe ser recibida por los prospectos
antes de la exposicién, pues es posible que
programen su visita o se pueda lograr que
asistan con una idea mas definida.

Los folleton con informacisn no son tan

Lu;nu opcicnes de promocitn, durants la exposiciSn.

Durante la exhibicién es méas reco-
mendable proporcionar especialidades pu-
blicitarias (promocionales} ya que de lo que
se trata en ese momento es de crear con-
ciencia y provocar la retencién.

Los promocionales deben cumplir
con tres requisitos indispensables, si  se
desea que el prospecto lo conserve y conti-
nte asi como un instrumento de recorda-
cién:

- Deben cumplir con una utilidad
inmediata.

Deben tener impresa la imagen y
un mensaje corto que ofrezca bene-
ficios'

Deben tener un costo razonable

Los folletos con informacién no son tan
buenas opciones para usarse durante la
exposicién, siempre y cuando sean utiliza-
dos con mesura y acierto, es decir; no
repartir a discrecién pues no todos los
visitantes desean ese tipo de informacién y
generalmente la desechan en cuanto pue-
den. Miller sugiere una mejor utilidad de
ellos; crear durante la exposicién una lista
de personas interesadas (prospectos) v dar-
les seguimiento, es decir; enviarles posterior,
pero inmediatamente después del evento, la
documentacién por correo. Comenta que
resulta ser més confiable la idea de que tales
impresos {por lo comin costosos} seran
lefdos con tranquilidad por las personas
id6neas, ademéas de que ello causa una
buena impresién como un detalle de profe-
sionalismo.

Otro aspecto que hay que conside-
rar es el de programar posibles participacio-
nes en actividades alternas a Ia exhibicion,
tales como conferencias y/o talleres, ya sea

como espectador o ponente. Son excelentes

fuentes de informacién e interaccién con
los visitantes para conocer los adelantos y
las inquietudes. Ofrecer sobre todo el servi-
cio pone en relieve la imagen; asf que hay
gue procurar que sea atractiva a base de
material gréfico o audiovisual y discursos
clarcs y accesibles.

e) Renta del espacio

la superficie del espacio a rentar
estard en relacién directa con los objefivos
para la exhibicién y con el nimero de per-
sonas que trabajardn en el stand “...En
algunas investigaciones se ha establecido.
que [una persona).... necesita aproximada-
mente 50 pies cuadrados (4.095m) de es-




pacio desocupado para poder trabajar
....” 24 con otra persona.

Asl que en una medida bésica {ex-
tensién minima a rentar) de 10 x 10 pies
(3.048m x 3.048m = 9.390m) tendrén un
flujo cémodo 3 personas (6.142m) ya que
el restante es ocupado por los soportes y
elementos de exhibicién (3.248m), aproxi-
madamente el 30% del espacio disponible.

Algunos factores a considerar para
la eleccion de un espacio son:

- Aprovechar lugares de mayor flujo
de publico {entradas o salidas de
preferencia}.

- Si se va a requerir gas o agua, hay
que asegurarse de que el espacio
tenga las conexiones o esté lo més
cerca posible de las mismas.

- Evitar los extremos cerrados, no
suelen ser agradables.

- Evitar postes o columnas ubicados
dentro del lugar.

- Evitar desniveles.
f)Stand

Existen varios caminos hacia la so-
fucién de este rubro:

- Disefio y construccion de un stand
para la ocasién. Facil de ammar,
transportar y desmontar es tarea de
un especialista

- Reparacién. La reutilizacién de un
stand reclama el mantenimiento pe-
ribdico del mismo pues se trata de
lo primero que ven las personas y si
estd en malas condiciones causa
una mala impresién. Esto puede ser
acordado con el fabricante, al mo-
mento de adquirirlo.

24 Tbidem Pig. 21,

- Renta de un stand. La ventaja es
que no hay que preocuparse por el
transporte, almacenamiento, ’insta-
lacién y desmantelamiento. Unica-
mente se solicita el servicio en la
gerencia y ellos se encargan de to-
do. La desventaja es que resultan
monétonos y no destacan lo nece-
sario. .

-  Compra de un stand usado. Sélo
hay que tomar en cuenta que se
adapte a las nuevas condiciones y
necesidades, que sea resistente te-
niendo en cuenta el lapso de vida
proyectado v su reparacion corres-
pondiente.

El disefio y construscion
de un stand, es tares
deun especialista.

Tres puntos a considerar como parte el
stand son:

* Los elementos gréficos. Estos pueden
venir incluidos a fa hora de disefiar v cons-
truir el stand. De no ser asf, hay que asegu-
rarse de que no desvirtien la imagen a
proyectar y estén en buenas condiciones.

** 1 os objetos o productos a exhibir. Aun-
que estos pertenezcan a la empresa o insti-
tucién es conveniente incluirlos en el
presupuesto, por aquello de las pérdidas o
dafios.

*** Soportes yfo exhibidores {mobiliario).
Existen en el mercado una amplia gama si
consideramos los materiales v usos de los

25




mismos. Al respecto se presenta una clasifi- - La iluminacién resulta imprescindi-
cacién de éstos a partir de su funcién o ble, es conveniente reakzar el men-
utilidad inmediata: saje yfu cbjetos con hiz dirigida.

26

Para cubierta de una mesa de 6 a 8
pies de superficie (230,88 cm, aproxi-
madamente). Son faciles de instalar,
desmontar y transportar.

Portatil. Igual que el anterior pere con
la ventaja de que puede sostenerse sclo

Modular. Es a base de elementos
estructurales  intercambiables  que
proporcionan una buena flexibilidad en
su disposicién y tamatio

A la medida. Se disefan especialmente
para el espacio u ocasién. 25

Cuando se esta por solucionar un rubro

- Incluir mostradores puede tornar
comodo el trabajo. Se pueden ver
los objetos con mayor facilidad, sin
agacharse ( la altura mds recomen-
dable es al nivel del pecho).

- Si se tiene programado hacer de-
mostraciones, las cuales constituyen
un recurso excelente para atraer
mercado objetivo, hay que conside-
rar el espacio y elementos necesa-
rios para realizarlas. 26

El establecimiento de las cifras para ca-
da una de las siete dreas del presupuesto
permitird tener una visién clara de lo que

tan importante como lo es el stand hay que implica la participacién dentro de una feria
considerar también otros detalles tales co- o exposicién, asf como un panorama am-
mo: plic de los beneficios de hacerlo ¢ no.

- Que sea facil de asear.

- Que presente la totalidad de mane-
ra favorable.

- Que los colores de fondo sean neu-
trales, no llamativos, a modo de no
competir con los objetos y elemen-
tos gréficos.

mensaje general, sencillo y efectivo.

- Los elementos graficos deben ser
grandes y féciles de ieer, especial-
mente si se usan fotografias, las
cuales deben ser grandes y sugesti-
vas.

- El uso de equipo audiovisual logra
un mayor efecto.

25 Tbidem pig. 49,

- La totalidad debe contener un

A confinuacién se presenta un formuia-
ric disefiado por Miller para calcular el
presupuesto de una exhibicién(ve audro C-1)

25 Ibidem pig. 50.




PRESUPUESTO PARA LA EXHIBICION
Nomtwe de la exposicion

Fecha de la exposicién

Detalle Presupuesto - Real

1. Renta del espacio

2. Gastos de Ia exhibicidn

a) Disedio y construccién .

b} Graficas
¢} Restauracién

d) Productos para su exhibicidn

e) Renta del stand

fi Compra de un stand usado

g) Gastos totales de fa exhibicién

3. Embarque y almacenamiento

a} Carga

b) Costo de ransportacion

¢} Almacenamiento del exhibidor

d) Totel de embarque y
almacenamiento

4, Servicios duranta la exposicion

a) Mano de obra en el terreno
mismo (instalacion)

b} Mano de obra en el terreno

mismo (desmonlaje)

c) Eléctricos

d) Renta de maobifiario

e) Rentas diversas (plantas,
etcétera)

f} Teléfono

g) Allombras

h} Sedalizaciones

iy Limpieza

j) Seguridad

k) Remnta de computadora
) Fotografia

m) Renta de impresora

n} Florista

¢} Equipo audiovisual

p) Otros

q) Servicios totales durante
la exposicion

5. Personal

a) Sueldes y salarios
b) Ayuda exierna

c) Tota! del persanal

8.  Publicidad y promocion

a) Publicidad y promocién
previas a la exposicion

b) Publicidad y premocion en el
serreno de la exhibicion

c) Publicidad y promocién
después de la exposicién

d) Totat de publicidad v
promocion

7. Viaje y diversiones
a) Tarifas agreas
b} Alpjamiento
c) Comidas del personal

d) Comidas y diversiones para
los clientes

e} Suite para alender a clientes ¥
prospecios

1}y Varios.
g) Total de viajas y diversionss

Gaslos tojales de la exposicién

D
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Al respecto de este capftulo, cabe
hacer un par de acotaciones: -

Encontrar informacién bibliogréafica
de éste tema no fue tarea facil. Si bien la
museografia ofrece aportes importantes, su
definicién queda al margen de las exposi-
ciones comerciales, cuestion que me limita-
ba considerablemente, pues ks stands no
figuran dentro de sus actividades, aspecto
que, en cambio, la promocién visual con-
templa, vy no sélo eso, sino que abarca la
totalidad de las posibilidades expositivas
(incluyendo las concemientes a la museo-
grafia), dando una visién clara y general,
como puede constatarse en la clasificacién
que establece y en la definicién de stands
que se incluye.

Por otro lado las consideraciones
generales para la planeacién vy disefio de
stands tienen la funcién de colocarse, de-
ntro de las variables del disefio grafico,
como un punto de partida hacia b com-
prensién de las actividades y politicas que
se desarrcllan en exposiciones donde los
stands juegan un papel importante, como
son los de corte comercial y divulgativo.

Dado el origen de la fuente
(EEUU.) es claro que su aplicacién en
nuestro pais tendré sus especificaciones. No

~obstante, haciendo una comparacién entre
los comentarios de un profesional dedicado
muchos arios al trabajo de disefio y montaje
de exposiciones y la informacién contenida
en este capftulo, se calificé como la méas
cercana y por consiguiente como la posibili-
dad de que esta informacién se establezca
como una gufa prictica para todo diseria-
dor gréfico que se interese por incursionar
en el terreno de las exposiciones de tipo
comercial o divulgativo, asf como de quien
desee profundizar al respecto.
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T _‘""- AL . cién, la simetrfa o la teorfa del color, entre
otros, pues su conocimiento y congruente
T aplicacién, aunado a su intuicién y sensibi-

lidad cultivada, daran como resultado una
identificacién arménica que favorezca la
percepcién y se enriquezca con la experien-

cia.

3.1 Composicion

" .. la cualidad de entidad orgénica,
completa y auto contenida. Tal entidad es lo
que denominamos composicién..."27

En el terreno de la expresién visual,
el término "composicién" suele asociarse
como algo relativo a la pintura, pero en
realidad es aplicable a todo tipo de relacio-

27 Guillan Scott, Robert. Fundamentos del disefio. Limusa
Noriega Edirores, pig. 32.
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nes visuales en cuestién de forma (bidimen-
sionales, tridimensionales, de secuencia y
duracién de tiempo) y contenido (temas en
general)

Por tanto, la composicién es un
sistema de interrelaciones que producen
una unidad a través de la organizaci6én es-
tructural clara de material visual con base
en una utilidad (funcional y/o artistica).

En el disefio de mensajes visuales,
la composicién no estriba sélo en los efectos
acumulativos de la disposicién de elementos
o formas, sino también en el mecanismo
perceptivo que comparte universalmente el
organismo humano, ya que "...La composi-
cién es el medio interpretativo, destinado a
controlar la reinterpretacién de un mensaje
visual por sus receptores..."28 Aquf el con-
tenido es fundamentalmente lo que esta
expresando, directa ¢ indirectamente; es el
caracter de la informacién, es el mensaje, el
cual nunca estd separado de la forma.
Cambia sutilmente de un medio a otro, de
un formato a otro, adaptédndose a las cir-
cunstancias de cada cual. Se tiene asi que
"...el contenido v la forma es la declaracion,
el mecanismo de percepcién, es le medio
para su interpretacién..."29

El proceso de composicién de men-
sajes visuales es pues una actividad profun-
da y de fuertes implicaciones, que se basa

__en el conocimiento de la percepcién huma-

" nay las técnicas de expresion visual.

3.1.1 Contraste

La percepcién de la forma es el
resultado de las diferencias en el campo
visual, a ello se le llama contraste. La causa
primera de este fenémeno es la luz. Vemnos
un objeto sélo a causa de la luz que refleja.

Existen dos caracteristicas reflejan-
tes de los objetos: tono o pigmentacién
{(crométicos y acrométicos) y textura visual

28 Dendis, D. A, Sintacs de Jz tmagen Editonal G Gaalli
Disefio, pag. [23.

29 Ibidem. pig. 125,

{apagado, brillante, opaco, transparente,
aspero, efc).

"...La luz que reflejan los objetos en
nuestro campo visual, llega a la retina con
una trama de diferentes cualidades y canti-
dades. Dicha trama inicia la respuesta ner-
viosa correspondiente que el cerebro
registra como esquema de energfa...las
partes de baja energfa o contraste débil se
funden y constituyen lo que los psicélogos
llaman fondo. Las partes de energia més
alta y mayor contraste se organizan en lo
que se denomina figura. Esta ultima consti-
tuye el interés central, pero el fondo es
igualmente importante, porque ambos ele-
mentos son necesarios para la percepcién
de la forma..."30

Pero el contraste no sélo se da
cuando la figura es diferente del fondo. Uno
de los aspectos mas interesantes de las rela-
ciones figura-fondo es la manera en que el
fondo puede asumir valor de figura,

Al trazar un circulo, por ejemplo, no
vemos la linea circular como alge en sf
misma, sino como el borde de una superfi-
cie; el area encerrada se ha convertido en
figura. Pero no es necesario encerrar por
completo un &rea para transformarla en
figura. Idéntico efecto se logra si hay bas-
fante sugestién de cerramiento como para
que el ojo pueda completarla.

r ~

Ejenplo de cecramiento

30 Guillam Scott, Robert, Fundamenros def disetio. Limusa
Noriega Editores, pig. 15.




Otra variacién es la de los esque-
mas reversibles, cuando el campo estd divi-
dido casi exactamente en dos tonos de
modo que se pueden ver corno figuras cual-
quiera de los tonos.

Ejamplo dc esquema

reversible

Ejemplo de aplicacién del elemento plistico linea @

3.1.2 Elementos plasticos

"... Los elementos visuales constitu-
yen la sustancia basica de lo que vemos y
su ndmero es reducido: punto linea, contor-
no, direccién, tono, color, textura, dimen-
sién, escala y movimiento..." 31

a) Punto. Es la unidad mas simple, que
sirve de referencia o como marcador de
espacio. Tiene una fuerza visual grande de
atraccién sobre el ojo. Varios puntos son
capaces de dirigir Ia mirada o crear la ilu-
sién de tono o color.

b) Linea. Cuando dos puntos estdn tan
préximos entre sf aumenta la sensacién de
direccionalidad y la cadena de puntos se
convierte en linea. Pude definirse también
como un punto en movimiento. Su fluida
cualidad lineal contribuye a la libertad de la
experimentacién, es precisa, tiene una di-
reccién y un propésito.

oy, L
/‘".-Hi: alllli " i

)
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31 Dondis, D-A., Sipaxis de fz imagen Editorial G Guilli
Diseiio, pig. 53.
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c} Contorno. Una linea en distintas direc-
ciones describe un contorno. Hay tres con-
tornos bésicos:
- El cuadrado, al que se le asocian
significados de torpeza, honestidad,
rectitud y esmero.

- El trifngulo, relacionado con la ac-
cién, el conflicto v la tensién.

- Y el circulo, asociado con la infini-
tud, la calidez y la proteccién.

A partir de estos contornos basicos se
derivan, mediante combinaciones y varia-
ciones inacabables, todas las formas fisicas
de la naturaleza y de la imaginacién del
hombre.

d) Direcclén. Todos los contornos basicos
expresan tres direcciones visuales basicas: El
cuadrado, la horizontal y vertical; el tridngu-
lo, la diagonal y; el circulo, la curva. La
direccién diagona! tiene una importancia
grande como referencia directa a la idea de
inestabilidad v es la formulacién visual méas
provocadora, pero en sf todas las fuerzas
direccionales son muy importantes para la
intencién compositiva dirigida a un efecto y
significado reales.

Pe) Color. M_és adelante se e;c;;one- can

mayor profundidad este tema, pero dada la
necesidad de definirlo como elemento basi-
co se anota que el color tiene una afinidad
mds intensa con las emociones, tiene nume-
rosos significados asociativos y simbélicos v

* . es una de las experiencias visuales mds

penetrantes.

f) Tono. Entre la oscuridad v la luz existen
muiltiples gradaciones sutiles. En las artes
graficas y la fotograffa esos grados estén
muy restringidos. La escala tonal més usada
entre los pigmentos negro y blanco tiene
unos trece grados. La perspectiva utiliza
muy acertadamente el tono para producir
muchos efectos especiales de nuestro entor-

no natural y representar la tridimensionali-
dad.

g) Textwra. Es el elemento visual que sirve
de doble a las cualidades de otro sentido: el
tacto. Pero en realidad la textura podemos
apreciarla y reconocerla ya sea mediante el
tacto, la vista o ambos. Tiene gran impor-
tancia en el aspecto del color, ya que éste
puede parecer diferente seqin sea su super-
ficie. "...Mientras mas regular y suave sea
una superficie, tanto maés localizadas estaran
las dreas de luz y en consecuencia se repeti-
ran las de reflejos, valores y sombras y serén
més intensos éstos.. En una superficie
mate estos efectos serdn a la inversa, los
valores se manifestaran muy fundidos. los
contrastes de éstos seran muy sutiles y los
colores més agrisados y sombrios..."32

h) Escala. Es el tamano relativo de cual-
quier forma o figura en funcién de otra o
mediante las relaciones con el campo visual
o ¢ntorno. En otras palabras, no puede
existir lo grande sin lo pequefio, como la
figura sin el fondo. El factor més decisivo en
el establecimiento de la escala es la medida
del hombre mismo. En aquellos diserics
relacionados con la comodidad, todo va en
funcién del tamafio medic de las propor-

_ciones humanas. Asi_que el control de la

escala puede hacer que una habitacion
grande parezca pequeiia y acogedora y que
una habitacién pequefia parezca abierta y
desapacible, por ejemplo. Este efecto puede
extenderse a todas las manifestaciones de
espacio, por ilusorias que parezcan.

i) Dimenslién. La dimensién existe en el
mundo real. Podemos sentirla y verla gra-
cias a la visién estereoscOpica biocular. En
la bidimensionalidad es la ilusién de pro-
fundidad la que logra su representacién, va
que como tal no existe, sélo estd implicita.
Existen ocho métodos diferentes para indi-

32 Peter .. Hayten, Armonidec, pag 11.




car profundidad en un plano bidimensio-
nak:33

- Contraste y gradacién de tamafio

- Paralelas convergentes y accién diagonal

- Posicitn en el planc de la imagen

- Superposicion

- Transparencia

- Disminucién de detalle

- Perspectiva

- Color que avanza y retrocede (ve: L pigina 36)

Contraste (medio tono),
paralelas comvergentes
(wurcos) perspectivn,
disminucién de detalle

y gradacién de tamafio.
Son algunas caracteristi-
cas de dimensién,

que pueden apreciarse en
esta fotografia

Pero a diferencia de la composicién
bidimensional, la cual se mantiene dentro
de un formato, la composicién tridimensio-
nal es una serie de sistemas de interrelacio-

nes observados desde todos los angulos. .

Cada plano y contorno tiene un nuevo
valor y expresién al cambiar su relacién con
respecto a ¢l o la de él con respecto a la
obra. Para estos disefios se hace necesaria
la proyeccién octogonal vy el desarrollo de
un modelo en escala para visualizar exac-
tamente tales relaciones.

33 Guillam Scott, Robert. Fund:
Noriega Editores, pig. 129.

def disedo, Limusa

) Movimiento. El movimiento implica dos
ideas: cambio y movimiento. El cambio
puede tener lugar objetivamente en e} pro-
ceso de percepcién o en ambos. La danza y
el teatro implican movimiento objetive, En
el plano bidimensional existe movimiento
dindmico pero subjetivo en el film y la tele-
visién, ya que éste movimiento no es atri-
buido al medio, sino al ojo del observador
en el que se da el fenémeno fisiclégico de la
"persistencia de la visién". En los formatos
estiticos el movimiento consiste en organi-
zar los movimientos perceptivos de modo
que creen un circuito cerrado y auto-
suficiente, cuyos valores relativos dependen
del cardcter de la compaosicién y de la sen-
sibilidad e intuicién. Al controlar el movi-
miento en este tipo de disefios, hay que
aplicar el criterio que se refiere a los movi-
mientos del ojo, el cual guarda una estrecha
relacion con los valores expresivos que asig-
namos a las formas (peso o atraccién, por
ejemplo)} v ejercen cierta influencia sobre lo
que se mira a continuacion.

Los elementos plasticos en la com-
posicién tridimensional implica el volumen,
como un factor condicionante que la carac-
teriza. Ello da como resultado el plano, se-
mejante al contorno por el largo v el ancho
pero que no podria concebirse sin el espe-
sor, que afecta de igual manera a la linea y
a los cuerpos sélidos.

En el disefio de elementes y sopor-
tes graficos para un stand, la composicién
se da a partir de la consideracién espacial y
a la utilizacién de formas, cuya naturaleza
material influye en las relaciones. Parte del
aprendizaje del disefio para la incursitn en
este campo, consiste en conocer la naturale-
za de los materiales y proyectar en funcién
de un contexto espacial.

33
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3.1.3 Organizacién

a) Agrupamiento. "...]a mente estd consti-
tuida de tal manera que siempre tratamos
de agrupar los elementos en unidades mas
amplias..."34

Un factor que influye en ese proce-
so es la atraccién.

- Si dos elementos estin bastante
proximos las tensiones resultantes
en el campo, los ligaran.

- Mas elementos que formen con su
distancia intervalos se unen en un

grupo Unico de percepcion.

- Si dos elementos de tocan, super-
ponen o interconectan constituyen
un grupo compuesto estrecho.

La semejanza es un segundo factor de
agrupamiento "... cuando podemos encon-
trar un parecido entre los objetos (cuales-
gquiera elementos de similitud}, sentimos
una relacién entre ellos..."35

- Semejanza Formal
Figura
Tamario
Posicién

- Semejanza Tonal (ver pigina 36)
Cromatico- acromético
Célido- frio
Valo;
Matiz
Intensidad

- Semejante textura

- Semejante significado
Representacién
Asociacién
Simbolismo

34 Tbidem, pig. 30.
35 hbidem, pig. 27.

por semejanza:
Intervalo, tamaiic

y asociacion (flores).
Direccién y acuiwad
{tallos y hojas}
Asccaaén (flores)
Y tepresentacién

(vegetacién)

b) Equilibrio. "... Las direcciones vertical y
horizontal en nuestro ceampo espacial de-
penden de nuestros 6rganos del equilibrio...
tenemos gque mantener nuestro centro de
gravedad dentro de [a base de sustenta-
cién..."36 Los canales semicirculares del
oido constituyen la base orgénica del equili-
brio. La manera mas facil de abordarlo en el
disefio es pensar en él como una igualdad
- -.de oposicién._Ello implica_un eje o_punto
central a partir del cual se desarrollan tres
tipos distintos de equilibrio: axial, radial y

Axial. Es el control de las atraccio-
nes opuestas mediante un eje cen-
tral explicito, vertical u horizontal.
Simetria: Es un esquema exacia-
mente simétrico, los elementos se
repiten como imagenes reflejadas
en un espejo a ambos lados del eje.
Es el tipo mas obvio de equilibrio v,
en consecuencia, el més pobre en
cuanto a variedad. Resulta espe-

36 Ibidem. pig. 37.




cialmente (il en esquemas decora-
tivos © en composiciones muy for-
males.

Oculto. No hay reglas ni ejes para
el equilibrio oculto, es una cuestién
de sensibilidad frente a las atrac-
ciones variables existentes. Consti-
tuye el tipo mas dificil, ya que
proporciona més libertad pero exi-
ge mayor control. El equilibrio ocul-

c) Ritmo. El término ritmo se ha tomado
del arte afin de la musica. En éste, las se-
cuencias de tono se suceden unas a otras en
el tiempo. En los disefios visuales fisicamen-
te estéticos, el ejemplo més simple serfa el
de una serie regular de configuraciones con
igual intervalo entre ellas. Se hace hincapié
en que son necesarias tres repeticiones para
establecer un intervalo, aunque existen otras

to posee una escala infinita de dos clases de recurrencias: la progresién y 15
variedad y expresién. Una gufa qui- alternacion.
zhs para este tipo de equilibrio sea
el hecho de que existen areas y ca- - Progresién. Consiste en un aumen-
racteristicas de tensién producto de to o disminucién de la altura, el an-
nuestro mapa estructural. Por cho, configuracién, tamafio, tono,
ejemplo, la visién favorece la zona color o textura en una cantidad
inferior izquierda en cualquier proporcionada.
campo visual por el hecho de que
aprendemos 2 leer de izquierda a - Alternacién. Se trata de la repeti-
derecha (teorfa aplicada entonces cién de un grupo de configuracio-
sélo a las culturas que asf lo practi- nes, dando un resulado mas
quen) complejo.
S
/ G
) T

i ANk AU b A 6 VA g1 ol et Al — W—

Equilibrto oculto

Un elemento colocado en ese lugar
adquirirdA mayor afraccién que en
cualquier otro lado, por tanto, si se
desea la misma atraccion, pero en
un lugar distinto, habré que confe-
rirle otro atributo, es decir, crear un
contrapeso que equilibre su desven-
taja.

Radial. Es el control de atracciones
opuestas por la rotacién alrededor
de un punto central. La diferencia
con el simétrico es su movimiento.

d) Contraste. En lineas atrés, el contraste
fue abordado como un fundamento de ia
percepcién humana. Pero el contraste es en
realidad un instrumento, una técnica v un
concepto. En ofras palabras, los mismos
medios que el organismo humano usa para
decodificar, organizar y dar sentido a la
informacién visual, pueden servir con efi-
cacia para componer un mensaje. "...el
contraste como estrategia visual para aguzar
el significado, ne sélo puede excitar y atraer
la atencién det observador, sino que es
capaz de dramafizar ese significado para
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- 73.21 éQué es el color?

hacerlo més importante y dindmico..."37 El
contraste es una herramienta esencial en la
estrategia del control de los efectos visuales
y, en consecuencia, del significado. Puede
utilizarse en el nivel basico de construccidn
y de decodificacién, con todos los elemen-
tos basicos (linea tono, color direccién pun-
to, contorno, movimiento, dimension vy
escala). Pero hay que manejarlo con delica-
deza: el contraste es el aguzador, el defini-
dor béasico de ideas, orientado a la
consecucién de un efecto intenso que va
més alld de la simple yuxtaposicién de ele-
mentos visibles, Consiste también en la
cancelacién de lo superficial e innecesario,
lo cual lleva a enfocar lo esencial de modo
natural. En definitiva, es bastante mas eficaz
explicar algo contrastAndolo con su opuesto,
especialmente cuando se usan estimulos
visuales.

3.2 Cromatismo

El color por sf solo proporciona a
cualquier campo caracter y dimensién, bajo
un esquema complejo y particular. Abordar
este elemento plastico implica conocer las
multiples maneras de actuar que lo convier-
ten en un tema profundo e interesante.

En el inciso 3.1.2. (pigina 32) se hizo
mencién muy somera al respecto, en este
apartado ya es posible anotar claramente
que el color es luz reflejada. El color de un
objeto depende de las cualidades de su
pigmentacién (capacidad para absorber y

- reflejar parte o todo el espectro de luz ) v de

la luz que Io ilumina (la luz del sol cambia a
diferentes horas del dfa, o bien existen dis-
tintas fuentes de luz artificial que proporcio-
nan luz con diferentes caracterfsticas, (ver
pagina 41}

37 Dondis, D. A., Sintaxis de s imagen, Editorial G Guill;
Disefio, pig. 114.

Entonces, cuando se habla de rayos
de luces coloreadas son mezclas aditivas, v
cuando sea de pigmentos o materias natu-
rales o artificiales, son substractivas. Los
colores primarios aditives son el azul-
vicleta, verde y rojo-naranja (ver figura 19 de ln
pigina 38). Los substractivos son el amarillo,
10J0 Y AZUl (ver figura 20 de L pigina 38).

CUALIDADES DEL COLOR

VALOR. Es el nombre que se le da a la
claridad y oscuridad de los tonos3s.

MATIZ. "...es el color misrmo o croma, y hay
mas de cien..."39 Los colores producto de
las combinaciones de primarios se llaman
Semicromos.

INTENSIDAD. Corresponde a la saturacion
del color o croma neutralizado o reducido.
Si bien el valor es acromatico (blanco-
negro) también el valor actia en el croma.
Todo pigmento posee un walor intrinseco
que varia desde muy claro como el amarilio,
hasta muy oscuro, como una tierra tosta-
da40.

Existen cuatro maneras de controlar
e} valor:

- Agregando blanco se aumenta el
valor ) E—

- Agregando negro se disminuye el
valor

- Agregando un gris contrastante se
aumenta o disminuye el valor

- Agregando un pigmento de valor

distinto se aumenta o disminuye el

valor. 41

38 Guillam Scow, Robent, fundamentos def disefio, Limusa
Noriega Editores, pig. 13.

39 Dondis, D. A, Sincaus de Lz tmagen, Editorial G, Guilli
Disefio, pig. 67,

40} Guillam Scon, Robert, Fundamencos del disefio, Limusa
Non'eg'a Editores, pa'g. 13.

41 Guillem Scom, Robent, fundamentos del disedio, Limusa
Noriega Editores, pag. 20.




Pero no es posible cambiar el valor
de un pigmento cromético sin modificar al
mismo tiempo ofras cualidades (matiz o
intensidad). Por ejemplo: al agregarle blan-
co a un matiz cualquiera, aumenta en valor
y disminuye en intensidad. Al resuliado
suele llamérsele tinte. En cambio, agregarle
negro sucede que disminuye en intensidad

y valor. Al resultado suele llamarsele som-
bra,

TEMPERATURA DEL COLOR

Refiriéndose a los colores substrac-
tivos, son frios los que participan de azul,
como los azules, verdes, violetas y sus va-
riaciones. Calidos, aquellos donde intervie-
nen el amarillo o rojo, todos los amarillos,
verde-amarillos, naranjas, rojos, pardos,
amarillentos o rojizos, etc.

PESO DEL. COLOR

Ahora bien, el color modifica el
peso aparente o gravedad especffica de las
formas a las que se aplica. Los tonos frios y
claros parecen més livianos y menos subs-
tanciales. Los tonos célidos y obscuros pa-
recen mas pesados y densos.

3.2.2 Dinéamica del color

*... Para imaginar c6mo quedard un
tono, debemos saber no sélo qué es en si
mismo, sino dénde estd ubicado en su me-
dio ambiente...la naturaleza de un tonc en
la paleta se modifica completamente en el
contexto..."42

La gran mayorfa de las veces utili-
zamos los colores en combinaciones y no
aislados. Su interrelacién marcara un efecto
producto del contraste y el principio es sim-

42 Tbidem, pig. 90.

M

ple: "... cuando dos tonos [colores]diferentes
entran en contacto directo, el contraste in-
tensifica las diferencias enire ambos. Y
cuantc més estrecho sea el contacto, mas
profundo ser4 el cambio..."43

Podemos distinguir cinco tipos de
efectos de contraste: (cjemplos en las piginas 38 3 39)

- Contraste de valor.

- Coniraste de intensidad.

- Contraste de matiz.

- Contraste cromético-acromético.

- Contraste de matices complementa-
rios. 44

DIMENSION DEL COLOR

El tono v el contraste no sdlo afec-
tan las cualidades y caracteristicas de los
colores, sino también su dimensién. Un
tono claro parece mayor en cuanto al drea
que ocupa y el oscuro més pequeno. Lo
mismo sucede con los cdlidos y frios: El
tono calido parece mas extenso y el frio més
peguefic

Otro efecto dindmico que presentan
es la sensacién de avanzar y retroceder,
extenderse vy contraerse "...Los tonos célidos
parecen avanzar y extenderse; los frios,
parecen retroceder y confraerse..."45 El
rojo-naranja sobre fondo verde-azul, parece
no estar sobre él, sino delante de él. Si se
invierte la relacidn, el fondo avanza y pare-
ciera que la figura hiciera en él un agujero.
Todas estas cuestiones por s{ mismas se las
puede utilizar para indicar espacic y volu-
MEn (ver figara 24 de la pigina 38) El fundamento
es tanto fisiolégico como psicoldgico. Las
distintas longitudes de onda de la luz re-
quieren diferentes acomodaciones de la
curvatura del cristalino para enfocar la ima-
gen sobre la retina:

43 luen, Johanes, EY arte del cofor, Editorial Limusa, pag. [3.
44 Guillarn Scott, Robert, fundamentos del disedo. Limusa
Noriega Editores, pig. 86.

45 Tbidem, pig. 90.
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Contraste de valor
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Contraste de matiz

. Cromitico-acromitico
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Ejemplos:

*VALOR (ver figura 21)
Cuando se presentan dos valores diferentes en
contraste simultineo, el mis claro parecerd mds alto
y ¢l mis oscuro mas bajo. Un gris medio en fondo
blanco es mis oscuro que sobre fondo negro.

*MATIZ (ver figura 22)

Cuando un tono mis cilido aparece en
contraste simultineo con otro mis frio el tono
cdlido aparecerd mis cilido y el frio mis frio. Un
verde contra fondo amarillo, resulta relativamente
frio y parece mis verde de lo que es, sobre fondo
azul aparece relativamente cilido y mis amarillo.

*CROMATICO-ACROMATICO

(ver figura 23)

Cuando un matiz aparece contrastado con
un tono neutral el complemento psicolégico del
matz serd incluido en el neuwral. Asi, una mancha
gris sobre fondo rojo aparecerd verdoza, sobre
fondo verde, rojiza. Ello resulta mis notable bajo
dos condiciones: cuando el matiz tiene elevada
intensidad y cuando el gris estd por encima del
valar medio. (cromitico-acromitico)

*Cuando los colores que contrastan son
complementarios, es decir que la mezcla de ambos
proporciona un gris neviro (o en mezclas aditivas
luz blanca) y que se encuentran en franca oposicién
en ¢ circulo cromitico, ambos se refuerzan creando
un efecto intenso, puesto que cada uno de ellos
induce su complemento. Dicho efecto alcanza su
mixima fuerza cuando son de alta intensidad o
saturacion que puede inclusive Hegar a ser molesto.
(Ver figura 24) Para uulizar eficazmente estos
contrastes se puede:

- Subordinar dristicamente el drea para que
el orro predomine.

~  Reducir la intensidad de uno para subor-
" dinarlo.

- O aislar los dos tonos con un neutral, de-
bilirando asi e} contrate simultineo.
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COLOR FLUORESCENTE FLUORESCENTE FLUORESCENTE INCANDESCENTE
LUZ DE DiA QANCO 3.500 BLANCO SUAVE
Verde oscuro Verde azulado vivo | Ligeramente agrisado Verde azul Intenso Ligeramente agrisado
{verde azulado) {parecido al color de
l2 cOlUMNA
Verde oliva Verde oliva rico Verde oliva mas claro | Verde ollva agrisado | B)Ligeramente agrisa-
(amarillento ’ do {parecido al color
de la columna B)
Verde pilido Verde atulado Verde amarlllento Verde agrisado Amarillo verde
Verde manzana Verde marte Verde amarillento Verde manzana suave | Verde manzana ama-
agrisado dltento
Azul oscuro Aazul oscuro rico Azul violdceo ligera- Azul fico violiceo | Azul agrisado apagado
mente agrisado
Azul gris mediano Azul Intensificado AJul agrisado Azul figeramente Azul agrisado apagade

violaceo

Azul turquesa Azul intensificado Azul verdoso poco Azul intenso agrisado { Aaxul agrisado ligera-
saturado rnente amarilento
Azul pélido Azul claro brillante Azul agrisado Azul suave Axul claro ligeramente
amarillo verdoso
Rojo oscuro Rojo violdceo Intenso | Rojo violdceo claro Rojo violiceo Rojo oscuro vivo
Rojo chino fojo violaceo Intenso Rojo agrisado Rojo vioteta suave Rojo brillante
Rosa pélido Rosa orquidea blan- Rosa agrisado muy Rosa vivo cilido Rosa pdlido
queado pdlido
Amarillo canario Amarlllo verdozo Amarillo intensifica- | Amarillo blangueado Amarlllo oro vivo
agrisado do, matiz verdoso
Belge Beige azulado agrisado Belge amaritlento Beige rosado Belige
Naranja Blanqueado Naranja amarillento Naranja Naranja mas intenso
Pardo oscuro Pardo apagado Pardo amarillento Pardo rico Pardo rico

Este es un estudic que valora el efecto de las buces blancas flucrescentes sobre los colores, en téminos aprozimados.

La curva del cristalino aumenta at
enfocar el rojo y disminuye para el violeta-
azul. Tal esquema es idéntico a la accién del
cristalino al enfocar objetos cercancs y leja-
nos, de ahf las cualidades de avance y re-
troceso de los tonos calidos v frios. Cosa
que se refuerza bajo ciertas asociaciones de

_ los colores :"...Los tonos célidos tienen con-
notaciones con fuego y calor, expansién,

abertura, Los tonos frios nos recuerdan el
hielo, el agua, el cielo profundo...” 46

ARMONIA

Generalmente se consideran como
armoniosas las combinaciones de colores
que ofrecen un cardcter andlogo o que
agrupan varios colores de un mismo valor.

46 Tbidem pig. 8

C-2

Relacionéndose al condicionamien-
to subjetivo de las sensaciones {gustos e
impresiones de agradable o desagradable)

“..Armonfa significa equilibrio,
simetria de fuerzas..." 47

Ya anteriormente se ha hecho

~ mencién_sobre la tendencia del ojo v el

cerebro a reproducir el complementario del
color visto (ver pigina 38 Agura 23) Y €5 que por sf
solos intentan establecer un equilibrio, el
cual sélo es posible mediante la percepcién
del gris neutro que ellos mismos crean. Tal
condicién es superada en composiciones
acromdticas.

Conviene profundizar ahora en este
aspecto para comprender mejor el fenéme-
no: Analizando el circulo cromético para
distinguir los colores complementarios, el
rojo, por ejemplo, tiene al verde diametral-
mente opuesto. El verde estd compuesto de

47 lnten. Johanes, £/ arte del color. Editorial Limusa, pig. 18.




azul y amarillo, por lo tante las composicio-
nes con este par de colores contienen en
realidad los tres primarios, que mezclados
producen el gris neutre. Y-lo mismo sucede
con los demas: amarillo-violeta (rojo y azul)
y azul anaranjado (rojo y amarillo). Esto
incluye todas sus derivaciones.

Es posible desarrollar composicio-
nes arménicas, con dos, tres 0 mas colores
siempre y cuando contengan los tres colores
primarios. Pero definiivamente no es del
todo necesaria la armonfa, ello depende del
efecto que se quiera lograr. El empleo ex-
clusivo de un color determinado choca v
capta la imaginacién.

".Las demdas mezclas de colores que no
den el gris son de naturaleza expresiva, pero
no armoniosa..."48

La intensidad y la calidad de 1a hz {que puede ser directas o
difusa). mmada & una inconveniente localizacion de las fuentes
huminosas, pueden ocasionar deshmmbramiento que de ser recu-
mrente, produce fatiga visual & fos visitantes.

48 Thidem, pig. 21.

Inclusive existe el desacorde 49, el
cual es perfectamente vélido en funcién del
efecto "...un esquema de colores muy igua-
les y de impresién triste puede ser transfor-
mado por la adicién de un discordante
oscuro si aguel es claro ¢ a la inversa..."50
(ver pégna 38 figuea 25)

3.2.3. luminacién

Ya se ha hecho notar, en un par
ocasiones, la importancia de la luz en el
disefio, ahora toca profundizar en ello como
un instrumento en la confeccidn de materia-
les visuales.

La luz que incide sobre los objetos
y el entomno, puede ser de origen natural o
artificial. La iluminacién natural, como se
expres6 anteriormente, es incontrolable,
porque es dificil de pronosticar debido a sus
constantes cambios: varfa su intensidad y
por consiguiente el color y la sombra que
proyecta. La iluminacién artificial, en cam-
bio, se encuentra sujeta a una serie de fac-
tores que, de un modo més o menocs
complejo, pueden ser controlables, tanto
espacial como temporalmente, estando
sujeta a valores comunicativos y culturales.

Cuando la luz llega, o mejor dicho,
incide sobre un objeto, puede ser absorbi-
da, reflejada, dispersada o transmitida y
refractada, todo ello seguin la naturaleza de
la [uz, del objeto y del &ngulo de incidencia
principalmente:51

a) Luz absorbida: cuando se produce la
absorcién total de la energfa luminica. Por
ejemnplo, el negro mate.

b) Luz reflejada: ésta puede ser especular,
difusa o selectiva.

49 Se amotd mteriommente que los colores tienen un orden de
luminosidad: ] amarillo es mis luminoso que el rojo, y estelo es
mis que <] azul, etcétera S ese orden se altera porque ¢l amantlo
se ha oscurerido ya tenemos un buen ejemple de desacorde.

50 Peter ], Hayten, Annonidec, pig. 13. -

ST *Taller det escaparatiswa”, Biblroceca Armium def escapara-
tizmo, Tomo 3, pig. 127.
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- Especular. Se produce cuando la
luz no desvia su trayectoria kgica,
generalmente eso ocurre sobre su-
perficies muy lisas, como por ejem-
plo, agua, vidrio, cromados,
niquelados, metales en general, efc.

- Difusa. Se produce sobre superfi-
cies muy lisas e irregulares. Tiene
un buen uso como pantalla, siendo
su utilidad el poder difuminar (luz
reflejada) sombras duras atenuén-
dolas, por ejemplo: cartén blanco,
plastico opal, estucados, etc.

- Selectiva. Una superficie roja, por
ejernplo, reflejara luz roja y absor-
berd el azul, el violeta, el verde y el
amarillo de ia luz blanca.

¢) Luz transmitlda: ésta puede ser dire-
cta, difusa o selectiva.

- Directa. Es la transmitida por mate-
riales o cuerpos transparentes, co-
mo puede ser el agua, el vidrio o el
aire, principalmente.

- Difusa: es la que se produce por
materiales traslicidos, como vidrios
esmerilados, plastico opal, gasas,

- ete. - — e

- Selectiva. Se da con materiales co-
loreados como por ejemplo los fil-
tros que absorben una parte de
energfa luminica y dejan pasar otra.

d) Luz refractada: se produce al sufrir la
luz un cambioc de direccién, cuando pasa

" por un medio distinto al aire {es decir, la

mayor parte de las lentes y por extensién
todos los materiales traslacidos y transpa-
rentes)

e) Luz dispersada: por el efecto de refrac-

ci6n al descomponerse la luz blanca en sus
colores.

Pero la luz no sélo evidencia el color de
un objeto, sino que también informa de su
superficie, forma cualidades y caracteristi-
cas. Segin esto se pueden clasificar los
objetos en méas o mencs opacos, transpa-
rentes o trashicidos.

- Un objeto opaco no se deja atrave-
sar por la luz

- Un objeto transparente deja pasar
la luz y permite ver a través de éL.

- Un objeto traskicido deja pasar una
parte de la luz.

[

. Una propiedad muy valiosa de la
luz es la de crear espacio..."52 puede crear
profundidad y posee un fuerte efecto refor-
zador. El uso de luces laterales, por ejemplo,
permite no sélo acentuar el cardcter volu-
métrico de un objeto en términos percep-
tuales, sino también acentuar  la
iluminacién, pero definitivamente, en los
efectos de iluminacién influye poderosa-
mente la distribucién de hiz que se percibe
dentro del conjunto espacial entero.

Existen en el mereado una gran variedsd de limparas.

52 *Taller del escaparanista”, Bibliotecs Arrium del Escparatis-
mo, Tema 3, pig. 48.




TEMPERATURA DEL COLOR

La temperatura de color en este
tema corresponde a la temperatura que un

supuesto color negro emitirfa en grados
kelvin por tal color. A medida que la tempe-
ratura aumenta, el color pasa del rojo al
naranja, al amarillo y al azul; de ello se
deduce una aportacién que la ldmpara hace
en calor al objeto iluminado que, a veces,
puede ser muy perniciosa al alterar su color
real, y por lo mismo hay que tenerla muy en
cuenta.

Si se toma como referencia el color
de la luz natural, ésta se sitia como media
alrededor de los 5400° K.

- Luzde vela 1,800° K Color rojizo.

- Bombillas domésticas, 2,800 © K
Color anaranjado.

- Luz solar 5,400° K, color azulado.

- LAmparas incandescentes. Se sitd-
an por lo general entre los 2,500
hasta los 3,000/3,100° K.

- Haldgenas de alta presién, entre los
3,000 y 5,600°K

- Lamparas de vapor de sodio, entre
2,100 y 2,800° K

- Lamparas de vapor de mercurio,
entre los 3,800 y 4,300° K

- Fluorescentes: entre los 2,700 a

Ahora bien, los tipos de ldmparas
adecuados para ia iluminacién general pue-
den ser:

Lémparas incandescentes. O sea, las
bomibillas corrientes son las que desprenden
més calor con relacién a su potencia, lo cual
puede representar un grave problema. En
cuanto a su calidad de luz, las corrientes
tienden al amarillo

Lémparas fluorescentes. Resultan més
caras en cuanto al precio de adquisicién,
pero se compensa con el costo de mante-
nimiento. El ipo de luz que emiten es de
tipo luz de dfa. Parecida a la luz solar.
Actualmente existe una amplia gama de
color que lega hasta el ultravioleta
{neones). El fluorescente normma!l respeta
bastante la cualidad cromatica y no
desprende casi calor y proyecta una luz muy
uniforme. Su inconveniente sea quizés la
atmésfera fria que produce pero puede
minimizarse con fluorescentes ligeramente
coloreados.

Lamparas de mercurio. Presentan bas-
tantes inconvenientes: emiten una luz muy
débil, exigen una instalacién independiente
de la red y su luz tiene un carécter azul ver-
doso que interfiere facilmente con el color
de los objetos. Pero son muy Utiles para

43

3,300°K conseguir efectos especiales.

SIEL AMARILLO [ ROJO | IVRDE | AZUL ;
COLORDE | CLARO | claRo| caro| claro Lémparas hal6genas. Tienen gran cali-
SUPERFICIE dad luminica, ya que proporcionan una luz

ES blanca didfana y sin oscilaciones. Su costo
Blanco 8 Amarilo Rojo Verde y es alto, pero se compensa con el de su man-
verd tenimiento. Adernds, permiten un alto ren-
Amarilio Amarilio Amarillo | Amarilio | Verde dimiento a poca potencia y su duracién
intenso naranja | verde claro media es diez veces superior a las bombillas

Rojo Narzanja Rojo Degrisa| Violen tradicionales (1,000 h-10,000h). En cuanto

intenso negro a su oferta existen de muiltiples formas:

Verde V‘“’;:""”’ De ne';”; a l:;f; Verce focgs tubulares como las fiuorescentes, di-

— y YT Rv—r— — yer adicas (cuyo recubrimiento metalizado a

2 negro verde | intenso modo de espejo muiltiple, multiplica la luz);
ademaAs de contar con una gran versatilidad
C-2 Luz de color sobre superficies coloreadas, en su instalacién y manejo.
en valores aprozimados.




44

Mantener fuentes haminosas fuera de la linea
para evitar reflejos o deslumbramiento.

v/

L ;;—;:f) _
oW
b|

Los grificos se observan y se leen ficilmente al colocardos
@ un dngulo paralelo al origen de la vists del espectador.

3.3 Factores humanos
y. convencionalismos
culturales

La mayor parte de éste capftulo ha
sido sobre la manera cémo se capta todo
aquello en donde la luz incide {los objetos),
pero eso no basta cuando lo que se quiere
es consolidar un disefic mds real y objetivo.
Para ello es indispensable e inherente con-
templar el factor humano, haciéndose inmi-
nente la referencia a la ergonomia como
“... ciencia interdisciplinaria en la que con-
vergen la psicologfa, la fisiclogia v la medi-
cina, la biomecénica , la Antropologfa Fisica
y la Ingenierfa Industrial, para mejorar la
eficacia, la eficiencia, sequridad y bienestar
de los trabajadores, consumidores y usua-
rios de productos de disefio...”53

En el caso de diseric de stands o
exposiciones es necesario conternplar, en
primera instancia, las dimensiones humanas
del usuario y su biomecénica, para determi-
nar los espacios generales, accesos, ubica-
cién de elementos gréficos y objetos, asf
como su fisiologla para establecer la se-
cuencialidad, puntos de observacién, trafi-
co, zonas de reposo y hasta iluminacién:
“...las fuentes externas de iluminacién artifi-
cial distraen inconscientemente la atencién,
si éstas se perciben en [a periferia del cono
de la visién, en donde quedan expuestas
zonas muy sensibles de la refina.." S4(ver fig.28)

En segunda instancia estan los con-
vencionalismos culturales asumidos para su
representacién. La experiencia que puede
tenerse del objeto en cuestibn *..o cual-
quier nivel de la escala de la expresién vi-
sual... estA intensamente sometida a la
interpretacién individual..."55 El individuo,

53 Bonilla, Em'iquc. “La importance de [z ergonomia en ef
diserio”, Revista En sintesis, pig. 30.

54 Cano, Vargas. Medios grificos y exposiciones contempord-
neas, TESIS. pig. 49.

55 Dondis, D. A, Sintasis de kt rmagen, Editorial G Guilli
Disciio, pag. 85.




ante los esmulos que provienen de su
entorno y de su modo cotidianc de la vida,
posee mecanismas de reaccién que varfan
seqin sus deseos y motivos latentes. Tales
motivaciones parten de las necesidades
basicas adquiridas. La escala Maslow las
ordena en siete, las mas importantes:56

- Fisiolégicas.

- De seguridad.

- De amor y posesién.

- De estima.

- De autorrealizacion.

- De saber y comprende.

-  Estéticas.

Tales necesidades ejercen una fuer-
te tensién sobre las percepciones, de modo
que se tiende a reconocer en los objetos
aquello que més urge. Por tanto, atienden y
aplican la mente al conocimiento de unos
cuantos (valores expresivos). La psicologia
aporta en sus estudios en torno al individuo,
claves y conocimientos sobre el consumi-
dor, como lo son las cinco instancias menta-
les a las que como disefiador de mensajes
visuales necesariamente hay que dirigirse
para que un mensaje sea favorable:57

a) La atenclén. Es la fijacion o predisposi-
cién hacia una orientacién o tendencia
determinada de la mente.

b) La percepcién. Consiste en la elabora-
€ién y procesamiento de un estimulo. Este
proceso se realiza en la mente, lugar donde
se interpreta y organiza. Durante esta elabo-
racién el individuo da prioridad, consciente
o inconscientemente a sus propios intereses,
produciéndose una “seleccién selectiva”.

c) La implicactén. Es la identificacion del
individuo con el estimulo, que basicamente
consiste en primero despertar un interés
determinado (de ah{ la importancia de co-
nocer a fondo al sector de la poblacién o

56 “Marco general de la promocién visual”, Biblioseca Aarium
del escaparatsmo, Tomo |, pag. 114
57 Thidem, pig. 122.

consurnidor tipo al cual va dirigido el men-
saje} para después provocar que ¢! mismo
complete el mensaje

d) Credibilidad. Promover una accién
favorable influye en la credibilidad, tendien-
te no tanto a la veracidad del mismo sino a
promover la retencién en la memoria.

e) La recordacién. Mediante la memoria,
el individuo reproduce en su mente, y en su
conciencia, ideas y mensajes o impresiones
pasadas.

: ’ Ejemple

 §

La memoria es quizés la instancia
mas significativa, pues se produce una in-
teraccién automética entre la experiencia
visual pasada y lo observado cuando el
espectador percibe una relacién, y se ad-
quiere una influencia en aquella, en la me-
dida en que la estructura formal de lo
observado lo permita.

Respecto a los mensajes visuales di-
sefiados ex profeso, existen niveles de ex-
presién  visual, los cuales estardn
condictonados por la cultura en la cual se
desarrollen:

(Fotografia)

La representacién. Cuando vemos vy
reconocemos desde el entorno y la expe-
riencia: la realidad y lo mas préximo ella,
que es la fotografia, son ejemplos de ella.
Su referencia es muy especffica, (ver figurs 30),

de representacitn,
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La abstraccién. “... La cualidad cinestési-
ca de un hecho visual reducido a sus com-
ponentes visuales y elementos basicos,
realzando los elementos més directos, emo-
cionales y hasta primitivos de la confeccién
del mensaje..."58

Ejemplo
de abstraccion.

(Tlustracidn)

La simbolizacién. En donde puede o no
guardar relacién con el referente, adqui-
riendo un significado arbitrario. Al respecto
es necesaria cierta educacién en el especta-
dor para que el mensaje sea claro y entre

mas abstracto més efectivo.

35
Ejemplo
de simbolizacién
(Identidad grifica)

58 Dondis, D. A., Simtaus de L fnagen, Editorial G Guuilli
Disefto, pig- 83.

Puede darse una relaci6n inmediata
a un nivel de la representacién y captar la
atencién, pero para efectos de posiciona-
miento o retencién el nivel que mas estimu-
la es el de la simbolizacién por su capacidad
flexible v abarcadora.

A modo de conclusion se anota que
la sicologfa es una ciencia que, aplicada a la
promocion visual, aporta documentos de
gran importancia para la formacién del
disefiador gréfico en la utilizacién de los
recursos que se han de dirigir hacia el indi-
viduo. Estos estudios tratan sobre temas
diversos acerca de la percepcién que el
individuo hace del entorno, el procesamien-
to intelectual v la imaginacién, los elernen-
tos que condicionan en el individuo sus
sentimnientos personales y frente al colectivo
al que pertenece (poder adquisitivo, edad,
sexo, cultural, los mecanismos de subcons-
ciente y las técnicas en torno al despertar de
la atencién vy el interés respecto a temas v
cuestiones.




Dlseno de elementos

-d.e

“Aportaciones
para una agricultura
alternativa”

.y soportes gréficos para el stand
| vu_lgamén cientlflca

P Py

Para el desarrollo y elaboracion de
un concepto de disefio gréfico para un
stand, es indispensable sujetarse a un plan
metodolégico v plantear en base a equipos
de trabajo, dando por entendido que tal
actividad requiere de una organizacion
minuciosa capaz de mirar y estructurar el

proyecto en su totalidad.

4.1. Proceso metodolégico

El procedimiento aqui presentando,
es un esfuerzo por definir cada uno de los
momentos que suceden en la elaboracion
de una propuesta expositiva, con el interés
de tener esa visién general de la actividad
que permita el desarrollo 6ptimo de un
concepto de disefio.

Es una metodologia que parte de
un par de cursos: Uno impartido por el
INAH y la Galerfa de Historia en agosto de
1995, titulado: “E! museo como herrarien-
ta didactica” {carpeta documental). El otro,
por Héctor Miranda Martinelli, dentro del
ciclo intersemestral 96-97 de la Escuela
Nacional de Artes Plasticas, titulado: “ Ele-
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mentos en la planeacién y montaje de am-
bientacidn museogréfica”. Asf como de la
experiencia adquirida durante el servicio
social en la UACh, como apoyo en las acti-
vidades de planeacién de las salas del Mu-
seo de Agricultura, (ver piginas 11y 12)

Pudiera pensarse que se encuentra
matizada por una influencia museogréfica,
pero dado el origen de las exposiciones, la
metodologla viene siendo la misma(ver
inciso 1.1y 1.3).

Luego de hacer comparaciones,
surgié la siguiente estructura con sus respec-
tivas definiciones, que consiste bésicamente
en los siguientes puntos:

-Planeacién

- Disefio

- Produccién

- Montaje

- Consulta en curso
a) Planeacién

Es la etapa inicial, donde se partici-
pa en una serie de entrevistas con el cliente

o directiva, para definir el campo de actua-
cién, se estructura el marco bésico de ac-

_tuacién y se elabora un primer programa.de

trabajo que delimite actividades v necesida-
des.

Una de las funciones méas importan-
tes de esta fase es el analisis de los criterios
considerados para la creacién de la exhibi-
cién, lo que permite reorientar, seleccionar
0 mejorar, a partir de los objetivos, a modo
de concretar mas efectivamente el proyecto.
Posteriormente se procede a definir las si-
guientes acciones:

- Desarrollo de metas. Es la relacién
de nuestras actividades prioritarias
de esta primer etapa: propuestas,
objetivos, limitaciones, necesidades
y coacciones para el desarrollo del
proyecto.

- Investigacién y recopilacién de da-
tos. Contempla la seleccién de in-
formacién pertinente (documentos,
literatura, historia y todos aquellos
datos que nos puedan servir para
estructurar e] contenido de la expo-
sicién

b) Diseno
En esta etapa convergen la investi-
gacién y el disefio, para pasar de acciones
analfticas a proyectuales, las cuales quedan
plasmadas en un guién Este documento
retne informacién sobre:
Cédulas o mensaje.
Seleccién v catalogacién de los ob-
jetos.,
Circulacion y distribucidn.
Mobiliario.
Elementos complementarios de
presentacién (exhibidores).
Elementos gréficos.
lNuminacién.

Su eiaboracién implica una accién
en etapas, donde se va depurando y eva-
luando de tal forma que se obtenga un
producto calificado que defina claramente el
proyecto.

Story line: Escrito preliminar que describe

__los conceptos_que seran sometidos a exhibi-

¢ion, basados en la informacién recopilada
anteriormente.

Plano preliminar de espacio: Borrador gréafi-
co que muestra los espacios generales asig-

nados, instalaciones en general y accesos,
donde se presentan los bocetos de ambien-
tacién iniciales sobre secuencialidad, circu-
lacién, ubicacién de elementos, tréfico,
dreas y puntos de observacion, zonas de
reposo necesario y zonas de espacio envol-
vente, asf como respuestas hacia la solucién
del color, durninacién, tomas de corriente,
instalacién de equipos, &reas de ventilacion,
accesos, entre otras.




Presentacién_del proyecto: Aqui se realiza
un reporte puntual sobre el tema y el con-
cepto inicialmente establecido, incluyendo
obijetivos y metas.

Aunado a todo esto esta el presu-
puesto, que incluye honorarios del personal,
materiales, equipo, servicics especializados,
tiempos estimados, plan de trabajo e impre-
vistos.

Luego de haber sido revisado por el
cliente o la directiva competente son recogi-
das las posibles correcciones o modificacio-
nes finales de esta etapa y se procede a
establecer las condiciones de trabajo.

Como etapa final a este rubro, se
presentan los planos espaciales, isométricos
y de construccion finales, selecciones de
dibujos, equipamientos y una maqueta
detallada que facilite ampliamente la visién
general. Material que resulta de mucha
utilidad en etapas posteriores.

c) Produccién

Es la fase de construccién de dibu-
jos, reproducciones plasticas o fotograficas,
l&minas, cédulas, maquetas, audiovisuales,
moviliaric (vitrinas, bases, mamparas, ta-
bleros, repisas, tarimas, exhibidores, ele-
mentos de herrerfa o vidrierfa) y las
instalaciones, procurando obtener la maxi-
ma calidad a través de la seleccidn de
proveedores que garanticen buenos
materiales y sean eficientes, asi como del
personal que se encargard de realizar estos
trabajos, el cual deberd ser diestro v
calificado dentro de su &area, ya que es del
acierto de su desempefio de lo que
depende, en gran parte el resultado final de
la exposicion.
d) Montaje

Se trata de la instalacién de todos
los objetos y elementos graficos elaborados
en la etapa anterior. El procedimiento es
basicamente sencillo: se distribuye [a obra o
los objetos y se fijan a muros o vitrinas,
posteriormente se colocan los elementos
gréficos y se limpia.

Durante esta etapa es conveniente
una revisién total del proyecto en relacién al

v

concepto, la calidad y las nuevas necesida-
des que seguro demandaré, para establecer
ajustes y plantear quizds nuevas condicio-
nes.

¢) Consulta en curso

Es la ultima fase considerada en el
proceso metodolégico v se lleva a cabo
generalmente cuando la exhibicién perma-
nece un largo perfodo. Y se trata de una
inspeccién cada cierto tiempo a todos los
elementos expuestos, para cuidar de el
maritenimiento o actualizacién que pudie-
ran requerir.

4.2. Presentacion
del proyecto

Este apartado expone la informa-
cién en tres fases. La primera es propiamen-
te el documento productc de la primer
entrevista con el cliente para establecer las
condiciones generales de trabajo y presu-
puesto. La segunda es la presentacién de
bocetos primarios a lépiz con sugerencias de
color que muestran el tratamiento gréfico
propuesto y donde se explica de manera
general los criterios de disefo v pardmetros
considerados para la elaboracién del con-
cepto de diserio. Junto con lo anterior van
los detalles pertinentes en cuanto al presu-
puesto para la consideracién al cliente.

Finalmente estd la maqueta, acom-
panada con las especificaciones pertinentes
de realizacién y montaje que funcionan
cOmo una gufa en etapas posteriores.

Estos materiales son documentos
medulares en la actividad de todo disefiador
y se presentan por duplicado ya que uno lo
conserva el cliente y el otro el disefiador.
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Proyecto: . '

N
Disefio de elementos y soportes gréaficos ;‘\\\ .
para el stand de divulgacion cientifica: W
“Aportaciones para una agricultura alterativa” 4
Nombre del cliente: ’;f.
Ing. Julio Sanchez Escudero ?"xﬂ_
Coordinador de drea de Agroecologia i
del Instituto de Fitosanidad £
del Colegio de Posgraduados en Ciencias Agricolas. =
Direcciény teléfono: 3
Carretera México -Texcoco ,
Montecillos, Texcoco, Edo. de México i
Tel: 951 1580 L
4
ot
&
‘4
Li
DESCRIPCION

Con motivo de la Semana Nacional de la Ciencia v la Tecnologia {SNCT)que se lleva a cabo
cada afio en el Instituto de Fitosanidad del Colegio de Postgraduados (CP), algunas éreas, entre ellas la de
Angroecologia, participan en una exposicién colectiva, mostrando a través de pequefios stands sus
experienciascon el interés de divulgar sus conocimientos.

Centra su atencién ¢h una alternativa agricola natural, basada en fertilizantes e insecticidas
biodegradables. Su proyectd: fleva por titulo: “Manejo Altemativo de Fertilizacién y Proteccién
Fitosanitaria” v opera en la corsunidad de Sayula Hidalgo canalizando subsidio, asesoria y capacitacién.
Dicho material tebrico-practica’se pretende divulgarlo a través de un stand durante la SNCT, con el

5 propésito de poner dicha inforimacién al alcance d el pablico visitante.

Ala Semana asisten nifios de primaria principalmente, v jévenes de secundaria v preparatoria,
buscando complementar sus asignaturas relacionadas con Biclogia y Medio Ambiente. En un sequndo
plano asisten profesionales en ¢! area agricola y sus relacionados, ajencs al centro y especialistas, que
buscan innovaciones y material informativo téenico

El &rea de Agroecologia ha participado muy entusiastamente desde sus inicics, pues los
objetivos de la SNCT tienen quever muy directamente con los suyos, ya que el trabajoque realiza es en un
701 B0 %: “poner a disposicién dela poblacién informacién til, confa idea de procurarle un beneficio”

*. Sin embargo, corsidera que las demandas del publico visitante han rebasado siempre su
propuesta expositiva. Algunas g ellas han sido :

- Faltade idenﬁﬁcaci;6j"1 con algunos sectores de la poblacién .
¥

- H uso y distribucién clle los materiales impresos son desorganizados, lo que le hace pensar que
esinjustificado el uso de los mismos.

- Es agotador atender ! stand, pues son muchas!asactividades a realizar en el mismo.

- Ignorasi realmente promueve o fomenta.

VALDES
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ACUERDOS

ESPECIFICACIONES 5
Tiempo: 3meses : ’
Presupuesto $10000.00 f’{:
Para su realizacién, montaje y desmontaje ?,/;
Espacio 4x3(4.80x3.60m.) ﬁ'

concuatro mamparasde 1.20m. x2.40m. £

e

Contenido o informacién
Sera proporcionada porel clients |
de manera resumida, para su apﬁt?mén
en base a criterios de diserio. Y,

Honorarios $15000.00 §
Que conternplan: 1
- Disefio de los elementos y soportes gréficos para el stand de dzvulgacnéﬂ cientifica.
- Presentacién de bocetos a lapiz v color, ademas de maqueta con stis respectivas
especificaciones.
- Supervisién de produccién y montaje.

CLAUSULAS

«Los costosastipulados en el presente presupuesto, son vélides a 30 dfas hébiles posteriores ala
presentacion del rhismo.

»Para la ejégucion del proyecto una vez aceptado, se requiere un anticipo del 50 % al inicio de
cada etapa y el regho a suconclusién

«Fl presentépresupuesta, contempla tinicamente el precisar los criterios en funcién de los cuales
se hara la creacibn del concepto, & generar conceptos de disefio v a detallar el més viable por
desarrollar,

oH presenteg presupuesto comprende la generacién de hasta 2 conceptos factibles, asf como el
detalladode 1. '

«No existe yesponsabilidad de posibles fallas que surjan en la etaberacién de los soportes y
elementos graﬁcos disefiados, asf como tampoco de su montaje, de no seguirse las especificaciones
marcadas.

oToda petldifn de trabajo adicional {investigacién, conceptos por medio de ilustraciones,
planos) no conterhplados por el presente presupuesto se cotizarén en forma independiente.

"4

o
LA

Para iniciar con los trabajos cdtfespond:entes se requiere: nofificacién por escrito, anticipo y copladela
informacién o contenido. f

TLAR VALZLS
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Andlisis de soluciones existentes.

A  Pardmetros y criterios
para el desarrollo del concepto

de diserio de elementos y soportes gréficos

para el stand

Este apartado tiene como objetivo conocer a grandes rasgos las experiencias anterio-
res, con el fin de detectar sus desventajas v asi poder superarlas. Se promovieron entrevistas
con el investigador y su adjunto, asf como con la gerencia, a modo de crear una visién general.

Los materiales gréficos anteriores
fueros realizados a partir de 1&-
minas de papel ilustracién o cas-
cardn, en funcién de las medidas
comerciales que contenfan foto-
grafias de tamafio 5 x 10, acom-
panadas de parrafos de texto v
graficas de méxime 16 puntos
en su tipografia Aunado a lo an-
terior se exhibia material produc-
to de las actividades de su
proyecto (composta, humus y/o
lombrices) dispuestos en cajas de
madera o cartén.

Dichas laminas se colocaban ya
fuera directamente en la pared o
bien en las mamparas que la ge-
rencia disponia para subdividir el
espacio. En cuanto al material
organico éste se disponia en
ocasiones para la venta espon-
tAnea en una mesa o en el suelo.
Dejando a un total albedrio otras
alternativas, como promociona-
les, informacién impresa yfo
demostraciones.

Al stand asistieron grupos donde
el investigador o adjunto expli-
caban lo ahi expuesto, siendo
ellos mismos los encargados de
hacer las ventas. El stand ne cu-
bria los pardmetros minimos ni
la seguridad de los materiales
para la gestién, venta y almacén,
ni se buscaba aprovecharlo de
manera eficiente, pues no existia
un control ni una planeacién en
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cuanto al nlmero de asistentes,
tiempos estimados de cbserva-
cién cireulacién v fluidez

Si bien los elementos gréficos v
formales estaban presentes, no
existia una organizacién visual
congruente, el tamafic de las
iméagenes y el texto no eran &
cilmente accesibles. No existia
una integracién formal ni estética
que procurara un seguimiento.
Los elementos en si estaban ais-
lades v el aglutinamiento de la
informacién sin un aprovecha-
miento compositive del espacio
ocasionaba agotamiento o pér-
dida de la atencién.

La creacién de dichas muestras
del trabajo de investigacién den-
tro de la institucién de estudio
(CP) se inicié como products del
entusiasmo de un grupe de pro-
fesores investigadores, quienes
inmediatamente de recibir la in-
vitacién de CONACYT para par-
ticpar en Ja SNCT, se
organizaron e instalaron ellos
mismos una pequefia muestra.
Invitaron algunas escuelas y pro-
yectaron diapositivas . Tal inicia-
tiva prosperd, y en los afics
posteriores, la muestra fue cre-
ciendc en expositores y visitan-
tes, asi‘ que tuvo que
consolidarse una gerencia para
atender ias demandas de organi-
&cién y logistica. Actualmente
estd conformada por los investi-
gadores picneros de la actividad
vV se encarga anualmente de invi-
tar a los investigadores a regis-
trar su stand o bien conferencia,
con dos meses de anticipacién
para hacer la programacién, pa-
peleria e invitaciones pertinen-
tes, aclarando que todo lo
relacionade con  produccién,
montaje y desmontaje corre por
cuenta de) expositor.




Consideraciones

DE USO

- En relacién con el montaje y desmontaje.

TOMAR EN CUENTA el caracter efimero y funcionalidad
*Deberan ufilizarse formas, mecanismos y materiales congruentes con los tiempos de
exposicién y vida Gtil

- Con relacién a su exhibicién
TOMAR EN CUENTA las tareas propias del stand que en este caso son: exposicién, demostra-
aén y gestién.

TOMAR EN CUENTA la seguridad v conveniencia.
*Debera adaptarse a las medidas de un usuario que determina la exhibicién y que
oscila entre las edades de 6 a 12 afos.
*Deberan utilizarse formas y materiales que no entrafien riesgos para el usuario.
*Debera mejorarse la captacién del products o sus componentes por el usuario.

FUNCIONALES
TOMAR EN CUENTA que algunos de sus elementos estardn sujetos a manipulacién durante
relativamente poco tiempo.
*Debers emplearse en su construccién materiales de resistencia media.
TOMAR EN CUENTA que la funcién que desempefiara el stand seré la de ser exhibido y ex-
plorado.
*Debera manifestar una apariencia estable, que invite a la contemplacién yfo interac-
cién.
CONSIDERAR la utilidad.
*Deberd desarrollar mecanismos que ofrezcan alternativas de recorrido v demostra-
cién.
*Debera desarrollar mecanismos externos para la gestién.

FORMALES

TOMAR EN CUENTA el estilo formal.
*Deberé tener simplicidad en la forma a través del manejo de la proporcién y el equi-
librio.
*Debera guardar una apariencia dindrnica o cual exige imprimir en el disefic énfasis,
contraste y ritmo.

"TOMAR EN CUENTA la atraccién.
*Deberd manejar elementos que se relacionen con los intereses del pablico visitante,
de manera que atraigan y mantengan su atencién.

DE IDENTIFICACION
TOMAR EN CUENTA la visbilidad v ubicacién de los elementos que aportarén las indicacio-
nes para la exploracién y recorrido del stand.
*Deberan utilizarse cédulas visibles ubicadas segtin la biomecénica del usuario.
*Debera asistir personal que oriente sobre el uso, exploracién y circutacién del médu-
lo.

LEGALES

TOMAR EN CUENTA las disposiciones oficiales que debe cumplir el stand.
*Deberé respetar los limites de espacios, ruido, temperatura, iluminacién, peso y vi-
bracién dispuestos por la gerencia.




Criterios

Con base en el anélisis de soluciones existentes y a las consideraciones
establecidas, las altemativas de diserio estardn planteadas considerando los
siguientes criterios:

58
a) Un tratamiento visual y conceptual integrado, flui-

do y dinémico

b) Actividades que estimulen de manera participativa
al publico visitante

¢) Un aprovechamiento de los materiales y el espacio

d) Una instalacién practica y segura que torne fécil su
montaje y desmontaje.

e) Sugerencias sobre el uso de otras acciones y recur-
sos graficos que complementen la actividad en ge-
neral.




B  Contenido o informacién
con propuestas de desarrollo gréfico

Acontinuacién se encuentra el guién que describe una namrativa
ligera como medio de exposicién de la informacién escrita, buscando
involucrar al visitante. Junto con ella se incluyen alternativas gréficas en
un sentido descriptivo, bajo la idea de utilizar en algunos casos material

fotogréfico.
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Texto Imagen

LA TIERRA necesita ser correspondida

En e campo los campesinos cultivan LA TIERRA para que pro-

duzca tas dulkces y frescas frutas y verduras asi como los cereales que tw mamd

te prepara para comer y que todos consumimos, .. - s
Es un largo proceso en donde LA TIERRA proporcions 3 los

frutos y vegetales los nutrienes que necesitan para que ti ¥ s amigos puedan |LU STQAC' OU

CTeCeT 5an0s ¥ fueries, SUGEREMTE

¢Alguna vez e hat preguntado de ddnde saca LA TIERRA los
nutrientes?

LA TIERRA es un ser vivo como i, respira, toma agud y se
aflmenta kgual que oi. Eso lo saben los habitantes de Sayulta quienes cesde hace
afos nutren 2 LA TIERRA pard que ya no se erocione, e declr, pierda su
capacidad de producir allmentos. Saben corresponder a LA TIERRA, todos los
beneficios que nos di.
£Tu qué estis hackendo para corresponderie?

SAYULA

Sayula es una comunidad dedicada a la agricultura de tenporar v
riego que debido # pricticas inadecuadasd tales como wsa Indbcriminado de
fertlllzantes quimicos y uso de dreas no aptas para o cuitivo hicleron gue LA
CROQUI S, BPE
UBLCACION

TIERRA se debllltara ¥ ya no produfera lgual que antes. Eso fes ocasiond
problems no sélo ecoldgicos, como varlaciones en (s condiciones climatolég-
cas sino también socloecondmicos como una fuerte migracion de la poblacién
& otras fuentes de trabajo.

LA SEMILLA Y LOS EXTRACTOS VEGETALES COMO INSECTICIDAS.

Los productores de la comunidad de Sayuls comenziron, previo
2 2 siembra en 12t parcelas, a aplicar estéreel, composta & productos bidegra-
dables, mostrindose Incrementos de hasta &l doble tinto de maiz como de
frijel, #n comparacién con fa produccidn de la rona. Eso les Impuisd a segulr
buscando mds altemativas agroecoldgicas

ABONADO DE- LA
TIERRA

La semiila de mafr utllizada et el chaiquefo y de frijol la llamada
“revueilio”; una meclz de 5 culthares de la reglon: moro chico, moro

grande, vaquiu, frndscanc y negro. SE M l L,LAS DE L LU GAR

Antes de 13 siemnbra Las semlllas fueron tratados con un producto
blodegradable que le permitirfa tener mejor fijacidn de nirdgeno, elemento C“FO‘]’OS YQ'F—Q\

importints para su crecimiento.

El material cosechado es almacenado. Tal condicidn o hace

-|-suscepuible al ataque de insectos, 1o cual merma en gran medIda 12 produccidn, { - - - - o=
La aplicacidn de extractos vegetales de chicalote, higuerilla, asi ‘

como de minerales como la calhidra, ayudaron a combatlr ¢l staque del NSEC o S

gorgolo al frijol, evitando asi et uso de productos quimicos que contaminan e ( a

producto.

COMPOSTAS

Cualquler desecho orginico puede funcionar > MU e,s S dC com PO$+Q
Un afimento que los productores de sayula utlian para nuwir 2 Ya ?D

LA TIERRA y Que e5t2 2 su vez pueda nutris 3 los Culthvos & 3 COMPOSTA; pam obsequiar

un fertlzante nawral que ellos preparan con estéreol, rastojo y maleza. -i— b
Desechos organicos que antes eran grandes cantldades de materia Inutliizable. Com Fb‘a a én €x h (EalNar) OV\

Ta puedes hacer lo mismo con %os desechos de cocing, 5i tienes
Jardin o plantas en macews, puedes abonar su terra con COMPOSTA v ellas

crecerdn mds bonitas ¥ vigorozis, E,LA BO Q ACJ OM DE

. COMPO ‘.‘:»TA ‘

des probar primero un

aplicarta para ver als‘:)::!iedades, -] b:\::df:nanmpo:iomtmg?:zso :;T‘r:m: CQ ¢ C.f aami jn ara Ue r e
+ipo de . Secto

s

facil haceria,

Las ciscaras de frutas o lo que queda de las verduras cuando t
mam3 coclna pueden funcionar para hacer una COMPOSTA, Tamblén ios msos a 369mr
cascarones de huevo, ¢l papel y el candn, siempre y cuando no contengan
P32, metal, plistico o quimicos.




Texto

Imagen

Haz una separacién de los desechos en orginica e Inorgdnica
conforme se van produciendo, y cuando tengas una cantidad corsiderable de
materla orginica, dispon un espacio exterior y redrado. Coldcala ahl, revuelta
con derra suficlente, de preferencla tierra de monte. Elfa contiene muchos
microorganismos que ayudardn 3 descomponer los desechos en nutrientss que
las plantas asimilarin mis ripldamente.

Puedes taparta ¥ no oivides regarla de ver en cuande, eso hard
Que el proceso sea mds ripido.

La COMPOSTA, estari lista en 40 dias o menos.

METODO BICDINAMICO
Con el méwodo bipdindmico

5¢ han logrado producciones significativas de betabel, acelga, iftomate,
womate, cegolla, zahahoria, frijol ejotero, calibara, ribanos y ajo entre otres.

A base se aslstir 3 los cursos que se Impartieron en 3 clinkca de la
locafidad, los habitantes de Sayuly, sobre todo lis muleres, aprendieron el
método blodindmico intensivo para culthvar hortaliza en su huero famifiar,
Requiere poco espaclo y Jogra un crecimiento mds vigoroso y productivo de
plantas.

Consiste en preparar camas de slembra como eita. Hay que
aflolar la tierra a una profundidad de 3O y 60 cm y kiego depositar la semilla
con un espaciamiento minimo wnlforme.

¢Te gustaria intentario?

Pues toma Ia pala como en I llusrackdn y comlenza a aflojar ta
terra, luego, €on los pafltos que jos habitantes de Sayula construyeron para
facllitarse el rabajo puedes hacer los hoyttos y colocar Ia semllla de zanahorla,

LOMBRICULTURA

Trabalando para la ransformacion

Holal, ya nos conocemos no es asl.....sl, en el jardin de w casa,
muy cerca de las plantas....exacto. 5oy una lombriz roja y vivo muy feliz en
LA TIERRA de Sayula, desde que sus habitantes me adoptaron.

Los conodl en los talieres de procesamiento y ransformacién de
residuos organicas que Luplta y ¢l Ing. Julia del CP dieron a la comunldad
para reducir ¢l problema de rastrofo,

¢Y adivina quien estaba ahi para ayudaries?....Pues YO, no me
rees gverdad?. Pues nada més échale un ofo a la caja de ahi abajo.

Es clerto que soy pequefia ¥ flaca, pero con mis demds compa-
fieras formamos equipo. Nos alimentamos precisamente de materia orgdnica
asi que el raswrojo no es la excepcidn, nos ko comemos y asi es como lo
eliminamas. Pero no sélo eso, 3l expulsario, ransformamos dicha materls en
una substancia fertlzante llamada humus, de un excepclonal valor porque
NUTRE LA TIERRA y por consigulents ayuda al crecimiento de fas plantas,

Y por si fuera poco somes muy limplas en nuestro wabalo de
comer desechos orgdnicos. A diferencla de una simple abonera o composta,
PO CausaMos Malos olores Ni AL aemas mMAscas,

ZE6mo no nos Ban 3 querer jos productores de Sayula ya no
gastan en tanwos productos para fertilzar ¥ obtenen cosechas mis prosperas..,
y sanas ademds ya que el humus ¢$ natwral por 10 que no intoxica la fierra nl
ks allmentos. Ya hast: estin pensando dedicarse a 13 comerclalizacidn det
humus ya v imaginaris como estoy de contenta

Si quleres adoptamse tu también y comesponder 3 la LA TIERRA sus bepefl-
clos, organfzate con tus companeros de 13 escuela y 1a maestra, Juntos pueden
reunir buena cantdad de desechos organicos y ponernas una casita donde
comer y reproducirnos. A camblo les daermmos un fertilizante que despuéds
podrin vender y comprar materiales o juegos para su escuela,

RESULTADOS ¥ PERSPECTIVAS

Entrevista a dos bepeficlados de las técnlcas agricolas atternachvas,
mencionando fos beneficios que ha tenldo ¥ sus proyectos futuros: - Produc-
cidn de humus y composta tendlente a la comerclattracién y - La Introduccion
de produccitn oe hongos comestibles como wuna alternathva mis para la
reurdlizacién del rastrojo.
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La medida establecida por la gerencia para el desarro-
flo del stand fue de un &rea de 17.28 m?, (3.60 x 4.80m?. Con
la posibilidad, dadas las caracteristicas del espacio en general,
de la disposicién en isleta, permitiendo un mejor aprovecha-
miento de los materiales v el espacio, por su amplio rango de
puntos de observacién.

Se procedié a hacer una ponderacitn de actividades a
desarrollar en funcién de su importancia, y se acordé el si-
guiente orden:

1. Exposicién. Objetivo general del stand

2. Demostracién. Recurso para reforzar la exposnczén Al res-

pecto se ofrecen dos esquemas:
Un &rea demostrativa donde el visitante tenga la opor-
tunidad de tener alguna experiencia que lo relacione
sensiblemente con las actividades del proyecio. Se eli-
gi6 el método biodindmico para el cultivo de hortali-
zas, por el empleo de varios sentidos para su
comprensién vy porque requeria pocos elementos para
su recreacion dentro del stand. Ademés, su sola pre-
sencia le atribuia al stand de ambientacién, dande una
idea general del tema.

- La posibilidad de obtener muestras de los productos
generados por el proyecto (humus v composta), para
que pueda utilizarlo en otro momento y comprobar sus
aplicaciones. Esto refuerza en gran medida el mensaje.

3. Gestién. Se propene esta alternativa a partir de los objetivos
generales del stand, buscando hacer un uso eficiente del mis-
mo.

La distribucién de las mamparas v exhibidores dentro de! stand
rompe con un seguimiento lineal para buscar un recorrido que
permita un manegjo dindmico de ks zonas de circulacién y
puntos de observacién que favorezca la atencién y la visibili-
dad.

Disefios preliminares
{planos espaciales)
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D. (bocetos a lapiz y color}

Fotografias

Como es un proyecto, cuyos métodos de agricultura
son aplicados en una comunidad, se hace necesario el testimo-
nio grafico, asi que se sugieren imagenes cuyo formato contex-
tualize de manera emotiva la exposicién en general.

Hlustraciones

Con base en las caracteristicas del receptor v el contex-
to se opté por el uso de caricatura y crear un ambiente que
propiciara la fluidez en la lectura visual.

Se trata de ilustraciones grandes que sugieran aspectos
destacables del mensaje.

Exhibidores

Se considers el uso de promocionales a base de mate-
rial orgénico {(humus y composta), por tal motive es necesario
incluir médulos que funcionen como almacén. La propuesta
maneja ademés de eso, la posibilidad de que funjan como
exhibidores, donde el piblico pueda verlo vy tocarlo.

Se considerd también la presencia de las lombrices en
su habitat, en este caso sélo puede funcionar como exhibidor,
para ser observado.

Al respecto se sugirié el uso de cajas de madera prefa-
bricas para la transportacién de frutas v verduras, El empleo de
tales elementos nos remite a la comercializacién, y esta es una
forma de asociar conceptos para integraciéon de un mensaje
global.

Color.

Para brindar un contexto que permita el énfasis sin dis-
traccion, ademas de una identificacién, con el pablico visitante, .se
proponen colores vivos, generalmente primarios neutralizados.

Se sugieren colores claros y cdlidos para el fondo.
Dadas las dimensiones del espacio se hace necesaric contra-
rrestar con una sensacién de expansion y esto es posible a
través del color.

En funcién del fondo fueron elegidos para cédulas v
encabezados, colores que lograran un contraste no muy intenso
en pro de su legibilidad. Dado el piblico receptor se sugiere el
uso de la variedad para favorecer la captacién de la atencién.
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Fotografia

Pintura, ilustraciones y rétulos
Captura, correccién e impresién
Carpinteria

Materiales

Transporte

Personal para montaje y desmontaje
Material orgénico

Imprevistos

TOTAL

E. Distribucién del presupuesto

$ 3,500.00
$1,200.00
$1,000.00
$ 600.00
$1,000.00
$ 200.00
$..600.00
$ 400.00

$1,500.00

$10,000.00
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Dummy del concepto de disefio grifico

para un stand de divulgacién cientifica.
(Maqueta a escala 1:100, donde se observan los elementos
y soportes grziﬁcos propuestos, a partir de PArAmetros y criterios
identificables, que los integran y contextualizan)
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Para el fondo de algunas mamparas se eligié un verde
claro (pantone 375CVC), mismo que se empled en el trata-
miento de las cajas que funcionardn como exhibidores. Para las
restantes mamparas, se eligié amarilio ocre intensificado para
contrarrestar un poco su opacidad (pantone 803CVC 2x)

Los encabezados son de colores variados, buscando
dar un contraste dindmico que se adaptara al color del fondo
en cada caso. Los que se utilizaron son: rojo carmin, neutrali-
zado con negro (pentone 1797 CVC), azul cobalto (pantone
293 CVC), rosa mexicano (pantone CVC) y terracota (panto-
ne471, CV).

Se procurd que el color de la tipografia guardara una
relacién arménica con el cobalio v el terracota de los encabe-
zados, es decir se establecié un contraste de valor. Se eligieron
sblo estos dos colores para darle una continuidad necesaria a la
lectura y atribuirle al texto cuerpo vy claridad. El fondo de las
cédulas fue amarillo crema cuando azul cobalio vy blance mate
cuando terracota. Tal condicién ofrece legibilidad y una com-
posicién fluida v dindmica.

A Definicién del color

B Definicién de la fotografia

Si bien el ideal es que se hubiera realizado un estudio
fotografico para obtener iméAgenes que dieran la idea precisa
dentro del concepto global. Dado el presupuesto, se procedié a
hacer una seleccién del material fotografico propiedad del in-
vestigador.

Los criterios de dicha eleccién consistié primeramente
en el hecho de tener una semejanza o relacién con el concepto
que se esperaba transmitir con dicho medio grafico; posterior-
mente, que guardara la posibilidad de una composicién agra-
dable y fuera técnicamente éptirna.

Los formatos utilizados estuvieron en funcién de las
medidas estAndares para la ampliacién de fotografias, respe-
tando la idea inicial del tamano.

C Definicién de ilustraciones

Se trata de ilustraciones grandes que sugirieran aspec-
tos destacables del mensaje.

- El globo terraqueo, donde se representa la Repiblica
Mexicana con la exuberancia de su naturaleza y capa-
cidad productiva, busca ser un reforzador del concepto
TIERRA, mediante una analogia con la tierra como
sustrato para el cultivo (tema expuesto en forma escri-
ta) v como un indicativo de procedencia.
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Georgia
entve 12y \6 puntos

|

bh:ﬂpﬁuw
mowiga, jommte soenets, coballa,
Iripol egobeso, cainhars y ribanos sotry obros

mic Sans MS
Cc\chI‘i‘YB\ 24 y 36 puntos

l»-lr:aln:ll ya nos conocemos no es asf?...

si, en el jardin de tu cusa,
muy cerca de los plantas... exactoll
Soy una lombriz roja y vive muy feliz
en LA TIERRA de Soyula,

Berlin Sans FB
entre 24 y 36 punfos tos

desde que sus habitantes me adoptaron.

=Y n'fOS

Enel campo,

los campesinos cultivan LATIERRA
para que produzca

las dulces y frescas frutes y verduras
asi como los cereales

que tumamdte prepara paracomer
Y que todos consumimos.

Es unlargo procese

endonde LA TIERRA

proporciona alos frutos y vegetales
los nutrientes que necesitan

para que td y tus amigos

puedan crecer sanos y fuertes.

{Alguna vez te has preguntado
de déndesacal A TIERRA
~ losnutrientes? -

LA TIERRA es un ser vivo como tq,
respirg, toma agua

y se alimenta igual que td.

Eso lo saben los habitantes de
Sayula quienes desde hace aios
nutren a LA TIERRA

para gue ya no se erosione,

es dedr, pierda su capacidad

de producir alimentos.

Saben corresponder a LA TIERRA
todos los beneficios que nos da.

L 43cm




- Un hombre abonando la tierra, cormo una forma de
expresar la alternativa que propene el proyecto.

- Y las lombrices como protegonistas. Ya que son ellas
las que tienen un pape! importante como una de las at
ternativas de fertilizacién dentro de la agricultura alter-
nativa,

La técnica sugerida para la realizacién de las mismas
es acrilico sobre ilustracién cuyo terminado le da un reake a la
iconicidad de la imagen.

D Caracteristicas de la tipograffa utilizada.

A los péarrafos, se buscé proporcionarles un caracter in-
formal, pero suficientemente claros v legibles, dadas las carac-
teristicas del piiblico receptor. Berlin sans FB, entre los 24 y 30
puntos proporciona un tipo grueso regular, no muy pesado que
logra una mancha de texto uniforme.

Se buscé utilizar un tipo que diferenciara las descrip-
ciones de los dislogos, sin romper demasiado con el estilo tipo-
grafico anterior, y la comic sans coincide con tales parametros,
ademéas de contextualizarse con la imagen empleada (conserva
la caracteristica san serif entre los 24 v 30 puntos).

Se eligié el tipe Georgia para los pies de foto o acota-
ciones técnicas, para facilitar la fluidez de su lectura v marcar
una diferenciacién en la dimensién de la informacién. Se trata
de un tipo serif entre los 14 v 24 puntos, cuya discrecién de sus
trazos evita una contraposicion general.

Cooper black es un tipo pesado, con el que se preten-
dié enfatizar los encabezades para captar la atencién del pabli-
co visitante. La letra que correspondia por familia era la Berlin
sans Bold, pero su cuerpo es demasiado compacto y sus trazos
se tornan confusos.

En la composicidn tipografica se considerd la utiliza-
cién de los criterios siguientes.

- Evitar en la medida de lo posible, los blancos entre pa-
labras que generen senderos irregulares, a través de la
justificacién a la izquierda, derecha o centrada, segiin
el caso.

- Guardar en la interlinea una relacién regular que pro-
porcione una mancha clara y uniforme

- Variar el tamaiio de la caja de texto, en funcion del
tamano del tipo del soporte y la cantidad de texto, en
una relacién proporcional y de equilibrio visual.
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Las mamparas guardan un &ngulo de abertura de 135°
Las visagras que las unen deben estas firmemente colocadas
pues de ello depende su estabilidad, la cual se refuerza con los
exhibidores y al cajén que contendra la tierra, los cuales guar-
dan una relacién estrecha a su favor.

Si bien la forma modular de los exhibidores (cajas de
cintas de madera) permiten un amplio rango de versatilidad ,
ademas de facilidad de adquisicién y tratamiento, tiene el in-
conveniente de la inestabilidad. Situacién que se soluciona
fijandolas a las mamparas, La seguridad del material organico
se previé mediante la colocacién de acetato grueso. Esta solu-
cién es la indicada dado que lo que en realidad se necesita es
un medida de proteccién ante la manipulacién no controlada.
Es practica, permite la visibilidad al interior v no entrafa ries-
gos en su manipulacién, siempre vy cuando se cuide de matarle
el filo.

El cajon de tierra poseera un sisterna de ensamble para
su armado el cual debe ser reforzado con éngulos en la parte
interna para asegurar su estabilidad y resistencia.

Los medios graficos tendran un soporte de papel para
darle cuerpo v resistencia. Las cédulas o elementos pequefios
son fijados y/o asegurados con suficiente cinta doble cara. Los
méas grandes como algunas cédulas, las fotografias e ilustracio-
nes es conveniente su colocacién a base de clavos o chinchetas
utilizadas con discrecién.

La capacitacién de dos personas que funjan' como
orientadores, sobre circulacién, uso correcto y cuidado dentro
del stand {sobre todo del drea demostrativa), permitird tener un
control dentro del mismo, que favorezca ia instalacién en gene-
ral, dando al investigador v al adjunto la facilidad de concen-
trarse en la gestién, entendida Gnicamente como un servicio
dado a aquellas personas que desearan saber cémo obtener
més informacién o material orgénico, etc.

Se considera necesario tomar medidas en cuanto a la
promocién previa, mediante el contacto personal con algunos
posibles asistentes. Es suficiente con tener el cuidado de que
junto al cartel que la gerencia enviard a las distintas escuelas y
organismos, vaya anexada una invitacién del investigador,
explicando a grandes rasgos el tipo de stand que estard expues-
to v el servicio que se estara ofreciendo.

E Sobre el montaje

F Sugerencias
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Es conveniente tener a la mano materiales como tarje-
tas de presentacién y gafetes de identificacién, eso facilita
enormemente la comunicacién.

Por dltimo, se aconseja manejar un registro de suge-
rencias, peticiones, distribucién de las muestras orgénicas, asis-
tentes relevantes, o cualquier otro aspecto que se considere
importante para recabar datos de anélisis y seguimiento poste-
rior.
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F' ) L El tema de mi tesis surge a partir de

e ' mi experiencia en la V Semana de la Cien-
g e cia y la Tecnologia. Luego de haber realiza-
P . ' do algunos materiales graficos para la
i

) promocién y difusién del guehacer cientifico
Lo en el Colegio de Posgraduados, el drea de
Agroecologia me solicité para el desamollo y
montaje de una exposicién alusiva en dicho

evento.

Ya anteriormente, intentando satis-
facer un interés personal por la museografia
y las exposiciones, me habia involucrado, a
través de mi servicio social, en la planeacién
y montaje de ia sala de instrumentos agrico-
las del Museo de Agricultura en Chapingo,
asi que senti que no me era del todo ajeno
y no dudé en aceptar.

El ingeniero encargado del area, se
mostré complacido ante algunas soluciones
dadas para una mejor visibilidad a través de
un desarrollo gréafico del tema. En cuanto a
mi, fue interesante disefiar bajo el factor
espacial, donde la dimensién vy la propor-
cidn, a diferencia de la bidimensionalidad,
adquieren un sentide diferente. Eso me hizo
darme cuenta de que me encontraba frente
a un trabajo realmente interesante, que
exigia el estudio de condiciones particulares
para su composicion.

Si hubo alge que me motivé a ini-
ciar toda una labor de investigacion, fue el
encontrar los argumentos precisos para
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" nes, pero es tan solo la mitad. La ofra, es la’

explicar el papel del disefic gréfico en las
exposiciones de corte divulgativo. Sabfa
que tenfa una participacién decisiva como
lo constataban los museos de ciencia o el
mismo Papalote, pero a la hora de justificar
mi trabajo me resultdé dificit conciliar los
conceptos. Ello me llevé a buscar sobre el
porqué y para qué de los stands, las exposi-
ciones y la divulgacion cientifica.

La historia y la mercadotecnia lo
explican como un fenémeno promocional
para fomentar el intercambio de bienes gue
la sociedad posee {intelectuales, materiales,
culturales, etc). Abriendo con ello una linea
directa hacia la comunicacién y por ende al
disefio gréfico.

Una vez claro el campo de actua-
cién y del por qué de un tratamiento visual
ligero y estimulante, retomé ia investigacién,
ahora cuestionandome sobre una manera
eficaz de manejar y presentar un proyecto
de este y tipo. Tal ejercicio indagatoric me
llevé a reflexionar sobre la importancia de la
documentacién gréfica y escrita, para la
gestién y desarrollo del concepto de diserio:
Recursos administrativos imprescindibles
para la comprensién y anélisis del proyecto
en general as{ como para su produccion y
montaje posterior.

Disefiar los elementos y soportes
graficos para un stand con todo lo que ello
implica, es un trabajo de fuertes implicacio-

exposicidon del mismo ante el cliente, lo cual
requiere, plantear objetivos, metas y necesi-
dades de manera clara, estableciendolo por
escrito y gréficamente.

Es conveniente decir que la bis-
queda de informacién no fue tarea facil, asf
que la idea de mi tesis como tal, fue hacer
de todo el material disperso que llegé a mis
manos, aunado a mi experiencia profesio-
nal, un documento (til para la reflexién v
andlisis det estudiante de disefio gréfico que
deseara incursionar en esta actividad a tra-
vés de una visién lo més general posible del
campo, desde la perspectiva de la divulga-
cion cientifica.

Si bien mi formacién difiere de la
del estudiante actual, debido al nuevo plan
de estudios establecido en 1997, que con-
templa una orientacién especializadas9, a
mi modo de ver muy completa en este
campo, considero que el conocimiento se
estructura vy consolida realmente con el
desempenio v la actitud en el terreno labo-
ral, el cual, dadas las cambiantes condicio-
nes actuales, siempre estard exigiendo del
profesional una mayor preparacion. Cues-
tién que no siempre va a poder ni debe
depender de una institucién. Al respecto, mi
propuesta va encaminada hacia un aprendi-
zaje permanente, constante y cambiante,
que permita nuirir la creatividad v desarrolle
la intuicién para actuar flexible, esponténea
y libremente en la solucién de problemas de
disefio.

En el terreno de las exposiciones, la
elaboracién de este trabajo me ha permitido
reconocer fres puntos importantes a consi-
derar para el disefio de elementos y sopor-
tes graficos para stands.

- Los cbdigos y dindmicas del
contexto. Es decir el tipo de
expasicién en la que se partici-
paréa para conocer los objetivos
y politicas que establezcan los
criterios para la solucién de
problemas de diserio.

- El espacio como una variable
que condiciona la composicién
en general, a partir de la per-
cepcidn vy las condiciones para
la misma.

- La gestién y sus implicaciones
de tipo administrativo en el de-
sarrollo del concepto de disefio

El proyecto con el que concluyo pa-
ra complementar mi investigacién, parte de
un problema real. Luego de dos experien-
cias ya como responsable de dos pequenas
exposiciones, retomé parte de la informa-
¢ién que se utilizara para la V Semana de la
Ciencia v la Tecnologfa y estructuré un

39 Tal especializacion se llama: "Onentacion en simbologia y
discfio en soportes tndimensionales”




documento que ilustrara los materiales gra-
ficos y escritos requeridos para las distintas
fases de gestién con el cliente. Estos fueron
presentados de manera técnica y sisternéatica
para su comprensién general v su exposi-
cién para la toma de decisiones posteriores.

Esta tiltima parte de mi trabajo pre-
tende mostrar ademas, la manera como he
solucionado un aspecto poco explorado
académicamente60 y que para mi como
disefiadora independiente fue un punto
dificil de resolver: la definicién de mis hono-
rarios y los términos de un contrato que
amparara mis Servicios, (ve pigina 51 y 53)

Hasta ahora el caleulo por horaél
de manera independiente al presupuesto y
otras variables, me ha funcicnado, pues me
permite considerar las ofertas de trabajo en
funcién de rentabilidad, asi como quedar al
margen de imprevistes que no tienen por
qué afectar mis honorarios.

Finalizaré mis conciusiones exter-
nando en términos generales que el concep-
to de disefio desarrollado en mi proyecto, es
una propuesta que:

a) En base a criterios para la atraccién
visual, busca favorecer la identifica-
cién con el pablico receptor:

El publico receptor lo determinaban ni-

fios entre los 6 y 12 afios, as{ que los

elementos visuales utilizados buscan
atraer y mantener la atencién de esta
muestra de poblacién, a través del co-
lor, las imégenes y el tratamiento de la
informacién escrita, que guarda una re-

lacién intrinseca con sus experiencias y

motivaciones.

b} Y a partir de un concepto integral,
busca un uso y aprovechamiento
de los medios gréficos:

60 Dige poco, por el corto tiempo que tiene el nuevo plan de
estudios de haber entrado en funciones (1997} En dondc al
parccer en el noveno semestre, 1a asignatura “Gestidn para la
actividad profesional”, toca aspectos refacionados con ello.

61 El cual es siempre eventual, pero frucnia entre los $80.00 y
$250.00 por hora, pues las circunstancias p.u-t:icula.rcs de cada
caso influyen considerablemente en su determinacién

Se conformé un mensaje visual global
con variedad, dentro de las posibilida-
des reales del proyecto, asi como dina-
mismo, a través del color, una
tipografia clara con textos simplificados
y el control de la circulacién y puntos
de observacién. Que si bien propone
un recorrido para su comprensién. El
manejo e integracién de los medios
permite no llevarlo a cabo, gracias a su
distribucién y tratamiento que confor-
man al mismo tiempo unidades inde-
pendientes.

Todos ellos aspectos que parten de
los fundamentos del disefio gréfico para
favorecer la exhibicién del material intelec-
tual y que lo justifican como un actor im-
prescindible dentro de las exposiciones de
corte divulgativo, pues expone la informa-
cidn a través de un concepto visual abarca-
dor e identificable.
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