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Hoy en dfa es evidente
que ¢l ser humano se en-
cuentra desde muy tem-
prana edad ante una gran
carga visual y es esta
exactamente la intencidn
de cualquier organizacién
lucrativa y no lucrativa
que desea salir de las de-
mds con sus productos o
servicios a través de men-
sajes, para que estos a su
vez sean adoptados o
consumidos. Asf como lo
menciona Bruno Munari,
en su libro de Diseifio y
comunicacién visual:

“Las palabras entrafian una
imagen, leva consigo el simbolp
de lo que alude. Toda narvacién
es un bosque de imdgenes,
una cadena de emblemas y
alusiones que origina su
representacion imaginaria.
Leer no es ofra cosa que ver
con los ojos de la imaginacién.
Y una antigua y afortunada
tradicién libresca, que se

remonta a los primeros

impresores, decidid enfatizar

unos cuantos. Dentro de
esta competencia que di-
versas organizaciones
encaran para Ser reco-
nocidas, encontramos
grupes de consumido-
res bien definidos e
identificados en temas
COncretos, que a su vez
se ramificardn en temas
exageradamente especi-
ficos, esto es: Hoy va
podemos encontrar al-
giin artfculo, producto
0 servicio que se dirija
a jévenes de 22 afios de
edad, que estudien el

“El sistema necesita de

los mensajes para su fun - con ilustraciones provenientes

cionamienio. La difusicn,
tal como la viven y pade -
cen hoy los distintos
sectores de la pobla -

industrial {...)" 2

aparecié.
Por si esto fuera poco,
los medios cada vez son
mds accesibles al grueso
de la poblacién por lo
que nos encontramos
constantemente estimula-
dos para recibir dichos
mensajes. Ademds de que los impresos, la
radio, televisidn, y el internet entre otros,
son indispensables para sobrevivir en esta
sociedad moderna que avanza sorpren-
diendonos a cada momento

Este fenémeno nos permite ver que las
dreas que se encuentran intimamente
ligadas con la comunicacién, se han vuel-
to imprescindibles, mencionando asi al
disefio, cuyo objetivo es integrar a la
grdfica, a la imagen justificada al mensa-
je a comunicar, el disefio se inmiscuird
en cualquier medio que le permita cum-
plir su cometido, liamase este, audiovi-
sval, multimedios o impresos como pe-
riddicos y revistas, sdlo por mencionar

de pintores y grabadores las
imdgenes conteridas en aquello
cion, es un producto ne - que las sociedades han venido
cesario de la sociedad fabulando desde que el libro
Imdgenes de
imdgenes doble ejercicio
de representacién...”

Jorge Luis Borges.'

nivel medio superior,
que gusten del rock y
practiquen el basquetbol.

Por otra parte el comu-
nicador gréfico tiene la
responsabilidad de lo-
grar el objetivo de co-
municar a través de la
estética pero sin olvidar
la funcionalidad del pro-
yecto. Podemos ver de
manera més tangible la
trascendencia del disefia-
dor cuando se mencio-
nan proyectos como: Ef
cartel de invitacidn a la
lectura, El derecho de los nifios y las nifigs,
Promotores del deporie, etc. Proyectos que
impulsan la cultura y a una mejor calidad de
vida para la sociedad.

Hablando del deporte pensemos en la enor-
me cantidad de informacién existente no en
nuestro pafs sino en el mundo, es un rubro
muy concurrido v por ello recurrido. Esto es
evidentemente positivo ya que el deporte en
su mayorfa resulia ser una actividad que
permite una mejor calidad de vida en la per-
sona que lo ejerce; encamina la energia de
los jévenes hacia el trabajo en equipo, la
constancia, la perseverancia, la honestidad,
entre muchos otros valores. La meta de que
los j6évenes dirijan su vida hacia el deporte

1. CNA.Ca#ilogo de ilustradores, 1988
2. MUNARIL. Bruso, Disefio y icacidn visial lox el

s del proceso.

G. Gilli, Serie GG Disehic, 1985 Barcelona Bspafia, 8a edicidn, 365p.
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no es aislada hoy en dia organizaciones de
todo el mundo promueve el deporte, asf como
muchas marcas rescatan esta actividad y
publicaciones dirigen sus horizontes al de-
porte, este es ef caso de la revista deportiva
Viva Basquet una revista con diez afios de
antigiiedad, winica revista mexicana dedi-
cada de lleno al tema del baloncesto y en-
caminada a la poblacién juvenil.

La creacién de disefio encaminado al deporte
ha tomado gran importancia en esta época
actual, sobre todo por la cultura del cuerpo
donde este debe de mantenerse en un egui-
librio biopsicosocial. El deporte ha hecho
que se promueva, desde la prictica del mis-
mo, hasta et consumo de productos y servi-
cios. Mencionando al consumo podemos
hablar de Gatorade, Sprite, Martf, Deporte
Hustrado, s6lo por mencionar una fnfima
parte del gran mercado existente. Esto crea
por tanto gran demanda de conocedores de
la comunicacién. La revista Viva Basquet
por su parte ¢s una publicacién mexicana y
compile con revistas extranjeras de todo el
mundo, se difunde por todo México, parte
norte de Sudamérica y sur de Estados Unidos,
cada edicién cuenta con segmentos que  van
intimamente ligados a las necesidades de su
publico, y que a su vez permiten una estrecha
relacia con sus consumidores; esto se puede
ver claramente en segmentos como: Top Ten,
Viva Basquet, segmento que ofrece suge-
rencias musicales acordes con et ambiente
que se destila entre los basquetbolistas.
Encestando, que es otra seccién gue pu-
blica las cartas mandadas por los lectores
es un catalizador de las opiniones de los lec-
tores para la revista. Por tltimo y no menos
importante tenemos la seccidén Ciberbas -

quet, donde se pueden encontrar las direc-
ciones electrénicas de los lectores y la invi-
tacidn a establecer comunicacién entre
ellos y mesas redondas a través de internet,
hechas con gente del Staff de la revista e
invitados nacionales € internacionales ex-
pertos en el tema del deporte rdfaga.

La optimizacién de estos segmentos es emi-
nente ya que tienen que cautivar al lector e
invitar a mds lectores, ademis de que son
segmentos que se encuentran directamente
ligados al Jector, son asf medidores de ven-
tas, catalizadores de la idea que proyecta la
revista a su piblico lector y son artfculos
que le confieren versatilidad a la publica-
cidn, ya que hay que tomar en cuenta que la
naturaleza de esle lipo de revistas, es la sa-
turacién de fotogralfas con caracteristicas
generalizadas (de jugadores en plena ac -
cidn, fondos oscuros, duela...).

Es ahora, que realizando este proyecto en
donde desarrollo una de las 4reas de mi
carrera que mds disfruto, participo en favor
del deporte, promoviendo la revista y los
objetivos que esta desea proyectar para que
asf mds jévenes se integren a esta actividad
y desamrollen valores importantes para el
desarrollo de nuestra sociedad.

Este proyecto se desarrolla de manera general,
a pariir de la definicién del concepto mds im-
portante a tratar, conjunto de otras definiciones
especializadas que en mi juicio pueden com-
plementar una nueva definicién. Ademds se
busca el emigente apoyo visual, unas veces,
imagen fiel de lo que se esta hablando, otras
tantas tan sélo como un apoyo visual que faci-
litar4 ta comprensién de lo que se menciona.
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1.1 Def. de comunicacién

Para aprender cualquier con-
cepto que desconocemos re-
currtmos a libros especializa-
dos, es por ello que a conti-
nuacién se presenian defini-
ciones de libros relaciona-
dos directamente al tema
para que al final de la ex-
posicidn de estos se presente
la compilacién de estos lo-

grando asf un concepto mds complejo:

Canitile
1

Cammansc-cion] Il ved )

los, palabras, imdgenes, ci -
Jras, grdficas, etc. El acto o
proceso de transmision es
lo que habitualmente, se
llama comunicacion (Berel -
son y Steiner 1964). 3

La comunicacidn cumple
tres funciones principales
respecto al individuo: (1) le
proporciona un esquema
del mundo, (2) Define su

posicion respecto a olras personas del

mundo. (3)Lo ayuda a adaptarse con éxi -
to a su ambiente,™

“La comunicacidn es la accidn por la que se

hace participar a un individuo -0 un organis -
mo- situado en una época, en un punto Rda -
do, en las experiencias y estinudos del entorno

de otro individuo -de otro sistema- situado

olr Iugar 1) n .
en otra época, en otro lugar E, usilizanda los 70303007 La comunicacion no es ex-

elemenios del conocimiento que tienen en

conuin (experiencia vicaria®)

*La comunicacidn puede definirse matemd -
ticamente como el establecimiento de una
correspondencia unfvoca entre un universo
espacio-temporal E emisor y un universo
temporal R. El hombre se distingue de los
demds sistemas bioldgicos por la amplitud
de su facultad de comunicacion, Fxiste una
rmudtitud de modos de comunicacion (..)." 1

“El proceso de comunicacidn es la base de
todo lo gue lamamos social en el funciona -
miento del organismo vivienite. En el hombre

En base a estas definiciones llegamos al
desarrollo de lo que refiere a concepto de
comunicacign;

clusiva del hombre, pero sf podemos hablar
de que el nivel mds complejo de la comuni-
cacién es manejado sdlo por este. “A grosso

modo” la comunicacién es un intercambio

constante y circular de informacién entre
dos o mis individuos que manejen el mis-
mo cédigo. Mencionaremos que ésta no
se limita a la informacidén verbal, o grifi-
¢a; los mensajes que se mandan y reciben
muchas veces puede ser enviados incons-

cientemente. Por lo que hablamos de que

resulta decisivo para el desarrollo del individuo,

para la formacidn y existencia ininterrumpi -

da de grupos y para sus inierrelaciones?

Gerbner (1958) la define como la interaccion

social por medio de mensajes, mensajes que
pueden codificarse formalmente, mensajes
simbdlicos ¢ sucesos que representan alglin
aspecto compartido de una cultura.

Una de las definiciones mds utilizadas es:

1a forma de vestir, la forma de actuar, la
manera de conducirse en un ambiente so-
cial, el color, en fin, todo comunica.

Proseguiremos presentado los elementos
que component el sistema de comunicacion:

Segiin diversas icorfas, los elementos de la
comunicacién varfan, pero de estos observa-
mos cuatro constantes, estos son: “... la per -
sSona que comunica, quien a su vez es quien

emite el mensaje, llamada también emisor; la

persona que recibe el mensaje, el receptor, el

Transmisidn de informacion, ideas, emo - conlenido o mensaje y la respuesta, tanto en
ciones, habilidades, etc. mediante sfmbo - el emisor como en el mensaje.” 5

1. FERREROQ. Juan Jost. La psicologia moderna de In A ala Z, Ediciones Mensajero Bilbao, Espaiia, 1975, p.119.

2. PAOLL, Bolic Antonio, C. icacidn pub

3. Ibidem. p.16

itarin. Ed. Trillas, Serie Biblioteca Basica comunicacional, 1988, México, p12.

4. RICHARD Ellis & Mc Clintock Ann. Tearfa y preictica de la comunicacitn humara, Ed. Paidos, Barcelona 1990, pl19.

5. FERRER. Rodriguez Eulalio. Ci

¥ icalogla, Bd. Eufesa, México 1982, 120p.
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Fig. 1.1 Hustracidn de
Steve Danino: “La comunicacion”
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Observaremos que un individuo siempre
cuenta con una esfera o entorne sociocultu-
ral, donde se encuentran, factores naturates,
sociales y psicolégicos, que conforman la
individualidad de cada ser humano, las ex-
periencias personales. Al momento en que
este individuo entabla comunicacién con
otro las esferas interaccionan a partir de
uno © varios puntos en comun, esto permi-
te que en cada contacto aumente la esfera
o entorno sociocuftural®. Asf como se pre-
senta en la Figura 1.2,

Teniendo de manera breve las definiciones
y los elementos que maneja el sistema de
comunicacién, podemos detenemnos y pen-
sar en la gran importancia que tiene ésta pa-
ra los seres humanos, ademds de ver que la
comunicacién mis compleja es exclusiva
del hombre, podemos concientizar, hasta
que punto llega la trascendencia de la mis-
ma. A partir de que un individuo nombra un
objeto y lo transmite a uno o varios indivi-
duos, ese objeto cobra vida y derecho de
existencia, la comunicacién permite la
existencia de lo todo lo conocido por el
hombre. Gracias a la comunicacién el hom-
bre transmite su historia y esto a su vez nos
permite Ia concientizacién de nuestro tiem-
po, y afrontamos nuestro entorno.

La comunicacién permite la formacion del
conocimiento y este a su vez brinda poder a
quien la sabe manejar. Para nadie es secre-
to que los publicistas, mercadotecnistas y
disefiadores, entre muchos profesionistas
que requieren de un amplio conocimiento
en el manejo de la comunicacidn de masas,
va que esta es la manera de garantizar la
efectividad al momento de transmitir el
mensaje. Adn cuando méds adelante se
mencionardn algunas de los més relevantes
modelos de comunicacion, me parece opor-
tuno mencionar a Innis y McLuhan, ya que
estos personajes, postulan la importancia
eminente de los mensajes que emiten los
medios, ya que condicionan a los receplo-
res a puntos de vista generalizados, adn

cunando muchos sociélogos de su tiempo
rechazaron sus postulados, ninguno de
¢llos pudieron descartarla y lo aceptaron
como una influencia latente.”

1.1.2 Modelos de comunicacion

Hemos hablado de la comunicacién y de
manera esencial, conocemos lo que es y los
elementos que la componen, pero atdn no sa-
bemos de que manera nos llega la informa-
cidn resultado del proceso de comunicacién
y por que muchas veces la comunicacién no
es eficiente, por ejemplo ¢l fracaso de un
anuncio publicitario.

Durante los dltimos cuarenta afios se han rea-
lizado diversos estudios acerca de los efectos
intrinsecos en el sistema de comunicacién &
l.a manera en que se han materializado estos
estudios han dado como resultado modelos
de comunicacién. Existen una gran cantidad
de ellos pero los mds sobresalientes en cuan-
to a forma y contenido son:

El modelo de Shannon y Weaver

Shannon y Weaber eran dos ingenieros
electrénicos, que ahondaron en temas de
comunicacién como es de suponer. La ma-
yorfa de los términos aplicados a este mo-
delo, se relacionan con sus actividades
profesionales, este modelo es uno de los
mds importantes y sincréticos, mismo que
por su sencillez ha dado pie a estudios
mis complejos acerca del tema.

Una de las caracteristicas de este modelo es

que concibe a la comunicacidn como una
actividad lineal, esto esquematizado se ve -

rta ast: (Ver figura 1.3)
(f—>T—>h—>D )

# F=Fuente /T=Transmisor IR=Receptor [D=Destino

De esta maner ellos consideraban que co-
mo sucede en los circuilos electrénicos, la
transmisidn de sefiales o mensajes requieren

6.FERRERO. Juan Josk. La conturicacién, Ediciones Bilbuo Madrid 1875 p 119,
7. MC Quail Dennis. Introduccién a las tearlas de ls comumicacion de mevas, Editorial Paidos, México, 1993, p130.

8, fbidem, p. 132

Goponleaclép v disofig

Fig. 1.2 Bsquema en donde podemos ver
como cuande los individues interaccio -
narn sus enfornos socioculterales
{esferas) auwnentan

Fig. 1.3 Bjemplo del modelo de Shanron
¥ Weaver, donde la comunicacion se
representa como ung

actividad lineal
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de canales de comunicacién compatibles
entre si y que utilicen el mismo mélodo pa-
ra codificar y descodificar.

G
* Codificar: Formuilar un mensaje siguicndo las leyes de un c6dign.
* Decodificar: Deaghosar el menmje sigiendo 123 leyes de un obdigo.

Canal de comunicacion

Codifica F—DD Dwodg‘im[j)

Asimismo, cuando se emite una sefial siem-
pre existe un grado de estdtica o ruido. Asf
en la comunicacién un canal sobrecargado
es cuando el receptor recibe un ndmero ma-
yor de mensajes de los que puede descodifi-
car. lo gue hace ineficaz la recepeién del
mensaje. E! hombre, sobre todo el hombre
contempordneo ha tenido la necesidad de
saber como se maneja la comunicacién,
como se dirige, como se modifica para los
intereses individvales de cada individuo u
organizacién. En base a esto es importante
ver que la comunicacion no sélo es un men-
saje enviado y recibido, es una emisién de
mensajes que no siempre son verbales, es
decir, gestos, actitudes, colores, mensajes que
muchas veces son inconscientes y qgue pue-
den contravenir a o que se dice verbalmente.

Una manera de suavizar los efectos de este
“ruido” es la redundancia en la comunica-
cion, la redundancia significa, abrir un nd-
mero mayor de canales de recepcion pese a
que estos pueden ser imitiles si no existe
tantos mensajes, pero de igual forma garan-
tizard el éxito al recibir el mensaje, a la
redundancia en la comunicacién se le en-
tiende también como la repeticidn de lo que
se desea transmitir, esto lo podemos ver en
la publicidad, un anuncio contiene dentro de
sf el mismo mensaje repetido varias veces de
manera escrita, a través de una fotograffa, de
una ilustracidn, etc., esto asegura que &l
mensaje serd recibido y descodificado ade-
cuadamente. Podemos ilustrar lo antes des-
crito a través de un anuncio de Office Depot,
con el tema del basquetbol. (Ver figura 1.4)
Como vemos la redundancia muchas veces

garantiza una Sptima recepcion de! mensa-
je, pero ;que sucede con los saludos, las
preguntas que marcan las buenas costum-
bres, el estado del tiempo?, de la misma for-
ma este es otro tipo de Redundancia, que si
concientizamos ao nos sirven de nada en un
tiernpo inmediato, pero nos permite tener
abiertos mds canales de comunicacién. Esto
segtin Jackobson es denominado: Comuni -
cacidn fdtica, un ejemplo de la comunica-
cidn fética son las conversaciones de etiqueta
como la que se expone a continuacién:

-jBuenos dfas!

~; Buenos dias!

-4 C6mo estd usted?
-Bien, gracias ;y usted?...

Esta pequeiia conversacién de etiqueta para
€l mundo occidental, no nos dard una gran
informacién de la persona con la que esta-
mos hablando, pero si nos permitird que des-
pués de esto podamos acceder a informacién
que sea valiosa, para cada uno de los indivi-
duos, es decir mantener un canal abierto de
comunicacidn como ya se mencioné.

Todos los excesos son malos, una comuni-
cacién demasiado redundante puede resultar
aburrida y por lo tanto se perderd la comu-
nicacion, tal vez no tenga gran trascenden-
cia, pero a nivel pubticidad puede significar
una pérdida irreparable, Un ejemplo claro
de la entropfa podrfa darse si en vez de ha-
blar del tema que nos atafie se empezara a
escribir lineas de texto sin sentido, sin
relacién entre ellas. A diferencia de la
redundancia, la entropfa confunde al re-
ceptor, pero de igual manera y como se
puede imaginar, la entropia mantiene cau-
tivo al receptor, llama la atencidn, sa-
biendo utilizarla como en muchos medios
publicitarios la entropfa roba la atencidn,
pero con el cuidado suficiente para que es-
to no se convierta en un mensaje que por
su complejidad al decodificarse sea abor-

¢opopleoctidén v disofBo

5@&1%‘ .

: Ve 3
1' O Lflee
| JoFaBeine

e e s
Figura 1.4 En este anuncio podemos
observar la repeticidn de la marca
Gffice Depot tres veces,

permiiendo ast Ia relacidn

directa con ol

bas guethol.
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tado y descartado de! circuito de comuni-
cacién.(Ver figura 1.5)

En el mismo momento en que refiero, ...°y
descartado del circuito de comunicacidn’...
inferimos con ello una respuesta de parte
del receptor, pero una respuesta por pare
del receptor no esta concebida en ¢l esque-
ma de Shannon y Weaver. Richard Ellis y
Ann McClintock aprovechan la simplicidad
del modelo de comunicacién de Shannon y
Weaber, para adicionar a este ta capacidad
que tiene la comunicacién de ser reali-
mentada, dejando el esquema original co-
mo se muestra a continuacion.

' ™

R i A Y [

Bucie de realimentacién

. vy

Si a esto se le grdfica la comunicacién que
tlega al receptor de manera accidental la grafi-
ca quedaria asf’

/ tioltos dof gletora \

mensajes adicionales no intesionados

mensafes simultdneos

Z=nalf
mensgjes directas

- R —
yes ne mensajes no
recibidos por B recibidos per A

e B e
@ﬂjﬂ al alcarce de elementos exteriores al mmy

Cerca de los afios cincuenta aparece un teé-
rico ltamado Gerbner, personaje que aporio
al modelo de Shannon y Weaver, el hecho
de que los individuos, sean emisores o re-
ceptores se encuentran en continua selec -
cidn de medios en informacidn recibida y

emitida, lo importante en el modelo de la
comunicacién de Gerbner es el hecho de
concebir a la comunicacién no como un
simple proceso de transmisién sino también
como un proceso selectivo, esio se puede
ver méds claramente en la siguiente grifica.

\

n
LC0a00 (e Gorner
ﬂ.Aconlccimie:ﬂo G..Acom.ecimiemo como
A es percibido por
seleccidn ¢l receptor
perceptual
seleccion
2.Acomcdmimto perceptual
como lo percibe
el emisor 5.M e como
seleccidn o3 percibido por
de form a el receptor
y contenido
seleccidn
perceptual
AMensaje sobre ¢
eoontecimiento
8¢ transmite ¢ recibido
Canal de comunicacion y ruido
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Conforme avanza el tiempo los modelos se
complementan y desarrollan, después de
Gerbner aparece la escuela semidtica, (ca-
be mencionar que la sernidtica es el estudio
de los signos, que a su vez se define como
algo que representa otra cosa) ? a partir de
los afios treinta en adelante, en doade a
diferencia de lo ya establecido se le da
importancia al mensaje en especial a su
significado; es asf como Pierce un tedrico
americano, propone la relacién que hay en-
tre el signo, el objeto al que se refiere y el
interprete que da significado al signo su
correspondiente grdfica se esquematiza
de la siguiente manera; (Ver figura 1.6y 7)

A partir de este estudio se determina que
el signilicado del mensaje es s6lo para
quien lo emite, cada individuo tiene una

9. Apud,RICHARD Elis & Mc Clintock Ann. Tearia y prictica de la comunicacion humang,

Ed Paidog Barcelona 1990, p. 96-121.
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Figura 1.5 Ejemplo de Entropia, llama
{a atencién encontrar la nuca

de un jugador de basquetbol

con ¢ comercial

de su equipo.

.

Sigro Objeto

(v
Interprete

Figura 1.6 Modelo de Plerce

Figura 1.7 Este es an claro gjemplo de
signo, pese a gue en i el grifico no
es una imagen en especifico, se

ha estandarizado su significado

a nivel mundial refiriendose

al pto de radioactividad,
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concepcién diferente de las cosas, asf el
receptor descodificard de manera particu-
lar el mensaje emitido y este significado
serd vdlido sélo para el receptor. Con lo
anterior propone dos tipos de significados,
¢l significado denotative, que es el que se
tiene de alguna manera estandarizado, por
cjemplo, el sfmbolo de radioactividad es
facilmente descodificado por la mayorfa
de la poblacién en el mundo. Por otro lado
existe el significado connotative, ¢l que
se da de manera individual. ?

Concienticemos entonces, la importancia de
los modelos de comunicacién, ademds de sa-
ber la forma en que nos comunicamos, nos ex-
plica aspectos del proceso de comunicacicn,
nos permite formular nuevas teorfas sobre la
comunicacién y hasta cierto punto nos permi-
te predecir lo que sucederd en Ia realidad v nos
da pie a la experimentacién sobre todo en
campos relacionados con la publicidad, como
lo es en este caso el disefio grifico, no como
carrera sino como campo de ejercicio, donde
“el control del mensaje emitido es nuestro
objetivo y reto a vencer”. 10

1.3 Definicién de disefio gréfico

La Escuela Nacional de Aries Pldsticas ha te-
nido en su historia diversos cambios en las
carreras, 1odo esto encaminado a satisfacer
las necesidades que precisan los egresados
con respecto a su entorno especilico, Disesio
Publicitario, Disefio grdfico, Comunicacidn
Gridfica y Diseiio y Comunicacion Visual. 1t

Es necesaric mencionar que este proyecto de
investigacion se realizé con la formacién de
la carrera de Comunicacién gréfica, misma
que segun los planes de estudio es: la disci -
plina que se encarga de la planeacion de los
elementos y técnicas para la configuracion
de mensajes en el dmbito visual y se encar -
ga entonces de la transferencia de conoci -
miento por medios visuales. 12

Tiempo después y resultado de las diferen-
tes necesidades que imperan en la época ac-
tual se implemento una carrera, fusién de
disefio grafico y comunicacion grifica lla-
mada ahoma: disefic y comunicacion visual,
esta carrera tiene como principal objetivo
“el estudio de la aplicacion de los recursos
metodolégicos y el manejo de las tdcnicas
para la produccidn y la investigacidn de los
vehiculos de la comunicacidn visual”. 13

Pero por otro lado tenemos varios libros que
nos proporcionan una definicién ortodoxa
de lo que es el disefio, asf como lo refiere
Jon Bawers: “El diseiio se define comiin -
mente como la disposicidn de elementos vi -
suales, hecho fundamental en la creacidn de
las bellas artes y aplicaciones grdficas. Pero
disefio también es mélodo, teoria e investiga -
cidn y es una disciplina importante como
creador de cultura, en este sentido el disefio
es un puente de entendimiento e interaccion
entre la grdfica y el espectador. La palabra
disefio es a la vez un sustantivo y un ver -
bo, lo entendemos como el producto del
pensamiento y el pensamiento mismo. La
palabra tiene sus raices en el verbo italia -
no disegnare, que significa crear, sea en -
tendido como sustantivo o como verbo, di -
sefio es todo a nuestro alrededor (...)". 14

“Disefiz es en parte la apariencia de las co -
sas, que resuita del uso de los elementos del

disefio, pero wna definicin mds estricta

considera a otros aspectos de la forma. Esto

incluye la idea y la interpretacion de la for -
ma (...) El disefio empieza tangiblemente a

traves de los elementos visuales, principios

de organizacidn y métodos de creacion y

evaluacion de la forma (...)." 15

;Qué une a las carreras mencionadas?, en
efecto, es el disefio, que de igual manera se
ha definido en base a fuentes intimamente

9. Apud. Op cit, Tvoria y prdctica de la comunicacitn... p. 117

10. Opcit.

11, Guéa de carreras, México, UNAM. 1998
12. Gufa de carreras, México, UNAM. 1990
13. Ibidem

14.BOWERS. John, Infroduction to two-dim

15.0p cit, Introduction to twe... p. 50

! design. Ed John Wiley & son, Inc. USA, 1988, Introduccién y p. 13.
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refacionadas con e! concepto a investigar.
La actividad de disefiar, ha sido siempre
nuestra actividad primordial, pero ahora
bien, en mi particular punto de vista las de-
finiciones que he propercionado para las ca-
rreras, bien podrian definir el concepto de
disefio grifico, asf como las definiciones
formales, por tanto se expone la definicién
resultado de la investigacion antes expuesta:

C33CC0: Es la disciplina que se encarga
del estudio y de la aplicacidn de recursos
metodoldgicas y el manejo de elementos
¥ técnicas para la produccion e investiga -
cidn de los vehiculos de la comunicacidn
visual, transfiriendo por tanto conoci -
mientos por medios visuales.

1.3.1 Elementos del disefio.

Una vez que teremos ej manejo de lo que es
el disefio, tenemos que saber de que se vale
para llegar a cumplir su prop6sito Sptimamen-
te, en este caso estamos hablando de los ele-
menitos que le permite al disefio lograr el efecto,
la intensién, el mensaje deseado, también usa-
dos en la ilustracidn, estos son: punto, linea,
contomo, direceidn, tono, color, textura, di-
mensidn, escala y movimiento. Materia prima
de toda la informacién visual que esti forma-
da por elecciones y combinaciones que van de
acuerdo a las necesidades del producto final.

Gran parte de o que sabemos acerca de la
interaccién y el efecto de la percepcién
humana sobre el significado visual se lo
debemos a los estudios y experimentos de
la psicologia Gestalt, pero la mentalidad
Gestalt puede ofrecernos algo mds que la
simpte relacién entre fenémenos psicofi-
stolégicos y expresién visual. Su base teo-
rética es la conviccién de que abordar la
comprensién  y el andlisis de cualquier
sistema requiere reconocer que el sistema
(u objeto, acontecimiento, etc.) como un
todo estd constituido por partes interac-
tuantes que pueden aislarse y observarse

en completa independencia para después
recomponerse en un todo {..) 16

PUOC) Es la unidad mds simple, irreducti-
blemente minima, de comunicacidn visual.
En 1a naturaleza, la redondez es la formu-
lacién mds corriente, siendo una rareza en
el estado natural 1a recta o el cuadrado. La
primera impresién de cualquier material
que tifia sobre alguna superficie la conside-
raremos ¢omo un punto. Un punto siempre
tendra una fuerza especial sobre la superficie
en donde este se encuentre. El punto a su
veZ es una marca que se ha usado desde
siempre para la medicién y distribucién de
objetos una aplicacién que demuestra la
importancia del punto. Cuando los vemos,
los puntos se conectan y por tanto son capaces
de dirigir la mirada. 17 (Ver. fig 1.8)

BEICO  La unidn de los puntos en cuanto
a la proximidad de unos con otros forman
entre sf lo que podemos reconocer como [f-
nea, dicho de otra manera la sucesién de
puntos dan como resultado a la lfnea mien-
tras menos espacio exista entre dichos pun-
tos se concretard mis el concepto de linea.
La linea tiene entre sus caracterfsticas mds
relevantes la de conferir direccionalidad, no
es estdtica. Es un elemento esencial de la
previsualizacién, de ahf su importancia en
los procesos visuales. La linea es también un
instrumento para los sistemas de notacién, por
ejemplo, para la escritura. En las artes plésti-
cas la encontramos en  xilografias, los agua-
fuertes y las litograffas dando siempre diferentes
estados de dnimo. 18 (Ver fig. 1.9y 10)

Jecory Silva! Viva Bazqoet

16. Apwd, Introduction to two,.. p.33

17. DONDIS. Doris, La sinttxis de ks imagen, Introduceién al alfabeto visual, Ed. G Gilli, Barcelona 1982, p.55

12, Op. cit p. 56,
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Fig. 1.8 Aqui podi vor la capacidad
gue tienen los puntos para guiar
al ofo mientras se encuentran

mds proximor entre si.

...................................

Fig. 1.9 A través de este esquema vemos
ia transformacién de puntos a linea.

Fig. 1.10 Bn esta ilustracién podemos
abservar la fuerza y dinamismo
que puede conferir la linea

D



GomCii® La lfnea describe un contorno.

En la terminoclogfa delas antes visuales se di-

ce que ia lfnea articula la complejidad del

contorno. Seglin menciona el libro La sinta-

xis de la imagen de Dondis. donde se men-

ciona que hay tres contornos bdsicos; el

cuadrado, el circulo y el tridngulo equildte -
ro. a estos se les atribuyen distintas conota-

ciones a veces mediante la asociacién, otras

inducidas de manera mds arbitraria, esto el li-

bro dice; Si cuadrade se asocian significados

de torpeza, honestidad, rectitud y esmero; al
tridngulo, la accidn, el conflicto y la ten -
sion y al circulo, la infinitud, la calidez y la
proteccion!®, (Ver imagen 1.11)

Clrossicn “Todos los contornos bdsi -
cos expresan tres direcciones visuales: el
cuadrado, la horizontal y la vertical: el
tridngulo, la diagonal: el circulo, la curva.

Cada una de las direcciones visuales tie -
nen un fuerte significado asociativo y es

una herramienta valiosa para la confeccion

de mensajes visuales”?°, Cuando hablamos

de horizontal y vertical son estas, direccio-

nes que reusultan inherentes al ser humano,

como lo menciona Dondis, “son la referen -
cia primaria del hombre respecto a su bie -
nestar y su maniobrabilidad. En el disefio

por ejemplo, la direccidn horizontalfvertical
proporciona estabilidad para el espectador.

Si hacemos referencia a la direccidn diago -
nal, primero imaginemos una esfera en un

plano inclinado, inmediatamente pensamos

que se caerd, esto es lo que nos provoca la

direccidn diagonal, inestablididad, amena -
za"¥'y como Dondis dice, “un significado

subersivo”. Pero habrd que hacer énfasis en

la fuerza que tiene cuando se aplican en

cuestiones visuales. como se muestra en la

figura 1.12. La direcci6n curva por su

parte, tiene significados asociados a la re -
peticion y el calor. La fuerza que ejerce

cada una de las direcciones antes mencio-

nadas provoca una intensién diferente en

la composicién visual intension que debe

seguirse conforme a las necesidades parti-

culares de cada proyecto.

Tco El tono es otro de los elementos
del disefio que le permiten al comunicador
gréfico emitir con mayor eficacia el mensa-
je deseado. En este caso el tono son las di -
Jerencias que provoca la presencia de la Iuz
y la oscuridad sobre los objetos??, esto per-
mite que distingamos las figuras que hay a
nuestro alrededor, siempre cerca de un bri-
lio encotraremos sombras que permitirdn a
través del contraste la visualizacién de los
objetos, cabe mencionar que entre las luces
y sombras se encuentran una serie de inter-
medios que como se menciona en la sintaxis
de la imagen: Entre la luz y la oscuridad de
la naturaleza hay cientos de grados tonales
distintos, pero en las artes grdficas y en la
Jotografia esos grados estdn muy restringi -
dos. La escala tonal mds usada entre el pig -
mento blanco y el pigmento negro tiene
unos trece grados® (Ver fig. 1.13)

Esta diferencia de luz y sombra y sus dife-
rentes gradaciones es lo que también nos
permite ver la profundidad, el volimen, la
tridimensionalidad de un escenario, etc.

€clc?  Segin el texto de Los elementos del
disefio de La sintaxis de la imagen, el tono
nos permite destinguir los objetos, podemos
decir que es mds necesario para el homnbre,
tiene un fin prictico, reconocer nustro entor-
no {para no tropeza por ejempio) y el color
apela mds a las emociones y tienen cargas
conceptuales muy fuertes que pueden ser
universales o delimitadas por una cultura es-
peciffica. Como lo es el blanco para algunas
poblaciones africanas cuyo significado in-
trinseco es el luto. El color complementa los
mensajes visuales y los reafirman?*,

Segin la Enciclopedia Britdnica®s esta-
blece un significado genérico a cada color,
evitando generalizar ponemos a conside-
racién dichos significados en la presente
tabla: (Ver fig. 1.14)

El color tiene tres dimensiones para definir-
se y medirse segin Dondis, estas son:

19, Op. cit. p. 58.
20. Ibidem p. 60.
21, Ibidem.
22. Ibidem p. 6.
23. fbidem
24. Ibidem p. 64.

25. Enciclopedia Britdnica virtual. Tema: color, htip/iwww.britannica.com
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Fig. 1.11 En esta ilustracién podemos
cbservar la manera en que achim
el contorno circular, apoyando

ast al concepto de la imagen
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Fig. 1.12 Hustracién que esquematiza el
concepto de direccién de M, Freedman
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Fig. L.13 E}emplo de w.rw por RobLauson:
" En Ia revancha y el amor las mujeres

son mds salvajes que los hombres”
Ricelepisldeilcoior

Rojos, Calidez, exitacidn,
Amarillos. alegria, agresidn.
Verdes,

Avtles, Frip, seguridad, calma, paz.
Grises.

Negro Tristeza, elegancia,
Blanco Irocencia, sanidad. libertad,

Fig. 1.14 Significados genéricos del color
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El matiz: Es ¢l color mismo Hamado tam-
bfén croma. Cada matiz tiene caracterfsticas
propias; los grupos o categorfas de colores
comparien efectos comunes. Hay tres mati-
ces primarios o elementales; amarilio, rojo
y azul, y tres secundarios, morado, verde y
anaranjado. (Ver fig. 1.15)

Fig, 1.15 Ejemplo del concepto de matiz

La saturacidn: Que se refiere a la pureza de
un color respecto al gris, E color saturado es
simple, cast primitivo y ha sido siempre €l fa-
vorito de los artistas populares y los nifios co-
mo se muestra en la figura 1.23. Carece de
complicaciones y es muy explicito. Est4 com-
puesto de matices primarios vy secundarios.
Los colores menos saturados apuntan hacia
una neutralidad cromdtica e incluso un acro-
matismo ¥y son sutiles y tranquilizadores te-
niendo como ejemplo la figura 1.16.

e =
-

Gl 2
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X

Fig. 1.16 I, con poca saturucidén y tendencia al gris

El brillo: Que va de la luz a la oscuridad, es
decir, al valor de las gradaciones tomales.
Hay que subrayar que la presencia o ausencia
de color no afecta al tono, que es constante.
El aumento y disminucién de la saturacién
pone de relieve la constancia del tono y de-
muestra que el color y el tono coexisten en la
percepeidn sin modificarse uno al otro 28,

; R R A

|
} : :
Fig 117 Bste es un claro ejemplo de imagen brillante

o)1 vauyal La textura es ¢l elemento vi-
sual que sirve frecuentemente de manera
“doble”, es decir que ademis de implicar al
ojo tambien puede incluir al tacto. Es posi-
ble que una textura no tenga nunguna cua-
lidad téctil, ¥ s6lo las tenga Gpticas, como
las lfneas de una pdgina impresa, el dibujo
de un tejido de punto o las tramas de un cro-
quis. “{...) La textura estd relacionada con
la composicidn de una sustancia a través de
variaciones diminutas en la superficie del
material, (...)"?7 (Ver fig. 1.18)

Eizcagltn “La representacion de la
dimensidn o representacion volwnétrica en
Jormatos visuales bidimensionales depen -
den también de la ilusion. La dimension
existe en el mundo real. No sdlo podemos
sentirla, sino verla con ayuda de nuestra vi -
sidn estereoscdpica biocular. Pero en ningu -
na de las representaciones bidimensionales
de la realidad, sean dibujos, pinturas, foto -
grafias, peliculas o emisiones de television,
existe un volumen real; €ste solo estd implf -
cito™28. La ilusion se refuerza de muchas

26. DONDIS. Doris, La sintdxis de la imagen, Introduccidn al alfabeto visual Ed. G Gillit Barcelona 1982, p. 65-68
27. SIMONS. Jennings, The new guide to professional illustration, Head line publications, p. 32-41

28. Ibidem p. 74
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Fig. 1.18 Bjemplo de textura
éptica de Salem Kreiger
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maneras, pero el artificio fundamental para
simular la dimension es la convencion téc -
nica de la perspectiva®®. Los efeclos que
produce la perspectiva pueden intensificarse
mediante la manipulacién tonal del “claros -
curo”, énfasis espectacular a base de luces
y sombras. (...} En la fotografia predomina
la perspectiva. La lente tiene propiedades
muy parecidas a las del ojo, y la simulacion
de la dimensidn es una de sus capacidades
principales. (...°” En la figura 1.19, obser-
vamos una ilusién en cvanto a la dimensi6n
real de los objetos (chupdn-nifia), provoca-
do por el efecto de perspectiva.

Bescld  Todos los elementos visuales tie -
nen capacidad para modificar y definirse
unos a otros. Este proceso es en s mismo el
elemento lamado escala (...) no puede

Clomlclonto El elemento visua! de movi -
miento, estd presente en el modo visual con
mucha frecuencia de lo que se reconoce ex -
plicitamente. Pero el movimiento es proba -
blemente una de las fuerzas visuales mds
predominantes en la experiencia humnana...
hay 1écnicas capaces de engaiiar al ojo
{...). La sugestion de movimiento en formu -
laciones visuales estdticas es mds diftcil de
conseguir sin distorsionar la realidad, pe -
ro estd implfcita en todo lo que vemos.
Después de todo, las formas estdticas de las
artes visuales, al igual que el universo tonal
del film acromdlico que aceptamos con
tanta facilidad, no son naturales en nuestra
experiencia. Ese mundo paralizado y con -
gelado es lo mejor que pudimos crear hasta
el advenimiento de la imagen movil y su
milagro de la representacicn del movimien -
to. Pero observemos que, incluso en esta

existir lo grande sin lo pequefio. Pero inclu - forma, no existe movimiento auténtico tal

50 cuando establecemos lo grande a través

de lo pequefio, se puede cambiar toda la

escala con la introduccidn de otra modifi -
cacion visual. Es posible establecer una es -
cala no sdlo mediante el tamaiio relativo de

las claves visuales, sino también mediante

relaciones con el campo visual o el entorno

{...) El factor decisivo en el establecimiento

de la escla es la medida del hombre mismo.

En agquellos disefios relacionados con la co -
modidad, todo va en funcidn del tamaiio

medio de las porporciones humanas (... P

De esta manera se ejemplifica la figura

1.20, donde en base a la medida promedio

del hombre podemos ver la escala tan pe-

quefia de la casa en relacion con la pareja de

€SpOsSOs, MISMO que contrastan con la esca-

la de los adolecentes besdndose. A través del

manejo de la escala, una vez mds podemos

observar que los mensajes visuales pueden

ser inducidos para una mayor y mds rdpida

comprension del espectador, aquf por ejem-

plo podemos captar sin problema el papel

preponderante de los padres sobre la pareja

de adolecentes minimizados debido, tal vez

a su la edad, la experiencia sexual, la mane-

ra en que son vistos por los adultos, etc.

como lo conocemos; este movimientono es
achacable al medio sino al ojo del observa -
dor en el que se da el fendmeno fisioldgico
de la “persistencia de la emision”. (...)2.
Algunas propiedades de la “perspectiva de
la visién™ pueden constituir la razén del
uso incorrecto de la palabra “movimiento™
con que se describen las tensiones y rit-
mos compositivos de los datos visuales,
cuando lo cierto es que estamos viendo al-
go fijo e inmévil. (Ver figura 1.21)

Por tanto podemos ver que en cuanto a re-
presentacion gréfica se refiere el movimien-
to es solo una ilusién, pero es una ilusién
que da énfasis y dinamismo al mensaje en-
viado. De esta manera el disefio se crea a
partir de la estética pero con la premisa de
la funcionalidad, a través del manejo de los
elementos mencionados, modificando su
entorno, y recreando al mundo.

1.3.2 Areas y campos del disefio
Ahora que ya tenemos manejado el concepto de di-

sefio ¥ [os elementos principales de los que se au-
xilia, habrd que concebir al disefiador realizando

29. Op. ¢it p.74
30. Ibidem

31. Op. cit. DONDIS. Doris, La sintdxis de & imagen... p.71

32. Ibidem. p. 79

* MC FARLANE, Todd. Spawn. “Oscuridad”™ No. 70, Grupo editorial Vid, 2000

Comonlcocidén ¥ dlsodfio

Fig. 1.19 La dimensién del chupdn y la
nifta se deforman ddndo el efecto de
dirmensidn, lejos cerca o dicho

de otra manera ef ¢fecto

de perspectiva®

>

Fig. 1.20 Bstu ilustracidn es un ejemplo
de lo que sucede cuando las escalas son
modificadas de como 58 presenta

en Iz naturaleza

ey

Fig. 1.21 Hustracion ds A. J. Miller,
donde vemos representado la
Hlusidn de movimiento
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su actividad de crear, pero ¢l cuestionamiento se-  ficada posibilidad de ejercer su profesién, pero
rfa, (Fn dénde ejerce un comunicador o disefiador  para poder clarificar esto, a continuacién se pre-
griifico?, un diseiiador tene una amplia y diversi-  senta el desempeiio del comunicador visual:

s

(reas del Aiselio:

firon Dofnieisn Acivasases Predueeltn
Hustracién Toda imagen asociada con ideas. La ilustracidn Produccién de Hustracién profe- {lustracién ¢n sus diversos
desarroliz un doble papel estético y documental. sional entre otros. géneros;
Labuena ilustracién siempre ha encamadotanto | -Produccién de gniones ¢ imégenes 'Los dummies
una vigidén personal como una técnica perfecta, para historieta y gépero de la tlus- Story board v guiones
la peculiaridad de un ilustrador profesional | tracidn descriptiva. -Pégina de internet
reside en la combinacién de estas dos aptitudes | -Area de produccién en canal de ‘Cortinillas de créditos en cine o
para la elaboracién de imdgencs. E ilustrador es | televisin. video
un profunde conocedor de jos procedimientos, | -Produccidn de ilustrcibn tradi- -Material diddctico
herramientas y habilidades inherentes 2 la ade- | ciopal. ‘Carteles
cuada ¢n 1a aplicacion de imégenes, asf mismoy | -Asesoria :Libros especializados
de manera complementaria el ilustrador es tam- | -Taileres -Escenografias
bién un artista profesional de la imagen. *Museos +Vifetas
-Docencia -Calendarios
‘Investigacién en aplicacién de ‘Revistag
técnicas y tecnologia. ‘Marcas
‘Promocionales
‘Identidades
-Perifdicos
Audiovisual | Esas dos dreas condituyen un medio de comu- | -Direcci6n artistica -Audiovisual para equipamentos
nicacién con tres elementos bésicos: -Supervision de produccidn en T.V. interactivos ¢n muscos
_y . La emisién y recepeién controlada y sin- [ -Cine y video -Multimedia de escritorio
multimedia cronizada de mensajes visuales acompafiados de -Asesoria ‘Salas de arte o pabellones en
sonido. La integracién de la dimensidn temporal -Docarcia expogiciones
a través de las iméipenes en secuencia y de la | -Investigacitin y avance tecnolégico -Multimedia cacénica
imagen cn movimiento. En multimedia adem4s | -Técnicas equipo y materiales -Carzcterizaciones en Cine, T.Y.
de la imagen intervienen otros medios formando y video. guiones y animaciones
un sistema integral, empleando nuevas tec- -Supervisién de instalacion y
nologias de computo enlazando diferentes calidad de ia iluminacién y
medios de comunicacidn. sonido.
Disefio Paa el disefio editorial se emplean wes dreas | _pyrocisn editorial libros de todo Lipn, revistas,
ditorial especiafizadas edicidn, produccidn y principal | gy pervicisn de produccion editorial | folletos, tripticos, dipticos,
eaio menic disefio grdfico. ) “Edicién y produceién de libros boletines, gecetas, pericdicos,
Es un medio de comunicacién masiva en el -Supervizién de folomecdnica de | carteles, envases,  discos,
cual intervienen desde hojas auclm_s. folletos impresién asi como de control de empague y embalaje. produc-
desplegables, carteles hasta bolelines. per- | oapga v produceion de los medios | cién de auloedicidnasi como
iddicos, revistas y libros en gcm?ral S 83U | prificos ¢ impresos, de originales mecdnicos,
mayqri? son unhz'm_!os_como medios propa- | 4 aonda menus, pAginae Web.
gandisticos y publicitarios. -Docencia
-Investigacion de nuevos equipos y
aplicacién de técnica y tecnologfa,
Simbologia Es un medio visual capaz de resolver proble- | -Preparaci6n,  transmisién  y -Audiovisual para equipamentos
(1 mas de necesidades de comunicacion, difusién | difusidn de actividades de caracter interactivos ¢n miseos
y ¥y promocién y comercializacién de productos, | culturaf, educativo, cientifico, ‘Multimexdia de escritorio
disefio dirigiendo su estudio a la claboracion de sim- | ¢conémico, politico y social. -Salas de arte o pabellones en
bolos relacionados con la identificacién de | *$¢ proyeciard marcas para produc- exposiciones
identidades grdficas, tales como empresas, | '3 diversos que se aplican a ‘Multimédia escénica
corporaciones, instituciones profesionales ¢ | COVASESQUE A 5U VEZ 8¢ PrOMOCIO- | . Cameieriznciones en Cine, T.V.,
inclusive a personas. Designando asf logoti- "&”gw grafi ilms . video, guiones, animacién.
pos, imagolipos, logosimbolo y logograma -Disefk; en © m gr&ﬂoclo: -Supervisiébn de instalacién y
estas aplicaciones se integran en un principio -Despacho de.]discﬁo calidad de iluminacién y sonido.
basado en el concepto de disefio. Galerias y museos
+ Areas de difusidn cnltural
\ 'Docencia “Contintla en la sig pdgina /

33, Gula de carreras, México UNAM. 1990
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Areas 0ol Aisefo

~

Ikien) Bliietin [efividados Frodazeica
Fotogrqﬁ'a Es unta de las mds importantes actividades refa- En los géneros comercial, cultural, 'Discos
cionadas enta produccitn de imdgenes. antfstico, electrénico, digital, repor- -Litvos
La importancia cultural de la fotografia ea | lajes sociales, cientffico y diddctico -Revistas
enorme, la memoria visual de una sociedad s¢ | entre otros. 'Periddicos
expresz en gran medida  en las imdpenes | -Supervisidn de control y calidad ‘Folletos, tripticos, elc
fotograficas que genera. en: iluminacidn, locaciones y pro- -Cine
La fotografia constituye ademss una activi- duccién. -Televisitn
dad profesional impresindible en el dmbito | -Supervisién de cfectos especiales, -Video
de la comunicacién. digitales y wradicionales. -Ant. de lectura especializados
E! fot6grafo en ¢l campo del disefio y la | -Supervisién y produccién de ‘Modelaje
comunicacién visual participa de manera | fotografia experimental y cientifica -Caricles
trascendente en la ercacidn de fotografiade 1 asf como televisidn, cine y video. -Posters
productog, en la produccién de originales | -Asesorfa -Anuncios espectaculares, etc.
mecdnicos, en ¢l fotoreportaje, la fotografia ‘Docencia
de moda, fa ilustracién cientlfica diddctica, | -Investigacién
\ educativa, ¢l diseilo editorial. /
BamOo 10 traa)os: )
Gorpe Meigeald Gazpo [oreodo
edios Periddicos, revistas, imprentas, empresas Despachos de diseiio, publicidad, provee-
M P P ectores p P p
. editoriales. g dores de servicio de internet
Lmpresos e"p?m Desarvollo independiente de |a profesién
Medios Televisidn, cine, los medios y multime- Sector Despachos de disefio, agencias de publici-
: dios audiovisuales . dad, industrias, empresas editoriales, prin-
electrdnicos rivado - » empresas ecy - P
p cipales zonas comerciales de la ciudad
Sectores Departamentos de comunicacién y/o Sector cientifi - Instilutos de investigacién, escuelas, foros
productores de difusidn yfo promocidn cos, cultural de especticulos, casas de cultyra, galerfas
serv, guberna - ’ )
mentales ¥ educativos.
Sect Instituciones gubemarnentates, ocupando car-
. , . N gos deade disefiador gréfico, fotdgrafo labora-
Organizaciones Disefio de ambientacién museografica lo piiblico torista en bin y color ¢ ilustrador, hasta jefe de
culturales cual requiere una especializacién en el dreal of'cmn. jefe de de'panamento subdirector o
\ director de disefio o comunicacién social /

Me gustaria afiadir que el disefiador interac-

Iia con una cantidad i

sionistas, segin el campo en donde este

ejerciendo y también
donde trabaje, ya que

bondad de interactuar con todo, ya que no-
sotros somos uno de los pasas, hoy dfa ne-
cesarios, para dar a conocer un mensaje.

I.4Disefio editorial

Una vez que vimos las diferentes dreas en
las que se desarrotla un comunicador o

nimaginable de profe-

el fugar especffico en
esta profesién tiene la

disefiador grafico, y tomando en cuenta el
presente proyeclo, podemos ver que la
ilustracién se encuentra intimamente liga-
da al disefio editonial, ain cuando la ilus-
tracién no es exclusiva de éste. El disefio
editorial, ofrece un amplio campo de desa-
rrollo para el disefiador que gusta de com- . -
binar la tipograffa y el uso creativo de la
ilustracién y fotograffa, ademds de que q
puede laborar en: periédicos, revistas, X L T
libros, elaboracién de sobrecubiertas, y un
sin nimero de papeleria3s. (Ver fig. 1.22)
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Fig. I 22 Ejempla en donde tenemos a
la ilustracidn y ef disefio editorial,

34. Op. cit. Guin d# carreras...
35. Apud. SWAN. Allan, Como disedar reticulas, G. Gilli, Barcelona 1990, p.130
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Su principal funcién es la realizacién de la
diagramacién y eleccién del formato asi co-
mo la seleccidén de elementos y tipos que le
confieran a la revista una personalidad y psi-
cologfa distintiva para el piiblico consumidor.

El disefio editorial se empezd a desarrollar de
manera masiva en Alemania, aproximadamen-
te de los afios 1440 a 1450, donde Johannes
Gutemberg implementa la impresién en papel
con los tipos méviles, mejor conocido como
imprenta, resultando asf la primer Biblia de 42
Mneas, impresa en Mainz, Alemania en el afio
de 1455. (Ver fig. 1.23 y 24} Una serie de even-
tos histdricos como, el Renacimiento, ia Ilus-
tracién, la Enciclopedia, ia Reforma, y muchos
eventos histéricos que son bien sabidos, hicie-
ron que la reproduccitn de libros se convistie-
ra en una demanda, privilegio de ciertos grupos
sociales y delito de ofros.

Durarte todo este tiempo se buscaba arreglar
la disposicién de los tipos, las manchas que
formaban en relacién con las im4genes, segin
las posibilidades del sistema de impresidn, xi-
lograffa, litografla, kasta que el offset superd
a sus antecesores en rapidez, calidad y ahorro
de energia y costos. 36 (Ver fig. 1.25)

Fig. 1.25 La impresidn en offse¢ vino a revolucionar
la industria editorial

El diseflo editorial, conserva una divisidn
generalizada que abarca, libros, revistas y
periédicos 37 (Ver fig. 1.26) de esta divi-
sidn encontramos hibridos y ramificacio-
nes que nunca van a terminar conforme
nuestro sistema de comunicacién y medios
tecnoldgicos avancen y se desarrollen. Sa-

bemos en base a la experiencia y ia teorfa,
que el disefio editorial es el acomodo y
previsién de una serie de elementos visua-
les dentro de una publicacién, sea esta pe-
riédica o no, entendiendo como publicar:
“la divulgacidn de noticias que se quieren
hacer llegar a todos, es decir hacerlo pii -
blico, en el caso del disefio editorial, es
difundir a través de la imprenta o de otro
procedimiento cualgquiera, un escrito, un
libro, etc.,.” 38

Fig. 1.26 Ejemﬂode revista lograda con ilustracidn,
una de las divisiones del disefio editorial

De acuerdo con esto el comunicador gré-
fico, tiene como meta el crear una publi -
cacidn legible, funcional, pero ideal en
estética. 32 En la actualidad las editoriales,
son un campo receptor para los comunica-
dores y disefiadores gréficos, cuando se
requiere de una revista, libro, periddico o
alguna otra publicacidn, el disedador tie-
ne como objetive la creacidn de una pu-
blicacién con identidad.

De manera breve podemos analizar el proce-
so por el que el disefiador tiene que pasar pa-
ra llegar a una ¢ptima resclucién en el plano
editorial: En un principio, requiere de una
investigacién que dernuestre €] piblico al
cual se dirigird su proyecto, las competen-
cias existentes si las hay y en ese caso tener
consiente las caracterfsticas grédficas que
manejan. Con base en esto, se empezard a

36. Enciclopedia Britdnica virtual. Tema: Revistas, hatp:www.britannica.com

37. Ividem

38 MONREAL. José Lujs, José Marfa Gispert, etal. Dicelonario enciclopédico tlustrade Oceano Uno,

Edd. Océano Gallach Bogot41992

3% SWAN. Allan, Bases del disefio grdfico, Ed. G. Gilli, Barcelona 1990 p.131
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Fig. 1.23 Grabado de Johannes
Gutemberg, creador de la
impreniu de fipos moviles
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Fi’g 1.24 Taller del s. XV con una
imprenta de tipos mdéviles




concebir un concepto general de la revista,
determinando el disefio dej tftulo de la publi-
cacidn, la tipograffa que se utilizard en el
grueso de la edicién y la diagramacion.

El disefio del tftulo es importantisimo ya
que es la cara que se presentard al consu-
midor, por ello se debe tener sumo cuida-
do; buscar la estética pero no por ¢llo sa-
crificar la funcionalidad, recordemos que
la mayorfa de las publicaciones como lo
son otros productos se vender junto a la
competencia y como se menciond en la in-
troduccion del presente proyecto se busca
sobresalir de enire los demds. Una diagra-
macién serd ¢l esquema que nos permita dar
diferentes disposiciones al o los articulos,
pero con la capacidad de reconocerlo gra-
cias a la uniformidad que la diagramacion
confiere al disefio.

R
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Excelsior, periddico mexicano con aflos de trayectoria
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A4LTBD < B tnart dap . uiba
Suplemento del periddico La Jornada
Fig. 1.27 Aqufpodsuws amcwrddseﬂoderfmlm
de publi r , hay que aceptar que

em son la cara de sus edc:ones, con
caructeristicas especificas
para su piblico lector

La tipograffa que se utilizard debe ser legi-
ble, el fin de la tipograffa es conferir identi-
dad y mantener la legibilidad, ya que jPara
que es una publicacién sino para leersel, La

mayorfa de las veces se utilizan tipografi{as
como: Garamond t, Times 2 y Bodoni 3,
principaimente, ya que son de una belia es-
tructura y legibles 40 (Ver fig. 1.27)

A grandes rasgos estos son los elementos
que hay que tomar en cuenta a la hora de
realizar una edicién, por tanto, “la prueba
de un buen diseiio se basa, en si el disefio
continiia funcionando sin el ojo critico de
su creador” 4

Tomemos estos aspectos como el inicio en el
proceso de creacién de una publicacidn, pe-
ro una vez concebidos dichos elementos,
aparecen otras consideraciones, la eleccidn
de las imdgenes si esta la necesita, mencio-
nando a las fotograffas o las ilustraciones.
Ambas se definirdn segin el giro que mane-
Jje la publicacién. Una ilustracién pude dar a
un texto un sentido humanistico y distintivo
al texto que acompaifia, como lo dice,Wi-
lliam C. (figura 1.28), Para estar realmente
Jjustificada, la ilustracién debe ofrecer al-
gin tipo de contribucién individual vigorosa
al texto (figura 1.29). La ilustracién puede
actuar como contrapunto “humanistico” 42
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Fig. 1.30 Intensidn vigorosa y dindstica en la lustracidn.
Bien realizada la ilustracidn puede expresar
emociones distintas segin la intencidn

40. Apud. BRAHAM. Bent, Manual del disefio grdfico, Ed, Celeste, México, 1980, p.65

41.0p. cit. SWAN. Allan, Bases del disedo...p130

42. OWEN. Willtam. Disefio de revistas, G. Gilli, México 1991, p.62
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Fig. 1.28 Tipografiax mds utilizadas
para cuerpos de texto: Garamont (1},
Times (2) y Bodoni (3)
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2.1 Definicién de ilustracidn 2

Llegando al tema que impli-
ca directamente el presente
proyecto, se definird al mis-
mo exponiendo diferentes
puntos de vista, convergien-
do a una complementacién
en cuanto al concepto de la
ilustracién. Asf como su im-
portancia dentro del disefio
dando un recorrido a través
del tiempo concluyendo con las técnicas y
materiales mds utilizados.

Empezaremos con una definicién técnica pa-

ta saber la definicién de ilustracién: Hustra -
cidn (artes grdficas), componente grdfico

que complementa o realza un texto. Si bien

las ilustraciones pueden ser mapas, planos,

diagramas o elementos decorativos, general -
mente se trata de representaciones de esce -
nas, personajes u objetos que tienen relacicn

-directa, indirecta o simbslica- con el texto,

se encuentra en los pictogramas (simbolos
que representan palabras o frases) y en los
jeroglificos (imdgenes de objetos que

representan palabras, stlabas o sonidos) de -
sarrollados por culturas antiguas como los

egipcios, los hititas entre otros.!

De esta manera varios autores se han dedi-
cado a definir su actividad profesional, co-
mo Terence Dalley que menciona: La ilus -
tracidn ha servido como complemento na -
rrativo en manuscritos y libros desde los
documentos ilusirados antiguos que se co -
nocen como. “El libro de los muertos” y el
“Papyrus Ramessum” (...) La ilustracion a
diferencia de la pintura, siempre debe de
realizar una funcidn concreta, siempre de -
be de tener una razdn para existir. Sin em -
bargo arte e ilustracidn nunca pueden
sapararse por completo, se considera
que la ilustracion es un arte en un con -
texto comercial y por lo tanto las deman -

das sociales y econdmicas de -
terminan ln forma y el conte -
nido dela ilustracidn. 2

[oelresita

Por otro lado tenemos el
punto de vista de Colyer
Martin, quien sostiene:
“...En épocas mds recientes,
la ilustracidn se ha wtilizado
para decorar, explicar y do -
cumentar. Ha ayudado a dar
otra dimensidn a las palabras de muchos
autores y han proporcionado entrafables
identidades a envases y productos que ve -
mos colidianamente. (...) La iustracidn
ilustra, toda ilustracion estd, por lo tanto,
dirigida artisticamente y debe funcionar
conjuntamente con un lema, un disefio", 3

Otra definicién es por parte de Ignacio H

de la Mota: “Toda figura impresa en los li -
bros, diarios, revistas y otras publicaciones,

proveniente de cualquier origen fotogrd -
Jico o dibujado y reproducido por cualguier

procedimiento y que acompaiia a un texio pa -
ra mayor claridad y también para ornamen -
tarlo. Recordemos el proverbio “una imagen

vale por diez mil palabras” y esto implica su

importancia en el impreso y mds en nuestros

dias, inmersos como estamos en la civiliza -
cidn o cultura de la imagen. #

Con base en esias definiciones podemos
proponer una definicion de ilusiracidn,
ésta no es exclusiva de un dibujo, también
incluiremos a la fotografia y es que una
ilustracidn hablando de manera general
es un grdfico que apoya su texto o concep -
to. Claro esta que en el campo editorial
cuando se habla de ilustracidn nos remi -
timos al “dibujo”, una ilustracidn posee
una carga artistica eminente pere a dife -
rencia del arte una ilustracidn tiene un fin
Juncional casi siempre comercial.

1. Enciclopedia Encartn. Tema itustracion, hiup:/fwww.cncarta.spn.com
2. DALLEY. Terence, Gufa completu de ilustracidn y disefio, H Blume. Madrid, 198), p. 9
3. COLYER. Martin, Come encargar iustraciones, Ed. G. Gilli, México, 1994, p.13

4. H. de la Mota,
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2.2 Antecedentes

El hombre desde sus orfgenes ha buscado la
representacion del pensamiento, sustancia
abstracta y hetérea que sélo ha llagado a
materializarse a través de la escritura y la
gréfica y todo aquello que permite la perma-
nencia del mismo. Es por esto que hace mu-
cho tiempo atrds, el hombre observé que
podfa dejar impresiones sobre ciertas super-
ficies, “El homo sapiens habia descubierto
como la presion de sus manos dejaban una
marca en el barro (...) una sefial, un trazo:
como producto de su gesto y voluntad” 5

De esta manera la escritura y la grdfica
iban de la mano desarrolldndose en el
tiempo como ejemplo tenemos el Libro de los
muertos gue se colocaba en las tumbas para
que los difuntos pudieran utilizarlo en la otra
vida y el Papyrus Ramessum en Egipto
aproximadamente en el afio 2000 a. C5

Aquf podemos ver como la escritura lle-
ga a parecer ilustracién y la ilustracién
muchas veces describe mejor que los jero-
glificos mismos. (Ver fig. 2.1)

( ' T

Fig. 2.1 Fragmento del “Libro de los muertas”, detallodo
ejeraple de la antigua ilistracidn egipcia.

Después de los egipcios y dando un salto
cudntico hacia el aiio 868 ¢.C en China, nos
encontramos las primeras litograffas “que
son anteriores a cualquier forma de graba -
do a la fibra. Para que los alumnos chinos
pudieran estudiar sus libros sagrados. Los

textos cldsicos y las correspondientes imd -
genes sagradas eran cinceladas en grandes
lozas planas de piedra, {...) una sola plan -
tilla servfa para estampar en el papel las
imdgenes y el texto”.T un efemplo es La Su -
tra del Diamante. (Ver fig. 2.2)

19 ‘.- \ :
'& ff f— J.Jr..#‘ .f- -
Fig. 2.2 Hus:mcwn extraida de un fragmento

de la Sutre del Diamante

No muy lejos de ahf en e} 5. XIX en Japén
verfamos una expansion en el uso del gra-
bado, donde artistas japoneses se dedica-
ban a ilustrar escenas especificas, carteles
para publicitar el teatro Kabuki, carteles
que anunciaban prostitutas hasta escenas
de la vida diaria a veces con xilograffa con
color o litograffa. Dentro de los ilustrado-
res sobresalientes estin: Hiroshige (Ver fig.
2.3) y Hokusai, (Ver fig. 2.4) caracterizados
por su destreza con el pincel y la belleza-
con la que podian representar una escena
cotidiana. “Se ha encontrado que muchos
de lo conocimientos que se amazaron en
el lejano Oriente, se expandieron a través
de las diversas culturas que pasaron por
aht, llevande consigo el conocimiento a
lugares como Europa” 8

2.3 Historia de la ilustracién

Europa, Edad Media aquf las expresiones re-
lacionadas con la ilustracién dan lugar en los
monasterios en la realizacién de libros sagra-
dos, “Los textos de los manuscritos se ifus -
traban con miniatwras, del latin minimun.
Dichas miniaturas se usaban para decorar
las iniciales de los manuscritos. La mayoria
de estas miniaturas eran elaboradas a mano
ina a una con acuarela, goma ardbiga, pol -
vos de oro y plata sobre pergamino. Durante

3. BLANCHARD. Gérard, La letra, Ed, CEAC, Barcelopa 1588, p. 12
6, Enciclopedia Encarta, Tema ilustracion, hip://'www.encarta.spn.com

7. Op. cit.
8. Op. cit.
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Fig. 2.3 Escena cotidiana bellamente
coloreada del idustrador
Japonds Hiroshige
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esa época la mayoria de los manuscrilos
contentan ilustraciones, “(...} decorando los
libros con muchos adornos, bordes orna -
mentales, capitulares y las antes menciona -
das miniaturas”. % (Ver fig. 256y 7)

[

Fig. 2.5 BEL Speculum. Pese a que el tema principal eru
la religidn, encotramos lbros como esie , que maneja
temas histdricos de la época.

L R

Fig. 2.6 EL Specutum, Agui tenemos una de sus pigi -
nas interiores, donde podemos observar In fidelidad de
la escena, sint que por ello se olvide la

estétion de la misma.

AT

El tema que m4s se utilizaba en base a lo
dicho en ta enciclopedia Encarta era: “en
el perfodo gdtico, la mayor parte de la vi -
da se centraba alrededor de la iglesia”
{Ver fig. 2.8 y 9) dando un ejemplo, “elcle -
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Fig. 2.8 EL lapidariur, libro religiose del siglo XV,
ricamente lustrado con mimaturas de gran detalle

ro utilizaba estampas con fines devocionales,
distribuyéndolas entre los fieles ¢ podemos
afiadir que “...el inmediato precursor de la
ilustracion de libros fue los hechos en los
monasterios durante la Fdad Media” 11

Fig. 2.9 EL lapidarium, acer

A mediados del 5. XV, aparece una inven-
c¢ién que cambiarfa el futuro no sélo de la
ilustracién sino del acceso del conocimien-
to con sus respectivas consecuencias. Sélo
imaginemos nuestra vida sin el acceso tan
amplio al conocimiento que se hizo posible
gracias a la imprenta creada por Gutemberg.

A partir de la invencién de la imprenta con-
sidero una explotacién masiva de la ilus-
tracion, esta nueva invencién permitia for-
mar texto de manera individual a la imagen.
Desde Egipto existieron medios de impre-
sidn, “los sellos”, o bien la implementacidn
de la litograffa y la xilografia en China y Ja-
pon pero  pensemos que durante este perio-
do el hombre atin no tenfa los medios para
poder imprimir con la rapidez y facilidad
que se da a partir de la imprenta. En algunos
casos la placa se devastaba a las pocas im-
presiones (tomando en cuenta el timje que
se puede obtener hoy dfa), para imprimir
texto e imagen se requerfa elaborar ambos
en el mismo bloque de madera, piedra o l4-
mina de metal, el grabado en alguno de es-
tos materiales pedia una gran cantidad de
tiempo y esfuerzo, los ejemplares que se
solicitaban con premura carecfan de cali-
dad “La primera reproduccidn mecdnica de
ilustraciones se hizo por medio de matrices
de madera, se dibujaba la ilustracion sobre

9. DALLEY. Terence, Gulg completa de ilustracién y disefio, H Blume. Madrid, 1981, Introduceién

10. Op. cit
11. Apud. Baciclopedia Encari...
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Fig, 2.7 lustracién del siglo XV que
efemplifica la manera en que se
escribian ¢ ilustraban

fos libros
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la superficie lisa del blogue y se vaciaba

la madera en ambos lados de las lineas de

dibujo. La imagen en relieve resultante era

untada de pigmento o con linta 'y se estam -
paba sobre el pergamino o el papel. El pro -
ceso podia repetirse una y otra vez {...). En

algunos casos se utilizaba una nica matriz

para tallar la pdgina completa de wn libro,

texto e ilustraciones, los libros realizados

con esta técnica se llaman libros xilogréfi -
cos. Los textos eran forzosamente limitados

por lo que el contenido de casi todos era sin -
ple y tosco, destinado a lectores poco instrud -
dos. Muchos con mensajes religiosos (.. )12

Afin cuando los temas eran limitados y de
1gual manera el acceso a dicha informacién
hay que aceptar que la llegada de los carac-
teres méviles permitié imprimir las ilustra-
ciones sueltas, grabadas sobre madera, junto
con ¢l texto. La necesidad de un mayor de-
talle en las ilustraciones propicié el desa-
rrollo de diferentes técnicas de grabado,
entre ellas el agua fuerte, el grabado al hu -
mo, el agua tinta que permitfa simular el
efecto de de la pintura a la acuarela. Estos
métodos y la libertad de crear las ilustra-
ciones por separado permitieron mayor
fluidez y un campo més amplio al artista
en el terreno de la técnica de ilustracién:
las posibilidades aumentaron durante la
primera mitad del s. XIX con la introduc-
¢ién de la litograffa a color. La {otografia,
perfeccionada durante la segunda mitad
del s. XIX, fue esencial al proporcionar
métodos fotomecdnicos adaptables para la
reproduccidn de ilustraciones originales
creadas con cualquier tipo de técnica. Es
interesante ver como la aparicién de la fo-
tograffa llega a desplazar a la ilustracién
pero tiempo después esta invencién darfa
pie a que la ilustracién ampliara sus
horizontes al permitir la utilizacién de
los omiginales de la ifustracién v no sdlo
los grabados usados en antaiio.

En el s. XVIII apareci6 el periddico ilustra-
do, (ramificacién del libro ilustrado)} gque

cobré més tarde gran notoriedad. La litera-
tura de ficcidn habfa sido ilustrada casi des-
de sus comienzos y para el 8. XiX se habfa
extendido tanto la costumbre que eran raras
las novelas publicadas sin contar por lo me-
nos con una ilustracidn, frecuentemente a
color, en la portada. También en el s. XX
proliferé la ilustracién de obras sobre topo-
graffa, arquitectura y botdnica. En el 5. XX
decayd la costumbre de ilustrar los libros de
texto y obras de consulia. La ilustracion de
la literatura infantil habfa empezado a co-
brar auge en el 8. XIX y a partir de la mitad
del s. XX constitufa la mayor parte de las
ilustraciones de libros. Los peniédicos pasa-
ron a depender en gran medida de ia ilustra-
cién fotogrdfica,13

A continuacién se mencionardn por orden
cronoldgico las ilustraciones mds sobre-
salientes con sus respectivos autores, que se
dieron a partir de la imprenta de Gutem-
berg. Dividiéndolos por siglos y presentan-
do una tabla para esquematizar de manera
mis sencilla los datos presentados.!4

8. 10T ylith

El primer libro ilustrado de texto
impreso con tipos moéviles fue proba-
blemente Edeistein de Ulrich Boner,
editado en 1461 por Albrecht Pfister en
Bamberg Alemania.

Las recopilaciones de Las fdbulas de Eso -
po, se encuentran entre los primeros libros

tlustrados que aparecieron después de la

invencién de la prensa, el primer Esopo

ilustrado, impreso por Johan Zainer en

Ulm, Alemania, en 1476, misma que ejer-

cié una enorme influencia sobre las obras

posteriores de este tipo.

El autor impresor William Caxton rea-
liz6 The mirror of the world, 1481,
primer libro ilustrado, impreso en Ingla-
terra. (Ver fig. 2.10)

2. Op. ciL Brciclopedia Encarta...
13. Apud. Op. cit.

g 8

trae

0

0

Fig. 2.10 Autorretrate y sello de
William Caxton
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Entre los libros ilustrados importantes del s.
XV se encuentra Dance Macabre, la (Dan -
za de la muerte) en 1485.

Der Ritter von Turn, 1493, con grabados
de A. Durero

= T s prart
I
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Pig. 2.11 Rino, de A, Durero, 1515, grab. en maders.

Hypnerotomachia poliphili 1499, de
Francesco de Colona, impreso por Aldo
Manunzio en Venecia y considerado el
mds importante de los primeros libros con
grabados en madera.

Fig. 2.12 Annales del inprimiere des Aldes por Aldo M.

De Casibus virgrum illustrium, (Bnyas. 1476)
de Giovanni Boccaccio,

Entre los primeros libros ilustrades, uno de
los mis bellos es la Divina Comediaen 1479,

Dante, con grabados de Baccio Baldini sobre
dibujos de Sandro Boticeelli en 1481

“Se ha estimado que durante el periodo
incunabula (C. 1480-1530, el primer me -
dio siglo después de la invencion de la
prensa) los libros ilustrados constitufan
alrededor de un tercio de todos los que se
imprimian” 14,

En Francia, El libro de las horas, 1525, ilus-
trado por Geofroy Tory (Ver figura 2.13)

Fig. 2.13 Una de las ilustraciones reaizadas para el
Libro de las koras, grabade en mudera

En los paises bajos, una Biblia, 1528, ilus-
trada por Jan Swart y Lucas Leyden

El herbario de Otto Brunfel 1530, el
primer libro en el que se reconoce la labor
del ilustrador Hans Weiditz

. -

Fig. 2.14 El herbario, 1530, grabado en madera.

14. Op. cit.
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La Biblia de Martin Lutero. 1534, ilustra-
do por Lucas Cranach.

En Italia la edicién Petrarca 1544, de
Gabriele Giolito

En Inglaterra, una edicién de Versalius
1545, ilustrada por Geminus.

El Apocalipsis ilustrado 1561 con graba-
dos de Jean Duvet.

A \)) « t-:" g
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Fig. 2.15 Uno de los grab. de EIApocaJ‘fpsr': itustrado.

El libro de Los mdrtires de Fox, editado
por el impresor John Day aproximada-
mente en el afio de 1563.

La Biblia poliglota, de 1568 con varias
versiones en diferentes idiomas, reali-
zada por el gran pintor flamenco
Christopher Plantin.

Las cien fdbulas, 1570 de Giovanni
Verdizotti, en Alemania.

En Suiza, La Danza de la muerte (1576),
ilustrada por Hans Holbein el joven
donde plasma temas relacionados con la
nobleza (Ver fig. 2.16)

La iconographia regum francorum 1576,
ilustrada por Virgil Solis y Jost Amman.

Fig. 2.17 Cabeza de hombre barbadp, 1512 de
Jost Amman, grab. en madera.

SPVIRYRXVEIL)

En el 5. XVH el arte de la ilustracidn de li -
bros decayd en cierta medida ya que se paso

a dar mavor importancia a la ipografia y la

ornamentacion. Sin embargo, aparecieron Ii -
bros notables, sobre todo en Francia: !5

El libro de Emblemas de Vie de ln Mére de
Dieu, (Vida de la Madre de Dios) 1646 de
Lux Claustri, ilustrado con grabados al agua

fuerte por Jacques Callot.
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Fig. 2.18 En contrapunto con Vie de la Mére ds Dieu,
agul un grabado de personajes triviales de J. Callot

15. Op. cit,

Il ostracl¢on

Fig. 2.16 La danza de la mucrts de
Hans Holbein, grabado en madera,
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Una edicién del Tratado de la pintura,
1651, de Leonarde Da Vinci ilustrada por
Nicolas Poussin.

Fig. 219 Venus en la fuente por N. Poussin, agua tinta.

Probablemenie el libro ilustrado inglés
mds importante se hizo en el siglo XVIl
fue la edici6n poliglota de los Textos de
Esopo ilustrada en 1666 por Francis
Barlow. (Ver fig. 2.20)

E! Labyrinthe de Versailles 1677, ilustra-
do por Sébastien Leclerc.

Enels. XVII Francia estaba a la cabeza de
la flustracion de libros con obras como. 16

Entre los libros mds importantes realizados
en Inglaterra en ese perfodo se encuentra
una versién de Las fdbulas de Esopo 1722
con grabados de Samuel Croxall

Las Huidubras 1726 de S. Butler con
grabados de William Hogarth

o 2 M S A A A
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Fig. 2.21 y 22 Hustraciones del Texto de Huidubras,
William Hogarth hace uso de una disposicidn
escdnica muy caracteristica.

Poems 1753, de Tomas Gray, ilustrado por
Richard Bentley

Las Fables, de Jean de la Fontaine ilustrada
por Jean-Baptiste Cudry.

Fig. 2.23 Ilustracidn realizada por Jean Baptiste Oudry,
llamada, “Bi llamdo de los sabuesos™.

La anatomia del caballo, 1766 ilustra-
do por George Stubbs
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L_ ) — Fig. 224 La anatomia del caballo de George Stubbs.
16 Op. cit.
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A finales del s. XVHI las figuras mds rele -
vantes de la ilustracion de libros en Ingla -
terra fueron:

Fl poeta-pintor William Blake cuyos “libros
iluminados”, el primero de los cuales fue
Canciones de la inocencia 1789, presenta-
ban una técnica muy similar a fa de los li-
bros xilogrificos det s. XV
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ig. 2.25 y 26 Doy fragmentos de las ilustraclones de
iones de la i ia de W. Blake,
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Tomas Bewick, que se encargo de resucitar y
perfeccionar la técnica del tallado en obras
como History of Quadrupeds, (Historia de
los cuadriipedos) 1790.

De Cuentos de la Fontaine, 1795 por
Jean Honoré Fragonard

!

N -

Fig. 2.28 Cusntos de ia Fontwine 1795

S iy prineinios Ac It

En el s. XIX volvid a florecer la ilustra -
cidn sobre todo en Inglaterra en la déca -
da de 1860,

A principios del siglo el editor londinense
Rudolph Ackermann publicé numerosas
obras sobre la topograffa v la arquitectura
de su pafs, con aguatintas coloreadas a ma-
no por artistas de la categorfa de Thomas
Rowlandson The microcosm of London
1808. (Ver fig. 2.29)

El gran paisajista Josheph Mallord Wi-
lliam Turner ilustré algunos libros, entre
los que se encuentran faly 1830

George Cruikshank, Hablot K. Browne
(més conocido por su seudénimo de Phiz) y
John Leech realizaron famosas ilustraciones
para las novelas de Charles Dickens.

Tt T L L el o
Fig. 2.30 Hustraciones de J. Leech para Charles Dickens

Elementos decorativos de gran fuerza carac-
terizan la obra de Aubrey Beardsley, que ilus-
tré obras de Oscar Wilde

Fig. 2.31 Stomach dance y caricatura de 0. Wilds.
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Fig. 2.29 Tke microcosm of London
T. RowLandson



Edward Bume-Jones, ifustrador de la obra de
Geoffrey Chaucer en la Kelmscott Press 1896

Fig. 2.32 Geaffrey Chaucer en laKelmscott Press.

William Nicholson en su London Types
(Tipos londinenses, 1898) que se anticipan
a los libros ilustrados infantiles del s. XX

Fig. 2,33 Gmrdn;an y una pdgina de Londen Types.

Entre los artistas franceses que en el s XIX
realizaron importantes ilustraciones de libros
se encuentran Eugene Delacroix, Honoré
Daurnier, Gustave Doré, Grandville, Gavani,
Edouard Manet y Henrf Touluse- Lautrec, es
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Fig. 2.34 y35 La divina comedia de Gustave Doré
Y auvtorretrato de Honoré Daamier.

decir, macstros del arnte!?, Los libros ilustrados
mds significativos del principios del s. XX
vieron la luz en Francia. El editor y marchante

de Parfs Ambreise Vollard encargd ilustra -
ciones a artistas tdn famosos como Plerre

Bonnard, Marc Chagall, André Derain, Ruoul
Dufy, Marie Laurencin, Aristide Maillol,

Henri Malisse, Pablo Picasso, George

Rouault y Maurice Viaminck. Si bien se

podria decir que esta era represenia el iiltimo

brote de ilustraciones de libros para adultos,

la segunda mitad del siglo ha aportado nota -
bles contribuciones en este terreno 18

) df’(;} 5 o}
Fig. 2.36 y 37 Dos de los mds representativos expo -
nentes que flustraron en el siglo XIX, De Henrl
Matisse Florero y de Pablo Picasso,

Mujer planchando.

2.3.1 Desarrollo de la ilustracion
en México

Tomemos como punto de partida la llegada

de la imprenta en México con el arrivo de los

espafioles en el 5. XVI. Cuando ellos llegaron

llevaron consigo una serie de imdégenes reli-

giosas que tenfan como principal funcién el

apoyo en la evangelizacion de los habitantes

prehispanicos. (Ver fig. 2.38) “Romero de Tz -
rreros comenta que Herndn Cortés trafa con -
sigo imdgenes de la Virgen Maria con su hi -
Jo precioso en brazos" 19

En cuanto a los libros se debe considerar
que los expedicionarios que llegaron con
Cortés, miembros de diversos rangos so-
ciales y formacién cultural, motivados
mds por sug ansias de riqueza que por fi-
nes de fndole humanitario, es importante
mencionar que estos personajes eran en su

17, Op. it
18 Ibidem

19. ROMERGO. de Terreros, Manuel, Grabados y grabadores de I Nueva Espaita, Ed. Ante mexicano, México, 1948, p.5.

lto s troecl 6o

Fig. 2.38 Imdgen religiesa aproxi -
madamente del s. XV1, andnimo,
grabado en madera
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mayorfa analfabetas, no trafan consigo li-
bros que formaran la mente. El pasatiempo
predilecto era la narracion de aventuras y el
juego de naipes.

En este inhdspito ambiente intelectual quie-
nes llevaban tas riendas eran los hombres de
1a iglesia, quienes aportaron al acervo cultu-
ral, los que promovieron la transformacion
ideolbgica y los que hicieron los primeros
libros que describfan la vida y costumbres
de la sociedad mexicana.

Durante ¢l Virreinato de Antonio de Men-
doza, fray Juan de Zumdrraga, (Ver
fig.2.39) ¢l primer obispo de la ciudad, in-
troduce la imprenta en México entre 1537
y 1539 cuando solicita al emperador de
Espaila, Carlos I, entre otras cosas, una
prensa y un experto impresor. El alemén
Juan Cromberger, establecido en Sevilla,
comisiona a Juan Pablos (Ver fig. 2.40) pa-
1a que viaje a México en 1539 apareciendo
con ello una nueva cultura denominada:
“cultura hispanoamericana’ manifestada
principalmente en libros de religién y filo-
soffa. Pero las imdgenes religiosas no fue-
ron las tinicas que se reprodujeron en aquel
tiempo, también tenemos imdgenes paganas
como la elaboracidén de naipes como ya se
menciond que era uno de los pasatiempos
predilectos de los conquistadores. 20

El objetivo principal de establecer una
imprenta en México, era llevar la doctrina a
niveles educativos, asf lo demuestran los
textos religiosos y diddcticos que tuvieron
proridad para su reproduccion; ya que era
la manera en que se pretendia conquistar la
ideologfa de los indigenas.(Ver fig. 2.41)

El primer impreso en México fue una doc-
trina cristiana en lengua mexica y castella-
na en 1539, de 12 hojas en tamaiio de 1/4
y con tipos de estilo gético, titulada: Bre -
ve y mds compendiosa Doctrina Cristiana
en Lengua Mexicana y Castellana, que
lleva al pie de imprenta Casa de Juan de

Cromberger, después de su muerte, en
1540, aparece en lo sucesivo Juan Pablos
en el pie de imprenta con la leyenda *Pri-
mer impresor de México™ 2!

Zumdrraga tenfa ordenes de consolidar y per-
petuar la {e cristiana y lograr la conversién de
los indfgenas a la fe catdlica después de diez
afios de esfuerzo, esta empresa se vid arrui-
nada por diversas causas, sin embargo fue
el inicio decisivo en la creacién de impre-
sos dedicados a completar esta tarea. En
1572, el gusto literario de los criollos se
formaban principalmente durante su es-
tancia en el colegio con las lecturas que se
tes recomendaban, y eran seleccionadas,
para que no se encontrara en ellas ninguna
expresion o concepto peligroso e inmorat.
Las obras eran censuradas por Andrés de
Freux, ademds algunos profesores del cole-
gio prepararon otras ediciones, el primero
que se ocupd de ello fue el italiano Lanuchi
quien solicitaba repetidamente en demanda
de libros para la biblioteca del colegio con
el motivo de proveer de textos a maestros
y alumnos, En 1577 dirigié una solicitud
al virrey don Martin Enrfquez para que se
comenzara la impresién de obras de diver-
sos autores, como Cicer6n (epistolas y
obras selectas), Virgilio {(Vucélicas y
Gedrgicas), ademds de fdbulas y cartilias
de la doctrina cristiana. 22

En cuanto a la ilustracidn, en el 5. XVII pro-
liferaron las imdgenes guadalupanas con la
llegada de un gran numero de impresores,
m4s la sencillez de algunos grabados revelan
una técnica un tanto primitiva, varios de estos
trabajos llegaron a firmarse como anénimos.
En el siguiente siglo grandes ilustradores
adomaron con sus trabajos diversas obras,
como José de Ibarra quien realizé el grabado
para el Escudo de Armas de México, o ilus-
tradores de cbras populares como las que pu-
blicaba Manuel Valdés en Alabanza a Nues -
tra Sefiora de Guadalupe o las Endechas
mudas de Quirds Campo Sagrado, 1784, fir-
madas por Francisco Agilera Bustamante.

20. Apud.GUZMAN. Leal Roberto, Historta de In cultura, Editorial Pornia, México, 15a edicién, p. 448

21. Op. cit. ROMERO. de Tetreros... p.6.

22 Apud. VASQUEZ. Josclina Zoraida, La educacién en la historia ds México, (Lecturas de Ia historia mexicana),

Colegio de México, 1992 p. 15-37
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Fig. 2.39 Juan de Zumdrraga, fué ¢!
responsable de la introduccén
de la imprenta en México.

Fig. 2.40 Libro de los remedios contra
préspera y adversa fortuna 1513 uno
de los primeros libros impresos

por Juan Pablos
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Fig. 2.41 Ejemplo de dibujos deserip -
tivos de algunos de los Insectos
existentes en México, efemplo
de libre educacional
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En el s XIX contd con notables grabadores
que colaboraron en diarios de oposiciéa po-
litica como El hijo del Ahuizote con textos
religiosos, pero amplia en sus contenidos con
aspectos de interés popular de una manera
fresca y simpdtica, entre los ilustradores esta
Manuel Manilla,(Ver figura 2.42) excelente
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ficaciones en donde Manuel Manilla hace
gala de su capacidad ilustrativa

caricatunista ¢ ilustrador que dejé cerca de
500 grabados o José Guadalupe Posada
(Ver figura 2.43), que publicé obras llenas

Fig. 2.43 Las bicicletas un ejempio del amplio reperto -
rio de José Guadalupe Posadas.

de ironia & la par de una visién humoristi-
ca con la muerte expresiones europeas. La
situacién polftica del pafs impulso a una
renovacién de los contenidos y descubrié
en las artes grdficas e instrumento por ex-
celencia para transmitir los nuevos conte-
nidos de 1a perspectiva revolucionaria. De
la revolucién aparecieron nuevos valores
que aungue el mundo los conoce sdlo co-
mo artistas pldsticos, ilustraron libros de
la época, el ejemplo de Orozco (Ver figura
2.44), Rivera (Ver figura 2.45), Siqueiros
y como grabador Leopoldo Méndez (Ver

figura 2.46). Hubo otros notables artistas
que ilustraron algunos de los mds relevan-
tes libros de la época como Julio Ruelas,
Roberto Montenegro, Saturnino Herrdn
(Ver fig. 2.47) o Julio Prieto entre otros.
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Fig. 2.47 Proyecto para mural, de Saturnino Herrdn.

De esta manera vemos a grandes rasgos co-
mo se desarrollo el devenir ilustrativo en
Meéxico, dando pauta a la educacidn, a la
grdcil critica de los diferentes modos de
pensar y la gran calidad técnica de los ilus-
tradores mexicanos, comparable con las
mejores ilustraciones de! mundo.2?

2.4 Géneros de la ilustracion

En todas las actividades que el hombre
realiza tiende a ordenar los elementos, los
agrupa y les confiere jerarquia; de esta
manera puede distinguir conceptos, cosas,
actividades, etc. La ilustracién no es la ex-
cepcidén, de hecho encontramos diversos
géneros de la ilustracidn que irdn crecien-
do conforme el conocimiento del ser hu-
mano se desarrolle. A continuacién damos
tres clasificaciones diferentes ya que cada
una tiene su mérito. Comentando acerca
de cada clasificacién y definir cual de
ellas es la que adopta esta investigacidn.
Empezaremos con Simmon Jennings:

OoatresiCaeioiiien

Son los trabajos hechos principalmente para
botdnica y zoologfa.

Ozslzoaliatsets

Permite un mayor conocimiento de estruc-
turas y mecanismos, su objetivo radica en el
buen entendimiento de la ilustracién.

23 Apud. ROMERQ. de Terreros, Manuel, Grabados y grabadores de la Nueva Espahia,

Ed. Ante mexicano, México, 1948, p.d4d
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Clemente Orozco, litografia
de 43.3 X 34.9 car.
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Fig. 2,45 Bl cargador de flores, de
Diego Rivera, es un recuerdo de las
lustraciones utilizadas

en los libros de In

SEF, por gjemplo

Fig. 2.46 Emiliane Zapata, 1930
David Affare Sigusiros, litografia,
63X 452¢cm




Costresita miliza,
Apoya temas de fndole médico, de la sa-
tud en general, buscan el apego a fa reatidad.

Bz tracion]pwicalfestsittical

Muestra datos, resultados, encuestas, prome-
dios, porcentajes y graficas de forma visual,
facilitando la comprensidn de los mismos.

(ueresidadomcdos,
Como su nombre lo dice representa las
diferentes tendencias de la moda 24

Esta clasificacién nos ofrece los grupos mis
importantes que se maneja dentro del medio
pero deja fuera otros grupos que tienen tanta
importancia como los ya mencionados, Por
ejemplo la ilustracién infantil, editorial...

Por otro lado tenemos 1a clasificacién que
nos ofrece la Enciclopedia de la comunica -
cign, ofreciéndonos la signiente clasificacion:

asdnacrealselc sriieies

La que protagoniza la fuerza argumental
del mensaje y que ocupa, generalmente a
sangre, la totalidad del espacio de impreso.

Cogresitn Cosenin
La de cardcter documental que muestra con
todo detaile un hecho noticioso.

Nustresica deerizezial
La que explica el contenido de un texto y
que es descriptiva .

Ousesila oecicrs

Las que se presentan en dos o mds tintas.

Meesitalclecntien

La fotografia o montaje fotografico que
acompaiia a un texto para completar su in-
formacién, documentarla, testimoniarla o
embellecerla, haciéndola mds sugestiva.

wttiscisalde]eides]
La de tamafio del mismo que de la p4gina en
donde es aplicada o de mayor tamafio para

ser plegada, representando imdgenes reales,
mamparas, et¢. Que se imprime con indepen-
dencia del texto que se intercala encartada,

HuslresiCa créiica

Cualquier imagen, fotogrdfica o de dibujo
que acompaifia haciéndolo mds sugestivo e in-
formado a cualquier relato real o de ficcidn.

fHwvizveisalbemon i1l

La que tiene una funcitn de entretenimien-
to, como un chiste o caricatura o una foto-
graffa que presenta un aspecto desenfadado.

(W hiiveon] imborimain

La que constituye el elemento principal de
la informacién y a la que acompaiia el co-
rrespondiente pie de texto explicativo,

Uostrestcn eanzredo
La que ocupa la totalidad de la pdgina inclu-
yendo las imdgenes

(Rt inseioulsimivelbes
La que simboliza un hecho determinado y
que se explica por sf misma

OostreslCaectem

Efecto musical o sonoro que acompaiia, ha-
ciéndolo mis sugestivo e informado, emoti-
vamente a cualquier refato o ficcién 25

En esta clasificacién tenemos una amplia
cobertura, ya toma en cuenta ¢l sonido y la
fotograffa, como tal, pero su divisién se
encuentra en niveles distintos, por ser una
enciclopedia de la comunicacién su rango de
divisién es mds dmplio, pero en el gjercicio
especifico de la ilustracidn como se conoce,
as{ como se extiende mis all4 de nuestro ejer-
cicio, se restringe demasiado, dejando asf
fuera a muchos tipos de ilustracion,

Ahora ponemos a consideracién una dltima cla-
sificacién que a mi parecer es la mejor basada en
Martin Colyen: Ttustracién editorial, ilustracién
informativa, ilustracién publicitaria, Qustracién
discogrifica e ilustracién de video v television.

24, JENNINGS, Simons, The new guide to professional illustration, Head line publications, p 3241

25. E. Martin y L. Tepfz, Dicelonario Enciclopédii
ediciones Don Bosco, Barcelona. 1981 p. 310-323

de las artes e industrias grdficas, Biblioteca profesional EPS,
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Destresida citonic] M@ stiaiciem | imormaiinv|
HNustracion de revistas
S Tustracion técnica
T TEALIPACHE | |
i | Wil —g %

Fig. 248 Rev. mexicana lograda a través de ln lustracidén. Fig. 2.51 Nustracién técnica, de las partes de la imprenta

Hustracién de periddicos Hlustracion arquitectonica

Aty

Fig. 2.5 Ejemplo de flustracitn arquitectonica, de iz
Bastlica de Santa Ma. de la Guia, Espaita.

Hustracion de libros y sobrecubiertas Hustracién médica o botdnica

|
52, Soisons, | O b
Dongerewses .
AT G Ayhlor Shimgton | 5 1~g
| o
: oo . < i
: v )
T D k4 C'a‘\—
ALRA TN
SR
X K A',.'l/\ : r_:;,{ _\a

Fig. 2,50 Relaciones peligrosas, edicién francesa, ejem -
pla de sobrecubierta y ana ilustracién de un cuento lla - Fig. 2.53 Hustracién médica, que de manera detallada
mado, Hable una vez un invierno... de E. Frexille muestra cada una de las partes de la dermis.
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Tlustracién de mapas y diagramas

T A _‘.;;,:’V L, Y
Fig. 2.54 Mapa de la perinsula de Yucadn lograda con
el programa Freehand versidn 8.0

CustresiCa pribiielordo
Hustracidn de envase y embalaje

R W ety P o o
o ST . s

Fig. 2.55 llustracidn de Parda, marca de bebidas
de enrbasadora AGUIDA, llustracidn de Jenny Silva.

Hustracién de modas

Fig. 2.56 La ilustracidn de modas manefa caracterfsti -
cas espzcificas, como lo ex el énfasis en el vestir, cuer -
y lineas itas con movimi

I

Pos estereofip

Hustracidn de memorias

Fig. 2.57 Litografla de la Crucifizvién por Rembrand

Hustracién de papeleria empresarial

—- L S .
\A‘ . J
S L o .xi .
T .
¥ . - | (‘\
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Fig. 2.58 Ejemplo de ilustracidn de papelerfa empresar -

tal, en este caso de la compaitia PEPSICO.

Hustracion de cartel publicitario

0 d@\é\ef \?
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e
0 .
{7} Pemourgh s e R o -.-_"f-'-'-""'
Pamracio da. B—s Wia Lrsder 029
Fig. 2.5% Dos ¢jernplos de ilustracidn para cartel
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Hustracion de compacto y cassefte,
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Fig. 2.60 ustracién para CD, de Juan José Calatayud,
en esta clasificacion Martin Colyen habla de lo exis «
tente en su tHempo asi habrd que ir considerando

el Mp3, el DVD, et

Cosresio dastzonitcapiciosisn

Fig. 2.61 El princips de Bgipto y uno de los persongjes de
la serie Winrle Pooh, Tigger; ambos de Disney, generador
de ilustraciones para cine, video y televisisn.

En base a estas tres clasificaciones se puede
mencionar los méritos que tiene Martin
Colyen? en su libro “Como encargar ilus -
traciones”, ya que presenta una clasifica-
cién préictica, fntimamente ligada con el
ambiente comercial. Si1, también es cierto,

no comprende todos los rubros dentro de la
ilustracidn, ofrece una clasificacion en la
que fécilmente podemos ubicar el trabajo
especifico que pude ejercer el ilustrador.

2.4.1 La dlustracion de revistas.

La ilustracién de revistas se encuentra en el

campo de la ilustracion editorial, si una ilus-

tracién se encuentra supeditado a un texto

en el drea editorial serd mis evidente, con-

tando ademds con la cualidad de que este

campo es muy versatil. “La ilustracion edi -
torial tiende a estar relacionada con ideas y

con servir o comunicar conceplos al lector.

Es un campo en el que se han producido al -
gunos de los trabajos de ilustracion mas in -
novadores y experimentales.” 27

Dentro la ilustracién de revistas existe un
campo ocupacional muy grande para los
ilustradores, por la gran diversificacién de
temas existentes, ademds de que resulta grat-
ificante para el ilustrador debido a que una
revista es una publicacién que sale periédi-
camente 1o que significa que tiene una conti-
nda demanda de malerial en especffico de
tlustraciones. Las revistas son de gran im-
portancia para los ilustradores, hablamos de
que una revista se edita cada mes (por dar un
ejemplo}, v éste puede ver su obra impresa
en poco tiempo ¥ con una variedad temdtica
increfble, la revista es ademds un catdlogo
que ird a la vanguardia en cuanto a técnicas
de itustracion, temas, etc, ddndonos una idea
fiel de lo existente segiin las distintas épocas,
“Las especificaciones de revista van desde
encargos para pintar, el retrato de un cono -
cido novelista, o ilustrar como ha sido debi -
litada la economta del pafs por el exceso de
importaciones, hasta la decoracidn de tres
recetas diferentes para el pescado” 28

2.5. Técnicas de ilustracion

Un ilustrador que tiene a su alcance el ma-
nejo de un nimero de técnicas, lo gue le

26. COLYEN, Martin, Como encargar ilustraciones, Ed. GG, México, 1994, p. 50-136

27. Op. ¢it p62.
28. Op. cil. p.64.
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brinda mds posibilidades de proyectar me-
jor su trabajo, deacuerdo con el concepto y
mensaje que se desec transmitir

Es de esta manera que se expone una lista
de técnicas que son las m4s utilizadas por el
disefiador contempordneo. Cabe mencionar
que dentro de estas técnicas se pueden ha-
cer combinaciones que bien empleadas
pueden conferir a la ilustracién un enfoque
diferente y mds atractivo.

Toeisns Dagelng caclcrelelo.

Garc’: Conjunto de procesos de duptica-
cién, creacién y reproduccién de imdgenes,
Dentro del grabado existen dos categorfas bé-
sicas: los realizados de forma fotomecdnica,
como las ilustraciones de periGdicos y revis-
tas o las reproducciones de obras de arte oni-
ginales (como los cuadros de os artistas a lo
largo de la historia) que se realizan con fines
comerciales y los creados a mano para para
reproduccién inmediata por medio de técni-
cas que requieren una determinada capacidad
artfstica y de materiales especiales 2%

MIcIie: Es una técnica de impresion que
utiliza una placa de piedra preparada.
Primero en una priedra limada se dibuja con
un ldpiz graso con el fin de absorber la tin-
ta, es recomendable que los trazos gufa s¢
hagan con barras de cont® ya que estos no
salen en la impresién. Se usa un dcido para
fijar quimicamente las zonas trazadas, una
vez hecho esto la superficie se cubre con
otro tipo de dcido como el 4cido nitrico, el
que corre a Ia superficie sin alterar las lineas
trazadas. Se lava la piedra y atdn himeda se
entinta y con ayuda de una prensa se impri-
me ¢! papel al hacer presion sobre la piedra.
(Ver fig. 2.62)

SCACTTi: Consiste en imprimir sobre una
supeificie plana o cilindrica, por medio de
una malla de tela, nylon o poliester, montada
sobre un marco de madera o aluminio Hama-

da bastidor. La placa de serigraffa se hace so-
bre una malla con una emulsion que puede
ser bloqueador de agua o con sustancias resis-
tentes a esta como el proceso de fotoemulsion
0 las peliculas de tiner o kromaline que reac-
cionan con la luz. Todos los procesos de seri-
graffa buscan dejar los huecos o canales con
la imagen que se desea imprimir, es decir por
donde pasard la tinta, una vez montada la
ayuda de un rasero permitirg que la tinta pase
por las zonas que no estan protegidas obte-
niendo asf la impresién.(Ver fig. 2.63)

M0CO7CHe: Esta téenica es similar a la ante-
rior pero en este caso la placa es de madera
y es trabajada con gubias o buriles, cuchi-
1las, dejando en alio relieve las dreas que se
desean imprimir. De igual forma como se
menciono en e] grabado la placa es entinta-
da y el papel colocado sobre esta siendo de
esta manera su reproduccion.(Ver fig. 2.64)

[Incecgrndoda: En ests técnica se graba la
superficie de una plancha metilica por
medio de una punta de metal o por la ac-
cién de ciertos 4cidos.

Bl greledo o0 i000: es el que se realiza
por medio de un buril o punta metdlica,
posteriormente es entintada y reproducida
sobre ¢l papel.

B £T2oRT: Consiste en grabar la superfi-
cie usando 4cidos. La plancha es desengrasa-
da con alguna sustancia como ¢l Blanco de
Espafia y se cubre con algiin bamiz resistente
al 4cido. Después la plancha es cubierta con
una pasta a base de alquitrdn, resina y cera de
abeja. Se graban las lineas con alguin instru-
mento de punta fina metdlica haciendo hue-
cos sobre el metal, finamente se coloca en un
contenedor con dcido, el que se encarga de
corroer €l metal y grabar la imagen.

PCCIn 8230 El grabado en punta seca es por
medio de la presién de un instrumento de
punta ya sea de metal o diamante, se hacen
surcos sobre la placa, los cuales no son ex-

29. Bnciclopedin Encarm. Tema grabado, hitp://www.encarta.spn.oom
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trafdos, dejando asf canales que forman fas
l{neas que serdn impresas. Las placas que se
utilizan en est4 técnica son de zinc, aluminio
o cobre, esta dltimas es la mas recomendable.

TCatiens Dosoras el motorolss Nxidos

Qerllsos: Los colores actflicos tienen una
base hecha principalmente de resina similar a
la utilizada en los vidrios acrilicos, de la cual
toman su nombre. Son pinturas liquidas que
emplean en su composicién elementos co-
mo el Nafiol, la Dioxina y la Ftalocianina,
los cuales son de origen pléstico.

Sus soportes son lienzos o carulinas, al igual
que los ldpices de colores esta técnica tam-
bién ofrece una gran gama de colores. Son
utilizados para acabados detallados y se pue-
de aplicar con pincel y/o aerégrafo. También
se puede trabajar con agua para dar un acaba-
do con transparencia, ademds de que se pue-
de mezclar con otros materiales conocidos
como gessos impastos, los que ofrecen una
textura al trabajo. El acabado de los acrilicos
es generaimente brillante vy su presentacién
s en tubos o frascos (Ver fig. 2.65).30

feCe70lts Laacuarela es una de las técnicas
de ilustracién méds antiguas, al principio se
utilizaron pigmentos de origen natural, co-
mo la tierra o la arcilla, posteriormente se
utilizé el huevo y el yeso, finalmente des-
pués de un largo periodo de experimenta-
cidén se incorporaron los aceites. Muchos
ilustradores medievales utilizaban la acua-
rela pura y otros afiadfan color opaco para
obtener un fondo sobre el que se aplicaba el
oro. El primer europeo en reconocer el color
de la acunarela fue Alberto Durero, quién la
utilizd en fuertes lfneas y zonas opacas con
la transparencia tinica que la caracteriza, pe-
ro no fue si no hasta el s. XVIII cuando Ia
acuarela alcanzd su esplendor reconocién-
dola como:” el arte inglés™. En la época vic-
toriana aumenté su popularnidad v algunos

artistas vendfan copias en acuarela de sus
obras al dleo, gracias al secado rdpido de és-
te material se permitié experimentar con
contrastes de colores y tomar notas rdpidas
de efectos atmosféricos, como la niebla, el
arcoiris o las formaciones de las nubes entre
otros, en la actualidad es una técnica muy
utilizada por Jos profesionales que encuen-
tran en su empleo, la herramienta ideal para
dar vida a sus trabajos. La acuarela se carac-
teriza por su transparencia, frescor y clari-
dad en sus colores, requiere mucha prdctica
dar la apariencia de sencillez vy soltura que
la camacterizan 3! (Ver figuras 2.66)

QerCrrelo: Este instrumento es muy utiliza-
do en la técnica de representacién, cuyo
principio es el de mezclar pigmentos liqui-
dos con aire, saliendo del aerdgrafo con una
presién de unos 2,10 Kgs. por centimetro
cuadrado. haciendo esto mediante un com-
partimento similar al de un boligrafo mets-
lico. Una de sus caracterfsticas principales
es que al emplear degradados nos da una ca-
lidad que dificilmente se lograrfa con los
pinceles ordinarios. Posiblemente los ante-
cedentes de este pincel de aire esté en el pe-
niodo Paleolitico, al trabajarse las pinturas
rupestres con un tipo de atomizador hecho
con huesos fargos y ahuecados por donde se
soplaba la pintura. El primer aerdgrafo que
aparece como tal fue inventado por Liberty
Walkup en 1883.32 Esta técnica permite
emplear diferentes tipos de pinturas como
las acuarelas o los acrilicos. L.a manera de
aplicarse es blegueando zonas de acuerdo
al color que se desee aplicar, estas zonas se
bloquean madiante papeles adhesivos o If-
quidos especiales que son féciles de quitar
mediante solventes como el Frizquet o L4-
tex. Existen dos tipos de aerdgrafos: De ac -
cion simple: En este el chorro de tinta no
puede controlarse mis que alargando o
acortando la distancia del aerégrafo a la su-
perficie para dar lfneas gruesas o finas. De
doble accion: Se puede controlar al mismo
tiempo la proporcion de salida de pintura y
de aire simplemente jalando una palanca.

30. GONTER. Hugo, Magnus. Manual para dibujantes e ilustradores, GG Diseilo, Barcelona, 1982, p. 131-137

31, Op.it. p.163-117.

32. Kishwaukee College, [llinois, USA. http://kish.cc.il.us/dra/airbrush. ktml

f 1l b gttt as ) 6o

i e 15
[ N
KR A(
o o T~
~ S o
( -. /\\\
.
T S

'_ ~ P
T

Fig2.65 llustracién realizada a través
de la téenica de acrilicos
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Fig2.66 Efemplo de ilustracion lograda
con Ia téenica de acaarela
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La superficie en la que se va a trabajar debe
ser por lo regular plana y con cierta resisten-
cia a la absorcién por ser 100% liquida la
pintura, Esta técnica también es usada para e
retoque de piezas escultGricas, escenogra-
fias, retocar juguetes, etc.

(020Gls: Esta técnica es similar al acritico
en donde su composicién esta basada prin-
cipalmente en la goma ardbiga. A diferencia
de la acuarela su acabado es opaco, contie-
ne adhesivos y pigmentes blancos, al secar
pierde el color tonal que tenia al estar hiime-
do. Su aplicacidn en la superficie es hiime-
da y con pinceles de cerda y no sintéticos
con el fin de no dejar marca de la aplica-
cién, si son dreas de gran tamafio se puede
aplicar con un pincel plano y en otros casos
con aerdgrafo, tomando en cuenta la consis-
tencia de la pintura.

Otra caracteristica es la consistencia de la
pintura, de esta manera llega a ser cubriente
o transparente dependiendo de la cantidad
de agua, por lo tanto nos ayuda a corregir
algunos errores, también se pueden crear
capas transparentes sobre opacas y vice-
versa. Para oscurecer se superponen capas
del mismo color menos diluidas o por el
contrarios si se desea aclarar se afiade un
color més claro a 1a mezcla superponiendo
a la aguada oscura.?? (Ver fig. 2.67)

L.

Fig. 2.67 Bl arca de Noe, ilustracién hecha con u‘cnic:r
de gouache, de Su-Fan Ferguson.

—y

0fca: Es una técnica que emplean la mayo-
ra de los pintores desde el s. XII. El 6leo

liene en su composicién una base general-
mente de aceite de linaza. La pintura al Sleo
se hace mezclando un pigmento con aceites
y otros componentes como el éxido de zinc
y el carbonato de calcto y es aplicado sobre
un lienzo o muro previamente preparado.34
(Ver fig. 2.68)

¥CZIo Estd téenica de ilustracién usada
mds cominmente por artistas pldsticos. Es
una técnica muy usada desde la Edad Media
para pintores, su preparacién esta basada en
el empleo de yema de huevo como aglutinan-
te del pigmento. Esta técnica fue usada para
ilustrar los llamados “Libros de horas”, h-
bros ilustrados por monjes durante la Edad
Media, con temas religiosos. Las superficies
mds comunes en el temple son la madera,
(masonita, aglomerado o cualquier tipo lami-
nado) también se pueden aplicar en lienzos.
En estos casos son recomendables preparan-
do la base por medio de una soluci6n de ge-
latina en hojas sumergidas en medio litro de
agua caliente y se aplica con una brocha por
ambos lados de la superficie. Una ventaja de
esta técnica es que una vez seca la pintura no
se puede quitar, pero también es ventajoso en
caso de cometer errores. 33 (Ver fig. 2.69)

TiC: La tinta es uno de los medios més vie-
Jjos para ilustrar, entre las mds conocidas se
encuentran la tinta China y la tinta India. La
primera se [lama as{ porque en ¢l aiio 400
d.C. Se cred una tinta similar a la actual. Es-
ta compuesta generalmente de carbdn mez-
clado con agua y algin ofro compuesto
aglutinante. Se usa normalmente para hacer
trabajos en lineas ya sea usando puntos, tra-
mados o delineados. Es una técnica éptima
para detalles ademds de que se puede utili-
zar como acuarela logrando gran variedad
tonal. Sus soportes son papeles y cartulinas
de diferentes tipos.36 (Ver fig. 2.70)

Téerieos LoerIng 0 Celonros 82308

6orc3lllo: Es una técnica que utiliza el
carbén vegetal. Los primeros ejemplos de

33. GONTER. Hugo, Magnus. Manual para dibujantes e ilustradores, GG Disefio, Barcelona, 1982, p. 124

34. Op. cit. p. 136
35, Op. cit. p. 130

36. GONTER. Hugo, Magnus. Manual para dibujantes ¢ ilustradores, GG Disciio, Barcelona, 1982. p. 113
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Fig. 2.68 Itakia, bleo sobre tola de
Willines Turner,

Fig. 2.69 El nacimiento de Venus (tem -
ple) de Sandro Boticelli, 1435

Fig. 2.70 Bodegdn de Surimorio, técnica
alatinms. IV C.




esta téenica los encontramos en las cuevas
del perfodo Paleolftico que se dio en
Francia y Espaiia por medio del arte rupes-
tre en la cual se usaba para delinear las
formas representadas.37

Esta técnica es posiblemente el antecedente
de otras que utilizan pigmentos secos y
comprimidos, mezclados con algin compo-
nente graso o semi-graso, como los ldpices
de grafito, tizas pasteles y las sanguinas en-
tre otras. El carboncillo se usa para realizar
trazos grandes y sveltos, medios tonos y H-
neas intensas, asi como tonos negros. El
carbonciilo se extrae de 4rboles como el
sauce ¥y la vid. También existe el carbdn
comprimido hecho a partir del carbén pul-
verizado, comprimido bajo presién y endu-
recido con aglutinante.38 (Ver fig. 2.71)

|
|
|

Fig. 2.71 Ejemplo de ln técnica de carboncillo por
Tricia Reinhotd Masicy

L&plsos o 6clorgs: Tiene una extensa ga-
ma de colores v tonos diferentes, ademds
se adapta a diferentes tipos de soportes y es
f4cil de combinar con otro tipo de técnicas,
Estos ldpices estdn compuestos por minas
de pigmentos comprimidos, es cremosa y
suave, son brillantes y tienen resistencia a
ta humedad, también podemos encontrar-
los como l4pices acnareleables. Este mate-
rial combinado con los diferentes soportes
y texturas de los tiltimos nos permite dar

diferentes acabados a los trabajos. Es im-
portante tomar en cuenta que este tipo de
pigmento se debe aplicar poco a poco para
evitar cualquier tipo de saturacién Esta téc-
nica también cuenta con algunos tipos de
solventes como el Ronson que nos permi-
te crear efectos de tramado en el papel, o
bien esfumar la pintura sobre la superficie
con la ayuda de un pincel o algodén. Otra
caracterfstica es que no todos los ldpices
son suaves. Los ldpices se usan para deta-
lles finos y para dar acabados realistas. No
son muy recomendables para zonas muy
extensas de color.3 (Ver fig. 2.72)

LEDie0s C700N0:  El ldpiz grafito se da en
Inglaterra con el descubrimiento de un yaci-
miento de grafito del que se pensé que era
plomo en ¢l afio de 1564 pero en 1662 se fa-
brica en Alemania el primer ldpiz como lo
conocemos hoy en dia.

Este es un material propio para los acaba-
dos realistas y los medjos tonos, se traba-
ja précticamente sobre diferentes grados
de acuerdo a su dureza y también bajo los
dos sistemas de clasificacién que se cono-
cen: algunos por niimeros, otros por le-
tras.40 (Ver fig. 2.73)

PORIGIGS: El uso de) pastel comienza en el
5. XVII, ofrecen una gama muy diversa de
colores y los podemos encontrar como se-
cos o grasos de acuerdo a su composicién.
El pastel es apropiado para las superficies
rugosas o papeles con cierta textura permi-
tiendo que el pigmento se adhiera con cier-
ta facilidad. En alguenos casos funciona so-
bre lienzos y maderas.

Los pasteles utilizan soportes como papeles
y cartulinas de grano grieso. Algunos acce-
sorios en los que se apoya esta técnica son:
gomas o fijador tipo spray.4! (Ver fig. 2.74)

PIO=o0es v retedoios: Los plumones
son ldpices hechos con una base de fieltro o

37. TERENCE. Dalley, Guia completa de la Hustracidn y diseflo, H Blume, Madrid, 1981, p. 19

38 STAN., Smith, Manual det artista. Ed. Blume, Espafia, 1982. p. 102
39. GUNTER. Hugo, Magnus. Manual paro dibujantes ¢ flustradores, GG Disefio, Barcelona, 1982, p. 86

40. Op. cit. p. 41
41, Op. cit. p. 92
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Fig. 2.72 De Seephen Sweny, Sportguy,
Hustracisn con la téenica de eolores

e
Fig. .73 Bjemplo de lo gue se puede
tograr con la técnica de ldpiz grafito.

Fig. 2.7¢4 De Gill Ashby, un ejemplo de
{a téenica del pastel.




fibra, las que usan alcohol o agua en su
composicién. Se usan principalmente para
dar acabados lustrosos o metdlicos.

La desventaja de estos es que una vez apli-
cado el color ya no se puede borrar, y si se
sobreponen vanas capas esias se oscurecen
graduaimente. Al igual que los ldpices de
colores también ofrecen una gran variedad
de colores. Sus soportes pueden ser papeles
o cartulinas de diversos tipos, de preferen-
cia lisos y que no desprendan mucha fibra al
humedecerlos.*%(Ver fig. 2.75)

VEEOS: Las tizas son barras de color compri-
mido en colores rojos, blancos o negros, a
diferencia de los carboncillos sn composi-
cidn principal son las arcillas. Las arcillas
son utilizadas desde el perfodo Paleolftico
¥ su origen era el yacimiento de arcilla. Ac-
tualmente las conocemos como sanguinas
de color rojizo y las barras de sepia de co-
lor café.*3(Ver fig. 2.76)

'Fig. 2.76 Lavandera de la seris Fantasia ds Chrls
Celusniak, hecha con la tdenica de tizas.

2.6 Materiales y herramientas de ilustracién

Los materiales y herramientas existentes para el
comunicador gréfico, cada vez son més exten-
sos, procurando de esta manera el mejor desem-
pefio de éste, en su trabajo, articutos especificos
para cada necesidad; muchas veces este tipo de
artfculos lfegan a se creadores de necesidades
més que fungir como una respuesta concreta

itvsestroel 6n

Pero atin con esta proliferacién de materiales y
herramientas para la ilustracién, encontramos
constantes, que han sobrevivido al tempo y
dentro de las cuales mencionaremos:

Son pigmentos de color que se disuelve con
el agua, resistente al mismo tras el secado.
De aspecto similar a la pintura de aceite, es
mds sencillo en su empleo y seca con gran
rapidez. Puede acuarelearse con un elemen-
to retardador como la pintura de aceite
[PFOBCTINGIED: En crema y Hquidos
[JCFe0g: Vinci, Polytec, Gamacolor y Gale-
ria Acrilic-Pad, Cryla.

4
|
i

Es uno de los materiales mds recurridos por
le ilustradorpigmentos de origen natural,
como la tierra o la arcilla, posteriormente
se utilizé el huevo y el yeso, finalmente
después de un largo periodo de experi-
mentacién se incorporaron los aceites.

PPOSoIESIiR Pastiltas, Lipices, tubos y liquidos.
[lo7208: Ecoline, Rodin, Vinci, W& N
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Este tipo de materiales nos ayuda a ad- L e A‘(\ e i 7 ‘
herir elementos de trabajo a otros segiin Fig 375 Taries ro
sea la necesidad, algunos de estos mate- Ia técrica de plumones ylo rotuladores

42. GUNTER. Hugo, Magnus. Maaual para dibujantes ¢ ilustradores, GG Disefo, Barcelona, 1982, p. 76

43, Op. cit. p.9%
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riales adhesivos nos pueden permitir en-
mascarillar ciertas dreas para la aplica-
cién de pigmento

PrascineltmEn spray, liquido, cemento,
cintas y ldminas como el Frisket entre los
mis recurrentes. 43

[loreng: UHU, Iris, 3M, Resistol.

Este instrumento es muy utilizado en
técnicas de representacién, cuyo princi-
pio es el de mezcla de pigmentos liqui-
dos con aire, saliendo del aerégrafo con
una presién aproximada de 2,10 kgs. por
centimetro cuadrado.

ProscooslCnxCasi siempre viene en sets,
que incluyen artfculos dependiendo de la
marca distribuidora, como envases, pig-
mento, limpiadores, etc.

Marcas:Paashe, Badger, Thayer, NZTEK

Afilaminas para ldpices y portaminas,
ayudan a afinar la punta de los materiales
antes mencionados.

Foacr3lin: Segiin la marca distribuidora.
(Jc7308: Mecanorma.

CcicAnk Colores grasos
[PrOSCIRBC: Barras y ldpices
[Jereom: Pentel, Picasso, Faber Castell

VA e
o e
Son prismas rectangulares para pintar

dreas de color , parecido a los gises. Los de
ldpiz son para tareas mds detalladas.
[ProsoninelCn: 1dpices y barras.

(Jore08: Picasso, Pentel. Faber Castell
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Caja de compases, este instrumento de
precisién gue permite el trazo de circunfe-
rencias sirvecomo auxiliar ¢n ¢l dibujo de
gran exactitud. Los juegos de compases
profesionales muchas veces contienen:
adaptador, extensiones, tiralfneas entre
otros artfculos segin la marca.
ProSCIin3lCn: Segiin la marca distribuidora
[1ora0s: Stadler, Mecanorma, Baco.
llomrorioila: Compresora, implemento

43.Op. cit. p. 28
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indispensable para la pistola de aire. Pa-
ra la produccién de aire comprimido,
transportable, se conecta a la red de co-
rriente eléctrica 4

ProscainsiCa: Segun la marca distribuidora
Llnreog: Mecanorma, Aziek, Pashe.

Computadora, dentro de esta hermamienta
existen dos tipos que ocupan la mayor parte
del mercado: Plataforma Mac y PC. La com-
putadora puede ser un genial herramienta pa-
ra la creacidn de imdgenes, ademsds de que es
muy flexible en cuanto a los errores y limpia
en cuanto a su aplicacién. A través de la ins-
talacién de los programas adecuados como:

Photoshop, Mustrator, Free Hand, Corel, en -
tre los muds recurrentes. A través de estos pro -
gramas se retoman acabados de diferentes

técnicas cldsicas.

[PFOBCIRE3ISm: Segiin la marca.

Cloreng: Mac, PC, Acer, 1BM, Compac

Presario, etc.
N
. “
i

i G

Difuming, rollo de papel con punta en am-
bos lados para el esfuminado de 14piz, pas-
tel, carbdn, etc.

Progcmalls: Existen una gran cantidad de
grosores y tamanos

{loreng: Rodin.

Escuadras, de las reglas quiz4 sean estas las
mids itiles, por su practicidad. Existen de
muchos tamafios, pero todas tienen dos for-
mas bdsicas, una llamada “45,90™ por que
ticnen dichos dngulos; la otra es llamada
“30,60,50” debido a que tiene en su estruc-
tura dichos dngulos. Se pueden utilizar jun-
to con la regla T, para trazar lineas de dife-
rentes grados o paralelas 45

PrescImalios Debido a su practicidad la
mayorfa de las veces son transparentes, hay
opacas o metdlicas , pueden estar graduadas
o no de cantos biselados o no, asf reforzadas
por si estas son para corte.

[JOre08: Mecanorma, Baco, Silco.,

Estitégrafos, En la actualidad es muy co-
min su uso, debido a su practicidad ya
que permite trazar lineas o puntos en for-
ma prolongada ideal para trabajos de
exactitud y detalle.

FroscinaltsEn forma de boligrafos
[creng: Stadler, Pelikan, Mecanorma.

Fijador, se usan para evitar que los dibu-
jos a ldpiz, pastel o carbon se corran o
manchen.

[PrOSCI03IC: En spray teniendo diferentes
terminados, brillante o mate.

{J07600: Rodin, Picasso.

44, GONTER. Hugo, Magnus. Manual para dibujantes e ilustradores, GG Disefio, Barcelona, 1982, p.138
45. Cardloge general internacional de plnceles Rafael, 1993 p. 18,

ras

6



Godete, se usa para disolver y/o mezclar
colores y tintas.

ProsontnelGn: Hay platillos de porcelana
o pldstico, en series de cinco, seis que se
superponen, hay pequeiias bandejas plésti-
cas o de loza con divisiones ya sean rec-
tangulares o redondos que también se co-
nocen como platillos, 46

[Ic7808: Rodin, Silco, Vinci

Muchos tipos de gomas de borrar, para, tin-
ta, grafito, letraset, etc

PROSCIOGIED: Son de tres tipos, la blanca
especialmente disefiada para grafito, goma
moldeable o tambien conocida como “pan”,
que adquicre la forma que sea y Ia goma
pldstica que borra desde grafito hasta pastel.
[Jcre0g: Statler, Rotring, Pelikan.
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Gouache, su composicién esta basada
principaimente en la goma ardbiga. A di-
ferencia de la acuarela su acabado es
opaco, contiene adhesivos y pigmentos
blancos, al secar pierde el color tonal que
tenfa al estar himedo

FrosCinglC: En crema y sdlido

{A0reRs: Vinei, Rodin, Jovi.

Intrumentos de corte, se pueden utilizar ti-
jeras de acero, conviene que sean puntiagu-
das y de diez a siete centfmetros, los mejo-
res wtensilios para cortar son los “cutters™, y
los “Xactos”, ya que permiten un corte de
mayor presicién y més libre, ademds de
que se usan con cuchillas intercambiables.
Los delgados son para cortes en papel y los
gruesos para cartulina, cartdn o materiales
mds gruesos. Los Xactos son m4ds adecua-
dos para cortar lineas o curvas.
ProgCinelln: En estuches con diferentes
cuchillas o por separado.
{lorens: Dorco, Statler, Mecanorma.

X . e e
A a

Fl o

Ldpices de colores, son fabricados en ma-
dera, con gran variedad de colores hay al-
gunos que pueden ser acuareleables, co-
mo los “Caram D"ache”. La marca mis
conocidad es Prismacolor Profesional 47
Proscinsll: Lipices, minas.

(lozz0g: Prismacolor, Faber Castell,
Caram D ache, Berol, Winsor & Newton.

B A T

Ldpices de grafito o plomo: Son Yipices de
madera, utilizados para hacer apuntes o bo-
cetos, los valores d dureza se clasifican en
“B” los blandos y en “H” los duros;los blan-
dos para tonos oscuros y los duros para to-
nos claros y lineas muy finas.

46. Catdlogo general internacional de pinceles Rafasl, 1993 p. 16
47. MURRAY. Ray, Manual de téenicas, GG Barcelona, 1980, p.20-22
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[Pro8CR06l0: Dentro de los 14pices entr
encontramos diferentes presentaciones, el
l4piz tradicional cubierto de madera, los
ldpiceros o portaminas y las barras de gra-
fito principalmente

{lorens: Berol, Stadler, Mecanorma.

Pinceles, esta herramienta debe de estar
elegido con precisidn, la variedad de pin-
celes y la utilidad de cada uno es muy ex-
tensa, espor eso que poudré un poco mas
de énfasis en la descripcin de estos.
Progcmeneldt:: La forma de pelo en cada
pincel es la que determina la diferencia en
los tipos de pincel. Bdsicamente existen
ocho tipos de pincel: 1 redondo, 2 cuadrado,
3 puntiagudo, 4 plano, 5 plano corto, 6 len-
gua de gato, 7 plano forma de almendra y 8
curvado al natural.

El tamaiio de los pinceles es muy vanado,
desde los muy finos, hsta los mds anchos
casi como brochas, Su longitud se mide en
milfmetros ¥ por 1a capacidad de almacenar
color. Los redondos y puntiagudos son los
mis finos es decir, 0, 00 y 000. Lo que de-
termina cn que medio pueden ser utilizados
es el material del cual se fabrican, que pue-
de ser de cuatro deferentes tipos de pelo.

Pelo fino: (Martha roja kolinsky), Este pelo
proviene de las martas siberianas llamadas
“Kolinsky” que es un animal pequeifio pare-
cido a la comadreja. Su pelo es muy resis-
tente, fino y eldstico. Existen otrso tipos de
marta con diferentes calidades como la
Weasel, la de Care y China. Son los mds
adecuados para la acuarela.

Tipos de pelo para pincel: Oreja de buey
proviene del fondo de fa oreja de! buey, Pe -
tit-gris: proviene del pelo de las ardillas,
particularmente de su cola, Putois. Este pe-
lo se obtiene del turén de Rusia o de Euro-
pa Central, Pelos diverses: De camello o de
pony. Los mejores se encuentran en Nortea-
meérica. Es muy recurrido en los pinceles es-

colares. Pelos de cabras son de segunda ca-
lidad, para pinceles baralos y Fibras sinié -
ticas: Son fabricadas generalmente de plid-
midaz, son adecuados para el acrilico.*®
[-JCr308: Rodin, Windsor & Newton, Rafael.

Plantillas curvilineas y curvigrafo. Son
elementos auxiliares del dibujo y existen
de foras muy variadas: cfrculos, elipses,
cuadrados, tridngulos, ete,

Prosorinelin: Encontramos plantillas de
acrilico, o pldstico suave, tambien en made-
ra y a manera de una tira pldstica que se
adapta a la forma deseada.

[loreos: Baco, Rodin.

§18Q2848L SRS
segaasisg o~ 7\'\\

Plumillas, sirven para dibujos en tinta,
obteniendo calidades de lfnea desde al
mds grueso al mds fino.

Prosominsitn: Las plumillas tienen una
gran variedad de puntos desde 1os gruesos
a los mds finos.

(lcreosF Soennecken, Hiro Leonart

48. Catdlogo peneral internacional de pinceles Rajuel, l9§3 p-20
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Reglas, basicamente existen dos tipos de re-
glas, aquelias cuya principal funcién es me-
dir y aquellas cuya funcién es trazar lfneas
y cortar. De las primeras existen, las reglas
métricas que son por [o general divididas en
centfmetros y milfmetros, otras como o es
el tipémetro que maneja la unidad del pun-
to* (unidad de medida tipogrdfica®)
FroaCotnslCl: Los tamafios varian asi como
la presentacién del bisel sin mencionar el
material, metal, pldstico, madera
(reeCeBaco, Sitco

Rotuladores, son comunmente llamados
plumones, son ideales para bocetar rapida-
mente, su acabado es traslicido, lo que
permite efectos producto de la superpo-
¢i6n del mismo y cambia segun la superfi-
cie en la que se aplica4d.

(ProsCtosia: Con una o dos puntas, exis-
ten una amplia gama de colores y puntos.
EFE08: Mecanorma, Berol, Pelikan.

e e
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Tinta china, se sugiere que sea impermea-
ble, indeleble y de un color intenso ya sea
en negro o sepia que son los colores mids
utilizados. Algunas marcas de estiiégrafos
fabrican sus propias tintas.

Progczieslll: Liquida v en crema
[Jo7s08:Pelikan, Stadler, Windsor & Newton

—-'{zs R
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Tiralineas, este instrumento de dubujo,se
compone de dos hojas que se ajstan median-
te un tornillo para trazar Ifneas de diferentes
grosores. La tinta se aplica en el espacio que
queda entre las dos hojas. El mejor tirali-
neas es al que las hojas se le pueden abrir
totalmente para limpiarse. 3

ProgCosls: Segiin marca distribuidora.
(Jo7e0s: Stadler, Mecanorma.

p—

Debemos tener presente que cada uno de
estos materiales tienen su manera ortodoxa
de ser manejados pero en base a la experi-
encia considerc que es bueno conocer las
reglas para después romperlas, no por nada
somos creativos, gracias a esta inquietud
por encontrarle otra funcién otro punto de
vista a las cosas, es asf como se logran
nuevos descubrimientos, resultando en el
proyecto gréifico y por tanto logramos la
atencidn a nuestro espectador.

Todo lo antes descrito en el capitulo de
[tustracién nos da un concreto panorama de
lo que es, desde el concepto mismo, pasan-
do por su breve historia, ejemplificando las
técnicas mds recurridas y sus materiales.

Ahora es momento de que teniendo nues-
tras principales herramientas procedamos
con ¢l conocimiento de nuestro cliente en
particular, esta informacién la encon-
traremos en el capftulo tres titulado
Revista Viva Basquet, donde ademads dare-
mos un muy breve marco histérico y téc-
nico de las revistas en general, como una
herramienta de comunicacién manejada
con frecuencia en nuestro mundo actuat.

49. POWELL. Dick, Téenicas de representacién, Ed.Blume, Madrid, 1986, p.15
50. GUNTER. Hugo. Magnus. Manual para dibujantes e ilustradores, GG Disefio, Barcelona, 1982, p. 74
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Bapitnlo

Hasta este punto hemos visto g}

aspectos como la comunica-
cién y la manera en que esta
se¢ conduce en la sociedad,
por otro lado hemos analiza-
do a la ilustracién como ele-
mento preponderante del
texto optimizando la eficacia
en la emisién del contenido.
Teniendo estos conceptos
ahora somos capaces de rea-
lizar un mensaje con el apo-
yo de la ilustracién. Lo que en este momen-
to faltaria, serfa nuestra razdn de ser, nues-
tro cliente, es por esto que este capitulo
esta encaminado a dar a conocer al cliente
la revista deportiva especializada en el
basquetbol: Viva Basquet.

En este capitulo mencionaremos una breve
resefia de la revista, su posicién en el mer-
cado, hablaremos de su competencia, espe-
cificaciones técnicas. No sin antes mencionar
lo que ¢s una revista, la manera en que un
disefiador planea la creacién de una revis-
ta, todo para tener una idea global de lo
que es una revista.

3.1 Definicidn de revista

Asi como se ha venido manejando desde el
capitulo uno, empezaremos dando diferen-
tes definiciones de nuestro tema a tratar que
€n este caso es la revista.

Una revista es una coleccién de textos im-
presos (ensayos, artfculos, historias, poe -
mas) que generalmente estan itlustradas,
esta publicacién es reproducida con cierta
regularidad (excluyendo los periddicos).!

tro de nuestra sociedad, es un medio de infor-
macién generalmente especializado que cu-
bre los deseos de ciertos grupos de lectores.
En la actualidad tenemos diferentes tipos de

RowistiaivnalRixriwe]

publicaciones, de primera
instancia podemos empezar
con publicaciones periodi -
cas y no periodicas como los
libros, dentro de las publica-
ciones periddicas tenemos,
periddicos y revistas. Es di-
ficil definir en donde em-
pieza uno y donde termina
el otro, ya que hay periédi-
cos que tienen rasgos de
revistas y revistas que em-
piezan a ser periédicos, pero para clarifi-
car esto, podemos decir que un periddico
diario o semanal generalmente es gran -
de, de hojas sueltas, rdpide acceso a los
articulos, y un contenido plural, por otro
lado las revistas que pueden ser semana -
les, mensuales o quincenales, cuentan
con mds pdginas de un tamafio menor, y
encuadernadas o engrapadas con un con -
tenido mds especializado.2

3.2 Antecedentes

Pero a grandes razgos, ;Como se introdujo la
revista en el mundo actual?, hablando un po-
co de historia se dice que las revistas tuvie-
ron sus orfgenes en los primerog panfletos,
almanagues e impresiones que se fueron con-
viertiendo en ediciones periGdicas. Una de
las primeras revistas como lo es en la actua-
lidad cubrfan temas especfficos. De entre las
primeras podemos mencionar, la revista lla-
mada: Erbauliche Monaths-Unterredungen
(“Edificando discusiones mensuales™ que
se publico de 1663 a 1668 en Alemania.
Otfras revistas aparecieron no mucho des-
pués en Francia Inglaterra e [talia entre los
més importantes y en su mayorfa estas pu-
blicaciones contenfan ensayos sobre polfti-
ca y corrientes que siguen siendo estimadas
porque marcaron cormientes y lendencias en
la escritura de la época, como por ¢jemplo
la prosa inglesa.

Otras versiones criticas de tipo literario y
politico aparecieron a mitad de 1700 a lo

1. E Martin y L. Tapiz, Diceionario enciclopédico de las artes e industrias gréficas, Biblioleca Profesional EPS, Ediciones

Don Bosco, Bareelona 1981,

2. Enciclopedia Britdnica virtual, http://www.britannica.com
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largo del este de Europa vy al final del siglo
aparecieron las publicaciones especializa-
das que hablarfan sobre tépicos como la ar-
queologfa, la botdnica y la filosoffa. En los
principios de los 90's fue identificada una
audiencia diferente, menos estudiada, lo
que provocd nuevos lipos de revistas con
nuevos tipos de revistas con temas de entre-
tenimiento y esparcimiento familiar. Entre
ellos aparecieron: Semana papular, Se -
mana de la mujer, La revisidn religiosa
misionaria, La revista ilustrada y La se -
mana de los nifios.

Su incremento fue estimulado por el gran

crecimiento en el interés piiblico sobre temas

sociales y polfticos, ademds de las demandas

de las clases media y baja. La xilografia y el

grabado en general fueron los primeros en

usarse extensamente por €l semanario Iltus-

trated London News, 1842 y por los finales

del siglo XIX muchas revistas fueron ilusira -
das, esto para hacer mds sencillo el acceso a

este tipo de informacicn considerando al pi -
blico al que se dirigia. (Ver fig. 3.1y 2.32)

Las revistas fueron beneficiadas a finales
del 5. X1X y XX a través de las implemen-
taciones técnicas gue se dan incluyendo la
baja en el costo de la preduccidn del papel,
la invensidn de 1a imprenta, la rotativa y el
medio tono especialmente. La irnplementa-
cién de los anuncios como soporte finan-
ciero considerable. Otros desarrollos desde
la especializacién en los temas utilizados
por las publicaciones fueron la reproduc-
cién de las fotograffas a color. Esto tam-
bién provoes que temas criticos, politicos,
intelectuales tuvieran un descenso a dife-
rencia de las revistas de las masas, es im-
portante mencionar que el incremento se
enfoco en las revistas especializadas para
mujeres.> (Ver fig. 3.3)

3.3 Pardmetros generales
para la realizacion de una revista.

Como ya s¢ ha venido diciendo una revista
se realiza teniendo un tema para proyectar

a un piblico especifico ya sea acaparadolo
con un tema ya manejado ¢ incorporando
un 6pico o serie de (Spicos nuevos.

Se realizard un estudio del pidblico al que se
le proyectard dicha informacién, viendo si

existen publicaciones afines o no, si es asi

se colocaran los diferentes logotipos mane-
jados, para estudiar las incidencias grificas
que estos puedan tener. Esto da por hecho
un conciensudo estudio de la competencia,
para asf llegar al logotipo, gréfico, que dard
la cara al piiblico al cual se quiere atrapar.4

Otro de los detalles que hay que considerar
en una revista es el formato que por lo ge-
neral tiene una constante que delimita sus
caracteristicas, es decir, ¢l presupuesto con
el que se cuenta, esto dard uno de los puntos
para determinar el formato que se utilizard.

En México se tienen dos formatos que lo-
gran e! mihimo de desperdicio, en base a es-
tos se puede jugar con los formatos dentro

de estos dos que son: ¢l tamafio normaliza -

do que es de 841 x 1189 mm.(Ver fig. 3.4) ¥
el cldsico de 320 x 440 mm 5

841mm
Medidas ¢

AQ 841 x 1184mm.
Al 594 x 841 mm.
A2 420 x 594 mm.
A3 297 x 420 mm.

Al

normalizado

Ad 210 x 297 mm,
AS 148 x 210 mm.
A6 105 x 148 mm.
A7 74x 105 mm.

1189mm

A8 52 x 74 mm. A2
A9 3Tx52mm. A5

AlO 26x 37 mm. A4

Fig. 3.4 Es de esin manera que podemos utifizar difer -
entes formatos con el minimo de desperdicio

Otra consideracién técnica es la eleccién
del papel, generalmente cuando la publi-
cacién va a contener fotografias e ilustra-
ciones es recomendable que se maneje el

3. Enciclopedia Britdnica virtual, hitp://www.britannica.com

4. ALLAN. Swan, Como diseRar reticulas, GG, Barcelona 1990, p. 16
5. ZAVALA. Ruiz, Bl Hbro y sus oriflas, 2a edicidn, UNAM, México, 1998, p. 28

6. Tbidem, p.27-29
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papel couché, segiin el texto, el libro y sus
orillas, existen dos lipos: ...los naturales,
que nro poseen recubrimiento y los sisse
press que pueden estar pigmentados y/o
estucados como el couché. El papel satina-
do cuenta con tres calidades: ligero, me-
diano y grueso. El terminado satinado
puede estar por una o dos caras.”

Después de que el tema, el formato, y el pa-
pel, estan delimitados el disefiador empeza-
ré a concebir reticulas que le confieran or-
den y personalidad a fos interiores de la pu-
blicacién. Una revista tiene la capacidad de
aceptar hasta mds de un disefio de retfculas,
confiriéndole a la misma mayor versatilidad
y distincién en cada uno de sus articulos o
secciones. Las retfculas son los esquemas o
esqueletos en donde se posicionan los ele-
mentos que conforman una publicacién, fo-
tograffas, ilustraciones, las cajas de texto,
encabezados, etc.8

Fig. 3.5 Esta pigina logra la armonia que representa
gracias a que todos los elementos se encuentran

supeditados a unu estructura,
es decir, a ura reticula

Teniendo las secciones necesarias en la re-
vista y con los elementos antes descritos a
grosso modo, podemos decir gue esta lista
para mandarla a imprimir, es importante
mencionar que esto es sélo un esbozo de lo
que es la creacién de una revista que no se
compard con todo lo que hay de trasfondo
en el ejercicio del disefio editorial.

3.4 Géneros de la revista

Asf{ como el conocimiento avanza, asf las
diferentes manifestaciones del hombre, es

por ello que dar una clasificacién de los
géneros de las revistas serfa arriesgado ya
que siempre excentariamos alguno. Si ha-
blamos de géneros podemos basarnos en
las clasificaciones que hacen en los distin-
tos establecimientos en donde se venden,
tomando en cuenta la practicidad de este
tipo de clasificaciones:

Pozcrns ¥ cotcioeiiorto
Glcnaln

¥oanclcoin

looe?

8ol

fgceo—is yADEDEDS
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A esta clasificacién la modificarfa inte-
grando la divisidn de sociedad y aquf in-
tegrarf{a los diversos estudios y/o andlisis
sobre la sociedad, como la antropologfa la
politica..., temas intrinsecamente ligados
con la sociedad).

Ahora bien, en el libro, Magazines for li -
braries®, Kats William Amstrong nos
muestra una lista de los titulos existentes
en los afios 20°s, que nos da una idea de
cuanto ha cambiado con lo existente hoy
dfa: Aerondutica vy ciencias espaciales,
Africa, Agricultura, Antropologia, Ar-
queologf, Arquitectura, Arte, Astrologia,
Astronomfa, Ciencias atmosféricas,
Automdviles, Bibliografias, Ciencias
biolégicas, Razas negras, Revisién de li-
bros, Negocios, Quimica, Nifios, China y
Asia, Revistas de ciudades, Derechos politi-
cos, Comics, Comunicaciones y media,
Computadoras y automatizacién, Servicios
de consumo, Diferencias de razas, Crimino-
logfa y leyes, Estudios socioculturales,
Danza, Ciencias de la tierra, Economfa,
Educacién, Ingenierfa y tecnologfa, Ecolo-
gfa, Ciencias del ambiente, Europa y medio
este, Ficcién, Folklore, Ensefianza de len-
guas extrangeras, Revistas gratuitas, Jue-
gos, Jardinerfa, Genealogia y herdldica,

7. Ibidem.
B. Apud. Op. cit. SWAN. Allan...

9. AMSTRONG, William Katz. Magatines for libraries, 2a edicién, Xerox, New York, 1972, p. fodice.
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Geograffa, Revistas gubernamentales, Sa-
lud, Historia, Hobbies, Economf{a casera,
Caballos, Humor, Indios americanos, Di-
sefio de interiores, Pertodismo y literatura,
Relaciones laborales e industriales, Latinoa-
mérica y los chicanos, Leyes, Publicaciones
peridicas, Filosoffa y linguistica, Revisio-
nes literarias, Literatura, Pequefias revistas,
Matemdticas, Ciencias médicas, Revistas de
hombres, Militarismo, Imédgenes en movi-
miento, Misica, Notas y opiniones, Oceoneo-
graffa, Ciencias ocultas y brujeria, Revistas
de empleo y ocupaciones, Parapsicologfa, La
paz, Mascotas, Filosoffa, Fisica, Poesfa,
Ciencias politicas, psicologfa, Radio, televi-
sién y electronicos, Religién y teologfa,
Ciencia, Sociologfa, Deportes, Teatro, Via-
jes, Estudios urbanos, Rusia y el este de Eu-
ropa, Vino, Mujeres y adolecentes.

3.5 Viva Basquet

La revista deportiva Viva Basguet, es una pu-
blicacién que se realiza a través de Grupe
Olimpia Editores, con diez afios de existen-
cia. Es una revista que fué concebida por el
Licenciado Francisco Javier Camargo,
Lic. Gerardo Leal Villanueva, y el Ing.
Antonjo Aguilar Darriba, actual editor de
la publicacién y presidente de GOE.

[atcAn

En un principio Grupo Olimpia Editores,
fué creada por la necesidad de sustentar
ediciones de fndole deportive, de ahf su no-
bre Olimpia, lugar donde se realizaron los
primeros juegos olfmpicos. En un principio
las publicaciones realizadas fueron: Spor -
tiva (Ver fig. 3.6), revista que tenfa gran pa-
recido con Sport Illustrated, en cuanto a su
contenido, donde se hacfa referencia con
distintos tipos de deportes. Viva Basquet
fue otra de las publicaciones y que como su
nombre lo dice se dedicaba al basquetbol,
principalmente el nacional. Tiempo des-
pués y como respuesta a {a necesidad de los
lectores por obtener noticias recientes se
cred el semanario Viva Basquet (Ver fig.
3.7), publicacién con formato de periédico

gue no duré mucho Liempo en circulacién.

De la revista Viva Basquet, el primer niime-
ro salié en noviembre de 1990, (Ver fig.
3.8),cuando el basquetbol se encontraba en
excelente estado ya que habfa varios even-
tos nacionales e internacionales presentdn-
dose en México, y este por su la do se en-
contraba en los mejores lugares. Viva Bas-
quet realizé varios torneos en combinacién
con organizaciones como NBA, Sprite, Adi-
das, Television Azteca..., La NBA por su
parte ha tenido estrecha relacién con la re-
vista ya que ademds de proveeria de foto-
graffas, escribe articulos para la revista,

La revista Viva Basquet, se distribuye a tra-
vés de publicaciones CITEM, antes Autrey,
misma que distribuye en toda la Repiblica
Mexicana, en el sur de Estados Unidos, Ve-
nezuela, Puerto Rico, Republica Dominica-
na, El Salvador, Costa Rica, Honduras y Pa-
nama.

En el equipo de trabajo de Grupo Olimpia Edi-
tores, en sus origenes estaba conformado por:

Prosldori:
Ing. Antonio Aguilar Darriba

Droselcn poocrok

Lic. Francisco Javier Camargo
Uinelctinrd vyt

Lic. Gerardo Leal Villanueva
Eirosicr olmlnistvotive:

Lic. Francisco Javier Camargo
y Lic. Eduardo Cardoso Valdés

Gocriinesicn oAk
Salvador Bonilla

Clraealln do ono:
Isabel Noriega Escuria.

Krivdslcciont
Lic. José Antonio Ramfrez

[Eaiamer sdwries
Germdn Malvido (ilustrador),
Prof. Francisco Cérdoba (ejercicios)

flovisto Yivo DocQootd
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Podemos hacer un énfasis en los colabora-
dores presentando a German Malvido, quien
presentaba esporddicamente una caricatura
alusiva al baloncesto, podemos apreciar el
estilo de sus ilustraciones en la figura 3.9,
Owos colaboradores que podemos mencio-
nar en la historia de VB, son: Victor Solis
(Ver fig. 3.10) y Angel Boligdn Carbo, (Ver
fig. 3.11), con caricaturas generalmente, ¢s a
partir del \ltimo afio de a revista donde se
empiezan a delimitar secciones y por lo tan-
to se busca la manera de enfatizarlas a travéz
de la ilustracién.

Fig. 3.10 Hustracidn de Victor Solis que sali¢ publicada
en ¢l semanario Vive Basgquet en el no. 3

ﬂ,;' N7
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Fig. 3.11 Hustracion de Angel Bofigdn Carbe, gue se
publico en la revista VB, no. 62

Viendo el trayecto que ha tenido la revista
durante estos diez afios, podemos mencio-
nar que los primeros tres afios de su exis-
tencia tenfa una tendencia bimestral, mds
adelante en 1994 tubo una severa crisis por
la situcién econdmica del pais por Io que
perdfa constancia, por esta razén llega a sa-
carse cada 45 dfas hasta llegar con lo que es
hoy una revista de tendencia mensual, con
un tiraje de 50,000 ejemplares.

Scaeicnos Cola rouisto

Como ya se menciond, hasta hace un afio se
han venido cosolidando, distintas secciones
dentro de la revista por peticién y aproba-
cién, por supuesto, del piblico lector.

A continuacién se mencionardn los segmen-
tos que componen a la revista:

Foto Viva Basquet

La foto VB, tiene la caracter{stica de tener
siempre 1a mejor fotografia apaisada, elegi-
da por su espectacularidad y los equipos o
Jjugadores que se encuentran destacando en
el ambiente del baloncesto.

En la Mira

Este es un articulo de investigacién que
conjuga todos los datos necesarios de los
Jjugadores de moda, el nombre de En la
Mira nos da un doble sentido, ya que un
jugador puede tener en la mira alguien
dentro del juego, asf también los lectores
tienen en la mira a sus jugadores favoritos
conociendo de ellos, todos sus gustos,
hobbies y puntajes dentro de los juegos en
los que han participado.

Uno contra otro

Aquf se confrontan dos jugadores de grupos
rivales que se encuentran similares en punta-
Jes, estilo de juego y actitu, permite un mane-
Jjo versatil de los datos de distintos jugadores.

Poster

Del encuentro mds importante de cada mes
se colocan los jugadores mas importantes es
aquf donde puede estar uno u otro rival de-
pendiendo de su desempefio dentro del par-
tido. El formato es de dos piginas con orie-
tacion vertical.

Draft

Este es un articulo se dedica a resumir los
acontecimientos mds importantes a nivel
del basquetbol estudiantil.

Top-10 VB
Este es un segmento relativamente nuevo,
surgiG de la inquietud de los lectores por

Bouviste Yilvn Dasqoot
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enterarse de la musica que se destila en los
ambientes basquetboleros y hasta historia
de las diferentes corrientes musicales, se
esta haciendo un convenio con SONY, pa-
ra que se promocione miisica. Debido al
lenguaje que usan los dos escritores del ar-
ticulo, Allan Nash y Gustavo Martfnez, los
j6venes se sienten identificados, ahunado a
esto se les ofrece una imagen actual y mo-
derna. Los escritores son personas metidas
en el medio de hecho, son elementos que
conforman parte del equipo en ef progra -
ma de radio Viva Basquet (Ver fig. 3.12).

Notas VB

Este articulo simula un periddico, ddndo
las noticias més recientes dentro del bas-
quetbol, los temas van desde expulsiones,
puntajes mds altos, familia y todo aquello
que mantenga mAs enterados a los lecto-
res. Esta secci6nes 1a iltima en realizarse
dentro de los tiempos de entrega para lo-
grar la frescura de la informacidn.

Porrista del Mes

En base a los equipos ganadores se elige a
una de sus animadoras que sirva de atractivo
visual para los gustos masculinos, esta sec-
cién es muy solicitada por el ptiblico lector.

Trivia

Con la intencién de hacer de la revista VB,
una publicacién donde el piblico participe
activamente, se hace la trivia donde se pone
a prucba los conocimientos de los lectores y
son recompensados con regalos relaciona-
dos con el basquetbol.

Basquetbol Nacional

Debido a que la revista es mexicana serfa un
absurdo no hablar de lo que sucede en Mé-
xico, con respecto al basquetbol, esto moti-
va mucho a los lectores ya que se crean a
sus propios héroes, se mantienen informa-
dos de los eventos, de las Universidades que
apoyan el deporte rdfaga y asf, de esta ma-
nera los mismos jugadores mexicanos se
encuentran motivados por el reconocimien-
to que se les hace a través de la revista.

Entrenador maestro

Como se menciona dentro de los primeros
colaboradores de la revista se encontraba
¢l Profesor Constancio Cérdoba, profesor
de educacidn fisica que dedico su vida al
mejoramiento y acondicionamiento fisico
de los jugadores de basquetbol, de hecho
escribié un libro que ahora como trabajo
postmorten se publica para homenajear al
profesor y a su vez ayudar a los jévenes
que practican el basquetbol, a tener un 6p-
timo desembolvimiento en el deporte.

Encestando

En esta seccion los lectores nos mandan sus
cartas con las sugerencias que hacen que ca-
da dfa la revista sea cada vez mds al gusto
del publico, también comentarios, saludos
que desean que se publiquen en la revista,
¢s importante mencionar que esta seccion es
un catatizador de los comentarios y peti-
ciones de los lectores.

Ciberbasquet

Ciberbasquet es una seccidn que publica las
direcciones electrénicas de los lectores,
ademads invita a los chats que se llevan a ca-
bo todos los jueves a partir de las seis de la
tarde, se publican promociones y productos
que se ofrecen via electrénica en la pigina
vivabasquet.com.mx (Ver fig. 3.13)
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Fig. 3.13 Imdgenes delsitio web de la revista V. Basquet
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Fig. 3.12 Promo del programa de radio
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Debido a que Viva Basquet es una publica-
cion especializada se entenderfa que nuestro
publico lector es todo aquel que guste del
basquetbol. Ahora bien, se han realizado es-
tudios mismos que han arrojado los siguien-
tes datos en cuanto al perfil del lector:

Eded
De 9 a 12 afios 6%
De 13 a 20 afios 42%
De 21 a 30 afios 25%
De 31 a 40 afios 12%
De 41 en adelante 5%

EgsClonded
Elemental 12%
Nivel medio 31%
Nivel medio superior 40%
Nivel superior 17%

Sono
Femenino 35%
Masculino 65%

El promedio de las personas que coleccio -
nan la revista es del 100% y son aproxima -
damente seis personas las que leen cada
ejemplar.10

Garostoristiaos Téenlaos

La revista Viva Basquet ¢s una publicacién
con tendencia mensual, con un tiraje de
50,000 ejemplares y una venta del 80%, su
precio es de 29.9%¢ m.n,, la impresién es se-
leccién de color sobre papel couché, en-
cuadernacién a grapa y forros con barniz
de méquina. E! tamafio de la revista es de
21 x 27 cm. al corte y su fecha de cierre son
10 dfas antes de la fecha de publicacién.

3.6 Competencia

Atn cuando la revista deportiva Viva Bas -
quet es la \inica revista mexicana que trata el
tema del basquetbol, compite con as revistas
extrangeras que se dedican al mismo giro, de-
bido a su amplia cobertura de distribucién.

Razdn por la cual los mencionamos para asf
tener un entorno mds fundamentado del pro-
ducto a tratar, sus ilustraciones, si es ¢l caso.

Pais de origen: EUA

Formato: 200 x 266 mm.

No de paginas: 114p

Segmentos: no, es especial de basquetbol,
Uso de ilustraciones: si

Pais de origen: EUA

Formato: 20.2 x 27.5 mm.

No de paginas: 130p

Segmentos: Trash talk, Hype, In your face,
Slamadomonth, Gear, Backcourt.

Uso de ilustreciones: si.

PENT T S8 CORTUEME L ksvanst) q:m[‘
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10. Publicaciones CITEM, 1997
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Pafs de origen: EUA Pais de origen: EUA

Formato: 26.5 x 20.3 mm. Formato: 20.3 x 26.5 mm.

No de pdginas: 80 No de piginas: 128

Segmentes: no Segmentos: no es una edicion especial
Uso de ilustreciones: no Uso de ilustraciones: no

Pais de origen: EUA Pais de origen: Espaiia

Formato: 204 x 26.5 mm, Formato: 21 X 29.8 mm.

No de paginas: 100 No de paginas: 114

Segmentos: no, es una edicién especial Segmentos:Manos a la obra, Noticias, {Que me
Uso de llustraciones: si dices!, Moda, Pomistas, Msica, El préximo

nimero, Videojuegos, hablando de internet.
Uso de ilustraciones: si
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Pais de origen: EUA

Formato:205 x 275 mm.

No de paginas:72p.

Segmentos:Opening Taps, Bussines page,
Global Views, History 101, Celebrity Row.
Uso de ilustraciones: si

(YO

,r__Eo@;@

EHGES
C i

Pais de origen: Espafia

Formato: 210x 283 mm.

No de paginas:

Segmentos: Historia de la NBA. Los
demds son artfcutos de temporada

Uso de ilustraciones: no

T heAnELITY =

Pafs de origen: EUA
Formato: 205 x 275 mm.
No de pdginas; 96p.
Segmentos: no

Uso de ilustraciones: no
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Esto es lo que es nuestro cliente y su
entorno, esto es: Viva Basquet, la tinica
revista mexicana especializada de basquet-
bol, a través de este andlisis, podemos
tener el control de lo que se le lendrd que
producir y lo que se desea hacer con }a pre-
sente publicacién, tal como lo menciona ¢l
presidente Antonio Apguilar Darriba:
“Deseo promover el deporte, sobre todo el
deporte mexicano, mi meta es que cada
uno de los jévenes tengan en sus manos la
revista y compartan las metas de su vida
encaminadas al deporte, siempre he traba-
jado en el medio deportive y esta es mi
forma de promoverlo dentro de los paifses
de habla hispana, ha sido un trabajo arduc
de no menos de diez afios donde dfa con
dfa se busca la excelencia, dirigida en todo
momento a las nuevas generaciones.” 1!

11. Los datos recopilados con respecto & la informacién de la revista fueron adquiridos a través de la entrevista hecha al
Ing. Antorio Aguilar Darriba, ef 20 de marzo del 2000. En las inslalactonea de Grupo Otimpia Editores, S.A. de CV.
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Canitulo

En este capftulo se conjuga-
rd todo el conocimiento que
se ha expuesto a lo largo de
este proyecto, todo esto para
lograr el éptimo resultado
en la propuesta gréifica.

La manera en que este capf-

tulo se desarrollard es el si-

guiente: se establecerdn los
requerimientos correspon-

dientes al cliente, al piiblico

consumidor (jévenes de acuerdo al perfil
del lector, capftulo tres), al producto y al di-
seflador mismo. Estos serdn los pardmetros
que nos dardn la pauta para ¢l proyecto.

4.1 Requerimientos

cocaZcates ol eiczlo

En base a la entrevista que se realiza con el
cliente, éste exterioriza sus prioridades
mismas que buscan lz identificacitn de ca-
da una de las secciones de manera agrada-
ble para el piblico usuario compitiendo
también con las imdgenes de revistas del
mismo giro, todo esto para que resultado
de la aceptactén del proyecto grifico, se
logre una mayor promocién y existan més
suscriptores. Intrinsecamente con esto su
busca que cada segmento sea llamativo no
sélo para los lectores si no para los posi-
bles anunciantes para que estos patrocinen
cada uno de los articulos, ya que como es
sabido las revistas viven mds que de sus
consumidores de los anunciantes que aus-
pician los gastos de la publicacidn. Este es
¢l caso del segmento Top-10 VB, que se es-
ta tomando en cuenta para ser patrocinado
por SONY, organizacién que entre sus tan-
tas actividades esta la de vender muiisica.
Otra inquietud que presenta el cliente es,
que una vez plenamente identificados los
grificos con el contenido de cada seccién,
que son parte del conjunto que es la revista
Viva Basquet, €stos puedan ser reutiliza-
dos en articulos promocionales convirtién-
dose en personajes de la revista,

freewestalpr il
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Recordando gue el que el
piiblico lector preponderan-
te de la revista Viva Bas-
quet son j6venes de 13 a 20
afios, de sexo masculino,
todos los requerimientos
se enfocardn a los lectores
antes descritos,

Se considerardn ilustraciones
que séan un vinculo de identificacién en-
tre estas y el consumidor, que ademds
puedan ser puntos distintivos de cada uno de
los segmentos y su contenido.

Habrd que considerar un estilo agradable,
que se identifique dentro de la competencia,
y es que debido a que ¢l tipo de consumidor
al que nos enfrentamos es muy demandante
se estudiardn los fconos que representan a la
Jjuventud actual, moda, musica, colores, for-
mas, actitudes.etc. y hasta proponer un
mantenimiento constante de los graficos pa-
ra que estos se mantengan actuales.

El perfi} del consumidor nos hace conside-
rar , fa necesidad de representar elementos
dindmicos, con movimiento, relacionados
con el ambiente del basquetbol, moda de-
portiva, moda “cholo™, capaces de invitar
al lector a enterarse del contenido de la
seccidn, teniendo puntos estratégicos que
nos den una relacién directa con el tftulo o
contenido del segmento.

Buscando asf la demanda de los productos
ofrecidos en la publicacién

Bogaoriciontos dof produsto

Las imdgenes manejadas en la revista Vi-
va Basquet deberdn ser capaces de promo-
cionar a la revista a través de cada uno de
sus segmentos, identificando cada sec-
cién, ademds de que en la elaboracién de
los mismos se considerard la posibilidad
de una reutilizacidn designado tanto por el
cliente como por el piiblico lector.
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Las imdgenes que se emplen deben de ser
afractivas, con gran movimiento y colores
que llamen la atencién del pdblico en es-
pecffico. En algunos casos el tamaio de
las imdgenes serdn determinadas por el ta-
mafio ya existente, en otras se mantiene li-
bre pero se considerard un tamaifio de
grandes dimensiones con una resolucién
con la que pueda ser manipulada segin las
necesidades que se presenten.

Segmentos:

Top ten VB

A este segmento se le ha designado dos pd -
ginas, esto determinard el tamafio de la ¢
las ilustraciones. Tomando en cuenta que
esta seccidn es escrita por dos escritores,
Allan Nash y Gustavo Martinez podemos
considerar dos personajes principales para
que personifiquen de manera sugerenle a
cada uno de los escritores y considerar la
posibilidad de una itustracion mds para el
encabezado de la seccion.

Encestando

La revista VB, tiene establecido el formato
para el drea q ilustrar, ofrece las medidas de
6.8 x 27 cm. ya que esto permitird en la par -
te trasera de la misma la promocidn de pro -
ductos, trivias, invitaciones, concurses, eic,
es por ello que en este caso, la ilustracion se
limitard a un formato ya estipulado.

Ciberbasgquet

Esta seccidn tiene designada una pdgina

completa, esto nos permite determinar el es -
pacio para la ilustracién no habiendo para

esta otra estipulacion o medida del formato.

Es importante considerar la distancia de
percepcién de las imdgenes, que vendria
siendo la distancia utilizada para la lectura
esto es unos 30 cm. aproximadamente,

En la seccién de Top-10 VB, tenemos los
pardmetros para establecer el nimerc pro-
bable de elementos a utilizar, de forma simi-
lar en la seccién de Encestando, podemos

considerar la opcién de hacer una metdfo-
ra con ¢! nombre de la seccién, esto nos
llevard a pensar en un individuo con la ac-
tividad preponderante de encestar. En el
caso de Ciberbasquet, tenemos elementos
primordiales, 1a utilizacién de la computa-
dora, internet y el basquetbol.

Las ilustraciones en conjunto deberdn pre-
sentar una unidad, mencionando asf el te-
mi en comin, el basquetbol, ya sea a tra-
vés de una red, un balén, el estereotipo del
Jugador de basquetbol, etc.

En la elaboracidn de las ilustraciones se
considerardn las técnicas que debido a su
resultado grifico y practicidad permitan
el mejor resultado.

Habrd que tomar en cuenta que dentro del
perfil del lector esta la marcada inclinacion a
la moda, y esta tiene un caracter effrmero, por
lo que habré que considerar la posibilidad de
actualizar las ilustraciones descritas, para asi
mantener {resca la imagen del producto.

Recncrmicos C2l Ceclindcr

Aquf expondremos las necesidades técnicas
y profesionales que serdn necesarias para
cada uno de los proyectos.

Todos los elementos creados para la revista
tienen que integrarse con la psicologfa de la
misma, tomando en cuenta la &ptima reali-
zacion del producto para la aceptacién por
parte de los lectores

El acabado de la ilustracién deberd lograr
una reproduccién fiel y gue los elementos
importantes no se pierdan en la impresion.

Cada una de las tlustraciones deberd tener
un punto de antecién que dard por tanto su
razén de ser. Se considerard una etapa de
bocetaje para realizar las ilustraciones re-
queridas después de esto se experimentars
con las técnicas que en base a la experiencia

Propoosta graflen
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se eligird la que se crea Optimas para las
necesidades especificas del trabajo, termi-
nando con la resotucién final.

Se considerardn las diferentes zonas en las
que llegar4 la publicacién para que las ilus-
traciones no tengan particularidades que de-
meriten la aceptacién de las mismas en los
diferentes sitios en donde llegar4 la revista,
(toda la Repiblica Mexicana, ¢ sur de Esta-
dos Unidos, Venezuela, Puerto Rico, Repu-
blica Dominicana, El Salvador, Costa Rica,
Honduras y Panama4).

Se tomard en cuenta la temporalidad de las
imagenes que a su vez permita nuevas de-
mandas de trabajo en Grupo Olimpia Edi-
tores S.A. de C.V.

4.2 Eleccion de la técnica

Para la eleccidn de la técnica tenemos que
considerar que esta debe de permitirnos un
gran colorido, ya que los jévenes tienden a
buscar el color, mds ahora cuando la moda
impone una gran gama de colores energéti-
cos que coinciden con ¢l caracter juvenil.
Otro factor importante que determinard la
eleccién de la técnica es la rapidez con que se
pueda realizar la ilustracién ya que una publi-
cacién periddica siempre tiene el tiempo me-
dido para poder salir a tiempo al mercado.

A conlinuacién presentaremos técnicas de las
mds utilizadas exponiendo sus conveniencias
rescatables para el mejor resultado:

Fig. 4.1 Hustracidn def libro de Constancio Cdrdoba+,
Como mejorar tu resorve de Jenny Silva, tinta china.

En este ejemplo tenemos la conveniencia de
la soltura que nos confiere el trazo, el movi-
miento y el énfasjs que se le puede dar ala fi-
gura a través del contorno, adn cuando no hay
presencia del color se podria considerar para
la posible aplicacién de la linea a través de la
tinta en calidad de Ifnea.

Jumador, técrica mixid, ashuradp y aguadas,

La técnica de las aguadas debido a su caren-
cia cromitica no resultarfa benéfico para una
ilustracién para jévenes que buscan ¢l color.

Fig. 4.3 llustracidn lograda con la técnica de acugrela,
Lo necesario para una boda.

La técnica de la acuarela nos permite una
brillantes cromdtica muy adecuada que en
conjunto con un claroscuro bien logrado nos
podria dar resultados dptimos. La aplicacién
es bastante cémoda, manejado sobre un sus-
trato de algoddn lo mds liso posible lograre-
mos obtener una imagen fiel a la hora de la
impresién, Para el propdsito especifico de
este trabajo se buscard la aplicacién de colo-
res puros de gran brillantes cromdtica.

Propbosta dréaflen
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Fig. 4.5 Ejemplos de la ilustracién digital
y los acabados que ella gfrece

Dentro de las imdgenes digitalizadas edita-
das por computadora, encontramos de dos
tipos principalmente: Imdgenes de vector y
en mapa de bits, a esto podemos citar. “Las
computadoras generan dos tipos bdsicos de
imdgenes: de vector y en mapa de bits (ras -
ter). (...) Las imdgenes de vector, como las
creadas mediante Adobe Hlustrator, estdn
Jormadas por lineas y curvas matemdtica -
mente definidas, denominadas vectores. Por
ejemplo, una figura que se dibuja en un pro -
grama basado en veclores se mueve, cambia
su tamafio o gira como un objeto indepen -
diente porque el programa conserva la defi -
nicidn de la figura en forma matemdtica.
Por esta razon, los programas basados en
vectores funcionan mejor para la tipografia
y otras formas que requieren limites claros y
nitidos.”! (Ver fig. 4.6)

“Las imdgenes en mapa de bits, como las
creadas por Adobe Photoshop, estdn com -
puestas por una cuadricula o trama de
cuadros diminutos, denominados pixeles.
Por ejemplo, una figura dibujada en un
programa basado en mapa de bils estd
Jormada por un grupo de pixeles en una
ubicacidn particular, los cuales generan
el aspecto de una figura. Para editar una
imagen en mapa de bits se edita un grupo
de pixeles en lugar de un objeto definido
matematicamente. Las imdgenes de este
tipo funcionan mejor con imdgenes foto -
grdficas o con imdgenes creadas en pro -
gramas de pintura”.2 {Ver fig. 4.7)

Aquf tenemos la técnica digital, producida

Proponogsto ordfico

en el programa Photoshop, donde la técnica
tradicional que mds rescata es la del aers-
grafo. Esta técnica nos proporciona rapidez,
limpieza y la capacidad de corregir sin que
el sustrato se debaste, con esto no demerito
las demids técnicas existentes, pero en este
proyecto en particular nos permite la cali-
dad cromitica que se habfa buscado ademds
de efectos fotogrificos que se pueden utili-
zar para un mejor resultado.

El programa Photoshop, es el programa por

excelencia cuando de retoque fotogrifico se

trata, su compatibilidad con todo tipo de for-

matos de imagen y su compatibilidad en pre-

prensa la convierten en la més utlizada por

los disefiadores. Una definicién de este serfa:

“El software Adobe Photoshop es un pro -
grama para edicicon de imdgenes que le per -
mile crear y preparar imdgenes digitales de

alta calidad. El programa contiene una

gran cantidad de herramientas de edicion y

capacidad de efectos especiales que le per -
miten manipular imdgenes digitalizadas,

diapositivas y dibujos originales. La capa -
cidad para trabajar con miiltiples capas ha -
ce posible aislar partes de una imagen para
Sacilitar su edicidn y experimentacion. Co -
mo una herramienta de produccidn. Adobe

Photoshop produce separaciones de color y

medios tonos de alta calidad que puede im -
primir con opciones muy diversas” 3

El procedimiento que se lleva a cabo para la
ilustracién digital es primeramente tener el
esqueleto, ya sea desde la computadora o©
realizando el dibujo a mano alzada y esca-
nedndolo, en esta ditima opcidh se considera-
rd la destreza en el trazo si esta es Gptima pa-
ra el proyecto en especifico, resultard mds rd-
pido y tendremos a favor ¢l toque que avin no
se puede obtener del todo dentro de la com-
putadora, es decir la ilustracién en linea pa-
ra dar este toque distintivo del dibujo a ma-
no alzada, en esta face se determinara fa com-
posicidn y el estilo todo aquetlo que nos per-
mita tener la ilustracién lo m4s acabada posi-
ble a excepcidn del color. Se escaneard lo-
grando las medidas requeridas y obteniendo

3 J. Silva
Fig. 4.6 Ejemplo de imagen vectorial

b

-
Fig. 4.7 (hro ejemplo de la ilustracidn
digital (mapa de bits)

S

1. SARMIENTQ. Martinez, Miguel Angel, Adobe Photoshop 4.0, Curso completo en un libro, Practice-Hall

Hispanoamericana, México,1997, p. 26
2, Ibidem.
3. Ibidem. p.1
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una resolucién de 300 dpi, (mfnimo de 266
dpi) “La resolucidn del dispositivo de salida,
determina la calidad final de la imagen im -
presa, la cual se¢ mide tanto en puntos por
pulgada (dots per inchdpi) como en lfneas
por pulgada (lines per inch, Ipi)”. 4

Una vez dentro de Photoshop la imagen
se encuentra seceptible a ser modificada,
coloreada y corregida cuantas veces sea
necesario, siempre respondiendo a los re-
querimientos de cada trabajo. Es importan-
te para un buen resuitado tener la pantalla
calibrada para obtener asi, la mayor fideli-
dad posible del resultado final.

4.3 Desarrolio de las secciones
Top-10, Encestando y Ciberbasque!
de la revista Viva Basquet.

En este apartado mostraremos los bocetos
realizados y el proceso de elaboracidn,
después de esto se expondra una justifica-
cién que este fntimamente ligada con los
requerimientos antes expuestos.

4.3.1 Top-10 Viva Basque!

En la elaboracién de este segmento se mane-
Jjaron tres conceptos bdsicos: la miisica, los
Jovenes y el basquetbol, esto aunado con lo
que es €l segmento y los requerimientos que
lo delimitan. Las primeras ideas que se mane-
jaron fueron las siguientes:

v’

AT

(_ H

R e (.

J.'Agv,/

S

4, Op, cit, SARMIENTO. Martinez... p.27
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Los bocetos buscan emular ¢l ambiente de
la cultura cholo {Ver fig. 4.8) que va direc-
tamente relacionado con el basquetbol, se
basa en personificar a los escritores del ar-
tfculo y se busca una mascota, que de pie
al tftulo del artfculo.

Se buscaron los detalles en las ilustracio-
nes para dar una ilustracién que sorprenda
al observarse detenidamente.

En el caso de una posible mascota se bus-
ca un elemento que sea parte del ambiente
antes descrito, un spray, al que se le con-

Como se menciona se busca la posibilidad
de incluir dos personajes, por ser dos es-
critores los que participan el el capitulo. Y
en ambos casos se busca el detaile y la
identificacién de la revista Viva Basquet.

En los personajes se cuido la gestualidad
de los personajes, tipos rudos que inclu-
yan al espectador.

Es importante ver que la perspectiva que
maneja uno de los personajes busca incluir
al espectador, y darle diversidad y dina-
mismo a la imagen.

Antes de manejar la técnica digital mos-
traremos uno de los bocetos manejados
con acuarela, para poder comparar las
conveniencias de una y otra técnica.

Si comparamos con los resultados mostra-
dos en los ejemplos de ilustracidn digital,

Propuosto ogrdflca

N ey ]::“1

Flg. 4.8 Comercial de tagjetns coleccio -

nables, este es un claro gfemplo
de la moda, de la actitud, las
torias y colores uhilizados
dentro del ambiente

del balonicesto.

O

—

§a



veremos que contamos con una definicion-
mis evidente, un colorido mis intenso y el
marcado control de los brillos.

El proceso de digitalizacién fué el si-
guiente: Se obtuvo la imagen en Ifnea es-
caneada en alta resolucién, se limpid y se
empez6 a aplicar el color a través de plas-
tas con el fcono de la cubeta y la selec-
cién de un color determinado.

Una vez iluminado el motivo gréfico se
procedi6 a dar voliimen con el aerégrafo,

Logrando asi, un acabado con volimen y
colorido, basdndonos en que el aerégrafo
pinta con propiedad cubriente sea este un
color claro u oscuro, mezcldndose si se gra-
dua la presién con que sale la tinta y ¢l pun-
to utilizado delimitado  por mascarillas tal
como se hace con la técnica tradicional. Pe-
ro sin el engorroso cambio de tintas, el ae-
régrafo en este caso no se tapa, la tinta no se
chorrea, no se mancha nada alrededor, no
hay ruido de la compresora,uno no aspira
los pigmentos y hay posibilidad de cormregir

los errores. No demerito a la técnica tradi-
cional pero veo las conveniencias de la edi-
cién de imédgenes por computadora

Tomando en cuenta que no habfa formato
establecido y sélo se contaba con dos ho-
jas dentro de la revista. Se realizaron las
ilustraciones a tamafio carta con una re-
solucién de 300 dpi.
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Son dos escritores dentro de la revista por
lo que se propuso dos personajes que mate-
rialicen a los escritores, el hecho de que los
autores se turnen para escribir sus artfculos
en esta seccidn confiere la oportunidad gré-
fica de jugar con los personajes que tomardn
preponderancia sobre el que no escribe.

Gustave Martinez es un DJ profesional,
ademds de participar en los programas de
radio de la revista, este hecho hizo conside-
rar la posibilidad de representar un DJ, mez-
clando miisica, con poses extravagantes
propias del ambiente (Ver fig. 4.9 y 10}, una
pose que implique al espectador y aunque
agresivo se utilizé una im#gen entrépica
donde la mano sefiala al espectador y su po-

Propoostn prétlean

Fig. 4.9 En este anuncio vemos mds sobre
la moda “cholo”, poses, actitudes gque
se han vuelto moda.

Fig. 4.10 Otro efemplo de ta marca Lugz
¢on la representacidn de un DJ.

D) 86



se que emula la toma de un lente de pesca-
do le da el toque original y distintivo. Allan
Nash por su parte da las 10 mejores pro-
puestas musicales, da informacién de la
miisica, corrtentes, historia, pero tiene la
caracterfstica de que adn cuando represen-
ta un muchacho rudo, siempre comenta de
su abuela y los mandados que € le tiene que
hacer. Esto me hizo pensar en la conjuga-
cién de dos actitudes una mds evidente
que [a otra, ¢s decir tenemos al personaje
con una actitud rigida y malencarada, en
convinacién de una actitud infantil de sus
pies y piernas. La rigidez de su pose va en
contraste con la representacién de Gusta-
vo Martinez pero busca el equilibrio en la
brillantez cromdtica de su atueado.

Por 1iitimo y no menos importante esta un
spray de pintura que interaccionard con el
titulo del articulo, el spray tiene tintes hu-
manizados que le dan vida v personalidad,
su creacién fué predominantemente con la
herramienta del aerégrafo y un toque en la
etiqueta que le diera tintes psicodélicos a
través de un filtro lamado radial biur. Este
personaje fué dentro de los tres personajes
¢l que tiene mds brillantez cromdtica para

dirigir al ojo en donde se encuentra el tftulo,
en su personalidad busca ser rudo pero su
estructura resulta ser amable y graciosa. En
tanto al aspecto conceptual el spray se rela-
ciona con el grafitti, que va intimamente li-
gado con el ambiente que hemos repetido
durante el presente proyecto.

.-

Los dos personajes humanos fueron delimita-
dos con las caracteristicas de los DJ, ya que
ellos se encargan de la miisica dentro de el
ambiente del basquetbol.
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En las ilustraciones se¢ manejaron este-
reotipos para que el lector pueda decodi-
ficar los mensajes lo més rdpido posible,
como lo es de que ambos conserven ma-
tices negroides, la moda que se esta
usando, los colores que manejan, [as ac-
titudes, gestos peinados, etc.

A la hora de presentarlos en la publica-
cién se propuso integrar el Spray con el
titulo ya establecido en la publicacién.
Cuya fuente es llamada Gurnsey:

ABCDEFGHIJTKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnopgrstvvwxyz,

Este acomodo fue el designado para la
publicacién y el spray quedd de la si-
guiente forma:

A continuacién se mostrard las dos imd-
genes resiantes para ver el resuitado al
que se llegd, inmediatamente después se
mostrard la solucién que se logré en la
publicacién con las caracterfsticas espe-
cificas que ya se mecionaron al principio
del presente capitulo,

De esta manera podemos darnos una idea
del detalle que se buscé en cada una de las
imdgenes, la caida de las prendas respetar
la apariencia de los materiales como la piel
de las sandalias negras, la mezclilla, el me-
tal. Es ahora como se conjuga la plastici-
dad del trazo y la conveniencia del aeré-
grafo digital. A continuacidn presentare-
mos una escena en donde todos los ele-
mentos interactien y un ejemplo de como
fué la solucidn en la publicacién,
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4.3.2 Encestando

En esta seccidn de la revista Viva Basquet se
manejé a la metdfora como primer recurso.
Esto es, buscar el estereotipo del jugador cla-
vando una pelota, la posicion de despliegue a
la hora del salto nos proporcionarfa adaptar
la figura al estrecho formato ya delimitado.
Pero también se buscaba dinamismo y una fi-
gura de frente tal vez no tuviera gran impacto,
entonces se dectdié manejar una perspectiva
agusada, con una evidente deformacién en la
imagen, lo que llamaria la atencién.

Un jugador profesional tal vez no implicaria
directamete al espectador ya que se busca
que el espectador mande cartas. Esto hizo
considerar la posibilidad de caracterizar a
un jugador pero en la calle, y con esto se
crearon los siguientes bocetos.
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ESTA TESIS NO SALLE
DE LA BIBLIOTECA

En todos los casos se encuentra la accién de
encestar, vy se¢ busca la perspectiva para
crear mayor interés romptendo con la rigi-
dez de una toma de frente ademds el jugador
describe vuna linea diagonal que como se
menciond en el capitulo dos cuando s¢ men-
ciona las virtudes de la Ifnea, esta confiere
la sensacién de movimiento, ahora bien, las

deformaciones resultado de la toma de pi -

cada, es una exageracién de la realidad pa-
ra llamar la atencién, como lo mencionan
los textos de la teorfa y estética del arte don-
de mencionan que lo importante es retomar
a la naturaleza pero convirtiéndola en otra
realidad que por ser tnica del autor resulta
interesante para el espectador3

Ahora bien, el jugador no encestard un ba-
16n para completar la metdfora, éste habrd
de encestar una carta a Viva Basquet.

El proceso técnico que se utilizé en éste
segmento, es el mismo utilizado en Top-10
VB, por lo que preseataremos las imége-
nes para llevar una secuencia del desarro-
llo de la ilustracidn.

‘B Im e e e e v e [

PP ——— )

5. VAZQUEZ. Sénchez Adollo, Antologlu, textos de estética y teorfa del arte, UNAM, México, 1972 p. 21-26
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La ilustracién de encestando es una ilus-
tracién metaférica como ya se refirié, se
maneja un jugador de basquetbol en la ca-
lle, para que el espectador se sienta inclui-
do en €l. El ambiente oscuro en alguna
parte de la ciudad en combinacién con el
trazo y actitud del personaje dan un tinte
de comic, aspecto que resulta muy popular
entre los jovenes. La actitud del jugador
denota esfuerzo, coraje y decisién para po-
der alcanzar la meta que busca, no es sélo
la actitud de su cuerpo, también la gesticu-
lacién apoya lo antes descrito.

Como ya se menciond la composicidn pre-
ponderante en esta ilustracién es una dia-
gonal lo que le confiere mds movimiento y
nos hace énfasis de la altura de la canasta.

En cuanto al color refiere, se pensé en la
jerarqufa de cada objeto y se busco darle
énfasis al jugador, debido a la brillantez
cromdlica que presenta su atuendo, des-
pués el jugador nos dirige a través de su
brazo hasta la carta que esta encestando en
1a red con un aro rojo, esto es como st se
subrayara la accién que vendria siendo
mandar cartas a Viva Basquet.

Se buscé un fondo oscuro para dar énfasis aj
personaje y su accién, pero atin cuando su
atuendo llama la atencitn es sélo en la parte
superior de su cuerpo, sus pantaloncillos fue-
ron definidos con un color menos Hamativo ,
mis frio para reforzar la lejanfa que hace

evidente la perspectiva, y las dimensiones de
cada objeto que segtin Dondis nos da mas -
dimensionalidad a la escena,“...en ninguna
de las representaciones bidimensionales de la
realidad, sean dibujos, pinturas, fotografias,
peliculas o emisiones de television, existe un
voliimen real; éste sdlo estd implicito. La ilu -
sidn se refuerza de muchas maneras, pero el
artificio fundamental para simular la dimen -
sion es la convencidn técnica de la perspecti -
va. Los efectos que produce ia perspectiva
pueden intensificarse mediante ln manipula -
cidn tonal del claroscuro...” ©

Por otro lado Ia tipograffa se establecié por
paite de la revista cuyas fuentes son:

Techno
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Con el titulo disefiado y 1a ilustracién termi-
nadase integré a la ilustracioén el resultado
fue como se presenta a continuacién la solu-
cién grafica y la aplicacién editorial.
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4.3.3 Ciberbasquet

En esta seccién los clementos preponderan-
tes son el basquethol y la computadora con
todo lo que ello implica. Una vez mds se
busca la promocién para que el piblico lec-
tor mande e-mails y crear con esto una co-
munidad Viva Basquet, ademds de invitar al
chat que se hace los jueves a las 6:00 pm.
con gente conocedora del deporte rifaga.
En cuestiones técnicas habrd que mencionar
que la pigina en que s¢ encuentra esta sec-
cién es una antes de la cuarta de forros. To-
do esto y lo antes descrito en los requeri-
mentos arrojaron los siguientes resultados.

Se hizo una prueba con la técnica de acuare-
la para ver lo que €sta podia ofrecemos:

La solucién cromética fué agradable y lla-
mativa, pero aén no logra el contraste que
puede ofrecer la computadora, sobre todo
en lo f4cil que es en ésta ltima la aplica-
cién de brillos y sombras.

A continuacién se presentard el proceso
técnico que se siguid como en los dos ca-
sos anteriores.
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Propuosta pgrflca

Como se puede observar se le dieron to-
ques humanos a la computadora misma
que es un hibrido de Mac (combinacién de
colores, teclado negro...) y Pc (mouse, ba-
se del teclado y botones de pantalla), ya
que aiin no se ha encontrado patrocinador
para este segmento, lo que colocar un mo-
delo especifico serfa como realizar un co-
mercial gratis, evidentemente se manejan
los detaltes caracterfsticos de una iMac, ya
que su diseiio es agradable, modemo y di-
vertido. Utilizamos uno de sus tltimos co-
lores, el azul que contrasta con st comple-
mentario, es decir con el anaranjado de la
pelota de basquetbol. La computadora tie-
ne elemetos que nos permiten ver boca,

mano, en fin debido a que este serd el dni-

¢o motivo grifico en esta seccidn, se le .““J

confirié tintes humanos para que se con- o _g?
-

forme como el personaje de la seccidn.

Los trazos son sueltos, con movimiento pe-

ro gruesos para contornear fa forma, y que

esta no se pierda, los colores son lisos para 7
mantener una claridad en Ia forma asf como ’
la limpieza de la misma. Se utiliza una pos-

tura de tres cuartos e inclinado para insinuar

movimiento “el movimiento es probable -
mente una de las fuerzas visuales mds pre -
dominanies en la experiencia humana {(...)

el milagro del componente visual es dindmi -
c0”'7, no colocamos letra alguna para que el

disefiador editorial tenga la libertad de in-

vertirlo, disminuir o aumentar su tamafo.

U
La idea principal en este grifico es hacer o '/ _,.-—4: —-“_w.,,\ .

ver que la computadora y el inlernet, pue- N

den ser parte del basquetbol, es por ello o AT
que la misma computadora, se autoences- /
ta, en una suerte de red que se encuentra

bajo la pantalla, es la idea de juego, de que
el lector interactiie, en fin, es la invitacidn
a participar al programa que ciberbasquet
tiene por computadora. Es hacer que el ba- Fig. 4.11 Dentro de s nueva generacidn de
lon real caiga en un ambiente virtual. iMac, esta responde al nombre de Indigo.
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La tipografia como en los casos anteriores se
manejé a partir del disefio editorial del articu-
lo, la fuente que se eligié fue Anal black:

abedefghijkimnepgrstuvreny=z
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Lo que di6é como resultado:

ClBEREBASKET

El resultado pldstico y su aplicacién quedd de
la siguiente manera:

Todas las soluciones graficas fueron publi-
cadas y su inclusién fué en el nimero diez
de la publicacion, pensado para poder dar
un plus a la publicacidn, ya que en este nu-
mero el precio de la revista subié de 20 pesos
a 29 pesos, ademds se incluyé un fasciculo
y se anuncia la aparicién del nuevo mega-
poster para justificar el alza en el precio.

He de mencionar que este procedimiento pa-
ra elaborar ilustraciones resulta muy répido y
c¢démodo, permite abarcar mds proyectos, y
conforne se sigue practicando se encuentran
nuevos procesos para llegar a nuevas solucio-
nes y optimizar el trabajo.

La computadora es una metdfora de las técni-
cas tradicionales, es una herramienta que nos
puede dar la opcidn de mejores resultados, y
también nos permite la experimentacidn.

En el presente trabajo trabajé junto con la di-
sefiadora editorial, tratando de concretar una
idea, en conjunto donde la ilustracién y el di-
sefio se integrara en uno sélo. Se platic con
el editor para considerar las posibilidades de
utilizar las ilustraciones en artfculos promo-
cionales. Pienso que mi trabajo cumplié con
la funcién de reforzar el anticulo para que se
quede en la memoria de los lectores y logre
la inclusidn de estos.

Y logré crear la necesidad de tener las ilustra-
ciones en constante mantenimiento lo que en
un aspecto comercial favorece directamente
al ilustrador. Fué un trabajo muy agradable
me agrado el resultado final, y mds todavia
tomando que no tengo un gusto especial por
el trabajo a realizar, aspecto que es muy
usual en la actividad del disefiador y no por
ello el resultado tiene que demeritar.
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Conelusiones

El proceso de investigacién que se expuso en el presente proyecto, lle-
vado hasta su culminacién, logro hacer conciente y reforzar lo que es
el proceso creativo en el campo del disefio,

En base a la investigacidn, se logrS llegar a definiciones especificas, re-
sultado de la recavacion de la teoria y la experiencia; refiero con esto a con-
ceptos como la comunicacion, el disefio y la ilustracidn principalmente.

La investigacién y la experimentacién permiten al disefador la plus
valia de su trabajo, es a partir de la tiisqueda de nuevos resultados que
logra el impacto para los consumidores y mds aiin para el cliente.

La bdsqueda de resuitados no sélo es para la venta del producto, es
ademds una bisqueda para optimizar resuliados y lograr una disminu-
cidn en el tiempo de realizaciGn, para que desde un enfoque comercial
fogremos las ventajas correspondientes.

En este proyecto se conté con la premura del tiempo ya que es una
publicacién periédica dénde sus articulos son determinados segiin
los eventos que van con el giro al que se dedica cada publicacién,
en este caso el basquetbol.

Lo que provocé la bisqueda de una técnica de rdpidos y buenos
resullados, si bien es cierto, la computadora no es la tinica solucién
habrd que tomar en cuenta que cada dfa los avances tecnol6gicos
logran mayores alcances en el drea de! disefio, y no hay que negar-
nos la experimentacién de nuevos procesos que nos permitan un
mejor desempeiio de nuestra actividad profesional.

Ciertamente los resultados que obtuve me dejaron satisfecha y con la
inquietud de seguir incursionando en esta drea que cada dfa va en aumen-
to, sin embargo no olvido el aspecto tradicional que en lugar de que esten
peleados considero una ayuda mutua en busca de mejores resultados.

Creo que mi trabajo esta proponiendo un nuevo estilo en el campo
especffico a tratar (¢l basquetbol), estoy dando una nueva propuesta que
de manera gratificante gusta, y esto lo comento desde el mismo momen-
to en que mi trabajo se publica hasta que compaiifas como SONY, les
agrada el ambiente y el estilo que proyecta, el contenido, el disefio y la
ilustraci6n del segmento Top-10, como para que este sea patrocinado.

El disefiador por otro lado tiene a su carge una actividad en donde se
tiene que dar importancia preponderante al aspecto teérico, si bien es
cierto que el disefiador se encuentra siempre con la condicionante del
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tiempo se debe de contar con un respaldo tedrico, que ayude a sustentar
su producto final. La parte tedrica dentro del proceso del disefio tiene
varias ventajas para el disefiador: lo ayuda a sumergirse en la esencia
de lo que serd el producto a realizar, le dard los pardmetros para que
pueda seguir una lfnea que ubique a su producio en un cierto campo
dentro del mercado o bien, le permitird hacer conciente la roptura de
paradigmas especificos que logrardn un mensaje entrépico dando una
mayor difusién al mensaje a comunicar, si este fuera el caso. En un
aspecto mds practico la teoria ayuda al disefiador a justificar su traba-
jO. ya que un disefiador pasa la mayorfa del tiempo justificando su tra-
bajo para que este sea aceptado por un cliente, le dard la seguridad de
que lo que hace sea por una razén especifica. La prictica de una
investigacién previa, con el tiempo da al disefiador la capacidad de
gue esto se vuelva un hdbito que mas adelante sea una actividad
aulomdtica, que permita un trabajo sustentado y rdpido, esto ird
aumentando el acervo teorfco del disefiador. Todos nosotros tenemos
la capacidad de recibir ciertas sensaciones de manera generalizada,
por ejemplo los colores, las formas, pero el disefiador tiene que
tener ¢! manejo de cada elemento integrado en su mensaje para que
éste sea lo que se quiere comunicar. Es por esto que este acervo
tedrico resuliado de la teorfa y la experiencia provers al disefador
de una optimizacién en la realizacién de sus mensajes visuales.

No hay mejor manera de saber lo que es el gjercicio de la comunicacion
grafica, que ejerciéndola, es aqui dénde uno podrd saber lo que nos falta
apenas egresados de la carrera para enfrentarnos a este campo tan com-
petitivo. El disefiador tiene que ser un buen comerciante de sus ideas
para que estas puedan materializarse a través de los distintos campos de
trabajo sea en un trabajo con horario estipulado o por cuenta propia (free
lance), seguido a esto el disefiador tiene que tener una idea globat de
todas las demds dreas del disefio, para que, considerdndo todas ellas
pueda iener una Sptima solucién de su trabajo, hablo de la impresién, de
la resolucidn, de los distintos sustratos a los que puede ser susceptible el
producto, pese a que muchas veces nuestro trabajo termina en la entrega
del trabajo fisico. El disefiador tiene que tener la visién para proponer
nuevos proyectos y por que no, adelantarse a 1o que se supone ya resuel-
to, dar nuevas opciones que nos permitirdn mas satisfacciones como pro-
festonistas. El trabajo profesional responsable serd una carta de
recomendacion para el disefiador. En base a mi experiencia profesion-
al cuando se da mds de Jo que se pide, es muy probable que se acepte
el proyecto, y que se le tome a uno en cuenta para préximos trabajos.
A esto podria agregar que un disefiador tiene que ser todo razén en
cuanto a justificar el trabajo para que a partir de la razén se logre la
aprobacién del mismo y todo sentimiento cuando se trata de la estéli-
ca; razon v estética en equilibrio para un éptimo resultado.
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