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INTRODUCCION

La necesidad de difundir una imagen distintiva de las Empresas, Compaiiias e Institutos es m&s comin en nuestro pafs ya que esto
significa que sean reconocidas ante un piblico. Para lograr esto, se requiere de una manifestacién visual o fisica que sea

parceptuatmente de fécil entendimiento y entre en el proceso de diferenciacién ante un sistema social cada dfa mas grande y exigente.

En este contexto se busca que el Instituto de Investigaciones Bibliograficas (11B) de la UNAM tenga un medio de difusién por medio de
promocionales, pues se planea proyectarlo 3 través de articulos tales como: bolsas de papel, tazas y miniagendas, que conservaran el

concepto cultural de! Instituto. Los recursos obtenidos de la venta de éstos articulos se destinaran para beneficio del mismo.

Como diseflador grafico mi participacién es necesaria, ya que existen métodos, procedimientos del campo, fases de produccién y
administracion adecuada de los recursos materiales, asl como conocimientos del color, la forma, la tipografla y los soportes; que
requieren proyectos como el que a continuacién describo y que sélo mi profesién es capaz de elaborar, Aunado a todo esto es
necesario tener la sensibilidad y capacidad creativa para poder dar soluciones graficas, como es el caso del Instituto de Investigaciones
Bibliograficas que fundamentalmente busca la proyeccién de su propia imagen por medio de una ilustracién disefiada para un plblico

que va desde el nivei medio superior hasta investigadores.

Se eligio la ilustracién porque es un medio de expresién tan versatil por el cual se puede transmitir cualquier idea, asi como es, un
tipo de comunicacidn universal, que por lo mismo es facil y répido de asimilar o entender. La ilustracién ofrece también una gran
variedad de alternativas, en cuanto a técnicas, que permiten ademas percibir sensaciones distintas en cada una de ellas y que sélo el

ser humano es capaz de entender.
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INTRODUCCION

l.a necesidad de difundir una imagen distintiva de las Empresas, Compafias e [nstitutos es mas comin en nuestro pais ya que esto
significa que sean reconocidas ante un plblico. Para lograr esto, se requiere de una manifestacidn visual o fisica que sea

perceptualmente de ficil entendimiento y entre en el proceso de diferenciacién ante un sistema sociat cada dfa mis grande y exigente.

En este contexto se busca que el Instituto de investigaciones Bibliogrsficas (11B) de la UNAM tenga un medio de difusidn por medic de
promocionales, pues se planea proyectarlo a través de articulos tales como: bolsas de papel, tazas y miniagendas, que conservardn el

concepto cultural del instituto. Los recursos obtenidos de la venta de éstos articilos se destinaran para beneficio del mismo.

Como disefador gréafico mi participacion es necesaria, ya que existen métodos, procedimientos del campo, fases de produccion y
administracion adecuada de los recursos materiales, asi como conocimientos del color, la lorma, la tipograifa y los soportes; que
requieren proyectos como el que a continuacién describo y que sélo mi profesién es capaz de elaborar. Aunado a todo esto es
necesario tener la sensibitidad y capacidad creativa para poder dar soluciones graficas, como es el caso del Instituto de Investigaciones
Bibliograficas que fundamentalmente busca la proyeccién de su propia imagen por medio de una ilustracién disefiada para un publico

que va desde el nivel medio superior hasta investigadores.

Se eligio la ilustracién porque es un medio de expresién tan versétil por ef cual se pueds transmitir cualquier idea, asi como es, un
tipo de comunicacién universal, que por lo mismo es facil y rapido de asimilar o entender. La ilustracion ofrece también una gran
variedad de alternativas, en cuanto a técnicas, que permiten ademas percibir sensaciones distintas en cada una de ellas ¥ que sblo el

ser humano es capaz de entender.
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( 1.1 INTRODUCCION A LA COMUNICACION )

La comunicacion implica tode un procesc que abarca el complejo total de las relaciones humanas, que se inician en el hogar y se

prolongan en |a practica de las aclividades sociales, en todas sus facetas.

La palabra comunicacién proviene del vocablo lating “communiare, que significa repartir, compartir, hacer participe de algo. Es por lo
tanto, la comunicacidn el instrumento de que se sirve la humanidad para entrelazarse con los demas. Es un principio fundamental entre
ios hombres, y 0 que nos distingue de otros seres, por lo tanto, para comunicarnos, nos valemos de los medios a nuestro alcance, que
son muchos y muy variados. Estos van desde el cine, |a television, el radio, hasta anuncios publicitarios impresos y otros medios

electrénicos que forman parte del proceso comunicativo”.1

La comunicacién cumple tres funciones principales segun el autor Hartley, con respecto al ser humano.
También se puede definir el concepto de comunicacion en su sentido mas amplic, como un proceso de transmision de sefiales. A

contunacion se muestra el esquema basico del principio de la comunicacidn.

* LE PROPORCIONA UN ESQUEMA DEL MUNDO.
* DEFINE SU POSICION CON RESPECTO A OTRAS PERSONAS,
* Lo AYUDA A ADAPTARSE CON EXITO A SU .M»lBiEI'«ITE.2

10



COMUNICACION

PROCESO DE COMUNICACION

AMBIENTE 0 CONTEXTO

4 ™\
AN »! REFERENTE |'-'" " .
I A
EMIsor ! MENSAJE | RECEPTOR
Y 27
o ] CépIGo  |oeeenns
\_ W,

Eursor: Es la persona que transmite el mensaje.
MensaJge: Es la informacién que se transmite de forma visual o verbal u otro.

RererentE : Conjunto de elementos de conocimientos comunes, que comparten ef emisor y el receptor
Céoico: ES el sistema que permite construir un mensaje con lenguaje grafico o verbal u otro.
Recerro r: ES quien recibe ia informacién, o sea el mensaje.3
AuBIENTE 0 Conrexto : ES el medio social y cultural que nos rodea. Este influye en la vida material y
psicolégica del hombre.

E! emisor envia un mensaje al receptor utilizando un lenguaje o cédigo en base a referencias o conocimientos comunes que ambos
comparten. Por lo tanto el cédigo, el mensaje y el receptor, son elementos fundamentales para que exista la comunicacién entre el
emisor y el receptor. Todo este proceso se realiza en un ambiente, el cual es determinante para la correcta interpretacién o
decodificacidn del mensaje. Por gjemplo. No tiene sentido hacer un cartel promocionando Ila venta de computadoras en un pueblo

donde no hay siquiera electricidad para conectarla ¢ donde el analfabetismo abunda.

11




COMUNICACION

De este modo podemos dirigirnos al caso concreto del IIB el cual actia como EMISOR, en donde el AMBIENTE io forma ia sociedad
estudiantil, docente & invesligadora (jévenes preparatorianos y también de nivel licenciatura), los cuales fungen como RECEPTOR. El
MENSAJE va implicito en [os articulos promocionales’ (mencidnados en el capitulo 1V) mediante una flustrackdn que actia como
CODIGO que a su vez incluyen en el REFERENTE a los elementos comunes. Por o tanto, el emisor es quien transmite, ya sea una
persona fisica, o ya sea una persona moral como es en este caso concreto el I1B. Podemos esquematizar el siguiente ejemplo por

medic de un diagrama.

PROCESO DE COMUNICACION APLICADO AL IIB

SociEpAD ESTUDIANTIL, DOCENTE E INVESTIGADORA

- N\
----- ELEMENTOS LI I R T B
COMUNES
A 4
1B | PROMOCIONALES H» UsuARIOS
L v
e » [LUSTRACION [....... a
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COMUNICACION

La cantidad de formas que adopta fa relacién emisor-receptor permite una gran pluralidad de posibles esquemas de comunicacién, lo
que hace posible que un sélo emisor transmita e! {los) mensaje (s) a una persona o grupo de personas. En caso contrario puede ser

que una persona o un grupo de personas transmitan el (los) mensaje (s) a una sola. Existen basicamente cuatro relaciones:4

EMIisor RECEPTOR
Unipersonal -...::;;..----cccoovvivno oo Unipersonal
Muitipersonal R S ST PP Multipersonal

Cualguiera que sea el mensaje emitido debe pensarse siempre en un punto fundamental: el tipo de receptores a quien va dirigido, para

ello se clasifican por edad y aclividad a la que se dedican.

Es importante que el emisor tome en cuenta los aspectos antes mencionados, ya que de ello depende el éxito de su mensaje, y si éste

es grafico o implica alguna imagen, deberd pensarse en la comunicacién grafica.

Finalmente la comunicacion grafica requiere del disefio grafico, para cumplir su objetivo, por ello es importante que tengamos bien

presente /qué es disefio grafico?, como se verd en el siguiente capitulo.

13
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C 1.2 INTRODUCCION AL DISENO GRAFICO )

Para comprender bien qué es el disefio grafico y como surgié se mencionara a continuacién sus origenes a través de la historia, su
desarrollo y sus expectativas, al igual que se conoceran conceplos de distintos autores, para posteriormente poder dar una definicién

que podamos asimilar y utilizar a lo largo de la lectura de este libro.

Es importante primeramenie definir el término de disefio, ya que de ahl parte el concepto del que posteriormente abordaré: el disefio

gréafico, dicho tema es el principal objetivo en este capitulo.
"Disefiar es un acto humano fundamental; diseflamos toda vez que hacemas aigo por una razén definida™®

"Diserio es toda accién creadora que cumple su finalidad" 6

Diseiiar es tener un plan antes de llevarlo a cabo: en el diseiio, el proceso del pensamiento siempre debe preceder al hacer*?

14



..................................................................................................... DISEND

"La funcién del disefiador consiste en resolver problemas de comunicacién relativos a un producto, conceptos, imagenes y
organizaciones y hacerlo de forma original y precisa".8

Como cualquier otra profesién, e! disefador grafico tiene un valor intrinseco, implica conocimientos, actualizacién constante,
experiencia y significa inversion y trabajo.

El disefiador y el cliente tienen un objetivo en comiin, el éxito de su empresa, como consecuencia debe obtenerse un resultado
satisfacotrio que serla la culminacién de la sociedad.

Por lo tanto el disefiador es quien pone la parte creativa y la parte grafica y conceptual que ayuda a resolver un problema ya sea de
un cliente o una sociedad.

El disefador crea para vender, es decir tiene un propdsito su trabajo y si este cumple la funcién para la cual fue pensado, entonces el
disefiador habrd cumplido con su comstido.

Por medio de estas definiciones, concluimos desde nuestro punto de vista que el disefio grafico es una disciplina donde se crean
justificada y organizadamente elementos de comunicacion visual, con fa funcién de comunicar o expresar una idea, la que al mismo
tiempo tendréd que producirse por procesos y sistemas de reproduccién para su difusion y reconocimiento, para asi resolver los

problemas o necesidades que el hombre tiene.

El disefiador grafico debe asumir una gran responsabilidad, ya que, por medio de su trabajo puede afectar el desarrollo de la

comunicacion de una sociedad para bien o para mal, fomentandoe la informacién o desinformando.

15




DISERNO

El disefio grafico tiene sus antecedentes en |la necesidad de comunicar una idea que cumpliera una finalidad, este fue e! caso de la
creacion del alfabeto grafico, que representaba a la palabra hablada, que como es ldgico ésta empezd muchos aiios antes de que a la
gente se e ocurmiera escribir. Este primer alfabeto grafico proviene de ia época de los Fenicios 2000 afios a.C., el cual a través de los afios
fue pasando a los griegos, de los griegos a los romanos y de los romanos a los espafioles transformandose considerablemente del

original.9

Al irse expandiendo la escritura por todo el mundo y con el surgimiento del papel se ampli6 la posibilidad de transportada mas facilmente,
ya que como sabemos, antes se escribla sobre bloques de piedra y ldminas de madera, comenzandose a escribir con intensiones
estélicas que a su vez llevan una composicidn, organizacién y distribucién de texlo, realizando asl columnas o bloques, en donde se
mezcla el disefio del tipo, la relacidn de forma y proporcién entre las letras, la alineacidn y el espaciado, Ia interlinea y la composicién del

bloque de texto. Con esto, la escritura se convierle, de simples letras, a un disefio bien estructurado. 10

16
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DISENC

Al principio los libros se escriblan a mano, proceso que resultaba muy tardade y el nimero
de impresos era minimo. Posteriormente, después de muchos afios surge la necesidad de
divulgar conacimientos a un mayor nimero de personas.

Al rededor def afic 144.0 se inventa en Alemania un procedimiento de impresién a base
de tipos moéviles, intercambiables y reutilizables que revoluciona el vehlculo tradicional de
la transmisidn de conocimientos e ideas a través de la escritura, trazdndose una linea
divisoria —que habra de ser definitiva— entre la cultura manuscrita y fa cultura impresa*“.
Este invento se le atribuye a Gutemberg; su funcionamiento consistfa en oprimir
fuertemente una placa tipografica ensamblada y entintada contra un papel, transfiriéndose
asi los textos. Se logré aumentar la produccion de impresos o ejemplares.

"Ademas de la perspectiva, las proporciones, los ordenes, las relaciones armoénicas, la
aritmética y la geometria, se atiende también a temas especificos del futuro disefio
grafico, como son la correcta construccién de las letras o la arguitectura gréafica,
sirviéndose para ello de los conceptos matematicos..."12

Con el comercio a principios del siglo XV| aparece la calcografia, {(que es considerado
un arte o profesion y se refiere al estampado de idminas), y con ella la produccién de
etiquetas para algunos productos de consumo,

"Una de las aplicaciones comerdciales mas inmediatas de la calcografia fue 1a produccion de etiquetas. EI comercio del siglo XVI, que

ha sequido de cerca el fascinante y aventurero fenémeno del descubrimiento, colonizacién y explotacién de ‘Nuevos Mundos’, empieza

ya a singutarizar gréficamente alqunos productos de consumo, como los de farmacias o boticas, a los que seguirdn, paulatinamente, los

de |los productos exdticos de ultramar, los primeros de los cuales serdn el tabaco y las especies™.3

17
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En el siglo XVII, con la evolucidn de las etiquetas de productos comerciales, la
imagen empieza a valorarse como complemento del texto. "El nombre del
fabricante, del comercio, los privilegios adquiridos por un determinado
establecimiento o el exotismo de la procedencia de una determinada materia
prima {como las especies o, en Inglaterra, el tabaco americano de Virginia),
forman parte de un nuevo valor afadido al producto: la imagen de identidad.”
En este mismo siglo se desarrolla la prensa diaria, ¢l carte! y el panfleto como

habituales vehlculos de informacién publica. 14

Aproximandonos ai siglo XVili surge el magazine o revista semanal y aparece
en Londres el primer diario comercial dedicado a ta publicacién de anuncios de
ofertas y demandas. En 1785 aparece el periédico The Times, bajo el nombre

de The Daily Universal Register. Se introducen tarjelas comerciales con el

rélulo del establecimiento. En el mercado del libro aparece el cartel como

anuncio de venta. Las enciclopedias y libros infantiles tienen su origen en este Principlos del cartel como informeién publica

siglo al igual que la caricatura. 15

18



DISERO

En el siglo XiX Inglaterra se convierte en la primera potencia politica, econémica e industriat del mundo, dando lugar al inicio de la
revolucion industrial. Aparece la litografia capaz de aplicar el color en los impresos y también permite ampliar los formatos de papel,
favoreciendo enormemente a los carteles, gue durante algtin tiempo estuvieron limitados a pequefios formatos. Se crean también tres
familias tipograficas: fas Egipcias, las Antiguas, Grotescas o Géticas y la Escritura inglesa. La lectura llega a los nifios, gracias a los
libros infantiles ilustrados, de los que podemos mencionar a los escritores Charles Dickens y Lord Byron. En este mismo siglo e! disefio
grafico dio a la luz la creacion del sello de correos inventado por Rowland Hill. Los billetes de banco con una gran variedad de matices
y grafitos , figuras y paisajes, con tipografias omamentadas, ademéas con la aplicacién del color, igual se dejan ver gracias a la técnica
de la calcografia. En esta civilizacién industrial se producen los primeros productos fabricados en serie con sus respectivas marcas,
etiquetas, envases y envoltorios. Henry de Toulouse Lautrec colabora en |a dlitima década con sus ingeniosos carteles publicitarios en

donde maneja magistralmente imagen y tipografia. 16

Biltete de banco con ormamentos

19
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Toulouse Lautrec "entendia que los carleles eran un medio de comunicacién con ofras personas, y que se dirigla a cierta audiencia.

Descubrié la importancia de trasladar su trabajo a la imprenda, y aprovechd la litografia a gran escala”, 20

Ya entrado el siglo XX con la necesidad de encontrar nuevos elementos visuales compositivos de! disefio, en Europa aparecen nuevas
tendencias artisticas como el cubismo, futurismo, dadalsmo y el surrealismo. Mientras en Alemania en 1919 surge !a escuela Bauhaus,
dirigida por el arquitecto Walter Gropius, donde se plantea unir el arte con los sistemas de produccion masiva, creando un disefio mas
formal, que intuitivo estudiando la composicidn de los elementos graficos, asl como su funcionalidad. Se propone una gran diversidad
de estilos tipograficos, su organizacién por cuerpo y densidad aportando de este modo nuevos elementos visuales muy significativos

al disefto grafico. 21

Con la funcionalidad que sugeria la tendencia de la Bauhaus empleando soportes eficaces, en los afios cincuentas el disefiador suizo
Jan Ischichold incluye a la fotografia dentro de sus disefios. El abogaba por la simplicidad, el contraste y los colores primarios. Sus

composiciones asimétricas de tipo exhibian un juicio visual exquisito. 22

Logosimbolo grafico de la Bauhaus

20



DISEND

A mediados del siglo XX en Estados Unidos el expresionismo grafico muestra una gran variedad de estilos libres y espontaneos con
ideas claras y directas utilizando por ejemplo: el collage, el fotomontaje y la caligrafia. En los afios 70’s las industrias y comercios por
medio del disefic y la publicidad, dan una inmensa difusién a sus productos y servicios a través de la tecnologla, que perfecciona y
moderniza sus sistemas de impresién reemplazando la mecénica por la electrénica y a los sistemas manuales por fa manipulacién
digital, ofreciendo asi, una mayor calidad y rapidez en su produccién por medio del disefio. "La nueva tecnologia sdlo sirve para
cambiar o incrementar los pardmetros con los que los disefiadores tienen que trabajar, y nunca sustituye de hecho al proceso de

disefio", 23

La publicidad en Europa
an 1890 con los carteles-sandwich
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EL DISENO GRAFICO EN MEXICO

Se sabe que antes de la llegada de los espaiioles con Hemdn Cortés a América, en el. México antiguo ya se practicaba el hecho de
estampar imagenes, halldndose sellos por todas las regiones y en distintas épocas del hombre precortesiano. Estos podian ser de barro
cocido, pledra o hueso y tal vez madera; se usaban en ceramica, decoracion de vasijas, tejidos y papel, sobre la piel (como cosmético),

etc., hasta la llegada de los espaiioles.

Durante el periodo colonial en 1953 se establece {a tipografia, el obispo de México, Fray Juan de Zumarraga es el autor del primer libro
impreso en América, casi doscientos afios antes de la famosa Biblia de Gutenberg de América Latina impresa en Argentina. El libro se
lituld Introduccion a la doctrina cristiana y aparecid hasta 1543, estaba dirigido para los indigenas.

En los ditimos afios del sigio XV ios libros mexicanos empiezan a ilustrarse con grabados.

Fué poco después de 1830 cuando la litografia incluyé las satiras politicas y de costumbres en periddicos.

Los primeros periddicos dal s. XVIil fueron Gaceta Literaria y Mercurio Volants.

La obra tan extensa y variada del xilégrafo José Guadalupe Posada, originario de Aguascalientes, queda marcada en la historia det disefio
grafico mexicano perque ademas de ser un artista; fué un ilustrador y un cronista grafico de todo acontecimiento-de-la:vida mexicana y
sus sentimientos populares. Ademas recordemos que su obra titulada el hijo de un panadero se imprimié an veinte mil piezas. Como dato

interesante José Guadalupe Posada en 1871, cuando tenfa diecinueve afics comenzd a grabar envolturas para cajetillas de cigarros y

cerillas.

22



DISEND

En 1888, época de la Revolucion, Posada encontré empleo de grabador en la editorial
de Antonio Vanegas Arrollo, en la capital. En esta editorial se publicaba literatura barata:
oraciones, historias de santos, corridos, “calaveras", volanles, etc. Ei plblico se
identificé con sus ilustraciones en folletos y volantes, y los miles de grabados impresos

durante los veinticinco afios en que laboré para la editorial, hasta su muerte en 1913.

Afios mas tarde, de la Revelucion Mexicana surgieron grandes personajes como Orozco,

Rivera, Siqueiros y el grabador Leopoldo Méndez,

El ilustrador Julio Ruelas fue el sucesor de José Guadalupe Posada. Creé gran cantidad

de vifietas para la Revista Modema, publicada mensualmente entre 1898 y 1910.

En 1932 Leopoldo Méndez fué nombrado director de la Seccién de Bellas Artes del

Ministerio de Educacion Popular, y profesor en escuelas técnicas. Fué fundador de la Cartel de Vicante Rojo
con grabados de J. G. Posada 1963
Asociacion de Artistas y Escritores, y de la editorial El taller de Grafica Popular, en la que 69.5 x 47 em

se proponlan evitar separar los objetivos artisticos de las intenciones sociales y hacer

sus obras asequibles para todas las clases sociales.24
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En 1902 a Gabriel Femandez Ledesma se le considerd el primer creador modemno al
servicio del disefio grafico. Fundé y edité la Revista Forma aparecida entre 1925 y
1929, patrocinada por a Universidad de México. En 1931 fue diractor de una de las
primeras galerias de arte en México del SEP, donde realizé catalogos de disefio de
gran calidad con tendencias contemporaneas e influencias de temas Art-Déco, y en
los que usaba caracleres elegantes, simples y Modernos, alejados de toda tendencia
nacionalista mexicana. Se fundd la editorial Fondo de Cultura Econémica en el afio

1934.

Periddico México en la Cultura Miguel Covarrubias, ilustrador comercial modemo, colaboré en Estados Unidos para

la revista Fortune en los afios treinta y cuarenta, elaborando las cubiertas o portadas.

Migue! Prieto, exiliado después de |la Guerra Civil Espafiola, fué profesor de disefio
tipografico, revolucioné la produccidn de disefios destinados a libros, revistas y
periddicos. Influencié directamente a su discipulo y reconocido personaje: el espafiol

Vicente Rojo. En 1940 Prieto fundd en nuestro pals la revistaﬁde los exiliados espafioles

Romance. Participé en el disefio de las ediciones del nuevo Instituto Nacional de Bellas

Artes (INBA), en 1847, y con el suplemento México en la Cultura de! diario Novedades.
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Vicente Rojo nacié en Barcelona en 1932, Itegé a México a los dieciocho afios. Trabajé
con Prieto en el INBA y el Novedades. Desde 1951 dirigio la imprenta Madero, hasta
19907 Ha realizado catalogos, carteles y revistas dedicadas al arte y a la literatura.
Trabajo para el Fondo de Cultura Econémica y para la Universidad Nacional de México. 25

Se cred el Grupo Madero, formado por disefadores entre los que destacan Rafael Lopez
Castro, Bernardo Recamier, Paggy Espinosa, German Montalvo, Luis Almeida, etc.

Nos da guste mencionar, como un dato interesante, que la Escuela Nacional de Artes
Plaslicas , fue testigo de la obra gréfica de Vicente Rojo cuando en 1976 presenté una
muestra de su exposicién El cuademo escolar de Vicents Rojo, en la que se reunian
pintura y disefio grafico. 26

En 1975 se fund6 el Colegio de Disefiadores Industriales y Graficos de México, A.C.
(CODIGRAM). Durante ésta década la promocién de! disefio se refleja en las actividades
del IMEE (Instilulo Mexicano de Envase y Envalaje), IMAI (Instituto Mexicano de
Asistencia a la Industria) y LANOF! (Laboratorios Nacionales de Fomento Industrial) que
ofrecen servicios en envase y embalajtaz.27

A la fecha en México existen Agencias, Compahias, Empresas, elc. que se dedican al
Disefio Grafico y que destacan incluso, a nivel mundial. Por ejemplo: Quorum,

DISENG

oo,
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Cartel de Vicente Rojo con grabado de

Leopoldo Méndez, 1952
40 x 30 cm.
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.............................................................................................................

( 1.3 CAMPO DE TRABAJO DEL DISERC GRAFICO )

La fermacion de un disefiador grafico debe estar bien sustentada, y para que éste posea mayor capacidad , debe estar conciente de
su realidad y de los principios de los cuales se forja y se forma. Por elio es importante que tenga las bases y los conocimientos
generales del disefio grafico que van desde definiciones, conceptos, tendencias, especialidad en la materia, etc. hasta las Glimas-
novedades tecnoldgicas. Todo eslo nos sirve para hacer una seleccion y encaminarse hacia alguna area del diseiio en donde desee

desarrollarse, ya sea por su cuenta o desempefiandose en alguna empresa particutar o de gobierno.
A continuacion se mencionaran las partes més representativas que conforman el campo de trabajo de un Disefiador Grafico.
El disefiador gréfico puede realizar sus actividades en los siguientes sectores:
* SECTOR PUBLICO: en secretarias de Estado o Instituciones educativas y culturales.

* SECTOR PRIVADO: en despachos de arte y disefio grafico, galerias de arte, empresas editoriales, estudio

cinemato@réfi&&s y de television, empresas turisticas, lodo esto en las principales zonas comerciales de la ciudad.
* INDEPENDIENTEMENTE: en trabajos hechos por su propla cuenta.28

Asimismo el Disefiador Grafico se puede desarrollar en las siguientes areas:
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CAMPO DE TRABAJO

*AREA I DEFINICION ACTIVIDADES PRODUCCION
Imagen que informa o documenta e impacta. * Produccién de ilustracion
La ilustracién desarrolia un doble papet profesional entre otros. « llustracion en sus diversos géneros
estético y documental. = Produccion de guiones e - Story boards y guiones
Lo boena thish acion sempre e cacannado ndggenes pon hisloocela y génein = Pagpnang de Distetinet
tanle una vision personal como una 1eenici de Hustacion descapliva = Mateaal diddclico
perfecta. La peculiaridad de un ilustrador + Area de produccion en canal de » Carteles
profesional reside en la commbinacién de cstas Television. - Libros especializados.
ILUSTRACION dos aptitudes para la elaboracién de Produccién de ilustracion » Escenografias
imagenes. tradicional. « Vifietas
El ilustrador es un profundo conocedor de los + Asesoria « Calendarios
procedimientos, herramientas y habilidades + Talleres « Bi y tridimensionales
inherentes a la adecuada aplicacion de * Museos « Revistas
imagenes, asl mismo y de manera « Docencia * Marcas
complementaria el ilustrador es también un « investigacion en aplicacion de « Promocionales
artista profesional de la imagen. técnicas y tecnologla. + Identidades
* Periddicos
Estas dos ramas conslituyen un medio de +» Direccion artistica,
comunicacion con 3 elementos basicos. * Supervision en produccion en « Audiovisual para equipamienitos
TV, interactivos en museos,
La emision y recepcion controlada y « Cine y Video » Multimedia de escritorio,
sincronizada de mensajes visuales + Asesoria Docencia « Salas de Arte o Pabellones en
acompaiiados de sonido. + Investigacién (avance exposiciones,
AUDIOVISUAL tecnotégico, técnicas, equipo y + Multimedia escénica,
Y La integracion de la dimensién temporal a materiales). + Caracterizaciones en Cine y TV. y
través de las imagenes en secuenciay de la video, guiones, animacion,
MuLTIMEDIA imagen en movimiento. » Supervision de instalacién y calidad
DiGiTAL de iluminacion y sonido.
En Multimedia adernas de la imagen
intervienen otros medios formando un sislena
integal, empleando nuevas lecaologlas de
computo enlazando diferentes medios de
comunicacién.

*Esta informacién fue obtenida ds la Guio do Corroros UNAR 1989
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L AREA

DEFINICION

ACTIVIDADES

PRODUCCION

DiseNo

EDITORIAL

Paray of Diselio Editiinl se emplean 3 compus
especializados: Edicién, Produccidn, y
principalmente Disefic Grafico.

Es un medio de comunicacion masivie en el
cual intervienen desde hojas suellas, folletos
desplegables, carteles hasta boletines,
peritdicos, revistas y libros en general. En su
mayoria son utilizados como medios
propagandlsticos y publicitarios.

« Direccidn Editorial.

o Supervisicn de Prodoecidn
Erhilarial,

+ Edivién y Produccion de libros,

o Supervisian de Folomecing a e
Hnpresion st eorme deconteol die
calidad y produceion de los
medios graficos impresos,

« Asesuria

» Docencia

« Investigacion de nuevos

equipos y aplicarion de térnicay
tecnotogia.

+ Libros de todo tipo, de tos géneros:
Crentihen, Teepoldgico, Cultaral,
Histaricn, Editorial, Edicative,
Diddctica y Artlstico.

s Revisias

¢ Folletos

o Dipticos, tripticos y polipticos,

o Bolelinies

o Gerelas

« Periddicos

« Carteles

e Envases

« Discos

« Empaque y Embalaje

« Produccion de autoedician, asi como
de originales mecdnicos,

» Mentis para Restaurantes.

+ Paginas Web.

SIMBOLOGIA ¥

Es un medio visual capaz de resolver
problemas de necesidades de comunicacion,
difusion, promocion y comercializacion de
productos, dirigiendo su esludio a la
clabovacidon de slinbolos retacionados con fa
itentticacion de denticdindes giddeos inles
ooy Fanpresan, Corporascsones L diloeiones,
Frrate-cannes coancheave o peraanae,

« Preparacion, transmision y
difusion de actividades de caracter
alltural, educativo, cientifico,
economico, plitic o y social

o S proyeclan Bureas pary
peodetos diverars gque we aplican
DRIV Y e e e

FHORH e Halparalt  an 'Ja|n'l||"'.
draalie o

» Se realizan ambientes graficos
escenograficos come stands, escaparates
y ligares de exhibician (display).
Imagen Corporativa

MMt g

Frspowpue y envase

Antic i pamnoionales

.

TR VAT

El fotograto en el campo del diseno y la
comunicacion visual pardicipa de manera
transcendente en i creacion de {ologialla de
productos, en la produccion de originales
mecanices, en el foloreportaje, la fotografia de
moda, la ilustracién cientifica, didactica,
educativa, el disefio editorial.

tradiciomales.

« Supervisidn y producadie de
fotogiafiv experimentaol y

crend i, asi coino en 1elevision,
ane y video.

» Asesoria

» Docenca

« Investigacidn

Diseno Designande asl Logotipos. Imagelipos o Direcoon de Mercadatecn, ) Is’tl‘xlllll;(l.hi i
. & ? . . . . Ny
. b - Sty Of L Fati s
TRIDIMENSIONAL | Logosimbotos y Logogramas, Diswrio i sopattes grifr os. « Exposijones
) ) e By todinienstonales ; Ly
, R i « Logolipos
Estas aplicaciones se integran en un principio ’ gr,;[:i’(‘l': rlil'm':::):'” » Logosimbolo
basado en el cohcepto de disefio, " e ) o :
#s ¢ + Areas de difusion cultural de las . :‘I::Ligg'tf;g‘:
. . ntidades federastivas, NN
Es una de las mas importantes actividades N Asesoria e s Exhibidores
. ‘o . z - b Il . -
relacionadas en la preduccién de imagenes. + Docencia « Produccién profesional fotogrifica.
. . ’ nlo neros comercial
La importancia cultural de la foiografia es ;uiura? Ef—uizfi ZIeztréam'co
enorme, la meoria vistat-de-una sociedad se liaital ' T il ’ < Discos—— T —
expresa en gran medida en las imagenes Zil?illttaif'l(:,zodrfj{!&: |Z<:D;:1ﬂt ref’mr " » Libros
fotegraficas que es capaz de genetar. < oo : © o J . i
a as q a g ¢ o Supervistén de control y calidad : EF:'IS:I‘S)T todo tipo
- . . ¢ Penodico
La fotografia constituye ademas una actividad t‘”" 'ilurml”.:"" i, loraciones y » Folletos, Tripticas, Menus
profesienat imprescindible en o sunbito de ta ! '; Hreon, . . Cine
. syl ar e
FoToGRAFIA CHMIGCAGION “ anpervinian ¢ e = Telovisiin
espee tades, digitales y
o Viden

= Articuios de lectura especralizados
o poafelaje

o Cartebes

s Posters

» Anuncios espectaculares
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( 1.4 LA DIFUSION Y PROMOCION )

Independientemente del drea en que nos desarrollemos como disefadores, ya sea como fotdgrafos, ilustradores, efc., debemos saber
lo que conlleva el proceso de un producto o un servicio, una vez que aparece como producto terminado. Este trabajo le corresponde
a uno o varios promotores, los cuales se encargan de difundir y promover nuestros preductos o servicios, todo esto.con el fin de

estimular al consumidor. Las siguientes definiciones, ayudaran a entender mejor los conceptos de difusién y promocién.

"Se entiende por DIFUSION como término genérico, a la transmisién de elementos culturales de una sociedad a otra o de un grupo a
otro dentro de la misma sociedad. Gracias a la difusién ha sido posible que las sociedades hayan avanzado rapidamente en su
crecimiento cultural. En la actualidad, debido a los medios de comunicacion, la difusion es rapidisima y permite nuevos desarrollos a
partir de los ya conseguidos. Los pueblos que han quedado al margen de la difusién, en cambio, ha permanecido con una cultura en
eslado casi estacionario. Asi que la reduccién del concepto de comunicacién a difusién no es producto solamente de la preponderancia
de los grandes medios de nuestro tiempo. Surge del intento siempe renovado de negar a amplios sectores de la poblacién sus
posibilidades de expresién. A menor expresién, menor interrelacién entre los integrantes de una comunidad, menor capacidad de
asumir una transformacion social, y menor organizacion. Todo esto influye de manera importante en la culturizacién de los pueblos,

pues si esta difusién es una distorcidn de realidad, entonces no cumplira con fines en beneficio de un grupo.” 29
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A pesar de su importacia, la dindmica del fenémeno de la difusidn apenas se ha estudiado, Ralph Linton, en The Study of Man (Estudio

del hombre) sefiala que los pocos principios generalmente admtidos son los siguientes:

1) Los elementos de cultura serian adquiridos primero por las sociedades que estén mas cerca de sus puntos de origen, y mas tarde
por las sociedades mas alejadas o que tengan contactos menos direclos.

2) Del principio anterior se deriva el principio de las supervivencias marginales, segin el cual, cuande un area transmite un nuevo
elemento o rasgo a ofras areas, éstas tienden a conservarlo, aunque en el drea de origen aque! elemenlo o rasgo, sufra
transformaciones y mejoras que a su vez transmiten a las otras areas. Este principlo trae aparejado otro;

3) La difusién se efectua de modo irregular y a diferentes velocidades.

4} No todos los elementos son igualmente aceptados, hay culturas que se resisten a aceptarlos, constituyendo una barrera para la difusion.

5) Los elementos culturales acostumbran difundirse por grupos funcionalmente relacionados.

Son tres los procesos que constituyen la difusién:

* LA TRANSMISION DE UN ELEMENTO O CONJUNTO DE ELEMENTOS CULTURALES.
* SU ACEPTACION POR PARTE DE LA SOCIEDAD.

= SU INTEGRACION EN LA CULTURA DE ESTA SOCIEDAD.
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OIFUSION Y PROMOCION

Cada uno de estos procesos esta sujeto a un sin numero de factores variables. Sin embargo la difusidén tomada desde el punto de
vista de un producto, que es el tema que me ocupa, se pretende difundilo y darlo a conocer por medio de sus caracteristicas y
ventajas. Este proceso de comunicacion puede llevarse a cabo de modo verbal y personal o de los propios usuarios del producto que
transmiten sus conocimientos y experiencias a los no usuarios, también de modo impersonal, a través de los medios de comuniacién
de masas, utilizacién de publicidad u otro tipo de informacion.

Esquema de difusién de modo verbal

La PROMOCION como la conocemos hoy en dia, abarca la actividad mas grande de comunicacién del marketing. La promocién es el conjunto
de actividades que trata de comunicar los beneficios que reporta el producto {bien o servicio} de una empresa o cualquier otra entidad.

Un producto es cualguier material, servicio o idea que posee un valor para el consumidor o el usuario Y que sea susceptible de
satisfacer una necesidad.
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La promocién es comunicacion. Es transmisién de informacién del vendedor al comprador, cuyo contenido se refiere al productc o a
la empresa que o fabrica o vende. Se realiza a través de distintos medios, ya sea personales o impersonales y su fin ultimo es estimular

la demanda para vender ese producto o servicio.

La promocidn es un instrumento del marketing y tiene por objeto comunicar la existencia de un producto o servicio, dar a conocer sus
caracteristicas, ventajas y necesidades que satisfacen. También tiene como fin persuadir &l comprador potencial o usuario de los
beneficios del producto o servicio ofrecido para estimular la demanda. La promocion actlia recordando la existencia del producto o
servicio y sus ventajas a los clientes actuales, tratando de evitar que los demandantes se inclinen por la competencia, adquiriendo

otras marcas o servicios. Por lo tanto podemos damos cuenta de que la promocion tiene tres cbjetives basicos:

+ [INFORMAR
* PERSUADIR

« RECORDAR

.. .Existen.cinco_tipos distintos..de,.actividadeé,o-modalidadas:de,la.,promocién: -
A) VENTA PERSONAL

B) PUBLICIDAD

C) RELACIONES PUBLICAS

D) PROMOCION DE VENTAS

E) PROMOCION DIRECTA O MARKETING DIRECTO. Imagen promocional Corona
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A) VENTA PERSONAL: Esta forma de comunicacién es oral e interactiva, ya que, fa informacion se transmite de manera directa y
personal hacia un cliente polencial especifico, recibiéndose inmediatamente una respuesta del destinatario. Puede sercaraacarao a
través del teléfono.

i

Ejemplo de promocion de venta persanal

B) PUBLICIDAD: La informacion se transmite de modo impersonat y unilateral a través de medios de comunicacién masivos como la
prensa, radio, televisién, etc. por medio de anuncios o inserciones pagados por sl vendedor. Esta informacién se distingue por ser

remunerada.

La television como medio de publicidad
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C) RELACIONES PUBLICAS: Las relaciones con la prensa, el cuidado de la imagen y el patrocinio, son las actividades que incluyen
las relaciones publicas. Las empresas o Instiluciones, realizan estas aclividades por medio de gentes especializadas que ademas
difunden la informacién a través de los principales medios de comunicacién. También mejoran la imagen de la propia empresa y la
de los productos o servicios que presentan, ante |a sociedad y su pablico espacifico.

Ejemplo de relaclones publicas

D) PROMOCION DE VENTAS: Incluye actividades donde por medio de incentivos materiales o econémicos como souvenirs, premios,
regalos, cupones, descuentos, mayor cantidad de producto, etc. tratan de estimular la demanda en corto plazo de un producto o
servicio. Estas actividades no son canalizadas por los medios de comunicacién. La promocién de ventas se puede dirigir a vendedores,

intermediarios y a consumidores,

Imagen promocidnal KRAFT
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....................................................................................... DIFUSION Y PROMOCION

E) PROMOCION DIRECTA O MARKETING DIRECTO: Sus actividades principales son la publicidad por correo, por teléfono
{telemarketing), por fax y red informatica o Internet, dirigidas a un mercado especlfico elegido por bases de datos. Se incluyen cupones
de respuesta por medio de impresos ¥ anuncios en television, radio o prensa con una direccién postal o un teléfono para contactarse

y realizar pedidos o para obtener informacion del producto.30

Ejemplo de promocion directa o marketing directo

A pesar de que promocidn y difusion van de la mano, la promocién va mas encaminada a comunicar la existencia de un producto o
sevicio, asi como de su beneficios, y se vale para ello de los medios de comunicacién. En cambio la difusidén se refiere a la transmisidn
de elementos de una sociedad a otra que pueden ser noticias, actitudes, coslumbres, modas, efc., y aunque también se vale de los

medios de comunicacion, lo hace con otro enfoque.
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( 1.5 Los ARTiCULOS PROMOCIONALES )

1.5.1 DEFINICION

Los articulos promocionales son una forma de hacer promocién, pues al contener la marca determinada de la entidad o empresa

emisora actuan de alguna manera como un medio que comunica, promociona o difunde un servicio o producto.

Los articulos promacionales son de usc regular o cotidiano, también se conocen como regalos promocionales o bien cbsequios de
venta {(muchas de las veces estan en venta o son obsequios). Hay una gran cantidad de articuios que van desde lapices hasta

complicados articulos electrénicos o mecanicos, como se puede apreciar en las imagenes siguientes:

Como estos articulos deben adaptarse a las necesidades de la persona o personas aquien van dirigidos y cumplir su objetivo para lo
cual fueron hechos, tendran que ser cuidadosamente seleccionados en cuanto a funcidn, forma, costos, psro fundamentalmente los

articulos promocionales deben apegarse a la imagen y requerimientos de la empresa (si es privada o gubemamental) o institucion, asi
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como al nivel de calidad de sus servicios o productos que ofrece. Esto es, que se identifique con el producto tanto en la calidad de! mismo
en cuanto a acabado de materiales e impresién. Pues no son iguales los requerimientos de un banco que de una discoteca o una

institucidn publica.

Los temas para la produccién de un producto con imagenes para promocionar una personalidéd 0 una idea se remontan en el pasado.
“mientras los Romanos vendieron recuerdos en las peleas de los gladiadores, nadie podria preveer el efecto ubicuo de los deportes y
la comercializacién de la diversién en este siglo. Hoy el equipo que identifica los logotipos y a las mascotas para la liga del futbof

nacional o para la Asociacién Nacional de un Baloncesto, por ejemplo, ha generade una compleja industria multibillonaria™ !

"De hecho cualquier personaje famoso, marca, ciudad, estado u objeto de entretenimiento es susceptible de exploracién o
explotacion"32, Todas las empresas dedicadas a cualquier giro pueden explotar su propia marca. Asi mismo los articulos

promocionales pueden ser utilizados por estas empresas para imprimir en ellos ilustraciones, logotipos, marcas, slogan, etc,

Articulos promoclonales de la Secretaria de Salud
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De esta manera los articulos promocionales son productos que nos sirven para realizar un sistema de comercializacién que genera
recursos a las empresas, también hacen las veces de objetos Utiles para los consumidores, al mismo tiempo que funcionan como

souvenir {recuerdos) de una marca, una empresa, un evento, etc.

Para mejor funcionamiento de este material promocional muchas de las empresas utilizan disefos ergondmicos, y variedad de estilos

tanto tradicionales como vanguardistas.

Los sistemas mas comunes de impresién son la seleccién de color, la serigrafia, ef offset, sandblast, maylar, tampografia, hotstamping,
etc. Los materiales mas comunes ulilizados son el pape! y sus similares, vinil, la piel, 1a tela, la madera, el aluminio, el vidrio, el barro

cocido, y en general el material sintético como lo es plastico.

promociénales en diversos materiales

Ejemplo de arﬂchlos
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PROMOCIONALES

A continuacién se mencionan los articulos mas comunes utilizados por las empresas dedicados a la distribucién de articulos

promocionales, asi como una clasificacian.

USO PERSONAL

-llaveros
-encendedores
-miniagendas
-relojes de mano
-carteras
-portacredenciales
-tazas

OFICINA CASA VESTIR
-relojes de pared -peguerfio juego de -playeras
-organizadores para herramientas -<hamarras
ascritorto -juego de costura -gorras
-cubo bloks -ceniceros -lentes
-saeparadoras -agitadores -viseras
-mouse pad -juege de manicure -pants
-calculadoras -destapadores -sudaderas
-tijeras y cutters -lamparas de mano

-plumas -magnetos

-agendas -porta vasos

-lapices

-reglas

-abre cartas

-gomas
-engrapadoras
-porta clips
-quita grapas
-pisa papel

OTROS

~duices
-cilindros
-maletas
-botones (pins)
-cangureras
-juegos de mesa
-compac disc
~miniradios
-bolsas de papel

Nota: Esta informacién fue tomada de los catilogos de las empresas René Artola, articulos promocionales y Promoline, promocién y publicidad.
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1.5.2 FUNCIONES

La principal funcidn de los articulos promocionales se refiere a una estrategia de comercializacién y disefio para que determinado
cliente ofrezca sus bienes o servicios; conjuntamente cumple la finalidad de dar a conocer su marca, es decir, el articulo promocional

por si mismo asocia y difunde.

El articulo promocional debe ser un producto de calidad, que tenga caracteristica decorativas, pero ademas su funcidén debe basarse

en |a practicidad y la utilidad, es decir gue no sean un estorbo
Para poderse usar en la casa, en la oficina y en general se le de un uso cotidiano o regular debe también ser resistentes.

Por todo lo anterior, 1a mayoria de los articulos promocionales deben ser de bajo costo, de poco peso, pequefios, y por lo tanto faciles

de trasladar. Sin embargo y no por ser estéticamente agradables deben dejar de cumplir su funcién de difusores de un mensaje.

De hecho “los articulos promocionales han tomado un papel muy importante dentro de los medios de comunicacién, los cuales han
venido a revolucionar a la imagen de modo tal que los productos y servicios pasan al estatuto de satisfactores, mientras que su universo
promocional adquiere una importancia primera con los medios masivos de comunicacién. Es el momento de la imagen como promotora

y propagadora del consumo de productos y servcios".33

La importancia de promover, promocionar es tal que agencias de publicidad se dedican a realizar desarrollos publicitarios en base a

arilculos promocionales

40



FUNCIONES

El concepto de articulos promocional es elaborado por uno o varios disefiadores con base en una estrategia comercial, esto es un
estudio coordinade para que el o los productas sean bien aceplados en una sociedad. Algunas firmas utilizan el concepto
comercializacién integrada. "La comercializacion integrada es un método para abordar un probiema de comunicaciones desde el
punto de vista mas sensibie. La estrategia puede combinar un paguete de diversos medios paré el cliente, para promocionar sus bienes

0 servicios en una variedad de formas®.34

Una vez adquirido el articulo promocional, hace conocer, reconocer, memorizar, firmar la identidad, el origen, la procedencia y ia calidad
de los productos o servicios que ofrece determinada empresa. De este modo el cliente tendrd bien presente la imagen de dicha

empresa.

Catalogos de empresas dedicadas a |a comercializacion de articulos promocionales
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1.5.3 ANTECEDENTES

La practica del marcaje se ulilizé desde hace mucho tiempo, desde el pafiuelo bordado y la firma del artista como forma de autenticidad
en su lienzo, hasta la parte industrial y el intercambio comercial. "La marca permanece y se desarrolla llegando a constituir una parte

apenas estudiada de la evolucién econdmica y la cultura iconografica de nuestro tiempo"35

Antiguamente se marcaban a los esclavos y lo que producian. Las socledades de cierto grupo social también tienden a poner simbolos
ya sea que pertenezcan a una clase soctal, una religion, o un partido politico. Es decir que marca y marcaje son actos de identificacion,
Marcar es por lo tanto "estampar, acufiar o imprimir, es decir, transferir una sefial determinada a un soporte dado, por contacto, incisién

o presion. La sefal resultado del marcaje es transferido de su soporte-matriz (sello, punzén, hierro, grabado, etc.), a otro soporte-

|36

receplor: la piel del ganado, la pieza de barro, la hoja de papel o el objeto indutria

Marca dactilar de un hombre Instrumento marcador y signos de identidad de
ganaderos
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En el d&mbito comercial, o intercambio, la marca es una manera de distinguir los producios de cierta empresa. En este sentido nos podemos
referir a un objeto o producto natural como una manzana o producto artificial como una licuadora. Asi pues la marca forma parte del
producto como rasgo distintivo, emblema o pictograma, del mismo modo que Ia conforman, se destruye con él, por ejemplo un rastrillo,

unos zapatos, etc.

En el siglo V antes de Cristo, se tienen datos de la marca, segln testimonios objetivos, aportados por la arqueologia romana. Se " han
puesto en evidencia mas de 6 mil marcas de alfareros que indicaban el nombre o localidad del alfarero, o se distinguian por medio de
signos caligraficos figurativos o abstractos™.37

“Sin embargo en la Edad Media se da el nacimiento de la marca ya mas en forma y durante |a pre-industria se da un desarrolld emplrico.
Aunque el industrialismo occidental la tomé como un factor fundamental en el desarrollo de los negocios, "no seria hasta principios del
siglo XX con el impulso de la imprenta que la marca tendria un lugar privilegiado e importante dentro del sistema de las sociedades de

consumo™38

Marea de un producto natural Merca de un producto artificlal
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La marca de exportacién se puede comparar con lo que actualmente se utiliza en las instituciones "sellos" o "labels" como sefial de
autenticidad. También los artesanos utilizaban una marca discreta, y venia a ser un rasgo que hablara de su origen que ademas
garantizaba el producto en caso de algun defecto. Asi mismo podemos encontrar hasta cuatro marcas en una pieza, por ejemplo en
un tejido se encontraban la de! obrero, que habia tejido, la del tintorero, la de las autoridades de control en {a fabrica, y finalmente la
del maestro tejedor. Las piezas destinadas a la exportacién eran también marcadas para identificar al mercader y para diferenciarlas

de la piezas robadas por los piratas.

Cabe mencionar que las sefiales convencionales, como son los sonidos que Identifican determinado producto, no se consideran
marcas, por gjemplo, |a flauta del afilador. Ni tampoco todos los sistemas de atraer la atencidn y hacerse identificar, pues aunque sean
imagenes que sefializaban y personalizaban las fachadas de los comercios, no cubrlan ios requisitos para ser considerados como tal.
"En primer lugar no pueden serlo porgue marca es intrinsecamente un signo material fijado sobre un soporte duradero, En segundo
lugar y consecuenlemente porque los sonidos, la musica y los perfumes no son objeto de registro o de proteccidn legal, es decir que

no pueden ser consideradas marcas"32

Los establecimientos de comercio, igual que ias antiguas corporaciones, se identificaban por medios visuales, o Imaganes qus incluso
eran tridimensionales, es decir un zapato identificaba a la zapateria.

N\
a. ~ [PeEPSIR

SelBy ez -

pt> ]

PEPRSI
Tl S PEPSI

Y ad . . 2000
Evolucion de la marca Pepsi-Cola
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..............................................................................................

Otras tiendas, como farmacias, tabaquerias, etc. son variantes de la marca o tienen refacién aunque pueden considerarse mas bien
senales luminosas llamadas “electrografias™ que por otro lado es hoy también soporte generalizado de las marcas.

Los antiguas marcas "industriales y comerciales de mediados del siglo XIX eran profusas y con textos combinados™0. A medida que paso
el tiempo se fueron simplificando formal y conceptualmente eliminando los llamados ruidos visuales o parasitos. Ademas de la simplicidad
de formas, las representaciones ya no eran tan cotidianas ni obvias, asi que se pasé de lo comiente a lo insdlito y fantasioso” 41

Con el desarrotlo de la imprenta, la legislacién para la proteccién de la propiedad de las marcas y distintives se ve afectada. Las
exigencias técnicas de los nuevos medios de reproduccion y ia difusién; la enorme presién que exigen a tas marcas para adaptarse a
toda clase de soportes, provoca un cambio y radical.

A pesar de las nuevas tendencias actuales la marca sigue manteniendo la morfologia geométrica fundamental como es el circulo, el
rectangulo, la cruz, |a estrella., pero fundamentaimente sigue teniendo fa misma funcidn y finalidad.

En el ambito juridico, la marca es objeto de proteccién legal cada vez mas desarrollada para evitar los plagios y falsificaciones. Asl
la "marca registrada” se denota con el simbolo: ®

Anuncios electrograficos
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Para hacer mas precisa la distincién de la marca con otros elementos similares se necesita definir a la marca la cual, es signo-estimuto,
es decir un signo asocialivo que se incorpora a los sistemas mentales, también es al mismo tiempo un signo memorizante. La marca
necesita explicar, sugarir o reforzar su asociacion con el producto o el servicic o la empresa que por ofra parte necesitan sefializar
todas sus producciones y manifestaciones y comunicaciones. "Por lo que se refiere a la primera funcién asociativa, se presentan dos
alternativas que conviene retener: la marca gréfica (simbolo) favorece la analogia espontanea, por lo tanto, tiens un alto nivel de
asociatividad y una notable fuerza visual y emocional. Y La marca verbal {logotipo) por ofra parte, no es analdgica por ser lingillstica,
sino abstracta y se vincula al nombre de la marca o de la empresa por su funcién deslgnativa o descriptiva. Logolipo es una palabra
de origen griego logos (palabra, discurso) y typos (goipe que forma una imprenta, como la gque hace una cufia al estampar sobre una
moneda). Forma particular que toma una palabra escrita, o una grafia. Exislen otras variantes como el imagotipo, logosimbolo,

logograma.

Allitalia

Logatipo Marca grafica
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( 2.1 DEFINICION DE ILUSTRACION )

Para que podamos dar una definicién mas completa y acertada de la ilustracion tenemos
que conocer los conceptos que diversos aufores han transmitido a través de sus
conocimientos, pero también sus diferencias con respecto a otro medio de expresion,

como es el dibujo, con el que comunmente llega a confundirsele.

La ilustracién es uno de los medios visuales y de expresion grafica mas conocidos y
difundidos entre las distintas artes, despierta emociones, visualiza ideas, ilustra scbre un
servicio, da a conocer una novedad, estimula el comercio y la industria, pero al mismo
tiempo decora, explica y documenta. La ilustracién es la expresién mas vital del arte
modemo porque concrela su funcion de manera rapida y con un fin consciente y objetive,
ademas se desenvuelve como una forma activa de mayor reaccion en |a mente humana.42
"llustracién: Art. graf. Dicese del conjunto de laminas sueltas y grabados inlercalados en
el texto que forman parte de una obra o revista. // llustraciones son también los dibujos

ornamentales destinados a decorar un impreso”. 43



.................................................................................................. DEFINICION

Desde el punto de vista de muchos autores, coinciden en que la ilustracién s un icono 0 imagen asociada con palabras, eliminando
como antecedente a las imagenes que transmiten un mensaje como los grabados rupestres de Altamira y Lascaux, o los mosaicos
romanaos o cristianos. La ilustracién es una imagen que hace mas clara una idea o texto, y aun mas relevante hoy en dia es una imagen

con una funcién especffica. 44

Una parte del arte es crear imagenes y parte de la creacién de imagenes es la ilustracion. “La ilustracion es la produccién de imagenes
que son multiplicadas, hasta ahora usualmente con el uso de la impresién. La naluraleza de este proceso involucra la economia. La
multiplicacion de la imagen del ilustrador cuesta dinero y la persona que lo aporta, es decir, el cliente, tiene ideas acerca de fa funcién
de esa imagen. Esta simple definicién separa a la ilustracion, de la pintura y el dibujo; también subraya el compromiso basico que hace
el ilustrador. En recompensa por la tarea de pensar y trabajar sobre el problema del cliente, respecto a un tema especifico, le paga al
ilustrador, y su trabajo es repartido hacia audiencias masivas (5.5 millones de personas ven cada publicacién de TIME MAGAZINE,

algunos discos han vendido diez millones de copias, la oficina britanica de correos imprime 40 millones de timbres navider“ios)."45

"El objetivo de todo arte visual es la produccién de iméagenes. Cuando estas fmagenes se emplean para comunicar una informacion
concreta, el arte suele llamarse ilustracion. Sin embargo, arte, ilustracién y disefio nunca pueden separarse por completo, la ilustracién
se basa en las técnicas artisticas tradicionales. Generalmente se considera que |a flustracién es arte en un contexto comercial y por lo

tanto, las demandas sociales y econémicas determinan {a forma y el contenido de la ilustracion”.46

LailLstraci&lmlaacualichﬂmselinﬁtaalstémicastmdidaales, si o que husca nuevas. Uha prusba my clava a la que res
enfrentars  y e dfa a dia la utilizams puede ser el intermet o cam muchos 1a 1lamn "la Red de redes”, un medic que se ha venido
perfeccianando desde la décaca de los setenta en E.U.47, hasta 1a fect, en dae podemos ver todo tipo de ilustracién hecha con
témices o tadicdoales, es decir, las digitales,
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Las imagenes ilustradas tienen dos principios basicos, de los cuales podemos mencionar primero, el comunicar informacién al publico
de la manera mas clara; y segundoe, que consiste en tener un alto grado de impacto visual. Estos se aplican para imagenes que
contienen o no, texto, para libros, periddicos, revistas, anuncios y cualquier campo relacionado.

A menudo cuando nos referimos a un ilustrador solemos confundirdo con un dibujante, ya que no sabemos realmente diferenciar entre
uno y otro, al respecto hemos retornado un pdrrafo del libro Técnicas de la ilustracion, de Eugene Armnold y dice:

"Corrientemente se designa al artista grafico como dibujante, pero éste es un término muy limitado y poco ajustado a la extensién y
variedad de sus funciones. Las obras del ilustrador moderno no son simples dibujos, sino cuadros de tan alta calidad y categoria como
los de pintura de caballete, en los que intervienen todos los fundamentos de que se vale el pinlor para su expresion y ademas una serie
de factores que hace que su trabajo sea aun mas compiejo, amplio y dificil que el de éste. Un ilustrador no es aquel dibujante de los
tiempos antiguos que habla de fimitar su trabajo al lapiz o a la pluma sobre el papel o la piedra litogrédfica, sino un pintor cuyas
creaciones deben someterse a una gran variedad de imposiciones.‘48

A diferencia de lo que dice Terence Dalley en la pagina anterior, creemos que un ilustrador més que disponer debe proponer. No por
el s6lo hecho de que se le pague lo Justo tiene que limitarse a hacer una ilustracién pobre y sin sentido, que si le pagaran “lo que
quiera”. Es decir creemos que el ilustrador deberia tener una ética tan profesional en la que pudiera proponer tanto en cualquier

situacién que se le presente como para lograr el objetivo principal de comunicador.

llustraciones sin texto
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Un dibujo es una combinacién de lineas y tonos seleccionados inteligentemente y arreglados con orden. El primer fundamento del

dibujo es la linea. La linea es lo mas fundamental e importante del dibujo, porgue sirve para definir los contornos y separar las

diferentes dreas dividiendo éstas en espacios limitados, para concretar las formas y definir pensamientos o simbolos, para determinar

direcciones, para resoiver valores y para expresar cualidades emotivas.49

*Dibujar: Reproducir con el lapiz , la pluma, efc., la forma de los objetos".50

- PN PENAY " Y
lustracion fantastica de Boris Vallejo

Nosotros defendemos a |a ilustracién tomando en cuenta los dos principios basicos antes
mensionados, porque creemos que efectivamente una ilustracion que ¢omunica e
impacta, cumple a grandes rasgos su finalidad de ser facilmente decodificada y asociada
por quien la perciba, para establecer posteriormente una aceptacion ¢ en su defecto el
rechazo. Una ilustracién que no impacta o que no provoca alguna emocién, es facil que

se olvide, lo que significa que no est4 bien disefiada o planeada.

Analizando cada una de las definiciones entre ilustracion y dibujo podemos decir que el
dibujo es un paso muy importante dentro del desarrollo de una ilustracion, porque si nos
ponemos a pensar, casi nadie puede realizar una ilustracién sin antes haber hecho por
lo menos un boceto de ésta, o sea, un dibujo, un garabato o como quiera llamérsele. Con
ésto queremos dar a entender cémo la ilustracion generalmente requiere o necesita del

uso del dibujo para llevarse a cabo.
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Veamos como empezd fa ilustracién en sus origenes.

En las pinturas rupestres de Altamira y Lascaux no existia una diferencia entre lo Util y lo
artfstico, no habfan cualidades estéticas. Los elementos no se produclan por su forma
bella y su color. Poseian una significacién magica para el hombre, creia que le daba
poder sobre los animales, garantizando asi la caza. Esto niega que se les designen

como ilustrac[ones.51

Se sabe que en el pasado, entre los antiguos, se usaba una especie de pergamino
narrativo que se hacia acompafar por ilustraciones, estos eran conocidos como el Libro

de los muertos y el Papyrus Ramessum, del afio 1900 a.C. apn:nximadamenle.52

En Grecia también se conocieron vestigios de su guslo por (a ilustracién, pues en su
grandes monumentos de piedra se hallan descripciones o mensajes con textos, y éstos
casi siempre se acompaiiaban de imagenes. Tambien en Grecla florecié la pintura, la
escultura y iéra;rc;t;i:eclt;}a.rlrirri él periodo de la época clasica surgieron las p}iméra; -
ilustraciones en Europa y su funcién fue acompaniar las grandes obras literarias como
La liada y La Odisea, en estas obras se refleja la gran habilidad de los griegos y los

romanos para el dibujo naturalista y técnico asi como el manejo de la perspectiva. A su

vez los romancs se basaron en elementos como la piedra, la madera y el pergamino para

Fragmento del
Libro de los Muertos ampliar sus posibilidades de soportes visuales 53
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En el afios 814 a.C. los fenicios acufiaron las primeras monedas. Sin embargo en el siglo V a.C. Darlo acufid el darico, moneda de oro
que por primera vez enmarcaba la efigie de un rey. En el mismo siglo, en China se utiliz6 la ilustracidn como elemento de descripcién
literaria, asl los clésicos de la literatura china se fundieron mediante la impresi6n por sellos entintados. En el afio 105 d.C., Ts'al Lun

invent el papel.54 Este fue un hecho que marcé el nacimiento del grabado.55

Etl uso de la piedra como superficie de Impresion es la técnica mas antigua del grabado. Los chinos difundieron sus textos sagrados
y clasicos junto con sus imagenes mediante el procedimiento denominado libro xilografico, mismo que consistia en e! cincelado de la
imagen, posteriormente se humedecia el papel de modo que algunas partes de éste, que no deseaban imprimirse se quedaban en las

depresiones de la piedra al momento de aplicar la tinta, 56

BBt

edas griegas del s V a.C.
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( 2.3 HISTORIA )

La Edad Media, marcé el inicio del periodo de iluminacién dentro de la historia de la ilustracion, al igual que el origen de los libros
impresos con los manuscritos iluminados. La iluminacion de los libros, generalmente de temas religiosos tendla a realizarse en los
monasterios. En allos se empleaban Ias miniaturas.57

Miniatura procede del latin minium, color rojo cinabric. Las miniaturas son pinturas pequeias hechas con acuarelas, polvos de oro,
plata y goma arébiga sobre pergamino. Se usaban para decorar las iniciales de los manuscritos.58

La iluminacién consistfa en una especie de pintura al lemple que de ordinario se gjecuta en vitela o papel terso. El modo como funciona
era que mientras el escribano realizaba el texto, el ilustrador iluminaba las miniaturas.5?

En el siglo VIII el secreto del pape! se fue transmitiendo desde sus inventores los chinos a los 4rabes, quienss sobresalieron por su
produccién de mapas, calendarios, libros y monedas. En el siglo XI en Esparia comenzé a producirse el papel, debido a que Carlomagno
ordend el copiado de obras antiguas. Fué en el siglo XI cuando surgié el arqustipo del libro ilustrado y la escuela de Reichenau destacd
por su arle de ilustracion de cédices.60
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En el Renacimiento se descubri6 la forma correcta de representar la perspecliva y el arte se revoluciont a través de las teorfas de Filippo
Brunelleschi, transformando drasticamente el trabajo del ilustrador técnico. Leonardo da Vinci y Alberto Durero impusieron un alto grado
de meticulocidad y claridad de detalles en sus trabajos técnicos y ar::|uitec:t::&r1i¢:c|$.61 La ilustracion de libros se desarrolld a partir de
los libros del siglo XV, en los que ilustracion y el texto se grababan a mano en el mismo bloque de madera. La ilustracién impresa més
antigua que se conserva es |a portada en xilografia de la Sutra el Diamente, China, o 868. ©2 Pero realmente la ilustracion maoderna
tuvo su origen a finales del siglo XV, con la invencién de la imprenta con tipos moéviles de Johann Gensfleisch Zum Gutemberg (afio
1455). Esle acontecimiento aceleré la evolucién de Ia ilustracion, modificando sus posibilidades de reproduccién y difusién, En 1456
Gutemberg cred el primer libro tipografico, conocido como la BiHia. 83 La demanda de libros en Alemania fue de suma importancia pues

propicio la creciente demanda de el papel y a su vez se hizo necesaria la imprenta.64

1a Eihlia, de Gutemberg consta de 42 lineas Tipes méviles
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El primer libro impreso con tipos e ilustrado con xilografias es, al parecer, el Edelstein de Ulrich Boner, se imprimié en Bamberg por un
impresor de aficion y eclesiastico llamado Ulrich Pfister en el afio 1461.69

En 1458 se imprimid en Mainz el herbario titulado Gart der Gesundheit, en el que se inclulan ilustraciones hermosas y bien dibujadas,
hechas en xilografia, do planias seguramente copiadas por diversas fuentes. Estas ilustraciones hicleron época en la historia de las
estampas como medio de transmitir informacién de modo invariable. Es decir el Gart der Gesundheit es &l primer relato impreso
resultado de viajes con finalidad cientifica.68

Surgen los primeros grabados en lamina de metal. Los trabajos mas sobresalientes son un juego de naipes, unos animales y
representaciones de hombres salvajes.

Durante los siglos XVI y XVIi, los tipégrafos editores asignaban a ios grabadores decoraciones de las obras que publicaban, asi
grandes artistas como Holbein, Durero, Mantegna, Rubens, Tintorero y Piranes, emplearon el grabado en metal utilizando metales
como el latén, aluminio, hierro o acero. 67
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Xilografia del herbario Gart der Gesundheit Canon grabado del opus speciale missar um.
Obra de Durero
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HISTORIA

En fos siglos posteriores, es decir siglo XVl y XVIIl en Holanda se publicaron libros
elaborados y bellamente grabados a detalle. Sin embargo al pasar del tiempo surge una
nueva opcion de impresidn: la litograffa, inventada por el aleman Aloys Senefelder
exactamente en 1796, fue una lécnica innovadora que revoluciond la historia de las artes

gr::'n'u::as.e'8

En Francia en 1828 aparecié la primera edicién de Fausto de Goethe, ilustrada por

litograffas de Delacroix, y los afios subsecuantes fuaron el apogeo de esta técnica.59

En 1837 Jean Louis Daguerre perfecciont la técnica fotografica de Niepce: dos afios

mas tarde la Academia de Ciencias, hizo publicos los derechos de su invencién.?0

En 1851 se introdujo |a invencién de la cromolitog_:;rafia.71 Tenla la ventaja de semejarse

a una fotografia en apariencia y se prestaba para reproducir a grandes dimensiones.

El francés Jules Cheret fue el verdadero promotor del cartel publicitario, posteriormente
le siguié Henri de Toulouse Lautrec, quien sigui6 la linea de publicidad, reduciendo el
texto al minimo o bien combinandolo con la imagen. Lautrec utilizé el cartel para describir

fas atmdsferas y el tipo de vida interior de los habitantes parisinos..72
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Ef nacimlento de la fotografia, ia cual se aplicd a las producciones graficas y a la preparacién de placas de impresion para reproducirlas
provocod el declive de las otras técnicas de impresion. Las primeras folografias aparecieron en algunos libros impresos en 1880,

incrementando el realismo total en las ilustraciones.’3

La Revolucién industrial trajo consigo muchos adelantos como el descubrimiento de tintas y pigmentos mas sofisticados. Afiadieron

nuevos colores al espectro, asi como avances en la maquinaria y procesos de Impreshfm.-’4

En el siglo XIX la reproduccién de semitonos, olro progreso sobresaliente, facllité la multiplicacién de obras a todo color.
Paosteriormente la introduccion de la linea negra (black keytine), dit facilidad a la impresién a cuatro colores, con lo que los ilustradores
pudieron emplear otro tipo de pintura para la reproduccién. Con la gran demanda y e avance de la tecnologia, el offset hize posible la
produccion e impresion a bajo costo de materiales cada vez mas sofisticados. Y debido precisamente a sus bajos precios fue posible

hacer de una forma barata: careles, revistas, libros ilustrados, ete.’0

Méaquina Offset
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HISTORIA

En la primera mitad del siglo XX los anuncios periodisticos se mostraron como la mejor manera de vender productos. El prospecto y
el catalogo complementaban al cartel y al anuncio. Ademas los disefadores graficos utiltzaron el fotomontaje de objetos y contenidos
como nueve medio de comunicacion, para inducir asociaciones y establecer relaciones mas fuertes con el observador. Se dié paso a
ta publicidad visual y en las titimas décadas se ha venido aprovechando todo tipo de medio de comunicacién para llevar su mensaje

hasla los ciudadanos de una manera ininterrumpida.”"6

En la actualided, la ilustracidn evolucian y exige de medics de omnicacitn més potentes Y que aseguren su difusidn, ya o sélo
los medics itprescs o tangibles sm suficientes, la Intermet es un claro ejamplo en el qe la ilustracidn se desarrolla més da om &a,
Oalq.ﬁaap,lecbverilustraciamcblonéssarillasmstahsnéscurplejaseﬂﬁmgirﬂﬂesmtmsélomﬂz1acmthad'Jra
Y accesar al World Wide Web (WWwW) .

llustracion por Intemat
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C 2.4 GENEROS )

Como pudimos observar la ilustracién en la actualidad se expresa en tantos medios de comunicacidn distintos, que ha sido necesario

ubicarla deniro de cada uno de los campos o géneros mas afines a sus propdsitos individuales.
Los géneros de la ilustracidn se dividen en:

a) ILUSTRACION EDITORIAL

b) ILUSTRACION INFORMATIVA
¢) ILUSTRACION PUBLICITARIA
d) ILUSTRACION ANIMADA

a) ILUSTRACION EDITORIAL
La ilustracion editorial se utiliza para acompafiar articulos tematicos, para comentar noticias o para evocar el contenide de un libro.

Este género se diferencia de la ilustracién-publicitaria en gue la imagen no esta para vender o promocionar un producto ¢ servicio, sino

para reforzar y realzar las palabras escritas a las que acompaﬁa.77
A partir de la aparicién de los métodos fotomecénicos de reproduccion, ia ilustracion recibié un impulso mayor con la aparicion de

revistas. Y por lo tanlo comenzd la competencia entre la ilustracién y la fotografia, pues ambos métodos se adecuaban a las

necesidades de las publicaciones de una sociedad de consumo modernista.”8
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GENEROS

La ilustracién editorial consiste basicamente en ilustrar textos de libros, dipticos, tripticos y polipticos; boletines, portadas de revistas,
periddicos y discos. Los temas que se manejan aqul son muy variados, y se pueden incluir en varios colores o monocromaticos.
Constituye un trabajo arduo, ya que lleva todo un proceso, en el cual se ven involucrados varias partes, es decir, desde &l director de
arle hasta el editor, el escritor y por su puesto el ifustrador. Este Gltimo debe interpretar cabalmente la informacién que le fue transmitida

para posteriormente realizar la itustracién y finalmente plasmaria en papel.Tg

Dentro de la ilustracidon editorial las REVISTAS conforman uno de los campos de ocupacién mayor para ilustradores. Las revistas
abarcan cualquier tema desde retratos, hasta decorar recelas de cocina, por gjemplo. Los ilustradores en esta divisién deben ser muy
rapidos al elaborar ilustraciones para revistas semanales ya que no disponen de mucho tiempo, pero también las hay mensuales donde

el trabajo puede ser mas descansado y a la vez mas elaborado para después ser pubricados.BO

Los PERIODICOS emplean las liras de historietas, ilustraciones decorativas, temas como viajes, comidas, etc. Las mejores
ilustraciones se archivan y se usan cuando se requieran, mientras que las rechazadas son devuellas al ilustrador. Una de las
caracteristicas de las publicaciones periddicas es que duran muy poco en cuestién de vida, pues el periédico pasa muy rapido por las

manos del lector y aunque las revistas tienen un periodo més largo de duracién, también caducan prontc:.e'1

{ Diriate 104~y Healrbidad
£ s e noliden sadwexi™y K pegft
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i b v e S

llustracién en periddicos
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En los libros la llustracién editorial también contribuye encrmementa, como en el caso de las portadas y contraportadas, donde la
ilustracién debe ser capaz de remilir al tema del libro e ir integrada con el estilo del texto del titulo y e} autor, déndole una imagen
coherente en todos los aspectos para evitar caer en confusiones. Las portadas y contraportadas requieren por lo general de mucha
dedicacién para su elaboracién y en ocasiones hasta de un aflo antes de la publicacion del libro. El Interior de los libros también es
un trabajo muy laborioso, ya que para poderlo ilustrar es necesario leer por completo y minuciosamente cada parrafo del original. Un

claro sjemplo son los libros infantiles, que deben estar ilustrados de modo que a los nifios les interese.82

b) ILUSTRACION |NFORMATIVA

La ilustracién Informativa ademas de refierirse a estadisticas, sefiales, graficas, y diagramas apoyados y justificados por simbolos
semejantes a los dibujos de las historietas, también se encarga de explicar temas que sdlo visualmente pueden ser comprendidos,
como el cuerpo humano. Cuando la informacidn es transmitida visualmente es mas facil asimilarla. A la ilustracion Informativa
pertenacen ia ilustracion técnica, que abarca temas coma por ejemplo, represertacion de objetos como barcos, edificios, fachadas,

etc.; la ilustracién botanica como plantas, arboles y flores, y del reino animal; ¥ la ilustracién médica.83

2

Portada de libro El Patito Fec
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GENEROQOS

Dentro de la ilustracion técnica, se representa a la informacién tridimensional en un medio plano o bidimensicnal. Estas ilustraciones
apoyan a textos de una forma literal, pero donde los ilusiradores tienen gue saber igualar el detalle con la legibilidad y la utilidad,
ademas poder representar cualquier material y objeto comdn , en un dibujo correctamente proyectado, método que requiere de una

gran expfszrienu::ia\.84 Un ejemplo puede ser la vista del corte de un taladro ¢con todas sus partes.

La ilustracién arquitecténica requiere de un amplio conacimiento especializado. Estas ilustraciones se desarrollan por lo general a
partir de planos o croquis hechos por arquitectos. Se pueden llegar a representar construcciones de ciudades, casas, edificios, etc.,

tan detallados que incluyen paisajes y personas, ademas de que tienen un mansjo de la perspectiva, muy acertado y estudiado. 85

Interior de un taladr&"
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Enia ILUSTRACION DE MAPAS Y DIAGRAMAS constituye una drea donde los llusiradores a los que se les solicita este tipo de
trabajo, deben tener conocimientos sobre cartografla. Sus principales tareas consisten en realizar proyectos o vistas estadisticas, por
ejemplo, de la tierra en los palses donde la produccién cambia en diversos puntos de su estructura, 0 mapas de dreas que delimitan

regiones donde se desarrolla alguna actividad predominante. Todo esto requiere de expertos en esta rama de la ilustracién.86

La ILUSTRACION MEDICA apoyada cientificamente tiene su origen con Leonardo da Vinci, durante el siglo XV, a pesar de que en esa
época la experimentacién con el cuerpo humano era ilegal, realizd disecciones clandestinas.87 Actualmente es un area especializada
donde los ilustradores requieren de haber cursado afics de estudios en un posgrado. El ilustrador médico debe tener sobre todo un
conocimiento cientifico para poder interpretar junio con su imaginacién, representaciones de esta subdivision, por ejemplo, puede ser
capaz de mostrar las diferentes partes de un ojo cortado transversalmente, las distintas etapas del crecimiento de un foliculo piloso en la
piel,aa e incluso procesos fisioldgicos, conceptos o teorias, que no tienen una forma que podamos ver realmente, como la estructura

quimica de! ADN y su relacidn genética, el esqueleto humano, etc.

Mapa ilustrado

66



GENEROS

En el drea de BOTANICA e HISTORIA NATURAL, la ilustracién es principalmente empleada en enciclopedias, libros de texto, en
publicaciones cientificas, revistas, fasciculos populares de historia natural, carteles, graficas informativas en ilustraciones para la
television, en trabajos museograficos, en animaciones e incluso para envases o empaques. Ei ilustrador debe ser ademas de un
excelente observador y detallista, comprender aspectos reales de disefio y tipografia, ya que, generalmente estas ilustraciones son

complementadas con anotaciones o leyendas que refuerzan el tema.89

Hlustracién BotAnica

llustraclén de animales

Considero que el término de Hustracién Informativa que emplean muchos autores esta mal designado para este género porque si nos
ponemos a pensar toda la ilustracion es informativa, ya gue informar es sinénimo de anunciar, comunicar, dar a conocer, ensefiar. La
connotacion es en el sentido de apoyar a una informacién especifica que resultaria por sf sola muy diflcil de entender sin el apoyo
visual de una ilustracion. Por ejemplo: ta descripcién de un digrama de flujo donde se muestra el proceso de la produccién del plastico.
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c} ILUSTRACION PUBLICITARIA

La ilustracién publicitaria tiene como objetivo principal pramocionar o vender algo. Las ilustraciones en esta 4rea tienen que ser rapidas
de entender y de apreciar, con un gran impacto visual para llamar la atencién en el producto o servicio, anunciando su existencia y
resallando sus cualidades. Ei ilustrador debe enfocarse en una plansacidn muy considerable sobre el producto o servicio que se
promocionard, incluyendo desde luego, el enfoque psicoldgico, para que los objetivos mencionados puedan desencadenar un mayor

nimero de consumidores. 90

A este género pertenacen la llustracién para envase y embalaje, la ilustracibn de modas, las memorias y folletos de empresas, la
ilustracién para ia industria discografica, para cartel, la ilustracion para articulos promocionales y por Gltime los calendarios.

En el ENVASE Y EMBALAJE la ilustracion funciona para diferenciar un producto de otros que estan en constante competencia.
Cualquier producto comun puede convertirse en algo atractivo y moderno para los consumidores, con un estilo apropiado y moderno,
lo que asegurard su adquislcién.g1

liustracién de Envase

«
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GEMEROS

La ilustracién de modas comenzé a publicarse an la primera década del siglo XX en el diario francés Gazzette du BonTon, por
ilustradores como Erté, Georges Lepape, Paul Iribe y muchos otros. Este fue el principio de las revistas de modas, en donde los dibujos
se imprimian en serie y después se coloreaban a mano. En la actualidad revistas como Vanity, de origen italiano, utilizan la combinacién

de ilustracion con fotografia en sus pc’iginas.92

En la moda, o mejor dicho, en el disefio de modas, se puede utilizar la ilustracién para representar prendas o accesorios con fines
publicitarios, el ilustrador transmite lo que el disefiador de modas quiere dar a conocer en sus creaciones, siempre y cuando tenga el
estilo que se busca. El ilustrador es capaz de crear toda la identidad de los promocionales como bolsas de compras, y hasta pintar la

escencgrafia de un salén de desfiles para las pasarelas, por mencionar algunos ejemplos.93

llustraciénes para campanas publicitarias
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En las memorias de empresas la ilustracion se usa, por ejemplo, para poder explicar las operaciones de una empresa , dando una
vision general de su constitucién, presentando la informacion atractivamente, facil de leer, creando un mensaje impresionante y bien
estructurado. Por medio de esta ilustracién se puede representar algun estilo para la empresa, haciéndolo poderoso e incluso con un
poco de humor. En los folletos Ia principal funcién es vender algo a los consumidores, pero como la gente s6lo compra lo que ve
realmente, Ia fotografia ha sido el elemento principal en estos casos. Aun asl |a lustracién en folletos cumple una funcién generalmente
decorativa, se usa como sefiales de atencién para conducir al lector hacia algin punto de la informacién que se pretende destacar.94

En la llustracidn DISCOGRAFICA como es conocido, los formatos de los contenedoras o
empagues varlan en tamafios distintos, por lo que se pueden llegar a realizar varias
versiones de ilustraciones que se ajusten a estos, o una sola que se pueda utilizar
convenientemenle para ambos. Los eslilos de ilustracidn en esle campo son tan variados
que pueden ser desde ilustraciones abstractas, collages, hasta lluslraciones
experimentales. Lo mas importante en este campo de la ilustracién es que el estilo, tanto
de la musica como el del arte final o llustracién para la portada e interiores, cual fuese el
caso, se identifiquen o correspondan mutuamenta. Esto se logra sélo si el ilustrador es
capaz de captar o asimilaria verdadera intensién del estilc musical, al que realiza el trabajo.
En ocasiones sdlo basta con que el ilustrador escuche algun fragmento de la cancion o
melodia.85

Folleto para tienda de animales

Portada y contraportada CD Pink Floyd
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GEMEROS

Dentro del cartel la ilustracién juega un papel muy imporante, sus principales objetivos
son: vender un producto, atraer e inducir o sencillamente informar. Los carteles son ios
principales medios de difusién impresos en casi todas partes del mundo, ademas de ser
un medio de expresion del arte. Lo mas importante de un cartel es tomar en cuenta la

legibilidad de los textos en relacién con |la ubicacién del cartel.

Por otro tado los calendarios estan dirigidos a un pablico especifico, ya que contienen
un tema bien definido, por ejemplo, existen calendarios ilustrados de firmas de artes
graficas, que sirven para hacer publicidad conjunta de un grupec de disefio. El disefio de
las ilustraciones de estos calendarios comunmente es muy libre, dejando al ilustrador

interpretar su estilo propio.96

Portada de calendario
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La ilustracién para ARTICULOS PROMOCIONALES, a partir desde su creacién hasta
hoy en dia, ha ido teniendo mayor impacto debido a la necesidad de las companias para
diferenciar sus productos o servicios de los demas. Estos se encuentran en una gran

cantidad de articulos de muchas formas y tamaos.97

d) ILUSTRACIGN ANIMADA O ANIMACION

Taza y mouse pads ilustrados

En la animaci6n la iiustracion es el punto donde parte una idea o el tema para realizar
una pelicula, video o muttimedia digital. Aunque no toda la animacion es dibujada, ya que
existen otros campos donde sa animan objetos o se confeccionan modelos. Donde sl se
incluye la ilustracion los ilustradores se dividen en: ilustradores que también son
animadores y que desarroflan Unicamente imagenes movites; y los ilustradores que
trabajan para la impresion. Los anuncios del oso Charmin son un claro ejemplo en

donde la animacidn por televisién y cine también esta presente.

Después de haber conocido los géneros de {a ilustracién, tenemos que ver cudles son

las alternativas mas utilizadas para llevar a cabo el disefio de una ilustracién, es decir ta

Animaclén comercial técnica o las técnicas a emplear,
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( 2.5 TECNICAS )

Cuando nos referimos a las técnicas, indiscutiblemente se relacionan los materiales que se van a utilizar con los soportes, como son
papeles, cartones, etc. y la manipulacién de ambos, o sea, Ia relacién material-soporte con la que estaremos interacluando al aplicarlas

por medio de una serie de procedimientos, en esta ocasién, al elaborar una ilustracion.
Para la realizacién de una ilustracidn es necesario conocer las técnicas basicas, de esta manera el ilustrador podra seleccionar la
tecnica que mas se adecue a su necesidades y a lo que quiera transmitir. Asimismo es necesario conocer los materiales y herramientas

que se utilizardn con mas frecuencia y que trataremos en el subcapitulo 2.6.

Aunque existen muchas técnicas, se dard una breve explicacién de las mas usuales a continuacion.

lustracidn hecha en la técnica del pastel
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LAPIZ DE GRAFITO

El ldpiz que conocemos actualmente fue creado y patentado por Nicholas Jaques Conté, en
1795, la graduacion se podia obtener dependiendo de la proporcidn de los ingredientes
{grafito y arcilla fina) y el tiempo de cocimiento. Mientras mas arcilla contenga la mezcla de
la mina del lapiz, mayor sera su dureza 98 Los lapices se clasifican en 17 grados, que van
desde los muy blandos como el 6B, los intermedios F y HB, hasta el muy duro 9H. Los
duros producen lineas muy finas, delgadas y grisdceas, mientras que mas blandos o suaves
producen lineas mas gruesas y negras ademas de irregulares. Los grados B mas blandes
son utilizados sobre papeles en donde se necesitan los negros densos y poder borrar con
facilidad, mientras que los H o duros son empleados en e! papsl vegetal por ser material mas
duro y en el que se requiere precision de las lineas.99

Es uno de los instrumentos mas utilizados por los artistas y es considerado dentro de las
técnicas de ilustracién bésica, sirve principalmente para bocetar. para trazar dibujos antes
de emplear otras técnicas, o bien para realizar ilustraciones de gran realismo, como retratos.
En general este instrumento permite un trazo suelto y la creacidn de gran variedad de
texturas faciles de borrar, 100

La manera de aplicar esta técnica es por medio de tramados, lineas continuas, con la punta
horizontal dando movimientos circulares, lineas organicas rizadas, o bien dando trazos
medios, cortos, separados, en forma de luvia, etc. Lo mas importante que hay que-aprender
de esta técnica es el utilizar las graduaciones, es decir, lo mas recomendable en areas con
valores lonales obscuros es usar los grados mds suaves, mieniras que para valores claros
o grises, usar los duros o extraduros, segun sea el caso, ya que el efror mas comun gue
cometemos es tratar de aumentar la presién cuando queremos tonos mas obscuros, lo cual
solo logra lastimar la textura o superficie del papel marcéndola irreparablemente.
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TECNICAS

LAPIZ DE COLOR
Estan hechos de materiales de color, formados por una mezcla de pigmento y tiza, aglutinadas con cola e impregnadas de cera, y
envueltos en madera. Se puede trabajar con alto grado de meticulosidad, ast mismo permiten la ejecucién de imagenes limpias y de
caracter fuerte que tienden hacia el realismo. Estos l4pices son resistentes al agua y a la luz, aunque también se les puede conseguir

acurelables.101

Esta técnica es muy utilizada profesionalmente debido a su facilidad de manejo, gran gama de colores y tonos, y especialmente a que
se puede combinar con otras técnicas. La manera correcta de usar ésta técnica, se basa en ir aplicando capas de color poco a poco
e ir cubriendo la superficie del soporte, pero sin saturarla, para asi conservar la textura del papel. En el caso de querer lograr un efecto
de tramado podemos recurrir a usar solventes como el Ronsonol, humedeciendo un poco de algodén y frotar suavemente sobre el
pigmento, previamente aplicado en el soporte. No son muy recomendables para zonas exiensas de colores planos, pero si para

detalles que requieren de mucha precision.

Es importante sefialar que cuando los lpices de color contienen méas cantidad de cera en sus minas son mas brillantes y suaves a la
vez. Estos son preferidos en el ambito profesional, ya que son muy manipulables ademas de tener excelente adherencia en la mayoria
de los soportes, una marca muy recomendable son los Berol Prismacolor Profesional. Mientras que los duros o con poca cantidad de
cera son opacos y con poca adherencia, por lo regular hay que ejercerles mucha presion y eslo suele lastimar las superficie de nuestro

soporte, por lo que no son muy recomendables, como la marca Faber Castalf,

llustracién hecha con lapices de color
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PLUMA Y PLUMILLA
Hace mas de 2,000 afos los egipcios, griegos,y romanos ya usaban las plumas de cafia para dibujar y escribir sobre pergamino y
papiro. En el siglo VIl en Europa ya se usaban las plumas de ave, siguieron siendo muy populares hasta que se inventé la plumilla de

acero a principios del siglo X1x.102

El florecimiento de las plumas se debié a los monjes medievalas al realizar miniaturas. Sollan ser de ganso, pavo y cisne. Trabajaban
sobre piel preparada de cabra, oveja, ternera o cordero. La tinta que usaban estaba hecha de una combinacién de sales de hierro y
agallas de roble, que se volvia marrén oscura, o también con una suspensidn de carbono en goma y agua. Fué en el Renacimiento
cuando se hizo mas popular esta técnica. Leonardo la utilizé en sus estudios anatémicos y mecanicos. Durero cred los primeros
paisajes que se dibujaron en Europa, en 1505.103

La pluma de ave se sustituyd al grado que en la actualidad ya casi no se usa debido a que existen materiales mas resislentes y
duradseros con los qus estan hechas las plumiilas, sin embargo ain pueden conseguirse plumas de ave ya preparadas, en algunas
tiendas de materiales de arte.

liustracién a la pluma
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TECNICAS

Bl principio de la ilustracién a pluma o plumilla es la creacion del tono mediante una combinacién del blanco del papel y el oscuro de
la linea "es como una cortina de alambre puesta sohre una ventana. Cuanto mas grueso es el aiambre y mas apretada la maya, mas

oscurece la luz. Un valor es producido por la cantidad de blanco que queda visible™. 104

Para lograr una escala de valores tonales, con la misma pluma se hacen lineas a espesor y a distancias variadas, de esta manera se
ve el valor gue uno desea. Otro método son los ashurados, se realizan con lineas cruzadas entre si, elaborando tonos y texturas. Las
lineas pueden ser rectas o quebradas, onduladas e irregulares. Conforme se apliquen capas sucesivas de lineas laterales y diagonales

se lograran tonos més densos hasta llegar al negro.

Los puntos o punteado es muy (il cuando queremos realizar una ilustracion de gran realismo y de muchos tonos. Solo basta con
aplicar puntos mas finos o separados en las areas mas claras, mientras que en las oscuras o sombras intensas emplearemos ya sea

punlos mas gruesos o juntos.

Un factor muy importante es el papel, para realizar precision de lineas o puntos recomendamos usar papeles gruesos o rigidos, bien
encolados y lisos para que no se extienda la tinta ni se atore Ia plumilla. Los papeles delgados y porosos suelen ser muy absorbentes

y la calidad de linea resulta deficiente.

3

sk

Diferentes tipos de trazos
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Cilindro

ROTULADORES
Los rotuladores aparecieron en la década de 1960. Actualmente se fabrican cientos de tipos diferentes para
cualquier tipo de superficie. Existen en anchos de punta que van desde 1 mm. hasta 4 cm. La gama de
colores llega aser por lo menos de cien, entre los que sa incluyen grises de distintas Inlensidades. Se usan
principalmente para presentaciones, al igual que ilustraciones de alta calidad.105 Los rotuladores pueden
eslar fabricados con puntas de fieltro o de fibra; la punta de fieltro produce una linea mas espesa y es
menos resistente que la de la fibra, que esta formada por miles de fibrillas mindsculas. Las tintas que

utilizan pueden ser de base acuosa soluble en agua, o alcohdlica no soluble.106

Tienen muchas ventajas, como el de poderse mezciar con facilidad, pues son translicidos, secan al
instante y no se desparraman. Estan disefiados para que el fluido salga con rapidez, destacandose por su
claridad en el coior. Pero poseen la desventaja de que los errores cometidos con &, no se pueden borrar
debido al tipo de tintas; no se pueden realizar degradados tan facilmente, y si se aplican muchas capas se

oscurece gradualmente la superficie.

La mejor manera de usar ésta técnica es trabajando con una velocidad rapida en los trazos para que el
frente de tinta no tenga tiempo de secarse y tratar de no dejar el rotulador quieto sobre |a superficie, porque
se forman borrones. El rayado nos puede servir para iluminar objetos cilindricos, tubulares o que contienen
volumen, podemos ayudarnos con escuadras. Las méscarillas con cintas de poco adhesivo, nos sirven para
delimitar los bordes de algan slemento grafico, sin que sature el limite, y ayudan a conservar la velocidad

del irazo. Se puede combinar con lapices de color, pasteles y acuarela principalmente.



ESTA TESIS NO SALE
CARBON DE LA BIRLIOTECA

El carbén es el medio de expresién mas antiguo. Se usa desde los hombres de las cavernas cuando representaban con didujos a los
animales que cazaban, con madera quemada. Como técnica se empled con los pintores del Renacimiento, 107

En la actualidad se hacen carboncillos con ramas de vid o sauce. Se les denomina carboncillos por ser la forma mas corriente del carbén
que consiste en palitos de varios grados de dureza y tamafios.108 E| carbon comprimido es otra modalidad de estos, suele ser mas dificil
de borrar. '

Es un excelente medio para trabajar a gran escala. Tiene ia ventaja de que respeta la textura de los sopories, los errores se pueden
corregir con una goma blanda, ésta puede servimos mucho para dar toques de luz; y se puede combinar con pastel y tizas para acentuar
los los detalles. Sus desventajas principales son el hecho de que es sucio de manejar y los trazos pueden borrarse accidentalmente.

La técnica es realmente muy sencilla, consiste en frotar contra |a superficie el carboncillo; para hacer lineas finas podemos sacarle punia
con unallija fina, y para las zonas anchas debemos utilizarlo acostado. Si queremos extender el carbén, podemos hacerlo con un difumino
o con los dedos. Para los tonos intermedios de gris, se recomienda usar carboncillos mas duros o ejercer poca presién contra la superficie.
El carbén se presta mucho al hacer lavados para crear tonos. Los lavados se hacen con un pincel mojado en agua. Finalmente, para lograr
fijar el carboén a la superficie recomendamos usar cualquier fijador en aerosol. Nosotros usamos la marca Get Set, porque seca muy rapido,
Recomeddamos usar papel texturizado como el Fabriano, Arches, Canson o Novart,

llustracién con carboncillo
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PASTEL
Los pasteles estan fabricados con pigmento seco en polvo, mezciado con un aglutinante para formar una pasta, de donde se deriva la
palabra “pastel’ Su presentacién es en barra y se clasifican en blandas, medianas y duras. segun la cantidad de aglutinante.1°9

La ventaja de esta técnica es el hecho de que no necesita agua para su uso y por lo tanto, no se tiene que esperar al secado. Los
pasteles se pueden utilizar para dar una atmosfera suave, delicada y difusa en dibujos. Se deben trabajar sin saturar completaments
la superficie, pues conviene extenderios con el dedo o difumino, pero sin tratar de excederse para evitar puiir ia superficie. Para crear
un color nuevo, lo mas conveniente es hacerlo aplicando trazos o zonas de color, unas junto a olras hasta conseguir gradualmente el
deseado. E| pastel puede aplicarse con trazos espesos y finos, utilizando el borde afilado o totalmante plano y usandolo en todos los
4ngulos. El sombreado cruzado es el método més préctico para lograr sombras y tonos. 110 Para brillos o luces podemos auxiiamos
de una goma muy suave para no lastimar ta superficie del papel.

Los papeles que nos pueden servir en esta técnica son el Fabriano, Canson, Novart, etc. que contienen gran variedad de colores.
Actualmente existen lapices de pastel que nos pueden ser muy (tiles para composiciones con mucho detalle y precisién. Antes de
aplicar el fijador para evitar que se corra 0 manche la ilustracién, habréa que sacudir o golpear ligeramente nuesiro trabajo para eliminar
los residuos del pigmento.

llustracién en pastel
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ACUARELA
En el antiguo Egipto se usaba un tipo de acuarela que se hacla mezclando pigmentos en polvo con goma arabiga o tragacanto.111 En
la época moderna se hacen con los mismos elementos, en principio, pero con procesos quimicos mas sofisticados e industrializados;
incluyen mas colores que en la antiguedad. 112

La caracteristica espacial de esta técnica es su lransparencia, por lo que al aplicar capa sobra capa se intensifica el color. Hay que
trabajaria partiendo de los lonos mds claros a los mas oscuros. Si se utiliza un papel blanco o claro podemos dejar la superficie intacta
para simular zonas de brillos y detalles blancos. La presentacion de la acuarela puede ser liquida, en pastillas, en fubos o en capsulas.
Es necesario utilizar pinceles para acuarela redondas o con borde de cincel, manejados con destreza permiten crear finas lineas
sueltas y expresivas. Una de sus desventajas es su limitada gama de tonalidades.

Algunos métodos como el lavado de pintura, nos ayuda a crear colores planos, degradados e incluso combinar varios colores. Ei
punteado puede dar sensaciones de texturas y se puede aplicar sobre lavados. Con la linea podemos agregar detalles finos y tonos
oscuros. La esponja en ocasiones especiales es usada. 113

Recordemos siempre que algunos papeles deben tensarse anles de comenzar a trabajar en elles, ya que de otro modo comenzaran

a ondularse molestamente.

Los papeles con suficiente cantidad de algoddén, como la cartulina ilustracion marca Gilbert no. 300, ilustracién Acid Free (libre de
acido), y los papeles hechos a mano como el papel Artistico son medios excelentes para trabajar con acuarela.

Ejemplo
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AcCRILICOS

Se entiende por actllico o pintura acrilica a la resina sintética que esta integrada con pigmento.114

Los colores acrilicos son opacos, pero se pueden diluir con agua hasta cualquier grado de transparencia deseada; mezclados con otros
acrilicos pueden aplicarse como plasta. En comparacion al 6leo, secan muy réapido, lo que permite al ilustrador encimar capas distintas,
aunque se puede usar un retardador para un secado mas lento. Se deben pasar minimo dos capas delgadas, pues el acriiico no se
distingue por su capacidad de cobertura. Su gran ventaja es que se utiliza sobre casi todas las superficies, excepto los oleosos. Es
resistente a las inclemencias aimosféricas en comparacion a otras técnicas. Esla caracteristica la aprovecharon grandes muralistas
como Siqueiros, Orozco y Rivera.115

Los acrllicos se pueden encontrar en presentacién de tubo y frasco de vidrio o plastico. Hay una cantidad de colores muy extensa; se
pueden mezclar entre si para crear nuevos tonos. Una vez secos, resislen el contaclo al agua. Aplicando acrilicos puros, se pueden
usar e} mismo tipo de pinceles y espatulas que para los 6leos; y diluidos, con pinceles para acuarela. Cuando aplicamos acrilicos en
capas, siempre es recomendable dejar secar bien entre una y otra. Se pueden hacer mascarillas con cinta adhesiva para lograr
contornos muy definidos. Para dar acabados de pinceladas como con 6leos, debemos mantener la pintura sin diluir. Las lineas se
logran con pinceles blandos y acrilico dituido para que resbale fécilmente. Finalmente para proteger nuestro trabajo es bueno aplicar
una capa de barniz acrilico mate. La técnica del gouache es muy similar al acrflico,razon por lo que no la mencionare.

Acrilico
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AEROGRAFO
El inventor del aerégrafo fué el estadounidense Charles L. Burdick en 1893.116 sin embargo , la idea de soplar un pigmento tiene, por
lo menos 35,000 afios cuando el hombre aurifiaciense soplaba a través de un hueso de pata de ciervo para crear zonas de color en

Sus pinturas rupeslres‘”"'

El aerdgrafo es un instrumento o herramienta de precisién que funciona con la presion del aire distribuide por una compresora o latas
de aire comprimido. Con él se pueden hacer ilustraciones hiperrealistas de alta calidad. Puede producir lineas muy finas, degradados
y areas sélidas e uniformes. Lo mas importante, es saber que todo ef control esta en el equilibrio correclo entre |a presion del aire yla
tinta iiberados; mientras mas oprimamos el botén del aerdgrafo, mas aire se libera dejando pasar |a tinta en mayor cantidad.

El gouache es el medio aerografico mas usado por ilustradores ylo disefiadores; gracias a su opacidad resulta facil corregir los errores.
Sin embargo se puede trabajar con muchos tipos de tintas llquidas, no espesas, para evitar que se tape el aerdgrafo; incluso con
pinturas al éleo y acrilicas, aunque ésta Gfima no la recomendamos debido a sus propfedades (mencionadas en la p4gina anterior),

sobre toda superficie.

A lo que mejor se aplica esle instrumento, es a la creacion de tonos degradados. que se hacen de lo mas oscuro a lo mas claro. Los
movimientos con la mano deben ser de un lado a otro, sin regresar en sentido contrario. Para lograr berdes nitidos o limites muy
marcados de color se necesita el empleo de mascarillas, 118 para lo cual recomendamos usar el Frisket en rollo o ilquido.

Acrllico
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SCRATCH
La palabra scratch proviene del inglés, traducida al espafol significa rayar, rascar,

raspar.119

Esta técnica consiste como su nombre lo indica, en “raspar” con distintas herramientas
sobre un soporte especial (hecho de base de yeso y recubierto de tinta china), para
obtener lineas blancas sobre fondo negro. No se sabe con certeza cuando surge el
scratch, debido a gue las referencias mas antiguas son revistas de 1870 con
ilustraciones de resultados idénticos a los del grabado que son dificiles de discernir

Portada del libro Hustracién en Scratch cudles son scralch y cudles no. Pero con éstas referencias se presume aparece en

Europa a finales del siglo XiX. Es un hacho que el scratch es una técnica de ilustracion, de elaboracién de originales mecéanicos, por
lo mismo, sblo para reproduccién editorial y no un sistema de impresion como ol grabado en el que se reproducen copias idénticas a

partir del original.12°

La palabra esgrafiar expresa mejor la accién de esta técnica que en vez de aplicar, retira la cubierta de nuestro soporte. El sctraich se
funda en el principio del alto contraste, det equitibrio dindmico entre ei blanco y el negro; se-pueden oblener lineas, tramas.y espacios
blancos con el uso de las herramientas, que pueden ser cualquier instrumento punsocortante (fancetas, agujas, punzon, ¢lavos, x-acto,

stc.). Las gradaciones tonales se obtienen con el principio del gris optico al utilizar tramas, reticulas de rayas, y texturas.

Como soporte alternativo podemos utilizar de base al estireno, que es un material muy barato y facil de preparar.121 También podemos

comprar ya preparada, la llamada cartulina scratch, de importacion y de costo elevado.
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( 2.6 MATERIALES Y HERRAMIENTAS )

Como ya todos sabemos, para llevar a cabo una buena ilustracidn es necesario elegir los materiales mds
apropiados, asf como algunas herramientas que facilitaran el manejo para la aplicacién de éstos. A lo largo de
éste subcapitulo veremos los principales y mas usados en el campo de la ilustracién. Pero antes queremos
definir lo que nosotros consideramos como material y herramienta respectivamente, ya que en ocasiones
confundimos ambos términos.

El material es la sustancia, el ingrediente, la materia prima, es decir, la composicién de elementos en su estado
natural o que han sido manipulados por la mano del hombre, creando uno anificial. Estos cuentan con
propiedades particulares que los diferencian de otros. por ejemplo el carbdn, el grafito, acrilico, etc,

Mientras que la herramienta, es lo que facilita la aplicacién de los materiales, nos ayuda a su manipulacion,
haciendo mas sencillo, répido o preciso la elaboracién de un trabajo, en este caso una itustracidn. Por ejemplo

un lapiz, un boligrafo, una regla e inciuso la computadora.

A continuacion mencionaremos la serie de materiales, para posteriormente sefialar la de herramientas.

Lapicero de metal
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MATERIALES

La tinta china es el material que acompaiia a la plumilla, ya sea en color o negro, existen de dos tipos: la que es
contra agua y que cuando se seca no es soluble en ésta. La otra puede dasmancharse alin cuando estd seca. En
el siglo XViil y XIX tuvo gran aceptacion la imagen de [a tinta sobre el papel, pues ésta monocromla crea una
imagen fuerte en cuanto a la linea y el tono, tomando otra conceptualizacion en puntos y texturas sueltas. Es
importante que el pape! que se usa sea de algodén liso que es idéneo para aplicar esta técnica. Se puede combinar

la tinta con otros elementos de color para enriquecer mas el trabajo.122
Existen 18 colores de Pelikan 30 ml. Precio $ 9.90 c/u (en papelerias Lumen)

Las gomas de borrar tienen presentaciones de diferentes formas, colores y durezas, que sirven para usos
distintos. Las gomas de migajén de mejor calidad son las Diefrix y las Pelikan, son muy econbmicas, sus
precios varfan entre $ 0.60 y $ 4.90. También estan las gomas blancas, tipo blogue de vinil para lapiz de
grafito, eficientes, limpias y blandas, se pueden moldear hasta obtener una punta aguda para trabajos que
requieran de mucha precisién o para modificar areas de teno. Entre ias mejores marcas se encuentran: Berol,
Dietrix, Faber Castell, Staedtler, por mencionar algunas, y sus precios van desde $ 0.53 hasta $ 3.60.123

Las minas de color para lapices portaminas, mencionados anteriormente, solo se pueden ajustar a un

portaminas especial, debido a su grosor especifico. Los hay en muchas marcas y pueden ser acuarelables

en agua.

Los pasteles son baritas de pigmento con tiza , escasamente aglutinados con cola. Hay durgs, medianos y

blandos. La textura de los pasteles es muy parecida a la de ia tiza natural, y los mejores resultados se obtienen

en papeles tefiidos con textura, También existen los pasteles grasos hechos con mezcla de pigmento, cera y
124

grasa.
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La tiza marca Conté tiene una pigmentacion que suele fabricarse con dxidos de hierro rojos y

marrones, permite obtener efectos tonales muy suaves. Para lograr lineas se debe usar el

angulo agudo de la barra, y para los efectos de tono se utiliza la barra plana.125 Latiza grasa

es igual a la de pastel, pero de base grasa y ésta no tiene que fijarse.

@ La acuarela liquida se vende en frascos de vidrio o pl4stico con gotero como la marca Acuare! de Rodin, se diluye en

agua, y la acuarela sélida tiene presentacién en estuche de pastillas y en tubos, no son resistentes al agua. Tienen

gran variedad de colores. Algunas marcas son Pelikan y Vinci.

El gouache se presenta en frasco o en tubo, es soluble en agua. Los hay en muchos

colores y marcas. La que normalmente se usa es la Vinci.

Los carboncillos estan hechos con varitas carbonizadas de sauce y de vid que son mas

grandes. Los prensados se hacen de pigmento de hollin y permiten obtener tonos muy oscuros

13

Ny
i
- W

La marca mas comdn en las casas de materiales artisticos es Rodin.

El color al temple es un aglutinante hecho de huevo. Se seca casi inmediatamente y se puede rascar faciimente.126 Tiene

presentacion en tubos, es soluble en agua y tiene muchos tonos.

La tempera se presenta en frascos de vidrio y cajas, se acuarela con agua y es muy resistente al agua una vez seca.127
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Los colores acrilicos en tubos y frasco secan muy rapido, por lo que se debe trabajar a buena velocidad, puede acuarelarse con un

retardante, como la pintura al aceite.

E! fijador en botellas o "spray®, sirve para fijar los trabajos en lapiz, pastel, gis, etc. Como mencionamos anteriormente, nosotros

recomendamos usar como sustituto el fijador para cabello marca Aqua net

Las barritas de cera o crayones son materiales muy econémicos, no son téxicos. Proporcionan trazos densos y son resistentes al

agua, como los Berol.

Los materiales que mencionamos anteriormente obviamente requieren de un soporte como los papeles y cartones entre
ofros para poder ser aplicados, pero actualmente hay demasiados tipos y colores, por lo que seria dificil mencionar todos.
Estos estan sujetos a la eleccion del propio gusto del ilustrador y a lo gue quiere representar. Bastar(a con darnos una
vuelta por las principales papelerias de artes graficas para elegir i que mas nos guste. En seguida presentamas algunos

papeles que pueden servirnos.
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PAPEL PARA ACUARELA

E! papel para acuarela de buena calidad es un soporte excelente para trabajar. Estd compuesto de fibras de algodén convertidas en
pulpa, encoladas y montadas encima de un molde cilindrico. Despues se prensa, se seca y se encola su superficie. La velocidad del
molde cilindrico y la proporcion de fibras por cantidad de agua determinan el peso del papel. Este puede tener diferentes pesos, pero
destacan primordialmente tres: los papeles de 185 g/m2, los de 300 g/m2 y los de 640 g/m2. Conviene usar los mas rigidos para

trabajar la superficie del papel con vigor.

Existen tres tipos de superficie de los papeles para acuarela de buena calidad y son: la de papel prensado en caliente, la semirrugosa
© prensada en frio y el papel de superficie rugosa. Las superficies de prensado en caliente son suaves, las semirrugosas tienen un
acabado finamente granulado y, por liltimo, ias de grano grueso poseen una textura mas rugosa.mB

El papet de acuarela de tinta se vende en hojas, pliegos y también en cuadernos, los hay en blanco y de color, sirve para trabajos con
acuarela, pastel, |apiz de color, gouache, etc. Las marcas pueden ser: Ingres, Fabriano, Arches o Canson, por mencionar las mas

comunes.129

Papel para acuarela
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F""apel texturizado

90

PAPELES ORIENTALES:

Estos papeles son mas adecuados para los medios humedos que para los secos, porque suelen ser mas
delgados y mas absorbentes que los papeles occidentales. Los orientales se fabrican a partir de una mezcla

de fibras vegelales combinadas con colas y lintes vegetales.13°

Todos los papeles tienen una capacidad de absorcién, por ejemplo: si se coge un pincel bien cargado de
acuarela o tinta y se da una pincelada sobre un papel encolado, el color se mantendra en la superficie
formando una charca hasta que se haya evaporado el agua. Pero si se repite la operacion sobre un papel
con poca cola o sin ninguna, como el papel secante o determinados papeles orientales, el agua se vera

inmediatamente absorbida y el pigmento parecers formar parte del mismo. 131
PAPEL DE CROQUIS:

E! papel layout o de croquis es indispensable para el disefiador. Existe en todos los tamanos normatizados
desde tamafio carla, hasta rollos, en grosores y tipos muy diversos. Es ideal para trazar perspeclivas, con
ayuda de camisas o papeles superpuestos. Su fransparencia es suficiente parta calcar a su través. Es
perfecto_para trabajar con rotuladores. Su inconveniente es que la superficie se desprende faciimente con

cinta para enmascarillar, y a veces se rompe si se trabaja mucho con e! rotulador. 132

Por croquis se denominan los dibujos que se ejecutan como parte de la elaboracion de un disefio, es decir,

bocetos bien elaborados.



PAPEL INGRES:

El papel Ingres tiene una textura mordiente que hace que los pasteles y los lapiceros de colores
funcionen muy bien. Sin embargo, debido a su elevada capacidad de absorcién, extraen
rapidamente la tinta de los rotuladores, de modo que resulta casi imposible conseguir acabados

planos. El papel Ingres tiene casi siempre una cara lisa y otra ligeramente mas irregular.133
EL CARTON:

El cartén grueso de superficie satinada y dura permite pegar y despegar las mascaras y raspar con
cuchilla o con abrasivo los errores. Para montar ilustraciones, el cartdn tiene que ser blanco porque
muchos papeles son traslicidos y necesitan de la blancura de la base para que los colores
adquieran la intensidad correcta. El cartdn con nucleo de espuma esta hecho de dos capas de
cartén con una intermedia de espuma, es muy rigido y ligero, por lo gue facilita su traslado, Es

excelente para montar ilustraciones, adem4as de tener una magnifica presentz:1<:i¢5n.134

Dentro de la clasificacién de papeles de color existen muchos tipos y marcas de papeles, pero
trataremos de mencionar los principales que podrian sernos Utiles para llevar a cabo nuestros

objetivos.

E! papel para acuarela en color se vende en hojas, piiegos y también en cuadernos, los hay en
blanco y de color, sirve para trabajos con acuarela, pastel, lapiz de color, gouache, etc. Las marcas

pueden ser: Ingres, Fabriano, Arches, Canson. 135

MATERIALES Y HERRAMIENTAS
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PAPEL CON PH NEUTRO:

Es el papei cuyo contenido de acido ha sido neutralizado. Un papel 4cido, como aque! que ha sido elaborado con pulpa de madera sin
tratar, no tarda en mostrar sefiales de deterioro, como el voiverse amarillo debido a la accién de los acidos que contienen las fibras.
Los papeles confeccionados a partir de pulpa de madera tratada quimicamente suelen ser neutros, y los de fibras de algodén, tienen
un alto grado de pureza. El mas recomendable es el papel con PH neutro para cualquier trabajo que se quiera conservar en buen

estat:!o.w6

HERRAMIENTAS

Los lapices, como mencionamos anteriormente, estan hechos de madera, tienen determinados grados de dureza que van desde el
mas duro (BH al SH), que se utiliza Unicamente para cartografia, litografia, eic., los semiblandos {4B al F), sirven principalmente para
bocetado y dibujado; y hasta el mas blando (6B) que nos sirve para bocetar y sombrear. Todos estan hechos de grafito en su interior,
ya sea unos mas compactos que otros, lo que determina su dureza. Algunas de las mejores marcas en el mercadoe son: Lapimex y

Staedtler, sus precios varian entre $ 1.60y $ 4.00.137
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Los lapices marcadores de mina fina (nosotros los conocemos o les hemos asignado el nombre de lapicero) estén hechos de plastico o
en ocasiones de metal, en su interior se deposita una mina delgada que puede ser de 0.3 mm, 0.5 mm, 0.7 mm, 0.9 mm. A diferencia de
los lapices de madera éstos no requieren de sacarles punta a las minas, ya que sdlo se ies oprime un dispositivo que empuja la mina.
Las minas son de distinta dureza y las hay en color.138 Existen marcas en el mercado, como por ejemplo: Rotring, Staedtler, Pelikan,

Bic, Sanford, etc.

Los lapices portaminas son de presién y conlienen minas del espesor de un |apiz de madera del 6B al 7H, se les puede sacar punta

en un afilaminas. Las marcas mas reconocidas son Staedtler y Rotring.

Los afilalapices para lapices de madera, mas conocidos por "saca puntas", existen en muchas presentaciones, desde el escolar normal

hasla los eléctricos con depésito para la viruta. Marcas: Reymi, Faber Castell, Pencil Sharpener,139
Ei afilaminas se utiliza para los portaminas ¥y los hay en muchas marcas. Rotring fabrica unos muy buenos.
El portaplumas o manguillo para plumillas puede ser de madera o plastico y se le puede adaptar plumiilas de distintos tamarios.

Las plumas de dibujo 0 como nosotros las conocemos por "plumilias” son para hacer trabajos en tinta china, las hay de muchas

marcas y durezas, con puntas finas y extrafinas. La marca Resterbrock es de excelente calidad y durabilidad.,
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Los compases vienen en distintos modelos como el de adaptador de (dpices y tiralineas, compas divisor,
compas de circulos y tachuela de centrado, o el semiprofesional. Las marcas mads recomendables son Staedtler,
Mendoza y Barrilito, ya que son de muy buena calidad, ademas de que tienen una excelente verificacion
dimensional, funcionamiento y acabados. El costo del compas semiprofesional varia de una marca a otra y
oscilaentre $ 19.70 y $ 49.30.140

La navaja cortadora se asemeja a una navaja de bisturi, se emplea en lugar de la mina de lapiz, sirve para

recortar circulos de papei.

El compas con tornillo atravesado o mejor llamado compds de precisioén, no es facil que se desajuste, por eso

recibe este nombre.

El tiralineas con bisagra cruzada, sirve para el trazado de lineas con regla, la bisagra cruzada facilita el

limpiado. También esta el tiralineas curve, que sirve para trazar lineas con la plantilla de curvas.

ot hnhanvrid Enbadarhn

3

dedsnen

La regla T puede ser de madera, plastico, aluminio, plexiglds o acero, con o sin una division milimeétrica. La

marca mas conocida es Siico y la podemos encontrar en papelerias Lumen.

Las escuadras es algo que nunca debe faltamos al igual que el transportador, los hay a la venta con o sin

division milimétrica, con o sin bisel. Algunas marcas conocidas son: Baco, Silco, etc.

La regla de corte sirve para cortar mascaras, papeles y cartones. Pueden ser de acero o aluminio, por lo

general tragn divisién milimétrica
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Las reglas pueden ser de plexiglas o un material similar, con division milimétrica y una

longitud de 30 6 50 em. con o sin bisel.

El'tipémetro contiene una escala con unidades en puntos, picas, milimetros, etc. y sirve

=1 E para hacer mediciones y célculos tipograficos.

La plantilla de curvas nos sirve para auxiliamos en trazos como hipérbolas, pardbolas,

elipses y diferentes curvas. Estan hechas de plexiglas.

Las plantillas de circunferencias y elipses sirven también para trazos exactos y tienen
la ventaja de que se pueden usar como mascarillas para pulverizados como con el

aerdgrafo. La marca mas conocida es Silco.

La escobilla de dibujo es muy atil, ya que con ella podemos retirar restos de goma de

borrar y otras materias resultantes cuando se trabaja en la mesa, pueden ser de cerda

natural o artificial, con mango de madera, su precio lo podemos encontrar en papelerias

como Hiperlumen en $ 52.70.

El difumino esta hecho de pape! enrollade muy compacto, termina con puntas en sus
extremos. Este sirve para realizar ciertos esfumados que queremos lograr cuando

utilizamos |apiceras, carbén, pastel y otros semejantes.
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Los lapices de color de madera marca Berol o mds conocidos como Prismacolor Profesional, de
excelente calidad, los hay en presentaciones de 24, 36, 64 y 120 pzas., son caros, su precio llega a
costar hasta $ 521.20 por el estuche de 120 pzas. Esta marca tiene la ventaja de que cuando a uno se
le termina algun l4piz, basta con adquirido por separado, igualando el ndmero impreso en su cuerpo.
Después encontramos la marca Derwent, estos son importados y su presentacién es de 12,24,36y72
pzas., su estuche es metalico, son de muy buena calidad. El precio por 12 pzas. es $12165ypor72
pzas. llega a costar $ 729.95. Estos precios fueron obtenidos en papelerias Lumen.

E} lapiz de fieltro o rotulador tiene presentaciones en tinta china soluble al agua, o cual indica que
pueda ser acuarelable; en tinta china de alcohol no soluble en agua, pero sl con solventes como &s
el caso de los roluladores de fieltro; y con tinta china luminosa. Todos estos no son muy resistentas

alaluz.

El pincel de acuarela, ya sea redondo de punta fina o plano, de retoque, el pincel de cerda natural

piano y redondo, también pueden usarse con acrllicos.

Las paletas con pastillas redondas y cuadradas se utilizan con todo tipo de pinturas y tintas liquidas,

también se les conoce como godetes.

La espatula y cuchillo de paleta sirven para hacer mezclas de colores.

La cuchilla o como nosotros la conocemos con el nombre de “cutter” , se puede intercambiar con
navajas de repuesto, hay muchas marcas, entre ellas esta Olfa.
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La tijeras existen en el mercado con muchas marcas y sirve para todos los trabajos de corte de papel.Las tijeras Barrilito son excelentes.

El aerbgrafo se usa para trabajar con pulverizados muy finos y los hay en muchas marcas, para su ulilizacion se requiere de una
compresora o latas de aire, Hay varios tipos de aerdgrafos, los mas comunes son: el de accion sencilla, que consta de un botén que
al oprimirse deja pasar el aire expulsando un chorro de tinta constante; y el de doble accién, que liene la ventaja de que al presionar
su botén, éste actua también como palanca permitiendo expulsar fa tinta con distinta presion y tamafio del chorro.141 Recomendamos

la marca Crescendo y Badger gue son de excelente calidad.

La computadora fue generalizada a parlir de !a Segunda Mitad de la década de los 70s. Ha ido evolucionando rapidamente al grado
de ser muy 0til en toda empresa grande, mediana o pequeia.

El trabajo det ilustrador especificamente se ha visto solucionado en muchos de los casos por la computadora, ya que resuelven de

manera répida y eficiente problemas graficos y similares con gran precisién.

Queramos mencionar que la computadora no es considerada como una herramienta tradicional, pero en la actualidad toda ilustracién
tradicional que quiera ser impresa para ser publicada o difundida masivamenle, requiere pasar por métodos que incluyen ia
digitalizacién por computadora, sin dejar de perder su escencia de ilusiracién tradicional. Con lo cual se concluye que la computadora
es una herramienta muy vélida dentro del drea de Ia liustracion.
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CAPiTULO

INSTITUTO DE INVESTIGACIONES BIBLIOGRAFICAS DE LA UNAM



C 3.1 INSTITUTO DE INVESTIGACIONES BIBLIOGRAFICAS (11B) )

Como podemos apreciar la ilustracion se puede realizar en gran variedad de técnias, herraientas y mateiales. Esto nos ofrece opciones
para elegir lo que mas se adecue a nuestrras necesidades de trabajo para graficos, en cuanto a colores, contrastes, difuminados,

definicidn de linea, etc., relacionados a la imagen misma y el concepto que queremos proyactar.

En en el caso concreto del IIB, que se refiere a una bilbioteca y hemerolca, se nos requiere como disefiadores realizar una imagen
formal y sobria, por lo tanto, para poder involucramos en este proyecto, debemos conacer mas acerca de su historia sus funciones,

su conformacion, etc.

3.1.1 RESENA HISTORICA

“El 1 de julio de 1898, por iniciativo de don Francisco de! Paso y Troncoso, se fundé el Instituto Bibliografico Mexicano como parte
integrante de la Biblioteca Nacional, contando para su conformacion en el personal de la Junta Nacional de Bibliografia Cientifica,
creada algunos afios antes. Si embargo, debido a la incierta situacién politica y econémica del pals, el [nstituto dejé de funcionar en
1908 y reanudé actividades hasta 1959,142

No bien se habla consumado en 1929 el movimiento universitario en pro de la autonomia, cuando se decidid que la Biblioteca Nacional
pasara a depender de la Universidad, treinta afios antes de la reapertura del Instituto Bibliografico Mexicano. Restablecido con la

intencion de formar la bibliografia nacional. 143

102



Finalmente como producto de la necesidad y del trabajo de este Instiluto, el 16 de diciembre de 1967 se cred el Instituto de

Investigaciones Bibliogréficas (i1B), definido como érgano coordinador de la Biblioteca y Hemeroleca nacicnales, y como organismo

encargado de la investigacién en la materia. 144

Fachada del Instituto de Investigaciones Bibliograflcas

El logosimbolo del 1B fue realizado ex profesc por encargo de la entonces directora del Instituto, la maestra Maria del Carmen Ruiz
Castafieda en el afio de 1983, ante la necesidad de tener un emblema que los identificara. Por lo que se refiere a su significado, el

logo, estacompuesto de tres letras: las letras *i” que representan a dos personas leyendo, y la “B” alargada y horizontal que representa

los libros. Fue hecho por la Disefiadora Grafica Olga Cecilia Dorantes.™

Logosimbolo de! Institulo de investigaciones Bibliograficas
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3.1.2 LAS NUEVAS INSTALACIONES

ﬁ) El “3 de diciembre de 1979, se inauguraron la s nuevas intalaciones en el Sur de Ciudad

ﬁll=z=,===::::::: - Universitaria, recinto en e! se reunié gran parte de la memoria de nuestro pals

! constituido por 28000 metros cuadrados destinados a la Biblioteca y Hemeroteca

%5
Z -

Estadio : 3 Nacionales y el CESU"145
Otimpico C.U. 11 8
48
th
2
&

Por necesidades de espacio, durante *1992 se construy6 adosado al aclual edificio una

ampliacién de aproximadamente 7,500 m2., el cual fue inaugurado el mismo afio”, 146

En este se alojan las colecciones corespondientes al Fondo de Origen (gue es el primer
(w2

Ceniro
{\ Q Cutural maerial de la Biblioteca) y el Fondo Reservado de la biblioteca y HemerotecaNacionales,
tE} Universitario

que e conservaban en los extemplos de San Agustin, y de San Pedro y San Pablo.

- R s = ___ _———— . -

- E! arquitecto Orso Ntnez fue el creador de los inmuebles y cabe mencionar que la Ultima
Plano de localizacién de! (IB
construccién, la del Fondo Reservado fuer realizada con recursos aportados por el

Gobierno Federal y la obra corrié a cargo de la empresa iCA, !a cual concluyé los

trabajos en un tiempo insdlito de siete meses.
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La nueva sede del liB esta ubicada en el extremo norte del Centro Cultural Universitaric en la cual se encuentran la Biblioteca ¥

Hemeroteca nacionales al igual que i Centro de Estudios sobre la Universidad.

ENIB esté constituida por dos “grandes edificios unidos en ia parte superior por un gran tragaluz de mas de B00 metros cuadrados,
bajo el cual se abre una espléndida zona de cinco pisos que, bafiada de luz, actia como elemento integrador de la mayoria de las
dependencias ubicadas en el complejo".147 Ademas en los extremos de ese hueco de grandes dimensiones en el cual pende
majestuosamente una escultura metdlica llamada Dino, obra del maestro Federico Silva, se localizan las escaleras y los elevadores

panoramicos que unen los cinco pisos del edificio.

La entrada esta en el primer piso, donde hay un puente que atraviesa del cuerpo sur al cuerpo norle, sobre la sala de exposiciones

y los catalogos del Instituto de Investigaciones Bibliograficas, ubicados ambos en |a planta baja.
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3.1.3 DISTRIBUCION

E! instituto esta conformado por tres partes principalmente:
Biblioteca Nacional y su fundo reservado, Hemeroteca Nacional y su fundo resevado y el edficio del CESU(Centro de estudiso Sobre
la Universidad) y cabe mencionar que aunque se encuentra dentro de las instalaciones no forma parte del IiB

En el ala norle se encuentra la parte de la Biblioteca Nacional que divide sus acervos en cuatro pisos y planta baja, en esla ultima,
estan los depto. de proceos técnicos, {preparacion del material antes de ponerlo en servicio) aduisiciones, {donde se reciben por
primera vez el material), catalogacion (donde se clasifica) y restauracion (se les da mantenimiento). La planta baja también tiene un
auditorio para 133 personas, una substacién de bomberos y una zona para empleados.

En el patrio central se encuentra el 4rea de exposiciones del Instituto y los catdlogos de busqueda que estan en un siguiente nivel de

suelo hacia arriba. Alli encontramos también los catalogos sistematizados, donde esta vacida toda la informacién de los catalogos

tradicicnales.

L

Ala norte de la Biblioteca Nacional
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Entre los catalogos y el patio central se encuentra una cafeterfa y una libreria que tiene por nombe Dr. lgnacio Osoric (exdirector del lIB).

El ala sur esta ocupada casf en su totalidad por la Hemeroteca Nacional. y de la misma manera esta dividida en 4 pisos y una planta
baja que comparte con la biblicteca Nacional. Por ultimo est4 en el ala poniente las oficinas del CESU.

El fondo reservado es el edificio anexo a 'a Unidad Bibliografica, en donde se resguarda material que por su antiguedad, su valor
histdrico, literario, artistico y/o bibliografico, muchas veces Unico, constituye el conjunto més valioso del acervo del IIB.

Toda vez que hemos mencionado su distribucién en lo que a espacios del edifico se reflere, es conveniente conocer la organizacion
del Instituto para que nos demos una idea de cémo se maneja internamente, y por supuesto cada depto. est colocado en un area

estrategica dentro del edificio, aunque no se hayan mencicnado en el texto anterior.

25

Fotograffa de libreria Cafeteria Il
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DIAGRAMA DE ORGANIZACION DEL |IB 148

Direccisn || Coordinacién
Y Y Y
= Secretario Coordinador de la Coordinador de la Secretario -
Administravo Biblioteca Nal. Hemeroteca Nal. Administrativo

Jefe del Depto Jefe del Jefe del Depto. de

pmr Jofe del Depto. de | | Jefe dei Depto. | L de Servs. al | | Jefe del Depta. Depto. de Presupuostos |
Computo de Adgs. Publico de Adgs. 1T Sistematizacién P
ubiico Hemerografica

Jefe del Depto. Jefe del Dept. Jofe del Depto Jefe del Jefe del Depto. de

™ Editorial de Sistema- de Servs.de ld| Depto. de Personal B
tizacion Informacidn Catalogacion

Jefe del Depto. de
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Activo fijo
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3.1.4 FUNCIONES

El Instituto es una dependencia cuya funcién primordial es la de impulsar la investigacion bibliografica, bibliotecoldgica hemerografica
de las diferentes ramas del conocimiento, vinculadas a la solucién de los problemas nacionales; y contribuir a la formacion de

investigadores y técnicos académicos, ademas de las siguientes funciones:

* Administrar y coordinar el funcionamiento de la Biblioteca y Hemeroteca Nacionales, impulsandolas como érganos normalizadores de
las actividades bibliotecoldgicas y hemerograficas del pals.

+ Preparar, editar y difundir inventarios, guias, indices, catalogos, tanto retrospectivos como contemporaneos, y otros instrumentos que

faciliten la investigacién,

* Publicar los resultados de las investigaciones que se realicen en el Instituto, u otras, que se consideren importantes y que ayuden a

incrementar el conocimiento cientifico en las 4reas de su competencia.

* Adquirir, organizar, preservar y difundir la produccién bibliografica y hemerografica del pals, tanto la que ingresa con base en el
decreto del depdsito legal respectivo, como la adquirida por cualquier otro concepto.

+ Desarrollar programas y actividades bibliotecolégicas, asl como promover esquemas de cooperacién bibliotecaria nacional e

internacional.
* Proporcionar a los usuarios servicios de consulta, lectura & informacién, principalmente con base en sus propics acernvos.

* Apoyar aclividades docentes, de investigacion y téenicas de diversas instituciones académicas oficiales y privadas,
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« Divuigar el contenido de sus colecciones mediante exposiciones, folleteria, conferencias, visitas guiadas y otros medios que

se consideren apropiados,
+ Organizar, promover y participar en actividades para la superacion académica y la difusién de la cultura.

+ Apoyar programas nacionales de conservacidn y restauracidn de materiales documentales.

3.1.5 LABORES ACADEMICAS

El instiluto cuenta con “88 miembros del personal académico que hacen investigaciones sobre la bibliografia general y especializada,

bibliotecologla hen‘neregral’ial".149

Los investigadores, profesores y técnicos académicos del Inslituto dan asesorfa especializada a las diversas dependencias
universitarias extrauniversitarias en lo que se refiere al montaje de exposiciones bibliograficas, rescate de obras, construccion de areas
especiales y, en general en lodos aquellos campos de su esfera de interés y atribuciones.

Area de investigacion
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3.1.6 EveENTOS

El Departamento de Difusién Cultural del 1IB, tiene como funcidn el difundir mediante exposiciones, eventos, y medios escritos la

informacion sobre temas de importancia dentro de la literatura, |as artes, y la cultura en general.

Asimismo se realizan mesas redonda, conferencias, seminarios, cuya finalidad es la dar a conocer los trabajos que se realizan en el

Instituto y apoyar los proyeclos académicos.
3.1.7 SERVICIOS

Dentro de los servicios generales que se ofrecen son:

» COrientacidn a susuarios: consulta personal, telefnica, por correspondencia y correo efecténico
* Préstamos interbibliotecario a instituciones dentro de la ciudad de México

» Visitas guiadas, a grupos con previa cita

» Compilacion de listas de materiales a usuarios institucionales

* Reprografia (fotocopiado y microfilmacién)

* Fotografia y videograbacién

* Impresion y/o exportacién de registros o documentos de archivos a computadoras

El horario de servicio es de lunes a viemes de 9:00 a 20:00 hrs. Y en las salas especiales de lunes a viernes de 9:00 a 14:00 hrs.
(éstas Gitimas se mencionaran en los apartados siguientes).

Los requisitos para accesar al servicio son ser mayor de 16 afios y presentar cualguier credencial vigente.
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( 3.2 PROYECTOS DEL IIB )

Dentro de los aspectos de mayoer importancia del HB estan los proyectos, los cuales son el resullado del arduo trabajo de la labor
académica.

Cabe resaltar que estas conferencias utilizan algunos medios gréficos y visuales, tales como pendones, carteles, dipticos, invitacionas,
etc., e incluso material fotografico y de proyeccién. Todo esto con el fin de apoyar de la manera mas clara posible las ponencias
culturales que alli se realizan y que son dirigidas al publico usuario y universitarios en general.

En la clausura de cada exposicién de proyactos, se cierra con menciones de participacién a los ponentes, y algunas veces si asi lo
requiere la magnitud del evento, se otorgan constancias de asistencia al pablico del auditorio.

Son de suma importancia estos eventos que continuamente se presentan en el lIB, y son los técnicos académicos y personal de apoyo
los responsables, en gran parte, de la produccion del material intelectual y cultural que alli se imparte.

Los proyectos son de cardcter permanente y cada uno esta organizado por un técnicos académico, el cual a su vez tiene varios
académicos mas. Estos proyectos son costeados por ia misma Universidad o bien por patrocinadores ajenos que ayudan de este modo
a difundir la cultura dentro y fuera del Instjtuto.

a)"BisLiBLIOGRAFIA MEXICANA DEL SiGLO XIX

b) PRIMERA EDICION BILINGUE ¥ CRITICA DEL MANUSCRITO NAHUATL CANTARES MEXICANOS DE LA BIBLIOTECA NACIONAL
c} SEMINARIO DE CULTURA LITERARIA NOVOHISPANA

d) PROYECTO LUNITARIO DE REQORGANIZACION DEL FONDO RESERVADO

©) BIBLIOGRAFIAS DE LOS ESCRITORES DE LA REPUBLICA MEXICANA

f) EL REGIMEN DE PLUTARCO ELIAS CALLES A TRAVES DE LAS PUBLS. pERIODICAS™ 150
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a) BiBuOGRAFIA MEXICANA DEL SIGLO XIX

Et proyecto de investigacion Bibliografia Mexicana de! Siglo XIX se propone como
objetivo general la busqueda, recopilacién, registro, estudio y automatizacion de todo lo
que se imprimié en México a lo largo del siglo XIX, tanto obras monograficas como

publicaciénes periddicas.

Se trata de formar un Catslogo general, sistematico y colectivo que identifique
claramente los impresos mexicanos de la centuria pasada, consigne sus caracteristicas
relevantes, referencias bibliograficas fundamentales y ofrezca su ubicacién en las
bibliotecas nacionales y de otros pafses, lo que permitira completar paulatinamente las

colecciones de |a Biblioteca y Hemeroteca Nacionales.

b} PRIMERA EDICION BILINGUE ¥ CRITICA DEL MANUSCRITO NAHUATL CANTARES MEXICANOS DE LA
BIBLIOTECA NACIONAL

El estudio del manuscrito es tarea fundamental, por elio entre la riqueza bibliogréfica y
documental que conserva la Biblioteca Nacional de México se encuentra, en la seccién
de manuscritos de su Fondo Reservado bajo el nimero 1680, un rarisimo volumen y
ejemplar Unico: el manuscrito conocido por los especialistas como Cantares mexicanos,
Se trala de un pequefio volumen que consta de 295 fojas escrilas a mano por ambos

lados, la mayor parte de ellas en nihuatl.

Portada de libro Cantares Mexicanos
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& SEMINARIC DE CULTURA LITERARIA NOVOHISPANA
Fundado en 1993, adscrito al Instituto de Investigaciones Bibliograficas de la Universidad Nacional Autdnoma de México, cuenta
actualmente con el apoyo del Consejo Nacional de ia Ciencia y la Tecnologia (CONACYT).

Ei Seminario tiene varias iineas de trabajo, todas en relacién con la cultura literaria novohispana que se refiere a la literatura escrila
en México en el perido Colonial, equivalentea la {a historia de México. Comprende por lo tanto de 1521 donde encontramos la primers
carlas de Hermnan Cortes hasta 1821 que nos refiere a la consumacién de la independencia. Podemos decir que abarca los siglos XV,

XViI, XVIIl y principios del X1X.151
Cuenta ya con varias publicaciones, |as cuales son exhibidas para su venta y consulta,
Por ofra parte, el Seminario realiza una sostenida e intensa labor en la formacién de especialistas: cuenta con varios becarios de

licenciatura y maestria, aplicados a los temas propios. Ademds, recibe estudiantes de servicio social para el apoyo de las

investigaciones que se realizan en el mismo.

Cartel del Congreso para la comunidad Libro publicado por el Seminario de Cultura Literaria
académica Novohispana
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d) PROYECTO UNITARIC DE REORGANIZACION DEL FONDO RESERVADO
A fines de 1890, unos académicos que permanecian trabajando con fuentes primarias contenidas en e! Fondo Reservado, decidieron

elaborar un proyecto académico que recogiera las experiencias acumuladas de quienes hablan trabajado en dicho fondo.

Se presentd una propuesta de actividad académica y durante la direccitn del doctor Ignacio Osorio, surgid bajo el nombre de Proyecto

Unitaric de Reorganizacion del Fondo Reservado.

Actualmente cuenta con 104 cajas archivadoras con fuentes histéricas que abarcan del siglo XVI al XX, las cuales representan una

ampiia gama de informacién de diferente naturaleza: educativa, oficial, politica, econémica, religiosa y social,

e} PROYECTO DE BIGBIBLIOGRAFIAS DE LOS ESCRITORES DE LA REPUBLICA MEXICANA

Es un proyecto que busca recopilar informacién sobre lo escrito por los siguientes literarios:

* Alejandro Topete del Valle

» Alfonso Pérez Romo

+ Jesus Godmez Serrano

+ Alfonso de Luna Jiménez

» Saul Renato Garibay Arriaga
» Ezequiel Estrada

« Dolores Bosque

» José Trinidad Vela Salas
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i EL REGIMEN DE PLUTARCO EL{AS CALLES A TRAVES DE LAS PUBLICACIGNES PERIODICAS
El objetivo de este proyecto, es el abordar el periodo presidencial de Plutarco Ellas Calles (01 de diciembre de 1924 al 30 de noviembre
de 1928) valido de la prensa de [a época, fuente apasionante para percibir con tina mayor rigueza de matices una situacion histdrica

determinada.

Hasta ahora, los acontecimientos significativos que han dado cuerpo a fa caracterizacidn del régimen callista han salido del escenario
conformado por los archivos oficiales y particulares, asl como por las memorias escritas y orales de los protagonistas y
contemporaneos. “El propdsite de la base de datos Calles es usar otro tipo de escenario para observar la manifestacién de estos

hachos: la prensa”. 152

g) Boletin del ITB
Este boletin tiene una periodicidad semestral y su finalidad es recopilar la informacién mas relevante, ocurrida en el Inslituto en lo que

se refiere a actividades académicas, eventos culturales y similares. Se distribuye gratuitamente
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C 3.3 BiBLIOTECA NACIONAL (BN) )

3.3.1 BREVE HiSTORIA

Ademés del decreto del vicepresidente “Valentin Gémez Farias el 24 de octubre de 1833, que cret la Biblioteca Nacional, hubo otros
intentos mas o menos formales, durante el siglo pasado para fundar esta institucién aunque ninguno de ellos llegé a hacerias realidad,
sino hasta el momento en el cual el presidente Benito Judrez decreta su creacién”. En efecto, a “Biblioteca Nacional inicia su historia
contemporanea con el decreto del 30 de noviembre de 1867, mediante el cual don Benito Juarez la establecié definitivamente”,
asignandole como sede el templo de San Agustin, ubicado en las actuales calles de Uruguay e Isabel la Catélica.“Tras el decreto de
1867, el 30 de enero del afo siguiente se iniciaron los trabajos de adaptacién det edificio de acuerdo con un proyecto de los arquitectos
Eleuterio Méndez y Vicente Eredia, pudiendo abrirse al publico la nueva biblioteca el 2 de abril de 1884153

Los acervos documentales y bibliograficos de origen se constituyeron en parte con los de la primera biblioteca publica que hubo enla
Nueva Espania, la biblioteca de la Real y Pontifica Universidad de México, clausurada esta ditima en forma definitiva en 1865, la cual
a su vez se habia iniciado en 1762 con el acervo de su propio fundador, el doctor Ignacio Beye.

Algos Iosjersella Bib
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La otra parte qus constituyé el fondo de origen de la "Biblioteca Nacional fue de las biblictecas del clerc, después de la puesta en vigor
de las leyes de Reforma, entre las cuales estaban los acervos de las bibliatecas de la catedral, los conventos de San Francisco, San Diego,
San Pablo, San Fermando, Santo Domingo, Puerta Coeli y la Merced y el de la Profesa, entre los mas importantes. Juntos los acervos
refigiosos, sumaban poco mas de 62,000 volimenes siendo la del convento de San Francisco ia biblioteca mayor aungue es justo

recordar que fue mucho lo que se perdi6"154

“En 1929, el gobiemo federal confirié la autonomia a la Universidad Nacional Autdnoma de México y junto con ésta, la custodia de la
Biblioteca Nacional y de otras instituciones cuiturales™ 195

En “1967 debido a las reformas del Estatuto General de la UNAM, la Biblioteca Nacional quedé adscrita al Instituto de investigaciones
Biblicgraficas, del cual sigue dependiendo hoy en dia"196

3.3.2 FUNCIONES

La Biblioteca Nacional de México es una dependencia que re(Gne, organiza y almacena para su uso los productos del intelecto
humano. Sus recursos documentales, por 1al motivo, son necesarios para el estudio de ia cultura & identidad nacicnales.

~~ 7" "La Biblioteca Nacional tiene las siguientes fiincicnes basicas:™ ~~
* Conservar la memoria cultural del pais
» Reunir las obras editadas o producidas en México
= Adquirir las obras sobre México publicadas en el extranjero
* Permitir el acceso a los recursos que contiene, tanto a investigadores como al publico en general

» Compilar |a bibliografia nacional
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3.3.3 FONDO RESERVADO

* En este edificio se conservan diversas colecciones que incluyen incunables, manuscritos, codices, libros de horas, impresos mexicanos

de los siglos.
" XVI'y XVII, libros autografiados, allas antiguos y otras piezas raras 0 muy curiosas” 157

* La seccidn de manuscritos cuenta con miles de documentos, entre los que sobresalen " El libro de las crénicas, La Biblia Latina, La
Divina Comedia, La Fisica especulativo y Dialéctica resolutivo. Asimismo, se encuentran los cantares en lengua nahuatl, fratados en

lenguas indigenas, testimonios sobre China, Filipinas y Japén desde el siglo xv|"158

+ El fondo franciscano con cartas de los padres Serra, Kino, Salvatierra.

+ Los documentos en torno a la Independencia y sus hombres.

» La correspondencia de os presidentes Guerrero, Santa-Anna, Arista y Alvarez.

+ El archiva de Maximilianc de Habsburgo, del presidente Benito Juarez (con més de 13,000 piezas).
* El archivo del presidente Madero y ta mitad de las colecciones de José Marla Lafragua, etc.

Pasillo para entrar al Fondo Reservado
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3.3.4 uBICACION DE LAS AREAS

Para |a localizacién mas rapida de los materiales de la Biblioteca Nacional se presenta a continuacién una realcion de ubicacion por areas. 199

Catdlogos: manual y electonico Coordinacion de la B.N,
Adquisiciones, Catalogacion, Planta baja Sala Mexicana, Impresos,

Conservacion y Restauracién, Archivos y manuscritos,
Oficinas administratias Iconoteca. Salas de lectura

Planta baja i

Salas de Consulta, Bibliografia
Fonoteca, Mapoteca, Tiflologla.
Servicios de reprografla

Primer pis0 ~—a IMmpresos: Fondo de Crigen.
Sala de lectura.

Primer piso it

Coleccion General: Obras generales,
Segundo piso ——#  Filosofia y Religion. Segundo piSO g

Salas de Lectura

Colecciones  especiales.
Salas de lectura.

Coleccién General: Ciencias sociales
Tercer piso ~————  Linguistica, Ciencias puras y Ciencas Aplicadas.
T Salas de Materiales didacticos, y Videotaca.
Salas de lectura

Direccién

Cuarto piso ———m  Colaccion General. Arte y Racreacion, Literatura,
Historia y Geografia.
Salas de lsctura-
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3.3.5 SALAS DE LECTURA
Las salas de lectura se encuentran organizadas por tipo de material y son: 160

a) Mapoteca

b) Bibliografia

¢) Tiflologla

d) Videoteca

e) Fonoteca

f} kconoteca

g) Materiates Diddcticos

. . Sala especial de Tifloldgla
Todas en conjunto tienen una capacidad para 520 lectores. P Y

8) SALA ESPECIAL DE MAPOTECA
La Sala especial de Mapoteca cuenta con aproximadamente 14,000 mapas, cartas geograficas y que comprenden también materiales
provenientes del siglo XV, hasta archivos legibles por la computadora

b) SaLa ESPECIAL DE BIBLIOGRAFIA
La Sala Especial de Bibliografia tiene una coleccién que consta de materiales sobre bibliotecclogia, entre los que destacan los de

bibliografia y bibliclogia.

Esta sala cuenta con equipo adecuado para la consulta de informacién en discos compactos cuya lista completa se encuentra

disponible en esta sala.
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¢) SALA ESPECIAL DE TIFLOLOGIA
El objetivo principal de la Sala es comun con el de la Biblioteca Nacional da México: Recibir, conservar y difundir la produccién en
Braille que posee |a Biblicteca Nacional de México, como apoyo al desarrollo cultural, técnico y cienlifico de las personas con

discapacidad visual.

En su acervo se localizan aquellos materiales relacionados con la Tiflologia (ciencia que estudia todo lo relacionado con la ceguera),
asl como obras de todas la ramas del conocimiente impresas en escritura Braille, sobresaliendo la literatura. Cuenta ademas con

material did4ctico destinado a la educacion del nifio ciego: libros, revistas y textos didacticos.

d) SALA ESPECIAL DE VIDEOTECA
La Sala Especial de Videoteca conserva los maleriales visuales en especial las videograbaciones de las cuales se cuenta con
aproximadamente 20,000 unidades entre videocasetes y videodiscos.

€) SALA ESPECIAL DE FONOTECA
La Sala Especial de Fonoteca conserva los materiales sonoros, asi como musica impresa de lo anterior se cuenta con cerca de 16,000
partituras, 1,000 discos y 8,000 unidades de cancioneros.

___f).SaLA ESPECIAL DE ICONOTECA B o
La Sala Especial de Iconoteca conserva las fotografias, grabados, daguerrotipos, carteles, fotomontajes, estampas y programas de
mano, entre otros y su acervo es de 250,000 unidades

g) SALA ESPECIAL DE MATERIALES DIDACTICOS

La Sala Especial de materiales Didacticos conserva los diferentes tipos de materiales dirigidos al desarrollo del nifio en edad preescolar
tales como modelos, rompecabezas y juegos.
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( 3.4 HEMEROTECA NACIONAL DE MEXICO )

3.4.1 BREVE HISTORIA

La historia de “la Hemeroteca Nacional se inicia en 1912, fecha en la cua! se establecié un departamento de periddicos y revistas en
el coro antiguo templo de San Agustin, sede de la Biblioteca Nacional. Veinte afios mas tarde, el 31 de agosto de 1932, se cred la sala
hemerografica con el fin de organizar adecuadamente el acervo en al capilla de ia Tercera Orden del mismo templo, Ia cual al paso del

tiempo resuité insuficiente para el material restante™. 161

Asl fue como se le asigné a la UNAM un nuevo local para albergar los acervos hemerograficos, esta
vez el antiguo templo de San Pedro y San Pabio ubicado en la esquina que forman ias calles del
Carmen y Venezuela en el centro y para que el traslado fuera posible se le encargo al arquitecto Alfonso
Pallares que hiciera los arreglos necesarios en el edificio. Terminadas las obras se inaugurd la
Hemeroteca Nacional el 28 de marzo de 1944 pero como algunos afios después ofra vez las
instafaciones del templo de San Pedro y San Pablo resultaron insuficientes, hubo que abrir depésitos
en distintas instalaciones universitarias. Finalmente el 3 de diciembre de 1979, como ya se menciongd,
tanto |a Bibiioteca Nacional como la Hemeroteca se trasladaron al nuevo edificio en el Centro Cuitural

de CU, aunque todavia el templo de San Pedro y San Pablo conservan parte del acervo hemerografico

Edificic de la Heméroteca de la UNAM.
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3.4.2 FUNCIONES

La Hemeroteca Nacional de México, es una dependencia que resguarda y preserva la hemerografia nacionat. Asimismo lleva a cabo

procesos de organizacién, clasificacion e identificacion del material para un mejor funcionamiento y brindar un servicio de consulta

oportuno.

Asi en el afio de “1996, la Hemeroteca Nacional de México puso en marcha fa base de datos INVENTARIO, gque tiene incorporados
mas de ciento treinta mil registros sobre los volumenes que estan disponibles para su consulta. Con ello se sustituye el tradicional
servicio, que parte del llenado de papeletas, por el préstamo electronico que, ademas de agilizar la atencion a los usuarios, genera

eslad(sticas automatizadas sobre los titulos de mayor consuita y el perfil de los solicitantes. Al lerminar 1998 el servicio se extendid a

los microformatos®. 162

Interior de la Hemeroteca Nacional
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3.4.3 MATERIALES QUE LA CONFORMAN

El edificio de ta Unidad Bibliografica contiens publicaciones de 1917 a la fecha, cuenta con cuatro niveles, cada uno de ellos con una

sala de lectura, préstamo y varios depésitos para el material.

En este edificio y en lo que respecta a las colecciones nacionales, “la Hemeroteca Nacional tiene 512 titulos de periddicos del Distrito
Federal cuyo numero de volimenes es de aproximadamente 29,328. Por otra parte, existen 1,263 titulos de periddicos de los estados,
con un numero aproximado de 48,425 volumenaes, y 7,760 titulos de revistas nacionales, a los que corresponden 78,322 volumenes.
Las publicaciones oficiales representan un total de 65 titulos y 9,775 volimenes, y existen 1,685 volumenes encuademados en forma
de miscelaneas, que retinen ejemplares Unicos de publicaciones periddicas.” Ademas de las colecciones en el soporte tradicional que
es el papel, “existe en la Hemeroteca Nacional un rico acerve de micropeliculas de publicaciones peritdicas de los siglos XIX y XX.
Lo constituyen a la fecha 22,699 rollos de 16 y 35 mm., correspondientes a 5,405 titulos. Desde 1994 estan disponibles para su
consulta en la Sala de microlectoras y en el Fondo Reservado“,163 eslo permite proteger los ejemplares originales del deterioro por

sSu uso continuo.

Algunos ejemplares que se resguardan en la H.N como
son el Reforma, La Crénica, Unomésuno, elc.
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3.4.4 UBICACION DE LAS AREAS

Para la localizacién mas rapida de los materiales de la Biblioteca Nacional se presenta a continuacidn una relacién de ubicacion por
areas.

= Primernivel — 3  Periddicos de! Distrito Federal,
« Segundo nivel ————3»  Revistas Nacionales, Periddicos de los estados de Aguascalientes y Morelos,

Publicaciones oficiales, Periddicos de los estados de Nayarit a San Luis Potosi,
« Tercer nivel -~ . .
Publicaciones extranjeras, Pubicaciones de organismos internacionales, Miscelaneas.

+ Cuarto nive| —®  Peri6dicos de los estados de Sinaloa a Zacatecas, Acervo micrografico duplicado.

E! edificio de! Fondo Reservado alberga las llamadas Colecciones Especiales, es decir,
- FondO Resewado [PTPTE . X i .
las publicaciones nacionales y extranjeras anteriores a 1917 y el Fondo Garcia

Valseca, 164
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3.4.5 ESTRUCTURA Y FUNCIONES

La organizacion de mantenimiento al material hemerografico es muy delicado y, se distribuye de la siguiente manera. Asi mismo se
mencionan algunos servicios, 185

A} ADQUISICIONES

B) CATALOGACION

C} SISTEMATIZACION HEMEROGRAFICA
D) SERVICIOS DE INFORMACION

) RePrRobuCCION DE DocumeENToS
F) MICROFILMACION

Ficheros

A) ADQUISICIONES
En este Departamento se inicia el procesamienlo técnico de las publicaciones periédicas que la Hemeroteca Nacional

B} CATALOGACION

E!l Departamento de Catalogacién lleva a cabo registros completos y al dia de las existencias de la Hemeroteca Nacional. Se busca,
de esta manera, dar continuidad al trabajo de los catalogos originales, pero enriqueciéndolos con la actualizacién correspondiente,
dentro de un esquema determinado por diversas normas internacionales y por las politicas acordadas con la Biblioteca Nacional, con
la que se trabaja en forma coordinada.

C) SISTEMATIZACION HEMEROGRAFICA

En la época actual, el acceso rdpido y oportuno a la informacién es una necesidad constante, que instituciones como la Hemeroteca
Nacional eslan obligadas a salisfacer mediante el vaciado organizado de lo que contienen las publicaciones periédicas. La
responsabilidad se extiende hacia el procesamiento de sus textos.
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En la Hemeroteca Nacional se inicié en 1992 un proyecto con estas caracteristicas al crearse el Departamento de Sistematizacion

Hemerografica, donde se elabora la base de datos SERPREMEX/Servicio de Prensa Mexicana.

SERPREMEX organiza a la fecha, y con la intencién de procesar en el futuro otras publicaciones, el flujo de informacién aparecida

cada dia en los periddicos Excélsior, La Jornada, Reforma, El Nacional y Uno mds uno, y en las revistas mensuales Nexos y Vuelta.

D} SERVICIOS DE INFORMACION

Esla area, es la responsable de informar al usuario de manera individual o mediante la programacion de visilas guiadas en cuanto a
los servicios que presta la Institucion, la ubicacién de las colecciones y la regiamentacién para su consulta; atender las solicitudes de
préstamo; orientar al publico en todo lo relativo a la reproduccién, en cualquiera de sus formas, del material hemerografico solicitado

y, por Gltimo, mantener las colecciones ordenadas dentro de tos depositos.

Conforme a las especificaciones que sefiala el Reglamento para el Servicio al Publico la Hemeroteca Nacional ofrece a los usuarios

en sus distintas secciones:

== === = «Consultay Servicios Automatizados o e e
+ Préstamo de Colecciones Generales
« Préstamo de Colecciones en micropslicuta
« Préstamo de Colecciones Especiales

+Cuantificacién de los Servicios de Consulta y Préstamo
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Copladora de microfilms

€) REPRODUCCION DE DOCUMENTOS
Este servicio se ofrece en varias modalidades, de acuerdo al estado de conservacion de
los materiales:

* Fotocopiado

* Otros Servicios de Reproduccion Documental tales como microfilmacion,
digitalizacién o bien se permite el acceso de

camaras, grabadoras, computadoras portatiles, etc.

F) MICROFILMACION

Con objeto de conservar y difundir el acervo que custodia la Hemeroteca Nacional
mediante la aplicacién de las mejores técnicas micrograficas, el area realiza las
funciones que se enumeran a continuacién:

*Microfilmar las colecciones que se determinen como prioritarias en los programas de fa
institucién.

* Reproducir, mediante técnicas microgréficas, las imagenes de los materiales
hemerograficos que por alguna causa no puedan o no deban ser fotocopiados y que

sean solicitados por los usuarios.

*Generar las coplas de distribucién del acervo micrografico de la Hemeroteca Nacional,
para la satisfaccion del servicio al plblico o de otros acuerdos interinstitucionales.

* Evaluar la calidad de las micropeliculas adquiridas por la institucion.
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C 3.5 LA FUNCION DEL DISENADOR )

Mi papel como disefiador grafico es crear un medio de difusién y promocién para el 1B ante los usuarios y publico en general por medio
de los articulos promocionales, reflejando asi, la imagen de esle centro de cultura tan importanta. Al mismo tiempo que se contemplara
este medio como una forma para estimular la visita de nuevos usuarios logrando asl la afluencia de usuarios que venga a conocer y

utilizar los servicios.

Los disefiadores tienen gran posibilidad de expansion sobre todo en el area de difusion cultural, pues las funciones que se realizar alli
necesitan de gente capacitada que conozca de fotografia y museografia, disefio editorial, retogue digital, elaboracién de paginas web,
o Incluso de tareas tan basicas como corte de papel y elaboracion de originales mecanicos para invitaciones, carteles, etc. Ademas los
disefiadores colaborar constantemente en la difusién de actividades académicas en general.

La imporiancia de! papel del disefio grafico en este Instituto es muy avidente, y por lo mismo se ha mejorado el equipo y los espacios
se han planeado de modo que el drea donde se labora se encuentre en buenas condiciones y este dotado del material necesario.

Una de las 4dreas de resguardo de materiales, que
pertenacen al Depto. de Difusién Cultual
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CAPiTULO 1V

DISENO DE ILUSTRACION APLICADA A ARTICULOS PROMOCIONALES
PARA EL INSTITUTO DE INVESTIGACIONES BIBLIOGRAFICAS DE LA
UNAM



Es imporlante sefalar que la realizacion de todo trabajo gréfico, lleva un orden, comao tal, el disefo grafico es una disciplina. Esta
consiste desde analizar e involucrarmos o mas profunda y minusiosamente en el trabajo que se nos presenta, hasta poder dar a
nuestro cliente 1a o las mejores opcidnes que Mas se apeguen a sus necesidades, y lo mas importante que quede satisfecho, ya que
un cliente salisfecho, es un cliente que el dia de manana puede volver a requerir de nosotros los Disefiadores Graficos.

Al hablar de analizar, nos referimos por ejemplo a indagar a fondo sobre la Empresa o Compania, Institucion, etc., es decir, investigar
a que se dedica, como se conforma su estructura, y en general quienes son. Por otro lado necesitamos saber también quién o quiénes
solicitan de sus servicios; qué podemos hacer para mejorar y asegurar que la gente los conozca 0 por qué no, Incrementar sus ventas,
entre muchos otros factores.

El proyecto que veremos a continuacidn surge cuando el Instituto de Investigaciones Bibliograficas, perteneciente a la Urwersidad
Nacional Auténoma de México, se vé interesado por tratar de darse a conocer mas ante un escaso publico estudiantil, mayormente
universitano, gue generalmente 1o que hace, os "entrar a un conjunio do salas con sdlas y mesas, consullar un libro y retirarse, para
volver sélo cuando otra tarea escolar lo amerite * Ademas, dar un servicio mejor que logre convencer al usuano de haber 1do a un lugar
agradable y al que e gustaria volver mas seguido.
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Un claro ejemplo es "el promedio anual de estudiantes de este nivel que acudieron a la Hemeroteca Nacional en fos ultimos dos afios
»166

fue de 23,850, lo que equivale a 1,987 usuarios mensuales, y 100 diariamente.
Para solucionar este problema, se sugirié crear un medio de comunicacion que despertara la curiosidad de los usuarios y que al mismo
tiempo difundiera la imagen del 1B, recordandoles constaniemente de su existencia, por medio de |a venta de articulos promocionales Los
ingresos econdmicos que se pudieran obtener con los articulos promocionales podrian facimente servir para mejorar la calidad del servicio

del instituto y 4 por qué no? implmentar incluso un programa permanente para promoverlo via pubhcidaxd

Obviamente los articulos promocionales deben contener una imagen que represente af 1IB para que pueda ser identificado por los

mismos usuarios. Es aqui el punto de partida del proyecto que veremos en las siguientes paginas.

(AL |t
diversas empresas

D 0

rios articulos de

Muestra de v
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C 4.2 BOCETAJE )

E| proyecto que a continuacion se describira paso por paso debe de ir sujeto a un grupo de requerimientos. Los requermientos son todas
aquellas caracteristicas que deben tenerse en cuenta antes de sacar un producto al conocimiento de las personas, es decir, las

condiciones que aseguraran el éxito de éste, por ejemplo:

Consistird en reahzar una imagen que represente al IB Los colores nos deben remitir a una imagen calda y brllante muy Hamativa y al
mismo tempo atractiva | sta imagen lendid que estar disenada para poderse infegrar a una sene de articulos pua promocion
(entendiendose poncipalinente articulos parsonales), y que sea atemporal, es decr, que se pueda aplicar en cualguer época del arfo
Tendra que contemplarse una imagen gue pueda ser reproducida fielmente por medio de algun sistema de impresion capaz de conservar
todo detalle, ademas de poderse reducir al aplicarse al tamafio de articulos pequerios que se pudieran utilizar para promover a dicho
Instituto. Debera ser una imagen que pueda ser visualizada en las supericie del articule designade, sin deformarse. Tendra que llevar el

logotipo del Instituto (I1B), a! igual que el escudo de la UNAM, vy la leyenda INSTITUTO DE INVESTIGACIONES BIBLIOGRAFICAS UNAM.

Ya conocidos los requerimientos generales se comenzara la etapa de bocetaje yposteriormente se elejira ta propuesta definitiva junto

con una técnica.

Algunas técnicas que se mencionaran a continuacion se explican claramente en el capitulo §l.
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El bocetaje es la parte fundamental en dende no solo se elabora el mayor nimero de propuestas para ver cual es la mas “bonita”, si
no que es aqui donde se analiza minusiosamente cudl va a ser el punto de referencia para partr a una mejor conceptualizacion de
nuestros objetivos. La realizacion de propuestas consistié en bocetar las ideas que mas nos remitieran al 1B, algunas de eilas fueron

hechas en colores y técnicas diferentes, lo cual permitié tener mas diversidad de representacién para elegir la mejor

El edificio del 1B se encuentra ubicado en medio de lo que se denomind Espacio Escullunco. Aqui se peden encontrar esculluras de
artistas como Sebastian, Hersua, Mathias Goeritz, Helen Escobedo, Federico Silva y Manuel Felguérez. Algunas de estas esculturas
se encuentran decorando e! interior del edificio; como elementos representativos del Instituto, fueron una alternativa. Estos bocelos se ’

elaboraron con distintas técnicas para lograr captar mas el sentido que se queria representar. Veamos algunos ejemplos:

E! boceto izquierdo se realizd en la técnica de
scratch basandose en la escultura interior del 1B,
hecha por Heisua Se doseaba oblener un efecto de
alto contraste, que efectivamente se logro, pero la
desventaja gue resulté al reducirlo fue que se
emplastd y muchos de los espacios blancos se
perdieron al igual que los detalles. También se hizo
otra opcion con lapiz de color {magen derecha). Pero
finalmente se optd por eliminarlos de la seleccidn

definitiva por no obtener la calidad que se buscaba.

Bocetos del interior del |I1B retomando la escultura de Hersua
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La escultura de Sebastian fué otra de las propuesta que se sugirid. Su forma esta basada en figuras geométricas que me parecieron
muy armoriosas, ya que dan una sensacion de profundidad con electo del claro-oscuro que se produce. Un hecho muy singular de
esta escullura es que se presenta la forma de cuatro corazones reflejados, dentro de un hexagono, si la observamos desde enfrente.

Estos fueron los puntos principales par o que se decidié realizar este boceto.
A esta imagen se le hizo pruebas de color y de la ubicacion del texto y logotipo originales del Instituto, para hacernos una idea mas
clara de la posible solucion Se utilizé la fuente tipografica Helvetica Bold.

Finalmente se considerd que las esculturas adn siendo una parte muy representativa, no lograban reflejar lo que en escencia es el 11B,

puestc que remitiria mas a la obra de los escultores. Es por eso gque se descarté esta posibilidad.

INSTITUTO DE INVESTIGACIONES BIBLIOGRAFICAS INSTITUTO
Boceto realizado con boligrafe UNAM DE INVESTIGACIONES
BIBLIOGRAFICAS

Bocetos con pruebas de la ubicacién del texio y de color UNAM
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En los siguentes bocetos la idea principal fue utdizar distintas posiciones de libros y perddicos que simbohisan a las dos partes
principales del Institulo come son: Biblioteca y Hemeroteca. Se presentaron distintas propuestas en donde aparecian algunos libros
abiertos con la wmagen de la fachada en su interior; para que no resultara tan rigida la imagen, se dibujaron como si estuvieran en

movimiente por la fuerza del viento.
Para hacer estos bocetos se ulilizé un portaminas con minas suaves de color cafe,
La tipografia empleada se basé siguiendo las caracteristicas de la forma del logotipo del HB, es decir se eligid la fetra Helvetica Bold

de palo seco, para no diferir con la forma de éste. Ademas esta fuente resulta mas apta para reducirce, ya que no pierde detalles,

cOMO ocurriria con una tipografia con senf o como lo conocemos popularmente “patines” .

o]

INSTITUTO DE INVESTIGACIONES INSTITUTO DE INVESTIGACIONES BIBLIOGRAFICAS
BIBLIOGRAFICAS UNAM
UNAM

Bocelos hechos con minas de color
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Qtra propuesta se realizd interponiendo en primer plano la imagen

de un bio ablerto con el fogobpo del IB en una de sus paginas y e, " M .
A
dejando parte de la fachada del |IB en segundo plano para dar una ":.E(" ‘}; P
f
sensacion de profundidad - 1
L

e m—— e

Boceto hecho con lapiz de grafito

Aqui se dibujd la parte del extremo izquierdo del edificio con el fin de
rescalar las formas de los triangulos o cristaleras que actian como
tragafuces para economizar eneryia electrica del intanor, incluyendose
la perspectiva Cabe mencionar que es muy interesante el efecto que
se produce en los muros de este edificio cuando la luz del Sol cae sobre

ellos, ya que tiene una textura estriada que al observarse desde

dimstintos angutos da un tono distinto. Esto desde luego es dificil de

obtenerse en un medio plano como el papel, mas sin embargo se puede

representar por medio de la sombras.
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Este simple dibujo a lapiz se hizo con la intencion de rescatar un

angulo con cierta perspectiva que permitiera crear una imagen
mas rica en cuanto a sus planos y espacios. Me di cuenta que la . /

parte del escudo de la UNAM guedaba excluida por 1o que se =g ff—  a

prefirié buscar otro angulo distinto.

Boceto a lapiz de color de la fachada del 1B,
visia izquierda

Dibujo a lapiz Fachada 1B
vista derecha

El boceto hecho con I&piz de color nos muestra un angulo en el que podemos
apreciar el escudo de la UNAM vy parte del lado izquierdo donde se ubica parte
del jardin que lo rodea El jardin restaba importancia al edificio al tapar la
entrada y parte de las escaleras con los arboles, por lo que se decidid hacer un
nuevo bocelo, que fue el que se selecciond para la propuesla final como

veremos a continuacion
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k 4.3 PROPUESTA FINAL J

Para llegar a la siguiente conclusion grafica fue necesario detenerse a pensar en lo gue realmente convenia a! HB para solucionar

su necesidad , al igual que se basd en los requerimientos.

Retomando algunas de las desventajas menciono que el elemento del libro como en un principio se sugirié, se fue descartando,
porque no abarcaba la lotalidad de los servicios que en el Instituto se prestan (Hemeroteca, Mapoteca, Videoteca, Tiflologia, etc ),
es decir, no s6lo es una Biblioteca En el caso de las esculturas como elemento representativo, se descartaron, pues remitia mas

al trabajo de los escultores que al Instituto, a pesar de que forman parte de él,

La seleccion de colores que se emplearon en la siguiente ilustracion se hizo pensando en llamar la atencién de fas usuarios o

visilantes de un modo inmediato y agradable a la vez Los colores que se usaron para hacer esta iluslracion provocan una armonia

de matices y contrastes que resulta muy agradable a la vista, los tonos rojizos de la sanguina son muy impactantes e intensos EJ
papel de color que se selecciond también jugd un papet muy importante para crear zonas con lonos medios y sombras no tan

marcadas.

142



(RIS FTAREE I I ] £ PN

La propuesta final se hizo a partir de dibujos realizados en el exterior del
edificio, en ellos se estudid la forma, profundidad, angulo y especialmente las
luces y sombras naturales que se realizaron retomando el boceto hecho con

lapiz de color violela, se corrigid el detalle de los arboles eliminandolos. Pero

ahora se hizo en técnica mixta utilizando los siguientes materiales y

herramientas:

LAV

Trazado del croquis

*papel Canson de 180 grs/m?,

-sanguina Conté,

Jlapiz Comte blanco,

rpaste! blanco

scarboncillos Rodin,

spastel suave color negro marca Stafford,
«Lapiz Prismacolor negro.

«un lapiz HB,

+lapiz difuminc no. 4,

rescuadras y una goma suave.

Primero se hizo un croquis con escuadras para tener una mejor calidad de linea, y lapiz de grafilo suave Para realizar estos trazos del
edificio con una mayor exactitud se recurrid al uso de libros que muestran fa historia y construccion del 1B, en el que se ncluyen

folografias y esquemas de la estructura.
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Es recomendable trabajar siempre una ilustracién a mayor lamano det que se va a imprimir, ya que solo asi la definicién y la calidad
son mas faciles de conseguirse. Se trabajé esta ilusiracion a un tamafo doble carta tomando como referencia e! tamano del articulo

promacional mas grande {(mouse pad}

E! papel Canson se eligic como soporte por contener una textura muy singular, un color muy firme y por la adherencia del pigmento

de los materiales elegidos que resulta excelente.

El siguiente paso consiste en aplicar capas subsecuentes con el uso de la sanguina hasta obtener los tonos deseados. La suavidad

de los maleriales facilita su aplicacidn para areas grandes puesto que son realmente muy manejables,

1 ; ot

Aplicacién de la sanguina

144



——

Después se extendié la capa de sanguina con el
dedo, lapiz difumino e incluso con un poco de
algoddn para lograr una uniformidad y salurar mas
la superficie. Algunas areas del papel se dejaron

descubiertas para lograr tonos de sombra medios

[ Y R B Tl
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Frotado con el dedo

i ey

...... [ —

Aplicacidn del color blanco

La aplicacion del pastel blanco se realizé para bajar

la intensidad del pigmento de la sanguina

oblienendose tonos mas apastelados que
compensan el equilibric de la composicion y
también para lograr zonas mas iluminadas, como
ejemplo esta el muro que contieng el escudo o el

cielo.
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Para para simular brillos de luz y lograr lineas muy finas o detalles
se luvo que usar Japiz Conté blanco y lapiz de color, tal es el caso

de los barandales y escalones.

Barandales y escalones

Al incluir el negro se logrd un contraste muy marcado gue se pudo emplear
para zonas muy oscuras o para sombras profundas Algunas dreas de sombra
se impregnaron con el polve que suelta el pastel negro, sin embargo, con el uso

de la goma y frotando suavemente se pudo rescatar la superficie

descubnendola Esta solucion se puede obtener soélo cuando no se haya

exedido demasiada cantidad del pigmento porgue de otro modo se frota tanto

T e la carluling que se puade llegar a lastimar o levantis
Aplicacién de negro ‘ 1 P 9 ) o
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El refiejo de los muros sobre las ventanas se hizo saturando con -

el pastel negro, como se puede apreciar en la imagen derecha.

Las lineas blancas se hicieron
con lapiz de color.

Para colocar el emblema de la UNAM se¢ usé el programa  de retogue
digital Photoshop, esto se decididé hacer asi debido a la dificultad para
colocarlo con una perspectiva correcta. De este modo se pudo evitar un

problema mayor y ademas se silucioné rapidamente.
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llustracién terminada

El siguiente paso fue escanear lailustracion, para poder llevar a cabe la integracion

de la leyenda y el logotipo de |a Institucicn representada, haciendo distintas pruebas

de posicion. Las esgunas se redondearon Este proceso por medio de la
compitadora como herramienta resulld muy Gtil, ya que se consiguid la imagen

definitiva, de una manera muy rapida y eficaz.
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Se decidio utilizar una ilustracidon y no una fotografia por el hecho de querer representar
los elementos méas importantes del edificio como son la forma y la textura, mas no

plasmario como en Ia realidad lo vemos, con todos sus detalles e imperfecciones.

Como se puede observar en las fotografias, la fachada del II1B tiene jardines con érboles
y arbustos a sus alrededores que cubren y obstaculizan la visibitidad de su estructura,
al igual que se pueden ver elmenlos a través de los vidrios. Estos son elementos que se
consideraron como distractores que podrian eliminarse facilmente con la alternativa de

la ilustracion.

Otra ventaja de la lustracidn a diferencia de la folografia se puede encontrar en el hecho
de poder manipular a volunlad, la forma, sombras y luces, textura o color de algunos
elementos que se quieren representar. En pocas palabras la ilustracion crea, no copia;

la ilustracién es capaz de hacer ambientes y la fotografia solo recrea los ya existentes.

La iustracion tiene la ventaja de poder aplicar muchas técnicas con materiales y soportes
diferentes que nos dan la posibilidad de realizar una infinidad de representaciones
distintas con acabados casi imposibles de obtenerse por medio de la fotografia o

programas de maniputacion digital.

Con eslo no guiero decir que una es mas importante que otra, si no que las dos se

utilizan para distintas finalidades.

RS RN R NI PR T | I I

Misma foto con efectos simulando
a una ilustracion
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Muestra de la ilustracion terminada

La imagen de la fachada del 1B se eligité después de haber analizado cada una de las demas propuestas realizadas. Se llegb a la
conclusién de que lo més conveniente para dar a conocer al Instituto era buscar la manera de llamar la atencion del espectador
obligandolo, en cierto modo, a asociar de una manera mas rapida y directa la presencia o existencia de algln elemento {cbviamente

referente al HIB), que le fuera faci de recordar y reconocer.

St se suma el hecho de que estamos mas acostumbratos a comprender los elementos graficos que los abstracios o escritos, por Ja

s1mp!e razén de que reaccionamos, o mejor dicho, los decodificamos de manera casi inmediata, nos daremos cuenta de que

“ciertamente 1a fachadadel"edificio der Institutd fué una de 1as mejores opciones para llevar a cabo el desarrollo visto
Entre otros fundamentos se encuentrd la preferencia y sugerencia por parte del cliente (11B) hacia la propuesta de la fachada, como

una parte digna de apreciarse y retomarse, pero dandole un sentido y apariencia nuevos. Este punto es muy valido, ya que como
cliente, gl Institute tisne todo el derecho de opinar y decidir lo que Cree Mas convenisnte para cubrir sus necesidadas.
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( 4.4 SriIFCCION DE ARTICULOS )

La seleccion de los articulos promocionales se hizo en base a los requerimientos que el [IB solicitd. Entre ellos se encuentran;

Elaborar tres articulos promocionales de calidad que puedan ser usados de manera personal ¢ impersonal por el usuaric con una
buena presentacion; que no representen ningun riesgo para su salud; que puedan ser puestos a la venta en {a libreria o futuros puntos
de venta en cualquier temporada del afio; que los precios sean accesibles para cualquier usuario y que no signifiquen un producto lejos
de su alcance; que sean de buena resistencia; y deberan lievar impresa una imagen que sea capaz de representar o remitir a dicho

Instituio.

Al mismo tiempo se consideraron algunas caracteristicas que deben contener estos articulos en relacion al usuario:

Deberdn ser funcionales o dtiles; que sean practicos, faciles de transportar, comodos o ligeros; se debera contempiar el lamafo

peguefio o mediano para gue no le estorben; que sean agradables a simple vista, es decir, que llamen la atencion; podran ser utilizados

cotidianamenta dentro o fuera del hogar.



Una vez congcidos los requerimientos de los que se sujetaran los articulos promocionales para el 1IB, fue necesario delerminar cuéles
eran los mas apropiadas para cubrir {a ya conocida finalidad, para lo cual se retomé de |a lista de la pagina 42 un grupo de articulos

que podrian wtilizarse:;

Llavercs ' Separador de libros

Miniagendas Botones

Relojes de mano
Playeras

Carlerns
Chamarras

Portacredenciales

Gorras
Tazas #
‘ Lentes
Calculadoras
Plumas - Viseras
- ‘ n , . - = . . )
Agendas de piei Sudaderas
- B — — TS e F  —
Lapices Bolsas de papel

tiads Cluirbos Lioeky
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Posteriormente se descartaron algunos de ellos tomando en cuenta caracteristicas en fas que la impresion de la imagen realizada para
la Institucion, resultaria casi imposible de conservar con todos sus detalles debido al tamafio de las superficies de los articulos; y por
requerir sistemas de impresion en los que los medios tonos, texturas, fusidn de colores son dificiles de lograr {serigrafia, tampografia

y hot stamping). Se obtuvo la siguiente lista:

Miniagendas
Tazas
Botones
Playeras

Sudaderas

Bolsas de papel

Chamarriss

Como uno de los requenmientos del ItB se refiere a la eleccion de solo tres articulos se eligic definivamente: miniagendas, tazas y
bolsas de papel. Ademas se considero que las playeras, sudaderas y chamarras resultarian mas costosas para el usuario y por lo

mismo mas dificiles de adquirir; 10s botones sélo cumpiirian una funcién decorativa y no atil para el usuario.
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( 4.5 SOPORTES )

El color de los articulos elegidos (taza, miniagendas y bolsas de papel), se sugirid ante el cliente {1IB) como necesariamente blanco,
por la sencilla razén de que los sistemas de impresion capaces para lograr una impresion fiel y detallada de la imagen realizada,
obtienen dicho color partiendo de la superficie del soporte y no como una tinta mas Ademas esa imagen contiene detalles blancos que

no podrian obtenerse sobre superficies de oftros colores, por ejemplo, negro, azul marino L otros.

bolsa de papel taza de ceramica Miniagenda magnética
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........................................................................................ COLOR DEL SOPORTE

El tamafo de las bolsas de papel se considerd pensando en que servirian para introducir maximo dos libros adquiridos, propiamente
dicho, en talibreria del Instituto o futuros puntos de venta, los cuales se confirmd, no exceden un tamafo mayor al de 28 cm. por 21.5
cm. Obteniéndose asi una bolsa de 22 cm de ancho x 28 cm de alto x 10 cm de fuelle en un papel Bond de 120 grs/m2 con asas de

macramé negro muy elegante; y otra de 16 cm x 22.5 ¢cm x 10 cm.

ignacio Sorio”

————— e
Libro més grande Libros mas pequeio
Rolsa meduana blanca papel bond de Bolsa chica blanca papel bond de
120 grs cun asd de maciameé colot 12U gis | con asa de mactamée
megro y base de caitén colot megro y base de cartdn
22 x 28 ¢m con 10 cm de {uelle 16 0x225 con 10 cm. de fuelle
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Para hacer pruebas de la colocacion de la imagen y texto se tuvieron que

fotografiar los articulos seleccionados y posieriormente escanearlos. Estas

pruebas se realizaron por medio de la computadora utilizando un programa de

fotomontaje o retoque digital y otro vectorial (Photoshop e llustrator,

respectivamente). Esto puede ser una buena alerntiva para presentar un

dummy anie i cliente

Ao e e RS T  TaY
r——— o T

Miniagenda magnética

[T TOOE e Al i e £
ynen

taza de ceramica

156

-l S
L T L L LU L)
YL

bolsa de papel

Programa vectorial

Vkysa,

Adobe Photoshop 5.0....
Programa de retoque digital




Q 4.6 SISTEMAS DE IMPRESION )

BoLsAS DE PAPEL

Los sistemas de impresion para realizar las bolsas de papel son basicamente

dos: el offset y la serigrafia.

El ofiset es un mélodo excelente para reproducir imagenes muy detalladas y
fotografias. Funciona a través del principio rotativo que permite velocidades
muy altas. Esto implica que las reproducciones se hagan en cantidades

grandes, que a veces se considera un inconveniente

Las prensas de offset tienen un dispositivo que consta de tres cilindros, uno de
goma que lleva una plancha enrollada, el clindro de clisé, que lleva el clisé de
impresion, y el cilindro de impresidn que aprieta el papel contra el cilindro de
goma para hacer la impresiéon Pueden ser alimentadas por hojas individuales

o por bobina de uno a seis colores. 167 Resulta muy econdmico y rendidar.

Debido a las caracteristicas anteriores las bolsas promocionales para el HIB, se

imprimirian en offset.

.............. SISTEMAS DE IMPRESION

Prensa de offset

S N Lk ‘Nﬂ-l"._ﬁ’
eyl e D, e

Belsa de papel bond
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SISTEMAS DE IMPRESION . L. Lt et e e e

La songralia consiste en imprimir sobre una superficie plana o cilindrica, por
medio de una malla de tela, nylon o poliester, montada ésta sobre un marco de

madera o aluminio llamado bastidor

La placa de serigrafia se hace sobre una mailla con una emulsién que puede
ser bloqueador de agua o con suslancias resistenles a ésta como el proceso de
foto emulsién o las peliculas de tinner o cromaline. 1.a mayoria de los casos la

placa es realizada por foto emulsion, consiste en fijar encima el dibujo original

pero en forma de positivo colocandolo de manera invertida al sentido en el que

se lee sobre la malla previamente emulsionada, se expone a la luz intensa

Principio de la serigrafia

durante algunos minutos, lo cual hace que las area afecladas se endurezcan y
las prolegidas por el posilivo permanezcan blandas. Se introduce la malla al
agua bajo presion eliminando de este modo las partes blandas formando asi
fos huccos o canalas con la imagen que se dosea imprmur, una vez montada Ia
mailla sobre una base firme se registra, se pone tinla en la malla y con la ayuda

de un rasero se jala la tinta obteniendo asi la impresion. 168

Los soportes recomendables para la serigrafia van desde papel, carton hasta

vidrio, madera, pldstico, mezclilla. dlgodon. metal y acrilico entre otros, lo cual
indica que es una técnica que permite la impresién en superficies planas y

cilindricas.

158




Hay muchas empresas que se dedican a imprimir estos articulos. Por ejemplo,
se encuenlra la empresa mexicana BolsArt, de la que se abtuvo informacion de

costos reales:

El precio por la boisa con medidas de 22 cm de ancho x 28 cm de allo x 10 cm
de fueile en un papel Bond de 120 grs/m2 con asas de macramé, por millar
(incluye articulo e impresion a seleccion de color) equivale a $4,200.00 per lo

tanto el precio por unidad es de $4.20

Mientras que por el millar de bolsas chicas con medidas de 16 cm de ancho x
22 5 cm de alto x 10 cm de fuelle $3,100.00 por lo tanto el precio por unidad es

de $ 3 10 Los precios ya incluyen IV A

Los precios para poner en venia eslos arliculos dentro de la biblioteca o puntos
de venta quedan a criterio propio de la administracion del [1B; como sugerencia

podrian regalarse en la compra de algun libro.

........... . .SISTEMAS DE IMPRESION

Ejemplo de bolsa premocional
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Tazas

El tamafio de las tazas se maneja en un estandar de 9.5 cm de altura por 8 cm de diametro ¥

un espesor de 4.0 mm. Su material es de ceramica blanca,

Para imprimir la taza promocional para el 1B, se requiere de un sistema llamado Maylar que
consiste en transferir Ia imagen contenida en una calcomania hecha con tintas y esmaltes
vitrificables especiales sobre fa superficie de la taza, para posteriormente ser introducida en
hornos o muflas a una temperatura de 3600 °C para que los pigmentos sean totalmente
adheridos por dicha superficie (Esta informacién fue facilitada en una empresa llamada Acorde
Promocionales, S.A., ubicada en la calle Garita 17 no. 40-2 esq. con Calzada de Tlalpan, en
Mexico, D F Tel. 55-19-30 52) Se puede imprimir desde una taza en adelanle. La definicion y

la calidad de este sistemas realmente simifar al de una seleccion de color en offset.

Los precios de produccion son relativamente baratos y se pueden encontrar al siguiente

precio:
$22.30 la unidad en pedidos de 100 pzas.
$20.00 la unidad en pedidos de 300 pzas.

-$18.60 la unidad en pedidos de 500 pzas. — “Estos precios ya incluyen el 15% de IVA

Los precios para poner en venta estos articulos dentro de la biblicteca o puntos de venta

quedan a criterio propio de la administracién de! 1IB.
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SISTEMAS DE IMPRESION

Cabe mencionar que hay otro sistema de impresion que también puede ser usado en tazas de ceramica llamado Sandblast o conocido
como bajo relieve y consiste en realizar la marca por medio de una maquina especial, controlada por computadora, que lanza un chorro
de arena muy fino a una presion tan fuerte que levanta la superficie de la taza, sin atravesarla, creando asi la imagen. Los huecos por
asi llamarlos, pueden ser coloreados posteriormente a mano con pinceles. Sin embargo este sistema tiene la desventaja de que no se
pueden imprimir imagenes con texturas. Se utiliza mas bien, para logotipos, marcas comerciales, emblemas, elc. que emplean colores

planos.

Ejemplo de taza impresa en sandblast
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MiIMIAGENDAS

Las miniagendas tienen una medida de 8.6 cm x 6 cm estan hechas de un material

lamado vinil magnético de 3 pis., el interior es de pape! Bond de 80 grim?

Existe una empresa llamada Copycentro ubicada al sur de la cd en donde se
realizan impresiones sobre éste material por un método conocido como
Transfer. En é se pueden hacer impresiones de alta definicion a cualquier
numero de tintas. Su procedimiento consiste en aplicar la imagen sobre una
pelicula de plaslico por medio de un sistema similar at ofiset digital (sin
negativos o placas) en la parte trasera de ésta, que actuara como una especie
de calcomania, se pasa por medio de una maquina etiquetadora para ser
pegada a la superficie del vinil. Posteriormente se les aplica calor y presion para

que pueda ser adherida la tinta.

La pelicula mencionada se pede imprimir en cualquier sistema, a condicion de
que las tintas sean compatibles con el material def envase. Este sistema tiene
ta ventaja de gue, al quedar lo impreso entre la supericie del articulo v la

pelicula se prolege de la abrasion y de los arafazos 169
Debido a que este tipo de impresos no son muy solicitades actualmente los

costos de produccion son un poco elevados a comparacion, por ejemplo, de la

serigrafia.
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El costo del material de vinyl tamafo carta es de
$60.00 mas la impresion que es de $§ 20.00 tamario
carta lo que da un total de $ 80.00 por carta ya

impreso

Fn cada tamafio carta caben 8 miniagendas.

Asi que cada miniagenda tiene un coslo ya con

impresién de $8.00

mETTYTO OE YA NOATIONES R 10GRAPICAS
EoAim A —_—

Miniagenda magnética



Ofra opcidn para realizar las miniagendas con la imagen disefada para el lIB,
podria ser realizando la impresion de la imagen en un armado tamafio tabloide
sobre una mica adherble llamada Raflatac, en offsel digtal o mncigo, para
después pegarse en la hoja de vinil magnetico y posteriormente suajarlo para
conseguir el tamafo deseado La mica Raflatac contiene un pegamento o

adhesivo muy fuerte que evitaria que se despegara del vinil magnético.

La empresa Lasergraphix realiza un tipo de impresion offset digital en couche
de 200 grs./m2, autoadherible y mate en tamafio tabloide que resulta mas
econémica aun. El precio por impresion tabloide es de $8 00 si consideramos
que caben 20 piezas o etiquetas del tamario de la miniagenda el costo seria de
$0.40 c/u Posteriormente se pegaria al vinil magnético previamente cortado en

tamano también tabloide y se suajaria para crear las mintagendas.

Lasergraphix también hace impresion laser. Este puede ser un métoda
alternativo mucho mas econdomico en comparacién de los anteriores. Puede ser
realizada en papel couche de 200 grs./m2 autoadherible y mate, en tamario
tabloide, con un precio de $4 00 la impresién, emendiéndose que caben igual
numero de etiquetas que el método anterior el costo por pieza seria de $0.20

El costo del vinil es independiente del de impresion.

................... SISTEMAS DE IMPRESION

FRAGRANCE
“.Hl M.ih‘\

Offset digital sobre calcomania Raflatac

|
YT A

AL G
WL

Promacional magnético impreso en offset
digital
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El offset digital o conocido como como indigo debido a la marca, es un método muy reciente y vanguardista en el campo de las artes
graficas, ya que tiene la ventaja de que na requiere del uso de negativos ni placas para imprimir, es decir, se imprime directamente
sobre la superficie del soporte desde el ordenador 0 computadora. Se puede imprimir desde una pieza en adelante a velocidades muy

rapidas y con una calidad de resolucién sorprendente, en un lamafo méximo de tabloide (43 cm x 28 cm).

Impresora offset
digital indigo a color "ﬂ

3 :

Prepronnn
Hleetrénien o DIP

Paodunty
letmirnaitan

Esquema del sistoma Offset digital

Resumiendo, los sistemas de impresion seleccionados para los tres articulos promocionales mencionados se eligieron debido a la
calidad, definicién, costos de produccion y principalmente-a-las -caracteristicas de-impresion que requeria ‘la-imagen para dichos™ -

articulos.
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Hay que reconocer que la serigrafia al igual que la
tampografia, ha sido y sigue siendo un método muy
importante  para la  wnpresién  de  articulos
promocionales, ademas de ser muy econdmico y de
gran cahdad No obsiante el hecho duv qgue las
necesidades presentadas no requerian de este método
no significa que sea malo, simpiemente no se

adaptaba a ellas.

(Mabe)

- J

Miniagenda impresa en serigrafia

................................ SISTEMAS DE IMPRESION

Taza con impresion serigrafica

Plumas con impresién tampografica
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EsSTOS SON LOS ARTICULOS PROMOCIONALES PARA EL 1IB YA TERMINADOS
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C CONCLUSIONES GENERALES )

Las conclusiones a las que he llegado como parte de la reflexion general de este proyecto son:

« Asi como las grandes compafias que se dedican a comercializar productos y que utilizan a los articutos
promocionales como una forma de comunicacion o estrategia comercial para recordarle o simplemente para
mostrar su existencia en el mercado, el lIB se sumo a este tipo de actividad pero con un sentido diferente sin
fines netamentn comerciies, con lo que se demueslra quo la promocién es capaz do adaptarse a cualquier
enlidad que sea susceptible de satisfacer alguna necesidad, con la condicibn de que sus articulos

promocionales estén dirigidos en torno a su contexto o ambiente.

« Para que un articulo pueda ser denominado como articulo promocional y que pueda cumplir su funcion
especifica, tiene que incluir un mensaje o marca de quien lo presenta ante un pablico o sociedad especifica, es

decir una imagen para que pueda ser relacionado, como fue el caso de este proyecto.
+ Como se demostrd, la ilustracion aplicada en articulos promocionales, en la actualidad ya no puede ser

considerada como un obstaculo o una limitante para ser reproducida por contener medios tonos, muchos

colores, texturas, elc , gracias a la tecnologia que existe en el campo de la impresion.
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Asi SE VERIAN LOS ARTICULOS PROMOCIONALES COLOCADOS EN LA LIBRERiA DEL IIB
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.............................................................................................. COMNCLUSIONES

- Dentro del extensc campe del trabajo del Diserio Grafico los articulos promocionales se catalogan en las areas
de la llustracidn, la Simbologia y el Disefio Tridimensional, ya que las actividades que se desarrollan es éstas,
se relacionan directamente con la produccidn de la imagen, asi como su aplicacion a los soportes determinados

para promover, difundir o identificar a cualquier entidad.

» La utilidad y funcionalidad con que pueda contar un articulo promocional, va estrechamente relacionada con
la investigacién del ambiente para el que va dirigido asegurando asi, su aceptacidn por parte de quien lo

adquiera.

» En el caso concreto del lIB tos articulos sdlo se seleccionaron a parlir de los ya existenies en el mercado, es
decir, no se disefi¢ su forma por considerarse que por los gastos de produccion resultaria muy carc para una

Institucidén como el 11B.

- Articulos como la bolsa y la taza ademas de cumplir un fin promocional para los usuarios del Instituto actdan
como un medic de comunicacién maswo en el que la difusion de éste se puede transmitir direcia o
indirectamente hacia otros receptores no necesariamente del mismo ambiente estudiantil, ya que su
conformacion esta expuesta a la vista de otros individuos que son igualmente susceptibles de llamar la atencién
y despertando quizds su curiosidad por el 11B. Mientras que la miniagenda por ser un articulo de uso personal

funciona como un recordatorio constante de quien lo porie.
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* Una de las principales funciones que debe cumplir una marca en articulos promocionales,
independientemente de que sea facil y rapida de decodificar, es el hecho de que sea memorizable, evitando

asi, que se olvide rapidamente.

+ Se retomd el logosfmbolo del lIB ya existente integrandolo a la compaosicion de la ilustracion para reforzar
la concepcion de la imagen, al mismo tiempo que se incluyd la leyenda "Instituto de Investigaciones
Bibliograficas UNAM", logrando asi, con la unidn de éstos elementos una marca gque sirvié para darle una

identidad a los articulos promocionales.

+ Los sistemas de impresion para arliculos promocionales deben elegirse tomando en cuenta el tamano,
forma y propiedades del material con que estan conformados en relacién a su uso, influyendo de manera
directa. Como ejemplo se pone el caso de la taza de ceramica para el 1IB, en la que por su forma es
mposible mmpnnir enoun método como e offset, sin embargo si os posible con este mismo sistema si se
utilizan las etiquetas plasticas, pero al tener contacto con agua, jabon ¢ una fibra se puede ir despegando
o rayando temporalmente la marca, esto quiere decir que se debe contemplar un sistema que se adapte a

las condiciones del uso para el que estan destinados los articulos.

» E{ factor mas dificil que implic~ ~~ ilustracion es la seleccidn de la técnica para realizarla, ya que se debe
lener una idea muy concreta de la funcién y uso que desempenfiara, asi como el métado de reproduccion,

materiales y tamano de soportes. Todo esto para garantizar una buena solucién,
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+ Una ilustracion que no impacta o que no provoca alguna emocion se clvida facilmente y significa que no

se disefid correctamente.

« La ilustracion en los articulos promocionales constituye una mas de las muchas posibildades para su

difusion, ademas de ser una estrategia apta para la venta.

- E| disefio grafico utiliza a ia iluslracion como un anma en sus eslrategias de COMUMICACION.

- Los articulos promacionales relizados para el IB cumplen con los tres objetives de la promacién.

« La taza, bolsas y miniagendas promocionales para el 1B, entran dentro de la modalidad de Promocion de
ventas porque esta dirigida para usuarios o consumidores en un punto de venla, como es la libreria de

dicho Inslituto, ademas de estimular y fomentar las ventas.

» Para que cumplan su objetivo los articulos promocionales deben ser seleccionados o disefiados
previamente de acuerdo a sus funciones y caracterislicas, al mismo tiempo que satisfacer los

requenmientos de la empresa, nsblucion, entidad, elc

- Los articulos promocionates ademas de dar a conocer una marca, logotipo, slogan, imagen, etc. de la
entidad de referencia, pueden funcionar como objeto Util y practico de uso cotidiano para el consumidor,

con disenos ergondémicos muy variados.
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« La ilustracién realizada para ‘os ariculos promocionales del lIB se ubica en el Género de la llustracion

Pubiicitaria.

- Las técnicas que incluyen materiales secos son mas faciles de controlar que las que incluyen materiales

himedos porque tienen la ventaja de poder corregir errores.

. La ilustracion es actuaimente un recurso valido para aplicarse en articulos promocionales con el uso de

sistemas de impresion modernos, y no una limitante en la que solo la serigrafia tenga la respuesta.

- Uno de los problemas para realizar esta investigacion se debio a que no existe mucha bibliografia referente a
articulos promoctonales por lo que fue necesaro acudir directamente con empresas de COmunICacion que se
dedicaban a comercializar con éstos, sin embargo, debido a sus politicas de confidencialidad, mucha

informacién me fue negada.



GLOSARIO

GLOSARIO

acrilicos; Polimero procedente de resina sintélica. La pintura acrilica, que es pigmento dispersc en emulsién acrilica: se seca
formando una pelicula dura, flexible y no téxica.

acuarelables: Que pueden ser lavados o diluidos en agua.

agalla:valor animo esforzado

anagrama: ana (transposicion} y gramma (escritura) que nacede la combinacién de algunas letras o silabas del nombre de la marca,
€j. Banamex

analogia; Semejanza, parecido, similitud, conformidad, afinidad.

aparejo: Preparacion

arquetipo: Tipo ideal, ejemplo.

calaveras: craneo

calcografia: Sistema de impresién para estampar con laminas metalicas grabadas.

centro: Lugar de donde parten o convergen acciongs particulares.

clisé: Plancha o grabado en metal para la impresion

cddices: Libros manuscritos antiguos.

cola: Solucion gelatinosa empleada para preparar la superficie de un soporte para pintar, imprimar, etc.

compilacién: Reunitn de datos o documentos en una sola obra o cuerpo.

cragquis: Apunte, boceto, dibujo.

diseminacién: Difusidn, dispersion, esparcimiento.

dummy: Es un término que se refiere a la presentacién final o simulacién de un disefio y que se presenta ante el cliente para dar el
visto bueno o autorizacion para su reproduccion.

efigie:Representacion pictorica o escultérica de una persona. Representacion de un personaje importante en una moneda o medalla.
elemento gréfico; Cualquier parte que se incluye dentro de una compaosicidn.

embiema: Jeroglifico o simbelo acompanado de una sentencia o lema.

empirico: Conocimiento basado en la experiencia, sin teoria ni razonamiento.

empresa: Unidad econémica organizada de forma jerarquica que tiene por objetivo la produccién o distribucién de bienes o la
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prestacion de servicios con el fin Oitimo de obtener un beneficio que asegure su supervivencia y desarrollo.

ergonémicos: Que se adaptan a las condiciones anatémicas y fisiolégicas del hombre para obtener el mejor rendimiento,
espectro. Conjunto de rayos procedentes de la descomposicién de un luz compuesta

floppy" Término con ¢l que se le conoce al diskette-de 3.5 pulgadas.

forma: Figura exterior de los cuerpos.

fuelie:Parte de ia bolsa que se puede plegar o doblar.

fuentes primarias: Documento original

gris dptico: Efecto visual que se produce al juntarse el blanco y et negro

herramienta: Instrumento con el que se realiza un trabajo maual.

fcono: En la iglesia ortodoxa, imagen pintada y a veces dorada que representa a la Virgen o a los santos

imagen: Simbolo, figura. Representacién en pintura o escultura de una persona o cosa. Representacién de las personas y objetos en
la mente.

imagotipo: del griego imago (imagen) y tipo (letra). Es la parte puramente grafica de una marca o genéricamente simbolo.
incunables: Dicese de los libros publicados al principio de la imprenta hasta principios del siglo XVI.

Instituto: Corporacion cientifica, literaria o artistica.

legibilidad: Condicion de lo que se puede leer, de lo que es legible.

logogramas:del latin logos (palabra) y grama (escrita)

logosimbolo: Elemento grafico que representa la funcién e la empesa a través de un icono

logotipo: del griego logos(palabra, discurso) y typos (golpe que forma una imprenta, como la que hace una cufia al estampar sobre
una moneda). Forma particular que toma una-palabra escrita, o una grafia; generalmente un nombre o un conjunto de palabras.
manuscritos: Escritos a mano. Libros o papeles escritos a mano.

marca registrada: Proteccién legal que goza una marca inscrita en ef Registro de Marcas. S6lo el propietaric de la misma puede utilizar
el nombre y los simbolos de la marca.

marketing: Como filosofia, es una forma de concebir fa funcién comercial por parte de una empresa o entidad que ofrece sus servicios
o productos ai publico. Partiendo del conocimento, las necesidades y deseos del consumidor, con el fin de satisfacerlos, de modo que
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beneficie tanto al consumidor como a la entidad que ofrece. Como técnica, es el estudio o investigacién de mercados para servir a la
demanda.

matiz: El incremento del gris o negro a un tono da por resultado valores mas oscursos del tono,

memorias: Relacién escrita de cierios acontecimientos

microfilme: Pelicula constituida por fotografias muy pequefias para la reproduccion de documentos.

microformatos: Pequeros formatos de reproduccion fotografica que guardan informacién

miscelaneas: Mezcla de cosas diversas. Denominacion dada a ciertas recopilaciones literarias.

monograma: monos{uno) y grama (letra). Es la forma grafica que toma una paiabra escrita cuando esta se construye enlazando rasgos
de unas letras con otras

originales mecanicos: Armado en papel de un trabajo grafico original listo para su impresién

palo seco: Asi se le designa a la lipografia que no contiene serif o como vulgarmente se conoce, patines.

panfleto; Escrito satirico o difamatorio.

papel layout. Papel ligeramente transparente. Se emplea para bocetos; no produce pelusilla y pueden borrarse en él los trazos de
tapiz sin rayar la superficie. Se puede conseguir en bloc de 100 hojas.

parasitos: Dicese de las interferencias que perturban una transmision radioeléctrica.

pergamino: Piel de cabra o cordero curada y tratada con piedra pémez que se usa para escribir sobre efla.

persona fisica: Persona o individuo

persona moral.conjunto de personas que tienen un gire comercial

pictograma: pintado, signo de escritura de figuras o simbolos

ptastico: Material susceptible de moldearse mediante procesos térmicos, a bajas temperaturas y presiones. Las materias plasticas son
sustancias organicas caracterizadas por su estructura macromolecuiar y polimérica. De acuerdo a su composicién quimica tendran
diferentes propiedades y aplicaciones. '
poliestireno: Materia termoplastica obtenida con la polimerizacion del estireno.

polimero: Cuerpo quimico obtenido por la union de varias moléculas idénticas para formar otra mayor.

prospecto: Folleto en el que se recomienda una obra, espectaculo o mercancia o que indica el empleo de algo.
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ruidos visuales: Son elementos dentro de una composicion grafica que visualmente estorban o salen sobrando y que impiden,
dificultan o simplemente distraen la atencion del observador.

sefal. Marca que se pone a una cosa para distinguirla de otra.

serif. Pequerio trazo terminal que remata el trazo principal (asta) de una letra. También se le llama gracia. En francés significa rabito.
sigla: Composicién de iniciales del nombre.

signo: Que constiluye |a idenlidad visual de la empresa y es sinénimo de logotio, simbolo y la gama cromética

sintético: Que proviene de la formacion artificial de un cuerpo compuesto mediante la combinacion de sus elementos.

tinte: Agregado del blanco a cualquiera de los doce colores del circulo cromatico

tono: la claridad u oscuridad de un color o la cantidad relativa de blanco o negro agregado a un color puro.

trovicel: material sintético muy parecido al poliestireno pero mas grueso.

trugacanto o tragacanto: Arbusto leguminoso asiatico, de cuya corteza fluye una goma blanquecinamuy usada en la industria yen
farmacia.

utensilio; Objeto de uso manual destinado a realizar ciertas operaciones.

vifietas: Dibujo puesto como adarmo al principio o al final de un libro, capitulo, folleto, etc. o en los mérgenes de las paginas.

vitela: Piel de ternero, cabrito o cordero tratada de cierto modo para poder escribir en ella,

xilografia. Método de impresién en relieve que utiliza bloques de madera previamente grabados con una gubia llamados matriz.

zip: Unidad externa de almacenaje. se utiliza también para transportar archivos digitales de una computadora a otra.
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