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Introduccién 

Hace mas de 75 ajios, la aparicién de la radio en los hogares mexicanos marcé el 

inicio de una nueva época en nuestro pais. Hoy dia, junto con la televisién, la radio 

se ha convertido en uno de los medios de comunicacién masiva mas importantes 

con los que cuenta la sociedad moderna. 

Desde sus origenes, reconociendo sus ventajas de inmediatez, potencialidad de 

audiencia, amplia cobertura y simultaneidad de comunicacién, la radio y la 

television se han identificado como los servicios de interés ptiblico capaces de 

enlazar a millones de mexicanos a lo largo y ancho del territorio nacional. 

Cuando en 1950 nace Ia televisién, se cruz6 mas de una apuesta que pronosticaba 

la desaparicion de la radio o un rezago en su proceso de desarrollo. 

Hoy, casi un siglo después, nos percatamos de que no hay medio que 

desaparezca, Unicamente se ajusta a su nueva realidad encontrando asi un nicho 

de servicio en el cual se especializa. Asi, la radio sirve a la sociedad como ningdin 

otro medio fo puede hacer. 

La radio es un medio que dia a dia evoluciona, tanto en contenido como en 

tecnologia y es por tanto susceptible de varios estudios e investigaciones. 

De ahi surge la necesidad o inquietud de llevar a cabo esta propuesta radiofénica 

que aporte elementos tedrico practicos que contribuyan a su analisis y desarrollo. 

Hoy en dia el problema de la sobrepoblacidn en el Distrito Federal demanda una 

necesidad de cambio en la produccién radiofénica def cuadrante metropolitano, 

con el fin de cubrir las necesidades que en este caso la clase media baja y popular 

demanda.



La ciudad requiere de una comunicacién oportuna, veraz y objetiva de los 

problemas que vive y de los servicios y apoyo que las instituciones del gobierno 

federal aportan para resolverlos y mejorar su calidad de vida. 

Esto significa, que ante el entorno politico, econémico y social de México es 

urgente que el ciudadano este informado y conozca las_ instancias 

gubernamentales y los servicios puiblicos que estas ofrecen en materia de 

seguridad publica, salud, educacién y cultura, derechos fumanos, tramites 

administrativos, orientacién legal y laboral, apoyo vial, etc, para poder encauzar 

sus requerimientos respecto a sus autoridades. 

La radio cuenta con programacién dirigida a este sector, sin embargo, al revisaria, 

observamos que en su mayoria es de corte musical, es decir de mero 

entretenimiento, dejando a un lado fa importancia que tienen los espacios que 

permiten orientar al pUiblico sobre diversos temas y servicios, en este caso, de 

corte ciudadano. 

El interés por contribuir a mejorar la relacién entre la radio y los sectores de clase 

media baja y popular da como resultado la presentacién de una propuesta que 

tome en cuenta las reales necesidades radiofonicas del piblico meta. 

Para la creacion de esta propuesta, se levara a cabo una investigacién sobre: 

1.- La radio; su funcién social y su relacién con la television y la prensa enfatizando 
el porqué se escogié este medio para fa realizacién de esta propuesta, asi como 

las funciones de educar e informar. 

2.- Diferencias entre radio comercial y estatal; concesiones y permisos, estaciones 

y grupos radiofénicos en el Distrito Federal, perfil de las mismas y publico al que se 

dirigen, tipos de programas y frecuencias con el fin de ubicar cudles se enfocan al 

sector de clase media baja y popular.



3.- Una vez que ha sido expuesto lo anterior, se planteara la propuesta de radio, 

sus objetivos, estructura y produccién. 

Este proyecto radiofénico se basara en la realizaci6n de una serie de cdpsulas de 

contenido social que se transmitirian en estaciones de corte grupero del cuadrante, 

tales como la Z, la Ke Buena, Radio Uno y la Nueva X, las cuales como se vera 

mas adelante tienen altos niveles de audiencia entre nuestro piiblico meta, lo que 

permitiria que la emisién de dichos mensajes alcance los objetivos buscados en 

materia de orientacion ciudadana. 

Lo anterior, con el fin de contribuir a la tarea educativa de informar y orientar a 

nuestro puiblico objetivo sobre las funciones de las instituciones, usos, apoyos y 

procedimientos que deben seguirse para obtener un servicio satisfactorio, ademas 

de un total aprovechamiento de las oportunidades que se le brindan, en la mayor 

parte de fos casos, gratuitamente. 

Estas capsulas de orientacién ciudadana representan una manera diferente de 

dirigirse a este segmento de la poblacién, atendiendo sus necesidades, a través de 

la difusi6n de las mismas en estaciones y programas de su preferencia. 

Luego de la propuesta, se presentan fas conclusiones a las que se Ilegaron con la 

tealizacion de este trabajo para una mayor comprensi6n del mismo. 

La radio es producto de ta sociedad y para la sociedad, por ello debe tender a 

satisfacer sus demandas y necesidades. 

Este medio tiene en sus manos un gran campo que explotar y una gran 

responsabilidad ante aquellos que mas necesitan espacios de expresién, luego de 

que las necesidades radiofénicas de este sector no han sido cubiertas en su 

totalidad, lo que demanda una mayor investigacién sobre el tema y soluciones 

reales.



CAPITULO | 

LA RADIODIFUSION



Capitulo 1 

La Radicdifusién 

1.1 Definicién de radio Antecedentes y Origenes 

Desde sus orfgenes, la radio se perfild como un importante medio de 

comunicacién, debido a su facilidad de recepcién, cobertura y potencial de 

audiencia. Actualmente, en México, su presencia es destacada, con mas de 1,200 

emisoras a nivel nacional y una cobertura cercana a los 13 millones de hogares.' 

Para entender la naturaleza de la radio en México, sus objetivos y funcionamiento, 

es importante remontamos al afio de 1921, cuando el doctor Adolfo E. Gémez 

Fernandez y ef ingeniero Constantino de Tarnava; el primero en la capital y el 

segundo en Monterrey, incursionaron en ese campo hasta entonces inexplorado, 

el cual, desde sus inicios, atrajo el interés de grupos econémicos relevantes que 

advirtieron sus grandes posibilidades de explotacién. 

La radio surge en México al amparo de intereses econémicos de las familias Milmo 

y de Tarnava, y de otros grupos emergentes, como el caso de los Azcarraga que 

comienzan a asociarse con corporaciones transnacionales para impulsar la 

instauraci6n de la radio de mercado en nuestro pais? 

De ahi que sea en 1923, después de dos afios de radiodifusién experimental 

cuando se fundan fas primeras estaciones comerciales: la CYL, establecida por 

Rati Azcarraga Vidaurreta, propietario de la Casa de la Radio, en sociedad con el 

‘ Asociacién de Radicdifusores de! Valle de México. Una Historia gue si Suena (1973-1998), 
Feméndez Cueto Editores. México D.F. 1998. p. 147. 
? Alva de la Selva, Alma Rosa, et al; Perfiles del cuadrante:experiencias de la radio, Editorial 
Trillas. México D.F. 1989. p. 36.



  

periddico Ef Universal y ta CYB, propiedad de !a cigarrera Ei Buen Tono , y que 

actualmente difunde bajo las siglas XEB. 

Asimismo, en 1930 los propdsitos de los pioneros de ia radio comercial mexicana 

se consolidaron en la ciudad de México con la fundacién, por Emilio Azcdrraga 

Vidaurreta, de la XEW, que se convertiria en la estacién mas influyente que ha 

existido en nuestro pais. A partir de entonces y en respuesta al patron de 

centralizaci6n de la vida nacional, el funcionamiento y operacién de las estaciones 

de radio en la primera metrdépoli del pais marca la pauta a seguir en el manejo de 

las estaciones radiofénicas mercantiles que funcionan en la Reptblica. 

Por otra parte, de acuerdo con Alva Rosa de la Selva®, debemos sefialar “que el 

auge, primero, y el fortalecimiento, después, de la radio en México no obedecié 

solamente a razones de tipo tecnolégico, pues la expansién radial se produjo 

también en el ambito de una amplia complacencia por parte del Estado mexicano, 

que auspicié la operacién comercial del medio y el cual, a pesar de haber fundado 

sus emisoras casi simultaneamente a la creacién de las estaciones comerciales, no 

estableci6 regulacién aiguna en principio, sino hasta tiempo después’. 

Durante la presidencia de Plutarco Elias Calles se dieron los primeros pasos en 

materia de normatividad para el funcionamiento de la radio comercial, al expedir en 

1926 ta Ley de Comunicaciones Eléctricas, le siguié la Ley de Vias Generales de 

Comunicaciones en la década de los 30 y finalmente en 1960, en un intento por 

recuperar el terreno perdido, el Estado mexicano, a través de la Ley Federal de 

Radio y Televisién, manifiesta nuevamente, pero ahora con apoyo legal, su interés 

por la radiocomunicacién. 

En esta ley, ademas de reafirmarse el dominio directo del espacio territorial por 

parte de fa nacién y la operacién de canales sélo mediante concesién o permiso 

5 Ihidem. p. 37.



previo, se contempla que “tanto la radio como Ia televisién tienen la funcién social 

de contribuir al fortalecimiento de la integracién nacional y al mejoramiento de las 

formas de convivencia humana”. 

En ella se legisla por primera vez sobre los contenidos de la programacién y se 

estipulan de manera manifiesta y regulada las posibilidades de intervencién y las 

participaciones del Estado como emisor. 

Ademas de la Ley Federal de Radio y Televisién, inciden en materia de 

fadiodifusion mas de 36 disposiciones entre leyes, reglamentos, convenios 

internacionales, acuerdos, decretos y un Contrato ley, las cuales regulan, 

teglamentan y fiscalizan a los concesionarios. Entre ellas destaca, la Constitucion 

Politica de los Estados Unidos Mexicanos. 

Finalmente, es importante mencionar también que la radiodifusi6n a cargo del 

Estado recibié el mayor impulso de que se tiene noticia en su historia durante el 

sexenio presidencial de Miguel de la Madrid. 

Al respecto, Cristina Romo’ sefiala: “E/ establecimiento de sistemas estatales de 

comunicaci6n social y la creacién del Institute Mexicano de la Radio (IMER)fue la 

novedad del periodo. Con ello la desproporcién existente entre la Radio Comercial 

y la no lucrativa, que al principio del sexenio representaba en 3.5 % por ciento de 

las emisoras, disminuy6 ya que ‘la otra radio’, al final del periodo representaba el 

11.37%”. 

* Asociacién de Radiodifusores del Valle de México. Op. cit. p. 71. 
* Romo Gil, Cristina. La Otra Radio, voces débiles, voces de esperanza. Fundacién Manuel 
Buendlia A.C e Instituto Mexicano de la Radio. México D.F. 1990. p. 55. 
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1.1.1. La radio como medio de comunicacié6n 

Luego de haber hecho una breve retrospectiva sobre la radio, la cual ha sido 

desde su surgimiento un instrumento tecnolégico para la vinculacién y el 

entendimiento entre los mexicanos, es un medio de comunicacién masiva que 

requiere de un emisor y un receptor para poder transmitir un mensaje por medio de 

un cédigo radiofénico, es decir, por medio de voz, musica y efectos. 

En teoria de la comunicacién radiofénica hay que tomar en cuenta quién dice qué, 

a quién, por qué medios y con qué efectos, conforme lo expresa Harold Lasswell®. 

La radio es un medio de comunicacién masiva, es una extensién del hombre 

convertida en maquina de informacién y entretenimiento, pues ofrece todo un 

mundo de comunicaci6n entre radio y radioescuchas ya que las experiencias son 

propias y particulares’. 

Esta definici6n nos hace notar que la radio ofrece "todo un mundo" en et cual el 

emisor y receptor comparten experiencias comunicandose s6lo a través de! sonido 

y viajando con ia imaginacién. Es un medio que da a conocer los acontecimientos 

importantes y que sirve de esparcimiento para los seres humanos. 

Por otro lado Rudolf Arheim se refiere a este medio haciendo hincapié en la accién 

humana de crear. 

La radio no sola se considera como un aparato transmisor, sino un medio para 

crear, segtin sus propias leyes, un mundo aciistico de la realidad...Empieza con la 

silenciosa nada. Es la accién actstica, ef argumento, fo que produce, su 

existencia®. 

  

6 McQuail, Denis. Introduccion a la teoria de la comunicacién de masas. Editorial Paidos. México 
DF. 1989. p. 61. 
* Pennock, Norma. Participacién Social. Foro de Consulta Poputar. México D.F. 1989. p. 20. 
8 Curiel, Femando. La Telarafia Magnética. Editorial Premia. 3a edicién. México D.F. 1993. p. 64. 
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De este modo observamos fa importancia que tiene fa creacién de sonidos en fa 

produccién de mensajes radiofénicos que esta compuesta por: voz, musica y 

efectos. Son estos tres elementos conjugados, los que logran ta transmisién de 

mensajes. 

Fatima Femandez’, habla de la radio argumentando: 

La radio es un medio vivo y cambiante, como un hecho de comunicacién 

interpersonal, presente a toda hora en sus bandas de frecuencia, en sus 

modalidades. No hay segundo de silencio. No hay frontera que detenga y revise los 

mensajes. Es opcidn casi universal poder capturar sonidos plenos de significados. 

Existen diversas bandas de frecuencia que, como lo menciona Fernandez estan 

presentes todas las horas, esta variedad permite elegir a! ptiblico la estaci6n con la 

cual se siente identificado. La radio esta cambiando y renovando constantemente 

Sus mensajes, es un medio que permite al escucha estar en contacto con los 

sucesos que ocurren tanto en el lugar en el que habita como en otras regiones. 

1.1.2 La radio como fendémeno social 

La radio no es sélo accién actistica, tiene gran repercusién en e! ambito social, 

segtin Gabriel Hemandez Aguilar, “La radio no es simplemente un fenédmeno de 

comunicaci6én, sino un fenémeno social fuertemente modelado por una muy 

particular forma de concebir las relaciones en nuestra sociedad, para de esta forma 

poder manipular el quehacer cotidiano de los individuos”””, 

Esta idea de fendémeno social, muestra el poder de manipulacién que tiene {a radio, 

en el quehacer cotidiano del radioescucha y en sus relaciones con los seres que lo 

® Feméndez Christlieb, Fatima. Los medios de difusién masiva en México. Juan Pablos Editor. 8a 
edicién. México D.F. 1990. p.64. 
°° Hemandez Aguilar, Gabriel. De Ja radio al discurso radiofénico. Plaza y Valdés editores. México 
DF. 1989. p. 11. 
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todean; sin embargo fa manipulacion no es forzosamente negativa, puede también 

inculcar valores sociales que beneficien a una comunidad y que propicien el 

desarrollo integral del ser humano. 

En su definici6n Hernandez Aguilar da importancia a ta estructura legal de la 

industria radiofénica diciendo que ‘la radio es un medio cuya estructura y 

organizacién forman un todo complejo: desde su constitucién legal hasta la manera 

en como se produce y difunde sus mensajes. 

Respecto a su constitucién legal, en materia de radiodifusién inciden mas de 17 

leyes, 6 reglamentos, multiples convenios internacionates, acuerdos y decretos 

que regulan y reglamentan los mensajes que se transmiten en las estaciones. 

En esta materia, el fundamento de nuestra fegislacién es la Constitucién Politica de 

los Estados Unidos Mexicanos, que en su articulo 73, Fraccién XVII sefiala que el 

Congreso tiene la facultad de dictar leyes sobre vias generales de comunicacién; 

mientras que el articulo 4 de la misma Constitucién se refiere a la libertad de 

expresi6n, incluyendo todos tos medios de comunicaci6n. Este articulo dice: 

La manifestacién de las ideas no sera objeto de ninguna inquisicién judicial o 

administrativa, sino en el caso de que ataque a la moral, los derechos de tercero, 

provoque algun delito, o perturbe el orden ptiblico, el derecho a la informacién sera 

garantizado por el Estado’. 

La formulacién de adecuados instrumentos legales que permitan normar de 

manera colectiva la actuacién de la radiodifusién, debe tomar en cuenta las 

necesidades sociales al momento de elegir el contenido de las transmisiones, asi 

la radio puede servir al interés nacional y ser el medio de comunicacién que las 

"' Whidem, p. 22. 
*? Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos.art. 4,f. 17. 113 edicién. Editorial Porrtia. 
México, 1995, 
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mayorias reconozcan como digno por su contribucién a una patria mas justa, mejor 

informada, mas educada y menos expiotada’®. 

La constitucion legal de la radio cobra gran importancia como el fenédmeno social 

que es, puesto que por medio de las leyes puede regularse la transmisién de los 

mensajes y los contenidos de Jas barras programaticas de cada estaci6n. 

La radio es un derecho de cada habitante, y resulta de gran responsabilidad para 

quienes tienen fa posibilidad de su empleo. El ciudadano posee el derecho de que 

este valioso medio se destine a fines positivos, convirtiéndose en fuente de 

informaci6n, cultura y sana diversi6n. 

Todas las personas que tengan la posibilidad de emitir un mensaje por fa radio o 

por cualquier otro medio de comunicacidn, tiene una responsabilidad social frente 

al pUblico receptor que sera analizada a fondo mas adelante. 

1.1.3 La importancia de la radio frente a la television y la prensa 

Es necesario, para comprender lo que es la radio y por qué fue el medio elegido 

para esta propuesta; profundizar en sus caracteristicas y observar lo que la 

distingue de los otros medios de comunicacién masiva. 

Caracteristicas de la radio: 

Todo medio de comunicacién tiene caracteristicas que lo hacen diferente de los 

demas, de ahi fa importancia de enumerar cuales son las de la radio. 

1.- Transmite el mensaje a diferentes lugares al mismo tiempo sin importar las 

distancias (simultaneidad). 

"8 Raso, ivonne. La radio en México, funcién social-funcionamiento real, (tesis de licenciatura en 
Ciencias de fa Comunicacién; México D.F.: Universidad intercontinental, 1990) p. 25. 
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2.- El mensaje llega al radioescucha en el momento en que se emite 

(instantaneidad ). Esto se da en los programas que son en vivo, ya que es muy 

importante dar a conocer al auditorio los hechos o informacién relevante en el 

momento en el que suceden, como es el caso de cambios en el gabinete, 

declaraciones de funcionarios ptiblicos, accidentes, etc. 

3.- Se puede escuchar mientras se desarrolian otras actividades, como conducir un 

auto, realizar labores domésticas, estudiar, etc. ° 

4.- La radio es un medio que llega a mas del 80 % de {os habitantes de nuestro 

pais. En el area metropolitana habitan alrededor de 23 millones de habitantes, lo 

que representa mas de 11, 219, 650 aparatos de radio en sus hogares, 

considerando un promedio de 3 aparatos receptores por hogar”. 

5.-Debido a la gran diversidad de estaciones existentes en los cuadrantes de 

amplitud y frecuencia modulada, la radio abarca a todas las clases sociales, sexo, 

edad, y nivel cultural. 

6.- Es bajo su costo de produccién y de emisién, en relacién con otros medios de 

comunicacién, come Ia televisi6n. 

7.- Es un medio flexible por que permite hacer cambios en ia programacién, si se 

suscita algo inesperado e importante. Es posible que los programas se interrumpan 

para dar a conocer estos sucesos. 

8.- Fomenta la imaginacion y la fantasia. Al no proporcionar imagenes, el ptiblico 

imagina a los locutores, reporteros y personajes de la transmisi6n radiofénica. 

  

*4 Asociacién de Radiodifusores del Valle de México. Op. cit. p. 38. 
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9.- Llega Unicamente al sentido del ofdo, sin embargo sustituye el sentido de la 

vista mediante el uso de voces, musica y efectos especiales de sonido. 

La radio tiene también ciertas limitaciones como son: 

4.- Se puede perder atencidn cuando se realizan otras actividades. 

2.- Es un medio fugaz. Los mensajes de los programas en vivo son transitorios y 

no pueden volver a consultarse, por la inmediatez del medio. 

3.- Los mensajes sdlo son auditivos. 

4.- Tiende mas al entretenimiento que a programas educativos o informativos como 

se vera mas adelante’®. 

Estas son algunas caracteristicas que tiene la radio, las cuales lo hacen un medio 

simultaneo, instantaneo y de gran aicance. Alma Rosa Alva de la Selva menciona 

que: “Debido a su antigiedad, su bajo coste y su caracter auditivo, es muy 

probable que en términos cuantitativos el publico radiofénico continée rebasando 

al de los otros medios y persista como ef de mayor penetracién”® . Sin embargo 

no hay aun datos precisos al respecto. 

Aspectos comparativos entre la radio y la televisién: 

Tanto la televisién como la radio tienen una serie de ventajas similares por ser 

ambos medios electrénicos de gran alcance, sin embargo existen una serie de 

diferencias que observaremos a continuaci6n. 

  

*S thidem, p. 122. 
18 Universidad Auténoma Metropolitana e Instituto Mexicano de la Radio. El sonido de la radio: 
Ensayo teérico practico sobre produccién radiofénica. UAM, IMER y Plaza y Valdés. México D.F. 
1988. p. 2 
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La televisi6n comprende una gran labor detras de los programas de noticias y 

entretenimiento; requiere del trabajo de un gran equipo de personas (guionistas, 

teporteros, directores, actores, productores, maquillista, y camardégrafos), ademas 

de un equipo técnico (camaras, luces, locaciones, escenografia) que hacen que los 

programas logren reflejar la realidad del hecho o de la vida cotidiana de los 

televidentes. 

La informacion que se muestra a través de este medio se refuerza con imagenes y 

esto la hace un testigo ocular de los hechos. 

Este apoyo de imagenes hace que la television maneje la ventaja de influenciar al 

publico de manera mas directa que la radio, puesto que es més facil que el ptiblico 

no se distraiga. 

Por otra parte, los programas de variedades musicales que eran, antes del 

nacimiento de la televisién, parte de la popularidad de ta radio, ahora son también 

parte de fa popularidad de la televisién, que nos muestra la imagen de los 

cantantes con programas de video. 

No obstante, la radio cuenta con varias ventajas con respecto a la televisisn como 

es la rapidez. En los programas informativos la radio tiene informacién oportuna, 

incluso, es posible interrumpir una emisién para dar una noticia importante, y 

aunque esto tambien se hace en la televisién, no se cuenta con la misma 

velocidad, por que se tarda un poco mas en la biisqueda de imagenes. 

La radio mas que la television responde a las necesidades de la gente de México, 

ya que al ser un pais en vias de desarrollo y con muchas necesidades 

econémicas, ofrece un bajo costo de equipos electrénicos en relacién con fa 

television. 

7



  

Otra de las ventajas es que la radio es un medio portatil que puede escucharse 

trabajando, conduciendo un auto, etc., mientras que la television es un aparato que 

se ubica en un determinado espacio fisico y para verla hay que permanecer en 

dicho lugar, ademas de buscar una fuente de energia eléctrica. Trasladarla resulta 

mucho mas complicado que trasladar un aparato de radio. 

Ambos medios de comunicacién tienen la limitacion de que son fugaces, cuando 

los programas son en vivo, muchas veces los mensajes no vuelven a repetirse y si 

el publico no prestdé la atencién necesaria en el momento de la emisién, no es tan 

sencillo que pueda recuperar el mensaje o la informacién. 

Otra caracteristica comin es que ambos son medios que estan sujetos a 

concesiones que da el Estado, debido al espacio aéreo en que se difunden. 

Al ver las diferencias que existen entre la radio y la televisién, podemos observar 

que aunque en cada uno se realizan diferentes producciones y existen programas 

especificos para cada medio, de acuerdo al ptiblico al que se dirigen y al tipo de 

programacién, son medios que pueden complementarse y reforzarse. 

La radio desde su nacimiento ha progresado enormemente y es hoy un medio, no 

sélo de suma importancia para el pais, sino que indispensable para que la 

televisién sobreviva. La televisi6n ha progresado lentamente y ha encontrado en la 

prensa escrita y en la radio colaboradores y amigos”. 

Aspectos comparativos entre la radio y la prensa: 

La prensa muestra grandes diferencias con respecto a fa radio. Entre las que 

destacan: 

  

‘7 Hurtado, A. La radio como medio de mayor penetracién. (tesis de licenciatura en Ciencias de la 
Comunicacién; México, D.F.: Universidad tberoamericana ) 1992. p. 153. 

18



Respecto a los periddicos y revistas, el ptiblico puede tener en su poder una 

publicacion indefinidamente, ya que estas pueden conservarse para su consulta 

posterior, sin todo fo que requiere la tecnologia de un medio electrénico como fa 

radio, para rescatar alguna informacién. 

Sin embargo, ta radio tiene ciertas ventajas sobre la prensa como son : la rapidez y 

la oportunidad con la que cuenta; al dar la informacion en el momento preciso en el 

que estan ocurriendo los hechos y no hasta el dia siguiente. Por su parte, la 

prensa podra realizar una investigacién mas detallada y exhaustiva de la nota, 

proporcionando al lector un mayor ndimero de elementos para su comprensién. 

Otro aspecto importante es la -penetracién de !a radio: “es mayor que la de 

cualquier otro medio de comunicacién’®. Es mas facil que el grueso de la 

poblacién escuche a que lea. Basta recordar que “doce de cada cien mexicanos 

no saben leer ni escribir’”’, 

También otra de las ventajas con las que cuenta la radio es que este medio puede 

ono incluir informacién periodfstica en su programacién, transmitiendo programas 

de entretenimiento, culturales, musicales, entre otros. La prensa por su parte, tiene 

como eje principal este tipo de informacién. 

EI radioescucha puede, al tiempo que escucha un programa realizar alguna otra 

actividad, la prensa por su parte requiere no sdlo de la atencién, sino de la 

concentracién del lector para poder comprender la informacién. 

La radio y la prensa en ocasiones son medios que mas que competir, se 

compiementan; el primero da la informacion con gran rapidez y oportunidad y el 

segundo brinda mayor extension y andlisis a la misma. 

*®8 Lefiero, Vicente. Manual de Periodismo. Editorial Grijalbo. 7a edicién. México D.F. 1986. p. 17. 
** INEGI. Boletin de Informacién Estadistica, Recursos y Servicios. Vol. 1, No.13. México D.F. 
1999. 
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1.2 Funcién Socia! de la Radio 

Sin duda, fa aparicién de la radio en los hogares mexicanos marcé et inicio de una 

nueva época en nuestro pais. Hoy dia, junto a la television, la radio se ha 

convertido en uno de los medios de comunicacién masiva mas importante con los 

que cuenta la sociedad moderna. 

Desde sus origenes, reconociendo sus ventajas de inmediatéz, instantaneidad, 

simultaneidad y rapidez, la radio se ha identificado como uno de fos servicios de 

interés piiblico capaces de enlazar a millones de habitantes, por su gran eficacia 

camo medio informativo. 

Asimismo, fa radio goza de una enorme facilidad para adaptarse a diversos 

contextos sociales. Alva de la Selva sefiala que “debido a su sencillez técnica , y a 

su costo moderado la radio resulta accesible a todo usuario, quien puede 

sintonizarla virtualmente en cualquier lugar, manteniéndola corno uno de los 

medios més asequibles para el receptor’ ”. 

La radio siempre ha estado consciente de su compromiso con la sociedad y de 

participar en ella activamente, para ello se han creado radiodifusoras 

especializadas con formatos y programacién destinados a los diversos sectores 

poblacionales, ofreciendo a sus radioescuchas programas de orientacién social, 

médico, ciudadana, legal y faboral, entre otros temas. 

Asi pues, informar, educar y entretener constituyen cominmente la funcién social 

de ta radio, sin embargo, para que cumplan realmente con su misién, estas 

funciones deben cubrir ciertos elementos que a continuacion se describen. 

  

?° Alva de la Selva, Aima Rosa, et al, Op.cit. p. 23 
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1.2.1 La radio como medio de informacién 

La radio es ef medio de comunicacién que cuenta con un alto grado de 

confiabilidad y presencia entre fa poblacion. Personas de todas las edades y 

niveles socioeconémicos escuchan las diversas estaciones radiofénicas, 

practicamente a todas horas, para informarse, entretenerse o simplemente para 

acompafiarse en medio de sus actividades cotidianas, y en sus momentos de 

descanso. 

De ahi la necesidad de que el hombre conozca los acontecimientos nacionales e 

internacionales de todo tipo en forma veraz y completa, para que, consiente de 

ello comprenda al mundo en el que vive. La radio mantiene al tanto de los 

acontecimientos mas importantes a través de caépsulas informativas, flashes 

tadiofonicos, reportajes, entrevistas , debates y noticiarios. 

Actualmente existen diversos avances tecnolégicos que muestran que la rapidez y 

la actualidad en la difusién, son aspectos sumamente importantes en fo referente a 

‘fa informacion. 

“La simultaneidad que es la transmisién del mensaje a diferentes lugares en un 
mismo tiempo y la inmediatez radiofénica, presentacién de la informacién justo en 
ef momento en que esta ocurriendo, prestan un gran servicio a las labores 
informativas™", 

La radio constituye una de las principales fuentes de informaci6n a nivel nacional 

por to portatil que es el aparato receptor y por que ofrece gran libertad de espacio y 

de tiempo. Gracias a la imaginaci6n, ia radio trasiada al receptor a otro lugar y 

época con facilidad. 

  

a Figueroa, Romeo. Qué onda con la radio. Alhambra Mexicana. México D.F. 1997. p. 79. 
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Este medio puede ser entendido por un publico diverso y amplio, no exige un 

conocimiento especializado para la recepcion del mensaje y no es necesario jeer 

para su comprensidn. 

Por fo anterior, fa radio es un medio que presenta ventajas para ser utilizado en los 

paises subdesarrollades, por lo tanto es muy importante que el tenguaje que se 

utilice, al momento de decir las noticias, sea sencillo para que pueda ser entendido 

por fa mayoria de fos habitantes. 

La sociedad tiene el derecho a estar informada sobre todo aquello que le atarie y 

toda persona que posea alguna informacién de interés colectivo, tiene la obligacién 

de daria a conocer a los medios de comunicacién. La informacién es un factor de 

gran importancia para el progreso de toda sociedad, al tener conocimiento de los 

acontecimientes mundiales, puede entablar relaciones con otros paises que 

ayuden a su desarrollo. 

Al momento de informar se debe de tener como Jectura Unica la verdad. 

Rail Trejo en su Codigo de éfica informativa para medios de comunicacién habla 

de la informacién tomando en cuenta los siguientes aspectos: 

Objetividad, verosimilitud, libertad de informacién, derecho de réplica, 

responsabilidad del reportero, respeto, etc. 

Asi pues, ef impacto social de fa funcién informativa de la radio se observa 

cotidianamente, primero cuando el escucha se vincula con lo que sucede en ef 

mundo mediante los servicios informativos, proporcionando asi un servicio publico, 

también cuando se {leva al auditoria el punto de vista de una personalidad o de un 

ciudadano sobre algun problema que afecte a algtin sector, en suma, para orientar 

al publico sobre determinadas situaciones que le atafien. 

2 Trejo Delabre, Raul. Cédigo de ética informativa para medios de comunicacién. En Semanario 
Politico de EL. NACIONAL. No. 3. 1994. p. XVI



1.2.2 La radio como medio de apoyo a fa educacién 

A través de la educacidn, ef ser humano adquiere conciencia de si mismo, de ia 

vida y del mundo; gracias a ella puede llegar a adaptarse a su medio ambiente y 

conocerlo. Silas personas no tienen conocimiento del ambiente en el que viven, no 

podran transformario. Por fa educacién el hombre alcanza la capacidad de adquirir 

compramisos consigo mismos y con los demas seres humanos que le rodean, 

puesto que gracias a ésta el individuo es capaz de saber cuales son las 

situaciones que puede cambiar, en ef entorno en el que vive, para lograr una mejor 

convivencia en la sociedad a la que pertenece. 

Una de las principales funciones de la radio es educar, aportando elementos que 

contribuyan al desarrollo integral del ser humano, ya que éste medio tiene la 

capacidad de llegar a un gran numero de personas emitiendo mensajes que 

colaboren a su perfeccionamiento. 

Para alcanzar estos fines, ef profesional de radio debe estar involucrado en las 

necesidades culturales y educacionales de la comunicacién. El profesional de ja 

comunicacién debe anteponer el servicio a Ja verdad y al piblico antes que sus 

intereses personates. 

Es funcién de la radio contribuir a la ensefianza y facilitar el acceso a la educacién 

cada vez a un mayor numero de personas. Cabe recordar que fa ensefianza es 

“accion y efecto de ensefiar. Sistema, método de dar instrucci6én. Transmision de 

conocimientos sobre diferentes materias”. Todo aquelio que nos ofrece algun 

saber que acreciente ef nivel de cuitura de {os individuos, es ensefianza”’, Es, por 

consiguiente uno de los mas importantes factores en la educacién, tener un alto 

nive} en la ensefianza , posibilita el acercamiento a mejores oportunidades. 

23 asociacién de Radiodifusores de! Vaile de México. Op. cit. p. 71. 
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Se entiende, de esta manera, a la ensefianza como fa parte del proceso educativo 

que consiste en la accién de aprender, a través de la escuela. La educacién es, 

ademas de esto, todas las practicas que se aprenden desde la familia y las 

experiencias que se tiene en ta vida cotidiana y que colaboran en el desarrollo o 

perfeccionamiento de las personas. 

La radio puede contribuir a esta tarea educativa a través de reportajes, entrevistas, 

programas de opinin y de entretenimiento que tengan en su contenido mensajes 

que den a conocer avances cientificos, descubrimientos, acontecimientos 

histéricos, medidas de precaucién, orientacién, instrucci6én musical, entre otros, 

que contribuyen a la formacién integral de la persona. 

Cuando se habla de programas educativos, se suele creer que son aquellos 

especializados que difunden conocimientos elementales y la mayoria de las veces 

estas transmisiones se consideran sumamente formales y cansadas. 

Mario Kapiun™ nos hace ver el campo tan grande que puede abarcarse en fa radio 

con la siguiente definicién: 

Educacién radiofénica (es) no sélo las emisoras especializadas que imparten 

alfabetizaci6n y difusién de conocimientos elementales...,sino también aquellas que 

procuren la tansmisién de valores, la promocién humana, el desarrollo integral del 

hombre y de la comunidad; las que se proponen elevar el nivel de conciencia, 

estimular la reflexién y convertir a cada hombre en agente activo de ia 

transformacién de su medio natural. 

La afirmaci6n anterior provoca una reflexi6n sobre !a amplitud de la funcién 

educativa de la radio, que va mas alla de los (cuestionables) limites que se 

presentan ai creer que solo se contribuye con la educacién por medio de la accién 

** Kapitin, Mario. Produccién de Programas de Radio: El Guién, Ja Realizacién..., Editerilal 
Ciespal. Ecuador. 1978. p. 21. 
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de instruir y transmitir conocimientos basicos. Existe una gama muy variada de 

programas musicales, de opinién y entretenimiento en los cuales se trasmiten 

valores humanos que estimulan el desarrolio def hombre. 

Tomando en cuenta que gran parte de la poblacién mexicana carece de los mas 

indispensables accesos a la educacién: 

Bastaria sefialar que segtin datos oficiales, existen actualmente 40.3 millones de 

pobres en México y de ellos 26 millones sufren extrema pobreza. A escala nacional 

el indice de analfabetismo es de 10.6 % 7°. 

Y reconociendo a fa radio como el medio mas econdmico y mas accesible, 

conciuiré que esta puede ayudar a fa fabor educativa, mediante programas 

radiofénicos en los se que aborden temas de interés para la ciudadania. 

La participacién educativa de la radio se hace mas necesaria, particularmente 

cuando Ja ciudad de México crece y con ese crecimiento aumentan también los 

problemas y la necesidad de informacién veraz y oportuna para sus habitantes. 

5 INEGI. Op. cit. p.17. 
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CAPITULO II 

RADIO COMERCIAL 

 



Capitulo 2 

Radio Comercial 

2.1 Diferencias entre radio comercial y estatal 

Desde sus inicios hace mas de 70 ajios, la radio comercial ha sido imputsada, 

manejada y orientada por profesionales mexicanos, y esté reconocida como una de 

las mejores industrias radiofénicas del mundo. 

Fue en los afios comprendidos entre 1920 y 1928 cuando se sentaron las bases 

politicas y juridicas para garantizar el desarrollo de la radiodifusion comercial. 

“En ese periodo, la radiodifusién comercial se beneficio notablemente en la medida 
que el Estado se encargé de impulsar su crecimiento a través del establecimiento 
de las condiciones politicas necesarias para que importantes capitales se dirigieran 

@ esta actividad, y de regularizar su funcionamiento a través de un conjunto de 
disposiciones juridicas que fijaban con toda claridad los limites de la accién estatal 
en la materia y proporcionaban a los radiodifusores las seguridades necesarias 
para invertir en este campo”. 

Bajo estas condiciones la radio comercial se desarrolio con gran rapidez, el ntimero 

de estaciones crecié de 19 que habia en 1929 a 52 en 1934, las cuales estaban 

distribuidas en las principales ciudades del pais”. 

Cabe mencionar que un acontecimiento relevante en {a historia de la radio 

comercial, fue la creacién de la XEW, el 18 de septiembre de 1930. Esta emisora, 

propiedad de Emilio Azcarraga Vidaurreta, establecié ef modelo y Ios lineamientos 

con los que se desarrollé la industria nacional de la radio mexicana. La XEW era 

1 Mejia Barquera, Femando. La industria de ta radio y la televisién y la politica del Estado 

Mexicano (1920-1960). Fundacién Manuel Buendia. México D.F. 1989. pp. 20-21. 

2 Ibidem, p. 59. 
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filial de la cadena estadounidense National Broadcasting Corporation (NBC), 

division radiofénica de ta corporaci6n RCA-Victor. 

Con el surgimiento de la XEW, denominada “La voz de América Latina’, no sdlo se 

definieron fas caracteristicas de la radio comercial, sino también los modos de 

produccién y de trabajo®. La W era el ejemplo mas significativo de la radio como 

empresa redituable y medio eficaz para la venta de publicidad. 

Asi, Emilio Azcdrraga inicié una importante cadena de estaciones distribuidas en 

todo el pais que fueron el origen del gran consorcio de medios que en fa actualidad 

perdura y que marcé la pauta en la industria de la comunicacién en México. 

La década de los cuarenta marcé una etapa de crecimiento y auge para la radio 

mexicana, ya que en esos afios se consolidaron las estructuras de !a industria 

radiofénica, se fortalecieron los grupos hegeménicos y se intensificé la relacién de 

estos con la burocracia politica y otros grupos del ramo. 

Asimismo, los empresarios se organizaron en tomo a la Camara Nacional de la 

Industria de la Radiodifusién (C/R), afios después (CIRT), que desde entonces 

jugo un papel importante en la defensa de los intereses de tos industriales de la 

radio y mas tarde en los de la television’. 

La radio también se desarroll6 en la provincia mexicana, sobre todo en las 

ciudades mas importantes como Guadalajara, Monterrey y Veracruz, entre otras; 

sin embargo como todas las actividades industriales de ese tiempo, la mayor 

concentracién se encontraba en la capital. 

Figueroa, Romeo. Qué onda con la radio. Alhambra Mexicana. México D.F. 1997. p. 49. 

* Cémara Nacional de la Industria de la Radio y la Television. La industria de la radio y la 

television en México,Comunicacién y Sociedad. Tomo | (1921-1950), México, CIRT, 1991. p. 
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Un hecho determinante en la expansién y fortalecimiento de la radio comercial fue 

el surgimiento de las cadenas radiofénicas. De fas mas importantes en el ambito 

nacional fueron: la de Radio Programas de México, que a su vez estaba asociada 

con dos grandes grupos de emisoras: la XEW-NBC y la XEQ-CBS, asi como la de 

Radio Cadena Nacional’, 

Frente a los grandes concesionarios de la radio, las emisoras medianas y 

pequefias, ubicadas en distintas ciudades del pais, no tenian muchas posibilidades 

de competir por mas anunciantes o por ganar mas auditorio, tampoco contaban 

con los recursos necesarios para afrontar los cambios tecnoldgicos que con gran 

tapidez se desarrollaban en el medio, asi que muchas de ellas se fueron asociando 

con las empresas mas grandes y se formaron importantes grupos de estaciones 

radiofénicas, concentrandose asi e! poder econdémico y politico de los industriales 

de Ia radio. 

Al respecto, Femando Garcia Barquera®, sefiala que la mayoria de las cadenas 

radiofénicas econémicamente mas importantes surgieron en los afios cuarenta. 

Entre ellas destacan: Radio Programas de México -la mas importante- fundada en 

1941 y propiedad de Emilio Azcarraga en sociedad con el radiodifusor 

regiomontano Clemente Sema Martinez y con los principales idedlogos de los 

radiodifusores: José Luis Fernandez y Luis de la Rosa, Radiodifusoras Asociadas 

S.A. (RASA), Radiodifusoras. Unidas Mexicanas, S.A. (RUMSA), cuyo presidente 

era Edgar M. Haymans, la Cadena Radio Mil, encabezada por la estacibn XEOY 

que contaba con 36 afiliadas; Radio 620 y Radio Cadena Nacional (RCN) 

propiedad de Rafael Cutberto Navarro, entre otras. 

8 Mejia Prieto, Jorge. Historia de la radio y la televisi6n en México. Editores Asociados. México 

DF. 1972. p. 23. 

° Mejia Barquera, Femando. Op. cit. p. 130.



Aun cuando podemos destacar que en ef medio existian diferentes grupos de 

empresarios , como ya se dijo anteriormente, tanto en provincia como en Ia capital 

era claro el predominio de Emilio Azcarraga Vidaurreta, Clemente Serna, José Luis 

Fernandez y Luis de la Rosa, quienes se constituyeron como los dirigentes de la 

industria tanto en el 4mbito nacional-encabezando la Camara Nacional de la 

Industria de la Radio (CIR), tiempo después (CIRT)-, como en el ambito 

internacional”. 

Este grupo contaba con un gran capital y con fuertes nexos con el capital 

extranjero, lo mismo que sostenia importantes relaciones en la administracion 

publica; situacién que les permitia orientar el rumbo de la radio comercial, imponer 

su modelo de empresa , e incidir en el rumbo de fas politicas de comunicacién del 

gobierno, asi como en la toma de decisiones respecto al marco legal de la 

industria. 

Finalmente, otro factor determinante en el desarrollo de la radio en nuestro pais y 

que no podemos dejar de lado fue la venta de espacio para anunciar diversos 

productos de las grandes compaiiias nacionales y extranjeras. 

La publicidad es y ha sido el motor de! crecimiento de la industria de la radio y la 

television, s6lo que en sus origenes las agencias de publicidad tenian una 

injerencia mas directa en la produccién y en los contenidos que los medios 

difundian. Eran precisamente estas compariias de publicidad las que patrocinaban 

determinados programas, y no una empresa o instituci6n como sucede hoy en dia. 

Asi pues, ef modelo de radiodifusién o la forma de hacer radio en este pais lo 

constituye basicamente la radio comercial, sin embargo el Estado también ha 

jugado un papel importante en su desarrollo. 

7 Alva de la Selva, Alma Rosa. Radio e Ideologia. El Caballito. 2a edicién. México D.F. 1982. p. 54. 
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Radio Estatal 

S 

Desde los inicios de la industria de [a radio en la capital mexicana, la participacion 

del Estado, baésicamente, se ha dado en el terrena administrativo y juridico. Los 

intentos del gobierno para tener sus propias emisoras han sido siempre muy 

endebles. 

Se puede decir que el periodo de! gobierno del presidente Lazaro Cardenas 

constituyd una etapa importante en cuanto al uso que el Estado hizo de fa radio. 

En esa época se fundé la cadena de radio nacional que agrupaba a las estaciones 

oficiales de! Partido de la Revolucién Mexicana: la XEFO Y LA XEUZ. Hubo otros 

intentos por parte de la Secretaria de Educacién Publica para tener alguna 

estacién de radio, pero no fueron fructiferos. 

Sin embargo, como sefiala Fernando Mejia Barquera®, ese periodo también se 

caracteriz6 por que “la radiodifusién en México asume el! carécter de un auténtico 

medio de difusion masiva y su estructura y régimen legal adquieren los rasgos. 

econdmicos y politicos que habrian de distinguir su desarrollo’. 

Por otra parte, cabe resaltar que ef crecimiento de la radio comercial fue notable 

entre 1936 y 1940; de 68 radiodifusoras comerciales que habia al inicio del 

gobiemo de Cardenas, al finalizar, en 1940, ya habia aumentado a 113 

radiodifusoras comerciales, distripuidas en fas principales ciudades de la Republica 

Mexicana, mientras que ei Estado sélo contaba con 5 estaciones oficiales”. 

En ef aspecto juridico el Estado tampoco ha ganado terreno frente a los 

concesionarios de fa industria de radio y television. 

® Mejia Barquera, Femando. La industria de la...,Op. cit, p. 62. 

° Romo Gil, Cristina. La Otra Radio, voces débites, voces de esperanza. Fundacién Manuel 

Buendia A.C @ Instituto Mexicano de fa Radio. México D.F_ 1890. p.p. 62-63. 
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Desde los origenes de la radiodifusién, cada iniciativa legal que ha hecho ei Estado 

ha propiciado polémicas, enfrentamientos, negociaciones, presiones y 

complicidades entre los duefios de las emisoras y del gobierno. Por medio de 

leyes, acuerdos y decretos se ha manifestado el poder formal de los gobiernos 

mexicanos frente a fos industriales privados y justamente el desacuerdo de éstos 

en materia de fegistacién ha hecho patente, a su vez, el poder real de la empresa 

privada frente al Estado”. 

Asi pues, ninguna de las medidas adoptadas por ef Estado Mexicano, ya sean de 

caracter administrativo o legislativo, ha significado un freno al crecimiento 

indiscriminado de fa industria, ya que los empresarios han buscado siempre la 

manera de ejercer presién sobre el Estado con el fin de evitar que las 

disposiciones legales limiten substancialmente sus intereses . 

La complacencia que el Estado Mexicano ha tenido frente a fos concesionarios de 

la radio y la televisién ha permitido el desarrollo indiscriminado de fos medios de 

difusién masiva comerciales, dejando en manos de esta industria la orientacién de 

la comunicacién y ta informacion en el pais. 

De ahi, que en México se haya privilegiado el uso comercial de los medios sobre 

su uso social o de servicio piiblico”’. 

A! respecto, Cristina Romo" argumenta, “Radio Educacién, fue la primera 

radiodifusora mexicana que se establecié con Ia intencién de hacer una radio con 

mayor sentido social , sobrepuesto a la actividad comercial”. Ademas destaca 

‘© Fermandez Christlieb, Fatima. Los medios de difusién masiva en Mexico. Juan Pablos Editor. 8a 

e@dicién. México D.F. 1990. p. 107. 

‘t alva de la Selva, Alma Rosa, et al., Perfiles del Cuadrante: experiencias de fa radio. Editorial 

Trillas. México D.F. 1997. p. 72. 

*2 Romo Gil, Cristina. Op. cit.. p. 14. 

 



también ila XEEP Radio Educacién ( 1924 ); XEUN Radio UNAM (1937) y la XEB, 

ahora incorporada al IMER y cuyos objetivos eran similares. 

Asimismo, Romo"* hace referencia en el modelo de la radio estatal, a varios tipos 

de estaciones: 

1. La primera son las radiodifusoras dependientes de alguna instancia 

gubernamental. Por ejemplo, en la ciudad de México, sélo existé Radio Educacién, 

que depende de la Secretaria de Educacién Publica y que ha logrado no ser 

absorbida por el sistema del Instituto Mexicano de la Radio, y las estaciones def 

Instituto Nacional Indigenista. 

2. Et segundo tipo lo constituyen las estaciones dependientes de los gobiernos de 

fos estados. Algunas de ellas formando parte de sistemas estatales de 

comunicacién social, como son los casos de Tabasco, Estado de México, Morelos, 

Michoacaén e Hidalgo. Otras operando a través de alguna instancia estatal con 

dependencia directa del gobierno del estado, como son las Emisoras Culturales del 

estado de Jalisco, La Voz de! Estado en Aguascalientes, Radio Nuevo Leén, la 

Casa de Campeche, Radio Sonora, la XHVIC de Tamaulipas, la emisora del 

gobierno de Baja California Sur y Radio Querétaro. 

3. La tercera posibilidad serian las emisoras que siendo permisionadas al gobierno 

estatal son operadas directamente por el IMER a través de un convenio de 

colaboraci6n. En esta situacién estan Radio Chiapas y Radio Occidente -La Voz de 

Colima, y hasta el final de! sexenio anterior Radio Altiplano en Tlaxcala y las 

emisoras del Sistema Quintanarroense de Radio y Televisién. 

4. Por ultimo, las estaciones del Instituto Mexicano de la Radio son el grupo mas 

representativo de la radio estatal actualmente y tienen un estatuto legal diferente. 

  

*3 Ibidem. p. 59. 
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De acuerdo al articulo 27 constitucional, e! Estado es propietario del espacio aéreo, 

por lo que concede y permite su utilizacién a otras personas o entidades. Sin 

embargo, cuando e! gobierno federal utiliza algunas frecuencias no es necesario 

“permitirse © concesionarse” a si mismo. De esta manera las radiodifusoras que 

opera ef Estado se consideran “reserva federal”, ya que no son concesionadas ni 

permisionadas y pueden hacer lo que se estime conveniente. 

2.2.1 Relacién del Estado con la radio comercial; concesiones y permisiones 

Para Alva de ta Selva", el funcionamiento de ta radio en nuestro pais se ‘ha 
apegado a un modelo en el que e! manejo del medio se considera como campo 

natural del sector privado y en el cual ef Estado ha participado de una manera 

minoritaria’. 

Esta situacion se remonta a sus origenes, cuando los primeros fogros radiofénicos 

captaron ef interés de ios grupos econédmicos mas importantes del pafs, quienes 

tenfan una inminente influencia del modelo de radiofonia comercial implantado en 

Estados Unidos, debido a que muchos de ellos estaban asociados a capital 

extranjero. “Tanto la tecnologia como los tipos de programacién radiofénica 

surgieron primero en Estados Unidos que en nuestro pais”. 

Asi pues, a través de las cinco décadas de operacién de la industria, ef Estado ha 

legislado de acuerdo a este sistema. En 1917 reconoce como patrimonio de la 

nacién el espacio en que se propagan las ondas electromagnéticas, para luego 

establecer un régimen de concesiones y permisos para su explotacién. 

  

*4 Ihidem. p. 60. 

* Alva de la Selva, Alma Rosa, et al., Radio e Ideologia. Op. cit. p. 43. 
*8 ibidem, p. p. 44-45,



Sin embargo, pese a que a partir de esa fecha todos los regimenes se preocuparon 

por fa regulaci6n de la radiodifusién, fue hasta el 19 de enero de 1960, con la 

promulgacion de la Ley Federal de Radio y Television , cuando se legisla sobre el 

contenido de las emisiones y se manifiesta, por primera vez y en forma 

reglamentada , la intencién del Estado de participar como emisor’”. 

La Ley Federal de Radio y Televisién, considera que las emisiones de radio 

pueden ser “comerciales, oficiales, culturales, de experimentacién, escuelas 

radiofénicas o las que establezcan las entidades y organismos publicos para e! 

cumplimiento de sus fines y servicios", 

Las comerciales requieren de una concesién otorgada por el gobierno federal, a 

través de la Direcci6n General de Concesiones y Permisos de Telecomunicaciones 

de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes; mientras que a las demas les 

basta un permiso otorgado por la misma instancia. 

La mayor parte de las indicaciones sobre instalacién y operacién que sefiala la ley 

son comunes, atin cuando son mas explicitas para las emisoras comerciales. Sin 

embargo, para las estaciones permisionadas se establece que el permiso les sera 

revocado por “transmitir anuncios comerciales o asuntos ajenos para los que se 

concedié”®, lo que quiere decir que les esta prohibida , no sélo la transmisién de 

ellos, sino su cobro. 

De acuerdo con la ley, la diferencia entre emisoras concesionadas y permisionadas 

es que a éstas ultimas se les impide el financiamiento como producto de su propia 

actividad y se les sefialan “asuntos’ por los cuales se les otorga el permiso, sin que 

*” asociacion de Radiodifusores del Valle de México. Una Historia que si suena (1973-1998). 

Fernandez Cueto Editores. México D.F. 1998. p .127. 

*® Romo Gil, Cristina. Op. cit. p. 7. 

* Datos obtenidos de la Ley Federal de Radio y Televisién de 1960. 
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haya alguna definicién de lo que significa lo cultural, lo educativo o ef servicio 

publico. La ley no especifica cuales o c6mo son esos asuntos, excepto lo relativo a 

las escuelas radiofénicas, que hace mas de diez afios han desaparecido de la 

practica radiofénica mexicana”. 

A través de esta ley, el Estado se reservé las posibilidades de emplear tiempo 

para sus propios fines en las radiodifusoras concesionadas, lo que se conoce 

como “tiempos oficiales”. 

Los llamados tiempos “oficiales” son de dos tipos: los del Estado, definidos en el 

articulo 59 de la Ley Federal de Radio y Televisién, y los fiscales establecidos en el 

Acuerdo Presidencial del 1de julio de 1969. 

Segun datos de RTC, en diciembre de 1968, cuando Luis Echeverria estaba al 

frente de la Secretaria de Gobernacién se cred un impuesto especial para los 

concesionarios que utilizaran los recursos de la Naci6n, es decir de acuerdo al 

articulo 27 Constitucional, el espacio aéreo es propiedad de la Nacién y todo aquél 

que desee utilizarlo debera pagar el 25% de impuesto sobre los ingresos anuales 

que por concepto de publicidad entre otros tenga. “4 

Originaimente se habla de que el gobierno de Echeverria proponia que el 49% de 

las acciones de los concesionarios deberian ser parte del Gobierno Federal, ante 

lo que los concesionarios protestaron y finalmente aceptaron que fuera ef 25%. 

El llamado tiempo oficial del Estado, es el que se contempla en el articulo 59 de la 

Ley Federal de Radio y Television (LFRT) y consiste en treinta minutos diarios que 

cada estacién de radio y televisidn debe destinar a la transmisi6n gratuita de temas 

  

© Romo Gil. Op. cit. pp. 8-9. 

?! Reglamento de la Ley Federat de Radio y Televisién. Publicado en Diario Oficial de la 

Federacién, México, 4 de abril de 1973. 
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educativos, culturales y de orientacién social, con base en los materiales que 

sefiale el Ejecutivo Federal. 

Los tiempos del Estado se aplican generalmente a la transmisién de programas, de 

15 0 30 minutos, o bien para cépsulas radiofénicas o televisivas de 3 a 5 minutos 

de duracion. 

E! tiempo fiscal consiste en el 12.5% del tiempo de transmisiéni que cada una de 

fas emisoras de radio y televisién debe poner a disposicién de! Estado, para que 

€ste por conducto del Ejecutivo Federal, realice las funciones que le son propias 

de acuerdo a la Ley Federal de Radio y Televisién. Este impuesto constituye el 

pago en especie de un impuesto federal, aplicable al total de ingresos de las 

empresas que operan al amparo de concesiones federales para el uso de bienes 

del dominio directo de la nacién, y cuyas actividades estén declaradas 

expresamente de interés ptiblico por la Ley, como las concesionarias de estaciones 

comerciales de radio y television, asi como, las estaciones permisionadas. 

Tiempo del Estado 

La Ley Federal de Radio y Television (LFRT) establece en su articulo 59 que “las 

estaciones de radio y televisién deberan efectuar transmisiones gratuitas diarias 

con duracién hasta de 30 minutos continuos o discontinuos, dedicados a difundir 

temas educativos, culturales y de orientacién social. El Ejecutivo Federal sefialara 

la dependencia que deba proporcionar el material para el uso de dicho tiempo y las 

emisiones seran coordinadas por el Consejo Nacional de Radio y Televisi6n’.* 

En ese sentido, el articulo 61 de la Ley, sefiala que el Consejo Nacional de Radio y 

Television escuchara previamente a los concesionarios y permisionarios, y de 

acuerdo con ellos, fijara los horarios para el tiempo de estado. 

  

2 Ley Federal de Radio y Television. Publicada en et Diario Oficial de ja Federacién, México, 19 

de enero de 1960. 
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Correlativamente, los articulos 9 fraccién 1, 12, 13, 36 fraccién VI y 52 del 

Reglamento de la Ley en ia materia, dispone que la administracién del tiempo de 

Estado corresponde a la Direccién General de Informacién (RTC), en los siguientes 

términos: 

Articulo 9. A la Direccién General de informacién compete: 

1.- Sefialar el grado de prioridad que corresponde para su difusién, segun su 

importancia, a los programas elaborados por las dependencias y organismos 

pttblicos que se transmitan en el tiempo del Estado a que se refiere el articulo 59 

de la Ley de la materia’. 

Articulo 12.- Habla de la obligacién que tienen las estaciones de radio y television 

de dedicar 30 minutos, sobre diversos temas, que proporcionara la SEGOB. 

Articulo 43.- Menciona la obligacién de los concesionarios para que se mantenga 

la misma calidad en la programacién normal, que ef tiempo dedicado al Estado. 

Articulo 36.- Queda prohibido a tos concesionarios, permisionarios, locutores, 

cronistas, personas que participen en la preparacion o realizacién de programas y 

propaganda comercial por radio y television, lo siguiente: 

VL- Alterar substancialmente los textos de boletines, informaciones o programas 

Que se proporcionen a las estaciones para su transmisién de cardcter oficial. 

Articulo 52.- El Consejo Nacional de Radio y Television coordinara transmisiones y 

Tijara tos horarios en ef tiempo del Estado, oyendo a los concesionarios 

previamente, en los términos que establezca la ley de fa materia. 

Si bien el articulo 59 de fa Ley, no menciona expresamente el término Tiempo del 

Estado, se deduce de !o establecido por otros preceptos, como el 61 de Ia Propia 

ley o el 9, 13, 52 del Reglamento, donde se hace alusién at vocablo en especifico. 
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En ese sentido, ia denominacién legal que se le ha otorgado es Tiempo del Estado, 

la cual ha sido retomada en la practica. De ahi, que al cuestionamiento quién o 

quiénes tienen derecho a su uso, se tenga que pensar en los poderes que 

conforman el Estado, como partes integrantes de! mismo. 

Asi pues, los sujetos obligados a cumplir con ésta disposicién son los 

concesionarios y permisionarios de radio y televisién. 
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2.2.2 Grupos de radiodifusién comercial en el Distrito Federal 

De cara al siglo XX!, no hay duda de que la radio se encuentra practicamente al 

alcance de todos los habitantes y por ello es ef medio que tiene mayor indice de 

penetraci6n en la sociedad, tanto en términos territoriales como de poblacion. 

Esto se debe a la facilidad técnica que existe para instalar estaciones 

transmisoras, al bajo costo de fos receptores, y a que es el medio de comunicacién 

electrénico mas antiguo y de mayor arraigo. 

Por sus caracteristicas y atributos, ta actividad radiofénica se ha convertido en 

“uno de los principales medios de comunicacién social con que se cuenta para 

informar, divertir, educar, concientizar y orientar a la opinion publica a cerca de 

aspectos y temas de interés general", 

Para comprender la labor de la radio en México y el momento que esta viviendo, es 

importante conocer cudles son las principales estaciones radiofénicas del 

cuadrante, el grupo comercial al que pertenecen y su perfil. 

Esto nos permitira observar si cubren las necesidades del publico al que se dirigen, 

de acuerdo al tipo de programacién que cada una maneja 

Lo anterior, nos proporcionara los elementos necesarios para desarrollar una 

propuesta radiof6nica no repetitiva, que por el contrario contribuya a cubrir las 

necesidades del radioescucha, orientando y educando al publico sobre los 

diferentes servicios que ofrece el gobierno federal a través de sus instituciones. 

  

23 Figueroa, Romeo. Op. cit. p. 40. 
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ESTACIONES RADIOFONICAS DEL DISTRITO FEDERAL 

Actualmente existen 58 estaciones de radio que se escuchan en el Distrito Federal, 

de ias cuales 25 pertenecen a Frecuencia Modulada y 33 a Amplitud Modulada. 

CUADRANTE METROPOLITANO DE FRECUENCIA MODULADA 

SIGLAS GRUPO NOMBRE IDENTIFICACION | PERFILDELA PROGRAMACION 

XHRED-FM BALADA MODERNA 

XHMAEM CONTEMPORANEA EW 

XEOY-M ‘MEXICANA Y 

XEDAFM MODERNA Y BALAQA, 

XHPAJEM |. - cy 

XHFO.FM 

XEIPFM 

  
PUENTE: Cémara Nacional de la Industria de Radio y Television (CiRT). 1985 

‘Voces on el Aire. Revista Mensual, Afio 2, numero 18, Jumo 1990 
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CUADRANTE METROPOLITANO DE AMPLITUD MODULADA 
  

  

  

  

  

  

  

    

    
  

    

   

  

  
  

  

    
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

                

SIGLAS | FRECUENCIA] POTENCIA} = GRUPO NOMBRE IDENTIFIGAGION | PERFIL DE LA PROGRAMACION 

XEOS 560 5,000 RADIO RADIO UNA CANGION Y |BALADA ACTUAL EN ESPANOL Y 
CHAPULTEPEG|CHAPULTEPEC] UNAMELODIA = jnoricis 

{No asociada) 
XEPH 390 10,000 NRM SABROSITA FIESTA TROPICAL © SALSA 

TROPICAL 
XENK 620 5,000 RASA 6.20 RADIO 6.20 [CON LA MUSICA QUE [MUSICA INTERNACIONAL DE 

LLEGO PARA — [CATALOGO 
QUEDARSE. 

xeoT 660 50,000 IMER TAGANDELA | SABOR TROPICAL [TROPICAL, GRUPERA Y 
680 DEPORTIVA, 

XEN 650 20,000 RSM ONDAS DEL LA ESTACION DE | NOTICIAS, ENTREVISTAS, 

LAGO LAPALABRA _ [DIVULGAGION Y COMENTARIOS. 
IMER RADIO ALMA MUSICAL” |RANCHERA, NORTERAE 

710 OE MEXICO IEANTIL a 

ABC RADIO NOTICIAS, ENTREVISTA Y 
RADIO COMENTARIOS 

790 EL MUSICA LIGADA A” {DEL RECUERDO EN 
FONOGRAFO | SURECUERDO _lesrafo. 

XELA 830 $0,000 MVS XELA IXELA BUENA MUSICAICLASICA 

RADIO EN MEXICO 
XEUN 360 $5,000 UNAM RADIO RADIO JCLASICA, COMENTARIOS 

UNIVERSIDAD UNAM CULTURALES ¥ NOTICIAS 

EW 900 250,000 GRUPO LAW LA VOz DE AMERIGA [NOTICIAS, ENTREVISTAS ¥ 
RADIOPOLIS LATINA DESDE — | COMENTARIOS 

MEXICO, LA RADIO 
DEL NUEVO SIGLO 

XxEQ 940 60,000 GRUPO LA ESTA DE AGASAIO [MUSICA TROPICAL 
RADIOPOLIS TROPIQ 

XERF 970 60,000 ‘ORF RADIO CON MAS: NOTICIAS, ENTREVISTAS 
FORMULAAM | COMENTARISTAS _|Y COMENTARIOS. 

‘XEOY 4000 50,000 NRM RADIO SIEMPRE TUYA  |MODERNAY GALADA 
Mail. 

XEQR 1080 80,000 GRC RADIO LAESTACION DE [NOTICIAS ENTREVISTAS 
CENTRO LAGRAN FAMILIA. |Y COMENTARIOS 

MEXICANA 

XEEP 7060 NO. ‘SEP RADIO (Permisionada, —ICLASICA, NOTICIAS Y 
EOUCACION ng aeocinda) COMENTARIOS 

XERED 1410 $0,000 GRE RADIO MARCA EL PASO | NOTICIAS, ENTREVISTAS 
RED AM ENLARADIO _ |Y COMENTARIOS 

XECMQ. 4150 20,000 GRE FORMATO CONTIGO PASE = [NOTICIAS Y COMENTARIOS 
a LO QUE PASE 

xEFR 1180 GRUPO SUPER ND. DEPORTES, ENTREVISTAS Y 
ACIR. DEPORTIVA COMENTARIOS 

XxEa 1220 400,000 WER XEB LAB GRANDE BOLEROS, BALADA EN ESPANOL, 
OE MEXICO PROGRAMAS DE OPINON'Y COMEN 

XEL 4260 $0,000 ‘GRUPO RADIO {A SENAL PROGRAMAS HABLADOS Y 
ACR ACIR DEL pals NOTICIAS 

XEDA 7290 16,000 RADIO RADIO 13 TA FUERZA DE (NOTICIAS, ENTREVISTAS Y 
SA. : LAPALABRA COMENTARIOS: 

ENP 1320 20,006 GRC RADIO TODA UNA GRUPERA, NORTERA 0 
VARIEDADES | DESCARGA MUSICAL|DE BANDA   
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SIGLAS | FRECUENCIA] POTENCIA; GRUPO NOMBRE WENTIFICACION | PERF! DE LA PROGRAMACION 

XEQK 1350 5,000 IMER LAHORA | LAMUSICA QUE TE /BALADA PoP EN ESPANOL 
EXACTA MUEVE ENEL = [Y LAHORA 

TIEMPO 
{Pernisionada, no 

asociada) 
XECO 1380 20,000 | RADIORAMA | ROMANTICA | CON LA MUSICA QUEJESPANOL, MODERNA O 

1380 USTED LLEVAEN |BALADA 
SU CORAZON 

XEBS 1410 40,000 NRM LASINFONOLA] ENNORTENO, — |NORTENO, RANCHERO Y BANDA 
RANGHERO Y 

BANDA, SINFONOLA 
ES LA QUE MANDA 

XEEST 1440 10,006 GRUPO 7 CAMBIO | LA UNICA ESTACION |NOTICIAS, ENTREVISTAS Y 
1440 CON TELEFONO = |COMENTARIOS 

ABIERTO LAS 24 HRS 
DEL DIA 

XBAI 1470 0,000 ORF RADIO Al | LA CATEDRAL DE LA|TROPICAL 0 SALSA 
MUSICA TROPICAL 

XEDF 1500 NOD. ORF RADIO UNO | LANUMERO UNO {TROPICAL SALSAY BANDA 

XEUR 1830 20,000 | RADIORAMA tA EL PODER IGRUPERA, NORTENA © DE BANDA 
PODEROSA MUSICAL 

XEFAI 1560 50,000 GRC RADIO CON MUSICA ~|RANCHERA, BANDA Y NORTERA 
CONSENTIDA. DE PEGUE 

XEVOZ 1590 $0,000 GRUPO BONITA CON LA MUSICA” [MUSICA MEXICANA 
AGIR DE MITIERRA       

FUENTE: Camara Nacional de la industria de Radio y Televisién (CIRT). 1999 

Voces en el Aire, Revista Mensual. Afio 2, ntimero 19. Junio 1999. 

43



Una vez que han sido descritas las estaciones que pertenecen al cuadrante de 

Amplitud Modutada y de Frecuencia Modulada, enumeraremos los grupos radiofonicos 

y las estaciones comerciales que cada uno maneja en la Ciudad de México. 

GRUPOS RADIOFONICOS DEL DISTRITO FEDERAL 

GRUPOS No. Estaciones ESTACIONES 

Radio Mil 590, Radio Mit, La Sinfonola, 

Stereo 100 100.9 

FM, Radio Active 98.5, 

EM Globo y XELA 

Acir Nacional Radio Acir, Bonita, Azul 89, 95.3, 

99, Mix FM 

Mexicano de la Radio Candela 660, Radio 710, XEB, La 
94 y Orbita 105.7 

Garmbio 1440 

UNAM AM y Radio UNAM FM 

Radio Educaci6n 

Ondas del 

Radio 620 

Radio 

Siete 

Sistema Mexicano 

Poderosa y Romantica 1360 

Radio 13 

B
i
s
 
[r

y 
f
s
 
f
a
 
f
e
 
f
e
 
d
e
 
f
r
 
p
e
 

16 TOTALES   
FUENTE: Basado en datos de la Camara Nacional de la Industria de Radio y 

Telavisién (CIRT). 1999 .



Asimismo, para un mayor conocimiento y comprensién de la programacién del 

cuadrante del Distrito Federal, expondremos a continuacién una clasificacién del 

contenido, que la revista Voces en el Aire hace de acuerdo con la frecuencia de tas 

diversas estaciones de radio. 

Esta clasificacién, nos permitira mostrar los diferentes perfiles de las estaciones: 

grupera, hablada, informativa, deportiva, universitaria, clasica, tropical, ranchera, 

det recuerdo y pop y rock. 

CONTENIDO POR FRECUENCIA 

FRECUENCIA GRUPERA 

LaZ XEQR 10 

La Ke buena XEQ 92.9 FM 

La Nueva X XEX 730 AM 

La Poderosa XEUR 1530 AM 

FRECUENCIA HABLADA 

Radio Chapultepec XEOC 560 AM 

Ondas del Lago XEN 690 AM 

ABC Radio XEABC 760 AM 

XEW 900 AM 

Radio Férmula XERF 970 AM 

Radio Centro XEQR 1030 AM 

Radio Red XERED 1110 AM 

Radio Acir XEL 1260 AM 

Radio 13 XEDA 1290 AM 

Cambio 1440 XEEST 1440 AM 
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Radio Formula XERF 103.3 F.M 

FRECUENCIA DEPORTIVA 

Sdperdeportiva XERF 1180 AM 

FRECUENCIA UNIVERSITARIA 

Radio UNAM XEUN 860 AM 

Politécnico en Radio XHUPC 95.7 FM 

Radio Educacién XEEP 1060 AM 

Radio UNAM XEYU 96.1 FM 

FRECUENCIA CLASICA 

XELA 830 AM 

Opus 94 XHIMER 94,5 FM 

FRECUENCIA TROPICAL 

La Sabrosita XEPH 590 AM y XHSON 100.9 FM 

La Candela XEDTL 660 AM 

La TropiQ XEQ 940 AM 

Radio Variedades XEJP 1320 AM 

Radio Metrépoli XEA!I 1470 AM 

Radio Uno XEDF 1500 AM 

Radio Uno XEDF 104.1 FM 
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FRECUENCIA RANCHERA 

Radio 710 XEMP 710 AM 

La Sinfonola XEBS 1410 AM 

Radio Consentida XEFAJ 1560 AM 

Bonita XEVOZ 1590 AM 

Morena XEOY 89.7 FM 

" FRECUENCIA POP Y ROCK (espafiol) 

Radio Mil XEOY 1000 AM 

La hora exacta XEQK 1350 AM 

Pulsar XEDA 90.5 FM 

Stéreo 97.7 XERC 97.7 FM 

Digital 99 XHPOP 99.3 FM 

Vox XEX 101.7 FM 

FM Globo XHMRD 104.9 FM 

Orbita XHOF 105.7 FM 

FRECUENCIA POP Y ROCK (inglés) 

Radio Red XHRED 88.1 F.M 

Azul 89 XHM 88.9 FM 

Alfa 91.3 XHFAJ 91.3 FM 

WFM XEW 96.9 FM 

Radioactivo XHDL 98.5 FM 

Stéreo 100 XHMM 100.1 F.M 

Stéreo Rey XHMVS 102.5 FM 

Mix XHDFM 106.5 FM 
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FRECUENCIA DEL RECUERDO 

Radio 6.20 XENK 620 AM 

El Fonégrafo XERC 790 AM 

La B Grande de México XEB 1220 AM 

Romantica 1380 XECO 1380 AM 

Universal Stéreo XHFO 92.1 FM 

Stéreo Joya XEJP 93.7 FM 

Inolvidable XHSH 95.3 FM 

FRECUENCIA INFORMATIVA 

Formato 21 XECMQ 1150 AM 

Cabe mencionar que cada una de las estaciones de radio que han sido 

enumeradas tienen un perfil y un publico al cual van enfocados sus mensajes y 

programaci6n. 

Para determinar cual es el nivel socioeconémico al que’ va dirigida una estacidn, 

se manejan clasificaciones. 

De acuerdo al Lic. Martin Rodriguez, director de produccién de Radio 690 Ondas 

del Lago, existen cuatro divisiones: 

4. NIVEL SOCIOECONOMICO A B CLASE ALTA. 

Comprende a personas que ganen entre 45 ( $35,910.00 ) y 90 ( $71,820 ) salarios 

minimos al mes. Este es ef 4% de la poblacién del Distrito Federal. 
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2, NIVEL SOCIOECONOMICO BC CLASE ALTA Y MEDIA ALTA. 

En este nivel se encuentran personas que ganen entre 13 ($10,374.00) y 45 

{ $35, 910.00 } salarios minimos al mes. En esta clase se encuentra el 12 por 

ciento de las personas de fa ciudad. 

3, NIVEL SOCIOECONOMICO CC CLASE MEDIA Y MEDIA BAJA. 

Personas que ganen entre 7 ( $5, 586.00 ) y 13 ( $10, 374.00 ) salarios minimos 

mensualmente. Esta clase representa el 20 % de los habitantes en el Distrito 

Federal. 

4, NIVEL SOCIOECONOMICO DE CLASE BAJA MEDIA Y POPULAR. 

En este rubro, destacan las personas que perciben entre uno ( $798.00 ) y siete 

{ $5, 876.00 ) salarios minimos mensuaimente. A este nivel corresponde el 64 % 

de fos habitantes de la capital, y es el grupo al que pretende dirigirse nuestra 

propuesta radiofénica. 

Para efectos de esta investigacion, y de acuerdo a la informacién proporcionada 

por el Lic. Rodriguez, los niveles socioeconémicos de las estaciones en las que se 

centrara este proyecto son: 

LaZ- Organizacién Radio Centro / Perfil grupero/ Nivel socioeconémico DE 

Radio Uno- Organizacion Radio Férmula / Perfil tropical / Nivel socioeconémico 

DE 

La K Buena- Sistema Radiopolis / Perfil grupero / Nivel socioeconémico DE 
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La Nueva X - Sistema Radiopolis / Perfil grupero / Nivel socioeconémico DE 

La seleccién de estas estaciones del cuadrante metropolitano, se realizé en base a 

los raitings o medicién electronica de audiencias dadas a conocer por la empresa 

INRA RTG en este afio. (Ver anexo) 

2.2.3 Tipos de programas radiofénicos 

Ademas de conocer los grupos radiofénicos y las estaciones que comprenden, es 

importante saber que existen diferentes tipos de programas en et cuadrante, los 

cuales seran definides de acuerdo al perfil y puiblico objetivo de cada estacién. Al 

respecto Edmundo Quezada™ sefiala que los programas pueden dividirse en : 

a) Programas de desarrollo 

En este grupo ubicamos a los programas que tienen por objeto proporcionar 

informacion de utilidad practica para la vida cotidiana. Programas de informacion 

médica y salud, asi como de superacién personal que promueven el mejoramiento 

de! bienestar fisico en lo personal y en fo colectivo. 

Entre las funciones que se Je atribuyen a la radio se encuentra la compafila y ta 

orientaci6n. Los programas de consejos desde hace afios, cumplen con estas 

funciones. Dos estilos se han delineado a lo largo de estos afios, el primero 

consiste en dar consejos, recetas y sugerencias para las actividades de la vida 

cotidiana; en el segundo, se cuenta con la presencia de un especialista que 

tesponde a las dudas del auditorio sobre un tema en: particutar. 

4 Esta clasificacién esta basada en la presentada por Edmundo Quezada en el libro “Perfiles del 

Cuadrante”; Op cit. pp. 71-75. 
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Para ejemplificar lo anterior, podemos destacar: 

1. El Mundo de la Mujer Actual. Con Janet Arceo. Lun. a Vie. 09:00 hrs. XEW, 900 

AM. 

2. Ayudando a la salud. Con Prof. Miguel Angel. Lun. a Vie. 23:00 hrs y Sab. 14:00 

hrs. XEW, 900 AM. 

b) Noticiero y programas informativos 

Les noticieros constituyen una parte fundamental de la programacién en cualquier 

medio de difusién masiva; ésto se debe a la importancia que tales programas 

tienen para la poblacién, ya que el constante flujo de informacién permite al 

auditorio estar informado sobre acontecimientos del acontecer sociopolitico y 

econdémico nacional! e internacional. 

importantes cadenas radifénicas con ACIR, Nucleo Radio Mil, Radio Férmula y 

Radio Centro, operan diversas emisoras capitalinas, destacando sin duda sus 

espacios informativos. 

Ejemplos: 

1. José Cardenas informa. Con José Cardenas. Lun. a Vie. 18:00 a 21:00 hrs. Se 

transmite en Radio Formula en la XERFR 970 AM 

2. Monitor. Con José Gutiérrez Vivé. Lun. a Vie. 06:00 a 10:00. Se transmite en 

Radio Red XERED 1110 AM. 
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c) Programas educativos y de divulgacién cientifica 

Este tipo de programas son generaimente realizados en coproduccién con 

instituciones de educacién superior, en tos que se analiza la problematica de las 

mismas o se divulgan temas de interés cientifico o tecnoldgico. 

Los programas de temas cientificos y tecnolégicos no son numerosos, sin 

embargo, dejar constancia de los avances que a nivel nacionat se van generando. 

También usted podra enterarse, de los temas que inquietan a la comunidad 

cientifica. 

Ejemplos: 

1. Con...ciencia. Con Enrique Ganem. Lun. Mie. y Vie. 8:30 a 9:30 hrs. Ondas del 

Lago, 690 AM. 

2. En la ciencia. Con Pilar Contreras. lun. 14:45 hrs. Radio UNAM. 

d) Infantiles 

Este tipo de programa tiene como objetivo contribuir a la labor educativa de la 

radio, a través de misica infantil, dramatizaciones , juegos. 

Los programas infantiles son un espacio para la imaginacién y la creatividad. Aqui 

los nifios se divertiran pero también aprenderaén con cuentos, adivinanzas y 

actividades pensadas para ellos. 

Ejemplos: 

1. Sabadando. Con ignacio Casas. Sab. 10:00 hrs. Radio 710 AM. 

52



2. Circo, maroma y libros. Con Angélica Pineda. Vie. 16:30 hrs. Radio Educacién 

1060 AM. 

e) Programas de servicio (oficiales y gubernamentales) 

Los programas de servicio son un enlace entre la sociedad y las Instituciones, 

encauzan las peticiones, sugerencias, denuncias y necesidades de fa poblacién. 

Algunos son de caracter gubernamental y otros son espacios para asociaciones no 

gubernamentales y no fucrativas. 

Ejemplo: 

1. Todas las voces....Un encuentro con Rosario Robles en la radio. (Jefa de 

Gobierno de! Distrito Federal). Lun. 18:00 hrs. Radio Mil, 1000 AM. 

2. Derecho a la ciudad. Con Froylan Rascén. Sab. 18:00 hrs. Radio Educacién, 

4060 AM. 

2. Buz6én ciudadano. Con Jestis Pérez Renteria. Lun. a Vie. 18:00 hrs. Radio 

Chapultepec, 560 AM. 

f} Programas musicales 

Uno de los componentes fundamentales de ta programacién de cualquier 

tadiodifusora es la mtisica. Et programa de complacencias musicales es un modelo 

probado, con éxito constante. 

Hay estaciones como Pulsar XEDA 90.5 FM, Vox XEX 101. 7 FM, Radio Activo 

XHDL 98.5 FM, Stereo Joya XEJP 93.7 FM, la B Grande de México XEB 1220 AM, 

cuya programacién es cien por ciento musical. 
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Sin embargo hay estaciones en el cuadrante que combinan sus espacios 

informativos, deportivos, etc., con programacién musical Un ejempio de ello es 

tadio 690 Ondas del Lago, que ademas de su programaci6n cotidiana, incluye 

espacios de musica lounge. 

g) Espectaculos 

Los espacios dedicados a !a vida de los famosos han proliferado en los ultimos 

tiempos, en ellos podemos encontrar andiisis, criticas y hasta rumores. 

Ejemplos: 

1. Todo para la Mujer. Con Maxine Woodside. Lun. a Vie. 11:00 hrs. Radio 

Formula, 970 AM. Lun a Dom. 

2. La Taquilla. Con René Franco. Lun. a Vie. 14:00 hrs. y Sab. 12:00 hrs. FM 

Globo, 104.9 FM. 

h) Deportes 

En este tipo de programas, la radio le ofrece una amplia variedad de programas 

dedicados a las diferentes disciplinas deportivas. Por lo general, en ellos, un grupo 

de especialistas analizan e! deporte desde sus diferentes puntos de vista. 

Ejempios: 

1. Frecuencia Deportiva. Super Deportiva XERF 1180 AM. Esta estacién transmite 

unicamente programas de éste corte. 

2. Deportes y Toros. Con Heriberto Murrieta. Lun. a Vie. 16:00 hrs. Radio Formula 

XERFR 103.3 FM. 
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A continuaci6n se presentan una serie de graficas, las cuales son el resultado del 

analisis de la investigacién de los grupos radiofénicos del Distrito Federal, su 

audiencia por edades y nivel socioeconémico, programacién, emisoras asociadas 

por banda (AM,FM), asi como su audiencia total por banda, realizadas con el fin de 

ejemplificar estos temas. 
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EMISORAS ASCCIADAS POR BANDA 

EN EL DISTRITO FEDERAL 
  

EMISORAS ASCCIADAS POR 
BANDA 1973 

FM 

37% 

  

63% 

  

  

EMISORAS ASOCIADAS POR 
BANDA 1999 

FM 
43% 

AM 

57% 

  

    
  

FUENTE: Basado en datos de ta Asociacion de Radiodifusores 

del Valle de México (ARVM). 1999.



AUDIENCIA TOTAL POR BANDA 

EN EL DISTRITO FEDERAL 
  

AUDHENCIA TOTAL BOR BANDA 

1973 

TOTAL FM 

17% 

  

TOTAL AM 

83% 

  

  

AUDIENCIA TOTAL POR BANDA 
1999 

TOTAL FM 

32% 

   
TOTAL AM 

68%     
FUENTE: Basado en datos ce la Asociacién de Radiodifusores 

det Valle de México {ARV}. 1999, 

  
 



COMBPARATIVO DE AUDIENCIA POR 

SEXO EN EL DISTRITO FEDERAL 
  f 
| 
| 

AUDIENCIA POR SEXO 1975 

HOMBRES 
MUJERES 28% 

72% 

  

  

  

AUDIENCIA POR SEXO 1999 

HOMBRES 

46% 
MUJERES 

54% 

  

      
FUENTE: Basado en datos de Ia Asociacién de Radiodifusores 

del Valle de México (ARVM). 1999.



AUDIENCIA POR EDADES EN 

EL DISTRITO FEDERAL 
  

AUDIENCIA POR EDADES 
AMPLITUD MODULADA 

t3418 alos 7-12 ANOS 
T% &% 48 0 MAS ANOS 

38% 

  

19-24 ANOS. 
10% 

25-35 ANOS 
18% 

36-46 AOS 
25% 

  

  

AUDIENCIA POR EDADES 
FRECUENCIA MODULADA 

T4zAaNos 460 MAS ANOS 
16 10% 

‘% 36-45 ANOS 
18% 

43-18 Aios 
21% 

  

25-35 ANOS. 
18% 

19-24 ANOS 
20%   
  

FUENTE: Basado en datos de la Asociacién de Radiodifusores 

del Valle de México (ARVM) e IBOPE 1999. 
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AUDIENCIA BOR FORMATO 
MUSICAL EN EL DISTRITO FEDERAL 
  

AUDIENCIA POR FORMATO MUSICAL 

  

: AMPLITUD MODULADA 
{ 
i ENESPAROL, NOTICIAS, 

TROPICAL ODE MODERNA 0 COMENTARIOS ° 

i oe 5.82% CULTURALES 
i cLAsiCA 34.04% 
I 0.20% é 
| RANCHERA 

13.65% 

GRUPERA 0 DE DEL REGUERDO 
BANDA EN INGLES EN ESP. 0 DE 

9.24% . CATALOGO 
18.46% 

  

  

AUDIENCIA POR FORMATO MUSICAL 
FRECUENCIA MODULADA 

DELRECUERDO INSTRUMENTAL, 

GRUPERAODE -«ENESP.ODE = JAZZ ONEWAGE 

  

BANDA CATALOGO 372% 
14.78% 

28.71% RANCHERA ~ aere 

cuAsi — EN ESPANOL, 
MODERNA O 

EN INGLES BALADA 
27.22% 25.16%       

FUENTE: Basado en datos de la Asociacién de Radiodifusores 

det Valle de México (ARVM] e IBOPE 1999.



AUDIENCIA POR NIVEL 

SOCIOECONOMICO EN EL D.F. 
  

AUDEENCIA POR NIVEL 
SOCIOECONOMICO AMPLITUD 

MODULADA 

NIVEL ALTO 

21% 

NIVEL BAJO 

49% 

  

  

  

AUDIENCIA POP NIVEL 
SOCIOECONOMICO FRECUENCHA 

MODULADA 

NIVEL BAJO 
30% 

NIVEL 
MEDIO 

34% 

  

NIVEL ALTO 
36%     
  

FUENTE: Basado en datos de la Asociacién de Radiodifusores 

del Vaile de México (ARV) e IBOPE 1999.



Las tablas y graficas vistas anteriormente, engloban la informacion de este capitulo 

y nos ayudan a concluir que: 

- Existen 16 grupos radiofénicos que cuentan con 58 estaciones: por ejemplo 

Organizacién Radio Centro es el grupo que maneja un mayor numero de 

estaciones en el cuadrante metropolitano (12). Mientras que grupos como Radio 

Sistema Mexicano, RASA, Radiorama y ABC cuentan con una estacién 

Gnicamente. . 

- En cuanto al ptblico objetivo se observa que la mayoria de las estaciones dirigen 

Su programacién en mayor medida a j6venes y adultos de ambos sexos, restandole 

importancia a la produccién de programas enfocados al publico de entre 7 y 12 

afios. Unicamente el 5% de las estaciones de AM se enfocan a este sector, 

mientras que en FM lo hace el 16%. 

- En Amplitud Modulada, aproximadamente el 58% se dirige al ptiblico de adultos 

(36 afios en adelante), mientras que en Frecuencia Modulada concentra al 25%. 

Por su parte, el 32 % de las estaciones de AM tienen como publico meta a jévenes 

de ambos sexos, mientras que en FM engloba al 59%. 

~ Con respecto a la edad del ptiblico meta, observamos que la mayoria de 

programas de radio van dirigidos al rango que comprende los 1 9 y 45 ajios de 

edad. 

- En cuanto al nivel socioeconémico a! que los grupos radiofénicos dirigen su 

Programaci6n, destaca que en AM el 49% tiene como objetivo el nivel bajo, el 30 % 
por ciento el nivel medio y ei 21% el nivel alto. 

Respecto a FM, el 36% se dirige al nivel alto, el 34% al nivel medio y el 30 % al 

bajo. 
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Estas estadisticas demuestran que las estaciones de radio comercial dedican 

mayor tiempo de transmisién a programas de entretenimiento, que a programas 

que fomenten la educacién y cultura de la poblacién. : 

Finalmente y de acuerdo a lo expuesto en este apartado sobre los diferentes 

aspectos de fos grupos y estaciones de radio comercial en fa capital, tenemos ya 

jas bases para plantear nuestra propuesta de capsulas radiofénicas, que tendra 

como objetivo primordial que sus mensajes Keguen al auditorio de clase media baja 

y popular. 
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CAPITULO II 

PROPUESTA 
RADIOFONICA



CAPITULO 3 

Propuesta Radiofénica 

3.1 Objetivos 

Las condiciones de vida de las grandes ciudades han puesto de manifiesto la 

necesidad de las personas para desarrollarse en un solo entorno. Los servicios y 

productos de consumo de su interés se circunscriben a una zona determinada y el 

crecimiento de ja ciudad hace casi imposible que !a centralizacién de servicios 

basicos para la comunidad pueda funcionar. 

Cada vez, resulta mas dificil atender a un creciente niimero de ciudadanos urgidos 

de servicios basicos, como son tramites administrativos, pago de impuestos, 

servicios telefénicos, energia eléctrica, seguridad, etc. 

El gobiemo de! Distrito Federal, ante esta situacién, ha facilitado ef acceso a todos 

los servicios, descentralizandolos y distribuyéndolos en sus instalaciones 

delegacionales. Sin embargo, los esfuerzos para hacer llegar esta informacién al 

total de la poblacién han sido escasos y poco difundidos. 

Gran parte de la poblacién de clase media baja y popular que habita en fa Ciudad 

de México, desconoce fa gama de servicios y apoyo que las instituciones 

gubernamentales aportan. Esta realidad no debe ser pasada por alto por quienes 

laboran en fos medios masivos de comunicacién. Pensando en ello, ofrecemos una 

Propuesta que pretende superar las opciones que actualmente ofrecen las 

estaciones radiofonicas del Distrito Federal. 

La radio en nuestro pais, constituye uno de fos medios de mayor penetracién por 

sus caracteristicas de simultaneidad e instantaneidad. A éstas caracteristicas 
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podemos sumar también que la radio es un medio de gran alcance y cuenta con 

una influencia contundente en el quehacer sociaf cotidiano. 

La radio, como medio de comunicacién masiva, tiene una funcién social muy 

importante: ‘informar, educar y entretener”. Esta tarea se lleva al cabo de 

innumerables maneras: con reportajes, entrevistas, caépsulas, programas de 

opinién, de entretenimiento, etc. y ofrecen en sus contenidos, mensajes que se 

identifican con los intereses y necesidades de una audiencia determinada. 

Atendiendo a las necesidades de una sociedad en Ia que convergen distintos 

niveles socioeconémicos y culturales, las estaciones de radio realizan 

investigaciones y estudios con el fin de mejorar su programaci6n. 

De esta manera, surge la necesidad de plantear una propuesta radiofénica que 

permita que la radio cumpia con su labor social y ademas, actiie como enlace entre 

la sociedad y los gobemantes. 

Con lo anterior no queremos afirmar que en la radio metrepolitana no existan 

espacios preocupados en la problematica planteada, y como muestra, podemos 

citar que la radio cuenta hoy en dia, con programas de participaci6n y orientaci6n 

ciudadana como: “La Noticia y Usted” (que se transmite por Radio Noticias 1440 

AM), y “Alerta Urbana” (transmitido por Radio Acir 1260 AM), en fos que se 

analizan temas de interés general. Sin embargo, estos espacios radiales no cubren 

las expectativas que nuestro proyecto persigue. 

En la Ciudad de México habitan alrededor de 23 millones de habitantes, un 75 por 

ciento esta compuesto por poblacién de clase media baja y popular. 

  

| INEGI Boletin de Informacién Estadisitica, Recursos y Servicios. Vol. 1, No.13. 1999 
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Ademas, el Distrito Federal cuenta con 58 estaciones radiofénicas agrupadas en 

las bandas de AM y FM. En un balance general, la programacién de las estaciones 

dirigidas a fos segmentos de la poblacién clase media baja y popular tienen las 

siguientes caracteristicas: 

- Son musicales: la programacién no es muy variada y los géneros musicales que 

sobresalen son: tropical, grupero, balada en espafio! y ranchero. 

- No cuentan con programas de opinion ni de debate. 

- Sus focutores se dedican Unicamente a presentar canciones y a comentar de 

manera “ligera” datos relacionados con los intérpretes o grupos en cuesti6n. 

Come ejemplo pedemos presentar las siguientes: La Zeta, la Ke Buena y Radio 

UNO. 

De acuerdo con la empresa /NRA, estas estaciones han ocupado las 4 primeras 

posiciones en el raiting general de este afio (1999). (Ver anexo) 

Considerando que casi tres de cada cuatro habitantes de la ciudad de México 

pertenecen a la clase media baja y popular, y pensando en los beneficios que 

pueden obtener con los servicios que ofrece el gobierno del Distrito Federal, se 

propone la produccién de capsulas informativas para orientar y concientizar a los 

ciudadanos sobre los servicios basicos, educativos y de desarrollo que ofrece el 

gobierno capitalino, mismos a los que tienen derecho quienes habitan en esta 

metropoli. 

Aprovechando la informacién obtenida por /NRA, sugerimos que este trabajo sea 

difundido en las emisoras de radio que acaparan la atencién de nuestra “poblacién 

meta’, es decir, en las estaciones de corte grupero y tropical, como ia Z, Radio 

Uno, la K Buena y la Nueva X, que alcanzaron los niveles mas altos de audiencia 

dentro de este grupo. (Ver anexo) 
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3.2.1 Produccién 

Proponemos la produccién de capsulas radiales tituladas “AQU/ ENTRE NOS”, 

cuya duracién sera de tres a cuatro minutos, (aproximadamente lo que dura una 

melodia), por lo que no resultara tediosa y mantendra la misma velocidad y 

dinamismo que este tipo de estaciones ofrecen a su auditorio en su programacidn. 

Los temas que se abordaran en las capsulas son: 

- Seguridad Publica 

~ Salud 

~ Servicios Publicos 

- Tramites Administrativos 

- Apoyo vial 

- Derechos humanos 

~ Educacién y Cultura, etcétera. 

EI formato que proponemos es el siguiente: 

Fade in de misica que identifica nuestra caépsula. Baja, fondea y desaparece. 

Dialogo con actores que de manera coloquial plantean un problema que, 

aparentemente, tiene una diffcit solucién. 
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En el desarrollo de la capsula, encauzamos a los protagonistas a acudir a las 

instancias u organismos especializados, que le ofrecen de manera gratuita y 

eficiente, la solucién de este problema. 

El cierre de nuestra capsula invita a la poblacién a acudir a los espacios que el 

Gobierno de! Distrito Federal ha creado para beneficio de los habitantes de esta 

ciudad. 

Sube musica que identifica nuestra capsula. Baja y desaparece. En algunos casos, 

cuando asi lo requiera el! tema a tratar, haremos llegar el mensaje de una forma 

directa y contundente, por medio de nuestro focutor. 

La difusién de este material se sugiere con !a siguiente frecuencia: 

Un minimo de cuatro capsulas diarias repartidas a lo largo de la programacién (una 

en la mafiana, otra a medio dia, una mas por la tarde y la ultima antes de las ocho 

de fa noche). 

Nuestro patrocinador “obligado” es el Gobierno del Distrito Federal quien a través 

de su presupuesto de promocién podria sufragar los costos de produccién; y para 

Su transmisi6n, se sugieren emplear los Tiempos Oficiaies a los que tiene derecho 

Por ser una entidad que forma parte de la denominada Administracién Publica 

Federal. 

Otra forma de patrocinar la produccién de estas cdpsulas podrian ser mediante 

la participaci6n de empresas comerciales preocupadas por realizar labores 

sociales y también, de instituciones no gubernamentales (Comisién de Derechos 

Humanos, UNICEF, FAO, ...) 

Asi pues, daremos a continuacién algunos ejemplos del estilo de capsulas y 

guiones que proponemos desarrollar en la radio. 
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3.2.2 ; 
CAPSULA 1 

UNIDAD DE ATENCION A LA VIOLENCIA FAMILIAR 

OPERADOR ENTRA MUSICA. MEZCLA CON EFECTO DE AMBIENTE DE 
MERCADO O CALLE. BAJA EFECTO A FONDO. 

Loc. 1 (Tofiita) (Alegre) gCémo esta comadre? zCémo le ha 
ido? 

Loc.2 (Comadre} {Preocupada) Bien Tofiita, sdlo que muy 

preocupada 

Loc. 1 (Tofiita) &P's qué le pasa?, jcuénteme! 

Loc. 2 (Comadre) Fijese que mi ja la Adrianita, anda bien 
amolada 

Loc. 4 (Tofiita) éLe esta yendo mal de centavos? 

Loc. 2 (Comadre) iNombre, ojala fuera esol, lo que pasa es que 
su marido la trata muy mal y Gitimamente hasta 
le pega. 
Ayer el marido llegé con sus copas y la agarré 
contra mijja, pobrecilla, ia dejaron como Santo 
Cristo. Por eso me voy orita a veria, pa ver sila 
llevo al doctor. 

Loc. 4 (Tofiita) Ya nila amuela. Aprovechado!. jNo comadre!, 
antes de ir at doctor, Ilévela a la UNIDAD de 
ATENCION A LA VIOLENCIA FAMILIAR. 

Loc. 2 (Comadre) &Y eso qué es Tofiita? 

70



Loc. 1 (Tofiita) 

Loc, 2 (Comadre) 

Loc. 1 (Tofiita) 

Mire. Tanto en la Delegacién de Tlalpan, como 
en las otras delegaciones del Distrito Federal 
hay una oficina que se encarga de atender y 
canatizar a todas las personas que padecen 
cuaiquier tipo de violencia por parte de las 

personas que viven con ellos, como por 
ejemplo su hija, o las personas mayores, o los 
niftos o tas discapacitados. 

iUy esta uste viendo como esta la situacién. Si 
no nos alcanza para nada. 

jDe eso ni se apure, no cuesta nada!. Es un 
servicio que nos ofrece el Gobiemo de la 
ciudad para todas jas personas que lo 

necesitan y es completamente gratis. 

COMENTARIOS AD LIBITUM DE AMBAS 

QPERADOR BAJAN EFECTOS Y COMENTARIOS. ENTRA MUSICA. BAJA A 

  

FONDO. 

Locutor Acuda a la UNIDAD DE ATENCION A LA 
VIOLENCIA FAMILIAR (UAVIF) mas cercana 
a su delegacion o llame a LOCATEL at 56 58 
11 11 y reciba toda la asistencia legal, 
sicolégica y médica que requiera. 

E! servicio es totalmente gratuito 

VIVA BIEN, HAGA VALER SUS DERECHOS. 

OPERADOR SUBE MUSICA BAJA Y DESAPARECE. 
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CAPSULA 2 

PASAPORTES 

OPERADOR. ENTRA MUSICA. MEZCLA CON EFECTO DE CALLE. BAJA EFECTO 
AFONDO. 

  

Loc. 1 (Marcos) Qué paso Juan, gcémo estas? 

Loc. 2 (Juan) (Apresurado) Muy bien broder, sdio que ando 

medio apurado por que tengo que sacar mis 
papeles y ya se me vino el tiempo encima. 

Loc. 1 (Marcos) Pos qué onda, {qué papeles? ,dénde vas? 

Loc. 2 (Juan) Me invitaron a tos yunaited. Mi primo Moisés 

tiene unos cuates por allé y nos invitaron a 
pasar unas vacaciones, pero nada mas de 
imaginarme los tramites ya me est& dando 
flojera. 

Loc. 1 (Marcos) (Despreocupado) zCual? si ahora es rete facil. 

~Qué no sabes que si lIlevas todos tus 
documentos te entregan el pasaporte el mismo 
dia? 

Loc. 2 (Juan) éA poco?, zqué ya no tenemos que ir al 
edificio que esta en Tlatelolco para hacer la 
solicitud del pasaporte? Siempre que paso por 
alli esta lenisimo. 

Loc. 1 (Marcos) No broder, jahora es mucho mas sencillo! Yo 
tuve que sacar mi pasaporte e! afio pasado, 
por eso te puedo decir como esta la onda 

Loc. 2 (Juan) Pues de una vez, {qué tengo que llevar?



Loc. 1 (Marcos) 

Loc. 2 (Juan) 

Loc. 1 (Marcos) 

Loc. 2 (Juan) 

Loc. 1 (Marcos) 

Loc. 2 (Juan) 

Loc. 1 (Marcos) 

Loc. 2 (Juan) 

Loc. 1 (Marcos) 

Por lo pronto 3 fotografias tamafio pasaporie. 
Pero no te apures, por que ahi mismo te 
pueden sacar la foto y te cuesta 35 pesos. 

ZEso es todo? 

Calmado. Hay que llevar mas cosas. jMejor 

anétale para que no fe falte nada! Ahi va: 

Puedes pagar en cualquier banco comprando 
tu formita en la papeleria, pero si no la 
consigues, en la misma oficina te la venden. 
Esa cuesta 5 pesos. Si quieres que te dure un 

afio, el pasaporte te cuesta 250 pesos, por 5 
afios cuesta 600 y por 10 afios 1,300. 

{De plano por cinco afios!, hay que aprovechar 
que tenemos cuates de aquel lado para darles 

ia visitadita. 

Bueno, fienes que llevar original y copia de tu 
acta de nacimiento. Dos identificaciones 
oficiales, comprobante de domicilio y nada 

mas. 

Y tiene uno que formarse desde un dia antes, 

por que esta flenisimo 4 no? 

jNombre, eso era antes! sabes donde esta ej 
deportive Villa Olimpica? 

&£ Qué a poco te hacen examen fisico? 

jNO! ahi esta instalado el Médulo de pasaporte 
de la delegaci6n Tlalpan. Te reciben los 

documentos de 9 a 11 de la mafiana y si todo 
esta en orden, pasas a fas 2 de Ia tarde a 

tecogerlo. Otra de las ventajas es que todos 
los miércoles, a partir de las 6:30 de la tarde 
puedes realizar este mismo tramite en esta 
delegacién y en fa Cuauhtémoc. 
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Loc. 2 (Juan) & Te cae ?, yo pense que me iba a tardar 

como 15 dias. Oye 4 y ahi mismo me dan la 
visa ? 

Loc. 1 (Marcos) iNo seas zoquete!, para eso tienes que ir a ia qi 
embajada de Estados Unidos, pero ese es un 
tramite aparte. 

COMENTARIOS AD LIBITUM DE AMBOS 

OPERADOR _MEZCLA EFECTO DE CALLE Y COMENTARIOS CON MUSICA. BAJA 
MUSICA A FONDO. 

  

Loc. 3 Reciba todos los beneficios que ie ofrece el 
Gobiemo de la Ciudad. Acuda a fos médutos 
de atencién en su Delegacién Politica para 

estar bien enterado. No se deje sorprender. 
VIVA BIEN, HAGA VALER SUS DERECHOS. 

OPERADOR SUBE MUSICA. BAJA Y DESAPARECE. 
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CAPSULA 3 

COCINAS POPULARES 

OPERADOR ENTRA MUSICA. MEZCLA CON EFECTO DE CALLE Y 
VOCES DE NINOS. BAJAN EFECTOS A FONDO. 

Loc. 1 (Don Pancho) (Apresurado) ~Como esta dofia Leonor? 
Vamos apurandonos por que ilegamos tarde 
con tos nifios a la escuela 

Loc. 2 (Dofia Leonor) (Sorprendida) Cémo esta don Pancho? 4 Qué 
tmilagro que trae usted a Ios nifios, ,esta malita 
su sefiora? 

Loc. 1 (Don Pancho) Anda un poquito mal de la gripa. Le dije que 
mejor se quedara en la casa, pero ya la 
conoce usted, a fuerza se paré para hacerles 
algo de comer a los chiquillos. 

Loc. 2 (Dofia Leonor) (Presumiendo) j|Uy don Pancho! Yo de eso ya 

ni me preocupo, como mis hijos est4n en el 
programa de Cocinas Populares, ya no tengo 
que hacerles su torta. Eso si, tengo que 
pararlos mas temprano para que lleguen a 
tiempo a desayunar. 

Loc. 1 (Don Pancho} ~Qué es eso de las Cocinas Populares? zEs 
un programa de fa escuela? 
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Loc. 2 (Dofia Leonor) 

Loc. 1 (Don Pancho) 

Lec. 2 (Dofia Leonor) 

Loc. 1 (Don Pancho) 

Loc. 2 (Dofia Leonor) 

  

(Replicando) Ay don Panchito, Za poco no 

sabe?. Mire, le voy a explicar. Hace algunas 
semanas vinieron unas personas del DIF para 
platicar con jos maestros y con los padres de 
familia de ta escuela y nos informaron acerca 
de! Programa de Cocinas Populares. El chiste 
es que se junten los mas que se puedan de los 
padres que tienen a sus hijos en esta escuela, 
para organizamos y darles un buen desayuno 
alos chamacos. 

A ver, zcémo esta eso, por que la verdad ni 
me enteré? 

Mire, las personas del DIF nos invitaron a 
formar un comité de desayunos; entonces nos 
juntan a todos; cooperamos para comprar toda 
la comida de la semana, por cierto que nos la 
dan muy barata. Luego, dofia imma, la mama 

de Juan Carlos, dijo que ella tenia espacio en 
su casa para poder cocinar el desayuno y 
dares a los nifios antes de entrar a la escuela. 

Entonces, otras cuatro sefioras y yo, nos 
levantamos temprano, hacemos de desayunar 
en casa de dofia Irma y antes de entrar a 
clase, los nifios ya van bien alimentados. 

Oiga, eso me parece muy buena idea, 
énosotros podemos entrarle al programa? 

jClaro que sil, El chiste es que seamos la 

mayor cantidad posible para que nos salga 
mas barato. 
Fijese nomas, cada semana, cuando 
compramos {a comida, viene una sefiorita def 
DIF que es nutridioga y junto con effa, 
hacemos el menti de toda la semana, asi que 
le damos a Ios nifios una dieta balanceada. 
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Loc. 1 (Don Pancho) 

Loc. 2 (Dofia Leonor) 

QPERADOR MEZCLA EFECTOS 
BAJA MUSICA A FONDO. 

Loc. 3 

Hagame favor, y uno aqui sin estar enterado, 
ecomo podemos meter a los nifios al 
programa? 

Pues no mas anételos. Pero se va a tener que 
esperar hasta la préxima semana, cuando 
vengan los del DIF. 

Por supuesto tiene que colaborar en todas las 
actividades y entrarle con su aportacién para 

comprarla; pero ni se apure que se gasta 
menos que haciéndoles Ia torta diario. La mera 
verdad es que todos salimos ganando. 

COMENTARIOS AD LIBITUM DE AMBOS 

Y_COMENTAROS CON MUSICA. 

Comuniquese a las oficinas del DIF 
NACIONAL para integrarse al programa de 
COCINAS POPULARES. Los teléfones son: 
56 01 22 6 56 01 19 09 0 acuda a Avenida 
Emiliano Zapata # 340 (cerca del metro 

Zapata). Este servicio se ofrece en toda la 
Repdblica; japrovéchelo! 

VIVA BIEN, HAGA VALER SUS DERECHOS 

OPERADOR SUBE MUSICA. BAJA Y DESAPARECE. 
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CAPSULA 4 

BOLSA DE TRABAJO 

OPERADOR ENTRA MUSICA, MEZCLA CON EFECTO DE TIMBRE DE 
TELEFONO. LA VOZ DEL LOCUTOR 2 VA SIEMPRE EN SEGUNDO 
PLANO. 

Loc. 1 (Pedro) ~éBueno? 

Loc. 2 (Agustin) jQuihube Pedro!, ¢Cémo te va ? 

Loc. 1 (Pedro) Pues ahi. No me quejo 

Loc. 2 (Agustin) Oye Pedro, perdona que te moleste pero 
necesito que me eches una mano. Fijate que 
ando consiguiendo una feria. Ya lo pense bien 
y si me voy pall otro lado. Aqui nomas no 
encuentro chamba. 

Loc. 1 (Pedro) (Molesto) No te digo. Seguramente andas 
buscando trabajo rogando a Dios no 
encontrarlo. 

Loc. 2 (Agustin) Ya me vas a regaiiar. 

Loc. 1 (Pedro) No es eso, pero....zya pensaste en qué la vas 
a hacer? . 

Loc. 2 (Agustin) Es que estoy desesperado. Ya no se qué 
hacer. 

Loc. 1 (Pedro) éPor qué no te das una vuelta por el 
CEDEPECA en Ia Delegaci6n Tlalpan? 
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Loc. 2 (Agustin) 

Loc. 1 (Pedro) 

Loc. 2 (Agustin) 

Loc. 1 (Pedro) 

Loc, 2 (Agustin) 

Loc. 4 (Pedro) 

Loc. 2 (Agustin) 

Loc. 1 (Pedro) 

Al CEDEPECA? 

Si hombre. Al Centro Delegacional Promotor 
del Empleo, Capacitacién y Adiestramiento. 
jAhi seguro que te ayudant 

Y ~a poco me van a dar el trabajo nomas por 

que si? 

iClaro! Lo tnico que tienes que hacer es 
presentar una credencial oficial con fotografia y 
una vez que te registren , te presentaran una 
telaci6n de vacantes. Esa relacién te indica el 
tipo de chamba, la empresa que lo solicita, ef 
horario, ef sueldo y cuales son los requisitos 
indispensables. 
Si en esa lista hay un trabajo que te interese, 
ese mismo dia puedes cubrir fa vacante. 

jOye, qué interesante! Entonces, qué dices 
que tengo que llevar? 

Unicamente una credencial oficial con 
fotografia. Puede ser tu credencial de elector . 
Ah, y muchas ganas de trabajar (risas). 

Te lo agradezco muchisimo. En este momento 

me lanzo a fa Delegacién. Bueno, primero voy 
a sacar una copia de mi credencial para votar 
y luego me voy para alla. En serio, te lo 
agradezco mucho. 

Ni te preocupes, mi hermano Ricardo andaba 
iguat que ti y ya vez, ahora, con la chamba 
que consiguié ya est& pensando hasta en 
casarse. 
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Loc. 2 (Agustin) Pues voy a seguir sus pasos, pero lo de la 

boda, ni lo pienses, jtodavia estoy muy pollito! 

COMENTARIOS AD LIBITUM DE AMBOS 

OPERADOR ENTRA MUSICA. BAJA A FONDO. 

Loc. 3 Reciba todos fos beneficios que le ofrece el 
Gobieme de ta Ciudad. Acuda a los Médulos 
de atenci6n en su Delegacién Politica para 
estar bien enterade o comuniquese a los 

teléfonos 56 65 57 12 y 56 66 77 38 y reciba 
toda ia informacion sobre los diversos servicios 
que ofrece ef CEDEPECA. No se deje 
sorprender. 

VIVA BIEN, HAGA VALER SUS DERECHOS 

OPERADOR. SUBE MUSICA. BAJA Y DESAPARECE. 
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Conclusiones 

Es indudable que las condiciones de vida que ofrecen las grandes metrépolis son 

vastas, pero en ocasiones, mantener ei mismo ritmo de vida se vuelve todo tt reto. 

La ciudad de México no es la excepcién y como es de todos sabido, en las ultimas 

décadas ha enfrentado una serie de dificultades (sobre todo en el orderr econémicoy que 

impiden un desarrollo pleno y eficiente que permita elevar o en su caso, alcanzar un 

nivel digno de vida. 

El esfuerzo de cada ciudadano que aiarga !a jornada laboral o trabaja en dos empleos 

distintos nos resulta cada vez mas normal. Sin embargo, fos beneficios econédmicos no 

se reflejan en la forma de vivir. En repetidas ocasiones y a nivel nacional, cuando 

aparentemente se tiene la posibilidad de encontrar una mejoria, surgen adversidades 

econémicas que derivan en panoramas reaimente "crudos e inciertos". 

Este tipo de retraso no sélo repercute en el ambite econdémico sino que arrastra a otros 

sectores de igual importancia como lo son el educativo, el de salud, y el deportivo, entre 

otros, que afectan en mayor medida a los sectores mas necesitados y que influyen 

drasticamente en su desarrolio. 

No es extrafio encontrar en este segmento de la poblacién, los ejemplos mas drasticos 

que se viven a diario en una urbe como la ciudad de México. 

Es cierto también que quienes tienen en sus manos la responsabilidad de dirigir y 

goberar a una sociedad, deben tener como objetivos primordiales aquellos que 

satisfagan las necesidades primarias de cada habitante. 

Esta problematica resulta ciertamente minimizada por tos “grandes problemas de la 

ciudad”, cuyos avances se anuncian con bombo y platillo. 
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En este sentido no podemos negar los esfuerzos que realiza el gobiemo de la ciudad de 

México, que ha trazado una administracién preocupada por crear y desarollar servicios y 

soluciones dirigidas sobre todo a la gente mas necesitada. 

Desde hace algunos afios, se han creado médulos de asistencia legal, médica y social 

encaminados a satisfacer los elementos de primera necesidad para ese sector de la 

poblacién al que nos hemos referido en los renglones anteriores y que, por sus 

condiciones econémicas, no podrian solventar. 

Asimismo, existen programas de actualizacién de artes y oficios que bien pueden 

resultar una opcién extra para obtener recursos econémicos adicionales. Sin embargo, 

todos estos servicios no han sido difundidos ampliamente y, en consecuencia, son 

pocas las personas que saben de su existencia y que fos aprovechan. En este punto 

justamente basamos nuestra propuesta que tiene como meta principal “activar” los 

programas de apoyo social que el gobierno capitatino ha creado y, sobre todo, darios a 

conocer en los sectores de la poblacién mas necesitados. 

La Radio 

Pero jpor qué pensar nuestra promocién en el medio radiofinico? Al mismo tiempo que 

la promoci6n a través de la televisiOn, por el incremento en sus costos, ha reducido el 

ndmero de anunciantes, la radio ha incrementado el interés de estos por permanecer en 

Sus frecuencias. 

En una evolucién que se remonta desde hace poco mas de una década, los duefios y 

programadores de estaciones radiofénicas dieron un giro a los modelos de utilizaci6n de 

la radio y podemos decir, regresaron a sus origenes. Actualmente fos programas 

"hablados" ocupan un mayor espacio que los tiempos dedicados a la difusién musical. 

Apresurados por ofrecer a sus anunciantes mejores opciones y resultados en sus 

impactos publicitarios, se han acercado a figuras de renombre que con su presencia se 
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convierten en atractivo. Los niveles de audiencia de fa radio subieron considerablemente 

y podemos afirmar que las grandes cadenas radiofénicas det pais han registrado este 

incremento como parte importante de su desarrollo y actualmente cuentan con personal 

mejor calificado para operar sus estaciones. 

A pesar del auge de ta radio hablada y de los programas de corte noticioso, la 

programacién musical, y sobre todo, la que contiene el género "grupero", sigue 

ocupando un lugar especial en las preferencias de los radioescuchas. 

sto ha obligado a las estaciones de radio a definir minuciosa y adecuadamente su 

contenido, su estilo y principalmente su ptblico meta. Es por ello que nos fue facil 

identificar a las emisoras de radio que, con toda seguridad, nos ayudaran a cubrir 

cabalmente todos nuestros objetivos, los cuales se basan en la creacién de capsulas 

informativas de contenido social (3 6 4 minutos aproximadamente) dirigidas a la 

poblacién de nivel socioecondémico medio bajo y popular. 

Se pretende que la transmisi6n de estas capsulas se realice a través del “tiempo oficial 

o legal’ que establece la Ley Federal de Radio y Television. A cada estacién comercial 

de radio se le solicita por parte de! Gobierno Federal, que dedique 30 minutos diarios 

continues o discontinuos para programar asuntos culturales, sociales, educacionales, y 

consejos familiares, entre otros. 

Como ya se dijo anteriormente, la programacién en radio es requerida para promover la 

cultura de México, asf como su identidad social e ideoldgica. 

No hay que olvidar, que la radio es un medio de comunicacién que puede servir de foro 

ne sélo para aquellos que intervienen en fa produccién de programas, sino también para 

todos los que escuchan. La radio tiene una funcién social muy importante que no radica 

tan sdlo en mantener informado y entretenido ai radioescucha sino también en hacerio 

participe de lo que sucede en su entorno social, mediante una programacién adecuada y 

propositiva. 
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Ai profundizar en las caracteristicas y funcién social! de la radio, concluimos que es el 

medio ideal para convertirse en un espacio socialmente representativo en el cual se 

pueden difundir mensajes colectivos, ademas de que es un medio de gran alcance , un 

aparato portati! y resulta adecuado para dirigirse a aquellos sectores de la poblacién que 

se encuentran rezagados educativa y culturalmente. Con respecto a lo econdémico el 

aparato receptor también ofrece una ventaja para aquellos que cuenten con escasos 

recursos, pues es barato y de facil acceso. 

Con fa investigacién realizada sobre los grupos y estaciones radiofénicas del Distrito 

Federal, y luego de conocer las audiencias por formato musical y por tanto ef tipo de 

programacion que las estaciones previamente definidas para nuestro objeto de estudio 

manejan (la Z, la Ke Buena, Radio Uno, la Nueva X ), pudimos observar que la mayor 

parte de los programas transmitidos son musicales y de entretenimiento, lo que hace 

patente la necesidad de incrementar la produccién de programas de orientacién 

ciudadana que incluyan temas de interés para la poblacién de nivel socioecondémico 

bajo. 

Es importante mencionar que en ef cuadrante existen programas de orientacién y 

servicios ciudadanos, sin embargo fo que hace falta es que se transmitan en las 

estaciones y horarios en que nuestro pliblico meta escucha radio, o en su defecto 

mediante proyectos radiofénicos como el planteado a lo largo de este trabajo. 

Con respecte al piiblico al que la radio se ditige, est& representado por j6venes y adultos 

de ambos sexos dejando un tanto rezagado al grupo infantil y al de ancianos. 

La idea de transmitir capsulas de contenido social de corta duracién es un proyecto 

viable que se realizaria a través de un lenguaje coloquial, con un ligero toque de humor 

y con una duracién minima que no afecte fa continuidad de fa programacién musical, 

para dar un mensaje que seguramente sera de utilidad para aquellas personas que asi 

lo requieran. 
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El tipo de produccién que hemos planteado es ligero y se basa en situaciones 

cotidianas. Cada una de nuestras capsulas aborda situaciones de origen comun y 

problemas que recurrentemente aquejan a la clase popular y, lo mas jmportante, los 

: personajes de nuestro trabajo son gente tan comtin que se pueden identificar fAcilmente 

en el transporte colectivo o en cualquier calle de la ciudad. 

Asi pues esta investigacién nos llevé a concluir que ef campo que abarca la radio 

todavia tiene mucho por explotarse y que con estudios como el que aqui se presenta 

comunicélogos, locutores y en general todos los que se encargan de la produccién 

fadiofénica podrén darse cuenta de qué es lo que hace falta en este medio, que es lo 

que necesita ser cambiado, cuales son las fallas y cuales podrian ser las posibles 

soluciones. 

Esto permitira que a través de proyectos radiofénicos viables la poblacién, en este caso 

(clase media baja y popular) conozca y esté informada sobre los diferentes servicios y 

apoyos que las instituciones gubernamentales les proporcionan, cumpliendo asi su 

compromiso de enlace entre autoridades y sociedad, como parte fundamental del 

desarollo de una nacion. 

Como profesionales de la comunicacién debemos comprometernos en forma real con 

aquellos a quienes lanzamos nuestros mensajes, y el comprometerse no radica tan solo 

en emitir lo que nosotros queremos, sino en investigar cuales son las necesidades y 

preferencias del ptiblico, tratando de cubrirlas con programacién de contenido. 

Asimismo, esta investigacién fue sin duda_el resuttado de la conjuncién de los 

conocimientos adquiridos en la Universidad, la practica y experiencia profesional 

desarrollada en los medios de comunicacién; especfficamente en la radio. 

Lo anterior, motivado por el interés que este medio ha generado y genera en mi, ya que 

por sus caracteristicas de viabilidad, inmediatez, diversidad en su programacién, y 

vanguardismo se presenta ante el radioescucha como una gama de opciones y 
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posibilidades para fa creacién y desarrollo de nuevas ofertas radiofénicas o la 

consolidacién de las ya existentes. 

Durante mi desarrollo profesional he trabajado en diversos proyectos y programas de 

radio, de corte noticioso e informativo, legistativo, financiero, cultural, etc, lo que me ha 

permitido darme cuenta del vacio de informacién y orientacién que existe sobre los 

diferentes servicios que ofrecen las instituciones del gobierno capitalino a los habitantes, 

propiamente a las clases populares, a las cuales va dirigido éste proyecto. 

Y es que ante la diversidad de temas que se manejan en la programacién del cuadrante 

metropolitano, ef concerniente a la orientacién ciudadana no ha sido muy trabajado, lo 

que lo hace susceptible de propuestas e investigaciones. 

Estas razones basicamente fueron las que me motivaron y llevaron a la creacién de 

esta oferta de radio. 

Ademas, como comunicétogos no hay que pasar por alto que es importante retomar y 

aplicar los conocimientos tedrico-practicos adquiridos durante !a carrera ya que son las 

bases para el positivo desarrollo de cuatquier profesional. 

Por otra parte, el desempefio laboral me aporté el conocimiento y ef acercamiento al 

funcionamiento de una estacién de radio y todo lo que ella implica, dandome la 

oportunidad de desarollarme en diversas Areas como produccién, redaccién y 

coordinacién de espacios radiofénicos. Esta experiencia adquirida contribuyé en gran 

medida a esta investigacion al darme elementos e importantes bases en cuanto al 

desarrollo y comportamiento de este medio Unico que es la “radio”. 

Finatmente, el objetivo principal de cualquier propuesta radiofénica es el de enriquecer 

la situacién real de cualquier aspecto de nuestra sociedad. Tanto emisores como 

receptores debemos entender que la radio es un punto de encuentro y comunicacién de 

del ptiblico en general alrededor de temas de interés colectivo. 
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(20 || Xet-am I AGIR if ACIR [fo17 [150% 
[21 | _xEvoz-am_j[ BONITA iL ac ]fose | T41% 
faa |[ XENK-am || 620 i RASA |(lote |i 1.44% 
(23 | HMvs-Fa”_|[" STEREO REY ~ | {_MVS-RADIO ‘jose |i t41% 
[24 | [xéDa-am]I RADIO 13 ]L_RADIO 13 | o14 | [124% 
[2s | 4éar-am ]] CENTRO | GRC  jfo43 1 E 1.15% 
[26 |{"XEuP-amM__|["__VARIEDADES 1 GRC Lo12” | [106% 

(27 | XECMa-AM [FORMATO 21 If GRC }Lo10 ][o8e% 

(20 |[XEFR-aM__|[SUPERDEPORTIVA _{/ ACIR “| fo08 7] [0.71% 

{29 |[[XHMM-FM___|[_ STEREO CIEN _H NRM |Lo.06 TT 053% 
[20] XHIMER- FM] [7 OPUS 94 Hi IMER __jLo0s [044% 
(a4 |[_xEov-am_ || MEL Ti NRM |[0.05~ | {0.44% 
(32 ][ xEapc-am {7 ‘ABC __|LMEXICO RADIO _][ 0.05 |f o4a% 
[33 ][-xXEUR-AM__|[__LAPODEROSA _|L_RADIORAMA, [Loos [0.44% ic
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[84] [XECO-AM___| [ ROMANTICA 13 80 _|E[RapIoRAMA™ }{0.03 {027% 5 

(35) XEMP-AM [7 RADIOT 10 i IMER loos }[ 027% ] 

(36.1 [280 -AM If LATROPIQ _ | RADIOPOLIS ]{0.02 j/_0.18% | 

[a7 |xeest-am_ df CAMBIO 1440 ][G. SIETE ‘|fo02 |{ of8% | 

(6) xeaK7AM___|[LAHORAEXACTA If MER |[e02_]f 0.18%] 

foo] XEB-AM_|[” LAB GRANDE _][- MER |{o.02_][ 0.18%] 
[a0] (“Xela AM] BUENA MUSICA \_Fvs-Ranto. oor | 00% | 

[47 }(XEN- AM] [_ONDAS DEL Laco {LF VALE [foot |fo0e% } 

(a2 ][(xeott-am |} TA CANDELA “L__IMER }{a00 }F 0.00%] 

(43 ][[Xe0c-am|[__ CHAPULTEPEC IL PROMOSAT {F000 {{ 0.00% "] 
f |{sas2 |[t00.00% | 
  

  

FUENTE : INRA RTG6. JULIO/1999. LUN-VIE 7 - 24 HRS. 
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SABADO Y DOMINGO 
  
  

RATING 7 - 24 HORAS JULIO/S9 18 + 
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j 

|| estacion _|[_oruro es Ls 
[471 eer - FM TAZ | 1.36 |[14.62% | 
[27] [XepF-FM][RADIOUNO FM 1041” |[RFORMULA 87 i 410 |[ 11.83% | 

Ll xEA\-amM || METROPOLI1470___‘[[RFORMULA 23 _ || il | 
(3 Der-r_ If JOYA | ere j|Lo71 jj 763% | 

(a7) RERFR-AM |[RADIOFORMULAAM > RForRMuLA jf 070 [750% | 

(5_] xsH-FM][-_ INOLWIDABLE IL ack “|[(eso_j{s3e% | 

[6 || xe0F-am || RADIO UNO AM 1500 || R. FORMULA di 0.49 | 5.27% | 

[~ |Penre-re | [RADIO FORMULA FM | RUFORMULA |i | | 

(7) [€a-Fw [TAK BUENA l[RApOPOLIS ][o4s | [[s16% | 

[® |[ero-na [[unversa [ere | tO 
[21 ex | 1ANUEVAX ](RaDiopous [028 |[ "405% | 
40} auM-ew || AZUL }L__acr “‘\fos7 jf 3se%  ] 
[4] eM eT Max ]L__acr ]{[o35|[37e% —] 

[12 ][rerep-aw_][ 7 reo JL_ore | 088] ss8% | 
[43_][xeRC-aM™ |[" Fonocraro [GRC “|[L024 jf 2sex% |} 

Le | 
[ LAS 13 PRIMERAS REPRESENTAN: 80.00% | 

[ LAS 28 RESTANTES: 20.00% | 
(a4 lixnreD-F | RED 88.1 iL Gre ‘|(lo2z3s iC 247% | 

[1s_]xHson-Fm”_| [7 SABROSITA, 1L__NRM “e217 |[-226% J 

fe | xepa [RAD 13 j[_Rapiois” If o17 if 183%] 

(7 JL vez 7] BONITA }L_AGR “Lose |172% ] 

[is] TXe6Y-Fa_ | __MORENA 10 NRM “|ies2 | [429% 

(ho | x€0r ~~ ]["___ centro |" ere IL o10 ~ [108% | 
[20] [-xeup-Av_][7_VARIEDADES ]i ere “j(ecs[o97% | 

[= I[ xE0R ___][_taPoperosa |[RADIORAMA _|[_0.09 ][ 097% | 
(22 ew-aa J] LAW | RADIOPOLs —][ 008 | ose% | 
[2 eI AGIR ]L_acr_ |[_0.08 ~} [ose] 
(24) xen TL 620 | Rasa |(_oo7 [075%] 
(25_]KHimeR-FmJ[_ opus 94 | IMER “lL os7 j[o75% ] 
[2s_|>uvs-FM [7 STEREO REY |Limvsrapio_|[ 00s jf osa% |} 

[a7_|{xEema [7 FoRMATO2i IL Gre loos |i ose | 
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[28_}|_xEoy JI Mit, 1L__NRM |L.0.04 | [| 043% | 

[zo _|ensc [ABC |[MExicoRapIo_|[ 00s |[o43% | 

[ao ]{ xeest | [__ CAMBIO 1440 1[_s. SIETE | oar] 043%] 

[31 }[XHMM-FM__}["_ STEREO CIEN ][___NRM |[-0.03" jl 032%} 

{32 ][ xeco ] EROMANTICA 13 80 |ERapionaMA  |f 0.03 |[ 032% } 

[337] [7 XEFR |[SUPERDEPORTIVA ___|[__ACIR }Co037] [032% "J 

(24 [emp {[__RADIO7 10 I weR {Loos if o32% | 

i(3s_j[C_xea |[taTroria | [[Rapiopous—j[_ 0.02 ff o22% | 

[36_] [7 XELA |[__ BUENA MUSICA ILmvs-rapio {0.01 ff} 011% | 

[37_][XEOTC ~~] [[_TA CANDELA 1[_iMER |Loor os1% | 
[ss ][ Xen ] ONDAS DEL LAGO 1_F. VALE |{ 9.04 [0.11% | 

[se] XEGkK”___][LAHKORAExACTA [MER \000 j[o00% | 
[407] [ee |_LAB GRANDE | EMER IC000 _j[_o.00% | 

[44] xE0¢ ‘1[_CHAPULTEPEC |(promosat — {{ 0.00 j[ 0.00% | 
  

  

jL_930 _|[10000% | 

FUENTE :INRA RTG. JULIO/1999.SAB-DOM 7 - 24 HRS. 
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BARRA MATUTINA 
  

| RATING 6 - 11 HORAS JULIO/99 18 + 
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

    

[No_J(SIctas IL_ESTACION \CGrueoiletoba if % 
[1] [XERFR-AM | [[RADIO FORMULA AM _ {LR FORMULA [4.73% Jf 11-18% 
[2_ |f{ x€ar-Fm if LAZ _If ere E144] [930% 
(3_]((xesP- Fm iL ‘ST.JOYA 3 [L__GRE 11134] 866% 
[4] EXERED- AM if R.RED {ere ID 14a 717% 
Us] [xepr-F | [[RADIO UNO FM 104.1 |[R.FormuLa” if 0.79 1[ 8.10% 
Le” J XERFR-FM ] LRRADIO FORMULA FM TIRSFORMULA |L074 [478% 

("| rep FRED 88 jL__6Re ~ | 069 7] [446% 
(8_][-XHFo-FM [UNIVERSAL _jL_ere _IL 064 1h 4.13% 
Lg JE xee-F df LAK BUENA _|[Rapopous” {061 ‘jf 3.84% 
[io [7 xex-am_ i [_tANUEWAX | [RADIOPOLIS If 0.59 1[ 3.81% 
(11 -xeDF am | RADIO UNO AM 1500 |[RFORMULA llose |i 36a 
[427] [xRC-AM "] [EL FONOGRAFO [ere 10.83 } (342% 
(437 | h- es if AZUL if acir [ost _] [3.29% 
[te] xhsH-Fu___ 1 [7 inofnasie 7 AGR l[oso ~_ ]f 323% 
fis {PE xHprM-Fa Tf Mix {fac |[- 041 | [265% 

L 
fp LAS 15 PRIMERAS REPRESENTAN: 78.75% 

| LAS 28 RESTANTES: 21.25% 
Lie} (xnavs-eM |[__ STEREO REY ILmvsrapio ‘| 034 | [206% 
b7_][ ew-aw AW LRApiopous ‘ff 030 11.94% 
{is xec-am ii AGIR IE acir E027 ~~ 74% 
[19] [XENK-am ll 620 [RASA _j|{o2s ~~ | [tee 
[20 ][xEDA-am lH RADIO 13 _1L_RADIO 13 _\[o2s ~~ t61% 
{21 | xeov-Fm “if MORENA JE NRM i023" 740% 
[22_] [xevOz-AM jL"_BoNTTA | acir ]([022 7 [142% 
[23_][_ x€er-am__1[___ cENTRO IL ere _| [£021 | [436% 
[24] [XHSON-FiW“1[_SaBROSITA "}L__NRM }{020 } [429% 
[25 ][_+€n-An__}[[_MeTRoPouia7o |PR Forma |[ote J 123% 
[26] [XEP=aM__][__VARIEDADES 1L_Gre [eas ] [087% 

(27 “\[Xeewa-AM|[_FoRMATO21 iL_ere Los} e4% 

[2 I XEABC- AM |e ABC vexico dl on | 0.71% 
[23 |[XEFR-AM }__SUPERDEPORTIVA }_ “ac “| [o.08 j{_0.52% 
[30] [xEor-am HH ML TL _NRM joo ~~] [052% 
[31_] [xEuR-aAm i[_LAPODEROSA i[RADIORAMA—_][ 0.06 | {0.30% 
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[32__}|_XEMP ~ AM |L___ RADIO 7 10 i IMERY i 0.05 {10.32% 
[33] [[XECo-AM ] [-ROMANTICO 13 80 | DRADIORAMA, |[004 | [oze% 
[34] LXHIMER - FM lf OPUS 94 1[_ MER |[Coo¢ { [0.26% 

[ss] xEek- AM ] [CA HORA EXACTA, }L__IMER {[ 6.04 | [026% 

(367 (XH - Fae |[_ STEREO CIEN 1L_NRM {[o02 | [0.13% 

[37] [xeesT-AM ]E“ cAMBio 4440. 1S. SIETE [022 }L 0.13% 

[33 }[ XEq-AM lf LA TROPIQ ] [RADIOPOUS [0.01 |[ 0.06% 

[397] [XEDTE- AM | {TA CANDELA. | wER jjo0.01 {L0.06% 

(40 {[_XEN-aAM | ONDAS DEL LAGO- }[_F.VALE loot ]f 006% 

[4] eB AM | [EAB GRANDE | MER (loot | [9.06% 
[427] [XELa-AM | {BUENA MUSICA. | [[MVS-RADIO ]{__ 9.00 {[_ 0.00% 

[43] [_xEoc-am | L_“CHAPULTEPEC ] [PROMOSAT [0.00 |[ 0.00% 

| |[_1548__[toc00 
  
  

FUENTE : INRA RTG. JULTO/1999. LUN-VIE 6 - 21 HRS. 
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[ RATING 16 - 20 HORAS JULIO/99 18 + | 
[No ][_stecras_ ][._ESTAcION \L_crupo—_|jctopar “| ® | 

| | =. taz _ IE ere [071 [10.20%] 

(27) x8 F a | GRADO UNO FM 1044 |LRFoRMULA jf ose |i zas%  ] 

[3] oer [wx __| [cr _|[oas 7 [8.96% J 
a AZUL |(__Acir Lose sere} 
LS” ]Lxhsn-rw][_INoLvipaBLe |f AGR |Loss” ff 623% | 

[o_][_xnro-rm |" UNIVERSAL ST. If. Gre jLo40 |f sao | 

(7 ][erFr-am | [[RADIOFORMULAAM IER FormUA _|[ 026 [52m | 

[(8_][XeRFR-Fa_ | [RADIO FORMULA FM |[RFORMUA_|[ 033 ‘if 47e% | 

8 __}[_xeq-em ][ LE Ke BUENA |ERapiopous jf os2 if seam | 

[407 ]|_ xXEal-am |[__METROPOL! 1470 __][ RFORMULA |[ 0327 ]f4es% J 

L_\{_xesp-rm | ST, JOYA “| re _j{030 ff 4.35%) 

Lz] xex JE tANUEVAX ‘|LRaporous — |["o30 ” ‘|[43e% | 

[3 [0 xerep AL RED \{ ere ji oz | scm 

[4] [EDF 7am | RADIO UNO AM 1860 jLRForMuA _‘|[ o19 —«stf 27em% «| 

Lis” || xHSon-FM_ [7 SABROSITA |[C__NRM lLote  |[ 22%] 

L | 
| LAG 15 PRIMERAS REPRESENTAN: 79.86% | 

[ LAS 28 RESTANTES: 20.14% I 

| 
[ie |[xHRED-FM || RED 88.1 [orc lfo13 {138% ] 

(47 |[—_-xere {[_FONOGRAFO "| ere ‘|Cers | tae% J 

fee IL ACR 1 aca Jfen7 [se] 
[97] xevoz |L_80nrTA —_|[_acr |Loto | 145% ~ | 

[20_ |[xnwvs-Fm” ][___ sTEREOREY |Lwwsrapio—|[-o10 | [445% | 

[a_i er ‘|["__VARIEDADES ]L__6re |[-o10" [145%] 

| 22_|[_xEor-Fm i MORENA, —_|[_NRM |L_ oes 1.16% 

[23~ | [8va-Fu [7 STEREO CIEN 1[NRM ‘|[o0e | [tt6% 4] 

ew aw "\[eabeons [eee \(-r0% —] 
[2s_][_xénx iL s20 | Rasa {Loar} 1.01% 
[2s ][7_xerR | SUPERDEPORTIVA {[_acr |oor [ram J 

[27—][_xepn ][_ Ravios ~ | RADIO 13 |Lee fosm | 
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28__]|__xecma }L___FORMATO 21 Gre }L_9.06 0.87% 

[29 ][xHiMeR-FM || OPUS 94 | iMer [[o0s {[ose% | 

[30 |L__xeeR 1 CENTRO [ere __|[ 004 j [Lose 

[st_][_xease IL ‘ABC |[Mexicorapto ‘if o.0¢ _|[ osa% 

(e2_]{__xeur | [LA PODEROSA | LIRADIORAMA |Ee03s” | eaa% | 
“l'33”_][__xeeo | [CROMANTICA 13 80 ][-RabIORAMA [0.02 | 020% 

[ss_JL__xee ta trorre lPrapiopous —|[o02z  —|f o20% | 
[3s ]["_xeoy IL Mit, LNRM | [0027] {Te28% 

(36__j{- xeest “| L_ camBio 1440 _|lDesee|L oor [esas] 

[a7] _xeme }[___Rapio7 10 }L__IMER |[ 000 |[ 000% | 

(38 | “xes ][__ 1A B GRANDE |E wer |[-000 {fF e00% | 

[se | xeva ~][_BUENA MUSICA | wacen Uf oso if ono% 

(40 ][-_xEQk __] [ LAHORAEXACTA {MER ~ ILese ]f o00% | 
[4_][_xe0¢ | [_CHAPULTEPEC || pROMosaT ][o00” ][o00% —] 
[42] xeo7L. __][__LACANDELA | IMER | o007 ][ 000% | 

(43_][-_xeNn | ONDAS DEL LAGO {LF vale |L-oo0 | o00% | 
  

    ~ i[_s.90 100.00%     

FUENTE : INRA RT6. JULTO/1999. LUN-VIE 16 - 20 HRS. 
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NOCHE 
  

  

RATING 20 - 24 HORAS JULIO/99 18 + | | 
[re | [ sctas | [ ESTACION de GRUPO | jeame i[ | 

(1_][xE0F-F J RADIO UNO FM 1047 JLRFORMULA [ff cas [16.16% : 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

(27 xe Fa JE JOYA I _Gre [Cozzi [7at% 
[37] eGR-Fu if tAZ 1f___6Re {leat | 
(21 abem-Fe MX 1 Aci lost 707%] 
(EE | TTA loa) (rr) 

[6 ][XERFR-aM_|[_RADIOFORMULAAM _|[ R.FORMULA_|[ 015 _|[ 505%] 
[7] Gesh-Fe 17 InoivipaBie j[ “Aor ]Lois ij [5.05%] 

[8 LhFo-FM if UNIVERSAL |f_—er¢ (Lots {5.05% J; 
[2 1DGRED-aM_ |[___RED | ere fon a70% 7] 
  

  
  

(eo [xex-Aw 7] TANUEVAX ~__][RADIOPOLIS™_]{~ 0.20 337% 
[177] XERFR-FM___ | [[RADIOFORMULA FM JL RFormuiA lf oto [337% J 
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

f2_|[3€Q-Fm | [LAK BUENA _|LRADIOPOUSs ~~ |[ dos [3.03%] 
[53 XE-am__ |" METROPOL 1470 __\{CRFORMULA —]{"008  }[ 260% 
(127 XEw-am TL LAW ~__ | [LRADIOPOLIS [fo07” |[-236% } 
[tS] [XERG=AM__][__ FONOGRAFO jE Gre [oes 202% | 

{ { 
[ LAS 15 PRIMERAS REPRESENTAN: 80.47% ] 
LC LAS 28 RESTANTES: 19.63% | 

L _] 
[ie ][XHsON-Fm | SaBROSITA _ |New [008 sae] 
[17 \[xepA-am [7 Rabio #3 _|E-Rapioi3 si 60s if zeae J 
[t8_][XEChQ-AM_}[___ FORMATO 21 {Gre ‘|Leas”)[ 168% 

[19 | XHRED-FM_][ RED 88.1 jf ere (0047 | [135% 
[20_][XEDF-aM_—_][_ RADIO UNO AM 1500 __1] [oR FORMULA iLoos” [1.01%] 
(24 | RMF |_STEREO CIEN 1__NRM \{o0s if 101m) 
[22 |[XEvoz-am  ][ BONITA Ji Aer __|[ eos" Tao 
(23 |LXENK-AM ][_—s«wS 20 | Rasa ens tote] 
[24 | (XGeR-AM | [_SUPERDEPORTIVA “1 “aor __j6037 ram] 
2s |[XnméR-Fa__]f OPUS 94 ~_][IMeR ~|[o02 | [o67% 4] 
  

  

(26 |LxeGR-am__ if CENTRO [7 GRre ][6.02 
[27_]["xECO-aM [[-ROMANTICA 13 80 _ {iL RADIORAMA "_|[[002 | 067% | 
  

  

  

  

  

  

    [28] -xec-am_f AGIR [ac [ao oer] 
XEJP - AM [___VARIEDADES fre |[{Coaz 7 [oars 

[30] [XEEST-AM_|[_ CAMBIO 1440 1 ¢ SITE I[o.02 067% 
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131] XHMVS-FM__||___ STEREO REY }_MVS-RADIO JL. 001 jf 034% 
(32_][_XEov-FM MORENA _} ARM ~ |[o0i_ | [a3a% 
[33] [xeaso-am ABC ”_J[MEXICORADIO_|[ 01 |[(o34% | 
[34_]xemP-AM|[___RADIO7 10 ~~] {MER {foot | a3s% J 

[35 ](_xeG-am__][__ TA TROPIQ |[RADIOPOLIS [001 {030% ] 
[36_]["XEN=AM___}[[_ONDAS DEL LAGO }[_F. VALE |[[901} [0.34%]; 
(37) [XEOC=AM_]("_ CHAPULTEPEC ] -PROMOSAT j[o01 j[ 034% | 
[38] XELA= AM _][__ BUENA MUSICA, | {_MVS-RADIO a 

[3s] euR-AM|[[_TAPODEROSA. \(CRADIORAMA_|f001 _]f_ 034%] 
{40 ]|["XEB-AM__][__ LAB GRANDE [MER [Lost] o3a% |; 

{4_] [XEov-am”_{_ MIL {NR 1{0.00 ~~] [0.00% 

(42 |[XEBTL-aM__][{____LACGANDELA 1 _MER {000 |[oco% ] 
[43] XE0K-aM__]|[ LA HORA EXACTA If IMER _1(0.00 |f{o00% 7] 

[ (2s [fons |   

  

FUENTE : INRA RT6. JULIO/1999. LUN-VIE 20 - 24 HRS. 
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