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InNTrOdUcCioN

El contenido de esta tesis es la conjuncion de una serie de conceptos, de sustentos informativos que describen
y proponen en un todo una sola idea, referente al disefio de un timbre postal; es por esto que es un proyecto
tanto de lectura como de consulta, el cual te puede ayudar a resolver algunas dudas aludes al tema, ademas
de poder aprovechar la tan amplia y variada bibliografia, para con eilo hacer crecer tus posibilidades de
investigacion.

Actualmente en México, los disehadores graficos pasan desapercibido uno de los formatos graficos mas
importantes de nuestro pais, el cual a su vez es y ha sido parte del desarrollo de modernizacion que nuestra
nacion ha vivido hace ya algunos afos dentro de este ambito y por lo cual es importante destacar su pronunciacion
en este tema. Refiriendome estoy sin duda al timbre postal mexicano, el cual no sdlo propicié un medio mas
de comunicacion, ya que ante todo es una forma visual de poder comprender nuestro espacio, nuestra cultura,
nuestra tradicién, razon por la cual aporto esta recopilacion de datos en agradecimiento a los tantos anos que
ha prevalecido constante y determinante entre nosotros, el Correo Mexicano.

£l correo surge como una necesidad de comunicacién, a €l se le debe en gran parte el que infinidad de seres
humanos se conozcan, intercambiando de manera escrita sus tan amplios o breves comentarios, asi cOmMo sus
saludos, propuestas, invitaciones, negociaciones, acuerdos, etc., muy a pesar de toda una gran lista de problemas
de organizacion por las que ha tenido que pasar el sistema, ha prevalecido, y salido adelante. Ahora no sélo
en nuestro pais sino en casi todo el mundo este servicio sigue adelante, adaptandose dia a dia a les tan
variados cambios tanto culturales, sociales, econdmicos, pero sobre todo tecnologicos. Somos conscientes y
testigos de toda esa explotacién de nuevas ideas que estas variaciones han ido generando, buscando asi
nuevos métodos, salidas, para su sobrevivencia, es por ello que ha logrado adaptarse muy a pesar de el tan
innovador correo electronico.



Por medio de esta investigacion, como parte del proceso o desarrollo del trabajo que realiza un disefador
grafico, pero sobre todo como aportacion para las proximas generaciones, de un estudio solido sobre la ya
mencionada area creativa, propongo dentro de este contenido una explicacion basica de todo aquello relacionado
con el tema del timbre postal asi como ia participacion de la Organizacidon Greenpeace tanto a nivel mundial
como nacional, ya que mi objetivo general es proponer el disefio de un timbre postal conmemorative para el
reconocimiento de Greenpeace-México. Atendiendo a la necesidad de concientizacion de la gran importancia
que posee este medio informativo y dar a conocer lo que es realmente esta organizacion para con etlo invitar
a todas las personas a ser parte de ella, buscando recaicar que su tema principal sea cuidado y proteccion del
medio ambiente. Dando a conocer las cualidades y principios de los cuales se vale para la educacion acerca del
cuidado del ecosistema.

El enfoque hacia este reconocimiento es sin duda la preocupacién que este gran problema esta originando
entre la mayoria de los habitantes; la deforestacion, la perdida y contaminacion del agua,del aire, la flora, la
fauna, son algunos de los temas principales a tratar en el contenido. Aspectos que nos confunden y que alteran
nuestra forma de vida. Es por elto que no solo como comunicadores, sino como personas en general, debemos
estar conscientes del apoyo gue necesitan estas personas, organizaciones, secretarias, etc., dedicadas a la
gran tarea de no solo educarnos para cuidar el planeta tierra, ademas de participar en diferentes partes del
mundo obviamente donde mas se da el desgaste ecolégico y donde se lleva un mensaje, una advertencia, asi
mismo proponiendo una tarea, una obligacion.

Es un tema que personalmente me preccupa y no creo ser la unica, es por eso que dirigo mi proyecto a la
invitacion de todos para participar ya que somos parte de la realizacion de uno de los modos de comunicacion
mas eficaces e importantes dentro de la manera o forma visual a que se refiere. A traveés de la imagen
aprendemos y al hacerlo reconocemos, diferenciamos y por to tanto podemos tomar decisiones convenientes
y personales de participacion.

Disenando un timbre postal, pretendo conmemorar y agradecer el trabajo que hasta ahora se ha hecho dentro
de Greenpeace, ademas éste servira como una aportacion econémica mas, para gastos que esta genera ya que
tendra la finalidad de servir como uno mas de sus productos publicitarios, y por lo cual estara a la venta dentro
de las oficinas de la misma. Dicha organizacion, se mantiene por donaciones y gracias a ella, ahora México
cuenta con un santuario ballenero en una de sus costas maritimas, la cual hospeda gran parte de estos mamiferos
de todas partes del mundo, éstas estan totalmente protegidas legalmente.



Sabemos que estos animales no pertenecen a nadie en particular, son parte de la tan apreciada y maravillosa
fauna representativa del planeta tierra. Para conseguirlo muchisimas personas participantes, activistas han
expuesto su vida, es asi que son tan validos sus reconocimientos obtenidos en diversas e innumerables partes
del mundo.

El surgimiento de este ha hecho participes a través de los afos a destacados disefadores graficos, especialistas
en el diseno de estos timbres tan reconocidos, dentro de st realizacion, de su elaboracion ha dado la oportunidad
de poder ampliar sus fronteras, sus variedades; de seguir ano con afo haciendo nuevas propuestas, pero
siempre respetando la esencialidad del mismo. El crear cosas nuevas, no quiere decir salirse totalmente de lo
que es en si el timbre postal, de la ventaja o derecho que ha adquirido a través del tiempo. Sobra decir que
a este recurso se le considera como un medio didactico, razon por la cual lo elegi, como soporte para dar a
conocer la existencia de la ya mencionada organizacion.

El timbre postal es para muchos un medio indiferente pero para otros representa diversion, la cual es meramente
cultural, ya que requiere de amplios conocimientos para poder entrar en ese mundo tan amplio y divertido
como lo es la filatelia, donde entran todas aquellas personas interesadas en la reunion o coleccion de estas
estampitas, como suele tambien {lamarseles, aunque en ocasiones esta distraccion suele ser algo costosa.

Pero antes que nada es importante conocer et por que es y ha sido tan importante el tener que comunicarnos
por medio de la imagen, asi como también el desarrollo qgue ha ido teniendo el diseno grafico y su relacion con
la manera en que se puede llegar a comunicar a traves de estas infinitas maneras de ver las cosas; como por
medio del color, las letras, las lineas, la forma, podemos como disefadores encontrar el camino, la justificacién
a la resolucion de estos problemas, ya que actualmente nos encontramos ante grandes posibilidades creativas
en cuanto a imagenes tas cuales siempre nos comunican algo.

El poder ser participe de esta investigacion me ha dejade, ademas de amplios conocimientos, ta satisfaccion
de poder llegar hasta el final, presentando como resultado mi propuesta, mi disefioc de un timbre postal
conmemorativo para Greenpeace-México, que no solamente se dibuja y listo, ya que para llegar a él tuve que
realizar toda esta recopilacion de datos, de informes, de hechos que relacionados unos con otros concluyen en
una sola necesidad. Algo importante que me sucedio y cred que a todos nos pasa es haber comenzado con una
idea, una chispa y al irme adentrando en la investigacion, se amplio mi espectro de conocimientos, fui testigo
del fantastico universo del abanico catidoscopico de posibitidades de poder expresar las cosas de modo grafico
y haciéndolo de modo que posean, a un solo tiempo, contenido, mensaje y espiritu.



PROLOGO

E! mensaje escrito, una necesidad de
comunicacion.

No se sabe a ciencia cierta la fecha exacta de la
aparicién del hombre sobre la tierra. Investigaciones
acerca de su origen nos han permitido imaginar la
forma de vida que llevaban: la blisqueda, el saber mas
acerca del origen de la vida, en este caso la humana,
condujo a los investigadores y cientificos a traves del
tiempo a encontrar objetos, que una vez ya
analizados, se concluye que datan de un tiempo muy
anterior a nuestros dias, hechas en épocas
prehispanicas.

Actualmente podemos ser participes de esa diversidad
de objetos prehistéricos, que actualmente se exhiben
en diferentes museos de todo el mundo. Como
podemos darnos cuenta se trata de piezas que se
elaboraron a mano, todas quiza con un solo objetivo:
cubrir una necesidad, hacer la vida mas facil y practica.
Se han encontrado objetos de caza, puntas muy tilosas
en forma de hojas de arbol, y de la cudl se cree que
tuvo muchos fines como cortar pieles, carne, matar
animales, etc., También se enconiraron vasijas,
cazuelas, las cuales les servian para su alimentacion.
Estos hechos han sido de los mas importantes en la
evolucién del hombre,

Otranecesidad, que es muy particular y de importancia
vital para esta investigacidon es sin duda la
comunicacion, los sonidos y sefias que tuvo que ir
desarrollando el hombre para poder expresarse y
entenderse con los demas. Se debia trabajar en grupo
de varios individuos. Anteriormente el sobrevivir era
un riesgo muy grande por lo cual todos tenian que
participar.
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Se comenzaron a comunicar por medio de sonidos
vocaleso guturales, después se apoyaron en |0s
dibujos, imagenes que representaban ideas,
pensamientos. Al poder unir estas dos formas de
comunicacién, apoyandose una con ofra, las cosas
funcionaron mejor.

Es por es0 que hasta nuestros dias la palabra escrita
no ha podido desaparecer. Es actualmente una de
las formas de comunicacién mas importante que existe
en todo el mundo. Ya que a través de ella podemos
transmitir todo lo gue deseamos nos permite una total
libertad de expresion.

Las imagenes o dibujos, se cree, eran utilizados para
realizar rituales magicos, fueron plasmados en las
paredes delas cavernas donde se protegian del medio
ambiente. Los colores utilizados eran reatizados, con
hojas, corteza de arboles, carbdn, etc., es decir, eran
tintas hechas con o que la naturaleza ofrecia.

“Una teoria sostiene que el origen del lenguaje visual
evoluciond a partir de la necesidad de identificar los
contenidos de sacos y ollas de barro utilizados para
almacenar alimentos. Se hacian pequeias etiquetas
de arcilla que identificaban el contenido con una
pictogratia y la cantidad se representaba mediante un
elemental sistema de numeraciéon decimal, inspirado
en los diez dedos de las manos. Este sistema de
escritura evoluciond al paso de muchos siglos. Se cred
un sistema de cuadricula para contener la escritura
en espacios divididos en horizontal y vertical. Alrededor
del ano 2800 a. C., los escribas modificaron las
pictogratias y comenzaron a esciibir en lineas
honzontales de izquierda a derecha y de arriba a bajo.
Esto facilitd la escritura e hizo menos lierales las
pictogratias. Casi 300 afios después, la velocidad de
la escritura se incrementd al remplazar el estilete de
una punta alargada por un puntdn de punta triangular,
a partir de entances, l0s caracleres se componian de
series de trazos con forma de cuha, y no deunalinea



(1) Meggs, Philip B. Historia
del disefio gratico. Méxica,
1991, p. 19

(2} Meggs, op.cit., p. 35
{3} Meggs. op.cit., p. 48

continua. Esta innovacién alteréd radicalimente la
naturaleza de la escritura, porque los pictografias
evolucionaron hacia una escritura de signos abstractos
que se llamo cuneiforme.” {1}

Después la escritura ya realizada paso a mano de los
fenicios, quienes la redujeron y simplificaron una vez
mas, para hacerla mas comprensible, en signos
fonéticos. En Egipto a pesar de haber adoptado ciartas
formas de escritura Mesopotamica, se decidid por la
comunicacion a base de jeroglificos, las palabras de
Dios.

“La cultura egipcia sobrevivié por méas de tres mil afios.
Los jeroglificos, los papiros y los manuscritos
ilustrados constituyen su legado a la comunicacion
visual. Estas innovaciones junto con los togros de
Mesopotamia, fueron el detonante para el desarrollo
del aifabeto y de 1a comunicacion grafica en Fenicia y
el mundo greco-romano.” (2)

La caligrafia china, representaba a los objetos, en
imagenes estilizadas, ya que a los chinos
primeramente les interesaba lo bello, lo estético. Estos
caracteres, logogramas, actualmente representan
una palabra completa, son abstracciones de formas
que comparten un mensaje. A China también le
debemos uno de 1os inventos mas importantes para
poder comunicarnos. se trata del papel, el ¢udl
apareci6 por primera vez en el afio 105d.C., ahora si
nuesiros pensamientos podian ser plasmados y
comunicados a otros visualmente. Pero esto no fue
todo ya que la imprenta también es otro de sus logros.
Los mensajes escritos, ya se poadian realizar en serie,
libros, documentos, etc.

“La contribucién china a la evolucion dz la
comunicacién visual fue formidable. Durante el retraso
de mil afos del mundo occidental de la edad del
oscurantismo medieval, los inventos chinos del papel
y de la imprenta se extendieron lentamente haciza el
occidente, y llegaron a Europa cuando el continente

se levantaba de su larga noche, para despertar a un
renacimiento del saber y la cultura.” (3)

Asi es como ha surgido en todo el mundo a necesidad
de entenderse unos con otros. Cada pueblo, ciudady
pais, tiene una forma particular de escritura;
actualmente la comunicacion no es solo visual, puede
ser sonora o tactil.

Estamos viviendo ahora la necesidad de comprension
de saber ver o escuchar. Como podemos ver la
escritura dia a dia se ha modificado y con la gran
cantidad de seres humanos gue ahora somos, todo
era necesario, todo gracias a seres que plasmaron
una necesidad en una pared, quiza con las manos o
con aigun objeto similar a un pincel.

Gracias a ellos existen las imagenes, ios caracteres,
los diferentes colores, papeles, todos juntos con un
solo objetivo formar un solo mensaje, y que todos
podemos entendet, sin importar lugar de origen, sexo,
culiura, edad, etc.

Este es un gran mundo, en el que ahora por medio de
imagenes se llega al conocimiento, a la reflexion, al
entendimiento. Veamos un ejemplo muy facil, la
imagen de una paloma blanca, que mundiaimente
todos sabemos que significa Paz. Como seres
humanos la comunicacién es una necesidad basica.
Actualmente con la sobrepoblacidn, las familias no
pueden estar en un mismo lugar, y una manera de ho
perder contacto con ellos, es manteniendo
correspondencia por medio de una simple carta
escrita, sistemna accesible para la comunicacion.



(1) Saenz, Jutio César. Guia
para Instruclores. El Timbre
Postal. México. p. 3

1.1. Organizacion de los Serviclos de
Correo.

“Las Invasiones pondran término en el siglo V al
Imperio Romano, cuya permanencia, se debid a dos
hechos: su formidable organizacion militar y la perfecta
red de caminos consistente en las numerosas vias
que llevaban a Roma fas noticias desde los lugares
mas remotos.

Enia Edad Media Carlomagno retomarg este impulso
de organizacién. Estamos en el afio 800. El dispondra
las medidas en esta etapa inicial de la construccion
delas catedrales gbticas. Hara de sus representantes,
embajadores-correos, 10s hombres claves del imperio.

Subrayamos pués esta continuidad de la
comunicacion que tiene un sentido estatal-econdmico.
El correo esta reservado a la nobleza, al clero y al
comercio de las ligas de comerciantes. Poco a poco
el servicio postal vera extendida su accién que esta al
servicio de la clase gobernante, la religion, la cultura
y el comercio. Pronto llegard al pueblo, en las
mensajerias de la Universidad de Paris.” (1)

1.1.1. Antecedentes dei Correo en
Espafia.

Los correos primitivos espafioles, unicamente sirvieron
a la Corte, a las altas dignidades eclesiasticas. En
pleno Renacimiento y con la conquista de América,
Espafa implanta nuevos sistemas traidos de
Alemania. Durante la Edad Media los correos, se
organizaban en gremios y cofradias, cuando pasaron
a ser fijos, se reunian en posadas y hosterias. Correo,
deriva de la perscna que realiza el servicio ya sea a
pie o a caballo y mas adelante se realiza en las
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famosas diligencias. Estos comienzan a reunirse en
posadas, reemplazantes de las postas, donde hacian
el cambio de cabalios.

El sistema va adquiriendo importancia, y ya en Europa
pasa a manos de Don Francisco Gabriel de Tassis;
su labor abarca varias generaciones, ya que el puesto
era hereditario, y fue desde 1505 hasta 1706. Mas
adelante el correo se divide en secretos, que solo
lilevavan escritos, que no eran entregados
inmediatamente y los correos comunes, en donde la
correspondencia se entregaba al teniente a cargo.
Para elios se establecié que no debian llevar por
correspondencia ni dadivas, ni presentes, ni joyas, etc.,
estos bastoneros o sayones de Ia Corte, como se les
conocla y siendo ellos los encargados de repartir y
llevar los mensajes a su destino, no debfan ser
molestados en el trayecto, ni tampoco se podian
detener.

Ni siquiera el Tribunal de la Inquisicién los podia
detener, ya que al que no cumpliera con esto era
cruelmente castigado, siempre y cuando se
comprobara lo sucedido. Simultaneamente se
establecid el Correo de indias, de vital importancia
parala Conquista, noticias de ordenes reales, cédulas,
disposiciones administrativas, un sin fin de canas que
cruzaban el océano de ung a otro lado, de ia India a
Europa.

1.1.2. Antecedentes del Correo en
América.

El ¢correo prehispanico entre los aztecas, se
influenciaba por una tendencia mititar. E! servicio era
unicamente para el jefe de la tribu y su corte. Una vez
conquistada América, pasa a ser de las autoridades
novohispanas y de los Ayuntamientos. Esta fue una
€época en la que el correo era una completa
desorganizacion.



Con el aumento de la poblacién, asi como las
necesidades econdmicas y religiosas, se origind la
creacion de un servicio de correo, a peticion del jefe
de latribu, y fue en el puebio azteca donde comenzé
a tener un mayor auge y organizacion. £l servicio de
mensajeros o correos como se le llamaba en ese
entonces era muy rapido, ya que era una época de
guerra.

Moctezuma Xocoyotzin, y sus sucesores, Cuitidhuac
y Cuauhtémoc, eran quienes mas utilizaban el servicio
de correos, muy a pesar de los impuestos aitos, que
al llegar los espafioles impusieron.

A los mensajeros se les conocia como paynani, eran
nifics que comenzaban su adiestramiento a los 16
afhos de edad, hasta ser completamente responsables.
Necesitaban ser agiles, presentar buena condicidon
tisica y mental, ya que debian correr varios kilometros
de distancia, ademas tenian que conocer muy bien la
Zona, los caminos, rutas, atajos y veredas para liegar
mas rapido, y ser eficientes para ser buenos
mensajeros. En los camings principales de la Triple
Alianza habia techialoyan, recintos que se
encontraban uno a cierta distancia del otro, formando
un camino de los mismos. En cada uno de estos se
encontraba los paynani sin importar la hora, ya sea
de dia o noche, elios ahi estaban para atender
cualguier asunto, con respecto a su trabajo. Los
mensajes generalmente eran verbales y en ciertas
ocasiones de manera jeroglifica. El sistema de los
paynani era a base de relevos, ya que en ocasiones
las distancias eran muy largas.

Todo fue progresivo, €} sistema de los paynani fue de
gran influencia en los pueblos del Continente
Américano y del occidente. En Peru se les ilamaba
Chaskis. Para esta época (s. XVi}, fue muy progresivo
y eficiente el servicio. Aun con ia liegada de los
espanoles, este no decayo y fue cuando mas se utilizd,
Moctezuma 11, quien gobernaba en ese entonces,

debia estar al tanto de lo que sucedia en su pueblo
con la liegada de éstos. A los pocos ahos de ia
Conquista, el sistema comenzé a decaer, y los reyes
de Espafia tuvieron que interterir, el correo ya no era
respetado y por lo tanto se volvié propio, o sea par-
ticular, ya no podia ser usado como antes, en
acasiones la correspondencia no llegaba 0 era
alterada, los mensajes ya no eran secretos.

Co n la llegada de los conquistadores el sistema se
adaptd al del sistema europeo y lentamente entrd en
decadencia. Alin asi se conservan algunos vestigios,
representaciones ceramicas y crénicas de los
conquistadores que recuerdan su enorme misioén en
ei desarrollo de las comunicaciones en el nuevo
mundo.

1.1.3. Rowland Hill y la Reforma Postal.

Gran Bretana presentaba problemas con su servicio
de correo en 1835, ya que los mensajes escritos
debian cumpiir con diversas etapas:

1. Ser llevado por el expedidor hasta una de las escasas
oficinas de coreos.

2. Si se optaba por el pago de franqueo anticipado o
sea, pagaba el que la recibia, el costo era
dependiendo de !a distancia que tenia que recorrer
parailegar a su destino, ademas del peso de la misma
y si esta llevaba cubierta, aumentaba el precio.

3. Luego de eslos tramites el usuario efectuaba el
pago, el cual era muy elevado y no estaba de acuerdo
con el servicio. Por lo tanto el correo solo percibia en
forma previa el 20% y el 80% restante quedaba a cargo
de los destinarios.

4. El pago era elevado y por lo cual el servicio quedaba
fuera del alcance del publico, de bajos recursos
economicos. Motivo por el cual el sisterma comenzd a
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preocuparse debido a las bajas econémicas y opté
por crear una Reforma Postal.

Rowiand Hill {1795-1879), maestro de profesién, se
mostraba preocupade por la situacion con respecto a
lo que sucedia con las comunicaciones en Gran
Bretaina en e! afio de 1835.

Inicia sus estudios para introducir la Reforma Postal.
El correo para entonces, ya no era seguro, las
diligencias eran asaltadas regularmente, a despecho
de los que se burlaban del monopolio postal. Debido
al costo excesivo de la correspondencia,la gente
encontraba la manera de burlar al sistema, para evitar
dicho pago.

“Durante los 20 afios comprendidos entre 1815 y
1835, la poblacién del Reino habia aumentado en seis
millones de personas y la renta anual del correo hahia
baiado en este ultimo afio, 17.000 libras esterlinas en
relacion con el primero, no obstante la extension de
la educacién, el incremento de los negocios y la
prosperidad del pais durante ese periodo, segun
palabras del propio Hill.” (2)

Asi comenzo ese gran proyecto para poder fener una
forma mas rapida de comunicacion. Actualmente el
uso del correo por parte de Ja poblacién es cada vez
mayor. Los mensajes comienzan a ser mas frecuentes,
crece la demanda y por lo tanto con ella la eficacia
del correo. El inglés propusé que se cobrara por el
peso de la carta y que pagara la persona que la
enviaba, o sea, pagar por adelantado, Para esto se
cred una forma de estampa,la cudl serviria como
franques o pago.

El gobierno aceptd la propuesta y se convocd a un
concurso para el disefio en el cual plasma la efigie de
la Reina Victoria en color negro con valor de 1 penny,
y fue asi que en 1840 se cred por primera vez en el
mundo el sello, timbre ¢ estampilla, pero utitizaré el

vocablo timbre postal yaque es mas usado en México,
aungue en ocasiones se utiliza el vocablo estampilla
pero sblo para excepciones de escritos oficiales. Y
por o tanto et timbre postal surge como una solucion
a la deficiencia del antiguo sistema del servicio postal.
Todo fue un verdadero éxito y asi diferentes paises
comenzaron a optar por dicho sistema.

Foto 1. Pnmer timbxe
postal del mundo,
realizado en 1840 en
Inglaterma. Conocido
comw ef Peny Negro, con
la cfigie de Ya Reina
Yictona.

La Reforma Postal se apoyd en ios siguientes
elementos:

a) El pago de las taritas postales debla ser bajo.

b) Con respecto a la distancia, el costo no aumentara.
c¢) La tarifa diferencial , excepcién, se aplicara con
respecto al peso de! envio.

“Estas medidas realizadas con esmero por parte de
Hull, trajeron como consecuencia, la adopcidn de las
siguientes medidas, aprobadas por el Parlamento
Inglés.

1. Ohligacion de! pago previo del frangueo, puesto
que evitaba

ai correo los transtornos de la percepcion de ia renta.
2. Obligacidon por parte det destinario de retirar su
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correspondencia en la oficina de correos, con o cual
se abarataban los costos en un 39%. El pGblico
compensaba su molestia no abonando por la
recepcion de las cartas (como era habitual hasta ese
momento).

3. Aplicacion de una tarifa reducida, uniforme dentro del
pais. Lo que significd el conceplo de un solo territorio
postal, en el que se transportaban los envios, tasandolos
por el peso y no por la distancia.” (3)

Por o tanto estas aplicaciones, concluyeron en:

a) Los costos de explotacion son mas bajos.

b) Aumentaron los envios.

¢) Los ingresos se equilibraron.

d) Mejord el servicio y desaparecieron l0s correos no
oficiales.

Finalmente, éste sistema tuvo una gran aceptacion,
primeramente en Europa y més larde en América, para
finalizar en el resto del mundo.

Mas tarde, cuando el mundo comenzé a comunicarse
por medio de carntas, a través del sistema de correos,
adoptado de la Reforma Postal, en 1862, Montgomery
Biair, Ministro de correos de Estados Unidos de
América, planteaba la necesidad de formar toda una
organizacion, pero a nivel mundial. Diez afos mas
tarde en Berna Suiza, en 1874, por iniciativa de
Enrique von Stephan, Director General del Correo de
Alemania, reunié a 22 Estados y marco el inicio de
las actividades de la actual Unidn Postal Universal,
integrada actualmente por todoslos paises del mundo.
La UPU, es el maximo organhismo rector de las
comunicaciones postales y forma parte de la
Organizacion de las Naciones Unidas desde 1948, La
UPAE, Union Postal de las Américas y Espaiia, 2sla
que nos corresponde y esta al tanto de lo que se
realiza en nuestro pais y en los 22 mds, con respecto
al Servicio Postal.
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1.2. El Servicio Postal Mexicano.

“Liebido a la gran demanda que ha adquirido hasta
nuestros tiempos el sistema de correos de México,
ha tenido que realizar ciertas estructuras y sistemas
administrivos para un mejor funciohamiento, que
cumpla con los objetivos institucionales.

Dichas estructuras van enfocadas a optimizar los
recursos asignados e incrementar los indices de
eficacia, calidad y productividad, con el fin de lograr
una autosuficiencia financiera.

1.2.1. Antecedentes.

La historia de nuestro correo, se remonta a la época
prehispanica de México que ya se habia mencionado,
con {a organizacién de los "paynani” mismos que se
utilizaban para enviar y recibir mensajes y noticias
especialmente durane la época de guerra.

Por decreto real de 27 de Noviembre de 1765, siendo
Virrey Don Joaquin de Montserrat, Marqués de
Criollas, el oficio de correo mayor de la Nueva Espafia,
pasd a ser parte del Estado el 1° de julin de 1766, con
esta medida de uniformo la accién administrativa en
el servicio de correo de mar y tierra, dando origen a
una centralizacién del correo en general.

1.2.1.1. Cronologia.

El 29 de diciembre de 1817 por circular de la direccion
general de correos de Madrid, la Administracion
principal de México, cambic de nombre
denominandose "Administracién General de
Correos".



En el afio de 1822 después de haberse consumado
la Independencia de México, el correo pasé a
depender de la Secretaria de Relaciones Exteriores.

Por decreto el 16 de noviembre de 1845 y el
Reglamento del 8 de diciembre de ese afio se le cedio
a la Secretaria de Hacienda el manejo y giro de la
renta de correos. '

1878, el correo de México se incorpord a la unidn
Postal Universal de reciente fundacion.

1891, se crea la Secretana de Comunicaciones y obras
Publicas; la Administracion General de Correos pasd
a formar parte de elia, definiéndose posteriormente,
el 1°de julio de 1901, su verdadera dimension al darle
el nivel de Direccién General de Correos.

1921, México ingreso a la Unién Postal Panamericana
(la cual cambio su denominacién por ta de la Unién
Postal de las Americas y Espaina en 1931 en Madrid).

1933, se decretd la concentracion de la Direccién
General de Correos con la de Telegrafos, creandose
la Direccion General de Correos y Telegrafos. (En 1942
se separaron y cada una fue independiente).

1951, con ia medificacion de la ley de vias generales
de comunicacion, se reestructurd ta Direccion General
de Correos.

1958, la Ley de Secretarias y Departamentos de
Estado, cred dos nuevas Secretarias; La de
Comunicaciones y Transportes y la de Obras Publicas,
dependiendo de la Direccién General de Correos de
la primera de estas,

1977, el S5 dejulio se lleva a cabo dentro de la Direccion
General de Comunicaciones, una reestructura
sustancial.

1978, se ilevan a cabo modificaciones a la la Estructura
Organica.

1879, se inicia la desconcentracion Administrativa de
algunas funciones, dando lugar a la creacion de
Gerencias Postales Regionales.

1980, se publica en el Diario Oficial un nuevo acuerdo
de modificacidn a la estructura organica de la Direccion
General de Correos.

1986, por decreto Presidencial se crea la Organizacion
descentralizada denominada Servicio Postal
Mexicano, como respuesta a la necesidad de
modernizar las practicas operativas y administrativas
en busca de una mayor productividad en la prestacién
de los servicios de comunicacion.

1986, el 24 de diciembre, el H. Congreso de la Unidn
aprueba y promuiga la Ley del Servicio Postal
Mexicano, con objeto de regular tado lo relativo a la
presentacion del servicio publico de correos y los
servicios diversos.

1988, el 14 de octubre se expidid el Reglamento para
la operacion del Organismo Servicio Postal Mexicano.

Con et fin de mejorar la estructura QOrgdnica del
Servicio Postal Mexicano estableciendo un adecuado
equilibrio entre sus areas sustantivas, con fechas 1°
de abril de 1989. De esta forma interna se transforma
progresivamente la estructura de Organizacion de la
entidad, dando tugar al establecimiento de unidades
administrativas en apoyo de la fundacién social y
comercial del Servicio de Correos, creandose la
direccion de Mexpost, la Contratoria Interna, las
Coordinaciones Metropolitana y de Gerencias
Postales; Por otra parte cambian su nomenclatura, la
Direccién Comercial por la de Direccion de Comercio
y de Servicios.



La Direccion de Operciones y de Servicios por la
Direccion de Operacidn, integrandose esta Ultima una
nueva gerencia de Centros Postales.

1993, estructura que se aprueba por acuerdo de la
Junta Directiva del Organismo y las autoridades
sectoriales, la SECOGEF y la S H.C.P, se orienta a
elevar los indices de eficacia.

1.2.2. Integracion.

Decreto por el que se crea el Qrganismo
Descentralizado Servicio Postal Mexicano.

Art. 5. |.a Direccién y ia Administracién del organismo
correspondiente a:

I. La junta directiva

Il. El director general

An.6. Lajunta directiva estara integrada por el Servicio
de Comunicaciones y Transportes quien lo presidirg,
por los secretarios de Helaciones Exteriores y de
Hacienda y Crédito Pablico y por el subsecretario de
Comunicaciones y Desarrollo Tecnotdgico.

Por cada miembro propietario habra un suplente quien
sera designado por el titular y contara conlas mismas
facultades que los propietarios, en caso de ausencia
de estos. El suplente de Subsecretario de
Comunicaciéon y Desarrollo Tecnolégico seréa
designado por el secretaric de Comunicaciones y
Transportes,

1.2.2.1. Mision.

Proporcionar servicio postal en forma oportuna y
confiable a los usuarios individuales y corporativos,
en apoyo al desarrollo de México.
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1.2.2.2. Objetivos.

- Proporcionar el servicio de correos a 1oda la
poblacién, en todo el territorio nacional, con énfasis
en colonias populares y comunidades rurales.

- Impuisar ei desarrolio del correo comercial y de los
nuevos servicios postales que la modernizacién
industrial y comercial del pais requiere,
fundamentatmenie los que apoyen ei comercio
internacional y la recuperacion de la demanda.

- Mejorar la calidad del servicio en terminos de
oportunidad y seguridad en la entrega de la
correspondencia.

- Consolidar el proceso de saneamiento financiero
la modernizacion interna de! organismo.

- Fortalecer el proceso de modernizacién del Sistema
Postal Mexicano.

Y

1.2.3. Direccion General.

- Prestar el servici¢ publico de correos.

- Programar, ajustandose a los programas sectoriales
respeclivos organizados, operar y controlar la
prestacidn de los servicios de correo y diversos a su
cargo, que se encuentren establecidos en las leyes y
convenios internos vigentes.

- Apoyara la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes, para la formulacién de los decretos en
que se ordenen las emisiones del timbre postal, todo
los datos y elementos a su disposicion.

- Administra el Museo y la biblioteca postal, asi como
los servicios filatélicos.

- Proponer la normatividad que se requiera para el
cumpliniento de los convenios postales internos.



- Expedir y mantener actualizado el cédigo de
encamiento y distribucién.

- Autorizar a pariculares mediante contratos de servicio
el uso de maquinas de franqueo.

- Administrar los ingresos generados por los servicios
que presta hasta por el monto que se sehale en el
presupuesto de ingresos que le sea autorizado.

- Establecer ¥y mantener actualizado el sistema de
informacién postal.

- En general, realizar y celebrar los actos juridicos
necesarios para el desarrollo de sus funciones de
acuerdo con las disposiciones legales aplicables.

- Servir de enlace en el servicio postat y administrativo
postal del mundo, asi como con la Unidén Postal
Universal y la Unién Postal de Américas.

- Actualizar y difundir los lineamientos generales para
el tratamiento de la correspondencia internacional de
conformidad con las disposiciones postales
internacionales; asi como verificar su cumplimiento.

- Formular y difundir las normas y procedimientos de
operacion de las oficinas de cambio nacional.

- Difundir ias normas y establecer los procedimientos
de operacion a que deban sujetarse las oficinas
postales para la aceptacién y tratamiento de envios
de importacion y exportacion, por la via postal.

- Mantener actualizadas las cuotas; parte de llegada,
transito y salida de México, asi como elaborar y
aprobar las ventas atavor 0 acargo det Sistema Postal
Mexicano, por concepto de transporte interno de
correspondencia y envios postales y tramitar el cobro
o pago de los saldos resultantes.

- Supervisar el tramite de cobro 0 pago de
indemnizaciones resultantes del trafico de envios
postales internacionales.

- Controlar las obras de consulta elaboradas por ia
Unién Postal Universal y la Unién Postal de las
Ameéricas, Espafa y Portugal, asi como mantener
actualizadas a estas organizaciones con informacion
relativa al Sistemg Postal Mexicano.

- Preparar la participacion del Servicio Postal Mexicano
en los congresos, reuniones y cologuios
internacionales que se celebren; asi como coordinar
la organizacion de los congresos y reuniones postales
internacionales en las que México sea antfitrion.

- Intervenir en tos estudios que a peticion de la Unién
Postal Universal, la Union Postal de las Ameéricas,
Espafa y Portugal, o cualesquiera otr.s
administraciones postales del mundo.” (4)



(1) Obregon, Emilio.
Filatelia (Timbres, sellos
y estampillas). México,
1963. p. 78

2.1. El Timbre Postal.

“El timbre postal ha sido el instrumento efectivo que
ha hecho de la comunicacion entre los seres humanos
una propiedad com(n de todos los pueblos del
mundo.” (1)

El timbre postal no solo es un pedazo de papel que
adquirimos en diferentes estahlecimientos en
cualquier parte del mundo que emita timbres postales;
ef timbre es algo que estimula nuestra manera de
pensar, es ante todo cuitura muy por encima de su
misién esencial, el franquear los envios postales y ae
su valor filatélico (del cuatl mas adelante ampliaremos
la informacién). E! timbre es un medio a través del
cual podemos adquirir toda clase de informacion, con
respecto a los diferentes temas en que se clasifique
cierto timbre a elegir, se pueden conccer otrasformas
de vida con sus diferentes culturas, sus costumbres,
también pueden ser, hechos politicos importantes,
sociales, la naturaleza, lafisica, geografia, deportes,
escritores famosos, asi como personajes
trascendentes en nuestra historia, etc., en fin toda
una serie de temas ilimitables que por medio de la
apreciacion de un timbre postal podemos conaocer.

Con la gran aceptacion que tuvo la propuesta del
maestro ingles Rowland Hill, los paises comenzaron
a emitir diferentes timbres postates, abarcanao
diferentes temas, comenzaron a surgir también
diferentes formas de imbres, me refiero alos formatos;
desde la forma tradicional como lo es el rectangulo,
hubo anteriormente timbres de forma cuadrada, tri-
angular, pentagonal, circular, romboide y en un pais
se emitié un timbre bastante raro en forma de corazén,
enfin toda una variedad en cuanto al iormato de estos.
Actualmente se manejan mas los timbres con forma
rectangular y cuadrada.

Es indispensable comentar que los primeros timbres
se imprimieron con motivos graficos particularmente
utilizando a personajes de la realeza, reyes, reinas,
duques, etc., o con los famosos escudos que
diferenciaban un reino de otro. Se imprimian en un
solo color con diterentes tamanos.
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Foto 1. 1. Timbre emitido con motivo del Cuarto Centenano Jel
natalicio de Miguel de Cervantes Saavedna, Chike, 1947,

2, Timbre Conmemorativo en recuerdo de las Bodas de Plata de
Jorge VI

Actuaimente los timbres postales ya encierrain toda
una complejidad, desde su disefio hasta su impresion.
Ahora la mayoria de ellos se imprimen en seleccion
de color; los motivos graficos varian
considerablemente en cuanto el tema atratar, el papel
es mas concreto, resistente. Ahora para la realizacion
o elaborizacion de un timbre postal se cuenta con
gente especializada; desde un buen disefador grafico
hasta un bueh servicio de impresion.

Estos son algunos de los aspectos mas importantes
que se refieren a la actual elaboracion de los mismos
pero generatizando aun mas sus razgos mencionaré
que es un pequefo trozo de papel impreso por uno
de sus lados y engomado por el otro, la parte impresa
esta constituida por varios eiementos, que hacen de
él una pieza de arle, considerada actualmente por el
proceso de su realizacién.
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México. México, 1970. p.
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2.1.1. Caracteristicas del Timbre Postal.

1. Dentado. Orificios para cortar los timbres.

2. Pais. Lugar donde se emite el timbre.

3. Pie de imprenta. Empresa que imprimié el timbre.
4. Disefiador. Nombre de ia persona que disefic el
timbre.

5. Vator. El importe a pagar por el timbre (costo).

6. Motivo grafico. Dibujo o folografia que ilustra el
timbre,

7. Aio de impresién. Et afio en que se realizo el
timbre.

Foto 2.

Estos son datos que se utilizan en la actualidad para
la emision de timbres postales. Ya que anteriormente
por no contarse con una serie de aspectos Unicos y
basicos para su elaboracidén hubieron encrmes
cantidades de emisiones falsas, no falté quien se
aprovechara de la situacién de lo facil que era la
reproduccion de los mismos para sacar Sus propios
timbres y venderlos a coleccionadores a precios
elevados. Esto comenzd obviamente desde el
surgimiento del primer timbre postal en el mundo que
se refiere al famoso Penny Negro, |as falsificaciones
no se hicieron esperar. No solo en Inglaterra sino en
todos los paises que adquirieron el nuevo sistema de
correos hubo un sin fin de falsificaciones.

Ya en la actualidad se han ido tomando diversas
medidas para no caer mas en este problema, e! cudl
no solo afecta la economia del Servicio Postal, sino
también a todas a quellas personas que se dedican al
coleccionismo de timbres postales y que estan
expuestas a adquirir piezas de dudosa procedencia,
pero su afan por tener en su catalogo esa pieza tan
apreciada han llegado a pagar cansiderables
cantidades por piezas que resultan ser timbres falsos.
Para no caer mas en estos errores por llamarlo asi, el
sistema de correos creo un matasetlos que tiene como
fin plasmarse sobre el timbre postal para que este no
se pueda usar mas de una vez, indica la fecha de
recibo al momento en que la carta llegue a la oficina
de correos, o sea la oficina receptora y nombre del
lugar de origen de la carta.

“Al mismo tiempo, con la adopcidn de la estampilla
nacié el mataselios, sellos matrices 6 cufos
manejados a marco de madera, laton hierro o bronce
y mas tarde de acero y de goma, cuyas improntas o
marcas se utilizaron para anular o cancelar fimbres y
estampillas, sean éstas postales, fiscales o de
cualquier otra clase.” (2)
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Foto 3. Matasallellos, wtilizados para la cancelacién .

Otra manera de prevenir las falsificaciones son las
técnicas de impresion. (de las cuales hablaré mas
adelante). La principal finalidad de un taller de
impresion al tener el encargo de la produccion
{impresidn) de cualquier emision de timbres postales,
es la de dotar a su gobierno de esos comprobantes
de pago, dejando en segundo orden su belleza y
calidad de impresion pero aun asi al impresor, al
diseftador grafico y en ocasiones al patrocinador, 0 a
la Organizacion a la cual se hace referencia en el
motivo grafico, etc., le preocupan ambas cosas ya que
a mayor belleza y perfeccion, seran de mayor interés
para los coleccionistasde dichos timbres. En ocasiones
algunos paises mandan a hacer |la reproduccién de
sus timbres postales a otros paises para cbtener una
mayor perfeccion y belieza tanto en el diseiio como
en |a impresién,

Ahora bien teniendo como base general desde los
antecedentes del surgimiento del timbre postal, lo gue
an si encierra el timbre con respecto al conocimiento
de varios aspectos culturales, politicos y sociales, es
meramente indispensable conocer también los
diferentes tipos de timbres que se han realizado hasta
ahora.

2.2. Tipos de Timbres Postales.

Con todo lo que generd ia invencién del uso de limbres
postales para el franqueo de cartas, el aumento del
namero de coleccionisias y sobre todo la demanda
de la correspondencia, ya no era suficiente el cargo
que desempenaba el timbre postal ordinario, por lo
cual el Servicio Postal se vid una vez mas en la
necesidad de reorganizarse para poder enfretar el
problema de ia demanda, para io cual cred otros
timbres postales pero con diferentes categorias, ya
no eran igual ni tenian la misma funcién del ordinario,
ahora deberian desempefiar otras funcicnes y con ello,
dejar mas organizado el sistema. Por io tanto se
tuvieron que clasificar de ia siguiente manera: cabe
mencionar que estas distinciones son reconocidas en
casi todo el mundo donde se comparten los mismos
conceptos para cada una de las siguientes
clasificasiones propuestas por la Administracion Postal
Mexicana.

2.2.1.Timbres ordinarios.

Son aquellos destinados a satisfacer las necesidades
generales del franqueo, es decir la venta de los
mismos. Es la serie de uso permanenie. Su tirada es
ilimitada, no cuenta con un tiempo establecido para
su venta asl que pueden ser reimpresos cuantas veces
sea necesario.Su vineta no hace referencia a la
conmemoracion de alguin hecho; en alguncs casos
estos timbres postales duran con la misma vifieia por
varios anos, para lo cual en ocasiones se pueden
presentar cambios de color o diferencias en el papel.
Se imprimen generalmente con no mas de tres tintas.

Otro aspecto de esta serie, €S que en ocasiones la
confunden con un conjunto de series conmemorativas
con numerosos valores, motivo por el cual. son
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{3) Enciclopedia dei Seilo.
Volumen 1. p. 163

guardadas, en bodegas y con el tiempo pierden su
interés filatélico. La tirada de timbres ordinarios, apesar
de lo anterior, es de gran importancia, ya que para los
nuevos coleccionistas son piezas de gran utilidad y
las pueden adquirir a un costo muy razonabie.

Foto 4.
Timbres
ofdinanios,
utilizados
dpicamente
para el
[ranqueo.

Debe quedar claro que la serie ordinaria, viajara en
algunos casos a diferentes partes del mundo, y por
al motivo, debe ser representativa de nuestra cultura,
de nuestro pais, debe informar hechos relevantes en
el desarrollo, industrial, agricola, tecnoldgico, etc.,

2.2.2.Timbres postales extraordinarios o
conmemorativos.

Dichos timbres se emiten también para las
necesidades del franqueo, pero su finalidad esencial
es la de recorgar, conmemorar servicio, etc. La
diferencia que existe en comparacion con los timbres
postales ordinarios es referente al tiraje, en este caso
es limitado. Una de las ventajas con las que cuenta
dicha emisidn, es su calidad en cuanto a que se usan
mejores sistemas de impresion, y su tamafio es mas
grande. Se utiliza seleccion de color, para una mayor
belleza.

“Como belleza de reproduccion, entre los primeros
conmemorativos, corresponde por derecho mencionar
a los Estados Unidos, que el 2 de enero de 1893
recordaron en una serie de dieciséis ejemplares de
gran formato el Cuarto Centenario del Descubrimiento
de América.Las emisiones conmemorativas
aumentaron de forma veriginosa, tante como para
representar, hoy la auténtica plataforma del
coleccionismo moderno.” (3)

Para la reproduccién de las emisiones
conmemorativas, 10s temas para su emision deben
conmemorar hechos, que hayan olengan que ver con
la historia de nuestro pais. Deben mostrar las grandes
realizaciones nacionales o internacionales, ya sea en
los temas de industrializacion, deportes, etc.

4

Foto 5. Timbre postal
conmemoralivo, emitido en
honor de Miguel Angel

-13-




(4) Enciclopedia.
op. cit., p. 164

Entre estos timbres tambien se les considera a los:

2.2.2.1. Timbres postales de
beneficiencia.

Emitidos con un vaior adicienal ai del franqueo, en
venta, y sobre todo su mayor funcion es la de prestar
ayuda, a instituciones, como por ejemplo a la Cruz
Roja, o aquellas que realizan bienes a la comunidad.
Se le puede identificar entre otros timbres por la
combinacién de importes, separados por el signo de
adicion ( +). La primera cifra indica el valor postal, la
segunda la cantidad que se destinara a beneficiencia.

LN
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1 2 3
Foto. 6. 1y2, Timbres de benelicenciude fa Sene Yugoslava para
la Cruz Roja de 1952, 3. Emitido ¢n beneficio de las victimas del ©
huracdn Hatie. Honduras Britdnica 1962.

2.2.2.2. Timbres postales de tasa.

En algunos paises cuando el franqueo de la
correspondencia es deficiente, se adhiere a la pieza
sellos postales denominados de tasa que cubren, la
diferencia que debe percibir el correo.

2.2.2.3. Timbres postales con sobretasa
y fines filatélicos.

El gran auge que ha tenido el coleccionismo de tim-
bres, crea altos costos econdmicos entre los mismos,
buscando nuevas formas de complacer a los que
apenas comienzan o simplemente por afan de
transmitir su cultura, para lo cual se crean todo tipo
de exposiciones de timbres postales porlo tanto las
Administraciones postales emiten timbres con
sobretasa, Unicamente con fines filatélicos.

El timbre postal, es un medio valido, como ya hemos
visto, para la difusion de temas de interés nacional.
Los tres ultimos tipos de timbres, entran en 10s
conmemorativos, por que como podemos darnos
cuenta, son una fuente de recursos econémicos, que
en ocasiones, son donados a dichas instituciones para
su beneficio y apoyo. No debemos olvidar que estos
tienen en ocasiones por ser especiales costos muy
elevados, entre los filatélistas.

2.2.3.Timbres postales aéreos.

Ordinarios o conmemorativos, seran aéreos aqueilos
que por su valor facial, estan destinados a cubrir las
tarifas de la correspondencia transportada por via
aérea. Deben llevar la leyenda "aéreo”, "correo aéreo”,
o similar en el pais emisor, para ser aceptados dentro
de esta categoria.

“Los timbres postales de esta serie ocupan et tercer
puesto en sentido absolutc, en el albim filatélico
mundial, después de los conmemaorativos y de los del
correo ordinario. El primer timbre emitido fue en italia
en 1917." (4
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{5) Encicicpedia,
op. cit., p. 165

2.2.4. Timbres postales con sobrecargo.

Son los que por haber quedado desactualizado su
valor de franqueo, reciben una sobreimpresién que
aitera su valor faciat. El valor tanto se puede aumentar
como disminuir, el fin es no perder la emisién.

2.2.5. Timbres postales telegraficos.

Destinados al pago de la tasa de estos servicios, se
aplican directamente a los telegramas. Existen con
reselio y sobrecarga, actualmente casi no se usan.

2.2.5.1. Timbres postales resellados.

Su caso es similar al anterior, solo que aqui su valor
facial no se altera con el resello. El resello aplicado
en toda la plancha, sin tener encuenta su ubicacion
en cada vifieta, se denomina resello ¢ sobreimpreso
continuo.

2.2.6. Timbres postales urgentes.

“El urgente es un sello particular que determina un
franqueo suplementario. Con tal definicién la
correspondencia es gravada con un sobre precio que
permite, tanto para el coreo normal como para el
correo aéreo, aun mas acelerada entrega. £l correo
urgente se entrega al destinario antes de la distribucion
del normal. Van acompahados de especiales
inscripciones (expreso, exprés, correg urgente,
entrega especial, etc.).” (5

2.2.7. Timbres postales para servicios
especiales.

Son emitidos especificamente para el pago previo de
servicios determinados, ya sea para periodicos,
expresos, etc., enviados por mensajeros cobrando un
pago adicional.

2.2.7.1. Timbres postales de publicidad.

Existen diferentes formas de publicidad en los timbres,
al dorso, en marbetes adheridos, alrededor de cada
timbre en textos adicionales.

2.2.7.2. Timbres postales oficiales.

Emitidos especialmente o sobreimpresos para uso de
organismos del Estado.

2.2.7.3. Timbres postales fiscales.

No son de uso postal. Son empleados por los entes
recaudadores e impositivos. {oficinas gubernativas o
diplomaticas).

2.2.7.4. Timbres postales locales.

Timbres que solo son emitidos para un solo lugar,
como una ciudad. Filatelicamente en ellos se
encuentran grandes piezas de aspectusraros, buena
aceptacién entre Ios coleccionistas.
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(8) Celis, Cano Guillermo.
Celis Cano José. Sellos
Postales de México, México,
1971, p. 12

2.3. Clasificacion del Timbre Postal.

Para poder comprender todo lo que un timbre postal
encierra en ese pequefo trozo de papel, que para
nosotros como disenadores, es fundamental ya que
son los medios graficos como el color, papel, tipografia,
imagenes, etc., no solo en México sino en todos
aquellos pueblos donde se emiten estos papelitos y
que como ya hemos analizado tienen una gran
finalidad tanto en la economia, politica y cuitura de
cada pais, es relevante conocer ahora, que hay detras
de él, conocer paso a paso la tan complicada, aunque
no lo parezca elaboracion del mismo. Para ello cabe
destacar cada uno de los aspectos fisicamente
hablando que lo componen, que integran todo el
proceso de disefio, para que pueda éste salir al
frangueo (venta).

Aunque a primera vista el timbre aislado no parezca
merecedor de tan especial atencién, son
principatmente los coleccionistas, quienes reconocen

en & muchisimas aunque en ocasiones demasiado -

pequeias diferencias entre unos y otros, y a veces ni
los mejores filatelistas suelen reconocer o descubrir.

Todo esto comienza a crear conflictos que no son
convenientes entre los coleccionistas, asi que para
tener una mejor forma ordenaday precisa gue permita
la ampliacién de varias formas de coleccionar, tienen
que aprender a conocer, diferenciar, distinguir, de una
manera mas clara cada uno de los rasgos de un timbre
postal.

“Generalizando, los timbres postales se clasifican
primerante en diferentes grupos: por disefos,
hablando del tema referente, se crea la imagen o
motivo gréfico; los de diferente color, pudieran ser de
una sola tinta, dos, tres 0 mas colores; los separados
o perforados; los impresos de formas distintas; los
emitidos en distintos tipos de papel, y los utilizados o
cancelados con diferente mataseilos.” (g}

Esto es generalizando, pero en este caso, para los
filastelistas, es de mayor importancia conocer cada
uno de los aspectos gréficos, fisicos, para poder
ampliar su coleccion, como ya se menciono.

Una clasificacion rigurosa de los timbres de correo es
la que sin duda se valen los filatelistas, para realizar
en forma ordenada su coieccién. El pertenecer a un
grupo de personas interesadas en el ambito, es obvio
que no tiene ios mismos fines de alguien que adquiere
un timbre por necesidad de pago. Por esta razon
existen dos clasificaciones particulares que distinguen
a las emisiones:

Los timbres tipo: Son los que se realizan con
caracteristicas establecidas, rigurosas; su tamafio, tipo
de papel, color, sistema de impresién, engomado,
perforacion, etc. Como por ejemplo cuando un timbre
se emite para el franqueo, sin importar si es ordinario
0 conmemorativo, se deben seguir al pie de la letra
las indicaciones que de ante mano ya se realizaron
para la reproduccion, si por alguna razon hubiese
problemas, deficiencias en el dentado o en los colores,
esto creara problemas tanto internos, como externos,
ya sea econdmicos 0 morales, para el Sercvicio Postal.
Se podria decir que todos los timbres del mundo,
realizados para cubrir el franqueo, son timbres tipo,
ordinarios, oficiales, conmemorativas, postales, etc.,
Y de la reproduccion de ellos surge la segunda
clasificacién.

Las variedades, que como su nombre 1o indica, son
dgiferencias, errores, que se realizan en los ya
mencionados. Y por lo tanto son de un interés muy
particular entre los filatelistas, dedicados al analisis y
estudio de los timbres postales. Estas deficiencias o
irregularidades se adquieren medianite el proceso de
reproduccion, alterando el proyecto ya establecido,
las cuales para lener interés filatélico, deben ser
naturales,ya que en ocasiones se han dado casos en
el estudio, donde son provocadas,con fines
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{7} Enciclopedia,
op. cit., p. 136

econdmicos y pierden toda su importancia entre los
coleccionistas.

Para una mejor clasificacion de los timbres postales,
estos se pueden separar, ya sea para su estudio o
coleccion en:

2.3.1. Antiguedad.

Esta caracteristica divide a los timbres en clasicos,
antiguos, modernos y contemporanens.

2.3.1.1. Nuevos o usados.

El timbre postal nuevo es sin duda aquel gue no ha
sido utilizado para el franqueo, no han sido
cancelados, por lo tanto exigen una total calidad de
conservacién y presentacién comercialmente
hablando, se cotizan en el mercado fitatélico a precios
muy elevados.

Los timbres usados, son sin duda las mejores
propuestas como tema para los coleccionistas, se
encuentran marcados postalmente (con matasellos),
va que han servido como prueba de tranqueo y no se
podra volver a utilizar con ese mismo fin; los
coleccionistas los reunen con fines meramente
culturales.

oW
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Feto 7. A. Timbres nuevos, 3. Timbres usados

2.3.1.2. Estado de conservacion.

Caracteristica que filatélicamente hablando hace gue
el timbre postal para los coleccionadores sea de un
aspecto demasiado importante, ya que a mayor
antigiedad el costo de éste en el mercado filatélico,
sera muy elevado, pero siempre y cuando su estado
de conservacion sea bueno.

Calidad en el papel, la impresién y el engomado deben
estar en perlectas condiciones, sin roturas en gen-
eral, manchados,sus perforaciones completas, etc.

2.3.2. Nacionalidad.

“La emisidon de los timbres es una de las
manifestaciones de los Estados como batir moneda.
Acuerdos internacionales de ambito restringido entre
las naciones adheridas a la Unidn Poslal Universal,
han fijado que cada timbre debe llevar la indicacién
normatmente en letras latinas, del pais eminente.”(7)
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Foto 8 Timbres emitidos en diferentes |4 ° =~
naciones: Somalia; China; Japon;
Chile; Bulgaria,

2.3.3. Formato.

“En las publicaciones filatélicas la dimension de los
timbres se inclina en milimetros. Et primer dato se
refiere tinicamente a la dimensién horizontal y se
refiere a la vifeta, es decir con exclusion del dentado
¥ de los margenes.” (8)

Existen hasta ahora timbres postales de diferentes
tamanos y de diferentes formas como cuadrados,
rectangulares, (son los mas comunes) en forma de
triangulo, romboides y hasta circulares (actuaimente
ya no se emiten timbres de esta forma, pero
antericrmente existieron).

e s

Foto 9, Timbres
postales que varian por
la diferenciacion de su
formato y color.

2.3.4. Color.

Quiza uno de los rasgos caracteristicos mas
importantes que encierra el timbre postal es el color.
Creando en el belleza a simple vista. Un timbre con
color o con diterentes colores, alenta a los
coleccionadores a invertir mucho dinero para ampliar
sus cataiogos.

Existen desde la antugledad timbres emitidos con un
solo color 0 actualmente con gran gama de colores,
impresos ya en seleccidn de color. Con €l color se
puede jugar de diferente formas en {a aplicacién del
timbre no solo en la vifieta se puede introducir color,
sino tambien en el dentado (margen donde se hacen
las perforaciones), en ocasiones esto puede generar
errores yaque a la hora de laimpresion no se obtienen
los mismos tongs que en la propuesta griginal.

Aspecto muy tomado en cuenta por los falsificadores
para poder hacer sus reproducciones sin problema
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alguno. Mientras el original presente una ampliagama
crématica y por decirlo asi, con cierta dificuitad en su
disefio tramas de lineas de colores, encimados de
letras, colores, etc., sera mucho mas complicado para
los falsiticadores hacer timbres falsos. Existen en el
mercado filatélico emisiones con este tipo de eror
(cambio de color por dificultades a la hora de la
impresion), las cuales cbviamente saiieron para el
franqueo ya sea por motivos de tiempo o costos ne
se pudo suspender 0 cancelar su venta, asi que para
los coleccionadores es un aspecto muy pueno ya que
les gusta mucho coleccionar este tipo de rarezas, que
no se dan siempre. Actualmente esto esta dejando
de existir, ahora existe un mejor control y proceso tanto
de tecnologia como de organizacién para la emision
de timbres postales.

2.3.5. Papel.

Existen variedades de papel, que se pueden utilizar
para la impresion del timbre, en ocasiones estas
pueden ser intencionales ¢ invoiuntarias, y en
ocasiones esto puede individualizar un ejemplar de
ofro aunque pertenezcan a la misma serie, lo cual no
afecta la coleccion de un filatélista.

Ef papel por consideracion se subdive en papel hecho
a mano y otro a maquina. El primero es blanco
ligeramente rugoso, coh cuerpo. El cudl se obtiene
trabajando la pasta a mano. El papel a maquina, es
mas sutil, se hace por medio de laminadores a
maquina y es mucho mas blanco. Generalmente estos
papeles pueden ser diferentes por su coloracion, por
su textura y por su dibujo. La variedad mas comun en
materia de pape! es la marca de agua o filigrana.
Actualmente existe un nuevo pape! ilamado
Flourescente con untono ligeramente amariilento en
su color. Sirve para la cancelaciéon autdématica de los
timbres por medio de las nuevas maquinas
electronicas, creadas para el objeto.

Existen otros papeles para la impresion de timbres, el
papel patinado o enyesado (couché), liso,
lustroso papel vitela (pelure), transparente y muy sutil;
pape! mixto con hilos de seda; papel vergé, tiene una
huella deincision; papel coloreado lo hay de dostipos,
el blanco coloreado de un solc lado y que se e conoce
con el nombre de tinta y el totalmente coloreado, y el
papel poroso, es grueso, mérbido y de trama
transparente. Actualmente se utiliza material sintético.
(Los hilos de seda y los colores tienen por objetivo
impedir que la obra sea falsificada).

2.3.6. Marca de agua.

Mirando a contra luz el papel de un timbre, se podra
apreciar una cierta caracteristica grafica, ya sea un
dibujo, al cuat se le conoce también con el nombre de
Filigrana, el cual es un papet gue tiene la finalidad de
asegurar la criginalidad del ejemplar. Dicho dibujo
representa cierta caracteristica del Estado de emision
aunque en ocasiones ciertos paises mandan imprimir
sus series , en otros palses.
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Foto 10, A. Marca de agua en un imbre de Gran Bretuna, B
Marea que apurcee en el papel usindo en la impresion de certos
tmbres de México
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2.3.7. impresioén.

La impresidn de los timbres de correo, es uno de los
aspectos mas interesantes de las artes gréficas, tanto
por los procedimientos de estampacion como por ia
calidad artistica que se togra dar. Todos los sistemas
de produccion grafica han sido utilizados hasta ahora
para la realizacién de los timbres postales. Se ha
partido de la calcografia de los primeros sellos
ingleses, hasta llegar a los sistemas por madio de ia
fotomecanica, por io tanto es una ventaja mas para
los filatelistas contando asi con ta manera de poder
clasificar a los timbres por medio de su sistema de
impresion los cuales son:
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Foto 11, A. Sistema Offset;, B.
Huecograbado; . Grabado.

2.3.7.1. Estampacion tipografica.

Del griego tupas, tipo y graphein, escribir; el arte de fa
imprenta. Con este sistema la tinta queda impresa
sobre el papel, la grabacién es fina y nitida, con trazos
decisivos ¥y no interrumpidos. A veces permanece vis-
ible en el dorso el surco dejado por la presién de la
maguina estampadora.

2.3.7.2. Estampacioén en "delacryl”.

“La caracteristica de este sistema es que la plancha
para ja estampacion tipografica sobre rotativa es de
un especial material de plastico, cubierto por ura
sustancia fotosensible, el cual recibe la imagen
totografica del original destinado a la estampacion de
dicho método.” (9)

Se trata de un metodo facil y econémico que ofrece
una muy buena calidad de impresion,

2.3.7.3. Estampacion calcografica.

Es un sistema opuesto a la estampacién tipografica.
Anteriormente esta técnica se realizaba a mano,
actualmente se esta volviendo a utifizar con excelentes
resuitados de impresion en timbres postales y gracias
a la fotografia la técnica se ha perfeccionado.

2.3.7.4. Estampacion en huecograbado.

Es una técnica parecida a la de calcogratia, pero mas
perfeccionada. Actualmente es usada en todos los
medios graficos, tiene una gran demanda. Por medio
de este procedimiento se utiliza un grabado en hueco
obtenigo mediante un método fotomecanico parecido
al del fotograbado.
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(10) Enciclopedia,
op. cit., p. 143
{11) Enciclopedia,
op. cit, p. 144
(12) Enciclopedia,
op. cit,, p. 152

2.3.7.5. Estampacion litografica.

Es hibrida, esta tomada del griego lithos, piedra y
gluphein, grabado, arte de grabar en piedra. Su
método se basa en que una tinta que tenga grasa no
se adhiera a una superficie pétrea que este cubierta
con goma arabiga.las impresiones realizadas bajo
esta técnica carecen de relieve, ni adelante ni detras
y sus sombreados se obtienen con lineas mas o
menos densas y cruzadas. Los colores de las cintas
50N opacos.

2.3.7.6. Estampacion offset.

“Repintado”, se origind en Alemania. Es un sistema
moderno derivado de la litogratfia. {fotolitografia). La
ventaja de esta técnica es que se puede utilizar papel
poco satinado y por lo cual es mas econémico. Ofrece
una excelente calidad de impresion.

2.3.8. Perforacion.

“En los timbres, dadas las elevadas tiradas, no
pueden ser estampados uno a uno, sino que se
imprimen en planas, el mismo ejemplar, por lo tanto
se dividen en perforaciones que permiten aisiar uno
a uno los ejemplares, manualmente. Es asi como los
timbres se dividen en dentados y no dentados.

El dentado, sirve para dividir, los timbres impresos
con folio. Los timbres quedan separados por
pequeiios agujeros separados entre si. "E! dentado
de un timpre se indica filatélicamente por una cifra
que corresponde al nimero de dientes presentes en
un espacio de dos centimetros. El nimero de dientes
variade 7a 17 enlos 2cm.” (10)

Actualmente en las ediciones modernas, el dentado
variade once acatorce. En algunos iugares se emiten
timbres no dentados, perc en la actualidad y sobre
todo en los paises desarroliados esto no tos complace
mucho, ya que emisiones anteriores no dentadas han
sido desterradas.

Esta caracteristica ha puesto a los filatélistas a
encontrar aliin mas variantes para su coleccion, en
ocasiones la maquina a llegado a tallar provocando
pequefas pero a la vez grandes rarezas, sobre todo
en nuestro pasado. Existen timbres atravezados por
estos dientes. El coleccionista ha valorizado la gran
diversidad de dentados que hasta ahora existen.
“Existen diferenles sistemas de perforacicnes: el
lineal, en bioque o en placa o en peine. En el lineat en
cada golpe se pertora solo el lado horizontal o vertical
de una fila. En el perforado en peine de cada impresion
se perforan tres lados de todos los timbres que se
encuentren en una fila, con otro golpe se completa el
fado restante. A su vez este sistema se subdivide en
horizontal y vertical. Horizontal cuando se perfora un
solo lado, el vertical del timbre y dos horizontales y
vertical cuando se perfora el lado horizontal y dos lados
veiticales.” (11)

“Tarnbién existen las llamadas Perforaciones oficiales.
Los timbres postales pueden perder su valor filatélico,
cuando por ejemplo en sucursales bancarias son
atravezados con alfileres, para que no existan fraudes,
asi automaticamente el timbre pierde su valor
fitatélico.”(12)

2.3.9. Numero.

“Los timbres postales se dividen en unidad o timbre
suelto, los cuales son los que han sido desprendidos
en sus cuatro costados, par horizontal o ventical, son
dos timbres sin separar; block de cuatro, cuatro timbres
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sin separar; block de seis, seis timbres unidos que
pueden ser horizontal formando dos hileras de tres,
tira y hoja completa, pieza filatélica enla que aparecen
todos los timbres.* (13)

2.3.10. Motivo de emision.

En esta caracteristica se puede encontrar una forma
de clasificacidn filatélica gue divide a los timbres en
comtnes y conmemorativos.

Comunes son los timbres que sirven para el frangueo
y para la correspondencia. Los conmemorativos
ademds de servir para el franqueo tienen como
objetivo principal representar la conmemoracion de
algun hecho histérico, el homenaje a alguna
celebridad, evento importante, alguna fundacion, etc.
Dichos timbres son mucho mejor realizados en cuanto
al motivo ilustrativo el cual caracteriza el hecho a
destacar y por lo cual tienen mas demanda entre los
coleccionistas.

2.3.11. Dibujo.

Quizd es una de las caracteristicas mas
representativas e importantes en el timbre postal. Es
la vifieta o dibujo que se reproduce sobre el timbre. El
tema a realizar puede ser de |0 mas variadn ya que
tendra un valor muy significativo el cual representara
et lugar, el tiempo, e! hecho al cudl estard
tepresentando. Es el pimer elemento que atraera la
atencion de quien lo observe.

Autenticidad. Los timbres pueden ser falsos o
auténticos.

2.3.12. Rareza.

“Por su abundancia o rareza, los timbres se pueden
dividir en abundantes, relativamente raros y raros. Los
abundantes son los gue se obtienen con mucha
facilidad y son los que generalmente se encuentran
en circulacién. Los relativamente raros son 1os que
tienen ya algun tiempo de haber salido y que han sido
retirados, 0 corresponden a emisiones con un numero
reducido de ejempiares.

Se conocen con el nombre de timbres raros los que
escasean en el mercado o tal vez por su elevado costo.
Con el curso de los afos, los timbres raros y antiguos
se tornaron MAas escasos y su precio se vid
considerablemente aumentado. La rareza de los tim-
bres postales se produjo por tres causas principales:
por pérdida, deterioro y debido a que el ndmero de
coleccionistas ha aumentado continuamente en el
mundo. * (14)

2.3.12.1. Errores.

Los errores de impresion provocan variedades en los
timbres, los defeclos de la estampa pueden ser de
diversa Indole: por omisién, por manchas o diferencias
en los tonos de las tintas; por errores ortograficos;
por doble impresion e invedidos.

La sobre estampacion es un ejemplo muy claro de la
filatelia, son las sefales, 1as cifras, las inscripcionesy
los motivos reproducidos en un segundo tiempo sebre
los timbres ya eslampados. Se puede decir que un
timbre sobre estampado tiene un caracter provisional.
En muchas ocasiones esto se a preparado
ocasionalmente.
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Foto 12. A. Timbre defectuoso por carecer de parte de la
perforacion; B. Timbre con ermor ya que carece de una esquina.

2.3.12.2. Goma.

Errores muy poco frecuentes que provocan
variedades filatélicas son los de la goma y el
engomado. La mayoria de los fitatelistas parecen
interesarse por los sellos que tienen adun su goma de
origen. La goma efectivamente, puede agrietarse con
el tiempo y maltratar el papel del timbre. Existen varios
tipos de goma: brillante, frecuentemente se
resquebraja con el tiempo, y goma opaca.

2.4. Lafilatelia

Ahora comenzaremos a entender €l significado que
encierra la palabra filatelia y dentro de la cual interfiere
la verdadera escencia de los timbres postales, y que
como sabemaos para algunos son sdlo estampitas de
papel que se adhieren a una cara, o que sirven como
franqueo para el pago de la misma, pero realmente
por lo anteriormente ya explicado ahora sabemos que
no es asi. Primeramente lenemos que saber que es
fa filatelia.

“La palabra filatelia fue forjada, en 1864 por M.G.
Herpin, un coleccionista francés con os siguientes
elementos formates tomados del griego: fhil(de philein
"amar'), & privativa, tef (de télos "fin" propésito), ia.,
sutijo que da sentido abstracto. La interpretacion es
amor o aficién por lo que exime de impuesto. El
adjetivo que corresponde a lo "perteneciente a la
filatelia 0 a ella referido" pero a la persona que se
dedica a la filatelia se ie llama filatelista.” (15)

La filatelia es un término mundial, es ciencia, es arte,
es el interés, placer o aféan que conlleva a todas
aquellas personas curiosas a reunir, juntar o mejor
auin acoleccionar todo lo que tenga que ver con reunir
timbres postales. Estas personas como todo ser
humang, son curiosos por naturaleza, buscando
siempre el por qué de las cosas. A ellas que se
entregan con paciencia al estudio de los timbres
postales durante mucho més de un siglo son los
nombrados filatelistas.

El surgimiento de la filatelia se remonta a la aparicién
del primer timbre postal emitido en Inglaterra en 1840,
Como ya se menciond se trata del famoso Penique
Negro, con la efigie de la Reina Victoria. Asi con el
gran surgimiento del timbre postal para et franqueo
en el sistema de correos surge la filatelia.

Los curiosos comenzaron a juntar timbres, que
despegaban de su correspondencia en un principio,
los juntaban para examinartos y asi poco a poco peder
pertenecer a ese gran mundo de coleccionadores y
obtener una excelente variedad de timbres postales.
Al pricipio solo se trataba de un pasatiernpo agradable,
pero también era y es recreativo.

Cuando el coleccionisia comienza desde pequefio y
adquiere un pequefto albam y varios timbres postales
de diferentes estilos, lo primero que hace es
suscribirse a periddicos y revistas especializadas y
se hace socio de algun ciub ¢ sociedades filatélicas
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(agrupaciones con domicilio social fijo, locales
cerrados donde se reunen los coleccionistas a
intercambiar timbres o comprartos ), asi, conforme
pasa el tiempo comienza a saber donde y cuando va
a salir al mercado algun timbre, empieza a distinguir
las diferencias entre unos y ofros, y tiene ya un tema
preferido, elegido para formar su coleccién, cuenta
ademas con su equipo de filatelista, me refiero al ma-
terial del cual se valen para el cuidado y estudio de ia
filatelia; pinzas, (se usa para no manchar o ensuciar
el timbre de grasa}; la lupa, (para ver mas detalles); el
filigranoscopio, (platito negro para colocar dentro el
timbre); el odontometro, (sirve para medir ias
perforaciones del timbre) etc. La filatelia desde
entonces es parte del conocimiento, estimula, atrae,
por medic de tcdos los ambitos, a través de ella se
pueden aprender infinidad de temas tanto politicos,
econdmicos, culturales y sociales. Literatura,
geogralia, ecologia, historia, deportes, ciencia, en fin
una variedad de temas o personajes celebres, etc.

Por medio de su motivo gréfico o sea la ilustracion
que evoca a estos conceptos. La filatelia es de gran
importancia en la cultura de los filatelistas y por lo
tanto se adquiere un gran conocimiento.

“La filatelia es el vehiculo que nos lieva a los
humbrales de un mundo desconocido que nos facilita
descubrimientos posteriores e inesperados en el arte
y en la ciencia. La filatelia es arte por que ayuda a
descubrir la virtud, la propia disposicion creadora para
expresarse con entera libertad en diversas disciplinas
y desde luego en el coleccionismo de timbres postales
al montarlos en ios albumes y marcos de exhibicién
conforme al gusto personal de cada uno.” (18)

Pasado el tiempo el nimero de coleccionistas se fue
ampliando y conforme a ello, |a filatelia se trataba como
algo gue verdaderamente necesitaba de cierlos
parametros, fundamentos sobre todo para sequir
adelante, por lo cual el filatelista se vio en la necesidad

de prepararse mejor en cuanto al estudio de los
timbres, se volvié mas exigente en cuanto a sus
conocimientos de filatelia. Tal fue la demanda del
aumento de coleccionistas, como de jas diferentes
formas que adquieren para coleccionar, que ahora
existen toda una gran diversidad de temas en cuanto
alimbres postales se refiere.

“£n 1841, un lector de un diaric inglés publico un
anuncio buscando timbres de correc usados. Los
coleccionadores comenzaron a intercambiar los
timbres que les hicieran faita, ya sea con sus amigos
o nan otros coleccionadores. Este fendmeno fue el
punto de pantida de la Organizacion de Sociedades
Filatélicas en que los coleccionistas se reunieron en
forma de asociacicnes regionales o nacionales.”(17)

“El primer comercio filatélico fue abierto al publico en
Bruselas Bélgica en 1848. Hoy en dia hay miliones
de comerciantes en timbres postales, se publican
centenares de catalogos y revistas y sa celebran
frecuentemente subastas de timbres en la mayor parte
de las grandes ciudades. El comercio de timbres
postates ha adquirido tal importancia en el mundo que
muchos paises utilizan sus emisiones para obtener
divisas extranjeras, pues dedican buena parte de sus
timbres conmemorativos a la venta en e mundo
exterior.” (18)

El coteccionista tiene que buscar la forma mas refinada
o sofisticada de coleccionar timbres para lograr un
trabajo digno, para lo cual debe de estar como ya se
habia mencicnado al tanto de todo los avances que
dia a dia va adquiriendo |a filatelia, debe de hacer
investigaciones amplias con respecto al tema de su
agrado, esto se refiere a la forma particular que tiene
cada uno de los filatelistas para su coleccion.

Ei filatelista debe saber primeramente por que el timbre
que eligio para su coleccidn ha sido emitido, bajo que
tecnicas ha sido impreso, et tipo de papel! usado, si
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tene filigrana (marca de agua) o no, y asi diferenciar
todos los aspectos del timbre postal. Otro aspecto
importante es que debe de saber como es que ese
timbre llegd a manos del publico, si se vende entodas
las oficinas postales del pais o s6lo en determinadas,
si la venta fue libre o restringida, si los timbres postales
tuvieron validez postal durante tiempo determinado o
fue itimitada, etc., etc. En realidad son innumerables
los aspectos que el filatelista debe saber.

Ante todo para comenzar a ser un buen coleccionador
se debe partir primeramente por el conocimiento de
los ya mencionados rasgos caracteriticos que
conforman a un timbre postal.

“(Generalmente, los timbres postales se pueden
agrupar basandose en seis grupos:

1. Por diseiio, por su diferienciacion de bulto.

2. Por color, variaciones en el matiz, yaque en aigunos
casos si la diferencia es muy drastica puede afectar
en el valor econdtmico del timbre.

3. Por separacion, aigunos timbres separados por
perforaciones o trepas praclicadas en los pliegos; las
perforaciones interesan a los coleccionistas que las
cuentan por acuerdo internacional, sobre la base de
los contenidos en cada dos cms.

4. Por impresion de sellos, pueden ser por el sistema
de fotograbado, el cual es muy bueno ya que es muy
dificil falsificar las muestras con esta técnica.

5. Por papel, ya sea hecho a mano 6 a maquina.

6. Por cancelaciones, los matasellos. De cualquier
manera cuando se determina el valor filatélico de un
timbre postal para los coleccionistas lo mas importante
es la diterencia de los timbres y la importancia del
tiraje.” (19)

La época de verdadera prosperictad y madurez de la
filetelia se puede decir que comenzé de 1890 a 1910
considerada como una de las épocas mas grandes
de [os coleccionistas, en ese entonces hubo
importantes colecciones valoradas en muy altos

costos. Por lo tanto la filatelia no impone, puedes crear
tus propias regitas o parametros, basandose en los
gustos personales en cuanto ala forma de percibir lo
que encierra el total de un timbre postal; es por esto
que se dice que:

La filatelia es una ciencia, por que requiere
conocimientos para cumplir determinas reglas fijas en
la clasiticacion correcta de los timbres, atendiendo sus
diferentes caracteristicas, marca de agua, su diseo,
el papel, etc.

Las personas interesadas antes que todo, comienzan
a estudiar todo lo relacionado tanto con la reproduccion
como Ja histonia de los mismos. La coleccion de un
filatelista ante todo debe de contener ejemplares con
un buen estado de conservacién,

Tomando como base todos estos parametros que
encierran toda una cultura, una expresion visual que
se logra transmitir a través de ese medio de
comunicacion como lo es un timbre postal y que en
ocasiones la gente dnicamente lo aprecia ¢como un
sistema de pago, un simple trozo de papel que se
adhiere al sobre para que ésta correspondencia por
medio del sistema de correos llegue a su destino.

Aunque podria ser que esto no se lomara en cuenta
en |a filatelia, pero por razones obvias sin correo no
habria filatelia. A través de los afios ha ido creciendo
el nimero de los paises emisores de timbres, los
coleccionadores por lo tanto aumentan dia con dia al
igual que buscan la dificultad de reunir timbres
postales, buscan nuevas maneras que logren excitar
al aficionaco a buscar en esa enorme dimension que
se hacreado, entomo alafitatelia, si por algunarazén
la pieza necesaria para su coleccion esta a la venta
llegan a pagar exageradas cantidades de dinero con
tal de adquirifia.
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Como ya se menciond anteriormente la pieza debe
de estar en buen estado de conservacion sin importar
si es nuevo O usado, ya que al estar en buehas
condiciones aumenta tanto su valor filatélico como su
valor economico.

Los coleccionistas buscan la forma de adquirir por
cualquiera que sea el medio, esos tan ansiados
timbres que adn no estan en su catalogo. intercambian
con sus conocidos, compran en negosios filatélicos,
los adquieren en subastas, etc. Cuando un timbre
postal ya no se encuentra a la venta ya sea ordinario
o conmemorativo su valor filatélico aumenta. Los
comerciantes de timbres al salir una emisién para el
franqueo adquieren cierta cantidad de timbres, los
aimacenan para despues sacarlos al mercado a un
precio muy etevado.

2.4.1. La Falsificacion.

"Los timbres falsos son producios mdas toscos,
exagerados, estan simplemente mal hechos, y la
mayoria de las veces son faciles de descubrir. Tres
caracteristicas que raramente han fallado para
detectar timbres postales falsos, siempre sobre la base
de compararios con los auténticos son:

1. Engruesamiento de las lingas del dibujo, con un
espesor promedio del 20% del auténtico,

2. Tosquedad en los perfites, conroturas en los marcos
y en los sombreados.

3. Aspecto extrano o raro del papel y de las tintas, asi
como del color y brillo de las gomas. " (20)

Foto 13. Timbre mexicano su

falsedad e notoria por la

estampa de la sobre-impresidn y

mds adn, porgue jumds se sobre-

imprimo gl vidor de | peso de fa
ennon angnal

"La maxima autoridad filatélica mundial es la
Federatién Internationa! de la Philatelie. Organizacion
Filatélica de caracter Internacional a la que pertenecen
todas las sociedades filatélicas del mundo y gque
actuaimente tienen su Sede en Ginebra, Suiza. La
FIP fue fundada el 18 de junio de 1926 en Parls, con
delegados especiales de Alemania, Austria, Bélgica,
Checoslovaquia, Francia, Holanda y Suiza. Todas las
sociedades filatélicas estan orientadas a fines
primordiales de la FIP. Su principal actividad esta
dirigida hacia la divulgacién y promocion del
coleccionismo de timbres y de la relacion entre los
filatelistas y las autoridades postales de todos los
paises del mundo. " (21)

Foto. 14. Timbre
conmemorativo,
emilido pata recordar
{a inauguracién del
Museo Filatélico de las
Naciones Unidas, sede
en Ginebra 1963,

2.4.2. Los Coleccionistas.

1. Los aficionados amateurs, aquellos que reunen
solo beflas piezas.

2. L.os coleccionistas que reunen timbres en general.
3. Los especialistas que tienen una coleccion
especializada.

4. Los que reunen una coleccion de estudio.

Asi la filatélia se ha ido desarrollando, ahora los
aficionados buscan reunir series de timbres mas
complejas, mas delimitadas pero aun asi para algunos
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as mejor seguir coleccionando timbres clasicamente
{reunir timbres por emisidn de sellos).

Actualmente por el gran ndmero de timbres postales
emitidos por todas las naciones del mundo la filatelia
crece, generandc colecciones especializadas que
despiertan curiosidad en sus aficionados.

"Estos al verse forzados por las circunstancias a
especializarse, vieron ante sus ojos tres posibles
formas de especializacion filatélica: Las colecciones
en el espacio, en el tiempo y teméticas.

Las del espagio reunen timbres emitidos en una regién
geopolitica-pais o comunidad-,0 geofisica -un
continente o pante de él-, Estas pueden comprender
los timbres tipo y las variedades a seleccién del
filatelista. Comprenden todos los timbres emitidos por
el pais, sin considerar fechas de emision.

El coleccionista en el tiempo retine los timbres que
fueron emitidos en cierto periodo; no discrimina paises
y reune todo ese material dentro de sus limites fijados
de tiempo. Existe un tipo especial de filatelista que
combina las dos clasificaciones anteriores y concreta
su coleccién en el tiempo y en el espacio.

Latematica s& puede dividir en dos subclasificaciones:
la propiamente tematica, aquella en que con las
imagenes reproducidas se pretende relatar una
historia y la de motivos, que reune los timbres cuyas
ilustraciones tienen un tema preseleccionado. " (22)

2.5. Especlalidades de la filatelia.

Debido al gran auge con que se ha ido desarrollado
la fitatelia conforme al aumento del nimero de
coleccionistas, que desde que surgieron comenzaron
a construir este gran mundo que gira en tomo a los
timbres gostales, se han ido dando diversos cambios

que al planear su particular forma de coleccion se
proponen en dilerenies aspeclos a seguir, 0 sea,
deben fijarse ciertos reglamentos y métodos de
trabajo. Por ejemplo, algunos pretenden reunir tim-
bres postales de todo el mundo con respecto a un
determinado tema, otros prefieren timbres de un solo
pals, otros mas se dedican a reunir otros con un sin
fin de dibujos o con un color determinado, etc. Los
temas varian en cuanto a la personalidad del
coleccionista, pueden ser temas apreciados a nivel
mundial. Asi la filatelia al ser tan amplia y extensa se
vid obligada a dividirse en tres especialidades que
hasta ahora son bésicas y de gran importancia para
cualquier filatélista sin importar su nacionalidad,
distincién de edad o clase social. Por lo tanto la filatelia
para poder llegar a obtener una manera mas rapida 'y
eficiente de coleccionismo se divide en:

2.5.1. Aerofilatelia.

"Surgio con el uso de los timbres para el servicio aéreo
y actuaimente se ha extendido a la filatelia espacial,
con motivos relativos a los viuelos espaciales y a la
conquista del espacio, asi como a ia llegada de los
primeros hombres a la superticie de laluna. El correo
aéreo es el servicio mas rapido que existe en la
actualidad para enviar cartas de un extremo a ot'o
del mundc. De América a Europa, 'as cartas llegan en
unas cuantas horas solamente. El franqueo que se
paga es mas elevado que &l correo ordinario, pero
esta diferencia esta compensada con la mayor rapidez
y eficacia en la entrega.

2.5.2. La historla postal.

Se caracteriza por su tendencia al estudio e
investigacion, entre ef servicio de correos en el mundo
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y la filatelia, con sefiatado énfasis en la era prefilatélica,
anterior a la aplicacion y uso del timbre adhesivo. Para
el desarrollo de esta especialidad fue de enorme
utilidad la marcofilia, dedicada a la coleccion de ias
distintas marcas postales en todo el mundo.

2.5.3. Filatelia tematica.

Posiblemente la forma mas culta de ¢oleccionar tim-
bres, se debe a su belleza y variedad de los motivos
ilustrativos de las emisiones postales modernas. En
México, pals joven en el desarrollo filatélico, existen
coleccionistas dedicados a cada una de ias diferentes
especialidades filatélicas. " (23)

2.5.3.1. El coleccionismo tematico.

El nombre de una de las colecciones mas importantes
de la actualidad dentro de la filatelia s sin duda ia
filatelia tematica posiblemente la forma mas culta de
coleccionar timbres postales, tai vez se deba a la
belleza grafica dentro de la cual resaltan enormes
variedades de motivos ilustrativos de las emisiones
postales antiguas y modernas. El filatelista que se
dedica al estudio y aplicacion de esta especialidad se
expone a no ver el timbre postal como objeto de
conmemoracion o estampa para €l franqued con un
alto o bajo costo econdmico.

Ahora con el surgimiento de esta nueva propuesta el
timbre es valorado por su color, dibujos, letras, elc.
pero siempre enfocado a un tema en especial.
Infinidad de colecciones se han ido ligando al
coleccionismo tematico, los temas actualmente son
muy abundantes, el filatelista tiene una mayor
posibilidad de obtener una amplia coleccién tematica.

Existen emisiones que a través de su motivo gratico
(de gran importancia dentro de esta modalidad)
representa, evoca, caracteriza hechos o
acontecimientos ya sea del presente o del pasado,
sin imponrtar la infinidad de temas que se tienen para
elegir, tales como: depontes, flora, fauna, personajes
célebres, transpories, recursos humanos, etc. son
parte de toda una alternativa tematica a la cual esta
expuesto e! filatelista tematico. Es tal el éxito que ha
tenido que cada dia para los coleccionistas es mas
dificil cbtener una coleccién general.

it T st =

v
™
1
4

Foto 15. A. Un imponante impulso al coleccionismo temiitico,
dedicado a la obra de arte. Originado por las penédicas
emisiones de gran tamaho de Francia, B, Monumentos, paisajes,
lugares artisticos, catedrales, puentes famosus, ete.en los
umbres conmemorativos italianos.
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{24) Cbregbn., op.cit.,
p. 146

"La clasificacion tematica no sigue normas y esta
determinada exclusivamente por el capricho, el deseo
y la imaginacién del coleccionista. El coleccionismo
tematico tiene enormes ventajas para el filatelista,
pues, ademds de proporcionarle el solaz
imprescindible en todos los pasatiempos, es un medio
accesible y amable para lograr una cultura y permite
al aficionado determinar a su entero gusto el valor que
una coleccién puede alcanzar. " (24) Es su propio juez.

Filatelia tematica es ! nombre con el que se le conoce
mayormente a esta modalidad del coleccionismo de
timbres en el mundo hispano. En aigunos otros paises
se le conoce o se le ha llamado filatelia iconografica
que como sabemos iconografia proviene del griego
Ikonos que significa imagen; y por lo cual se refiere a
la coleccion de imagenes O de representaciones
gréficas.

La abundancia y variedad de las emisiones filatélicas
crea un conflicto para el coleccionista, el cual tiene
que ponerse en un plan elitista en cuanto a su
coleccién ya que es tan variada ia cantidad de
imagenes que representan los timbres postales que
en ocasiones no logran cerrar su coleccion, no es
posible limitarla, ya que para ello existen otras
especialidades de coleccién.

Es asi que como podemos ver el coleccionismo
tematico ofrece al coleccionista un campo de
imagenes increible y no solo en América sino en
Europa, Asia y Africa se han realizado emisiones gue
van mas alla de crear una simple estampa, ahora son
timbres que se utilizan para transmitir ias diterentes
culturas y necesidades de conocimiento, se emiten
series de timbres que van enfocados a la proteccion
y conocimiento de la flora de la fauna de casi todo el
mundo, imagenes de peces, aves, mariposas, asl
como de frutas de diferentes regiones, etc. Estos
aparte de ser una buena aportacion econémica para
el pals emisor, para los coleccionadores son de gran

importancia. La filatelia tematica sigue creando nuevos
adeptos dia a dia.

Foto 16.
Timbres
temdticos,
ofrecen una
gran variedad
de especies de
todas partes
del mundo.
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La filatelia temética no solo ha sido un beneficio para
los que se dedican al comercio o negocio de timbres
postales ya que con la demanda -que algunas
colecciones, series 0 emisiones especiales, terminan
vendiéndose en caitidades demasiado exageradas.
Razén por la cual han llevado a muchisimos
coleccionistas a retos, aventuras, emociones que se
generan por el hecho de conseguir una pieza fitatelica.
Influencia que se da principalmente entre los nuevos
adeptos a |a filatelia, pero ante todo es la entrada a
una nueva cultura que como hemaos visto es parte del
proceso de un nuevo aprendizaje, actualmente se ha
integrado no solo en beneficio de los coleccionistas,
sino ahora es usado como un medio didactico en
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(25) Enciclopedia def Sello,

Tomo 6. Edit. Sarpe.

escuelas primarias que es donde ha tenido mayor
auge, principalmente en Europa donde los profesores
utilizan los timbres postales como un auxiliar didactico
para nifios de diterentes grados y edades.
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A través de la observacion de los mismos, ellos pueden
aprender infinidad de temas culturales relacionados
con su aprendizaje tales como la geografia; existen
timbres que representan diferentes lugares del mundo,
sus principales recursos naturales; timbres que
proyectan en su motivo gréfico banderas de muchas
nacionalidades; o representan temas a nivel nacicnal,
¥ que mejor que aprender nuestra historia por medio
de timbres postales, i0s cuales hacen alude a hechos
fundamentales en el desarrolic de nuestro pais; la
importancia una vez mas de la flora y fauna, existen
unaenorme variedad de timbres postales relacionados
con este tema. Asi se podran encontrar infinidad de
temas que son de gran utilidad para el apoyo didactico
de cualquier nific o0 adulto.

"El campo tematico representa, un momento fecundo
de lafilatelia, no solo por el numero de coleccionistas
interesados y por el nimero de nuevos apasionados,
iniciados de esta forma en el hobby de los timbres,
sino también y sobre todo, porque Heva, cuando se

entiende en sus justos términos, a los coleccionistas
a una profundizacion y a un estudio de preciso
significado cultural y filatélico.” (25)

Foto 18. Block de 8 timbres que unidos forman el disefio
umitario en que se¢ muestran [0s progresos soviéteos en el
espucio ultraterresire, apleniores i la emision de los timbies,
Repablica Democritica Alemana. 1962,

Dehido al gran éxito que la filatelia tematica esta
adquiriendo, los filatelistas, con el fin de tener un mejor
control de eficacia en cuanto a la coleccidn de timbres
por tema, decidieron proponer ciertos parametros o
criterios a seguir en los concursos o exposiciones
realizadas para el apoyo y beneficio de la filatelia en
cuanio a colecciones tematicas se refiere. Estos
criterios mas que servir como reglas serviran para
tener un mejor controi en cuanto a la coleccion y a
cada uno de los timbres postales que laintegran. Todo
para obtener una mejor representacion en el concurso
y muestra de las colecciones.
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2.5.3.2. Reglamento en la coleccion
tematica.

Existen concursos que realizan por la FIF, Federacién
Internacional de Filatelia y en ios que puede participar
cualquier coleccionista, se trata de presentar en
exhibicion ios timbres que haya reunido, con un cierto
lineamiento o tema. Personas expertas y calificadas
en el area que pertenecen a dicha organizacién
califican, basandose en el reglamento, las colecciones
dispuestas segun el tema del limbre y de las piezas
filatélicas en ellas comprendidas, se dividen en tres
categorias, completamente tematicas, por objetivo de
emision y de argumento,

El reglamento precisa:

"La coleccién temdtica es un conjunto filatélico
elaborado siguiendo un determinado plan. Desarrolla
un tema, presenta una tesis e ilustra una idea
conductora con timbres y otras piezas filatélicas. La
coleccidn por objeto de emisibn es un conjunto
filatélico que tiene por base de clasificasién el objeto
de emisién de los timbres y de las piezas filatélicas
que la componen. Consiste en una simple
yuxtaposicion de los timbres y de las piezas tilatélicas
que guardan cierta relacion entre si por el objetivo de
su emisién.

Esta coleccién se clasifica, pues, por paises y en el
orden crondlogico de las emisiones. La coleccion de
argumento es un conjunto filatélico que tiene como
base de clasificacion el argumento que ilustra el sello.
Consiste en una simple yuxtaposicion detimbresy de
piezas filatélicas que tienen cienta relacién entre si por
et argumento que en etios se encuentra representado.

La coleccion tematica, es el punto clave para el
filatelista tematico. Resulta evidente que las
colecciones de argumento y que por objetivo de

emision no peden estar en el nivel de la tematica.
Existe gran diferencia entre ellas dada por el tema, es
decir por el estudio original y auténomo que cada
filatelista tematico debe hacer para su coleccion, para
que esta resulte efectivamente tematica. El desarrollo
del tema pude hacerse de diversas maneras. Se podria
comenzar por criterios histdricos, organizatives,
geograficos, etc. La competencia en la disciplina a la
que el tema hace referencia se hace mas interesante
con respecto al crecimiento de la coleccion hasta el
punto de que catélogos filatélicos requieren de otros
libros no filatélicos siempre y cuando pertenezcan al
tema.

Es aqui donde el coleccionista se enfrenta a dos
problemas: comprobar si estos timbres tienen relacion
con el tema y establecer el puesto de los timbres
aceptados en el ambito de la coleccién. Para esto hay
que recurir a detalles técnicos para obtener una
aclaracion definitiva. En los ultimos afos ha habido
una evolucion en el gusto de los filatelistas tematicos,
que han abandonado diversos temas tradicionales y
han buscado nuevos argumentos para sus
colecciones. Recientemente, se ven nuevos temas.
Existe una gran variedad, temas que han sido
ovacionados en las exhibiciones filatélicas.
Actualmente no se han disefado aqui en México
emisiones postales con el tema en pro de la ecologia.

El panorama sobre los temas disponibles es muy
amplio no-existen limites, esto puede crear gran
diversidad de emisiones. Para desarrollar con eficacia
el tema preelegido es necesario disponer del material
adecuado. La coleccién propiamente temética se
conforma a partir de todos aquellas ejemplares que
por el motivo de emision o por el argumento ilustrativo
contribuyen al desarrollo del tema. Para encontrar el
material inherente al tema se podria primeramente
consultar un catalogo mundial.
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{26) Enciclopedia., op.cil.,
p.170

Las colecciones tematicas, de argumento y por
objetivo de emisién que se exponen en las
exposiciones arganizadas por los circulos adheridos
a las Federaciones, entre las sociedades flilatélicas
que forman parte de la F.I.P, se valoran por los jurados
basandose en criterios bdsicos que corresponden a
los factores fundamentales descritos anteriormente.
En efecto, se fijan los siguientes criterios:

1. Presentacion Impresion .

generalde lacoleccion.................................. 15 15
2. Tema - Objetivo de emision -Argumento

a) Desarrolio de la coleccion.......................... 25

b) Amplitud de la coleccion...........c...c.ooeee 15
¢) Originalidad y puesta en valordettema...... 15 55

3. Elementos filatélicos

a) Conocimiento filatélico. ...l 10

b) Condiciones y rareza de los setios

y de las piezas filatélicas..............cccccocoeerinn 20 30
100 100

La valoracion del desarrollo de la coleccion se hace
sobre todo, considerando el campo de accion elegido
por el filatelista, la cantidad y la calidad de las
informaciones tematicas, el conocimiento del
argumento y del tema tratado, la dificultad de las
busguedas necesarias para este conocimiento y el
equilibrio entre las diferentes partes de la coleccién.
L.a amplitud de la coleccién se juzga basandose en la
presencia 0 en la ausencia de todas las partes del
tema tratado y tambien en relacién con la presencia o
la ausencia del material filatélico necesario para su
ilustracién. El conocimiento filatélico se valora
juzgando la cultura filatélica mostrada en la
presentacion y las dificultades de las investigaciones

para encontrar el material, ademas del empleo
correcto y equilibrado de las piezas filatélicas." (28)

2.6. Los timbres mexicanos.

El coleccionismo es el resultado del desarrollo de la
tilatelia, que como ya se mencioné es de gran
importancia para el abarcamiento preciso de dicha
investigacion, reitero que es la investigacion y estudio
de las caracteristicas del detalle de cada emisién
postal: sus medidas, técnicas de disefio, tipo de papel,
de engomado, de perforacion, de tintas y variaciones
de color, tipo de impresién y tipografia empleada, etc.
Se trata de una actividad constructiva que tiende a
orientar y mejorar el coleccionismo.

Asi entonces, |a filatelia es un campo amplio de
investigacién que junto al conocimiento histérico y
actual de los procesos de impresién, maquinaria,
caracteristicas técnicas de papeles y materiales, as{
como los aspectos de seguridad, requiere grandes
espacios de informacion y supone una fuente de
agradable entretenimiento. En lo que respecta al drea
de interés del disefiador grafico, sobra decir que la
produccién de timbres postales y 1a flatelia ofrecen un
campo de accion artistica y profesional aun
inexplorado en gran medida.
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Foto 18. Timbres postales mexicanos, los cuales se diferencian
uncs de otros por su gran variedad de disefios y colores que los
representan. Actualmente en México, existen miles de disefios y
propuestas graficas

2.6.1. Antecedentes.

En México se han emitido grandes variedades de tim-
bres postales, que han tenido que pasar por toda una
serie de problemas de subsistencia. Pero muy a pesar
de estos, se cuenta con un gran nimero de piezas
filatélicas que se han podido mantener dentro de su
mercado, ya que estan consideradas como grandes
emisiones tanto a nivel cultural como recurso
econdmico. Cuentan con muchos atractivos, existen
series de timbres que son especiales debido a los
fallos o situaciones que generan alteraciones en sus
impresiones ¢ disefios y por lo cual son consideradas
piezas raras o novedades en el campo filatélico,
aspecto que se dio mucho en las antiguas emisiones,

México es uno de los paises mas populares entre los
filatelistas del mundo. Esto se debe principalmente al
hecho de ser el {nico pals que marcé sus primeras
emisiones con los nombres de los distritos postales.
Las diligencias en el siglo pasado eran el unico
transporie del cual se valia el sisterna de correos para
transportarios. Estas eran normalmente asaltadas y
por lo tanto la pérdida de dichos timbres y gastos
econdmicos eran inevitables.

Por lo cual el gobierno, o mas bien la Administracion
Central de Correos en México, optd por la miejoria del
sistema. Asi que al salir los timbres postales de la
ciudad de México, ya no servirian para el franqueo,
como las anteriores, sino que ahora, al llegar a su
distrito correspondiente, estos serfan marcados con
el nombre del distrito y asi estar listos para la venta y
poderse utilizar para el franqueo.

Aigual que los demds paises, México también acepté
integrarse al sistema de Rowland Hill y en 1856 México
crea y diseha su primer timbre postal con fecha del
15 de julio de 1856, estando en la Presidencia de la
Republica Mexicana, el Lic. tgnacio Comonfort. Los
timbres presentan el retrato del cura Miguel Hidalgo;
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(27) Fernandez Teran
Carlos, Cétalogo de
estampillas postales de
México, p. 593

los cuales fueron disefiados y grabados sobre acero
por José Villegas. Las emisiones se realizaron en una
sola tinta de color negro, pero no falto el error en
cuanto al color y salieron en azul y rojo, alo cual se le
atribuy6 el privilegio de ser una de las piezas filatélicas
mas especiales de México y por un error en la escritura
del timbre en la palabra México, la cual fue escrita
con J, Méjlco.” (27

Foto 19, Primer
timbre postal de
México 1/2 real azul
con la efigie de
Miguel Hidatgo,
puesto en circulacion
en agosto de 1856,

l.as emisiones clasicas de México cuentan con
muchisimos atractivos en una misma serie, existen
timbres imperforados y perforados de las diferentes
clases, asi como impresos en papeles distintos,
existen una serie de timbres que por falta de recursos
econdmicos tuvieron que realizarse sobre papel
escolar y cartén. En fin, son una gran cantidad de
emisiones mexicanas, consideradas piezas ciasicas.
Ejemplo de ello, fue la emitida en 1907, Provisionales
de Chiapas, de la cual s6lo se conocen dos ejemplares
completos.

Durante la época del portirismo, Ias emisiones
destacaron por belleza en comparacidon con las
anteriores. Ya que en esta época surgieron los
primeros timbres para uso oficial hasta 1937, cuando
se suprimieron; también aparecen los timbres
complementarios, que cubrian a los timbres faltantes
que se utilizaban para el franqueo.

De 1910 a 1934, México no tuvo gran éxito en la
reproduccién de sus ejemplares; el sistema comenzo
a perder interés en e! disefio de los mismos, fue una
de las etapas mas complejas de la filatelia mexicana.

En 1910, estall4 la Revolucidon mexicana, lo cual no
permitid que la realizacion de timbres fuera buena a
nivel gréfico, es asi que esta considerada como una
de las épocas més dificiles, lo que la caracterizo fue
la gran cantidad de sobremarcas que aplicaban los
diferentes grupos revolucionarios, sobre distintas
emisiones, principalmente en la disefiada con el tema
de: La Guerra de Independencia. De as sobrecargas
destacan las de sellos gomografos, algunas de las
cuales son de extraordinaria rareza por la circulacion
tan delimitada que tuvieron. De las diversas series de
timbres que vieron la luz, existen algunas muy
interesantes, propias para el estudio y especializacion,
como jo fueron los sellos blancos y verdes de las
emisiones del Estado de Sonora, que tiene verdaderas
rarezas.

Con la llegada del General Lazaro Cardenas, las cosas
comenzaron a cambiar, ahora crecia el interés para
el disefio de los timbres, y fue asi como se realizaron
con un mayor énfasis, con mas creatividad y sobre
todo con mas sentido nacionalista. De la cual se puede
citar a la serie: Pro-Universidad, fa que actuaimentese
encuentra a un precio muy elevado dentro det mercado
filatélico. :

Finalmente al término de la Revolucién es cuando
México, comienza a estabilizarse y a modernizarse
dentro del sistema de correos, aparecen las emisiones
aéreas, asi como la creacién de timbres con fines

. conmemorativos, donde se da gran importancia a la

imagen del mismo.

Una de las series que actualmente conocemos y se
ha emitido desde 1975, es la famosa serie: México
Exporta. La cual creo que la mayoria conocemos y
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{28) Servicio Postal
Mexicano SCT,
Organizacién Manual, 1994,

sabemos que hace referencia en sus motivos graficos
a los productos que México exporta, tales como: las
fresas, el algodén, la mezclilla, 1a plata, el téquila, etc.

Foto 20. Timbres postales ordinarios, cormespondientes a la
sene México-Exporta

“En los titimos afios se ha contado con la colaboracion
de la Disefladora brasilefia Joana Bielchowsky, casada
con nuestro compatriota Alfonso Aguirre. En sus
proyectos, campea siempre la alegria, |a frescura y
colorido del palsaje brasilefio que es de una belleza
natural incomparable. La Sra. Aguirre, logrdé para
México el Segundo lugar en el Concurso para
estabiecer el timbre de correg mas bello del mundo.
El primer lugar se te adjudico a Inglaterra por su tim-
bre de arlequin y pudo haber algo de europeismo en
la eleccion, este se efectud en ltalia en 1983."” (28)

Una de las series tambiéen cotizada de nuestro pais,
es sin duda la emitida en pro de la ecologia a la cual
sele lamo: Conservacion de la Selva Lacandona. Asf
es como México, con todos tos altibajos que ha vivido,
casi siempre ha buscado realizar el mejor trabajo en
el diseflo grafico de cada uno de sus timbres tanto
oficiales, como conmemorativos.

Foto 21. Timbres postales
conmemorativos, emitidos en
Meéxico.

2.6.2. La emision de un timbre postal en
México.

Nuestra Administracién Postal, realiza un programa
de emisiones postales conmemorativas y especiaies,
en la cual se distribuyen ias diferentes emisiones alo
largo de todo el afo, tratando de coincidir cada una
con la fecha propuesta. El nimero de emisiones varia
aho con aino dependiendo de los acontecimientos mas
relevantes que se tengan para ese aiio, en especifico,
pero en promedio se puede decir que oscilan entre
20 y 30 emisiones por ario.

Las diferentes emisiones pueden constar de un tim-
bre hasta diez 0 quince que muestren diferentes
motivos graficos. Por lo general cuando una emision
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consta de dos 0 mas timbres diferentes se le conoce
como serie y se le distigue por su denominacién o
tema que expone; generalmente la mayor parte de
las emisiones, disefiadas en un afio, se emiten con
un solo ejemplar, y sélo un timbre postal para la
comemoracién. Aunque el programa se denomine:
Emisiones Postales Conmemorativas y Especiales.

Para llegar hasta la emision de un timbre postal,
conmemorativo 0 especial, primeramente hay que
llenar una solicitud, ia cual debe cumplir con ciertos
requisitos.

En esta pueden paricipar, todas las Instituciones
publicas, privadas, particutares y obviamente también
el Correo. Se verifica que las solicitudes cumplan con
lo requerido; que las pretensiones 0 conmemoraciones
por tema sean eventos propios y relevanies gue
tengan que ver con nuestra cultura en México. Una
vez estudiadas las solicitudes y al ser acepladas,
pasan a ser un ante proyecto el cual sera revisado
una vez mas; en caso de ser aceptado, la orden de
emision se dara por parte de los Directivos del Correo.
En este proceso también participa la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes y los Asesores
Filatélicos.

Actualmente la produccién de timbres postales
mexicanoscorre a cargo del Servicio Postal
Mexicano (SEPOMEX) a través de la Direccion
Comercial y de Servicios, la Gerencia de Filatelia y
Cultura Postal, asi como del Departamento de
Promocién Filatélica y Cultural de Emisiones Postales,
donde aifo con afo se elabora el Programa de
Emisiones Postales Conmemorativas y Especiales.
asimismo el SPM, convoca a todos los disefiadores
graficos mexicanos y en general a todas las personas
interesadas en la comunicacion grafica a participar
con sus diferentes propuestas para las emisiones
postales todo con el objeto de obtener una mejor y
sobre todo excelente propuesta grafica de un timbre

postal.

Laimpresién de estos ejemplares una vez aceptados,
corre a cargo del Grupo Grafico Romo S.A. de C.V.
Es asl que para emitit un timbre postal se requiere de
toda esta gente participante, buscando sitempre (a
mejoria en cada produccion, asi como lograr plasmar
la belleza de nuestro pais y con éllo poder competir y
superar las propuestas internacionales.

Asl que como podemos darnos cuenta, tenemos el
apoyo dei Correo Mexicano, para ser participes a
través de alguna institucién, en et disefic de un timbre
postal, para dar a conocer en este caso, la existencia
de la organizacion de Greenpeace en México, asl
como agradecer por este medio grafico, el timbre
postal conmemorativo, todo el trabajo que hasta ahora
han hecho por nuestra biodiversidad. Y que
acontinuacion, como disefiadora grafica, desarroliaré
dentro del proceso de diseilo gratico, la elaboracion
de un timbre postal, para concluir con esta
investigacién. Y para lo cual se requiere dei
conocimiento de los siguientes puntos, relacionados
con el disefio o composicion grafica de todo elemento
figurativo visual.
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(1) Matiz Grético del
Diseito Interacional. No.
uno. p. 16

{2) Wong, Wucius.
Fundamentos del diseiio bl
y tridimensional. p. 9

3.1. El diseio gréafico en la actualidad.

“La primera necesidad, estrictamente funcional, que
tuvo el hombre al trazar sobre determinadas supetfi-
cies fue la de representatividad iconica, un discurso
visual del mundo. Los sumerios rebasarfan esta parte
al trascender laimagen y llegar a la escritura, es decir
la representatividad conceptual: lo verbal, denominado
también fonograma (lo hablado y lo dibujado) dei que
se desprende nuestra escritura alfabética.” (1)

En el diccionario la palabra Disefio, se define como:
(Del ital. disegno.) Traza, delineacion de un edificio o
bosquejo de alguna cosa u objeto. En dicho término
lo inmediato a nuestra mente son los bocetos asi como
planos y estructuras para la construccion de casas.
Pero hasta ahora este conceplo ha cambiado.

El disefic grafico es ia manera de informar sobre la
existencia, la capacidad, 1a calidad de algo o alguien,
ya sea un producto, una empresa, un candidato, etc.,
todo a través de la imagen, ya sea bidimensionat o
tridimensionalmente, como lo veremos mas adelante.
El disefio es también una disciplina por medio de la
cual se puede dar importancia y su vez clarificar cierta
informacién objetiva.

La tecnologia y la demanda del consumidor,
corporativa e instucionaimente, han creado hasta
ahora lo que es el disefo grafico. AUn asl estrategias
del disefio contemporaneo estan constituidas sobre
la base de movimientos artisticos de principios del siglo
XX; tales como el cubismo, surrealismo, futurismo, el
De Stil y el constructivismo.

Es asl que los receptores, generalizando g toda la
humanidad, nos hemos vuelto expertos, en el manejo
de metaforas visuales y en juegos de palabras,
graficamente hablando; en todos los medios masivos
de comunicacidn que hasta ahora existen, desde
escuchar la radio, asi como ver ielevisiéon o leer

revistas, y masrecientemente internet, etc., son gran
parte de nuestro desarrolle visual.

El disefio grafico es una amplia disciplina donde cada
uno de los recursos de los que se vale parallegarala
comprensién de sus mensajes (en los que sobresale
laimagen), son muy personalmente fantasticos. Ahora
la comunicacion es grafica, es visual.

“El diseflo existe para resolver necesidades de
cualquier indole, mediante la planificacion y el
desarrollo de una sucesion de actos, a través de un
proceso especitico o por medio de un método a
seguir.” (2

E! disefio es parte impaortante de la revolucion
tecnoldgica, y no podemos separarlo. Como
disefiadores, debemos lograr adaptarnos a la ya ni
tan nueva comunicacion digital. Es un entorno donde
se tiene enteralibertad para experimentar, yaque esto
nos ofrece un amplio espectro de posibilidades, de
soluciones, no sole graficas visuales, lo cual no implica
que una maquina pueda sustituir nuestro trabajo, ya
que debemos considerar su funcionalidad, es solo una
herramienta muy sofisticada; tanto para el disefio,
como para la vida comun.

Debemos recordar que el disefio, es primeramente,
unaidea, un concepto ayudados por un medio; vivimos
en un mundo que cambia dia a dia, donde estamos
expuestos a cualquier cambio ya sea natural o
intencionado, como la moda. Y como ya se dijo, con
el hecho de ver, captamos gran cantidad de
informacion visual, permitiendonos aprender y por lo
tanto adaptarnos a lo que venga.

El ser humano es causante de todo este mundo
maravilloso, lleno de color, de imagenes, de
fotografias, de letras, de lineas, etc., que encierra al
diseno grafico, por lo cual tenemos que asimilar
nuestra necesidad para con la tecnologia, es
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(3) Ortiz, Georgina. El
significado

de ios colores. p.64
(4) a! Disefio. Edicion
Especial. No. 30, p. 47

actualmente de forma social pero sobre todo es un
gran recurso para nuestra economia.

Através de la creatividad, se pueden cruzar fronteras,
es asi que reciprocamente tanto el disefio como ia
tecnologia se necesitan mutuamente. Ya que 'a union
de estos generara para el trabajo del disefiador grafico,
innumerables servicios, aportaciones, que sin duda
seran de gran ayuda en los mensajes creativos.

“Uno de los temas de mayor interés en las
investigaciones sociales es la de la comunicacion.
Dicho interés es causado principalmente por el gran
desarrollo y la tuerza que tienen los actuales medios
de comunicacion (y que obviamente en la gran mayoria
de estos es donde parnticipa et disefio gréafico), y el
control que ejercen quienes poseen dichos medios
sobre casi toda la informacién generada en este
planeta, lo cual ha dado lugar aque se les atribuya un
dominio de tipo social y psicoldgice, basado en la
necesidad que tiene el hombre de ordenar su
ambiente mediante el conocimiento y la informacidn,
en este caso la visual.” (3)

Es asf que Georgina Ortiz en su libro del color afirma
que la comunicacién puede ser personal y directa, la
cual permite mayor interrelacion entre las partes que
se comunican y a de grandes grupos o masas, donde
el mensaje es emitido por pocos y recibido por un
numero indefinido de personas. Este tipo ha llegado
atal grado de perfeccion técnica que es posible enviar
informacion desde cualquier parte del mundo y del
espacio en ¢ momento mismo en que ocurren los
acontecimientos; también puede conducir al
espectador a un mundo de ficcién tan magnificiente
que el receptor lega a identificarse con las fantasias
presenciadas, esta manera de comunicacion ha hecho
que el publico la considere como la fuente principal
de informagcién y credibilidad.

Y para que el disefiador grafico logre esta interratacion,
de ver-aprender, es necesario que domine un
lenguaje visual muy completo y variado, como se
explica mas adelante,

Es un recurso que favorece nuestra capacidad de
crear, aumentando todas nuestras posibilidades desde
la mera idea mental, 1a realizacion de bocetos, hasta
una presentacién final. Una de sus ventajas
primordiales es el tiempo, el cual permitira la creacién
de un excelente trabajo de disefio.

“La tecnologia es una interfase del progreso que
requiere distintos profesionistas para trabajar unos con
otros, los que disefian un empaque necesitan de un
técnico y éste podra necesitar un ingeniero o un
arquitecto y sin duda en cada proyecto es necesario
un disefiador grafico. Tenemos que adaptarnos a la
necesidad cambiante de la industria y l0s negocios,
debemos tener la capacidad para cumplir con las
responsabilidades del futuro y para ello es necesario
trabajar en equipo, el disefiador debe convertirse en
el hombre del renacimiento del siglo XX1.” (4

La creatividad es una especie de cualidad inherente
atodas las personas. Como cualquier otra capacidad
humana debe fomentarse y cultivarse dia con dia para
aue se pueda lograr el éxito, obteniendo un amplic
conocimiento y desarrollo. Debemos estar concientes
de los diferentes métodos y disciplinas que existen
para llegar a la creatividad, es decir, para guiar el
concepto o idea hasta su expresién tangibie, impresa
en papel.
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{5) Ludica. Arte y cultura del
disefio. No. Cero. p.11

3.1.1. El disefiador grafico como
creativo.

Alos disefiadores graficos, sin duda se les debe parte
de nuestra cultura visual por asi decitlo, y no es que
les este dando todo el crédito, ya que estoy conciente
gue detras de todo proceso grafico, existe toda esa
gente que participa colectivamente con él, para que
esto sea posible. Asl que veremas parte de todo
aquello que lo que encierra en este creativo y
maravilloso mundo de la imagen.

Este debe ser todo un profesional en su area, las artes
visuales con todos sus adelantos; es una persona con
gran capacidad creativa pero sobre todo muy
responsable, es sagaz en lo que a resolucion de
problemas graficos se refiere; es un ser que debe
conocer su cultura, las tradiciones de su pais, a su
gente, etc., puede ser critico ya que el ser disefiador
grafico, requiere ademas ser juez propio de su trabajo,
ya que también forma parte de! publico receptor; se
tiene que aprender de los fracasos y lo mas dificil,
levantarse y seguir adelante, buscando siempre
nuevas pcsibilidades, ademas de tener la madurez
para cambiar sus ideas aun por ofras mejores; ser
optimista, accesible, etc.

Estas son sélo algunas de las caracteristicas
personales de lo que debe ser un buen disefador
gréfico de! nuevo siglo XXI.

Con el umento de la poblacién no solo en México,
sino en gran parte del mundao, ha surgido la necesidad
del disefio grafico. Lo cual es benélico no sélo en la
economla de cada pais, sino sobre todo en los
jovenes, nifios, acostumbrados ya, a todo ese
bombardeo infinito de mensajes visuales, propuestos
por la musica, la television, los cémics, etc., que
existen. Sabemos gue al saiir a la calle, estaremos
expueslos a los mismos, ya que actualmente que

avenida no cuenta con los tan famosos
esgectaculares, anuncios de gran tamario, delos que
actualmente se han valido las televisoras mas
importantes de México, para hacerse publicidad,
mandando por medio de estos, una serie de mensajes
competitivos.

Pero a quién se le debe tal éxito, pues si, a los
disefadores graficos en particular, ya que son los
encargados de concebir los mensajes, de darles las
salidas de resolucién, etc., para después crear
grandes campafias publicitarias, para ta T.V,, el
internet, revistas, etc.

Tal vez se puedan imaginar a un disefiador, pero creo
que si esditerente, en algunos aspectos, a los demas.
Cret que dicha inusualidad se enfoca con respecto a
su imaginacién, aunque en ofras areas de tfrabajo
también se requiere de fa misma, pero enfocandome
al disefio creativo visual, es esta de de gran
importancia, para la resolucion de mensajes graficos.

“David Huerta. La imaginacién esta en el corazon de
ese cruce de camings que habita en et disefador
grafico. No es un artesano; o mejor dicho, para ser
deveras un buen creativo tiene que ser por [0 menos,
un artesano consumado. Es un antista de la mirada y
la medida, tanto como sus colegas de las otras
disciplinas que confluyen en su residencia barrida
continuamente por 10s vientos que é| detiene y
transfigura con el agua briltante -tinta, grafito, blanco
y vuella, colores, rayas puntuales- de sus ideas y de
su visible actividad.” (s)

El ser disefador grafico, implica gran esfuerzo, no se
nace creativo, tal vez con buena imaginacién, pero
hay que saber que hacer con ¢lla, hay que explotaria
de buena manera, reitero, debemos reconocer
nuestras fallas, errores, asi como saber cuando un
trabajo o disefio no es bueno; siempre estando
conscientes de seguir buscando, hasta encontrar lo
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que reaimente se nos pide 0 queremos transmitir lo
cual implica el no darse por vencido a la primera, ni a
la segunda y esto requiere fuerza, caracter y
responsabilidad.

Un gran ejemplo es el Disefador Grafico, Alan
Fletcher, de origen Oriental. E! cual, cuando trabaja
crea todo un ambiente, buscando con ello una mayor
posibilidad de expresién. Le gusta jugar, divertirse
realizando sus proyectos, con criterios que para ét han
sido de gran importancia; son fundamentos, bases que
crean como resultado un disefio justificado. Tales
como: la asociacion libre de ideas, utilizada por los
surrealistas; la medida lirica y el significado animico
de los colores, de Kandinsky en su teoria del color y
la compisicién plastica, asi como la herencia
minimalista de la Bauhaus y la pureza del trazo
constructivista. Con ello obtiene la traduccién del
concepto a la vision grafica. Pasando por una aventura
llena de posibilidades para crear. Para Fleicher, la
creatividad es un estimulo a la busqueda. Es lograr
que un pensamiento pase al de otra persona
{receptor), simpiemente.

Foto 1. Postal Conmemorativa del Vigésimo Quinto Aniversano
de Pentagram; y “shooping™ curtel publicitario para London
Transport. Hetcher.

Durante mucho tiempo el disefiador ha trabajado con
el lapiz, la escuadra, el restirador, el tipdmetro, etc.
Ahora todo esta cambiando, e imaginemos gue seria
de él en esta época, con todos los avances que el
mundo esta teniendo, mencionando de ejemplo
significativo en este ambito a la computadora, la cual
s6lo es una herramienta que se une a las ya
mencionadas para una nueva conceptualizacion y que
se encuentra en todas las agencias, despachos de
disefio ¥ en areas relacionadas.

Veamos porqué es fundamental, contar con tan
sofisticada maquina y sobre todo cual es su relacion
con el disefto grafico. Para lo cual separaré en tres
areas, el trabajo resumidamente que tiene que reaiizar
el creativo para llegar a el disefio final. Cabe sefialar
que para llegar a estos puntos el diseiador sigue cierta
metodologia como instrumento de trabajo.

1. El disefio creativo. Vaciado de ideas, realizacion
de bocetaje hasta el concepto final.

2. La produccion de originales que interpreten el
disefio. Aplicaciones graficas, recesarias para su
publicidad.

3. La coordinacién de los diversos procesos
necesarios para la produccién del trabajo impreso fi-
nal. Bajo que tipo de impresion se le dara salida.

Esasi que la creatividad, depende de cada disefador,
ya que cada uno es capaz de algo mas de lo que es
apto otro. Cada uno tiene diferentes aptitudes y su
manera de resolver 10s problemas varia; todos saben
y conocen de disefo pero en diferentes
consideraciones. Ademas se debe fomar en cuenta
el tiempo, los medios con los que se dispone en ese
momento, asi como tomar en cuenta las técnicas de .
reproduccién grafica para la impresion, los tipos de
tinta, los diferentes papeles, los procesos de post-
impresion, tales como el barnizado, estampacion, elc.
Y por lo tanto se debe tener un conocimiento de los
mismos para obtener buenos resultados y no
encontrar problemas aludes a el proceso.
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(8) Satué Enric, Ei disefio
grafico desde sus origenes
hasta nuestros dias. p. 396

(7} Satué, op.cit., p.401

El disefiador debe ante todo conocer y estudiar 1o que
va a comunicar, asi como a la comunidad receptora a
la que sera dirigido el mensaje. Para asf finalizar con
éxito, su trabajo.

Ei proceso creativo es complicado. Enfrentarse a una
hoja en blanco, no es tarea f4cil, pero la disciplina y
métodos de trabajo, convierten a la creatividad en algo
més dinégmico, accesible y divertide y que mejor
recompensa para un disefador que lograr poder
transmitir un mensaje pero sobre tddo que éste sea
comprendido.

3.2. El diseno grafico en México.

El disefto grafico en México, se cree aparecid desde
la época precolombina, prueba de ello, son los sellos
de barro cocido, hayados en zonas habitadas en dicha
época, los cuales tenian la funcion de ser ptasmados
en la cerdmica, para la deceoracién de vasijas, para el
papel, el cual servia para mandar mensajes, los cuales
eran firmados por los mismos, y también se utilizaron
como adornos para la piel. Todo esto ocurrio hasta la
llegada de los espafiioles, en el periddo colonial, es
por ello que México es una parte fundamental en la
cultura de América Latina.

“En 1953, se establece la tipografia y Fray Juan de
Zumérraga, obispo de México, futuro prohijador de la
Universidad, creada en 1551, es el autor del primer
libro impreso en América casi doscientos afios antes
de la famosa biblia de Gutenberg, impresa en Argen-
tina.” (8)

En 1568, llega a México el primer impresor Juan Ortiz,
el cual alquilé un grupo de indios para ilustrar unas
laminas con la Virgen del Rosario, considerado asi
como un trabajo del area de disefio grafico. Durante
el siglo XVill, el tema grafico era la reproduccién

religiosa,de santos y virgenes. En 1830, se ahadieron
temas de satiras politicas en litografia, en los
periddicos muy similares a los europeos, y que se les
conocia como gaceta literaria y Mercurio Volante.

Ei xildgrafo José Guadalupe Posada, fue mas que un
artista, un itustrador cronista grafico, de lo que sucedia
en la vida mexicana, a los 19 afos, grabo envolturas
de cigarros y cerillos, motivo que implicé para estar
considerado dentro de la época de oro del grabado
popular en México. Mas tarde, en el periédo de la
Revolucion Mexicana, surgen artistas como Orozco,
Rivera, Siqueiros, Leopoldo Méndez y fue como se
amplié el campo de la xilografia, en la reproduccién
de libros. Después aparece Juiio Ruela, sucesor de
Guadalupe Posada.
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Foto 2. Jos¢ Guadalupe Posada: Cubierta de libro. 1891;
xilografia de "Romance de ciego”. Finales dej siglo XIX.

. “El primer creador verdaderamsnte moderno,

dispuesto a poner su talento al servicio del disefio
grético fue Gabriel Fernandez Ledesma (1902). Fundé
y editd larevista Forma entre 1925y 1929, patrocinada
por la Universidad de México. Consagrandose a la
creacion de catalogos de disefio de excepcional
calidad representando una tendencia artistica
contemporanea. Apreciandose la influencia del Ant-
Deco.” ()
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(8) Disefio mexicano,
industrial y grafico, p.XV

Después de la Guerra Civil Espaiiola, aparece Miguel
Prieto, profesor de disefio tipografico, el cual
revoluciona la produccién de este en revistas, libros y
periédicos. Su discipulo fue Vicente Rojo. En 1951
unos exiliados espafoles Tomas Expresate y Pepe
Azorin, fueron fundadores de la Imprenta Madero,
primera industria grafica, que se instald en Mexico, a
la que se unieron Rafael Loépez Castro, Bernardo
Recamier, Peggy Espinoza, German Montalvo, Luis
Almeida, etc.

Asf surgié el Taller de Grética Popular, donde
destacaron Adolfo Mexiac, Adeoito Quinteros Gémez,
Fernando Pacheco, Jose Luis Cuevas, Francisco To-
ledo, Jordi Boldo, Ismael Guardado, Enrique
Catanneo, Arnulfo Aquino, Juan Arroyo, Rene Galindo,
etc. Como podemos darnos cuenta existieron
disefiadores que hasta ahora aun son reconocidos.
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Foto 3. Diego Rivem: cubieria de revista, 1932,
Miguel Covarrubias; cubierta de revista, 1938.

“Aunque el desarrollo del disefio profesional en México
aun es joven, ya es posible hablar de una madurez
que es truto de la labor de mas de 30 afios ejercida
por gente creativa empefiada en mejorar la imagen
de 10s productos mexicanos. Es en |la década de los
afios 70°s cuando se inicia la preparacion de los
disefadores profesionales.

La Olimpiada en México de 1968 sera el primer gran
proyecto que reuna a un equipo de profesionales
mexicanos para crear un sistema de imagenes
graticas que mostrara a nivel Internacional ia
Organizacién del pais en un evento de esa
importancia. Esta accidn serd el preludio para fundar
al poco tiempo las primeras escuelas de disefio grafico
en México.” (8)

Foto 4. Josep Renau: cartel
de cine, 1945.

Lance Wyman y Exduardo
Terrazas: logolipo olimpico,
1968.

3.2.1. El diseiio mexicano actual.

“El diseflo mexicano es una muestra de la originalidad
¥y posicion del disefiador mexicano, que inmerso en el
sector productivo aflade a los objetos, desde un car-
tel hasta un vehiculo, un alto sentido estético funcional,
para obtener resultados econémicamente visibles y
de beneficio cultural. Este no aparece en un momenio
preciso cuando nuestro pais pide modernizacion y
sobre todo cambio, donde los compromisos politicos
y econémicos estan dirigidos a la adecuacion
competitiva de los mercados nacionales para acceder
con calidad y cantidad a ios mercados internacionales.
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{9) Disefio mexicano,
op.cit., p.12

{10} a! Disefio,
op.cit., p.46

El disefio mexicano muestra una conviccion y con
satisfaccion, aunque aun falta por hacer, pero aqui
hay un gran potencial humano en espera de ser
aprovechado en su real y verdadera magnitud ya que
con el disefio y solo con él, se puede hacer realidad
el suefic de 1a superacién y modernizacion que tanto
afioramos y deseamos alcanzar los paises
latinoamericanos.” (8)

México lucha por ser parte del primer mundo, es asf
que nuestro disefo dia a dia va créciendo en todos
sus aspectos ya que con ta amplia exportacion que
se esta dando, es una posibilidad que abre mas el
campo del disefio grafico, generando ganancias de
todo tipo, incluyendo el aumento economico y sobre
todo las fuentes de trabajo. Pero no cabe duda, que
el creativo se enfrenta a un gran riesgo, ya que es
dificil, combinar la creatividad con la comercializacion.

“{ as ideas se pueden desarrollar de tal manera que
podrian ir mas alla del territorio de cualquier disefiador,
desde Meéxico u otro pais se puede trabajar con
clientes de cualquier parte del mundo, siempre y
cuando el disefador adapte el matrimonio entre la
tecnologia y el disefio y cuente con el equipo de soft-
ware y hardware necesario. Las computadoras pueden
interactuar unas con otras en cualquier parte del
mundo para ayudar a desarroliar todo el proceso del
disefio.” (10)

Foto 5. 1.Exisien infinidad de imagenes y propuestas, realizadas
por cada uno de los disefadores graficos del mundo, Milones de
ellas, son parte de nuestero entomo visual. 2. Disefios de
diferentes marcas nacionales, realizados por Enrique Saavedra,
Director creativo de Landor México.

La computadora en todas sus funcionalidades en
cuanto al disefo gréfico, es una herramienta que nos
brinda la posibilidad de dar forma fisica a nuestras
ideas o0 pensamientos. Por lo tanto sin disefiadores,
no habria tecnologia, ya que nosotros somos los gque
la maniputamos.

El disefio es actualmente una necesidad, es la
credibilidad de lo que se produce: publicidad, objeto,
propaganda, imagen, etc. Pero siempre y cuando esto
se realice con imaginacion, con creatividad, con
disciplina. Es asi que generaimente todo o que vemos
necesita del disefio.

El cual transmite mensajes y si no se logra la
comunicacion, este simplemente no sirve. Para ser
parte de ese primer mundo en cuanto a disefio grafico
se refiere, es necesario que todos pongamos de
nuestra parte, que dia a dia estemos relacionados con
los cambios que se generan en este medio ya que
nunca se termina de aprender,
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(11) Disefio mexicano,
op.cit., p.XVi

{12) Worng Wucius.
Fundamentos del diseilo bi
y tridimensional. p.9

El trabajo del disefiador mexicano ya no es la fusion
de lo comercial y publicitario, sino que ahora se
enfrenta a sus propias capacidades, uniéndolas a las
de los demas disefiadores para juntos lograr el
reconocimiento de los creativos mexicanos.

Cabe mencionar que nuestro disefio y no solo en
México, es una de las areas donde generalmente se
trabaja en equipo, y con ello se logra el éxito personal
de cada uno, asi sera capaz de promover, desarrollar
y transformar mensajes visuales, etecto de los
problemas tanto sociales, culturales, tecnolégicos,
etc., que se vayan generando.
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AT
LR YA

Foto 6. De izquierda a derecha. Expo Ales Najbrt; Marian
{cine).Los molinos (teatro}. Disefto. Ales Najbn,

“La franca apertura comercial y la tendencia mundiai
globalizadora que se va realizando a un ritmo
acelerado, hoy obliga al México productivo
{(tecnologico, comerciat y cultural, entre otras cosas)
a buscar nuevas soluciones para su desarrolio. El
disefio como motor crealivo en estas circunstancias
juega un pape! de importancia que cada vez se
reconoce con mayor claridad, A su vez los
profesionales del disefo empezaron a entender cual

es su participacién en este nuevo hotizonte y ya han
coleborado en el desarrollo de la imagen de los
productos de este pais en proceso de cambio.”(11)

3.3. La comunicacion visual.

Conocer la comunicacion visual, es la manera en la
que a través de los afos hemos y estamos
aprendiendo; es la forma en que asimilamos nuestro
entorno siendo ast capaces como seres humanos de
reaccionar ante él. Es una lengua compuesta de una
infinidad de imagenes visuales, las cuales tienen un
mismo significado para todos, sin importar nuestro
lugar de origen. Desde fa pintura rupestre ia imagen
ha formado parte del desarrollo del hombre. De esta
menera con la integracion de la palabra, los mensajes
son parte de nuestro proceso de comunicacion, fueron
creciendo y por lo tanto son cada vez mas complejos.

“Hay numerosas formas de interpretar e! lenguaje
visual. A diferencia del hablado o escrito, cuyas leyes
gramaticales estan mas o menos establecidas, el
lenguaje visual carece de ieyes obvias. Cada teorico
del disefio puede poseer un conjunto de
descubrimientos distintos por completo.” (12)

Sabemos que tanto las palabras como las imagenes
son simboilos que aunque difieren en varics aspectos
y son tan poco equivalentes que si por alguna razon
se limitara a la comunicacion a uno solo, esta no
hubigse ni tendria un desarrollo hasta ahora favorable.
Toda palabra, difiere a algo, hace referencia a un
existente; cada cosa esta designada con un nombre,
finalmente cada objelo que sefialamos fiene una
definicion, una palabra que lo diferencia de los demas.
Ei significado de la cosa objeto es respectivamente
oral y visual.
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{13} Dondis, D.A, La
sintaxis de la imagen,

p. 171

{14) Dondis, op.cit., p.13
(15) Dondis, op.cit., p.19

El lenguaje es parte escencial del proceso de
comunicaciéon del ser humano, el cual ha ido
evolucionando; ahora somos capaces de entender la
lectura y escritura de una manera natural. El lenguaje
visual es un lenguaje quizd mas limitado que el
hablado, pero creo que es mucho mas directo. Ejemplo
de ello, el Cine que por medio de la constancia de
imagenes somos capaces de entender y comprender.
Asi muchas personas pueden ver una imagen y
muchas de eltas pueden viajar al rededor del mundo
con un solo propdsito, comunicar algo.

“Mediante la expresion visual somos capaces de
estructurar una formulacidn directa, mediante la
percepcién visual experimentamos una interpretacion
directa de lo que estamos viendo. Todas las unidades
individuales de los estimulos visuales actian unas
sobre otras, creando un mosaico de fuerzas cargadas
de significado, especifico de la alfabetidad visual. El
medio visual mas directo, aunque mas informal es
aquel en el que paricipamos todos consciente o
inconscientemente mediante la expresién facial o el
gesto corporal."(13)

Todo el mundo recibe continuamente comunicaciones
visuales de las que pueden exiraerse consideraciones
y como ya vimos también conocimientos, sin utilizar
hinguna palabra.

“;Cuanto vemos?. Esta sencilla pregunta abarca
todo un amplio espectro de procesos, actividades,
funciones y actitudes. La lista es larga: percibir,
comprender, contemplar, observar, descubrir,
reconocer, visualizar, examinar, leer, mirar. Las
connotaciones son multilaterales: desde la
identificacién de objetos simples hasta el uso de
simbolos y lenguaje para conceptualizar desde el
pensamiento inductivo al deductivo.”(14)

Aceptamos el ver de forma natural, es parte vital del
inicio de nuestra vida, como seres humanos, aunque
desafortunadamente hay guienes nacen sin esta

dicha, los invidentes. La vista es tan rapida que permite
recibir infinidad de informacién en solo una fraccion
de segundo. La vision es la aproximacién maxima a
la realidad. Por lo tanto estamos conscientes de que
la comunicacion visual es toda esa variedad de
imagenes apoyadas en conceptos o signilicados que
nos proporciona la vista. Asi para su mejor
comprension, ésta puede ser intencionada o casual.
Por ejemplo:

Comunicacion casual, puede ser un tatuaje, i cual
en cierta region de la India y soio paralas mujeres, es
tatuado como simbolo especial ya sea para
diferenciarias o para cualquier otro aspecto de su
cultura. Pero que sucede cuando un joven, fuera de
todo este movimiento cultural, descubre en una revista
ta imagen del tatio y por simple moda, lo plasma en
su cuerpo, alterando con ello todo el sistemay pasa a
ser parte de la comunicacion intencional.

Una comunicacién casual, puede ser interpretada
libremente por el que la recibe, cientificamente,
estéticamente o como otra cosa. En cambio una
comunicacidn intencional, debe transmitir un solo
mensaje, el cual debe ser captado globalmente con
las mismas generalidades para lo que fue realizado.
En este caso, estar a ta moda. La C.l., se puede
analizar en dos aspectos, estéticamente y
practicamente.

“Al ver, hacemos muchas cosas mas: expetimentamos
lo que esta ocurriendo de una manera directa;
descubrimos algo que nunca habiamos percibido o
posiblemente ni siquiera mirado; nos hacemos
conscientes, a través de una serie de experiencias
visuales, de algo que eventualmente llegamos a
reconocer y saber, contemplamos cambios mediante
la observacion paciente. Tanto la palabra como el
proceso de la vista han llegado a tener implicaciones
mucho mas amplias. Ver es comprender.”(15)
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Foto 7. La capacidad que tenemos de ver, es una de las
cualidades méas grandes con las que conlamos como seres
humanos.-Ver es comprender.

La comunicacién visual se produce por medio de
mensajes visuales. En un principio las palabras se
caracterizaban por imagenes y si no era funcional, se
inventaba un simbolo, y fue asi como llegamos al
lenguaje escrito, pero aun asi las imagenes nos
comunican de una manera mas directa; por o tanto el
ver nos genera conocimienio suficiente para
comprender.

3.3.1. El proceso de la comunicacion
visual.

El proceso de Ia comunicacién visual, es el
intercambio de mensajes visuales entre un emisor y
un receptor, mediante procedimientos, signos y
técnicas visuales, donde participan los siguientes
conceplos.

[individuall-{ EMISOR}[colectivo |

l

[culturales| —[MENSAJE]-{de consumo)
CANAL

forma de representacion

l

filtro cultural RECEPTOR]|filtro sensorial

filtiro operativo

RESPUESTA

Emisor. Persona que comunica algo. Es et transmisor
del mensaje.

Mensaje. Contenido, informacién, comunicado o sefial
de algin hecho relacionado con la vida; social, cul-
tural, economica, politica, religiosa, etc.

Canal. Vehiculo encargado de transportar el mensaje
hacia el receptor. A este se debe la calidad, cantidad
y nitidez del mensaje. A nivel interpersonal, el canal
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(18) Munari, Bruno. Disefio
y Comunicacién Visual.

p. 34

{17} Munari, op.cit.,, p. 72

se asocia a las habilidades sensoriales del emisor y
el receptor, y se desempefa conforme a actitudes
personales, tales como actitudes, nivel de
conocimientos, etc.

Ruido. Asociado al canal, perturbacién en la
transmisién del mensaje; la cual no debiese
presentarse.

Receptor. Persona o publico en general asi como un
grupo sector al cual va dirigido el mensaje. Y
dependiendo de este, se determina el mas adecuado
canal.

Una vez que realizado el proceso, dependera
entonces de cada receptor su propia manera de
asimilamiento, es por ello que sedan los filtros. “Cada
uno de ellos afecta la manera de recibir un mensaje
de acuerdo al receptor en cuestion. Existen tres tipos
de ellos: sensorial (un datténico no ve determinados
colores y por ello los mensajes basados en el lenguaje
cromatico son alterados o anulados; operativo
(dependiendo de la edad de cada individuo es el
asimilamiento, y ef cultural.” (18)

La comunicacion visual es importante en la transmision
de mensajes, “Pero la condicion esencial para un buen
funcionamiento es la claridad y exactitud de las
informacicones, la objetividad de las sefales, la
ausencia de falsas interpretaciones.” (17)

Ahora nuestro desarrollo depende en gran parte de
todos los avances que ha hido adquiriendo nuestro
desenvolvimiento para nuestra comunicacidn. Asi que
gracias a la imprenta se multiplicaron por miles y
llegaron a un nimero enorme de personas, en todo el
planeta. El desarrollo vertiginoso de la tecnologia nos
tiene inmersos en un mundo saturado de mensajes.
Tenemos que reaccionar diariamente ante miles de
estimulos gue nos llueven a todas horas,
ofreciéndonos una mejor vida. Asi que imaginémonos

que seria de! mundo sin los impresos, 0 sea sin
imagenes.

Seguramente sera una vida muy aburrida, pero sobre
todo no hubiese opciones para elegir. Un anuncio
impreso puede ser mas que una bella imagen y un
texto relampagueante. Es toda una aventura, un
descubrimiento, pudiese ser un consgjero indispen-
sable que nos ofrece informacion valiosisima, como
por ejemplo, un buen timbre postal. Los impresos son
ya tan cotidianos, que los vemos tan de forma natural
por toda nuestra cuidad. Pero hemos pensado alguna
vez, que hay detras de cada uno de eilos, como se
realizd, quién lo hizd, porqué, etc. Veamos entonces
como surge este mundo de la creatividad, a través de
la imagen.

3.4. Elementos graficos de un mensaje
visual.

El mensaje visual, es todo aquelio que nuestros ojos
captan, compuesto de un sin nimero de imagenes,
con cierto propésilo de ensefanza. Es por ello
conveniente dividirlo en dos partes: contenido del
mensaje y forma del mensaje.

El contenido, es lo que se que se da a informar, a
expresar, a conocer, etc. Pero cabe decir que en el
medio gratico de la comunicacién, este siempre estara
acompaiiado de la forma, adaptandose a los diferentes
formatos, seglin sea conveniente.

La forma del mensaje, es el conjunto de elementos
que permiten ia visibilidad del contenido; estos son
analizados con gran detalle para obtener lo deseado,
entender el mensaje. En ella existe una sintaxis visual,
los elementos basicos y las técnicas visuales, dan la
oportunidad de crear infinidad de mensajes visuales,
permitiende encontrar siempre lo precisc.
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(18) Hofmann, Armin.
Manual de disefio gréfico.
p. 15

Obviamente para que esto se pueda dar se necesita
de ia relacion e interaccion de parejas entre las fuerzas
del contenido (mensaje y significado) y la forma
(técnicas, elementos y ordenacién), y el emisor y
receptor. En los dos casos el primero no puede
separse del segundo. La forma es aceptada por el
contenido y este por la forma. El mensaje es emitido
por el emisor y modificado por ¢l receptor.

Contenido

Emisor I Receptor

Forma

Cada medio visual, fotografia, escultura, pintura,
arquitectura, disefio grafico, etc., no solo cuentan con
elementos estructurales propios, sino que ademas
cuentan ¢con una metodologia Unica para la aplicacion
en decisiones compositivas, asi como también con
diferentes técnicas visuales para dar a través de ellas,
respuestas a cualguier necesidad requerida.

Asi como cualquier otro objeto se caracteriza y se
diterencia de los demas, la imagen gréfica impresa
igualmente cuenta con elementos basicos para su
composicion visual que la distinguen, siendo eslos
aludes al area del disefio grafico. Cabe mencionar que
los que se mencionaran, no Son un conjunto en gen-
eral y que s6lo tenga que representar o incluirse en
una sola imagen o0 mensaje; ya que no existe ni se ha
planteado una regla que indique ¢ determine el uso
de todos los elementos a la vez, es asi que se puede
determinar el uso de dos o tres 0 mas de ellos para la
construccién y representacién de algin disefio,
logrando infinidad de composiciones y combinaciones
quedando al conocimiento y responsabilidad del
propio disefiador. Un ejemplo de ello es sin duda la
gran cantidad de propuestas graficas que existen
dentro de ese medio visual al que nos hemos venido

refiriendo, el timbre postal, los cuales individualmente
cuentan con varias composiciones y elementos
graficos que los representan logrando con ello la
apreciacién de sus usuarios o coleccionadores.

Los elementos del disefio grafico, se encuentran muy
relacionados entre si, razén por la cual no pueden ser
separados ni aislados de cada una de las cosas que
vemos, ya que si estos se estudiaran o se observaran
por separado, nos causarfa un conflicto visual, no
comprenderiamos, no entenderfamos, y por lo tanto
deben ser expuestos de manera conjunta para que
cumplan con la funcién de no solo estar presentes, si
no ademas de agradar a nuestra vista, de informamos,
de ser por si mismos una sola idea, es asi que para
su mejor entendimiento, me basaré en los grupos que
propone Dondis A., en su libro: La sintaxis de la imagen
asl como también en el aftista plastico Wucius Wong
en su libro titulado: Fundamentos del disefio bi y tridi-
mensional, los cuales son y se dividen en:

3.4.1. Los elementos visuales.

El punto. Unidad visual minima, sefalizador y
marcador del espacio. Es el principio y fin de unalinea
o donde dos lineas se encuentran 0 se cruzan.

“De toda figura plana que posea un centro y se perciba
como una forma cerrada puede decirse que es un
punto. Incluso cuando un punto se extiende, sigue
teniendo el mismo concepto. La mera aplicacién de
un elemento no basta para transtormarlo
escencialmente. Tenemos que ser capaces de
reconocerlo por su pequeiiez relativa, el cual se puede
agrandar y ocupar asi cierta superficie por lo tanto se
plantean las cuestiones relativas a su forma exacta
exterior, su color y la estructura de su superlicie. Pero
reducido a su minima dimensién estas cuestiones se
tornan superfiuas.” {18)
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(19) Lopez Chuhurra
Osvaldo. Estética de los
elementos plasticos. p.43
(20) Dondis, D.A. La
sintaxis de laimagen. p.57

En gran cantidad y yuxtapuestos crean ia ilusion de
tono o color que dan como resultado el medio tono y
el tono continuo, el primero es muy utilizado en los
sistemas de impresion, por ejemplo en los periddicos.
El cual se compone de puntos diminutos de diversos
tamafios, la cual dependera del lineaje de la pantalla,
asi se imprimiran pequefias plastas de tinta de igual
densidad efecto que engafiard a la vista (produce un
efecto 6ptico y el ojo vera diversas tonalidades de
grises, pero en la realidad eslo no existe, no sucede
ya que la tinta es la misma para cada plasta.

La linea. Es precisa, tiene direccidén y gran energia
ya que nunca es estdtica. Es el elemento visual por
excelencia para la elaboracién de bocetos.

Se utiliza mucho para unir, dividir, asegurar y proteger,
también se pueden cruzar, etc. Esta nos ofrece varias
tormas de expresién. Muy comunmente se usa en la
xilografla, sistema de impresién ya expuesto en la
capitulo 1, donde se le considera el instrumento pri-
mordial de su eleboracion.

“La linea es escritura, esta colocada en el papel 0 en
la tela por que tiene algo que decir, que transmitir,
que comunicar: Lo cual estd en relacion con el
conocimiento y nombre de la forma explicita; el
fenémeno es producto de una traspocisién. La linea
ha sido la encargada de escribir una imagen gue
resulta significante por que dice un sentimiento vital:
dibuja y representa el sentimiento del artista, duefio
de una fuerza creadora trascendente” (19)

“En las artes visuales la linea, a causa de su
naturaleza tiene una enorme energla. Nunca es
estatica; es infatigable y es el elemento visual por
excelencia del boceto. Siempre gue se emplea es el
instrumento escencial de la previsualizacién, el medio
de presentar en forma palpable aquello que todavia
existe solamente en la imaginacion. Por ello es
enormemente atil para el proceso visual, Esta nc es

vaga, al contrario, es precisa y tiene un propdsito, va
a alqn sitio, cumple algo definido. Se usamucho para
expresar la yuxtaposicion de dos tonos, o0 sea un
proceso antificial.™ (20)

4 EMIORA,
e Tag

Foto 8. Cartel
lustrativo donde
sobresale e] recurso
de la utilizacion de
14 linea como
clemento grahco.

El contorno. Es el recorrido de una linea en
movimiento {en una direccion distinta a la suya
intrinseca) se convierte en un plano, el cual tiene
ancho yiargo, pero carece de grosor, tiene posicién y
direccién. Esta limitado por lineas, define los limites
extremos de un volimen. Existen tres contornos
basicos, el cuadrado, el circulo y el triangulo equitatero,
figuras planas y simples que pueden describirse y
construirse facilmente.

HOA
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(21) Wong, op.cit., p. 83.

La dimensién. La representacion de la dimensién en
formatos bidimensionales depende de la ilusion. Esta
existe en el mundo real. Pero en ninguna de las
representaciones bidimensionales existe un volumen,
éste solo esta implicito. E} antificio fundamental para
simular la dimension, en formatos bidimensionales,
es utilizando {a técnica de la perspectiva. Los efectos
que produce la perspectiva pueden intensificarse
mediante la manipulacion tonal del cltaroscuro, énfasis
espectacular a base de luces y sombras.

El movimiento. Uno de los elementos visuales mas
importantes en la experiencia humana. Es dinamico
por excelencia. Ninguin medio visual se ha aproximado
tanto al caracter de espejo compieto y eficaz del
hombre y de su mundo como el film cinematografico.

La textura. La textura se refiere a las cercanias en la
superficie de una forma; esta puede ser plana 0
decorada, suave o rugosa, lisa o decorada, opaca 0
brillante, btanda o dura y puede atraer tanto al sentido
del tacto como el de la vista.

Estamos consientes de que en nuestra haturaieza
existe toda una diversidad de estas, ya sea una pie-
dra, un arbol, ia piel de un animal, el agua, etc. Y esta
por tal motivo puede ser visual o tactil, como ya se
dijo.

“La textura visual es estrictamente bidimensional,
es la clase de textura que puede ser vista por el 0jo,
aunque puede evocar también sensaciones tactiles y
se divide en tres clases:

Decorativa.Decora una superficie y queda
subordinada a la figura.

Espontanea. No decora una superficie sino que es
parte del proceso de creacion visual. Mecanica. Se
refiere a la obtenida por medios mecanicos especiales
y en consecuencia la textura no esta subordinada a la

figura. Por ejemplo el granulado fotografico o lareticuta
gue ha menudo nos encontramos en los impresos.

Textura tactil. Es el tipo de textura que no solo es
visible al ojo sino que puede sentirse con la mano,
esta se eleva sobre la superficie de un disefio bi-di-
mensional y se acerca a un relieve tri-dimensional.
Es asi que existe en todo tipo de superficies porque
podemos sentirla. A su vez esta puede ser cambiada
a visual por medio de la fotografia.” (21)

El tono. Las variaciones de luz {tono), constituyen el
medio con el que distinguimos Opticamente la
informacion visual del entorno, gracias al cual vemos.

La direccién. Todos los contornos basicos expresan
tres direcciones visuales basicas: el cuadrado, ia hori-
zontal y la vertical, el triangulo, la diagonal; y el circulo,
la curva.

La escala. Oproporcion, todos los elementos visuales
tienen la capacidad de modiflicarse unos a otros. No
puede esxistir lo grande sin lc pequeiio.

3.4.2. El color.

El color también pertenece al grupo de los elementos
visuales pero hice el apartado, debido a que la
informacién de este es mucho mas amplia en
comparacion con los otros elementos. Ademéas de
tener gran importancia dentro del area del disefio
grafico, sobre todo en lo que se refiere a los medios
de comunicacion impresos, ya que es de un mejor
gusto cuando estos presentan y se reproducen con el
mayor colorido posible, es por eso que veremos el
porqué de la relevancia de este elemento.
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{22) Kippers, Harold.
Fundamentos de la teoria
de los colores. p. 32

{23) Tosto, Pablo. La
Composicidn Aurea en las
Artes Visuales. p.106

(24) Ortiz, op.cit., p.18 -

Para Kuppers, tedrico del disefio, son ocho los colores
elementales. “seis colores cromaticos y dos
acromaticos. Los primeros reciben los nombres de
magenta, amarillo, cyan, azul-violeta, verde y 10jo-
naranja, en tanto que los acromaticos son el blanco y
el negro.” (22)

“El color fisiolégico es la percepcién psiquica del
fendmeno cromatico que capta nuestro sentido por
medio del érgano de la vista.

El color fisico es la vibracion cromatica que reflejan
las cosas de la naturaleza; los colores espectrales
aparentes en el arco iris o por medio del prisma u
otros tendmenos cromaticos mas sutiles y raros; todos
ellos escapan al problema pictérico. El fenémeno
puramente fisico del sonido no inquieta a los musicos,
ni ha hecho estragos como la tisica del color, entre
muchos pintores. El impresionismo nace de esta
inquietud aplicada con mesura.

El color quimico es el colorante artificial que se ha
creado para reproducir y fijar los colores de la
naturaleza en ias aventuras plasticas del hombre.
Estan hechos de sustancias que reflejan el color gue
les corresponde de acuerdo a su composicion fsico-
quimica.” (23)

Sabemos que como seres humanos, fogramos
comunicarnos a través de los sentidos y en este ¢caso
sobresale el de la vista. A una parte de nuestros 0jos
le debemos el poder distinguir la variedad de colores
ya mencionados, alaretina, experta en la captacion y
diferenciacion de estos. El color es escencial en
algunas composicidnes gréficas.

El estudio del color no sélo interesa a los artistas
visuales, ya que desde tiempos remotos, éste ha sido
un tema de gran interés para el estudio del
comportamiento tanto animal como humano. Nos
encontramos ante un mundo lleno de color.

El color es un fendmeno éptico luminoso, primero por
que es captado por la vista y segundo por que requiere
de la luz para poder ser visto. Existe en la naturaleza
que permite extasiarnos con as cosas que
observamos.

Fisicamente los colores no son mas que el resultado
de ondas electromagnéticas de diferentes frecuencias
que al llegar a nuestros ojos se convierten en
estimulos, y nuestro cerebro los convierte en ideas y
por eso los entendemos.

3.4.2.1. El color y la luz.

Isaac Newton, en 1666 fue quien descompuso €l rayo
de luz blanca en el abanico de los colores del arcoiris:
morado, azul, cian, verde, amarillo, naranja y rojo en
este respectivo orden.

“Para comprender la causa por la cual vemos es
necesario saber que es la luz, ya que ningun ser que
tuviera los ojos y el sislema nervioso sanos podria
ver en la oscuridad absoluta. El hombre asocia lo que
ve oon sUS vivencias y con su aprendizaje de las cosas,
por ello aungue no se tenga la suficiente luz o existan
diferentes tipos de ella para distinguir i color de un
objeto, en ocasiones el ojo se adapta y el cerebro de
acuerdo con lo aprendido, dandole el color que tiene
aunque no lo pueda distinguir.

La luz es una amplia proporcién de la amplia gama
de energia que el sol irradia constantemente. Aunque
estamos sometidos a la radiacién luminosa no
sentimos su impaclo porque no se trata de una cosa
material.” (24)

La luz que contiene todos los colores del espectro vis-
ible, aparece como luz pura y blanca, es asi que en
ausencia de éstas, el ojo percibe negro. Por lo tanto
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(25) Wong, Wuclus.
Principlos del disefio en
color, p.25.

(28) Wong, op.cit.,p.35

los colores primarios luz son: el azui, el verde y el rojo
y de su combinacion de dos en dos nacen los
secundarios luz: el cian, el magenta y el amarillo. Cabe
mencionar que los tres primeros, primarios en tintas
forman parte de la sintesis sustractiva; por ejemplo si
se resta el primario rojo y queda el verde y el azul,
formaran el cian. Este es el principio con el que
funciona la fotografia, el video, el cine y el monitor de
nuestra computadora y es conocido como el sistema
RGB (del inglés red, green y blue).

3.4.2.2. El color y sus propiedades.

Todos los colores tinta, por asi llamarlos se forman
por la combinaciones del rojo, amarilio y azul, y de
estos mismos si los combinamos de igual iorma,
obtendremos los secundarios, naranja, verde y violeta,
los cuales si se mezclan en proporciones distintas se
produciran los intermedios. Y si se combinan los
primarios en diferentes porcentajes obtendremos los
terciarios. Ademas a todos estos se les puede agregar
el blanco para aclarar y el negro para obscurecer, y a
lo cual se le conoce como tintes de color, si es con &l
blanco y sombras si es con el negro.

Es asi que el color no solo comprende los del espectro
luz sino que asi mismo tambien los neutros, b/n, y los
grises intermedios con sus respectivas variaciones
tonales y cromaticas.

“La percepcion del color esta asociada con ja luz y
con el modo en que ésta se refleja. Nuestra
percepcion del color cambia cuando se modifica una
fuente luminosa o cuando la supetficie que refleja luz
estd manchada o revestida de un pigmento diferente.
Es mucho mds facil aplicar pigmentos de color a una
superficie que reemplazar 0 modificar una fuente de
luz. Actualmente los pigmentos de color adoptan
muchas formas, estan ya preparados para su

utilizacion y pueden manipularse para crear una gran
variedad de efectos deseables.”(2s) Dentro del campo
de la composicion grafica.

Otras propiedades del color con las que deberia
familiarizarse son el matiz, el valor y la intensidad.

Matiz. Es lo que distingue un color de otro. Es el
nombre real, Unico de cada color, ya sea el rojo, que
obviamente es diferente al amarillo y este al igual que
el azul, osea que se forma de los tres coiores
primarios; y también de los tres secundarios, naranja,
verde y violeta. Sin embargo existen diferentes tipos
de cada uno de ellos los cuales se distinguiran por su
valor e intensidad.

Valor. £s el concepto que se refiere a la cantidad de
fuz u oscuridad sobre un color. “El cual es a clave
para comprender !a intensidad, porque el equivalente
de valor de un tono ha de quedar determinado, antes
de que la intensidad sea manipulada con eficacia.

Los cambios de valor pueden lograrse mezclando el
color con pigmentos blancos y/o negros en
proporciones variadas. El valor puede ser manipulado
para mantener una intensidad maxima o para reducira
a un minimo. Ambos se pueden combinar si se desea
conseguir una expresion monocromatica mas plena y
pura.” (26)

Intensidad. También se le llama saturacién de color
o croma, asi que generalmente equivale a el brillo.
Pureza de un color respecto al gris, es muy explicito y
carece de complicaciones, esta compuesto de
matices primarios y secundarios. _os colores menos
saturados apuntan hacia una neutralidad cromatica,
son sutiles y tranquilizadores. Por ejemplo; un matiz
de alta densidad es un color brillante y si es de baja,
entonces hablamos de un color opaco. Dos amarilios
pueden tener el mismo matiz pero cada cuat con
distintas intensidades.
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(27) Swann, op_cit.p.24
(28) Ortiz, op.cit. p.71,74.
{20) Ortiz, op.cit. p.8

“Es importante saber que el blanco y el negro no tienen
intensidad y por lo tanto se clasifican como matiz cero:
No obstante que estos dos pueden tener valor, desde
el blanco pasando por los grises hasta el negro se
pueden utilizar para medir el valor de los matices.”(27)

La percepcion dei color es |a parte simple mas emotiva
del proceso visual, tiene una gran fuerza y puede
expresar y reforzar la informacion visual. El color
tambien tiene un valor independiente informativo a
través de los significados que Se le adscriben
simbdlicamente.

Segun el manual de pre-prensa Macschool afirma que
el rango de color 0 Gamut, es la capacidad de cada
uno de los sistemas anteriores para reproducir o
desplegar colores. el mayor que existe es en la
naturaleza, ahi es donde existe todos l0s colores que
el ojo humano puede reconocer.

El sistema RGB tiene un rango menor y esa limitacion
se refleja en las imAgenes desplegadas enia TV, y
computadoras (el cian y el amariflo puros no consiguen
ser reproducidos comrectamente). El CMYK, tiene un
rango audn menor y solo consigue reproducir unos
pocos colores mediante la cuatricomia process.

El gran problema del color digital se expresa en ia
limitacién para obtener todos los colores, pasando de
un sistema a otro. Por ello es muy dificil que ese matiz
de naranja que se quiere anunciar, por ejemplo, se
pueda conservar a través de la foto promocional, la
digitalizacion, la preprensa y finalmente la impresion.

3.4.2.3. Los colores como signos.

El color, como todos nosotros no se ha hecho a un
lado en las investigaciones y adetantos técnicos que
hasta ahora hemos tenido, es asi que se cuenta con

una gran variedad de los mismos con sus diferentes
tonos y matices, asl como nuevas maneras de poder
crearlos, obtenerios utilizando para ello el recurso de
la tan sofisticada computadora, y sistematicamente
se obtengan toda una variedad de combinaciones, que
al ser usadas y proyectadas, permitiendo a los
cientificos analizar y estudiar el comportamiento
psicolégico que estos producen en el ser humano
como receptor.

“En este contexto en el que los colores se definen
como elementos que en la actualidad son de suma
importancia para la comunicacion de masas, sin
olvidar por ello el uso que desde épocas remotas se
ha hecheo de ellos en las diferentes religiones, en ia
magia, en el vestido, etc. Sin embargo la mayoria de
las veces el color ha sido utilizado como un simple
reemplazo comunicante cuya funcién basica ha sido
atraer la atencion del espectador, sin considerar 1a
riqueza de su contenido, ya que es un elemento lleno
de significados.” (28)

Anteriormente a los nombres de tos colores se les
designaba, en relacién con los elementos de la
naturaleza o se destinaban meramente por criterio
propio de alguna persona.

“En otros tiempos, como la prehistoria los hombres
asociaban a los colores con determinados ritos y es
asi como el rojo, amarille y negro, encontrados en las
grutas de Altamira y de Font-de-Gaume de Lascaux,
contenian un simbolismo determinado, afirmacidn
basada en el hecho de que en la actualidad esos
colores son utilizados por algunas tribus primitivas en
ritos especificos. Esto ha dado lugar a que el
significado del color se haya enriquecido gracias a
tos mitos, en donde los valores espirituales y religiosos
estan materializados o personificados por medio de
representaciones simbdlicas.” (29)



3.4.2.4. El significado de los colores.

Ahora mencionaré algunos de los comentarios que
hace Wassily Kandinsky, ya que esta considerado
como uno de los creadores y tedricos del arte ab-
stracto, pero también pot su gran estudio y aportacion
que ha hecho en relacién al significado de algunos
colores los cuales son representativos de todas las
obras de arte que realizé. En mi gpinion propia o
considero como un ser humano lleno de cratividad y
sentimientos plasmados dentro de sus obras plasticas,
ya que el opinaba que a los colores se les pueden
analizar desde el punto de vista de la luz, de las
tinturas, de la percepcion y hasta del aspecto simbolico
de cada uno.

El concepto que hace Kandinsky en su libro: On the
spiritual in art., de cada uno de los siguientes colores.

ROJO. Es un color que representa mayor contraste
por su calidez, pues su intensidad se constituye como
una luz que irradia energia, con el vigor de lo
masculino, como pasion que ardiera incontrolable.

ANARANJADO. Rojo amarillento suscita sentimientos
de fuerza, energia, ambicién, dsterminacion, alegria
y triunfo.

AMARILLO. Representa la locura violenta y si se
piensa en un amarillo muy claro, se encuentra
insoportable. En China este es €l color del regalo, pero
se usa también para expresar desprecio y verglenza.

VERDE. Sefala que este esinmovilidad y tranquilidad
total:

El verde absoluto es el color mas reposante que existe,
no mueve a ninguna direccién no ejercita reclamo de
ningan género, no es alegre no triste, menos aun
apasionado. No exige nada.

AZUL. Afirma que en el azul oscuro profundo hay una
seriedad de todas las cosas en la infinitud, mientras
que el claro crea una sensacioén de silenciosa
tranquilidad.

VIOLETA. Lo detine como el rojo enfriado, que
contiene, en el sentido fisico y espiritual, un elemento
de fragilidad inspirador de tristeza.

Solo se menciona seis colcres, ya que son los que
este artista utiliza con mayor frecuencia, y por lo tanto
&l los considera importantes dentro de las artes
visuales. Ya que los faltantes como el parpura, indigo,
el blanco, el negro, el café, los grises, el rosa, elc.,
son de vital importancia dentro de esta area pero
Kandinsky ya no los menciona.

3.5. Las técnicas visuales.

Estos elementos graficos, son representativos de cada
una de las imagenes o formas visuales las cuales
podemos encontrar en todas partes, no sélo dentro
de las arles graficas; nuestro entorno también se
caracteriza por la representacion de los mismos; i0s
cuales en conjuncidn pasan a formar cada una de las
técnicas visuales propuestas por D.A. Dondis, donde
hace presente los 19 conceptos visuales referentes a
cada una de las técnicas de la composicion gréfica.

Las técnicas visuales sirven para elaborar un sin
numero de propuestas e ideas dentro del disefio
mismo. Asl encontraremos salidas y respuestas a las
necesidades de probiemas de comunicacion,
Actuaimente por medio de la computadora se puede
disponer con una sola de elias, varias propuestas, o
sea diferentes ejempios ¢con un solo tema, en menos
tiempo de como serealizaban antes, ya sea que fuese
con recorte, con letraset, etc., Ahora con varias de
ellas se puede tomar la decision correcta y apropiada
para cada necesidad.
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{30) Dondis., op.cit. p.114

“Las tecnicas visuales manipulan e intensifican los
elementos visuales con el objeto de cambiar la
intencién del mensaje de acuerdo a lo que se diseia.
La principal ténica utilizada es la del contraste que se
contrapone a la de la armonia.” (30)

Ahora veamos de que se tralan cada una de las
famosas técnicas visuales, que propone la autora, en
su libro: La sintaxis de la imagen.

3.5.1. Las técnicas, estarategias de
comunicacion.

Contraste-armonia.

El contraste como estrategia visual dramatiza el
signiticado del mensaje mediante formulaciones
opuestas para hacerlo mas importante y dinamico.
Desequilibra, sacude, estimula y atrae la atencion del
observador. La técnica de la armonia se sitda como
contraria del contraste. Es |la necesidad de organizar
todos los estimulos en totalidades racionales. La
armonia busca reducir la tensidn, racionalizar y
explicar, resolver las confusiones.

Equilibrio-inestabilidad.

Se basa en el funcionamiento de 1a percepcién
humana y en la intensa necesidad de equilibrio, que
se manifiesta tanto en el disefioc como en la reaccion
ante una declaracién visual. Su opuesto sobre un
espectro continuo es la inestabilidad. El equilibrio es
una estrategia de disefio en la que hay un centro de
gravedad a medio camino entre dos pesos. La
inestabilidad es ia ausencia de equilibrio y da lugar a
formuiaciones visuales muy provocadoras e
inquietantes.

Simetria-agimetria.

Ei equilibrio se puede lograr de dos formas, simétrica
de un modo axial, es asi que respecto a un eje, el
peso visual de un lado debe ser igual al del lado
contrario. Obviamente su opuesto es la asimetria, la
cual carece de un nivelamiento visual, pero tiende a
ser mas rico en su variedad.

Regularidad-Irregularidad.

La regqularidad es la uniformidad de los elementos, es
seguir un orden paso a paso, y por supuesto no debe
de haber alteraciones. Su opuesto la irregularidad, es
sin duda, lo que no tiene nada que ver con el
seguimiento ¢ secuencia de los eiementos, realza lo
inesperado, no sigue un plan determinado.

Simplicidad-Complejidad.

La simplicidad, es como su nombre lo dice, no debe
tener nada de complicaciones, ya que un solo
elemento puede transmitir varias cosas. Su contrario
es la complejidad, donde sobresale la interaccion de
varios elementos, que no permiten de una manera
rapida la comprension del mensaje.

Unidad-Fragmentacion.

La unidad es equilibrio, los elementos que la
componen, deben dar la sensacién de ser un todo,
donde estos tienen que ser similares para crear una
sola propuesta. Su contrario es la fragmentacion, que
sin duda se refiere a la descomposicion de los
elementos donde cada uno represente sus propias
caracteristicas, pero siendo estas aludes al tema prin-
cipal.
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Economia-Profusion.

La técnica visual de economia se carécteriza, por la
minima cantidad de elementos, los cuales cumple con
su respectivo informe. £s conservadora, da sensacion
de pureza, de pobre. Su contrario es la profusion, la
cual se vale de elementos ornamentales para dar
sensacién de riqueza, de poder.

Reticencla-Exageracidn.

La reticencia y la exageracidon son similares a las
antetiores, pero en situaciones diferentes. La primera
a través de una sola unidad o elemento no detallado
pretende lograr en el observador, una respuesta
maxima, al igual que su contraria la exageracion la
cual se vale de io abundante, de lo irreal, de lo
voluptuoso para atraer la mirada del receptor.

Predictibilidad-Espontaneidad.

La predictibilidad, se realiza mediante un plan previo,
de nuestra experiencia, de la observacion, etc., el
disefio debe sugerir un orden, y con unos cuantos
elementos como receptores debemos prever el total
de la informacion. La espontaneidad, es como su
nombre lo indica, es algo que no estaba previsto, es
algo que se da sin planearlo, esta técnica permite al
disefiador propuestas mas libres ya que no es
necesario determinar un plan para dar respuesta a
una necesidad.

Actividad-Pasividad.

La actividad, debe sensacién de movimiento,
mediante la representacién o sugestion. La postura
enérgica y viva de una técnica visual activa resulta
profundamente modificada en la fuerza inmévil de la
técnica de representacion estatica que produce
mediante un equilibrio absoluto, un efecto de
aquiescencia y reposo.

Sutileza-Audacia.

La sutileza, para establecer de forma afinada, la cual
no debe ser obvia, debe acercar al receptor a
analizarla detenidamente ya que su mensaje no es
obvio por lo cual genera delicadeza y refinamiento,
esta misma, debe ser utilizada muy inteligentemente.
La audacia, es obvia, debe ser atrevida, ya que
pretende crear una visién optima.

Neutralidad-Acento.

La neutralidad, es sensacion de pasivo, ademas de
formar un soto conjunto de unidades, no debe provocar
la distraccion de nuestra mirada, se debe leer como
un todo, ya que si esto tuese alterado por algtin punto,
o alguno de sus elementos llamara mas nuesira
atencion esto ya caracterizaria al acento.

Transparencia-Opacidad.

La transparencia, se crea a partir de la yuxtaposicion
de dos o mas elementos, pero siempre y cuando se
pueda seguir apreciando las caracteristicas completas
del lugar donde se enciman, o sea que las unidades
sean transparentes, lo contrario es |a opacidad, laque
no permite ver mas que parte del objeto que se
encuentra detras de otro, el cual se si puede apreciar
completamente.

Coherencia-Variacién.

La coherencia, expresa un orden en sus elementos,
es uniforme y consonante. La vanacion permite la
diversidad y la variedad de los elementos.
Realismo-Distorsion.

El realismo es la técnica de la camara, reproduce lo

mismo que vemos, aunque sean ilusiones dpticas. La
distorsién, se desvia del contorno original de las cosas.
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{31) Dondis, op.cit., p.147

Piana-Profunda.

Estas dos técnicas se rigen por la ausencia de
perspectiva y se refuerzan por la reproduccion fiel de
informacion ambiental, mediante la imitacion de los
efectos de luz y sombra, propios del claroscuro, para
sugerir o eliminar la apariencia natural de la dimension.

Singularidad-Yuxtaposicion

La singularidad consiste en ¢crear unaimagen que por
sl sola transmita algo, esta no se debe valer de otros
elementos, ya que debe ser independiente. En cambio
la yuxtaposicién debe contar con dos elementos que
se comparen entre s/ con una sola finalidad.

Secuencialidad-Aleatoriedad.

La secuencialidad, debe seguir un orden logico, sus
elementos como un todo, deben seguir un ritmo, una
secuencia. Todo lo contrano se da en la aleatoriedad,
donde se carece de un plan a seguir, donde no hay
parametros, ni reglas estructurales.

Agudeza-Difusividad.

La agudeza, es la precision, es el enfoque de los
elementos, dando como resultado la facil comprension
de los mismos. La difusividad, crea mas ambiente,
maés calor y por lo cual necesita de mas atencion.

Continuidad-Episodicidad.

La continuidad es el seguimiento inninterrumpido de
sus elementos diversos, los cuales se enfocan a un
mismo tema, y asi cada uno lleva continuamente al
otro. Las técnicas episodicas generan la desconexidn,
el rompimiento de sus elementos que tienen un
significado global.

“Estas técnicas son sélo parte de los muchos
modificadores posibles de informacion con que cuenta
el disefador. Practicamente todo formulador visual
tiene su contrario y cada uno de ellos esta relacionado
con el control de los elementos visuales que da lugar
ala conformacién del contenido, a la construccion dei
mensaje.

|Las técnicas visuales se superponen al significado y
lo refuerzan en todos los esfuerzos compositivos; en
conjunto suponen tanto para el artista como para el
que no lo es, el medio mas efectivo de hacer y
comprender la comunicacién visual expresiva en la
busqueda de un lenguaje visual universal.” (31)

Podemos darnos cuenta, que para poder construir un
mensaje visual impreso en este caso, se debe de
tomar en cuenta cual es el problema o peticion real,
para dentro de estas técnicas que ofrece el disefio
gréfico, se pueda dar una solucién a nuestro mensaje
y con su construccidén dar a conocer ciertas
necesidades, hechos, pensamientos de manera visual
y relacionandolo con el objetivo principal de esta
investigacién, es dar a conocer y agradecer la
participaciéon de la Organizacién Greenpeace en
México, a través de este medio de comunicacion ya
conocido para nosotros, los lectares e interesados en
este trabajo como lo es el timbre postal y su funcicn
no es meramente informar, ya que es también
decorativo, motivo por el cual existen los filatelistas,
los cuales se basan en cada una de las diferentes
propuestas gaficas que representan a cada uno de
estos medios, donde se pueden diferenciar varias o
si no todas las técnicas visuales ya mencionadas, asi
como los elementos basicos del disefio.
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{32) Fabris, Germani.
Fundamentos del proyecto
gréfico. p.13

3.6. La Composicién en el dlsefio
gréfico.

Cabe mencionar que tanto los elementos como las
ténicas visuales son parte del proceso de composicion
de un mensaje visual y aunque la mencione en
segundo orden, me parece que no es tan contundente
el orden de cada paso, que se debe de dar para formar
la composicion, ya que al finalizar lo que se obtiene
es es0, un resultado, una conclusion en este caso
gréafica impresa.

Debemos conocer y diferenciar cada parte del proceso
de realizacién de componer, de formar y para ello
hay que saber que es cada cosa, en este caso cada
elemento, el punto, lalinea, la direccidn, etc., asf como
las diferentes técnicas, para liegar a un fin
determinado.

Para ello nos basaremos en el conocimiento de como
podemos disponer de cada uno de los ya mencionados
dentro de nuestro espacio grafico, de nuestro formato
y para lo cual, debemos saber como se dispone de
cada cual, 0 gue formas o maneras ¢ tipo de
composicion existen. Con esto nuestro disefio estara
plenamente justificado, matematicamente y sobre todo
proporcionalmente, es aqui donde entra la tan
conocida y famosa seccidén aurea, |la cual veremos
mas adelante. La composicién en el disefio grafico se
relaciona con lo técnico manual.

“La composicion, literal y generalmente hablando,
significa reunir y disponer diversas cosas, formando
un solo conjunto, de modo que todas ellas contribuyan
a constituir la naturaleza y la bondad del mismo
conjunto. {j. Ruskin).

Matisse, en una entrevista afirmé: Composicion es el
arte de coordinar en funcién decorativa, los diversos
elementos de que dispone el artista para expresar
determinados sentimientos. .

La composicién que crea la unidad de un cuadro,
subraya ademas cada uno de los factores complejos
e indisolubles que lo constituyen. En virtud de l1a
composicién, una tela pintada, un marmol esculpido,
un grabado..., son arte. Antes de la composicion,
impera el caos; sin la composicion, sélo existen las
cualidades particulares. Unicamente la composicion
es capaz de abrazar la obra de arte en su totalidad.”(32)

3.6.1. Clases de composlcion.

Estas se determinan a su vez en relacién con la
manera en que se disefie dentro del espacio o formato,
lo cual dependerd del conocimiento y experiencia
laboral de cada uno de los disehadores graficos y
donde una vez mas participa el artista Wucius Wong,
proponiendo las siguientes clases de composiciones.

Composicién clasica. Se basa en los motivos
estéticos perennes, los cuales se han dado a través
ce los siglos, en todas las representaciones artisticas,
que intentan expresar los cambios de espiritu bajo
normas precisas y determinadas. Busca acentuar el
sentido de coniinuidad y por lo tanto eliminar todo lo
que genere mavimiento, concentrandose tnicamente
en la forma. Aprovecha el estatismo de la unidad, del
equilibrio, del ritmo y de la simetria, uniendo asi estas
técnicas visuales, creando una sola armonia en gen-
eral.

Composicion libre o dinamica. Esta se caracteriza
generaimente por el contraste que se puede dar en
todos los sentidos, que este términc genera dentro
de las artes graficas. Ya sea desde un sentido de
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(33) Swann, op.cit.,p.16.

fuerza violenta, hasta la insinuacion sugerida de la
presencia de otro elemento. Es por ello que esta no
se basa en reglas basicas, si no mas que nada busca
la libertad de expresion, el plasmar el momento preciso
bajo el concepto de movimiento que genera cada uno
de los elementos que la conforman. Aun asi para lograr
el éxito, se debe someter a algunas exigencias como
la unidad y el equilibrio. Asi mismo dentro de esta
misma composicion se le considera tambien a las dos
siguentes:

Foto 9, Composicién libre. G
Pintori, Milén.

La composicién continua. En esta prevalece el
dominio del espacio-formato con una narracién con-
tinua con ia cual ningln elemento debe sobresalir o
llamar mds la atencién; en pocas palabras todo en
general debe abarcar una solo idea, todo se retaciona
entre si, buscando siempre la belleza del mensaje, el
tormato debe estar lleno, no hay espacios vaclos.

Foto 10. Compusicitn
conlinua,

La composicién en espiral. Pone en juego toda su
fuerza vital, expandiéndose hacia el exterior del
cuadrado. Se busca mas que nada dar la sensacion o
el sentido de lo profundo.

Foto i1, Composicion ¢n
espiral. Video Feedback.
Glue: Normal. Intensity: 100.
Rotacion: 14*

“No se puede realizar un trabajo sin tener en cuenta
la composicion. A lo largo de la historia de las artes
visuales, se han formulado distintas teorias sobre la
composicion. Vitruvio, el arquitecto romano, ided una
{5rmula matematica para la division del espacio dentro
de un dibujo. Su solucién conocida como |a Seccién
Aurea y a veces como la media durea, se basaba en
una proporcién dada entre los lados més largos y los
mas cortos de un rectanguio. El pintor francés Henri
Matisse concedid mayor importancia a la inspiracion,
afirmando que ta composicién es el ante de colocar
varios elementos de forma que expresen sentimientos.
La idea clave es la de los elementos que expresan
sentimientos.” (33)

3.6.2. Composicion Aurea.

“Creemos que el hecho de que tan variados creadores
hayan coincidido en esta medida ideal débese en gran
parte aia propia construccion del cuerpo humanc que
registra en altura y ancho ese ritmo y esa proporcion
en pleno desarrollo: secciones o dei total y
subsecciones o de esas secciones.
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{(34) Santos Balmori. Aura
Mesura_ p.37
(35) Fabris, op.cti.,p.122

No es de extrafiar que una medida "que nos
construye’ suscite en nosotros ecos de identidad,
sentido de equilibrio y justeza de proporciones
armonicas. Y no s6lo esta presente en nuestros
cuerpos sino también en |la naturaleza: ritmos y
constucciones geométricas de la materia, cadencias
de evolucin y desarrollo del crecimiento botanico o
biolégico de formas vivas.” (34)

La composicion durea ha sido durante anos una de
las modalidades de construccidén, dentro
principalmente de las artes plasticas, pintura,
escultura, diseno, fotografia, etc. Varios son los
grandes artistas de gran renombre que sobresalen no
solo por la creacion y éxito de sus obras, si no que
ademdas estas las han realizado y disefiado basandose
en tan especial composicién, como lo es la seccién
aurea.

Foto 12. Proporcicn durea
en una rama de chopo.

Motivo por el cual es ahora una de las bellisimas
formas dentro del disefio grafico, en la cual se basan
algunos disefiadores interesados, en dar y ofrecer una
mejor solucidn grafica a sus necesidades de
comunicacidn. Por medio de ella se pueden encontrar
varios caminos, de composicion, de disefio donde se
incluiran todos los elementos y técnicas ya
mencionadas.

£l artista elige bajo su conocimiento y sabiduria las
diferentes formas perceptivas, més aludes y
convenientes para interpretar de una manera mas
precisa y representativa sus ideas.

“El hecho geométrico y matematico de estas
proporciones constituye a la busqueda de la constante
variable de las leyes de la composicién: incluso en la
sensaci6n ocular, ciertas necesidades mecanicas del
ojo humano dependen de estas leyes de matematica
natural. La belleza y con ella la sensacion agradable
que experimenta el espiritu al contemplar {as obras
de la naturaleza y del hombre, estd intimamente
vinculada a las leyes de la proporcién. Ante dos
dimensiones distintas el ojo tiende instintivamente a
compararias. Cuando descubre la proporcion aurea
permanece sosegado y remite al cerebro una
sensacién de ritmo constante que se repite
indefinidamente. Asi nace la inlima satisfaccion
psicoldgica gue se experimenta cuando se dice que
una obra es belia.” (35)

Segun Pablo Tosto, el numero de oro en geometria
se le conoce como proporcidn durea, (P.A), el cual
representa la relacién de proporciones de tamano
entre dos lineas, dos figuras geométricas, dos cuerpos
poliédricos de medidas diferentes.

Esta proporcionalidad es perpetua entre objetos
ocultos geométricamente y se llama (P.A.) la cual se
simboliza con el numers 1,618, ya que este crea orden,
ritmo y armonia.

Esta es la proporcidn aurea geométrica cuyo
exponente aritmético es el No.de Oro. Por lo tanto
son las dos formas tangibies de la proporcionalidad.
El cual se obtuvo a partir de la divisién Je el siguiente
quebrado:

numerador 21
34-21=1.618 y 21-34=0.618
denominador 34
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(38) Fabris, op.cit.,p.123

Por lo tanto aparece una cifra constante que es el No.
de oro=1.618 y si se hace a la inversa, nos da como
resultado otra cifra también constante: 0.618, que
proporcionalmente representa lo mismo.

La proporciéon Aurea se representa ademas con el
simbolo de la letra griega PH! mayuscula. P

Las matematicas dan la indefinida variedad de su
presencia y la mente humana haya la forma de
captaria, analizarla, comprenderla’y luego aplicarla
elaborada con el auxilio de las técnicas visuales.

La focalizacion de la seccién de oro en una linea,
segun Santos Balmori, se obtiene dividiendo ésta en
un punto exacto donde se equilibra su medida y
extrema razén. En otras palabras se divide unalinea
cualquiera en 2 partes desiguales donde el trazo corto
sea en comparacion al mayor, igual que éste es al
total.

|

A B A 1/2 8
n c v Cc
A JB A B
v C v C
A B A B

Longitud total de la linea = 1.000
Trazo menor = 0.382
Trazo mayor = 0.618
que sumados= 1.000

El aleman Zeysing, en 1850 afirmé, refiriendose a
para que un todo dividido en partes desiguales parezca
hermoso desde el punto de vista de la forma, debe de
haber entre la parte menor y !a mayor, la misma razon
que entre lamayor y el todo. Y esto es lo que acontece
con la seccién durea comoe la nombraba Leonardo Da
Vinci, el cual en su tratado de la pintura dice:

Nuestra aima esta hecha de armonia la cual no se
engendra sino que surge espontaneamente de la
proporcién de los objetos que la hacen visible. La
gracia de las proporciones esta encerrada en normas
arménicas. Hace falta usar estas reglas, para regir
los errores de las primeras lineas de la composicion.
£l pintor inventa la forma y la materia de las cosas
que va a representar, luego las mide, organiza y
proporciona.

“La razon principal dei gran interés que suscita el uso
de las proporciones segln la seccion aurea, estriba
en la posibilidad que éslas ofrecen de conciliar un
principio simple y Unico con unas consecuencias
sumamente variadas, muy préximas a la gran
complejidad del universo.

No fue el hombre quien la inventd, sino la naturaleza,
que tiende a ella continuamente y se estuerza en
obedecer a sus leyes: el hombre se ha limitado ha
descubrirla, ¥ cuando intenta expresar esta ley con
un ienguaje matematico no cede al deseo de construir
una fria teoria, sino que obedece a un misterioso
sentido de la realidad que el hombre conserva en si
mismo como participe soberano del orden de la
naturaleza.” (38)
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(37) Tosto, op.cit.,p.1

3.6.2.1. El rectangulo aureo.

*“Todas las artes estan sometidas al ineludible tutelaje
de esta composicién. El artista utiliza la linea como
lenguaje, asi como la forma y el color, su adaptacion
en el arte supone elaboracion. numero, geometria,
ritmo. La proporcion es la relacién de dos medidas
diferentes, de ello dedujo su nimero representativo y
descubre la seccion aurea, y por ella la manera de
recomponer la naturaleza en las obras de su
imaginacion. Es ademas el equilibrio de las diferencias
es mesura, economia, simpleza. El ritmo es una
especie de secuencia de espacios, fraccionando
magnitudes aureas. En las obras de arte el numero,
el tiempo, el movimiento, estan estaticos, como un
fragmento de eternidad cristalizada, para que duren
esas aventuras plasticas del hombre.” (37

El método aritmético.

Para hallar las medidas de los lados de cualquier
rectangulo dureo, cuando solamente se conoce la
medida de uno solo de ellos, 0 por que esta ya esta
dada, Pablo Tosto explica que se hace lo siguiente:

Por ejemplo: Si e! lado conocido es la mayor y mide
1920 mm., esta cifra se divide por el numero de oro
1,618, al que se considera como 1618 mm., el
resultado sera la medida del lado corto buscado.
Cuando es la menor la que se conoce, ésta se
multiplica por el No. de oro; el resultado sera la medida
detl lado mayor.

Método geométrico.

Este método es directo, practico y no se reguiere de
construcciones previas ni de compds aureo, sirve para
todos los casos y para todas las medidas de
rectangulos aureos u otras figuras armoénicas. Para

ello se traza un rectangulo cuyos lados midan .
1000mm., y 618mm., 0 bien cualquier multiplo o
submdiltiplo, al que se le indica 1a diagonal; todos los
rectangulos que se trazen dentro con |a diagonal
coman y sus lados paralelos, serén tambien aureos.
Para medidas mas grandes se proionga la diagonal y
los lados del rectangulo.

§18 mm

e ererra—— ———

1.000 mm

Asi mismo estos rectangulos obtenidos pueden a su
vez ser trazados en proporciones &ureas. Las
posibilidades de combinaciones son muchas, y sirven
para estructurar cualquier tipo de propuesta grafica,
asf como los diferentes elementos de una composicién
cualquiera. Sorprende la variedad de subdivisiones,
trazas y cruces que surgen aplas para alojar en su
caneva cualguier solucion plastica, por tal razén el
conocer y poder realizar esta trama de lineas facilitara
el estudio analitico de la manera de componer de
cualquier diseiador grafico o artista plastico.

Ejemplo: Rectangulo aurec subdividido en ambos
lados, da lugar a una serie de figuras aureas,
cuadrados, rectangulos aureos y arménicos en un
ritmo dindmico. (Es una sucesién de tamafos en
aumento ¢ en disminucién, resultado de la estricta
proporcién arménica ¢ de la relacidn aurea de sus
medidas).
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3.6.3. La composicion aurea en las artes
piasticas.

Hasta ahora hemos visto 10 que representa la seccion
aurea, pero sobre todo la gran importancia que esta
genera dentro de la composicién gratica, o sealagran
ventaja que representa el disefiar bajo este criterio y
responsabilidad, el disponer armoniosamente,
buscando el equilibrio perfecto de nuestra obra gratica.

Para lo cual afirma Santos Balmori: No debemos ver
a los trazos de la composicion como limites para
nuestra imaginacion, sino mas bien dar laimportancia
debida a esas lineas geométricas, las cuales
representan una direccion.

Es asi que para disehar es importante conocer la
dimensién de nuestro espacic, de nuestro formata, el
cual nos servira como la base donde reposaran
nuestros elementos graficos. Este tiene de cierta
manera, la responsabilidad de regir el area de trabajo,
de indicar con ciertas medidas la parte a disefiar, para
1o cual se debe de tomar en cuenta el numero de lineas
Aureas a trazar, para ubicar perfectamente cada una
de las partes o elementos representativos de la obra
en general, creando una armonla total. Cada linea,
cada espacio que se genere, las convergencias, de
los encuentros al realizar el trazado del rectangulo,
crearan nuevos puntos, igualmente armoniosos. For
lo tanto él concluye diciendo:

En una buena obra plastica, no hay motivo ni fondo
como valores independientes; todo debe formar un
total ligado, inseparable, homogéneo y unido. Es asi
como se cumple con la premisa inicial de toda
realizacion plastica; No hay obra sin unidad. Y esta
siempre implica orden, arquitectura, légica contra caos
y desacuerdo.

El disefiar implica no solo los conocimientos ya
mencionados, sino que ademas como disefiadores
debemos aportar en nuestra obra, parte de nuestras
propias experiencias, las cuales henios aprendido a
través del paso del tiempo. A partir de la seccion aurea,
se pueden encontrar infinidad de composiciones, de
reticulas de tramas, las cuales se consideran como
los cimientos gue representan a la obra gratica
concluida. Esto a su vez generara nuevas formas,
posibilidades y opciones, las cuales tal vez nunca
fueron planeadas, pero que nos conllevan a buscar
una mejor opcién, es asi que la obra nunca termina,
siempre existen nuevos caminos por donde llevaria,
para que asl a través del tiempo, esta pueda ser
siempre nueva, siempre trabajandola hasta el limite
de sus posibilidades graficas.

e

TR
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Foto 13. Pentdgeno en proporcion
durea, asi como SUS proporciones.

|

“Es posible afirmar gue en las artes plasticas, antes
componer era hacer que lo que se queria representar
cupiera en la superficie o0 volumen de que se disponia
para hacerlo. Con la arquitectura, que por exceiencia
también es composicion alcanzd un alto sentido de
las proporciones ritmicas entre si, ligadas y légicas
de distribucién coherente y el pintor y el escultor,
encontraron que los arquitectos les dictaban espacios,
volumenes y limites en los que podia actuar. Y esta
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(38) Santos, op.cit., p.68
{39) Fabris,
op.cit.,p.120,121

(40} Fabris, op.cit. p.61

dictadura indudable fue benéfica y les ayudd a
encontrar aquellas leyes que les permitian integrar sus
obras a lo ya construido, sin romper unidad de
intencién, sin tratar de invadir aquello que debia
quedar sencillo, elocuente en su silencio.” (38)

“Los tratadistas y los artistas fascinados por la
proporcién armonica en general y por la aurea en par-
ticular, nos han legado paginas de notable agudeza
especulativa y obras maestras de armonia inmonrtal.

Lacompaginacion de la biblia de 36 lineas, compuesta
en caracteres originales e impresa por Gutemberg,
esta basada en la modulacién del rectangulo dureo.

En todos los bocetos y estudios de Alberto Durero, se
advierte la atencién que el pintor dedico a las
proporciones constructivas. A pesar de su minucioso
realismo, no descuido nunca el control matematico
de sus composiciones pictdricas.” (39)

3.6.4. La eleccion del formato.

El formato es la materia, es el pape! u hoja donde se
plasman las ideas, donde el disefador presenta y
expone sus propuestas graficas, el cual siempre tendra
una limitacién, dependiendo de la necesidad, a la cual
se propone, ya sea que se necesite un cartel, un
volante, un triptico, y en este caso para un timbre
postal.

Es asf que este elemento tiene como responsabilidad
detener sobre si mismo a todos los elementos
compositivos que determinan el mensaje visual, lo cual
implica e tener las medidas exactas del mismo para
su reproduccidn y no se malgaste el papel por ejemplo,
lo cual dependera det sistema de impresion. Este
también debe tener un color y generalmente se utiliza
el blanco para que los colores no se alteren en su

impresién. Esto queda obviamente a criterio del
disefador, o de la persona que solicite sus servicios.
Lo mismo para la eleccién de la materia prima de la
cual estara hecho, ya que actualmente con todos los
medios publicitarios que existen es importante conocer
los diferentes tipos de papeles o plasticos que se
utilizan en los sistemas de impresion.

Wucius, explica que en las artes gréficas se le llama
espacio-formato y que se refiere al blanco y negro,
donde cualquier sigho U elemento como ietras, plecas,
manchas, formas, imagenes, etc., que se plasmen en
el mismo seran reconocidas coma lo obscuro, y lo claro
sera el formato, lo de abajo de laimpresién, lo cual es
sélo una sugerencia ya que también implica los
diseiios en color.

“Espacio-formato:; se emplea en el dibujo y en la
composicion, esta determinado por medidas, se le
debiera llamar solamente superficie o formato, pero
la palabra espacio, permite incluir la medida de la
profundidad, si bien este aspecto se usa sblo de
maneta ilusoria en la expresidn gréfica, con el dibujo
puede dar el sentido de profundidad y se pueden
imaginar los signos de la composicién como
suspendidos ante el fondo espacial del formato.

Su limite establece 0 que sera luego la accion visual:
aqui se origina el trabajo de lastensiones perceptivas;
el descubrimiento, la verificacion, la confrontacién
entre los signos y las tensiones organizadas; las
proporciones y las retaciones. El margen como marco
del cuadro, crea un recinto, una barrera de confines
que protege el juego de las fuerzas compositivas de
las perturbaciones que pueda ejercer el ambiente ex-
terior.” (40)

La elecion no sélo depende de lo estético de la
composicion, sino también se debe tomar en cuenta
su funcionalidad. Como ya se mencioné existen
muchlsimos tamanos de formatos, los cuales cumplen
con diferentes espectativas.
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(41) Fabris, op.cit., p. 218

“El formato puede influir en la adecuada interpretacion
de un trabajo. Si es pequefo, puede inspirar gracia,
sencillez, sutilidad; uno grande por el contrario expresa
fuerza, potencia. No siempre naturalmente el formato
posee caracteristicas expresivas.” (41)

Generalmente en la mayoria de los trabajos graficos
se tiende a la utilizacién del formato cuadrado o
rectanguio, obviamente con sus variadas excepciones
tales como circulos, triangulos, asi como formas de
objetos, etc. Lo cual 1o determinara tanto en el tema,
como en la empresa que requiera de un mensaje visual
impreso.

Cabe mencionar que los formatos habitualmente se
utilizan en sentido horizontal ya que es ia manera en
que este entra en las maquinas de impresién, lo cual
no afecta en nada si el disefio es presentado de
manera invertida, verticalmente.

Al igual para su tamafio se debe de tomar en cuenta
¢l sistema de reproduccion, el cual a su vez nos puede
proporcionar ciertas medidas, en base al pliego u hoja
que acepta como material imprimible, ya que la
mayoria manejan medidas estandar, es asl que se
puede determinar |as medidas de éste para no
desperdiciar !a materia prima, y sobre todo
aprovecharlo justificadamente.
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Foto 14. Actuaimente por jos tan vanados sistemas de
impresion, se pueden realizar todos los proyectos grdlicos
pensados en formatos muy innovadores.
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4.1. El disefio impreso dentro del mundo
digital.

Somos testigos de como la tecnologia digital se ha
infiltrado a las industrias de la electronica y en este
caso a los medios de comunicacion, la computacién,
la telefonia, la television, 1a radio, los cuales permiten
la transmision de imagenes, datos y voces de una
manera instantanea, transportandonos a una
velocidad de la luz; asi como los impresos, periddico,
revistas, folletos, donde entran los medios editoriales
y que cumplen la misma funcién pero en otras
condiciones.

La informacién antes de la era digital, se creaba,
almacenaba y se transmitia en medios y formatos
diversos. Cada tecnologia generd industrias ajenas
entre si. Habia actividades que se realizaban con tinta
y papel, para después pasar a la cinta magnetica.

Ahora la era digital, permite codificar cualquier tipo
de informacién, texto, fotografia, animaciones, video,
sonido, que se generan, se aimacenan y algunos se
transmiten de manera similar. Es asi que es una
oportunidad para el disefiador grafico y donde tiene
que enfocar su estuerzo y dedicacion para abrirse
paso, para ser el responsable de la creacién de
ambientes innovadores. Es asi que este nuevo
concepto de informacién digital ha iniciado una
revolucion tan importante, como en su tiempo 10 fue
la invencidn de la imprenta.

4.2. Disefo y tipografia.

Enla actualidad, a pesar del gran campo que presenta
la ilustracion y la fotografia, que serd de laimagen sin
un texto?. La tipografia y su disefio son un efemento
clave en todo trabajo de disefio gréfico. Si no se tiene

consideracion o mas bien apreciacion, con respecto
a! gran impacto visual que causa y que en ocasiones
esto puede ser contundente, por lo tanto si no se da
la debida atencién esto puede arruinar ideas.

La esencia de ser parte de la creacién del buen diseno
grafico es sin duda la enorme responsabilidad que
como creativo se tiene de poder comunicar a traves
de la palabra escrita, la cual casi siempre se apoyara
en laimagen o dibujos aludes, asi como la ilustracion
y fotografia. Mas adelante veremos como esta ha ido
evolucionando a lo largo de los anos hasta lograr el
gran éxito que la representa como uno de los
elementos mas sofisticados y compositivos dentro del
disefio grafico. Existen muchas formas de expresion
visual uniendo la imagen con la letra se pueden
encontrar un sin fin de ideas. Cada letra de una palabra
puede disponerse como una ilustracion, la cual servira
de apoyo para la conclusidn de una idea creativa.

Foto 1. {etras formadas creativarpente con imagenes bajo todo
un proceso digital.
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(1) Swann, Alan. Disefio
Gratico, p.54
(2) Swann, op.cit., p.56,57

E! diccionario descubre a la palabra Tipografia como
“arte de Imprimir”. En ocasiones a esta la
consideramos menas importante dando prioridad a la
imagen, pero creo que es una de las herramientas
mas importantes con las que cuenta el campo del
disefio grafico para cualquier expresion visual que se
nos ocurra.

Sabemos que hay disefiadores que trabajan por medio
de letras y s6lo con ellas crean infinidad de propuestas
meramente visuales. La funcién de ésta, como
podemos ver, es sin duda cemunicar, transmitir
visualmente ideas, conceptos, hechos, etc., es
informar a través de los medios impresos tales como
revistas, periodicos, libros, carteles, etc., donde se
aprecia libremente Ja enorme variedad de caracteres
tipograficos que dan vida a nuestra lectura cotidiana.

Hasta ahora han existido gran variedad de familias
tipogréaticas, a través de las cuales se pueden
transmitir visualmente sensaciones como el miedo,
frio, alegria, suefio, etc., (psicolégicamente). Ademas
se ligan adoptandose a cada época por la que
pasamos, asi en la cual predominara la gue tenga sus
rasgos caracteristicos aludes a la época. Las
asociaciones relacionadas con los tipos son parte in-
tegral de nuestra cultura popular.

“Desde el antiguo Egipto las ideas se han comunicado
de forma visual. Los egipcios utilizaban dibujos ¥
simbolos colocados en lineas. Nuestras letras son
originarias de la antigua Grecia, donde los simbolos
escritos también se exponian en lineas para comunicar
mensajes y crear palabras. La palabra Alfabeto es
griega y esta formada por las dos primeras letras: alfa
y beta.” (1)

Los caracteres tipograticos se miden en punics,
actualmente existe una gran variead de alfabetos de
familias tipogrdficas cada cual con sus respectivos
tamafos, y variedades ya sea normal, bold, itaiic,

regular, etc., lo cual hace referencia a las
caracteristicas visuales de cada especialidad. Una vez
que se tiene el texto que acompafara a ia propuesta
gréfica, este puede ser representado de varias formas,
ya sea en la opcion de centrado, lo cual significa, el
equilibrio en torno al centro vertical del grupo de letras
que lo conforman; También se puede alinear, a la
izquierda o derecha, dejando un borde desigual en el
lado contrario. Otro modo seria justificarlo cual quiere
decir que se adaptara a los dos bordes limitantes de
la columna, izquierdo y derecho.

.
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“La tipografia como ya vimos se mide en puntos y se
abrevia pt. En una pulgada (25mm) hay
aproximadamente 72 pts, es asl que el sistema de
puntos, mide el espacio que ocuparan los caracleres.

Asl mismo las letras 0 grupos de ellas se organizan
en columnas cuya anchura se mide en picas. Lacual
equivale a 12 pts. Asi que 72 pts equivale a 6 picas o
aproximadamente a una puigada (25mm}.” (2)

Durante los tltimes afios, hemos sido testigos de una
de las revoluciones mas importantes para el grafismo
en general, la creacion de la tipografia digital. Los
sistemas tipograficos tradicionales han dejado lugar
a los nuevos y mas precisos sisitemas digitales de
sintesis textual.
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{3) Swann, op.cit.,
p. 60

4.2.1. La tipografia digital.

“Es indudable que los modernos procesos de
composicién y los ordenadores dan una enorme
flexibilidad al disefador con la imagen tipogréfica. Es
posible tograr que los estilos tipograficos coincidan
con sus ideas, en lugar de adoptar sus necesidades a
lo que hay disponible en !a composicion tradicional.
Las areas de texto se pueden condensar y expandir,
se puede dar un mayor espaciado entre las letras y
las palabras, el texto se puede distribuir alrededor de
las ilustraciones y hacerio hacer acrobacias sin tener
que cortar entre las letras individuales, y todo en
cuestion de minutos. Pero como ocurre con mucha
tecnologia moderna, el ordenador tiene sus
limitaciones y es el trabajo del disehador encontrar la
mejor manera de conseguir los resultados que se
propone.” (3)

Somos tesligos de unas de las revoluciones mas
importantes para el grafismo en general y que sin duda
se trata de la tipogratia digital. Los sistemas
tipograficos tradicionales basados en matrices, en re-
lieve u opticas, han dejado tugar a los nuevos y mas
precisos sistemas digitales de la sintesis textual, que
son:
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Foto 2. Las tres leenologias tipogrificas mis importanies y
habituales hoy en dia.

4.2.1.1.Tipografia bitmap vs vectorial.

“Tipografia bitmap (mapa de bits) como aguel que
viene definido punto a punto por cada cuerpo 0 tamano
de caracter.

Sernen Panias Tipogiotie hiliap ped panada.

ek Diefupeadin POSTHCRTIT pars troprossr,

Irtvaaecidn 3 ifistgsatsiionio dpegiefica,

Foto 3. Distintas partes de un tipo POSTSCRIPT (univers en
esle caso).

Desventajas.

1. Precisa disponer de una tuente para cada cuerpo,
ya que el escalado tipografico conduce
irremediablemente al deterioro de la calidad impresa
de los caracteres, debido a una pérdida de resolucién
en especial si su puntaje es muy alto. Asl como la
gran cantidad de memoria requerida para su
almacenamiento.

Z. Total dependencia respecto a la resclucién de la
misma en mapa de bits, lo cual signitica que una
tipografia definida para su impresion, por ejemplo a
75 dpi, {puntos por pulgada), no se imprimira mejor
que a 300 dpi; asi que deben estar predefinidas para
la resolucion de la impresién a emplear, limitando mas
las posibilidades de composicion forzando a la me-
moria, en caracteres con alta resolucion o cuerpos
elevados.
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(4) Visual. Especial de
estudios de disefio. p.98,99

Tipogratia vectorial. Viene definida no por puntos
impresos que lo componen, sino por el conjunto de
ecuaciones de la polilinea de contorneo del carécter.

Ventaja.

1. Consiste en el casi pertecto escalado de las mismas,
pues partiendo de la definicién bésica del caracter
podemos obtener cualquier cuerpo mediante una sim-
ple transformacion matematica llevada a cabo por la
computadora o impresora. ’

2. Su adaptacion a la resolucién del dispositivo final
de impresién lo cual se conoce como “independencia
de! dispositivo”. O sea que en un mismo tipo vectonal
puede reproducirse en una misma impresora de
cualquier resolucién aprovechando al maximo la
calidad potencial de la misma.

Esta tipografia pertenece ya a los origenes historicos
de la informatica y ha sido totalmente desbancada por
la ventajosa definicion vectorial de los tipos.” ()

4.2.1.2. Variantes tipograficas
vectoriales.

Post Script. Es &l actual standard mundial, en cuanto
a la creacion gréafica se refiere, aplicado en las tareas
del disefio grafico, maquetacidn y tareas afines como
la fotocomposicitn y 1a fotomecanica. Asociado a este
lenguaje de las artes graficas digitales es un sistema
vectorial de definicién de los mismos mediante curvas
de tipo de Bezier, ias cuales no son de curvatura vari-
able zonalmente por lo que se adecuan a la finalidad
expuesta.

Cada estilo tipografico esta contenido en un archivo
diferente, asi que para albergar sus variantes dentro
de la computadora, tales como: redonda, negriia,

cursiva y cursiva negra; precisara de otros tantos
archivos separados. Actualmente se comercializa en
dos formatos basicos:

Tipo 1. Creadas por Adobe, tambien se les conoce
como fuentes de encriptacién por el formato de datos
empleado para su archivo. Son las mas usadas
actualmente.

Tipo 3. Son similares a las anteriores, con la excepcion
de no estar encriptadas, ni contienen bits y son
comercializadas por AGFA Compugraphico Letraset.
Cada bitmap lleva asociado un codigo 1D, el cual
identifica la fuente.

Truetype. Proporciona al usuario un sistema
econdmico y de alta calidad, tanto para su definicion
en pantalla como para la imagen impresa. Su disefio
es la unica variante entre una y otra. Tiene la gran
ventaja de no precisar una fuente bitmap para su
funcionamiento con et ahorro de memaoria, basandose
en la misma fuente vectorial tanto para el monitor como
para la impresora. Estas al igual que las del tipo 1,
contienen hits para mejorar la visualizacion a bajas
resoluciones y por lo tanto se ven mejor en pantailia.

“Tecnologia Multiple Master Font. Implica tanto las
PostScript de tipo 1 como la tecnologia de render
tipogratico ATM (Adobe Type Manager). Cada una de
estas contiene una serie de variantes tipograticas
basicas o© disefios maestros como son: redonda,
negra, cursiva y condensaca.

Ventajas.

1. Partiendo de estos, es posible crear mediante
sistemas de interpolacidon todo tipo de variantes
intermedias. Ademas mantienen indemne Ja forma
tipografica durante los procesos de transformacion.



{5) Visual, op.cil.,
p-102,103

2. Otra de sus maravilias es la vuelta a un principio
tipogratico muy antiguo, el del escalado optico.
Cuando un ojo tipografico es variado en cuanto a
cuerpo, mediante una simple operacién de homotecia
o redimisién proporcional respecto a un punto, el ojo
humano tiende a percibir una cierta variacion de forma
o proporcion entre los diferentes cuerpos generados.

Foio 4. Posibilidades de vanacién
de estilo en la tecnclogla Multiple
Master Font.

Los sistemas de escalado optico ampliamente
utilizados en tipografia convencional tienden a
compenzar ese efecto mediante variaciones en el frazo
de los caracteres. La gran ventaja del sistema
escalado propuesto por ADOBE es que sera
totalmente automatico a diferencia del clasico que
obliga al tipografo a compensar manualmente estas
diferencias en la percepcién visual del caracter.

Lo cierto es que la tipografia y ei disefo tipografico
pertenecen al mundo binario de forma permanente.
El futuro todavia incierto en cuanto a que standar
perdurara, parece decantarse hacia latecnologia Post
Scrip. No se debe olvidar que constituye ya un standar
de factor para toda la industria de las anes gréficas y
que ia entrada de la Multiple Master Font Technol-
ogy multiplicara las posibilidades tipograficas
actualmente existentes.

Truetype de momento quedara regalado a las
aplicaciones propias del uso personal o de empresa

sin llegar a ser un competidor directo en tareas de
grafismo profesional.” (5)

4.3. La llustracion digital.

Una de !as areas mas importantes del desarroilo del
disefo grafico. Cabe mencionar que esta sa relaciona
con cada una de las ya anteriormente sefialadas. El
proceso de disefio siempre tendra como uno de sus
puntos alailustracion, como una salida o presentacion
del mismo. Y muy a pesar de la era digital por la que
estamos pasando, no hizo a un lado, esta técnica o
mejor dicho especialidad, sino todo lo contrario, los
programas de computo actuales, se componen
basicamente de herramientas iguales a las de la
ilustracién manual, y personalmente muy divertidas.
Tales como el aérografo, el pincel, la goma, el cuter,
tijeras, etc. Los programas son. Adobe lllustrator,
FreeHand, Photoshop, Corel Draw, entre otros.

Foto 5. Ejemplo
gréfico de una
revista dedicada
a la realizacién
de dibujos
animados
japoneses para
nifos.La cual se
elabora cor
diferentes
PrOgramas
digitates.

El trabajo del disefiador en ilustracién, dedicada a la
publicidad impresa, es aparte de divertido, es de
mucha responsabilidad por su parte; Ya que debe
enfocarse alaimagen de la empresa que requiera de
sus proyectos, para poder dar un estilo propio a la
misma ya sea en revistas, libros, canteles, catalogos,
discos compactos, albumes, etc.
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{6) Ladica. Arte y cultura
de! disefio.

No.cinco. p.71-73

(7) Meyer Pedro, Verades o
ficciones. p.9,10

Estamos conscientes de la gran cantidad de
disefadores especializados en la ilustracién, como
medio a sus aptitudes y perscnalidad de cada uno de
elios, que dia a dia sobresalen por su estilo unico.
Como por ejemplo los ilustradores de comics, en
donde encontramos la personalidad de cada uno, en
dado caso de ser afines a este medio grafico, sabemos
reconocer a distancia las caracteristicas visuales de
nuestra serie favorita, agradeciéndole al creativo su
estilo Gnico. Y para concluir, diré que para poder lograr
el éxito en tan amplio campo, como disefiador gréafico,
se debe contar con actitudes muy suficientes en el
area de dibujo, se tiene que aprender a cbservar y
sobre todo tener un interés muy especifico, sobre el
tema a itustrar con una buena técnica.

Utilizar a la ilustracion como un medio gratico es un
paso muy especial, ya que a través de ella, se puede
llegar a la fantasia, al suefio, a lo inesperado, es mas
divertida; Ofrece, diferentes técnicas, acabados, ya
que ademas los programas de computo ofrecen varios
filtros, para crear distintas texturas. Asi que permite
mas libertad de poder transmitir a través de la imagen
las tan apreciadas ideas. Su irrealidad es creativa,
permite a huestra imaginacion, crecer como lectores.

“Ejemplo de ello, es sin duda el trabajo de Marisol
Fernandez Alonso. Nos muestra un mundo en el gue
laluz es un elemento tundamental, donde la magia y
lo insdlito, como el relato mitico, se juntan. En su ocbra
vemos la diversidad, 1a conjugacién de lo popular, el
arte y el disefio: rica mixtura de elementos a veces
contradictorios, combinaciones de la tradicion con
elementos nuevos y variados. Para elaborar sus
imagenes, mezcla elementos y técnicas diversas:
acuarela, acrilico, collage y la impresion digital.” (8)

4.4. La fotografia digital.

“Simplemente han evolucionado las herramientas de
trabajo enriqueciendo, en consecuencia, el repertorio
creativo. Los recursos techoldgicos de la actualidad
podrian ser utilizados para evitar la ambiguedad y para
dejar una huella indeleble en nuestra memona, para
crear obras maestras de nuestro tiempo, como ia de
Picasso. Al final, las computadoras como las ciAmaras,
se han revelado como mecanismos tecnoldgicos que
dan sentido a los acontecimientos que configuran la
essena de nuestro tiempo.

Tradicionalmente la fotografia es entendida como el
resultado de pensamientos que presupone que la
observacion directa de la naturaleza y la precision de
la ciencia, proporcionan el unico acceso a un
conocimiento tiable del mundo i sito. Esta nace como
el final de imitar, 1a obsesién por representar la
naturaleza como estrategia de comprensiéon, que
encontramos una y otra vez, desde los grafiiti
prehistoricos, hallados en cuevas, hasta la sofisticada
tecnologla actuat.

La introduccién de mejoras tecnoldgicas anteriores en
la fotogratia no afectd su naturaleza, ni la de sus
vatores satelites. De la misma forma, la metamorfosis
del grano de plata al pixel, tampoco es crucial, después
de todo, también en los medios impresos el grano de
plata ha sido sustiluido por el punto de la trama
fotomécanica.” (7)

La fotografia digital, es un medio gréafico, que
actuaimente tiene y ocupa un lugar muy importante
dentro de los medios masivos de comunicacion, Para
muchos disefiadores, es sinduda ung de sus campos
y especialidades favoritas, con el programa
Photoshop, el cual nos permite la manipulacion de la
imagen, para crear con ella infinidad de propuestas
graficas.
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(8) a! Disefo Gréfico,
Edicién especial. No.18,
p.27

4.5. El disefador y la impresion.

El diseflador grafico del siglo XXI, debe ser creativo
en cuanto a la solucidon de problemas, tanto
conceptuales como estéticos; debe actuar como el
espiritu guia en torno al cual se encuentran las
avanzadas tecnologias para los sistemas de
impresién. Se debe estar tamiliarizado y conocer para
poder optar o seleccionar el mas adecuado.

La tarea del disefiador esta intimamente vinculada a
la del impresor. Pero generalmente esto no sucede
ya que es una rama que se prefiere dejar
completamente a los impresores ocasionando ciertos
problemas en el proyecto final, puede ser que los
colores no sean los mismos, que salgan allerados,
por ejemplo. Motivo por el cual es importante que el
disefiador se adentre al conocimiento de los sistemas,
para que predisponga la calidad final de su trabajo.

“Cuando hablamos de lograr un buen trabajo en
disefio grafico no sdlo nos referimos a las cuestiones
estrictas de nuestra profesion como son las redes, la
tipografia, el color, la imagen, la proporcion, etc.,
también estamos hablando de una cuestion fundamen-
tal que permite que un trabajo de disefio se haga
realidad: ia impresion.

La impresién es un aspecto fundamental del disefio
grafico, representa la culminacion del trabajo y afecta
definitivamente el resultado, positiva o negativamente.
Cuando el disefio esta concluido y llegan a laimprenta
los originales mécanicos, surgen los problemas que
bien podrlan evitarse si el disefiador consultara antes
al impresor y si trabajara en coordinacion con él, con
el fin de saber antes de realizar el disefio, si sera
posible efectuarlo como se planed.” (8)

Al disefador le toca emplear las herramientas y
procesos que €l crea seran mas eficaces para el

proceso de disefio, al igual que las metodologlas
tradicionales o digitales. Al utilizar la nuevatecnologia
la cual ya ha invadido los sistemas de impresién,
ofrecera muchisimas alternativas sumandose a la
creatividad y a la imaginacién de cada uno de los
artistas graficos. Los sistemas de impresién, se han
transformado, dando lugar a un nuevo ienguaje de
expresidn.

4.5.1. Sistemas de impresion actuales.

Antes que nada es indispensable que se conozca el
concepto de la preprensa digital, la cual nos llevara al
entendimiento de cada uno de los siguientes sistemas
de impresion.

A principios de los 90’s, han ido desapareciendo poco
a poco los viejos oficios de dibujante técnico y paste-
up, dejando su lugar al de formador electronico. El
buré de preprensa digital, amenaza con desplazar al
fotolito, ahora los operadores de fotocomponedoras
laser, son los modernos negativeros. Mas aun con lo
accesible de la compuedicién (Desk Top Publishing,
DTP), el mismo disefiador ha asumido 1as tareas de
formacién y preparacion de originales.

JQué es la preprensa digital?. Sabemos que
hablamos de un termino nuevo, pero su concepto no
lo es, asi como las funciones que realiza, tampoce io
son. Es el periodo comprendido entre el final del disefo
y el inicio de la imprestén; cuando se realizan los
originales mécanicos, las selecciones de color o las
reproducciones fotograficas y los negativos o positivos
necesarios. Estas actividades cominmente las
realizaba el paste-up, actualmente con la tecnologia
digital, muchas de estas se realizan dentro de la misma
computadora. Es asi que se determinan bajo el
concepto de preprensa digital.
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Las decisiones gue se tomen al inicio del proceso de
disefio, repercutiran inevitablemente en la produccion
de pruebas a color para el cliente ya sean las
maquelas 0 dumies, asi como con los negativos y mas
aun en el proceso de impresian, es por ello que se
considera a la preprensa como parte importante dentro
del area del disefio grafico.

Todo comienza cuando surge la necesidad de
comunicar algo; tradicionalmente se elige la pagina
impresa para productos que sean: no caros en
produccién en masa, ni para enviar por correo, asl
como deben ser durables y estilizados, etc.
Actualmente en México se cuenta con los siguientes
sistemas de impresién para las artes graficas,
basandome en los propuestos en el Catalogo de
preprensa de la Compafiia Xerox los cuales son:

4.5.1.1. Offset.

Es un sistema de impresién indirecta planogréfica,
transfiere la imagen de la matriz a una superficie
intermedia y de ésta al papel; planografica, significa
gue en la matriz las zonas imagen y Jas no imagen
estan al mismo nivel casi, y se diferencian tan solo
por su aceptacion o rechazo al agua y/o a la grasa.
La placa de offset previamente expuesta es procesada
con un revelador graso, el cual se adhiere sélo a la
imagen, en ese instante la imagen queda grasosa y
protegida para no aceptar el agua de los rodillos
mojadores de la prensa, la que humecta las areas de
no imagen, ya que estas no tienen grasa del revelador.
La imagen al quedar sin agua recibe la tinta de los
rodillos tintadores. De esta forma se logra la
entintacién de una matriz cuyas zonas imagen y ho
imagen estan al mismo nivel.

4.5.2. Sistemas de impresién digital.

Estos sistemas son de gran utilidad, en el mundo del
disefio impreso, ya que ofrece grandes ventajas,
dandonos como resultado impresiones de excelente
calidad en cuestion de minutos, sin tener que realizar
negativos, sélo abriendo tu archivo digital, se pueden
realizar tas impresiones bajo el sistema mas
conveniente a tu hecesidad.

Hoy endia los programas de computacién que hacen
la separacion de color en las folocomponedoras,
calculan el angulo 6ptimo para cada color de acuerdo
al nimero de lineas por pulgada de tramado y a la
intensidad de color en cada imagen individual.

Conceptos de las siglas aqui usadas:

dpl. Nimero de puntos por pulgada contenidos en
una trama de medio tono impresa. El detalle de una
imagen impresa es el resultado de ia combinacién de
la resolucion (dpl} v el lineaje (ipi). Dependiendo de
la frecuencia de pantalia los puntos del medio tono
estaran mas juntos o separados. Asi que mencionaré
algunos de los sistemas mas usados actualmente en
los diferentes lugares de preprensa digital:

4.5.2.1. Impresién gran formato.

Con este avanzado sistema de impresion digital en
gran formato, se aplica una dimension de
espectacularidad y belleza a los trabajos de disefio,
los cuales ofrecen atraer todas las miradas por su
calidad, colorido y magnitud. Esta tecnologia brinda
la posibilidad de realizar una muitiplicidad de piezas
en gran formato, 1ales como: anuncios espectaculares,
posters, carteles, banners, displays, planos, foto-
murales, sefializaciones, letreros, cajas de tuz,
impresiones P.O.P. Se puede imprimir sobre diferentes
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papeles brillantes, mates, pelicula plastica y traslticida,
polygloss, vinil autoadherible, canvas y telas, vinil
banner.

Dentro de esta modalidad se cuenta con los siguientes
sistemas de impresion que se diferencian por su
calidad:

El express piezo eléctrico (INK JET interiores y
exteriores). Sistema de inyeccién de tinta con cabezal
de 4 tintas, CMYK, excelente calidad fotografica.
Resolucién 360 y 720 dpi. Ancho maximo de 137 cm.

E! Display Maker/color span. Sistema de impresién
de tinta (INK JET), con 8 cabezas de impresion,
CMYK, mas 4 tintas para medio tono y luces altas,
logrando una resolucidn visual Unica en su género,
de 1200 dpi. Es estocastico, tono continuo. Ancho
méaximo 152 cm.

El HP 759 Plus. Este plotter es de una resolucién de
50 dpi, es de INK JET con cabezal de 4 tintas, CMYK,
logrando una resolucién de buena calidad. Ancho
méximo de 90 cm.

4.5.2.2. Prensa digital DUCOCOLOR 70.

Este sisterna de impresion digital, le permite imprimir
a todo color sin negativos y directamente de la
computadora, en diferentes sustratos y gramajes. La
calidad de impresion es comparable a 175 p1., de off-
set tradicional. Es una solucién ideal para tirajes cortos
y medios; ofreciéndole la gran ventaja de la aplicacion
de datos, personalizacién de cada impreso, ya que
se puede variar desde textos, graficas, imagenes, etc.,
obteniendo un impreso diferente para cada hecesidad.
Su area maxima de impresién es de 30.4x1000 cm.

4.5.2.3. Impresién digital
DUCOCOLOR 40.

Con el sistema laser color xerografica, se obtiene una
calidad de impresion de 400 dpi., de resolucion. Es
una solucién rapida para bajo y mediano volumen de
impresiones a color, ideal para trabajos escolares y
profesionales, presentaciones de negocios y
corporativos, muestras a color de disefio, etc.

4.6. La importancia del papel en los
medios impresos.

Es de gran importancia que el disefiador este al tanto
de fas cualidades que un papel como soporte grafico
puede darnos, como por ejemplo, conocer los
diferentes pesos, tamafio y acabados para que con
ello podamos elegir, el que mas se acomode a
nuestras necesidades tanto econdémicas como
estéticas, que visualmente pueda darnos calidad pero
sobre todo belleza para la reproduccion grafica.

4.6.1. La eleccidn del papel.

Esto va a depender de varios factores tales como los
recursos econdmicos con los que se cuenta; el uso
que se dara al medio grafico, como por ejemplo el
timbre postai; asi como los receptores, {a gente a la
cual va dirigido el mensaje; obviamente para que clase
de medio de comunicacién impresa, como cartel,
revista, etc; otra razon muy fundamental es sin duda
el efecto, el acabado o terminado que se requiere; y
finalmente el método de impresién elegido para su
presentacion.



4.6.2. El presupuesto.

Es de esperarse que este no este a cargo del
disefiador, pero es asf que con anterioridad, se
reconoce una aproximacion, hecha por la empresa o
cliente, que solicite un trabajo de esta indole, alo cual
permite al creativo disponer y trabajar bajo su criterio,
aplicando sus conocimientos, para la elaboracion de
suU mensaje, una vez conocido el presupuesto.

4.6.3.El efecto estético.

Cabe sefalar que las cualidades visuales y tactiles
del papel agradan e impactan en muchos casos al
receptor, es asi que de estas se puede valer el
disefiader, para reforzar su trabajo.

4.6.4. El método de impresion.

En este caso, el papel se determina, mediante el
proceso del disefio arealizar, en el cual se determinara
bajo que condicion de reproduccién se realizara la
imagen. Ya sea en serigrafla, se podra usar un tipo
material con texiura para dar un efecto mas artistico,
al igual que si se usa ia xilografia o litografia, pero si
usamos la de offset, el papel puede ser desde el
revolucién para los periddicos; un couché brillante; ya
que actuaimente este método se usa en muchas
variedades de papel! sin imporar su peso, su tamano
o su acabado. Pero aln asi es mas recomendable
que el disefiador, cuestione al impresor para mayor
informacion.

4.6.5. Variedades de papel.

“E| papel se clasifica segiin categorias tales como el
peso, el tamaiio, el grano y el uso.

Papel prensa. Terminado a maquina, formado en su
mayor parte por pulpa de madera y producido en una
gamna de calidades y pesos. Se utiliza para periddicos,
revistas baratas, ediciones en rustica, etc.

Papeles de pasta mécanica. Estos contienen una
gran proporcion de pulpa de madera producida
mecanicamente, mas quimica para darles fortaleza.
Se obtiene en diferentes acabados, entre los cuales
se cuenia el super-calandrado (SC), el acabado
mecanico y el satinado a maquina. Utilizado para
revistas baratas, folletos, elc.

Papeles de pasta quimica. Contienen pulpa de
madera, pero estan procesados quimicaments, lo gue
da como resultado un pape! blanco fuerte, que se
utiliza para escribir, papel de bonos, agendas de
bancos, papeles de oficina y de via aérea.

Papeles kraft. Es rigido y pesado, que se produce
en una variedad de acabados para cubiertas de
revistas, de libros y catalegos.

Pluma. Papeles fuertes, aprestados de superticies
asperas, que tienen una gran variedad de usos.

Papeles ofifset. Producidos no sblo para libros, si no
para una gran variedad de lectura (excepto periddicos
y revistas baratas), en una variedad de pesos y
acabados.

Verjurado. Papel sin recubrimiento con un acabado
simiiar ai de los papeles hechos a mano. No es
adecuado para tramas finas, pero resuita excelente
para ilustraciones de tipo pluma.



Japon. Sin recubrimiento, suave con acabado mate.

Acabado a maquina. Calandrado para producir un
papel de poco bulto y superficie suave, adecuado para
libros de texto voluminosos.

Oftset mate. Suave, acabado mate, con recubrimiento
delgado, utilizado para revistas y libros de calidad, ya
que es apropiado tanto para sus tramados como para
el color.

Satinado. Papel de gran brillo, de medio a pesado,
utilizado para envases de prestigio, cubiertas para
informes o presentaciones empresariales, como los
manuales de uso.” (8)
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CaPiTulo 5. Greenpeace.



(1) Gutierrez, Roa Jests.
D.F. Educacién Ambiental.
México, 1997. p.155

{2) Gutierrez, op.cit., p.
153

5.1. El medio ambiente.

La influencia del hombre sobre el medio ambiente se
ha presentado desde la aparicion del mismo. La
necesidad de sobrevivencia, lo llevd a la busqueda
de formas para poder alimentarse, asi como un
comodo lugar de vivienda, etc. Comenzd a cazar, a
pescar, pero fué solo el comienzo de aprovechar lo
que la naturaleza nos ofrece y por lo tanto no hubo
cambios drasticos que afectaran el curso de ia misma.
Los cambios o alteraciones comenzaron a partir de la
famosa Revolucién Industrial, el hombre comenzo a
buscar la manera mas facil de produccién, haciendo
a un lado ia mano del hombre, creando con ello
maquinas que lo sustituyeran para asi obtener un
producto u objeto de una forma mas rapida y
econdmica. Fue asi como la ciencia y la tecnologia
se fueron encaminando a un modo de vida utilitarista
en donde sabemos no se hace conciencia del uso
irracional de los recursos naturates. Ahora todos
comenzamos a ser consumistas de productos que sin
ser necesarios forman hasta ahora parte de nuestra
forma de vida. Y gracias a los grandes medios de
comunicacién que desde entonces comenzaron a
existir, y que han influido para que creamos que
necesitamos de algun objetc en particular, para
sobrevivir.

“La publicidad enviada por los medios de
comunicacién en un principio era informativa de los
productos que promocionaba. Actualmente es
persuasiva y con eilo, el consumo racional se ha
convertido en consumo enajenado.” (1)

No s6lo en nuestro pals sino en todo el mundo, ese
afan de competencia de poder tener que estar siempre
adelante, ha creado en nosotros ciertos modos de
vivencia, 1al es el caso de la pereza, del olvido, de no
tener interés por hacer cosas que ayudarian mucho,
como por gjemplo, con el simple hecho de recoger

una basura en la calle 0 sembrar un arbol, son
actitudes simples de lo que podemos hacer para un
mejor ambiente, pero nuestra osadia no lo permite,
creemos que es pérdida de tiempo, sin razonar que a
ja naturaleza le debemos todo lo que somos.

Foto 1.
Contaminacion
producida por
desechos industriales.

“Un punto de controversia es el temor al desempleo
masivo que causa la produccion en serie, al sustituir
una sola maquina a varios obreros y al aumento de la
contaminacion que producen estas nuevas maguinas,
requieren de una mayor cantidad de energia para
funcionar. La respuesta a esta alternativa que se le
presenta al hombre no es de caracter técnico sino mas
bién social y una cosa es muy cierta en la era de la
automatizacién, la vida humana experimenta grandes
cambios y en el hombre esta aln gue éstos sean
favorables o desfavorables.” (2)
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Creo que a todos como seres humanos nos esta
afectando lo que actualmente esta sucediendo en el
mundo con respecto al deterioro de nuestro medio
ambiente, con el aumento de la poblacidén se han
originado problemas que conforme al tiempo han ido
creciendo y haciendose cada vez mas graves. El mal
estado de nuestro planeta, su explotacion, son
primordialmente el problema que esta afectando ia
fierra. La avaricia de personas sin escrupulos, explotan
sin consideracion los recursos que la naturaleza nos
ofrece, sin importar el dafio que causen; entre este se
da la muerte de muchos seres como fiores, plantas,
animales y los humanos, {0s cuales no son de
importancia a cambio de obtener fines meramente
econdmicos.

La contaminacion ambiental, se genera a partir de
sustancias indeseables que se acumulan, en el aire,
en el agua, y en el suelo; alterando las condiciones
de cada factor que en él se encuentran. Destruyen la
vida de cada ser vivo incluyendo a los humanos ya
que actualmente existen enfermedades que han
estado apareciendo a causa de estos contaminantes.
Entre los mas conocidos. el humo, que causa
enfermedades respiratorias; el ruido, ¢causante de
problemas cerebrales; el agua contaminada, causante
de enfermedades gastrointestinales, son ejemplos
simples de lo que la contaminacién esta provocando
en los seres humanos.

Las plantas y animales son en algunos casos mucho
mas fragiles y mueren con mas facilidad.

Esto no quiere decir que la Revolucién Industrial sea
la cuipable de todo lo que pasa en nuestras vidas ya
que a ella le debemos, nuestra educacion, nuestra
salud, nuestras viviendas, ta comida, etc. Nuestra vida
es mucho mas comodz, pero aun asi el precio es
demasiado caro. Estamos contaminando el aire, el
agua, el suelo, cosa que no me parece justa y pienso
deberia de ser reciproco, ya que si recibimos,

debemos dar. Y como seres humanos racionales
deberfamos conocer y aprender, formamos unacultura
en cuanto al cuidado de nuestro medio ambiente, asf
con nuestra participacién aun podemos salvar lugares
que son parte de nuestro ecosisterna que esta a punto
de perder su belleza, de desaparecer y o peor de
todo que muchisima gente, niftos, adultos aun no los
conocemos 0 hi siquiera sabemos de la existencia de
lugares tan ricos en bicdiversidad.

Foto 2. Bl acopio de desechos
solidos es una actividad que
ayuda a formar conductas
posilivas.

Actualmente en el mundo, principalmente en América
del Sur, no contamos con una cultura ecolégica
ambiental. Al parecer la cuestidn ambiental siemgpre
se encuentra al final de toda una lista de demandas y
como sabemos los problemas econémicos son los
primeros eh atenderse; y no sotd en América sino en
todo el mundo. Grandes empresas, industrias, estan
danando al medio ambiente y lo méas grave es que
nosotros sin pertenecer directamente a una de estas
empresas y siendo ia mayoria no participamos en la
detencion del problema. No proponemos, no nos
quejamos si este ho nos afecta directamente.

Es necesario que la sociedad en general conozca
mas acerca de la naturaleza de los tenémenos
biolégicos, fisicos y quimicos a los que se expone,
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(3) Brito, Salgado Reina.
Apuntes de biologfa,
México, 1997. p. 22

(4) Brito, op. cit., p. 6
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para asi tomar [as medidas necesarias en caso de
ser estos destructivos al igual que son generadores
de bienestar, de igual manera debemos estar
conscientes y poner de nuestra parte para un mejor
futuro. Vivir mejor y en mejores condiciones son unos
de los objetivos principales de organizaciones
encargadas en cada pais de darnos a conocer los
cambios que sufre nuestro planeta en cuanto al medio
ambiente.

La contaminacién se produce en e medio natural
producido por el hombre. Pero claro, no todo podria
ser negativo, ya que dichas organizaciones que se
encargan de controlar y supervisar que no existan
acciones que esten fuera de la Ley; las cuaies crea el
gobiemo de cada pais para la proteccion del medio
ambiente, encargadas de proteger a la flora y fauna
del planeta.

En todo ecosistema existe una lucha entre los
organismos que lo integran, estos compiten por
alimento, por proteccion y reproduccién. Por lo tanto
si este es daflado ya sea por cualquier causa tanto
natural (tormenta) como anificial (bomba), los seres
vivos, huyen, perecen y se extinguen. Ya sea en el
ecosistema terrestre {bosques) o acuatico {mar); en
los que se divide unicamente.

Foto 3. Bosque quemado, efecto provoecado por el descuido
humano, lo cual afectara o mites de seres vivos.

“Biodiversidad. Gama de seres vivos, ya sea de
cualquier nivel tréfico (productores, consumidores o
desintegradores), los cuales favorecen el equilibrio
ecolégico en toda trama alimenticia. Esta biodiversidad
se puede alterar o extinguir por diversas causas,
pudiendo ser naturales como tos terremotos, los
huracanes, etc., o pueden ser artiticiales: tala
inmoderada de arboles, sobrepastoreo, contaminacion
fisica, Quimica o biolégica del suelo, aire 0 agua; donde
el hombre ha intervenido por su falta de concienciay
conocimiento.” (3)

5.2. Concepto de Greenpeace.

Las palabras Green (verde), y Peace (paz). Objetivo
primordial de esta organizacion, luchar por la paz
verde. Los fundadores de Greenpeace necesitaban
un nombre que reaimente se pudiese llevar a todas
partes del mundo, donde fuese necesario, necesitaban
una sola palabra que propusiera infinidad de cosas
en pro de la ecologia, liegando a la conclusion de esta
palabra. Greenpeace.

Esta organizacion se encuentra integrada por perso-
nas interesadas en el cuidado y bienestar de la
ecologia.

“Ecologia. Etimoldgicamente hablando significa:
OIKOS=casa y LOGOS=estudio. Por lo tanto estudio
de la casa donde habitan los organismos, incluyendo
los procesos y condiciones que permitan vivir en ella.

Estudio de las relaciones que existen entre ios seres
vivos y el medio que los rodea. La ecologia es de
caracter interdisciplinario ya que para su estudio y
comprension, se auxilia de las siguientes materias;

Geografia, Civismo, Fisica, Historia, Quimica,
Biologia, Matematicas y Politica.” (4)



(5) Mra. Greenpeace. 11
de Sep. 1996. Méx., D.F.
p.18

Una de sus tareas primordiales es tratar de hacer hasta
lo imposible por detener a seres sin escripulos que
deterioran el medio ambiente. Es sin duda transformar
la conciencia de nuestra sociedad. Greenpeace fucha
ante esos intereses econémicos y politicos que surgen
dia a dia deteniendo nuestra educacién cultural y
social en cuanto a la proteccién de nuestro planeta.
Nace en mentes de personas morales positivas que
lucharon y expusieron sus vidas por salvar otras.

“Audaces, decididas, sus acciones forinan parte de
la filosofia de resistencia civil no violenta; interponerse
entre la ballena y arpdn; o el garrote del cazador y la
cria de ia foca; encadenarse a vias de trenes ¢ a
camiones para impedir el paso de sustancias toxicas,
colocarse bajo tambos de residuos radioactivos para
evitar que sean vértidos al mar, pueden ser actividades
riesgosas, pero son también una poderosa forma de
llamar la atencién sobre problemas de urgente
solucién.

Foto 4. Primeros aclivistas de Greenpeace.

Las campanas de Greenpeace para proteger la
biodiversidad del planeta se dirigen contra varios
objetivos: la crisis de |a pesca mundial, la destruccion

de los bosques naturales, la industria comercial de la
caza de ballenas y la amenaza que supone la
ingenieria génetica. También continda la campafa
para proteger la Antartida, la ultima y mas extensa
Zona virgen de la tierra.

El hecho de que Greenpeace pueda estar dentro de
cinco afios aqul, va a depender mucho del apoyo,
desde donativos pequefios.” (5)

Hasta ahora son s6lo, ejemplos que la organizacion
Greenpeace ha hecho por nuestro planeta, acciones
que han podido transmitir un poco de cultura ambiental
en las personas que se preocupan por nuestro medio,
en gente que por ser de otro lugar ajeno al problema,
no le daimportancia o simplemete no se entera o que
en muchisimas ocasiones no desea ver larealidad en
la que vivimos, Pero gracias a los esfuerzos que
Greenpeace ha realizado, ahora los problemas son
de todos, asi que debemos concientizarnos, apoyar
para tener un mejor ambiente. Es una organizacion
que con dificultades y problemas sigue en el camino.

“Al abordar un tema concreto, el primer movimiento
de Greenpeace consiste en determinar si una cierta
actividad, es efectivamente nociva para el medio
ambiente. Armado con esta informacion se dirige a
los gobiernos y organismos nacionales e
internacionales para exponer el caso y solicitar los
cambios pertinentes.

Si esto no da resultado Greenpeace apela
directamente a los causantes del problema.

Solo después de haber agotado estas tres vias, los
aciivistas planean una denuncia espectacular de!
peiigro o abuso ambiental con la esperanza de que la
publicidad obtenida cree nuevas oportunidades de
dialogo con los responsables.
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(8) MacGarvin, Malcolm.
Greenpeace. Ef mar del
norte. Madrid,1991. p.119
{7) Mitasteln, Mguel,
Greenpeace. 25 ahos

defendiendo a! Planeta Tierra

México, 1997.p. 1

La accién directa ha formado parte de la estrategia
de Greenpeace desde los mismos comienzos. Se
inspira en el principio cuaquero de dar testimonio
denunciando pacificamente una actividad deplorable
mediante la mera presencia fisica en &l lugar de los
hechos. Desde luego ios activistas de Greenpeace
han hecho algo mas que estar presentes: han
bloqueado tuberias y han escalado chimeneas. Pero
aln han llegado mas lejos, al enfrentar a los politicos
burdcratas e infractores con pruebas irrefutables de
su incapacidad para ver mas alla de sus intereses
inmediatos. Caracteristica particular que la identificaa
Greenpeace.” (6)

Greenpeace es sin duda una organizacién no
gubemamental que no tiene interés ni econémico ni
politico;, mas bien su interés es social. Los activistas,
son personas comunes tenaces, con decisiones muy
concretas que sold se interesan en la recuperacion y
detencion del deterioro de nuestro planeta.
Greenpeace dia a dia va creciendo, el nimero de
socios e integrantes aumenta con regularidad, esto
se ha vuelto una preocupacién en todo el mundo, no
solo a los jovenes nos debe de interesar el futuro y
presente ecoldgico sino al mundo en general.

Somos parte de la tierra y Si no nos preocupamos por
cuidarla quien lo hard, quien sera; ya que si no
tomamos cartas en el asunto, no habra quien lo haga.
Todo comenzara a decaer, a perder vida; lo verde,
sera café; lo azul, sera negro; los humanos
desapareceremos. Es por esto que como seres
racionales debemos apoyar a este tipo de
organizaciones como Greenpeace que nos ofrece su
ayuda a cambio de la de nosotros; debemos conocerla,
saber qué es; que hace en nuestro pais y en el mundo.
Greenpeace no solo propone, sino que actua.

Es tan satistactorio escuchar en la radio o ver por
televisién o leer una nota donde paso algo emotivo 0
extraordinario con respecto a la fauna o flora, y que

mejor que se haya podido lograr gracias la
Organizacion Greenpeace. Ya que sabremos que se
trata de una mas de sus acciones 0 campafas que se
encuentran realizando en pro de nuestro medio
ambiente, buscando con ello, nuestro apoyo, nuestra
participacién. Greenpeace busca hacernos participes
y concientes ce los cambios e irregularidades que
alteran el ecosistema.

Greenpeace es una Organizacion que esta luchando
por sobrevivir, pese a todo lo desagradable que ha
vivido. Salvar nuestro planeta es lo primero.

5.2.1. Antecedentes de Greenpeace.

“Greenpeace nacid hace 27 afios, fundada en Canada
en 1971. La fundaron 3 pacifistas que no solo querian
hacer algo; sino hacerlo de forma diferente. Dando
testimonio, junto con otras personas intentaron llegar
con un barco al lugar donde se realizaban ensayos
nucleares. Y fue que con este hecho crearon io que
llegaria a ser el movimiento ambientalista mas amplio
del mundo.” (7y

Greenpeace nace ante ia simple necesidad de
rescatamos a nosotros mismos. Y fue en 1969 cuando
estas tres personas decidieron actuar. Estados Unidos
realizaba entonces una prueba nuclear en la isla
Amchitka, Razén por la cual la gente no estuvo de
acuerdo, ya que temian por sus vidas y fué esto lo
que los indujo a protestar. No existe justificacion alguna
para realizar este tipo de pruebas y ocasionar asi ia
destruccion artificial del mar, sin ponerse a pensar que
esta lleno de vidas, un mundo dilerente al de nosotros
gue ni siquiera conocemos e imaginamos, y no solo
se trataba de las aguas del mar sino que ademas
dichas detonaciones pudieron haber provocado un
12rremoto.
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{B) Mitastein, op. cit., p. 2
{9) Mitasteln, op. cit., p. 6

Todo esto provocd preocupacion entre las personas
cercanas, las cuales se unieron formando un solo
grupo que pedia y exigfa la detencion de los ensayos
nucleares, sujetando pancartas que decian: “NO
HAGAN OLAS, Sera su culpa si tiembla”.
Obviamente el gobierno estadounidense no hizo caso
y realizé la pruebas, las cuales no tuvieron
consecuencias.

Tiempo mds tarde Estados Unidos volvié a anunciar
otra prueba. “Los pacifistas canadienses {creadores
del Comité: No hagan Olas) indignados Jim Bohlen e
irving Stowe, que formaban parte de la oposicién al
ensayo, estaban fustrados por la falta de protestas
por parte de las organizaciones ecologistas existentes.

Las circunstancias que rodearon el cambio del nombre
de!l grupo son inciertas, pero pronto quedo claro que
la frase Comité No Hagan Olas, no generaba mucho
entusiasmo en la gente. Lo que se necesitaba era un
nombre atractivo que englobara las dos
preocupaciones det grupo: pacifismo y ecologismo. Y
Greenpeace describia perfectamente los objetivos de
la naciente Organizacién.” (8)

Foto §. Logolipo, que represena a la Organizacion Greenpeuce.

En 1958 comenzé sus grandes hazafias con un barco
cuaquero, el Golden Rule. En 1974 alquiié un barco
el Phyllis Cormack, el cual uso en la protesta del
ensayo nuclear en Amchitka, E.U.

Fue asi gue Greenpeace comenzé a tener auge en
diversas partes del mundo, principalmente en paises
det primer mundo, tentados a buscar poder sobre
poder. Las activistas han luchado sin importar que en
ocasiones su vida corriera peligro. Buscaron apoyo
de personas que al igual que ellos les preocupara el
medio ambiente. Como por ejemplo David McTaggart
quien se unié a Greenpeace y lo apoy6 navegando
en su propio velero “El Vega™ para una accion de
protesta y de la cual salié afectado fisicamente.

Y no solo é ha arriesgado su vida, sino todos los
activistas corren el riesgo de salir lesionados. Su
objetivo al exponerse de esta manera es sin duda dar
a conocer lo que esta sucediendo, que todo el mundo
se entere de estas acciones, buscando una solucion.

En 1975, Greenpeace lanzd otra campafa mas y quiza
actualmente esta considerada como una de las mas
importantes que ha realizado. “Salvemos a las
ballenas”. Decidié entonces empezar la lucha
directamente contra los balleneros, basando su
estrategia enh el hostigamiento, utilizando pequefias
tanchas inflables, con las que pretendia bloquear la
linea de fuego de los balleneros. Greenpeace eligio,
como primer objetivo, 1os barcos soviéticos que
capturaban ballenas en el Pacifico Norte. Afinales de
junio de 1975, el Cormack avisto la flota ballenera
soviética, a unos 80 Kms., y la primera protesta contra
la caza de ballenas comenzé.

En los afos siguientes Greenpeace dirigié acciones
de protesta contra las flotas hatleneras de Japoén,
Noruega, Islandia, Espafa, Australia, la Unién
Soviética y Perd, en lugares tan lejanos como el
Mediterraneo y la Antantida.” (o)
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(10) Mitastein, op.cit.,
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Foto 6. Cola gigantesca de ballena humana realizada por
simpatizantes de Greenpeace en Puerto Vallarta, en demanda de
ia creacion del santuario antartico.

El tiempo tiene mucho que decir en cuanto a la
importancia y fuerza que ha ido adquiriendo. En pocas
palabras, Greenpeace creci6, aumento sus oficinas,
sus proyectos,objetivos, sus activistas, sus métodos,
elc.

En 1978, compré un barco muy imporiante para su
historia, ya que ha dejado grandes recuerdos como
participante en acciones muy drasticas, y fue conocido
como el “Rainbow Warrlor”. En 1985, los franceses
lo hundieron causando la muerte de un tripulante, el
fotografo Fernando Pereira. Ejemplo mas del riesgoso
camino por una lucha a la que ha sobrevividu.

' 5.3. Greenpeace en la actualidad.

Actualmente pese a los conflictos y problemas que
ha atravesado, aln sigue en el camino y nada ha
podido detenerlo, las aventuras , experiencias gue han

ido surguiendo en su trayecto, han hecho de ella, una
de las mas fuentes en cuanto a estructura se refiere.
Sus esfuerzos por defender el planeta, ahora pueden
y son escuchados por personas de diterentes partes
del mundo. Ahora los problemas, son preocupantes e
importantes principalmente entre los jovenes,
preocupados por un mundo que nos ha brindado todo
lo que tiene y sigue creando para nuestra
sobrevivencia.

El planeta requiere de toda nuestra atencion, ya que
como habitantes del mismo, nuestro deber es cuidario,
protegerlo, debemos ser concientes de que no existe
otro igual, en todo el universo. Ahora por medio de
Greenpeace lo podemos lograr; s6lo necesitamos un
poco de disponibilidad, para llevarlo adetante.

"En dos décadas y media. Greenpeace se ha
consotidado como una Organizacion cuyas actividades
y la difusion de informacién que las acompanan, van
dirigidas a despertar la conciencia, la sensibilidad y
solidaridad publica sobre los principales problemas
ambientales del mundo, especialmente sobre aquellos
que por sus caracteristicas trascienden las fronteras
nacionales o regionales y que amenazan ef equilibrio
ecoldgico del planeta.” (10)

El tiempo la ha hecho fuerle, audas, en 1odos sus
aspectos; pero aun asi esta no ha cambiado, en cuanto
a su manera de trabajar. Su método es el mismo:
actuar de manera directa, enfrentar los problemas
personalmente, basandose en una investigacion que
con anterioridad fue realizada para saber a fondo las
causas y deficiencias que originan el problema, y con
ello, buscar alternativas y respuestas para poder ilegar
a una solucién. Esto sin duda ha originado que los
cientiticos de la Organizacion busquen métodos
eficientes y que no causen dafos ecoldgicos.

El refrigerador verde 0 Greenfreeze, disenado
especialmente para el uso del hogar y su caracteristica
principal es que sus gases para luncionar, no dafan
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(11) ibidem.

la capa de ozono, también un automovii que funciona
con ia energia solar y e! viento son algunos ejemplos
de lo que hasta ahora se han propuesto, estos
fundamentados como podemos ver, en €l ahorro y
sustitucién de la energia eléctrica.

"El dar testimonio, es una forma de resistencia
pacifica, que consiste en hacer acto de presencia en
los lugares donde se realiza una a clividad objetable
y manifestar su oposicion a ésta. En un mundo en e
que se privilegia el interés privado sobre el publico, y
donde la responsabilidad sobre los actos se oculta
comunmente tras el anonimato, el testimonio se vuelve
un instrumento necesario para detener ta destruccion
y sefialar a los culpables. " (11)

PO e omimAg
L Wy cupacs

Folo 7. Aprovechando una
exposicion del escultor francés
Auguste Rodin, en el Palacio
de Bellas Antes de la Cd., de
Méx., un actor magquillado
como una victima de los
electos de radiacién nuclear,
realiza una parodia de fa
célebre estatua T pensador”,

5.3.1. Estructura de Greenpeace.

"Greenpeace tiene como unico compromiso |a defensa
del medio ambiente. No establece vinculos con
partidos politicos y mantiene el estricto principio de
no aceptar fondos de gobiernc ni de empresas; sus

recursos provienen principalmente de las
contribuciones de alrededor de tres millones de
personas en 160 paises, y ura pequefa parte de
productos con su marca. Libretas, folletos, botones,
playeras, carteles, separadores, etc.,productos
realizados generalmente con materiales recictados.

En 1979 se establecié Greenpeace Internacional
(GIP), para unir a los grupos que habian surgido en
distintos paises. Hoy es una compleja red de oficinas
nacionales y regionaies, que trabajan de manera
conjuntan con Greenpece Internacional, cuyo papel
es disefiar y coordinar campafas e iniciativas de
alcance global. Cada oficina nacional o regional
trabaja en alguna o todas las campanas prioritarias a
nivel internacional, que se revisan y aprueban de
rmanera colectiva en reuniones anuales.

Las oficinas nacionales que pueden hacerlo, aportan
el 18% de sus ingresos para sostener a GPI, que a su
vez apoya econdmicamente a las oficinas nuevas o
mas pequeflas, que no pueden financiar
completamente sus propias actividades. También
pueden mantener parte del personal en oficinas que
son clave para el éxito de una campafia completa.

Asl mismo, el presupuesto de GPI se gasta en
acciones de caracter internacional, en el
mantenimiento de la flota de la organizacién, en
asegurar que Greenpeace obtenga informacién
cientifica de la maxima calidad, en el empleo de
tecnologia de punta en las comunicaciones y en la
publicacién de informes sobre las campaias y las
actividades de la organizacién.

El Consejo de Greenpeace es el maximo 6rgano para
la toma de decisiones. Cada oficina cuenta con un
representante que participa anualmente en la
Asamblea General, enlaque se elige la junta Directiva
internacional, se fija el tope presupuestario anual y
se revisan las politicas y lineas de trabajo del conjunto
de la organizacion.
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{12) Mitasteln, op. cit.,
p. 17,18

La junta designa un Director Ejecutivo, quien esta
asistido por un equipo de directores de area que llevan
a cabo, conjuntamente la direccién, global de las
campanias y los recursos de Greenpeace. El Director
Ejecutivo informa regularmente a las oficinas
nacionales y regionales y a la Junta Directiva, de las
actividades y avances de la organizacién. También
aprueba los programas de trabajo de las oficinas
nacionales y regionales y en colaboracion con cada
una de eflas, fija acciones y objetivos para determinar
el nivel de éxito de las mismas.” (12)

Actualmente Greenpeace esta integrado por:
Alemania, Argentina, Australia, Austria, Bélgica, Brasil,
Canad4, Centro América, Chile, Repuablica Checa,
Dinamarca, Espafa, Estados Unidos, Finlandia,
Francia, Grecia, Holanda, Hong Kong, Irlanda, Halia,
Japon, Luxemburgo, Mediterraneo, México, Noruega,
Nueva Zelanda, Pacifico Sur, Reino Unido, Rusia,
Suecia, Suiza, Tunez y Ucrania.

La Sede Intemacional de Greenpeace se encuentra
en Amsterdam, en donde generalmente se hacendos
reuniones anuales. La integracion de estos paises,
puede cambiar con el tiempo, ya que en ocasiones,
algunas oficinas determinadas no funcionan y por falta
de recursos econdmicos se tienen que retirar.

Realizaron su primer campafa en el barco reconocido
con el nombre de el Phyllis Cormack, aunque como
ya se menciono el barco mas famoso de Greenpeace
fue el Rainbow Warrior el cual adquirié en 1977,
ademas de ser propietario de algunos, también se ha
visto en ila necesidad de rentar diferentes
embarcaciones, han viajado desde la Antartida hasta
el Artico, pasando por el Atlantico, Pacifico, las aguas
del Amazonas, el mar Mediterraneo, et Mar del Norte
y por supuesto el Golfo de México.

Hasta 1996, la flota de Greenpeace, la integraron siete
embarcaciones, dos helicdpteros, 30 lanchas rapidas
y un globo aerostatico. Los barcos son pequenos,
pers su actividad es muy sobresaliente, por algo han

logrado varios éxitos. Algunos de ellos son el famoso
David y Goliat, que se ha enfrentado a grandes buques
que arrojaban desechos radioactivos, incineraban
residuos toxicos en el mar, cazaban ballenas o focas,
transportaban plutonio o armamento nuclear.

Con el paso del tiempo y la influencia que la
Organizacién haido adquiriendo en todo el mundo, la
ha llevado a la adquisicion de varios barcos, para
efectuar con éxito sus campanas.

En 1984, adquirié el barco Beluga, que sirvio como
{aboratorio. En 1985, el MV Greenpeace, usado en
las Amazonas.

En 1986, el Moby Dick, para la campaia "En defensa
del Golfo de México."

En 1987 Greenpeace compré el Rainbow Warrior 1,
para servir de reempiazo al primero, el cual ya no se
encontraba en las condiciones necesarias. Se
mantiene como el buque lider de la flota Greenpeace.
En 1995 fue apresado por comandos franceses y fue
liberado en 1996, reiniciando sus actividades.

Foto 8 El
Rainhow
Warrior II,
bugque
insignia de
1a flota de
Greenpeace,
navegando
atoda vela
por el
Océuno
Pacilico.

En 1991, el MV Solo, equipado con un hospital
veterinario, un helipuerto y sala de expaosiciones.
En 1994, el Gondwana.
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{13) Gutierrez, op. cit.,
p.155

Con el aumento de sus campanas, se incrementa el
equipo, incluyendo a los barcos, llevando mensajes a
todo el mundo. En su aniversario (25 afios), adquiere
el Artic Sunrise, especialmente para el Mar del Norte,
recorriendo zonas petroleras.

Para tener un mejor funcionamiento en la resolucion
de los problemas a enfrentar se dividen en:

5.3.2. La amenaza toxica.

Sabemos que todo contaminante es sin duda, materia
o0 energia, generalizada en cualquiera de sus estados
fisico, sblido, liquido o gaseoso, que al incorporarse a
nuestro medio ambiente en la flora, en la fauna, en el
aire, el agua, elc., causan cambios que alteran o
modifican su estado natural y por lo tanto la
contaminacion es producida por estos que se
presentan en factores ya mencionados ocasionando
un total desequilibrio ecoldgico.

Dicha materia causante de alteraciones en el
ecosistemna, es la basura a la cual relacionamos con
todo aquello que ya no nos es indispensable, es
inservible para nuestras necesidades. Si resumimos
el simple hecho de compar un caramelo, el cual viene
envuelto en cierto tipo de papel o plastico, solo
consumiremos el dulce y la envoltura se tira,
generando asi basura que en ccasiones no siempre
es biodegradabie, y si contamos cuantas de estas
envolturas se adquieren en un sola ciudad,
imaginemonos la cantidad de basura que se genera
por dia. Algunas formas de contaminacion son:

1. La descomposicion de la basura produce gases y
olores desagradables, mismos que contaminan el aire.

2.El aguade losrios y lagos, escontaminada algunas
veces por desechos solidos. No obstante algnas

materias degradan la materia organica, consumiendo
parte dei oxigeno disuelto en el agua.

3. La produccién de basura afecta a ios suelos y por
tanto a la flora y fauna silvestres. La presencia de
basura favorece la proliferacién de una fauna nociva
como perros, ratas, moscas, etc.” (13)

Lo desagradable de todo esto es que no se trata de
un problema que afecta a un solo numero de
habitantes, sino desgraciadamente, es mundial, tanto
en los paises del primer mundo como en los
subdesarroliados, finalmente las necesidades son ias
mismas. Actualmente con esta forma de vida que
llevamos y por la irresponsabilidad de gente, con
actitudes mal enfocadas en cuanto a deberes politicos
y econdémicos, abusan de paises en vias de desarrolio,
llevando hasta ellos, sus fabricas obviamente estas
realizan produccion, pero con actitudes sospechosas
que estan fuera de la ley ecoldgica de su pais y por
légica estos lugares a donde son llevadas, no tienen
leyes tan duras y severas. El problema en si, es que
arrojan desechos toxicos muy perjudiciales para la vida
maritima generalmente, son vértidos en rios y mares,
no solo dafando la vida acudtica, sino tambien la
humana, en fin donde quiera que se arrgjen, causan
estragos.

Muchos de estos compuestos son causantes de la
muerte de seres vivos, en los humanos recientemente,
existen infinadad de enfermedades gastrointestinales,
que afectan el sistema inmunoclégico taies como la
hepatitis, la tifoidea, el colera, etc., causantes de
muerte que no respetan ninguna clase social, edad,
Sexo.

Razén de vital impertancia para que un pais
desarrollado lieve a cabo la instalacién de fabricas,
en lugares donde no se tiene una cultura ambiental,
donde el gobiernc no dala imporiancia que realmente
necesita el problema de la contaminacion. No pone
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atencién ni él, ni nadie al surgimiento de una leve o
drastica mancha negra (petréieo), en alguna playa.

No por algo han manejado campafias reforzadas con
el slogam que dice "ponga la basura en su lugar”,
si esto no sucede con la frecuencia necesaria su
descomposicion genera hongos y bacterias causantes
como ya vimos de diversas enfermedades, actuando
directamenie en las verduras, en el agua, en el aire,
etc.

"Greenpeace considera que los esfuerzos
encaminados al control de la contaminacién, no
consiguen mas que poner parches al problema, y
aboga por la adopcién de serias medidas de
prevencion, en las que se incluyen: la prohibicién y
eliminacién progresiva de las tecnologias y
compuestos toxicos existentes; el desarrollo y uso de
materiales y métodos de produccion alternativos,
limpios y seguros; y la adopcion del principio
precautorio, frente a la produccion y desarrolio de
sustancias potencialmente nocivas.

En particutar Greenpeace esta trabajando para
conseguir 1a efiminacion total del uso del cloro en todos
los procesos industriales, puesto que ya existen
alternativas para la mayor parte de los procesos en
los que utiliza. Los compuestos clorados son algunos
de los productos quimicos mas téxicos que se
conocen, y se les ha relacionado recientemente con
alteraciones hormonales en el desarrollo humano.
Greenpeace continuia sus campafas para la
eliminacién de sustancias guimicas tdxicas y por el
fin del comercio global de residuos peligrosos.” (14)

Actualmente, uno de los problemas gue afectan al
mundo en general, el principal factor natural para la
vida es el agua, y es la mas contaminada que existe,
debemos ser realistas y pensar en hacer algo para
detener esta contaminacién ya que debido al aumento
de poblacion este recurso se esta terminando y no es
renovable.

5.3.2.1. Desechos téxicos industriales.

La industria ha generado durante décadas millones
de toneladas de compuestos toxicos, arrojandolos al
agua potable, a rfos, manantiales y presas,
provocando que la contaminacion guimica hoy alecte
particularmente las areas industriales de todo el
mundo. Es asi que las aguas usadas contiene
colorantes, disolventes, acidos, grasas, sales, metales
y sustancias quimicas que perjudican la vida.

STOP DIOXINE
RECYC}\\-\G

AFLNTEALE

Foto 9. Protesia dentro del
hotno de una de las
compafiias més grandes de
Bélgica dedicada a la
incineracién de residuos
peligrosos.

" A pesar de la gran cantidad de compuestos quimicos
que actuatmente son producidos y empleados, existe
muy poca informacidn sobre la toxicidad y su riesgo.
Algunos de elios, a medida que se han ido probando
los dafos que producian sobre el ambiente y la salud
hurmana, fueron prohibidos o restringido su uso. Sin
embargo, el costo de haber sido empleados y
producidos durante décadas, aun se sigue pagando
con su persistente presencia en las aguas, los
alimentos, los animales y humanos de poblaciones
muy distantes del planeta.” (15)
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Los contaminantes quimicos presentes en los rios y
mares son el plomo, mercurio, cadmio, cromo y zinc.
Desde la Revolucién Industrial, la produccién de
metales pesados ha aumentado exponencialmente.
El cobre y zinc, son necesarios en niveles bajos para
el funcionamiento normal de los seres vivos. Pero
estos en concentraciones altas, pueden ser muy
téxicos, los restantes, no tienen funcion bioldgica y
por lo tanto son muy dahinos, entre los humanos.

La contaminacion toxica, es preoclupante, sabemos
que aunque no pertenezcamos a un pais del ter
mundo, también fabricamos y somos participes de este
despertecto en la tierra.

Los desechos al ser vértidos en aguas, las cuales por
s movimiento de forma natural, irdn a parar alugares
menos imaginados, como la Antartida o mas
sencillamente dentro de nuesiros cuerpos. Ahora
podemos ser testigos de todas las deficiencias que
ocurren no solo en los humanos sino también en los
animales. El cancer, el SIDA, ejemplos de
enfermedades que no tienen un porgue de su
surgimiento. Pero la contaminacion es una causa, y
por ello debemos detenerla; los niflos tienen derecho
a nacer sanos en un planeta limpio y digno, ahora
con Greenpeace, poco a poco se puede lograr.

"El dia 24 de noviembre presentd los resultados del
estudio cientifico realizado sobre ia Cuenca Matanza-
Riachuelo. La cual revela un altisimo grauo de
contaminacion de mercurio, plomo cadmio, y cromo y
la presencia de una importante gama de compuestos
organicos nunca antes determinados con tanta
amplitud. Lamentablemente estos toxicos no podran
ser eliminados por los tratamientos habituales, que
simplemente demoraran el momento en que ellos
lleguen al medio ambiente.

Todos ellos tienen importancia ambienta! y sanitaria.
Entre los efectos conocidos sobre la salud de los
compuestos estan: los vomitos, diarrea, dafio renal,

dafRo ai higado y cancer. La Cuenca no se limpiara de
la noche a la mafiana. Deben analizarsa 10S procesos
que generan los vértidos contaminantes e irse
reemplazando por no generadores de descargas
téxicas.” (18)

Foto 10, A. Activistas de Greenpeace bloquean los ciios que
una empresa quimics vierte conlaminantes a los rios ¢n
Argentina. B. Blogueo de desechos t6xicos en Brasil.

Al acercarse €l nuevo milenio, Greenpeace inicia una
gira por e mundo con el proposito de investigar, los
compuestos toxicos vertidos en los mares y océanos.
Debemos comenzar € milenio ¢on un cOMpromiso
firme sin contaminacion. Los activistas se preocupan
y se exponen blogueando los cafos, por 1os que una
empresa quimica vierte contaminantes a los rios en
Argentina, lo mismo que en Brasil.

5.3.3. La amenaza nuclear.

"La produccion de armas nugleares sigue siendo una
de las mayores amenazas para ia supervivencia
humana. Greenpeace ha presionado continua a
intensamente por la adopcién de medidas de desarme
y por una prohibicidn global de las pruebas nucleares,
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como via para la eliminacion del armamento atomico
y el fin de la carrera armamentista.

Durante 25 afios, ha protestado directamente contra
los ensayos de las cinco potencias nucleares
reconocidas: Gran Bretafia, China, Francia, Rusia y
Estados Unidos, y ha jugado un importante papel en
el cese 0 suspension de las pruebas por parte de
ellos.

La energia nuclear es el hermano gemelo de la carrera
armamentista. El procesamiento de los residuos de
los reactores nucteares es un elemento critico en la
produccin del plutonio que se usa en las armas
nucleares; el transporte y el confinamiento de los
residuos radioactivos implica riesgos potenciaimente
catastréticos para la vida humana y para el ambiente.

Asi mismo la incidencia de diversos casos de cancer,
en los alrededores de las centrales nucleares, se
mantiene preocupantemente aita, asi como el riesgo
de nuevos accidentes, como el ocurrido en la central
ucraniana de Chernobyl. Greenpeace trabaja por la
eliminacién progresiva y total de la energla nuclear y
por un manejo responsable de los residuos
radioactivos.” {(17)

Para conmemorar el 5° aniversario del accidente de
Chernobil, activistas plantaron cinco mil cruces frente
a la planta nuclear de Bohunice, en la Republica
Checa.

La industria nuclear ha tenido mas de 50 afios para
demostrar, su afirmacion de gue su energia es segura,
limpia y barata; pero al parecer esto es una mentira,
todo tiene una finalidad econémica y que actualmente
estamos pagando. Reflejo de ello:

El fracaso del programa nuclear de Estados Unidos
se considera como el mayor desastre empresanal en
ia historia de los negocios.

Otorgar un préstamo bancario al sector enérgetico
requiere una revision de las politicas, las instituciones
y las inversiones del sector. Las centrales nucleares
en el sector energético no serian econdmicas: son un
enorme despilfarro.

E! pasado 12 de junio en Agra, en la India, un globa
de Greenpeace, con la forma del planeta tierra
sobrevolé el Palacio Taj Mahal, en protesta por las
pruebas nucieares indias y paquistanies y para exigir
el desarme nuclear mundial. Activistas de la India,
Austria, Bélgica, Nueva Zelanda y Estados Unidos,
sobre el globo pusiercn pancartas, con el texto:
"Pruebas Nucleares NO!, Ni aqui, ni alla, ni en ninguna
parte” y "Desarme Nuclear Yal".

" a radioactividad es otra fuente de
sobrecalentamiento de la atméstera. La contaminacion
provocada por explosiones atomicas representan un
peligro latente para la humanidad, la accién de esta
energia perdura durante mucho tiempo y puede
contaminar al suelo, aire, agua, asl como a los seres
vivos. Como las famosas de Hiroshima y Nagasaki
en 1945, las pruebas nucleares de los E.U., de
América y de Francia y la fuga de materiales
radioactivos en la planta de Chernobyt, entre las mas
importantes en cuanto a dafos se refiere." (18)

5.3.4. Pérdida de la biodiversidad.

Nunca antes en la historia del planeta se hablan
consumido y malgastado tantos recursos en beneficio
de una sola especie. El ser humano se ha apropiado
de la mayor parte del total de los recursos alimenticios
de la tierra, mientras que el restante se reparte entre
los demas seres vivos, animales y plantas.

"Después de décadas de incremento en las capturas
de peces, la humanidad ha alcanzado el limite de lo
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que se puede extraer de rios, lagos y mares. Algunos
cientificos creen que si nuestras actividades, nivel de
consumo y crecimiento de poblacién contintan
acelerandose, es probable que la mitad de las
especies de la Tierra desaparezcar en los proximos
75 afios.

Foto 1. Tortuga verde, anida en lus coslas mexicanas,
obviamente en peligro de exupsién.

Las campanas de Greenpeace para proteger la
biodiversidad del planeta, se encuentran en: la crisis
de las pesca mundial, la destruccion de los bosques
naturales, la industria de la caza comercial de ballenas
y la amenaza que para el ambiente supone la
ingenieria genética. También continua |la campafa
para proteger la Antartida, la dltima y mas extensa
zona virgen de la Tierra. " (19)

La biodiversidad sigue disminuyendo a causa de la
contaminacién, pero también por la mala gestién
realizada de los parajes protegidos y no protegidos
de los recursos naturales: un ejempio sin duda es la
devastacién de bosques, los incendios, las talas, ha
hecho la expansion de los monacultivos para el papel
de madera, los cuales no respetan ni los lugares
protegidos. Mientras que la realizacion de carreteras,
autopistas, vias de trenes, etc., han ido acabando con
las pocas extensiones forestales que hasta ahora
estaban bien conservadas. Lo mismo sucede en ias
costas, los puertos deportivos, las creaciones de

playas artificiales y la urbanizacion litoral, continua
poniendo en grave peligro nuestro ecosistema.

Foto 12. Un
aclivisla
desenreda una
gaviola muerta
at quedar
atrapada en una
red de fa flow
pesquera
Jjaponesa, en ¢
Pacilico Norte.

Los bosques primarios han tardado miles de aios en
formarse, pero por la gran demanda de papel
higiénico, muebles,entre otros, extensiones muy
grandes de ellos tienden a desaparecer en unos
cuantos dias. Estas zonas boscosas son el refugio y
casa delos animales que en ellos habitan; es un lugar
que debido a su entorno natural da seguridad y refugia
hasta ahora animales como 0s0s, lobos y aguiias, los
cuales se encuentran en peligro de extincion.Y como
sabemos no son los Unicos que estan en el limite a
desaparecer, son una gran cantidad los que
actualmente, estan desapareciendo.

Las plantas son tambien parte de nuestra
biodiversidad, son organismos sensibles a la
exposicion de contaminantes atmésfericos, estas son
de vital importancia en nuestras vidas ya que realizan
un cambio gaseoso, 1a fotosintesis, liberan oxigenoc a
la atmdsfera, el cual nos proporciona aire kmpio.

Los ecosistemas se encuentran severamente
danados, el agua, el aire, e! suelo, atectan de manera
directa la reproduccién de los vegelales, para después
seguir con los animales y asi ir alterando las cadenas
alimenticias.
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*Si no podemos resolver nuestros problemas
alimentarios, cultivando nuevos lugares, tierras no
cuitivadas, el mar o las fabricas, entonces todo lo que
nos queda es cultivar mas intensamente los mismos
lugares, intentando utilizar fertilizantes en lugar de
tierra. Esto es 1o que se esta haciendo actuaimente,
se afiaden fertilizantes quimicos a los suelos pobres
con cosechas normales, con el fin de aumentar la
cantidad y calidad de los alimentos. E! problema es
que con este medio la tierra absorbe gran cantidad
de sustancias quimicas.” (20) )

Los fertilizantes y pesticidas que requieren las nuevas
cosechas son muy costosos y crean costumbre a ella
misma, asf los cientiticos se ven en la necesidad de
crear nuevos sistemas que superen al anterior, pero
como todo, esto tiene un fin. Las sustancias quimicas
esparcidas sobre la tierra no permanecen siempre en
el mismo sitio, estas se disuelven en el agua potable,
en rios, lagos y mares, ocasionando dafos severos
en el ambiente.

La pérdida de animales en el mundo es algo muy
tragico, el simple hecho de imaginar ! planeta Tierra
sin la existencia de ellos, es muy cruel, un ejemplo
muy especial en la actualidad es sin duda lacazailegal
de las ballenas.

Foto 13. La orca
micha

Anteriormente, en aguas del Antartico nadaban
infinidad de ballenas azules, desgraciadamente hasta
nuestros tiempos, solo existen unas miles. Debido,
una vez mas a la falta de conciencia, es un problema
un tanto ilogico para los ambientalistas, ya que no se
explican por que matar a un ser de gran belleza y
tamafio, para conseguir una pequefa cantidad de su
aceite, sacrificando su vida.

Las pocas existentes, ya no son del mismo tamaiio,
ahora son mas pequehas y por lo tanto, la matanza
es mas grande y en mas cantidades. Para eslo se
cred la Comision Ballenera Internacional, para su
proteccion y no explotacion de ia misma.

Aunque sabemos esto no es respetado por nadie. Es
obvio que son un recurso comun entre los pescadores,
pero no pertenecen a nadie. Esto implica que al no
tener duefio, la ganancia, es aun mayor, aunque su
perdida, ya no tenga remedio. Mas adeiante veremos
lo que Greenpeace ha hecho por ellas.

5.3.5. La atmdsfera.

"La tiefra se encuentra rodeada por una masa
gaseosa llamada atméstera. Estaimportante envoltura
tiene caracteristicas fisico-quimicas, entre ellas gue
funciona como un regulador térmico, ya que sin ella
la temperatura terrestre alcanzaria los 75° C, durante
el dia y disminuiria a 130° C por la noche.

El aire que compone la atméslera esta formado por
diversos gases, siendo los mas abundantes, el
nitrégeno con el 78.08%, el oxigeno con 20.95% y el
digxido de carbono con 0.30%. En atencidn a sus
propiedades térmicas se distinguen varias capas
desde la superficie terrestre hasta el espacio exterior,
tndas ellas con las caracteristicas propias, tropdstera,
estratdstera, mesdsfera y termostera. " (21)

-91-



El calentamientp global del mundo puede disminuir si
se cultivan mas arboles y se aumentan con ello las
areas verdes. La vida en nuestro planeta seria
imposible sin la capa de ozono que protege la
superficie de las radiaciones ultravioleta del sol,
conocidos como los famosos rayos UV-B.
Desgraciadamente este escudo esta siendo afectado
y destruido por lo contaminantes del aire, provocados
por plantas de energla electrica, fundidoras de acero,
plantas petroguimicas, etc.

Greenpeace no podia dejarlo fuera de sus planes y
acciones, y hasta ahora sigue luchando por el fin de
ta produccién de sustancias quimicas que estan
deteriorando la atmoésfera, as/f mismo buscando
alternativas, para sustituir las deficiencias.

Los contaminantes provocan un sobrecaientamiento
en la atmésfera y en las zonas urbano-industriales
llega a ser mayor de los 3° C, a esto se le conoce
como efecto invernadero. La preocupacién de que si
esto llegara a suceder, 1a T° aumentaria en Ia la parte
baja de la troposfera ocasionando que se derritieran
los hielos en las zonas polares. Greenpeace trabaja
por la eliminacidn progresiva de los gases invernadero,
principalmente a través de cambios en los sectores
energéticos y de transporte, promoviendo el ahorro y
la eficiencia en el uso de la energia, asi como el
desarrolio de fuentes limpias y renovables como la
edlica o la procedente de la composicion de la materia
organica.

La contaminacién del aire es sin duda un problema
internacional ya que el viento la transporta con su
movimiento, mas alla de las fronteras.

La lluvia acida que perjudica fuertemente a los
bosques, la fauna acuatica principalmente. Se genera
por 1a gran cantidad de automoviles que existen, los
cuales producen gases por la combustién de la
gasolina y diesel {ambos derivados del petrélec). Son

fuentes producidas por el hombre que afectan lacapa
de ozono, aungue no son los Unicos culpables, pero
si los de mayor contribucién. Existen tambien los de
forma natural, la erosién causada por et viento, factor
también dafiino.

Foto 14. Protesta
en el Reino
Unido, contra las
principales
companias
britdnicas
responsables de 1a
contaminacidn por
fluvia dcida.

Factores principales causantes de la contaminacion
del planeta, la pérdida de la biodiversidad, de la
atmostera, de la amenaza nuclear y toxica, son parte
de una sola cadena, que al ser alterada por uno de
ellos, se atectara a todo en general. Todo esto son
solo algunos ejemplos de lo que esta pasando con el
mundo, ahora con los grandes avances de la ciencia
y la tecnologia podemos comprenderlos mejor, asi
encontrar medidas mas eficaces que nos conlleven a
rehabilitar el medio ambiente.

"Si no podemos permitirnos quemar el petrdleo que
ya tenemos localizado sin alterar gravemente el clima,
& Qué sentido tiene seguir explotando y abriendo a la
explotacién nuevas zonas?.

Esta esla l6gica de la campaia de Greenpeace contra
nuevas explotaciones petroliferas en ia Frontera
Atlantica, la Amazoniay el Artico. El buque polar de la
Organizacidn el Antic Sunrise, se encuentraen lazona
norte de Alaska donde diversas empresas pretenden
llevar a cabo nuevas prospecciones submarinas. El
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objeto de ta expedicion es contribuir a poner en
evidencia la relacién que existe entre el ya innegable
proceso de cambio climatico, la explotacién de los
combustibles fésiles y las emisiones de CO2. * (22)

E! futuro del mundo, descansa en nuestro interés y
en nuestra accién, porque nuestros probtemas surgen
y deben ser resueltos por gobiernos de personas que
de alguna manera tenemos que lograr que se
preocupen. La Tierra y sus problemas, son parte de
nuestro contexto y solo existe una sola, no hay tiempo
que perder.

5.4. Greenpeace y sus logros mundiales.

Al mismo tiempo que se ha incrementado la
destruccion del ambiente a pasos agigantados desde
comienzos de siglo, se ha producido una creciente
preocupacion por sus consecuencias. Greenpeace ha
jugadc un papel significativo en este despertar de
interés publico por la degradacién ambiental.

Ahora, 1a poblacién y su gobierno se acerca a ellos,
para pedir informacion, y en ocasiones ayuda. Asi
mismo las industrias, buscan nuevas altemativas por
medio de ta Organizacion.

Las campaiias de Greenpeace, han luchado bastante
aunque en ocasiones como todo, no son victoriosas,
pero se justifican, con remover, con darse a conocer
y provocar inseguridades, en acontecimientos, que
faltan al cuidado del planeta. Sus logros han sido
muchos, pero no por esto, se llegara a una conclusion,
como ya vimos, el problema aun existe y nos esta
afectando cada dia que pasa, es parte de nuestra
forma de vida y creo gue debemos superarlo, ya que
por algo se dice que somos seres racionales.

5.4.1. Logros terrestres.

Ahora veremos de manera breve y cronologica, varios
acontecimientos en donde ha participado, para la
proteccién y sobrevivencia de nuestro medio
ambiente, logros obtenidos, a través de la lucha,
disciplina, del entusiasmo, y sobre todo paciencia; todo
con una sola finalidad, un futuro mejor, con toda esa
infinidad de biodiversidad que caracteriza a nuestro
planeta, la Tierra. Para lo cual, existen toda una serie
de investigaciones y fundamentos para poder lievar a
cabo una participacion activista, la que sera
fundamental para ei éxito.

Cronologia de sus logros:

1972. El gobierno estadounidense pone fin a sus
pruebas nucleares en Amchitka, Alaska.

1975. El gobierno francés finaliza sus ensayos
nucleares atmostéricos en el Pacifico Sur.

1087. Greenpeace establece la primera base no
gubernamental en la Antartida.

1987. La Republica Federal Alemana prohibe el uso
de plomo en la gasolina.

1987. La ONU adopta protocolos para reducir las
emisiones de bidxido de azufre y estabilizar las
emisiones de dxido de nitrégenac, en un esfuerzo por
detener la acidificacion de los lagos y la muerte de los
bosque a causa de la Huvia acida.

1994. Francia abandona sus planes de construir una
pista de aterrizaje en su base de Dumont d'Urville en
la Antartida.

1995. L.a Convencion de Basilea prohibe ia exportacion
de desechos toxicos, de los paises miembros de 1a
OCDE, a los estados no miembros.

1896. Francia pone fin a su programa de ensayos
nucleares en el Pacifico Sur, después de efectuar 6
de las 8 pruebas previstas inicialmente,
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1998. Greenpeace, denuncia ante la Comision
Europea al ministerio de Sanidad espafol de ocultar

‘los datos sobre los juguetes de PVC (cloruro de

polivinilo). Una delegacion conjunta con Papa Noet y
Greenpeace, pidid la prohibicién de los juguetes de
PVC, como tnica alternativa si quiere proteger ta salud
de los nifios.

*A las decisiones de los gobiernos de Dinamarca,
Suecia, Holanda y Bélgica se han unido las del
gobierno alemén, que propusieron 1a retirada de los
juguetes blandos de PVC y aconsejo a padres y
madres que no los comprasen, después de gue
Greenpeace presentara un estudio en el que se ponia
en evidencia la liberacidn de fatalatos en estos
productos.

Los gobiemos de Austria y Dinamarca han ido mas
alla y ya han preparado una propuesta de ley para la
prohibicion de los juguetes de PVC y estan trabajando
para que en la Unién Europea exista una regulacion
similar.

Los Estados Unidos a través del Comite cientifico de
Toxicidad, Ecotoxicidad y Medio Ambiente han
confirmado que existen cantidades inadmisibles de
sustancias téxicas en los juguetes de PVC. " (29)

Greenpeace sigue adelante, con proyeclos,
propuestas, estos son ejemplos significativos de lo que
se hace y se logra. Gracias a la Organizacion,
sabemos que existen y no importa que haya
respuestas, son casos no cerrados y aln siguen en
su lista y no se borraran, hasta encontrar respuesta.

5.4.2, Logros acuéticos.

Como podemos darnos cuenta, la perdida de la
biodiversidad no sélo es terrestre ya que tambien

existe ese gran mundo maravilloso del que no todos
tenemos conocimiento directo; el mar, es sin duda una
de las partes mas extraordinarias y llenas de vida del
planeta. Las personas que han tenido el privilegio de
conocerlo, de tocarlo, saben a lo que me refiero. La
vida acuatica, es de una gran diversidad de colores,
de tormas, de seres vivos, ya sean plantas o animales,
que actualmente luchan para sobrevivir, a esas
alteraciones que dia a dia sufre su habitat.

No queremos que en un futuro, esto desaparezca y
tener que recordarlo, por fotografia o video. Desde
que naci6 ia Organizacion de Greenpeace, esta ha
sido una de sus mas grandes preocupaciones, ha
buscado la manera de impedirlo, enfrentandose a
personas sin escripulos ambientales, y lo mejor de
todo es que se ha podido lograr.

Cronologia de sus logros.

1976. "Cada aho se masacraban cientos de miles de
focas bebés en sus primeras semanas de vida, cuando
su piel es todavia blanca, ulil para confeccionar
abrigos, guantes y otros articulos de lujo, destinados
principalmente al mercado europeo. Los cazadores
golpeaban a las crfas en la cabeza y les arrancaban
inmediatamente la piel sobre et hielo.

Greenpeace partié hasta Terranova, tom¢é dos
helicopteros y llegs a los gélidos lugares, donde se
estaba cometiendo la matanza. El gobierno
canadiense, advertido de los planes de Greenpeace,
establecié una ley para la proteccion de las focas,
excepto la caza de crias. A pesar de las condiciones
climatolégicas, los activistas se abrazaban alasfocas
para impedir la matanza.

Entre 1976 y 1984, serealizaron 8 expediciones, para
actuar como escudos humanos entre los cazadores y
las focas, pintaron ias crias con pintura verde no toxica
para inutilizar la piel.” (24)
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Foto 15. Tira de Mike utilizadaenla
campafa para salvar a las focas.

Con esto solo pudieron salvar unas cuantas vidas,
pero gracias a Greenpeace la matanza de focas, se
convirtio en un problema Internacional.

1982. La comunidad europea prohibe {a importacion
de pieles de crias de toca.

1982, La Comisién Ballenera Intemacional establece
una moratoria indefinida en la caza comercial de las
ballenas.

4983. La Convencién de Londres sobre Vertidos,
aprueba una moratoria para el vertido de residuos
radioactivos en el mar.

1988. La Convencion de Londres sobre los Vertidos
aprueba una prohibicién global de la incineracion de
jos residuos del mar a partir de 1994.

1989. La Asamblea General de las Naciones Unidas
aprueba una resolucion, Hamando a establecer una
moratoria en el uso de redes de deriva a gran escala
del mar.

1990. La Convencién de Londres sobre Vértidos
aprueba la eliminacién progresiva del vertido de todos
los desechos industriales al mar, inclufdo su
enterramiento bajo los fondos marinos.

1990. La Cuarta Convencién de Lome prohibe la
importacién de desechos radioactivos por l0s Estados
miembros, en palses de Africa, el Caribe y el Pacifico.
1992. Entra en vigor la prohibicion mundial de pesca
con redes de deriva a gran escala.

1993. Las principales compafifas alemanas de la
industria de la refrigeracién lanzan al mercado los
refrigeradores Greenfreeze, una tecnologla que no
dafia la capa de ozono y que provee alternativas
limpias y econdmicas.

1993. La Convencién de Barcelona acuerda eliminar
paulatinamente el vertido de todo producto 16xico,
persistente y bioacumulativo en el Mediterraneo, antes
del afio 2005.

1993. Japon y Estados Unidos acuerdan apoyar una
prohibicién sobre vertidos de residuos nucleares al
mar, después de que el MV Greenpeace descubriera
y denunciara que un barco de Rusia derramé 900
toneladas de residuos radioactivos en el mar de Japon,
a pesar de estar vigente la moratoria de la Convencion
de Londres.

1994. En su 46 reunion Anual, celebrada en México,
la Comisién Ballenera Internacional aprueba la
creacién de un Santuario Ballenero en fa Antartida.
1995. La compadia petrolera Sheill da marcha atras
en su decision de hundir la plataforma Brent Spar en
el Mar del Nonte.

1995. La Conferencia de las Naciones Unidas sobre
Stocks Transzonales y Especies Altamente
Migratorias, aprueba medidas para restringir algunas
de las peores practicas pesqueras destructivas en el
mundo.

1985. En la Conterencia Intergubernamental sobre la
Proteccion del Medio Marino de la Contaminacion
procedente de Fuentes Terrestres, se firma la
Declaracidon de Washington, en la que se pide un
tratado global para eliminar los contaminantes
organicos persistentes (POPs).

En cuanto a los logros generales y actuales de
Greenpeace Mundial, del afo 1999, no se liene
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(26) Revista. Siglo 21. 15
de septiembre de 1996. 25°
Aniversario de
Greenpeace. p.8

todavia una recopilacion de estos, ya que ias
coclusiones del trabajo e investigaciones que se
realizan, se obtienen a! finalizar cada afo.

5.5. Greenpeace en México.

"Es seguro que en el siglo pasado ya habia
contaminacion principaimente en la Ciudad de México,
como consecuencia de los desechos materiales
producidos por sus habitantes. Sin embargo en 1845
apenas habla 240 mil personas y el area habitada
cubria un poco mas de 12 Km2. Con el tiempo el
crecimiento acelerado de la poblacion, asi como la
concentracion de actividades en areas urbanas,
propiciaron una gran migracién det campo a laciudad.

Este fenémeno se ha traducido en asentamienfos
peritéricos marginales, que tienen escasos servicios
publicos; agua potable, energia eléctrica, drenaje,
urbanizacion, servicio de limpia y recoleccion de
basura, entre otros.” (25)

Hasta ahora hemos sido conscientes de los problemas
por los que actualmente esta pasando México. Como
ya hemos visto Greenpeace es una Organizacion No
Gubermamental que ahora se encuentra en nuestro
pais, para brindarnos todo su apoyo. Esta se
establecié en 1993.

Su presencia en México le ha costado intimidaciones
y confrontaciones con algunas autoridades. En
Cancun, cuando realizaban una campafia en pro del
las tortugas, fueron intimidados por barcos del ejército,
aunque de manera pacifica. Pese a estos conflictos,
la gente les ha brindado su apoyo, aunque no son
gran parte como ellos quisieran, supengo gue es par
que no saben de su existencia. En las campahas
reatizadas en nuestro pais la respuesta de la gente
no es muy alta, debido a la falta de interés para con

los problemas ambientales. Pero para solucionar esto
Greenpeace llego hasta aqui.

Aungue no se sabe la cifra exacta, de los afiiados y
participes de Greenpeace México hasta 1996, eran
casi 500 personas de las que dependia la
Organizacién. Como ya vimos esta se mantiene solo
de donaciones, motivo por el cual, pasas a ser socio
y participe de la Sede. Este nimero es muy bajo en
comparacion con otros palses, principalmente Jos
europeos, pero es obvio que nuestra cultura es
diferente.

En México ya casi son siete afos de establecimiento,
en el cual los activistas analizan y cueslionan los
planes que las autoridades ambientales han aplicado
como leyes para la proteccion de nuestro medio
ambiente y pese a que ha sufrido un tanto en el rango
econdmico, sigue adelante con el apoyo que le otorga,
la Sede Internacional de Greenpeace. Su estancia en
México es tundamental, es uno de los paises mas
grandes y bellos en cuanto a la variedad de
biodiversidad se refiere.

"El problema mas grave de México en cuestiones de
ecologia es que no cuenta con una politica amhbiental.
Dentro de fa Administracién publica se da preferencia
a la politica econdmica, mientras que la gestiéon
ambiental esta arinconada. Los problemas ecolégicos
reflejan la situacion econdmica y politica de un pais
donde hay una gran concentracioén de la riqueza y
donde ia gente no participa en la torma de decisicnes.
La polémica entre el desarrollc econdmico y respeto
ala naturaleza es unafalsa disyuntiva por que cuando
ambas se unen, las inversiones son menores y traen
mas beneficios para todos. Muthas empresas se han
dado cuenta y ya lo aplican. " (28)

Pese a estas declaraciones, actualmente la poblacion
mexicana se encuentra preocupada, y paricipa de
manera directa en las campafias que Greenpeace ha
realizado en México.
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5.5.1. Acciones realizadas en beneficlo
de México.

Greenpeace, en México, si ha tenido respuestas:
5.5.1.1. Acciones terrestres.

1993

Marzo.

* Apertura de la oficina mexicana.

* Evita el ingreso al pais de un cargamento de 530
toneladas de desechos toxicos provenientes del Reino
Unido, con destino a San Luis Potosi.

Abril.
* Seminario, El transporte y la contaminacion.
Situacién actual y perspectiva para el afio 2000.

Mayo.

* Activistas colocan una méascara y tanques de oxigeno
a la Diana Cazadora, simbolo de la Ciudad de México
agobiada por la contaminacién atmésferica. Laimagén
le da la vuelta al mundo.

1994

Febrero.
* Informe Exposiciéon de conductores y pasajeros a
las emisiones de vehiculos.

Marzo.
* Presentacion del Greenfreeze, refrigerador verde que
funciona con gases que no afectan la capa de 0zono.

Abril.

* Presentacion del disco Energia Alternativa, grabado
y mezclado con energlia solar. Veinte grupos musicales
de todo el mundo donaron una cancién para la
realizacién dei disco.

Junio,
* Informe Argumentos para una prohibicién total de la
importacién de desechos peligrosos en Mexico.

Julio.

* Presion plblica para que la Camara de Diputados
modifique el articulo 153 de la ley ambiental, que
permite 1a importacion de desechos toxicos para su
reciclaje en el pais. En el ultimo momento, la
Secretaria de Comercio blogue0 la iniciativa.

Agosto.
* Presentacién del informe Cambio climatico: una
bomba de tiempo.

Noviembre.

* Exposicién pictorica, “‘Por la vida del planeta’. 20
artistas mexicanos y extranjeros donan a Greenpeace
los derechos de impresién de la obra expuesta.

Diclembre.

* Con la cooperacion de Greenpeace Alemania, Hega
a la ciudad de México el Laboratorio Mévil Pedro
Trompa, para realizar mediciones de contaminacion
al nivel que respiran los nifios.

1995

Marzo.

* Delegacién de Greenpeace Internacional viaja a
Chiapas para documentar los impactos de la guerra
en las comunidades indigenas y el medio ambiente.

Abril,
* Inicia la campaia para evitar la reapertura de un
basurero de desechos téxicos en Guadalcazar, SLP.

Junio.

* Inicia la campafa de protestas y firmas en contra
de los ensayos nucleares de Francia en el alolén de
Moruroa, en el Pacifico Sur.
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Julio.

* Clausura simbdlica de la Procuraduria Federal de
Proteccidn al Ambiente, por su negligencia en el caso
del basurero téxico de Guadalcazar, SLP.

Septiembre.
* Ocupacion pacifica de la embajada de Francia, en
protesta por la primera prueba atémica en Moruroa.

Octubre.

* Marcha hacia la embajada francesa, por la segunda
prueba nuclear.

* Boicot a la visita a México de Li Peng, primer ministro
de China, pais que también continua con sus ensayos
atébmicos,

Noviembre.

* Presentacion del informe La Contaminacién al nivel
que respiramos, conclusiones del estudio realizado
con el Laboratorio Movil Pedro Trompa.

Diciembre.

* Solicitud a fa Comisién de la Camara de Diputados
para que investigue laimportacién de leche radioactiva
realizada por CONASUPQ en 1986/87, lacual, a pesar
de saber que no era apta para el consumo humano,
permitié su comercializacion.

1996

Marzo.

* Denuncia publica de la intencién del gobiemo de
realizar una contrarreforma ambiental aprobando, sin
tomar en cuenta a organizaciones sociales,
modificaciones a la ley existente en la materia. Ante
la presién de mas de un centenar de organizaciones,
se pospone la presentacion del proyecto.

Abril.

* Exposicion fotogrdfica. “Los Nifos de Chernobil”,
paraconmemorar el décimo aniversario del accidente
de la planta nuclear de Ucrania

Mayo.

* Campafia en contra de la instalacion del basurero
de desechos radioactivos de Sierra Blanca, Texas,
localizado a 32 Km., de ia frontera con México.

* Presentacion de avances de la investigacion sobre
el caso de la leche radioactiva.

1998

Qctubre.

* Después de dos afos y medio de oposicion y
acciones de Greenpeace frente a la embajada de
Estados Unidos, el gobiermno de Texas se vi6 obligado
a la cancelar la construccion de un basurero para
desechos radioactivos en Sierra Blanca a escasos 28
Km., de la frontera con México.

Noviembre.

* A peticion de Greenpeace la Secretaria de Salud
ordeno el retiro inmediato del mercado de los juguetes
fabricados con PVC blando por ser altamente riesgoso
para la saiud de los nifios.

* Después de haber alcanzado unaimpontante victoria
en lo referente a las platatormas petréleras de
Tabasco, Greenpeace volvid a denunciar a Pemex,
por las supuestas labores de limpieza que la
paraestatal realiza en el municipio de ixhuatlan det
Sureste de Veracruz, pero aun no ha hecho nada.

1999

Mayo.
* {nicia la campafa contra el Maiz Bt.

Foto 16,
Maiz
transgénico.
Una
amenuza
peuu o
diversidad
det maiz en
Misico
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5.5.1.2. Acciones acuaticas.

1993

Julio.

* Exhibe el ocultamiento de informacién por parte del
gobierno en torno al accidente del barco noruego
Betula, que contaminé con acido sulfdrico la costa de
L4azaro Cardenas, Michoacan.

Diciembre.
* Inicia la campana de firmas para solicitar la creacion
de un Santuario de Ballenas en la Antartida.

1994

Mayo.

* Sg celebra en México la 46 Reunién anual de la
Comision Ballenera Internacional, donde se aprueba
la creacion del Satuario Antartico.

1995

Enero.

* Integrantes de Greenpeace México participan en la
campaha Interacional del buque insignia Rainbow
Warrior por el Caribe, para impedir el paso de un buque
japonés cargado de desechos toxicos.

1996

Febrero.

* Por primera vez, un barco de Greenpeace visita
México: el Moby Dick inicia la gira, “En detensa del
Golfo y el Caribe”. A lo largo del mes, activistas y
triputantes del buque participan en varias ocasiones
de protesta por la destruccion ambiental provocada
por las obras de ampliacion del Puerto de Veracruz,
para solicitar una inspeccion técnica y una auditoria

coriiable a la Planta Nuclear de la Laguna Verde, por
la contaminacién causada por el Complejo
petroquimico Pajaritos en Coatzacoaicos, en apoyo
de las demandas de campesinos chontales del Estado
de Tabasco afectados por la actividad de PEMEX y
por la construccion de un muelle en el arrecife El
Paraiso de Cozumel, Q. Roo.

Junio.

* Activistas distrazan de misil atdmico al popular
monumento de la Ciudad de México, conocido como
el Reloj Chino, en protesta por la prueba nuclear
realizada por China.

1998

Junio

* A raiz de una denuncia de Greenpeace PEMEX
anuncié el retiré de las plataformas petroleras
abandonadas frente a tas costas de Tabasco. Esta
estructura gigante de hierro, representaba un aito
riesgo de contaminacion marina.

Diciembre

* En respuesta de una demanda de Greenpeace, el
gobierno mexicano firmé la Convencién
Interamericana para la proteccion y la Conservacion
de las Tortugas Marinas. A través de este tratado las
tortugas marinas que vienen a desovar a México
quedan protegidas y su caza y consumo vedadas.

1999

Abril.

* "Greenpeace, La Organizacién GEMA y cientos de
nifos, reconstruimos el campamento tortuguero de
X Cacel, luego de haber sido desmontado por el
Consorcio Hotelero Sol Melia. Por otro lado
Greenpeace aplaudio la postura positiva frente a la
proteccion de Tortugas Marinas, que tiene el Gobierno
Mexicano. No obstante esto no es suficiente para
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(27) Greenpeace México.
No. 8. Verano 99. p. 2.3

salvarias. Otros paises de la regién det Caribe y
Sudameérica, por lo general implicados en diferentes
pesquerias que incidentalmente matan tortugas,
deben tomar medidas que limiten las capturas
fortuitas.

Foto 17. Greenpeace
expresa su deseo en la
entrada a la playa de

X "Cacel, Quintana Roo.

Greenpeace hizo la denuncia y seis meses después
el Gobierno Mexicano ratificé su firma en la
Convencion Interamericana para la Preservacion y
Conservacién de las Tortugas Marinas, que se
encuentra en peligro de desaparecer. Para garantizar
su proteccion es necesaria la cooperacion de varios
palses que comparten el rango de distribucion de estos
animales: hasta ahora, s6lo México y Venezuela han
ratificado la Convencion,

Cientos de nifios y jovenes el 30 de abril del 98,
reclamaron el lugar. Se reforesté la zona con palmas
chit, en peligro de extincion y se reconstruyd el
campamento tortuguero, el cual se considera un
Santuario para estas y Greenpeace seguird
trabajando. " (2n

Foto 18. Protesta contra Lus instalaciones del hotel Sol Muhig,
por inteciones de construir un proyecto de desarrollo turislico en
la playa de X Cacel, que amenaza la playa de amdacién de
tortugas marinas en e Caribe mexicano. Al tomar posecidn del
lugar destruys patmas chit y mangles, cspecies consideradus por
lus leyes mexicanas bajo proteccion especial,

5.5.2. Apoyo de los medios de
comunicacién, para Greenpeace.

Greenpeace gracias a su esfuerzo a logrado ser
reconocido y en ocasiones temido por grandes
empresas a hivel Internacional, ahora su nombre
realmente levanta olas. Aunque cabe destacar que
este logro se debe en gran parte a los medios de
comunicacion.

Esta agradece la existencia de los mismos, ya que si
no fuese por su cooperacion, sus mensajes no serian
escuchados. A través de los cuales acciones
realizadas por la Organizacion Hegan a infinidades de
lugares, y es como ellos reciben respuestas y apoyo.
La T.V., la Radio, el Periddico muy importante en
México, ya que es uno de los paises con mas variedad
en o que a diarios se refiere; y actualmente el correo
electrénico.

Los medios de comunicacion sobre todo en Meéxico,
rechazan las peticiones de Greenpeace, ya que como
podemos darnos cuenta, esta se mantiene de las
donaciocnes de sus socios. Es por esto que no se
cuenta con los recursos econdmicos necesarios para
pagar un anunciode T.V,, o de Radio. Y las empresas,
no cesan para la causa. Por lo tanto se tiene que
buscar la ayuda, presionando o buscando gente, que
este delras de los medios y que sin causarie
problemas a futuro, pueda hacer algo para la
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promocion de sus campafias o acciones. No importa
que se trate del espacio mas pequefio y escondido,
de una pagina de periédico, 0 un minuto en un
comerciat que haga referencia a Greenpeace, €tc.

Actualmente México cuenta con varios medios
informativos. de los cuales muy pocos han brindado
SU apoyo.

Tal es el caso de la Empresa Televisa S A.deC.V., a
la que se le ha pedido un poco de su tiempo, parala
emision de un programa ecolégico, 0 unos minutos
en programas noticieros, para indicar io que se esta
trabajando. Esto fue gracias al reportero Ricardo
Rocha, aunque no se tiene la fecha de ta transmision
del programa, conducido por el mismo, transmitido por
canal 2, en un horario vespertino, con e! tema de
Ecologia en el que se hacia referencia a Greenpeace
y parte de su informacion era proveniente de la misma.
Y no fue solo uno el que se transmitio, hubo varios
programas aludes a la Organizacion. De igual manera
se le agradece al reportero Miguel Barcena, por su
interés y apoyo para con fa Organizacién. El dia 19
de octubre, en el programa La Botana, transmitido a
las 3:00 p.m., hablaron de la participacién de varios
artistas rockeros mexicanos, enun concierto realizado
para dar apoyo a Grenpeace.

Actualmente en el mes de julio del aio 2000, entraron
al aire dos comerciales de T.V,, en los que se maneja
el tema de la matanza de ballenas y donde se pide la
cooperacién econdmica para ser socio de
Greenpeace; estos son realizados por gente del medio
antistico de Televisa.

La Empresa de T.V. Azteca, por su parte, ni siquiera
se ha tomado la molestia de escucharlos, negando
con ello a compantir algo de su vaiiosisimo tiempo.

Canal 11, en un principio acepté dar su ayuda, pero
finalmente por razones politicas, relacionadas con

PEMEX, esta fue automaticamente cancelada, sin
explicacion alguna.

Canal 40, obviamente, antes de pertenecer a TV
Azteca, los apoy6, y por varios dias transmitid un
comercial, con el tema de ia contaminacion
atmésterica, realizado y producido por Greenpeace.

En io que a estaciones de Radio, solo una ha
participado: Radio Activo. En varios horarics de
transmisién, invitando a los jovenes a participar,
acudiendo a un Concierto de RocK Mexicano, donde
los fondos fueron donados a Greenpeace Méexico,
algunos de los grupos participantes fueron: Azul
Violeta, La Castafieda, Jumbo, Café Tacuba, etc. El
concierto se llevé a cabo en el mes de octubre de
1999, en e! Estado de Tampico, en Tamaulipas México.

Otro grupo famoso y mexicano que esta al 100%
apoyandolos , es sin duda Mana, este participa el la
campaha de Sierra Blanca, actualmente, ya que ha
tenido varias participaciones. También la cantante
Lynda.

A nivel Internacional, cuenta tanto con el apoyo
econdmico, como publicitario y sobre todo moral, para
la publicidad de sus campanas. Personas muy
importantes del medio artistico, como los integrantes
del famoso grupo U2, INXS (un dato curioso de este
grupo, es que &l cantante ya fallecido, dejo toda su
herencia a Greenpeace), Sting y Paul McCartney, el
cual se encuentra muy interesado en la campafia de
Ingenieria Genetica de la Soya.

En diarios y periddicos, es parte de su trabajo dar a
conocer las acciones que para algunos resultan
pdlemicas e inutiles, realizadas por Greenpeace, entre
los que sobresalen: el Universal, La Jornada, o la
Revista Formato 21, etc.

A todos ellos Greenpeace, agradece su incondicional
apoyo.
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5.5.3. Apoyo grafico publicitario para su
reconocimiento y sustento.

Greenpeace, para ser lo que es y para realizar
proyectos, campafas y sobre todo para seguir
existiendo, necesita de la ayuda econdmica ya que
las investigaciones que estos realizan son demasiado
costosas, &l equipo con el que trabajan crea costos
muy altos, y es que deben ser de primera en cuanto
a avances tecnolégicos, pero gracias a toda la gente
que les ha apoyado esto ha encontrado respuestas.
La Organizacion se mantiene no sélo de donaciones,
sino que en ciertas etapas disefia objetos con fines
publicitarios y economicos, que se venden en las
oficinas de Greenpeace. Tales como:

Playeras, con el slogam impreso de la palabra
Greenpeace, asi como con imagenes referentes a sus
principales campanas.

Cuadernos, como propuesta de papel reciclado.
Posters, con la fotografia de algunos animales en
peligro de extincion.

Revistas y folletos, con informacién recopilada de lo
que es la Organizacion, de lo que hace y propone,
etc. '

Videos, de ias acciones directas que se realizan.
Tasas, con imagenes impresas; lapices; gomas, etc.

Estos objetos, se realizan por el personal de
Greenpeace, su costo no es allo y los folletos son
gratuitos. O si ti coma gente creativa, propones algo,
ellos lo revisaran y si les gusta lo aceptaran. Siempre
y cuando su produccién no sea costosa.

5.5.4. Proyectos o Campaiias de
Greenpeace México.

Por un Santuario Ballenero Mexicano.

"La legisiacion ambiental mexicana protege a todos
los mamiferos pero nc a sus habitats. La
contaminacién toxica de nuestros mares ha provocado
grandes mortandades de delfines y ballenas en los
Gltimos anos. Ademas las ballenas mexicanas estan
en la mira de los arpones japoneses y noruegos.
Greenpeace México, propone crear un santuario
mexicano que consliturd un retugio para estos
animales ain amenazados.

México es uno de los paises con mayor biodiversidad
de cétaceos en el mundo, ya que cuenta con 39
especies de las 80 que existen en el mundo, es decir
el 49%. Entre ellas se encuentra la mas grande del
mundo, la ballena azul, la gris, la jorobada, el
cachalote, la rorcual tropical, elc.

Foto 19 Cientos de simpatizzntes de Greenpeace forman sobrg
la playa la figura de una bullena
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(28) Greenpeace México,
No. 7. Primavera 99. p. 2.3
{28) Greenpeace México
No. 7.,0p.cil., p. 45

Situacion Legal

Actualmente la legisiacion ambiental mexicana otorga
proteccion a todos los mamiferos marinos. La Ley
General del Equilibrio Ecolégico y la Proteccion al
Ambiente prohibe el aprovechamiento sobre especies
amenazadas 0 en peligro de extincion. Sin embargo
ta Norma Oficial Mexicana (NOM) 059-ECOL-1994,
unicamente clasifica a siete especies, seis ballenas
como de proteccién especial y a la vaguita marina en
peligro de extincion. ’

Nuestra legistacién ambiental no protege el habitat de
este grupo de mamiferos. Excepto por algunos
parques naturales y reservas, como la Reserva de
Alto Golfo de California o el area marina dentro de la
Reserva de la Bidsiera del Vizcaino; y de tres lagu-
nas: Guerrero Negro, Ojo de liebre y San lgnacio, la
mayoria del habitat de estos animales quedan sin
proteccion.

Este esta siendo destruido inexorablemente por la
contaminacion industrial, agroguimica, urbana, etc. La
polucién de nuestros mares ha provocado un
incremento en el nimero y extension de las hamadas
"mareas rojas”, |as cuales llegan a ser sumamente
téxicas. Esta situacion ha causado diversos casos de
mortandades de estos mamiferos en nuestro-pais.
Aligual que las ballenas que viven en la Antartida, las
ballenas mexicanas y su habitat merecen ser
protegidas de las amenazas nacionales e
internacionales.

Greenpeace México ha comenzado una campana
para la creacién de un santuario que abarque las 200
millas de la Zona de Exclusién Economica, con una
superficie de 2,892, 000 Km2. El Santuario Ballenero
Mexicano serd una demostracion tangible al mundo
del compromiso de los mexicanos para la proteccion
y conservacion de los cetaceos " (28)

Maiz modificado.

“| os avances de la biotecnologia se han producido
en un lapso muy corto y la aplicacién de la ingenieria
genética en |a agricultura es reciente.

En México, Greenpeace ha iniciado una campana
centrandose en el caso del maiz genéticamente
modificado (MGM). Los principales objetivos son:

* Revisar la legislacion mexicana en cuanto al uso,
importacion, consumo, manejo, etc.

* Investigar la situacion de las importanciones de maiz
provenientes de Estados Unidos, cuyo grano viene
mezclado con variedades de MGM y conseguir que !
gobierno prohiba su ingreso.

* Evitar la siembra comercial de MGM en territorio
nacional.” (29)

5.5.5.  C6mMo ser parte de Greenpeace?.

Todos como seres humanos, como habitantes del
planeta tierra deberiamos tomar conciencia de todo
lo que estad ocurriendo con el deteriodo ambiental.
Creo que todos tenemos que cooperar y para
comenzar podemos buscar y pertenecer a
Greenpeace, eilos realmente necesitan dge nuestio
apoyo y asi mismo nosotros de ellos. Podemos
participar de diferentes maneras, desde pintar un bote,
carteles, pancartas, etc., como apoyo para las
campanas, haciendo presencia a los lugares donde
se realizara alguna accién, asi como donaciones
econdmicas. Para pertenecer a Greenpeace puedes
acudir o llamar a:
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Gresnpeace México, A.C.

Andalucia 218, Col. Alamos

Cp. 03400, Méx_, D.F.

Tel/Fax. 55906868, 55909474, 55908350,
55796405

También puedes consultar en internet:
www.greenpeace.org.mx

6 escribir a Email:
greenpeace.méxico.adialb.greanpeace.org

5.6. Un timbre postal para Greenpeace.

Ahora conocemos, todo lo que hay detras de la
emisién de un timbre postal; es asi que mas adelante
nos basaremos en lo dicho para hacer una propuesta
de este medio grafico.

Nuestra necesidad de comunicacion, de aprendizaje,
de curiosidad, son inquietudes que comg seres
humanos requerimos para nuestro desarrollo en
general; a través de este medio visual en actividades
especificas podemos adquirir las respuestas que nos
conllevan al conocimiento basico. Actualmente por la
exagerada cantidad de personas que habitamos el
planeta tierra, nos es muy dificil mantener cierto
respeto para la misma refiriendo al cuidado y
proteccién, que es de vital importancia para su
sobrevivencia. Con el aumento de poblacidn, las
necesidades aumentan, desde su alojamiento en
areas poco convenientes, con respecto a su ubicacion
geogréfica; la busqueda del sustento alimenticio, para
una vida mas sana. Son quiza dos de las razones
mas importantes de las cuales nos valemos y en
ocasiones usamos como una justificacién para la
explotacion del ecosistema, aungue en ocasiones no
participemos de forma directa.

No solG en nuestro pais, sino en casi todo el mundo,
al paso del tiempo han surgido, se han creado y
establecido organizaciones, con el propésito de
ayudar, de prevenir efectos o causas que provoguen
el deteriodo del planeta. Estas estan integradas por
personas preocupadas por el futuro y presente
ambiental. Una de ellas a nivel Internacional y que
ahora participa en México es, Greenpeace.

Es una Organizacién que no pretende crear una
imagen controversial en cuanto a actitudes drasticas
o imprudentes, mal catalcgadas por personas que
realizan trabajos fuera de la ley ambiental. Esta, ataca
directamente la deficiencia; propane, busca soluciones
para el mejoramiento de efectos dafinos causantes
de muerte para muchos seres vivos, incluyendo la vida
humana.

Greenpeace, trata de crearnos una conciencia
ambiental, una responsabilidad, para no ser participes
de la destruccidn por la cual esta pasando nuestro
planeta.

La mayor parte de habitantes en México no conocen
de la existencia de estas organizaciones ecologistas,
aunque actuaimente hay programas realizados por
estas, impartidos en primarias, secundarias,etc., para
desarrollaries actitudes positivas en cuanto al cuidado
del medio ambiente.

Por estas razones y varias mas, de las cuales veremos
mas adelanie, como disefadora grafica, pretendo,
crear por medic de un timbre postal una
conmemoracion para Greenpeace, este medio
didactico podra ser participe de tal acontecimienio, y
por medio de su motivo grafico transmitira, lo que es
en realidad el trabajo de la Organizacion.Y también
serj parte de los medios publicitarios de los que se
vale para recaudar fondos econdémicos para su
estancia y apoyo de campafas.
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Anteriormente en Europa Greenpeace disefi6 un tim-
bre postal, con la finalidad de dar a conocer cierta
anomalia que pretendian hacer varios paises,
reclamando una enorme roca, incrustada en el 6ceano
y no por la belleza de la misma, sino que debajo existe
el mineral mas codiciado de! mundo, petroleo.

Para ello, se disefiaron ademds del timbre e! cual no
tuvo fines de franqueo, un pasaporte sinvalidez oficial,
carteles, postales, etc., que tenian como imagen, la
ilustracion de la roca, acompahada del slogam "El
mundo de las olas"; Todo esto fue repartido y vendido
ademés de dictar conterencias, donde se exponia ef
tema entre las personas para darles conocimiento, de
lo que se intentaba realizar. Los activistas de
Greenpeace, para impedirlo de unaformamas directa,
se colocaron sobre 1a misma, y también reclamaron
el fugar, como su vivienda y no se retiraron, fueron
dias los que permanecieron, pero finalmente los
demés paises cedieron y se retiraron. Ahora ia roca
sigue en su lugar, gracias a la organizacion, y esta no
ha sido maltratada. Ejemplo breve de las actitudes de
que se vale para impedir anomalias.

En México la mayor parte de nuestra area geografica,
esta considerada como uno de los lugares mas
hermosos en cuanto a la gran diversidad de fiora y
fauna. Por lo cual dicha Organizacién, esta
participando en la reserva de la misma.

El timbre postal es un servicio que tiene gran demanda,
muy a pesar de la existencia actual del correo
electronico. La mayoria de nosotros hemos sido y
somos participes de su uso.

Plasmar la imagen, en la vifieta del timbre, resumida
de lo que es y ha hecho Greenpeace, es una forma
de participacion parala misma, ellos necesitan nuestro
apoyo. Los timbres conmemorativos, tienen como ya
hemos visto, la tinalidad de conmemorar alguna
Institucion o Qrganizacion, que desempefien un buen
trabajo.
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CaPiTul.o 6. metodologia del disefio de un

timbre postal.



6.1. El disefio grafico de un Timbre
Postal mexicano.

Tomando encuenta que el timbre postal cumple con
ja funcién de servir como pago a una necesidad de
comunicacion y que por lo cual es primordial en todos
los seres humanos se exige que un timbre actualmente
transmita nuestra cuitura. Ya que como hemos visto
el timbre postal es didactico, recreativo y lucrativo. En
México actualmente se cuenta con un equipo de
personas encargadas de realizar emisiones postales.
Hablaremos entonces del desempefio que los
disefadores graficos que laboran en dicho equipo
deben realizar para la elaboracion de un timbre postal.

E! timbre postal mexicano al igual que los demas
emitidos en muchos otros paises se realiza por un
disefiador grafico, con ta cotaboracion de un equipo
de impresores. Asi que el disenador al aceptar el cargo
de la realizacion de un timbre postal mexicano se vale
generalmente de los siguientes parametros graficos:

6.1.1. Formato.

En México la seleccion de formato es:

40x24mm., para timbres de la serie permanente, en
forma apaisada.

40x24 y 24x40mm., para timbres de la serie
conmemorativa y especial.

48x40 y 40x4Bmm., para conmemorativos y
especiales.

Nota. En algunas series conmemorativas se incluye
una hoja recuerdo, con un precio mas alto, esenciales
para tener un archivo aparte de la emision, su tiraje
es mas reducido y sus dimensiones son:

80x60mm. &6 60x80mm.
Con perforacién para estamgilia de 40x24 6 24x40mm.

6.1.2. Motivo grafico.

El motivo grafico: tiene lafinalidad primordial de hacer
referencia al tema a emitir, es de gran importancia ya
que es el que crea la mayor difusion del timbre.

E1 motivo grafico debe ser sencillo, la imagen debe
ser elocuente, la identidad y el caracter nacional deben
preservarse.

La ilustracion, dibujo, o fotografia que ilustra al timbre.
Como diseRadores graficos, podemos vaiernos de
infinidad de técnicas de ilustracion para obtener una
excelente imagen que sea de calidad y que pueda
transmitir un mensaje que sea alude al tema a
representar.

Actualmente contamos con timbres que se han
realizado tanto por medios electronicos como por
medios manuales, tales como:

- dibujo a tinta

- dibujo en técnica mixta

-dibujos electrénicos. En estos casos se debe preveer
que las ilustraciones no se realicen con trazos
demasiados delgados o gruesous. Ya que como
sabemos, cuando &l originat llega al proceso

de reduccion, y se recomienda trabajar en una area
mas amplia del griginal, para una mayor comodidad
de disposicién de los elementos graficos (dibujos,
letras, plecas, etc.).

Por lo tanto se debe tomar en cuenta dichos trazos
para que cuando se reduzcan no desaparezcan de la
composicion original. O bien todo lo contrario, en caso
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de ser trazos muy gruesos, estos se pueden emplastar
en el proceso de impresion.

Cuando el disefiador gréfico crea su imagen entécnica
de oleo, acuarela 6 afin a estas , el original se debe
entregar en transparencias de una excelente calidad,
marcando los encuadres del area a reproducir.

El Servicio Postal Mexicano, elige los motivos para
sus emisiones postaies de acuerdo a los
acontecimientos que se suciten en &l afio en curso.

6.1.3. Color.

El color. Crea armonia, belleza, es primordial en ia
calidad y excelencia de un timbre postal y sobre todo
cuando se emite en México. En el timbre pcstal se
puede emplear el duotono o un solo color. Pero en
caso de ser timbres especiales o conmemorativos la
aplicacion del color es mas libre, se puede utilizar el
sistema de cuatricomia.

De acuerdo a la publicacion oficiat de la UPU en
principio los colores seleccionados para los timbres
de cada administracién postal se han de guiar por los
siguientes criterios:

- Se deben evitar los fondos de color demasiado
obscuros ya que dificultan la verificacion de las marcas
de mataselio.

- Los timbres simultaneamente en servicio se deben
poder diferenciar facilmente segin el color. (esto se
refiere a los timbres ordinarios).

- Los indicadores tipograficos, primordialmente los que
se refieren al valor facial deben ser evidentes.

Correccién de color. E! original en transparencia, al
mandarse al proceso de impresion debera sefalarse
s1 esle requiere de alguna correccion en cuanto a sus

colores, o si esta correcto debe de hacerse |a
indicacién para que no se comentan alteraciones.
Hasta ahora vemos ta imporiancia que requiere todo
este trabajo entre el impresor y el disefiador grafico
para asi obtener un buen resultado. Asi que si se
requiere de un original mécanico, este debera ir
cubierto por una camisa de papel albanene, con sus
respectivas indicaciones sobre los paniones
requeridos.

6.1.4. Tipografia.

Tipografia. En un timbre postal conmemorativo, la
tipografia de la ieyenda indica lo que se conmemora,
el nombre del pais, e} valor. En algunos casos se hacen
referencias las cuales se deben incluir con un mismo
puntaje en relacion con la leyenda como son: el
nombre del disefiador y el nombre de la imprenta junto
con el ano de emision.

La tipografia debe ser sencilla, y clara ya que por su
reducido puntaje.en ocasiones esto puede crear una
ser.sacion de mancha, si este se observara de lejos.
La tipogratia debe ser nitida, limpia. Uno de los
aspeclos basicos de esta modalidad es sin duda la
correccion ortografica gue como ya vimos
anteriormente, existen casos donde por errores
ortograficos, se les llega a considerar a 10s timbres
postales como verdaderas rarezas entre los filatelistas.

Por lo tanto es recomendable hacer una verificacion
de todo lo que va a ir escrito en el timbre postal.

1.Pais emisor.

2. Valor facial.

3,Afo de Impresion,

4 Nombre del disefiador.
5.Leyenda.
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Nota: En México, el papel utilizado para la impresion
de timbres postales es fabricado en Europa y se
considera de magnifica calidad. Es papel couché
blanco semimate con una cara engomada. La
perforacion de los especiales o conmemaorativos es
de 13 1/2 de caja. Suimpresion es en offset tradicional,
todo esto corre a cargo de la imprenta Grupo Grafico
Romo.

6.1.5. Anexos filatélicos.

El timbre postal es el principal merito que realiza el
disefador grafico en relacion a la emision de este,
pero es relevanie mencionar que a partir de este se
derivan otras aplicaciones o anexos filatélicos de gran
valor estético principatmente para los coleccionistas
estos son: el sello de cancetacién; el sobre Primer dia
de emision; las tarjetas especiales de Primera emision
y la hoja recuerdo. Estas son puestas ala venta como
anexos gréficos de los timbres conmemorativos. Estos
son expuestos por la Gerencia de Filatelia y Culrtura
Postal.

Sello de cancelaciéon. También se le llama
matasellos. Su disefio debe ser alude al tema o suceso
que se conmemora.

En México debe contener: fecha de emisién, motivo
gréfico alude al tema; asf como la leyenda: Servicio
Postal mexicano; el titulo de la emisién y la palabra
México.

Sobre Primer dia de Emisgion. De gran importancia
entre los filatélistas. En el SPM, este es disefado para
los coleccionistas con motivos ilustrativos aludes al
tema, se imprime en una sola tinta en un tamano
amplio generalmente. E! sobre se acompana del
timbre cancelado con el matasello y con la leyenda
Primer Dia de Emisién y un texto explicativo del tema

aconmemorar. En la parte posterior lleva la impresion
del logotipo del SPM, a una tinta; el n° de folio y el
nombre de México.

Tarjeta Especial de Primera Emision. Contiene los
siguientes datos técnicos relacionados con el timbre
postal: nombre del disefiador; técnica de elaboracién;
tintas utilizadas; tipo de impresién; tamano,
perforacion; cantidad de timbres por hoja; papel;
engomado; tiraje por timbre; valor facial y nombre de
ta casa impresora. También se acompania por et timbre
cancelado, el titulo del tema; el logo del SPM y ei n®
de folio. En la parte posterior un texto informativo alude
al tema, dispuesto por el SPM, asi como los datos del
tiraje, las iniciales de la casa impresora; el nombre de
México vy el logotipo del SPM.

Hoja recuerdo. Sirve de complemento en las
emisiones postales, en esta se afiaden uno 0 mas
timbres con su respectivo dentado. En este anexo
destacan varias propuestas graficas, es por esio que
sutiraje es reducido, lo que la hace muy especial entre
Ios filatélistas. Cabe sehalar que para que se imprima
es nhecesario que el evento o0 conmemoracion sea de
gran importancia ya sea a nivel nacional o
internacional.

Finalmente al saber de estos aspectos basicos, de
los cuales se vale generaimente el disefiador grafico
para la elaboracién de casi cuaiquier medio grafico
visual y no solo de un timbre postal, sino ya que
actualmente contamos con infinidad de dichos
medios. Ahora todo es responsabilidad del disefiador
conocer todos los diferentes tipos de métodos y
conocimientos para cbtener un buen resultado en su
creacion. Ademas como pudimos darnos cuenta y
como disehadores sabemos que detras de este
proyecto es mucha mas la responsabilidad del
disefiador grafico, como por ejemplo todas las
cuestiones de tan solo elegir, bajo que medio de
impresion sera emitido el timbre postal que realizo,
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(1) Vilchis, LLuz del Carmen,
Metodotogia del diseno.
Fundamentos tebricos,
México, 2000 p 15

(2) idem.

claro que si va aser para el Servicio de correos y
servira para el franqueo tendra que ser bajo el sistema
de impresién de offset. Es tan solo un ejemplo de la
actitud y responsabilidad del disefiador grafico.

6.2. Metodologia para el disefio de un
timbre postal conmemorativo para
Greenpeace-México.

Primeramente quisiera mencionar la primordialidad
que como ya vimos caracteriza al disefio grafico, y
que sin duda se trata del pretender servir, informar,
tanto para fines informaticos de cierto suceso o hecho
asi como la exposicion de alguna mercancia, pero creo
que muy por delante de estas funcionalidades, el
diseho es estético, es beflo y representativo; es una
serie de pasos que conllevan a una soia idea o
propuesta, estos a su vez hecesitan de toda nuestra
atencion, para poder unificar en un todo el color, el
tamano, la tipografia, el punto, {a linea, la imagen en
general, etc. Elementos graficos que se deben estudiar
y realizar por separado para con ello representarios
de una manera mas correcta visualmente hablando.

Veamos entonces cada uno de estos pasos
caracteristicos de un proyecto grafico, los cuales
tuvieron que ser estudiados y reaiizados uno a uno
para una mejor comprehension, ya que a su vez la
justificacion de ellos es y debe ser acorde a la
necesidad que de ante mano se debe cubrir, ya que
como hemos visto, el disefiar un timbre postal requiere
de un esfuerzo y conocimiento muy completo por parte
del creativo y del impresor.

Aunque realmente no exista un ya planteado método
o proceso para disefar graficamente cualquier medio
visual y en este caso impreso, aunque de manera
propuesta se conocen algunos, para mi

personalimente, el que a continuacion presento, esuna
guia, una serie de pasos que se tienen que dar para
la justificacion de mi proyecto grafico.

“La metodologia constituye un capituio de la
epistemologia relativo a las distintas maneras de
investigar. Método deriva de los vocablos griegos
meta, "a lo largo de o a través de”, y 6dds, “camino’;
por lo que literalmente significa “ir a lo largo del buen
camino, del camino de! conocimiento”. La metodologia
es en consecuencia la teoria del método, ciencia del
recto pensar que orienta y ordena el conocimiento con
SUS propios recursos a la que no sirven el microscopio
ni los reactivos quimicos, donde “el tnico medio de
que disponemos, en este terreno es la capacidad de
abstraccion.” (1)

“El método es, segun se ha visto, literal y
etimolégicamente el camino que conduce al
conocimiento, expresa el producto mas acabado que
ia I6gica elabora y su culminacién sistematica. En el
método, los conceptos propios de la teoria “se liegan
a convertir en ofros tantos instrumentos métodicos y
aln discipiinas enteras llegan a servir (como
métodos)... tal como ocurre con frecuencia en el caso
de las matematicas.” (2)

Como disefador grafico es importante para la solucion
de problemas, utilizar un método, ya que este permitira
encontrar la respuesta mas precisa para resolver una
necesidad, a través de este ordenamiento de pasos a
seguir, el problema causante de 1a necesidad, tiende
a reducirse, una vez aplicados los pasos. La
metodologia no solo se usa en cuestiones de disefo,
ya que también se aplica a las diferentes ramas
técnicas dedicadas a la busqueda de una mejor
manera de vivir; tal es el caso de la aplicacion y
ejemplo que hace Bruno Munari, en cuestion de una
receta de cocina.
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El basarse en un metodologia es una de las grandes
ventajas para la resolucién de problemas; el abarcarlos
desde su punto mas profundo permite encontrar la
respuesta maxima para el receptor, en este caso
visualmente hablando.

Para la realizacién de este proyecto grafico utilize el
método de Bernd Lobach. Conocido como, proceso
creativo de solucion de problemas; donde vincula la
relacién que tiene el disefiador con el objeto o en este
caso disefio impreso, para que este pueda existir, debe
cumplir con su respectiva funcién. Es asi que el
disefador debe aplicar todos sus conocimientos asi
como sus propias experiencias, en relacion con el
problema a resolver, lo cual nos llevara a encontrar
infinidad de propuestas y soluciones para despues
concretarse en una sola.

Modelo de Lobach

Sabor
Experiencia

Intelecto Persona creativa Afecto
seguridad Disefiador industrial| ~—Temeridad
Proceso creativo
Proceso de diseiio
Proceso
Solucion probl.
4 fases
Analisis del problema
goene Solucién det problema
: Valoracion de lassotuciones
: Realizacion de las soluciones)----- -
Producto
roductal || product material
p.e. ideas creative [ |P.€. .rodpcto
e industrial

“Asi el proceso de disefio implica tanto lo creativo
como los procedimientos de solucion de probiemas
que siguen como constantes:

- Un problema existe y es descubierto.

- Se reunen informaciones sobre el problema, se
valoran y se relacionan creativamente.

- Se desarrollan soluciones para el problema que se
enjuician segun criterios eslablecidos.

- Se realiza la solucién mas adecuada.” (3)

Lobach expresa las fases del proceso de disefto en et
siguiete modelo.

Fase 1. Anélisis del problema.

En este caso se analizd el problema general, el cual
se desgloza comenzando por la deficiente educacién
ambiental que existe en México, a lo cual sobresale
la participacion de las diferentes Organizaciones
encargadas de corregir toda anomalia, y una de ellas
es Greenpeace, que muy a pesar de ser extranjera,
su mensaje es el mismo que todas manejan, lo cual
le ha permitido sobresalir, pese a todos es0s
problemas politicos que en México se dan.Aqui el
problema es encontrar la manera de lograr la
sobrevivencia de esta en nuestro pais, para que pueda
seguir trabajando en pro de nuestro medio ambiente.
Para lo cual se hizo toda esta investigacion donde
obviamente se determino, la utilizacidon dei timbre
postal, como medio de comunicacién a través del cual,
se pretende informar, dar a conocer que Greenpeace
se encuentra en México, D.F., y al mismo tiempo,
reconocer y dar crédito a este tan apreciado medio
impreso, que hasta ahora hatormado parte de nuestra
forma de comunicarnos; ya que por medio de sus
dibujos a transmitido parte de nuestra cultura
mexicana. El| disefar un timbre postal
conmemorativo para Greenpeace-México, abarca
lo estetico-funcional, io cual apoya definitivamente a
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la causa. Se trata de un pequeho pedazo de papel de
muy bajo costo, la gran difusion que tiene satisface a
muchisimas personas de diferentes edades, clases
sociales, etc.

Fase 2. Solucién al problema.

Una vez andlizado el problema, determinado el medio
grafico bajo el cual se dara salida a esta necesidad, y
ya organizada la informacién, se pasaala busqueda
de soluciones graficas visuales, en relacion al disefio
grafico de los timbres postales. En esta participan €l
proceso de bocetaje ya sea alapiz o a color, asi como
la consideracién de los diferentes formatos a elegir,
las tan variadas imagenes, la disposicion de cada
elemento grafico dentro det plano dispuesto, etc., todo
con la finalidad de llegar a una composicién muy
agradable y funcional. (ver anexas1,2,3,4y5)

Fase 3. Valoracion de las soluciones del problema.

En ella se contendra el boceto, en este caso se le
conoce como Dummy, el cual tendra que ser el mas
alude, mas certero a la informacién de la fase 1, asi
como la relacién en este caso de imagen y disefio
con los convenientes o requisitos del empresa, 0 sea
el Servicio Postal Mexicano y Greenpeace. Ya que
como hemos visto existen ciertos pardmetros para la
realizacién de un timbre postal mexicano, los cuales
se deben respetar y en cuanto a la organizacion el
trabajo se ha permitido con entera libertad, siempre 'y
cuando transmita bajo este medio lo que es en si
Greenpeace. En esta fase se involucra, la justificacion
grafica del disefio del timbre, ya que esto permitira
ver con mayor claridad la relacién que tiene con ia
fase 1.

Fase 4. Realizacion de ta solucidén al problema.

Una vez relacionado el diseho grafico con toda esa

informacién del timbre postal y de Greenpeace, lo cual
nos trajo hasta este punto, en donde se presenta la
respuesta Unica final, corregida basandome en las
experiencias aludes al tema exponiendola a ese gran
numero de receptores, preocupados por el cuidado
de nuestro medio ambiente, asi como a los tan
mencionados filatélistas y a todos ustedes que han
dedicado parte de su tiempo a este fantastico mundo
de la creatividad. (ver dummy)

6.3. Justificacion del disefio grafico del
timbre postal conmemorativo de
Greenpeace México.

El proceso a seguir para la composicion y justificacicn
grafica del timbre postal, se realizd con el siguiente
orden:

. Ef formato.

. El dentado.

. Reticulacion.

. Motivo grafico.
. La tipografia.

. El color.

. El papel.

. La impresion.
. El engomado.
. Dummy.

OO~ s WM
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6.3.1. El formato.

El Formato, esta tomado de una proporcién aurea de
una hoja de papel tamafo carta de 21.5 x 28 cms.,
en la cual se trazo una reticula igualmente
proporcicnal, con un compas aureo y de la cual tome
este rectangulo aureo (Fig 1) de 8 x 5 cms; el optar
por un formato de esta dimensién para un timbre postal
conmemorativo no es muy frecuente, pero mi
atrevimiento esta basado en la gran posibilidad que
como espacio grafico representa; ademas de esta
intencién, el hacer este tipo de propuesta mas
innovadora donde pretendo destacar la gran
importancia del timbre postal mexicano, ya que es muy
relevante entre ios medios graficos impresos y que
desgraciadamente se esta perdiendo; através de este
quiero conmemorar no solo ala organizacion ecologica
si no que ademas es un reconocimiento para este
medio tan importante en el proceso de diseho y
comunicacién que hasta ahora ha sido. (ver hoja
sigulente)

Fig 1. Formato
fiureo rectingulur
de 80mm x S0mm.

3.6.2. Ei dentado.

Por disposicién del Servicio Postal Mexicano y de
Filatelia, un timbre postal conmemorativo como ya
hemos visto se realizara y disefara tomando en cuenta
el dentado de un timbre ordinario el cual variade 7 a
17 dientes en 2 cms., actualmente este ahora es de
11 a14

Para el diseho de este timbre, se tomo encuenta lo
anterior y su dentado sera:

44 dientes para los 8 cms., verticaimente y

27 dientes para los 5 cms., horizontalmente (Fig 2}

Estos datos se realizaron con una regla de tres para
una mejor exactitud, lo cual se hizo tomando encuenta
los 11dientes para 2cms., para el troquelado. (corte
realizado con agujas).

Fig. 2.
Formarto
Aurew de Bx5
cis., cON un
dentado de
SUxn40
entes.
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6.3.3. La diagramacion.

La seccion durea es una estructura que a servido como
una de las posibilidades de composicién mas ptimas,
funcionales y bellas dentro del campo de las artes
visuales y en este caso del disefio grafico, ya gue como
hemos visto, las dilerentes maneras de
acomodamiento basandose en esta estructura o
soporte, permiten una mejor posibilidad visual, son
mas agradables, mas armonicas.

La diagramacion, trazada en la hoja de 21.5 X 28
cm., permitié obtener este rectangulo aureo
representativo del timbre a proponer. Asi mismo esté
a su vez también fue reticulado de Ia misma manera
que la hoja, utlizando el compas aureo. (Fig 3)

T

Fig 3. Reticula
furea, a partir de
la cual se
suslentara toda ta
compasicion 3
gidfica requerida t
para ¢l disefio del X
timbre postal para
Greenpeace.

=t

Tt CENPEN | any sa Rl ¢ T

Estas lineas que forman a la reticula aurea y que al
unirse y cruzarse, formaron diferentes rectangulos
aureos, (Fig 4), que sirvieron como bases
delimitatorias para la representacion visual de cada
elemento figurativo componente del motivo grafico,
asi como de las cajas tipograficas.

_

Fig 4, Aqui se muesira ya tos
diferentes recténgulos dureos
formudos con la reticula, 1os cudes
SOrVITan Como esRIcios para cada
clemento grifico.
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6.3.4. El motivo grafico.

La imagen es una de las caracteristicas mas
importantes en ¢l disefio de un timbre postal, también
se le considera una de las posibilidades de coleccidon
mas completas, coleccionismo tematico, en casi
todo el mundo, el reunir estos timbres basandose en
su motivo grafico, ha permitido a los disefiadores
buscar nuevas formas en cuanto a disefto y técnicas
de ilustracion o de impresion.

Las imagenes que representan este proyecto, estan
basadas en los objetivos de preocupacion, principales
de Greenpeace; el cuidado de cada uno de estos el
cual es importante transmitirio, reconocerlo pero sobre
todo comunicarlo por medio de esta propuesta, para
con ello hacer participes a quienes no conozcan a
manera de proteger que se le debe de dar a nuestro
medio ambiente.

Cabe aclarar que estas imagenes primeramente se
realizaron en bocetos de color en prismacolot, para
después realizarse en lacomputadora, en el programa
Adobe illustrator B. (ver anexas 4y 5)

Por lo tanto para poder apreciar las diferentes
imagenes que integran el motivo en general, se
ennumeran de la siguiente manera:

1. Gota de agua.

2. Una parte de un sol.

3. Perfil de una ave.

4. Close-Up del ojo humano.
5. Un arbol.

6. Cinco flores.

7. Una ballena en el agua.
8. Una tortuga.

No.1. Representada por la ilustracion digital de una
gota de agua, sobre un rectangulo de 1.5x1.4cms.
Haciendo referencia a ese tan apreciado recurso natu-
ral no renovable y de gran importancia para la
sobrevivencia de todos los seres vivos del planeta, el
agua. La ubicacion de este como podemos ver es en
el extremo superior izquierdo, ya que también
representa a la lluvia, la cual recientemente ya cae
con ciertas particulas quimicas que afectan a todo el
que la necesite, flora y fauna respectivamente. Y se
representa de rmanera vertical y centrada creando una
simetria dentro de su respectiva area.

No. L. Una goia de agua,

No. 2. £l sol. fuente principal generdora de energia
solar, estamos conscientes de la gran importancia y
funcionalidad que este desempefia en nuestro planeta;
el representario de esta manera es sin duda dandole
la maxima importancia que se merece, representado
sobre el horizonte, asi como tambien el atardecer
conde cada uno de estos elementos figurativos estan
muncho mas activos, el sol, es generador de vida, de
luz, etc. Su posicion en el extremo superior derecho,
con el proposito de iluminar a la composicion en gen-
eral; centrado y aunque este incompleto, sus rayos y
calor envueiven respectivamente a todos, siguiriendo
tranquilidad y pasividad, asi como una temperatura
muy célida. Su area es de 2.3x14 cms.

No. 2. Un sol al atardecer

-114-



No. 3. Una ave, péril estilizado de un péjaro, el cual
es representativo, ademas del simbolo de la paz en
casi todo el mundo, sugiere tambien, la
responsabilidad que debemos tener en el cuidado de
la contaminaciéon del aire y donde Greenpeace ha
realizado varios esfuerzos por la detencién de esta.
El porte y elegancia que genera el perfil de esta ave,
nos da una sensacion de fuerza, de estabilidad y de
equilibrio. La atencion de su mirada nos conllevaala
necesidad de vivir que tiene. Su posicion abarca el
lado izquierdo dentro de un formato de 2x1.6 cms.

No. 3. Unave

No. 4. Un ojo, el cual representa ai de un humano, ya
gue también formamos parte de todo este proceso
evolutivo y por lo tanto somos igualmente atectados
por los tan variados problemas destructores de nuestro
planeta, sin olvidar que somos los principales
causantes, sin pensar que tambien nuestras vidas
corren peligro. El ser parte de este motivo grafico
representa a todos y cada uno de nosotros.
Representado por un close-up (acercamiento) de un
ojo. horizontalmente, el cual abarcatodo el rectangulo
aureo de 1.5x1.4 cms., aunque como podemos ver
se encima con el recuadro de la ave, ya que por
motivos naturales esta especie voladora, siempre se
encuentra arriba de nosotros.

No. 4. Ll hojo humano,

No. 5. Un arbol, que mejor que la imagen de este
eleinento tan representativo de |la naturaleza para ser
parte de esta composicion. Actualmente la
deforestacion es uno de lo probiemas mas graves en
el mundo, ya que afecta de manera drastica, elclima,
el aire, laflora, lafaunay obviamente con ello tambien
nuestras vidas, ta perdida de estos preocupa
demasiado ya que a su vez son capaces de controlar
los indices de contaminacién climatica. Es un elemento
tan necesario y maravilloso que debemos tenerle
respeto. Es asi que lo represento por uno muy grande
de aproximadamente unos 50 afios de edad, con toda
una vida por delante, con esa carcteristica
representativa de los arboles mexicanos, donde sus
raices salen del suelo para ser parte de todo lo
hermoso visualmente hablando que esle puede ser;
asi de manera frontal y abarcando verticaimente un
espacio de 1.2x2.1 cms., y que a! estar en el centio
del motivo en general reprenta a la vida.

No. 5. Il drbxd de la vida. h.‘-' .

No. 6. Las flores, uno de los recursos naturales mas
representativos de México debido a la gran cantidad
y variedad que de estas existe, en color, forma,
tamafno, olor, lugar de origen, etc., son algunas de
sus caracteristicas que las determinan como
elementos vivos dentro de la naturaleza, son
igualimente indicadores de malos tratos o hechos
afectivos que dafien en el clima, en el agua, el suelo,
por ejemplo. Las 5 flores como aqui se representan,
son parte generadora de vida iguaimente para los
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seres vivos. Indican movimiento, esparcibidad,
crecimiento, etc. Abarcan una area de 1.4x1.3 cms.

No. 6. Las {lores.

No. 7. Una ballena, sumergiendose al agua, al mar,
- causando un agresivo alboroto con tan enorme
cuerpo, ocasionando grandes olas a su airededor con
su extensa cola, tratandose de colarse en la
profundidad. Esté gran mamifero es muy
representativo de Greenpeace aqui en México, la
gente reconoce a la organizacion por el trabajo que
realizo en pro de la sobrevivencia y bienestar de estas.
Asi mismo también representa a ece gran mundo
acuatico, igualmente afectado por diversos
contaminantes. La imagen es una gran parte de su
cuerpo, con agua salpicada a su lado, se aprecia de
manera horizontal, esparciendose a sus dos lados
izquierdo y derecho, salpicando y dejando salir su cola
del recuadro de 2.3x1.6 cms., Este elemento se
justifica en ! extremo inferior izquierdo ya que el mar
es Jo mas profundo que aqui se representa. Sobre
este se encima el rectangulo del arbol.

No. 7. Una baflena que sabpica agua . L I N

No. 8. La tortuga, llena de pasividad, se deliene para
ser captada por la mirada del hombre, su enorme
caparazén guarda en su interior a un ser tan
maraviloso y lleno de contianza, €! cual transmite
lentitud en sus acciones y reflejos, causa tal vez de
su extinsion, ya que no puede detenderse. Esta
imagen justica y representa a todas esas diterentes
especies que existen en el mundo acuaticas y
terrestres. Abarca un formato de 1.5x1.9cms., conun
perfil casi completo de todo su cuerpo. Sobre este
recuadro se encima el de el arbol, para aar la
sensacion de atras y adelante.

Ne. 8. Uina cponme y tranguili tonuga.

El motivo grafico en general propuesto por estas ocho
imagenes unifican perte de la perdida de nuestro
ecosistema, es por ello que reitero su mensaje,
informar que Greenpeace existe y que esta en nuestro
pais muy a pesar de problemas por los gue ha pasado.
Este disefio nos brinda ia posibilidad de conocer y
acercarnos mas a estos temas. (Fig 5)

La composicion graficamente se caracteriza por la
presencia del equilibrio, el cual se da de manera axial;
creando asi una unidad en la conjuncién de sus
elementos, donde cada cual se necesita uno a uno
para su sobrevivencia. Su disposicién de cada uno
genera una actividad, un movimiento en sus formas,
en sus colores, en la distribucion de las imagenes las
cuales llevan un orden. El pasar de un rectangulo a
otro amplia nuestra manera de ver, de observar, el
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contorno negro en cada uno separa graficamente; pero
a nivel imagen se trata de un solo mensaje. Provoca
la apreciacion visual de quien lo mira, y donde existe
algo que atrae, un acento, (categoria formal) es el
mavimiento de la cola de fa ballena, lo cual la obiiga a
aletear de mas y provocar que esta salga del recuadro,
ocasionando una alteracién visual. Estos elementos
estan propuestos por la caracteristica de profundidad,
como podemos apreciar los efectos de claro y obscuro,
creando luz y sombra dan la sensacién de volumen,
es una gecuencla, ya que la vida comienza arriba y
termina abajo; asi mismo se determina por una
continuidad, reitero cada figura pretende llegar a un
solo fin. El motivo gratico es una unidad, que con ocho
elementos representa un solo mensaje.

Fig 5. 1i mouvo grilico
fepresentudo de nuinera global.

6.3.5. La tipogratia.

{.a tipografia es de gran relevancia principalmente en
el disefio impreso. Ahora con ias nuevas fuentes y
posibilidades que nos ofrece el sistema digital
podemos crear muchisimas propuestas con estas
mismas, las cuales varian y se pueden alterar en
cuanto a sus caracteristicas fisicas y primordiales
dependiendo de nuestras necesidades. En este
proyecto se optd por las siguientes familias
tipegraficas: {Fig 6)

* Para la leyenda,
greenpeacemeéxico.
Familia Andale Mono,

regular de 1t pt., en bajas.
Justificacién: centrado.
abcdefghijkimniiopgrstuvwxyz

* para la patabra CORREOS.

Tipogratia Trebuchet MS,

regular de 6 pt., en altas.

Justificacion: derecha.
ABCDEFGHIJKLMNROPQRSTUYWXYZ

* Para la frase, méx.af0.2000.d.g.araceli r.
Tipografia Trebuchet MS,

regular de 7 pt., en bajas.

Justificacién: derecha.
abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz

* Para ta palabra, $20.00

Tipografia Trebuchet MS, regular de 7 pt., en bajas.
Justificacién; derecha.
abcdefghijklimnhoparstuvwxyz
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(greenpeaceméxicoy

o

CORREDS.méx. anc. 2000.d.g. araceli r.520.00

Fig 6. 1as duos cajas tipogréficas gue
componen el disefio del
timbre postal.

6.3.6. El color.

Esta composicién se caracteriza por su gran colorido,
ya que por tratarse de imagenes representativas de
la naturaleza, es primordial destacar la belleza de cada
una de estas y que mejor que se representen por su
gran riqueza cromatica. Los colores aqui expuestos
con sus diferentes tonos y valores donde sobresalen
el azul, verde y naranja.

Cada elemento es caracterizado con diferentes
colores los cuales son aludes a la veracidad fisica
externa de cada uno. (Fig7)

1. La gota, es de tonos azules, con un fondo
igualmente azul, pero mas contrastado, io cual hace
sobresalir la imagen, la realza y no se confunden. El
azul con todas sus tonalidades da la sensacion de
frio, de espacio.

2. El sol, donde sobresalen los tonos calidos, el
amarifio y naranja, dan sensacion de calor. El fondo
con &areas mas obscuras en color naranja,
contrastando con zonas blancas y amarillas, lo cual
origina un fondo equilibrado y uniforme haciendo que
el color del sol no se revuelva.

3. El ave, en algunas especies sobresaie su tan rico
colorido, en este caso se representa por os tonos
morados y azules. Su fondo representado por hojasy
lineas de color verde.

4. £l ojo, caracterizado por el color calé y negro.

5. Ei arbol, con sus diferentes tonalidades de verdes,
lo cual causa efecto de profundidad, de realce, entre
hoja y hoja. Su tronco y raices de color café claro y
obscuro. Su fondo amarilio célido.

6. Las fiores, de color rosa y morado, con sus tailos
verdes y su fondo vicleta.

-118-



7. La ballena, en diversos tonos de azul y violeta para
crear la sensacion de agua, asi como para caracterizar
la piel de la ballena de una forma mas caricaturesca,
méas estilizada.

8. La tortuga, con colores cdlidos, naranja, amarillo y
café. Con un fondo mas naranja y plano.

9. La tipografia es de color negro.

10. El fondo del timbre es blanco.

11. El dentado es de color negro.

6.3.6.El papel.

El timbre postal conmemorativo para Greenpeace se
imprimira, sobre papel: Couché blanco semimate.

6.3.7. La impresion.

Una vez concluido el trabajo de disefio gréfico, en la
composicién del timbre postal, se requirio hacer varias
de pruebas de impresién sobre diferentes papeles,
ya que como sabemos no es to mismo el color luz del
munitor, que ef pigmento, ya impreso. Asi que ya
calibrada laimagen, donde la capacidad de los colores
ya esta determinada, se traspasaaun zip de 100 MG,
este archivo post scrip, el cual incluira el disefio o
imagen total, sin revoltijos, ni pegotes blancos, es asi
que debe estar completamente limpio, asi como con
un archivo de las copias de las fuentes que se hayan
utilizado, con sus respectivas graficas o fotografias.
Ademas se anexo una impresion laser en color como
referencia del trabajo a procesar con una orden escrita
donde se hicieron las indicaciones necesarias. El
proceso dura de tres a cinco dias. Ya que con esto se
prevee de que durante la reproduccién no haya
complicaciones. Con estos requerimientos se entrego
en el burd de pre-prensa digital. La impresién se realizo
bajo el sistema de Impresion Digital DUCOCOLOR
40, con esta modalidad, se obtiene una excelente
calidad de impresion de 400 dpi., de resolucion. Es
una solucién rapida para bajo y mediano volumen de
impresiones a color.

Nota: Se aclara que esta produccitn se realizé Gnicamente para
los fines convenientes de presentacién del proyecto de esta tesis,
asi como para cumplir 1a funcionalidad de servir como medio
publicitario para el apoyo y reconccimiento de Greenpeace en
México. Y cabe sefalar que sf esta propuesta es aceptada por el
Sistema de Correos Mexicano, de &l dependera, tanto el papel, el
sistema de impresion asi como el tamafio real del imbre agul

propuesto, asl como los cambios graficos que este requlera.
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BoCeToS

El bocetaje, a través del cudl se parte de una serie de
ideas no muy concretas dentro de nuestra mente, las
cuales son plasmadas, dibujadas, generalmente a

lapiz.

Estos borradores, como también se les conoce, se
caracterizan principaimente por la representacion
visual de animales, tanto terrestres como acuéticos,
cabe mencionar que la ballena, es la mas
representativa de Greenpeace en México; asl como
la flora ya que son parte primordial en el cuidado del
medio ambiente, mi idea en general, es poder
representar por medio del motivo grafico del timbre lo
que es en sf la Organizacién, donde también destaca
la gran responsabilidad y acciones donde han sido
participes sus tan apreciados barcos, en este caso el
Rainbow Warrior |l, buque insignia de la flota de
Greenpeace, representado de una forma mas
abstracta en el boceto no. 6. (ver anexa 2)

Finalmente opté por el boceto no. 8, ya que como se
puede apreciar, encierra en su contenido ia globalidad
de lo gue representa de manera general la
preocupacion sobre el ecosistera lo cual siempre ha
representado la lucha de Greenpeace.

Como también podemos ver las diferentes
posibilidades de acomodamiento dentro del area que
abarca la composicion una vez completada. Ei hacer
propuestas de este tipo permite, jugar con cada uno
de los elementos graficos, basandose en unareticula
aurea como base limitatoria en el espacio expuesto.
{ver anaxa 3)

Donde el boceto no. 3, es elegido para la
representacion original del timbre. Es una propuesta
que abarca gran parte de nuestro ecosistemay donde
se puede notar la distribucién es mas pecisa y mas
agradable por la presencia del equilibrio axial gue la
caracteriza.

Este asu vez también se realizo con diferentes
técnicas de ilustracion prismacolor y acuarela, con
diterentes acomodamientos en cuanto a los elementos
graficos, asi como también propuestas de imagenes
saliendo de su rectangulo. {ver cnexa 4).
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Propuestas de bocetos a color,
con técnicas de prismacolor,
acuarela e ilustracion digital; asi

como la integracién de otros
elementos figurativos.




anexa 5



CoNCLuSioNeS.



CoNcLuSioNeS

La funcionalidad y existencia e importancia del timbre, muy apesar de la nueva tecnologia sigue creciendo dia
a dia, casi, conservando gran parte de sus usuarios y no solo aqui sino en varias partes del mundo. Este es otro
de los motivos importantes del porgue nosotros como disefadores debemos buscar el interés, debemos
preocuparnos, pero también aportar nuestros diferentes conocimientos para no dejar que se pierda tan valorada
obra de arte como lo es ese pequefio trozo de papel. Recordemos que el timbre es cultura.

Ademas de ampliar mi conocimiento, en cuanto al medio ambiente, el conocer mas de cerca a greenpeace fue
una experiencia muy satisfactoria; muy a pesar de los cambios de domicilio que la organizacion en Méx., D.F.,
que por causas ajenas ah tenido, entre otros problemas, esta no ha perdido entre sus participantes el gran
. interés ambiental que los representa, asi mismo su cordialidad para atender e informar a todas aquellas
personas que al igual que yo, buscaron su apoyo documental, para realizar esta investigacion. Asi como también
siempre estan sus puertas abiertas, a todos los ninos, jovenes y adultos que deseen participar en las diferentes
formas de trabajo que ahi se proponen.

Como personas interesadas en el ambiente creativo, nuestras ideas son fundamentales en la prevalizacion de
este medio, como nuevas generaciones debemos ser capaces de mantener al margen o superar la importancia
que este ha tenido desde entonces y no por considerarlo un medio pasado de moda dejemos que desaparezca,
muy al contrario, nuestras aportaciones pueden estar basadas en la nuevay sofisticada tecnologia, ya que no
importa bajo que proceso de impresion se reproduzca ni tampoco que técnica de ilustracion manual o digital
se utilice, asi como la fotografia. Lo importante es que prevalesca su expresion, su presencia, como uno de los
medios generadores de la comunicacion visual.

El poder expresarme de esta manera es sin duda el conocimiento y respeto que he adquirido con esta
investigacion, es por ello que me satisface esta aportacion que sin duda va dirigida a ustedes, a los disenadores
graficos, interesados no solo en el tema ecoldgico , sino tambien la relacién de este con lo que como disenadores



graficos podemos aportar en pro de esta, asi como conocer los antecedentes de nuestra participacién
principalmente dentro de nuestro sistema de de correo. Ya que somos conscientes de la utilidad que hasta
ahora se le ha dado, la cual ha hecho participes a muchisimas personas dentro de su sistema de comunicacion
escrita, asi mismo éste esta al servicio de todos y cada uno de nosotros sin importar nuestra clase social,
culturat o economica; es un medio hecho para todos.

El ser parte de este grupo de disefadores de la Escuela Nacional de Artes Plasticas, el poder convivir y
conocer gente tan especial dentro de este mundo, me ha permitido crecer no solé como ser humano, sino
también como creativo y esta tesis va dirigida a ti que estas interesado en este tema o en alguno de sus
capitulos que la integran, espero poder abarcar tus dudas y poder ampliar tus conocimientos ya que trate de
la manera mas correcta de introducir cada hecho informativo relacionado con mi proyecto, pero aun asi de
manera un poco independiente para que las ideas no fueran confusas. Espero sea de gran utilidad si es que
necesitas saber o solo desaeas darte una idea de como debes realizar al igual que yo un proyecto de tesis, o
alguna investigacion, asi como también conocer mi propuesta.
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