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El Diseno Editorial surge para dar respuesta a
una demanda de comunicacién en las sociedades
modernas.

Las necesidades de expansion de la informacion
entre sus diferentes estructuras persiguen fines
masivos y efectos inmediatos sobre sus
receptores.

Guillermo Cuevas
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Introduccién

El objetivo de este trabajo es crear una
propuesta de re-disefio de los elementos
estructurales basicos de la Revista “Mundo
Joven®™ bajo los lineamientos del Disefo
Editorial. Para ello ha sido necesario reunir
bases tedricas con relacion a la creacion de la
pagina, mismas que aportaran conocimientos y
marcardn una pauta para su realizacion
funcional e introduciran al lector a la materia del
disefador.

Lo anterior ofrecerd mejor comprension
de la esencia del quehacer grafico como
conjunto de elementos de un area determinada
en la cual interactian para transmitir un
mensaje, ya que el Diserfio desarrolla un proceso
mediante imagenes.Por otra parte, resulta de in-
terés lograr un Disefio Editorial objetivo, uni-
forme y funcional a “Mundo Joven” de acuerdo al
ambito que gira, siendo este el objetivo primor-
dial del presente trabajo.

Para logrario se deben vencer proble-
maticas que enfrenta el Disefio Grafico en esta
época avanzada de tecnologia, pues se ha con-
siderado al Disefio solo como una produccion en
serie de gréficos, sin unificacidn ni justificacion;
tomandose como un hecho de ocrnamentacién.

Por otro lado, este trabajo muestraqué es
el Disefio en forma global; sin embargo, no es-
capa el enfogue individual, cuyos elementos son
signos de un lenguaje grafico integrados a
través de una funcién e influencia de un ele-
mento scobre otro, asi como la percepcidn
humana.

El diseno editorial es un desarrolio global
que avanza de forma paralela en la comu-
nicacion. El crear una propuesta de redisefo

para la revista “Mundo Joven” es con el pro-
pésito de proyectar graficamente un mundo
religioso y practico para una juventud con
deseos de encontrarse a si misma, y princi-
palmente con Dios, buscando el camino de la
felicidad. La revista se desarrolla en una cuitura
religiosa que exige conocimientos y calidad en
todo trabajo.

Crear una imagen que unifique estos
conceptos y los transforme en un discurso
grafico fue la tarea principal en el desarrolio de
este trabajo, para ello se requirid un marco teé-
rico como respaldo y origen del lenguaje
grafico.

La Revista “Mundo Joven®, pertenece a
una cultura religiosa denominada Iglesia Ad-
ventista del Séptimo Dia; es importante conocer
el fundamento de esta religidn ya que ta imagen
enfatizara conceptos basicos de sudoctrina, asi
como la funcion y propdsitos de la Revista en
su entorno religioso.

La revista en el proceso de disefo ha
generado un amplio y eficaz medio de de-
sarrollo para el disefio grafico, pero de manera
prioritaria en la tarea de comunicar, se ana-
lizaran sus antecedentes editoriales, desarrotlo
y conceptualizacion general, siendo esta su
base tedrica para su produccion; asi como la
interaccion de cada elemento que interviene en
la pagina editorial. La revista ofrece informacion
actual como resultado de investigaciones, que
como objetivo inicial busca informar, aconsejar
y entretener, asi como reforzar o ampliar
nuestros conocimientos. Con los avances del
siglo XX y las grandes innovaciones del siglo
XXl, |la revista se ha convertido en un medio
eficaz de gran demanda por la sociedad, se ha
introducido en todos los niveles y grupos
sociales. Su corta periodicidad, ia convierte en
un medio temporal.

El disefic es un proceso dificil, en cual
intervienen muchas mentes: la del cliente, el
pubiico y el disefador, cada uno con expe-
riencias y conocimientos distintos que el diseno
consolidara en un contexto.
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'Aﬁtecedentes de Iz
iglesia Adventista
del Séptimo Dia

La Iglesia ha existido desde la creacion
de la tierra; en el Edén, Dios instituyd un pueblo
especial, Unico, el cual Dios ama. Este pueblo se
inicid con la creacion de Adan y Eva, el cual se
extiende hasta hoy. Ei fundamento de la Igiesia,
de la tierra y del Universo son el Amor. La ley de
Dios constituyd la regla de la vida de los
primeros hombres. Su ley inguebrantable
muestra el caracter de Dios. En la Biblia en 1
Juan 4:8 denota claramente que “Dios es Amor”.
Asi su ley resguarda a sus hijos del mal. Se cree
que fueron instituidos los 10 Mandamientos ,
registrados en Exodo 20:1-17,en el Monte Sinai
los cuales fueron dados a Moisés. Y que a partir
de ese momento se guarda la Ley. Sin embargo
antes de esto, Abraham observaba los
mandamientos y leyes de Dios (Génesis 26:5).
AUn Adan y Eva reposaban el séptimo dia,
conforme al cuarto mandamiento. Al
desobedecer esta ley. Adan y Eva, demostraron
no tener confianza y lealtad en Dios y cayeronen
pecado. En 1 Juan 3:4 dice “que... todo el que
comete pecado, infringe la ley; pues el pecado
es infraccién de la ley.” Adan y Eva pecaron
influenciados por Satanas, quien con mentiras
orillé a la primer pareja a dudar de ese amor tan
grande de Dios para con fos hombres, Satanas
tacho a Dios de egoista y mentiroso, atributos
que &) mismo poseia pues en al Biblia dice que
Satands es mentiroso y padre de mentira.
Isaias 14:13y 14 dice acerca de él, que quiso ser
semejante a Dios; y en 2 Corintios 11:14 se
menciona de Satanas que se disfraza como
- Angel de Luz para enganar a las naciones.

La consecuencia de Ia transgresion de la
ley de Dios registrada en Romanos 6:23 es
muerte y en el capitulo 3, versiculo 23 del mismo
libro dice que todos pecaron y estamos
separados de la Gloria de Dios. El futuro de
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Adan y Eva y hoy el nuestro, es claro, |la paga
del pecado es muerte y como todos pecamos
estamos separados de Dios y condenados a
muerte. Ezequiel 18:4 menciona el objetivo de
Dios para la raza caida y siempre fue
manifestado por Dios de manera clara. En
Génesis 1:28 se menciona ¢cémo Dios colmé de
bendiciones a Adan y Eva y les dio sefiorio
sobre las aves del cielo, las bestias de latierray
los peces de la mar. A pesar de esa separacion
Jehova (nombre con el cual se le reconoce a
Dios en el Antiguo Testamento, el cual significa
“Yo soy, el que soy” segun Exodo 3:14 y se
relaciona con el verbo “hayah”) buscd una
manera de acercarse al hombre y en Exodo
25:8 Dios mandd a hacer un Santuario, donde
El habitara y morara entre elhombre,

En 1 de Juan, Dios nos liama hijos, a
pesar de que somos criaturas hechas por sus
manos, al cual pertenecemos y tiene autoridad
sobre nuestro ser, sin embargo el Senor en su
infinito amor rompe con esos lazos, y nos une
con lazos estrechos, con bendiciones, con
derechos y responsabilidades. Ahora somos
llamados hijos de Dios.

Pero esto no bastaba para solucionar
esa separacion y la condenacién de muerte en
la que Adan, Eva y toda la raza humana estan
sujetos. Era necesario que alguien pagara con
su vida por nuestros pecados. Alguien quien
saldara nuestra deuda, {a cual nos libraria de la
muerte eterna.

Nuevamente Dios mostro su gran Amor
por el hombre. Y en San Juan 3:16 dice: “Por
gue de tal manera amoe Dios al munde, que dio a
su Hijo unigenito para que todo aguel que en el
crea, no se pierda mas tenga vida eterna.”

Jesus aceptd ser el sacrificio. El Cordero
de Dios que quita el pecado del mundo (Juan
1:29) Jesus era aquel cordero que se
sacrificaba en el Antiguc Testamento el cual
simbolizaba el porvenir. En e! Antiguo
Testamento se sacrificaba un cordero puro, sin
mancha para perdon de los pecados. ahora



Jesus era el sacrificio vivo. Todo aquel que se
arrepiente y acepta a Jesus como su Salvador
serd librado de esa condena de muerte eterna.

El Pueblo de Dios a través
de los siglos

E! pueblo de Dios en el Antiguo Tes-
tamento estuvo dirigido por Dios en forma di-
recta mediante sus profetas, hombres que reci-
bian aigun mensaje de Dios directamente, me-
diante suefios, visiones o escuchaban su voz.
En esta época de la Iglesia o pueblo de Dios, fue
manifestade el Amor y Poder de Jehova de
manera sobrenatural. Muestra de ello, es el
exodo , cuando el pueblo de Israel peregrind 40
afos en el desierto, Dios estuvo con ellos en
forma de nube en el dia y en la noche en forma
de columna de fuego; ademas los alimentd con
Mana pan que descendia del cielo en forma de
hojuelade maiz.

El profeta Isaias habla de forma ins-

pirada por Dios, acerca del Mesias y su minis-
terio.
Isaias 53 dice “...despreciado y
desechado entre los hombres, varon de dolores,
experimentado en quebranto... Llevd El
nuestras enfermedades y sufrid nuestros
dolores, y nosotros le tuvimos por azotado....
Mas El herido fue por nuestras rebeliones,
molido por nuestros pecados. Angustiado El, y
afligido, no abrié su boca. Como cordero fue
llevado al matadero...”

Estas palabras fueron cumplidas en el
Nuevo Testamento, en los Evangelios, narra cla-
ramente su ministerio de Jesus, el cual con-
cuerda con Isaias 53, ademas Jesus en Lucas
4:16-21 confirmd su ministerio declarando que
ia profecia se habia cumplido al venir a otorgar
Buenas Nuevas a los menesterosos, a sanar a
los quebrantados de corazén, a pregonar li-
bertad a los cautivos y vista a los ciegos, a poner
en libertad a los oprimidos y a predicar ei afo
agradabie del Sefior.

REVISTA MUNDO JOVEN

Tal como la escritura hablo de su
nacimiento, vida, muerte y resurreccion se
cumplio al pie de la letra. Jesus murio para que
nosotros tuviéramos vida y vida en abundancia.
Jesus resucitd venciendo el pecado y la muerte
al tercer dia como lo dijera en Mateo 26:32. Y
aun mas Jesus subid con el Padre y se sentd a
la diestra de Dios, pero prometio volver, en Juan
14:1-4 Jesus dijo: “No se turbe vuestro corazdn,
creéis en Dios creed también en mi, enla casa
de mi Padre muchas moradas hay, voy pues a
preparar lugar para vosotros y si me fue-
re, regresaré otra vez, y os tomare conmigo
mismo para que donde yo estoy vosotros
también estéis.” Esta es la Bienaventurada
Promesa de la Iglesia Apostdlica y de hoy dia.
Cristo Vendra a restaurar el Edén vy dar vida
eternay felicidad alhombre.

En el periodo de los Apéstoles se inicié
una persecucién contra los seguidores de
Cristo, los apostoles fueron muertos por sus
convicciones, surgié una época negra de
persecucion para exterminar la doctrina del
Cristo Muerto y Resucitado. Pero toda artimafia
no sirvio, sino para que Sse unieran mMas
creyentes a la Iglesia Primitiva. Pronto se busco
otra forma de acabar con el cristianismo y la
verdad de Jesucristo manifestada en las es-
crituras (Biblia) , la verdad fue mezciada con
tradiciones y leyes humanas.

En el afo 476 d.C. tribus barbaras del
norte derribaron el Imperio Romano. El obispo
de la Iglesia tomd el mando general de Ia
Iglesia. Para ese entonces soélo se tenian
copias de los libros de la Biblia y se prohibia por
la Iglesia que la gente conociera las verdades
Biblicas. Las tradiciones se habian unido a Ia
verdad y muchas normas y doctrinas entre las
cuales son la inmortalidad del alma, la ado-
racion a santos, el purgatorio y el dia de reposo
se cambiaron. Se instituy6 un dia de adoracion
falso el cual no estaba registrado en las
Sagradas Escrituras, et domingo fue el dia que
se cambid, este diaeraeldiadel “Sol".



A pesar de estos cambios siempre hubo
un grupo fiel a la verdad, un pequeno re-
manente.

Las iglesias cristianas fueron dirigidas
con todo poder por los obispos en el siglo IV.
Este gobiemo eclesidstico se le conocio como el
Papado. En 538 d.c. el poder Papal fue supremo
y gobemé por 120 afos y concluyé en 1798,
cuando fue tomado prisionero el Papa de Roma.
Este periodo fue llamado Edad Media, en el cual
eran obligados los pueblos a seguir falsas
doctrinas 0 ser torturados y finaimente muertos.

“Aungue sumida la tierra en Tinieblas
durante el largo periodo de supremacia papal, la
luz de la verdad no pudoc apagarse por
completo.”1

Existieron grupos de hombres gue no
estuvieron bajo el gobierno papal, los cuales
mantuvieron la verdad, los valdenses fue un
grupo que sobresalid y fueron de los primeros
Europeos que tuvieron traducciones de la
Biblia. Estos hombres habitaban en los Alpes,
las montafias eran su refugio.

Juan Wicleff, sobresalié como porta voz
de la Reforma en Inglaterra y para todo el
Cristianismo. Wicleff fue atraido por |la escritura
y se dedicé a escudrifiar la verdad para
pregenaria. Wicleff es considerado como uno de
{os grandes reformadores.

Juan Huss, convencido de los escritos de
Wicleff, Huss era sacerdote de la Iglesia
Catolica, pero ensefic que muchas de Ia
doctrinas catdlicas no estaban conforme a la
Biblia, esto inquietd a mucha gente en Alemania.
Huss murié en la hoguera, junto con Jerénimo
companero y seguidor de la verdad.

La confianza plena, su vigor, su valentiay
su Fe, hicieron que Martin Lutero sobresaliera
en la Reforma. Lutero fue un hombre que poseia
conocimientos profundos. La primera Biblia que
tuvo en sus manos estaba escrita en Latin, de la
cual memorizdé muchas porciones. Y una de ias

1.- White Elana, Conflicto do Jos Sigios, pp. 66
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conciusiones de sus fervorosos esfuerzos de
escudrifiar |a Biblia fue que “el justo por su Fe
vivird”. Lutero encajé en la enorme puerta de
madera de |a Iglesia del Castillo de Wittenberg,
en 1517, 95 razones de docirinas basadasen la
Bibiia. No tardd en difundir esta informacion por
Europa, el papado lo tomo preso obligandolo a
retractarse de sus conjeturas. Lutero declard
imposible hablar en contra de su conciencia. Y
s6lo pidio la fuerza de Dios para mantenerse
firme hasta la muerte.

La reforma se extendid por Europa,
debido a la obra de Luteroy la traduccion de la
Biblia al alemanhechaporél.

Desde Génova hasta Suiza se expandid
y fortalecié la reforma por Juan Calvino, fran-
ceés.

En Suiza expandi¢ la reforma Ulrico
Zuinglio durante la época de Lutero. Suiza se
convirtio en un centro protestante.

Los hermanos Petri, tradujeron |a Biblia
al sueco, con esta influencia prospero la
reforma en Suecia y se convirtio en un pais
protestante. Se realizo la traduccidn de ia Biblia
aldanés por Pedersen y Dinamarca se hizo una
nacion protestante.

La reforma se expandié gracias a la
traduccién de la Biblia en varios idiomas.
Guillermo Tyndale mediante ia prensa difundié
la Biblia en Inglaterra en su propio idioma. La
Biblia se convirtié en una lampara que elimino
las densas tinieblas de mentiras expuestas por
laiglesia papal.

Aproximadamente 100 peregrinos,
hombres y mujeres con una sdlida conviccién y
Fe en las verdades biblicas buscaron un lugar
de paz, donde pudieran libremente vivir
conforme a la Biblia, se embarcaron en E/
Mayflower con direccion a lo que hoy
conocemos como Estados Unidos. Entre ellos
se encontraba Roger Williams, con gran deseo
de libertad religiosa y paz. Wiiliams fue



fundador de Rhode Island una de las trece
colonias norteamericanas. Ahi se establecio el
primer grupo de Estados Unidos. Su gobiemo
fuerepublicanoy de libertad religiosa.

Posteriormente surgieron las misiones,
grupos de hombres con convicciones profundas
que difundieron la reforma. Entre ellos se
encontraba Guillermo Carey que fue el primer
misionero con destino a la India.

Robert Morrison publicd la Biblia.
Adoniram Judson tradujo la Biblia al Birmano.
David Livingstone introdujo el cristianismo al
Africa. John Williams trabajé en el Sur del
Pacifico en un barco de vapor Hlamado E/
MensajerodelaPaz.

La promesa Bienaventurada de Juan
14:1-4, donde Jesus manifiesta claramente y
promete volver ha inspirado y traido consueio al
hombre quién ha creido.

En el sigio XIX Guiliermo Miller predico
fervorosamente de la Segunda Venida de Jesus,
se dedicd a escudrifiar las profecias y con-
vencido de este suceso fue motivado a poner
todo su entusiasmo y esfuerzo y ain todo sus
bienes para difundir que Jesus pronto re-
gresaria. Estapromesamotivo alalglesiadela
Edad Media a soportar los martirios y per-
secuciones. Debido a esta promesa hubo un
despertar religioso y se volvid el tema domi-
nante de la Iglesia cristiana.

Miller fue un agricultor, el mayor de 16
hermanos, poseia valores y pensamientos
rectos, en un principio dudo de la autoridad
divina de las Escrituras, pero con un intenso
deseo de conocer la verdad, Dios lo utilizo para
pregonar a gran voz la Segunda Venida de
Jests. Miller sufrio en su juventud por la
pobreza, sin embargo esto lo ayudd para
aprender abnegacion y ia energia en sus convic-
ciones. Su padre participd en la Guerra de
Independencia de Norteamérica como capitan.
Desde su infancia destaco por su inteligencia,
poseiauna“...ardiente sed del saber.”2

2.- White Elena, Conflicto de ks Siglos. pp. 301
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No tuvo oportunidad de una preparacion
escolar debido a las circunstancias que lo
rodearon pero poseia un habito de reflexionar
cuidadosamente, junto con un agudo criterio,
esto hacia de él un hombre de sano juicio y de
vasta comprension. Era irreprensible, integro y
benévolo , tenia un amor hacia el estudio.
Realizé con gran éxito labores en cargos
militares y civiles.

Su madre era una mujer piadosa e
influencié desde la infancia a Miller a tener una
inclinacion religiosa. Profundos pensamientos
de razonamiento sobre la muerte y después de
la muerte lo aterraban y por mas que lo
razonaba, no concluia, sino en agonia, gemia
sin esperanza. Asi busco de manera total el
conocimiento de la verdad y la hallé en Dios,
inspirado por el Espiritu de Dios.

Miller fue unos de los reformadores del
Cristianismo, que promulgd que Jesus pronto
volveria. Mucha gente de varias iglesias
creyeron a las predicaciones de Miller y
formaron un grupo inspirado en la promesa de
que Jesus pronto volvera. Miller descifré una
profecia en Daniel 8 y 9. Las cuales dicen
“....setenta semanas estan determinadas sobre
tu pueblo y sobre tu santa ciudad, para terminar
la prevaricacion y poner fin al pecado y expiar la
iniquidad, para traer la justicia perdurable y
sellar la visidbn y la profecia.” Liegé a la
conclusion mediante un estudio concienzudo y
bajo la direccion del Espiritu Santo de que
cuando la Biblia dice que el Santuario seria
purificado en Daniel 8:4 y en Apocalipsis 14.7,

" se refiere a la purificacion de ta Tierra y

exterminio- del pecado mediante la Venida de
Jesus. - S .

Al estudiar Daniel y Apocalipsis, libros
proféticos que describen acontecimientos
futuros, Miller dice que el 24 de Octubre de 1844
Cristo Volveria ala Tierra. Los creyentes de esta
promesa, se prepararon para recibir a Jesus en
la nube de los cieios, cuando regresara a ia
Tierrapor Segunda Vez, segun Mateo 24:30.*

“Para ver més detalles consuttar Ej Conflicto de jos Sigios. Capliulo 19
Autor: Elena White, Publicaciones Interamericanas FPacific Press.
Ecficion 1998



Vendieron sus propiedades, cerraron sus
negocios, buscaron diseminar rencillas entre
familiares y vecinos. Listos para recibir a Jesus
quisn venia en poder y gloria; el Norte de
Estados Unidos se cimbré a! ver terminar el dia
24 de Octubre de 1844 y no ver a su Sefior venir
del cielo, esta gente sufrio el conocido “Chasco
de 1844",

Mucha gente abandond este grupo
burlandose y sintiendose defraudados, pero
gente sincera busco una explicacion, Dios no
miente, estas palabras retumbaban en su
mente. Posteriormente entendieron bajo el
estudio y direccion del Espiritu Santo que la
fecha era correcta, pero el evento estaba
equivocado, en Apocalipsis 14.7 dice que la
hora de su Juicio ha llegado; segun el estudio de
Daniel y Apocalipsis el 24 de Octubre de 1844,
inicid el Juicio de Dios.

El grupo que esperd en 1844 a Jesus, se
redujo, pero continué en una mayor con-
sagracion a Dios y un profundo estudio de la
Biblia . Asi surgié el Movimiento Adventista del
Séptimo Dia.

A Miller se le reconoce como “La Estrella
de la Mafana del Movimiento Adventista.”s

Miller (1782-18489) proclamé el Evangelio
con el mismo fervor de la Iglesia de los
Apbstoles y por algun tiempo el Movimiento
Adventista fue conocido como el Movimiento
Millerista.

Continuaron con ésta Obra y siguieron
promulgando que Cristo regresaria a la Tierra
por Segunda Vez.

Josué V. Himes (1805-1895), reconocido

~como el segundo predicador destacado del

Movimiento Adventista. En Estados Unidos

Himes colabors inspirado por los sermones de

Miller en la proclamacion de la Segunda Venida

de Jesus. En Boston en 1840 comenzé una
obrade publicar la Revista "Sings of the Times”

3.-Nuosim Hemncia. pp.22, Publicaciones de la Iglesia Adventista
dal Séptimo Dia.
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(Sefales de los Tiempos) y “El Clamor de Me-
dia Noche”. Su aportacion fue el Editar el Primer
Periddico sobre la Segunda Venida de Cristo.

Josias Litch, se interes® en las publi-
caciones de Miller y se unio a Miller y a Himes
para predicar el Segundo Advenimiento de
Jesus. Publicé un folleto de 48 paginas titulado
“La Segunda Venida de Cristo”. Fue un gran
predicador en los Estados Unidos, ya que
desde su juventud tuvo grandes tendencias
hacia lo religioso. Muchos otros hombres pro-
clamaron junto con Miller que Jesus regresaria
por segunda vez.

Después de la muerte de Guillermo
Miller, Hiram Edson , José Bataes, James White
y Ellen Harmon formaron el nucleo del grupo
Adventista.

En 1844 el grupo Adventista, ain no
conocia ia verdad del Sabado. Frederick
Wheeler fue el primer ministro Adventista que
aceptod la verdad del Sabado, en Whashinton.
Se realizaron 6 Congresos sobre la doctrina del
Sabado como dia de reposo, establecido por
Dios en la Creacion (Génesis 2:1) y recordado
en el Monte Sinai (Exodo 20:8-11).

En 1847 Elena White recibi6 la vision de
gue se tiene que guardar el dia Sabado como
dia de reposo, mandamiento de Dios. La iglesia
Adventista cree fielmente en el Dia de Reposoy
lo guarda (algunos piensan que este dia fue
dado a los Judios, pero en génesis 2:1 Dios
manda reposario y 1o santifica y bendice, para
este momento no habia ningun Judio, solo
Adan y Eva, Posteriormente le recuerda
reposar el septimo dia a su pueblo de Israel, y el
puebio estaba integrado por las doce Tribus de
Israel, que incluia a los judios). El reposo sa-
batico es una de lasedoctrinas de los Adven-
tistas y es integrado en el nombre oficial de la
Iglesia, resaltando esta doctrina junto con la del
Advenimiento de Jesus.

Y el Maovimiento Adventista reconocio la
obra de los profetas de Dios y en Apocalipsis



19:10 dice que la Iglesia de Dios tiene el
Testimonio de Jesucristo, el cual es el Espiritu
de Profecia.

Ellen G. Harmon junto con su familia
escucharon la doctrina de Guillermo Miller en
1840y 1842 y creyeron fielmente en la Segunda
Venida de Jesus, ella provenia de la Iglesia
Metodista. Después del Chasco siguieron
firmes en la promesa de Jesus de su préximo
retorno.

Ellen Gould Harmon (Eiena White) nacid
el 26 de Noviembre de 1827 en Gorham, Maine
al oeste de Portland, E.U. Elena White fue la
elegida por Dios para ser su mensajera
(profeta). Antes de esto Dios dio algunas
visones a William Foy en 1842 y a Hazen Foss,
sin embargo ellos rechazaron este Don.
Algunos meses después de 1844 Dios dio una
vision a Elena White, quien solo tenia 17 afios.
Se le mostraron aigunos acontecimientos del
futuro de la iglesia, tales como que la Segunda
Venida de Jesus no era tan cercana como ellos
pensaban, también se le mostro el viaje del
pueblo de Dios hacia el Reino Celestial (Para
mas detalles consultar el Libro de “Primeros
Escritos” Autora Elena White, Publicaciones
Adventistas). Dio pruebas de ser una profeta de
Dios con su vida y testimonio. Elena jamas
contradijo los escritos de la Bibiia, al contrario
motivd a que ésta fuera la regla de Fe de la vida
de todo hombre (consultar el libro “Profeta del
Destino’, publicaciones Adventistas).

Dios revelé a Elena muchas cosas que
hoy dia son una prueba de la autenticidad de su
Don. En sus consejos sobre la Educacion, Salud
y muchos temas mas arrojo grandes beneficios.

En 1848 Elena White predijo acerca del
éxito de las Publicaciones Cristianas, estas se
han convertido hoy como rayos de luz para mu-
cha gente. Hoy hay mas de 50 casas publica-
doras.

t.a vida de Elena White estuvo dedicada
a proclamar la Obra de Jesucristo y enjutio de
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1915 murié tranquilamente, fue enterrada en
Battle Creek, Michigan. Muchos hombres mas
continuaron con la Obra Adventista, Jaime
White (esposo de Elena de White) fue de los
pioneros, siendo este un orador persuasivo y
lider afanoso de la reciente Iglesia Adventista
del Séptimo Dia. Promovié el mensaje
Adventista y la organizacidon de un gobiemo
eclesiastico del movimiento. Fue presidente de
la Asociacion Generalde la Iglesia por 10 afos.

José Bates, publicd un tratado sobre la
observacion del Sabado. Fue un buen conse-
jero en los inicios de la Obra Adventista, hasta
que en 1872 murié en Michigan.

Juan Nevis Andrews (1829-1883).
Participd en el Chasco de 1844, pero siguio
firme en la promesa. Destacd como escritor y
promovid en 1860 que debia organizarse el
movimiento. El sugiric el nombre de la Iglesia
Adventista del Séptimo Dia, para tal
movimiento. Y en 1874 se dirigié a Europa como
primer misionero adventista.

Juan Byington (1789-1887) Fue un
ministro metodista y en 1853 se reunio ia pri-
mera escuela sabatica en su casa, en donde se
edifico una Igiesia, Byington fue el primer presi-
dente de ia Iglesia Adventista.

En 1850 se publicd una revista titulada
“Advent Review” (Revista Adventista), en esta
revista se publicaba el avance de la obra. En
1852 se editdé el “Youth Instructor’, con lec-
ciones doctrinales, en Rochester por Jaime
White.

En 1860 se acepté el nombre de la
Iglesia Adventista, apoyando este nombre
porque mostraba principios biblicos eternos. Ei
13 de mayo de 1861 se inicidé una Asociacion
Legal, que se llamé Seventh-Day Adventist
Publishing Association y se organizé la Primera
Asociacion en Michigan. En el siguiente afo
otras siete asociaciones se organizaron. En
1863, en Battle Creeck se reunidé por primera
vez de manera oficial la Iglesia Adventista del



Séptimo Dia.

Después de recibir visiones Elena White
y como resuitado de una Reforma Pro-salud se
establecieron Instituciones de Salud. £En 1866
se abrid el Western Health Reform Institute,
posteriormente Sanatorio de Battle Creeck el
cuat fue sostenido por donaciones.

Las escuelas jugaron y juegan un papel
importante en la Obra Adventista. Es un medio
de educar a los nifos, jovenes y adultos sobre
un fundamento Cristocéntrico. La primera
escuela Adventista oficial en el mundo se
estableci® en Battle Creeck en 1872 por
Goodloe H. Bell. La iglesia adventista posee
mas escuelas que ninguna otra iglesia
protestante. En la Ciudad de México hay 3 es-
cuelas.

La Iglesia Adventista publica trimestral-
mente una leccién, titulada “Escuela Sabatica”,
cuyo objetivo es promover un conocimiento
profundo de la Biblia. La primera leccidén
aparecié en el Youth Instructor en 1852, escrita
por Jaime White. Hoy en todo el mundo se lee
esta leccion que unifica una iglesia y un pensa-
miento mundial.

Se cred un Departamento de Publi-
caciones y Agencia, con el objetivo de distribuir
literatura. Stephen N. Haskell organizo esta
obra. En todo el mundo se distribuye literatura
adventista en su propio idioma.

Estructura interna de ia Iglesia
Adventista

La lglesia posee una estructura intema
bien delineada con el objetivo de trabajar
ordenadamente y buscar un desarrollo pleno. La
iglesia se organiza en departamentos, son 0s
siguientes:

Sociedad de Joévenes.-Es un departamento
organizado en Hazelton, Michigan en 1879 por
Harry Fenner de 17 afos de edad y Luter Warren
de 14 afos. En Ohio en 1889, se organizd para

REVIS T4 MUNDO JOVEN

todo el territorio. En 1907 se organizd oficial-
mente e| Departamento de Jévenes. Su objetivo
es que la juventud este preparada para recibir a
Jesus y tener una vida conforme a la Biblia. E!
objetivo inicial es difundir el Evangelio a todo
pueblo mandado por Jesus en Mateo 28:19 y
20.

En 1950 se organizd el Club de Con-
quistadores con el objetivo de desarrollar fisica,
mental y espiritualmente a una juventud cris-
tiana.

Departamento de Colportaje.- En 1879 se
necesitd hacer circular literatura cristiana,
George King inicio la obra de vender libros con
las publicaciones de Daniel y Apocalipsis.

Departamento de Escuela Sabatica.- Este
departamento vela por el crecimiento espiritual
de los miembros de la iglesia, mediante el
estudio profundo de la Biblia, la oracion, ia
testificacion y el ayuno. En 1901 el depar-
tamento de jovenes dirigid a Escuela Sabatica.

Actividades Laicas.- Este departamento re-
presenta el servicio y amor que Jesus mostro al
hombre. Se estimula a predicar y a dar a co-
nocer elamor de Dios.

Departamento de Comunicacion.- En 1972 la
Asociacion organizé este departamento que
incluye las Publicaciones, Radio y Television,
como medios de difusion del Mensaje de Cristo.
La Voz de la Esperanza es un programa
trasmitido por radio que se trasmite enla Ciudad
de México, inicié en Cuba por el Pastor Braulio
Pérez Marcioy es conocido en Ameérica Latina.

Departamento de Educacion.- Este de-
partamento se preocupa por el aprendizaje de
los miembros de la iglesia, desde un nivel
Académico de Kinder hasta Nivel Superior y
Posgrado. Este departamento enfatiza un de-
sarrollo fisico, metal y espiritual. La obra edu-
cativa inicio con los pioneros adventistas en
1872 en Battie Creeck, Michigan, E.U. Elprimer
maestro fue G. H. Bell.



Departamento de Mayordomia.- Su funcion
consiste en instruir a un pueblo para que
aprenda a administrar todo lo que el Sefor
depositd en sus manos {tiempo, bienes mate-
riales, salud, etc.). Para crear concizsncia de la
responsabilidad de devoiver diezmos y ofrendas
como muestra de fidelidad. En Malaquias 3:10
amonesta al pueblo a devolver los diezmos vy
ofrendas como muestra de fe. En 1878 se
instituyd el diezmo y las ofrendas de manera
sistematica, la cual permite financiar proyectos
mundiales. Los ministros. del Evangelio que
promueven los adventista reciben su sueldo de
los diezmos y estan comprometidos a no dedi-
car tiempo para otra obra.

Departamento de Libertad Religiosa.- Cuida
de las relaciones internacionales con los
gobiemos. Su objetivo es preservar los de-
rechos de libertad de culto. La Iglesia tiene lare-
vista “Liberty”, que presenta l|a libertad religiosa
y el principio de comun acuerdo de la separacion
delalglesiay el Estado.

Salud.- Su prioridad es educar a los miembros
de la Iglesia para cuidar su cuerpo. Este prin-
cipio se basa en 1 Corintios 6:19 y 20. De que
nuestro cuerpo es Templo del Espiritu Santo y
eso motiva a la membresia a cuidar su cuerpo
donde more Dios y se prolongue nuestra vida,
sin enfermedades. Este departamento se en-
carga de construir Centros de Salud y educa en
una Reforma proSalud. Se publica una revista
eninglés que promueve este mensajey se titula
“Life and Health”.

Servicios Mundial de Alimentos.- Se organizo
en 1968 y coordina fabricas de alimentos.
Promueve alimentos saludables y aporta fuen-
tes de trabajo para sus miembros.

Recoleccion.- La lglesia Adventista tiene un
Plan de Recoleccion, que empezé en 1903 con
la ventade larevista “Sings of Times" y recolecto
dinero para las misiones mundiales el objetivo
es reunir dinero, viveres, ropa y medicamentos
para ayudar a la gente con escasos recursos
econémicos.
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Es también un método de promover y
compartir el Amor de Jesus para con €l hombre
y anunciar su pronta venida.

Departamento de Dorcas.- Todo depar-
tamento esta basado en principios Biblicos, es
decir en el Amor Eterno de Dios para con
nosotros. En la Biblia se registra ia histona de
Tabita o Dorcas, era una mujer bondadosa que
siempre proveia ropa y cosas que necesitaban
los pobres, no era egoista pues siempre pen-
saba en los demas, esta mujer murié y ia gente
la lloré mucho. En ese momento Jesus paso por
ese lugar y se conmovio y la resucitd. Este

‘departamento tomo el nombre de esta mujer y

procuro seguir su ejemplo, ayudar a los menos
favorecidos. Regala despensas, ropa,
medicamento, todo o que esté en sus manos
para ayudar ala gente. '

Departamento de Ministerio de la Mujer.-
Este departamento es reciente y tiene el obje-
tivo de atender las necesidades de las mujeres.
Procura que cada mujer cristiana entienda el
Plan tan importante que Dios designd a cada
unadeellas. Y la gran responsabitidad de dirigir
un hogar junto con su esposo. Que comprenda
el gran vaior que Dios les dio. Este depar-
tamento se encarga de dar seminarios de
Autoestima, Sexualidad, Noviazgo y Respeto,
Clases de cocina, tejido etc.

El objetivo central de cada departamento
es promover el mensaje de Jesus y preparar a
un pueblo para la Segunda Venida de Cristo. El
trabajo que realiza cada departamento es de

" asesoria mas que administrative. Cada

departamento opera de manera unificada con
una diréctiva’ que organiza -proyectos de

. desarrollo y avance.

- En 1931, Leo B. Halliwell y su esposa
Jessig, iniciaron un ministerio misionero en una
lancha médica, la cual navego por Arizona y por
rios del Sur de America.

En 18932 se organizd la Sociedad de
Temperanciay en 1947 se internacionalizo.



Este departamento tiene como objetivo
aprender a cuidar su salud, equilibrando su
alimentacion y eliminando todo o nocivo a la
salud. Este departamento trabaja junto con el
departamento de salud.

En 1936 se organizé en Whashington
D.C. El primer Seminaric de Teologia, para
preparar obreros para promover el Evangelio y
cuidar ias altas normas biblicas.

En1920el Pastor H. M. S. Richards, tuvo
una idea sobre una trasmision radial y en 1941
se adopté como un proyecto denominacionai.
The Voice of Prophecy se transmitid de costaa
costa del Norte de Estados Unidos, usando 800
estaciones radiales. Las trasmisiones radiales
fueron un medio eficaz para proclamar el
mensaje adventista.

El gran avance del Mensaje Adventista
obligb a organizar el mundo en campos
especificos para una mejor expansién del
Mensaje Adventista y desarrolio de la obra. En
1926 la Asociacion General ubicad en Florida,
Estados Unidos, organizdé el mundo en Divi-
siones, estas se dividen en Uniones y a su vez
estas se dividen en Asociaciones y Misiones.
Actualmente esta dividido en las siguientes
divisiones:

Afroceanoindica.- Se organizdé en 1980 en
Dailas, Texas, Comprende los paises de habla
francesa de Africa e Islas del Océano Indico
adyacentes a Africa.

Afromedioriental .- Fue organizada en 1970,
comprende la Unidn de Africa Oriental, Etiopia,
Medio Oriente y Tanzania, |la sede de esta
division esta en Nicosia, Chipre.

“Australiana.- Su sede esta en Wahroonga en
Sidney, comprende Australia, Nueva Zelandia y
las Islas del sur del Pacifico.

Euroafricana.- Se organizdé en 1971,
comprende algunas partes del Centro de
Europa, incluye Alemania, el Sur de Europa,
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paises Europeos, algunos de Africa Ecuatoriale
Israel. La sede esta en Berna, Suiza.

Interamericana.- En este territorio se hablan
cuatro idiomas castellano, francés, holandes e
inglés. Y comprende toda Interamérica.

Lejano Oriente.- En esta divisidn participa
Corea, Japon, Isla de! Sur de China, Filipinas
Norte, Central y Sur. E| este de Indonesia y
oeste. Su sede esta en Singapore.

Noreuropea.- Comprende Islandia, Finlandia,
Hoianda, Nigeria, Suecia, Polonia. Arica del
Qeste, su sede esta en Santo Albans, Ingla-
terra, cercade Londres.

Norteamericana.- Incluye Estados Unidos,
Canada y las Bermudas, esta dirigida direc-
tamente por la Asociacién General.

Sudaméricana.- Se organizé en 1916 y su
sede estd en Brasilia, Brasil y la compone toda
Sudamérica.

Sudasiatica.- Susede estaen Poona, India. La
componen la India, Pakistan y Sri. Lanka y
Bangladesh.

Transafricana.- En 1900 iniciaron muchas
misiones en este territorio.

La Obra Adventista en Meéxico

Después de la conguista por Hermman
Cortes en 1521, los indigenas fueron sometidos
bajo el credo catdlico. Pero en 1857 se declard
la separacién de |la lglesia y el Estado. Y en
1917 las actividades religiosas fueron
controladas y reguladas. La religion se ensefo
sblo en las capillas, para entonces la educacion
era controlada por el gobierno.

A principios del siglo XIX. Manuel
Lacunza (jesuita chileno) realizo una
interpretacion profética con relacion a la
Segunda Venida de Jesus, su obra fue



publicada por varios paises hispanoa-
mericanos, este libro atrajo la atencion de José
Maria Gutiérrez, un eminente abogado catdlico
yen 1833y 1834 realiz6 otra obra semejante ala
de Lacunza con relacion al Advenimiento de
Jesus, titulado “Consulta de los Sabics sobre la
Aproximacién del Segundo Advenimiento de
Nuestro Sefor Jesucristo”, el cual constaba de
235 paginas.

Los registros de la iglesia adventista mas
antiguos relatan que en 1891, S. Marchisio,
cuya profesién era la de sastre, se dirigio a la
ciudad de México para vender el libro “Conflicto
de los Siglos”; este hecho marcé el principio de
la obra adventista en México.

En 1893 un grupo misionero integrado
por Dan T. Jones, el Dr. Lillis Wood, Ida
Crawford, Ora Osborne y Alfred Coopery su es-
posa llegaron a Guadalajara e iniciaron una cli-
nica y escuela. La clinica prospero hasta con-
vertirse en el Sanatorio de Guadalajara.

Aproximadamente en 1893 y 1894 se
organizé la primera lIglesia Adventista en
Guadalajara. Y en 1896 segun ediciones de la
Revista “Review and Herald” en Guadalajara se
imprimié un periédico llamado “El Amigo de la
Verdad®.

En 1897Ia Asociacion General envid a G.
W. Caviness a Guadalajara, como represen-
tante de ta Iglesia Adventista con el objetivo de
traducir {a Bibiia. En 1899 se dirigid a la ciudad
de México para iniciar Ia obra adventista, junto
con Marchisio, M. Placencia y sus familias.
Debido a que ellos provenian de Estados
Unidos, su idioma les abrié fuentes de trabajo e
iniciaron una escuela para ensefar inglés.

En 1904 el mensaje adventista se habia
extendido de Guadalajara a la Ciudad de
México, San Luis Potosi, Torredon, Tuxpan,
Ameca y el total de miembros bautizados era de
72. En 1903 se establecid una pequena
imprenta en Tacubaya, donde se publicd el
periodico “Mensajero de la Verdad”.
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Para entonces cambid de nombre por el
de “Las Serales de los Tiempos” y también se
edito unarevistainfantil titulada “El Amigo de los
Nifios”.

La Mision Adventista en Meéxico se
organizd en 1903. En 1929, los meédicos T
Gordon Reynolds y Eugene E. Gloor, iniciaron
una clinica de sostén propio. En 1947 se
establecid el Hospital y Sanatorio en
Montemorelos N. L. y en 1976 ei Hospital de
Sureste en Villahermosa, Tabasco.

Una obra completa en el aspecto fisico,
mental y sobre todo espiritual ha sido llevada
hastahoy, entodo elterritorio de México.

La Iglesia Adventista tiene una profunda
vocacion enelestudio de laBiblia. La Igiesia
Adventista del Séptimo Dia, surge de Ia
evocacion del escudrifiar las Profecias Biblicas,
toma conocimiento reflexivo del mundo en que
vive su historia final y en la pronta venida de
Jesus.

Doctrinas Adventistas

*Basadas en el curso basico "La Fe de Jesus”
Autor Carlos E. AeschliamabbH.
Publicaciones Adventistas 1970

Dios.- La Biblia enseria que existe un solo Dios
(Efesios 4:6) y que su naturaleza es Espiritual
(S. Juan 4:24). La Trinidad esta formada por
Dios Padre, Dios Hijo y Dios Espiritu Santo (2
Corintios 13:3).

Dios es aparte de nuestro creador, es
nuestro padre (1 Juan 3.1 y 2), quien se
preocupa por nuestros problemas (Salmos
40:1-3).

La Biblia.- Dios revel6 las Sagradas Escrituras
(2 Timoteo 3:16) mediante profetas (Hebreos
1:1), la cual es como una antorcha que alumbra
en lugar oscuro (Salmos 119:105), cuyo
beneficio aporta ser sabios para la Salvacién (2



Timoteo™ 3:15-17) y su durabilidad es para
siempre (Isaias 40:8).

La Oracién.-Es el medio para comunicamos
con Dios (Daniel 9:3) y es derramar el Aima (1
Samuel 1:9-15), para recibir poder de Dios
(Santiago 5:16).

La Fe.- Es la confianza plena en Dios, es creer y
esperar en fas cosas que no se ven (Hebreos 11)
y se desarrolla mediante el estudio de la Biblia
(Romanos 10:17) y es ademas un Don de Dios.

Segunda Venida de Jesus.- En San Juan 14:1-
3, Jesus promete regresar a la tierra, esta sera
visible (Mateo 24:30), todos los que viviremos
en ese momento lo veremos (Apocalipsis 1:7),
viene a pagar a cada quién conforme a sus
obras (Mateo 16:27). Los muertos gue vivieron
confiando en Dios resucitaran (1Tesalonicenses
4:13-16) y los justos gue viven se levantaran de
la tierra para recibir a Jesus en las nubes de los
cielos (1 Tesalonicenses 4:17).

Sefiales de su Advenimiento.- Nadie sabe la
fechay la hora de su venida (Mateo 24:36), mas
no se ignora la cercania de esta promesa por las
sefales que aconteceran antes de su venida. En
Mateo 24.6 y 7, habla que vendran grandes
guerras, terremotos, hambres, pestes,
injusticias politicas, sociales y econdmicas
(Santiago 5:1-5); hombres egoistas, amadores
de si mismos antes que de Dios (2Timoteo 3;1-
5). La ciencia aumentara (Danie! 12:4); las
estrellas caeran, se oscureceria el sol de una
manera nunca antes vista (Mateo 24:29).

La Salvacion.- En Romanos 5:12, dice que la
paga del pecado es muerte, y todos somos
pecadores. Mas Jesus dijo venir a pagar nuestra
deuda y a morir para que nosotros seamos
salvos (Lucas 19:10). Su resurreccién confirma
esta promesa hecha desde que el hombre pecd
por primera vez (1 Corintios 15:20-22), la
Salvacion es gratuita (Romanos 3:24).

12

REVISTA MUNDO JOVEN

El Pecado.-El pecado es nuestra trasgresion,
mas el Sefior Jesus promete limpiarnos (Isaias
1:18), al arrepentirnos (Hechos 2:37-38) y
confesar nuestros pecado delante de Dios
(Salmos 32:3 y 5); Dios borra todos nuestro
pecados, se olvida de ellos y nos trata como
justos, irreprensibles sin mancha (Isaias 43:25).

El Juicio.- Hay un Juicio marcado en ia Biblia,
en el cual se juzgaran todos nuestros actos
(Eclesiastés 12:14), en el cual todo ser humano
tendra que comparecer (2 Corintios 5:10). Pero
nuestro amado Jesus sera el Juez {Juan 5:22).
En el cielo hay ciertos libros, en los cuales se
anotan todos nuestros actos, pensamientos,
todo {Apocalipsis 20:12; Mateo 18:10). Y bajo la
Ley de Dios se juzgara al hombre (Santiago
2:12). La sentencia sera de Vida Etema o
Muerte Eterna.

La Ley .- Dios escribid con su Dedo la Ley en
dos tablas de piedra, simbolo de |a eternidad de
la Ley (Exodo 31:18). La Ley hace resaltar el
pecado en el hombre (1 Juan 3:4). Jesus
observo la Ley, como ejemplo para nosotros
(Juan 15:10), la Ley es inmutablé (Eclesiastés
3:14). Mas que nada los mandamientos sonuna
mano protectora de Dios para con los hombres,
su objetivo es librarnos del mal y que seamos
felices.

El Sabado.- Es el dia que Dios eligid para
descansar desde la creacion (Génesis 2:1-3) y
segun la Ley en Exodo 20:8-11 hace hincapié a
que recordemos ese dia, Dios no reposod el
séptimo dia porque estuviera cansado, en el
capitulo donde se describe la creacion
menciona que “Dios habld” y las cosas fueron
hechas; asi que no habia motivo para des-
cansar, ademas Dios es Omnipotente y no
necesitaba un descansao, sin embargo aparté un
dia de reposo en el cual el hombre y Dios
tuvieran una relacion estrecha de manera
especial, en Marcos 2:27 se dice que el dia de
reposo fue hecho a causa del hombre. Tenia
que dejar a un lado el trabajo, Ias obiigaciones
do-mésticas (con preparativos previos), la
escuela, a fin de que el hombre reposara y



renovar sus fuerzas, Jesus sabia que los
afanes de la vida, los problemas agotan el alma
y laenferman.

La Biblia re gistra que Jesus guardaba el
Sabado, la Virgen Maria y los Apéstoles (Lucas
4:16; 23:56; Hechos 17:2). Aun mas, en el cielo
sereposara el Sabado (Isaias 66:22y 23).

Es un dia para dedicarlo a la familia, para
hacer el bien al projimo y buscar a Dios de
manera especial. Eso no significa que el resto
de ia semana no se pueda hacer lo que se
realiza en sabado, pero las diferentes activi-
dades requieren de toda nuestra atencion.

La Muerte.- En génesis 1:27 y 2:7 Dios creo al
hombre del polvo de latierray soplo en su nariz
un soplo de vida, y fue el hombre un ser viviente.
La muerte es volver al poivo de donde fuimos
tomados (Eclesiastés 12:7) y el soplo de vida
vuelve a Dios quién nos lo dio. La muerte segun
la Biblia es como un sueno, Jesus mismo lo dijo
en Juan 11:11-13; hay inconciencia y por lo tanto
no se puede uno comunicar con los muertos
(Deuteronomio 18:10,11).

La lglesia.- Cristo fundé ia iglesia (Mateo 16:16-
18) quien es el fundamento o la Piedra Angular
(Efesios 4:11,12). La iglesia tiene una mision
especifica que segun Mateo 4.23 es Ensefiar,
Predicary Sanar.

Los Profetas.-Dios ha utilizado mensajeros a
quién revela sus designics, estos son los
profetas (Amos 3:7). Los suefios o visiones han
sido los medios comunmente usados por Dios
(Numeros 12:6). La Iglesia del Antiguo
Testamento estuvo favorecida con fos hombres
que Dios utiliz6 como mensajeros. Y en
Apocalipsis 12:17 y 12:20 menciona que |a
Iglesia de los ultimos dias tendra profetas.

Normas Cristianas.- En 1 Corintios 6:19y 20 el
Apbstol San Pablo hace hincapie de que nuestro
cuerpo es Templo de Dios, y debe tenerse un
cuidado especial para con el, en todo lo que se
ingiere, se viste y todo su cuidado. Hay una
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premisaen 1 Corintios 10:31, de que todo lo que
vemos, comemos, oimos, leemos, abso-
lutamente todo debe honrar a Dios. Dios siem-
pre motiva al hombre a ser humilde, sabia que
esto traeria felicidad al hombre. Estas se
convierten en normas Cristianas, que el Sefor
Jesus exhorta al hombre para que tenga una
vidafeliz.

Bautismo.-Jesus estando en la tierra vivio
como ejemplo para el hombre, El mismo fue
bautizado en el Rio Jordan (Mateo 28:18y 20) y
la forma de como debia realizarse (Mateo 3:13-
16). E! Bautismo es necesario para la Salva-
cién (Marcos 16:16). Cuando el hombrerecibe a
Dios en su corazon y se bautiza, recibe el
perdén de sus pecados y el Espiritu Santo. Y es
simbolo de una resurreccion a una nueva vida
(Romanos 6:4).

El Diezmo.-Ciertamente Dios no necesita
nuestro dinero, en Hageo 2:8 dice que eloroyla
plata, asi como todo lo que hay en la tierra ie
pertenece, aun nosotros. Dios demanda el diez-
mo en Leviticos 27:30, 32 y en Malaguias 3:10
con un fin preciso, quitar el egoismo arraigado
en el hombre y no olvidar que todo lo gue
poseemos proviene de Dios. El empleo de estos
diezmos en 1 Corintios9:13 y 14 dice que es
para el sustento de los que trabajan en su obra.

Vida Cristiana.-Ei cambio que experimenta el
hombre al acercarse a Dios es radical, en una
vida nueva (2 Corintios 5:17), se goza aun en
medio de los problemas (1 Pedro 4:12.13). El
alimento espiritual principal es la Biblia
17:19), la Oracidon nos
comunica con Dios (1 Pedro 4:7), el reposo
Sabatino® nos fortalece y la relacién con una

. hermandad cristiana nos motiva a seguir
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adelante. Y la promesa .del Advenimiento de
Jesus nos da esperanza y nos motiva a
prepararnos para su Segunda Venida.



Revista Mundo Joven
de la Iglesia
Adventista

Los medios impresos tales como
revistas, folletos, libros y periddicos fueron
utilizados desde el principio de la Obra
Adventista, antes de 1844 por Guillermo Miller y
muchos hombres mas para predicar la Segunda
Venida de Jesus. Hoy la Iglesia Adventista
incursiona plenamente en el disefo,
produccion y difusion de estos medios con el
objetivo inicial de la Obra Adventista, Proclamar
la Segunda Venida de Jesus y preparar a un
pueblo pararecibir al Senor Jesus.

En el libro Nuestra Herencia en la pagina
23 (Publicaciones Adventistas), se registra que
una de las primeras revistas publicadas por los
Adventistas fue en Boston en 1840 por Josué
Himes, titulada “Sings of the Times” (Sefales de
los Tiempos); después de esta se publico “The
Midnight Cry” ("Clamor de Media Noche”) cuyo
exito la llevé a publicar diariamente diez mil
ejemplares y se difundié por todo Nueva York.
“‘Senales de los Tiempos" posteriormente se
convirtié en un periddico, debido a que Himes,
de caracter enérgico, valiente y organizador
fundd este periddico.

Josias Litch, editd un folleto de 48 pa-
ginas sobre la Segunda Venida de Jesus, y par-
ticipé en la realizacion del periddico Adventista.

En 1849, un grupo pequefio publicd la
revista “The Present Truth” (La Verdad
. Presente).

En 1850 se publicaron 6 ediciones de la

revista "The Advent Review” (La Revista del
- Advenimiento). En ese mismo ano se publicaron
2 nuevas revistas: “Second Adventh Review and
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Sabbath Herald” (Revista de! Segundo
Advenimiento y Heraldo del Sabado) hoy
conocida como “Revista Adventista”. Estaes la
revista oficial de la Iglesia Adventista y su
contenido se engrana en las actividades de la
Iglesia a nivel mundial, devocionales y articulos
de graninterés.

Ya con mucha anterioridad la lglesia
utilizé ios medios masivos de comunicacion |
hoy se siguen explorando con el mismao objetivo
inicial.

En 1852, en Rochester, Jaime White
(esposo de Elena Harmon) publicd el Youth
Instructor, folleto que contenia lecciones
Biblicas y se publicaban semanalmente.

En 1855 en Battle Creck, Michigan se
inicié la primera imprenta Adventista dirigida por
los esposos White, se publicaba la revista
‘Review and Herald’, el “Youths Instructor” |
tratados sobre salud y temperancia y sobre todo
de Evangelismo.

En 1876 se organizé una imprenta en
Basilea, Suiza y se edita “Sings of the Times” la
primera revista Adventista en Europa en el
idiomafrancés.

Ademas de utilizar los medios impresos
para difundir la Segunda Venida de Jesus, los
Adventistas incursionaron en otras areas para
perseguir este fin. HM.S. Richards fue el
pionero de la Obra Radial. En 1920 se e ocurrid
la idea y en 1926 se realizd la primera
trasmision radial Adventista. Sus oficinas eran
sencillas, ubicadas en una polleria, hasta 1941
que se realizd un proyecto mas grande, titulado
“The Voice of Prophecy’. Hoy se trasmite de
costa a costa en Norteamérica y mas de 1,000
estaciones fuera de Estados Unidos. Se utilizo
el método de una escuela radio-postal para
captar interesados de la verdad Bibiica.

WA. Fogal, ministro de la iglesia
adventista dirigid un programa de Television en
Nueva York titulado “Faith for Today”. Y en 1952



gracias a este programa se inicié una escuela
Biblica.

‘It is Written”, es otro programa de la
iglesia que dirigi¢ George Vandeman en 1955.
Hoy la iglesia patrocina programas Evange-
listicos, tales como “La Voz de ia Esperanza’,
que se inici6é en Cuba por el Pastor Braulio Pérez
M. y se trasmite en el 620 A.M. todos ios domin-
gosalas 9:00 AM.

La iglesia organizo la Asociacion Hebrea
de las Escrituras en 1955 y publicé una revista
trimestral llamada “Israelite”.

Actualmente la iglesia posee una
imprenta en Montemorelos, N. L., donde se
imprime material grafico para distribuirlo en toda
la Republica Mexicana y algunos materiales
graficos en los paises de habia Hispana de la
Division Interamericana.

En la Ciudad de Mexico circulan las
siguientes revistas:

Revista Adventista.- Es una revista de edicion
mensual, abreviada de la revista general de la
Iglesia Adventista del Séptimo Dia Coppyrightc:
Review and Herald Publishing Assn. 125 Old
Columbia Pike, Siiver Spring, Md. 20904. Se
publicaentoda Interamérica.

Portada de la Revista
Adventista
Mexico, 1999

Directivade la Revista
Dir. General
Director Asociado

William G. Johnsson
Roy Adams

—eETe o,
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Redactor de Noticias Carlos Medley

Dir. De Arte Bill Kirstein

Consejeros Israel Leito
Agustin Galicia
Ramon Maury
Grodon O. M.

Corresponsales en México Pedro Farfan
Daniel Loredo C.

Impresa por la Asociacion Publicadora
Interamericana, Asociacion General de la
Iglesia Adventista del Séptimo Dia. Division
Interamericana. P.O. Box 340760, Coral Gables
Florida, EE. UU. 33134,

Estaes larevista oficial y su contenido es
de interés global, sobre ias noticias y
actividades de la iglesia a nivel mundial, tiene
articulos de ciencia, salud, religion, testimonios
inspiradores para vivir una vida fiel para con
Dios. Posee 40 paginas.

Dialogo Universitario.- Esta revista tiene
como objetivo reafirmar la fe de los Jévenes
Universitarios y Profesionistas Adventistas.
“Es una revista intemacional de Fe, Pen-
samiento y Accidn’.1 Posee 36 paginas. Se
publica 3 veces al afio en 4 ediciones (espano/,
francés, inglés y portugues), bajo la supervision
de la Comisién de Apoyo a Universitarios y
Profesionistas Universitarios (CAUPA). 12501
Old Columbia Pike, Silver Spring, M.D. 20904-
6600EE.UU. de N.A.

Portada de la Revista
Dialogo
Maxico, 1980

1.-Revista Dialogo Universitario
Volumen & No. 1 Pagina 2



Comision del CAUPA

Presidente Matthew Bediako
Vicepresidente Baraka Muganda
Secretaria Julieta Rasi
Vocales Richard Barron
John Fowler
Junta Editorial
Director John Fowler
Redactor Humberto Rasi
Redactor en Espariol Julieta Rasi

Suplemento de Vida Mejor.-Es la revista de la
familia sana y feliz. Esta es un suplementode las
Cruzadas Pro-Salud. Anteriormente se ha
mencionadc que la iglesia adventista cree y
promueve una reforma prosalud, este su-
plemento instruye a la membresia de la iglesia
sobre el cuidado del cuerpo , ia mente y el es-
piritu.

Este suplemento carece de periodicidad,
se publica cuando se organizan cruzadas pro-
salud, y algunas fechas especiales, por ejemplo
se publica una revista del tabaquismo, el dia
mundial de No Fumar. También se publican
numeros especiales de Diabetes, SIDA, Cancer,
Nutricién, etc.

Posee 32 paginas y su produccion esta
bajo la direccién de la directiva de la revista
Mundo Joven

ACFE .- Es una revista de publicacion anual con
caracter informativo, consta de 16 paginas y
basicamente, por este medio se rinde un
informe de las actividades realizadas durante el
afno. Esta organizacion pertenece a la Iglesia
Adventista del Séptimo Dia.Para poder cumpiir
con los objetivos de ACFE, el gobierno permite
realizar una recoleccion también anual. Su lema
es “Servir con Amor” y es un medio de proclamar
el mensaje del Segundo Advenimiento de
Jesus.
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Esta organizacién tiene el objetivo de
ayudar a personas que estadn en extrema
pobreza, esa ayuda consta de proveer
alimentos, ropa, medicamentos y en caso de
siniestros provee unidades médicas de rescate.

Portada de la Revista
ACFE
México, 1999

Directivade la Revista

Director General M.S.P.H. José Hayasaka

Tesorero C.P.JaimeLuna
Contador C.P. JavierDominguez
Secretaria Sonia Rendon

Disefio Centro de Produccion
Consejeros Lic. SergioBalboa

Lic. DavidPérez
Lic. PedrolednA.

Las oficinas se localizan en Uxmal 437
Col. Narvarte, México, D.F. C.P. 03020 Tel
5669-44-92.

“Enfoque de Nuestro Tiempo” - Es la Revista
Famiiiar Adventista . Su objetivo es el mismo
que posee toda publicacién adventista,
Enfoque instruye a las familias cristianas en su
vida practica. Consta de 20 péginas, es pu-
blicada mensualmente y se produce en la Ciu-
dad de México.



¥ Partada de la Revista
Enfoque
Wl México, 1899

JuntaDirectiva

Director César Maya Montes
Redaccion Alejandro Medina
Diserio Julio Hemandez
Consejeros Lic. Sergio Balboa

Lic. Israel Leito
Samuel Meza
431.

Domicilioc Legal: Uxmal Col.

Narvarte, México, D.F. C.P. 03020

“Mundo Joven” - Es la Revista de los Jovenes
Adventistas, su publicacion es mensual, posee
24 péaginas, su domicilio fiscal es en Uxmal 431,
Col. Narvarte, México, D.F. C.P. 03020. impresa
por Gréficas La Prensa, S.A. de C.V. En la
Ciudad de México. Se difunde en America
Latina. Su formato es oblongo, su altura es de

273mmy210mm de ancho.

-Junta Directiva ' .

Director César Maya Montes
Redaccién Alejandro Medina
Correccion Luz Maria Aguilera
Disefio Julio Hermandez
Consejeros Armando Miranda

Sergio Balboa
Héber Garcia
Luis Arturo King
Israel Leito
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Antecedentes de la Revista
“Mundo Joven”

El crear una revistz juvenil en un
contexto y cultura religiosa surgio del analisis
de las estadisticas de la membresia de la Igle-
sia Adventista del Séptimo Dia, cuyo resultado
fue que un gran porcentaje de la iglesia estaba
integrada por jovenes cuyas edades fluctuan
entre 16 y 30 afos.

Es necesario atender a este grupo
nuMeroso con preparacion académica diversa,
por lo que sus necesidades y criterios difieren,
principalmente por interrogantes sobre la
veracidad de lareligion.

Asi que era indispensable crear un
organo informativo que pudiese satisfacer sus
necesidades y orientarlos en ciertas cuestiones
religiosas aplicadas a una vida practica. Sobre
todo, si consideramos la época en que vivimos,
influenciados con los medios masivos de
comunicacion gue nNo ejercen mas que
influencias negativas, agresividad, falta de
moral y sobre todo de respetoy amor.

La junta de Publicaciones de la Unién
Mexicana de! Norte y Sur, nombré una
Comision gue analizara la posibilidad de crear
una revista juvenil.

El 2 de Junio de 1992 se celebro esta
reunion por la Comision, la cual presento este
informe:

*Proposito.- Proveer un organo informativo
que aylde a su desarrollo espiritual y ayude a
contrarrestar toda mala influencia de literatura
nociva. Lacual ayudaraen.su vida practica.

*Nombre.- E| nombre de la revista se formo de
sugerencias, mediante una convocatoria en
toda la Republica Mexicana mediante el Minis-
terio Juvenil y la Revista Religiosa Adventista
"Enfoque”.



*Inicio.- Enero de 1993 fue la fecha que la Co-
misidn sugirid para publicar el primer ejemplar.

*Personal - El personal tendra que cubrir las
siguientes caracteristicas: debera poseer un
espiritu de servicio, asi como, experiencia con
los jovenes.

*Distribucién.- La distribucidon de la revista
estaria bajo el cuidado de la Agencia de Pu-
blicaciones y bajo la conduccién de los Direc-
tores del Ministerio Juvenil.

*Directiva.- La directiva de la revista estaria
formada por un Director, Subdirector, Redactor,
Diagramadory Secretaria.
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Portada de la Revista
Mundo Joven
Mexico, 1898



bjetivos de
la Revista
Mundo Joven

El objetivo principal de {a Revista Adven-
tista “Mundo Joven”, es de acercar a la juventud
ha Dios, mediante una relacion estrecha de
amor y confianza; y de preparar a los jovenes
para recibir a Jesucristo en las nubes de los
cielos. “Mundo Joven”, tiene como objetivo se-
cundario el de ser un 6rgano de comunicacion
con fines de instruccién, orientacidon y edu-
cacion en el transcurso de una restauracion del
hombre ala Imagen de Dios.

“Mundo Joven” concede a sus lectores
una literatura cristiana, util y practica para sus
vidas, basada en solidos principios Biblicos y en
los Escritos de Espiritu de Profecia, aborda el
aspectofisico, mental y espiritual det hombre.

Su estructura esta dirigida a los jovenes
adventistas, pero posee caracteristicas de
forma y contenido para captar el interés de jo-
venes lectores ajenos a la cultura adventista,
mediante su profundo contenido que promueve
valores morales o sea altas normas morales,
como la fidelidad, el respeto, el amor, etc., Que
finalmente son principios biblicos.

La revista tiene propdsitos definidos, en
su estructura y difusion:

1.-La esencia de la revista es reforzar y vivificar
la ideologia de la existencia de Dios; enaltecer
la obra creadora y la redencion de! hombre me-
diante la sangre expiatoria de Cristo.

2.-Los articulos de la revista dirigen a la juven-
tud a proyectar en sus vidas principios morales,
tal como {os ensefd el Sefior Jesucristo y pro-
mueve lalglesia Adventista.
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3.-Estimula un crecimiento espiritual, mediante
el estudio de la Biblia, la Oracion, el buen
Testimonio y el Amor al préjimo.

4 -“Mundo Joven" motiva a los jovenes a que
desarrollen interés y esperanza en los aspectos
espirituales.

5.-“Mundo Joven” pretende orientar a la juven-
tud y prevenir contra los peligros de las drogas,
el tabaco, el alcohol, practicas sexuales iiicitas
y todos aquellos factores que atenten contra la
salud fisica, mental y espiritual.

6.-Proveer lecciones practicas para la vida de
los jovenes mediante los testimonios de
inspiracion y orientacion.

7 .-Transmitir confianza y esperanza en Dios, la
Bibliay Espiritu de Profecia.

8.-Promover el respeto de las autoridades de la
Iglesia, quienes buscan el bienestar y progreso
de los jovenes adventistas en su vida presente
y enlafutura.

9.-Inducir a la Juventud Adventista a respetar
sus raices teoldgicas e historicas.



se dirige

Todo material editorial trabaja en funcién
de un publico, el cual busca proveer los medios
para satisfacer sus necesidades. Por lo cual, es
necesario timitar y definir el grupo al que nos
dirigimos, es decir, mi producto editorial esta
dirigidoc a. hombres o mujeres, ;qué edad
tienen?, ;qué preferencias poseen?, ;qué
aptitudes?, Preparacién academica, nivel
econdémico, social, etc., i por qué?, ipor queé es
necesario cuestionar y resolver estas
interrogantes?, es sencillo, todo material
editorial trabaja en funcién de un publico, este
determinara su estructura y resultado grafico.

El publico al cual se dirige “Mundo
Joven", surgio de un analisis en la membresia
de la Iglesia, los datos obtenidos detectan un
porcentaje elevado de jovenes de 16 a 30 anos
de edad. Y toda la tematica asi como su
estructura fluye en funcién a las necesidades ,
tendencias y preferencias de este grupo; mismo
que varia y podemos enmarcar en 2 grupos, en
el primero se encuentran los adolescentes y el
segundo jovenes con expectativamas amplias y
claras.

Los jovenes de 16 a 30 afos, experi-
mentan cambios, actitudes y necesidades dife-
rentes; ya que la organizacién religiosa no pue-
de generar dos revistas para cubrir ambas ne-
cesidades, la revista cuida el equilibrio de! con-
tenido para proveer articulos de interés para
ambos grupos.

Su estructura de la revista esta unificada
en funcién de estos dos grupos por medio de su
fe y cultura religiosa, la cual se espera de ellos
asi como se desea confirmar.
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El ienguaje y contenido de la revista
adventista esta disefiada para jovenes, no
limitado por su nivel econémico, social, politica;
debido a que sus principios y fundamentos son
los mismos basados en el concepto reiigioso de
la cultura adventista y enfocado hacia el
progreso y desarrollo espiritual.

Ademas “Mundo Joven” amplia sus ex-
pectativas por medio de sus articulos al ser un
instrumento util atodo joven.

La difusion de la revista adventista se
extiende en paises centroamericanos de habla
hispana, esto ofrece una amplia gama en el
contenido de la revista, ya que se tiene
correspondencia de diferentes paises, esto
hace que la conceptualizacion, realizacion vy
produccién de la revista tenga un trato
cuidadoso y concienzudo en el contenido,
redaccion y estructura, y como tal en el
resultado grafico, s por qué?, Simplemente por
que la diferencia de cultura puede generar
confiictos en el contenido, por los tecnicismos y
la cuestion grafica puede generar errores al
transmitir el mensaje. Sin embargo esto obiigaa
tener mas cuidado en el trabajo.



éﬁnienido

Para lograr su funcidon y objetivos la re-
vista hace uso de topicos edificantes y articulos
generales, una diversidad de temas conside-
randose las necesidades de ias lectores, entre
los cuales estan:

Ciencia y Religion.- Hablar de cienciay
religidn es hablar para el mundo de polos o-
puestos imposibles de unificar en un mismo
criterio. Tal pareciera que cada comunidad tiene
laintencién de negarse launaalaotra.

Los adventistas creen fielmente en la
Biblia y la anteponen como norma de vida, ya
que cualquier conocimiento se analiza a |a luz
de las escrituras. Las aportaciones cientificas
corroboran la veracidad de la biblia, sin duda
existen teorias que rechaza la iglesia. "Mundo
Joven®" ayuda a eliminar y esclarecer dudas ante
estos dos conceptos.

Sexualidad.- La conducta de la sociedad
con respecto a ia sexualidad ha sido extremosa,
en épocas anteriores surgid una ideologia
“puritana”, que concibe la sexualidad como un
mal necesario para la procreacion. Esta
ideologia condenaba el acto sexual y buscaba
tener amor sin caer en la. sexualidad. Como
extremo contrario encontramaos el “liberalismo”,
el cual busca una relacion sexual sin
comprometer los sentimientos y reduce al
hombre a un objeto. Ademas en la actualidad se
produce material ilimitado y -accesible a todo
publico, una literatura pornografica que de-
genera el concepto y propdsito de la sexualidad
que como consecuencia pervierte la mente y
produce insatisfaccion sexual y desdicha.

La biblia se refiere a la sexualidad
humana en forma positiva, se ve como un
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proceso por cual dos llegan a ser una misma
carne, lo cual implica conocerse mutuamente
en lo mas intimo . Y en caso contrario de usar la
sexualidad sin compromiso reduce a una per-
sona en un objeto. El sexo sirve para la pro-
creacion como para la relacion; y capacita al
hombre y a la mujer para reflgjar la misma
imagen de Dios en una actitud creativa.

Adicciones.- Mediante sus articulos
busca prevenir, orientar y ayudar a jovenes
contra las adicciones que perjudican el cuerpo,
la mente y el espiritu ; ya que el pueblo
adventista reconoce que su cuerpo es templo
del Espiritu Santo, el cual habita enelhombre.

Superacién.- Motiva a la juventud a
tener un elevado valor de si mismo, ya que son
joyas preciosas ante Dios, comprados por
sangre y Dios los ve como nacion santa. Sin
olvidar la humildad que Cristo mostro.

Musica.- Promueve la musica que
edifica el caracter y alaba a Dios. Las investi-
gaciones denotan su profunda influencia en el
caracter del hombre. La lglesia Adventista cree
que la musica es un lenguaje y medio de
comunicarse muy eficaz el cual agrada a Dios y
asi se pueden grabar las grandes bendiciones
de manera mas optima en ia mente del hombre.

Orientacién Vocacional.- Para "Mundo
Joven” su publico es lo mas importante y no se
puede pasar por alto el ayudar y conducir a los
estudiantes hacia una futura postura en ia
sociedad, se busca obtener la mas correcta y

' dptima para la juventud'como para la sociedad

21

religiosa.y ei mundo-que le rodea.

Reportajes.- “Mundo Joven™ no seria lo
que es, si no tomara importancia a los multiples
reportajes, los cuales varian, desde una
entrevista a un personaje sobresaliente, hasta
reportajes de la naturaleza, donde obviamente
expertos en la materia aportan sus cono-
cimientos y exponen a una basta sociedad de
manera amena, reconocen y resaltan el gran
amor deDios.



Secciones Fiias

Son articulos que se integran en la
revista de manera sistematica, ias cuales tienen
el objetivo de reforzar constantemente la vida
cristiana, ya que son de instruccion y formacion
parala vida practica y cotidiana.

Los temas ya seleccionados y estudiados
selectivamente por la Junta Directiva de “Mundo
Joven” | dirigida por el Lic. César Maya Montes
constituyen las siguientes areas:

Historia Denominacional.- Motivamos a
los jévenes a conocer su lIglesia hasta la
organizacion actual gue tiene a nivel mundial. Se
refuerza su fe en las profecias que dieron origen
alalglesia Adventista del Séptimo Dia.

Consejeria.-(Espacio intimo) Se pre-
tende orientar a los jovenes de manera pro-
fesional en circunstancias de la vida ya que por
su inexperiencia pueden tomar decisiones
inadecuadas conconsecuencias irreversibles.

Religion.-(En Terreno Biblico) En este
espacio afirmar su fe con bases sélidas es nues-
tro objetivo, tanto como despejar tabues, dudas,
cuestiones nomuy claras con base en Teologia,
dirigida y asesorada por estudiosos y profe-
sionistas de Teologia.

Naturaleza.- (Nuestro Mundo vy
Ambiente) “Mundo Joven” hace énfasis en el
cuidado y amor hacia la naturaleza debido a que
es el segundo libro por el cual Dios se comunica
con el hombre. También es muestra clara de la
existencia y grandeza de Dios. Infundimos
respeto y cuidado al medio ambiente que nos
rodea; y contribuimos a la preservacion
ecoldgica.

Secciéon Adolescente.- (Rumbo
Adolescente) Este espacio se asemeja a la
seccion de consejeria , pero aqui se centra la
atencion en un grupo bien delineado por sus
mismas caracteristicas, las cuales son una falta
de definiciédn personal en el caracter,
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lo que involucra el aspecto emocional, social y
espiritual. Esa falta de equilibrio los puede in-
ducir hacia vicios. “Mundo Joven® desea por
medio de la ayuda de Dios y ayuda profesional
orientar a los adolescentes.

Arte - (poesia, canto, pintura, fotografia,
dibujo, etc.) La Iglesia Adventista reconoce el
pian de Dios y deseo para con el hombre y este
es el desarrollo y aunque siempre se hace
énfasis en la cuestion espiritual, Dios también
doté al hombre con una mente y un cuerpo, lo
creo un ser pensante y social, deseoso de
expresarse y como tal reconoce que el arte es
una manifestacion de expresion intima que
surge dei espiritu.

Articulo del mes.- (Foro de ia Juventud)
Se otorga este espacio a estudiantes uni-
versitarios y profesionistas, quienes ai profun-
dizar en sus dreas aportan conocimientos
nuevos o utiles que refuerzan la fe del hombre
enDios.

Correspondencia (Se Busca Eco).- El
ser humano por naturaleza es un ser social, que
busca identificarse en un medio y nucleo
caracteristico en sus concepciones similares
“Mundo Joven™ busca ser un medio de
comunicacion entre jovenes de diferentes
edades, nacionalidades, idioma y una misma
fe.

Salud.- El mensaje Pro-Salud es una
caracteristica de la Iglesia Adventista, asi que
es un compromisc de “Mundo Joven” educar,
instruir y orientar a los lectores hacia una salud
optima y necesaria para su desarrolio y
adoracion hacia Dios.

Secciones Transitorias

Las secciones transitorias son areas de
interés para los lectores pero para las
cuestiones externas pueden modificarse con
base a las necesidades prioritarias de “Mundo



Joven”, seleccionadas y analizadas cuidado-
samente por la Directiva de la Revista..

Las secciones transitorias son las si-
guientes:

Conociendo lugares de interés - Por lo
general son reportajes de zonas turisticas o
lugares poco conocidos de gran belleza y sin
duda de beneficios a la sociedad.

Juegos de inteligencia.- “Mundo Joven”
se enfoca en el Plan de Dios para que el hombre
siempre esté en constante desarrollo, Dios no
cred al hombre un ser autémata, sino un ser
racional y por lo mismo proveemos juegos
divertidos que obligan a los lectores a escudrifar
profundamente.

_ Cultura.- “Mundo Joven” ha descubierto
que es de gran interés el ligar diferentes
culturas, idiomas, costumbres, tradiciones y
aportaciones de la misma.

Noticias y promociones.- La Iglesia
Adventista en su organizacién y desarrolio
busca constantemente actividades para todo
interés; ademas la iglesia cuenta con una gran
gama de literatura para todas las edades y
necesidades desde luego con un enfoque
cristiano, asi “Mundo Joven” pretende ser un
medio eficaz de comunicacion.

Actividades Cientificas.- De mucho
tiempo atras se ha creido que la Biblia es un libro
descontinuado por su informaciéon poco
cientifica, pero los estudiosos de {a Bibliay de la
ciencia han tratado de vincular estas areas,
logrando éxito en sus estudios; aun mas se ha
sobrepuesto |a Biblia a estos conocimientos. La
ciencia y lareligion no estan en pique, solo existe
escepticismo ante la palabra inspirada de Dios y
debido a esto se acepta primero la ciencia;
alentamos a los jovenes a tener plena confianza
en Dios y que la ciencia sblo estudia ia obra del
hombre.
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Trabajos Manuales.-En sus escritos
Dios ha declarado que el trabajo ayuda al
hombre a desarrollarse y sentirse util a la
sociedad, dandole un lugar en la vida.
Inducimos a utilizar todos sus medios para esie
desarrollo y avance en ia sociedad; ademas
previene la delincuencia, vicios y maios habitos,
los cuales tristemente nuestra sociedad esté
siendo victima de las consecuencias provo-
cadas por ellamisma.
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de Diseno



del Diseno
Editorial

Diserio Grafico
Disefio.-’E| disefic es la resolucion del
problema. Involucra un proceso ciclico aunque
progresivo de evaluacion, sintesis y refinamien-
todeideas” .1

El disefio es mas profundo de lo que pa-
rece, no basta conrecavar informaciony arrojar
un grafico. La base del disefo se centrar en un
proceso y una lucha creativa; es decir, se sus-
tenta conceptos bien estructurados en los gra-
ficos, los cuales estan solidamente justificados.

Gréfico.-Es el resultado visual de la
conceptualizacion de un problema de disefio. Es
larepresentacion fisica del disefio.

La esencia del diseno grafico es comu-
nicar a un nucleo definido una idea de manera
claray efectiva.

“La base de! Disefio Grafico es la con-
juncién de diversos elementos en una misma
area con el objetivo de lograr una interaccion
:que trasmitira un mensaje dentro de un contexto
determinado.”2 '

“La finalidad del disefio grafico es trans-
mitir ideas, mensajes, afirmaciones visuales y
en ocasiones, estética pura. La mayor parte del
trabajo de! disefio se engrana especificamente
alrededor de la venta o la promocion del pro-
ducto o servicio gue proyecta.”s

“Cada organizacién individual intenta
establecer unaimagen unica y promocionar sus
bienes o servicios de un modo original y eficaz

4-Scott vanDyte.De ki Linea of Diseno, oo 8
2 -Costa Joon, Imegen Global, pp. 11
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para comunicarse con su mercado poten-
cial."s

El disefo grafico ha emergido como una
disciplina independientes en los ultimos treinta
afios...se puede definir en términos generales
como la ordenacién, composicidon vy
combinacién de formas y figuras. El artista
inglés del siglo XIX William Morris, artesano,
ilustrador, disenador y escritos puede ser
considerado como unos de los padres
fundadores del disefio moderno. Morris estuvo
en contra de las producciones vuigares en
masas, procuroé de resaltar {a importancia de la
apariencia estética. Promovi6 la separacion del
arte y la industria, con un fin de producir un
disefo por /la gente y para la gente, como un
placer a disfrutar. Después de las dos Guerras
Mundiales estos conceptos se unificaron,
haciendo énfasis en la relacidon del arte con la
industria.

Elementos basicos de la Forma

Linea.-La linea es un punto con direccion y
movimiento continuo; la forma del punto es
irregular”La linea se compone de muchos
puntos que combinados crean lineas. Las
lineas se combinan para crear planos de
figuras, unidos se convierten en volumenes de
formas; el vacio restante se denomina es-
pacio.”s

Ejemplos:

esseaansns

Estos elementos son fundamentales en
la construccion de nuestro disefo, junto ¢on el
color, textura, etc. La linea “...posee una va-
riedad de niveles de refinamiento y signi-
ficado."s
Ejemplos:

Longitud: distancia de lalinea de un punto inicial
aun punto final.

3y 4.-Costu Joan. imogen Global Pagina 63
5.-Scon vonDyre. D jg lineg of Disano. Fog. 4
6.+ Scont vanDyte, De g tineg al diseno, Pdg. 44



Grosor: es el ancho de lalinea.

|

Terminacion: es el final de la linea, las termi-
naciones pueden ser cuadradas, redondas o en
punta.

Ejemplos:

Linea Recta.- Esta linea es sencilla, se da porun
punto que tiene un movimiento constante en la
misma direccion.

Ejemplos:

Linea horizontal
Linea vertical ‘

Linea diagonal /

Ejempio en la pagina

[

UNINA

Linea Parailela.- Son lineas equidistantes con
otra linea recta sin cruzarse en ningun punto de
su trayectoria.

Ejemplo:

Eiemplo en la pagina

[IHIlg

[
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Linea Expresiva.- La estructura de estas lineas
es suelta y con variaciones de direccion, pesoy
angulo. Se utilizan frecuentemente al estruc-
turar conceptos libres de emociones. Las lineas
rectas tienen la connotacion de rigidez, dureza,
durabilidad, soporte; mientras que las lineas
curvas sugieren lo espontaneo, serenoy suave.
Ejemplo:

N\_/WL

Ejemploenlapagina

T

ARADA
|

Linea Curva.- Esta linea tiene un cambio de
direccion continuo y anguilar.
Ejemplos:
M
N

Ejemplo enlapagina
D.%
GUERREERO

—REYAAS

Acapuleo

i

(I

Linea Cerrada.- Esta linea no tiene fin.
Ejemplo:

§

Ejemplo enlapagina

IIEHI
}____

i

VLT




Linea Implicita- Es otra forma que el ojo
humano capta, y se compone de puntos u
objetos continuos enuna estrecha proximidad.
Ejemplo:

I

Y

Linea de Contomno.- Es el conjunto de lineas
que limitan una figura sin ocuparse de los
detalles internos.
Ejemplo:

Ejemploenla pagina

CARS—
=

La linea es tan importante debido a que
es el inicio de nuestras figuras que unidas forma-
ran el disefo. A partir de la linea se forman otros
elementos basicos para el disefio, entre los cua-
les estan:

AT

A

El circulo.- Es una figuras basica de uso comun,
algunos escritores como Frutigger le han aso-
ciado a este elemento una connotacion de eter-
nidad, ya que no tiene principio ni fin. Al captarto
el ojo humano lo percibe como un elemento
suave.
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Ejempio:
Ejemplo en la pagina

CAIRE=

ﬁie

El cuadrado.- Es un elemento que por su
estructura se le asocian los conceptos de
madurez, rigidez, masculinidad y equilibrio.
Ejemplo:

[

I

Ejempiodelapagina

I

Los rectangulos.- Es un elemento similar ai
cuadrado y por ello se le atribuyen algunos
conceptos del cuadrado, sin embargo el hecho
de poseer un ladomas largo le resta rigidez.

Ejempio:
[ ]

[

Ejemploenlapagina

I




Triangulo.- E! tridangulo es otro elemento basico
para la construccion de un disefio. Pertenece a
la familia de los poliedros. Por sus carac-
teristicas se le asocia como un elemento poco
estable, y por su posicién puede indicar direc-

Ejemplo: A A .
OXOXORO,

Poliedros

Ejemploenlapagina

vl
| 4

Ok r

X
18

Figura

Il

IN

—
l:

Al analizar los diferentes tipos de lineas
en su unidad, estas adquieren una forma y una
figura definida de objetos. Dentro de la figuras
podemos obtener varios tipos debido a su
construcciontécnica.

Figura geométrica y organica.- Entre las figuras
elementaies del grafismo, se encuentra el cua-
drado, el circulo, triangulo y rectangulo iden-
tificadas como formas geomeétricas, para ob-
tener estas figuras se necesita un equipo de
precision. Estas figuras nos ayudan para crear
nuestros disenos, imitando el mundo que nos
rodea.

Ejemplos:
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Las figuras encontradas en nuestro
mundo natural, son irregulares, denominadas
organicas; en ellas no hay circulos, cuadrados,
rectangulos o triangulos geomeétricos; que son
sulo simplificaciones del mundo natural. El
hombre por querer comprender elmundoquele
rodea de manera rapida y clara forma figuras
simplificadas que el 0jo perciba. Sine embargo
el punto de partida es y siempre seran formas
organicas. Elejemploestodolonosrodea.

Figura Positiva.- Nuestro cerebro percibe el
entorno y lo concibe como figuras positivas a los
objetos fisicos y el espacio que los rodea como
figuras negativas.

Ejemplos:
Figura Figura
Positiva Negativa

Ejempio en lapagina

ROS

Figuras implicitas.-Estas figuras son adquiridas
por su ubicacién en el espacio las cuales su-
gieren formas especificas. Son formas que
sugieren figuras.

Ejemplo: -
16

Ejemplo en la pagina

0f

LB

B
16 |

|




Forma

La forma es la representacion del objeto
con las caracteristicas de ancho, alto y pro-
fundo. También se puede representar algun
concepto o pensamiento con un previo sig-
nificado.

Espacio

Es el entomo de la forma, resulta muy
importante considerarla en el disefio, debido a
que puede crear confusion al percibirla, ya que
puede crear una imagen implicita.
Ejemplo:

Ejemploenlapagina

o) %

Nuestro entorno fisico posee texturas
tactiles, es decir elementos diminutos que
componen a los objetos. En el disefio grafico se
sugiere visualmente una textura, gue provoca
sensaciones tactiles, las cuales se proyectan en
el disefio editorial.

i

Textura

Color

El coior es un eiemento dentro del
disefio, que actua de manera instantanea ante
la percepcion humana emitiendo sensaciones,
gstados de animo o conceptos. Algunos escri-
tores creen que es el ancla que atrae a los con-
sumidores. Este tema sera mas ampliamente
tratadomas adelante.
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A partir de estos elementos se han
creado grandes obras artisticas, pero también
funcionales para un mercado. Hay algunos
otros elementos tales como la tipografia que
también interactuan en una pagina, pero mas a-
delante se hablara de ellos.

Principios del Disefio

Al estructurar los elementos del disefo,
se deben tener bases, es decir fundamentos
que ayuden a plasmar nuestras ideas.

Es necesario considerar estos aspectos
en todo buen disefio. Ya que todo elemento que
se encuentra en una pagina reforzara o con-
fundira el mensaje.

Unidad

La unidad es una base, que organiza a
diversos elementos en una totalidad con un or-
den global que sugiere integridad y relacion en-
tre los mismos.

Ritmo

Es una relacion que se da por la repe-
ticién de sus elementos, en un espacio definido
y continuo.

Motivo

“Como mecanismo para desarrollar el
disefio y mantener unidad... Es necesario crear
un motivo principal o significado para el di-
sefo."7

Equilibrio
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E! equilibrio en el disefio aumenta el
ordeny launidad. El equilibrio es elresultado de
la integracion de una serie de elementos gra-
ficos. Sin‘embargo la falta de equilibrio puede
ser aceptada segun convenga al proposito del
diseno.

Simetria

“Es un ejlemplo formal de equilibrio, dado
que partes iguales se disponen alrededor de un
eje."s Por naturaleza el hombre busca siempre
la simetria, ya que esta le proporcionara es-

7-Scom Vanyte, De la Linea al Diseno,pp. 28
8..5colt Vandyte. De ko Lnea gl Diseno, pp. 30



tabilidad, seriedad y crea un ambiente estético;
aunque segun el objetivo del disefio sera usada,
algunos buscaran proyectar el dinamismo en
sus disefios y utilizaran la asimetria que es lo
con’rario a la simetria, provocando movimiento
visual.

Armonia

Es el resultado de {a unidad y justificacion
de cada uno de los elementos que interactian
en lapagina.

Técnicas de Representacion
Visual

Ellibro Sintaxis de la Imagen , nos ofrece
una clasificacién de técnicas de representacion
visual que seran Utiles para orientar al disefador
en lasoluciénde sutrabajo grafico. -

Reticencia
La reticencia busca impactar a un pu-
blico utilizando en el disefio pocos elementos.

Profusién.- Es una técnica contraria a la
reticencia pues usa exageradamente elementos
que compongan su diseno.

Simetriay Asimetria

Se hamencionado que la simetriaesuna
necesidad para la percepcidén humana, por esta
razén, encontrar el equilibrio que proporciona
es una gran oportunidad para reforzar el men-
saje segun convenga. La asimetria emite inesta-
bilidad pero es una herramienta dtil al disefio.

Posicién

Esta técnica proporciona una alternativa
para representar ideas precisas. El disponer de
un espacio y decidir la ubicacion de un objeto
dependera del énfasis conceptual que se desee

Ly TWE T
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transmitir.

Tamado

Ei tamafo nos ofrece una jerarquizacion pri-
maria, dependiendo de gue orden e quiera dar
acierto elemento con base en suimportancia.

Perspectiva
Crea un punto de fuga visual y surgen buenas
composiciones con estatécnica.

Fragmentacion
La fragmentacion se da por la descomposicion
del disefio en eiementos separados.

Economia

Es una técnica que presenta un minimo
de elementos visuales, es diferente que la re-
ticencia debido a que esta busca un impacto vi-
sual, la técnica de economia s6lo se basaenun
ahorro de elementos.

Profusion

Se presenta como una técnica que bus-
ca enriquecer el disefio mediante la riqueza de
los detalles.

Exageracion
Expande su expresion al punto maximo
de extravagancia en el disefo.

Espontaneidad

Se caracteriza por una falta aparente de plan.
Es una técnica de gran carga emotiva, impul-
sivay desbordante.

Predictibilidad
Es una técnica que busca un orden tra-
dicional y obvio.



Pasividad
Es unatécnica que sugiere lo estatico.

Actividad
Es una actividad gue sugiere movimiento
mediante formas lienas de energia.

Sutileza

Esta técnica se opone a la obviedad y
busca nuevas formas delicadas e ingeniosas
para llevar al espectador a un punto definido.

Audacia
La audacia busca la identificacion clara y
rapida de una estructura que muestre obviedad.

Realismo
Surge esta técnica de presentar las
formas de un objeto o elemento natural.

Distrocion

Esta técnica parte de las formas reales
buscando desviar elementos que puedan pro-
veer nuevas formas.

Transparencia

La técnica de la transparencia permite
percibir las estructuras que estan atras de la que
aparece en primer plano.

Opacidad
Esta técnica oculta elementos.

Coherencia
Esta técnica tiene una tematica de di-
sefio congruente, sin alteraciones.

Variacién
Busca la diversidad, mediante las altera-
ciones en la construccion de laforma.
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Singularidad

Posee una composicion fria, pues no
permite |la interaccion de otros elementos gra-
ficos.

Yuxtaposicion
Busca la comparacién estructural me-
diante la activacion de formas diferentes.

Repeticion
Sirve esta técnica para repetir graficamente un
mensaje.

Acento

Esta tecnica busca resaltar un mensaje u ob-
jeto, parareiterar el objetivo primario. El acento
se puede dar por el color, eltamano, laforma, el
espacioy suubicacion.

Cada forma disefiada puede mani-
pularse para lograr su fin. Para ello se requiere
una buena composicién con base en la relacién
y disposicion de los elementos graficos, los
cuales se originan de una evaluacién y plani-
ficacion. Nos ayudaran ampliamente en nues-
tra composicion elementos tales como: la ro-
tacion, latraslacion y la reflexion.

André Ricard en su libro Disefioc , Por
qué ? define al disefio como una aptitud natural
del hombre por cambiar el entorno natural y
crear un mundo artificial complementarios al
natural, para qué, pues para controlar su
entorno, renovando alternativas innovadoras y
sofisticadas que la vida requiera. “Este entorno
artificial en que se expresan los conocimientos
adquiridos de una colectividad, configura su
propiacultura.”s

Otro factor que ha orillado al hombre a
disefar es buscar la perfeccion, dar una
solucion tangible a sus deficiencias. El hombre
ha creado un sin fin de utensilios, los cuales han
llegado a ser protesis auxiliares del hombre.
Ricard dice “...nuestro objetivo como individuos

.- Ricard André, Diseno ¢Por que? pp. 20
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es muy concreto: hemos de suministrar nuevas
opciones que aporten algo diferente a lo ya e- Etapas del Proceso de Disefio
xistente, tanto en el mundo de las ideas abstrac-
tas, como en el de las cosas tangibles."10

Por su propia esencia, el objeto ha de * 2
cumplir cierta funcion Util, ciertos servicios conla ;

maxima economia de medios y esfuerzos.

‘Los métodos son necesarios, para co-

nocer, recopilar, ordenar y comparar. A modo de n
instrumentos, se utilizan en todas las acti- E

vidades humanas y asi también se necesita en
el quehacer creativo.”11 n

Proceso de Disefo

“El disefioc no es un productc o el men-
saje. No es la manifestacion material de formas 1
visuales, sino el proceso que conduce a la Informacién
obtencién del producto o mensaje."12 {Documentacion)

°El disefio no es exclusivamente la ex- 2
presién final de forma visible, sino la plani-
ficaciébn y el proceso de creacién y elaboracion
por medio del cual el disefiador industrial o el
grafista traducen un propédsito en un producto o 3
en un mensaje. El disefo es el proceso, desde Idea
que se inicia la concepcion del trabajo hasta su Creativa
formulacién final, pasando por las hipotesis ten-
tativas del disefiador...que sucesivamente mar- 4
can los pasos internos y el desarrollo del pro- Desarrolio
ceso.’13 5

Formalizacién

incubacién

“Disefio, es pues, la expresién plani-
ficada de un proposito.”14

‘Lo que define al diseflo y comunicacion Difgén
es.1)Existencia de un propédsito, 2)Conoci-

miento de los datos de base y la posesion de las

técnicas para realizarlo, 3)Disposicion de los

medios materiales necesarios, 4)El proceso

temporal de planificacion, creacion y ejecucion,

por el cual se materiatizara finalmente el pro-

posito enunaforma.”1s

10.-Rioard Andé, Disenio &P0r que?. Po. 27

11.-Roand Andné, Diseno LPor qué?. po 112

12y 13.- Coso Joon.imagen Global, po 14

14y 45.-Cosln Joan, imogen Globa!, po. 15 32



1.- Es toda la informacion recabada, la
cualdelineara y limitara el proyecto.

2.- Es digerir dicha informacion para ma-
durar y logt ar los propositos del proyecto de ma-
neratentativa.

3.- Agui se buscan soluciones creativas
y funcionales para hacer posible dicho pro-
pésito.

4.- En esta etapa se ponen en practica
las soluciones o alternativas.

5.- En esta etapa se elabora el mensaje
de forma visual o como prototipo original, ya
seleccionado y desarrollado, pasando por una
elaboracién técnica del mensaje o propdsito.

6.- Seleccionar el medio de difusion
segun lo requiera nuestro proposito.

El disefio grafico tiene 2 caracteristicas,
ta funcional, con una “utilidad pubiica” en un
nucleo determinado y definido, que responde a
las necesidades y expectativas requeridas. Y
el disefio es persuasivo debido a que mediante
su impacto visual sobre las sensaciones, emite
un discurso retérico que lleva al publico de
manera sutil a una seduccidon visual y
psicolégica. Para el éxito de cuaiquier disefiador
es necesario analizar estos aspectos de ahi la
importancia de conocer su actividad para
relacionarse con un sector definido.

“El disefio es pues una actividad muttiple
y compleja que no se limita a laforma externa, la
solucién de la forma externa no es mas que la
expresion visible de un proceso creador.”16 y
comunicacional.

Para lograr que estas caracteristicas del
disefio se cumplan es importante anaiizar la
cadena comunicacional, en la cual el disefio se
enrola directamente.

16-Costy Joan, [magen Giobal .oo. 15
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Componentes y Funciones
de la Cadena Comunicacional

(Segun Joan Costa, en su librp Imagen Global)

) s
CODIFICADOR MENSAJE
1 2 13

'RECEPTOR [ el TRASMISOR

5 4

) B . PRODUCTO
USUARIO N DISENADOR —» SN
1 2 13

f " -MEDIO :
QONSUMIDOR < DIFUSOR .
5 4

Para que un disefo logre el éxito
deseado, se debe analizar los componentes y
funciones de la cadena comunicacional, asi
como conocer su actividad para relacionarse
con un sector definido.

Emisor o usuario.- Es todo aquel que
necesite. hacer uso’ del disefio para lograr
difundir un mensaje, puede tratarse de una
Empresa o una Institucion.

Codificador o diseiiador.- Se |e llama
asi al disenador gréafico, el cual sera el intérprete
creativo de un mensaje, 0 sea el mediador.



Mensaje o producto del disefio.- Es el
resultado material del disefio gréfico. Se trata de
un conjunto de signos extraidos de un cédigo
visual. Por medio de estos signos y sus reglas
combinatorias, se construye un sentido y se
obtiene un significado. “El mensaje, tiene una
realidad material, lugar determinado, duracion,
sector social, producciony difusién.”17

Medio difusor o trasmisor.- Es el medio
por el cual viajan los mensajes graficos: prensa
escrita, cartel, libros, volantes, etc. Utilizado
medios técnicos como la T.V. para ponerse en
contacto con un pubiico, mediante estrategias.
Los medios técnicos para la difusién, son
delimitados porla sociedad.

Receptor o consumido.- Es el sector
social o grupo definido para quien se crea el
mensaje.

Con la Revolucion Industrial el disefo
grafico aparecié como tal, por lo que debido al
perfeccionamiento de ias técnicas de impresion
y fabricacidbn del papel se desarrolid tla
posibilidad de adquirir simultaneamente copias
impresas; quedando en el pasado el copiado
manual, se suma a este avance la manipulacion
y omamentacion de la pagina impresa.

Antecedentes del Disefo
Editorial

Segun Meggs Phillip la escritura es la
materializacién del pensamiento que
complementa el habla, siendo esta una de las
primeras habilidades que desarrollé el hombre
en el proceso de intercambio de ideas, asi que
“toda escritura es almacenamiento de
informacién, mas noes la unica..."18

La memoria cumple con este objetivo de
almacenar informacion, trasmitiria y difundirla;
pero al difundirla se corre el riesgo de no quedar
grabada correctamente y finalmente

17-Costo Joan, imagen Globol. po. 12
18.-Gaur Albertine, Histora de g Esemura, po. 15
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distorsionar la informacion. “En el caso de la es-
critura la informacion es almacenada meca-
nicamente, sobre un soporte independiente y
puede ser recuperada y utilizada en cualquier
momento.”19

Existen dos formas de escritura basica:

La escrituraideografica que trasmite una idea.
Ejemplo:

Estapaimera
puede transmitir descanso,

frescura, verde, vida, etc. g

La otra forma es la escritura alfabética o
fonética. “Una idea tiene que ser traducida
primero a ios sonidos de una palabra u oracion
determinadas en un lenguaje concreto y luego
hay que hacer visibies estos sonidos en forma
de signos grabados, dibujados...signos que
ademas no guardan relacién con el contenido
del pensamiento original."20

La escritura cuyo objetivo es transmitir la
idea que se gesta en el pensamiento es
necesaria para la sociedad estructurada en
todos sus ambitos. Altransmitir unaidea visual-
mente se pueden utilizar diferentes medios.

El material de reproduccion de la
escritura influye sobre suforma. La escritura su-
meria parece ser pictografica; en Mesopotamia
el material utilizado fue la arcilla y el estilo de
cufa, sin embargo esto no funciond para las
formas curvas.

La necesidad y el deseo de trascender
hizo que el hombre buscara formas que lo hi-
cieran perdurar, identificadas por un sector que
trasmitiera un pensamiento. |.a marca fue la
primera sefal o forma que se difundid y
perdurd.

En Uruk se encontraron los escritos mas
antiguos en los cuales se cree que son listas de
articulos, numeros y nombres de personas.

19.- Gaur Albertine. Historta de la Escritura. pp. 15
20-Gour Aibertine, Historig de ig Fscturg, pp. 16



Aproximadamente en el afio 2050a.C. en
Su-meria, la arcilla era la materia mas
abundante y usada para soporte de la escritura
conun tratamiento especial.

De acuerdo con las exigencias de cada
época, el hombre ha buscado nuevas tec-
nologias para el desarrollo y progresc de la e-
poca; en la cultura antigua se utilizaba una
reticula cuadrada o rectangular para asignar un
signo en cada espacio, ejemplo de esto son los
escritos Egipcios.

Una de las técnicas y sistemas que
agilizd y facilitd la escritura, se dio en el
Occidente, cuando la escritura dejé de ser como
los Egipcios la manejaban. Actualmente es de
izquierda a derecha y su avance es un signo de
civilizacion y desarrollo de las comunidades. En
el desamrollo de la cultura Sumeria en Meso-
potamia, principaimente el comercio y los edi-
ficios cobraron una impaortancia arquitectonica;
los oficios se perfeccionaron, todo este desa-
rrollo impuso ..."la necesidad de establecer al-
guna memoria permanente de transacciones...

Asi se hizo patente la necesidad de la escritura.”
21

“Enlos fragmentos mas antiguos que se
conservan se hallan ias dos caras de una tablilla
de piedra de la ciudad de Kish (3500 a.C.) Y esto
vino ha confirmar que la escritura primitiva con-
sistia en pictogramas o representaciones de los
objetos. Esta forma de escritura se anticipé al
sistema jeroglifico Egipcio”22; mismo que “se
transformé mas tarde en una transcripcion
silabica basada en la diferenciacién de signos
en funcion de distintos sonidos representados
por silabas, para desembocar finalmente en la
escritura alfabética.”23

La escritura comunmente usada en la
antigiedad fue la cuneiforme (en forma de
cufia). Este sistema de escritura fue usada por
los babilonios, asirios y persas; pero en el
periodo clasico grecorromano fue desechado.
En el siglo XIX fue redescubierto y descifrado
por George Grotefend profesor en Alemania.

21.23,-Edicidn Nowta, Enciciopedio Areas, Consuftor, Diddetice "Histor
.40
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Por su parte Henry Rawlinson realizé ia
primera traduccion completa del monumento de
Dario en Behiston entregandola a la Royal
Asiatic Society en 1846. La escritura cu-
neiforme se inscribia con un objeto en forma de
cuna, usada sobre una tablilla de arcilla donde
se solidificaba laescritura.

Posteriormente los fenicios tradujeron la
complejidad de los signos sumerios a sencillos
signos fonéticos.

Primeros Escritos llustrados

Del pueblo Egipcio se tienen los mas
antiguos escritos ilustrados, por to que se cree
que los egipcios fueron los primeros en
mezclar las palabras con dibujos. El egiptélogo
francés Champoliion descifré los jeroglificos
egipcios y estudid el contenido de ia piedra de
Rosetta, la cual contenia signos jeroglificos,
griedos y demoticos. Este pueblo utilizd la
planta de papiro para fabricar un papel fino
blanco. El tallo de la planta se cortaba en pe-
quenios pedazos que se aplastaban hasta for-
mar finas laminasde papel.

El libro de los muertos es un conjunto de
manuscritos de papiro que se ponian en las
tumbas de los faraones, en este libro se
registraban dibujos de exorcismos que tenian
como objetivo ayudar a los muertos en su viaje
al otromundo.

Asi que se cree que los egipcios fueron
los primeros en utilizar tas palabras com-
binadas con los dibujos.

Estos escritos funerarios regularmente
poseian un formato rectangular. en la parte
superior e inferior se introducian dos bandas
coloreadas horizontaies. Su escritura era
vertical en columnas divididas por lineas
verticales y se escribia de derecha a izquierda.
Se insertaba en el texto las imagenes.



En la hoja de papiro, en la parte superior
hay unregistro horizontal que es semejante a un
friso. Tradicionalmente se dividia ia hoja en
rectangulos para separar {as ilustraciones del
texto. Los jeroglificos tenian una textura densa
que producia una agradable composicion al
insertarlos en espacios grandes. Las
ilustraciones poseian un cromatismo saturado,
compensado también con los amplios espacios.

Los escribas adquirian un papel de
disefiadores de ios manuscritos, y para insertar
ilustraciones, dejaban un espacio en blanco,
oficio que necesitaba lo mejor del artista.
Posteriormente las vifietas se realizaron con
mas cuidado y adquirieron un papel muy
importante al grado que se hacian primero las
ilustraciones y los espacios en bianco se de-
jaban para el texto.

La cultura egipcia tuvo vigencia por mas
de tres mil afos. Los jeroglificos, papiros y
manuscritos ilustrados fueron una aportacién
paraiacomunidad grafica.

Los chinos realizaron muchas con-
tribuciones como: el papel, la caligrafia y la
imprenta.

Caligrafia

Se le conoce tambien como “arte pura-
mente visual” y cada simbolo esta constituido
por lineas libres y diferentes, en un cuadrado
imaginario, adquieren formas abstractas. Los
disefiadores crearon simbolos sencillos que
remiten sustantivos para el desarrollo de la cul-
tura, es necesario desarrollar simbolos con con-
notaciones especificas para manifestar sen-
timientos, acciones, colores, tamaros, etc.

El caligrama ha adquirido formas
precisas hasta considerarse logogramas
(representaciones de una palabra o accion). “La
caligrafia es el arte de escribiramano”, 24

Los chinos también crearon los ideo-

24-3ordon Moggle y Doad Eugenle, Tipografia Decorativo, pp.50
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gramas. En la escritura china en sus inicios no
habia alguna relacion entre ei lenguaje hablado
y el escrito, es por ello que los ideogramas
empezaron a tomar formas mas reales. Ei pri-
mer ministro del Im.perio de China Shih Twang
T. unifico la escritura china con rasgos abstrac-
tos que caracterizan ala cultura china.

El Papel

Ts'ai Lun, oficial de renombre de!
Imperio Chino invento el papel, reportandolo al
emperador Ho en 105 d.C. Antes de este
invento los escritos chinos se realizaban sobre
planchas de bambu de 23 cm gue se unian con
correas de cuero o listones de seda para los
mensaijes largos. La fabricacion del papel cam-
bid el siglo XIX en Inglaterra, mecanizandose el
proceso de produccion.

invencion de la Imprenta

La imprenta es el invento mas im-
portante después de la escritura, por su utilidad
en lacomunicacién grafica.

Impresion en Relieve

Se imprimia en una superficie plana una
imagen, después se recortaban los espacios
que rodeaban la imagen. Se entintaba la
imagen y sobre eila se ponia una hoja y era
presionada con el molde para transferirse la
imagen. De ahi surgieron otros inventos
similares.

*Los sirios inventaron los sellos
*En 165 d.C. las impresiones entintadas
de inscripciones talladas en piedra

El Diamond Sutra es el manuscrito im-
preso mas antiguo. Esta constituido de 7 hojas
de papel emplastado en forma de rollo que mide
4.9 mdelargoy30.5cmde ancho. Las primeras
6 hojas contienen texto que comunica las
revelaciones de Buda. Ese oficio aicanzé un
alto nivel y calidad.




Tipo Mévil

Pi"Sheng (1023-1063 d.c.) desarrolié la
imprenta de tipos moviles y reutilizables. Estos
caracteres eran independientes y se moldeabar.
con arcilla delgada para después hornearlos y
obtener barro duro. En un molde de hierro se
vaciaba un recubrimiento de cera, para que
sobre éste se colocaran los tipos. El moide
completo era expuesto al fuego a fin de que la
cera se ablandara, sobre |0s caracteres se ponia
una tablilla plana para asegurar que todos
estuvieran a la misma altura, de ese modo, se
imprimian exactamente iguales todos los
bloques de madera. Después de laimpresion, se
volvia a calentar el moide para derretir la cera y
almacenar los caracteres.

Este sistema se volvio complicado debido
a la extension de caracteres de los idiomas o-
rientales, y fueron dificiles de recuperar y aima-
cenar. Para facilitar este sistema, se invento una
mesa giratoria para buscar y clasificar ios tipos
demanerarapida.

El Alfabeto

Laescritura es uno de los primeros signos
de la civilizacion; es un alfabeto formado por un
conjunto de simbolos visuales que tienen so-
nidos simples y elementales. Los simbolos se
unen para formar sitabas, sonidos completos y
finalmente palabras. La escritura cuneiforme y
jeroglifica- estaba constituida por una gran can-
tidad de simbolos, los cuales fueron rem-
plazados por 20 6 30 signos elementales del al-
fabeto. El autor del alfabeto es desconocido.

Manuscrito Medieval

Después de ia caida del Imperio Ro-
mano, Constantinopla surgié¢ como una so-
ciedad de grandes avances. Y en el os-
curantismo (siglo IV-V) la mayoria de la so-
ciedad se vio sumergida por la pobreza y como
consecuencia de un radical analfabetismo. Tras

R
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estos problemas el Imperio Romano 'y bar-
baros, dieron origen a un vocabulario extenso
en las artes y oficios.

La cultura clasica habia quedado
sumergida en la fe cristiana, la cual estaba
presente en todos los escritos religiosos. Esta
razén hizo que los monasterios fuesen centros
educativos. Lugares donde se promovia la
cultura, esto llevo a crear escritos decorados
con plata y oro. En estos escritos se procuraba
un aspecto estetico parareforzar el mensaje.

Los elementos que empleaban en |a
formacidn de estos escritos eran tintas hechas
de minerales, tapas de madera y pieles de
ovejas. Ensurealizacion participaban:

*El erudito conocia los idiomas latin y
griego, identificado hoy como el editor.

*El escribiente vertia todo el texto.

*El iluminador, quien se encargaba de la
decoraciony las imagenes en los escritos.

El cristianismo luchd por su super-
vivencia y la Iglesia Hevd su obra educativa y
organizadora. Los clérigos fueron casi los -
nicos que sabian leer y escribir. Los reyes bar-
baros dependian de estos monjes para la
administracion de los estados. La Iglesia era el
unico medio de difusién social.

San Benito fue el primero que establecio
un monasterio en Napoles al oriente de Roma.
La regla del monasterio era lievar una vida
piadosa, ser casto, obediente y pobre, pero
también como regla se tenia que dedicar al
estudio, ia oraciony eltrabajo manual.

Posteriormente los monjes empleaban
mucho tiempo en escribir y decorar libros. EI
tiempo para ellos no tenia valor. La calidad
artistica era tan estética y perfecta. El libro
Kelis y las miniaturas carolingias son un claro
testimonio. El tema de cada libro estaba
controlado por la iglesia, por lo que las
divisiones entre el oriente y el occidente dieron
origen a utilizar el latin por el griego.



Estilo Clasico

Nuevas técnicas e invenciones de
materiales dieron origen a nuevas formas de
disefio e ilustracion, por ejemplo, el pergamino,
nuevo invento de la época clasica facilitd la
durabilidad del escrito, debido a que su per-
manencia era mayor que la del papiro, y los
codices donde se utilizaba pintura mas espesa
daban otro aspecto debido a que estos no se
enrollaban, asi conservaban sus caracte-
risticas.

En el Vaticano se producia un escrito, El
Virgilio, es uno de los escritos que se conservan
de la era antigua y de |la nueva era cristiana. Su
creacion fue en el periodo IV y V d.C. En este
escrito se palpa claramente la primicia del
diseno editorial. La pagina esta compuesta por
potentes mayuscuias rusticas, dispuestas en
una columna ancha. Alrededor de cada ilus-
tracidn se colocaban bandas de colores brillan-
tes y su ubicacion siempre fue en la parte supe-
rior, en el centro o en la parte inferior.

El estilo pictérico e histérico de la ilus-
tracion de los libros es tan parecida a la dltima
pintura romana, gue combinada con ma-
yusculas representaba el estilo clasico.

En este periodo hubo una busqueda en
la estructura de la tipografia, para obtener letras
sencillas, de rapida y legible lectura, pero
también de rapida reproduccion.

Libro Celta

Las migraciones e invasiones fueron
caracteristicas del Imperio Romano, que fue
hasta el siglo VIIl. Pero a principios de siglo V,
el misionero San Patricio y varios monjes mas,
empezaron a doctrinar a los celtas. Los templos
de los celtas fueron usados como iglesias.

Las ilustraciones celtas son abstractas,
principalmente geomeétricas, provocando
densas textura por medio de sus formas vy
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colores vivos. Estos lineamientos de la orna-
mentacién celta se aplicaron al disefo de sus
libros, emergiendo un estilo diferente del libro.

Las grandes iniciales en la pagina como
capitulares se empiearon en libros mas re-
cientes, provocando un probiema, ;Como se
unificarian con el texto las letras capitulares?
Este problema fue solucionado con decrecer
las letras siguientes, hasta unirias al texto
general, y utilizando lineas rojas en forma de
“S" o puntos que alineaban cada renglon a la
inicial.

Una gran aportacion de los manuscritos
Celtas, fue dejar un espacio entre palabras,
para agilizar la lectura, facilitandosele al lector.
La escritura disefiada por ios celtas fue reco-
nacida con el nombre scritura scotica.

Una de las maximas expresiones celtas
fue el libro de Kells por su diversidad de
elementos, el disefic de este libro poseia
margenes demasiado extensos, grandes letras
iniciales e ilustraciones en paginas enteras.

La Renovacion Grafica
del Carolingio

En el afno 789, el gran rey y guerrero
Carlomagno, quien era valiente y respetuoso de
ia cultura del clero y admirador del arte romano:
ordend cambiar los lineamientos de los escritos,
ya que la lectura era dificil y mando reproducir
copias maestras de escritos religiosos.

Después los escribas se esparcieron por
Europa y asi' la reforma se -introdujo a los
tradicionales escritos. Estos pretendian
reducirios a una sola composicién de paginas,
ornamentacion y texto. Como consecuencia se
logro que hubiese un alfabeto comun, en el
periodo tardio. La escritura adquirid una forma
especial reconocida como cursiva romana.

La escritura carolingia minuscula, es la
precursora del alfabeto contemporaneo. es decir



de caja baja o letra pequefia. El uso del alfabeto
no era como hoy dia, con mayusculas vy
minusculas. En este periodo hubo muchas re-
formas gréficas, pero ademas la corte Aachen
reestructuro las oraciones, parrafo y puntuacion.

En la época de las cruzadas se introdujo
la influencia oriental y como resuiltado la im-
presion en relieve, cuyo reflejo se vio en las pri-
meras impresiones de juegos de azar y de iméa-
genes religiosas.

En Europa las constantes pestes
terminaron con una cuarta parte de su
poblacién, de ahi el libro Ars Moriendi (El arte de
morir), el cual preparaba a la gente para morir,
las paginas de este libro se cortaban de un
blogue de madera; donde se juntaban palabras
e imagenes. Al parecer el libro de blogue pre-
cedid al libro tipografico. En los libros de bloque
los elementos visuales eran comunes y se
utilizaban para educar a iletrados. También ha-
bia libros religiosos cuyo tema comun eran el
Apocalipsis.

El libro de bloque Ars Moriendi consta de
once ilustraciones de temas como “La Im-
paciencia’, “La Vanidad”’, “La Fe” y “La Muerte”;
también contiene trece paginas de texto.

Aproximadamente los libros de bloque
contienen 30 y 50 paginas, la coloracion era
manual, fueron impresos con un sellc de manoyy,
el color de la tinta era sepia o gris, después se
cambio por el color negro.

Tipografiamovible en Europa

En Europa, debido a una creciente
demanda de libros e impresos en relieve de
blogque de madera, algunos paises buscaron
‘una forma mas practica y rapida de
reproducirlos. Johann Gensfleich Gutenberg en
el afo 1387-1468 aproximadamente, en
Alemania, reunid un sistema para imprimir e!
libro tipografico.
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Gutenberg retras6 por mucho tiempo la
impresion por medio de un tipo movil, debido a
que fue un hombre que buscd dar soluciones a
ciertos conflictos técnicos, organizacionales y
de producciéon. Gutenbery paso 30 anos para
im-primir la Biblia de 42 lineas. Ja cual no tenia
portada, niotros elementos que innovaran alos
hechos a mano. La imprenta no se desarrollé
directamente de la impresion en bloque, debido
a que la madera era demasiado fragil. Pronto
habia que resolver otro problema, era ne-
cesario desarroliar una alineacién exacta y un
alfabeto sencillo. El problema fue resuelto, en el
Occidente se desarrolld un alfabeto de dos
docenas de letras, los tipos eran
independientes y reusables.

Este sistema tipografico, requirié
escoger un tipo de letra, Gutenberg buscd una
obvia, con un estilo cuadrado de estructura
compacta que generalmente los escribas ale-
manes utilizaban. Gutenberg desarrolio el estilo
de valla puntiaguda de letras carentes de
curvas sutiles. EIl punto focal del invento de
Gutenberg, se avoca a una utilizacion de los
tipos individuales, ya que cada ietra tenia que
estar en la misma direccion. Habia un molde de
dos tipos de piezas que se combinaban, el
angosto (I} y los anchos (R).

Se utilizaba tinta de aceite de linaza
hervida, después se le agregaba un pigmento el
cual adquiria una coioracion. Esta se aplicaba
en una capa de tinta uniforme en cada tipo,
luego era presionada con una prensa firme y
fuerte para imprimirse en el papel.

Libro llustrado

El libro logré ser un medio eficaz con un
poder persuasivo ya gue difundia ideas. en
aquel entonces, mostraba los derechos del
hombre y la soberania de los pueblos. Aun mas
lograba unificar idiomas. La demanda de libros
hizo que el analfabetismo se redujera, dando
inicio al la escritura popular. La primera portada
se imprimié en 1463, convirtiendose en un



medio de expresion del Disefio Grafico.

Anton Koberg (aproximadamente 1440-
1513), en su empresa realizaba mas de 200
ediciones, ademas de 15 Biblias para lo cual
empleaba mas de 100 artesanos que trabajaban
en 24 prensas. Korberger tenia 16 librerias y
vendedores alrededor de Europa. Participéenla
produccidn de la Crénica de Nurember, en la
cual sobresalid por su gran diversidad de
paginas, esbozos, ilustraciones y hasta paginas
completas de texto; los grabados se insertaban
en los textos o se alineaban en columnas hori-
zontales. Las ilustraciones eran rectangulares, y
se colocaban arriba o abajo del texto, con tipos
de estilo gético.

Alberto Durero (1471-1528) publicd en
latin y aleman “El Apocalipsis”, utilizando los
claro-obscuro, el cual reconocio y aplaudié toda
Europa como una metafora de luz. Pos-
teriormente publicé un libro llamado “Un Curso
del Arte de la Medicion con el Compas y la

Regla”, en el ano 1525, este libro fue una gran
aportacién debido a que |as iniciales romanas de
Durero, ayudaron a la construccion y desarrollo
del alfabeto.

Ejemplo

“Tratados sobre ias Proporciones Huma-
nas’, es un libro que reunio las aportaciones de
Durero, en cuanto al dibujo y la Figura Humana,
este libro se editd tras morir Durero en
Nuremberg.

Hans Schaufelien, realizé ilustraciones
para un libro de aventuras de caballeros, el cual
necesitd 5 anos para su produccion.

“Técnicamente, un pliego suelto es una
hoja de papel impresa por un solo lado. Cuando
ambos estan impresos se llaman hojas sueltas,
y cuando la hoja se dobla, el resultado es un
folleto, un opusculo y mas tarde se convirtio en
un periddico. Desde el invento de la imprenta
hasta mediados del siglo XIX, esta forma de
comunicacion se convirtio en un periodico, que

40

LA REVISTA EN EI. PROCESO DE DISENC

fue el medio mas importante de informacion.” 25
Se pubilicaban en estos medios anuncios de
seres anormales, fenémenos naturales,
retratos de lideres y religiosos. todo evento se
aaunciaba.

Nuremberg se convirtid en un centro
importante de disefio e impresion de libros.
Pero Suza, Basilea en el siglo XIX, aportd un
estilo en el disefo del librc que influyd en el
disefio italiano. Se utilizaba tipografia densa,
iniciales clasicas, orillas y vifetas.

Johann Froben se convirtid en el im-
presor mas importante en Basilea, y atrajo a
Desiderio Erasmo (1466-1543) para colaborar
juntos, trabajaron tipos romanos, gruesos y
solidos.

En 1470 la imprenta liego a Francia; en
Valencia, Espafia en 1473. tres impresores
alemanes iniciaron la obra, en Espafa el disefio
se guiaba por partes oscuras como detalles
decorativos, los cuales tuvieron repercusion en
el disefio grafico.

En 1539 el Arzobispo Franciscanc Juan
Zumarraga establecio la primera imprenta en el
Nuevo Mundo descubierto por Colénen 1492y
Magallanes en 1522, cuando llegéd a Portugal.
Esta imprenta tenia como objetivo, instruir y
convertir a los indigenas y formar colonias
Cristianas Romanas. Se contrato un impresor
italiano para vigjar a México y establecer una
imprenta, algunos trabajos se extraviaron, pero
elmas conocido logro sobrevivir, el cual se titula
‘Manual de los Adultos”, que se publicd en
1580. Este acontecimiento sucedio 100 afos
antes de que se estableciera la Imprenta en
América del Norte.

El Diseiio Grafico en
el Renacimiento

El disefio grafico. el trabajo de los
italianos humanistas y [a renovacion de la
literatura Clasica se reiacionan intimamente
con el diseno del libro.

25- Afaro Sanchez Andres. (g importoncia oe i flengug Ingless en io
formacicn del diseno grafice, pp.50y 51



.Los impresores italianos reformaron el
diserio global del libro, los bocetos de paginas,
las iiustraciones y la ornamentacién. El diseno
renacentista se identifico al resaltar un alfabeto
romano unico.

El libro italiano emergi¢ en Venecia, con
Nicolas Jenson (1420-1480), al establecer una
segunda imprenta. La decoracion floral fue
sobresaliente en el Renacimiento. El 28 de Abril
de 1478, aparecio la primera edicion con flores
de imprenta.

Geoffroy Tori influy® en ltalia, en las artes
graficas; en Francia reformo el lenguaje frances,
anadiendo el apostrofe, el acento y la cedilla.
Este hombre fue un gran erudito en muchas
areas e influyé para desarrollar un estilo unico
en el disefo del libro francés.

En 1529 se public6 la primera edicion la
cual tuvo gran influencia, “El Champ Fleury de
Jory" consta de 3 libros, en el primero se
pretende establecer regias del lenguaje y
pronunciacion; en el segundo se hace un a-
nalisis de la estructura de las letras romanas,
comparéndolas con las proporciones de la figura
humana, también se analizan los errores de
Alberto Durero en la construccion y disefos
publicados en“Underweinsungder Messung’; y
en el Ultimo se establece Ia construcciéon geo-
métrica de 23 letras del alfabeto |atino basado
enfondos cuadriculados.

En el siglo XVIl el auge literario crecid con
las obras William Shakespeare y Miguel de
Cervantes Saavedra. En este periodo el de-
sarrollo de las artes graficas se vio detenido. No
hubo innovaciones. En este siglo aparecio la
imprenta en América. En las colonias inglesas
de América, se publict la primera edicion de
“The Whole Book of Psalmes”. En 1640 se cuidé
el disefio y al reproduccion pero carecia de
detalles.

En el siglo XVI y XVIlI se detuvo el
desarrollo del disefio de la pagina, pero en
periodo de Luis XIV se establecio La Imprenta
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Real, cuyo objetivo era disefiar un nuevo estilo
de tipos, este nuevo tipo se le llamd Romain du
Roi. Se buscé un equilibrio en cada tipo, se
utilizaron los trazos finos y gruesos. Esta im-
prenta fue de uso exclusivo para la corte real.
Se buscd copiar aigunas caracteristicas de
estas letras, estas innovaron y rompieron con
las tradiciones tipograficas.

En el periodo del Rococo, con su
exagerada ornamentacion se establecié una
imprenta llamada “La Artilleria del Intelecto’, |a
cual fue fundada por Fournier, quien es-
tandarizo un sistema de disefio tipografico. Los
libros publicados en esta época eran disenados
cuidadosamente, pero estaban impregnados
de extravagancia y sensualidad. para ello los
impresores y ios ilustradores combinaban sus
talentos. La Revolucién Francesa en 1789,
termind con este estilo.

Fournier tuvo gran influencia en el di-
sefo tipografico, debido a que cada impresora
tenia sus propias medidas tipograficas.

Caslon Baskervilie es ung de los dise-
Aadores de tipografia que actualmente utili-
zamos . En 1720 en Inglaterra diseno una tipo-
grafia arabiga con caracteristicas italianas. Sus
disefios tuvieron éxito, y 60 afos después se
siguieron utilizando, por su buena legibilidad y
firmeza visual.

Desarrollo Tipografico

Giambattista Bodoni inicio el desarrollo y
evolucién de los caracteres del Rococo. Bodoni
inicié una renovacion tipografica, y en 1791 re-
disend los tipos romanos, les dio formas geo-
meétricas y de apariencia mecanica. Economizd
las formas en sus disefios, eliminando la orna-
mentacion. Sus disenos fueron senciilos con
amplios margenes y espacios entre cara-cteres
con grandes interlineados. En 1818 se edito un
libro llamado “Manual Tipografico”, donde se
enmarcala obra de Bodoni.




Este manual tiene aproximadamente 300
disefios de tipos, los cuales tuvieron gran
relevancia e influencia en el desarrollo del Di-
sefo Gréfico.

Francois Ambroise Didot (1730-1804),
analiz6 las medidas tipograficas del sistema de
Fournier, y como resultado creé el sistema de
punto, el cual se utiliza hasta hoy dia en Francia.

Alemania adquirio el sistema de Francois
y bajo un analisis por Hermann Berthold en 1789
se adopté el sistema métrico. En 1886 en
América este sistema fue utilizado.

La Revolucion Industrial trajo un marcado
cambioenla sociedad, se transformé la cultura
agricola en una cultura industrial. La sociedad
crecia en forma veloz, la cual mostraba cambios
economicos y sociales. Los grandes avances
tecnoldgicos dieron a las artes graficas un
desarrollo y una remarcada evolucion, ob-
teniendo una reproduccién masiva, rapida y de
gran calidad. Los sistemas de impresién cam-
biaron, el papel apoy¢ la revolucién del disefo,
exigiendo un nuevo disefio. En esta época la
comunicacion grafica separ6 al disefo de la
produccion.

Debido a estos gigantes y rapidos
avances era necesario innovar disefio, no bas-
taba que los caracteres fueran legibles, cuya
funcidén engranaba en signos fonéticos.”La era
industrial requeria que estos signos se trans-
formaran en formas visuales abstractas, que
proyectaran formas concretas de fuertes
contrastes y de gran .tamafio para leerse a
distancia.” 26

A principios del siglo XIX, aparecieron
nuevas formas de disefio. En 1815 Vincent
Figgins, aportd estilos modernos y antiguos
(egipcios), esta fue una gran aportacion en el
disefio grafico. Aparecieron caracteres con
formas tridimensionales, logradas con las
sombras del lapiz y creando perspectivas.

Se cree que el disefio de los tipos con

26- Alfaro Sdnchez Andrés, L Imponancia de io lengua Inglest en io
formacidn def disenc grdfice, pp.62
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trazos gruesos y con patines fue por Vincent
Figgins, aproximadamente en 1815.

Ejemplos

Otras de las grandes innovaciones en el
disefio de tipos fue en 1800, cuando aparece el
tipo Sans-Serif, que a diferencia de los diserios
de Figgins no tienen patines.

En 1830, las imprentas empezaron a
desarrollarse; los libros, periddicos y otros
impresos sblo eran para un sector pequeno
(iglesia y eruditos). Las imprentas comenzaron
a publicar material grafico a toda la sociedad.
Las imprentas manuales se sustituyeron por las
de energia de vapor. Se convirtié en una nueva
era de educacion y conocimiento, ya que se
difundia el pensamiento de forma veloz.

Fotografia lmpresa

En 1840 el grabado en madera motivo la
difusiébn de imagenes. Este sistema fue u-
tilizado en la ilustracion de libros, revistas y pe-
riodicos, ya que se podian adaptar al sistema de
impresidn tipografico. Los grabados en acero,
cobre o litografia no se podian imprimir junto
con el texto, ademas esta técnica implicaba
altos costos. Debido a este problema se pro-
fundizé en las investigaciones de Joseph
Niepce, quien fue el precursor francés de la
fotografia e invento la heliografia.

La fotografia fue y es un elemento im-
portante en el diseno, debido a su realidad

" documental. Nos ayuda a comprender el mo-

mento histérico. .

El 14 de Marzo de 1880, el periédico
New York' Daily Graphc -publicé la primera
pagina completa de tonos, utilizando una
pantalia de fotograbado en medio tono in-
ventada por Stephen H. Horgan.

Max Louis Levy en 1893 produjo tonos
intermedios, mediante pantallas de vidrio
transparentes, y grabadas con agua fuerte. Asi



comenzd la era de reproducciones fotograficas.
En 1881 ia revista “L’lllustation” en Paris
imprimié imagenes a color, pero a fines del siglo
s6lo se experimento.

Disefio Grafico en la Epoca
Victoriana

Entre 1819 y 1901, en el Reino Unido e
Irtanda a la Monarquia de Victoria se le conoce
como época victoriana. Antes de esta época los
nifos eran considerados como adultos
pequeiios. Pero los libros preescolares, los
juegos y dibujos publicados en este periodo
ayudaron para considerarse como lo que son,
s6lo nifios. Durante este periodo se instituyeron
reglas en los materiales graficos para ios nifios,
mismas que aun se utilizan.

Disefio Editorial y Publicitario

La época de la comunicacion masiva se
convirtid en un periodo de comunicacion visual,
desde 1890 hasta 1940, entonces el disefio
quedo en manos de los ilustradores. Los for-
matos de esta época fueron dominados por
ellos, pero los bloques de texto resultaban mo-
nétonos y tradicionales.

William Morris (1834-1896) aportd una
mejora al disefio de |la pagina de libros. Ale-
mania considerd estas aportaciones e incur-
siond ennuevos disefos de libros y letras

Albert Bruce Rogers, se le reconocid
como el disefiador de libros Estadounidense
mas importante en la década de 1910. Rogers
aplicd et disefio detallado del libro al mercado
productivo. Centaur, es un disefio de letra,
basado en el estilo de Jenson de 1470. Este
estilo de tipos fue adoptado en los libros mas

célebres de Rogers.

Siglo XX

En el siglo XX se dieron los mayores
cambios y transformaciones econdmicas,
politicas, sociales y religiosas. Por ejemplo,
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aparecio la democracia, el socialismo, el comu-
nismo soviético y se derribd la monarquia. Los
avances tecnologicos y cientificos avanzaron a
pasos agigantados, transformando la industria
y el comercio. La comunicacion se vio favo-
recida de manera especial con el automovil, el
cinematografo, el aeroplano, las trasmisiones
inalambricas por radio, etc.

Ei desarrollo del disefio tipografico del
siglo XX se vio sujeto a la pintura, la poesiay la
arquitectura. Ei diseno editorial surgié de ia pin-
tura cubista y la futurista. Nuevas formas libres
comenzaron a surgir en el disefio con la apor-
tacion de Gutenberg con eltipo mévil.

Arts and Grafts

El movimiento Arts and Grafts surgio en
la segunda mitad del siglo XIX. Este movimiento
rechazaba la ornamentacion por si misma
como en la época victoriana e incursiono en lo
sencillo pero creativo y fluido, basado en ta pu-
reza de ias formas. El estilo decorativo del Arts
and Grafts baso sus principios en la belleza del
color y el disefio con un deseo de originalidad
con relacion a todo lo que le rodea. El movi-
miento Arts and Grafts revoluciono el disefio
tradicional de los libros. Elimind sus tra-
dicionales grises y suaves pasos a texturas
oscuras. Las paginas fueron embellecidas con
orlas de estilo medieval y extensas xilografias
ornamentales; las letras capitulares or-
namentales se usaron en el interior del texto
para evitar toda interrupcién visual. El resultado
fue un dibujo y textura fluidos, en el que el a-
dorno y el texto junto con la orla estaban uni-
formemente equilibrados, y era una delicia para
lavista.

Art Nouveau

El Art Nouveau es un movimiento de
estilo decorativo, a diferencia del arts and
grafts. Este movimiento se da en la ultima
década del siglo XIX y sus raices provienen de|
Arts and Grafts, se extendid en Europa vy
Estados Unidos, su premisa fue el arte por el



arte. La omamentacion fue inspirada en las
formas naturales, y la decoracion determind la
forma, la cual poseia extrafos contornos, con
su excéntrica vitalidad, ondulantes curvas,
sinuosas lineas y libertad estilizada . El arte ja-
pones influyo en este movimiento por sus lineas
estilizadas y un espacic que participé de manera
dindmica en la ornamentacion. En este movi-
miento el cartel tuvo un sentido decorativo més
que comunicativo.

Art Deco

En los afios 20 y 30 habia una orna-
mentacién elegante, pero el ritmo acelerado de
la ciudad obligd a cambiar sus lineamientos. El
jazz, el cine, los clubs noc-turnos, etc. obligaron
a cambiar los estilos, entonces surge la luz de
nedn en los rotulos. La decoracion no daba la
forma como en el Art Nouveau, sino que se
convirtid en la estructura. Se eliminaron casi por
completo las excesivas lineas curvas y dieron
lugar a las lineas rectas, zig zag, piramides
escalonadas y cons-trucciones reticulares.
Desaparecen las formas naturales para dar
entrada a las formas simples y abstractas. El
equilibrio y ia simetria fueron tipicos de |la época.

El At Deco buscaba un estilo de ele-
gancia y modernidad, de encanto y de lujo, pero
sofisticado, para lo cual utilizé los colores bri-
llantes.

Movimientos Vanguardistas

El siglo XX inicié con grandes
experimentos que generaron cambios en el arte
y la decoracién. Después de la Primera Guerra
Mundial el constructivismo, el futurismo y el
bauhuas, rompieron con las reglas y la nueva
forma del pensamiento junto con los avances
tecnologicos dieron nuevas formas decorativas,
la tipografia adquiri¢ filetes gruesos, colores
lisos, estructuras dinamicas e interesantes usos
del espacio, y se dejo atras el estilo ornamental.
La fuente de palo seco de gran grosor, predo-
min6y su direccion fue diagonal.
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Los aios 50 Y 60

Las formas y lineas abstractas y or-
ganicas se unieron, |os rectangulos y barras de
colores de forma asimétrica cambiaron ca-
prichosamente la decoracion.”imagenes
fotograficas y tipograficas fueron in-
novadoramente manipuladas y combinadas.”27
La tipografia informaba y entretenia a la vez, y
se experimento el tamano, grosor, tonalidad y
direccién para contrastar el disefio y se dio
énfasis a elementos simbolicos.

Bauhaus

El bauhaus desarrolld la historia del
diseno industrial y grafico. En Alemania el di-
sefio toma una direccion comercial y publi-
citaria. Inicialmente el disefio se basaba solo en
el desarrollo tipografico y las fotografias como
medio informativo. La Bauhaus establece ei
contacto entre el mundo del arte y la
produccion. Se ubica en una teoria no de lo
bello, sino lo funcional y en una didactica
artistica. En Europa, después de la Segunda
Guerra mundial se determind la direccion del
disefno.

Walter Gropius, joven intelectual de 31
afos; director de una escuela Staaffliches
Bauhaus, pretendié utilizar el arte y llevarlo al
area industrial. E] diseno grafico se convirtio en
una disciplina que juntd el trabajo manual con la
elaboracion de proyectos. Una de las apor-
taciones del Bauhaus es la tipografia minus-
cula. Aunque hubo opositores gue argumen-
taban ;para qué dos signos, para un solo
sonido?. La escuela del Bauhaus se inclindé en
un desarrollo tipografico.

Lissitzky {(1890-1941) disefiador grafico,
menciond que la aportacion de Gutenberg era
historia, y pertenecia al pasado y los nuevos
procesos de fotomecanica revolucionarian el
diseno. Lissitzky editd un libro, junto con el
dadaista Hans Arp titulado “Los Istmos del
Arte”. La estructura del libro influyé en las
composiciones de los futuros libros. Se utilizo

27-lubaro Antonio e ona, lipogrziia, pp.21



unareddetres campos. Esta estructura adquirio
un papel arquitectonico para organizar |a
pagina.

El desarrollo de |a tipografia, obligé a
crear teorias acerca de su construccion y
aplicacién. Jan Tschichold buscé una nueva
tipografia liena de sensualidad y dinamismo. La
nueva tipografia rechazaba Ia decoracion en
favor de un disefo racional, planeado
Unicamente para comunicarse, Existia un
rechazo hacia ias formas simétricas, ya que se
consideraban artificiales, se estaba a favor de
una composicion natural y suave, los tipos
modemos sobresalieron por una gran gama de
variantes en cuanto a tamario Yy peso.

Nueva York destacé en el siglo XX por su
concepcion del disefo, siendo este intuitivo e
informal en Ia composicién de los elementos en
un espacio. Mientras que en Europa se habia
convertido el disefio en tedrico y rigidamente
estructurado. Durante los 40°'s y 50°s aparecid
una escuela de investigacion Socioldgica,
donde Aleyey Brodovich dio clases de Disefo
Editorial, Stroch alumno de Brodovich introdujo
una filosofia la cual se basaba en que el diserio,
el arte y la tipografia son elementos inse.
parables en el disefo editorial.

Durante ios 70°s el disefio editorial su-
cumbié ante los cambios politicos y economicos
de los. Estados Unidos, v Ia problematica de Ia
Guerra de Vietnam. La sociedad exigia un alto
contenido de informacién, esto ocasioné que los
costos se aumentaran y las revistas de gran
formato se redujeran, asi como otras pu-

blicaciones fueron eliminadas.

| Una nueva linea editorial surgié después
“de estos problemas que ocurrieron a finales de
los 70°s. Se originaron cambios, los formatos
cambiaron su estructura y tamafio, junto conuna
direccion clara y precisa para ciertos mercados y
lectores. Su contenido era mas importante, y
debido a ello se controlaron los espacios y la
ornamentacion.
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‘Peter Palazzo, editor de “New York
Tribune” 1962-1965, precursor de Ia futura
evolucién de la revista como forma grafica de
comunicacion.” 28 Palazzo utilizé los espacios
almaximo. .

Dugal Stermer disefiador de esta época,
aportd una estructura nueva de Ia pagina.
Utilizé fa tipografia de Times Romano, con
iniciales mayusculas, dos columnas de texto
por pagina, titulos y encabezados al centro. De
manera frecuente colocaba las fotografias e
ilustraciones en una pagina completa en las
portadas. Utilizé las imagenes como medio de
comunicacion complementario a |a palabra
impresa.

Muchos han incursionado en el disefio
de fa pagina, como consecuencia podemos ver
una amplia gama de revistas, libros, folletos,
boletines y todo material grafico donde
interviene el texto y la imagen. LLos grandes
avances de fines del siglo XX, como los medios
tecnoldgicos han logrado grandes cambios y
reestructuraciones e innovaciones en el disefio
delapagina.

Hoy no hay limites en e} diseno, pues
estos medios facilitan y agilizan el material de
gran calidad, resultan funcionales para la so-
ciedad que requiere una rapida y clara comu-
nicacion.

Ante esta necesidad, el disefio editorial
es una sintesis de disciplinas técnicas, es-
téticas e intelectuales para disponer de cono-
cimientos organizados, faciles de entender en
un sector definido.

El disefio editorial ha atravesado por un
proceso, inicid con el deseo de plasmar un
pensamiento en un medio que le permitiera
cierta durabilidad y claridad, con ios reque-
rimientos de una sociedad civilizada, lo cual
obligé a buscar nuevas formas que clarifiquen
estos pensamientos; hoy el disefio de Ia pagina
es complejo, a diferencia de sus inicios, cuando
ta forma no era muy importante.

23.-Alfars Sanchez Andrés, La importancio de i lengua ingreso en k
formacion del diseno grdflco, po. 50 y 51



Objetivos
del Diseinio Editorial

En el proyecto de investigacion existe
escasa documentacion sobre el disefio editorial,
lo que obstaculiza encontrar fuentes de
informacion en donde se defina claramente el
concepto de diseno editorial. Después de in-
dagar sobre este tema, se recavoé informacién
esporadica en diferentes fuentes que permiten
definir el objetivo del diseno editorial de la si-
guiente manera.

El objetivo del disefo editorial exige un
contenido de informacion mas elevado, donde el
texto, la tipografia, la imagen, el color y la forma
interactuen en una perfecta relacion, uni-
ficandose y justificando todos sus eiementos
entre si.

El disefio editorial ordena la composicion
de sus elementos de forma compieta bajo el co-
nocimiento concienzudo de la accién y reaccion
de cada uno de los componentes estructurales
en funcién de un publico, de igual forma con ac-
ciones y reacciones a considerarse minucio-
samente para una optima y funcional tarea de
comunicar.

, La amplitud del conocimiento y control
técnico de la realidad ha planteado el disefio
como una altemnativa extensa y abierta a la co-
municacion; mas que definir la comunicacion
como disciplina, es aplicar conocimientos es-
tructurados a la funcionalidad de la comu-
nicacion. Reconoce la comunicacién como dis-
ciplina que exige un estudio de sus medios para
cumplir con los objetivos del intercambio de
mensajes y obliga a no prescindir de todos
aquellos postulados tedricos con los cuales se
puede operar en un circuito de interaccion del
publicoy los mensajes.

LA REVISTA EN EL PROCESO DE DISENC)

El disefio editorial es una disciplina
creativa global que necesita comprender su
realidad y necesidad para poder asumir a ple-
nitud una correlacion de elementos que la
misma actualidad demanda, tanto en medios
tecnologicos marcados por la sociedad con-
temporanea como su estructura filoséfica, a-
daptado en su entorno plural (tecnolégico,
sociolégicoy cultural).

El color, la forma, el formato y todos sus
elementos del disefio son un conjunto que por si
solos forman mensajes, pero combinados
ejercen gran funcion; pues proporcionan men-
sajes complejos utiles para la sociedad exi-
gente.

El disefio grafico interpreta y trasmite
aquellas necesidades humanas, da forma a
mensajes sobre productos y servicios.

El disefo grafico es un proceso de crea-
cion visual con un proposito bien definido: el de
cubrir necesidades practicas de caracter visual,

La mejor expresion visual del disefio es
captar la esencia de algo, ya sea producto o
servicio, siendo esta una composicion estética
y funcional.

El disefo editorial ha tomado auge
debido a que "...cada organizacion individual
intenta establecer una imagen unica y
proporcionar sus bienes o servicios de un modo
original y eficaz para comunicarse con un

- mercado potencial.”t La pagina impresa es el

mejor medio de difundir bienes, servicios o
conceptos que-generan una cultura.

1. Swonn Alan, Comeo disenar reticulas, op. 63




Breve sembianza
de la Revista

La Revista carece de claros ante-
cedentes previos a la Imprenta. Su creacion
surge en la Revolucion industrial, desarrollan-
dose de mutua dependencia con el Movimiento
Moderno en el Disefio Grafico. "La Historia de la
revista es la lucha por apartarse de la tipografia
tradicional de libros y diarios; y por crear una
nueva sintesis de texto y fotografia”. 1

Para la ultima década del siglo XIX co-
menzaron ha desarrollarse lineamientos so-
ciales y procesos técnicos definidos para la pro-
duccién derevistas en grandes sectores.

La revista no tenia un desarrollo definido,
s6lo se le consideraba como un resultado de
dos géneros distintos “el libro y el periddico”,
pariente de la gaceta literaria y del carte!l. En el
periodo de la Revolucién Industrial nacié la re-
vista y aunque no tenia un formato visual, se le
consideré como un medio para desarrollar y
experimentar nuevas formas graficas e infor-
mativas, ya que era un medio nuevo informativo
dispuesto a cubrir necesidades de una sociedad
en constantes cambios, bien estructurada y de
grandes avances tecnologicos.

En una sociedad de maquinas, de ra-
pidos avances, de desarrollo cognoscitivo y de
modificaciones estructurates y en politicas de
masas en movimiento, era necesario un medio
informativo que dejara atras los medios con-
vencionales del texto, conjugados con ias ilus-

- traciones para adquirir un nivel similar a las
palabras.

“lLa revista moderna nacid directamente
de la invencion de la reproduccion fotografica y
de la automatizacion de la imprenta. Mediante la
experimentacion de nuevas formas de compo-

1-Owen Wiforn, Disenc de Revista, pp. 12
2-Owen Wiltom, Disano de Revista, pp. 13
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sicion tipografica y espacial; el diseno de revista
se desarrolié en forma simultanea a una nueva
estética después de la primera Guerra Mundial.
A mitad de 1930, el centro de la creacion se
cambid a Nueva York. El formato moderno de
elementos integrados por medio de la compo-
sicidbn se ampliaron mas, apiicandose de ma-
nera comercial alas revistas populares”.2

Durante mucho tiempo el disefio de re-
vistas se desarrollé como una actividad arte-
sanal, y como consecuencia tomod los linea-
mientos tradicionales de ios libros. Antes de
1900 se establecieron algunas de las carac-
teristicas del disefo de revista.

En aquella época la revista sdlo se
distinguia del libro por la flexibilidad de la
portada; los titulares adquirian {a forma de ios
libros; la composicion tipografica era simétrica;
el texto se desarrollaba de arriba hacia abajo en
columnas sencillas o dobles, similares a un
libro; las ilustraciones se integraban en la pa-
gina compieta u opuestas al texto, o unidas a él
sblo cuando la tipografia se colocaba rodeando
laimagen.

Estas caracteristicas continuaron
intactas hasta los inicios del siglo XX. La nueva
tecnologia caus6é impacto con los nuevos
métodos de la imprenta, fotografia y repro-
duccién fotomecanica, pero a la vez estuvo
restringida y sélo se usaba para dar una di-
fusidn mas rapida a una sociedad ansiosa de
conocer las noticias o acontecimientos pre-
sentes.

Mientras el disefic de revistas estaba
sujeto a periodistas y fotografos artesanaies, la
revista permanecio en condiciones limitadas y
convencionales similares a los libros. sélo se
insertaban ilustraciones, su estilo decorativo y
simétrico continuaba y no era considerada una
actividad independiente.

El progreso y desarrollo de |a revista se
fue definiendo durante un tiempo consi-
derable.“Comenzd con el movimiento Arts and



Grafts. Aubrey Bearsley fue descrito como
redactor de arte de The Yellow Book (un
periddico),en 1894. E! gran tipdgrafo
norteamericano Will Bradley, mas conocido por
su trabajo para Iz American Type Founder’s
Chap-Book, fue desde 1907 director de arte de
Collier's y desde 1910 a 1915, dirigié cinco
revistas de la Organizacion Hearst. Good
Housekeeping, Metropolitan Success,
Pearson’s y National Post. Su sistematico
diserio de larevista “Cosmopolitan”, en 1916, se
anticipaba en 15 anos a las innovaciones del Dr.
M. F. Agha en Condé Nast. Bradley mediante el
tratamiento de la doble pagina ilustrada como
una sola unidad, rompié las convenciones de la
revista..."s

El nombre de “Director de Arte” y el
desarrollo de dicho cargo fue indiferente hastala
década de los 20's, cuando comenzaron los
primeros directores de arte a disefiar nuevas
formas pertenecientes a movimientos mo-
dernos en el disero, para acabar con las formas
tradicionales y conservadoras, pegadas
siempre al libro.

E! movimiento L Art Moderne le dio otro
sentido a la revista, ya no solo como medio de
informar noticias, sino como documental. Un
medio de difundir cultura, convirtié la portada en
un cartel ilustrado y cambid el standar orna-
mental.

3-Owen Wiilam, Diseno de Revistos, pp. 13
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22
ia

Revista
llustrada

“Las primeras revistas fueron periocdicos
literarios o politicos publicados exclusivamente
para los ricos y con un costo elevado para su
difusion amplia. En Europa, la creacion de una
clase media instruida y de una pequena clase de
obreros bien instruida, especiatizados, fomento
la invencion de un nuevo tipo de revista
distribuida mediante la red de ferrocarril.”1 La
Revolucion Industrial amplid el panorama
politico, social, econdomico y cultural de una so-
ciedad que marcd profundos cambios
trascendentes.

“La primera ola sostenida de edicién de
revista popular, la proporcionaron las revistas
semanales jlustradas. Su éxito coincidid con el
crecimiento de los movimientos democraticos
populares europeos y con los avances técnicos
en la imprenta, que hicieron posible su pro-
duccién. Se mecanizo la fabricacién del papel;
la prensa de palanca, mejorando su difusion con
eficiencia y rapidez, y {a composicion tipografica
se automatizé parcialmente. Ademas estos
avances permitieron destinar mas recursos a la
ilustracion, que seguia siendo un proceso ma-
nual que consumia mucho tiempo.”2

Las revistas ilustradas surgieron en
muchos paises Europeos: “L’llustration”, en
Paris, y “Die llustrierte Zeitung”, en Leipzig,
ambas en 1843; “Fliegende Blatter’ en 1844 y
“Kladderadatsch” en 1848, también en
Alemania ; {a revista espanola “La llustracion”
fue publicada por primera vez en 1849 y en la
década de 1850 en Estados Unidos aparecen
las revistas “Frank Leslie’s llustrated News
Paper” y “Hansper’'s Weekly”, siendo estas las
antecesoras de “Life”, "Paris Match” y “Picture

Post”.

1y 2.-Owen Wiilam,Diseno de Revigos, po 14
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La revista ilustrada pas6 de ser un diario
de noticias a un medio nuevo, rapido y eficaz
servicio semanal de noticias, en un periodo de
ajetreo politico.

Se ledefinié comorevistailustrada aun
medio semanal de noticias, incorporando ilus-
traciones que sdlo cumplian con ser un ele-
mento ornamental y decorativo para la pagina.
Los artesanos trabajaron duramente som-
breando lineas entrecruzadas para adquirir ca-
racteristicas realistas y la fotografia que ya se
integraba en esa época, se retocaba tanto que
adquiria caracteristicas de una ilustracion,
estos dos elementos cumplian su mision ai ser
considerados solamente decorativos.

La fotografia en los inicios de la revista
solo se ocupaba para reproducir las ilus-
traciones, y en su defecto se decoraba la pagina
que parecia un muro de una galeria de arte, sin
experimentar tamarnos o sentido global en la
informacion de lapagina.

Una de las invenciones..que ayudo al
disefio de revista, para darle una nueva forma
fue la “cincografia” en 1872, esto es, la com-
binacidon de la fotografia y el fotograbado de
lineas.

Jules Cheret experimenté el color y lo
amplid a la revista en 1860 en Paris y Londres,
dando una libertad artistica y mas completa al
disefo de revista.

“En las décadas de 1890 hasta 1940, la
comunicacion visual quedd supeditada a los
itustradores. Los editores de arte de revistas
seleccionaban al ilustrador cuyo trabajo domi-
naria un formato tipografico rutinario. Los es-
quemas publicitarios servian de guia al ilus-
trador, para gue supiera cuanto espacio debia
dejar entre caracteres.”s

La evolucion del disefo tipografico del
siglo XX esta intimamente ligada con la pintura,
poesiay arquitectura moderna.

3.-Owen Wiiam, Diseno de Rewvistas, pp. 14



Con los grandes avances del siglo XXI, la
revista ha adquirido un nivet muy elevado en la
comunicacién masiva. Los avances tec-
nofdgicos han proporcionado herramientas
rapidas de extraordinarios efectos. Las formas y
los trazos o cualquier otro elemento surgen de
manera espontanea al experimentar con
aparatos y programas graficos.

Obviamente, si tenemos un conocimiento
previo a partir de los problemas y necesidades
concretos con los que se enfrentan los dise-
nadores de hoy dia, sin desechar los principios y
objetivos del Disero Grafico, la tecnologia nos
provee herramientas altamente utiles para el
diseflo de lapagina.
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Movimieinto
Moderno

El movimiento moderno del disefio de
revista cambié con la doctrina del dinamismo
plastico y la nueva tipografia como elementos
primarios en la experimentacion del disefio de
revista dejando sus ligaduras costumbristas y
rdsticas; lo primero era abandonar el sentido
simétrico que caracterizaba las primeras re-
vistas, las cuales constituian una imagen rigida;
ahora las composiciones experimentarian la
asimetria para romper con imagenes estrictas y
dar libertad, eliminando el vocabulario visual
para dar mas posibilidades de expresion en su
composicion formal. Theo Van Doesburg,
Lissitzky, Laszlo Moholy-Nagy, Herbert Bayer y
ofros incursionaron en las relaciones tipo-
gréficas, creando una nueva jerarquia de tipos.
Las composiciones asimétricas crearon el pote-
ncial para un vocabulario visual dinamico y
fluido ofreciendo mayores posibilidades com-
positivas que el estatico y monolitico estilo
tradicional. La exploracion de relaciones tipo-
graficas emprendidas por Theo Van Doesburg
aportaba una nueva jerarquia de tipos que se
adaptaba a los particutares requerimientos de la
revista.

La nueva tipografia fue una expresion
que vinculd el cambio originando un avance ob-
jetivo de mejor organizacién y comunicacion,
idénea para percepciones politicas y sociales.

Las corrientes artisticas como el

futurismo, el dadaismo y el cubismo iniciaron la

- revolucién grafica; estos movimientos rebeldes

y contradictorios se aliaron al constructivismo y

al postulado de la unidad de todos los ele-
mentos deldisefio grafico.

El movimiento moderno del disefio en la
revista es caracterizado por la eliminacion de la
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estética frivola lo cual acentua la funcionalidad
y aplicacion del material impreso, este tiene un
objetivo definido y no puramente ornamental.
Tradicionalmente, tenia una estructura vertical
de la columna, sin integracién aiguna entre
otros elementos.

La forma artistica es una transformacién
de medios objetivos y racionales de comu-
nicacion de ideas, mediante ia conveniente
aplicacion de los medios tecnolégicos.

‘El avance del diserio de revistas se
debe a sus estructuras; la pagina tenia su
estructura vertical de columna sin integracion
visual entre todos sus elementos, tradi-
cionalmente asi funcionaba. Esta caracteristica
respondia a las necesidades del periddico, en
€l diversas historias competian entre si, enuna
sola paginay por el lado contrario. Actualmente,
en un articulo de una revista su estructura ideal
forma un cuerpo de texto y fotografia que en su
percepcion tiene un caracter de totalidad, este
puede ocupar una doble pagina, relacionando
el articulo por su forma y contenido, que es la
tematica con el total de la revista; podria
llamarse semi-auténomo dependiendo de la
clasificacion y estructura que se le dé a la
revista, conforme a los intereses innatos del
disefhador, determinando ritmo y continuidad de
larevista.”

La revista es un todo continuo, cuyo
mayor aportacion consiste en el collage y el
fotomontaje.

La comunicacién grafica no debe plas-
marse bajo formulas estéticas prees-
tablecidas, ni arbitrarias , sino crear nuevos ien
guajes graficos, basados en principios fun-
cionales y de caracter conveniente al di-
sefador.

En el nuevo disefo de revista es
importante considerar las nuevas tecnologias
de impresion, la influencia de latelevisiony sus
hébitos de percepcion del iector. Esta época de
cambios y crecimiento econémico ha sido y es
el motor para la experimentacion y la

1.-Owen Willkarn, Diseno de ffevistas . pp. 21



innovacion.

La revista presenta un desafio, el cual
mediante una ojeada debe que integrar una
historia con sus elementos: titulares, intro-
duccion, cuerpo de texto, subtitulos, imagen y
color; determinando su estilo y continuidad.

La desobediencia del futurismo y del
dadaismo en los lineamientos dados por los
impresores, dieron origen a formas caprichosas
atravesando todos los blancos en la pagina.

El movimiento del dadaismo, fue exu-
berante, se fundo en Zurich en 1917 e influyé por
medio del tedrico Van Doesburg al romper con
las restricciones rectilineas vy le dio un sentido
de expresiénvisual.

- “...La aportacion dadaista de los cuadros

formados con palabras se convertirian en un
elemento esencial para los disefadores de
revista, de la expresionista escuela de Nueva
York de las décadas de 1850 y 1960... y la
principal aportacién fue la aplicacion del collage
y el fotomontaje a la imprenta, y el uso de
secuencias fotograficas como prototipo del
fotoperiodismo derevista.”2

La aportacidon del Bauhaus es la ob-
jetividad de la tipografia, declarando: “..la
semilia del conflicto es en el doble énfasis
puesto en la ciaridad absoluta...la organizacion
racionaly fa legibilidad expresiva e intuitiva.”s

*El desarrollo de una unidad de foto-
grafia y tipografia, fundamentan las bases para
los artistas graficos en Alemania.’s La ex-
perimentacion con la impresion “Campo
Gréfico” (estudio y revista) fundadas en 1913
dirigidos por el impresor Attilio Rossi en Milan,
significaron un claro antecedente del desarrolio
de larevista en el mundo comercial.

24dem, pp. 25
Hdem, pp.26
4-gem. pp.28
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2.8
Disefic
de

Revista

El disefic de Revista es un proceso de
creacién amplio, no es sencillo limitar bases
fijas, ya que no tiene un problema comun a los
diferentes tipos de revistas. La revista como
medio de comunicacion es secuencial de corta
duracién, sigue siendo un lujo, tomando en
cuenta que el peridédico es unmedio esencial de
informacién, cuyo costo es menor debido a su
impresién y material. En el periddico puede
existir la abstraccion artistica. “La revista que
Nno posee un patron estandar para el disefo co-
rrecto y los problemas de produccion y comu-
nicacién no se puede medir desde un solo punto
de vista o unfuncionalismo estrecho.”

El periodismo marca un fuerte impe-
rative, experimento al maximo los recursos y
materiales guiados " hacia el objetivo de una
comunicacion clara -contar una historia-."2 Los
disefiadores se dirigen a una gama extensa de
lectores bien definida.

La revista “en términos sencillos es mas
flexible que un libro y mas rigida que un pe-
riédico; tiene mayor periodicidad que un libro
(que no tiene ninguna) y menos gue un
peridédico, su estructura es producto de dos
elementos de comunicacién diferentes; cuya
importancia es la relacion intelectual entre la
revista y sus lectores.”s Puede adoptar diversas
formas ofreciendo gran -variedad de posi-
bilidades de disefio que solo estara limitada por
el rectangulo blanco.

“Los requerimientos publicitarios, las
necesidades de mercado, el presupuesto, el
papel, los métodos de impresion y composicidn
y por supuesto, las expectativas y prejuicios del
lector, reclaman la atencion” 4 de cualquiera que
se interese en la creacion de revistas,

1.4.Owan Witiam, Dissno de Revistas, pp.265
S-igem. pp.130
S-idem. pp.17
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La relaciéon con los lectores no es simple,
de lo contrario se podria caer en estructuras
formales y tradicionales; para muchos di-
senadores su objetivo es mostrar cuan crea-
tivos son, sacrificando los mensajes y por el
lado contraric algunos otros caen en es-
tructuras frias basadas entitulares, texto € ilus-
traciones, carentes de sentimiento. Hay gue
considerar el disefio de pagina como un medio
de inversion artistico y con significado.

El funcionalismo en extremo llevd a
limitar el disefio, en cuanto a formatos ade-
cuados a las diferentes revistas, sin embargo
una de las caracteristicas en cuanto al nuevo
diseno de la revista en Europa fue introducir “el
desorden” como un método compositivo para
experimentar e! collage, tipografia y formas
decorativas, en un esquema grafico. En fa com-
posicion de la pagina, es importante considerar
todo aspecto y no irse de extremo a extremo,
queriendo resolver el disefio de revista con “fri-
volos remedios tipograficos..."s,que en oca-
siones soélo confundirian y no dejarian en claro
untema.

"El nuevo diseno de la—Ttevista esta
basado ...en la liberacién de los disefadores
de ciertas ataduras gracias a las nuevas
tecnologias de impresion.”’s Es muy importante
este avance tecnoldgico , debido a que las
limitaciones de principio de siglo en cuanto a los
medios de impresidn marcaban el estilo de la
epocay la rapidez de su difusion. En 1850-1860
“...se ensayaron diversas técnicas de
fotograbado sin trama, pero existia la dificultad
de que estos grabados requerian un papel
especial y una prensa aparte para imprimir la
imagen, por lo tanto, era imposible producir
imagenes y texto en una sola prensa utilizando
papel ordinario.”7

‘La influencia de la television en las
expectativas del lector y sus habitos de per-
cepcion; el establecimiento de nuevos pro-
ductos editoriales de caracter general... y la me-
jora del diseflador en el proceso editorial.”s son
nuevas premisas en el disefo editorial.

7-idem. pp 17
8-idem, po. 130



Revistas en el Niercado

En la actualidad circulan un sin fin de
revistas de diferentes géneros, las cuales ex-
plotan al maximo todos ios elementos edi-
toriales y aun mas, el avance tecnologico ofrece
un instrumento como la computadora la cual
posee altemativas excitantes de impacto en la
pagina.

Las revistas se dividen en géneros, es
decir, por temas de interés segun el publico al
que sedirige.

Revistas Juveniles.-Estas revistas estan
enfocadas a la juventud y en sus articulos
ofrecen temas de interés a sus lectores, sin
duda alguna estas revistas se enfocan a las ne-
cesidades de éste sector.

Ofrecen temas de moda, psicologia (co-
mo autoestima), maguillaje, ejercicio fisico (para
mejorar suimagen), etc.

Sin duda alguna estas revistas tienen un
alto grado como instrumentos del mercado,
mediante las cuales se ofrecen productos para
suventa.

Las revistas juveniles son las que em-
plean al maximo los elementos de la pagina
editorial. La fotografia es un elemento muy util y
explotado por estas revistas, se requieren foto-
grafias de todos tamanos y posiciones, desde
pequeias en recuadros, hasta pagina completa
y doble pagina, recortadas e insertadas creando
imagenes surrealistas. Las modelos son
jovenes bellas y varones apuestos; su contenido
textual es poco, lo cual permite tener un mayor
espacio con libertad y sin restricciones para des-
playarse. Son las revistas que emplean un sin
numerc de colores en la misma pagina, el color
es uno de sus mejores aleados junto con la
fotografia. Los colores vivos son los mas
frecuentemente utilizados. La tipografia cobra
vida y dinamismo en los encabezados y los
elementos ormamentales se dejan ver sin
timidez. La caja tipogréfica generalimente se
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construye de 2 a 3 columnas las cuales dan
opciones para mas columnas en caso de un
articuio extenso.

La portada es a todo color, con muchas
fotografias y varios titulos de articulos.

Estas revistas buscan proyectar el dina-
mismo con espontaneidad hacia a la juventud.
Los jévenes de secundaria, asi como de pre-
paratoria son ios mas interesados, por ello €l
mercado de estas revistas es uno de los mas
amplios y activos.

Algunos ejemplos de estas revistas son:
“45 207, “You”, “Tu", etc.

Revistas de Salud.-Las revistas de esta indole
tienen menor difusion que |as revistas juveniles,
sin embargo, gran numero de ellas abordan
temas de salud. Estas revistas tratan también
temas de cocina, ejerciciofisico, dietas, recetas
de cocina, nutricion, etc. Su ob-jetivo es
promover una buena saiud para sus lectores. El
publico al que se dirige es general, hombres,
mujeres, nifos, nifias, adultos y jovenes.

La fotografia que se emplea en estas
revistas tienen un sentido ampliamente des-
criptivo, no son innovadoras y en pocas 0casio-
nes se salen de su encuadre fotografico para
interactuar con otros elementos ornamentales.
Los colores que se utilizan generalmente son
los verdes, azules, amarillos.Su contenido es

~ mayormente informativo y descriptivo, la caja

tipografica es generalmente de 2 a 3 columnas,
las cuales dan oportunidad de dividirla en mas
columnas. Sus encabezados generalimente son
estaticos y poseen pocos elementos
ornamentales. o

En la portada se expresa un mundo
natural, con modelos jovenes de bello cuerpo y
las de cocina presentan deliciosos platillos o
frutas, verduras, etc.

Existen en el mercado una gama amplia



de estas revistas, algunos sejempios son:
“Dietas”, "Chepina y algo mas”, “Decoracion de
platilles”, “Salud’, etc.

Revistas Politicas.-Estas revistas poseen en
sentido estricto un alto grado informativo que
expresa un pensamiento sobre ia organizacién
delpais y difunde noticias.

Generalmente el publico al que va
dirigido es menor, el sector que se interesa por
estas revistas son desde jévenes universitarios
hasta profesionales que tienen que ver con la
politica. Debido a la seriedad de los temas, el
estilo es conservador ya que es necesario
expresarlos.

La fotografia es un elemento narrativo
complementario, y su aplicacién es limitada, la
ilustracion es otro medio comun en estas re-
vistas. El color es poco utilizado y en algunas
ocasiones eliminado, soio la portada es en color.

Su prioridad es el contenido informativo y
la caja tipografica esta compuesta por 3 y 4
columnas, los encabezados son estaticos y
rigidos, {os elementos ornamentales son casi
nulos. Estas revistas en sus interiores tienen el
aspecto de ser una pagina de un periédico.
Algunos ejemplos de estas son: ‘“época’,
“asuntos 2000°, “que hacer politico”, “proceso”,
etc.

Revistas Especializadas (o de producto).-Estas
revistas aportan informacién, instruccion,
noticias 0 la historia de productos que son
promovidos. El publico al cual se dirige es segun
el producto.

La portada tiene el aspecto de cartel que
atrae la atencion del publico, realzando virtudes
de los productos. La fotografia es el elemento
primordial que como ya mencionamos resaltara
las virtudes de los productos y buscara captar el
interés del lector.
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Estas revistas tienen el aspecto de un
album fotografico, ubican al producto en un
bello paisaje o en el estudio, su caracter es
descriptivo por ia necesidad de ser precisoen|a
instruccion.

La utilizacion del color es convencional,
con frecuencia posan bellas modelos que
logran captar el interés del lector.

En la caja tipografica generalmente se
usan 3 y 4 columnas, combinandolas con las
fotografias, el contenido del texto es poco, la
frecuencia de elementos decorativos en ia
pagina dependen del tipo de producto que se
promueva y al publico al que se dirige. En
algunas revistas el uso de elementos or-
namentales son casi nulos, por ejemplo las re-
vistas de interés para los caballeros, como de
autos.

Algunos ejemplos de estas revistas son:
“vochomania”, "curvas: autos, motos y chicas”,
cinemania”, “Lenceria”. etc

n o

“motorcycie”,

Revistas de Turismo.- Su objetivo es mostrar
al publico lugares de gran interés, asi como
reportajes y costumbres de lugares des-
conocidos.

El reportaje y la apreciacion estética de
la fotografia son la primicia de estas revistas,
generaimente las fotografias son tomas
abiertas (paisajes). Todas la revistas de este
género son impresas en color, sin embargo
utilizan el blanco y negro en algunas fotografias
con sentido artistico y no tanto por economia.

Comao su contenido es amplio. utilizan
cajas tipograficas de 3 columnas, para no
cansar la vista del lector y darle un aspecto
dinamico al disefio.

Los colores que se utilizan generaimente
son colores vivos. Algunos ejemplos de estas
revistas son: “Meéxico desconocido’. “Geo-
mundo’, algunos numeros especiales de “Na-
tional geograthic”.



Revistas Religiosas.- Su objetivo es el de
instruir y difundir el Evangeiio de Cristo.

Generalmente como no son lucrativas,
sus medios de disefio e impresion se limitan. Sin
embargo, el tiempo y la tecnologia deiinean
conceptos y modas, los cuales se aplican para
crear undiseno funcionai y estético.

La caja tipografica esta divididaen 3y 4
columnas, ya que su caracter es informativo, la
fotografia generalmente es convencional y en
pocas ocasiones se sale de su encuadre
fotografico, debido a que el caracter que domina
en estasrevistas es serioy sublime.

El publico al que se dirige es general,
pues el evangelio es para todo el mundo, los
articulos tienen un enfoque y disefio segun a
quien se dirija, hay revistas para nifios, jovenes y
adultos. La mayoria de las denominaciones
religiosas poseen sus revistas, algunos
ejemplos son: “La Atalaya” y “Despetad” de los
Testigos de Jehova, “Revista Adventista” de los
Adventistas del Séptimo Dia, “Id" y “Red” de
comunidades cristianas.

Su
ins-

Revistas Educativas e Instructivas. -
informacion es altamente educativa e
tructiva, y sus temas varian.

Lafotografia adquiere un papel narrativo.
El contenido esta equilibrado con las fotografias
y utilizan elementos ornamentales necesarios
para su composicion. La caja tipograficaes de 3
y 4 columnas. Los colores se aplican segun el
tema. Algunos ejemplos son: “Padres e hijos”,
“Mi bebe”, “Ef mundo de la mama y un nuevo
ser’, etc.

Revistas Cientificas.-Su objetivo es con-
cederle al publico conocimientos, noticias y
sucesos interesantes, pero como nuestra cul-
tura no esta acostumbrada a la lectura, estas re-
vistas resuitan un medio eficaz para difundir
temas de interés mediante fotografias con
efectos y manipulacion de imagenes reaimente

R
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interesantes y enigmaticas.

Los articulos que presentan no abarcan
mas de 3 paginas y en algunos casos hasta 4
paginas. Los encabezados son atractivos se-
gun lorequiera el articulo.

Algunos ejemplos de estas revistas son:
“Conozca mas”, “Muy interesante’, “Ovni’,
“Conciencia planetaria”, etc.

Revistas de Espectaculos.- Estas revistas
tienen un objetivo informative del mundo
espectacular (musica, teatro, cine, TV, radio,
etc.) Acerca de eventos artisticos ; la vida
personal de sus artistas favoritos. '

Sus portadas generaimente son un com-
pendio de fotografias de los artistas de moda,
sus encabezados son llamativos, compiten uno
contra otro para llamar la atencién, mediante el
tamano, colory ornamentos.

Estas revistas al igual que las de ca-
racter juvenil utilizan y explotan al maximo
todos los elementos editoriales, dando un
sentido ornamental y narrativo, muchas de ias
fotografias que se emplean en la pagina son
realizadas en estudios.

Eltexto interactua directamente con ias
fotografias y otros elementos ornamentales. Al-
gunos ejemplos de estas revistas son: “Tv-
novelas”, “Tv-notas”, "Eres”, etc.

Revistas de Moda.-Las revistas de moda se
destacan por sus fotografias de estudio y
realzan la figura humana. Su publico esta in-
teresado en encontrar elementos que le ayuden
a embellecerse. Los articulos y productos pre-
sentados en estas revistas ayudan a mejorar
laimagen.

En el disefio de ésta pagina el elemento
principal es la fotografia, la revista de moda
posee poca informacion textual.



‘Por otra parte, incluyen algunos temas
de interés para el lector, los cuales tienen que
ver con la imagen personal, como magquillaje,
salud, etc.

Algunos ejemplos son: “Elle”, “Vogue”,
*Marieclaire”, “Vanidades’, etc.

Revistas de Decoracion.- Tienen el ob-jetivo
de proporcionar ideas para una buena imagen
del hogar, oficina u otros esta-blecimientos y
objetos. Estas revistas poseen més cuidado en
su composicion. Dentro de ellas se encuentran
las revistas de manualidades.

Sus portadas generaimente son her-
mosos carteles de maxima expresién artistica.
Aungue en algunos casos se saturan de titulos
como lamayoria de las revistas. El publico varia,
pero principalmente se dirige a las mujeres.

La fotografia tiene un estricto y ampiio
sentido estético y descriptivo para facilitar las
instrucciones a los lectores.

La mayoria de las revistas utilizan en su
caja tipogréfica 3 y 4 columnas, estas dan
alternativas segun el objetivo perseguido. Uti-
lizan tipos de formas suaves y el color es dirigido
segun la composicion del lugar u objeto a de-
corar, los elementos decorativos se utilizan con
moderacion. Algunos ejemplos de estas revistas
son: “ldeas”, “Decoracién de pasteles”, “Fieltro”,
etc.

Revistas Deportivas - Basicamente son
noticias deportivas, dirigidas a personas que les
nteresa e! ejercicio y espectaculos deportivos,
hay revistas especializadas solamente en de-
oorte.

La portada utiliza fotografias que
axpresan movimiento y dinamismo. La
otografia publicada por lo general es captada
2n el momento de la accion, busca el impacto
nediante las tomas fotograficas y la
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manipulacion en la computadora.

Tienen un sentido informativo y hacen
uso de una caja tipografica de 3 y 4 columnas.
Los encabezados son sobrios y utilizan pocos
elementos ormamentales para destacar al-
gunos puntos importantes. Tenemos ejemplos
tales como: “Balén”, “Deportes”, “Auto mundo
deportivo”, “Box y lucha”.

El formato de la mayoria de las revistas
queda limitado por la imprenta, debido a que
posee tamano standar, si se busca innovar el
tamano de la revista tendra que analizarse bien
su objetivo y funcionalidad, debido a que si no
se planea bien se desperdicia mucho material y
los costos se elevan.

Elformato comun mide de altura 275 mm
y 210 mm de ancho, algunas revistas difieren en
el tamaro pero solo es por unos cuantos mi-
limetros.

Después de revisar bastantes revistas,
me surgieron dudas sobre su construccion y me
di a la tarea de buscar informacion que me
ayudara a resolverias. Busqué en diferentes
libros, pero no localicé alguno que me ayudara
aresolver estas incognitas. Como opcidnrevisé
mas detalladamente las revistas para obtener
algunas conclusiones.

La portada ha adquirido un papel de
cartel, se trata de una introduccion al contenido
total de ia revista, sin embargo este medio de
“introduccion” ha hecho de la portada, un pi-
zarron de anuncios en la mayoria de las re-
vistas. Los encabezados compiten unos con
otros mediante el tamafio, el color, {a posicion,
junto con laimagen, fecha de edicién, cédigo de
barras, entre otros elementos decorativos, han
saturado la portada lo cual deja de ser funcional
y estético. Sin embargo es natural ver la portada
tan saturada.

No niego la importancia de presentar
una introduccion del contenido en el primer



contacto del lector con la revista, ya que asi
captara su interés y finaimente su compra. Pero
la mayoria de los disenos de las revistas han
perdido la reticencia, y en ocasiones el impacto
visual. '

Los forros son las envolventes de la re-
vista, generalmente estas paginas estan de-

dicadas a algun articuio especial y en la mayoria .

de los casos son paginas especiales para los
patrocinadores, las cuales tienen mayor reti-
cencia eimpacto visual. En algunas revistas no
lucrativas las utilizan como cualquier otra pa-
gina.

La contraportada o cuarta de forros, se
deja para alguna noticia importante o para la
promocién de algun producto o servicio.

En el caso de segunda de forros, es uti-
lizada como pagina de presentacién y con-
tenido, sin embargo algunas revistas la utilizan
como cualquier otra pagina.

La tercera de forros, generalmente es
una pagina de promocion, sin mencionar que
algunas revistas también las utilizan como cual-
quier otra pagina.
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2.6.1
Identidad
Grafica de
la Revista

La identidad corporativa "se trata de una
personalidad construida por la empresa, o sea,
la identidad no es una dimension o cualidad que
la empresa posea. Sino mas bien, el resuitado
de un esfuerzo que consiste en descubrir sus
potencialidades mediante operaciones de auto
evaluacion y definicion de la singularidad em-
presarial.” 1

La identidad corporativa se basa en una
comunicacion estratégica.”La comunicacién es-
tratégica entiende a la identidad corporativa
como unarepresentacion ideoldgica.”2

En el sigio V se imprimian marcas perso-
nales sobre articulos que se producian para
reconocerlos asi como su creador. Las marcas
iniciaron en la Edad Media, en esta época se
pretendia regular la actividad econdmica
mediante el equilibrio de |a venta. Después en el
siglo XIX cobra auge en el Industrialismo con la
marca grafica. Esta surgié como un distintivo,
para expresar el origen y calidad del producto o
servicio y producir un reconocimiento eficaz y
rapido en el mercado.

“A partir del siglo XX, la marca se con-
vierte en un vaior econémico y constituye un
importante factor sociologico delaculturay dela
estética cotidiana.”s

“A partir de ahora, la marca actuara como
un elemento referencial que permitira reconocer
a un producto, de muchos otros.”4

Imagen Corporativa e ldentidad Cor-
porativa son términos que surgieron durante la
Segunda Guerra Mundial. “La imagen cor-
porativa se refiere a la proyeccion que una
empres ha adquirido entre el publico. El termino

1- Tafodo Polacios Luls. Gestion de jo imogen Comorgtvg, pp. 3
2-Chavers Norberto, [magen Corporihg, pp. 54
3y 4- Scheinsohn Danlel A Comunicackin Estratégica. pp. 57
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usado de identidad corporativa se refiere a la
imagen que la empresa pugna por conseguir, a
fin de crear una buena reputacién entre sus
clientes.”s La empresa adquiere un nombre.
“Estos nombres pueden conducirse mediante
muy diversos mecanismos linguisticos y
adoptan, por lo tanto, diversos aspectos, desde
un signo arbitraric 0 abstracto hasta una ex-
presién claramente denotativa.”s

La identidad corporativa tiene dos as-
pectos: el primero encierra la personalidad,
dada por las diversas ideas, metas, objetivos,
filosofia, los cuales formaron la empresa a
diferencia de otras en sumercado activo.

El segundo aspecto es “la identidad
visual, junto con los patrones de conducta, la
personalidad reconocible de unaempresa.”

“Toda empresa debe tener un sistema de
signos fisicos que la hagan reconocible en la
sociedadyenelmercado.”s

La construccion genérica de la identidad
corporativa se puede identificar dentro de 5
modalidades segun Norberto Chaves en sutibro

Imagen Corporativa.

.Descriptivos: esta imagen expresa las carac-
teristicas y propiedades de laempresa.

.Patronimicos.-en el se expresa el nombre de ia
empresa mediante el nombre propio de ia per-
sona clave dentro de la misma, puede ser el
propietario, el fundador o algun otro.

.Toponimo.- el nombre o imagen de la empresa
se relaciona con el lugar de origen de la em-
presa o duefio.

.Contraccion.- Surge de jugar con las iniciales o
porciones de palabra,

De estas modalidades se desprenden
las siguientes marcas o conjuntos de signos.

5y 6- Chaves Norberfo, imogen Corporgtha, pp. 42
7- kejoca Polocios Luls, Gesion de K imagen Cormporatva, pp. &
8- Jejodo Polocios Luis, Gaston de Jo imagen Comoratg. Pp. 5



Logotipo.-Es un signo en esencia verbal, tiene
un arreglo tipografico especial, basicamente
gréfico. Recordemos que la tipografia es el
resultado visual de “estudios e investigaciones
sobre la forma de la escritura y del estilo de
impresién.”s

E!logotipo surge como la “firma autografa
respecto de su nombre. El logotipo puede
definirse entonces como la version grafica
estabie del nombre de lamarca."10

El logotipo tiene una capacidad iden-
tificadora del nombre como signo puramente
verbal y signo grafico. Su funcion es verbal,
iconica y tiene un sentido semidtico, com-
plementario a sunombre.

Latipografia adquiere ademas un sentido
no verbal y toma significados complementarios
al nombre en sus rasgos estructurales. Debido a
esto, se ha visto necesario crear nuevas
estructuras enios alfabetos.

Para los logotipos no hay limites
tipograficos, se utilizan ampliamente todas las
familias tipograficas, se pueden modificar en
base a necesidades técnicas o estéticas en
funcién a las prioridades del disefiador o se
pueden crear nuevas formas de alfabetos.
Ejemplos:

¢-lubaro Antondo e Mona, Tipogrofia, on 95
10-Chaves Norberfo, Imagen Comoratve, pp.d
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Letragrama.- E| letragrama es otra opcién para
representar el nombre de ia empresa
graficamente. Es un signo visual construido por
lineas libres y diferentes en un cuadro
imaginario, adquiriendo formas abstractas.
Generalmente estas formas surgen de la
escritura a mano alzada. “Composicidén poética
en la cual las palabras estan dispuestas de
manera tal que crean imagenes ligadas al
significado del texto.”11

Ejemplo:

wN

Pictograma.-’E| arte grafico pictérico es la
forma mas simple de escribir, es decir, mediante
imagenes donde narran su vida se comunican
pintando, dibujando o grabando en piedra o
pieles.”12

El pictograma es una figura o simbolo
que adquiere un significado del objeto real. El
primer paso es representar fielmente al objeta y
mediante modificaciones estructurales se
estiliza, sintetiza o geometriza.

11-Tuparo Antonio e Mong. [lpogrofio, pp. 92
12-idem, pp. 11.



GRUPO FINANCIERO
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Ideograma.- “Sefiala et comienzo de la historia
de la escritura."13 Los ideogramas tienen la
posibilidad de representar |a realidad mediante
elementos figurativos reales, pero ademas el
hombre se da cuenta que puede representar
ideas, conceptos abstractos, los ideogramas
tienen caracteristicas similares a los objetos,
reconocibles y les confiere un significado de los
conceptos que representa.

Un ejemplo seria la /una, representa la
noche, la oscuridad, el romanticismo, etc. El
origen de los ideogramas se basa en los jero-
glificos egipcios, también los mayas y aztecas,
utilizaron este medio como elementos comu-
nicativos, hoy los caracteres chinos, tienen un
valor ideografico.

ICMOSA

13-Gonoon Moggle y Dodd Eugenle, Nipografic Decorativa, pp. 11
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Monogrma.- “Composicion grafica formada por
dos letras..."14 EImonograma aparecié comoun
elemento de firma, como simbolo o marca re-
presentativa de una empresa, esta compuesto
por pocos elementos (caracteres tipograficos) o
siglas de una empresa o nombre. El mono-
grama busca “la superposicion y enlazamientos
originales entre ellas y debe estimular un
proceso de interpretacion.”1s

Ejemplos:

LaletraUy laletra S se unieron
Para crear un solo signo.

l.aletraJylaletra H se unieron

Anagrama.-"'Son las deformaciones perso-
nalizadoras del logotipo." 16 Dandoles a los
caracteres tipograficos un sentido expresivo,
mediante su alteracion en su estructura.

Ejemplos: Hoy los diferentes programas de
diseno asistido por computadora ofrecen am-
plias alternativas de alteraciones graficas de
manera rapida.

Letranormal

alteraciones

14-Jubaro Antonlo e Mona, Tipogrofic, pp. 937
15-idem, pp. 72
16-Chaves Norberto, imagen Comorgtiva, pp. 51



Imagotipos.- “El nombre y su forma grafica
(logotipo) suelen sumarse con frecuencia a un
signo no verbal que posee ia funcion de mejorar
las condiciones de identificacion al ampliar los
medios."17 El signo tiene una lectura no verbal,
pero es bastante impregnante. Todo signo visual
requiere para su funcionalidad ser memorable,
legibible y capaz de diferenciarse del resto de
los demas. Pueden ser abstractos, arbitrarios o
figurativos.

Ejemplos:

LAMINAT

El imagotipo puede adquirir formas ver-
bales ,iconicas y analogas al objeto.

LAMINAT es una compania de laminas,
la letra L representa la primer letra del nombre
de la empresa y tiene una connotacion iconica,
debido a la representacion de una {amina ex-
tendida, junto con otra lamina mas pequefa con
un dobiez en uno de sus extremos.

Icénicas.- Son representaciones reales y
naturales de un objeto o individuos.
Ejemplo:

17.Chaves Norberto, imegen Cormporativa, po. 54
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Simbolicas.- Son imagenes abstractas que en
su aspecto fisico no poseen ninguna relacion
con el objeto real , o simplemente sonimagenes
gue se le atribuyen conceptos abstractos como
libertad o diversos tipos de emociones.
Ejemplos:

GRANVARURARL E

GSTAL

>

DIRECTV.

Tipograma.- Siempre se ha buscado que la
escritura alfabética sea el medio efectivo de
comunicacion fuerte y expresiva. Sin embargo
se incursiona mas y mas en una composicion
donde la escritura nos de mas expresion y
novedad. Surge de esta intencion el tipograma
o patabra-imagen. Es decir los caracteres
tienen un valor mayor que el ser un signo en el
alfabeto con una clara intencion, los caracteres
poseen un valor linglistico e ideografico, que se
leen al mismo tiempo. Se logra alterando o

manipulando ia tipografia con una inter-
pretacién clara visual.
Ejemplo:

+ e —



Fonograma.- Es la utilizacion del signo mu-
sical, como simbolo de una empresa or-
ganizada, la cual le permitira identificarse en el
mercado conforme a su funcion.

Ejemplo:

Pemonio

SOUND REINFORCEMENT

Toda identidad corporativa posee una
construccién técnica, lacual se basaen:

Simbolo.-Es reconocido de forma general como
la marca, y sus caracteristicas son abstractas,
en ocasiones arbitrarias, porque no existe re-
lacién directa con la empresa. El simbolo
remplaza a la empresa en un sentido fisico.

Color.-E!| color esta ligado con el simbaolo, en
primera instancia por su percepcidon, en se-
gundo lugar por su connotacion psicolégica y
por supoder de atraccion.

Tipografia.- Es la manera como una empresa
escribe su nombre, las fuentes tipograficas son
parte esencial de la construccion del nombre y
personalidad de laempresa.

|

\

‘} Lo interesante es que estas multiples op-
ciones que provee el disefno, son poco incur-
sionadas por las revistas, el nombre de la re-
vistas se limita a aplicar un logotipo, es decir un
arregio tipogréfico y en el algunas ocasiones
integran un elemento crnamental.
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2.8.2
Diagramacion

El disefio grafico trabaja, en sintesis , con
unos elementos simples que son los signos,
correspondientes a codigos. Las letras y signos
en tanto son signos caligraficos, tipograficos, los
cuales pertenecen a codigos linguisticos . Por
otro lado, las figuras o imagenes coresponden
a cbdigos iconicos. Combinados estos ele-
mentos en un espacio bidimensional coordinan
un pensamiento l6gico y el impulso creativo.

La composicion de una pagina es la dis-
posicion de los elementos tales como: titulo,
texto y la imagen en una perfecta armonia. La
base de su identidad visual es su formato siendo
este una estructura regular de texto y espacio, la
reticula divide el espacio en secciones modu-
ladas determinando la ubicacion del texto y la
imagen; de acuerdo a los lineamientos edito-
riates, la ilustracion, eitamano del articulo com-
binados dentro de larevista y sus connotaciones
interrelacionadas , sin olvidar los lineamientos
tecnicos de impresion como el papel y presu-
puesto.

La estructura de la revista determina el
estilo, para introducir el mensaje concreto y
atraer la atencion del lector.

E! objetivo tradicionalista del formato y
reticula es facilitar ia produccion , coherencia y
claridad a la forma en funcion objetiva de cada
elemento que interactua enlapagina.

Formatos Tradicionales

1
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Reticulas Tradicionales

El margen interior es mas
grande y se utiliza para leer
mas cémoda mente sin
estropear la encuadernacion.
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El margen interior exterior
€S para poner notas ya
sea del lector o del disefador

Esta reticula es tradicional
para libros, en los blancos
se utilizara |la cabeza
y abajo el pie de pagina

Margen espectacutar
reflejada

LA REVISTA EN EL PROCESO DE DISENC)

Reticulas repetidas

La reticula mas simple
posee las mismas
medidas

Es la reticula mas lujosa,
por usar amplios margenes
para resaltar el texto
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La sintesis en un sentido abstracto es el
problema global de expresidon visuai en el
disefio, las cuestiones técnicas en la integracion
de cada elemento en la pagina, fluye con
secuencia, agitacion y dinamismo ya que
funcionan sus articulos coherentemente.

El significado de los componentes se
consigue en un equilibrio por instinto y a traves
de la experiencia y raciocinio, de acuerdo con
los preceptos de la ciencia visual y con el orden
espacial derivado de la construccion modular
considerando las leyes de la percepcion psi-
colégica ydelaorganizacion de los signos.

La unidad éptima produce un flujo inte-
grado de informacién y crea un objeto y caracter
unico de entre los dispares componentes vi-
suales y literarios de lapagina.

La sintesis debe ir mas alla de los
significados superficiales e incursionar en una
variedad de signos y simbolos complejos. La
sintesis consume y planifica un todo y no sélo
insertaimagenes a un texto, sin interconexiones
graficas o asociativas que como consecuencia
no persuadiria a un publico lector para obtener
larespuesta deseada.

La disposicion de los elementos en la
pagina con un objetivo coherente que fluira con
una secuencia sistematica de informacion, faci-
litara la labor al disenador grafico.
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2.6.3
Fotografia
e
llustracion

Hay una tendencia de percibir la foto-
grafia de la revista por sus cualidades esen-
ciales tanto en su forma como en su contenido.
La fotografia es la columna vertebral de las
revistas ilustradas cuyo papel primario es
periodistico en colaboracién con el texto y su
composicion en general.

La fotografia e ilustracion son com-
ponentes dinamicos dentro del disefo de la
revista, se alian con el texto, el color, etc,, y
sgjetan su uso a todos sus elementos cuya fun-
cién preliminar es comunicar.

La fotografia e ilustracion proporcionan
informacién visual, creando dramatismo o na-
rracién, atraen la atencion del publico rela-
cionandose entre si.

Ningun elemento en la revista aparece
solo para embeliecerla y menos una fotografia;
ya que posee un concepto y un lenguaje propio,
gue unifica al disefo global.

La fotografia adguiere el papel de la
palabra escrita, aiterando o modificando nece-
sidades precisas y no actua como un objeto
aislado intacto; de manera que ligado a otros
elementos crea significados completos.

La ilustracion en ia revista es una forma
subjetiva, basada en la experiencia de inter-
pretacion personal; el uso de la ilustracion de
tipo informativo, también brinda cierta per-
cepcidn estilizada dando continuidad altexto. La
Hustracion revela el pensamiento en las obras
plasticas y metaféricas.

| Una de las contribuciones mas impor-
tantes en el disenc de revista es la foto-
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grafia: "conceptualmente, la pagina se disefa
en el proceso de encargo y realmente en la
lente de un fotografo.”

Fue durante el periodo de las dos Gue-
ras Mundiaies cuando hubo una explotacion
fotogréfica en la revista, desarrollo que se noto6
primero en los periddico. En esta época la
revista eiimind elementos ornamentales, en el
texto se redujeron las variaciones tipograficas;
tos titulares eran breves, se encuadro toda la fo-
tografia de manera reticente para dominar la
pagina y tener un impacto visual.

Portada
Revista Ambeiter 1lustriente Zeitung
1934

La camara portatil de 35 mm, inventada
por Oskar Barnack, en 1923: trajo un progreso
mayor hasta revolucionar la fotografia. A finales
de 1923 las revistas narraban la historia ba-
sicamente por fotografias espontaneas y rea-
listas.

En aquella época para Rodchenko la
fotografia era “el nuevo y perfecto medio para
descubrir el mundo contemporaneo de la
ciencia del hombre, la tecnologia y la vida
diaria.”2

‘AlZ" una revista creada en 1925 por
Willi Muenz, realizé un seminario comunista
que se dio a la tarea de explotar la fotografia,
debido a que reconocia el progreso rapido del
disefo de revista entre 1925 y 1935. En 1930
bajo la influencia de John Heartfield se introdujo
el fotomontaje, dejando atras la composicion
de pagina sobria, simétrica y atestada de
elementos para incursionar con a tipografia de
paio seco en 1931, una reticula modular con
vigorosos fotomontajes que se integraban en |a
pagina de manera armoniosa.

1-Owen Williomn, Disenc de Revista, pp. 104
2-A. Rodchenko: Predostarezhele fovisof, en No 4 e, num, 6,1¢28

Ciago en A Higrery of Photogruphy, op.7



Fotografia en el Disefo

Hablar de revistas, es hablar de foto-
grafia; debido a que toda revista explota al ma-
ximo este elemento del disefo de revistas, por lo
cual es necesario incursionar en el area del foto-
disefio.

Inventores y artistas como Joseph-
Nicephore Niepce y Louis Jacques Mandé
Daguerre, investigaron métodos que les per-
mitieron perfeccionareldibujo.

Foto-grafica, es hoy conocida como
fotografia, este término aparecié aproxi-
madamente hace ciento cincuenta afos con el
astronomo y cientifico Sir. John Herscchel para
describir un proceso inventado por su amigo
William Henrry Fox Talbot (cientifico, ma-
tematicoy linguista inglés) de donde emanan las
raices de la comunicacion visual por medio de la
fotografia.

Herschel combiné |as palabras griegas -
pothos, que significa “luz” y -grapho que significa
“dibujo’, era el término correcto para describir el
proceso como “dibujo con luz”. Intro-dujo tam-
bién los términos positivo y negativo a los expe-
rimentos de Talbot.

La fotografia en sus inicios se inspiré en
la pintura. Precursores de la fotografia como
Julia M. Cameron, Peter Henry Emerson, Alfred
Stieglitz introdujeron efectos pictéricos en sus
fotografias. Pero a mitad del siglo XX se dio un
giro al disefio de la fotografia, cuidando el as-
 pecto descriptivo de sus imagenes. En los afios

treinta comenzaron cursos de disefio grafico y
fotografia. En el afio de 1969 en Alemania se
extendid un reconocimiento internacional a la
Asociaciéon de Foto-disefiadores Indepen-
dientes que enfatizaron la interaccion del disefio
y la fotografia. Preocupados en el contenido y su
presentacion visual.

El ojo y lacamara.- El entorno que nos rodea es
percibido en dos aspectos:
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1)Cognositivo.- “Basado en una sin-
tesis de |la experiencia visual gue hemos acu-
mulado en nuestras mentes.” 3

2)Perspectiva.-Basada en una imagen
percibida desde un punto de vista individual,
como através de unacamara.
Ejemplo: la visidon cognoscitiva suele identificar
una mesa cuadrada sin distorsiones. En la
vision de perspectiva, el costado mas cercano
de la mesa aparece mas ancho gue el opuesto,
mientras los lados mas alejados de nuestra
vision retroceden hasta un punto de fuga
comun.

“Nadie sabe con exactitud cuando se
invento la camara oscura -una maquina fo-
tografica primitiva capaz de proyectar ima-
genes en superficies planas- pero si sabemos
que fos griegas comprendieron el principio de
esta forma de proyeccion y que en el siglo XV
estas camaras se habian vuelto bastante
complejas. En el siglo XVI se refinaron hasta el
punto de incorporar lentes y reflectores de
cristal esmerilado, utilizando espejos para co-
rregir los efectos de inversion de laimagen.”s

El Encuadre y el Visor

“El espacio y la estructura del entorno
fueron las primeras influencias sobre las formas
de las imagenes visuales.” s

La primera fotografia se realizd en
Francia en 1826, su forma y magnitud fueron
determinadas por el tamarno de la camara que
se utilizé. En Chicago en 1906 se construyé una
camara para tomar una fotografia de un tren
gue media dos metros y medio de ancho.

En 1883, George Eastman invento las
fotografias instantaneas y la camara Kodak,
hasta aqui se habia utilizado papel negativo
pero Eastman lo cambid por una pelicula de
celuloide. Thomas Alva Edison cred la pelicula
de cine de 35 mm, a partir de la pelicula de
Eastman se determino el tamafo de la camara.

J-Allen Hurburt, Fote-Disenc, po. 13
d-idem, pp. 14
5-dem. po. 18
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Imagen Ampliada

“La ampliadora hizo que el fotégrafo pu-
diera dedicar otra mirada a la imagen; incorporé
la libertad de eleccién permitiendo el uso de ta-
marfios de pelicula pequefia y barata y de
cadmaras de formato pequeno, practicas y fle-
xibles; dio al fotégrafo una nueva oportunidad de
controlar la luz y modificar la imagen mientras
pasaba del negativo al positivo.”s

Alfred Stieglitz (fotégrafo Esta-
dounidense) a finaies del siglo XIX, exploté el
uso de laampliadora.

La ampliadora permitid modificar la ima-
gen definitiva, también los costos se redujerony
se hizo practica la camara de pequeno formato.
Fue un medio para manipular las imagenes y se
transformo en un instrumento primordial para la
fotografia. La ampliadora se convirtic en un
instrumento de efectos y modificaciones
gréficas, tales como: texturas, lograr contrastes,
y destellos de luz, entre otros.

Edward J. Steichen incursioné sobre el
contenido grafico de las fotografias y ejercié
gran influencia trascendental en la fotografia
como medio de comunicacion. Introdujo el des-
nudo publicitario y fue uno de los primeros en
utilizar el color en sus fotografias.

Lissitzky fue de los primeros disefadores
graficos que reconocio el poder de la fotografia
en el disefio, puso las bases de |os efectos de la
superposicién con doble exposicion y de la
fotografia sin camara (fotograma).

Herbert Mattler, disefiador gréfico ruso,
fue uno de los disefadores que interactué el
disefio con lafotografia, creando una sintesis de
las dos formas artisticas. Man Ray experimenté
el proceso de solarizacion y el efecto de sa-
batier.

A principios de la fotografia fue comun

encontrar en los experimentos, fotografias de
objetos cotidianos, como escobas, puertas, etc.,

o-dem, pp. 21

LA REVISTA EN EL PROCESO DE DISENC

con el paso del tiempo buscaron nuevas formas
en lanaturaleza, mediante sus encuadres, apa-
recio el paisaje.

Efectos Foto-Graficos

Doble Exposicion.- este efecto como otros
tantos, surgieron del error de la fotografia, la
doble exposicidn surgid del olvido del fotografo
al no retirar la pelicuia o la placa. Hoy las ca-
maras imposibilitan este efecto debido a su es-
tructura técnica.

Sandwich.- Es un efecto parecido al de la doble
exposicion, con la diferencia de que en el
sandwich se utilizan dos fotografias para formar
una sola, surgié de la aparicion de la trans-
parencia a color.

Fotogrma.- El fotograma es la fotografia sin
camara, consiste en poner en el papel
fotografico un objeto y buscar una fuente lumi-
nosa, mediante la intensidad de la luz se
pueden lograr variantes en la imagen.

Solarizacion y efecto Sabattier.-Es un efecto
descubierto por Armand Sabattier, se puede
aplicar en color o blanco y negro. "En este
procesc se expone una copia con contraste
intensificado y luego, durante el revelado,
vuelve a exponerse conuna luz tenue, lo que da
como resultado una imagen parciaimente inver-
tida, que es una combinacion de positivo y

’ negativo.”7 Elresultado es incierto.
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Reticula- Este efecto p05|b|||ta el .dar. una
apanenma detextura fotog rafica.

Posterizaciéon.- Se trata de un proceso
destinado a convertir peliculas de medio tono
en disenos mas amplios de tono plano, en el
que pueden aplicarse tonos grises y filtros.

Alto Contraste.- Crea un efecto enérgico en la
fotografia mediante tonos puros.

7-dem, pp. 51



Bajo Relieve.- Se da mediante una ilusion
tridimensional y mediante el positivado por
contacto a partir de un negativo de alto con-
traste, uniéndolos luego ligeramente fuera de
registro y positivando lu combinacién.

El Grano.- “Es un efecto natural de pelicula muy
rapida, aunque también puede intensificarse
mediante procedimientos en el cuarto oscuro.
La sub-exposicion de la pelicula, y un tiempo de
revelado escalonado incrementa la densidad del
grano y también el contraste, su tamario se
incrementa mediante una exposicion exagerada
de una excesiva agitacion durante el revelado.”s
Este efecto se puso de moda durante los afios
setenta.

Efecto Moaré.- “Es un fendmeno que se produce
cuando se colocan dos tramas sobre una
imagen, en diferentes angulos entre si.” o

Distorsion.- Se da al mover el zoom durante el
tiempo de exposicion o bien utilizando ientes
especiales.

Tono.- El medio tono, aporta una escala de
grises mediante una trama que hizo reproducir
material grafico a costos mas econoémicos que el
color.

La Imagen en la Pagina

Con estos descubrimientos de la foto-
grafia y sus efectos, la pagina impresa quedod
absolutamente beneficiada, ya no se usaba la
fotografia como un elemento ilustrativo, es decir,
ya no ejemplificaba solamente el contenido del
texto, sino aportaba beneficios mayores con-
siderandole como un elemento de comu-
nicacion sin limites de efectos que actuara de
manera pragmatica y estética.

Asi que el disefio de pagina estuvo atento
al desarrollo y experimentacion de |a fotografia.

Se realizaron todos los esfuerzos para
trasladar la imagen fotografica a la pagina
impresa. Pero esto solo se aprecio hasta el

3-idern, pp. 51
J-dem, pp. 56
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primer cuarto del siglo XX.

Ei desarrollo de la revolucion moderna
fue motivada por dos conceptos: uno se
especializaba unicamente en la imagen foto-
grafica y el otro en una nueva visién y com-
posicion de ia pagina.

"El nucleo fotografico inicial de la revista
moderna se origind en torno a un grupo de
fotografos alemanes y hungaros dirigidos por
Erich Salomén, y de un grupo de disefiadores
de camara con Oskar Barnack a la cabeza.
Saiomon fue el primero en comprender el pleno
potencial del objetivo rapido, prescindiendo del
polvo de magnesio para destelios y liberandose
de los limites del tiempo de exposicion.”10

Utiiizd la luz ambiental en sus retratos de
politicos y usd por primera vez el término de
fotografia espontanea. Con sus experimentos
puso cimientos al foto-reportaje y a las revistas
especializadas que surgen en Alemania, en la
imprenta de Ullstein.

Aparecio una revolucion en el disefio por
los constructores rusos. Disenadores como
Lissitzky y Aleksandr Rodchenko aportaron
nuevos conceptos al disefo de pagina, in-
fluenciados por las inngvaciones cubistas de
Paris, la libertad de los fotografos dadaistas y
las composiciones asimétricas.

Estados Unidos tomd estas inno-
vaciones de la pagina impresa, mediante dos
disefiadores rusos que promovieron el de-
sarrollo de larevista moderna.

Alexei Brodovitch participo en el disefio
de Harper’'s Bazzar y el Dr. M. F. Agha director
de Vanity Fair en 1929 y en Vogue un afic mas
tarde. La obra de estos disefiadores rusos fue el
inicio del desarrollo de la revista norte-
americana. En 1960 el resultado de estos
fundamentos y la experimentacién se llegé a
ver en la realizacidon de las revistas “Esquire”,
“Mc Call's”, "Life" y "Look”, las cuales fueron el
inicio de una nueva era de revistas modernas

10-idemn, pp. 63



que ejercieron influencia mundial en el disefio de
revistas hasta nuestros dias.

Diserno de Revista
(Fotografia)

Seleccidn de Fotografias .- El factor mas
complejo e importante en el disefio de |la pagina
impresa es la seleccion de la fotografia.

En la busqueda de |a fotografia acertada
para la revista debe contemplarse en primer
lugar las formas légicas y obvias como punto de
partida para una experimentacion profunda e
innovadora que dard como resultado una
imagen de impacto. Considerando antes de
cualquiertoma la naturaleza del problemay ana-
lizando los requisitos fisicos que daran como re-
sultado una fotografia de apreciacidn estética y
de un alto contenido; que dara la intensidn
correcta del disefiador ante el espectador, quien
por primera vez ve la pagina.

“Nunca se debe perder de vista la re-
lacién con otras imagenes que aparezcan en el
mismo anuncio o en el contexto del boceto
final."11 Para no perder el estilo editorial que la
revistatiene.

Contraste de Tamario.- Determinar el ta-mafio
de la fotografia en la pagina es importante,
debido que un acertado tamarno provocara
impacto y un énfasis en el tema o mensaje. Las
fotografias de diferentes tamanos en la pagina
daréan un contraste siendo esta una al-ternativa
visual de composicién fotografica, la cual creara
una sensacion visual de dinamismo.

Contraste de Valor.- Es solucion visual mediante
el contraste de colores y tonos, se creara un
impacto visual y una fuerza en el disefo total de
la pagina. Tal contraste puede ser el ancla para
atraer al lector.

11-idem, pp. 63
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Contraste de Forma.- Estamos acos-
tumbrados a las formas cotidianas dei mundo
que nos rodea, el disenador tendra que ver mas
alia de lo obvio y buscar alternativas creativas
de diversas formas pero siri perder la cualidad
original.

Contraste de Caracter.- En el disefio de la
pagina es necesario buscar medios eficaces
gue logren el interés del lector. Buscar un
contraste en la pagina realzara los elementos
que intervienen en ella. Un ejemplo es la
violenciay la serenidad.

Formato y Estilo.- Todo disefo de pagina eficaz
exige una composiciéon armoniosa de laportada
hasta |la contraportada. Debe poseer un estilo
global de pagina a pagina y de numero a
numero para definir la personalidad de la
revista. Esta secuencia surge por medio de
cada uno de los elementos editoriales. A pesar
de cada revista posee innumerables articulos,
los cuales a veces difieren 0 simplemente
corresponden a otras areas, los elementos
editoriales nos ayudaran a unificar cada articulo
y a no perder el estilo global del objetivo del
disenador.

Retoque.- La imagen revelada tenia algunas
fallas técnicas y se utilizé el retoque como una
forma correctora, pero a medida que incre-
mentd el trabajo de retoque surgié como una
actividad creativa. Se utilizé el aerégrafo prin-
cipalmente.

Fotografia y Color

Con la aportacién de la fotografia. se
considerd de mayor relieve a la apariencia
exacta de la imagen y se descuidd ia
composicion global, eincluso la intervencion
de los elementos editoriales se integraron a la
pagina de manera arbitraria o con muy poco
sentido de diseno.



Sin embargo algunos disefiadores vieron
la fotografia como un medio eficaz para realzar
sus disefios y buscaron experimentar sus
efectos para introducir en sus obras un ele-
mento mas que atrajera a un publico, sin olvidar
los otros elementos que actuan en la pagina.

El color fue un experimento de gran
aportacién en la fotografia para el disefio de
revistas. Se cree que la fotografia a color fue
inventada en 1891 por Gabriel Lippmann, en
Paris. Steichen fue un de los primeros que
incursionarcn en la fotografia a color y expuso
varios autocromos en 1907. Este nuevo método
se basaba en el sistema aditivo que combinaba
los colores primarios (verde, rojo y azul) este
sistema se remplazé por el sistema sustractivo,
el cual utilizé los colores complementarios (cian,
amarillo y magenta) del sistema aditivo. Este
sistema onginé la camara tricolor, la cual dividia
la luz de una sola fuente mediante filtros de
colores.

En 1935, Leopold Mannes y Leopold
Godowsky con ayuda de la Eastman Kodak
Company descubrieron el Kodachrome y varias
peliculas de color, aqui aparecié la trans-
parencia, la cual resto control y efecto que se
podian manipular en el cuarto oscuro.

Mas adelante se obtiene un sistema de
control y manipulacion del color por medio del
uso defiltros de color. La revista “Life” fue una de
las primeras que incursionaron en esta técnica.

Dos hombres experimentaron amplia-
mente el foto-disefio de la revista: Henry Wolf,
disefiador fotografico, fue el director de arte en
las revistas “Esquire’, “Harper’'s Bazzar" y
“Show”. Contribuyo¢ al desarrollo del foto-diseno
y destacé en el disefio editorial, direccion
artistica, publicidad y fotografia. Sus obras
quedaron inmortalizadas en las revistas antes
mencionadas.

Sam Haskins, ‘considera que la

idoneidad del collage y la superposicidén para
reunir imagenes inconexas es esencial al

. ———
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Surrealismo. También opina que el montaje es
una manera eficaz de ilustrar la complejidad de
lavidamoderna.”12

12-idem, pp. 104



Reticula

El objetivo de crear una reticula es es-
tablecer un orden coherente y sobre todo ar-
ménico, es decir, que se justifique y unifique
cadaunade sus partes como untodo.

El hombre siempre ha buscado una re-
lacion con todo lo que le rodea; Platén men-
cionaba en sus escritos la necesidad de esta-
blecer una relacion que ensamble. Ei deseo
racional de unificar |la vida interna y externa, fue
comoresultado de sumar todas sus partes como
un todo siendo esta la mejor relacion.

Los estudiosos en su busqueda ha lo-
grado relacionar las formas y estructuras de la
naturaleza encontrando una perfecta relacion
natural, misma que desean plasmar en todas
sus obras.

El ritmo de cada elemento, figura, linea,
color o cuerpos en el disefio grafico se
presentan como fenomenos de comunicacion,
los cuales se suspenden © ubican por
peculiaridades de orden formal, siendo estos
ritmos puramente estaticos; los cuales han te-
nido éxito en sus multiples aplicaciones y va-
riantes tales como la geometrizacion, ia sintesis
o estilizados. Pero a pesar de sus variantes en
cuanto a forma, color, tamafio u orden no dejan
de tener un aspecto monotono, dando la apa-
riencia de rigidez, que bien pueden funcionar
segun los requerimientos del disefiador. Pero el
constante avance en la ciencia, en ia moda, en
la tecnologia y principalmente en la comu-
nicacién han llevado a buscar otro orden, el
orden dindmico que da mayor libertad enlacom-
posicion y expresion grafica. Esta composicion
ha roto con ias leyes detl ritmo formal, ya que la
igualdad de tamarios, color, posicién o aspectos
ya no son necesarios; ahora la desigualdad se
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ha justificado en su relacién interna o externa,
perc arménica. Estos ritmos logran un éxito
mas eficaz ya que se puede dar la apariencia de
movilidad logrando apartarse de la rigidez del
ritmo-forma.

Para elaborar unareticula es necesario
definir caracteristicas del papel en cuanto a
tamafo debido a que es obligacion del dise-
fiador velar por la economia de su cliente, asi
que se deberan investigar las medidas que ad-
mite la maquina donde se imprimira

Delineado el aspecto del tamano del
papel, el diseno de reticula continuara selec-
cionando cuantas columnas (espacio para el
texto) se requeriran segun la necesidad del di-
sefio para colocar el titule y el texto, siendo
estos elementos convencionales, pueden ad-
quirir un papel mas trascendente y van-
guardista en su composicion. "El texto em-
pleara la reticula para crear uniformidad de
composicion..."1

Mediante los efectos que se dan al
acomodo del titulo pueden lograr un impacto
visual y adquirir una composicién mas atractiva
al lector, los subtitulos que por su peso visual se
encontraran entre el titulo y el texto base.

La imagen, elemento que proporciona
informacidn visual, dara énfasis al objeto de la
informacion que se tratara en la pagina. Este es
un elemento listo para aplicarse y manipular de
manera dindmica, mediante su tamafo y po-
sicion, para romper con la rigidez del texto.
Gracias a la tecnologia este elemento es fle-
xible y puede atravesar columnas , saltarse
margenes; su composicion en la pagina alcan-
zara gran fuerza para atraer al publico un tanto
indiferente al tema. Su aplicacion puede ser en
cotor, blanco y negro, sello de agua, fondo, etc.

Esta dependera de los objetivos del
disenador ante las necesidades de! cliente que
siempre giraran en torno a un mercado bien de-
finido.

1-Swuon Alan , Como (fsenor Reticules, oo 20



Ejemplos de reticulas:

Reticulade 4 columnas

‘AR

Reticuta de 3 columnas

L4
£y
T L

La columna utilizada para el texto, debe
cuidar su funcionalidad en cuanto a su anchura,
ya que de esto dependera su legibilidad y facil
lectura. “Tradicionalmente se considera que la
reticula de tres columnas es una opcién
acertada para los folietos. Esta reticula
proporciona anchas y legibles columnas de
texto, y la flexibilidad adicional de poder sub-
dividirlay convertiria en seis columnas.”2

2-§wuan Alon , Come [Xsenar Reticulas, op. 30
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Una de las aplicaciones tradicionales es
ila de dos columnas que se puede dividir en
cuatro. La divisidon de columnas da al disefio
una distribucion constante y equilibrada, en las
paginas de columnas impares dz un enfoque
diferente al disefio total.

Alan Swan en su liboro Como_Disefar
Reticulas menciona que ‘la formula de tres

columnas es ideal para el disefic de revista y
esta se puede dividir en seis, esto es util para el
objetivo informativo de esta forma proporciona
un dominio grafico sobre el texto. Dos columnas
crea una cualidad académica y formal, y la
divisibn de siete columnas da mayores
posibilidades de combinaciones dinamicas y
creativas.”s

El| disefiador de reticula para revista es
necesario que limite un espacio perimetral en
blanco como margen, para obtener upa zona
central donde disponer los elementos y en se-
guida es necesario considerar ia manera de en-
cajar el texto; después se utilizan encabezados
impactantes y las fotografias o ilustraciones se
manejan creativamente.

“Las revistas lideres cuitivan el disefio
para mantener las cualidades que su publico
espera de ellas y, a veces, tiene prioridad el es-
tilo sobre el contenido.” 4

Las revistas de mayor exito son aguellas
que han dado un disefio individual a cada
articulo, perorespetan el disefio global.

Para apreciar su finalidad es necesario
recordar que antes de Gutemberg, quien fuera
el precursor de {a imprenta al trabajar con los
caracteres moviles, cada manuscrito se
realizaba de manera muy cuidadosa, utilizando
reticulas proporcionadas, cada caracter se
dibujaba en una medida standar. los margenes
alrededor del texto eran realizados uniformes y
para no caer en una imagen fria y rigida, al-
gunos de los caracteres seresaltaban mediante
un ensanchamiento de grosor y altura con
aspecto ilustrativo, debido a que esta actividad
provenia de los monasterios.

3-icdem, pp.
4-idem, po.
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Anatomia de la Reticula
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[ Titulo de las series del libro o publica-
ciones.

Tamano de corte de la pagina.

Posicion del centro de la pagina para lo-
calizar el centrode las columnas.

[@ Margen central

B Guia indicativa del darea maxima reser-
vada para una posicidn opcional del texto o ilus-
traciones.

B Guia depie.

Medidas de columna.

Reticula de cuatro columnas que se indi-
can sus divisiones.

@ Folio, numeracion de la pagina.
(@ Margen exterior.

A1 Margen central, especial cuidado para
encuadernar.

fi2l Espacio entre marca de corte y linea
exterior, utilizado como margen de seguridad
para prolongar imagenes o colores, lo cual evita
lineas blancas en el corte.

A3 Marcas de corte.
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4 Se denominan cajetines para’ indicar
edicion, fase de reproducciones, especificador
de color.

Los medianiles son lineas verticales y
horizontales en la caja tipografica que esta-
blecen y limitan el nUmero de columnas, estas
se disponen en pares, también determinan el
espacioentre las columnas.

Campos.- Se dan por la relacion de las
lineas verticales y horizontales, que determinan
espacios y limites. Es decir espacios donde se
injerta eltextoy laimagen.



2.8.5
Componentes
de la Pagina
Editorial

La mayoria del material editoriai incluye
estos elementos:

Caracter: es un signo tipogréfico o letray
numero, para la reproduccion editorial puede
ser un signo de puntuacion o un espacio en
blanco.

Linea: una sucesién de caracteres pro-
duce una linea dptica, por si mismos evocan
una linea imaginaria.

Caja: es el espacio que ocupara el texto,
delineada por los margenes.

Célculo tipografico: se estima el
numero de paginas que ocupara un manuscrito
entipografia.

Cuartilla: es informacion dispuesta en
cadapagina.

Columna: su objetivo es determinar el
espacio para el texto y queda delineada por los
medianiles.

Logotipo: el logotipo -en la revista se
ubica en la portada, su funcion es identificar el
nombre de la revista, diferenciaria de las demas
pero también tiene un sentido decorativo.

Encabezado: es un titulo con un es-
pecial arreglo tipografico, de mayor peso que el
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de base para resaltar aiguna informacion; sirve
como anclaje para el lector a fin de atraer su
atencion e instar a su lectura.

Cabeza: Juego de tipografia sacado del
cuerpo del texto, para indicar el nivel de im-
portancia de io que sigue.

Extracto: es un bloque de texto, resal-
tado en otra fuente tipografica y su tamario o
color, para resaltar una informacion.

Bibliografia: se anexa a todo docu-
mento editorial, esta refiere las fuentes de
informacién en que se basa; pueden servir para
investigaciones posteriores, su tipografia es
variable y su extension siempre es menor al
textobase.

Créditos: es la linea citada por lo general
al final de una leyenda, slogan o ilustracion para
mencionar lafuente de informacion o autor.

Notas: son aclaraciones respecto a la
informacion o texto, se pueden colocar al pie de
pagina, al final del capitulo o seccion uobray su
fuente tipografica es la misma y su tamano es
menor.

Folio: es el nUmero de la pagina.

Epigrafe: |a epigrafe O introduccion es
una frase que antecede al cuerpo del texto y
puede ser un resumen deI capltulo 0 una cita de
un autor.

Pie de Pagina es informacién com-
plementaria, ubicada en la parte inferior de Ia
pagina, en un tamano tipografico inferior.



Sangria: es el espacio en blanco que en
ocasiones aparece al inicio de un péarrafo.
Separa eficazmente un parrafo de otro.

Versal: letra mayuscula.

Versalitas: letra mayuscula de igual ta-
mafo que laminuscula.

Figura: es el nombre asignadc a una
fotografia o ilustracion, por lo general estan
enumeradas.

Nomenclatura: numeracién y leyendas
que aparecen en las ilustraciones.

Reiteradores: Los reiteradores tienen el
objetivo de confirmar o resaitar cierta infor-
macion, valiéndose de eiementos graficos co-
munes , tales como: cuadrados, circulos, rectan-
gulos, otamaiio, color, etc.

Finalizadores: es una marca disefada
con el objetivo de sefialar el fin de un articulo; en
ocasiones éste resulta tan interesante para el
lector que busca mas informacion, pese a que el
redactor realizd bien su trabajo. Es necesario
diseflar un elemento que indigue el fin,
generalmente esta marca pertenece al simbolo
de la identidad grafica o el mismo simbolo, ya
que éste crea una unidad y no queda como un
elemento flotando que no tiene relacion con el
disefio de larevista.

Licencias: son pequefios apartados en
donde aparecen ias licencias, los permisos, los
nombres de los colaboradores, nombre de los
impresores, editores y las direcciones. Su
ubicacién esta en la hoja del indice o contenido.
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Lomo: algunas revistas, por su tipo de
encuadernacion y el nUmero grande de paginas
presentan un espacio, donde se introduce el
nombre de la revista o publicacion.

Reiterador: es el nombre de la revista
que se emplea como reforzadoer visual,
generalmente se coloca junto al folio.

Pases: |os pases indican al lector que el
texto continua en determinada pagina o
columna. Comunmente se utilizan manos,
flechas o texto.

Vifietas: son dibujos decorativos que se
presentan al principio o al final del articulo.

Balazo: se refiere a la presentacion de
un avisc o articulo importante.

Balas: es una llamada de atencion o
aviso de un parrafo importante, se usa también
para esquematizar varios puntos o rubros de un
tema.

Segundas: es informacion sobre el
contenido de la revista. Generalmente son los
titulos de los articulos mas sobresalientes.

Cornisa: es el nombre de la seccion o
del articulo de la revista, impreso en la parte
superior de la pagina.

Capitular: es la primera letra del parrafo
inictal de un articulo. Se usa para dar entrada al
cuerpo del texto, en algunas ocasiones
adquiere un aspecto ornamental, puede ser de
diferente fuente y tamario.



Destacan del texto, por su disposicion
especial, buscan llamar la atencién y
diferenciarse. Sutamario, fuente y estilo pueden
variar deltexto base.

Agradecimientos; en el caso de que
haya colaboradores o instituciones que no
pertenecen a la casa editorial.

Indice: presenta el contenido de la
revista, es decir, los articulos y su localizacién,
aparece en las primeras paginas.

Registros Legales: son los permisos
legales necesarios para hacer posible la
circulacién de la revista, dentro de los cuales
estan: el codigo ISSN (International Standar
Serial Number), otorgado por la Direccién
General de Derechos de Autor; los certificados
de licitud del contenido y del titulo de la revista
que otorga la Comisiéon Calificadora de
Publicaciones y Revistas llustradas; Franquicia
Postal, etc.

Articulos: es el contenido de la revista,
se distribuye en bloques de texto; los temas
pueden se aislados o formar parte de secciones
fijas.

Publicidad: es el espacio dedicado a los
anuncios de los patrocinadores de ia revista.
Actualmente los patrocinadores son la principal
fuente de sostén de larevista.

Formato: se refiere al tamaro final de la
revista, para determinar el tamafo segun
Tumbull y Baird recomienda considerar lo
siguiente:

*Facilidad de manejo

*Adaptabilidad det contenido al formato
*Limitaciones mecanicas

*Eitamano de laprensa de laimprenta

“Jumbull, A y Boird, R, Comunicocion Grifica . pp.299
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Letras de resalte: segun Muller-
Brockman, son palabras o frases que se
destacan del texto, por su disposicion especial,
buscan llamar la atencion y diferenciarse. Su
tamario, fuente y estilo pueden variar de! texto
base.

Cintillo: “es un bloque de informacion
relativa a l|la periodicidad, fecha, volumen,
numero de ejemplar y lugar de circulacion;
datos importantes de ia publicacion”. 1

Forros: “se puede definir como la parte
expuesta de la revista’.2z se integran por
primera, segunda, tercera y cuarta de forros.

Primera de forros es reconocida como la
portada y es la presentacion de |a revista ante el
publico.

Segunda y tercera de forros son paginas
que comunmente se dejan para anuncios
publicitarios de los patrocinadores, general-
mente estos disefos son aportados por los
patrocinadores y el disefador de la revista solo
lo introducira a la pagina, opcionalmente en la
segunda de forros se deja para la pagina de
contenido.

Cuarta de forros, es una pagina 100 %
dedicada a contener publicidad.

B9 fees g
WROWE 4 Samne

1-Azvg Cloudia y Calles Francisco, Reglseno de o Revisio
Porcinorna y Aviroma”, pp.18
2-idem, pp. 14



Portada

Es la imagen inicial, ésta debe ser me-
morable, pues es el ancla para atraer al lector;
tiene un control mas estricto y cuidado meti-
culoso, puesto que debe sefalar sin equivocos
el estilo y contenido.

En el disefio de portada pueden surgir
problemas entre las ambiciones estéticas del
diseflador y el objetivo basico de la comuni-
cacion; pero ligadas estas, se logran imagenes
estéticas-funcionales, atrayentes para el pu-
blico lector, que debera elegir entre un sin fin de
revistas.

Se piensa que de la portada depende la
venta de hasta un 40 % de su éxito; su imagen
ofrece aspiraciones y beneficios fisicos y so-
ciales. Debe contar con un atractivo que cree
fuerza y equilibrio, combinando un amplio nu-
mero de lineas con un agudo sentido dei coloren
un espacio limitado, pero los beneficios re-
quieren planeary redactar un texto inteligente.

Por otro lado, adquiere un papel de
anuncio o cartel que promueve su mercado
interno.

“La mayoria de las revistas han esta-
blecido sus rasgos caracteristicos de disefio en
el titulo, que suele ocupar una posicion y tiene
un tamano predeterminado, la reticula prees-
tablecida para la portada impone restricciones al
disefio naciente.”

“Desde la primera infancia encontramos
fascinantes los rostros humanos y estamos
acostumbrados al contacto directo de las mi-
radas en nuestras vidas cotidianas. Las revistas
usan estos conocimientos deliberadamente pa-
ra atraer nuestra atencion.”2

1-Swuan Alan , Comeo Disenor Reticulas . pp.82
2-Colfler David y Cotton Bob, Diseno para i gutoedicicn . pp. 114
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En cada estante comercial ‘encon-
traremos un sin fin de revistas con rostros que
miran directamente.

Ejempios:
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2.6.7
Tipografia

Elhabiar de tipografia es mas que simple
historia, materiales para su reproduccion o di-
seno de tipos; su esencia es ser un elemento
basico para la comunicacion.

En el Renacimiento ltaliano surgieron
impresores como Nicolas Jenson y Aldus
Manutius quienes imprimieron sus libros en
tipos romanos finos, los que prevalecieron hasta
principios del siglo XIX ; las necesidades en el
comercio que se desarrollaba rapidamente junto
con la publicidad dieron origen a las primeras le-
tras titulares.

Robert Thome, en la Fann Streer
Foundry de Chiswell Street, Londres, expuso la
primera letra de ojo abierto en 1803. Conti-
nuaron los tipos egipcios {Vincent Figgins,
1815) y los san serifs (William Caslon, 1816).
Estas letras dieron origen a un sin fin de va-
riantes, para esta época de cambios, el libro
continué con sus formas tradicionales.

Williams Morris fue una de las primeras
figuras en el movimiento modemo en Europa, y
rechazo la tipografia débil de los libros post-
renacentistas. Y en 1844 fundd el Arts and
Grafts Movement (Movimiento' de las Artes y las
Artesanias) el cual rechazaba someterse a los
cambios de la Revolucién Industrial y el Art
Nouveau ) Arte Nuevo, cuya base se sustentaba
en el estilo decorativo, ‘sus formas eran esti-
lizadas y decoradas con vegetales.

Posteriormente se fundd la Bauhaus,
basada en las ensefanzas de Morris, en su
desarrollo de latecnologia.
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Su origen surge de las obras de los post-
impresionistas. Simultaneamente aparecieron
otros movimientos que influyeron en el
Bauhaus. El mas poderoso fue el cubismo que
nacié en Paris con las obras de Picasso, Juan
Gris y Braque; el Futurismo en ltalia, el Cons-
tructivismo en Holanda y el Dadaismo en Ale-
mania.

“Las tres influencias principales que se
ejercieron sobre el disefio tipografico moderno
fueron: la tipografia tradicional de los supre-
matistas rusos, tales como Lissitsky (innovador
de los carteles de fotomontaje y precursor del
movimiento moderno en el disefio), el disefo
asimétrico estatico del pintor Holandés Piet
Mondrian, y por ultimo, |a libertad impudica del
Dadaismo.”s '

El dadaismo rechazé los métodos limi-
tados y tradicionalistas de la pintura, susti-
tuyéndolos por simbolos tipograficos.

Tipografia en la Revista

El texto en una revista es el elemento
mas convencional, se ubica en un espacio
limitado por la reticula el cual crea uniformidad
en lacomposicién.

El disehnador tomard en cuenta qué
tipografia utilizara, asi como el tamano y grosor
de la fuente, con lo que conseguira un equilibrio

.visual. La posicion y la forma seran de igual

importancia.

A pesar de tratarse del elemerito mas

- comun, es de suma importancia considerar sus

caracteristicas particulares que repercutiran di-
rectamente con otros elementos para formar un
todo; por lo tanto, no se debe pensar en la
tipografia de forma arbitraria, sin aplicacion ni
consideracion estética-funcional.

1- Lewls Jonn, Principlos Basicas de Tivografio, po. 27

S —



Es importante considerar las carac-
teristicas de la tipografia puesto que de ésta
depende la legibilidad del mensaje. Por lo tanto,
es indispensable considerar las ventajas en
torno a su comportamiento.

Por otro lado, existen aspectos que afec-
tan al lector negativamente: es necesario aplicar
el tamafo de la fuente segun su comporta-
miento, por ejemplo el tipo de 8 puntos causa
una lectura dificil para las personas de vista
cansada, las lineas largas de mas de 11
palabras disminuyen el ritmo de la lectura y
provocan cansancio; un espaciado muy amplio
entre las palabras obligan a la vista a deslizarse
perdiendo continuidad; es necesario considerar
la estructura de la tipografia debido a que hay
algunas fuentes que tienen demasiadas gracias
0 curvas, que al aplicarlas en textos extensos
resultan tediosos , causan fatigay son-ilegibles.

Para seleccionar el tipo en cualquier
escrito es necesario estudiar el espacio, el
tamafo de la tipografia, su estructura, su
posicion, tanto como el color. Para aplicar este
elemento resulta indispensable un conoci-
miento de la tipografia, asi como su compor-
tamiento.

“Por tipografia se entiende al sistema de
impresion en el que se utilizan tipos méviles en
alto relieve, tallados en madera o metal, que al
ser entintados entran en contacto con el papel
para la obtencién de un impreso. De aqui se de-
riva elnombre de tipografia: imagende la letra.”2

“La escritura es, y siempre sera la base
fundamental de toda actividad tipogréfica.”s

La tipografia es un signo visual deno-
minado letra o caracter vy tiene dos caracte-
risticas generales: la primera es su practicidad,
es decir, que sea funcional conforme a su
objetivo que es el de comunicar y la otra se
refiere a ellacomo medio de expresion artistica.

“El diseno tipografico consiste en inter-
pretar y dar forma al texto, con la ayuda de una

2-Andires E. Atfaro Sdnchez, Lg importancia de iq fengua inglesa en ig
: : ; pp. 120

ormackin del Dissnador Grafico,
3. Emif Ruder, Manual de Diserio Tipogndfico. op. 12
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correcta seleccion de tipos. Para resolver for-
mal y funcionalmente las necesidades de la
comunicacion.”4 El disefio de tal mensaje me-
diante los tipos debe ser cuidadoso, ya gue el
texto en su conjunto proporcionara una facil
lectura. “Una linea de mas de 60 espacios traba
la legibilidad; un interlineado demasiado grande

liama excesivamente la atencion.”s

Anatomia

En su estructura, cada parte de la letra
tiene nombre, lo cual forma la anatomia de la
misma.

Ojo Espinas

Barra de cruce

Panza

Espolon

Fuste

Pafines

4 y5- Ermil Ruder, Manug! de Disenc Tipogrdjico, op. 16



Fuste————! ‘ Brazo

Fuste —————
Ascendente
T~ Panza

Panza

Fuste
descendente

Terminacion

En En
4 botén bandera

En
pico o en
gancho

En
gota
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Caracteristicas del Tipo

Envolvente

El envolvente es la caja imaginaria que
envuelve la letra. existen tres envolventes co-
munes para la aplicacidon de cada tipo.

E E =

Normal Condensada Extendida

Eje
Cada letra tiene un eje central vertical el

cual clasifica a la tipografia en normal e italica
(eje inclinado).

L] #

H F

Normal Itatica

Peso

El peso, es el grosor de!l tipo y hay tres
pesos gue se manejan comunmente.

= H H

Light Medium  Bold

Clasificacion de la Tipografia

Grupo: cada época historica ejerce
influencia en todo; la tipografia no podia ser la
excepcion.

*Romanas: tienen patines y sus rasgos
son fuertes, contrastan con otros suaves en los
remates, fueron copiadas de las letras gra-
badas de los antiguos romanos.

Ejemplo: F

*Egipcias: suaspecto es cuadrado

Ejemplo:



*Sans Serif: tienen poco contrastes en
sus remates, debido a que su objetivo es fun-

cional.

Ejemplo:

*Manuscritas: tienen la apariencia de
estar ligadas, por su aspecto se usan para
eventos especiales, no son funcionales para
textos ampilios, por la falta de legibilidad en un
corto espacio.

Ejemplo:
#

*Novedosas: aqui surgen todo tipo de
caracteres fantasiosos, se combinando todos
los rasgos anteriores © solo se crean nuevas y
divertidas formas.

Ejemplo:

Sans Seif

Manuscrdtas

Novedosas

Familias: es una clasificacion de las
caracteristicas secundarias del disefic original,
esto es, una modificacion a sus rasgos estruc-
turales.

Fuente. son las multiples variantes de
una familia en cuanto a su envolvente, su eje, su
grosor, su altura; sin perder sus caracteristicas
primarias.

Unidad de medicién
En la Tipografia

La unidad de medicion, corresponde a la
magnitud del cuerpo del tipo desde sus formas
ascendentes hasta ias descendentes:; la medida
comun se da en puntos de acuerdo a su equiva-
lencia en el sistema meétrico decimal de 0.35
mm.

Existen otras unidades de medicién:
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.Puntos: equivalea0.35mm

Pica: equivale a 6 puntos y sirve para
medir la longitud de la linea, el ancho de
columnas, como su altura, el espacio blanco
entre las columnas, margene; de la caja
tipogréfica, el refine de la pagina y el tamano de
las fotografias.

.La eme (M): la envolvente de la eme es
utilizada como medida tipografica.

.Linea agata . esta medida se utiliza en
los anuncios. En la publicidad el costo se cotiza
por linea agata, "que puede definir el ancho de
unacolumnay 1% de pulgada de altura.”s

Estas mediadas se derivan de la pulgada
y sus equivalentes en milimetros.

1 pulgada=25.4mm.

1pica=4.2mm. (Eslasextapartedela
de una pulgada)

1lineaagata=1.8 mm. (Es lacatorceaba
parte de una pulgada)

1 punto=0.35mm. (Es la septuagésima
segunda parte de una pulgada).

Otros aspectos
De la Tipografia

La invencidon de la imprenta ofrecid
ventajas en el procedimiento de impresion, sin
embargo no fue explotado ya que Gutemberg,
Fust, Schoffer y algunos mas precursores de la
imprenta continuaron con la misma apariencia
de los antiguos manuscritos. Hoy dia los
avances de la tecnologianos permiten observar
los disefios vanguardistas sin limitaciones con
resultados innovadores en todo material im-
preso.

Direccion de la Tiipografia

Enlahistoria de la escritura, sulectura se
ha dado en todas direcciones.

G-Andres £, Afaro Sonchez, La impontancia de ia iengug Inglesa en o
tommocién det Disenador Grdfico, p.o. 133



Los antiguos jerogiificos egipcios se lefan
de arriba hacia abajo (figura A), y en el griego
arcaico de forma alternada (figuraB).

VYVYVVYY a vivivivw

Figura A FiguraB

La direccion de |a lectura actual en nues-
tra cultura es de izquierda a derecha.

TYVYyVYVYTYY

La direccion tambien es aplicada en los
titulares de los impresos, tales como:;

.Direccion vertical: cuando el titulo es
de abajo hacia arriba mengua su legibilidad y
acentua mas su estructura (figura 1). Cuando la
direccidn del titulo va de arriba hacia abajo, se
dificulta la lectura pero su estructura pasa a se-
gundo término (figura 2). :

J222uelty I |

El Amanecer

Figura 1 Figura 2
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.Direccién horizontal: da mayor legi-
bilidad y lectura, su estructura pasa a segundo
término.

Ejemplo:

El Amanecer

.Direccién diagonal: depende de los
grados de rotacion; su legibilidad asi como su
lectura se veran afectadas. lo cual ie dara
mayor importancia y realce a su estructura.
Ejemplo:

.Direccién curva: en esta direccion se
damayor importancia a la estructuraque ala le-
gibilidad y lectura.

Ejemplo:

¢l Ae,,

Yecer

Mezcla de tipos: mezclar diferentes
tipos causara problemas para la lectura y acen-
tuara su forma estructural.

Ejemplo:

El AmanecEr

.Direccién al revés: colocar el tituio al
reves causara serios problemas para su legi-
bilidad y lectura.

Ejemplo:

1929nsmA 13




Fondoy Forma

La impresion de los signos tipograficos
en papel blanco activan y cautivan el disefio.

Lo impreso tiene un valor de persuasién
justo con el no impreso, que posee un valor
determinativo. Et espacio interior del caracter es
su forma y su contra-forma sera el espacio que

larodea.
a——Forma E—Contra-forma

La legibilidad de un texto puede ser
perturbada. E| espacio apretado entre letras
realza el blanco del interior y da mayor impacto a
lacontra-forma que es el espaciono impreso.

“Los materiales que sirven de base para
los instrumentos empleados en |a creacion de la
forma son decisivos para determinar la apa-
rienciade laescritura.”7

Tamano

Existe una gama muy amplia que dara
opciones para todo diseno segun la intencion, el
tamafio lograra tonalidades al unirse con el
espacioque lorodea.

Ejempilos:

Jesus Jesiis

Contraste

Dos valores combinados daran como
resultado un contraste, una composicién mas
dindmica e intensa o atractiva, cuando son
similares son mongtono y cansados.

7- Emil Rudler, panugl de Diseno Tipogroflice. pp. 58
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Ejemplos:

T Oscuro-claro

! Grueso-delgado

T (es el mas legible y comun)

| T Recto-vertical-simétrico-comun

diagonal-asimétrico-dinamico

7- (para grandes cantidades

T de texto resulta cansado)

; T Grande-pequeno
T

[

‘ O Blando-duro

|
I

_—

T} Extenso-condensado
T

—_—

1 Caja alta
A
g

—_—

‘Dinamico

Caja baja

Espacios

Todo caracter posee un lado derecho y
uno izquierdo; el espacio lateral conformara la
linea con mas caracteres. Es preciso con-
siderar los espacios, debido a que un espacio
muy estrecho o casi nuio en su composicion,
aparecera como una mancha, principaimente
en los caracteres de palo seco que no poseen
muchas gracias (curvas); y si el espacio es muy
grande, perdera continuidad.

Ejemplos:

AMOIR AMOR

AMOR

AMO R



El nimero de caracteres en la linea es
indispensable para la facil iectura. Unalinea que
tiene de 50 a 60 caracteres es legible. Una linea
con demasiados caracteres se convierte en un
objeto omamental que no promueve niincita a la
lectura."La vuelta al principio de cada linea
actla como estimulo: el lector esta mas atento al
inicio de ialinea y siente cierta fatiga al final.”s

Cuando la linea se compone de mas
caracteres al justificar el texto de manera es-
trecha, cansa por el excesivo movimiento del
0jo.

Interlineado

Es el espacio entre lineas y se mide en
puntos. Los interiineados en un texto pueden ser
tan separados como el disenador lo disponga,
pero debe considerar que los interlineados
excesivos minimizan la legibilidad, debido al
constante espacio blanco por que adquiere un
aspecto gris. el carente interlineado dificulta la
lectura por el efecto lineal excesivo y glo-
balmente adquiere un tono de plasta negra.

Al decidir el ancho del interlineado para
su composicion legible, debe ser equilibrado
entre sus espacios.

Ejemplos:

Kjijgimim jijmmmokom
fndfnfkmfkmkaf makmf
mimiji mmmo moko o
jfijeijain jin jfnaiomf nfn
nnfmfm ffnfmfoak jjfkf

Interlineado normal

Kjjlgimim jijmmmokom
fndfnfkmfkmkaf makmf
mimiji mmmo moke o
Jfijetjain jin jfnaiomf nfn
nnfmfm ffnfmfoak jjfkf

Interlineado regular

Kijigimim jijmmmokom
fnd fnfkmfkmkaf makmf
mimiji mmmo moka o
jfijeijain jin jfnaiomf nfn
nnfmfm ffnfmfoak jjfkf

FAUAATKT RGP mokmT
mimiji mmmg moko o

it s tea 1 7L?

Interlineado amplio

Intertineado estrecho

8- Emil Rudier, Manugl de Dissno Tinogrdfico, pp. 40
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Justificacion o Alineacion

El texto sin alinear de! lado derecho es
desagradable al ojo, debido a la costumbre que
tenemos a las compoaiciones justificadas; siel
texto es largo, disminuira el ritmo de lectura.
Ejemplo:

El texto sin dlinear de!l lado
derecho es desagradable

al ojo, debido a la costumbre
que tenemos a los
compaosiciones

justificadas v s el texto es largo
disminuirg el ritmo de

lectura.

El texto sin alinear del lado izquierdo
incomoda pues ei ojo inicia la lectura en di-
ferentes lugares.

Ejempio:

El fexto sin alinear de! lado
izquierdo es muy
incomoda y el ojo inicia
la lectura en

diterentes lugares.

E! texto sin alinear obstruye |a lectura y
da un sentido de inestabilidad.
Ejemplo:

El texto sin alinsar
cbsiruye Io
lectura y g un
sentido de
inestabildad

Esta alineacion provoca inestabilidad,
pero debidamente planeada podria empiearse
conun objetivo preciso entitulares.

Ejemplo:

Esta alineacion orovoca
inestabilidad en {os 1exios bases,
pero podria emplearss con un
objelivo preciso = itulares
debigamente oian=aaos.




Ritmos Tipograficos

El agrupar caracteres en palabras y en
lineas para formar areas de texto, dararitmo, es
decir, una constante velocidad para leer con
legibilidad. “E| espacio entre las palabras es Ia
base de la tension ritmica entre las palabras de
longitud y peso diferentes: un espacio estrecho
disminuye esta tension... Y se hace monoétono.”s
El ritmo también se consigue mediante e
espacio variado interlineal. los blancos de las
lineas quebradasy graduaciones de tipos.
Ejemplos:

Los espacios estrechos pierden tension
provocando una lectura monétona.

-Xkmbifiimikg micjigmknjikdioigimmigmi
KORKGOP l{mmpmb?(gpgg"“bo
bopkb{pkbp, . gvmbim| m,opb

sraenn v AKODKKSVIMbOMSMLNBMN

bgwbl\gNND(mNOGbmonjgijnuﬁnﬁnui n

ykufloykub bulglgmaproonkok
gmlanguﬁiﬁimrrﬁbmbrrgmbmgnnmnm
n'lmrwnhuithihcunuighinuinhuihcujhg

Los espacios amplios realzan la tension
pero disminuyen la legibilidad.

migkgkopkgopfkhi{ mbopfmbogpgg.

Mbok,ojjf,bopkb {pkbp, .gvrmibimkb, tv
m.oR.b..................nkbpkkfhsvmboms

-kabuulrnkggmiojgmknjjkdiojgimmig
migkgkopkgopikhi{mbopfmbogpgg.

thuhruhiihhkjiovjojioj'rioiijfngomnﬁogjo
Njngkotkk leprikkigggt0OtSfijiiiaifjijanj

lojfojfiaBjacjgjiojgiiayiousiBtuiginga
Mbok,ojin, bopkb { pkbp, .gvmbimk, tv.

Emf Ruder, Manual de Disero Tioogrdfico, pp. 150

88

LA REVISTA EN FL PROCESO DS, DIFSENCG

-kabijijimkggmiojgmknj;’kdiojgimmig
migkgkopkgophhhhhhhhhhhhhfkhi{m

J;'fﬁoijﬁclosinmhhhhhhhhhhhhnvoijhgﬁ
nvk v knjnjifiiiiiiiiiitddddadg
fifiiofi1910iofjijiijfiiijiiiijok {rn

ijjjmnuiuummmﬁmjmslrjinIﬁjsrkrjnokennﬂiﬁ

-kabijijimkggmiojgmknjikdiojgimmi
rrigkgkopkgom fihi{ rjiiiijiiiiiji
Jiffolihcosinmnvoijhgrinvk v kmnjnijiig
Jifiicjij9i9i9i0io Oikk { mbbbbbbbbbbbn

También en la composicién tipogréfica
donde no hay altas y bajas, causa monotonia.

-ckmbijijimkggmiojgmkn;’jkdiojgimmig
migkgkopkgopfkhi{ mbopfmbogpgg,
Mmook, ojjn, bopkb {pkiop, gvmbimkb,tv
m,op.b...........0.., AKbpkkihsvmboms
mgfbmffvwwmgmohmjgijnufinjfnuig
N bgykkgggeg99ggggggddddkkbb

faggagvkufbykubbbbbbbbbbbbbbb

El Ritmo en linea quebradas

Este ritmo en lineas gquebradas es
violento por lo que pierde legibilidad y con-
tinuidad.
Ejemplo:

-kabiji}imkggmiojgmknjjkdiojgimrnig
migkgk
Uinunuinuuhffuhuiyaipﬁjno;’ojoionﬁfn
mknnrmyj

Mmgmp,a gggpokmgiomoigrncrioj{T
jgiofieio jg
thuhruhIihhkjioviojiojﬂojijfngomnﬁogjo
Njngkotkk
KjfuihahfiohojgaohiocihronchahARARA
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Este ritmo en lineas quebradas es débil y Esta composicion es mas atractiva e
mondtono. interesante y funciona, dando tegibilidad.
Ejemplo:

Xkmbiiilimkggrmicjgmknjikdiojgimmig Xkrmibijijirn

-migkgkopkgopfkhi {mbopfmb Kvijinhjjkjkikjkjnvs

Mbok,0jift bopkl {pkbp, .gvmbim godsbbcbfhdhdidihgik{gjsrt
MOp.B....oriisinn huo. taignkjnikigmigidmgksg
MLNbmMNMbGMNMX mng{ksiflsigil
Nufinjfnuign bgylbk ykufoykub
bulgigmgproorkokok Ngikljhkljghklinkgjhik
hgl{sk{RhkhA {kshrikiAinknA { Ik
hitkhiAhkiA.
Knjikdiojgimmigmig
. N kgbkopkgopfkhi{mbopfmb
Articulaciones ogpgg.mmmmkvmkijojiajio
jhjhiiiojh.
Es dificil lograr que el lector se interese

en una enorme masa de texto, de principio a fin,
es por ello, el disefador actuara de forma

inteligente utilizando todos los elementos nece- Para atraer la atencion de un publico
sarios asi podra despertar interés en el texto. indiferente, deben utilizarse diferentes medios
Ejemplos: en la composicion de una pagina, tales como:

Este tipo de composicidon no interesa, su
aparencia esrigida, técnicay tensa.

mijmmmkvmikijojiojioininiiicjn
Ninjkkkkkkkjopipijj{j{i {i{{mm
m,m{p, },Mpmmjnnnnnjnn;
m}sk{pjmhimhdmhmmhm
dhmm{hm{smikjfihfinikhfifiai
hfpahthainlanclantnainlan
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Color

hAlkhlAhkIA.

Xkmbijiiimkggdsbbebfhdhd -Xkmbijijirn
jdihgdkik{gisthuohtaignkjhjk Kvjihhjjkikikikinvs
lgmigifirgksmng {ksiflsigif ggdsbbebfhdhdidihgik{gjsr
glKihKlighkljhkgjhikgl{sk {fhk huo.tajgnkhjkigmiginmgksg
hA{kshAKIAhkA {IKhAIKhIRhKIA mng{ksjfiisigj.
Knjikdiojgimmigmigkghbkopk )
gopfkhi{mbopfmbogpgg. Ngikljhklighklinkgijhlk

hgl {sk{Ahkhni {kshiklfhkA {Ik

Krijkdiojgirmmigmig

. kgbkopkgopfkhi{mbopfmb
_ ogpgg.mjmmmkvmkijojiojio

jninjjicin.




Negritas

Kvjjhhjjkikjkjkjnvs

agdsbbcbfhdhdjdj
hgik{gjsrthuo.tajgnkjhjkig
mjginmgksgmng{ksjiisjaj
L

Najkljhkljghkljhkgj
hikhgl{sk{fihkhii{kshnklii
hki{lkhiilkhlAhkIn.

Knjjkdiojgimmigm
igkgbkopkgopfkhi{mbopf
mbogpgg.mimmmkvmkijo
Jjiojiojhjhjjiojh.

Tamano

Kviibhjjkjkjkjkhhhhhhjnvs

godsbbchfhdhdjdjhgik{gjs
rthuo.tajgnkjhjklgmjgjimgksgmng{k
sjfisjgjl.

Ngjkljhkijghkljh
kgjhtkhgl{sk{fihkhi{k
shiklfihkii{ikhnlkhlfh
kif.

Knjikdiojgimmigm
igkgbkopkgopfkhi{mbopf
mbogpgg.mjmmmkvmkijo

Lineas completas

HuhuhhuhiKvjjhhjjkjkikjkjnvs
bfhdhdjdjhgik{gjsrthuo.tajgn
kjhjklgmijgjimgksgmng({ksjfil
sjgjl.Ngjkljhkljghkljhkgjhlkhgl
{sk{fhkhi{kshAklfihki{lkhA!
khlfihklfi.Knjikdiojgimmigmi

gkgbkopkgopfkhi{mbopfmb
ogpgg. mimmmkvmkijojiojioj
hjhjjiojh. kkkkkjopjpijji{j{ii{m
mm,m{p, }.mpmminnnnnjn
njm}sk{pimhimndmhmmh
mdhmm{hm{smkjfinfinikhfl
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Lineas quebradas

. X
HuhuhhuhiKviihhjjkjkjkjkinvs
bfhdhdjdjhgik{gjsrthuo.

tajgnkjhjkigmjgjimg
ksgmng{ksjiisjgil.Ngjklhkljg
hklihkgjhlkhgl{sk{fihkhfi{ksh
fkifhkf{ikhAlkhifhkld.Knjjk
diojgimmigmi

pkgopfkhi{mbopfmb
ogpgg-mjmmmkvmekijojiojioj
hjhjjiojh. kkkkkjopjpijiiifi{i{m

Textura del papel

Es necesario considerar las carac-
teristicas de la tipografia en el disefo editorial
gue trabaja con cantidades enormes de texto.
Si se toma en cuenta este elemento basico
obtendremos un disefo legible, interesante; de
eficiente comunicacion,

La textura del papel y el procedimiento
de impresion tienen una influencia marcada en
su presentacionfinal, facilita la lectura.

Tonalidades de gris

El crear un efecto visual de tonalidades
de grises en la pagina dependera de!l caracter
tipografico y su aplicacion, es necesario
conocer este efecto ya que influira
considerablemente en el disefio global. E|
negro puede crear tonos grises dependiendo
del tamafo del caracter (figurat), grosor
{figura2), ritmo (figura3) y espacio (figura 4).
Para que en su relaciéon con el fondo pueda
obtenerse una plena legibilidad.



Ejemplos.

h Hhhhhhhih - Hihjhhh
fihhint A QUISEEZENY g hgutiil
""I”*m"m'* el uoninanl gy
snownvn nﬂnﬂﬁmm

BT vaon PR lllll"m""
VTV Lﬂnl‘lﬂ: ramkmm  KiiTkjgkd)
"“'“Wmm wrgemad mijnigb{p (Ugimnm
nvrvnn :’ m"""" ;'m..gudm__ miviimim
"NW"’"n FrmaminT ildfeicidr mmim{m
nawniw g e Figmfmmi o o hktok
nnnns o AT vimimmmi
\#d d’\mmd\'ﬁi T mil{m okopkokl
i iuaisiniris mciokickak  Nmjrgrjn
Figura1 Figura2
Shbhhhh  Hhinhhih Hhishhhbln - Hnhjhinhih
QUIETEfyy  QuittiEtiry Hninninnyn
o i Nrinininnin
Nnjnnonfi  Neanniii \
mimmm  mkmrmm Kvminenim - Kvmnanvn
mmnm, mmmm snavovn
> ) yanvivionn | Snannvn
{paicicici? {poicicici?
Nd. . m VOIVIVINRN
| edodm g Hnanvin,
fromivi gimAmmivi nvtvninvny Nvannvnn
mim. imim. nSMIna/
Mi{mdhh Mi{mdih Nvevnnvie
Figura3 Figura4

La legibilidad de un texto puede ser
perturbada por estos factores. Su espacio entre
letras cuando es muy apretado realza el blanco
del interior y da mayor impacto a ia contra-forma
corresponde al espacio no impreso.

Los instrumentos empleados para crear
la forma, a menudo el material al que sirve de
base, son decisivos para determinar |a
apariencia de la escritura.

Aspectos Geométricos y Opticos

Es necesaric considerar nuestra per-
cepcion optica estética y la estructura formal de
los elementos que interactuan en el diseno.

.Para el ojo, el cuadrado geométrico
parece mas ancho, hay que alargar ligeramente
su altura.
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Ejemplo:

Cuadrado perfecto

Cuadrado ligeramente
alargado

La divisién horizontal da la apariencia en
laparte de arriba de ser mas pequena.

ejemplo:

.Por la fuerza de la gravedad la franja
ancha horizontal (figura 1) parece mas ancha
que la vertical (figura 2).

T .5
prgn 5

Figura 1 F?gura 2

.En la impresidn, el cuadrado negro en
sureduccion parece punto, y pierde detalles.
ejempios:

B (=] [=] |-

.El circuio tiene una apariencia de pa-
recer mas ancho.



.El circulo ubicado en la parte de arriba
parece flotar, y en la parte de abajo tiene
apariencia de mayor peso.
ejemplo:

.El tridnguio con la parte mas ancha
abajo provoca estabilidad, equilibric o direccion
(figura 1} y con ia parte ancha arriba provoca
inestabilidad.

ANV

Figura 1 Figura?2

- gia——
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Vivimos rodeados de una lluvia de
imagenes, siempre ha existido la necesidad de
tener una marca para diferenciamos, en la Edad
Media se identificaban los familiares por medio
de escudos. Las primeras imagenes eran sen-
cillas, con escasas lineas; pero el avance tecno-
légico hizo surgirimagenes complejas por su es-
tructura.

“El concepto de imagen supone la
intervencion del fenémeno de la percepcion hu-
mana, es decir, del campo visual o icono-
grafico.”

Segun el diccionario la imagen se define
como figura, representaciébn, semejanza y
apariencia de unacosa’.

La palabra imagen proviene del latin
Imago: sombra, figura, imitacion.”...la imagen
indica toda representacion figurada y rela-
cionada con el objeto representado por su ana-
logia 0 semejanza perceptiva.” 2

La imagen es una representacion visual
del mundo que nos rodea, ia cual al ser captada
por nuestros sentidos nos imprime un selio en |la
mente. '

Sin embargo no se debe confundir todo lo
visual conlaimagen, por ejemplo:

e
Texto
Rijdijjijimiil
bioajijgd
boigapotrgagd
imagen
N E—

1- Direccikin Manue! Sohat, tecria de i imagen. po. 30
2-kdarm, pp. 25
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En todo material grafico interviene el
texto y las fotografias o ilustraciones, eltexto no
participa como imagen segun su definicion.
Sélo la ilustracion se percibe como una repre-
sentacion de un objeto.

Félix Beltran en su libro Acerca del
Disefio, menciona que la imagen tiene dos
acepciones: las imagenes arbitrarias y las
equivalentes. La imagen arbitraria no repre-
senta la entidad, sino la sustituye por signos
arbitrarios tales como la escritura. La imagen
equivalente tiene la apariencia o evoca a la
entidad.

“Laimagen tiene como objetivoreflejar la
entidad. La imagen es captada a través del acto
de la percepcidn, que se define como el reflejo
del conjunto de cualidades y parte de las
imagenes que actuan directamente sobre los
arganos de los sentidos. La sensacion es un
nivel parcial de la percepcion y es el reflejo de
cualidades aisladas y destacadas de una
imagen.”z

A la imagen se le pueden atribuir
diferentes interpretaciones, esto es, debido a la
experiencia anterior del espectador. En toda
imagen es necesario resaitar y delinear todo
elemento de aguella imagen para evocar un
mismo significado.

Al disehar una imagen con el soporte
deseado, es indispensable considerar su fun-
cionalidad, ya que las imagenes complejas
ofrecen mayor grado de dificultad para su
percepcion. .

El éxito depende de la influencia miar-
cada del significado de las partes que forman la
imagen.

Las imagenes tienen una relacion
estrecha con el publico, siempre tienen relacion
con experiencias vividas.

3-Befiran Felix, Acerca del diseno, PR 14



Las imagenes tienen tres aspectos ba-
sicos:

*La visualizacion del contenido
*Elespacio que ocupa enunplano
*Suubicacion en el plano.

Enlas revistas intervienen elementos que
nos son propiamente representativos; aunque
se encuentran algunos encabezados que
emiten una informacion y el cerebro la procesa
mediante una imagen, sin embargo la teoria de
la comunicacion se engrana sélo en objetos que
tienen algunarelacién o semejanza con ellos.

En el libro Teoria de la Imagen, las ima-
genes se clasifican en cuatro tipos:

*Las imagen Fotografica es la identidad
de una persona.

*Las imagenes de imagenes.- Es la ima-
gen difundida por un medio de comunicacion
reproducida enunaimagen.

*Imagenes de imagenes.-Cuando una
compania establece una reiacion estrecha con
ciertos elementos y formas graficas, estas se di-
funden creando una relacion estrecha para la
obtenciénde unaimagen.

*No imagenes de imagenes.-Son des-
cripciones verbales de una imagen, procesada
por nuestro cerebro, crea una imagen
iconografica. Como ejemplo estan los signos
icénicos de caracter metaférico parecidos a los
comics, estos expresan situaciones y emo-
ciones. Para ejemplificar que una persona tiene
terror, lo dibujan con el cabello erizado.

La imagen se caracteriza por su grado
figurativo (la representacion del objeto o seres
del mundo exterior conocido intuitivamente a
través de nuestros 0jos) y por el de su iconicidad
(el nivel de realismo de una imagen en una
comparacion con el objeto que ellarepresenta.
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Por ejemplo una fotografia es mas
iconica que un dibujo.

“Las imagenes, como representacion
inteligible ¢e unos objetos, capaces de serreco-
nocidos por el hombre, necesitan concretarse
materialmente.”4

Al iniciar el trabajo de ilustracion en las
revistas, surgieron imagenes artesanales,
estas fueron las primeras imagenes que se
injertaron en el formato a incursionar, el artista
trabaja duramente bajo un arduo proceso téc-
nico de selecciony materializacion.

Después surgieron las imagenes de-
corativas, que se valoraban por su ingenio
técnico mas que por lo que representaban,
estas eran pinturas o dibujos. Surgieron tam-
bién las imagenes utilitarias, corres-pondientes
a esguemas graficos o diagramas; los
arquitectos y técnicos originaron estas nuevas
formas, eéstas nos dirigen a las imagenes
abstractas (las cuales se clasifican en signos
conun mismo codigo).

Las imagenes para ser percibidas parten
de dos eiementos fundamentales:

*Laforma objetiva de lo representado
*La percepcion visual del sujeto receptor

La teoria de la gestalt dice que laimagen
es “ante todo, la toma de conciencia del reco-
nocimiento de alguna cosa que el receptor per-
cibe de manera mas o menos intuitiva: la iden-
tificacién de la naturaleza de la imagen ob-
tenida.”s

En el proceso de comunicacion, trans-
mitir y percibir ideas, las imagenes cobran un
sentido simbdiico, las cuales adquieren una
entidad asociativa a las percepciones e interre-
laciones del pensamiento.

4.-Direccion Manuel Saht, teono de ia imagen, oo, 32
5Hem, pp. 34



La imagen en la revista rompe con las
restricciones formales creadas por los
elementos tipograficos. Si se utilizan de forma
flexible y estimulante, atravesaran las columnas
saltandose los margenes.

La rica y gran variedad que ha adoptado
la revista intercalando el mensaje con laimagen
como consecuencia ha creado un dérgano
informativo mas compiejo y funcional, en el cual
no hay limites sino una amplia invitacién a la
innovacion de los medios masivos de comu-
nicacién para que esta sea amplia y trans-
cendental.

En el disefo de revistas aparece un sin
fin de imagenes, las cuales se clasifican del
siguiente modo:

_ Imagenes Abstractas

Todo lo que nos rodea se compone de
objetos y acciones, que forman el mundo
tangible, dimensional y visual. Se intenta
comprender el mundo fisico de forma mas
sencilla y llevario al papel, donde adquiere
forma sin tantos detalles como el mundo real, a
veces para digerir de manera facil el mensaje,
en otras ocasiones para agilizar el trabajo o
simplemente como nuevas formas concep-
tuales. Esta sintesis del mundo real las
convierte en imagenes abstractas o simbolos.
Los cuales permiten simplificar el entorno para
analizarlo y entenderlc sin abrumadores de-
talles que cansan o desvian del propésito in-
mediato.
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Imagenes Estaticas

Por su estructura denotan estabilidad y
reposo. En cuanto a sus lineas son poco ex-
presivas y monoétonas .

Por ejemplo:

HENENEREREEREEREEREEN

Imagenes Geométricas
Son todas ias imagenes que se rea-
lizaron con equipo de precision (reglas, com-

pas, escuadras, escalimetro, etc.)
Ejemplo

>

imagenes Organicas

La unica diferencia entre las imagenes
geomeétricas y las organicas. es que el trazo de
las ultimas eslibre amano alzada.

Imagenes Dinamicas

Estas imagenes las conforman lineas de
caracteristicas expresivas, inestables o con

movimiento.

Ejemplo

&



Para realizar una imagen es necesario
considerar lo siguiente:

Relacién.- Una forma para crear imagenes es
por medio de su relacién con los objetos reales,
ya seaintema o externa.

Por ejemplo, la relacion del color.

4
e

Relacion forma-funcion.-consiste en ia funcién

M

del objeto arepresentar.
Por ejemplo, mesa para comer.

Relacion de escala.- tiene que ver con los ta-
mafnos en proporcion a una real, los cuales
ofrecen un marco de referencia visual.

Por ejemplo, la distorsion de los labios, que
puede ser una opcion de disefio, pero mientras
no se justifique, no funcionara y causara con-
fusién visual.

Relacién de proporcion.- existe entre las me-
didas verticales y horizontales con un objeto
eal.

Por ejemplo:
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Laimagentiene tres funciones:

*Epistémico.- la imagen aporta informacion
(visual) sobre el mundo, cuyc conocimiento
permite asi abordar algunos de sus aspeclos
visuales. Posee valores informativos dife-
rentes.

*Simbdiico.- las imagenes poseen una carac-
teristica simbdlica asociada con conceptos
abstractos como libertad, progreso, amor, etc.
Se ligaron nuevas formas a conceptos.

*Estético.- Ias imagenes tienen un sentido es-
tético pues aparecieron iniciaimente en la pa-
gina como elementos ornamentales con ef ob-
jetivo de complacer al espectador y provocar
sensaciones agradables.

La imagen tiene dos caracteristicas, que
todo disefador debe considerar para el éxito de
Su creacion.

*Reconocimiento.- toda imagen debe ser
reconocida, es decir, identificada con el objeto.
Aqui se presenta un trabajo de percepcion
visual la cual recurrira a la memoria. O sea a la
experiencia que hayamos tenido con el objeto a
identificar. Inmediatamente empezamos a com-
parar las formas que intervienen en la pagina
graficaconiaimagenreal.

Para que |la imagen grafica pueda ser
reconocida, el disefador usa las caracteristicas
reales del objeto a representar, tales como:
color, proporcion, figura, etc., Este sera el prin-
cipio de la creacidon de diversas imagenes.

Rememoracién.- después de adquirir laimagen
grafica una semejanza del objeto real, trasmite
un conocimiento o mensaje. Por sus carac-
teristicas estructurales debe poseer memo-
rabilidad, es decir , retener la imagen en la
mente.



El papel del espectador

Es muy importante el papel que de-
sempefiara el espectador, ya que el disefio
trabaja en funcion de la comunicacion. Es ne-
cesario conocer el aspecto perceptivo y cognos-
citivo del espectador, en virtud de que cada ser
humano posee conocimientos y experiencias
diferentes, el disefiador se esforzara para que
esta barrera se elimine o se agudice, de esta
manera el mensaje grafico llegara sin ningun
error.

La influencia de la iImagen
en el espectador

Se acepta que toda imagen trasmite un
conocimiento y todo conocimiento es una cons-
truccién confrontada con un esquema mental
producto de una conducta derivada del ver y del
saber. Silaimagen contiene un sentido debe ser
leido correctamente.
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2:6.9
Simbhologia

Hoy mas gque nunca, nuestra sociedad
altamente estructurada con necesidades cada
vez mayoresy tecnologia que avanza a grandes
pasos, solicita un lenguaje paralelo al hablado.
Por ello se hace necesario crear una cultura de
simbolos graficos indispensables para la
comunicacion de grandes masas, un sistema
grafico que rompa con las barreras del idioma y
alfabetos, sustituidos por signos visuales que
por su estructura, connotacion y universalidad
se consideran simbolos: concepto abstractos y
medios de entendimiento.

Aunque nuestro tiempo demande una
cultura estructurada de signos visuales, cabe
mencionar que su origen surge de la explosion
del desarrollo industrial, tomando auge por el
comercio internacionat.

Para comprender qué es un simbolo, el
impacto visual y su interrelacién con otros
graficos, asi como para su aplicacion en cual-
quier medio impreso y funcionalidad, es nece-
sario definirlo, para que su aplicaciéon y utiliza-
cién no sea arbitraria y sin justificacion.

En el proceso de comunicacidén, el
emisor trasmite un mensaje fjandole una sefal,
la cual sera todo elemento que intervenga en la
construccion del mensaje; el receptor recibe ta
sefal y la descifra. Este proceso de comu-
nicacion es libre de defectos cuando el mensaje
recibido es el mismo que origind el emisor.

Es indispensable pensar en el mensaje,
sumado a las circunstancias y necesidades
especificas que el emisor desee mandar. Es
decir, las sefiales de un lugar determinado para
una concreta funcion, posibilitando al receptor
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la identificacion del mensaje mas seguro y
correcto. Es menester construir un mensaje con
las sefales o elementos graficos necesarios,
correctos que engloben la informacién.

Los elementos graficos funcionan como
un conjunto fundamental que parte de sefales,
al cual se le denomina cadigo. Este a su vez
provee una variedad de mensajes distintos a
los que designan significados de las senfales;
pero este significado manifestara su aplicacion
en la sefial del significante.

El significado es alusivo al contenido
interno del mensaje, y el contenido externo y
visible es el significante. El significado y el
significante poseen una estrecha conexién, la
cual corresponde al signo de manera indi-
vidual, cuyo concepto es abstracto y en conjun-
to forma cédigos.

La semiologia estudia la ensefanza de
sefales y mensajes formados a través de sig-
nos a partir de su unidad.

El signo constituye un sentido abstracto
posible de clasificar e identificar, también un
sentido concreto que origina el mensaje en su
esencia misma. El signo es la materializacion
concreta de un objeto de comunicacion, men-
cionado al principio de este trabajo como
“senal”.

Es necesario considerar la dimension
sintactica, es decir, la relacién de un signo con
otro signo; la semantica que lo relaciona con su
significado y la pragmatica que relaciona al
signo con elusuario.

También se considera la relacion abs-
tracta ligada a su cualidad material {estructura,
color, textura, tamano) con su pertenencia o
relacion a un sistema de signos.

Al estudiar el signo en relacion al objeto
que se refiere se originaran diferentes tipos de
signos:



*lcono.- su forma es la imagen
eal del objeto con caracteristicas comunes al
=18

*Indice.- este signo representa
una relacion directa con el objeto y sus cir-
cunstancias.

Ejempio: Elprohibirla circulacion
de camiones de mas de cinco toneladas en
ciertas dreas.

Este ejemplo hace precision del
ugar por el cual no debe circular, del mismo
modo especifica el peso del camién.

*Simbolo.- su representacion es
ndependiente al objeto de sus caracteristicas
axternas. Ejemplo: Elcirculo de prohibicion

*Interpretativo.- este signo es
ndlstlnto de su estructura intemma pero se
entiende a partir de un sistema global de signos.
S5in embargo debe considerarse siempre sus
elaciones con otro signo, minimas con el objeto
/ de interpretacion.

La comunicacion a través de la imagen
3@ hace necesaria, debido al intenso y cada vez
nas amplio mercado ya que su desarrollo
lemanda formas mejores, estructuradas y
eticentes que cumplan con sus objetivos. Los
ignos por su aspecto asocciativo de conceptos
1 objetos, han ahorrado material y elementos
yraficos para expresar mas conceptos con
nenos elementos.
-jemplo:

Palmera

Este ejemplo muestra ia impor-
ancia de considerar cada elemento en la
omposicion grafica. De ahi insisto que cada
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elemento en la composicion grafica. De ahi que
cada elemento integrado a un disefio debe
planificarse y justificarse. No se reqguieren
palabras para indicar a la percepcién humana
un objeto, basta integrar un signo en la pagina
paraenunciar un concepto.

Todo elemento integradeo en la pagina
tendra influencia sobre otro elemento ubicado
en la misma, éstos se leeran en un concepto
global no independiente, sino justificado y .
unificado en una sola composicién.

Todo simbolo es un signo convencional,
que a traves del desarrollo del disefo grafico
suele adquirir formas cada vez mas sintéticas y
estilizadas hasta alcanzar lo abstracto con gran
variedad de posibilidades, tanto de forma como
de aplicacion.

Un ejemplo comun es indicar direccion

Ahora

>>

Antes Despues

=

Ei signo grafico, expresa circunstancias
y Se asocia aun propoésito especifico.

Una imagen es un conjunto de signos
leidos analiticamente, cuyos elementos se
captan de forma simultanea. El signo es au-
tonomo, se forma por elementos simples que al
unirse estructuran diversas formas y preci-
siones exactas en una unién de definicion con-
creta.

Uno de sus elementos mas simples es e
punto, cuyo concepto es abstracto, siendo el
elemento mas pequeno en el disefo grafico. su
formaes irregular e imprecisa.

Otro elemento simple es la linea la cual
se representa en la Plastica como un punto,



pero con direccion e intervalos regulares y con-
tinuos. La percepcion humana traza una trayec-
toria continua entre un punto y otro, materia-
lizando esta trayectoria se origina a linea.

Morfologia de un Signo

Todo espectador de un signo adquiere
una conclusién o mensaje pero adopta un punto
geografico que intervendra en su juicio final,
provocando diversas emociones y $ensaciones
dependiendo de su ubicacién.

“El simbolo es entonces mas que un
simple signo: lleva mas alla de la significacion,
necesita de la interpretacion y ésta de una cierta
predisposicion.”1

“Toda imagen juega con estructuras
mentales, por esto se le compara con esquemas
afectivos funcionales, motores para mostrar
bien que moviliza de alguna suerte la totalidad
del psique.”2

| v 2-Direccién Chevaller Joan, DICCIONARIO DE SIMBOLOS, pp. 19
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Color

“El coior nace como una percepcion en el
jo del observador, los rayos de la luz son
s0lamente los trasmisores de lainformacion. "1

2Quées el color?

El color es una caracteristica de los
bjetos, “el color parece ser una cualidad del
naterial. Pero de hecho solo existe como
mpresion sensorial del contemplador.”2

Los materiales no poseen un color
leterminado, su apariencia es subjetiva, ya que
| aspecto visual depende de la intensidad de la
Uz que serefleja en dichos materiales.

El aspecto cromatico del material recibe
| nombre de color del cuerpo. Unos materiales
liferentes se distinguen en su aspecto cro-
natico por el hecho de que absorben distintos
ectores.”s

‘Los colores ademas de ser comple-
nentarios de los objetos y la naturaleza, son sig-
0s informativos que se manifiestan princi-
yalmente por sus significados.”4

Es necesario considerar que esos
ignificados difieren segun la cultura, algunos
asta contradictorios, para el arte, la educacion,
3 publicidad, etc., adguieren significados
niversales cuyo origen se desconoce no
bstante se admite como verdadero. Estos
olores se asocian con ia naturaleza y también
e le atribuyen.

El color tiene gran efecto en la vida del
ombre, introduciendose hasta el inconsciente y
egar a los suenos. Ya que todo lo que nosrodea

Kuppers Horakd, Afigs de jos colores, po 15

Kuppers Homold, Fundarmentos de ja Teone gglos Oofores, pp.11
dem. pp. 13

Ortiz Georgina, Signiflcado de ios coiores, pp. 164
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tiene color, provocan emociones diversas de
calidez o frio, angosto o amplio, excita o
tranquiliza. El color ha llegado a ser un ele-
mento importante para todo comunicador gra-
fico.

El color pigmento es el color de la luz que
refleja; cada vez que se observa un color solo se
observa una luz coloreada. Debido a que el
pigmento tiene la caracteristica de retener

* ciertas ondas de luz que llega hasta los objetos

reflejando hacia el ojo.

El color también provoca sensaciones,
ya que cuando la iuz llega al ojo, el sentido de la
vision se activa y funciona; todo organismo
reacciona ante la luz. El color no existiria, si no
tlegara al cerebro la informacién en forma de
luz.

‘La luz es una forma de energia, una
gama de radiaciones electromagnéticas carac-
terizadas como colores, cada una de las cuales
tiene una frecuencia y longitud de onda dife-
rente.”s

Los colores pueden medirse y reducirse
a formulas matematicas, mas {a curva de las
longitudes de onda medidas, presentadas grafi-
camente, no muestran qué aspecto tiene el
color; sus coordenadas sefialan la posibilidad
de aspecto visual.

El elemento que se identifica inmedia-
tamente es el color y se convierte en lamayoria

. delos diseos en el elemento clave que propor-

cionara el principal mensaje visual. Debido a
que antes gue el cerebro intente leer y descifrar
la imagen el color fue captado ya junto con un
mensaje, los colores vivos emiten sensaciones
dinamicas y provocan una reaccion inmediata,
ademas de atraer la atencion. Como contraste
los colores tenues emiten reacciones pasivas.
E!l color oscuro provoca un ambiente de pe-
sadez.

Para crear un buen disefio es necesario
conocer la accion y reaccion del color. sus

5-El Gron Lipro cdel Color, pp. 25




connotaciones nos ayudaran a utilizar en forma
eficaz este elemento en nuestra pagina. Todo
disefiador debe conocer ampliamente ia teoria
del color para aplicarlo a sus disefios y tener
éxito en el mercado .

Cuado se cambia el color en una marca
pierde su inmediata identificacion y la confianza
que inspira.

“El color no es un anadido final, sino una
compositiva fuerza de disefio que se integra en
laimagen.”s

“El color afecta nuestro comportamiento
Yy nos sugiere ideas, lo cual posibilita que el
disenador use el color en el disefio grafico para
manipular al consumidor en el mercado.”7

Psicologia del Color

La experiencia arroja datos sobre ia
influencia del color en el humor y los
sentimientos, ya que al penetrar en el ojo re-
percute indirectamente en el centro de las emo-
ciones que se ubica en el hipotalamo, afectando
la glandula pituitaria. Esta controla el sistema
endocrino, incluyendo ios niveles hormonales y
los estados de animo que de él dependen.

Esta declaracién es demasiado com-
pleja, sin embargo experimentos cientificos
mencionan que existe reiacion del color con el
estado de animo.

Después de diversos experimentos la
psicologia ha atribuido un significado o relacion
a los colores.

Investigadores en esta area dicen: “es
necesario darle un significado simbdiico al color,
e| cual quedara establecido segun la tradicion
popular y debera estar sometida a una triple
valoracion: estadistica. experimental y clinica."s

v Swonn Alan, El Color en el Diseno, oo &
7- idem, pp. 10
3. kdern. Pp. 116
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Rojo.-Es el color de las emociones rapidas,
vivas poco profundas, sugestionales; asi como
de la espontaneidad, los arrangues intuitivos
como coiera o de una conducta neurética.

Naranja.-Se le considera como un color
sentimental, sin descarga inmediata pero si de
conducta calida y tranquila sobre estimacion o
sentido de persecucion, propio de caracteres
extrovertidos.

Amarillo.-Dinamismo frio, representa am-
bicion, intolerancia con sentido de superioridad.
Este color excita a los enfermos mentales.

Verde.-Representa la sociabilidad y sensi-
bilidad.

Verde claro.-Tiene tendencia exira sensitiva
conimpuisividad y creatividad.

Verde oscuro.-tendencia introvertida que
puede ir hasta la hiper emotividad y la ina-
daptacién emocional.

Azul.-Regularizacién de la afectividad, es el
color mas elegido por los sujetos normailes y los
nifos que empiezan arazonar.

Azul oscuro.-Representa el racionalismo, el
exceso de azul indica un super yo hiper
controlado.

Marrén.-Dureza de resistencia psiquica, obs-
tinacion, testarudez. espiritu de contradiccion,
frecuente en ninos rebeldes.

Violeta.-Es poco elegido por el comun de las
personas, excepto artistas, pintores vy
escritores. Este color es signo de creatividad e
indica generalmente trastornos afectivos.

Negro.-Es el color de ios neurdticos, de tras-
tornos de la pubertad y de Ios sujetos de-
presivos.

Gris.-Es el menos usado por los sujetos nor-
males, significa prudencia, desconflanza dis-
crecidén , rechazo y negacion.



Blanco.- Usado por los anormales, es frecuente
entre los esquizofrénicos, quienes denotan un
vacio interior.

En la Cultura

En nuestra cuiltura hemos utilizado el
color como un medic de comunicacion, ya sea
para identificar objetos, emociones y mensajes
complejos. Cada cultura ha otorgado a ciertos
colores connotaciones para su vida cotidiana.

Ejemplio:
Luzroja Luz amarilla Luz verde
(Alto) (Preventiva) (Siga)

Otras asociaciones surgen de la culturay
se reconocen como una tradicion. Un gjemplo
es el rojo al que se asocia con el comunismo.
Estas connotaciones son atribuidas por el
hombre. La muerte esta representada en los
paises occidentales con el negro, pero para los
orientales y africanos con el color blanco.

Cada pais tiene su bandera y los colores
se eligen cuidadosamente para represen-
tarlo.

En Africa, América del Sur e Indonesia,
se pintaba la cara y el cuerpo de los muertos;
casi siempre de color rojo, bianco y negro.

lLas actividades aun mas sencillas como
decorarse a si mismos entre las tribus mo-
dernas, tienen como fin identificarse y senalar
un status social.

El color en la cultura ha tenido gran
repercusion, debido a que ha sido una ex-
presion y proyeccion artistica, con un deseo de
expresarse y comunicarse.

Las mujeres budistas visten tunicas color
azafran. Tal costumbre fue adoptado por Buda
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como simbolo de humanidad.

Para los Cristianos el rojo representa |a
Sangre de Jesus como sacrificio para redimir al
hombre del pecado.

Los Egipcios de la antigliedad, durante
tas inundaciones provocadas por el Rio Nilo,
observaron que las aguas seguian una
trayectoria continua de coloraciéon tornandose
sucesivamente verdes, rojas, blancas y negras.
El rojo representd para elios Ia sangre de la
diosa Osiris, derramada para rejuvenecer la
tierra.

Los griegos celebraban festines esta-
cionales portando una gran gama de colores.

Los monumentales edificios pubiicos en
el oriente intentan impresionar con su diseno y
colorido, dando gloria a sus dioses.

En nuestra cultura el rojo y el negro re-
presentan peligro, alarmay guerra.

Moda

La moda es la costumbre aceptada
durante épocas determinadas por periodos y
paises, especialmente en la vestimenta, telas,
adornos, magquiliaje, arguitectura etc., que
deiinean gustos y marcan momentos historicos.

El rojo en la Edad Media fue el color
favorito, simbolizaba el valory lapureza.

LLas Damas de la Corte Francesa en el
siglo XVIIl vestian colores de tonos claros
preferidos por Maria Antonieta.

Los periodos regulares de la moda se
han dirigido en un compromiso entre la de-
manda de consumidores para obtener nove-
dades.

Tomando en cuenta las caracteristicas
mencionadas concluimos, que el color tiene
amplio poder para comunicar, transmitir ideas.



conceptos, mensajes 0 emociones, animar o
deprimir, provocar o enemistar.

La armonia requiere que los elementos
de cada composicion se adapten para formar un
todo, unificado vy justificado, correlacionandose
por sus mismas formas y connotaciones exi-
gidas para una 6ptima y funcional comunicacion.

Todo trabajo grafico exige un cuidadoso
analisis en la aplicacion del color, sin escatimar
el costo, ya gue en gran medida el éxito de
nuestra composicion dependera de este
elemento.

El color es un elemento poderoso para el
disefiador. Algunos estudiosos de la materia lo
sefialan como el ancla que atrae at espectador.

La luz blanca (gama de energia gue el sol
radia constantemente) es una combinaciéon de
lodos los colores, pero puede descomponerse
en tres colores primarios: rojo vivo en un
extremo del espectro, azul (violeta oscuro) y
verde en la otra parte. Al unirse los colores
orimarios surgen colores mas claros
‘econocidos como colores secundarios y al
inirse tres resulta el blanco.

Los colores aditivos son los que al unirse
2N porciones variadas producen cualquier color
el espectro.

Al unirlos en porciones iguales, rojo y
serde dan el amarillo; verde y azul dan el cian y
3zul y rojo dan el magenta.

Combinaciones de Colores

Colores Armoniosos.- Es necesario estudiar el
sirculo del color, para conocer sus tonos
adyacentes y complementarios. Las com-
vinaciones armoniosas se logran por medio de
os colores que estan cerca, en el circulo.

Colores Discordantes.-Son las combina-
siones psicodélicas o estridentes, originadas
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por los polos en el circulo del color. Causan
impresion inmediata.

Colores Dominantes.- Se distinguen por su
intensicad o tamano del area, fijan el estilo del
disefo. Los colores primarios crean un disefio e
impacto extraordinario.

Colores Recesivos.- Los azules y grises son
reconocidos como colores pasivos y recesivos,
pues tienen una reaccion lenta e inducen a
profundizar en el disefio.

Caracteristicas del Color

El color se clasifica en 3 parametros:
tono, valor o luminosidad y saturacion.

Tono.-Es la naturaleza de! color, por ejemplo:
es rojo o amarillo.

Valor o luminosidad.-Es (a caracteristica de
claridad u oscuridad.

Saturacidn - Es la intensidad delcolor.
Estas caracteristicas sirven para medir
el color segun el sistema de Munsell, que se

desarrolid en América. Este sistema reconoce
mas de 64.000 colores distintos.

Connotacion del color

El color tiene una connotacion, es decir,
una asociacion atribuida por el hombre.

En el libro de Alan Swann titulado E! color

en el disefio dice en la pagina 22, que “los

colores pueden influir en el estado de animo.”
Pero también existen otras asociaciones
atribuidas, las cuales no derivan directamente
de las sensaciones que pueden producir, sino
de un significado simbdlico, dado a través de ia
culturay el tiempo.

Por ejempio: el azul representa el cielo:



el amarillo |a riqueza, el oro, el sol; el marrén
fuerte latierra, elrojoiasangrey elfuego.

Esta asociacion puede relacionarse con
lanaturaleza, con los objetos o conun hecho.

Rojo

Es conocido como el color de las emo-
ciones, y representa la sangre, laira, elfuegoy el
sexo.

En decoracion, cuando se desea
provocar una sensaciéon de calor, aunque la
temperatura sea baja, se elige el color rojo vivo
que da impresion de calidez. Segun estudios
realizados este color impulsa a trabajar mas de
prisa.

En nuestra cultura también tiene una
connotacion de peligro y casi siempre los avisos
urgentes acompanan el rojo con una tipografia
gruesayclara.

La mayoria de las mujeres usan el rojo
en sus vestidos o en sus labios, buscando llamar
la atencién o verse mas sexy.

El rosa que proviene del rojo y blanco se
utiliza generalmente por los jovenes.

El rojo es un buen elemento en el disefio
de revistas, por que logra captar inmedia-
tamente la atencidn del publico, ademas es un
color que atrae atodas las edades y sexos.

Azul _ :

El azul tiene una relacion con el cielo, el
agua y el mar. A su vez se relaciona con la
frescura, limpieza, frialdad y pureza. Este color
se usa generalmente en el disefio de productos
de limpieza o bebidas refrescantes. En el disefo
de revistas es generalmente usado, con mayor
frecuencia en las de turismo. El azul es
reconocido como un color frio, pero depende de
ia relacion con otros colores. En algunos paises
representa integridad, equilibrio y formalidad.

Verde

LA REVISTA EN EL FROCESCQ DE DISENG

Hombres de negocios utilizan tonos mas
oscuros para representar seriedad y forma-
tismo.

Los colores célidos dominan el azul y
sobresale junto con los colores calidos apa-
gados como el borgofa.

Amarillo

El amarilo es un color luminoso y repre-
senta la luz, es candente, vivaz y lleno de a-
legria. Es conveniente para todo disefio de
revista debido a que es el mas visible y re-
conocible de todos los colores. También se re-
conoce como una sefal de peligro o pre-
caucién. Generaimente los productos quimicos
ostentan avisos de precaucion usando la viveza
del amarillo.

El amarillo con un poco de rojo inspira
calidez. Aiamarillo verdoso se le asocia con la
primavera, pero a pesar de su brillantez, tam-
bien se le asocia con la enfermedad. Dema-
siado amarillo en la habitacion puede ser ago-
biante, la gente puede adquirir un aspecto de
enfermedad y sentirse incomoda.

El amarillo es asociado con el sal, la
riqueza, las playas, eltrigo, etc.

Casitodas las revistas utilizan el amariilo
debido a su espontaneidad para atraer la
atencién de publico.

Es reconocido netamente como el cotor
de ia naturaleza, por su estrecha relacion con
ella, se’'le asocian conceptos tales como:
resurreccion, renovacion. creacién, vida,

frescura, etc.
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En la decoracién de interiores, el verde
emite una sensacion de frescura y tranquilidad.
Es obvio que la mayoria de productos de
impieza, refrescos y deportes. entre otros, lo
utilicen en sus disenos. Enlas revistas de salud,
nutricion, deporte, turismo encontramos este



color en abundancia.

Naranja

Es un color célido vibrante y tiene una
asociacion con lugares exoticos, playas y frutas.
La fruta representa la salud, fuerza, vida y
movimiento los cuales se atribuyen a este color.

Algunas revistas, para crear ambientes
exoticos o tropicales usan en gran medida este
color. Cualquier revista que en su portada lieve
este color, destacara en el estante.

Las revistas juveniles lo utilizan, debido a
que generalmente atrae a los jovenes y los pro-
ductos gue lo prefieren son los de mas consumo.

Puarpura

El pdrpura tiene una asociacién con la
realeza y la excelencia. Usado junto con el oro y
la plata, puede ser romantico, lujoso, femenino,
lo cual también se aplica a los lilas. La mayoria
de las revistas femeninas, articulos de belleza
explotan este color en sus diferentes tonali-
dades.

Avén, empresa de cosméticos lo utiliza
plenamente en sus envases, etiquetas y em-
balajes.

A este color también se le atribuye lo
mistico, por esta razon vestian los clérigos de
este color.

Blanco, Negro y Gris

El blanco y el negro se han explotado en
gran medida, juntos provocan un alto contraste.
No hay otro color mas oscuro que el negro y
ninguno mas claro que el blanco; en si el blanco
es la ausencia del color y el negro la unién de
todos los colores. Se asocia al negro con el mal
y al blanco con el bien y ta pureza. Entre el
blanco y el negro existe una gama de grises. En
la impresion el medio tono o escala de grises es

-t
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el medio mas economico porque se utiliza una
solatinta.

En el disefio de revistas, emplear blanco
y negro proporciona legibilidad, equilibrio y ro-
tunda seriedad, asi como economia en la im-
presion.

El negro combinado con un color vivo
provoca reticencia y atrae a! publico. Para un
articulo no es conveniente aplicarlo en ia
tipografia, debido a que cansa y hace que se
pierda interés.

Algunos periédicos y revistas, por su alto
costo de impresién, se limitan a trabajar en
blanco y negro. Esta desventaja ante la
ausencia del color se puede manejar cuidado-
samente y crear imagenes sutiles e inno-
vadoras.

El negro es elegido comunmente para et
texto en revistas; guarda equilibrio entre el peso
de las ilustraciones o fotografias y el espacio del
formato. Peroc cuando el fondo es negro y la
tipografia blanca causa cansancio y dificultad
enlalectura.

El negro y el amarillo crean contraste
llamativo de lectura legible, pero causa can-
sancio provacando que el lector pierda interés
en el articulo.

Colores Vivos

Los colores vivos sugieren animacion,
felicidad, dinamismo y espontaneidad. Son los
colores de los juguetes infantiles e inducen
respuestas instintivas e impulsivas. Son los que
reflejan mas luz.

La mayoria de las revistas juveniles
explotan al maximo estos colores, pues inducen
a fijar primero la mirada hacia estas revistas y
gjercen gran poder al ser rodeados por colores
oscuros. Se encuentran en el mercado de
productos para nifnos y jovenes.



Los colores primarios, basicamente son
olores vivos , aunque no todos.

Solores Pastel

Los colores pastel poseen un alto
dorcentaje de blanco y se asocian con o feme-
1ino, tienen apariencia tierna y dulce. Pueden
Jar a todo disefio que los emplea un aspecto de
nocencia; son romanticos, gentiles, sugieren
sonfianza y seguridad. Las revistas y catalogos
le modas, cosméticos, incluso con temas que
ienen que ver con los nifos, los utilizan porque
sugieren suavidad y sutileza.

Los colores apagados son los que con-
ienen mayor porcion de gris 0 negro. Las re-
/istas cientificas y arqueologicas, entre otras,
os utilizan porque evocan antigiiedad, pasado y
seriedad.

En libros y enciclopedias de historia se
rea una atmésfera del pasado mediante estos
solores.

Los colores apagados junto coneloro y el
lata, emiten un aspecto de caro. El uso
2xcesivo de estos colores da una apariencia
lepresiva. Generalmente las revistas los em-
dlean como fondo o para aislar un elemento de
olores vivos. Su pasividad y neutralidad puede
isarse eficazmente para resaltarlos.

~olores Frios y Calidos

Los colores frios son basicamente los
izules y verdes junioc con los monocromos:
lanco, negro y gris. Provocan la impresion de
listancia y separacién. Las revistas de moda, en
a época de invierno, crean sensaciones frias
nediante estos colores. Se les atribuye y emiten
eriedad, invierno, moderacién, con frescura y
listancia.
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Los colores calidos son los amarilios,
rojos y los derivados de éstos como el naranja y
morados. “Estos tienden a avanzar en ia pagina
y desempefian un activo y abscrbente papel.”s

El color no se debe considerar como un
elemento aislado, sino como parte de un todo,
pues actuay reacciona junto con otros colores.

Impresién en Color

Es importante conocer el principio activo
de los sistemas de impresién, con el fin de
conseguir un diseno impreso perfecto en cuan-
to al color elegido. Hay tres métodos de impre-
sidbn comunmente usados.

*Litografia Offset en cuatricromia

Este sistema consigue casitodala gama
de colores por medio de 4 basicos: amarillo,
magenta, ciany negro.

*Litografia con tintas especiales

Utiliza tintas especiales, pre mezcladas,
por ejemplo el color que usa la pepsi, no se
logra de la combinacion de las cuatro tintas que
utiliza el offset, sino que las mezcla para ob-
tener eitono.

*Serigrafia

Este sistema se produce por tintas
directas premezcladas y en algunas ocasiones
por cuatricromia.

Es necesario saber en cuél sistema se
imprimira el diseno, para no tener como resul-
tado vanantes del color original y perder el ob-
jetivoque elmismotiene.

9-Berry Suscry Martin Judly, Diseno y color, po * 7



Reproduccion,
Impresion y
Encuadernacion

Todo material grafico es reproducido por
diversos sistemas de impresion, los cuales
analizaremos brevemente con el objetivo de
conocer desde la gestacion de unarevista hasta
suproduccion.

Impresion de Relieve
(Tipografia)

En Alemania, Johann Gutenberg usé por
vez primera el sistema de impresion de relieve
tipografia. “La estampacion tipografica se hace
por medio de una superficie en relieve,
recortada o grabada en un metal u otros
elementos. La superficie de los tipos o
ilustraciones en relieve scobresalen por encima
de la masa o forma de tipo o del cuerpo de ia
plancha.”1

Se cubre con tinta de imprenta en la su-
perficie y se presiona contra el papel de manera
uniforme. Los diarios, billetes de entrada al cine,
teatro o membretes, son impresos por medio de
este sistema.

Caracteristicas de la tipografia

*Son impresiones sin ilustraciones o con mayor
cantidad de texto, sutiraje es de 100 ejemplares
hacia arriba.

*Son de rapida impresion y convenientes para
los trabajos urgentes.

*Su impresion es oscura y uniforme en todo el
documento.

Ventajas e inconvenientes

*No hay otro sistema de impresion tan rapido

1- Rondolph Karch Robert, Monual Oe ks Ages Grafleas, pe. 15
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como la tipografia.

*L a impresién de texto en gran cantidad sin ilus-
traciones es mas barata.

*L a tipografia ofrece en su impresion mayor de-
talle que el hueco grabado ¢ en ocasiones en
litografia u offset.

*La impresion de medio tono (matices variados

de gris o color) no se imprimen bien en papeles
rugosos.

Sistemade impresion tipogréfica:

Papel

(AQUs Q

Lg

Formas de tipos

Tipografia:
impresion con lingotes de linea y plancha
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Impresion Plana
(Litografia Offset)

“La palabra litografia se deriva de dos Papel
alabras griegas: lithos-piedra y graphos-
2scritura... la palabra significa escritura con
iedra o escritura sobre piedra.”2

La litografia fue inventada en 1796 por

\lois Seneferlder, un dramaturgo de Munich. Piedra
Jurante mucho tiempo se utilizdé la piedra
alcarea en ia impresidn de litografia. “El dibujo Antigua litografia en piedra

Jue se habia de imprimir se dibujaba o calcaba
2n la piedra con tinta grasa. Luego se empapaba
a piedra con agua y ésta se adheria a ias partes
10 cubiertas por el dibujo. Luego se entintaba la
iedra y la tinta se pegaba solamente a ia
magen y no a las partes de la piedra,
mpregnadas de agua.”s

Alrededor de 1881 y 1906 se invento la
rensa litografica offset. La impresion de tinta se
yasaba de una plancha, ajustada en torno de un
ilindro recubierto de goma, realmente da la

mpresion al papel. Mantila Plancha

Trabajos que se realizan en tipografia: \( ( Jesus ( @
heques, etiquetas para productos enlatados,
mpresiones en envases de metal y plastico, (Y'}GQQB e
bros infantiles, ilustrados a colores, carteles,
tC. -
te Jesus

Ventajas y Desventajas

Cuando el material tiene muchas ilustraciones Cilindros
on detalles muy dehc:ados convuene imprimir en = |
ffset. ape

El tiempo de acomodar la prensa para imprimir ST
s menor a la tipografia. Modern? litografia
La litografia tarda mas y significa mayor trabajo

ara conservar {a densidad uniforme de tinta en

odas las paginas.

Los medio tonos se pueden imprimir en papel
Ugoso sin ningun problema.

. Rondoiph Korch Robert, Manual de fas Arfes Groflcos. pp. 17
idern, pp. 17
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impresién en Hueco
Huecograbado y Calcografia

La invencién de este sistema de
impresion se atribuye a Karl Kleitsch, de Viena
en 1879; en su talter en Inglaterra en 1894,
montd un “procedimiento rotativo de impresion
por medio de cilindros grabados de cobre.”s

“En 1905 se instaldo en Nueva York el
primer taller de huecograbado y para 1914, el
diario The New York Times, establecio su propio
talter de rotograbado.”s

“El término huecograbado significa
recortado o vaciado; la tinta que cubre las partes
ligeramente sumidas o recortadas de la
superficie de un cilindro de cobre, se adhiere a
papel sometido a elevada presion. La tinta
procede de una parte sumida ¢ hueca del
cilindro, y la que hay en la superficie de la prensa
de huecograbado se quita por raspado o
friccion.”s

Trabajos que se realizan en hueco-
grabado: estampillas postales, papel moneda,
bonos, revistas, envolturas para dulce o ali-
mentos, entre otros.

Ventajas e inconvenientes

*Para tirajes largos de 2,500 y que las
ilustraciones abarquen mas de una tercera parte
de la superficie.

*La durabilidad de los cilindros para la impresién
de un tiraje de un millén, es mayor que offset y
tipografia.

*Laimpresion de ilustraciones con detalles finos
es deficiente.

*El huecograbado es de mejor definicidon para
los medios tonos, ya que da mejor realce.

*La rapidez de la prensa es mayor que la

tipografia.

4,5y 6- Rondoiph Korch Robert, Manual oe ios Artes Grdflcas, pp. 19

110

LA REVISTA EN EL PROCESO DF DISEN(C}

*En la impresion de los tipos aparecen den-
tados y mas gruesos los filetes.

*El papel utilizado para el huecograbado puede
ser economicos a difeencia del offset y la tipo-
grafia.

([reeme [}

Jesus

Papel
Rodillo impresor

Grabado en Plancha de Cobre
Calcografia

Maso Finiguerra inventd el grabado en
calcografia en plancha de cobre o acero en
1446, en Florencia, ltalia.

Esta impresion se hace en una plancha
de acero puiimentada. Esta se entinta con
rodillos para cubrir |as lineas y el sobrante se
quita frotando la superficie; después con una
prensa se oprime el papel contra la plancha que
es semejante a la de cobre, |a diferencia radica
en gue la de acero se utiliza en prensas meca-
nicas y el costo de laimpresion es menor.

Los trabajos que se llevan a cabo son:
invitaciones de eventos sociales, membretes,
etc.



Ventajas e Inconvenientes

*Es un sistema de impresién costoso y lento,
mas que los anteriores.

*Ninglin otro sistema supera la elegancia y
tonalidades del negro.

Papel

Plancha

Serigrafia o Tramigrafia

Se cree que los chinos inventaron la
impresidén por trama de seda o serigrafia y la
“patente le fue concedida en Inglaterra a Samuel
Simon, en el arfio de 1807. Se dice que John
Pilsworth, de San Francisco, California, cre¢ el
actual procedimiento muiticolor de los trabajos
contramade seda.”7

El procedimiento es sencillo. La tinta
pasa a presion por un tramado trenzado en un
marco. La ilustraciébn o tipos se cortan
manualmente en papel, pintado sobre la misma
trama o fotograbado, y con un rasero (espatula
de goma) se empuja la tinta en el tramado.

Los trabajos que comunmente se hacen
son: calcomanias, papeleria, textiles,
propagandas, invitaciones, promocionales
(plumas, gorras, agendas, etc.).

7- Rondolph Karch Robert, Manuag! de ks Artes Graficas, pp. 19
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Ventajas y desventajas

*La impresién es amplia para trabajar en
papeles, cartulinas, vidrio y plastico.

*Se pueden utilizar tintas metalicas

*Los tirajes son cortos, de 50 a 3500 ejem-
plares.

*Funciona lentamente.
*La produccion por lo general es manual,

aungue no quedan descartados los sistemas
mecanicos.




Colotipia

Joseph Albert inventor de la colotipia,
nacio en Munich y en 1870 experimenté con
gelatina sensibilizada aplicada a planchas de
vidrio. A la calotipia se le conoce con otros
nombres como: fotogelatinografia, fototipia,
albertipia, lich-druck, artotipia y heliotipia.

Las planchas utilizadas en la calotipia
son laminas de vidrio o aluminio grabadas, el
resultado en ilustraciones es 6ptimo en tono
continuo. Los trabajos que comunmente se
realizan en este sistema son: carteles de
pelicula para cine y teatros, cartones para
exhibiciones, tarjetas postales, etc.

Originales
*La revisién y correccion de estilo se hace antes
de la composicién tipografica. La correccion de
estilo consiste en verificar la disposicion de las
palabras y ortografia.
*El impresor carece de derecho para cambiar,
corregir o modificar el original. Dichos cambios
serealizan en la oficina.
*Al presentar el original se debe considerar:

-El texto mecanografiado en originaies. Las co-
pias causan confusion.

.-Eltexto mecanografiado a doble espacio.
.-Numerartodas las paginas.

~Utilizar una sola cara del papel para evitar
confusién.
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Especificaciones

-Clase de tipo, nombre, fabricante, cuerpo y
espacio entre lineas.

~Justificacion, lo ancho de ia columna de texto,
jamas en centimetros, ni en pulgadas, sino en
ciceros.

.-Las sangrias, indicadas en |los cuadratines (es
medida ancha).

.-La composicion (centrada, derecha, izquierda
o lineas irregulares) se debe indicar.
.-Cursivas, negritas, versalitas,
lenguaje del impresor.

segun el

*Las palabras subrayadas con una sola
rayaindica que seracursiva.

*El doble subrayado significa en ver-
salitas.

*El subrayado triple seran versales

*El subrayado ondulado significa que
seraennegritas.

*El subrayado ondulado conunarecta es
que seran cursivas negritas.

*Tres rayas rectas y una ondulada
significa que seréd en versales negritas.

*Los numeros encerrados significa que
deben expresarse en palabras.

*Una abreviatura encerrada en un
circulo, significa que la palabra se pondra
completa.

*Una linea diagonal sobre una letra
versal, indica que se cambiara la letra a
minuscula.



Signos para Correccion
de Pruebas

Signos al margen

Son llamadas que se utilizan en el texto con el
fin de resaltar el error a corregir.

MNA T L
N

Se usa cuando al corregir, deben suprimirse
etras, palabras de mas o lineas enteras.

&

Se utiliza cuando hay palabras que estan juntas,
25 UN signo espaciador.

oIC

Se usa en el caso contrario al anterior, o sea las
valabras se encuentran separadas. Este signo
sefala que tendran que cerrarse espacios.

|2

Se empiea para senalar la necesidad de sangrar
ina linea, es decir, iniciar un rengién mas
adentro de las demas lineas.

Se utiliza para cambiar el orden de unapalabra u

yraciones.
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Sirve para seflalar una palabra o signo
tipografico defectuoso.

P

Sirve para sefialar que una letra se traspuso.

(U

Se utiliza para cambiar dos palabras sin afectar

a lasdemas.

Son signos que se utilizan para sefaiar ia

alineacion. IF“__\J

indican el cambio de direccion de una frase,
linea o palabra.
| ]
i |

Remarca el error de un texto. cuando no hay
coherencia en una palabra con relacion a la

oracion.
/
-]

Se utilizan como signo para rectificar alguna
correccion anterior.

saGbbe

Se usan para senalar gue hay un punto y
seguidoen Ia oracion.

Son usados para sefialar punto y aparte en una

oracion.



Correccion de Pruebas

Enla época que se inici¢ la reproduccion
de libros, revistas, folletos, etc. los errores
aparecieron y habia que corregirlos en el
original. Para lo cual se verificaba en la prueba:

*Lamedida del tipo, indicada en el original.
*Loanchode la columna.

*Que la tipografia corresponda con el original.
*Los interlineados.

*Toda palabra.

*El estilo debia ser uniforme.

*Errores gramaticales.

Papel

En Egipto se utilizd el papiro por muchos
afos, se obtenia de delgadas membranas
sacadas de tallos de una planta del mismo
nombre. “L.a palabra pape! deriva del nombre de
papiro.” s

Los chinos inventaron el papel en el afio
100 d.C. Los arabes popularizaron el papel de
trapo en el siglo X. Aproximadamente en el afo
1100 al 1300 los artesanos espafioles
produjeron el papel. Eimayor uso que se le dio al
papel fue después de Ia invencion de la
imprenta.

En un principio el papel se elaboraba a
mano, posteriormente John Tate, inventd el
primer molino para fabricar papel en Inglaterra,
por Henry y Sealey Fourdrinier.

El papel 2 mano. se producia mediante
moldes (bastidor o marco) con tela tensada o
alambre fino, pero de espacio suficiente para
escurrir el agua; se introducia en un contenedor

8- Rondolph Karch Rober?, Manuo! de ks Artes Graficas, pp. 316
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de agua con fibras de papel vy se le retiraba
hasta secar lahoja en el mismo moide.

El papel se prepard a mano hasta el ano
1869, con maguinas para tal efecto. Este fue un
inicio para la industria del papel y contribuyo en
granmanera con la Revolucion Industrial.

Ingredientes del papel:

Existe gran variedad de fibras vegetales
de diferentes clases, tales como: algoddn, ca-
Aamo, lino, etc., actualmente fibras sintéticas.

Como se hace el papel:

Se forma una pasta mediante el proceso
de astillamiento, digestion, lavado y desfibrado,
se disuelve en grandes cantidades de agua y
quimicos para que el material se empalme y
entrelace, obteniendo asi el papel. Las hojas
pasan por cilindros calentados por vapor parael
secado. Los cilindros calandradores le dan el
acabado requerido. El papel se enrolla en
enormes bobinas y posteriormente en hojas.
Para las casas editoriales se les rebobina para
utilizartos en prensas rotativas, en el acabado
del papel se utilizan maguinas, logrando brillo,
se le aplican diferentes quimicos.

El papel tiene dos caras:

Una llamada fieltro y otra malia, en los
papeles satinados se puede notar claramente
esta divisidn. La cara del fieltro es mejor para la
impresion. Los papeles para tal fin se hacen en
gran variedad de gruesos y medidas para
utilizarlos en los distintos procedimientos de
impresion.

Antes de escoger el papel para imprimir
es importante considerar el contenido del ma-
terial que se vaa imprimir.



Algunos tipos de papel:

Clases de Papel

CLASE DE PAPEL CALIDAD

Antiguo
Biblia (India)

Cartén grueso

Secante

De hilo (bond)

Bristol, indice

‘ Bristol, estrucado

Bristol, corriente

Cuché

Para cubiertas

Acabado inglés

Engomado

Ledger

Con textura rugosa y abultada
Calidad fina, delgada

Formas atropelladas

Tiene la propiedad para
secar tinta

Se utiliza para escribir, es
fuerte y firme, aprestado
para que acepte la tinta
de escribir

Acabado liso como el inglés
Tenaz y grueso, acepta tinta
de escribir

Pesado y rigido

Acabado igual al inglés
pero muy pesado

Bianco y mas liso que el

acabado inglés

Acabado en antiguo, liso,
ondulado y couché

Mas liso y menos ondulado
que el antiguo

Parecido al del hilo,
engomado en una de sus
Caras

Es muy grueso
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uUso
Folletos, libros
Carpetas, Biblias
Enciclopedias

Carteles, calcomanias, cajas ¥
Etiquetas.

Propaganda

Papeleria de negocios
oficina y sociales

Tarjetas de fichero

Imp. medias tintas

tarjetas postales y
exhibidores

Medias tintas finas
Impresos de propaganda
revistas, libros, folletos, etc.

cubiertas para propaganda,
libros, revistas, folletos,
catalogos, etc.

revistas, carpetas con
ilustraciones. folletos,
catalogos, etc.

Calcomanias

Libros de contabilidad
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Peso del papel.- Las impresiones de revistas ,
folletos, libros, papeleria membretada vy
propaganda generaimente se hacen en hojas
delgadas que se miden por su grosor; los pa-
peles Jjruesos, como el carton se miden por
milésimas de pulgada. Para las casas editoras el
papel se compra por kilogramo o por tonelada.

Margen de desperdicio.- En cada taller o
imprenta elmargen de desperdicio varia.

Medio ambiente - “Los miillones de fibras celu-
losas que constituyen una hoja de papel respon-
den hasta con leves cambios que se producen
enlaatmésfera.” o

Sazonada -Es cuando la hoja de papel esta a-
proximadamente a la temperatura del medio
ambiente.

Humedad relativa- Es el porcentaje de
saturacién o de vapor de agua en el medio
ambiente con la maxima del papel. Con estas
variantes de temperatura el papel puede
dilatarse o encogerse ocasionando problemas
alencuadernar.

Encuadernacion

“Antes de que se pusiera en practica el
procedimiento de encuadernacion, los Egipcios
pegaban una con otra las hojas de papiro, que
llegaban a formar rollos hasta de cinco metros y
medio de longitud. Hace unos 6000 afos los
manuscritos se escribian trasversaimente en
rollo y mas tarde se dividieron en columnas
distribuidas a lo largo.”1o0

“Posteriormente, antes de lainvencion de
la imprenta con tipos modviies, cuando para
hacer libros empleaban el pergamino no hecho
con piel de animal, hacian un doblez a ias hojas
para formar cuatro paginas, luego cada uno de
los pliegos de cuatro paginas se cosian con ias
demas y al conjunto le ponian una cubierta de
cuero, asi es como se hizo la primera encua-
demacién.” 11

.- Rondoiph Karch Robert, Manual de fos Artes Groficos, pp. 338
10y 11- kdemn, pp, 345

118

LA REVISTA EN El. PROCESQ DE DISENC

La invencion de la imprenta en 1450,
desarrolld la encuadernacion para producir
libros bajo costo. Por mucho tiempo esta
actividad se ejecutd de forma manuai.

En 1876, Philadelphia Times instald la
primera maquina piegadora, en ese tiempo se
crearon maquinas de encuadernacion, poste-
riormente las engrapadoras, cosedoras, gui-
llotinas eléctricas, maquinas para hacer cu-
biertas y empastadoras.

Encuadernacion (engrapado)

Se unen las paginas por grapas en el
canto, son de gran durabilidad y no se quitan o
se ponenmas hojas.

Las revistas se encuadernan de esta
forma, ya que la poca cantidad de hojas facilita
la encuadernacion, ademas es econémico,
generalmente son de 8 a 32 pdaginas. Esta
encuadernacion es de uso temporal, ya que no
resiste el cambio constante de paginas. Este
encuadernado es de dos omas grapas de alam-
bre y permite que las paginas se desplieguen
para facilitar la lectura, los margenes interiores
pueden ser estrechos ya que |la grapa no afecta
mucho la legibilidad y no es abarcadora como
para interrumpir laimagen o el texto.

~_
1 7

Engrapado Lateral

Es un encuadernado sencillo y eco-
noémico, inconveniente para los impresos de-
bido a que no podra permanecer abierto. su
lectura es pocoincémoda.



El margen interior debe ser mas ancho
»ara no interrumpir la lectura o quebrar ima-
jenes o bloques de texto. En esta encua-
lemnacion se pueden incluir paginas de diversos
amanos.

Encuadernacion rustica

La encuadernacién rustica es mas
yermanente que |la grapa, pero de mayor costo.
=xisten maquinas que cosen las capillas ©
liegos, las puntadas son dobles, para evitar
lesbaratarse, la tapa es una sola pieza y forma
a cubierta y la parte posterior del libro. Los
nargenes interiores son estrechos y el lomo
uede imprimirse debido a que son cantidades
yrandes de paginas.

Empastado

Si deseas durabilidad y permanencia, el
smpastado es mejor y mas costoso. Este encua-

17

" cliente, otra ventaja,
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dernado acepta muchas o pocas paginas y la
mayoria de los libros de texto tienen el en-
cuadernado de cosido y empastado para que
resistan el manejo del lector. La tapa de este en-
cuademadou es generaimente de cartdn cu-
bierto con tela, al abrirlo queda plano para una
buena lectura, los margenes pueden ser es-
trechos, por io general tienen el lomo redon-
deado, diferente alos otros encuadernados.

Encuadernado sin costura

En su procedimiento se utiliza pega-
mento para dar durabilidad y elasticidad, el no
coserse reduce considerablemente los costos.

Encuadernacion de hojas sueltas

La ventaja es que ia seleccion de hojas
es abierta, dependiendo de ia necesidad del
y a la vez problema, es
que con facilidad se desprenden las hojas sin
danar otras pagina. : :

Existen la encuadernacion de hojas
sueltas en bornes de tomillos, el principal
inconveniente es que el fibro no queda piano y
perturba la buena y rapida lectura, el margen
interior debe ser amplio para dejar espacio de
sujecidn, no se pueden desprender faciimente
las hojas.



Carpeta o tapas

Las carpetas o tapas con arillos co-
munes en todo medio. Las hojas quedan planas
completamente y el margen no es amplio. Da
libertad a la integracién de hojas

Encuadermacion mecanica

Son de uso popular. sencillas y de costos
menocres en casitoda area, proveen ventajas al
encuadernar hojas de tamanos diferentes, al
abrirse quedan planas y son resistentes al uso
rudo y continuo.

A)Encuadernacion de plastico: El
depdsito es cilindrico el cual sujeta las hojas por
medio de muchos anillos de plastico. tienen un
lomo robusto.
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B)Encuadernado de espiral- Su
estructura es muy sdlida, en plastico y atambre
y pasa por agujeros redondos perforados en las
hojas, carece de lomo rigido, al abrir el libro
gueda plano pero desalineado.

Cémo se dobla el papel
Elplegado es de poco trabajo ya que hay
maguinas sofisticadas que dobla bajo un pro-

grama de registro entiempos breves.

Coémo se empareja el papel
Se enderezan las hojas, recién entre-
gadas por el prensista evitando que ta pagina
Impresa se ensucie.

Corte de papel
El papel se corta mediante una guiliotina
eléctrica o de plancha, tiene marcas de corte,
lflamadas guias.



Enrramar ‘
Esponerlaprensa aregistro.
Imposicion

“Es el término que se aplica a la debida
>olocacion de las formas de la pagina. De
nanera que cuando se haga la impresién y se
olieguen las hojas, cada una de las paginas
3stén en orden. La imposicion inciuye también la
abor de encontrar los margenes o medianiles
sorrectos que registren, las hojas de retiracion o
suelta, 0 sea el segundo tiro de pliego."12

Doblez

Corte

2. Rondolph Korch Robert, Manual de fos Afes Graficos, pp. 228
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3.1
Diseio
del Imagetipo

En las ultimas décadas se han pro-
yectado nuevos alfabetos cuyo aspecto visual
se diferencia por sus variaciones minimas de las
letras; su terminacion y sus rasgos particulares
son conferidos para realzar armonia logrando
asi aumentar la posibilidad de lectura.

Se eligid para formar el imagotipo, la
fuente tipografica Kabe! ult bold para la imagen
inicial de la revista, esta fuente se deriva de la
familia tipografica palo seco que a su vez pro-
viene del grupo tipografico sans serif, la cual
como caracteristica general posee poco con-
traste en sus remates, pues su objetivo inicial
consiste en ser funcional.

Caracteristicas del tipo

*Su envolvente o cajaimaginaria
querodea la letra es normal.

*Sueje es normal; toda letra
tiene un eje central vertical.

*Supeso, o sea, el grosor deltipo
es bol para crear acento e impacto,
que nos remite a la solidez del men-
saje adventista.

Estructura Geométrica

PROPUESTA DE REDISENC

Sus trazos terminales son uniformes,
mantienen una constante en su grosor, poseen
pocas gracias , siendo estos eiementos deco-
rativos; su estructura es lineal. caracteristica
fundamental de su construccion.

La nitidez de ta composicion ayuda a
interpretar de forma rapida la imagen, ésta
posee personalidad de caracter fuerte por su
peso, asi como también en conjunto la imagen
global.

El imagotipo surgi¢ del disefio de un lo-
gotipo (arreglo tipografico) en muchas oca-
siones implica la proyeccion de una imagen
extra y personalizada que presenta al tipc de
producto o servicio, es decir. al tema por el cual
se concibe la composicién. En el campo de la
grafica, con frecuencia se sustituye una de ias
letras con la silueta del objeto representado u
otro signo que defina mas claramente la
identidad del mismo, buscando equilibrio y ar-
monia en su configuracion global, donde el ojo
sea atraido sin perturbarse y que con la simple
lectura se superponga la interpretacion optima
de la imagen. Esto se logra guardando una
relacién estrecha en su estructura con la de
otros elementos tipograficos, de lo contrario
resultara incierta.

Para evitar alteraciones de la forma es
necesario una buena eleccién de cada ele-
mento, con ello obtendremos una comuni-
cacion fuerte y expresiva.

La configuracion imagen-palabra es

' propiamente el imagotipo, carga la palabra con

un valor iconico; ya que como imagen debe ser
valorada y al mismo tiempo leida. Todo signo

- visual para que sea funcional requiere de me-
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morabilidad, legibilidad y capacidad de diferen-
ciarse del resto de las demas imagenes.

El signo que se cambid porla lefra en el
imagotipo obedece alaletra“Q” . Suestructura
es semejante a la letra que falta, su forma
establece la reiacion del mundo. en Ia filosofia
Adventista enmarca el mensaje de Jesus a toda



nacion; su grosor varia debido a la libertad de
pensamiento y diversidad que Dios respeta. En
su estructura abstracta en la parte de mayor
grosor se filtra una cruz estilizada adaptada al
semicirculo que denota la difusion del mensaje
adventista, basado en la imagen de la Cruz, es
decir, el sacrificio de Jesus por amor alhombre.

En el centro aparece el mapa de America
dennotando la posibilidad difusion y expansion a
todo publico de habla hispana.

Para ia palabra “Mundo” se eligid la
fuente tipografica arial perteneciente aia familia
de palo seco, por su facil lectura; este texto esta
soportado por un rectangulo que equlibra, sos-
iene y da estabilidad , entre el imagotipoy ia pa-
abra “mundo”; su anchura se justifica con el
simboloy laletra“V”.
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En su aplicacion se le dio movimiento al
imagotipo para atraer a los jovenes con
imagenes no formales y estrictas, esta posicion
le hace verse casual sin perder la seriedad de la
cultura religiosa a la cual pertenece. Se
sombreo pararesaltar laimagen.

g

T )
COLOR
Se eligid el color verde por su

connotacion psicolégica la cual trasmite fe,
confianza, seguridad, estabilidad; ademas de
su relacion e identificacion con la naturaleza.
Resulta para los objetivos que nuestro disefio
requiere exteriorizar, definidos ya en la revista.
El verde se asocia con la vida y el desarrollo.
representa la juventud, lealtad, promesa vy
resurreccion, posee equilibrio, seguin Georgina
Ortizen sulibro el Significado de los colores.

L _ J

Pantone 355 CV
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Red de coenstruccidn de la ldentidad Grafica

La red de construccion se utiliza para la fiel reproduccion de |a identidad grafica en cualquier
medio impreso, debido a que en el momento de reproducirla se pueden alterar tamarnos o espacios.

10 x :

20 x

ldentidad grafica de la Revista Mundo Joven

La identidad grafica, habla de si misma, mediante su estructura y su acabado estético, el
conjunto de elementos manifiestan su actividad en un dialogo permanente con sus interiocutores,
autorepresentando la empresa y generando un discurso de imagen y su identificacion en un sector

social.
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3.2

Reticuia
(Basada en ¢razas de
rectangules armonicos)

La reticula se origind por trazas armo-
nicas, es decir subdivisiones que provienen de
ectangulos armonicos.

El rectangulo arménico surge del cuadro
Dase y sus relaciones de medidas estan entre el
ado corto y la diagonal del mismo, luego las
sucesivas diagonales rebatidas. Se eligieron las
razas del rectangulo arménico con el fin de dar

210 mm.
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mayores alternativas de composicion, los arcos
dan mas posibilidades para tratar una imagen
fotografica o texto. Se prefirieron estas trazas
para dar multiples opciones en la organizacion
de cada elemento con un orden dinamico. Las
posibilidades son ilimitadas para un buen ejer-
cicio grafico y mejor disefio vanguardista.

El disefiador al trabajar un articulo en la
pagina segun esta reticula. marcara los cam-
pos de trabajo que su disefio requiera, limitaran
donde empieza la imagen o texto y donde
termina.

~

NN

N\

273 mm.

N
.
v

/

/

-V
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Medianiios

Los medianiles son lineas margen, para
indicar el espacio entre un elemento y otroen la
reticula. Se encuentran er cada lado de las
trazas de lareticula.

Para la reticula de la Revista Mundo
Joven se eligi6 dejar 3 mm en cada lado de las
trazas, las cuales sumadas dejan un margen de
6 mm entre elemento y elemento que se ubique
en la pagina. Este margen deja el suficiente
espacio para su perfecta legibilidad y lectura del
texto. En el caso de las imagenes se puede
eliminar este espacio como opcidn si el disefio
lorequiere y justifique.

PROPUESTA DE REDISENC

273 mm.
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Gaja Tipegraiica

La caja tipogréfica tiene una medida de
18 cm de ancho 21 cm de altura; se delimitd por
las mismas trazas auxiliares de la reticula,
dando asi las posibilidades necesarias a cada
articulo, dependiendo de la amplitud del texto,
ya sea en dos columnas que daran la opcion de
cuatro en los textos extensos, 0 de tres para
mayores posibilidades al combinar texto e
imagen.

Es necesario delimitar el area para el
texto debido a que esto nos dara caracteristicas
propias de la revista y su identificacion. No se
trata de una limitante sino una opcion de es-
tructura unificada y justificada que armonice en
una composicion globai.

PROPUESTA DE REDISENC?

N pd
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N g
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™
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| }

La reticula unida con la caja
tipografica dara posibilidades
ilimitadas en el disefo.

I

TN

LIt

Caja tipografica de 2 columnas
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Caja tipografica de 3 columnas

FANN

La reticula unida con la caja
tipografica dara posibilidades

ilmitadas en el disefio.
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Et imagotipo quedara delimitado por la
reticuia, la cual dara secuencia e identificacion

3.3 grafica a todos los numeros editoriales. Es
- o - comun utilizar el imagotipo en |la parte superior,
ﬁpl!@@@ﬁ[ﬁ debido a que el espectador iniciara |a lectura de

arriba hacia abajo. Se dejara todo el espacio de

del Imagotine abajo para laimagen y encabezados.

segun ja Reticula
en la poertada
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3.4
Aplicacion
del Cintiilo
en Ia portada

[amaio real

SEPTIENBRE DEL 2000 HECHO EN MEXICO VOLUMEN 2NO. 4
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El cintilos se identifica como la
informacion relativa a la periodicidad, fecha.
volumen, numero de ejemplar, lugar de
circulacion o datos importantes de la revista.
Son opcionales y generalmente se ubican en la
portada pero también se pueden colocar en la
pagina de contenido.

Para este blogue de informacion se
eligio la tipografia llamada Arial, pertenece a la
familia palo seco. Sus formas son sin patines,
sin gracias lo gue le permite considerarse como
una de las familias mas funcionaies. Sueje y su
envolvente son normales, su peso es bol. Se
aplicara de 7.0 puntos y se ubicara justificado
por la reticula en la parte inferior izquierda, io
que le permitira cumplir su funcion de
proporcionar ciertos datos. pero su ubicacion
permite dar libertad suficiente al disefo de ia
portada sin que interrumpa o sature el area de
trabajo. Tendra una rotacion de 90°. La
informacion gue llevara la fecha de publicidad.
lugar de realizacién y numero editorial. Su
ubicacién es entre el Uitimo medianil del lado
izquierdo y sutraza, en la parte inferior.




3.5
Tipogratia
Base

Para el texto base se eligid la fuente
tipografica identificada con el nombre de
Chelthml TC Bk BT, posee claridad vy
funcionalidad en el disefic editorial. Su eje es
vertical; su peso es normal, su envolvente tiene
aspecto minimo condensado y se aplicara enun
tamafo de 10 puntos.

Esta tipografia posee patines io que leda
un aspecto de formalidad y seriedad en ei tema
a tratar en los articulos, sin embargo sus
terminaciones y gracias suaves le dan un
aspecto casual con firmeza y eliminalarigidez.
La estructura del cuerpo tipografico le permite
ser un buen elemento en la pagina impresa
debido a que tiene un peso, que no tiene
problemas al imprimirse; algunas fuentes son
tan delgadas que algunas lineas de su
estructura se desaparecen por sertanfinasy en
caso contrario, cuando el tipo es de peso bol,
tienden a emplastarse. Presentando difi-
cultades con la superficie del papel.

Tamaho real de lafuente elegida

del cuadro base y sus
relaciones de medidas estan
entre el lado corto y la diagonal
del mismo, luego las
sucesivas diagonales
rebatidas.

} El rectangulo arménico surge
|
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Las lineas de las columnas no deben de
estar constituidas por mas de 10 palabras
debido a que reducen el ritmo de lectura y
provocan cansancio, lo cual causa el abandono
de la lectura.

En algunas columnas se pueden
exceder mas de las 10 palabras, pero con una
previa justificacion y en textos no muy amplios.

La alineacion de las columnas estaran
compietamente justificadas, debido a la
necesidad de equilibrio que busca el hombre,
solo frases o parrafos cortos: si el disefio lo
requiere se pueden alinear en forma de pina. ia
cual provee dinamismo y tendra que
justificarse.

El texto base estara constituido por
letras altas y bajas, lo que ocasiona una
legibilidad 6ptima y genera contraste, que
causa una impresion inmediata y un ritmo
dinamico.

———



Las columnas de la caja tipografica
estaran constituidas de 45 lineas de texto. En
su aplicacion en la pagina, las primeras dos
columnas seran de 40 lineas debido al espacio
del epigrafe. Estara justificada con las trazas de
la reticula, en caso de no haber epigrafe se
aplicaran las columnas de 41 lineas.

Premisa en | Corintios
10:31, de que todo lo que vemos,
comemos, oimos, leemos,
absolutamente todo debe honrar a
Dios. Dios siempre moliva al
hombre a ser humilde, sabia que
esto traeria f[elicidad al hombre.
Estas se convierten en normas
Cristianas, que el Sefor Jesis
exhorta al hombre para que tenga
una vida feliz.

Bautismo.-Jesis estan-do
en la tierra vivié como ejemplo para
el hombre, El mismo fue bautizado
en el Rio Jordan (Mateo 28:18y20) y
la forma de como debia realizarse
{Mateo 3:13-16). El Bautismo es ne-
cesario para la Salvacién (Marcos
16:16). Cuando el hombre recibe a
Dios en su corazén y se bautiza,
recibe el perdén de sus pecados yel
Espiritu Santo. Y es simbolo de una
resurreccién a una nueva vida
(Romanos 6:4).

El Diezmo.-Ciertamente
Dios no necesita nuestro dinero, en
Hageo 2:8 dice que el oro vy la plata,
asi como todolo que hay en latierra
le pertenece, atn nosotros. Dios
demanda el diezmo en Levilicos
27:30, 32 y en Malaquias 3:10 conun
fin preciso. quitar el egoismo
arraigado en el hombre quede
manera dificil saca deritro de si.

Y no olvidar que todo loque
poseemos proviene de Dios. El
emplec de estos diezmos en 1
Corintios 9:13v 14 . Dice que es para
e} sustenio de los que trabajan. Por
lo demas me retiro por lo segundoy
lo fuinal, perosinmas.
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3.6
Tipograiia
de Reaice

La tipografia de realce busca exaltar
cierta informacion de interés al lector. Seeligid la
fuente BlacklightD, en un tamario de 11 puntos.
F sta tipografia contrasta plenamente con sus
formas de aspecto suave y cursiva, generando
Un contraste de forma y direccion. Su eje
@sinclinado, su peso es medium y posee un
igero aspecto de un envoivente condensado.

Tipografia de Realce

Premisa en 1 Corintios
10:31, de que todo lo que vemos,
comemos, oimos, leemos,

Cristianas, que el Senor Jesus
exhorta a} hombre para que lenga
unavidafeliz.
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3.7
Capituiares

Es laprimer letra del parrafo inicial de un
articulo. Y en multiples ocasiones se emplea
como elemento ornamental. La fuente utilizada
para los capitulares es BlackligthD, del tamario
de 60 puntos, eje inclinado, peso medium vy
envolvente condensado.

Se aplicara en el parrafo con una
inclinacién hacia el lado derecho, io que le dara
dinamismo y se introducira entre las dos
primeras lineas y el interlineado de latercera. La
capitular lilevara una sombra negra que
resaltara su forma mediante el color. La
tipografia capitular se sale de lineas de
justificacion de la columna, para resaltar dicho
capitular.

‘¥ remiga en 1 Corintios

gl hormbre a ser hurmilde, sabia
ue esto traeria felicidad al hombre.
tas se convierten en normas
Cristianas, que el Sefor lJesis
exhorta al hombre para que tenga
una vida feliz.

Bautismo.-Jestis estando
en la tierra vivi6 como ejem-plo
para el hombre, El mismo fue
bautizado en el Rio Jordan (Mateo
28:18v20) ylaforma de como debia
realizarse {(Mateo 3:13-16). El
Baulismo es ne-cesario para la
Salvacion (Marcos 16:16). Cuando
el hombre recibe a Dios en su
corazdén y se bautiza, recibe el
perdon de sus pecados.
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3'8
Epigrafe

El epigrafe es una introduccion que
antecede al cuerpo al texto base.

La fuente para el epigrafe se llama
CopprplGoth BT, su eje es vertical, su
encolvente expansivo y su peso medium. Se
eligio por tener un aspecto rigido, pero también
casual y contemparaneo. lo cual funciona para
confirmar los mensajes dirigidos hacia los
jovenes. Su tamafio sera de 14 puntos. Su
posicidn en la pagina esta delimitada por la
reticula, este se centrara en el espacio limitado
por las trazas y medianiles, que deja el
suficiente espacio para trabajar libremente con
este epigrafe, con los programas de disefio por
computadora podemos aplicar efectos,
sombras, etc., pero esto quedara bajo la
direccion del disefiador en turno que labora y
sera enfuncion ai articulo.

Tamario real del Epigrafe

LOS RECTANGULOS ARMONICOS

SURGEN DEL CUADRADO BASE
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3.9
Segundas

Las segundas son lineas de texto que
informan sobre el contenido, en ia mayoria de
los casos son los titulos de ios articulos mas
sobresalientes.

La tipografia seleccionada para el texto
se llama Ruach Let, su eje es ligeramente
inclinado hacia la derecha, su peso es medium y
su envolvente normal. Se eligio esta fuente por
supeso visual y dinamismo que refleja.

Habra tres tamarios para estos titulos, el
primero sera de 52 puntos, este titulo
identificara el tema principal de ia portada o de
mayor prioridad en la revista. Los demas titulos
tendran untamanao de 37 puntos, se ubicaranen
la parte inferior de la portada, justificados por la
reticula. Este acomodo dejara el centro de la
pagina despejado para la fotografia que
generalmente se usa. La reticula proporciona
un centro que si se usa, causara mayor impacto
en la composicién global, debido al que centra
todos sus puntos en este espacio.

Para su aplicacion en los interiores se
consideraran tres tamanos los cuales son
adaptados a el tamarno del articuio. Los
tamarnos seran de 41, 56 y 78 puntos.

Cuando el articulo es a doble pagina
utilizara el titulo un puntaje de 78 puntos;
cuando el articulo es de una sola pagina con
encabezados sera de 41 puntos y cuando la
pagina no posea encabezados sera de 56
puntos , estos tamanos le permitiran destacar
visualmente en su aplicacion y tendra con-
tinuidad todo el diseno de larevista.

PROPUESTA DE REDISENCO

Pt

=

Su ubicacion gueda delimitada por el medio
circulo, el centro de la portada es para
resaltar Ia fotografia.

==l

2

I

Y

Su ubicacién queda delimitada por las trazas
de la reticula y los medianiles en la parte
superior de ia pagiana, lo cual le permite

Sobresalir visualmente por su tamarnio,
ubicacién y estilo tipografico.
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3.10
Coriiisa

Es el nombre de la seccion o articulo de
a revista, impreso en la parte superior de
Dagina.

Se eligio la fuentes tipograficas FlasgD
|19, su peso es medium, su envolvente
condensado y su eje inclinado. Su tamano es
de16 puntos.

Se eligio la fuente tipografica debido al
mpacto visual que esta tiene, y su identificacion
“on la espontaneidad de los jovenes.. Su
amano y su ubicacién ie da una apariencia casi
2scasa, pero para sus fines que tiene no amerita
mas espacio, incluso en algunas revistas es
omitido debido a que los articulos no abarcan
mas de dos paginas. La cornisa funciona
orincipalmente en los libros, ya que en las
evistas que en ocasiones hay articulos de una
s0la pagina y por lomismo no lo requiere.

Tamano real

La Misericordia de Dios

_areticula determina su espacio y ubicacion el
ual originara armonia.
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Delimitado por la reticula
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3.11
Diseio
de encabezados

Para los encabezados de las secciones
de la revista se empleara la fuente tipografica
kabel ult bold misma que se utilizé en el ima-
gotipo a fin de guardar relacion e identificacion
con el disefio global de la revista, ya que cada
articulo tendra su propio disefio independiente
segun su indole o contenido. Su composicion es
simple debido a la rapidez y claridad del enca-
bezado.

Tamario y posicion real del encabezado

u m b o
Adeleseenis

r
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La mayoria de los titulos de las seccio-
nes en la revista se integran por dos palabras
cuyo orden las resaltara. La primera sera de10
puntos de tamano en arial y de mayor es-
paciado, situacién que crea tension grafica y
atraen la atencidn; se justifica con la segunda
palabra a partir de la cuarta letra, que es mas de
la mitad; la segunda palabra es de 28 puntos en
la fuente tipografica kabel ult bol y ambas
forman un contraste de tamarno, por lo gque
causa mayor impacto visual. Su envolvente y
eje sonnormales, el supesoes enbol.

Su aplicacién en la pagina tendra direc-
cion vertical dada por la rotacion de 90°. Esta
posicion disminuye la legibilidad vy rapidez de
lectura, pero aumenta el impacto estructural
que pasa a primer término. La ubicacion queda
delimitada por la reticula gue dara orden iogico
en perfecta armonia con los demas elementos
que intervienen en la pagina.

Los elementos de la pagina actuan en
funcién del contenido y como este es diverso se
debe degjar libertad para el disefio del articulo, y
para no perturbar este objetivo, el color del
encabezado sera negro para que en la pagina
no haga ruido grafico y desviar el punto central
del articulo.
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Encabezados aplicados a la pagina segun la reticula

AN

ZLILIN

/4

N7

Las dos palabras estan justificadas por

; ios medianiles. La primera palabra se

d justifica por el medianil izquierdo y con

¥ una separacion entre tipos que la

justifica el tamafo del campo, cada

palabra dei encabezado sera justificada

por estos medianiles. La segunda palabra
tendra su tamaio y separacion normal,

AT M| | p—

la cual la da el ordenador.

:Jy- _ _ . "' urwisaaw

i J LOS RECTANGULOS ARMONICOS
SURGEN DEL CUADRADC BASE
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3.12
Balazo

Se refiere a la presentacion o aviso de
algun articulo importante. Son mas comunes en
los libros, que anuncian los capitulos o
informes. Las lineas son breves.

Para resaltar esta informacion se eligi6 la
fuente tipografica Bart con un envolvente con
forma de cocol. Con el fin de darle proyeccion, y
para promover informacidon mas precisa se le
coloco un rectangulo para resaltar la
informacion, con la tipografia Arial que dara
claridad en elmensaje.

939
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3.13
Pie
de pagins

El pie de pagina es una informacidn com-
plementaria ubicada en la parte inferior, su
tamafo es de 7 puntos menor al tamaro del
texto base.

Lo fizoricondiy de Bas

tum ke

Odolcseenta

LOS RECTANGULOS ARMONICOS

Se eligid ia fuente tipografica de Arial en SURGEN DEL CUADRADO BASE
cursiva para no romper con el disefo del | amm s
articulo, este sdlo contendra informacion
adicional sin ninguna connotacion grafica,
justificada con las trazas de la reticula, la cual
dael espacio necesario para su facil lectura.

Su ubicacién la iimita lareticula y solo en
ese espacio se ubicara, para no estorbar la
funcion delfolio.
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3.14

Folic

El folio es el indicador del numero de la s o
pagina, se utiliza para localizar de manera réa-
pida alguin articulo o pagina.

’

Adolescente

LOS RECTANGULOS ARMONICOS

Se eligié la fuente tipografica de Kabel SURGER DEL CUADRADO BASE
Md Bt, para crear continuidad y relacién; su '
ubicacién esta justificada con las trazas de la
eticula, ta cual brinda el espacio necesario para
2l disefio del articulo y su féacil lectura, sin
confundir al lector. Su tamano es de 20 puntos,
5U eje es vertical, su peso es medium y su
envolvente normal. Para la aplicacion dei color
se da entera libertad segun los fines que persiga
su articulo, sin olvidar la teoria del color, que nos
ayudara en su aplicacion, utilizacion y
uncionalidad. E| folio so6lo cambiara su
Jbicacién en el otro extremo inferior cuando la
Jagina sea non, este sOlo se recorrerd,
alineandose a los medianiles. =i 0D
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3.15 e ———
§ N “E N

Reiterador YT\ RN

S e =

_ w -

] TEURGEN DL
Es elnombre de la revista que se emplea 4 .

como reforzador visual, generaimente acom- ' :
pafa al folio.

|

Para el acomodo tipografico del %
reiterador, se eligieron las mismas fuentes i
tipograficas que se utilizaron en el imagotipo, |
L

pero se invirtieron las fuentes. Para ‘mundo” se
utilizé Kabel Uit BT, con un peso bol, gje vertical
y envolvente extenso. Su tamano es de 12.5
puntos. En ia palabra “joven’, se empleo la
fuente de arial, con eje vertical, envoivente
normal y peso medium. Se le adapta en forma
de medio circulo al folio, para connotar el a4
sentido de mundo joven y su tamano es de 11
puntos. Se justifica en relacion al folio y la
reticula. —

e dioneerchs & Doy

Tamaiio real

LARC IR T )

Ndelasconta

LOS RECTANGULOS ARMONICOS
SURGEN DEL CUADRADO BASE

Hmﬁé 16

A\
.0 e/}

Mund@\ 16

En el caso de las paginas non, el folio
y el reiterador se recorreran al extremo
inferior izquierdo alineandose con el
medianil gue limita al ta columna.
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3'1 6
Finalizador

Elfinalizador es unamarca que se disefia
con el objetivo de sefalar el fin de un articulo.

Este elemento pertenece al imagotipo y
se eligié por su facil memorabilidad, posee gran
impacto visual debido a su forma y su con-
notacion cristiana.

Su envolvente sera limitada por una caja
cuadrada, que mide 3.4 mm de altura por 4 mm
de ancho.

Se ubicara altérmino de la Ultimalinea de
la columna, justificado por la linea del texto.
Llevara una sombra negra para que no se pierda
por su tamafo pequeno, este sera de color
verde, el mismo delimagotipo.

Simbolo
i Caja imaginaria
&) Tamario real

143
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Aplicaciéon en la columna

# remisa en 1 Corintios
10:31, de que todo lo que
vemos, COMmemos, oimos,

ireemos, absolutamente todo debe

honrar a Dios. Dios siempre motia
al hombre a ser humilde, sabia
que esto traeria felicidad al hombre.
Estas se convierten en normas
Cristianas, que el Senor Jesiis
exhorta al hombre para que tenga
una vida feliz.

Bautismo.-Jestis estando
en la tierra vivid como ejem-plo
para el hombre, El mismo fue
bautizado en el Rio Jordan (Mateo
28:18y20) vlaforma de como debia
realizarse (Mateo 3:13-16). El
Baulismo es ne-cesario para la
Salvacién (Marcos 16:16). Cuando
el hombre recibe a Dios en su

corazon y se bauijze—recibe el
perdén de sus pecaflos. &)



3.17
Pases

Los pases son indicadores que el texto
continua en determinada pagina o columna.

Generaimente se utilizan manos,
cuadrados o simplemente se anuncia en que
pagina continua el articulo.

El pase disefiado para la revista Mundo
Joven, parte del simbolo de la misma pero
inconcluso para dar esa connotacién, su altura
esde 3.7 mm x 2.7 mm de ancho, acompanado
del nimerc de la pagina donde continua el
articulo, con fa tipografia de Benguiat Frisky
ATT, con un tamaro de 8 puntos de tamario, su
peso es medium, su envolvente normal y su eje
es vertical. Su color sera verde, como el simbolo
completo con una sombra negra que le dara
realce.

Simbolo
|
|

Tamadoreal G
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Aplicacion en la columna
@ 4 remisa en 1 Corintios
#10:31, de que todo lo que
¥ vemos, comemos, oimos,
leemos, absolutamente todo debe
honrar a Dios. Dios siempre rmotiva
al hombre a ser humifde, sabia
que esto traeria felicidad al hombre.
Estas se convieten en normas
Cristianas, que el Senor Jests

exhorta al hombre para que tenga
una vidafeliz.

Bautismo.-Jesds estando
en la tierra vivido como ejem-plo
para el hombre, El mismo fue
bautizado en el Rio Jordan (Mateo
28:18y20) v la forma de como debia
realizarse (Mateo 3:13-16). El
Bautismo es ne-cesaric para la
Salvacién (Marcos 16:16). Cuando
el hombre recibe a Dios en su

corazodn v se bautjzer~recibe el
perdon de sus peca os.8
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3.18
Portada

SEPTIEMBRE DEL 2000 HECHO EN MEXICO VOLUMEN 2 NO. 4
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PROPUESTA LDE REDISENC
Todos los elementos en la poriada estan justificados
por 1a reticula, el centro se deja limpio para la
fotografia o flustracion. El imagotipo llevara
una sombra negra para destacarla de los colores
del fondo de la pagina.
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3.19
Interiores

Los elementos de la pagina son
integrados y justificados cada uno de ellos.

FOTOGRAFIA -Las fotografias o ilustra-
ciones se introduciran con toda libertad segun
convenga al diseno, pueden ira a sangre y
recortadas considerando la reticula pues esta
ofrece amplias variantes de acomodar laimagen
con el texto. Las imagenes se podran poner en
todaia paginay doble pagina, o tradicionaimente
justificada por las columnas y medianiles. Su
aplicacion puede ir desde una fotografia en sello
de agua, virada, en negativo; con toda libertad
de experimentacion.

TEXTO BASE -Los parrafos tendran san-
grias, esto dara mayor ritmo al texto y fun-
cionara mejor, causando dinamismo. Dentro del
texto base se resaltaran los subtituios con la
misma fuente tipografica en peso bol.

ENCABEZADOS -Los encabezados en
la pagina izquierda (o pagina non) se ubicara
segun lareticula en la parte superior izquierda, y
en la pagina derecha (o pagina par) se colocara
segun lareticula en la parte superior izguierda.

CORNISA -L.a comisa se ubicara segun
la reticula en ambas paginas en |a parte superior
derecha, cuando se requiera. Se tiene la opcion
de eliminarse cuando se requiera, por ejemplo:
cuando el articulo es de una solo pagina, basta

s6lo con el titulo, adémas en tales acasiones no .

satura tanto la pagina. en algunas revistas
comerciales son eliminados y s6lo se ubicaen la
pagina cuando el articulo es de dos o mas
paginas.

REITERADOR - El reiterador se colocara
en |la pagina izquierda (o non) en la parte inferior

47
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izquierda junto con el folio, estos sélo se
recorreran y en la pagina derecha se ubicara en
la parte inferior del lado contrario, es decir, en la
parte inferior derecha de la pagina. Estas estan
justificadas por los medianiles. En la pagina
izquierda el folio y el reiterador inician en la traza
de la reticula sin considerar el medianil, esto
rompe con la tensién y monotonia del disefo
para crear un movimiento. Y en la pagina
derecha la "'n” de joven esta justificada con el
medianil que justifica la columna.

PRIMERA DE FORROS.-Primera de
forros es netamente la portada, es el primer
contacto que tendra el lector con la revista. Se
pondran los tituios de los articulos que se crean
mas importantes junto con el cintillo gue tendra
los datos mas elementales, ya que no es una
revista lucrativa, no es necesario codigo de
barras entre otros elementos, para no saturar la
portada.

SEGUNDA DE FORROS.-Segunda de
forros estara dedicada en todos ios numeros de
tarevista a la pagina de contenido.

TERCERA Y CUARTA DE FORROS -
Tercera y cuarta de forros esta dedicada
completamente a patrocinadores o promo-
ciones de productos, servicios o eventos. Estas
paginas estaran completamente libres para la
publicidad de los colegios o productos que
lglesia Adventista ofrezca. No llevaran folio, y
tienen la opcidon y libertad de manejar Ia
tipografia. el color. - tamafos y elementos
ornamentales que eilos requieran, con una sola
regla que todo disefio generado ‘en  estas
paginas seran realizadas y justificadas con la
reticula. No olvidar que estas pdginas tendran
unmayor impacto visual.

ELEMENTOS ORNAMENTALES - La
aplicacion de los elementos ornamentales sera
de manera libre. correspondiendo al disefo de!
articulo. Se considerara la aplicacion de la pleca
que divide el epigrafe del texto base en todos los



los articulos, la pleca sera del 1mm de ancho y
en la plecas opcionales las cuales separan o
jerarquizan informacién seran de 0.5 mm de
ancho.En el caso de separar un articulo de otro
en la misma pagina, se tiene la opcién de aplicar
una pleca generada por circulos que ayudara a
dividir los articulos y tendra una connotacion
ornamental. La separacion sera vertical, ocasio-
nando mayor tensién visual y causara
dinamismo, debido a que percibimos de manera
horizontal.

NOMBRE DEL AUTOR.-Cada articulo
tendra que llevar el nombre de su autor, este
sera en un tamano de 11 puntos, en Arial de
peso bol y de envolvente y eje normal, esto
permitira que se lea claramente y realzara la
participacién del autor. Se aplicara segun la
reticula en la parte superior derecha, entre el
texto base y el titulo del articulo. Si se requiere
poner el nombre del autor de la cita dei epigrafe,
esta sera en la fuente tipografica de arial, con un
tamario de 7 puntos; de eje y envolvente normal.
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Todos los elementos en la pagina estan justificados
por la reticula.
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Todos los elemantos en la pagina estan justificacos

por la reticula.

La Misericondia de Dros
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3.20
Pagina
de Contenido

La pagina de contenido siempre se
ubicara en la segunda de forros, la cual
presentara un mensaje de la Casa Editorial, el
Indice del Contenido, el Comite que dirige la
realizacion de la Revista, los datos de
autorizacion de la reproduccion de ia revista,
direccion de las oficinas y lugar de impresion; el
E mail, la fotografia de la portada y autor, junto
con laimagen grafica de larevista.

La pagina de contenido tiene un elemento
decorativo, color verde que tiene la connotacion
de resurrecion, este elemento decorativo es una
parte de la cruz cristiana que representa nuestra
esperanza en lamuerte de Jesus.

La identidad grafica se ubicara en la parte
superior derecha delimitada por la reticula.

La tipografia para indicar el numero de ia
nagina sera BlacklightD de 42 puntos con un
movimiento, para crear dinamismo.

Los legales seran en tipografia arial del
amano de 7 puntos , quedara Iimitada por la
eticula.

La pagina de contenido no llevara folio ni
eiterador, se sobreentiende su funcion.
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Para el nombramiento y cargo en ia
directiva se eligio la fuente tipografica
Chelthenm BT de 15.1 puntos de tamano y
Biackligh D para contrastar las formas casuales
y formaies, el tamarfo es de 13 punteos; los
nombres de los directivos llevan una sombra
paradestacar el nombre.

Para el mensaje del la casa editorial se
eligio la nuevamente Chelthenm BT para darle
la seriedad e intensidon que el editor requiere. el
tamarnio es de 11.5 puntos. estos

Para el e-mail de “mundo Joven se eligi6
la fuente Copperplate Gothic bol de 16 puntos.

Para los titulos de los articulo de la
revista se emple0 la fuente tipografica Blackligh
B de 15 puntos.

Las fuentes tipograficas utilizadas en la
pagina de contenido son las mismas que se
emplean en toda la revista, o cual dara una
armonia en el proyecto.

Aparecera la fotografia de la portada y su
autor, destacando su participacion.

Todo eiemento en
justificado por ia reticula.

la pagina esta

X

e e ian ow an e,

A5 OF 0etrmidn i med 1o
£ Lemamy arow e




PROPUESTA DE REDISENG
Todos !os elementos en la pdgina estan justificados

por la reticula.

Los meétodos de /a ciencia

Yo en una competencia

Hace poco lef acerca de un Senor onginario
", . del estado de Michoacan, guien curaplic 101 anos de
ZEstas lfsto? edad. Hor supuesto, nos soprende gue uria persona viva
tanto Liempo, va gue, al menos en Mexieo., la axpectativa
devidaes de 72 anos.

L/ Va”'osagfana de arena Aungue no cumplimos tantos anos como o
Senor en cuestidon, estamns cerrando uno mas ce
edicion. Podemos sentitnos  agradecidos con el
Todopoderose orque a pesar de fas muecins v distintas
dificultades que se presentaron duranie el ana. nos ha
preservado v hemos podido servi a nuestros fieles
iectores, con algunas fallas, pere simnpre coninndo ensu
indulgencia para que estas seandisumnuladas

cPesas?

La miiserfcordiosa ira de Dios Junto con este niimero, se cierra un capitto
cn ta expenencia deduan de Dios Rojas Velizquez, quien
casi durante diez anos estuvo labomndo comao redactor
en esta revista. F1 ha sido testigo de los cambios que
hemos tenkio, incluyendo el nacitmento Jde la revista
hermana Enfoque.

* Asi cormernzo

Por supuesio que le deseamos abundanies
bendiciones del Altistmo en su nueva respxonsabihidad
eclesiasticade en Tuxpan, Ver,, Incluvendo en este deseo
asuesposa Guadalupe v sus hijos Beremic o lsmack,

Cesar Mava Mesites

E-MAIL: MJOVEN@LATINMAIL.COM

ANG 13 Agusio vel 2000 Publestidn mensunl de leines cenera:es v rebaipsss
edtace oor 13 Agencs e Pubbcanignes Meaco Centrar vacatas 593 co
Narverte,. DF C P BY2SY0 Cetbhcedo de Licitus de ikaio n 45454
Ragistragaanie | dinecsidn Gereral de Derashas J2 Autar £on 18 reservs n
5642674 concedida € 25 de Sepyembre de 1935 miplesa en Grghess  La
Frensa S A DECV DxrecadnFroiongacitnde Pinon 545260 Avenar Méxso
DF < 9 3565464 Tef 54451-12-21 Responsable ce Pubttitacron Hede Hemenge:
Sota Cualguer matenal literano o artision FEMILO0 & I3 FEIALDON Lena 3 s6°
pregiedgas de Munde Joven  No oo devutwen ONQRIes aean BubLCases o
nmber Nueca previbiad 13 reproducasn ional 0 Darc.a: 96 Y aler2ids SN Permisy
el eaior
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Reproduccion
y Cotizacicén

REPRODUCCION

*La revisita “Mundo Joven®”, esta com-
puesta de 20 paginas

" Las cuales se imprimiran por medio del
sistema de impresion Offset a cuatro tintas
(amarillo, magenta, ciany negro).

"El encuadernado sera engrapado de
acero debido al numero de paginas y por costos
Mas economicos.

*El papel que se utilizara para larevista es
cuche, 100 gr.

COTIZACION

Disefio- Concepto de Disefo Editorial dela

Revista................coevveein, $20,000.00
Negativos- ... $7,500.00
diagramacion- ... $1,500.00
liraje de 1000 revistas
>apel.- Papel Cuchéde 100gr........... $2,700.00

mpresion.- Offset (cuatricomia)......... $4,800.00

\cabado.- Engrapadoy Refinado....... $ 800.00
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PROPUESTA DE REDISENC?

Toetal .. $37.300.00

Nota. Siniva

impresiones “Torres” S.A. DeC.V.
Imprenta, Offset, Grabado en Acero, Encuadmacion,
Sociales y Comerciales.

Calle Jesus AraujoLt. 17 Mz. 4
Col. Agrarista C.P. 09760 México, D.F.
Tels. 5692-17-24 y 5690-67-37



Conclusiones

El Disefio Grafico es un lenguaje
estructurado , con un desarrollo y finalidad
especifica. En su composicidn interna, se
configura por un conjunto de signos y simbolos
con significados, caracteristicas propias e
intrinsecas y funcionalidad dindmica. Elaborara
un discurso visual interpretativo para un nucleo
social con fines comunes. Sus atributos asumen
un papel determinante en el proceso de la
comunicacion.

Elconocimiento de los signos es esencial
para todo concepto grafico, ignorarlos es como
navegar sin distinguir los puntos cardinales.
Expresar correctamente un mensaje, depen-
dera del conocimiento del disenador y su
capacidad en el uso de las técnicas visuales.

El diseno editorial emerge de una
necesidad masiva en la sociedad por comunicar
el mundo cambiante y transmitir inquietudes y
necesidades de su entorno. Buscando una
respuestainmediata de sus receptores.

Los conocimientos adguiridos en la
ENAP tuvieron iugar en la capacitacion de la
base estructural de lineamientos en el area del
disefiador, los cuales, sin duda aiguna,
resultaron solidos para un buen desarrollo
profesional. Al laborar en el campo profesional
se experimenta el agitado ritmo de trabajo que el
medio requiere; en la ENAP se aprende que el
disefic es un proceso que inicia con una tiuvia de
ideas, hasta la seleccion de la imagen final. Por
exigencias de tiempo. se saltan algunos pasos
para obtener la imagen final, lo que provoca olvi-
darse del disefic como proceso comunicativo y
enfocarlo en una produccidn grafica sin
fundamentos, creando imagenes superficiales y
conceptos carentes de base sélida.

Existe una refida competencia en el
mercado del Disefio Grafico, debido a que
muchos negocios del ramo ofrecen el servicio,
no como una disciplina, sino como
complemento a su trabajo de reproduccién,
regalan e! disefio o cobran una minima
cantidad.

Al experimentar esta situacion en el
campo profesional, debemos ubicarnos en el
papel de disefador exigiendose un trabajo con
clara y estricta ética de producir imagenes
basadas en un lenguaje grafico que funcione en
la comunicacion grafica, mediante un
cuidadoso manejo de cada elemento que
intervenga en el mensaje visual, tomando en
cuenta, que cada parte interactua como un
todo, considerando su accion y reaccién ante la
percepcion humana.

El diseno elaborado para "Mundo
Joven”, pretende mostrar su actividad y el
fundamento religioso y serio que requiere, sin
olvidar al publico joven quien es el foco central
de su circulacion y mensaje; se unificd con la
imagen principal mediante ios elementos de
cada pagina, que pese a su caracter individual
de informacién se unificaron como un solo ente
informativa, con objetivos claros y precisos.

El disefo editorial es una disciplina
compleja y muy amplia que exige la mas alta
calidad profesional, espero que la recopilacion
de informacién sobre este tema, sirva a los
estudiantes en su formacion académica. pero
sobre todo al disefador gue se enfrenta un
mercado exigente y agitado para que no olvide
.qué es el Disefio?" y sus bases. Es necesario
mantener. una ética profesional de lealtad al
diseno grafico, para no violar sus lineamientos
estructurales; los cuales son la base de nuestra
formacion y desarrollo profesional. Ser integro
en uno de tos elementos del éxito, unafrase que
me inspira, el cual deseo dejar en sus mentes
es: “el éxito no es el resultado de la casualidad,
sino de la integridad, de! arduo y perseverante
esfuerzo y junto con la direccion divina de
Dios."(Pérez Braulio, La Conguista del Exito
pagina 12, Edit. APIA, México 1995),
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