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Introducecion

Los origenes del disefio

Las primeras manifestaciones del hombre prehistérico por describir la realidad que le ro-
deaba, van a servirnos de marco de referencia para lo que posteriormente desemboque en
una de sus ramas: la creacién del disefio.

En las primeras manifestaciones de comunicacion, el hombre prehistérico describe objetos
trata de representartos y mantenerlos de alguna manera estaticos. El acto creativo proviene
intuitivamente de él.

El hecho de representar mamuts a la caza no tiene ningun valor estético o racional para él.
El estimulo que “forza™ -por llamarlo de alguna manera- a crear esas representaciones, pro-
vienen del interior; en ese pinchazo de terror y excitacién de sus sentidos, desencadenado por
algun evento indescifrable para su minimo conocimiento.

Por ejemplo en las cuevas de Altamira (Espafia), un signo de esas manifestaciones, recae
en el grado de jconicidad y simbolismo que logré el hombre de ese periode, dada su poca
capacidad de razocinio.

Lo que provoca la creacion de esas imagenes deriva de los sentidos, directamente de la
intuicion. De esa experiencia que comienza a registrarse en su cerebro, guiada por sus senti-
dos. En ese intento de proveerse de un refugio o proteccion subjetiva, que se resuelve en su
mente y queda sellada en sus trazos.

En el transcurso del tiempo se diferencian distintos niveles de desarrollo creativo. Los
cuales se cifien a tres perfodos de acuerdo a la evolucién de produccion de objetos.

El naturalista, &l inventivo y desprendiéndose de las exigencias comerciales el consumista.

El primer nivel se caracteriza por las necesidades que e hombre tiene respecto a la naturaleza
que esta viviendo y las soluciones que de ésta misma se desprenden. Como el ejemplo anterior-
mente citado.

Enla fase inventiva surge 1a creatividad objetual. L_os objetos son creados a partir de un cono-
cimiento y una abstraccion que fa tecnologia va propiciando.



El mecanismo de creacion consiste en aportar algo imprevisto. José Mara Ferrater en su
diccionario de filosofia abreviado describe el término creacién como:

Produccitn humana de algo a partir de una realidad preexistente.

La creatividad como definicion de esa potencialidad innata en el hombre, y ef acto creativo como ese connatural en
que se gesta la creacion.

El acto creativo necesita de una serie de reglas las cuales permiten ordenar los recursos de
la sensibilidad.

El hombre liene la capacidad de obtener informacitn por doquier. Desde su nacimiento
posee un cumufo de datos integrados en su analomia y a estos se adhieren otros a lo largo de
su vida, como experiencias ante los hechos, el momento creativo se vuelve en su interior y
emana inspirado y de manera intuitiva y empirica.

De este entendimiento articulado entre sensibilidad y razocinio surgirén las formas natura-
les en las cosas artificiales.

Aun cuando las ideas creativas no surgieron especialmente de un proceso racional, la
creatividad necesita del entendimiento que permite ordenar los recursos de la sensibilidad.
El hacer creativo se ejerce a dos niveles el de la inspiracion y el de la reflexién, Es preciso un sentir intuitivo controlado

por la razon y un pensar discursivo guiado per la intuicion. Una intima sinergia entre sensibilidad y entendimiento
hara surgir ef hacer creativo.!

Los objetos primitivos cubrian perfectamente una necesidad. Se ha llegado a testificar que
en aquéllas sociedades no existia la creacidn de objetos inatiles. A medida que surgia una
necesidad dictada por |a naturaleza, el hombre creaba algo para solucionarla, tomada preci-
samente de la propia naturaleza.

Con el desarrollo del lenguaje, producto también de un proceso de comunicacién se sien-
tan las bases para una accién productiva y revolucionaria: la integracién entre las sociedades
primitivas, de las cuales surgen dos elementos fundamentales; la capacidad de produccion
simbdlica y de producciéon material, la cual serfa un esbozo del acto de proyectar.

En la tercera fase del desarrollo creativo se encuentra el consumismo. El hombre situa los
objetos, como una necesidad de proyeccién, conforme su entorno y de acuerdo a sus exigen-
cias.



Entre la fase inventiva del disefio y fa fase consumista el hombre asigna un valor a los
objetos. Este puede ser valor de uso, de cambio o de signo.

La diferencia entre la fase inventiva y la consumista radica en la funcicnatidad de ésta
ultima, la cual supone una invencion separada y mediatizada de la naturaleza y con la idea de
suplirla.

En tal situacién nos encontramos en una sociedad industrial preocupada por la elaboracion
de objetos proyectuales.

La manera de organizar los elementos graficos y adaptarios a las nuevas circunstancias,
Yy a los nuevos canones estéticos y de comunicacion, tiende a viciarse de no ser verificables.
De ahi su caracter de fundamental. La diversidad compositiva surgira mediante la busqueda
de nuevos métodos de produccion artistica.

Enric Satué, describe al disefio como una actividad proyectual, la cual se encuentra condi-
cionada desde la antigliedad por un proceso de evolucién determinado a su vez por; socie-
dad, codigos, tecnologia y de las necesidades que de ella se desprenden.

Se le atribuye al disefio grafico como un acto de proyectar imagenes simbbélicas a través
de procedimientos composititivos compartidos o no socialmente, con el fin de competir en la
comunicacion visual intencionada.

Desde la antigiedad el esquema comunicativo a variado en su naturaleza formal, es decir, en el medio, pero apenas
si lo ha hecho en su esencia intencional 2.

Los medios de comunicacién han avanzado a la par de los canales tecnol6gicos, sin
embargo, el objetivo que se persigue desde tiempos remotos es el mismo: llevar a cabo un
proceso de comunicacion.

La evolucion de! disefio en el sentido moderno, empez6 con la impresion y la combinacidn
de los elementos artisticos y mecanicos. Con la creacién de los tipos moviles metalicos
introducidos por Gutenberg en el siglo XV.

Los sistemas de impresion siguieron evolucionando y a mediados del siglo XIX el disefio
grafico se integrd a diversos modos de produccién como empaque, presentacidn, exposicion
y publicidad. Esta evolucién se vié reflejada en areas como la industria, ia ingenieria, tecno-
logia y el comercio.



Algunas de las influencias que definen el disefio actual provienen del Movimiento de Artes
y Oficios fundado en (1834-1896) por William Morris en donde sus ideas se vieron reflejadas
en la impresién y produccién de libros.

Otra influencia del disefio contemporaneo proviene del estilo ART NOUVEAU (ARTE NUE-
VO) cuyas caracteristicas se basan en movimientos curvos y flotantes.

Sin embargo, la influencia mas significativa del disefio actual proviene de la escuela Bauhaus.
Establecida en Alemania después de la primera Guerra Mundial por Walter Gropius. Es aqui
donde se ensefian los principios que posteriormente se convierten en Fundamentos del dise-
fio del siglo XX.

Los Principios Basicos del disefio serdn nuestro marco teérico conceptual quienes sienten
las bases de nuestra propuesta. Resulta de suma importancia explicar de manera general e
individual cada una de las caracteristicas que le componen, para asi incursionarnos a la
alfabetidad visual erorno a la creacion grafica.

En el presente trabajo se desea aportar un conocimiento objetivo en la aplicacién del
Diseflo Grafico editorial enfocado a una nueva perspectiva: la era Tecnologica.

Producto también de la tercer fase en la que se encuentra la sociedad actual. La fase
consumista.

La inmensa creacién de imagenes, el uso de distintos métodos de aprendizaje y de persua-
sion que desempefian una labor de comunicacién visual es ahora explotada por distintos
grupos sociales, no s6lo por aquéllos que utilizan la tecnologia como un medio de crecimien-
to y desarrollo, sino también por aquéllos interesados en hacer de ésta un método experi-
mental con fines meramente lucrativos.

En este trabajo se plantea definir los aspectos relevantes que representan las paginas
editoriales, deteniéndonos en los elementos tedricos del disefio tradicional y con una finali-
dad principal: representar informacién de manera objetiva.

En este proyecto se pretende definir y especificar los elementos tetricos-conceptuales del
disefio, asi como su participacién en el proceso de comunicacién, enfocandonos a la crea-
cion de un sitio de informacién de una institucion de la UNAM. El Centro de Extension en
Cémputo Nuevo Ledn, o también conocido como DGSCA-Nuevo Leén.



En el primer capitulo se describen los conceptos que definen al disefio grafico concen-
trandose en la definicién de los elementos que conforman a la pagina editorial tradicional o
de los medios impresos; como son revistas, periédicos, libros entre otros.

El siguiente capitulo resume el nacimiento de Internet y con ello la aparicion del disefio de
pagina-electrénicas —como las denominaremos en lo subsecuente para su mejor compren-
sién- Haciendo una analogia de ambas paginas para definir alcances y limitantes que interfie-
ran en el proceso de desarrollo, asi como |a integracién del disefiador en el area tecnol6gica.

Posteriormente se describen las caracteristicas que definen a la institucion con la cual se
realizara el proyecto, para basarnos en la politica que maneja la institucion con el fin de
relacionar los elementos de disefio y tecnologia empleados en la realizacién de este pro-
yecto.

'Satué,Enric El disefic Grafico: desde sus origenes hasta nuestros dias Ed.Madrid Alianza Pag. 86
20b. Cit Pag.210
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EL DISENO GRAFICO-EDITORIAL

Situandonos en [os umbrales del siglo XXI
el disefio se perfila como una disciplina con
un caracter y una identidad indefinida, para
infroducirnos en la alfabetividad visual es ne-
cesario separar los elementos que le compo-
nen, con el fin de hacer méas viable su enten-
dimiento.

El andlisis plantea que la comprensién del lengua-
je visual consiste en descomponer "la obra visual®

en los elementos constituyentes para comprender
mejor su conjunto.’

Los elementos del disefio poseen una fun-
cion individual y pueden ser asi considera-
das, pero en ocasiones las funciones de sig-
no surgen de la correspondencia entre un ele-
mento y otro.

La teorfa propuesta por Wucius Wong en
su libro Fundamentos para el disefio plantea la
agrupacion de los elementos del disefio en cua-
tro partes principales:

a) elementos conceptuales
b) elementos visuales
c) elementos de relacidn

d) elementos practicos

ID/'seﬁo Grdfico
Elementos conceptuales

Punto
Indica la posicién, principio y fin de la linea donde

dos lineas se encuentran y se cruzan.

Unidad visual minima, sefializador y marcador del
espacio?.

El punto se considera como un elemento
conceptual que interviene en la naturaleza.
Varia en su forma ya que puede ser redondo
o cuadrado.

Cuando encontramos es la unidad minima
irreductible, podemos decir que se trata de
una huella, de un elemento que define un
espacio. La sucesion de los puntos configura
lineas.

Linea

Es la sucesion de puntos. Es la trayectoria
de un punto en movimiento. Posee una posi-
cién y direccion. Esta limitada por dos pun-
tos. Genera perimetro, es unidimensional y
solo tiene longitud. La linea puede ser orto-
simétrica- recta, quiro-simétrica curva y la
combinacién entre si orto-quirc-simétricas.

Plano

El recorrido de una linea en movimiento se
convierte en plano. El plano es bidimensional,
tiene largo y ancho pero falta de grosor.



En el plano, la linea constituye la generatrizy
la direcci6n que proyecte se le llama directriz.
En la medida que prolonguemos la longitud de
la generatriz, podemos generar bandas o cin-
tas.

Elementos visuales

Forma

La forma es la estructura de la materia, es una ca-
racteristica y/fo propiedad inherente o intrinseca de
la materia. Es todo aquéilo que puede ser visto.?

Las lineas articulan las formas, la interpreta-
cién perceptual de la forma tiene un valor en si
mismo, a diferencia de la figura que se inter-
preta a semejanza de algun objeto designado;
la figura interpreta la semefanza formal de al-
gun objeto.

Medida

La medida establece la referencia de magni-
tud de una forma o figura, y los espacios que lo
rodean.

Esta es la racionalizacién de las dimensiones de

un objeto, sucede cuando el tamaho es abstraido y
se ha hecho cultural *

Color

El color es el componente visual que ayuda
a desarroltar la funcién expresiva de la compo-
sicion. Este debe ser considerado como un ele-
mento de suma importancia, ya que la adicién

Disedo Grifico

del color al signo desencadena una serie de
sensaciones, derivadas directamente de la per-

cepcion.

Dado que el color repercute en el comporta-
miento, las preferencias de éste estaran rela-
cionadas con caracteristicas especificas tanto
del mensaje visual como del femperamento del
publico a quien va dirigido dicho mensaje.

El color se va a definir mediante caracteristi-
cas tales como:

Tono: es la valoracién de |luz; Ia gradacién
tonal inicia de la claridad hasta la oscuridad
que los colores tienen,

Matiz: son los colores primarios, rojo, ama-
riflo y azul.

Saturacidn: es la pureza de los colores con
respecto a su matiz (colores primarios), en
relacién con los colores primarios respecto
al circulo cromatico. Mientras mas saturado
se encuentre un color se dice que se encuen-
tra en un estado mas puro y sucede muchas
veces gue puede ser mas llamativo.

Sistemas de color:

Las imagenes que vemos tanto impresas
como en pantallas se basan en simulaciones
opticas.

Las imagenes que vemos en la realidad se
basan en la reflexion de la luz sobre los obje-
tos.



Estos absorben todos los colores del espec-
tro excepto uno, que resutta reflejado y es el
que percibimos.

Los colores que se emplean en el disefio edi-
torial-tradicional son distintos a los utilizados en
el disefio eléctronico, su aspecto depende de
los recursos de hardware y software que se
posean. En el siguiente capitulo se explicaran
a detalle los sistemas de color.

Dentro de los equipos informaticos (v de
reprografia) se utilizan principalmente tres
sistemas de manejo del color, o lo que es lo
mismo, tres modos distintos de mezclar los
colores para mostrar el espectro completo:

HBS Este sistema se basa en laformaen la
que el ojo humano percibe los colores. Para
ello se toman en cuenta tres caracteristicas:
Tono, Saturacion y Brillo.

RGB (o RVA) Este sistema mezcla los tres
colores primarios (Rojo Verde y Azul = Red
Green y Blue) para conseguir casi cualquier
tonalidad. Aungue el rango de color es am-
plio no se presentan absclutamente todos los
colores en este sistema.

CMYK o CMAN (Cyan Magenta y
blackK) los tres primeros reciben el nombre de
colores sustractivos ya que la mezcla de los
tres nos deberia de dar el negro absoluto, sin
embargo esto solo sucede en condiciones
optimas.

Disefio Grifico

En condiciones normales el color que gene-
ra la mezcla es marrén oscuro, por lo que a
esos tres colores hay que afiadir el "color ne-
gro, para obtener el negro total.

Significado del color

Algunos autores como Lusher asocian el co-
lor azul con la tranquilidad y la pasividad, lo
perceptivo, lo unificador, la satisfaccion, ta ter-
nura, lo sensible y el afecto. El azul representa
satisfaccion y logro, asi como los mas altos va-
lores de la humanidad: verdad confianza, uni-
dad, dedicacidn y entrega. Se detalla éste en
particular por su constante presencia en el pre-
sante trabajo.

Kandinsky afirma que en el azul oscuro hay
una seriedad de todas [as cosas con lo infini-
to mientras que el azul claro ¢rea una sensa-
cién de silenciosa tranquilidad.

El azul es el 5° color def arcoiris Lehard opina que
corresponde al hombre de 40 y 50 afios el cual se ca-
racteriza porque en el prevalece el uso de la inteligen-
cia y el buen juicio; por o tanto el azul es el color de ta
inteligencia, no tiene limites y representa al horizonte
de la pureza de expresién, de la sinceridad y del sacri-
ficio. Proporciona la sensacion de amplitud. Zanderigh
sefiala que el azul significa la capacidad de control en
la efectividad, por esa razdn es el color mas elegido
por stjetos normales en su condicién psiquica y por
niftos sin problemas,

El azul oscuro representa racionalidad, mientras que
la obsesién por el azul muestra el caracter de sujetos
hipercontrolados. £l azul es también, entre otros el
color de la funcidn moderada del equilibrio y del con-
trol.3
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Textura

Es la caracteristica de la supetficie de un sig-
no. Graficamente existen dos tipos de texturas:
Textura fisica y texdura grafica.

La textura grafica es una repeticion de for-
mas que se organizan de manera regular o
irregular mediante una red. Existe un tipo de
textura que logra un ritmo dada la repeticion
constante de un médulo.

Los materiales tienen una textura fisica que
es inherente a la materia, su propiedad es
determinada por su estructura y condiciona-
da por el medio ambiente que le rodea.

El aspecto va a estar condicionado por las
propiedades cualitativas que posea dicha tex-
tura.

La textura esta estrechamenteligada -aligual
que los demas elementos visuales- a |a per-
cepcion de los individuos, por que responden a
los estimulos gque han sido condicionados por
i desarrolio perceptual como experiencias ha-
cia los materiales y sus cualidades especificas.

Las texturas empleadas en el diseno-elec-
trénico constituyen una parte importante en
la creacién de paginas Web, ya que en muchas
ocasiones estas representan el atractivo prin-
cipal de las paginas electrénicas, ya sea por
su dinamismo de color o forma,

Disefio Grédfico

Elementos de relacién

Direccién
La direccion de una forma, figura u objeto es

determinada por su posicién con respecto al
elemento grafico y {a composicion visuat.

La direccién es de gran importancia porque
establece un orden en la lectura del mensaje,
la direccidn de un sélo sentido simplifica et pro-
ceso de percepcion. La simplicidad en este
sentido tiene una funcidén pragmatica dentro del
mensaje.

Posicién

Las propiedades perceptuales del sopore
grafico o formato, tales como el esqueleto
estructural, marcan espacios sobre [os que
ordenamos los elementos graficos; estos ten-
dran una ubicacién dentro del mismo.

La ubicacién de los elementos nos dara la
posicion.

Espacio

El espacio es el plano mediante el cual se
ordenan los elementos graficos. En el plano
bidimensional el espacio esta delimitado por
un formato, el cual posee propiedades fisi-
cas y perceptuales.

"



Textura

Es la caracteristica de la superficie de un sig-
no. Graficamente existen dos tipos de texturas:
Textura fisica y lextura grafica.

La textura grafica es una repeticién de for-
mas que se organizan de manera regular o
irregular mediarde una red. Existe un tipo de
textura que logra un ritmo dada la repeticion
constante de un médulo.

Los materiales tienen una textura fisica que
es inherente a la materia, su propiedad es
determinada por su estructura y condiciona-
da por el medio ambiente que le rodea.

El aspecto va a estar condicionado por las
propiedades cualitativas que posea dicha tex-
tura.

Latextura esta estrechamente ligada -al igual
que los deméas elementos visuales- a la per-
cepcion de los individuos, por que responden a
los estimulos que han sido condicionados por
el desarrollo perceptual como experiencias ha-
cia los materiales y sus cualidades especificas.

Las texturas empleadas en el disefio-elec-
trénico constituyen una parte importante en
la creacion de paginas Web, ya que en muchas
ocasiones estas representan el atractivo prin-
cipal de las paginas electrénicas, ya sea por
su dinamismo de color o forma.

|Dr'seﬁo Grdfico
Elementos de relacién

Direccidén

La direccién de una forma, figura u objeto es
determinada por su posicién con respecto al
elemento grafico y la composicion visual.

La direccion es de gran importancia porque
establece un orden en |a lectura del mensaje,
la direccién de un sblo sentido simplifica el pro-
ceso de percepcion. La simplicidad en este
sentido tiene una funcién pragmatica dentro del
mensaje.

Posicién

l.as propiedades perceptuales del soporte
grafico o formato, tales como el esqueleto
estructural, marcan espacios sobre los que
ordenamos los elementos graficos; estos ten-
drén una ubicacién dentro del mismo.

La ubicacion de los etementos nos dara la
posicién.

Espacio

El espacio es el plano mediante el cual se
ordenan los elementos graficos. En el plano
bidimensional el espacio esta delimitado por
un formato, e! cual posee propiedades fisi-
cas y perceptuales.
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Gravedad

La gravedad en los mensajes visuales esta
asociada con las sensaciones percepluales de
los objetos y su posicién con e campo visual.
La gravedad encuentra su representacién con
el peso visual en homologia con el peso psico-
l6gico y fisico de los objetos. Por lo que cada
elemento grafico posee un peso especificoen
&l ambito individual, y en conjunto.

Las técnicas visuales

Ad identificar los elementas graficos (el pun-
to, lalinea, forma, medida, color entre otros),
observamos que cada uno deriva de la fun-
cidn o evolucién del anterior.

Esta relacion agrupa los elementos grafi-
cos en el proceso de disefio con la finalidad
de codificarlos dentro de un mensaje visual
para que este sea significativo a un grupo
social.

Asl para lograr una sintéxis en la imagen a
menudo recurrimos a las técnicas visuales
COMO un apoyo en que se re(nen varios ele-
mentos graficos.

En las técnicas visuales no existe un limite
marcado para la accidén creativa, por cada
categoria se deriva su opuesto.

Las variantes que ofrecen suscitan una ri-
queza en la tarea compositiva, que permite

Disedo Grifico

adecuar el lenguaje visual a un objetivo defini-
do.

Las técnicas visuales sugieren y expresan la
lectura del mensaje en un tiempo especifico,
ritmo y tension especificos logrando un valor
de atencién.

Las técnicas de comunicacién visual manipulan los
elementos visuales con un énfasis cambiante, como
respuesta al caracter de lo que se dira y de la finali-
dad del mensaje. La técnica visual mas dindmica es
el contraste, que se contrapone a la opuesta; la armo-
nias

En el presente trabajo se enuncian algu-
nas de las técnicas y sus opuestos con el fin
de describir a profundidad soluciones aplica-
bles al disefic de pagina:

a) Contraste-Armonia
b) Exageraci6n-reticencia
c) Acento-Neutralidad
d) Asimetria-Simetria
e) Equilibrio-Inestabilidad

f) Fragmentacién-Unidad

12



Diseno Grifico

fig 1 Representacion de simetria y unidad

fig. 1. 1 Exageracion

Euun o1 10 amrind de ot netin,

P>

I v 3 1 L)

fig. 1.2 Conlrasle por tamafo y color 1.3 Reﬁcen&a.




iDiseﬁo Gréfico

desapa recndos

missing children

o PRGLISLEY, & {TTRA IR

1.4 Cartel tormado de la revista ladica, ef cual emplea Wcnicas visuales
como asimetria, reticencia y contraste
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Disefio Grafico

Elementos practicos

Los elementos practicos se encuentran con-
tenidos en el significado, representacién y
funcion del mensaje visual.

El significado

Define el sentido del mensaje visual en Ja
declaracién de un valor social. Se establece
para que los elementos graficos tengan una
correspondencia inmediata y objetiva en la
interpretacion con respecto al marco de refe-
rencia en que se desarrolla.

Larepresentacion

La representacion destaca la funcion 1.5 En este cartel Susco, se muestra el elemento

connotativa del signo (fig 1.5) porque sobre los préctico de representacion.

elementos graficos inciden interpretaciones a

nivel de imagenes, las que dependen de la con-

ciencia inerpretante o grupal. Considerando a

los elementos graficos como signos se anali-

Zan para representar una situacion, suceso o

actitud de un grupo social.

Lafuncién

Es un elemento practico que se relaciona con
el objetivo del mensajey los signos que inter-
vienen.

La funcién de los elementos graficos-signos-
se relaciona con el medio en que se desarro-
{lan.

15



Los elementos del disefio en la
pagina editorial

De manera general se pueden mencionar
los elementos que conforman el disefio edi-
lorial tradicional. Estos se encuentran en su
mayoria en todos los impresos ya que cons-
tituyen la base de los mismos.

A continuacion se har4 una descripcion de-
tallada de dichos elementos.

Tipografia

Significa el disefio de letras, es el estilo de
disefio de los caracteres de un alfabeto.

Bert Braham, en su libro Manual del
disefiador Grafico, da la siguiente definicién
de tipografia:

La tipografia s una curiosa mezcla de matematicas y
magia.

Por una parte hay reglas estrictas que deben respetar-
se para gue un blogue de texto quepa perfectamente
en un espacio. Por ofra la buena lipografia consigue
dotar de un caracter atractivo y personal a cada obra
de la literatura grafica, realzando e! significado de las

ades

Es importante conocer las caracteristicas
tipograficas, ya que se sabe que los caracte-
res con determinadas cualidades pueden in-
fluirde manera inconsciente enel pensamiento
de los lectores. Asi, como el conocimiento a
fondo de cada una de ellas ilustra caracteristi-
cas propias que nos llevan ala creacién de un
buen disefio.

Disefo Grifico

Tipo

También conocido como caracter, puede ser
una letra, figura, nimero o signo de puntuacién.
Sus caracteristicas son:

Forma: Es el estilo del tipo utilizado. También
se le conoce como cuerpo. Se mide desde el
limite inferior de la parte descendente, hasta el
limite superior de |a parte ascendente,

_bxj

Tamafio: E! puntaje del tipo; fa relacion entre la
letra y la superficie en donde ira impresa. Se
utilizan puntos y picas para especificar su ta-
mario.

Los tamafios mas comunes utilizados den-
tro de un impreso varian de 6 a 72 puntos.
Se debe de utilizar el tipo legible cuando exis-
tan escritos de mas de 6 paginas . El tamafio
optimo varia entre los 10 y 12 puntos, sin
embargo, no hay que olvidar que un tipo pe-
quefio susurra, mientras que uno grande gri-
ta.

bxji  bXj

bXx]

La tipografia dentro del disefio editorial elec-
trénico es medido en pixeles, mas adelante se
har una analogia de los tipos tradicionales con
respecto a los tipos actuales utilizados dentro
de Intemet.

16



Peso: El peso de la tipografia va a estar condi-
cionado por el resto de la composicién.

Estepaede sorlight (ligera o defgada) dise-
fiada con rasgos finos y delgados que lo nor-
mal, Simbolizan debilidad, suavidad, elegancia
y lujo.

bxj
Medium (mediana o normal).

bxj
Bold (pesada) con razgos mas gruesos de los

gue se encuentran en la letra normal. Simbali-
zan fuerza, poder y energia.

bxj

Inclinacién: Direccidn de la letra con respecto
at eje puede ser italica ¢ cursiva.

bxj

Proporcidn: La propercidn es la relacién entre
letra y tetra dentro de una palabra.

Condensadas

extendidas

Disefio Grdfico

Para distinguir cual es la tipografia con a cual
va a desarrollarse el proyecto grafico de mane-
ra 6ptima, es necesario conocer la familia o
rasgos caracteristicos que le conforman.

Una familia tipografica es un grupo de tipos
con las mismas caracteristicas, con variantes
en su grosor, altura, peso y direccidn pero sus
rasgos caracteristicos se conservan.

Las fuentes dentro de Intemet tanto como en
impresos suelen mantenerse durante un cierto
periodo consiantes y desaparecer, lo cual pue-
de concebirse como moda. Esto debe consi-
derarse al momento de realizar un proyecto de
pagina editorial.
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Familia Romana: (fig. 1.6)Inspirada en las le-
tras grabadas en los edificios romanos. Seca-
racterizan por contrastar rasgos suaves y fuer-
tes y por su acabado en punta. Son caracteres
anchos y abiertos, lo cual hace una lectura mas
fécil. Este estilo expresa clasicismo, tradicion,
religion, arte, debilidad y sutileza,

De disefio

fig. 1.7 Familia egipcia

Familia de las Grotescas: {fig 1.8)Se les co-
noce también como de palo seco o San Serif,
son letras sin trazo terminal o sin patines y con
poca diferencia entre sus frazos. Este tipo de
letra expresa actualidad.

fig.1. Familia .'nglesa

Familia de las Decorativas: (fig. 1.10) Orna-
mentales o de fantasia, son ideales para enca-
bezados cortos e impactantes, no sirven para
texto corrido.

IDr'seﬁ o Grdfico

Las pupilas| Romana
NUNCY mo=mmmm—
mienten

fig.1.6 Familia Romana

Familia de Jas Egipcias: (fig.1.7) Esta familia
tiene la principal caracteristica de los patines
cuadrangulares. Es comun encontrarla enlos
titulos.

seDieltores

ﬂ San seriff

EXCTAPRET
120 CUERSIED) 0

PESO COLPLEM

fig. 1.8 Familia Grotesca

Familia de las Inglesas:(fig. 1.9) También de-
nominadas Manuscritas o Script, se basanen
la escritura manual. No es recomendable la uti-
lizacién en bloque ya que su lectura resulta dificil
de leer.

REMEL
@@U@Hlﬂlj

Calle 62 No. 476 *
Meérida Yuc. México

fig. 1.10 Familia Decorativa
|13



Mancha tipografica

Esta constituida por una o mas columnas de
texto, las cuales estan formadas por {ineas ti-
pograficas que contienen un determinado nu-
mero de caracteres. En una pagina editorial uno
delos elementos de mayor cuidado.

Esta formada por diferentes elementos,
como columnas, lineas tipograficas y con
estos van implicitos otros elementos, como
la justificacion y la interlinea.

Estas representaciones normalmente surgen
como especificaciones, previsualizaciones o
bocetos para definir tamafios y espacios para
cuestiones de impresién.

Linea tipogréfica

Es basica en la composicion de una pagina,
ya que el ojo del lector va a estar cautivo en
ella, ademas de esta depende Ja legibilidad de
un texto.

La linea 6ptima va de 30 caracteres como
minimo y 45 como maximo.

Joseff Muller Brockman en su libro Sistema
de reticulas recomienda que la linea 6ptima
debe tener como término medio minimo de 10
palabras oscilando entre 7 y 10 para obtener
un texto favorable.

Disenio Grifico

Titulares o encabezados

Su principal funcién es atraer la atencion. Su
legibilidad se basa en los mismos principios que
el texto corride. Como el encahezadoes un ele-
mento tanto grafico como verbal, se tiene que
analizar su forma y su contenido,

Algunas técnicas utilizadas para resaltar los
titulares o encabezados pueden ser:

a) variacion en el color

b) contraste positivo-negativo

c) utilizacién de letras may(sculas solamen-
te mezclando varios tipos en una sola pata-
bra.

d) uso de letras capitales

&) combinacién de la cabeza con algan texto

artistico.

f) direccién o disposicién de manera especial.

En distintas ocasiones en las paginas edi-
toriales tradicionales como en las electréni-
cas, los titulares constituyen un elemento de
comunicacion visual muy poderoso ya que
desempefian una labor de presentacién de
un servicio o cualquier tipo de informacién.
El tamafio es un recurso de atraccion a
menudo utilizado por disefiadores.
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ELEMENTOS EDITORIALES (fig. 2)

Columnas

&€l ancho adecuado estara determinado por
la legibilidad de texto y por el tamadio del cuer-
po del tipo. Condicionado a su vez porla fineay
el interlineado entre éstas. El ancho de colum-
na se calcula con relacién a la distancia de lec-
tura.

Las justificaciones de texto mas comunes
son: a la derecha, izquierda central en blo-
que o justificado.

Blancos

Por Blancos se entiende el espacio del im-
preso no cubierto por texto ni por ilustracio-
nes. Se tiene que aclarar que blancos no son
los espacios vacios, sino el espacio que inte-
gra la pagina editorial. Este espacio puede
ser entre letra y letra, o entre palabra y pala-
bra o entre parrafos.

Los margenes sirven como fondo al texto y
enmarca la mancha tipografica. Algunos au-
tores afirman que los mdérgenes muy estre-
chos provocan fatiga visual y los méargenes
amplios invitan a la lectura.

Interlinea

Se puede definir como el espacio entrelinea
y linea de un texto. La interlinea es basica para
la composicion puesto que conduce al ojo de

IDr'seﬁo Grafico

linea en linea lo que provoca un ritmo de lectu-
ra rapido de estabilizar,

Medianil
Es el espacio que separa las columnas y evi-
ta se pierda legibilidad.

Margenes

En la estructura de la pagina existen mar-
genes interior, exterior, superior e inferior,
el margen central es el lugar donde se efec-
tda la encuademacion.

[Re— e ]
| I:nla:imas H— -
| E——
| Medlmil .
!agln exterior Rergen de epcendemmexciin

fig. 2 Elementes editoriales
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Elementos decorativos u
ornamentales

Los elementos decorativos u ornamentales
(fig. 2.1) son los adomos que representan ele-
mentos ordinariamente abstractos, sin relacién
directa con el texto. Deben ser parte dentro de
un todo dentro del proceso del disefio editorial.
Se usan para dividir, contornear o resaltar al
texto.

Cabeceras

Son dibujos que sirven de omato a la parte
superior de {a pagina, en que comienza una
introduccion,capitulo etc.

Plecas

Son filetes o rayas de cualquier grosor, ho-
rizontales, diagonales o verticales. Son utili-
zadas para finalizar capitulos, para separar
columnas, para guiar al lector, para enfatizar
titulos o como toque distintivo en alguna par-
te de la composicion.

Bigotes

Se pueden considerar como una medali-
dad de los filetes. Son delgados en los extre-
mos y mas gruesos en el centro. Se utilizan
para separar titulos de capitulos o articulos
del texto respectivo.

Orlas o Vifietas

Son elementos que contornean el texto, van
desde lineas hasta figuras como en el caso de
las vifietas de estilos antigiios.

Diserio Grifico
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Diagramacién

Una composicion es la disposicion de ele-
mentos para crear un todo satisfactorio que pre-
sente un equilibrio, un peso y una colocacién
perfecta de esos elementos.

Esta composicion debe ordenarse basando-
se en una diagramacién, la cual puede ser una
red, una trama o una reticula.

Red: £s un elemento modularre-
petitive e idéntico que esta unido
a otro por uno de sus lados de
manera tangencial.

Trama: Tiene un ritmo progresi-

vo (ascendente y descendente)

de manera vertical y horizontal;

i ‘; tiene un orden secuencial, 16gi-
) coy coherente.

Reticula: Conjunto de elementos
modulares repetitivos eidénticos
que se encuentran separados
uno del otro a partir de un espa-
cio, denominado constante.

La Composicién

La composicion en una pagina es & aspecto
mas importante y en el cual recae todo el es-
fuerzo creativo.

Disedio Grifico

La Composicion en el disefio radica en con-
juntar diversos elementos en una area con ob-
jeto delograr una interaccién que transmitira
un mensaje dentro de un contexto determina-
do.

Dicho de otra manera: los elementos se con-
jugan, llevandc un mensaje, en un espacio y
tiempo determinado.

La composicién es fa disposicion de elementos
diversos para expresar decorativamente una sen-
sacién. En segundo lugar, la composicién es una
disposicién de los elementos para crear un todo
satisfactorio que presente un equilibrio, un peso y
una colocacién perfecta de esos elementos.®

La funcidn de una composicion debe resclverse en
la unidad, es decir, en ia armonia viva y total entre el
lenguaje y signa, entre contenido y forma.®
La composicion va a estar regida por leyes
generales y leyes especificas.

Germani Fabris denomina leyes genera-
les a la actividad intelectual donde el artista
pretende obtener un resultado ya sea a nivet
consciente o intuitivamente. Estas leyes se
dividen en dos:

a) ley de la unidad o el orden estético

b) ley del ritmo

Las leyes especificas, por su parte, son los me-
dios que se emplean como factores sensibles, fi-
sicos y materiales de la composicién, sin ellos, la
composicién no podria existir, no pudiendo verifi-
carse, por tanto ios resultados se proponen como
leyes generales.’®
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Disefio Grdfico

Simetria

Paco lanacio ‘Taio
Del analisis det ritmo se deriva e analisis de ]
la Simefria (Fig.2.3)

Existe simetria cuando existe un equilibrio de ener-
gias o fuerzas contrastantes”. Este equilibrio se obtie-
ne mediante las especiales disposiciones de los dis-
tintos elementos, la mas com(n es la repeticién. Esta
repeticién sugiere la idea de movimiento. Segun el
movimiento sugerido tendremos diversas formas de
simetria; lineal, alternada, bilateral y radial®."

NOS FOGON

TRSTORLA DC LA COAIM CHIOLLA L™ VA

ENCUOESTRO D

fig 2.3 Simetrfa de forma y color

Ritmo (fig. 2.4)
En toda creacion artistica debe existir 1a intencién del
ritmo “ Es decir, sucesion, armonla de los valores vi-
suales; dibujo, espacio, claroscuro, color, dimensién,
movimiento y equilibrio, debe utilizarce con una cohe-
B o ’ rencia logica, empleando cuando sea posible la s re-
glas matermaticas de la geometria,?

fig 2.4 Ritmo Simétnco radial de for-
ma y color

Equilibrio (fig 2.5) : 7
Es la justa medida de todos los valores que pueden ™I A
3

CONCUITIF en Una composicion.

E equilibrio es, pues, un medio sensible extrinseco y
al mismo tiempo, intrinseco al signo y un resultado

e |
sintético discriminante, que depende, del aspecto de T e— :
la composicion. : T .
- -1
- i

fig 2.5 Publicacitn de rovista electdnica con caracterfsticas
de equilibrio en distribucién y color
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Creando a partir de un boceto

En el proceso creativo se deben tomar en
cuenta aspectos fundamentales como el
BOCETAJE.

El disefiador desarrolla una serie de propues-
tas que tienen como fin explorar cuales son las
opciones y medalidades de que se compone
un disefio para su Optima realizacion.

Nunca hay que utilizar nada por el simple
hecho de utilizarlo siempre hay que exami-
nar y justificar su inclusién como una contri-
bucitn al efecto global del diseio.

Bocetaje

Lineas

En la realizacion del bocetaje los titulos o
encabezados se representan con lineas, (figs.
3 - 3.3) distribuidas en diferentes posiciones
y grosores para establecer en que sitio ofre-
cen mayor atractivo visual.

Al hacer esto se deben equilibrar el espa-
¢io sobrante con la linea. Paulatinamente al
disefo de la pagina se adhieren otros ele-
mentos como subtitulos. El bocetaje nos per-
mitir4 establecer patrones para relacionar el
equlibrio en el tamafio, tono etc. El juicio es-
tético y la intuicién creativa deben agotarsea
todas las posibilidades.

Disefio Grdfico

fig. 3 Linea representativa de titulo

Ny

fig. 3.1 Linea de litulo jugasndo con fa posicion y

ef grosor

Il

de texto

fig. 3.2 finea de titulo con sublitulo y columna

fig. 3.3 Distribucién de columnas con
Htualres

%)
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Inclusidn de formas: ( Fotografias ilustracio-
nes graficas al boceto).

Enlaindusion de formas (fig. 3.4) setoman en
cuenta aspectos tales como,: tamafio, color, po-
sicion, distribuci6n etc. Asi la linea ( Represen-
tativa def titulo) puede ser flexible en cuanto a
tamafio, longitud y grosor, asi mismo la forma
puede ampliarse o reducirse (Siendo un deta-
lle) segin las ideas que se deseen materiali-
zar.

fi¢. 3.4 Inclusidn de formas al
bocelo.

Disefio Grdfico

El texto

En el bocetaje el texto se representa por medic
de lineas unidas en bloque, ya sea mediante
columnas o texto corrido. { lineas paralelas)
con espaciados consistentes.(fig.3.7)

Cuando en el texto se empleen formas
asimétricas, el primer paso es trazar la for-
ma dentro del area de disefio, enseguida exa-
minar de que modo se combinan las lineas
con la forma.

En algunos casos los disefios de pagina se
benefician con el contormo de las formas.

En esta fase el bocetaje debe crear las op-
ciones suficientes para llegar a una propues-
ta final.

Nuestro juicio creativo debe forzarce al maximo con

la presion de las influencias visuales que emergen
dentro del 4rea de disefio™

YANTSHIV

TR

KANTSHIV

fig. 3.7 Distribucion de ttulos

.
,
KANTSHIV
fig 3.5 Formas (representalivas de imagenes o
texto) combinadas con tiulo e
—
- = y texto
= N
= .

1ig.3.6 Forma, lftulo y texto
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Titulos

Las proporciones de la linea que represen-
tan los titulos en el bocetaje,{fig. 3.8) se pue-
den expander, contraer y alargar para ver que
cantidad de area deseamos que ocupen.

La utilizacién de la disposicién tamaiio y
demas hacer creativo depende del disefiador,
éste puede considerar si el grafico fotografia
o ilustracién deba tener mayor jerarquia que
el titulo y el texto, sin embargo, para fines
préacticos del siguiente trabajo debe conside-
rarse que las imagenes en la Red tardan en
desplegarse 6 como se conoce comunmente
“cargarse” dependiendo de su tamaiio y de
fa cantidad de colores que posea, asi como
del navegador que se esta empleando.

K ANTSHIY

Kantsbio

fig.3.8 Empleo de distintos lipos y distribucion
del texto en la composicion

Para emplear titulos con carécter audaz y agresivo se
utilizan tipos sdlidos, pesados en contraposicidn al
texto suave y delicado de tipos ligeros.

Al decidir que tipo es el adecuado, no solo debe
considerarse que exprese la escencia del objeto
sino gue {ambién transmita visualmente una sen-
sacién del objeto’s

Disefio Grdfico

Color:

La decisién final sobre que es lo adecuado estara
determinada en gran medida por la naturaleza del ob-
jeto. Que debe ser representado, y por el contexto en
que dicho objeto se ha de mostrar'®

En otras palabras: la naturaleza del objeto

y &l contexto en que se encuentre dictardn
los resuitados del disefio. Al hablar de color
se debe prestar atencion a su legibilidad, in-
cluso el empleo de una sola tonalidad puede
crear efectos de dinamismo.

La decision final del disefiador siempre es subjetiva,

no existen decisiones correctas o erdneas; baste que

sirvan  al tema, al cliente y al propio juicio creativo.

Siempre existen alternativas entorng a un disefio de

ahi que exista mas de una sola idea para cada traba-

jo.7
Nota No existen formulas mégicas todo de-
pende de un uso excelente del espacio
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Integracidn del disefio editorial al
contexto de pagina Web

El crecimiento de la tecnologia, ha revo-
lucionado las expectativas que se tenian en
todos los 4mbitos de la vida cotidiana. Los
medios de comunicacién han variado no sélo
en su contenido, sino también en su forma.

El nacimiento y creacion de dreas de trabajo
cada vez mas especificos parecen ser el re-
sultado de este avance aceleradode comuni-
cacion y consumo.

Eltradicional proceso de comunicacién de
emisor-canal-medio-mensaje y receptor apa-
renta ser el mismo, sin embargo, la metodolo-
gia ha variado en su estructura compositiva,
mientras en las paginas tradicionales el crea-
dor emplea un mecanismo de persuasion usual
como es el emplec de retérica, el disefio de
paginas Web utiliza ademas sistemas
audiovisuales para lograr un efecto inmediato.

El disefio electrénico es una consecuencia
del disefio editorial ya que no existe pagina elec-
trénica que no posea elementos de disefio tra-
dicional o editonal.

Son muchas las caracteristicas que definen
al disefio editorial, como hemos referido ante-
riormente, desde la antigiedad éste medio de
comunicacion es basicamente empleado en el
disefio grafico impreso, ésta es una caracte-
ristica que lo define y lo separa del disefio elec-

Disefio Grifico

trénico disefiado para crearse, editarse y evo-
lucionar dentro de una pantalla o monitor.

Por esto, algunaos recursos que se empleen
en la creacién de una pagina editorial tradicio-
nal seran obsoletos para el disefio eléctronico
y viceversa. Volviendo al caso de impresion,
por ejemplo, el uso adecuado de sistemas de
color (RGB- CMYK), de resolucidn, de uni-
dad de medida empleada, {Pixeles vs. Centi-
metros) entre otros, requiere un especial cui-
dado en su elaboracién, ya que de éstos de-
pendera el resultado deseado.

Los elementos tedricos que representan las
paginas editoriales tradicionales, se manejan
de manera casi idéntica al ser transportados
al area digital. Es decir, que un mensaje bien
elaborado, con una estructura compositiva
bien lograda tanto visual como conceptual
provocaran la misma reaccion al espectador,
tal vez de manera mas directa, quiza de una
manera mas atractiva y didactica, pero fi-
naimente estaran persiguiendo el mismo
objetivo final; comunicar.

Es necesario reiterar una vez mas que el
area de computo, en particular el disefio de sis-
temas audiovisuales o disefio electrénico es
un campo abierto poco explorado por el
disefiador, sin embargo, debe considerarse
un nuevo medio de comunicacién el cual
posee un atractivo adicional: comunica a
escala internacional.
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- |Capitulo 2




INTERNET

En el siguiente capitulo se abordar4 el tema
de Internet y sus principales recursos,
haciendo una analagia de los elementos que
rigen las paginas electrénicas con respeto a las
paginas editoriales tradicionales.

HISTORIA

La explicacion basica de internet se define
como un medio de comunicacién global o
Red que contiene informacién y recursos,
mediante el acceso de una computadora.

Las redes pueden comunicarse una con ofra,
ya sea dentro de una misma 4rea de trabajo
por ejemplo en diferentes pisos en un edificio,
o en distintas partes del mundo.

La red integrada por computadoras ubicadas
en la misma érea se llama red de 4rea local
LAN ( Local Area Nefwork). Por ejemplo en un
edificio.

La red integrada por computadoras
distribuidas en una area mucho mas grande.
Sele llama red de area amplia WAN (Wide Area
Network). La diferencia entre una y otra se debe
al area geografica que abarca cada una. Por
ejemplo en diferentes estados.

Las redes se utilizan para distintas aplica-
ciones: negocios, educacién e investigacion
las cuales ofrecen recursos como:

| Internet

@@ Comunicacion: se utiliza el

software para comunicarse
electrénicamente con otras computadoras de
la red por medio del correo electronico o e-mail
(electronic-mail), chats o usenets medios que
permiten comunicaciones instantaneas a gran-
des distancias.

Datos publicos: Se concentra informacion
de todotipo, la cual queda a disposicion de todo
tipo de usuarios.

Existen distintos sitios o buscadores que
anatizan bases de datos de acuerdo a un ana-
lisis tematico, éstos arrojan datos de direccio-
nes de sitios de consulta de la informacién so-
licitada.

Podemos mencionar entre los mas comu-
nes: Yahoo, Altavista, Hotbot, Webcrawler Ex-
cite.

an
‘@, he ] oxes

Recursos compartidos; Las computadoras
conectadas a la red pueden compartir
impresoras, discos duros, archivos entre si.
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Internet también descrita como “Red de re-
des” o “La sipercarretera de la informacién”
es la mas grande y completa herramienta de
aprendizaje que existe en el mundo, ya que a
través de ella se tiene acceso a las mas avan-
zadas fuentes de conocimiento, para estudio
practicamente de cualquier tema, y también es
utilizada como un recurso de intercomunicacion
entre especialistas, maestros y estudiantes.

La informacién se comparte, haciendo posi-
ble el avance de proyectos de investigacion y
adelantos cientificos o la descripcion acerca de
servicios y el acceso a los mismos.

Internet nacié: hace cerca de 20 afos. Como
un proyecto experimental en el Departamento
de Defensa estadounidense llamado ARPAnet.
Unared enlazada por medio de satélite y radio.

Esta red apoyaba la investigacién militar, en
particular la investigacion sobre como construir
un enlace gue pudiera soportar los posibtes fa-
llos (como los preducidas por bombardeos) y
aun asi funcionar.

En ARPARet la comunicacion se daba entre
una computadora fuente y una destino. Elmen-
saje se enviaba mediante un paquete llamado
TCPAP (Transfer Control Protocol/internet
Protocol } protocolo que se emplea para
comunicar a las maquinas, el cual asigna el do-
micilio destino en forma correcta.

Debido a la gran demanda por parte de usua-
rios de la red, desarrolladores de internet en

Internet

E.U. Reino Unido y Escandinavia pusieron e
Protocolo IP en todo tipo de computadoras para
asi comunicar computadoras de cualquier tipo
de fabricantes.

Latecnclogia de redes locales madurd has-
ta 1983, cuando aparecieron las primeras es-
taciones de trabajo y las redes locales se mul-
tiplicaron.

De estas nuevas, una de las mas importan-
tes fue la NSFNE, auspiciada por la Fundacién
Nacional de fa Ciencia (NSF: National Science
Foundation) una agencia de los Estados
Unidos, la cual cred cinco centros de
supercémputo y construyd su propia red ba-
sada en la tecnologia IP de ARPAnet.

La NFS cre6 redes regionales (que se co-
municaban mediante una linea telefnica), en
cada region del pais. Las Universidades se
podian conectar a su vecino mas cercano y
cada cadena estaba conectada a un centro
de supercémputo en un sélo punto.

El aspecto mas importante del esfuerzo de
conectividad de la NFS fue el hecho de per-
mitir a todos el acceso a la red, hasta enton-
ces solo estaba permitido a investigaciones
en ciencias computacionales, empleados y
contratistas del gobierno.
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La NFS promovié el acceso universal a las institu-
ciones educativas, financiando conexiones en las
universidades, dnicamente si éstas tenian un plan
para permitir el acceso a la zona. De esta manera,
toda persona que estuviera inscrita podrfa ser usua-
rio de Intemet '

Las redes que componen a Internet tienen
presidentes o directores ejecutivos, pero en
Intemet no existe lafigura de autoridad maxi-
ma, como un todo.

La posible méxima autoridad sobre la cual
descansa Intemet es la Sociedad internet 1ISOC
(internet Society), la 1SOC es una organiza-
cién de membresia voluntaria cuyo propésito
€s promover el intercambio dela informacion a
nivel global mediante el uso de la tecnologia
Internet.

Internet en México

La primer red local en México se realizé en
1983 en et Instituto Tecnoldgico y de Estu-
dios Superiores de Monterrey, campus
Monterrey. Esta se incorporé a la super red en
1988 con un nodo hacia la Universidad de
Texas, en San antonio.

La UNAM Universidad Nacional Auténoma de
México se conectd permanentemente median-
te una linea privada de 9600 bps. Al nodo de
ITESM quedando en una Binet.

Internet

El ITESM es |a primera institucién latinoa-
mericana que se enlaza aia super red. La de-
manda de instituciones crece y se creala aso-
ciacion Redmex, en donde interviene la UNAM,
laUniversidad de las Américas, el Instituto Tec-
nolégico de Estudios Superiores de occidente
yla Universidad de Guadalajara. Juntos crea-
ron lo que hoy se conoce como Mexnet.

El consejo de ciencia y tecnologia, junto con
Mexnet conforman en 1994 una red de alta
velocidad Red TecnolGgica Nacional (RTN). Lo
que abre las puertas a empresas e institucio-
nes a nivel masivo.
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LAS CONEXIONES

Las conexiones se efecttan basicamente de
dos maneras distintas:

Via médem

Este tipo de conexion consiste en que una o
varias computadoras se conectan via linea te-
lefénica, a cualquier lugar accediendo e médem
con ofraterminal. Existe un centro fuente el cual
interconecta varias redes destino, utilizando el
protocolo IP Protocolo Intemacional. Estetipo
de conexiones es hecha por escuelas o corpo-
raciones y operan con una gran cantidad
computadoras.

Conexion dedicada

Esta conexion hace uso de un circuito de
telecomunicaciones dedicado punto a punto
y ruteadores P {un dispositivo de red dedi-
cado) que ligue a su organizacién con el pro-
veedor de servicio. Una Organizacién o Insti-
tuto paga por su conexidn a una red regio-
nal, la cual a su vez paga por el acceso a un
proveedor de servicios a nivel nacional.

Fisicamente mediante conexiones magnéti-
cas a base de cobre, fibra de vidrio, fibra 6ptica
y satélites.

internacionalmente Intemet se ha extendido
a mas de 60 paises y el numero crece dia con
dia. Algunos de los inconvenientes que detie-
nen dicho crecimiento se suscitan a partir de

Internet

las politicas del gobiemo de cada pais, sin em-
bargo, paises del tercer mundo aspiran a ele-
var sus niveles educativos y tecnol6gicos deri-
vados de los recursos que ofrece internet.

Desde 1989 RIPE (Reseaux P Europeans)
coordina la operacién de Internet en Europa; y
hoy en dia, el 25% de los equipos anfitriones
conectados a Internet se encuentra en este
continente.

Aln cuando fa falta de infraestructura de
comunicaciones, es decir, de un buen sistema
telefénico impide la extension de Internet, &sta
sera posible (gracias ala mejora delas conexio-
nes}, y a la conexién de pequefias ciudades
{tanto centros de cOmputo como sistemas ins-
talados en el hogar) a Internet.
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LAS HERRAMIENTAS DE TRABAIO
BASICAS DE INTERNET

TELNET

Telnet {fig. 4)Se utiliza para establecer se-
siones de trabajo en las computadoras de
Internet y para tener acceso a muchos servi-
cios piblicos, que incluyen catalogos de biblio-
tecas y de otro tipo de datos.

*Telnet es una aplicacién que usa el Protocolo TCP/
IP para enlazar una computadora con miles de send-
dores remaotos. Cuando ocurre un enlace de comuni-
cacitn, s PC actia como termina!l conectada a un

servidor remoto, y se pueden ejecutar comandos que
corren programas en esa computadora remota* @

—— o . -l

fig4. Inicio de sesién Teinet

FTP (Fite Transfer Protocol), tiene como fun-
cién principal transferir archivos de una com-
putadora a otra. No importando donde seloca-
licen ni como estén conectadas, ya que si se
encuentran en la red es que “hablan™ el mismo
protocolo.

FTP (fig 4.1) ademas de desplazar archivos
de un lugar a otro. Su mayor uso esta en la
recuperacion de archivos de depésito plublicos

Internet

localizados en toda Internet, a este sele llama
FTP anénimo debido a que no es necesario
contar con una clave de usuario para poder te-
ner acceso a ellos.

Cualquier persona puede mandar graficos a
todo el mundo o cual reduce costos y el dise-
fio grafico seinternacionaliza.

FTP es el lenguaje” comun para compartir informacién®
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fig 4.1 Transferencia de archivas FTP
de directorio a un servidor remoto.

[

E-MAIL

Correo electrénico (fig 4.2). Permite en-
viar y recibir mensajes a través de una direc-
cion. Conocido como: e-mail es un método ra-
pido y eficaz de comunicacion en el se pue-
den enviar archivos graficos, de audio y video.
Es un mecanismo directo de recepcion y envio
de mensajes.
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fig 4.2 Ejempio de comeo electronico 34



EL WORLD WIDE WEB

El Woerld Wide Web o WWW, es una red de
sitios en Internet que proveen informacién y ser-
vicios. El Web se maneja basandose en
hipertexto y es una de las herramientas mas
flexibles para navegar por Internet.

El WWW organiza toda la informacién atra-
vesando la red de un documento a otro a tra-
vés de vinculos o ligas, desplegandose enia
pantalla a manera de péaginas.

En un navegador grafico, 0 Browser- En el
presente trabajo se opt6 por "NETSCAPE-(fig.
4.3) se presenta la informacién a manera de
paginas; los vinculos estan resaltados ya sea
por una tipografia diferente, subrayada, o en
color distinte. Para seguir un vinculo o figa se
da un click en la palabra deseada y se desplie-
ga una nueva pagina con distinta informacién.

L
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fig. 4.3 Visualizador 0 browser Nelscape vers. 4

Internet

No todos los navegadores son iguales, exis-
ten graficos (figs. 4.3y 4.4) los cuales sopor-
tan graficas, sonido y video y los No graficos
(fig. 4.5) no soportan mas que texto corrido.
{Mas adelante veremos algunos tipos de
navegadores, en la descripcion de limitantes
dentro de fas paginas Web.)

W T

Y W N =T T e

fig.4.4 £l navegador explorer seporta gréficos, sonido
¥ video, pero desconoce elgunas etiquetas de pamaro,
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fig 4.5 Este tipo de navegador no permite ver graficos , ni
herramientas multimedia, lraduce las paginas como texto sim-
pie opera en computadoras con poca capacidad.
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Debido al rapido crecimiento de Internet, se
hace evidente la necesidad de participacion de
disefadores graficos.

La creacion de sitios Web sittia al Disefio gra-
fico-editorial como un elemento esencial para
su elaboracién y distribucion. Asi mismo y de
manera retroactiva el Disefio gréfico acoge
Internet como un medio de desarrollo y comu-
nicacion.

Netscape

Fuedisefiado como un navegador www, pre-
senta una interfaz multimedia (fig. 4.6)para
internet. Realiza tareas no s6lo de presenta-
cidn de hipertexto {con vinculo a otros docu-
mentos). Es una herramienta hipermedia, lo
que significa que puede manejar, audio, imé&-
genes, e incluso video (imagenas en movimien-
to) conjunta casi todas las herramientas en un
s6lo paquete.

Las paginas elaboradas para www podran
desplegarse en la pantalla por medio de
Netscape siempre y cuando se posea una
conexion directa con Internet y un médem de
9600 bauds (para que las imagenes corran
rapidamente).

Este navegador es mencionado ya que re-
sulta ser el mas completo para navegar o
visualizar paginas dentro de Internet.

Internet

fig 4.6 Las paginas interactivas en Netscape poseen vinculos
externos e intemos, par médio de fconos de ligas.
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Presentacion de una pagina con
vinculos a otras péaginas

La primer pagina gque se despliega sobrela
pantalla serd la pagina de presentacion, (home-
page} o principal, |a cual hace referencia al ser-
vicio e informacién solicitada. Aunque no siem-
pre es asi; existen sitios en los que la primer
pagina es empleada como transicion de publi-
cidad.

PAGINA PRINCIPAL

La principal puede contener ilustraciones,
texto e imagenes, sélo texto etc. Cada una
se encuentra disefiada de manera distinta,
aunque algunas guardan ciertas constantes,

Creadas mediante ligas (hipertexto) (fig 4.7-
4.10} las paginas siguientes poseen caracte-
risticas semejantes, que guardan una unidad
en su composicion informativa.

La labor del disefiador comienza al mane-
jarlos elementos conceptuales, asi comolos
recursos de disefio y comunicacién para ela-
borar paginas atractivas, y de facil acceso en
la exploracion de Internet.

La estructura de las paginas varia en fun-
cién de la informacion que contenga el sife o
sitio que se esta accesando. La estructura
funciona como &l mecanismo interno de na-
vegacion al cual debera prestarse especial
atencion, ya que mediante ésta estructura el
usuario se movera dentro de la informacion.

Internet

Estos son algunos ejemplos de estructura
de paginas

principal

vinculos

fig. 4.7 Vincuiacion de Pagina jerarquica

Gaimmisl

fig. 4.8 Pagina lineal

fig 4.9 Pégina jerdrguicadineal

—

fig 4. 10 Pagina lineal con opcionas
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HTML

El lenguaje que se emplea para crear pagi-
nas Weh se denomina HTML, el cual va
modificAndose rapidamente y en un corto
periodo éste sera reemplazado por editores
mas simples, dadas las necesidades que se
susciten y debido al avance tecnoldgico.

¢Qué es HTWML? (Hyperfext Markup
Lenguage) Es unlenguaje definido mediante
etiquetas el cual crea archivos de manera que
puedan ser leidos en lared. Las efiquetas son
elementos de codigo delimitadas por corche-
tes < >, Hipertexto significa que un documento
contiene ligas a otros documentos, -de una pa-
gina se salta a otra pagina del mismo sitio o si
posee vinculos externos hacia otro vinculo o
liga-.
Los navegadores o Browsers -como
Netscape- leen éstas etiquetas al formatear los
archivos HTML en la pantalla.

Los Documentos disponibles en World Wide
Web son archivos HTML. Las etiquetas deter-
minaran el aspecto dela pagina, dandoles atri-
butos tipograficos, graficos, de sonido y de vi-
deo al texto. Asi como fa vinculacion a través
deligas.

HTML es limitante para generar un mayor
numero de tipografias, de ahi que se elaboren
imagenes gif 6 jpg utilizadas como fitulares o
encabezados.

Internet

La demanda de sitios en interet es cada dia
mayor, distintas corporaciones planean méto-
dos publicitarios con ei fin de capturar mayor
audiencia y generar un nivel de divulgacion
mayor. Esto ha propiciado que distintas com-
pafiias productoras de software elaboren pro-
gramas sencillos, orientados a las personas
que carecen de tiempo y que reducen costos
por horas de trabajo.

A estos programas se les denomina:
Editores, ya que mediante simples coman-
dos la computadora analiza y transforma en
codigo HTML textos para mas tarde ser
visualizados como paginas www.

Los editores més comunes para crear pagi-
nas Web son: Dreamweaver, Fronf-page,
Page-Mill, Hot-Metal y Hot dog entre otros.

En muchos casos este sofiware es
distribuido de manera libre enintemet, atgu-
nas direcciones donde se pueden obtener de-
mostraciones de editores son:

hitp:/hww. microsoft.comArontpage/

http:/fwww.softyuad com/productsfhotmetal/htm4-
compare.htm

hitp:/Awarw.adobe.com

Esta es una muy buena direccién dentro de
internet que ofrece informacién gratuita acerca
del lenguaje de programacién HTML .

hitp:w3.cs.com.uyfulrghiab/
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ESTRUCTURA BASICA DE UNA PAGINA
HTML

Las primeras etiquetas de ef lenguaje HTML
se determinan asi : (html-/html, head/head,
Body/Body) La pagina se desarrolla a manera
de cuerpo humano: Nombre del archivo, Cabe-
zay Cuerpo.

La primera etiqueta <HTML> nos representa
nuestro documento elaborado en lenguaje
HTML.

La siguiente etiqueta aparece en la venta-
na de la computadora, e titulo de nuestro
archivo.<HEAD>

<TITLE>es empleado generalmente para
describir el titulo de la publicacion.

<BODY> Englobara el contenido de nues-
tro documento. Las siguientes etiguetas ser-
viran para diferenciar niveles de informacion
y para anclar documentos hacia otros nuevos.

GENERANDO UNA PAGINA HTML

A continuacion un listado con las etique-
tas mas basicas y representativas del Len-
guaje HTML para crear una pagina Web

ETIQUETAS PARA PARRAFOS
Nuevos parrafo <p>
LineaHorzontal <HR>

Salto delinea <BR>

Internet

Encabezados H1>Para el mas GRANDE
Hasta <H6>Para el mas pequefio

ETIQUETAS DE FORMATO

Negritas <B>
Cursivas <|>
Subrayado <U>

Monoespaciado <TT>
Preformateado <PRE>

ETIQUETAS DE LISTA

Lista numerada:
<0OL>
<t|> Primer objeto
</OL>

Lista con Viiletas:
<UL>
<LI> Primera vifieta
</UL>

ETIQUETAS DE VINCULO

Vinculo externo<A HREF= “URL™> Texto de
vinculo <Af>

Ancla<A NAME="Nombre del ancla"Texto de
ancla </A>

Vinculo interno<A HREF="“Nombre del
ancla™ Texto de vinculo</A>

Correo electronico A
HREF=matito: Sudireccondecomeodectntnion”™ Texto
de vinculo </A>

FTP (directorio)<A HREF=*ftp://anfitrién/di-
rectorio/>Texto de vinculo</A>
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FTP (archivo)<A HREF="ftp://anfitridn/directo-
rio/nombredearchivo™ Texto de vinculo</A>

Usenet <A
HREF="news:nombre.grupodenoticias™>Texto
de vinculo</A>

Telnet<A HREF="telnet://host">Texto de vincu-
lo<fA>

ETIQUETAS DE IMAGEN

Iméagen basica

<IMG SRC="nombredearchivo">

Imagen con texto opcional

<IMG SRC=" nombredearchivo” ALT="Texto
opcional”>

Para poder acceder a cualguier pagina el
usuario tendra que teclear la direccion URL
dentro de su navegador (browser) y después
dar un enter.

El URL {Universal Resource Localization)
(fig. 4) es la ruta que envia al usuario al sitio de
informacion requerida.

Protocolo dir . y nombre del archiva

]

http:,’llbrain.nuevleon.unam.mxl,f principat.html

nombre del anfitrién

fig.5 Ef URL es conocido como la direccitn o
nombre de dominio.

I/ntemet

Estructura de cédigo HTML su apariencia en el
navegador. (fig. 5.1)

<HTML>

<HEAD>
<TITLE>Principal</TITLE>

</HEAD>

<BODY BACKGROUND= "white">

<CENTER>

<TABLE border=0 width=70% cellpading=5
cellspacing=10><br><br>

<TR valign=bottom>

<TD align=left><img src="images/
centro.jpg"” width=480 height=300 alt="Centro
Nuevo Lebn">

<fTD>
</TR>
</CENTER></TABLE></BODY>

ﬁnf_;fﬁ
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£ig.8.1 Visualizacion del codigo en un browser
(Netscape}
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<HTML>

<HTML>
<HEAD>
<TITLE>Programa</TITLE>

</HEAD>
<BODY BACKGROUND=
fondo2.gif* width=1000 height=2>
<CENTER>

<TABLE border=0 width=70% cellpading=5

cellspacing=10><br><br>

"images/

<TR valign=bottom=>

<TD ALIGN="left"><img src="images/
programa2.gif* width=159 height=39
alt="programas de la dgsca™>

<[TR>

<TR valign=»top»>

<TD ALIGN="center"><font
face="arial" size=2>

<P ALIGN=justify>Los programas que
ofrece la DGSCA tanio en sus instalaciones
de Ciudad Universitaria como en los Centros
Nuevo Leon y Mascarones para la formacion y
capacitacién en computo responden a las ex-
pectativas que requieren los alumnos buscan-
do asi mantenerse a la vanguardia en su
formacion.<br>

Estos estan estructurados de |la siguiente
forma: </font></p>

<TD>
</TR>
<HR width="40%" ALIGN="CENTER">

Internet

<TR valign="bottom">

<TD align="left"><img src="images/
actualizacion.gif" width=293 height=30
alt="Actualizacion">
<fTD>

<fTR>
<CENTER></TABLE></BODY>
</HTML>

B 4
bt N U
Y Lavamprrnan qut arce i DCCA tme an et IR s 0 bt
[ Unermtions 15w v ot Contiut. Mume Lode- 3 Mowe sevmes pars bo bomacade ¢
- o — —
! v v musmerse +ls -mgeiade 10 14 RN
B ot it it 84 b vt e

Praoremy €3 Mrieell s iin = Cinpule
¥ Teowsiacis Iwwradeies

fig.5.2 Desamollo de pagina del Centro Nusvo Ledn
mediante el codigo HTML
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LA COMPOSICION DENTRO DE LAS
PAGINAS DE INTERNET

Contenido

La informacién que existe en Internet es
manejada mediante categorias especificas;
datos que son almacenados de acuerdo a su
contenido informativo.

Existen paginas de indole, educativo, cien-
tifico, cultural, publicitario, comercial, cada
una de éstas areas cubre un objetivo princi-
pal: proveer acceso a la informacién solici-
tada.

PAGINAS PUBLICITARIAS Y EDUCATIVAS

Las paginas de orden publicitario, asi
como educativo poseen caracteristicas cons-
tantes en cada uno de sus rubros. En este
trabajo nos basaremos en estas dos espe-
cialidades, ya que contienen un nexo gue nos
servird como referencia para el presente tra-
bajo.

Las constantes en las paginas educativas
(figs. 5.3 - 5.5) basandonos en una investiga-
cion realizada en mas veinte institutos univer-
sitarios del pais (D.F. y algunos estados cer-
canos como Puebla, Querétaro, Monterrey y
Guadalajara) demostraron contantes en cuan-
to al manejo de su informacién; Las paginas
principales o de presentacién rednen la infor-
macion general del Instituto, esto es

Internet

historia,admisiones, servicios, egresos, activi-
dades, convenios y créditos.

Se puede apreciar que mas de la mitad de
las paginas carecen de un orden secuencial,
esto es una vez creada la primer pagina las
siguientes no presentan una estructura unifor-
me.

En su mayoria las paginas poseeen una gran
cantidad de imagenes e iconografia.

Las caracteristicas que definen a las pagi-
nas publicitarias (figs. 5.6- 5.8) relacionadas
con el mundo del cémputo (Instituciones, co-
mercios com pra-venta-equipo, organizaciones,
compaiiias, y proveedores de acceso, basan-
dome en 30 sitios diferentes de cada area). Pro-
parcionan informacion detallada, biograficay
especifica del producto o servicio que se esta
ofreciendo, la sintaxis es directa, sencillaen su
mayoria, emptean lenguaje técnico.

Es por ello y debido a la gran demanda de
usuarios, que la variedad y la cantidad de
paginas que circulan através de la red es cada
vez mas vasta.
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fig. 5.7 Las pdginas publicitarias se ocupan mas
del aspecto de la imagen, pues esto sirve para caplar
la atencion def usuario

figs 5.4 La universidad del Edo. de México
resuits ser una de las mejores pdginas, con secuencia en
fa descripcion de servicios de computo
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fig. 5.8 Pagina de un proveedor de servicios de

fig 5.5 Pagina interior educaliva, de la Universidad creacion de paginas Web y servicios de computo.
del Edo. de México.
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fig. 5.9 Los medios imprasos buscan urt canal
nuevo de distribucion tal es el caso de los periddicos,
fig. 5.6 La pagina educativa de la Universidad ejemplo de ja Crénica.

Andhuac prasenta infornacion detalada e imagenes

ilustrativas da los servicios que ofrece.
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Forma

Debido al acelerado avance de latecnologia,
nos encontramos dia a dia con adelantos sig-
nificativos en el desarrollo y creacién de pagi-
nas WEB, y esto no sdlo se refleja en las
herramientas o software empleados, sino tam-
bien en la manera en que se presenta dicha
informacion.

Las pAginas son representadas basicamen-
te de cuatro maneras distintas:

Basica

El lenguaje empleado en la elaboracion de
paginas para Internet HTML (fig.5.10), haevo-
lucionado de manera rapida y significativa, las
primeras paginas elaboradas bajo éste forma-
toenla versionn®2.0.... Han cambiado, |la pa-
gina “basica” consta de sencillos encabezados
otitulos, seguida por sutititulos y texto alineado
hacia alguna direccion (central, izquierda, o
derecha), la distribucion visualmente no es muy
rica ya que ¢l mismo formato hace que image-
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fig. 5.10 Ejemplo de las rimeras paginas realizadas en HTML,
de un proveedor de senvicios de computo

Internct

nesy texto se alineen y no exista libertad para
colocar los elementos de lapagina.

Paginas Estaticas

Las paginas estaticas ya en la versién
HTML 2.0 y gracias a algunas extensiones,
preporcionan mayor fluidez, 1a colocacion de
imagenes y texto se encuentra ahora en una
posicién mas dinamica. Las pagina estaticas
se definen asi ya que no existe interaccién con
el usuario refiriéndonos exclusivamente al he-
cho de que participe de manera directa con él
sin embargo, desde el momento que el usuario
accesa cualquier site éste provee una interfaz
gue hace posible su navegacion por toda la
red. Es estatica también porque no existen ima-
genes en movimiento, ni otra herramienta
multimedia (sonido-video).

Una aportacién en cuanto a etiquetas que tuvo
esta version fue el empleo de Frames o cua-
dros, (fig 5.11} la informacién es dividida en seg-
mentos o ventanas, esto permite que la com-
posicion sea dindmica ya que si un cuadro per-

fig. 5.11 Pagina elaborada mediante Frames.
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manece estatico, el siguiente puede navegarse
de manera independiente, creandolailusion de
movimiento.

Paginas Dinidmicas

Las paginas dinamicas se realizan en una
version mas avanzada de HTML 3.0 y algu-
nas extensiones HTML (la Ultima versi6n has-
ta el momento de presentar éste trabajo es
3.2) y programas JAVA o VRML. Entendien-
do también por documentos dinamicos a las
paginas Web que hacen cosas sin que el
usuario lo especifique éstas paginas se pre-
sentan mediante herramientas multimedia:
audio, video, animaciones y realidad virtual.

El disefio editorial es fundamental al mo-
mento de elaborar paginas, no sélo por el gra-
do estético que se obtenga, sino y principal-
mente porque de &l deriva el interés y el grado
de entendimiento que puede generar en el es-
pectador sobre la informacién que se esta pro-
porcionando.

Las paginas dinamicas tienen un objetivo
especifico que cumplir; mantener cautivo al
publico ya sea mediante animaciones, soni-
dos oimagenes atractivas. En algunos casos
el empleo de estos recursos cumple con su
objetivo, como podria ser vender un producto.

Internet

En nuestro caso dado gue es una institu-
ciény que e publico al que va dirigide no tiene
una edad especifica, podria resultar contrapro-
ducente el empleo de varios medios, princi-
palmente porque los usuarios buscan informa-
cion especifica y de facil acceso. Por ello es
importante recordar que antes de realizar un
proyecto de pagina Web, debemos plantear-
nos preguntas especificas como: que efecto
queremos causar, quien es el usuario y bajo
que circunstancias vamos a realizar el proyec-
to. Para asi definir tode un plan de trabajo.

Paginas interactivas

Una pagina interactiva es una pégina di-
namica. Interactivo sugiere ia posibilidad de
crear un vinculo entre la pagina vista y €l
usuario de manera que la informaci6n sea
mas atractiva y/o didactica en algunos casos.

Al igual que las paginas dinamicas, las pagi-
nas interactivas son realizadas para captar
totalmente la atencion del usuario, éstas pagt-
nas bien desamroliadas, son de gran utilidad en
la educacion, ya que sirven como guia (princi-
palmente en {a educacién infantil) ya que desa-
rroltan habilidades psicomotrices, gracias agque
poseen una interfaz multimedia (sonido, audio,
video).
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Tipos de Imagenes utilizadas en las pa-
ginas WEB

Formatos de vectores

Los archivos de vectores se importan como
un grupo de objetos. Estas imagenes pueden
cambiar su formato para ser visto en una pagi-
na Web.(fig. 5.13)

De la linea Corel Draw (CDR) Adoba-
{lustratory Frehand.

Formatos de mapa de bits

Corel Photo Paint 6 Adobe Photoshop son
dos poderosos programas que sirven para crear
imagenes de mapas de bits.

Bitrmap de Compuserve ( GIF ) Puedenim-
portarse los archivos Gif que es un formato de
archivo de mapa de bits indexados { 256 colo-
res ) y compacto. Este formato de archivo se
ha tomado como un estandar para imagenes
deWeb.

Cuando se utifiza el subformato Gif89a para
guardar el vinculo de una imagen para una p&-
gina Web, la imagen puede guardarse en for-
mato entrelazado.

Las imégenes entrelazadas aparecen en pan-
talla en cuanto el navegador tiene acceso a
ellas.

Esta caracteristica es muy importante ya que
crea un efecto de desplegado rapido. Definela

Internet

imagen mediante intervalos de presentacion,
antes de que aparezca en su totalidad.

Otra ventaja del formato GIF (fig.5.14) enun
documento Web sucede, porque ya que GIF
es un formato de archivo indexado, puede de-
signar uno de los 266 colores de la imagen
como color transparente, un color que el
visualizador Web ignorara y no desplegara.

Bitmap de JPEG { JPG)

El formato estandar JPEG (fig.5.15) es so-
portado por las mas recientes versiones de
navegadores, como Neiscape y aquellos ba-
sados en MOSAIC. Solo recientemente las
especificaciones HTML 3.2 y las extensiones
HTML de Netscape permiten el uso limitado de
las imagenes JPEG en los documentos de
Web.

Esteformato puede dar soportea un nime-
ro mayor de colores (168millones).

fig.5.14 imagen GIF

e

fig.5.13 imagen com-
puesta por veciores

fig.5.15 Imagen JPG
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El TEXTO

Tipografias

El disefio tipografico en las paginas electro-
nicas, es distinto al tradicional en impresos, so-
bre todo si tomamos en cuenta las limitantes
del codigo (HTML ) para realizar paginas.

Las etiquetas de parrafo que se emplean para
elaborar texto en Internet normalmente se ali-
nean hacia la izquierda, central o derecha, aun-
que también existen etiquetas de parrafo que
justifican el texto segiin un espacio determina-
do, sin embargo, las fimitantes parecen no ter-
minar nunca ya que aunque el codigo sigue
desarroltandése la diagramacion alin se basa
en especificaciones precisas de codigo.

Las paginas electrénicas se representan en
columnas ¢ frames (cuadros) en donde la in-
formacioén es manejada mediante ventanas,
los elementos esenciales de las paginas edi-
toriales perduran: encabezados, subtitulos,
medianies, plecas, tipos, columnas, imagenes
entre otros. Podemos decir que en cuanto al
texto lo que cambia son las fuentes, los
formatos de edicién y las imagenes que in-
dudablemente cumplen una labor funda-
mental en el mundo de Internet.

La tipografia varia también en funcién de
los programas que se utilizan para su edi-
cién y su divulgacion dentro de Internet.

Internet

Sin embargo, el texto en las paginas Web
es vastisimo, existen todo tipo de fuentes en
Internet, para editarse. No hay un nimero
especifico de fuentes que pueda ser mane-
jado. Existen sitios que proporciona fuentes
las cuales pueden ser implementadas en
cualquier maquina. Un sitio que obsequia
fuentes se encuentra en:

hitp:/iwww.microsoft. com/typography/default.html

hitp:/iwww letraset com/ietrasat

Los tipos pueden ser editados en progra-
mas de mapas de bits y representarse ya en
las paginas como encabezados, subtitulos,
pies, notas e incluso como imagen.
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Imégenes

Una de las caracteristicas mas atractivas
dentro de las paginas WEB, son las image-
nes. Estas varian por el grado de compleji-
dad en su construccién,

Tecnicamente hablando, para editar iméage-
nes existe una cantidad considerable de pro-
gramas. Por ello, al elaborar paginas es nece-
sario considerar aspectos técnicos tales como:
programas de imagenes, filtros deimportacion
y limitantes que habran de sucitarse dentro del
proceso de edicion.

Anchode banda

El ancho de banda es la capacidad que tie-
nen |as redes para transmitir mas o menos la
informacién. Sin duda alguna este ancho de
banda determina tajantemente los elementos
graficos de una pagina en cuanto a resolu-
cién, peso y tamafio de las mismas.

Por esta razdn no hay que olvidar el formato
final del disefio gréfico en internet: /as pan-
taflas y los monitores.

Como hablamos de un medio electrénico el
fin dltimo no es una impresién de alta defini-
cion, lo que requeriria de unaimagen muy pe-
sada en tamario de archivo y por lo tanto inser-
vible para este medio. Mas adelante se abor-
dara el tema de limitantes de disefio en las pa-
ginas Web.

Internet

Nota: Si la resolucién se duplica en panta-
lla el tamario de la imagen resulta de ta mi-
tad al imprimirse. Si la resolucién es menor,
el tamafio de la imagen se dobla.
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Tipos de imagenes

Existen dos tipos de graficos: los creados
mediante vectores y aquéllos elaborados me-
diante mapas de bits.

Mediante vectores

Los graficos elaborados mediante vectores
{fig 5.16) se describen como una sucesitn de
lineas, entazadas por nodos, los cuales permi-
ten su manipulacién y normalmente quedan
agrupados como elementos de edicién inde-
pendiente, sin embargo se presentan como un
s6lo objeto.

Los gréficos constituidos por mapas
de bits

Las iméagenes de mapas de bits estén com-
puestos de pixeles (fig 5.17). El termino “Pixel’
€s una abreviatura de Picture element elemen-
to de imagen. Son los cuadrados individuales
que forman una imagen en la pantalla de una
PC ode una copia impresa.

Para |a creacién de paginas Web el formato
estandar es GIf- de Compuserve, aunque tam-
bién se puede emplear el formato JPEG

La diferencias entres estos formatos radica
en la cantidad de colores con que trabaja una
imagen GIF=256 colores mientras que las ima-
genes JPG =16 millones de colores, lo cual
hace que consuma mas recursos en el servi-
dor, y que el desplegado de imagenes se vuel-
va mas lento.

Internet

1%

fig. 5.16 Los nodos{pequefios cuadrados) permiten la
manipufacidn de las imagenes de vecfores.

fig. 5.17 lmagen consfituida de mapa de bits o pixeles.
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Tamafio de la imagen y resolucién

El tamafio de la timagen se mide en pixeles.
Esto se debe a que se esta trabajando en un
medio electrénico, y &l receptor fisico final sera
una pantalla o monitor a diferencia de las ima-
genes impresas donde el receptor final es el

papel.

Resolucion

Es la densidad de pixeles por pulgada que
forman una imagen.(fig 5.18) Siunaimagen se
importa a un programa distinto de donde fue
creada el tamafio varia segun [a resolucién
empleada.

Las imagenes que se crean para monitor
normalmente emplean el formato de color
RGB y siempre se trabajaran en pixeles.

La reselucién para imé&genes usadas en
paginas electrénicas es distinta a las tradi-
cionales para paginas editoriales de periddico
o revistas (impresos), pues mientras las ima-
genes de impresos requieren de 160-300 dpi
(puesto que imprimen a! doble de las lineas
usadas), las imagenes para Web pueden
tener hasta 72 dpi y verse de gran calidad.

Un ejemplo de impresos es el periddico,
si utiliza 8¢ lineas x pulgada (a resolucion que
empleara sera de 160 dpi. Las revistas que im-
primen a 133-150 lineas x pulgada utilizan para
imprimir el doble de resolucién, o sea 300 dpi.

| internet

fig.5. 18 Esta folografia del Centro Nuevo Leon
muestra una ampiacion (encemrada en un clrculo)
los pixeles con que estd conformada fa imagen.
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ELCOLOR

Elempieo de color al realizar un proyecto de
disefio de pagina, debe ser considerado como
uno de los elementos mas delicados, en inicio
por ia efectividad del mensaje, en seguida por
la estética. Es muy comiin que el color que es
empleado en pantalia varie al serimpreso.

Descripcién

Lo que perciben los componentes de nues-
tra retina como luz y por tanto como colores
es una banda de frecuencia dentro del es-
pectro electromagnético.

Las propiedades fisiolégicas del sistema
nervioso dictan la sensacion de color. El co-
lor es el resultado de la luz y nuestro siste-
ma nervioso.

COLORES RGB O COLORES ADITIVOS

Cuando vemos una imagen en {a compu-
tadora io que estamos viendo es la luz emi-
tida por el tubo de rayos catédicos del moni-
tor que genera la escena, a este procesc de
generacion de iméagenes se le llama
ADITIVO o de EMISION, ya que requiere de la
acumulacion ¢ adicién de la luz para afirmar-
se. Para obtener luz blanca debemos sumar
los colores que la componen.

Esto funciona asi tanto en los monitores como
en las iméagenes que perciben nuestros ojos,
luzblanca puede dividirse en sus componen-
tes primarios del espectro del Arco Iris Rojo,
Azul y Verde.

Internet

En el caso de las imagenes en pantalla, el
medio de generacién de color se le conoce
comunmente como RGB (Red, Green, Blus)

Primarios Aditivos. Esto es debido a la sen-
sibilidad de los fotoreceptores de la retina (CO-
NOS), encargados de captar el color, los cua-
les poseen tres tipos de pigmentos sensibles
al rojo, verde y azul. Al unir estas tres intensi-
dades junto con el brillo y la luminosidad se
obtiene el color. Los sistemas de escaneo de
imagenes también trabajan bajo este sistema.

COLORES CMYK
SUSTRACTIVOS

O COLORES

En el caso de una fotografia, ilustracién o
cualquier impreso generames el color me-
diante un proceso de SUSTRACCION O PIG-
MENTO. La luz del papel no es emitida por él,
sino reflejada. (fig. 5.19)

En imprenta los colores que forman las ima-
genes son el Cyan, Magenta, Amarillo y el
Negro. Denominados CMYK. Primarios
Sustractivos.

Si un objeto se percibe de color Cyan sig-
nifica que absorbe o sustrae el rojo y refleja
el verde y e! azul. Este medio de generacion
de color es el que se usa para impresiones
en selecciéon de color.
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Los modelos méas comunes basados en des-
pliegues de monitor son RGBy el YtQ/YUV. El
RGB es usado para despliegue en monitores
de computadora y e YIQ/YUV para transmision
de television,

Las computadoras actuales emplean
interfaces graficas con el usuario (Graphical
User Interfaces GUIs las interfaces a color
estan basadas en dos partes; el sistema hu-
mano visual (Human Visual Systems HVS) y
un sistema de despliegue a color.

El uso apropiado del color, puede ayudar aia
memoria del usuario a facilitar la formacion de
modelos mentales efectivos.

Segun los fundamentos de color debe em-
plearsela SIMPLICIDAD, el usuario no debe ser
agobiado ¢ confundido por demasiados colo-
res compitiendo por su atencién. Es ideal que
el mensaije sea sencillo. Asi como manejar una
CONSISTENCIA en este caso es necesario
asignar significado a los colores.

internet
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fig.5. 19 Clrowlo cromatico de color
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GRAFICOS PARA PAGINAS WEB

Reduccion de colores

En las publicaciones de color se pueden lo-
grar ahorros de tamafio de archivo usando ima-
genes convertidas a 256 colores o blanco y
negroy escala de grises.

Se pueden lograr imagenes de 256 colores
en publicaciones a color y hacer que la calidad
parezcatan buena como las de 24 bits (fig 5.20)

Para convertir una imagen

En el Programa PhotoPaint del menu image
hacer click en Convert to el cual despliega un
menu lateral con las siguientes opciones:

Blanco y Negro ccupa un Bit de espacio en
disco, convierte la imagen en blanco y negro
( No debe confundirse con escala de grises ).

Aqui se abren opciones como:

Dibujo lineal: esta opcidn se utiliza si se
desean medios tonos.

Error de difusion: Esto es para difundir un
medio tono.

Medios tonos: para un medio tono difuso 16
colores { 4 bits ). Convierte la imagen a 16
colores.

Bitono: transforma una imagen en escala de
grises: en una imagen bitono. '
Escala de grises: ( 8 bits ) pasa la imagen a
escala de grises.

256 colores ( 8 bits ): abre el cuadro de dia-
logo convertir a 256 colores

Internet

Color RGB ( 24 bits ): Pasa laimagen a colo-
res de ( 24 bits }, lamados también color puro
o0 16,7 millones de colores utiliza ocho bits de
datos por cfu delos tres canales de rojo, verde
yazul (RGB).

CMYK ( 32 bits ): Pasa laimagen acolores de
32 bits. Esta es una imagen de 24 hits separa-
da en cuatro colores, Cian, Magenta, Amaritloy
Negro.( separacion estindar de impresién a 4
colores ).

Para crear una imagen GIF Transparente

Cree la imagen grafica que desee utilizar en
Corel Draw o Photo-Paint: si utiliza Draw, debe
exportar laimagen en formato de mapa de bits
(GIF, JPG} ya hemos hablado anteriormente de
las ventajas y desventajas del uso de estos dos
tipos de formatos de archivo.

Cree un fondo de color sdlido que tenga et
mismo valor de color que desee utilizar como
transparencia,
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fig.5.20 Caja de didlogo del programa Corel
Photopaint para convertir una imagen a 256
colores.
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En Photo-Paint elija: Image + Convert to +
256 colores ( B bits ).

Del cuadro Convert to 256 colors, elije
Optimized del campo Palette Type + Error difu-
sién def campo Dither type (fig. 5.20). Alaima-
gen resultante puede asignarsele un color de
fondo transparente, y laimagen puede utilizarce
sobre un fondo sélido cuyo color sea idéntico
alfondo de laimagen.
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f2g.5.20 Caja de didlogo del programa Corel
Photopaint para optimizar una imagen de 256
colores.

Un método para convertirimagenes con-
siste en utilizar &l programa MICROSOFT GIF
ANIMATOR . (fig. 5.21) se abrelaimagen y se
especifica que uno de los colores que la con-
forman sea transparente.

Ei programa PhotoShop (fig 5.22) de Adobe
también permite que el color de fondo de la
imagen sea transparente.

| Internet
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fig. 5.20 fmagen transparente del programa
Animator

Los GIFS transparentes son empleados,
cuando se tiene un fondo solido y se desea que
éste se transparente a través de laimagen.
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fig.5 22 En ef cuadro de didlogo de layers o capas del
programa Adobe Photoshop se activa ta accion de Pre-
serva Transparence y la imagen quada como objeto
independients para ser pegado sobre cuaiquier fondo.
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EMPLEO DE MULTIMEDIA EN PAGINAS
ELECTRONICAS

El uso de Multimedia se ha convertido en
campo fénlil para el disefiador ya que mane-
ja diverses medios de comunicacion como
son el uso de imagenes fijas, en movimien-
to, audio, video, programas interactivos y téc-
nicas de proyeccién entre otros,

Multi significa muchos y media es el plural de

medium (medic). Un medio en este sentido, no es
nada mas gue una forma de comunicacion. !

Muttimedia también se entiende como la ca-
pacidad de comunicarse en mas de una for-
ma, el resultado de combinar distintos me-
dios en aplicaciones interactivas es muy po-
deroso. Interactivo se refiere a la posibilidad
que tiene el usuario de elegir el curso de la
sesién multimedia entre las opciones que se
le presentan.

Las herramientas multimedia realizan apli-
caciones tales como:

Recrear sonidos de instrumentos musicales
o sintetizar musica, para lo cual se requiere una
tarjeta de sonido y un altavoz o micréfono,

También se reproducen sonidos pregrabados
comao canciones de CD’S. Mas adelante ha-
blaré de lo ultimo en tecnologia de sonido MP3.

Interneat

Otra aplicacién multimedia es mostrar ima-
genes y peliculas en el monitor de la computa-
dora, para lo cual se necesita un monitor a co-
lor y una tarjeta de graficas scofisticadas.

Una herramienta bésica es el CD pues en
muchas ocasiones [os programas vienen en
este formato y poseen diversas aplicaciones
de multimedia para su mejor comprensién.

El empleo de multimedia pretende basica-
mente: llamar la atencién, ensefar de manera
didactica, persuadir, divertir, archivar de mane-
ra organizada y distribuir material de manera
masiva.

Abordados los parametros bajo los cuales se
basa la multimedia sefialaremos en que lugar
converge con los elementos de disefio y como
son representados en la creacién de paginas
electrénicas.
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EL TEXTO

Eftexto ya sea la parte significativa del dise-
fio 0 se emplee como apoyo, deber4 colaborar
a encontrar textos especificos. (fig. 5.20)

Las imagenes fijas bien empleadas resultan
completamente ilustrativas, en el caso de los
instrumentos musicales -por citar un ejemplo-
que contieng multimedia (imagen, audio, ani-
macion), logra que el conocimiento sea mas
didactico, gracias a las nuevas tecnologias de
sistemas de audio que reproducen el sonido
original de los instrumentos.

AUDIO

La reproduccién de sonido dentro de una pa-
gina eléctronica es una herramienta importan-
te, ya que su labor dentro de Internet es la de
guiar, reforzar y describir la informacion de los
mensajes que se distribuyen en internet.

Para reproducir los sonidos la computadora toma
los archivos, los registra como ndmeros y los  con-
vierte de nuevo a sonidos. Los nimeros se deno-
minan nomeros digitales y fas ondas del sonido

son analdgicas. Lo que la computadora realiza es
una Convertion Digital Analogic COA 2

Un puerto MIDI es lo que se utiliza para co-
nectar instrumentos electrénicos a la compu-
tadora. Un archivo MIDI es &l resultante de aco-
modar notas musicales en un orden particular.

Internet

Para poder escuchar Multimedia-audio es
necesario tener una tarjeta de sonido, existen
por lo menos dos tipos de tarjetas.

a) Desintesis FM las que reproducen so-
nido pero se escucha como hecho en una
computadora.

b) Latecnologia Wavetable es superior
a la de SintesisFM, ya que crea el sonido a
partir de una grabacién real.

Las extensiones de multimedia audio son:
CMF (canciones) MID (canciones) MOD (can-
ciones y sonido). WAV contiene sonidos gra-
bados en forma digital, se utilizan en el Sis-
tema Operativo Windows.

fig.6 Imagen de texto con herramientas
multimedia.
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Tecnologia de SonidoMP3

El formato MP2 de audio es probablemente
el desarrolio mas importante que ha impactado
al mundo del sonido desde la aparicién del
Compact Disk.

MP3 es un formato de audio digital nuevo
originalmente desarrollado para proveer alos
videos MPEG con bandas de sonido de alta
calidad, un tamafio de archivo mucho menor.

MP3 significa MPEG-1, layer 3. comprime
la musica en una razén de 10 a 1, Correcta-
mente codificado en su calidad mas alta, su
sonido es casi tan bueno como el deun CD.

El formato MP3 (Mpeg Layer I/} es un wav {wave)
con una calidad muy elevada de compresion. El
formato wav es un formato de sonido (de onda)
que abarca distintos grados de calidad de sonido

en base . bifrate, a la frecuencia de muestreo {en
Hz)} asi como al sonido estéreo o monp,»

Conun archivo wav podemos conseguir una
calidad de reproduccion igual ala obtenida con
un disco compacto sin embargo la cantidad
de espacio gue ocupan archivos por medio de
compresores reducen el tamafio de estos ar-
chivos de una forma exponencial.

Con el formato comprimido MP3, podemos
tener en poco mas de tres Megabyfes enuna
cancion de fres minutos con calidad CD.

Esto significa que en un disco compacto se
pueden grabar unos 11 CD’s-Audio (aprox.
unas 150 canciones).

Internet

Una desventaja es que para escuchar las
canciones tendra que hacerlo a través de la
computadora, con un programa reproductor de
MP3. Lo cual no sera por mucho tiempo ya
que las principales compafiias de audio estan
desarrollando el hardware para escuchar latec-
nologia MP3 como cualquier reproductor de
audio comin. Mas adelante informacion a este
respecto.

Otra desventaja es el problema de la legali-
dad, es legal que se hagan copias como siste-
ma de seguridad, si se tienen los originales,
pero es ilegal bajar o intercambiar MP3 desde
Internet, a no ser que pague los derechos de
autor.

Ventajas:Usando un extractor de audio, se
saca la musica de un CD y se le comprime
con un codec, de forma que cada minuto ocu-
pa s6lo 1 MB de espacio.

Se pueden programar listas de reproduccion
de varias horas de duracién, hacer listas de re-
produccion de acuerdo a la ocasion, o al tipo
de invitados (en caso de fiesta), se puede in-
clusive mezclar mgsica como un DJ.

Cada vez mas grupos lanzan a la red sus
canciones en formato Mp3 de manera gratuita
€n sus propias paginas oficiales, amanera de
darse a conocer.
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Requerimientos

Serequiere para hacer archivos MP3 algun
software como el Xing’s Audiocatalyst
{Se recomienda) o el Jukebox de Realnetworks,
los cuales permiten codificar los fracks de
algan CD a archivos en formato MP3.

Se requiere para Reproducir archivos MP3
Un programa muy sencillo como el Winamp de
Nullsoft.(Fig.5.3)

fig.6.1 imagen de Winamp de Nulisoft

Hasta el momento de reatizar este proyecto
existe en el mercado un hardware con el cual
es posible escuchar masica comprimida MP3
fuera de la computadora. Diamond Mulfimedia
es el pionero en este tipo de aparatos, el RIO
PMP300 tiene cualidades particulares que pue-
den ganarle a un Walkman o CD Player.

Con 32mb de memoria de almacenamiento
interna y el tamafio de un audio cassette, el
RIO permite transportar hasta 2 horas de mg-
sica. Asi mismo, puede expandirse su capaci-
dad con tarjetas de memoria de 16 y 32mb.

El aparato no tiene partes mdéviles, por lo
que sonara igual sinimportar su movimiento o
bateria.

Internet

Utiliza una sola bateria AA que dura hasta
12 horas. Un indicador de carga en su pantalia
LCD ayuda a estar alerla para evitar quedarse
sin carga. (Fig. 5.4)

fig.6.1.1 Imagen del RioPMFP300 de Diamond Multimedia

Sitios Mp3

The AudioDiner - Archivos MP3 gratis de
nuevos artistas independientes

Mp3.com Music - Gran directorio de temas y
artistas y los Top 40

Se ha dado un gran salto en cuanto a tecno-
logia de Audio mediante Intemet lo que modifi-
cala manera de desarrollar Web Sites o pagi-
nas para Intemet y la forma en que interactuan
este tipo de tecnologias con los usuarios. En
este proyecto la intencion de especificar al lec-
tor la dltima tecnologia en audio radica en un
principio en documentarle acerca de estos de-
sarrollos y de alguna manera situarle en un
contexto actual que es en el que se desarrolla
el presente trabajo.
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VIDEO

En materia de imégenes la tecnologia si-
gue avanzando, la creacién de software utili-
zado para la edicién y representacion de Se-
cuencias graficas.

Pueden realizarse trabajos de comunicacion
Muiltimedia con Video, mediante un dispositivo
llamado tarjeta de video.

La tarjeta de video y no el monitor, es lo que deter-

mina cuantos colores pueden observarse en la
pantalla

Lastarjetas para captura de video (captura
de cuadros), toman las imagenes pregrabadas
de una videocamara o una videocaselera. Exis-
ten también tarjetas que pueden grabar pelicu-
las enteras. Para reproducirlas, la computa-
dora traduce a nimeros los archivos y al en-
contrarse con una cantidad inmensa de ndme-
ros reduce el tamafio de las imagenes y esto
hace que se pierda detalle.

El nimero de imagenes {frames per second
fps) para que el video presente la ilusion de
movimiento en México es de 30.

fig. 6.2 imagenes del hardware utilizado en
videoconferencias.

| internet

VIDEOCONFERENCIAS

Las videoconferencias son unamanera de
hablar con personas {en tiempo real) y obser-
varlas simultaneamente, asl se realizan enla-
ces en donde se puede aprender a grandes dis-
tancias y participar de manera activa.

Los formatos que se emplean en archivos
de video son:

AVI Audio, Videc Interlaced ,es el formato
que utiliza Windows para video con sonido,

———
fig.6.2 . 1 imagenes de videoconferencia
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ANIMACION

Las imagenes animadas han propiciado que
unmayor nimero de disefiadores se integre a
un nuevo canal de comunicacion. Aunque las
formas animadas datan del siglo pasado las
técnicas actuales han permitido desarroliar un
avance significativo en materia de animacion.

Animar consiste en dotar de vida a algun ob-
jetoque carece de ella. La vitalidad tiene como
principal expresién al movimiento. Movimien-
to significa que un cuerpo transforma su posi-
cién de inerte.

Para crear la ilusién de movimiento se recu-
rre al fendmeno de “persistencia de la vision” al
momento de percibir. La ilusion de movimiento
se crea a partir de una secuencia progresiva
deimagenes de por lo menos nueve cuadros.

El cine proyecta 24 imagenes por segundo,
mientras que la television proyecta 30. En la
computadora se crean de igual forma N canti-
dad deimagenes las cuales son llevadas aun
programa especiai, por ejemplo GIF CONS-
TRUCCION SET el cual se encarga de pegar
imagen por imagen o frame por frame hasta
obtener como resultado la unién de todas las
imagenes como una sola.

Las animaciones en Internet varian no sola-
mente por la cantidad de cuadros o imagenes
que se empleen, sino por los programas en
que éstas han sido generadas.

Internet

Basicamente las animaciones sedividenen
tres rubros: animacion grafica (fig.6.3) en don-
de el objetivo final es comunicar utilizando ima-
genes simbdlicas.

$ [ S760

fig.6.3 Secuencia de imdgenes animadas.

Los dibujos animados (fig 6.3.1) donde se
representan figuras u objetos con caracteristi-
cas particulares dotados de ciertas aptitudes
para desplazarse o realizar alguna accién en
particular, empleando muchas veces el méto-
do de la exageracion.
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Internet

fig.6.3.1 Secuencia de dibujos animados.
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Las simulaciones de la realidad mejor cono-
cidas como reafidad virtual VRML (fig. 5.25)
Utilizan iméagenes tridimensionales. Presentan
una escena en un espacio tridimensional en
donde se utilizan sombras, luces, movimien-
tos de camara, vistas entre otros.

Las animaciones realizadas en computado-
ra pueden ser grabadas en distintos formatos:
Disco duro, rigido, diapositivas, pelictias de 16

| Internet

mmm/35/mmm, cinta de video, o disco com-
pacto.

Los programas en donde se realizan este tipo
de trabajos son:

Para PC: Animator Pro, 30 studio, True-space
de Caligan, Playmotion, Animation Works
interactive, PC Animate, Photo momph, Simply
3D entre otros.

fig.6.4 Secuencia de imégenes virtuales
(VMRL) con un giro de 180°.
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LIMITANTES DENTRO DE UNA PAGINA

1. Al elaborar una pagina-electrénica, una de
las primeras limitantes con que se encontrara
el disefiador grafico, sera la creacién de textos
con algun tipo de fuente en especifico, no to-
dos los navegadores (browsers) soportan la efi-
queta de <font face=""> la mayoria de los
navegadores solamente reconoce tipografia ti-
mes, arial y courier y algunos de ellos como
Netscape Verdana *™*. Dado lo cual e disefiador
tendra que realizar sus textos en algun progra-
ma de creacion de mapas de bits y posterior-
mente representarlo como imagen aunque sea
solo un titulo o subtitulo.

2. Por consideracion al usuario no es posible
representar una imagen que rebase el fondo,
s decir si mi imagen abarca el fondo comple-
tamente, seguramente tardard mas de 15 mi-
nutos en presentarse en pantalla.

3. No es recomendable el uso indiscrimina-
do deimagenes ya que ese hecho provoca, un
mayor espacio en recurso de memoria y en
tiempo de respuesta o desplegado de pagina.

4, Si el usuario no posee un browser con edi-
tor de graficos, ni multimedia no podra ver ani-
maciones, ni graficos aunque existan virtual-
mente en esa direccion.

5. El hardware y el software nosvanadarla
apariencia final. Si se emplea el navegador
explorer 4.0 de Microsoft, no soportara algunas

| Internet

delas etiqguetas HTML, si se emplea un moni-
tor con una tarjeta de video dafiada, las image-
nes representadas no se veran con la misma
deftnicién con que estan hechas.

6. Aunque nosolros realicemos una pagina
con caracteristicas especificas, el usuario final
puede definir las preferencias y cambiar el as-
pecto de |la pagina.

7. La resolucién de las imagenes es muy
importante, si se tiene una imagen de baja
resolucién en el monitor (lo cual es recomen-
dable) lo mas probable es que cuando se
imprima la imagen obtenida se verd mas pe-
quefia y definida por un sinnumero de pun-
tos.

8. Las paginas que contienen demostra-
ciones o aplicaciones de ciertos productos
( ya sea audio, video, audio y video), no po-
dr&n observarse si la computadora no con-
tiene esos plugins o programas de acceso.
Los que comunmente son gratis y se locali-
zan dentro de internet.

Es de vital importancia que al realizar un
proyecto de pagina WEB se tome en cuenta
al usuario final, lo cual nos brindara los
parametros bajo los cuales crearemos nues-
tro sitio.
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Acerca de la DGSCA

La DGSCA es creada en 1985 con la finali-
dad de participar, crear y cimentar lainvestiga-
cion y administracion en el ambito educativo.
Entre sus funciones la DGSCA se encarga de
instalar ios sistemas de computo en ias depen-
dendas de la UNAM, supervisar su comrecto fun-
cionamiento, asi como ofrecer servicios de
asesoria y capacitacién a la sociedad universi-
tariay al publico en general.

Su organizacion intema esta estructurada por
la Direccion General, las Direcciones de Com-
puto: para la Docencia, Investigacion y la Ad-
ministracion, la Coordinacion de la Red Uni-
versitaria de Cémputo y Ia Unidad Admi-
nistrativa.

Debido a que la computacién y el acceso
por medios electrénicos a la informacion se
ha generalizado en la investigacion y difu-
sion de la cultura, la DGSCA elaboré un plan
de trabajo creado en el afio de 1995 y con
vigencia hasta el ario 2000.

Este tiene como objetivo proporcicnar ser-
vicios 6ptimos de calculo, simulacién, mode-
lado, construccion y acceso a bases de da-
tos y servicios de informacién —sitios Web- y
comunicaciones para las funciones de docen-
cia, investigacion y difusion, asi como para
la administracion de la UNAM.

Una de las politicas en materia de tecnolo-
glas de lainformacion se dirigira a la educa-

Imagen Ilnstitucional de fa DGSCA

cion de la mas alta calidad y actualidad. En
particular se pretende favorecer la actividad en
Ciencias de la computacién e “informatizar la
ensefianza’.

Una de los principales aspectos de las po-
liticas dentro del area de computo en la UNAM
y sobre la cual se cifie el disefio grafico de
sitios Web quedé establecida en el sitio de
informacién de la DGSCA:

http:fiwww.museovirtual.unam.mx/DGSCA/
Pisanty2.html.COM

“Las paginas WWW deberan tener un buen diseno
grafico, representar dignamente a Ia institucién, con-
tener informacién Otil, enlazar con “las paginas maes-
tras™ de la UNAM, abrir enlaces especializados y ge-
nerales, facilitar " la navegacion en Intemet’, y, en la
medida de los posible, ser citadas a través de enlaces
en ofras paginas de frecuente uso internacional. Es
responsabilidad del titular de cada entidad universita-
ria que lainfermacién presentada en las “p&ginas www™
generadas por la entidad tenga caracteristicas de in-
tegridad, validez, actualidad y relevancia, y que reci-
ban el mantenimiento que se requiere para garantizar
tales caracteristicas”.
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La imagen institucional

Dentro de la imagen corporativa de la
DGSCA se han establecido ciertos elementos
de disefio y comunicacién que permanecen de
manera constante en la difusion y publicidad
de la institucion.

Estos elementos pretenden conformar, man-
tener y reafirmar el caracter de la institucion.
Hasta el momento de presentar este proyecto
los elementos graficos que conforman laima-
gen de la dgsca son representados por: el
logotipo de laimagen de computo académico,
el logotipo del Centro de extension, en estecaso
de Nuevo Ledn y el logotipo del escudo de la
Universidad, seguidos por una pleca conforma-
da por cuadrados.(fig. 6}

Hago referencia acerca de lo temporal de
esta composicion, ya que el departamento
de disefio se encuentra realizando un manual
de actualizacién de la fmagen Institucional
de Docencia.

La distribucion de los elementos —dentro
de los impresos- varia poco en relacién con
su presentacion en un sitio Web.

Para su representacién en Internet se em-
pled el color de fondo background en dos
tonalidades azu) y blanco representativos de
la Universidad.

Imagen Institucional de la DGSCA



Imagen Institucional de la DGSCA
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fig.6.1 Logotipo del Centro Nuevo Ledn
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SECUENCIA DE LAS PAGINAS

La realizacion del sitio DGSCA-Nuevo Ledn
se bas6é en especificaciones de acuerdo a
la imagen institucional, asi mismo se consi-
deraron aspectos contextuales.

Debido a que la pagina de Internet del
Centro provee servicios de computoy forma
parte de una Institucién educativa de la UNAM,
las caracteristicas que rigen a la pagina pre-
tenden una unidad e integracién en su com-
posicién.

La pagina principal representa a Docen-
cia 6rgano matriz de la cual derivan los cua-
tro centros de extensién que conforman la
DGSCA. (Fig.7-7.2)

Centro CU, Centro Mascarones, Centro
Nuevo Ledn y recientemente el Centro
Coapa.( Fig.7.3-7.5)

El Centro Nuevo Lebén es una extension
del area de Computo Académico en orden
jerarquico se enlazara la pagina general de
DOCENCIA al sitio o pagina del Centro Nue-
vo Lebn.

La pégina subsecuente del sitio Centro
Nueve Ledn hace una descripcion de ma-
nera biografica de la Institucién, ésta a su
vez se encuentra ligada al programa acadé-
mico que contiene los cursos que se ofre-
cen.

Imagen Institucional de fa DGSCA

A manera de guia, el menu de navegacion
que se localiza en la parte inferior de la pagi-
na constituye el mecanismo de vinculacién
con los documentos siguientes.

Las paginas subsecuentes son una descrip-
cion de los servicios que se ofrecen y deinfor-
macién relacionada con actividades que se rea-
lizan en el centro (calendario de cursos, acce-
so a la biblioteca, asi como noticias de eventos
o informacion detallada al piblico) y algunas li-
gas o vinculos a otros sitios como es educa-
cion a distancia y acervos bibliotecarios de la
DGSCA.

Los colores empleados en la pagina electré-
nica de la DGSCA fueron en su totalidad azu-
les (Pantone # R=0 G=51 B=153) (Pantone #
C=60 M=40 Y=0 K=40) para designar titulos y
subtftulos.

Las tipograffas que se emplearon en el dise-
Ao de la pagina electrénica fueron Arial de dis-
tintos puntajes y OCR-A-BT para titutos y sub-
titulos.

Arial de 10 pts para el fexto en general.

La distribucién de la informacion en fa pa-
gina del Centro Nuevo se justificdé hacia la
izquierda y en algunos casos al centro.

Se respet6 laimagen institucional en cuanto
al manejo de color, el empleo de logotipos, y
los elementos representativos de la
Institucion.{ Fig.8-8-5)
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ICONCGRAFIA

La navegacion de la pagina es sencilla,
estd posee una estructura lineal, lo que per-
mite que el usuario pase de una pagina a
otra sin complicaciones, el usuario puede
navegar por toda fa pagina para obtener la
informacion deseada sin perderse, lo que
sucede en algunas ocasiones por causa de
ligas externas que no tienen nexo con el sitio
0 que son meras referencias hacia otras
paginas.

Los seis iconos de navegacion de la pagina
se localizan en el extremo inferior justificacién
centrat, éstos poseen informacion detallada del
centro en una pagina independiente cada una.

Las imagenes que componen los iconos re-
presentan de manera subjetiva la accién o
represeniacion del contenido de las pagi-
nas.

N

lmagen Institucional de la DGSCA

Qs Qetetie Moz Croceeme TXIchorn Richoes
Fig.8.6 iconografla de navegacion de la pagina de

Centro Nuevo Letn
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ELEMENTOS QUE COMPONEN LA PAGINA
DE LA DGSCA

Los elementos que contiene la pagina son
constantes de lado izquierdo aparece una co-
lumna en color azul obscuro que ocupa el 15%
del espacio del formato, esta es empleada en
un principio como soporte para los titulos de
las paginas en la primer pagina o principal, des-
pués es considerado como un elemento en la
composicion el cual crea la ilusion de sostény
ayuda a la informacién a mantener un orden
secuencial, ademas de crear un peso visual
quediscrimina la carencia de gréficos. (Fig. 8.7)
Esto es empleado con el propésito de sustituir
una mayor cantidad de graficos lo cual aletar-
ga la visualizacion de la pagina.

En este proyecto se considerd el tiempo de
descarga de la pagina, y el consumo en recur-
sos técnicos gue la pagina poseeria.

S mctoa mumnwmm £on k0% CLOASS
IS cle aste 0 Dir low crson Qe FHzien 7 er e

200 G0

]

. . S _an
Fig.8.7 Secuencia de la pagina destinada a nolicias del
Centro

|fmagen Institucional de la DGSCA

El usuario final fue la refencia para desarro-
llar el proyecto. Los cursos que se imparten en
la institucidn van dirigidos en su mayoria a es-
tudiantes y profesionistas de nivel superior y
medio superior, asi como técnicos y algunos
cursos especiales para empresas y nifios.

Tomando como referencia que las personas
que toman éste lipo de cursos posee en pro-
medio computadoras 486 con 32MB el usoin-
discriminado de imagenes provocaria una
desertacién de las mismas, puesto que en este
tipo de sitios la informacién requerida es muy
especifica: informacién sobre los cursos impar-
tidos y fos servicios que ofrece la institucién,
es por ello que se emplearon solamente algu-
nas imagenes descriptivas del centro y la infor-
macion se despliega de manera tradicional, tex-
to corrido justificacion total.

La pagina electrénica de la DGSCA-CEN-
TRO NUEVCQ LEON se encuentra funcionan-
do a partir de abril de 1988.
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Una de las ventajas de presentar la infor-
macién de la DGSCA de manera elfectroni-
¢a surge a partir de las facilidades que brin-
da la institucién en su realizacion, ya que
cuenta con recursos técnicos de gran capa-
cidad como es el caso de los servidores, lo
que reduce considerablemente los costos
de actualizacién y mantenimiento de la infor-
macion, ya que cada dependencia cuenta con
un servidor particular, aunque existe un ser-
vidor general que contiene también informa-
cidn relacionada con los centros de exten-
sion,

Lo que originalmente un calendario de cur-
508 tendria un costo de por lo menos $880 (tri-
mestral) en informacion impresa, (fomando
como referencia los costos de dos burés de
preprensa), mediante Internet no es asi, no exis-
te un incremento en costo de publicacion ya
que la actualizacién se realiza de manera au-
tomatica en el servidor de la dependencia, don-
de se encuentra el banco de datos con la infor-
macién de la pagina. Mas adetante se aborda-
ra el tema de costos de desarroilo y
manteniimiento de disefio en impresos y en
Internet.

Otra ventaja de utilizar este medio de comu-
nicacién surge por el nivel de difusion que se
adquiere al emplear internet, ya que es un me-
dio de comunicacion a escala internacional.

Imagen Institucional de la DGSCA

La pubticidad mediante Interet es solamen-
te un innovador medio de comunicacién, enel
cual las paginas editoriales dejan de ser est4ti-
cas. (Refiriendome al hecho de poseer usual-
mente elementos multimedia) En el caso parti-
cular de la DGSCA es necesario un sitio de
Intenet, no sélo porque es un nuevo medio de
comunicacion con mayor alcance, sino porque
uno de los principales objelivos que tiene ésta
institucion es capaditar y desarrollar nuevos pro-
yectos, con sus colaboradores y becados.

Los proyectos como disefio de pagina, ani-
maciones, bases de datos, programas,
interfaces, cursos, entre otros, son presenta-
dos en la direccion general de la dependen-
cia, muchos de los cuales se encuentran
funcionando en distintas dependencias den-
tro de la UNAM.

La existencia de la DGSCA en la nueva
era de la educacién se convierteenla posi-
bilidad de desarroflo y conocimiento median-
te nuevas tecnologias. lo que permite a es-
tudiantes y profesores involucrarse en
un nuevo medio de comunicacion y conoci-
miento.
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CONCLUSIONES

Cual es la funcion del disefiador ante el avan-
ce tecnol6gico?. El disefiador ahora se encuen-
ira ante a una innovadora alternativa: la era
digital.

La labor del disefiador dentro de la era digital
€s precisa e insustituible. Es necesaria la pre-
sencia de un comunicador para llevar a cabo
tareas propias de su profesion: organizar la
informacién de manera que el usuario final
obtenga un provecho y exista una retroalimen-
tacién. Para que de manera simultanea el pro-
ceso de comunicacién se enriquezca.

En el &mbito general se puede aseverar que
la tecnologia provoca un proceso de elitismo
y automatizacion. Esto es, los medios tecno-
I6gicos operan bajo ciertos estdndares; trans-
fieren codigos numéricos que nosotros sola-
mente percibimos como imagenes
audiovisuales, programas, bancos de datos,
comunicaciones a grandes distancias entre
otros. Sin embargo, la creacién de avances
significativos derivan del conocimiento tecno-
l6gico que usualmente no se encuentra a la
vista detodos, ya sea por politicas internas de
pais o porfalta de infraestructura. Lo que pro-
voca que solo una pequefia parte de la socie-
dad participe de manera activa en la creacitn
de nuevos proyectos de sistematizacion digital.

Conclusiones

Por otra parte un problema que se ha regis-
trado en las Ultimas décadas surge con el cre-
cimiento vertiginoso de la distribucion y
comercializacién de equipo de cémputo, el cual
no solamente ha agilizado procesos sino que
pretende mejorar y suplir las funciones huma-
nas, con el fin de automatizar y acelerar el de-
sarrollo tecnolégico.

La tecnologia es signo de cambio y en este
sentido estamos sufriendo una revolucién
industrial. Hasta el momento de realizar el pre-
sente trabajo, la tecnologia es empleada como
un objeto de transicion, asi como de un innova-
dormedio de comunicacién, por el momento el
hombre no ha sido capaz de suplir la participa-
cion humana dentro de la era digital.

La planeacion y desarrollo de los mecanis-
mos digitales tienen como trasfondo la no-par-
ticipacién de recursos humanos y aunque la
evolucion de la tecnologia suponga un trabajo
automatizado la decision final todavia proviene
del ser humano.

La tecnologia no funciona sino se cuenta con
el conocimiento de comunicacién, asi como de
sensibilidad y experiencia, lo que hace posible
un método de comunicacién satisfactorio.

En la realizacién de este proyecto se anali-
zaron las teorias acerca de las caracteristicas
y los mecanismos gue representan al disefio
editorial-tradicional en analogia con el disefio
actual: el disefio tecnoldgico.
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Las presentes teorias sentaron las bases que
me permitieron definir: una visién global de lo
existente, situarme enun contexto y desarro-
llar un plan de trabajo para crear el sitio en
Internet de la DGSCA.

De esta manera pude observar como las
caracteristicas dentro del disefio de pagina
difieren de acuerdo al tema y al ambiente
contextual. Las caracteristicas de disefio de
pagina varian de manera sorprendente,
pues una pagina dedicada a la educacién
no posee semejanza con una pagina elabo-
rada para captar la atencién de un usuario
adicto a paginas sin mayor contenido.

Existe también en la red toda clase de usua-
rios asi como toda clase de paginas, dentro
de ta basta informacién encontraremos pa-
ginas relacionadas con el arte, la cultura,
la investigacion, el entretenimiento y las re-
laciones humanas entre otros. De la misma
manera en que se manejaria una revista
impresa, por lo cual no hay que olvidar que
Internet no es mas que una nueva forma de
comunicacién.

Es importante hacer hincapié en que el di-
sefio electrénico es elaborade basicamente
para que permanezca dentro del menitor o
pantalla y no para medios impresos como lo
seria el disefio editorial- tradicional.

Con la fuerza que han adquirido las teleco-
municaciones y los enlaces a grandes distan-

Conclusiones

cias, el disefio grafico se convierte en una dis-
ciplina indispensable en el quehacer cotidiano.
El disefiador desempefia la labor de creador
de la nueva forma de comunicacion. La comu-
nicacién digital.

Las formas de comunicar han evolucionado
es necesario tener un amplio conocimiento de
los nuevas métodos y canales de comunica-
cion. El disefio grafico dentro de Internet es un
campo poco explotado por profesionales del
disefio, es necesario extender la participacion
de éstos, no solamente porque es un nuevo
canal de expresion, sino porque mantiene y pre-
valece la furcién esencial del disefio, comuni-
car mediante bases.

La creacion de un sitio publicitario en Internet
abre una opcién de difusién a nivel nacional e
internacional, ademas de ser un mecanismo
de continua retroalimentacion y conocimiento.

Una de las ventajas que considero significa-
tivas del disefio editorial digital sobre el disefio
tradicional en impresos, proviene a partir dela
reduccidn de costos, puesto que el costo de
publicidad en impresos se incrementa depen-
diendo del tamafic del formato o de {a cantidad
de colores empleado. Enuna pagina por ejem-
plo si se utiliza seleccién a color los costos se
elevan. Para la realizacion del presente trabajo
los precios en impresos con respecto al medio
electrénico fueron los siguientes.
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COSTOS

De acuerdo a investigaciones realizadas a
tres burds de disefio dedicados a la pre-impre-
sion, impresion y realizacién de sitios web Altair-
buré, Azteca impresos y Office Max obtuve los
siguientes costos para la impresién de un folle-
to a cotor, tamafio carta, ya que este es uno de
los medios mas comunes que tiene la DGSCA
para difusién de los cursos.,

A color

Negativos y positivos para Seleccién de
color carta $452, $360

Prueba de color $83
Formacién $360 por hr.

Impresidn 1aser $15-330 Impresién Digital
Alta Calidad $75 {opcional)

Lo cual nos da un total de $895 mas el costo
por 1000 ejemptares seria de $ 3500 = $4395

y anual de $17580

Si la impresion se realiza dentro de el centro
de copiado Office Max por lo cual solo se co-
braria la formacién e impresi6n iaser el costo
seria de:

Formacién $400 Impresién laser a color (por
alto volimen) $8.50 por ambos lados $17.00
por 1000 ejemplares $17,000

Costo anuai {4 trimestres) $68,000

YA TESS

{orcissanes

Blanco y negro

Si la publicacidn es realizada en blanco y
negro los costos de la publicacion (hablando
Gnicamente de un folleto carta impreso por
ambos lados) de acuerdo a los precios de el
centro de copiado OfficeMax seria de $4.00 por
folleto {por alto volimen) hablando de 1000
ejemplares el costo total seria de $4000, toman-
do en cuenta que estos folletos son trimestra-
les el costo anual seria $16,000

Otra forma de impresién para este tipo de
publicidad (ta cual es la manera mas econémi-
ca, y de menor calidad), seria mediante los re-
cursos que cuenta la DGSCA (impresoras la-
ser blanco y negro}

Toner para imp. b/n $400 (imprime 500) x 2
{ambos ladas)=$1600

Papel para imp.$50 el costo por 20 paque-
tes=$2000

Luz y mantenimiento de equipo $600
1000 folletos anuales Total $4200

Este tipo de impresion que es la mas usual
en las publicaciones del Centro de Coémputo,
nos demuestra que una delas mayores venta-
jas al realizar publicidad en medios impresos
en contraste con los medios digitales radica
en el incremento en costos de produccion.
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Analizando los costos de las paginas web
dentro de esos mismos burds de disefio son:

Sitio en Internet con 6 paginas, portada y
menud $2900

El Web-Hosting o sitio en donde reside la
pagina con la informacion:

Hospedaje por un afio $3600 incluyendo dos
cuentas de correo e inscripcion a los principa-
les buscadores y actualizaciones de la pagina
pagando $300 mas.Total = $6800

Esto es s6lo como referencia de costos, ya
que la DGSCA cuenta con su propio servidor
{no se requeriria de este sefvicio). tnicamente
se incrementan los gastos de mantenimiento
de equipoyluz.

Una aproximagcion total, sin adquirir ningun
web-hosting seria $4000 anuales por mante-
ner la pagina con TODA la informacion del Cen-
tro de Cémputo actualizada.

El acceso a la informacion esta abierto al
publco en general y la pagina se encuentra
constantemente actualizada con fechas y da-
tos de los cursos. En este caso en particular
los costos de publcidad en medios digitales
disminuye y el nivel de difusion ha crecido ya
que la pagina posee una cuenta de correo que
responde de forma casi automatica a la infor-
macién que requieren los usuarios en distintas
partes del pais.

Conclusiones

Lo que significa otra ventaja que tiene el dise-
fio digital sobre el disefio impreso:la divulgacion
y alcance que tiene un medio sobre el otro, pues
el disefio realizado para pagina WEB puede lle-
gar a cualquier lugar del mundo, lo que no suce-
de en muchos casos con el disefio fradicional
impreso.

Existen una serie de pros y contras entorno af
disefio digital, sin embargo, finalmente |a deci-
sion debe provenir de acuerdo a a las necesida-
des reales de la institucidn y a las aficiones par-
ticulares que tenga el disefiador, nada es com-
pletamente bueno ni erréneo. La alternativa del
disefio electrénico existe, la decisién  final que-
da a su disposicion.

El presente proyecto se realizo basado en in-
formacion de diversas fuentes, tal es el caso de
libros especializados en la materia, de informa-
cién recopilada a lo largo de la carrera de Dise-
fio Grafico, asi como de informacién provenien-
te de Internet.

La informacion recabada en este trabajo, se
pretende sea Util tanto a usuarios relacionados
con las artes graficas, como especialistas en
materia de tecnologia. De manera documental
e ilustrativa este proyecto pretende dar un co-
nocimiento de la necesaria participacién de!
disefiador en materia de nuevas comunicacio-
nes. Asi como del obligado conocimiento de Di-
seflo para el piblico creador de paginas elec-
trénicas, mejor conocidos en el medio como
"Webmaster”.
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Por otra parte de manera practica éste pro-
yecto consisti6 en el disefic de pagina electrod-
nica para La Direccién General de Servicios
de Cémputo Académico DGSCA-Centro
Muevo Ledn-UNAM. La pagina se encuentra
funcionando desde su publicacion en abril/ 1988
y su direccién virtual se localiza en: :
http:/fbrain.nuevoleon.unam.mx

Las expectativas particulares que tuve al rea-
lizar este proyecto fueron cubiertas a lo largo
del desarrollo. En un principio porque el pre-
sente trabajo esta relacionado con el dreaen
la que actuaimente me desempefio, ensegui-
da porque la informacion esta basada en fuen-
tes fidedignas, lo cual me permitié reafirmar
mis conocimientos e introducirme en nuevas
areas de interés sobretodo de tecnologia, y por
Uttimo fa satisfaccion de haber realizado un pro-
yecto que actualmente sigue funcionando,
considerando io dindmico que es el disefio de
paginas electronicas.

Este trabajo es pues un esfuerzo por man-
tener y reafirmar la funcién del diseiador den-
tro de un medio de comunicacién: disefio en la
era digital.

Conclusiones
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GLOSARIO

ARCHIVOS: Acumulacién de informacién
con nombre almacenada como una unidad
aparente en un medio de almacenamiento
secundari¢; ¢como una unidad de disco.

ARPANET Advanced Research Projects
Agency Nelwork. Red de la Agencia de Pro-
yectos de Investigacién Avanzada. Red mili-
tar Norteamericana a través de lineas telefo-
nicas de ia que posteriormente derivo
Internet.

ASCIlI American Standard Code for
Information Interchange. Estandar America-
no para Intercambio de Informacion. La ta-
bla basica de caracteres ASCIH esta com-
puesta por 128 caracteres incluyendo sim-
bolos y caracteres de control. Existe una ver-
sion extendida de 256.

ATM Asyncronous Transmision Mode.
Modo de Transmision Asincrona. Sistema de
tranmisién de datos usado en banda ancha
para aprovechar al maximo la capacidad de
una linea. Se {rata de un sistema de conmu-
tacién de paquetes que soporta velocidades
de hasta 1,2 Gbps.

BAUD Unidad de medida. Nomero de cam-
bios de estado de una sefial por segundo.

BANDWIDTH Ancho de Banda. Capacidad
de un medio de transmision.

Glosario

BIOS Basic Inpuf Output Sysfem. Sistema
Basico de Entrada/Salida. Programa resi-
dente normalmente en Eprom que controla
las interacciones basicas entre el hardware
y €l software.

BIT Binary Digit. Digito Binario. Unidad mi-
nima de informacién, puede tener dos esta-
dos «0» o «1».

BOOKMARK Marca. Anotacion normal-
mente de una direccion WWW o URL que
queda archivada para su uso posterior.

BROWSER Término aplicado normalmente
a los programas que perimiten acceder al ser-
vicio WWW. Por ejempio Nefscape, explorer,
mosaic etc.

CD Compact Disc. Disco Compacto. Disco
optico de 12 cm de didmetro para almacena-
miento binario. Su capacidad «formateado» es
de 660 Mb. Usado en principio para almacenar
audio. Cuando se usa para almacenamiento de
datos genéricos es llamado CD-ROM.

CLICk Presionar el boton del mouse

CERN Conseil Europeen pour la Recherche
Nucleaire.Consejo Eurgpeo para la Investi-
gacién Nuclear. Institucién europea que de-
sarrollé, para sus necesidades internas, el
primer navegador y el primer servidor WIWW.
Y por tanto el HTTP. Ha contribuido decisiva-
mente a la difusién de esta tecnologia y es
uno de los rectores de! W3 Consortium.
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CARRIER Operador de Telefonia que pro-
porciona conexion a internet a alto nivel,

CGIl Common Gateway Interface. Interface
de Acceso Comun. Programas usados para
hacer llamadas a rutinas o controlar otros
programas o bases de datos desde una
pagina Web. También pueden generar direc-
tamente HTML.

CHAT Charla. Ver IRC.

CRAKER Individuo con amplios conoci-
mientos informéaticos que desprotege/pira-
tea programas o produce dafios en siste-
mas o redes.

COOKIE Pequeiio trozo de datos que en-
trega el programa servidor de HTTP al
navegador WWW para que este lo guarde.
Normalmente se trata de informacién sobre
la conexién o los datos requeridos, de ésta
manera puede saber que hizo el usuario en
la dltima visita.

DIALUP Marcar. Establecer una conexién
de dalos a través de una linea telefénica.

DISCOS DUROS: Es un medio de almace-
namiento secundario que usa varios discos
rigidos, cubiertos con una material magnéti-
camente sensible; esta alojado, junto con
las cabezas de grabacion en un mecanismo
sellado herméticamente. Las capacidades
de almacenamiento caracteristicas varian
entre 60 y 500 Mb, aunque ahora existen dis-
cos de 2 Gb.

Glosario

DOMAIN Dominio. Sistema de denomina-
cion de Hosts en Internet. Los dominios van
separados por un punto y jerarquicamente
estan organizados de derecha a izquierda.
ejp: arrakis.es

DOWNLOAD Literaimente “Bajar Carga”.
Serefiere al acto de transferir un archivo des-
de un servidor a nuestra computadora. En
espaftol: “ bajarse un programa “.

E-MAIL Electronic Mail. Correo Electroni-
co. Sistema de mensajeria informatica simi-
lar en muchos aspectos al correo ordinario
pero muchisimo mas rapido.

FAQ Frecuent Asked Question. Preguntas
Formuladas Frecuentemente. Las FAQs de
un sistema son archivos con las preguntas y
respuestas mas habituales sobre el mismo.

FINGER Literalmente “dedo”. Facilidad que
permite averiguar informacion basica sobre
usuarios de internet 0 Unix.

FTP File Transfer Protocol. Protocolo de
Transferencia de archivos. Uno de los proto-
colos de transferencia de archivos mas usa-
do en Internet.

FRAME Estructura. También trama de da-
tos. En Browsers de WWW como Netscape
se refiere a una estructura de sub-ventanas
dentro de un documento HTML.

GIF Graphics Interchange Format. Forma-
to Grafico de Intercambio.
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GATEWAY Puerta de Acceso. Dispositivo
que permite conectar entre si dos redes nor-
malmente de distinto protocolo o un Host a
una red.

HACKER Experto en informatica capaz de
entrar en sistemas cuyo acceso es restringi-
do. No necesariamente con malas intencio-
nes.

HEADER Cabecera. Primera parte de un
paquete de datos que contiene informacién
sobre las caracteristicas de este.

HYPERMEDIA Sistema de hipertexto que
utiliza los recursos multimedia {Gréaficos, vi-
deo, sonido y animaciones).

HIPERTEXTO Método de preparacién y edi-
cién de texto. Para preparar hipertexto, la in-
formacién se empaca en unidades peque-
fias controlables, como en paginas indivi-
duales de texto. Llamadas nodos.

Recuperacion no secuencial del texto de
un documento . El lector tiene |a libertad de
seguir caminos afines a través del documen-
to mediante enlaces predefinidos o creados
por el usuario.

HOMEPAGE Pagina principal o inicial de
un sitio WEB.

HOST Computadora conectada a internet.
Computadora en general, literalmente anfi-
trién.

Glosario

HTTP HyperText Transfer Protocol. Proto-
colo de Tranferencia de Hypertexto. Protoco-
lo usado en WWW.

1ANA Infemnet Assigned Number Authority.
Autoridad de Asignacion de Ndmeros en
Internet. Se trata de la entidad que gestiona
la asignacién de direcciones IP en Internet.

IMPRESORAS: Periférico para computado-
ra concebidc para imprimir en papel, texto o
graficas generadas por computadora. Va-
rian de manera significativa por calidad, ve-
locidad, ruido, capacidades graficas, fuen-
tes integradas al uso del papel.

INTERNIC Entidad administrativa de
Internet que se encarga de gestionar los
nombres de dominio en EEUU. por ejemplo
WWW.ITEXICO.com. mX

INTRANET Se llaman asi a las redes tipo
Internet pero que son de uso interno, por
ejemplo, !a red corporativa de una empresa
que utitizara protocolo TCP/IP y servicios si-
milares como WWW.

IP internet Protocol. Protocolo de Internet.
Bajo este se agrupan los protocolos de
internet. También se refiere a las direccio-
nes de red Internet.

IRC Internet Relay Chat. Canal de Chat de
Interned. Sistema para transmisién de texto
multiusuario a través de un servidor.
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IRC es usado normalmente para conversar
on-ling también sirve para transmitir archi-
VOs.

ISDN /ntegrated Services Digital Network.
Red Digital de Servicios integrados. En es-
pafiol RDSI.

ISO International Standard Organization.
Organizacion Internacional de Standard.

ISP internet Service Provider. Proveedor de
Servicios Internet.

JAVA Lenguaje de programacion orienta-
 do a objetos parecido al C++. Usado en
WWW para la carga y ejecucién de progra-
mas en una computadora cliente. Desarro-
llado por Sun microsystems.

JAVASCRIPT Programa escrito en el len-
guaje script de Java que es interpretado por
la aplicacion cliente, normalmente un
navegador (Browser).

JPEG Join Photograph Expert Group.
Union de Grupo de Expertos Fotogréaficos.
Formato grafico con pérdidas que consigue
elevados ratios de compresion.

LAN Local Area Network. Red de Area Lo-
cal. Red de computadoras de reducidas di-
mensiones. Por ejemple una red distribida
en una planta de un edificio.

LAYER Capa. En protocolos o en OSl se
refiere a los distintos niveles de estructura
de paquete o de enlace respectivamente.

Glosario

LINK Enlace. Unién, Se llama asi a las
partes de una pagina WEB que nos llevan a
ofra parte de la misma o nos enlaza con otro
servidor.

LINUX Versién Shareware del conocido
systema operativo Unix. Es un sistema
multitarea multiusuario de 32 bits para PC.

MAPAS DE BITS El mapa de bits es una
cuadricula de filas y columnas de pixeles, o
pequefios elementos graficos.

MODEM (apécope de modulador demo-
ledor) Dispositivo que convierte las sefiales
digitaies de la computadora en sefiales
moduladas y analogicas necesarias para
transmitir a través de una linea telefénica.
La velocidad a la que transmite se mide en
bits por segundo bps. Los Mddems operan
a diferentes velocidades y usan varios proto-
colos de modulacién.

MS-DOS Microsofi Disk Operating System.,
Sistema Operativo en Disco de Microsoft.
Sistema operativo muy extendido en PC del
tipo de linea de comandos.

MULTIMEDIA: La comunicaci6n de informa-
cién en mas de una forma, incluye el uso de
texto, audio, graficos animacion de gréficos
y video en movimiento.

NC Network Computer. Computadora de
Red. Concebida para funcionar conectada a
Internet. Se trata de equipos de hardware
muy reducido (algunos no tienen ni disco
duro}. |85



NAVEGADOR Aplicado normalmente a pro-
gramas usados para conectarse al servicio
WWW. Por ejemplo Netscape, explorer etc.

NEWS Noticias. Servicio de Internet conuna
estructura de “tablon de anuncios” dividido
en temas y paises en los que los usuarios
de determinados grupos de interés dejan o
responden a mensajes relacicnados con el
mencionado grupo,

NICK Nombre o pseudénimo que utiliza un
usuario de IRC.

NODO Poar definicién punto donde conver-
gen mas de dos lineas. A veces se refiere a
una unica maguina en Internet. Normalmen-
te se refiere a un punto de confluencia en
una red.

NSF National Science Fundation.
Fundacion Nacional de Ciencia. Fundacioén
americana que gestiona gran parte de los
recursos de Internet.

PIN Personal Identification Number. No-
mero Personal de ldentificacién. Namero se-
creto asociado a una persona o usuario de
un servicio mediante el cual se accede al
mismo. Se podria decir que es una
«Password» numérica.

PNG Portable Network Graphics. Gréficos
Portables de Red. Formato grafico muy com-
pleto especialmente pensado para redes.

Glosario

POP Post Office Protocol. Protocolo de Ofi-
cina de Correos. Protocolo usado por orde-
nadores personales para manejar el correo
sobre todo en recepcion.

PROVEEDOR DE ACCESOCentro servidor
que da acceso l6gico a internet, es decir sir-
ve de pasarela (Gateway) entre el usuario
final e Internet.

PROVEEDOR DE CONEXION Entidad que
proporciona y gestiona enlace fisico a
Internet. Por ejemplo Telmex

PROTOCOLO TCPIP Transmission Confrol
Protocol / Protocol Internet .

El conjunto de estandares (protocoios)
para la transmision de datos y correccion de
errores que permiten la transferencia de da-
tos entre computadoras conectadas a
Internet.

RED: Sistema de intercambio de comuni-
caciones e informacién basado en
computadoras, creade mediante la conexion
fisica de dos 0 méas computadoras.

ROOT Ralz. En sistemas de archivos se
refiere al directorio raiz. En Unix se refiere al
usuario principal.

RTC Red Telsfénica Conmutada. Red Te-
lefénica para la transmision de voz.
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RTP Real Time Protocol. Protocolo de
Tiempo Real. Protocolo utilizado para la
transmision de informacién en tiempo real
como por gjemplo audio y video en una vi-
deo-conferencia.

ROUTER Dispositivo conectado a dos o mas
redes que se encarga Unicamente de tareas
de comunicaciones.

SOFTWARE: Programas de sistema, apli-
caciones expresados en un lenguaje de
maquina.

TCP Transmission Controf Protocol. Proto-
colo de control de Transmisién. Uno de los
protocolos mas usados en Internet.
TCP garantiza una entrega confiable de da-
tos a través del método Reconocimiento
Positivo con Retransmision (PAR)La compu-
tadora emisora envia datos hasta recibir con-
firmacién de la computadora receptora en el
sentido en que los datos han sido recibidos
intactos.

TELNET Tele Network. Tele Red. Conexién
a un Host enla que ta computadora cliente emu-
la un terminal de manera que se configura como
terminal virtual de la computadora servidor.

TRACHKun Host en la que el ordenador clien-
te emula un terminal

UNIX Sistema operativo multitarea,
multiusuario. Gran parte de las caracteristicas
de otros sistemas mas conocidos como MS-

Glosario

DOS estan basadas en este sistema muy ex-
tendido para grandes servidores. Intemet no
se puede comprender en su totalidad sin cono-
cer ed Unix, ya que fas comunicaciones scn una
parte fundamental en Unix.

URL Uniform Resource Locator. Localiza-
dor Uniforme de Recursos. Dencominacion
que no solo representa una direccion de
Internet sino que apunta aun recurso con-
creto dentro de esa direccion.

VECTORES - Lineas de direccién que com-
ponen una imagen sin distorsionaria.

Los graficos orientados a objetos se co-
nocen como graficos de vectores debido a
que el programa los guarda como férmulas
matematicas para vectores.

VR Virtual Reality. Realidad Virtual.

VRML Virtual Reality Modeling Language.
Lenguaje para Modelado de Realidad Virtual.
Lenguage para crear mundos virtuales en la
Web.

WAN Wide Area Nefwork. Red de Area Ex-
tensa.

WAREZ Software pirata que ha sido
desprotegido.

WINDOWS Sistema operativo, setrata deun
entorno grafico con algunas capacidades
multitarea. La version actual es WINDOWS 98.
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WWW, WEB o W3 World Wide Web. Telara-
fia mundial, para muchos la WWW es Intemet,
para otros es solo una parte de ésta. Podria-
mos decir estrictamente que la WEB es la par-
tede Internet a la que accedemos a través del
protocolo HTTP y en consecuencia gracias a
Browsers normalmente graficos como
Netscape.

ZIP Zone Information Protocol. Protocolo de
Informacién de Zona.

Glosario



ABSTRACCION-ARTE Es el llamado arte
no figurativo (v. Figuracion), que se vale dela
formay del color sin intencion de identificarlos
con la realidad.

ACROMATICO Decoloracion resultante de
la mezcla en partes iguales de colores prima-
rios o de un color primario y su complementa-
rio.

ALEGORIA Tematica empleada desde e me-
dievo, fue frecuente en el Renacimiento y Ba-
rroco. Ejemplo cercano mas sobresaliente es
el simbolismo.

ARCHIVO Conjunto de documentos produ-
cidos y conservados por personas o entidades.

ARMONIA Conveniente y acertada combina-
cion de sonidos, colores y proporciones.

ASPECTO Combinacidn de los elementos
de una obra que no se atiene a un orden geomé-
trico.

BAUHAUS Escuela iniciada en Weimar en
1919 por el arquitecto aleman Walter Gropius
sobre el principio de que todas las obras
artisticas,(arquitectura, disefio, pintura, arte-
sania. escultura) deben ser estudiadas conjun-
tamente, entre sus maestros figuraron: Lyone!
Feininger, Wassily Kandinsky, Paul Klee y Lazlo
Moholy-Nagy.

BOCETO Ensayo o proyecto en general a
pequefia escala que hace el artista antes de
iniciar su obra.

Glosarfo

CINEMATICA Ciencia que estudia las for-
mas, figuras y moviemientos creados por la vi-
bracién de ondas sonoras sobre diferentes
materiales.

CONCEPTUAL -ARTE Conjunto de tenden-
cias de Vianguardia que, basadas en la elimina-
cion del objeto artisitico en favor del concepto o
del planteamiento tedrico surge a mediados de
los afios 60 y en el entra una amplia gama de
actividades artisticas dificiles de catalogar, jue-
gos linghisticos y semibticos, fendmenos
ecolégicos y minimalistas. El término fue acu-
fiado por el artista de California Edward Kienholz
y especialmente por Sol Lewit quien en 1967
definiria lateoria del movimiento.

CROWMATICO Modo de emplear y distribuir
los colores en una pintura.

EMBLEMA Simbolo que representa una fi-
gura al que se acomparia un fema que comple-
ta su significado.

FUNK ART Denominacion dada al ambien-
te en el neodadaismo norteamericano, repre-
sentado por Edward Kienholz Paul Thek y
Bruce Corner, que en su temas y en el empleo
de materiales vulgares y efimeros critican e
ironizan de forma provocativa, el modo de vida
y el consumismo pequefio burgués america-
no.

GAMA Serie de matices de un mismo color.
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CROMATICO Modo de empilear y distribuir
los colores en una pintura.

HIPERREALISMO Movimiento artisitico que
agrupa varias corrientes la mas importantela
derivada del Pop Art y cuya finalidad es imitarla
fotografia en cuanto ala plasmacion detallada
dela realidad. Iniciada por algunos artistas del
mundo neoyorquino de finales de los 60.

ICONOLOGIA Representacion de las virtu-
des, vicios u otras cosas morales o naturales,
con la figura o apariencia de perscnas.

LENGUAJE VISUAL Sisterna de comunica-
cion artistica que maneja elementos como la
linea, el color, textura, imagen y otros medios
no convencionales entre los que se encuentran
los productos de las nuevas tecnologias.

LOGOTIPO Disefio empleado en Artes ge-
neralmente formado por un determinado tipo de
letras y/o simbolos que representa el nombre
de una empresa o colectivo.

MIMETISMO Simple imitacién de |a reali-
dad en la creacion de una obra artistica.

MINIMAL ART Debe su nombre al fil6scfo

~ Richard Wolheim en atencién a una definicion

de sus formas basadas en la maxima simplici-
dad y geometria de formas, en tos minimos

- medios expresivos, seinteresan por los mate-

riales prefabricados eindustriales y trabajan a
base de seriaciones y sisternas modulares ABC

Glosario

Art, Cool Art, recibe también el nombre estruc-
tura primarias.

PICTOGRAMA En el origen del elnguaje
escrito, dibujo simple que equivale a una pala-
bra.

PIGMENTO Material empleado para las
consecusion de los colores. Pueden ser orga-
nicos, de crigen animal o vegetal, e inorganicos
de origen mineral. Se utiliza con aglutinante.

POP ART Abrev. de popular art movimiento
artistico de los afios 50 y 60 queintegra el arte
y los mass media mediante el empleo de obje-
tos de uso cotidiano:cocina, pasta de dientes,
cerveza, del comic, vigjos films, fotografias, uso
de colores chillones, brillantes y de tipo indus-
trial del medio publicitario. Es preferentemente
americano aungue después cuajo en europa
con &l nombre de Nuevo Realismo. El término
fue dado por primera vez por Lawrence Alloway.

SIMBOLO Imagen, figura o divisa con que
serepresenta un concepto moral o intelectual.
variedad de sigho que se caractenriza por el he-
cho de ser convencionales y de utilizarse con-
vencionalmente (sentido anglosajén).Segin
Saussure, son representaciones, la mayor parte
de las veces iconicas (por gjemplo la balanza
de la justicia) y parcialmente motivados aun-
que sean convencionales.
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SIMBOLISMO Sistema de simbolos conque
se representan creencias, concepto ¢ sucesos.
También escuela poética aparecida en Francia
a fines del siglo XIX. que elude nombrar con-
cretamente los objetivos y prefiere sugerirlos o
evocarlos, elevandose hasta una trascenden-
cia vagamente simbélica y musical.

SOPORTE Base sobre la cual se presenta
una obra de arte, tela, madera, metal, papel y
vidrio.

TRANSLUCIDO Que deja pasaria luz. pero
no permite ver a su través,

TRANSPARENTE Que deja ver a sutravés

TRIDIMENSIONAL En fisica es el ancho,
aito y profundidad. El escultor trabaja en tres
dimensiones.

TRIPTICO Obra pictdrica o en forma dere-
tieve formada por tres tableros o paneles.

Glosario
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