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Introduccién

En la presente tesis, se muestra la investigacion que se flevd a cabo
sobre el Cartel. Resaltando la importancia que tiene como medio de
comunicacion grafica y como el transmisor de mensajes no precisa-
mente escritos sino fambién con imagenes, las cuales contienen dife-
rentes modos de decir las cosas, y a la vez ser vistas y leidas por el
publico. E pulblico frente a ellas encuentra un significado, pero en
combinacion y apoyada con el texto un mensaje.

Los carteles se encuentra en lugares diferentes pero especificos, pen-
sados para ser entendidos con facilidad, Han sido parte importante
del acervo grdfico, su funcidn de comunicar todo tipo de mensajes
ha sido amplia, pues es un espacio abierto al publico y a la propia
vista del ser humano.

El cartel ha sido empleado en diferentes situaciones y momentos, ha
llegado a ser permanente por su presencia y funcionalidad. Las insti-
tuciones publicas, privadas, agencias, negocios, etc..., 1o han consi-
derado como un medio de comunicacion, en este caso la
Federacion Candfila Mexicana A.C. ha recurrido a sus servico, pues
surgio la necesidad de promover una exposicidon mundial caning, en
donde el protagonista es el perro. El animal que también tiene dere-
cho de asistir y participar ¢on la sociedad,

La Federacidon Candfila es una organizacién interesada en prevenir
enfremedades de los perros, educarlos en diferentes actividades que
lo ayuden, y al mismo tiempo a la comunidad. Fomenta el mejo-
ramiento de las razas caninas en el pais y reconoce su esfuerzo. Es
afortunada en tener la sede para llevar a cabo la Expo-Mundial 1999
en México, evento en el que asitiran perros de diferentes razas del
mundo.




En la primera parte: €l cartel un medio de comunicacion grdfica. Se
explica en forma general los antecedentes historicos del cartel, sub-
rayando la influencia que ha tenido en el publico y la importancia
gue se le ha dado en México como medico informativo-grafico, y
como espacio innovador de ideas del disenador mexicano, hacien-
do mencidén de algunos disefadores sobresalienfes por sus propues-
tas. También se desarrolld en forma particular porqué el cartel es un
medic de comunicacion grafica, senalando los puntos importantes
que se deben tomar en cuenta para transmitir un mensaje claro y sen-
cillo. Se realizd una distincidn de tipos de cartel, explicando porque
se les ha direccionado a diferentes situaciones, ejemplificando con
ilustraciones de estos. Y considerando la funcion del cartel, fué nece-
sario describir los elementos formales que considere importantes para
su realizacion:; imagen, color, texto, formato y elementos secundarios.
Explicando las variantes que pueden existir en él.

En la segunda parte: La ilustracion y folografia aplicadas al cartel. Se
abordo el tema sobre las técnicas ordinarias que nos permiten expre-
sar alguna idea. Se explica en forma breve el tema de la ilustracion,
desglozando sus variantes: acuarela, plumilla, guoache, aerégrafo, y
grafito. Haciendo notar que éstas técnicas han funcionado para la
ilustracion publicitaria y editorial. En este caso fué direccionada hacia
el cartel, explicando la funcidon que puede tener al ser aplicada en
este.



La fotografia también fué considerada como una de las técnicos uti-
lizada por el disenador para fransmitir diversas ideas. Se aborda en
forma general las ventajas que nos puede brindar y la funcién que
puede tener al ser aplicada en un cartel. Resaltando las diferencias
entre las variantes de la fotografia como: el collage y el fotomontgje.

Considerando estas técnicas y marcando sus diferencias, se pudd
explicar una tercera técnica: La digital. Que a base de principios
bdsicos que marcan las técnicas tradicionales, se ha podido trabajar
con una herramienta como la computadora, aplicando conocimien-
tos primordiales del disefo. No restando importancia a las herramien-
tas que usamos en las técnicas ya mencionadas. Este recurso es un
complemento mas que Nos permite reaglizar diseno con mayor cali-
dad y rapidez. Tomando en cuenta gue hoy en dia los avances tec-
noldgicos han superado muchas barreras a las que el disenhador se
enfrentaba.

Es importante aclarar que en este capitulo se explican algunas de las
diferentes posibilidades que se tienen, para poder realizar diseno, ilus-
traciones y retoque fotogrdfico.

En la tercera parte: La Federacion Candfila Mexicana AC. Se
describe que es laF.C.M. A.C. y sus respectivas funciones. Abordando
temas como la Exposicion Mundial Canina 1999 y la Expo Can, anual.
Presentando los diversos soportes graficos empleados para su propia
promocion.




En la cuarta parte y final de esta tesis: Desarrollo grafico del cariel. Se
describe el desarrollo y método que se llevo a cabo para la rea-
lizacion del diseho de cartel para la Exposicion Canina Mundial 1999,
(Federacion Candfila Mexicana, A.C.). Basdndonos en Ia
metodologia del modelo del Proceso de Diseno segun Guguelot.
Describiendo los pasos a seguir para la conclusion del diseno.
Presentando el resultado final de dicho cartel.




E! Cartel, un medio de
comunicacion grdfica




1.1 Antecedentes del cartel

Figura 1. "Una de las obras maestras del arte pre-
histérico y una de las ilustraciones mas antiguas
conocida: un caballo pintado en las cuevas pa-
leothiticas de lascaux”.

El cartel es probablemente una de las mds antiguas manifesta-
ciones puUblicas del disefio grafico, formando parte del mundo visu-
al que nos rodeq; segln algunos autores se origind a partir de la
necesidad de transmitir mensajes impresos; por ejemplo, en la
anfigua Grecia las leyes grabadas eran con dibujos y tallas sobre
piedra que se mostraban al publico.

Marshall McLuhan nos dice: que algunas formas de escritura eran las
imdégenes o la escritura “logografica”, dibujos que se usaban para
representar objetos, ideas, actos, nombres, efc.; eran dibujos senci-
llos y servian como medio de comunicacion.

También menciona que la escritura fonética era un medio impor-
tante, porque representaba los sonidos por medio de simbolos,
estos eran los cbdigos visuales del habla, se dice que éstas escrituras
eran sencillas y que por lo tanto llegardn a ser comadn en la practi-
ca, y no solo las clases sacerdotales ni privilegiadas tenian el
dominio, sino tamblén todas las clases sociales en general,  Estas
escrifuras fueron cambiando al paso del tiempo, y adaptandose a
lo que fué la aparicion de la imprenta, la maquina de escribir vy el
uso de la taquigrafia, que servian a las necesidades de la sociedad.

El mismo afirma que los libros fuerdn un medio de comunicacion, en
donde el hombre se manifestaba por medio de los manuscritos ©
tipogrdaficos; los libros contenian texto, como si fuera un recipiente
de simbolos de palabras, dispuestos en cierto orden.
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Figura 2. "Manuscritos iluminados de la
Edad Media”, es un precursor, lujoso y orna-
mentado del libre ilustrado: “Libros de
Horas” Escritos por los monjes como ayuda
para sus devociones.

LGOI s

1. Marshall Me Luhan, La Galaxia de
Gutenberg, 1985.

Estos simbolos de palabras, podian haber sido Io que hoy se conoce
como pictogramas: representacion grafica andloga o semejante a
un objeto; idecgramas: representacion grafica surgida de una idea o
pensamiento o bien lo que ahora son los fonogramas: todas las letras.

Dalley Terence, nos dice: Que el iImpreso de libros contenian tipos e
iméagenes, que favorecian a la sociedad, ya que era un comple-
mento narrativo de estos. Razdn por la cual su desarrollo intelectual
iba siendo mds répido y la comprension de los mensajes en [os anun-
cios, periddicos u otros medios informativos era mejor, gracias al
conocimiento que iban adquiriendo. Se dice que estos libros estaban
al alcance de la poblacion e influian en su pensamiento de cada uno
de ellos.

*Herbert Hoover Harry Truman dice: Nosotros los americanos sabe-
mos que si la libertad significa algo, significa el derecho de pensar,
significa el derecho de leer cualquier cosa escrita en cualquier parte,
por cualguier hombre, en cualguier tiempo”. |

La impresion de imagenes did lugar a algo nuevo, porque se hizo
posible por primera vez tener representaciones pictéricas que podian
repetirse de igual manera. Estas eran las llamadas estampas impre-
sas, que eran imdagenes que se podian repetir varias veces, gracias a
los sistemas de impresidn. Estas funcionaban como lo hacen ahora
las fotografias, fotograbados, caricaturas, anuncios y carteles; trans-
mitian una idea & mensagje. Se dice que esa informacidn gue con-
tenian, favorecia al conocimiento visual e intelectual de quien lo veia.
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Figura 3. Toulouse Lautrec.” Alux ambassadeurs”
es una litografia en color,

Y asi como el libro impreso vy tas estampas, surgieron mdas medios de
expresion grafica que fueron evolucionando gracias al progreso de la
Revolucion Industrial, en Inglaterra en 1840. A partir de aqui comen-
z6 a extenderse mds lo que hoy se conoce como la publicidad, que
es la forma de promocionar productos, bienes y servicios, difundién-
dolos de diversas maneras.

Y como menciona Joseph Reanul: con el progreso industrial, surgio la
necesidad de ampliar el mercado por la demanda de consumo, el
arte podia difundirse mds debido a la existencia de la reproduccion
grdfica; los artistas comenzaban a crear diferentes carteles, que
fuerén algo caracteristico de la productividad capitalista, legando a
los consumidores y al publico en general.

La litografia jugd un papel imporfante, ya que era un medio de repro-
duccion grafica masiva. Algunos autores como Jardi y Manent en el
cartelismo en cataluna dicen: que la litografia fué aplicada a la
industria editorial; los libros se ilustraban con variedad de litografias y
el consumo de estampas crecia mas. Pero con el nacimiento del car-
tel no sdlo se hizo uso de la litografia sino también de la cromoli-
tografia, que era mediante pigmentos de colores y la ufilizacion de
grandes superficies de impresion.

A partirde todos los avances industriales de las artes graficas del siglo
XIX, se facilitd de manera répida la reproduccion de las ilustra-
ciones, pinturas, estampas, etiquetas y empaques. Se comenzardn a
generar los primeros anuncios que fuerdn adoptando la forma del
cartel, que ayudardn de manera mas eficiente a comunicar.

... ERCgUeLun-medlo de-Gomtnicgoion Grdfica



Figura 4. Jules Chéret. “La Pantomine”.

Barnicoat dice: ef carel comenzd a ser conocido como un medio
artistico, ya que se relacionaba con la pintura, razén por la cuadl los
comparaban con los murales, debido a cierta similitud en el formato
oblongo (rectangular) de la pintura mural, afirma que esa verticali-
dad del formato era funcional, porque la figura humana era la ima-
gen principal en cualquier anuncio ya que se enmarcaba ade-
cuadamente en él. Se consideraba artistico, porque era creado por
el pintor, quien reqlizaba los carteles.

Se dice que fué por el siglo XIX cuando estuvo a la vanguardia el car-
tel en Francia, en donde se destacd como cartelista a Jules Chéret:
en la era de la manifestacién de imagen publica, difundida en espa-
cios comunitarios y abiertos.

Segun algunos autores: Jules Chéret, realizd sus carteles basdndose
en las fradicionales composiciones de la pintura mural europeaq. Sus
carteles eran frivolos, satiricos, picarescos de formas sencillas vy lisas,
ademds tenian gran viveza cromatica que se relacionaba con los
colores de las estampas japonesas que llegaban de Europa, también
imitaba los colores de las alas de las mariposas. La presencia femeni-
na, no podia faltar en sus carteles ya que eso caracterizaba su estilo.

Casl todos sus carteles estaban direccionados a lo que era la publi-
cidad de espectaculos, atracciones publicas y diversiones, y el resto
de carteles se referian a la promocion de librerias, promocién de pro-
ductos farmaceuticos, expendedores de productos de beleza vy
ofros arficulos.
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Figura 5. Jules Chéret. Carnabal :"The atre
de 'opéra®.

2. Ivén Tubau, Ribujando Carteles, 1987, P.34

Romdan Gubern dice: que con Chéret tomo forma definitiva el cartel
moderno, que era y €s Un anuncio impreso con elementos icénicos,
algunas veces tipograficos, expuesto al publico. En donde la imagen
es el punto importante y su complemento el fexto escrito, y que jun-
tos forman la expresidn grafica del mensaje, siendo breve y sencilla.
Considerando desde ese momento al cartel ya ne sélo como algo
artistico, sino informativo y eficaz.

Ivan Tubau considera que los carteles que causaron furor a finales del
siglo XIX fuerdn los de Henri Toulouse-Lautrec, un pintor vanguardista,
que trascendid los elementos tradicionales de la obra de Chéret a
través de la exageracidn de los elementos expresivos que contenian
sus careles.

Algunos autores confirman gue Henri Toulouse-Lautrec, sdlo realizd 31
carteles. Los cuales se relacionaban con la evolucion futura de la pin-
tura y al mismo tiempo consolidaba esa forma de expresion. Se ca-
racterizd  por su originalidad y creatividad. Plasmaba la redlidad
dando su toque personal, prefiriéndo los valores lineales y acen-
tuando la expresidon de la figura humana. Hacia representaciones
planas. También tenia cierta influencia de lo que eran las estampas
japonesas. Sus carteles contenian colores brillantes y fondos lisos.
“Lautrec nunca olvido que un cartel es un cartel: nunca quiso con-
vertir un cartel en un cuadro.”?

Y bien, se dice que los carteles de éstas épocas marcaban un estilo
propio que posiblemente no iba a ser superado. En ellos habia suavi-
dad de expresidn, trazos fuertes y negros que enmarcaban los con-
tornos, predominando el gran colorido.
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Figura 6.Henri Toulouse Lautrec,”Divan Japondis”,

También ha sido considerado como uno de ios artistas mas represen-
tativos del cartel en lo que se denomind Art Nouveau ¢ Modernismo a
Alphonse Mucha, esto fué por su gran labor cartelistica. Se dice que
diseno carteles en el estiio de decoracion “bizanting”. Con curvas,
elipses y serpientes, enlazando flores con orlas y cabellos de mujer, uti-
lizando formatos alargados; sus carteles contenian riqueza plastica.
José M? Parramén afirma que: con sus carteles, conquistd pairis, y que
fueron considerados como las mejores creaciones publicitarias de la
época.

Ofro artista que sobresalio por representar muy bien el estilo mo-
dernista en Gran Bretana apesar de su limitada produccion cartelista
fué Aubrey Beardsley, segun Jardi.

Barnicoat nos dice:que Beardsley fué precursor de la idea de los
“posters”, que significa originalmente cartel, inventado en Inglaterra.
En todos los casos su inferpretacion iba unida con 1o “nuevo”. Lo que
se pretendia era integrar el arte con la sociedad. Se dice que su obra
era bastante flexible y que es una de las influencias mas importantes
gue se han dado en la historia de disefno.

Existireron otros cartelistas famosos que no terminaria de nombrar, pero
de los cuales se puede decir que tubierdon gran participacion en dife-
rentes corrientes artisticas por sus aportaciones, logrando asi, un alto
grado de difusion sobre el arte.

No solo en Francia y Paris destacaban cartelistas, también los habia en
otfros paises, donde se encargaban de disenar carteles para obras de
"Hamlet”, "Don Quijote”. etc. Habian carteles espanoles que anun-
ciaban las famosas corridas de toros y productos. En lalia se dice
que anunciaban los estrenos de Operaq, las ediciones musicales, las
exposiciones, los productos farmaceuticos, efc., por medio del cartel.

Teaeion Grdfica




Andnimo. Cartel de Toros.

Se piensa que el cartel desde 1866 hasta la primera guerra mundial,
solo era una obra de arte mds, considerada asi por sus elementos
estéticos vy funcionales. Luego por necesidades sociales, paso a ser un
medio de comunicacién grafica social.

Con los carteles que se redlizaban, el arfe tuvo mdas difusidbn en la
sociedad. Las personas que eran dficionadas a la pintura y que tal vez
por su situacidén econémica no les era posible adquirr alguna cbra de
arte original, trataban de obtener por lo menos algunos de los carteles
que pegaban los comerciantes o empresarios de espectaculos en las
calles. Se dice que aqui comenzd a darse lo que es la coleccidon de
carteles, la compraventa e intercambio de ellos. También se origi-
nardn exposiciones y publicaciones de reproduccion de anuncios gra-
ficos y carteles .

Se menciona en algunos libros, que a partir de 1919, se comienzan a
editar carteles de toda clase, basicamente destinados a estimular el
consumo de productos alimenticios hechos para satisfacer la deman-
da de la sociedad. Se consideraba importante que desde ese tiempo
se aglomerardn o reuneran personas masivamente, porque de esta
manera se lograba comunicarles la informacion. También habia
carteles que estaban dirigidos a todas las personas, que disponia de
tiempo libre, para acudir a espectaculos de teatro, cine, deportivos, 0
se les sugeria por este medio, a que lugares turisticos podian acudir en
sus periodos vacacionales,




3. Romén Gubern, La Mirada Opulentq,

1987, p.188.
4, Envic Jardi y Ramdn Manent, Bl Car-
telismo en Catalyna, 1983, p.16.

“El paso del cartel concebido y ejecutado por €l pintor, al creado por
el grafista, midio en definitiva el pasa del anuncio como bella arfe pic-
térica al anuncio como informacién.”3

Al mismo tiempo que existia et cartel decorativo que creaba el artista,
también existia et cartel disefiado por el grafista o el mismo disenador
grafico, quien realizaba carteles ya destinados a la industria de la
comunicacion y publicidad.

Con estos cambios, la pintura & el cartel decorative no perdieron
importancia, simplemente se comenzarén a crear diferentes ideas pu-
blicitarias.

El cartel comienza a ser mas reconocido desde el momento en que las
formas, los colores y el proceso de impresion tanto de la imagen como
de la tipografia se unifican mds. Logrando asi una misma ideq, que
finalmente el publico espectador conoceria.

"La pintura es un fin en si misma. El cartel sdlo es un medio para alcan-
zar un fin, un medio de comunicacion entre el comerciante y el pabli-
co. El disefiador de carteles cumple la misma funcién de un empleado
de telégrafos. Este no origina la noficia. Simplemente, la transmite.
Nadie requiere su opinidn. Solo se le exije que proporcione un enlace
claro, bueno y exacto”. 4




1.2 El cartel en la ciudad de México

Figura 8."Los Colores de Tu Imaginacion”.
Autor. Eduardo Tellez

6. 2° Bienal del Cardel en México 1992,
P11

“Los carteles transmiten, por su cardcter sintetizador de mensagjes, el
senfimiento, gusto, imaginacién e ideas de la cultura de su tiempo.

A pesar de su corta vida, determinada por su circulacién, el cartel
forma parte de la ciudad” 5

Los carfeles siempre han formado parte de lo que es la ciudad de
México:; tan diversa, tan llena de colores y tan grande. Carteles que
siguen manteniendo esa funcidn tan propia que es la de fransmitir
mensajes e ideas, captadndo la atencidn del publico.

Es importante seguir viendolos en las calles, porque asi podemos apre-
ciar los avances que ha tenido como medio de expresidn y comuni-
cacioén, con sus diferentes posibilidades y creatividad de quienes los
disenan.

Hoy en dia los medios de comunicacion electrdnica se han manifesta-
do mds, pero a pesar de es0, los medios graficos no han perdido su
importancia y validez. Por ejemplo, el cartel debido a que es un medio
econdmico en costos mas bajos que otros, se puede adaptar a las
situaciones dificiles en las que vivimos; sigue siendo funcional, porque
llega aun sin nimero de personas que perciben el mensaje, ademas
hace prescencia en cualguier lugar de la ciudad, y muchas empre-
sas, comercios e instituciones siguen apoydndose en él.




Figura ¢. “2? Bienal Interacional del Car-
tel 1992°
Autor.  Xavier Bermudez,

En México se le ha dado importancia al cartel, porque es precisa-
mente aqui donde se han llevado a cabo eventos importantes del
cartel. Como son: La Bienal internacional dei cartel, exposiciones de
disenadores japoneses entre ofros, esto ha dado la oporiunidad a di-
senadores mexicanos de aplicar sus conocimientos y compartir dife-
rentes ideas. Este fipo de encuentros internacionales entre di-
senadores, permiten que se conozcan los variados modos de expre-
sion del cartel. No habiendo limite en la manera de representar una
ideaq.

Estos eventos internacionales y nacionales con relacion al cartel, siem-
pre han tenido el propdsito de reunir a muchos disenadores graficos,
convocdndolos a crear carteles que enriquezcan la cultura visual de
todo el mundo y de México.

El cartel resulta ser un espacio innovador, lleno de propuestas y  uni-
versal; porque permite ser visto por alemdanes, brasilenos, japoneses,
mexicanos, etc., para mostrar las diferentes culturas y pensamientos de
cada pais. Ademas por ser un medio por el cual podemos adquirir
informacién através de una imagen, que esta pensada para llegar al
publico lo mas legible posible y actuar directamente frente el.

Cuando se habla de la universalidad del cartel, nos referimos a la
intencién con la cual se redliza. Lo optimo es conseguir que el cartel
no sea entendido solo por unoes, sino por todos. Aunque algunas veces
se direccioné a alguien en especifico.
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En México toda exposicidn, curso, conferencia y taller que pueda
realizarse, da la oportunidad de generar encuentros, que contengan
nuevos conocimientos, nuevas experiencias y variados lenguajes
visuales que nos transmitan un mensgje desde diversas culturas.

Rafael Tovar y de Teresa afirma que el cartel, en efecto constituye un
lengudje universal en el que se construyen imagenes significativas
para lograr una sintesis de sorprendente claridad y elocuencia, cuyo
poder de penetracion puede ponerse al servicio de toda clase de
mensajes.

Con respecto a su afirmacién, se puede decir gue el cartel en la ma-
yoria de las veces lo encontramos conformado de imagenes que
fienen la intensidén de comunicar algo, tratando de sorprender y per-
suadir al publico, y a la vez transmir el mensaje. Estas imagenes siem-
pre tendrdn un significado, porque para eso son pensadas y aplicadas
en un cartel. Destinadas a clarificar en forma grafica el mensaje que
se da.

Los cartelistas mexicanos han creado su propio lengudje y estilo. Han
dado originalidad a sus carteles con el gran uso del color, con las com-
posiciones tipograficas, con sus diversos formatos que hasta la fecha
se manejan, con las diferentes técnicas de representacién, y con las
propuestas tan distintas que conforman a una imagen. Esto ha hecho
que sus carteles funcionen como un medio de comunicacidn, el cual
no solo ha sido efectivo por sus diferentes propuestas, sino también por
manifestarse a través de él con su propio estilo © manera de concevir
las cosas.




Figura 10. "XV Festival Internacional Cervan-

tino”.
Autaor, Luis Almeida

6. lbid. p.9

Esto le ha dado mayor valor al cartel, y ho solo en relacion a lo estéti-
co, sino también a lo funcional, porque debido a la manera en que se
disefian los carteles, se ha logrado mantener la atencion y respuesta
del puablico. Consiguiendo a la vez influir en ellos y obtener como resul-
tado las acciones de estos.

Aungue no por esto el cartel pierde su propio lenguaje y universalidad,
ya que el disehador sigue retomando estos aspectos importantes,
para complementar su punto de vista y a la vez realizar carteles,
tratando de no dejar fuera esa manera propia del cartel que es comu-
nicar o transmitir un Mmensaje de forma general en donde puede ser
entendido por todos, con su lenguaje gréfico.

“México cuenta con una larga e importante tradicion en el disefo gra-
fico, disciplina que retne, cuando se ejerce con cdlidad y responsabi-
lidad, el arte, la tecnologia y un sentimiento propositivo en el terreno
social y cultural.”®

A través del disefio mexicano, el cartel se ha manifestado de manera
insistente, nos ha transmitido por medio de su sencillez en los men-
sajes, el senfimiento, los gustos, la imaginacion e ideas de la cultura
de nuestros tiempos.

Garfel un medie dé-Gomupicaeion Grafica




Figura 11.
Autor,

“1492 América 19927,
Rafael Lopez Castro.

Y a pesar de los variados medios de comunicaciéon como los elec-
tronicos, el manejo de redes por computadora, el fax, la practica en
video , la TV, entfre otros; el cartel sigue formando parte de nosotros y
de nuestro entorno. Sigue siendo un medio directo y con fuerza.

México cuenta con un gran ndmero de cartelistas de ciudades impor-
tantes como: Guadalajarq, Veracruz, Xalapa, Jalisco, San Luis Potosi,
Morelia, Michoacdan, y de la ciudad de México, entre otras. Muchos
son disenadores que tienen una gran trayectoria, otros son disenadores
jévenes que tienen nuevas propuestas y que hoy las aplican en
cualquier disefo, pero también en el cartel mexicano.

Uno de ellos es, Rafael Lopez Castro destacado disenador , quien fra-
bgjé en la imprenta Madero, que tenian primacia sobre el diseno
grafico nacional.

Rafael Lopez Castro aparece ante €l espectador en varias portadas
de libros, pero sobre todo en los carteles que realiza para invitar a tas
actividades culturales que se llevan a cabo en el pais. El no se limita
a la hora de interpretar alguna idea gque pretenda el anunciante, sino
que trata de dar una opinién personal del producto anunciado.

Sus carteles contienen cierfo gesto irdnico, pero también manifiestan
aspectos de la redlidad. El diseno de carteles son de cardcter cul-
tural. Sus anunciantes son algunas veces, Ia UNAM, Bellas Artes, la
Cineteca Nacional, y ofros.
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El piensa: La respuesta del espectador queda en suspenso, porgue sus
carteles parecian sugerir: “al buen entendedor, pocas imagenes”.
Esto justifica ia manera en que expresa sus ideas, siendo concreto y
resumiendo el mensaje en una sola imagen: Ef cartel.

Vicente Rojo es otro destacado disefador mexicano, que también
colabord en la Imprenta Madero junto con Rafael Lopez Castro. Se
dice que él hizo coleccionables los carteles, y cada disefio pretende
que siempre contenga un peso visual que apoye adn mas la idea que
intenta dar. A él se le ha considerado como un excelente disenador
grafico, motivo por el cual ha recibido grandes premios nacionales y
de arte. Asi mismo el premio México de diseno.

Otro importante y destacado disefador grafico por su labor y mérito,
es Germdan Montalvo, que ha frabgjade en Imprenta Madero al lado
de Vicente Rojo. Y que ha colaborado desde entonces para las edito-
riales como: Fondo de cultura econdmica, siglo XXI, UNAM, UAM v en
el centro cultural de arte contemporaneo, fambién es miembro del sis-
tema nacional de creadores de arte. El ha manifestado su interés por
el cartel, plasmando sus ideas y mensajes en ellos, Su disefio innovador
y contampordneo es una muestra de eso. En sus disefios propone
nuevas formas y posibilidades de transmitir una idea, procurando man-
tener la atencion del plbiico.

rifet un medlo de Comunicacidn Gréfica
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Figura 13. "Mujeres Insumisas”. Autor. German

Montalvo.

Y asi como estos disenadores cartelistas existen mds que no terminaria
de nombrar, pero de los cudles se puede decir: Que son disenfadores
que siguen conjuntando las imagenes y la tipografia, combinando
ideas y colores; obteniendo como resultado el diseho de carteles que
han sido y seguirdn siendo un medio de comunicacidon publica, con
gran creatividad, expresando siempre algo, conteniendo sobre fodo
el valor del diseno y haciéndose presentes ante la sociedad.

El cartet seguird comunicando a todos los niveles sociales, se manifes-
tarG en lugares abierfos y comunicard ideas por medio de su forma
bidimensional. Tomando en cuenta que su disenc empieza con la
creatividad e intencidén del disedador, para ser realmente entendido
por el pdblico.
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1.3 Ei carlel, un medio de comunicacién grafica

Hoy en dia la comunicacion es importante, porque por medio de ella
podemos transmitir una idea o informacién. El hombre ademds de
comunicarse por medio del habla también lo hace através de ima-
genes, que quizds en algunos casos seria mas limitado que el habla,
pero tal vez mdas directo y especifico. Esto podria ser entonces una
comunicacién visual por medio de grdficos, aungue es importante
aclarar gue no solamente las imagenes entran en la comunicacion
visual, sino también otras cosas como son las personas, los animales, su
comportamiento, etc. Y quizds como la define Bruno Munari.

Comunicacion Visual. "Practicamente es todo lo que ven nuestros
0jos; una, una flor, un dibujo técnico, un zapato, un cartel, una libélula,
un felegrama como tal, una bandera. Imagenes que, como todas las
dernds, tienen un valor distinto, segun el contexto en el que estan inser-

tas, dando informaciones diferenfes."7

Todo lo que vemos siempre tiene una razén de ser y existir, pero tal vez
no siempre nos diga algo. Comunicacion visual tiene relacién con un
objeto, persona, cosa, etc.que vemos, pero que lleva consigo lainten-
sion de informarnos algo através de su propia imagen.

La comunicacion puede ser intecional ¢ causal por ejemplo:

La nube es una comunicacion visual-causal, porque al pasar por el

7. Bruno Munari, Diseno y Comunicacion cielo no tiene la intencién de advertir que pronto llovera.
Visuql, 1985, p.72
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Y una comunicacion visual-intencional, sefian las nubes de humo que
hacian los indios para comunicarse por medio de un cédigo preciso,
dando una informacion precisa.

La comunicaciéon causal puede interpretarse como cada quien la
reciba y la entienda. Pero la comunicacion intencionat tiene que ser
recibida segun la intencidn y objetivo del emisor hacia el publico &
receptor.

Frente a esta “clasificacion”, podemos decir gue es cierto encontrarse
con comunicaciones causales, gue posiblemente no estan sucedien-
do con alguna intensidn especifica, pero que quizds nos refieran a
algo y como dice el autor cada quien la puede interpretar de ma-
nera diferente. Y en relacion a la comunicacion intencional como él
lo llama; su nombre lo indica, pretende reaimente informarnos algo
especifico con el objetivo de ser entendido. El emisor fendrd un
proposito y el receptor la respuesta.

El cartel es un medio de comunicacion visual-intencional y gréfico,
porque siempre tendrd un objetivo preciso: Atraer la mirada del pUbli-
co, comunicar e informar y dar el mensgje en forma directa.

Siempre se ha manifestado graficamente ante el espectador, procu-
rando ser visto por el publico o las personas interesadas por su con-
tenido y sino por su originalidad.




Figura 14. " 162 Foio intemacional de lo Cineteca™.
Autor. Adrian Rubio

La comunicacidn se establece desde el momento en que el cartel
contiene informacidon destinada hacia determinado pdblico. Y que
éste a la vez responde con una mirada o accidn dependiendo del
tipo de informacion que se este dando.

El cartel se caracteriza por su forma de llegar al pablico; rapida, pre-
cisa y sencilla. No simplemente es una decoracién en las paredes de
las calles, al contrario debe ser un medio de comunicacion que
impacté instantGneamente al publico por su legibilidad y claridad en
el mensgje. Considerando siempre |la creatividad del disefador, que
juega un papel importante en el momento de hacerlo. Y proyectar lo
que realmente se guiere decir,

Et cartel es un medio que habla por st mismo, sdlo necesitamos  vi-
sualizarlo para poder entender el mensaje propiamente dicho.

La buena o mala lectura del mensagje tiene que ver mucho con la ubi-
cacién del cartel. Su ubicacion debe que ser en un lugar penrinente,
considerando su alfura y dngulo de visidn. Su impacto visual tiene
que ser intenso, haciendo uso del color y la fuerza del mensaje. La
lectura de éste es répida, aqui tiene que existir una economia de
tiempo, porque regularmente el publico siempre se encuentra en
constante movimiento, algo que va en contra de un mensaje com-
plejo y de mucha informacion.

Casi siempre la lectura se hace con la mirada en desplazamiento, ya
seda del peatdon 6 del automovilista. Es por eso que algunos autores
dicen que un cartel bien concebido debe ser leido en pocos segun-
dos.

. _FrClelonmedio de:CominjcacioniGraliea
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El auditorio ¢ el pdblico juega un papel importante en este punto, ya
que el mensaje estd dirigide hacia él. Pensado especificamente
para un publico que at ver el cartel a primera vista le podrd interesar.
Es importante mencionar que si el espectador se encuentra en
movimiento v le llega a interesar el mensaje posiblemente tomard
fiempo suficiente para detenerse a observar e informarse mas
detenidamente.

La ubicacion del cartel esté pensada en permanecer en donde la
mayor parte del auditorio se concentra, y adn mds si estd destinado
a alguien en especifico. Hay que considerar que el publico dara
respuesta ante estG manifestacion, por eso es gue se dd una comu-
nicacion.

"Lo Duca indicd que un cartel correctamente ejecutado debe
poder leerse en dos segundos si estd en la calle y en uno y medio si
estd en el pasillo del metro.”8

"John Barnicoat da la cifra de seis segundos anadiendo el factor de
su facil memorizacién”.?

Con respecto a estas opciones que nos ddn, puedo estar de acuer-
do con Barnicoat, ya que es mas factible poder observar y quizds me-
morizar un cartel en seis segundos que en dos segundos. Ademads se
debe considerar que para obtener un resultado de este tipo el cartel
debe tener un alto grado de impacto ante el pdblico, para lograr de

8. Roman Gubern, . 0204, esta manera un optimo resultado.

9. lbidem.
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Estos tiempos tan cortos de lectura, nos dicen que todos los elemen-
tos de un cartel juegan un papel imporiante; el color muchas veces
hace que la atencidn del publico sea al instante, una imagen no muy
cotidiana flama la atencidn al momento y un texto concreto, legible
y algunas veces estético, hace mads agradable la lectura, vy la con-
juncion de esto, da como resultado una imagen completa, conte-
niendo informacidn direccionada a alguien especificamente.

El cartel conjunta dos cosas importantes: La imagen iconica, que
estimula estéticamente y llama la atencién hasta detener la mirada
del espectador. Y el texto escrito, que funciona como apoyo, argu-
mentando o simplemente aclarando la idea que nos quiere dar la
imagen.

El disedador que realiza un cartel, redne estas ideas en una sola.
Tanto la imagen como el texto van vinculadas una a la otra y juntas
forman la expresion grafica del mensaje en el cartel. Presentando un
lenguagje que gira en torno al publico al gque va dirgido, permitiéndo
asi que el mensaje se comprenda con mayor facilidad.

En el cartel se puede llegar a prescindir del texto, estando la imagen
presente, fratando de acentuar mas la idea. Logrando asi que el
publico sienta mayor interés por el contenido del cartel. Y aunque no
exista referencia textual escrita, el pensamiento del espectador
puede asociar la imagen con el mensgje que se transmite, siempre y
cuando la imagen represente totalmente la idea.

xmediorde Comunicacidn Grdlice
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Figura 15. ‘“Tradiciones Cufturales™ FONCA.
Autor. Laura de la Vega.

El texto del cartel, casi siempre es simplificado, por que la percep-
cion y la lectura es rdpida. Tomando en cuenta que no hay mucho
tiempo para deternerse a leer. El texto ademds de su valor semanti-
co, puede serinteresante cuando se maneja coningenio o con un
diseno exclusivo, logrando asi tener un valor visual, expresivo y estéti-
Co.

Se dice, que cuando el texto de un cartel se concentra en una for-
mula concisa se convierte en un slogan.

"Segln Reboul, el slogan (palabra inglesa de origen gaélico, que en
la antigua Escocia significaba grifo de guerra de un clan) se desplazd
desde el campo de la politica al comercial, al ser adoptado por la
publicidad en Estados Unidos”. 10

El slogan atrae al destinatario capatando su atencidn, ya que él
resume la idea en una sola frase.

"La funcidn real del slogan - escribe Reboul- no esta en su sentido, sino
en su impacto: no en lo que quiere decir, sinc en lo que quiere
hacer”.1

No siempre un cartel lleva consigo un slogan, porque en algunos
casos el cartel estG conformado sdlo por la imagen y algunos datos
adicionales del mensaje. Otras veces el cartel debiera llevar un slo-
gan, pero siempre y cuando seQ necesario reforzar la informacion
que encontramos en forma grafica. Si la imagen no es lo suficiente-
mente clara y llega a causar confunsion en el espectador, se podria
recurrir al slogan, para acentuar mds la idea y concretaila.
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Figura 16. “Cine 100" IMCINE, Autor. Bernardo

Recamier

12. |bid. p.201

Algunas veces es necesario ufilizar el slogan, para que el publico
recuerde aquella frase, y la relacione mdas con el mensaje y el cartel.
Cuando se hace uso de un slogan también hay que tratar de ade-
cuarlo a la imagen, logrando unificar ambos factores, para que de
esta manera se visualice una sola ideaq.

También existen carteles sin imégenes, no es muy comun, pero fun-
cionan. Los considerd carteles, ya que su composicion, color, estilo y
arreglo tipografico, pueden funcionar como una imagen. Logran-
do llamar la atencidn del pablico por su sencillez y por su lectura rg-
pida y legible.

De cualquier manera, ambos factores: imagen y texto, son impor-
tantes en la composicidn de un cartel, porque ellos lo dicen todo.

“El cartel, como la pantdlla de los cines, ha actuado como un
elocuente espejo social, pero no un espejo pasivo, sinc un espejo
interactivo, capaz de captar comportamientos sociales y de
devolverlos a la sociedad ampilificados y convenientemente estiliza-
dos o transformados, para que presionen © manipulen a su vez los

gustos colectivos.” 12

Este medioc de comunicacion visual, seguird presente mientras exista
un destinatario que dé respuesta al mensagje, ya sea con una simple
mirada o porsus acciones. Lo encontraremos expuesto en espacios
abiertos, para que sea visto publicamente sin dificultad. Y aungue
algunas veces los veamos en interiores como medios decorativos, no
dejara de ser un medio de comunicacidon grdfica.
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Es importante aclarar los términos de comunicaciéon e informacién, ya
gue algunas veces existe confunsidon con ambos.

Segun J.Antonio Paoli, entiende por comunicacion: El acto de
relacidn entre dos 0 mds sujetos, mediante et cual se evoca en
comun un significado.

Y por informacion: el conjunto de mecanismos que permiten al indi-
viduo retomar los datos de su ambiente y estructurarlos de manera
determinada, de modo que les sivan como guia de su accién. La
informacidén no solo son datos, sino que es lo gue hacemos con ellos.

La comunicaciéon de nosotros 1os humanos va evolucionando y con
ella todas las acciones de la sociedad, esto es por la nuevas infor-
macionas que recibimos diariamente. El ponerncs en relacidén con
otras personas, en donde exista una participacion por ambos lados,
da como consecuencia una comunicacion y aunada una informa-
cién.

J. Antonio Paoli dice: "Asi, comunicacion e informacion son dos
aspectos de la totalidad de una sociedad. La sociedad no puede ser
tal sin la comunicacion y no puede transformarse sin la informacion”.
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1.4 Tipificacién del cartel
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Figura 17. “Zapata Vive™ 1994.
Autor. Avelino Sordo

Al cartel se le ha dado un enfoque social, se le ha empleado para
varias y distintas situaciones, segun las necesidades requeridas. Se ha
empleado para hacer publicidad de eventos sociales, culturales,
politicos y comerciales.

De acuerdo a la funcidn que desempenan y a la aportacién de Ivan
Tubau, se podrian clasificar en:

Cartel politico.

Es un medic de comunicacion grafica que se encarga de hacer pro-
paganda sobre valores politicos, de grupos € individuos que tratan de
convencer a la gente de cualquier situacion. También se maneja
para propaganda electoral de los partidos politicos y de algunas co-
rmientes ideologicas.

Su fin es predominar e influir en el pensamiento de Ias clases sociales,
en donde el interés es totalmente politico ante la realidad de o que
sucede en la sociedad,

Generalmente este tipo de cartel carece de imagenes gue ilustren lo
que dice, Regularmente su diseno se basa en ta composicion tipogré-
fica y en un gran nimero de informacidén escrita.

Algunas veces se apovya haciendo uso de colores que identifican a
algun partido politico o colores de su propla imagen. Asi fambién
hacen uso de un slogan, de sus iniciales y logotipos.

Existen algunos carteles en los que se emplea la fotografia, en la que
aparece la imagen del lider, ¢ bien imagenes que retratan diferentes
situaciones de ia realidad, en referencia con el tema.




Figura 18. “Caortel para una entrega de los
Prernios Oscar”.

Son carteles un tanto mondtonos y simples; verdaderamente el tema
nos debe interesar bastante y tener tiempo disponible, para dete-
nerse a leer cuidadosamente la informaciéon y enterarnos.

Cartel comercial - publicitario.

Es un tipo de cartel que sirve como medio publicitario para la dis-
tribucion, venta de productos y servicios. Pueden ser imégenes como
una ilustracion o fotografia, que no se limita al hacer un llamado a
los sentidos, tratando de persuadir y provocar lo mdas posiblemente
al publico.

Su desarrollo y gran utilizacion en el medio comercial, es debido al
aumento de la producidn en general y al mismo tiempo a la disminu-
cién del consumo y ventas,

Es imporfante, porque sirve para estimular al pldblico, insitndolo a
consumir cada vez mas. Teniendo como fin acrecentar las ventas en
el mercado.

La utilizacién del cartel comercial o publicitario ha sido importante
para fomentar el consumo de productos y servicios, asi como el
aumento de las ventas y de la misma produccioén. Pero también ha
funcionado debido a gue el publico ya se encuentra acostumbrado
a recibir y asimilar mensajes ¢ informacién de este tipo, desde el
momento en que el industrial 0 empresario tienen la necesidad de
dar a conocer o presentar su mercancia o producto al mercado.
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Este medio también es muy necesario para promover  lugares turis-
ticos, haciendo uso casi exclusivo de la fotografia, convinandola con
texto tipogrdfico que convenga para determinado paisgje que se
muestra en el cartel. Este tipo de carteles retratan el lugar, nos dicen
como es, presentandonos la mejor visidon, para influir en nuestros gus-
fos.

Los eventos, conferencias, ferias, exposiciones, toros, cine, etc. Tam-
bién hacen uso del cartel publicitario. Aungque aqui es conveniente
que exista un detalle o logo que caracterice al evento, logrando méas
rapido su identificacion.

Su influencia en el espectador la logra, desde el momento en que
éste se defiene a leer con mds cuidado la informacién que nos pre-
senta.

El cartel publicitario, lo Unico que debe generar es deseo en el consu-
midor y después hacer que se vuelva necesidad, para que final-
mente logré que el destinatario compre, adquiera cierto servicio 6
asista a determinado evento,

Este tipo de carteles invaden la ciudad, pues siempre existe algo que
vender, que comprar y a donde asistir.

Cartel Cultural.

Figura 19. "BATMAN RETURNS". JUNE 19.
Autor, Jimmy Wachtel

£l cartel cultural estd destinado a promover actitudes artisticas y
espectdculos. Todo lo que se refiere a las manifestaciones de la cul-
tura. Es uno de los carteles que tiene la funcidn de promover los
espectaculos de -teatro-circo-musica-cine-exposiciones-etc.

No olvidando que estos son los primeros temas que el cartel abor-
daba desde tiempo atrds.

iomiiicacidn Grética
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Figura 20."MUsica elogio de Paz”.Centro Nacional
de las Artes.
Autor. Eric Olivares.

Transmitir un sentimiento con mensdjes claros y verdaderos: es el car-
tel cultural ¢ artistico y a pesar de ser cartel, es un hecho cultural que
no exige al publico esfuerzo, y no tiene propdsito  alguno, mds que
promover actos artisticos.

Aqui el disenador o quien lo creq, valora todos los aspectos, hasta los
del espectador, porgue su diseno es creado con expresidon que no
tiene limites, mas que los impuestos por el que solicita la idea.

Este fipo de cartel, generalmente promueve eventos no lucrativos,
simplemente nos hace una invitacién a eventos cubturales. Su com-
posicidn grdfica varia de acuerdo a lo que trate el tema. Es preferi-
ble ubicarlo en lugares en donde asista publico mas interesado sobre
el tema, por ejemploe en universidades, teatros, museos, ete.

En este cartel, algunas veces se recurre al cartel de imprenta sin
mucha planificacion grafica. Pero no siempre es asi, pues en algunos
carteles de teatro se retoman imdagenes de la escenografia, para
aplicara en el diseno del cartel. Cuando se tratan de carteles para
musica emplean en el disefio, simbologia de notas musicales, utilizan
el diseno del papel pautado e im&genes de algunos instrumentos. Y
asi sucede con el resto de los carteles, retomando elementos que
son glusivos al tema.

__tFCortelaprmedio de Comunloocion Gidlica
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Figura 21. “Tolerancia”Instituto Federal Electoral.

Autor. Gabriela Rodriguez

Cartel Institucional.

Presenta mensagjes que dan a conocer datos, fechas, disposiciones y
pretende adoptar soluciones y promover actitudes para resolver
problemas de salud, contaminacion, pobreza, educacion, etc.

El cartel de fipo social, es importante, porque a través de él, la
sociedad puede conocer el mensgje, que les ayudard a tener un
mejor desarrollo, dandoles opciones o mostrdndoles imagenes que
les pueden hacer reflexionar.

El cartel institucional tiene como fin, brindar soluciones y orientar af
destinatario, haciendo que éste reaccione con actitudes positivas
ante cualguier situacion social, informa al espectador e interviene en
su formacion, para un mejor desarrollo de vida.

Algunas veces las imdagenes que se muestran, hacen tomar concien-
cia a las persongs; previniendo enfermedades, planificando Ia
familia, cuidando el medio ambiente, etc,

Su papel es tan importante como los anteriores géneros, solo que éste
no vende productos ni servicios, simplemente brinda educacion,
ensena de manera sencilla e informa a todo el pdblico en general,

Regularmente vemos este fipo de carteles en hospitales, escuelas,
instituciones médicas y en la misma calle. Pues hoy en dia es tan
importante la educacion, salud y bienestar de todos.
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Aqui se frata de dar informacién escrita que la gente entienda sin difi-
cultad, apoydndonos algunas veces en fotografias o ilustraciones
sencillas que ayudan a clarificar la ideq.

Son carteles que buscan la atencidn del publico, planeados para ser
entendidos; logrando asi transmitir mensagjes que las personas necesi-
tan para estar bien infermados, crientandolos con precisidn y confia-
bilidad.

De preferencia deben ser carteles sencillos, que aborden temas de
gran interés para todo el publico, no solamente para los que tengan
algun problema, o esten enfermos, etc. Si no también para todas
aquellas personas gue merecen ser informadas sin ningln costo adi-
cional.

Es importante hacer notar que esta clasificacion fambién fué basada
en el andlisis de carteles con respecto a su finalidad. Pero no pre-
cisamente es la que consideran como Unica, ya que otros autores
solo los clasifican de forma mdas general como es; Cartel social, cul-
tural y publicitario.

La clasificacion de cualquier cartel depende mucho de la direccion
gue tiene, sin dejar de ser un medio de comunicacion gue nos infor-
ma.




1.5 Elementos formales del carte!

. .
Wi BT Fe A 3 g *
RN ] AN & hilid. L el

Figura 22. Es |la representacién de una pantera y un
leapardo, utilizando como recurso una  fotografia,

13, Adrian Frutiger, Signos.simbolos. marcgs.sedles,
1981, p.170.

El cartel se compone de varios elementos que pueden ser: la imagen,
el texto, el color, el formato, elementos secundarios.

Estos elementos fueron considerados para formar un cartel, porque en
el mayor de los casos se hace uso de ellos. Benefician desde el
momento en que se integran en uno solo, obteniendo como resultado
un disefio que puede liegar a favorecer con respecto a su funcion. En
algunos casos se puede llegar a prescindir de algin elemento, no
siempre se hace uso de todes, pero esto ya es dependiendo muchas
veces del mismo diseno o del tipo de cartel que se pretende realizar.
En ta composicidn det carel, se propone integrar los elementos en
cierta forma dindmica y atrayente, de tal forma que el pdblico
dirija su atencion hacia él, permitiendo asi que el mensaje se com-
prenda faciimente.

Imagen

“Lo que en general debe entenderse por el término “imagen” ha de
ser una representacion lo mas natural posible, lo que capta o cree
captar el ojo humano. Asi se han esforzado las artes figurativas del Glti-
mo siglo, con miras a la fijacidn de lo visto por el ojo humano con la
mayor fidelidad posible”13

Imagen es la palabra que se deriva del latin imago (figura, sombra,
imitacién) que quiere decir toda representacién figurada y relaciona-
da con el objeto representado por su semejanza perceptible.
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La imagen la podemos ver en todas las calles de la ciudad: En los
carteles, las fotografias de periddicos, las fotografias de aficionados,
fotografias profesionales, 1as imagenes de indentidad que sirven para
idenfificar determinada empresa, negocio, lugar y todos los anuncios
publicitarios. También las imagenes que vemos en [0s museos o
galerias, que aunque son artisticas no dejan de ser imagen. Y final-
mente todas las imagenes de television y cine.

La imagen existid desde la antiguedad, por ejemplo las antiguas cul-
turas plasmaban sus pensamientos en las cuevas de Altamira y de
Lascaux, en las catedrales de la baja edad media se encontraban las
llamadas “biblias de piedra” y en las tapicerias de la alta edad
media se veian muestras de la arqueologia iconogrdfica.

Y como dicen, laimagen desde la antiguedad pretendia ser mdiltiple,
con las copias en grabado sobre madera, cobre, litografia, etc. Imd-
genes dibujadas y grabadas en blanco y negro. Después imagenes
a color, que eran las pinfuras del artista. Y asi hasta llegar a la imagen
fotogrdfica, retratando la realidad, y reproduciendo la imagen por
todas partes.

Adrian Frutiger dice, que esta forma moderna de reproduccion de las
im&genes hace posible que la influencia sobre nosostros de una mul-
tiplicidad de materiales iconograficos, sea en forma de produccién
impresa, sea por television, y adquiera caracteres crecientes.

Hoy en la actualidad no solo nos comunicamos verbalmente, sino por
medio de la imagen, llevando a cabo una comunicacion visual.
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Figura 23. Comics. Revisto. Comunicando Grafi-
cando.

Figura 24. Imdagenes madviles. Las encontramos
presentes en los transportes publicos.

Através del tiempo se han generado mayor cantidad de carteles ubi-
cados en las calles, taretas postales, reproduccidén de pinturas en
color, imagenes por todos lados y de todos tipos.

iméagenes que hoy en dia necesitan ser todavia mds innovadoras y
propositivas, manteniendo la funcion de transmitir ideas y mensajes.
No perdiendo la virtud de ser atractivas al publico.

La imagen ha aparecido siempre, estando al alcance de todos, y no
sOlo como un elemento mbs de fa comunicacién, también como un
factor de la vida cotidiana.

Este mundo de las imagenes visuales las han dividido en imagenes
fijas y animadas. La imagen fija es la que retiene la vista del especta-
dor, la encontramos colocada en las paredes de las calles, muros,
etc. Y la imagen movil que es la que se caracteriza por representar
fragmentos de algunas historias, por ejemplo las vemos en revistas,
libros, periédicos, comics, etfc.

Las imagenes visuales establecen una comunicacidén entre el obser-
vador y el creador de la idea, con la cual pretende que la imagen
sea lo mas real posible, lo mas cerca a la realidad, consiguiendo asi
gue el publico espectador perciba el mensaje por medio de ella sin
dificultad.
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Figura 25. “Batman Returns”
Autor. Jimmy Wachtel y Victor Martin.

14. Apraharn Moles, La Imagen Comu-
nicagién Funcional, 1991, p.132.

“De tal manera la imagen serd en tanto documento, materia prima
del pensamiento; como comunicacion, modo de fransmision de este
pensamiento. La imagen busca, segln los casos, volverse |0 mas rea-
lista posible, erigirse como sustituto de la cosa que representa, o por
el contrario, esquematizar lo red!, y asi facilitar las etapas para su

comprension,” 14

La imagen ha jugado un papel importante en 1odos los sectores de
la comunicacién, con la finalidad de retener la atencidn del espec-
tador, apoydndose muchas veces del aspecto estético. Este carde-
fer estético de la imagen, hace que sea vista con mayor detalle y por
consiguiente sea faciimente comprendida.

Cuando tenemos la intension de dar un mensgje y procurar que este
sea realmente entendido, nos apoyamaos de unda imagen que conju-
gada con el fexto, hacen mayor fuerza para impregnarse en el pen-
samiento del pablico.

Se dice que un mensagje ilustrado es un mensaje multimedia porque
recurre a dos sistemas diferentes de comunicacion, cada uno con sus
respectivas funciones. Con este tipo de mensajes, se obtiene eficacia
en la comunicacién, ya que actla sobre un nUmero indefinido de
personas por un minimo de medios.




15.Eugene Amold, Jécnicas de o llusiracion.

1982, p.5

La imagen siempre ha aportado informacion visual sobre cualquier
cosa del mundo aunqgue su contenido informativo varie. Se puede
decir que estd destinada a proporcionar determinadas sensaciones
en el publico.

Hoy y siempre se ha tenido la necesidad de fransmitir mensajes por
medios de comunicacion visual o auditiva. Con el paso del tiempo
todo ha venido evolucionando, tanto el pensamiento del hombre
como los medios tecnoldgicos, obteniendo asi tener una mayor
difusion de imagenes y mensgajes. Por ejemplo la television y el cine
son medios casi perfeccionados, ya que al visualizar la imagen nos
proporcionan ver todas sus dimensiones, debido a las variantes de
representacion.

"“El lenguagje grafico fiene un valor enorme en la vida actual y es el
factor mds importante para la difusion y conocimiento de ideas y
mensajes que, por su forma gréfica, llegan facilmente y son com-
prendidos, al instante por las mentes”.15

Texto

En la composicion de trabagjos como el cartel y otfros, se requiere de
letras y rotules, que el disenador o creador debe saber seleccionar
tanto en forma, tamano y color.
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Figura 26. “Festival Internacional de Cine
de San Francisco”. Autor. Primo Angeli.

El texto aparece en color, contrastando
con el negro, gue es utilizado como fondo
del cantel. La aplicacién de estos colores
unifica més el diseno.

16. Rall E. Beltran, Publicidad en Medios
Imprescs, 1984, p.38.

Mitzi Sims nos dice que los rotulos son detalles ambientales, pero tam-
bien son esenciales para la comprensidon de nuestro cada dia mas
complejo entorno edificado € importantes porque alfiny al cabo son
permanentes. Son Gtiles indicadores de actitudes y cambio en el seno
de la sociedad. Se sugiere que el texto de estos deben ser o mas
claro, consistentes y cortos.

“Ei texto contiene el mensaje hablado, ya que todas las partes inte-
gran el mensaje; una de ellas tiene la tarea de decirlo con palabras.
El texto, pues, dice con palabras lo esencial del mensagje y se costruye
con: la cabeza, la argumentacion y el pie”, 16

Raul Beltrdn sugiere esta clasificacidon en lo que se refiere al texto, la
cual fué considerada porque al parecer tienen relacién con el cartel,
en cierta forma y en algunos carteles se aprecian estos aspectos. Uti-
lizan un encabezado, una argumentacidon que nos confirma el men-
sgje y un pie que contiene los datos especificos del emisor. Quizds
exista ofra forma de nombrarlos o clasificarlos, pero la funcién rige
sobre lo mismo. La ubicacidon de estos elementos no precisamente
fiene que ser tal y como él la menciona, ya que el disenador hoy en
dia se muestra creativo e innovador al presentar sus disefios, rom-
piendo con aquellas convencionalismos. Un ejemplo podria ser el
cartel del Film. El texto es pesado y de colorido, aungue no preciso-
mente fué colocado como cabeza sino en la parte inferior, pero fun-
cionando como tal.

La cabeza de un cartel (si 1o lleva), consiste en captar répidamente
la atencidn del lector. Porlo general laletra es pesada y grande, esto
hace que sea vista a primera instancia y que por lo tanto el pablico
se interese aun mas por el contenido del cartel.
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Figura 27. “Saldn México™ 1995. Televicine.
Autor.Dante Escalante. Argumentacion.
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La informacién que nos puede brindar el encabezado del cartel, es
concreta y un poco intrigante, cosa que despierta mas curiosidad en
el espectador. Ademds |la cabeza siempre fiene relacion con la ima-
gen del cartel.

La argumentacién sélo es la informaciéon que llega al publico acer-
ca del servicio, producto o evento, dependiendo del tema en el car-
tel. Regularmente los caracteres tipograficos van impresos en punta-
jes pequenos y de facil lectura, no perdiendo el esfilo que caracte-
riza la totalidad del cartel. Todo es redactado en pocas palabras:
breve y conciso.

La argumentacion no siempre la encontramos en todos los carteles,
ya que depende del fipo de cartel que se este emplenado, algunas
veces es hecesario especificar mas afondo con respecto al mensgje
y otras no. El texto que forma la argumentacion generalmente se
imprime en puntos pequenos, porque son elementos secundarios, y
tienen la tarea de completar una informacién. El pdblico interesado
se acercara al cartel y podra entonces alcanzar una mayor legibili-
dad de este. A un cartel no se le trata de saturar de elementos, sim-
plemente se procura administrar los recursos para obtener un resulta-
do optimo.

El pie es lo que va en la parte inferior del anuncio, los datos que lleva
son especificamente los de la empresa, que es la que anuncia algo:
direccidn, teléfono, apariade postal, fax, etc. El puntgje de la
tipografia es todavia mas pequeno que el de la argumentacion, pero
sin perder calidad.
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Figura 28. "El Cerebro Averiado™. Fondo de Cul-
tura Economica. Autor. Caros Haces

El encabezado del cartel, se encuentra en
forma agrupada, para no interrumpir la lectura.

17. [bid. p.36
18. Eugene Arnold B. Op.Cit,.p.33.

"Los textos del cartel se dibujan con cardcteres grandes, pesados y
de trazo muy sencilio, se iluminan ademds en colores que contrasten
con el fondo, pero evitando Ia vibracién”.17

El cartel puede constar exclusivamente de una palabra que a la vez
sea la ilustracion y el texto, puede ocupar toda el Grea visual
disponible en el formato, los caracteres tipograficos pueden ser sen-
clllos y de colores llamativos.

Cuando el texto se emplea en un disefo, es conveniente considerar
que sea breve, que contenga poca variedad de tamanos, palabras
simples y cortas; obteniendo cierta proporcidn con la imagen. Debe
existir una jerarquizacidon de elementos, arreglo en espacios de las
patabras como en cada cardcter, para tener como resultado unidad
y legibilidad.

La frase o palabras tienen que estar compuestas y agrupadas de
modo que dl ser leidas no se interumpa la lectura, Para hacer
resaltar mas el texto se deberd ubicar en un lugar de preferencia, por
ejemplo el centro dptico.

“En la distribucion debe ser considerado el centro Opftico; éste tiene
una situacion algo mas arriba del centro geométrico de la pégina y
es donde la vista parece gque enfoca de manera mas natural;
cualquier elemento situado sobre este punto tendrd mdés interés”. 18




19. Radl Beltran, Cp.Cit.. p.89.

Para que destaque un texto existe la posibilidad de emplear mayus-
culas, porque el tamano es grande o por su peso, y también por la
utilizacion de colores dominantes e intensos.

Cuando se diversifican famanos o tipos de letra que se utilizan en
las diferentes frases o bloques de texto, encontramos variedad en
el anuncio, y alavez invitamos al publico a que tenga mads interes
por el mensaje, evitando que esto sea mondtono.

El tipo de letra que se selecciona, debe ser leido con facilidad: las
palabras deben presentar contrastes con el fondo, para que sean
mds notorias a distancia.

“La fuerza publicitaria del cartel es extraordinaria. El hecho de que
pueda ser visto de lejos, sin esfuerzo especial, le da al cartel una gran
penetracion. Es también un medio gratuito para el espectador,
basta que posea el don de la vista, para que pueda disfrutarlo,
porque por lo general los carteles son verdaderas obras de arte que
agradan a la vista”. 19

Considero gue las obras de arfe expresan y también pueden
agradar a la vista de las personas. Un cartel puede ser considerado
una obra de arte con respecto a lo estético y por sus antecedentes,
pero sin dejar fuera su funcién de comunicar e informar.
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Figura 29. "Exposicion Floral”. Siciedad
de Horticultura de Massachusetts.
Autor.  Melanie Lowe / Marco Ventura.,
En este cartel podemos apreciar colores
cdlidos, tenues y frios. Es una combi-
nacién de todos, creando una  com-
posicién agradable.

20. Eugene Arnold B. Op.Cit.. p.38.
21. Ivan Tubau, Op,Cit.. p.65.

Color

“El color posee, al margen de sus propias cudlidades y de su signifi-
cacién una gran potencia atractiva, porque estd asociado con la luz
y la vida; cada color es gozado por sus propios valores oscurcs y el
punto de interés destaca por una sensacion. El color tiene dos cuali-
dades: la subjetiva de sus propios valores de atraccidn y la mas con-
creta y objetiva sobre el interés”. 20

El color tiene la capacidad de provocar diferentes reacciones y sen-
saciones en el publico, por ser un elemento que puede representar
ideas, mensagjes o sentimientos.

En el cartel, el color fiene que atraer la atencion del pdblico, emitir
mensgjes especificos y conseguir que el espectador entienda dicha
idea. No solo la imagen juega un papel importante, también el color
la tiene, su funcidn es lograr llamar la atencidn del espectador o el
publico a primera vista.

“El color, arma fundamental del cartelista”21

El color en el cartel es importante, porque siempre provocard reac-
ciones en el publico, logrando que el mensgje se entienda clara-
mente. Podemos encontrar un sin nimero de carteles con gran co-
lorido, que hacen de éste, un medio de comunicacidon mas comple-
to y afractivo para toda clase de puablico,




Figura 30. Cartel para venta al plblico en ga-
leria de arte.  Autor. Larry Grossman,

22. Alan Swan, El Color en el Diseno. 1993, p.8.

Es importante mencionar que el aplicar color a un diseno de cartel,
implica saber que es lo que se va anunciar, conocer el perfil del pro-
ducto, del evento, del lugar, etc., saber a quién va dirigido y para
qué?. Obteniendo de esta manera informacion suficiente, para un
diseno mds acertado, de acuerdo a lo que se pretende fransmitir,

En un principio se tienen que considerar los gastos que implicaria
reproducir un disefno de carte! a color, porque no solo serdn uno o dos
carteles impresos, sino varios cientos o millares, razén por la cual el
cliente & interesado, deberd contar con los recursos ecGnomMICcos y
materiales suficientes, para solventar el trabajo.

Existen casos en los que el carel no requiere de muchos colores,
quizGs por el tfema a tratar; por ejemplo los carteles politicos a veces
hacen uso de dos colores, pero en otros casos hay carteles que
requieren de varios, y esto es de acuerdo a lo que se estd promocio-
nando. No olvidando que siempre el color tiene relacion con la idea
principal de lo que se quiere decir.

“Disenar con el color debe ser enfocado el mismo cuidado del
detalle que aplicarias a otros aspectos del disefo. La eleccion del
color no es anadido final, sino una positiva fuerza de disefo que se
intfegra en la imagen y hace del disefo un auténtico logro creativo” 22
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23. bidem,

El color seguird siendo un elemento clave en la mayoria de las ima-
genes que conforman carteles, debido a que es rGpidamente iden-
tificable en cualquier diseno de cartel, destinado a transmitir un men-
sgje o ideaq.

“El uso del color en el disefno grafico no comprende simplemente una
inspirada concepcién de la imagen, que cierfamente es importante,
sino que también es un proceso muy practico, gque exige una firme
comprension de qué es fo “funcional”.23

Se debe considerar, que el color que se aplica a una tipografia que
exista en un disefio de cartel, sea conirastante con el fondo, para
favorecer la legibilidad del mensaje escrito.

Cuando el disenador aplica color a un cartel, se debe considerar
que fipo de asociaciones tienen y con qué. Por ejemplo se sabe que
los colores derivan sensaciones y a la vez tienen significados que se
les atribuyen. Algunos de estos son faciimente de comprender como
el color azul que representa el cielo, el mar y el qire: el rojo la sangre,
lo cdlido, etc. Y asi sucesivamente con cada color. El disenador debe
tomar en cuenta estas connotaciones del color, para aplicarlos en un
cartel o cualquier otro diseho, y lograr conjuntar la imagen y ei color
en una sola idea, representado gréficamente y visuaimente el men-
sgje.




FOURTH INATERNATKONAL BIENNAL
OF THE POSTER IN MEXICO 1996

CUARTA BIENAL INTERMCIONAL DEL C4
EN MEXICO 1996,

PEOCMARK BE RCUMSLEN

Progranna de Actvidades

Figura 31. “Cuarta Bienal Internacional del Car-
tel 19967,

El cartel fué disehado para la Bienal, pero tam-
bién fué aplicado en oirc soporte para el pro-
grama de aclividades de la bienal en  un
tamano de 19 x 27.2cms.

24. Radl Beltran, Op.Cit.. p.86.

Formato

Cuando se definen las medidas de un cartel, se considera algunas
veces el lugar en donde se va a colocar, el tipo de cartel y el publico
al que va dirigido.

“Las medidas de un cartel se gjustan al famano maximo del pliego en
que se imprime. Es muy usual dibujar los originales en cartulinas de
1.02m x 0.75¢cm. Lo importante en este caso es obtener las mayores
dimensiones posibles a fin de poder adosar el anuncio sobre una pared
normal”.24

Existe un tamano standard que es 70 x 100cm. Casi la mayoria de los
carteles lo tienen, pero también se ha visto que puede existir la necesi-
dad de crear carteles en tamanos mas alargados o mas pequenos,
adapatandolos a proporciones poco acostumbradas.

Por ejempilo: algunas veces los carteles de 70 x 100cm de determina-
do producto, son reducidos a pequenos, ya gque son utiles como pun-
tos de venta, También los carteles de teatro o cine son adaptados o
reducidos para utilizarlos como programas de mano o tripticos, no per-
diendo las mismas proporciones.

El formaito de cualquier cartel, depende de la maquina en que se
vaya imprimir, y de la necesidad de un tamano especifico y requerido.
Las medidas de un cartel, también se ajustan al tamano de la hoja de
papel en que se imprimirQ.




Figura 32. Carlel “Sete Ancs en &l Tibet”
“@ﬂuﬁ«}s‘\jyr ST

Considerando en algunos casos que el tamano del cartel serd el
mismo tamano del papel completo, o tal vez su tamano serd lo que
mide la mitad del papel o ta cuarta parte del papel. Todo en relacion
a las necesidades del cliente y lo que solicite.

En la figura 32, se muestra un diseno de cartel para la pelicula siete
anos en el Tibet. El cartel se exhibio en las salas de cine a su maxi-
ma dimension, y también fué aplicado a un formato de tarjeta postal
que cbsequiaron en los centros de video.

Para identificar un cartel se deberia tomar en cuenia su formato y ubi-
cacién de éste. Como se menciond anteriormente existen variados
formatos y medidas de un cartel de las cuales el standard puede ser
70 x 100cm. considerando que apartir de estd medida encontramos
carteles mas pequenos hasta lo que podria ser doble carta. Aunque
también existen anuncios a su mds grande dimension que podria
ser de 3 x4m., 2 x 3m, etc. que son conocidos como espectaculares,
precisamente realizados con el objetivo de ser expuestos en las
avenidas de mayor transito automovilista, & ubicados en la parte
supetior de los edificios, para alcanzar la vista del pablico a larga dis-
tancia. Por su tamano es nombrado asi, aunque también tiene el
objetivo de informar y comunicar.

~H &arlel un media de Comunicdcitn-Grélica |



SIETE CREADORES

Figura 33. "El Cartel Jcpo-
nés Contemporneo”Siete
creadores,

En la figura 33 tenemos el disefio de un cartel titulado: “El Cartel
Japonés Contempordneo” Siete creadores.

El cartel lo disefardn en un formato estandar, para ser ubicado en
lugares plblicos como: las universidades, las galerias, y hasta en las
paradas de autobus. El diseno también fué aplicado a ofro formato
que funciond como invitacion, conteniendo la informacion necesaria
y detallada del evento.

Como podemos ver aqui, tenemos ofro ejemplo del diseno de cartel
aplicado en ofro formato.
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Figura 34. ‘“Literatura Infantil”  Autor.Walte
McCord

_ m .

FERIA INTERNACIONAL

DEL LIBRO INFANTIL Y JUVENTL
)

Figura 35. "Xl Feria Infernacional del Libro
Infantl y Juvenil”. Direccidn General de
Publicaciones. Autor. Carlos Palleiro.

En la figura 34 podemos observar un cartel fitulado  “Literatura infan-
til*. Es un disefto con dimensiones diferentes a otros carteles, y en posi-
cién hotizontal. En algunos casos es necesaro rmecurir a otro tipo de
formatos y posiciones del cartel, analizando antes de disenar cudl es
la forma mas conveniente para un buen funcionamiento.

En la figura 35 tenemos un diseno de cartel titulado "Xl Feria Inferna-
cional del Libro Infantil y Juvenil”, disehado en forma vertical, debido
a que la imagen y toda la composicion, se adaptan al formato
establecido.

En la ciudad de México existen variedad e infinidad de carteles, di-
senados para disfintos fines, pero uno en comun es comunicar o
tronsmitir un mensaje de la manera mas clara y sencilla, obteniendo
como resultado la atencién, participacion y respuesta del especta-
dor. Ya que el objetivo del emisor es lograr gue se lleve a cabo una
comunicacion, es decir la accién del pablico ante este medio.




Figura 36. “Gabiriel Figuerog”™.
Autor. Gonzdlo Garcia.

GABRIEL FIGUEROA
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Aqui se presentan elementos secundarios, logotipos e
identidades graficas.

\

Elementos secundarios

Considero que los elementos secundarios pueden ser aquellos logoti-
pos, logogramas, letragramas, siglas, marcas, monogramas, ideogra-
mas, emblemas y nombres, plecas, grafias e iconos, que aparecen en
el cartel. Definidos de la siguiente manera por Rodriguez Abelardo:

Logetipo. Logos: (Del griego tratado). Tipo: (Del latin Typus). Sirve para
identificar a o empresa o el servico a que corresponde, ks el
tratamiento tipografico, con un disefo especifico, de la razdn social
de una empresa o institucion, buscando una personalidad diferente y
propiq.

Logograma. Logos: (Tratado). Grama: Elemento. Es fodo lo que expre-
samos por medio de imdgenes graficas que no tienen sonido propio,
son iconos y signos gréficos en la alta abstraccion, que nos evocan a
forras naturales y artificiales.

Letragrama. Letra: (Del Iatin Littéra). Grama: Escrito, trazo, lineaq.

Es todo aquello que expresamos por medio de signos tipograficos. No
perdiendo su cardcter de signo y estan representados graficamente
de una manera espontanea, libre y cursiva.
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Figura 37.Marca: Creaciones
Vanity Disefado. LanceWynan
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Figura 38. Idecgrama: Hotel
Presidente Chapuliepec
Disefiado. Lance Wyman

TSR NGO, IR G 7
) i %

-,:"-\‘?ﬁ
3

Rt

Siglas. (Del latin sigla, cifras, abreviatura). Letra inicial que se emplea
como abreviatura de una palabra o palabras. Son las iniciales uti-
lizadas para representar el nombre de la empresa o institucion. (En
algunos casos son mds recordadas que el nombre mismo de la insti-
tucion) UNAM.

Marca. (Del medio y alto alemdan mark, senal). Palabra, simbolo, ima-
gen o su adecuada combinacion para identificar los arficulos © servi-
cios de una firma vy diferenciarlos de su competencia en el mercado.

Monograma. (De mono y grama) se emplea en sellos, marcas, etc. Es
una sola imagen. Cifra que se emplea como abreviatura de una
institucidon, empresa o corporacion.

Ideograma. (Del griego idea). Representacion grafica de las ideas
por medio de imagenes. Se aplica a la escrifura en que no se repre-
sentan palabras por medio de signos fonéticos o alfabéticos, sino por
las ideqas por medio de figuras o simbolos.

Emblema. (Del latin emblema y éste del griego emblema, de emba-
llo, colocar en o sobre). Jeroglifico, simbolo, empresa representada
por alguna forma o figura, al pie de ia cual se escribe algin verso o
lema gue declara el concepto o moralidad que encierra. Cualquier
cosa que es representacion simbdlica de otra ( Por mi raza hablarG el
espiritu).



CIFRA

Figura 40. Nombre: Cifra S.A. de C.V.
Desing Center Asesores, 5.C.

la torre

Figura 41. Fonograma: Distribuidora La
Torre. S.A. Disefpado. Carmen Cordera.

Nombre. Palabra o palabras con que se designa a una empresaq,
corporacion o institucidon, para darla a conocer al publico en ge-
neral. Razdn Social.

Fonograma. Palabra e imagen que se conjugan para generar un solo
concepto. (Leemos la palabra Torre y vemos la imagen de la torre).

Tipegrama. Cifra formada con la o las principales letras dei nombre
de una empresa ¢ institucidn. El signo se construye Unica y exclusiva-
mente con formas tipogrdaficas, que interactuando entre si generan
una imagen en alta abstraccién, que perdiendo su caracter de
signo(tipogrdfico), dan como resultado final una nueva imagen que
no tfiene sonido propio, esto es, Nno sabemos qué es y cudl es su sig-
nificado. Generalmente nos evoca a formas naturales o artificiales.

Estos elementos secundarios aparecen algunas veces en los carteles
para identificar de donde proviene el mensagje o para saber quienes
son participes en dicho cartel y quién lo patrocina. Las grafias, ple-
cas e iconos, sirven como elementos ornamentales.

En los carteles también es muy frecuente que aparezcan los créditos
de |as personas que intervinierdn en Ia realizacion del mensagje (car-
tel). Generalmente aparece con caracteres de puntgje pequeno
(10,12, 14 puntos), legible y de facil lectura.

— Ef€arfelun medio de Comunicacion Gralica



La clasificacion que acabamos de leer, la considere pertinente
porque algunas veces aparecen en los carteles. Estos elementos
secundarios sirven para identificar de manera oficial quien o quienes
paricipan en dicho mensgje. Aungue no necesariamente deben
aparcer en él. Posiblemente existen otros elementos grdficos que
pueden ser aplicados al cartel, pero es precisc considerar la opinidn
del emisor y el disenador.




La llustracion y Fotografia
aplicadas al cartel

_____ Capituio 2



2.1 La llustracién

25. Eugene Amold, Técnicas de |a lustracién,
1982, p.5.

flustracion. Puede ser un dibujo, pintura o una fotografia que acom-
panen algin texto de un libro, revista, cuento, etc..., que siva y
Qpoye para aclarar una idea.

Regularmente acompanan al texto para reafirmar gréficamente el
mensaje o la informacion que contiene. Otras veces sirve para deco-
rar el texto. Casi siempre ayuda a que el interesado comprenda
claramente |0 que se dice en palabras por medio de una ilustracion.

La palabra ilustrar proviene del latin ifustrare que significa dar luz of
entendimiento. Esto quiere decir que, la ilustracién aclara los men-
sgjes dando un mejor entendimiento.

Otros dicen: “La ilustracion es la expresidon mas vital del arte moder-
no porque concreta su funcidén de manera répida y con un fin con-
ciente y objetivo, y €5 un arte que no es para coleccionistas ni
musecs, sinc que se desenvuelve como una forma activa y como la
potencia de mayor reaccion en la mente humana”. 25

Cuando se quiere ilustrar, siempre es necesario tener en la mente lo
que se qQuiere representar y decir en forma clara y comprensible.
Considerando gue si va acompanada de un texto, funciona inde-
pendientemente aunqgue tengan cierta relacion con él.

A lailustracidn se le ha considerado como la mads joven y potente de
las artes, es un arte de mulfitud que habla el lenguagje del pueblo, del
que extrae su gran calor humano, sus sucesos, historias y fantasias. La
ilustracion lo Unico que pretende es interpretar y represantar por
medio de imagenes o que se sabe, es dar referencia grafica y que
el publico comprenda la informacién visual.

Core] Kk



Figura 1. llustracién para la portada del disco de
Bob. Noringlon.
Técnica: Aerdgrafo y gouache.

Figura 2. llustracion que representa con todo
detalle un ford Granada.
Técnlca: Aerdgrafo

Lo importante de la ilustracién quizds sea el poder desarrollar las fa-
cultades imaginativas, para poder concebir y represantar cualquier
tema. Pero esto tiene gran relacién con el ilustrador, ya que de él
depende la redlizaciony el lograr ilustratar todo.

Cuando se hizo uso de la flustracion publicitaria, se did origen al anun-
cio, que era el que tenia “el poder de mayor contenido social”. Ofre-
ciendo mejores opciones para la vida, la cultura, la salud, la edu-
cacioén y la comodidad.

Su contenido social del anuncio, no tiene una simple funcién estética
0 de satisfaccion para el publico, sino que pone en juego y combi-
nacién aspectos importantes como son los mentales, artisticos y téc-
nicas, con la finalidad de que exista una reaccién y un estimulo ante
la sociedad. El objetivo es solicitar la atencidn, para despertar cierto
interés y reacciéon del publico.

La flustracion editorial, siempre fratando de educar, recrear, y ensenar.
Por medio de esta son creadas costumbres, orientando a las masas
hacia la cultura, las creencias y direcciones politicas.

Por todos estos aspectos de la ilustracidn, se dice que ha funcionado
como una de las fuerzas de mayor magnitud para el progreso del
mundo y en la vida del hombre.

Existen variedad de tipos de ilustracion, hay desde dibujos con
detalle de maquinarias complejas, que funcionan para explicar todo
su mecanismo, hasta dibujos expresivos realizados por artistas ya sea
para acompanar una novela, poema, cuento, una historia, etc.

y
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Eugene Armold nos dice: que hay ilustradores de figuras humanas
(femeninas y masculinas), de animales, de temas infantiles, paisajes,
exteriores e interiores, asuntos técnicos, o cientificos, deportes, espec-
taculos, etc. También hay rotuladores y retocadores de aerdgrafo
que dibujan maguinaria.

En lo que respecta alo editorial hay ilustradores de novelas, historias,
cuentos, asuntos infantiles y educativos, obras técnicas, portadas,
sobrecubiertas, dibujos de modas, etc.

Referente a lo publicitario, se encuentra la produccion de toda clase
de anuncios y espectaculares para prensa, cine, vallas, vehiculos,
telénes, escaparates, etc.

En lo comercial existe la confeccion de catalogos, elementos de pro-
paganda, presentacion de productoes, tarjetas, folletos, marcas,
membretes, rétulos y ofros multiples aspectos graficos.

Se dice que toda ilustracion debe orientarse hacia el publico que
quiere distraerse y encontrar cosas atfractivas para romper con la
monotonia. La tendencia de la llustracidn tiene que ser siempre exci-
tante, estimulante, y para que su cualidad sea mds viva debe ser rea-
lista y convincente.

n y Fologralis dblicades



“Las ilustraciones tienen la alta funcién de crear un mundo mdas bello
y mejor para las almas sencillas y también la de ofrecer a éstas aspec-
tos del mundo real en que viven y que, a pesar de estar en contacto
con aquéllos, es necesario descubrirles”. 26

El ilustrador tiene, variadas limitaciones que son impuetas por €l edi-
tor o cliente, por la indole de 1a publicacidon o del producto, por
las preferencias del pablico lector o consumidor y por las restricciones
del medio reproductor de la obra. Pero también tiene la opcidén de
competir por lo novedoso vy la originalidad; por utilizar todas las téc-
nicas, los nuevos estilos o ideas estéticas hasta lo mas atrevido y
excéntrico.

El aspecto econdmico es importante, debido a que es tratado desde
el momento en que el trabgjo es solicitado por el cliente, es preciso
establecer un precio por el encargo, fomando en cuenta el tipo de
ilustracidén, para qué va a servir y que tanto puede funcionar. Algunas
veces el cliente ya tienen establecido un precio y estos quizds
pueden fijar la remuneracidn para itustrador. El ilustrador se ve limita-
do en algunas ocasiones porque no siempre existe un buen pago por
su trabajo o porque no existen los recursos suficientes para la elabo-
racion del trabajo.

En la ilustracion pueden haber diferentes técnicas de representacion

en las que se especializan unos mas que otros como: Ef dibujo a

plurma, acuarela, gouache, dfeo, grafito, aerégrafo, efc.

Aclarando gue no son las Unicas técnicas gque existen, pero si las mas

usuales, y de las cuales Eugene Arnold nos explica brevemenie al
26. loid. p.39. respecto:
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Figura 3. Dibujo de linea de
Jules Pascin “Pelircja en com-
binacién azdil 19246, Estilo
maduro,

Dibujos a pluma. Es una técnica en la que se utilizon papeles de hilo
y los de pasta dura con superficie lisa y satinada (bristol, caballo,
serrQ, guarro, etc). La tinta china se usa en ios dibujos para lineas en
negro intenso. En un dibujo de linea simple se pueden combinar en las
areas solidas de negros valores de tono gue se consiguen con la
mezcla visual del papel blanco con el negro de la tinta, Cuando se
utiliza la pluma con la tinta tenemos tonos  Unicos, los valores més
sutiles y los planos mdas oscuros. El tono se desarrolla por la menor o
mayor visibilidad del fondo blanco del papel a través de una red de
lineas que a medida que se hacen mas compactas van oscurecien-
do la luz gque refleja el papel; los valores en la técnica de la pluma
son producidos por lineas gruesas o finas, unidas o separadas, que
dejan ver a fravés de ellas, mds o menos blanco.

El plumeado de las lineas entrecruzadas o paralelas forman el mode-
lado y las medias fintas, tiene que dar la sensacidén de la materia g
representar. En el dibujo de pluma intervienen espacios blancos. Las
sombras deberdn estar bien expresadas y las luces serdn moderadas
y sencillas. El plumeado debe ser simple cuando el objeto estd lejano
y resuelto con mayor rigor en las formas proximas, en las que se
maifestard mas detallado.

El puntedo con la pluma es una técnica empleada en el dibujo
litografico y que actualmente tiene poco uso; aqui se consiguen los
diferentes valores por puntos yuxtapuestos mas o menos gruesos o dis-
tanciados, segun se desee mayor o menor intensidad de tono,
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Figura 5. "Ei vigje del tigre™ por Nicola Bayley.
Técnica: Efectos de acuarela.

Acuarela. Esta técnica ofrece cualidades de riqueza y variedad, vy
una gran frescura que lo distingue de los demads y le sitian en el primer
plano de las utilizaciones en ias artes de la ilustracion.

Aqui se necesitan pigmentos que se diluyen con agua. Los pinceles
que se emplean pueden ser de marta o ardilla, redondos y planos y
en diversos nUmeros, para poder resolver grandes éreas uniformes y
detalles finos. Las tintas deben ser extendidas, el pincel tiene que ser
aplicado con mucha carga de color para poder extender mas facil-
mente y también conseguir asi, mayor espontaneidad y limpieza en la
ejecucion.

La acuarela puede ser complementada por colores opacos y  asi
mismo, por lapices de color, negro, pluma, etc.

La técnica de la acuarela se divide en métodos principales: Por el
mds corriente, se empieza aplicando el tono mdas claro y luego se
continua, gradualmente, por medias tintas, hasta arribar al tono mas
valorado en oscuro, o a la inversq, empezando por el valor mas
oscuro y extendiendo 1os colores, por superposiciones sucesivas, hasta
el mas claro.

El otro método es mds dificil y que, por tanto, requiere dominio en el
procedimiento, se aplica, de primera intencién, el color definitivo;
éste es repasado luego por ligeras rectificaciones de valor y color,
finalmente son resuekltos los contornos y detalles. Generalmente en los
frabagjos de ilustracion es mas utilizado el primer método. Ya que tiene
la ventaja de poder ir alcanzandc de manera gradual, el efecto
deseado y sin peligro de estropearlio.

La sequedad de un tono © una dureza excesiva en los bordes se rec-
tifican humedeciendo el drea con agua limpla y pasando sobre ella
el pincel, suave y rapidamente. Si se quiere aumentar la calidad o
intensidad de un color ya aplicado puede ser dando otfra pasada
cuando este seco.

La ilgstracion y Eologrotie aplicadas af Cadel
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Figura 6. Por Alana Manham. Gouache con
1/2 de acrilico.

Figura 7. Por Ben Johnson. “bicicleta” apli-
cacidn de la técnica en aerdgrafo.

Gouache o Tempera. Son colores con una base andloga a los de la
acuarela, pero opacos o de cuerpo que se diluyen con agua. Se uti-
lizan en capas delgadas como en la acuarela, en pastas, para tintas
planas y unidas, o mezcldndolos entre si y aplicGndolos como los co-
lores al 6leo. El nico incoveniente que presentan estos colores es que
después de ser aplicados, al secar, sufren varaciones y queda
notablemente rebajado su valor o color. Los papeles o cartulinas indi-
cados para esta técnica son blancos o coloreados, de grano fino o
grueso, también los de superficies ligeramente satinados.

Los colores de acuarela mezclados con un blanco de témpera
podrén expresar las mismas cualidades de cuerpo y consistencia que
las que manifieste un gouache preparado.

Bl color se aplica en capas delgadas, pues un espesor © CUerpo exce-
sivo dejaria una superficie irregular.

Aerografo. Este es un ldpiz o pince!l metdlico que pulveriza la tinta o
el color por una presidn regulada de aire comprimido. Los colores que
son empleados en esta técnica se fabrican especialmente con pig-
mentos finisimos y son mezclados con agua y en consistencia sufi-
cientemente fluida para que no obstruyan el finisimo conducto por el
que fluyen impelidos por el aire; éste se produce por unos pequenos
motores compresores o por botellas de qire comprimido que ya
tienen un mandmetro para regular la presion.

El aerdégrafo puede ser utilizado libremente en algunas resoluciones,
pero en otfras es indispensable la utilizacion de plantillas o matrices
recortadas. Una vez resueltas éstas se ajustan bien sobre el dibujo vy
pulveriza, primeramente, el color o tono mas claro y cuando éste
haya secado, el color o valor medio, y finalmente el mds oscuro.

J6n y Fotoordlia aplicadds of Garle]



Figura 8. Por Grant Wood “La cena de los trilladores
Técnica: Lapiz blando sobre papel liso.

27. loid., p.102.

Para lineas, contornos o detalles finos se hace actuar el aerégrafo
con el obturador cast cerrado y situando aquel a poca distancia de
la ilustracién. Este medio técnico es Util para los fondos, desvaneci-
dos o detdlles finos.

Grafito. El grafito o plomo es muy (tilt para maltiples usos de la técni-
ca, especiaimente para notas rapidas y bocetos; sive también para
redlizar dibujos completos y definitivos de los que se hace poco uso,
porque sus gradaciones suaves son poco destacadas en la repro-
duccion; también se utiliza para esbozar los dibujos que luego son
resueltos con la pluma, o por la acuarela o el gouache. En esos dibu-
jos que se han de reproducir directamente es utilizado el Iapiz com-
puesto o conté; este afirma el vigor desde la primera aplicacion y por
su gran calidad y negro intenso permite una excelente finura en los
grises y la méxima saturacion y profundidad en los negros. Esta técni-
ca del lapiz requiere un papel de grano o de textura rugosa; un papel
muy dlisado o satinado como el bristol.

Cuando las sombras se indican por un rayado de linea a lapiz éstas
habran de seguir la direccion de las formas. En el modelado por
medias tintas no habrd de ser utilizado el esfumino, sino un trozo de
algoddén, pues éste afina extraordinariamente las fusiones y
desvanece muy bien las modulaciones.

Los dibujos a ldpiz se fijan con una aguada de leche y los de &piz
conté con un fijativo que se vende, en ambos casos ha de ser utiliza-
do un pulverizador.

“La ilustracion  debe poseer valores estéticos, una potencia
requirente y atractiva, una originalidad que imponga el destaque y
una finalidad objetiva y psicolégica”.?/

o
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El ilustrador dentro del mundo comercial, industrial, educativo, infor-
mativo, politico, social, etc.. es muy importante, ya que ni los grandes
avances de la fotografia en blanco/negro y color, han podido com-
petir en su labor, ni tampoco iguatar su originatidad, novedad vy su-
gestion de 1os dibujos, carteles, folletos y otros.

La ilustracion dentro de un anuncio, forma parte de éste y actda
para conducir al fexto y que éste concrete el mensgje que contiene.
No siempre va existir un texto acompanando a la ilustracidén en un
cartel, pero si una imagen gue nos ilustre la idea o nos dé en forma
concreta y grafica el mensaje.

La ilustracién nos facilita la visidon inmediata v ejerce un efecto de
comprension rapida. Nos habta graficamente dando un mensaje que
puede ser preciso.

____La llus
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2.2 Fotogrdfic

Figura 10. Es una fotegrafia reflejando la regli-
dad. "Gigantes de Tula”®,

28. Joan Fontcuberta y Joon Acosta, Eoto-Disenio,
1988, p.12.

29. Ibid. p.13.

Fotografia. “La clave de este término estd en su raiz, del griego phos,
que siginifica luz. Asi, fotografia es tanto el procedimiento como el
resuitado de un sistema técnico de obtencidon de imagenes por
medio de la luz. Grafia hecha con luz. Grafia en el sentido original de
trazos. Luz como substancia y también como accidn fisica producida
sobre superficies que han sido convenientemente preparadas y sen-
sibilizadas a esta accién de Ia luz”. 28

La fotografia siempre ha sido un medio que refleja la realidad por
medio de imagenes, hace copias de lo real y capta los mejores
monentos que giran alrededor de nuestra existencia y del mundo.

“Laimagen fotogrdfica, como toda imagen, en el sentido estricto de
imago, es la representacién de un modelo preexistente en la realidad:
La imagen es un fragmento de la realidad, la representacion de algo
real sensible, una réplica de la realidad, etc.”2?

Aqui lo més interesante es que la fotografia finalmente es una imagen
que representa tal cual es 1a realidad, reflejando todos los aspectos
visuales de todo o que nos rodeaq.

El fotografo es un punto importante en esto, ya que él hace la setec-
cion de lo que se quiere reflejar. El fotdgrafo puede lograr imagenes
reales y verdaderas, puede dar al espectador una vision total de la
sociedad, pero no solo eso ya que el fotdgrafo tiene la capacidad
de ser creativo, 1o cud! aplica en cada toma fotografica, manipulan-
do las iméagenes para crear efectos diferentes, después de hacer las
tormas fotogrdficas.
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30. Roland Barthes, La Comarg | acida Nota sobre
la Fotegrafia, 1990, p.31.

31. tbid. p.149.

32. Joon Fontcuberta y Joan Acosta, Folo-Diseno,
1988, p.58.

Roland Barthes nos dice: “Lo que la fotografia reproduce at infinito
Unicamente ha tenido lugar una sola vez: la fotografia repite mecani-
camente lo que nunca mds podra repetirse existencialmente” .30

En st es captar los momentos que no volverdn a suceder, son instantes
que en la fotografia se hacen permanentes. Nosotros determinamos
lo que deseamos plasmar en una pelicula fotografica, considerando
que el momento a captar puede ser planeado o espontaneo.

“La fotografia no dice (forzosamente) lo que ya no es, sino tan solo y
sin duda alguna lo gue ha sido. La esencia de la fotografia conciste
en ratificar lo que ella misma representa”.3!

La fotografia nos sirve de testimonio, nos confirma una idea y nos re-
presenta la realidad, nos manifiesta momentos de o gue ya fué.

Otros autores piensan: “Las posibilidades de manipulacién del
mundo de las imagenes representan una de las partes mas esenciales
de lo que denominamos diseno grafico. Manipulacion de la imagen
entendida como el conjunto de distorsiones y variaciones producidas
por diferentes técnicas y procesos graficos, que utiliza el grafista con
el fin de comunicar mejor una determinada idea o mensagje a los indi-
viduos a los que va destinado”.32

__lollushagr zadas aficarjel !
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Con la fotografia se pueden lograr ciertos efectos especiales y fan-
tasticos por medio de la manipulacion, que la hacen diferente de tas
ilustraciones, dibujos y pinturas (no restando de ninguna manera la
importancia de éstas), Permitiendo asi una comunicacion mucho mas
directa y mds facil de entender por su realismo, muchas veces obte-
niendo resultados dptimos.

La fotografia en un cartel no necesariomente debe estar sola, ya que
en determinados disefos se apoya y acentua con elementos
tipogréficos, que hacen de esto una sola imagen, haciendo mas efi-
caz la comunicacion.

Se dice que cuando la fotografia se ayuda con elementos tipografi-
cos, adopta el nombre de fipo-fofo, "Es una sintesis que sa ha con-

-
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, - vertido en uno de los medios de expresion grafica mas caracieristico
ARSRES 0N I del grafismo y la publicidad actual, hasta el punto que un mensaje
Figura 1. Fotomontaje. Anuncio por g'rofrco plenomentg lqgrodo ”destaae fomar, con una tipografia apro-
Carboni.  Autor. Antonio Boggeri. piada, una unidad indisoluble”.

Los primeros fotogrdfcs se velan obligados a recunir a diversos artificios a
causa de las mitaciones técnicas de sus aparatos y martericles. Esto fué ol
mismo tiempo que surgid fa invencidn del collage por los cubistas v los
papiers coliés de Mdlevich, que se dice son los antecesores del Foto-montaje.
El fotomontaje fué una de las primeras formas de manipulacion
fotografica que se extendio por diferentes partes de Europa.

33. lpid.. p.59.
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Figura 12. Fentomonigje. Lonely Metropolitan.
Autor. Por Herbert Bayer.

34. bid.. p.14.

A finales de 1800 se dan los primeros pasos del fotomontagje. A través
de la manipulacién de los materiales fofograficos se consigue repre-
sentar "lo imposible” y dar apariencia real a imagenes y figuras
inverosimiles o fantasticas. Ademdas del montaje de fotografias ya
impresas, recortadas y pegadas, se utilizé la sobreimpresion.

El fotomontaje pasa a ser un género artistico con una finalidad
alegdrica y moralizadora, y encuentra una difusién popular notable a
través del cartel y de la postal de temas humoristicos, patrioticos, turis-
ficos o senfimentales.

Segun algunas teorias, e! fotomontaje puede ser dramdtico, lirico, no-
turalista o abstracto, segun el desarrollc que se siga para asimilar y
ampliar la asociacion de imagenes.

También hay que considerar que dentro de la fotografia, se puede
optar por diferentes técnicas de laboratorio aparte del fotomontaje,
como los virados, las tramas, las solarizaciones, etc. Estas diferentes
posibilidades que nos ofrece la fotografia, han sido utilizadas en su
mayor parte en el grafismo desde sus inicios hasta hoy. “Grafismo es
un arte grdfico aplicado. se define como la disciplina estructurada y
normalizada gque sucedid al ejercicio mas espontdneo del dibujo libre
y su incorporacion al gue llamd en su tiempo ya lejano arte comer-
cial”,34

Con el cartelismo, el diseno de marcas y el libro ilustrado es decir, con
la publicidad y el disedo editorial, aparecia el grafismo vy el sistema




Figura 14. Cartel de publicidad en
prendas de veslir. Autor. Antero Fe-
rreira y Eduardo Sotto Mayor

bimedia, que como ya se menciond en el capitulo uno, es la combi-
nacién de las dos formas fundamentales de la comunicacion visual:
la imagen y el texto.

La fotografia poco a poco se ha convertido en un elemento basico
del mundo grdfico, logrando aumentar a su maxima expresion ia
imagen, eliminando lo superfiuo y retomando o esencial.

Se dice que la obra fotografica deja de lado su vator en si misma, o
su valor como represertacion figurativa, para convertirse en material
de creacion grafica. Y que por el manejo de alguna técnica, la ima-
gen fotogrdfica se puede transformar y modificar en maltiples vias de
expresion.

En un diseno de cartel, se tiene la tarea de comunicar un mensaje,
proyectando unaimageny provocando alguna reaccion en el plbli-
co. Para lograr esto se necesita algo que impacte visualmente, que
exista creatividad en el disefo hasta flegar a ser original, no dejando
de considerar lo estético y el aspecto psicoldgico.

Ahora con las diferentes técnicas existentes como la fotografia, failus-
fracion, etc., se pueden lograr obtener imdgenes nuevas, mani-
puldndolas dependiendo de o que deseamaos reflejar y transmitir.

En la actualidad existe una variedad de carteles en los cuales encon-
tramos aplicada la técnica de la fotografia, dando mas realismo a la
imagen y permitiendo que el mensaje sea mas claro.

__lailusiiacion y Fologrdlia aplicadas af Carel



2.3 Técnica Digital
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Figura 15. “"Los Angeles en los anos 30°.
Autor. Daniel Pelavin. Técnica digital - efecto
de aerografo.

En nuestros dias se han presentado variedad de imagenes que real-
mente sorprenden al espectador, por el gran impacto que causan,
En la actuatidad no solo el diseno grafico se vale del color y la ima-
gen, sino también de herramientas y técnicas con las cuales pueda
realizar disenos originales.

Con la tecnologia y la intervencion de la computadora et disenador,
ha tenido la oportunidad de desarrollar diferentes propuestas gréaficas
mas elaboradas e innovadoras, sin olvidar que existe economia de
tiempo y posibilidades de obtener resultados dptimos.

Para que todo esto sea posible, es hecesario considerar el tener una
vision clara de los mecanismos de esta herramienta como también
de los diferentes soluciones que se pueden cobtener en relacion a
cada programa aplicable.

Con el desarrollo de la computaciéon, se han incrementado  dife-
rentes tipos de software, presentado variedad de programas que
ayudan y facilitan a la realizacion de disefios o trabajos graficos.
Aunque las técnicas tradicionales han funcionado muy bien, siendo
aplicadas en 1os disenos de carteles, folletos, portadas, publicidad,
etc..., los programas digitales han servido para complementarias. Y a
la vez convertlr las ilustraciones y fotografias en imagenes manipu-
ladas digitaimente, por medio de la  computadora  y programas
especificos de diseno.

% >,
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Figuras 16. lfustraciones para un cuento infantil,
Autor. Lance Hidy. Realizado en illustrator y reto-
cado en pholoshop.

Figuras 17. Rotacién de objetos.

35. Elena Fuenmayor, Raton.ratdn, 1996, p.34.

Las imagenes elaboradas y manipuladas a través de la computado-
ra, son derivadas de las caracteristicas propias de cada programa, de
la creatividad y versatiidad de cada disenador, combinando, crean-
do y manipulando diferentes elementos graficos.

Se puede lograr obtener un sin nimero de imagenes que sirven de ilus-
tracién para libros, portadas, carteles, folletos, efc., o variedad de di-
sefos que pueden ser creados por programas vectoriales y bitmap.

El programa vectorial es el que depende del buen uso y dominio de
las herramientas de dibujo y transformacién. Ya que esto es fundo-
mental para dibujar y representar la forma de las figuras mediante
lineas, ya que “el dibujo orientado a objetos se rige por la descripicion
de trayectorias que adquieren la forma que el usuario fija, y gue se
constituyen por segmentos dotados de longitud, direccion y sentido, es
decir, por vectores”.35

También podemos cambiar de forma o condiciones a los elementos,
alterando su estructura en tres sentidos bdsicos: desplozamiento,
rotacion y escalado.

Aqui existen cuatro maneras diferentes de crear los objetos: mediante
figuras bdsicas; circunferencias y cuadros, Por medio de trazados rec-
tos o curvos; basados en segmentos de rectas o curvas. También por
trazos libres: son los que reproducen la frayectoria marcada a mano
alzada.Y por dltimo mediante el calco automatico del contorno de
una imagen bitmap (imagen creada a partir de una superficie de
mapa de puntos). Todas estas posibiidades de trazos pueden
alternarse en una misma ilustraciéon. No dejondo de considerar que en
cualquier caso, el objeto esta definido por un conjunto de vectores.




Vector

Escala

Figuras 18. Herramientas de lilstrator.

36. loid.. p,35.

*Cada vector estd compuesto por un punto al principio y al final de
éste que fijan su longitud, y unas tangentes en cada punto que dibu-
jan su curvatura. Al modificar la posicion de los puntos y las tangentes
del vector, su longitud y forma varian”.36

También se cuenta con una serie de herramientas que se emplean en
la creacion de dibujos, formas, etc.

La pluma. Nos permite crear formas compuestas por segmentos de
figuras primitivas.

La herramienta de bosquejo (freehand). Es la que nos permite trazar
ineas a mano alzada, frazos mds espontdneos. ¥ la de Trazo
automdtico, que convierte la imagen bitmap en vectorial, la cual se
considera como una plantilla scbre la que la herramienta aplica una
linea de vectores.

Herramientas de transformacion.

Rotacién. Cambia la orientacion del objeto,

Escala. Cambia el tamano de las unidades de medida utilizadas por
el programa. Se puede indicar de modo uniforme fijando los mismos
valores en horizontal y vertical, 0 de modo no proporcional.
Distorsion. Nos sirve mucho para simular proyecciones de sombra v,

combinada con otras transformaciones para crear la ilusion de
perspectiva.
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Reflexion

Figuras 20. Mascaras reqlizadas con
vectores y apilcaciéon de color, selleno vy
degrado.

Reflgjar. Cred una imagen espejo con respecto a un gje que el mismo
usuario fija al usar la herramienta: horizontal, vertical o arbitrario. Esta
nos sirve para crear figuras © composiciones simétricas.

Los objetos se describen medianie dos caracteristicas: linea vy relleno.
Enia linea se pueden tener acabados de coloy, grosor, etc. Y en el re-
lleno bdsicamente por el color, los degradados de color, y por 1os
motivos.

Existe una herramienta que se aplica especificamente para que un
objeto adquiera el efecto de volumen, denominada Blend (fusion),
se encaraga de hacer la evolucidn |, en fantos pasos como se le
indique, de un elemento a otro. Calcula los niveles de tono interme-
dios de un color a otfro, y de una figura a otra.

Dentro de todas las herramientas estas son la mas importantes, que
combinada unas con otras nos permiten obtener resuliados positivos.

No basta conocer el funcionamiento de cada herramientq, sino tam-
bien tener bien claro o que vamos a desarrollar. A pesar de que se
dispone de un gran numero de opciones diferentes, todas ellas estan
sujetas al principio de creacion del diseno. Considerando que antes
de tener composiciones de tonos y colores, son primero composi-
ciones de objetos. Y para una buena utilizaciéon del programa, es
conveniente andlizar el dibujo o diseno, antes de ser proyectado en
o pantalla.

_la Hlustocién y Fotogidlia dpliegdas




Figuras 21. Folografia manipulada en
photoshop.

1| ——= Seleccién
-

Zc / | ) Aerogréfo
y pincel

—— Difumino

©

Figuras 22. Herramientas de photoshop.

El programa bitmap, es el que nos permite utilizar y alternar técnicas
e imagenes de diferente procedencia. Aqui podemaos gjecutar téc-
nicas complejas en las imagenes bitmap.

Podemos emplear las herramientas que se integran en el programa
para la creaciéon, manipulacidn o tratamiento manual de la imagen.
Estas herragmientas simplemente sustituyen tos utensilios cotidianos,
como son el Iépiz, el pincel, el gerdgrafo, etc., no dejondo de actuar
como originalmente o hacen.

En este tipo de programas bitmap encontramos algunas herramientas
como:

Las de seleccion bdasica. que nos permiten hacer selecciones de
areas especificas en las cuales podemos aplicar algun color o definir
las texturas.

£l iopiz. Que dibuja siluetas nitidos.

El pincel y el aerdgrafo. Que pintan describiendo un trazo, cuyo limite
es el ancho que cubre con el color suavisando sus bordes.

El difumino. Es una herramienta que arrastra 1os tonos dejando un ras-
tro por donde se desliza. Tiene dos modalidades una es para desen-
focar, extiende los colores de la zona sobre la que se presiona mez-
clandolos suavemente. Y la otra enfoca, endurece los bordes de
color. Las dos degradan los tonos de zonas previamente coloreadas.




& Cubeta de color

Degradados ———am]

El cubo de pintura. Rellena zonas delimitadas por la seleccion o un
color, colorea las superficies pintadas del mismo tono y se detiene
cuando encuentra los bordes de la seleccion.

El degradado de color. Actla sobre toda la superficie de la ilus-
tracion o sobre una seleccion, aplicando la gama de tonos entre dos
colores previamente seleccionados.

Elseflo. Es una manera de pintar y reproduce parte de una ilustracion
en cualquier zona del documento, y puede llegar a ser Uil como téc-
nica de montagje.

El texto. Se utiliza y se aplican sus atributos comuanes, siempre queda
integrado en la imagen bitmap. Y también llega a tener ciertos efec-
tos especiales.

En conjunto estas herramientas amplian todas sus posibilidades si se
fiene en cuenta la variedad de alternativas que se obtienen, al tener
una combinacién entre si.

En estos programas tenemos la oportunidad de alterar im&genes en
el sentido de valores dpticos, causados por la luz, la luminosidad vy el
contraste, que sintetizan la manera de medir dichos efectos. Por
ejemplo la luminosidad mide los valores luminicos entre tas altas luces
y las sombras, el contraste mide la relacion entre ambos extremos.
También tenemos la opcion de sustituir un color por otro, desviar ten-
dencias cromdéticas o colorear imagenes.




de pixel.

Existen los filtros, que son efectos especiales que se pueden aplicar
automdaticamente sobre toda laimagen o alguna parte selecciona-
da, esto es con fines muy especiales, podemos compensar algunas
deficiencias o crear aplicaciones de tipo artistico con resultados na-
turcles, pictoricos, fotograficos o abstractos.

Los filtfros se organizan por tipos de aplicacion, como enfocar, desen-
focar, estilizar, distorsionar, etc. Los filtros pueden simular efectos na-
turales como los causados por el aguaq, la luz o el viento. Los pictori-
cos como la acuarela, el carboncillo o el puntillismo. Los artificiales
como volimenes esféricos , relieves o espirales. Y los abstractos como
bordes resaltados o fractales.

Las posibilidades son indefinidas, porque en una imagen pueden apli-
carse en circunstancias diferentes, y también en imdgenes que ya
han tenido aplicacion de efectos.

Con éstas diferentes 1&cnicas digitales, tenemos la oportunidad de
crear imagenes en las cuales se emplean diferentes herramientas
para lograr efectos deseados, obteniendo los resultados previa-
mente planeados.




Es importante senalar que el tratamiento del color en una imagen o
diseno que se tarbagja digitalmente, estd basado fundamentalmente
en la teoria de los colores. Esto quiere decir que si mezclamos un color
con otro, debemos saber cual serd el resuttado.

Al aplicar color a un objeto o imagen, podemaos controlarlo mediante
la medicion del color y utilizando medidas como el porcentaje, con-
trolando los componentes de cada color que ha sido seleccionado.

Cuando trabagjamos con las diferentes aplicaciones de diseno que
existen en la computadora, nos encontframos con diferentes modelos
de color, que nos ayudan a mediro, de acurdo a lo que necesitemos,

Por ejemplo tenemos: EIl modo RGB, modelo de color aditivo. Es el
modo natural de trabajo del programa, ya que éste realiza todos los
cdlculos cromdaticos considerando el medio fisico de reproduccion
del instante (monitor). Se dice que este modelo es mds rdpido, y
actia mediante la sintesis aditiva, esto quiere decir, mezclando los
componentes de las tres luces (Rojo, verde y azul).

. iy 5t - L e
Flgura 27. Cartol Digital - Publicidad, Otro es el modo CMYK, que se basa en variar el tono, [o so’ruroc[on y
Adtor. Carlos Segura. el contraste. Se dice que este modo requiere de mdas memoria al
momento de trabagjar, pero que es imprescindible para la reproduc-
cién final. Este modo es conveniente cuando se readlizan correciones
de color y separacion de estos. Los componentes de CMYK son: Cian,
magenta, amarillo y negro.

___ta jlusiracion y Fotogielic oplicadys aFCatel |
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El otro modo es LAB. Es un modelo ulil cuando ia imagen debe
trasladarse a sistermnas diferentes o ser reproducida por impresoras que
utilicen dicho lengugje. Este modelo se basa en los componentes de
L: luminosidad, a: gama del verde al magenta y b: gama del ozul al
amarillo. Trata los valores de luminosidad y color por separado.

El color es un elemento esencial para el diseno, pero sobre todo fun-
cional en un cartel.

Al usar la computadora ne pretendamos que nos resuelva todo, ella
simplemente interpreta lo que nosotfros ordenamos; antes haciamos
uso de un Idpiz, un pincel, un aerografo, del recorte, etfc.. y hasta la
fecha lo hacemos, pero ahora para lograr mas calidad, definicion y
reduccion de horas de trabajo, empleamos otfro cerebro mas: la
computadora.




Federacion Candfila
Mexicana A.C.

o, Capitulo 3




3.1 Federacion Canéfila Mexicana A.C.

Figura 1. Instalaciones de ia Federacion Candfila
Mexicana. A.C.

7 5 2 ‘_“ ¥ g ¥
Figura 2. Vista panordmica de la Federacion
Candfila Mexicana. A.C.

La Federacion Candfila Mexicana A.C., es una organizaciéon no lucra-
tiva que persigue un objetivo educativo y de gpoyo a la comunidad.
Desde su fundacion es 1940, se ha dedicado a impulsar y fomentar las
diferentes actividades que los peros redalizan al servicio del hombre,
como son: Perros guia para ciegos, detectores de drogas, busqueda
y rescate, perros para minusvdalidos, guardia y proteccion, caceriq,
pastoreo, rastreo, penros especializados en salvamento, perros de
guerra o perros para la investigacion cientifica.

£l objetivo principal de la Federacion Candfila Mexicana, es el fomen-
to y mejoramiento de las razas caninas en nuestro pais. Esto se realiza
a través de un cuidadoso control en libros de registro genealdgico
(pedigree) y de diferentes exposiciones caninas que son evaluadas
por jueces de reconocido prestigio a nivel mundial.

Se busca la integracion de la investigacién cientifica médico veteri-
naria con las actividades zootécnias y la agrupacion de la industria
canina y felina dentro de la economia nacional, como fuente para la
generacion de empleos.

Reconocimiento internacional. La Federacidon Candfila Mexicana
A.C., es el unico organismo reconocido internacionalmente para re-
gistrar perros y gatos de pura sangre en nuestro pais.

El reconocimiento internacional fue otorgado por la Federation
Cynologigue Internacional (F.C.I.) con sede en Bélgica, la cual agru-
pa diferentes paises del mundo con el propdsito de uniformar
reglamentos de exposiciones, 1os sisternas de juzgamiento y las normas
de perfeccidn racial a nivel internacional.
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Figura 3. Regisiro expedido para
pernos con genealogia coneccida.

El AK.C. (American Kennel Club) de los Estados Unidos de América,
otorgd también su reconocimiento a la Federacion Candfila
Mexicana, para el intercambio de jueces y documentos para re-
gistro, y para exposiciones e informacion cientifica.

Estos reconocimientos dan a los criadores mexicanos la oportunidad
de exportar y exhibir sus crias en todo el mundo.

Instalaciones
Se cuenta con un pargue de exposiciones propios para la realizacion
de eventos deportivos, cientificos y culturales. El parque tiene un
darea de césped, arboles, sanitarios. oficinas, estacionamiento para
250 automoviles, restaurante u alberga al centro cultural “Ing. Robin
Hermndndez".

Centro de registro

Se cuenta con un avanzado Centro de registro computarizado, que
engloba los departamentos de registro, tatugje, microchip y atencion
al publico. Este centro redliza un estricto control de criadores y
creaderos manteniendo 10s récords de los ejemplares puros, acumu-
lando la informacién genética de cada ejemplar, formando su arbol
ancestral con base en el cual se emiten los pedigrees con la informa-
cidn que los criadores requieren para el mejoramiento de sus razas.

T
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Figura 4. Microchip-transmisor electrénico.

Qué es un pedigree?

Es el registro ancestral de un perro en un documento oficial expedido
por la Federacidon Candfila Mexicana en nuestro pais. En él aparece
quiénes eran sus padres, abuelos o bisabuelos con los 14 ascendentes
en las tres generaciones y establece su pureza de raza para gque éste
pueda intervenir en las exposiciones caninas.

A fravés del Pedigree podemos conocer el valor o la capacidad
genética de cada perro.

El Microchip

Este es un sistema de registro, consta de un pequeno transmisor elec-
tronico (del tamano de un grano de arroz), basado en un circuito de
computadora que registra un namero unico, individual, inviolable e
inalterable para cada perro. Es acompanado de un codigo de barras
qgue posee la misma informacién y que es adherido al pedigree de
cada ejemplar. Brinda la posibitidad de tener 70 trillones de combina-
ciones distintas. Actualmente es uno de los métodos mas seguros de
identificacion, ya que se encapsula dentro del organismo y Unica-
mente puede ser conocido a través de un lector electronico disena-
do especialmente para la Federacion Candfila Mexicana.

Centro Cultural. Este centro cuenta con 8Bibliotecq, Videoteca, Area
de consulta, Sala de Juntas y el ampilio " Auditorio Thelma Von Thaden”
con capacidad para 250 personas.

El servicio al publico funciona mediante un moderno sistema de com-
puto que permite la consulta de 10,000 titulos de los libros y revistas con
los gue cuenta la biblioteca, asi como de 3,000 videocassettes tanto
en formato profesional (3/4) como en VHS,




figura 5. Clinico. Equipo de cirugia y radiologia.

El auditorio es ufilizado para el desarrollo de asambleas, conferen-
cias, cursos y seminarios; sus paredes muestran con orgullo las
fotografias de los ejemplares que ano fras ano han sido galardona-
dos con &l premio "Perro del ano” que otorga ia Federacion.

Clinica veterinaria

(Clinica de Medicina Veterinaria y Zootécnia para el Control de
Enfermedades Hereditarias). En la clinica de la Federacion Candfila
Mexicana A.C. se ofrecen servicios médicos, quirlrgicos y zootécnicos
enfocados a pequenas especies.

Oriopedia. Se cuenta con un programa permanente para el control
de la displasia de la cadera. Este programa permite la asesoria en la
reproduccion de ejemplares de las diferentes rozas caninds, asi como
las indicaciones pertinentes en caso de perros positivos a esta enfer-
medad.

Radiologia. Existe un moderno equipo de Radiologia que ofrece servi-
cio tanto para pacientes interncs, como para ejemplares remitidos por
otros médicos veterinarios, entregdndose interpretaciones de los estu-
dios realizados.

Tejidos blandos. Cuenta con un programa de esterilizacion de perros
y gatos criollos, a muy bajo costo en beneficio de la comunidad.

El drea de zootécnia funciona como asesoria en reproduccién y nutri-
cidn de perros y gatos, contando incluso con €l servicio de insemi-
nacién artificial.

_____Federgcidén Capdlila Mexicana A.C, KA
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Flgura 6. Practica de los diplomados y cursos.

Educdacion continua

La Federacidon Candfila Mexicana A.C. cuenta con cursos, diploma-
dos. seminarios y distintos programas educativos durante el ano, como
SON:

Diplomado en estética canina. Impartido por manejadores profesio-
nales de diferentes partes del mundo y por expertos estilistas caninos.
Se lleva a cabo durante los meses de octubre y noviembre en el audi-
torio de la Federacién.

Congresos internacionales de zootecnia en perros, gatoes, y otras mas-
cotas. Dirigidos a médicos veterinarios zootecnistas y estudiantes de
esta carrera. Se llevan a cabo de manera conjunta con la Facultad de
Medicina Veterinaria y Zootecnia de la Universidod Autbnoma de
México.

Cursos de razas de perros y gatos. Planeando para dar a conocer la
clasificacién zootecnia de razas caninas y felinas, tipo de pelagje, mor-
dida, estructura e interpretacion de un estndar. Se programa una vez
al ano durante los meses de junio vy julio.

Diplomado en adiestramiento canino. Abarca temas tedrico practicos
como obediencia, ring francés, shutzhund perros policia y detectores
de droga. Se realiza dos veces al ano en los meses de Marzo y Julio.

Programa “Comparte tu corazdén con tu mascota”. Esta dirigido a riifos
de educacion primaria a quienes se les explica con juegos y demostra-
ciones, como elegir una mascota, los cuidados, la alimentacion que le
debe proporcionar y algunas generalidades del mundo canino.




Figura 7. El Xoloitzcuinile, importante raza pre-
hispénica de México.

Razas prehispanicas

El Xoloitzcuintle.

La imagen que representa a la Federacion Candfila Mexicana es la
de un "Xoloitzcuintle” o perro peldon mexicano, raza venerada entre
los antiguos pueblos prehispdnicos de nuestro pais. Para los Mayas y
Zapotecas, este animal representaba al Dios del rayoe, mientras que
los Aztecas o identificaban como "Xolotl”, el hermano gemelo de
Quetzalcoat, persongje que sostenia al sol en su paso por el mundo
subterrdneo.

Por su historia, sus caracteristicas fenotipicas y su importancia cuitural
el xoloifzcuintle ocupa un nivel privilegiado a nivel mundial.

Existen dos variedades:

*Xoloitzcuintle Standard. Mide menos de 33 y 57 cm. del piso a la cruz.
*Xoloitzcuintle Miniatura. Mide menos de 33 cm. del piso a la cruz.

Funcion zootécnica. Es un perro de guardia y proteccion, el estdin-
dord se exhibe en la categoria de perros guardia, proteccidn y utili-
dad, y el miniatura en la categoria de perros de compania y juguete,

Apariencia general. Su caracteristica principal es la ausencia total o
casi total de pelo, en cuanto a su conformacion este perro se parece
al Manchester Terrier, tiene un conjunto armonioso con movimientos
agraciados, extremidades delgadas y bien proporcionadas.




Figura 8. El Chichuchueno. raza autdc-
fona de México, considerada comoe la
mds pequena del mundo.

Crigen de la raza. Su origen es muy antiguo, los indigenas se ali-
mentaban con carne, que era muy apreciada; se consideraba re-
presentante el Dios Xolotl, de quien deriva evidentemente su nom-
bre, divinidad de la concepcidn religiosa de aquellos tiempos. Su mi-
sion era guiar el alma de los muertos hacia los lugares de su destino
eterno. kn el estado de Colima en las tumbas descubiertas se han ha-
llado efigies de arcifla pulida que representan perros muy parecidos
al Xoloitzcuintle actual. Es considerado “perro de los aztecas”, tam-
bién conocido como “peldn mexicano o perro desnudo”,

EL Chihuahuerio.

Origen de la raza, El chihuahuenfo es la raza mds pequena del
mundo, lleva el nombre de nuestro estado mds grande de la
Republica Mexicana, Chihuahua; de donde se supone que original-
mente vividé en estado salvaje y donde fué capturado y domesticado
por los indios. Existen varias teorias sobre su origen, una de éstas dice:
que esta raza se remonta a la época de los Aztecas y que el empe-
rador Moctezuma Xocoyotzin tenia mas de mil de estos perritos, de
los cuales cada uno tenia un mozo dedicado y se creia que espe-
cialmente los gjemplares de color azul servian para ayudar a las
almas a cruzar el rio de los muertos.

Otra teoria supone que su origen probable es mas bien hacia el sur
de la Republica Mexicana, asi en la arquitectura de la gran civi-
lizacion Tolteca que  habito en Tula, encontramos la efigie de un
perro pigmeo llamado “Techichi®, sumamente parecido al
Chihuahueno de hoy en dia.




Estos decorativos se repiten en Chichén-ltzd, después de gue los
sabios y gloriosos Mayas fueron conguistados por los Toltecas.

Funcion zootécnica. Es un perro “de juguete” por su tamano diminu-
to. Se encuentra closificado entre los perros de compania y juguete
(grupo 1X). Tiene un caracter parecido al del Terrier, guiado por su
aguda inteligencia y fidelidad es especialmente utilizado como perro
de compania, aun mds, como perro faldero. Es un buen labrador,
muy Util como perro de alarma. De reflejos rapidos, valiente y con
gran decisidn, le gusta atternar en sus horas de descanso en la caza
de ratones ¢ algunocs animales nocivos.

Apariencia general. De todas las razas, ésta es la que presenta ejem-
plares mas pequenos, su reducido tamano, sin embargo, no causa
deformidad, deficiencia o falta de armonia en cualquiera de sus
partes. Su utilidad es apreciada como companero y alarma. Su tipo
estd determinado por su gran cabeza amanzada; hocico corto;
grandes orejas desplegadas; ojos notablemente expresivos y estruc-
tura sdlida sin sugerencia de debilidad o fragilidad. De gran tem-
peramento, s& muestra siempre inquisitivo, alerta y vivaz.




3.2 Antecedentes de Expo-Can

Figura 9. El evento de la Expo-Can es visitado por
20.000 personas en promedio.

Desde 1986, se organiza anualmente en la ciudad de México el even-
to canino mas importante en su tipo de América Latina: Expo-Can,
visitado por 20,000 personas diarias y cuya finalidad primordial es dar
a conocer al publico asistente tas diferentes funciones que los perros
realizan al servicio del hombre,

En Expo-Can se rednen los mds destacados criadores, medicos ve-
terinarios, expositores, industria de las mascotas en México y dife-
rentes asociaciones no lucrativas como usuarios de perro guia para
ciegos, protectoras de animales, institutos dedicados a terapia con
mascotas e instancias ecolégicas.

Debido al éxito del evento en la ciudad de México, Expo-Can se
expandid a la Ciudad de Monterrey, Nuevo Ledn, donde se lleva a
cabo anualmente desde 1996,

En Expo-can encontramos variedad de razas de perros expuestas,
encontramos stands donde promocionan algunas escuelas de adies-
tramiento, alimento para tas mascotas, también se pueden obtener
accesorios para ellos, y expertos creadores que venden cachorros
de diversas razas.




Figura 10. Diversidad de espectaculos se
llevan a cabo en Expo-Can.

Expo-Can es un evento, que ademds de ofrecer servicios, nos brin-
dan un espectdculo que muestra las diferentes habilidades del perro,
cuando es educado.

Es una exposicion a la que pueden acudir todo tipo de personas
interesadas en el ramo. Y no precisamente expertos o expositores,
también encontframos familias completas que asisten con sus Mmasco-
tas o sin ellas.

Debido a que el evento se efectia anualmente, los promocionales
tienen una gran importancia, ya que el publico los considera desde
el primer momento que los visualiza. Provocando en ellos el interés de
asistir y participar en dicho evento.
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3.3 Trayectoria de la Exposicién Mundiali Canina

La Federacion Candfila Mexicana A.C. ha obtenido para el pais la
sede de la Exposicion Mundial Caning v Campeonato de las
Américas para 1999, gandndola en Asamblea General de la FCLI. a
otros 20 paises federados que la disputaban.

Este magno acontecimiento canino tendrd lugar del 3 al 6 de Junio
de 1999 en el World Trade Center de la Ciudad de México, ubicado
T en Av. de las Naciones N2 1 Col. Napoles, 03810.

Para este evenfo se espera la presencia de 6,000 perros de todo el
mundo y se calcula un promedio de 5 visitantes por dia nacionales,
para lo cual se cuenta ya con el apoyo de distintas instancias guber-
namentales como son: Secretaria de Comunicaciones y Transportes,
Secretaria de Turismo, Asociacidn Mexicana de Hoteles y Moteles y
ol e Servicio Postal Mexicano, entre otras.

Lipasiviame
 Caovelichnmes
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Se ha obtenido la autorizacidén para la impresidon de una serie de tim-

L bres postales conmemorativos que promoveran nuestras razas prehis-
o tio Mo, o donds s vt a cabg  PONICas y se ha logrado el soporte de companias de alimentos para
la Exposicion Mundial Canina en 1999, mascotas y de dlgunas industrias de los ramos farmacéutico, auto-
movilistico y de informdtica.

En la Exposicidn se prepararan para ser anfitriones del mundo en esta
exposicion que marca el fin del mitenioc. E siglo XXI verd una
Federacion vestida de gala, que habrd mostrado a los asistentes 1a
calidad y calidez de Candfila Mexicana.,

________Fedejaeidn Go




En la Expo-Mundial se trataran:

Titulos de Conformacion y Belleza.

Requerimientos.
Obtencion del titulo de campedn mexicano.
Obtencion del titulo de campedn internacional.
Obtencidon del fitulo de campedn de la américas joven.
Obtencion del fitulo de campedn de tas ameéricas.
Obtencidon del titulo de campedn mundial joven.
Obtencidn del fitulo de campedn mundial.

Eventos Paralelos.

Competencias de agilidad
Competencia de Fly Ball
Perro de Frisbee

Obtencién de Titulos de Obediencia.

Novicio "A" Perro Companero "A”
Novicio “B” Perro Companero "B”
: "Open A" Perro Companero Excelente "A”
Figura 12. El objefivo generd de "Open B Perro Companerc Excelente B”
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lo Federaciin es el fomento y Perro de Utilidad.
mejoraméento de las razas cank
nas en el pas.
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Clases de Exhibicion.

Mancuerna

Equipo

Semental

Hembra reproductora
Retiro

- Un requisito importante es 1a Inscripcién para ia Exposicion Mundial
Figura 13. "Competencias de agilidad®, Canina.

Para poder participar como expositor de uno o varios penros en la
exposicion mundial caning, se debe inscribir a cada ejemplar utilizan-
do una hoja de inscripcion oficial, pudiendo hacerse la inscripcion
para cada una de las siguientes clases:

Cachorro "A” Perros de 3 meses a un dia de 6 meses.
Cachorro "B” Perros de 6 meses a un dia de 9 meses.
Cachorro "C” Perros de @ meses a un dia de 12 meses.

Joven Perros de 15 meses a un dia de 18 meses.

Libre Perros que no sean campeones mexicanos,
Cumplidos los 15 meses de edad.

Trabgjo Para perros que ya pasarén prueba de trabgjo.,
Cumplidos los 156 meses de edad.

Especial Exclusivamente para perros que sean campeoneas

mexicanos, siendo considerados excelentes.




3.4 Difusién y promocién del evento

i =3
Figura 14. Eventos patrocinados por algunas
companias de alimento para peno, que pro-

mocionan a la Federacion Candfila en sus
diversos eventos.

La Federacion Candfila Mexicana A.C. promueve sus eventos y a
ésta misma por medio de |a revista “Perros Pura Sangre”.

Es un organo oficial de comunicacidon de la Federacion. Con perio-
dicidad mensual, es la revista candfila mas importante de habla his-
pona. Cuenta con un tirgje de 10,000 ejemplares que se distribuyen a
nivel nacional, ademds de ser enviada a los paises miembros de la
Federation Cynologique Internationale (F.C.1.).

En su contenido encontramos articulos que hablan de diferentes
razas de perros y gatos. Articulos que nos dicen como cuidar a nues-
tras mascotas, como adlimentarlos, educarlas y hasta de su historia,
Encontramos anuncios, todo referente a perros como: escuelas de
enfrenamiento y adiestramiento, laboratorios de reproduccidon, venta
de cachorros, tatuagjes, venta de alimentos y accesotios para perros y
gatos; y sobre todo anuncios oficidles de la Federacion: calendarios
de exposiciones para el afno que corresponde, eventos, e informa-
cion de cada exposicion respecto a inscripciones y pagos de stands.

Otro medio de difusién es la Pagina Electronica http://www.fcmac.org.
En la cual encontramos toda la informacion necesaria respecto a la
Federacién Candfila Mexicana A.C. También nos proporcionan datos
con relacién a las diferentes exposiciones que se llevan a cabo en el
campo de la Federacion o bien informaciéon de los diversos eventos
magnos como son las Exposiciones anuales y mundiales caninas.

5
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3.5 Soportes para promocion

Figura 15. Revista “Perros pura
sangre” Distribuidas a los socios
de ia Federacion y en venta.
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Figura 16. Pagina elechidnica de ko Federacion

Caonéfila Mexicana. A.C.

La Federaciéon Condfila Mexicana A.C. Se apoya con soportes grafi-
COs para promover sus eventos. Por ejemplo ahora que se presenta la
oportunidad de la Expo-Mundial 99, se ha hecho uso de su pagina
electrénica, de la revista "Perros Pura Sangre”, de folletos en dos
diferentes formatos -carta y oficio- y carteles en formatos:

Q0 x 70 cm. y tamano oficio.

Estos soportes graficos, los distribuyen unicamente en las exposiciones
anteriores a la que promueven. Todos los interesados y los que acu-
den a los eventos caninos son 10s que adguieren este tipo de infor-
macidon. Los carteles son pegados en las instalaciones de la
Federacion Candfila Mexicana A.C. ya que regularmente ahi se
atiende al publico, y en todas las exposicones que se llevan acabo,
dentro y fuera de la ciudad de México.

Los folletos fambién son proporcionados a toda la gente que los solici-
ta, y también son enviados por correo a las personas inscritas en la
revista “Perros Pura Sangre”. Asi también se les proporcionan en las
instalaciones de la F.C.M.

___Federgeion Canghil




Figura 17. Oficio.

WORLD - D O G-
$ HOwWwW

wm e L. o
* FEDERALICN CANOS LA MEKDANA -~ .
s i AR TR
La,
WORLD CHAMPLONGH®
AMERICAD CHAMFCHT O

'HIERNATHMAL CHAMPIONGH:P
MEGCAN CHAMPONSHP

A

EXPOSICION
PMUNDIAL-
£ AaNINA

LI
e

P
CAMPECHATO MUNDIAL
CAMPECHATO DL LAS AMERICAS
CAMPEONATD INTERMACIONAL
CAMTEONATO WEXCLAND

Figura 18.Carta

Aqui se muestran los folletos disenados para el evento. Se complacen
en invitar a todo el publico a la Expo-Mundial-Canina, cada uno con-
teniendo la informacidn necesaria para el lector.

Los folletos y carteles son editados en espanol e inglés, debido a que

dicha Federacion es internacional, y el segundo idioma mas usual es
el inglés.

 Federg




Desarrollo grafico
del Cartel




4.1 Metodologia

Modelo de! Proceso de Disefio segin Guguelot:
* Presentacion del problema.
* Andlisis del estado actual.
* Definicion del problema y de las metas.
* Creacion de alternativas.
* Evaluacion y seleccion.
* Planificacion de la produccion.

Retomando el modelo, se prosiguio a trabajar en el diserio del cartel
para la Federacion.

Presentacion del problema

La Federacion Candfila Mexicana A.C. obtuvo la sede para llevar a
cabo laredlizacion de la exposicidon mundial canina 1999 en México.
En la cual serd de gran importancia difundir o promocionar dicho
evento. Razdn porla cual se solicito el diseno un cartel.

Andlisis del estado actual

La Federacidén cuenta con medios de promocién como son: Los fo-
lletos, la pagina electronica, la revista que edita “Perros Pura Sangre”
y con carteles que disenan ahi mismo. Pero para promover este




magno evento, lo desean hacer con el apoyo de un cartel que sin-
tetice la idea principal, en una imagen que provoque inquietud
en el espectador. Y a la vez lograr que el publico acuda a la cita.

Definicion del problema y las metas

El promocionar o difundir un evento quizds no sea un problema, mas
bien lo llamaria una situacién social que requiere de medios grafi-
COs - visuales para comunicar y transmitir un mensagje.

En este caso la situacidn social seria el evento llamado: Exposicién
Mundial Canina Meéxico 1999. Organizada por parte de la
Federacion Candfila Mexicana, A.C., de la cua!l surge la necesidad
de difundir y promover dicho evento, para lograr recibir un nimero
mayor de visitantes y espectadores a la Expo-Mundial.

La “problemdtica” a resolver es cOmo y con qué promocionar el
evento. Razdn por la cual la Federaciéon Candfila propone y solici-
ta que se redlice un cartel con un gran contenido visual, que al ser
percibido por el auditorio provoque cierto interés en él, consiguien-
do asi respuesta de la audiencia.

A partir de este momento la "problematica” aresolver es realizar el
s R T disefio del cartel, cubriendo la necesidad del clienfe: Promover y
ldentidad grafica de la comunicar al publico de dicho evento.

Federacidn  Candfila
Mexicana A.C. Las metas a cumplir: 1) Obtener el diseno de un cartel para la mun-

dial 1999, que contenga todos los conceptos en una sola idea.
Reflejar el mensgje en una imagen legible y agradable a la vista,
pero sobre todo un cartel que cumpla la funcidn principal llamar la
atencidn del pdblico a primera instancia, logrando conseguir la

______Peigkallo groleo del eaife! | RV



reaccion del espectador. 2) Reproducir el cartel y distribuirlo en dife-
rentes eventos que se lleven a cabo antes de la mundial, con el obje-
tivo de enterar a todo el auditorio interesado en el tema de los perros
y diferentes razas. As también distibuido en las diferentes Asociaciones
Candfiles del mundo y veterinarics. 3) A consecuencia de esta disfusion
del evento, esperar y recibir a miles de espectadores, logrando asi
que la mundial sea un éxito.

Creacion de alternativas

Una vez llevada a cabo la entrevista con la coordinadora de eventos
la Lic. Teresa Rodriguez Irizar y el Doctor Juan Luis Martinez de la
Federacion Candfila Mexicana, y conocer sus puntos de vista con
respecto asu necesidad. Se analizo el material grafico con el que tra-
bajan, asi también se compararon los diferentes disefos de cartel que
se han empleado en otras mundiales de diferentes paises (Puerto
Rico, Helsinki, Newfoundland, etc.), asistimos a las diversas exposi-
ciones caninas que se redlizan durante todo el ano, recopilando toda
ia informacién grafica-visual necesaria, para contribuir en gran medi-
da en la creacion de los bocetos para el disefio del cartel, comple-
mentando esta informacién con una investigacion general de lo que
se conoce como Federacidon Candfila Mexicana A.C.

Conociendo todos estos datos y considerando la importancia del
evento, se comenzo a trabajar y presentar diferentes alternativas
para el disefo. Contemplando que el diseno debia reflejar todo un
concepto en relacidn al perro, al mundo, a México vy lo que cono-
cemos como show o espectaculo.
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En esta primera propuesta de diseno, se retomo la imagen del petro
que aparece como Identidad gréfica de la Federacion Candfila
Mexicana. Haciendo uso de los colores hacionales de México, de ple-
cas que contfienen las banderas de los paises gue conforma la
Federaciéon Internacional Candfila. La tipografia es tipo bold, para
obtener un mejor alcance de lectura por parte del espectador.

Es un diseno realmente sencillo, podria decir un tanto rigido y simétri-
co. Aqui se pretende decir el mensaje escrito en forma grafica. La dis-
posicidn de los perros fué con el propdsito de manifestar que en el
evento se encontrarian y reunirian diversas razas caninas, No impor-
tando colores, tamanos y niveles. Se subraya adn mds con el uso de
los colores nacionales gue ia exposicidn serd en México aungue en
forma escrita lo podemos apreciar. Con el uso de las banderas y &l
mundo que apreciamaoes en la palabra POG, ratificamos que el even-
to serd mundial, en la que participaran miles de perros de todo el
mundo.

En esta propuesta podemos encontrar pequenas deficiencias, pues la
distribucidén de las palabras no fué la mejor, ya que al ser leida se
intferrumpe la idea general del mensaje. No tenemos unificacidn com-
pleta del disefo, aunque los conceptos se reunen agul. Si se omitie-
ra la informacion escrita, seria un poco complejo describir el mensaje
y la idea que nos quiren transmitir. Recordemos que una imagen pude
hablar por si sola y ser mejor entendida cuando esta confirmada por
el texto.




Otra alternativa con referencia a la primera propuesta, es la que
podemaos ver ahora. Los elementos se mantuvierdn en la misma posi-
cion, simplemente se adecuardn al color del fondo, que en este caso
es negro. Podemos apreciar que cada elemento resalta mas, debido
al contraste que hacen con el color negro, pero adn asi esta alterna-
tiva no cubre todas las espectativas del diseno que se requiere, razdn
por la cud! se prosiguio a trabajar con otras propuestas.
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En esta propuesta ptimeramente se frabgjo en la sintesis de un perro
raza: schnauzer miniaturq, pues era una de las cuales se prestaba con
mayor facllidad para la sintesis grafica, consiguiendo asi posicionana
hacia diferentes direcciones, conformando una estructuta que repre-
sentard un rompecabezas. Este rompecabezas al ser resuelto, uniria
las palabras: “WORLD DOG SHOW" (Exposicion Mundial caning). Con
el propdsito de transmitir la idea principal y el nombre de la exposi-
cién. Confirmando una vez mas la importancia de los perros en este
eenn

La pieza suelta que se encuentra en la parte inferior de este
rompecabezas se dispuso de esa manerq, fratando de representar al
altimo perro que faltaba, para llevar a cabo la expo. Los diversos co-

{
: Q { fores representan a los continentes que conforman al mundo, sub-
D6

rayando que el evento serd para todos los perros del mundo. El tipo

1 {'4 de letra que se empleo fué bold procurando ser o mas clara posible.
M» Distribuida en la mayor parte del area del rompecabezas, para lograr

de esta manera un mejor alcance de lectura a larga distancia.

I ’ 4 En e§1e disefio se pretende transmitir el mensaje de manera quil y
MERICOTY sencilla. Procurando no hacer uso de muchos elementos, para evitar

T or s e i1 w3 confunsién en el momento de estar visualizandolo. Aunque a pesar
de estas consideraciones, encontramos clertos problemas de lectura

Boceto 3 en la propuesta. A larga distancia no era facil entender las piezas que

unian el rompecabezas vy la legibilidad de Ias letras se confundia por
el color del fondo (amarillo) y por las mismas lineas que conforman la
figura del perro. Cabe senalar que al visualizar la imagen con dete-
nimiento y mas cerca, se comprendia mads faciimente la idea.

T
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Pero el objetivo no era lograr esto. Habia que considerar que el cartel
se debe entender a primera vista y a distancias largas, la forma en
gue se transmite un mensaje No debe ser tan compleja, al contrario
tiene que influir en el buen entendimiento del lector.

Retomando esta propuesta surgid otra alternativa, modificando ani-
camente los colores y el fondo del cartel. Alhacer uso del color negro
y por razones logicas, los contornos de los perros se aplicardn en blan-
co, pretendiendo de esta manera ser mds legibles.  Dicha alternati-
va fue aceptable, pero redmente no cubria o resoMa la “problemdtica”
planteada. Recordemos que el diseno debia contener un gran peso
visual y a la vez provocar reaccion inmediata en el publico. Por lo
tanto al publico hay que presentarles imagenes que en un primer
momento los cautiven.

JUNE 3rd.-6th. 1999
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P e MINK U7 TEONS s 230 56 5 La presente propuesta se realizé con imagenes fotogrdaficas: repre-

sentando graficamente los conceptos principales de este evento. Se
recurrio a la fotografia, porque de alguna manera es un medio por el
cual podemos representar las cosas 10 mas cercano a la realidad.
En esta propuesta también se mantuvo el mismo propdsito e interés,
comunicar y provocar reaccion al espectador.

Se realizd una composicion, tratando de unificar elementos que son
representativos de México como la piramide, el perro "xoloitzcuintle”,
colocando los continentes  en la parte superior, simulando ser las
nubes, que también representan al mundo. El arreglo tipografico se
hizd en tres bloques, aplicandoles textura del fondo que corresponde
al que se encuentran. Los datos secundarios se dispusieron alrededor
de toda la imagen enmarcandola, con €l fin de no saturar con mas
elementos la composicion de la imagen. Obteniendo asi un carfel en
el cual la informacion escrita no obstruyera la legibilidad del mensaje.

En estd propuesta se aprecia un gran colorido y varios elementos que
nos refieren algo, por ejemplo los continentes nos afirman la seriedad
mundial que tendra esta expo, la precencia de perro "xolo” nos con-

.. ik firma la paricipacidén de las razas caninas, la pirdmide nos remite a
WORLD DOG SHOW 1999 México, etc... y cada elemento tienen su razén de estar en el diserio.
Boceto 5 Pero analizandolo desde el punto de vista funcional, podemos decir
que a pesar de los datos escritos que se proporcionan, surge duda en
el entendimiento del publico. Por lo tanto este diseno no cumple en
su totalidad resolver la "problemdatica” planteada.

W) 1 1 WILANTD IOVEL QTIO W ¢eel HLS- (THE INAL 726 5es o

PR

TEDFRACIO N € ANCHILA AP ANA

i IR

_Desorpllo gréfico Jel ¢ar,




P e SHNEC OV I FIVEIT ¥ AN 085 20 ey S1dd oy

DTN A A

FALE

TEDERACION CAN LA MINCANA AL

. i it

WORLD

DOG SHOW

1999 O

i) OVYNIN O OYILINTD 1AVHE TS0 N et HA9- Qe INID o

859 Wyt

Boceto 6

De la propuesta anterlor se derivo esta alternativa, modificando cier-
tos aspectos de algunos elementos participes del disefo.

El perro se dispuso en primer plano con el fin de representar a todos
los perros del mundo, que son el punto importante de este evento. En
los continentes se hace resaltar con los colores nacionales a nuestro
pais México, recalcando el lugar de la cita. La disposicion de las pa-
labras WORLD DOG SHOW se modificardn minimamente, aungue sin
lograr una mejor unificacion con el resto de la imagen.

Es una alternativa que hasta el momento no lograo resolver la necesi-
dad al 100%. Cumple con ciertos aspectos que se desean reflejar,
pero en su totalidad no es la mejor opcion para el disefio del cartel,
por lo que fué necesario refinar mas la idea.




Una segunda alternativa a la propuesta ya mencionada, es 1a pre-
sente. Se redlizardn algunas correciones, sustituyendo la imagen del
perro por ofra de uno mdas estllizado. El arreglo tipografico cambio,
se ubicd en la parte inferior del cartel en catado blanco, para ha-
cerlo resaltar sobre el pasto. En segundo plano se ubico 1a pirdmide
de manera mdas discreta, haciendo referencia a México. Los conti-
nentes se refinardn mas para lograr una mejor presentacion y legibi-
lidad. Y los datos secundarios se colocarédn en la misma posicion,
sobre un fondo negro, intercalando algunas banderas de los paises
participantes.

Con estos arreglos se obtuvo una imagen diferente, apreciamos una
panordmica mas despejada y de mejor entendimiento. Se puede
distinguir un elemento de otio y a la vez encontrar la relacion que
existe con el mensgje.

Es una alternativa que se resolvio o mejor posible en relaciéon a la
problemdtica, visualmente fransmite el mensagje. Es un diseno que
atrae 1a mirada del auditorio primeramente y segundo comunica la
idea por medio de una imagen que se confirma con el texto.

oy Nagare Yt 3 Pensando en presentar dos o fres disenos, se propusieron otras alter-
g lt) . 2 A nativas.

W Wil Trade Genler T séxico, CITY

Boceto 7
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En esta propuesta encontramos un cambio radical encuanto a los
elementos y la forma en que se representa el mensaje.

Se observa que la imagen del perro se conserva igual a la anterior,
unicamente se le agrego un pequeno distintivo tricolor que repre-
senta los colores nacionales en una medalla que se les otorga a los
perros ganadores en las exposiciones. La sombra que proyecta el
perro son los continentes, representando al mundo. E fexto que
forma las palabras World Dog Show 1999, se unificd en un mismo
bloque, proyectando una ligera sombrQ. El fondo del cartel es blan-
co. lo cudl permite que cada elemento sobresalga por sus propios
colores asignados. Los datos secundarios son colocados en la misma
posicion.

Esta propuesta se considerd importante, porque es funcional, en ella
encontramos los elementos conjugados de manera mas conve-
niente, pues al ser visualizado se comprende sin fanta dificultad.
Aqui vemos reflejada la seriedad, profesionalismo y calidad del
evento. Y por la sencillez y simplificacion de elementos, obtenemos
un diseno claro y legible para el espectador,

>0 delcate!
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Boceto 9@

En esta alternativa, solo se ajustardn algunos elementos, El color del
texto paso a ser calado en blanco, debido a que el fondo es un
degrado de colores: Del azul al verde y del verde al café. Los co-
lores son atenuados para evitar confusion en el momento de vi-
sualizarlo. Fuerdn seleccionados estos, ya que son representativos del
mundo, asi como los contfinentes, La informacion secundaria se
encuentra ubicada en la misma posicion.

Aqui se procuro dar un mayor impacto visual, pues el color siempre
juega un papel importante frente al espectador. Este elemento seria
la variante a la propuesta anterior, siguiendo los mismos pardmetros
y persiguiendo el mismao objetivo. Aunque cabe mencionar gue
todavia existe un pequeno detalle que no favorece al diseno en su
totalidad y este seria la ubicacion de los datos secundarios, razdn
por la cual se tfrabajo mas en el diseno.

> grético delcanel AR




Boceto

Retomando las propuestas anteriores, se considerd importante omitir
ias banderas y solamente hacer resaltar el aspecto mundial del even-
to por medio de los continentes. Pensando un poco mas en el con-
cepto de lo que significa show o espectaculo, se aplicardn los co-
lores verde- azul- rojo y luz blanca, representando las luces que se
proyectan hacia e perro, resalfando mas su presencia y justificando
la sombra que el perro proyecta. Obteniendo un ambiente que se
asocia con un espectdculo, show, fiesta, etc. Estos colores no solo se
justifican por lo que es un espectdculo, también se asocian con los
colores nacionales de México y sumado a esto el perro xoloitcuintle,
confirman mds la sede del evento. El bloque de las palabras se agjus-
to de acuerdo al color del fondo, para obtener asi una buena legibi-
lidad de la informacion escrita.

Es una propuesta considerada como la mejor resuelta. Pues cumple
con su funcién y sobre todo conjunta todos los elementos en una sola
idea.
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Boceto 11
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La propuesta anterior se concluyd ast, ia imagen total del cartel se
insertd en un fondo negro, que a la vez funciond de base para colo-
car la informaciéon secundaria y los logotipos. La tipografia se dispuso
en calado y en un puntaje no muy alto, para no saturar el area de
elementos, considerando que debian ser legibles para poder leerse
sin problema. Los logotipos se justificardn con los lados verticales del
la Imagen, manteniendo una justificacion de los elementos.

Esta propuesta ya concluida, fué una de las cuales se considero mas
acertada en cuanto ala necesidad que surgié por parte de la F.C.M.
cumple con relacidn a la problemdtica, disenar un cartel que
impacte y atraiga inmediatamente a la vista. Comunica el mensaje
escrito de manera grafica, procurando ser funcional y claro. El utilizar
pocos elementos y unificarlos en una sola ideq, ayudan sin dificultad
a transmitir el mensaje. También fué importante considerar que esta
propuesta frente al espectador fuera agradable, cubriendo parte
de lo estético, pero también lo funcional.

Bl auditorio deberd sustraer la parte mds importante del cartel: el
mensqgje, el cual esta destinado a todas aquellas personas que se
intferesan por mantener cuidadosamente al perro 0 mascota que se
encuentran bajo nuestro cargo.

__Besardllo grdlico del carle! .
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Evaluacion y seleccion

En esta etapa de decision, primeramente se hizo una evaluaciéon
de las diferentes propuestas que se redlizardn para el cartel
Considerando si cada una cubria ia funcidn de comunicar €l men-
saje legiblemente, y si a primera instancia captaba la atencidn del
espectador. Valorando estos aspectos, se presentardn estas tres
propuestas a la Federacidén Candfila Mexicana A.C., para selec-
cionar e! diseno mas cercano a lo que solicitaban.

El haber seleccionado solo fres propuestas de diseno para el car-
tel y presentarlas a la F.C.M. fué por el siguiente motivo: consideré
estas propuestas como las mas acertadas a lo que se esperabaq,
cumplen y cubren la necesidad de representar por un medio gra-
fico, lamativo e intecional basado en conceptos, el mensaje que
la federacion transmite.

Fué importante presentar estas propuestas al “cliente”, pues su
opinidn siempre es considerada, recordemos que su necesidad y
“problemdatica” es la que se trato de resolver. Ante él se presen-
tarén tres dummys.
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1. Primera Propuesta de Cartel.

Primera propuesta

Como ya se explico anteriormente, en esta propuesta se empleardn
elementos que tratan de representar por medio de su imagen con-
ceptos manejados en el nombre del evento. "WORLD DOG SHOW
1909",

Reflejar por medio de esta conjuncion de imagen y texto, el menscje
dirigido al espectador. Comunicarles e informarles en retacion al
evento mundial, invitaros asistir en compania de su perro a este
magno evento.

Se pretende atraer la vista del publico, conseguir que al verlo com-
prendan el significado de la imagen. Pero sobre todo provocar gue el
espectador se interese verdaderamente por el mensdje y obtener
COMmoO consecuencia respuesta de él.

Es preciso mencionar que esta propuesta resulto ser un poco confun-
sq, pues el tener una pirdmide como elemento secundario, hizo pen-
sar que el evento se llevaria a cabo en una zona arqueolégica, algo
que no es cierto. Sin embargo se empleo esta imagen tratando de
enfatizar que la exposicidon seria en México. Aungue este era un
pequeno detalle que no favorecia del todo al diseno. La propuesta
sigue funcionando, ya que reponde a la “problemdatica”.
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2. Segunda Propuesta de Cartel.

Segunda propuesta

Esta segunda propuesta que se presento al cliente y que ya fué
explicada anteriormente, se considero importante porque en ella
encontramos elementos que se conjugan sin tanta complejidad. Ef
color fué considerado importante al igual que la imagen del perro
y los continentes del mundo. Esta combinacion y distribucidon de
elementos favorecen de alguna manera la lectura de la informa-
cion grdfica y escritq.

El disefio contiene los coneptos que se planteardn desde un prin-
cipio, cumple y resuelve la necesidad del cliente, vy la “pro-
blemdtica” planteada. Aunque cabe senalar que el diseno debia
pulirse mds, pues el manejo de las banderas esta por demdas, yo
que el mundo lo encontramos representado por los colores y la
misma sombra del perro; son elementos que sobran y debian omi-
tirse. La ubicacaién de la informacién escrita-secundaria, no esla
mejor, razon por la cual se penso en colocarna en un lugar mas
optimo. En este diseno solo debia tabajarse un poco mas, pues la
propuesta se considero aceptable, por la manera en que fué
resueltq.
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3. Tercera Propuesta de Cartel.

Tercera propuesta

Esta tercera propuesta fué considerada como la més acertada en
relacion a la “problemdatica”. En elia se reflejan los aspectos prin-
cipales del evento o la llamada exposicion mundial canina 1999,
Cumple con el objetivo del cliente y del propio, ya que en este
encontramos la conjuncidon de los etementos formando una sola
imagen, que funciona gracias a la buena dispocision de cada
uno de ellos. Estos factores favorecen el buen entendimiento de
la informacién y por lo tanto del mensaje. Aunque cabe men-
cionar que también es importante el tipo de publico al que nos
estamos dirigiendo. pues su conocimiento y relacion con este tipo
de eventos, favorece a la respeuesta que daran al percibir el
mensaje que contiene el cartel. Ademdés fué considerada la mao-
nera de distribuir el cartel, ya que se encontrard en clinicas ve-
terinarias, Asociaciones caninas del mundo, repartido a personas
en la F.C.M. y expuesto en los previos eventos a la mundial,

Este diseno cumple satisfactoriamente la necesidad de
Federacidn Candfila Mexicana, al igual que resuelve la “pro-
blemdatica” de transmitir con una imagen el mensaje.
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Al presentar las tres propuestas en la Federacion Candfila, se llevo
a cabo la seleccién del diseno de cartel, considerada como mejor
la tercera propuesta. El cliente quedo satisfecho con la ideaq,
comento sus puntos de vista y solo sugirio se le agregard un icono
mas, que es caracteristico del evento y la palabra México.,

Se corrigieron los pequenos detalles que el cliente solicito, y se tra-
bajo detalladamente el diseno. Obteniendo como resultado el
cartel que ahora se muestra.

El formato del cartel es de 90 x 60 cm,

Se realizd en el programa photoshop V. 4 e illustrator V.7.

La fotografia del perro se manipulo y retocd en photoshop.

El mapa se deformd, hasta obtener la forma de sombra, simulan-
do ser la del perro. Se le aplicd un relleno negro y un fiitro llomado
blur (suavisador de sombras).

Se aplicd un filtro lamado render-lighting effects- que contiene 1os
colores verde- azul y rojo (RGB), dando como resultado, las luces
gue se proyectan hacia el perro.

Los tres logos y el texto en general, se redlizardn en illustrator,
trazéndolos por medio de vectores. Considerando que los detalles
no perdieran calidad (los archivos se salvardn en formato EPS).

El disefio se trabajé en un principio en tamano carta, pero al ser
finalizado se guardo en formato TIFF, se exporto a un programa lla-
mado live picture, en el cual se establecierdn las medidas
reales : 90 x 60 cm. sin afectar la calidad de los elementos del
cartel.




Fotografia del perro seleccionado para el cartel.
Tipo de pelicula: Fuiji velvia 50 asa.

Formato: 35mm.

Diafragma: 8y 5.6 Velocidad: entre 60y 125,

Los tres logotipos que se insertardn en el cartel, se creardn en illus-
trator, para conservar la caracteristica de vector y guardarlos en for-
mato EPS., posteriormente se insertardn en el diseno. Cabe mencionar
que se creardén de esta manera exclusivamente para este proyecto.

Contorno -Pantone. 109c.
Sélido- Pantone 194c¢
Boflitas relieno- Pantone 193¢

Contorno - Calado blanco
Solido- Pantone 311¢

Sélido - Warm Red- ¢
Calado blanco.

Estos colores son institucionales de la Federacion Candfila.

o ______Desaugllogrdfico delcaifei R
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Disefo: Sandfa Zacarias Buendia

June Zrd-Gth.

World Tracle Center

Arreglo tipogrdafico principal. El texto también se construyd en illustra-
tor para insertarlo en el cartel. La fuente es: Denmark-Bold,

Esta fuente tipogrdfica se considero para el texto, por ser legible y a
la vez formal, sin tener tanta rigidez en su movimiento. Ademas de
poder leerse sin dificultad a larga distancia.

Datos secundarios. Creados en illustrator, contiene la fecha, direccion
de la Federacion, lugar del evento, teléfonos y fax. La fuente es:
Technical. Y el crédito con la fuente: Garamond,

Estas fuentes tipograficas fuerdn empleadas por tener un esfilo que
ayudan g leer sin dificultad y mantener la atencién del lector sin
provocar desinterés. Visualmente agradan a la vista.

Meéxico, CITY

Federacidn Candfila Mexicana A.C, Zapotecas W29 Col. Talcoligla

Cr144350, Médo DF. Tde: 6559550-51504;1&? Fax 6557562

Planificacion de la Produccion

En esta etapa se trata de qjustar el diseno a los materiales, de acuer-
do alos costos, la durabilidad y la produccion.

Sugerencias al cliente.

Tipo de papel.

* Papel multiart- semimate de 150 o 200grs.

* Papel Phoenix imperial- semimate o brillante de 225 grs.
* Papel couché- semimate de 150 0 250 grs.

. Desanolle gidtico déTcdnel.  RPLS



aly] Jroded6in México, CITY °
=8 i
Word Trade Corir

Federacion Candfila Meearta AL, dapotecaaN28 (ol Tiskcolga
CP.14430. Moko OF. Tde 6559850 SB0445 Fm HO0TEE2

Se consideraron estos tipos de papel porque la impresion de los
carteles conservaria su calidad y buen acabado, y el tipo de gra-
maje seria el mas apropiado debido a que el formato del cartel
es grande, por lo tanto tiende a pesar un poco, y asi se podria evi-
tar el mattrato o averiaciéon de este.

Maquina para reproducir e! cartel.

Formato de Q0 x 120 cm.

Plana. Las hojas de papel se colocan extendidas.
Linegje de impresidn. 250 lineas.

Impresidn con tintas PROCESS.

Cantidad . 10,000 ejemplares.

Cartel: "World Dog Show Mexico 19997,
Técnica: Digital
Formato: 90 x 60 cm.

__Pesguollo grdfico



Produccion real

Una vez presentada la propuesta en Dummy vy las sugerencias de |a
produccion a la Federacion Candfila Mexicanq, esta se encargo al
100% de lo produccidon del diseno del cartel, ya que cuenta con su
propia servicio de impresion y reproduccion de materiales graficos-
impresos que emplean como medios de comunicacion y promocion
para ia misma.

Impresién

El total de ejemplares que fuerdn impresos: 10,000,

Tipo de papel en que se imprimio: Couche a dos caras a 200grs.
Tipo de impresion: Offset

Linegje de impresidén: 150 lineas.

Costo real: $ 7,600.00

Modo de distribucion

En clinicas veterinarias.
En Asoclaciones caninas del mundo. (FCD.
Miembros inscritos en la Federacion.




Justificacion de los elementos que forman el cartel

Perro

El perro Xoloitzcuintle fué seleccionado para el cartel, porque es una
raza prehispdanica e identificado a primera vista como un perro mexi-
cano. Su presencia en el cartel acentia la idea de! mensaje y del
evento, que se llevard acabo en el pais de México. El aparecer en el
diseno resalta mds el tema sobre los perros, y contribuye mas la com-
prensidn del mensaje. También se considerd este tipo de raza, porque
aparenta ser elegante y tener presencia, caracteristicas que favore-
cen y unifican el diseno total del cartel. Razén por fa cual se planed
la toma fotografica de cuerpo completo y perfil, para enfatizar el
tema principal.

Mapa

La sombra que proyecta el perro, estd conformada por los conti-
nentes gue forman al mundo. No se hizo uso de una sombra normal,
porque el propdsito es hacer notar graficamente que el evento de
los perros serd mundial. Quizds pudierdn aplicarse una serie de ban-
deras que representan a los paises que forman la Federacion
Internacional Candfila, pero el objetivo no era saturar el cartel de ele-
mentos que obstruyerdn la legibilidad del mensaje. Por tal motivo se
considerd mads pertinente utilizar el mapa de los continentes como
sombra del perro, tfogrando asi coherencia con las luces que se direc-
cionan hacia él y dar mas realismo en cuanto a la posicidon en que lo
vemaos.

Colores

En este cartet se aplicd un filtro de photoshop.( ya mencionado ante-
riormente), conteniendo tres colores luz: verde, azul y rojo. Con la
intension de representar lo que es show & espectaculo. Procurando




dar la gpariencia de un escenario, en donde el protagonista es el
perro, iluminado por las luces de color que lo hacen resaltar mas. Las
luces que caen sobre el perro, ayudan a justificar la sombra que este
proyecta. El manejo de los colores verde y rojo, se aplicaron con el
proposito de resaltar mdas que el evento se llevard a cabo en México,
debido a que son colores gue identifican al pais.

Et degradado azul que se aplicd, esta conformado por el azul marino
188-1 y el azul 207-2. Con el fin de representar 1o que se entiende por
mundidl. Ya que generalmente este color es asociado con el cielo o
el mar, elementos que forman al mundo. También se considerd que
este color se asocia con lo elegante y formal.

Con ios colores ya mencionados y una luz blanca, se tratd de unificar
mds el diseno. Esta luz blanca, se colocd en la parte donde encon-
tramos el mapa & la sombra del perro, fratando de iluminarlo, para no
restarle Importancia al aspecto mundial del evento.

Como se menciond desde un principio, una de las funciones del car-
tel es atraer la atencion y mirada del publico, razén por la cuat se
aplicardn los colores que podemos apreciar en &l Tratando de tener
una buena legibilidad en el texto.

Texto
El arreglo tipografico que se aplicd: WORLD DOG SHOW MEXI-
CO,1999. Fué planeado para tener una lectura gue no se inte-
rrumpiera. Evitando confusidn en el mensaje. A la tipografia se le
aplicéd calado blanco, para resaltario y contrastarlo con el color del
fondo.




A este blogue de texto se le agregd una ligera sombra negra, simu-
lando ser proyectada por las letras, y efecto mismo de las luces que
se aplicaron. Esta sombra también ayudd a dar un poco de volumen
a las palabras.

La fuente tipogrdafica es Denmark - Bold. Seleccionada asi para ayu-
dar a tener un mayor alcance de legibilidad a larga distancia.
Recordando que mientras mas pesado seq el texto que encabece al
cartel, mas rapido se podrd identificar el mensgje. Aclarando que la
funcion del texto es transmitir © decir en forma escrita el mensaje, 6
bien acentuar la idea principal de la imagen.

La ubicaciéon del arreglo tipogrdfico se encuentra en un lugar Hlama-
do centro optico, que es un poco mas arriba del centro de la hoja.
Esto es con el propdsito de ser visualizado mas rapido por el publico.

Fondo negro

El uso del negro 325-1, fué principalmente enmarcar la imagen de
manera total y utilizdndolo como apoyo para ubicar los elementos
secundarios, considerando que debia existir una buena distribucién
de los elementos, para conseguir legibilidad en el diseno. Este fondo
negro gque a la vez sirve de marco para la imagen, hace resaltar mas
los colores que se aplicardn, y unifica mas el diseno.

Elementos secundarios

La ubicacion de cada logotipo se justificd con cada lado vertical de
la imagen y con su centro. Esto fué con el propésito de lograr unidn
de los elementos con la imagen. Unicamente se colocardn tres logos
que representan a la Federacion Candfila Mexicana. Y que fuerdn
sugeridos por ellos mismos.

NG Graleo
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Texto secundarios

En los datos secundarios se utilizo 1a fuente tipografica technical en
catado blanco, para contrastar con el fondo negro. Se aplicéd este
fipo de letra para obtener una lectura legible, apesar de su pequeno
tamano. No olvidando que estos datos complementan la informacion
con respecto al mensagje.

Una vez que ha sido leido el tituio del cartel, y nos llega a interesar el
mensaje, acudimos a confirmar esa informacién con los datos secun-
darios. La ubicacion de estos datos se enuentra en la parte inferior del
cartel, para seguir manteniendo unificacion en el diseno.

formato

El formato que se manejo en el diseno del cartel es de 90 x 60cm.
Considerado asi, de acuerdo ala ubicacién que tendrd para ser visto
por el publico. Ademds pensado en que el cartel tiene que ser
percibido a distancia sin tanta dificultad.

También se considerd la reproducciéon del cartel, tomando encuenta
el formato de la maquina (90 x 120cm. ) en la cual se paodria trabajar
para la reproduccion. Considerando que el papel se colocaria de
forma extendida sin rebasar el formato establecido de la maquina.
El cliente sugirid que el disefio del cartel fuera grande, & por o menos
del formato de un pliego de papel estandar.

Es importante tomar en cuenta que para reproducir un cartel de este
formato y en color, se debe contar un presupuesto adecuado con
relacién a los costos, y tomar en cuenta las posibilidades del cliente.

Papel

El formato del cartel 90 x 60cm., se justifica con el tamano del papel
en el cual podria ser reproducido de acuerdo @ 1as sugerencias de
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papel: Multiart, phoenix imperial o couché semisatinado. Con un gra-
maje de 160 a 250grs. y formato de 90 x 70cm.

De acuerdo at formato del cartel, el papel se utilizaria al mdaximo.
Tomando en cuenta que solo se tienen 10 cm. de error y rebase. Lo
cual se puede refinar al termino de la reproduccion. Sin perder o des-
perdiciar papel.

Se recomendo este tipo de papel, porque al ser impreso el cartel se
obtendria una buena cdlidad en el acabado de la impresion.
Aunque también es importante saber que el linegje de impresién
seria a 250 lineags. Estos aspectos favorecen al diseno, porque si te-
nemos una reproduccion de buena calidad en el diseno puede tener
una mejor presentacion ante el publico.

El gramaje del papel es importante, porque si tenemos un cartel con
estas dimensiones, es recomendable tener un papel resistente y de
peso, para evitar que el cartel sea averiado con cualquier movimien-
to o simplemente al ser traslado de un lugar a otro se maltrate. Razon
por la cual se considerd pertinente utlizar este tipo de papeles.

Todos estos recursos ya mencionados, de los cuales se hicierdn uso,
contribuyerdn a formar el cartel. Sin olvidar que también recurrimos a
herramientas como la computadora y la camara fotografica para
desarroliar el disefio. Aunque es importante sefalar que la produccion
de este cartel se realizé bagjo la supervisidn de la Federacion Candfila
Mexicana. Dicho proyecto fué attruistq, pues la unica remuneracién
recibida, fué el publicar el diseho y dar a conocer mi trabagjo.
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Conclusiones

En la realizacion de la presente tesis, me pude dar cuenta que el di-
seno grafico es enfrentarse a diferentes situaciones que no siempre
son favorables para el disenador 6 para el mismo cliente.

Hoy en la actuadlidad el publico y el intersedo en transmitir un mensagje,
exigen mayor calidad y funcionalidad con respecto al medio que se
emplea para difundirlo. Es por eso que la participacidén det diseriador
grafico es importante, porque de su creatividad y originalidad depen-
derd mantener la atencion y respuesta del espectador.

En estos tiempos se la ha dado mayor importancia a los medios de
comunicacion electronicos, pero no por esto debemos restarle
importancia a los medios de comunicacion grafica-impresos que
vemos expuestos en las calles, son tan validos y funcionales como
cualquier otro, siempre y cuando comuniquen o tfransmitan un men-
sgje.

En este caso el diseno del cartel para la Expo-Can Mundial-1999, que
presentd en esta tesis, fué aprobado por el cliente (FCM). Y gracias a
los elementos que lo conforman como son: el color, la imagen vy el
texto, se obtuvo un resultado aceptable. Aunque cabe mencionar
que en el tfranscurso del desarrollo de este cartel, también se presen-
tardn ciertas dificultades para redlizarlo.

Las herramientas de trabgjo que se empleardn para dicho carel,
fuerdbn de gran ayuda, pero también un poco limitantes. Por ejemplo
la computadora de la cual se hizo uso, no fué la mas optima para fra-
bajar un archivo a gran dimensién. Razén por fa cual se tuvo que
recurrir a otra unidad externa de almacenamiento llamada jazz, faci-
litando de esta manera el desarrollo del frabgjo.
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La toma fotogréfica del perro xoloitzcuintle, llevo tiempo lograrlq,
debido a que el peno que posaba para la foto, no se mantenia en la
posicion que estaba planeada de acuerdo al boceto. Finalmente se
consigud, aunque no precisamante como se queria.

Después de una serie de propuestas que se realizardn, se llevo a cabo
la seleccion del diseno mdas apropiado para el cartel. No fué facil,
porque el cartel ademdas de ser un medio informativo, debia contener
un aspecto estético. Para que de esta manera el cartel también fun-
cionard como un cartel decorativo. Esto justifica el uso de colores y
elementos graficos que 1o conforman,

Ademds considerando la peticidn por parte de la FCM., que
requerian de un cartel con gran colorido y fuerza en lo imagen. No
fué répido lograr un resultado positivo, pues pasamos por variedad
de bocetos que no alcanzaban a cubrir o necesidad. Representar
una idea en forma concerta por medio de una imagen, es dificit ya
que todas las mentes humanas entienden de manera diferente lo que
ven, En este caso necesitabamos que el pablico en general com-
prendiera el mensaje faciimente, Realmente se trabajo mucho tiem-
po sobre ia ideq, después de algunas deprobaciones fué posible
seleccionar 3 propuestas y presentarlas al cliente,

Como se meniono anteriormente, este proyecto fué altruista, razén
por la cual no existid un pago en efectivo, simplemente se recibio el
apoyo en cuanto a la informacion de la Federacién, reproduccion
del cartel y su distribucion.
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Muchas veces la falta de experiencia en el terreno profesional, nos
hace damos cuenta que la realidad es muy diferente a la que exper-
imentamos en el saldn de clases. El tratar con un cliente y presentar
nuestro trabajo, es arriesgarnos a ser criticados, rechazados, pero
también a ser reconocidos. Lo importante quizds sea enfrentar
cualquier situacidn con profesionalismo y responsabilidad, ya que
esto favorecerd y acreditard nuestro trabajo.

Desafortunadamente a veces no se cuenia con toda una
preparacion, que nos ayude a resolver problematicas inesperadas en
el trabgjo. pero que gracias a ellos descubrimos la solucién y dife-
rentes alternativas que podemos darles.

Este trabagjo profesional, amplio mas mis conocimientos, retroalimen-
to los cuatro anos de la carrera, descubrimos las ventajas y desventa-
jas ante estas situaciones reales.

Nosotros como disenadores graficos, debemos tomar ciertas posturas
ante un proyecto real. Saber para quién trabgjamos, valorar real-
mente si la remuneracion es equitativa al frabgjo que vamos a
desempenar, considerando las horas de trabgjo, la calidad del
mismo, el presupuesto con el que se cuentq, y sobre todo los benefi-
cios gue estos puede fraer consigo.

Nuestra labor es tan valiosa como la de cuclqwer otro profesionistq,
ya que es empleada para educar, promocionar, instruir, convencer,
etc.., laventaja quizds sea que ademds de poder ser un medio para
alguien que desea representar una idea, podemos llegar a ser el que
genere la ideaq, la interprete y la reproduzca. Tenemos varias posibili-
dades como disenadores profesonales, con la oportunidad de pre-
sentar diferentes propuestas a la sociedad, colaborando en el desa-
rrollo y benefico de todos.
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Pero como todo también existen desventajas en el disenador, muchas
veces nos vemos en la necesidad de defender a capa y espada
nuestro trabagjo, convencer al cliente y tratar de entender y redlizar lo
que solicita. Algunas veces nuestro trabagjo no es reconocido como
debierct ser o simplemente no satisface las necesidades del cliente,
Son factores que afectan nuestra trayectoria, pero que de alguna
manera debemos superar y resclver con profesionalismo.

Con la elaboracién de este proyecto, pude constatar la realidad del
disenador grdfico, y la responsabilidad que tiene profesionalmente.
Nuestro pape! no solo es fomar un l@piz y un papel, reaimente es
crear, innovar, proponer y saber administrar los recursos con los cuales
vamos a disenar.
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Glosario

Bitmap
En graficos de ordenador, se refiere a una imagen compuesta de
pixeles con un tamano especifico. (Se expresa mediante la reso-
lucidn con un colon).

Contraste
Es la diferencia relativa ¢ distancia entre los valores claros y
oscuros de una imagen.

Cromolitografia
Hacer litografia con varios colores, 1os cuales se obtienen por
impresiones sucesivas.

Degradado
Relleno que consiste en una transicidon gradual de varios colores,
proyectédndose desde un punto a otro.

EPS
PostScript Encapsulado, formato de grdaficos que sirve para traer
imd&genes a programas de ilustracidon para compaginacion.

Filtro

Algoritmo que modifica los pixeles de una imagen para crear un
efecto visual.

Iconica
Nivel de semejanza o de abstraccion entre el modelo y su
imagen.




Luminosidad
Es un parémetro de color, que mide el brillo del color o de algin
objeto.

Posterizar
Proceso de reducir el nimero de colores o sombras de gris en una
imagen.

Programas digitales
Software disenado para tareas especificas, personales, comer-
ciales o de procesamiento.

Pulverizador
instrumento que funciona para pulverizar un liquido en particulas
muy tenues a manera de polvo.

Simbolo
Representacion sensorialmente perceptible de una redlidad, en
virtud de rasgos que se asocian con esta por una convencién
socialmente aceptada,

Software

Todos los programas utilizados para dirigir las funciones de un sis-
tema computacional.
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