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INTRODUCCION

La animacion cinematografica es una meta alcanzada por el hombre, de hecho, el
cine mismo es mas que un invento: es pasar de la conciencia a 1a fantasia, del
alma a la inagen y de la realidad al suefio El hacer cine implica un acto social, se
trata de actuar sobre la conciencia presente a través de una evocacion del pasado

y una prevision del porvenir.

Asi. el hombre suefa, desea no sélo ser el creador de esa ilusion, compartila a los
demas y pasar a Ja inmortalidad. EJ hacer cine es como la invencion de Morel es
ser un mago de destinos, un alquimista de vidas humanas, formadar de relatos

visuales llenos de libertad, pero tambien de sometimiento.

Et estereotipo es una definicion compleja e importante dentro de la sociedad pues
su signficado es una subordinacién de lo simbolico Toda manifestacién
estereotipica ademas, cambta con el tiempo debido a la manera en que evoluciona

la sociedad y las circunstancias especificas que las provocan.

Asimismo, el cine es la manifestacion cultural mas vinculada con la sociedad, ya
que por su eshuctura, ilustra acciones individuales y colectivas que son

presentadas a un publico para divertirse en primera instancia y de alguna manera,



mosiradas también como ejemplo. Asi. la representacion cnematografica se

convierte en un mtercambio de roles sociales la individualidad del espectador se

convierte en una actitud esterectipica

Un ejemplo de ello es la compariia cinematografica Disney, la cual es hoy por hoy
uno de los mas grandes imperios en cuanto a largometrajes animados, una
empresa que debe ser digna de estudio por la importancia cultural que tiene en
diversas sociedades incluyendo ia mexicana. Si bien es ciero que ya se ha
realizado un estudio sobre las historietas Disney, esta fransnacionat no surgio de
los comics. nace de los dibujos animados; y si a esto agregamos que Walt Disney
realizo el primer largometraje de dibujos animados en la historia del séptimo arte,
esta linea de investigacion cobre mayor relevancia pues es un primer acercamiento

de los nifios hacia madelos sociales ya establecidos

Las cintas animadas Disney contienen icdo un mensaje conductual y de belleza
que se trasmite a los individuos una y ofra vez Esto no se lleva a cabo de manera
directa sino a través de personajes vistosos y coloridos, modelos élicos y estéticos;

~

en olras palabras, son estereotipos que se internalizan en el espectador

En este trabajo se analizaron desde un enfogue socio-comunicativo (0s diversos
esterectipos que maneja el lenguaje Disney, visto como un elemento reforzador de

patrones élicos y estéticos en la sociedad y como reproductores de la ideclogia



social dominante Debido a Jas caracteristicas de este trabajo. se partira de un
amplio fenémeno social que es la comunicacion, misma que dentro de sus diversas

funciones fomenta y reproduce normas de conducta a los individuos

Se demostrara a lo largo de esta investigacion que dentro de estas cintas existen
estereotipos morales y estéticos a seguir por la sociedad Los hombres y mujeres
necesitan retroalimentar y reforzar a la vez sus remisiones sociales, los individuos
necesitan de estereotipos como una referencia del munda que les rodea vy al
mismo tiempo, estos estereotipos sirven a la clpula en el poder para crear

hombres y mujeres necesarios al sistema social dominante.

Este trabajo se dividid en cuatro partes, en nueslro primer capitulo, se
conceptualiza como marco tedrico lo que es un estereotipo, las clasificacionas o
diferentes tipos de éstos y las funciones que cumplen dentro de fa sociedad. Para
lograr una definicion de lo que es un estereotipo, fue necesario hacer una revision
de textos sociolégicos y de cine ya que las definiciones encontradas en diversos
textos de comunicacion sobre el término eran limitadas. Observaremos ademas,
que existe una amplia variedad de estereotipos: familiares, étnicos, religioscs, etc
que implican no solo una imagen determinada sino la induccidon de conductas

establecidas

Dentro del segundo capitulo se revisara ef surgimiento de los dibujos animados fos



cuales llenen su origen tiempo antes de la creacion  del cinematografo, pues los

nventos antecesores de este aparato eran una aproximacion a la antmacion que

hoy conocemos

Asimismo revisaremos brevemente |a obra de Emile Cohl, el padre de ios dibujos
amimados y las obras gue sirvieron de base para el auge de los dibujos anmados a

pantir de los anos 20's

Dentro de este contexto histérico, se incluye la obra de Walt Disney, se conoceran
sus ticios y sus logros asi como los problemas financieros que sufitd durante fa
segunda Guerra Mundial; la insolvencia de esa empresa para pagar cuatro
millones de délares, por lo cual, el gobiemo estadounidense encarga a los
Estudios Disney producir cintas animadas con contenido propagandistco vy
antinazi Asi comprenderemos el por qué se convirtid en una de las més

importanies indusirias cinematogréficas norteamericanas

De igual forma, se vera dentro del mismo apartado las técnicas cinematograficas
de animacion que se utilizan para la creacion de los dibujos clasicos Disney, estas
técnicas permiten darle una serie de expresiones y flexibilidad casi humanas y
gracias a la perfeccion de sus trazos, surge en los espectadores un pleno agrado
hacia las imagenes.

Enlre las técnicas utilizadas, no debemos pasar por alto gue los dibuyjos animadaos



deben contener caracteristicas propias y condensadas a comparacion del cine de
realidad: ia trama en si no permite dispersiones y su exposicion es mas rapida que
una pelicula de rodaje drrecto, aungue tambign cuentan con similitudes con una
pelicula de rodaje directo como lo es la banda sonora, la pista de voces y la pista

de efectos especialas

Sin embargo, el mayor atractivo con el que cuentan los dibujos animados Disney
es el color, Disney se propuso no colorear sus bocetos sino dramatizarlos

mediante diferentes tonalidades -

Dentro del tercer capitulo, se delimitarad al cine como una industria cultural, no
debemos dejar a un lado que si bien el cine es un arte, requigre de una inversion,
de mano de obra, de distrbucion y consumo de su producto. E! cine es un sector

marginal del capitalismo, en donde os riesgos de pérdida son menaores

Veremos el marco de accion en donde se desarrollan los estereotipos para lograr
la identficacion deseada con el espectador pues se estableceran algunos
preceptos sobre lo que socialmente se denomina bello o feo. Dentro de [0 estético
se analizara que los que socialmente se cansidera como bello esta en funcion de
un placer o desagrado que en este ¢aso una figura animada contiene y nos llsva
desde una aprecacion sensorial a un gusto de forma hasta llegar a un agrado de

contenido



Debemos recordar que estas cintas conllevan un mensaje morat y es necesané
determinar que casi todas las obras animadas Disney son cuentos adaptados para
la pantalia grande, obras literarias que contienen una moralgja o leccidn de
conducta Debemos establecer que las emociones provienen de |a pasién y que
estos sentimientos son clasificados de manera colectiva pueden ser de rechazo
{odia) o de aceptacion (amor}; para ello, nos hemos basado en {extos que abordan
jos temas de ética y estélica, esto es con la finalidad de reforzar nuestro estudio y
entender el por qué esas clasificaciones y funciones de los estereotipos ejercen
una seduccion sobre nosofros los espectadores, pues contienen toda una carga

visual y emotiva que nos lleva a una identificacion imagen-individuo.

Con todos los elementos tednicos e histdricos que se han acumulade, nos
abocaremos a analizar nuestro tema de estudio mediante las clasificaciones y
funciones de los estereotipos ya expuestos para determinar el mensaje de poder y
de belleza que se trasmite a la sociedad, para ello se presentard el argumento
filmico de cada una de las cintas animadas escogidas para este {rabajo, se
clasificaran sus personaies y se sefialaran las funciones conductuales que

presentan

Estos filmes son Blanca Nieves y los siete enanos (1937), La Sirenita (1989),

Bambi {1942) y El Rey Ledn (1994) Cintas que por el éxito en taquilla como en |a

(=)



simititud de sus tramas reproducen el discurso Disney gue se pretende demostrar

Al hacer este andlisis, surgid ofro aspecto de nvestigacion que no estaba
conternplado originalmente, pero dada su importancia, no se podia dejar de lada’ 1a
referencia y comparacion de las cuatro obras hterarias que Disney ha ocupado
para recrear sus historias animadas Se presentan ambas versiones para

establecer si Disney realiza o no una adaptacion cinematografica de calidad.

Las conclusiones finales se hicieron revisando las hipdtesis expuestas y de qué
forma se cumplieron sus objetivos y variables para confirmar o no lo dicho por
ellas, propontendo ademéas otros campos de aplicacién de estereotipos y las
nuevas necesidades de la sociedad para generarios puesto que los estrectipos no

cambian, evolucionan.

Este trabajo se expusieron los puntos mas importantes del problema planteado en
el proyecto de investigacion, tocando diversos aspectos que sustentan y dan

forma a las definiciones y analisis presentados

De este modo comenzaremos a revisar el ado claroscuro del "Magico munda del
color", veremos que aquellos llamativos personaes que en la infancia nos

acompariaron, nos han encerrado en un pasivo imbo de imagenes



CAPITULO 1

L.OS ESTEREQTIPOS, LA BASE DEL FANTASEQ DISNEY

1.1. ¢QUE ES UN ESTEREOTIPO?

Dentro de la sociedad, la comunicacion es un pilar fundamental en las
relaciones humanas, a través de elia, los hombres conocen el mundo que les

rodea, establecen normas y pautas de conducta que posteriormente, llegaran a

sus descendientes.

Sin embargo, nuestra sociedad ha llegado a un alto nivel tecnolégico; ya no es
necesario revisar mas alla, gracias a los medios tecnolégicos, tenemos acceso
a lugares que no CONOCEMOs, ¥ Quiza NO conoceremos jamas, oimos una
historia que en la mayoria de los casos no ponemos a prueba y definimos con
toda seguridad los sentimientos y normas de comportamiento sin cuesticnar su

significado pues ya han sido establecidos.

£s decir. nuestra vida es un conjunto de significados y referencias
impersonales, las definiciones de las cosas no son por experiencia propia, sino

por interpretaciones y creencias de la sociedad



Ei proceso comunicativo se basa en el lenguaje y éste a su vez, en un conjunto
de simbolos y significados para su entendimiento, signos gue muchas veces
son mampulados e impuestos a los demas, de ahi que surjan signos que

denominamos estereotipos.

Un estereolipo es un simbolo con un significado simplificado sumamente
difundido y aceptado por ia sociedad, conteniendo las caracteristicas
esenciales que lo representan como tal; con un estereotipo "se ahorra” él'
liempo de comprension comunicativa y ubica al personaje como parte

perteneciente a un género pre-existente en la obra.'

En otras palabras, un estereotipo no es una interpretacion directa de! mundo,

es un significado ya heredado por el aparato cuitural:

Un aparato cultural esta conformado por todas las organizaciones y centros
donde se realiza una labor artistica, intelectual y cientifica y en donde se hacen
accesible a los demas dichas tareas de manera comercial, pues son
distribuidas y a su vez, consumidas por la sociedad de masas de manera
estratégica a través de los museos, escuelas, centros de informacién, y por

supuesto, mediante el cine, la prensa, la radioy television.”



Se puede decir que lo socialmenie aceptado © rechazado por los individuos es
proporcionado por el aparato cultural; dentro de su seno n6 existe un sistema
rigido, tiene varios modelos de conducta, pues se basa en una variedad de
valares culturales con las cuales los hombres se sienten satisfechos, "felices” o

“infelices” dentro de su colectividad.

Todo eilo, produce la limitacién de experiencias personales y la imaginacion
pues el aparato cultural de cada nacidn obedece a intereses determinados y
por tanto, presenta una determinada realidad, mitiga nuestra curiesidad.y nos
da estas definiciones de la vida, proporciona modos de sensibilidad y maneras

de como expresarlo ademds de indicarnos estilos de vida especificos.

De esta manera, el estereotipo no es solo un simbolo. Para su creacion, es
necesaric la referencia de la realidad externa o interna, producto de un
conlexto social donde "se concentran las convenciones implicitas del codigo
por las personas que se comunican”.” Todo ello, forja un significado que se le

otorga al signo que se pretende definir.

Actualmente, nos envolvemos en un ritmo acelerado dentro de nuestra vida
cotidiana que fomenta una apresurada creacion de estereotipos y llegan a
reproducirse de tal manera que resulta imposible distinguir la imagen de la

fuente. Estamos inmersos dentro del espejismo de os estereotipos

10



Un estereotipo, ademas de su significacién, se basa en la identificacion para
penetrar enire los individuos. La identificacion hace que dos cosas que en
reahdad son distintas, aparezcan y se consideren como una misma "Es un
proceso psicolégico mediante el cual, un sujeto asimila un aspecto, una

propiedad, un atrbuto de otro y se transforma total o parcialmente sobre el

modelo de éste"*

No podemos evitar identificarnos con algo o con alguien, a veces, nuestro
mundo de relaciones y experiencias persenales son limitadas, ello provoca un
deseo de superacion, de salir de una rutina en donde el ser humano no tiene
expectativas propias y debe copiar algunas ya marcadas por la sociedad, el
hombre del siglo XX llena con apariencias el vacio de que su vida no tiene
molivo de trascendencia y por ello, requiere identificarse, para que su

existencia cobre sentido.

Esta identificacion se basa en nuestro caracter, ideas, posicién social y por qué
no, hasta en nuestros ideales y frustraciones pues en la mayoria de los casos
los estereotipos son lo que nosotros deseamos ser, son la imagen que

queremoes de nosotros mismos.

11



Cuantas veces se han formado estereotipos de otros esteréoiipos, la repeticién
es casi la misma Con algunas variantes, los modelos éticos y estélicos
marcados por la sociedad son reiterativos Los estereotipos podran qamb|ar su
forma o cierfos rasgos distintivas, pero no su esencia, es decir los estereolipos

evolucionan junto con la sociedad.

Esta metamorfosis no es gratuita, ya que deben someterse a ella para no
desaparecer, los cambios dados a los estereotipos son producto de
condiciones especificas como las reglas sociales de cada época, su legado

histérico, el desarrollo propio de cada nacion y hasta las modas del vestir.

¥ es en la sociedad de masas donde el estereotipo tiene mayor penetracién. La
masa es un concepito opuesto al de publico pues en ella los individuos no
tienen oportunidad de expresar sus opiniones o reacciones ante determinados
mensajes emitidos por los medios de comunicacion y si llegan a emit;rio, lo

hacen bajo control de las autoridades.
Esto impide Ia ejecucion de acciones efectivas ante determinadas situaciones y

por tanto, bloguea la integracion y la capacidad de organizacion dentro de la

comunidad; relega a la masa a ser un mercado de los medios de comunicacion

12



Los eslereohipos requieren mas que un simbolo que los conceptualice,
necesitan una imagen para existir, Una evocacion como reproduccion mental de
un objeto que conocemos a fravés de nuestro contacto con el mundo,

proyeccion que nos sita dentro de la realidad

Es la imagen la cara del esterectipo, en ella, descansan las impresiones que &l
hombre tiene de su mundo y gracias a la fuerza que la imagen cobra en
nuestra mente, llega a tener forma y autonomia como si fuera parte de la

. - n . T H nd
realidad misma, es "una presencia vivida y una ausencia real".

Y es en esia ausencia real, que se unifican criterios, porque aquella imagen
dara como resultado un Gnico significado, una percepcién manipulada, una sola
definicion que los nombres tomardn como verdadera. Esa es la base del

eslereotipo.

No obstante, los dibujos animados Disney, conservan aun mas los rasgos
caracteristicos de un estereotipo ya que el cancaturista, a través de trazos
intencionales, moldea la personalidad de los buenos y malos; recrea la belleza
y la fealdad y en sus manos, es mas sencillo interreladionar rasgos para dar el

significado deseado al espectador.

13



£i hombre a través de los afios, puede modificar su fisico y su conducta,;
mientras, el estereotipo animado nace con un caracter definido y rasgos
determinados, puede ser anciano sin haber pasado por la infancia y cuenta con

un extracrdinario movimiento facial y corporal que acenttan su particularidad.

Por tanto, los estereotipos animados son en apariencia, mas sencillos de
identificar, pues su creacién es manifiesta con una intencion velada, ademés
de ser un divertido soporte del proceso ensefianza-aprendizaje, son otra

variante de las construcciones modélicas necesarias en la sociedad.

En surna, el estereotipo es una imagen simplificada de una generalidad de
individuos que forja un significado dnico hacia el individuo mediante la

identificacion, para construir los diferentes modelos de conducta social

Como todo producto social, el estereotipo requiere de un contexto, de él,
dependeran sus caracteristicas y funciones; no es estatico, pues nace y muere
conforme a las necesidades de la colectividad, es decir evoluciona junto con fa

sociedad que o concibe.

14



1.2. CLASIFICACION DE LOS ESTEREOTIPOS

Gracias a sus funciones y objetivos, los estereotipos pueden clasificarse en

diversas categorias para identificarse con una gran variedad de personalidades

sociales.
Los estereotipos pueden clasificarse de la siguiente manera:

ESTEREOTIPOS DE GENERO. Estos se subdividen en estereotipos‘
masculinos y femeninos los cuales ayudaran a buscar una identidad social para

los sujetos de acuerdo a sus caracteristicas como a sus expectativas en

diferentes etapas de su vida.

El aparato cultural ha creado dentro de la sociedad un mundo masculine y un
mundo femenino, en donde cada uno de ellos tiene un patrén de’
comporiamiento, derechos y obligaciones; ambos mundos se conocen entre si,
se relacionan pero no se fusionan. Un hombre no puede desarrollarse dentro

del mundo femenino y viceversa porque se considera una conducta social

reprobable.

15



Cabe destacar que la diferencia fisiologica es remarcada con fas conductas
especificas que la sociedad impone, porque el hombre y ia mujer ademas de

ser miembros de una especie, son una definicion historica y el munde en el que

s - B
se desarrollan es una creacion social.

Mucho se ha criticado ta desigualdad de los sexos, la supremacia del hombre
sobre la mujer, pero es una realidad gue en nuestro aparato cultural no puede

existir un ser femenino que sea homdlogo a un ser masculino.

ESTEREQTIPQS DE EDAD. Hemos mencionado en paginas anteriores que os
estereotipos evolucionan junto con fa sociedad, crecen al lado de los individuos

y para cada etapa de nuestra vida existen estereotipos especificos.

A través de los medios de comunicacion, especificamente con fos dibujos
animados (incluidas las cintas Disney) e/ nifio inicia su socializacion, tiene una
primera aproximacion de su mundo, comiénza a diferenciar lo que a juicio de

los mayores, "esia ben de lo que esta mal”,

Cuando los nifios crecen y entran en la adolescencia, se identifican con
aquelfos idolos que representan sus inquietudes y que proyectan ademas las

expectativas de un posible futuro feliz en el cual, se contempla una actitud real

y productiva de los sujetos.

16



Durante fa edad adulta, el ideal es ser un buen jefe de familia o una buena
madre, y tener una estabilidad econdmica, familiar y profesional. Es en este

tipo de ensuefio donde se anhela una plenitud y se persigue una madurez,

En fa vejez, se han recogido una serie de experiencias a lo fargo de los afios; la
opinion de un anciano es de suma autoridad. El estereotipo del vigjo se

valoriza por un cumulo de sabiduria y acciones acertadas.

ESTEREOTIPOS FAMILIARES. Dentro de la sociedad, la familia es el primer y
mas fuerle vinculo de relaciones interpersonales, es la célula de todo tipo de
organizaciones entre los sujetos y por tanto, cada persona cumple aqui un

determinado papel.

£l padre es la maxima autoridad, es quien provee a la familia de un bienestar

econémico y moral, aprueba -0 rechaza cada una de las conductas de los

miembros de su clan.

La madre es la base de la familia, sobre ella recaen obligaciones domésticas y
afectivas, es quien conoce de cerca a cada uno de los miembros de su familia y
los mantiene unidos. {Dentro de la sociedad mexicana, esta imagen es '
altamente venerada: tanto el 10 de mayo como el 12 de diciembre son dos de

las fechas mas importantes en nuestro pais).

17



Los hermanos son los eternos rivales sujetos que debido a sus diferencias

fisioldgicas o a su edad, no tiene nada en comun y por tanto, son recelosos de

sus espacios y gustos.

La figura de la suegra se presenta por lo reguiar, egoista, dominante, grufiona

y entromelida; pero dentro del papel‘de la abuela puede presentarse dulce y

consentidora.

£l abuelo es por lo general, representado coma un hombre comprensivo,
bonachén y consejero, se representa como un hombre sabio y respetado por

los miembros de Ia familia aunque su autoridad Ia ha defegado al padre.

Los tios son generalmente dentro de los estereotipos, personas ricas que por fo
regular viven en el extranjero, son sumamente comunicativos y externan con

frecuencia sus problemas ¢ frustraciones.

El novio es un pretendiente de buenas intenciones y costumbres que proviene

de una honorable familia, es atento y sumamente detallista.

18



'ESTEREOTIPOS PROFESIONALES. Dentro de este grupo, pueden existir

lantos eslereotipos como profesiones existan; dentro de éstas, se mencionaran

algunas’

Ef oficinista es un hombre nervioso y oprimido por su jefe, posee escasos
recursos economicos y su ilusion es trabajar menos pero obtener altos

ingresos Algunas veces es sumamente servit y adutador hacia sus superiores.

La secretaria es una mujer bella en apariencia pero de poca inteligencia,
siempre en la busqueda de un marido rico que la exima de su trabajo. Por lo

regular, utiliza sus encantos para atrapar al jefe.

Ef peluguero es considerado “un parlanchin im:orregible"7 por lo regutar €s un

arlista fracasado o un inmigrante.

La sirvienta es estereotipada como una mujer astuta, picara, destructora de
vajilias, y curiosa sin caer en lo entrometido, sumamente comunicativa y guarda

una relacion familiar con sus sefores y un sentimiento maternal hacia los hijos

de éstos.
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£f mayordomo quien también funge como el chofer, s un tipo en apariencia

distinguido, discreto, fiel pero abusivo de las pertenencias de su amo cuando

aste no se encuentra.

£l artista es un utdpico por excelencia, carente de solemnidad y con ideas

pacifistas.

El cientifico es un ser despistado, desordenado y poco practico, por 1o regular, .

sus descubrimientos y experimentos son producto de la casualidad.

Ef militar es un personaje vanidoso de las apariencias externas, con frecuencia
hace gala de su uniforme y sus medalias, se le relaciona con el valor y la

solemnidad.

Un médico es un ser calido y humano con sus pacientes, inteligente y salvador
de vidas, en ocasiones, impaciente e hiperactivo. Cuando se presenta en la

modatidad de ef psiguiatra, esta "un poco trastornado”’
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Ef sacerdote es el pastor de la iglesia, conoce a cada uno de los feligreses,
aconseja con la palabra divina y sanctona con prudencia, él es el estereotipo

de 1a influencia refigiosa dentro de la sociedad.

El brujo o hechicero es quien domina la magia tanto para bien como para mal.

Da una explicacion mistica de los sucesos y puede predecir el futuro

Ef comerciante es aquel sujeto habil en los negocios e intenta sacar provecho

monetario de su mercancia ya sea a través de la persuasion o el engano

El actor o Ia actniz son personajes que fingen glamour, en extremo vanidosos y

superficiales, en ellos se acentian mas los rasgos de bellezay virilidad.

ESTEREOTIPOS SOCIALES. Principalmente, son aquellas categorias en las

que se inserta cada individuo de acuerdo a su situacion economica, moral y

cultural,

Los ricos son considerados individuos exageradamente-refinados con un estilo
de vida comodo. Su posicion econdmica los exenta del trabajo y viven de

manera lujosa. También existen los nuevos ricos, quienes “son ignorantes y

exhibicionistas".®
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Los hijos de famifia o juniors son jovenes que gastan dinero a manos llenas, no

tienen preocupaciones materiales ¢ laborales pues su futuro esta asegurado y

viven a costa de sus padres.

La clase media son todas las personas continuamente sacrificadas y con
aspiraciones de mejorar su situacién sin que ello implique mayor trabajo, por o
regular suefian con ganarse algun sorteo o la loteria y asi, convertirse en

"nuevos ricos".

La clase baja son los hombres y mujeres marginados y sin instruccion atguna,
en la mayoria de los casos, poseen solo 1o indispensable y viven hacinados.
Sin embargo, son sujetos con arraigo, y se identifican entre si gracias a sus

tradiciones y creencias.

£l hombre de pueblo o provincia es una persona tranquila, sujeta a su rutina
que no permite alteraciones y segun José Luis Rodriguez, "es carruzo

ansioso de adaptarse a la vida urbana"."®

El hombre de ciudad es un individuo en extremo nervioso e hiperactivo, trata de
subsistir en medio de jornadas estresantes y altamente tecnificadas que
paraddjicamente, nu le ayudan a solucionar sus problemas. La vida en la

ciudad esta representada por el caos, es una maraviiosa monstruosidad
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ESTEREQTIPOS NACIONALES O REGIONALES Cada nacidn tiene una
identidad especifica de acuerdo a su ideologia, costumbres, manifestaciones
artisticas, monumentos histdricos;, hasta las condiciones climaticas de su -
espacio geografico que determinan su vestimenta. De esta manera, los medios

de comunicacion estereolipan paises.

Los norteamericanos son por regular gente de clase media, sin mayores

aspiraciones, "excéntricos e ingenuos”."’

Los ingleses aparecen como fleméticos y bebedores de whisky, se les atribuye

una gran seriedad y puntualidad extrema.

Los gitanos son un grupo de sujetos semi-ndmadas, ladrones y roba nifios,

eternos enemigos del trabajo.

Los judios son personas de gran fraternidad entre si y seguidores de su

religion, amantes del trabajo y avaros.

Los rusos son gente con un fuerte tono de voz, gustan de beber vodka, y
durante ia guerra fria, eran los principales enemigos de los norteamericanos

debido a sus ideas socialistas.
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Los ifafianos poseen gruesos bigotes y suelen hablar como exagerando los
gestos faciales, su platillo principal es la pizza y el espagueti Son conocidos

también por vivir en una peninsula en forma de bota

Los franceses son amantes del refinamiento y {a dltima moda en el vestir, su '
pais se caracteriza por la produccion de perfumes y vinos. Sus monumentos
como la Torre Eiffet, el Arco del Triunfo y los Campos Eliseos son

mundialmente conocidos

El mexicano es la representacion de un hombre moreno de un bigote mintsculo
con enorme sombrero y sarape que duerme siempre. Gusta de comer con

picante.

ESTEREOQTIPOS CULTURALES. Son todas aquellas denominaciones de las ,

que se vale la scciedad para poder existir.

La familia es el primer nucleo de organizacion social, se compone de un gran

ntmero de individuos los cuales cumplen una funcion especifica dentro de ella.

La ciencia es la actividad humana para obtener conocimiento y dominar a la

naturaleza, por lo reguiar "produce casi siempre resultados poco précticos""z
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La religion son creencias miticas a las cuales se recurre cuando llega a fallar la

ciencia, es la practica para alcanzar la vida eterna y la felicidad que no se halia

en este mundo.

Ef arte es la actividad creativa limitada a los hombres ricos que no necesitan

trabajar, por lo regular, esta manifestacion cultural no es éntendida por &l

vulgo

El trabajo es la labor que debe realizar todo hombre para poder corner, veslir y
tener vivienda. En términos biblicos, se considera un castigo divino hacia la

desobediencia.

El hombre es quien toma las decisiones importantes en la sociedad, se te

considera emprendedor y activo.

La mujer no ejerce ninguna profesion de relevancia, es generalmente
caprichosa y de poca cultura, de extrema vanidad y en algunos casos._es figura

decorativa

25



t.a juventud ha tenido diversos papeles a jo largo de la histora Durante los
afos 50's fueron rebeldes, en los 60's fueron revoltucionarios y en los 70's se
inclinaron por fa moda hippie. Generalmente sdlo se preocupan por la musica
de su preferencia; se sienten ajenos al mundo que los rodea y en ocasiones,
poseen tendencias delictivas debido a la desorientacion vy falta de

comunicacton con sus padres.

Los medios de comunicacion son las vias informativas que frasmiten,
delerminados mensajes. Son absorbentes, manipuladores, inducen al’

consumismo y son considerados de poca calidad.

ESTEREOTIPOS ETNICOS. A cada raza, también se les atribuye

determinados prejuicios que inducen a su estereotipacion.

La raza negra es considerada como antropéfaga y saivaje aunqgue utihiza los

adelantos occidentales para vivir comodamente

A fa raza blanca se le atribuyen los grandes descubrimientos de la historia y

una calidad humana superior.
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La raza amarilla posee gran sabiduria, prudencia y misterio, su clan es

reservado y no se relaciona con otras etnias Gustan de la reflexion profunda y

-

de un gran respeto por sus tradiciones.

ESTEREOTIPOS DE EPOCA. Cada siglo, periodo histérico y civilizaciones

antiguas tiene un cierto prototipo de acuerdo a sus aportaciones al legado

cuftural del mundo.

La prehistoria se caractefiza por la aparicién del dinosaurio, el hombre primitivo '

y el garrole.

La edad media fue el marco para la construccion de castiflos, principes y

dragones.

La revolucion industrial fue el inicio de grandes inventos y marco el nacimiento

de la burguesia,

{ a época actual se presenta cOmo el mejor tiempo en el que el hombre puede

H

vivir gracias a sus adelantos tecnolégicos y de conocimiento.

No debe perderse de vista que esta clasificacion de estereolipos es

generalizada y relativamente ambigua, ya que cada individuo puede clasificar
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estereotipos de acuerdo a su cultura y prejuicios Aurue también se producen -
debido a la falsedad de la imagen "ya sea por una generalizacion arbitrana o

. : T £
por una apreciacion obsoleta que onginod el estereotipo !

1.3. FUNCIONES DEL ESTEREOTIPO

Un estereotipo es concebido con un fin especifico y por tanto, cumple con
delerminadas funciones que alteran la vida de los individuos, Actualmente, el
estereotipo se ha convertido en la via regia para lograr la simpliﬂdécién
comunicativa y para enviar un mismo mensaje a diferentes personaé con
ideclogias distintas, gente que perienece. a una clase fija y se uplca en una

estratificacion social.

Como ya se comentaba en el apértado anterior, vivifmos en un mundo d:e
experiencias impersonales, y de dichas experiencias se concrveta nuestra
reatidad, entendamos que el estereotipo es el instrumento de un juego
persistente, a través de &) conocemos nuestro mundo, mismo que legaremos a ’

nuestros hijos.

De pequefios, el mundo que vamos a entender se estd construyendo ahora y
para identificarle. es necesario conocer aquellas imdgenes que nos aproximan

a la vida social que forja el aparato cultural.™
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La funcion principal de los estereolipos es humanizar al hombre en-sociedad,
as decir. darle acceso a nuestro mundo de simbolos, normativizar su conducta

e nculcarie valores éticos y estéticos para que pueda vivir en colectividad,

A simple vista, un estereotipo divierte al publico que lo observa, gracias a su
elasticidad, forma y contexto, ta imagen estereotipada aleja por unos momentos:
1a atencién del hombre de su ruting, permitiéndole asi, pasar un rato agradable

y sumergiéndolo en una fantasia.

Pero lejos de ello, existen otras funciones de los estereotipos que nos

ayudaran a entenderlos como un todo stgnificativo.

FUNCION ESTETICA. Los esterectipos nos dan la pauta para marcar todo
aquelto que es grato de lo que no lo es, refuerza nuestro parecer de belleza y

fealdad, de nuevo y de viejo, de joveny de decadente.

Los hombres pueden representar su edad a través de diversos rasgos como la
forma del cabello, 1a barba, la postura, etc., mismos que determinan su edad,
lugar de pertenencia, época, etc., y por tanto, su grado de belleza o desagrad\c"}.
mientras, en los personagjes femeninos se ulilizan rasgos mas suaves que

determinan su condicién y se les presenta con todo tipo de adornos y vestidos
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que culturalmente se consideran femeninos 'S Todo ello para distingurr |a

belleza femenina de la masculina

La vestimenia gue elige el realizador para los estereotipos es muy importante
pues es un elemento reforzador; en su esencia, es una primera aproximacion
para reconocerle y nos marca incluso el contexto geografico en el que se

desenvuelve.

Dentra de esto, puede considerarse el aseo del personaje; su nivel de cabelio y
cuidado que el creador ha depositado en el estereolipo para resaltar el grado

de aceplacion o rechazo que el personaje tiene en las masas.

FUNCION ETICA. Una de fas principales normas que tos estereotipos
irasmiten al espectador es la de mantener a los individuos en sociedad,
fomentarla y conservaria. {Como?, acatando las leyes que slla misma emana,
pues elta le dara al sujeto una identidad, lo premiara permitiéndole yIvir bajo su

seno y lo castigara en caso contrario.

A través de los estereotipos se fomentan y mantienen las relaciones sociales.
£n ninguna historieta, filme animado, caricatura, etc., existen personajes
aislados, siempre tendran algun contacto social con otro individuo, es decir, el

estereotipo ayuda a socializar al hombre.
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Y es mediante este coniacto social que se trasmite una moral definida, valores,
formas de pensar y de expresarse Los estereotipos son el instrumento de los
medios de comunicacion, pues son el fransporie de una identidad, le indica al
sujeto ias aspiraciones que debe lenenl y las formas de conseguirlo sin alterar el
orden social establecido. "Indudablemente, se trata de crear las bases de
actividades que favorezcan el nacimiento de un ciudadano flexible, que seré el
ciudadano de! siglo XXI"."

Dentro de esta funcion ética, existen oftras funciones menores que nos
ayudaran a entender mejor el estereotipo como un fodo significativo, y [as

denominaremos sub-funcion.

SUB-FUNCION IDENTIFICATORIA. Ya mencionamos en el apartado anterior
que un estereotipo necesita ser identificado y seguido por un mayor numero de

sujetos para poder existir dentro de |a sociedad.

En las relaciones personales, el individuo no encuenira en quien depositar sus
afeclos y admiraciones, aunque el ser humano cuenta con el recurso de la
imaginacion, ésta también puede considerarse limitada ya que en la mayoria de
los casos, las fantasias son heredadas como iaé ideas, normas y conceptos. lés

ahi donde los medios de comunicacion intervienen, pues despliegan una
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ampha gama de personajes en los cuales pueden recaer los anhelos afectivos

y materiales de los indtviduos.

Estos estereotipos son fuertes y audaces, valientes, nobles y sumamengg
atractivos para el publico. Debemos resaltar que en esta sub-funciéﬁ
identificatoria, no se compromete un gusto parciai por el persongje o se
reconocen las capacidades histrionicas del actor o creador literario, sino o que
se busca es “lograr una integracién psiquica de adoracion, una carga afectiva
que ligue al publico y que impligue introyectar jos contenidos y caracteristicas

de! personaje, asimilando dentro del propio yo lo que proviene del idolo v

Dichos contenidos no deben darse al sujeto de manera cohersitiva, pues de
inmediato los rechazaria; los estereotipos son otorgados de una forma sutil, en
la cual, se crea una atmésfera de proteccion y afecto hacia el publico. Los -

estereotipos se sumergen en la conciencia del hambre con autoridad, hactendo

a un lado el autoritarismo.

SUB-EUNCION MOTIVADORA. Gracias a la identificacién que se da entre gl
suieto y el estereotipo, puede motivarse al hombre -para. adoptar una
personalidad necesaria al régimen social, le incita a superarse de acuerdo a
sus capacidades y condicion sexual {es decir, las formas de superacion son

diferentes tanto en 1os hombres como en las mujeres); otorgan alegria y sobre
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iodo, esta motivacion se encuentra en funcidn de minimizar o esconder el

esfuerzo fisico y mental gue los sujetos deben realizar para obtener dicho

beneficio

De alguna manera, esta labor proporciona un suefo de bienestar a través de la
presentacion de comodidades materiales y ayuda a Justificar otra labor etica

muy importante: la sub-funcion consumista.

SUB-FUNCION CONSUMISTA Los estereotipos son parte del mundo
consumista, en donde las necesidades suntuosas aparentan ser de primera
necesidad; nos sittian dentro de un peldafio en la escala productiva y mantener

vivas las leyes de produccion y consume.

No es raro ver en el mercado toda clase de objetos con la imagen de los
personajes de moda (incluidos los seres Disney) y menos que el publico ias

adquiera, sobre t0do, los pequefios.

La accién principal es "crear individuos mas productivos y mas eficaces, y
como los nifios estan llamados a ser grandes y a enfrar en el mundo adulto, se

convertiran en mejores ciudadanos y mejores consumidores”
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£} uso de personajes populares en los productos mercantiles garantiza -Su.
compra sin reflexionar en su utiidad; solo se adquiere por el atractivo de la
presentacion. Al adquirirlo, no se compra Unicamente el producto material sino
también, toda la ilusion que conlleva, es decir, que gracias a estas wﬁégenes,

el consumidor cree que se posesiona de su estereotipo.

Diversos produclos, sobre todo juguetes, son mercancias industrializadas, son
efaboradas por compafias transnacionales que moldean ta mentalidad de 108

nifios a traves def juego.

Vemos constantemente los anuncios publicitarios en la tefevision, en donde la
mayoria de los nifios escogen sus juguetes de acuerdo a lo llamativo del
comercial. Por lo regular, a la par de un estreno o de una nueva serie

televisiva, se crea una espectacular campaiia publicitaria que debe redituar

Pero los eslereotipos no s6lo venden el producto que representan, traen
consigo toda una ideologia consumista, una actitud mercantil. A través de-los
eslereotipos e nifio .se'acerca al mundo del consumo y se le crea.una
personalidad derrochadora, misma que se fortalecera con el paso de los afios,

pues ahora, los nifios son consumidores, mafiana seran compradores
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“No perdamos de vista que se forjan las necesidades y gustos del consumidor,
estas caracteristicas son creadas por un aparato cultural elaborado de lemas y
w19

modas, de persuasion y de fraude

De ahi podemos deducir otra labor de los estereotipos, ia sub-funcion ludica.

SUB-FUNCION LUDICA. Mediante a actividad del juego, el nifio aprende &
sociabilizarse y su mente es una grabadora que le permite conocer el mundo
que lo rodea. Un estereotipo dirigido a los pequefios puede introducirse en su’
mundo de juego, es el mejor método para introyectarles dgtermmados habitos, )
el atractivo de una imagen esterectipada se conecta con la mentélidad del

menor.

A su vez, le representa un mundo imaginario y es el primer paso para
introducirlo en un "principio de identidad” ya que en las actividades ludicas, se
mezcla la afectividad y fa intuicion en el juego, mismo que no es alterado por

p

las instancias de contral social y es de alta estima para el nifio

El menor posee una ductibilidad social, misma que marcara su caracter adutto.
El juego forma al pequefic, le ubica los peligros y cambios en su
comportamiento y le muestra el buen camino en donde siempre se implica "una

ideologia permeable a la conciencia infantil”*’
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SUB-FUNCION RECREATIVA Como ya se¢ ha expresado en lineas anteriores,
los esterectipos alejan a los espectadores de la monotonia cotidiana, les
presentan una realidad determinada y  llena de aventuras extraordinarias,

éslas a su vez, fomentan nuestro interés y guian nuestro entusiasmo e

imaginacion; es decir, nuestras fantasias estan sujetas a una trama ya .-

elaborada pero recompensa al lector divirtiéndolo y lo exime del esfuerzo de

pensar

SUB-FUNCION REDUNDANTE. Se dice que una mentira dicha mil veces ya es
una verdad. Una labor muy importante de jos estereotipos es la capacidad
redundante para ser trasmitidos por los medios de comunicacion: gracias a la
simplificacion de contenido, un esterectipo puede representar con mayor
claridad un mensaje y repetirse las veces que sea riecesario sin que ello

implique una alteracion en su esencia.

Una representacion iconica puede ser reiterada y difundida por diversas
necesidades para efecto de que [a informacion requerida se sintetice en

esquemas redundantes y facilitar el proceso comunicativo.

SUB-FUNCION VICARIAL. La funcion vicarial puede sustiuir una realidad por
su imagen, con eflo se ahorra una descripcién que puede resultar errénea de

un lugar o concepto, pues la imagen s mas precisa.
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Es mas sencillo mostrar una representaciéon de belleza a describirla con
palabras De igual forma, a traves dé una imagen podemos definir conceptos
abstractos como el amor, la tristeza, el odio, etc., definiciones que son de’

caracter emocional.

SUB-FUNCION INFORMATIVA. Un estereolipo nos presenta una realidad
determinada, detalia un objeto o un suceso de acuerdo a las experiencias

personales del creador de imagenes.

SUB-FUNCION EXPLICATIVA. A raiz de la acelerada produccion icénica, la
sociedad actuai se ha visto en la necesidad de desarrollar diversos cédigos

explicativos para los estereotipos que se generan.

Los iconos estereotipados requieren de convenciones signeas, que son
necesarias para deiinir al estereotipo en detalle, esta funcion le otorga un

sentido y un proceso de comprensidn.

SUB-FUNCION OPINATIVA. Mediante determinadas imégenes, sobre todo la
caricatura politica, los estereotipos manifiestan la postura que el creador tiene
ante determinado hecho o situacion social. No perdamos de vista que Disney

realizd caricaturas abordando el tema de la Segunda Guerra Mundial y
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calificaba a la Union Americana como los triunfadores ante los contrincantes

brutales y carentes de inteligencia.

SUB-FUNCION COMPROBADORA. Después de informar, explicar un objeto o
SUCESO y' manifestar su postura ante ellos, los estereotipos muestran |a
"posicién, etapa o ubicacidn que se considera como correcta” y sirve para que

- 21
se pueda evaluar cualquier otra cosa.

A través de esta funcién, el hombre comprueba su realidad mediante los

estereotipos y les concede su curiosidad innata.

SUB-FUNCION DE CATALIZADOR DE EXPERIENCIAS. La imagen es un
sintetizador de un amplio cimulo de experiencias personales y contiene la
informacién esencial que, en otras circunstancias, se tendrian que observar
durante mucho tiempo y desde diversos puntos de vista. un estereotipo nos
dirige nuestra rutina social de tal manera que nos facilita la vida, la concreta y
defimita. En otras palabras es una manera de "organizar fo real” ”*

SUB-FUNCION EXPLORATORIA. Se-ha expresado en lineas anteriores que
gracias a los estereotipos vivimos situaciones poco cormunes sin cosrer ningun
peligro, a través de ellos disfrutamos en poco tiempo aventuras COr‘ItlenldaS en

la obra cuttural sin atentar contra nuestra segunidad fisica 0 emocional.
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SUB-FUNCION DIDACTICA, Un esterectipo puede ser’ utilizado en la
educacion formal, dentro de un-aula; sin embargo, también cumplen con una
labor educativa fuera de ella, pues no requieren gran esfuerzo para

comprenderlas y por ello, son ampliamente difundidas por los medios de

comunicacion masiva.

Recordemos que para que un estereotipo sea utilizado como herramienté ’
didactica, se debe reducir al minimo la ambigiedad que pueda contener y debe

responder a ios objelivos previamente establecidos.”

Todas estas funciones son parte integral del estereotipo vy se encuentran
interreiacionadas de manera estrecha. Asimismo, son aplicables a fodo tipo de
imagenes incluidos los dibujos animados para poder introducir en la sociedad

el bagaje cultural necesario para forjar a los sujetos necesarios.
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CUADRO 1

- Da padrones de belleza

FUNCION ESTETICA - Muestra caracteristica

- Da referencias de lugar

[ - ldentificatoria

- Motivadora

- Consumista

- Ludica )
- Recreativa

- Opinativa ¢ Didactica

FUNCION ETICA - Redundante

- Informativa
- Vicarial

- Recreativa
- Exploratoria

- Catalizador de experiencias

\ - Camprobatoria
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CAPITULO 2
LA ANIMACION EN CINE: DE LAS INVENCIONES A LA

CONSOLIDACION DE UN IMPERIO B

2.1. DE LOS TRAZOS ANTERIORES AL DIBUJO ANIMADO, AL BOCETO

DE UN ARTE

Ei cinematografo, padre del cine actual, fue producto de los aparatos

construidos en el sigic XIX para esludiar la fisiologia de movimiento y la

persistencia retiniana.

En 1825, los ingleses Fitton y Paris construyeron el fraumatropo, un disco con
un dibujo complementario (de un lado del disco,'un péja-ro y su jaula y del otro,
un caballo y su jinet2), este disco, al hacerse girar causaba la ilusion de tener
un salo dibujo. Postertormente, en 1832, Planteau y Stampfer crearcn aparatos
que reproducian el movimienio mediante imagenes fijas ‘con la ayuda de ur:|

disco y un espejo, en donde las figuras parecian moverse.

Durante los afos setenta del siglo pasado, se empled por primera vez la
fotografia para estudiar ciertos movimientos que el ojo humano era incapaz de .

percibir.
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Fue precisamente el gobernador de Calffornia, Leland Stanford, quien utilizo 1a
fotografia para comprobar que, durante el galope de un caballo, éste no perdia

contacto con el suelo.

Stanford encomendd at fotografo britanico Edward Muybridge idear la manera

de obtener fotografias seriadas durante una carrera de caballos.

Muybridge coloco a lo largo de la pista del hipédromo de Palo Alto, una serie
de 24 camaras con una distancia de 30 cm entre una y otra, Al pasar ante el
lente de cada aparato, el animal jalaba con sus patas un corddn que activaba el

disparador

A pesar de fas dificultades y de la imprecisién en el experimenta, Muybridge
fogrd oblener 24 fotografias que copiaban la frecuencia del movimiento en el -
equino, siendo asi, uno de los primeros en conseguir fbtografias de tiempos
regulares y no de acuerdo a distancias regulares recorridas por-el objeto en
movimiento,' revolucionando por completo 1a idea que se tenia antikguamente‘

sobre el movimiento del caballo

Tiempo después de esta hazana, Ettiene Jules Marey cdnstruyé en 1882 un

fusil fotografico llamado cronofotografo en el cual, al activar el gatillo, hacia
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grrar una placa de vidrio y en sentido contrario, un disco metalico con un

agujerc obturador

Al inventar Marey este aparato, estuvo cerca de crear el cinematagrafo, sin
embargo, los fines de este invento como de los anteriores, sélo fueron

cientificos, un instrumento mas para estudiar los fenémenos de la fisica

S6lo los hermanos Augusto y Luis Lumiére fueron tos primeros en utilizar el
cinematégrafo con objetivos diferentes a los de la cie'ncia y I"a nadie
sorprendié que el cinematografo, desde su nacimiento, se haya apartado de
sus fines aparentes... para ser aprehendido por el espectaculo y con\A/ertirse en
cine’ y a pesar del éxito que los Lumiére obtuvieron con este aparato, crefan

que seria una moda pasajera.
En 1910, Thomas Alva Edison crea el kinetéfono o cinematégrafo pariante, en

donde marchaban al unisono el cinematografo y el fondgrafo para dar una

mayor sensacion de realismo a la imagen.
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Emile Reynaud, inventd en 1892 el praxinoscopio, con el cual, proyectaba
pantomimas luminosas en un teatro dptico, su espectaculo perdurd hasta 1900,
Este se considera el primer intento de filmacion mediante de dibujos animados
ya que "sus dibujos moviles estaban sincronizados con la misica de Gaston

. . . . . e o3
Paulin y tuvo mayor éxito que las experienctas cinematograficas" ”,

Con todos estos inventos que complementan al cinematoégrafo, se aumenta
doblemenie la realidad, ya que restituye a los seres y a su movimiento natural y ‘

los plasma en una superficie con cierta autonomia.

George Meliés, fusiond fa mera filmacion de sucesos cotidia'nos realistas
anteponiendo el irrealismo del trucaje, gracias a los frucos, o simple -y Ioz
maravilloso se convirtieron en carés de una misma realidad. Meliés instituyd
una técrica de expresidn hasta ahora utilizada el montaje y con 4ella,

transformd al cinematografo en cine.

Con elto, el film deja de ser un retrato mévil de la realidad para convertirse en
una infinidad de fotografias heterogéneas que adquieren nuevos caracteres

espaciales y temporales.
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La vasta obra de Meliés revoluciond a la naciente empresa cinematografica
tanto en Europa como en los Estados Unidos y provoco que otros pIoneros

siguieran sus pasos.

Asi, en 1906 James Stuart Black presento el cortometraje Haunted Hoten, en
donde los cubiertos de una mesa aparentan moverse solos y en 1908, Edison
presenté The magic fountain pen que muestra-una pluma animada trazando

dibujos sobre una hoja en blanco.

No habia duda, e! siglo XX nacia con una nueva cara, ahora el vivir cotidiano
no soélo podia ser recordado sino también filmado; el hombre jugaba, se
enloquecia al sentirse amo del movimiento, acelerarlo, detenerlo o incluso,
hacerlo funcionar al revés jQué importabal, se recordaria de nuevo lo vivido;

sin perder detalle.

No obstante, los dibujos animados seguian siendo una diversién momentanea,
imagenes acartonadas sin vida; hasta gue en Francia, un hombre con gran
ingenio y sencillas técnicas, daria el giro decisivo a lo que hoy conocemos

como dibujos animados.
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Emite Cohi, considerado el padre de los dibujos animados, nacié en Paris el 4
de enero de 1857; desde pequeno, se empled como aprendiz en una joyeria en

donde obtuvo gran destreza en las manos.

Durante su milicia, Cohl disefid "Apuntes” (bocetos) de sus compaferos y
descubre sus aptitudes para el dibujo humoristico. En 1878 Emile Cohi se
convierte en discipulo del caricaturista André Gill y participa en divérsas

revistas como La Nouvelle lunes y Les Chambres Cominiques entre otras

Con |a formacion que obtuvo al lado de Gill, Emile Cohl realizé en 1908 Ia‘ginla
corta Fantasmagoric, en donde por primera vez se dan movimientos
auténomos a personajes dibujados en una cinta de 36 mm equivalente a 157"y

fue exhibida en el teatro del Gymnase.”

Su prodigiosa labor consistia, al igual que Meliés, de realizar de forma
artesanal los primeros dibujos animados y lograba darles vida a través de un

giro de manivela para impresionar cada fotograma. -

Cohl desechd el uso de la pluma para realizar los trazos, sus figunilas posei’ah
todas las posiciones necesarias para dar la sensacion de movimientos sobre
cartulinas blancas, y fijaba fotograma por fotograma en la cinta; durante el

intervalo de cada fotograma lo sustituia con otro dibujo que presenta el
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personaje.

Emite Cohl realizd para la compafiia Gaumont un total de 70 peliculas de las
cuales 30 eran de dibujos animados. Afios mas tarde, Cohl emigré a los
Estados Unidos, en donde continud sus proyectos y perfecciond la técnica de

los dibujos animados.

En el Gitimo de los cartoons, llamado Levent (1914), Cohl utilizé por primera
vez un fondo fijo para sus disenos. En Norteamérica, dio vida a personajes
como Jagges & Maggie, dibujos creados del famoso caricaturista” Georges

MchManus.

Emite Cohl regreso a su patria en 1914, lievando consigo el perfeccionamiento
del dibujo animado y nuevas técnicas de gnimacién, mismas que alcanzaron
gran difusion, desgraciadamente, a la par de {a fama, comenzd una creacion

industrial del mismo, dejando a un lado ta labor manual.
Durante la Segunda Guerra Mundial, Coh! realizd cintas de caréacter didactico y

cientifico y en 1918 llevo a la pantalla junto con Benjamin Rabier, una serie de

fitmes sobre Pieds Nickeles.
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Al paso de los afos, las creaciones de Coh! disminuyeron considerablemente y
quien fue uno de ios hombres mas prosperos y creativos de principios de siglo,

murié en un asilo parisino, inmerso en una extrema pobreza.

Su muerte se recuerda tragica, pues dentro del hospicio "la llama de un candil
le prendid la barba y el fuego lo abrazé como una fea..Era el mes de enero de
1938; en aquellos dias, como coincidencia tragica, se extinguia también

riserablemente el otro pionero de la cinematografia, George Meliés".

Después def gran éxito que obtuvo Cohl, Earl Hurd siguid peﬁeccionando el
dibujo animado introduciendo el uso de los cells, hdjas transparentes ‘que
permitian superponer a un fondo fijo las partes en mowvimiento. Hurd fue el
creador de Booby Brump y su técnica fue perfeccionada por Raul Borré y Bill

Nolan, este tltimo, introdujo el travelling (fondo maévil) en 1916
Hasta la llegada del sonido y del color en las cintas, los dibujos animados no
luvieron una evolucion significativa y fue John R. Bray quien creé la primera

pelicula de dibujos animados en color, The artist'dream en 1917.

Asimismo, en el viejo continente, se crearon en bocetos animados Gaptain

Grogs (1912), Mutt and Jeff (1917-1920) y Prinz Achmed (1926).
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Era claro que en Europa las experiencias de dibujos animados fueron
realizadas por caricaturistas de vanguardia como Walter Rutterman (creador de
ias cintas Rythmus en 1921 y Opus en 1924). Aﬁbs mas tarde, Fischmge‘r.:
realizo Estudio 7 y Dukas produjo la cinta El aprendiz del brujo cinta que

retomo Disney en 1940

Los animadores europeos efectuaron la basqueda de otras técnicas que
ayudaran a la consolidacién del dibujo animado; prueba de ello son fas .
peliculas Une nuit sur le mont chauve de Alexander Hoppin y L'ldeé de

Marshall.®

Mientras en Europa la industria animada no llegd a convertirse en potencia, en

Estados Unidos tuvo gran auge y se le dio un gran impulso comercial,

En sus inicios el cine animado norleamericano se caracterizé por la creacion de’
dos dibujos prototitipos. El gato Félix, disefiado por el australianc Pat Sullivan

y Malou, el gato loco, creado por Ben Harrison.

Posteriormente, diversos dibujantes saltaban a“la fama gracias a sus
creaciones animadas; tal es el caso de Ub lwerks con la ranita Flip, por mucho
tiempo Ilwerks fue considerado un arlista excepcional al crear férmulas de

movimiento que después serian retomadas por Disney para la_creacion del
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ratéon Miguelito.

Walter Lantz comenzaba su brillante carrera con Jerry and the Job y Bill

Nolan se dio a conocer en Hollywood con la cinta Tad's indoor sorts.

De esta manera. comenzaba .en Nortéamérica un acaparamiento de '
animadores, sobre todo, los autores de personajes ya conocidos por el pabirico;
asi. la obra de Ub Iwerks fue distribuida por la Metro Golden Mayer mientras.
que Max Fleischer, emigrado a los Estados Unidos realiz6 las primeras series

de Koko the Clown para la Paramount Pictures ademas de dar vida al perrito

Bimbo y la sensual Betty Boop.8

2.2. WALT DISNEY, UN BREVE CUENTO

Dentro de esta historia, dentro de este universo de nombres y fechas,
rescataremos a un hombre que realizé uno de los mas grandes emporios

dentro de la industria cinematografica de dibujos animados: su nombre, Walt

Disney.

Walter Elias Disney, nacio en Chicago, el 5 de diciembre de 1901, proveniente

de una familia irlando-canadiense Walt Disney, como le llamaban sus amigos,
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tuvo que abrirse paso por si solo en el mundo del dibujo animado y en 1923
ilega a Hollywood en donde por espacio de cuatro afios realizd bocetos del,
Conejo Oswaldo (Oswald, the lucky Rabbit). Posteriormente &l y _su

hermano formarian su propia empresa.

Como se comenté anteriormente, la popularidad del Gato Félix y de Malou el
galo foco era sorprendente, pues eran dos personajes sumamente famosos en
Estados Unidos por su picardia. Entonces aparecio en las vifietas animadas un

ratén, autoria de Disney llamado Mortimer.

Mortimer era un personaje oscuro, demasiado serio a comparacion de Félix y'
Malou. Disney comprendio que el personaje seria efimero, todo lo contrario a lo
que deseaba, y por ello Mortimer sufrid una metamorfosis que condujo al
nacimiento de otro roedor de mayor carisma el cual flamé Mickey Mouse;
Mickey hizo su debut dentro de la cinta Bteamboat Willie en septiembfe de

19287

A partir de entonces, los filmes de Mickey fueron berfeccionados y'su autor
descubrid que en las figuras de animéles se podia conseguir una gama‘maytor :
de exprestones y temas comicos. Asi, después de realizar Grass hoper and.
the Ants, las creaciones de Disney aumentaron con la aparicion de personajés

como Pluto, Clarabelle Cow, Goff, Horece Horse-collas enire otros..
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En 1933 Walt Disney caricaturizé a las mas famosas vedettes de Hollywood en .
la cinta Mickey Gala en donde scbresale una Greta Garbo calzada con
enormes zapatos, quien decia a Mickey: "Kiss me". En ese mismo afo, Disney

realiza el primer intento de largometraje de dibujos animados: Los tres

cochinitos.

Un afio mas tarde. se estrenan las cintas The golden toyeh, Gulliver Mickey y
Mickey kanguroo. En todos estos fimes, se crearon varios personajes que

acompaniaron al famoso raton en sus aventuras y en 1934 se da vida a Donald

Duck.

Mickey y Donald fueron los protagonistas de fa cinta Mickey grand opera
donde se crea el personaje de Clara Cluck y la segunda pelicula de trilogia

Los tres lobitos (the jittle wolves).

Desgraciadamente, al publico norteamericanc ya no le interesaba ver
caricaluras enmarcadas con un fondo musical y el film The three blind
mousketeers no tuvo el éxito esperado. Contrariamente, Mickey continuaba su

afortunada carrera.

54



Para 1936, dentro de iz Silly Shymohonics, Walt Disney dio vida a Wynkwn,
Blynkey and Nod. En ese afo, 10S estudios Disney habian alcanzado gran
prestigio gracias a la plenitud de su color aplicado a sus disefios y la precision

en sus trazos.

Fue entonces que Walt Disney inicié un proyecto de dibujos de largometraje
que asombraria al mundo entero: el proyecto se concret6 en la pelicula Blanca

Nieves y los siete enanos {Snow white and the seven dworfs, 1937).

Este filme también fue llamado la locura de Disney debido a que su autor pldié
un crédito bancario en 1937 para realizar la pelicula en la cual se invirtieron
1,760.00 ddlares v la critica especializada consideré que iba a ser un fracaso
rotundo. Contrario a lo que se auguraba, “Blanca Nieves y los siete enanos

recabd la cantidad de 8,000.00 ddlares a las pocas semanas de su estreno.®

Ademas de los trabajos de técnica e investigacion, Disney y su equipo lograron
un film considerado una obra maesira en el cine. A través de Blanca Nieves y
los siete enanos Walt Disney demostrd que si bien el cine es un séptimo arte, " -

los dibujos animados bien podrian ser el “octavo arte”.

En 1938, durante la entrega anual de los Oscares, la actriz Shirley Temple

entregd a Walt Disney un premio especial de la Academia que consistio en un’
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Oscar de tamafio normal y siete estatuiflas en miniatura, por las innovaciones

introducidas en el género de los dibujos animados.

Después de este éxito, la empresa Disney renueva la version de Los tres
cochinitos con la cinta The Practical pig en 1938 y Mother goes Hollywood,

Donald's lucky day y Society dog show.

Disney deseaba repetir el suceso de Blanca Nieves y convencer a los
escépticos de gue podia realizarse largometrajes animados en serie. Buscaron
por mucho tiempo un libro que pudiera "animarse" es decir, adaptarse sin
grandes alteraciones a la pantalla Finalmente, escogieron el relato- de

Pinocho escrito por Carlo Lorenzini, mejor conocido como “"Collodi”.

Este famoso cuento fue fraducido a 30 idiomas y llevado a Broadway por>
Jashua Frank, o cual garantizat:;a éxito en la taguilla. La obra fue adaptada con
algunas modificaciones como la creécién de Figaro (el gato negro) y Cleo (el
pez rojo); por su parte, "El Hada Azul desagradé por completo a los critlcoé a

causa de su cabello rubio y del rimel en sus ojos".’



Pinocho fue indudablemente un gran logro artistico, sin embargo, cuando se
estrend en 1940, el avance de la Segunda Guerra Mundial repercutio,
negativamente en la recabacion de taquilla, pues el 45% del ingreso del

consorcio Disney provenia del mercado exterior.

Ei costo de Pinocho superd al filme antecesor, pues Blanca Nieves con 192
metros costé mas de 1,500.00 US y la cinta de Pinocho, con 1,800 metros

alcanzo fa cifra de 3'000,000 de ddlares.

En 1940, Disney realiza otro ambicioso proyecto: Fantasia en donde su
creador visualizo fa musica a través del dibujo animado. El contenido de esta
obra se basa en las sinfonias clasicas de Bach (Tocata y Fuga); Strawinsky (La
consagracion de la primavera); Chaikovski (El lago de los cisnes), Dukas (El
aprendiz de brujo); Beethoven (Sinfpnia pastoral);Ponchielli (La danza de ias
horas, de la sinfénica de la Gioconda);v Musorlgski {(Una noche en el monte

Prelado) y Schubert (Ave Maria).

La cinta de Fantasia contenia las innovaciones técnicas de fa época, la banda
sonora contd con lecturas simultaneas en las pistas con el fin de crear un
sonido estereofénico de alla calidad. Este efecta seria utitizado quince afos -

después para el cinemascope.
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Walt Disney logrd con Fantasia una obra de calidad y para ello, contd con la .
colaboracion de Leopold Stokowski (1882-1997), direclor de la Orquesté de
Filadelfia. "Todos recuerdan la silueté de Stokowski en el podium vy el apr;atén
de manos simbdlico con Mickey Mouse al conciuir la pelicula .. ante el ascenso
sorprendente de Donald Duck, Disney lograba cc;n este episodic un digno,
regreso a las pantallas de su primera y mas querida creacion el ratér‘ul
Migue!ito".'o Fantasia fue considerada un "Unicum" en su género y Stokowski

recibit un reconocimiento especial por su trabajo en esta obra.

No obstante, los defensores de la misica clasica mostraron duras criticas a
este largometraje. A la amargura de la incomprension sobre esta simbologia
animada de Opera se sumd el tragico incidente de Per Harbor, tras el cual, los’

Estados Unidos ingresan de manera definitiva a la 2da. Guerra Mundial.

Con ello, los Estudics Disney tuvieron gue saldar una deuda bancaria de cuatrd
millones de doélares. Tras su insolvencia econdmica, et gobierno .de'
Noreamérica encargd a Disney una serie de cintas énimadas con un alto
contenido propagandistico y anti-nazi asi como caricaturas didacticas sobre el

uso militar de las armas y la capacidad militar de los aliados.

Entre las cintas de caracter bélico mas representativas de Disney se

encuentran The new spirit y Education for deéth (1942); Victory Through air _
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power (1943). Los protagonistas de ostos "Cartoons” fueron Pluto, el pato
Donald. Ios siete enanos. Mickey, Horacio y Clarabella. De no haber sido por
estas pelicutas, los Estudios Disney, ubicados en Burback, California, hubieran

suspendido sus actividades de manera definitiva.

Pero si bien es cierto que los filmes bélicos predominaban en la pantalia
cinematografica, no debemos perder de vista la obra animada de Disney en
favor del bienestar social: tal es el caso de la cinta Defense against invasion

(1943) creada con la intencion de convencer a los nifos sobre 1a importancia

de Ila vacunacion.

Estas cintas no desgasiaron la vena creativa de Disney y le impulsé a adaptar
la obra original de Helen Arbeson y Harld Pear], Dumbo en 1942. Dumbo es un
pequefio elefante que superd su complejo y se convirti® en la atraccidn de un

circo con la ayuda de Thimoty G. mouse y cinco cuervos bailarines

Con este largometraje, Disney fue considerado todo un experto én la creacitn
de personajes estrambdticos ya que "ha sabido presentar un mundo nuevo,

lotalmente ideal y que no renuncia a la risa o a la sonrisa"."”

Otra cinta, Bambi, fue la nueva creacion de los estudios Disney durante 1942

en donde el pequeno principe cervatillo se encuentra solo en el bosque cuande

59



su madre es asesmnada por un cazador, Gon este film Disney fue considerado
un visionario ecologista "at mostrar al hombre como destructor de la naturaleza

. . n 12
y como una amenaza para la vida animal

En ese mismo afo, se crean dos personajes mas: José Carioca y el Gallo
Panchito; ambos acompariaron al ya famoso pato Donald en la pelicula jHola
amigos!. Dentro de esta cinta, se sintetizaron todas las expenmentaciones
técnicas y representd un punto crucial en la produccion filmografica de la

Disney Company.

Dos afos mas tarde, estos personajes estelarizaron el film Los tres caballeros
en donde los dibujos animados alternaban en los mismos fotogramas con

figuras humanas y presentan una gran zarabanda ambientada en diversos

lugares de Latinoamérica.

Para la critica especializada, esta pelicula fue un error psicolégico, pues dentro

de |a confrontacién directa entre lo vivo y lo fantastico, el segundo terminaria

por sucumbir.

Al finalizar ia Segunda Guerra Mundial, Disney da a conocer el film Make mine
music (1945) y Song of the south al afio siguiente; en ambos largometrajes

también se conjuntan figuras animadas con filmacién directa. Posteriormente, la
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pelicula mas famosa de Disney fue Fun and fancy free en donde aparecteron

Pluto, Mickey y el oso Bongo

En 1949. surge la nueva fase de producciones clasicas de Disney que se
basan en fabulas y cuentos famosos. De esta manera, se estrena el film La
Cenicienta en 1950 basada en el libro de Charles Perrault y un afio mas tarde,

se adapta el cuento de Lewis Carrol Alicia en el pais de las maravillas

Durante 1952 se realiza La Bella Durmiente y en el 53 se lleva a la pantalfa
grande Peter Pan original de la obra de James Berrie. Para 1955, Disney
anima la cinta La Dama y el Vagabundo la cual es ia primera pelicula dibujada -

en Cinemascope, rodado con la cdmara multiplana.

Después de La Bella Durmiente que repite escenas de Blanca Nieves y La
Cenicienta, Disney vuelve a crear una historia que recrea la figura canina: 101
dalmatas, 1a noche de las narices frias en donde los dibujos evolucionan al

volverse mas elaborados.

En 1962 se filma The hansting Instincts y en el 63 se da a conocer Merlin el
encantador {en México se llamd "La espada en la piedra"); esta obra, original
de T.H. White narra las aventuras del rey Aruro cuando es educado por el

mago Merlin.
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para 1965, Disney vuelve a intentar la combinacién de seres animados con la
fimacién en rodaje directo dentro de la cinta Mary Popins. rEn esta ocasion, la
frama fue mas aceptada debido a que -la conjuncion de personajes eéstuvo
justficada por la base fantastica del tema y por el equilibrio obtenidq en el

rodaje.

Durante 1967 se estrena la cinta El libro de la Selva con el que se
desplegaron modernas concepciones figurativas. Sin embargo, se alegé que la
trama original del libro escrito por Rudyard Kipling fue tratado con demasiada

frivolidad por los estudios Disney.

Walter Elias Disney no veria concluida esta peficula pues fallece en noviembre

de 1966 victima de cancer

Este filme pertenece a la Utima parte de vida de Walt Disney, en la que
Gnicamente ocupaba un puesto de organizador y empresario sin involucrarse
personalmente pues "habia depositado su confianza en directores mas jovenes

e innovadores que realizaron nuevas concepciones ﬁgura‘ii\ms",13

Tras la muerte de Wall Disney, el Qran emporio de caricaturas quedo en manos
de su hermano Roy Disney, quien fue su infatigable companero en el mundo de

ia animacion.
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La produccitn de peliculas clasicas no disminuyd al desaparecer |a cabeza de
esa gran empresa. prueba de ello es el estreno de la cinta Los Aristégatos en
1970, una historia bien lograda sobre las costumbres de diferentes clases

sociales a través de personajes felinos.

Debido a sus descendientes, el nombre de este creador de fantasias se ha
convertido en un sello de importantes casas de entretenimiento a nivel
imernacional, poco antes de morif, Disney inauguré ef mas famosa parque de,
dwersiones "Disneylandia®; de ahi se sumd "Disney World", "EuroDisney" v se

tiene contemplado un nuevo centro de atracciones que se establecerd en

Guadalajara, Jalisco."

2.3. TECNICA DE LOS DIBUJOS ANIMADOS

La animacién en cine es parte de un arte, y por ello. requiere de una técnica
precisa para poder convertir esa serie de dibujos en seres de colores con vida

pues |a amimacion es precisamente dar anima (vida) a aquello que no fo tiene.
Como ya se menciono en lineas anteriores, el cine fue producto de los inventos

del siglo XX para estudiar la fisiologia del movimiento y la persistencia

retiniana
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La persistencia retiniana es la reaccion natural gue recibe e gjo humano a
través de la retina Esta, recibe ios estimulos 'uminosos del exterior y con

ayuda de los centros nerviosos del cerebro i0s convierte en 'Magenes.

Estos estimulos y 1a imagen qu.e forman, no desaparecen de manera mmecﬂata,'
sino que impresionan |a retina por un tempo aproximado de 12 segundos. Un
ejemplo de esto, es el movimiento de un punto luminoso en la oscundad; la
retina no percibe esa imagen como una serie de puntos aislados sino como una

linea continua.

De igual manera. al proyectar Ia‘s imagenes en la panalla, tas percibimds dg
manera ininterrumpida y no disociadas por ef breve inter\.;alo de oscuridad que
existe entre una y otra. Por tanto. vemos cada una de las fofografias (o cuadros
como son llamados en cine) come una serie l6gica de imagenes que repiten el

movimiento de los seres animados.

Sin embargo, el cine no siempre tuvo la velocidad en la exposicién de
imagenes como lo conocemos Ahora que la tecnologia cinematografica ha

avanzado, se pudieron aumentar paufatinamente las cantidades de cuadros

proyectados

64



£n la época del cine mudo, la cadencia o velacidad envei paso de cada cuadro
era de 16 fotografias por segundo; era un tiempo suficiente para avitar el
parpadec demasiado moiesto pero insuficiente para coordinar las imagenes
con la cinta sonora. De ahi que las primeras proyecciones tuvieran una
inevitable pausa visual y el movimiento pareciera forzado y alejado de la
realidad. Actualmente, la cadencia o ritmo del filme es de 24 cuadros por

segundo.™

Ahora bien, debemos tener en cuenta que la realizécic‘m de cintas animadas
tiene una produccion muy diferente a la filmacion de rodaje directo, aungue su
esencia y finalidad sean la misma: divertir. La animacion debe producir -de
manera obligada una reduccion de accion; el desarrollo de su historia es de
manera rapida y condensada, es decir, no se permiten dispersiones, ya que et

atractivo de una pelicula en caricatura radica en los bocetos y la exageracion
de movimientos y situaciones, mismas que permiten una identificacién con los

personajes poco razonada.

Para crear una pelicula de dibujos animados se debe tener un proyecto sobre
el ptiblico al que va dirigido el filme y un proyecto gréfico o Stroyboard, que os
la materializacién de la idea del creador y 1a pauta de frabajo para el equipo de

dibujantes.
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Desde e! inicio, debe tenerse muy clara la rama que se va a desarollar y el

personaje principal (sus cualidades fisicas y emocionales), un ser imaginario

que se adapte a la mayoria del publico que lo vera, una sintesis de

convenciones generalizadas, es decir, se buscara un estereotipo.

No debe perderse de vista que el tamafo relative de los personajes sean
humanos © animales es de gran significado dramdtico para la cinta y debe
definirse junto con las primeros bocetos y los "gags” (momentos cOmMICos y

dramaticos) mas importantes del filme.

Asimismo, a través de los modelos de los personajes se determina su accién; la

H i . " 17
mayoria de las veces, el movimiento es$ parte esencial en el personaje.

Por otro lado, debe tomarse en cuenta la representacion pictdrica de la pelicula

o escenificacion del filme, en donde se ensayan las proporciones de todos los

elementos adaptados en la trama, mismos que deben adecuarse al contexto de

la obra.

'

Por ejemplo, en la pelicula de Bambi, los elementos (flora y fauna)‘

caracleristicos del bosque son diferentes en comparacion con los presentados
en la cinta del Rey Leodn, pues "los objefos, atuendos, etc. simbolizan una

época, un lugar y otras cosas relacionadas con las circunstancias del
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persongje En los dibujos con referencias histoficas hay que cuidar la
compatibilidad de cada elemento con el contexto a menos que el humor pueda

.. . : w18
origmnarse en algun anacronismo

En si, todo 1o que rodea al personaje demuestran no solo la ubicacion y rol del
mismo, sino que encierra toda la intencién, sensibilidad y personalidad y

permite a su vez, establecer lineas de identificacion con et espectador

El escenografo se encarga de la finea de cruce, la cual, es la representaciéh
exacta enire el tamafio y posicion de los personajes moviles que se encuentran
en el primer plano con respecto a los fondos o dibujos de segundo y tercer
plano. En cualquier caso, los dibujos al moverse deben compaginar con el

fonda tanto en términos de composician como en la continuidad dramdética.

La lécnica de animacion cinematografica se ha desarrollado rapidamente en
todos aquellos paises en los que existe una industria cinematogréﬁcg, sin
embargo, para que una industria animada tenga éxito, se requiere de una
distribucion a nivel internacional para cubrir los presupuestos que exige la

produccion de este tipo de cintas.

En términos generales, las peliculas de dibujos animados consisten en una

serie de folografias de cada uno de los dibujos sobre el celuloide que
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representan los diferentes movimientos. Lo que caracteriza a todas las
peliculas de arimacion es la exposicion de la misma cuadro a cuadro Esto es
lo que las diferencia de las peliculas de rodaje directo en donde el movimiento

se filma de manera simultanea a su desarrollo

La animacion esta sujeta a las leyes fisicas tales como la gravedad, et volumen
y el rozamiento entre los personajes; esto es estudio de la Kinésica que es la

observacion del lenguaje no verbal que existe entre fos dibujos.

Ray L. Birdwhistell define la kinésica como el estudio de los aspectos visuales

de la comunicacién no verbal impersonal.®

El dibujante ante el papel crea un mundo nuevo, puede ensanchar éi personaje
a su gusto, hacerlo volar sin necesidad de alas, y lo mejor, que egtas
irregularidades de las leyes fisicas pueden ser creibles, se puede desafiar a |a
légica de ia naturaleza deniro de una trama animada. £l drama o argume'n'to
esta en estrecha relacion con la técnica animada, se complementan u‘no a otro

y resulta evidente aunque el estilo visual es fantastico.
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E| creador animado debe tener consideraciones estéticas, puede reproducir
mediante trazos la reatidad casi idéntica o bien, crear formas completamente
abstractas en movimiento. A medida de que fas figuras amimadas se van
acercando mas a la realidad, las leyes fisicas que rigen su comportamiento
deben ser aplicadas con mayor rigor, aunque "sélo los limites de‘su
imaginacién y la propia técnica animada puedan impedirle realizar lo que

desea"”

Parte del encanto de las cintas animadas estriba en el acoplamiento entre los

dibujos en movimiento, la masica y las voces

Segun Halas, al igual que en las peliculas de rodaje directo, las cintas
animadas cuentan con tres tipos diferentes de pistas sonoras: la pista de
voces, pista sonora que lleva los efectos especiales y la banda sonora o

musical.

En cualquier buen filme de caricatura, estas tres pistasr deben estar
interrelacionadas. Curiosamente, las primeras voces caracteristicas dentro dé
los dibujos animados fueron las del raton Mickey y el pato Donald; esto. nos
indica que una buena concepcion def personaje debe definir incluso la voz'mas

apropiada.
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£} aninador debe tener en cuenta [a expresion facial y la forma que debe dar a
fa boca de sus personajes para sincronizar [a gesticulacion y el sonido de voz,

la boca del ser animado deben imitar con las distorsiones inevitables a las

posiciones de los labios humanos

Por otro lado, 1a pista de efectos especiales consiste en sonidos naturales,
artificiales o puramente musicales que producen un contraste sarpresivo con la

imagen dibujada.

Los efectos de creacion especial, fueron desarrollados por los Estudios Disney
en los primeros afios del cine sonaro. Su departamento de efectos fue
integrado por especialistas con cultura musical y Hlegé a reunir 8,000

instrumentos, con los cuales podian reproducir cualquier sonido.”’

La pista musical o banda sonora es un elemento lucidor dentro de la pelicula
animada, sin embargo, el compositor para peliculas debe someterse a a

rigurosa disciplina y empalmar |a accion con su partitura sin perder su cualidad

melddica.

Muchas veces, ei dibujo animadao ilustra las notas musicales y es frecuente que
la aplicacién de la misica mas alla del cine puede incurrir en ser meramente

ocasional. Ahora bien, la musica da pie a la formacion de ciertas figuras, y
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tamanos visuales pues “el filme mudo era incapaz de lograr que el espectador
experimentara un sentimiento real de duracion. . este contenido tg—}mporal era
aportado por la musica; mucho mas que un clima sonoro, encargado de dar éco
a las modalidades sentimentales, [a maéica daba al espectador la sensacién de -

s . . o 22
una duracion efectivamente vivida".

Otro elemento que refuerza la técniga de los dibujos animados es el color, Tall
vez, Disney fue el primero que entendid la dinamica-del color en la animacion;
ya no era suficiente colorear los dibujos sino darles un caracter propio,
dramatizar su disefio. Esta nueva estrategia de la técnica animada se puso de

manifiesto en la posguerra,

Hasta ahora, el color no ha sido ulilizado sino para aproximarse mas a la
realidad. El empleo dramético de los colores es posible en la actualidad y si
bien no puede modificar por completo los valores en la toma de vistas., se
puede al menos escoger los elemeﬁtoé y componer decorados convenientes
que por su tonalidad responden a un sentimiento. "Sin duda, la percepcion de
colores sélo es secundaria en relacion con la percepcion de las formas en la

estructuracion del mundo sensible, pero se afiade a ésta con éxito”.”
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CAPITULO 3

PATRONES ETICOS Y ESTETICOS EN LA FICCION DISNEY

3.1. DISNEY COMO INDUSTRIA CULTURAL

En los apartados anleriores, se ha mencionado que la compaiia Disngy
requiere de empleo técnico y humano para realizar sus producciones
cinematograficas. También, es por todos sabido que Disney es un cine
comercial y por tanto, es su finalidad penefrar en el mayor nuamero de

personas, para asi, obtener ventajas econdmicas.

Indiscutiblemente, no existiria el cine como lo conocemos ahora si no hublese

contado con un capital; la inversién cinematografica no tendria éxito si no

generara ganancias.

En Estados Unidos el cine es un sector marginat del capitalismo, en donde, los
FIRSEGOS SON MIiNIMos y producén hasta 20 veces el financiamiento nicial; por
tanto, la competencia es grande y permanente, desde los mismos inicios del
cinematégrafo hasta su fransformacion al cine actual, pues el cine, ademas de

generar ganancias, es un conjunto social de produccién cultural !
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El cine de dibujos animados pudo seguir siendo una diversién, una curlosidad
de feria; pero el capitalismo lo dotd poco después de su nacimento, de una
base industrial y financiera que le ha permitido en poco tiempo, convertirse en

un espectaculo abierto a las masas, es declr, adquind una labor productiva y

cultural.

En ofras palabras, el cine de dibujos animados en particular se convirtié en una

industria cultural.

Una industria culturat es un término compuesto, ya que una industria como tal,

crea un producto, mismo que sera distribuido y consumido por la sociedad.

Dentro de esta industria, existe un financiamiento y una distribucion social dei
trabajo, pues lo producido, los filmes, existen a través de las condiciones de
produccion... la industria filmica crea las peliculas y provoca la ngcesidad de
ellas, despierta la curiosidad y la larga espera para garantizar la circulacién y €l
consumo de las mismas, obteniendo asi, una plusvalia y procurarse el medio’
de realizar ofros largometrajes. Por éllo, "ol cine no se separa del marco

econdmico en el que surge".2

Al mismo tiempo, la industria filmica y en este caso, Disney, ejercen una

practica cultural. Practica cultural es todo fo hecho por el hombre, quien a su
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vez, ha dejado a un lado sus condiciones zoologicas y entra por completo &
una civilizacién. Dertro de la sociedad, el ser humano puede desarrollar sus
capacidades intelectuales, descubre sus origenes, comprende . aspectos

P 3
naturales y se encuentra a si mismo.

Asimismo, la cultura comprende la reproduccion de fas normas regentes de una
comunidad Es una forma de observar y reflexionar sobre el mundo,

comprender los tipos de relaciones que el hombre guarda con sus congéneres.

La cultura es un proceso sistematizado, coordinado y rigido para su
conservacion: el hombre necesita del consenso general para integrarse a la
cultura y reproducirla, del mismo-modo, ia cultura se hereda de una generacion

aolra,

Y es debido a ese caracter arbitrario, que la cultura debe protegerse del propio |
hombre: fo contiene y evita sus impulsos hostiles con el fin de conservarlo en
sociedad. Dentro de la sexta tesis sobre Feuerbach, Marx expresd que la
especie humana no es algo inherente a cada individuo (sino que), es un
conjunto de relaciones sociales. Esto significa que cada marco sociocultural

forja un hombre especifico y necesario para su mantenimiento y reproduccion.

Los aparatos ideoldgicos que se trasmiten a través de las industrias culiurates
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se encuentran abocados a la conformacion de modelos conductuales desde la

temprana edad del indwviduo y lo refuerzan a lo fargo de su vida adulta.

Por todo lo anterior, una industria cultural es una mstancia u organismo gue se
encarga de reproducir y difundir la cultura; es capaz de fomentar las refaciones

sociales y de trasmitir el lenguaje, las costumbres, ideclogia y tradiciones

Si el aparato cuitural es la imagen identificatoria del mundo, la industria cgltural
es el espejo que fo sustenta, dentro de ella se legitima o desprecia, se organiza

y compara al hombre mediante los estereotipos.

Los estereotipos son el eslabén entre esos aparatos ideologicos y los hombres.
Un vinculo implicito, casi invisible, pero decisivos y penetrantes en la conducta
individual, por ello, es entendible el controf que existe sobre los medios de
comunicacién: un control absoluto en muchas naciones o vigilados bajo:
estrictos canones, porque su finalidad es la de fomentar un modelo de

personalidad compartido por la mayoria de la sociedad.

Los estereotipos Disney ayudan a restringir las posibilidades de variacion
aceptada hacia cada conducta especifica, mostrandose asi como la mejor

opcion para ser imitados.



La iabor de los esterectipos Disney es la de moldear las energias de los
wndiduos, de mode que su conducta no sea a§ienlo de decision racional en
cuanlo a seguir la norma social, sino que. introyecta en los hombres y mujeres
el deseo de comportarse de manera "consciente”, encontrando con ello una

satisfaccion interior y el deseo de seguir actuando dentro de su sociedad.”

Dentro de la ficcion Disney se muestra a {os buenos enfrentando a los malos
para reiterar que las conductas buenas o socialmente aceptadas son tas que

triunfan.

Una industria cultural esté comprometida no $Oio a trasmitir la culiura presente,
sino fambién la influencia de sus antepasados, revelando asi, que valores
universales como e} amor, el respeto hacia los padres, 1a lealtad, etc son las

reglas a seguir sin importar la época.

No debemos perder de vista que junto con cualquier tipo de penetracion
econdmica, se implica una penetracion cultural es decir, la inversion del capital
requiere una conciencia que aceple esa penetracion y a la vez, sea participe

y -

de ella.

Entre ofras cosas. la industria cultural Disney nos ensefia a consumir, esta

indusiria cultural nos muestra desde peqguedos el valor del dinero y la manera
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de alcanzar un estatus y satisfaccion personal mediante el consumo de

determinados productos.

Aungue los diferentes pueblos mantienen su cultura particular, cada vez mas -
se acercan costumbres, héabitos, formas de comportamiento, modas, efc

. . .y . 5
provocando con eflo, una trasnacionalizacion de caracter.

Por tanto, una industria cultural es un reflejo de situaciones econémicas, de
costumbres, y pensamientos generados de manera industrial. Se invierte
mucho dinero en eilg, con el Gnico fin de obtener ganancias; por tanto, es

neceasario crear esterectipos, para determinar un sentido de realidad.

De acuerdo con Enrique Guinseberg, el sentido de realidad designa la
adaptacién al ttempo y a las necesidades de la vida en sociedad y asi, la

reatidad se convierte en el correlato de Ia conciencia.”

Al establecer un principio de realidad, una clase de actividad del pensamiento
se escindid, se mantuve apartada del examen de realidad y permanecio sueta

al placer, esa parte inconsciente es el fantasear.

Los medios de comunicacion no obligan de manera estricta a aceptar todo lo.

que presentan; se basan en las necesidades psicologicas y emotivas de cada
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individuo social.

Camo se mencioné en lineas anteriores, el hombre requiere dejar a un fado sus

emociones hostiles para poder integrarse a una sociedad, por ello, la cultura .

trata de compensarle y le ofrece a través de fantasias el conducto para

canalizar sus impulsiones y frustraciones.

£n el fantaseo que Disney otorga a los espectadores, lleva implicita fantasias

sin que se opongan al sentido de realidad del sistema de dominacién

Estos suefios no arruinan el goce, por el contrario la satisfaccion interna de

cada individuo se integra.

En eso radica el éxito de las peliculas ciasicas Disney; sus filmes contienen
contenidos afectivos y emocionales que permiten la identificacién del
espectador con los protagonistas (estereotipos definidos) y por su conducto,

los individuos viven lo que en su rutina cotidiana serfa imposible.
Estas fantasias 0 ensuefios colectivos como los define Antonio Delhumeau, nos

permite sacar a pasear a nusstro loco intefno con ta seguridad de que al final,

sera puesto de nuevo a buen recaudo por el héroe de la serie.
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Los ensuefos colectivos trasmitidos por la industria cultural Disney, no estan
desvinculados entre si, hacen mas levadera la vida diaria y confribuyen a

. . 7
conformar la personalidad de los seres sociales

La identificacion con los dibujos animados se entabla a través de las formas,
colores y exageraciones. Los “inocentes dibujos animados® disfrazan 1&_1
crudeza de sentimientos como la ambicion, el odio, la muerte, etc. y sublima
valores como el amor, la lealtad y la amistad a un grado casi inexistente.
Mediante eétas manipulaciones, se logra inculcar opiniones y sentimientos

especificos, convirtiendo al publico en un mercado de medios y una masa

pasiva.

3.2. LOBONITO CONTRA LO FEO

Como se ha planteado en el apartado anterior, el cine fomenta el fantaseo; este
fantaseo permite al espectador vivir situaciones que en la vida cotidiana le
pareceria imposible y sin arriesgar su integrndad psiquica. Sin embargo, ¢el
cine de dibujos animados es capéz de indicarmos qué es lo bello y qué es (o

feo, de inculcarnos valores?.
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Si, el cine de dibyjos animados se vale de su €sencia, en su condicién de

caricalura para logrario, ya que el cine de dibujos anumados es el predicador

del animismo.

La animacién es dar anima (vida) a todo aquelio que en realidad no lo tiene y a
través de las exageraciones de fendmenos normales el filme animado revela la

fisonomia antropomérfica de cada objeto.

indudablemente, todos y cada uno de los objetos animados Disney irradian una
contundente presencia;, una especie de mana que es riqueza subjetiva y una

potencia emotiva.®

A través de los estereotipos Disney, se proyecta un universo flexible y dinamico

en donde su identidad no se encuentra endurecida.
Una primera identificacién del espectador hacia los estereotipos animados es a
través de su belleza, fealdad, simpatia o colondo por tanto, son de suma

importancia las caracteristicas del personaje para el espectador.

No perdamos de vista que los estereotipos de belleza y de fealdad parten de

una generalidad social. Se toman caracteristicas comunes y se concentran en
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un disefio Los estereotipos son la tajante division entre lo bello y lo feo, entre

lo bueno y o malo

Pero, ¢qué es lo bello?, (por qué lo definimos asi?; os estereotipos, para ser
identificables con los sujelos sociales y ser aceptados por ellos, se rigen por

leyes éticas y estéticas.

La estética es el estudio de la belleza, pone de manifiesto el disfrute y
enjuiciamiento de lo agradable para el hombre y aspira a descubrir el elemento
comin que sirve de base a las manifestaciones de lo bello y demuestra el valor

que tiene para nuestra vida espiritual y para la cultura de la humanidad.’

Los estereotipos Disney determinados bonilos o agradables contienen una
serie de caracteristicas adjetivadas como bellas reunidas en una unidad gue en

nosolros, los espectadores producen un valor-sensacién determinado.

Lo bello es un valer sustantivo y peculiar creado por el hombre y para el
hombre, basado en las necesidades de su naturaleza y que, por axiologia nos

conducen a conceptos éticos.

Por citar un ejemplo, algo que consideramos bello o agradable nos evocara

adjetivos como utilidad, bondad, simpatia, santidad, etc. de acuerdo a nuestro
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campo referenciai de cullura.

De! mismo modo, lo que a nuestro campo referencial le parezca fec ©

desagradable se le atribuirdn caracteristicas morales como odio, avaricia,

egoismo, diabdiico, etc.

Con esto, se deduce que la estética se polariza en bello y feo, dos vocablos
dificiles de delimitar y que abarcan una gran gafna de referencias y valores-

sensaciones.

En la aparicion y clasificacion de los personajes Disney bellos de los
desagradables media un sentimiento estético en el espectador, es decir, es una

sensibilidad que permite apreciar, diferenciar y catalogar a los personajes.

Dicho de otro modo, "para distinguir si algo es bello o no, no nos referimos, a la
presentacion por medio del entendimiento... sino que lo referimos por medio de
la imaginacion; al sujeto y al sentimiento de placer o desagrade que en é| se ‘

producen”.'®
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Se puede. segun M. Dessoires distinguir tres tipos de sentimientos estéticos

a) Los sensoriales: la identificacion de elementos agradables aislados (0jos,

boca, nariz, piel, efc.).

b) Los de forma: aqui se hace alusion a [a armonia, proporcion, ritmo, grado,
magnitud de tiempo y espacio en las que se ubican y se combinan los
elementos estéticos valiosos, previamente identificados y seleccionados por
los sentimientos sensoriales.

¥ finaimente, jos seniimientos sensoridles y de forma nos conducen a:

¢) Sentimientos estéticos de contenido: en donde se ‘produce en los
espectadores un sentimiento de goce porque el estereotipo adopta una serie

de movimientos y aclitudes de manera crdenada y dotadas de beleza."

La belleza o fealdad de los personajes animados Disney son el gancho y el hilo
conductor para sumergirnos en la ficcidn del filme, ademas, influye en ellos la

tipicidad de caracteres estéticos.

La tipicidad es ajustar varios elementos estéticos a una norma o tipe cormun
para el agrado de fa mayoria de los sujetos sociales Pero no todo lo que es

tipico forzosamente tiene que ser bello, solo produce efectos estéticos
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salisfactorios de acuerdo a su finalidad.

Debemos recordar que cada dibujo animado Disney es una estructura en la gue

sus parles estéticas estan ligadas para formar un ente significativo.

Para ello, las caracteristicas fisicas de los personajes Disney son muy
importantes para lograr ef propésito deseado, pues considerando la idea que el
aulor tiene de su personaje, en cada faccion, rasgo, forma y expresion se

muestra un interés estético determinado.

De esta forma, los personajes femeninos deben ser atractivos y lenos: de’
finura, a excepcion necha de las mujeres feas con intencidn; se les presenta
con pestafias largas, ojos agradables, iabios sutiles y adornos que socialmente

se consideran femeninos.

En fos personajes masculinos deben existir los rasgos varoniles, cuidando la
armonia entre sus facciones y su cuerpo y "si el personaje es mayor de edad o
anciano, aparecen sus ojos empequefiecidos y las arrugas ayudan a enfatizar

su cefio y cardcter”.”?

La exageracion de expresividad en fos dibujos animados permite una

flexibilidad arménica y una vitalidad que dificimente se encuentra en los filmes
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de rodaje directo Graclas a eslo, los personajes de dibujo pueden hacer notar
sus expresiones por medio de una postura 0 de su forma; muchas expresiones

. . - 13
del personaje se favorecen por medio de |as acciones descomunales.

Pero es importante que estas exageraciones conserven l0s rasgos estéticos

originales y evitar que se caiga en lo grotesco o vulgar.

También la forma en como se viste el personaje es determinante, es un factor
decisive en la situacidn geografica pues en ello descansan codigos y
convenciones, muchas de los cuales son intocables y estan defendidos por
sistemas de sanciones & incenlivos capaces de inducir a los usuarios

(espectadores) a vestirse correctamente bajo pena de verse condenados por ia

sociedad.

La vestimenta puede reforzar la juventud o vejez y a fravés de ella se puede

adivinar la actividad a la que se dedica sin que se hubiera sefialado algo al

respecto.

Todo el vestuario, los objetos v modales simbolizan -una época, un lugar ¥
circunstancias estéticas del personaje. Se debe tener precision entre la
compatibilidad de cada elemento con el contexto a menos que un anacronismo

sea el origen de una situacién humoristica, elemento recurrente en la
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filmografia Disney

Lo estéticamente aceptado o rechazado radica en su aspecto exterior, en su
imagen de limpieza y su peinado; todo ello es el reflejo que manifiesta su

personalidad y con la cual, podremos identificarnos o no.

Con todo ello podemos decir que lo que socialmente se considera como

estélico se basa en 1o que existe, en lo real, asi como en lo imaginario.

No se debe perder de vista que quien vive con patrones estélicos necesita un
respaldo moral para justificar sus elecciones y conductas; ya que quien vi\fe
estéticamente se desarrolla con una necesidad ética que le permita, de

acuerdo a su integridad, tener un equilibrio emocional. ™
3.3. LO ETICO EN LAS CINTAS DISNEY

Los estereotipos han surgide con un propdsito claro: mostrar un determinado
lipo de conducta con la finalidad de que el mayor nimero de personas sigan

ese gjemplo.

Por eso, los estereotipos no sodlo deben llevar rasgos estéticos, es de vital

importancia que se les dote de movimiento, se les caracterice y se les situe en
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una trama definida, para asi, mostrar al espectador la manera en como debe
obrar. Para Disney. el movimiento del filme es muy importante ya que es el

vehiculu de la historia, del personaje y del tema.

La trama es aquella historia que se narra de una manera agil y sintetizada en

donde se muestran las virtudes y defectos conductuales de los personajes y

por consiguiente, el respectivo premio o castigo.

No perdamos de vista que la mayorfa de las cintas animadas Disney
catalogadas como clasicas, se basan en cuentos o novelas universales, en lo

que se denomina adaptacion cinematogréfica.

Se entiende que adaptar una obra literaria es hallar un conjunto de elementos
gudiovisuales analogos que no altere los nucleos signiﬁcétivos ideolédgices
fundamentales y a su vez se realice en la pantalla una correcta decodificacién

del texto literario escogido sin alterar los lineamientos semanticos ni fa

5
estructura central de la trama.’

Generalmente, estos cuentos conllevan un mensaje moral o moraleja,

cancediendo al personaje principal un criterio y una actitud frente a su destino.

A través de esta trama, se desarrollan patrones éticos, de tal sueﬂe'que los
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estereotipos Disney nos transportan del plano estético al moral, de {a belleza o

fealdad fisica a la sublimidad ética

Como se dijo anteriormente, el hombre debe dejar a un lado su -condicion
zooldgica para ser parte de la sociedad; pero debemos definir a los

estereotipos como portadores de las pasiones que sentimos tanto hombres

cOMOo mujeres

En un principio se pensé que la pasion era la representacion del mal y gracias
a la teologia de Abelardo (el filésofo del Sl y el NO) se le imprimi6 a la pasion

la cuatidad de bueno y malo, segun la intencidn y finalidad con la que se trate.

Asi, la pasién es unitaria, abstracta; es energia contemplativa, interpretativa,

hermenéutica y a la vez, pasiva porque no nos cambia ni transforma. '®
Las imagenes estereotipadas deben tener movimiento, una relativa autonomia

dentro de la trama para que a su vez, pueda manifestar estas pasiones y sea

un elemento mas en la identificacion entre el dibujo animado y el espectador.
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La pasion tiene deseos fijos, permanentes y a veces inalcanzables, por ello, et
apasionado necesita de la imaginacion, pues dentro de su apasionamiento, el

hombre concibe y opera la unificacton de su mundo en una sintesis psicologica.

No perdamos de vista que la imaginacién es una facultad que interioriza la
pasion, la imaginacidén nos hace sentir la pasion, por ello, Disney manea
nuestra imaginacién mediante sus persanajes. La simpatia_ o apatia que el
espectador tenga sobre una imagen estereotipada ayudard a que vuelque en

efla sus pasiones.

Carlos Gurméndez da una clasificacion de las pasiones humanas, mismas que -

son utilizadas por los estereotipos para mostrar su psicologia y circunstancia.

Tanto las pasiones denominadas buenas como las malas lienen su origen en

dos sentimientos flamados amor y odio.

El amor se puede catalogar como la busqueda y carencia de otro ser para
existi en plenitud E} amor es enajenarse, vivir de otro y para el otro, una
alienaciéon tanto positiva como negativa, pues nos condicionamos a una

dependencia voluntaria.

El amor pasional se caracteriza por la conversién de una carencia fisica en
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una necesidad espiritual

£} amor paternal tiene su origen en el deseo de perpetuar la especie; es una

continuidad de los padres haciendo a un lado el reconocimiento la autonomia

de los hijos.

Ef amor filial surge del desamparo y desvalimiento de un sujeto, generalmente
un nifo, su estado de necesidad emocional lo obliga a buscar en ofros que No

sean sus padres la proteccion y satisfaccion de pulsiones instintivas y deseos

inmediatos.

En este frato fiial se halla la amistad, pues el nifio encuentra en otros de su
condicion una nueva faceta de su afectividad: el juego, la afectacion, la
cooperacion y diversion sin la autoridad paterna. Con el pasd del tiempa, esta

diferencia afectiva llevara a! adolescente a cuestionar la autoridad de fos

padres.

Por otro lado, el odio es una pasién de contrariedad, es la experimentacion-del

R . . . .. 7
desprecio a nuestra misera realidad individual."
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El odio implica impotencia ante algo que no podemos controlar y se libera al
atacar al otro (denominado enemigo), el odio nace de un temor, del

presentimiento de un peligro que atente contra nuesira integridad, anhelos y

autonomia.

E) odio garantiza ta continuidad de nuestro ser y por eilo, es necesaro destruir
para vivir antes de ser destruido; es un arma de sobrevivencia. "El odio es mas
humano que el amor, porque refleja fa realidad que somos y la dependencia de
nuestra condicién humana.. y &s mas 'fuene que el amor porgue somos rﬁés

afectados en nuestra sensibilidad por el mal gue por el bien" *

Def odio, surgen otras clasfficaciones de pasianes:

la codicia es la base de todas aquellas pasiones nocivas al ser humano, su
origen es el deseo material, una voluntad activa frustrada. fa codicia se orienta

hacia la posesion efectiva y segura de bienes.

De ia codicia, del deseo de tener surge la envidia. La envidia frata de despojar
al olro de o que ltiene, es robar fo que se necesita. mientras ia codicia es una

pasion interna, la envidia se hace manifiesta.
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La epvidia es un afecto que se basa en el odio, pues se recuerda la carencia

propia pero al mismo tiempo conlleva amor pues contiene al mismo tiempo el

deseo de ser como el otro.

Los celos es la pasion de odio que se crea lentamente, se nutre de ideas,
imaginaciones y reflexiones tortuosas para el individuo; cela el que teme perder

lo que le perienece.

Asimismo, la ambicién es la voluntad pura de deseo, es la radicalizacion de!
deseo como objetivo supremo del ser, o cuando se constituye en pasion es:

absoluta y domina por completo.

La venganza viene de! orgullo herido y provoca el deseo de la revancha La
venganza exige que razon y pasion vayan unidas. En la venganza, tocias las
pasiones frustradas encuentran un mecanismo de compensacion, "la veng'anza
es necesaria y justa al vivir en una socledad donde todbs recibimos afrentés,

donde la humillacién y el insutto son permanentes”.’

La avaricia es el deseo de ser a través de la pertenencia de bienss materiales
o simplemente es el afan de conservar las riquezas que se poseen. Es una

adoracion al dinero y las cosas materiales.
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La pereza constituye ia dolorosa pasividad, el perezoso, al no buscar nada, se

vuelve receplivo y llega un estado de hastio que es |a indiferencia de cuanto

rodea a un sujeto.

Si bien es cierto que el ocio es necesario para conocerse a si mismo, es

también la preparacidn o disposicién para la muerte.

Ef orgullo es la afirmacion del si, en el se deposita el autosstima. El orgullo

con medida es un bien que ayuda a vivir y existir sobrellevando los sinsabores

cotidianos.

El orgullo se distingue de la soberbia ya que el primero se sostiene y afirma
solo mientras que la soberbia precisa dirigir, dominar a otros para sentir con
profundidad su condicién humana. El orgullo es un polo dialéctico de la

humildad.

Por otro lado, las pasiones buenas o socialmente aceptadas por la sociedad

surgen de un deseo radical a la codicia

La humildad radica en la renunciacién a la voluntad activa y material de un
objeto. La humildad es la condicién humana paciente y sufrida, es una

receptividad pasiva y sensible. La razon de la humildad es cuando la persona
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percibe un mundo exterior agresivo y siente que no puede cambiarlo, mediante

elia conocemos nuestras capacidades y limitaciones

Asi también, ia compasion, ta resignacion y la piedad, llevan forzasamente a la

caridad.

La caridad no es una virtud, es una pasién acliva ya que la candad es la
dadiva de los ricos; al ejercer la caridad demostramos, que somos méas

poderosos y hara de quienes lo acepten, seres inferiores a guienes se humillan

con nuestra caridad.”

Como se ha visto, las pasiones humanas m pueden ser totalimente buenas o
malas y todos las sentimos en algin momento de nuestra vida. Entonces, fos

estereotipos nos muestran las pasiones polarizadas.

Dentro de la clasificacidn de los estereotipos deben contemplarse también sus
caracleristicas éticas’ y tener con elio, una mejor apreciacion de sus
caracteristicas. Ahora bien, ;son todos los personajes buenos por entero, ios
personajes; malos siempre son asi 0 son ambiguos, flexibles, caras de la misma-

moneda?. Esto sera analizado dentro del siguiente capitulo de este trabajo
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CAPITULO 4
LA INMERSION EN LA FANTASIA, ALA BUSQUEDA DE. -

ESTEREOTIPOS

4.1. LAS HISTORIAS

A) BLANCA NIEVES

Blanca Nieves es una prin@';%hu
<
pelleza ia reina siente profung

[

R

Ciertaffg;gﬁ :

principe y se ef

I?E{y’aj‘l\li‘ev #
dp,%’ﬁn;swtéﬁg .

s

revela que’

esﬁg&a{ y man

interna en el bosque y encuenira una pequena cabafa, habitada por siete enanos,
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quienes al conocerta, |a protegen.

Por medio del espejo méagico, la reina se entera que Blanca Nieves vive y sigue
siendo la mas bella. Mediante un hechizo la madrastra se transforma en una-
anciana y prepara una manzana envenenada para que Blanca Nieves caiga en un’

profundo y etemo suefio. o f

55
’ !:: \’c'
.:

Esa mafiana, los enanos salen a suﬁagﬂo err @mma y le advierten que no le abra.

=F prepara un pastel cuando se aparece
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B)LASIRENITA o I B

-

‘A partir de ese G b el Ppalacio intuyen que estd.

§ N 7o
2 L

enamorada. El rey Tritn desea entrevistar a Sebastidn el muisico de la corte &
guien le encomendo que cuidara a la princesa. Sebastidn comete la indiscrecién
de confesarle al rey que Ariel ha subido a la superficie a lo que el rey se enfurece

Tiempo mas tarde el pez Flander regala a la sirenita una estatua det principe Erick

misma que estaba en el barco hundido. Ariel se alegra pero su padre descubre su
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escondite y destruye todos 10S jja habia guardado, lo que provoca ,

un conflicto entre g

Para evitar que la < la -bruja se 3tfan’éfoi"mé én -

una bella mujer y uhllza Ia voz robada de ia prmcesa para que med|ante su canto,
hechice al principe. Erick se enamora de la bruja y estan a punto de casarse, pgr(;
la identidad de Ursula es descubierta por el albatros amigo de Ariel y avisa a la_
sirenita, los amigos acuaticos de la princesa impiden que la boda se lievaacaboy

rompen el caraco! en el que la bruja tiene presa la voz de Ariel y ésta vueive.a su
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legitima duefia.

i

transforr E¥los barcos .,

ho de ellos y con ©.

hundidos Gir

la proa del navio

Cuando todo vuelve a la calma, el rey Tritén otorga a la sirenita un par de piernas

. P 2
nuevamente para que realice su amor con el principe terrestre.
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Queio Ciervo con‘%hama el tﬂgar alo que su madre le reprende v le l

\

o L
7 /,..r—‘« \\’\ ) ]
e 7. v % s

Enla pradéia Bambl congce. ;:l Feline una- desinhibida’ crerva;y;\

;,

D ; .

EI Jmpo de ctervos se !enduentraﬁ ando é"proni@rsoh _sorprencﬁdés £
' R ? .qé 55’" -~ Aff Wi

/por&.unféfrupo de hombres y\la 4ﬁa\ada huye, durante Ia confus:on Bambi se

] : . .

T E
X e B ' ¢ -

extravia .y es rescalado ppfr el, féﬂ pflﬂQf &y 4 \a;., ) AR

i

,

’ ‘De esta forma transcdrr; ef tlempo y\u‘egé‘«b.lgunemo ios ciervos buscan algo de
. "u 3 S e
comer pues su ahme% ha escaseado Una manana Ia madre de Bambi descubre
N

R’\
una pequena pormon de pasto en la pradera, la cierva y su hijo se disponen a
T A

b ,f;j(cem_e‘r pg:p }a madre descubre la presencia de hombres y'a!eria a Bambi a huir
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Egggnbu quien ahora ya cuenta con una bella cormnamenta. Bambi reencu

= <] i

}y'«v o

. o se cumpIen ya que cada uno encuenira a su pareja. Bamb :
; rd

Cierta noche Banwgduerme ]untqa su pareja de pronto se sobresalta, acude a un

s..,

nsco en dondé enpuei;l? ai"Gran pnﬁhpr! queaJe _adv:erte que vienen en camino .

e’é“‘la -7

hacia el bosque un gr ndmera de hombres y deben huir a fas colinas. Cuando

T i
Bambl regresa por Fellne esta ya no se encuentra en la cueva, Fehne es

persegwda por un grupo de perros cazadores y Bambl ia rescata.’ San embargo al’-
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momento de hu:r Bamb; es herado por Ios hombres

jevo suceso en el bosque. T; mbo;gr

sforma en un c;ervq fuerle y rqaduro %nwmgﬁugose asi en el sucesor de
‘ s \a- A x

P pnnmpe yI[ g del bosque.™ g - Loy
..-f""—"’"" M g
x.‘ N ra
,‘} ’
D) EL REY LEON
57 " s ;.
v Un/gfma”ana endé §m;’ana tor e i
EI ¥ * PR F A R
; ; N W, ‘}r! - *u‘(’; L
donde sé*ra ungldo y prfesen rey Mufasa y'la'reina Sarab| Slmba ei
\*"j i
. A N T A . )
¢ eréders. ROy “vrn“ ‘.
o A S -t « 4 . oo -
T LN . SR 3 : S
b PONe L '
i Stn'embargoﬁScar al hennano c’ie M asa; _no éata feliz con este hecho pues pierde

mfx,;ﬁ - :

ia oportumdad de Il@r d 1rono cuandb‘ﬁnace Slmba y por ello no asiste ala

" prese "aéié?l del heredero, este hecho molesta al rey y le reclama a su hermano.
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Una manana Mufasa le muestra a Slmba la'extension de su remo yle recomteﬂda .
que no. vaya a la parte norte de Ia sabana De pronto el pajaro Zazu eI

mayordomo del rey Ie dlce que Ias hlenas se encuentran dentro dei remo Mufasa

‘.',

va a su encuenlro y Ie mdlea al Zazu que se Ileve a S1mba

R ,

(, oementeno de eiefanles De esta manera‘,s&mba Y su am:g

. é%l ‘ qggébedecldoj)y que n@ debe

>

ﬁ% Cuando se r, _

esta afrapado en el cafidn,
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Mufasa rescata a su huo pero no puede trepar a Ia mma del ﬂsco Ie p|de ayuda a .-

s | -

su hermano Scar pero este o tanza al vacao ante ia presenma de Slmba

ro- ’ 4

Despues del zafarrancho Szmba baja a buscar a su padre y. io encuentra muerto

’,
e B K

con un apacsb!e ;gestoi trata de reanlmarlo pero es |nut|I Scar mfunde en ei

wchon‘c sentlmlentos de culpa y lo persuade de hLﬁr para que no, sea casttgado T

.

N —“( - ,‘é;!i )
3. désaparecado por etlo At 3proctama reyr :
; ,,f?w

L ﬁé ha converttde en un’ luggg ]
N . . : : ; ‘v- ) ﬁ )

;&‘gf.

apareciera.
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K3
\‘,

- ) ;Una noche Slmba_ s;iér;fe nostalgla por su padre y su hogar 56 deja caer sobre "

‘n “('-"

; unas ﬂores las cuales vueian sobre eI relno vl Raf kr el sablo y bI'UjO del re}ho

T descubfe que Stmba no ha muerto Una manana Nala descubre a Pumbaa y esta

Iy . ¥

. : a punta de cazarfo pero Slmba se Io |mplde, tras sostener una feroz Iucha Nala lo o

‘ audaéua para volver a I' saba

e

PEALL
Vderrocrér d

as*prgvocado por la catda"d i

nuevamente y éste cae a un pequefio pefasco donde las hienas se abalanzan
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contra él provocandole la muerte

De esta forma, Simba sube a la roca del rey y se convierte en el nuevo soberano -
del reino. Tiempo mas tarde, todo vuelve a la normalidad en 1a sabana. Simba y
Nala procrean un cachorro que Rafiki se encarga de ungir y presentar como el

. 4
nuevo heredero ante los animales.

4.2. LA CLASIFICACION DE LOS ESTEREOTIPOS DISNEY

Como hemos mencionado en paginas anteriores, 1a identificacion del espectador
hacia el estereotipo comienza con los patrones estéticos que éste posee, es la
carta de presentacion de la imagen y es precisamente por la apariencia, por su
porte y aclitud que se clasifican a los personajes Disney en diversas categorias de

estereotipos:

GENERO. En las cintas Disney existen tanto protagonistas masculinos comoe
femeninos, es decir, hay un ensuefio tanto para hombres como para mujeres y de

acuerdo a esto, se les inculcan obligaciones y derechos distintos.

Por tanto, en las framas Disney de las peliculas analizadas, las historias de Blanca

Nieves y La Sirenita difieren del desarrolio de Bambi y El Rey Ledn. Las primeras
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contienen valores matrimoniales y a los segundos valores de poder y supremacia.

.

EDAD. Disney presenta diferentes etapas de edad en sus personaes (aunque’
sean animales) Asi, podemos ver a seres en edad infantil, joven, adulta y anciana,
reservando a cada uno de ellos ese rol social determinado a seguir. Esta
apariencia de edad se remarca con expresiones y caracleristicas de frazo y de

doblae

Dentro de la ficcion Disney, los espectadores sin importar su propia edad pueden
identificarse con alglin personaje o varios, pues el mensaje Disney esta dirigido a

todo tipo de publico, ahi radica su caracler masivo,

FAMILIA En este rubro, Disney presenta su propia vision de los que debe ser una
familia, la concibe en una forma idealizada en donde no existen problemas ni
diferencia de ideas; los marcos de autoridad casi desaparecen y los padres

asumen una actiiud de amistad y condescendencia hacia los hijos.

Cabe destacar que en El Rey Ledn es en donde se presenta a una familia con
padre, madre e hijo; en todas las demas peliculas, se muestra alguna ausencia
paterna: en Blanca Nieves y La Sirenita no existe el personaje de la madre y en

Bambi no es clara la figura paterna.
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MADRE Lo encontramos de manera clara en la cinta de Blanca Nieves y los siete
enanos, ya que el personaje principal, ademas de realizar ias labores domesticas,
cumple con tareas afectivas y de cuidados a los enanos (hombres pequerios,

posiblemente nifios), es decir, asume el papel de madre.

En términos Disney, una madre debe ser generosa y orientadora, sin embargo,
carece de autoridad y sélo cumple labores manuales. Otros ejemplos de esto se
encuentran en E! Rey Ledn cuando Sarabi, la leona cazadora y madre de Simba

tiene a su cargo el alimento de la manada y es considerado como un acto natural,

pues esa es su funcién en la vida.

HERMANQOS. Los encontramos en los enanos de Blanca Nieves y de manera
secundaria en las hermanas de Ariel (La Sirenita) quienes debido a sus diferencias

de edad o de caracter, no tiene nada en comun, sin embargo, conviven de manera

cotidiana ®

PADRE. En Disney, esta imagen se presenta en los personajes de Mufasa (El Rey
Ledn), Trién (La Sirenita) y el Gran principe (Bambi), los cuales simbol{zan el
bienestar moral y material, aprueban o rechazan tas conductas de los miembros de
su clan, etc. En este rol, la autoridad social se presenta de manera legitima v

unilateral; es decir, la autoridad no se comparte en el mundo Disney.
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TiO. Este estereotipo lo encontramos en Scar (El Rey Leon) el cual externa con

frecuencia sus problemas v frustraciones.’

NOVIO. Se ilusira en los seres del principe (Blanca Nieves) y Erick {La Sirenita).
Ambos representan un pretendiente de buenas -intenciones y con posicion

economica desahogada, un buen partido que formarg una familia disneylandesca.

AMIGOS. Los personagjes de Flor y Tambor {Bambi), Pumbaa y Timdn {El Rey
Ledn), Flander y Sebastian {La Sirenita) son los esterectipos de amigos, seres
incondicionales que acompafan al protagonista y asumen una acttud ‘de

complicidad.

BRUJOS O HECHICEROS. Se describen en los seres de la madrastra (Blanca
Nieves), y Ursula (La Sirenita) quienes practican la magia negra y tienen un poder
ilegitimo mientras que Triton (La Sirenita) también es un hechicero de rnagia'

blanca, indicio de la legitimidad de su poder.

MAYORDOMO. Se presenta en el persongje de Zazi (El Rey Ledn) que es de

apariencia fiel y discreta pero abusivo en la autoridad concedida.

SACERDQTE. Se observa en el chango Rafiki (El Rey Ledn) un personaje sabio y

consejero del rey que tiene facultades misticas y autoridad religiosa.
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ARTISTA Se representa con el persanaje de Sebastidn (La Sirenita), un musico

ncomprendido que cree merecer respeto y reconocimiente por sut falento.

MILITAR. Se ilustra en una escena de El Rey Leodn, cuando Scar conspira contra
su hermano y las hienas realizan una marcha ante &, Cabe seffalar que éste no es
un estereotipo militar comdn sino uno muy especifico: los nazis ('cunosamente” |

Disney los relaciona con las hienas).
De igual forma, Disney presenta una tipificacion sobre las clases sociales

JUNIORS. Al revisar los estereotipos sociales nos damos cuenta que todos [os
protagdnicos {Blanca Nieves, Ariel, Bambi y Simba) son principes y princesas, Una
alusion a los hijos de familia o juniors, pues su condicidn econdmica les permite

una vida cémoda y cierto status social.

CLASE BAJA. Podemos ubicar a ia clase baja en ofra escena de £} Rey Ledn con
las hienas Banshi, Shensi y Ed, los cuales son seres marginados, sin educacion y
viven hacinados. Especificamente, Banshi representa una mujer sin clase, de la
calle; Shensi un chavo banda y Ed un loco. Estos personajes son clasificados |
como el ditimo peldaio en la cadena alimenticia en la pelicula, en otras palabras,

a5 la escoria de fa sociedad.
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Por atro lado, Disney muestra su propia vision scbre conceptos sociales y presenta

su propa clasificacion:

FAMILIA. Hemos mencionado en lineas anteriores que Disney no considera -

niicleos familiares tradicionales Los vinculos familiares cas! desaparecen en los

largometrajes Disney.

CIENCIA Disney prefiere no profundizar en la ciencia dentro de sus cintas
animadas; la explicacion racional se contrapone a su mundo de magia vy fantasia.-
En las pelicuias analizadas, cuando se liega a mencionar ia ciencia, $& minmiza

su ulilidad, se muestra como conflictiva e intrascendente.

Describamos la escena dentro del filme La Sirenita, cuando Ariel le pregunta a su_ '
amigo el albatros qué es el objeto que descubrid en el fondo det mar (un teriedor),

alo que este personaje responde. “es un cachivache””

RELIGION. Contrario de Ia ciencia, Disney retoma el concepto estereotipado de la
religion, partiendo de la existencia del bien con el cual se alcanza una felicidad
plena y el mal, mismo que conduce a un castigo, incluso a la muerte. Es_to se
demuestra con los personajes de la madrastra (Blanca Nieves), Ursula (La

Sirenita) y Scar (£l Rey Leon).
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MOMBRE En las cintas Disney, el hombre o rol masculino es el pilar de la
sociedad, por lo regular, foma las decisiones importantes y ostenta el podér.
Eiemphfiquemos. Bambi es el heredero del reino y tiene que demosfrar su
supremacia, mientras tanto, Simba en El Rey Ledn debe recuperar el territorio que

fue de su padre y gue por derecho le pertenece.

MUJER. EI desarrofio de fa mujer es diferente al de los hombres en la ficcion
Disney, pues su punto culminante es el matrimenio, tanto Ariel (La Sirenita) como

Bianca Nieves contrasn malrimonio, cristalizando asi sus aspiraciones personafes

JUVENTUD. Dentro de sus tramas, Disney muestra una juventud que necesita
consejo, que es propensa a la desobediencia (Blanca Nieves cuando no hace caso
de no abrir la puerta a extranos); desorientada {Bambi al no saber cual sera su
futuro sin su madre), rebelde {Ariel al desobedecer premeditadamente a su padre)
y ociosa (Simba cuando vive al lado de Timon y Pumbaa y evade la

responsabilidad de volver a su reino).
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Esta juventud disneyfandesca no cuenta con una comunicacion hacia los mayores,
es descontralada, por ello es necesario el consejo de los sabios o mayéres, pero
finalmente, esta juventud es maleable, ya que al final del cuento, cumplen con las
funciones sociales que les han sido asignadas; las figuras masculinas al trono y las

femeninas al matrimenio

ETNIAS En estas cuatro peliculas animadas se nota una clara preferencia por la
raza blanca, misma que se autocalifica como una etnia superior. Es cierto gque hay
otros filmes Disney como El libro de la Selva y Pocahontas, cuyos persongjes
centrales son de piel oscura, perc de éstos no Nos ocuparemos pues No estan
incluidos en nuestro andlisis, Como dato adicional, dentro del doblge hecho a la-
pelicula de E! Rey Leon los actores que prestaron sus voces a las hienas fueron

reconocidos artistas Jde raza negra como Whopy Wolberg.

EPOCAS. Las tramas Disney se sitian dentro de un contexto de tiempo y lugar
Tanto Blanca Nieves y La Sirenita ubican sus historias dentro de la época

medieval, donde existian principes, castillos y dragones segun la cresncia popular.
¥ aungue no se manifieste de manera abierta, la trama de Bambi se lleva a-cabo

dentro de una época industrializada (podemos colocarla en el siglo XIX), esto se

demuestra en el uso de armas como el rifie.”
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REGIONES. Si bien es cierto que dentro del filme de EI Rey Letn no se especifica

una época determinada, si se sitia dentro de un lugar definido: la sabana

Del mismo modo, dentro de la cinta Bambi, Disney nos ofrece la ubicacion

estereotipada de un bosque inglés.”

Durante nuestra revision de estereotipos, podemos deducir olros que no estaban

incluidos en nuestro marco tedrico y son:

MITOLOGICOS Dentro de la pelicula La Sirenita, tanto Ariel corno los demés
sirenos son un estereotipe en si por su condicidn mitad humanos, mitad peces.
Recordemos que en la creencia popular estos seres viven en el mar y su canto es
hechizante. Una variante de estos seres son los centauros, los minotauros y los
pegasos, fantasias humanas que han cobrado tanta fuerza que se han convertido

ya en mitos.

RELIGIOSOS. Dentro de la pelicula de El Rey Ledn es relevante ob§ervar la
presentacion que se hace del alma de Mufasa (creencia de varias religiones y es
un indicio de la inmortalidad del ser). Esta imagen se observa como una nube en el
cielo con la forma del rey muerto, una forma disneylandesca de ilustrar un

concepto que para los hombres es etéreo.
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Es claro que las hercinas Disney tiene un desarrolio y un final diferente al de los
héroes de las cintas, egade de las normas conducluales de la sociedad, el
gstereotipo debe forzosamente obedecer estas reglas, caso contrano, son

rechazados por la misma scciedad gue los concibid.

Asimismo, vemos en la ficcion Disney una gran variedad de imagenes
estereotipadas, cada una de elfas con caracteristicas precisas que engloban un

perfii social que puede seguir el individuo.
4.3. FUNCIONES DE LOS ESTEREQTIPOS DISNEY

El estereolips humaniza al hombre, le da acceso a un mundo de simbolos,
normativiza su conducta y le inculca ademas de patrones de belleza, pautas éticas

que ejercera durane su vida.

Todo ello, Disney lo realiza mediante diversas subfunciones y siguiendo

nuevamente nuestro marce tedrico, encontramos las siguientes:

IDENTIFICATORIA. Hemos sefialado en el apartado anterior que Disney despliega
toda una gama de personajes, unos nos gustaran mas que olros y nos
identificaremos con uno de ellos o con varios. No debemos perder de vista que una

imagen puede tener mas de un tipo de estereolipo, por tanto, fas posibihdades de
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identificacion y afectividad hacia ellos es mayor

MOTIVADORA Gracias a esta identificacion, los esiereotipoleisney siembran en
el publico una motivacién determinada de acuerdo a la edad, sexc y condicion
social de cada individuo. Asi, la superacion de Blanca Nieves y La Sirenita es
enconirar Un sposo y vivir a su lado, "felices por siempre™, mientras que; en El Rey
Leén y Bambi se busca obtener el poder que les otorga su lingje, para fos

eslereotipos masculinos, el matrimonio es secundario

&l ostentar un determinado poder sea econdmico, politico, moral, efc., se justificara
ante el espectador pues Disney hace creer que ese poder no lo tiene cualquier

indviduo, solamente ios mejores.

A través de los estereotipos Disney los sujetos sociales verdan como natural una
clasificacion de individuos; en ofras palabras, el sujeto social juzgara mediante
conductas y esfilos de vida a ofros, ubicando de manera inconsciente sus

grupos de convivencia y afectividad.

CONSUMISTA.  Los personajes de Disney ostentan sobre nosotros los
espectadores un cierto hechizo, mientras nos identificamos con ellos nos dejan un
grato sabor de boca y no nos conformamos con tenerlos por un momento,

deseamos poseerlos el mayor tiempo posible. Por ello, a la par de la exhibicion de
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la pelicula, Disney despliega toda una campana pubiicitara para gue tanto el mific .
como el adulto lleve presente en el cuadermo, en la playera, ¢chamarra o tenis un -
estereotipo de Disney: dormir con una pijama de Simba, lavarse los dientes con un ]
cepillo bucal con fa imagen de La Sirenita o tener un Bambi de peluche implica ura
extension de esa "felicidad”, felicidad obtenida durante el filme, un goce obtenido
gracias a una conducta determinada. Logicamente, esos productos reportan una

ganancia adicional a lo que se recauda en taquilla.m

LUDICA. Mediante sus canciones y bailes, Disney fomenta jueges, formas de )
sociabilizacion que son necesarias para los sujelos, ya que mezcla la afectividad v

fa intuicién del premio y castigo.

RECREATIVA. A través de sus tramas, los estereolipos Disney nos recrean y
sumergen en una realidad ficticia, en un juego de competencias en donde siempre
existen tanto vencedores como perdedores y en ese juego Se premia a [os

ganadores y se castiga a los perdedores.

REDUNDANTE. Seguramente, el fector de este trabajo se habra dado cuernta de
las similitudes que existen entre Blanca Nieves y La Sirenita; entre Bambi y El Rey
Ledn. Es innegable, Disney redunda las acciones de sus personajes para que el
mensaje siga siendo el mismo, | qué imparta si se llama Ariel ¢ Blanca‘ Nieves, qué

mas da si es Simba o Bambi |, sus parecidos son notorios; ef mensaje de poder y
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de autoridad en los estereotipos masculinos y de matrimonio y maternidad en los
esterectipos femeninos sera el mismo, los mensajes Disney no sufren alteracion en

. 1
la esencia de su contenido.

INFORMATIVA Mediante los esterectipos Disney se conace desde un bosque, un
mar, una selva, el lejanc Oriente, efc., los estereotipos se desarroflan en un lugar y
una época determinados por el autor de acuerdo a una investigacion previa que
haga del lugar y su historia. Disney informa que hay olros lugares y vivencias

diferentes a las nuestras aunque sea de forma idealizada.

EXPLICATIVA. Disney explica mediante sus filmes valores, costumbres y
tradiciones; no solo muestra un lugar sinc que homogeiniza jos valores morales de
cada reqidn para hacerlos universales tales como el amor, et matrimonio, el poder,
el odio, etc. Disney explica con sus filmes toda una iégica de vida que se hace

extensiva a nuestra vida diaria.”

OPINATIVA Y COMPROBATORIA. La opinidn Disney se hace manifiesta en sus
peliculas. Para Disney es un final feliz que La Sirenita y Blanca Nieves lleguen al
matrimonio; ofro desenlace ya no seria tan feliz. Por su parte, en Bambi y El Rey
Ledn, el reclamar suyo un reino y demostrar su superioridad sobre otros es lo ideal,

de ofra forma, no tendrian atractivo las historias animadas que se lievan a [a

panltalla grande.
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De igual forma, Disney muestra en determinadas imagenes y acciones lo que
desde su punto de vista es bueno v lo que es malo. Un ejemplo de esto: las hienas
en si son sblo animales, parte de la fauna de este planeta, pero Disnéy las clasifica
como indeseables al asociarles con el ejército nazi y ademas, con las clases t_:éjas
Después de informar sobre los sucesos, Disney con toda su identidad americana
cataloga como "mala” esla accion y por consiguiente a estos seres, es una forma
sublimina! de comprobar su opinion sobre el nazismo ( uno de los movimientos
sociales mas despiadados de la historia) desde su perspectiva como potencza'

vencedora y como pais desarrollado.

CATALIZADOR DE {DEAS Y PASIONES. De esta forma, los esterectipos Disney
catalizan las experiencias de los espectadores, pués su sintesis de contenido
organiza nuestros annelos. A través de 10s estereotipos 1os espectadores realizan
sus suefos, ya no es necesario llevar a cabo en la vida real olras acciones que
vayan mas alla de los parametros sociales establecidos, pues gracias a sus
lramas, Disney hace creer a los especfadores que pueden rebelarse, pueden -
matar, querer y odiar y al terminar la proyeccion nada ha cambiado en la integridad

fisica y moral de los individuos.

DIDACTICA. Asi, Disney nos educa, no de manera formal sino como mejor

entendemos, con el enfretenimiento, muestra los patrones €licos y esiélicos, -

122



paltrones de conducia determinados por la élite en el poder que medianté sus
esterectipos llencs de tecnologia, colorido y stuaciones chuscas o conmovedoras
nos ensenan lo que “se debe saber" de nuestra realidad, condicibn humana y
deseos; nos vemos reflejados en e-l mundo mégico del color gue nos lnvnar a ser
parte de él para ser inmortales y ef tipo de individuos socialmente necesarios Ante

esta sugerente invitacion, ¢quién dice no?.”

Esta es la intencion velada de fas peliculas animadas Disney, normativiza la
conducta social de los sujetos. Es crucial la formacidn que se indica tanto a
hombres como a mujeres, muy a nuestro pesar vemos que las cintas animadas
Disney lejos de fomentar conductas comunitarias, divulga una division bsocaal entre

clases y profundiza un sexismo entre l& sociedad.

Los estereotipos animados Disney son claros, no hay convergencia alguna entre
los tipos de mujer accesible y los modelos de hombre necesarios, son
complementarios, nunca iguales. De esta -forma, ia sociedad evoluciona, mas no se
integra, es decir, la comunidad no cumplird su misién de desarrolio mientras

considere a una de scs partes como inferior
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4.4. LAS VERSIONES ORIGINALES CONTRA LA FANTASIA DISNEY

A) LO QUE SE OMITIO DE BLANCA NIEVES

Una acotacion que no se debe pasar por alto es sin duda revisar las versiones
originales de la literatura mundial que Disney ha llevado a la pantalla grande Ya .
se menciond que las peliculas de dibujos animados estan basadas en narraciongs

populares o cuentos de hadas.

Cuando una narracion se vuelve legendaria y expresa tradiciones, creencias,
costumbres y aspiraciones de! pueblo, se registra como cue;nto popular y
pertenece al folclore de la region. Sin embargo, esta narracion que no
necesariamente debe referir hadas, retoma cualquier tema relacionado a la

fantasia o a la imaginacion social.

Estas fantasias, al pasar de un pafs a ofro, sufren cambios; algunas veces para
hacer mas interesante la historia o para poneria ai alcance de ofros pueblos. Es

decir, se universalizan las obras literarias y una empresa que lleva a cabo esta

tarea es precisamente Disney.

Originalmente el cuento popular tiene como unica razon de ser la satisfaccion de

secretas aspiraciones, de esperanza y de superacion; no obstante, estas historias
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tienen su origen en ef aprendizaje popular para trasmitir de una genéracion a otra
normas sociales. £n algunos casos, dichas narraciones "no son aptas para nifos”
y Disney modifica estas obras para que tengan un final conmovedor; se aleja en
apariencia de toda crueidad, castigo o mala experiencia para que asi estas

hustarias puedan ser aceptadas por la sociedad.

No obstante, al maquillar estas historias, al suprimirles toda esa "crueldad”, se
mutilan las versiones originales, se pierden personajes, se cambia la trama basica

y en algunos casos, se llega a hacer una nueva version.

De esta foma, tenemos que Blanca Nieves, cuento escrifo por los hermanos
Grimm, narra que la verdadera madre de Blanca Nieves muere cuando ella tiene
ocho anos y el rey vuelve a casarse. La madrastra (tanto en el cuento como en el
filme) le envidia !a belleza a la princesita y manda mataria, ante estlo, la

protagonista huye al bosque y se refugia con siete enancs.

Lo que flama Ia atencion de este cuento criginal es que [a princesa es todavia una
nifia y la madrastra "asesing” por llamarlo asi, tres veces a Blanca Nieves: en la
primera, la amarra con cordones de corse con 1o que Blanca Nieves se desmaya vy
al llegar los enanos la rescatan; la segunda ocasién, la madrastra clava en el
cabello de la princesita un cepilic y ésta vuelve a perder el conocimiento,

nuevamente fos enanos la vuelven a la vida.
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Pero cuando la madrastra le entrega a Blanca Nieves la manzana envenenada, la
princesa muerde la fruta y un trozo se queda en su garganta Esta vez, los
hombrecillos nada pueden hacer por la protagonista; al creerla muerta

defirtivamenite, la colocan en una caja de cristal y la vigilan por diez arios.

Cuando por casualidad un principe conoce a la doncella muerta, no la besa para
despertaria esto es contrario a la version Disney, (donde esto es’la parte
culminante del filme) sino que intenta llevarsela en su ataud al palacio y &l levantar’
la caja, ésla resbala y cae; con el golpe sale de la garganta de la princesa el trozo

de manzana envenenada y Blanca Nieves despierta.

Finalmente en el cuento de los hermanos Grimm, la madrastra recibe una
invitacion de boda y al ver que 1a novia era Blanca Nieves, sufre un infarto y muere
al poco tiempo, concluyendo asi que Blanca Nieves y ef principe "vivieron felices

. ol
para siempre”. s

B) LA VERSION ORIGINAL DE LA SIRENITA

El cuento de la pequefia Sirenita, del cual Disney se baso para crear el personae -

de Anel, es original del danés Christian Andersen que narra la historia de una
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princesa sirena que quiere conocer el mundo terrenal.

Sin embargo, en ef cuento de Andersen hay diferenctas sustanciales en relacion a
la cinta Disney. Durante el desarrdllc de esta trama, se describe gue la swena (la
cual no tiene nombre especifico) se interesa en conacar el mundo terrenal pues a
través de las ensefanzas de su abuela (este personaje se suprime en el» filme)
sabe que los sirenos viven mucheos afios pero no pueden tener sentimientos ni
reacciones como el llorar, de igual moedo, cuando llegan a2 merir, se transforman en
nada. Por el contrario, los humanos pueden llorar, tener sentimientos y tienen un

alma que los vuelven "inmortales”.

Asimismo, la tradicidén indica que al llegar a una determinada edad, las sirenas
pueden conocer con sus propios ojos el mundo ferrestre, la sirenita por ser la mas
pequerfta, tiene que conformarse con las narraciones que le hacen sus hermanas

mayores sobre "los horrores del mundo humang".

Ei cuento originat y el filme coinciden sobre el hecho de que la sirenita salva al
principe humano de morir ahogado en el mar pero la version original indica que
esto ocurre cerca de un convento y da pie al conflicto central. Un grupo de novicias
se acercan al principe para auxiliario, motivo por el cual, la sirenita debe

esconderse; cuando &l principe despierta, se enamora de una bella novicia.
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La sirenita desea casarse con el principe y vivir cerca de él porque cree que esto ‘Ie
dara un alma. Para lograr su objetivo, acude con la bruja del mar la cual accede a
ayudarla pero a cambio de eso, no le quita la voz {como sucede en el filme Disne;/)r
sino que le corta la lengua para que no vuelva a hablar jamas y le advierte q~ue las
piemnas que le dara seran su casligo pues sufrira al caminar dolores exiremnos y,l51 '

no consigue el amor del principe en un tiempo determinado, morird .y se convertira

en parte de la nada.

Asi, la sirena, convertida en una muijer llega al castilio del principe quien la acoge

por creerla sobreviviente de un naufragio.

La princesa marina hace todo lo posible por agradar al principe, casarse con éi y
obtener asi su alma, por ello, no le importan sus dolencias al bailar para él ni
acomparfiarlo a sus largas expediciones a pie por tierras lejanas El principe ha
tomado como confidente a la princesita muda y no repara en declarar s[J amor ;Sor‘
aquella novicia que lo salvd de morir ahogado. La sirena no puede decirle la
verdad, pero confia en que la religiosa entregara su vida a Dios y le dejars el

camino libre para casarse algin dia con el principe.

Cierto dia, el principe le dice que acudird a un reino vecine para conacer 2 fa hija
del monarca y agotar asi la tltima oportunidad de casarse con una princesa; si no

logra enamorarse de esta noble, regresaria para casarse con ella. La sirenita
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espera ansiosa la llegada detf principe pero se decepciona al ver que éste arriva
jurto con la novicia quien en realidad era la hija de aguel maonarca y quien vwné‘en’
el convenlto para que las monjas la educaran. El principe, dentro de su felicidad y
considerando a la sirenité como una hermana, le pide que esté presente-en su

boda

El acontecimiento se fleva a cabo en el barco real y en ia madrugada, Ia sirena
contempla entristecida el mar, cuando emergen de ias aguas sus hermanas con el
pelo rapado y le dicen que fue el precio que 1a bruja del mar le exigid para
conseguir urnt antidoto conira su hechizo. Al mismo tiempo, le entreganr un pufial y
le indican que debe enterrario en el corazén del principe para que su sangre caiga
€n sus pies y asi recupere su condicidn de sirena; esto debe hacerlo antes del

amanecer porque de lo contrario, le indicaron, moriria,

Al tratar de consumar este hecho, la sirena es descubierta por el principe y el
amanecer comenzaba. De esta forma, la sirenita muere y se convierte en espuma
de mar para después elevarse al cielo y ser llovizna, con esto, la sirena obtiene un

alma:

"Gli spiriti dell'aria hanno un anima?".
"No, ma possono conguistaria®.
“In che modo?.

"Con le buone azioni.,.”,
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("zL.os espiritus del aire tienen alma?".
“No, pero pueden conquistarla”
"¢ De qué modo?”

[’ - wy 16
“Gon tas buenas acciones .").

C) LA HISTORIA ORIGINAL DE BAMBI

Este cuento, escrito por Félix Saltén, cuenta la historia de Bambi, el cual no es un
ciefvo sino un corzo, una especie inferior a los ciervos y a los alces. La vida de
Bambi es tranquila y feliz al {ado de su madre, pero cuando el corzo empieza a

crecer, fa madre inicia un frio distanciamiento hacia su vastago.

A base de prohibiciones, la madre ensefia a Bambi a sobrevivir en el bosque.'
Como en el filme, la madre de Bambi muere en la pradera a manos ‘de El (el
hombre} y cuando Bambi la lama por el bosque, aparece ante él el principe
anciano quien le ensefa a vivir solo, a comer hierbas cuando esta herido, efc Asi,
Bambi comienza una vida de ermitano para poder ser el sucesor del principe

anciano.

Por otro iado, ia version original muestra cdmo Bambi trata de hablar con los
animales que considera superiores {los clervas y los alces) pero nunca llegan a

entenderse; el protagonista da por hecho gue no son superiores sino seres
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diferentes a el.

En época de celo, Bambi procrea con la corza Feline dos' pequefics corzos,

mismos que Saltén tomara como protagonistas en otra obra titutada "L.os hijos de

Bambi.”

Como en toda obra literaria, este libro contiene olras historias allernas que
enriquecen la trama central y que en filme Disney se suprimen, tal es el caso de
Gobo, un corzo enfermizo, hermano de Feline que durante una huida lo dejan
alras; E! (el hombre) lo recoge y lo cria en su casa para despues dej'arlo en
libertad. Gobo cree que el hombre es su amigo y anuncia a todo el bosque que El
es bueno. Todos en el bosgue ven a Gobo con desconfianza scbre todo por el
colfar que lleva en el cuello, para los demas animales, era una prueba ineqﬁivoca
de que el corzo enfermizo habia perdido su libertad. Un dia, El llega al sosque con
“su brazo de frueno" y todos los animales huyen del lugar menos gobo, quien con

confianza se acerca al hombre y éste lo mata Desde entonces, Gobo fue toda una

leyenda en el bosque.”

D)LA INFLUENCIA DE SHAKESPIRIANA DE HAMLET EN EL REY LEON

Podemos decir que El Rey Ledn esta inspirada, no basada en la obra de William
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Shakespere “Hamiel" Esta es la pelicula que menos similitudes tiene con la
version original, tanto por sus persongjes como por la ubicacion de hempo v
espacio; Unicamente se retoma de esta obra clasica el confliclo principal y se

suprime el desenlace que relata el escritor inglés.

Esta es la historia original: Hamlet, el principe de Dinamarca sufre por fa muerté dg
su padre y el casamiento de su madre Ia reina con el hermano de su padre difunto,
con ello, su tio se convierte en soberano. Una noche se revela ante Hamlet la
sombra de su padre el rey y le exige venganza a su hijo, pues su muere fue

planeada por su madre y su tio.

Eslos acontecimientos son similares a los de la palicula de Disney sdlo que agui, el
asesinato del rey es planeado por el tio Scar y el padre de Simba le exige que

regrese a su reino y gue no olvide quien es él,

En la versidn original, Hamlet hace representar una pantomima de la muerte de su
padre ante ios reyes; su lio se lurba y la reina reclama a su hijo su proceder
incorrecto. El principe le hace saber que conoce toda verdad y que fomara

venganza

El tioc de Hamlet decide enviarlo a Inglaterra para que en el extranjero su sobrino

sea asesinado, sin embargo, Hamlet logra huir de esa trampa
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La lragedia culmina cuando durante un duelo contra Laertes, él rey Claudno_
prepara una copa envenenada para Hamlet, misma que por equivocacuén tora su
madre ia reina. Por su parte, Hamiet hiere de muerte a Laertes, quien es complice
del rey pero él también resulta herido; antes de morir, Hamlet obliga a su tio a

beber la copa envenenada y con ello, finaliza esta obra.

Por supuesto, existen otras historias alternas a la de Hamlet coﬁo fa muerte de
Ofelia, la noble enamorada del principe que sufre un desequilibrio mental y musre
ahogada en un rio al saber que Hamlet matd a su padre (Polonio); las muertes Qe
Ronsencratz y Guildenstern, etc. Con todo esto, podemos entender ahora el
porgue Disney se inspira Unicamente en la trama de la muerte del padre de Hamlef
para recrearla como el asesinato del rey Mufasa a manos de Scar con el 'propésito
de hacerla apla para ios nifios porque si No se suavizan las escenas tragicas de la
obra original se pierde el encanto Disnay, porque el drama no va con la imagen

del mundo feliz gue maneja el monopolio.”
No perdamos de vista que cuando el autor plasma situaciones y seres en una obra

literaria, crea personajes con defectos y virtudes; Disney los polariza, les agrega

color y les induce una buena o mala conducta, sin términos medios.
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Por otro lado, es importante el descubrir el trabajo- anterior a éstas ' cintas
arimadas, saber que hay un fibro o un cuento previo y s necesaro reviéarlo paré
evitar omitir esta obra en los créditos de la pelicula; aungue si hablamos de -
honest{dad, a empresa Disney deberia incluir su referencia literaria, pero en el
mundo Disney parece no existir la muerte y tampoco existen las adaptacionés

literarias.

A la empresa Disney no le interesa divulgar la cultura literaria; le interesa vender
seres animados porque sus personajes son llamativos en presencia pero no son

culturales, son simplemente axiolégicos.zo
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NOTAS CAPITULO 4
1) Walt Disney Company "Blanca Nieves y.. , 82 min,
2) Wall Disney Company. "La Sirenita", 82 min.
3) Wallt Disney Company. "Bambi", 72 min
4) Walt Disney Company. "El Rey Ledn", 72 min.
5} Ver capitulo 1,Estereotipo de hermanos.
6) Walt Disney Company. Op. cit., 1994,
7} Walt Disney Company. Op. cit.,, 1989,
8} Wallt Disney Company Qp. cit., 1942, .
9} Idem,
10)Ver apartado 1.3. de este trabajo.
11)ldem
12}dem.
13)Idem,
14)Enciclopedia Tematica. ., p. 10.
15)ldem, pp. 3940.
16)Christian Andersen. "La Sirenetta e altri..."”, pp. 7-30.
17)Félix Saltén. "Los hijos de...‘;, pp. 9-200.
18)Félix Saltén. "Bambi", pp. 9-198.
TE)William Shakeaépere. “Hamlel", en Taller de..., pp. 63-138.

20)A. Dorifman y A. Matterfart. “Para leer al pato...", p. 7.
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CONCLUSIONES
HACIA EL FINAL FELIZ

Con todo lo dicho en este trabajo, tenemos los elementos suficientes para
asentar que las clasificaciones y funciones de los estereotipos son’un primer
acercamiento a toda una estructura visual-conceptual de comunicacién con un
fin determinado: el moldear tipos 4de hombres y mujeres accesiﬁles al sistema

de poder social con una conciencia permeable a la resiginificacion de la cullura

global.

Asi, hay una amplia gama de estereotipos, que se agrupan en dos grandes
esferas, el mundo masculino y el mundo femenino, en ambos existen cénones

i

de conducta y belieza.

Dentro dei discurso de las cintas Disney, una liberacicn de las funciones
femeninas establecidas por ia élite en el poder es un indicio de re'beldia, es
una accion rerpoblable por ia sociedad y por tanto, el mundo Disney trata de
convencer a los espectadores que no es conveniente una independencia
personal, pues dentro de su estructura social se tiene todo lo necésario para un

desarrollo como mujer.
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Los estereotipos femeninos Disney muestran a los espectadores que al infringir
las normas impuestas se debe casfigar sociaimente al infractor y el castigo se
presenta como wuna discontinuidad en su realizacion madura y sexual,

arrebatandole sus dones naturales de seduccién y convirtiéndoto en un ser -

pasivo,

Asi, Disney conducs a la mujer al el matrimonio como una realizacion personal,
las reglas sociales no permitirén que se disuelvan los nicleos famitiares con la

ausencia del matrimoruo, por ello, lo fomentara con sus estereotipos. '

Por otra parte, los estereotipos masculinos Disney poseen una mayor libertad
individuat para rebelarse y cuestionar las normas sociales, poseen una actitud
de autonomia, conducta prohibida para los esterectipos femeninos, en otras

palabras, se les indica a los hombres a gjercer su autoridad

Los estereotipos masculinos muestran al espectador que la obtencion del
poder es su realizacidn personal; contrariamente a la mujer a quien se lo
determina su existencia mediante el matrimonio. En las cintas animadas I:iisney
se indica que para el hombre el matrimonio no prc;hibe una actitud productiva‘

porque para elios, éste se concibe como una funcidn social secundaria

137



Asi, mentras los esterectipos femeninos Disney legan a los suetos la
aceptacion a las labores fisicas, los estereotipos masculinos fomentan el
desarrolio intelectual. De igual forma, la sociedad no permite que a quien ha
elegido como lider de la misma evada esta responsabilidad; mediante las cintas '
Disney, se condena socialmente la cobardia en los sujetos masculinos cuando
se trata de evadir el ejercicio de autoridad pues va en contra de la formacion

{

social impuesta.

Las peliculas animadas Disney trasmiten patrones de conducta ya
determinados por la élite en gl poder a traves de estereotipos ya diseﬁadoé con
el fin de fomentar mitos. El mito es necesario para regenerar los mecanismos
conductuales de las sociedades pues la esterilidad cultural se debe en parte a
la carencia de mitos y Disney dota a los sujetos de estereotipos para la
creacion de héroes que subsanarén esta carencia imaginativa y emotiva que se

vive actuaimente.

Mas adn, al desglosar las caracteristicas-, clasificaciones y funciones de los
estereotipos, se han defimdo invariablemente conceptos como lo ético y lo
estético, ambos rubros forman la esencia de los estereotipos, ptjes as
imagenes Disney se visten de una atractiva personalidad y un comportamiento

especifico.
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Con estos marcos de caracleristicas y de conductas, Disney lega a través-de
sus eslereotipos una serie de valores para complementar nuestra propra
existencia, pues nos ubica dentro de nuestra realidad social;, en consecuencia,
de los hombres se desdobla el estereotipo para que éstos mismos nos definan
Los estereotipos sintetizan cualidades y significados individuales para crear

modelos de conducta unitarios.

Los estereotipos jamAas se desarrollaran de forma aisiada, deberan ser siempre
parie de una sociedad y fo que empezd coma un simple apérato de diversion,
que fue el cinematdgrafo, es hoy por hoy toda una mina de estereoctipos y si.
bien es cierto que presenta hombres y mujeres sintéticos, también es una -
industria cultural, misma que lleva a cabo todo un proceso de produccion y

distribucién para que su producto sea consumido por la sociedad

Esto se demuesira al revisar |a historia de este emporio cinematogréfico gue es
la Compania Disney, hemos analizado sus logros y los problemas financieros
por [o gue atraveso al inicio de su historia y la clara tendencia a justificar y el
modelo econdmico capitalista. De forma indiscutible, Disney es parte
fundamental de la industria cinematografica norteamericana y ha logrado inﬂhlr
en diversas sociedades llevando consigo toda una idiosincracia‘ “rosa" que

poco a poco se ha integrado a nuestra realidad.
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Con el analisis de estas cintas animadas, se devefa una segunda fantasia
cuyos intereses son muy diferentes a los que se presentan Los dibujos
animados Disney se han convertido en la via regia dentro de la vida socal

colectiva y han sido reproductores de la ideologia cultural dominante.

La mayoria de las cintas animadas Disney no son originales, se basan en obras
literarias que sufren alteraciones, legado culiural al que no se le da crédito

alguno dentro del filme.

Aqui cabe preguntarse hasia dénde un escrito literario puede ser adaptado y
hasta dénde esa obra es modificada; la adaptacién no sblo requiere que se
ilustre ta trama centrai, sino que $e respeten ademas [os conflictos secur;dari‘os
y que se haga una referencia a la obra, pues de alguna manera, ésto es Auri

saqueo a fa literatura universal.

A primera vista, Disney se ha visto como propagador de filmes cuya Unica
funcion es divertis y al mismo tiempo, dar consejos o moralejas sobre la union

famihar, el amor perdurable y la amistad.

Sin embargo, Disney contiene fedo un esquema normativo que influye de
manera determinante no solo en los pequerios, también en fos mayores, '

mensaje que se encuenira disfrazado en estas cintas con la finalidad de -

14¢



repraducir y mantener vigente el modelo de conducta impuesto a los sujetos

Los limites conductuales que preséntan los estereotipos Disney son una puerta
falsa, es necesario que no se simpiifiquen esas s:gnihcaciones de la realidad
para hombres y mujeres, porque éste no es el proposito de Ia comunicacic':rj, laA
funcian social de la comunicacion es precisamente definir, no delimitar la
realidad social y discernir esas significaciones individuales para que asi, se
tenga un desarrclio de colectivo a través de los problemgs e inquietudes que
cada grupo origina para que las civilizaciones no trunquen su desarrollo y se

caiga en una ausencia cultural.

Con este andlisis se abran otros temas de investigacion: se habla de la
globalizacion de ia cultura en este nuevo siglo y de cémo Disney ha logrado &

los largo de casi 100 afos tener vigencia en el pUblico.

Es interesante estudiar fa estrategia de posicionamiento que usa la compariia
Disney para que sus esterectipos sean lideres en el mercado de dibujos
animados pues ademas de que han sido los primeros en crearlos, lograron.

condiciones receptivas entre Jos espectadores.

Sabemos que fos individuos asi como las sociedades toman referencias de su

entorno social y los comparan con sus propios criterios de valoracion y

141



seleccion, estas referencias que se van incrementando con el pasec del tiempo
provecan la evolucion del individuo y la sociedad y mientras la sociedad

evolucione, lambién lo haran los esterectipos.

Ahora, el reto de los estereotipos Disney es continuar posicionandose entre 10s
espectadores, no sélo revisando sus éxitos comerciales sino estudiando el

desarrollo de las compaiiias competidoras.

Mediante la clasificacion y funciones de los estereotipos se pueden estudiar
otras peliculas o series animadas que actualmente gozan de gran aceptacicj_n .
en el publico infantit como por ejempio las caricaturas japonesas, las cuales -
muestran un nuevo medelo estereotipico interesante: el pensar y actuar como

adulto sin perder la condicion infantil.

Las necesidades de estereotipos han cambiado, las nuevas generaciones ya
1o exigen un ensueno de poder y realizacidén personal a largo plazo como lé
presenta la industria Disney, en donde sus personajes dében crecer para
obtenerlos Estas caricaturas japonesas otorgan un’'comportamiento mas activo
y autdbnomo a sus personajes para una sociedad que asi lo requiere” pues
aclualmente los individuos rechazan la informacidn gue a su juicio no

compagina con su quehacer cotidiano.
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Los estereotipos Disney requieren legitimarse en las sociedades de masas, ~
reiterar una autojustificacion de su existencia en donde hagan creer a los
espectadores que, a pesar de sus limitantes son producto de las virtudes

sociales y por tanto, tienen derecho a ser modelos de conducta

Cabe aclarar que Disney aborda lo que se puede Hamar una legitimizacion
carismatica, por ello es que se pone fanto empefio en las caracteristicas
estéticas y conductuales de sus persongjes puesto que la autoridad Y
legitimidad de cualquier sistema dominante se basa en una serie de demandas

y expectativas que requiaren de identificaciones.

Este trabajo puede fomentar una analisis del discurso politico ya que a través
de presencias y actitudes de lideres © representantes sociales podemés
estudiar la identidad politica de éstos o bien, s1 se revisan las actitddes
estereotipicas de cada unc de estos grupos se determinaran las condicioﬁes
especificas que debe seguir su lider pues su comportamiento social debe selr

concensado como correcta, justa y adecuado a sus necesidades
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Asi, se ha demostrado de manera satisfacloria los objetivos e hipdtesis
planteados micialmente, se ha demosirado que los eslereotipos crean y 7 ’
legitiman ias formas de conducta asi como la vision que el hombre tiene de si .

mismo y del mundo que lo rodea,- un mundo que quiza sea témbién un

estereotipo.
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