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Introduccién.

Las cosas de cultura son consideradas como
nicleos vivos de arte, abiertas a fodas las expresiones y a las
mds nobles vivencias.

Lo casa de cultura Guillermo Bonfil Batalla es un centro
comunitario donde se difunden las manifestaciones
culturales, primordialmente las que conciernen a la
Delegacién lztapalapa.

La dindmica que tiene la casa de cultura es constante,
debido a que las actividades que se redlizan dentro y fuera
de ella, son diversas; lo cual significa que constantemente es
visitada y cuenta con pocas sefiales para la orientacién de
los visitantes, a las Greas de su interés; ademas que requiere
de mas sehales en dreas que no estan sefialadas; todo esto,
con la finalidad de que los usuarios se orienten répidamente
a los lugares dentro de la casa de cultura que requieren
visitar.

En el primer capitulo se hace mencién de algunos conceptos
sobre las casas de cultura; posteriormente una breve resefia
de la historia de la casa de cultura Guillermo Bonfil Batalla,
sus obijetivos en general, su funcionamiento ademés se hace
un andlisis de las sefiales existentes y las que requiere.

En el segundo capitulo nos adentramos al campo de la
comunicacién visual, al Disefio Gréfico como disciplinag ante
necesidades de comunicacién visual. La semidfica como
factor fundamental en el estudio mds detallado de la funcién

de los signos. Posteriormente se hace mencién de la sefial
como antecedente a la sefalizacién para pasar a la
sefialética; mencionando a los pictogramas y los elementos
formales que intervienen en ella.

En el tercer capitulo analizamos la gréfica existente (sefiales),
para posteriormente hacer la delimitacién de la muestra y
todo el proceso de bocetaje, considerando los elementos
fundamentales para concluir con el proyecto final de la serie
sefalética propuesta para la caosa de cultura Guillermo
Bonfil Batalla.




Capitulo 1. Casa de cultura
“Guillermo Bonfil Batalla”

.1 Concepto de casa de cultura.
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1.1 Concepto de casa de cultura.

De acuerdo a las aportaciones que ha redlizado el
maestro Victor Sandoval, quien es creador de varias casas
de cultura en México; se consideran nicleos vivos de arte en
donde no existe una cultura oficial; abiertos a todas las
expresiones y a las mds nobles vivencias; las casas de
cultura poseen programas propios segon las necesidades de
cado lugar y se inventan a si mismas en el trabajo diario.

El funcionamiento de las casas de cultura difiere totalmente
de los moldes tradicionales: inexistencia de reglamentos
rigidos, dinamismo permanente en los planes de estudio,
flexibilidad, imaginacién, y un ambiente propicio que alienta
el usufructo de los bienes artisticos.

La casa de cultura es un espacio de convivencia de la
colectividad en donde las précticas culturales propias de Ia
comunidad se recrean, se valorizan y se vuelven o crear
nuevas formas de inferpretar la vida.

La casa de cultura “Guillermo Bonfil Batalla” ha procurado,
durante su primer lustro de existencia, ser un espacio donde
converian una multiplicidad de patrones culturales
provenientes de los diversos grupos sociales asentados en
lztapalapa; propiciando la  creatividad tante g nivel
individual como colectivo; facilitando los instrumentos que
permitan la recreacién y creacién de las  mdltiples
manifestaciones culturales que refuercen su  herencia
cultural; sirviendo de base para un proyecto plural en
beneficio de sus habitantes.

La casa de cultura “Guillermo Bonfil Batalla” se concibe

como un centro comunitario de fortalecimiento y difusién de

las manifestaciones culturales, especialmente de aquellas
que son propias de lztapalapa.

1.2 Breve historia de la casa de cultura
“Guillermo Bonfil Batalla”.

En este marco, la casa de cultura es un proyecto que
se inicié en el mes de octubre de 1991 y que ha sido posible
su desarrollo, gracias al apoyo y participacién de los
vecinos, de las comunidades que conforman lo Delegacién
lztapalapa y de sus autoridades, asi como de varias
instituciones culturales que han apoyado los programas que
se desarrollan desde entonces.

A principios de la segunda mitad de los ochenta un suceso
que no vale la pena resefiar, cambia la vida de la familia
propietaria del inmueble de esfifo colonial, que ocupa
actualmente la casa de cultura, quienes deciden cambiarse
de domicilio y vender la casa. Los vecinos, a través de a
Junta Vecinal del Barrio de Santa Béarbara, que en aquel
entonces presidia el Sr. José Paz Mosco Luna, promueven la
adquisicién del lugor por parte de la Delegacién, contando
para ello con el decidido apoyo del subdelegado de
Desarrollo Social Lic. Rafael Reyes Gémez, para convertirlo
en un centro cultural. Después de varias gestiones vy
adecuaciones a la construccién, la casa inicia actividades
culturales en 1991,

El nombre que lleva el recinto cultural se debe a que con
motivo del fallecimiento en un fragico accidente del Dr.
Guillermo  Bonfil Batalla, en julic de 1991; el Centro
Comunitario de Culhuacan, conjuntamente con sus amigos,
discipulos y seguidores celebré el 31 de agosto de 1991 un



homenaje al estilo mexica en memoria del Dr. Bonfil
Batalla. En ese marco, la Lic. Adriana Luna Parra, asesora
de la Delegacién Iztapalapa, se sumé al homendije,
proponiendo que la casa de cultura, que pronto se
inauguraria, llevara el nombre del Dr. Bonfil en honor a la
trayectoria como promotor de lo cultura popular e
invesfigador acucioso de los fenémenos culturales de
nuestro pafs.

El 16 de octubre de 1998 la casa de cultura “Guillermo
Bonfil Batalla cumpli6 siete afios de labor cultural en la
Delegacién lztapalapa.

Durante éste corto, pero fructifero tiempo, el programa
cultural de la casa, ha procurado seguir la tesis de quien se
honra al Hevar su nombre: el Dr. Guillermo Bonfil Batalla
destacado etndlogo mexicano, que en su vida profesional
dio relevancia a las culturas populares; maxime que esta
regién del oriente de la ciudad, es rica en tradiciones y
costumbres populares.

Siete ofios que nos han permitido acercarnos a conocer de
cerca, las préacticas culturales de los Iztapalapenses, a
compartir y a participar de ellas, que han sobrevivido y
trascendido y no sélo significan un placer enriquecedor y
retroalimentador, sino que nos ha abierfo la posibilidad de
comprender los valores, aspiraciones, deseos, temores,
felicidades o desdichas de los hombres y mujeres que las
realizan y las gozan. Que manifiestan su deseo de mantener
la unidad de sus comunidades dandole un sentido propio de
cooperacion solidaridad y esfuerzo colectivo que, por
ejemplo, en las comunidades ancestrales fienen como
impulso social la organizacién y dindmica barrial.

1.3 Obijetivos.

A) Promover la educacién a través de talleres, cursos y
seminarios libres: de sensibilizacién, exploracién e
infroduccién  de ensefianzas artisticas, de ciencia vy
tecnologia, de produccién artesanal, de recreacién y de
animacién cultural.

B) Generar, producir, y difundir diversas actividades
culturales como: conciertos de mdsica, escenificacién de
obras de teatro, presentaciones de danza, cine y video,
exposiciones, conferencias, festivales y encuentros arfistico-
culturales.

C) Brindar servicios de informacién o través de la
biblioteca, el centro de documentacién histérica de
Iztapalapa y videotecaq, entre otros.

D) Preservar, resguardar y difundir el patrimonio histérico-
cultural de la comunidad a través de talleres, seminarios,
conferencias y ceriémenes de investigacién.

E) Planificar, programar, organizar y coordinar las acciones
y actividades que se realizan en la casa de cultura.

1.4 Politicas.

la casa de culiura “Guillermo Bonfil Batalla” es un
centro cultural en el que se promueven las manifestaciones y
practicas culturales de los habitantes que conforman la
comunidad lztapalapense.
la casa de cultura se concibe como un centro de
aprendizaje, reflexion, investigacién y recreacién de las
practicas y manifestaciones culturales donde la comunidad
de lIztapalapa se consfituye como sujeto adlivo en la



produccién del arte y cultura, y no como mero espectador o
consumidor pasivo de mensajes culturales que pueden ser
ajenos a su realidad y a sus necesidades.

la casa de cultura “Guillermo Bonfil Batalla” ofrece la
posibilidad de una sensibilizacion y formacién artfstico-
cultural orientada hacia el desenvolvimiento de las
facultades creadoras y expresivas de los habitantes que
forman esta comunidad, a través de talleres, seminarios y
cursos libres, actividades y servicios artistico culturales, e
investigaciones sobre el perfil de la comunidad.

La labor de la casa de culture “Guillermo Bonfil Batalla” no
se limita exclusivamente al espacio que ocupa como
inmueble, sino que ademds realiza programas de extensién
cultural, haciendo uso de aulas, explanadas, plozas
pUblicas, centros culturales y sociales, y de todos los foros y
espacios donde se pueden generar acciones culturales

la casa de cultura es un espacio comunitario, donde se
revaloran las  expresiones cotidionas como forma
fundamental de cultura que procura imprimir e impulsar en
todas sus tareas. Esto significa la revaloracion de la
identidad comunitaria al poner énfasis en los procesos de
formacién de las pautas culiurales que le son propias y
conforman sus culturas populares.

1.5 Lineas de accién.

La casa de cultura “Guillermo Bonfil Batalla” se rige
en torno a seis lineas de accion.

1. Planificacién y administracién cultural.

Redlizacién del diagnéstico socioculiural, elaboracién de
estrategias; disefio y preparacién de planes y programas
culturales. Costo del plan, asi como de las modalidades de
financiomiento y las fuentes y uso de recursos financieros y
materiales. Procuracién y aofinidad de los recursos humanos,
asi como su formacién y capacitacién vincvlada al
desarrollo de los planes y programas culturales.

2. Educacioén.

Implementacién de falleres y cursos libres concebidos come
un proceso grupal dindmico y participative que procure
atender las necesidades socioculturales de la comunidad
con programas flexibles que no admiten consecuencias y
estructuras rigidas, donde prevalezcan la practica, la
materializacién y la produccién de lo que se ensefia.

3. Promocién y difusién.

Generar, producir, ser receptor y difundir diversas
adtividades, orfistico culturales en las siguientes dreas:

Artes plésticas (exposiciones de pintura, artes grdficas,
escultura, eic.)

Artes auditivas (conciertos de grupos musicales de diversos
géneros).

Artes escénicas (teairo, danza, pantomima, titeres, etc.)

El mensaje cultural audiovisual (cine, radio, televisién, efc.)
Las culturales populares y las culiuras tradicionales (comida,
vestido, medicina tradicional, leyendas, etc)

El medio ambiente histérico cultural {divulgacién de hechos
histéricos, artisticos o fipicos etc.)




la historia y modos de vida de los pueblos (personajes
histéricos, ortisticos o fipicos, celebraciones y fiestas
populares, etc.)

Asi como la implementacién de eventos multidiciplinarios
que aborden diversas Greas culturales en festivales,
encuentros, etc.

Producir y difundir o través de los medios impresos y
auvdiovisuales las diversas actividades que ofrezca, programe
y organice la casa de cultura.

4. Participacién y vinculacién con fa comunidad.

Animar diversas alternativas de parficipacién y organizacién
a todos los sectores de la comunidad en ef desarrollo de sus
propios procesos culturales,

Involucrar a los ciudadonos més interesados en el quehacer
cultural de la casa de cultura de manera organizada y
comprometida.

Brindar asesorfa y apoyo a ofros centros culturales
educdtivos, grupos artisticos y comunitarios.

3. Divulgacién del patrimonio cultural.

Creacién de clubes, falleres y seminarios de investigacién y
acopio de informacién sobre el perfil cultural de la
comunidad, barrio y regién. Registro de diversos 16picos de
la historia y de la tradicién oral.

Edicién de diversos temas de la cultura local.

Identificacién y elaboracién de directorios y gufas de la
infraestructura cultural, de agentes y bienes culturdles, de
hechos y lugares artisticos o histéricos.

6. Servicios culturales.

Implementaci6n, preservacion, consulta, control y resguardo
de la biblioteca, fototeca, centro de documentacién histérica
de lztapalapa y archivos diversos. Ventas de libros,
artesanias y objetos culturales.

Implementacién y permanencia de una galeria donde se
difundan exposiciones de obra pléstica y de temas didacticos
diversos, de manera ciclica y permanente.

1.6 Areas de frabajo y servicios que
presta.

Fachada



Descripcién fisica: La Casa de Cultura  Guillermo
Bonfil Batalla, es un inmueble de estilo colonial, que consta
de varios espacios en su inferior, que han sido ambientados
como: galeria, oficinas administrativas, biblioteca, ampliada
también a hemeroteca, aulas de uso mdltiple, Greas a la
inferperie en la parte de los patios, que funcionan como
pequefios foros donde se realizan conferencias v obras
teatrales, abierfos al pGblico interesado, consta también de
dreas verdes vy sanitarios para los visitantes.
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Entrada principal

El fipo de iluminacién es buena, ya que la existencia de
varias ventanas en todos los espacios ambientados en el
inferior de la caso; permiten proyectar bastante luz natural
cuando se frafa del dia, fambién es importante mencionar
que cuenta con buena luz artificial; esto significa que la
mayor parte del fiempo la casa de cultura estd bien
iluminada tanto natural como artificialmente.

La casa de cultura estd pintada en toda su fachada de color
blanco, y en sus inferiores también; esto provoca que tenga
mayor [uminosidad.

El programa de la casa de cultura se desarrolla en seis Greas
de trabajo: educacién, servicios culturales, promocion vy
difusién, investigacién, administracién, planeacién y la
participacién comunitaria.

A PUBLICA

GULLERMO BONFIL BATALLA -

Recorrido enirada a la bibficteca

La educacién, se imparfe mediante talleres y cursos como
danza, poesia, lectura, guitarra, dibujo, teatro, a través de
ellos se procura difundir técnicas y habilidades de las
diversas manifestaciones artisticas culturales, en la bosqueda
de incrementar ia sensibilidad en la poblacién y enriquecer
su vision del mundo.

Servicios culturales, con los que actualmente se cuenta son:
la biblioteca poblica que en cuatro afios con base en



donaciones tanto de la comunidad como de Jos diversas
editoriales, asi como adquisiciones de enciclopedias; una
videoteca. El Centro de Documentacién Histérica de
Iztapalapa que contiene 12mil documentos facsimiles del
siglo XVl a la fecha, ochenta grabaciones orales realizadas
a las personas mayores, 210 referencias
bibliohemerogréficas sobre diversos temas de lztapalapa y
la Cd. de México; también se cuenfa con 200 fotografias de
Semana Sonta. Una galeria compuesta por dos salas
cerradas y una explanada al aire libre.

La investigacién, se ha realizado o través del acopio de
informacién existente sobre lztapalapa, que ha venido
enriqueciendo el acervo original del Centro de
Documentacién y de particular importancia es destacar que
la Delegacién promueve la investfigacién comunitaria con el
Programa late lztapalapa, que impulsa la oficina del
proyecto editorial cuya sede se encuentra en esta casa de
cultura.

Promocién y difusién cultural, se persigue buscar tanto las
producciones culturales locales, como ofros @mbitos.
Destaca nuestra parficipacién en las semanas culfurales de
Semana Santa, de la Independencia, de la Revolucién
Mexicana: asi como también del Festival del Fuego Nuevo,
el Carnaval, los intercambios con otras delegaciones, la
coordinacién de eventos infantiles del programa “Alas y
Raices a los nifios” del CNCA, el programa de prestaciones
y lectura de escritores todos los jueves, por citar sélo
algunos.

Administracién y planificacién cultural, en donde ademas de
contar con un programa de trabajo que nos marca objefivos
y mefas, capacitacién y retroalimentacién, intercambios y
acverdos con otros centros culturales o instifuciones, asi
como el organigrama y las funciones respectivas que, afio
con aho, se viene revisando y actualizando.

Participacién y vinculacién con la comunidad, por lo que
venimos impulsande su participacién: empezamos con un
acercamiento con los presidentes de barrios y colonias, asf
como de los lideres naturales, en 1994 se crea el primer
Consejo de Cultura de esta casa que tiene como propésito
coadyuvar en las fareas que se realizan aquf.

1.7 Necesidades de comunicaciéon

La casa de cultura Guillermo Bonfil Batalla esté ubicada
en el Barrio de Santa Barbara, cerca del centro de la
delegacién lztapalapa; de lo que podemos mencionar a un
tipo de usuario de diferentes edades (nifios, adolescentes,
adultos, personas de la tercera edad); estadisticamente
hablando, se colcula un 50% de usuarios pertenecientes a
la clase media- baja; un 20% de usuarios que son obreros
(sueldo minimo), y amas de casa; y un 30% de usuarios
perteneciente a la clase media.
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Vista dngulo derecho

Andlisis de lo muestra gréfica existente:

La casa de cultura cuenta con su propia identidad gréfica
simbolo: colibrf prehispanico denfro de un cdirculo con
grecas prehispdnicas), que de alguna forma la identifica con
ofras casas de cultura existentes.

Al hacer un recorrido en las instalaciones de la casa de
cultura no se observa ningdn mensaje gréfico de orientacién
para el desplazamiento a las dreas que el usuario quiera ir;
con excepcién de una hoja de papel bond tamafo carta
puesto en la plants alta donde se encuentra un escritorio y
la hoja pegada que contiene un trazo a mano alzada y de
manera informal un libro y un letrero que dice: bibliotecq,
con una flecha en la parte inferior del libro dibujado. En la
galeria estan colocadas flechas  (muy pequeiias) de color

blanco y fondo café oscuro que indican el recorrido de
secuencia para observar alguna exposicién montada,

A

Galeria

Al hacer de manera general éste andlisis, se llega a la
conclusién de que realmente hay una ausencia de mensajes
gréficos que guien al usuario a realizar sus desplazamientos
en el interior de la casa de cultura; ya que hay lugares que
no es tan facil de encontror répidamente por que se
encuentran escondidos; por lo que la sefalética propone
una solucién a través de mensajes gréficos o visuales, cuyo
objetivo es de orientar a los usuarios, en éste caso a los
usuarios de |la casa de cultura y visitantes,




Recorrido al area administradivo y biblioteca

Gréficn existente

“Informe anual de {a cosa de culture Guilfermo Benfil Botalla”

Lic. Marue! Arias Leal.
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Resumen capitular

las casas de cultura son espacios abiertos a la
comunidad en general, donde sus acfividades y programas
varian de acuerdo a las necesidades de cada una de ellas.
El funcionamiento de las casas de culiura difiere totalmente
de los moldes tradicienales.

La cosa de cultura Guillermo Bonfil Batalla comenzé a
funcionar el 16 de octubre de 1991. Se concibe como un
centro de aprendizaje, investigacién y recreacién de las
practicas y manifestaciones culturales, principalmente las
que conciernen a lztapalapa.

Dentro de los objetivos generales de la casa de cultura
mencionaremos , la difusién y promocién cultural a través
de promover la educacién, generando y difundiendo
diversas actividades culturales como: (conciertos de mdsica,
obras de teatro, conferencias, exposiciones, etc.).

Dicha casa de cultura ofrece la posibilidad de una
sensibilizacién y formacién artistico cultural orientada al
desarrollo de facultades creadoras y expresivas de los
habitantes que forman parte de esta comunidad.

La casa de cultura realiza programas de extensiéon cultural,
haciendo uso de explanadas, aulas, plazas piblicas, efc.

Los servicios que presta son varios como: la educacién; se
realiza mediante talleres y cursos de dibujo, teatro, lectura,
poesia, efc.

Los servicios culturales con los que cuenta son: la biblioteca
poblica, la hemeroteca, el centro de documentacién,
galerig, foro al gire libre, que funcionan para dar

conferencias, o para cualquier tipo de actividad como teatro
y danza .

La investigacién se realiza a través del acopio de
informacién existente sobre |ztapalapa.

la promocién y difusion cultural se desarrolla con la
participacién de las semanas culturales de semana santa,
del dia de la Independencia, del Festival de Fuego Nuevo,
efc.

En sintesis se ha mencionado la forma como trabaja la casa
de culturg; lo que nos lleva a revalorar la importancia de su
funcionamiento en un enforno social determinado
Haciendo mencién de la deteccién de necesidades de
comunicacién visual, ya que existen pocos mensajes visuales
para ubicar los espacios interiores de servicios que la casa
de cultura presta.




Capitulo 2. Comunicacién y Diseno

2.1 La comunicacién.

Comunicacién visual.

El Diserio Grdfico en la comunicacién.
Conceptos semidticos.

La sefal y la senalizacién.

Sefalética.

Pictogramas.

Letragrafia.

Resumen capitular.
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2.1 La comunicacion.

La comunicacién , no tiene una definicién precisa; por

que es vista desde muchos puntos de vista { ideolégicos,
politicos, econémicos, efc. ).
Podemos considerar a la comunicacién susceptible de ser
estudiada, pero en lo que concieme a nuestro propésito
para analizarla dentro del ambito de la comunicacién visval;
que es lo que nos interesa, necesitamos situarla en un
enfoque disciplinario; esto significa que; toda comunicacién
involucra signos y cédigos, donde los primeros se refieren a
los conceptos significativos, y los segundos a los sistemas de
organizacién de los signos, determinando su inter-relacién
con los signos.

Estos signos o cdédigos son transmitidos, mostrando la
posicién de ofros y transmifir o recibir cédigos, signos o
comunicacién es la practica de las relaciones sociales.

“La comunicacién es central en lo vida de nuestra cultura,
sin ella la cultura moriria; y como consecuencia, podemos
mencionar, que el estudio de lo comunicacién implica
también un estudio de la cultura a la cual se estd integrada.”

(1)
2.2 Comunicacién visual.

La vida del ser humano, va acompafiada de wuna
actividad perceptiva que le permite conocer la realidad
donde vive. Cuglquier lenguaje para poder comunicar debe
tener un cbddigo que permite la fransmisién de una
informacién entre el emisor y el receptor, esto significa la

relacién entre quien envia la informacién y quien la recibe,
lo que nos lleva a definir el lenguaie visual que utiliza signos
que el ser humano capta mediante una percepcién visual.
Esta comunicacién se da a través de mensajes enviados por
un emisor a un receptor donde el emisor utiliza canales
para la transmisién de un mensaje que permita Hevar una
inmediata reaccién por parte del receptor a quien fue
enviado un mensgje, y de esto nos habla de una forma més
detallada Roman Jakobson:

Hablar del modelo de comunicacién de Jakobson, es
significativo, por que a través de los elementos que o
integran nos ofrece una manera compleia para considerar
todos los recursos posibles para que el acto de
comunicacién se dé eficazmente y que el codificador de un
mensaje fome en cuenta todos los factores y funciones que
se desarrollan y que los usuarios de los mensajes; en éste
caso nos referimos a las sefales ; lleven informacién
concreta y precisa como consecuencia de una necesidad de
comunicacién en un espacio y lugar determinado.

Jakobson se interesa en el significado y la estructura interna
de! mensaje, que conlleva a tener un puente en la escuela
centrada en el proceso y la escuela semiética.

Plantea los factores que deben estar presentes para que la
comunicacion sea posible, y posteriormente modela las
funciones que el acto comunicativo realiza, y se esquematiza
de la siguiente forma:

1. Fiske John. “Introduccitn ol estudio de la comunicacién®.
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Contexto
(Funcién
Referencial)

!

f

|

Emisor
{Funcién
Emotiva)

Contacto
(Funcion
Poética)

Receptor
(Funcién
Connotativa)

|

Codigo
{Funciéon
Metalinguistica)

l

Canal

{Funcién
Fatica)

Medio

(Funcion
Anclaje)

EMISOR. Se relaciona con el mensaje; es una funcién
emofiva o expresiva comunica las emociones, aclitudes,
status del emisor y los elementos que hacen que el mensaje
sea Unicamente suyo. También es necesario tomar en cuenta
la emotividad del receptor.

CONTACTO. Es la relacién del mensagje consigo mismo
aqui se hace una eleccién para transmitir un mensaje; el
mensaje seleccionado es el contacto; (que en este caso son
sefiales).La funcién enunciativa, y poética se dan dentro del
confacto, donde la primera consiste, cuando el emisor
propone dicho contacto; el contacto es el enunciado, { un
poster, un folleto, sefales, efc.).

La funcién poética, es la forma de representar el mensaje.

RECEPTOR. A quien va dirigido el mensaje, es una funcién
connotativa por que se dirige al efecto que puede provocar
el mensagje sobre el receptor esto significa a llamar la
atencién al receptor.

CONTEXTO. Dentro del contexto entra la funcién referencial
que es la orientacién a la realidad del mensaje, siendo
también una comunicacién objetiva basada en hechos, es
veridica y objetiva.

CODIGO. Dentro de éste factor comunicativo interviene la
funcién metalinguistica que nos facilita la identificacién de
un cédigo ulilizado, se considera que todos los mensajes
contienen una funcién metalinguistica explicita o implicita.

CANAL. Es la via fisica del mensaje, en este factor interviene
la funcién fética nos permite mantener abiertos los canales
de comunicacién, a la vez interviene en la relacién entre el
emisor y el receptor y en la confirmacién que la
comunicacién se esté realizando.
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MEDIO. Se refiere al soporte grafico que contiene el
mensaje enviado por el emisor. La funcién de anclaje, por
que aqui, nos referimos a un contacto masive, a la vez
extenso; donde se llama la afencién del espectador, quien
graba im&genes y sonidos, esperando mas informacién de la
idea o producto.

Al hacer mencién de éste modelo de comunicacién se hace
preciso mencionar la imporiancia que tiene dentro del
proceso de comunicacién visual.

2.3 El Diseno Grafico en la comunicacion.

El Diseiio Grafico como disciplina aparece para
satisfacer necesidades de comunicacién visual.
“El disefiador es, en términos de comunicacién, el
codificador de los productos y los mensajes; es quien ejerce
la interpretacién creativa de los datos de la base relativos a
un propésito definido”. (2)
El mensaje es el resultado material del Disefio Grdfico. “Un
mensaje gréfico es un conjunto de signos extraidos de un
cédigo visual determinado que son ensamblados, segin un
cierto orden”.{3) El Disefio Gréfico trabaja en sintesis con
los signos que corresponden a sus cédigos, los tipogréficos
pertenecen a los cédigos lingUisticos, las figuras e imdgenes
corresponden a los cédigos icdnicos.

El Disefio como informacién funcional “se orienta a la
utilidad poéblica, al individuo de una sociedad con el fin de
facilitar informaciones ufilitarias correspondientes a sus

propias necesidades y expectativas, sobre todo vinculadas a
la movilidad social, a una complejidad de los productos
técnicos y a la exigencia de informaciones que todo ello
requiere y como ejemplos podemos mencionar: el grafismo
cartogréfico, los planos y mapas la seficlética y los sistemas
de signos codificados” (4).

Al haber hecho el planteamiento de lo que el acto de
comunicacién y el Disefio Grélico como disciplina nos
pueden aporfar para enviar mensajes, que lo que nos
interesa son las senales, es importante hacer referencia de lo
que la semidtica nos cfrece como disciplina sobre el estudio
de los signos y su funcionamiento en el acto de
comunicacion.

2.4 Conceptos semiodticos.

En este punto se plantea de manera de anélisis la
concepcién tedrica que tienen algunos autores acerca del
tema a tratar :“el signo” y su funcionamiento dentro de una
sociedad con necesidades de comunicacién visual; donde
dichos conceptos semiéticos son Utiles para la asimilacién
clara y directa de un menscje enviado a un poblico
especifico y en este caso ese mensaje visual serén sendles.

2. Costa Joan “Imagen Global”
3. bid
4. ibid,
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Para la semiéfica, la comunicacién es la generacién de
significados en los mensajes (ya sea por parte del
cadificador o del decodificador )

Semidtica.- Es el estudio de los signos y su funcionamiento.

Los iniciadores de la semiética actual son:

El filésofo Peirce y el lingdista Ferdinand de Saussure.
Ambos estuvieron de acuerdo en que “el signo es el punto
central para cualquier comprensién de la semidtica”

Para Peirce” El signo es algo que de alguna manera o
capacidad representa algo por alguien. Se dirige a alguien,
.crea en la menfe de esa persona un signo equivalente o tal
vez mds desarrollado lamando a éste interpretante, que es
el concepto mental del usuario del signo (escritor, hablante,
escucha, lector, eic.)

“Un signo se refiere a algo diferente de si mismo- el objeto —~
y es comprendido por alguien esto significa que fiene un
efecto en la mente del usuario del signo. {5)

Representado gréficamente:

signo

interpretante” 4 > objeto

Niveles de los signos.

Objeto Cualisigno | Sinsigno Legisigno
Representamen |lcono Indice Simbolo
Interpretante Rema Dicent Argumento

Objeto denominamos de ésta forma, cuando se expresa
cualquier cosa por medio de los signos.

Representamen o signo es donde se tiene referencia de
algo, en los aspectos o caracteristicas de las cosas.
Interprefante es la idea que el usuario tiene del signo.

Primera fricotomia del Objeto:

Cualisigno, es la cualidad primaria y elemental del signo,
que operan a la vez de manera aislada e independiente, con
un significado sencillo y Gnico; (punto, cuadrado, trigngulo,
etc.}.

Sinsigno es la puntualizacién de algo; se asocian varios
cualisignos, formando asi otros signos.

Legisigno es un signo que es comprendido como una ley
establecida por el ser humano, esto quiere decir que se
vuelve convencional y se generaliza. Todo legisigno requiere
sinsignos.

5. John Fiske. “Introduccién of estudio de la comunicadién”
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Segunda tricotomia del Representamen o signo:

lcono. es un signo que representa al objeto predominante
por similaridad, esto quiere decir que el icono debe
parecerse al objeto; por ejemplo: las representaciones del
objeto tales como la fotografia, la pintura figurativa, el
dibujo, etc.

Existe una clasificacién de los iconos: (6)

1.- ldentificativos. Podemos saber cual es su objeto a través
de la reproduccién de algunas caracteristicas.

2.- Descriptivos. Tienen una descripcién mds o menos
detallada de las caracteristicas del objeto; (altura, color,
edad, razg, brillo, dureza, opacidad,

suavidad, efc.)

3.- Normativos. Se determina por que la imagen nombra al
objeto.

4.- Vicariales. Aparecen en apoyo de un texto.

Indice signo que tiene una conexién real con el objeto que
indica.

El indice fiene que ser precisc y monosémico { un solo
significado). El indice noce de la necesidad de sefalar,
prohibir, orientar, mostrar, etc. Dentro de la sefalizacion
puede ir desde sefialamientos de carretera, en zonas
arqueolégicas, cruces peatonales, etc.

El indice es cualquier cosa que nos obligue a fijar la
atencién o realizar una accién .

Simbolo. signo que conlleva su significado, su razén de ser
en sf mismo, facilitan mucho la comunicacién por que

contribuyen a reforzar los pensamientos, opiniones,
creencios, y aspiraciones del receptor. En el simbolo nos re-
encontramos, nos reconocemos, esto significa que nos da
identidad, por ejemplo ( los simbolos nacionales).

Tercera fricotomia del Interpretante:

Rema es un signo que contfiene la esencia de lo que se
representa, en este caso es el objeto.

Dicent representa un signo de existencia real y obtiene un
aspecto final con todas sus cualidades.

Argumento es el signo donde se globalizan totalmente todos
los elementos del mensaje, es culminacién de un concepto y
la aplicacién del mismo.

A parte de las caracteristicas del signo, también existen las
dimensiones del mismo y son las siguientes:(7)

Dimensién sintéctica- Se considera la relacién de signo o
signo.

Dimensién seméntica- Se considera la relacion entre el signo
y su significados.

Dimensién pragmdtica- Es la relacién entre el signo y sus
usuarios.

Para adentrarnos mas a lo que nos interesa, y después de
haber analizado el érea préctica del signo, uno de los
elementos que hacen aparicién como antecedente a la
sefalizacién, y posteriormente a la sefialética, es la serial

6. Lépez Rodriguez Juan Manusl, “Semiética de la comunicadén gréfica”,
7. O Aicher, Krampen Martin. “Sistemnas da signos en la cormunicacién visual”
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2.5 La seial y la seializacién,

la sedal. Es considerada como un medio de
comunicacién mds activo en un entorno social, provocando
una reaccién inmediata por parte del individuo teniendo un
senfido de indicacién, orden , advertencia, prohibicién o
instruccién. La sefial se introduce en el campo de vision del
individuo casi en contra de su voluntad.

Jerarquizacién de las senales:

Prohibicién absoluta {circulacién unidireccional, de paro,
etc.)

Prohibicién restrictiva. Aquellas que permiten solo el tréfico
de medios de transporte piblico.

Prohibicién ilustrativa. Donde se indica por ejemplo, la de
girar al lado izquierdo o a la velocidad méxima permitida.
Sefiales instructivas. De cruce inminente, curva cerrada, etc.
Sefiales informativas. Presencia de un estacionamiento
préximo, distancias o indicadores de direccién, efc.

Posteriormente al haber hablado ya de algunas
caracteristicas de la sefal, viene la senalizacién,
presentandose como antecedente histérico antes de
introducirnos detalladamente a 1a sefalética.

Senalizacién

La sefial, indices, sefales, o sistemas de sefales; fransmiten
una informacién grafica simplificada y condensada en

cédigos que orientan al receptor en espacios determinados.
Lo que sefaliza se refiere a una sefial movible, esto se
refiere a los espacios, itinerarios, lugares recorridos,
implicando cierta sefial conductual dentro de una sociedad
en movimiento.

Las sefalizaciones desde el principio y hasta nuesiros dias
son un marcaje de Hinerarios, lugares de cominos, rulas, y
también el marcaje de los lugares, siendo asi una
orienfacién en definitiva. La sefalizacién marcaba los
caminos en los fiempos que éstos no existian (las piedras
fueron los primeros Utiles sefializadores, donde a través del
tiempo se prosigui6 a la forma practica de la sefalizacién.

La senalizacién vial.

La identificacién de las calles y las casas, se convertiria en la
base de nuestra sefializacién urbana dando inicio al sistema
de nomenclaturas de calles, y lo numeracién de las casas.
Posteriormente viene uno de los elementos que ha devenido
y es indiscutiblemente universal: la flecha, su origen se
remonta al gesto indicativo de la mano. Con el dedo indice
tendido que tiene un significado claro y conciso: {indicar).
Con el crecimiento poblacional y los medios de transporte
dentro de una vida urbane, la flecha se convirtié en un signo
obsesivo dentro de la circulacién humana; nuevas
necesidades de sefializacién van surgiendo y es asi como
nace el c6digo peatonal, luego surgen los sistemas de
senalizacién vial,

P PR LI U W S Sy
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El mensaje visual en la sefalizacién (8)

Nivel pragmético . Los signos se unifican dentro de las

practicas socioculturales del receptor. los diversos

pictogramas que forman un sistema de sefializacion,

orientan en un espacio determinado a un receptor; dentro

de este nivel cumple objetivos necesarios de impacto visual,

ituminacién, distancia contraste de color interno, contraste

en su enforno y contraste fondo- figura.

a) Nivel sintactico. Se refiere a la conexién de unos signos
con ofros.
Un pictograma debe tener una intima relacién entre
fondo- figura con los demas pictogramas de un sistema
de sefales.

b) Nivel seméntico. Es la interpretacién; asignamos
significado a un signo en la forma que conocemos su
contexto.

2.6 Senalética.

“La Sefialética es parte de la comunicacién visual que
estudia las relaciones funcionales entre los signos de
orientacién en el espacio y los comportamientos de los
individuos” (9).

Esto se da en la orientacién en un espacio determinado para
la mejor y mas rapida accesibilidad de los servicios
requeridos, logrando una mayor seguridad en
desplazamientos y las acciones dentro de sus funciones

esenciales, podemos mencionar la instantaneidad

informativa y la universalidad.

Diferencias entre Senalizacién y Sefialética. {10)
Senalizacién

1. Tiene por objeto la regulacién de los flujos humanos y
motorizados en el espacio exterior.

Es un sistema determinante de conducias.

El sistema es universal y esté ya creado como fal
infegramente.

4. Las senales preexisten a los problemas itinerarios.

El co6digo de lectura es conocido a priori,

Llas sefiales son materialmente normalizadas vy
homologadas, se encuentran disponibles en la industria.
. Es indiferente a las caracteristicas del entorno.

Aporta al enforno factores de uniformidad.

No influye el la imagen del entorno.

0 La sefializacién concluye en si misma.

W N
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8. Lopez Rodriguez Juon Manuel “Semidtica de la comunicacién gréfica”
9. Costa Joan “Sefwalética”
10. Ibid.
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Senalética (11)

1. Tiene por objeto identificar, regular y facilitar el acceso a
los servicios requeridos por los individuos en un espacio
dado (interior y exterior).

2. Es un sistema optativo de acciones. Las necesidades son
las que determinan el sistema.

3. H sistema debe ser creado y adaptado en cada caso
particular,

4, Las sefales y las informaciones escritas, son

consecuencia de los problemas precisos.

. El cédigo de lectura es parcialmente conocido.

. Las sefiales deben ser normalizadas, homologadas por el

diseiiador del programa y producidas especialmente.

7. Se supedita a las caracteristicas del entorno.

8. Aporta factores de identidad y diferenciacién.

9. Refuerza la imagen publica a la imagen de marca de las
organizaciones.

10. Se prolonga en los programas de identidad corporativa
o deriva de ellos.

o On

Caracteristicas de la comunicacién senalética. (12)

Finalidad. Funcional organizativa.
Orientacién. Informativa- didécdtica.
Procedimiento. Visual.

Cédigo. Signos simbélicos.

Universal.
Mensaijes fijos.
Discreta- puntual.
Selectiva,

Lenguaje icénico.
Estrategia de contacto.
Presencia.

Percepcién.

Automatico- instantaneo.
Secuencial — disconfinua.
Extincién instantdnea,

Funcionamiento.
Espacialidad.
Persistencia memorial.

Las funciones y la especificidad de la sefialética.

En este punto se sitéa a la sefialéfica dentro de un conjunto
de sistemas que componen el contexto comunicacional —
social. La sefalética presenta rasgos muy especificos que
determinan su especificidad.

La comunicacién sefalética es efecto de la movilidad social,
en la profusién de servicios que genera en funcién de los
individuos.

La sefalética es una disciplina técnica aplicable a la
morfologia espacial, arquitecténica, urbana, y a la
organizacién de los servicios sobre todo publicos,
semipublicos y de trabajo.

Su finalidad es la informacién inequivoca e instanténea.

En su funcionamiento existe una interaccién automdtica de
mensajes visuales que afectan a individuos, y actos de
comportamiento como reaccién de estos mensajes.

Su  sistema comunicacional se compone de un cédigo
universal de sefiales y signos (simbolos icénicos, linguisticos
y cromdticos).

Su estrategia comunicacional es a través de mensajes fijos
dispuestos a la atencién voluntaria y selectiva del usuario en
puntos clave del espacio que plantea dilemaos de
comportamiento.

11. Cosig Joan “Senolética”™
12. lbid.
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La sefialética rehuye provocar impacto, imponerse a la
atencién del piblico, recurrir a la atencién estética.

Su lenguaje es especialmente monosémico, no discursivo;
evita toda retérica visual.

Méxima informacién con los minimos elementos y con el
minimo esfuerzo de localizacién y comprensién por parte del
receptor.

Su presencia es silenciosa, su secuencialidad o espacialidad
es discreta; su utilizacién es optativa; su condicién funcionar
y borrarse de inmediato del campo de conciencia de los
individuos.

La sefialética se considera como una evolucidén de la
practica de la sedalizacién, aplicada a problemas
particulares de informacién espacial integrédndose
espacio- ambiente; contribuye a promocionar una imagen
de marca.

La forma practica de la sefialética, aplicado al proyecto
obedece a mensajes visuales con la mayor legibilidad
posible paro el receptor de dichos mensajes; y la manera
mas optima de representarla es a través de los pictogramas.

2.7 Pictogramas. (13)

Los pictogramas son portadores de informacién
puntual, concisa y de facil identificacién.
Todos los pictogramas de un sistema simple o complejo
deben mantener una unidad tanto en sus rasgos como en su

funcionalidad para que sean identificados como parte de un
sistema.

Desde su historia, la primera tentativa de crear un sistema
de signos gréficos, la comenzé el Dr. Otto Neurath (1920 )
con motivo de una exposicion sobre Construccion de
viviendas en Viena; mas tarde, la nombré un sistema
ISOTYPE.

Para OH Aicher, en su opinién un pictograma deberia ser
enteramente comprensible con solo tres miradas:

19 mirada; donde se perciban las propiedades importantes
de un objeto.

29 mirada; [as menos importantes,

3° miradaq; los detalles.

Por lo tanto, en un proyecte de un pictograma deberian
suprimirse todos los detalles y variaciones superfluas.

13. Aicher CH. Kramper Martin. “Sistemg de signos en la comunicacién visual®
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2.8 Letragrafia.

Cada letra implica tantas asociaciones mentales en el
receptor como cédigos de lectura visual existan” (14).

Al disefiar con letras, la eleccién de éstas debe corresponder
a la idea referida y al cédigo visual determinante en el area
social de la comunicacién.,

“La letra es una forma cargable de significados debe afirmar
el contenido en lugar de desvirtuarlo” (15).

(serif triangular), {serif lineal} (serif rectangular)

La estructura de la letra en lo que respecta a sus partes,
puede fener distinfos gruesos aunque esto no altera el alfo
sino el ancho:

a) Finas.

b) Medias.

c) Gruesas.

La fing, se considera como blanca, y la gruesa como negraq,
el nivel posterior a la negra es la extranegra o bold. Todo
aumento en el espesor de las partes estructurales se efectia
tanto haciadentro como hacia fuera.

La llamada “normal” es una letra de estructura estable,
corriente instifucionalizada a través de los afos. la
condensada es una letra estrecha. la extendida es
caracteristicamente ancha; esias diferencias de anchura no
alteran nunca el alto de las letras.

Las estructuras de las letras determinan tipos simétricos y
asimeétricos.

14, Beltran Felix. *Letragrafia”.
15. ibid.
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Resumen capitular.

La comunicacién dentro de nuestra sociedad forma parte de
una cofidianidad, a la vez que es central en la vida de
nuestra cultura.

Cuadlquier lenguaje, para comunicar debe tener un cédigo
que nos permita la transmisién de un mensaje entre el
emisor y el receptor; donde el emisor utiliza canales al enviar
dichos mensajes.

Posteriormente se hace mencién de los elementos que
intervienen en un proceso comunicacional y se plantean las
funciones que dichos elementos realizan, pasando asi a
situarnos dentro del estudio de [a semibtica y su importancia
en el estudio de los signos; su funcionamiento dentro de la
comunicacion visual.

Peirce lingiista norfeamericano nos plantea su feoria acerca
del funcionamiento del signo y la tricotomia que habla de
los niveles de los signos importantes para el desarrollo del
proyecfo.

La sefial es un signo que provoca una reaccién inmediata
por parte del individuo, teniendo un sentido de indicacién,
orden, advertencia, prohibicién o instruccién.

La jerarquizacién de las sefales es la siguiente:

Prohibicion absoluta, prohibicion restrictiva, prohibicién
ilustrativa, sefales instructivas; sefiales informativas.

La sefializacién  regula los flujos humanos en el espacio
exterior, su sistema es universal.

La sefialética surge como consecuencia de una necesidad de

movilidad en un espacic dado; tanto interior co
exteriormente; su funcién debe ser instanténea e informativa.
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Capitulo 3. Serie Sefalética para
la casa de cultura “Guillermo
Bonfil Batalla”

3.1 Andlisis de la grafica existente.
3.2 Delimitacién de la muestra.
3.3 Primeras imdgenes.
3.4 Bocetos.
3.5 Color senalético.
3.6 Tipografia sefialética.
3.7 Angulos de visién.
3.8 Reticula.
3.9 Proyecto grdfico.
3.10 Materiales.
3.11 Costos.
3.12 Verificacién.
Resumen capitular.
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3.1 Andlisis de la grdfica existente

En el recorrido realizado en la casa de cultura

“Guillermo Bonfil Bofalla” se observé en general pocas
seftales para indicar los lugares de servicios que presta ;
teniendo éstas las siguientes caracteristicas:
Para sefialar el 6rea de fa biblioteca se utiliza un letrero con
soporte fragil (papel bond}, con fipografia trazada a mano
alzada; carece de justificacién geométrica, la tipografia y el
color fueron elegidos arbitrariamente por consiguiente no se
integra af entorno.

Las ofras sefiales existentes, carecen de visibilidad; por citar
un ejemplo; las flechas que estdn colocadas en el interior de
la galeria no son reconocidas a primera vista por los
usuarios, ya que estdn muy peguefas y se pierden, lo cual
dificulta la orientacién rapida que requiere el usuario para
sus desplazamientos tanto al 4rea administrativa como a la
biblioteca.

Las sefales gue se encuentran en los sanitarios, no tuvieron
un estudio detallado para su ubicacién; puesto que estan
adosadas a vna altura superior que impide la codificacién y
se encuentran escondidos; la tipografia estd en altas y df
igual que el ejemplo anterior, no son legibles rdpidamente
por el formato que tienen.

Todo esto nos lleva a concluir que en general, no hay
coherencia formal en las sefiales existentes, carecen de
visibilidad e impacto visual, los formatos son variables, sin

un estilo grafico. No cumplen con la findlidad de la funcién
sefalética,
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Para los servicios que presta la casa de cultura se considera
necesaria la existencia de una serie sefialética para mayor
comodidad por parte de los usuarios.

3.2 Delimitacién de la muestra.

Los servicios que presta la casa de cultura son varios; y
en la deteccién de los mas concurridos por los usuarios se

plantean los siguientes:

Galeria

Biblioteca

Foro al aire libre

Area administrativa
Salén de usos moltiples 1
Salén de usos multiples 2
Salén de usos multiples 3
Sanitarios mujeres
Sanitarios hombres

Son los servicios que requieren de una
inmediata

sefalizacién




3.3. Primeras imdagenes.

E=l"SE

Galeria

En el desarrollo de las primeras imagenes se observé,
gue la propuesta de usar piclogramas; no es conveniente;
debido a que la casa de cultura cuenta con los salones de
usos multiples, foro al aire libre, [o cual significa que no
funcionan para una actividad en especifico, por lo tanto
puede provocar falta de legibilidad y codificacion del
mensaje por parte de los usuarios, por lo cual se opté por la
utilizacién de letragréficas para que el mensaje sea
comprendido y la informacién sea inequivoca e instantanea.

26
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3.4 Bocetos.

\ Area | .
administrativa Biblioteca

\l

Area

administrativa

Biblioteca
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3.5 Color senalético.

“El color estd cargado de informacién, y es una de las
experiencias visuales mas penetrantes que todos tenemos en
P q
comin”. (16)

Contrastes del color

Contrastar es comparar caracteristicas, el blanco contrasta
su claridad junto a la oscuridad del negro.

Contraste de tono: es la yuxtaposiciéon de dos colores
cualesquiera que sean.

Coniraste claro oscuro: es la yuxtaposicién de dos colores
con diferente valor, provocando la exaltacién de ambos,
aclarandose el primero, y oscureciéndose el segundo.
Confraste por temperatura: se refiere a la temperaiura de
cada color ya que es.relafiva, y se percibe diferente si se
encuentra aislado, o en combinacién con otro.

Confraste  complementario: es la yuxtaposicion de dos
colores opuestos entre si, cuando estdn uno junto al ofro
producen el contraste de mayor intensidad, avivando su
luminosidad, temperatura y contenido cromdtico.

Contrate simuliGneo: al ver un color el ojo compensa la
excitacién o sensacién recibida induciendo la visién al color
complementario.

Contraste de cantidod: es cuando se da la necesidad del
equilibrio en la yuxtaposicién de colores relacionados con su
peso,

El impacto visual del color se da , debido a que el color
ejerce una poderosa atraccién inconsciente, pero la
atencién consciente se manifiesta cuando reconocemos un

color y lo asociamos con una forma. El poder de atraccién
de un color es tanto en relacién a su visibilidad como el
efecto psicolégico que produce.

Varios son los factores que el disefiador debe tener en
cuenta para la eleccién del color sefialético a aplicar.

La funcién informacional en la eleccion de los colores
seftaléticos viene determinada en parte por la complejidad
organizacional o arquitecténica del espacio en cuestion. Por
lo que podemos mencionar que el criterio sobre la
saturacién del color puede considerarse como un
razonamiento éptico.

Para la eleccién de la combinacién del color aplicado a las
sefiales se optd por tomar en cuenta el estilo arquitectdnico
de la casa de cultura, ya que es de estilo colonial, y
predominan los tonos sepias, la casa de cultura cuenta con
buena iluminacién natural.

3.6 Tipografia sefalética.

Funciona como elemento basico en la serie sefialética;
Univers y Optima o Antigua Oliva son de uso més frecuente
en sefaletica por el equilibrioc de las relaciones entre el
grosor del trazo, el disefio limpio y proporcionado y la
abertura del ojo tipogrdfico.

La Optima o Antigua Oliva aporta un mayor rasgo a la
letra.

16 . Dondis. A Dondis  “la Sintaxis de la imagen” p. 64




Para la eleccién de la fipografia senalética es importante
considerar la connotacién, la psicologia y estética de la letra
la connotacién es un factor de significacién donde la
tipografia superpone al valor semantico de la palabra
escrita.

Al elegir la tipografia que se utilizard en las sefiales, se
hicieron clgunas pruebos previas, considerando lo
funcionalidad de la tipografia sefialética donde se hace
presente la claridad y ausencia de adornos, Estas fipografias
son: Franklin Gothic Heavy, Arial.

Futura XBIkCn BT tue la elegida para aplicar al proyecio.

ABCDEFGHI JKL MNOPQRS
TUVYWXYZ2
abcdefghijklmnopgqrstu
VWXYy1Z
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3.7 Angulos de visién.

Para una mejor ubicacién de las senales, de manera
que éstas sean visibles y para una légica percepcién por
parte del usuario, se tomaron en cuenta los siguientes
factores de percepcién humana:

Campo visual: Se calcula que un cono de visién normal

es de 60°.

Agudeza visual: Varia entre una y ofra persona, por lo que
es necesario obtener un promedio de capacidad de visién
para evitar un gran esfuerzo por parie del usuario,
facilitando asi la lectura de la sefal.

Rango de lectura: Varia de 125 o 500 palabras por minuto;
considerando los siguientes factores: edad, educacién,
inteligencia, etc. Un promedio seria de 250 palabras por
minuto, los rétulos que se tengan que leer en pocos
segundos no deben exceder 6 palabras como méximo para
poder ser leido por completo.

Legibilidad: Una medida aceptable es de 2.5 cm para un
letrero que se debe leer a una distancia de 15 mts. Una
letra menor implicaria forzar la vista demasiado.

Nivel de visién: Este varia entre la gente, se calcula que una
medida promedio del nivel del ojo seria de 1.70 mis
parado; 1.30 mis. sentado, y de 1.40 mis. al circular en
auto.

A continuacién se representa de manera gréfica los rangos
de percepcién humana, con respecto a los tamaifios y el
campo de visién.
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Campeo visual en el campo horizontal Campo visual en el campo horizontal
Limite campo visual 50°
S

= )

5 ¢
?4°.104° ‘ § _lgg é? Limite discriminacién cromdtica 30°
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Linea visual esténdar 0°

Eie visual Linea visuat normal de pie -10°
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ocular
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3.8 Reticula
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Salon de usos

Moltiples 1
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Sanitarios

Hombres
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3.10 Materiales.

Para la eleccién del material a utilizar, es importante
tomar en cuenta factores como , la iluminacién artificial y
natural, la resistencia que tenga a los cambios climdéticos, la
integracién arménica al entorno. Las seiiales son parte
esencial e integrante de nuestro entorno.

Materiales utilizados para senales:

El plastico, los metales, la madera, el vidrio, la piedra, el
hormigén, ladrillo y materiales cerdmicos; son materiales
que se han utilizado para sefales.

Plésticos: material estable fécil de fabricar, soporta agentes
atmosféricos exteriores y estd disponible a una amplia
variedad de colores.

Acrilicos: tienen una buena resistencia a los agentes
atmosféricos y pierden poco color a los rayos del sol, su
superficie crea elecricidad estdtica que atrae polvo vy
suciedad,

El material apto para la aplicacién de las sefiales del
proyecto es trovicel por sus caracleristicas:

El trovicel: es un material rigido, ligero, retardante a las
flamas, resistente a los golpes, se puede pintar, imprimir o
adherir cualquier material dando la calidad de brillantez y
claridad. Es un material econémico y durable
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Para el acabado de las sefiales a colocar existen dos
opciones ;

Serigrafia: Técnica que utiliza impresién de tinta por medio
de pantallas y bastidores.

Vinil autoadherible: Recorte de pelicula plastica por medio
de maquinas obteniendo una calidad exacta y bien definida.

Para la colocacién de las sefiales en los lugares reales se
consideran las condiciones fisicas del lugar habiendo hecho
ya un estudio de los necesidades de distancia para su
legibilidad y de las condiciones arquitectdnicas del lugar
para montar dichas sefales.

Las diferentes formas de colocacién de las sefales son:
adosadas, colgantes, abanderadas y autosoportadas.

Los sefiales se colocardn en bandera debido o las
condiciones arquitecténicas de la casa de cultura.,



3.11 Costos.

Sefigles en trovicel blanco, con aplicacién de vinil
auvtoadherible:

Medida: 15cm x 30em $120.00 c/u.

Seiiales en trovicel blanco, con aplicacién de impresién en
serigrafia

Medida: 15cm x 30cm  $100.00 c/u.

Estos costos estén sujetos a cambios.

3.12 Verificacién.

Para la verificacién del buen funcionamiento de las
sefidles se pidieron varias opiniones a los usuarios de la
casa de cultura, para ir detectando si  realmente cumplen
su finalidad.

La respuesta fue positiva, ya que si fueron entendibles.

Las sefales utilizadas son letragréficas, lo cual hace que
sean entendibles; ademés que al pedir opiniones, se
hicieron unas sefiales tipo dummy para ubicar bien las
distancias tomando en cuenta los angulos de visién para
que finalmente cumplan con su funcién sefalética:
informacién inequivoca e instantdnea.




Resumen capitular.

Al haber redlizado de manera general el anélisis de la
grafica existente {sefiales) y posteriormente la delimitacién de
la muestra, se prosiguié a la redlizacién de las primeras
imagenes donde se defectdé la necesidad de ufilizar
letragréficas en lugar de pictogramas; por ser lo éptimo
para la codificacién del mensaje ya que la casa de cultura
cuenta con tres salones de usos miltiples, lo cual significa
que son utilizados para diferentes actividodes y es mdés
conveniente las letragréficas. Al reclizarse el disefio de
dichas sefiales se consideraron varios factores para una
mayor eficacia estos son: color, fipografia, angulos de
visién, materiales, costos y finalmente la colocacién de la
serie sefialética en la casa de cultura Guillermo Bonfil
Batalla.




Conclusiones.

Existen hoy en dia diversas casas de cultura abiertas al

publico interesado en desarrollar sus inquietudes artisticas y
culturales, son casas ambientadas con espacios interiores
destinadas a actividades especificas; pero, en la mayoria de
ellas existen necesidades de comunicacién visual que de
alguna forma son importantes para los usuarios. Parte de las
necesidades son las sefales; que permiten un
desplazamiento mds rapido vy sin confusiones a los lugares
dentro de la casa de cultura que los usuarios requieren
hacer.
En la casa de cultura Guillermo Bonfil Batalla, se detecié la
necesidad de sefiales para cumplir dicho requerimiento. En
el desarrollo del proyecto, se hizo todo un estudio detallado
desde el perfil de los usuarios, hasta mencionar aspectos
tedricos de autores especializados en la estructura interng, y
los significados de los mensajes .

Para la realizacién final de la serie sefialética fue necesario
el uso de letragraficos, donde se consideraron  los
materiales que fueran mas éptimos para su acabado final,
considerando los presupuestos con que cuenta la casa de
cultura.

El proceso de desarrollo de éste proyecto fue intenso,
aunque fambién cabe mencionar que es necesaria la
existencia de mas sefales, las que se aplicaron en la casa
de cultura son las mas necesarias. En sintesis fue una

vivencia inferesante y en definitiva deja  una buena
experiencia para un desarrollo profesional a futuro.
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Glosario.

Acervo. Haber que pertenece en comlGn a cualquiera
pluralidad o colectividad de personas.

Acucioso. Diligente, presuroso.

Anclaje. Conjunto de elementos destinados a fijar algo

(a ofra cosa o al suelo).

Carfografia. Arte de trazar cartas geogréficas.

Coadyuvar. Contribuir, asistir o ayudar a la consecucién de
una cosa

Codificacién. Operacién consistente en presentar un
conjunto de informaciones siguiendo una ley dada por un
cédigo.

Connotar. Sugerir una palabra [ofra significacién], ademds
de la primera: la polabra le6n dencta el animal de este
nombre, y connota«valentias.

Cromético.  Propio del color. Instrumento 6ptico que
presentan los objetos, con los colores del arcoiris.

Decodificacién. Transmisién de un mensaje, operacién por
la que el receptor descifra una secuencia de signos.

Facsimil. Perfecta imitacién o reproduccién de una firma,
escrito, efc.

Homologada. Equiparar, poner en relacién de igualdad o
semejanza dos cosas.

Metalinguistica. Perteneciente o relativo al metalengugije.

Morologia. Tratado de las formas de las palabras, y de sus
transformaciones.

Retérica. Arte del bien decir.

Soporte. Medio de difusién, capaz de poner en
conocimiento del pdblico un mensaje.

Supedita. Suijetar, oprimir con violencia.
Tépico. Perteneciente a determinado lugar.,

Usufructo. Utilidades, frutos o provechos que se sacan de
cualquier cosa.

Vicarial. Relativo a la vicaria o vicario.




