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Jue no se dejan o no se pueden explicar d
> 8US crodnicas, son propias de los gri
normas de un mundo ideal, ése donde jdve
tidos y de "color rosado”, ven con parsim
a al saber o creer, que su vida estd arreg
in que ningtn factor externo a sus "f4ci
ga en ello, o al menos, es la oferta

de comunicacidn mas subordinados &

te de la prensa (diarios vy revistas) p
0s sectores marginales que aunque iguai
(politica y "quiza" productivamente hablar
recrso, "istruccidn"  y formacion  sin
organismo o institucidn guia en su planes
), al actuar, se muestran como lo que
sentimientos  muchas veces ignorados por
lo urgente: la busgueda de soluciones a ¢
| desarrollo econdémico sin pensar que en
lerran los deseos, frustraciones, alcanc
de personas que entre muchos ofros vy
‘en su propia !dentidad... y !a del mexican

del Chopo es una de esas organizaciones
imente bajo un "régimen® urbano donde
ecidas por actores bien definidos, dan se:
lad al encontrar en esa fraccién de ciudad
el renglén recreative- del por qué v para
Y qué guieren.

proporcion, el Tianguis Culturai de! Chor
no ia Catedral alos feligreses, pues en «
2 expresion rockera de la Capital, es ad:
> también y sobre todo, de indentidad. En
se venden e intercambian discos y cas:
grupcs musicales tanto en forma de "d
o en el propio "escenario" de conclertos




. Es lo mismo un lugar de encuentro y desencuentro, encanto v
desencanto, informacién y por qué no, también desinformacién, pero al
fin, un gran espejo reflsjando ta reaiidad palpable y propia del rockero
mexicano, pues si bien, dicho territoric es conocido en su mayoria por
los “jévenes" del Distrito Federal y zonas aledafas, ésie, también es
referencia en otras entidades dsl pals por lo que la visita de fuerefios
nacionales y aun extranjeros, no es ajena a su observacion y ello obliga
a2 psnsar en su trascendencia.

Pero gcual es el paisaje del tanguis del Chopo? (Por qué 23
importante su existencia? ;A quiénes beneficia su permanencia? 5 Por
qué ha sobrevivido por tantos afos? En suma squé significado tiene
entre sus actores?, prnincipalmenis vendedores quienes no obtiensn
grandes ganancias monetarias, o al menos eso dicen, de un lugar como El
Tianguis Cultural del Chopo.,

La presente investigacidon mtenta responder a estas interrogantes,
dando por entendido que en ningln sentido puede ser conciuyente, pues
los  fendmencs sociales  adoptan  circunstancias determinadas
dependiendo del momento histérico en que se desarrollan por lo que
ésta, como todo reportaje, aspira a ser fotografia de un momento,
herramienta de consulta para estudios mas profundos sobre & tema,
pues como todo suceso sociolégico, sus vertientes de andlisis son
diversas, inagotables vy principalmente, circunstanciales. Obedecen
inciusa, a la moda.

De manera aclaratona, es necesano advertir que el presente no se
apegd en estricto a la forma que corresponde al reportaje, cbedecid mas
a una metodologia adecuada a una fesina con el desec de poner en
practica el conocimiento y correcte usoc de citas, fichas y bibliografia
en un estudic de este cardcter, pues como se sabe, en redaccién
periodistica las fuentes se citan de inmediato y dentro de! mismo texto,
mientras gue investigaciones como la agui propuesta, requieren de
mayor precisién digamos, en la referencia o texte tomade de un libro.

Como la técnica lo ha demostrado, el género méas "rico®, abierto,
flexible y compieto dentro del periodismo es el reportaje, por ese
motivo me permiti su empiec y aunque el mismo, pocas veces acepta la
cronologia de hechos como una “buena entrada” para captar a los
lgctores, esle texto se valid de ésta con la intensidn de mostrar de un
modo “ordenado" la evolucién que el mercado ha tenido a lo largo de su
historia. Sin embargo, cabe otra consideracién: ef trabajo fampoco fuvo
como objetivo recopilar los pormenores relacionados con el nacimiento
del fianguis, no se trata ds “La historia del Tianguis Cultural del Chopo®,
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sino de la observaciéon de uno de sus diversos elementos que lo
conforman, en este caso, sus actores.

Por tal motivo, podran advertirse saltos de fechas o imprecisionss
respecto a ubicacion de lugar y tiempo. Esto, también se debe a que la
informacién es insuficiente y muchos de los suceses de la historia del
tianguis del Chopo escapan a la memona de los mismos protagonistas,
mas entretenidos con el presente que con ei deseo de recordar fechas y
Sus respectivas cronicas, de cualquier manera y periodisticamente
hablando, una pena no tener en detalle y sin embarge, abre a los
interesados una puerta mas de examen para el tema.

Ahora bien, con la intensién de exponer en lo mds posible la
manera de pensar de los actores, las entrevistas se realizaron bajo el
método mas comun y simpie: en forma de pregunta vy respuesta, de este
modo las voces de los protagonistas se muestran tal cual, permitiendo
al lector hacer su propia valoracion de lo narrado.

Regresando a la materia que nos ocupa, es importante destacar
desde ahora, que el Tianguis Cultural del Chepo no es ofra cosa si no un
mercado callejero, pero debido a sus caracteristicas, cualidades y...
defectos, se ha instituido por encima de la palabra mercado: es también
un museo de musica rock, una pasarela de "moda’ marginal, un
muestrario cultural urbano, un jardin sin flores en donde se puede
conversar y mas aun, hacer amigos o complices solidarios de lenguajes
e idiolectos; el Chopo, es espacio para el ocio, perc también para el
conocimiento.

Con lo agui expuesto, al descubrir en tornc a qué lenguajes,
idiolectos vy simbolos se agrupan quienes asisten a tan singular sitio
estableciendo, tal vez sin saberlo, una identidad, se desea revalorizar
un fenomeno sccial recreade en su mayoria por |Jévenes, pues sus
sucesos, pueden ser de gran utilidad para explicar determinada realidad
de nuesira época, una parte de nuestra "cultura” urbana que también
hace posibie la socializacion vy reproduccion del sistema en un
ambiente, el del tianguis, que podria considerdrsele también vy
paradéjicamente como "contracultural”,

Es interesante comprender cémo un lugar, un territorio, da cabida
& una organizacion social gue antes, huboc de responder a factores de
identidad para lograr unidad y con ello continuidad. De ahi la
importancia de esta investigacién, pues si se conoce lo que acontece en
lugares como el Tianguis Cultural del Chopo, serd mas facil comprender

12



per qué nacen, el caracter que los integra v con eso, poder aproximarnos
al futuro.

Explicar por qué gusta y continia un iugar como este desde hace
mas de 19 afios, es la tarea que aqui pongo a consideracién de
interesados en saber cada vez mas de gué estamos hechos nosotros, que
aunque amantes de una expresion cosmopolita, la muisica de rock con sus
diversos géneros y expresicnes. seguimos siendo mexicanocs.
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CAPITULO |
ANTECEDENTES DEL TIANGU!S CULTURAL DEL CHOPO

Todos los sabados por la manana, alrededor de las 9:30, cuando para
muchos es fiempo ya de trabajar y oiros més de seguir descansandec por
ser fin de semana, las calles de Aldama, cruzando Sol hasta llegar aia
de Luna en la colonia Buenavista del Distrito Federal, a uncs cuantos
metros de la estacién de los ferrocarriles vy raconosido  cantro
artesanal, camblan su aspecto cotidiano y se visten de rock, o al menos,
los signos de su espacio asi parecen delatarte.

Se trata de un tianguis en apariencia comuin y corriente sin
embargo, la variedad y hasta ciertc modo especialidad de productos ahf
ofertados, el modc en céme se venden, pero sobre todo sus visitantes vy
vendadores, le han conferido un estilo peculiar gue mezcla la tradicidn
de los "sobreruedas” con los elementos caracteristicos en &l consumo
ccmercial de musica. Es el popular -para los capitalinos preciados de
ser rockeros- y a la vez ignorado por muchos Tianguis Cultural del
Chopo, mercado béasicaments de musica rock “inaugurade” el 4 de
actubre de 1980 donde idvenes de distintos estratos scciales, de entre
14 y 35 afios de edad, han configurado una pequefa aldea de intereses vy
gustos comunes formalizando con eflo uno mas de los llamados por el
investigador Jorge Gonzdlez, Frentes Culturales. (1)

Lejos de lo gue pudiera pensarse sobre la fundacidén de este lugar,
calificado por algunos de su/ generis, su origen no se remonta a una
planeacion consciente, mas bien, fue espontdnea auncue claro, aigunos
factores como por ejemplo la dificultad que en la primera mitad de la
décads de los ochenta representaba para ios meldmanos hacerse de un
disco importado, o la falta de espacios alternativos donde pudieran
ventilarse las novedades nacionates e internacionales del rock, hicieron
posible su aparicién. Acasc es preciso volver a caer en el lugar comin y
decir, una vez mas, que la marginacién a la cual ha estado sujeto este
género muslical en nuestro pais ha ocasionado "busque” y "construya" sus
propios centros de difusidn para reafirmarse en el gusto v sentir deg un
vasto y homogéneo publico.

Tal fue la primicia para que se gestara un lugar propicio para la
comunién entre los gustos e ideas, necesidades y anhelos del sector de
la poblacidn mas desatendide de aguel entonces por ios mass media: el
aficionado al rock y sus distintos géneros. Pero ;cdmo se establecid el
Tianguws Cultural de Chopo?

14



1.1 DE COMO UNA CONVOCATORIA
SE CONVIRTIO EN TIANGUIS

El afo de 1980, concretamente e mes de ociubre, uno de los musgos
culturales mas importantes de la ciudad de México, ¢l Universitario
del Chopo, lanzd una convocatoria dende invitaba a distintos grupos v
personas del ambito rockero (intérpretes, productores, editores de
revistas y demas interesados) a participar los dias 4, 11, 18 y 25 de
ese mes, a una préctica donde expusieran de forma tlibre todo su
material relative al tema, sobre todo portadas de los hoy veiusios
discos de acetato.

Debido ai interés despertado, la actividad se realizé con gran
éxite vy quienes participaron decidieron prolongar su permanencia a
modo de tianguis, dando forma a un sitio donde el intercambio/venta de
ibros diversos, discos y casetes de rock fuera informal, es decir sin
observar las regias comerciales (pago de impuestos, notas de compra vy
mas), sélo de trato directo, de “cuate a cuate”, subiendo y bajando
precios, incluse regateandec, dependiendo de ia demanda entre la banda y
de la sagacidad del vendedor para vender o del comprador para comprar.

"No creo que haya otro lugar dondes se pueda vender como en el
Chopo; esto nacid por un Intercambio  cultural  con la  UNAM,
posteriormente nos sacaron del museo y mucha gente se guedd como
quien dice, picada. De ahi nacid io que ahora es el tianguis. Primero
fueron 20, luego 30, 40 personas y se fue llenando la calle de Enrigue
Gonzalez Martinez hasta haber un promedic de 80 vendedores en esos
primeros afios”, recuerda Jorge Garcia, un veterano comerciante con
estudios de secundaria y 42 afios de edad, para quien el Chopo tiene un
significado mas importante que el de un simple mercade, “muchas
cosas: coma el vivir de aqui vendiendo musica”.

Seguln Jorge Barragéan Camache, comisionado de representacion del
tianguwis y uno de los fundadores mas reconocidos entre la comunidad
‘chopera”, fueron 18 personas las interesadas en dar continuidad a este
mercado, entre éstas la sscritora Angeles Mastreta; Jorge Pantoja, en
ese entonces coordinader del Musso del Chopo; Oscar Sarguiz,
pericdista; José Xavier Navar, critico de rock; José Luis Pluma,
periodisia; José Bojall, alias el "Capitan Pijama’, ex director de la
revista Signore; Juan José Guajardo, logutor; Victor Napf también
locutor; un popular “chave” apodado ef "Muni"; Carlos Alvarado, ex
teciadista del legendario grupc Chae Mool; Abraham Rios Manzano,
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miembro det Comité del tianguis y el mismo Jorge Barragan, entre
otres.

Una vez planteados sus objetivos vy dados a la tarea, consiguen
materializar la idea y ya semiorganizados, al transcurrir de las
semanas, mas Yy mas Iintaeresados se van integrande al proyecto
(tianguistas vy visitantes), de voz a voz, corrieron la noticia scbre la
existencia de este sitio donde la reunion era (v es) convocsda ian solo y
sin mas, por la musica. Fue asi como poco a poco acrecentd su
popularidad entre el circulo rockero dei DF y zonas conurbadas.

Dos afios de permanencia en el museo fueron suficientes para dar
integridad al futuro Tianguis Cultural del Chopo, pues si bien en ese
fiempo no tenia la integracién adecuada para permitirse lucir cemo un
mercado formzimente instalado, al menos, la cohesidn de intareses,
gustos v necesidades estaba ya dada. Durante ese periodo las cosas
transcurrian sin mayores problemas, la regulandad de las actividades
fue la constante y no se preveian cambios sustancioscs an su
organizacion.

Luego de que estos pioneros acordaron seguir adeiante en su
intencién, entraron en negociaciones con los responsables del museo
para conseguir una autonzacion y poder armar sus puestos al interior de
éste, una singular consiruccién, semejante a una igiesia, refieren ios
vecinos cuando alguien inquiere sobre su localizacién misma que por
cierto, data de fa época porfirista.

De gran imporiancia para el desarrolle del tlanguis -cuentan
aigunos de los viejos vendedores- fue el papel desempefiado por Jorge
Pantoja, entonces coordinador del recinto cultural, pues gracias a sus
gestiones hizo posible que mediante una mddica suma de dinero pudieran
guedarse y hacer realidad su deseo; aungue a causa de la citada
desorganizacién no faltaron quienes rompieran el pretendido orden e
instalaran “"puestos” fuera de donde se les habia permitide.

Al cumphr un afio de permanencia el mercado vislumbraba vya un
buen pancrama, la actividad era cada vez més constante y regular por i¢
cual y debido a la aceptacitn de los asistentes, sus actores, pudo [lagar
a su segundo aniversario, aungue con serias dificuliades.

Este periocdo serfa de gran importancia para la fusidon fina! entre

sus miembros, ya que si hasta entonces no habian tenido pormenores
donde se pusiera en riesgo su estancia y a la vez probara su solidaridad
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interna, un concierto musical celebrado en e museo pondria en graves
aprietos su existencia, dicho espectdculo decidiria en mucho su future.

Se trato del Segundo Fastival de Rock en el Chopo, organizado por
el mismo Jorge Pantoja durante el cual, uno de los grupos participantes
conocido como Rebeld Punk, “le dio” por ponerse eufdrico en escena
moiivando a los espectadores a iniciar una serie de desmanss en las
instalaciones que a los tianguistas, les costarfa la salida definitiva del
Museo dei Chopo. En adslante, se las arreglarfan solos y como pudieran.

Sin embargo esta asonada no fue sino el detonador de oiro
problema que ya antes se habia generando entre los vendedores vy la
direccion del recinto cultural.

Jorge Barragan, quien también se desempefia como locutor en el
programa sabatino del tianguis del Chopo en Grbita FM 105.7, afirma
que su focayo Jorge Pantoja, ex coordinador del museo, empezd a
utilizar el nombre del Tianguis Cultural del Chope en beneficio suyo y de
la  misma Universidad Nacional Auténoma de México (UNAM), para
realizar actividades propias y ganarse un prestigic ya que -asegura- en
ese tiempo el mercado gozaba de mayor popularidad en comparacién con
el museo, dedicado por cierto, a la exposicién continua de diversas
formas de expresioén humana (artes plasticas, danza, musica, fotografia
y mas;.

Los comerciantes no vieron con buenos ojos el oportunismo de
Pantcja y celebran una asamblea donde optan por “pintar su raya”,
reunion esta en donde -y de acuerdo al testimonio de Barragan- Jorge
Pantoja sali¢ “abucheado y apedreado”.

Estaba consumado, y al menos inmediata, no habia posibiiidad de
lograr la reconciliacién con la UNAM. El primer paso obvio y Gnico por
dar fue seguir adelante solos. De este modo, acordaron poner sus
puestos en las inmediaciones del museo, en la calle de Enrique Gonzélez
Martinez, io cual de aigin modo vine a representar la primera forma de
integracién real para fincar los cimientos del future tianguis rock, sin
embargo, habrian de sufrir otro revés.

Despues de aproximadamente afio y medio de estar instalados en el
asfalto en medic de un ambiente relajado y cotidiano, a fines de 1984
otro grupo de rock, en esta ocasidén el entonces popular entre los
asiduos TNT, seria el motivo de una nueva barrera por liprar. A pesar de
que la “tocada” convocada por esa banda musical se efectud sin ningtn
problema, =2l siguiente sabado posterior a su  presentacion, jos
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vendedores fuercn desalojados sorpresivamente por las autoridades de
la delegacion Cuauhtémoc. El supuesto motivo: haber hecho de un
concierto musical un foro politico en favor de un partido politico de
tendencia izquierdista.

Al no arreglar nada para poder reinstalarse y dadas las
circunstancias, a los tianguistas no les quedd otro camino mas que el de
adecuarse a los origenes de la auténiica vendimia: el ambulantaje, Ir de
aqui para alld. Calles, patios de escuela y barrios de ciudad se
convirtieron en sus °casas” de intercambio provisionales.

De esta manera es como en septiembre de 1985 y hasta abril del
86, consiguen rentar un estacionamiento en las calies de Sadi Carnot vy
Edison, en la colonia San Rafael, donde sus actividades entrarian en una
etapa de aparente estabilidad, amén de ccntar con &l permiso
condicionado por parte de las autoridades de la delegacién Cuauthémoc,
puss conminaba a los visitantes a no ingerir alcohol ni consumir
estupefacientes, so pena de desalojar a los mercaderss.

Las cosas marcharon bien por un tlempo, pero el desequilibrio se
hizo presente cuando la policia aparecié en escena, la practica -ya
comun entre la sociedad- de la “mordida” trajo consigo la incomodidad
y el anuncio de un nuevo cambio de domicilio. Pedir la “cooperacion” por
parte de los cuerpos policiacos a los vendedores para permitirles su
estancia, casi se instaura enire todos ellos al verlo como una
obligacion. Simulténeamente las redadas, por aquel entonces {como
ahora) muy de moda en la capital, representaron otro dificil factor para
conseguir la estabilidad del lugar al sentirse intimidados los
visitantes.

Con ello encima, es inminente un nuevo éxodo y no tlenen més
cpcidon  gue establecerse en la Escuela Superior de Comercic vy
Administracidn del Instituto Politécnice Nacional (IPN), en el Casco de
Santo Tomas. Pero el porrismo no les da la oportunidad de echar raices y
salen otra vez para ubicarse, por espacio de seis semanas, en el
estacionamiento de la Facultad de Arquiteciura de la UNAM. Pero la
fortuna no lcs acompafia y su presencia es casi Inadverlida, situacidn
atribuida -segun los vendedores- a la lgjania que del centro de! DF hay a
Cludad Universitana.

‘Enfrentamos muchos problemas de reubicacién porgue los vecinos
se quejaban o las calles no eran apropiadas. Estuvimos un tiempo en {a
Universidad vy salimos de ahi en cierta forma mal, acd en &l Poli
también, los porros querian intervenir en las decisicnes; en Oyamel
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igual, quién sabe qué problema hubo, llegaron con pistolas y pues a salir
de ahi”, platica con nostalgia el tianguista Jorge Garcia, quien desde
hace 14 afios vende en el Chopo.

Es necesario ir en busca de un nuevo y mds seguro dsstino, la
Alameda de Santa Maria la Ribera es el suelo elegido y aunque se
pensaron podria ser un buen lugar para quedarse en definitiva, los
vecinos nos los vieron con simpatia y demandan su salida.

No hay remedic e iniclan gestiones c¢cn las  autoridades
correspondientes para ser reubicados. En jullo de 1986 su suerie los
lleva ala zona de la Raza, a las calles de Oyame! y Mimosas donde por
fin, cierta armonia hace que el tianguis prospere y se afiance, pero para
su desgracia, no por mucho tiempo.

Como si se tratase de una maldicion, ef 6 de febrero de 1988,
nuevamente, se ven obligados a salir de ahf a causa de una rifia callejera
protagonizada entre pandillas del drea y los propios visitantes del
mercado.

Para Enrigue Ribera, uno de los primeros vendedores, el suceso
representd un dificil reto, nada menos que buscar otro sitio donde
acomodarse.

“Fue un pleito donde participaron vecinos de una celonia llamada
la Nopaiera en la cual, los tianguistas fueron agredidos a balazos,
alguien trafa una pistoia.

“Uno de los libros que se vendian fue atravesado por una bala y se
presenté en la delegacion como prueba del peligre gue representaba
nuestra presencia en lugar. Y es que fue en grande, llegarcn patrulias,
fue un atracadero. Ya nadie quiso volver a ponerse ahi”.

Esto ocurrio cuando empezaba una nueva fase cultural para el
mercado: la exposicién de fotografias (que hasta ahora continta) asi
como la publicacién de revistas proplas -come la del Muni- llamada
Cuadernos del Revdlver y programas radiofénicos, irrumpiercn en ia
formacién del mercadc.

Segun Jorge Barragdn, en esa trifulca la policia “malintensiond” a
un grupc de maiosos (de la colonia [lamada la Nopalera) para entrar en
pugna con nosotros. Esto se debid a gue ya no queriamos pagar a la
policia por la vigilancia; decidimos cortarle per lo bueno perc ellos no.
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Vieron que en el tianguis ya se movia algo de dinero vy querfan mas,
nosotros no nos dejamos.

“Desgraciadamente  utilizaron a los punks comc chivos
expiatorios, acarrearon la bronca, se nos vinieron encima los vecinos
con palos y picos, hos corrisron a plomazos. Dice alguien que hasta
habfa por ahi una escopeta recortada tirdndonos. La policia no hizo nada
por defendernos y sdlo vefan a ver quién caia primero para detenerlo y
extorsionarlo”,

Barragan, como le nombran sus compafieros de gremio, recusrda
ademas gque de “su lado” hubo “como cuatro ¢ ginco caides”.

‘A Arturo Castillo {(vendedor), una oreja le quedd a la mitad de
tantos golpes, ademas de recibir ochc piguetes de picahielo en la
espalda. Otro compafero afectado fue Abraham Villanueva, alias "El
Panda®, 1o golpearon, le robaron sus tenis y todas sus cosas”.

Para librar el ataque de que era objeto "E! Panda”, Barragn cuenia
come debid buscar refugio debajo de un automévil sin lograr Ia
proteccidén esperada, pues hasta aquella pretendida madriguera fue
alcanzado por sus verduges para ser apedreado desde afuera.

Al sentir la antipatia de los lugarefics per el tianguis, sin
meditarlc demasiade optan, otra vez y de modc obligado, por ir a la
busqueda de una nueva drea donde poder reordenar la estructura gque
habfan alcanzado en seis afios de persistencia. Asi por breve tiempo, se
establecen en algln lugar de Tlaltelolco pero de nueva cuenta, no hay
éxito. Las constantes y latentes amenazas de un nuevo desalojo, y la
misma inestabilidad al interior del mercado obligan a Ir a la blsqueda
de otro sitio, que tras pldticas con las autoridades de la delegacion
Cuauthémoc iogran "consagrar' en una calle de fa colonia Buenavista.
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NOTAS DEL CAPITULO 1

1. Los frentes culturales urbarios  pedrian  provisionalmente
caracterizarse como espacios sociales, entrecruces y haces de
relaciones que involucran distintas instituciones y agentes donde se
modeian y modulan los “valores” y elementos de la cotidianeidad
citadina en referencia a la identidad o identidades urbanas. Tomado de
la obra “Culturas contemporaneas” de Jorge Gonzalez.
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IDA

n la ditima semana de febrero de 1988, desgs
Un acuerdo con las autoridades de la deleg:
sde la “tierra prometida”, un espacic
tros de largo situado en la calle de Aldam
nde a la fecha, su actividad florece sin
tianguistas y visitantes han dado seniido

icteristicas propias pude considerdrseie ¢

llegada las cosas no les fusron del

- fuerzas del orden se hacen duefias de la ¢
les espacios ocupados. Decididos a no dej
es se dan a la tarea de publicar protestas
0 con ello alejar el riesgo de ser expuls

después de 21 meses, durante los cuale
‘regularidad”, que pudieron respirar
11 de noviembre de 1989, consigue
0 jurisdiccional a nombre de la Asocia
det  Chopo, contando ademas cor
ridades policiacas de la misma delegacié
do a su fin, en adelante, los tianguisias
ara configurar el estilo actual del merca
reses como o es, el ser el Unico mercad
-y sus distintas  expresiones culturales,
ferencia de otros, no vive en exciusivo ol
de comunicacién que se generan entre

ercados del pasado, |uegan el pape!
- historico.

plazas de mercado y en los cemente
> es sdlo asunto de censumo, de "recepc
rejor de produccidn. La plaza de mercado
masas pcepulares un espacio fundamental
te discurso propio, de précticas en las
io -el mercantil- y la memona oopuiat
de otro imaginario y otra lengua". (2)




En el misme sentido:

‘... el mercado es lugar donde el Hempo del orden social
restrictivo deja de funcionar. Por esta ruptura con el orden, el mercado
todavia se asocia, en algunos lugares con las fiestas libertinas. El amor,
el robo y el comercio no son solamente los interéses que relnen a ios
seres humanos en el mercado, sinc gue son elemenics ssenciales en ja
formacién de las scciedades”. (3)
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2.1 DESCRIPCION DEL TiANGWUIS CULTURAL DEL CHOPO

Luego de 19 afios de existencia -en los que como arriba se relaté se
sufric de todo pero al fin, también se ha ‘gozade" ya de la
institucionalizacion como el nicleo comercial e informativo del rock en
México- fa estructura y funcionaiidad de! Tianguis Cultural del Chopo no
tiene nada de especial si se le compara con otros lugares de venta
callejera, sin embarge los articulos ahi ofrecidos y sobre todo su
ambiente, que muchos entrevistados dicen “sentir” apenas lo pisan, le
dan su singularidad con respectc a cualgquier sitio de vendimia e
intercambic, aun si se toma en cuenta que practicamente todo el
Distrito Federal es un vasto sobreruedas de insospechados
mercachifies.

“Cada puesto, comenta Juan Rios Heladio, de 43 afios v vendedor de
filmes en video) tiene aigo especifico que ofrecerte, tiene una
especialidad. Desde hace 15 afios ha sido un iugar donde gente més
conocedora que yo, me recomienda disces, peliculas, me ensefia Yy nos
hacemos amigos. Yo vendo peliculas o las intercambio por las que no
tengo.

“He hecho amistades maravillosas gque aln perduran..., es un fugar
{el tianguis) donde sé que terminando la jornada me voy al cine con la
banda, a comer y me ilevo una cosecha de discos nueves, videos,
revistas y contacto asi a mis amigos, es un paraiso todos los sabados”.

Por eso el Chopo es otra cosa. Como s1 se tratara de un rito, sdle
los dfas sdbados cobra vida al “sacrificar® &l tiempo de miles de
jovenes y adultos que gustosos, acuden desde temprano en busca del
objeto/simbolo mas preciado entre todes elios: el disco; pues sl bien es
clerto van ademas por otras cosas (aparte del desec por demostrar su
perienencia a), las grabaciones musicales han dado la razén principal de
ser al concurride espacio.

El drea cedida al Chopo comprende una extensién de 200 metros de
largo por 20 de ancho aproximadamente, y estad dividida en dos pasiltlos
principales que forman tres columnas de vendedores que a su vez, se
subdividen en dos drsas principales:

a) La de los artesanos: marcaderes de pulseras, collares, aretes,
cachuchas, matabachas, morrales, vestdos, prendedores Yy numerosas
artesanias; vy b) los fanguistas  de  rock proptamente  dicho,
comerciantes de discos compactos, casetes, revistas, videos,

24



camisetas, carteles, botones, tarjetas, fotos vy relojes de pared del
grupo © personaje favorito, chamarras de pana, piel, mezclilla, etc,;
zapatos, botas, huaraches, lentes, colorantes para el cabello,
estoperoles, mufiegueras, hebillas para cinturén, cinturones, parches,
calcomanias, discos de acetate, pantaiones, libros, estuches nuevos
para discos compactos, bcletos para conciertos, asi como calcomanias,
plumas y playeras del logo del lianguis, ademas de contar con ios
servicios de tatuadores, perforaderes del [dbule para ef arete,
vendedores de nileves y raspados, refrescos vy fritangas como tacos,
quesadillas, chicharrones, papas y demds.

Toda esta variedad la hacen posible sus mas de 160 puestos,
mismoes gque tienen una extensién de dos metros cuadrados cada uno,
aungue los prestados a los artesanos -ya que elios nc pertenecen a la
asociacicn del tianguis del Chopo- carecen de 50 centimetros.

Dichas iongitudes -explica Jorge Barragan- se acordaron entre ios
mismos comerciantes, aunque al parecer su dec!sidn no se respeta del
todo pues a simple vista, aigunos de estos establecimientos se aprecian
mas grandes, aunque el hecho no parece incomedarle a nadie,
aparentemente.

La mayor parie de los puestes estdn formados por tubos de acero
color azul, los menes, simplemente por el area que ies corresponde la
cual, delimitan por una tela o pldstico también de color azul saobre
donde tienden su mercancia; aunque en realidad todos los tianguistas
buscan ei modo de aprovechar hasta el dltimo rncén de su espacio
acondicionandclo con mayas de acero verticales, muebies de madera,
cajones de plastico o tubos méds altos para poder colgar © colocar més
mercancia. En general, los tianguistas emplezan su labor entre 9:30 y
15:00 AM para terminar poco antes de las 76:00 PM aproximadamente.

El propio Juan Rios, médico de profesidn, un personaje de aspecto
intelectual, barba cerrada, corta estatura, antecjos y silueta delgada,
define su prepio estado de animo y el de sus compafieros al situarse en
el centro del movimiento chopero.

“Llego a las 11:00 y me voy a las 16:00, pero no es un trabajc, es
un pason, venir a una fiesta. Tengo mi carrera, esiudié medicing, mi
amigo Raul (dice sefialando con la mirada & uno de sus compafieros), es
licenciado en Comunicacién, Lourdes estidia Literatura, Neto es
quimico; todos tenemos una profesidon y venimos agui por algo pasienal,
no lo vemos como un trabajo. Consideramos que Intercambiamos vy
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recibimos sucias monedas y billetes que no valen nada, a cambio de
joyas invaluables que les damos a la banda”.

Tomando en cuenta el ndmero de visitantes, calcuiado en 3 mil
personas por sabado, puede afirmarse que la actividad en su interior ha
sido constante e ininterrumpida, pues ya suman cuatro las generaciones
{ios nacidos en los 50, 80, 70 y 80) que se han dedicade a la creacion vy
recreacion de su aconiecer sabatino con sus diversos actos sociales vy
simbolicos,

.. el habitante territorial -0 quien actda bajo tal condicidn-
lo vive, v su vivencia lo leva a las muiltiples represeniaciones. El
territoric  en su manifestacion diferencial es un espacio vivido,
marcado y reconocido asi en su variada y nca simbologia”, (4)
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2.2 MODOS DE VESTIR (LOS ACTORES EN EL TIANGUIS)

Para wvisitar el tianguis del Chopo se requiere principalmente de un gran
gusto por la musica, scbre todo de rock, de otro modo el lugar no resulta
del todo atractive al individuc comun. Hay otro requisito que aunque ho
es obligado, ni muchc menos ndispensabie, parecen respetarlo iz
mayoria de los choperos: la ropa color negro. No importa si es mezclilla,
algoddn, seda o pcliéster, con llevar una prenda negra es como Si
presentaran su credencial de membresia, es de algin modo, un signo de
identidad, de pertenencia a.

Los adornos también son basicos en muchos de los asistentes, no
en balde algunos consideran al tianguis del Chopoe como una gran
pasarela alternativa donde los jdvenss “marginades”, encuentran |a
oportunidad de lucir sus atuendos, ruy precisos para la ocasion pues
dénde mas que no sea un concierto de rock podrian mostrar su arracada
plateada, un cabelio decolorado o e corte extrafo del mismo; seguros en
los iabics, pintura en la cara y en partes de ia misma ropa color morada,
verde, naranja o azul, lo importante es llamar la atencién. Botas obreras
o militares, huaraches para ios hipplosos, vampiresas mexicanas de
corta estatura pero larga cabellera teftida de negro come su boca.
Trenzas, camisas holgadas sin botones y pantalones amplios, distinguen
a ios amantes de! regae, pero los apegados al Heavy Metal o al Trash no
perdonan ia meiena larga ni las mufiequeras con estoperoles, el pantaidn
entubado y a playera sin mangas.

"En ia moda influye el arte, el pensamiento, el sentimiento y hasta
el comportamiento  inconsciente del hombre. Cuando una moda
permanece y se revela con potencialidad de cambio cultural o social,
resulta cuestionable que se trate de algo anecdético y aislado. Mas bien
se trata de la expresién de una ideologia, de un aflorar de necesidades
socialmente sentidas® (5).

Para los del Chopo no hay “firmas comerciales” {Levis, Guess,
Cimarron, etcétera) que valgan y den categorias  socicecondmicas
marcadas, o al menos, no es alge de lo cual se ocupen ¢ merezca su
atencion frente a su interés primordial: el de informacién rockera No
'mporta si uno lleva camisa y el otro playera, si &l de mas alla trae
botas y el de al lado tenis, si aquél pantaidn vy el de aca short, esa, es su
identidad, uniformarse sin_usar uniforme.

" 'Estar” en una plaza/un centro comercial es, en ese sentido,
una manera de habitar y apropiarse de la ciudad y, por tanto, ocupa un



lugar en nuestra memoria personal y colectiva que nos dice también
algo de nosotros mismos. El interactuar con el ofro, con el colectivo, a
través de la mirada, los gesios, la "facha", el vitrineo, el passo, las
maneras de andar, nos "espejea" quiénes somos". (6)

Maria Teresa Vargas, iicenciada en administracién de empresas y
vendedora de! Chopo desde hace 15 afios, argumenta entusiasta y segura:
“Lo que comercializamos aqui es exactamente puro rock, no hay
productos de otros no sé, pantalones Levis, nos abocamos al rock en
todo. No tenemos permiso de vender pantalones o chamarras, bueno,
chamarras siempre y cuandc sean de rock, es lo que hace diferente al
tianguis de otros”.

Esto es, ips visitantes habituales al Chopo tienen un misme estilo
en el aprcpiarse de las prendas de vestir (mezciilla, algoddn, piel) pero
no de modo igual, cada uno y a su enlender, posibilidades y gustos,
agrega © quita elementos a su “indumentana” (aretes, cabello pintade,
mufiegueras, collares de diversos estilcs, lentes, pallacates, sombreros,
cadenas y hasta mascarillas entre otros objetos).

*El atuende personal refleja efectivamenta un determinado modo
de ser, exprssa las propias preferencias, el sentido estético, las
cualidades y hasta las posibilidades personales, y también la imagen
que uno quiere ofrecer de si mismo. El vestido dice no sdlo lo gue uno
es, sine 10 que quisiera ser o parecer". (7)

Sin  embarge tambien hay cabida para la genle con topa
socialmente vista como “normal”. En realidad, o gue parece imporiar
méas a los dal Chopo no es tanto quién Heva el mejor lock, como algunos
creen, sinc guién sabe mas de rock o tiene “algo” de valor enire vy para
ellos.

Ei “chave” {wvisitante o vendedor) con maycr conocimientos
sobre un género de rock en particular es una especie de pequsiio gurd
para sus compafiercs de ideclogia y gusto, a su vez, quien tiene una
coleccion de discos codiciados por ofros es objeto de admiracién
velada, parque en el Chapo nadie la expresa, nadie guiere ssr menos. A
ninguno lo apantalian con ropa nueva o benita. vieja o estrafalaria, pero
si se trata de informacidén (revistas, wideos, libros) y material
discografico, la ccsa cambia radicalmente para ellos al punto de
sentirse deprimidos por ne tener, u crgullos de su saber y tener, segun
la posicion dende se encuentren.
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Algunos estudios han demostrado que buena parte del "disfrute"
del consumo de los bienes cuiturales lo proporciona el hecho de
compartir nombres. Tener un conocimienic exacto de los porvenires de
tos grupos: el disco que estd por salir, qué novedades musicales
presentaran, si hay cambios en los musicos, ddénde y cuando se
presentaran en vivo, etc., produce en los consumidores un signo de
distincion y de pertenencia e identidad a una cultura rockera particular.
El gustc de compartir nombres "es ia recompensa a una prolongada
inversion de tiempo, atencidén y dinero" (8)

Luis Felipe Martinez, de 39 afos de edad, estudios universitarios vy
tianguista desde hace 13 aflos, con seguridad argumenta: “Aqui se
concentra la masa popular en la culiura dsl rock, y no es que se venda
demasiado aqui, sino que es la cuna y hay ccsas gue no se encuentran en
otro lugar de la ciudad.

“En el tianguis hay una relacion de cultura dentro del rock, © sea,
uno transmite los conocimientos que a lo largo ha adguirido v se los
infunde a los jévenes, entonces es importante, no nada méds se trata de
vender.

“El Chope es difsrente por la concentracidn de juventud vy la
diversa gama de musica: punk, rock, metal, reggae, ska, eiectrénico, eso
o hace importanie. Aqui, se juntan tcdas las culturas musicales y no
hay problema, cada quien esta en su rollo, cada quien consigue, adquiere,
vende o intercambia lo que quiere”.
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2.3 MODOS DE COMPORTAMIENTO

Esto introduce al modc en que los protagonistas se conducen cuande scn
actores en el espacioc del Chopo. Como arriba se comenta, su
compertamiento estd determinadc principalmante vy alrededor de qué
mas, !z misica; ‘por ella, los chopercs hacen amistad, negocios,
intercambios materiales e informatives, y si hay suerte, hasta un
“ligus” se puede concretar.

Atendiendo a los datos proporcicnados por 1a encussta realizada
por el reportero enire los visitantes y vendedores, ésios coinciden en
gue el comportamiento agresivo o vicolente ha disminuido con notoriedad
en comparacion a los primercs afnos de vida del tianguis, hoy -dicen- {as
actividades se realizan practicamente en armonia, en un ambiente de
camaraderia y “buena onda’.

Cosa facll de constatar sin practicamente riesgo alguno. La
mayoria de los actores denotan buenas intenciones y hasta las bandas,
de modo pasivo observan el transcurse del dfa sin buscar dafiar a nadie;
Idgico es pensar que si se ven o sienien agredidos den una respuesta de!
mismo calibre. Es verdad, no falta “el gandalia” que empuja o ve en
forma retadora, “ei trdcala” pidiendo -cas: asaltando- un peso; algun
ebrio 0 mariguano, pero son cascs aislados que de ningln modo alteran
el orden generado por los propios jovenses y la misma comisidén de
vigilancia, como se menciona en la primera parte de la investigacidn,
compuesta por los propios tianguistas quienes para distinguirse portan
camisetas, gafetes ¢ chalecos con la leyenda “vigilancia®

Sonriente, el tlanguista Juan Rios Heladio platica:

“Nos identificamos  {log actores: vendedores y visilantes) en una
satie de bienes culturales gue nada mas aqui enconiramos, en musica,
cine, libros, ravistas, nes ayudamos.

“Las relaciones me parecen padrisimas porqué’ por gjemplo, si hay
un articulo en una revista, lo fotccoplo y se los traigo a los Interesados;
amiges gue viajan me regalan peliculas de donde han ido, algunes tienen
mi ieléfono vy nos vamos a comer juntos, es una relacidn muy especial,
no de amistad, sino de cofraternidad intelectual y complices porgue nos
protegemos, nos cuidamos.

“l.a gente en si es absclutamente hetercgénaa, trato mds a la que
erc a

le gusta el cine,



gustan del rock en espafiol, ios heavy metaleros, los speeds. Los
bluseros por ejemplo, van con mi amigo Neto, es gente de otra edad. Hay
quienes vienen por los discos def recuerdo, pero también llega gente sin
dinero, sin empleo, de los barrios mas marginados”.

"El centro comercial (aqui decimos el iianguis del
Chopo) forma parte de la cultura de masas. Por ello, como cualquier
fendmeno de masas puede ser definido en un debie aspecto: a) el de
carécter mercanti! (espacic de venta y compra de productos donde
prevalece si valor de cambio) y b) e de universo cultural simbolico®.

(9}

Alll en el Chopo todos se tutean y compadrean, decirle a alguien
maestro, brother, vaiedor, banda, barrio, ése, cufiado o vato, no es
ofensa, sino adjetivario en un sentido de compaferismo, de pertenencia
al grupo, la clave es unica e irrevocable: “te hablo as{ porque somos
iguales”™. No interesa s! en la conversacién para cambiar o vender un
disco alguno de los sujetos tiens 17 afos y su Iintericcutor 31, si el
primero vive en La Narvarte y el otro en Nezahualcoyoti, elios, por el
simple hecho de compartir el mismo interés y gusto se sienten sin
prejuicios, en la misma posicion.

Y aungue ciertas ocasiones, por mencionar un caso, los trashers
ven mal a los poperos y éstos a los punketas, los darks a los gruncheros
y ellos alos progresivos, la verdad es que todes forman una comunién
donde cada unoc respeta sus preferencias, el confiicto se da pero en sus
cabezas, cuando se ven los unos a los otros, se analizan y categorizan
para sacar sus conclusiones que sdlo a veces se animan a externar al
extrafio. Pero entre los miembros de una banda la cosa es diferente,
aprueban o reprueban con sus gestos o comentanos, risas burlenas o
callada expresién ds “qué onda™

Quienes van al Chopo, en general, acuden solos, en parejas o grupos
de cuatro miembros, pero en realidad nc hay una constante. lLa mayoria
se ‘lanzan" a comprar “algo” como una playera con la estampa del grupo
idolatrado, un poster “loco”, una cachucha u otra de las tantas cosas
gque ofrece el tianguis, pero la mayoria va por musica o un objeto
relacionado con. Claro, no faltan aquélios que asisten sélo para hacer
‘mosca” o ver “qué transa’, dejando que sus sdbados transcurran quizd
hasta tener un mejor lugar donde ocuparlos, puses por el momento a ellos
no les 1importa mucho si el tiempo estd o no hien invertido. Y aun sin
advertirlo en forma consciente, estdn socizhzdndose al dar movimiento
a un proceso tan cotidiano como lo es el comercio, edifican su entorno
con las practicas en 8! rsalizadas, achivan experiencias:



"... para que hablemocs de construccidn de territorics sélo se
requiere que nos refiramos a un conjunto de practicas que en su
conjunto manifiesten ser constituidas por unos sujeios territoriales,
que han seguidc un procesc de actualizacién para reconocerse en esa
misma experiencia social". (10)



2.4 MODOS DE INTERRELACIONARSE

Como arriba se dijo, ia interrelacién entre visitantes y comerciantes en
el mejor de los casos es de cuates, en el pear de simple trato compra-
venta. La norma es el respete gue unos a otros se guardan. Por
ejemplificar, si algin trugue nc se realiza por razones del vendedor (ya
sea tianguista o visitante), lo mds que puede recibir quien haya hecho la
negativa al trato de parte del probable comprador es un “qué gacho”,
‘qué mamon” o “qué cjete”, y eso, va en cascs extremos. Comunmente si
no hay interés, las partes sdlo se transmiten un “6rale” verbal o un
ligerc movimiento de cabeza afirmativo y cada uno toma su camino.

Sin embarge, las mas de las veces comprador y vendedor liegan a
acuerdos para ambos justos:

-“Te cambio el de Erasure por el de Haward Jones. El tuyo es nuevo
pero el mio es importado, ¢codmo vez?”

Es un ejemplo de negociacion muy pecular entre ellos, sin clvidar
el regatec que todavia y en “buena onda” se da, pues ya no es muy usual
que los vendedores accedan a bajar sus precios. Tantoc tlanguistas como
visitantes tienen una idea clara del valor de lo vendido ¢ comprado.

Hay otra constante maés, entre los visitantes se presenta una
situacién muy valiosa para ellos, nadie abusa -al menos en forma
descarada- de nadie con respectc a la venta de sus articulos, la gran
mayoria los oftrece a precios razonables, accesibles en comparacién a
los estabiecidos por el comercio formal. En el caso de los compactos, si
el de un grupo “x” se adquiere por 110 pesos en “Mix Up” -por citar una
tienda de discos- en el Chopo, con un poco de suerte, bien se puede

conseguir ese mismo disco por 50 ¢ 70 pesos.

En el Chopo, como acertadamente comenta Carlos Monsivais an su
obra Los rituales del caos, todo es vendible o intercambiable y en
torno a esa practica se desarrolla el modo en cémo se interrelacionan
adoptando ciertos codiges para adecuarlos a sus necesidades. Para
ejemplificar, si alguno de los visitantes quiere vender una chamarra -
aparte de no permitirselo los vendedores del tangurs- no recurre a
buscar un sitio donde establecerse vy ofrecerla, tampoce anuncia su
producto gritande como mercader de metro o camién, no, adopta una
actitud mas modesta psro muchas veces también efectiva: Portando su
chamarra, pega un papel a ella con el signo de venta "$" en algdn lugar
vistble v asi, deambula por el tianguis en busca de algin interesado.

(]
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Tener una pila de discos vy caminar por todo el Chopo es también
significado de “camblo” o “vendo”, los asisientes no necesitan mayor
referencla, de inmediato identifican quién, igual que ellos, guiere hacer
un trato.

-A ver tus compactos.

-¢Tu cualses traes?

-Te cambic este por uno de los mios.

-Ne, no me interesa ninguno.

-;, Cuédnto entonces?

-Dame $80.

-$60 vy iuego luego.

-iVal

Es séle una muestra de cdmo establecen la comumicacién por un
interés mutuo, un mismeo codige y ios resultados de ésta son tan
variables como en cualquier ptatica cotidiana. Pueden hacerse amigos o
al menos compafieros por compartir un gusto ¥y no excluyen la
posibilidad de “caerse gordes” por pensar diferenie o menospreciar algo
que para el ctro es importanie © de calidad, es decir, con respecto a sus
discos © ideas.

Aparte del hechc medular que representa el intercambio, compra-
venta de discos y demas articulos, en el Chopo estan inherentes las
acciones soclalizadorags de importancia para los adolescentes que
empiezan a hacer vida civil. &l saludo, un abraze, un qué tal y demas
formalismos o costumbres registran el modo en cémo més tarde -en el
caso de los adolescentes, se reitera- se integraran a la vida adulta de
alguna manera, teniendo ciertas normas ds conducta anie los ojos de los
dema4s.

Mientras tanto la tribu, los vatos, la banda, hace de cada sabadec en
el Chopo, una convivencia que también es observable como cultural
gracias a sus representaciones. Atendiendc a la definicidn mas simple
de la palabra en un diccionano comln comc el “Larousse”, es facil
evidenciar un movimiento cultural continuo en este espacio.

Cultura:  “Comuntc  de esiruciuras  soclales, religiosas.,  de
manifestaciones inteleciuales, artisticas, eic., gque caractenza a una
sociedad”. Y también a un grupo o crupos, obwvio, como los asiducs al
Chapo,  quienes logran distinguirse nrecisamente par las
particularidades de los renglones arrba senalados, lo cual conduce a
otro apartado que aungue dificii de precisar por no ser una disciplina

17N
exacta, por lo menos, s pusde visiumbrar
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2.5 MODOS DE PENSAR

¢Como piensan los choperos? Es una interrogante atractiva que por
desgracia no tiene una respuesta Unica ni mucho menos especial; en
realidad la comunidad del tianguis es muy similar a la media de los
mexicanos aungue si, les diferencia del resto ese gusto exacerbado por
la mudsica rock y sus distintas expresionss,

Segun la encuesta reaiizada por ¢l reportero {a mayoria ds los
asistentes cuentan con grados de estudio por encima de ia secundarna vy
arfiba de la cuarta parte de ellos, declararon ser profesionistas.
Parecido es el caso enire los vendedores dei Chopo, pues poco menos de
la mitad de éstos, tienen estudios de nivel medic superior.

Con esto, podria pensarse que en buen nimero de los actores
presentes en el Chopo hay cierta postura o compromiso politico perc no
es asi. La anarquia {entendida ne como fecria politica), sinc como
herramienta Gtil para interpretar las cosas a su alrededor, parece ser ia
"doctrina” de elios, es su base de critica sin apoyc cientifico. En
definitiva, con respecto a los partidos peliticos v los asuntos del tema,
los tienen sin cuidado: son apoliticos; si se quiere ver de otra manera,
se trata de sujetos que viven el momento sin dispensar de compromisos
manifiestos o expresos ante determinada circunstancia socciopolitica,
por ejemplo.

Esto se pudo constatar cuando en 1995 la guerrilia zapatista, el
Ejercito Zapatista de Liberacidn Nacional (EZLN), convocd a la famosa
consulta popular por un sf o no a la guerra y la dignidad de los
mexicanos. En el Chopo -previo a dicho plebiscito- no faltaron lcs
jovenes gue entusiasmadcs se lanzaran, bocina en mano. ha hacer
proselitismec por la causa insurgente. Repariian volantes, cambiaban de
mano el micréfone, alzaban las manos, se desgafitaban.

Perc en general, pocos les prestaron mayor atencidn, ia
indiferencia hacia los oradores era mas grande que el nlUmero de
visitantes ese sabado. Sin embargo y paradojicamente, los del Chopo
filosofan, polemizan, opman, sentencian y argumentan cuando se habla
del gobierno, no del Estado ni del sistema politico, sino del gobierno. Lo
mismo cuando se tratan temas como e! de la corrupcidn, bandalismo,
racismo o abuso de autoridad; sus voces o signos se dsjan ver y ofr,
gstos Ultimos en carteles, playeras o pintas en su ropa con consignas
como por glemple “No racism”, "Por gué te dejas manipular', "Nacigos
para perder", y otros.
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“Para mi el tianguis significa unra contracultura, no ir de acuerdo
al gobiemo, ser independientes y luchar por esoc ;,no?’, confiesa José
Hernandez Martinez, un vendedor de 36 afios con estudios de segundo afio
de preparatoria vy guien encuentra en la camaraderia, la principal razon
del Chopo,

“Hay gente que a partir de que te conoce agui, te presta revistas,
libros, empiezan a cotorrear sanamente y todo eso, por esc es diferente.
A los chavos visitantes no se les dice que no vendan, vienen a convivlr y
va, no se le niega a nadie la entrada, scbre todo que es libre, no cuesta”.

Por su parte Algjandro Santana, fambién vendedor de apenas 19
afios e igual grado de estudios pero concluidos, parece paraddjico en sus
creencias pero con ellas, refleja el sentir de algunos chopseros:

“Con los del Chopo compartimos ideales, muchos comparten sus
metas, mucha de la gente que viene agui no es mediocre. A veces no
vienen a comprar sino a convivir, nada mas a platicar y terminan
haciendc amistades”.

*Los ideales y sus 1deas, son lo que hace diferente al tianguis del
Chopo de otros lugares, no hay politica, agui no hay partides, iratamos
de ser diferentes a la bola de la demas gente en cuestidn de gustos
ino?”

"En esta perspectiva, sin temor a equivocarnos, pcdemos
afirmar que el rock s guiza la dnica forma musical gue en el contenido
de sus letras "dice ic que ofros callan", motivo importante por el que
llegd a considerarse al rock como una contracultura, en pariicular por la
constante referencia y critica, evideniemenie no en todos los grupos, al
mundo social en el que vivimos: discriminacion racial, guerras, pobreza,
derechos humancs,  drogas, detericro ecologico, coerrupcién
gubernamental, crisis de valores familiares, sociales, etcétera". (11)

En lo concerniente a cuestiones de pareia {(mujer-hombre), los
chopercs se asumen liberales al ver (por ejemplo) al matrimonic como
una posibilidad mas no como un objstivo primerdial, mucho menos dnico.
Se dicen cristianos pero nc catdlicos, guadalupanos por costumbre
familiar, rockeros pero patrioteros: ‘“viva Meéxico cabrones”, se cebijan
muchos bajo la frase. Parte de ellc se podra notar en las enirevistas que
mas adelante aparecen en esta investigacion.



En un articulo ftitulado “El tianguis del Chopo como espacio
publico”, aparecido en la revista Ciudades, correspondiente al mes de
julio de 1995, Aifredo Nateras Dominguez, dice: “al espacic (del
tianguis) no solamente (concurren) para adquirir algln bien maiterizl,
sino que a través de ésie, también scn usuarios de un bien simbdlico, es
decir, ideas, pensamientos, sensibilidades, estados de animo y formas

de ver y entender la realidad social”.

Y esc es precisamente el mercade del Chopo, una tierra de
simbolos vy significados que redundan en comportamientos similares
entre los choperos como el Uso de un cald, un modo de caminar y vestir,
y de sentir e inierpretar esa parte real de su vida. Hay significados
diverscs pero lnicos como: soy joven, me gusta el rock, soy marginal o
marginado, quiero llamar la atencién, el deseo de ser “diferente” a los
demas..., puede considerarseles a estos como signos secundarios, pues
su funcién basica no es la de comunicar algo concreto y sin embargo,
proporcionan informacién acerca de quiénes son para  aproximarse,
aungue sea someramente, a su modo de pensar.

La lectura de su vestimenta vy otros elementos (como -
obviamente- zapatos, relojes, calidad de sus prendas y otros}, permiten
ubicarlos como un grupo homogénec, aungue en sus particularidades
también hay lugar para lo heterogéneo: cabeilo largo - corto / aretes en
las orejas - ningin “colguijo” [/ empleados - desempieados / de ia
Guerrero - de Naucalpan, ‘hippioses”™ “posmodernos”, entre oiras
dicotomias que han dado al Chopo esa cohesidén tan distintiva en
comparacion a diferentes lugares de compra ( sobreruedas, tiendas de
descuentos, disquerias y mas) o de simple recreo (como un pargue, una
plaza, una discoteque, snire otros espacios).

3

La mayoria de los asistentes al Chopo se sienten vanguardistas en
lo gque a musica se refiere, un buen porcentaje de ellos buscan cosas
{léase discos, grupos, libros, tatuajes, “moda”) de caracteristicas
novedosas. Pero de ningun modo estdn fuera de lugar los colzccionistas
de lo pasado o clasico, pues asi como hay Interesados en tener entre sus
objetos lo més exiranc de lo nuevo, también estan guienes mueren por
auténticas reliquias.

Por las reterencias no ss dificil comprender que casi en su
totalidad, los del Chepe son coleccionistas apasionados y parz ellos (no
es posible saber hasta cuando, es decir s pasada su adolescencia,
juventud o gusto por este génerc musical) no hay cosa mas preciada que
un disco recien editade, clasico o inconseguible. Al respecto y en Los
rituales de! Cacs, el escritor Carlos Monsivais dice:



&

. cada uno con su pila de disces, revisan con finura de anticuario
cada elepé, examinan los compact-discs, toman notas mentales,
astudian con celc poriadas vy coniraporiadas, se ven de recje para
calcular guién tomara ventaia”.

Para més adelanie sentenciar Y ilos asistentes al fianguis deli
Chopo valoran los discos sobre cualquier otro objetc sobre la tierra...”

Este factor es central e inamovibie para la existencia del
mercado, pues ia combinacion, coniradiccién y circulacion de 1deas, se
genera principalmente alrededor de la musica rock, pero no como
manifestacion artisiica aislada, sinc como expresion social sujsta a
ctras disciplinas del mismo carédcter como la literatura, el cine, el
periodismo v la fetograiia, indisolubles del guehacer rockero para ios
choperos Iinteresados en darle sentido & su gusto e ideciogia y no pocas
veces, hasta su propia vida.

"Ello quiere decir que hay una gran masa gue se alimenta de
este tipc de cultura y, por tanto, pensa y siente como o hacen Jos
artistas que consttuyen su reperiornio habitual." "En el fondo de estas
nuevas generacicnes lo que realmente hay es un idioma comun: el sonido,
la musica, la buepa muasica hecha con determinados moldes y  un

i

determmado seniido gue en otros tiempos no fue gual”. {12}

No es raro encontrar gue muchos de los wvisitantes vy aln
vendedores, hagan propias determinadas posturas politicas, religicsas o
morales inspirados en algtn “lider” de opinidn salido de las filas de
cierto  grupo o© sclista popularr John Lennon, Kort Cobian, Bob
Marley, Peter Gabriel, Rolling Stones, Pink Floyd entre muchos
otros artistas, gue han hecho canciones o declaraciches
comprometedoras ante un problema logrando con ello no sélo adeptos
para su musica, sino también por el modo da interpretar los conflictos,
nlaceres, necesidades y carencias de las sociedades coniemporaneas,
acarreando con ellc una filosofia que en nuestro casc (i1dtosincrasia),
guarda una mezcla de rebeldia con subordinacion.

Sin descartar la presencia de extranjeros. la Ictalidad dg los
visitantes y vendedores del Chopo son mexicanos, sin embarge la mayor
influencia musical y de pensamienio es exisrna. Buena o mala? el
dilema seria tema de ofra investigacidén. Aungue ben caben las
siguientes anctaciones para tratar de aclarar la cuestion.
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"Hay otro hecho importante gue quierc resaltar vy se trata de
la internacionalidad de este idioma {la musica)... Y es que, a veces, no
hace falta ni entender la letra. Una cancion tiene un mensaje en sus
notas y desde cualquier parte del mundo puede surgir un ser capaz de
comprender esas palabras"... "Este hecho es significativo de lo que ha
supuesio el nacimienic de la mdsica como idioma, como industria vy
comeo cultura”. {13}

"Advertimos asl que, diversos especialistas han sostenido
que muchos discos de rock logran un impacto musical no debide a sus
letras, la letra si se escucha, es ignorada una vez gque la mdsica ha
desempefiado su funcién; las variables cruciales son sonido y ritmo. Al
respecto, Greitl Marcus afirma que: "los fans saben que las palabras son
scnidos que podemos sentir antes de que sean afirmacionss cue podemos
comprender’. {i4)

En los dltimos cinco afios el promedio de los jévenes asistentes ai
tianguis del Chopo -basta con observarios- guarda aspecio sereno, la
mayoria de ellos, a juzgar por la caldad de su ropa, vocabulario, mode
de conducirse y caminar, parecen provenir de clases medias v medias
bajas, de hecho los sitios de donde vienen asi lo indican: Cuautepec,
Azcapotzalco, Vallejo, Nezahualcoyoti, Pantitlan, Tlaltelolco, Guerrero,
Cuajimalpa, Tasquena, Doctores, Aragdn, Ceniro, Moctezuma, lzcalll
Cuautitlan, enire otras.

Y es gue el vagar por el Chopo no puede considerarsele como un
mero hecho sin sentido. Para los aclores en su conjunto, es ei deseo,
guiza Inconsciente, por reafirmarse en sus gustos y personalidades, de
mostrarse ante sus semsjanies para decirse -también sin palabras- soy
del clan, soy chopero; ya a través de la lengua, indumentaria o los
proplos objetos (signos) que marcan la frontera entre el mercado con su
gente, y lo de afuera.

A este respecto, caben destacar las consideraciones que Maritza
Urteaga Castro-Pozo e Inés Cornejo Portugal, hicieron en ‘“La
privatizacion afectiva de los espacios comerciales por las y los
jovenes” enla revista Ciudades, en su nimero de iulio-septiembre  de
1985,

“No es precisamente enia dimensidn de lo social o de lo politico

donde Ios y las jévenes hacen puUblica su existencia, sino en el plano
cultural simbdlico...
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“.la juventud es uno de los grupos socizles que establece una
relacidn muy intensa con el espacio...”, "..los jdvenes se han apropiado
histéricamente de los espacios publicos de la ciudad para construir su
precaria  ideniidad social. Para elle transforman esos espacios
“publicos” en “privados”, a través de compartir modas, signhos,
musica, normas y valores deniro de sus reiaciones de amistad
creando asi un ambiente “calide”, sinc “famiiiar. 3u funcidon {(la de ios
territorios), es la de garantizar la continuidad vy la reproduccion del
grupe al devolverie {espejeandolo} una idea de quién es”. Lo marcado en
negritas es del reportero.

Felipe Victorianc, un tianguista con licenciaturas en arquitectura
e historia, c¢on su festimeonio aporta una vision general sobre esia
cuestién al descripir su relacién y postura para con los visitanies del
mercado.

“Con la banda n¢ he enfrentado problemas, al principic s{ porque la
gente punk es de una concepcién anarquista y pensaban gue e! espacio
(del Tianguis) era muy libre, que podian hacer lo que duisieran. Pero
creo gue debemoes cefirmos a las normas de la sociedad misma, es decir,
si irlas cuesticnando pero mientras tenemos gue vivir con ellas,

*Para nosotros (el Chopc) es un modus vivendus y un @spacio
diferente, vy para ellos (los visitantes) una concepcidon también de
espacio cuftural diferents. Ahora crec que la banda ya lo acepta, la gran
mayoria, salvo algunos chavos de las nuevas gensraciones que vienen vy
guieren violar estas normas, son los que hemos ide erradicando peco a
poco.

“Esto es un espacio dialéctico, constante, enionces nc vamos a
svitar la presencia de un borrache porque es parte de la sociedad; la
sociedad te promueve el alcohol y a su vez lo reprime, es cuando
aparsce como mas grande el problema ;jno? Las drogas son una cosa
mayor, pero esto es principa/mente de gente lumpen, ne de la banda,
sino de gente muy marginada de la ciudad.

“Ancra lo ofro es el espacio gue se crea, por gl sélo hecho de estar
en el Tianguis se disfruta, como arquiecto te lo digo, es un espaclo que
cuando tU ilegas sientes luego luego una transformacion, asi como
agradable, la percepcidn de los sentidos te lo dice. Agqui puedo bailar,
puedo ser hasta lidico y el espacio lo hace la gente porque sl vienes
cuando no hay nadie (los dias de la ssmana en que no se instala el
Tianguis), es como cualquiera en la cudad.
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‘En ei momenic que i llegas & un puesto no sientes esa sensacioén
gue percipes en otro lugar, donde so6lo eres comprador, aqui puedes
hasta conversar, no se van a molestar (los vendedores) porque no
compres, te pueden dar informacién vy te vas rico en eso, rico en un
producto que adquiriste, esa es ia cultura, eso es 1o rescatabie de aqui”.

La rebeldia antes manifiesia entre ios jévenes de décadas como la
de los sesenta y setenta, (como este mismo entrevistado dijc al
comentar lineas arriba: “hemos erradicado a quienes quieren violar las
normas”) parece haberse refugiado en playeras y cabellos parados y/o
pintados. La “insubordinaciéon® de les chavos de hoy es pasiva, no ataca
en forma fisica, sino visual, en lo que proyecta, como ya se diyo, a
través de su vestir, vocabulario, modo de ver, comporiarse, caminar,
pensar, etcetera hacia los demds y solamente las capas mas radicales
de los rockeros siguen haciendo del “siam” y el robo, por ejemplo,
alegorias inherentes a su forma de vida.

En este sentido la desenfadada Maria Teresa Vargas, comerciante
del Chopo a quien ya antes se citd, y de acuerdo su punio de vista, la
gente del Chopo es “mdas abierta, tiene mas amplitud en su
conccimiento, por eso me gusta. En otros sitios van a pelear y agui
venimos a vender e intercambiar, ideas politicas, econodmicas, la
situacion del pais y todo ese tipo de cosas, asi como de musica y grupos
de rock.

‘A mi me gusta la gente del Chopo porque lo ven come una manera
de liberarse de todo problema econémico o politico que trasmos, el
venir agui es desfogarse, sentirte que estds un poguito libre de ese yugo
de !a sociedad que nos estd aplastando.

“sLa banda? Para nada, es bien a tcdo dar, cuando nos iocca hacer
guardia tenemos bastante comunicacién y son de o méas tranquilo. Si tu
los agredes, te agreden”.

Como ya antes se menciond, casi la totalidad de los visitantes del
Chopo, al ser hijos de familia, viven “subordinados” a las reglas de sus
hogares, por ende también culturales. Es decir, aunque los choperos
puedan sentirse cosmopolitas por preferr musica e ideas extranjeras,
e! patrén de razonamiento de éstos es el del meslizaje, el latino; en
pocas palabras los chaves y no tan chavos que acuden al Chope no son
singulares al resto de los mexicanos, son iguaies, sdlo que agrupados en
gustos, territorio e identidades algo especiales en relacion a “la
mayoria" de los jOvenes que se identifican, por decir algo, con la
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musica, modelo de vida y pensamiento de los cantantes Luis Miguel,
Enrique iglesias, Mercuric ¢ Fey.

"Claro estéa que en la confeccion de esas listas -de
popularidad- (y es un fendmeno social y de comunicacion de masas
importante), interviene la nercia del publice, que se deja llevar por su
falta de preparacién y elige las canciones que mas se pinchan en aras de
la comercialidad. Ademas, la originalidad brilla por su ausencia, y
siempre es mas facil adherirse a las ncrmas convencionales que todos
aceptan”. (18)

Ademas:

"También explicito, de wuna wvez, que las practicas
territoriales se desarrollan permanentemente con especial relevancia
en aqguellos palses de pobre desarrollo que, por lo general, coinciden cen
una exhibicién nacicnal impuesta por una minoria gque contrcla los
poderes de representacion. De tal suerte que con territorio, ademas de
otras elaboraciones simbdlicas, aludimos a una estrategia de
comportamiento social o urbano". (18)
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2.6 LAS PERSONAS O ACTORES (TIPO DE ACCIONES QUE SE
MANTIENEN EN EL TIANGUIS)

Es evidente la prepcnderancia del comercio en el mercado del Chapo,
pero a diferencia de otros espacios con fines similares, aqui, éste no
goza de exclusividad, su importancia la comparte con reiaciones extra
comerciales gue dan cabida a un amplic espectro de formas de
comunicacion verbal y visual, la mayoria de elilas apoyadas por la
“camaraderia”; accidn sccial a la gque puede considerarsele como la
segunda en importancia ¢ cast al nivel del propic comercio, pues para
comprender la esencla de este sitio de venta callejera es preciso
entender algo mas: E/ comercic (aungue primordial para los mercaderes)
no hace el ambiente dsl tianguis del Chopo, es el ambiente el que ha
hecho al tianguis del Chopo v a su comercio.

Aunque el vendedcr Gustavo Flores, de 38 afios v con estudios de
preparatoria, piensa lo contrario al colocar su actividad en primer
lugar:

“Me identifice con la gente que viene aqui, siempre me ha gustado
el rock and roll vy la gentes que viene es igual. Hay una relacidn de
trueque pero es bien importanie la venta porgue de ahi depende el
sustento de uno”.

Son los jovenes vy las caracieristicas propias de su sdad {impetu,
alegria, arrogancta, agresividad, ifusion, confusién, compafierismo vy
més) fas responsables, por decirlo de algun modo, de conferir “color” a
las relaciones producidas en su territerio, y se especifica a éste grupo
por ser gl mas asiduo al tiangwis pero de hecho, quienes ya no se
encuentran en esta etapa de la vida (que también deambulan en buen
numero -tanto comerciantes como visitantes-), es decir las personas
arriba  de los treinta v cinco afies de edad, observan inciuse, un
compertamiento juvenil, ya en su vestir, en su hablar ¢ forma de
conducirse.

Bien cabs agui la extensa consideracion gue al respecto, externa sl
articulista Sergio Monsalvo en "Demasiade viejos para rccanrolerar",
publicado en la revista La Mosca en la pared correspondiente ai mes
de abril de 1998:

“...quién fue el 1diota que diyo gque el rock era una musica para
idvenes, taerreno exciusivo para adolescente y adultos [dvenes y bien
parecides. Un poco de investigacién revelaria pronio que esto fue obra



sobre fodo de una multilud de managers homosexuales en los cincuenta,
sesenta y comienzos de log setenta, los cuales gustaban de ver rostros
bonitos vy frescos a su alrededor. Y por su puesto intervinieron también
los socidloges y publicistas de la industnia musical, que insistieron por
tanto tlempo en ef mismo cliché hasta que se lo creyeron.

"La incapacidad de los socidlogos para discernir ios fendmenos
comunitarios de las UGltimas cinco décadas del siglo, por falta de poder
analitico y de una rapida respuesta a los mismos, ha hecho que el rock
lo definan y encajonen en el facilisme del término burocratico: "Musica
para jovenes”.

Para mas adslante argumentar:

"N obstante. pese a los esfusrzos por cotorgar esta objetividad
simplista al género, los hechos resultan subjetivamente méds compleios.
De acuerdo con frias estadisticas, en 1996 el setenta por ciento de los
compradores de discos tenia mas de ireinta afios, y el cincuenta por
cientoc mas de cuarenta. Por otro lade, se sabe que 10s adclescentes que
brindaron a Elvis su primera histérica recepcién por alia de 1956, ahora
fienen mds de cinco décadas de edad. Esto es gue quienes eran jovenes
en el nacimienic del rock, no o han abandonado para cambiarse en masa
a las filas de la musica clasica o el tango. Es decir: el auditorio del rock
no desaparece en cuanto sus miembros rebasan ia puberiad.

"El rock iilene poco que ver con los hechos objetivos del tlermpo y
la edad, pero mucho con los reinos miticos de la juventud emocicnal, los
cuales se encuentran sismpre ablertos a los adclescentes de todas las
edades. El rock define la juventud nc en anos sino en emociones”.

JAdultos inmaduros? La respuesta, ya vimes, apunta hacia otro
lade. Por su casi radical inclinacién, no es dificl  cataiogarlos como
amantes incondicicnales de un género musical, creyentes convencidos
de una medo de vida y pensamiento originadc por sus experiencias y
condiciones de existencia  partficular. E! grado de sus gusios vy
nreferencias tiens el mismo alcance del entusiasta por la musica
clasica o tropical, vy sus diferentes expresicnes culturaies, la
singularidad estd sdélo en la forma de recepcion o consumo, SO vy
posterior reproduccion de informacion  Aun asi, el Chopo sigue siendo
especial precisamente por sus relaciones y por su caracter en no poces
casos, contracultural.
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"La contracuitura es (o intenta ser, a pesar de innegables
gXCes0s) una nusva vision del mundo. Una cosmovisidn diferente al
horizonte romo de la tecnocracia industrial, y por su puesto feliz®. (17}

"... la contracultura es esencialmente joven. Sdlo los idvenes
gstudiantes, precisamente porgue ven o han visto desde afuera la rueda
interminable del sistema, suclen adoptar una actitud disidente. La
contraculiura es ajena a la sociedad adulta, porque al estar en la rueda
no se ve el engranaje...” "...el Gnico elemenio adulte de ia contraculiura
o compenen ios que llamariamos meniores, surgidos casi siempre del
ambito intelectual". (18)

Sin embarge y come antes ya se apunté, la subordinacién juvenil a
las tradiciones culturales de nuestro pals, y nusstra idiosincrasia,
hacen posibles las mas variadas contradicciones vy una de ellas astd en
este contexto:

"La contracultura... no &s sino una nueva fcrma de entender el
mundo, supone haber tenido ya un contacte con una sociedad
tecnocratica-industrial. No hay duda que una sociedad agraria no puede
ser contracultural". {19)

Més adelante, el escritor José Agustin da su opinién respecto a
esta consideracion  argumentando gue la coniracultura no  es
necesariarnente de caracter primermundista.

Juan Rios Heladio, médice de 43 afios y vendedor de peliculas
clasicas de arte y coleccion en video desde hace mas de cinco afios, dice
convencido:

“Como espacio publico y abierto, viene una heterogensidad de
personas de diferente edad, pero (también) ilega gente sin dinere,
desempleada, de barrics muy marginales. El Chopo es punte de contacto
y algunos se quedan afuera (de su drea) con inhalantes vy causan una
serie de probiemas, se reban los estéreos de los carros por ejemplo.
Fero adentro, me enorgullece decirio, en catorce afies (tiempo de
existencia det Chopo) nunca ha habido un muerto; imaginate un lugar de
concentracién donde estuvieran adultos reunides, ya hubisra habido
muerics o balaceados”.

Pero dos de sus compafieros aseguran que la represidn policial y la
intolerancia de aigunos vecinos han traido como censecuencia la muerte
de por lo menos dos personas y varios heridos; agresiones registradas
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principalmente durante su permanencia en el érea de Tlaltelolico y que
en la primera parte de esta investigacién se aberda de modo general.

Juan Rfos continda:

“Como no tiene esic una perspectiva ideoldgica, hay pristas,
perredistas, guadalupanos, pero no ic dicen; ni nos concentra Fidel
Veldzguez+. GComo ss apclitico {las acciones en el Chopo) no hay
oroblemas con los visitantes, el conflicte es con la colonia que nos ha
infiltrado v talonea a la gente con dinero vy atracan ocasionalmente, vy
con los chavos marginales gue se ven medio raros con su aspecto pero
no hay dilema en realidad”.

Y agrega en forma entusiasta:

“Cada lugar de! Chopo es de cantaderes culturales de avanzada,
saben lo ditimo que ha salide de cada grupo, en les libros, el cine, es un
espacio especializado vy su caracter de un poco menos caro gue otros
lados v de ser un museo sabatino de cosas de rock y parafernalia en
relacion a él, le dan esa caracteristica especifica de ser la avanzada de
o gque se estd oyendo y el museo de lo que se quiere encontrar”,

Es asi como los objetos presentes en sf Chopo -ya antes
mencionados- sus simbolos v significados, representan los elementos
aglutinadores en torno a los cuales se desarrollan las relaciones de
cada unc de los aciores, pues por conducto de ésios establecen
identidades, desecs, amistades vy frustraciones, en suma, relaciones.
Los mensajes nherentes en dichos articulos, es decir sus
interpretaciones {gue dan cabida a la comunicacion) guardan diferentes
codigos de distintas categorias que pueden dividirse en “senciiles” vy
“complicados”, pero que al final todos los choperos conocern.

Los mas simples son los geherados por las palabras escrias u
orales, identificabies en el primer caso en revistas, playeras, volantes,
libros, carteles anunciando un conciertc, ya pegados a la pared o en
postes de fuz, entre otros; y en el segundo, a través de su cald. Aungue
la interpretacidn de los signos expuestos en la escritura (palabras)
pueden tener clerta dificultad para les actores, su denctacion ayuda a
comprenderios  de modo més genénco &l valerse precisamenis  de
conceptos con significado universal tales como: Anarquia = a libertad de
pensamiento vy accion; Rebeldia = a Protesta, por mencionar sélc unos
ejemplos.
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Los codigos mas complicados se encuentran en las imagenes de la
mayoria de las portadas (fotos, dibujos, graficas, colores, tipografia)
de los discos que compran ahi; en las canciones mismas (en ingiés y
gspafol), en el disefio de revistas y playeras; en el significado de los
colores (principalmente el negro), lo mismo en ei tamafo y los cortes de
su cabello, en sus colgijos y maquiliaje, sus toscos zapatos vy
cinturones. Sin embargsc y a su modo, 08 interpretan enire elios mismos
confiréndoles un sentido, en ocasiones equivocado, otras (gracias al
estudio que de elics hacen en medios escritos: libros, revistas,
periddicos, y electrénicos: televisién, videc y radio) acertado; ias mas
de las veces, simplemente porque les “late”.

En tode caso s se quisiera precisar cudl es el factor que logra la
reproduccidn semanal de cientos de relacicnes entre visitantes vy
vendedoras, cabe citar ef pensamientc de uno de ios comerciantas con
mas arraigo en el tianguis del Chopo, Jorge Barragan: “fcdos estamos
agqui por un problema, por una enfermedad que se llama melomania,
todos estamos infectados de esa enfermedad; somos gustosos de
escuchar musica vy eso es lo que a todos nos tras aqui”.

Es sabido que la musica -como cualquier otro arte- estd hecha
para ser apreciada por los sentidos y que al plasmarse, en este caso en
una cinta o disco compacto, adquere también el cardcter de objeto, ds
objeto con doble valor, el econdmico y ef culiural,

"... huestra sociedad de dos economias: la de la abstraccién
mercantil vy ia del intercambio simbdlico. La primera es aquella en que
la significacidn de cada objeto depende de su "valor", en que el sentido
de un objeto se produce a partir de su relacién con todos log demas
objetos, esto es a partir de su valor abstracto de mercancia -valor
"abstraido”, separado del trabajo- y de su inscripcién en la icgica de la
aquivalencia segin la cual cada objetc vale por, pude ser intercambiado
por cualquier oiro. La segunda es aguella en gue log objetos significan v
valen por relacign a los sujetos que los intercambian, agquélla en que el
objeto es un fugar_de encuentro vy de constitucidn de los sujstos..." Lo
subrayado es del reportero. (20)

Ademds de los tianguistas y visitantes, hay en el Chopo otro tipo
de actores igual de importantes en su existencia: los musicos de rock
sublerréaneo, es decir aquellos que no han tenido ia suerte -ya sea por su
calidad interpretativa, mensajes, posicion frente a la sociedad, “look”,
etcétera- de firmar contrato con alguna disquera fuerte, y los mds de
los casos han logrado sobrevivir gracias a las companias independientes
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Interesadas en sus expresiones musicales, pero la mayoria estan sdélo
por el gusto de rockanroiear.

El espacic del tianguis del Chopo representa para estos artistas un
santuaric de realizacion, aqui, concentran sus gustos, anhelos,
frustraciones y pensamientos en tormmo al mundo por ellos edificado:
rock, "pretesta", acercamiento con la banda a través de las “ocadas” y
el reconocimiento oforgado por los apiausos de quienes les escuchan.
Para poder ir a tocar al Chopo soélo se necesita tener una buena
propuesta musical y sobre todo, paciencia, puss son muchos los
desecscs per presentar su producto.

Esto le da al mercado una singularidad mas <on respecto a otros
sitios de venta calleiera, si en efecto, el tianguis también es escenaric
para conciertos, un esiadio carenie de grandes dimensiones, teatro sin
butacas, arena sin iechado, pero area idénea para el canio marginal,
sitio de reunién para escuchas aguzados sin boleto. Ahi, a nadie se le
cobra por entrar, nt por tocar, no hay reventa ni “souvenirs” del
momento, a juzgar por la atencidn de muisicos y piblico, sdlo un deseo
por disfrutar del momento entre cuates escuchando musica de rock.

“.. el llamado tianguis del Chopo que se ha conveartido en ¢l
principal espacio para la difusidon y venta de cientos de demos,
cassettes o discos de muchos grupos de rock mexicanos gue no han
podide, o no se les ha permitide, o simplemente no les ha interesado
formar parie de los catdlogos de grandes compafias disgueras”. (21)
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CAPITULO 1HI
SIGNIFICACION DEL TIANGUIS

{seniido, imporiancia, significado)

;Cual es la importancia del tianguis del Chopo entre sus actores? Las
respuestas pueden ser diversas pero todas eilas confluyen en un sélo
sentido: el uso de un espacio donde es posible el intercambio de obijetos
simbdlicos, ideas y cultura, ya alternativa, subterrdnea, de moda o
institucionalizada, socializar el espacic.

Pero trasciende los conceptos porque ! territerio  del Chopo es
ademas comuna de hombres y mujeres bien definidos y casi
identificables entre ellos mismos, una "familia" de miembros dispersos
por toda la ciudad que sabadc a sdbado se relnen para platicar sus
experiencias de la semana, mostrarse a los demds y consumir a la vez
que reproducir, toda la serie de relaciones gque han hecho dei Chopo el
mercado, la zona, el drea mds popular de rock en la capital con sus
l6égicas consecuencias:

"El territorio, en cuanto marca de habitacién de persona o
grupo. gue pude ser nombrado y recorrido fisica o mentaimente,
necesita, pues, de operaciones linglisticas vy visuales, entre sus
principales apoyos. El territorio se nombra, se muestra ¢ se materializa
en una imagen, en un juego de operaciones simbolicas en las que, por su
propia naturaleza, ubica sus contenidos y marca fos limites". (22)

“La gente que viene aqui, bueno no todos verdad, perc la mayoria
sabe lo que quiere, a lo gue viene. Se puede decir que llegan de
diferentes partes perc scn los mismos. v en los otros {tianguis) no. son
de ahi, de los iugares cercancs a donde se organiza un comercio”,
asegura Antonio Veldzquez, un comerciante del Chope con 30 afios de
edad y estudios de preparatoria.

Pero para la mayoer parte de fos vendedores el tlanguis del Chopo
tiene un significado mas que ritual, practico, es su fuente de trabajo,
“de aqui vivimos mas que cotra cosa’, declard escueto uno de sus
comerciantes. Y en efecto, las encuestas realizadas por el reportero
revelaron que mas de la mitad de ellos no tienen otra actividad
productiva sinc exclusivamente la de vendedores de discos vy el resto de
los objetos relacionados con el rock.

Esta situacién en forma invanable, redsscubre que la mayor
significacién de la presencia del tianguis del Chope, su principic v fin,
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esta en la musica, es el elemento aglutinador, por ella, los vendedores
tienen ingresos econdmicos, los jévenes acuden al territorio, hacen
amistad, discuten, se encuentran, identifican; por ella han creado una
cultura patente en revistas, fotograiias, artes plasticas, modos de
pensar, vestir, seniir e interpretar lc que a su alrededor implica la
musica por si sola. Es decir, la masica an el Chopo no es una
manifestacidn lana y simplemente para entretenerse, sino un factor
esencial para el convivio que redunda en expresionss como las vya
expuestas, sintetizandc, es ef medio de comunicacidn.

El fenémeno no es nuevo y en otro sentido, que empers retrata lo
agui observado, el autores espafoles José Maria lfigo y Joagquin Diaz
escriben en Muasica pop, musica Folk lc siguiente:

‘Hay gue reconccer que no ha existide ningun otro elemento, salve
la_mdsica, que haya tenido otrc poder mayor de convocatoria de las
nuevas generaciones de gente joven, hay que reconocer que estas
manifestaciones han influido en su modo de pensar y en su modo de
comportarse en plblico los jovenes de todeo el munde”. {23)

El sentido del tanguis del Chopo, del algin mecdo, tiene como
objeto_representar vy reflelar los gqustos e jdeas de quienes se sienten
identificados ¢on sus expresiones, pues aungue cada unc de los grupos
participantes en su rspresentacion sabatina son extrafics entre si, bien
se identifican como socios de un mismo fin: el gustc por el rock, el
deseo por intercambiar ideas y cbjetos, en si, la bisqueda de un lugar
doende se concentren vy expongan sus personalidades, aln con sus
imposibilidades, credo, nivel socioeconémico, sexo, edad.

"Asi, la vitrina (en nuestro caso los puestos) excita(n) la
imaginacién y, simultdneamente, genera(n) la frustracion. Por elle la
vitrina es un espacio de deseos; su composicién, el disefio, construye un
escenario de posibilidades que sobrepasa lo realmente conseguible. La
vitrina, por principlo  psicoldgico, nos musestra més de lo que pude
darnos, es decir, vemos més de lo que podemos obtener. (24)

FPerc el tianguis del Chopo es ademas vy cuizd, el Unico MERCADO
que sigue "ajustandcse” al término que en el pasado denotaba a los
centros de comercio, no meramenie como iugares de intercambio
mercantil, sinc come auténticos escenarios para las actividades
socializadoras.

Al respecto, bien caben las consideraciones que sobre el
particular hace el fildscfo y arquitecto Horst Kurnitzky:



‘En el mercade, en el lugar donde se intercambian las
mercancias, se realiza el contacto con los desees, y ahi mismo la
satisfaccidn  de las necesidades se someste a reglas. Los deseos
prohibidos se desvian y se orientan hacia otros objetos para poder ser
permitides nuevamente baje una forma distinta, modificada. En elio
radica la ambivalencie del mercado. Histéricamente, era algo mas que ei
lugar del reparto y compravenia de bienes, puesto que ahi también se
personificaban los desecs y su satisfaccion. En un primer plano aparece
el deseo de juntarse que, superando las leyes de la separacion, busca ia
satistaccidn inmediata de los dessos, en Gltima instancia sexuales, lo
que hasta ahora constituye el impuiso moter del comercio, como puede
verse en la propaganda actual”. {25)

Situacidn ésta dltima manifiesta en muchas de las portadas de los
discos y objetos que circulan en el Chopo, que de algin modo
representan las aspiraciones de quienes los demandan. Ya el cartel del
recuerdo de un concierto, ya la playera con el logo o foto de los
miembros de una banda, ya una chica montada sobre una guitarra, o la
muerte misma represeniada en diversas formas, pasando de una rosa a
francamente demoniaca.

Se presenta ademas, el dessc impliciio de la convivencia pues la
mayoria de vendedores y compradores buscan entablar un didlogo que al
paso, muchas de las veces, se convierte en amistad nacida de ese primer
acercamiento donde la & marco referencial, la musica, "abre" el primer
canal de expresion gue posteriormente pusde ser complementado por
ideas diversas que van desde el dénde estudias o trabajas, a las edades,
colonias, amigos y demas entornos afines a los actores.

Si algln neditc de cierta corriente del rock se acerca con el
poroveedor adecuado de ésa informacidn "material" (discos), y "tedrica"
{conceptos y valores), con segurdad ese dia el demandante habra
obtenido mas que una obra musical: los comerciantes especialistas en
algin género, por ejemple el trash metal o el Dark, suelen recomendar lo
"bueno" y lo "malo" de...; conocen a los Inciadores de ese movimiento
musical  en particular, quiénes son los ‘“creativos' y quiénes los
seguidores, cudles son las primeras produccicnes y cudles las mas
recientes. Con ello, aparsce el intercambic de ideas y experiencias,
utiles para la retroalimentacién de los actores de cualquier proceso
cultural por ende, socializador:
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"Como forum, el mercado fue una institucidn pudblica en
donde todos los ciudadanos ideaimente tenian el derecho a la palabra.
Finalmente agradecemos al desarrollo del mercado la idea de una
sociedad de individuos autoconscientes, gue resuelven sus conflictos
por mediacién de! libre intercambio de mercancias y de ideas en el
mercado. Esto sale de una supuesta sociedad de propietarios con los
mismos derechos. Por la propiedad tanto de bienes como de capacidades,
se deberia construir la identidad vy la autoconciencia de los individuos
libres". (286)

Y en el languis del Chopo los actores "rompen® momenténeamente
-es decir durante su estancia en el tianguis- las reglas de la sociedad
estratizada, permitiendo el hbre transito de una democracia donde ta
"mayoria" de ilas voces tienen cabida en la valoracion de un problema
trivial: ¢quién es mejor guitarnsta? O uno real: ;quién estard =zl mando
del comité de vigilancia? Es decir, los propios actores son objeto vy
sujeto en la negociacién de sus asuntos. Las instituciones oficiales
desaparecen en ese momento, y los protagenistas son duefics absolutos
de sus ideas sin requerir la mediacién de aquéilas, o la divisién que
supone la lucha de clases.

Esto reviste de un especial significado a! Tianguis Cultural del
Chope: es la zona del libre comercio y si hay chance, del desmadre
‘buena onda" que en otros mercados no es posible encontrar: tomarse una
‘chela" o fumarse un cigarrito de marihuana, sso si, a escondidas;
tatuarse sin bronca o escuchar rock en vivo sin pagar boleto, regatear el
precio de los discos vy casetes, intercambiarios, ‘“gquemarlos' o
"piratearios”, al fin si se tiene el dlbum anhelade & quién le importa si
es el original, a quién le interesan los derechos de autor y de las
disqueras. Leg creatividad, en este caso musical, queda al servicic de
quien la usa: los actores, sus creenclas y valoras...
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CAPITULD 1V
RELEVANCIA DEL TIANGU!S CULTURAL DEL CHOPQO
LOS ACTORES HABLAN

a) ¢Es positive o negative e! tianguis del Chopo? (En qué ss
manifiesia su rechazo o© aceptacién? (En | i
occasional, permanente, en otros indicadores)

b) Su valor. ;Qué valores representa? Pertenencia a..., juego,
amor, amisiad, progreso, negocio-dinero, confrontacion.

"Ayer no fue un sabadc mas. Ayer, en el tiangu!s del Chopo, se feste)d un
dia més de triunfo de un sstoico grupo de personas que por su sola
apariencia se les tacha de desadaptados, sin ver realmente que son
parte de una alternativa cultural juvenl, producte de las diferencias
sociales de nuestra ciudad® (27)

¢{Pero como sienten los responsables de conferir vida al tianguis del
Chope? Bien es sabido que la rutina sabatina es para todos los
visitantes una forma de recreo en donde conocen, ubican, interpretan e
intercamblan 1deas y objetos varios. Pero los tianguistas y compradores
al morir del sabado se transforman en seres con pensamientos,
preocupaciones vy satisfacciones propias, en personas comunes vy
corrisntes  gue sin embargo -en el caso de los comerciantes- se
distinguen per guardar en el tianguis, mas que un amor por la musica,
una efectiva fuente de recursos econdémicos -con sus riesgos como
cualiguier otro- pero al fin, buen negocio en donde éstos, meldmanos o
no, bien reccnocen e identifican, a pesar de los demas objetos, a la
musica como la expresién eje de toda la actividad chopera, incluidos los
visitanies guenes estdn convencidos de que de no ser por el tianguis
del Chopo, no tendrian otra forma de acceder a la informacidn rockera.
De ahi la importancia social para uno y otro grupo, al fin homogéneos al
situar a este mercado como Unico en su tipo.

Importa al tianguwista por el guste y también la venta, importa al
visitante por el intercambic y también la compra; a ambos por la
convivencia gue en &l se gesta al interrelacionarse intereses vy
diferencias en torno a su aficién: la musica de rock y sus variantes.
Importa por que es para elios el parque de la convivencia, el café de (&
charla, el museo de la musica, el foro de la novedad alternativa, la
‘escuela” de todos los rockeros. Pero también es el sitio del nagocio
"por debajo", del agandalle vy ademés la mejor opcidn para matar sin



remordimiento alguno esas preciades minuics de fa juventud. Todo eso
es el Tiangus Cultural del Chopo para el actor coemun.

Fero ahora, deiemos que algunos de ellos nos cuenten sus propias
experiencias.
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4. 1 SANDRA LOMELI, UNA MUJER DEL Y EN TIANGUIS DEL CHOPO

Sandra Lomeli es una joven tlanguista y ademas pareja de Carlos De la
Pefia, un musico miembro de la ya reconocida banda rockera Makina (con
dos discos en su carrera), quien al platicar manifiesta su sentir para
con el mercade del Chopo. Recuerda io dificll de sus primeros dias como
vendedora; ser “mujer” representaba para ella una “clasificacién”
contraproducents. En medio de un ambiente plagado en su mayoria por
bigotes y pantalones, su presencia era vista con desconfianza tanto por
los clientes como por sus propics compafieros pues ni los comunicados
de los tianguistas le eran transmihidos sino era por conducto de Carlos.

“‘Come es musico y muchas veces se debe ausentar, los clientes
me preguntaban por él, como que no crefan que yo pudiera estar
decidiendo sobre el precio de los discos ¢ les pudiera dar informacién’.

En su oficina, ubicada en la colonia Escanddn del DF, Sandra se
muestra efusiva, sonrfe constantemente y asegura que para ella, a pesar
de ser una buena fuente para iograrse ingresos, el Chopo no le es vital
en su existir, "s1 por mi fuera ni vendria”, dice desenfadada.

“Mi nombre es Sandra Lomeli Rivera. Soy disefiador grafico y antes
de llegar al Chopo irabajaba para una oficing de disefio, era una
imprescra de off set, una empresa que se dedicaba a hacer impresiones
finas, despues iuve complicaciones y me sali, fue entonces gue conoc! a
Carfos”.

Emotiva, buscando con la mirada hacia el recuerdo, Sandra revive
su pasado sin dificuitad. “Donde trabajaba haciamos exiras fuera vy
llegarcn unas personas de un lugar que se llamaba El Antro a buscar
disefio para su logetipo, darle nombre, todo lo que es identidad
corporativa para la empresa y ahi surgié la relacidon con esta gente; me
envelvi vy les hice el trabaje de identidad corporativa, les empacé a
disefar la publicidad mensual o guincenal de los grupos que iban a tocar
y todo eso. El Antro era un lugar de conciertes como Rokotitlan, nada
mas que como el triple de grande, un drea de tres pisos. El primero era
un estacionamientc, en &f seguncc habia un restaurante y en el tercero
la sela de conciertos que tenia capacidad para mil 500 perscnas, estaba
muy bien.

“Ahi coneoci a Carlos, él se dedicaba a traer grupos extranjeros

para tocar en Meéxico y en una ocasién fue a ofrecerme uno, porque
cuando  sali  de la lilografica  entré a trabajar como gerente
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Sandra Lomeli: “el Chopo es muy padre para los visitantes, pero
para quienes vealmente estamos invelucrados es muy complejo
porque es como una mafia...”



precisamente ani, en El Antro. Como la gente de este lugar ss dic
cuenta gque me iba a quedar sin empleo pues me ofrecieron el puesto de
gerente, yo nunca to habia heche pero pues me meti ahi... y organizaba el
programa del mes, veia gué bandas iban a tocar, tode. Carlos me ofrecid
un grupe, se lc compramos y empecé a irabajar con él, salimos vy
terminamos por andar y él, bueno, va tenia su puesto en el Chopo vy
empece a echarle la mano.

‘El antes sdle vendia playeras importadas y por la devaluacion
traerlas se hizo muy care, la gente ya no las compraba, de $50 pesos a
que las ddbamcs después fuvimos que venderlas en $120 para poder
ganarles por lo menos cinco ¢ $10 pesos a cada una. Eso se voivié
completamente absurdo porque ya no era costeable hacer una inversidn
bien grande, uno pagar sus impuestos, pagar todc para no ganar nada.
Bueno, entonces pensames qué hacer, “vamos a importar discos”,
dijimos; esto porgue empezamos a conocer los grupos de rock gético, el
primero que trajimos fue London After Midnight v ahi surgidé teda la
idea...”

Perc Sandra no se considera una improvisada, desde adolescente
sentia  atraccion por la musica de rock. "Me gustaba andar en Jos
conclertos, siempre gue tenfa oportunidad de ir a los que se organizaban
en el Palacic de los Deportes nunca me perdia uno, me la pasaba yendo a
Rockotilan para ver grupcs nuevos. Estaba en la musica més gue nads,
ba 2 LUCC {La ultima carcajada des la Cumbancha) v puede ver a varias
bandas en sus inicics como Caifanes, Maldita Vecindad, Mano
Negra, que ahora ya no van en esos |lugares. Desde siempre he tenido el
contacto con la musica”.

Sin embargo su encuentro con el espacio del tianguis del Chopo se
dio hasta 1994 perc Carles De la Pefia, su pareja, ya tenia cast 7 afios de
estar cosechando la experiencia chopera, misma que en poco tiempo
asimilaria Sandra. )

Carlos es un hombre hermético, habla poco v hasta su rostro es de
rasgos inexpresivos, pero eso si, no aevade la realidad donde se
encuentra y mientras navega por /nternet, se detiene para aciarar:
“Todavia no scy “changuista” del Chopo, no soy socio, el pueste que
tengo es del Deck (de quien se hablard mas adelants), un personaje que
antes vendia discos de una compafiia llamada Avanzada Metalica; a é|
fue a quien le dieron el puesto. Yo entré ahf a vender playeras y como
este cuate casi ne vendia nada me ofrecié la oportunidad de meter
mercancia en su puesto y ahi medic ascciarncs. Cada vez &l se fue
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sailendc mas y més hasta gue puede establecerme en el lugar pero
pagandole una renta, por eso yo no soy parte del Chopo, 8l si es gocio”,

Sandra ne lo piensa mucho y se adelanta ai propio Carlos: “El
Chopo es muy padre para la gente que va a visitaric, puede encontrar
cosas rarag, discos muy baratos y una gran variedad..., pero para guienes
realmente estamos invelucrados es muy complejo porgue es como una
mafia... Los que manejan ahi el Chopo son unas tres, cuatre personas que
cobran una couta mensual a quienes tenemos un puestc y que utilizan en
sabe qué cosa. Pero el Chopo ne puede crecer jeh! Si alguien llega vy dice
gulerae poner un puesio aqui en el Chopo, cuanto me cuesta..., no es
posible. No es como en un bazar o como en un tianguls de mercado, ya no
puede crecer, los puestos de ahorita son los dnicos que hay y va a ver
siempre. Solamenie si una persona del Chopo se sale de un lugar se
guita, no se le da a nadie mas y ya no se pude volver a utilizar.

“Entonces es muy complejo, ahorita Carles estd como asociade del
socio, no tiene derechos pero tiene obligaciones, ¢ sea Carlos no puede
tener beneficios de lo que &l Chope pueda recabar por coutas mensuales.
Digamos que esos recursos a veces se desiinan para imprimir posters y
de los que se vendan, todcs se Hevan una ganancia © cosas asi, pero é|
como asociado del socio sbélo tiene obligaciones, debe cumplir con las
guardias; e Chopo cuenta con seguridad interna que es de dos turnos,
debe hacer sus seis guardias correspondienies al anc”.

Pero al hablar sobre ios responsabies de tales decisiones, Sandra
88 muesira prudente, aunque revela de modo genegral, y de acuerdo a su
puntc de vista, la situacion imperante al interior de la organizacion
tranguisia.

‘Hay Una asociacién llamada Comité Organizador del Tianguis
Cutturai del Chopo, v como te digo son una. seis, siele personas
quienes deciden guién hace la guardia, o a quién le correspande qué”,

Carios por su parte, se apresura y comenta desconocer quiénes son
exactamente esas cabezas: “No sabemos, cada dos o tres mese hacen una
asamblea general y votan para ver guiénes son Cada afio ¢ cada seis
meses cambian a los que dirigen al Chopo y e hacen unas iuntas a las
cuales nunca he 1do por no ser parte del tianguis, no puedo Ir, no tengo
voz ni voto. Pero te digo, entre ellos si votan y casi siempre quedan los
mismos, yo nada mas conozco a uno gue otro. En cada ocasidn cambian ds
actividad, urna vez son tesorero, ofra encargado de guardia, una mas
responsable de culturales, pero nolos conozco por nombre, ni nada, sé
que estan ahi y ya”,
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El reportero tuve la ocasidn de asistir a una de sus juntas
semanales, misma que se realizd en un incdmodo departamento de una
vetusta vecindad, precisamente en la colonia Bunavisia y a la que por
clerto, sdlo se me presentd como investigador para después, Invitarme
"cordialmente” a salir, pues lo que se iba a tratar era de carécter
interno.

¢Barragén es uno de elles, no?, inquiriéc el reportero. Sandra.
segura de sus argumentos confiesa: “Estuvo en el comité pero tuve
muchos problemas vy decidid salirse por lo mismo gue te digo, es una
mafia muy grussa. Por ejamplo, cada puesto tiene como su licencia de
funcionamiento, nosotros tenemos permiso de vender discos y playeras,
perc no podemos cfrecer mercancia pirata, “mercancia especial”, como
ellos le ilaman, ésia es sdélo para la gente del comité, sdélo ellos pueden
vender pirata aun siendo itegal, digo todcs sabemos que la pirateria es
ilegal, pero ellos si gozan de ese privilegio, por esc Barragan puede
duplicar los compactes y vender las copias”.

Otro factor interesante al interior del Chopo son las cuotas
cobradas por sl mismo comité a sus asociados vy subsccios, ésta es de
$40 (enero 87) pesos por mes y segln sus informes lo recaudado se
amplea en gastos generados por los mismos mercaderes como Consumo
de luz y renta de sanitarios, por ejemplo. Si se toma en cuenta que el
tlanguis del Chopo cuenta con 160 puestos formales, se estad hablando
de un total de $6 mil 400 pesos al mes, que al afic sumarian $76 mi 800
pesos destinados para sus menesteres,

‘Las cuotas son de 40 pesos al mes, por ejemplo Carlos y yo
pagamos la nusstra vy el Dock (socto del puesto), debe cubrir otros 40
pesos, 0 sea gue de nuestro puesto salen 80 pescs mensuales”, afirma
Sandra Lomell

For otro lado y antes de 1997, quienes acudian al Chopo en calidad
de visitantes podian traer consigo la cantidad de discos que desearan
vender o intercambiar, ahora el maximo permitido por los vigilantes es
de quince compactos, pues de otro modo podria verse afectada la venta
de los comerclanies esiablecidos guienes inguebrantabies en sus
opmiongs al respecto, saben cudnto les costd ganarse su espacio para
que sin dificultad, “ofros lleguen y hagan negocio sin ningun
compromise”, comenid uno de ellos .

“No, los chavos ya no pueden traer mas de 15 compactos para
vender o intercambiar -dice Sandra-. Hicieron una circular, fue antes de
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diciembre de 1996 con toda ia intencidn, creo que fue a mediados de
octubre, la giraron a todos los puestos Incluso a los visitantes,
avisandoles vy recordandoles que va no podian cargar las pilas de
compactes come antiguamente lc hacian, ahora el maximo serd de 15,
sonh los Unicos que pueden cambiar y vender, comprar y hacerse bolas, ya
no pueden llevar mas.

“‘Me imagmo que esto se dio porgue mucha gente no quiere pagar
sus cuotas; digamos nc sé, a lo mejor t0 o cualquier otro que guiere ir &
cambiar sus discos, dice bueno, por este te cobro diez, quince pescs por
al cambio ¢ te lo vendo en cincuenta y pues se llevan un buen beneficio
del Chopo v a las personas del Comité les cayd gords que estuvieran ahf
ganando dinero. La gente del Ccmité es super envidiosa, fljate, para gue
dejaran filmar & los de MTV lo que es el Chopo (uffl, no sabes, les costo
meses de estarles pidiendo por favor, vy sélo tba a ser un documental, al
final no sé como accedieron...

“Creo temen porque también puede caérseles el jueguito, sobre
todo a la gente del Comité que vende productos piratas, pueden salir
afectados. Viene un reportero, toma fotos o sale un wideo donde se ve
que en el Chopo se ofrece producto pirata, pues eso empisza a hacer
ruido, entonces llega la policla v se lleva la mercancia”.

Asi las cosas, el tlanguis del Chope sigue siendo sin embargo, 2l
mejor escaparate para l0s jovenes meldémanos dvidos de distraccion. o
en busca de unz pusria al conocimiento de la cultura rock alternativa,
pero ademds, un escenario para los musicos sin luz de reflector.

Sandra se amima vy piatica que, eso si, en el tlanguis cuaiguier
grupo de rock puede preseniarse pero antes deberd esperar su turno pues
los deseosos de darse a conocer siquiera con la banda, aumentan cada
vezZ mas.

“Si hay una secoidn cultural, no sé s has visto que al final del
Chepo hay dos puestos bien grandes, unc es donde exponen fotos y el
otro donde a veces, se supone que es radio Chopo, porque el Chopo tiene
un espacio en la radio los sabados por la mafiana (en Orbita FM, 105.7}, y
ahi mismo transmiten el programa en vivo y después traen grupos vy
tocan. Si tlenes una banda puedes dejar tu casete y ahf te llaman, hay
una cola farguisima, no te piden nada. nada mas gque toques si quieres”

cPero gué tan importante es el tanguis del Chopo para ti Sandra, es
determinante?
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Frobablemente si, porque conoces a la gente que ahcra ss nuestro
plbtico, hablo también por los grupos de rock gbticaos ague traemos (para
conciertos en México). No es vital, para mi no es vital, pero ha sido una
fuente esencial de informacién para que aprendiera acerca de ese
movimiento musical. Conoces a mucha gente, muchos grupos nuevos gue
nunca en tu vida hablas escuchado, les prestas atencién, sscuchas
demasiada musica que s ne hubiera estado en el Chopo nunca ia hubiera
conocido; te estoy hablando de los géneros gdtico v electrdnico. Eso es
o gue pude ser en cierto punto esencial, no vitai, a mi me gusta porgue
CONOZCO personas y soy muy sociable, me gusia mucho convivir y tratar
bien a los clientes.

Y redunda:

“Por el ladc de los conciertos es muy imporiante estar ahi porqgue
tenge contacto directo  con guienes van, tengo la posibilidad de
mvitarics a oiras cosas, de platicar, ahi siento que es muy 'mportante
perc de hecho para mi, no es vital el Chopo.

“La verdad nosoctros no vivimos del Chopo, toda la semana estamos
aqui en la oficing arregiando nuestros asuntos, viendo los pedidos de
discos, esperando noticias, etcétera, Cemo trabajamos con material
original ne tenemcs que estarle revisando. Por ejemplo los que graban
casetes loda la semana se pasan haciéndolo, creo que para eilos es un
peco mas pesado pero para nosotros no Lo dificl és cuando no nos
legan los discos que pedimos pues ifenemos pérdidas con nuestros
clientes, y te hablo de buenas inversiones”.

Pero ademas de tianguista, Sandra también es mujer que se sienie
comprometida con su rol de compafiera, es ama de casa y no le
desagradan las labores de! hogar. Sandra no esta casada, vive en unidn
hbre con Carles y manifiesta satisfaccién gue se adivina en la sencillez
de su sonnsa, no hay comphcaciones para eila.

“Estamos unidos desde hace dos afos y no creo que necesitemos
estar casados. quiza so0lo me casarla por el vestido y ver a todos mis
amigos reunidos, pero de todos modos quiero a Carios, asi lo acepta mi
familia y as/ me aceptan en su casa. &s reciproco.

“Si, hago la comida, me gusia ser ama de casa y €l también lo es
porgue me ayuda, los dos nos apoyamos en lo que podemos porgue cada
unc tenemos nuestras obligaciones, vo con m{ profesion de disefio y &1
es musico, seguido sale y a veces debc encargarme del puesto sola, por
eso algunas ocasiones fos chavos quisren abusar. Por gjemplo a veces
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quieren que ies baje de precio un disco y no puedec, si se los vendo en
100 pesos me dicen, te doy 70 vy les contesto gue no, pues jqué les pasal
Me responden si guleres sino no; pues no, les digo, st quieres cdmpralo
en Mix up U otra tienda, shi te va a costar 18C pesos. Muchos si
entienden vy nc hay problema”.

Es innegable que sumado al compaferismc de guienes hacen vy
acuden al Chopo, se encuentran los sujetos no gratos. La mayoria de fos
vendedores estan de acuerdo en sefizlar a los dregadicios, alcohdlicos vy
“raterillos” como los principales males del tianguis. Sandra, sxpone su
punto de vista frunciendeo el cefio:;

‘Muchos lo ven como una oportunidad de usar drogas,
emborracharse, eso no se ha podide controlar no sé por qué razén. Bueno
ni la gente de seguridad del Chopo tiene la autoridad para removerios de
ahi, eso ya le corresponde a las autoridades rezies, que pase una
patrulia vy les digan: chavos no pueden estar agul chemeado, pero no fo
hacen, no conozco la razén peor la cual no o hagan, porque si te das
cuenia pasan y pasan pafrullas...

“La gran pcblacién de la gente que asiste al Chopo, en un 70 por
ciento, es muy humiide, de un nivel econdmico muy bajo, con problemas
familiares muy gruescs y ahi, en el tanguis, se interrelacionan  con
amigos y con elios se pasan todo el dia. Hay quienes llegan a las 11 de la
mahana y se van a las ¢nco de la tarde cuando el mercadc se queda
hasta esa hora, hay mucha gente asi.

“No es de pasadita que vas y te estds una hora, hera y media y
adiés porcue el calor es agoblante y me muero de sed y 51 tomo agua me
muero de ganas de hacer pipi y no hay donde v, yo lo veo asi. Puede ser
que me quede de ver con Fulanc en el Chope y como él esid todo el dia,
pues ahi me quedo porgue no tengo otra cosa que hacer y no quiero estar
an mi casa. Hay gente de un nivel economico muy bajo y qus no compra.
Tu en el Chopo puedes encontrar juy! 5 mil personas, pero de esas ni
siqutera el 10 por ciento son compradores, son muchas mirenes”,
conflesa para simultdneamente sonreir por su propia conclusian.

Sandra es delgada, de piel clara vy iarga cabeliera, y cuando habla
de sus experiencias pasadas, su gesto se forna aun més amable gue lo de
costumbre  Recuerda haber conocido en Holanda un lugar similar  al
tranguis del Chopo.

‘Fuil a Amsterdam, Holanda, a nacer un diglomadoe en disefo grafico
asistido por computadcra porgue cuandco estudié mi carrera en ia
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Universidad Auténoma Metropolitana (UAM) de Azcapctzalee, no habia
computadoras, mi carrera fue totalmenie mecdnica, manual. Cuando
terminé queria entrar a trabajar pero me pregunfaban s sabia usar
computadora, decia no. Ya estaba atrasada ;no?

“Por eso me fui al diplomado, me ensefiaron a usar las maguinas,
estuve ahli un afc y conocl un lugar llamado Water foo piay, es un Chopo
a la europea, esta en una estacidén del metro que tiene ese nombre, de
ah! se derba ef del lugar. Ahi encuentras discos, zapatos, casetes
piratas vy originales, todo lo que se relaciona con la musica, y ropa,
aries, tatuajes, bolas, chamarras...

“Si vas a Amsierdam te lievan a ver a todos esos locos que se
ponen ahi, guienes van come tunstas lo visitan y dicen drale! El nombre
dei lugar estd en holandés, la estacién del metro pasa cerca de un rio,
entonces esto quiere decir  E/ fugar del rid",

Y nostalgica, Sandra compara la vida de Holanda con la de México
para al final, regresar a su realidad.

“Bueno nosctros vivimos en &l tercer mundo, eso nos dicen porgue
parece el guinto ;no? Estar en un pals del prnmer mundo es algo fuera de
nuastro  contexto, te habitlas cien por ciente porque siempre has
deseado vivir asi, con toedas las facllidades, todas las comodidades,
todo a tu alcance Una persona que trabaja tiene acceso a todas las
necesidades basicas, puede cumplir todos sus caprichos, vigjar, vivir en
un fugar bonito, lener tu casa bonita, tener un sistema de cable, ir a
museos, comer en restaurantes; algo a lo que no estds acostumbrado,
uno aqui en lz ciudad de México trabaja bien fuerte y apenas se puede
sobrevivir...”

Al referirse a sus creencias perscnales, la joven tianguista
precisa no profesar ninguna religion en particular pues desde el nogar
paterno no recibic instruccién aiguna en el tema, pero afirma guardar
respeto por la fe de cada quien.

“‘En mi familia no tenemos ninguna rehgidn, tampoco somos
antireliglosos, digo yo en o personat respeto todas las religiones, toda
la gente para mi es igual, sus cresncias las podemos compartir y no sé;
mi mejor amiga se va a casar por la Iglesia, yo voy a misa, no rezo
porgue no se, pero bueno ahi voy. . Scy decente, educada, no le falic el
respeto a nadie, pero no tengo minguna religion”
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¢ Por qué crees que el tianguis haya permanecido por tanto tiempo, a que
lo atribuyss?

“Ah bueno porque es un centro de comertcio bien importante, toda la
gente que vendemos ahi sabemos gque podemos sacar una lanita, hay
muchos que si viven cien por ciento del Chopo, gue su Unica fuente de
ingresos es el tianguis. Eso quiere decir que es un buen lugar para el
comercic, hay quienes venden mercancia especial ¢ sea pirata, y n!
siquiera 1mpuestcs pagan”.

¢ Por qué la denominan como especial?

“Ah porgue no es pirata -comenta sarcdstica- no es pirata, nosotros no
nirateamos, es mercancia especial... dicen. No les gusta que les digan:
vendes pirata jverdad? Estan seguros de gue nc &s asf al comparar al
Chopo con Tepito. Por gjemplo ahi pusdes encontrar, digamos, va a salir
el nuevo disco de Juan Gabriel dentro de un mes, vas ahorita a Tepito y
ya lo tienen, esa es piraterfa Iindustrial, ¢por qué? porque tienen
mégquinas maquiladoras de compactos y fos duplican como si fueran los
originales o mejores. Esa es una pirateria muy dafiina para el artista,
pero aungue ellos le quieran Wlamar mercancia especial, de todos rmodos
estan pirateande vy si tU estds vendiendo un compacto de Jaguares y
también casetes copiados de ese disco, eso le quita el beneficic al
artista porque todo lo gue obtengas de ganancia de esa cinta al artista
ne le reditia ni cerc centavos, nada, de ahi que si estdan pirateando”.

. Pecado o0 no? Lo cierto es que esta forma de comercializacion si
prolifera en el tianguws del Chopo vy quienes lo practican argumentan no
piratear puesto gue no se dedican a copiar grandes cantidades y muchas
veces. s6lo 1o hacen previo pedido. Sin embargo, los que se mantienen al
margen de esto parecen verlo con cierto desdén o recelo

En alguna ocasidn, preguntando sobre el pussto de Gerardo Tapla
-disefador del logo de! tianguis- el reportero pudo percatarse de esta
situacién. Unos vendedores atinarcn a dar una referencia vaga pero
sequra: jah sfl, es unc que vende discos piratas de conciertos,
finalmente se equivocaron, no era la perscna a quien buscaba perc la
pregunta tuvo una confirmacién de, la respuesta semejo mas una
denuncia que una sencilla orientacien.
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4.2 ALEJANDRC MENDOZA, "El. DOCK" O EL ROCK NO TIENE EDAD

Aparie de veterinaric, el Dock es ofro personaje con tradicién en el
tianguis dei Chopo, es desenfadado, usa la melena larga, gusta dsl
cigarro v el ajedrez, pero a sus cuarenta vy tantos afios -como sucade
con los autenhices- su pasion primera sigue siendo la musica de rock.

“Ma llamoc Alejandro Mendoza y esicy en el Chopo desde 1881, no
soy tantc de los fundadores pero ya tengo tiempo viniendo. Desde el
micio me enteré que habia una exposicidn de portadas dentro del musec
de! Chopo, nada mas que por mi trabajo no podia asistir, me dijeren dque
nada mas era los sdbados. A partir de septiembre de 1981 mas o menos,
tuve oportunidad de tener otroc trabajo v venir a ver de qué se irataba.

‘Mabia muchas cosas inferesantes, llevé algunas como fundas,
disces, todo eso. Say coleccionista y me intergsaba mucho ir porque vi
que podia enconirar lo que buscaba. Tenia discos repetidos y otros no me
gustaban, los empece a trasr y asi me hice de un puesto, de un lugar.
Primero vine como Iintercambiador-comprador y después ya puse un
puestc, como a los sels meses de que empecé a asistir y me segui hasta
la fecha. Ahcra, soy el encargade de pransa y publicidad del tianguis”.

Alejandro Mendoza revela que en aguellos primercs sabados deol
Chopo, nc era complcade nstalar un puasto, él simplemente trajo su
mercancia y se colocd donde mejor le parecid, mas adelante, debid hacer
“méritos” para integrarse al grupo de negociantes y asi lograr su
gstancia permanente.

“En aguel entonces no era tan dificil, traje mis ccsas, una
mochila, un hule, nc me dyeron nada, s¢lo que debia coocperar con lo de
la basura vy pues odrale. Habia menos genie, era un poco mas sencilio, se
consideraba mds el intercambic que la.venta, y no me cobraron nada por
porer mi puesto”

El Dock da largas fumadas a su cigarro, a veces se disirae con los
saludos de sus muchos coneocidos pero siempre, regresa la punto donde
se queda y presigue:

A mi{ me empezd a gustar el rock and rol! desde pequefio, desde
gue tenfa como cocho afos, por mi madre, mis tias gque les gustaba todo
eso, en las fiestas se tocaba rock and roll. Segui estudiando, terming la
carrera de veterinaria, por eso noc podia venr los sabados, pero sl rock

me siguld gustando,
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“Tuve mucha inguietud, incluso estuve en algunos grupos de
cantante por 1970 o 1971, perc pues no habia tiempo vy no estaba muy
clavade, aln asi me gusiaba. Quise ser musico pero no iengo las
cualidades, asi que decidi hacer algo por el rock puesic que en México
estaba muy hecho de menos, tode se basaba al rock inglés,
gsiadounidense, perg el mexicanc se apoyeba en nada. Empecé a
conectarme con algunas personas, con los grupos, ba a las tocadas,
posteriormente crganicé unz agrupacion por ahl de 1982-83 que fus la
Banda Metalica, sfectuamos cobertura a nivel nacional, sacamos un
fanzine que se llamd Renegadoe, del cual se editaron 45 nimeros v tres
mas guedcaron hechos pero va no salieron a la venta pues se deshizo la
agrupacion.

“Con base a lo de la Banda Metdiica y ElI Renegado, se
conectaron mas grupcs; tenia algunos conocidos en radic y me invitaron
a algun programa, después, cuando surgid el Escuadron Metdlico, me
llamarcn para un evento y dar a conocer [0 gue era esa organizacidn vy
llevédramos fanzines, nuestra propuesta vy todo. Ahi me conecté con
Mario Escalante que en aguel enfonces era el director de La Avanzada
Metalica y tenfa un programa de rock en Radio Tulancingo, me invité a
uno de dos horas, nos guedamos cortos v se tuve que hacer otro también
de dos horas. Me propusieron formar parte del Escuadrén, empecé como
ayudanie del ayudante vy fut ascendiendo poco a poco, hasta legar a
director del Escuadron Metalico. Estuve trabajandc de marnager con
algunos grupcs como Kafra, Transmetal, Ramses.

“Escuadrén Metalico primero fue una organizacion encargada ds
darle mayor connectacicn al (rock) metal, hacerlo rentable, quitarle el
aspecto negativo pero de ahi surgié la idea de hacer un disco, un
acoplado que fus el Proyecto 1, se grabd con Ramses, Abstif, Gena, Z,
de Tampico, vy Katfra de Cd. Obregon. Pariicipé en la produccidn
ejecutiva y pues como nacio la idea de sacar mas discos. Como te dije
antes, formamos la Avanzada. Metalica que fue una disquera vy
sacamos 86 productos. Luego. por causas financieras frend pero yo segui
en ¢l Chopo y sigo en el rock, sigo con mi carrera pero pues @ rock es
una parte importante para mi, me gusta mucho y por eso también me
empecé a meter en las letras de las canciones. a leer, de por sf ya me
gustaba pero lel todavia mas, me invclucré méas con los grupos
subterranecs, en el metal, te digo, he hecho todas estas cosas gue he
platicado a grandes rasgos’.

¢ También eferces tu carrera enfonces? ;Por esc fe dicen el Dock?
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“Si, precisamente un amigo de Ciudad Obregén, él hizo la mezcla
Doc. de docter con rock, le puso la k al final y hasta la fecha creo soy
mas conocide en el medio como Dock que como Alejandro Mendoza. En ei
rock he trabajado en muchas ccsas, he sido lefe de seguridad, he
organizado eventos, he sido manager, he hecho contactos con grupos
para disqueras, muchas cosas. Cuande entré al rock, tenia algunos
contactos perc no tan definitivos como para dedicarme a trabajar en élL

Vecino de la colonia Rio Blanco, sl Dock relata como conocid a
Carlos De la Pefia {anterior entrevistado, pareja de Sandra Lomeli), con
guien se asocid para brindarle ia cportunidad de, per decirlo de algin
modo, usufructuar su puesto.

“A Carlos lo congzco desde la formacién del grupo donde esta,
Makina, que empezd como Makina Negra, los vt nacer, su primera
tocada la tuvieron en el museo del Chope abriéndcle a un grupo que se
llamaba Foramen Magnum. Con Carlos cotorreaba algo, como con
muchos otros grupos, me gusia tratarlos como personas mas Gue ¢omo
musicos o dioses. Asf micié la relacion con Carlos, &l empezé a
importar playera para vender, se asocCli0 ¢on una persona y me pregunto
si no me Interesaba compratle para tener en el pueste, le dije que si que
nc habia ninglin problema, te repito éramos amigos, més que nada fue un
trato cordal.

“En ese entonces tuve gque salir a una gira con Transmetal,
Meortuaria e Inquisidor, fue la segunda gira de metal mexicanc, y pues
el pueste iba a quedarse desccupado. Entonces & (Carlos) me preguntd si
se 10 podia dejar. Si adelanie le dije, me ofrecid gus nos asociaramos en
la venta de la playera nada mas que con el otro socio de Carlos pues
hubo alguncs problemas vy ya no seguimos trayendo, bueno si, perc en
menor cantidad. La verdad nos fue mal, no nes administramcs bien vy
tuvimos problemas econdmicos y pues tante & agarraba su dinero como
yo el mio para necesidades gue teniamos. Ya no seguimos surtiendo perc
continuamos  con el puesto, llegd un momenio en que ya era puro
materiai mio, después & trajo el suyc y me dijo, dame chance y se
asocid conmigo para poder vender su producio”.

JQue tan importante es el tianguis de! Chopo para tu vida?

“Filate que si es importante, tal vez ahora va nc tanto pero
anteriormente era una parte vital. El amige que te platiqué que me
bautizé como Dock, en una ocasidén me dijo: td puedes faliar a cualquier
cesa importante pero al Chopo nunca, Y de hecho los primsros seis afios
nunca faltd un sslo sabado. no dejaba de asistir. Ahora ya me casé, nacio
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mi oy pues ya es una prioridad un poco mayor, pero el tianguis
todavia es importante dentro de mi vida, porgue puedo tener mi trabajo,
mi vida familiar, perc mi esposa, mi familia, saben que los sébados son
sagrados para mi, los dedico para venir aqui porque es una
retrealimentacion  para... no es tante la venta sinc mas que nada para
conocer nuevos proyectos, nuevos géneros, nuevos grupos, todo lo nuevo
gue esta saliendo y asi estar al dig".

Y a pesar de haber dejado los ancs mozos desde hace ya unos
ayeres, esle personaje lodavia se siente seducido por el ambiente del
Chopo, las numerosas horas transcurridas en medio de sus puestos,
enire platicas y admiraciones muchas, no le han quitado el interés por
estar ahi. Alejandre Mendoza dice sentirse pleno en el tlanguis, pues en
ese lugar, es el Dock, es &l

“No ha disminuido mi interés por el Chopo, pero tengo otras
prioridades y le doy su lugar a cada cosa 4no? Sin embargo para mi
fiene una importancia bastante grande el estar en el tianguis, sino
vengo un sabado, no sg, sientc como que me falta algo. En algunas
ocasiones por enfermedad, en otras por cuestiones de familia he dejado
de venir pero no, la verdad me sienic raro. O sea, si estoy en tu casa, me
siento desesperado, debo hacer algo porgue ne me hayo, venir aqui me
revitaliza, o mismo si tengo algunos problemas © me siento mal. por
ejemplo, ahorita ando un poco enfermo peare de quedarme en a casa pues
prefierc venir al tianguis vy estarme agui dandome animes y mucho
mejor”.

Al Dock no se le encuentra an un lugar fijo del mercado, anda de
aqui para alla deambulando, pues ademds de ssr ascciadc también es uno
de los responsables de dar forma a las “tocadas” de los grupos novaios
y subterraneos que se presentan ahi, en el espacio del Chopo. Pero,
L00Mo es una semana regular para Algjandro?

“Tengo trabajo respecto al tianguis, como una de mis labores es
hacer funcionar Radic Chopo, debo recibir 2l materiat de los grupos que
quieren tocar, escucharlo, leer sus biograffas, sacar el resumen de
gstas, mandar a hacer &l criginal de la publicidad. Normalmente en las
mafanas me levanto, lleve a mi hijo a la escuela, regrese, me voy al
gimnasio una, dos horas, st tengo programadas algunas consultas en la
mafiana, pues cambio el horano del gmnasio, atiendo un ratc mi
caonsultorio, voy por mi hilo a la escuela, comemos. Los junes en la tarde
vengo a la junta gue tenemos todos esos dias per agui, en un
departamento que usamos como oficina; llego a mi casa entre nueve vy
onse de la neche, pues ya a dormir, ma&s o mMenos esa es mi semana.
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“Cuando nec tengo consulta me dedico a hacer las labores del
tianguis, aparte de escuchar el matenal gue consumo, gque yo compro, |lo
ordeno todo pues te digo soy coleccionista. Ahorita estoy irabajando en
un preyecio due ya no lo es tanto, es una realidad, una enciclopedia
sobre grupos mexicanos que se tenia planeado sacar el ano pasado
(19986}, iban a hacsr Grucamente dos volimenes, dos tomos, pero es tal
la magnitud de bandas mexicanas gue se zlargd a seis tomos, creo que
por fin va a salir a mediados o finales de este ano. Ahorita me
encargaron, cemo la gente que lo esid organizandc conoce mi
irayectoria y sabe gue tengo materral de grupos poco conocidos, entre
ellos los que estan haciendo este trabajo. (sic)

*Me dieron una lista de aproximadamente, contados, ochoclentos vy
tantos productos de grupcs mexicanos enire casetes, discos senciilos,
discos Eps, Lps, Cds, aparte, hay una iista de 200 que nec se tienan en el
fichero, como 150 que no estan enlistados y como 48 o 50 que nc estan
numerados, estoy trabajando sobre esc también”

cPerc sf sale la enciclopedia este arno?

“Si no nos cortan el presupuestc, porgue se habia reducide pero
ahorita ya se habld, no estoy seguro sl es con la Universidad de
Guadalajara o la Autonoma de Guadaiajara, esa nstitucién nos va a
apovar financieramente; también se esta trabajando con OCESA, de
hecho, pagan ios ficheros. Esto se ha conseguido por medic de contacios,
personas que estan bien conectadas en el medio come Antenic Malacara;
otra persona, a quien admiro bastante, es José Agustin, tengo cas toda
su bibiiografia vy crec que directamente fue é! guien consiguid el
contacto con la Universidad de Guadalajara”,

Comentaste acudir a unas juntas semanales, ,quiénes van y de qué
hablan?

“Basicamente la directiva del bangu's, v vemos las problematicas
gue semana a semana hay. La directiva scn como siete personas, ires
son encargados de representacidon, mas aparie el responsable de
culiurales, prensa y difusion. €l de vigilancia vy algunas personas mas
con otros cargos pero pues, eh.. digamos somos varios gue stempre
estamos viende los probiemas para gque esto tenga una centinuidad. El
comité de Representacidn lo ntegran Abraham Rics, Edén Maldonado,
Eduardo Martinez, 1 servidor, de Prensa y Difusion; Lino Morenc es el de
Actas y Acuerdos, este... Enrique Falcén el de Culturales y otros mds con
diferantes actividades. La verdad ahorita no me acuerdo de nombres,



nada mas por apodos, el Tic, Carlos, el compadre; el Tescrero, que es
una persona importante, Francisco Marin, Enrique Casados, basicamente
somos los entregados a esto”. )

Titupeante, pero de modo sereno, Alejandro Mendoza asegura tener
buen trato con sus compafiercs, no concce a todos [0s puesteros perc con
guienes habla, dice guardar relaciones muy cordiales.

“Es una relacidén como en todas las actividades de trabajo, te
puedes llevar bien con una persona vy tener diferencias con otras, pero
en general, el nucles que formamos aherila nos entendemos bastants
bien. Con alguign me llevo mas gue con otros; diferencias creo que cast
no hay, en alguna ccasion tuve discrepancias... pero pues se arreglan ahi,
son de trabajc pero nunca ilegan a ser perscnales”.

“En el tianguis tengc muchos amigos gue me han invitado a su
casa, o0 los he invitade a la mia, son varios, no s, uncs treinta o
cuarenta que nos llevames muy cordialmente, aqui tenemos relacidn
casi todes, pero mas ailéd de eso, te digo, entre unas 4C personas nos
felicitamos el dia de nuestros cumpleanos, y todo eso gue va mas allé
del tiangus”,

Como comentd Sandra Lomeli, nuestra entrevistada anterocr, en ¢l
tianguis del Chopo existen dos categorias de vendedores y mientras
Carlos De la Peha, su parsja, aduce diferencias entre los asociados vy los
socias de éstos, el Dock asegura que ambos grupos gozan de los mismos
beneficios.

“Son 160 asociados y hay como 50 que son socios de ellos, pero es
parejo, todos son igual. Anteriormante los sccios de asociades no tenian
voto pero ahora va... bueno, van a fenerlo, Unicamente esa esra la
diferencia: en las decisiones de asamblea sélo podian votar los
ascciados, inclusive para las juntas generales no era necesario que
fueran los sccies, pero los asociados tienen la obligacién de acudir”.

iFor gué no son o eran consulfados los socios?

“Precisamente como son eso, no tenfan tanta .. no estan tan involucrades
dentro de esto, més que nada en cuestion de decisiones; la mayoria son
soccios por el aspecto econdmice ;no?, y el asociado pues.. va vas, te

doy chance pero con una feria ¢ cosas asi™

Esto obedece en gran medida a que los puestos vya estdn dados y
ubicados, el Hlanguis det Chope a diferencia de otros mercados no puede
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crecer mas. Los lugares permitidos por la delegacién, desde que inicid,
fueron 180 pero con los afios la cifra se ha incrementado en por lo
menos 20 lugares mas lo cual, ha trafdo algunos problemas a los
organizadores. Alejandro Mendcza afirma que por eso se ha permitido la
estancia de los socios de ascciados, de otro medo, cada uno de ellos
tandrian sus propios puestos. Ademas apartar de fingles de 1997, los
gficionadeos a las patinetas, han dado forma a una “extensién" dei
mearcado; a la enirada de éste, organizan filas mostrande aquello que
desean cambiar o vender: ruedas, tablas y demas articulos para ese
"medio de transporte”,

‘Ante la delegacidn tenemos un padrén en donde se establece que
tinicamente debemos de tenar, creo que 148 o 180 puestos registrados vy
como te das cuenta hay un sobrecupo de diez, doce personas, entonces
;jddénde los ponemes? no hay lugar para mas puestos. Hay socios de
ascciados que estan trabajando en las labores cotidianas dei tianguis vy
pues ellos, en determinade momento, fienen mas derecho de tener un
fugar gue una persona comuln y corriente gue guiera pedir uno; algunos
llevan hasta un ano trabajando y no tienen iugar”.

Al referirse a la cuota mensual otorgada por los tianguistas al
Comité, el Dock, Alsjandro Mendoza, aclara que los fondos son
empleados para resolver las prop:as necesidades y problemas del
mercado,

“Se debe pagar una cuota mensual porque tenemos algunos gastos
como la renta de los bafos, el servicic de basura; debemos pagar la
electricidad consumida por los grupos que vienen a tocar, tenemos gue
sacar publicidad, por eso se les pide una cooperacidn de 40 pesos al
mes. Scbre esto tal vez hay personas gue no estén convencidas pero
todas la dan, comeo te platicc tenemos gastos y si nadie ayudara, de
dénde saldrfa para costear todas esas cosas gue son un beneficio para
todos nosotros, Por ejemplo ios grupes gue se presentan aqui no pagan
ninguna comisién, es una labor de difusidn y apoyo al rock nacional”.

Sobre la problematica mas grande del tiangus, ef Doce considera
-como casi la totalidad de los vendedores- gue ésta, se localiza enlos
visitantes viciosos y los asaltantes.

“Debemos enfrentar a los consumidores de alcohol o droga, que ss
dicen rockeros perc no lo son. Este tipo de personas le dan en la torre no
solamente al tlanguis sino al rock en general; llegan drogados a un
conclerto y organizan desmanes o nada mas van a abborrarse de alcohol
v va cuandc toca el grupo estdn dormigos, perdidos por completo, no o
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disfrutaron, son las personas que siempre causan la mala imagen, tanto
al rock como al tianguis, Es la problemalica que hamcs tenido desde
siempre”.

Y sin embargo, ef tianguis del Chopo ha vivido y sigue viviendo con
sus virtudes y conflictos. Y seguro de su conviccion, Alejandro Mendoza
atnbuye su larga permaneéncia de 16 afics a una actitud de constancia,
“somos aferrados, esa es la Unica palabra, somos aferrados al rock, a
esto... y seguiremos aferrados”.

Quizé por ello el Deock tiene un respeto especial por el mercado, su
estancia en é le cambid la forma de ver algunas cosas, gracias a!l
acercamiente gue por ese conducio, dice, tuvo al mundo del rock.

“He visto algunas letras (de canciones} traducidas, me he puesto a
leer y pues si, me dan una vision diferente de cdmo ve la demas gente
;ino? Puesto que el rock siempre ha sido hechc a un lado, siempre ha
sido vilipendiado vy sobre todo el Metal, sigue catalogade coemo algo
nefasto, como una mala Influencia para [a sociedad. Plenso gque hay
modelos negativos en todos lados, vy el rock no es que sea male sino al
contrario, i lo ves asi, un poguito come yo, que te hace leer, gque ie
hace pensar, gue {e hace ser o ver otras cosas mas alla, tienes un
criterio mas ampho pues te da otra wvision, y crec que ie puede
servir para tu vida cotidiana, para el tratec con las demas
personas o con tu familia’. Se podria decir socializar.

JPor qus crees gue la gente comin tache al rock como negativo?

“Es por el amarilhismo que ha habido cuando hay un concierto, y s
un grupc de personas organiza un acto nefastc como dar el portazo o
agarrar camionas © cosas asi; creen gue todcs los rockeros lo hacen vy
gue cada concierto va ser {0 mismo, vy si a una persona le gusta drogarse
o anda toda la vida drogada, piensan gque ifodos les rockeros son igual vy
pues la verdad es todo lo contrarno. Los verdaderos rockeros siempre
estdn en otra onda, un poco mas alld, van un paso adelante”

oFPor que as importanie el hanguls del Chopo en un contexto como ef
nuastro?

"Bueno, el tianguis tiene un papel importante, tal vez no a nivel
politice sino a nivel de rock puesio gque agui se concentra una cantidad
de musicos y gente que sstd refacionada con el medio y viene a
enterarse de las nuevas corrientes. A algunos escritores les sirve para

escribly; muchas persenas, no ergs ia primera ni seras fa ditima, buscan
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et rock aqui como un aspecto social o socioscondémico y vienen a ver el
por qué. También es un foro para las nuevas corrientes, para los nuevos
grupos”.

Por ctro lado vy al mostrarse como hombre comdn, Alejandro
Mendoza expresa su sentir respecto a ciertas convenciones socigles: no
cree en ritos come ef matrimonic, sing en una relacién de acuerdos
mutuos vy no de actas o cersmcnias religiosas donde les Unicos
festeiados -dice- son los nvitados.

“No estoy casado, mi pareja y yo estamos viviendo en umidn libre
por una cuestidn comin, no estabamos de acuerde en casarnos, no lo
Vemog como una ¢osa negativa ni positiva, consideramos queg el
matrimonio muchas ocasiones és un papel nada mas para mostrarselo a
la sociedad. una fiesta que haces para decirle a la gente gue ya te
casaste, invitar a los amigos para guedar mal con todos porgue nunca
vas a guedar bien con nadie sino al contrario. Pensamos que en lugar de
gastar ese dinero, que nada més es para pararse el cuello ante
determinada gente y quedar mal con las demés, lo podiamos usar para
ofras cosas. SI mi pargja siente algo por mi, y yo por ella, v somos
libres vy en un momento determmade quiere seguir su vida vy yo la mia,
pues adelanie. De hecho no nos unimos por un nifio, estuvimos juntos
coemo cuatre anos hasta que decidimos tener al bebe.

“Tendria treinta y tantos afos cuando me casé, ahora cusnto con
45. Fue planeado, nc nada mas por calentura o descuidados nos unimos
no no, sino por la misma situacitn de que debss estar apegado a ciertas
normas de la sociedad, no estar fuera de ella sino dentro perc tal vez no
acatando todas las reglas, vivir como t quieres. Dipmos por gjemplo,
el nifio va a nacer, debe estudiar y hay un reglamento en las escuelas
que dice: s U hijo nacid el 2 de septiembre ya no puede entrar ese afio
gue le toca. sino hasta al siguiente solamente por haher nacido e 2 de
septiembre, y nada mas admiten hasta el 31 de agosto. Hasta planeamos
eso para gue naclera antes de septiembre, nacid en julioc y no hemos
tenido ningin problema en ese sentido, cuando tocan las inscripcicnes &l
tiene la edad adecuada”

Alejandro Mendoza considera ai rock vy al tranguis del Chopo como
una fuente magotable de informacién, gque de alguna manera, abre
distintos caminos a la bdsqueda de otras manifestaciones culiurales

“A mi mujer nole gustaba el rock, como ei grueso de la gente fo
vela como algo comun pero, al sentir como estoy tan empapado de esia
musica la he mfluido bastante. Tenia una forma de pensar hiberal perc
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muy en bruto digamos, era un poco borreglita, se dejaba llevar por los
demas, mas que por una libertad por un libertinaje; pero empezd a ver
gue para tener libertad debemos hacer ciertas cosas, hay que tener una
manera de pensar para poder defender lo nuestro ;no?

‘Entonces ella se ha pueste a leer, le gusta, y como soy
coleccicnista pues agarra algune de mis lbros y me dice: oye quiero
leer sobre esto; vemos una pelicula vy e platico sobre éstz ¢ sobre algin
programa. En cierta forma soy como su idolo, es que platicando me
dicen, perddn por ta palabra, este cabron sabe un chingo, y no es gue yo
sepa, sino que sé un poquito de tedo, trato de enterarme bien. Luego hay
personas que comentan no que este tema, gue ei otre, bueno, yo no sé
pero si quieren hablar con él, haganio a ver en gué pude ayudarles.

"Te digo, mi esposa se ha pueste a lesr, ha conocido mucho grupos
que ignoraba, ella conociz todo lo comercial como fron Maiden, U2,
Genesis, cosas asi, entonces escuchd nuevos grupos y decia | caray 1io
que ofa si es hueno, pero hay cosas muchc mejores gue lo que se
transmite comercialmente”.

Cuando habla de sus creencias perscnales, Alejandro Mendoza
tambieén se entusiasma, se declara agndstico, aunque conflesa realizar
practicas cristianas por aquello de la socializacion”.

‘Soy Agndstico, por ahlf de 1968 o 69 estuvieron de moda las
religiones como Hare Krisna y yo me meti a conocerla, no a prefesarla
pero si me interesd leer. Me gustaba mucho German Hesse y en sus
textos vi que le tiraba mucho & las religiones, a ciertos dogmas y
empscé a notar que si, ninguna religion es realmente honesta sino que
todas son coercitivas, todas son este... convenencieras mas que nada, no
te dan una realidad. Considerc que el propio Diocs ss unc mismo ino?
Herman Hesse hablaba de una religion dende viene el bien v el mal, como
en ef Tacismo, se me hacen un poco mejorcitas perc no no ninguna me
convencid entonces..,

“Mi hiyo esta baubzado bajo el dogma cristiano, como te repito,
debo estar de acuerdo en fiestas, cosas.., ciertas normas de la sociedad
3i mi hijo cuando sea grande, apenas tienes cuatro afos, quiere profesar
alguna refigién que tome ia que él quiera, adelante, es su vida, pero que
no sea borrego de que jah!, porque todos son catélices en la famiha yo
también &I asi lc desea que sea porque &l quiera, le nazca”.

Refiriéndose ai estado actual del banguis, el Dock ve los aspectos
negativos de modo preocupanie, al parecer no hay solucionss inmediatas
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y faciles pero como sea, el Chopo sequird trabajando cada sdbado, de
as0 ésta seguro.

“Algunas normas la gente ias ve como negativas, quienes no estén
empapados con teda la problemética que ha habide dentro del tianguis
piensan que ciertas reglas son negativas como el hecho de que a los
intercambladeres se les restringa en el nimero de sus discos, pero ia
delegacidn cree que toda la gente gue estd intercambiando son
vendedores y esian afiliados o gue le estdan pagando un dinero al
tianguis, esc no lo ve la gents y se enojan. Hay personas de alguna
disquera que iraen 150, 200 Cd's para vender y nc trabajan para el
tianguis, pues esta mal porque todos trabajamos por él, todos de alguna
manera deben colaborar, hacer guardias, tienen gue pasar por apoyos
culiuraies © cosas asi, tocdos !os sccios y ascciados deben trabajar”.

cComo se entera la delegacidn de eso?

*Nos andan espiando y aparentemente hasta al momento no hemos
tenido ya problemas con ia delegacion. Algo més, la genie nefasia de la
que hablé antes, vienan a drogarse, a temar y luego se ponen a talonzar;
o 10s oportunistas que rchan, ven al chavo nuevo, trangquilo, le piden una
meneda, v le quitan sus compactos, su relof. Es algo que itambién
tenemos aquf en el tanguis y tratamos de combatir con roles de
vigiiancia para prevenyr fode esto, de odos modos no podemos estar con
cada unc de [ps visitantes, tratamcs de evitarlo al maxime.

“Lo positive es que la mayoria de la gente pude ventr a comprar o
cotorrear con suUs amigos sin tener ningun percance, no s&, agul se han
hecho muchas amistades por el intercambio de un disco, te wiormas con
las personas y empigzan a platicar vy se hacen después grandes cuates,
noviazgos y todo eso”.

Segun la propia experiencia del Dock, pese a que todavia fienen
algunas diferencias con los vecinos del lugar, ya por el alto volumen da
los amplificadores, la basura, la banda, entre otras cosas, asegura que
fos lugarefios ya se han acostumbrado a! paisaje sabatino. De hecho, los
visitantes lo pueden corrcborar. Quienes no van expresamente a comprar
u observar las novedades ¢ reliquas del tiangws (identificables en ¢l
amblente choperc principalmente por su forma de vesbir) vy tienen la
hecesidad de pasar por él para dingirse a sus destinos, observan una
actitud 1gual a la de quen transita por un sobreruedas ¢ bazar comin:
rostros desolados, desencajados, molestos por la numerosa gente, el sol
o los aveniones, pero serenos en su iotalidad.
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“Creo que ya se han habituado, hemos tenido algunas dificultades
perc iratamos de solucionarlas, como el problema del ruide o que los de
la iienda vendan mucha cerveza a discrecidn y luego se junten zhi los
chavos Unicamente a beber, a emborracharse, v dos o tres han tenido
problemas con los vecinos”.

Para tener un mejor control sobre esia situacion el Comité dei
tranguis decidié crganizar brigadas de vigilancia, no con cusrpos de
seguridad autorizada u otros agrupamientos oficiales o especializados.
sino por log mismos vendedcres.

“Son veinte perscnas por sdbado. diez en cada uno de los dos
turnos de tres o dos horas y media; semana & semana se cambian los
miembros para restablecer el rol de guardia. Aproximadamenie a los
vendedores les toca hacer vigilancia cada tres meses, aparte hay otro
grupe gue funciona cuandc hay algin problema mayor o cuando se hacen
rondas para detectar a ia gente que esta drogandose o pidiendo dinero vy
todo eso; salen y le dan toda fa vuelta al tianguis para erradicar a esas
personas y evitar que haya conflictos. Nos ha funcionado mas o menos,
no como guisisramos  perc es gque no somos vigilantes, no somos
guardias, sinc personas comunes y corrientes.

"Si, en ocasiones nos han agredido los visitantes, ios que estan
con la cerveza y no guieren entender gue por su procedsr nos puaden
quitar el tianguis. Los vendedores, bueno, pues hay quienss nc estan
cenvencidos de esos roles pero o hacen.

“Pero lo mas dificil para nosoiros es la situacidn econdmica dei
pals. no estamos en una buena competencia porque de 160 puestos, no
hay tal cantidad de génercs para ofrecer, muchos vendemos 1o misme. No
nos peleamos por esc y si otro vende lo misme gue yo, no hay problema
Luego los chavos nos dicen. oye, bdjame el precic, pero no se pude
porgue al comprar nuestro material, debemos ganarle aigo, 4no?" Dice
sin mencionar nada sobre la llamada "mercancia especial”.
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4.3 "CHAVA ROCK", PERIODISMO EN EL TIANGUIS DEL CHOPO

"Al proporcionar informacién, chismes v fotografias de los grupes de
rock y sus musicos "las revistas responden a los gustos de los jévenes,
y no tan jovenes, consumidores. Su funcidn no es explicar, reafirmar o
crihcar las preferencias de sus lectores, sino reflejartas  {Frith,
1980:182)". (28)

Come cualquier organizacién con pretensiones de ser tonsiderada
y tratada como foro de expresién, el tianguis del Chopo también cuenta
con su propio organo de difusidn e informacidn rockera, se trata de
Codice Rock, una revista tamafo carta que con recurscs propios ha
logrado sobrevivir ya por tres afios en un ambiente, como su mismo
director reconoce, callejero, de talacha reporteril, fuera del "glamur” de
las oficinas alfombrades y computadoras UGltime modelo. La oficina de
Codice Rock no tienen ningun lujo, es mas ni teléfono, menos fax, pero
se distingue de todas las salas de redaccion ubicadas en el centro del
pafs por estar, precisamente, en el tianguis del Chopo.

Ahi, Chava rock (como le cenocen en el medio) en conjunto con su
colaboradores, planean la organizacion de su trabajo, revisan machotes,
otiginales, fotos, cromalines y venden su revista gue para su fortuna
goza de buena demanda entre los rockeros del Chopo aunque su precic.
considerando la situacién econémica del pais, en particular la de los
jévenes visttantes del tianguis, no es muy cémodo, $10 pesos el
ejemplar, sin embargC y en ocasiones, el equipo de Chava logra hacerse
de promcclones para compensar esto y a su vez, expandir el gusio por la
revista. Por gjemplo, en la compra de Codice Rock, los cuates pueden
llevarse un boleto doble para asistir a un concierto y escuchar bandas
subterraneas, esa, es una garantia que muchos no dejan pasar y acuden
gusiosos a adquirr uno de les tantos numeros que ya se han editado.

Cddice Rock es de coleccién, aunque nc mantiene una periodicidad
regular, sus numeros siguen siendo consultados por los visitantes para
enterarse de los sucesos pasados y presentes de sus bandas preferidas.
Examman contenidos, atentos, revisan fotografias de portadas e
interiores, si hay chance, las hojean y si estd lo que afanosamente
buscan, sin "hacer panchos®, meten su manos en algun bolsillo  del
pantaidn o morral y st son monedas las cuenian detenidamente, si es
billete 1o ven de recio pero en ambos cascs, el intercambio siempre es
por verdadera conviccidn, no se sienten estafados; Chava Rock es buena
onda, cumple io que promete.
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"Soy Salvador Ruiz, mi nombre por asf/ decirlo de escritor es Chava
Rock, con él vengo trabajando desde hace varios afios. Conoci al Chopo
gstando en la secundaria pero empecé a venir cuando tha en la
vocacienal, a esoc me dedicaba en vez de ir a jugar futbol los sabados.
Encontré una diversién més sana venir al Chope que ir a patear una
pelota, asf fue como me adeniré en este medio, tendria 13 o 14 afos.
Cuando llegugé, el tianguis estaba afusra del museo, en la caile de
Ennigue Gonzalez Martinez, entre 1983 o 1985,

Salvador Ruiz es un joven de 26 afos, aproximadamente 1.66 de
estatura, tez morena y breve bigote que cubre el labic superior de su
redonda cara. Pero ante todo, Chaviia, como también Jle dicen sus
conocidos, es amable v cordial. Su pldtica es pausada y cuando ésta es
interrumpida por los compradores, siempre, pide disculpas al repocritero
y para mostrar su hospitalidad, la invita a senfarse en un pegquefc banco
y un frio refresco de lata. Su apariencia es de esas gue dificilmente
engafa, &l, si es cuate.

"Este puesto es de modo relativo, porque he estado asistiendo al
tlanguis constantemente, estuve trabajandc antes en la revista Banda
Rockera, de hecho ahi empezamos con otros dos, tres chavos vy
Viadimir, gue fungia, o fingfa. como director de ésta, dice riendo para
canttnuar. empezamoes a ver que e mercado rockerg, su esencia, estaba
dentro del tanguis, no es el Unico lugar perc como que es el nucleo.

“Wimos una buena fuente de informacién en el Chopo v por ende,
ademas de los puestos acostumbrados, empezamos a vender la revista
ghi. Con base en esc creamos una dinamica alrededor de ésta para 1r
fortaleciende lo que estdbamos haciendo como era la crénica, la
enirevista, etcétera. Nuestra oficina de trabajo era y es el tlanguis del
Chopa y sin pretenderls, pues llegabamos con la revista ya hecha, nos
instalgbamos en un lado del tianguis y la empezdbamos a vender. Asi es
como se hizo desde un principio en este lugar; venia la gente con sus
discos y se instalaba, a vecas acudian dos o tres semanas y luego
faltaba hasta un mes o ya no regresaba, era alge muy efimero.

"Asi pasc¢ con la revista hasta qus de pronto, en &l ditimo cambio
que fue de Oyamel y Mimosas. a espaldas del Cinema la Raza, para aca,
hubo un poco mas de crganizacidn. Tados los que de alguna manara
estaban, digamos de un modo reconocides. empezaron a iener un puesto,
yo por Banda Rockera fuve uno perc al salir de esa revista y hacer la
mia... Otra propuesta, se ia leve al Chopo, la aceptaron y por eso este
espacio que tengo es para la revista del tianguis".
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Sin precisar & motive real de su salida de la publicacidn Banda
Rockera, Chava platica haber tenido desde entonces el desec y la
intencién de lanzar una nueva revista que captara las noticias generadas
por el rock, pues segun su experiencia, poca importancia y difusion ha
merecido ese género musical en México. Ante =lio, se dio a la tarea de
disefiar un medio que en forma pericdistica diera cuenta de los
acontecimientos alrededor del rock. Una vez materializado el proyecto,
sus colaboradores y €l salieron a la busgueda de un financiamiento,
mismo gque después de peregrinar por otros lados cbtuvieron del Comite
de Representacién del tianguis del Chopo.

"Se los Hevé al gque estaba el afio de 1994, de hecho hicimos un
primer intento y como que ro [o aceptaron perque la propuesta no era
muy c¢lara. Reincidi y ahora si, recibieron el proyecto, vieron gue era
viable vy decidieron apoyarlo por un tiempo para posteriormente ver si
era =zutofinanciable y asl sucedio, as{ es como se fueron dando las
cosas".

JQuidnes estuviercn contigo en ei desec por editar Codice Rock?

"Cuando sali de Banda Rockera tenia la idea muy firme, esto fue
en octubre del 92, queria hacer una publicacion y entonces me junté con
otra gente gue abandond junto conmigo esa revista: Juan Carlos Castillo,
que ahora ademéds de estar con nosotros es corresponsal de la revista
Sole Rock, Eberardo Ferrer, asistente de director, vy ctro grupo de
perscnas como Edgar Ahumada, cue es el correcter de estilc pero
también es poeta, ha escrito algunos hibros; Arturo Olivais, otro chavo
que estudid en fa Universidad una carrera muy ajena a la comunicacién
pcero le gusta escribir.,

"Asi conformamos nuestro eguipo de trabajo, nos coordinamos,
hicimos un nCmero, o presentamos en domie y ahora s1 gue como los
Beatles, anduvimos cargando nuestrc tescro ofreciéndoio por varios
lados, a amigos, mdisicos, compafiias de discos; hubo intentos como la
disquera independiente Avanzada Metélica, nos iban a financiar el
primer Codice Rock pero a fin de cuentas ya nc se levd a cabo,
también por ahi andaba interesada Discos Denver, chavcs misicos gue
guerfan invertir en algo pero al final, se le llevamos al Chopo v ahi nos
dividimos en trabajo tripartita la direccién (sic}. Aunque no aparece un
titular, somos tres perscnas, yo soy el director pero los ctros dos
también me echan ta mano”.

Y mientras platica, Chava es interrumpido en distintas ocasiones,
a veces son sus chentes, ofras sus colaboradores, unas mas sus Amigos.



-Qué onda gse Chavita- le dicen por ahi. Le llevan muestras de los
cromalines del préximo nlmero a publicarse, le preguntan el precic de
Codice Rock, da sorbes a su refresco, le piden cambio... y prosigue sin
demcra a cada pregunta.

"El primer Codice Rock nacid en marzo del 94, empezamos con el
ndmere cerc 2 intentamos  en un principio gue fuera mensual, lo
estuvimos logrando durante los primercs ires, cuatro nilmeros, el
cuatro salid en diciembre, imaginate, cincoe numeros en ocho meses no.
ho me acuerdo si salimos en mayo o marzo, ya después vinc la
devaluacion, la crisis y la industria editorial fue una de las maés
golpeadas. TU sabes, impresion, tinta, nsgativos, todas las cositas son
gabachas ;nc?, con la devaluacién se incrementaron mucho los costos,
tuvimos que esperar un tiempo para poder consegdir publicidad vy
esperar lo gque se ganara de las venlas y ya con eso, sacar i0s oiros
numeros. Ahorita de algin modoc vamos lentos pero muy firmes, lentcs
porque no estamos saiiendo cada mes sino que a veces me retraso una
semana o dos, a veces tres”

Chava Bock dice que su interés por ef rock y el periedismo le nacid
desde jovenzuelo, cuandc entusiasmade acudia a los conciertos vy en
gspecial a ios del Tri. A partir de ahi ya hacia sus crénicas pero
habladas, pues gustaba de platicar a sus amigos ios detalles de todo
espectdculo a donde acudia.

“Mi destino primero es con los Creedence, los Rollings Siones
y los Beatles, ya después empecé a ver en la television a Kiss en un
programa que pasaba en el canal 13, no me acuerdo como se llamaba...
creo gue Viernes, si, iba en la primaria, jay gley! tode eso me llamé la
atencion, gracias a Kiss conoci a Van Halen vy todo lo demés...

‘Desde chavoe tenia un interés por el periodismo sin saber qué era
realmente, me llamaba la atencion ir a las tocadas, hablar con los
amigos, hacer mis primeras crénicas orales, comentar cosas que sabia,
me empecé a clavar en el rock nacional, aunque como todos, lo primero
que liegé a mis manos fueron los disces gahachos, pero de pronto,
descubri otro tipo de grupos, sobre todo al Tri Souls que fue de log que
mas me gustd, era ofro tipo de lenguaje, muy distinto z lo que ola como
Pat Benatar o el nismo Van Halen. Me ¢lavé por ahi, empecé a ir a
concierics, me gustd el rntual de asistir 2 las tocadas.

"Cuando me meti a CCH, en les dos Gltimos semestres escogi la

materia de Ciencias de la Comunicacién, ahi fue digamos, donde vi 1o
que podia desarrollar en un fuiuro proxime, tan es asi gue incursioné de
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lleno en la licenciatura de Periodismo en la ENEP Aragdn, y ahi concluf

i
mis estudios", aungue reconoce no haberse ifitulado aun, al parecer, por
un capricho suyc,

"Ahorita tengc problemas con la Universidad, fui un poco
conflictivo, ya terminé mis dos idiomas pero ahora me estan pidiendo e!
nglés como requisito, cuando entré no era asi; y aungue sé algo de ese
idioma vy pienso aprobaria un examen de comprensién, no lo voy a hacer
por que no era una de 1as cosas estipuiadas cuando ingresé. Ya terminé
la carrera, no debo ninguna materia, estoy por preparar la tesis y lo mas
seguro es que la haga sobre Coddice Rock, no me va a costar ningtn
trabajo, por lo misme que no tengo mucho tiempo voy a tomar ese tema,
al fin de cuentas ya me estd abscrbiendo mas la revista®

Al anaiizar el papel ds su publcacion en el contexto de la musica
rock, Chafa es certero al sentenciar que gsta nunca ha gcozade de buena
accgida dentro de los medios de comunicacién, ds ahi, nace su inguietud
por presentar a Coédice Rock como la aliernativa a la blsqueda dei
publico demandante de noticias relacionadas cen el rock.

"En la préctica era de un modo muy raro porque lo llevaba a cabo en
terrencs virgenes, como lo es el espacio del chavo banda, qus de hecho
yo me incluyo en &l. Ahi no tenian cabida otro tipo de manifestacicnes
como la periodistica, no habfa expresion de este génerc en relacién alo
qua era e chave banda, se haclan estudios scciclégicos pero no un
tfrabajo sobre la cronica de un concierto, la actuacidén de un grupo ¢ una
entrevista. No se hablaba de qué sstaba pasando con las bandas, gué
hacia gente como Ceclia Toussaint o Real de Catorce, por sjemplo.

“Te hablo de lgs ochentas, cuando se crearon un conjunto de
factores alrededor del rock pero pecos, se dedicaban a testimoniar este
tipo de cosas, a hablar sobre esos grupos, de lo que pasaba an el
ambiente, hubo intentocs como con la cosa de los Panchitos, con el {ibro
Qué transa con las bandas y demds esiudios mas bien someros,
nunca Hevaron a la letra impresa lo fusrte que puede ser el pulblico
denominado banda, zhi, fue donde empecé a encontrar m! canal, mi ruta".

Y segure de su vocacion, Chava expresa con aire de orgullo;

"Nunca tuve problemas para entrevistar a Luzbel, al Tri, Cecilia
Tosseint y demas grupos gue tocaban en ese tiempo - por qué?- Se
pregunta asi mismo para responder sin misdo a equivocarse: -Porgue no
habla nadie entrevistandclos, no tenian espacios ni en radio, television
o medios impresos, aungue por ahi ya se estaban abriendo algunos como
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la pagma de rock en el Uno més Uno, o alguncs comentarios aislados en
otros diarios, perc realmente era nada en comparacion con todo lo que
se podia hacer como ahora ;no?-

"Cuando no cuentas con ese espacio g debes buscarle o crearielo,
es como los grupos, nc tlenen donde tocar y entonces tienen que
inventar sus propics foros. 1gual unc como medio de comunicacidn, ai no
encentrar apoyo ni en radio, ni televisidon, pues empiezas a diseflar tu
propia ruta, asi se han hecho muchos fanzines para iniercamblar o
hablar de cosas que nos interesan pero no encontramos en ningln otro
lado y sentimos son relevanies,

"Asi se han dade proyectos como el de Banda Rockera u otras
revisias como la mismo Conecte en su primer época, la Ultima empezo
a bajar mucheo de csldad, o como Codice Rock que se sumd ya al
movimiento, pues as risible gque se estén ofreciende conciertos a
precios ademas muy carcs y de talla internacional donde van 5 mil. 10
mit personas y no podamos tener al menos agui, unas cinco, seis
publicaciones distintas en matena de rock informando de ello. Es dificil
perc bueno, también hay otro tipe de problemas idcnicos como los
editoriales".

cDdnde empezaste a publicar?

"A Banda Rockera la agarré y me agarrd como congjifio de indias
oNG?, sufri muchas cosas y claro, ahora, fambién s2 reconccer, leo los
textos y son infames, no s€ ni cémo me los publicaban, bueno, si fos que
ahora hage son malos en ese tiempo eran pésimos. Pero, i decla que
empecé a buscar otros lugares, esa misma dindmica de ideologia nos
cbligd a llevarlo al trabajo prdctico y a encontrar espacios come un
nicleo de gente de una revista, en este caso Banda Rockera. Nos
desarrollamos vy parficipamos en un programa en television, en el canal
11, en una emision de rock gue se transmiiia por 1985, creo gue los

jueves.

"Ahf termind un ciclo y pasamos a la estacién de radio Rock 101,
(después Codice 109, hoy, sencillamente, La sabrosita) cuando
festejaba un aho al aire. entramos a hacer un programa los sdbados
donde habldbamos sobre rock mexicano. Ese tipo de mecanica para llegar
al trabajo, nos llevd a hacer también exposiciones de rock, una en la
sala de arte del CREA, que estaba en la gloneta de Insurgentes, por ahf
de 1987, uno o dos afios despues hicimos otra en Lecumberr, en lo que
ahora es el Archive Generai de la Nacidon, ahi exponiamos cosas de la
revista perc ademds, asunics relacionados con el rock, sobre iodo
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mexicanao, m

como  era s discos de Oro de! Tri, la indumentang,
digamos de Arturc Huizar, cantante de Luzbei, y detalles asi”.

;Cuando estuviste en Rock 107 cual era tu colaboracidn personal?

"Si Je ponemos un nombre era de produccion en general, pero se
trataba de algo mas senciilo, nada més reunirnes, juntar el material que
nos estaba cayendo y pensar cudl era el mas relevante para
transmitirlo, que tuviera un minimo de calidad. Pasamos cosas muy
buenas, sobre todo en demes por ejemplo grupos como Crisatida, bueno
te pusdo mencionar varios, no recuerdo ya cuantos sabados fueron, pero
creo gue abarcamos como tres meses'.

Sin pensarlo mucho, Chava dice que a pesar de las distintas
dificuitades para desarrollarse, la monetaria, ha representade el 1aldn
de Aguiles en toda su carrera por concretar un medio acorde a sus ideas
y a las necesidades del publice rockero

"Claro el primer problema es el dinero, el econémico, porgue por
fortuna ideas tenemos muchas para estar elaborando una revista; hay
problemas de dinero porque bueno, yo no cobro por estar gjerciendo la
direccién de la revista, ni tampoco se les paga a los colaboradeores, es
algo que deberia ser basico, pensédndolo desde afuera, pero como estoy
adentro me doy cuenta cémo estd la situacién y realmente por el
momento apenas sacamos los gastos para lo que llamamos Insumos, que
ss impresidén y negativos, a veces se le da un pago simbélico  al
fotagrafo o cosas asi”.

. Es una revista que entonces sale por el gusto de hacerla?

“Par decirlo asi, obviamente tengo algln tipo de paga perc porgue
es parte del trabajo y por el gusto, por ejemplo yo no gasio en
conciertos i en disces, o para entrar a2 un antro a divertirme, 8on cosas
a las que puedo tener acceso por madio de la revista y claro, ademas de
que no tengo responsabilidad, no estoy casado, entonces me fa levo
bastante bien porgue para poder vivir de eso pues si, es diffcil aunque
no deberia serlo pero bueno, queremos seguir haciendo una revista con
esas caracteristicas vy que vaya creciendo poco a poco, por el momento
hay gue seguir llevando mas un frabajo de talacha”.

; Cudntos afios henes y por qué no te has casado?

"Tengo 26 afios, no plenso casarme nunca, ne me gusta, noc me
agrada, si tengo mi ncvia y con una ya hasta iha a vivir, fue una cosa



mas formal pero por una u otra cosa, ya mas personal, pues no se ilegd a
realizar bien la relacién, y yo creo que también porgue no me ha tocado.
Agui es mas reventdn, es dificil encontrarte una chava gue te aguante
los rocanroles, que le digas sabes gué onda, voy a una rueda de prensa, o
a 1o mejor esta noche no nes vemos porgue voy & it a Rockotitidan o hacer
una entrevista, cosas asi”,

Con el objeto de conocer més sobre la personalidad de un miembro
activo del tianguis, el repcrterc preguntd:

¢Practicas alguna religion?

"No tanto, por mi casa gue creen en Cnsto soy caidlico gno?, y he
ido a dos o tres madres de esas que segun se las dan de satanicos pero
no no me convence nada de esas madres. Respeto cualquier tipo de
ideologia en este sentido por ejemple, no creo en la reencarnacidn, en la
magia negra, en la magia blanca. SI crec en ctro tipo de energia, me late
mds pero no estoy muy clavado en algo como lo de los Huicholes, que
centran su energia en otras cosas, & pellote para ellos es un Dios, el
ver el venado significa alge, este itipo de ondas me llama mas la
atencién que ir a2 misa les domingos © gque los Mormones hagan su
desmadre y medio, o sea ahi hay méas bien otro tpo de intereses
econdmicos muy fuertes".

Que tan importante es para B ef que exista el tianguis del Chopo?

"Es muy importante porque es mi principal fuente de trabajo, no
empezd asi claro, ahora vya se convirtid en eso. Es importante porque
encuentro agui cosas que en ofro lado se me dificultarfan mucho o de
plano no las hay, como puede ser en discos scbre todo o a veces las
playeras, es mejor comprarlas aqui gue en la Lagunilla o en Tepiio, ahi
corres el riesgo de que te asalten.

"Me gusta la ideologia que se maneja en el tianguis, hay cosas que
se han perdido sobre todo en los cclegios, ello en el plano de [a
comunicacion, las explanadas servian mucho para estarse comunicando,
por sso eran interesantes los CCHs, podias imtercambar ideolcgias,
libros, pensamentos, ideas, relacionarte con oire tipo de personas gue
a lo mejor eran distintas a ti pero qgue en algunas cosas se podian
identificar. Lamentablemente eso se ha ido perdiendo, ahora somos muy
separatistas vy aqui en el Chope no, aqui se sigue dando todavia lo que
llamamos trueque; puede venir un punk ¢ un metalerc, un popero o un
trasher, a lo mejor los puedes diferenciar por la vestimenta perque te
estan diciends cuéles son sus gusios musicales o cudl su forma de
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pensar, a {0 mejor desde la misma imagen gue te &stédn presentande, eso
es interesante porgue no lo encuentras en ningdn ofro lado, a veces ni en
fos mismos congiertos.

"Si vas a una tocada del Tri ves un plblico determinado, si vas a
una de frahsmetal también encuentras a otra gente, o mismo pasa en un
congcierte en el Auditorio 0 ! Palacio de los Deportes. Puede ser similar
el publico que va a ver & Caifanes, Café Tacuba y Maldita Vecindad,
pero no es el mismo que acude a sscuchar al Aragan, Banda Bostik,
Trasmetai, Inguisidor ¢ Next, pero no es un chogque, sino un
intercambio de 1declogias 1o que se da ahi y agui”. (Ei tianguis)

A pesar de elio, Chava Rock acepta que el mercado itene sus
problemas y aungue esquiva hablar de situaciones internas, coincide
come la mayoria, en sefalar al desorden propiciado por los viciosos
come el principal de sus conflicios por resclver; sin embargo, deja
entrever <clerta  preocupacidn por las relaciones  enire sus colegas
puesteros...

"Son de orden, de peder llevar un espacio que la genie luego dice es
alternative pero..., conirolar un lugar que ha tfrascendido vy crecido sin
haberlo buscade no es muy facii. Cuando algo s muy pequefic lo puedes
manhejar pero cuando se empieza a expandir es mas dificil  poder
mantener un orden porque se van diversificando mas ideas, ios criterios
y obviamente las formas de psnsar son muy distintas; y va no te hablo
de los asistentes, sino de los vendedores, de los que estan aqui cada
sébado manteniendo esto.

"Ahora también el tener control para gue los chavos no esién
ingiriendo  bebidas alcohdlicas o consuman droga dentro del flanguis.
Afuera gue hagan lo gue guieran jno?, no podemos estar cuidando todas
las calies. Ese es un problema, hacerle entender a la gente gue este es
un espacic sul generfs, distinto, dificil de encontrar en algun ofro v fado
con estas caracteristicas. Aqui por gjemplc no se ven policlas, a lo
mejor dando vueltas en la patrulla, pero son cosas de su rutina. Dentro
de las instalaciones no tenemos ese tipo de segundad, la seguridad
somos nosctros mismos y tratamos de ayudar a la gente que es agredida
por ya sabes, no falta el que quiere agandallar a quien ven nuevo, o el
que pide una moneda y se dedica a eso, a talonear,

‘Otro problema es tratar de mantener una relaciéon en armonia con
los vecinos porque después de todo si el tianguis se pusiera afuera de
mi casa me sacaria de onda, jcomo chingao! si el sdbado descanso. A lo
mejor trabajarfa, a io mejor no, pero desearia estar tranguilo, no ahi
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con pinches punks gue se orinan afuera de mi pusrta; eso iambién nos ha
costado trabzjo. Y obviamenie mantener una relacién con la delegacion,
defender este espacio como lo que es, un lugar alternativo, un espacio
culturai ¢no?"

Al interrogarte sobre su posicidn respecto a la cooperacién de 40
peses que &l v sus compafieros deben dar cada mes ai Comité, Chava
parece nc querer problemas y para ello, dice ignorar muchas de ias
cosas gue se dan al interior de la organizacidn del tlanguis.

"A la delegacion no le damos ninguna couta, aqui si {en el tianguis)
perc son simbdélicas para cubrit los gasios rninimos, quierc decir como
el sefior de la basura, hay que darle un blilete, ei alquiler de los bafios y
otras cosas asi”.

&De cudnto es esa cooperacion?
"Ah no, la cifra exacta no ia tengo”.
cQué tal el compafierismo entre ustedes?

"Hay una union despues de tanios anos, se da de un modo natural, a
veces nada mas venimos todos los sabados pero sélo conocemos al de al
tado, sabemeos gquién vande, luego tenemos reuniones, platicamos o
cotorreamos. Yo tengo mas de diez afios, estoy desde 1984, son 12 afocs
asi que imaginate'.

cCudnto ha infilido el Chopo en tu manera de pensar?

"Bastante, ha transformade muchas cosas, schbre todo mis
criterios para la musica, a lo mejor estaba mas clavado en un séle
género, sobre todo el heavy, pero aqui me ha ayudado ha abrirme a méds
cosas, no con la capacidad de analisis porque soy muy mameluce a
veces, pero sl con la apertura de querer ofr oiras cosas jno? y de
lecturas".

Pero para Salvador las semanas no son sencillas deipido a su
actividad, poco es el tiempo para el ocio y mucho el guehacer para su
revista, la informacién dsbe buscarse. Codice Rock no funciona cemo
un diario o seminario comun; las notas no se toman de boletines
llegados por algdn fax, no tiene una oficina establecida, la planeacidn vy
posterior rezlizacién de ésta se efectua en medic del verdaderc oficic
reportenl, en la calle.
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‘Normalmente estoy muy agitado por la forma de trabajo, en una
revista de rock obviamente hay un periodismo pero no es nada de
escritorio, es todo bien cailejero, hay que estar afuera buscando. En
primera salir a entrevistar a los grupos, ir a los ensayos, escuchar sus
grabaciones o ir a la tocada, enterarte qué onda o Ir a la compaiia de
discos a recopilar material, a platicar con elles; ir a una presentacién
de disco ¢ a una rueda de prensa, y luego tienes que aprender a negociar.

‘Me ha ayudado para poder abrir ofros espacios, por glemplo
decirle a las disqueras que es importante apoyar una revisia de rock por
que a veces el dinero lo invierten en la radic y pues puede ser bueno en
principio pero no hay continuidad, una publicacién en cambio pucde ser
aigo eterno ;no? Por ejemplo si se hace una entrevista en radio al grupo
La Castafieda e que la oyé ia oyé v el que no pues va ni modo, en
cambio en una revista la tienes ahi archivada en una hemeroteca para
alguna consulta; entonces es aprender a exphcarles a esa genie (las
disqueras) que bueno, si ya saben gue el rock es un negocio por eso
deberian de apoyar otras cosas”.

cPor qué crees gue sea importante que exista el tianguis del Chopo?

"Porque basicamente es un foro de expresidn. si se acabara se
perderfa algo, ademas de que se cerraria una puerta, como gue
bajarfamos un escaldn Pierdes bastanie si ademas ves gue en México no
hay lugares donde se difunda esta musica. o son muy elifistas o es
dificit llegar a ellos. Te hablo en el sentido de elitistas porgue luego
por ejemplo para saber de una tocada, cémo te enteras, més que en las
bardas y eso si te fijas bien. Es mds seguro venr al Chope v recoger tu
volante.

‘También es importante para que los grupos den a conocer su
material, su demo. por ejemplo, preguntémoncs qué hubrera pasado con
Caifanes, Café Tacuba, esas bandas cuando empezarcen sacaron un
demc v de los primeros lugares donde lo dieron a conocer fue en el
tianguis del Chopo, qué pasa si no lo hubieran hecho, a lo mejor la
historia hubiera side distinta ;4no?

"Lo miemo e pregunto y me pregunto, qué pasarfa con todo szl
matenal extranjero {discos, cintas y videos de importacién). para que
por ejempic hubiera un lron Maiden aqui en México, antes tuvo que
naber todo un trabaje, o sea el material llegd y se dio a conccer aqui. No
te hablo de que &! Chopo fue el importante pero bueno, es una veta ¥ 880
si muy singular vy primordial; el rock en México ha transttado aquf
durante los ditimos quince afos”.
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s Por qué crees que después de 16 afios no se han dado por vencidos?

"Por la esencia del ser humano ;no? Sin gue suene a mamada,
cuando en tu forma de vida estd siempre seguir adelante, adelante,
normalmente de modoc muy comun empiezas & saltar obstaculos,
entonces probiema que tienes, problema que tratas de liberar y asi .no?
Sobre todo es aigo que caracteriza mucho a los rockeros, hay cosas que
te mueven de acé ;no?, sino estuviéramos oyendo a Fey o Mercurio,
eso creo que es muy claro y te aferras a alge. Por eso ahora que revisan
en la Universidad la matricula y ese tipo de ideas pues te aferras vy
dices no giiey, por qué si terminé la carrera o quiero seguir estudiando
otra, no tiene por qué ser asi ia cosa.

"Ademas en este pinche pais todos son topes, y al primer salto que
des después te dicen, oye gley pues sI estdé bien doblado tu pals, no
puades hacer nada, ni pede, pero hay que seguirle™

JEres asociado del tianguis o socio de algun asoclado?

“No, soy paracaidista, ja ja, nunca me he preocupado por eso. te
digo que estaba en Banda Rockera y tenfa el puesto, cuando dejg la
revista pues me sali, perc mi intencion siempre ha sido estar en la onda
editorial. Mientras siga haciendo Codice Rock voy a seguir teniendo el
puesto aqui, no me interesa vender playeras, ni compactes, tampoco me
desagradaria, no, pero no es mi fin, ahorta quiero darle priondad a
esto”.

¢ Eres consultado cuando el Comité del tanguis celebra sus juntas?

"No, a veces, es gue te digo, mi trabajo es otrc y ahl se ven
cuestiones del tianguis, luego me comentan cosas sobre todo cuando
fienen relacién con la revista ¢ cuando tengo problemas agqui para pader
distribuir o algo asi, se los hage llegar a elios y estudiamos esa
situacién. También por ejemplo cuando hay gue i1 a la delegacion se
puede llevar la revista, es como una credencial para decirles miren, el
Chopo no nada mas es lo que plensan, también tenemos una publicacion
que ya tiene tanto tiempo, lleva tantos numeros y al menos cuenta con
un minimo de calidad".
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4. 4 GERARDOC TAPIA, EL LOGO PARA UN TIANGUIS

Del mismo modo que cualquier asotacidn  con  intensidn  de
representatividad  ante los distintos foros o medios, el hanguis del
Chopo también tiene su logo de identidad, representado éste por fa
propia imagen del museo dsl Chopo aungue en su disefio, sus altas torres
son sustituidas por dos gigantes guitarras.

Gerardo Enrique Tapia Vargas, un ioven de 31 afios de edad, fue
gulen sugirio la 1dea del logo misma que de inmediate, fue aceptada por
el Comité del Chopo al observar cémo su disefio lograba reunir los
eglementos caracteristicos del tianguis: cultura y rock.

Cuando Gerardo pisé el tlangus del Chopo éste se encontraba
instalado atras del Cinema La Raza, los comentarios de sus amigos la
despertaron el inierés por conocer el mercado sin amaginar gue en
mucho, su futuro estaria en &l

"Fue a rafz de gue empecé a vender calcomanias en el CCH, me
decian oye, por qué no las llevas al Chopo. Ya habia i1do vanas veces pero
pues no habia nada ahi en el musec. -No, s gque va no esta ahi- me
dijeron, smo en La Raza. Y pues si, me acerqué a la direccion que me
indicaron. En un principic andaba vendiendo mis calcomanfas de mano en
mano y luego, me informaron gque habia una organizacion ahi, gue si
realmente queria tener un espacic debia acercarme a las asambleas, vy
pues va adentro se planted la creacidn de un logotipo vy todo eso,
entonces hice mi propuesta y posteriorments, a la semana, traje el loge
ya hecho, asi fue como ingresé aqui”.

s Como surgid la idea de este lego?

"Pues es algo bien primario, bien obvic, pensar en integrar la
imagen del museo del Chopo y las dos torres, en un momento me imaging
gue podrian ser un par de guitarras, lo hice en un circulo v le saqué una
especie de "alitas", un poguto inspirado en el logo del grupo americano
Aereosmith, no sé, tambign de ahi nacid la insprracion®.

sCudnto trempo ftardaste en disefiarlo?

"Esc fue de inmediato, de repente dijeron nada mas falta logotipo
y como que ya estaba ahi en mi cabeza, nada mas le rasqué un poquito vy
salio; la idea fue inmediata y en cuanto a la realizacién, en aque!
entonces no habla computadoras, lo hice con compas, tiralineas vy tinta

o
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china, me lievé unas tres horas estarlo detaliando, ciare, primero se
bosguejaren unas ideas y ya schbre la marcha se fue modificando”.

Gerardo Tapla tiene aspecio introvertide, sonrle poco pero
también es cordial; de tez morena clara, viste como la mayoria de los
choperos, tenis de cualquier marca © modelo y pantalén de mezclifla,
debe medir 1.65 aproximadamente y su cabello es iacio pero no usa
melena larga, es onginario del Distrito Federal.

"Estudié dibujo publicitario vy pintura en un colegic que estaba en
fa coloma Juarez, en Roma 15, peroc se cambiaron a previncia. Dos anos
tomé la carrera v a raiz de esc me fue méas sencillo plantear deas como
fa del logo".

¢ Tienes algun interés especial por el rock, o tu lisgada al Cheopo fue
accidental?

"Desde que iba a la secundaria esiaba muy de moda la musica disco
y todo eso, entonces como yo siempre he querndo ser un poco original, no
deiarme llevar por las corrientes, compraba revistas de rock que
realmente habia muy pocas, Conecte y Sonido, de las mds populares
aungue si venfan ahf cosas de la musica disco, pero yo intentaba
rescatar las raices como Led Zeppeling, desde luege la influencia de
los Beatles, porgue mi hermanc me lleva quince afios v &€l ios escuchaba
mucho, un poco a los Rollings Stones. Asi empecé a hacer mis propias
investigaciones acerca de gue ahorita cualquiera oye "Escalera al cielo"
o "Aock And Roll" de Led Zeppeling, en aquel entonces no, eran discos
que prachicamente estaban descatalegados, ya hasta después se hizo un
reedicién con (discos) Atiantic, pero en aquel entonces todavia eran
discos importados, dificiles de conseguir'.

"Pues ya sabes, uno de chavito estéd en la casa oyendo o que los
demas, vas creciendo con esas idea y este... ya despuds ie vuelves
aficionado; a mi me gusta mucho comprar revistas, libros, fijate, mucho
mas que discos. Como ariista grafico me voy mas por lo visual, prefiero
coleccionar mas libros vy revistas a discos, gue aparte estdn un poco
caros'.

Gerardo Tapia hace una pausa y recuerda su pasado, el deseo por
tener un trabajo bien remunerado vy gue a la vez, le permitiera estar
todos los sadbados en el Chopo pues él va se le habfa hecho una
costumbre dificil de dejar. Sali¢ en busca de mejores oportunidades
econémicas pero, segun dice, fueron mas grandes sus ganas por regresar

a la vendimia
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"Estuve aqui del 87 al @1, en un momento dado me ofrecieron dar
clases de computacidén y me fue mas redituable, pero de alguna manera
COMO gue uno regresa a sus raices y dices, bueno, a estar en una escuela
donde te tienen sometido a un horario, exigen y no reconccen tu
asfuerzo, perc si puede hacer alge gue me gusta y aparle me vea
recompensado, prefierc estar aqui”.

Por no querer problemas econdmicos entre muchos otros, Gerardo
confiesa que no ha pensado en el matrimonic, disfruta mas de
excursiones, la leciura de revistas y por supuesto, de estar en el Chopo.

"Mi filoscfia de la vida es que el mundc es como un museo, st te
quedas agui en Mexico es como si nada mas visitaras una sala siendo tan
inmenso, ;no? M principal objetivo en {a vida es pisar aungque sea un
pais de cada continente, digo aungue me tome ! resto de la vida pero
para mi la libertad es muy importante, precisamente por eso nc me he
casado, fampoco me imagino manteniendo una casa. De alguna manera el
decir me voy a echar un compromiso encima no es tan facil puss con
base a gueé ;no? Yo digo gue las cosas se hacen bien o mejor no se
hacen",

cINo te sientes muy seguro de i mismo o del negocio que llevas a cabo?

"Si bueno, a mi siempre me ha gustado v por la vida, alo mejor s
teniendo bastante miedo, mas gque nada me gusta experimentar en
cabeza ajena, como scy el mas chico de la familia, de mis hermancs,
pues veo come les va a ellos, en qué la regarcn, en gué no, COMo que voy
ahi poco a poguito sin preocupacionss. Es mejor llevar una vida
tranquila sin tener pendientss, no deberle 20 centaves a nadie, ni delar
corazones rotos por ahl, tener tu conciencia tranquila, paz espiritual
mas gue nada"
¢ Practicas alguna religidn?

"Como la mayoria de los mexicanos soy catshco, perc fijate que
antes de creer en Dios soy mas catdlico (sic). Las costumbres ie hacen
esperar a los Reyes Magos, en Semana Santa me tomo mis vacaciones vy
desde luego la Navidad; estoy muy apegado al nto catdlico pero en si no
creo en Dios, o sea para mi la imagen de un Dios pensante, que medita
las ccsas antes de hacerlas no existe, para mi la naturaleza es Dics y no
fiene una causa, son puros efectos, entonces... En otro sentide si admiro
a Jesucristo como hombre, como parte de la historia y en cuanto a las
demas religiones pues las respeto’.



;,Gomo es tu trabajo en el puesfo, es constante, debes frabajar foda la
semana, platica scbre tu rutina, cémo te organizas para llegar hasta un
sdbado?

Al hablar sobre su actividad, Gerardo expresa un anhelo por crecer
perc a la vez, deja ver la satisfaccién por lo que hace y ha realizado
hasta el momento:

"Wendo basicamente calcomanias porque ef que mucho abarca poco
aprieta. Enun momenic dado quisiera aventarme a hacer playeras pero
hay gue pensar que ya implica buscar a otros proveedores y meterte en
otras cuestiones, entonces mientras no haya una organizacidon bien
especifica prefiero seguir con las calcomanias".

JLas compras, dénde las consigues?

"Yo las hago, cuento con una computadora y como te dige adquiero
revistas, libros, me gusta ver portadas de discos y de ahi, muchas veces
me baso en mis preferencias, lo gue a mi me gusta es lo que hago,
aungue no conczcan el grupo ni lo toguen, los chavos las piden. Entonces
un cincuenta por ciento lo hage (las calcomanias} con base a mis
preferencias y el otro cincuenta tomando en cuenta lo gue me piden
4no7? La semana me la paso consiguiendo los materiales, disefiande,
hojeando revistas, scaneo y me pongo a vectonizar en la computadora’.

s Cudles son los problemas basicos a los que td v tus compalieros se
enfrantan?

“Ei principal es con la delegacién, sne? Sabemos gue se maneja un
interés por ceder algin espacio como este, siempre se busca la parte
econdmica, buenc van estar ahi pero qué me van a dar a cambio. Nuestro
principal planteamiento es no darle ningun centavo a !'a delegacion, si
bien no somos duefos de la calle, tampoco es para gue le estemos
pagandao a lideres y todo eso.

"Agui en el tianguis cada ano se elige un Comiié Ejecutivo de ocho
personas [gue distinios entrevistados dijeron resultar "casi siempre los
mismos"), son ios encargados de ir a habiar a la delegacion cuando hay
algun problema y resolverto. Fuera de eso pues si, a veces tenemos
cenflictos  con chicos gue pudieron temarse la cerveza en suU casa pere
prefirieron venir aqui porgue es una pose, © gente que cree que POr ser
un espacio rockero pude venir a fumar mariguana ¢ cualguisr cosa y va a
ser Impune vy pues la verdad nc. Lo que inteniamos es mantener el
espacio v no tener dificultades con los vecinos”
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¢ Participas en las reuniones de los comités, eres consultado?

"En el Chopo se manejan dos tipos de figuras: 1) El asociado,
persona cue en forma directa tiene un lugar en el padron del tianguis y
2) el socio, quien no cuenta con registrc pero se puede unir con el
asociado para tensr una oportunidad de venta. Sin embarge ya nos hemos
detenido, no gqueremes seguir creclendo; s! te das cuenta estamos en una
sola calie, si hubtéramos permitido ef crecimiento anérquico nc sé.
ahorita seriamos un tianguwis como de cuatro o ¢inco cuadras como hay
muchos, pero ya no gueremos crecer en el espacio plblico®.

Si ias dimensiones del Chopo aumentaran se acarrearian muchos
problemas, y su cardcter -dice convencido Gerardo Tapia- se volveria de
una "fusion comercial® al entrar en juego distintos intereses, tanto de
los comerciantes como de parte de las autoridades, v de hecho los de la
delegacion nos han propuesto 51 queremos otra calle y orale, ya saben,
pues nos arreglamos, perc no, ese no es el espiritu de la asociacién:
muchos dependemos econdmicamente de eila perc antes gue nada es una
Asociacion Civil.

sPor ello deben dar una cuofa o cooperacidn para mantenerse?

"Més gue nada para gastos administrativos, volanteo, actividades
culiurales como Radio Chopo, el espacio fotografico, esos trabajos son
las que nos dan sustanto. Se alquilan los bafos, hay limpieza ai terminar
el sdbado, por eso damos la cuota de diez pesos por sdbado. Es
demasiado simbélico y en un momento dado se estd pensandec en la
posibilidad de aumentarla pues pude haber un apretamiento en el
presupuesto. Pero ese tipo de contingencitas se podrian superar si todos
cooperaran porque hay mucha gente que parece mentira, pero se niegan a
dar diez pesos'.

JPor qué crees?

"Pues asi como hay gante gue maneja un busn stock de mercancia,
de buena calidad vy todo eso, hay guien sdlo tiene sus discos viejos vy
estd aquil por el gusto de estar, no lo ve tan comercial y por eso le llega
a costar trabajo porque... dar diez pesos por sabado no es tan oneroso
pero ccmic se cobran por mes, ya 40 pesos si les suena mas agresivo vy
en dado caso que se elevaran [as cuotas es porque estamos pensando en
enconirar un espacio, pluss gue va sea de nosotros, dige, nada es para
siempre, ahorita estamos aqui tranquilos, mafana no sabemos”.



¢En cudnito se elevarian esas cuotas?

'"Pues depende, se trataria, por decir algo, de conseguir un
financiamiento con un banco, algo fiduciario, y por nuesira parte
aportariamcs 1o necesario para conseguir un terreno”.

Perc Gerarde Tapia externa gue para esc falta mucho, no es un plan
con mias a realizarse dentro de cuatro ¢ cmco afos, sino sélo es visto
como un "plan de contingencia® pues en un momesnio dado "las
autoridades pueden hartarse”.

Gerardo E. Tapia vende en el Chepo desde 1987, cuando el tianguis
se encontraba en la calle de Oyamel, cerca de La Raza. Es unc de los 160
asociados y tlene como soclos a sus scbrincs. Su llegada a este lugar
representd un acercamientc mas directc con los libros vy revistas,
considera que ¢l ambiente fue unc de los elementos mas importantes en
su inferés por tener maycres conoctmientos en el campo del disefio, la
musica y "toda esa cultura del rock”.

"Ahora si como dice Nirvana {disueltc grupo de grunge de origen
anglosajon), vuela al espintu juvenil, ;ino? El estar en un sitio como
estos retribuye en tu trabaje, en tus problemas, o si quieres estar al
tanto de la musica. Cir la radio ne lo es todo, puedes ver MTV y también,
todo esta seleccionado, y aquf en e Chopo se dan las nuevas corrientes,
se ve lo nuevo. Luege de impartir clases siento que el haber regresado al
tlanguis, pues como que lo vuelve unc mas apacible, comoc mas
despreocupado...”

El tlempo que estuviste fuera, jnadie ocupd tu puesto?

"'De hecho el espacio sigue estande libre porgue solicité otro.
donde estaba e! sol pegaba durc y viendo que habia otro lo preferi con
sombrita. Pero como te digo, no se irata de negociar los puestos, de ver
guién da mas, aqui depende lo que aportes al tianguis, por ejemplo, en
estos momentos estoy avudando con la pubheidad para eventos como
Radio Chepo, hoy estuvo el grupe Guiliotina y yo me ofreci para hacer
2! diseno de la publicidad, todo gratuito, como colaboracién para el
tianguis. Yo me fur y regresé, y no porque me hayan corrido de ia escuela
sino porgque no podia combinar my actividad de dar clases con los
estatutos de! Chope, v si éstos dicen que se debe estar presante aqui,
pues hay que estar aqui, ya es como una especle de mistica ;no?".
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Entonces jcon base a lo que puedan ofrecer al Chopo los candidatos a
ser socios de asociados tenen mds posibilidades de conseguir un
lugarcito asi con sombra por giemplo?

"No, sino aportar algo de importancia. En la vida uno debe dejar
huella porgue eso de pasar sin dejar nada pues es no trascender, pienso
gue una de las maneras de poder sobresalir en la vida es dejdndole aigo
a la gente y en este caso, yo por ejemplo, cada vez que disefio una
calcomania, bueno, a veces me da flojera vy pienso, hijole a lo mejor no
se vende, no tlene éxitc, pero digo, sino se encuentra en el mercado v la
gente piensa 1gual que yo, a lo mejor no pega pues nunca la van a ver
Lno?

“Hay muchos grupos que son asi subterraneos y descconocidisimos,
gue tal vez a nivel comercial no pegarian pero hay guienes esian
buscando lo nuevo, lo diferente y por esc vienen aqui al Chopo, a aportar
es0, lo qgue algunos quiersn encontrar. Ha habido grupos como
Trasmetal o Nexi, el Haragén gue se ban acercado a mi pussto, hemos
conversado, me han pedidc algunos trabajos especiales, los sigo
apoyando, sacande nusvos modelos  de calcomanias, es  una
retroalimentacion ,no?"

JFero si yo quistera poner un nuave puesto en gl Chopo ya no podria?

“No se puede crecer mas, sin embargo como fe digo, podrias
acercarte a un asociade y hacerle una propuesta pues ahora si
netamente comercial, que le convenga a él, y una vez siende socio de
éste, s1 en un momento dado llega a ver algdin espacio, se reparts, no sé,
dos por asamblea en promedio, de acuerde z la actividad brindada al
Chope v a gue te hayas dado a conecer en la comumdad, demuestres tu
trabajo v quede plasmado en actas. No sé, si sl Chopo trabajara de noche
y alguien pudiera proporcionar algun tipc de iluminacién, cableado,
cualquier cosa en beneficio del tianguwis, transporte, no sé, lograria
votos para si. Casi son dos afios de lucha para conseguir el puesto,
ahorita hay varios compafieros en ese tren de trabajo".

;Cudnios?
"Calculamos que habrd unos 30 colaborando, algunos va lograron
medio puesto, éste se le otorga a dos personas, a la mas constante se le

da la titularidagd y el otro queda como socic".

Si en un momento dado ef titular falleciera o dejara el puesto, ;éste no
s¢ darfa nada méds porque sf, sino que se debe trabajar para conseguirlo?
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"Bueno, en casc de fallecimiento tiene prioridad el familiar mas
directo. ks &l caso de un companerc Netos Lusban, tlene mes y medio de
fallecido; si ia familia lo hubiera requeride e! Chopo cuenta con una
egpecie de fondo de contingencia para gastos como el de velaierio,
cualguier cosa asi. La viuda no lo solicitd, sin embargo si quiso seguir
adelante con el negocic de su difunto marido, direciamenite pasd a ser ia
titular.

Y para aclarar sobre esta "prestacidn” a los scocios del Chope,
Gerardo Tapia hace saber:

"Este fondo sdlo se hace valido si se solicita, vamos a suponer que
de repente alguien sufre un accidente muy penoso, se gueda sin trabajo
o necesite una prétesis o algo asf, el Chopo puede aplicar ese fondo con
el fin de que se recupere, pues es parte de las coutas ¢no? Las cuotas
van al dia, se paga la basura, los banos, publicaciones de volanies, 1odas
esas cosas, Y por £s0 hay un fondo para cualquier contingsncia”.

En caso de que uno de los asocciados no contara con familiares vy
gste llegara a fallecer, el pusste quedaria vacante y se cederia como ya
antes se menciono, a guien por sus méritos haya brindade maycr apoyo a
la organizacién del tianguis

"Fue la situacién de otro conocido por todos nosotros, de Ja noche
a la mafiana dejd de venir, no avisd ni dijo nada y & puesto ahi continud
por mucho tiempo; después supimos gue su esposa tenia problemas de
salud y no podfa estar aqui en la ciudad, se fueron a San Luis Potosi v no
dieron aviso ni nada y sin embargo, es un compafnero, si quiere velver a
trabajar vy da una buena justificacion sera bienvenido™

JEse puesio entonces sigue sin ocuparse 7

"No, parece ser que ya se octorgd a alguno de los que ha estado
trabajando; pero en sf, soid cuando {a persona llega a ser nefasta para la
orgamzacién, que pueda causarnos algin dafio, definitivaments s le
expulsa y no se le acepta de regreso, peio s ha cumplido con los
estatutos y va a trabajar no hay ringdn problema en aceptarle”.

&Y se ha dado el caso de que deban expllsar a alguien?
"Si, la lista es interminable, en muchos casos se da a causa del

alcoholismo pues uno de los estatutos prohibe a los asistentes estar
agui tomando, muche mas a los asociados, hay gente gue inclusive liega
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a consumir drogas o tienen un estado de ebriedad muy marcado y pues
apifca ¢no? O no sé, algun fraude a la organizacion, todo esto si merece
una expulsién”.

;Como que tipo de fraude?

‘Pues puede llegar a darse en el sentido de alguien gue sea
tesorero, en ese puesto se hace cargo por un afic y al final de su gestidn
debe dar cuentas claras vy st no las hubiera cobviamente debe repcner los
faltantes. A veces no nos interesa porque es por mmeficiencia ;no? No de
maia fe, pero en el remotc casc de no cubrirse la cifra estimada se
ocuede, digo, hasta meier una demanda penal, perc hasta el momenio no
ge ha dado’

Para Gerarde Tapia ¢l tianguis del Chope significa, como para casi
fa totahdad de la gente chopera, un lugar de contacto, informacion,
amistad y romanticismo en torno a un comun denominador

"Cuando t eres aficicnado a la musica, a veces quisieras haber
sido estrella de rock ¢no? A cualquiera nos hubiera gustado tener un
grupe v andar de gira, por esc una manera de estar dentro del ambiente
pues gs esta, para mi si es muy importante que exista e Chope, te digo
gue me gusta viajar y cada vez gue lo hago veo revistas, libros vy todo o
voy relacionando”.

Y amplia su tdea comentandc gue el tianguis Hene una de las
labores de aifusien mas importantes en el DF, paralela a la de ios
medios de difusién y quiza mayor, pues &s adui donde se dan a conocer -
y no en la radic por gjlemplo- las novedades musicales subterraneas vy
aun comerciales. Desde su punto de vista, &l Chopo es la mayor fuente
informativa de rock en Mexico.

"Es bien crlerte que los medios de comunicacion estdn coartados
por las decisiones de los productores y muchas veces por decisiones
comerciales, Digo, de acuerde a su nivel cultural, s mas facil vender un
ritmo grupero de des, tres compases a musica mas rebuscada y asi, las
posibihdades de amphar ia cultura son muy escasas. En cambio en un
lugar como estos se dan intercambios, se han creado muchos grupos,
cualguier banda de garaje pude venr a presentar su malsnal, a
intercambiario, a que lo cigan productores o© inclusive, en este mismo
espacio pueden presentarse y as una forma de reconocer su musica.

"Este tipe de tianguis culturales, bueno, cuando menos el dei
Chopo, es muy reconocido a nivel internaciconal, aqgui viene mucha gente
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dei extranjerc vy en diferentes ciudades de México he notado esa
inguietud, ccmo que estdn hambrientos de rock; en Guadalajara ya se
estd organizando un jardin, me han platicado, tengo clientes de alla que
estan haciendo un mntento. Cuaiquier persona con la inquietud de repetir
la experiencia pude acercarse a nosotros vy no tendremos ningun
empacho en dartes asesorfa’.

. Crees que ef tianguis del Chopo ya no sea tan especial como pensamos
muchos todavia?

"SI es especial, pero mas que especial es vanguardista,
actualmente vy durante tode e ttlempo han habido intentos de hacer
experimentos similares perc por desgracla siempre se cae en el
comerciabsmo, no falta quen diga: bugno. yo me avienio la bronca, voy
a sacar los permisos, pero les va a costar tanto el espacio, ya va el
Interés por delante, ese lipo de proyectos han fracasado. Muchas veces
hemos recibido atagues tanto de la prensa comg de compafias
independientes, no falta quien, que por el simple hecho de no facilitar
agui ias cosas con billete, digan que somos ehiistas, egoistas”.

sPero como que cosas nc facifitan?

"Bueno, vamos a suponer que fuera productor de discos y tuviera
m compania, mi grupo, v llegara a solicitar gue por una suma de dinero
o tocaran en el espacio de Radio Chopo cuando a lo mejor, hay 490
bandas atrds y ya tienen su lugar en la fila. Noles podemos decir pues
como aca nos van a dar un biliete ustedes se van a esperar, no, aguf
todos tienen 'a misma oportunidad”.

Y an verdad se comenta que hay una fila grande. ..

"Si, y muchos de los grupos gquieren repetir, va sea con la misma
alineacion, cambio de miembros o de nombre. Nosotros no les cobramos
por venir, gllos tampoco cobran por focar, lo que si pues se les da un
refresco, cuando el grupo es de escasos recursos se les apoya con el
transporte sl no cuentan con unc propro, con publicidad o cosas como
esas."

Ahora bien, para que una banda pueda tocar en el Chopo sdélo se
reguiere de tres requisitos, un demo con ia propuesta musical, calidad
minima en ésta y paciencia para esperar su turno si han convencido los
oidos de Enrique Faleén v el Dock Mendoza, responsables de la
planeacién y realizacién de las toccadas sabatinas.
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Gerardo Tapia, quien platica haber trabajado antes en agencias de
publicidad haciendo graficos para audiovisuales, recuerda lo dificil de
sus inicios. "Tode lo haciamos a mano y de pronto, llega la revelucién
tecnoldgica de las computadoras vy no sabia nada, fue una etapa en que
diie: las calcomanfas no tienen la suficiente calidad y senti una especie
de frustracién, por eso primerc me meti a estudiar v luego a dar clases.
cuande pude tener mi propia computadora la aproveché para hacer
togotipos v cosas relacionadas con mis gusios”.



4.5 ENRIQUE FALCON, UN PROGRAMA DE RADIC PARA EL CHCPO

"Radio Chopo® estda en accidén, un novel grupo hace de las suyas en el
peguenc escenario que ha vistc desafilar a infinidad de bandas
subterraneas, intrascendentes o experimentales pero tamién, hoy
nopulares come los mexicancs Café Tacuba y los colomblancs
Aterciopeiados.

El soi de febrero pronostica un chma caluroso para ia primavera
de 1999; los chavos consumen refrescos acompanados de jicamas vy
zanahorias rayadas con chile piguin. Algunc de ellos carga en hombros a
un nifo, en tanto, su pargja -una languida y joven mujer- lieva en brazos
a unc mas pequeno, ia aglomeracidén no es impedimento parz elles. sus
gestos o reflejan, estdn a gusio con el concierto. La mayoria de los
atentos escuchas son (évenes, pero también se ve uno gue otro
cuarentén.

Enrique Falcdn, conductor del programa radiofénico "El rock sigue
en el Chopo”, que transmite Orbita 105.7 de FM, los sdbados a partir de
las ©:00 am., sigue los detalles de la banda que ahora ejecuia sendas
rolas que ponen a brincar a algunos; vy a su vez, funge como cenductor de
"Radio Chopo", el espacio de cconciertos del tianguis del Chopo.

De aproximadamente 36 anos, Enngue Faledn wviste pantaldn de
mezciilla  y un sudter verde coleglal, porta lentes negros vy es
interrumpido en constantes ocasiones, aun durante la entrevista con el
reportero.

Pero, sjcomo es que aparece un programa especiaimenie para el Chopo y
la musica de rock subterrdriea?

‘Surge a invitacidon del entonces director del IMER (Instituio
Mexicano de la Radio), el doctor Gerardo Estrada y bueno, hace algunos
afos ¢f era asiduo al tianguis del Chopo, ya ne le hemos wvisto por aca
porque tiene muchas ocupaciones. Luego de esa convocatoria, una
semana después ya estabamos haciendo un programa de radic, estoy
hablando de marzo de 1889, con lo cual estamos a punto de cumplir diez
afnos haciendo el programa y ha sido toda una experiencia”, comenta
Enrnque Falcén con rostro de autoconvencimiento.

‘En cada transmision hemos intentado presentar el amplio

panorama no solamente musical, sino también dentro del contexto en
que se ubica este espacio de reunidn, sobre todo de jGvenes. A partir de
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ahi se generan muchas inguetudes por parte de la banda desde la musica
principaimente, pero también en torno a ella hay publicaciones como
revisias, libros; ademds de que también acuden al tlanguis escritores,
pintores, pericdigtas, maestros, gente interesada en el rogk™.

¢ Tienes idea de cudnta gente ha pasado a lo largo de tanto tiempo, entre
musicos, © exposilores de olras arteg en tu programa?

"Estamos hablando de una emision sabatina y en diez anos son
alrededor de guiientas emisiones, crec que la gran mayoria de la gente
inmersa en la actividad rockera ha estado en mi programa’.

JQué requisitos necesita una banda para presentarse en &l "Rock sigue
an el Chopo*?

"Basicamenie esta abierto a todos los grupos, no tenemos
restricciones, hay algunos grupcs que apenas empiezan y también les
damos cabida, no hay ninguna discriminacidon pero st un criterio  de
seleccion con base a la propuesia musical”.

&Que hay de la censura?

"No, hasta esc no, ni por parte del IMER ni por parte nusstra, hemos
transmitidc  incluso rolas con palabras altisonantes o que hablan de
situaciones politicas que bueno, cuestionan mucho al Estado y no ha
habide prohibicidn en ese aspecto”.

Enrigue Falcdn recuerda cdmo al inicio del antes proyecto
radiofdnico, se integré un equipo de cinco personas: “Juancho Siguergo,
Abrah Rics, Ramdn Garcia, Hugo Serrane y yo, paulatinamente se fue
gente, perc el trabajo se sigue rezhzando"

s Cudl es la relacion entre ef thanguis y la radio?

"Basicamente es un frabajo de difusion, de darle promocion si se
puede decir de esa manera, a las actividades que se generan aqui en gl
tlanguts  del Chopo; nosotros tenemos tres espacios destinados a la
difusidén de la cultura, no solamente es el comercial, sino también sl
dedicado a la fotografia, otro desunado a presentar aries plasticas,
pintura, grabado, dibujo, escuitura, y el ctro, organizado para difundir
grupos que estan haciendo cosas importantes. Crec aue ha sido un
escaparate para la musica a todos los niveles”.

JQué importancia Hene ef difundir ese tipo de expresiones?
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"Hablar de una cuitura de los jovenes, que a pesar de la
marginalidad tiene mucha importancia; hemos tenido fotografos tan
importantes como Pedro Valtierra, gue tens gran reconocimiento no
solamente sn México sino a nivel internacional. También han expuesto
artistas plasticos recién egresados de escuelas de pintura, perc |o
misme pinfores ya consumados.

‘“La importancia es hacer gue trascienda entre los mismos chavos
otra posibilidad en las artes, hacer que salga de los espacies
restringidos Unicamente a las exposiciones como son las galerias, y el
Chopo estéd abierio a la gente, recibimos al dia no sé, creo gue mas de 3
mil wvigitantes, dificilmente acude una cantidad similar a una galeria
sobre todo jovenes. Eso hace un poco de ruide para intentar reforzar el
agpecto cultural. Para unos es como una iniciacion”.

JQué requisitos debe cumplir ur grupo para venir a tocar al Chopo?

"Presentarnos un curriculum, dos demos (cintas demostrativas) de
su propuesta, una foto y el lcgo si es que lo tienen, porque hacernos un
volante en donde se habla del género interpretado o si ya tienen
material grabado, entre ciras cosas".

s Cudntas solicitudes reciben, digamos semanal o quincenalmente?

"Afortunadamente hay una cantidad impresionante de bandas
nuevas gue quieren que la gente los escuche, ahora mismo tenemos un
listado como de cuarenta grupos en espera’.

JComo y quién decide qué grupos participan en este foro?

"Hay un comité organizador que programa las actividades para
cada sabado, fechamos el material que rectbimos v se le va programando
para una iescha”,

Enngue Faicén hace memona y récuerda como un grupo colomblano
hizo nombre en el espacic de "Radic Chopo". "Practicamente eran
descenocidos vy ahora, Los Aterciopelados es una banda con mucha
resonancla, bueno ademas porgue son buencs.”

sCdme es que empieras a participar en el tanguis del Chopo, qué
interés te mueve?
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"ria sido una especie de vocacién que encontré, originaimente era
asiduc al tlanguis cuando estaba al interior del Museo Universitario dei
Chopo v cuando sale a la calle, me integro. Ahora también tengo un
puesioc de discos y a partir de es0 nace la inquietud de varias personas
del Chooo por premover actividades alternas a la vendimia, que vaya
mds alla, que tamhbién sea un espacio cultural y deje a los chaves algo”.

JPor qué crees que es imporianie la existencia del tianguis del Chopo?

"Particularmente por la cussticn de la difusidn vy iodo lo gue tiene
gue ver con el rock. No sé cudl sea ef futuro del tiangws, pero tenemos
la idea de continuar v ahora si, hasta que el cuerpo aguanie”.

¢Hay miembros del hanguis que se muestren apdficos o a disgusto ante
el modo en cdmo se estdn Nevando las cosas en ef Chapo?

"Si, como en todas partes hay gente entusiasta dispuesta a
realizar un trabajo extra a la organizacidn del tfianguis, interssada en la
promocion cultural, pero también debemos de ser criticos vy reconocer
que hay quienes tienen intereses meramente econdmicos y van por otro
lado.”

¢cFHeciben ayuda de la defegacion?

"No, scmos totaimente autogestivos, no recibimos ayuda de
ninguna instancia culturai ni ninguna delegacidn, nuestro trabajo es
independients, ahora llegamos al 18 aniversario y no sé cuantos afios
sigan para adelante, para que los chavos se sigan acercando a aspectos
gue no son muy conocidos en el ambito del rock”.

Jlas auvicridades fes piden cierta cooperacion para funcionar?

"Si bueno, ha habide acuerdos con los vecinog y con la delegacidn,
por gjempic para este espacic de "Radic Chopo”, se ha convenide estar
durante un horaric sstablecido, no excederse en el vclumen porque al
principlo  los grupos tralan tcdo el equipo de su casa y scnaba muy
fuerte, ahora buscamos gue sea audible v no moleste a los vecines.

"Ha habido una relacidn muy eslrecha con la delegacion y los
vecinos, nemos hecho posible que este espacio siga exigtiendo gracias a
los acuerdos, se busca prevalecsr haciendo un trabaje de difusidn para
qgue los chavos no solo vengan a dar la vuelta, sino que a la vegz,
encuentren algoc méas, como conocer a un buen fotdgrafo, esculior o vean
una exposicion.”
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¢Cuanto han cambiado los jévenes de antes en relacidn a los que hoy
fransitan por el tianguis del Chopo?

"Todas traen un roflo distinte, en todos se ve un espirtu creativo
de seguir adelante en esto def rock, tal vez en los Ultimos tiempos haya
un poco ae apatia..., politica puede ser, estan clavados en otras cosas y
no ven la realidad, parece que no perciben la situacidon que vive el pais.
gue hay violencia".

¢ Te arriesgarias a decir que fa gente que viene al Chopo son totalmente
Gerneracion X7

‘Pues si hay una gran cantidad de esa generacién y otra de los 60s,
y una de mas afras, cada una trae ideas difsrentes, no quiero decw gus
todos los chavos estén clavados en esa apatia, algunos estdn muy
conscienies y saben realmente a dénde van'.

¢ Qué significado tiene para t el tianguis del Chopo?

"Es una actividad muy importante en m vida, algo que me gusta
hacer, no por una cuestién econdmica sinc porgue en realidad me agrada
el trabajo de comunicar vy difundir’.

¢Cambiarias tu programa por uno mds comercial o de otro tivo?

‘Bueno si me Interesarfa tener otros espacios pero haciendo
basicamente to mismo, dando cabida a la muUsica gue habitualmente no
ge programa en la radio, preseniande el lado oscuro tanio de la
produccién nacional como internacional, gue es a veces de donde cojean
las pregramas de la radio, schre todo los comerciales, que estdn méas
signadas por el asunto de la ‘"paycia”, lo que escuchamos casi
repetitivamente, eso deja mucho qué decir cuando hay cosas mas
interesantes a las gue noc se le hace caso y pasan inadvertidas. Es
preciso poner méds énfasis en eso, es el trabajo que me interesa, darle
difusion al lado oscuro de la misica con sus diversos géneros®

o Qué estudios tienes Enrique?

"Estudie en el Instiiuto Pohtécnico Nacional la Licenciatura en
Informatica, pero mdependienternente de esa formacion escolar salid a
la par la otra actividad.

"En un principie el trabajo era colectivo, después ya lo realicé vyo
casi exclusivamente y bueno, soy el autor de los textos que aparecen en
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el programa, se prepara durante la semana y trata de hurgar aquella
informacién gue se pierde en las revistas, en ios periddicos, aungue
dltimamente aparece un periodismo méas rockero, mas serio y critico,
del cual adolece la radio y otros medics de comunicacion™.

¢;Desde cuando eres miembro del Comité organizador del tianguis del
Chopo?

"Ya tengo un buen rato, practicamente desde gue inicic el tianguis,
pero éste se organiza come asociacion civil a finales de los ochenta”,
responde escuete, come si deseara no ahondar al respecto.

JQud tipo de problemas les puede traer of hecho de que ahora abundan
los patineteros gue ne tienen nt un afio de estancia?

"No pues en realidad no son problema, es una generacidn nueva que
se ha wntegrade al tianguis del Chopo, numéricamente no son pocos y por
aso sg han concenirado en la entrada, hay aglomeracién perc no una
problematica con eilos. Basicamente estan orientados como por un jook,
por una manera de ser incluso, y agui no ha encentrado esos productes
que les interesan como las patinetas o la vestimenta.

.Crees que la existencia del tianguis del Chopo es un beneficio
adicional para las disqueras?

"Bueno..., pues no creo, tiene cuestién de enfoques. Creo due una de
las posibilidades gue ha tenido el Chopo ha sido democratizar un poco |a
cuestidn de ia musica, hay muchos discos a precics prohibitivos vy la
gente no tiene dinero para comprarios todos, entonces a veces es més
econdmico comprar un casete y aqui la mayoria de la musica due se
vende es extranjera, discos no conseguibles facimente; creo gue esa es
la condicidn por la cual ha prevalecido cierta pirateria como le Hamas
ti, pere no es una prrateria de grupos gue aherita estén sonando, sino
selecta, con titulos dificiles de encontrar.

"Con esto no qulero disculpar a los piratas; la sociedad de autores
y varasg instancias que protegen a los derechos de autor estan
preccupadas por ese hecho, sin embarge agui no existen las cantidades
que se presentan en otros tianguis. La piraterfa del Chopo es a nivel
casero comparativamente con la de Tepito, y son pocos los pusstos que
expenden ese tipo de productos”.

JPor qgué crees que morirfa el Hanguis del Chopo?
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“Tal vez por falla de interés de !a misma genie, s una culiura que
se ha desarrollade durante los Ultimes 18 afios y dificilmente se
perdera como algo espontaneo; si le vec proyeccion hacia el future”

.Es importante la crénica del Chopo, de tu programa para enfender al
joven del DF?

*Crao que s porque de aiguna manera cubre el espacio vacio en
forno a esos materiales de los cuales te he hablado, es escaso por no
decir nulo, gue se programe en la radio ese lado subterrdngo vy
desconocido de la musica rock vy bueno, una de las priendades del "El
rock sigue en el Chopo" es esa, darle un lugar a lo desconocide y no
porgue necesanamente sea mejer © buenc, sino porgue exisie, es otra
posibilidad y hay que difundiria”.
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Al tlanguis del Chopo se le otorgd un permiso con la condicton de que no
creciera mas, sin embarge a ultimas fechas se ha visto una gran
concentracion de jovenes que ofrecen lablas, pinturas y demds articulos
relacionados con las patinetas, ¢jqué esta ocurriendo?

"Los pafinetercs son nuevos en el lugar, perc siempre los
dispersamos, hemos vigilado gue el tianguis no crezca mas y te aseguro
que asi ha sido, se reabri¢ la bodega (donde se vende ropa) que esta al
principio del mismo, pero ello se debe a que cuentan con todos, iodos
los requisitos necesarios para operar en la zona, | de verdad !, es
curioso pero no les falta nada".

JQue beneficios econdmicos tiene fa delegacidn con Ia existencia del
tianguis del! Chopo?

"Desde que estoy en este puesic, hace un afie, la delegacion no ha
recibido beneficio alguno de parte de los tianguistas; no hay corrupcion
entre eilcs y nosctros, sen su interior?, simplemeante no $é. Lo dnico
gue te puedo decir es que ellos hacen algo malo como es el no pagar el
serviclo de luz, fijate, apenas después de tantos afios van hacer un
contrato de luz.

"Por ello ya se esid buscando gue contribuyan con la delegacidn
pues asi debe de ser, se piensa aue también deben entrar en el programa
de reordenamiento ambulante"

,Quée seguridad se ofrece a quienss visitan el hanguis del Chopo?

"Cemo sabes, esta delegacién es una de la mas conflictivas vy no
podemos estar vigildandoles tode el tiempe, sélo hay tres pairullas para
la zona, y ellos, los tianguistas, nos echan la mano con su vigilancia
propia”,

¢De verdad causan problemas los actores del tianguis del Chopo?

"Si, han sido conflicttvos. Yo te pregunto, ,por qué creas que los
han corride de fantos lugares? iLos problemas principalmenie son en la
tarde, alrededor de las 18:00 horas las cosas son diffciles para los
vecinos del lugar, perc no te creas, ic mismo sucede en el resto de los
mercados de la delegacion, solo que en ios oiros ne hay droga y en el
Chopo tenfa informes de que habfa una bodega donde se vendia, lo cual
estd fuera de la ley.



"Entre 8 mil y 8 mil personas acuden semanalmente al tianguis de!
Chopo y como podréas entender es muy dificit  controlartos.  Claro, si
elios acuden a quejarse por alguna falta por parte de las autoridades si
se les escucha como a todos, pero desde gue yo estoy en el cargo nunca
han venido alguwien por alguna agravante en ese tiangus® (sic).

Al hablar sobre ia relacidn due entre la delegacién y el ttanguis
existe, Allende Mayén adelantd:

"Estamecs pengando en iener junias con elios para mejorar las
condiciones de fransito en la zona, actualmente no las hay -aunque dice
gue semanalmente el Comité del tianguis le entrega un informe sobre io
acontecido-. Es raro que vengan por algo”, asegura.

Finalmente, ante fa mposiblidad de brindar mayor tiempe &l
reportere, reiterd: "Para nosotros es un mercado como cualguiera.
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5.2 JORGE CIWO, GERENTE DE MARKETIN DE LA DIVISION ROCK
EN DISCOS BWMG. ENTREVISTA (MARZO 99)

“Definitivamente no crec que las compafiias estemos alejadas de ostar
an el tianguis del Chopo, cuando nosofros hacemos un plan de marketin o
un plan de promocién, si gueremos lfegar & nuestro publico consumidor,
inevitablemente o el caminc correcto a seguir es e! tianguis del Chopo.
Es un lugar que en BMG hemos comentade muchc su crecimiento,
sabemos el apoyo que da a cualquier banda gue esté empezande, ya sea
nacional ¢ exiranjera; incluso por ahi se han Hegedo a filtrar
produccienes que se han dade a conocer al publico antes de que la
compafiia llegue a editar los discos porgue en el mercado el
intercambio, el frueque vy todo lo que hacen, pues provocan gque se
conozcan esas bandas.

"Ademas como fendmeno cultural, como un espacio de expresidn de
juventud y lo ecléctico que es el lugar donde te puedes encontrar pues...
al gran coleccionista de 35, 40 anos gue vive de la nostalgia, y también
se puede enconirar ai mdas vanguardista, skatero, punketo, lo que puedas
imaginarte, representado ahi en esa comuridad de jévenes; comoc ves
también ai punk con rasgeos mestizos, con los pelos parados vy la
indumentaria, es un mezcla cultural muy  importanie gue
afortunadamente la tenemos.

“También desde el punto de vista comercio pues ahi tiene gran
desplazamiento nuesiro producto, evidentemente las publicacicnes
(“Codice Rock, “Banda Rockera™ que ya tienen bien establecidas vy
algunas que han durado por bastante liempo, el espacio gue tienen, e
foro, la radio, crec gue es un sitio vita! para lo que es el rock, no sdlo el
nactonal sino en general todo el movimiento, y no $6lo eso sino ademas
todas las manifestaciones artisticas y de moda. pues las perforaciones,
los tatuajes, la venta de ropa, es una cultura aparte”.

¢ De qué manera BMG apoya la existencia de un mercado como el tianguis
del Chopo?

“Los apoyamos en el sentido de gue organizamos firmas de
autégrafos, tocadas, visitas, intercambios, nos apoyamos mutuamente
en el sentido de datles material, de que lo empiecen a colar por ahi, que
necs den su punto de vista, esa es la forma come apoyamos., Hay
representantes histéricos ahi como es el Chava Rock, Ricardo Bravo, gue
son instituciones y con los cuales hay rafacion, Yo me he apoyado mucho
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ahi para hacer reparticién de boletos u organizar conciertos gratuitos,
no s, hay una serie de cosas interssantes”.

Del iado de la “pirateria”, ;qué tanto afecta ésta a BMG?

"Mira, yo nc condenarfa al Chopo como una fuente nociva de
pirateriz, ta veo como una fuenie donde se corre la informacién. v rola el
material, pues encontramos cosas desccnocidas. Ei problema de la
piraterfa no es significative, o veo mas ccmo el trueque artistice, no
representa grandes canfidades sf malerial piraia que se pueda vender
ahi en comparacion a lo que se vende en ¢l resto del pais”.

¢Hay algtin grupo que se haya presentado primero en el Chopo y ahora
esté en una disquera impcriante come BMG?

“No sé si la Banda Bostik ¢ La Concepcién de ta Luna, o
Botellita de Jerez, seguramente, no tengo muy clarc esc, a io mejor
Santa Sabina.”

;Que importancia tiene para ustedes, en comparacidn con la radio y
otros medios, fa existencia del tianguis del Chopo en la difusién de
discos que comercialmente nc se oyen?

“Simplemente se trata de un mercado objetivo, clave, y en
comparacion con los medios masives de comunwcacidn bueno, depende
del artista del que estemos hablandc, si ya ha trascendido las fronteras
del undergraund a lo masivo, sigue influyendo mucho esa piedra angular
del Chopo, porgque de ahi se empezd a dar a conocer y de ahi pasd a los
medics masivos de comunicacion, s un lugar directe para ir al
consumidor que sabe”.

Con el resurgimiento de! rock en espafiol. jcrees que el fanguis def
Chopo haya influido para que las disqueras como ustedes en un momento
dado se vuelvan a fijar en grupas con propuestas propias?

“Definitivamente eso es io que se ve en un grupo de rock, vy en ia
medida gue crezea habra interes por parte de las companias. En este
sentido la existencia del tianguis del Chopc ayuda mucho. Nosoiros
incluso  hace algunos afos dimos a conocer iniernacionalmente  al
hanguis del Chopo; aprovechando el éxito que tenia Maldita Vecindad
y la apertura de mercado que hicieron en Europa, e invitamos a una serie
de medios de comunicacidbn  europeos y gente de companfias de discos a
conocer el Chopo, como es gue se mueve, hicimos un acto de difusion
bastanie importante.



‘Esto  alrededor de 1993 vy se fueron realmente asombrados,
maraviliados de todo lo que se da ahi. Muchos se consiguieron discos, se
sorprendieron de la girculacidn que tiene, no sé 10 mil personas cada
fin de ssmana’.

cQué hay de cierto en torno a que en disgueras como la de ustedes hay
frltracién de nueves discos o lanzamientos para ofertarse antes en el
flanguis del Chopo?

“Te voy a decir algo, llevo 11 afios trabajando en esta compaffa y
afortunadamente no ha habido ningln caso de esos, ningin avance o
primicia que se haya dado antes en ef Chopo. Esc obedece a que aqui lo
tratamos con mucho cuidado vy gran hermetismo, yo he tenido
imporiantes masters en mis manos o los demos, conserve por ejemplo
los del disco “El Circo” de Maldita Vecindad, y no se me ha filirado
por ahi porque no ha sido mi deseo. Manejamos &l respeto por &l grupo,
no nos olvidamos que astamos en un nsgocio y aclos de ese tipo afectan
el desenvolvimients de cada banda.

“Otra cosa que hacen en el Chopo, que también puede tomarse como
pirateria. cuando sale nuestro primer sencillo de una nueva produccidn
se foma como cabeza y se acopla con log grandes éxitos, entonces le
ponen una portada "X” vy lo venden como si fuera el nuevo disco”.

“Pero no son cantidades industriales las que se manejan ahi, no
crec gue signifigue mucho, es mas, se vende demasiado producte legal
en el Chopo, muchisimo”.

¢«Crees que si en un momenio dado el tanguis del Chopo dejara de
existir afectaria a BMG?

"..No¢ tanto come afectar, definitivamente seria una gran pérdida
de una ventana y espacio de comunicactéon e intercambio con 10s
consumidores, log jdvenes, un jugar gue fambién es semillero de
propusstas, un semillero de artistas, musicos que estan & puntc de
formar un grupo, seria una pérdida no tante para las venias, sino por io
que ya e comentc. Los centros comerciales v hasta Tepito, son nuestros
grandes punios de venta a los que incluse, los tlanguistas van a comprar
su matenal”,

:Como perciben ustedes al tianguis del Chopo?



“{Reitero), como un canal de informacidon mas gue como de venta.
Lo sabemos a través de la gente que vende los discos ahi, no sé las
fuentes de informacion como Chava Rock, como Ricardo, nos dicen oye,
esto se esta moviendo, eslc estd leniendo una gran repercusion,
sabemos de demos que andan circulando por ahi, como los del grupo
Panteén Rococd, pues que tienen una aceptacién y nosotros lo
tomamos ceme informacidn. Por otro iade no te puedo decit porcentajes
de lo gue estemos vendiendc ahi, no lo tenemos medido”.

Desde su punto de vista, jque tan dificil es vender rock?

“No 1o es, Io que se necesita es tener un buen grupe, una buena
propuesta y los canales estan. Considero a BMG como una pionera en
haber abierto escs medios, los canales, a principios de los noventa. En
BMG hicimos un movimiento discegrafico con cuatre bandas, gueriamos
hacer una gira y demostrar que el rock era tan rentable como lo era an
ese momento Pandora o Yuri y [o conseguimos, tenemcs ventas
maravillosas del género, ademds hemos creido mucho en los artistas.
Ojala tengamos el Chopo por mucho tlempo”.
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5.3 JORGE ALBERTO HIPOLITO RAYON, LAVEL MANAGER, ROCK
EN ESPANOL DE DICOS EMI MUSIC. ENTREVISTA V i A
TELEFONICA (MARZC 99)

Desde el punto de vista de la disquera EMI ;cémo perciben al tianguis
dei Chopo, es un beneficio o en un momento puede resultar perjudicial
para los grupos de rock en México. por aqueilo de la pirateria?

“Yo creo que es un beneficio, ahcra con la nueva organizacidén que
hay, hemcs tenido la oportunidad de hacer firmas de autdgrafos,
canciertos, no sé, una sare de actividades gue en otro lugar no se
puaden realizar. Y bueno, aparte de que ahi se distribuyen los discos de
la compafiia. Es una plataforma de difusidn, jciaro!

“Ellos  {ios chopercs) tienen un programa en “Orbita FM” los
sébados (El rock sigue en el Chopo) deonde transmiten todas las
actividades que se realizan dentro del flanguis vy eso tambisn es
difusion”,

Aespecto al producto que se oferta, ;se puede hablar de gque hay
pirateria real en el tianguis del Chopo?

“No, en el sentido que se entiende la palabra no, creo que ia hay
mas &n Tepito con (los discos) de Luis Miguel. No crec que {en el Chapa)
afecte tanto la pirateria como se supons. Eso era antes, cuando el
tianguis estaba mencs organizado, tenia menos reglas, como que habia
mas descontrol, pero ahora la gente que se dedica a vender, vende y la
gente que se dadica a cambiar, cambta’.

;Qué hay de cierte que muchos masters, antes de ser discos liegan al
Chopo?

“No, nunca 1o he visto eh. 3in embargo tU vas a Tepito y 31 esta fo
de Luis Miguel porgue es el mas renombrado, fres meses anies de que
saiga el disco ya tienen todo, la portada, el master, todo.

“Para nosotros ef tianguis del Chopo es importante por ser un
mercado directo, un publico directo, el objetivo al cual queremocs
llegar.”

De no existir el tianguis del Chopo jcreen que su producio se veria
afectado o no pasaria nada.?



“Objetivamente no pasaria nada, realmente tampoco estan ahi ios
compradores mds potenciales, pero es un medio de axpresion muy
importante que no hay en ninguna otra parte v al cual no puedes lfegar
por ningln otro mativo. A mi me parece que sl es importante, y en
cuestiones de mercado y ventas tambidn, mds que por fas ventas que se
realizan ahi por la difusidn que se ie da al material”.

¢AlgUn grupo de su compafiia disquera se ha presentado en el Chopo?
“Si, El Gran Silencio, Manu Chao”.

¢EMI ha sacado a algin grupe del anomimato, es decir que antes de
grabar se hublera presentado en el foro del Chopo?

“En nuestro case no”.
Como disquera, scdmo ves al tianguis del Chopo a futuro?

“Crec que para mucha gente es el negocio estabie; las autoridades
ahorita ni le prestan atencién, me parece que si quienes lo guian vy
orgenizan son un poquite inteligentes, lo puaden conservar durante
muchos afios. Como que este gobierno de la ciudad (el de Cuauthémoc
Cardenas) estd muy abierto a ese tipo de cosas y no veo, s realmente
esta bien organizado, por qué tendria de desaparecer .no? Esa as la
onda, creo que llegé a un punto en donde era ian inestable hasta que
alguien se puso las pilas y dijo vamos a ponerle orden a esto, Yy eso es
ahorita, hay seguridad, las tocadas que hemos hecho ahi han estado bien
organizadas, nunca ha habido ningldn problema.

“La  seguridad interior es muy importante, de eso depends
muchisimo, perque bueno no hay acceso a policias, eso es como clave
iN07 Antes habia més redadas, ahora hay menos, pero si se les sale de
las manos podria ser totalmente lo contrano”.

En una escala del 1 al 10, jen cudnto crees que contnbuya el tianguis
del Chopo para que el rock siga creciendo por fo menos en el DF?

"Yo crec gue un 8 0 en 9 seh?, no estoy hablando de ventas, sino de
difusidn”.

Respecto a ventas, ;tienen un estimado de cudntos discos de su sello se
vendan al mes por ejemplo?
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“‘No no tengo idea. Los cuates gue venden en el Chopo, creo, son
medio mayoristas, compran en el Mercado del disco y después |o
venden. El tianguis del Chopo es en todos los sentidos un beneficio mas
que un obstdculo para sl desarroilo del rock en México”.

. Con quiénegs del Chopo guardas amistad o relacion estrecha?

“Ceonozeo a Jorge Falcdn, el locutor; a Jorge Barragan y al Dock. Ya
te digo, antes era un desorden, de hecho no habia ni tocadas, no habia ni
seguridad interna, nadie regulaba, los cambiaban de lugar cada diez
minutos. Después hicieron un Comité v me parece que es para el bien del
Chopo, ya si elles hacen negocio o no es su problema ;no?
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CAPITULDS VI
EL PUNTO DE VISTA INTELECTUAL

6.1 JOSE AGUSTIN:
"ELL TIANGUIS DEL CHOPO ES UNA BURBUJA DE LIBERTAD"
ENTREVISTA (DICIEMBRE 98)

Reconocido por su prosa desencajada, propia de la crénica urbana de
nuestra ciudad, el novelista, cuentista y dramaturgo José Agustin, ha
publicado entre otros trabajos "De perfil*, “La tumba’, "Circulo
vicioso", "Abolicidn de la propledad”, "Amor de! bueno", "La mirada en e
centro”, "Contra la cerriente® y un pufado de ilustrativos articulos
donde el también aficionade al rock, ha descrito muchas de las ilusiones
perc tambien realidades del sector juvenil marginado, propiciando que
noy muchas de sus iniensiones sean mas conocidas gue en décadas
pasadas, cuando por ejemplo a medados de los 80 los temibles
"Panchitos" tenian sitiadas a buen numero de cclonias al orisnte de la
ciudad.

José Agustin también conoce al tianguis del Chopo vy lo ha vivido:
no hay otrc en ninguna otra parte, el Unigo, y tlene una significacién
muy especial; la ciudad de México le de un valor o una misién de todos
los fendmenos que el Chopo representa y esto es algo que no se
encuentra en muchos otros sitios. En Berlin, Alemania, hay una cosa
parecida pero no hay en ofros cludadss,

JCual es esa sign#ficacion a la que se refiere?

"Lo mas importante es sentir que {en el tianguis} se encuentra uno
hbre, gque se puede hager lo que uno quiere; hay rock and roll, revisias,
ropas, gente. Es un sitio donde se intercambia mdsica, libres, cultura...
880 casl no se da en olrags partes, es un privilegio de la Ciudad de
México, aunque durante largo tempo se ha tratado de repnmir  al
tranguis, se ha buscado suprimirlo”.

JFor qué cree que haya ese alan de suprimirlo?

"Fundamentalments por gue se da un prejuicto encrme al ser todo
lo que representa ia contraculiura, la gente es muy cerrada, la sociedad
en general, entonces les molesta la existencia de una burbuja de
hbertad. También el comercic tiene gue ver, efectivamente es un
negocto importante, se esta manejando un mercado gus nada mas existe
ahi, los otros comercianies del rumbe de pronio se dan cuenta y tratan
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de boicoteario, es uno de lcs fendmenos que esta ccurriendo
especificamenie ahora",

JPodemos afirmar enfonces gue segln su estudic en ef Hangufs del
Chopo todavia hay conitracultura?

“:1Por favort, esa pregunta es medio grotesca, jclaro! si no hubiera
contracultura no hubiera Chopo, asa es la base central de todo esto,
fuera algo que comprédramos en el Palacic de Hierro... o en cualquier
calle de la ciudad pues vamos a ese lugar pero esto es algo especifice
que nada mas encontramos ahi, que tene caracteristicas muy
especificas y muy especiales entonces, a huevo debemos ir ahi {al
tranguis)".

¢ No obedece también a moda?

eModa?! i De cuarenta afios sefier? jPor favorl las modas no duran
tanto”.

2 Creg que sdlo el gusfo por el rock o hay otros factores que hagan la
vida del tianguis del Chopo?

"El rock es el central pero de ahi emergen como circules
concéntricos muchos otros intereses, a veces especificos entorno ala
coniraculiura, a veces a base de lscturas, a veces a base de ropa, a
veces a base de mil otras cosas, todo eso se encuanira ahi y lo puede
uno satisfacer sin mayer problema, entonces el rock es unc de los
factores fundamentales en la existencia del Chopo".

Segun diversos autores como lgnacio digo, dicen que fa contracultura
se da en los palses posindustriales, nosotros tenemos una idjosincrasia
de pais subdesarrollado, ¢;podemos hablar de que México ha creado su
propia contracultura con las condiciones especificas del pals gue
representamos?

"Hablar de que la contracultura sdédlo se da en sociedades
posindusiriales es una fonteria muy grande que equivale a cuando se
dijo que el sccialismo solamenie se podia dar en paises posindustnales,
y de pronto, se presentd en la ex Unidn Sowviética, un pais equivalents al
tercer mundo, y le quebrd la cebeza a tecdo el mundo pordque rompio todos
ios esquemas. Bueno, es lo mismo, el problema es hacer recetas ;no?,
es decir, 81 esto solamente se da en determinada manera, pero ahora se
presenid en olra parte bueng, chingada madre, tengo que buscar Una
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manera de justificar esio, pero guiere decir gus son apreciacicnes
grroneas de entrada”.

s Qué futuro prevé para el tianguis del Chopo?

“Vislumbro es gque va continuar funcicnando durante un buen rato,
ne hay nada que I¢ reemplace, y st una necesidad social de todas estas
cueshones: el tianguis lo satisface, bueno pues ahi va estar".

¢ Es el tianguis mds necesidad que un gustc?

"Es mas necesidad, si se tratara de un gustc le puedo asegurar que
ila gente que va ahi no se tomarfa la molesiia de ir a pasar probiemas,
peligros y demés, serfa mejor al modelo Perisur ,no?, hay no tenemos
pedo v los comerciantes igual, ;no?

"Quienes acuden al Chopo lo hacen pergue ahi se informan mas
sobre sus gustos gue en una tienda de discos, incluso en una revista.
Basta con darse una vuelta al Chopo para darse cuenta que lo que ahi hay
no lo va encontrar en "Tower Records”, en "Mix Up", en ningun otro lado”.

¢ Cree que se puedan generar oiros lugares como el tianguis del Chopo?

"Son condiciones muy compiejas y especificas que requieren en
primer lugar, de cierta madurez por parte de los asistentes, en segundo
lugar, un interés que rebase el mero comercio por parte de la gente gue
van a vender las cosas, es un fendmeno que nc s ha dado en otras
partes, ojald se hubiera presentadc. A mi me encantaria tensr chopos en
Monterrey, Guadalajara, Puebia, pero bueno, todavia es un fendmeno
circunscrito  a la cludad de Meéxico por gue ésta, es la que
especificamente satisface estas cuestionas."

¢El Chopo estd hecho sdlo para quienes amamos el rock o hay otras
manifestaciones que también atraigan su atencidn como la foiografia,
fa literatura?

"La gente que actude al Chopo tiene una tendencia muy grande a
tratar de amptiar sus intereses, ccnocimientos vy cultura; una de ias
cuestiones importantes que ha habido en el Chopo pues recientemente es
la presencia de un espacio para la fotografia donde también se llevan a
cabo exposiciones pictéricas y de otra indole. Hay un interés muy grande
por tratar de abarcar fodos los fendmenocs culturales desde el rocck v esc
es algo gue le da un valor muy espacial al Chopo".

122



¢ Cual cree que sea la mayor aportacion que el tianguis del Chopo da a la
cultura rock en of DF?

"Bueno pues le proporciona a usted material que no existe en otras
partes, simplemente vaya manana mismc a "Towsr Records" o a "Mix Up"
y pida gue le den un disco de impertacion de reciente lanzamienio, se va
pasar meses enteros esperandoio, si es gue llega, aungue lo mas seguro
es gue nunca. Vaya al Chopo, pidalo ahf y en tres mes lo tiene.

;A cree gue se daba ese factor?

"Buenc no es el dinero, si fusra asi todos estariamos metidos en
Perisur, es oiro pedo, es una cuestion de gente que quiere o que esta
haciendo, que le mporta, lo valora, lo ama, vy aparte estan
coneciadisimos, estdn muy bien enierados de todas las redes de la
difusién del mercado del rock en el mundo entero, entonces pueden
satisfacer las necesidades antes que cualquier otro".

;Como ve la aportacion sociocultural que el Chopo da a la Capital?

"Son cosas muy especificas que curicsamenie nada mas se dan en
este contexto vy es porque existe un grupo de gente lo suficientemente
consciente, y porque hay una fuerza especifica de todos estos
fendmencs que se logran dar agui". {(Amistades, comercio, intercambic).

£l movimiento del rock en México sle debe algo al tianguis del Chopo?

"Claro, e debe simplemente un espacic donde difundirse. Hay
muchos grupos que cuando menos han logradc enceontrar un espacio de
difusion ahi, son muchos; Café Tacuba, Maldita Vecindad por
gjemplo, son bandas que han logrado tener un éxite que rebasa la ciudad
de México, el pais, Latinoamérica misma. Hay muchos, esos tuvieron la
suerte de encontrar ios medios de rebasar lo especificamente locai, en
fin, muchos tratan de usar come palanca esta plataforma vy sin embargo
no han logrado tener el reconocimiento de Café Tacuba pero ahf van".

Si deyara de exystir el fianguis del Chopo ;qué cree gue pasaria con loda
esa esencia del rock capitalino?

"Bueno, se perderia un espacio donde poder encontrar cosas como
las que ahi se venden, y lo lameniarfan muchisimos, todo el mundo”.

¢Es necesaria su existencia?
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"Ah si claro, eso no ocurre gratuitamente®
cCémo define al Tianguis Cuitural del Chopo, cual es su vision general?

"Es un espacio donde si uno tiene interés por el rock y la
contracultura, puede uno hallar gente idonea con la cual identificarse,
donde puede uno encontrar ios materiales de orden cultural que unc
requiere v que por lo mismo, resulta imprescindible para algun tipc de
gente.

"Es un publico constante gque le ha dadc scbrevivencia al Chopo
durante tanto tiempo, es un pGblico con un valor cualitativo muy
importante gue tiene una conctencia especifica que rebasa lo comin y lo
habitual y ademas, defiende sus intereses. porgue a lo largo de astas
cuatro generaciones o la gente contactada con eilas, han estado
buscande el fianguis si se desplaza, come o ha hecho ya, se va a su
encuentro, es algo que requiere, es un publico que tiene un nivel de
conciencia y de sensibilidad muchisimo méas alie del normal, aungue en
muchos casos se da una cosa intuitiva, a veces es una conciencia
inconsciente”.

;Por que cree que a la mayorfa de quienss asisten al tianguis del Chopo
no les interesan las cuestiongs politicas?

"No les interesan partidos politices en especifico, ni ideclogias en
lo concretg, pere es genie gue s se necgesita una movilizacion
fundamental en ia sociedad, se mueve..."

JMNo tienen teoria politica pero estén politizados?
No tienen interés ideoldgico, no tienen una ideologia, gue es una

cosa muy distinta, no una ideologia muy vendible, pero tienen una
concepcion del mundo”.
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6.2 CARLOS MONSIVAIS:

"EL TIANGUIS DEL CHOPO ES EN REALIDAD UN CONGRESO
SEMANAL DE COLECCIONISTAS"

ENTREVISTA (ENERG 99)

Luege de cerca de dos meses de msistencia, finalmenie vy aunque con
tempc limitando para la entrevista, el escritor y analista social Carlos
Monsivais, uno de las personalidades intelectuales mas destacados de
nuestro pais, accedid a dar sus puntos de vista sobre el tianguis del
Chopo, tema que antes va habia abordado en "Los rituales del caos" y en
donde &l singular personaje describe el modo en cdémo percibe a los
asistentes al lugar, vy gue brevemente anies se menciona en esta
investigacion,

La cita fue en un salon de té ubicado en la calle Hamburgo, en la
Zona rosa. Puntal, enfundade en sus caracteristicos suéierss de
descanso. Monsivals bromed para romper el hielo:

“Pero sdlo tres preguntas eh?
s Cémo amanecid sefior?
"Wa una jeh?", contestd irdnico al reporiero para daspués saonreir.

Asi, una vez nstalados vy acomodados en una de las pequefas
mesas del centrc de ese calido lugar, y sabiendo que no habia mucho
tiempo de por medio, se nicid la entrevista en la que el maestro mostrd
su interés por el tema al responder elocuente y sin distrasrse en nada
de lo gue a su alrededor acontecfa.

¢Por qué cree que despuds de 15 afios siga exfstiendo un fugar como el
Tiangwis Cultural del Chopo, a qué piensa obedece?

“El tianguis del Chopo se explica bésicamente por una razdn: so
pretexto del gusto, de la pasidon por el rock, (los actores) son
coleccionistas y es0 es lo importante de este lugar. Son coleccionisias
disfrazados de aficionados o fanaticos del rock, pero o que les importa
verdaderamente es aguéllo, sin embargo no tignen el registro consclente
de gue son ccleccionistas en el sentido habitual por que piensan que no
tienen dinero, no tlenen recursos y gue ademas el coleccicnar es una
pasién de viejos.
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"Entoncas ser coleccionista desde joven y no ser filatelista o no
guardar autografos de Thalia, Daniela Romo ¢ de Zedillo, bueno, lieva a
ese otro afan de avidez acumuiativa y lo que pasa con el tianguis del
Chopo es que uno y ellos (sus actores) lo ven en los tirugues, en la
actitud, en Iz forma en que se atavian; es en realidad un congreso
semanal de coleccionistas, uno no se hace pasar pcr punk no siéndolo el
restc de la semana”.

,Qué significado cree tenga entre sus actores el reunirse en un sitio
como este tianguis? Ademds de la musica sabemos que es una reunion
de camaraderia.

"Ya no se acostumbran los caiés de los sabados, ya no tertulias. EI
tianguis del Chopo es una tertulta ampliada y eso es muy importante en
un momento en que dicha forma de reunidn se asocia conr el siglo XIXy
los personajes de Pérez Galdes o de Rafasl Delgado; viene de pronto el
tianguis del Chopo a demostrarnos que pude haber teriulias de pié, en
donde no se hable del destinc de la politica sino de la suerte del rock
g6tico" (por ejemplo}.

iEs posible esa asocciacidn entre nuestra idiosincrasia y una expresion
artistica no propiamente de nuesiro pueblo?

“La idicsincrasia simple ha acogide las modas de todas partes, en
las tertulias de fines del siglo XIX ¢! tema recurrente era la moda
francesa, ahora es lo que estd pasando en Estados UUnidos y la
posibilidad de que eso se aclimate. La aclimatacién o la mexicanizacidén
de la americanizacidén es el elementc predominante en el tanguis del
Chopo”.

ila crénica, el negocio y demds elemenfos gque componen el
paisaje del tianguis del Chopo representan, por asi decirfo, una suerte
de peligro para lo institucional”,

“Mire, si toda la poblacién no representa un peligro para el
gobiernc como estamos viendo en el caso de oprobio del FOBAPROA y los
aumentos, dudo mucho que el tianguis dei Chopo pusda representar un
peligro para alguien. S un pais entero no le es problema a la clase
dingente imaginese un mercado come el del Chepo. Estoy convencido gue
José Angel Gurria no sabe lo gue es el tlangws del Chope, Zedillo no
sabe lo que es el tianguis del Chopo, Norberio Ribera no sabe lc que es el
tianguis del Chopo, Octavio Paz muri¢ sin saber lo que sra el tlanguis
del Chope. No es un peligro para la clase dingente.
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‘Es un lugar de experimentacidn, de trato, de intercambio de
gustos musicales, de acopio informativo, pero no es un peligro®.

;i Por qué cree enfonces que se les haya atacado durante muchos afios y
hayan tenido que ser ambulantes incitiso?

“Se propusieron (las autoridades) desterrar la apatiencia
centracultural, no pudieron y ahora lo gue se proponen es desterrar las
posibilidades de vida en &l pais”.

¢cQué futuro prevé para un lugar como el tianguis del Chopo, cree gue se
reproduzea, que muera...?

"Merir ya no. Mientras nc muera el gusto por sl rock. el tianguis
del Chopo sigue, estd atado al destino de un gusto musical que no lleva
trazas de morir.

“Todo lo que enriquszca ia diversidad de la Capital es importante,
ademds es un lugar (el tiangwis del Chopo) donde unc la pasa bien y se
divierte, es un lugar solidario, eniretenido, informativo v en donde se
encuentran ofertas interesantes. Asf es que creo gue la Capital necesita
del tianguis del Chepo vy de muchos lugares como ase...

"Me gustarfa un tlanguis  del PRI {Pariido Revclucionaric
Institucional) donde los gue asistieran vendieran o intercambilaran sus
discursos, intercambiaran uno de Ruiz Ceortines por otro de Ldpez
Mateos, intercambiaran tres medallas Belisario Dominguez por un disco
de Marfa Conesa en dueto con Pancho Villa, a mi me encantaria”.

JEn ese sentido por qué creg que ontre la gente del Chopo se presente fa
‘apatia politca”™ Van por su aficidn pero no les interesa ol tema a
pesar de que su manifestacion (la musica y sus formas) es
contestataria,

"E£s porgue va los expulsaron de una manera de ascender en la
sociedad y como se sienten exihiades se desmteresan de io que aconiece
en la sociadad (peliticamente hablando). Consideran gue habiar de
polftica es Incluirse en la sociedad vy eso, no les incumbe®.



contestatario o contradice la estética de las sociedades consumistas de
hoy, ya sea en la musica u otras formas de expresion artistica, incluido
el modo de vestir.

Lz busqueda intericr de los choperos es simple, responde,
schretodo, a gustos y a la necesidad de identidad y pertenencia; en el
caso de ios comercianies a una manera mas de ganarse la vida con algo
que conocen y claro, les seduce, pues como se pudo cbservar en los
testimonios aqui vertidos la mayoria de los tianguistas guardan una
aficion por la musica de rcck o ailguno de sus géneros, a mas de ser
hario celesos con su fuente de ingresos, a la que todos resguardan como
si se iratara de un fesoro. El Tiangws Cultural del Chopo, como muchos
negoclos, también tiene sus secretos bien velados por personajes como
los inamovibles Abraham Rios Manzanoe y Enrique Falcdn, entre otros
miembres del Comité de representacién, que los mismos tianguistas
prefieren no mencionar para evitarse dificultades. Sin embargo el fema
gueda abierto para una nueva investigacion gque bien podra liamarse
“Scmbras del Tianguis Culturai del Chopo” o, “La cultura urbana y sus
sub-uses”.

La afinidad de quienes acuden al tianguis del Chopo, con sus
distintas edades y de les lugares mas diversos del DF y zonas
conurbadas, es clara. e desec por buscar, comprar, comunicar vy
reproducir  sus preferencias musicales gue de enirada, representan
mucho de lo gue son vy creen, pues al integrar al mercado -aungue én
menor grado- expresiones como la fotografia, el periedismo ¢ ia
plastica, logran frascender gl andamiaje de los estratos sociaies e
instalarse como sujetos de un hedonismo practice y tangible, la musica
y sus objetos de deble valor, el material y emoctivo, es en si, expresar o
que todos ellos quieren y a todos ellos une.

Quiza para nadie es un misteric que ademds de lo va dicho, el
tiangws del Chopo también 25 un 'buen® negocio para algunos de sus
mercaderes. Es un secreto a voces que solo algunos de ellos iienen el
orivilegio de piratear con casetes y videos, que el Comité al cual
ingresan las "cooperaciones" de los comerclantes es casi siempre el
mismo, que algin negociilo se premueve por ahi entre empleados de
disqueras y tianguistas. que se prohibe estrictamente a estudiantes,
reporteros y demas interesados en alguna investigacion, grabar videos o
tomar fotos qus hagan "alusién” al comercio informal ahi celebrado,
pues argumentan cepiar el material con fines recreativos vy culturales
mas no "industriales”. Y en efecto es pesible encontrar casi cualguier
titulo  de algin codiciade album importade en formate de casete, pero
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también hay videos de los grupos preferidos y si la sola observacién no
engafia al visitante comun, se trata si, de un micro comercio.

Esto se puede entender de la siguiente manera: los del Chopo
graban discos de poca demanda comercial, es decir, no es lo mismo
hablar de copias piratas del grupo Garbage que de Luis Miguel. En
cualquier estacidn del metro o tianguis, habrd siempre un casete dej
intérprete de "No sé tU”, en tanto sélo en el tianguis del Chope se pedra
conseguir el mas recients material de... por mencionar a aiguien,
Diamanda Galas y eso, previo pedidc al ofertante quien por médica
suma de entre $20 y $30 pesos, se transformard en el mago de los
suenos musicales al hacer posible que un disco gue originaimente oscila
entre ios $200 y $250 pesos, resulte sumamente econdmico para una
juveniud como la mexicana, empobrecida en su mayoria. EI valor
culiural es clarg, el conocimienio y la difusién se consuman sin
necesidad de mas intermediarios, y es gue a veces, ni la pransa, nl la
radio, mucho menos la television, logran cubrir las expectativas de los
iovenes avidos de ser recepiores de novedosas propuestas.

Finalmente eso es el Tianguis Cultural del Chopeo, un medio de
comunicacion libre en su contenide, perc subyugado en su forma a las
practicas sociales de un pais comc el nuestro. En el Chopo se puede
hablar de libertad, Justicta v demds quimeras idealistas pero
Indistintamente, siempre. se buscard el rsordenamientc a lo ya
establecido, reproducir un sistema de ideas y jerarguias.

Quizd por eso sea que el tianguis del Chopo es un espacio
marcadamente juvenii, pues mientras se es virgen de alma todo puede
sucgder. Pero joh!, entrar al engranaje social siempre sigrificard
envelecer y dejar esos espacios para las nuevas genesracicnes que en
este caso ya asoma una nueva, la de los patinsteros, y/o skateros, antes
impensables en el sector rockerc y que ahcra, por lo menos de un afio a
la fecha, cada vez toman mas presencia en ese lugar con sus “tablas
para sorfear en el concrete”, con su graffiti y sus pantalones a madia
cadera, y esa hibridez entre lo pachuco de los affios 30's y lo rebelde de
los 70’s, esa hetercgeneidad entre el mambo y el rock. Esa aparente
candidez que prescribe un future, de ahi, la trascendencia de su
cbservacién,

Pronto el espacio del tlanguis del Chope, como sucedié al término
de los ochenta, habrd de ser ocupado por “nuevos” jdvenes que
determinaran su fransformacién, continuidad o desaparicion. Como las
generaciones anterioras, percibirdn si les e¢s Gt 0 no vy al parecer, todo
apunta a la primera opcidn.
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Ciertamente poco tiene que ver un ifreintafiero nostalgico des los
80°s, con un adolescente de 16 afos apresurado por e afeo 2000, vy sin
embargo, se encueniran y entienden en ese lugar cuando hablan el mismo
lenguajs, el de la musica y sus codiges mas comunes expuestos en las
revistas, la ielevisién, la radic, pero por encima de sllo, en la
percepcion sonora/emotiva, pero ademas, también de un espacio y un
tiempo, ése que todos alguna vez hemos acariciado, el de la juventud,
por gue si de una verdad absoluta se trata puedo decir que existe una: el
Tianguis Cultura! del Chopo pertenece a los idvenes de todas la edades,
s la comunién enire quienes simpie y ilanamente, aman la musica mas
revolucionaria del sigle, el rock. Es, el edén para el sortilegio de un
sabado gue se desearia, portar en un lavero sterno.

Angel Hernandez Murilio

Abnl del 2000
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