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Introduccion :

La complejidad de la vida contemporédnea en la Ciudad de México y su rea conurbada obliga a sus
moradores a trasladarse de un lugar a otro de la metropoli para desarrollar su vida cotidiana. En
este ir y venir, el habitante encuentra a su paso una diversidad de escenarios en los cuales las
carreteras, autopistas, instituciones, edificios, comercios y la gran variedad de servicios de que goza
la urbe juegan un papel determinante.

En este abigarrado escenario también participan con singular importancia los lamados anuncios
espectaculares.

Estos han poblado indiscriminadamente las vfas répidas de la ciudad instalando barreras visuales en
el paisaje urbano,

Este fendmeno crece tan rdpidamente que hasta ahora escapa a cualquier tipo de planeacién, que
no consigue ordenar y moderar su presencia en fa ciudad, siendo asf la publicidad la cara mds vista
en el espectdculo de la ciudad.

Los anuncios panoramicos 6 espectaculares se han ido aduefiando , en los titimos afios, del espacio
urbano de la ciudad; esta invasion se puede ver sobre las azoteas, en las fachadas y costados de fos
edificios, en banquetas, camellones, via publica, etc; apoderéndose casi por completo del perfil
urbano de la ciudad.

Este tipo de “fachadas” no requieren un &rea sobre el terreno mayor que el didmetro de los postes
que las soportan, y configuran el espacio urbano a partir de los 6 metros de altura sobre el suelo.
Otras, menos complejas aun, habitan como pardsitos las azoteas de casas y edificios que nunca
pensaron soportar estas sobrecargas, de expresion simbélica y de peso, que debilitan su integridad.

[ Hipétesis: |

[ Ta'imagen urbana y los anuncios |
Los anuncios espectaculares pueden ser reutilizados de manera que no invadan la ciudad y
formen parte de ella sin agredirla.
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"La cantidad de materia, principalmente acero y luz eléctrica, ocupados en la
construccion de las estructuras que soportan las superficies de exposicion publicitaria
puede ,reconfigurdndose, ocuparse como espacio \til para otras actividades;
convirtiéndose en edificaciones més rentables y econémicas que adopten como
condicién la presencia de imagenes espectaculares.

- Estos edificios como equipamientos de la ciudad permitirfan controlar la densidad
de anuncios que existen, y determinar sus posiciones para garantizar que no
interfieran con el asoleamiento, la ventilacién y la vista de las construcciones
preexistentes. Sus multiples posibilidades de uso pueden representar un interés
econdmico afiadido para las empresas que invierten en la instalacion de anuncios
espectaculares. Este medio podria promover un replanteamiento masivo de este
"personaje” de la ciudad, ordendndose y adaptandose a cada sitio.

Se desarrollardn estructuras verticales de acero para acciones de:

_ Infraestructura para tratamiento y bombeo de agua, antenas de telefonfa celufar,
transformadores de electricidad, centros de control, operacién y atencion de éstos y
otros servicios o dependencias ptblicas, centros de servicio para autos,
estacionamientos, almacenes de mantenimiento de la ciudad, y habitacién, oficinas
0 vivienda media y minima.

- Las acciones para conseguirlo deben pretender liberar los edificios afectados por
estructuras pardsitas y redistribuir éstas en lugares especificos , en los que no se
altere el paisaje urbano .

[ Diez Tesis: |

*Las posibilidades de este ejercicio son practicamente infinitas, a cada ciudad, zona, condicién similar, o
caso particular, corresponde una solucion, Por esto el desarrollo completo de algunos ejemplos puede ser
arquetipo, aungue de ningin modo ef modelo para la solucion, Este se vuelve un ejercicio importante para
experimentar con los alcances y limitaciones de la propuesta en su concepcion arquitectdnica, y exponerla
a las variaciones que se presentan en estos casos especificos,

- La respuesta y el interés que provoca siempre este tema, hacen pensar que es una alternativa que no
escapa del todo a la realidad, altamente favorable para el crecimiento inminente de necesidades de espacio
en ciudades como la nuestra. No se plantea ninguna férmula nueva, la arquitectura de siempre: econdmica, ST Hierio Orores |

adaptada, habitable, expresiva, afin a su medio. Con ocasiones poéticas.” Ciudad Universitaria
30 de Noviembre, 19
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| Propuesta: B

Esta propuesta puede ser financiada por las mismas empresas que colocan los espectaculares ya que se utlilizarfan los mismos
materiales de los mismos, dandoles la oportunidad de ser legales .Se reordenard la ciudad y se pondrén en fugares especificos de
ésta siendo ademds flexibles ya que deberdn adaptarse a las necesidades que se requieran en cada caso.

Estas hipbtesis nos llevan a plantear los siguientes objetivos concretos:

Objetivos generales.
- Replantear el entorno de estas vias a partir de su componente
actual més importante , los espectaculares.
- £l aprovechamiento de los elementos de las estructuras de los
espectaculares, con fines habitables y/o comerciales incluyendo
en las nuevas estructuras al menos la mitad de los espectaculares
existentes,
-El aprovechamiento de la infraestructura urbana existente y de
predios subutilizados.
- Agrupamiento y regulacién de este gran escaparate
publicitario, hasta el momento sin control.

Objetivos particulares: Ny A Reutilizat
Ubicacion y desarrollo de estructuras verticales de acero para <
acciones de :
-vivienda de interés social y media }
-estacionamientos " —
-oficinas f==

-comercios, etc

{ Antecedentes: ]

-Se observa un alto nivel de deterioro de la “ribera” de las vias
rapidas de la ciudad debido a que se seccionaron
anarquicamente barrios enteros creandouna lotificacion
irregular, subutilizada e inadecuada para la escala de estas vias.
- Estas superestructuras destinadas a la publicidad comunmente
llamadas“espectaculares” han proliferado en nuestra ciudad y
se encuentran sin una normativa que los regule por lo que la
mayorfa esta al margen de la ley.

-La realidad contemporénea de los medios y el hecho de ser
estas estructuras el escaparate fisico en la ciudad de la actividad
comercial. Estas conforman el paisaje urbano de la ciudad sobre
todo a lo largo de las vias rapidas .

-La falta de conciencia respecto a este fenémenoo, en su caso,
la negacion o intencion de prohibicién total propuestas.”

T CON .

¢, .
H FI‘_-L- e /q yH?\r
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[Situacién en el D.F.: ji

Situacionenel D.F.:

En las calles del Distrito Federal existen 7 mil 503 anuncios espectaculares (informacion
del Periédico Reforma al 17 de abril del 2001).

Actualmente existen 9 espectaculares x km2 en la zona metropolitana del valle de
México(ZMVM).(La ZMVM tiene 1,325.76 km2} y segiin un conteo extraofiocial en
1998 de la Asamblea de representantes del D.F. hay cerca de 13,000 espectaculares
en la ZMVM.

De todos éstos el 92% presenta diversas irregularidades y provocan que el gobierno
capitalino deje de percibir al afio 14 millones de pesos por concepto de licencias y

revalidaciones,

Los datos de la pérdida del Erario se deducen de la referencia al Articulo N° 212 del
Codigo Financiero del D.F. y los correspondientes al grado de ificitud se basan el informe
de la SEDUVI del inventario de Instalacion de Anuncios elaborado en abril del 2001.
Abona estos datos el conocimiento de la existencia de los anuncios mas rentables que
posefa y explotaba el Colegio de ingenieros y que curiosamente estaban ubicados
sobre la via pablica, lugar que esta estrictamente prohibido por el reglamento vigente.

De acuerdo a un diagnéstico elaborado por la Direccién General de Programas
Delegacionales, el vacio legal fomenté el crecimiento “desmedido y anérquico” de
los anuncios espectaculares en los tltimos afios.

Por esa razén, cada afio fa poblacién y las autoridades se enfrentan a una constante
en este renglon: derrumbes debido a los fuertes vientos de febrero, marzo y abril,
pero sobre todo a las malas condiciones de las estructuras que los soportan,
Ademas, sefiala el informe, de los mil espectaculares de alto riesgo que se detectaron
en |a pasada administracién, sélo 187 fueron retirados .

. TESIS Con
JALLA DR QRJCFN

(

Y e an,




-

Publicidad en las vias rdpidas de |a Ciudad de Méxi

Los denominados espectaculares autosoportados son
aquellos que se colocan sobre estructuras de metal
que alcanzan una altura que va de los 12 a 25 metros
y tienen un peso de entre 8 y 12 toneladas.

En tanto que los de azotea tienen alturas de 6 a 10
metros y pesan entre una y tres toneladas .

Martha Rivera , directora general de Programas
Defegacionales y encargada de presentar el
diagndstico sobre el problema al jefe de gobierno,
Andrés Manue! Lopez Obrador, reconocié que las
lagunas legales propician que las empresas de
publicidad que colocan espectaculares estén
amparadas o coloquen sus anuncios en propiedad
privada.

Son 13 las principales empresas que concetran ef
negocio de los espectaculares:

-Vendor

-Ayssa

-Publivia

-Publimex

-Show Case

-Ampe

-Aipe

-ATM

-Cynesa

-Anuncios Técnicos Moctezuma

-Mural Bilboard

-imex 2000 ,,0/’

- Memije

e
Estas empresas responsables de los espectaculares no
solo se adjudican el derecho exclusivo de decidir sobre
la imagen de la ciudad sino que se responsablilizan
de su Arquitectura de Paisaje talando érboles ,desde
luego preocupados por la visibilidad de sus anuncios.
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Es evidente que un fenémeno de esta naturaleza y el hecho de que poco a poco ha ido
apropiandose del espacio urbano afecta fuertemente a la ciudad. La ciudad es mucho més
cosas que sus edificios, y el papel de la arquitectura y el urbanismo es estudiar todos los
fenémenos que, como la publicidad exterior y la velocidad, influyen en el concepto que
tenemos de ciudad. La ciudad de hoy es un fluir constante de personas e informacion.

El tema relaciona fa arquitectura y la ciudad con el mundo de las imagenes y los medios. En
el Periférico, los anuncios pesan més que la arquitectura y son casi lo opuesto, la arquitectura
es estable, con idea de permanencia y los anuncios son camblantes, fugaces, méviles, difusos;
siendo ademds su velocidad de envejecimiento mas préxima ala de un automévif que ala de
un edificio. No solo por su degeneracién fisica, sino por lo que hacen los competidores a su
alrededor, El gran reto es conciliarlos.

Como arquitectos no nos interesa ahondar en los aspectos éticos de fa publicidad comercial,
es una realidad que los espectaculares existen y que influyen directamente sobre fa imagen
urbana y si han surgido de manera espontanea es porque son necesarios para una ciudad
como la nuestra. Nuestra funcién es encontrar una sofucién que medie con Jas partes
implicadas en beneficio de la imagen urbana de las vfas rapidas.

Nuestra tesis parte de la idea de que la gran inversién econdmica que rodea a este fenémeno,
puede utilizarse para reconfigurar la imagen urbana de las vias rapidasy revitalizar sus riberas
de acuerdo a la escala. Concentrando la publicidad en ciertas zonas, ios anuncios se integrarfan
a edificios planeados para mejorar Ia calidad de vida de las colonias rescatando los predios
que, adn teniendo un gran potencial por su acceso a los servicios publicos y su ubicacién, se
encuentran subutilizados.

Esto nos permitiria liberar de anuncios espectaculares las colonias y barrios que no tienen la
escala adecuada para éstos y donde su colocacion afecta fuertemente la imagen urbana y el
caracter de sus edificaciones,

También se tomard en cuenta el papel sustitutivo de hito o referencia de ubicacién que
hasta ahora han logrado los espectaculares y en estos nuevos edificios planeados se recuperarfa

esta caracterfstica.

Al integrar la publicidad a la arquitectura, se pueden incorporar la fugacidad, movilidad,
vitalidad e inmaterialidad de los anuncios para hacerla mds vital y rica en experiencias, por
ejemplo, de cambios de escala sorpresivos, nuevos hitos urbanos, etc,

De esta manera fa arquitectura puede enriquecerse al integrar la publicidad: las vfas répidas
tendrfan zonas conformadas con publicidad exterior de actierdo a su escala y.zonas libres de
ellos que permitirfan el disfrute del paisaje urbano y natural; el gobierno podrfa regular y
organizar de mejor manera la colocacién de espectacuiares y administrar los impuestos de
una manera més tangible al invertirlos directamente sobre las colonias aledafias a las vias
rapidas y los publicistas tendrfan espacios especialmente disefiados para sus intereses ademas
de que, el mensaje publicitario ,al estar ordenado, serfa més claro.
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Hasta cuando permitiremos que esto continue?

sin publicidad estado actual problema a futuro ¢~
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t Las vias rapidas: {

“La ciudad es un tejido de actividades, un patrén sobre el terreno, un conjunto de
actividades cuya configuracién depende de la tecnologfa, del movimiento y la
comunicacion asi como del valor econdmico el suelo.” Robert Venturi y Dennise
Sccot Brow, Aprendiendo de las Vegas pg 54.

El fenémeno de ciudad estd cada vez mas apartado de la tradicional concepcién de
lo que deberia ser el orden urbano clésico (equilibrado, armoénico, proporcionado),
La caducidad del concepto no es lo tinico que preocupa (mientras no seamos capaces
de generar otro), sino la falta de comprension de un nuevo espacio a través de
viejos métodos que no hemos sido capaces de transformar junto con la ciudad.

Para llegar a una mejor comprension del fendmeno se requiere un andlisis profundo de las actividades que la sociedad en
general y fa cultura en particular realizan en fa continua transformacién del espacio que conocemos como ciudad. Este fugar de
encuentro y comunicacién es mucho mds que un telén de fondo para fa obra escénica del diario acontecer, es un entramado y
superposicion de redes de programas (actividades / eventos) y medios de comunicacién, donde el poder econdmico es lo que
rige y ordena la configuracién del espacio urbano. La idea de ciudad ya no encierra un espacio fsico delimitado, es mas bien un
extenso medio de comunicacién articulado por canales de flujo que parecen no tener un principlo o fin, la ciudad es un concepto
cada vez mas difuso donde no se puede encontrar un limite que defina el territorio como lugar.

Esta falta de definicion de las ciudades esta relacionada en gran parte con la transfiguracién que se generd con el deseo de
movilidad, asf como de la necesidad de un eficiente traslado de un lugar a otro a través de las vfas rapidas de comunicacion, La
intervencién masiva sobre la estructura de la ciudad aftera la conformacién y crea un medio complejo de intercomunicaciones
donde el espacio obra nuevas dimensiones,

Esta nueva dimensién produce un cambio dramético en fa percepcién espacial urbana que se habia iniciado con el uso del
automévil, El espacio que se vive ahora se puede reducir ala experiencia fugaz de un trayecto entre el refugio privado y el

espacio poco personal de los lugares de trabajo.

o La idea de ciudad que se genera ahora en la gente esta formada por una secuencia
i - de vistas parciales que posteriormente forman una imagen construfda por la memoria.
Son Jos fragmentos de la ciudad que més se perciben, éstos a su vez pueden ser
interpretados de una manera mas o menos clara segiin lo que exhiba e contexto,

Es aquf donde comienza fa preocupacion por tener una clara lectura del paisaje de
% ciudad que le permita a uno orientarse y saber que forma parte de un contexto
. mucho mas amplio que su simple lugar de trabajo y de habitar.

Sin fugar a dudas, la via répida es el espacio de trénsito por excelencia, tanto de
A automéviles como de informacién, comunicacién, infraestructura y objetos,
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“Para entender la nueva forma de la ciudad hay que observarla cuidadosamente y
luego analizarla. Esto no es un caos en sf, sino una nueva forma espacial, relacionada
con el automdvil y la comunicacién por autopista en una arquitectura que abandona
la forma pura en favor de los medios mixtos.” (Robert Venturi; Aprendiendo de las
Vegas 1977, p.102))

Las sefiales y anuncios de la autopista (en nuestro caso las vias rapidas) con sus formas
escultoricas o sus siluetas pictdricas, con sus posiciones especificas en el espacio, sus
contornos inflexionados y su megaestructura establecen conexiones verbales y
simblicas a través del espacio, comunicando complejos significados mediante cientos
de asociaciones en unos segundos y desde lejos. El simbolo domina el espacio. La
arquitectura no basta, y como las relaciones espaciales se establecen més con los
simbolos que con las formas, la arquitectura de este paisaje se convierte en simbolo
en el espacio mas que en forma en el espacio. El rtulo por lo tanto es mas importante
que la arquitectura,

La infraestructura que permite esta nueva experiencia ha sido de las preocupaciones
mas grandes para el desarrollo de la ciudad contemporanea, Las ciudades cada vez
invierten mds en lo que se refiere a infraestructura de comunicaciones, ya sea fisica o
virtual .

La autopista 6 via rapida ha sido un gran agente urbanizador en los uitimos afios; ha
permitido a zonas suburbanas desarrollarse sin ningdn inconveniente de servicios, asf
como en otros casos no tan convenientemente ha partido barrios en dos. Pero més
alla del bien o del mal que ha traido consigo o que cabe preguntarse en este momento
es ..."si la autopista es un elemento tan eficaz en la urbanizacién...; cudles son sus
cualidades urbanas?”. Hay que encontrar ese atributo de la via que generaciones
pasadas no han reparado en investigar. La nueva realidad requiere de nuevas medidas
y programas que integren este nuevo espacio con el complejo urbano.

El orfgen de estas vias surge en parte por la explosion demografica y por el tipo de
vida promovido por la cultura occidental, donde para aprovechar al méximo los
beneficios de la ciudad se propusieron suburbios que permitieran una vida tranquila
y que no estuvieran a mas de unos cuantos minutos, en automévil, de los centros de
trabajo. Por otra parte la centralizacion de la mayorfa de las grandes metrépolis ha
provocado el incremento en extension de kilometros de vias de transporte,

En México estas vias, como en sus orfgenes las ciudades lineales, generan una zona
perimetral de alto potencial por su proximidad a las redes de transporte y por el alto
impacto comercial que dejan al automovilista en su diario acontecer, Estas riberas no
se han explotado de la manera adecuada y, al contrario, han caido en un deterioro
dramatico que es de llamar la atencién. Estos espacios intermedios al trayecto
conforman la nueva imagen que se tiene de la ciudad, aunque es un sélo momento 9.
de tran5|to es uno de Ios eSpauos mas concumdos por toda la poblacién. Son los

o et e e @._ ok il
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[Las vias rapidas en la Ciudad de México: ]

En fos afios 40's, el crecimiento demografico acelerado de la ciudad de México y
los consecuentes problemas de vialidad llegaron a tal grado que fue necesaria fa
creacion de un sistema de vias rapidas, con objeto de atenuar los
emboteilamientos,

A partir de esos afios y durante varias décadas, se fue formando paulatinamente
el sistema vial: se construyeron vias de acceso controlado, circuitos y vias de
penetracién tomando muchas veces como modelo los programas que se
realizaban en ese momento en las ciudades norteamericanas.

Ef sistema vial principal de la ciudad se encuentra actualmente constituido por
dos anillos concéntricos, el Periférico y el Circuito Interior; una serie de ejes
transversales que forman una reticula, los ejes viales y otras vias radiales. De las
anteriores solo 6 vias pueden considerarse vias rapidas o de acceso controfado:
Periférico, Circuito Interior, Viaducto Piedad, Zaragoza, Tlalpan y un tramo de
Rio Churubusco.

La vfa rapida més importante es el anillo Periférico, que funciona simulténeamente
como autopista hacia Querétaro, libramiento de la ciudad y via interna.la
planeacién de estas vias, pretendia resolver las urgencias del momento y no
previé el crecimiento de la demanda a largo plazo. Por ello las vfas construfdas
pronto se saturaron. Las limitaciones topogréficas y financieras llevaron a
concentrar fas vfas rapidas en la parte central de a ciudad aprovechando para su
trazo los cauces de los rios y las laderas de los cerros y cerrando las posibilidades
de ensanchamiento.

Es importante sefialar que los sistemas de transferencia de transporte foraneo,
las zonas industriales e incluso el aeropuerto quedaron encerrados en el interior
de la ciudad por lo que estas vfas cobraron atin mas valor,

Durante ios afios de la década de los sesenta se dié la mayor expansion fsica y
demogréfica de la ciudad.

El anillo vial Periférico es la primera gran obra de ingenierfa metropolitana, éste,
jugd un papel de primer orden en su estructuracion pues es el primer trazo no
radial del nicleo central y define al mismo tiempo tres sectores:uno en cada
extremo y otro intermedio por donde atraviesa.

En relacién al trazo (podemos afirmar) que hasta entonces el crecimiento del
niicleo central y de su periferia habfa seguido los ejes radiales como Insurgentes
y Tlalpan hacia el sur, Calzada Zaragoza hacia el poniente y las carreteras a Pachuca
y Querétaro hacia el norte. En cambio el trazo de! Periférico rodea ala ciudad
pasando entre los Iimites del drea entonces construfda y los poblados no
conurbados del sur del D.F. Contreras, Tlalpan, Xochimilco.
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Publicidad en las vias répidas de la Ciudad de México:

Hubo antes un primer anillo, el hoy Circuito Interior, pero no tuvo un origen de circunvalacion y realmente adoptd su calidad de
anillo apenas durante los afios 80°s, En el Proyecto de Zonificacion Futura del Valle de México elaborado en 1950 por el
Departamento del D.F. se llegé a considerar al anillo Periférico como el limite maximo al que llegarfa el area urbana continua,
Vale la pena mencionar el antecedente y asismilar la experiencia, ante la construccién del tercer anillo, pues si no cambian las
condiciones que permiteron aquella expansién desmesurada su trazo podfa impulsar una nueva ocupacion masiva sobre fas
Gltimas franjas forestales def valle.

Los extremos que puso en contaco son hoy sectores claramente definidos :
- un sector norte que ocupa la mayor parte de Azcapotzalco, Naucalpan y Tlanepantla, primeros municipios en conurbarse y en

donde se asentaron, en ese entonces modernos parques industriales, hoy en proceso de reconversion funcional y territorial,

- y en ¢l otro extremo al sur y suroeste del D.F. las delegaciones més privilegiadas desde el punto de vista de sus recursos
naturales, Magdalena Contreras, Tlalpan Xochimilco, que conforman un sector sur.

La propia construccién de las vfas rapidas provocd que la ciudad creciera todavia mds, y al abrir fa comunicacién en zonas
intermedias no habitadas, provocé un proceso de densificacién urbana contraria al fenémeno observado en ciudades como Los

Angeles, en los que la creacién de vias répidas propicio la dispersidn de las zonas habitadas.
A los costados de las vias ef fendmeno fue distinto, la misma construccién y las posteriores ampliaciones provocaron muchas

veces fotificaciones irregulares, subutilizacion y un grave deterioro de las riberas. Otros factores fueron los problemas de ruido,
riesgos de accidentes y contaminacién tanto del aire como visual.
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México

Al sobreponer este sistema de vias rapidas a la traza existente, hubo un rompimiento de
las trazas y barrios ya conformados modificando fundamentalmente fa integridad de
estos conjuntos urbanos al constituirse en verdaderas barreras donde antes no existian.
La conexién peatonal entre las riberas de las vias rdpidas es algo en lo que se puso escasa
atenciény que hasta hoy no se ha resuelto de manera eficazya que los puentes peatonales
existentes se encuentran en condiciones deplorables.

En general el gran tamafio de las vias y su complejidad provocaron la pérdida de la escala

humana.

El problema de las 4reas residuales que se originaron con las vias rapidas, tampoco ha
sido completamente resuelto en muchos sitios. Una solucién ha sido su transformacién
en reas verdes que funcionan como “descansos visuales" al transitar por las vias.

En las vias rapidas de una de las ciudades mas grandes del mundo, se llega al grado de
encontrar una serie de baches, topes, coladeras a fa mitad de la via, pavimentos irregulares,
muros de contencidn arruinados, postes, cables y bardas inservibles.

Las vfas rapidas en fa ciudad de México no funcionan en realidad como tales, ya que las
velocidades que se presentan durante muchas horas del dfa son muy bajas, fiegando
frecuentemente a detenerse el tréfico en el mismo tugar por varios minutos.

Esto se debe a diversos factores, como son: la saturacién de las vias provocada por la
grandistancia que existe entre los orfgenes y los destinos dentro de la ciudad (por ejemplo,
el hecho de que miles de personas que viven en el norte trabajan o estudian en el sur), el
crecimiento demogréfico, el mal manejo de las laterales, las salidas mal planeadas, la
falta de opciones o vfas alternas, el poco mantenimiento de los pavimentos, la mala
sefializacion y segun estudios recientes, a la presencia de distractores como [os anuncios

espectaculares,

La sobreposicion de fa red de vias rapidas sobre la traza tradicional de la ciudad ilustra de
manera clara el fenémeno de fa formacién de las ciudades por las etapas sucesivas de su
historia.Después de la incorporacién de las vias rapidas, la ciudad y la manera en que la
percibimos cambié sustancialmente, y el pardmetro para medir la ciudad dejo de ser el
peatén para convertirse en el automévil.

Las vias répidas son fundamentales para la vida de una ciudad como la nuestra, en la
que el transporte de bienes y personas es esencial, Dentro de la nueva forma de vivir fa
ciudad se incorporan términos como lo mévil, lo fugaz y lo virtual ; estos t érminos que
se han incorporado a la vida, a la tecnologfa, a las comunicaciones, a la publicidad y a Ia
filosoffa encuentran su expresion fisica en las nuevas ciudades y sus vias rapidas.

13
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

| Percepcién y velocidad: |

La ciudad no se ha adaptado totalmente al contraste entre las dos maneras de percepcion de la misma regidas por la velocidad:
la que se da en el coche a alta velocidad y Ia que se da peatonalmente, a baja velocidad. Ambos ambientes exigen de diferente

estructura perceptiva con mayor complejidad para el peatén y mayor simplicidad para el coche,
Para abordar este tema es necesario distinguir fa manera en que en realidad se perciben los espacios urbanos peatonalmente o

desde el interior de un automavil en movimiento.
En cuanto ala percepcion del paisaje desde el interior de un automévil en movimiento hay que utilizar nuevas herramientas para

analizarlo:

“Estamos ante una nueva dimensién del paisaje. La persuasion comercial del eclecticismo de carretera provoca un audaz impacto
en el marco vasto y complejo de un nuevo paisaje de grandes espacios, altas velocidades, y programas complejos . Estilos y signos
establecen conexiones entre numerosos elementos colocados lejos y vistos aprisa.El mensaje es rastreramente comercial el contexto
es basicamente nuevo por €] el anuncio del Motel Monticello es la silueta de una enorme cémoda Chippendale, el cual es visible
desde la carretera antes que el Mote! mismo, Esta arquitectura de signos y estilos es antiespacial, es mas una arquitectura de la
comunicacion que una arquitectura del espacio. La comunicacién domina al espacio en cuanto elemento de la arquitectura de

paisaje.” (Robert Venturi. Aprendiendo de las Vegas)
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Publicidad en las vias rapidas de {a Ciudad de México:

Los peatones tienen mucho mayor conciencia de los lugares y sus diferencias que
los conductores, por su baja velocidad los peatones pueden percibir mayor nimero
de diferencias ademas de estar menos aislados sensorialmente que un conductor
en el interior de un automévil,

Las altas velocidades convierten un medio complejo en demasiado cattico y un
medio simple en interesante,

Nuestra vision central es esencial para los detalles, mientras que la visidn periférica
detecta el movimiento, es por esta razén que los elementos complejos junto a un
observador en movimiento resultan molestos a gran velocidad. Desde un coche en
marcha se reduce el tiempo de lectura; cualquier tipo de comunicacién: verbal,
herdldica, etc, necesitara de tiempos y ritmos largos e infrecuentes para evitar la
fécit monotonia.

-El foco de atencidn retrocede de estara 70m a 35 knvh a estar a 200ma 95 kmv/h,
Los

elementos tienden a alargarse. Se ven mas los objetos perpendiculares a la carretera
y se pierden los paralelos,

-La vision periférica disminuye de ser de 100° a 35 kmvh a ser de 40° a 90 Kmv/h. Se
produce el tinel de visién que produce hipnosis y suefio. Los elementos laterales
se vuelven confusos y solo se distinguen los elementos centrales,

-Los detalles del fondo tienden a desaparecer debido al movimiento rapido de los
objetos cercanos. El punto mds cercano con clara vision cambia de estara 9ma 60
knv/h a estar a 30m a 90 Km/h los detalles mas alla de 400m no se ven.

-El espacio de la percepcién se transforma porque los objetos mas cercanos se ven,
se acercan y desaparecen rapidamente. Los objetos demasiado cercanos dan la
impresién de “caer”.

Como las distancias entre la vision central y periférica se reducen, los edificios
deben estar méas reqularmente espaciados a ritmos de gran escala .

Es posible utilizar palabras y simbolos en el espacio que busquen la persuacion
comercial por ej: el Strip de las vegas es pura sefial pero para realmente lograr
transimitir esta comunicacion,

A medida que aumenta la velocidad y el trénsito la cantidad de informacion debe
disminuir; se deben tener espacios de tranquilidad por lo que los elementos de
comunicacion (ya sean espectaculares, signos ,etc) tendran mas valor de impacto.
Ef desprecio de estas medidas ha generado niveles de complejidad indeseados y
erréneamente ubicados dentro de nuestra ciudad."De ahl que la gente se
desentienda del medio, entrando en un circulo cultural de privacién sensorial y
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

La Publicidad Exterior:
El desarrollo econémico ha estado acompaiiado de un fuerte sistema de mercado y
resulta absurdo de pensarse sin un mecanismo que ofrezca y promueva la cada vez
mas amplia gama de productos, mercancfas y servicios, Bajo esta afirmacion es facil
concebir a la publicidad como el medio de comunicacién por excelencia de nuestro
siglo. Se ha convertido en una forma de expresion de las sociedades formando imagenes
vivas de sus expectativas.

Para entender un tema como este hay que conocer los mecanismos bésicos en los
que se basa la publicidad. £I propdsito fundamental de la publicidad es generar dos
tipos de impacto en la poblacion:

-La publicidad de “recordatorio o que jala" (awareness), que funciona con conceptos
culturales y simbdlicos que provocan en el consumidor un fenomeno de atraccion
hacia una idea o concepto; basicamente al ver muchas veces el anuncio se recuerda la
marca al comprar.

- El de la “promocién” o empuje que estimula directamente hacia la adquisicion de
un producto, No hay necesidad de comprar nada pero por ejemplo: un helado se te
antoja y lo compras.

Hay 2 tendencias en la publicidad global:

A) Ponerla en cualquier lugar idioma y funciona sin cambiarla,
B)Darle un toque local a un mensaje global.
La mayor parte de la publicidad es local. Generalmente e} 10% de la utilidad de grandes

empresas transnacionales se usa en publicidad.
17
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

{ La Publicidad exterior. |

Para asegurar que los mensajes transmitidos con estos principios lleguen al destino deseado, la publicidad se apoya en la
captacion de audiencias, determinados rangos o sectores de la poblacion hacia los cuales esta dirigido el mensaje publicitario y
definiendo los horarios en los que estos sectores podran recibirlos,

Asi,la transmisién del mensaje publicitario se puede realizar por dos vfas: la primaria, que utiliza los medios de comunicacién
masiva como el radio y la television y las publicaciones, para los cuales se miden los horarios de mayor audiencia ( y por consiguiente
los mds costosos), o los rangos de pobiacién especificos para la promocion de ciertos productos; y la “secundaria” que es la
publicidad exterior, que al ser colocada en el espacio pblico en los trayectos cotidianos de la poblacidn, garantiza con mayor
precision la captacion de todas las audiencias pero es dificil medir su impacto por rangos de poblacién.

La Publicidad exterior es el tipo de publicidad més antiguo que hay y ofrece varias ventajas sobre las otras: en cualquier medio
masivo de comunicacion, el usuario tiene fa opcién de cambiar el canal, la estacion, o simplemente de no poner atencién, cosa
que no sucede con la publicidad exterior colocada en los trayectos cotidianos en los que el mensaje publicitario se vuelve
ineludible , Este tipo de publicidad es sobre todo adecuada para las ciudades, como la de México, en las que la gente pasa
mucho tiempo en sus trayectos debido a la extension territorial y fa diversidad de actividades y horarios.
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

Existen factores que afectan la publicidad y su eficiencia para lograr su propdsito de convencer a las personas de la adquisicién
de un producto o un servicio; por la gran cantidad existente de anuncios y publicidad de todo tipo, el mensaje publicitario tiende
a diluirse, su discurso se va desgastando a lo largo del tiempo y se ponen en evidencia los mecanismos de persuasion.

Actualmente existe un descrédito por parte de las personas con respecto a la publicidad. La sobresaturacion perjudica la transmisién
del mensaje publicitario porque la competencia hace que se pierda el impacto,

Para garantizar una eficiente lectura de la publicidad, ésta exige ser percibida mas como secuencia que como saturacién, Con la
saturacion de publicidad en un Jugar determinado se logra un paisaje interesante, como sucede en Times Square, pero poca
eficacia puesto que una imagen publicitaria requiere un tiempo maximo de cinco segundos para ser captada por un espectador

situado dentro de un automdvil en movimiento.

El aspecto mds importante para asegurar el impacto de un anuncio espectacular es su ubicacién y que sea encontrado
sorpresivamente. El lugar donde se encuentra es importante, por que si se hace referencia a este lugar se refuerza el mensaje
publicitario (como Godzifa en el metro). Integrar a la arquitectura ef mensaje publicitario lo refuerza también, ya que se puede

convertir en una referencia urbana.

Times Square:

La publicidad es un mensaje inmediato y de masas, contrario afa
arquitectura la cual, hay que decodificar. Entonces la publicidad
y la arquitectura no compiten entre s, cada una de elias cumple
un objetivo determinado y se pueden complementar. La
arquitectura puede hacer uso de la publicidad al enriquecerse
de experiencias y la publicidad puede hacer uso de la arquitectura
al reforzar el mensaje convirtiéndolo en una referencia urbana.

La pubticidad forma parte de la hiper- realidad de nuestra vida
contempordnea creando una capa de ideas e imagenes de la cual
creemos formar parte y que poco concuerdan con lo que vemos
y sentimos en la realidad, pero también estas imagenes nos
permiten imaginar y transportamos a otros mundos, tal vez mas

placenteros, por unos segundos dentro de nuestra vida rutinaria, w | Ak Pty U000

) a AND V1 EO
Los anuncios espectaculares, percibidos de noche y a grandes ’ 3N N e
velocidades, son imagenes inmateriales que se iluminan y se - i ETEIR By
apagan dandole vitalidad a las ciudades y evitando la monotonfa ¥ . s g A ,,,.;.,.u@mu-..,‘

de los trayectos urbanos, habiéndose convertido ya en un simbolo
de modernidad en todo el mundo.
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Publicidad en las v(as rdpidas de la Ciudad de México:

|Estrategias Publicitarias: |

SOY TOTALMENTE PALACIO

En sus mas recientes
anuncios, El Palacio de Hierro
maneja esléganes en los que
ellos dicen transmitir los
sentimientos y emociones
femeninos; tratando de
imponer una imagen
europeizada y consumista a
las mujeres.

Esta campania est4 formada
por comerciales para
television y  vallas
espectaculares en los puntos
mas visibles de la Ciudad.
Esta campaiia ha recibido e}
premio “Campafia de
campafias”, otorgado por la
Asociaciéon Nacional de
Publicidad, y una medalla de
plata en el Festival de
Publicidad de Nueva York.
Los creativos fueron Ana
Marfa Olabuenaga y Gonzalo
Muiioz,

Proyecto de arte publico de Lorena Wolfer.
Colaboran con ella los fot6grafos:

Martin Vargas y Rogelio Villareal, y la
disefiadora grafica Monica Martinez,

Se trata de 10 espectaculares colocados en
distintos puntos de la ciudad, que cuestionan
la campafia lanzada por el Palacio de Hierro
"Soy totalmente Palacio”.

Una contracampafia que invita al andlisis sobre
las intrincadas formas con las que se manipula
la nocién de femeinidad.

-Hasta el 30 de agosto del 2000 en las calles
de la Ciudad de México
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Publicidad en las vias ripidas de la Ciudad de México:

{Espectacularesenel Mundo: [

Arquitectura Moderna y Publicidad.

Actualmente los espectaculares han sido un
recurso utilizado por varios pafses en el mundo
para promover su mercado; resulta interesante
la forma en que cada uno de estos paises
determina en donde se pueden llegar a colocar.
Las zonas de gran trafico turfstico resultan de
gran interés para dar a conocer los productos
que se venden en el pafs.

Un punto interesante son fos edificios qe estén
en restaurcion o en construccién, Por
normativas locales sus fachadas se cubren y el
gobierno aprovecha esta situacion para rentar
este espacio a los publicistas siendo de los pocos
lugares dentro de la ciudad donde son
permitidos los espectaculares .En Europa, lugar
con una consistente cultura urbana no es diffcil
encontrar ejemplos soberbios y efectivamente
imitables de buen manejo de la publicidad y la
imagen, pues al espacio urbano y ala calle se le
tienen en una especial estimacion e identidad
colectiva; se recurre hasta a cubrir el aspecto
externo de las obras con telas soporte de la
imagen del edificio en construccion o se Hlegan
a implantar en ella anuncios comerciales cuya
rentabilidad absorbe el erario publico y se
canaliza al gasto de la infraestructura urbana.

Edificio en remodelacion. Florencia.ltalia

P 2 r g v ¥ w I

Siquelovalen

Berlin(Reuters)-Un trabajador da los
toques finales a los carteles gigantes
donde aparecen los rostros de Claudia
Shiffer y Andy MacDowell, colocados
a un costado del campanario de la
iglesia Wihelm Memorial,la cual quedé
devastada durante la Sequnda Guerra
Mundial y recientemente fue
reconstruida con las aportaciones de
una firma de cosméticos para la cual
ambas modelos trabajan.

Remodelacion. Catalunya,Espana
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Publicidad en las vias rapidas de fa Ciudad de México:

Otro ejemplo de fa publicidad exterior en otros paises es la
Elipse de los Vientos, una especie de “estacion espacial” para
medios y arte, la cual fue disefiada por el arquitectoToyo lto.
Esta es una “galeria de video exterior” con pantallas y salas de
exposicién para los habitantes de "River City",Japon.

En estos ejemplos se puede ver como la publicidad es un
fenémeno global, pero en cada lugar esta tiene sus propias
caracteristicas como por ejemplo en Japon en donde se tiene
una manera de pensar distinta a fa nuestra :"En la filosoffa
orienta, lo inacabado, fragmentario e inexpresado reside una
mayor fuerza que en lo acabado y lo expresado. El caos se
convirtié en una de as palabras claves de la arquitectura; “la
gestién del caos"influye sobre casi todos los arquitectos
japoneses y es una de sus mas profundas motivaciones,

El nedn estd presente por todos lados y es lo mas llamativo. El
placer de los asiaticos por fos colores y Ia luz aumenta en Tokio.
Las calles son hervideros de publicidad y anuncios con
elementos motrices desconocidos en otros pafses. Barrios como
Shinjuku y Shibuya son casos extremos de un brillo que llega a
marear, El visitante occidental adquiere esta impresién de caos
sobre todo por fa superabundancia de lo que se denomina
elementos secundarios: paneles publicitarios, una confusién
de cables del tendido eléctrico, carteles y posters,

Este “reino de los simbolos” como lo denominé el fildsofo
Roland Barthes, es analizado , alienado y transformado por los
arquitectos hasta producir un conjunto de imagenes
completamente nuevo.De esta manera podemos ver que los
espectacuares invaden las grandes ciudades de este pafs pero
no son considerados como un problema ya que los integran a
sus edificios dandoles a éstos una gran carga de expresion .
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

. Times Square:

Otro ejemplo de este caos formado por los anuncios espectaculares
es Times Square el cual tiene el encanto de envolver con su
publicidad, pero no funciona adecuadamente ya que al ser tantos
anuncios no se pueden ver todos.

Picadilly Circus

Picadilly Circus,en Londres es otro ejemplo de como la publicidad
se integra a los edificios y de cémo ambos pueden convivir, Este es
un ejemplo de como la publicidad puede crear hitos urbanos.

st Picadilly Circus:
T TESIS CON
| FALLA DE ORIGEN | .




Publicidad en las vias rdpidas de la Ciudad de México:

{ Edificios Analogos: |

Espectaculares en el mundo:

Un ejemplo muy interesante de lo que se puede hacer con los espectaculares es la propuesta del arquitecto
Willy Miller + TBH Consulting en Barcelona.En el proyecto Breakwater crean una serie de estructuras suspendidas
a los edificios las cuales contienen publicidad aprovechando el espacio vertical de la ciudad asi como tambien
sirven para otros usos, habitacion, etc.
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

{ Arquitectura y publicidad: |

Antecedentes en fa arquitectura;

La arquitectura siempre ha incorporado imagenes, emblemas o escritos como componentes de su textura o elementos formales
especificos ; los cuales han sido un vehiculo para el uso de fa comunicacién de diversas maneras. A lo largo de la historia se
construyeron innumerables edificios que contenfan informacién valiosa para definir las culturas y aspiraciones del hombre. Esta
informacién se encuentra no solo en la forma arquitectdnica y la distribucién espacial sino en ta multitud de emblemas e imégenes

que las acompafian.Estos son solo algunos ejemplos de estas expresiones:

Arquitectura Antigua:

Es muy probable que la publicidad haya surgido con la creacion de la civilizacion, y ha sido utilizada con cientos de fines . Esta
ha sido colocada, como se hace hoy en dia, en lugares donde podia verla el mayor nimero de gente y en muchos casos se
colocaba en los edificios importantes como el caso de:

- Las cresterfas:

En los edificios de la
cultura maya; éstas
aumentaban la
superficie de |la
fachada por lo que
daban mayor altura af
edificio, y al estar
decoradas lo hacfan
mas impresionante e
importante.

-Otro ejemplo de publicidad en el mundo antiguo es el arco de Karnak en el cual el
pilén, que es la puerta triunfal ( sin otra utilidad que la puramente decorativa)
tiene en relieve episodios de fa vida del faradn costructor del edificio. Este es uno
de los ejemplos més antiguos de la existencia de la publicidad.
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

-Otro ejemplo mas del mundo antiguo son los arcos romanos como el arco de Trajano en
Benevento. Fue construido en 114 para conmemorar la nueva via que uniria Brindis a la metrépli,
Los relieves resumen la historia de Trajano. Las escenas de sus empresas fronterizas estan llenas
de exageraciones, por lo que podemos ver que la publicidad ya era usada para vender ideas .

-La primera publicidad no religiosa ni polftica son las fachadas de las farmacias con anuncios
exteriores en Estados Unidos en el siglo XIX. Estas son el origen comercial de los espectaculares,

| Arte y Publicidad: |

La publicidad también estd , en muchos casos, figada al arte e incluso existen movimientos
artfsticos que dependen de ella como por ejemplo:

- El movimiento pictérico mexicano del muralismo . Sus grandes protagonistas son Orozco,
Rivera y Siqueiros en quienes surgié y se concretd plasticamente la idea de que la pintura no
podia dejar de dirigirse la gran puiblico, al pueblo,

- Este fenémeno también puede observarse en la pintura medieval europea por ej:

En elcuadro “La Epifanfa” por jeronimo Bosh. En los paneles laterales estan las insignias de los
donantes Bronchhors y Bosshuyse, Este es un cuadro religioso en el que puede verse como se
publicitaba la gente rica ya que los donaba a las iglesias, lugares en los que podfa observarlos
el mayor niimero de gente o sea el equivalente moderno de colocarlos en cualquier via rapida,
y como su imagen aparecfa en el cuadro la gente los conocfa de esta manera.

Estas expresiones indudablemente forman parte sustancial de las obras arquitectdnicas, serian
impensables sin ellas. Es posible que el uso de estas disciplinas diluyera la arquitectura en su
concepcién actual de la misma como un espacio, pero en cambio enriquecfa el significado.
Los arquitectos modernos abandonaron una tradicién iconolégica en la cual la pintura, la
escultura, y el grafismo se combinaban con la arquitectura.

La integracion de las artes en la arquitectura moderna se ha considerado siempre buena pero
nadie pint6 sobre Mies, los paneles pintados flotaban independientes de la estructura. En los
edificios def movimiento moderno los objetos artfsticos se utilizaron principalmente para reforzar
el espacio arquitecténico a expensas de su propio contenido. o
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Las teorfas del movimiento moderno y sus interpretaciones a lo largo del mundo confundieron el uso de la comunicacién por
medio de otras disciplinas dentro de la arquitectura como ornamentacién por lo que su uso en la arquitectura se desvanecio.

Si el movimiento moderno surgi6 porque en el siglo XIX los arquitectos no incluyeron los desarrollos de la tecnologia dentro del
leguaje arquitectonico, * ;jestamos hoy proclamando la tecnologia avanzada mientras excluimos los elementos inmediatos y
vitales, si bien vulgares corrientes en nuestra arquitectura y paisaje?” .(robert Venturi complejidad y contradiccion en la arquitectura)

La incorporacién de la publicidad a la arquitectura;

Debido a esta falta de comunicacién simbdlica concreta dentro de la arquitectura, se perdié su poder como medio de expresion
del hombre, papel que han sustituido los medios y la publicidad. Este mundo mediatizado nos trae mucha informacién a grandes

velocidades la cual no trasciende y no es permanente sino superficial y pasajera.

Bernard Tshumi define su concepto del choque metropolitano mediatizado: “El choque, después de todo, es lo tnico que nos
queda para comunicarnos en una época de informacion generalizada. En un mundo mediatizado, esta necesidad inexorable de
cambio no se debe entender necesariamente como negativa. £l aumento del cambio y de la superficialidad tambien significa una
debilitacion de la arquitectura como forma de dominacion tal como ha sido historicamente durante los dltimos 6 mil afios”.(B.Tsumi

Algunos Conceptos urbanos en pasados y presentes de las ciudades contemporaneas)

En su libro Complejidad y Conradiccion Robert Venturi dice que el arte “Pop” demostré que los elementos vulgares a menudo
son la fuente de variedad y vitalidad fortuita de nuestras ciudades y que no es banalidad o vulgaridad como elementos lo que
causa vulgaridad o banalidad en el programa sino sus conexiones contextuales de espacio y escala.

En el libro Aprendiendo de las Vegas del mismo autor, el antecedente mas importante de esta tesis, se explica como la arquitectuia
vernacula primitiva o la arquitectura vernacula industrial, no reconocen facilmente la validez de lo vernéculo comercial.

La incorporacion de la publicidad a la arquitectura puede ser una fuente de enriquecimiento y de vitalidad creando cambios de
escala sorpresivos y juegos de luces y transparencias que le darfan una nueva dimensién de materialidad.

La publicidad puede favorecer la expresividad del objeto arquitecténico.

La arquitectura debiera ser del momento, una posicién que solo algunos al margen podrfan cuestionar, y el momento ahora es
comercial y publicitario.
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{ La pulicidad exterior en la Ciudad de México:

[Anuncios Espectacufares: ]

Caracteristicas Generales del Anuncio Unipolar;

-Cimentacion a base de una zapata aislada
de concreto de 4x4m. Aunque en fa mayoria
de los casos es de 2x2m.y con una
profundidad de desplante de 2.5 mts.

-El tubo o columna principal es tubo de
ademe de sequnda generalmente con un
didmetro de 36" (90cm) y un espesor de 1/
2", Su altura estandar es de 24 m mas la
altura de la cartela.

-La flauta es de tuberia de acero de 20" x
1/4",

-La cartelera o cartela estd soportada por
una base de angulos de acero .Sus
dimensiones son de 7a 8 mx 12 a
13m.Estas cartelas supuestamente deben
resistir los efectos del viento ya que en el
RCDF esta estipulado que deben de resistir
vientos de 80km/h.

-Las formas de soporte de la cartela o
cartelera son a base de dngulos de acero
de 2" X 3/16".

-El peso total del anuncio es de 40 a 60 ton,

[ Modelo Matemético: Il

Esta es la propuesta de AMPE (Asociacién Mexicana de Publicidad Exterior, A.C.) que present6 ante el jefe de gobierno del D.F,,
Andrés Manue! L6pez Obrador para que no le sean retirados sus anuncios. En este estudio estan acciones que emprenderan para
garantizar la seguridad de sus anuncios y las caracterfsticas de los mismos, Pero al revisar este estudio se deduce que estas
acciones son insuficientes debido a la mala calidad de los materiales con que fueron construidos los anuncios y la falta de

supervision en el momento de su construccion.
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Modelo Matematico :
Anuncio Unipolar :
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

{ Estadisticas: |

- Actualmente (2001) existen aproximadamente 8,000 anuncios espectaculares en el D.F,
- Enun conteo extraoficial dentro de la mesa redonda organizada por la Asamblea Legistlativa del

D.F. se encontraron alrededor de 13,000 anuncios espectaculares en la ciudad (D.F. Y zona
conurbada)

Esto es el equivalente a un area de 310 Ha de publicidad comercial , aproximadamente a una altura
de 25a 40m,

-En las vias rapidas se concentran 5,000 de los 8,000 anuncios espectaculares que hay en el D.F,
-El crecimiento mensual es de aproximadamente 27 espectaculares.

-En un conteo relizado por este equipo de trabajo en septiembre de 1998 se encontaron sobre el
Periférico en el tramo Vagueritos-Toreo (31.8 kmen su totalidad), alrededor de 1000 espectaculares,
-En un conteo répido posterior, el 15 de octubre del 2000, se contabilizaron1336 anuncios con lo
que se puede comprobar su rapido crecimiento en la ciudad.

La proliferacidn de anuncios espectaculares en la Ciudad de México se da principalmente por 2
razones, por su eficacia al abarcar todos los rangos de poblacién y por ser el medio publicitario mas
barato, por debajo del peri6dico, radio y television,

La manera en que son instalados ilustra el descaro con que se hace unilicito en la ciudad; lo hacen
en la madrugada, con trabajadores contratados sélo por una noche vestidos de gris y con patrulias
del gobierno cerrando las calles, Esto deja claro que el hecho de que existen o existieron intereses
dentro del gobierno que permiten que esta situacién continue,

La ignorancia de que la sobresaturacion de anuncios puede afectar la imagen urbana es tal, que !
una de fasempresas de publicidad ha presumido la instalacidn de entre 12 y 15 anuncios mensuales.
Los anuncios espectaculares se situan preferentemente en las vias répidas y coinciden en colocarse

en zonas deterioradas.
{ Ambito Legal: |

Actualmente 92% de los anuncios espectaculares se encuentran colocados sin permiso ni licencia y el 60% de las empresas que
colocan sus anuncios espectaculares se encuentran amparadas o los colocan en propiedad privada,esto es debido en gran parte a las
lagunas legales.

Si los anuncios espectaculares se instalaran conforme a la ley su resistencia al viento deberfa de ser de 80km/h avalados por un Director
Responsable de Obra y con la memoria estructural correspondiente, Al no ser asf, estas estructuras suelen caerse con vientos de 46 km
por hora , un poco més de la mitad de lo que deberian resistir.El principal problema que surge por la situacién de ilegalidad de los
anuncios , incluso no tiene que ver con la imagen urbana sino con la seguridad. Si un espectacular se cae, lo que sucede muy a
menudo, no existe manera de determinar el responsable y en su caso hacer la acusacion pertinente.

Segun datos de la Asociacién Mexicana de publicidad Exterior si se otorgaran las licencias de funcionamiento a los anuncios representarfan
al Gobierno del D.F, ingresos de hasta 20 millones de pesos anuales

Para frenar e} desorden en ese rubro, el gobierno del Distrito Federal formé el Comité Mixto de Equipamiento y Mobiliario que
sesion ya en varias ocasiones para obtener una solucion; una de las acciones a mediano plazo es ademds de modificar ef Reglamento
de de Anuncios para el D.F. La revision de casos con dificultades juridicas, un censo de espectaculares y ademds: La propuesta de subir

el predial a inmuebles con espectaculares.
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

-Para desincentivar su instalacion la Seduvi prevé que el aumento deberia de ser del 400%; el proyecto
se presentard a la ALDF, Laura ltzel Castillo tituar de la SEDUVI adelant6 que como parte de las
acciones para desincentivar la instalacion de espectaculares en vias primarias se modificard el Cédigo
Financiero en el 2002, Ademds se propondréa un significativo aumento en el otorgamiento de licencias
para la instalacién de este tipo de anuncios. Actualmente el tramite es de 9 milpesos y la intencién
del gobierno es elvarlo a 100 mil pesos, El aumento del cobro del predial y licencias se acompafiara
de actualizaciones tarifarias para el cambio de caratulas que forman parte del proyecto para limpiar
la imagen urbana de Periférico, Viaducto y Tlalpan. Todo esto sera sometido a consideracion de la
Asamblea Legislativa del D.F, Por otra parte, las tres asociaciones de publicistas que representan a 48
empresas presentaran al jefe de gobierno capitalino una propuesta sobre el bando 19,

Reglamentacion existente:

-El Reglamento para anuncios espectaculares publicado el 11 de agosto de 1998, indica que:

Art 10- En ningtn caso se otorgara licencia o permiso para la colocacién de anuncios que, por su
ubicacién , dimensiones o materiales empleados en su constrccidn o instalacion , puedan poner en
peligro la salud, la vida o la integridad fisica de las personas o la sequridad de los bienes, u oasionen
molestias a los vecinos del lugar en que se pretendan colocar, o afecten o puedan afectar la normal
perstacion de los servicios publicos o la limpieza e higiene, o alteren la compatibilidad del uso o
destino del inmueble, de conformidad con las normas de desarrollo urbano.

Art 49- Queda prohibido fifar, instalar o colocar anuncios cualquiera que sea su clase o material,
en los siguientes lugares:

I.-En zonas no autorizadas para ello, conforme a lo dispuesto en el Regaimento y el Manual.

Il.-En un radio de 150 metros, medido de proyeccién horizontal , del entorno de los monumentos
piblicos y de los parques y sitios que él publico frecuenta por su belleza natural o interés histdrico
o cultural .Se excepttian de esta prohibicién los anuncios que se instalen en forma adosada y cuya
superficie y demas caracteristicas estén de acuerdo con el Reglamento y con el Manual.

{Il.- En la vfa publica cuando la ocupen , cualquiera que sea la altura, o cuando se utilicen los
elementos e instalaciones de la misma.

VII.-En las zonas residenciales o habitacionales que se determinen en el Manual.

IX.-En los casos en que se obstruyan la visibilidad de las placas de nomenclatura de las calles, o de
cualquier otro tipo de sefialamiento oficial.

X.-En las vias répidas o de circulacién continua, segn se sefiale en el Manual,

X1.-A menos de 50 metros de cruceros de vias primarias o con vfas de circulacion continua de
cruceros viales con pasos a desnivel y de cruceros de ferrocarril. -
XN.-En los cerros, rocas, drboles, bordos de los rios o presas y en cualquier otro lugar en que puedan B m
afectar la perspectiva panoramica o la armonia del paisaje. sl

Xlf.- Dentro de la zona situada arriba dela cota +2,350 metros sobre el nivel del mar.
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LICENCIAS Y PERMISOS

Art 53.-Las licencias se otrorgaran por un plazo de 3 afios y los permisos hasta por 120 dfas
naturales.

Al término de la vigencia de la licencia, los interesados deberan solicitar su renovacion y la
autoridad debera resolver dentro de un plazo de 15 dfas.

INFRACCIONES.

Art 74.-Las sanciones administrativas podran consistir en

|.-Multa que podrd ser de hasta por el importe de mil dias de salario minimo diario general
vigente en el Distrito Federal.

I1.-El retiro del anuncio.

II1.-La revocacion de la licencia o permiso-

Nota:Otro aspecto que

Amparados’ duenPS de hay que contemplar es el
espectaculares caidos de 12 seguridad

estructural ya que estos

cidad exterior ao miden las conser

@ No pagardn por los daiios
que causaron las
estructuras; cn total, sicte
anuncios fucron afectados

ELA GRAUEDA

Las deetius de espectaculires que
e deaplomyrin durante ia rafaga de
vientn registrada el pasado sdbad o
patarin dos datos debide a Gue retan
amparadns.

El subise e1e tar de Gobseran del
Dhstrito Fedeal, Francisco Gardefo,
destac e trcdavia no vene ui disg
nostice defitren de coantas ostrug
turas provocamn prablemas s past
wufares,

Sinembargn, reoohoce que me
chas de cstas compattes de publi

cuencis: de la instalacion masiva de
anuncws, en casn de ur accidente v
mas aun coamle extan amparados
para tin pagar los dafers.

Por su parte, Ral Tortes, inte-
prante de 13 Direcoinn General de
Proteccton Civil del Dsarito Federal,
IorTie que ayer teubid vatios e
partes de 13 cudadania en relacion a
Jos espectaculares 3 a b lalta del ser-
1o eletrien,

1hio que regnsto stetc casos de o
pe tacubares que resultaron derrum:
badas por el vicuto.

Eb utivo que suftid on desplure
o st estructuga s ocaha er Piaza
Galenas y Jos restantes selamente
peeesntaton desprendinientos
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SITUACION LEGAL DE LOS ESPECTACULARES EN LAS VIAS RAPIDAS:
Se presentan una serie de dictamenes correspondientes a varios anuncios espectaculares instalados en Periférico y cudles son las

violaciones al Reglamento de Construccién del D.F., en las que incurren convirtiéndose asf en un peligro para la ciudad.

deben de cumplir con
ciertos requerimientos de
seguridad estructural y
estabilidad que
determina el Reglamento
de Construcciones y las
Normas Técnicas
Complementarias, ya que
que no cumplen mas del
noventa por ciento de los
mismos y no cuentan ni
con estudios de mecénica
de suelos, ni calculos por
viento, sismo, etc.
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Violaciones al Reglamento que suelen cometer
los anuncios espectaculares en Periférico:
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

{ Ambito Econdmico: |

-Actualmente el 95% de los espectaculares son ilegales. 'j"""ﬂ‘-‘{;-
-En'lotes donde la construccidn es precaria es donde existe el mayor nimero de espectaculares,
esta relacion se da por el pago que ofrecen las empresas constructoras a los duefios de los
predios por ocupar 1 1/2 m2 de terreno para instalar los postes; el cual varia entre los 8,000 y
los 2,000 pesos mensuales,

- La inversion total por montar un espectacular (colocacion, renta de equipo, etc) se cotiza
alrededor de los $120,000 a los $180,000 pesos.

- La renta mensual que cobra la agencia publicitaria por usar este espacio dependiendo su
ubicacion e impacto publicitario, registra una cotizacién de hasta 80,000 pesos mensuales.

-La publicidad exterior segln el informe de AMPE genera 10,000 empleos directos, 30,000
indirectos y una derrama econ6mica superior a los 33.5 millones de délares anuales.

-El costo por retirarlos para el gobierno es muy alto, implica aproximadamente 25 dfas para
arreglar las cuestiones legales, 48 horas para retirarlo y de $30,000 a $40,000 de inversion.

e i P , N E
4 - GPERATIVO
[ Ambito simbélico: 1 _
-Los espectaculares por su colocacion, simbolizaban las puertas urbanas o las salidas de la ciudad, P ———
-Algunos anuncios espectaculares llegaron a ser hitos urbanos dando una referencia en el Deve €3 PANCARTA ESPRCTGIR.

entramado de la ciudad como los edificios Ermita y el condominio Insurgentes con su anuncio
de Canadé que atin con el paso del tiempo y ya sin anuncios siguen siendo identificados.

-Las funciones que pueden cumplir los anuncios son muy variadas ya quepueden contener un
mensaje informativo, de difusién, de reclamo social, mensajes privados e incluso pueden
desarrollarse guerras publicitarias como en el caso de las televisoras en el Periférico a la altura de
Televisa.

TESIS CON
FALLA DY ORIGEN

ks el

El alto nivel de deterioro de las riberas de Periférico como consecuencia de una lotificacion
irreqular y la subutilizacién del suelo, ha provocado contrastes muy marcados entre los
espectaculares con la magnitud de la inversién que éstos implican y las condiciones
precarias de las construcciones en las que se soportan o de los terrenos desde los cuales

se levantan,
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

Contaminacién visual:

-Su presencia desordenada, invade el panorama actua! de la ciudad y
se conforma como parte del 4mbito urbano creando barreras visuales.

Estrategia Publicitaria;

-E} 16% de la poblacién no capta la publicidad por medio de la
television (medio publicitario # 1) asf que, se la capta mientras recorre
la ciudad, con fa publicidad exterior, Por esto se posan en vias répidas
y ejes viales; al paso del transetnte o de} automovilista siendo éste un
espectador cautivo.

[La magnitud del problema (datos estadfsticos): I

Durante del mes de Septiembre de 1998, se llevé a cabo el conteo de los anuncios espectaculares localizados en ef tramo del
Periférico mencionado anteriormente. El desarrollo del mismo permitié, aparte de obtener una gran cantidad de datos cuantitativos
(numero total de anuncios, tipo de estructura portante, etc.), generar una conclusion de caracter general, respecto a las constantes
que presentan las zonas con mayor densidad de anuncios, ya sean determinadas por las caracteristicas inherentes al Periférico

como via vehicular, o ya sea por las caracterfsticas propias de los barrios colindantes con el mismo.

El estudio di6 como resultado la cantidad total de 945 imdgenes de anuncios, distribuidas en 593 pedestales o soportes (muros
de colindancia, armaduras sobre azoteas y postes autosustentados) a o largo de un trayecto de 32 km. Mediante una division
simple, se encuentra que la densidad media de anuncios en el tramo Vaqueritos-Toreo es de 29.5 imagenes por km, lo que es
igual a una imdgen cada 2 segundos a un promedio de velocidad de 60kmvh. Sin embargo, al tomar en cuenta la localizacion de
los pedestales por cuadra, asi como por la divisién de todo el trayecto en tramos mds cortos {por ejemplo de B. del Muerto a San
Antonio), el estudio arroja datos mds precisos respecto a los recorridos con mayor densidad, asf como las zonas de mayor

concentracion dentro de los mismos (ver grafica:“Densidad de Anuncios”).

Asf las cosas, se encuentran varios tramos que superan la densidad media de anuncios, los cuales son: de Altavista a Barranca del
Muerto, 38 anuncios x km; de Barranca del Muerto a San Antonio, 85.4 anuncios x km (1) y; de San Antonio a Constituyentes,
38.1 anuncios x km. De lo anterior, se deduce facilmente que el tramo comprendido entre Altavista y Constituyentes, resulta el

recorrido con mayor problema en fo que se refiere a los espectaculares,
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

Conteo Septiembre de 1998:

Sin embargo, al complementar este criterio con las zonas de [ GRAFICAS CORRESPONDIENTES AL ESTUDIO SOBRE ESPECTACULARES EN PERIFERICO
mayor concentracidn de anuncios en cada uno de los tramos,
se encuentran puntos conflictivos en segmentos con un [ ROESTALES FRNCOS

promedio de densidad menor a la media, mismos que debieran s R ——
ser abordados y estudiados. El tramo con el promedio de = ECER CEEN IS NEE IEN SUEN
densidad menor fue el de Constituyentes a Reforma con 0.9 = el ml el rlA
anuncios por Km debido a que es la zona del Bosque de
Chapultepec. El siguiente tramo de baja densidad, atn cuado
presenta multiples condiciones de remates, esel de Insurgentes
a Carretera Ajusco.

Por otro lado, el conteo mostré que el 52% de los pedestales o rosTE
soportes, eran del tipo de postes autosoportados, lo que se s2%
traduce en aproximadamente 4893 metros lineales de postes
de acero con un didmetro promedio de 0.90 metrosy 1.2 TIPO DE PEDESTAL

metros.
Datos estadisticos:

~-En octubre del 2000 ,en un conteo rapido, se contabilizaron
1323 anuncios, -
-En abril del 2001 se contabilizaron 1196 anuncios.

SSTERMADGRACOUR, | LA [FeRa

T2

jf"z 1 S

ARMADURA
46%

COLNDANGA
2%

47%

TiPO DE ANUNCIO

La magnitud del problema: Edificio recubierto de lona translucida:

Nota:

El tramo del Periférico que presenta mayor saturacion vial es el mas antiguo. En é} existen la mayor
cantidad de anuncios ; éste es el que se encuentra desde fa Glorieta de Vaqueritos hasta el Toreo de
Cuatro Caminos. Por estas razones, se ha decidido realizar la investigacion y el andlisis sobre el uso
de los anuncios espectaculares en la Ciudad de México en este tramo del Anillo Periférico. Ademas,
se parte de la idea de que los anuncios espectaculares son necesarios y para reqularlos se debe
permitir su colocacion unicamente en las vias para las cuales estan disefiados: las vias rapidas.
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: Publicidad en las vfas rapidas de la Ciudad de México:
| Determinacion de las zonas de estudio y propuesta de ordenacién urbana: |

Por la escala y el tipo de percepcion que se da en las vias rapidas, son dentro de fa ciudad, el mejor sitio para colocar publicidad
exterior. Los anuncios espectaculares tienen el tamafio, la altura, el colorido, la simbologfa y la morfologia que se requieren para ser
leldos desde un automévil a gran velocidad. Los que se colocan dentro de calles al interior de las colonias, se encuentran fuera de
escala y afectan fa imagen urbana y la percepcién peatonal, Se propone limitar la publicidad exterior a as vias rapidas de la ciudad, a
nodos especificos como la Glorieta del Metro Insurgentes, con el fin de liberar las colonias y barrios de este fendmeno.

Dentro de las vias rapidas la mas importantes se encuentra el Periférico, tanto por la cantidad de personas que circulan por &}, como
por su funcionamiento simultneo de autopista, libramiento y camino diario de millones de personas. Debido precisamente a su
importancia, a su escala, y a la falta de conformacion de su perfil urbano, el Periférico es fa vfa donde més se ha desarrollado de
manera espontanea el fenémeno de los anuncios espectaculares,Por la manera en que fue construfdo, el perfil urbano det Periférico
no se ha llegado a conformar completamente, con excepcién de algunas zonas, de manera que el componente actual fundamental de

su perfil son los propios anuncios espectaculares,
El drea de estudio general para esta tesis sera: Periférico: tramo Glorieta Vaqueritos - Toreo

El periférico presenta una gran diversidad de condiciones que van desde las cararteristicas propias del recorrido vial rectas, curvas,
nodos, trafico, etc.), hasta aquellas que determinan diversas porciones de ciudad que cruza {caracteristicas econémicas, de usos del
suelo de imagen urbana,etc).

Dadas éstas condiciones se decidié que el criterio para determinar las zonas de intervencién obedeciera a las siguientes condiciones:
~Zonas con gran concentracion de anuncios que presentan factores de deterioro importantes, asf como poca conformacion en
términos de imdgen urbana. Asi las cosas se han propuesto las siguientes dreas de estudio, calsificadas en 3 tipos:

Nodos:

Dentro de esta calsificacién entran todos aquellos puntos
donde el Periférico entronca con una via importante, lo que genera
una serie de condiciones propicias {remates visuales en todas las
vias confluyentes, flujo vehicular importante, etc) para fa habilitacion
y regulacién -dentro del nuevo orden propuesto-de los
espectaculares, En funcién de lo anterior, se proponen como area
de estudio, los nodos de Periférico con Viaducto y el de la Glorieta
de Vagueritos. Conviene aclarar que en este ditimo la cantidad y
densidad de anuncios no es tan grande, Sin embargo, y sobre todo
a raiz de los nuevos pasos a desnivel construidos en este nodo, la
zona presenta una gran tendencia a poblarse de anuncios, en tanto
que también presenta poca conformacion urbana.

Foto: Glorieta de Vaqueritos




Publicidad en las vias répidas de ia Ciudad de México:

Remate:

Esta clasificacion obedece a todos aquellos puntos en los que el trazo
del Periférico permita visuales importantes, esto es basicamente en funcion
de las curvas, pero también, en funcion de condiciones geogréficas tales como
descensos o ascensos en el recorrido. Dentro de este tipo, se plantean como
zonas de ordenacion los remates de Luis Cabrera, Eje 10 San Jer6nimo, Tizapan
(Av. Toluca), Las Flores y Polanco. En el caso de este Gltimo, es necesario
aclarar que aunque no presente condiciones de deterioro y poca conformacion
urbana, si presenta -debido en gran parte a sus actividades de servicios- cierta
tendencia a poblarse cada vez més de anuncios, por lo que resulta necesario
desarrollar una ordenacién de los mismos, en base de un estudio preciso de la
zona,

Trayectorias:

Dentro de este tipo, entran todos aquellos segmentos del Periférico
que presenten recorridos practicamente rectos en una longitud importante,
Es el caso de las rectas comprendidas entre el Circuito Azteca e Insurgentes y
entre Barranca del Muerto y San Antonio. En el caso de esta clasificacion,
resulta dificil plantear como debiera de ser la regulacién de los espectaculares,
en tanto que serian volumenes construidos con pocas posibilidades de remates
visuales. Sin embargo, se han propuesto como zonas de estudio, debido en
gran parte a que presentan una gran cantidad de anuncios -sobre todo en el
tramo de Barranca del Muerto a San Antonio con 85.4 imagenes x km- a la
par de ser zonas con cierto grado de deterioro y poca conformacion urbana.

i B

[0
3 Integrar: la imagen publicitaria a la arquitectura explotando sus atributos plasticos,incluyendo en las nuevas propuestas al

menos la mitad de los espectaculares existentes.
[J Concentrar: los anuncios para controlar su densidad y localizacién, facilitando su regulacién y garantizando una mayor activida

publicitaria; logrando liberar la ciudad de estas estructuras.
[J Replantear: el entorno de las vias répidas a través de su componente actual mds importante, los espectaculares; aprovechando |
infraestructura urbana existente en los abundantes predios subutilizados del Periférico con usos adecuados y disefios propios

de gran escala.
[0 Reconfigurar: el tejido urbano al concebir los edificios como equipamientos dela ciudad siendo financiados total o parcialmente

por las enomes ganancias de los publicistas; en beneficio directo de fa poblacién y para resolver problemas especfficos de cada

zona en particular. . . o
[J Reciclar:las nuevas estructuras de acero con las que actualmente se sostienen para la construccién de los nuevos edificios.

e L
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

[Estudio Urbano: |

Glorieta de Vaqueritos:
Area a intervenir = Glorieta de Vaqueritos: Tialoan Yochial
En este punto el Periférico entronca con la Avenida Canal de P <2 | Fodumrieo

Miramontes y con la Avenida Division del Norte, en esta zona ambas Av. Canal de 3012
vias carecen de una conformacién urbana que se manifiesta debido  |Miramontes )
no sblo al Periférico (que desde que fue trazado dividi6 esta zona %
creando una barrera), sino también a la serie de puentes que
conforman lo que es en sf la Glorieta de Vaqueritos y que han
alterado el tejido urbano aun mas dejando una serie de terrenos [f€en @
. i intervenir
remanentes ; los cuales se han ido poblando Gltimamente de
anuncios espectaculares,
Estas caracteristicas en combinacion con el creciente aumento de
espectaculares y fas posibilidades de remates visuales a lo fargo de
su recarrido son las razones por las que he decidido tomar esta
glorieta como &rea de estudio. Av.Division
Este nodo se caracteriza por una serie de barreras creadas no solo del Norte
por las vias rapidas (Periférico, Av, Division del Norte, Av. Canal de
Miramontes) y la serie de puentes que conforman la glorieta , sino
también por la confluencia de 2 delegaciones politicas : Tlalpan y

Xochimiico.

Caracterisiticas urbanas:

El encuentro de 3 vias rapidas provoca que las diferencias ya existentes se incrementen generando limites urbanos:

-Fisicos:

Las vias rapidas generan fronteras y murallas casi infranqueables que seccionan la zona de mdltiples maneras creando “islas”;un
buen ejemplo de esto es la zona en donde estan localizadas las canchas de los Vaqueritos que quedd completamente aislada

y una parte de lo que antes era ese centro deportivo quedd como un area verde sin ningtin uso,Para acceder a cualquiera de estas

areas hay que sortear una serie de barreras.

-Politicos:
La unién de dos delegaciones politicas: al noroeste estd la delegacién Tlalpan y al noreste la de Xochimilco; creando un vacfo en fa

solucion de problemas al no tenerse clara la jurisdiccion a la que pertenece el nodo.

-Socioecondmicos:
Existen contrastes muy marcados en la zona : vivienda autoconstrufda con comercio, algunas de ellas en condiciones precarias

, conjuntos habitacionales y casas duplex de interés medio, todo esto aunado a un corredor comercial formado por viviendas
populares que tienen comercio en su planta baja.

£



e

Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

{ Caracteristicas de la Defegacidn Tlalpan:]

El terreno a intervenir se localiza en la delegacion Tlalpan:

Significado;

Enel siglo XIll los aztecas invasores se apoderaron de Tlalpan, nombre tardio que le dieron los mismos. Palabra que significa Tlalli=
tierra y pan=sobre), sin embargo se le agregé la palabra firme, "lugar de tierra firme”, posiblemente porque sus habitantes, los
tecpanecas, vivian en [a tierra firme o sobre la tierra, en tanto que los xochimilcas y los aztecas vivian y sembraban sobre chinampas

Extension terrritorial:

La delegacion de Tlalpan representa el 20.7% de fa superficie del Distrito Federal con 312 km2, por lo que ocupa el primer lugar er
extension territorial a nivel Distrito Federal.

Tlalpan tiene una superficie total de 10,545,416 m2. de areas verdes divididas en 4 parques:

el Parque Ecolégico de la Ciudad de México,

* el Parque Nacional Fuentes Brotantes,

* el Parque Ecoldgico Manantial Pefia Pobre

*  yel Parque José Maria Morelos y Pavon;

* 1 bosque, el Bosque de Tlalpan y 42 jardines

Poblacién y Vivienda:

Poblacién Total 552.516 * Tlalpan estd conformado por
Hombres 267.428 48.4% 122 colonias, 8 pueblos, 6
Mujeres 285.088 51.6% _ barrios, 31  unidades

Fllnss habitacionales, 33

fraccionamientos y 72 "

asentamientos. M

Healires btk
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Publicidad en las vfas répidas de la Ciudad de México:

| Antecedentes Histéricos: |

Epoca Prehispanica;
Cuando el territorio que ahora comprende el Distrito Federal estaba ocupado por las grandes lagunas, Tlalpan era un poblado del sur
de la Cuenca de México ubicado sobre tierra firme, Dentro del territorio Delegacional se ubicaron los asentamientos humanos mas

antiguos del Valle de México, como son Cuicuilco, Ajusco y Topilejo.

Epoca Colonial:

Durante el siglo XV1, en los albores de la colonia, Tlalpan fue parte del marquesado del Valle que se otorgd a Hernan Cortés en 1521
junto con veintitrés mil vasallos. cuando el marquesado fue dividido en alcaldias menores y corregimientos, se dio una nueva forma
politica llamada encomienda. En 1560, tanto Coyoacan como Xochimilco, se disputaban los barrios que hoy pertenecen a Tlalpan,
Entre los afios de 1535 a 1551 se empez6 el extenso camino que une a Tlalpan con la ciudad de México. Este fue realizado bajo el
cuidado personal de don Antonio de Mendoza, primer virrey de la Nueva Espafia. Precisamente, en la actual calle de Silton de Mendoza
se iniciaba el Pedregal, posteriormente, el camino fue reparado y transformado en calzada por el virrey de don Bernardo de Galvez,
En el siglo XVII, Tlalpan se convirtié en el pueblo independiente con un gobernador y diez alcaldes. El 28 de agosto de 1645, se le
otorgé a Tlalpan el titulo de villa con el nombre de San Agustin de las Cuevas,
EnTiat.an del siglo XVIll aparecen las haciendas, entre estas estaban la de Joco, San Isidro, Pefia Pobre y San Juan de Dios, entre otras,
Para el afio de 1712, el virrey dugque de Linares ordend la construccion de la caja repartidora de agua y el alumbrado era con faroles
de aceite.
La Constitucion de 1824 di6 a la provincia de la Intendencia de México el rango de estado libre, soberano e independientey, el 2 de
marzo de ese afio se establecit la legislatura constituyente y el poder ejecutivo se encomendé a un gobernador. Entonces la capital det
estado de México era la propia Ciudad de México donde se asentaron los poderes nacionales y estatales; la creacion del Distrito
Federal mand6 que estos poderes estatales se trasladaran a Texcoco el 28 de abril de 1827 donde permanecieron durante unos meses
para pasar después a Tlalpan el 15 de junio de 1827, por lo que Tlalpan, en esa fecha, se constituye en capital del Estado de México
hasta 1830,
El 25 de septiembre del mismo afio, el Congreso del estado expidi6 el decreto 68 por medio del cual se le concedié a Tlalpan el titulo
de CIUDAD con la denominacién de su nombre actual,
En 1854, Tlalpan fue erigida por decreto como Prefectura def Sur, y en 1855 los tlalpenses tomaron fa decisién de gestionar su anexion
al Distrito Federal, inconformes de pertenecer al Estado de México.
La divisién del Distrito Federal:
Por el decreto del Congreso General del 16 de diciembre de 1899 que el Distrito Federal fue dividido en siete prefecturas, y Tlalpan
qued6 como prefectura sobre Ixtapalapa. Ef 29 de octubre de 1900, llegd por primera vez el tranvia eléctrico que habfa partido de la
Plaza de la Constitucién de la ciudad de México, para arribar a Tlalpan. Para entonces el centro de Tlalpan ya se iluminaba con farolitos

de luz eléctrica.
Para 1903, un 26 de marzo, se expedfa la Ley de organizacién Politica y Municipalidad del Distrito Federal. De acuerdo con ella, Tlalpan

paso a ser un Municipio.

Finaliza la revolucién, y el 31 de diciembre de 1928 se expide la Ley Orgénica del Distrito Federal la cual suprime los municipios y crea
las delegaciones, La ciudad capital se divide en 12, entre ellas, Tlalpan. €1 29 de diciembre de 1970 da inicio la nueva administracion,
se da una nueva division del Distrito Federal y las delegaciones pasan de 12 a 16, Tialpan continta con la misma extension,
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

 Diagnostico de'la zona

GRAFICA 1 POBLACION EXISTENTE:

TIPO DE MERCADO
ALQUE VAN
DIRIGIDOS
LOS ANUNCIOS
ESPECTACULARES DE
LA PROPUESTA. N
COMENTARIOS:
TESIS CON La propuesta seré dirigida principalmente ala zona de Coapa, ya que esta
g esta densamentpoblada y es un mercado potencial.
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

_Diagnostico de lazona
GRAFICA 2:Flujo vehicular

ANALISIS DEL FLUJO
VEHICULAR
ALREDEDOR DEL
TERRENO.

\

COMENTARIOS:

El flujo vehicular se divide al flegar ala glorieta de vaqueritos: la mayor
parte sigue circulando sobre Periférico y el resto toma el sistema de
puentes que componen la glorieta: dividiendose en 2 partes importantes,
la que va hacia Xochimilco y la que va hacia Miramontes y la zona de Villa

Coapa.
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Publicidad en la vias rapidas de la Ciudad de México:

Caracteristicas de los recorridos:

Recorrido 1:Viene desde el Periférico ,
toma la Glorieta de Vaqueritos subiendo
por el sistema de puentes y en la
bifurcacion toma el puente que baja a
Canal de Miramontes (ala izquierda).

Recorrido 2:Viene desde elPeriférico ,
toma la Glorieta de Vaqueritos subiendo
por el sistema de puentes y en la
bifurcacién toma el puente que regresa
ala Glorieta {ala derecha) con la opcitn
de volvera tomar mismo puente o el 2°
sistema de puentes que va hacia
Xochimilco o también esta la opcion de

RS 3 Toma Ta Glorieta de
Vaqueritos.,tomando el 2° sistema de
puentes y va hacia Periférico

ur(Canal de Chalco).




Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

Caracteristicas de los Recorridos:

 Recorrido que viene desde el
" Periféricoy que al llegar ala
Glorieta de Vaqueritos toma
el puente que va hacia Divisor
del Norte.

Vista de la Propuesta desde el
puente que baja a Divison del
S Norte.




Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

— Usode suelo:

\&;

Diagndstico de la zona:
Caracteristicas:

El uso de suelo de la zona
es basicamente
habitacional, sélo al sur
se localiza una zona de
equipamiento e
infraestructura que tiene
parte del sistema de
bombeo que va hacia el
terreno.

Hadia el norte existe un
corredor comercial
{servicios bésicos en
planta baja y algunas
viviendas en 1er nivel.. £l
resto de la zona es
bésicamente habitacional
con casas de 1y 2 niveles
principalmente, sélo al
oeste hay una zona de
edificios multifamiliares
sobre Av. Miramontes
con una intensidad de
const. de H8. El corredor
comercial y la zona con
int. H8 pertenecen ala
delegacién Tlalpan; en
cambio hadia la
delegacién Xochimilco la
intensidad de zonas es
baja 1.5 y 0.5 veces el &
area del terreno.

DELEGACION XOCHIMILCO
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10BAIA HASTA 1 ¥E2
= £ AKEADEL TEMENO

M :ll:";'m“”m 15 BAIA, HASTA 15 VICES
L AADEL TORENO

- 35 MEDUA RASTA 3SVECES

VIALIDADES B AEADE TEREHO

% 'VALDADES DE ACTSD STSALTA HASTA 7S VECES
CONTROLADO EXISTINTE L AADE TERAENO
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

Nivel de deterioro:

Caracteristicas:
En general el drea que
rodea a la Glorieta de
Vaqueritos no tiene un
nivel de deterioro grave,
pero este va en aumento
sobre todo en la zona
noreste y sureste ya que
tiende a plagarse de
anuncios espectaculares
al tratarse de viviendas
de tipo popular con
servicios basicos en el
primer nivel; ademds, en
el caso de la zona
sureste son
autoconstruidas ya que
existen patios donde
colocar los anuncios. Un
deterioro importante en
la zona es debido a la
glorieta en si ya que los
puentes fracturaron el
tejido urbano y dejaron
una serie de espacios
remanentes que son
utilizados como
basureros y en el mejor
de los casos como
estacionamientos, éstos
estan conformados
como una serie de islas
alrededor de toda la
glorieta creando una
serie de barreras
infranqueables al
peatén y una circulacion
confusa para los
vehiculos.
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SIMBOLOGIA:

AC: vivienda conformada
VA: vivienda autoconstrufda

T: terreno a intervenir

VP/C: vivienda popular, en algunos casos con servicios basicos (comercios)
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

Diagnostico de lazona =

Mapa econémico BIMSA:

Caracteristicas:

En general el &rea que
rodea ala Glorieta de
Vaqueritos tiene

un nivel socicecondmico
medio, s6lo en la zona
sureste los ingresos son
més bajos que en el

resto de la zona.

En general los ingresos de

la 2ona son similares, no . A8
obstante el tipo de PR spe awgl JONADFMAYORES Lo T
vivienda variaya que en la - AN A g b’“&' . INGRESOS /

Zona noroeste es vivienda
conformada de interés
medio {casas duplex y
multifamiliares) en
contraste con la zona
noreste que en su mayoria
esta conformada por
vivienda popular o
autoconstruida con
servicios basicos

| en primer nivel siendo este
un corredor comercial.

A -

SIMBOLOGIA: |
2003
AR +50, P)
m(Cr  [21-49000 a
= rou—T o
: ; ao0sow 8-
]5 D.__ [1500-3000 &
i ’ E -1500 53
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Publicidad en las vias r4pidas de la Ciudad de México:

C irculaciones en el nodo:

Caracteristicas:
La circulacién es cabtica tanto para

los vehiculos como para los peatones.

En cuanto a los vehiculos, la glorieta
tiene varios puentes complejos; el
primero que se toma desde Periférico
Sury conecta a la Avenida Divisién
del Norte,Av. Canal de Miramontes y
regresa a la glorieta dando la
posiblidad de regresar a Periférico
Sur o Norte o tomar un segundo
puente que va a Xochimilco.

El tercero va hacia periférico Sur .
Estos 3 tramos compuestos por
varios puentes aunado a la mala
planeacion y sefializacion hacen la
circulacién confusa. Otra
caracteristica de la glorieta es que la
mayor parte de sus tramos ofrecen
una vista panoramica de la zona por
lo que son aprovechados por las
empresas de publicidad para la
colocacién de anuncios
espectaculares.

En cuanto a los paraderos, éstos se
ubican bajo los puentes o en
cualquier lugar posible.

La circulacién para los peatones es
aln més confusa y tortuosa ya que
para pasar deuna "isla a otra” hay
que sortear varias barreras. Los
puentes peatonales presentan
recorridosmuy largos quehacen dificil
moverse alrededor de la zona.

SIMBOLOGIA:
circulacién

paradero




Publicidad en las vias répidas de la Ciudad de México:

-

Caracteristicas:

Las zonas noreste y
sureste son las mas
afectadas debido a que
ademds de ofrecer
buenas vistas desde la
glorieta se tiene el
espacio suficiente para
colocarlos ya que la
vivienda no esté bien
conformada en estas
zonas. Esto no sucede en
la zona noreste y
suroeste, a pesar de que
son las zonas con mejor
mercado paraia
publicidad ya que es la
que cuenta con mayores
ingresos econémicos, ya
que la vivienda esta bien
conformada y no hay
espacio donde
colocarlos. El problema
de la Glorieta de
Vaquerios esque tiende
a plagarse de anuncios y
éstos crecen a un ritmo
acelerado.

Densidad de anuncios especfaculares:
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SIMBOLOGIA:
@ Anuncios espectaculares
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Publicidad en las vias rdpidas de la Ciudad de México:

Analisis del sitio:

El terreno a intervenir pertenece a la Subdelegacién Tlalpan.
Este se localiza en la seccion noroeste del nodo conformado por
la Glorieta de Vaqueritos.

-Hadia el sur del terreno se unen tres vias rapidas: Periférico, Av.
Canal de Miramontes y Division del Norte, que a su vez divide fo que
fuera una seccién de la ex cancha de los Vagueritos (actualmente
quedan sélo dos canchas rodeadas por la Glorieta.) Esta zona se
encuentra descuidada ademds de que es muy ruidosa debido al flujo
vehicular.

-Hacia el oeste del terreno se encuentra la Av. Canal de Miramontes.
Baja la escala urbana de la Glorieta de Vaqueritos a una escala més
habitacional.

-Hacia el norte la escala se convierte de una escala urbana a una
escala més peatonal y de barrio . Ef terreno da hacia la calle Ei
Cércamo el cual tiene una escala menor a las avenidas y es la Unica
en la que se da la convivencia entre la poblacion ya que es una zona
de barrio bien conformada.

-Con excepcitn de la zona norte el resto de la Glorieta se encuentra
muy afectada no sélo por el cruce de Periférico sino por la serie de
puentes que conforman la glorieta y que han fraccionado el especio
dejando una serie de espacios -isla ambigtios y mal solucionados.

Uso actual del terreno:

|
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. corredor come il
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- NORTE

El terreno de la Subdelegacion tiene un drea de 3952 m2 y un uso de suelo de ES- Equipamiento de Servicios ,Administracién, Salud,
Educacién y Cultura. Actualmente es utilizado para oficinas delegacionales en las que se dan asesorias juridicas,hay un registro civil ;
cuenta con un auditorio para eventos de la Delegacién y para platicas para informar a la comunidad ademaés de eventos varios como
ciclos de cine , teatro infantil etc, etc. Ademds cuenta con servicios médicos y de dentista, Tiene un enlace policiaco por medio del cual
se mantienen en comunicacién todas las patrullas de la delegacién y se atiende a la comunidad. Cuenta con un gimnasio piblico y

cursos para el INSEN.

Ademés de las oficinas delegacionales, cuenta con un sistema de bombeo de aguas negras y una zona utilizada por el sistema de poda

y jardineria.
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

Condiciones existentes/Propuesta

Analisis del Sitio:

—_—
Isla # Espacio Urbano de Barrio

Uso delegacional __p Uso delegacional + Uso piibllico + privado

+Uso Recreativo: Abierto ata Ciudad.

Se propone convertir un espacio Isla en un espacio
Urbano de Barrio con un uso publico Recreativo.

Este respondera hacia la zona habitacional con una escala
de barrio y dara servicio a los habitantes de la zona ademas
de que formentaré la convivencia vecinal y serd un punto de
atraccion para revitalizar el nodo.

El paradero que se encontraba bajo el puente sera absorbido
en el proyecto ya que éste es un punto de reunién importante
y que permitird amas gente tener acceso a este espacio.

En el lugar donde estaba ubicado el paradero se creard una
glorieta vehicualr que no solo agilizard el transito sino que
creard un nodo urbano de acceso al terreno.

Nodo urbano peatonal-—»PunIto de acceso al terreno/ llegada

lugar de destino

Terreno

}

Nodo doméstico

Glorieta de Vaqueritos

El terreno se
encuentra
cerrado

casi en su
totalidad y
soloda
servicio

ala
comunidad
por el lado de
la

calle de
Cércamo.

§ Propuesta

Da servicioa
toda la
comunidad.
Espacio
Urbano.
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

Propuesta sobre Publicidad exterior en el terreno

Propuesta:

La ciudad conforma al edificio.

Hacia la zona Habitacional: ~ Hacia la Glorieta de Vaqueritos:

I
|

‘ Caos
|

-Estable -Caos
-Espacio Interior -Movimiento
-Plaza/ Remanso -Anarquia
-Habitable ) -Autos

Limite
Alzado: Barrera Planta;

(Edficio. Torte de ofidnas)

Hacia este lado se ubicard la plaza, los edifiios ~ Hacia este lado se ubicarén los
de la Delegacion, y los que dan servicio a la anuncios espectaculares.
comunidad.

Los espectacualres constituyen una serie de cajas flotando dando asi el movimiento vertical que contrastara con el horizontal del

puente ademés de que responden al caos reinante en la Glorieta. Esta fachada mévillespectacular. que es la fachada sur de la torre
de oficinas contrastara con la fachada estatica que es la fachada norte de la torre de oficinas y que da hacia la plaza ya que ésta se

convertira en el limite o barrera del caos exterior contra un espacio de remanso interior de la plaza.
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

Propuesta sobre Publicidad exterior en el terreno

Anélisis del sitio a intervenir:

Se puede observar que se tiene un sistema de puentes que rodea al terreno creando buenas visuales para la colocaciénde
anuncios espectaculares,

De esta observacién se proponen las sig. ideas:

-Fila de hormigas (autos)

-Ritmo Horizontal

-Base estdtica formada por los érboles

{Base verde estatica).

-Puente = elemento de conexién/movimiento/comunicacién

-Equilibrio
-Atencion
-Atraccién
-Contrapunto
Base verde
Alzado

Debido a que se tiene un ritmo Horizontal muy marcado por el puente que contiene esta direccién y el flujo de los autos
igualmente Horizontal se propondré contrastar este movimiento con un nuevo moviemiento vertical dado por los
espectaculares; ésto para lograr la mayor atencién hacia los mismos y al mismo tiempo lograr un equilibrio de fuerzas.

5%
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

Propuesta sobre Publicidad exterior en el terreno

Ya que la ciudad conforma al edificio ademas de lo anteriormente mencionado se tomaran en cuenta las visuales desde el
puente para lograruna mejor vision de los anuncios.

Se tomaran en cuenta las visuales desde el puente para disefiar cada En total serdn 5 anuncios espectaculares los que contendra el edificio
anuncio espectacular, de la torre de oficinas.

Esto con el objeto de que se puedan observar mejor.

ey

nota: la visual desde la cual se puede aprediar los anuncios
espectaculares va de 32° a 64°.
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Estudio Urbano
[Recorridos en la glorieta de Vaqueritos:|

i
e

Cadtico sistema de puentes peatonales

P,

Vivienda autoconstruida
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Estudio Urbano:

{ Ubicacién y vistas de la glorieta de Vaqueritos:|
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Estudio Urbano
| Vistas del terreno y alrededores:
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Cédula del terreno;

Datos Basicos:

Caracteristicas;
Uso actual:

Edificio de la Subdelagacién Tlalpan:

Poda y jardinerfa

Comisién del agua DGCOH

Datos Adicionales

Condiciones existentes: Area que ocupa: m2
Area del terreno 39516
% de drea libre: 27.5% 1086.6
Area de desplante del terreno 2865
Uso de suelo del terreno ES
Oficinas Registro Civil 1050
delegacionales: Juzgados, asesorfas
Oficinas subdelegacién
Consultorio médico 0010
Dentista 0010
Atencién al INSEn 0030
Policia (enlace) 0200
Gimnasio publico 0150
Almacenamiento 0025
(material orgdnico)
Cisterna aguas negras 0350
Distribuidor 0260
B ombas 0080
Generadores y transformadores 0405
Altura de construcciones en el terreno 2 niveles
Altura vecinos 2 niveles
Altura puente 6m




UNIVERSIDAD KABIOHNAL

GRABULTAD BB

FRALLER MAR GEVTO

tow
Anuncios espectaculares

slaman:
Renata Herrero Mier

Stsodnise;

Arg. Miguel Hiemo
Arq. Rubén Camacho

0
OS] otemssunoegs

L] oo
,—_— sabdas do agusn
g

satema de e paa
bamben

asd de vambomadars
n e de ool
usa e geradoras
m motore desal
noate

H = altura arbol

@ -

238 e i & !

+Lae 2 g # St

Edificio
Delegacional

o
Analisis del terreno

nomive doi plone:

Cotas terrenoflevantamiento
de érboles

1m
ot




TNIVERSIDAD NABIONAL

FRGULTAD B3

TALLER MAR 6ETTO

ouls:

Anuncios espectaculares

slamen:
Renata Herrero Mier

Slaotsiest

Arg. Migue! Hierro
Arq. Rubén Camacho

vimbolegin;

TTHTTS
1
i

Edificio
Delegacional

plases:
Analisis del terreno

bomivw dol plane:

Andlisis de circulaciones
vehicutares/ peatonales

ey

15t
sstas

- padven

5




e

camanta

UNIVERSIDAD NAGIONAL

AUTHONONVAIDEREXICO.

FRABULTAD BE
| CROUTWEGTYRA |

TALLER BIAR GEVYO

L

Anuncios espectaculares

alema:
Renata Hemero Mier

Snodeion:

Arq. Miguel Hiemo
Arg, Rubén Camacho

wimbslogie:

wmaia
Aottens de Rado
Coneo Guain}
Sahalamietto Vil

Lines de Tdéfoma

~Xeooo -

Transtoemados Genwrd

Orenae

Coriete yriins

RELEL T

Edificio
Delegacional

g
Analisis del terreno
N

somirs dol plaset

nfrasstructura del terrano

-awres

¢




b

e o Diagramade Fandonamiento General:

B s mcamcursineo

SESTENA SO VENTARKD

B A TEMACOMPLOVINTRRA) o,
SILTEMACON AT IR

. S A S RAL ING EAL RGO

COTE WAV NT AL

AERANERCES

PACS ¥ EIRLES 0T I

-
{, o CHRCOUATON S GENEHALES

. A

LESTALNALERTIO
.
Eempiuensle
f .
Ty «“ [T,
faie Metaw o |

R“‘
“,

LESRALCAALENID

GOt
VAP

feg. 74

3
PR :
-
LR N
, H
AL ZX
oogen l '
8y po——
VAL SRS Taticha
: L Delegacionsl
| streeewa _
LA
Y [ 28
) w7 it B ider
. . D62 WORTE
‘ . amae it
T ¢ " . - .
f t ' ' LI T | ! AT
o i
P i i
,».1"! A’t . i
T . : / .

70




DIAGRAMAS DE FUNCIONAMIENTO:

ATENCION MEDICA ALA COMUNIDAD:

Clinica

\

Acceso

Auscultacién

¥ C

GIMNASIO:

Acceso

v

Sala de espera . -

Admon/Bodega RecepD

Salén Baile,
Karate,etc

 Servicios -

Recepcién=(5.4)2=10.8m2
Auscultacién=(11.8)2=23,6m2
Dentista=11.2m2

Trabajo social=29m2
Consultorios=(9.6)4=38.4m2

Sala de juntas/archivo dinico=10.8m2
WChservicios=5.2m2

Sala de espera=16m2
CirculacionNestibulo=39.5m2 (21%)

Total= 184.6m2

o e =

LISTADO DE AREAS: L
Vestibulo=29.5m2 S I
Recepcibn=8.6m2
Aparatos=111.5m2 A
Salon de baile/ karate etc=78.7m2 "
Bodega=12m2 :
Administracién=15.8m2
Servicios=(40)2=80m?2
Escalera=12m2
Circulacién/Vestibulo=51.2m2 (15.8%)
Total=399.3m2 o
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DIAGRAMAS DE FUNCIONAMIENTO:

b}
AUDITORIO: CAFETERIA:
Acceso general ... Acceso (desde el Acceso (desde la Biblioteca)
v : Auditorio)
lida de
nergencia ; Acceso de
® ' servicio
Vestibulo
Comensales
L—{" sala deexpos
Estrado —
/Savjcios A & 'C'__abviﬁé;déi‘?""
- Proyecciones -
Acceso T
]
y o T -
Vestibulo=31.4m2 } Ciculacibn/Vestibulo=19.8(22%9 |
Sala de expos.=m2 Mesas/comensales=34m2
Estrado=m2 Barra+ cocina=12m2
Cabina proyecciénes=m2 Bodega=9.4m2

Dulcerfa=19m2

Taquilla+ WC (taquilla)=10.5m2
WC/servicios=31.4m2
Circulaciones=m2(25%)
Bodega=4m2

Total= 184.6m2

Servicios=13.2m2
Administracion=15.8m2
Servicios=(40)2=80m?2

Total=88.4m2
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DIAGRAMAS DE FUNCIONAMIENTO:

BIBLIOTECA:

Control/Prestamo
Devolucién

Vestibulo

Préstamolarchivo
cerrado

Sala fectural Sala lectura/
€D_ROM

Vestubdlé i

S

Sala de lectura

. Salén cursos

G Servicios

CURSQS PARA EL INSEN:

Acceso (desde la Biblioteca)

Circulacidn/Vestibulo

Salén cursos i

LISTADO DE ARFAS:

Vestbulo14+2=10.7m2 +16.8m2

Bodega=16.5m2

Ficheros=8.7m2

Gobierno=19m2

Préstamo/Devolucién/Control=15m2

Admon.+ bodeqa=18+6=24m2

Fotocopiado=2m2 Secretarias=12m2
Sala de lectura=67.6m2 Circulaciones=92.6m2(20.6%)
Archivo abierto=7.4m2 Total=448.2m2 L

Préstamo/archivo cerrado=25.8m2

Sala de lectura/consulta CD=36.7m2

Sala de proyeccién=21m2

Sala de lectura de revistas=49.9m2

Catalogacién/dasificacién=23m2

Circutacién=6m2 .
2 Salones=34.4m2

Lockers=bm2

Total=464m2
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DIAGRAMAS DE FUNCIONAMIENTO:

SUBDELEGACION: OFICINAS

Acceso

Vestbulo

Recepcién

Subdelegado - -

Oficinas = ™
enlace policiaco

OFICINAS PRIVADAS:

Acceso

Elevador/escalera’

Servicios

Vestibulo

LISTADQ DE AREAS:

Vestibulo=54.2m2+25m2

Terraza060m2

Recepcién=10.4m2 +28m2

Circulaciones=139.5m2 (22%)

Enlace policiaco=72m2

Total=630.9m2

Servicios publicos=24m2

deoficina=12m2

Sala de espera=41m2

Juzgados=117.1m2

Registro Civil=117.1m2

Estacién de café=23m2

Oficinas Subdelegacién=140m2

WC {oficina subdel.)=9m2

LISTADQ DE AREAS:
Vestibulo=20m2

Recepcion

Puestos de trabajo=350m2
Servicios=7.3m2 DI
Circulaciones=40.5m2 (11%)

Total= 631m2 x10 niveles =6310m2.
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rama arquitectonico: altura Hluminacion  Ventilacién particularidades orfentacién  vistas
epto: aream? simple doble luxes Cambiosxh  Aire Acond.
itorio 54 * 200 6 ruido
do pa * 600 6
‘{na proyecci pa + 100 6
Terla pb 19+ 300 10
{podega  pb * 100 6
]*" iilla +4WC  pb 105+ 200 6 controlado SE plaza
ficios satanc 34+ 200 6 privado SE plaza
il 3niv.68+68+31, 1674
g [7] 6
“Jpcion 108* 400 6 SE plaza
'Hultacién 236* - 400 6 SE
Jista 2 1n2* 600 6 NO ¢ Cércamo  **
, §ajo sodial 2 29+ 200 6 NO ¢. Cércamo
 fsuttorios 384+ 400 6 NO ¢. Carcamo
1 d juntasfarchivo cffnico 108* 400 6 controlado SE plaza
Servicios 4 52* 200 10
 } de espera 16.1* 200 6 SE plaza
 §daciérivestibule 39,5+ 100 6 21% SE plaza
il 184,6 1
I nasio
fibulo 295+ 100 1 NE plaza
I pddn 24* 400 6 NE plaza
ates M5+ 400 10 NE plaza b
n de Baile Karate,etc 78,7 400 10 NESO ¢ Miramontes ***
:ga 12* 100 6 NO
cién/admon. 158 * 300 6 NO c.Miramontes
‘dios 80 * 200 10 NE
tlacién 632+ 200 1 16%
] 2 3969
inas Subdelegacion
J tbulo 54,2 * 100 1 NO plaza
peidn 104+ 400 6 NO plaza
ze policiaco 7N 300 6* NO plaza
bulo 25 * 100 1 interior
cios publicos 24+ 200 10 S0
de oficina 124 200 10 S0




rama arquitéctonico:
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

[ Funcionamiento de la Subdelegacién: |

El terreno a intervenir pertenece ala Subdelagacion Tlalpan:

Para su funcionamiento la Delegacion se subdivide en varias Subdelagaciones en las cuales la poblacion puede ponerse en
contacto para cualquier demanda de servicio y sugerencias en cuanto ala gestion de gobierno. Ademds, se imparten programas
de rehabilitacion integral, capacitacion para el trabajo, se realizan actividades culturales, recreativas,se dan servicios médicos,
terapias de rehabilitacion fisica,servicios dentales y asesorias detrabajo social y juridicas.

Para su funcionamiento, la Sudelegacion se divide en varios departamentos
SUBDELEGACION DE ENLACE TERRITORIAL  (Subdelegado: Eliseo Moyao Morales)

Atiende a las organizaciones sociales, grupos vecinales y ciudadania en general a través de la organizacién de giras de
trabajo, audiencias publicas y reuniones plenarias con el C. Delegado.

SUBDELEGACION DE OBRAS Y DESARROLLO URBANO elegado: a

Coordina las actividades en materia de obras, mantenimiento, y operacion hidraulica con otras éreas de la delegacién, a fin
de ejecutarlas oportunamente, Integra los anteproyectos de presupuesto, en materia de recursos humanos, recursos financieros
y servicios.

SUBDELEGACION DE DESARROLLO SOCIAL (subdelegado: Lic. Alfons Revilla B )

Coordina y apoya la administracion y fas actividades de los centros de asistencia social, de salud, deportivos, culturales y
recreativos, dependientes de la delegacion; fomenta y enriquece las relaciones de clubes, asociaciones, agrupaciones y todas
aquellas organizaciones cuyas caracteristicas tienden a la accion y el beneficio comunitario.

SUBDELEGACION DE SERVICIOSURBANOS  (Subdelegado: Dr, Luis Gémez Sdnchez)

Este departamento se encarga de supervisar, coordinar, conservar y mantener en buen estado la red de alumbrado pubiico;
los parques y jardines, el servicio de recoleccién de basura o desechos sélidos, asi como la realizacién de acciones para el
mejoramiento de la imagen urbanayla reforestacion de las dreas verdes, con la finalidad de fomentar la conciencia ecolégica
entre los habitantes de esta comunidad.

GOBIERNO:

Proporciona el apoyo y la asesorfa legal requeridos o solicitados por las éreas de la Subdelegacion y coordina los diversos

departamentos.
Existe también una Subdireccion jurfdica : en esta se encuentran los Juzgados civiles y el Registro Civil y los Amparos de lo

contencioso. Estas oficinas dan servicio directo al péblico por medio de asesorfas, etc.

Cuenta con un sistema de ENLACE POLICIACO:

Este atiende a la comunidad en cuanto a quejas (asaltos,delincuencia en gral, baches,fallas en el alumbrado publico, etc.)
ademés, de que mantiene enlazadas a las patrullas de la zona por medio de una antena de radio.

Ademas de estas actividades, la Subdelegacion cuenta con un Auditorio para poder informar a la comunidad , realizar diversos
eventos informativos , de capacitacion para el trabajo, recreativos como teatro infantil y ciclos de cine,etc.

Existe también una pequeiia Clinica dentro de esta Subdelegacion en la cual se da atencién médica a la comunidad ya que
cuenta con 2 dentistas, 2 médicos, 2 trabajadores sociales.

También cuenta con cursos al INSEN y un pequefio Gimnasio donde se dan clases de baile, artes marciales y gimnasia 1 Q
olfimpica,
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

Wemoria descriptiva def Proyecto: !

El terreno a intervenir pertenece a la Subdelagacion Tlalpan y en la propuesta se pretende crear un Centro de Barrio en la zona;
el cual dard servicio a toda la comunidad ademés, sedr éste un punto de atraccién para revitalizar el nodo.

Tomando en cuenta el contexto que rodea al terreno y a que la intensidad de construccion en la zona es de H8y que el terreno
tiene un uso de suelo de ES (Equipamiento de servicios, administracién, salud, educacion y cultura), se propone crear este
centro de barrio que tendrd una plaza de convivencia para la comunidad y que albergaré a las actividades que realiza la
subdelegacién como son sus oficinas, gimnasio,clinica y auditorio.

Se propone construir una torre de oficinas orientada hacia la Glorieta de Vaqueritos (hacia el sur del terreno), ya que se posee
una escala urbana mayor hacia este lado. En esta torre se colocaran los anuncios espectaculares que constituirdn un hito en la
zona. Esta torre de oficinas albergara a las oficinas de la Subdelegacion Tlalpan en los 2 primeros niveles. En los restantes se
propondrd una serie de oficinas privadas, las cuales, por medio de su venta, contribuirdn a financiar el proyecto, Estas oficinas
podrfan pertenecer ala iniciativa privada o al gobierno o ala delegacién Tlalpan, en este caso el gobierno podrfa ocuparlas por
medio de un programa en el cual las dependencias que carecen de espacio utilizan este tipo de proyectos.

Esta torre serd la que contendra la publicidad hacia el lado de la Glorieta de Vaqueritos. Por medio del uso de la publiciad enla
arquitectura se pretende darle una idea de integridad a la zona creando un punto de referencia urbana para la ciudad y para los
conductores que circulan por el nodo.

A esta torre de oficinas se integrard, por el lado del terreno que da hacia la Av. canal de Miramontes, el edificio del Gimnasio, el
cual serd més amplio para poder atender mejor a la comunidad, El proyecto se acondicionara a la escala de las 3 vfas rapidas de
la Glorieta de Vaqueritos y responderd también a su situacién peatonal del lado de | a Calle de Cércamo, ya que al tener otra
escala diferente ala urbana de fa Glorieta, se localizara en esta zona el edifico que alberga los servicios ala comunidad, como fa
Clinica, la cual serd mejorada debido al gran déficit en atencién médica que padece la comunidad ya que de casa 600mil
habitantes s6lo el 54% es derechohabiente y el 46% no tiene acceso a instituciones de sequridad social.El Auditorio serd ampliado
ya que el anterior resulta insuficiente para las actividades de la Subdelegacion. En Iplanta baja del edificio de servicios a la
comunidad se localizard por un lado la Clinicay por el otro una Bibiloteca { ya que los habitantes de la zona la han pedido
mucho a la Delegacién ya que la zona no cuenta con bibliotecas piblicas cercanas). Se contaré también con cursos al INSEN y
diversas actividades para la comunidad. Se propone una cafeterfa que dard servicio al Auditorio, ala Biblioteca y a toda la
plaza; esta es viable ya que este Centro Urbano de Barrio se pretende como un centrode convivencia de la comunidad por medio
de una gran plaza. Se propone mejorar y conservar las areas verdes existentes ya que sirven de descanso visual a los conductores
y protegen del ruido a los peatones, Otro punto importante es que se integrara el paradero de autobuses que se encuentra bajo
el puente de Division del Norte ala propuesta ya que no sélo es peligroso tomar los autobuses ah(, sino que obstruyen la
circulacion . Esto beneficiara al proyecto ya que mayor numero de personas utilizaran j

este Centro Urbano de Barrio.

Plano de trazo:
Otro punto importante del proyecto es que éste se realizé sobre un trama tomando en
cuenta los ejes del terreno y tomando en cuenta médulos de 1.22, 3.64 para

lograr asf un proyecto mds eficiente, un mayor orden en los elementos y evitar el

desperdicio del material en su realizacion.
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Publicidad en las vias rdpidas en la Ciudad de México;

Perspectiva:
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Perspectiva
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Publicidad en las vias rapidas en la Ciudad de México:

Vista desde el puente que baja 2 Division del Norte.
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gfleva un armado desefuerzo{ver detalle)
fosa de conaeto

prefabricada (colada in situ)

| prefabricada (colada in situ)

) l‘étrabede

concreto armado

Estacionamiento

i

Rt et Bt

S Illllillll T

.-.-u..nmuuuumn-mm-mn

H1|“" il

fHFAE T ey

il

it

L,g"""immimmll:'",?,"' il
s

Estacionamiento

contratrabe

T
I

b

98

D-1

Vidrio templado
de 6mm.

cdmara plena
\ cajlio
X, ————————

Plafén tipo
Armmstrong

Conaeto f'c=250 kg/an2.

Torre de oficinas.

Gimnasio

it

Corte por fachada: torre de ofidnas

Planta




Publicidad en la vias rapidas de la Ciudad de México:

_Apoyo guiado:

Este sistema permite el movimento en la
estructura sin necesidad de una junta
xonstructiva.

Gimnasio

cabezal

La estructura se comporta Como un gran barco.
Como se utilizard un apoyo guiado no se utilizaran
juntas constructivas.

| torre de oficinas

imnasio /m_nsjw_o_ﬁw

1 \apoyo guiado _

PLANTA CORTE

estacionamiento

Tubo de Soldadura estructural 60xx
metal —"
o Tuerca y rondana
tornillo hexagonal 1'10
v fy=6000kg/m2
columna
14
)
placa de acero
Torre de paquete
Oficina claro/23 2 varillas
I, d I
/|
% |
—
:—.:—_J
3 r ?
estribos A aceite
-+
P
cabezal '''!
L1 175
L1
1/3
columna 'v) I ﬂ
e —
\.aceite
columna

varillas 40°

columna

concreto

44
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Publicidad en la vias rapidas de la Ciudad de México:

Detalle de la canceleria en la torre de oficinas:

D-1

Planta

Vidrio Templado
Vidrio Templado:
Columna / 244x180
| 366x244
> 180x366
- 422x366 -
Fachada de cristal que da 1 A
ala plaza:
K Claro/360
Alzado: e -
Columna Van soldados ala
columna.
Tornillos:1/2"
nota: la ojiva es
1/8' + grande
que ¢l torniflo, V
0 0 Silicon
soldadura *—___ Hule espuma
e Losa b o Il o T~silicsn
\ Yy placa
Vidrio Templado \ tuerca Detalle placa
) Angulos 2"x2" espesor 1/8"
lados iguales 100
calibre 1/8"

N



Publicidad en la vias rapidas de la Ciudad de México:

Detalles de los tubos utilizados para trabes y columnas:

D-2

placa de acero
de Tcm.

postensado

una varilla ir en el eje
neutro , que aunque este
no trabaja, da estabifidad.

colar con concreto f'¢=300/250

Varilla de fibra de vidrio: £'y=16,000 kg/cm2
(tambien se puede usar la varilla tradicional de acero)

Pretensado: por cilculo irdn 4 varillas de pldsticvo isas
sueltas, sin armado para que trabajen a su méxima expresion
en tensibn y que no transmitan friccién al conareto y lo fisuren.

tubo ademe
d=90c¢m-10cm=80cm

hay que tomar en cuenta fos
Scm que estan contaminados
con petroleo,

seccibn Gtil

zizalla para deformar la
varifla y contener ef regreso
de la fuerza de tension.

Bulbo de deformacién
en material.

varili

las varillas se
jalaran con un
gato hidraulico
para hacer el
postensado.

tension




Detalle de la disposicion delas columnas.

Detalle del armado interiorde las columnas.

D-3

registro

f -
Columnas y trabes: Se utilizaron i D-3

tubos ademe de desecho.

con las varillas
se forma un postensado.

Nota: se va a rellenar el cubo
con concreto fluido rev:13

tubo estructural

columna
LJj e @ 8cm
Detalle de como se va a armar el interior del cubo. Nota: se va a colar a columna
con concreto f'c0 300/250.

~
Ly
Y



! Publicidad en la vias rapidas de la Ciudad de México:

Fabricacion de la losa : colado in situ
D-4

T
VOLADOS W%

anillo de metal

"‘JF

trabaja como
mensula

losa

X
=
| s

lleva armado de alambrén
) it
L soldadura
ricaci |
)/ Fabricacién de la losa W

varilla
nota :grosor 8 cm genteESC:1:100

10 autos

gato

SE HACE UN PRETENSADO

tubos pvc con
aceite .

placa de acero

Detalles de como seré
la losa en los edificios
(excepto volados)

columna

capitel
/" losa

placa de acero soldada
a la trabe

trabe

103
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Publicidad en la vias rapidas de la Ciudad de México:

Detalle solucion del Gitimo nivel de la torre de oficinas(este se encuentra remetido).

armadura con vigas |

Planta la losa
va encima

3
1\
i\'.- Y

1
columna

o
=
==
|
fure

Perspectiva

TBSIS Cok | e
FALLA DE ORig




1 Publicidad en fa vias rapidas de la Ciudad de México:

D-§ \M\

Perfil
chambrana
calibre 18/
i Cristal
Soldadura
30x x sol
Canceleria
Columna
. d
Viguetas |
postes de
4x4"
Losa multipanel
J Tornillos 1
) / L Perfil rolado en frio
- Sem @ N calibre 18 o zintro
NN ' (galvanizado).
' f largueros monten
W Monten 4 x8°

poste PTR 4'x9"

104
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Publicidad en la vias rapidas de la Ciudad de México:
Detalle de la armadura que ir4 en los pisos nones de la torre de oficinas:

conector

columna

armadura

losa
trabe

placa de acero soldada
\a la trabe

Alzado:
Losa: :
lleva armado de alambrén
soldadura
2% ¢ o o or
conector nota :grosor 8 ¢cm gente
10 autos
== = = conector placa de acero soldada
armadura a la trabe
columna columna
— S e —
armadura
E '/ £ 32 =
placa de acero soldada v
a la trabe / iaby
losa losa
. Planta:
trabe Alzado: 104
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Sistema para izar los anuncios:

} Perfil estructural
Lona
Oficinas
i
Anuncios Espectaculares Z p

,' Z[ Neta: ver el sistema completo

q en la siguiente pigina,

Oficinas /

j i

_ : Varilla
Vigueta
. (detalle)
SR Azotea
Alzado: ici
| Oficinas balines
Anuncios Espectaculares
pe Vigueta con
ho 0S Planta: Debido a que los anuncios se encuentran empotrados,
¥ / se da un par ordenado de momentos. -
} ,. = e
L J i : | i ¢ Anuncios Espectaculares J
elevadores =,
y cubo de
escalerzs Muelleo para no mnsm,x Para evitar esto se realizaré lo sig.:
la carga.
7
Planta: muelleo 1




Sistema para izar los anuncios:

Sistema de lluminacién de los anuncios espectaculares:

Barra de acero

qu 4"43" | N

El anuncio se
va enrollando
con un sistema

de poleas. We—Gulas

) |

Tension

firme

ldmparas




Publicidad en la vias rapidas de la Ciudad de México:

Losa de Cimentacion

peralte de la losa:
perimetro/180=
Perspectiva 5x5 m perimetro/180=
11.11=12cm

el armado es sencillo

el armado de la losa
de cimentacion es@ 30cm.

columnas

contratrabes
rincipales
/
/
!
la losa tapa va encima
- contratrabes
~ ~~._secundarias

fa plantilla va
abajo \
\\
\
. e \
debajo de las columnas — \
van localizados para lastrar se va rellenar
los pilotes e incluso se pueden disefiar

cisternas en los huecos.




Losa de cimentacion:

varilla 1/4 @30 ¢
y;

-§- -~ --armado @ 30 cm

D-7
I{ m i im i
7 ’ll ,{/ losa tapa Qanel
| i g !
Qﬁr‘—j—’—ﬁg ,,,,,,
| I I i
e [ 174030
| mfr | £
= N /5
! ‘ 1/4 @30
i | 0
‘VIIL(ILIIIILI‘III ll:(:ll 8T TTINT, IIIII[.IUIIIII] plﬁsncovm“
! | | \Josa cimentacion
N ()
| | \} o
\Plantilla de consolidacién **‘
f'c=150 kg/cm2
varillas de 00!
0,6m refuerzo ———
anclar a las
losa cimentacién B
edificio 2 pisos=30 cm varilla:3/4 contratrabe 1

edificio 11 pisos=60 ¢cm

spesor de losa: perimetro / 180 = SXSmetros perimetro / 180=11.1Tem ~ + v

Losa de 60 en colindan

varilla 1/4@ 30

bastones

varifla:1 3/4

Varilla de

Refuerzo perimetral

El pilote se

la columna

O

m
O

=
o
p=

= i
[T

311

=
|
1

s m I |
N

NS NN
;l|
ﬂLizﬁul

o O O

(11

11
1)1
J"‘}Ii

O

inulEEnslilaw i
T =

VT
B Ot e I O O
[

pilote: 30cm

localizara bajo

pilote: 30cm

traslape 30 g

1/3h 40

varilla 3/8@ 25

VISTA EN GENERAL DE COMO
SE CONECTA N
LOS PANELES.

contratrabe
gontratrae

columna

PLANTA

CISTERNAS

efecto.

Manera en la que actuan
los edificios en el terreno
por lo que se pondran las
cisternas de manera que
contrarrestren dicho

110




Publicidad en la vias rapidas de la Ciudad de MéXico:

rmado de las Trabes en los s6tanos 1y 2 del estacionamiento:

Las columnas de metal llevan
armado , ver detalle D- 3

Nota. LLeva un armado helicoidal.\‘fﬁ iRt

ver detalle en el cilculo estructural.

Nota: en los estacionamientos las trabes
no serdn de tubos de acero para que no
haya despalazamientos.

Estribos @ 15cm
Estribos @ 25

| nota : fa columna continga y el
armado va alrededor de esta.

T I T TTTTT

1 1] 1 T‘T 1 H NG i I .
T R _capite|
L 23 s

1. Esttibos x cortante a 45°/
VZII A o v 1/5

|

| N

| LIl
! 4
. Rt
| NERAE
|

iU

1"at1/2"

Detalle de placa:

o , : P Detalle del armado de la trabe: y




Publicidad en la vias rapidas de la Ciudad de México:

[ Detalles de Cimentaci6n: |

\ ] | Cisternas:

seccion méas grande

|/ I/5 7.2m 1/5

1 \LT‘ |
”
: ; ! | k ol

2cm62 XM, alambres posicionagdores
| | ]

v Fibra de vidrio para
cisterna.

pintura de alberca.

|
!
|
I impermeabilizante

integral al concreto.

\ Armado de las Contratrabes: ||
pend. 1.5%

20 cm

punto de inflexién

nota: Se aumenta la seccién para recibir
¢l golpe de campana.
qoipe Imp: ) / 1
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Publicidad en la vias rapidas de la Ciudad de México:

inta del domo:

fuerzo perimetral mallab b 10 10 iimpermeabilizante polimero
impermeabilizanre integral.

TV Py ., Cadena de Cerramiento

Losa: 5 cm de =
25 |/
p
25 3 + n
Losa : 8 cm de 2 Varillas 1/2" @ 25 cm
espesor Varillas 1/2" " 5l
-8
Aarita 1/2°@ 75 ¢m mala 661010, |-
llevars unarmado circular i Varila de refuerzo @
s ;
| de varillas de1/2" @ 40 cm f 75 cm de radio.
j 75 ¢cm  Cascarén armado con |
| malla efectrosoldada  Claro/5 1t
! de1/4" @ 10 cm 7 1
| _Colar en gajo. .
: Alzado: Detalle de conexién
s | Vs de la trabe con la
AT | ’ clpula.
Nota: Ia ctiputs se reafizard Equiitri Refuerzo para que en caso de
€n concreto por (4 fesonancia. £l eje se desptaza en un sismo= sismo el eje neutro se mantenga
ey 145 | azamiento d. con cierto desplazamientod y
"""""" tenga estabilidad.
A % AL P ’ & -~ N }*

Seccion del Auditorio



Publicidad en la vias rapidas de la Ciudad de México:

Jetalles de Canceleria para el segundo nivel de la Biblioteca:

Perfil varilla de fibra

Losa acero Tensores de vidrio de alta
ligueta resistencia.
Vidrio Varilla
]
Flexocompresion :
LLegan a funciongr a compresién IR Notz:) acsite permite ef
en caso de sismoj pero generalmente | iininid
\ estén a compresion. 11 Perfil varila de fibra
i de vidrio de alta
lumna i o
) i il
\ Paneled de l4mina g
2.44x2.44 perf?éel que irdn | a
en fachada. a Detalle de la fachada
\ / o
3
\ / bastidor
Auditorio
5.00m

Biblioteca
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Publicidad en las vias répidas de la Ciudad de México:

{ Criterio Estructural; |

La propuesta estructural de este proyecto serd a base de los tubos estructurales obtenidos de los anuncios espectaculares, lo cual
responde a una de las propuestas de esta tesis ( el reciclamiento de los postes metélicos unipolares de los anuncios); adems de que se
reciclaran los angulos de la cartela y se utilizaran para realizar ta armadura que sostiene los niveles de la torre de oficinas.

Estos elementos estructurales de grandes proporciones le darén una escala mds congruente con las vfas rdpidas por lo tanto, se eligié
reallizar el edificio en acero,

Estos tubos son tubo tipo ademe de oleoducto, son de sequnda mano y tienen las siguientes caracteristicas:

Didmetro= 90 cm, un grosor de 1/2" y una altura promedio de 24m.

Estos tubos deberan ser reforzados con un armado ya que resisten a la compresién pero fallan a la flexién. Ademds, como éstos se
encuentran contaminados con petroleo se debe tomar en cuenta que se pierden 5 cm de la seccion dtil de concreto cuando se cuela
el armado.

El terreno elegido se localiza dentro de la Delegacién Tlalpan ubicado en la zona lll del Valle de México (fondo de lago) y est4 regido
por los siguientes factores:

Resistencia del terreno= 0.5 Nivel fredtico= 0.40 cm

Coeficiente sfsmico= 0.8 Suelo sfsmico.

Cimentacién-La cimentacién de los edificios fue concebida al tomar en cuenta los factores que rigen al terreno y ef peso total de cada
uno de ellos, Los edificios estaran cimentados sobre un cajén de cimentacién de concreto armado y en la zona de la torre de oficinas
serd complementado con pilotes de punta. Esta cimentacién serd del tipo compensada y se utilizarén cisternas bajo la torre de oficinas
para dicho efecto,

Sétanos de estacionamiento- E! sistema estructural que se propone para los s6tanos de estacionamiento estard conformado a base
de trabes de concreto y columnas de acero. Se utilizardn estas trabes porque se necesita una estructura rigida en los estacionamientos
y una flexible en la torre debido a su altura y e! coeficiente sismico del terreno par a evitar la resonancia entre el terreno y el edificio
en caso de un sismo,

Ademds, se utilizaran trabes de concreto para evitar desplazamientos. Estas seran ancladas ala columna de acero con refuerzo de
concreto por medio de un capitel.

Superestructura- Se utilizaran los tubos de los espectaculares reforzados con un armado para las columnas y las trabes, en cuanto a
la torre de oficinas, las columnas llevaran (por clculo) un refuerzo al cortante helicoidal, en su desarrollolongitudinal, que comenzara
en el 2° s6tano de estacionamiento. La unién entre trabes y columnas serd por medio de un capitel formado por 4 placas de metal
soladadas, el cual llevara un tubo estructural en su interior y sera colado con concreto, ademds de 2 anclas hacia las columnas inferior
y superiof.

Los entrepisos nones de la torre de oficinas llevaran una armadura de acero hecha convigas IPR y reforzada con angulos estructurales
y cartabones, en los pisos nones se colocaran una serie de tensores ; todo esto reforzard el edificio y permitir salvar los grandes claros
que este posee. En las fachadas se creara un sistema de celosfas con estas armaduras para reforzar la estructura,

En cuanto al edificio del Gimnasio y su unidn ala torre de oficinas, se utilizara un apoyo guiado; el cual consiste en que las trabes del
gimnasio tendrén un capitel especial en su unién a las columnas de la torre de oficinas, lo cual les permitird despalzarse en caso de
sismo. Esto es debido a que la estructura de todo el conjunto (estacionamiento + edificios) se comportaré como un gran barco por lo
cual no se utilizaran juntas constructivas, sino este tipo de soluciones.

Entrepisos- Serén a base de losas de concreto armado y colado in situ.
En cuanto al Auditorio se creara una cipula de concreto armado para obtener una buena aciistica y ésta se colara a base de gajos.

Muros- Para fa division de los espacios interiores de los edificios se utilizara block hueco de concreto al ser un aislante acstico-
térmico y serd tratado con coolfire (un retardador de la accion del fuego), 14
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Calculo Estructural:

La interaccion suelo- estructura Torre.
entra en resonancia alos 28m de
altura por lo que se debe reforzar
el edificio en esa zona.
SN S B T
28m

500kg/em2

0.2/rterreno=0.5
0.2/.5=0.4-1=0.6xh{45m)=28m.

-+ 4y1=06
Las armaduras que se utilizarén

en el edificio ayudaran a sacarlo
de periodo ya que permiten

- momentos més cortos.
VAYA
FAVAN
VAVA
_ Estructura flexible
VAVAY
N AVAVAVA S

’ —JJ Estructura rigida

Estacionamiento.

Se debe reforzar para
sacarlo de periodo.
altura torre=45.5m
W10
= 45.5m/10=4.5m
columna
Reforzar hasta 4.5m
A5m T Planta baja.
arma&& Estacionamiento
especial 2 stacionamiento.
armado o
helicoidal 4= Estacionamiento.
Corte

//?




Célculo Estructural:

Céleulo para saber el periodo sismico y puntos criticos

o de fractura en el edificio. . I )
Andlisis de empuije sfsmico por piso
2.-Periodo Alternativo:
Férmula de | Reglamento de Construccidn: /‘;5;
T=[0.1} [# Pisos)==[0.1}[12)+1.2 seq. 415
125 & I
388
Promedio entre los dos: 15
303 Caleular como
=1.241.1512= 1175 seg. %9 columna rigida
1.
17.3
C=1/151.175=1/(15)(1.08)= 1/16.25:0,061 | Se aumenta este valor 125
ala resistencia del edificio 86
periodo de oscilacion peso total para célculo de sismo. e Tmrs
factor _del edifici del edificio 1
carga Carga dinémica

» r—
F=(0.75) (1) (0.830.051)(1.5)(4480)4276.696 kiés
J N Coef. sismico Peso/masa es un vector: / &

empuje de todo el edificio “de.la zona.
- fuerza/masa. Vector
Fuerza en kips

Cargas por Nivel:
360(12)+360(11)(360ft)(100)+{360){90)+360(80)+360(70)+360(60)+360(50)+360{40)+360(30

}+360 La estructura interactua con el suelo
(20)+360(10) alo e

13044320+33600+36000+32400+28800+25200+21600+18000+14400+10800+7200+3600
- suma WnhnTotalE 282,100 ft/kips

fuerza (276-13) Wnhn/282=0.0012 x Resistencia de X contra Y

. Estruct
Cuél es el refuerzo que se necesita o

enY 7 . L _ W Puntofrigil
Desplazamiento horizontal del = equilibrado a5m
centroide de la carga: Mientras més ceros esta més equilibrado
X —
y
planta i

e [ .- -~
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Calculo Estructural:

Esquema de Areas Anélisis de Cargas en la torre de

Oficinas (por nivel).

Anélisis de Cargas en la torre de

85 Oficinas (por nivel).
148 336 Losacero 4kg/m2
25 18 Losa concreto 8cm 150kg/m2
Alfombra 2kg/m2
, - Vidrio \kgiy  ——CagaMuera
T T i Lémparas Akgim2
33 Tablaroca 10kg/m2
Area total=25+336+85+18=464 Plafén Akgim2
por nivel Total 190kg/m2
Carga total=357,280= 360,000 kg/m
por nivel o Earga \l\ll!uena 190
, arga Viva 350
e 5———%———-— o Carga Viento 100
] =2 Carga Slsmica= 128
e — (Cv+Cm4+Cvient)(.2) 77
5% uz 770kg
o ¥
LR - S
La carga total promedio por piso es de:
770 kg
Periodo Sfsmico: Pescenca bl o are e v}
//\\J 0.5[(51)(.33ft))/14.8/0.33ft=fuerza sfsmica

Fuerza sismica=periodo

0.5(1 55ft]f44.84=7.75/714.84:7.75/6.69:1 .15seg

1- Periodo de desplazamiento de la

estructura.

Cuanto tarda en regresar la masa

a su estado original.

2!
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Calculo Estructural:

366 366 366 366 366 366
.,L__.___q

O VY

K }" FA=EA- Iﬁ“ [ il Sl ]
4 A 4

R A A fn‘s 1y Cargaspuntuales

‘4 :
(48 Cuerdasuperar ) Cargasquesevana 7 detableros
[ Ldexomporer |
g3 - -
Rt
"

i85 185 185 185 185
D)& PLLINPLY BT B Y ]

st o S IR

a

,_.,‘z,g m— /—lm—/

Cuerdd wperior
0 0 o 0/~
Carga Sismo s s 5
s
30 2 ]
o ‘ ms 185 V1gs 135 N ! Tensn
5 183 20 20 W3 B % ss> V B towabais
B (TR F
H \\ Cuerda inferior
iV=106.4ton
1
1
1
|
1/
j M=320ton

Vienen del andlisis

Bajada de cargas por nivel tipo:

Seccion solicitada Seccién propuesta

Area de acero
encm2
Superior a
. 26.7cm2 . 58m2

320000/1200=267/10=26.7cm2
Es el drea de acero que se necesita
por seccion.

Para elegir la seccién que se va a proponer:
26.7<58.7 = OK

Comprobacién que las secciones de la armadura

resisten ala tension y a la compresion.

34/1200(r acero)= seccién necesaria para esa barra




Calculo Estructurat:

cargas

Bajadade ;, i

Calculo de armadura tipo:

o £n caso tubular: 21/3600=cm. de cordén

resistencia soldadura
Soldadura en cordédn

/ 57.4/1200> &rea de acrero en el tubo

N /\ e

1)47&\
1f‘
[

i
1

1568 i» 1568 | | PTR A
w4 574 514 (2] Tey | vmetseanam= NN
‘» Iﬂ_l ) |ge| P s Cartabon o
b e T s pey placa de 1/4
b b SRR
Pebn ey PR
b R N W o
WV EAN RS i
’ SN R
H
v SR+ T N I B
!
! De cuanto la seccién: (area de acero) aquete
M méx./1200= 0.48 cm2 de acero P
! Buscar en el manual Monterry la seccién
| & | ds adecuada.
| I V=815 \_/
| AN
R Urlradio de giro/700/r=< 250 a tensién
we ' am | y 150 a compresién
MY[B’?] MR
B[ 28




Célculo Estructural:

36.41

Andlisis de Cargas (peso WT):

{1 VigaPerimetral

y ubicacién de tensores.
18.2 18.2 18.2 18.2 12
W ! ' Propuesta para las
l \\ / | \\ / | \\ 1\ 1 fachadas:
) i ‘ Una celosia
| \/ o ! | 1
1 AN o | = !
i // \\E‘. 1 \\: | \\E | o b / 4 \
A/ %5 | / N \ S/ \Z\/\/
) i/ N% ¥ N ]
{! \\\ //'i \\\\ //:\\ // ’\\\ \\ \ /
{1 N\ | \\\ ,,/ 176 1 9t } r
] \ | atiesadofes | \ g . \_ /
\>\ L % /| /‘ <. [ v
| N / \\’ \/ \ \ 7t 5 l
l | 1 temp_lg_dores N NUAN
l | \\\ E //0 0 —\—\‘ T ‘ \/ /\/
bo182 182 18.2 ‘ | 1
| | I |
* 22,08m : 6,17m—— ——4,88m—l
] [
[ 33,13m
| | |
O ) €

Vigueta Secundaria(marco)

Viga Madrina

Vigueta Secundaria
Contraventeo=(cv) 0/(/2
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Calculo Estructural;

33,43m.

Modulo Anélisis de carga por columna:
1 L 3 A 5 6 isi i i i
. - e Andlisis de cimentacién x compensacion
Ve by A Pesoxnive R4 K] RAE d
decms "o 5ix13  encolumnas 54 27 ! g e masas.
702 Y pisos 72 ¢ 31 i Peso de tierra - por dreay volumen:
> caigapor | i | (7.22x7.22 x 7.22 x1.2 ton/m3)(18 médulos)
i columna i | ! ! modulo
2 1.5 8 g___ W __n_ B Peso tierra=8129x 0.3=2438
Y ‘ : ! ! ’ sélo ef 30% por
: ‘ 9 17_ _114_ 182 g 17 sustitucién de suelos,
| | ‘ ‘5 65 o 65 | Peso del edificio(torre) =3595ton -2438ton
' ‘ z 2 ~<R=T153T4/5076h = 24 pilotes
= B o Py V¥ ¥ qesistenia x pi
3 - - ,!_ — \resistencia x pilote.
1366 366 ! 3.66 366 1366 366 | i ! .
# N YT Agin—r Se usaran pilotes de punta.
¢ ‘ 3313 , ! i’
T 1 v ] .
@ ® @ @ Distribucion de Pilotes:
Cajon de cimentacién -
A C / D
{ ] 24
| LT
al ( /
il { ﬁ
Ao\ y _
E nd oﬁulbodépr sion
mm e reaccién coftra
Jal sa
/(

\Bulbo presi6n

/V

\ Abufamiento




Célculo Estructural:

1—Como la columna eslarga y delgada

Nota; al poner mds concreto de este

13 se dsbe tener una mayor area de acero lado, 1a fuerza es mayor y regresa
_ : = al punto.
T-. \\'\ £l centroide geométrico y el de cargas | - / /
\ -k O\ debenser el mismo paraigualarlas masas .- - /
Y - \\y la rigidez mediante concreto y acero. ;. - © | /
) Se\sBca un promedio I ¥ Elcentroide geométrico estd desfasado con
. o R | especto al centr 4|
} ot el\ o m’r‘m s | {) ‘ ogeétx (en(:iré xz)).de cargas de calauloun

\

[ Existe un vt Igualar a la masa aqui. 0.0012x33.1=0.039=0.4m
de este lado! promedio=centroide 40 cm=dentro del rango OK
geométrico, 11101=3.3240 em = OK

: /'cen@a geo

4 | '

366 366 ' 366 366 ‘366

22,08m

@® -t

’ o Refuerzo en cajones.

/ i

366 ; | 15
# 517m—;k——4,38m—-,f
i | i,
T T 1 e
é é é gt Armado @30 am.

. e 5.
En cuanto al Estacionamiento:

Célculo para reducir el peratte de la losa de
Gimentacién y asitener un armado simple y
no doble.

Peralte=Perimetro/180=36.4/18020,20=
armado doble.

al dividir la losa en 2;

Peralte=Perimetro/180=18.2/180=0.10

Peraltelosa=10cm =12¢m= armado simple.
de cimentacién

Momento méximo/1200=30cm

i%
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Publicidad en las vias répidas de la Ciudad de México:

| Memoria de Instalaciones: H

Instalacién Hidréulica:

Ef sistema se calculé basandose en el Reglamento de Construcciones para el D.F.

Se considerd un suministro de 51t por m2 construido.

Acometida: Se considera una toma domicitiaria de 3/4" por estar sobre una avenida principal,

Almacenamiento: Se consider6 un aimacenamiento para 7 dias de operacién sin captacion de agua; el sistema permite contener
una dotacion de 3it por m2 construido para uso en caso de incendio.

Se utilizaran las celdas de cimentacién para contener el agua, Dichas celdas serén acondicionadas con un sistema de fibra de
vidrio, cdrcamo registro y llave de compuerta para su mantenimiento.

Sistema de distribucion: Sera a base de Cisternas y Tanque elevado; se contar con un equipo de bombeo de 3HP; uno eléctrico
y el otro de diesel. Este equipo funcionaré para el equipo contra incendio.

Red de distribucién: La Red o Columna de distribucion serd de tuberfa de cobre tipo M. En la Torre se contara con un sistema
que permitird reparar por nivel las instalaciones sin cerrar el flujo del liquido a los demas niveles.

También se considerard la presion constante de 7 atmésferas durante 3 dfas para evitar fugas en las uniones, debido a que los
tubos se disefian para 25 niveles, se omitira el riesgo de fugas en las paredes de los tubos.

Instalacién Sanitaria:

Las tuber(as de desagiie de los muebles sanitarios serdn de fierro fundido y con una pendiente minima de 1.5%. La instalacién
sanitaria correra verticalmente por ductos previstos desde el inicio del desarrollo del proyecto y horizontalmente por plafon. Se
ubicarén registros {tapdn registro) @10mts, y en los cambios de direccion de la tuberfa, Se instalarén obturadores hidréulicos
{trampas hidraulicas) en los desagies de los muebles sanitarios y coladeras, para evitar que los gases y malos olores salgan al
exterior. Toda la red de aguas residuales presentara doble ventilacion.

Aguas pluviales-Debido ala magnitud del 4rea de construccion y de las areas verdes exteriores en el conjunto se captaran las
aguas pluvialesen la plaza, azoteas y se almacenaran en cisternas para riego. La tuberfa serd de fierro galvanizado y la cisterna
contara con equipo de bombeo que conduciré estas aguas hacia los aspersores y tomas de riego, Se considerara un tratamiento
quimico para mantener el agua durante 1 afio.

Sistema contra incendio- Consta de 2 motobombas; 1 eléctrica conectada a la red eléctrica de emergencia y una motobomba
con motor de combustion diesel. Estas bombas alimentaran una red de hidrantes distribuidos en los edificios, acorde a las
normas del Reglamento de Conatruccién del D.F.

La tuberfa de fa red hidréulica contra incendio sera de fierro galvanizado pintada de color rojo con pintura de esmalte. El
recorrido horizontal de la red ser4 por plafén para posteriormente subir verticalmente a los gabinetes ubicados en los distintos
niveles de los edificios. Estos gabinetes tendran salidas contra incendio dotadas de conexiones para mangueras. Se colocarén
tambien extintores,

La presion deberd ser de 2 atmésferas.
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Publicidad en las vias répidas de la Ciudad de México:

ietalles de la instalacion hidraulica y sanitaria:

Detalle de toma domiciliaria:

bl maguers
‘ Smegdor |
| mm‘[\ — b
reddeaga "B selohe acistema .

———————— % pvcy auminio

drazacers

bomba
cisterna:
m—
N Sellenaa cistema
sde el agy 1 [y sube,asidejade
entrar- ol agua-
pend 1.5%
20cm
- -

~

N

|

Bajada de
aguas pluviales:

L ! w

 Iubera ge grintastn

dﬁ;;‘\mahwmumnm
%ﬂmlm
F=ema
Esquems o¢ 150 de agum

— )
LZL =
g

5 - 7
conectar s BAP o l—l‘

Red de evacuacién de aguas negras:
CAPLAUZA

.P[

LT _YERTIRA OF ALYYID

-
{“L_

OEAIYALLON

L %::"“ or Autyto

VENTILE OF LA BAUA

§A_#F CICUIADOR,

gouu-ll [14
AGUAS ALEAAE
L

J

h\yguiss princieay

TOAMINAL L YENSILA

8



N lacién hidraulicas
Bafios tipo en el gimnasio
y oficinas delegacionales
(cantidad=2)

Nata:todos tos muebles llevan
una llave de globo.

UNIVERSIDAD NACIONAL
AUTONOMA DE MEXICO

FACULTAD DE
ARQUITECTURA

‘TALLER MAX CETTO

aduvrias
Renata Herrero Mler

Sonedates:

Arq. Miguel Hierro
Arq. Rubén Camacho

T e e
[N 7
| Oficinas
Elev. 1
<> NPT £0.00m D:
Have de flave de
manguer/a 1 2% lobo
tapon || Instalacion hidraulica:
hidroneumati i
hidroneumat; Bafios tipo en la torre
pwe \ de oficinas .

(cantidad=8)

I

wotzes
*Loe cstne rigen a Emadn.
O 330

preoyecte
Edificio
Delegacional

ps——
instalaciones

mombre doi pianes

Instalaciéon

It atvel 6 pioe Sevmirade

hidraulica

Vg




. tuberla PV "

2" (—3 A agues jabonosas

O B aguas negras

Instalacién sanitaria:
Baios tipo en el gimnasio
y oficinas delegacionales
(cantidad=2)

v

reflenar con tezontie
= e 3 NPT +£0.00m

loss arcla

UNIVERSIDAD NACIONAL
AUTONOMA DE MEXICO

PACULTAD DE
ARQUITECTURA

TALLER MAX CETTO

ooatm

Abryeea:
Renata Herrero Mier

Bmedaive:

Arq. Miguel Hierro
Arq. Rubén Camacho

Instalacién_sanitaria:
Baflos tipo en la torre

P de oficinas.(cantidad=8)
caperuza -~

|
|
|

. tubo ventila.

. pve

/1.5% b

wC .

T owc!

Ve C
V\

BAN kcéspol bote 1.59%

cambios dir.

abrbologin:
o atupal Su bote
nAM ajuds g Sgues sugres
[ Y] Sainde 6o agmee tmasses
ﬂ regetre datie
T reetes mvme pacmenee
et ke i
Aot 1m s ot 46 plus terminede
otms:
< Los avime rpen m Samim
proyvcten
Edificio
Delegacional
plavon:
Instalaciones
wesmbre dol plane:
instalacién
sanitaria
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

{Memoria de mstalaciones: l

Instalacion eléctrica:

Debidoa la demanda requerida se utilizard ung Subestacién eléctrica.
Laacometida serd bajo tierra.

Se considerard ef uso de una planta de emergencia capaz de generar el 30% def gasto de iluminacién requerida en caso de evacuacion.

Distribucién:
Lainstalacién es de tipo trifésica; despucs de I Subestacién se considerarén tableros de distribucién por sectores y por nivel, siempre
colocindose cerca del centroide geomeétrico para evitar las caidas de tension por distancia yasi lograr un balance de carges més adecuado,

Elsistema serd aterrizado y polarizado.
Se hard de acuerdo a las normas que apliquen y serd revisado por una unidad verificadora en clectricidad.

Sistema de tierras y pararayos:
Se considerd un pararayos y un sistema de tiersas adecuado yaterrizado mediante varillas coperwee; el sisema de tierras del pararayos serd

independiente al sistema de tierra fisica.

R 5 RO
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Instalacion eléctrica:

Nivel=#m2 x 40 watts/1600(carga max. circuito) =

N° de Circuitos (Carga x nivel)

N°circuitosx 1600w=W

Total=427,200W
Oficinas privadas: 188 circuitosx1600w=
- N N 300,800W
;Ircu;tos: edificio A | Nivel=631m2 x 40 watts/1600 = 16 circuitos x nivel
tal = 188 diredi
otal = 188 circuitos B En total 10 niveles = 160 circuitos
N
~
S
B Oficinas de la Subdelegacién Tlalpan:
B Nivel=541m2 x 40 watts/1600 = 21,640 16 11600= 13,5= 14 circuitos
(W Entotal 2 niveles= 28 circuitos
Gimnasio: 10 circuitosx 1600w=
N o 16,000W
;":”I' °‘1'0 ! "f: TN Nivel=198,5m2 x 40 watts/1600 = 7,940 /1600= 5 circuitos
otal= 10 creitos ™ £ntotal 2 niveles= 10 circuitos
B Auditorio: 8 dircuitosx1600w=
- Nivel=68m2 x 40 watts/1600 = 2,720 /1600= 2 circuitos 12,8000
circuitos: edificio C T Nivel=31,4m2 x 40 watts/1600 = 1,256 /1600= 1 circuitos
Total =8 circuitos T 2niveles de 68m2 +1de31.4m2= 5 +3 {para proyectores etc)=8
Atencion ala comunidadiclinica biblioteca): 23 circuitosx 1600w=
Gircuitos: edificio D Nivel=542m2 x 40 watts/1600 = 21,680 /1600= 13,6=14circuitos 36.800W
o E Nivel=362,5m2 x 40 watts/1600 =14,500 /1600=9 circuitos
Total =23 circuitos En total 2 niveles= 23 circuitos
Estacionamiento: 38 circuitosx 1600w=
60,800W

circuitos: estacionamiento

Total = 38 circuitos

ry

Nivel=4,290m2 x 10 watts/2400 =42,900 /2400= 18,8 = 19 circuitos
En total 2 niveles= 38 circuitos N
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Instalacién eléctrica:

N1
caja
registro -
T C-1
e
»
caja de
brackers
p
lubo conduit tubo de _
[fierro) alimentacién
— eléctrica de
\‘ v la subestacion
N—
l drcuitos: edificdo A
2 draitos: edificio D
reuitos: edificio 8

cuitos: edificio C

Subestacion.

),/

/" Transformador.

Cuadro de circuitos por nivel ej:

lampara: apagador  total

Circuito jo! = D ® == 8 n° watts
1
2
3

Nivel=#m2 x 40 watts/1600(carga max. circuito) =
N° de Circuitos {Carga x nivel)

Carga total instalada =(Area total x 40 watts) (0.8)=
carga de la subestacion=341,760

0.8= factor de prendido de ldmparas

Carga contratada ala Cfa. de Luz= carga total instaiada x 0.6=256,320W

atierra
interruptor de cuchillas, 4 cartuchos I 4

ﬁ

circuitos: edifido A

i

circuitos: edifido B

Ei

(tierra: varilla
copperwell +
radiador de

auto)
7

torre de "

circuitos: edificio C

14

circuitos: edifido D

oficinas

centroide = centroide = menor calda
geométrico decargas de tension.




—~EACTIBIIDAD FINANCIERA:

Se piensa utilizar un sistema mixto de crédito;

SISTEMA MIXTO l: GOBIERNO
PRIVADO

Crédito a 5 afios al 25% — 36% del costo total de la obra
Cajones de Financiamiento:

Oficina: Safario Minimo:
7-12usm $224 a§ 334 Posibilidades de! Sistema de Crédito lo que me podrfan prestar segin el Banco)
12-72 usm $384 a § 2304

72-330 usm $2304 a $10,560

Cuanto genera anualmente:
El crédito serd no mayor al 30% del costo del proyecto.
70% en 330 usm.
Costo a 36 meses:
- Garantfa: 2a 1 hipoteca de crédito (el edificio queda en calidad de préstamo)
- Fanza:  100% anticipo y 10% Contrato de obra.(e! dinero se queda en una cuenta en el banco y es dosificado)

- Seguros:

Costo total de la obra:
Financiamiento:
Area:
- Subdelegacitn (Fideicomiso)
- Auditorio (Fideicomiso)
- Oficinas (Crédito)
- Clinica {Fideicomiso)
- Cafetera {Crédito)
- Espacios rentables — Anuncios espectaculares x m2

Costo mediante Sistema Mixto:

[ [ Aream2 | M2/cajon [ N° de cajones | Costo ($7200 m2)

—
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Subdelegacion. 631 30 21 asignados 4,543,200
Bibilioteca 4945 60 8 asignados 356,400
Cafeteria 88.5 25 4 rentables 637,200
Auditorio 161.5 20 9 rentables 1,206,000
Clinica 1845 30 6 asignados 1,328,400
Gimnasio 397 40 10 rentables 2,858,400
Oficinas privadas 6310 30 210 asignados 45,432,000
ESTACIONAMIENTO;

DESGLOSE PARA RECUPERACION:

{ Estacionamiento | 8580 | [ 268 (120 asignados) | 25,740,000
Estacionamiento; .
131 cajones rentados: $5 horax 12 h x5 dfas Costo total obra:
131 cajones x 300 = § 40,000 x semana

$ 40,000 x 50 semanas = $2,000,000 $ 82,101,600
x 3 aflos $6,000,000 $ 90,000,000 aprox.
ESPECTACULARES:

M2 $ $550m2

1.-195 150,150

2-213 150,150

3.-195 107,250

4.-130 71,500

5- 39 21,450

6.- 52 28,600

7.-384 211,200

Total:§ 695,420 (afio)

Anuncios: $695420 __,, 60% X 12 meses

$ 417,252
$1,251,756
Anualidad: $695,420x 12 =% 8,345,040
En 3 afios =$25,035,120
_ Impuestos: 40% = $15,021,072 (entota))

X




INGRESQS POR RENTAS: - Anuncios espectaculares =$15,021,072
- Estacionamiento =$ 6,000,000
- Renta de oficinas Privadas (es aparte)
= $21,021,072

$45,432,000 {costo Oficinas privadas }
$24,410.928 (crédito a solicitar a) Banco)

SISTEMA DE FINANCIAMIENTO;

Costo total obra  Costo oficinas  Costo obra plblica /diferencia
Fideicomiso: $ 90,000,000 - § 45,432,000 = § 44,568,000 {cantidad que se pide al gobierno)

§ 44,568,000 + § 21,021,072 -
Fideicomiso  Renta § 65,589,072

Recuperada en 3 arios Fideicomiso Tlalpan (generalmente
en el gob.

Estacion. + espect. + se paga a 20 afios ; en este caso se pagara en

Fideicomiso Privado. 9 afios todo el edificio).

Se propone pedir la Siguiente cantidad prestada ya que puede ser recuperada con la renta o venta de oficinas:
Préstamo (BITAL = $ 24,410,928 —— recuperacion

En 3 arios se paga el préstamo del Banco con la renta de las oficinas privadas,
Renta=$ 24,410,928/12 meses/ 3 afios = 678,081.33/6310 m2oficinas= $ 107 m2 de oficina
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COSTO X M2 DE OBRA:
T_Preeliminares;

Costo m2 demolicion § 110.00

Costo m2 excavacion $ 9800

Costo trazado y nivelacién S 7.00

Costo en torre de oficinas

Cimentacién 2.44% $ 156.00

Subestructura 2.58% $ 165.00

Superestructura 23.25% § 907.00

Cubierta exterior 0.40% § 29851

Construccion interior 15.50% $ 996.70

Transportes 9.09% § 584.00

Sistena mecnico 85 §  545.60

Condiciones Generales 19.69% $ 1,265.60

Construcciones especiales 1.12% § 7200

Sistema eléctrico 9.68% $ 62240

Total Qbra negra $  7112.00 (5612+1500)

Costo m2 bafio $ 4,800.00

Costo m2 cocina § 5,100.00

Costo accesorios estacionamiento $  600.00

Costo vestibulos § 2,100.00

Auditorio $ 3,100.00

Sala exposicién $ 1,500.00

Oficinas { 1,500.00

Zonas exteriores 600.00

Jardinerfa en suelo natural $  400.00

Jardineria en edificio $ 1,000.00

Fuente $ 1,300.00

Costos unitarios

Elevador cabina 90,000.00

Subestacion eléctrica 1,000,000.00

Tableros y dispositivos secciories $ 600,000.00

Aire acondicionado $ 18.00 M3
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COSTQ DIRECTO 69% 62,100,000
UTILIDAD 85% 7,650,000
COSTO INDIRECTO 13% 11,700,000
IVA 9% $ 81,000,000
TOTAL 100% $ 90,000,000
Estudios preeliminares:

Levantamiento topogréfico ) 15.00 M2
Proyecto arguitectonico

a)Disefio conceptual

b)Disefio preeliminar

¢)Disefio bésico

d)Disefio para edificacidn

¢)Direccion de la obra 0.7% $ 630,000
total 330407 % $ 2,970,000
COSTO TOTAL DE LA OBRA $ 90,000,000
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Publicidad en las vias rdpidas de 1a Ciudad de México:

[ Conclusiones: ]

En esta época el fendmeno de la velocidad es importante en nuestra vida cotidiana, cada vez se recorren mayores distancias.
Vivimos en una era de la comunicacidn . Todo esto afecta la conformacion de nuestra ciudad por lo que debemos entender este
nuevo concepto de ciudad para llegar a comprenderla,

Los anuncios espectaculares estdn rigiendo el paisaje de esta metr6poli alterando su lectura y volviéndola un confuso mar de
publicidad mal colocada.

Este fenémeno es importante por fo que no debemos ser ajenos a &I, Se deben buscar soluciones a este problema logrando que
la publicadad armonice con el contexto. De esta forma la arquitectura y la vegetacion recobrarfan su importancia. Este problema
debe ser estudiado por los arquitectos y urbanistas como parte del estudio de la ciudad, no debe ser dejado de fado. E! contexto
de un predio ya no sélo es las construcciones vecinas, sino el conjunto de sistemas materiales y no materiales que conformana
la ciudad,

Hay que encontrar una solucién a este problema mediando con las partes implicadas: publicistas, ecologistas, politicos, arquitectos,
urbanistas y habitantes de la ciudad.

Integrar 'a publicidad ala arquitectura no es solo un intento apresurado de resolver el problema ; la arquitectura necesita
recuperar el papel que algdin dia tuvo como reflejo de las aspiraciones del hombre en un momento especifico, papel que han
sustituido los medios, Una solucién serfa buscar esta integracién,

La publicidad y la arquitectura no deben competir entre si, cada una de ellas tiene un objetivo determinado y un tiempo de vida
opuesto {fugaz-duradero), pero se pueden complementar, La arquitectura puede hacer uso de [a publicidad al enriquecerse de
experiencias y la publicidad puede hacer uso de la arquitectura al reforzar el mensaje convirtiéndolo en una referencia urbana.
Asi se dotarfa de identidad a diversas zonas de nuestra ciudad en las que no se ha sabido actuar.

Dada la extension del problema se plantea una solucion con respecto a la imagen visual de Periféricoy las dreas subutilizadas
aledaiias a éste, Més especificamente el 4rea de la Glorieta de Vaqueritos que servird de ejemplo en otros puntos de la ciudad.
La idea podria ser un tanto utépica pero finalmente es un acercamiento a un tema que pocas veces ha sido tratado pero no por
ello es menos importante,

Se deja a un estudio posterior mas completo el andlisis de la factibilidad poltica y legal de la propuesta.

Esta tesis ha sido polémica desde sus origenes, por lo que espero que este trabajo abra las puertas a un estudio més complejo y
completo que encause a la bisqueda de un justo medio. La intencion de prohibicion total en este caso, serfa una idea ingenua
que ignorarfa una necesidad real de una ciudad comercial como ésta, por loque el problema quedarfa sin solucién.

Aparte de la propuesta de publicadad exterior se cre6 un proyecto & conjunto plurifuncional o de usos mixtos con una escala y
disefio necesarios para conformar uncentro urbano de barrio de facil uso y con agradables recorridos que favorece a fa comunidad,
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Publicidad en las vias rapidas de la Ciudad de México:

| Bibliograffa: 1

*BAUDRILLARD Jean, América. Ed. Anagrama, Barcelona,

3* edicidn, 1997

*AMOF Rapoport, Aspectos de /a forma urbana

*Articulo de Willy Miller + THB 10X10 Buch

*VENTURI Robert, SCOTT Brown Denise y {ZENOUR Steven,

Aprendiendo de las Vegas, ed. Gustavo Gili, Barcelona 3°

edicién, 1978

*WALL Alex, £/ coche y la ciudad; Victor Gruen en

América, ed. Quaderns,Barcelona, 1995

*LYNCH Kevin, La imagen de la ciudad

*GAUSA Manuel, Repensando fa movillidad, en Quaderns,

Barcelona, 1995.Presente y futuros, arquitectura en las

ciudades,£d. Comité d'organitzacio del conre UlA;

Barcelona 1996

*EIBENSHUTZ Hartman Roberto,

Bases para la planeacién del desarroilo urbano en la

Ciudad de México, UMM

*BARBARA Z. Fernando , Construccion, Nuevo Mundo

1956

*LIESTES Charles Uren, Ingenierfa de Produccion del

Petréleo,

MacGraw Hill

*BECERRIL Diego O,

Datos Pricticos de Instalaciones Hidréulicas y

Sanitarias, 11° ed,

*ARNAL Luis, BETANCQURT Max
Reglamento de Construcciones para el Distrit

*Costos Edicion Nacional BIMSA oct 2001. 671 p.

*BECERRIL Diego O. [nstalaciones eléctricas pricticas, 11°

ed.

*ARNAL Luis, BETANCOURT Max Normas Técnicas

*Reglamento de Anuncios para el Distrito Federaf 1993
*Reglamento de Anuncios para el Distrito Federal 11 de
agosto de 1999

Revistas y Periédicos,

*Bitcora, Facultad de Arquitectura N°2

“Paisaje Urbano y anuncios espectaculares” Héctor Garcla
Olvera. pp.36-43.

Periédico Reforma Seccién Ciudad y Metrdpoli:

11 de enero23 febrero,24 feb ,18y 27 de mayo 29 julio
1999

Periddico El Universal Seccién Ciudad :

26 demarxo de 1999, 3 de junio y 14 de junio de 2000
Entrevistas y Programas:

*Entrevista con el publicista Salvador Alanfs

*Entrevista con el Arg. Héctor Garcfa Olvera

*Entrevista con el Arg. Lorenzo Rocha

*Programa de radio ;

conducidopor Felipe Leal.

Otros medios:

*Censos Econdmicos INEG! (CD).

*Planes Parciales Delegacionales

*Plano Econémico BIMSA,

*Pagina Web del Gobierno del Distrito Federal.

14




	Portada
	Índice
	Introducción
	Publicidad Exterior
	La Magnitud del Problema (Datos Estadísticos)
	Glorieta de Vaqueritos
	Diagnóstico de la Zona
	Propuesta sobre Publicidad Exterior en el Terreno
	Conclusiones
	Bibliografía



