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INTRODUCCION

éxico es un pais en constante evolucién y hambriento de cambios. Adui. co-
mo en todo el mundo, el hombre ha encontrado diferentes formas de ma-
nifestarse y de mantenerse informado.

Los medios de comunicacién han tenido un desarrollo paulatine que ha sido para-
lelo a la historia de las civilizaciones. El periéclico esuno de los més antiguos due se co-
nocen. Antes, la transmisién de cualquier informacién sélo era oral; posteriormente,
con la invencién de la escritura, los mensajes escritos cobraron fundamental impor-
tancia, misma que se ha logrado mantener a través del tiempo y gue aun con la inven-
cién, primero, de la radio v la television, v ahora del internet. hace que los medios im-
presos ocupen un lugar preponclerante en la obtencién deinformacién.

Actualmente existe una infinidad de peric’)dicos y la diferencia entre uno y otro
siempre se encuentra principalmente en su linea editorial y tendencia politica. No es
nuevo el hecho de que alsunos medios estin controlados por el gobierno, la iniciati-
va privacla e incluso, la iglesia. como lo tampoco lo es due el lector se incline por una
publicacién u otra de acuerdo con sus propios intereses, creencias y convicciones.

Sin embargo, de unos afios a la fecha, se percibe un nuevo factor en esta decisién: la
forma visual que adduiere el contenido. Re[c;rma ha puesto especia] interés es este as-
pecto con el objetivo de lograr un periodismo visual, en el que las iméagenes se convier-
tan en un factor fundamental en la transmisién de noticias y otros tipos de informacién.

El trabajo de tesis due aqui presento es un acercamiento a la labor que desem-
pefia el comunicador gréfico en este tipo de perioclismo, particularmente en la sec-
cién Cultura del periéclico Reforma.

Dentro del ambito de Reforma, el disefiador (comunicador gréﬁco) es conocido co-

mo Coeditor gré{ico ¥ su funcién es crear la imagen de la informacién, en donde es-

ta Gltima debe quedar reﬂejac[a visualmente. Con este fin, ha sido creada una estruc-
tura de trabajo en donde cada drea est4 bien definida y es autosuficiente, tiene sus
propios disefiadores y editores, pero internamente es una labor interdependiente, en
donde se van encadenando las responsal)ilidades para llegar a una solucién.

A continuacién también hago una revisién de como ha sido el desarrollo del perio-
dismo en Meéxico v, posteriormente, cémo ha evolucionado el disefio en este medio:
Antes era un trabajo que realizaban los mismos reporteros o editores; con el tiempo,
los disefiadores gr{l{.icos han ido incursionando en esta nueva vertiente. Asi, incluyo
una breve explicacién de los géneros perioc[fs‘tico.ts y cuél es su respuesta gréfica.

Al purticulurizar sobre la seccisn Cultura. due es la dque me ha brindado mayvor ex-
periencia, lmg'o una reflexién de lo due el término cultura siénifir:a para Reforma. va due
este es el concepto basico que pretenclemos dia con dia reﬂejar, y asimismo apunto la
importancia que tiene el involucramiento del disefiador con el contenido de su trabajo.

Ademas explico el proceso que hemos desarrollado y perfeccionaclo en cinco
aios de trabajo, cuéles son las res;mnsal)iiiclacles del Coeditor gréfico y su relacién
con el resto del equipo. A la vez, expongo cuéles son los recursos gréficos perioclis-
ticos de los que hacemos uso para enriquecer la informacién.

Finalmente, planteo algunos ejemplos de péginas en las que he podido aplicar
mis conocimientos como comunicadora gré{ica y el eriterio que he ido desarrollan-

do basado en mi experiencia de un lustro.
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CAPITULO

1.1 UNA VISION DE LOS MEDIOS
DE COMUNICACION

| proceso evolutivo del hombre se
extiende a lo largo de 70 millones
deufos. durante los cuales fuede-
sarrollando diversas formas de comuni-
cacién y estrategias de supervivencia de
acuerdo con sus necesidades inmediatas.

El desarrollo fue paulatino y tuvie-
ron due pasar siglos para due el hom-
bre pudiera transmitir mensajes de un
continente a otro.

La historia del hombre nos de-
muestra due la evolucién de la existen-
cia humana ha sido paralela al desarro-
llo de su forma de comunicacién. Mel-
vin L. De Fleur y Sandra J. Ball-Ro-
keach exp[icun este desarrollo mediun-
te una teoria de transiciones de acuer-
do con “los diferentes estadios en el de-
sarrollo de la comunicacién humana. cada
uno de los cuales tiene profunc[as con-
secuencias tanto para la vida social co-
lectiva, como para la individual.™ Es
decir, épocas asociadas al desarrollo de
las primeras formas de transmisién, el
lenguaje. la escritura, la impresién y la
comunicacién de los medios de masas.

La primera de las etapas fue la era
de los signos y las sefiales. Le sigui6 la
era del habla y el lenguaje con la apari-
cién del hombre de Cro-Magnon. Pos-
teriormente, los seres humanos hicie-
ron la transicién a la era de la escritura
y es hasta 1453 due comenzé laeradela
imprenta. Finalmente, la era de los me-

dios de comunicacién de masas comen-
z6 a principios del siglo XIX con la
apuaricion de la prensa escrita, aundue
no fue sino hasta el siglo XX due real-
mente cobré fuerza con la invencién de
la radio, lu televisién y el cine.

Las primeras manifestaciones de
comunicacién se dieron en la era de los
signos y las sefiales. En ese entonces,
nuestros antepasados utilizaban un
|enguaje corporul. puesto due oralmen-
te s6lo podian emitir ruidos y chillidos.
Tenian due simplificar los mensajes y la
forma de transmisién era lenta.

Durante la era del habla v el len-
guaje, el hombre encontré en las pintu-
ras rupestres una forma de transmitir
mensajes. Pintaba, en las paredes de las
cuevas, fantdsticas representaciones de
animales y seres humanos. “Las pintu-
ras del hombre de Cro-Magnon pue-
den muy bien haber sido los primeros
intentos de guardar informacién: los
precursores de la escritura’.’

El origen del habla y el lenguaje se
remonta aproximadamente a 40 mil
aios. Gracias a este avance el hombre
empezd a ser capaz de recordar, trans-
mitir, recibir y comprencler mensajes
més largos y complejos.

En la era de la escritura los ecambios
fueron muy significativos: de dibujos es-
tilizados y pinturas due representaban
ideas complejas, pasaron a letras simples

| DE FLEUR, Melvin L. y Sandra . Ball-Rokench, Teoria de {a comunicacién de masas, Ediciones Pai- -

dos, México, 1996, p. 26
2 ibid. p. 35
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A Para poc]er transmitir los
mensajes facilmente, ¢l hombre
comenz5 a escribir sobre
maderas livianas o pupel

A
1468} es considerado el inven-

tor de la imprenta.

que significuban sonidos especificos. Es-
to signi{icé el primer paso a la escritura.

En Mesopotamia y Esgipto desa-
rrollaron simbolos gréficos que repre-
sentaban ideas y convencionalizaron
reglas para due en conjunto puclie:ran
contar historias. mientras que en el
Gollo Pérsico el desarrollo de la escri-
tura fue diferente: los simbolos repre-
sentaban sonidos especificos, por lo que
era menor el niimero de simbolos y asi
era mas ficil recordar el mensaje.

Para esta época el ser humano va
era capaz de transmitir mensajes orales
y gréficos. Su nueva preocupacién era
cémo transportar la escritura fécilmen-
ie, yva due hasta ese momento escribia
sélo en piedra. Entonces comenzé a es-
cribir sobre maderas livianas y pzlpeles
perdurables. Este nuevo cambio en su
forma de comunicar abrié nuevas posi-
bilidades en su vida social y cultural.

Después de la escritura, el logro
mas importante del hombre en la con-
servacién del pensamiento e ideas ha si-
do la imprenta. Johann Gutenbers des-
cubrié un sistema Gnico para hacer los
caracteres de imprenta y, a partir de una
prensa tipo tornillo para las uvas, ade-
cub una prensa para imprimir papel.

Mas adelante, la idea basica del
periédico se presenté en el Continen-
te europeo. En un principio se distri-
buian pequeiios periéclicos ¥ {olletos.
cuyo costo era elevado ¥y por lo tanto
no era accesible para toda la gente, El
momento en que se encontrd la forma
de financiar un periédico barato y de
amplia distribucién, marca el naci-
miento del primer medio de comuni-
cacién de masas, hecho que revolucio-
né la vida del ser humano, pues repre-
senté grandes cambios sociales, cultu-

rales y econémicos.

A principios de este siglo, con el
surgimientoclel cine a consecuencia de
la acumulacién de logros cientilicos v
como diversién familiar principalmen-
te, la comunicacién de masas cobra
mayor fuerza. En este entorno, poste-
riormente aparece la radio como un
sistema de comunicacién inmediata
dque alcanzé su esplenclor en la década
de los 50.

En 1940, la televisién entra triun-
fante a los hogares. Su aceptacién fue
répic[a, ya due la gente, acostumbrada a
la pantalla del cine, no dudé en elegir
esta nueva opcién como medio de en-
tretenimiento y de informacién.

Estos han sido los momentos mas
importantes de la comunicacién huma-
na. Desde due existe el hombre, la ne-
cesidad de comunicarse se ha manteni-
do presente; por lo tanto también se ha
mantenido una evolucién en la forma
de hacerlo. En un principio era por
medic de sefias y ruidos, ahora conta-
mos con medios de tecnologia avanzada
como es el Internet; pero la inc[uietucl
ha sido siempre la misma: conseguir
sistemas de comunicacién répidos due
Heguen al mayor niimero de personas
posible. Sin duda, cada nuevo medio
aportd recursos diferentes due, de una
u otra forma, provocaron cambios im-
portantes en la soctedad.

Dentro de esta evolucién de los
medios, la publicidad fue un factor de-
terminante, ya due para ser un medio
masivo, el acceso tenia due ser de bajo
costo. Esto obligé a los medios a buscar
la forma de economizar la produccién.
En 1833, el New York Sun, diario nor-
teamericano, inicia su pul)licacién, pe-
ro con un giro diferente al resto de los
periédicos: incluye relatos de interés

humano y a veces sensacionalistas, con
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lo que se hace un diario mds atractivo
para el ciudadano v para los anuncian-
tes comerciales. Asi se creé un vinculo
importante entre el anunciante. los
opemdores de los medios v el pﬁb'ico.

En cuanto a la radio. en la medida
en due ésta evolucionaba. su auditorio
se incrementd. ya due la gente encon-
traba en ella una forma de combinar la
misica con el entretenimiento. Ante
este hecho. la demanda de los anun-
ciantes aumenté. Para la radio, la pu-
blicidad constituia una fuente segura
de ingresos y para los anunciantes una
forma de darse a conocer. En cuanto a
la televisién, el p&blico ya estaba acos-
tumbrado a los anuncios pul)licitur'ios.
por lo que s6lo representabu un vehicu-
lo més efectivo para aumentar las ven-
tas. Porello la pu'oliciclad siempre estu-
vo presente en este medio.

El caso del cine fue dilerente. pues
al principio s6lo representaba un im-
portunte avance tecnolégico y el as-
pecto econémico pasal:a a un segundo
plano. Las peliculas exhibidas eran de
baja calidad. Después. cuando el cine
se fue convirtiendo en un medio de
entretenimiento y las exigencias del
pﬁl:)lico aumentaron, surgieron em-
presarios cinematogréficos. los cuales
invertian en el cine estando seguros de
due, ademés de dque la recuperacién de
su dinero serfa muy ripida, las ganan-
cias serian favorables. Como la entra-

da al cine era muy barata, la concu-

Frencia erd muy amplia. por lo que la
presencia de la publiciduc{ no fue un
factor determinante para el desarrollo
del medio.

Durante toda la historia del hom-
bre. la cultura v el pensamiento se han
visto luertemente influidos por los
procesos de comunicacién de masus.
Consciente de esto. el gobierno ha ju-
gaclo un pupel importante en fos me-
dios., pues ha monopolizado algunos de
ellos y ha estructurado ciertas reglas
pura restringir y a veces acabar con la
libre expresién.

Actualmente. estos cuatro medios
masivos siguen existiendo. pero shora
frente a nuevas realidades y necesida-
des. La tecnologia avanza cada vez con
mayor rapidez: Ahora se pueda accesar
a un periédico nacional o extranjero via
Internet: se hubla de una decadencia de
la panta”u gruncle frente al cine en vi-
deo: la television v la radio ya no son
las Gnicas formas de entretenimiento y
de mantenerse informado. Las opcio-
nes comienzan a ser mayores, pero aun
asi cada medio lucha por subsistir.

“Los medios de comunicacién
constituyen una industria creciente y
cambiante que da empleo, produce bie-
nes y servicios y alimenta industrias
afines; también forman una institucién
en sf mismos, al desarrollar sus propias
reglas y normas, due vinculan la insti-
tucién a la sociedad y a otras institucio-

-l =3
nes sociales .

3 MC QUAIL, Denis. Introduccicn a la teoria de la comunicacién de masas. Editorial Poidss, p. 21

A La invencion de lu
imprenta contribuyé a lo
produceidén de libros v lotletos

A En la medida en que el
cine fue evolucionando, se
fue conviertiendo en

un importante medio

de entretenimiento.
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1.2 IMPORTANCIA DE LA PRENSA
FRENTE A OTROS MEDIOS

A Mientras que bnradio ex un
medio fieil de necesan, puces
put'lir =T l'»\l'u"""(!" (%3]

muchos fu e,

- lo televinion conmerva lo ca-

ructeristica de mostrur imfige-
nen (muchas veces simulténcan
n lox I'lccl!m).

as condiciones politicas. econd-

mi('ils A L'ullurult'x I'lun Sill() lI(.‘

Gran importancii para que lors
medios luncionen como o hacen. La li-
bertad de prensa. el apovo publicitario. la
proteceidn de la luente informativa v ln
iniciutiva privada han sido [actores deter-
minuntes en su evolucion.

Cado medio de comunicacion ha
desarrollado a lo Iurt_’gn de su historin
rusgos distintivos due le otorgan su
identidad. su importancia v prcfcrcm'iu
dentro de lu sociedad. Y es gue “los me-
dios de comunicacion de masas tienen
una estructura de controfes en cierto
macdo Gaica. una serie de normas espe-
cilicus institucionalizadas que los co-
necta con su pablico v sus leclores. v un
contenido caructeristico. Han desarro-
Hado formas especilicas de apovo finan-
ciero v han estublecido ¢laramente rela-
ciones entre unos v otros”.' Por ejem-
plo. el periodismo escrito ha desarro-
lludo sus propias estrategios de venta.
publicidad ¢ informacién. que son muy
diferentes u lus del periodismo televisi-
VO, pues las circunstancias de trabujo ¥
el medio pura comunicar. papel v tele-
visién respectivumente, son diferentes
y demandun estrutegios distintas. El fin
es el mismo. comunicar: la forma es lu
que hace la diferencia, tunto por el con-
tenido como por la emisién.

La sociedad se ha ido haciendo mas

compleja con el paso del tiempo v, si-

multdneamente. se ha ido incremen-
tando la necesidad de mcejorar los me-
dios. [ r'npi(lc/. de lntransmision de los
mensajes v distancia son dos factores
(I(‘!(‘l'minunt(‘s pur‘u su rl.ln('i(lnll];(]ll(l.
EEn la medida en que fu lecnn'ngfu ha
fuvorecido o los medios. la importancia
de éstos hu erecido. Actualmente. me-
diante In radio podemos escuchur una
noticin en el mismo momento due esti
sucediendo: bu television tiene la pecu-
linr curncterisitica de llevarnos husta el
lugar de los hechos y permite dejur ver
ul cspcc!udnr los sucesos. ¥ el p(-ri:')d ico,
}m_\- en diu. se puede consultur viu elec-
tronica el mismo din de su publicacion v
en cuuiquivr parte del mundo. H()y por
}m_\'. | fran mavoriy de I p()Hucit’m tie-
ne aceeso o uno u otro medio, pues lu
necesidad de mantenerse informudo es
cudu vez més grunde, y la comunicacion
viu Internct poco a poco ”eéu 4 un mu-
yor namero de personas.

L.a permanencia es otra curacteris-
ticu importante due conservu princi-
palmente el periddico. Lu informacién
no es inmediata como en la televisién.
pero aun asi, no tarda mas de 24 horas
en estar en manos del lector. con lu
ventajn de que es un medio que puede
ser guardudo v consultado en cuuiciuier
momento.

Los medios de comunicacién de
masas son empresas que compiten entre
si y estdn inmersos en una compleja red

4 DE FLEUR. Melvin L. y Sonden J. Ball-Rokeuch, Teoria de la comunicacién de masas. Ediciones

Puidés. México, 1996, p. 73
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de limituciones due les son serinladas
por los organismos gubernamcnlules.
por los codigos morales de la sociedad.
por sus propias estructuras organizati-
vas v por los anunciantes due Jos apo-
van. Ademas. en un pais donde se vive
aparentemente unu democracia. se pue-
de hablar también de algunos derechos
due involucran a ciertos medios. como
son el derecho a lu libertad de prensa. el
derecho a la intimidad del ciudadano v
el derecho del ciudadano u recibir un
juicto correcto. entre otros. Ausi, los me-
dios masivos tienen una responsal)ihdud
social en donde no pueden dejar de lado
el concepto de sociedad como grupos de
personas con diferentes intereses y mo-
dos de vida. De ahi que existan, ademas
de diferentes medios. diferentes tenden-
ciag v, por lo tanto. diferentes pablicos v
necesidades.

Todos los medios de comunicacién
emiten mensajes. va sean noticiosos. de
entretenimiento o informativos. Todos
pasan por tres procesos:. el primero es la
recopilacion o creacién de informacién.
el segundo es el procesamiento de la in-
formacién y. por altimo. la difusién de la
misma. En la prensa escrita es el repor-
tero duien recopilu la informacién. el
editor la procesa y su medio de difusién
es el pupel periédico. Sus caracteristicas
basicas son: la permanencia. due ya se
menciond anteriormente: su diversidad.
en cuanto a due existen innumerables
publicaciones de diferentes tendencias
due dan cobertura a todo tipo de pﬁl)li-
coy su facil transportacién. por lo que el
lector lo puede llevar consigo y recurrir
a él en cualquier momento.

Si concebimos a los medios como
un sistema de obtener informacién, po-
demos hablar de una dependencia del

individuo hacia los medios. Por su na-

turaleza misma. el ser humano ha desa-
rrollado una necesidad de informarse
de lo que pasa 4 su alrededor v cada
Persona es libre de hacerlo mediante el
medio due le sea mas accesible: por
ejemplo. el que no sabe leer tal vez pre-
ferira ver la television. y para el que no
dispone de tiempo para informarse en
forma visual o audiovisual. su mejor
opceién serd escuchar la radio.

Pensando sobre las caructeristicas
de los medios masivos de comunica-
¢ién. cada uno presenta ventajus v des-
ventujas frente a los otros medios.
Aundue muchos afirman que el periG-
dico estd en decadencia. vo no me atre-
veriu a decirlo. Mas bien existe una cri-
818 generak en los medios y. ante todo.
una crisis de credibilidad en el ejercicio
periodfs‘tico. va sea transmitido por ra-
dio. television o prensa escrita. - Este
hecho puede ser consecuencia princi-
palmente de la manipulacién del go-
bierno a los medios: sin emburgo. hay
indicios del comienzo de una nueva era
de democracia en el pais. en donde si-
multineamente huy una lucha interna
de los medios de comunicacién por de-
mostrar due cada uno es claro y legiti-
mo. con la firme intencién de recuperar
su pﬁblico mediante la credibilidad.

Es por esto que cada uno se esfuer-
za por mejorar el contenido de su infor-
macién y la presentacién de la misma.
Es evidente que el presupuesto aurnenta
v los recursos mejoran. Podemos men-
cionar la competencia abierta del Grupo
Televisa v Television Azteca. ésta dltima
tomando gran fuerza durante los alti-
mos afios y desplazando por momentos a
Televisa. Ia cual habfa conservado el mo-
nopolio televisivo por muchas décadas.

En cuanto a la prensa escrita, se

puede apreciar an notable esfuerzo por

T T e e

AN puesar de ue ]‘Iu}‘
pm.lcmus consultar los pcri(»di-

cos via Internct...

v [ prensa eserita conlinda
teniendo un gran impacto. lo
que ha propiciado un aumento
en ¢f namero de publicaciones
pcrioclfsticus en ¢ pais.
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mejorar la calidad de informacién en
cuanto a forma y contenido. El pablico
se enfrenta a diversos periddicos y una
vez mas tiene la oportunic]ad de decidir
qué quiere leer y cdmo lo quiere leer. La
presentacién grafica del periédico es un
factor al fjue hasta hace pocos afios se le
dio importancia en la ciudad de Méyico.
Existen y existieron algunos medios im-
presos con propuestas gréricas dque con
el tiempo perdieron vigencia: considero
que a partir del nacimiento de Reforma
(noviembre de 1993) esta inquietud ha
resurgido. Actualmente. la aplicacion
del color v de los gréficos. como son las
ilustraciones e infograffas. concepto due

se explicard posteriormente, son recur-

1.3 EL DISENO DENTRO
DEL PERIODISMO EN MEXICO

urante los altimos afos. el tér-

mino disefio grafico ha cobrado

prestigio y se emplea para refe-
rirse a diferentes manifestaciones gréfi—
cas. como son: carteles, folleteria, libros,
publicidad, imagen coorporativa, logoti-
pos. simbolos. etcétera. AtGn mas se ha
convertido en una disciplina plenamen-
te instituida, “un saber que trae apareja-
dos prestigio y poderes peculiares, una
tecnologfa més del modo de vivir con-
temporﬁneo“5 .

Aundue el diseio como tal existe
desde hace muchos afios, este término es
de uso reciente. El término de “diseria-
dor grafico” se hizo coman en México
hasta la década de los 60, pues anterior-

sos utilizados con intencién perioc] istica
v no s6lo como simple ornamento.

No hay due olvidar que el periadi-
co es el primer medio masivo de comu-
nicacién v. por lo tanto. es al due la
gente estd mas acostu mbrado. Actual-
mente circulun mas de 300 periédicos
tan sélo en el pais.

En fin, existe una competencia due
considero sana entre los medios. pues los
estd forzando a ser mejores. El pablico
cada vez es mas exigente y los medios lo
suben. No creo due se pueda hablar ge-
neralizadamente de si un medio es me-
jor due otro: se puede hablar. a nivel in-
dividual. de que medio en especifico

. 4 - . s
proporciona lu mejor mformacmn .

mente la gente que se dedicaba a este ofi-
cio se le conocia como tipégrafo. pintor,
director artistico o director de edicién.
Curiosamente, al hacer una revi-
sién de la historia del disedo gréfico.
sus inicios se remontan a la época de la
Colonis, en donde se imprimian hojas
volantes y gacetas con el fin de difundir
informacién cotidiana. En 1543 se im-
prime el primer libro en América y
posteriormente surge el erabado no s6-
lo como manifestacién artistica, sino
como medio de informacién. Y digo
curiosamente pordue los antecedentes
del disefio son relativamente paralelos
a los antecedentes del periodismo, pues

es en el papel impreso informativo en

5 Diserio antes del diserio. Diseo grdﬁm en Meéxico 1920-1960. Museo Carrillo Gil, 1991, p. 1t
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donde se empiezan a experimentar
téenicas de disefio.

La primera publicacidén periodistica
en América apurece en septiem'ore de
1690 bajo el nombre de Publick Occuren-
ces. Més que a un periédico se asemeja-
ba a un panﬂeto en un tamano mas chi-
co que el carta, no existian las cabezas.
entendiéndose como cabeza el “titulo” de
Ja nota. v la informacién estaba reparti-
da en dos columnas anchas de texto.

En la medida en due los avances
tecnolégicos fueron favoreciendo este
campo. se fueron introduciendo ele-
mentos de disefio y la imagen de los pe-
riédicos fue cambiando.

La composicién manual {Guten-
berg. 1450) es la mas antigua. Esta se
basaba en tipos movibles. “piezas metd-
licas due tienen la forma de un prisma
rectun@u'ur ¥ llevan grabado en la cara
superior. en relieve al revés, una letra o
signo . Este tipo de composicién per-
mitia reproducir textos, pero era un
proceso lento. ya due el opemdor o ca-
Jista colocaba manualmente los tipos
para formar las pala‘)ras. lineas y pd-
rrafos. lo cual impediu due los periédi—
cos llevaran mis de ocho paginas. Con
el tiempo. los cambios econémicos y so-
ciales exigieron nuevas técnicas de
composicién, en donde el proceso fuera
maés r{lpiclo. .

En los comienzos del siglo XIX
casi todos los periédicos se vefan igual:
varias columnas a lo largo de la pagina

y una publicacién esporddica de mapas

¥ grabados.

La introduccion de la linotipia. in-
ventada en 1866 por Ottmar Mergent-
haler. v posteriormente la monotipia
contribuyeron a mejorar el proceso de
composicién y a ugilizar la proc!uccién
de libros. revistas y periédicos. Ambas
son conocidas como composicién en
culiente v utilizan “tipos o curacteres
obtenidos por moldeo de metal en fu-
sion™. Este tipo de composicién permi-
tiu un mejor uprovecl‘namiento de la su-
perficie de la pagina. Y las ventajus se
veian reflejadas en “un alargumiento de
las columnas de los diarios, en el incre-
mento del niimero de las mismas y en
la disminucion del excesivo interlinea-
do due caracterizaba a los antiguos pe-
riédicos™? Lus cabezas o titulares co-
braron importancia, aundue todavia
eran compuestos a mano. B

No fue sino hasta mediados del si-
glo XX dque la fotocomposicién susti-
tuyd a la linotipia. y con lo que se puso
fin a una era tecnoldgica. La fotocom-
posicién o composicién en frio se basa
en ‘un procedimiento fotogr{a{‘ico. el
cual se sirve. en un principio, de unos
modelos (Fotomatrices) para componer,
en papel o peliculu. los textos. median-
te la utilizacién de un teclado directo o
cinta per{-oracia“'.” Con estos textos se
elabora la pagina y después el molde
para posteriormente ser reproduciclo.

A través de la fotocomposicién se
logra componer textos utilizando dife-
rentes tipos de letra y con una gran va-

6 MARTIN AGUADO, José A, José 1. Armentia Vizuete. Tecnologin de lo informacién escita, Ed

Sintesis, p. 72
7 ibid p. 71.

8. ibid p. 135
9, ibid p. 79
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Guadolupe Posada fuc de érun
relevancia dentro de lo indus-
triz editorial en México.

A El suplemento México en lo
Cultura del diario Novedades
fue digno de buenos comenta-
rios por su innovacién de dise-
fio en lo rams editorial.

riedad de cuerpos. De esta forma. la ti-
pograﬂ’a pasa a convertirse en un ele-
mento fundamental en el disefio de los
periédicos.

La primera fotografia que se publi-
¢6 en un periédico fue en 1880. hecho
que uun cuando se convirtié en un pro-
ceso comin hasta principios del si-
guiente sig|o, abrié camino a la prensa
ilustrada y a los periédicox de entrete-
nimiento.

Estos cambios aunados 1 la evolu-
cion de los sistemas de impresién per-
mitieron ef desarrollo de la prensa v de
su disefo.

Dentro del disefic de la industria
editorial en México. el xilégrafo José
Guadalupe Posada (1852-1913) tiene un
papel importante. pues no sélo fue un
artista e ilustrador, sino "un cronista
grélrico de todo acontecimiento de la vi-
da mexicana™. Su dominio de diferen-
tes técnicas —dibujo, litografia y xilo-
grﬂrfa——- le abris las puertas a los me-
dios editoriales. A Posada le sucedieron
grabadores como Leopoldo Méndez,
fundador de la editorial El Taller de la
Grafica Popular (1932).

Durante las primeras décadas de
este siglo, la crisis en el ramo editorial
en México era una de las tantas conse-
cuencias que tuvo la Revolucién. Sin
em':»argo, hubo duienes se preocuparon
por rescatar el oficio editorial. Entre
ellos se encontraban Gabriel Fernan-
dez Ledesma y Francisco Diaz de
Leén, duienes se volvieron a interesar
por el grabado en metal y la xi]ografia
(6rabado en madera, y buscaron publi-

caciones de mayor calidad. cuidando la
tipograffa. la composicién v la impre-
sion. En 1923, Ferndinde: Ledesma
funda. publica v diseda la revista for-
ma. revista de artes plasticas considera-
da con un disefio de gran calidad v una
tendencia artistica contemporinea.

Ferninde: Ledesma v Diaz de
Leén hicieron grandes aportaciones al
disefio editorial, pues se atrevieron a
“jugar” con la tipograrfa VoA mezclarla
Con espacios blancos, buscaron nuevas
opciones en los libros. revistas. folletos
¥ carteles. Los resultados eran anicos
en su época. [ue Diaz de Ledn duien se
preocupd por la ensepunza de este ofi-
¢io, pues hasta entonces la gente due lo
practicaba, por lo genera[ impresores.
lo habia aprendido por necesidad y de
una forma autodidacta.

Después de la Guerra Civil Espa-
fiola, con los repu|)|icanos due se exilia-
ron en México. llegé Miguel Prieto.
quien puede considerarse “el fundador
de la tipograffa mexicana de la segunc]a
mitad del siglo XX™ y el disenador
més importante dentro de la prensa
cultural de los anos 40 ¥y 50.

La primera revista en la que parti-
cipé fue Romance, publicacion hecha
por los exiliados espaioles cuyo forma-
to era tabloide y en la cual Prieto com-
biné diversos tipos de letras — may(s-
culas, redondas y cursivas. La experi-
mentacién tipografica era evidente. Hi-
zo muchas otras publicaciones cultura-
les, experiencias que culminaron en
Meéxicoen la Cu[tura, suplemento domi-
nical del diario Novedades, cuyo éxito es
inolvidable, ya que la innovacién del di-

10 SATUE. Enric, El disesio grafico desde los origenes hasta nuestros dias. Ed. Alinnze Forma p- 398
11 Disefio antes del disefio, Diseno grﬁﬁm en México 1920-1960. Museo Carrille Gil, 1991, p. 32
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sefio dentro del periodismo fue digna de
los mejores comentarios: “Prieto dispu-
so las imagenes y las fotogralias con un
sentido iniguulable del gusto. una varie-
dad y propiedacl due dificilmente ha al-
canzado una pul:)]icaci(’)n mexicana. Era.
en verdad. un reto hacer una obra artis-
tica con los limitados elementos gréficos
de un periédico™. En México en la Cul-
tura. Prieto introdujo capitulares y le
dio cuidado especial a las cabezas. Sus
fuentes tipogréficus preFeridus eran la
Garamond. Baskerville. Bodoni. Cas-
lon y Empire. este altimo era el Gnico
tipo “moderno . due sélo utilizaba en
ocasiones especiules.

Posteriormente. al frente del De-
partamento de Ediciones del INBA,
realizé6 nuevas publicaciones. no sélo
proponiendo juedos tipogruﬁcos, 1IN0
también otrus alternativas en formatos.

Uno de sus cliscfpulos fue Vicente
Rojo. duien tuvo una importante parti-
cipucién en la Imprenta Madero. Su
induietud por el disefio fue evidente,
introdujo las familias Bodoni y Egipto
v explord todas lus posibilidades para
mejorar el disefio: grabados, vifietas,
marcos. plecas. rotogra{.ias en alto con-
traste, barridos de color, utilizacién de
pantallas, suajes y dobleces.

Al morir Miguel Prieto. Rojo con-
tinué haciendo el suplemento Meéxico
en la Cultura. y posteriormente diseid
La Cultura en México, suplemento dela
revista Siempre!.

A finales de los 70. aparece el Uno-
mésuno, disefio a cargo de Pablo Rulfo,
en formato tabloide y con nuevas pro-
puestas en lo que a este campo se refiere.

Para 1984, Carlos Payan y Héctor

Aguilar Camin ofrecen a Vicente Rojo
disefar el periéclico La_]omaa’a. Por li-
mitaciones econémicas. slo pudo utili-
car el tipo Times, a pesar de lo cual lo-
gré una identidad periocll’sticu. Se tra-
taba de una concepcién del periodismo
mis condensada. mas analitica v refle-
Xiva y €On un formato mas cémodo.

La [mprenta Madero tuvo una im-
portante participacién dentro del desu-
rrollo del disefio gra’lrico editorial. por-
due. ademds de ser una empresa dedica-
da a la industria editorial. dio pauta para
la creacion del Grupo Madero, un equi-
po de diserindores formados en el depar-
tamento de la industria gréfica. de los
due destacun. entre otros. Rafuel Lépez
Castro. Germin Montalvo y Luis Al-
meida, este Gltimo disefiador de Ef Na-
cional y posteriormente de La Crénica.

Como se puede ver. de una u otra
forma el disedo editorial siempre ha
existido: la necesidad de formar libros.
peric’)dicos v revistas surgié en el mo-
mento mismo due la imprenta comenzé
a funcionar. Como en cualquier medio
de comunicacién, las necesidades han
ido cambiando. En un principio. eran
los mismos impresores los que forma-
ban los textos de las pu'olicaciones. cen
el caso del perisdico, eran los mismos
editores o escritores los due formaban
las historias. De pronto, comenzaron a
valorar los elementos grﬁficos de los dque
clisponfan y se dieron cuenta que no s6-
lo eran un ornamento o un medio, sino
el complemento de su informacién. Lo-
grar buenos resultados redueria de es-
tudio, por lo due en los afios 60 surgidé
la carrera profesional de Diseno Grafi-
co en México.

12 Disefio antes del disedo. Disefio gréfico en Meézico 1920-1960. Museo Carrillo Gil. 1991, p. 34
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A El suplemento Lo Cultura
en Mexico fue disefindo por
Vicente Rojo. quien, o partir
de esle momento, va s dosar-
rollar una importante carrera
en ¢l aren editorial.

A Vicente Rojo logré con ol
disefio de La_]ornoJa una iden-
tidod periodisticn que se con-
serva hasta 1a fecha.
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que lu presentacidn de los pe-
riodicos toma importancias se
estandorizé el grid en seis
columnas y se incluyeron lotas
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A El perigdico Relorma nace
en 1993 con nuevas propuesias
grﬂ[icus

El disefio dentro del periodismo no
ha formado purte de los programas de es-
tudios de las universidades. va due este es-
pacio gr-afico lo fueron demeritando poco
a poco los mismos periodistas. Fue poca la
atencién dque pusieron los disedadores so-
bre este medio. pues aparentemente no
necesitaba de un disefiador. Pocos fueron
los que dedicaron su talento a la prensa.
como lo hizo Vicente Rojo en los 80. Pe-
ro nunca se fomenté t:ompetivic]acl en
cuanto al disedio de los perigdicos: todos
eran grises. con mala impresién y pocas
fotos. v al lector s6lo le interesabu el tipo
de informacién due ofrecia.

Fue gracias al contacto cor la
prensa vecina del norte, que en México
se retomé el disefio en los periédicos.
Evidentemente, la evolucién del disesio
periodistico estadounidense le llevaba
la delantera a la de México.

A principios de este siglo la mayoria
de las publicaciones periodisticas esta-
dounidenses se veian igual: poco a poco
comenzaron & jerarduizar las noticias v, a
manera de elemento distintivo. utilizaron
diferentes tipogra{‘fas en las cabezas con
tamafio mis grande. Dividieron la infor-
macién en diferentes secciones, hecho de-
cisivo en el desarrollo de los periédicos.

Hasta entonces, las tipograffa:; més
usadas eran la Excelsior v la Caledonia.
Posteriormente introdujeron a la pren-
sa la tipografl’a Sans Serif o paio seco.
como influencia de la Bauhaus. Esto
llevé & un disefio funcional, pero caren-
te de persona]ic]ad. Es en este momen-
to due surge realmente la industria del
diseio de periédicos.

Fue en la década de los 60 que co-
menzaron a hacer un trabajo més cui-
dadoso. La presentacién cobré impor-
tancia. se impulsaron ciertos aspectos,

como mas fotos y de mayor tamaiio, ca-

bezas mas claras, espacios blancos (gut-
ter) entre las columnas —anterior-
mente se utilizaban plecas para dividir
columnas— v por altimo se estundari-
26 un l’ayout de seis columnas en Iugﬂr
de ocho o nueve. Los resultados se vie-
ron pronto. se incrementaron las ven-
tas y la competencia se hizo mas fuerte.

Los avances tecnolésicos se hicie-
ron presentes en el periodismo. La in-
troduceién de las computacloras ala re-
daccién ha sido un fuctor determinante
en el desarrollo de los diarios. Esto ha
permitido simplificur el proceso de
procluccién v la inclusién de mayores
herramientas para lograr los objetivo.t;.

El desarrollo de las rotativas y la
aparicién de los escaners para facilitar
la digitalizacién de las fotografias han
permitido la explotacién del color en
este medio. convirtiéndose asi en un
recurso cotidiano. La inclusién de ilus-
traciones y gréficos en las paginas de
los perisdicos es cada vex mayor.

Actualmente. toda esta influencia
se ha dejado sentir en alsunas publica-
ciones mexicanas, como es el caso del
periédico Reforma. comenzando asi
una nueva era del disefio periodistico
en México.

En estos dias el disefio. dentro del
periodismo, vive una nueva etapa; los
avances en este siglo son muy claros:
ahora poclemos ver un disefio vivo, ver-
sétil y dindmico due se ha logrado gra-
cias al meticuloso estudio de las necesi-
dades periodisticas y del lector. Los co-
lores, los graficos y el disefio tipogréfi-
€O ya no s6lo estéin presentes en el dise-
fio de revistas, libros o carteles, ahora
también son elementos importantes en
la prensa, rama del disefio editorial
due requiere de pro{:undos estudios de
expertos para alcanzar grancles logros.
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1.4 ELEMENTOS DE COMUNICACION PARA
EL DISENO DEL MENSAJE PERIODISTICO,
ESPECIFICAMENTE EN REFORMA

lelemento principaldecomunicu-
cifn en un periédico es el mensa-
je mismo. Para due el mensaje
cumpla sus objetivos se necesita de dos
partes, lu primera es lu creacién del men-
suje. es decir. lo due duiero decir. y la se-
gunda es la interpretacién visual de ese
mensaje, como lo quiero decir. Por lo tan-
to. el proceso de elaboracién de los men-
sajes en un periédico se divide en dos par-
tes. la primera es la eluboracién del men-
sije, O sed., I historia o el suceso; la segunda
es el “disefio” del mensaje. Tanto la elabo-
racién como el disefio del mensaje son
pensados para el receptor. es decir, a duien
le quiero transmitir el mensaje: en el caso
del periodismo. el receptor es el lector.
“Disenar los mensajes no es tarea
facil, son muchos los puntos due lwy
due cuidar. Detrés de un mensaje siem-
pre hay una intencién, por lo tanto. el
fin encadena la elaboracién. En el pe-
riodismo, en cuanto al contenido edito-
rial, las intenciones son ideolégicas,
econ6émicas, sociales y politicas; la in-
tencién de la imagen visual, ademas de
corresponder ala eclitorial, es atrapar al
lector a través de sus propios recursos,
de los que hablaré posteriormente.
Cada medio tiene una diferente
forma de transmitir sus mensajes y, por
lo tanto, el mensaje visual de cada me-
dio tiene caracteristicas muy especificas.
“A cada modo de produccién, a cada ti-

po de relaciones sociales. corresponde
una forma especial de comunicacién y.
en nuestro caso. de disefio gréricoum.

Los medios impresos cuentan con
herramientas diferentes a los medios de
comunicacién auditi-

vos ¥ audiovisuales.

Cud EL MENSAJE
ada uno con  sus > PERIODISTICO
ventajas y desventajas.
pero es tarea de cada '
medio el sacar el me- ELABORACION
jor provecho a sus re- DEL

o MENSAJE
cursos.

La principal ta-
rea del disefio es la RECEPTOR
elaboracién v difu- DEL MENSAJE

sién de mensajes, in-

cluyendo concepcio-

DISENG
DEL
MENSAJE

nes y evaluaciones de

realidades. Detrds de la emision de un
mensaje, existe un proceso de procluc-
cién, el cual variard segin el objetivo
final v el medio de comunicacién del
cual se trate.

Daniel Prieto Castillo propone un
modelo de proceso de comunicacién,
formado por ocho elementos, el cual
puecle ser aplicabie al proceso de co-
municacién grafica en un periédico.

1. E1. DISERADOR.- Comprende los
datos concretos econémicos, ideolsgi-
cos y polﬁ:icos del grupo al cual perte-
nece. Esta conciencia se manifiesta en

los disefios, en la seleccién de los temas

13 PRIETO CASTILLO. Daniel, Diseio y Comunicacién, Ediciones Cayoactin, p. 12
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HODELC

BE PRGCESD

DE COMUNICACION:
1. El disefador

2. Los cédigos

3. Lo disefiado

4, Medios y recursos
5. Ei referente

6. El marco de
referencia

1..El perceptor o
percepiores

8. La formacion social

¥y en la distribucién de los mensajes.
Dentro del periodismo de Reforma. la
tarea del disenador no es tan sélo aco-
modar textos v fotogralias en unu pigi-
na para due se vea bien. sino trunsmitir
mensajes mediante el disefio. lo cual lo-
gra en la medida en que se involucra en
cada uno de los temas.

2. LOs CODIGOS. - Recursos de comu-
nicacién destinados a posibilitar la co-
municacién entre individuos y entre
grupos. dentro de unu determinada
formacién social. Son la base de elabo-
racién de disefios y mensajes. Cada
medio establece sus propios cédigos.
Reforma ha desarrollado sus cédigos
gr&i{icos principalmente a truvés de la
aplicacion del color, {a tipograrfa. la fo-
tografia yla inrograriu. estos son los re-
cursos de los due se vale la informacién
para comp!etar el mensuje.

3. LO DISERADO.- Signo o conjunto de
signos due. a partir de cédigos conocidos
por el disefiador y el perceptor. llevan a
este Gltimo una determinada informa-
cién. La informacién que ofrece el men-
saje no es sélo un dato. ya que la forma en
due éste es representado tiene una im-
portancia definitiva. Esta parte repre-
senta una de las prioridades de Re/;)rma.
ya due existe una conciencia de que la
presentacion es determinante en el im-
pacto sobre el perceptor. Se trabajan cui-
dadosamente el conjunto de signos para
due el mensaje sea claro y conciso.

4 MEDIOS Y RECURSOS.- La forma de
distribuir los mensajes, incluyendo el

desarrollo tecnolégico aplicado a la ela-

boracién de disefios. El medio de los
editores y los diseniadores de Reforma
para emitir sus mensajes es el periédico
mismo. El periédico, como medio im-
preso, tiene como soporte el papel. Re-
ﬁn-ma se ha preocupado por imprimir en

un papel de alta calidad con tintas vepe-
tales. Ademis constantemente hay una
renovacion tecno'c’)gicu en los medios de
trubujo de los disefiadores para incre-
mentar la calidad del producto v traba-
jar de forma mas eficiente.

5 EL REFERENTE.- Es el tema del
mensaje. de lo disefado. pero esto altimo
es siempre una interpretacion de aduél.
En todo mensaje que pretendu transmi-
tir el periédico. siempre habra un refe-
rente. es decir. el tema por si mismo.

6. EL. MARCO DE REFERENCIA.- En
relacion con lo disefiado es la compren-
sion y valoracion de la realidad. Para
due un mensaje periodistico sea referen-
cial. se necesita due esté inserto en un
marco de referencia, es decir, para emi-
tir un mensaje se necesita de una previa
comprensién de la realidad. conocer las
historias_y reconocer a los personyjes.

7. EL PERCEPTOR (o los perceptores).-
Se trata siempre deun grupo (o de los in-
dividuos en relacién eon e] émpo) inser-
to en una determinada clase social. No
nos podemos referir a los perceptores co-
mo una masa homogénea, pues la asimi-
lacién de un mensaje depende de muchas
situaciones, las cuales no se pueden gene-
ralizar. Los perceptores de Reforrma son
sus lectores. Sin querer gener-afizar la
mayorfa de su pablico pertenece a un
segmento de mercado due con-esponde a
una clase media, media alta y alta. Los
perceptores también depenc[en de la sec-
ci6n de la cual se trate. El perceptor de
Cultura no serd necesariamente el mis-
mo de Deportes o Negocios.

8. LA FORMACION SOCIAL.- La com-
plejidad de una formacién social hace
due los procesos difieran, due no haya un
sélo proceso vélido para todos, que exis-
tan alternativas de elaboracién, distribu-
ci6én y uso de los disefios. Los percepto-
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s }’t‘l'l\.'n.(‘(.'n anouana S()(’il‘llil(l: I{('/f‘”'ln(f
esti hecho para I sociedad de la ('upilui
de México. por lo tanto. lu informuaeion v
el mensaje estéin pcnsm]us pura este tipo
de lector Laseecién Cultura no (Ecju de
pensar en la sociedud en la due vive su
receptor, incluso observa sus inquiclutlcs
politicas. cconémicas ¥ socinles.

Como se puc:(lc ver. estos ocho cle-
mentos intervienen en el
proceso de claborucion de
los mensajes pcrinciist wos
{:rdﬁcox. El discaador
ademas de estar inmerso

CONTENIDO

en lu situacion politica ¢

EL LENGUAJE
VISUAL

cido ¢n pnluln'ux. proporeiona informa-
cion princi;:ulmvnlv v, wlgunns veces.
juicios, criticas y opinion. Este lengua-
Je- al plasmarse sobre pup-.rl toma uny
llnrmn N ose convierie en lcnéuujv visuul.
Visualizar ex la vupnciclml de for-
mar imadenes mentales™ . La visualiza-
cion esti intimamente ligada a la crea-
cion. Purn disefar es importante pm.lct'
visunlizar  los  mensajes
previnmente.
Ll lenguaje visual cs
un trunsmisor de infor-

macion gue se vale de di-

FORMA

ferentes  recursos para

ideologicn de ln empresa,

debe conocer su p{ll)lico v sus necesida-
des pura que lo disciindo sea un comple-
mento de la informacién editorial v el
fector qucclc satisfecho. Purn ello existen
c(’)dig()s entre emisor y receptor. los cua-
les siempre se deben utender para due el
mensaje se logre. £l campo de referen-
cin v ¢l perceplor siempre deben estar
presentes en ¢l momento de la creacién.
v, por altimo. la sensibilidad social es
fundamental para el éxito de ln publics-
cién, pues en la medida en due los men-
sajes corresponclen u los requerimientos
sociales. es mejor la aceptacién del pl-
blico. Una persona due consulta un pe-
ricdico tiene requerimientos informati-
vox. El editor los transforma en texto v
o diseriador los codilica y busea las so-
!UC;()I!L‘S \'isull‘cs ll})l'()l);!ldils.

El lengunje es un recurso de comu-
nicacion con tres variantes: lengunje
oral, lenguaje eserito ¥ lenguaje visual.
Al periédico. como medio de comuni-
cacién. sélo le ataien los dos altimos.

El lenguaje escrito es el mensaje tradu-

conseduir resultados. En
un medio de comunicacién, los dos ele-
mentos mas importantes son ¢l conte-
nido v ln forma: en In comunicacién vi-
sual, uno va de la muno del otro. E:.”te
es uno de los principulcs ruséos del pe-
riodismo en Reforma. va que se le otor-
én la misma importancia a la presenta-
cidn v al contenido. caracteristica due
le ha valido para diferencinrse del resto
de los periéclicos en lu Ciudad.

Los elementos basicos del periécli-
co como un medio de comunicacién bi-
dimensional son el color. la forma. la ti-
poéruri'a v la imagen ({otoérurfus. ilus-
truciones v érﬂficos). A través de fa ma-
nipu]ucit’m de estos elementos, se lo-
dran los efectos descados por el emisor.
Estos son los codigns a los que huce re-
[erencin Duniel Pricto Caustillo.

El color se emplen con frecuencia
pura afudir cxpl'csi\'idud a lu paginu, yu
due tiene una afinidud intensa con las
emociones. Reﬁ)rmm aprovec}lanclo que
el color nos proporciona un gran voca-

bulario visual, ha creado una amplia

14 DONDIS, . A Lo sintdxix de la imagen. Ediciones G. Gilli, p- 20

A Lu forma visusl en el perio-
dismo se du n traves de imite-

nex como son I ruluéruriu....

i Qn’nricoa...

¥ Ina ilustraciones.
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COMQO MEDEO B

COMUNTCOCANCTON

A I:I (‘()Il"’.

Aa Bb

Py -ripnf;rnra'u.

A Formuto.

Layout

Es la organizacion de grahicos

y textos en unz pagmna

Texto

Intormacidn redactada, que
comprende una entidad noticiosa o

informativa,

30

pulelu de colores para extublecer cadi-
fos ron el lecton de tal manera tfue se
ha convertido en uno de los principales
clementos de identilicacion,

Lll [‘()I'IT'H] L) lll l'(“'ﬂ')()sic;(;[‘ ({UL' ll({‘
duicre la pagina: “a COMPOSICION ex ol
medio interpretativo destinado o contro-
fur lu reinterpretacion de un mensaje vi-
sunl por sus receptores™. L forma ox ¢l
medio. en este caso el papel |w|'i(')(|icn. in-
teractuando con el contenido. pura dar
orden v lu informacién, En términos
Ql'&f.icus pudcmus entonces hablur del la-
yout. el cual representa un reto diario a
I'ES(]!\'L'I.. l.)u(_'s N lll i]]]uécn. l’il]lli d(' un
proceso de tr'ui‘mj() ves ol que viea ofrecer
una adecuada lectura de In informacion.

La tiposrafiu es ¢l clemento pri-
mordial de este medio paru consefuir
los objetivos establecidos. Es la esencia
del puri(’)dico ¥ la encontramos con un
doble uso: como medio de informacisn
v como imagen visual. Como medio de
informacién. me reliero al texto, due es
el due presenta el mensaje escrito. v a
los encabezados principutmente: como
imagen visual, me refiero u la tipogrurfu
utilizadn como recurso {;réfico. es decir.
el uso tipografico para enviar mensujes
a través de lu lecturn v para reiterar el
mensuje a través del acomodo. tamaiio.
color. ete., quu se le dé a cadu letra.

Lu imngen ex un clemento visual
imprescindible en este medio informa-
tivo. pues mediunte ésta se puede emitie
un mensujo rﬁpi(in v claro. sin necesidad
de una lectura Iuréu. [::stu inclu_w: lu fo-
lo{:raffu. la infof;ruriu ¥ lu ilustracion.

La info_{:ruffu representa una mo-
dulidad poco usada en México hasta

hace unos sfios que Reforma introdujo

on |il (.‘iud!l(! _\' (]L‘ I!l Cuill I’]lll)ln‘._lré l)‘!.‘;-
teriormente.

Tanto ol color. como lu t;pnt_':rui‘fu ¥
lu irmadien intervienen en [ rurmu del
pcr'iédicu. Son su sustancia,

El formato es ¢l espucio del ue se
(lisponc para ordenar los mensajes. [
papel pericdico es un plano bidimen-
sional gue olrece espucios nedativos v
positivos, cuva funcion es hacerlu de so-
porte para podcr emitir mensujes.

Estos son las principales herra-
mientas de las dque cli:ipom: el disciador
para logrur transmitir los mensajes vi-
suales periodisticos.

Como podemos ver. el periédico.
como medio de comunicacién, enslobn
varios elementos para difundir mensa-
jes y representa un reto pricticamente
nueve para el disedndor grafico. Ya no
es sélo una teoria b importancia del di-
seo dentro de este medio, v es un he-
cho, v estd compm}mdo que lu interven-
cion del comunicador grifico en el de-
sarrollo de lus planas periodfsticas me-
jora los resultados. A seis afios de vida
de Reforma, las consecuencias son per-
ceptibles. ahora es evidente lu induietud
de otros periddicos por mejorar la pre-
sentacién de su informacién.

Actualmente. al hablar del perio-
dico como medio de comunicacién, no
.‘“;I() hllk!lln‘()s (IL‘ Iﬂ L‘n'lﬁ;f’ln CIL’ mMensa-
Jus excritos. sino también de menssjes
f_‘:l'{’ll‘i('l)s: yu I)('(JL'ITI()N hllhlul‘ (.{L'l I)l"'if"
dismo ém’lﬁco ¢como un medio en donde
intervienen emisor, receplor y mensyje.
Esta aueva forma de hacer periodismo
marca una nueva etapa en el disefio
editorial en México v un cambio en el

firea de la comunicacién.

15 DONDIS. D. A.. Le sintdxia de fu imagen, Ediciones G. Gilli. p. 123
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eforma, con tan sélo seis afios de
existencia, ha logrado consolidar-

e en el mercado perioclfstico. A

pesar de los problemas politicos, econé-
micos y sociales por los cuales atraviesa el

pais, ha logmclo man-

més de informativo. gré.{.ico. Se ha
preocupado por crear secciones espe-
cializadas, dque han desarrollado una
identidad propia dentro de un estilo
previamente definido, mediante la cual

logra la comunicacién

tenerse en circulaciény

con el lector. Adui, el

ha conseguiclo la acep-
tacién del demandante

contenido editorial y

piblico mexicano.

la presentacién grafi-

ca se percil)en como

“Pretende hacer
un perioclismo due
abarque y reﬂeje la ac-
tividad humana en su
conjunto, un periodis-

mo de investigacién,

dos elementos toma-
dos de la mano ¥ que
han sido aceptaclos
por el piblico.

La evolucién tec-

nolégica ha beneficia-

un perioclismo de bas-

queda Yy de l'lallazgom.

do las téenicas de pro-

duccién y de impre-

El periédico Re-
férma es el resultado

(le mucl‘xos afios de

trabajo de los inicia-

s16n. Re/;)rma cuenta

cOon una cle 133 prensas

mis grandes de Amé-

rica Latina y con un

dores de esta empresa,
due crearon primero ElSol y después El
Norte. Ahora es la experiencia de mu-
chas personas la que se ve reflejada en el
diario capitalino. Un buen namero de
gente joven forma parte de este equipo,
aportando ideas nuevas y frescas, expe-
rimentando dia con dia ¥ presentanclo
una nueva opcidn noticiosa.

Reforma introduce una opeién di-

{erente de periodismo en México, ade-

sofisticado y moderno
equipo de cémputo due permite una
procluccién répicla y eficaz.

Los antecedentes perioclfsticos ¥
politicos en México se ven reﬂejaclos en
la historia de Reforma: la erisis econé-
mica. ¢l monopolio estatal del papel,
una Revolucién Mexicana, la busqueda
de identidad. la censura y ta Jucha por
lu libertad de expresidn, por mencionar

algunos.

16 Edicién de Primer Aniversario del periéclico Reforma, 20 de noviembre de 1094,
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aparece en Francia en 1631
como el primer gran
periédico.

Fotograbado

Sistema fotereproducter sobre
planchas lipagraficas en relieve.

Similigrabado

Pracedimiento para obtener
fotografias en medios tonos.

esde tiempos remotos ha existi-

do la necesidad del hombre de

comunicarse y transmitir men-
sajes y conocimientos. A lo largo de la
historia de la humanidad, las formas de
comunicacién han evolucionado.

En un principio, el hombre utili-
zaba Ginicamente mensajes visuzles v
sonoros, con €] tiempo, empezé a em-
plear mensajes escritos.

Fueron los occidentales duienes en
el siglo XII empezaron a difundir las
noticias politicas a través de hojas vo-
lantes impresas. Por ejemplo, el “acta
diurna” romana y la “gazzetta” venecia-
na. De este modo, los gobernantes ha-
cian llegar al puela]o sélo aquella infor-
macién dque les interesaba difundir.

Durante la época feudal, los hechos
mas importantes dela regién eran redac-
tados por un cronista due elaboraba co-
pias manuscritas para los sefiores {euda-
les yen geneml para la gente poclerosa.

Estos impresos se hacian a través
de l)loques de madera en donde las pa-
labras e ilustraciones quedalaan en re-
lieve para pocler imprimirse en el pupel.

En 1440. el alemén Johann Guten-
l)erg funda una nueva imprenta con so-
luciones satisfuctorias a los problemas
de impresidn due se tenfan: crea un mé-
todo para producir tipos movibles en
bronce y un sistema que permitia due
los caracteres fueran tlis].)uestos en e} or-
den necesario y que se pudieran volver a
utilizar; crea un sistema para efectuar la
impresién de los tipos sobre papel, una
tinta para este fin ¥y un método que

mantuviera los tipos en su lugar para

que no se movieran. De esta forma, lu
prensa adquirié un carécter masivo.

Asimismo otros factores impor-
tantes para la evoulcién de este medio
fueron el desarrollo del comercio, el
transporte y el servicio postal.

Los primeros periéclicos Impresos
aparecen en 1493. Después, en 1631 apare-
ce en Francia el pimer gran periédico, La
Gazzette de Theeohraste Renaudot. A par-
tir de este momento se empiezan a proc[u-
cir diferentes periédicos en Europa.

El gobierno y la politica siempre
han sido factores fundamentales para
la difusion de los perisdicos. En las re-
giones d_oncle se ejercia una monardguia
absoluta, el desarrollo de la prensa era
muy lento, no habia discusién pablica
de los problemas del pé.is. En cambio,
en las regiones donde el gol)ierno era
débil, la prensa progress réapidamente,
va due los ciudadanos intevenian y opi-

naban en cuestiones politicas.

Durante el siglo XVIII, se consolida-
ron las bases fundamentales de libertad de
expresién y prensa, esto gracias a due las
monardufas feudales empezaron a caery a
ser sustituidas por coneeptos de democra-
cia politica. Poco a poco se fueron trans-
formando las publicaciones, convirtién-
dose en espacios de debate y protesta.

Después, a lo largo del siglo XIX.
surgieron importantes inventos que le
dieron un nuevo carécter al perio&ismo.

En 1814, en Paris, Niepce inventa la

fotografia, abriendo paso al fo‘h)gm])ado ¥
al nirm].lérM Aumbas técnicas facilita-
ron la aparicién de periédicos ilustrados.

En 1816 fue instalada la primera
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méduina para hacer papel de prensa en
Norteamérica.

En 1849, el francés Marinoni in-
vent6 la rotativa due tiraba 6000 ejem-
plares por hora.

Las primeras prensas rotativas
operaban a través de un cilindro. el
cual mantenia los tipos en su lugnr en
torno de su circunferencia, y en la me-
dida que rotaba, los tipos se iban entin-
tando; otro cilindro rotativo sostenia
las hojas de papel. las comprimia con-
tra los tipos y después lus soltaba.

De acuerdo con las crecientes ne-
cesidades. esta prensa tuvo due ir evo-
lucionando y sursié la esterectipie, cu-
yo funcionamiento era a través de unas
placas curvas, que se hacian sujetanclo
una matriz de un material parecido ale
cartulina sobre una forma tipogréfica v
ejercientlo suficiente presién para ha-
cer un molde de la misma forma en la
matriz. Después, se vertia metal sobre
la matriz y, una vez frio, se disponia de
un duplicado de la forma tipogréricu
tlamado estereotipo. Estas placas se
utilizaron por primera vez en 1860.

El nuevo prol)lema al due se enfren-
taron en cuanto a pmduccién fue la for-

macién de la tipograffa, que hasta enton-

ces se habiu hecho manual. En 1890, Ott-
mar Mergenthaler introduce el ]inahpo
Este se basaba en la fundicién de lineas
t:omplelus de tipoérur{a in_\'e(:tunclo metal
fundido en moldes de bronce flumados
matrices. El operador trabujubu en un ta-
blero similur & una maduina de escribir.
Cuando oprimia las teclas, las matrices.
una por caracter. iban cayendo y forman-
do las lineus. Estas matrices se almacena-
ban ¥ se podfan volver a usar; de esta for-
ma. se shorraban tiempo y esfuerzo.
Estas maduinas fueron evolucio-

nando y perreccionénclose con el tiempo.

Posteriormente aparecié el offset,
proceso basado en el prinicipio de que el
agua y la grasa no se mezclan. Una placa
de aluminio era fotogréficamente expues-
ta y tratada de manera que fa zona de le
imagen recibia tinta grasosa y la zona sin
imagen recibia agua y repelia la tinta.
Funcionaba a través de tres cilindros.
Uno cubierto por la placa de aluminio,
otro por una mantilla de caucho en don-
de se calcaba la imagen y el tltimo, cono-
cido como cilindro de impresién, hacia
girar el papel para quedar impreso.

La evolucién del sistema de impre-
sién fue facilitando el desarrollo de los
periédicos. pues el proceso se comenza-
ba a optimizer.

Hubo otros elementos dque empeza-
ban a caracterizar al periodismo, como
fueron la privatizacién de los periéclicos.
el principio de la libertad de prensa y ta
concentracién periodistica en pocas ma-
nos. La informacién en el mundo fue
desarrollando diversas caracteristicas,
sediin la realidad en la que se producia.

La publicacién de periédicos ad-
quirié un caricter comercial, ya due se
convirtié en un negocio lucrativo.

Con el paso del tiempo, los editores y
divectores de periédicos se dieron cuenta
de la necesidad de que existiera una publi-
cacién barata y accesible a las masas v cu-
va suscripeidn no fuera anual. sino due se
pucliera adduirir por nimeros sueltos.

En 1833 nace el New York Sun. en
Estados Unidos. y con esto una nueva
era en el periodismo por su novedosa
concepeldn de la noticia. Las noticias
eran mas coloc]uiales. comao Crimenes,
catdstrofes o sucesos triviales. Los
grandes acontecimientos politicos ha-
bian queclac[o a un lado.

Durante la seguncla mitad del siglo
XIX se produjo el fenémeno publicita-

u.-u'u

i

A Las maétrices estoban

i fi!! B

i
‘I‘ \NM

H||| .

hechas en bronce v se utiliznba
una por caracter.

Estereofipia

Plancha en refieve, plana o curva,
obtenida por duplicacién a partiv

de una forma original mediante el
procedimiento estereotipico.

Linotipia

Magquina que compone el texto con
matrices de los caracleres

¥ que, despuds de haber vaciado
automdticamente el metal en ellas,
entrega 1os tipos de cada linea fun-
didos en un solo Mogue.
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A “La Gaceta de México .
fue una de las primeras publi-

caciones mensuales en
México.

rio en la prensa masiva; los ingresos
due obtenian mediante la pul)liciciac]
eran los que sostenian el periédico.

De ests forma, se amplié el merca-
do de lectores y se empezé a considerar
la informacién de la prensa como un
medio de conocimientos de diferentes
realidades que acogian a la sociedad.

En esta época, surgié el “periodismo
amarillo”, una forma espectacular y no-
vedosa del periodismo con el fin de
atraer lectores ¥ que fue c[eg’enerando en
noticias sensacionalistas ¥ escandalosas.
Este género provocé criticas de intelec-
tuales, literatos, dirigentes guberna-
mentales, relig’iosos y educacionales.

Estas protestas llevaron a los dirigen-
tes de periéclicos a flJEII' limites y responsa-
bilidades estableciendo céc]igos y cénones
para lograr una prensa mas reSponsaLle.

Posteriormente, la radio. el cine y la
televisién rompieron con el monopolio de
la prensa, ahora ya existian nuevos medios
de comunicacién como competencia La
informacién comenzé a tener influencia
en el comportamiento de masas.

En la primera mitad el siglo XX,
las técnicas de los peric’oclicos se fueron
perfeccionando y la informacién se
convirti6 en una industria de alto cos-
to. Esto ocasioné un sintoma de con-
centracién informativa, “caracteristica
de la evolucién de los medios informa-
tivos . due se manilests tanto en el as-
pecto econdémico como en el politico.
Disminuyé el namero de pel'iéclicos.
pero los due se mantuvieron tuvieron
due aumentar tiraje y por lo tanto se
elevaron costos. La concentracién polf-
tica se tradujo en una subordinacién de

algunos de los medios de informacién,

a la direccién de un nimero reducido
de personas, como grupos privados o
dirigentes de Estado.

Ante la creciente demanda de in-
{ormacién del mundo y la imposibili-
dad de mantener corresponsales en
ctertas zonas, surgen las agencias inter-
nacionales de noticias, empresas tras-
nacionales due tenian acceso a la infor-
macién mundial y distribufan estas no-
ticias. De esta manera comenzé un in-
tercambio de informacién noticiosa
due se mantiene hasta la lecha.

Actualmente existen muchos peris-
dicos en el mundo cuya informacién pue-
de ser nacional. regional y/o local. Los ti-
rajes y formatos varian, y las tendencias
editoriales son diversas. Ademds, existen
convenios entre periédicos de diferentes
paises para intercambiar informacién y

asi enriquecer su propio producto.

Hededy

En México, el desarrollo del perio-
dismo comenzé a partir de la época colo-
nial. Los primeros textos periodisticos
aparecieron en las llamadas relaciones y
hojas volantes. Eran papeles sueltos due
se publicaban sin periodicidad. La im-
prenta fue introducida a América en 1539
v la publicacién mis antigua que se cono-
ce ests fechada el 10 de septiembre de 1341.

En 1666 aparecié la primera publi-
cacién perisdica Hamada Gaceta Gene-
ral. Sucesos de este ario de 1666. Provisiones
y Mercedes. en los Re_ynos de Espaﬁa. Por-
tugal y Nueva Espaiia. Para 1722, Juan ls-
nacio Maria de Castorena Ursiia y Go-
yeneche pul)licé la Gaceta de México, pu-
blicacién mensual que s6lo duré seis me-

ses. [Lsta gaceta ofrecia informacién ofi-

17 Las humanidades en ol Siglo XX, Universidod Nacional Auténoma de México. Mésico. 1976, p. 77
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cial del virreinato y sobre cuestiones re-
ligiosas. v con menor frecuencia. sobre el
movimiento comercial, trafico maritimo.
cuestiones territoriales y urbanas y cate-
duizacidn de los indigenas.

Francisco Sahagﬁn de Arévalo y
Ladrén edité en 1728, la primera pu-
blicacién estable. ltamada también Ga-
ceta de México. Alcanzé los 145 name-
ros v en 1739 se suspenclié por la esca-
sez de papel. Tres anos clespués, reapa-
recié con el nombre de Mercurio de
Meéxico, que dejé de pu{)licarse en 1743.

Durante la segunda mitad del siglo
XVIII, apurecieron periéc]icos como el
Diario Literario, Asuntos Varios sobre
Ciencias y Artes, la Gaceta de Literatura
¥ el Mecurio Volante. Publicaban articu-
los de interés general, el trabajo era
muy artesanal y su tiraje y circulacién
muy reducidos. Su pﬁblico eran hom-
bres cultos y con dinero, la demas gente
no tenia acceso a causa del analfabetis-
mo vy por falta de recursos econémicos.

El primero de octubre de 1805 co-
menzé a circular el Diario de México.
dirigido por Carlos Maria Bustaman-
teyel dominicano Jacobo de Villaurru-
tia. Este diario ests considerado en la
historia del periodismo como ‘el pri-
mer periédico mexicano y el primero
de opoesicién . Establecié divisién del
trabajo. destinuba gran espacio a la
crencién v eritica literaria e inicié la
pui)licucién de suplementos Literurios.

Al estallar la lucha por la indepen-
dencia en el afo de 1810, surgen dife-
rentes peric’)clicos por todo el pafs. ata-
cando o defendiendo las ideas de los in-

surgentes. Uno de los mas importantes

fue El Despertador Americano. editado

por el sacerdote Francisco Severo Mal-
donado como resultado de un encargo
de Miguel Hidalgo.

En esta época se manifiests el perio-
dismo polftico y de opinién. El periodis-
mo informativo $ané terreno con sus cré-
nicas de lus batallus con los insurgentes.

En 1820 volvié a entrar en vigor la
Constitucién de Cadiz, en la
cual se defendian los dere-

chos de expresién, lo cual es-

timulé la aparicién de perié-
dicos politicms.

La prensa atin se {abri-
caba de una forma artesanal

v los tirajes tenfan un pro-

medio de 500 ejemplares.

Con la consumacién de la inde-
penclencia, el pais se dividié en des
fuerzas politicas: la oposicién, due lu-
chaba por un gol)ierno republicqno v
que funds El Hombre Libre, y los segui-
dores de Iturbide, que fundaron el Dia-
rio de la Soberana _]unta Gubernativa,
due mas tarde tomaria ¢! nombre de
Gaceta | mperial de México.

En 1826 surgié Iris, el primero en
publicar litograffas hechas en México y
en pu’:)licar una caricatura polftica.

Por muchos afias diferentes perisdi-
cos aparecieron y desaparecieron. siem-
pre como resultado de los problemas po-
liticos v sociales del pais. Valentin Gé-
mez Farias. durante su pl'esi(ienciu. pro-
hibié a los voceadores vender en las ca-
lles. esto como medida de emergencia
ante la amenaza de golpe de Estado.

Ignacio Cumplido funda. et 8 de
octubre de 1841, El Siglo XIX, el mas
importante de de ese siglo, con un sen-
tido de la lucha por la libertad bajo la

"i‘;_":'-f-r- TR

18 Las humanidades en el Sr'gl'o XX, Universidad Nacional Auténoma de Méxica, México. 1976. p. 86

A “El Siglo XIX, tuvo una
vigencia de 55 afos ¥ [ue e
diaric mis importante de este

siglo.
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direccion del periodista, escritor, dipu-
tado v orador Francisco Zarco. El Siglo
XIX tuve una vigencia de 55 afos con
lapsos en los que se interrumpié la pu-

blicacién por problemas po-

&l &lnndnx i%epnhhcann

liticos.

Posteriormente surgie-

ron periéclicos como El Mo-

nitor Republicano, que des-
pués de El Siglo XIX fue el
periédico de mayor influen-

cia y larga vida, y Don Sim-

A “El Menitor Republicane”

fue, dcspués de "Ll Siglo
XIX", el perisdico de mayor

influencia.

M SJﬂIDlLé

plicio. periéclico quincenal ¥

satirico contra el régimen politico.
Antonio Lépez de Santa Anna,
gol)ernante del pais en esa époea, fue
uno de los principales enemigos de la
libertad de expresién. El 11 de julio de
1847 decrets el cierre de todos los pe-
riédicos, con la excepcién del Diario del
Gobierno, el cual desapare-
cié Gnicamente por unos

meses. Un aiio después. en

noviembre de 1848, el cata-
lan Rafael de Rafael funds

El Universal con una ten-

dencia conservadora.

El 25 de abril de 1853,

FaX Ccm la invasion frencesa.
suréen pcrlodlmm para com-
batir o los liberaics como es

“Lu Seciedud™.

una vez mds, l)ajo el résimen
de Santa Anna, se expiclic’» la
lamada Ley Lares, “consi-
derada como la més represiva en la his-
toria del periodismo mexicano™. Esta
lev establecta la censura previa de pu-
blicaciones, el registro de voceadores v
expendedores. ¥ un exceso de requisitos
para editar un periédico, asi como san-
ciones por incumplimiento.

Tres afios (:le5pués, esta Iey fue sus-
tituida por el Reglamento Lafragua de

1846, en el cual se prohibiu la censura
de la noticia.

En 1857 triunfan los conservadores
al hacerse proclamar presidente el gene-
ral Félix Zuloaga, al tiempo que Benito
Juérez se pone al frente de los liberales.
Entonces inicia la llamada guerra de
Reforma, donde sobresale la presencia
de Francisco Zarco, editor de Siglo XX,
por su clara posicién de defensa a Jusrez

En esta época también se iniciaron
diferentes periédicos en el resto de la
Repﬁl)lica. como El Péjaro Verde, El
Movimiento y La Reforma. entre otros.

A principios de 1861, Judrez promul-
fa una nueva Ley de ]mprenta redactada
por Zarco, en la que se decia que ninguna
ley ni autoridad podia establecer la censu-
ra, ni coartar la libertad de imprenta.

A fineles de ese mismo afo, los
franceses llegan a México e implantan el
gol)iemo de Maximiliano de Habsbur-
go. Supnmen la libertad de imprenta y
varios penodlcos son en_]ulcmdos Sin
eml)argo SUrgleron nuevos diarios para
combatir a los liberales, entre ellos,
L’Estaf;:*tte, en francés; La Monarquia, El
Periédico Oﬁcia[ del Imperio, La Socie-
dad, El Cronista y El Franco Mexicano.
Con tendencia liberal, estaban La Inde-
pendencia, publicado por Zarco. y El
Monarca, por Guillermo Pricto, en
donde se satirizaba a Maximiliano.

En 1867. Maximiliano es uprehen—
dido v ejecutado. Con esto. la Repabli-
ca es I‘einstuuruda v \'uel\'en a apurecer
El Sislo XIX. El Monitor Republicano v
La Orq‘uesta.

Esta es-una época importante para la
prensa, ya due florece el perioc[ismo lite-

18 MUSACCHIO, Humberto, Gran Diccionario Enciclopédico de México Visual, Andrés Lesn Editor,

Meéxico, 1990, tomo 3, p. 1341
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rario v filosélico. La libertad de expresién
en este medio [ue amplia ¥ surgieron las
primeras publicaciones obreras. La mas
importante fue El Socialista. que fue por
ulgunc)s afios el vocero del Gran Cireulo
de Obreros de la Repiiblica Mexicana.

Mas tarde aparecen periédicos con
diferentes matices politicos. Ademas
hubo un auge en el periodismo satirico.
dos ejemp]os son La Tardntula y El Pa-
dre Cobos.

En 1869 uparecen, entre otros, El
Teatro. El Boguiflojo v El Bicaro, este
altimo editado por Angela Lozano, una
de las primeras perioclistas mexicanas.

Surge una jucha por el poder entre
Judrez, Lerdo de Tejacla y Porfirio Diaz
y los periédicos definen sus tendencias.

Cuando muere Jugrez, asume inte-
rinamente la presiclencia Lerdo de Te-
jada y nacen periédicos como La Ban-
dera de Juérez y La Democracia.

En 1574, Vicente Riva Palacio fun-
da El Ahuizote, famoso por sus carica-
turas politicas. Nace La Comuna, de-
fensor de los derechos de la mujer y de
huelga, y Los Chiquitines y El Periguito,
pul)licaciones infantiles.

Al sisuiente afio aparece El Hio
del Trabajador. destinado a la defensa
de la clase obrera y a propagar las doc-
trinas socialistas.

Para el afio de 1876, Porfirio Diuz
sube a lu pt'esiclencia. Al principio. la
prensa no tuvo prol)lemas. pero en la
medida en que se {ortalecis el régimen
porrirista. comenzaron a surgir criticas
politicas y. por lo tanto, los perioclistus
fueron perseguiclos % encarcelados y las

imprentas fueron clausuradas.

Con el fin de controlar la informa-
cion periodistica. el sobierno comenzé
a otorgar subsidios y con esto |og,"r6 bu-
rocratizar a la prensa v convertirla en
un medio de propaganda de ta

clase poclerosu. Renace Cl PE-

riodismo informativo y ama-

,.ih_._-——————-—v————'ﬂh"
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rillista, opacando el de opi-
nién.

En 1894 El Noticioso es
fundado por Ange‘ Pola.
quien se considera el “inicia-
dor del género de la entrevis-
ta™.

Durante el porfirismo se presenta-
ron los primeros indicios de la futura or-
ganizacién periodistica: reporteros, arti-
culistas, editores, directores, secretarios
de redaccién, correponsales nacionales y
extranjeros y responsal)les de secciones.

En 1896, Ralael Reyes Spindola,
aprovec}mndo el subsidio de la dictadu-
ra, funda El Imparcial y con esto inicia
la era industrial del periodismo en
Meéxico: fue el primero en emplear li-
notipos y rotativas en este pais. Su po-
lstica editorial era sensacionalista para
atraer a las clases populares y s6lo cos-
taba un eentavo el ejemplar.

En este perior.l‘o porfirista nacieron y
murieron muchos periédicos. Destaca-
ron El Noticioso. de carécter sensaciona-
listu: El Diario del Hogar. fundado por el
periodista Filomeno Mata. due incluia
poesia. humorismo v recetus de cocina, v
que contaba con importantes colabora-
dores como Guillermo Prieto. An6e|
Pola Y Vicente Riva Palacio; La M uleta,
pul)licacién taurina; La Murga, especia-
lizado en espectéculos; Revista Azul, ér-

e ST R k)

A “El Cronista de México”

es otro periéclico due surde

como reaccién a la invasién
{rancesa.

Fia o MBARCIAL .

i&l

A En 1896 es lundado “I1

Imparcial ™. v con esto iniin lu

industria del pcrin(]ismu en
Meéxico.

20 N]USACCH 10. Humberto, Gran Diccionario Enciclopédico de México Visual. Andrés Leén Editor,

México, 1990. tomo 3, p. 1560
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A En 1900, durante ol porfiri-
oto, resurge el perioclimo
po!:’tico con ¢l semarvio
“Regencracién“.

-~ EI, UNIVERSALY.

A En 1916 e fundado "El

Universal™, ol mas anliduo de

los periédicos cupilalinos,

gano principal de los escritores moder-
nistas, dirigida por Manuel Gutiérrez
Najera. y El Pais, due “egé a tener una
circulacién de 150 mil ejemplares.

Segiin el Directorio de Periédicos de
América Latina, en 1882 “existian en
México 665 perié({icos: 28 diarios, 147 se-
manales, 81 quincenales, 6 trisemanales,
32 mensuales y 119 sin perioclicidad fia™ .

Ya en 1900, los hermanos Flores
Magén fundan el semanario Regenera-
cién, con el cual resurgié el periodismo
politico, opositor al gobierno v propaga-
dor de ideas liberales y anarquistas. Por
ello los fundadores fueron perseguidos y
encarcelados; al queclar libres, fundaron
con otros periodistas el Excelsior en 1903.

Debido a las persecusiones due su-
frian los periodistas, varios periédicos
fueron editados en el extranjero, como
Humanidad, fundado en San Antonio,
Texas, y Revolucion, fundado en Los
Angeles, California.

En 1907 es fundado E! Diario, pri-
mer periéc[ico due incluyé una pagina
deportiva.

El 28 de febrero de 1908, The Me-
xican Herald, periédico subsidiado por
la dictadura, reprodujo la entrevista
dque le hizo el reportero norteamerica-
no James Creelman al presidente Por-
firio Diaz, en donde sugirid que podfu
dejar la presidencia. Con esto surgie-
ron partidos polfticos v oréanos perio-
disticos voceros de éstos. Periddicos que
destacaron en esta épocu fueron El
Diablo rojo, semanario obrerista. El
De[)ate, No Reeleccion, El Partido De-
mocrético y México Nuevo.

Durante la época de la Revolucién

Mexicana surgieron diversas publicacio-

nes due correspondian o las tendencias
politicas: en noviembre de 1911, Francisco
I. Madero asume la presidencia del pafs.
hecho que trae consigo la libertad de ex-
presién ¥ el surgimiento del perisddico
Nueva Era como vocero del maderismo;
El Masiana v EI Noticioso Mexicano co-
mo publicaciones antimaderistas, y La
Risa y Multicolor. publicaciones satiricas
que destacaron por sus caricaturistas.

Bajo el régimen de Victoriano Huer-
ta, surdieron oiras publicaciones como Ef
Imparcial y El Noticioso Mexicano.

En 1913 nacié El Constitucionalista
como 6rgano oficial del carrancismo. A
{ines de 1914 existian tres corrientes revo-
lucionarias: carrancismo, villismo y za-
patismo; como consecuencia surgieron
periédicos partidistas de estas corrientes.

En 1916, Félix E Palavicini, con el
subsidio del gobierno, funda El Universal,
el periédico més antiguo de los cotidianos
capitalinos y que atn se conserva en cir-
culacién. Un afio mas tarde, la familia
Lanz Duret adquinié El Universal due
desde entonces compite con Excelsior,
diario fundado por Rafael Alducin.

En ese mismo afio se fundaron El In-
farmacfor, en Guada}ajara, v La Opinién,
en Torresén. Asimismo fueron surgiendo
diferentes perisdicos en el interior del
pais con diversas tendencias politicas y al-
Sunos con mavor duracién due otros.

En 1924 se inicié la publicacién de
El Machete. 6rgano del Sindicato de
Obreros Técnicos Pintores v Esculto-
res. Lo Prensa inicié su publicacién en
1928 y se convirti6 en cooperativa siete
afios después. En 1931 salié al pablico
La Aficién, periédico deportivo.

En 1929 nacié El Nacional Revolu-

21 Las humanidades en of Siglo XX. Universidad Nacional Auténoma de Meéxico, México. 1976, p. 90
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cionario (hoy conocido como Ef Nacio-
nal v cuva publicacién ”egé a su {in en
septiembre de 1998) como érgano ofi-
cial def Partido Nacional Revoluciona-
rio y el cual dependia directamente de
la Secretaria de Gobernacién.

En 1935, durante el gobierno de
Lizaro Cérdenas, es creada la Produc-
tora e lmportaclora de P&pel. SA.
(Pipsa) después de un conflicto entre la
productora San Rafael con las casas
editoras de Ef Universal. Excélsior y La
Prensa. La finalidad de Pipsa sera ga-
rantizar el abastecimiento de papel pe-
riédico a precios estai:)les, funcién dque
ejerceria por 30 afios.

Ese mismo afio salié a la venta el
PM., periédico vespertino due un afio
mis tarde se convirtié en el actual Nove-
dades. En 1939 se transformé en periédi-
co matutino y fue el primero en romper
con la tradicién de poner las cabezas a
ocho columnas y el primero en imprimir
fotogmfias en la primera plana.

En 1938, Rodolfo Junco de la Vega
funda el diario matutino El Norte, con
una edicién de ocho péginas y un tiraje
de 15 mil ejemplares.

En 1941, el empresario José Garcia
Valseca funda el diario Jeportivo FEsto,
con lo que inicia una cadena periodl’sti-
ca en México: en 1943 funda El Fronte-
rizo. en Ciudad Judrez y posteriormen-
te adquiere Ef Heraldo de Chihuahua.
Asi poco & poco fue compruncio o fun-
dando pel'iéclico.-; para convertirse u lo
largo de 25 afios. en la organizacién pe-
riodistica mas grancle del mundo. En
1965 fundé EI Sof de México, vespertino
dque fue el primer periéc]ico con ilustra-
ciones a color e impreso en offset.

En noviembre de ese mismo afio se

inicié la pul)licacién de El Heraldo de

México, impreso en offset y color.

En 1976, Juio Scherer deja la direc-
cion de Excélsior v funda la revista se-
mana[ PrOCC'SO.

Un afo después surge el cotidiano
Unomésuno, dirigido por Manuel Be-
cerra Acosta. el cual se mantuvo hasta
1983 como un periédico ue se maneja-
ba con una éran indepenclencia. En el
sexenio de Carlos Salinas de Gortari,
Becerra Acosta recibe un millén de do-
lares por el periédico v con esto se aca-
ba su inclepenc]encia.

En 1981, Rogelio Cardenas Sar-
miento inicia la publicacién del diario
especializado El Financiero, due pronto
adquirié una gran importancia convir-
tiéndose en un periédico de opinién
politica. Tenta como columnistas po]i—
ticos a Miguel Angel Granados Cha-
pay Carlos Ramirez y en las finanzas a
Alberto Barranco Chevarria. Ademas,
fue en este diario donde surgié el pri-
mer suplemento cultural dominical di-
rigido por Humberto Musacchio.

El Financiero tuvo una fuerte in-
fluencia en el resto de los diarios, ya
due expresal)a una opinion indepen-
diente del gobierno. Su publicidad era
en un 98% de fuentes privadas y sélo
un 2% de origen estatal. Esto daba un
enorme margen de indepenc!encia.

En 1984, tras la venta del Unomd-
suno. nace La Jornada. bajo la direccién
de Carlos Payén. El edquipo de trabajo
estaba integraclo por importantes pe-
riodistas. Su origen era social, con una
identificacién con las clases politicus de
izquierda, caracteristica due mantiene
a la fecha.

En 1988, bajo la direccién de Lms
Enrique Mercado, aparece El Econo-

mista.

En noviembre de 1993, surge Re-

forma, con gran independencia finan-
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A En 151-7 es fundﬁdo

“Excelsior.
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A En 1938 Rodolfo Junco de
la Vega {undu el matutine “Ei
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SRk ciera del gobierno. por lo due logra les han quedaclo reﬂejaclos en los dia-

Eii, B ECONOBIISTA [ constituir en pocos meses un gran rios. pues la gran mayoria de ellos fue-

qu;eifii;l%az:]ctt}ﬁiadiafo : equipo de columnistas ¥ consolidarse ron {undados como apoyo o en protes-
T Y PR como un importante diario capitalino. ta a la situacién del pais.

En los dltimos afos han surgido Constantemente aparecen diferen-

nuevas publicaciones en la ciudad de  tes ediciones, alsunas de vigencia muy

Meéxico y en el interior de la Repablica, corta y otras prometienclo subsistir. Por

entre ellos, Crénica fundado en 1995. y lo pronto, es un medio utilizado para

Meéxico hoy, fundado tres afios después. obtener informacién y entretenimiento,

P 4] Como poclernos ver, el per'ioc[ismo v mientras existan noticias, existirdn

B _ ha tenido un desarrollo paralelo al de periédicos. Ahora el reto de cada publi-
4 Bl Economidta la historia de México. Los aconteci- cacién es como presentar la noticia y

mientos politicos. econoémicos y socia- dqué novedades ofrecer al lector.

519 EL PERIODISMO HOY EN MEXICO

n los altimos afios se han mani- das acerca de un frande electoral y el
festado a[gunos hechos po]fticos PRI nunca puclo demostrar la legitimi-

dque han repercutic[o enla prensa dad de Sy triunfo electoral.

mexicana, La sociedad civil empezé a desconfiar
En 1988. Cuauhtémoc Cardenas de la informacién due lf: ofrecian. Esto
inicié su campafa por la presidenciade  produjo un cambio en los medios de co-

la Repflblica_ El habia roto con el Par- municacién, due perclieron credibilidad.
tido Revolucionaric Institucional Carlos Salinas de Gortari, poco
(PRI} y logrs el apoyo de grupos mino- después de asumir la presiclencia en
ritarios como el Partido Popular Socia- 1988, propuso la eliminacién del mo-
lista (PPS) y el Partido Socialista de nopolio estatal de Pipsa (Productora e
los Trabajadores (PST), el cual se Importadora de Papel SA), asi como la
transformé en el Partido del Frente  privatizacién de la empresa. Durante
= F Cardenists de Reconstruccién Nacio-  muchas décadas. los diarios sélo tuvie-
T nal. Esta alteracién poln’ticu se tradujo ron a Pipsa como nbustecedora de pa-
& Ll Universad también en un nuevo enroque de la pel. Si el hecho de controlar el pupel no
prensa hacia los hechos politicos. servia para darle eficacia a los medios
La television insistié en ignorar fus impresos. no tenia sentido mantenerlo.
campadas de oposicién. distorsionarlas v, asi, el Presidente anuncié que despa-

Y difemar a sus candiadatos, asf como a recerfa este monopolio estatal.

- los par‘ticlos que los apoyalaan- El monopolio de papel es un medio
Mientras, el PRI invirtid6 mucho  de control de la prensa, pero, contra-
dinero en publicidad, en espacios en dictoriamente, fueron los propios edi-
periéclicos, televisién y radio, v lejos; de  toresde periédicos los que pidieron que
ganar, el particlo oficial tuvo un resul- no se suprimiera, pues Pipsa constituia
34 tado dudoso. Hubo acusaciones repeti- una forma de apoyo financiero, ya due
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vendia el pape] a precios subsidiados.
Esto demuestra due o la sociedad no le
servia esta prensa. pues no se sentia
bien informada, v al mismo tiempo
tampoco le servia al gobierno.

No se suprimié el monopolio del
papel, pero sl se liberé el mercado. A
partir de 1991 se comenz6 a permitir su
libre importacién.

Esto introdujo un cambio entre
prensa y pocler. va due comprar pape] en
el extranjero signilicaba no depender de
un organismo estatal due vendia su mate-
ria prima mis importante y de esta forma
se Iograiaa independencia periodistica

En el mercado internacional, el
pupel bajé sus costos. Pipsa corria el
riesgo de una fuerte competencia, por
lo dque el gobierno mexicano decidié
porier un impuesto al papel de impor-
tacién; de esta manera, el papel nacio-
nal seria mas barato.

Tuvieron que pasar diez afios para
que la Secretaria de Gobernacién inter-
viniera. Asi, el 2 de julio de 1998, propu-
so la desincorporacién de Pipsa de la ad-
ministracién pﬁl)lica {edera], al no justifi-
car su permanencia, poniendo un limite
de doce meses para la desincorporacién.

Actualmente existen varios perié-
dicos que importan su papel de Estados
Unidos v Canada. por ejemplo. El Uni-
versal v Reforma. pero L actual erisis ¥
la devaluacién del peso frente al délar
han :'epercuticlo en la produccién de los
medios impresos. forzandolos a bajur
sSUsN tirﬂje:‘. (o] pt‘e.‘;upuestos. o] bieﬂ, i ele'
var su valor aclc[uisitivo.

Como ya hemos visto, fa principal
{uente de financiamiento de los perié-
dicos ha sido el Estado. que jo hace me-
diante la adquisicién de espacios publi-
citarios dque publican en los diferentes
diarios. Asi la publiciclacl estatal era el

100% de su ingreso publicitario v el
909 de su ingreso total.

Durante muchos afios. el Estado
mantuvo un régimen fiscal mediante el
cual permitia que los diarios pagaran
muy poco de sus impuestos e incluso
due no los pagaran. Sin embargo,
cuando cambié este régimen. despare-
cié otro lazo due mantenia atados a los
periéclicos con el gobierno.

Bajo estas nuevas condiciones, la
prensa siguid un curso diferente.

A principios de los 90, El Financie-
ro adduirié una gran fuerza: de ser un
organo especializaclo se convirtié en un
periédico de opinién politica con gran
peso, ya que mantenia una fuerte inde-
pendencia del gobierno.

Esta importancia due logro El F-
nanciero influyé sobre el resto de los pe-
riédicos. Hasta la fecha La Jornada.se ha
mantenido con una linea critica due le da

gran espacio a la movilizacion de fendme-

nos sociales. por ejemplo, el Movimiento .

ZLapatista, surgido en enero de 1994 cuan-
do el “subcomandante” Marcos tomé di-
versas poblaciones det estado de Chiapas.
Este diario representa un punto de vista
due no es precisamente oficialista ni con-
formista. sino due se identifica con las
clases politicas de izquierda.

Proceso v el viejo Unomdsuno tam-
Lién son importantes en la historia del
periodismo actual v se pueden conside-
rar dentro de los antecedentes de liber-
tad de expresién perioclisticu.

Re/;)rrna nace con una notable in-
dependencia finunciera del poder y es-
to le permite también manejarse con
una importante libertad de expresién.

Actualmente existen algunOS perié-

dicos que estin dispuestos a ejercer la li-.

bertad de expresién, mientras due hay

otros que aGn teniendo financiamiento

Votaron cerca
de tres millones
en Ia consnlta ;
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privaclo. no se atreven a actuar con in-
clepenclencia del estado. por ejemplo. el
Novedades v El Heraldo. periédicos due
han sido tradicionalmente beneficiados
por la pui:)licidac! privacla y no se han
hecho més inclepenciientes del gobierno.

Otro fenémeno due ha incidido en
la libertad de prensa es el suge de la radio
informativa, mismo que arranca en 1985
con los dias del temblor y se fortalece du-
rante estos altimos afios. Es una radio en
la due se dicetodo y en el momento de los
hechos, por lo que la censura tiene menos
eficacia. La radio informativa en Meéxico
fue siempre muy limitada, sélo existian
noticieros una o dos veces al dia. Actual-
mente, todas las radiodifusoras impor-

tantes disponen de servicios noticiosos
practicamente todo el dia. Este es un he-
cho due da otra calidad a la informacién.
menos controlable. Poco a poco la radio
ha acostumbrado al poder a recibir la in-
formacién sin censura.

Esta libertad de informacién y de
opinion due hay en la radio incide
también en los medios impresos.

Las relaciones entre prensa y poder
en México han ido cambiando. Han sur-
gido periodistas dipuestos a ejercer esa
independencia informativa. Estos son
factores que estin marcando el periodis-
mo de fin de siglo, un period.ismo critico,
comprometiclo con la sociedad y en cons-
tante bﬁsquec]a de la libre opinién.

921.3. COMO SURGE REFORMA
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& El20 de noviembre de
1993 surge el pcriéclico
Reforma.
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120 de noviembre de 1993, bajo la

direccién de Alejandro Junco de

la Vega, surge el diario matutino-
Reﬁ)rma .Estosucede 55 afios después del
nacimiento de Ef Norte, peric’rdico funda-
do el 15 de septiembre de 1938 por Rodol-
foJuncodela Vegaen la ciudad de Mon-
terrey, Nuevo Leén.

f.os antecedentes de Reﬁrrma se re-
montan 76 afios atras. cuando Rodolfo
Junco de la Vega funds el diario ves-
pertino ElSol.

Su inquietucl era fundar un perié-
dico matutine. Se habia planeado due
El Sol apareciera por primera vez el dia
1 de abril de 1922 por la mafana, pero
por un prol)lema enla prensa, no salie-
ron sino hasta un dia después por la
tarde. Es asf como se ven forzados a
convertirlo en un diario vespertino.

El Sol contaba en los talleres con

una prensa plana con capacidad para
p p P

ocho padinas. Ademais tenia dos linoti-
pos dedicados al matg.rial corrido vy
anuncios. El periéclico se repartia a
través de voceadores dentro de la ciu-
dad, y se distribuia a otras partes por
medio del correo y ferrocarril.

Costaba 5 centavos el ejemplar.
Usaba papel de rollo de cuatro paginas
due le duraba tres dias y el cual ac[qui-
rfa en la National Paper.

El producto de la venta del peris-
dico se utilizaba sélo para comprar pa-
pel. tinta. algunas relacciones y tipos.
La pul)licidad era escusa.

En 1937, Adolfo Rodriguez. geren-
te de la cadena de cines mas grande de
Monterrey, le cedié un terreno a Ro-
dolfo Junco de la Vega, con el fin de due
tuviera un edificio mas grande para Ef
Sol. Las condiciones de procluccién ca-
da vez eran mas faverables.

El anhelo por cear un periédico
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matutino se fue incrementando. Asi, el
15 de septiembre de 1938, durante el
gobierno de Lizaro Cardenas, en este
mismo edificio v con e} mismo persona[
de EI Sol, se imprimié El Norte, con
un tiraje de 15 mil ejemplares.

El Norte era un periédico preocu-
paclo por ofrecer una informacién veraz
y oportuna. Buscaba ganarse la con-
fianza de sus lectores.

Fue un periédico que vino a cam-
biar formas de trabajo ¥ reglas usadas
por otros diarios. Fue el primero en su-
primir los pases de las noticias de la
primera plana a las paginas interiores.

Esta primera edicién incluyé articu-
los breves sobre moda, deportes, sociales,
locales y una cartelera cinematogréfica.
Ademis articulos editoriales y una cola-
boracién humoristica cle pepe peﬁa; c]os
tiras cémicas, “El Pato Donald” y “Edu-
cando a Papd’, y 25 anuncios publicita-
rios. Su precio era de 5 centavos.

Tres afios depués, el periédico ya
constaba de dos secciones con un total
de 14 paginas entre semana, y de 16 pé-
ginas los domingos con un suplemento
adicional. Su precio era de 13 centavos
y los domingos de 20. Ese mismo afio
adquirieron una prensa rotativa Da-
plex. con la due fue posil)]e hacer una
edicién de dos secciones con una tipo-
grafl’a dilerente ¥ con mayor rapidez.

Para el 15 de septiembre de 1948 la
edicién incluia mas del doble de pul)li-
cidad. dos paginus de Avisos de Oca-
5i6n. unn pégina editorial, paginas de
sociales y deportivas, 13 tiras cémicas,
una seccién completa con vihetas de
humor y la seccién “Aunque Usted no
lo Crea” de Ripley.

En algunas ocasiones, El Norte su-
frié de presiones y amenazas por tratar

los temas sociales abiertamente y apo-

var la libertad de expresién.

A veinte afos de su nacimiento, la
publicacién constaba de dos secciones
en 16 pdginas con un tiraje de 30 mil
ejemp]ares.

Para 1968, El Norte publical)a edi-
ciones dominicales de 88 paginas con
dos suplementos y costaba 60 centavos.

Ya para esas fechas, El Norte so-
bresalia por publicar importantes re-
portajes y por tener una buena cober-
tura de las noticias, gracias a lo cual.
obtuvo diversos premios perioclisticos.
En 1962 obtuve su primer premio in-
ternacional, el Maria Moors Cabot,
por su labor en favor de la amistad y la
comprensién internacionales.

Al afo siguiente le fue conferido el
premio Megenthaler, por su perma-
nente lucha contra las injusticias. Este
mismo premio se lo otorgarian nueva-
mene en 1976.

Para los afios 70, el matutino conta-
ba con un tiraje cerca de 100 mil ejemp]a-
res con cuatro secciones y 32 piginas dia-
riss. Su economia era bastante solvente,
tenia una gran aceptacién y contababa
con los mejores servicios informativos.

En esta época crearon cursos in-
tensivos anuales de periodismo. de
donde egresaron cientos de periodistas.

En 1975 nacié el primer suplemen-
to sectorial, Sierra Madre. due tenia
como origen ¥ destino el sector suroes-
te de la zona metropolitana (los muni-
cipios de Garza Garcia v Santa Catari-
na). Esto implicé una nueva forma de
periodismo. Adui se publicaban hechos
més concretos due concernian a uma
parte de la po]:)lacién especffica. Poste-
riormente nacié La Silla, Edicion Cum-

bres y Ediciones Anéhuac, con los cuales.

se cubrian los cuatro puntos cardinales

de la regién.
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En 1978 alcanzé un tiraje d= 93 mil
ejemplares con 52 paginas y cuatro sec-
ciones gracias a una rotativa Goss, tipo
offset, con una capacidad de impresién
de 60 mil ejemplares por hora. Al ad-
duirir esta prensa también adquirieron
una red de terminales ¥ computac{orns.
con lo que agilizaron el proceso de pro-
duccién y multiplicaron la eficiencia.

Durante esa década surgieron mu-
chos cambios en el disefio de periéc[icos
en el extranjero; si se contaba con una
mejor tecnologia para la produccién de
los mismos, entonces por dué no pensar
en una mejor presentacién. En Estados
Unidos esta inquietucl eramuy clara y es
asi como comienzan a redisefar sus for-
matos. Dos de los més importantes fue-
ron el New York Times y el Minneapolis
Tribune. El disefio adduiere un caracter
altamente funcional. La tipogralia se
convierte en un elemento fundamental.
Son utilizadas la Helvetica y la Univers,
que proporcionaban un balance visual
perrecto. pero carentes de personaliclacl.

En 1972 comenzé una nueva etapa
para El Norte con la presencia de Ale-
jandro Junco de la Vega, como presi-
dente del diario, y con el ingreso de
Ramén Alberto Garza en el drea edi-
torial. Ambos planearon la nueva linea
editorial v comenzé a surgir la inquie-
tud de la presentacién gréfica.

Ramén Alberto Garzu hizo enton-
ces un andlisis del disefio de los perisdi-
cos. Viajé a Estados Unidos y se invo-
lueré en la revolucién del disefio que se
vivia en ese pais. La publicidad siempre
habia estado bien disefada, pero ahora
existia una necesidad de disefiar el drea
editorial. Hizo el contacto con disesa-
dores norteamericanos y empezaron a
trabajar sobre el rediseio de El Norte.

Fue en 1982 cuando este redisefio,

gréfico v editorial, se consolidé, Habia
una organizacién de informacién por
secciones muy bien estructurada y defi-
nida y es el nuevo disefio el que le va a
dar solidez en términos visuales a los
cambios de contenido due se planteu-
ban. Esto le dio gran apertura al diario
y volvié a tomar {uerza.

Ese mismo afio ingresé al matutino
Eduardo Danile, con quien se formé un
departamento de arte cuya funcién se-
ria soportar esta nueva imagen y poner
especial interés en cada seccién, atender
ios elementos visua.les como tipografia,
ilustracién y-layout, entre otros.

El perisdico sepuia creciendo y; en
1985, surgieron las primeras secciones se-
manales. Eduardo Danilo hizo algunos
ajustes en el disefio para ese crecimiento.

En 1986 surgié Magazzine como la
primera,_ revista dominical editada por
un perisdico en México.

El diseiio habia gar!aclo un espacio
importante en El Norte: de tener un de-
partamento de arte de tres personas, en
siete afios ya constaba de treinta y cinco.

Las secciones con las due contaba
E! Norte eran Internacional, Nacional,
Local, Depor‘tiva, Cultural, Negocios,
Espectéculos ¥ Seguridad Piblica. Al
ver dque su pﬁblico tenfa diverses nece-
sidades, fue creando nuevas secciones
especiulizadas, de informacién v con-
sultorfa. o simplemente de entreteni-
miento. como Buena Mesa. Expan-
sion. Fin de Semana. Accién. Sociales.
Bienes y Raices, Interfase y Consumi-
dor, ademds de suplementos como Te-
xas, Hogar y Gente, y Meédico.

Para 1990, al ver el crecimiento de
secciones, hubo que hacer un nuevo re-
disefio, esta vez a cargo de Eduardo
Danilo. Se implementaron nuevos sis-

temas gré{icos y elementos visuales que
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caracterizuban a cada seccién.

En 1996 se vieron en la necesidad
de redisefiar una vez mis el diario. Es-
te Gltimo redisefio lo venian anticipan-
do desde hace un par de afios. pues te-
nian muchos modelos de los diarios de
la década de los 80. Hubo un cambio
tipogra’tfico muy marcado due, sin salir-
se totalmente de la linea anterior, ad-
duirid contempomneic[ucl. Junto con
este cambio de disefio. también hubo
un cambio editorial, v se rep]untearon
las necesidades de los lectores. Este es
el modelo due hasta ahora seguimos
viendo y due ha sido bien aceptaclo.

Estos avances han sido reconocidos
de diferentes formas. Le han sido otor-
gaclos diferentes premios a El Norte,
nacionales e internacionales, tanto por
su contenido informativo y calidad no-
ticiosa, como por su disefio y modelo
comercial. Entre esos premios se inchu-
yen los Premios Mergentha]er, Pedro
Joaquin Chamorro, Premio SIP (So-
ciedad Interamericana de Prensa) y
SIND (Society of Newspaper Design).

La SND ha distinguido a El Nor-
te con maés de 80 premios, por pdginas,
coberturas y redisefios.

Actualmente cuenta con mas de 15
secciones —entre diarias y semana-
les—, ademis de diferentes suplemen-
tos suburbanos, como son Sierra Ma-
dre, Cumbres. La Silla v Anidhuac.

Retrocediendo algunos afios. en
septiembre de 1992, A]ejunc[rojunco de
la Vega comenzuba u visualizar la idea
de producir un diario en la Ciudad de
México. No podia ser un periédico pa-
recido a El Norte, tenia due ser un pe-
riodismo distinto, ya due el pﬁblico se-

ria diferente v con otras inquietudes.

Fue en el afio de 1993 cusndo comen-
zaron a buscar las herramientas necesu-
rias para este nuevo proyecto. Todavia no
existia el nombre del nueva producto. pe-
ro se sabia cudles eran las intenciones: un
perioclismo en busca de la verdad. “la con-
troversia tendria que habitar sus paginas.
las discusiones nacionales tendrian que
transitar forzosamente por e

Desde un principio se tomé el dise-
fio como elemento fundamental en este
nuevo proyecto. Eduarde Danilo hizo
un estudio preliminar en octubre de ese
mismo afio y no fue sino hasta marzo de
1993 que inicid, junto con Roger Black,
importante disefiador norteamericano.
el par'ticular disefio de Re[(‘)rma.

Buscaron personas jévenes y em-
prendoras para hacer este nuevo perio-
dismo en la Ciudad de México. S,elec—
cionaron a 180 personas. mismas due
enviaron a Monterrey con el fin de re-
cibir las nociones basicas de la cultura
perioc]istica due se dueria generar.

A la par, se conjunté a decenas de
columnistas, gente cuya actividad res-

palclara sus ideas. Entre ellos se encon-

traban Migue] Angel Granados Cha-
pa. Enrique Krauze, Gabriel Zaid, Lo-
renzo Meyer, Federico Reyes Heroles,
Jaime Sanchez Susarrey. Isabel Tu-
rrent. Adolfo Agui]ar Zinser, Soledad
Loueza, Humberto Musacchio. Ro-
berta Lajous v Carlos Castillo Peraza.
por mencionar algunos.

Los directivos decidieron que el 20
de noviembre de 1993 seria el dia del
arrandue de .Ref(‘;rma. Corazén de Mé-
xico. La fecha, fuera de su connotacién

revolucionaria, no tendria otra parti-

29 Edicién Esperial del periéclico Reforma, 3 de diciembre de 1993.
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culuridad de no ser porque ese dia los
diarios de la Ciudad de México no cir-
culan. Desafiarian una costumbre.
Buscaban ofrecer informacién a sus
lectores mis dias del afio. Esta inten-
cién sufre posteriormente amenazas,
hay quienes no duerian due se ejerciera
una libertad de trabsajo y de circulacién.
Reforma tenia la conviceién de que la
razon y el derecho estaban de su lado.

Fue elegido un nombre en cuyo
significuclo implicito descansara una
identidad y una vocacién: Re,{(')rma
“identifica a todo México y en su se-
méntica asume la tarea de contribuir, a
través de una cultura plural, al fortale-
cimiento de la sociedad™ Acloptaron
como simbolo del periéclico el Angel de
la lndependencia.

E120 de noviembre arrancaron con
el niimero cero, y el primero de diciem-
bre de ese mismo afio sali6 a la venta el
nGmero uno con un precio de 2.00 pe-
sos. Fue un arranque lleno de errores
due poco a poco se fueron eliminando.

Desde los inicios, la calidad ha sido
una cualidad constantemente persegui-
da. Es por esto que se logré establecer
un sistema de produccién basado en
sistemas computarizados, utilizando la
mas alta tecnologl’a tanto en el drea de
redaccién como en la de disefio.

La calidad de impresién era otro
punto importante que no se poc[iu olvi-
dar. Es asi due compran una prensa
Metl'o GOSS LOon una Cﬂpacic{ad de in'l-
presién de 1000 ejemplares por mmnuto.
y deciden importar las tintas (vesetales y
minerales) y el papel de Estados Unidos.
El primer tiraje fue de 30 mil ejemp]a-

res. Péginas con un sello joven e inex-

perto fueron los primeros resultados del
diario. Constaba de secciones diarias co-
mo Nacional, Ciudad v Metrépoli, In-
ternacional, Deportes, Cultura, Gente

y Negocios; y secciones semanales como

Buena Mesa, Es Viernes, Moda, Tiem-
po, Vida, Interfase, Magazzine, El An-
gel ¥ Enfoque, estos dos Gltimos en for-
mato tabloide, al isual que La Crénica,
suplemento bimestral.

Ocho dias después de le salida del
periédico. Luis Donaldo Colosio fue
nombrado candidato del particlo oficial.
El despliegue informativo realizado pro-
vocd sospechas injustilicadas al graclo de
calificar a Reﬁ)rma como colosistas”.

En enero del siguiente afio, surge
el Movimiento Zapatista al sur de la
Rept’x]:]ica.

Fue un afio lleno de cambios politi-
cos, econémicos y sociales, mientras Re-
[érma pretenclia mantener el compro-
miso con el lector tinicamente buscando
informar con la verdad; se le comenza-
ba & tachar de “camachista”, “zedillista”
o “dieguista”, segiin {uera la noticia.

Se empezaban a buscar [ormas di-
ferentes de hacer participe al lector y al
ciudadano en general, y encuentran di-
ferentes vias como las encuestas y los
sondeos que se hacen en el pablico.

También, con el {in de logmr esa
nueva opcién periodfsticu planteacla. se
desarrollan los Consejos Editoriales.
Reforma tenia due ser un espacio abier-
to para todas las ideas. Estos Consejos
50N C]"EHJOS para que Reformu escuc]’le
la opinién y la critica de la comunidad
v de esta manera se enriquezca la infor-
macién. Son 12 los consejeros elegidos

por el consejo Directivo del perisdico,

93 Edicién de Primer Aniversario del periédico Reforma. 20 de noviembre de 1994.
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entre los due se cuentan amas de casa,
estudiantes. empresarios. fideres de la
comunidad. profesores. comerciantes,
médicos, sucerdotes y uno o varios es-
pecialistas en el campo de la seccién co-
rresponcliente. De esta manera se 6a-
rantiza el pluralismo.

Un afio después de su nacimiento,
el periéclico va contaba con 664 emplea-
dos y el tiraje habfa aumentado a 60 mil
ejemplares. La SND (Society of
Newspaper Design) galardonal:)a con
dos premios al disefio del perigdico.

Dias antes de cumplir su primer
afio de existencia, Re{brma es boicotea-
do por la Unién de Voceadores, cuyo
dirigente era Manuel Ramos Rivade-
neyra, al suprimir la circulacién de es-
te diario en los puestos de periédicos.

Reforma. a diferencia de los demas
diarios, saldria a la venta también el 1
de enero, 5 de mayo, 16 de septieml)re,
20 de noviembre y 25 de diciembre. El
dirigente de la Unién no dueria que
Reforma ofreciera promociones para
aumentar sus suscripciones, due éste se
vendiers en locales cerrados, ni due se
publicara esos cinco dias del afio que
ellos habian eiegido descansar.

Unidos por la defensa de la libre
circulacién, el derecho a la informacién
de fos lectores v el derecho individual al
trubajo. empleados. directivos . colabo-
radores v editorinlistas sulieron el 3 de
noviembre de 1994 a vender Reforma a
Iil ca”e.

Diputados y senadores de diversos
par'ticlos, futbolistas, comentaristas y
artistas pasaron a engrosar las filas de
los nuevos voceadores de Reforma en
las principales calles de la ciudad.

Esta lucha por la libertad dic la
vuelta al mundo a través de los princi-

pales diarios.

El lider de la Unién de Voceadores
advirtié due no pemitiria la creacién de
un canal de distribucién diferente al de la
Unién. Cinco dius después de iniciado el
conllicto, Néstor de Buen, asesor juricli-
co de la Unién, sefialé que no conocia ley
alguna due im pidiera que Reforma abrie-
ra un canal alternativo de distribucién.

Manuel Ramos Rivuc[eneyra con-
voed entonces a un boicot nacional pa-
ra que sus afiliados no vendieran Refor-
ma ni El Norte de Monterrey.

Este hecho permitié a Reforma
crear un sistema de venta directa al pa-
blico a través de “microempresarios’,
con lo due se generd una nueva fuente
de empleo e Ingresos.

A finales de 1994, México atravesd
una de las peores crisis de los dltimos
afios. Reférma se vié seriamente afecta-
do al incrementar el precio del papel y
tuvo la necesidad de hacer un recorte
de secciones, asi como de aumentar el
precio de la unidad, que de 2.00 pesos
se incrementé a 3.00 pesos y posterior-
mente a 4.00 pesos. Actualmente su
precio es de 5.00 pesos, entre semana y
de 10.00 pesos los domingos.

Las secciones due se vieron afecta-
das fueron Es Viernes, Vida y Tiempo:
la primera desparecié por com pleto, v las
otras dos pasaron de ser una seccién de
cuatro o seis piginas a ser una sola pagi-
na semanal publicada en el espacio de
Cultura. E! Ange] pasd de formato ta-
bloide de 24 pdginas a un tumafio stan-
dard de custro; Enfodue se vié reducido
en una tercera parte; Cultura comenzé a
publicarse dentro de la seccién Gente;
La Crénica, con sélo tres nimeros pu-
blicados, tuvo due desaparecer.

A lo largo de 1995 se fue recupe-
rando poco a poco la economia de la

empresa. En ese afio, Reﬁ)rma partici-

Promeie FZP paciencia

=

A Para 1994, el tiraje era de

60 mil ejemplares.
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pé en el concurso de la SND. v fueron
17 los premios recibidos por los disefia-
dores del diario.

Surgieron nuevas inquiet'uc[es por
parte del lector y por lo tanto fueron apa-
reciendo nuevas secciones y suplementos.

1996 fue un afio muy fructifero pa-
ra Reforma, diferentes reconocimientos
le fueron concedidos al diario matuti-
no. Ese afio fueron 30 los premios
otorgados al disefio de Reforma por la
SND. Se abrié una nueva oficina de
informacién en la ciudad de Guadala-
jara y comenzé una nueva trayectoria
de reporteros y fotégra{os, pues el plan
a mediano plazo era producir un nuevo
periédico en esta ciudad. Ademais, se
inicié un nuevo suplemento: Estado,
cuya periocliciclad es diaria y su conte-
nido abarca sucesos Gnicamente con-
cernientes al Estado de México.

El éxito de un periédico clepencle
de muchos factores, poll’ticos, sociales y
econémicos. 1997 fue un afo de muchos
cambios ¥y sucesos en el pais, ademés de
que se llevaron a cabo las primeras
elecciones para elegir Jefe de Gobierno
del DE acontecimiento due causé
srandes espectativas en la poblacién y
que tuve una excelente cobertura por
Reﬁ)rma. hecho dque le hizo merecer un
premio de la SND, galardonanclo la
seccién completa. Este premio se sumé
a los otros 28 premios en los que. una
vez mas. la SND reconoce lu labor de
los disefiadores de Reﬁ)rma.

No conformes con el éxito obteni-
do en México, se incluyeron ediciones

especiales de Reforma en cinco periédi-

cos de la Repﬁbiica. A estas ediciones
se les conoce como encartes. su exten-

sién varfa de ocho a doce paginas v se

publican dentro de los diarios AM de
Leén, el Victoria de Duransgo, El Pulso de
San Luis. el Novedudes de Yucatdn y El
Norte de Ciudad Judrez. Son produci-
das por el eduipo de Reforma e impre-
sos en el periédico destinatario. Aqui
se incluye la informacién mas relevan-
te de la edicién de México.

Los plunes de expansién conti-
nuan; con poco mds de seis afios de vi-
da, Reﬁ)rma ha logrado consolidarse
como empresa periodistica, ahora in-
ternacionalmente reconocida. cuya me-
ta siguiente es tener mds y mejores pu-

blicaciones en el resto de la Reptiblica.

Rk

Cuatro afos después del naci-
miento de Re{c‘.)rma, se inlcia una nueva
pul)]icacién: Metro (_noviem]::re de
1997), diario en formato tabloide y de
tono amarillista, con un tiraje de
50,000 ejemplares, cuya produccién se
hace en Re{c‘:nr-ma y se distribuye exclusi-
vamente en la Ciudad de México. Su
costo era de 3.00 pesos

Posteriormente un nuevo proyecto
se consolida en Jaliseo: Mural. Su
antecedente es Jafisco Semanal. publica-
cién editada a partir de noviembre de
1997 por un eduipo coordinado por la di-
reccion de Re/c‘)rma—E[ Norte. Un afio
clespués se convirtié en un diario con car-
acteristicas muy similares a las de los
otros periédicos de la Editora Ei Sol, pero
esta vez en Ia ciudad de Guadalajara.
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elorma es un periédico matutino

de circulacién diaria cuyo objeti-

VO es proclucir un periodismo de
investigactén, en el cual el ciudadanoc en-
cuentre reflejadas sus actividades.

Alo largo de cinco afos se ha con-
solidado como una de las empresas pe-
riodisticas mads importantes del pais;
para lograrlo ha implementado un sis-
tema en el cual las dreas de trabajo es-
tén muy bien definidas. consiguienclo
asi un control de calidad de informa-
cién v una produccién eficaz.

Reﬁrrma ha dividido su trabajo en
CIOH Ql‘undes l'ﬂma.‘h'COn‘lCl'cial-Ci]'Uu-
lacién v Reduccién.

Como yu mencioné antes. fa pul)li—
cidad es actualmente un elemento pri-
mordial en los periédicos, pues gracias
a ella subsisten, y en el caso de Re{c')r-
ma, le otorga una autofinanciacién. El
departamento de Comercial se encarga
de generar la pu‘aliciclad mediante la

venta de desplegados, gaeel:tﬂa.s y pu-

blirreportajes. En este departamento

también se producen algunas secciones
como Viernes Social o Expansién y
Reforma, cuya informacién es pagacla ¥
su fin es hacer pul)liciclad al cliente.

E! departamento de Circulacién
se ocupa fundamentalmente de la dis-
tribucién y ventas de la publicacién.

Las ventas se hacen a través de tres
canales principalmente. La primera y
la mas importante es por medio de sus-
cripciones. Esta tiene dos ventajas: la
primera es due es una venta segura. va
que se cuenta con un namero determi-
nudo de lectores para gurantizar un ti-
raje minimo. ¥ la seg’unc[u, que se paga
por adeluntado. El segundo tipo de
venta es por medio de locales o estable-
cimientos cerrados, por ejemplo tien-
das de auto servicio y cafeterias. El al-
timo canal es la venta directa al publi-
co, lo que se realiza a través de los “mi-
croempresarios . Este sisterna tiene

més de tres afios funcionando con muy

Despiegado

Asi se le conoce
a los anuncios

Gacetilla

NMoticia corta hecha y pagada por
el ctiente para insertarse en el
diario. Sus estilos deben ser total-
mente diferentes a los utilizados
en Reforma

Pubfirreportaje

Noticia o evenlo cuya cabertura es
solicitada y pagada por ¢l cliente
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buenos resultados. Es una organiza-
cién en donde hay distribuidores. dque
son los due compran directamente a la
empresa un volémen determinado de
periédico, v éstos a su vez se lo distribu-
ven a los microempresarios, due son los
voceadores de Re/;rma. Estas personas
se ubican en puntos estratégicos de la
ciudad y hacen una venta directa en las
calles mediante la cual el producto es
llevado a las manos del consumidor.

El departamento de Redaccién es
el que se encarga de toda la cuestién
editorial, de conseguir el material in-
{ormativo y de opinién para ser llevado
al lector. Es aqui donde se organiza to-
da la informacién de interés pﬁblico.

Reforma ha establecido su propio
decsloso y es de acuerdo con él como se
ha desarrollado su linea editorial.
“Decélogo Reforma”

1. Mantener la independencia.

2. Ser buen depositario del derecho
ciudadano a estar informado.

3. Ejercer la libertad de expresién, in-
dagando y pu‘)licando hechos, datos y
verdades de interés pﬁb]ico.

4. Defender los derechos del ser huma-
no, los valores de la democracia repre-
sentativa y de la libre iniciativa.

5. Asegurar el acceso de los lectores a la
diferentes versiones de un suceso. a las
distintas corrientes del pensumiento v
opinién de la comunidad.

6. Gurantizar el derecho a la :'éplicu
ol)jeti\'u.

7. Abrir los procesos de informacién
del periédico al escrutinio y a la parti-
cipacién activa de consejos editoriales
de la comunidad.

8. Respetar el derecho de cada individuo
a su privacidad, salvo cuando este dere-
cho constituya un obstsculo a la difusién

de informacién de interés pﬁ‘)!ico.

0. Dilerenciar. en forma identificable
para los lectores. el material editorial v
publicitario.

10. Corregir errores due hayan sido co-
metidos en sus ediciones.

Ademas, ha desarrollado ciertas es-
trategias que le han permitido cumplir
con sus propésitos. Una de las més im-
portantes es la formacién de los Consejos
Editoriales. Estos fueron creados desde el
inicio del periédico con el fin de mantener

contacto con la ciudadania. Re)%rma nacié

coOmo una nueva opeidn periodistica que

busca ser un espacio abierto para todas las
ideas y la participacidn activa de la comu-
nidad. Es a través de los Consejos Edito-
riales que recoge la opinién piblica y la
eritica de los lideres de la sociedad. con el
fin de ehriduecer su informacién.

Los Consejos Editoriales estén di-
vididos por secciones. tienen una vi-
gencia de seis meses y participan dife-
rentes personas due representan a la
comunidad. Sus funcior::és son ayudar a
orientar en cuanto al contenido edito-
rial y la presentacién grifica del perié-
dico, identificar errores y omisiones in-
formativas, ofrecer contexto y balance a
la informacién, y mejorar y enriquecer
ls actividad perioclfstica. Se reiinen ca-
da duince dias y durante cada sesién se
comenta el contenido y la tematica de
la seccién durante el tiempo transcu-
rrido desde la Gltima Junta.

Ademids, han sido creados otros
sistemas para mantener contucto con el
piblico y que éste pueda expresar libre-
mente su opinién, como son Cartas al
Director y. el Departamento de En-
cuestas. El primero es un sistema
abierto de correspondencia para el lec-
tor y el segunclo es el t]eparatamento
encargaclo de hacer sondeos informati-

vos Yy de opinién entre los ciudadanos.



2.2.1 LLAS SECCIONES DEL PERIODICO

ctunlmente el Depurtamento de
Redaccién esté organizado en
ecciones y suplementos. Lus
secciones se presentan en un formato s4-
bana o estandary los suplementos se pre-
sentan en este mismo formato o en for-
mato tabloide (que es exactamente la mi-
tad del estlindar), la mayoria de las veces
refilados o engrupados.

La secciones se dividen en diarias v
semannles. y Ios suplementos en sema-
nales, mensuales y especiales.

Las secciones diarias ofrecen infor-
macién actual, cubren principalmente los
acontecimientos de relevancia generados
durante el dia y articulos de opinidn, aun-
due también abren espacios a reportajes.
Las noticias mas importantes estan en la
por‘tacla del periéc[ico. en donde también
se inlcuye un cintillo en la parte superior
con informacién breve de notas de otras
secciones. [odo material periodistico es
informacién, pero esta informacién no
necesariamente es periodistica. La infor-
macién periodistica trunsmite informa-
cién sobre un hecho actual, desconocido,
inédito. de interés general y con determi-
nade valor politico ideolégico. A este he-
cho se le llama noticia™ .

Estas secciones son Nacional, Ciu-
dad v Metropoli. [nternucional. Depor-
tes. Cultura. Gente. Nvéncius v Expurl-
s10n v Reforma. esta altima es una pul)li-
(.'l“.';(’n ‘.lel i’ll'CM Cl)ll]t‘l'{'i“]. Desf{e I1llce
tres ufos, se puHicu dinriamente Estado,

xupiemento due s6lo incluye noticias del

drea del Estado de México.

Lﬂﬂ Secciones semﬂnules Yy Suple-
mentos ofrecen una informacién de
contenido més Iigero, aungue no por
eso dejan de ser relevantes Yy de interés
general. Estus secciones constituyen
uno de los més npreciados valores agre-
gados due el periédico ofrece. La perio-
dicidad de los suplementos varia: puede
ser semanal, mensual. l)imestral. tri-
mestral y anual.

Secciones semanales: Buena Mesa,
]\/loda, Interfase y De VEaje
Suplementos Semanales: N]agnzzine,
Enfoque, Primera Fila, Club Reforma,
Club Social, Gente Chiquita, Sedor
Futl)ol, v El Angel. este altimo en for-
mato standar, todos los deméds en for-
mato tabloide.

Suplementos especiales: Su Dinero,
Universitarios, Hecho en México, En-
tre Muros, Mascotas y Seguros, con
publicacién mensual; La Noviu, Salud,
Mi Bebé. con publicacién bimestral;
EME, XY, Guia Médica y Recetario,
con publicacién trimestral. Existen al-
gunos suplementos due aparecen una
vez ul ufio, como son Muchas Lecturas.
FIL. Reéreso o Cluses, Din cle la Ma-
dre. Diu del Padve v Anuarto. Oreasio-

nulmente se denveun otros suplcmentos
(.‘OHI'I'I(‘I'IH)I'MI](!U lll‘li\'t‘l'ﬁlll‘i()h‘ 0 e I't’lll-
¢ion con cxposiciuncs o eventos. ‘\léu—
nos de estos supiement()s son anice-
mente parn suscriptores. con el fin de

otorguries un servicio adicional.

24 Ledero. Vieenle v Carlos Marin, Manual de periedismo. Editoriul Girijalbo. p. 47
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2.2.2 COMO FUNCIONA REFORMA

dividido en secciones, y para opti-

{ mizar bempo y esfuerzo, eada sec-
cién tiene su propio equipo. Refarma ha
creado una dindmica de trabsjo en donde
cada seccién funciona inc]epencl.ientemente
de las otras secciones, toma sus propias de-
cisiones y se hace responsnl)le de su pul::-li-
cacién. A la vez, se apoya en diferentes de-
partamentos due de una u otra forma com-
plementan la informacién, grafica o
editorial, o forman parte del proceso de pro-
duccién, como son los depm'tamentos de

itustracion, de lotoarte, de scunner, de siste-
mas y de correccién.

La Direccién Editorial es la due
seiala la politica editorial, coordina el
tral)ajo del personnl y representa oli-
cialmente a la empresa.

Cabe mencionar que existen subdi- .
recciones, las cunles tienen una relacién
muy estrecha con cada seccién. esto con
el fin de asesorar el contenido v la publi-
cacién. Segin la seccién y la cantidad de
pdginas con due se clispone. es el nime-

ro de personas que integran el eduipo.

2.2.2.1 EL EQUIPO DE TRABAJO
DE UNA SECCION

n general, una seccién cuenta con

un editor, uno o varios coeditores,

reporteros, un coeditor gréfico,
un coeditor grafico asociado, disefiadores
v reporteros gréficos.

El Editor es la “cabeza” de la sec-
cién, determina el material & publicnr.
Senala los notas de interés de acuerdo
con el piblico lector. usigna reporteros
P{ll'u ('Ol)el'tul‘lls de determinﬂ({oﬂ HSUN-
tos v lcs asignu Ju luente Jue debe cubrir.
ES I'Cﬁpl)nsﬂl)le (IE IEI l“.'ti\'i(lll([ f.'].il.'ilz (Ic
I(JS |‘ep0t'tet'os. L'Ue(l itol'es _\' f.liﬁfﬁl:l(l("‘eﬁ-

El Coeditor también tiene la tarea
de asignar eventos a los reporteros, asi
como de encausarlos; ademss, revisa y
edita las notus. Es el responsable edito-
rial en la ausencin del Editor.

El Reportero es el sujeto clave del
periodismo informativo, estd en con-

tacto con los hechos, recose la noticia,

hace entrevistus y realiza reportajes.
Cada reportero tiene asignada una
{uente y ademas se le pueclen encomen-
dar otras investigaciones o coberturas.

El Coeditor Gralico es el respon-
sable gréfico de la seccién: no sélo dise-
fin, sino que también participa en cues-
tiones editoriales. Su funcién es pla-
near, proponer y desarrollar la pm'hlclu
¥ s paginas interiores. Tiene a obli-
sucién de involucrarse con lus notas
pura asi poder reflejur ¢ contenido en
[ presentacion Ql'l‘lllit'u. es por esto que
tiene una relacién muy est recha con los
editores, Fotég.-ufos v reporteros.

El Editor Grafico Asocindo par-
ticipa directamente con el Coeditor
Grafico planeando la seccisn. A |a
vez, también se involucra en el desa-
rrollo de la seccisn para poder tomar

las decisiones necesarias. Los disena-



CAPITULO

dores estan como apoyo en las seccia-
nes y deben conocer los estilos para
poder dar soluciones rdpidas.

El Reportero Grafico es el due va

a hacer la rotogra{'fa. Tiene la tarea de

9999 PROCESO DE ELABORACION

DEL PERIODICO

1 proceso comp]eto de elaboracién

1

del periéclico se basa en un com-

4 plejo sistema que opera gracias a
un sofisticado eduipo de cémputo que in-
crementa la rapidez y eficacia del procluc—
to. Este proceso no s6lo sbarca la rutina
diaria de produccién, sino también todo e}
desarrollo de la planeacién del contenido.
Detras de este proceso existen muchas
personas organ izadas en diferentes depar-
tamentos due contribuyen a la formacién
del periéclico. La jornada comienza un dia
antes, cuando el editor planea y distribuye
los eventos mas importantes del dia si-

puiente, y asigna a reporteros y reporteros

gré.ficos diferentes 6rdenes de trabajo.

REPORTEROS Y FOTOGRAFOS

Como primer paso, el reportero
obtiene la informacién necesaria para
escribir la nota. La mayoria de las veces
se hace acompafar de un {.otégrafo.
duien se encargari de obtener la ima-
gen due acompuaiara ta historia.

Desde los inicios de Re/;)r'ma. el De-
partamento de Fotog'mffa habia funcio-
nado de maners tal due cualc]uier fots-
grafo podia cubrir requisiciones de todas
las secciones. Este Departamento estaba
formado por profesionales cuya capacidacl
les permitia tomar {otograffas de cual-
duier tipo de evento. Pero en la biisqueda

de implementar nuevas {srmulas de tra-

conseguir documentos graificos que re-
flejen la noticia o historia.

Todas estas personas trabajan en
edquipo v s6lo es asi como se consiguen

fos mejores resultados.

bajo que optimizaran los resultados, a
partir de 1997, se comenz6 a experimen-
tar un nuevo esquema de tral)ajo en el
que se asignaron determinados {otégmfos
a las secciones, con el fin de que existiera
un mayor involucramiento con los temas
de la seccién y, a la vez, una mayor inte-
raccién con editores y disefadores. Mu-
chas veces una buena pégina depende de
una buena ro’cograffa y, por lo tanto, es
importante la comunicacién due man-
tengan los integrantes de la seccién.
Previendo que no todas las seccio-
nes tienen las mismas necesidades foto-
gréficas, Reforma ha creado un Estudio
Fotografico, en el cual trabajan profe-
sionales haciendo sesiones especiales de
previa planeacién, esto es, con mis
tiempo, con una iluminacién especial y,
en algunos de los casos, con modelos v
cambios de vestuario. Este servicio es
atilizado principalmente por las seccio-

nes semanales y. se comparte con el

Areu de Comercial.

Ev. EDITOR
Una vez que reporteros y fotégra—
{os refresan a la Redaccién con su ma-
terial, el Editor ya tiene plena concien-
cia de los sucesos més relevantes y pro-
cede a organizar cada pagina ubicando
notas y fotografias por importancia y

procurando dar un orden de lectura.
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Scanner

Analizador electronico. Es una mé-
quina electrénica que “lee” image-

nes visuales y produce
materiates de reproduccién.

Fotomecanica

Proceso en el que se
fotoqrafian los originales para
transporiarlos a la lamina o
plancha para su reproduccion
en offset, fotograbado o
huecograbado.

a1 4]
(Dots per inches)

Puntos por pulgada. ES el
nlmero de puntoes contenidos
#n una pulgada del area de
impresién, mientras mds alto es
el OP), mejor es la resolucion
obtenida.

Separacion de color

Proceso de preparar, por
separado, cada una de fas placas
de los colores primarios (amarillo,
cyan, magen:a) y el negro que al
ser impresas en el papel producen
una imagen a todo color.

Eps

Archivo encapsulado de la
fotografia.

Diariamente son convocados los
editores de cada seccién a una junta
con los subdirectores para exponer sus
notas mas relevantes. Este es un foro
en el cual se p]antean {ormas de abor-
dar las noticias y se hacen juicios y opi-
niones con respecto a los materiales.

Los editores de Reﬁ)rma interac-
than con los de El Norte comentado las
notas e intercambiando inlormacién.
Tienen contacto con los corresponsales
en otros estados de la Repfnl)lica y en
otros paises, ademas de que se apoyan
en las notas due llegan por sistema de
cable procec[entes de las Agencias de
Informacién. Es muy importante la es-
trecha relacién de trabajo entre el Edi-
tory el Disefiador, pues juntos planean
la edicién procurando respetar los ki-

neamientos editoriales y de disefio.

CENTRO DE SCANNER

Una vez due el fotégrafo escogié su
material, ya revelado, lo manda direc-
tamente al Centro de Scanmer, Iugar
donde se digitalizan y se retocan las fo-
tograrfas. Todo se hace por medio de
equipos de cémputo en lugar de utilizar
la conocida fotomecnica. La disitali-
zacién puecle ser de opacos, negativos ¥
transparencias.

Este departamento estd integmdo
por disefiadores y técnicos. los cuales
han sideo cupucitaclos pura operar fa
maduinaria due estd formada por scan-
ners de cama p]anu v de tambor, v el
equipo de cémputo adecuado para este
tipo de trabajo.

El scanner es un sistema de sepa-
racidén due explora las imagenes por
medio de un rayo de luz para descom-
poner]as en los tres colores primarios.
Y cada uno de estos componentes es

transformado en informacién digital y

alimentado a una computadora. Adui
se hacen las correcciones necesarias se-
g0n los reduerimientos de impresién:
calibracién de rotograrfas {las fotosra-
fras blanco y negro se trabajan a 100 dpi
y las de color se trabajan a 170 dpi) y ni-
velacién de colores, separando la ima-
gen en cuatro placas, lo due se conoce
cominmente como separacién de color.

Después de retocar la imagen, ésta
se almacena en un servidor llamado
OPI (Open Prepress Inter{.ace) ¥ de
esta forma el disefador ya puede hacer

uso de ella en su computadora.

FoTOVIX E [INFODEX

Refc')rma ha creado diferentes siste-
mas que cubren las necesidades diarias
del periédico. Uno de estos sistemas es
el Fotovix, un programa en la compu-
tadora dpnde aparecen las imégenes en
baja resolucién. En éste se pueden ver
todas las fotos generaclas durante el dia
y s6lamente son almacenadas por cua-
tro dfas en una seccién diaria y por una
semana en una seccién semanal.

Es aqui donde el Editor y Coeditor
Gréfico escogen las fotografias necesa-
rias. Desde este programa se hacen las
notificaciones, esto duiere decir hacer la
orden de trabajo para el Centro de
Scanner en donde se sefiala el tamafio g
color de la imagen, asi como la pagina de
su publicacién. Después de notificar la
foto. el disefiador tiene acceso a una
“imagen previa o “prevista de la mis-
ma, con la cual puede trabajar su pagina.
Cuando el personal de Scanner termina
de retocar la foto, le “prevista” se susti-
tuye automéiticamente por una lt)aja re-
solucién (Eps) de la {otograffa retocada.

Infodex es un programa en donde
se pueden localizar fotos de archivo y

{otos proceclentes de agencia (se tiene
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contrato con tres agencias internacio-
nales de rotograffa: Reuter, Associated
Press v Associated France Press, y con
una nacional. que es Notimex), asi co-
mo los cables informativos de todas las
agencias nacionales e internacionales:
Notimex, EFE, Reuter. Associated
Press v Associated France Press. Tam-
bién se puede notificar desde adqui las
fotogrufias requericlas. mismas due
también serin tral)ajaclas por el Centro

le.' Scan ner.

EL DEPARTAMENTO DE ARCHIVO

Este Departamento es el encarga-
do de almacenar todas las fotogra{.fas
due llegun u la Redaccién, ya sea mate-
rial de {otégra{os del perisdico, mate-
rial proporcionaclo por el reportero o
{-otogra{ias de agencia. Una vez que és-
tas han sido digitalizaclas por el perso-
nal del Centro c[e_Scanner e identifica-
das por el fotésrafo, reportero o dise-
Aador (entencliéndose por identifica-
cién. describir la foto anotando el per-
sonaje. ocupacién y lugar donde se hizo
la fotograffa), el personal de Archivo
las almacena en un disco éptico. El
propésito de este procedimiento es que
exista un respalclo permanente de las
imdagenes. de manera due se pueda ha-

cer uso de ellas cuando sea necesario.

El DiSERADOR

Esta es la persona que debe inter-
pretar las historias o notas v generar
ideas para traducir la informacién a
términos graficos. Debe lograr la inte-
gracion entre los dos [actores mas im-
portantes para Reﬁrrma: la informacién
y el impacto visual.

Una vez que tiene plena conciencia
de la informacién grérica y editorial

con la due cuenta, comienza el proceso

de disefio. primero con bocetos en pa-
pei. posteriormente con un boceto final
en la computadoru. para después pasar
a la etapa linal en donde todos los de-
ta“es son ajustuc[os. Para evitar errores,
todas las notas son leidas por la gente
del Departamento de Correccién y
Estilo v posteriormente el Editor revi-
sa la pdgina ya terminada por el res-
ponsable gréfico. Este procedimiento
serd cuidadosamente descrito en el ca-

pﬂ:ulo sigulente.

ILUSTRACION Y FOTOARTE

Algunas veces es necesario com-
plementar la informacién gré{ica. Co-
mo apovo existe un Departamento de
Fotoarte v otro de [lustracién que pro-
ponen y erean en conjunto con el Edi-
tory Coeditor Grafico.

En Fotoarte trabajan disefadores
y fotégraros manipulando {otografias
por medio de la computadora (Juobo-
nos, co]]aées, silueteos, alteracién de
fondos, entre otros). En [lustracién, di-
sefadores proclucen g'ré{icos como son
las infografias. cartografias. cliagramas.
ilustraciones y vifetas editoriales a
partir de una idea generada por el Edi-
tor y/o el Coeditor Grafico. (La des-
cripcién de estos recursos srificos se
incluve en el Capitulo 3. dque corres-

ponde o la seccién Cultura)

EL DEPARTANMENTO
DE PREPRENSA Y PLACAS
El Departumento de Preprensa es
el lugar en donde se encuentran las fil-
madoras y las midquinas reveladoras.
Las paginas son enviadas directamente
de la computaclora del disefiador, a tra-
vés de una red, a la filmadora. En el
momento de enviar péginas, se sustitu-

yen automdéticamente las fotos en baja

Duotono

Un medio tono gue utiliza dos
tolores: normalmente negro y otro
contrastante. £ste se aplica gene-
ralmente a una fotografia que de
origen es blanco y negro.

Collages

Técnica expresiva que consiste en
pegar imagenes diferentes para
formar una sola.

Silueteo

Imagen donde el fondo ha sido re-
movido, dejando solo el
elemento principal.
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PERIODICQO REFORDMA

Hires

archive en alta resclucion clé
la fotografia

Rip
Raster Image Proceser. Convierte
de Poscript (lenquaje de programa-
¢ién que describe objetos) a bit:
map para que la filmadora 1o pue-
da leer

Bitmap

Prendido y apagado de bit. Esun
formato de intagen.

Z|

resolucién por altas resoluciones (Hi-
res), pasan por un servidor llamado
Rip. en donde se convierte la informa-
cién en Bitmap, para due la pueda
transcribir la filmadora. La filmadora
lee la informacién y la imprime en el
negdativo, ese proceso due dura en pro-
medio de 7 a 10 minutos, segin los gri-
ficos due contenga. Posteriormente,
pasa la pelfcula a una maduina revela-
dora. en la cual atraviesa por cuatro
procesos: liquiclo revelador, con una
temperatura de 37 °C; {ijac[or, con una
temperatura de 353 °C; agua y secado.
esto en un promedio de 3 minutos.

Ya revelada la pisina, el negativo
es revisado por el disefiador responsa-
ble, va que pueden aparecer errores
due no se perciben en la computac{ora.
por ejemplo, cajas transparentes ta-
pando textos o imdgenes, fotos con
problemas de impresién, sustitucién
de fuentes, etcétera.

Una vez autorizada la pagina por
el disenador, procede al Departamento
de Placas, en donde las paginas a color
se ordenan v enmascarillan; posterior-
mente el negativo es procesado para
{formar una placa de aluminio, que es
la que se monta en los cilindros de la
prensa para ghora iniciar el proceso de

impresidn.

PRENSA E [INMPRESION

Con el objetivo de obtener la mejor
calidad posil)le en su presentacion. Re-
forma ha puesto especial interés en el
proceso de impresién y en la materia
utilizada para este {in. Es por esto due
desde sus inicios adquirieron una pren-
su marca Goss. cuya capacidacl de pro-
duceién le permite imprimir largos ti-

rajes en poco tiempo y con una muy

buena calidad.

Esta rotativa cuenta con 12 unida-
des de impresidn, cuyo tiraje tiene un
promedio de 60,000 péginas por mi-
nuto. El proceso de impresién comien-
za con la colocacién de rollos, se les co-
noce comanmente como rollos “de
ocho”, “de seis” y “de cuatro”, lo due
significa que tienen capacidad de im-
primir cuatro pégmnas tamaiio ssbana,
tres v dos respecitvamente. Por ejem-
plo. una seccién de cuatro péginas co-
mo Cultura, requiere de un rollo “de
cuatro , mismo dque se coloca en las es-
trellas (sitio donde se coloca el papel).

Una vez colocado el papel en la
méduina, comienza el proceso de im-
presién en offset, el cual funciona a tra-
vés de cuatro tambores, dos son los
portaclores de placas y los otros dos ha-
cen la fyncic'm de portamantillas. El
sistema de portaplacas tiene una doble
funcién: una es la de atrapar la tinta en
las superficies de impres.ién y la otra de
limpiar las areas de no impresién por
medio de unas espreas con agua. La
tinta due quecla en las placas es la due
se transmite a la mantilla y de la man-
tilla se imprime en el papel.

A continuacién, el papel pasa por
las distintas unidades correspondientes
a las tintas. Una vez terminada la im-
presisn de las cuatro placas, pasa por
un sistema de cuchillus en donde las
paginas son cortadas en cuatro. poste-
riormente se doblan primero en dos v
después una vez mis a la mitad.

El proceso de impresién. de corte y
doblado termina aqui, ahora lo que res-
ta es el encartaclo, due es el proceso de
organizar el periédico en donde la pri-
mera seccién hace las veces de envol-

vente para el resto de las secciones.



caPiTULO

[}

o

ENEL
DEPARTAMENTO

INEL RECORRDO -

corlinea sl pped \\
enlaretatred, fstese b
@ finda ¥ 2593 7 una velocidad
verlignosa v & 1 ver se corta
o iagou y 1 dobta pera der
J0rma 2 Cada e o LS Sriones
que integren ol paridedics.

DEARTE, end vz N7~

@) EneLceParARENTD 8¢ otograt
34 Nacem Koo e b= of
fologlefo en o hajor o ha peticia,
Las Ktogridias son wiviadss
L RS Do G ™

~
~

Como funciona ef perigdico

b L REPORTERO C3
UNA KOTICUA 0 52050y D ipsiconan A
wqeoea el <. Flormzcida e wie.

comseded y b klacmeckin

o5 caplada par ua reportern

1280 th b redeceidn

Y

@ POSTERORMENTE, CUAKDD
#l coedior Gréficn comprela /-
ol Lotal e st grafices, -

| =)
] " 3
"w\ :

¥ socha d doportomarto

e Arte Cusieacion, Fotocrte
e Efogrzlin) oy elemenies
grificos que fecuarind
para (orismentat log
Cselion de sus piginas.

Uisiogretiss, ixfogratlas
[]

& ktegia #les
Mummm

CLLDO Lk PRENSA esti

Esta perael proceso
de impresida, ccla of Vs
e 3 velbckizd

@EL REPCATERD redacta
L informacidn y confirma
sus datos (coma: sidin, havs
¥ personzjes invatucrados a ol

LA JUHTA edilorial detesming
por el 70 ¢ kb Edermocidn,
o cull skceida ¢t peridcico se

LOS EDTTOES 42 cada ey

s 3ecCines S Fedasn 00 Sus
coediores erificos pora bt
prenazchin de 1 informacion dat gy,
A st dacide Gul fotogrellss y grifico
compehardn a tas notas dv e,

(O VEE (OeTARS

¥ comegida k péging, s
Esehizdores comprueben ma
Iotogratias y ardficos estén en
£l rerotaidn, Yse evha o
10050 €2 Breprensd por
medio gz lred G2 core
tadas iy dreas o produccidn,
st redacridn hosh

fd e8 idernecita EN PREPRENSA 500 processdos.

ﬁm?m'; " %A VEZ BISTALADAS @mmmmmms

W retativa. Lz plicas enta premsa, del diarlo. sean éstas en bianco ¥ n2gro
dxta se ehastece ¢3 grandzs @D{mmmmmmu 440 to'er, donds serdn quatro Limengy

N 10533 02 pepel con l capeciid departzmenta 8s placas, donse limiaag ds B conamndas CHYK que en

suficierte parau gran ficza, S0R seTvsialiradas con RGOS PAra servir d2 plentia ktiomg ingiéy kiantifica ks custro
okt y corte l2miibn se en la rotativa, E5tey p20hs s cxsbéltn oo grendas cc'ores bisicos kn o groceso de kepresida;
itn el Azt fodos i ¢l interior de L prensa, and, mzgents, emara ¥ Agre.

AL FISAL DE LA BAKIA
o2 lrgtziva s el .
PO ermado y doblzde s
por secciens Psle pera e
empeque, y distrivicién
o W cludad,

FIHALMENTE, of povisiico Baga o

hagar g cupstrog Retores pira
Informer s roticlas gt
accnfederonenel €4,

guwmmmmmumw
wer conchon o Lirejs a2l misms, L
partidas daf dianio s£20 & Svarsos deslings:
DA2 54 entTened0s a sustiistones perh R vects
mnkxceys cavredas v para los eiroImpresenios.
Gud ko efrecerin & 10 verstd on b vie pE5%cs




CAPITLLO

[.A SECCION CULTURA

3.1 Nocién general de Cultura

3.2 Cultura en Reﬁ)rma

3.3 Caracteristicas generales de la seccisn Cultura
3.4 Caracteristicas de disefio

35 Que es el Coeditor Grifico

3.6 Proceso de disefo

3.7 Negativos y preprensa




AR LI B

Q)

(I

3.1 NOCION GENERAL DE CULTURA

¢ han mandudo dilerentes defini-
ciones ¥ coneeplos de cultura o lo
larso de la historia, siempre refi-
ricndose o lns cun(]iciuncs o factores que
determinan ol desurrollo de losindividuos,
Constantemente tenemos referen-
(‘ill.‘i “("uilul'u.]'.'s“. en [U l'll(li(). l“ [(.'i(.'\'i“'
sian. en ln prensa, o en cuutquicr muedio.
Est‘uchllm()s I]“I”lul' &C rl'l:ll'l”lk‘.qlﬂ('i.()ncﬁ
culturales. v si partimos de Jue manifes-
tar sionifica CXJITESIr una opinion, la
dran mayvoria de nuestros actos |m(iriun
considerarse manifestaciones culturales.
El término Culturn ests estricta-
mente relacionado con la conducta del
hombre sunada con los ()l)jclos mute-
riales due tienen due ver con su com-
portumiento. Espcciﬂtnmvnlc. Cultu-
ra consiste en lenguaje. ideas, creen-
cins, costumbres, codisos, instituciones,
herrumientas. técnicas. trabajos de arte,
rituales y ceremonins™
Lo que se considers la definicion
clasica de culturs se rescata del sié]o
XIX del antropéloso inglés Edward
Burnet 'TS'Im': “Cultura es ese ('omplcjo
todo que incluye conocimienta. ereen-
cin, arle, moral. lev, cost umbre. v cual-
duier ot uptilut‘ o hibito del hombre
como micmbro de lu sociedad ™.
Ambas definiciones hacen veferen-
L'ill ill i']“i]]l)l'(' in\(]tu(‘rll(l‘i n lu S(l('iL'“

dad en la due ane, en donde existen

ciertos fincamicntos Jue rifen su vida »
en donde hay fuctores que influyen so-
bre su condueta. Es decir no pocicmos
reducir ol conceplo de Cultura a mani-
festaciones artisticas o socinles. "Ya no
s })i(’n.‘ul '.’lni(.‘zl“'!cnl(’ cOmo L‘I L'SI,IK.';()
(I(,‘ l(.).‘i lill’l'(l.‘i '\’ llls I)L‘Iillﬁ llrl(.'h'- Eﬂ COnee -
bida como ¢l conjunto de uctos v diseur-
sos donde se elubora lu sii;ni{icm-i('m de
las estructurns sociales, Entendida co-
ma parte de los procesos simbélicos que
contribuven a fa rcproducci(m v trans-
formacion de las sociedndes. se le ve co-
Mo un espacio clave en la lormacion de
las naciones modernas v en la reformu-
lacion de lo nacional due ocurre en las
migraciones muasivas. en la integrocion
a merceados v circuitos transnacionales
de bicnes econdmicos v culturales™™
En México. la culturn ha ido to-
mando diferentes rumbos. Vivimos en
un pais de diversidad social al cual le
corrcsponcle una diversidad cultural,
La cultura populur cs un término due
en los altimos aios ha cobrado impor-
tancia. pues cl temu de o .popuiur’ in-
voluera ul ciudadano. El socislogo Jor-
ge AL Gaonzilez cita a lu culturs popu-
far. como “una cultura que emana de
lox Ql'untlcs medios de difusion coleeti-
\1.."2“ l)(‘ s !IS;. put.‘(]t.‘ ('()fl.‘;i(l(.'l‘lll'xt‘ Co-
mo una culturn de masas, logrando una

democratizacion de su consumo.

25 The New Encyclpacdia Britannica. Enc_\'clnpncdiu Britannica Inc.. 1957, volimen 16, p. 923
26 The New Enc‘_z;t‘!pnul’fu Britunnica. l‘:nq\'c’opn(‘din Britannica [nc.. 1957, volimen 16, p. 923

27 GARCIA CANCILINIL Néstor. Politicas Culturoles ¢ integracion Norieamericana; una perspectiva

desde Mexico. pp. 3-6

28 GONZALEZ. Jorte A Mas {+) Culturo (). Ensayos sabre realidades plurales. p. 39

|
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& Al hoblar de cultura. fnx

artes plasticax se haon conver-

tido en un estercotipo. Pero
hoy sabemosr que este términe
lll)llr"!\ ('I (.lL'!"Il'l"(lﬂﬂ FfK‘;lII ﬁl(‘l

. in(}i\'i(]un.

Pero esta cultura no se clc{.im- por
su oriden Gnicamente. sino también
})L"' s Us0 WV l‘llncil‘)n. i‘“ ('ullul‘:! ;)()!)U'
Lo es la due siene diveclamente del
pucmu. de sus necesidudes. costumbres,
ideales ¥ tradiciones: es una cultura
masilicada. relacionada con productos
intciccluulcs v munuulcs Compurtidos
por un mismo drupo socinl.

Sin emburgo, ul hublar cspccfficu—
mente sobre cultura de masas. ésta se
identifica como el inevitable resultudo
de procesos pricticumente universales
de la sociedud modernn: la aparicion
det mercado, la supremacia de In vrda-
nizncién a gran escala v la disponibili-
dud de tu nueva teenologin para la pro-
duccion cultural””™ Es una cultura
proclucidu industrialmente para el con-
sumo de las masas. pero esto no duiere
decir que sea aléo comercial o que pier-
det su sentido de cultura.

[a diversidad de intereses del me-
xicuno produce a la vez unn pluralidad
de hechos, lo que en conjunto crea una
cultura nacional. “La cultura de una
nacién es el conjunto de hechos. obje-
tos. précticus. procesos. instituciones.
construcciones simbélicas y concepeio-
nes del mundo due los miembros de
unu sociedad cecan. desarrollen v
ll‘uns{urmun pura estublecer una rela-
cion simholicn. eliciente v éozosa con
un territorio. una ordaniacion social v
un provecto de futuro prnmimn'in.“"

Vemos due la culturn en Néxico es
diversa. puesto que no margina sectores
nt &ééneros y abarca cualquicr situacién

rcluciomlc[u con Cl homl)rc dentro Clc Iﬂ

sociedud vosus manilestaciones como
individuo dentro de ésta.

La pc:iil ien cultural del pais no
;)uL'(JL' L'NC!U;T L'] [lc.‘;“rl'l)ll() Sl)(‘;ul. ')(H"
que de ser usi. reduciriamos lu cultura a
lus manifestacionces artisticas,

Existen un conjunto de estereroti-
pos due determinan las tendencias de ln
pruclucci(m cultural en Meéxico. va que
son a ¢stus a lus que se le asténan recur-
208 ¥ CNPLCIoS PUrL Su desarrollo.

El Estado ha creado instituciones
duc considera basicas purn su reproduc-
cién. como son la Seerctarin de Educn-
cién Puablics. ¢! Instituto Nacional de
Antropologiu ¢ Flistoria. ¢l Instituto
Naucional de Bellus Artes. el Instituto
Nacional Indigenista, ¢l Consejo Na-
cional para la Culturs v las Artes. So-
cicultur v la Universidad Nacional Au-
ténoma Ac México. entre otros. Estus se
han encurguclo de promover ¥ difundir
este rubro. A la vex instituciones perte-
necientes a la iniciativa privada han ele-
gido v apoyado procesos culturales.

Al ser la cultura npuyu([u por insti-
tuciones estatales y privadas. estamos
hablando de difusién ¥ por {o tanto del
consumo. Néstor Garein Canclini des-
cribe el consumo como “el conjunto de
Procesos socioculturales en que se reakis
zon ln upropiacion v los usos de los pro-
(‘Eul:tosn v ul COnsuno (:Ll]tul'lll COmao “L’I
conjunto de procesos de apropiscion v
usos de pru(iuclns en los gue o valor
simbilico prevalece sobee los valores de
uso v de cumbio™. Estua definicién per-
mite incluir en el ambito del consumo

cultural a las artes que circulun en mu-

29 MCQUAIL. Denis. Introduccion a la teoria de la comunicacién de masas, p. 62
30 DE VAL Jorge. Reviste Memoria d'rpapcl afho 3. nimcero 8. p. ™
21 GARCIA CANCLINL Neéstor, El consumo cultural en México, p. 18
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seos. salas de conciertos v teatros. pro-
ductos condicionados por sus implica-
ciones mercantiles, como programas de
televisién. cine. radio y medios impresos.

El correcto acceso a la cultura, a su
proc{uccién, reproduccién Vv consumo
permitird el avance de la sociedad mexi-
cana hacia una democratizacién cultural.

Frecuentemente, se apoya la produc-
cién de un bien cultural desde su creacién
hasta alcanzar un resultado. No obstante.
ahi culmina su accién v por lo tanto el
proceso se ve truncado. va ue no se con-
templa su filtracién en las industrias cul-

turales. en los medios masivos de comu-

nicacién v en los espacios comerciales.
En los alitimo afios. la prensa le ha
dudo una especial importancia a la cul-
tura en México. Nuevos espacios han
sido creados como suplementos cultura-
les y secciones diarias especializaclas en
esta rama, abordando temas sociales,
antropolégicos, cientificos, artisticos, so-
ciolégicos y filossficos. Pero no todo es-
té hecho, pues el objetivo es “egar al ma-
yor namero posible de personas para
creur una conciencia cultural y demos-
trar due la cultura no sélo son las bellas
artes. sino también el fenémeno sociolé-

fico. antropo]égico y educativo del pais.

3.9 CULTURA EN REFORMA

na vez explicada la percepeidn

general del signi{'icac[o de cultu-

ra, me referiré brevemente a la
interpretacién de cultura en Reforma.

La cultura esta formada por valo-
res, tradiciones. creencias, objetos ma-
teriales y territorio: es también nuestra
forma de vida. como hablames, como
vestimos v lo due comemos. Se proyec-
ta a través de vehiculos especificos due
le dan un signiﬁcudo v uno de éstos es
ba prensa.

A continuacion incluvo un texto
del socislogo Jorae .\, Gonziles. por
considerarlo muy cereano al siénil-icuc‘o
de cultura para RL-/(.rrmu.

"La necesaria revision de nuestras
politicas conlleva un indispensable exa-
men de los conceptos due utilizamos
para pensar y reconstruir la cultura. No
podemos trutar de abarcar la compleja y
~en més de un sentido— tozuda reali-
dad de las mﬁltiplcs relaciones de las

culturas actuales. con una concepcién

normativa o etnocentrista de la cultura.
Quiz{l convenga pensar, €s decir,
representarnos dicha complejidad de
una manera un poco menos estatica.
Nos parece due ante todo la cultu-
ra es un modo de organizar el movi-
miento constante de la vida concreta,
mundana y cotidianamente. La cultura
es el principio orgunizaclor de la expe-
riencia: mediante ella ordenamos v ‘es-
tructuramos nuestro presente a partir
del sitio due ocupamos en las redes de
las relaciones sociales. Es. en rigor.
nuestro senticdo practico de lu vida.
Pero la cultura no sélo permite do-
mesticur nuestra situacion presente. ella
es también constitutivamente suesio v
/c‘mtasr‘a due trunsgrede los cercos del
sentido prictico: fantasia y provecto due
sol)repasa los duros ¥ estrechos limites de
la pesada v seriesisima realidad. La cul-
tura es escape, evasién y eversién de la
‘eruda realidad’; nos permite —al ‘sonar,

al jugar , al reir— abrir las compuertas




CULTURA

EN REFORMA

CULTURA

1. Como una forma de
organizar y estructurar
nuestra vida.

| 2. Como fabrica de
sueftos y principio de
esperanzas.

L 3. Como el medio para
definir nuestra vida
social y colectiva.

de la utopia y. apartir de ésta., nos deja
provectar otras formas de organizacién
distintas a lo vivido y —a veces—. por el
momento. irrealizables. Es. en exceso. la
[sbrica de todos nuestros sucfios v el
principio de todas nuestras esperanzas.

La cultura es, pues. memoria de lo
que hemos sido; igualmente, constituye
el registro imaginario y sedimentado de
lo que alguna vez pudimos ser v hacer.
Es, en perspectiva, lo due da espesor al
presente y factibilidad al porvenir. Asi-
mismo, la culturs es lo que nos permite
c[eﬁm'r nuestra situa-
cién dentro de la vida
social ¥ colectiva.

Es la herramienta
pr'ivilegiﬂcla para con-
{erirle un sentido a la
realidad ‘real', tanto la
que nos distingue por-
que nos ata con el gru-
po v la clase, como la

que nos unifica pordue

nos funcle en alguna cle

-1
e

las mﬁltiples formas de
existencia del elementalmente humano
—la afectividad, lo numinoso. la nacién,
las patrias y las matrias, el ludismo. y, en
general toda la game de posibles identi-
dades que se traman entre los recovecos
de profundas desiguulclaclcs sociales—: al
mismo fiempo son arenus de lucha por
conferirle a lo (ue a todos nos une un de-
terminado sentido v orientacion.
Alrededor de la cultura sc Juegan
cuestiones due sin ser ‘inmediatamente
polfticus.. no por ello son menos trascen-
dentales. Ahi se puec[en loculizar proce-
sos de atesoramiento, reprocluccic’m. utili-

zacion y escenificacién de la memoria so-

cial: de bisqueda y autorrepresentacién
de identidades: de organizacién social ca-
pilar: de creacién y recreacidn signica
muy concretos, muy cercanos, muy hu-
manos. muy cotidianos. Porque la culture
—va lo clijimos antes— organiza y repre-
senta un nosotros muy plurul due esta (o
ha estado) ligado no sélo a la razén. sino
a las pasiones y a las mismas visceras.
Esos mojones de identidad, recuerdo y
porvenir ligados a espacios. ambientes y
sensaciones, son verdaderos puntos de
‘toque' y convergencia de una pluralic[acl
de grupos y clases de agentes muy dife-
renciados en- fo social que —a su mane-
ra— se reconocen en su propia cultura™.

De este texto destaco tres puntos
importantes due encuentro reﬂejados
en la concepcién due define la seccién
Cultura de Ref;)rma:

o La cultura como una forma de orga-
nizar y estructurar nuestra vida.

e La cultura como fél)r_ica de sueiios ¥
principio de esperanzas.

o La cultura como el medio para defi-
nir nuestra vida social y colectiva.

El término cultura se concibe co-
mo un todo que abarca lo relacionado
con el hombre y su forma de vida. Es a
través de ella due manifestamos emo-
ciones, necesidades v deseos. y por lo
tanto es en ella en donde se reﬂeja la
identidad del individuo v del pais.

Las munirestuciones cu[tu:'nles 0N
muy C[i\.'el'sll."i. pucclun il' (]L‘S([f_' una Obl'il
de arte o una pOf-‘.‘ifll. l]uﬂlil unse rnill'(.']'lil
pOr' 105 del'eChUS l’\Lunatn(_)s.

La cultura no se puede reducir a
clertos temas, va due se extiende a todo
lo que afecta directa o indirectamente al

hombre como miembro de una sociedad

32 GONZALEZ Jorge A Mes (+) Cultura {s). Ensayos sobre realidades plurales. pp 57-62
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en desarrollo v cambiante. Por lo tanto,
Reﬁ)rma no puec{e hablar sélo de cultu-
ras populares o de manifestaciones ar-
tisticas: Re[c‘rrma pretende abarcar las
necesidades culturales del mexicano.
Con el objetivo de cubrir estas necesi-

dades. son incluidos temas como las be-

3.3 CARACTERISTICAS (GENERALES

llas artes (pintura, escultura. arquitec-
tura, misica v ]iteratura). arte alterna-
tivo. teatro, sociologia. filantropia, cien-
cia, antropologfa. filosofia v arqueolo-
gia. principalmente. La importancia de
la cultura en Reforma recae en la pre-

sencia del hombre como ser humano.

DE LA SECCION CULTURA

J n el periodismo cultural de Re-
—*4 forma. la oferta de cobertura es

tan amplia y tan compleja, due se

dispersa pordue no tiene el orden due
suele tener la noticia vinculada a hechos
piblicos. politica o personalidades.
Siendo la cultura un tema tan dis-
perso, ha sido necesario incluir raciona-
lidad en el modo de jerarquizar las no-
ticias, el modo de leerlas. a través de la
confluencia de especialistas, y conside-
rando, ademas, la opinién del pablico.
Tradicionalmente, la prensa cultural
en México se ha centrado en las grancles
figuras % ha dejado de lado, en muchos
casos. aspectos como la informacién de
utilidad y de orientacién para el lector.
De shi due la seceién cultural consi-
dera tres drupos bisicos de enluce al to-
mar sus decisiones editoriales. a los cua-
fes pl'L‘lt’l‘lCle satislacer e intercomunicar.
UI'IOS 8O lDH Cl'cil(l(’r(‘ﬁ- (a3 C[L‘Cil'. IOS
protugonistas de la actividad cultural.
aque”os ue diariamente exponen su
trabajo creativo al juicio del piablico
qdue esperan se acerdue.
Por otro lado, estan los funciona-
rios piblicos o privados, aque“os due
presic]en fas instituciones, duienes tie-

nen bajo su responsabilidad difundir

los valores culturales v artisticos del
pais v due se apoyvan precisamente en
los medios para lograrlo.

Y en tercer lugar, el grupo més im-
portante, due son los propios lectores, a
duienes se debe el periédico v a quienes
se pretencle satisfucer con in{ormacién
atil, practica, responsable y atractiva.

El fin perseguido diariamente es
presentar diferentes modos de leer la
cultura, esto a partir de Jerarduizacio-
nes y valoraciones especi{‘icas. Ademas
se hacen cruzamientos informativos due
le dan al lector las herramientas necesa-
rias para hacer sus propios juicios.

Otro objetivo de esta seccién es
orientar al lector sobre la oferta cultu-
ral en la Ciudud: especticulos. confe-
rencias, congresos. presentaciones de
libros v exposiciones. proporcionando
inlormacién atil v priactica due le faci-
fite lu toma de decisiones sobre dqué ver
v a dénde ir.

E!l reto diario es presentar la infor-
macién de la manera mas atractiva y
motivante a través del disefio y la cali-
dad editorizl. v a la ver, funcionar como
puente entre el lector v los nuevos pen-
samientos. ideas, propuestas y avances

cientificos.

GRUPOS DE ENLACE
PARA LA SECCION
- CULTURA:

1. Los creadores (prota-
gonistas de la actividad
cultural).

2. Funcionarios publicos
0 privados.

3. Los lectores
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3.3.1 PERSONAS QUE INTERVIENEN

EN LA SECCION

omo ya se menciond anterior-
mente, cada seccién tiene un
eduipo de trabajo especffico, ade-
mis de contar con el apoyo de otras dreas
para el completo desarrollo del trabajo.
La seccién Cultura cuenta con un
eduipo de 15 personas
ORGANIGRAMA DE CULTURA con funciones deter-
Editor minadas.
El srea editorial

estd formada por un

Coeditor Grafico

|

Re_o—rteros
G‘?éfiCOS Editor. un Editor

Asociado, un Editor

: . L N Asociado Adjunto v 9
Coeditor Coeditor  Coeditor Gréfico soaade JET 0
Asociado  Asociado Asociado reporteros. drea

| gréfica estd formada

por un Coeditor Gré-
fico, un Coeditor Gra-
fico Asociado, un Di-
sefiador y dos Reporteros Graficos. Ade-

mis, se cuenta con un Editor especial pa-

Reporteros Disenador

ra la pagina de Ciencia (pagina de publi-
cacién semanal dentro de la seccién Cul-

tura due se describira posteriormente).

Para Reﬂ)rma es

INTERNO: Su funcidn es muy importante due
—— orientar sobre la cober- | exista una estrecha ve-
tura de la seccion. facién de tru‘)ujo v de
CONSEJOS comunicacion  entre
EDITORIALES todas las personas tn-
EXTERNOQ: Representa la
L - volucradas en el pro-
L— opinién pablica y criti- ..
- ceso de l)l'(JdUCCIOn cle
ca de la sociedad. . -
lus paginas. Es por es-
to que diariamente
editores. reporteros, diseriadores v foté-
gra{os planean conjuntamente la edicién.
El layout (esquema} de cada pasi-
na es planeado por disefiadores (Coe-
76 ditor Grafico y Editor Grifico Asocia-

do) v editores (Editor. Editor Asociado
v Editor Asociado Adjunto). El Editor
debe tener siempre muy claras las his-
torias a contar para pocler comentarlas
con el equipo de disefio y crear concep-
tos: de la misma forma. debe darles a
conocer la intencién editorial de cada
pigina y. por lo tanto, la jerarduizacién
de notas v rotograffas.

Editores v disefiadores toman de-
cisiones conjuntas sobre fotogra{ias v
apoyos gréficos. A su vez. los reporte-
ros involucran a los disefiadores co-
mentando sus notas. para due éstos
puedan plasmar el mensaje que preten-
den transmitir no sélo a través de su
nota, sino también a través del disefio.

Los {-otégrafos estin en constante
contacto con reporteros'. editores v di-
seﬁaclores para lograr mejot‘es resulta—
dos v, cuando es posil)le, se comenta
previamente las alternativas de las to-
mas [otogréficus (como por ejemplo el
angulo, encuadre, locacién y color) pa-
ra conseguir un mejor empate entre el
diseiio, el contenido v la imagen.

Para logmr estos objeti\'OS. el perso-
nal de Cultura cuenta con el apoyvo de
dos Srupos de Consf:jeros Editoriales:
uno. el Consejo Interno. formado por
¢inco personuas cspuciulistns en el drea.
cuva funcién es orientar sobre la cober-
tura de la seccién: el otro, un Consejo
Externo. A partir de 1997 se instauré el
Consejo Editorial de Culturs. a través
del cual. como ya se mencioné en el ca-
pitulo pasado, se recoge la opinién pa-
blica y la eritica de la sociedad con el

Gnico fin de enriguecer la informacién.
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3.3.92 (GENEROS PERIODISTICOS

a subemos que el periodismo tiene

como objeto la transmisién de

mensajes {noticias v opiniones).
Laformaen lu que se presenta la infor-
maci6n varia de acuerdo con la manerade
narrar los sucesos. Estas formas de expre-
sién reciben el nombre de géneros.

En lo due corresponcle a la cuestién
gréfica. es impor-
tante conocer los
géneros periodis-

ticos, ya que hay .
GENEROS

PERIODISTICOS

ciertas caracte-
risticas del conte-
nido dque se de-
ben considerar

en el momento

INFORMATIVO: Nota
informativa, entre-
vista y reportaje.

DE OPINIGN: Articulo,
editorial, cronica y
columna.

Para due una noticia se convierta
en perioc]fstica. es necesario que sea de
interés general, simultdnea o reciente y
que se publique. El interés fundamen-
tal de Reforma es que sirva a los lecto-
res y que sea oportuna.

Une nota informativa para la sec-
cién Cultura puede ser un suceso poli-
tico-cultural. una no-
vedad. un factor de
interés general o de
entretenimiento.

Por ejemplo: la
instauracién, por
parte del Presidente
Zedillo, de la Funda-

cién Octavio Paz, con

de crear la pagi-
na A continuacién explico cada género
exponienclo un ejemplo.

Existen diferentes clasificaciones
de los géneros periodisticos y la seccién
Cultura de Reforma ha creado la suya:
o Informativo: Nota informativa, en-
trevista y reportaje
o De opinién: Artl'culo, editorial, cré-
nica y columna.

Mouchas veces estos géneros se en-
tremezelun, pero siempre es posible de-
terminar el género que predomina en

cada texto periocl {stico.

L INOTA INFORMATIVA

Esel éénero fundamental del perioclis—
mo y su finico propésito es dar a cono-
cer los hechos de interés colectivo. El
reportero no califica lo que informa y se

concreta a relatar lo sucedido, aundue

la sola jerarduizacién de los datos im--

plica un juicio. El receptor es libre de

sacar sus propias conclusiones.

el fin de au)ergar el
archivo y biblicteca del Nobel de Lite-
ratura, Participaron el poeta, el Presi-

dente e importantes funcionarios.

2. ENTREVISTA
Es la conversacién periodistica due se
realiza con personalidades bien infor-
madas y dignas de interés. A través de
ésta, se recogen noticias, opiniones, co-
mentarios. interpretaciones y juicios.
La entrevista puede tener valor por
el personaje. por el tema o por las cir-
cunstancias. v puec[c relerirse tanto o un
asunto de actualidud. como a uno de in-
terés permanente. Por ejemp[o. se puech:
hacer una entrevista a un funcionario
publico que hable sobre la legislacién so-
bre derechos de autor, o también se pue-
de entrevistar, de manera oportuna, a
aiguna persony due hable sobre un per-
sonaje histérico. Este sénero es aplicable
a cualquier persona que lo amerite.

Una entrevista dentro de la seccién

Iluminado en su “pais solar’
director

Hommsanuctiess e acte o s
SEEETTEs TN SRS

ANota informativa.

PEARIS YARSAT LEAEA T

La INDIVIDUALITAD |
0 EL DERECHO A LA UTOMA

e - —

Allntrevista,

dl
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Cultura puede ser: preliminar con el ob-
Jeto de conocer o indagar en sucesos: no-
ticiosa, cuando surge en el curso del acon-
tecimiento: de semblanza. para retratar e
interpretar al entrevistado, v de opinién.

También se da el caso en el due se
entremezclan estas mismas divisiones.
Un ejemplo de este género es una en-
trevista en exclusiva con Mario Vargas
Llosa que se hizo con el pretexto de la
presentacién de su nuevo libro: “Los
cuadernos de Don Rigober’co". v donde
se uproveché para pedir su opinién so-

bre la situacién polftica actual.

3. REPORTAJE
Es el mis vasto de los géneros periodisti-
cos. Representa una investigacién. Con-
junta noticias v entrevistas; redne en su
desarrollo todos los géneros perioclfs’cicus;
constituye el andlisis de un tema en el que
s¢ proporcionan antecedentes, compara-
ciones y consecuencias, de tal manera due
el usunto queda tratado ampliamante.
En este género. el perioclista hace
intervenir su propia sensibilidad litera-
ria para dar vida a lo que cuenta “La
esencia del reportaje es la representa-
cién vigorosu, emotiva, llena de colorido
v vivencia personal de un suceso. Y si
dueremos hacer Justicia a la naturaleza
vivida v personal del reportaje, lo deno-
minaremos informe de hechos vividos®
Il veportaje es una creacion perso-
nal. una forma de expreston due. ademas
de los hechos. recoge Ly experiencia per-
sonal del autor:. El reportero pl'nz'unc{iza
en la causa de los hechos. explica porme-
nores, reprocluce ambientes. sin distori-
sionar la informacién.

Existen diferentes clasificaciones

para los reportajes. la seceién Cultura
tiene la propia. dividida en reportajes
demostrativos. descriptivos. narrativos,
especiules v gr{tficos.

REPORTAJE DEMOSTRATIVO

Prueba una tesis, investiga un suceso.
explica un prol)lema ¥ ofrece un resul-
tado. Tiene semejanza con el ensayo y
la noticia.

Un ejemplo de este tipo de repor-
taje dentro de la seccién Cultura es la
investigacion due se hizo sobre la incli-
nacién due sufre la Catedral Metropo-
litana y cémo se ha logrado corregir.
REPORTAJE- DESCRIPTIVO
Retrata situaciones, personajes, lugares
o cosas.

Por ejemplo, un reportaje descrip-
tivo es un reportaje acerca de! rescate
del centro histérico de la ciudad de Li-
ma. Peryg, y cémo ha subido el valor de
los preclios. En este caso, el reportero
tuvo due trasladarse al lugar, investigar
y enirevistar. para pocler transmistir
emociones y conocimiento a través de
la nota.

REPORTAJE NARRATIVO

Relata un suceso; hace la historia de un
acontecimiento. |iene semejanzas con
la erénica v con el reportaje descripti-
vo. Por ejemplo, en “Mil millones de
historius™. el reportero siguié de cerca
la vida de un cartero ¥ lo que su traba-
1o implicu: posteriormente, narra la vi-
da de los carteros. asi como la impor-
tancia due guul'cla el servicio postal.
aun sobre la nueva teconolo,__é,ia.
REPORTAJE ESPECIAL

Cumple la funcién de informar y co-
mentar sucesos desde un determinado

dngulo en forma especializacla. es decir,

a3 DOVIFAT. Emil. Periodismo. UTTTEZA. 1939, p. 22
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propia para los conocedores de la cues-
tién. Este tipo de reportajes los cubre
el Departamento de Reportajes Espe-
ciales. descrito. anteriormente. Como
ejemplo menciono un debate organiza-
do por Reforma en el que se convocd a
expertos a c[iulogur sobre la pertinencia
¥ equiducl de los sistemas de becas.
REPORTAJES GRAFICOS

En este caso existe una fuerte dosis de
fotogrurius. El texto se reduce dinica-
mente a los titulures. a los “pies de fo-
to ¥ ulgunus veces a peduenas notas
sobre el tema. Predomina lo gré{ico S0~
bre lo escrito.

Un ejemplo es un reportaje gréfico
sobre el trabnjo escultérico de Juan So-
riano. en donde el fotégraro acudis, en
forma constante durante algunos me-
ses, al taller para hacer un registro dela
labor del escultor.

4. ARTICLLO

En el articulo, el periodista comenta he-
chos, y expone juicios y opiniones acerca
de noticias y temas de interés general.
Un ejemplo es la colaboracién semanal

de la escritora Guadalupe Loaeza.

5. EDITORIAL

La funcién de lu editorial es analizar v
enjuiciar hechos sobresalientes de inte-
rés colectivo. Apurece en un lug’ar {‘ijo v
se pu})lica sin [rma o lmjo seudénimo.

Aunque en L seccion Cultura no
se incluven Editoriales. las menciono
por ser un importante éénero perioc[is«
tico. el cual se pub]ica en la seccién
Nacional.

El ']:emplo Mayor es el espacio en
el cual el periécfico expone su propia
doctrina. subrayendo acontecimientos
de los cuales ya se dio informacién en

otras secciones.

6. CRONICA

Se ocupa fundamentalmente de narrar
cémo sucedis un hecho determinado:
recrea la atmésfera en la que sucedie-
ron los hechos pablicos. El periodista
expone en orden cronolégico cada uno
de los momentos que hacen importan-
te un acontecimiento.

Puede ser una crénica informativa. en
donde nada miis se da a conocer el suceso;
de opinidn, en donde el cronista incluye
comentarios, o interpretativa. en donde
son plusmadas interpretaciones y juicios
acerca del suceso. Este bénero uplica prac-

ticamente a cualduier acontecimiento.

7. COLUMNA

Es un texto due trata con brevedad uno
o varios asuntos de interés y aparece
con cierta periodicidad. Tiene un titu-
lo que la identifica v puede ser titulo
finico o estar secundado por una o va-
rias cabecillas de acuerdo con el tema o
temas. Su fisonomia es constante, es
decir, tiene un estilo determinado de ti-
pogra{fa que lo diferencia del resto de
los textos.

Cultura cuenta con ocho columnas
de perioclicic[ad semanal: Entre Parén-
tesis. El Ojo Breve, Aleph Cero, No-
che v Dia. La Reptiblica de las Letras.
Un dia en la vida de... De memoria.
Ruidos de la Calle v Harina de Otro
Costal. Estas servdn cxplicuc[us en una
forma més amplia en en el inciso que

corresponde u "El espacio informativo’.

Otro género perioclfstico es el car-
tén humoristico. caricatura de opinién
y critica que aparece también con cier-
ta periodicic]ucl y en un lugar fijo. En la
seccién Cultura contamos con un car-
tonista. Palomo. cuya publicacién es se-

manal y se reproduce enel espacio de la
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AFoto Noticia,

AC()lumnu.

columna La Repﬁl)lica de las Letras.
La encuesta v la foto noticia son
otros instrumentos perioclis’ticos. Laen-
cuesta es un sondeo entre los ciudadanos
que se hace a través de cuestionarios pa-
ra obtener la opinién pﬁblica de algfm
hecho o acontecimiento. La foto noticia
es una rotograffa elocuente a un suceso v
por fo tanto sélo se le agrega un peque-

fio texto para reforzar la informacién.

Estos son los géneros periodisticos
due se incluyen en esta seccidn, y todos
tienen una respuesta gré.{ica. Existen va-
rias alternativas para ilustrar (entendien-
do por ilustrar la forma en la que se le va
a dar identidad gréfica a los textos). y és-
tas dependeran del género perioc{fsl‘ico.
del tipo de informacién y fos gx-éficos con
los dque se cuente o se pueclun t‘euliml'.

Por ejemplo. todos los sdbados.
Cullura pul)lica un:t entl'e\'i.‘;til- CI(.'
semblanza v opinién, con algdn escritor,
ésta es cuidadosamente piuneuc{a. tanto
editorial como gr‘éficumente. La solu-
cibén g‘;réfica a esta entrevista es la [oto-
grafia; por lo tanto, el {otégrafo. el re-
portero ¥ el disepador se ponen de
acuerdo en el concepto de la imagen.
Pero esta es la solucién eSpeci{ica a este

tipo de entrevista y cada género tiene

AArticulo.

. ...~

UN RECORRIDO
POR EL ARTE
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ACrénica.

sus propias opciones. due se dan por la
naturaleza misma del contenido. es de-
Cir'- lus encuestas tienen como solucién
lus gr‘ﬁricus. pays v barras: una nota in-
formativa. como la inavguracion de una
exposicién. es la fotografia del hecho
mismo: la columna de opinién. un car-
tén o una vifeta. o cuando el tema lo
permite. se puede incluir una fotograffa
referente al tema, como es el caso cle la
columna El Ojo Breve. cuvo espacio es
dedicado a las artes plasticas. Estos son
sélo ajgunos ejemplos, va due posterior-
mente habré una explicacién més deta-

llada dentro de este mismo capitulo.
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3.3.3 LLAS FUENTES INFORMATIVAS

sde las denominadas fuentes infor-

—d

mativas de donde procede la infor-
A macién publicada en Cultura.

Fuentes son 103 centros clonde ocu-

rren sucesos, donde se emiten opinio-
nes, donde se tienen informes frecuen-
tes. Se agrupan por actividades: politi-
cas, religic)sas. culturales, educativas.
deportivas. sociales, de especticulos,
po]icfucas. juc[iciales, etcétera. A la vez.
las uentes también son personas con
capacidad de emitir informacién.

Recordando que para Re/é)rma la
cultura es todo aque“o relacionado con
el hombre v su forma de vida, poclernos
hablar de diversas fuentes, como son: el
Instituto Nacional de Bellas Artes, el
Centro Nacional de las Artes, el Insti-
tuto Nacional de Antropologia e His-
toria, el Instituto Nacional Indigenista;
escuelas y universidades como la Uni-
versidad Nacional Auténoma de Méxi-
co. la Escuela de San Carlos, la Escue-
la Nacional de Antropologia e Histo-
ria; exposiciones, certimenes, eventos
de danza, de teatro, altruistas, etc.

Los reporteros se encuentran dis-
tribuidos por fuentes, es decir, lm_v un
reportero dque cubre danza v culturas
populares: otre que abarca todo lo re-

lacionado con la masica. como son la

Spera v conciertos: la {otografia v la
pintura son dos expresiones p].ﬁsticas
abarcadas por otro reportero, y asi
con cada uno de los integrantes de la
seccién. Esta es la forma en que se lo-
gra una mejor organizacién. va que
cada reportero esta inmerso en un
mismo tema.

La seccién Cultura procura incluir
noticias, hechos v eventos de nivel in-
ternacional. Para esto cuenta con co-
rresponsales en diferentes partes del
pais y del mundo. Ademas, Reﬁ;rma
cuenta con el servicio de agencias de

informacién y fotografia como son AP

(Associatecl Press, Estados Unidos,
1848), AFP (Agence France Press ,
Francia, 1944}, REUTERS (Reino
Unido, 1851), EFE (/‘\Qencia EFE.
SA, Espana, 1038), NOTIMEX
{Miéxico, 1968) y DPA (alemana).
Cabe mencionar due Reﬁ)rma ha
establecido ademds un vinculo infor-

mativo con diarios de Sudamérica, co-

mo son Ef Tiempo de Bosots, El Mecu-
rio de Santiago de Chile, La Nacién de
Buenos Aires, El Comercio de Quito.
El Pais de Montevideo v EI Nacional
de Curacas, enriquecienclo su vIsIon
ante e} mundo y reflejandola en la in-

formacién.

PRINCIPALES
FUENTES:

- Instituto Nacional de
Bellas Artes

-Centro Nacional de las
Artes

-Institute Nacional de
Antropologia e Historia

-Instituto Nacional
Indigenista

-Escuelas y universidades
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CIENGLL

CISTICERTCSIS
[Le cehan genes A sUS LAG0S

ACiencia,

==  (onlacTo -

Trmasecug ==
Estimulan sus mihiples virtudes

ToPums

AConlacto.

a seccién Cultura cuenta diaria-

mente con un espacio de cuntro

paginas por lo menos, en donde se
da cubida a la informacién editorial y al
espacio publicitario (éste se explicara
posteriormente).

El espacio se distribuye entre la no-
ticia generdcla en el dia. articulos, repor-
tajes y columnas, asi como entre los gra-
ficos o ilustraciones correspondientes.

Se han creado secciones especiales
que se publican dentro de este mismo
espacio con el fin de diversificar la in-

formacién.

e CIENCIA

Esta seecién cuenta con una pagina se-
manal due se publica todos los jueves
desde octubre de 1094, La filosofia de
esta pdsina descansa en dos considera-
ciones fundamentales: traer los temas
de ciencia a los primeros planos del
diario y darles un tratamiento riguroso
¥ de calidad.

Parte del reto de Ciencia es due el
manejo del idioma no s6lo debe ser co-
rrecto. sino ademis atento a la necesi-
dad del lector de encontrar comprensi-
bles conceptos v razonamientos.

Por el curdcter de su temdtica. v por
su inclinacién editorial hacia el repor-
taje. es una pagina ¢ue presenta un di-
lema aparentemente irresoluble para su
disefio: lu inclusién de textos relativa-
mente largos (articulos principa]es de
entre 8 mil y 12 mil carncteres) y la co-
rrecta ap}icacién de grﬁ{icos. Estos sue-
len ser atendidos por medio de infogra-
fias que presentan, en secuencia gréfica,
los pasos de un proceso de estudio cien-

tifico o de funcionamiento de un siste-

ma, ucompaﬁac:IOS. u su vez, por sus co-
rrespondientes cabezas v espacios de
texto. Ademas de las infografias puede
haber tablas ¥ fotografias, usualmente
con pies de foto mas extensos due los
usados en el resto de Cultura, pues las
imégenes no suelen ser rostros ni obje-
tos facilmente identificables. sino parte
de reportes cientificos (por ejemplo, cé-
lulas, microorgenismos, cuerpos celes-

tes, equipo de laboratorio, etcétera.)

o CON-TACTO

Desde octubre de 1996. todos los lunes
aparece Con-tacto, espacio dedicado a la
flantropia, cuyo objetivo es servir de en-
lace entre la sociedad marginada y duie-
nes tienen las posibilidades v el deseo de
ayuc[ar, pero due no siempre saben cémo
hacerlo, asi como destacar la labor de
aquellas personas o instituciones due se
han distinguido por su labor filantrépica
v due son un ejemplo a seguir.

Cuada semana se habla de una aso-
ciacién diferente, se visita el ]ugar y se
toman {otogra{ias de la labor due desem-
pefian sus integrantes. Con-tacto cuenta
con su propio Consejo Editorial, el cual
se retine una vez al mes para valorar el
tl‘abajo pul)licac[o v Propone nuevas aso-

cinciones filantrépicus para visitar

Ademis de estas dos subsecciones.
estan lus columnas (de opinién).

Cada lunes. el escritor y periodista
Humberts Musacchio nos brinda su
critica v opinién acerca de los aconteci-
mientos del mundo literario y del pe-
riodismo cultural en México, asi como
del arte y la politica cultural dentro de
su columna La Repiblica de las Letras.
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Los martes. las reflexiones son de
David Martin del Campo. duien. en
Entre Paréntesis. dedica el espacio a un
hecho o acontecimiento de la cultura
en [Vléxico.

El Ojo Breve es una columna de-
dicada a las artes plasticas. La critica de
Yishai Jusidman alternada con Eduar-
do Abaroa y I\’lagu]i Arreola, nos invi-
ta a la reflexién v la lectura todos los
miércoles. Este mismo dia, Alain Der-
bez abordu temas relacionados con la
literatura y [a masica en Un Diaen la
Vida de....

Los jueves. dentro del
mundo de la ciencia. con-
tamos con la interesante
aportacién cientifica de
Shaen Hacvan a través de

’ -Aleph Cero
su columna Aleph Cero.

La critica de musica y
teatro corren a cargo de
José Antonio Alcaréz to-

dos los viernes bajo el ti-

tulo de Harina de Otro

COLULINAS:

+La-Republica de las Letras
+Entre Paréntesis
*El Ojo Breve

-Harina de Qtro Costal
«Ruidos de la Caile
-De Memoria

-Noche y Dia

-Un Bia en la Vida de...

dejaron huella en el mundo de la cultu-
ra. tanto mexicana como internacional-
mente. v sobre personalic{ades actuales.
La oportuniclucl es una de las caracteris-
ticas de estos articulos, va que por [o ge-
neral conmemorun alguna {echa o hacen
referencia a un suceso reciente. Siempre
estin acompaﬁados de una o varias fotos
relacionadas con el tema.

Cultura ha creado otros espactos
para olrecer inlormacién, como son La
Ventana, Lluvia de Letras y Vamos Hoy.
Los tres se ubican en un espacio vertical
a lo Eargo de la pagina asignaclﬂ con un
ancho de dos columnas de
00, lo que signi[ica un to-
tal de 8.56 cms.

En La Ventana se
incluyen tres o cuatro te-
mas explicados en pedue-
fios textos y acompa_ﬁaclo:;
de fotoéraffas. La mayo-
ria de las veces son pe-

quefias notas previas a la

inauguracién de exposi-

Costal. Este mismo dia,

como contraste musical, pac]'xo, bate-
rista del grupo de rock La maldita ve-
cindad v los hijos del quinto patio, co-
menta la cultura alternativa en Ruidos
de la Calle.

Y para el fin de semana, el eritico v
escritor Sergio Gonzles Roc{riguez es-
eribe en Noche v [Dia sobre temus coti-
C{iunos quf.’ nos i'n\'()l'l.l(_'l‘iln como (:il,l(.‘l‘d([il—
nos. siempre en un tono ligero v con ob-
servaciones culturales. Ademads. poc[emos
consen De Memoriu. ultar lus efemérides
de la semana. seleccionadas cuidadosa-
mente por el escritor Sealtiel Alatriste.

Los domingos contamos con un es-
pacio dedicado a la eseritora Guadalupe
Loaeza, quien escribe articulos en tono

ligero sobre personajes de la historia que

ciones de arte. Se publica
ee*.poréclicamente y s6lo cuando hay ma-
terial adecuado para este formato.
Lluvia de Letras es una variante de
una columna dedicada a lu poesia en
donde Adollo Custasién v Marcela Pi-
mentel. ambos escritores, analizan se-
manalmente la obru de ulgﬁn poeta. re-
proclucienc’o ﬂ‘aé:ﬂenhos de los poemas.
Vamos Hoy es un espacio due pro-
porciona informacién hreve de eventos
culturales en México. como son exposi-
ciones, conferencius v mesas redondas.
conciertos de masica y presentaciones
de libros principalmente. Aparece todos
los dias a excepcién de los viernes. que se
pul’)licu el suplemento Primera Fila, el
cual incluye esta misma informacién en

un espacio dedicado a la cultura.

 Vamos Hoy
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3.3.5 EL ESPACIO PUBLICITARIO

& En esta imagen se muestran

los anuncios due lueron inclui-
dos en una pisina interior. Los
anuncios se basan ¢n una

reticula de ocho columnas.

o e e s e

meutes strenardn en Méxion
2EEEEE  obras de Villa-Lobos
I ‘n—“-"'_ .

A Asi es como duedd el layout
final con los anuncios v los
notos corrcspnnclientcs alu

pigina.

84

lo largo de la seccién, ademas de

incluir la informacion editorial,

se da cabida al espacio publicita-

rio, entendiéndose éste por aquel espacio
destinado a la publiciclacl.

La publicidacl tiene por objeto prin-

cipal dar a conocer productos v servicios

¥ fornentar las ventas comerciales de los

anunciantes. Como la

seccién aumenta a seis u ocho pdginas.
Otras veces, el incremento de péginas
depende de noticias importantes.

Los anuncios tienen medidas de-
terminadas segan el formato de la sec-
cion. Cultura cuenta con un formato
tamafo “sdbana” dividido en ocho co-
lumnas: los anuncios se miden en co-

lumnus a 10 ancl‘lo

venta de anuncios es

la prinicipal fuente de

ingresos del periédico,
existe un departa-
mento muy amplio en
el que publicistas tie-

nen como tarea la

por centimetros a lo
alto. Por ejemplo,
3x32 dquiere decir tres
columnas de ancho
por treinta y dos cen-
timetros de alto. El

minimo de un anun-

venta de estos espa-
cios. El personul de
Publicidad tiene due
entrar en contacto
con los diversos clien-
tes potenciales v per-
suadirlos a través de
diferentes estrategias

de la conveniencia y

pmvecho due implica
anunciarse en en este
medio . Existen otros crms. de alto,
anunciantes que de
Manerit e.‘i])ont{ltlea u(:uclen it lU.S Oricinus
para pu‘)licau' SLS ANUncios v clespleg’udos.
Es asi como din con dia Cultura da
espacio a sus anunciantes. depenc‘iendo
mucl'lus veges ({e f.'“OS para su espucio
editorial. Es decir. en la medida due la
publicidacl aumenta, se abren mas pé-
sinas. Por ejemplo. un dia cuaic[uiera a
las 14:00 horas pueden ser cuatro las
péginas destinadas a la seccién Cultu-
ra, y a las 18:00 horas, si la publicidad

incrementé de manera considerable, la

A Este es un ejemplo de una pégina con

anuncio de 8 columnas de anche por 32

cio es de una colum-
na de ancho, y es el
cliente duien decide
el tamarfio. Los “ro-
l)aplanas" son anun-
cios que por lo menos
deben medir 27 cms.
de alto y cuatro co-

lumn&s cle ancl'lo. P&.-

ra due un anuncio sea
considerado “roba-
plana”. no debe haber
ningin otro anuncio
de mayor tamafio en la misma péagina.
Existen diferentes formatos v, segan el
tamano. color v colocacién (pagina par
o impar). es el precio.

Los publicistas venden anuncios
durante el dia. teniendo como hora li-
mite de injerto las 17:30 horas.

Actualmente es proporcionado un
s6lo esquema de publiciclad, cuya hora
limite de entregn es a las 14:00 horas, y
solamente en casos especiales son per-

mitidos los cambios.

,
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e[(‘)rma fue disefiado principal-

mente por Eduardo Danilo.
Eldisemodel periédicofue un
proceso de poco menos de dos afos. En
un principio se hizo un planteamiento
general. abarcando las necesidades pri-
marias de un diario y tomando como re-
ferencia Ef Norte y algunos periédicos
extranjeros. Posteriormente se hizo una
propuesta mas concreta, en donde se de-

finis el formato tamafio sibana. la reti-

gramas y ca])ezas) ¥ como elemento or-
namental.

o Graficas informativas. El periédico
no sélo reporta las noticias, sino que las
ilustra con mapas, diagramas. in{og;ra-
ffa.s ¥ hsi&e])ars", logrando a través cle
estos elementos una lectura facil v ra-
pida. Mediante este recurso se propor-
cionan cilras v datos de manera conei-
sa, facilitando asi el asimilamiento de la

informacién.

cula base, las tipogm{fas. la

o Paque’ces informativos.

paletu de colores. el logot-i— AR ‘%,__,_E,M * Son peduenios resumenes
i L -
poy el uso de ilustraciones LJ(]_:? ) :&Qfﬁ,“;ﬁ o extractos de noticias.

e infograrfas. Feat

Alo largo de la corta
vida del periéclico. este di-
sefio ha sido modificado,
siempre respetando los
estilo basicos, de acuerdo
con las nuevas necesida-

des dque se han ido presen- samana.

Pictograma

Vifieta pequena que hace
alusion a un tema informativo.
Se utiliza come distintive visual
en la cobertura subsecuente
de una noticia trascendente

o0 de un evento cuya duracion
sea por lo menos de una

Estan disefiados para
captar la atencién del pa-
blico, ayuc[arlo a encon-
trar la informacién due
reduiera y conocer la no-
ticia en breves lineas, va
due contienen lo mas re-

levante de la informacién.

tando. En todas las sec-
ciones se visualiza un no-
table progreso en el disefio y en Cultu-
ra nos hemos dado a la demandante ta-
rea de udaputur los estilos preestableci-
dos o las necesidades de una seccién
cultural.

En la medida que el disefio ha co-
brade im pm'tamcia dentro del mundo
perioc'fstico. se han ido desarrollando
"conct:ptns. whora fundamentales para
el perioc‘ismo gra'ricon: “

o Color. Es fundamental en las porta-
das de las seeciones del periédico. Su

uso es importante en cuanto a funcio-

nalidad (en fotos, en gréfics.s en picto-

o “Layout” modular. Es
un concepto de divisién y
racionalizacién de espacios que tiene
como base un sistema de reticula, fun-
damental para dque los elementos grafi-
cos tengan un orden visual.

A partir de estos cuatro puntos,
Reforma ha creado sus propios recursos
con identidad propia. Cullura cuenta
con una ump]izl pulctu de colores. di-
versas luentes tipogr{l[‘icas CUYO USC ha
sido estudiado detulludamente bajo el
eriterio de conservar estilo v funciona-
lidad, su propio estilo de grﬁficos y-un
sistema de reticula adecuado para su

R f ..
inlormacion.

34 HARROWER, Tim, The Newspaper desisners handbook. Brown & Benchmark Publishers, p. 6.

Resultados concretos
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Grafica

Informacidn estadistica
presentada visualmente,
utilizando lineas v barras para
representar los valores.

Desayuno continental

Infografia

Graficas informativas, diagramas
y mapas gue se utlizan para
analizar eventos, objetos

0 lugares.
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Side Bar

Nota pequenia que refuerza
1a informacion y se sitia
dentro def mismo médulo
de 13 nota principal.
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Balazo

Primer parrafo de |2 nota aplicado
en tipografia mayer a 14 puntos
que sirve como entrada a la nota
y es la induccidn al angulo
informativo de #a historia,

Cabeza de descanso

Pequefios subtitulos dentra de

la nota, de tamaiio ligeramente
mayor al del texto columnade, que
sirven para resmper 13 monotonia
de la lectura v el area "gris” del
texto. A 1a vez, hacen evidente un
cambio de tema.

Capitular

Letra inicial maydscula de un
pareafo y de mayor dimension,
utilizada para dar da enfrada a la
lectura y otras veces para decorar
o enfatizar el parrafo. Por lo
general su altura equivale

a3 0 6 lineas de texto.

Premocionales (Promos)

Elemento grafico ubicado en [a pri-
mera pdgina del periddico que invi-
ta al fector a buscar una informa-
cién o noticia que se ercuentra en
una de las secciones. El resto de
las secciongs también pueden utili-
zar promos anunciande noticias de
paginas interiares.

Plecas

Lineas de separacion de notas.
También pueden utilizarse como
elemento decoralivo o ce soporte.

Dingbats

Caracteres decorativos uthizados
para dar enfasis en efementos
del texto.

Cabeza

L

e Sr—tn
WmeTmez.
seneuany

Texto

A cle e
Spdcataly iy

T T

Fotografia

Pie de foto

Son cuatro los elementos basicos
de una pigina de periddico:
o Cabeza. Titulo de la nota y muchas
veces el arma méds importante. Resume
el contenido de la nota. Su tamaiio va
de acuerdo con la extensién y la impor-
tancia de la misma.
e Texto, la nota misma. Se incluyen
otros recursos para proporcionar distin-
tas entradas de lectura v para due el tex-
to no se vea gris ¥ aburrido. Por ejemplo:
cambios tipoél'{lricos en balazos v cabe-
zas de descanso. mpitu]ares al inicio del
texto. pfn'rufos indentados ¥ no indenta-
dos. justi[.icuclos v sin justii-iczu‘.
° Fotogu-atrias. Una foto puecle contar
una historia. retratar un personaje o
plasmar un momento. El formato mas
comiin es el horizontal (el ojo, por su na-
turaleza, ve horizontalmente). La foto
vertical es algunas veces més dindmica,
por ejemplo para danza, y la cuadrada es

la menos usada. Cualquier {ormato es

aceptaclo, yva due la fotogra[fa importa
por su contenido, no por su forma.

o Pie de foto. Es un pequetio texto due
acompafia las fotogra{.ias. Para dileren-
ciarlo del texto, se le cambia la tipografia.
La regla basica es que se coloca abajo de
la foto, aungue hay veces que, por el dise-
fo, se puede colocar a un lado de la {oto.

Estos elementos conforman en un
90% una pégina, el otro diez son infor-
maciones extras u ornamentos. como
promodonales llamando a interiores.
plecas 0 dlllél’.tﬂ:l:s.

Las portu(las tienen un |)r0me({io
de 2 a4 notas. mientras due las paginas
interioves tienen de 4 a 7 notas. esto
contando con el 100% del espacio. es
decir, sin pul)licidad.

Se procura utilizar por lo menes
tres fotos en una sola pégina, jerardui-
zéndolas por {ormato y tamario. salvo
casos especiales, como una portada con

una nota y una una foto.
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3.4.1 DIAGRAMACIQN Yy LAYOUT
(SISTEMA DE RETICULAS)

= | érid o sistema de reticula ha sido
—4 definido como “una red de lineas,
_Jtanto l‘lorizontales como vertica-

les, uniformemente colocadas a manerade

coordenadas o puntos de localizacion™.
Es un sistema de ordenamiento para dise-
fiar, nos proporciona una estructura due
soporta el desplazamiento de las noticias,
y mediante la cual se dividen los elemen-
tos componentes de una pagina (textos y
rotos) demanera que queden alineadoscon
un orden y una coherencia visual.

Con la reticula, una super[icie bidi-
mensional se subdivide en campos o es-

pacios mds reducidos a modo de reja. La

=

Lo

A NAduf se mucstra el sistema de reticula base, el
cual divide <l cspucio cn 6 columnus en el plano

horizontal.

altura de los cumpos corresponc[e a un
namero determinado de lineas de texto,
mientras que el ancho es determinado
por el tamaiio de la letra y el minimo de
caracteres necesarios en una linea.

Como ya se menciond antes, exis-
ten dos formatos bésicos en el periéc[ico:
tamafio siabana (14" de ancho por 22-24"
de alto) v tubloide (11-12" de ancho por
14-18"de alto). Dos tabloides correspon-
den a uno ssbana. El formato usado en
Cultura es el sé}mna, el cual cuenta con
un sistema de reticula o grid dividide en
seis columnas con seis divisiones a lo
ancho (columnas de 03) y en diecisiete
divisiones a lo alto. También es permi-
tida la divisién horizontal de ocho co-
lumnas (columnus de OO) en las péginas
interiores, va due es la reticula utilizada
para la venta de publicidad.

El gutter o medianil es el espacio
entre cada columna y corresponcle alB
puntos. Este se puede alterar anica-
mente en casos especiales.

Ellavout es la organizacién de gri-
ficos v textos en una pdgina. La versa-
tilidad del mismo v el conocimiento ¥
dominio de fas herramientas serdn los
que marcardn el buen resultado de una
pagina. Un buen 1ay0ut serdi uquel en ¢l
que lut_\'a una correcta lectura. es decir
jerarduin de notas a través de la posI-
cién dentro de la pagina. del tamafio de
cabezas ¥ rotogra{'fus. y del equilil)rio
entre texto, tipogralia, color y gr{xricos.
Un buen layout sera impactante e invi-

tars al lector a recorrer la pasina.

35 HULBURT. Allen. The Grid. Ed. Van Nostrand Reinhold, p-9

A La reticuls horizontal uti-
lizada puru b venta de publici-
dad es de ocho columnas. Los
anuncios pucden medir desde
una columna hasta el anche
total de la pagina,

Es ks7al o proceso |
contru Cienfuentes
T ‘—

4 P

pLil

el
e

i

A Este es un L‘_iL'l'l]pi() de una
pidding [ cual l‘m_\' que diseriar
en [uncign ab espacio que deju

|;ITI'L' |l| fru l‘l 'i("idil(l.
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3.4.2 FUENTES TIPOGRAFICAS

Display

Cuando algdn etemento
de I3 pagina es desplegado.

Aa Aa
Aa Aha

Familias

Las diferentas variantes en
pesos y estilos de una fuente
tipografica (negritas o bold,
curswvas o itdlicas,
condensadas, etcétera)

Texto columnado

Texto fomateado en cuerpos
de columna.

Punto

Unidad en 1a que se mide la
tipografia. Unidad estandar
de medida en impresion.
Existen 12 puntos en una pica
y 72 puntos en una pulgada.

Aa Bb Cc
123456
l@#3% ™ &

Fuente

Tipografia con caracteristicas
particulares de pesa y estilo.
Estd integrada por ‘etras, ny-
meros. signos de puntuacion
y otros simbolos gue
constituyen una rama

de una familia.

n la actualidad. el disefiador tiene

a su disposicién un sinntimero de

tipos de letra. Desde la invencién
de los caracteres méviles por Gutenl)erg
(en 1436-1433) se han proyectado Y fundi-
do en plomo cientos de tipos de letras.

El desarrollo técnico de la época
més reciente, con la {otocomposicié-n Yy
la composicién por ordenador, ha trai-
do al mercado tipos de letras nuevos o
variantes de los va existentes, con lo
cual se ha ido amplianclo notablemente
el uso general de la
tipogra{ia, es decir,

el disefio tipogréfico

ha tomado un im- FUEN_TES
portante pape] den- TIPOGRAFICAS
EN REFORMA

tro de la industria
editorial y _é,rai{‘ica.

Desde los incios

Reforma v especialmente en Cultura.
vamos a dividir la tipogrurfu en dos: las
letras Romanas (con putines) b las Sans
Serif (sin patines).

[Los tipos romanos se usan principal-
mente en cubezus. texto cohrmmnado o co-
rrido v balazos. Las sans serif se usan
principulmen’ce en pies de foto v en infor-
macién adicional de tablas e in{‘ogra{‘{as.

La tipograﬁa de texto corrido es la
due forma el volumen principal de un
material impreso. La utilizada por Refor-

ma es la Sinergia en

ROMANAS: nueve puritos con un
Sinergia, Giza, punto de interlinea
M Scotch Roman || (9/10). El origen de
y Milenia esta tipograria cubre
SANS SERIF: un prf:l?leari'la especffi-
Interstate co: originalmente Re-

férma utilizaba como

de Reforma, ha existi-

do una inquietucl constante por el buen
empleo de las fuentes tipogr-éficas. Toda la
estructura tipogrzi{:ica ests basada en una
continuidad en forma v estilo, cuyo fin es

la armonia, par'tienclo desde la tipografia

de texto hasta las tipograffas c]lsplay

La paleta incluve varias familias
que responden a diversas aplicaciones.

Las tipogmffas seleccionadas han si-
do uplicuc[as de diferentes formas déndo-
le una funcién especfﬁuu a cada una de las
partes de la pagina. Fue retomada la tipo-
gmr{a Century como base para desarro-
Har todo el estilo del diario: ademas, fue-
ron elegidas otras fumilias principales,
como la Torino, la Egizano y Sans Serifo
srotescas. A partir de esta eleccisn de fa-
milias, Re{f)rma las adapta v les da nom-
bres especfficos para institucionalizarlas.

Para explicar el uso tipogrérico en

tipogl;affa de texto co-
rrido la Centennial, pero, poco a poco, El
Norte y Re-f(‘)rma COMENZAron a compar-
tir ciertas pédginas, por ejemplo Buena
Mesa se proclucfa una semana en Mon-
terrey v la semana siguiente en México.
Esto ocasiond ciertos problemas de espa-
cl0, pues habia que conservar el mismo
disefio. pero cadu periéclico utilizaba ti-
pogrurius diferentes cuyo peso v tamaio
no coincidian: mientras due en El Norte
utilizaban una Nimrod de 8.5 puntos con
una interlinea de 9.3. Reﬁ)rma uitilizaba
una Centennial de 9.3 con 10 puntos de
interlinea. No hubiu manera de ofrecer la
misma informacién en el mismo espacio.
Es por esto due crearon una nueva fuen-
te tipogrifica para ser utilizada por am-
bos periédicos: Sinergia. Esta fuente es
una versién mas ligera de la Centennial,

se condensé el cuerpo. dejando la altura
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Complementa
e ST Mirada
sobre México

[licker ]
< f—————

El escritor presenta su nueva novela.

Pie de foto

de la mindsculs inerementada.

Las principales fuentes tipograficas
son Sinergia, Giza {con sus variantes),
Interstate (que recientemente sustituyé a
la Bureau), M Scotch Roman y M ilenia.

La Sinergia (Regular e Itélma) es
utilizada en textos corridos o hilados,
para “el cuerpo de la nota”.

La familia de las Gizas cuenta con
multiples variantes, pero las principa-
les son Giza Roman. Giza Roman
Display. Giza Condensed y Giza Con-
densed Display, las cuales se utilizan
principalmente para cabezas v balazos,
y la Giza Extra Bold, utilizada en los
kickers.

El tipo Interstate se introdujo re-
cientemente va lu par de la Sinergiu. Es-
te es un tipo Sans Serifl del cual se han
creado variantes en cuanto a peso del ti-
po. uplicau.lns a dilerentes estilos v segun
Jus necesidades perioc[fsticuﬁ. Es utilizado
en pies de loto, fotocréditos y en algunos
textos con determinada intencién.

De esta rorma, se cuenta con letras
bold. condensadas. italicas, extra bold,
display. con o sin patines, que se utili-
zan segan las jerarduias o el peso tipo-
gréf_ico due el disefiador quiera dar. A

partir de s6lo tres fuentes base, el dise-

findor puede presentar un sin fin de
opciones para obtener distintos resul-
tados. pero siempre teniendo como ob-
jetivo principal la correcta legil)ilic[acl ¥
la unidad gré{‘ica de la pagina. Utilizar
diferentes tipos bien controlados signi-
fica dar entradas de lectura y jerarqui-
zar informacién.

El afo pasado se introdujo una nue-
va familia romana: Milenia. Esta tipo-
graffa es de mavor peso a la Giza Roman
Display, ta fuente principul del periédico.
v es usada en el suplemento Enfoque y
en pdginas o suplementos especiales.

La M Scotch Roman es utilizada
en El Angel principalmente y en los
nombres de las columnas ¥ articulos de
opinién.

A continucién se presentan las ti-
pc)g}‘rurias utilizadas en Cultura cuya
variacién es muy poca en relucién con

lus olras secciones.

Giza Roman Display

Giza Roman

Giza Condensed Display

Giza Italic

Sinergia

Intersiate Black Condensed (Mono
M Scotch Roman

Italica

Caracter con el ojo inclinado de iz-
quierda a derecha, cenocido tam-
bién coma cursiva.

Hicker

Pequefio titvlo que antecede
y complementa a la cabeza
cuyo puniaje es mucho menor
3 ésta.
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Basefine

Renglones o rejillas (direccion
horizontaf) en base a los cuales
se ajustan los elementos de |3
pagina.

Remate

Rasgo final en la terminacidn
del rasgo principal de una letra.

Ascendente

Parte superior de la letra que so-
brepasa el drea ocupada por el
cuerpo de 1a mindscula.

Descendente

Parte inferior de la letra que
sobrepasa el drea acupada por
el cuerpo de la mindscula

&l

Altura de
la caja alta

Existen algunos estilos universales
para todo el perigdico v otros que va-
rian seg(n la seccién y sus necesidades.

Ademas se cuenta con una gran
variedad de tipogmﬁus especiales, cuyo
uso es limitado a ciertas secciones o a
situaclones especificas, en donde por el
tipo de nota se puede hacer un uso dis-
play de tipografia. Entre ellas destacan

la Courier, Snell, Comic Sans MS vy
Champion y Apple Chancery.

Snell Regedar
Comic Sans MS
Glrampicn

‘A}o}aﬁzl Cﬁancery

Actualmente, el departamento de
Fotoarte cuenta con una persona espe-
cializada en tipogruffa. la cual hace tra-
bujos especiules a partir de las mismas
fuentes utilizadus. Por ejemplo. la mo-
dificacién de una iza haciendo alusién

al aguu v dandole volumen,

Existen varios factores due deben
ser cuidados en el manejo tipogréfico:

oLa legibiliclac[ de un texto clepencle no

solo del tipo de letra, sino también de la
longitud de las lineas v del interlineado
de éstas. El minimo de palal)ras en una
columna de un texto corrido es de seis
palal)ras por ltnea. El interlineado {lea-
ding) es la distancia vertical de linea a
linea. aclaptada al tamafio de la letra,
especificamente la distancia entre un
baseline v el otro. Su correcto control
causard impacto en cabezas y legibili-
dad de textos.

o El control adecuado del espacio entre
letras aumentara la legibiliclacl del tex-
to. El trac&ing esel espacio entre carac-
teres en un Hoque de texto, el fzerm'ng
es la reduccién del espacio entre dos le-
tras. El correcto ajuste de ambos per-
mitird una buena legibilic]ad.

o El conocimiento de las cualidades
de un tipo de letra es de suma impor-
tancia para efectos funcionales y esté-
ticos. Esto es sus caracteristicas de es-
tructura. por ejemplo. sus espacios
positives v negativoes, el tipo de reme-
te. sus ascendentes v descendentes.
Tomando en cuenta estos factores se
determina el tamafio v uso due se le
da. Por ejemplo. la Sinergia, por su
naturaleza; sélo puede ser usada en
texto de 9 puntos. Una Giza Black
puede usarse de 10 puntos o mas a di-
ferencia de una Giza Black Text, que
esta disehada pura usarse de 6 a9

puntos.
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Giza Gizas Especiales

Giza Roman Giza Five Five
Giza Roman Display Giza Five Seven
Giza Condensed Regular Giza Five Three
Giza Condensed Display e Nike e
Giza Italic (e Ce
Giza Italic Display GizaiNinckThnee
Giza Italic Condensed Display Giza One Five
Giza Blaclk @iza Cze Oze
Giza Black Text Giza One Three
Giza Italic Black Text Gizzn Seven Five
Giza Bold Condensed GHiza Sevem Nimne
Giza Bxtra Bold Grizza Seven SeVeEm
Giza Black Compressed @irzn Seven TINree
Giza Black Compressed Text Giza Three Five
Giza Italic Black Text Compressed @iza siwee Ore

Giza Three Three

Slnergla Interstate

Sinergia Regular Interstate Light
Sinergia Italic Interstate Light Mono

Interstate Light Compressed
Interstate Light Cond Mono

Interstate Light Condensed
M SCOtCh Roman Interstate Reqular
M Scotch Roman Interstate Regular Mono
Interstate Reqular Compressed
M H . Interstate Reqular Cond Mono
1enia Interstate Bold

Interstate Bold Mono
interstate Bold Compressed
Interstate Bold Cond Mono

Milenia Display Roman
Milenia Displap Italic

Milenia Dsiplay Condensed Bold interstate Bold Condensed
Hilewin Dsiplar Condensed Bold lalic Interstate Ukra Prote
Milenia Middle Condensed Bold Interstate Black

Milenia Middle Condensed Bold Italic Interstate Black Mono
) [nterstate Black Compressed

Interstate Black Cond Mono
Interstate Biacl Condensed
Interstate Ultra Blask

o1
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3.4.3 ESTILOS GRAFICOS

2 se analizé el espacio en el que se diserian las paginas v fas fuentes tipogréficas utilizadas, asi como se men-

cionaron los principa]es componentes de una pagina. A continuacién ejemplifico en una portac]u todos los

componentes de la seccién con sus estilos fijos.
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3.4.4 COLUMNAS Y SECCIONES FIJAS

entro de la seccién Cultura exis- Columnas
ten columnas v secciones fijas,
) o I Cabezal
cuyo contenido editorial ya se ENTRE PARENTESIS PSS | R .
menciond anteriormente. Estas guardan . + ‘ Cabeza
. . 2 Piensa, oh Patria <.
un estilo determinado con el fin de con- +
o e fa querida , o
servar una identidad v ser {acilmente re- Por David Mt Qi Firma principal
. _EE 4 ................
conocibles por el lector. e S P o L
:l;ﬂihﬁ;‘h"w & m—iw«mmqu

Las caracteristicas principales de

peTwioc e mslac de Rivem, de O czco,
SaTutaror albaeizeciih,

IHS coiumnus s0n: - . pe
Texto (justificado

° Cabezal (nombre c]e la co[umnﬂ) en bandera izquierda)

24 puntos en M Scotch Roman. Small
Caps o versalitas.

o Cabeza en 36 puntos, Giza ltalica.

o Firma principal.

o Texto justilicado a la izquierda.

o Primera linea del primer pairrafo sin

Plecas
de separacion

indentar y en versalitas (Small Caps).

o Plecas dobles (una de 6 puntos y otra

de 0.5 puntos) a los fados de la columna. '

La Repﬁblica de las Letras conser-

o popracns elytk=tytes poral

va un estilo diferente al resto de las co-

lumnas por ser (Ie mayor numero JE.'

Czbezal

caracteres v contener subtitulos (Giza LA REPUBLICA DE LAS LETRAS |

Roman, 14 puntos). Después de cada

Bor FRprderio MUty ofeee e frnarany
- PR . L adnoacitn, 0 2 e arvn FES 7 S0, o oS il
subtitulo, inicia con una capltular de 2 Yo dal Bectada borero e ar trrefdedrer )
ol S arC - G k Efuits. e M-  achmryt il ONb
" . . o ST i BT Cesdnl ol (WAL A CAMTIN M b L B P e
lineas en Giza Roman Dlsplay. Esta D £ o Ay D e S e D
10335 Rinlibrm ol 1%

oo (. iy CxEm
213 a0 . Lo O 0 sty e

Firma principal

columna siempre va ucompaﬁucla de un

cartdn periodfstico. siendo éste otra T T Fre
Mumnna:—u:—-h mm“nmm

Cabeza

constante gréﬁcu.

amwmmam-n:a‘“ Ferix dol Lidro de Ocaskiz . S
e

dol Myrat

Wty Moy LA Sty prvm e Tia
a7 St ime e, pata O

Las secciones fijus no tienen uni-

formidad entre ellas. mas conservan un
estilo }mrticulm' sedan los requeri-

mientos de la propia seccion. [anto

lLd TS0,

e
[t iy
i ey o i e e ot
e

e e Lon et 3 Ca

L e s o ket e, W i e

Texto (justificado
bandera izquierda)
con capitular

Bty el
. - -~ . rmrnq’b B o r
Ciencia como Con-Tacto tienen su "“‘*:’"“L R o o Rl ersmsiniopgng de dos lineas
btk e

. l) Cl ] l) Cl l ﬂmiﬂmxnm—tmn_ i B i e o v e e 2V | PR
propiz bandera con el nombre de la et e i e & s Dy

seccién, pero en una tipografia menor
que la de Cultura. Ambas paginas, al
ser una subseccién, se disefian bajo el
concepto de ser otra portacla y, por lo
tanto, se les da la misma importancia.

En la seccién Ciencia, el recurso

Smafl Caps

Versalitas. Letras maydsculas de
igual altura que las minusculas.
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Secciones Fijas

Bandera

Graficas

El ozono no se disipa 2=
con buena suerte |

Tabla

Foto pie

Folio

Bandera T > Q_QN_:T_A, CTo T

Tema e

“Tg puedes ayudar”

gré{ico utilizado con mayor {recuencia
es la in{ogru{-fa. ya due, por lo generai.
cubre las necesidades grﬁricas que re-
quiere el contenido, aundue algunas
veces se complementa la informacién
con {otograrfas. Ademais, como va se
menciond, en este mismo espacio se
publica semanalmente la columna de
Aleph Cero. cuyo estilo de disefio co-
rresponde al de las columnas.

El contenido editorial de Con-tac-
to varia c[epencliendo del tema que se
trate. Es una péagina donde existe una
absoluta libertad del disefo, siempre
dentro de ciertas reglas basicas, ya due
la misma informacién va marcando la
pauta del disefio. El material grafico va-
ria; por lo general, se utilizan [otogra-
fias totalmente descriptivas de la labor
sltruista en turno. Existen tres elemen-
tos constantes, con algunas excepciones,
due son: una nota principal, una va-
riante de side bar due se titula “Te Toca",
—en donde que&a pla'smacla la expe-
riencia de algﬁn voluntario-—, y una
pequefia columna, cuyo {in es decir c6-
mo puede ayuclar la gente interesada ya
dénde acudir, titulada “Ta puecles ayu-
dar”. A diferencia del resto de la sec-
cién, aduf es utilizada la tipografia Mi-
lenia. ademas de las tipogra{.ias base.

Las colaboraciones especiales se
identifican por flevar la cabeza en Giza
Roman Display en versalitas. firma
principal v los marcos de las f-otogrurfas
dobles v en cuatro puntos. Por lo sene-
val son textos Iurgos y se trata de com-
pensar el “bloque gris” de texto con
buenas fotos v grancles, 0 en su defecto

con ilustraciones.
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3.4.5 RECURSOS GRAFICOS PERIODISTICOS

os principales recursos gréricos

son la [‘otografiu v latipograffu. los

cuales va se explicaron anterior-
mente. Pero existen otros recursos como
son: la ilustracion, las vifietas, el [otoarte
¥ la in{‘ogrufia.

La fotograﬁa es un elemento im-
prescinclil)le enel periéclico._ va que pue-
de dur informacién concreta por si sola.

La ilustracién acompafia un texto.
Puede ser una ilustracién temética, es
decir. directamente relacionada con el
contenido de la notu o reportaje, o
conceptual, en donde es vilida la in-
terpretacién del disefador, ilustrador y
editor.

La vifieta es una ilustracién en
blanco v negro, su estilo es sobrio y
conceptual, ¥ por lo general acompafa
textos de opinién.

El fotoarte es la manipulacién de
fotograffus y la realizacién de efectos
especiales sobre éstas mismas, como
pueden ser la integracién de tipogralia,
de ilustracién, los collages, duotonos, si-
lueteos. fondos especiales, entre otros.
Este es un recurso frecuentemente uti-
lizado por el periédico que le ha dado
una identidad especial.

La info,_r'grufia es un recurso grifico
due en los altimos ufos ha ido toman-
do mavor fuerza en los |)e|'iéclicos ani-
vel internacional v. altimamente se ha
ido introduciendo « otros medios. como
es la televisién. La importancia de la
infogra{‘fu radica en que es un gré{'ico
en el due la imagen y el texto estan uni-

dos, es decir, es una trunsmisién de no-

Panoramica
del conjunto

3 Peiris Gt tiarn Maciondd
3¢ encueira i3 Dractad Culturd

A Hustracisn.

ticias en forma visual: Su objetivo es
informar de una manera sencilla v ¢la-
ra una noticia. un acontectmiento o
cualquier suceso de interés s_,')eneral.
Cube mencionar due anteriormen-
te las inl'ogrurius se hacian en el Depar-
tamento de [lustracién, pero al ser un
recurso cada vez més utilizado, ha sido
necesario formar un equipo especiali-

zado en esta drea.

A Fotoarte

Silueteo

Imagen donde el fondo ha sido re-
movido, dejando solo ef elemento
principal.

Fondo

Color o imagen apficada como
soporte a un drea de 15 pagina ¢
de una grafica y sobre la que se
incluye texto.
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COEDITOR GRAFICO

3.5 QUE ES EL COEDITOR GRAFICO

| disefio es una herramienta mis

due contribuye a mejorar la ima-

gen del periéclico yacomplemen—
tar su informacién. Es el Coeditor Gri-
fico la persona responsable de esta ima-
gen. Como su nombre lo indica, co-edita
con el editor.

El Coeditor Grafico de Cultura
tiene una relacién totalmente estrecha
con el Editor. Esta inmerso en los te-
mas que se tratan en la seccién y parte
de su responsa‘)iliclad es conocer a los
protagonistas de la cultura, ya que debe
estar preparado para tomar algunas
decisiones editoriales, proponer cabe-
zas, pies de foto. etcétera.

Cultura es una seccién sujeta a
fuertes presiones de tiempo, ya que es
una seccién diaria, y a una gran canti-
dad de informacién, cuya planeacién
inicial puede sufrir varios cambios en el
transcurso del dia. Por lo tanto, el Coe-
ditor Grafico debe ser apto para resol-
ver ripidamente y de la mejor manera
cualduier situacién due se presente.

El Coeditor Grafico trabaja bajo
la consigna de obtener el mejor resul-

tado, busca el mejor encuadre de la {o-

to. planea la ilustracién v el fotoarte,
jerarduiza gréricamente las notas vy
decide el layout de cada pagina. Algu-
nas veces no dispone de la mejor foto-
grarfa u otras veces no cuenta con lo-
tos, asi que también es su tarea encon-
trar la mejor solucién graflica. ya sea a
través de tipogruria. ilustracién o
otros recursos due ya se mencionaron
anteriormente.

También tiene una relacién estre-
cha con los .{otégrafos. ya due algunas
veces lus imdgenes pueden ser pianeadas
en funcién al disefio, por lo due inter-
cambian ideas de la edicién fotografica.

Tral)aja en equipo con todos los in-
tegrantes de la Seccién y con las éreas
o departamentos due estin involucra-
dos en la procluccién para obtener re-
sultados certeros.

Su tarea no termina cuando culmi-
na el disefio, tiene también la responsa-
bilidad de revisar negativos y la obliga-
cién de estar informado de las publica-
ciones de otros medios, asi como de es-
tar actualizado en la informacién de
cualquier hecho que intervenga en la

culturu.
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3.6 PROCESO DE DISENO

4

| diseio.gralico en Reforma se

orienta al cumplimiento de cua-

y tro objetivos basicos: operacién,
funcién, concepto y expresién. los cuales
corresponden al Modelo Teérico en el
due se basa la labor de coeditores gréricos
Y disefiadores.

El disefio empieza desde el mo-
mento en due se pianeu la estructura de
la informacién. Es decir. una vez que el
Editor ha conceptualizado las notas con
el reportero y ha decidido tanto el ma-
terial a pul;)licur en por’cacla v piginas
interiores, como la jerarquia de la infor-
macién, éste comienza a interactuar con
el diseiador planeando un layout: de-
terminan el nimero de caracteres de las
notas, analizan el material gré{‘ico v las
posil)]es opciones 0 formas que pueden
tomar las notas (La Ventana, foto noti-
cia, side bar, tabla. etcétera).

El proceso de diseiio es un proceso
creativo due comienza en el momento
due se concibe la nota. Por ejemplo, un
reportero hace una entrevista a Joaduin
Cortés, bailarin flamenco, con motivo
de sus presentaciones en México. Con
estos datos, el disefador ya puede ima-
ginarse cémo serdn las fotograffas v ¢d-
mo poc{rfa ser la pagina. Una vez deter-
minada | extencion de la nota v des-
pués de huber escoéic[(: la o lus Ibtog'wu-
ftas. el disemador comienzu a bocetar
pari luego ]'Iilt'(.‘l' Lun b()(_'{'.'to }‘in'dl Cie! Iu"
yout, mismo due a lo largo de la jorna-
da. es mejorado o modificado para lle-
gar a la versién final.

El disefiador debe estar pensando
srificamente. visualizando imdgenes y
los espacios negativos y positivos en

una pégina, propontiendo elementos

MODELO TEORICO

1. OPERACION:
“Oue salga”.
Conocer y dominar
los procesos tecnologicos
y los aspectos de

El coeditor grafico en Reforma tiene una labor altamente inter-
dependiente y su objetivo principal es transmitir mensajes. Su
trabajo se orienta al cumplimiento de 4 objetivos basicos:

produccion.

4. ESTILO.

“Que se sienta”.
Lograr estilo e identidad,
los cuales deben
corresponder al género
informativo.

2. FUNCION:
“Oue se lea”.
Resolver et layout con
orden y jerarquia de
elementos con el fin
de informar.

“Oue se vea".

grafico

3. EDICION GRAFICA. | ~

Narrar visualmente los
temas. Hacer periodismo

que complementen la informacién. es
decir. imuginando la mejor opcién se-
gan la historia que se esté contando: no
es lo mismo disedar una nota relevente
a un escritor due u una dque hable sobre
un luncionario. Existen gréricos que se
denotan por si mismos y otros due re-
duieren de cierta connotacién; por- lo
tanto, el disefador debe de estudiar
perfectamente sus decisiones y consul-
tarlas con el Editor. porque gran parte

del impacto causado depende de la la-
bor del disefador.

Foto noticia o fotopie

una fotografia independiente
que AC acompana una nota, sing
que es acompanada por una
pequena cabeza v por un pie de
fote mas extenso de lo normal,
lleva un marco especial para
marcar una diferencia con las
otras fotograffas.
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DISENO

3.6.1 JUNTA EDITORIAL DE CULTURA

stu junta se lleva a cabo todos los

dtus con el {in de planear la edi-

cién del dia siguiente. Estaserea-
liza después de la primera Junta Edito-
rial General, en la cual participan los
Subdirectoresy Editores detodas las sec-
ciones diarias. con el objetivo de revisar ta
edicién del dia v el material para la edi-
cion del dia sigutente.

Durante la junta de Cultura estan
presentes editores. disefadores ¥ algu—
nas veces reporteros, y es el momento
en el que el Editor decide que notas
serdn publicaclus en cada pigina. Se
discute acerca de la importancia de los
textos, se analizan los gréficos y se je-
rarquiza el material. La decisién sobre
fas notas siempre serd de acuerdo con
la actualidad e importancia de los con-
tenidos y tomando en cuenta la opinién
de los Consejos Editoriales.

El disefiador no siempre puede
leer los textos, va due la mayoria de las
veces son notas due se generaron du-
rante e} dia, por lo tanto aprovecl'la es-
te momento de interacccién durante el
cual todos opinan acerca de la edicién v
los reporteros procuran dar una expli-
cacion amplia de su nota. Es el mo-
mento para pro{-unclizur sobre los te-
mas v dialogar las decisiones.

Estii pti!l'llfilcién 5€ ]TEICE SO[)['(‘.‘ un
primer esquema de publiciclud. en don-

de se serulu la caida de color v la posi-

cién de los espacios publicitarios paga-
dos que hasta esa hora va se han vendi-
do. Por lo generul. en este primer es-
dquema, son contempladas {inicamente
cuatro paginas, con color en la unoyen
la cuatro, y son pocos los anuncios que
se han vendido.

Durante esta junta se hace un bo-
ceto de la portuc[a. sefalando la posi-
cién de notas y elementos sraficos. Es-
te boceto se salva por fo menos en un
60% contra-el resultado final, va que
algunas veces este layout previo sulre
cambios en el transcurso del dia por di-
ferentes motivos, por ejemplo. poOr una
noticia importante de altima hora o
pordue alguna nota resulté mejor que
otra; tﬂr_nl)ién, en otros de los casos,
pordue la fotograffa o la historia no
cumplié las expectativas.

En resumen, son cu'atro los puntos
importantes relacionados con el disefio
due se establecen en la junta:

o Material editorial de portada y pési-
nas interiores. (Jerarduia y niimero de
caracteres).

0 Fotograffas con las due se cuenta (si
son de archivo o del clia) v el autor de
las mismas. O si no se cuenta con el
material _é,rﬁ{‘ico adecuado, se pluntean
lus opciones de c6mo conseguirlo.

o La necesidud de alsan otro apove
gl'éi.ico.

o Boceto del Iu_\*out de la portac{u.
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3.6.2 SELECCION DE MATERIAL GRAFICO

na vez terminada la Junta Edi-
torial. los disefiadores eligen las
fotograrias. Estaes una parte del
proceso due requiere de mucho cuidado ¥
tiempo, pues es un trabajo minucioso el
de la basqueda o planeacién de gréficos.
Cuando las rotograrias son del difa.
es decir. corresponclen a un evento de-
terminado v se tomaron especfricamen—
te para esa nota, el reportero gréfico
tiene mayor responsabilidad sobre la
imagen. ya due él es el que presencid los
hechos o tuvo la oportunidad de hacer
un buen retrato; pero cuando es necesa-
rio recurrir al banco de imégenes alma-
cenadas en el Archivo, es tarea del dise-
ador vio {‘otégra{o del drea encontrar
la foto que mas s apegue a la historia.
Este materiul se selecciona en fun-
cién del Layout. es decir, se toman en
cuenta diferentes factores, como la im-
portancia de la nota que acompaiia, la
relacién de tamafio de nota con el tipo
de [oto, la posicién dentro de la pagina

y sl se lleva en color o blanco y negro.

Otros factores que intervienen en
la decisisn de fotografl’as son la opinién
¥ suderencia del autor de la foto (cuan-
do ésta fue tomada por alg{m fo‘tégrafo
del periéclico) y la calidad que conserva
el material.

Algunas veces no se cuenta con la
imagen adecuada. Como ya se mencio-
né anteriormente, hay ciertos temas
que exigen soluciones gréficas distintas
ala rotograf:'a. De ser necesario, se pla-
nea un fotoarte o una ilustracién en
conjunto con el fotoartista o el ilustra-
dor, segiin sea el caso. Una vez creado el
concepto, eligen estilo, color y determi-
nan tamafio y formato.

Ahora va se cuentan con los ele-
mentos primordiales para comenzar a
disefiar, el paso siguiente es due el
Coeditor Grafico comience a experi-
mentar sobre la portada y el disefiador
diagrame los interiores.

Para explicar este proceso nos refe-
riremnos a una fase experimental yauna

fase final.
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3.6.8 DISENO DE PORTADA

e

A | Presents Millss
hl'mmn%u

realidar
¥ tecnolonia
| "

A Este portuclu representa un
cjemplo en el que se plantes
una solucién con tres dileren-
tes notas.

PR PALTR AL ART M G L RS,

Est4 en riesgo de ser cerrado

H

!
i

"
|

!

ik

i

il

A Este es un cjemplo de una
pasgino con dos nolas » una
tabls sobre ¢l mismo temas el
cierre del Centro Cultural
Arte Contemporineo.
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a portucla o pagina uno es un es-

pacio reservado para la informa-

cién mds relevante y requiere de
las mejores historius, fotogralias y grafi-
cos. Esto no signirica due el resto de la
seccién sea de menor importancia, pero
la portada es una especie de “tarjeta de
presentucién” dela due muchas veces de-
pendera due el lector continiie hojeando
les demas paginas. Eljusto equi[il)rio en-
tre textos y gréficos serd la mejor herra-
mienta para ]ograr buenos resultados.

Hay diferentes tipos de portaclus:

o Portada con dilerentes notas que ha-
blan de diferentes temas. Estas porta-
clas, por lo g’eneral, estan constituidas
por notas generadas en el dia, due por su
relevancia se consignan en este espacio.
o Portada con varias notas, pero del
mismo tema. En este caso, por la im-
portancia de la noticia. se generan va-
rias notas alrededor del mismo asunto
y entonces el Coeditor Grafico o el Di-
sefiador conceptualiza la informacién y
le da una misma identidad a las notas.
o Portada con una sola nota. Este es un
espacio mds libre para el Disefador
pues, al manejar un s6lo texto. existe la
oportu nidad de manejar mayores espa-
cios positivos ¥ negativos v de experi-
mentar diferentes opciones de Lavout.
va que en los dos cusos anteriores las
opeiones son mas rigidas. r\]g’unus ve-
ces se incluven tablas o side bars pura
complementar la informacién. elemen-
tos que se pueclen convertir €n recursos
gré{icos.
o Reportajes Especiales. Este tipo de
informacién permite una planeacién
més severa y cuidadosa. por lo que los

gréficos genera}mente estin hechos con

Corioc Prrmies o ka ek g Larn Ditax

COMPLEMENTA |
su MIRADA #
SOBRE MEXICO |

s [

4 En este caso. la informacién correspondis
una sola nota. Las fotogralias i los juegos
tipogrﬁficos jugoron un papel importante.

antelacién y las fotograffas son toma-
das con especial interés.

Cualduiera que sea el caso, siempre
hay un concepto o una intencién en la
portada. El disefiador no acomoda letras
v lotos. sino due refuerza el texto con
graficos v busea una solucién adecuada.

El primer puso es Hevar a lu punta-
[l el boceto hecho previamente a lépiz
yoen pupel. Durante la {ase experimen-
tal se trabaja con textos simulados v con
fotos previstas y se toman en cuenta los
cuatro elementos basicos, que son foto-
grafias, pie de {otos, cabezas y textos.

En este momento el Coeditor
Gralico comienza a experimentar nue-
vas opciones con los mismos elementos.

La solucién final no va a ser siempre la
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[ATICRRA |:
DELPERDON |

HBFANITAN, LA WAIEE BE ia wreria

mOESWITAY. LA WANL4E
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_MODERNOS

ENMANITOBA

T

primera. Muchas veces visualizando
los elementos en la pantal!a surgen
nuevas ideas.

Una vez elegida una de las opcio-
nes, ésta es comentada con el Editor.
Esta opcién estd sujeta a cambios. pues
el periodismo es impredecible y pueden
surgir acontecimientos due por su rele-
vancia llegan a modificar la edicién. En
algunos casos, las decisiones editoriales
se ven alteradas tras nuevas observa-
ciones due se hacen en la segunda Jun-
ta Editorial General del Periédico. que
se lleva a cabo a las 4:30 pm.

En el trunscurso de la tarde. el
Editor manda via red los textos va re-
visados para due el disefiador pueda
hacer uso de ellos Ny fas previstas foto-
gr{.ficas van siendo reemplazaclas auto-
maiticamente por una baja resolucion
de fa imagen. Ahora lam cal’)ezus. textos
v lotos va son reales.

Comienza la fase final. por Hamar-
la de uiguna [Iorma, en donde todos los

detalles se ajustan. Por ejemplo: algu-

nas veces no cabe el texto completo de
una nota y es necesario ajustarlo; para
ello el Editor decide si elimina pale-
bras, frases o pérra{os enteros; se escri-
ben pies de {oto, algunas veces pro-
puestos por el reportero, otras por el
disefiador o, si no, por el mismo Editor;
se hacen correcciones de estilo a los
textos; se rectifican los encuadres de las
fotogra{‘ias y los créditos de las mismas;
se verifica due los folios estén correctos.
Se estudian otros detalles como aplica—
ciones de color y de plecas, se revisan el
tracking y el leading de las cabezas y
overprints y Enockouts en las sreeas de
colors si se lleva ilustracién. se verifican
los clatos; si lleva fotoarte. se injerta v se
rectifica dque corresponda a las necesi-
dades de lu pagina. En lin. se revisa
cuu]quier detalle due conh'ibuya a la
armonia visual de la pagina.

Una vez que el Disedador terminé
la pon'tuciu._ la imprime en papel para
que el Editor le d¢ el visto bueno ¥ se

pueda mandar a Negativos.

A En esle caso. lu informacién
correspondié o uno sola nota.
Las fologmra'us ¥ los Jucgos
tipoérﬁficos tuvicron un papel
importante. Incluyo este cjem-
p[o. va que en un inicio lue
pensado paro portndu. pero al
ser relevante In informacién
tanto g",rl:\ricn como perio&l’sﬁcu
se decidié hacer paginus
especiu!es en interiores.

Overprint

Area de interseccion en impresitn
de dos elementos graficos de dife-
rentes colores, donde se suman
sus valores tonales.

Knoclout

Area de interseccion en impresidn
de dos efemento graficos

de diferentes colores, donde

se busta evitar que se sumen

sus valores tonales,

101
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3 6.4 DISENO DE PAGINAS INTERIORES

A Este es un ejemplo de una
pasina inlerior monolemitica
sin anuncios. El tema es
“Fotoscptiembre™, por lo tanto
las imagenes tienen gron rele-

vencio en el Iayout.

Muere el pintor =
Osvaldo Gu
g

immpe SuterenNY
1]

A sk ex una piaging sin
anuaeios v con Lres nolas v
una columan, 125 importanle
evitar ol t'['mquc de cubozas \
conseduir un uquilil)riu de

texlo v Iul:)Ql‘illfﬂ.

Cable

Pequefia nota informativa que en-
via alquna agencia de informacién,
nacional o internacional.
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neluso cuando la portada es “la tarje-

tade presentacién” de la seccién y por

lo tanto la que requiere de mayor tra-
bajo. las piginas interiores deben conser-
var un estilo y guarclar proporcidn entre
gr-éficos v texto. Todas las notas son im-
portantes. ning(in espacio se &emer'rta. asi
que estas paginas también entran dentro
de la planeacién y tumbién se disefian.

E!l disefio de lus paginas interiores
estd condicionado por los espacios pu-
blicitarios, pero es tarea del disedador
sacarle e| mayor provecho al espacio
editorial.

Dentro de la fase experimental se
distribuyen las notas, en funcién a su
importancia, a lo larg‘o de las paginas
interiores y tomando en cuenta los es-
pacios publicitarios incluidos en el es-
duema proporcionado por el Departa—
mento de Publicidad. Se eligen las fo-
togmﬁ'as v se hace un primer Layout de
cada pdgina con texto simulado y utili-
zando las previstas fotogrﬁficas.

Como sucede con la portacla, alo
largo de la tarde el Editor envia las no-
tas y las rotografias se van reemplazan-
do por las bajas resoluciones de la ima-
gen ya trabajada. Muchas veces es ne-
cesario due Disesiador v Editor discu-
tan nuevamente acerca Cle IU. e.\’tensién
de las notas v otros detulles. como el ta-
mano de cabeza que se reduiere pura el
espucio determinado para cada texto o
fa necesidad de incluir pequerios cables
para ocupar espacios en donde no cabe
una nota completa. A lo largo de la jor-

nada. las noticias y las necesidades van

cambiando, v el disefiador debe estar
prepamdo para adaptar lus pdginas a
estos cambios.

La c{iagramucién de los interiores
puecle resultar muy flexible v a la vez
muy rfgicla, pues }lay due adaptarse a
los espacios publicitarios. Estos espa-
cios estan divididos de las notas edito-
riales por una pleca de 0.3 puntos y
existen ciertas reglas para esta diagra-
macién: En el sentido horizontal, se
coloca la pleca dos picas arriba de la ca-
ja del anuncio v, en el sentido vertical,
se coloca la pleca una pica después del
anuncio, de manera que la pul)liciclacl
duede aislada del contenido editorial.

Hay cinco puntos que, aun bajo las
condiciones de espacio, no se deben
perder de vista:
® Jerurquia de notas. Visualmente el
lector debe reconocer cuél es la nota de
mayor importancia dentro de esa pasgi-
na, dada la posicién, puntaje de la cabe-
za y namero de caracteres.

o Cl’loc[ue de cabezas. Evitar dque dos
cabezas de diferentes notas estén en un
mismo eje horizontal.

. Equilibrio entre texto y gréﬁcos.

o Evitar colocar fotos arriba de anun-
cios.

e No “colsar™ textos. Significa due los
textos deben ajustar por Hoques. va sea

|'ectamt,5,u|arex o cuadrados.

Durante la fuse final de estas pagi-
nas. se revisan los mismos detalles que en
la portucla y posteriormente entran en el

proceso de [a elaboracion de los negativos.
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37 NEGATIVOS Y PREPRENSA

v | emvio a negutivos tumbidn e vin SEPARACION DE UMA FOTO EN SEPARACION DE LA MISMA
red N ORE huce directamente desde CMYK EN POSITIVO. FOTO EN NEGATIVO.

v In cnmpuln(l()ru. Una vez due Jos

nedntivos estan l'c\'t:lu(!us. el Discrndor

lox revisa cuidadosumente. Este paso es
de mucha im portancin, ya due en el ne-
dutivo se pcrcil)cn mcjor‘ Ins CTTOrCsS v
aciertos. r\léunox puntos u revisur son:
L] Rcsufuci('m c{c foloﬁru[ﬁls.

° QLIL‘ |EI Enformnci(')n dl._' CU!()I" oen |2IS

cuatro plucux {[)[ac}:. cyan. magenla y ye-

H(}[l') ('()rrcspondu alo L{iscﬁudo.

o Eltrap inlormation (lmncl’zoul v over-

print). Verificar que los colores queden

adecundamente reé_istrudos en las p]m'us
correspondientes para due no exista
n . . AL d E .
contauminacion  de los mismos,

o (Jue lus ilustraciones contengan toda
la informacion.

o Que los textos no estén Hoqucudns

por cujas trunsparentes,

Autorizada la pagina por el Diseiia-

dor. se entreda ul ciepurtumcnto de Pre-
Prensa, donde gente especiu!imdu verifi-
e due los negutivos de color “registren’.
es decir, que cada placa de color caiga

excactamente encima de la otra. v los en-

musvuri"un pura postcriormentc proce-

surlos N hacer qu plucus dque entrardin (Ii-

rectamoente ll! Proceso (it' ill\‘)!‘(‘xi(’)ll.

l‘al‘ esle lTliSﬂ‘M] ([k‘l)lll'llll‘l‘lt'l'\tl) s

cliboran los Color K('y.\'. (ue son proc- e ’ NS
’HIN N L'UI[)I' CuNo I'('Huitll(l(l L4} “‘LI'\' coer- - ;:f\\jv ' ‘. ,
Cunoe a la imprcsi('m :'cnl. e - ,'T".\_ -

La lubor del Coeditor Grafico v 3 oA _
del Discaudor termina en el momento ‘A‘“’_C;‘ ; ;}fﬁ’:"if{ ':“‘y 1
cn due entreéa los nefativos o Pre- ) Mﬁ‘%.;'kw::&“
Prensa. El resto del proceso es iinica- i

mente de procluccién y. por lo tanto. los
responsul)ies son los encargaclos de lox

otros departamentos. 103
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RETOS Y SOLUCIONES ESPECIFICAS

4.1 Criterios para el disefio
4.2 Solucién tipogré{ica
4.3 Solucién mixta

4.4 Otro ejemplo

107
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Mi participacién en la seccién Cultura data de mis de tres afios, a lo largo de

los cuales he desarrollado un sinnamero de pdsinas, cada una representanclo un re-

to diferente. Las circunstancias muchas veces han sido adversas, pero, mediante un

trabajo en equipo, siempre se ha buscado obtener los mejores resultados.

A continuacién voy a exponer los criterios que utilizamos al disefiar una pagi-

na y posteriormente algunos ejemplos de trabajos que he realizado, incluyendo el

proceso que se llevé para lograr la solucién final.

4.1 CRITERIOS PARA EL DISENO

< | resultado final de una pagina, ya
—‘1 sea por'tacla o interior, es el pro-

A ducto de lu labor de muchas per-

sonas. Si cada uno de los integrantes del

equipo es meticuloso en su trabajo, sin du-
da af_é,una, el resultado sers satisfactorio.

A través de mi experiencia como
coeditora Grafica he ido implementan-
do mis propios criterios de disefio. com-
partiénclolos con el resto de los Coedi-
tores Gréficos. v a la vez he aprendido a
reconocer los problemas y limitantes
del disefio dentro del periodismo.

Las circunstancias de trabajo siempre
son variables. A]gunas veces no se cuenta
con el material gréfico adecuado o en con-
diciones de ser reproclucido, asi due es
necesario recurrir a otras soluciones.
Existen notas due por su naturaleza, no
tienen una {.otogru{fa due las ilustre. por
ejemp!o, las modilicaciones de la Le_\' del
Derecho de Autor: y en este caso hu_\' dqué
valorar due tipo de imagen serd la correc-
ta. Una regla basicn que se ha establecido
en Cultura es no forzar lus imédgenes. Sila
foto no corresponde directamente a la no-
ta, es mejor no Hevarla y tal vez la alterna-
tiva es una ilustracién o un fotoarte.

Otro problema es el de la noticia

imprevista, por ejemplo la muerte de’

algin personaje. y sin importar la hors,

la seccién sufre cambios drasticos, por

lo que hay due disefiar bajo presién.

Las relaciones humanas son muy
importantes dentro de esta labor: }my que
conocer a la gente para saber c6mo se de-
sarrolla en las diferentes actividades y asi
pocier valorar el tipo de trabajo que se le
pide, por ejemplo, en el departamento de
Hustracién, cada ilustrador es sensible
{rente a distintos temas, por lo tanto, no
s6lo se piensa en el tipo de ilustracién que
se reduiere, sino también en cual serd la
persona indicada para ese trabajo. Y asi
también con la fotografia yel fotoarte.

En fin, el trabajo del disefiador se
reduce a encontrar la mejor solucién,
interpre‘tarla gréficamente y plasmarla
en el papel periédico.

Encuentro tres puntos determi-
nantes para las decisiones de disefio:
1. El género y el contenido de la nota.

El género de la nota es de gran im-

portancia. no puede tener las mismas
caracteristicas de disefio un reportaje
de los Menonitas. que una ¢rénica de
un homenaje a Alvaro Mutis o una en-
trevista a Arturo Pérez-Reverte. Es
decir, a cada género corresponcle una
idea diferente de disefio.

El contenido es fundamental, pues
esel due va a marcar la pauta de disefio,
es el que va a sugerir c6mo ilustrar, En

Reﬁ)mm utilizamos dos términos para
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La MULTIPLICACION
_ DELAS Aguas
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A Esto es una pigina cuye

tema es e} tratamiento de agun.

Tuvo una plnncncién de una
semana. Fue una labor conjun-
ta de Editor, Hustrador ¥
Caeditor Grilfico.
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referirnos al tipo de nota: “hard” o “soft”.
El término “hard” {duro) se refiere a
aquellas notas que por su naturaleza tie-
nen un caricter de alto impacto social,
esto es, una historia actual y de conteni-
do fuerte e importante; Ja nota “soft”
(suave) es de carécter mas afable, no sig-
nifica due no sea relevante, pero la in-
formacién es moderada. Por ejemplo,
Nacional es una seccién “hard”y Buena
Mesa y Gente son consideradas “soft”.

Para términos pricticos del periédi-
co, Cultura estd considerada como sec-
cién “soft”. Sin embargo al analizar el
contenido v retomando el signi{.icudo de
cultura. el cual incluye las manilestacio-
nes de un individuo dentro de la socie-
dad. encuentro due tienen cabida ciertos
temas que por su contenido pueden ser
de caracter “hard”, por ejemplo. la legis-
lacién de la ley de Patrimonio Cultural.
Esta situacién tiene como resultado que
algunas veces las paginas sean rig'idas en
cuanto a layout y grﬁficos, y otras, due
que tengan mayor despliegue en espacio
e imagen. Cada tipo de nota tiene una
exigencia distinta de disefio.

2. El tiempo de planeacién

Una pégina con informacién gene-
rada en el dia. se planea y disefia en un
‘apso de seis horas aproximaclamente, la
vigencia de la informacién no permite
esperar para el dia siguiente. EEn cambio,
existen ciertos temas due se les puede dar
un tiempo de planeacién mas amplio, ya
due, por su comp]ejiclacl, requieren de
mas trabajo y detalle. Hay una gran di-
ferencia entre disefiar una nota con una
foto de conferencia de prensa y un espe-
cial de doble plana acerca del tratamien-
to de agua en México. La primera no re-
duiere mas que escoger la foto que retra-
te el suceso Y resolver un layout atracti-
vo, mientras que la seguncla requiere de
un mayor entendimiento del proceso del
tratamiento de agua para concretar las
infograffas o ilustraciones necesarias.
3. Los recursos gréficos

La seleccion de los recursos gréfi—
cos es la parte mis delicada de la pla-
neacién, mucho clepemle de éstos para
lograr la solucién adecuada. Como ya
se menciond, contamos con fotografia,
ilustracién, vifieta, fotoarte, tipografia
e infografia principalmente. Pero no
s6lo se trata de due el fotégmfo traiga
un buen retrato, sino hay due echar
mano de cualquier otro recurso para

complementar la informacién.

Estos tres puntos son fundamenta-
les en lu creacién de las piginas. Cada
uno c[epencle de [os otros dos y. al mis-
mo tiempo uno puede ser la limitante
del otro, por ejemplo. el disponer de
poco tiempo, no me permite pedir una
ilustracién compleja.

Como Coeditora Grilica he desa-
rrollado el criterio para tomar decisio-
nes no aleatorias, sino fundamentadas
en mi experiencia y en mi conocimiento

adquiriclo dentro y fuera de este medio.
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4.2 SOLUCION TIPOGRAFICA

66 ha mirada actual” fue una serie
de cuatro reportajes cuyo obje-
tivofue profun&imrsol)re el tér-

mino inteligencia. §{Jué es la inteligencia?,

scémo se mide?, ise puec,e medir?, Jeémo se
transita de la inteligencia individual a la co-
lectiva?., jqué bioduimica domina los proce-
sos cerebrales del pensamiento? Estasfueron
ulgunas de las preguntas due se plantear'on
en esta serie. Lejos de dar definiciones, Re-

/c;nna ofrecié estos reportajes abordando te-

masentormoalo que elintelecto humano ha

conseguido entender acerca de si mismo.

Esta serie implicé un intenso traba-
jo editorial v, como tal, correspondié un
minucioso e inteligente” trabajo grafico.

Tuvo una planeacién de disefio de
tres semanas aproximadamente, en
donde la participacién del editor res-
ponsaHe fue fundamental.

Ei concepto era claro, habia due plas-
mar a través de una idea original textos
“inteligentes”. Se pensé en hacer fotogra—
fias cuya informacién busearia mostrar
gente inteligente, pero esto tendria como
resultado la obviedad y, sesuramente, mal
lograda. La dustracién probablemente
enfrentaria los mismos pI‘Dl)IEmas..

Tras contempfm‘ estas ideas. v sin
encontrar una ﬂclecuilda Solu(’;én me-
C{iunte f.'.‘;t()-‘i recursos. pens&lrﬂos €n Lun:a
opcidn tipogr{lﬁca: diversas Eipog}raﬁus.
bold. lisht. con v sin patines: dilerentes
interlineados v tamuiios e hipertextos.

El jueso tipogré{ico se traduce
también en experimentar con espacios
positivos y negativos, es decir, ‘man-
chas” blancas ¥ negras.

Aprovechando esta cualidad. co-
mencé a bocetar, cuidando de no abusar

de las generosiciacles tipogréficas. Tres

fuentes, con sus variantes. fueron mas
dque suficientes para conseguir buenos
resultados.

Pero hacia falta una imagen en la pa-
$ina, un foco de atencién. Decidimos que a
través de los espacios negativos y positivos,
y haciendo uso de la tipografia, podiamos
representar {iguras due tuvieran relacién
con la cabeza principul de cada reportaje:

1. ¢Qué es la inteligencia?

2. ;Puede medirse lo indefinible?

3. ;Existe la inteligencia colectiva?

4. ;Qué intelige la ciencia?

Analizando cada pregunta, sin in-
tentar encontrar una respuesta, me de-
cidi por cuatro figurus: un foco, un hu-

mano, una regla un cerebro.

Q5% 16

Los elementos de las paginas fue-

ron constantes para poc]er darle una
identidad a la serie:

1. El titulo de la serie

2. La cabezn de la pdgina

3. Un texto introductorio. que es el que
tomarfa una forma especial

4. Un texto principal

3. Una entrevista

6. En ulgunos casos. un texto secundario
7. Un side bar

8. Hipertextos v globos (pequefios tex-
tos resaltados en la pﬁgina)

9. Un pequeiio calendario con infor-

macién basica sobre cada entrega

Cada pagina tuve su propia comp]e—
jidad, pues aun habiendo definido estilos,

los elementos variaban de una a otra.

11l
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A continuacién desarrollo cada una de lus partes de las cuatro pdginas.

Tres ﬁzmi[ias son suﬁrien[es
para kacer contrastes tipo-

gréﬁms.

La tfpogra[;'a utilizade para
texto corrido fue Centennial.
En el momento en el que se
realizé esta serie. esta era la
tipograﬁa utilizada por todo
el perisdico en textos corridos
(adua[mente esla Sinergia).
Después utilice In ﬁzmi’ia Gi-
za. tfpogmf;'a con patines, y la
famifia Interstate. tipograﬁa
de palo seco. Cada una con
sus variantes: itélicas. bold.
condensadas y romanas.

A la MScotch Roman. tipo-
graﬁa romana, la utilicé dni-
camente para el nombre de la
serie, conservande asi el estilo

del perr'éd'ico.

Centennial

Giza Roman

Giza Roman Display
Giza Condensed Display
Giza Black

Giza Italic Condensed Display
Griza Italic

Interstate Light
Interstate & |
interstate Black Condensed
interstate Black Compressed

MScotch Roman

Principales elementos tipogréficos

12

1. Titulo de la serie

UNA MIRADA ACTUAL

2. Cabeza principal

tQué es la inteligencia?
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3. Texto introductorio

5. Entrevista

4. Texto principal

Un concepto antiguo
que busca su definicion

ue a Socrates lo hi-
cieron pasar a mejor
vida con una dieta de
té de cicuta, y que
atn tuvo tiempo de
poner en orden sus
deudas con Esculapio, es cosa
bien sabida.

6. Texto secundario

LA TAGIIAGIERN

ant sostiene que se conoce por
via de la razodn, del entendi-
miento. Pero advierte: el an-
dar del hombre en ¢l mundo
estd mucho mds afincado en su de-
sear el mundo que en sélo conocerlo.

EL CEREBRO

° Estd usted consciente de sus senti-
mientos -incluso los sutiles— cuan-
do los tiene? ¢Puede usted tomar el
pulse de un grupo, o de una relacién,
yformular sentimientos no hablados?

7. Side Bar

8. Hiper textos

POR LOS MARES

En tiempos en que toda carta de
navegacion hace alusion a los
océanos de Internet, empujar una
galera porlos mares de la etimologia
tiene sabor a nostalgia.

El vocablo irteligencia proviene,
en efecto.

La teadench sctusd o3 aspbzr a kn
enterzisionts e £o se tepchy £l de
semccién o de napneciéa

N

-
Par efemplo, pary resolver
und aredogie conro lu del
almgado, primera se codi-
fivtin los terminns, se infiere
frr relucion abaogudielionte,
se broslede o ta seqprde
meiteed e b aperlogio g,
Fintthnente, se ttineplete

X

9. Calendario

] f -
> LUNES ~ MARTES ) MIERCOLES
LPucts oot by badoCa Exksty by brbrigenriy anlacthed sk bvtoligs by cimciy?
ﬂ La hetors sl Cien PRI pEOr @ Qué e szbe y aué s IgHod
L W5oaca dil senticto comun Deis0 al EQ s emociones o b Mirke €1 microscopio borra  oefeza
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1. TITULO DE LA SERIE

Este es un pequedio cabezal
que titulo la serie y a la vez

da una continuidad gréﬁ'ca.

UNA MIRADA ACTUAL

9. CABEZA PRINCIPAL

Es la cabeza genera! de cada
pdéina en la que se engl'oBa el
tema correspona’ienie. es
decir, una cabeza df{érenie

por cada dia d'epenc{iem{o del

tema.

14

Primera parte

cQuéesia miehgemua‘?’

Segunda parte

¢Puede medirse lo indefinible?

Tercera parte

¢Existela m‘&&ilgencla colectiva?

Cuarta parte

¢Qué intelige la ciencia?

En este case utilicé tipografia interstate black, va que. al
ser el elemento englobalizador de |a pagina, tenia que ser
de caracter pesado y contrastante. Es muy importante el
cuidado del espacio entre cada letea {"kerniang” y
“tracking”}.
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3. TEXTO INTRODUCTORIO

$Qué es la inteligencia? (Primera Parte)

Silueta de la
figura de un foco,

e, EX el i o s saems do
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Texto en una caja con
fa silueta del foco.
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R ey, FRSER ot || Percepcitn del texto introduc—
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< B =% | del texto.

El texto introductorio (ef foco
de atencr'dn) ﬁre el que se le
hizo un Juego lipagréfico si-
guiendo la silueta de alguna
ﬁgura, en esle caso, un ﬁm.
El procedimiento fue trazar
la silueta en el programa de
compuiadora llustrator para
usarla dnicamente como base
y poder seguir la forma con ef

texto.
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gPuede medirse lo indefinible? (Segunda partc)

En este caso, la ﬁgum que
utilicé fue una regla cuya
silucta se logré utilizando
confrastes tipogrdﬁcos entre
un tipo light i uno bold
simulando la métrica de

la m-gl'a.

Silueta de la figura
de un regla.

;Existe la inteligencia colectiva?
('I;rcem parte)

Para este tema, utilicé una
sintesis de una ﬁgum
humana. Al fguaf gue en la
segund'a purte, se fogrd a
través del contraste iipogr&f-
co entre un tipo light

Yy uno bold.

Silueta de Ia figura humana.

116

Sl o dheon gua tiene usted
on 1Q de apenas 120...
o insultan, 1o adulan, 0
ninguna de las dos opciones?
&Qus os o tamoso coefl-
chante intelectual?
{aué mide? LQué tan
razonable es ¢confiar en
én

A5 historla d21 10, de sus
variaciones y mutacio-
pas, dé SuUS USOS ¥ SUS
criticos es mds gue
enecddtica: ilustra bas-
tento blen cudn dificil es el
tjercicio de la metrolo-
gla en cuestiones de la
mente humana.
Ceanta, asimismo, cémo
o partir do un ejercicie
tan razonable como el
da buscar un método
para distinguir entre
tlscapacitados e indisci-
plinadas os posible ras-
trear la génesis de va-
rlas delas méasinfluyen-
tos teorfas de la
Iateligencia en el siglo
2 ostd per concluir,

Texto que sirmula la
métrica.

TED
3
[
3
F

, o8 che cacda tres

bacn entre TOy 130 U IG s
berior & 130 s poociilers su-

hen o2 IQ ectre 85y 113, 7 19 de cada 20 T

x4 e
usda car- H ey nfsrwncias e vt €0
que apemas o kit £0 se han we-

2ado 2 witudiar se

Slis Ceea g tiene usted
@ 10 de apenas 120..
Uainsyitan, lo adulan, o
dinguna de las dos op-
dones?

2024 es of l3mso coefi-
dante intelectual?
iQué mide? {Qué 1an
razonable et confiar en
&n

1a tirtorly & 1Q, de sus
varizclones ¥ mutaclo
£e5. Ce $us usSOS ¥ SUS
criticos es mds que

Bow favprrcen & Iodividuos  EsecdOlica: llustea bas-

bacodo a poiemes e tata o eedndiffcll es )

be anclales, ruciubes

Lulcos & seomdmicos menos  SETCICI0 DR 12 metroio-
shermection du aritica gfa en cuestiones o¢ 1a

“m’,ﬂ*ﬂ.m: 2nte humana.

n .-nul:- 'h;u.mu et Coenta, 6

m apartir de ua ejercicio
tan razonable como el
f& buscar un mélodo
para distinguir entre
Cscapacitades e Indis-
diplizadss o3 posible ras-
trear la génetls de va-
rlas de las mas influyen-
tes  teorfas de 13
bieligencia en el siglo
G estd per conclylr.

Percepcion del texto introductario contrastado

con el resto del texto.

Dos cabezas, dice el clasico, piensan mejor que una. Pero tra-
tandose de dos mil cabezas el dicho suena mucho menos ob-
vio.g) ¢Existe tal cosacome la intaligencia colectiva?q {Como
se suman las inteligencias individuates para contribuir alares-
puesta social?¥ Si la pregunta respecto de la inteligencia in-
dividual, aislada, era ya ardua, €l tema de la suma —ciertamen-
te no arltmética= de intellgencias en diversos entornos so-
ciales rebasa tedo limite de complejldad.q Lo cua! io hace
aun més interesante.y Tanto como las formas en que el
comportamiento social responde a =y es influenciado por-el
lenguaje en diversas formas: discurso politico, oferta audio-
visual, medios, rumores.§ Pero no sélo |a inteligencia partici-
pa en la suma.g Las celebraciones Jubilosas de miles de afi-
cionados a los deportes en las tribunas de los estadios, fas
ovaciones de los melémanos en las salas de concierto, laira
de quienes asisten a un mitin de protesta, las crisis nerviosas
de los citadinos con cada temblor de tierra danidea deloque
resulta de la suma de todo género de emocienes multiplica-
das en las multitudes ciudadanas.q ¢Existe tal cosa comola
inteligencla emocional?9 Pensadores de todo &mbito y de va-
rias latitudes participan hoy en busca de algo de razén colectiva.

Asi lucid el texto introductorio restaitado a través de tipos boid.
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éQué in’celige la ciencia? {Cuarta parte)

Silueta cabeza.

umw‘”“‘“"“m«.u.mcummn.,
o DY Y bone s, racjor, 090 Lot
ugmuﬂtanhhmlu en.uq::’:'ﬁ
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Texto simulando la posicién del cerebro humano.
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‘Los condicionanies
estan en el estudio d¢

T da Uerobabagis. un o Foostiad oo Percepcion de una cabeza en espa-
cio positivo con el texto simulando

(Oencies de .

it o o imictrmial -
0.4 12 serle e SxrouRsiANclas Y pdertia fo-
R ettt e, Pors bacimida

it rln_an_aloLarmn_na ritm_ua_msn_poe slam,

el ceretyo.

En este viltimo caso,

la ﬁgura que apliqué

fue fa silueta de una cabeza
humana simulando

el cerebro a través de

la [c‘)rma del texto,
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SOLUCION TIPOGRAFICA

4. TEXTO PRINCIPAL

Historia y tribulaciones
del coeficiente intelectual

El texto principal lo conservé
con las mismas caraclerfsticas
de un texto corrido, respetan-
do ast el estilo bésico de la
seccién, es decir, Centennial
en 3.3 puntos, respetana’o la
interlinea de 10 puntos. La
vnica variante ﬁxe que se uti-
liz6 una capitular en seis fs-
neas bold y en la cabeza se
utilizé el estilo utilizado en fa
seccidn: Giza Roman Dis-

play

o habiendo consenso en torno
al concepto de inteligencia, es
natural que haya desacuerdo
en cuanto a que ésta pueda ser
calculada.

Mas ;quién dijo que es in-
dispensable conocer con precisién la na-
turaleza de algo antes de someterlo a me-
dicién? El crondmetro ha existido por mi-
lenios sin que haya nacido mente capaz
de definir satisfactoriamente el tiempo.

Poco sorprende, pues, que a fines del
Siglo XIX, en la cresta de la ola de in-
fluencia positivista, en la era del reduc-
cionismo campedn, se tuviera por vélida
1a hipdtesis de que la inteligencia —lo
que quiera que se entendiese por eso—

fuera susceptible de cuantificacién.

Pero ;qué medir? Por afios, Sir Fran-
cis Galton, sobrino de Charles Darwin, co-
sechd chelines a cambio del servicio pu-
blico de medicién de las que consideraba
habilidades base de la inteligencia: discri-
minacién de objetos por su peso, sensibi-
lidad a los tonos musicales, cosas asi,

El Ministerio de Instruccién Piblica de
Francia tuvo motivos més practicos para
ocuparse dela cuestién: les interesabaser
capaces de distinguir, objetivamente, en-
tre aquellos estudiantes no aptos para la
instruccién escolar por motivos de com-
portamiento, y los desdichados con habi-
lidades mentales insuficientes. He aqui el
origen de las primeras pruebas,

5. ENTREVISTA

Eiste texto conservé las mis-
mas caracteristicas que el tex-
to principal. La Ji/érencia von
el primero fiee que apliqué una
mpitu’ar de sélo cuatro lineas.
Ademas, inclui una pequena
bandera titulando el pénero
“Entrevista” con tipografia
palo seco.

El estilo de la cabeza ﬁte en

ﬁpogvraﬁ'a cursiva, Giza lia-

lic.
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! ENTREVISTA '

La logica del fin de siglo busca
el razonamiento del sentido comain

aymundo Morado, investigador

del Instituto de Investigaciones Fi-

losdficas de la UNAM, es doctor en

Filosofia y maestro en Ciencias de
la Computacidn.

3Qué se entiende actualmente por in-
teligencia?

La definicién cldsica es la capacidad
para resolver problemas. En el drea de
légica seria la capacidad de razonar, in-
ferir cosas, partir de ciertos datos y ob-
tener consecuencias. Hay dreas del ra-
zonamiento que son muy importantes
para la inteligencia y que apenas esta-
mos descubriendo. No toda inferencia ni
toda la légica deben ser matemdticas.
Hay inferencias llamadas de sentido co-

mitin, que apenas en los 80 se han empe-
zado a estudiar en la légica formal.

Cuando uno razona en matemdticas,
parte de principios firmes y obtiene con-
secuencias. Asi no es como razonamos
en la vida diaria. Por lo general nos dan
informacién y hacemos inferencias, pe-
ro es posible que después nos llegue in-
formacién que contradiga dichas infe-
rencias. Apenas estamos estudiando
cudl esla formalégica de cambiar de opi-
nién, de modificar nuestras creencias.
Las inferencias de la vida diaria pueden
no ser siempre deductivas.

dCudles son los requisitos minimos
para decir que una persona es intelige-
nte?



CAPITULO 1V

6. TEXTO SECUNDARIO

PE LAS NEURONAS
A LA CULTURA

as ciencias duras entraron en el berenjenal de la inteligencia mon-

tadas en la tecnologia: tomografias por emision de positrones gue
permiten medir con precision flujo sanguineo, consumo de glucosa —
combustible celular— y oxigeno en regiones localizadas del cerebro. De
esta forma es posible examinar centros de actividad especifica mien-
tras la mente esta ocupada.
Bruno Estaifiol, neurofisiélogo mexicano, ilustra el potencial de este
tipo de técnicas. “Apareci6 este afio un estudio de ciegos congénitos
que leen Braile. Al tocar las letras resaltadas se activaron las regio-
nes occipitales, normalmente empleadas por los que siven. Eso mues-
tra como el cerebro del ciego estd organizado diferentemente. Aunque
la region oceipital esté alambrada para ver, los ciegos la utilizan.

LAS CATEGORIAS A EXAMEN

as pruebas de medicién de inteligencia ponen a examen categorias de capacidad
intelectual como: pensamiento analitico (mediante el reconocimiento de analo-
gias), visual (clasificacién de términos similares), 16gico-matemético (extrapolacién
de series de niimeros) o transitividad de inferencias.
Estos ejemplos provienen de la prueba europea de IQ, accesible por internet enla
direccién httpy/cech.cesnet.cz/1Q/IQ-test-e.html

LOBICO-MIATEMATICA Asiada al final de estas sucesiones el mimero que logicamente sigue.
1.1,2.3.4... 8§.6.7.95.4...

VISUAL Liene et vacio en el enadro izquierdo con la imagen correcta (a, b, ¢, d) de la derecha.

7 > ob'°' : b
&1/%{:1&:1{] i / \a\ /-
51818 1¢ o d i z d
?O? O O ! g I =
QU ] : AN

En este texto alteré las carac-
teristicas basicas de un texto
corrido. Cambic [u
Centennial por una Giza
Roman en 12 puntos. La ca-
pitular ﬁm de dos lineas y en
tr'pograﬁa romana. Fn este
caso. el estilo de la caheza ﬁm
en Interstate Black
Condensed alterando of

tracking de las letras.

7. SIDE BAR

El Side Bar tiene la funcién
de complementar la inﬁ)rma-
cién de alguna nota. En este
caso. el texto tuvo caracteris-
ticas tr'pogréﬁms muy pareci-
d'as al’ texto SECUHJGTT.O. [ﬂ drl.'
ferencia lo hizo la extensién y
contenido de la informacién.
En el caso especifico de la se-
gunda parte, incluf una pe-
quedia prueba o test de “medi-
cién de inteligencia’,

la cual fue apoyada por
grdﬁcos.
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8. HIPERTEXTOS Y GLOBOS

Los hipertextos son un peque-
fio sistema de consulta de tex-
tos que permiten saftar de un
documento a otro segin cami-
naos preestaf)frcir{o:s o elabora-
dos con este ﬁn.

De esta forma los hipertextos
los utificé con el ﬁn de agresar
informacién y para contrar-
restar la monotonia de textos
largos. Su aplicacién free de
tres formas distintas: en globo
yen recuadro positivo o nega-

tivo.

TV T AT TR
Percepcion, apgt;ml;,
;zonamiento, resoiticion

I o O
ila ||l11L:eaIL|qE||l‘c|!a itgs"ti'o

Hipertextos.

N
Sternberyg tom su primera )
prucha de 1Q en & grado,
pero te dio tal austedad que
s6lo pudo resotveria sentacdo
entre wisios de 5°. Azuzadlo,
invento su propria prueba de
inteligencia. Anios mds tarde,
saeG wnit nota mediocre e
su curso de Introduccion a
In Psicologiu en Yale, antes
de graducrse y pasar o ser
uno de los tedrivus mis
influyentes de la aetual r'ritij

Globos.

[T R - -
o'n_.a',l :r.la‘l-- * La tenndencia attual es aspirar a un en-
tendimiento que no se separe ni de

sensacién ni de imagiracion.

- Y 4
Efenipto: la coguiviin
faperacion) de relaciones
(producto) semdnticas
feontenido) involucradas
en reconocer la relacion
entre ahogrdo y clignte en
e analogia
ahogado:clientesdoctor:?

Lo psicometriu
es lu ranma de
ler psicologin
encargida de
hacer mediciones
e fas aptitudes
mendales.

¢ interpretarius

9. CALENDARIO

En las cuatro partes presen-
tamos un calendario en la
parte infér'ior izquierda.
anunciando las siguientes pé-
ginas de la serie y las ya pu-
blicadas. para que de esta
manera, el lector puc!:'era
enterarse de los temas que
abordaria la serie completa.
Repeti los dibujos de las figu-
ras como identificativo de ca-
da pdgina. es decir. el foco. ef
cerebro, la regfa ] el humano.
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MARTES
2Exists lo inteliconda cotoctiva?
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CAPITULO

[IAY

Ciertos elementos como el distin-
tivo de las partes v lus riguras se repi-
tieron constantemente para lograr una
identidad gra’xﬁci\.

Los espacios blancos v la alteracién
del grid base fueron recursos impor-
tantes. va due ayudaron a diferenciar
entre una pégina normal de Cultura
con este especia]. La reticula base dque
utilicé fue de 12 columnas. aundue fi-
nalmente sélo se visualizan cuatro co-
lumnas pr{ncipﬂ]es. Los textos estin
divididos en dos y una columna.

El juego visual que provoea atilizar
tipogra{‘ia romana y sans serif resulté
muy interesunte. pues forma parte de la
percepcién de espacios negativos y po-

sitivos.

Considero que el resultado fue su-
mamente atractivo v distinto al habitu-
al. Alsunas veces. por pensar en hacer
juegos tipograficos. terminamos por
hacer una pagina poco legibie. Todo lo
contrario. en "Una mirada actual™. lo-
gré incluir mucha informacién presen-
tindola de diversas formas v de una
maners sencilla,

Al ver las cuatro paginas termina-
das. se percibe una coherencia y se-
cuencia gréficu. Es un claro ejemplo de
due la ti;laograffa puede cumplir una
doble funcién: la de informar y como
imagen gréfica. No fue necesario utili-
zar Fotogra{‘ia ni una ilustracion des-
criptiva. con s6lo tres fuentes tipogréfi—

cas se logré disefiar y comunicar.
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a planeacién delas portadas de-

penc]e de muchos factores. pero el

mis importante es due es una
seccién diaria. y por lo tanto por cuestio-
nes de tiempo. se debe optimizar el pro-
ceso de procluccién. Para esto. es impor-
tante due el disefiador este totalmente
familiarizado con las caracteristicas gri-
ficas, de formato y contenido.

El contenido varia todos los dias
abarcando todo lo dque entendemos por
cultura. lo cusl queds especificado en
el Capitulo 3. Por lo general. de_mar—
tes a sabado, las portaclas incluyen in-
formacion del dia, es decir, las historias
son de caracter noticioso e informati-
vo. Para la edicién del domingo se pre-

dpura un material especial. este se pla-
nea con anticipacién tanto grél(‘ica co-
mo editorialmente. El domingo es un
dia en el due se genera muy poca infor-
macién. por lo tanto los lunes, por lo
general, se publica en la portacla un
pequefio reportaje.

La siguiente péigina due presento
es un ejemplo de lo que pasa la mayo-
ria de las veces en Cultura. Un dia co-
min y corriente entre semana, en el

due ningin hecho es lo suficientemen-

te relevante como para desplegarse en
toda la portada. Se cuenta con diferen-
tes notus due por su importancia o por
ser un tema novedoso o simplemente
interesante pueden ocupar este espacio,

La planeacién de la portada fue
conjunta entre el Editor y el Coeditor
Grifico. entre los dos decidimos cuiles
serfan las notas para este espacio v la
jerarduizacion de lus mismas.

Decidimos llevar tres notas sobre
distintos temas (misica y literatura) y
un prom0cional de una entrevista de
pdginas interiores.

Esta portac!a tiene cierto graclo de
complejidacl grafica ya ninguna de las
historias fue planeada con antelacién y
por lo tanto las imégenes corresponclen
a ruedas de prensa, es decir. eventos
pﬁb]icos en los que se anuncia una no-
ticia y en los cuiles estan presentes di-
versos medios. Este no es el lugar épti-
mo para realizar trabajos {otsgraficos,
va due las condiciones naturales del
evento, no lo permiten.

Este es un ejemplo en el que se inclu-
yen varios de los estilos grafico-editoria-
les de la Seccién con ciertas adaptaciones
para lograr un enriquecimiento visual.



CAPITULO 1V

L.a nota principal, bajo el encabezado
“Que delicia de informacién!” trata de
due abren, por primera vez, una Bibliote-
ca de Cocina Mexicana en la Ciudad de
México, Este proyecto es realizado, por ba
UNAM vy I Fundacién Flerdez, des-
pués de tres afios de investigacisn,

El fotégm{'n hizo fotos de lu rueda
de prensa, en donde los personajes
principales son el Rector de la Univer-
sidad, y el Presidente de la Fundacién y
cs el momento en el dque se anuncia es-
te nuevo recinto. No pudimos tener
imiigenes de la biblioteca, que hubiera
sido lo idéneo, ya due el rotégmfo no
tuvo acceso a este.

Procuramos due la nota principal
aburdue un Eh‘p;lL'iO considerable en la
péiginy, esto se logra a través del eduili-
brio entre texto e imagen. En este caso
especitico, la I.C)I.‘ogml‘fu no era lo sufi-
cientemente atractiva como para un
formato grunde. Por lo tanto, tuve due
buscar otro tipo de imagen para acom-
putiar esta nota.

La primera opcién, y las mas ficil
era poner portadas de libros de cocina,
perc no la consideré una buena solu-
¢ién pordue corrin el riesgo de incluir
libros due no estuvieran en esta biblio-
teca. Entonces pensé en incluir una lo-
togruffu de una cocina mexicana, Des-
pués de buscar en diferentes librosy en
el archivo digital encontré dos fotos
que podt'fan funcionar. Trés bocetar,
me decidi por la primera opcién.

En la portuc]a de Cultura se per-
mite alterar los estilos bdsicos para lo-
grar propuestus distintas, claro estd
dque sin abusar de los mismos. Estas al-
teraciones corresponden esencialmente
u cambios tipoérz’nficox y de grid. En es-
te caso hice cambios de tipografiu en el
kicker, cubeza ¥ balazo.

La dltima /E;to s6lo documenta a los personajes

msponsal')fes del proyecto. Ante este ﬁrctor‘. decidi

fue era .\'uﬁcieni‘e flevarfos en un pequeiio /;erato

Fstas son las tres imdgenes
que tenfa para la nota princi-
pal.

La primera y segunda corres-
pon([en solu @ un elemento
iustrative para la nota. La
tercera, corresponde af cvento
en sf.

En cuanto a las primeras
dos opeiones, me incling por
la primera pues la toma
abierta permitia hacer un
diseiio mds display ademés
de gue hacta mds énﬁuu'.\‘ en
la cocina mexicana. De ha-
ber utilizado la segunda
alternativa, hubiera resulta-
do una simple fato que po-
dria haber competia’o con la
/;Jto infr‘:ormatiua.

Para utilizar fo [r')to efegid’a.
se “lavs " un poco el /c‘ma’o
(!)qfar los tonos negros de la
/;Jfo) para que el texto pud'fem

ser feido sin ningtin prohlema.

127




SOLUCION DE U

PORTADA MIXTA

Fn lugar de usar ef Kicher
Principal. (Giza Extra Bold
en 24 pt), lo alteré a Giza
Blach, 24 pt. en small caps y
con el "tracking” abierto.

La cabeza principal esti en
tipogmﬁ'a itdlica en lugar de
{a que correspande ol estilo,
Giza Roman Display. Esta
t'r'poér-aﬁa neﬁu-rza el caracter

suave que se le dio a la nota.

Fl balozo también lo apliqué
en un cstilo en itdlicas, para
dar continuidad con la
cabeza. ju.-:tiﬁcarfo ol centro.
Suprimi fa pleca que va en la
parte superfon, pues ya en
confunto con las fotos estabe

NO!H'G({Q.
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Unbanco de datos de mas
de 500 libros de recetasy
545 volumenes, distinguen
a este acervo inico en su
géneroy que no perdonara
jamas la frase ‘otravezlo
mismo’

Un banco de datos de mas
de 500 libros de recetas y
545 volumenes, distin-
guen a este acervo unico
en Su genero Y que no per-
donard jamds la frase
‘otra vez lo mismo’
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CAPITULO 1V

La segunclu nots, con una extensidn
de 4000 cc, es de Michael Nyman, pianis-
ta briténico due llega o México parn pre-
sentarse u ln Sala Nemhuulcéyotl. Ofrecis
una rueda de prensa un dia antes de su
presentacién, y por lo tanto, lus lotos con
feas que contuba evan de ese evento, Cuan-
do son fotos de ruedn de prensa, es muy
predecible el formato de las mismas: una
mesa con tres o cuatro personas sentadas v
con un micréfono al frente. El reto del fo-
tégruro es conseguir un t’méu'o distinto pa-
ra due lu foto no resulte convencional.

Y asi fue, el trubujo del reportero
gr'ﬁ{.ico fue bueno, ln expresién del pia-

nista amerité un formato grande.

La tercera nota anunciaba la ]]egu—

dn a México de “The Dictionary of

Art” , el diccionario de artes visuules
més (:Ompl@t() editado en Lom]res. re-
sultado de una investigacién de 10 afios.
La dnica imagen con la que contuba era
una loto incluida en la propugundu pro-
porcionadu por la galerin encarguda de
su distribucién, La loto era una toma de
los 34 voltmenes que integran el diccio-
nario. Anexo a la nota se incluyé una
peduedia tabla con informacién numé-

rica complementaria al diccionario.

Eudstin una cuarts nota de un recono-
cimiento due se le hizo al escultor Sebas-
tidn por sus treinta afios de lubor, nota de
3500 caracteres, due, evidentemente, ya no
tenia cabida en la portada. Decidimos pu-
blicarla en la pégina tres, pero incluir un
peduefio promo en el drea viva de la por-
tuda (esto significu el espacio. en donde se
incluye la informacién eclitorial) para no
restarle importancia al acontecimiento.

Esto se hace solumente cuando la
nota lo amerita y en el caso en el que la

seccién cuente con mds de seis paginas.

Foto y encuadre final

Para la nota del diccionario de artes
visuales. al contar nada més con una
foto proporcionada por los oréaniza-
dores del evento. se silucted y se le
infegrd una sombra en la parte infe-
rior; este trabajo eorresponde al De-
partamento de Fotoarte.

La sombra la utilizamos en Refor-
ma hajo of coneepto de convertir en
“ahjetos” ciertas imdgenes como son

las pinturas, libros u esculturas.

Para la nota de Michael
Nyman. tenia tres opeiones
/(.Jiogr'ciﬁms. Escoér' {a mas
expresiva, el movimiento de
manos fue importante en la
decision para enfatizar que es
pianista.

Clli(i’é (‘f enr(mn’r(' para !'Iﬂ'(‘(‘l‘

la /éﬁo lo mas expresiog

posi hle.

o

RNimeros de arte

Voliimenes 34
Articulos 41 mil
Piginas 32 mil 600
Colaboradores 6 mil 700
Paises de procedencia 120
Nustraciones 15 mil
Citas bibliograficas 300 il

Una tabla proporciona datos y cifras.
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SOLUCION DE UNA

PORTADA

MIXTA

Para of promo de Sebasticn,

contaba con diferentes imége-
nes propomr’onad’as por el
mismo autor. elegi una repre-
sentativa del autor y que tu-
viera un f:)rmato quie se
adaptara a las necesidacdes
del fayout.

r\pmvc-cfié la base de la es-
cultura para calar ef texto en

’IIGH(‘O.

130

Finalmente, s6lo se incluyé un pe-
duedio texto en la oreja sobre una nota
sobra Salman Rushdie incluida en lu
pgina 5. Este es un espalcio que se usa
todos los dias pura promocionar alguna

nota interior.

Adin estando definidus la jerarduiza-
cion de las notas y las fotos, siempre es-
tudio diferentes opciones para sacar el
mejor provecho de las fotos y obtener co-
mo resultado un layout atructivo.

Hay tres puntos importantes para
determinar el layout definitivo:

1. La mancha gris de la pagina. es decir
el gris visual en el due se convierte el
texto. Este se contraresta con las ima-
genes y con frases especiales como fue
el caso de la segunda nota,

2. El control de lus {‘otogrurias. es decir,
diferentes tamafios y posicién.

3. E! control de las cabezas, quiero de-
cir due también haya una jerarduiza-

¢ién en cuanto a tamaiio de cubezas.

El layout final le da una agilidad espe-
cial a la pégina, ya que el orden de lectura
es muy evidente, pero todas las notas tie-
nen una presentacién que invita ul lector.

Solamente hay dos rotogra{‘fas he-
chas por foto reporteros de Cultura,
procuré due la mejor imagen tuviera
una posicién y tamafio relevantes.

El resultado es una pégina dque ofre-
ce cinco bloques informativos (incluyendo
promos) con versatilidad de imégenes y
que se hizo en el proceso de una tarde ha-
ciendo uso de fotogm{fas generuclus enel
diay fotograrias de archivo. Es una pagi-
na due sin ser noticiosa ofrece informa-
cién interesante. Este es un ejemplo muy
representativo de la dindmica de trabajo
en la Seccién Cultura y de como se pue-
de aprowchar el espacio al méximo.
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1.y OTRO EJEMPLO

24 OTRO EJEMPLO

Como ya sabemos. la reticula 2 : s ' 0% recursos paru ilustrar una pagina
base es de seis columnas. pero e G ULT[HRA = ; son diversos y el criterio paru elegir el
et al

en este caso ef prid cambia a

més adecuado es bisicamente por el

ocho columnas pues "Liuvia contenido de lu nota.

de letras” ocupa un espacio de ; Por ejemplo. en el caso de una en-
dos columnas de 00 (ex decir. trevista con algan escritor lo miés co-
dos columnas en una reticula min es mostrar la personu'idad del en--
de ocha). i trevistado y su entorno. El reportero
generalmente va acompafuado de un fo-
Fi espacio restante es de B tégru{‘o a la entrevista. Una vez ubica-
columnas de 00. lo que sig- | do el contexto en el que se encuentran,
nifica 706 pt de ancho por se estudia |a forma de hacer un trubajo
1330 de alto. fotogriafico diferente al habitual, En lu

medida en que el reportero va hacien-
do preguntas, el rotégmro se va sensibi-
lizando acerca del tema, y asi va impro-
visundo fotos. En estos casos es casi se-
guro due se va a contar con material

interesante,

Otro ejemplo es una nota sobre al-

{1 ) LWL i crmm T30 3 W R TRGEMEIELL G

guna representacion de 6pera. La cober-

tura rotogrérica de este evento se hace
durante el ensayo general. el cuul se se

lleva a cabo con el vestuario y la esceno-

grafia completu. por lo tanto se va a con-
tar con fotos fieles de [a puesta en escens
y sepuramente serdn espectuculure&

En estos dos casos la forma de ilus-
trar es. en definitiva, con fotografia.

Pero lrmy otras veces en dque el tema
por s{ mismo no se presta para tener una
fotogmrfu. o en su defecto, 0 no se pudo
conseguir la foto adecuada. o la Gnica fo-
to due funciona. resulta aburrida.

Este es el caso de la siguiente pagina.
Es un reportaje due trata de due a partir
de xeptiembre las editoriales mexicanas
privadus participan, después de 38 udos
de ausencia, en los programas de educa-
cién pablica, editando 680 libros de texto
gratuito paru la educacién secundaria.
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CAPITULO |V

En este caso no hubo una planea—
cibn anticipac]a. el texto fue entregac]o un
domingo pura publicarse al dia siguiente.
La fuente de la reportera no proporcio-
nd ninduno de los fibros. Por lo tanto no
contaba con imagenes de las portuclas. v
aundue se hubieran tenido tal vez no hu-
biera sido una opci6n atractiva.

Lo tnico que pudo conseguir la re-
portera fueron las portaclus mds re-
cientes de los libros de texto gratuito de
educacién primaria. Pero este material
no ilustraba el contenido de la nota.

Pensé en un fotoarte en donde sslo
hubiera libros que sugirieran “educa-
cién” y “textos gratuitos para secunda-
ria . Al pensar en su realizacién. me di
cuenta due si Ja intencidn era interpre-
tar. lo mejor serfa hacer una ilustracién.

Tras leer varias veces la nota y co-
mentarla con la editora y la reportera,
concluimos otros puntos importantes due
ayudarian a ilustrar: no sélo es “la publi-
cacién de libros de texto grutuitos para
secundaria”, sino el beneficio gue obten-
dréin miles de alumnos y el logro due 1m-
plican estas publicaciones para fa educa-
cion. Son 680 titulos para 30 materias, lo
due implica que no sélo es una opcién la
due se le ofrece al maestro y al alumno, si-
no dque ademas se garantiza un promedio
de 22 libros por materia. Y asf lo conclu-
ye la cabeza: “Nuevo horizonte editorial”.

Posteriormente, el ilustrador leyé el
texto para clespués comentar las ideas. Fi-
nalmente concretamos hacer una ilustra-
cién due tuviera rasgos editoriales y que
no fuera totalmente descriptiva.

La idea principal fue retratar el
“horizonte editorial”. Cuando el ilus-
trador presenté el primer boceto nota-
mos due hacia falta la presencia de to-
dos esos alumnos que finalmente con-
tarén con libros de texto gratuitos. Li-

mxcion ¢ frrowirey
p— e
T e

————————

0

|

L

=3
3
L3
3
S 3

lluskracion correspondiente a “Lluvia de letras™

Asi luce una seccién doblada.
y ex asi como se encarta en el
periodico. Fs importante que
en esta mitad exista informa-
cion editorial pues en ef mo-

mento que el lector revise o

periddico. esta ex la parte a la

que se enfrenta.

En este boceto muestro, en of
lado izquierdo. of espacio que
ocupa el texto principal sin

diserar.

Del lado derecho esté la co-
fumna “Lluvia de letras”
diserada con sus estilos
corrcspont{ientes Yy lo vifieta

hecha para esta columna,
Se puede visualizar el espacio

con ef que se contaba para dis-

edar la nota principal.
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1. OTRO EJEMPLO

Fste es el resul'tad‘o ﬁnaf del
diserio de la cabeza y el
balazo.

Este dftimo fo inclui r'nrr_feﬂfia-
tamente abajo de la cabeza en
siete pisos y en mayxiscu[as.
con una interlinea mds gran-
de de lo normal y separadas
{as lineas de texto por plecas

de .5 puntos de color rojo.

Nuevo
horizonte
editorial

LAS EDITORIALES PRIVADAS MEXICA-
NAS PARTICIPAN, DESPUES DE 38
ANOS DE AUSENCIA, EN LOS PROGRA-
MAS DE EDUCACION PUBLICA, EDI-
TANDO 680 TITULOS DIFERENTES PA-
RA 30 MATERIAS; INCORPORANDOSE
AS{ AL MERCADO DE LIBROS BASICOS,
‘EL, MAS IMPORTANTE DEL MUNDO'

Asi lucié la ilustracion final en donde el horizonte ﬁ.ce ejempl’iﬁcac[o por un libro

con un sol. En la parte de abajo se ilustré con manos de gente indistinta represen-

tando los estudiantes demandando

libros de texto.

teralmente habia due integrar el libro,
considerado el elemento principal. y el
alumno: la ilustracién podia comple-
mentarse con la cabeza incluyenclo gra-
ficamente "el horizonte™.

El espacio con el que contaba no era
la pagina completa. pues los lunes se pu-
blica en portacla la columna “Lluvia de le-
tras” (salvo algunas excepciones). la cual
presenta un contenido de orden poético-
literario. Es acompaﬁada de una ilustra-
¢ién hecha especialmente para este espa-
cio. La inclusién de esta columna implica
restrinigir el espacio del resto de la infor-
macidn, pues ocupa un ancho de dos co-
lumnas de 00 por el alto total de la pagina.

El paso siguiente fue definir con el
ilustrador el formato y posicién del
srifico: una ilustracién horizontal ubi-
cada en la parte superior de la pégina.

Al manejar este tipo de layout hay
due tener cuidado due al doblar la pagina
por la mitad (como se hace con todos los
periédicos de tamafio sibana), exista in-
formacién editorial en la mitad superior.

Ast. caleulé el tamaiio de la ilustra-
cién y boceté la pégina. El kicker que-
dé colocado inmediatamente abajo de
la ilustracién; en seguicla la cabeza (en
tres pisos) y el balazo. ambos en medio
del texto, con el fin de romper el gris
due genera el texto corrido.

Considero el resultado interesante,
pues a pesar de la gran cantidad de ca-
racteres incluidos, tanto por la nota co-
mo por “Lluvia de letres”, no se nota
una saturacién de texto y se definen es-
pacios negativos y positivos.

La ilustracién fue atinada, ya que re-
fleja el mensaje principal de la nota. Ade-
més de due es evidente la coordinacién
gréfica—edi‘torial, pues hay una estrecha
relacién entre kicker, cabeza e ilustracion.
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CONCLUSITO
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lo largo de estos afios. mi mayor experiencia en el Periodico Reforma ha sido el
descubrimiento de una importante vertiente que comienzaa desarrollarse en es-
e medio de comunicacién: el periodismo visual. Hasta hace unos afos. este cam-
po era tota|mente_c|esconociclo. o por lo menos no abarcado. por el drea de la comunica-
cidn Qr-éfica. Lo que para mi comenz6 como un experimento. pronto se convirtié en un
reto. para Iuego pasar a ser una especializacién. Esta experiencia ha comp|ementuc|0 mi
aprendimje universitario, mismo que ha sido una constante por poco més de cinco afios.
El disefio de periédicos es un trabajo reciente. por lo que se encuentra en manos de
sente joven. Hoy por hoy. puedo afirmar que el disefiador o comunicador grafico
comienza a ser reconocido en este medio, pues estd comprobado due la imagen es
complemento del contenido.

Diferentes ramas de la comunicacién gréfica se hacen presentes en la edicién del
diario: disefio editorial, tipograffu. ilustracién, fotografia, teorfa de!l color y medios
de impresién principalmente. La tares ha sido aplicar mis conocimientos. adecuar-
los al medio del periodismo v darles un uso apropiado. Para llegar a esto ha sido
importante el proceso de trabajo que he ido afinando con el tiempo. Este proceso
incluye. ademas del absoluto conocimiento y control del método de operacién uni-
ficado para todo el periédico. el mantener una estrecha relacién con cada uno. de
las personas involucradas en la produccién; documentarme acerca del tema y los
personajes antes de disefiar; revisar otras ediciones, es decir, periédicos y revistas:
aprove(:har al maximo el trabajo del reportero gréfico ¥ estudiar siempre la posibi-
lidad de crear gr{lficos 0 im“ograrfas due enriduezcan la informacién. )

De esta forma. como comunicadora gréfic& he tenido la oportuniclad de proponer
yllevar a cabo ideas, asi como de desarrollar proyectos distintos a la edicién diaria. co-
mo son: la realizacién del Reporte Especial por fa muerte de Octavio Paz y el de la
muerte de Jaime Sabines; la serie Medios de Consumo Cultural en la Ciudad de Mé-
xico, publicada durante seis dias consecutivos y due he realizado por cuatro afios: di-
versos reportajes como “Una mirada actual”, que ejemplifico en el capttulo 4, y "Me-
nonitas, la nacién de la utopia”, entre otros; distintos suplementos, algunos bimestra-
les y otros anuales. por ejemplo, “Crénica’, suplemento dedicado a la ciudad de Mé-
xicos “Octavio Paz”, conmemorando sus 80 afos de vida; “Muchas Lecturas”, dedica-
do a la Feria del Libro del Palacio de Mineria: “FIL 99", dedicado & la Feria Interna-
cional del Libro de Guadalajara, y “Mas Cerea”, suplemento bimestral cuyo conteni-
do abarca la culturs. politica, economia y sociedad de diversos pafses; adems el libro
“Ya vamos llegando a México” coeditado por Editorial Diana y Reforma, cuyo disefio
estuvo bajo mi responsabilidad y la edicién fotografica y preprensa bajo mi supervisién.

Ha sido una tarea dificil la de unificar criterios editoriales y graficos para lograr
el objetivo: encontrar un lenguaje sencillo y una estructura fécil para transmitir los
mensajes. ) i

Para lograrlo, es necesario no s6lo pensar como disefiador, sino también como
lector, no dar por hecho que el piblico conoce a los personajes o due reconoce la obra
de un artista, por ejemplo. Tampoco se debe perder de vista due el periédico es un
servicio y due uno de los fines como responsab]e de una edicién es ganar lectores. La
versatilidad de imégenes y de contenido son una herramienta clave en este aspecto.
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Existe una gran responsabilidad sobre lus decisiones, redisefios y propuestas,
mismas due no son uleatorias, sino que son fundamentadus en los contenidos de las
historias y basadas en los aciertos y errores obtenidos con anterioridad.

Ademas, ha sido muy importante tanto entender el significado del perioclismo ¥
su repercusién en la gente, como uprender cudles son los diferentes géneros perio-
disticos (por formato v contenido) para poder utilizar en cada uno el recurso gri-
fico adecuado.

Conocer los limites de trabajo y produceién del periéclico ha sido fundamental
para lograr calidad. Por ejemplo. el resultado de la impresién de la prensa con el
papel periédico es de una determinada calidad: se sabe due no se pueden obtener
colores brillantes y las fotograrfas deben estar tr-al)ajac]as 2 una determinada reso-
fucién. Cualquier descontrol en estos aspectos puec{e demeritar la pul)licacién. El
tiempo es otro factor determinante para el producto. La optimizacién del trabajo
es el mejor aliado y lo he logrado gracias & la labor en equipo y aprendiendo a de-
legar respons&bilidades. He creado una conciencia de lo que el tiempo significa: la
edicién debe salir temprano & la venta, Un buen proclucto deja de ser bueno si lle-
ga tarde a lus calles o a las casas. La gente ya no lo lee.

Los avances tecnolégicos han sido de gran repercusién en la industria editorial.
He tenido la oportunidad de trabajar con una tecnologfa altamente avanzada que
me ha permitido lograr un producto de generosa condicién. Mi aprendizaje en es-
ta rama ha sido muy significativo, pues aun sabiendo due la computadom es s6lo
una herramienta. su adecuado aprovecl'aamiento me ha permitido un mejor desa-
rrollo en mi labor. En cuanto a disefio editorial proporciona. principalmente, ra-
pidez y optimizacién de recursos, no hay necesidad de formar galeras ni de pegar
rotografias 4 mano: en cuanto a otras dreas dentro del disefio, permite la digita[i-
zacién y manipulacién de la fotografia yla manufactura de gr&ficos.

La labor de disefo desempeﬁacla por el peric’)dico Reﬁarma ha sido de gran tras-
cendencia, no sélo nacional, sino también internacional. Ha sido reconocido por
tres afios, por la Society of Newspuper Design {SND}, como uno de los veinte me-
jores periédicos disefiados en el mundo. Cultura ha tenido la fortuna de haber si-
do reconocido con cinco premios, tres de ellos como disefio, uno como fotoarte y
otro como ilustracién. Estos reconocimientos representan un gran estimulo para
continuar con el reto cotidiano.

Todavia hay quienes continGan buscando aquellos periédicos de formato tradi-
cional y que no se acostumbran al periodsimo visual, finalmente el lector es libre
de elegir. Pero reitero due parte de mi aprendizaje radica en due, mediante el dise-
fio editorial, puedo ofrecer una opcién distinta en donde la imagen cobra funda-
mental importancia.

El trabajo que he c[esempeﬁac]o como comunicadora gréfica ha sido muy satis-
factorio, pues como apunté en un principio, se ha convertido en una especializacién
de mi carrera.

Encuentro gratificante el hecho de que es una labor de produccién réipida, es decir,
la mayoria de las veces el resultado del trabajo se encuentra al dia siguiente por las ca-
lles, en manos de miles de transetntes que duieren informarse y tomar decisiones.
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He aprendido a codificar la informacién y conocer ¢l perfil del lector de Cultu-

ra para asi contar lus historias del modo mas sencillo v claro.
W

Esta tesis es una recopilacién de mis de cineo afios de labor, en donde hago un
plantemiento teérico de lo que realizo en la préctica. En este trabajo no s6lo docu-
mento mi experiencia. sino due hago una revisién del periodismo como medio de
comunicacién, su repercusion v evolucion gréfica. [Fue necesario investigur sobre
este tema en diferentes publicaciones. pero me fue dificil encontrar documentacién
sobre disefio editorial en México y, aun maés dificil. sobre disefio en perisdicos. Es
muy escasa la l)il)liografia sobre esta rama. la mayoria es extranjera y poco actuali-
zada. Hace fulta una investigacién profunda e incisiva de lo que ha sido el desarro-
llo gréfico en el perioclismo en México y en el mundo. ya que el perioclismo es una
labor de mis de 100 afos. durante los cuales forzosamente el diseio editorial tuvo
due tener una evolucién paralela. )

Visualizo la rama del disefio editorial como una importante vertiente de la ca-
rrera de Comunicacién Grafica y como una de las mas completas, ya due diferen-
tes disciplinas del disefio interactGan en este espacio. Por lo tanto, considero due
deberia hacerse una revisién del plan de estudios de esta licenciatura para lograr
una mejor preparacion de los alumnos en esta dres. de manera due la aportacién
del recién egresudo sea mucho mis en riquecedoru en el ambito profesional.

Es importante crear conciencia en el alumno de la importancia due tienen los
medios impresos y cuiles son los campos que abarcan: periédicos, revistas, folletos
y libros, por mencionar algunos. Asimismo, es necesario aprencler por dué se elige
una reticula, una fotograﬁ'a y una tipografl'a determinada, ya due mi experiencia me
indica que no es una eleccién aleatoria, sino basada en estudios y conocimientos;
hacer conciencia de la repercusién de nuestra profesién y. en el cuso especilico del
disefio en medios impresos, la estricta relacién del contenido con su forma visual.
Definitivamente se requiere tener un ritmo de trabajo universitario més cercano a
los tiempos reales.

A la vez. considero importante la actualizacién en cuanto a medios tecnolééicos.
dado que la computadora es usada como una importante herramienta en el mun-

do del disefio y los medios de impresién y reproduccién han evolucionado.

Con esto concluyo due la presencia del Comunicador Gréfico en el medio pe-
riodistico ha cobrado importancia en México y la transmisién de informacién a
través de imégenes también tiene cabida en este género. Nuevas publicaciones pe-
riodisticas han abierto este espacio en el due el Comunicador o Disenador Grafi-
co tiene mucho due aportar. )

Ahora nuevos medios comienzan a interesarse por tener disefadores y comuni-
cadores bien preparaclos en esta firea; de esta forma, se comienzan a abrir nuevos
campos de trabajo y desarrollo. Es por esto que reitero mi inquietud en mejorar la
preparacién a nivel licenciatura y posgrade dentro de esta rama. Se requiere de
profesionistas y no de profesiones.
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