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Hay personas cuya satisfaccidn es compartir sus bienes con amor,
que se preocupan por el bienzstar de los demds y se sacrifican y
tuchan por salir adelante. Eres un ser sabio y maravilloso que ha
entregedo su vida al amer y al cuidado. Por ser una parte de mi
misma sin la cual no me siento completa. A tf, mamd.

Papd:

Existen seres sensibles que tratan de compartir, aunque les
cuestz trabajo, lo mejor que fienen; que apoyan a sus hijos en
silencio -y con amor. Gracias es una palabra que quiero repetirte
durante toda mi vida. Gracias por tu apoyo.

Mamd Tilita:

Tener la posibilidad de invitar @ un ser especial -aunque esté
ausente- a ser parte de mi existencia, es un regalo de Dios. A ti
Mamd Tila, en donde quiera que te encuentres.

Papd Mel:

Una persona verdadera, sabia, sencilla, que me ha regelade sus
lecciones, su ejemplo. Te agradezce que me hayas ayudado a
crecer y a sentir tu compafia. Gracias por permitirme quererte y
ayudarte cuando lo necesitas. Te admiro profundamente.

Mequi y Mdnica:
Por su ejemplo y motivacién constantes para alcanzar este meta.

Por apoyarme, escucharme y regalarme pedacitos de su propia
esencia.




César:

Dejarse llevar en la vida como un barco a la deriva es un error.
Debes ser ti el timén de tu existencia, saber hacia dénde vas.
Recuerda que las metas se logran trabajande en ellas y no
esperando a que sucedan.

Rafa:

Los sabios son una mezcla de todo aquello que han aprendido y
comprendido; no usan sélo su intelecto, mds bien se guian por su
sensibiiidad y su desarrolio espiritual. 6racias Rafa, tu motivacién
y ejemplo convirtieron este suefio en realidad.

A la UNAM, mi casa, por ser el drbol que con sus raices se
alimenta y se sostiene para crecer dignamente con libertad. Con
mi cabeza en alto_cominaré mirando de frente, portando miescudo - — .
de ética, horestidad, verdad y justicia.

A mi familia y amigos, quienes han caminado conmigo por el
sendero de la vida.

Gracias a Dios por permitirme comenzar esta nueva etapa de mi
vida. Por la oportunidad que me ofrece para sequir adelante,
superdndome, aprendiendo digriamente. Gracias por todo lo que
me ha brindado.

Claudia




A las vitaminas que todos
necesitamos para revitalizar

nuestras vidaes: los nifios.




Indice



’ -
Indice

Introduccion

1. El nifio de 4 a 5 afos.

1.1. ;Cémo es ¢l nifio de 4 a 5 afios?
1.2. Medio ambiente,
1.3. Pensamiento,
1.3.1. Lenguaje
1.3.2. ;Coémo aprende?
1.4. El juego.
1.4.1. Juego dramatico: personificaciones € imitaciones.
1.4.2. Juego simbdélico.
1.5. L.a imaginacion infantil.
1.6. Narraciones para los pequefios.
.7 Panorama generat del desarrollo del nifio de 4 a 5 afos.

2. La radio como medio de comunicacion.

2.1. Los medios de comunicacion social.
2.2, ;Qué es la radio?
2.3. La transmisién por radio.
2.3.1. Proceso de la sefial radiefonica.
2.3.2. Proceso del signo.
2.4. Caracteristicas de la radio como medio de comunicacion.
2.4.1. Desde el punto de vista auditivo.
2.4.2. Desde el punto de vista sociologico.
2.4.3. Desde el punto de vista psicologico.
2.4.4. Desde el punto de vista de la forma de produccion.

18

20
23
25
30
34
38
41
42
43
47
50

53

54
60
61
61
62
64
65
66
67
69




2.5. Funciones de la radio.
2.5.1. Funcién informativa.
2.5.2. Funcion educativa.
2.5.2.1. Posibilidades de la radio como instrumento educativo.
2.5.2.2. Limitaciones de la radio como instrumento educativo.
2.5.3. Funcion de entretenimiento.
2.6. La radio como medio imporiante para la expresion de la vida social.

3. El lenguaje radiofénico.

3.1. La codificacion.

3.1.1. Cédigo verbal.

3.1.2. Cddigo experencial.
3.2. La decodificacion.
3.3. El codigo radiofonico.

3.3.1. Lavoz.

3.3.2. La musica.

_ 3.3.3. Los efectos.sonoros. - - S

3.4. Los formatos radiofonicos.

4. Una propuesta radiofénica para nifios.

4.1. El triste panorama de la radio infantil,
4.1.1. Los niftos no son importantes para los radiodifusores.
4.1.2. Un enemigo de la radio: la television.
4.2. La voz de los expertos.
4.2.1. En los zapatos del nifio.
4.2.2. Interesamos en el nifio.
4.3, El proyecto.
4.3.1. Los emisores.
4.3.2. Los perceptores.
4.3.3. Las actividades.
4.3.3.1. Explorando ¢l medio radiofénico.
4.3.3.2. La musica en los nifios.
4.3.3.3. Educacion auditiva.

69
69
72
75
79
82
34

87

88
89
90
91
92
92
97

101

109

110
110
113
115
121
123
123
124
124
126
132
133
135



4.3.4. Elaboracion de los programas. 137

4.3.4.1. Contenido. 137
4.3.4.2. Duracidn. 143
4.3.4.3. Comienza el trabajo radiofonico. 144
4.3.4.3.1. Conociendo ¢l medio. 144
4.3.4.3.2. Comprendiendo la naturaleza del sonido y ¢l
lenguaje de la radio. 145
4.3.4.3.3. Identificando a nuestro perceptor. 146
4.3.4.4_ El guion y la produccion radiofénica. 146
4.3.5. Presentacion de los programas a los nifios. 150
Conclusiones 165
Apéndice 176

Bibliografia 188




Introduccion



Introduccion

< Por qué nifos?

Un nifio es alegria, color, bullicio, movimiento, energia... Todas estas

palabras, de alguna u otra manera, definen la interminable vitalidad del nifio que
corre velozmente tras su pelota, de aquél que amorosamente alimenta a su
mascota, 0 de aquél que plasma sobre papel a los seres mas extraordinarios.

" Lo anterior tristemente nos demuestra que el derecho que t
nifios mexicanos a disfrutar del mas alto nivel posible de salud, asi como su
derecho a ]a educacion, con el fin de eliminar ta ignorancia y el analfabetismo en

“Basta mirar e¢n cualquier calle, a nuestro alrededor, hasta
asomamos por la ventana, acercamos a un parque o a una esquina: en
todas partes hay nifios; algunos sobreviviendo en las calles, luchando
por su comida y un lugar para dormir, mientras a otros los cubren
suavemente los brazos protectores de sus padres, asisten a la escuela y
aprenden. Por todos lados estdn los nifios v, sin embargo, tal parece
que no son importantes ya gque nuestro pais es de los que menos
dinero destina para la educacion y la salud infantil en el mundo, segin
indica la UNESCO™).

México, no son importantes para nuestros gobernantes.

“Aunque la infancia deberia ser la etapa mas plena y hermosa del
desarrollo humano, lo cierto es que muchos nifios en el mundo
padecen carencias econémicas y afectivas que les marcan en su vida
adulta. Nadie puede dejar de desear que todes los nifios tengan una
infancia feliz y que estén garantizados su bienestar fisico, mental y
material; que todos los nifios disfruten de un hogar, una familia, y la
educacién y alimentacién necesarias para hacerlos crecer samos y
fuertes, para hacer de eilos hombres o mujeres de bien, ciudadanos
imiles y productivos, padres de familia amanies y responsables, seres
humanos completos.

1 Etvira Garcia, “Marthz Rome. un s1 a la vida, a la radio y a los nifos”, Revista Mexicana de Comunicacién, p
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Como en tantas otras ciudades del mundo, en la de México ya es
un hecho cotidiano ver a muchos nifios trabajando en actividades que
nos conmueven y avergiienzan, porque indican nuestra incapacidad
para brindarles el bienestar a que tienen derecho. Asi, todos los dias
podemos ver nifios limpiando parabrisas, vendiendo chicles o
haciendo de magos o payasos en el crucero de una avenida. Se
emplean de esa manera porque buscan sobrevivir.

Vivimos tan deprisa que no nos da tiempo de percatamos que
muchos nifios buscan, en la oscuridad de las aceras y rincones, el
refugio y la proteccién de la familia que no tienen. Buscan la
compafiia de sus amigos de la calle o de un perro, a cambio del canfio
de los padres de los que huyeron o que los abandonaron; buscan €n un
miserable sueldo la esperanza de abrir 1a puerta del futuro, a la que,
COmo mexicanos y como seres humanos, tienen derecho™2.

Por si fueran pocas las reflexiones anteriores, extraidas de la presentacion
de la Convencion sobre los Derechos del Nifio y escritas por el doctor Luis de la
Barreda Soldrzano, presidente de la Comision de Derechos Humanos del Distrito
Federal, citaremos algunas mas.

“Se dice que los nifios son la esperanza del mundo, los depositarios de
todos los suefios y anhelos que nosotros, los adultos, no hemos podido hacer
realidad. En ellos recae la enorme responsabilidad de convertir este mundo en
algo mejor para todos™.

México es un pais de jovenes; el futuro de nuestra nacion depende de la
infancia y juventud mexicans. Por ¢so es necesario trabajar por los nifios,
reconocerles su dignidad como personas nuevas y darles los elementos necesarios
para que puedan construir un México diferente, acorde a sus necesidades.

Todos, como sociedad, estamos obligados moralmente a velar con firmeza
por los derechos de nuestros nifios; sin embargo, no basta con tener presentes sus
problemas y conocer sus derechos. Es necesario aportar soluciones para hacer
realidad la esperanza del mundo, que son los niitos.

2 Convencion sobre fos dercchos del nifo, p. 3-4.
3. p 3




Por eso surge la idea de realizar una propuesta de programas radiofonicos
infantiles apoyada en tres derechos del nifio: el derecho a la informacion, el
derecho a acceder a los medios de comunicacion y el derecho a la educacion.
Estos derechos, los cuales se sefialan a continuacion, fueron extraidos de la
Convencion sobre los Derechos del Nifio, aprobada por la Organizacién de las
Naciones Unidas a fines de 1989.

Articulo 13: El nifio tendra derecho a la libertad de expresion, ese
derecho incluira 1a libertad de buscar, recibir y difundir informaciones
¢ ideas de todo tipo, sin consideracion de fronteras, ya sea oralmente,
por escrito 0 impresas, en forma artistica o por cualquier otro medio
elegido por e} nifo, El ejercicio de tal derecho podra estar sujeto a
ciertas restricciones, que serdn unicamente las que la ley prevea y
sean necesarias:

a) Para el respeto de los derechos o la reputacién de los demas; o
b) Para la proteccién de la seguridad nacionai o el orden piblico o
para proteger la salud o la moral publicas.

Articulo 17: Los Estados Partes reconocen la importante funcién que
desempeiian tos medios de comunicacién y velardn porque el nifio
tenga acceso a informacidn y material procedentes de diversas fuentes
nacionales e intemactonales, en especial la informacion y el material
que tengan por finalidad promover su bienestar social, espinitual y
moral y su salud fisica y mental. Con tal objeto, los Estados Partes:

a) Alentaran a los medios de comunicacion a difundir informacion y
materiales de interés social y cultural para et nifio, de conformidad
con el espiritu del articuto 29;

b) Promoveran la cooperacion interacicnal en la produccién, el
intercambio v la difusion de esa informacion y esos materiales
procedentes de diversas fuentes culturales, nacionales e
internacionales;

¢) Alentaran la produccion y difusion de libros para nifios;

d) Alentaran a fos medios de comunicacion a que tengan
particularmente en cuenta las necesidades lingiisticas del nifio
pertencciente a un grupo minoritario o que sea indigena,

¢} Promoveran la elaboracion de directrices apropiadas para proteger
al nifio contra toda informacién y materal perjudicial para su
bienestar.




Articulo 29: Los Estados Partes convienen en que la educacion del
mifio deberd estar encaminada a:

a) Desarroliar la personalidad, las aptitudes y la capacidad mental del
nifio hasta el maximo de sus posibilidades;

b) Inculcar al nifio el respeto de los Derechos Humanos y las
libertades fundamentales y de los principios consagrados en la Carta
de las Naciones Unidas;

c) Inculear al nifio el respeto de sus padres, de su propia tdentidad
cultural, de su idioma y sus valores, de los valores nacionales del pais
en que vive, del pais de que sea originario v de las civilizaciones
distintas de la suya;

d) Preparar al nifio para asumir una vida responsable en una sociedad
libre, con espiritu de comprension, paz, tolerancia, igualdad de los
sexos y amistad entre todos los pusblos, grupos dinicos, nacionales y
religiosos y personas de origen indigena;

¢) Inculcar al nifio el respeto del medio ambiente natural.

Aunque el articulo 17 sefiala que todos los nifios tienen derecho a acceder a
informacién y materiales que tengan por finalidad promover su bienestar, este
articulo sdlo le otorga al niiio un papel de espectador, de .simple receptor de - - -
informacién, sin la oportunidad de producir sus propios contenidos ni de
intervenir en el proceso de creacién y produccion de programas.

Ademas, desgraciadamente en nuestro pais los medios se ocupan poco o
nada del publico infantil. Quienes hacen radio, por ejemplo, piensan poco en los
nifios. La programacion infantil no le deja dinero a las emisoras comerciales, de
ahi que esté casi ausente la preocupacion por dedicarles parte de su tiempo y por
formarlos.

“Las radioemisoras, en general, se conciben a si mismas sélo como
empresas mercantiles y dejan a un lado la posibilidad formativa que podrian
adquirir™®. Ademas, el gobierno mexicano pasa por alto que una gran parte de su
poblacion es de nifios y cancela la tnica estacién (Radio Rin} que, aunque con
grandes defectos y carencias -no se dirigia a la gran masa de la poblacion infantil,

4 Rosalba Cruz Soto, “Los nifios y la radic”, Connotaciones, p |1
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tenia bajo potencial y alcance-, cubria las necesidades de algunos nifios en el
cuadrante’,

Al mismo tiempo, tristemente podemos ver como los productores de
television han hecho programas infantiles llenos de sandeces, consumismo,
transculturacion (proceso de difusion e influencia de los rasgos culturales de una
sociedad cuando entra en contacto con otra que Se encuentra MeENos
evolucionada), racismo y belicismo.

Algunos ejemplos de fo anterior los encontramos en dibujos animados
como Dragon Ball Z, caricatura llena de extrema violencia, y E/ espacio de
Tatiana, programa musical y de concursos que promueve ¢l espiritu consumista
del nifio y sélo se dirige a la clase media y alta, estratos que no forman la mayoria
de la poblacion infantil en nuestro pais.

Sin embargo, cabe sefialar que también existen buenos programas de
television para nifios como Plaza Sésamo y Bizhirije, pero estos solo representan
. _un porcentaje muy pequefie de la programacion-infantil, fa cual estd Tlena de
dibujos animados extranjeros: Bugs Bunny, Mickey y Donald, Jumanji, La Vaca
y el Pollito, Aventuras en Pajiales, Pockemon, entre otros.

Por estas razones, creemos que existe dentro de nuestra sociedad la
necesidad de contar con medios de comunicacién que apoyen de manera sana,
amena y divertida las necesidades infantiles. Y es una necesidad porque la
poblaciéon infantil, como mencionamos anteriormente, represenia una aita
proporcion de la total.

Es preciso entonces, atender a la nifiez mexicana, la cual requiere de una
oferta amplia, diversificada y creativa que satisfaga sus necesidades educativas,
culturales, artisticas, recreativas y concientizadoras de su realidad; y creemos que
la radio es un medio ideal para cubrir estas necesidades.

3 Ver Apendice




Por qué radio?

La radio es un medio relativamente barato. Cuesta menos dinero comprar
un aparato receptor de radio que una television. Ademas, la transmision de
programas radiofonicos es inmediata y no requiere los grandes costos de
produccion que necesita la television. Asimismo, la radiodifusion puede lograr un
amplio alcance de personas, lugares y horas.

La radio no necesita un gran esfuerzo por parte del auditorio para ser
escuchada, ni tampoco requiere de ¢l una preparacion previa. Ademas, aunque el
medio més popular y penetrante entre el pitblico infantil es la television, ésta se ha
vuelto nociva y peligrosa debido a los intereses que la manejan ideologica y
comercialmente.

Cudntas veces no hemos visto, en el televisor que tenemos en la sala, ¢l
comedor o la recamara, escenas de violencia desenfrenada -tanto fisica conto
verbal- y degeneracion de nuestro idioma, moral y costumbres. Y este peligro se
encuentra més latente en fos nifios, a quienes poderfios considerar viciosos de ver
television, pues lo hacen durante horas.

De manera inexplicable, se ha autonizado transmitir por television series y
telenovelas sexualmente truculentas y morbosas en horarios vespertinos. También
muchas de las caricaturas que se transmiten actualmente se han convertido en la
florescencia de la violencia porque en ellas hay peleas y muertos a destajo, tanto
en la tierra como en las galaxias.

Ademds, por sus caracteristicas -las cuales revisaremos en el capitulo 2 de
la presente investigacion-, la radio podria ser un excelente instrumento de
educacion y, por lo tanto, cumpliria con una importante funcién social: servir a la
sociedad.

A este respecto, Martha Romo seitala: “Creo que nuestro pais podria
cambiar sustancialmente si dedicasemos mas tiempo a la educacion de los
infantes, acuérdate que una persona esta formada ya a los siete afios de edad. Fs
bien conocido que el bagaje principal de lo que va a ser este ser humano se
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adquiere en los primeros afos. Entonces, jpor qué no dedicarles mas atencion,
mas recursos, amarlos mas?"e

Bajo esta perspectiva, la radio podria ser una excelente colaboradora para
cubrir algunas de las deficiencias de la educacion y convertirse en un valioso
auxiliar dentro de la formacion de los nifios mexicanos.

Asimismo, “la radio es un medio que incita la imaginacion infantil, cosa
que la television no hace. Cuando se escucha un relato, ya sea en forma personal
0 en a voz de un locutor, la imaginacion se esfuerza por visualizar los hechos,
probablemente de acuerdo a la manera en que uno los viviria y segun la
experiencia propia; en cambhio, las imdgenes televisivas transmiten las aventuras
tal y como las concibe el guionista. De ahi que también esta ultima forma
conlleve mayor poder ideologico™.

Por otra parte, existen en las radiodifusoras no comerciales -por ejemplo,
en las radios universitarias- algunos espacios que podrian aprovecharse para
difundir _programas- que- apoyen las Trecesidades infanfiles que ya hemos
mencionado.

Para reforzar estos espacios es necesario montar proyectos creativos que
cumplan con la funcién social del medio de manera permanente y que incluyan
programas inteligentes, participativos, orientadores y creativos. De esta manera se
retomaria una de las responsabilidades mas altas y delicadas que la radio deberia
tener: su compromiso y servicio con el pueblo. Se rechazaria también la idea de
que “la niflez mexicana se forme en patrones de consumo de medios
uniformizantes y comercializados y en los que no estian consideradas sino muy
parcialmente sus necesidades especificas™s.

No es posible que la funcién educativa de la radio s¢ vea aplastada por el
lucro de la radio comercial. No es posible que cuestiones como el fortalecimiento

5 Elvira Garcia, op. cit, p 37

Rosalba Cruz Soto, op. en., p. 10

José Luis Gutiémez Espindola, “Comunicacion Social en 1991 una retrospectiva critica”, Revists Mexicana de
Comunicacién, p. 26
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de nuestro patrimonio cultural y nuestra integridad nacional, pasen a segundo
término y dejen en primer lugar a la captacion de ingresos rapidos por venta de
tiempo publicitario.

Los comunicadores de radio deberian asumir el quehacer radiofonico como
un servicio, y por lo tanto, sensibilizarse ante la problematica y los intereses de su
publico, en este caso, del publico infantil.

Por eso veo la urgencia de replantear los contenidos y modificar los
formatos de produccion de programas infantiles, buscar nuevos caminos para
ampliar los niveles de audiencia en este tipo de programas y lograr que los nifios
participen de forma activa en los programas quc sc transmiien.

El problema radica en buscar nuevas formas de comunicacién con los
nifios y crear proyectos de programas infantiles atractivos, que logren inducir a
los nifios a la radio. Esto es un reto, porque es mas dificil hacer programas para
nifios que para adultos, sin embargo, puede lograrse, ya que los nifios, sobre todo

——— --- los mas pequeitos, estam avidos de conocer 1o que les rodea.

2

Conocer a nuestros perceptores

Para realizar una propuesta de programas infantiles, debemos tener en
cuenta que todo proyecto comunicativo necesita siempre de un conocimiento
atento sobre sus destinatarios. Solo mediante el estudio del auditorio al que
pretendemos llegar sera posible definir el contemdo de los programas.

Por esta razon es necesario conocer la naturaleza y las necesidades de los
nifios, ya que fa mayoria de las personas que trabajan para el publico infantil en
los medios, carecen de los conocimientos acerca de las formas en que el nifio
crece y aprende.

Para saber qué necesita el nifio hay que conocer como se esta
desarrollando. A veces los adultos creemos -erroneamente- que un niilo es un
adulto en miniatura, pero no sabemos lo suficiente acerca de los rasgos que lo
diferencian del adulto.
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Ademas, no sélo existen diferencias entre un infante y un adulio; entre los
mismos nifios existen caracteristicas que los distinguen. Asi, aunque la
Convencion sobre los Derechos del Nifio define al nifio como “todo ser humano
menor de dieciocho anos de edad. salvo que, en virtud de la ley que le sea
aplicable, haya alcanzado antes la mayoria de edad”, los rasgos, habilidades y
necesidades de los nifios varian segun diferentes factores como su condicion
social. el lugar en donde viven y su edad.

Partiendo de este ultimo diferenciador, dentro del amplio universo infantil
nos evocaremos al nifo en edad preescolar. En primer lugar, porque no existe una
época de la vida en que el mundo sea tan fresco y maravilloso como el que se¢ le
presuita al nifie duranie esta etapa de su crecimiento. Es aqui donde €l infante
explora todo lo que le rodea con amplitud. Citando a uno de los mas grandes
poetas italianos, Leopardi, esta idea se manifiesta asi:

“Conocido ¢l mundo no cesa,
mas bien se empequenece,
. . _.__ ymucho mds grandes el cielosonoro,. - — - - —
la ammada herra y el mar
al nifto, que no al sabio le parvecen™.

Ademas, los nifios en edad preescolar son gente muy viva, muy alegre, con
mucha energia, son sinceros, claros y no se andan con rodeos. Como seiiala
Martha Romo: “Tienen sentimientos integros, todavia no aprender a ocultar, a no
comunicarse. Cuando uno esta cerca de ellos no aprende, sino desaprende; es
decir, se quita toda esa bola de prejuicios y cartabones que nos fuimos echando
encima a lo largo de los afos™.

El infante de este periodo no tiene los patrones tan rigidos de niflos mas
grandes o de los adultos. Como es un ser que apenas comienza a formarse, acepta
el mundo tal cual es, y aprende con todo su ser sobre las cosas que son nuevas
para él.

9 Bivira Garcia. op. cit., p 37
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Asimismo, los aiios preescolares son fundamentales v los primeros cn el
ciclo de la vida de una persona. El aprendizaje que se realiza durante cstos afos
probablemente sea mayor al que se realiza en cualquier otro periodo de la vida de
un nifio.

Por ultimo, y para destacar la importancia de nuestro auditorio {infantes en
edad preescolar), cabe sefialar que el nimero total de nifios de 0 a 4 afios, segun
datos registrados en la Encuesta Nacional de la Dinamica Demografica 1997,
publicada por el Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informética
(INEGI), es de 10,709,888; es decir, el 11.42% del total de la poblacion
mexicana, Asimismo, el nimero de alumnos en preescolar al inicio del ciclo
escolar 1997-1998 era de 3,312,200 es decr, el 11.8% de la poblacion estudiantil
total’C.

Por su parte, el namero de escuelas que impartian educacion preescolar, al
inicio del ciclo escolar 1994-1995 era de 58, 868, cifra inicamente superada por
el numero de escuelas primarias, lo que nos demuestra que este sector de la_

" poblacion es considerable!".

Por las consideraciones anteriores, nuestro primer capitulo ofrecera un
panorama general sobre la persenalidad del nito de 4 a 5 afos, con el fin de
conocer quién es y como s quien nos escucha.

Conocer el medio y su cédigo

En segundo lugar, debemos tener en cuenta que el mensaje que deseamos
transmitir y e! lenguaje que debemos utilizar estan en funcién de Ia necesidad de
Ja comunicacién, el objetivo de la comunicacién, el medio de comunicacion y el
destinatario de a comunicacion.

Para comunicar algo y tener la certeza de ser escuchados, es preciso
conocer, ademas del publico al que pensamos dirigimos, las caracleristicas del

10 ver Apéndice.
Para ampliar la informacion sobre las instituciones preescolares en nuestro pais, s¢ recomienda revisar el
Apéndice
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medio a través del cual vamos a comunicarnos, asi produciremos un mensaje
claro, en un lenguaje correclo y apropiado a nuestro medio de comunicacion y a
nuestro destinatario. De ahi Ja necesidad de conocer el medio y adaptarnos a sus
condiciones y caracteristicas, con la finalidad de elaborar un mensaje eficaz que
nuestro destinatario pueda comprender sin grandes complicaciones. Por €so los
capitulos 2 y 3 de la presente tesis abordaran la naturaleza del medio radiofonico:
sus caracteristicas, funciones y elementos. Elegir el mensaje y el lenguaje
adecuados debe ser resultado del conocimiento, el estudio y la investigacion.

Si no conocemos quién es nuestro publico y cual es nuestro medio de
comunicacion, es probable que nos ocurra lo siguiente: “Yo dije una cosa,
entendiste otra y finalmente escribiste una distinta”. La carencia de conocimientos
en el campo comunicativo, que es el campo més amplio de la actividad humana,
plantea la necesidad de la investigacién para comunicar mas y con mejores
resultados.

La propuesta

Al conocer quiénes son y como son nuestros perceptores, y las
caracteristicas del medio a través del cual pensamos dirigirnos con el fin de
transmitir mensajes apropiados, podremos elaborar nuestro  proyecto
comunicativo; Propuesta de radio infantil interactiva dirigida a nifios en edad
preescolar (de 4 a 5 ailos), el cual sera presentado en el capitulo 4 de esta tesis.

En sintesis, este estudio se orienta a proporcionar conocimientos sobre la
radio y a reflejar una experiencia que tal vez pueda enriquecer el ejercicio de un
medio de comunicacion (la radio) con la finalidad de cumplir cada vez mas y
mejor ¢l papel que le corresponde desde su ambito de accion.




Capitulo uno

El nifio
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“El nifio no es un jarro que se llena,

sino un fuego que se enctende”.
Rubelars

El pequeio de 4 a 5 aiios se ubica en la etapa preescolar, la cual comprende
a nifios de entre 4 y 6 aifios y antecede a la etapa escolar. Cabe sefialar que Ia
etapa escolar se inicia a los 6 afios cumplidos en la escuela primaria, primer
organismo escolar para la nifiez en nuestro pais.

La Direccion General de Educacion Preescolar define al nifilo preescolar
€omo:

“Un ser en desarrollo que presenta caracteristicas fisicas,
psicologicas  y sociales propias. Su personalidad se encuentra en
proceso de construccion y posee una  historia individual y social,
producto de las relaciones que establece con su familia y con los
miembros de la comunidad en que vive.
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Los nifios en edad preescolar tienen formas propias de aprender y
expresarse, piensan y sienten en forma particular, y gustan de conocer
y descubrir e} mundo que les rodea™?2.

1.1 ;Como es el nifio de 4 a S afios?

El nifio de 4 a 5 afios es muy inquieto en todos los aspectos. La actividad y
dominio que ha logrado sobre su cuerpo lo impulsan a ejercitar el movimiento sin
limite: patea, cacha, lanza piedras, arma y desarma cosas. Asocia Sus
movimientos, mas precisos cada dia, a tarcas determinadas.

El control de sus manos y dedos le permite realizar actividades de costura,
deshilar, ensartar pequefios objetos en orificios, cortar con tijeras, clavar con
martillo, dibujar y modelar. También puede representar la figura humana -aunque
de manera incompleta- y bastarse a si mismo en actividades de la vida diana. Por
ejemplo, el nifio de 4 aflos es capaz de ayudar en las tareas del hogar que se le
encomiendan, como el acomodo de trastes y el arreglo de la casa. También puede

guardar sus juguetes y suropa. o - - -

Esta afinacién de los movimientos le proporciona mayor seguridad, ya que
es ahora cuando el nifio hace recorridos, sube y baja escaleras, trepa y escala
desniveles. Todos estos movimientos de su cuerpo le permiten conocer el mundo
que le rodea.

A los 4 afios €l nifio ya conoce el nombre de las partes de su cuerpo y
comienza a conocer algunas de sus funcioncs. Puede vestirse, desvestirse,
calzarse solo y realizar héabitos de limpieza como lavarse los dientes o bafiarse.
Todas estas acciones le van dando seguridad e independencia.

Esta edad se caracteriza también por €] dominio y manejo del lenguaje y el
ajuste a las exigencias sociales. El nifio adopta las normas sociales y morales que
copia de los adultos que le rodean, e imita las actitudes y forma de vivir de su
familia.

12 Bloque de juegos y actividades en el desarrolo de fos proyectos en ¢l Jardin de Nifios, p 11
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Su lenguaje va ampliandose y haciéndose cada vez mas variado y claro.
Ahora el nifio piensa antes de hablar, reflexiona. Pregunta infatigablemente ;por
qué?, jcomo? y ;para qué?. Nada de lo que compone su mundo circundante
¢scapa a su observacion y curiosidad, por eso le agrada que la gente responda a
sus preguntas, a través de las cuales manifiesta su deseo de saber. Es importante
para €l que los adultos contestemos sus inquietudes y le ensefiemos nuevas

palabras, ya que a esta edad aprende, comprende y aplica los términos con
facilidad.

El nifio de 4 afios es un gran “platicador”: le agrada ejercitar las palabras.
Micntras mas las repite en una frase, mas pronto aumenta su vocabulario. Al
intentar ampliar su vocabulario debemos tener en cuenta que los nifios son, por lo
general, extremadamente susceptibles, y se resisten si les corregimos o les
hacemos burla, o s1 nos reimos de ellos cuando pronuncian mal una palabra.

También puede asociar las palabras para describir las caracteristicas de las
personas y cosas que le rodean, para narrar historias fantsticas y relatos o para
expresar sus deseos y pensamientos. Asimismo; es <capaz de recordar y Tarrar
eventos de la vida familiar, intentando un orden, que algunas veces logra
utilizando los verbos en presente, pasado y futuro.

Los nifios de 4 afios inventan historias porque le satisface imaginar y
expresar sus fantasias. A veces terminan por creer sus propias historias, ya que a
esta edad aim no es clara la diferencia entre fantasia y reahidad. Por ejemplo,
algunos nifios pueden tener un amigo imaginario al que le cuentan lo que les
sucede, aun cuando tengan amigos reales.

A menudo puede resultanos tedioso a los adultos lo que un nifio cuenta,
pero para €l que carcce de las palabras apropiadas para hacer resaltar el valor
dramatico de lo que cuenta, es importante y emocionante, y es justo que le
escuchermos atentamente.

Sus expresiones pueden ser defectuosas, pero el memento de corregirle no
€S mientras nos cuenta su historia, sino al concluirla. Puede equivocarse en lo que
diga. pero en vez de interrumpirle, podemos corregirle mas tarde de manera
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indirecta, cuando su relato haya terminado y lo hayamos apreciado. Ademas,
debemos hablarle con términos claros y sencillos que €l comprenda.

También es un gran “alegador”: afirma con seguridad y discute mucho.
Defiende sus opiniones y explica las cosas con sus propios argumentos, que
pueden ser débiles para el adulto pero importantes para €l.

Cuando escucha hablar a otros nifios, mantiene la atencién siempre y
cuando la conversacidn sea de su interés. Ademas, participa en platicas con otros
infantes, hablando sin tomar en cuenta sus opiniones.

Su pensamiento es de tipo practico: definc las cosas por la utilidad que
tiecnen para él. Por ejemplo, al preguntarle jqué es la noche?, el nifio puede
respondernos: para dormir.

Todo lo que el nifio ve y hace, asi como lo que ve hacer a los demas, le esta
permitiendo conocer y aprender. Si tiene la oportunidad de ver, conocer y
manipular las eosas-y-los-seres que Te rodean, 5¢ forman én su pensamiento ideas
béasicas que le permitiran adquirir conocimientos nuevos.

A esta edad la figura del padre va adquiriendo mayor importancia pero la
madre sigue siendo el centro de su mundo. Sus padres son importantes para él y
los toma como modelo en sus juegos e imitaciones.

El nifio de 4 aflos necesita, igual que antes, sentirse amado. El amor que
recibe de los adultos que le rodean lo hace sentirse aceptado. Esto lo convierte en
un niiio seguro, con facilidad para relacionarse con los demds y opinar sobre lo
que le gusta, fo que no le gusta y hacer preguntas sobre lo que quiere saber. Este
sentimiento de confianza y seguridad le permite desarrollarse, asi como
prepararse para nuevos aprendizajes.

El nifio, ain cuando sélo acepta algunas de las normas mas importanies del
medio ambiente, tiene deseos de ser aceptado. Por eso es necesario que las
personas que lo rodean, lo comprendan, lo atiendan y le proporcionen carifio para
que se desarrofle sanamente.
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A continuacion estudiaremos los aspectos mas importantes que conforman
la personalidad del nifio de 4 aiios, con el fin de conocer detalladamcnte a
nuestros perceptores.

1.2 Medio ambiente

Todo lo que existe alrededor del nifio constituye su medio ambienie. Su
medio es su familia y cada uno de sus miembros -las opiniones, los sentimientos y
el comportamiento que entre si y hacia €l observan-, la casa y colonia donde
habita, los amigos que frecuenta, los hechos que presencia. Todos estos elementos
influyen sobre €l de muchas maneras y ejercen accion sobre su actividad, la
cormriente de sus tdeas, la formacion de sus sentimientos y su caracter.

Los elementos bdsicos universales del medio ambiente infantil son, en
orden de importancia: los miembros de la familia -padres, hermanos, abuelos y
familiares allegados-, el hogar, la colonia, la escuela, los vinculos y actividades
escolares y sociales extrafarmiliares.

Asi, desde el momento en que el nifio nace se encuentra rodeado de otros
seres humanos y pronto empieza a reaccionar ante ellos. Su personalidad emerge
de entre todas las influencias de su medio ambiente, y siendo el hogar el sitio
donde el niflo estd mas frecuente y profundamente sometido a los impactos y
estimulos de las personas y de las cosas que lo forman, resulta el terreno més
apropiado para que el nifio desarrolle su personalidad.

La familia constituye el primer ambiente en que el nifio se desenvuelve.
Todo lo que se encuentra mas alla de su hogar es para él un mundo fuera de la
realidad.

En la familia el nifio forma sus primeros lazos afectivos con las personas
que le rodean: padres, hermanos y hermanas. La calidad de los cuidados de la
madre y de los otros miembros de la familia tiene una gran influencia sobre el
niilo pequefio.
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Asimismo, en ¢l seno familiar el nifio se impregna del lenguaje y se inicia.
poco a poco, en la comprension y utilizacion de este medio natural de expresion.
A través del lenguaje le llegan al nifio toda clase de nociones, ideas y hechos que
constituyen un fondo de conocimientos cuyo valor depende del nivel sociocultural
de la familia.

En este primer ambiente el nifio adquiere habitos primordiales, por 1o que
comienza a apreciar y experimentar ciertos tipos de conducta. Para él, su familia
constituye un mundo en miniatura del que extrae mucha practica y experiencia.
Es importante tener en cuenta que la mayor parte de la educactén decisiva de un
individuo se forja precisamente en el hogar. Por muy pronto que un nifio vaya a la
escuela, ha llevado a cabo un aprendizaje considerable en su hogar.

A pesar de que en la familia el nifio establece sus primeros contactos
sociales, desde muy temprana edad inicia otro tipo de relaciones. Asi, aun antes
de entrar al Jardin de Nifios, el pequefio ya puede manifestar su deseo de tomar
parte en los juegos con otros infantes.

Al asociarse con chiquillos de su edad, el nifio aprende a trabajar, jugar y
comportarse de acuerdo a sus capacidades fisicas y mentales. Aprende también a
pedir las cosas en vez de pelear por obtenerlas y a respetar a los otros nifios.
Comicnza a ftratar asuntos con sus compafieros de juego e intercambia
conocimientos con ellos. De esta forma, los pequefios aprenden a cooperar.

La vida es también méas distraida y alegre para el nifio que tiene amigos de
su misma edad. El desarrollo del sentimiento de la amistad en los niiios es un
tema de capital importancia por la influencia que ejercen los compaiieros sobre su
personalidad. La amistad con otros nifios le es tan necesaria para su
desenvolvimiento como la satisfaccion de sus necesidades fisicas.

A pesar de que la familia es la institucién en donde el nifio inicia su
proceso de adaptacion a la sociedad, la primera oportunidad para el nifio de
adaptarse en gran escala, se presenta cuando entra a la escuela (Preescolar,
Kindergarden o Jardin de Nifos). Después de haber sido miembro de un pequeiio
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grupo (su propia familia), se encuentra siendo uno de tantos, en un grupo
numeéricamente mayor.

En el nuevo ambiente los nifios tratan de poner en practica los
procedimientos sociales aprendidos en el hogar. Si notan que se producen

resultados efectivos, persisten; en caso contrario, tenderan a desarrollar nuevos
metodos de acercamiento social.

1.3 Pensamiento

Piaget encontrd que existen patrones en las respuestas infantiles a tareas
intelectuales por él propuestas: niftos de una misma edad reaccionan de manera
similar; nifios de diferentes edades tienen su propia forma caracteristica de
responder.

Basandose en los patrones que habia observado repetidamente en diferentes
situaciones, Piaget clasifico los niveles del pensamiento infantil en cuatro
periodos principales:
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En la dltima parte del periodo preoperacional, los nifios participan cada vez
mas en juegos socializados con compaiiia real. Estos surgen de aquellos juegos
paralelos (jugar al lado de otra persona sin interactuar con ella) en los que
reaccionan juntos ocasionalmente. Eventualmente escogen papeles y fos actian
con cierto reconocimiento de unos y otros. Este tipo de juego proporciona una
forma de adaptarse a las reglas sociales.

Juegos como el de las canicas y el “avién” tienen reglas que se pasan de
nifio a nifio. E} pequefio del periodo preoperacional puede conocer algunas reglas,
pero no les hace caso. Cada nifio juega al lado del otro, apuntando y tirando de
forma independiente. Como cada nifio juega por si mismo, siempre gana. En este
pericdo su participacion en los juegos sociales csia limitada a su incapacidad de
aceptar el punto de vista de otro.

FUENTE: Ed Labinowicz, Introduccidn a Piaget, p. 69.

Para los nifios del periodo preoperacional, ¢l juego es una realidad. Un nifio
que afirma haber visto un leon entre los arbustos, informa de su propia realidad.
Cuando los nifios entran en el periodo de las operaciones concretas (7 a 11 afios)
distinguen el juego de la realidad. Los juegos sociodramaticos, de imitacion y
representaciones de personajes, son importantes actividades en la continua
adaptacion del nifio a su medio.

Como mencionamos anteriormente, los nifios del periodo preoperacional
muestran ineptitud para aceptar un punto de visia ajeno al suyo. En lugar de
hablar con otros, los nifios pequefios tienden a hablar en presencia de otros, pero
sin intercambiar informacién. Como son incapaces de aceptar otro punto de vista,
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son insensibles a lo que los demas necesitan escuchar. Sin embargo, la cantidad
de habla egocéntrica disminuye gradualmente en la parte final de este periodo.

FUENTE: Ed Labinowicz, Introduccion a Piaget, p. 8.

El incesante preguntar del nifio pequefio refleja su vision del universo. Para
¢l las cosas no suceden por accidente. Todo esta hecho por ¢l hombre o por Dios,
para el hombre y para los nifios. Como cada efecto debe tener una causa, las
normas infantiles para conexiones logicas son, por necesidad, bastante débiles.
Generalmente sus explicaciones estan compuestas por hechos sin relacion alguna,
enlazados como si unos aclararan los otros.
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El nifio de este periodo ve el mundo con €l mismo como modelo, por eso
considera que todo lo que se mueve, esta vivo.

(S
. TRICICLO

LAPIZ VELA

FUENTE: Ed Labinowicz, Introduccidn a Piaget, p. 80.
1.3.1 Lenguaje

Aunque los nifios aprenden a hablar a diferentes edades, el periodo
preoperacional se caracteriza por el surgimiento y el rapido desarmrollo del
Jenguaje. La mayoria de los pequefios dominan un buen nimero de palabras y
frases a los dos afios. Gladys Gardner sefiala en su libro Este es su hijo preescolar,
que la mayoria de los nifios agregan a su vocabulario 500 6 600 palabras anuales
entre los dos y loscinco afies; y-es probable que entiendan muchasmds. -~ — ~

El lenguaje oral es una funcién y una destreza que se aprende
naturalmente, por una serie de intercambios con el entorno social, sin que en
dicho entomno exista un programa conscientemente premeditado para su
ensefianza sistematica. En otras palabras, el nifio aprende a hablar con su madre y
demss adultos, éstos ensefian a hablar al nifio, pero nadie sigue un método
preestablecido conscientemente para hablar con su hijo.

Los nifios de 4 afios ya se expresan con claridad. No sélo manejan bien el
idioma sino que parecen fascinados por las palabras. Su lengua se va
desarrollando por las experiencias que tienen con lo que les rodea; es decir, el
significado de las palabras que aprenden a pronunciar se¢ basa en imdagenes
mentales de experiencias tactiles, visuales o auditivas. “Algodén” es algo que €l
ha tocado; “tren”, algo que ha visto, oido y en el que ha viajado.

El medio sociocultural del nifio influye también en el desarrollo de su
lengua. En casi el cien por ciento de los casos, podemos determinar la extraccién
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social de un nifio a partir de una simple grabacion de su conversacién, puesto que
las informaciones exteriores que percibe y que constituiran poco a poco su
cultura, le flegan principal o exclusivamente a través de la lengua hablada. Sin
embargo, la informacién no familiar (escuela, radio, television, libros) le llega a
través de un determinado tipo de lengua, caracteristica del ambiente social de las
personas que detentan estos medios de produccion.

El nifio que por carencia de un ambiente familiar posee pocas
informaciones culturales, se ve ademas en dificultad para aprovechar las
estimulaciones de los medios de comunicacién, por no haber sido familiarizado
con el tipo de lengua que éstos emplean.

Ahora bien, la caracteristica principal de los intercambios nifio-adulto
durante los primeros afios es la interaccion que deriva en una adaptacién
reciproca de ambos interlocutores a las capacidades y necesidades comunicativas
del otro.

Mucho més que las palabras que el adulto-le repetirs todo el dia, et nifio -
_ af)rehderé, en primer lugar, aquéilas que le ayuden a resolver sus problemas y a
satisfacer sus necesidades, o que le proporcionen un elemento ludico. Esto
equivale a decir que, en gran parte, el nifio es quien elige lo que va a aprender.

Estudios realizados sobre las 50 primeras palabras de nifios de 18 meses,
en vanos idiomas, indican que las palabras que se refieren a los pafiales nunca
habian sido asimiladas, a pesar de que todos los nifios los llevan y se los cambian
5 6 6 veces al dia. Sin embargo, palabras referentes a calcetas, zapatos, etcétera,
aparecian con frecuencia, sin duda porque es una prenda que los mismos nifos
habian intentado quitarse o, incluso, ponerse varias veces.

La organizacion semantica se realiza a través de una serie de adaptaciones
entre el nifio y el mundo que le rodea, desde el punto de vista de la representacion
que el nifio va haciendo de este mundo y de la comunicacién que establece con él,
La unién entre referente-significado y significante, establecida por la convencion
social, hace que la lengua llegue después de un primer contacto con cl referente
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(la realidad), a través de una experiencia senso-motriz (“agua” viene después del
acto de beber, “pantalon” después de habérselo puesto centenares de veces).

Conforme va creciendo, el nifio atraviesa una serie de etapas por las cuales
su percepcion de la realidad se va transformando gracias a su desarrollo
cognitivo, sus experiencias y los modelos transmitidos por su ambiente social,
principalmente por el lenguaje, 1a lengua y el idioma concreto.

Hasta aqui hemos visto como se desarrolla la capacidad linggistica en los
nifios. Ahora vamos a ocuparnos del contenido y las motivaciones del lenguaje de
los pequedios de esta edad, segun Piaget.

El vocabulario a esta edad se va haciendo cada vez mas preciso. Entre los 3
y 6 afos, el vocabulario presenta un aumento muy importante (entre 2000 y 2200
palabras a los cinco afios). Las estructuras sintacticas se¢ acercan, poco a poco, a
las normas adultas, pero la funcion de intercambio de informacién queda todavia
muy reducida. Segin Piaget, el lenguaje del niffo de 3 a 6 afios es, ante todo,
_egocéntrico, como lo es su pensamiento: ¢l mejor ejemplo de elo seencuentraemr -
el monodlogo.

De acuerdo con Piaget, si dividimos la produccion total de un nifio en
lenguaje egocéntrico (monologo y monologo colectivo, en ¢l cual €l interlocutor
sirve solamente de pretexto, pero no participa en la conversacién) y lenguaje
socializado (informacién adaptada, critica, d6rdenes y pedidos, preguntas,
contestaciones), se observa que el monologo conserva gran importancia, incluso
entre fos 6 y 7 aiios y que, entre los 4 y 7 afios, el porcentaje de lenguaje
egocéntrico alcanza mas o menos el 40 6 45 por ciento. El hablar no sirve, en
tales casos, para comunicar un pensamiento sino para acompafiar, reforzar o
suplantar la accion.

Y cuando hablamos de lenguaje socializado hay que tener en cuenta que el
nifto, al principio, no se comunica para intercambiar ideas, sino para satisfacer
impulsos o necesidades, o para jugar. Estamos otra vez delante de una actitud
egocéntrica.




b

13

Esto no quicre decir que el nifio guarde sus ideas para ¢l solo; al mismo
tiempo presenta una gran incontinencia verbal: dice todo lo que piensa, pero no
tanto para socializar su pensamiento, sino para reforzarlo.

Un punto particular del lenguaje de los niftos de tres a seis afios son las
preguntas, y principaimente el ;por qué?. Gran parte de los jpor qué? piden
explicacién de hechos que suceden por casualidad: jpor qué es roja esa flor?,
Jpor qué esta ahi el arbol?

Esta obsesion de los ;jpor qué? no corresponde exactamenie a una
necesidad de informacion, se trata con frecuencia de una variedad de ese juego
verbal que caracteriza el lenguaje de los niftos de ¢sa edad. Sobre todo, lo que ¢l
nifto espera es una explicacion, una causa organizando la realidad; le importa
poco la contestacion que a veces ni siquiera escucha, lo que le interesa es saber
que hay una respuesta a su ;jpor qué?

En sintesis, la influencia del medio, sobre todo el familiar, pero €l mismo__

condicienade por su-ambiente sociocuitural, va a ser determinante en la evolucion
general del nifio y en su evoluci6n lingiistica.

Los adultos no debemos adoptar la difundida costumbre de hablarle al nifio
en su media lengua, de amoldar nuestro lenguaje al de él. Debemos articular con
claridad y correccion las palabras; procurar que el nifio aprenda a llamar a cada
cosa por su nombre. Nunca burlamos de sus posibles defectos de diccion en
ningin momento, sino corregirlos, simplemente, con paciencia, amor y
pertinencia.

En el esquema del desarrollo del lenguaje en el nifio, el cual se presenta a
continuacion, podemos observar que continia el aprendizaje de palabras nuevas y
sonidos en el nifio de 4 a 5 afios. Asimismo, continda la organizacion de las
palabras en enunciados y comienza a hablar con otras personas, alcanzando ast
cierta independencia de su madre. Después de los 6 afios, cuando comienza la
enseflanza formal en el primer afio de primaria, la mayoria de los sonidos son
adquiridos por el infante, y comienza el contacto con nuevos modelos verbales.
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ESQUEMA DEL
DESARROLLOC DEL
LENGUAJE
(Wyall, Pediatnes, 1965)
Desarrollo del
lengusje de! nifio Papel de 1a madre
0-12meses | Estadio pre-simbolico, comunicaciin Retacidn verba! dual; by madre &5 ¢ ohsio
pre-verbal con la madre a ravés de iindinal y el modelo verbal primaria; fa madre
gritos, soneisas y sonidos figadosala | comunica de forma preverbal por el taclo, el
sensacidn de placer o fono de voz, fa expresidn de b can, los
disconformidad, battxices cuidados, los juegos, #ic
1-2 aftos Principio del estadio simbdbics de Adaptacién e imitaczones mutuas, adecuacion
denominacitn; aprendzaje de de patabras, desarclic de b identificacdn
fonemas; principio de b discriminacion reciproca. La madre procura el <feed-back>
enire kg sordos. verbal Bl nifip
2-3aflos Principio del estadio relacionat, Sinuen ta imitacidn mubis yel €loed-beni
princgpios de gramdtica en palabras reciproco; relaciones sinticlicas entre frases y
y estructuras de sonidos. enire patabras
36 afios Contimmacin de los principios del Los estructuras primitives del habla estin
estadio refacional, Aprendizaje de progresivamente inleriorizadas. E| nifio se
palabras nuevas, experimentacién vueive pooo @ poco independiente de su
de a significacion de lag palabras: madre y puede aprender o hablar con otres
contiracitn del aprendizaie de tas modelos verbales (personas lamilares).
esiructures de sonidos, sintads y
ofganizacion del discurso -
~ - TETdRes | Pncpsde b ensefanzalemal | Los profesores, amigos, radio, Ievisiony,
Las estructuras da sonides estin firalmente, los libvos empiezan a ser
adquiridas por b mayorfa. participes de ta comunicacién y constiuyen
modelos verhales.

FUENTE. Marc Monfort, i/ nifto que habla, p. 67

1.3.2 ;Coémo aprende?

Ademas de la conducta heredada con la que nace, el nifio preescolar va
aumentando sus conocimientos. Cada adguisicién en su conducta contribuye a
formar su personalidad. Si las cosas que aprende le ayudan a adaptarse con
facilidad, sin gran esfuerzo o molestia, su felicidad, asi como la comodidad de
aquéllos que le rodean, se beneficiaran enormemente.

Para su aprendizaje basico, el nifio depende en gran medida de la
experiencia sensorial, de lo que puede escuchar, ver, tocar y manipular. Salvo
cuando duerme, el nifio se encuentra en constante actividad: piernas, brazos,
manos, dedos y cabeza estan moviéndose sin cesar; sus ojos y oidos estan
recibiendo constantemente estimulos: todo ello se traduce en un importante
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aprendizaje. Sobre estas bases de influencia y contacto con el medio que le rodea,
el nifio va articulando sus reacciones de conducta a través de la experiencia.

Aparte de estos movimientos -incesantes, azarosos y espontaneos-, el nifio
realiza eventualmente otros, consecuencia de los primeros, que le ponen en
contacto con el medio que le rodea. El nifio debe tener la oportunidad de intentar
las cosas por si mismo y aprender a través de su propia experiencia.

Un segundo e importante principio en la formacion de un habito o en el
aprendizaje de una habilidad, radica en el estimulo para el nifo. El infante
interesado aprende con mas facilidad que el que carece de interés. Los adultos,
por lo tanto, debemos alentar a los nifios presentandoles ejemplos adecuados para
ellos, asi como valernos de sus inquietudes para crearles habitos, habilidades,
actitudes y destrezas.
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El entusiasmo e interés de los aduitos, ayudan al nifio; en tanto que las
expresiones de aversion, brusquedad y falta de reconocimiento ante sus esfuerzos
le hacen perder interés en el aprendizaje por falta de estimulo. Sobre todo en las
primeras etapas del aprendizaje, el estimulo debe mantenerse en alto grado, ya
que una vez que el nifio se encuentra bien proyectado en una actividad o habito,
tiende a conservarse en éI por propia inclinacién. Cualquier cosa que produzca
placer se adopta con mucha mas rapidez que aquéllo que va seguido de una
sensacion de desagrado.

La formacion de habitos debe empezar a edad temprana y de manera
sencilla. La correcta formacion de habitos requiere menos tiempo en la edad en
que el nifio es mucho mas moldeable y estd mas dispuesto; por lo tanto, su
aprendizaje debe darse a edad temprana.

Uno de los errores mas comunes en el trato con niftos pequeflos es esperar
demasiado de ellos y exigirles cosas que estan mas alla de sus posibilidades. Al
nifio le toma tiempo formar sus habilidades y sus hibitos. A medida que se hace
~ mayor, los adquiere con més rapidez y facilidad-que-en-sus-primeros aflos: - - =~

Las investigaciones sobre como tratar a nifios muy pequeilos han
demostrado que un medio ambiente seguro en el que los adultos (padres y
maestros) sienten entusiasmo por su mision y alientan al nifio a aprender,
despierta en éi un interés natural y encuentra satisfaccion en adquirir nuevas
destrezas y nuevos habitos; en cambio, en un ambiente de inseguridad, en el que
predomina el descuido, el adulto requerira mas tiempo para estimular el
aprendizaje.

Ei ambiente que le circunda y especialmente las personas con quienes tiene
estrecha relacion, ejercen marcada influencia en el aprendizaje del nifio. Esta
relacién tan intima y estrecha con los adultos hace que el infante imite sus
acciones, su manera de hablar, sus actitudes, de tal forma que se ha denominado a
este fendmeno “identificaciéon™.

La identificacion se hace mucho mas facil con el adulto que se muestra
mas carifioso y con mayores deseos de ayudar al nifto, y serd éste quien




37

desempeifiara un papel mayor en ayudar al nifio a adquirir habilidades y forjar
actitudes de gran importancia en su futuro.

El aprendizaje mediante juegos es lo mas importante. En los primeros 5
afios, 1a mente del nifio ha estado ocupada en aprender acerca de si mismo, de la
gente que le rodea y de sus relaciones con cllas. Ha aprendido formas aceptables
de expresar y controlar sus sentimientos y deseos.

Durante la mayor parte de las horas en que estd despierto, el nifio necesita
ser corporalmente activo. Debe continuar empleando su atencion en el mundo
externo, del que todavia tiene mucho que aprender, a través de la observacién
directa y jugando con otros nifios.

Los menores de 6 afios aprenden todo lo relacionado con el mundo
mediante dos procesos principales. El primero es la exploracion: observar,
experimentar y preguntar. El segundo es la revalidacion de todo lo que han
descubierto, para lo que utilizan el juego dramatico y los materiales creativos que
tienen a la.mano.- En -este juego ¢llos- combinan, de maneras nuevas, el
conocimiento que han adquirido,

En el trato de los nifics, un cierto niimero de ordenes son necesarias. La
mayor parte de ellas pueden expresarse en forma de pedido, que sera alegremente
cumplido por el nifio, sin sentir el resentimiento que a menudo onigina el tener
que cumplir una orden. Es bueno tener en cuenta, ademas, que la memoria de un
nifio es extremadamente escasa y que no puede cumplir factimente mds que una
orden a la vez. Consideracion hacia el nifio es el primer paso para ensefiarle
consideracion a los demas.

Algunas actividades que puede realizar un niiio de esta edad, de acuerdo at
Programa Regional de Estimulacion Temprana del Fondo de las Naciones Unidas
para la Infancia (UNICEF), son las siguientes:

-Saltar con los pies juntos y con un pie después del otro, saltar la cuerda, llevar un
vaso con agua, cambiar de posicion, caminar sobre una linea, lanzar y recibir la
pelota.
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-Contar objctos y reconocer colores.

-Conocer los animales, con sus caracteristicas y ruidos, asi como las frutas,
alimentos v arboles.

-Cantar y repetir canciones de juego.

-Responder preguntas simples.

-Seleccionar objetos por su forma, tamaito y color.

-Tocar instrumentos simples de musica.

1.4 El juego

El juego es la actividad espontanea mdas caracteristica de la segunda
infancia (de los 3 a los 7 afios) y constituye una nccesidad biologica a través de la
cual tiene lugar el crecimiento y el desarrollo del nifio. Por medio de un juego
sano y activo el infante desarrolla su organismo y crea la vitalidad que habra de
constituir la base de su personalidad.

“El jucgo en el nifio es el trabajo, ¢l bien, el deber, €l ideal de vida, 1a inica

_atmosfera en gue su-ser psicoldgico puede insertarse y, en consecuericia, puede

actuar. El nifio es un ser que juega y nada mas™13.

Jugar es para el nifio la cosa mas seria del mundo. Para el adulto, el juego o
diversion constituye una compensacion del trabajo; para el nifio, jugar es una
actividad importante que ocupa el fugar del trabajo en el adulto.

El jucgo es el medio privilegiado a través del cual el nifio interactia
voluntaria y espontaneamente con el mundo que le rodea, descargando su energia
y expresando sus deseos y conflictos. Es una actividad cuyo objetivo es producir
una sensacion de placer y bienestar que el nifio busca constantemente en su actuar
espontaneo.

13 Madeleine Abbadic, ef. al., La Educacién Preescolar. Teorin y prictica, p. 179




~_ “En_el nifio, la importancia del juego radica en.el hecho de-que & travésde -
él reproduce las acciones que vive diariamente, por lo cual constituye una de sus
actividades primordiales. Ocupar largos periodos en el juego le permite al nifio
elaborar internamente las emociones y experiencias que despierta su interaccion
con el medio exterior”!4,

El nifio juega hasta agotarse. Mediante el juego, ¢l infante se forja
percepciones y destrezas que més tarde le permitiran tomar su lugar en ¢l mundo.
Asimismo, pone en el jucgo toda su potencialidad, tode su poder de absorcion y
dedicacion, por eso el juego esté lleno de significado para él.

Para llenar mejor las necesidades lidicas del nifio, hay que conocer lo que
esta sucediendo en su desarrollo. La actividad fisica de los nifios de 4 a 5 aiios se
acentia en los juegos. Ahora, jugar a la casita 0 a la tienda constituye una
absorbente ocupacién. Vestir y acostar a las mufiecas. jugar al trenecito o al
lechero, tomar pedidos para la tienda a través de un teléfono de juguete, curar a

14 Bloques de juegos y actividades en el desarrollo de los proyectos en el Jardin de Nifos, op.crt. p 22,
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una mufieca enferma o jugar a ser un conejo o un pajaro, constituyen en realidad
un reflejo de 1a vida que rodea al nifio.

“El juego es una especie de escuela de relaciones sociales, ya que disciplina
a aquéllos que lo comparten, los hace aprender a tomar acuerdos, a
interrelacionarse, a integrarse al grupo, a compartir sentimientos, ideas; es decir,
forma el sentido social”!5.

El juego es la principal actividad del nifto preescolar. No solo es un
entretenimiento sino también una forma de expresion mediante la cual el nifio
desarrolla sus potencialidades. Por eso, el juego es un medio fundamental para el
aprendizaje durante la edad preescolar, ya que el nifio aumcnta sus conocimicntos
con las experiencias que se derivan del jugar.

Un nifio de entre 2 y 6 afios aprende con todo su ser. Sus sentidos y sus
musculos, asi como su mente, se aplican totalmente al objeto o accién que ha
atraido su atencion y curiosidad.

Con el juego el nifio se¢ interesa méas y se involucra tanto fisica como
emocionalmente. Cuando un nifio desea aprender el nombre y los usos de cierto
objeto, el pequefio siempre prefiere que se le muestre practicamente la forma de
utilizar el objeto, mediante el juego, pues le resulta dificil comprender las
explicaciones verbales.

El nifio también aprende con facilidad cuando obtiene satisfaccion de cierta
actividad, de ahi el valor educativo de ésta si se realiza por propia iniciativa,
espontaneamente, produciendo satisfaccion en si misma. Los nifios aprenden
mejor cuando hacen las cosas que les agradan y sienten necesidad de hacer, que
cuando se les obliga a hacer otras. Por lo tanto, el juego tiene que ser lo mas
espontaneo posible. Decirle como jugar y a qué jugar tienden a destruir su
iniciativa y su imaginacién, asi como también a disminuir el valor del juego como
situacion de aprendizaje.

15 thidem.
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Los nifios aprenden mucho a través de sus sentidos, ain antes de que
puedan formular preguntas. Es por ello que se les debe proporcionar materiales
que los estimulen. Las experiencias con los colores, sonidos y tacto a través de la
percepcion y manipulacion, constituyen una parte importante en la educacion del
nifio.

Al nifto preescolar le encanta participar en las actividades de los que le
rodean, por lo que debe dejarsele ayudar en tantas ocasiones como sea posible,
pues el nifio obtiene un gran placer al realizar la actividad, aparte del sentimiento
de responsabilidad e importancia que eso le da.

Al utilizar el juego como medio de aprendizaje, hay que tener en cuenta
que los niflos pequefios se cansan de cualquier actividad prolongada. Su atencion
e interés van rapidamente de una cosa a otra y, por lo general, les disgusta repetir
el mismo procedimiento muchas veces. Por lo tanto, es aconsejable vanar las
actividades ludicas del miio.

1.4.1 Juego dramitico: personificaciones e imitaciones

Todos los nifios saben como hacer creer o figurarse las cosas, y estas
cualidades son de capital importancia en el aprendizaje. Saben coémo personificar
¢ imitar a la gente y, utilizando la varita magica de su imaginacion, asignan a un
objeto o material las condiciones particulares que necesitan reconocerles en ese
momento.

Para el nifio, las cosas no son percibidas ni utilizadas como lo son para los
adultos; para nosotros las cosas son lo que son. El nifio mégico las ve como las
desea: 1a caja de carton se transforma, a gusto suyo, en cama para la muiieca. De
aqui nace el juego dramatico y creador.

Por lo general, el juego dramatico del nifio tiene como centro las
actividades de quienes les rodean. Sus padres son sus primeros modelos. Asi, €l
juega a lavar y a cocinar, y también a mancjar el coche. Pero a medida que su
experiencia crece y aumenta su poder de observacion, sus papeles se hacen mas
numerosos. Imitan las acciones del cartero, del basurero, del conductor del
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camion, dei médico, porque estas personas tienen funciones reales, activas y
dramaticas para ellos. A los 4 aflos ¢! nifio refleja en su juego cada vez mas las
actividades dc las personas que le rodean y los objetos que usan.

Todo este juego dramatico implica mucha actividad fisica. El nifio continha
desarroilando sus habilidades corporales. Ya no corre mas por ei simple hecho de
practicar 1a carrera sino porque es un caballo que galopa, y cuando trepa en algun
sitio 1o hace porque €s un mono.

Mediante sus variadas actividades en el juego dramatico-creativo, el nifio
incorpora gradualmente el conocimiento que adquiere diariamente en sus
observaciones del mundo gue lc rodea. Asi, el nifio puede ser pato, congjo, lobo,
policia, ladron, panadero, bombero 0 mecanico, pero también tren, avion o carro.

Cuanto mas activo y enérgico es el nifio, mas draméticas le resultan las
personas, animales y objetos que implican mucho movimiento y ruido, por lo
tanto, mas los imitara en sus juegos.

El mundo en miniatura que el nifio crea, esta basado en sus observaciones
del mundo real. Esta clase de juego puede observarse diariamente, en cualquier
grupo de nifios de 4 6 5 afios de edad, en su hogar o en el Jardin de Nifios.

1.4.2 Juego simbélico

En la etapa preescolar, el juego es esencialmente simbolico, lo cual es
importante para el desarrollo psiquico, fisico y social del nifio, ya que a traves de
éste el infante desarrolla la capacidad de sustituir un objeto por otro.

En situaciones aburridas o desagradables, la fantasia es un recurso intemo
que el nifio tiene para adaptarse a lo que el medio le demanda. Asi, una aimohada
o una botella pueden convertirse en una linda mufieca para una nifia de 4 afios
que carece de una.
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En el centro del jucgo simbélico esta el simbolo. La razén por la cual

ciertos juegos simbolicos se gozan y se juegan tanto, debe ser por la riqueza de
los simbolos que contienen.

El juego simbdlico constituye una adquisicidn que asegura en el futuro el

dominio de los significantes sociales y la posibilidad de establecer relaciones
afectivas mas ampliamente.

1.5 La imaginacion infantil

La época de mas potente imaginacién en la vida del nifio es la que
comprende la cdad precscolar, La imaginacion es un don sin el cual el mundo del
nifio seria pobre y frio. Constituye una de las mas grandes fuentes de alegria y
deleite humanos; es como un resorte que hace surgir las habilidades de inventiva
y creatividad.

La fuerza de imaginacion en un nifio se encuentra con frecuencia
—— - — -esrecharmente Tigada a su felicidad y a su modo de actuar, puesto que el nifio, con
b su penetrante sentido del mundo de la fantasia, encuentra en ella mucho que
pcnsarly llevar a cabo.

La imaginacion es un caudal inapreciable en la vida de los adultos. Solo la
persona que tiene imaginacion es capaz de participar de las alegrias y tristezas de
los demas. Una persona imaginativa es un compaiiero simpatico y comprensible.
Si la imaginacion no es cultivada durante la infancia, puede marchitarse vy
desaparecer.

Cuando hablamos de la imaginacion infantil, nos referimos a la fantasia
que los nifios despliegan tan facil y frecuentemente en sus juegos. En esta clase de
actividad el nifio toma sus contenidos de lo que ha oido, de los cuentos que le han
contado y de los programas de television que ha visto.

l.a mezcla de vaqueros, indios, ladrones, hombres espaciales, brujas y
» hadas; la vida en la jungla: Ja transformacion en animales y las aventuras en el
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mar, contienen informacion proveniente de lo que sabe de la realidad y de los
cuentos creados a partir de ella.

El estimulo de la imaginacién es algo que desecamos para todos los nifos,
no solamente por el placer que esa clase de actividad les proporciona, sino
también por el tipo de pensamiento que les permite desarrollar.

A todos los niflos les agrada ¢l juego imaginativo que no exige otra cosa
que los ridos adecuados y los movimientos caracteristicos de los personajes que
representan.

1.0s adultos podemos facilitar et desarrollo de la imaginacién pormitiéndole
a los pequefios experimentar, hacer cosas en nuevas y diferentes formas, si asi lo
desean; en vez de imitar servilmente a otros y ceilirse a las limitadas formas
convencionales. Cuando un nifio est4 pintando, hay que dejarlo reproducir lo que
desee y no algin modelo que para él sea de escasa o ninguna significacion. De la
misma manera, en musica, dibujo y relato de cuentos deben ser estimuladas las
expresiones que son propias, espontaneas del mifio y no dingidas. ST

Como Ias mentes de los niftos no se hallan limitadas por muchos hechos
que conciernen a sus ambientes, los vuelos de su fantasia son a veces asombrosos.
Asi, un nifio puede crear un universo que le pertenece, donde todas las cosas
estan de acuerdo con su gusto, donde puede hacer cuanto le plazca. En este
universo, todos los arboles pueden ser arboles de Navidad, la luna puede ser una
pelota, los dulces su unico alimente. Aqui el nifio también puede crear personajes
imaginarios que ejecutan sus ordenes, y otros que, como proyecciones de si
mismo, hacen las cosas que €l quisiera hacer, en la manera en que €l querria
hacerlas.

Para ayudarle a desarrollar su imaginacion, los adultos debemos facilitarle
oportunidades de tomar parte directa en actividades reales, apropiadas a su edad y
habilidades (como dibujar y pintar cuadros acerca de personas y lugares
maravillosos); asi como procurarle una vida social en la que pueda sentirse
contento, ya que ¢l niflo que tiene muchas experiencias reales, es mucho mas
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capaz de utilizar sus recursos para la formacion de una vida imaginativa plena y
rica.

Adems, el conocimiento del nifo incesantemente se ve aumentado por la
imaginacion. Al incitarlo a que haga observaciones cuidadosas, a que cuente
exactamente lo que ha visto, se le esta induciendo a analizar las cosas y a apreciar
finos detalles. Por ejemplo, un contacto precoz con los detalles intimos de la
naturaleza, a través del conocimiento de la vida de los insectos, peces y aves,
constituye una manera sencilla de ir interesando al niflo en los temas de las
ciencias naturales.

Cada nueva revelacion de la naturaleza hace que se vaya adentrando mas
en la valoracion de las normas que rigen la vida. En todos sus juegos dramatiza la
vida que le rodea, estd aprendiendo algo de sus realidades, aunque sélo por
imitaciéon. Al imaginarse que estd obligado a comer galleta dura porque esta
abandonado en una isla desierta, estd poniendo a prueba su paciencia y
autodominio.

Para que los nifios obtengan beneficio al aprender por medio de su
imaginacion, es preciso que se sientan rodeados de un ambiente de plena libertad.
No necesitan perfeccién ni refinamiento en su ambiente para sentirse felices; los
niftos adoman con la magia de su imaginacion las cosas mas ordinarias y
comunes. Por ejemplo, sentados en 1a banqueta con un corddn, haran esfuerzos
por pescar un pedazo de madera que en nada se parece a un pez.

E! nifio preescolar también atribuye a los objetos naturales los mismos
pensamientos y sentimientos que lo impulsan a €l. Por ejemplo, el viento que
aulla en las ventanas, es una persona real para é€l.

Los infantes usan de manera insospechada todo cuanto ven o tocan; asi,
juntan piedritas para hacer un castillo tan fantastico como un suefio. pero real y
concreto para ellos. Excediéndose a toda incongruencia, forjaran un relato con los
elementos mas absurdos, como los que nos contaron Angel y Alejandra, de 4
afios:
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CONVERSACION CON ANGEL
-Platicame de tus hermanos, Angel

-*Es que mi hermana yo le rompi la cabeza de su mufiecs, y después, mi hermana
me pellizcd y me pega y también me rompe mis muiiecos y también este . me le
rompe botones de mi chamarra y yo le rompo su cabeza de todas las muiecas y ella
me rompe las manos y las piernas y las cabezas porque yo no queria que las
rompara... ¥ también tengo muchos hermanos que ya los encarcelaron y los mataron y
que le salieron sangre”.

-.Y por que los mataron?

-“Es que fueron asesinos... Y a la muficca de Fer e puse la cabeza de mostro™

»

CONYERSACION CON ALEJANDRA
-;Cuantos hermanos tienes Alejandra?
“Cien”.
-4 Y como se llaman?

““Ya no me acuerdo porque no me dicen su ombe”. e e = =

-¢Y tus hermanos son grandes o chiquitos?

-“Chiquitos ¢como yo. Hay una nifta que se Dama Yena y que se muere solita y me
echa la culpa y que me acusa para que me acusen y yo no la muero, ella dice
mentiras, se muere efla. Primero se esconde y luego se muere dyara gue me echen la
culpa a mi, y para que me regafien y me sienten en una siltita™. !

Debemos tratar de seguir la corriente de fantasia del nifio, escucharlo
atentamente, ya que cortarlo bruscamente, reirse, ridiculizarlo o disgustarse con
€, es correr el riesgo de perder su confianza.

Las preguntas que formulan los nifios deben ser tratadas con franqueza, si
es que se quiere mantener la confianza del nifio. Cuando al nifio nos lo quitamos
de encima diciéndole verdades a medias, cada vez serd menos probable que
recurra a nosotros en busca de informacion.

16 | o5 retatos de Angel y Alejandra, asi como conversaciones con otros pequeiios del Jardin de Niflos Pavan,
fueron registradas en audiocasetes,
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1.6 Narraciones para los pequeiios

Desde la primera infancia (del nacimiento a los 3 aflos) los nifios disfrutan
de sensaciones tales como verse mecido o arrullado. Este placer por el ritmo es
aprovechado por la madres para aquietar y apaciguar a sus hijos, o para hacerlos
reir y cantar, como cuando una mama baila con su bebé en brazos. Arrullos y
juegos con los dedos, a base de cuentos cortos y titmicos, gustan a los pequefios
de la primera infancia. Inicia asi el contacto del nifioc con sonidos, cantos y
narraciones.

Conforme el nifio crece, los cuentos y las narraciones van adquiriendo
mayor importancia. Durante la etapa preescolar los relatos adquieren un gran
valor, ya que introducen al nifio en el mundo de la imaginacién y la fantasia. Por
ejemplo, si se le cuenta una narracion acerca de perros que vuelan o de nieve que
arde, el nifio la considerars sumamente divertida y afiadira detalles de su propia
fantasia.

[.os_ cuentos _también—estimulan—su—memeoria, —sobre -todo cuando~somn
narrados por partes, pidiendo al nifio un pequefio resumen o haciéndole algunas
preguntas antes de seguir.

Los primeros cuentos que atraen la atencién de un nifio preescolar son los
que se refieren a ellos mismos. Todas las mamas saben del intenso interés con que
los nifios escuchan los cuentos sobre lo que ellos hicieron cuando eran bebés o las
fantasticas narraciones en las cuales €l héroe o heroina ilevan el nombre del nifio.

Los nifios gustan de narraciones en las que reconocen las experiencias que
se relatan: narraciones sobre un nifio que toma un bafio, que fabrica un hombre de
nieve, que realiza un paseo en automévil. Tanto con las imagenes plasmadas en
los cuentos como con las narraciones, el nifio estd reforzando su propio
conocimiento, recientemente adquirido. Por eso le gusta oir la repeticion de
ciertos pasajes de un relato, una y otra vez.

A medida que el nifio avanza en sus conocimientos, se amplia ¢l horizonte
de sus inquietudes. Primero progresa del interés en si mismo al de las cosas
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Asimismo, las estaciones y las fiestas proporcionan una infinita variedad
de materiales para incoporar al conocimiento del nifio. Cuanto mayor variedad de
conocimientos acumule, mas tendra que afiadir a los cuentos que invente.

Se puede incrementar el poder de expresion del nifio proporcionandole
material para manifestarse y mostrindose interesados y conformes con sus
intentos de expresarse. Como ya mencionamos, no debemos burlarnos de las
palabras raras, los tonos de voz o los cuentos que el nifio invente, ya que tienen
una significacién especial para él que debe ser respetada por las personas
mayores.

Para los niftos de 4 afios deben elegirse libros escritos en términos
sencillos, que traten asuntos relacionados con sus cxpericneias personales y con
elementos con los que esté familiarizado. Por ¢jemplo, para una nifia de cuatro
afios que nunca ha visto un desierto, un camello o un arabe, no es adecuado leerle
una narracién acerca de una expedicion al desierto, porque tal mnarracion
provocara muchas preguntas. A esa edad es mucho mas apropiado leerle una
narracion acerca de una casa o de una granja. Esto rcforzard y ampliara su
_ conecimiento sobretas cosas mmas cercanas al hogar. EI propio interés del nifio es
una buena guia en las narraciones apropiadas para €l

Al narrar un cuento para nifios debemos hacerlo con palabras claras y
sencillas, utilizando los términos que el pequefio conoce y dando 2 éstos la
entonacion y expresividad debidas. De acuerdo ala opinién de las educadoras del
jardin de Nifios Pavon, institucién educativa en la que realizamos esta
investigacion, algunas actividades que pueden acoplarse al cuento para dar
participacion activa a los nifios son las siguientes:

-Parar de vez en cuando para que los niflos completen la frases o digan la frase
que sigue.

-Pedirles que repitan en eco ciertas expresiones 0 gritos.

-Jugar con distintas inflexiones de voz en los dialogos.

_Hacer los ruidos de fondo (animales, viento, lluvia, vehiculos...).

Narrar historias que se equivocan (donde es la abucla la quc se come al lobo,
donde Pulgarcito es muy grande.) y pedir a los nifios que griten a cada
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equivocacion, A partir de una equivocacion inicial, que continten logicamente ci
cuento!”,
-Pedirtes que narren un cuento equivocandose.

Al igual que las narraciones, debemos seleccionar muy bien los programas
de cine, radio y television para los nifios pequefios con el fin de evitar que se
asusten, pues aun en las peliculas infantiles se incluyen algunas veces escenas que
les provocan miedo.

1.7 Panorama general del desarrollo del niiio de 4 a 5 afios

A continuacién presentamos una tabla con los niveles de madurez
alcanzados por los nifios de 4 afios en los siguientes aspectos: motricidad,
intelecto, nocién corporal (conocimiento que el nifio tiene de su cuerpo), contacto
social y lenguaje, para dar un panorama general de su grado de desarrollo. Los
datos utilizados para la realizacion de esta tabla fueron recabados del libro:

17 g 2.

-Erase una vez ung nifla que sc Hlamaba Caperucita Azul...

-iNo! jRoja!

-5i, Roja.... bueno, entonces viene su tia y le dice ..

-No es su tia, jes su mama!

-Es verdad, viene su mama y le dice’ llévate esta cesta a la abuela porque esta muy malo...
-iMala’, si es la abuela, jesia muy malaf



NOCION
MOTRICIDAD INTELECTO = CORPORAL
-Es muy activo -Puede comtar -Pregunta sobre la

historias mezclando procedencia de los
realidad e irrealidad nifos

-Es capaz de saltar | -Pide explicaciones
corriendo o parado, . detalladas A menudo
con los pies juntos ' pregunta tantas veces
sobre sus puntas, asi - que el adulto no sabe
como de cojito. ' qué contestar

1
-Puede transportar un ' -Nombra algunas

vaso de agua sin  [funciones de las partes'
derramar una gota. ! de su cuerpo.
-Tocalapuntadela ' -Sabe el origen de

nariz con el indice, si  algunas cosas y para
asi se le pide qué sirven. '

-Imita ritmos y le gusml -Conoce el diade la '
disfrazarse. semana y las |
caracteristicasy

| acomtecimientos del !

| diaydelanoche.

-Manifiesta seguridad -Puede prever cambios!
-~ - -ensimismo- — Tdecimaperono lega”
y. | atener verdadera

) nocion de las :

' | estaciones. Asimila el ’
| inviemno y e verano
|
|

]
con ¢l frio y el calor. |

1-Mantiene su atencion|
en una actividad por |
mas tiempo.

j

-Hace preguntas con -
respecto a él y a todo
loquelerodea.

-Si se le pregunta
como llegara
determinado lugar,
puede intentar
* describir ¢l camino.
" -Escucha cuentos y
Jecturas con intereés.
.. Conoce algunos
sonidos
onomatopeyicos
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CONTACTO
SOCIAL LENGUAJE
-Se interesa por palabras

nuevas y su significado.

-Juega con las palabras,
ptegunta infatigablemente
para maniener la
conversacion y como
medio de informacion

-Habla mucho sobre
cualquier cosa ,
manteniendo largas
conversaciones.
-Relata, cuenta
i expericncias, informa
' sobre acontecimientos.

.. — ;sDeseribe Ysatengume - © C T T
elaborado para dar
informacion especificao
particular Su
conversacion es amplia. ©

-Al describir un dibuje -
enumera las cosas que ve
y agrega algun comentario
descriptivo.

-Conversa con
compafleros imaginarios y
habla de ellos {saliloquio)

-Hay mondotogo colectivo
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emisores v percepiores: o umilateralmente, o sea sin intercambio de
papetes, de tal modo que una parie continuamente emite y la otra
continuamente percibe los mensajes.

Es posible identificar cuatro combinaciones entre las dimensiones
“reciproca-unilateral” y “directa-indirecta”. Reciproca-directa es la
comunicacién en la conversacion personal, cara a cara. Una
comunicacion reciproca-indirecta existe al hablar por teiéfono.
Unilateral-directa es la comunicacién en wuna conferencia,
Unilateral-indirecta es la comunicacion mediante la palabra escrita e
impresa {carta, telegrama, periddico) o el cine, la radio y la television.
Toda comunicaci6n social transcurre de modo upilateral.

Los actores, en una comunicacion social, estin unidos siempre sélo
por un medio técnico; y este medio esti siempre construido de tal
forma que los mensajes son transmitidos en una sola direccidn, es
decir, que los papeles de los actores no pueden cambiar a voluntad
sino que estin preestablecidos por las caracteristicas del medio.

¢) Comunicacion privada y publica. Si lo expresado se dinige
exclusivamente a una persona detenminada o a un namero limitado de
personas definidas de manera inequivoca, calificamos a esta _ . . .. - - - -
* ¢omunicacion de privada. Por el contrario, si la intencion del
informante es de que el mensaje llegue a cualquiera que esta en
posicién de obtener acceso a él y con el desco de dirigirse a lo
expresado; es decir, si el circulo de los perceptores no esta
estrechamente delimitado ni claramente definido por €] informante, Ia
comunicacion tiene el caracter de social o publica. La comunicacién
socia! es fundamentalmente siempre pablica™!8.

Veamos ahora lo que significa el #érmino ‘social’. La palabra ‘social’ (o
‘masa’} designa a todos los hombres que se dirigen hacia los medios de
cornunicacion social, ya sea cine, radio, prensa y television. Esta multitud
constituye el publico. Maletzke distingue dos clases de publico:

E! “publico presente” es el nimero de personas reunidas en cierto fugar a
una hora precisa, el cual permite gue se dirija hacia ellas un mensaje, por
gjemplo, una obra de teatro, una conferencia o un concierto. Por su parte, el
“piblico disperso™ o “colectividades” es el grupo de personas que se dirige hacia

18 (fr. Gerhard Maletzke, Psicologin de la comunicacién social, p 27-31
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mensajes transmitidos por los medios de comunicacion social. l.a comunicacion
social se refiere a este tipo de pablico, y sus caracteristicas son las siguientes:

“a) El pablico disperso o colectividades no son cuerpos sociales
duraderos. Se generan de vez en cuando gracias a que un cierto
namero de personas toma hacia un mensaje de comunicacion social.

b) Los mensajes hacia los que torna el publico disperso son
transmitidos por los medios de comunicacién social y no por la
comunicacion personal directa.

¢) Los componentes de una colectividad representan en su
totalidad un agregado de individuos separados entre si en el €5pacio.

d) Una colectividad, dentro del marco de la comunicacion social,
se compone por regla general de un ndmero relativamente grande de
personas.

¢) Entre los miembros de una colectividad no existen normalmente
contactos humanos directos; por regla gencral, no se hallan en
comunicacién inmediata. Debido a la separacion espacial y a las
_ . poecas-motivaciones para Tales comunicaciones, Tos que reciben los
mensajes permanecen reciprocamente anénimos, no s¢ conocen entre
elios, y saben tan s6lo que ademas de ellos hay numerosas personas
que reciben el mismo mensaje.

f) El piblico disperso comprende muchas veces personas que
vienen de diferentes capas sociales, que viven bajo diversas
condiciones y que difieren considerablemente en sus intereses,
opiniones y actitudes, en su nivel de vida, en sus habitos y
experiencias.

g) La colectividad no es estructurada ni organizada, no presenta
ninguna especializacion y no tiene tradicion, ni costumbres, ni reglas
de comportamiento y ritos, ni instituciones™!?.

Por lo anterior, Maletzke concluye que la comunicacién social es la forma
de comunicacion en la cual los mensajes son transmitidos de manera indirecta,
unilateral y publicamente por medios técnicos de comunicaciéon, a una
colectividad.

19 thidem.
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Ahora bien, debido a que la radio pertencce a los medios de comunicacidn
soctal, revisaremos la Teoria sobre los medios de comunicacion social (Teoria
democratico-participativa), que Denis McQuail sintetiza en los siguientes
postulados:

*Los ciudadanos individuales y las minorias tienen derecho a acceder a
los medios de comunicacion (derecho a la informacion) y derecho a que los
medios de comunicacion sirvan a sus necesidades tal como ellos las decidan.

*|.a organizacion y el contentdo de los medios de comunicacion no deben
someterse al control politico centralizado ni a la burocracia del Fstado.

*|.os medios de comunicacion existen ante todo para sus audiencias,

*Los grupos, las organizaciones y las comunidades locales deben tener sus
propios medios de comunicacion,

. *Los —medios—de —comunicacion en pequefia escala, interactivos y

participativos son mejores que los medios de comunicacién en gran escala,

unidireccionales y profesionalizados.

*Determinadas necesidades sociales relativas a los medios de
comunicacion no se ponen debidamente de manifiesto a través de las demandas
del cosumidor individual, ni a través del Estado y sus principales instituctones.

En resumen, Mc Quail seitala que “el punto central de la teoria
democratico-participativa radica en las necesidades, los intereses y las
aspiraciones del perceptor dentro de una sociedad politica. Se interesa por el
derecho a una informacién relevante, el derecho de réplica, el derecho a utilizar
los medios de comunicacion para mantener relaciones entre los asentamientos
comunitarios a pequefia escala, los distintos grupos de interés y la subcuitura...”

Aunque esta teoria reconoce la importante funcion que deberian
desempenar los medios de comunicacion, en la actualidad podemos apreciar que
estos postulados no se cumplen. Por ¢jemplo, los nifios no pueden acceder
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libremente a los medios de comunicacion. Ademas, el publico infantil es
considerado por los radioditusores como un grupo minoritario, y lo que a ellos les
preocupa es atender a la gran masa que escucha programas como La Z.

Asimismo, los medios de comunicacion no existen para sus audiencias,
puesto que a los productores no les interesa lo que queremos ver u oir. Cuantas
veces no hemos escuchado por radio o television solo lo que el gobierno y los
dueitos de los medios de comunicacién quieren que escuchemos, y no lo que
nosotros deseamos.

Por otra parte, el mismo autor asigna a los medios masivos Ssiete
caracteristicas comunes:

“a) Necesidud de wna organizacion formal compleja. la
publicacidn de un periédico o la produccién de un programa de radio
o de television exigen el uso de recursos de capital y, por
consiguiente, control financiero; demandan gran cantidad de personal
y cuerpe directivo altamente especializado, y suponen la aceptacién y

~ aplicacién de controles normativos y -de un mecanismo de Tendicion ©
de cuentas. Debe haber una estructura jerdrquica interna que asegure
continuidad y cooperacion. Estos requerimientos solo .pueden
cumplirse si existe una organizacion formal, en consecuencia, las
comunicaciones masivas deben distinguirse de la comunicacién
informal, no estructurada e interpersonal.

b} Dirigida a piblicos amplios. La audiencia de los medios
masivos de comunicacién se compone de un numero relativamente
grande de personas.

¢} Comntenidos publicos abiertos a todos. Puesto que la
comunicacién humana se basa en la posibilidad de compartir
significados y expectativas, la comunicacién abierta implica la
existencia de normas y valores comunes a emisores y piblico.

d) Publicos heterogéneos. Segin Wirth (1948). “La masa esta
integrada por miembros heterogéneos pues incluye personas que viven
en condiciones muy diferentes, que provienen de diversos estratos
sociales, tienen distintas ocupaciones y, por lo tanto, poseen intereses,
modos de vida y grados de prestigio, poder e influencia que difieren
entre si”. Lazarsfeld {1948) realizé un estudio acerca de la audiencia
radiofonica en los Estados Unidos y extrajo la conclusion de que la



radio, mas que cualquier otro medio, ilega a todos los grupos de la
poblacion de modo uniforme. Una paradoja relacionada con la
aparente heterogeneidad del piblico de los medios masivos de
comunicacion consiste en que cualquier agrupamiento de audiencia
debe compartir un cierto interés por esos medios, por determinados
temas y aspectos, y poseer un bagaje comin de valores y
convenciones culturales.

e) Alcance simultdneo a una gran cantidad de personus que estdn
distantes de lu fuente y que, o lu vez, se hallan lejos una de otras. Esta
caracteristica hace posible una mayor velocidad en la difusion y en la
respuesta, ademas, la simultaneidad permite una mayor uniformidad
en la seleccion e interpretacion de los mensajes. En ausencia de
comunicaciones masivas, solo los mensajes muy simples se
transmitiran sin alteracidn de una persona a otra, v de esa manera
aumenta considerabiemente la posibilidad de una reinterpretacion y
una percepcion y evocacidn selectiva. Los medios masivos no
eliminan la seleccion y la interpretacion de los mensajes en €] proceso
de comunicacion, pero tales actividades quedan relegadas casi
exclusivamente a la fase de “codificacién”, cuando los emisores los
elaboran y transmiten.

—. — = - - §arelacionentreemisor y piblico es TMpersonal. Las personas a
las que sélo se conoce en su funcion pablica de emisores se dirigen a
una audiencia andnima. El cardcter impersonal surge en cierta medida
de la tecnologia de la divulgacion masiva y de algunas exigencias de
la funciéon de emisor piblico. Entre estas exigencias podemos
mencicnar, por ejemplo, la necesidad de ser objetivo y de no estar
personalmente comprometido en ia seleccion de las noticias ni en el
manejo de tos contenidos que tienen significacién normativa.

g) £l publico es un conglomerado de individuos a los que une un
foco comun de interés, pero na se conocen entre si. La colectividad
representa un grupo de individuos separados entre si en el espacio que
se dirige hacia los mismos mensajes transmitidos por los medios de
comunicacién social20.

20 pennis McQuail, “Caracteristicas de los medios de comunicacion masiva”. fnchr. en Goded, Jaime; Los medios
de Ia comunicacion colectiva, p 126-129
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2.2 ;Qué es la radio?

Tecenolégicamente la radio es un medio inalambrico quc ponc ¢n comtacto a
por lo menos dos sujelos: emisor y perceptor, gracias al envio de sefiales sonoras
a distancia en forma dispersa y unidireccional.

1.a relacion que deberia cxistir entre ¢l oyentc y la radio, cs sefialada por
Bertolt Brecht de la siguiente manera:

“La radio no posece mas que un aspecto, mieniras que deberia
tener dos. La radw es un simple apurato de distribucién; no hace mas
que transmitir. Para hablar ahora en formu positiva: es decir, para
seguir la pista de 1o que la radiw tiene de positivo, he ugul unu
propuestu tendiente a transformar su funcion: hay que transformarla
de aparato de distribucién en aparato de comunicacién. lLa radio
podria ser el mds formidable aparato de comumcacion que pueda
imaginarse para la vida piblica, un enorme sistema de canalizacion
o, mas bien, podria serlo si supiese no solo emitir, sino también
recibir: no sélo hacer escuchar ol ovente, sino hacerlo hablar; no
aislarlo, smo ponerlo en relacion con los demds. Seria necesario
entonces que la radio ebandonase su actividad como proveedor y
organizara esie abastecimienio a partir de los musmos oyentes” 2!

Por lo anicrior, podemos decir que la radio es un medio de difusion
colectiva en donde el perceptor es una masa no uniforme. Es mas bien, un medio
de distribucion de informacion que no cstablece necesariamente un proceso de
comunicacion.

“Gj la radio es un medio de comunicacién masiva, de difusion, de
comunicacion social o solamente de comunicacion tecmficada, dependera
siempre del criterio con que se utilice, de la adecuacion del mensaje al proceso y
sobre todo del papel que juegue el auditorio de la radio. Si ¢l destinatario del
proceso, cl auditorio, es considerado come clemento importante, tanto mas podra
considerarse a la radio como un medio de comunicacion”22.

21 Bertolt Brecht, “Teoria de la radio™, i, p 297
22 pa Cristina Romo Gil, Introduccién al conocimiento y prictica de la radio, p 14
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2.3 La transmisiéa por radio

La radiodifusion es un sistema de transmision de sefiales, pero también es
un sistema de comunicacion de signos y significados; por lo tanto, incluye estos
dos procesos que veremos por separado para un mejor entendimiento.

2.3.1 Proceso de la seial radiofénica

La radio es un sistema porque tiene objetos definidos que son sus
componentes o sus partes, con atribuciones o funciones especificas que se
relacionan entre si manteniendo unido al sistema. Basandonos en el modelo
comunicativo propuesto por Shannon y Weaver, la transmisién de seftales por
radio tiene los siguientes elementos:

a) Fuente: es la propia estacion radiofonica. Esta genera una corriente
alterna a una frecuencia determinada.

_ _b)-La fuente-alimenta al fransmisor de Tadio, el cual” modifica algunas
caracteristicas del mensaje transformandolo en seflales. Materialmente, el
transmisor de radio es la antena de la estacion radiofénica que emite al espacio las
ondas moduladas.

¢) Canal: es el aire por donde se desplaza la informacién en forma de
ondas.

d) El canal sirve de transporte a la informacion. El recepfor de radio la
recibe; capta, detecta, amplifica, decodifica y transforma la onda en el mensaje
original que dio lugar a la sefial. Aqui se inicia otro sistema de comunicacién
entre el aparato receptor de radio y el destino.

¢) El destino es el radioescucha y el punto final del proceso.
f) Otro elemento es el ruido, el cual invade a todo el sistema,

distorsionandolo y provocando que el mensaje no sea tan fiel como fue emitido.
El ruido puede afectar a la transmision con una baja calidad de la sefal; en el aire
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puede aparecer como estitica o interferencia; y también puedc darse en el
receptor de radio. Asimismo, las fuentes de energia y el medio ambicnte provocan
ruido.

Este modelo representa un sistema general de comunicacion, por lo que
excluye cualquier referencia a contenidos; solo se refiere al fenomeno que
cualquier sistema de comunicacion supone: la transmision de sefiales. De manera
grifica, el esquema de la transmision de seflales por radio, segun el modelo de
Shannon y Weaver, quedaria de la siguiente manera:

FUENTE TRANSMISOR CANAL 1y REGEPTOR | —X DFESTING

radiodifusora antena aire radicreceptor  fadivescucha

FUENTE: Ma. Cristina Romo, Introduccion al conocimiento y prdctica de la radio, p. 13.

)

-2.3.2 Proceso del signo™ -

El objeto comunicativo de la radio es transmitir un mensaje, el cual puede
tener diversas intenciones: informar, educar, entretener, vender productos o
servicios, servir de ambiente o de fondo musical.

En el proceso del signo, en el cual si se hace referencia al contenido de los
mensajes, la fuente es el comunicador, locutor, comentarista 0 aclor que quiere
enviar un mensaje con un contenido especifico. Este contenido debe tener
relacién directa con el auditorio, de lo contrario no se emite. Cuando se inicia
este proceso de comunicacion se supone que ya se han realizado otros procesos
en los cuales el emisor ha elegido un contenido, un formato y un horario para
transmitir su mensaje.

Posteriormente el emisor hace una primera codificacion; es decir, utiliza un
lenguaje, presentacion y estilo acordes con el contenido y que sean comunes al
'3 receptor; de esta manera se asegura que el destinatario entendera el mensaje.
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“Maletzke habla de dos presiones que pesan sobre el comunicador y son la
presién del mensaje y la presion del medio sobre si mismo.Ya no es el mensaje
que la fuente quiere enviar, sino el mensaje que debe enviar tomando en cuenta al
destinatario y en el cddigo adecuado al medio”. Por lo tanto, el comunicador
debe realizar una investigacion para averiguar las necesidades, deseos y
expectativas de su auditorio.

Del comunicador el mensaje pasa al transmisor para realizar una segunda
codificacién. El mensaje se transforma en una sefial capaz de pasar a través del
aire {canal) para que pueda llegar al receptor. Entonces tenemos la sefial con un
contenido; es una sefial/signo que significa y contiene el mensaje. Esta sefial es
captada por el receptor de radio, el cual la recibe y decodifica para transformarla
en el mensaje que ¢l radioescucha va a percibir.

Entonces se inicia nuevamente el proceso de comunicacion. En este nuevo
sistema el problema principal reside en la decodificacion del mensaje que hace el
publico. Esta decodificacion se vera afectada especialmente por lo que Maletzke

llama el efecto del medio sobre el receptor, la presion del medio sebre ¢l emisory —

la imagen que tiene el receptor del medio.

Estas presiones representan el mido que entorpece el proceso
comunicativo. No estamos en presencia de un ruido fisico que se puede detectar y
localizar facilmente, sino que nos enfrentamos a la personalidad de los
radioescuchas, y en la que influyen factores bioldgicos, psiquicos, sociales y
culturales.

El proceso del signo se muestra en el siguiente esquema:

2 thid, p 16
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FUENTE RECERTOR
o CODIFICADOF CANAL DECODIFICADOR —9 o
EMISOR DESTING
comunicador eodigo radiodifusion radioescucha
radiofénica
voces-mosica-
efectos songros

FUENTE' Ma Cristina Romo, frfroduccién al conocimiento y prdctica de la radio, p. 17.

Al unir el proceso de la sefial radiofonica y el proceso del signo, tendremos
el siguiente esquema:

[ 7 chdigo
S | g0 | popo —

RECEPTOR
- +_,, R ——

- TRANSIESOR e + RECEPTOR -
) \ .
v 1

[ | SE mh___
Lo #re

FUENTE: Ma, Cristina Romo, [ntroduccion al conocimiento y practica de la radio, p. 18.

2.4 Caracteristicas de la radio como medio de comunicacién

Todos los medios de comunicacion a distancia, incluyendo a la radio,
producen significaciones de una manera distinta a la comunicacién interpersonal,
en la que emisores y perceptores comparten el mismo espacio fisico y una
comunicacion en tiempo real. Ademas, en todo medio de comunicacion masiva
los mensajes son afectados por las caracteristicas del medio transmisor. Estas
observaciones son importantes para entender las caracteristicas del medio
radiofénico.
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2.4.1 Desde el punto de vista auditivo

La radio es un medio unisensorial: s6lo emite sonidos; por lo tanto, todas
las implicaciones sonoras pueden aplicarse a la radio. E! sonido no tiene limites;
se esparce naturalmente y puede ser percibido tanto voluntaria como
involuntariamente, a diferencia de lo que ocurre con la vision, que esta sujeta a
voluntad. Un estimulo auditivo se escucha necesariamente. Sin embargo, una
imagen auditiva es mds imprecisa que una imagen visual.

Tomando en cuenta esta naturaleza del sonido, la emision radiofénica es
linica y esto puede ofrecer algunos problemas en cuanto a su receptividad. Mario
Kaphin sefiala los siguientes:

“1. Peligro de fatiga: al estar centrada en un solo sentido y contar
con una Gnica fuente de estimulos (el sonido), la emisién radiofénica
puede provocar monotonia. Ya que carece de elementos visuales, un
programa radial puede cansar més facil y mas rapidamente que uno de
television.

2. Peligro de distraccion: los oyentes de radio deben concentrarse
més para prestar atencion a ese mensaje que solo les lega por el oido.
La ceguera que la radio somete al auditorio puede producir en €l
distraccién sensorial, sobre todo visual. Si la emision no resulta
interesante y no logra captar rapidamente su atencion, el oyente puede
facilmente distraerse y dejar de atender™4,

Por lo anterior, el auditorio necesita estar atento en el nomento en que se
lleva a cabo una emision radiofdnica, de 1o contrano no hay posibilidad de recibir
el mensaje. Sin embargo, “por sus caracteristicas puramente auditivas, la radio
puede ser un vinculo de comunicacién con todo tipo de personas, de cualquier
condicién social y educativa y sin exigir demasiado esfuerzo. Por esta razén
puede ser ¢l medio de comunicacién mas idoneo para ciertos estratos de la
sociedad. Ademas, es el medio que mejor se adapta a los pueblos que basan su
cultura en la transmision oral”2>.

24 C'fr Mario Kaplun, Produccion de programas de radio, p 52
25 ¢fr Ma Cristina Romo Gil, op. cit . p 19
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2.4.2 Desde el punto de vista sociolégico

La radio es un medio unidireccional, no solo en e! sentido de la transmision
de la sefial, en donde no hay ningun tipo de relacion interpersonal directa ni de
retroalimentacion debido a la ausencia del interfocutor. La unidireccionalidad se
da también en la comunicacion de mensajes. Esta caracteristica de
unidireccionalidad es comun en todos los medios masivos de comunicacion.

El punto de vista del emisor es lo que se transmite. Esto crea una situacion
de dependencia: el perceptor depende unicamente del emisor. En su libro
Introduccion al conocimiento y practica de la radio, Maria Cristina Romo asegura
que le corresponde al emisor, cuando pretende realizar un proceso mas
comunicativo, establecer mecanismos de retroalimentacion a través de otros
canales, de manera que el perceptor pueda también manifestarse aunque
fisicamente esté ausente,

La radio también es un medio de recepcion movil y personal, ya que se ha
orientado hacia las necesidades-individuales de las persenas a distintas horas del
dia (actualmente hay aparatos de radio en los hogares, autos y lugares de trabajo
de millones de personas); ademas, se emiten diferentes programas para personas
que se dedican a diversas actividades.

Asimismo, la radio llega a un piblico muy amplio al mismo tiempo. Puede
llegar a cualquier tipo de persona y de cualquier condicion, sin exigirle demasiado
esfuerzo. Por estas razones, la radio es un medio de amplia difusién popular.

En cuanto a su forma de transmision, la radio puede llegar a cualquier
localidad geografica, accesando directamente a los hogares de los destinatarios,
sin que el usuario tenga que desplazarse para recibirla.

La radio es también un medio de informacion instanténeo. En €l momento
en que ocurre algin hecho, puede darse a conocer. Los mensajes radiofénicos son
recibidos en el mismo momento en que se emiten y al mismo Lempo en que se
realiza otra actividad. Sin embargo, estos mensajes estan siempre a disposicion




4]

67

del radioescucha, va que ¢l es quien enciende o apaga el aparato de radio cuando
lo desea.

2.4.3 Desde el punto de vista psicolégico

La radio s6lo emite sonidos, por lo tanto solo tiene acceso a un sentido: el
oido. Ademas, los mensajes radiofénicos son instantaneos y efimeros. Esto
impone la necesidad de ser muy reiterativos por radio: repetir e insistir. S1 no
repetimos bastante, dificilmente los mensajes seran captados y retenidos. Esta
necesidad de repetir puede provocar también monotonia, y por lo tanto

aburrimiento y distraccion.

Otro inconveniente de la radio es que solo podemos expresar pocos
conceptos a la vez, porque a través de un mensaje efimero no es posible
desarrollar muchas ideas: el oyente no puede retenerlas. La rapidez de los
mensajes y la ceguera involuntaria a la que somete al auditorio, pueden producir
distraccion sensorial, sobre todo visual.

Por otra parte, la radio es sugestion: el emisor lanza su mensaje y el
radioescucha echa a volar su imaginacion de acuerdo a las circunstancias, a su
formacién o al medio ambiente. Por lo tanto, interpreta personalmente ese
mensaje y de acuerdo a su fantasia le da forma. La radio se dirige personalmente
al individuo: el radioescucha asi lo siente.

En radio también disponemos de una rica y amplia gama de imagenes
auditivas que deben sustituir a los demas sentidos. Si se despierta la imaginacion
del oyente mediante estas imagenes, éste atendera el mensaje, lo retendra y lo
asimilara.

Ademas, el publico no necesita de un entrenamiento especial para recibir
los mensajes radiofonicos; no necesita saber leer y escribir. Por eso es un medio
ideal para las personas analfabetas y los nifios pequefios.
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Las caracteristicas anteriormente descritas pueden verse modificadas segin
la actitud del radioescucha frente a la radio. Abraham Moles distingue cuatro
formas distintas de escuchar mensajes radiofonicos:

“a} La radio ambiente, en la que el oyente solicita al medio que le
proporcione un fondo musical o de palabras.

b} La radio que se escucha, y a la que se le presta atencién
marginal interrumpida por el desarrolic de una actividad paralela.

¢} Atercién concentrada, que supone el aumento de potencia del
perceptor, rechazando el entorno sonore y concentrando la atencién
en el mensaje.

d) La radio-seleccion, que es la seleccion de un programa concreto
por parte del oyente™25,

Cuando encendemos un aparato de radio, estamos mas acostumbrados a oir
que a escuchar. Oimos radio para distraemos, para entretenemos, por placer. no
para pensar y captar mensajes. Esto significa que el nivel de _atencion [y _
concentracién ante un mensaje radiofonico es bajo. Oimos radio de forma
distraida, sin atender.

“Qir es un acto pasivo, automatico, mientras que escuchar implica una
atencién despierta, activa, que formula preguntas y sugiere respuestas, que se
anticipa a la accién futura que tal vez va a desplegar la audicion. Oir no pone en
juego mas que a los conductos del cido. Escuchar engloba todo el circuito del
pensamiento”?.

Este aspecto es importante para el presente estudio, ya que pretendemos
crear en el perceptor una actitud mas activa; que el radioescucha no se limite a
oir, a percibir simplemente, sino que atienda los mensajes, los cuales llevaran
implicitos una intencién, y que asimile la informacién enviada como resultado de
dos actividades fundamentales: escuchar y atender.

26 ppid  p 22,
27 tbsderm.
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2.4.4 Desde el punto de vista de la forma de produccion

La radio es un medio relativamente barato en su produccidon y en su
recepcion. Su costo per capita es mds bajo que el de otros medios de difusion
colectiva como la televisién. Asimismo, es rapido, poco elaborado y muy amplio
en cuanto al tratamiento de temas.

Para la radio el tiempo y el espacio no son problema: los perceptores
pueden transportarse de un sitio a otro, de una €poca a otra. Ningan otro medio
permite tan facilmente esta libertad tiempo-espacial. Ademas, como ya lo
mencionamos anteriormente, cualquier persona en cualquier lugar, puede estar
acompafiada de una radio, a cualquier hora.

Por ultime, para concluir este apartado, es importante sefialar que para la
produccién radiofonica, el principal elemento, desde el punto de vista del
comunicador, es la utilizacion del lenguaje y la traduccion del codigo radiofénico,
los cuales revisaremos en el capitulo siguiente.

2.5. Funciones de la radio
Tradicionalmente se considera que los medios de comunicacion social

tienen tres funciones: informar, educar y entretener; por lo tanto la radio debe
cumplir con ellas.

2.5.1 Funcién informativa

Informar significa dar a conocer, enterar, comunicar, instruir. La radio
tiene la obligacion de informamos sobre acontecimientos de caracter educativo,
cultural, social, politico, econémico, deportivo, tecnologico y otros asuntos de
interés general, nacionales ¢ internacionales, garantizandose asi, €l derecho a la
informacion que tenemos todos los individuos segun los articulos sexto y séptimo
de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos y el articulo 58 de
la Ley Federal de Radio y Television.
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Articulo 60. La manifestacion de las ideas no serd objeto de ninguna
inquisicion judicial o administrativa, sino en el caso de que ataque a la
moral, los derechos de tercero, provoque algun delito o perturbe el
orden pitblico. El derecho a la informacién serd garantizado por el
Estado.

Aqui queda claramentemente sefialado que cualquier persona puede
expresar libremente sus opiniones sobre todos los asuntos, sin infringir, por
supuesto, lo apuntado en el articulo anterior. Ademss, el Estado debe velar porque
la sociedad tenga acceso a la informacion; por lo tanto, es obligacién del Estado
reconocer la importante funcion que desempefian los medios masivos de
comunicacion y alentarlos a que difundan informacién de interés social.

Articulo 70. Es inviolable la libertad de escribir y publicar articulos
sobre cualquier materia. Ninguna ley ni autoridad puede establecer la
previa censura ni exigir fianza a los autores o impresores, ni coartar
la libertad de imprenta, que no tiene més limite que el respeto a la
vida privada, a la moral y a la paz piblica.

_En ningin caso podra secuestrarse la imprenta como instrumento de - -
delito. Las leyes organicas dictardn cuantas disposiciones sean

) necesarias para evitar que so pretexto de las denuncias por delito de

prensa, sean encarcelados los expendedores “papeleros”, operarios y

demas empleados del establecimiento donde haya salide el escrito

denunciado, a menos que se demuestre previamente la

responsabilidad de aquéllos.

Articulo 58. El derecho de informacion, expresién y de recepcion,
mediante 1a radio y Ia televisién, es libre y consecuentemente no sera
objeto de ninguna inquisicién judicial o administrativa ni de
limitacion alguna ni censura previa, y se ejercerd en los términos de la
Constitucién y de las leyes.

Asi, la funcion informativa como actividad especifica de la radio, tendera a
“srientar a la comunidad en forma veraz y oportuna, dentro del respeto a la vida
privada y a la moral, sin afectar los derechos de terceros, ni perturbar el orden y la
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paz piblica™8 Ademas, esta funcién informativa se basa en las siguientes
caracleristicas:

Simultaneidad: 1a informacién llega a muchas personas al mismo tiempo.

Inmediate=: a informacion llega al oyente instantaneamente; es decir, en el
MISMO MOomento €n que se emite.

Desplazamiento rdpido: 1a informacion llega de manera rapida y directa al
lugar en que se encuentran los perceptores, sin que tengan que trasladarse a otro
sitio para recibir la informacion.

Alcance: la informacién llega a muchas personas y lugares.

La radio es un medio de distribucion de mensajes amplio, agil y
econémico: tiene la posibilidad de liegar a un enorme numero de personas al
mismo tiempo de manera inmediata, precisa ¢ instantanea, por lo que es un medio
eficaz para difundir hechos y noticias.

Por lo anterior, podemos decir que la radio es el medio informative por
excelencia: si la actualidad y la rapidez de la difusion son los aspectos mas
importantes en el manejo de la informacién, es evidente que la simultaneidad e
inmediatez de la radio prestan un gran servicio a las labores de la informacion.

La parte informativa de las emisoras es algo que hay que cuidar; no solo
para prestar el servicio oportuno, sino para dar credibilidad, seriedad y
responsabilidad en la informacion.

£ ( fr. “Reglamento relative al contemdo de fas emisiones, expedido por la Secretaria de Gobernacién™. Inclu. en
Ceemoux, Raut, La Legislacién Mexicana en Radio y Televisién, p 97



2.5.2 Funcion educativa

Como mencionamos en este capitulo, la radio es un medio de
comunicacion social que puede transmitir contenidos variados y con distintos
fines, entre ellos los de caracter educativo.

Entenderemos por educacion “todos los procesos por los cuales una
persona aprende a desarrollar sus potencialidades para lograr su integracion
consciente, responsable y libre en la sociedad ™.

Procesos que se pueden dar en todos los medios, fuentes o situaciones que
son capaces de provocar en una persona una situacion de aprendizaje. Pueden
provenir de otras peronas o de uno mismo y pueden ser intencionados o no
intencionados.

Persona, entendida como un ser integral, Gnico ¢ irrepetible. Participe de
uno y muchos grupos con los que interacciona.

Potencialidades, en el sentido de que el ser humano se hace
constantemente, que es inacabado, que tiende a desarrollarse. Que tiene en si
mismo caracteristicas en potencia que pueden desarrollarse, producto del
aprender.

Integracion, que no significa conformidad, acomodo, sino participacién y
transformacion.

Consciente, en tanto que se conoce a si mismo; sabe de lo que es capaz y
de lo que no. Conoce sus limitaciones y puede relacionarse con los demas.

Responsable, en tanto que no es un ser aislado y tiene que responder por y
ante los demas.

29 Ma. Cristina Romo Gil. op. cit.. p 97



Libre, crilico, porquc cs conscicnte, porquc cs responsable ¥y s
comptromete.

Fl individuo no solo sc cduca cn la cscucla durante la infancia y la
adolescencia, sino que se esta educando siempre, durante toda su vida y en todo
lugar; por lo tanto, la cducacion cs un proceso permancnte.

El pequefio recibe conocimientos formales y sistemiticos en la cscucla,
pero también en el hogar, en la calle. jugando con sus amigos, oyendo radio,
mirando television, leyendo un libro. Y una vez terminados sus estudios formales,
cuando ya es un adulto, sigue recibiendo estimulos educativos y aprendizajes en
1a calle, en el trabajo, en su contacto con los medios masivos de comunicacion, cn
el club deportivo, en su colonia, en los centros de reunidn a los que asiste con
amigos y compaiicros, en la Iglesia.

De acuerdo con Maria Cristina Romo, la radio educativa es “la utilizacion
del medio electrénico sonoro para objetivos concretos de educacion’™?. Por lo
tanto, para quc una radio sea-educativa, debe tener un objetivo-de-aprendizaje; y-
el emisor debe contar con una clara filosofia pedagégica y una idea muy precisa
del tipo dec educacion que quiere ofrecer.

Para Mario Kaplun, “la educacion radiofonica sera entendida en un sentido
amplio: no sélo las emisiones especializadas que imparten alfabetizacion y
difusién de conocimientos elementales -cometidos cuya utilidad y necesidad no se
cuestionan-, sino también todas aquéllas que procuran la transmmsion de valores,
la promocion humana, el desarrollo integral del hombre y de la comunidad; las
que se proponen elevar ¢l nivel de conciencia, estimular la reflexion y convertir a
cada hombre en agente activo de la transformacion de su medio natural,
econdémico y social™3!,

En nuestro pais, la radio educativa ha sido muy limitada y no ha dado los
resultados esperados debido a la escasez de recursos, a la falta de una planeacion

30 ihid , p 9.
31 Mario Kaplin, ep. et p 22
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de programas adecuada y al escaso o nulo interés de las autoridades y el gobierno.
A esto se le agrega el prejuicio de que la escasa educacion gue se da a través de la
radio no es educacidn en el estricto sentido de la palabra.

A pesar de lo anterior, la utilizacion de la radio para la educacion sigue
siendo una posibilidad que se tiene a la mano para solucionar algunos de los
problemas educativos de los paises subdesarroltados, como el nuestro. Con esto
no queremos decir que su utilizacion supla la ensefianza formal y sistemdtica que
le corresponde a la escuela, sino que trate de cubrir sus deficiencias educativas y
fortalezca los conocimientos adquiridos en las aulas. Sugerimos entonces una
educacion complementaria a través de la radio.

En este sentido, los productores radiofonicos deberan construir programas
educativos que sean respuestas legitimas a las diversas necesidades de los sectores
a los que se dirigen. Al respecto, Schramm afirma que los estudiantes motivados
aprenden de cualquier medio, si esta competentemente utilizado y adaptado a sus
necesidades. Dentro de sus limites fisicos, cualquier medio puede acometer una
tareaeducativa. . __ _  ._ . _ . _ 0 = — = -

Asimismo, los programas deben ser realizados de forma amena, para
capturar a las mayorias que estan acostumbradas a encontrar en la radio un medio
sencillo de entretenimiento.

A continuacién mencionaremos algunas caracteristicas que deben tener los
programas educativos, segun seiiala Mario Kaplin:

1. Ser4n programas que tiendan a estimular un proceso en los oyentes, mas
que a inculcarles conocimientos o a perseguir resultados practicos inmediatos;

2. Ayudaran al oyente a tomar conciencia de la realidad que lo rodea, tanto
fisica como social; se integraran en esa realidad, partiran de su propia
problematica concreta, de su situacién vivencial;

3. Facilitaran al oyente los elementos para comprender y problematizar esa
realidad. Seran programas problematizadores;
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4, Estimularan la intcligencia: cjercitaran ¢l raciocinio, haran pensar,
llevaran a una reflexion;

5. Sc identificaran con las necesidades y los intereses de la comunidad

popular a la que se dirigen. Procuraran que ella descubra esas necesidades ¢
intercscs;

6. Fstimularan cl dialogo y la participacion. En algunos casos tomaran la
forma de programas directamente participativos; y, en todo caso, creardn las
condiciones pedagogicas para el desarrollo de una préctica de participacion.
Acenivaran los valores comunitarios y solidarios, llevardan a la unién y a la
cooperacion;

7. Estimularan e! desarrollo de la conciencia critica y fa toma de decisiones
autonoma, madura y responsable;

8. Colaboraran a que el oyente tome conciencia de su propna dlgnldad de

En sintesis, al hablar de radio educativa debemos referimos a aquella
experiencia en donde la audiencia es méas importante que el emisor, en donde los
programas responden a las necesidades, intereses, problemas y expectativas de su
auditorio y se elaboran a partir de ellos, al tiempo que permiten su participacion.

2.5.2.1 Posibilidades de la radio como instrumento educativo

La radiodifusién es el medio de informacion mas accesible de todos.
Podemos escuchar programas en las situaciones mas diversas: en casa, en el
autobus y en lugares publicos, durante el tiempo libre 0 en las horas de trabajo,
solos o acompartados.

La radio puedc llegar a cualquicr lugar. Es practicamente el dnico medio
que -aun de manera insuficiente y no total- llega a las zonas rurales, donde se
concentra 1a mayoria dc los analfabetos y donde las carencias educativas son
mayores. Como lo expresa el Centro Intemacional de Estudios Superiores de
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Periodismo para América Latina (CIESPAL): “la radio es la principal y
frecuentemente la unica fuente de informacion y entretenimiento de los habitantes
de América Latina™2.

En las regiones en vias de desarrollo, tal vez la radiodifusion es la nica
fuente de informacion y de orientacion para las personas, sobre todo para quienes
no saben leer ni escribir. Para ellos, la radio tiene la ventaja de que para recibir
sus mensajes, no es necesario saber leer. La radio también podria ser la unica
fuente de educacion posible para quienes viven en zonas lejanas y estan muy
apartados de los centros educativos.

Por las caracteristicas anteriorcs, Mario Kaplin afirma que la radio es “el
medio de mayor penetracion en nuestros paises, y aparece como la solucion mas
idonea para impulsar la educacion y la cultura populares”3. Como lo sefiala un
estudio de la UNESCO: “la radio, unica técnica de comunicacidn avanzada que
se ha incorporado realmente al Tercer Mundo, se ha expandido y culturizado
ampliamente (...)"34.

Por otra parte, los aparatos de radio son mas baratos que una television o
una computadora, por lo que estan al alcance de las personas de escasos recursos.
Ademas, la radio tiene un alto grado de aceptacién entre la audiencia de todas
las edades y es el medio mas sintonizado por los habitantes de los niveles sociales
medio y bajo.

Ademas, la radio ofrece bajo costo de produccion y largo alcance. La radio
-sefiala Braun- es “el medio de comunicacion que puede abarcar a la mayor
cantidad de personas al mismo tiempo. Otra de sus cualidades es que puede llegar
a todos los rincones del pais, y su relacion costo-beneficio es mas ventajosa que la
de cualquier otro medio”35.

32 Mario Kaplun, op. et p 24
33 bt p 23

34 rhidem

3% thid, p 25
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En cuanto a la relacién del piblico con el medio, el auditorio no necesita
tener un cntrenamiento especial para escuchar radio ni le implica mucho esfuerzo
recibir los mensajes radiofonicos. Ademas, el sonido por si mismo puede ser
percibido involuntariamente, despierta la imaginacion, estimula la introversién ¢
impresiona por medio de la sugestion.

I.a radio ofrece también la posibilidad de crear y desarrollar el gusto por
aprender, ya que le permite al radioescucha participar de experiencias que no son
las propias, provocando asi un enriguecimiento cultural. Ademds, funciona como
un medio de educacion permanente, dado que constantemente muestra diferentes
patrones de conducta y modelos de vida.

En cuanto al proceso ensefianza/aprendizaje, la radio ofrece las siguientes
ventajas:

“Por ¢l mismo hecho de comunicar, est4 educando; el pablico de cualquier
manera estd aprendiendo algo dentro de su misma realidad. Propicia la
participacion personal, ya que presenta modelos gue provocan mas-proyeeeion y- - —
consecuentemente se establece un proceso de comunicacion/educacion. Los
estudiantes aprenden a través de la radio. Es cierto que el oido humano asimila
mas lentamente, pero en forma mas duradera porque la retencion es producto de
la reflexion™36.

La radio también puede dar gran flexibilidad a la ensefianza. Podemos
presentar un mensaje educativo recurriendo a todas las formas de la palabra
escrita (narracion, didlogo, conferencia, debate, entrevista, comentario o cualquier
otra forma literaria), introducir sonidos de la vida contempordnea o evocar
acontecimientos pasados. Asimismo, podemos emplear los métodos técnicos
necesarios para presentar el mundo de una manera comprensible.

Los programas de radio pueden desempefiar un papel importante en la
ensefianza ya que hacen llegar al piblico una formacién creada por la gran
variedad de medios que tienen a su disposicion: medios para abordar un tema,

36 Ma Cristina Romo Gil, op.cu. p 94
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para despertar y mantener el interés, para estimular el afan de aprender, para
incitar 1a curiosidad y el entendimiento, para influir en los sentimientos y en las
actitudes.

En cuanto a las instituciones radiofonicas, en México existen estaciones
culturales que pueden ser utilizadas para la educacion. Por ejemplo, Radio
Educacion, la cual, en su caracter de radiodifusora cultural, tiene como objetivos:

“1.- Apoyar la ensefianza y difundir programas de interés cultural y
cientifico.
2.- Transmitir programas que tiendan al mejoramiento del nivel
cultural de la poblacion y que fomenten la propiedad del idioma
nacional.

Para tales efectos, su barra programatica se divide en:

- Programas educativos y culturales, que expresan la pluralidad étnica,

regional y cultural de nuestro pais.

- Informativos, periodisticos y de orientacién social, en los que se

debate el acontecer social, nacional e intemacional. _ ... . - .-
" - Musicalés y recreativos, destinados a la difusién de conciertos en

vivo y a las expresiones actuales de nuestra cultura musical 7.

Por su parte, 1a Ley Federal de Radio y Television no obtaculiza la labor
educativa y aunque no la define con claridad, Ja recomienda:

Articulo 2. En el cumplimiento de las funciones que la Ley de la
materia y este Reglamento establecen, la radio y la television deben
constituir vehiculos de integracién nacional y de enaltecimiento de la
vida en comin, a través de sus actividades culturales, de recreacion y
de fomento econémico’®,

Articulo 3. La radic y la television orientaran preferentemente sus
actividades a la aplicacion de la educacion popular; la difusion de la
cultura, la extension de los conocimientos, la propagacién de las
ideas que fortalezcan nuestros principios y tradiciones; el estimulo a

37 Ma del Rocio Cruz Garcia, La ventana del Rubi. Elementos para una propuesta de recepecion critica por
radio para nifos de 5 a 10 aiios de edad en la Zona Metropolitana, p 46
38 Ragl Cremoux, op. ¢if., p. 96




79

nuestra capacidad para et progreso, la facultad creadora del mexicano
para las artes, y el andlisis de los asuntos del pais desde un punto de
vista objetivo, a través de oriemaciones adecuadas que afimen la
unidad nacional®®,

Ademas, dicha ley sefiala que el Poder Ejecutivo Federal, por conducto de
las Secretarias y Departamentos de Estado, los Gobiernos de los Estados, los
Ayuntamientos y los organismos publicos, debe promover la transmision de
programas de divulgacion con fines de orientacion social, cultural y civica®.

Todas las estaciones de radio estan obligadas, por lcy, a otorgar al Estado
una determinada cantidad de tiempo cada dia; por lo tanto, cualquier iniciativa
oficial en materia de educacién tiene cabida en 1a radio comercial. Asimismo, la
Secretaria de Fducacion Publica, de acuerdo al articulo undécimo de Ja Ley
Federal de Radio y Television, ticne la atribucién de promover y organizar la
ensefianza a través de la radio y la television®!.

“La Ley de Educacién, por su parte, considcra como elemento cducativo a
la radio y ademés prevé la-revalidacion de los estudios trechos 2 través de &ste”
medio”42.

Por lo anterior, podemos afirmar que la radio es un medio que reunc
caracteristicas que la hacen propicia para la educacion;, sin embargo, no debemos
olvidar que también presenta algunas limitaciones o desventajas, las cuales scran
expuestas en el apartado siguiente.

2.5.2.2 Limitaciones de la radio como instrumento educativo
El medio radiofonico se dirige a un solo sentido: ¢l oido, per lo que cl

escucha se expone a la distraccion de otros sentidos, sobre todo el visual.
Adcemas, la recepeion Gnicamente auditiva tienc una cnorme capacidad dc olvido.

39 rpid, p. 96-97

Cfr. “Ley Federat de Radio y Television™. fnciu. en Raol Cremoux, op. ¢it., p20
4 bt p 24
42 My Cristina Romo Gil, op. eit., p 94
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Sin embargo, segin ¢l cuadro siguiente, sc puede decir que ¢l 10% que se reticne
es un conocimiento profundamente duradero, porque es producto de la reflexion.

Fuente Grgano de  Inmediatamente Porcentaje
recepcion o0 despues de de retencién
3 horas de los sentidos
(%) después de
3 dias
(%)
Verbal Qidos 60 10
Visual Ojos 72 20
Audio visual Ojos y vidos 85 85

FUENTE: Ma. Cristina Romo, /ntroduccion al conocimiento y practica de la radio, p.23.

Por lo anterior, Maria Cristina Romo sefiala que no es conveniente usar
sola a la radio; es necesario utilizar material visual y préctico como auxiliar. Sin
embargo, esto no quiere decir que deba usarse al mismo tiempo que otros medios
masivos.

Otra limitacién de la radio es la imprecision del sonido. El cscucha debe
situarse dentro del 4rea de recepcion de la radio y sujetarse a los horarios de los
programas que desce escuchar. El mensaje radiofénico también tienc ciertas
limitaciones: solo se transmite una vez -€s unico- y no se puede repetir facilmente,
ni conservar, ni volver a consultar -a menos que se realice una grabacion.

“En cuanto al proceso enscfianza/aprendizaje, ¢l mensaje radiofonico no
puede sustituir a la ensefianza realizada dentro del marco de las relaciones
personales entre el maestro y los alumnos. El mensaje enviado a través de la radio
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depende del punto de vista del comunicador/educador’™.

La radio tampoco pucde atender las necesidades individuales y difcrentes
de sus alumnos. Como se dirige a un puablico muy amplio, el ritmo de la
enscitanza y la cantidad de material prescntado ¢n cada emision, decben fijarsc
tomando en consideracion la capacidad de un estudiante promedio.

E! emisor tampoco puede percibir la reaccion de los oyentes. Sino dispone
de sistemas especialmente concebidos para descubrir las reacciones del publico, el
cmisor no podra saber quién cs su piblico o cémo reaccionan ante ¢l. A su vez,
los oyentes no pueden hacerle ninguna pregunta ni pedirie que repita algo que no
entendieron bien.

La unidireccionalidad dc la radio -como la de todos los medios masivos de
comunicacion- deja al perceptor sin posibilidades de reciprocidad. Este esta
reducido a recibir  pasivamente la informacion que lc  llega del
comunicador/educador, sin poder intervenir.

— ~Roger Claussc dice quc fa radio jam4s sustitoira al educador y a la escucts,
“ya que no debe ofrecer materias que se encuentren normalmente en la escuela y
las que no se pucden traducir al lenguaje radiofénico™-.

Como podemos apreciar, la radio no ofrecc muchos obstaculos para la
educacién; sin embargo, las instituciones y emisoras radiofonicas tienen otro tipo
de intereses (comerciales) y no toman cn cuenta las ventajas que ofrcce la radio
educativa, u olvidan esta funcién.

Las radiodifusoras comerciales ofrecen grandes problemas para conciliar la
educacion y el negocio, por lo que su programacion va dirigida a la mayoria que
consume. El material que difunden s el comercial y ¢l quc fomenta <l
CONSUMIsSImo.

43 fhid,, p. 95,
Thidem
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Por su parte, la mayoria de las cstacioncs culturales ticncn los mismos
problemas: falta de personal, presupuesios reducidos, objetivos imprecisos ¢
improvisacion.

Como seiiala Maria Cristina Romo: “La Ley Federal de Radio y Television
no es clara en el manejo de los términos ‘educacién’, ‘cultura’, ‘orientacion
social, cultural y civica’. No ordena claramente a las radiodifusoras respecto a la
educacion, solo exige que se le otorgue tiempo al Estado para que disponga de él,
pero sin especificar ¢f uso a que lo destinard” 45 En este punto ¢$ necesario
recalcar la importancia de definir los términos sefialados anteriormente para poder
exigirle al Estado la utilizacién del medio con fines cducativos en beneficio de los
perceplores.

En sintesis, la radio es un instrumento que exige, a los involucrados cn clla,
su conocimiento, saber manejar el medio, adaptarse a sus limitaciones vy
posibilidades para explotar su potencialidad como instrumento de educacion.

2.5.3 Funcion de cntretenimiento

Generalmente todos asociamos el entretenimiento con el tiempo libre
durante el cual realizamos alguna actividad que no sélo nos permite descansar,
sino también desarrollar otros aspectos de nuestra personalidad.

En radio, la funcion de cntretenimiento ha sido y cs muy explotada en
todas las emisoras comerciales y en muchas culturales. E! articulo quinto del
Reglamento relativo al contenido de las emisiones radiofonicas y televisivas,
expedido por la Secretaria de Gobemacion, seftala que “los programas recreativos
procuraran un sano entrctenimiento, que afirme los valores nacionales, no sean
contrarios a las buenas costumbres, eviten la corrupcidn del lenguaje, la
vulgaridad, las palabras ¢ imagenes procaces, frases y escenas de doble scntido y
atiendan al propésito de ennoblecer los gustos del auditorio™.

45 Ipid, p. 95-96.
“Reglamento relativo al contenido de las emisiones™. Inclu, en Raol Cremoux, op. il p 97
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Algunas veces, los productores no se preocupan de los contenidos de los
programas de enlretenimiento, pues creen que son realizados y escuchados
Unicamentc como pasaticmpos, y estan ajenos a todo cfecto cducativo. Piensan
erréneamente que la funcion educativa de la radio tiene que realizarse por
separado, aislada de la informacion y de! entretenimiento, y desligan totalmente a
los programas educativos de la necesidad de ser amenos y atraclivos. Esto,
ademas de mostrar una posicion autoritaria, refuerza en ¢l publico la creencia de
que lo educativo debe ser independiente de la diversion y el entreiemimiento.

Ya sca que escuchemos radio con un proposito educativo formal o por
placer, todo programa educa de alguna manera, ya que todos influyen en la
formacion de valores y en las pautas de nuestro comportamiento. Por cllo,
debemos equilibrar la funcién de entretenimiento de la radio con las otras dos
funciones.

A este respecto, Kaplin sefiala: “Es cierto que la radio tiene esas tres
funciones; no es tan cierto que de ellas deban derivar tres tipos de programas

totalmente independientes _y diferenciables”?. Por lo tanto, Kaphin postula -

programas educativos y culturales que no estén refiidos con el entretenimiento y
programas de entretenimiento que no estén ajenos a la educacion y la cultura. Asi,
los programas de entretenimiento no tienen que ser triviales y vacios; pueden ser
excelentes estimulos educativos y culturales.

En sintesis, las funciones de la radio deben estar en linca con la
informacién, que debe ser oportuna, fresca, veraz, concreta, con la educacion,
que sca de facil asimilacion y demucstre su importancia y los beneficios que sc
obtienen de ella; y con ¢l entretenimiento.

Una radio que realmente responda a las nccesidades de los perceptores,
debera integrar las tres funciones, vincutandolas con una toma de conciencia por
parte del auditorio respecto a su realidad social.

47 Mario Kaplun, op- cit, p 19.
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2.6 La radio como medio importante para la expresién de 1a vida social

En un mundo cada vez mas interdependicnic, los medios de comunicacion
deben desempefiar un papel muy importante en la sociedad: tienen ta obligacion
de transmitir acontecimicntos -nacionales ¢ internacionales- de caracter politico,
educativo, cultural, social y deportivo, y otros asuntos de interés general, asi como
programas dc desarrollo social. De esta manera garantizarian su funcion de
beneficio social.

Asimismo, la sociedad mexicana debe tener en la radiodifusion un
instrumento de promocion y defensa de su integridad nacional y de su identidad
cultural. Para tal efecto procurara, de acuerdo al articulo quinto de la Ley Federal
de Radio y Television:

1. Afirmar ¢l respeto a los principios de la moral social, la dignidad humana y los
vinculos familiares.

I1. Evitar influcncias nocivas o perturbadoras al desarrollo arménico de la nifiez y
lajuventud.

TI1. Contribuir a clevar el nivel cultural det pueblo o a conservar las caracteristicas
nacionales, las costumbres del pais y sus tradiciones, la propiedad del idioma y a
exaltar los valores dc la nacionalidad mexicana.

1V. Fortalecer las convicciones democraticas, 1a unidad nacional y la amistad y
cooperacion intemacionales.

Por lo antrerior, la radio deberia ser un medio de cormunicacion social
indispensable para el logro de nuestra identidad e integracién nacionales, pues
prescnta gran cobertura y penetracion, en comparacion con otros medio de
comunicacion masiva. De hecho, cubre gran parte del territorio nacional,
incluyendo zonas urbanas, rurales y hasta marginadas.
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Nucstra cultura, sensibilidad y expresiones artisticas, deberian alcanzar a
través de la radiodifusion mexicana resonancia internacional, acreditando nuestra
nacionalidad y manifestaciones culturales.

l.a radio ¢s la voz del mundo a nuestro lado: nos informa cuando algo
importante ocurre. Al recoger el acontecer colidiano, su diaria tarea se inlegra a
nuestra historia en construccién. Asi, la importancia de la radio dcberia ser
decisiva como vehiculo noticioso, de extension cultural, de informacion politica,
ccondmica y social, y de esparcimiento.

Ademas, la radio es formativa. Los locutores, periodistas y comentaristas
forman a su publico, lo orientan, le entregan elementos de juicio para que cada
dia se unifique mas el lenguaje entre el emisor y ¢l receptor. Sus mensajcs son la
traducciéon de un sentimiento que todos hemos vivido, que nos transporta a
mundos conocidos y sus palabras forman parte de nuestras ilusiones y sueifios.
Nos describen experiencias vividas, sitios y momentos que nos son familiares.
Hablan nuestro lenguaje. Quienes actiian en los micréfonos tienen una gran
responsabilidad: la de ser, en forma directa, maestros, guias y orientadores y, a la

. _ vez, representantes y voceros-de {a cultura-propia de nucstropais.  — -

El impacto social de ta funcién informativa de la radio ¢s innegable.
Cotidianamente, ante los micréfonos, encontramos confirmaciones de ello:
primero, cuando le informa a! escucha lo que sucede en el mundo mediante los
servicios noticiosos, proporcionande de esta manera un servicio publico, y
también cuando licva al auditorio ¢l pensamiento de personalidades relevantes o
la opinién del ciudadano comin sobre determinadas situaciones e, incluso, para
ofrecer servicios de tipo social.

L.a radio deberia ser una tribuna abienta a todos. En la actualidad, cl
auditorio desea manifiestar su forma de pensar, y aunque hace falta mucho por
hacer en este sentido, el teléfono se ha abierto para que el publico se exprese,
personalmente, a través de los medios.

La radio también c¢s una magnifica compafiia para ¢l auditorio. Muchos
oyenles estamos ansiosos de que alguien nos brinde una explicacion del mundo
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que nos rodea y claves para entenderlo y desenvolvernos en ¢1. La radio es un
medio que podria ubicarnos ante el mundo y la realidad. Los mensajes
radiofonicos serian oidos con interés y con atencion en la medida en que supieran
responder a las preguntas vitales que los oyentes nos estamos haciendo.

A pesar de la expansion de otros medios de comunicacion colectiva, y de la
aparicion de muchos otros como el Internet, 1a radio aiin resulta importante en la
estructura comunicacional de nuestra sociedad. Sin embargo, su desarrollo tiene
que seguir el curso de los avances tecnologicos con el fin de integrar todos
aquellos aspectos que le permiten tegar mas y mejor a sus emisores.

Sus avances también deben manifestarse en el orden cualitativo, con el
propésito de reflejar las inquietudes, los problemas y el diario acontecer de las
sociedades a las que sirve, y contribuir al mejoramiento de las formas de
convivencia humana. De esta manera desarrollaria un papel activo en el desarroilo
econdmico, politico, social y cultural de nuestro pueblo.

~_El gobiemo, los duefios del medio, productores, locutores, comentaristas y
la sociedad en general, deberiamos ver a la radio como un servicio que puede
hacer posible la interaccion entre las personas y su realidad, permitiendo que la
sociedad desarrolle su capacidad intelectual y su conciencia social. La
radiodifusion asi concebida, permitiria la realizacion integral del hombre y
habilitaria hombres pensantes, capaces de participar activamente en su sociedad.
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“La noticia a través de la pulubra hablada, la
mitstca, el teatro invisible, lu novela, la eritica,

lu prensa no impresa: éstu es la radio”.

En radio, como en todo medio de comunicacion colectiva, no basta con
tener un mensaje; tenemos que saber como decirlo para ser escuchados, atendidos
y entendidos.

“Toda comunicacién, por simple que sea el mensaje que deseamos
transmitir, implica.

a) Una codificacion; es decir, ponemos nuestra idea en palabras, la
expresamos con signos audibles, la codificamos. Elegimos del
conjunto de signos de que disponemos (el idioma espadtol), una sene
de signos (palabras) que expresan nuestra idea y agrupamos y
ordenamos esos signos de acuerdo con una determinada estructura
convencional establecida; la gramatica (un sujeto, un verbo y un
predicado). En resumen, codificamos nuestro mensaje.

b) Una decodificacion: El destinatario percibe -oye o lee esos
- - signos, los entiende € interpreta, 165 da un senfido y regisira Ta
informacién; capta la idea que le hemos querido comunicar; es decir,
decodifica el mensaje si hemos logrado transmitirselo en un codigo
coincidente con el suyo. En caso contrario sélo logra percibir -oir o
leer- dichos signos, pero como le son extrafios, no consigue interpretar

su significado; no logra decodificarlos™8.

Por lo anterior, podemos establecer que la codificacion y decodificacion
son decisivos para que se efectie un proceso comunicativo. No puede haber
comunicacion sin un coédige comun. Si las palabras que utilizamos no estan en el
codigo de nuestro oyente, éste no podra decodificar el mensaje, y por lo tanto, no
nos entendera.

3.1 La codificacion

El codigo es un elemento principal en el proceso comunicativo. Para David
K. Berlo, el término codigo puede definirse como “todo grupo de simbolos que

48 Mario Kaplin, op. cit . p 84
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puede ser estructurado de manera que tenga algin significado para alguien ™.
Asi, cada uno de los idiomas que conocemos son cddigos; cada uno de ellos
contiene elementos (sonidos, letras y palabras) que se colocan en determinado
orden para expresar algo. La musica también es un codigo: las notas se colocan
de tal manera que le dan un sentido a quien escucha.

Todo aquéllo que posee un grupo de elementos e involucra ciertos
procedimientos para combinarlos de forma tal que signifiquen algo, es un codigo.
En otras palabras, un codigo es un conjunto de reglas que sirve para generar
mensajes. Estas reglas establecen una correspondencia entre los clementos
expresivos propios de un medio determinado y el significado que estos elementos,
adecuadamente combinados, pueden transmitir.

3.1.1 Cédigo verbat

Nuestro codigo lingiistico o verbal esta constituido por las experiencias

que hemos conocido a o largo de nuestra vida y cuyo nombre hemos aprendido.

~ logramos entender un mensaje si asociamos los signos -las palabras- a esas

y experiencias; en caso contrario, esas palabras no significaran nada para nosotros,

no podremos decodificarlas y por lo tanto, no estableceremos un proceso de
comunicacion.

La comunicacién exige una identidad de codigos entre el emisor y el
perceptor. Al enviar un mensaje, debemos conocer y emplear el codigo de la
comunidad destinataria con el fin de que ésta pueda descifrarlo de manera
correcta. A este respecto, Schramm sefiala: “A fin de que pueda transmitir el
significado correcto, €l mensaje debe elaborarse mediante el uso de signos que
sean comunes a las experiencias del emisor y el perceptor”3°,

Esto no quiere decir que al enviar un mensaje no debamos introducir
palabras nuevas para el escucha. De acuedo a Mario Kaplun, la comunicacion
educativa debe ampliar el codigo verbal del educando, incorporando nuevos

49 David K. Berlo, EI proceso de la comunicacién. Entroduccidn a ls teorin y o tn prictica, p 45
0 ¢it post por Mario Kaplun, op. cit., p 87.
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conceptos y enriqueciendo su vocabulario. Esto debe hacerse de manera
moderada y solo cuando sea realmente necesario. Ademas, debe explicarse al
destinatario el significado de la palabra nueva o integarla en un contexto
transparente que le permita captar su significado.

Cuando un programa de radio esta llenc de palabras desconocidas, contiene
mucha informacion, presenta un mensaje en forma desorganizada o es demasiado
largo, lo mas seguro es que no lo atendamos puesto que nos exige demasiado
esfuerzo.

Schramm sefiala que “el éxito o eficacia de una comunicacion estd en
proporcion inversa al esfuerzo que demanda™!. Cuanto mayor esfuerzo
demandemos del perceptor, menor seré la posibilidad de que la comunicacion sea
recibida correctamente. A menor esfuerzo, mayor éxito. Por eso, al escribir para
radio es necesario hacerlo de manera que el oyente pueda captar el mensaje
mediante un minimo esfuerzo.

3.1.2 Cédigo-expereneial -- —-—— - —~—— - — ° 77

Para establecer una comunicacién efectiva es necesario que ademas de
tener codigos verbales afines, logremos identificamos con nuestros destinatarios
mediante codigos experenciales también afines.

“Los cientificos de la educacién sefatan que el hombre sdlo es capaz de
aprender por suma de experiencias; es decir, que no puede aprender nada nuevo si
no es sobre la base de algo mas o menos conocido o afin con lo que ya aprendid
antes”>2.

Aprendemos nuevos conocimientos cuando éstos se conectan con
experiencias previas. “Aprendemos por empalme de experiencias” (Beltran,
1975). Sin una afinidad de codigos experenciales, la comunicacién no puede
establecerse. “Sin experiencias comunes no hay comunicacion™.

51 ¢fr ibid., p. 88
52 thid., p. 90.
53 Ihidem.
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Por lo tanto, antes de intentar comunicar un mensaje, debemos averiguar
cual es la experiencia previa de nuestros radioescuchas en relacion con ese
mensaje y partir siempre de ejemplos que sean conocidos por ellos. Para tener
éxito como comunicadores, debemos lograr una identidad de codigos
experenciales e insertar nuestro mensaje en las experiencias del oyente.

3.2 La decodificacion

En todo mensaje hay dos cédigos. El primero es el perceptivo o semantico
y se relaciona generalmente con las palabras. Basta con que ei perceptor oiga y
entienda Jas palabras ¢ inmediatamente comprendera el mensaje; es decir, lo
decodificara facilmente. Pero no basta cen percibir y entender las palabras para
decodificar el mensaje.

Ademas del cadigo perceptivo, hay otro mas complejo en el que ya no solo
entran en juego las palabras y su significado, sino la captacion global del mensaje
estructurado. Este cédigo se denomina significativo, interpretativo o asociativo y

__ _ _ se refiere & 1a significacion total; a 7 intencion del mensaje. No se requiere

’\

solamente entender las palabras, sino establecer relaciones entre ellas.

Cuando el mensaje es muy obvio, muy evidente, ambos cddigos se funden
en uno solo. Sin embargo, en mensajes mas complejos el oyente tiene que hacer
una decodificacion significativa: asociar, relacionar, interpretar y sacar
conclusiones.

“A nivel significativo, es conveniente estimular el trabajo de
decodificacion por parte del destinatario. No es aconsejable darle las cosas ya
interpretadas, ya dichas y ‘masticadas’. Debemos codificar nuestro mensaje de tal
modo que €l tenga que poner algo de su parte, que tenga que participar para
decodificarlo  (asociar situaciones, interpretarlas, vivirlas intelectual y
emocionalmente, exiraer conclusiones)”*4.

54 thid, p 96
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En el codigo perceptivo debemos facilitar al maximo la decodificacion,
utilizando un lenguaje sencillo y accesible. Pero en el nivel significativo ya no
debemos ser tan obvios ni eliminarle al oyente su trabajo de decodificacion,
porque entonces no habra participacién del destinatario y estariamos reduciendo a
éste al pape! de receptor pasivo de informacion, generando en €l una actitud de
dependencia o de rechazo a nuestro mensaje.

El codigo perceptivo debe ser sencillo y facil de entender, pero el
significativo debe ser un poco mas complejo -no al grado que ¢l oyente comin no
pueda captar el mensaje, pero si lo suficiente como para que tenga que esforzarse
y participar en su captacion. Mario Kaphin afirma que aprender es “ser capaz de
decodificar”s, estimulando el ejercicio de la inteligencia y el raciocinio.

3.3 El codigo radiofénico

Debido a su naturaleza tecnologica, los elementos expresivos que pueden
ser utilizados en la radio son exclusivamente de caracter auditivo: voz, misica y

_ efectos sonores. Por {o tanto, el cédigo radiofémico se compone de esios tres

elementos y sus regias de uso, las cuales son utilizadas por el emisor y el
perceptor para la produccion y la interpretacion de los mensajes radiofonicos.

E) codigo radiofonico establece la manera en que la voz, la misica y los
efectos pueden ser utilizados y articulados para la transmisi6n de significados. A
continuacion describiremos en qué consiste cada uno de los elementos del codigo
radial.

3.3.1 Lavoz

La voz es el principal elemento de! codigo radiofénico. A traves de la voz
codificamos -con palabras- las ideas que deseamos transmitir a otros. Maria
Cristina Romo Gil asigna cuatro cualidades a la voz:

55 fhid,p 97
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“fono. Es la mayor o menor elevacién del sonido producido por la
rapidez de la vibracién de las cuerdas vocales. Entre mds répida es la
vibracion, el sonido es més agudo. El tono nos lleva al manejo de
registros e inflexiones.

Timbre. Es la personalidad de la voz. Aun cuando las personas tengan
un tono de voz igual a otras, las voces se diferencian por el timbre,
que es la calidad diferenciadora de la voz.

Intensidad. Depende del volumen y de la cantidad de aire que se
utiliza para difundir la voz.

Cantidud Es la duraciéon de un sonido emitido que propicia la calidad del
mismo™6,

De acuerdo a la misma autora, las cualidades anteriores, ademds de las
inflexiones y la intencion, permiten hacer una clasiftcacion de voces:

Vor estentorea o de frueno: es una voz gruesa, fuerte y dura que se utiliza
para hombres de tipo brutal, es decir, necios, groseros, salvajes, crueles o
o —viglemtos. - -~ — T T T T T
)
Voz campanuda: es una voz severa, imponente y enérgica que indica
absoluta seguridad en si mismo. Se usa para aventureros, hombres de mundo y
mujeres enérgicas y maduras.

Vo= argentina: es clara, sonora, agradable. Se usa para héroes y heroinas,
galanes y primeras damas.

Voz calida: es una voz llena de melodia, agradable al oido, armoniosa y
dulce. Se utiliza para mujeres frivolas y sensuales, y para hombres conquistadores
y seductores.

56 Ma Cristina Romo Gil, op. ¢it., p 50
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Voz dulce: es una voz que transmite ingenuidad, inocencia, blancura,
timidez; es suave, implorante, suplicante. Se usa para hombres timidos o para
mujeres candorosas.

Vo= cascada: es una voz que carece de fuerza y sonoridad. Se usa para los
ancianos.

Voz aguardentosa: es una voz bronca, nada armoniosa. Se utiliza para
degenerados, borrachos o viciosos.

Voz atiplada: es una voz aguda, chillona, estridente, chocante, de
afeminado o chismosa.

Voz blanca: es la voz infantil.

El locutor y el actor radiofénicos son los principales ejecutores de la voz,
por lo que deben poseer una voz clara y fuerte, y una buena vocalizacion. Su voz
debe ser capaz de comunicar sentimientos, emociones y estados de animo, y
transformarse segiin sea la intencién de lo que desean transmitir. Ambos deben
manejar perfectamente su voz, saber utilizar las partes del cuerpo que controlan
tos sonidos vocales y mantener sus musculos relajados.

De acuerdo a Mario Kaplin, un adecuado manejo de la voz incluye varios
aspectos:

Respiracién. Para hablar frente a un micréfono, lo mas importante es saber
respirar por la nariz, no por la boca. La respiracion tiene que ser silenciosa para
que ¢l microfono no amplifique el sonido de una respiracion ruidosa y
desagradable. Los locutores y actores radiofénicos deben aprender la técnica para
respirar con ¢l abdomen y con el diafragma, ya que este musculo controla en gran
parte el proceso de una buena respiracion.

Asimismo, dcben realizar una respiracion profunda y completa, llcnando
tolalmente los pulmones de aire mediante la compresién del diafragma y la
dilatacién del abdomen y las costillas. De csta mancra podran almacenar una
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cantidad mayor de airc en cada inhalacion. También deben aprender a administrar
su respiracion: aprovechar todas las pausas de su texio para lomar suave y
rapidamente un poco dc aire y mantcner siempre una reserva cn los pulmoncs.

Vocalizacion. E locutor y actor radiofonicos dchen pronunciar claramente
todas las silabas y todas las letras de tal manera que podamos entender el mensaje
que descan transmitir. Para cllo, e¢s importantc que realicen técnicas de
vocalizacion (articulacién y diccion).

L.a vocalizacion debe realizarse con cuidado: las vocalcs y consonantcs
deben ser emitidas claramente y con movimienlos sueltos de los labios y de los
musculos bucales. Las palabras deben oirse nitidas, completas, sobrc todo las
ultimas silabas (no debe dejarse “caer” la voz al [inal de las frases). Locutores y
actores deben practicar hasta conseguir una articulacion nitida, cn la que cada
letra se oiga claramente.

Enfasis. Consiste en marcar correctamente las palabras y frases. Hacer
énfasis en las palabras significa hacer inflexiones ascendentes y descendentes en

las sitabas para contrarrestar la monotonia, marcando las silabas acentuadas.

El énfasis también incluye las pausas, la importancia quc se va dando a las
palabras y los matices emocionales naturales que se expresan. dandole vida y
cxpresividad a la lectura, y haciéndola agradable y comunicativa para el que
escucha. De esla manera se evitan mensajes monotonos y aburridos, provocados
por un tono parcjo y uniforme.

Naturalidad. Al hablar por radio sc tiene que hacer de una mancra natural,
amigable, de conversacion; de tal manera que si cometemos un error de diccion,
lo podamos corregir con tranquilidad. Ademas, debemos hablar siempre como si
nos dirigiéramos a una sola persona. Expresivo. sencillo y natural son
caracteristicas que defincn a un buen locutor de radio.

Volumen. F] volumen de la voz debe ser modulado de tal mancra quc no
resulle muy fuerte ni demasiado baja. Por radio no se debe hablar griando. Se
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recomicnda colocarse méas o menos a 25 centimetros del microfono y tratar de
mantener la misma distancia.

Velocidad. Fn radio tenemos que hablar un poco mas despacio que lo
normal, de tal manera que el auditorio asimile facilmente al escuchar.

Posicion ante el micréfono. Es preferible utilizar el micréfono de pic, ya
que asi se emite mejor la voz, se respira mejor y se imprime mayor expresividad
al texto. Sentados ante una mesa podemos ser mas intimos y cologuiales y
estamos mas comodos para manejar notas, libros y papeles, pero la voz no se
emite adecuadamente.

Es muy importante que el locutor s¢ encuentre relajado, en una posicion
erecta pero no rigida, como si estuviera conversando tranquilamente. Cuando su
voz ¢s grave debe acercarse un poco mas al micréfono. Si la voz es chillante o
muy fuerte debe colocarse ligeramente de lado. Cuando se quiere dar la impresion
de cordialidad o intimidad, hay que colocarsc mas cerca. Cuando la voz cs
. violenta, mas lejos. Cuandoe hay -ruide externo no debe abrirse demastado ef —
micréfono y se habla mas cerca,

Improvisacion. Aunque lo més conveniente es tener por escrito todo lo que
va a decirse por radio, un locutor no debe tener solo una buena voz, debe saber
improvisar y ser capaz de estructurar frases correctas. Para no cometer errores, la
improvisacion debe ser sunple y breve, evitando las frases hechas.

Lectura. 1.a clave de la locucion radiofonica es leer bien; es decir, que no
se note que se esta leyendo. Si descubrimos que un locutor esta leyendo por radio,
nos causa una sensacion desagradablc. Una bucna técnica de lectura ¢s marcar ¢l
texto con sefiales hechas por ¢l mismo locutor -por ejemplo, separar en silabas las
palabras dificiles de pronunciar o subrayar las palabras a enfatizar.
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3.3.2 La musica

El segundo elemento del codigo radiofonico es la musica, uno de los
lenguajes mas ricos que existen y el de mayor intensidad expresiva y emocional.
La musica se compone por el ritmo, la metodia, !a armonia y el timbre.

El ritmo es la organizacion artistica del movimiento musical y nace de la
percusién, la cual nos marca el tiempo musical. Cuando a una de esas percusiones
se le acentia una de sus notas, tenemos la posibilidad de medir el ritmo
fisicamente, puesto que lo sentimos y respondemos a €l con el movimiento del
cuerpo.

La melodia es el segundo elemento de la musica; es la linea musical que
guia nuestro oido a través de la composicién; es el argumento, ¢l tema de la obra
musical, el hilo de la historia que se cuenta. Puede ser rapida o lenta; fuerte o
suave.

La melodia no_ funcmna, dentro de la musica, mdependtentemente va
unida implicitamente a la armonia, y cada una influye constantemente sobre la
otra. La armonia es la estructura de la musica; es la organizacion total y ordenada
de tonos, para brindar unidad. La armonia estudia los acordes (la produccion
simultanea de sonidos, formado por tres 0 mas sonidos diferentes) y sus
relaciones mutuas.

El altimo elemento de la musica es el timbre, por medio del cual podemos
reconocer al emisor del sonido. Nos permite diferenciar la voz humana de los
instrumentos musicales y a los mismos hombres.

La musica constituye un lenguaje: cobra valor de signo expresivo, como la
palabra. La usamos para sugerir y significar lugares, tiempos, estados de animo,
emociones. También se utiliza para intensificar las acciones, para ambientar y
para hacer cambios de escena. Mario Kaplun asigna a la musica varias funciones:
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Funcidn gramatical (como signo de puntuacion). La misica sirve para
separar secciones o blogues de texto, para dar un pequefio descanso o respiro al
oyente, advirtiéndole que se prepare mentalmente para hacer un cambio de tema.
Una frase musical puede cumplir la funcion de un punto y aparte: separara dos
parrafos de un mismo bloque o seccion. En los radiodramas, igualmente, la
musica separa las escenas, marca los traslados de lugar y/o las transiciones de
tiempo. La misica se intercala para marcar las diferentes fracciones que
componen la emision y para distinguir unas fracciones de las ofras.

Funcion expresiva. La musica sirve para comentar lo escuchado,
suscitando un clima emocional. Esta es la funcién principal de la musica en los
programas hablados: crear una atmoésfera sonora. Por ejemplo, la cortina que da
fin a una escena puede ser alegre o triste. La musica ayuda a crear el ambiente
peculiar requerido para provocar en el oyente una determinada emocion. La
funcién expresiva de la musica también se aplica al caracter de los personajes.
Por ejemplo, una escena con un personaje bondadoso, necesitard misica que
evoque nobleza.

Funcién descriptiva. La misica puede describirnos un lugar o una época.
Si queremos ubicar la escena en un pais determinado, podemos utilizar un tema
musical tipico de ese pais; si nos trasladamos a una época pasada, misica de esa
época creara el ambiente adecuado.

Funcion reflexiva. Las pausas musicales que introducimes como signos de
puntuacion (funcién gramatical) sirven también para que el oyente tenga tiempo
de reflexionar sobre lo que acaba de escuchar, antes de seguir escuchando el
programa.

Funcion ambiental. La musica sirve para crear en una escena ¢l ambiente
adecuado. Por ejemplo, si los personajes se encuentran en una fiesta y estan
bailando, debemos oir la musica que utilizan para bailar.

Después de haber revisado las funciones de la musica, podemos distinguir
los diferentes tipos de inserciones musicales:
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Identificacion: es ¢l tema musical que identifica al programa. Va al
comienzo v al final de todas las emisiones. Podemos decir que es la portada y Ia
contraportada del programa.

Rubrica: Después de la presentacion del programa, podemos abrir la
emision con un terna musical, como si se “levantara el teléon”. La nibrica
comunica la atmésfera de 1a emision o la de su escena inicial.

Cortina: es un fragmento musical que sirve para separar dos escenas o
bloques de informacion, acentuando el clima emocional. Por lo general no debe
pasar de diez segundos de duracién y se elige segun el tipo de programa.

Puente: Se emplea para sugerir un transcurso largo de tiempo entre una
escena y otra o para insinuar que la accion se transporta a un sitio diferente del
anterior. E1 puente musical dura generalmente veinte segundos.

Rdfaga: es un fragmento de miisica corto, fuerte, dramatico y agil cuya
duracién es de unos cuantos segundos. Se utiliza para reforzar un didlogo, para
acentuar actos, actitudes y hechos, o para llamar dinimicamente a atencion del
auditorio.

Golpe: es un acento musical, generalmente una percusion.

Fanfarria: es un trozo de musica de instrumentos de percusion utilizado en
escenas heroicas o situaciones festivas.

Fondo musical: es la muisica que se escucha en segundo plano, de fondo a
las palabras. Segun Mario Kaplin, se utiliza musica de fondo:

a) en un relato extenso que se desea destacar. El fondo musical sirve para
poner ese pasaje “en negritas”. Separa ese pasaje del resto del relato.

b) para dar emocion a una situacion dramitica que se desea acentuar
especialmente: un fondo musical alegre puede subrayar el clima de felicidad que
prevalece en una escena.
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¢) como musica incidental, para dar ambiente a una situacion: la misica en
un baile.

Al planear la utilizacién de la musica e incorporaria al guion, debemos
tener en cuenta que resulta contraproducente abusar de ella. Su demasiada
continuidad podria hacer pesado el ambiente. La musica puede aruinar una
emision si no esta acoplada a la idea del programa.

3.3.3 Los efectos sonoros

Los efectos sonoros o efectos de sonido son el tercer elemento del cédigo
radiofonico y nos ofrecen amplias posibilidades como medio de expresion.
Tienen como finalidad ambientar situaciones, completarlas e ilustrarlas. En los
programas dramaticos como las radionovelas, son elementos indispensables. Sino
existieran, el pablico no podria desarrollar bien su imaginacion ni visualizar las
iméagenes sonoras. Su fuerza surge de la asociacion visual que hacemos cuando
escuchamos un sonido.

Al igu_al qixe Ta?nbsnc;, “los efectos tf;ﬁer; diféreﬁ{es funciones, segin
sefiala Mario Kaplin:

Funcién ambiental, descriptiva. Los efectos sonoros son utilizados como
fondo de una escena, acompaiiando al didlogo; por ejemplo, una noche en el
campo adguiere realismo si escuchamos el canto de los grillos.

Funcién expresiva. Aqui los efectos cobran valor comunicativo, nos dicen
algo; crean una atmésfera emocional como la musica. Por ejemplo, en medio de
una noche silenciosa, unas pisadas que se acercan y se detienen bruscamente,
pueden contar por si solas un hecho, ain sin palabras. Los efeclos que cumplen
con esta funcién, a la vez que retratan la realidad, nos transmiten un estado de
&nimo.

Funcicn narrativa. Los efectos de sonido también sirven para ligar una
escena con otra. Por ejemplo, un galope que se aleja, la llegada de un caballo, un
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relincho y un golpear de cascos, nos dan la idea de un personaje que parlio a
caballo y llego a algin lugar.

Funcién ornamental. Los efectos de sonido funcionan como accesorios
para dar color. No son sonidos imprescindibles, pero dan vida y sabor a la escena.

Los efectos sonoros pueden establecer el lugar, el escenario, el tiempo y el
ambiente psicologico. Se seleccionan y se incorporan al programa de radio para
dar realismo. Sin embargo, no es recomendable utilizar todos los somdos que hay
en una escena, sino los necesarios para ambientar y hacer que el auditorio se dé
cuenta de lo que sucede y en dénde sucede. Hay que saber usar los efectos:
seleccionarlos y manejarlos adecuadamente para que sean identificados por el
auditotio.

Como hemos visto, los tres elementos que componen el codigo radiofénico
deben ser manejados adecuadamente para lograr el efecto deseado. Es importante
destacar que algunas veces el silencio -ausencia de sonido-, también juega un
papel importante en laradio. ... - — .- - - -

3. 4 Los formatos radioféonicos

Como hemos sefialado con anterioridad, la radio es un medio eficaz para
informar, transmitir conocimientos y promover inquietudes, ademas, puede
hacemnos reflexionar, estimular el raciocinio y favorecer la formacion de una
conciencia critica.

Sin embargo, por ser un medio no-audiovisual, la radio no se presta para
ensefiar técnicas, métodos y procedimientos. Los nimeros, dosis, fechas, medidas
y operaciones no se captan bien, no se recuerdan ni se retienen.

La radio tampoco sirve para difundir largas conferencias, pues nadie esta
dispuesto a seguir por radio un largo mondloge; nos distracriamos y cansariamos
con facilidad.
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Por 10 anterior, en radio funcionan sélo ciertos géneros y formatos. Mario
Kaplin distingue doce modelos clasicos y usuales en la radio:

I.- La charla:
a) expositiva
b) creativa
¢) testimonial

2.- El noticiario

3.- Lanota o cronica
4.- El comentario
5.- El didlogo:

a) el dialogo didactico
b) el radio-consultorio

p 6-La eﬁt;ev—ista informativa
7.- La entrevista indagatoria
8.- El radioperiodico
9 - La radio-revista (programas misceldneos)
10.- La mesa redonda:
a) mesas redondas propiamente dichas
b) el debate o discusién
11.- El radio-reportaje:

a) con base en documentos vivos
b) con base en reconstrucciones (refato con montaje)
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12.- L.a dramatizacion:
a) unitaria
b) seniada
¢} novelada

I.- La charla: es un discurso ¢ mondlogo, generalmente breve.

a) Charla expositiva. El locutor radiofonico difunde un conocimiento, da
un consejo, explica un tema o un hecho. La charla es el formato que se emplea
mas comunmente porque es el mas sencillo y econémico. Sin embargo, es la
manera mas aburrida y menos pedagégica y radiofonica para transmitir un
mensaje, puesto que el locutor se limita a hablar; es decir, simplemente expone.

La charla puede ser a una o a dos voces. Esta consiste en repartir el texto
entre dos locutores que se van alternando en su lectura. No hay intercambio entre
los dos lectores: ambos son locutores, pero no interlocutores.

~ sobre algin tema y despertarle una inquietud. Este tipo de charla difiere de la

anterior porque el guionista se propone elaborarla y construirla radiofénicamente,
tratando de atraer la atencidon del auditorio. Por su parte, el locutor expone el tema
como una verdadera creacién radiofonica, imprimiéndole un caracter personal,
directo, coloquial, como si se tratara de una platica amable e intima.

¢) Charla testimonial. El locutor habla en primera pesona y transmite su
propia experiencia, su propia historia. Esta charla es auténtica, vivida, real.

2.- El noticiario: s un servicio que se ofrece a una determinada hora y de
manera permanente por una emisora. Esta formado por un conjunto de noticias
que transmiten la informacion sintética y escueta de varios hechos o sucesos.

3.- La nota o crénica: es la informacién amplia de un hecho. No incluye
comentarios u opiniones personales, pero si ofrece los pormenores y antecedentes
del hecho. También puede incluir opiniones que otros han dado acerca del suceso.
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4.- El comentario. El locutor analiza y opina sobre un hecho. Da
informacion y orienta al auditorio: influye sobre €l y lo inclina a favor de una
determinada interpretacion del hecho.

5.- El didlogo: implica la intervencion de dos o mas voces. Ofrece mayor
atractivo e interés por la variedad de voces y mas posibilidades educativas por el

intercambio de distintas posiciones y opiniones.

a) El didlogo didactico: es una conversacion viva, amistosa, agil, eficaz,

- natural y sencilla en la cual se puede dar informacion, conocimientos y €onsejos

sobre uno o varios temas. Para fines educativos, este formato es mas interesante,
dinamico y eficaz que la charla expositiva.

b) El radio-consultorio: es un programa realizado con base en las consultas
del auditorio, formuladas por carta o por teléfono. Puede ser de caracter general o
especializado.

— 6~ -La entrevista—informativa: -es—una conversacionentre dos personas -
basada en preguntas y respuestas. El entrevistador es el locutor de radio; el
entrevistado es alguien ajeno al medio (un politico, un actor, un futbolista, un
sacerdote, etcétera) que aporta informacion, opiniones o testimonios que interesan
al auditorio.

La entrevista puede realizarse a una o varias personas de manera
simultanea y generalmente se graba antes de ser transmitida, aunque también
puede hacerse “en vivo”.

7- La entrevista indagatoria. El locutor invita al programa a una
personalidad para someterlo a una entrevista sobre un tema de actualidad con el
cual esa persona tiene relacion directa. Este tipo de entrevista se realiza “en vivo™.

8- El radioperiédico: contiene y desarrolla, igual que un periddico escrito,
distintas secciones: noticias nacionales, noticias internacionales, politica,
economia y finanzas, cultura, ciencia y tecnologia, espectaculos, deportes, humor.
Proporciona informacion, comentarios, analisis. cronicas y reportajes sobre cada
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una de estas secciones. Incluso contiene un comentario editorial. También ofrece
entrevistas sobre diversos temas y aspectos de la actualidad cotidiana.

Este tipo de programa se transmite diariamente y siempre en el mismo
horario. Algunas de sus secciones son diarias, otras se alteran y se incluyen una
o dos veces por semana. Suele durar hasta una hora, y no resulta largo debido a la
variedad de sus secciones, a su agilidad y dinamismo.

9.- Programas miscelaneos fla radio-revista). Se trata de un programa
hablado que contiene temas y secciones variados. La presencia de un conductor (o
una pareja de conductores) le brinda unidad al programa.

La radio-revista de actualidad altema diferentes temas del momento -sin
limitarse a las noticias del dia, como el radioperiodico- y utiliza en sus secciones
diversos formatos: entrevistas, cronicas, encuestas, charlas testimoniales,
comentarios y consultorios. El conductor lleva el programa y enlaza las distintas
secciones.

10.- La mesa redonda: es un programa que se¢ basa en la participacion de
dos o mas invitados con el fin de ofrecer al auditorio el analisis de un problema o
de un asunto determinado. Por lo general, los invitados son especialistas en el
tema que se¢ aborda, pero también puede participar en la mesa redonda cualquier
persona relacionada con el problema.

Un conductor 0 moderador coordina el programa, formula las preguntas
dirigidas a los invitados y les concede la palabra, admmistra el tiempo y regula la
duracion de la intervencion de cada uno, hace un resumen de las exposiciones y
expone las conclusiones a las que se haya podido ilegar al término de la mesa
redonda.

a) La mesa redonda propiamente dicha. El moderador invita a diferentes
personas para que cada una aporte su informacion y su punto de vista, desde la
perspectiva de su respectiva especialidad. Este género trata de aclarar un
problema, analizandolo desde diversos angulos.
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b) El debate. A diferencia de la mesa redonda, el programa de debate busca
la discusién, la controversia; su propodsito es confroniar posiciones encontradas.
Si hay un conflicto, el moderador invita a las dos partes en pugna para que
expongan el problema desde su propia posicion y lo discutan.

11.- El radio-reportaje: El teporiaje es una presentacion completa de un
tema. Puede desplegar una variada gama de recursos y formatos, que cumpliran a
lo largo de la exposicion el mismo papel que cumplen las fotografias, esquemas y
dibujos en un reportaje impreso.

a) El reportaje con base en documentos vivos. Este tipo de reportaje utiliza
sonidos reales grabados en el escenario donde ocurre el hecho, entrevistas
significativas y testimonios, pasajes dramatizados con actores y misica; es decir,
utiliza todos los recursos documentales posibles para ilustrar el tema. El
conductor lleva el hilo de la exposicion, relaciona los distintos documentos, los
comenta y extrae conclusiones.

by Con base en reconstrucciones “(relato con-montaje): En este tipo-de
reportaje no se dispone de documentos “vivos” porque se trata de presentar un
hecho histérico que sucedié hace tiempo, o una situacidn contemporanea que
ocurrid en otro pais.

Se utiliza un narrador o pareja de narradores quienes conduciran la
exposicion del tema ¢ iran intercalando distintos documentos, pero no grabados
en vivo, sino actuados.

Algunas escenas pueden presentarse a manera de didlogo, dramatizadas e
interpretadas por actores. Las escenas pueden reconstruirse con efectos sonoros y
misica. Como podemos ver, el relato montado utiliza algunos recursos del
radiodrama, pero no desarrolla una accién dramatica sino que se centra en un
enfoque periodistico, basandose en un relato como eje.

12.- El radiodrama. Es el formato mas activo y el que mas se acerca a la
vida real. El radiodrama cuenta una historia en la que los personajes se animan y
hablan por si mismos, cobran vida en las voces de los actores que los interpretan,
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La historia expuesta en un radiodrama puede ser real o0 imaginana, pero €n
ambos casos el auditorio se involucrara en ella, identificandose con el problema
que se desarrolla y con los personajes que lo viven.

Si el radiodrama logra parecer real; si las situaciones, ambientes y hechos
gue presenta le son familiares al escucha, mantener su atencion resultara mas facil
que hacerlo con otro formato. Con el radiodrama también resulta mas sencillo
lograr la participacion intelectual y emocional del auditorio.

En el radiodrama, el mensaje que se desea transmitir debe ser sugerido,
insinuado, estar implicito en la accion dramatica. El escucha debe extraer el

mensaje sobre el que deseamos que reflexione.

Kaplun distingue tres tipos de programas realizados con radiodramas:

a) Unitario. La accién comienza y termina en una Unica emision, como el
radiocuento.

b) Seriado. Cada capitulo presenta una trama independiente, la cual puede
seguirse y comprenderse sin necesidad de haber escuchado los capitulos
anteriores. Tiene un personaje central o un grupo de personajes fijos y
permanentes que dan continuidad a la serie.

¢) Radionovela. Tiene una trama continuada y se compone de muchos
capitulos.

Para fines educativos, el méas recomendable de los tres tipos de radiodramas
es el seriado, ya que no es necesario escuchar todos los capitulos para entender la
trama. Al mismo tiempo presenta personajes o elementos permanentes que dan
unidad al conjunto, y motivan al auditorio para seguir escuchando el programa,
haciendo que se identifique mas con élL.

Hasta aqui hemos revisado los formatos radiofénicos, pero cabe ahora
preguntamos ;qué formato debemos elegir para los programas que proponemos?
Debemos elegir el que mejor se adecue a las necesidades de nuestro publico en el
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momento de la transmision y a la teméatica que pretendemos tratar: €5 decir,
debemos recurrir al formato que mas aporte para un programa determinado. 1.0
importante es que siempre demos variedad, que utilicemos y explotemos los
recursos radiofonicos, que pongamos inquietud y creatividad para logar una
emision dindmica e interesante.

“Cuanto mas humano sea un texto radiofénico, tantas mas posibilidades
tendra de interesar a un gran piblico™’. Por eso, los programas dramatizados
pueden considerados los mas atractivos en virtud de su estructura real y dinamica.

57 Mario Kaplan, op.cit., p. 80
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110

“{in fino oido y un alma fresca son
necesarios pura hablarles a los mios sm
parecer un pudre severo, un maestro
regahdn, un cura moralista. O peor aun,
sin convertirlos en retrasados mentales ™
Florence Toussamt®®

4.1 El triste panorama de la radio infantil

Aunque desde los inicios de la radiodifusion en México han existido
programas dedicados a los nifios (recordemos Los cuentos del tio Polito 'y el
programa de Cri-Cri, transmitidos por la XEW), estos han ocupado un espacio
minimo en el cuadrante comparado con el namero total de horas de transmision
que producen todas las emisoras del pais. jPor qué marginar radiofonicamente a
los nifios?

4.1.1 Los nifios no son importantes para los radiodifusores

 Lla situacién actuat de _la radio infantil .en México, segin sefiala-Jesus - - -
Estrada, productor del programa infantil Circo, maroma y libros®®, el cual se
transmite por Radio Educacion, es la misma que siempre ha tenido; es decir, “Jos
radiodifusores -no solo en el Distrito Federal, sino en todo el pais- observan al

nific como un mero ente de consumo, como alguien propicio para venderle
“gansitos”, juguetes, tenis, etcétera, pero nunca se Ie ha visto como radioescucha;

es decir, como una persona a quien se le puede transmitir cosas utiles™e0,

Segin Jesus Estrada, en la Ciudad de México existen mas de 50 estaciones
radiofonicas de AM y FM, las cuales destinan et 75% de su programacion al
género musical (promocién de grupos y canciones), mientras que el 25% restante
se compone de programas hablados, comentarios, noticias, etcétera. “Dentro de
este 25% entran un poco los programas para nifios. Pero, ;a qué se reducen los
programas para nifios? A programas de concursos, programas que transmiten

58 Elarence Toussaint, “Radio Infaniil”, Revista Procese, p. 63.
59 ver Apéndice.
60 Entrevista realizada ¢l viernes 11 de octubre de 1996 en las instalaciones de Radio Educacion.
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canciones de Cri-Cri, programas que no los hacen pensar sino que los ven como
entes de consumo. Es muy triste ver que los radiodifusores no ven al nifio como
alguien a quien se le puede ofrecer una programacion inteligente”.

Jesiis Estrada menciona una parte importante de la realidad social de los
nifios: su papel como consumidores. “L.a television ejerce una evidente influencia
sobre ellos como consumidores en paises como los Estados Unidos, donde la TV
es casi puramente comercial y los anuncios constituyen parte importante de la
exposicién al medio por parte de los nifios™¢1.

Gran parte del contenido de los anuncios televisivos puede ejercer un efecto
negativo sobre las actitudes infantiles. Este tipo de publicidad utiliza técnicas
persuasivas, sobre todo visuales, para manipular a los nifios televidentes y
hacerles desear determinados productos. Por ser la radio un medio puramente
auditivo y poco atractivo para el publico infantil, los anunciantes prefieren la
television. Por eso en radie no hay un espacio considerable dedicado al publico
infantil, mucho menos una estacion radiofénica, como sucede en el caso de la
television, en donde existe un canal de caricaturas que-dedica la mafiana y-tarde a
los niftos (Canal 5), asi como otros espacios que transmiten programas de
concurse, come En Familia con Chabelo.

Los programas infantiles de television estan llenos de anuncios que alientan
el espiritu consumista del nifio. Los infantes prestan atencion a estos anuncios,
por lo que aprenden sus contenidos, recuerdan sus frases y algunas marcas
comerciales, y sobre todo, retienen las imagenes visuales de los productos.

Sin embargo, aunque con frecuencia los pequefios intentan influir en sus
padres para que compren los productos anunciados, los nifios, al igual que los
ancianos, no tienen decision de compra. Edgar Cruz, productor en Radio
Educacion y en el IMER, asegura: “Para la radio comercial, los nifios no son
objeto de venta, no consumen: es un publico que no interesa a los concesionarios,

61 patricia Marks Greenfield, El nifio y los medios de comunicacidn. Los efectos de la televisibn, video-juegos
y ordenadores, p 81.
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quienes necesitan vestir sus programas de spots publicitarios, los cuales son
finalmente los que aportan dinero a la emisora™®2,

Por eso a los productores radiofénicos no les interesa producir programas
infantiles. En cambio, los productores de television saben que el nifio pasa varias
horas contemplando las imagenes transmitidas a través de la caja magica, por lo
que dedican amplios espacios a la programacion infantil. De hecho, para muchos
niflos es un castigo no ver television cuando no han terminado sus tareas escolares
a tiempo. Por estas razones, los programas televisivos si interesan a los
anunciantes.

Vistos bajo esta perspectiva, los nifios son seres atractivos desde el punto
de vista publicitario, pero no desde el punto de vista del contenido programatico.
Por eso los contenidos -tanto en radio como en television- se dirigen a otros
publicos, principalmente a los jovenes y adultos.

Algunas estaciones de radio que dedican un pequefio espacio de su
programacién .al pblico-infantil son: Radio-Educacién, Radio Universidad, La
XEW, Radic 710 y ABC Radio. Sin embargo, son muy pocas si tenemos en
cuenta que existen 56 estaciones de radio solo en el D. F., segin la Asociacion de
Radiodifusores del Distrito Federal.

Sin embargo, a pesar de la existencia minima de programas para nifios, la
mayoria de ellos, sobre todo los de la radio comercial, son unidireccionales; es
decir, los emisores se dirigen a su publico sin dejarles la posibilidad de
reciprocidad. La XEW, por ejemplo, transmite 3 horas de musica infantil
intercalando algunas llamadas telefonicas que hacen los nifios para enviar saludos
o felicitaciones de cumpleafios. Esta comunicacién vertical, “desde arriba”, le
impide al nifto intervenir en cuestiones importantes y necesarias para €.

62 Ma del Rocio Cruz Garcia, op. cit., p. 55.
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4.1.2 Un enemigo de la radio: la television

Aunque el nifio preescolar vive la edad de la inocencia, lo cierto es que, al
igual que nosotros los adultos, estd expuesto a un aparato que actualmente se ha
vuelto tan indispensable como la estufa de gas: la television. Y es en este punto
donde creemos conveniente hacer una reflexion.

“Hoy, cuando hay poco menos de quinientos millones de aparatos
de television en el planeta; cuando el promedio de horas frente al
televisor de la poblacion del Distrito Federal es de cuatro horas
diarias, la televisién se ha convertido en la compaitia mas impersonal
y constante, sustituyendo la conversacion. Es el informador mas
indigesto, el portador de mensajes indiferenciados.

La televisidn cuida a los nifios, los pacifica, los entretiene, los
informa, plasma una realidad hecha de imagenes y valores en millones
de ellos. El desarrollo del mercado de imagenes ha provocado un flujo
planetario de series televisivas, eventos deportivos y politicos. Casi
todo puede verse: la versién “disneyesca” de la prehistoria o la
computarizada del futuro; los ojos en blanco de Valenzuela al

~ serpentear una pelota y las porras mudas, pero luminosas, en-el gran— —

tablero del Astrodome, y también en vivo el irénico fin de un desfile
militar en la capital egipcia. Todo, casi todo puede verse.

Vivimos en una cultura de intensa visualizacion en donde hay una
devaluacién de la experiencia, de lo vivido, una incptitud para la
aventura, un olvido de la tradicién oral, un alejamiento de la palabra
escrita. Lo visual tiene uma invasora primacia que opaca los otros
sentidos del cuerpo: el hecho de ver va sustituyendo experiencias de lo
real y a tal visualizacion se canalizan energias que podrian dirigirse a
otros procesos mas activos, mas totalizadores, y son los nifios quienes
estin mas expuestos a este fenomeno™%3,

Se ha afirmado que la television deprime, efectivamente, la actividad
imaginativa. Asi por ejemplo, Dorothy y Jerome Singer han hallado, en un
estudio realizado con nifios en edad preescolar, que cuanta més televisién ve un

63 nartha Acevedo, et al., ™

La produccion social de sentido y la comunicacién educativa. una serie de radio para

miftos”, Cuadernos del Ticom, p 6
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niflo, menos probable es que tengan un compafiero de juego imaginario (lo cual
consideran dichos autores como un indice de imaginacién)®4.

Asimismo, Patricia Marks en su libro El nifio y los medios de

comupjcacion, afirma que un experimento natural realizado en Canada demostro
que la creatividad de los nifios, medida por su capacidad para imaginar usos
multiples de objetos corrientes, disminuia después de haber sido introducida la
television en su ciudad®s.

Al trabajar en un proyecto de investigacion y produccién radiofonicas fue
necesario tomar en cuenta lo anterior. ;Qué interés puede despertar en el nifio un
producto comunicativo que solo utiliza sonidos, en un ambiente donde predomnina
lo visual? ;Qué personajes pueden atraerle? ,Es posible plasmar temas que le
llamen mucho la atencion en un medio como la radio? ;Qué tipo de apoyos
educativos pueden darse explotando las posibilidades del medio radiofonico? ;De
qué manera responderan a é1? ;Como podemos acercar a los nifios a la radio?
Jesus Estrada nos responde esta Gltima pregunta: “Con programas inteligentes,
con programas que puedan hacer que los nifios se separen- de latele; es deeir, noe - - -
" dandoles consumo ni violencia, sino despertandoles algunas de las inquictudes
que tienen”.

Asimismo, el productor de Circo, maroma y libros considera que hay un
factor importante para que el nifio escuche radio: “Si el papé oye radio, el nifio
oye radio. Si los papas no oyen radio, los nifios nunca van a oir radio. En mi
programa estamos conscientes de que nuestros nifios radioescuchas existen
porque el papa prende la radio y pone al nifio a escuchar”.

Ningin adulto que haya empezado a practicar de mayor, adquiere tanta
eficiencia en tocar el piano, en 1a natacién o en cualquier actividad, como el que
desde la infancia comienza una agradable y constante practica. Por eso, desde

&4 ‘fr. Patricia Marks Greenfield, op. ¢t . p 124
65 thid, p 125
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temprana edad, padres y maestros deberian proporcionarle al nifo la experiencia
de lo que es la radio, con €l fin de que tenga una nocion clara de su valor.

Un nifio puede acercarse a la radio a cualquier edad. El ser humano es, por
naturaleza, capaz de oir. Desde que esta en el vientre matemo, lo primero que un
bebé oye es el corazdn de su mama y la musica del exterior. El primer sentido que
desarrollamos con gran capacidad es la audicion; por lo tanto, es facit
experimentar una experiencia radiofonica.

“Desde que el feto adquiere sensibilidad, alrededor del tercer mes de
gestacion, es capaz de distinguir las sensaciones placenteras de las desagradables.
Vive en un mundo submarino en el que recibe, a través del cordon umbilical, la
placenta y el sistema sensorio, €l sustento y una serie de informaciones; es decir,
se nutre, se mueve y se informa. Aprender no empieza en la escuela, sino desde
bebés, y ain estando en el vientre materno, et conocimiento se obtiene a través de
los sentidos™%.

__ Fl érgano sensorial fisico que_responde a los estimulos sonoros es.el oido, y -
por medio de ¢l podemos percibir sonidos, ruidos, palabras articuladas, misica.
Asi, desde la propia voz, las onomatopeyas, los instrumentos musicales, el caer
del agua y todo lo que produzca sonido, puede y debe ser utilizado para educar el
oido del nifio, y asi competir con el medio audiovisual mas importante hoy en dia,
y el cual ha ido transformando a la radio en sinfonolas radiofonicas: la television.
Recordemos que Ia manera mas sencilla y provechosa de desviar la atencion de
un nifio de objetos y acciones perjudiciales para €l (como algunas caricaturas que
actualmente incluyen una violencia excesiva), es proponerle otras actividades mas
interesantes.

4.2 La voz de los expertos

Como vimos en el capitulo 2, la radio se considera un medio
unidireccional; es decir, en una sola direccién, en una pnica via. El emisor se

6 Erancesca Gargallo, *Un proyecto de educacion alternativa debe sustentar los anhelos de libertad en la realidad.
Martha Pardo, Unomasuno, domingo 10 de diciembre de 1995, seccion cultura, p 22
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dirige al escucha sin dejarle posibilidad de reciprocidad. Fste esta reducido a
recibir pasivamente esa comunicacion que le llega verticalmente, “desde amriba”,
y en la cual no puede intervenir. Es una situacién de dependencia: el perceptor
depende unicamente del emisor.

En la actualidad, hemos consolidado una manera de escuchar radio
totalmente pasiva. Hemos convertido a la radio en un medio cuyos contenidos,
por lo general musicales, sirven de fondo a nuestras mas diversas actividades.
Desde estc punto de vista, la radio comercial exige menor atencion 'y
concentracién al auditorio.

Es relativamente poca la gente que sintoniza la radio can el objeto expreso
de escuchar, y es generalizada la tendencia de la gente a cambiar de estacion en
busca de musica cuando inicia, por ejemplo, un programa hablado como un
noticiario.

Por eso deben surgir nuevas formas de hacer radio en las cuales el oyente

__no esté ausente y reducido al silencio y la pasividad: Debe pensarse-en una radio
mas cotidiana y horizontal, que se preocupe por sus contenidos y propicie una

comunicacion participativa en la cual el perceptor se exprese directamente,

dejando de ser oyente para hacer oir su propia voz. Una radio que facilite el

dislogo, la participacién y la cooperacion, y tome €n cuenta las necesidades e

intereses de la comunidad a la cual se dirige para que ésta se identifique con ella.

/Como hacer una buena radio infantil? Jesis Estrada nos responde:

“Ya existié una buena radio infantil: XERIN: Ia estacion de los nifios,
una estacion unica en Latinoamérica. Era una estacién dedicada 100%
a los nifios: habia musica, concursos, programas de comentanios,
programas en los cuales los nifios manifestaban sus inquietudes y sus
criticas. Pero, ;qué sucedio? Que el gobiemo se dio cuenta de que los
nifios empezaban a ser criticos, empezaban a utilizar estos €spacios
para cuestionarse, y so no les gusto.

Una buena radio despierta la imaginacion, despierta la creatividad,
permite que los nifios puedan decir lo que reatmente sienten. No les
damos oportunidad a los niflos de que digan lo que sienten. Tiene
que ser una radio muy inteligente, en la que lo mismo oigan un tipo de
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milsica que otra, en la que haya programas de analisis, de noticias. Los
nifios también quieren oir noticias y nunca les decimos nada. Faltan
programas para nifios y la temdtica es bastisima: todo aquéllo que a
los nifios les inleresa. ;Y quién determina lo que a los nifos les
interesa? Pues los mismos nifios.

Los buenos programas observan al nifio como un ciudadano propio
de ser explotado radiofonicamente. La radio tiene una naturaleza
psicoldgica: despierta la imaginacién, despierta la creatividad. Puede
despertar en el niflo eso que tiene guardado y que no saca, mas que a
veces en la escuela. Los buenos programas ponen al nifio & pensar, a
idear cosas.

Otra naturaleza de la radio es su sencillez técnica. Por ¢jemplo, la
radio permite participar a los nifios por medio de controles remotos
La clave pnmordial es que veamos al nifio como radioescucha, y que
le preguntemos qué es lo que quiere oir. Si a los grandes no nos
preguntan qué es lo que queremos oir, mucho menos a los nifios”.

Lourdes Muggenburg, locutora de Radio Educacién, sefiala que los
programas deben buscar que el nifio se interese, participe, reflexione, que el

infante se-sienta tomado-en cuenta, -Asimismo, deben establecer empatia con'el

nifto y motivar el espiritu del juego como un vehiculo para el aprendizaje. “Hacer
radio para nifios es jugar”®’.

Ademas, al nifio le interesa conocer todo lo que le rodea: su casa, su
colonia, su ciudad, su pais. Sin embargo, es muy importante explicarles las cosas
a su nivel y con su lenguaje.

Por su parte, Edgar Cruz asegura que “a los nifios no necesariamente se les
tiene que ofrecer siempre cosas nuevas, lo que si debe hacerse es motivarles su
creatividad, la representacién, el analisis; que no todo esté resuelto, que
continuamente se les dé una chispa para que piensen, para que reflexionen,
aprovechando los distintos géneros radiofonicos”s8.

87 Cfr Ma del Rocio Cruz Garcia, op.cit., p. 57.
08 fhicdem.
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Por su parte, Martha Romo, exdirectora de Radio Rin, en una entrevista
realizada por Guillermina Baena Paz, afirma que:

“Los nifios deben tener acceso a una radio que les proporcione
autoestima, independencia, imaginacién y gusto por el trabajo y la
vida. Todo esto lo entendemos como parte de un proceso en el que se
generan, recuperan y proyectan valores, tradiciones y raices culturales,

En Radio Rin entendemos a la radio como un espacio licido,
intimo, coloquial, cotidiano, generador de imagenes, fantasias y
acciones. Partimos de que los nifios constituyen grupos heterogéneos
con necesidades especificas y maneras diferentes de percibir los
contenidos radiofénicos. Consideramos entre nuestro publico, desde
los no natos hasta el nifio que todos llevamos dentro.

Nuestra sociedad padece de lo que en Radio Rin conocemos como
el sindrome de Herodes:

1. Considerar que todos los nifios son tontos.

2. Ubicarlos cronolégicamente en los tres afios.

3. Olvidar que en nuestro pais mas del 50% de la poblacién son nifios
menores de 14 aflos.

nifios.
5. No aceptar cientificos, artistas, que pueden compartir y divulgar sus
conocimientos y experiencias con 10s nifios™®9.

Tomando en cuenta las opiniones anteriores, podemos seffalar que una
radio para nifios, debe ser producida de manera inteligente para que no les
permita ser pasivos. Los nifios deben sentirse reflejados, tomados en cuenta, y
permitirles entrar al mundo de la musica y los sonidos.

En una radio interactiva, los nifios pueden participar en la etaboracion de
los programas, hacer locucion, participar y promover lo que ellos quieran.
Permitir a los nifios actuar como productores ayuda a superar las limitaciones de
los medios electronicos como formas de comunicacion pasivas y unidireccionales.

59 fhrd, p 38-42
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“En el medio de la letra impresa, los nifos son desde el principio tanto
consumidores como productores. Aprenden a escribir, asi como a leer. Sin
embargo, cuando surgieron la radio y mas tarde la television, este papel de
productor no se produjo. Hasta hace poco, los costos y la complejidad de la
tecnologia situaban la produccion de materiales de video y audio fuera del alcance
de la inmensa mayoria de los nifios” 7.

Sin embargo, s tiempo de considerar al nifio como productor respecto a
estos medios, ya que la tecnologia de la produccién es actualmente mucho mas
asequible. Ejemplo de ello es el acercamiento de los jovenes hacia los medios de
comunicacion que pretende brindar Televisa con su evento anual llamado
Espacio.

“Respecto a los medios auditivos, los registros con cinta magnetofonica
podrian ser ampliamente utilizados en la actualidad para proporcionar a los nifios
experiencia como productores. Podrian registrar y editar sus propios programas
de radio. De esta manera, los medios auditivos podrian utilizarse con fines

~ documentales y_también artisticos. Serian- asi- un--valieso—complemento de Ta~

instruccion en todas las materias sociales™’!.

Y como la produccion implica siempre mas conocimiento que la simple
percepcion, es probable que cuando los nifios tengan experiencia como
productores, se convertirian en consumidores mas especializados.

Jesus Estrada también promueve la libertad para combatir la pasividad:
“Hay que dejarlos que pinten las paredes, que tomen el microfono, que vean que
no es magia, que ellos sean parte del proceso radiofonico, asi los vuelves
interactivos, activos. Que ellos hagan su programa, que participen, que se
involucren, que se enojen, que hagan berrinches. que no te hablen, o que te digan
lo que piensan”.

70 paincia Marks Greenfield, op.ci., p 225
T otpud . p 227
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Entonces, por qué no pensar en hacer una radio mas cotidiana, horizontal,
y participativa, con programas en los cuales el pequefio actie y se exprese, y no
solo se dedique a oir cuentos, recomendaciones y canciones. Una nueva forma de
radio infantil, en donde exista una relacion mancomunada entre quienes
participan en ella; una radio en donde emisores y perceptores se identifiquen ¢
interactien, una radio que provoque la participacion y respuesta del auditorio; es
decir, que ¢l escucha entre en accion, participe y aprenda: una radio interactiva.

El reto para lograr una radio de esta naturaleza, se encuentra en mejorar los
contenidos de la comunicacién radiofonica y crear productos comunicativos que
¢l perceptor realmente desee.

Bajo esta perspectiva, y enumerando las caracteristicas definidas por Mario
Kaphin, un mensaje radiofonico debera:

-ser interesante y captar la atencion del oyente, sin exigirle un esfuerzo de
concentracién excesivo,

" .aprovechar el poder de ‘sugestion del medio, estimulando la imaginacién del
perceptor y suscitando imagenes auditivas,

-desplegar una variada gama de recursos expresivos, valiéndose no solo de la
palabra, sino también de la musica y el sonido;

—crear una comunicacion afectiva que no sélo hable al intelecto del oyente, sino
que convoque también su sensibilidad y su participacion emotiva;

-desarrollar la capacidad de empatia, haciendo que el radioescucha se sienta
presente en e} programa y reflejado en €1;

-partir de las necesidades culturales de los destinatarios;

-ofrecer al oyente elementos de identificacion;




121

-limitarse a presentar pocas ideas y conceptos en cada emisién; saber reiterarlos y
ser redundante sin caer en la monotonia;

-estar hecho con creatividad.
4.2.1 En los zapatos del nifio

La situacién de receptores pasivos, es decir, la unidireccionalidad de la
comunicacién, puede atenuarse con un factor potencial del mensaje radiofénico:
la empatia. Mario Kaplin afirma que asi como la radio es sugestion -lanzamos un
mensaje al aire y el radioescucha echa a volar su imaginacioén-, la radio también
es empatia. “La auténtica comunicacion popular reside, en gran medida, en la
capacidad empatica del comunicador”?2.

Empatia es la capacidad de proyectarnos nosotros mismos en la
personalidad de los demds, la facultad de anticipar sus respuestas a nuestros
estimulos. Empatia es situarnos, al intentar comunicamnos, en el punto de vista, en
1la situacion de nuestro destinatario. “La empatia es algo tan importante en-la -
comunicacion humana, que no es riesgoso afirmar que la mayor parte de las fallas
de comunicacién comeo la desinteligencia, la falta de entendimiento, la
incomunicacién, provienen de que la fuente emisora no ha sabido ponerse en el
papel de su destinatario” (Luis Ramiro Beltran, 1975).

“(...) cuando encontramos a alguien con el que nos entendemos bien,
decimos que ambos sintonizamos; también decimos que, para poder ser bien
comprendidos, debemos ponernos en la misma onda del otro™”.

Es posible imaginar, visualizar a nuestro interlocutor. “(...) necesitamos
desarrollar en nosotros esa capacidad de prever las posibles reacciones y
respuestas de nuestro auditorio al mensaje que le estamos dirigiendo™74.

72 Mario Kaplon, op. cit., p. 66.
Ibidem.
M bd  p 67
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Con base en la empatia; es decir, con base en nuestra capacidad de asunmr
la situacién y el universo mental de nuestro destinatario, €s como éste, sintiéndose
reflejado y comprendido, podra superar la sensacién negativa de verticalidad y
unidireccionalidad. Si logramos esta comunicacién empatica, ya no se sentira
como ausente, como excluido de la emisidn, enfrentindose a contenidos
impuestos, sino por el contrario, se sentird presente en cierto modo en el
programa, viviéndolo, participando en él. En una comunicacion hotizontal, como
la que aqui se pretende, ninguna de las entidades tiene o ejerce autoridad sobre la
ofra.

La empatia “se adquiere a base de una identificacién profunda con el
oyente -una identificacion que supone observarlo y conocerlo- y, a la vez,
aprender a quererlo tal come es, con sus virtudes y con sus carencias™’,

El publico de cualquier medio de comunicacion, especialmente de la radio
y la television, puede identificarse con determinados locutores y programas,
estableciendo con ellos una relacién de afecto especial. Esta afectividad se logra
cuando el emisor. se sitiia—al intentar comunicarse, efi ¢l punto de vista del
perceptor.

Cuando esa relacion de identificacion se produce, el publico puede
concentrar su atencién en el programa; y aunque los medios comerciales la
exploten con fines de manipulacién, esa relaciéon responde a una necesidad
afectiva del ser humano.

Para ponernos en los zapatos de nuestro destinatario -¢l nifio de 4 a 5 afios-
debemos ser capaces de percibir el mundo como €l lo percibe, sintonizarnos con
su vida, con su universo, sentir como él, captar las cosas que pueden interesarle,
hablar su propio lenguaje, volvernos nifios otra vez.

TS Ibvd., p 68.




4.2.2 Interesarnos en el nifio

Nuestros mensajes radiofonicos también tendran la posibitidad de ser
escuchados con interés y atencién en la medida en que sepan responder a las
preguntas vitales que los oyentes se estan haciendo.

La mayoria de las emisiones para nifios se ajustan rigidamente a programas
prefijados, cuyos contenidos estan preestablecidos y que no tienen en cuenta los
intereses e inquietudes de la audiencia y las preguntas que s¢ esta haciendo. Pero
si un programa infantil sabe partir de lo que el nifio necesita y siente, de los
problemas a los que esta buscando explicacion y respuesta, es probable que pueda
crear una audiencia concentrada, atenta y entusiasta.

4.3 El proyecto

Ademas de la investigacion sobre las caracteristicas y posibilidades de la
radio, las cuales deben explorarse y explotarse con el fin de integrar el discurso de
nuestros prograntas, la-definicion de 1os” objetivos de los. mismos se obtiene
respondiendo a las siguientes preguntas: ;Cual es el principal propdsito por el que
deseamos transmitir un programa? ;Cémo intentamos lograr ese proposito?
;Quién es el sujeto emisor; €s decir, como nos ubicamos frente al auditorio que
deseamos obtener? ;Quiénes son los perceptores? ;Cuéles son las necesidades,
caracteristicas e intereses culturales del publico al que vamos a dirigimos?

En primer lugar, exisien varias causas por las que pretendemos transmitir
un programa para nifios, y a todas ellas nos hemos referido en la introduccion del
presente trabajo. Sin embargo, el propésito principal es satisfacer las necesidades
informativas, recreativas y educativas del nifio de 4 a 5 aftos, ya que, como
mencionamos en la introduccion de este trabajo, la radiodifusion podria ser una
excelente colaboradora de la educacion de los nifios y convertirse en un valioso
auxiliar del desarrollo de los pequefios que se encuentran en su etapa de
formacion (edad preescolar).

Podemos alcanzar este proposito si creamos programas que cubran las
expectativas de los nifios de esta edad y que respondan a sus necesidades;
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programas participativos en los que se incluya obligatoriamente un aspecto
ladico. Recordemos que el juego es ta principal actividad del nifio preescolar.

4.3.1 Los emisores

;Como debemos ubircarnos los emisores respecto al tipo de auditono que
pretendemos obtener? En primer término, partimos del hecho de que la persona
que comprende mejor los deseos y sentimientos de los demas, esta en mejores
condiciones de convivir con ellos: el afecto de un nifto se inclina en favor de las
personas que con sus cuidados y dedicacién atraen sus impulsos afectivos.

En segundo lugar, los emisores tendremos que desarrollar al maximo
nuestra capacidad de asumir la situacion de nuestro destinatario, tomando en
cuenta sus intereses e inquietudes. Esta identificacion solo puede ser posible
mediante la observacion y el conocimiento de nuestros perceptores, lo que supone
aceptarlos tal y como son, ¢on sus carencias y virtudes.

 Los emisores debemos_ ser_comprensivos. -y -estar dedicades & nuestro-

auditorio; interesarnos en atender sus necesidades culturales, artisticas, recreativas

y educativas.
4.3.2 Los perceptores

En el primer capitulo de esta tesis plasmamos las caracteristicas mas
importantes que componen la personalidad de nuestro radioescucha -¢l nifio de 4
a 5 afios que habita en zonas urbanas- y algunas de las actividades que ellos
pueden realizar para su recreacion, entretenimiento, educacion y desarrollo
(contexto cultural). Sin embargo, esto no significa que los programas de esta
propuesta no puedan interesarles a nifios mas grandes o mas pequeiios.

Asimismo, el trabajo directo mediante la observacion y Ia interaccion con
los nifios en su vida diaria en el auta de clases, resulta ser una parte esencial en la
presente investigacion. La decision de trabajar en una institucion educativa se
debe a que ahi estan concentrados un nimero mayor de nifios en un solo espacio.
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Es importante sefalar que nos dirigimos a nifios gue habilan en zonas
urbanas puesto que son los mas cercanos a quienes planearian. escribirian,
dirigirian y actuarian los programas, asi como por nuestra falta de conocimiento
sobre la vida y las necesidades de informacion y formacion de los nifios que
habitan en zonas rurales, debido a que no teniamos la posibilidad de visitarlos.
Creemos que la realidad que vive el nifio de zonas urbanas esta muy alejada a la
realidad del nifio rural.

Metodologicamente nuestra tesis puede dividirse en tres etapas:

a) Investigacion bibliografica. Esta fase contempla la obtencién de
informacion sobre las caracteristicas del medio radiofonico y nuestro auditorio
mediante la investigacion bibliografica.

b) Investigacion de campo. Esta segunda fase es muy importante debido a
que la recopilacion directa de informacion (necesidades, gustos, actitudes,
motivaciones y preferencias de los nifios) sera necesaria para el disefio de

~ huestros programas. Para obtener esta informacion-ne-se aplicaron cuestionarios,

puesto que el nifio de esta edad (de 4 a 5 afios) todavia no es capaz de leer
correctamente; por lo tanto, utilizamos la observacion directa de las constantes
interacciones que tuvimos con los nifios durante un afio escolar. La informacién
obtenida de esta manera fue vaciada en el capitulo 1 de la presente investigacion.

¢} Produccioén de los programas y presentacion de los mismos a los nifios
con el proposito de llegar a conclusiones generales en la investigacion.

La investigacién de campo requiere, antes que nada, la seleccién de una
muestra representativa del grupo que deseamos estudiar. Al comienzo de nuestra
tesis decidimos elegir dos grupos de investigacion: un kinder particular y un
Jardin de Nifios oficial para aseguramos que la muestra seria objetivamente
representativa del universo de nuestro interés (nifos de 4 a 5 aflos que habitan en
zonas urbanas). Sin embargo, nos encontramos con diversos problemas.

El primero fue que, por tratarse de un trabajo directo con los nifios durante
un periodo largo de tiempo (un afio escolar), las autoridades de algunas
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instituciones educativas que visitamos, sentian desconfianza en depositar a los
pequefios en manos de una persona extrafia, por lo que en varias escuelas nos fue
negado el permiso.

Otras escuelas nos otorgaban el permiso siempre y cuando las educadoras
permanecieran con los nifios mientras trabajébamos con ellos. Ante la presencia
de sus maestras, creimos que los nifios ya no actuarian de manera natural, por lo
que los resultados se verian afectados parcialmente.

Ademas, las escuelas oficiales nos pedian muchos requisitos para
acercarnos a los nifios: presentar un documento avalado por la ENEP Acatlan en
el cual se estableciera el objetivo de la investigacion y los detalles de las
actividades que se pretendian realizar con los nifios. Una vez prescntado €ste, cra
necesario el permiso de la Direccién General de Educacion Preescolar y de los
padres de familia.

La situacion anterior retrasaba el inicio de nuestra labor con los nifios, por

lo que decidimos trabajar imicamente con el Jardin de Niilos Pavén, institucion

-privada que 10s brindd todas Tas facilidades ‘para la feadlizacion de nuestra
investigacion.

4.3.3 Las actividades

Una vez obtenido el permiso para trabajar en el Jardin de Nifios Pavon,
ubicado en la calle Belén de los Padres nim. 2, Colonia Santa Monica,
realizamos la agenda de trabajo que se muestra en la siguiente pagina.

Es importante sefialar que decidimos trabajar un afio escolar con los
pequefios, debido a que sélo se nos permitié visitar a los niflos dos dias por
semana (martes y jueves) para no €ntorpecer sus actividades escolares. Ademas,
pretendiamos establecer un ambiente calido y de confianza con los pequefios, y
conocer ampliamente a nuestro perceptores, lo que no puede lograrse con sélo 5
dias de visita.
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Septiembre

Octubre

Noviembre

Diciembre

Enero

Febrero

* Presentacion con los niiios durante el recreo.
Preguntarles sus nombres y edades.

*Realizar un juego dentro del salon para conocerlos

* Platicar sobre sus gustos e intereses. Hablarles sobre
los mios si tne lo piden

*Realizar juegos durante su recreo: teléfono
descompuesto, esconder sus zapatos, lobo, encantados|

*Platicar sobre lo que hacen en casa,

*Phiicar sobre su famsha.

*Pedirles que realicen un dibujo. El tema es libre.
*Fester cl dia de narcrtos.

*Hablar sobre los medios de comunicacion para
introducirlos 3 b idio. Llevarles "un radio” para que lo
vean, Jo toquen, lo escuchen y lo perciban.

*Llevaries ¢l dibujo de una radio y pediles que ko
ilurrinen. L
“+Phticarsobre un Tema que ellos propongan,

*Hablar sobre los festejos navidefios.
*Realizacion de juegos durante su recreo: teléfono
descompuesto y los que ellos propongan.

*Escuchar misica nuentras realizan un dibujo.
*Cantar una cancion que elios propongan.
*Escuchar la rmisica que ellos propongan mientras
realizan un dibujo.

*Bailar, ejercitando todo su cuerpo.

*Realizacion de juegos que incluyan mtmo y
movumnientos del cuerpo

*Festejar el dia de b amistad

*Bailar diferentes ritmos.
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Marzo *Deteccion de sonidos del hogar
*Deteccion de sonidos de anumales
* Deteccidn de otros ruidos.
*Escuchar melodias.
*Baikar diferentes itmos.

Abni *Realizar grabaciones de sus platicas.
*Platicar sobre sus vacaciones.
*Platicar sobre lo que hacen en sus ratos libres.

Mayo *Realizr cotividades manuakes,
*Realizar juegos en el recreo.
* Asistira los ensayos de los bailables para fin de
Cursos.

Junso *Presentacién de programas mdiofonicos

Jubio *Fn de cursos.

Nuestro primer acercamiento con los nifios pretendié establecer un
ambiente de simpatia y respeto mutuos, por lo que nuestra visita transcurrid
durante su recreo. Cabe sefialar que inicamente observamos las actividades de los
nifios: algunos nifios corrian uno detras del otro, las nifias jugaban “a la mama”, y
otros trepaban en los juegos del patio escolar. Poco a poco, los pequefios fueron
acercandose para establecer el primer contacto comunicativo de ellos hacia
nosotros: jHola! ;Cémo te llamas? ¢Quién eres? jEres una miss? ;Quieres jugar?

En ese momento comenzamos a interactuar con los pequeiios,
respondiendo a sus preguntas y cuestionandoles también. El objetivo de esperar a
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que ellos se acercaran a nosotros fue no parecer Severos, imponentes 0
irrespetuosos al interrumpir sus actividades € imponer las nuestras, por lo que la
presentacion se realizé de manera informal: no nos presentamos en el salon de
clases como una “maestra regafiona”, sino COMO un amigo mas dentro de un
entomo propiciado por €l mismo mifio.

La manera en que se realizé este primer contacto con jos pequeiios fue muy
importante porque marcé la pauta de la manera en que se llevarian a cabo
nuestras siguientes visitas: bajo un ambiente de confianza, amabilidad, respeto y
simpatia. Asimismo, pudimos observar que los nifios de esta edad estan llenos de
vida, puesto que son muy activos.

La siguiente lista muestra los nombres y edades de nuestros pequefios
perceptores al inicio del periodo escolar 96-97:

Sofia 4 aitos L
— e = T T T Femanda . 4 afos T
Alejandra 4 afios
Josuhel 4 aiios
Rogelio 4 afios
Eduardo 4 aitos
Angel 4 aflos
Laura 5 nilos
Fabiola 5 afios
Erick 5 afios
Johnatan 5 afios
Alvaro 5 afios
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A continuacion se muestra una fotografia de nuestra audiencia:

Una vez que conocimos a nuestro auditorio, realizamos las actividades
programadas en la agenda con ¢l fin de conocer sus gustos, intereses, aspectos de
su vida familiar, pasatiempos, suefios y necesidades. Recordemos que el primer
paso es averiguar lo gue realmente necesitan los nifios de ahora.

Nuestra actitud frente al nifio en las diversas actividades, se caracterizo de
la siguiente manera:

a) Comprensiva y de afecto; Entender al nifio y ayudarlo a conocer lo que
le rodea. Para lograrlo, estuvimos pendientes de las necesidades y gustos del nifio,
satisfaciéndolas con carifio. Recordemos que la confianza se establece mediante
la interrelacion entre el infante y quienes cuidan de él. Para que la confianza
surja, es necesario que el nifio sienta que estdn satisfechas sus necesidades
fundamentales como hambre, sed, carifio y calor. Asimismo, le hicimos ver al
nifio que confiamos en él.
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La persona que comprende mejor los deseos y sentimientos de los demas
esta en mejores condiciones de convivir con ellos. Nuestro trato hacia los nifios se
hizo con cariiio y comprension, lo mas objetivamente posible.

b) De aceptacion y reconocimiento: El nifio necesita que nos interesemos
por lo que hace, reconociendo sus aciertos; que lo aceptemos escuchandolo,
atendiéndolo, tratandolo con carifio y guiando sus acciones. Fue necesario
conversar mucho con los nifios y ganarnos su confianza con €l fin de conocer sus
intereses y gustos.

¢} De colaboracion y entusiasmo: Le facilitamos objetos a los nifios con los
que pudieran jugar y los animamos con palabras y actitudes de afecto. De esta
manera les preguntamos sobre sus actividaes y participamos con ellos en lo que
estaban haciendo.

d) Cuando dimos instrucciones a los nifios, en todas nuestras explicaciones
tuvimos que estar bien seguros de que ellos comprendian lo que deseabamos. El
nifio al que se le-da una explicacionclara y pausada de lo que de €l se quiere, esta
menos expuesto a confundir lo correcto con lo equivocado.

Con las actividades programadas en la agenda, las charlas y constantes
interacciones, pudimos percatarnos de que el nifio de esta edad es un ser que
gusta de conocer todo lo que le rodea a través de sus constantes preguntas.
Ademas, es muy creativo y participativo: siempre le gusta realizar tarcas y
cooperar. Por ejemplo, todos los nifios querian borrar el pizarrén, repartir las
crayolas, pegar las “estrellitas”, o vigilar a sus compafieros en el salon de clases.

Asimismo, los pequeiios de 4 afios gustan de la naturaleza: los animales, las
flores, el campo, el sol y los planetas. Ademads, su imaginacién no tiene limites:
hablan lo mismo de aventuras espaciales que de amigos imaginarios, dibujan
sirenas, animales, nifios, casas y corazones™, y cantan canciones con palabras
inexistentes.

76 ver Apéndice.



{1.3‘_.3.} ]_E)xplqrapc_lp el medio radiofénico

El aprendizaje que se realiza durante la edad preescolar no es el aprendizaje
formal que asociamos con la edad escolar, sino mas bien la acumulacion, por
medio de la experiencia, de los primeros conocimientos del nifto acerca del
mundo que le rodea. Este es el momento de aprender mediante todos los sentidos
-tocar, ver, ofr, oler y gustar-, un momento de continua observacion, de hacer
preguntas y de explorar.

E! nifio necesita tiempo para mirar todo lo que le interesa, pues en esta
edad absorbe todo lo que ve y oye. Antes de que el nifio pueda desarrollar
conceptos o ideas, debe aprender a conocer los objetos que lo rodean al tocarlos,
mirarlos y oirlos realmente.

Primero aprende por medio de sus sentidos; de manera gradual amplia sus
experiencias y a través de ellas comienza a organizar sus impresiones sobre lo que
ve, oye y toca, y empieza a formarse ideas o conceptos. Sin embargo, un nifio no
puede aprender a usar los simbolos que constituyen las palabras hasta no haber
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adquirido cierta experiencia con los objetos. Bajo este contexto, la palabra “radio”
no signfica nada para un nifio hasta el momento en que la siente, la toca y juega
con ella.

Una de las principales actividades realizadas para la presente investigacion,
fue la presentacion del medio radiofonico a los nifios. Para la realizacion de esta
actividad llevamos una radiograbadora al salén de clases para que los nifios
conocieran el medio.

Después de explicar de manera breve y sencilla qué es la radio, para que
sirve y céomo funciona, los nifios vieron y tocaron el aparato, sintonizaron
diferentes estaciones, escucharon varios tipos de programas. Recordemos que ver
o hacer algo es cl mcjor método de explicar una pregunta, pues los miios
aprenden mucho de las experiencias simples. Después, los infantes iluminaron el
siguiente dibujo de una radio (el cual quisieron llevar a casa para mostrarlo a sus
padres):

4.3.3.2 La masica en los nifios

Desde los primeros meses de vida comienza en el nifio el sentimiento
artistico, pues le agrada que lo arrullen y lo mezan suavemente; le gustan las
canciones que mamd Je canta y mas si se acompafian de movimientos sencillos.

El nifio se arrulla a él mismo emitiendo sonidos monétonos y suaves, a la
vez que se mueve en la cuna. El pequefio siente el ritmo y a través de €l se




P

134

aproxima al mundo sonoro: ¢l nifio repitc o reproduce un golpe, asocia un
movimiento al ritmo que le es dado, inventa una danza para traducir la emocién
que no sabc formular: un nifio ticne su propia musica corporal.

Una actividad relevante que sc realizo con los infantes del Jardin de Nifios
Pavon, fue la referente a escuchar diferentes ritmos musicales, desde rock and roll
y masica clasica, hasta canciones de Tatiana y ¢l Rey Ledn. Con c¢sta actividad
pudimos darnos cuenta que a los nifios les gustan las cumbias, el cha-cha-cha, el
mambo; es decir, los ritmos que nos gustan a fos adultos y que sin embargo,
nunca les damos, pues los encasillamos y les damos lo que nosotros creemos que
ellos qutcren oir.

No existe para ¢l nifio milsica clasica o musica conternporanca. La misica
para nifios no solo engloba lo considerado tradicionalmente come “géneros
infantiles”, a ellos les gusta todo tipo de musica y de sonidos. A este respecto,
Martha Romo afirma que los nifios no tienen patrones (an rigidos como los
adultos sobre los géneros musicales; tampoco le tienen miedo a los clésicos: la

. jdeaestaen-saberacercarlos. Porser e nific precscolar un ser en plena formacion,

todo tipo de masica es nucva para €l.

“En lo que se refiere a la cducacion artistica, los programas cscolares son
tan rigidos y anticuados que, lejos de acercarlos al arte, los alejan. La miisica, al
igual que las matematicas, sc vuelve cngorrosa y sin encanto. Impartidas sin
imaginacion, ambas disciplinas pocas veces se integran a la vida de un individuo.
Entre las innumerables ventajas de la radio, sobresale su posibilidad de llegar a
todos los rincones de! pais. Sin embargo, esta ventaja ha sido desperdiciada en lo
que se reficre a la atencion dc los nifios™".

|.a esfera musical tiene profundas resonancias significativas, por ejemplo,
el polencial emotivo que ticne la voz de la madre y el placer que el bebé
experimenta en sus primeros balbuceos. Por ¢so Tos bailcs, las rondas y los juegos
que incluyen canciones, ritmo y movimientos, son muy gustados por los nifios en
edad precscolar, pues constantemente nUESITOS PCTCEpLores nos pedian musica o

77 Elvira Garcia, op. eit., p. 35
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canciones para realizar sus actividades: canciones de marcha, CANCIONes
infantiles, para correr, para brincar, para mecer.

4.3.3.3 Educacion auditiva

El recién nacido se relaciona con el mundo externo y lo conoce a través de
sus sentidos, y la Gnica forma que tiene para responder a ese mundo externo €s
con base en la informacion recibida y operada por sus sistemas sensoriales.

“Desde que el feto adquiere sensibilidad, alrededor del tercer mes de
gestacion, es capaz de distinguir las sensaciones placenteras de las desagradables.
Vive en un mundo submarino en el que recibe, a través del cordén umbilical, 12
placenta y el sistemna sensotio, el sustento y una serie de informaciones; es decir,
se nutre, se mueve y se informa™78.

Martha Pardo, directora general de la escuela Areté, ubicada en Sinaloa
236 en la Colonia Roma, asegura que aprender no empieza en la escuela. Desde
_ bebés, y ain estando-en el -vicntre materno; el TONOTIMiETto s¢ obfiene a través de
los sentidos.

La educacion del oido, como toda la educacion funcional de los sentidos en
general, es una de las materias didacticas mds polivalentes del preescolar, por lo
tanto, es necesario preparar al nifio para la audicion a través del entrenamiento de
una percepcion diferenciada, ya sea que se trate de sonidos de la naturaleza (agua,
viento, animales), ruidos del entorno (desplazamientos de objetos o de personas,
ruidos estrepitosos, maquinas), palabras (onomatopeyas, palabras aisladas u
organizadas, canciones infantiles), o musica (animales de naturaleza melodica
como los pajaros, percusiones, cuerdas, etcétera).

La actividad referente a escuchar ruidos diversos como sonidos de
animales, de! hogar y de la escuela, ruidos de algunos medios de transporte, entre
otros, nos arrojé una hipotesis desalentadora: el oido de los nifios no esta
educado. Esta actividad consistio en la reproduccién de una grabacion de

78 Prancesca Gargallo, op. cit., p 22
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diferentes sonidos, entre los que se incluian: el cacareo de gallinas, el ladrar de un
perro, ¢l canto de pajaritos, el maullar de un gato, €l llanto de un bebé, ¢l motor
de un coche, Ia sirena de una ambulancia, el despegue de un avion, el timbre de
una casa, el toc-toc de una puerta, el repique de unas campanas, los gritos y risas
de algunos nifios en un parque, el tic-tac de un reloj, una caja musical, el galope
de un caballo, el mugido de una vaca, el disparo de una pistola, el correr del agua,
entre otros.

En el aula, se le dio a cada uno de los nifios un antifaz para que cubrieran
sus ojos, mientras escuchaban cada uno de los sonidos y los identificaban.
Aunque la mayoria de los sonidos eran faciles de reconocer, los pequeiios
dificilmente identificaron todos ellos. Otros, como los ladridos de un perro, si
fueron rapidamente reconoctdos.

Por lo anterior, tristemente podemos afirmar que el nifio de nuestra €poca,
especialmente el de las ciudades, conoce el ruido y la invasion incontrolada de la
musica emitida por la radio de los padres, de los almacenes, de la publicidad, en
fin, de lo que puede llamarse “agresion musical”. Conocen el ruido generado por_ .
" el claxon de un coche, el paso de un camion, la sirena de una ambulancia, el
disparo de una pistola, pero no reconocen el caer del agua en una fuente.

El oido es un sentido poco educado y desarrollado. El mundo del nifio es
maés visual que auditivo, por lo que hace falta que padres y maestros eduquen el
oido del nifio -principalmente durante la etapa preescolar-, y despierten en él el
mundo de la imaginacion, el cual puede explorarse a través de los sonidos. Las
maestras tienen el deber de salvaguardar las capacidades de los nifios, de
preservarlas y de mantener en ellos la posibilidad de saber escuchar.

Asi, desde la propia voz, las onomatopeyas, los instrumentos musicales, el
llanto de un bebé, el volar de un ave, el caer del agua, y todo lo que produzca
sonido, puede y debe ser utilizado para educar ¢l oido del nifio preescolar.
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4.3.4 Elaboracion de los programas

Nuestra tesis propone la produccion de emisiones radiofénicas agrupadas
en un mismo programa: “Orejas despiertas”, el cual podria ser transmitido dentro
del horario matutino para que pudiera ser sintonizado en las escuelas que
imparten educacion preescolar, o bien, en los hogares.

Con el fin de explotar el potencial educativo del medio, una de las tareas
mas importantes que nos propusimos realizar fue transformar la radio de un
medio pasivo a un medio activo. Por eso lo mas importante fue contar con ideas
positivas que nos ayudaran a convertir a la radio en una fuerza constructiva
dentro de !a vida infantl.

Nuestras producciones tendrian como objetivo apoyar la educacion
preescolar y atender las necesidades del sector infantil comprendido entres los 4y
5 afios. Una vez establecido el objetivo de nuestras emisiones, podriamos definir
su contenido y duracién, y posteriormente, realizar su produccion.

——-- ~ 4334T Confenido

Al integrar la informacion obtenida mediante la investigacion documental y
de campo, procedimos al planteamiento del perfil programatico que respondiera
tanto a los objetivos de la radiodifusién como a las necesidades de nuestra
poblacién ¢n estudio.

La planeacion de los programas tenia que contemplar varios aspectos. Por
un lado, las propias exigencias que presenta un programa para nifios en el que la
trama, el contenido, los personajes y el lenguaje mismo deberian ir en
concordancia con la edad e intereses vitales del publico y, por otro lado, la
necesidad de incluir contenidos didactices.

E] Programa de Educacion Preescolar 1992, distingue cuatro dimensiones
en el desarrollo del nifio: afectiva, social, intelectual y fisica, por lo tanto, nuestros
programas tratarian de contemplar los siguientes ejes: recreacion,
socioafectividad, informacion y educacton.
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-Recreacion (entretenimiento): El nifio debe disfrutar plenamente de juegos
y actividades recreativas que estén orientadas hacia los fines perseguidos por la
educacién. Mediante el juego creative, el niflo incorpora gradualmente el
conocimiento que adquiere diariamente de sus observaciones del mundo que le
rodea. Asimismo, involucra sus experiencias en €l juego imaginativo. .

-Socioafectividad: El afecto es una de las necesidades fundamentales del
nifio; é] necesita querer y ser querido. Necesita un ambiente afectivo donde sea
reconocida la existencia de su propia personalidad, donde su desarrollo sea
cuidado y respetado, y donde le rodee una atmosfera de afecto en la que él se
sienta necesario para los demas.

Este eje contempla dos aspectos: la afectividad y la socializacion del nifto.
El primero se refiere a las relaciones de afecto que s¢ dan entre el nifio, sus
padres, hermanos y demas familiares, con quienes establece sus primeras formas
de relacion, asi como a sus interacciones con otros nifios, docentes y adultos de su
comunidad.

" "La afectividad en el nifio preescolar implica emociones, sensaciones y
sentimientos. Su autoconcepto y autoestima estan determinados por la calidad de
las relaciones que establece con las personas que constituyen su medio social.

La socializacién del nifio se refiere a la transmision, adquisicion y
acrecentamiento de la cultura del grupo al que pertenece, a través de las
interrelaciones con sus distintos integrantes.

En las interrelaciones con las personas, se produce el aprendizaje de
valores y practicas aprobadas por la sociedad, asi como la adquisicidon y
consolidacién de habitos. Estos aprendizajes se obtienen al obsevar el
comportamiento ajeno y al participar € interactuar con los otros en los diversos
encuentros sociales,

Durante el proceso de socializacion, el nifio aprende normas, habitos,
habilidades y actitudes para convivir y formar parte del grupo al que pertenece,
Después de que ¢l nifio adquiere su identidad personal, al estar inmerso en la
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cultura de su localidad, regién y pais, va construyendo su identidad cultural
gracias al conocimiento y apropiacion de las costumbres y tradiciones de la
comunidad a la que pertenece.

-Informacién: De acuerdo a los articulos 13 y 17 de la Convencion sobre
los Derechos del Nifio -pagina 9 de la presente tesis-, los infantes son libres de
recibir y difundir informacién, y en especial, aquélla que promueva su bienestar
social y moral, y su salud fisica y mental.

-Educacion; Fl nifio tiene derecho a recibir una educacién que favorezca su
cultura general y le permita, en condiciones de igualdad de oportunidades,
desarrollar sus facultades, su juicio personal y su sentido de las responsabilidades
morales y sociales, asi como llegar a ser un miembro de 1a sociedad. El interés del
niffo debe ser el principio rector de quienes tienen la responsabilidad de su
educacion y orientacién,

Como vimos anteriormente, la construccién de conocimiento en el nifio se
da a través del contacto que tiene con los objetos, personas,. fenémenos. .y
Sifuaciones de su entorno. El conocimiento parte siempre de aprendizajes
anteriores, de las experiencias previas que ha tenido el nifio, y de su competencia

para asimilar nuevas informaciones.

Una vez que determinamos los aspectos que deberian incluirse en nuestros
programas, procedimos a buscar los temas de los mismos, por lo que consultamos
el Programa de Educacién Preescotar, en donde se sefiala que los aspectos basicos
de la educacion preescolar descansan en temas como el hogar, la naturaleza, la
comunidad y la patria. Sin embargo, al observar y convivir con los niflos, nos
dimos cuenta de que no hay limite en cuanto a los temas que pueden abordarse en
un programa infantil.

Los nifios estan avidos de conocimiento, por €so podemos transmitirles
todo lo que nuestra imaginacion nos dé: relatos y leyendas de nuestros abuelos,
consejos para cuidar la naturaleza y el medio ambiente, descripciones de los
medios de transporte que se utilizan en su comunidad, caracteristicas de los
alimentos que deben comer para estar sanos, explicaciones de los fenomenos de la
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naturaleza, de la manera en que se cuida un bebé, el mundo de los animales,
etcétera. Otros temas que incluye el programa oficial son:

-Conmemoraciones civicas

-Hechos histéricos

-Fiestas y ferias tradicionales

-Cantos, danzas y bailes regionales

-Musica vernécula

-Leyendas, historias, rimas, adivinanzas, cuenlos y poesia
-Artesanias de la regién

-Comida tipica de su comunidad y de la regién

-Zonas arqueoldgicas

-Juegos y juguetes tradicionales

Asimismo, la crisis ambiental que afecta a los recursos naturales y al
medio, hace necesano que desde la etapa preescolar se incluya el conocimiento,
aprecio, respeto y conservacion de la naturaleza, considerando al nifio como parte
de ésta, ya que del tipo de relacion que establezca con ella dependera el uso - -
racional de los recursos que le brinda su medio natural, asi como la prevencion y
colaboracion en problemas ambientales.

Para la preservacion de la salud, también es necesario acercar al nifio
preescolar a la adquisicion de habitos de alimentacion, de autocuidado, de higiene
personal, de su hogar y de su comunidad. Orientar a los nifios sobre la necesidad
de ingerir alimentos nutritivos, que permitan su sano crecimiento, aprovechando
las fuentes de alimentacion que su region le ofrece.

Con relacion a la higiene personal, el lavado de las manos antes de comer y
después de ir al baiio, el lavado de dientes después de tomar los alimentos, y el
uso correcto del jabon, toalla, agua, cepillo, paiftuelo, asi como la higiene de su
ropa, son actividades que se deben promover.

Por lo anterior, ofros temas que pueden abordarse en los programas
infantiles son:
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-Orientacion alimenticia

-Higiene personal

-Higiene comunitaria

-Prevencién de accidentes y de enfermedades

-Racionalizacion de los recursos naturales

-Educacion ambiental

-Condiciones geogréficas: hidrografia (manantiales, rios, lagos, mares), orografia
(valles, montafias, llanuras), recursos naturales (flora, fauna y minerales).

-Formas de produccién: agricola, industrial y artesanal.

-Centros de recreacion y cultura: parques, centros deportivos, centros de reunion
social, museos, bibliotecas y hemerotecas.

En cuanto a las caracteristicas que deberian reunir los programas
planteados en esta tesis, podemos citar las siguientes:

1.- Que tomen en cuenta las caracteristicas fisicas, intelectuales y
psicologicas del nifio al que pretendemos dirigirnos’s.

2.- Que se fundamenten en la experiencia de los nifios; es decir, que partan
siempre de lo que los nifios ya saben. Al nifio preescolar le cuesta trabajo
decodificar a partir de abstracciones: eso seria exigirle un esfuerzo excesivo y
fuera de su alcance. En cambio, le es posible la decodificacion a partir de
situaciones concretas, que ¢l puede reconocer, que se inscriben en el marco de su
propia experiencia y con las que puede sentirse identificado.

“Un programa de radio puede hacer mucho y constituirse en un elemento
muy util y muy vilido de comunicacién popular si parte de la realidad social
concreta del grupo humano al que se dirige, ayuda a ese grupo a asumir y tornar
conciencia de esa realidad, y se identifica en su accion educativa con los intereses
sociales del grupo™°.

¢ “fr. capitulo | de la presente investigacion
80 Mario Kaplin, op. cit , p 35
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3.- Que sean interesantes para los nifios; es decir, que tomen en cuenta sus
necesidades: lo que el nifio quiere aprender y escuchar, lo que siente como

necesidad y por lo que pregunta. Tomar en cuenta sus intereses con relacion a su
cultura y medio natural.

4.- Que favorezcan la autonomia del nifio; es decir, que los nifios tengan la
libertad de expresar sus propios intereses e ideas, sin que se les imponga una
norma determinada.

3.- Que propicien la expresion y comunicacion entre nifio-nifio,
nifio-adulto, adulto-nifio.

6.- Que desarrollen la participacion y la creatividad.

7.- Que amplien y fortalezcan conocimientos, experiencias, actitudes y
habitos.

_ 8- Que. propongan—actividades que -requieran -de una variedad de= —
respuestas.

9.- Que reconozcan y promuevan el juego y la creatividad como
expresiones de} nifio.

Asimismo, los programas deberian respetar los siguientes reglamentos de la
Ley Federal de Radio y Television:

Artfculo 63: Quedan prohibidas todas las transmisiones que cansen la

corrupcion del lenguaje y las comrarias a las buenas costumbres,
mediante expresiones maliciosas, palabras procaces, frases de doble
sentido, apologia de la violencia o del crimen; se prohibe, también,
todo aquello que sea denigrente u ofensivo para el culto civico de
los héroes y para las creencias religiosas, o discriminatorias de las
razas. queda asimismo prohibide el empleo de recursos de baja
comicidad y sonidos ofensivos.

Articalo 75: En sus transmisiones, las estaciones difusoras deberin
hacer uso del idioma nacional.
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También se tomaria en cuenta el reglamento relativo al contenido de las
emisiones. expedido por la Secretaria de Gobernacion:

Articulo 36: Queda prohibido presentar escenas o somidos que
introduzcan al alcoholismo, tabaquismo, use de estupefacientes o de
sustancias psicotrépicas, y transmitir informacion que cause alarma
o panico en el piblico.

Articulo 37: Se hace apologia de la viclencia, el crimen o los vicios
cuando se excite ¢l desorden. se aconssje o s¢ incite el robo, el crimen,
la destruccién de bienes, cuando se defiendan, disculpen o aconsejen
los vicios, y cuando se ensefie o muestre la forma de realizar delitos o
de practicar vicios, sin demostrar durante la transmision las
consecuencias sociales adversas de esos hechos.

Articulo 38: Se comompe el lenguzje cuando se deformen las frases o
palabras o se utilicen vocablos extranjeros.

4,3.4.2 Duracién

Kaplun afirma que hasta hace algunos aiios, se creia que la importancia de .
un-programa de-radiv se'media por su Tongitud. “En los comienzos de la radio, las
charlas instructivas eran verdaderas disertaciones que duraban hasta treinta
minutos. Posteriormente se comprobé que un programa de este tipo era mejor
cuanto mas conciso; que cinco minutos eran suficientes” 81,

Sin embargo, los programas demasiado breves podrian dar informacién
superficial e incompleta sobre los temas que pretenden abordar. Debido a su corta
duracion, estas emisiones pueden resultar poco atractivas.

La duracion de una emision, de acuerdo con Mario Kaplon, debe estar en
relacion directa a su interés y calidad. Asimismo, debe tenerse en cuenta la
idiosincracia de! publico destinatario.

La actividad propia de los nifios marca un ritmo de escucha y percepcion
diferente a la de los adultos. Mientras mas pequefios son los niflos, pasan de un

8Y ihed p 274
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foco de interés a otro en periodos mas cortos de tiempo; ademas, se cansan de
cualquier actividad prolongada. Cuando un programa de radio contiene mucha
informacion o es demasiado largo, lo mas seguro es que el nifio no lo atienda,
pues le exige demasiado esfuerzo,

Por estas razones, creimos conveniente que la duracion de los programas
podria oscilar entre 8 y 12 minutos (incluyendo la nibrica). Un programa mayor a
este periodo de tiempo cansaria al nifio; un programa de menor duracién no
permitiria desarrollar las ideas y actividades contempladas dentro de él.

4.3.4.3 Comienza el trabajo radiofénico

Una vez definidas las caracteristicas que guiarian el rumbe de nuestros
programas, proseguimos a la produccién de los mismos. Este proceso fue la etapa
mas dificil de la presente tesis, y la que representaba el mayor reto: producir
programas interesantes para los nifios.

La primera preocupacion gue surgid.en.esta-etapa de-la investigacion fue la -
carencia de equipo tanto técnico come humano para llevar a cabo la produccion
de los programas. Al comentar esta situacion con el Maestro Rafael de Jesis
Hemandez Rodriguez, asesor de esta tesis, nos propuso trabajar con los alumnos
del Colegio de Ciencias y Humanidades (CCH) Naucalpan, en donde €l impartia
la materia de Ciencias de la Comunicacién,

Tomando en cuenta esta invitacion y el hecho de que los estudiantes del
CCH que cursan esta materta deberian poseer los conocimientos generales sobre
el proceso de la comunicacién, aunque no necesariamente radiofonico,
comenzamos a trabajar en la produccién de los programas.

4.3.4.3.1 Conociendo ¢l medio

Una vez establecido el objetivo principal de la presente investigacion:
elaborar programas radiofonicos interesantes para nifios de 4 a 5 afios, el primer
paso fue introducir al equipo humano (alumnos del sexto semestre del CCH) al
proceso de la produccién radiofénica. Junto con los alumnos exploramos las
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caracteristicas, posibilidades y limitaciones del medio radiofénico. Estos temas
estan incluidos en el capitulo 2 de la presente investigacion, capitulo que fue leido
y analizado por el equipo humano,

Para explorar el medio radiofonico, cada semana reuniamos al equipo
humano, et cual fue dividido en dos grupos debido a que trabajamos con alumnos
de diferentes turnos. Sélo el conocimiento del medio nos permitiria elaborar
nuevas realidades radiofénicas sin repetir viejos esquemas, puesto que la
produccion y la emision radiofonica deben ser un crear permanente.

4.3.4.3.2 Comprendiendo la naturaleza del sonido y el lenguaje de la radio

El proceso de la produccidén radiofonica se inicia con el conocimiento y
manejo de su materia prima: el sonido. Vivimos rodeados de una nebulosa de
sonido, inmensa y constante, un universo de significacién. La vida responde sin
reposo a la infinita serie de estimulos sonoros que nos rodean, puesto que cada
uno de esos estimulos significa algo.

El manejo del sonido es fundamental en la radio, pues éste es su elemento.
Es necesario reconocer a la voz como opcion creativa, y a la misica y a los ruidos
como elementos indispensables en [a recreacion de la realidad.

La produccion de audio -por radio, television, cine o cualquier otro medio
audiovisual- debe entenderse como un largo proceso en el que los individuos
buscamos la recreacién de realidades a partir de nuestra propia concepcién,
nuestra interpretacion y nuestras intenciones.

El sonido como sensacidn, es el registro -en el cerebro del ser humano- de
un fenémeno o un hecho que ocurre en el mundo que rodea al oyente. El sonido
es un aspecto fisico, la vibracion de los cuerpos que produce ondas, las cuales
viajan en el espacio. Estas ondas son las que oimos como sonido.

El efecto de cualquier sonido o de sus vibraciones, depende de la capacidad
para recibirlo. pues las ondas no son nada hasta que llegan a ese maravilloso
instrumento receptor del ser humano, el oido.
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Al Tlegar al oido, el sonido se nos representa en tres opciones o actos: el
sonido voz, el sonido musica y el sonido efecto, los cuales, en una interreiacion
directa y absoluta nos presentan un nuevo lenguaje: el radiofénico. Debido a esto,
el equipo humano también se dio a la tarea de comprender el codigo y el lenguaje
radiofonicos mediante el estudio del capitulo 3 de la presente investigacion.

4.3.4.3.3 Identificando a nuestro perceptor

La comprensién y valoracion que tengamos los emisores de nuestro
perceptor (el nifio en edad preescolar) tendra un efecto determinante sobre la
forma del producto (programa radiof6nico) finalmente creado para €él. Debido a
esto, ¢l equipo humano también se dio a la tarea de comprender las caracteristicas
de los nifios de 4 a 5 afios mediante e! estudio del capitulo 1 de Ia presente tesis,
con el proposito de realizar una propuesta dirigida a este publico.

Al realizar cualquier estudio sobre contenido y posibilidades de una
programacion determinada en radio, es interesante la opinion del publico al que
va dirigido. _ o L

Lo que construimos con un criterio de adultos, aunque utilicemos la mayor
sencillez del lenguaje, podra interesar a los adultos, pero ;interesara igualmente al
nifio? Sélo podremos saberlo si preguntamos directamente, o mejor aun, si
observamos al nifio. Esto es absolutamente necesario. El estudio del nifio es
indispensable.

4.3.4.4 E] gui6n y la produccién radiofénica

Una vez estudiados los tres aspectos sefialados anteriormente, los equipos
claboraron dos propuestas diferentes. Las caracteristicas que deberian cubrir los
programas fueren sefialadas a lo largo de este capitulo, incluyendo la duracion de
los programas y la interactividad.

La interactividad se podria definir como la accién bidireccional que se
genera cuando dos sujetos inciden el uno en ¢l otro generando un procesamiento
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de la informacion ante el problema planteado que desemboca en una o varias
respuestas.

La interactividad supone que el auditorio deja de ser receptor pasivo de
informacion unidireccional y lineal, asumiendo un rol activo; es decir,
seleccionando aquella informacidn que desea recibir y pudiendo, a la vez, emitir
una respuesta. Esta variacion posicional implica un enorme cambio
comunicacional; el perceptor prestara particular atencion a la informacién que €l
mismo ha seleccionado.

Un programa interactivo se caracteriza por el establecimiento de un
proceso de comunicacion bidireccional, de tal manera que el perceptor sea Visto
como una parte funcional del proceso, puesto que es ¢l quien con su interaccion
devela ef contenido del programa.

Para fines de la presente investigacion, un programa interactivo sera aquel
capaz de crear en el perceptor una actitud activa; es decir, que el nifio no se limite
simplemente a oir, sino que atienda a los mensajes, los cuales llevaran implicitos -

- uma ntencionalidad, Y para demostrar que la informacion enviada ha sido

asimilada, los programas deberan establecer mecanismos de retroalimentacion.

Por su parte, el tema y su tratamiento, el tipo de formato radiofonico, el
nombre del programa, el mimero de locutores a intervenir y el tipo de misica a
utilizar (si se empleaba) quedaron totalmente abiertos para que el equipo humano
plasmara sus ideas libremente.

Una vez seitaladas las caracteristicas de nuestros programas, jas ideas
contempladas por €l equipo humano quedaron establecidas en el guion técnico; es
decir, 1a organizacién de los elementos que integran el codigo radiofonico, de
forma en que pudieran ser leidos o decodificados correctamente por los
integrantes del equipo de realizacion.
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A pesar de que no hay una sola diagramacion o formato nico para la
elaboracion de guiones radiofonicos, en la presente investigacién utilizamos la
descrita por Maria de Lourdes Lopez8?:

- De la hoja dividida imaginariamente en tres columnas, se utiliza 1a primera de la
izquierda para el nombre de los personajes (subrayados o con mayusculas) y las
indicaciones de miisica y efectos también con subrayado continuo o mayusculas.

- Las dos columnas restantes se utilizan para los parlamentos.

- Dentro del corpus del parlamento se escriben entre paréntesis las acotaciones
mas importantes de actuacion (de preferencia con letras mayiisculas) y también
las indicaciones técnicas mas relevantes.

- Todas y cada una de las lineas en cada hoja -tanto de los parlamentos como de
las especificaciones de misica y efectos-, se numeran en el extremo izquierdo
para que su rapida localizacion facilite la produccion.

=8¢ debe evitar corfar un parlamento al cambio de hoja, tanto en lo que concierne

al personaje, como a la palabra con la que termine su intervencion.

Ahora bien, las convenciones mas utilizadas en la produccion radifénica,
de acuerdo a la misma autora, se muestran a continuacion:

FADE IN: Indica el principio de la accion al subir el volumen sonoro. El guion
principia con esa indicacion para expresar la “apertura” de acci6n.

FADE ON: Indica, contrariamente o anterior, el final de la accion o baja total de
volumen sonoro.

VOZ EN OFF O REVER: Sirve para determinar el monélogo interior y también
la voz a través del teléfono. (Se logra por la accion de los filtros que maneja el
operador).

82 Maria de Lourdes Lopez, E} guidn. Su lenguaje literario, p. 71.
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PRIMER PLANO: Indica el “foco™ de la accion. Plantea el espacio de la accion
mas unportante. Se logra por su ubicacion ante el micréfono o se controla en
cabina,

MEDIO PLANO: Indica un alejamiento respecto del anterior. Permite definir la
accion en un espacio diferente del anterior para ubicar distintos personajes y la
interaccion de cercanias.

FONDO: Es la disposicion que se tiene a través del lenguaje radiofénico para
implicar la lejania; interiores o exteriores; lo menos importante; ambientacion,
etcétera. Es el espacio mas alejado del “foco™ principal.

Asimismo, al elaborar los guiones tomamos en cuenta que nuestro mensaje
deberia tener su propio codigo, un contenido y un tratamiento definidos en cuanto
al lenguaje y en funcién a nuestro perceptor. En el guién contemplamos los
objetivos de nuestro programa, a quién nos dirigiriamos y de qué hablariamos, el
tipo de lenguaje que se utilizaria, y el tono y el estilo que adoptariamos.

Una vez establecido el guidn técnico, se llevé a cabo la realizacion de los
programas mediante la interrelacion de los elementos humanos y técnicos. En lo
que se refiere al  equipo  técnico  (mezcladora,  tornamesas,
grabadoras-reproductoras, decks, micréfonos y area de grabacion y estudio), cabe
apuntar que uno de los programas se realizo en el estudio de radio de la ENEP
Acatlan, y el otro se produjo en un pequefio estudio “casero”, el cual contd con un
tornamesas, una mezcladora, dos decks, tres micréfonos y dos
grabadoras-reproductoras de cinta abierta. La grabacién se realizo en cinta de
carrete abierto de 1/4, y después se transfirié a un audiocasete.

Después de realizados los programas, pasamos a la posproduccion para
corregir los errores gue pudieran existir en los mismos. Por altimo, escuchamos
los programas completos para saber si respondian a nuestras expectativas. Es
importante sefiatar que los programas resultantes son perfectibles y modificables.




150

4.3.5 Presentacion de los programas a los nifios

La presentacion de los dos programas a los nifios, dentro de su salon de
clases, se rcalizé en diferentes dias con el proposito de que los pequefios
comprendieran el mensaje que cada uno intentaba enviar, sin confundirlos, ya que
las dos emisiones abordan diferentes temas,

Antes de presentar los programas a los pequefios, se les pidio de manera
respetuosa que escucharan el programa atentamente; asimismo, se les dijo que
ellos tenfan toda la libertad de hacer lo que quisieran durante la transmision del
programa, pidiéndoles inicamente guardar silencio.

Los niflos accedieron a las indicaciones y se sentaron en sus sillitas a
escuchar. Es importante sefialar que decidimos no prohibir nada a los nifios
mientras escuchaban los programas, asi como tampoco les impondriamos alguna
idea o accion mientras escuchaban; este con el fin de no influir en su
desenvolvimiento ni atentar contra su libertad de expresion.

Primer prbigr:;ma
Serie: Orejas despiertas

Programa 1: Me lavo las manos

Tipo de programa: Educativo interactivo
Publico al gue se dirige: Niftos de 4 a 5 aiios

Fommato: Radiodrama (se desarrolla una anécdota con personajes dramaticos
reales).

Objetivo: Fomentar en los nifios habitos de higiene como el lavado de las manos
antes de comer y después de ir al baiio. con el fin de evitar enfermedades.




[

Justificacion:  El nifio de 4 afios ya conoce as partes de su cuerpo y puede
realizar habitos de¢ limpieza.

Mecanismo de retroalimentacion: Serie de preguntas y respuestas y una breve
platica con los nifios al término de la emision.

Es importante apuntar que en este programa, el personaje de Rosy lo
realiz0 una nifia de 5 aftos, debido a que ello enriquece y da frescura al programa,
a la vez que posibilita un mayor acercamiento con los nifios radioescuchas.
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SERIE. Orejas despiertas

PROGRAMA. Me lavo las manos

DURACION 8’ 15

PRODUCCION. Claudia Cerezo

LOCUCION. Abigail Dominguez, Tiana Cruz, Rosy Mata, Arturo Gonzilez y Alejandra Camacho
EFECTOS: Areli Lugo y Liseth Arce

CONTROLES TECNICOS: Mario

1 FADEIN
2 LOCUTOR: Hoy 13 de mayo de 1997 se graba “Orejas despiertas” con el programa Me lavo las
3 manos, 5,4,3 ...

4 -,

5 OP. ENJRA RUBRICA BAJA Y EONDEA

6

7 PRESENTADOR: Esto es...“Orejas despiertas™

8

9 OP. SUBERUBRICA BAIA Y DESAPARECE

10

11 NARRADOR: Pss pss, oigan. Si, ustedes amiguitos, acérquense. Les voy a contar un

iz secreto que s6lo o pueden saber fos nifios como ustedes. Sshh. Guarden

13 silencio, pongan mucha atencién y paren muy bien la oreja. Tengo en

14 mis manes una bola de cristal brillagaante, y desde aqui los estoy viendo- —- -
Hs- - —— - e ———— s T T T T

16 OP. FX DE TOOUE MAGICO

17

18 NARRADOR: jAhi, ;no me creen? S¢é que ustedes son unos nifios de 4 y 5 afios y que

19 estAn muy atentos escuchandome.

20 3

21 OP. FX TOOUE MAGICO

22

23 NARRADOR: Puedo ver en mi bola de cristal que a alguno de ustedes le puede pasar

24 Jo que le pasd a Rosy... ,Quieren saber qué le pasé? (PAUSA) No los

25 oigo. (PAUSA) Asi estk mejor. Muy bien, jcomencemos!

26

27 QP PUENTE. MUSICAL

28

29 NARRADOR: Era un dia de escuela cuando Rosy y sus compafieritos salieron al

30 FECTe0.

31

32 OP, FX DFE NINOS JUGANDO. BAIA Y FEONDEA

33

34 NARRADOR: Después de jugar mucho tiempo, la maestra llamo a los niftos a atmorzar

35
36 OP, FX DE NINOS JUGANDO BAJA Y DESAPABECE




37 MAESTRA -A ver nifios (APLAUDIENDQ), vamos & lavarnos las manos para tomar
38 nuestro almuerzo
39
40 OP. FX DF. NINOS CORRIENDO A LAVARSE, LAS MANOS
41
42 NARRADOR. Todos corrieron a lavarse las manos menos Rosy, perque cuando se vio
43 SuS Manos pensd que no las tenia sucias. Después, los nifios entraron al
44 salon y todos comieron muy contentos
45
46 ESTUDIO FX DE CAMPANA EN SEGUNDO PLANO
47
48 NARRADOR: Por fin Hego 1a hora de la salida y Rosy se fue a casa De pronto, Rosy
a9 comenzd a sentir un dolor muy fuerte. ;Adivinen en donde? (PALISA)
50 Exactamente, en el estomago. Y Rosy llord y llord
51
57 ROSY -(LLORANDO) Buu, buuu
53
54 NARRADOR: Entonces, 1a mama de Rosy se preocupd tanto que llamé al doctor
55
56 OP_ EX TELEFONO SONANDO
57 ,
58 ESTUDIO FX DESCOLGAR TELEEONO
59 e e
60 DOCTOR: ——-— ———— —Bwemo." — ~
61
62 MAMA: «(VOZ TELEFONICA) Doctar, mi hija Rosy se siente mal ;Puede
63 venir a verla?
61
65 DOCTOR: -Claro que si. Voy para alla.
66
67 ESTUDIO FX COLGAR EL TELEFONQ
68
69 NARRADOR: Y después de un rato...
70
71 OP. FX TIMBRE EN SEGUNDO PI.ANO
72
’
73 ESTUDIQ £X PUERTA ABRIENDOSE EN SEGUNDO PLANO
T4
75 MAMA: -Pase doctor. Ahi esta Rosy.
76 s
77 ESTUDIO EX PASOS DE HOMBRFE ACERCANDOSE
18
79 DOCTOR -(PREOCUPADQ) ;Qué tienes Rosy?
80
81 ROSY -Me duele mi pancita,
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82 DOCTOR
83

84 ROSY

8%

86 DOCTOR
87

i3

89 ROSY:
90

91 DOCTOR
92

93

94

95

96

37

98 ROSY:
99

100 DOCTOR:
101

102

103

104 ROSY":

s - - -

106 DOCTOR.
107

108

109 ROSY-
110

111 DOCTOR:
nz

H3

114 ROSY:
115

116 DOCTOR:
17

113 QP PUENTE MUSICAL

3/4
-Vamos a ver ; Te lavaste las manos antes de comer en la escuela, Rosy?
-Nog porque mis manos no estaban sucias

-Ay, Rosy. Mira, hay unos seres pequeilitos, pequefiitos, que se llaman
bacterias y no los podemos ver.

-, Y donde estan?

-En todos lados, Rosy: en tus manos, en el bafio, en la basura, en la
tierra, y hasta en tus juguetes, Y si no te lavas las manos antes de
comer, o st te chupas los dedos sucios, las bacterias se meten a tu boca
y se van caminando hasta tu pancita, y ahi hacen una gran fiesta: bailan,
brincan y se divierten mucho porque han entrado a tu cuerpo. Por eso te
duele tu pancita.

-Pero ya no quierc que me duela.
-Bueno Rosy, pues para evitar que te duela tu pancita, (FROTANDOSE

LLAS MANOS) debes lavarte muy bien las manos con agua y jabon antes de
comer y después de ir al baito, jah!, y también después de jugar.

-No porque las bacterias son tan pequeftitas, que no fas puedes ver con
tus 0jos, pero ahi estan.

;Y ¢l agua y el jabon matan a las bacterias?

-Claro, Rosy. Asi es que debes lavarte las manos aunque parezcan
limpias porque las bacterias estin ahi. ;Entendiste?

-Si.

-iMuy bien, Rosyt
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4/4
119 NARRADOR Y esta fue 1a historia de Rosy, quien no se lavaba las manos. ;Verdad
120 gue no les gustaria que les pasara 1o que a Rosy? (PAUSA). Entonces
21 véanse su mano derecha; ésa con la que escriben. (PAUSA)
122 Muy bien Ahora su mano izquierda. {PAUSA} (Como se ven,
123 limpias o sucias? (PAUSA) Aunque se vean limpias, sus manos estan
124 sucias, asi es que deben seguir el consejo del doctor: lavarse las manos
125 con agua y jabdén
126
127 Ah! Y recuerden que yo tengo una bola migica para ver quién no s¢
128 QP. FX TOOUE lava las manos, como Rosy. Ahora, repitan conmigo: Lavarse las manos
129 MAGICO EN con agua y jabon
130 SEGUNDO PLANO
131
132 TODOS: Lavarse las manos con agua y jabon, lavarse las manos con agua y
133 jabén.
134
135 ROSY: Lavarse las manos con agua y jabon.
136
137 OP. EX TOQUFE. MAGICO CORTO
138
139 OP. ENTRA RUBRICA, BAJA Y FONDEA
E40
141 LOCUTOR: Esto fue..“Orejas despiertas”  _ _ _ _ — - .. - ———— "~
M - e — e T T T
143 QP. SUBE RUBRICA Y DESAPARECE
144

145 FADE OUT
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Los niflos escucharon atentamente el programa y respondieron a las
preguntas que el narrador o los personajes les iban haciendo a lo largo de la
historia. Por ejemplo, en la parte en donde el narrador pregunta: “; Quieren saber
lo que le pasd (a Rosy)?”, algunos nifios gritaron: “Siii”, mientras que otros
permanecieron callados. Sin embargo, después de que el narrador dijo “No los
o0igo”, todos los nifios respondieron.

En la Gitima parte, en donde el narrador, quien es una especie de hada
buena, les pide a los niflos repetir la frase: “Lavarse las manos con agua y jabén”,
todos los niflos imitaron al narrador y repitieron la frase varias veces en coro,
hasta que entro la nibrica de salida.

Después de escuchar el programa, platicamos con los nifios sobre el
contenido de éste, para ver si habian emtendido el mensaje, y les hicimos las
siguientes preguntas:

} - {Dequéwratd lahistoria? ~
2.- {Como se llamaba la nifia de la historia?

3.- ;Por qué lloré Rosy?

4.- ; Qué ie dyjo el doctor a Rosy?

5.- ;Como se ltaman los bichitos que tenia Rosy en sus manos?
6.- ,En donde se pueden encontrar estos bichos?

7.- ;Qué deben hacer los nifios para no enfermarse del estomago?
8.- (Qué aprendieron de esta historia?

Todas las preguntas fueron contestadas por alguno de los nifios y después
les pedimos que contaran sus experiencias cuando ellos se enfermaban “de la
panza” y las recomendaciones que les hacia el doctor. Aqui es importate sefialar
que para esta actividad se penso en llevar un microscopio, asi los nifios podrian
conocer las bacterias depositadas en sus manos; sin embargo, el aparato no pudo
conseguirse. A pesar de esto, la actividad llegé a tal grado que los nifios pidieron
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salir al bailo a lavarse las manos, para “matar a los bichos malos™®? que habitan
en sus manos.

Este programa creé en los niiios una actitud activa y participativa, puesto
que atendieron a los mensajes enviados. Asimismo, la serie de preguntas y
respuestas y la pequefia charla que sostuvimos con ellos al término de la emision,
demostraron que la informacion fue asimilada por la mayoria de los pequefios.

Segundo programa

Serie: Orejas despiertas

Programa 2. Viaje fantastico

Tipo de programa: Recreativo interactivo
Publico al gue se dirige: Nifios de 4 a 5 afios

Forfiato” Radiodfama (se desarrolla una anécdota con personajes dramaticos
Imaginarios)

Objetivos: fmpulsar ¢l desarrollo de la imaginacion y la creatividad del nifio.
Estimular el poder de expresion del nifio a través del dibujo.

Justificacién: La expresion artistica es una forma de comunicacién fundamental
para ¢l desarrollo de las capacidades del nifio. A través del dibujo el nifio refleja
su creatividad, su desarrollo intelectual y emocional, asi como la percepcion que
tiene del mundo circundante.

Mecanismo de retroalimentacion: Realizacién de un dibujo.

83 Frase expresada por Erik, de 5 afos, durante la realizacian de la actividad
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SERIE: Orgjas despierias

PROGRAMA: Viaje fantastico

DURACION: 107 45"

PRODUCCION: Claudia Cerezo

GUION: Mariana Hernindez y Miviam Olivares

LOCUCION: Kenia Galan, rving Hervera, Erick Martinez, Xochiquetzal Garciz, Berenice Romo
EFECTOS: Irving Herrera

CONTROLES TECNICOS. Jesis Gonzalez

1 FADE IN
2 LOCUTOR: Hoy 25 de mayo de 1997 se graba “Orejas despieras” con el programa. Viaje
3 fantastico, 5, 4,3 ...

4
5 OP. ENTRA RUBRICA, BAJA Y FONDEA

153

7 PRESENTADOR.: Esto es...“Orejas despiertas™

8

9 OP. SURE RUBRICA. BAIA Y DESAPARECE

i0

11 NARRADOR: iOye, oye! Pss, pss. amiguito... Si, td. ;Quieres jugar conmigo? (PAUSA})
I2 Pues entonces agarra tus cosas y sibete a mi tren, que en este

13 momento nos vamos, Déjame echarle un grito al maquinista, {(GRITAND()]
4 .- —— -—- = — - —{S&iior maguiisia, vaaaamonos!

15

16 OP. FX DE LOCOMOTORA. BAJA Y FONDEA

17

18 NARRADOR: Oh, oh. ;Qué estd pasando? jAsomate por la ventana! jMira, €l tren tiene
19 alas! Siii. jEstamos volando! ; Ya viste esa nube? Nos esta diciendo

20 adids. Despidete de ella. Adids nube, adids. Mira, ahi esta ¢! sol.

21 Pabrecito, qué calor tiene.

22

23

24 NARRADOR: -Oiga, sefior sol, jquiere ir a nadar con nosotros?

25

26 SOL: -Claro que si. Un bafic me caeria muy bien.

21

28 NARRADOR: -Entonces suba a! tren ripido, porque estamos a punto de aterrizar

29

30 OP. DESAPARECE FX DF, LOCOMOTORA

31

32 NARRADOR: -jAgérrense fuerte que ahi vamos!

33

34 0P FX DE AVION ATERRIZANDO

35




36 NARRADOR
(PAUSA)

37

38

39

10 RIO

41

47 NARRADOR
43

44 RIO-

45

46 DOCTOR:

47

48 RIO:

49

30 NARRADOR:
51

52 Ri0

53

55
56 NARRADOR Y SOL:
57

-Upss, por fin llegamos ;Vamos, apurense que el no se esta vendo'

-iSefor rio, sefior rivt No me oye Amiguito, ayudame a gritarle pero
fuerte Sefor rio, seitor rio, jespérenos!

-,Eh? ,Qué pasa? ,Quién grita 1an fuerte?

-Somos nosotros, acd, atras de usted. Espérenos por favor
-;Por qué tanta prisa por alcanzarme?

-Es que tenemos mucha sed ;Nos regala tantita agua?
-Claro, tomen toda la que guicran.

~(TOMANDO AGUA) {Qué rico! Gracias

-Bueno amiguitos, tengo que irme, ya ven que yo siempre voy
corriendo, Hasta pronto.

54 OP. FX. DE RIO, SUBE Y DESAPARECE

-Adids sefiar rio, adios.

lsgsor- — -~~~ — T IYotambién tengo que irme, Oh! Ya es muy tarde, casi s hora de que
59 me esconda, Ya mero sale la luna y no quiero que me regafle si me ve
60 todo mojado Tengo que apurarme. (ALEJANDOSE) Mafiana los veo
51
62 NARRADOR: -{(GRITANDO) Me despiertas tempranc.
63
64 SOL. -{A LO LEJOS) 5i, hasta maiiana.
65
66 OP, FX, DE DESTELLOS DE SOL
67
68 NARRADOR. -Otra vez estamos solos, Bueno ammiguito, y ahora, ja donde quieres ir?
69 (PAUSA) Ya sé, jvamos a comer dulcest Mmm, no. Tengo una idea mejor
70 Vamos a brincar alto, alto, hasta llegar 2 la luna, ;5i? Pero rapido, ven,
71 empieza a brincar.
72 QP FX DE BRINCOS Mas fuerte todavia. Asi, un peco mas . Ya casi fa alcanzamos Ahora, cierra
73 tus ojos y da ¢l brinco mas alto que puedas.
74 QP. EX DE BRINCOS
75
76 LUNA: -jAy! (Quién estd brincando en mi cabeza?
77
78 NARRADOR. -Upss. Perddn, hermana luna, SOMOS NOSOLTOS, Y VENIMOS 2 ver cOmo se
79 encuentra usted. Por cierto, la veo mas gorda que nunca,  verdad
80 amiguitos? (PAUSA)




81 LUNA

82

33

84 NARRADOR
R5

36

87 LUNA:

88

89 NARRADOR.
90

91

92 ESTUDIO EX DE SOBAR
93

94 LUNA.

95

46 NARRADOR
97

98 LUNA:

29

100

101

102 NARRADOR.
103

105
106 NARRADOR.:
107
108

110

112

114

115 NAVE ESPACIAL:
116

117 NARRADOR:

118

119 NAVE ESPACIAL
120

121 NARRADOR-

122

123 NAVE ESPACIAL
124

i64-Qp FX DENAVE ACERCANDOSE -

415

-(RfE) Es que hoy si he comido mucho queso, pero por comelona, me
esta doliendo mi barriguita.

-Ay, hermana luna, ya ve lo que le pasa por estar comiendo de mas
Quiere que le sobe su pancita?

-§i, si, por favor.

-iMe ayudas a sobarle la pancita a la luna, amiguito? (PAUSA) Asi, con tu
mano derecha

-Au... ah... {Qué bien se siente! {Esto si es vida!
-iYa se siente mejor, hermana luna?

-Si. Ya no me duele nada, pero ya me ests dando hambre. (BOSTEZO)
Mejor me voy a dormir, ya maflana comeré. (BOSTEZQ). Hasta mafiana,
amigos.

-Hasta mafiana, hermana luna. Vamos, hay que dejarla descansar.

-Mira alla atras. Se acerca una bola roja... Parece una nave. Siiil jEs una
nave espacial, y viene hacia nosotros!

109 OP_EX DE NAYE ESPACIAL ATERRIZANDO
111 OP_EX DE PUERTA DE NAVE OUE SE ARRE

113 QP_VARIOS EFECTOS ELECTRONICQS DE FONDO

-;Hola! ;Los llevo a algin lugar?

-Si, gracias nave.

-Me llamo Simpo. (A donde quieren que los lleve?
-A casa, Simpo.

-Muy bien. Suban rapido, siéntense y abrochense los cinturones que a la
cuenta de tres despegamos. jUno, dos tres!
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515
125 O, FX DF ENCENDER NAVE Y APAGARSE
126
127 NARRADOR: -Oh, oh. No despega. Vamos a ayudarle a Simpe a contar otra vez, pero
128 fuerte, muy fuerte. (GRITANDO) Una. dos, tres!
129
130 OP_FX DE PESPEGUE
131
132 NAVE ESPACIAL: -En un momento llegamos. Agarrense fuerte de las manos y cierren los
133 ojos.
134
135 QP PUENTE MUSICAL, ESPACIAL
136
137 NAVE ESPACIAL.: -Estamos a punto de atermizar.
138
139 OP. £X DE NAVE ESPACIAL ATERBIZANDO
140
141 NAVE ESPACIAL: -Abran tos gjos. jLlegamos!
142
143 NARRADOR: -Qué rapido llegamos, Simpo... ;Simpo? ;A donde se fue la nave? ;T
144 viste, amiguito? (PAUSA) No me despedi de Simpo, 4t si? (PAUSA)
145 Bueno, ni modo.
146
147 QP EX DE METEOROS e o —e e R
8- - - -/ T T - T
149 NARRADOR: -(PREQCUPADO) Oh, ch, ;jen donde estamos® (PAUSA) Amiguito, jtd
150 sabes en donde estamos? (PAUSA) ;No? (PAUSA) Creo que llegamos a un
151 planeta desconocido, pero... qué te parece si mejor tit me dices como es
152 el lugar en donde estamos y lo dibujas, ;si? Entonces, jmanos a {a obra!
153 Toma una hoja de papel y lipices de colores, y dibuja el lugar donde nos
154 llevé Simpo . |Ah! y mientras dibujas, despicrta a s orejas con esta
155 cancion.
156
157 OP. CANCION ESPACIAL
158 .
159 OP. MEZCLA CON RUBRICA BAJA 'Y FONDEA
160
161 LCCUTOR: Esto fue.. "Orejas despierias™
162
163 Op. SUBE RUBRICA Y RESAPARECE
164
165 FADE OUT
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Comportamiento de fos nidos duranie el programa:

L.os nifios sonreian y se movian al ritmo de la musica utilizada como
rabrica. Uno de ellos, Lalo, se tocé las orejas cuando en Ia ribrica se escuchaba la
frase: “Orejas despiertas”. Por otra parte, cuando e} narrador los invito a subirse a
su tren, algunos nifios comenzaron a peditle al maquinista que los llevara a cierios
lugares: “Quiero ir a Hawaii”, “'Yo quiero ir a Acapulco ™.

En la parte en la cual el narrador les pide a los nifios que se asomen a la
ventana y se despidan de una nube, Sofia y Fabiola decian adios, con su mano,
hacia la ventana. Otro de los nifios se pard, mirando hacia fa ventana y dijo: “Si
estamos volando ™.

Después, los nifios volvieron a sentarse en sus lugares y continuaron
escuchando la historia, hasta que en la frase “Agarrense fuerte que ahi vamos”,
dicha por el narrador, todos los nifios se sostuvieron fuertemente de sus mesas.
Notamos que fue “fuertemente” porque algunos fruncian el cefio, apretaban la
boca y fas manos, o cerraban sus 0jos. R

En la parte en donde se le pidio a los nifios que le gritaran fuertemente al
rio, ninguno de los nifios gritd. Sin embargo, cuando el rio “tragaba agua”, los
nifios se reian ¢ imitaban el sonido. Por otro lado, cuando el narrador comienza a
brincar y se escucha el efecto de los brincos (toing, toing, toing), algunos nifios se
pararon de sus lugares y comezaron a brincar, siendo imitados poco a poco por
los demas pequeftos.

Asimismo, cuando el narrador le pide a los nifios que le ayuden a “sobarle
su pancita a la luna, para que ya no le duela”, algunos nifios comenzaron a hacer
circulos imaginarios en el aire con su mano, lo que interpretamos como “sobar la
panza”. Los nifios que no habian realizado esta accion, imitaron a los otros, y asi,
todo el salon estaba atendiendo a 1a luna. Uno de los nifios, Johnatan, se sobo el
estomago a si mismo. Después, los niftos continuaron escuchando la histonia,
aunque algunos -los més inquietos- ya no permanecian sentados, sino de pie,
junto a otros de sus compaiteros.
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En la parte en donde el narrador les pide a los nifios abrocharse los
cinturones, algunos de elios, utilizando su imaginacion, se los abrocharon:
mientras que cuando se les pidi6é que contaran “Uno, dos, tres™, algunos pequenos
también lo hicieron. Otros se sostuvieron fuertemente de sus mesas. Por otra
parte, cuando se les pididé que cerraran sus ojos, pues va 1ban a aterrizar. todo el
grupo atendio esta peticion. Lo mismo ocurrié cuando se les pidid abrirlos.

En la parte final, en donde el narrador les pide a los nifios que dibujen el
lugar en donde se encuentran, para lo cual deben tomar papel y lapices de colores,
los nifios comenzaron a peditmos hojas v a tomar sus botes con crayolas, sin que
les diéramos alguna indicacion.

Mientras los nifios dibujaban, escuchaban una cancién, y algunos de ellos
se movian con la musica. Es importante destacar que en esta altima parte del
programa, fos nifios interactuaban unos con otros, comparaban sus dibujos y
hacian comentarios sobre la historia.
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Algunos de los dibujos obtenidos con la realizacion de esta actividad,
pueden observarse en el Apéndice.

Por dltimo, cabe sefialar que este segundo programa se presenté a dos
nifiitos de 4 y 3 afios de edad, ya no en un Jardin de Nifios, sino en su casa. Lstos
pequefios reaccionaron de la misma manera que los nifios del Kinder, en algunas
partes del programa. Con esto queremos decir que los programas de radio
realizados no necesariamente tienen que ser escuchados dentro de un salén de
clases.




Conclusiones
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Conclusiones

La experiencia obtenida durante la realizacién de la presente tesis, nos
pemute presentar la siguiente propuesta para la creacion de programas infantiles
interactivos:

DEL CONTENIDO

I.- Guarse por las caracteristicas del pensamiento del nifio, su edad y nivel
sociocultural en el que esta inmerso, asi como por sus necesidades, intereses,
curiosidades naturales, posibilidades y limitaciones. De esta forma se evita
imponerle un conocimiento para cuya comprension todavia no esta preparado.

2.- Partir siempre de ejemplos de cosas y situaciones que sean conocidas o
experimentadas por los nifios; ¢jemplos adecuados que ilustren los procesos
diarios de la vida. Utilizar relatos que traten asuntos relacionados con sus
experiencias personales y con elementos con los que esté familianizado.  ~ _

3.- Reflejar la realidad del mundo en que viven,

4.- Dar un lugar de primera importancia al juego, la creatividad y la expresion
libre del nifio como fuentes de experiencias diversas para su aprendizaje y
desarrollo,

5.- Crear emisiones interesantes que capten rapidamente la atencién del nifio para
que éste no se distraiga o deje de atender.

6.- Considerar a la imaginacién como un elemento esencial que permite crear un
mundo de fantasia alrededor del nifto.

7.- Estimular el didlogo y el aprendizaje. Posibilitar las diversas formas de
participacion de los nifios: busqueda, exploracion, observacion, confrontacién.

8.- El contenido ha de ser esencialmente educativo, ya que estos espacios van
dirigidos a aquéitos que se encuentran en la fase mas importante de su formacion.
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Sin embargo. también pueden ser recreativos: que su amenidad. su enfoque. ¢l
modo de tratar y desarrollar los temas, la variedad de los mismos, su personalidad
vy simpatia, v la realizacion sugestiva de cada programa, les haga sumamente
atractivos.

9.- Crear programas de primera calidad, no de segunda clase. Todos aquétlos que
hacen programas para nifios deben luchar por obtener personal, dinero y medios
que se comparen con la produccién del resto de los programas.

DE LA FORMA
.- La presentacion y contenido de los programas deben ser estimulantes.
2.- Los programas no deben ser cansados ni demasiado largos.

3.- No utilizar frases extensas o mensajes desorganizados que exijan demasiado
esfuerzo.

"4.- Valemos de las inquictudes de los niflos para crearles habitos, habilidades,

actitudes y destrezas, y no exigirles cosas que estén mas alla de sus posibilidades.

5.- Tener en cuenta que ia memoria del nifio es escasa y que no puede cumplir
facilmente mas que una orden a la vez.

6.- Expresar pocas ideas o conceptos en cada emision porque el nifio no puede
retener muchas ideas.

7.- Ser reiterativos: repetir e insistir. Repetir bastante para que el mensaje sea
captado y retenido por el niflo, sin caer en la monotonia, el aburrimiento o la
distraccion.

8.- Dejar que los nifios interpreten personaimente los mensajes, y de acuerdo a su
fantasia le den forma a fos mismos.
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9.- Crear ¢n el niflo una actitud activa. que no se limite a oir, a percibir
simplemente, sino que aticnda a los mensajes, los cuales llevaran implicitos una
intencionalidad: es decir, que asimile la informacion enviada.

10.- Lograr una atencién despierta, activa, que formule preguntas y sugiera
respuestas con programas que estimulen el dialogo v la participacion.

1L.- Hacer participar al nifio: que interprete las situaciones y extraiga
conclusiones. No convertirlo en un receptor pasivo.

[2.- Crear programas que ayuden al nifio a descubrir y desarrollar su personalidad
y a concientizarse de sus responsabilidades como miembro de Ia sociedad.

13.- Realizar programas amenos que inciten la curiosidad del nifio.

14.- Utilizar preferentemente el radiodrama por ser el formato mas activo y el que
mis se acerca a la vida real, pues le permite al nifio involucrarse en la historia e
_identificarse con el problema que se desarrolla-y con los personajes que lo viven.
Si la historia suena a vida real y se relaciona con situaciones, ambientes y hechos
que le son familiares al nifio, es mas facil mantener su atencion, a la vez que se
logra su participacion intelectual y emocional.

Aunque los formatos dramatizados son considerados los mas atractivos por
su estructura dinamica, también podemos utilizar otros modelos o hacer una
combinacién de ellos. Lo importante es que utilicemos todos los recursos que la
radio pone a nuestra disposicion para crear programas variados, creativos e
interesantes.

15.- Utilizar material visual como auxiliar cuando sea necesario.
DEL LENGUAIJE
1.- Respetar los sentimientos y sensibilidades del nifio. Mostrar consideracion y

respeto hacia él, especialmente cuando se le habla. Si nosotros los adultos
esperamos que los nifios sean corteses y respetusos, lo primero que debemos
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hacer es tratarlos con cortesia, consideracion y respeto. Recordemos que se puede
panar mas pronto la cooperacion de los nifios si les tralamos con fa misma
amabilidad que a nuestros amigos adultos.

2.- No usar nunca un lenguaje anifado, porque esto puede retardar e! hablar
correcto del niflo y su adaptacion social. El lenguaje empleado debe ser sencillo,
claro, comprensible y natural, sin palabras rebuscadas, desconocidas o poco
familiares, sino facilmente reconocibles y comprensibles por el piblico a que
estan dedicadas. De este modo se cvitaran los errores y se lograra el
entendimiento que se desea.

3.- Hacer hincapi¢ en el tono afable y carifioso que debe emplearse cuando se
dirige a los nifios, con el fin de crear en ellos la confianza necesaria y despertar en
ellos carifio e interés. Recordemos que un concepto o una idea pueden vehicularse
mejor por radio si se enmarcan en una dinamica afectiva, calida, vivencial, que
establezca una comunicacién personal en el oyente y le haga sentir la emisidn y
no solo percibirla intelectualmente. La comunicacion radiofonica debe tener un

4.- Expresar las érdenes en forma de pedido, sin que el nifio sienta que tiene que
acatar una orden.

5.- Utilizar los tonos de voz y cxpresividad apropiados para dar vida a los
programas.

Las consideraciones anteriores pueden aplicarse a los programas
radiofonicos infantiles en general; sin embargo, aqui hay algunas
recomendaciones especificas para la creacion de programas dirigidos a nifios en
edad preescolar:

El nifio preescolar es alegre y manifiesta un profundo interés y curiosidad
por saber, conocer, indagar y explorar, lanto con el cuerpo como a traves de la
lengua que habla. Es capaz de absorber mucha mis informacién de lo que creen
los adultos, si la recibe de manera comprensible y en un momento €n que su
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propio intercs se ha despertado, y csta preparado y ansioso para recibirla, Por eso,
para los nifios cn edad preescolar pueden producirse programas referentes a un
sinnlimero de temas.

Asimismo, la actividad psicomotriz tiene una funcién preponderante en el
desarrollo del nifio, especiatmente durante los primeros afios de su vida, en los
que descubre sus habilidades fisicas y adquiere un control corporal que le permite
relacionarse con el mundo de los objetos y las personas hasta liegar a mteriorizar
una imagen de si mismo. La expresion corporal gestual y afectiva del preescolar
relleja su vida interior, sus ideas, pensamientos, emociones e mquietudes,

Por lo anterior, es importante incluir actividades que impliquen un
movimicnto o desplazamiento dentro de los programas dirigidos a preescolares.
Recordemos que algunas actividades incluidas en los programas realizados,
promovian el movimiento corporal del nifio: “Dile adids a la nube”, “Asdmate por
la ventana”, “Mira tu mano derecha”, etcétera.

Por ser su actividad primordial, el juego debe incluirse en los programas
‘para nifios pequefios. Mediante el juego creativo, el nifio incorpora gradualmente
el conocimiento que adquiere diariamente de sus observaciones del mundo que le
rodea.

Debemos orientar los intereses ludicos del nifio hacia el camino por donde
s¢ pretende llevarlo (recordemos que el juego es su principal motivacion), y actuar
sobre su facultad creadora para modelar las actividades dentro del molde de la
educacion.

Los movimientos y actividades ludicas de los programas estaran siempre en
relacion con la edad del nifio (pedirle que cumpla actividades interesantes y
sencillas). Es un error forzar al nifio a trabajos impropios de su edad y de su
capacidad fisica y mental.

El nifio en esta etapa es creativo; hace y representa, en forma original,
aquello que tiene un sentido personal. De ahi que una creacién pueda ser
cualquier cosa que un nifio produzca y que tenga que ver con su modo personal
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de ver fa vida v la realidad que lo rodea. Por eso, el nifio necesita una varicdad de
medios creativos: pintura, crayones, lapices, plastilina, instrumentos ritmicos,
disfraces, que pucdan servir de apoyo a los programas.

Cuando demos instrucciones a un nifio por radio, hay que cstar bien
seguros de que ¢l comprende lo que deseamos. El nifio al que se le ha dado una
explicacion clara y pausada de lo que de ¢l se quiere, estd menos expuesto a
confundir lo correcto con lo equivocado.

Las consideraciones aqui expuestas intentan cubrir un poco la necesidad de
contar con medios de comunicacion que apoyen de manera sana, amena y
divertida las necesidades infantiles, con una programacién inteligente,
participativa y orientadora.

Recordemos que la accesibilidad y senciliez tecnologica de la radio, sus
bajos costos de produccién -comparada con otros medios como la television-, su
capacidad de accionar la maquinaria imaginativa del auditorio, su flexibilidad
para el desarrollo de géneros programaticos, etcétera, son algunas de las bondades

__ _ _ inherentes detaTadio que ta han convertido én un medio popular en nuestro pais.

)

Ademas, por ser la radio una fuente de informacién y orientacion para los
nifios, esta propuesta intenta promover el uso educativo de la tecnologia con el
proposito de acceder a ciertos aprendizajes.

Por su parte, el nifio se pone en contacto con el mundo que le rodea, lo
descubre y aprende de él, a través de sus sentidos, sus movimientos y sus
6rganos. La musica habla a su oido y los colores a sus ojos. El mundo de los
sonidos y el de los colores hablan a su espiritu y lo interesan por la belleza que
expresan. Por eso ama la charanga retumbante y el caballo en carrera, y no la
milsica en si o un caballo cualquiera; por eso no se detiene a contemplar una
puesta de sol maravillosa, ama el espectaculo de las luchas y rie con el payaso del
Circo.

El nifio esta continuamente ocupado con las iméagenes que las sensaciones
visuales y auditivas suscitan en €l. Sin embargo, con la television hemos olvidado
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que ¢l descubrimiento del universo sonoro ¢s tan importante para el nifio como el
mundo de las formas y de los colores. El placer en el ritmo de las palabras con
sonido y color, innato en los nifios, puede cultivarse como base para la iniciacion
a la radio.

Desde temprana edad, padres, maestros y comunicadores deberiamos
proporcionarle al nifio la experiencia de lo que es ta radio y cémo funciona, con el
fin de que tenga una nocion clara de su valor. En este sentido, creemos que el
Jardin de Nifios, 1a institucion educativa por excelencia que atiende a la segunda
infancia en nuestro pais, podria desarrollar el interés de los nifios hacia la radio de
manera armonica ¢ integral.

En ¢l Jardin de Nifios podrian ponerse en préctica actividades relacionadas
con programas radiofonicos, no de corte escolastico o académico, sino mas
cotidianos y horizontales, que despierten la imaginacion en ¢l nifio sin tener que
recurrir a mecanismos rigidos y tediosos; programas radiofonicos perfectamente
estudiados, balanceados y con finalidades precisas, que se ajusten a los intereses y
necesidades del pequefio en apoyo a su desenvolvimiento fisico, mental y - - - -

““emocional,

Programas como los que aqui se proponen podrian contribuir al
reforzamiento de la educacion preescolar a través de la transmision por radio de
lecciones elaboradas bajo la técnica interactiva, a la vez que apoyartian la labor de

los maestros de manera complementaria, sin suplir la enseflanza que le
corresponde a la escuela.

Asimismo, este tipo de programas podrian servir para formar en los
pequefios habitos € inquietudes y proporcionar educacién inicial (proceso
educativo dirigido a nifios de 45 dias a cinco afios 11 meses de edad, con el fin de
favorecer su desarrollo integral en los aspectos fisico, afectivo-social y
cognoscitivo) a los nifios y nifias que desafortunadamente no tienen acceso a
instituciones preescolares formales. De esta manera, rescatariamos la importancia
de 1a comunicacion en los procesos educativos.
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La introduccion de los medios electronicos en las escuelas podria servir
para aprovechar las intensas cualidades motivacionales que estos medios tienen
para los alumnos. “Muchos nifios que fracasan en la escuela, no se desalientan
ante uno u otro de los medios electronicos, sino muy al contrario. Un sistema que
aproveche esta motivacion tendria una probabilidad mucho mayor de éxito™™4.

Bajo este esquema, la finalidad de nuestra investigacién fue la produccion
de programas radiofonicos educativos que puedan utilizarse en el ambito escolar
y extraescolar. Aunque la comunicacion social hace referencia al publico disperso
o colectividades, esta propuesta sirve también al publico presente en un salén de
clases a una hora determinada.

Los comunicadores debemos sentir la comunicacion como un compromiso
con la sociedad, como un medio para ayudar al ser humano a ser tal; es decir, ser
humanamente itiles. No concebimos a un comunicador que no tenga una
proyeccion social de su trabajo. Sintiendo nuestra labor de esta manera,
estariamos poniendo a la comunicacién -y a la radiodifusion- al servicio de la
educacion, estariamos rescatando el significado fundamemal del medlo y
prestando-un auténtico serviciosocial. — —— -

Creemos que la gente de radio deberia proporcionar un mayor numero de
espacios infantiles, pues la falta de produccion radiofénica para nifios es algo que
se estd haciendo notar de forma evidente. No ocultamos los complicados
problemas economicos que plantea este aumento de programas infantiles que se
propone; sin embargo, y a pesar de ello, hay que intentar resolver el problema.
Quiza la coproduccién podria ser un camino.

Aungque esto podria parecermnos una quimera, pucsto que fa radio comercial
poco o nada se preocupa por las necesidades e intereses de este auditorio, la radio
estatal pucde brindamos una esperanza:

“La prionidad de los medios estatales es hacer accesible a los diferentes
sectores sociales una oferta cultural amplia, diversificada y creativa, que satisfaga

84 patricia Marks Greenfield, op.cit., p. 227-228.
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sus neccsidades recreativas, culturales ¢ informativas. Esto resulta tanto mas
imperioso dada la peculiar conformacién de nuestra estructura comunicacional,
ampliamente dominada por emisoras comerciales. Ante ello, los medios del
[Estado deben representar una alternativa efectiva por la calidad de su oferta, por
su scnsibilidad ante la problematica y los intereses de sus piblicos, por su caracter
participativo, por su preocupacion formadora y orientadora”®s.

A este respecto, el Instituto Mexicano de la Radio (IMER), crcado en
marzo de 1983 como un organismo descentralizado de la Secretaria de
Gobemnacion, tiene como objctivo operar, de manera integrada, las entidades del
Gobierno Federal relacionadas con la actividad radiofénica, y contribuir al
proceso de integracion nacional y la difusion de la cultura a través de la radio.
Nuestra propuesta radiofénica podria tener cabida en este tipo de radio estatal.

Hoy en dia, ¢l TIMER cuenta con cuatro emisoras concesionadas, las cualcs
pueden comercializar legalmente sus espacios, y dos permisionadas, que no
pueden comercializarlos. Las radiodifusoras concesionadas son: La Candela
(XEDTL), Radio 710 (XEMP), La B Grande (XEB) y La Hora Exacta (XEQK).
.- En estc {ip&deemisorasscpodﬁm’wscm’pmiﬁado_rﬁ guc apoyaran nucstra
tabor radioféonica. Por su parte, las estaciones permisionadas son: Opus 94
(XHIMER) y Orbita (XHOF).

En cuanto a la radio comercial, nuestra propucsta podria incluirse dentro
del 12.5 por ciento del tiempo diario de su transmision que las emisoras
concesionarias admiten como pago de impuestos ¢n especie. El Estado podria
hacer uso de este tiempo para realizar programas educativos, de acuerdo a las
atribuciones de la Sccretaria de Educacion Pablica sefialadas en ¢l articulo 11 de
la Ley Federal de Radio y Television.

Cabe sefialar que cstos tiempos no serdn acumulables y seran distribuidos
proporcional y equitativamente dentro del horario total de transmisiones de la
radiodifusora de que se trate. También es importantc apuntar quc ¢l Estado cuenta

85 3056 Luis Gutiérrez Espindola, “Comunicacion social en 1991: una retrospectiva critica”, Revista Mexicana
de Comunicacidn, p. 25,
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con un 6rgano productor cn radio y televisién que I permite utilizar ¢l tiempo dc

lransmision que cobra como impuestos en especie: Radio, Television y
Cincmatografia.

Asimismo, las universidades podrian abrir sus cspacios a esta forma de
hacer radio y elaborar programas de interés social. Por su parte, las instituciones
cducativas, los maestros y los padres podrian participar en el desarrollo dc los
programas y actividades con ¢l fin de crear un espacio de recreacion e interaccion

entre el nifio y el emisor, permitiendo que la audiencia interactiic mas alla de la
pasividad.

El nifio no sélo desca recibir, también desca dar y ser coparifcipe de la
emiston de radio, quiere participar activamente, expresar sus inquietudes y sentir
que ticne importancia dentro de su sociedad. S6lo con oir radio ¢l nifio podria
hacer del lugar donde se encuentre su propio espacio de fiesta.

Los comunicadores y la gente de radio debemos pensar en recuperar al

producciones especializadas gue cautiven su atencién. Si al nifio le damos lo que
le gusta, lo que despierta su interés y lo conquista, haremos de é! un oyente ficl.
No puede haber inversion mas productiva que la que se hace en favor de la nifiez:
trabajar por el bien de la infancia significa trabajar por el futuro del pais.



Apéndice
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Poblacion total de los Estados Unidos Mexicanos en grupos
quinquenales de edad, 199736

FixAal PFOBE ACTON TOT AL HOMBRES MU RES
Estados Unidos 93, 716, 3312 45, 683, 991 48, 032, 341
Mexicanos
0-4 aitos 10, 709, 888 5, 441, 320 5, 268, 568
5-9 anos 11,118,773 5. 612, 499 5, 506, 274
10-14 aflos 10, 840, 617 5, 466, 368 5, 374, 249
15-19 ailos 10, 037, 969 4,970, 642 5, 067,327
20-24 afios 9, 228 651 4, 445, 492 4, 784, 169
25-29 aftos 7,723, 480 3, 628, 950 4, 094, 930
30-34 aiios 6, 610,317 3,082, 686 3, 527,631
35-3% aios 6, 001, 775 2, 862, 994 3, 140, 781
40-44 aios 4,792,121 2, 274, 305 2, 517, 816
45-49 afios 3,922,248 1,873, 527 2, 048, 121
50-54 afios 3, 145,168 1,542, 584 1, 602, 584
§5-59 afios 2, 630, 749 [, 230, 713 1, 400, 036
60-64 afios 2,287, 559 1, 065, 838 1,221, 724
65 aflos y mas 4,633,122 2,164,118 2, 469, 004
No especificado 30, 485 21,958 8,527  _

86 INEGI, Encuesta Nacional de la Dindmica Demogrifica, 1997
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Alumnos, personal docente, instituciones, escuelas y grapos al
inicio del ciclo escolar 1994-1995%7

CiC1.0 TOEAL DL PLRSON N

FDRLCATIVO ALUMNOS  HIONIBRES  MUIERES  DOUENTE ESCLEL AN GREPOS

26,352,116 13,483,276 12,868,840 1,238, 282 187, 185 1, 060, 074
Precscolar 3,092,834 1, 556, 396 1, 536, 438 129, 576 58, 868 165, 638
Primaria 14, 574, 202 7,514, 256 7, 059, 946 507, 669 91, 857 656, 108
apacitacion 427,969 166, 732 261, 237 24, 655 3, 864 24,970
para el trabajo
Secundana 4,493 173 2,310,493 2,182, 680 256, 831 22,255 140, 188
Profesional 407,079 180,172 226, 907 37,570 2,021 16, 243
medio
IBachillerato 1,936,398 998, 162 938, 236 129, 351 5,612 52,141
ormal 137,253 48, 982 88, 271 12, 881 508 4, 780
{Superior 1, 283, 208 708, 083 575,125 139, 749 2,200

Alumnos inscritos al inicio de cursos segiin nivel educativo
1990/91-97/98 (MILES)%®

CHCLO
FRUCANTING R TR Joad| w2 fas 0y ASIRII N Joad g3

Total 25,0020 25,2090 25,3741 257946 26,3521 26,9156 27,4154 128, 056 8

Preescolar 2,7341 2,795 2,8589 2,9300 33,0928 3,i700 3, 2383 3.3 122

Primaria 14,4016 14,3970 14,4256 14,4695 14,5742 14,6234 14, 6505 14,6478
Capacitacién ~ 413.6 4073 402.6 391 428 463 4 498 8 726.1

para el trabajo
Secundaria 4,1902 4,160.7 4,203.1 4,3419 4,4932 4,6873 4,8093 49293

19008 s (R [ELI RN I

Profesional 3789 410.9 410.2 4065 407 388 3838 3908
medig (nivel
técnico)
Bachillerato 1, 721.6 1,7253 1, 767.0 1,837.7 1,9364 2,0507 2,2223 2,323 1
Normal 109 104.8 111 120.2 1313 160 188 4 2063
Licenciatura  1,097.1 1,160 11442 1,1927 1,2172 §.2950 11,3297 14141
Posgrado 459 542 515 551 &b 778 943 107 1
87 Ibicdem.

88 p.ry 1990/91-96/97: SEP. Estadistica Bisica del Sistema Educativo Nacional. Inicio de Cursos.
Para 1997/98 Presidencia de 1a Repiblica. Emesto Zedillo. Cuarto Informe de Gobierno. Méaxico, 1998,
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Ficha del programa “Circo, maroma y libres”

Nombre de la serie: Circo, maroma y libros

Productor: Jesus Estrada

Duracion: 30 minutos

‘Fransmisién: Vienes 16:30 hrs.

Categoria: Educativo

Coproduceién: Direccion General de Publicaciones del Consejo Nacional para la
Cultura y las Artes

Sinopsis: Programa que se refiere al libro infantil y juvenil

“Circo, maroma y libros™ es un programa cuyo objetivo principal es el
fomento a la lectura infantil a través de dramatizaciones de algunos fragmentos de
los libros con voces, efectos, milsica adecuada.
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Dibujos obtenidos en el programa 2: Viaje fantdstico

LA NAVE ROJA LLEGO A CASA DE UNOS MARCIANOS
COCHE DE LOS MARCIANOS

NAVE ROJA EN EL ESPACIO




NAVE VOLANDQ ENTRE LOS PLANETAS

o
- ) .
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SOL, LUNA Y MARCIANOS
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NAVE CON PLANETAS EN EL CIELO

NAVE ROJA EN EL ESPACIO
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