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INTRODUCCION

DEJAD QUE OS ENSENEN

Hablad con los nifios

Y no simplemente a los nifios.
Escuchad lo que tienen que decir.
Respetar su derecho a ser escuchados.
Haced para elios un espacio de justicia
En nuestro pueblo mundial.

Ayudadios a ser elios mismos

En nuestra gran familia.

Y por encima de todo,
Dejad que os ensefien
Lo que quizas vosotros ya hayais
olvidado:
La comprensién, la paz, Ia fraternidad
Y, ante {odo, el amor.
Kenneth Kaunda

La formacidén valoral se justifica por la necesidad que tenemos los
seres humanos de comprometernos con determinados principios que
nos sirven para evaluar nuestras propias acciones y las de los demas.
Estan presentes en la vida cotidiana, en la familia, en la escuela, en
los medios de comunicacion y particularmente en la televisién.

Los valores sirven para guiar las conductas de las personas y en este
caso de los nifios, son el fundamento por el cual hacemos una cosa en
un determinado momento.

E! titulo del presente trabajo de investigacion se refiere af uso didactico
de la televisibn comercial, no a partir de contar con el aparato de
television en el salon de clases, sino utilizar didacticamente los
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mensajes que los nifios reciben al estar frente al televisor, mensajes
que de alguna manera los nifios comentan con sus compafieros en el

salon de clases.

El objetivo es disefiar estrategias didacticas vinculadas a programas y
proyectos correspondientes a la Educacién Preescolar, para que el
docente infervenga en una serie de acciones gque permitan desglosar
la informacién que los nifios reciben de los mensajes televisivos,
propiciando al interior det aula el didlogo y el anélisis de temas
relacionados a aspectos de valores.

Es decir que el principal interés es conocer los significados que los
nifios le dan a sus apropiaciones televisivas a partir del analisis de
mensajes televisivos, utilizando estrategias didacticas para fomentar
su ser creativo, imaginativo y selectivo ante la influencia de la

television.

El aspecto medular es utilizar didacticamente ios mensajes televisivos,
rescatando contenidos que se refieran a aspectos de valores, para
contribuir a la formacion valoral del nifio preescolar, ya que los valores
son contenidos que pueden ser aprendidos y que pueden ser
ensefados a través del empleo de estrategias didacticas especificas.

Considero que la realizacidon de este trabajo de investigacion, es
importante a partir de dos razones, la primera porque me encuentro
inmersa en el ambito de la educaciéon preescolar y la segunda porque

en mi labor como docente, me he dado cuenta de que hay una
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ausencia en la interiorizacion de valores que se manifiesta en la
interaccién que establecen con otros nifios de su edad y en la forma

de resolver ciertas situaciones que se les presentan cotidianamente.

El trabajo de investigacion se divide en una serie de capitulos. El
)primero de elios abarca lo referente al marco referencial de la
educacion preescoiar, donde se explican sus caracteristicas, asi como
la forma de trabajo que propone el Programa de Educacion
Preescolar; el segundo capitulo incluye una serie de conceptos que
permitan explicar ia problematica de la formacién valoral en el nific
preescolar a partir del analisis de ios mensajes televisivos que ei nifio
recibe, ademas se desarroliaran una sene de elementos concemientes
a la comunicacién educativa y particularmente a ia comunicacion en el

aula.

Posteriormente se describe cémo el nific se relaciona con la television,
la funcién mediadora de la familia en la recepcion televisiva del nifio y
la importancia del papel del docente como mediador de los mensajes

televisivos.

Enun apartado mas se contempla ia metodolegia que se empied para
sustentar una propuesta que pemnita atender la problematica
proponiendo algunas alternativas, es decir la interpretacion y el

andlisis de los cuestionarios que se aplicaron.

En el ditimo capitulo se incluye una propuesia de trabajo que retoma

la metodologia por proyectos como lo plantea el Programa de
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Educacion Preescolar, para contribuir a partir de una serie de
estrategias a la formacién valoral del nifio preescolar.

La problemaética de la influencia de la televisién en la formacion valoral
del nific en edad preescolar, es un tema emergente en nuestro pais, y
si la mejor manera de abordarla no es la que se propone en este
trabajo de investigacién, si representa un importante interes y
disposicion por contribuir pedagégicamente para proponer aiternativas
de solucién.



MARCO REFERENCIAL



1. MARCO REFERENCIAL
1.1. EDUCACION PREESCOLAR

En 1992, en el Programa de Educacion Preescolar establecido por ia
SEP, se implantd en México el método de proyectos. Este método se
sigue aplicando hasta la fecha.

El programa de Educacién Preescolar constituye una propuesta de
trabajo para los docentes, con flexibilidad suficiente para que pueda
aplicarse en las distintas regiones del pais. Entre sus principios
considera el respecto a la necesidades e infereses de los nifios, asi
como a su capacidad de expresion y juego, favoreciendo su proceso

de socializacion.

Ei articulo Tercero Constitucional sefiala que ia educacién que se
imparta tendera a desarrollar atménicamente todas las facultades del
ser humano; es decir, propone el desarrollo arménico det individuo.
Por otra parie sefiala la convivencia humana como ia expresién social

del desarrollo arménico.

En el jardin de nifios, primer nivel del sistema educativo nacional, se
da el inicio escolar de una vida social inspirada en los valores de
identidad nacional, democracia, justicia e independencia, y los
cambios que se pretenden para una educacion modema han de

realizarse considerando estos valores.



FEDERALIZACION DE LA EDUCACION, 1993

Cabe precisar que en marzo de 1993 se reformd el articulo 3o.
constitucional; su parrafo inicial dice: “Todo individuo tiene derecho a
recibir educacion. Ei Estado - Federacidon, Estados y Municipios-
impartira educacion preescolar, primaria y secundaria. La educacion

primaria y secundaria son obligatorias...”

Esta disposicidon establecio constitucionaimente el derecho a la
educacién. El estado impartira educacion basica pero de ella sdlo son
obligatorias la primaria y la secundaria; no asi la educacion preescolar.

Por lo que se refiere a los planes y programas de estudio, corresponde
al Ejecutivo Federal de terminar la primaria, secundaria y normal para
toda la Republica, pero no los de preescolar, segun se desprende de
la fraccion IH de dicho articulo.

Sobre esas bases constitucionales, la Ley General de Educacion, en
vigor desde el 14 de julio de 1993, puntualiza la obligacién del Estado
de “prestar servicios educativos para que toda la poblacion pueda
cursar la educacion preescolar, ia primaria y la secundaria. Estos
servicios se prestaran en el marco de federalismo y la concurrencia
previstos en la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos
y conforme a la distribucién de la fundacidon social educativa

establecida en la presente ley”.’

! tey General de Educacn, SEP, 1993, p. 50
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De acuerdo con lo dispuesto en el capitulo il de la Ley, dedicado al
federalismo educativo, ia autoridad federal no tienen como atribucién
determinar los planes y programas de estudio de la educacién
preescolar para toda la Republica, segin se desprende del articulo 12,
fraccion I, ya que esto commesponde a las autoridades educativas
locales, es decir “al ejecutivo de cada uno de los estados de la

Federacion..”

De acuerdo con lo establecido en el articulo 14, fraccion ii, determinar
y formular planes y programas de estudio para la educacion preescolar
es atribucion concumrente con la Federacion y de ias autoridades
educativas locales.

En cuanto al Distrito Federal (articuio 16) las awribuciones relativas a la
educacion basica, incluyendo la preescolar, corresponden al gobiemo
del Distito Federal.

Por dltimo, el articulo 37 de la lLey gque venimos comentando
determina que “la educacién de tipo basico esta compuesta por el nivel
preescolar, el de primaria y el de secundaria. La educacion preescolar
no constituye requisito previo a la primaria”. En otras palabras, si bien
la educacion preescoiar forma parte de la educacién basica, no
constituye requisito previo para {a misma, esto significa que los nifios
pueden iniciar su escolaridad por preescolar o por primaria, segin las
condiciones imperantes en su contexto econdmico social.



8
Seria deseable que la educacion preescolar llegara a ser el inicio
formal de la educacion basica, sin excepciones y, por io tanto, su
incremento cuantitativo.

“GUIA PARA LA PLANEACION DOCENTE” 1998-1999

Al comenzar el ano escolar 1998-1999 en la educacion preescolar se
olorga especial atencidon a ia pianeacion, entendida como un

instrumento en el que se:

* Definen los logros que deberan alcanzar los alumnos.
* Prevén la tareas y los recursos necesarios, y
* Ordenan las actividades en el iempo.

Esta planeacion la efectGa el personal docente en cada jardin de
nifios; en la Guia para ia Planeacion Docente, elaborada con el fin de
avanzar hacia el fortalecimiento de la planeacién, se presentan

ademas de olros aspectos, los siguientes:

* “Los propésitos y los conienidos propuestos para la educacion
preescolar” y,
¥ "Las orientaciones didacticas que permiten al personal docente
disenar un ambiente para el aprendizaje”.



1.1.1 LOS PROPOSITOS DE LA EDUCACION PREESCOLAR.

Definen las “competencias” que son conceptualizadas como el
conjunto de habilidades y actitudes que los nifios y las nifias adquieren

al asistir al jardin de nifios.
En el documento citado se puntualiza que;

“Habilidad se refiere a la capacidad para realizar una tarea como base
en el conocimiento y 1a experiencia”.
“Actitud es |a tendencia a comportarse de cierta manera”

Ambas constittyen maneras de pensar y actuar que se adquieren a
partir de la experiencia social del sujeto, es decir, de la influencia de
otros.

En la conformacidon de las habilidades y las actitudes intervienen
aspectos afectivos y cognitivos. Para adquirirtas, debe contener tres
elementos: “el primero, de naturaleza biolégica y los otros dos de

indole sociocultural: los conocimientos y las practicas habituales”.

Las primeras son “un conjunto de saberes sociales cuya apropiacién
consciente permitird consolidar una habilidad o actitud”.

Las practicas habituales son lo que los educandos “deben hacer
cotidianamente en el jardin de nifios a través de diversas actividades
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en la que ponen en juego los cortocimientos adquiridos, las relaciones,
las confrontaciones y los descubrimientos”.

La intervencién pedagdgica de la educadora se concreta en los
conocimientos y las practicas habituales, ya que “Los transforma en
experiencias de aprendizaje” que permitiran a los educandos alcanzar
los propésitos de fa educacion preescolar enumerados y descritos en
ia Guia, y que son propuestos “‘como aniecedente de aquelios que la
poblacion infantil habra de alcanzar en los primeros grados de la
educacion primaria®. En esta forma se busca articular los dos niveles
iniciales de la educacion basica.

1.1.2. LOS CONTENIDOS DE LA EDUCACION PREESCOLAR.

Son el qué ensefia; conocimientos “valiosos socialmente que se
constituyen en medios que permiten a los niflos adquirir las
habilidades y actitudes que conforman los propésitos de la educacion
preescolar.

La Guia destaca que fos conocimientos posibilitan una mayor y mejor
comprensién de la realidad y son dtiles a los preescolares para realizar
las actividades de la vida cotidiana por lo que no son un fin en si
mismos, no son un cimulo de informacion, ni son temas que se deben
fratar obligatoriamente.

“Un contenido se asimila cuando se actia para aprender y lo
aprendido se aplica cotidianamente”.



11

Los contenidos estén organizados en tres habitos de experiencia:

* “Yo y los otros”.
* “La naturaleza, la ciencia y 1a tecnologia”.

* “La comunicacion y la representacion”.

La asimilacion de los contenidos, dice la Guia, requiere de la ayuda de
ia educadora y puniuaiiza que cada contenido debe ser valido,
significativo y adecuado; es valioso si sirve para que los nifios y las
nifas adquieran las habilidades y actitudes a las que se refieren los
propositos; sera significativo si parte de la realidad, y tienen sentido
para ellos y serd adecuado si parte de lo que conoce y requieren
conocen.

Especifica que, para abordar los diversos contenidos es necesario
considerar:

= Los propdsitos que se pretenden lograr.
= El orden en que son abordados, con el fin de iniciar con ios mas
cercanos a los nifios y las niftas, a su familia, a su escuela, vy

despues, a su comunidad.
Precisa varios aspectos que interesan para nuestro proposito:
* Los contenidos no tienen una secuencia Gnica.

* No hay contenidos que sean dUnicamente para determinado
proposito.
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No estan sujetos a fechas qué conmemoran o a eventos gue
ocurren durante el ciclo escolar. ’

Un mismo contenido puede abordarse tantas veces como actitudes
o habilidades se pretenda favorecer.

No necesariamenie deben agotarse todos los aspectos de un
contenido determinado.

La eleccidén de contenidos es responsabilidad de 12 educadora v la
hara a partir de la identificacion de las posibilidades del grupo y de
consultar a los educandos.

El aprendizaje de los contenidos debe darse a través de las
actividades organizadas, logicas entre si y con la realidad, con
sentido para los educandos.

1.1.3. ORIENTACIONES DIDACTICAS PARA EL TRABAJO EN EL
JARDIN DE NINOS

La Guia reconoce que la docente es la protagonista de!l hecho
educativo ya que es ella quien organizara el proceso de ensefanza

para que los nifios y las nifias aprendan.

Su intervenciéon pedagégica es necesaria para que se logren los
propositos de le educacidn preescolar, en otras palabras ta

intervencion pedagogica es la ensefianza.

Es la ayuda de otra persona mas capaz para que el nifio y la nifa
realicen, con ella, lo que posteriormente podran hacer solos. La ayuda

se brinda al crear un ambiente para que se produzca el aprendizaje.



13

El ambiente de aprendizaje esta conformado por:

Condiciones fisicas, que implican organizar el tiempo y el espacio
escolares para producir el aprendizaje.

Tareas definidas, consistenies en organizar actividades de
ensefianza - aprendizaje actives, ordenadas secuenciales vy
estuciuradas, disefiadas y plancadas por la docente, las cuales
habran de realizar los nifios, las nifas y la muestra para alcanzar
los propésitos educativos, ¥

Comunicacién, que en e} jardin de nifios es un espacio en donde
debe alentarse a los alumnos y alumnas a que ulilicen y

enriquezcan su lenguaje para comprender y ser comprendidos.

1.2. CARACTERISTICAS DEL NINO PREESCOLAR

A medida que el nific crece, su medio natural y social se desarrolla y

rebasa Ios limites de la familia y del hogar. Las experiencias y

relaciones se hacen mas ricas y diversas en todos ios sentidos por los

afecios de las personas gue antes no conocia, por ios ambitos de la

sociedad y de la naturaleza que va conociendo, su ingreso a la
escuela entre ofros. Si bien el nicleo afectivo sigue siendo su padre,
su madre y hemnanos, todo ese mundo exterior de personas,

situaciones y fenémenocs que se le presentan, pasa a ser objeto de su

curiosidad, de sus impulsos de tocar, explorar, conocer.
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Es asi como se va construyendo el conocimiento. El desarrollo de la
inteligencia tiene, por su parte, una dinamica especifica que no esta
desligada de los afectos. El conocimiento no es ajeno a la realidad de
cada individuo. Esta condicionado por las personas, sifuaciones vy
experiencias del entorno. Esto explica en parte las diferencias entre un

nifio y ofro, entre personas de grupos sociales y cultura distintas.

En sus primeros afios el nifio se aproxima a la realidad sin diferenciar
entre cosas, personas y situaciones. De alguna manera todo es parte
de todo, todo se relaciona entre si; él mismo no puede diferenciarse
totalmente de otras personas. Esa especie de confusion, o forma
global y no analitica de concebir la realidad exterior y relacionarse con
ella, se extiende todavia mas alld de la edad del preescolar. Se va
desarrollando en estructuras de conocimiento de ia realidad con
elementos cada vez mas diferenciados y susceptibles de ser
conocidos y analizados.

De igual manera se van desarrollando las nociones de tiempo y
espacio. Estas no existen por si mismas, sino en funcidn de las
experiencias personales. Algunas situaciones de la vida del nifo,
como reunirse con los seres que ama o que le provocan ansiedad,
ocurren regularmente en un mismo tiempo y lugar; otros suceden

eventualmente y son importantes en si mismas.

La memoria y evocacion de los hechos es un referente constante del

fiempo y lugar, mediante el cual e! nifio relaciona lo que vive
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cotidianamente, asociado a la significacion dada por sus relaciones

con otras personas.

El acercamiento del nifio a su realidad y el deseo de comprenderia y
hacerla suya, ocurre a través del juego, que es el leguaje que mejor
maneja. No podriamos dejar de lado su cuerpo, cuerpo que habila y
que ha sido desde siempre su principal instrumento, un detector real
de io que ocurre fuera y dentro de si, y que contiene un potencial de
respuestas y sensaciones de placer y dolor que marcan la direccion de -

SUS acciones.

Entre las caracteristicas del nific en edad preescolar se sefialan las

siguientes:

= El nifio preescolar expresa a través de distintas formas, una intensa

busqueda personal de satisfacciones corporales e intelectuates.

= Tiene un profundo interés y curiosidad por saber, conocer, indagar,

explorar, tanto con el cuerpo como a través de la legua hablada.

= Toda actividad que el nifio realiza implica pensamientos y afectos,
siendo particularmente notable su necesidad de desplazamiento

fisico.

= Sus relaciones mas significativas se dan con las personas que (o
rodean, de quienes demanda un constante reconocimienio, apoyo y

carifio.
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= El nifio no sblo es gracioso y tierno, también tiene impulsos
agresivos y violentos. Se enfrenta, reta, necesita pelear y medir su
fuerza; es competitivo. Negar estos rasgos implica el riesgo de que
se expresen en formas incontrolables. Mas bien se requiere
proporcionar una amplia gama de actividades y juegos que permitan

traducir esos impulsos en creaciones.

= El nifio desde su nacimiento tiene Impuisos sexuaies y mas tarde

experimentara curiosidad por saber en relacion con esto.

= Estos y otros rasgos se manifiestan a través del juego, el leguaje y
la creatividad. Es asf como el nifio expresa, plena y sensiblemente,

sus ideas, pensamientos, impulsos y emociones.

1.3. ESTRUCTURA DEL PROGRAMA DE EDUCACION
PREESCOLAR.

LOS PROYECTOS
Organizacién del programa por proyectos.

Se ha elegido el método de proyectos como estructura operativa del
programa, con el fin de responder al principio de globalizacién. Para

fograr una mejor implementacion de este método sera necesario:

Definir los proyectos a partir de fuentes de experiencia del nifio, que
aportan elementos significativos relacionados con su medio natural y

social.
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Consolidar una organizacion de juegos y actividades que en forma
globalizada y con cierta especificidad al mismo tiempo responda a ios
aspectos del desarrollo afective, intelectual, fisico y social del nifio.
Para este fin se proponen los bloques de juegos y actividades: de
sensibilidad, de relacion con la naturaleza, matematicas y relacionados

con el lenguaje.

Organizar el desarrollo de las actividades de tal manera que
favorezcan formas de cooperacion e interaccion entre los nifios, y con

los espacios y materiales.

Considerar fa organizacién y ambiente de aula, asi como de las
distintas areas del jardin de nifios y fuera del mismo, como recursos
flexibles, tanto para las actividades de los proyectos como para juegos
libres.

Dar un lugar de primera importancia al juego, ia creatividad y la
expresion libre del nifo durante las actividades cotidianas, como
fuente de experiencias diversas para su aprendizaje y desarrolio en
general.

Respetar el derecho a la diferencia de cada nifio en cualquiera de sus
manifestaciones: en la particularidad de sus ideas, en sus modos de
ser y de hacer las cosas; en los errores de diversa indole que
producen, los cuales pueden ser fuentes de reflexion y analisis para

considerar otros puntos de vista.
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Incorporar progresivamente a los nifios en algunos aspectos de la
planeacién y organizacion del trabajo, lo cual implica distintas formas
de participacion.

Considerar la funcién del docente como guia, promotor, orientador y
coordinador del proceso educative y, de manera muy importante,
como ese referente afectivo a quien el nifio transfiere sus sentimientos
mas profundas.

Por tltimo cabe sefalar que la verdadera dimension de un programa la
constituye al hacer concreto de cada docente con su grupo. En esté
sentido la comprensidén que los maestros tengan de esta propuesta y
el apoyo gue le brinden con su experiencia y creatividad, constituyen

los elementos centrales de su validez y riqueza.

Entre los principios que fundamentan el Programa de Preescolar, el de
giobalizacién es uno de los mas importantes y constituye la base de la

practica docente.

La globalizacién considera el desarrollo infantil como proceso integral,
en el cual los elementos que lo conforman (afectividad, motricidad,
aspectos cognoscitivos y sociales), dependen uno del otro. Asi mismo,
el nifo se relaciona con su entorno natural y social desde una
perspectiva totalizadora, en la cual la realidad se le presenta en forma
global. Paulatinamente va diferenciandose del medio y distinguiendo
los diversos elementos de la realidad en el proceso de constituirse
como sujeto.
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Todas estas ideas han permitido conformar, en el plano educativo, una
propuesta organizativa y metodolégica para el presente programa a
través de la estructuracién por proyectos. Esta propuesta ha permitido
en la teoria y en la practica educativas elaborar alternativas que
brindan otra dinamica al trabajo escolar, al considerar la utilizacion del
espacio, mobiliario y material, e incluso el tiempo, con criterios de
flexibilidad.

¢ Qué son los proyectos?

Trabajar por proyectos es planear juegos y actividades que respondan
a las necesidades e intereses del desarrollo integral del nifo.

“El proyecto es una organizacion de juegos y actividades propios de
esta edad, que se desarrollan en torno a una pregunta, un problema, o
ia realizacién de una actividad concreta. Responde principalmente a
las necesidades e intereses de los nifios, y hace posible la atencién a
fas exigencias del desarrollo en todos sus aspectos™.

2 programa de Educacion Preescolar, SEP, 1992, p. 13



Caracteristicas:

Es coherente con
el principic de
globalizacion

X

Se fundamenta en
la experiencia de
los nifios

Favorece el trabajo
compartido para un
fin comuin

Propicia la
organizacién
coherente de
juegos y
actlividades

LA
ORGANIZACION
DEL PROGRAMA
POR
PROYECTOS

Reconoce y
promueve e} juego
y la creatividad
como expresiones
del nifio

Integra el entorne
natural y social

Posibilita las
diversas formas de
participacion de los
nifics

+ Blsqueda

+ Exploracién

+ Observacion

+ Confrontacién

Promueve {a
participacion,
creatividad

flexibilidad del
docente en el
desarrolic del

programa
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Cada proyecto tiene una duracién y complejidad diferentes, pero
siempre implica acciones y actividades relacionadas entre si, que
adquieren su sentido tanto por vincularse con los intereses y
caracteristicas de los nifios, como por su ubicacion en el proyecto.
Buscar materiales, escribir, dibujar, representar, etc., son actividades

individuales pero que estén ligadas entre si.

El hecho de que sea una realizacion de diferente duracion,
complejidad y alcances, esta dado también por las posibilidades y
limitaciones de los nifios, lo cual tiene que ver con su edad, desarrollo,

la regién donde viven, etc.

El proyecto que implica previsién y toma de conciencia del tiempo a
través de distintas situaciones; por ejemplo, cuando se dice “‘mafnana
buscaremos...”, “ayer hicimos...”, “el plan de trabajo dice que el
lunes...”, se logra que el nifio recuerde momentos vividos y tenga
presente la sucesién de hechos que integrard por medio de la

experiencia, las tareas y juegos diversos.

El proyecio tiene una organizacion. Desde el inicio del proyecto ios
nifios y el docente planean grandes pasos a seguir y determinar
posibles tareas para lograr determinado objetivo (qué materiales se
requieren y quiénes pueden conseguirlos, organizarse). Esta
organizacién del tiempo y las actividades no sera rigida, sino que
estara abierta a las aportaciones de todo el grupo y requerira, en

forma permanente, la coordinacion y orientacion del docente.
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El desarrolio de un proyecto comprende diferentes etapas:
surgimiento, eleccidn, planeacion, realizacion, término y evaluacion.
En cada una de ellas el docente debera estar abierto a las
posibilidades de participacién y toma de decisiones que los nifios
muestren, las cuales se iran dando en forma paulatina. Se trata de un
aprendizaje de fundamental importancia para la vida futura de los
nifios como seres responsables, seguros y solidarios. £n tanto estos
aprendizajes se van desarrollando, el docente tendra un papel mas
activo en cada una de las etapas del proyecto.

El trabajo grupal adquiere especial interés, dado que se trata de una
empresa concebida por todos y cuya realizacién requiere, también, del
trabajo en pequefios grupos y, en algunos momentos, del grupo
entero.

Los Proyectos de Trabajo se refieren a una concepcién constructivista
del aprendizaje escolar y la ensefianza, y 2 un enfoque globatizador de

los conocimientos escolares.

Trabajar por proyectos es plantear juegos y actividades que responden

a las necesidades e intereses del desarrolio integral del nifio.

El desarroilo de un proyecto comprende diferentes etapas:
1) Surgimiento del proyecto

2) Eleccidn dei proyecto

3) Planeacion del proyecto

4} Realizacién del proyecto
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5) Evaluacién

En cada una de ellas el docente debera estar abierto a las
posibilidades de participacion y toma de decisiones que los nifios
muestren, las cuales se irdn dando en forma paulatina. Se trata de un
aprendizaje de fundamental importancia para la vida futura de los

niftos como seres responsables, seguros y solidarios.

En tanto estos aprendizajes se van desarroliando, el docente tendra
un pape! mas activo en cada una de las etapas del proyecto.

En el esquema siguiente se intenta dar una vision integrada de las
distintas etapas del proyecto.

La primera abarca una serie de actividades libres o sugeridas, durante
las cuales pueden ser detectados intetreses de los nifios. Asi va
surgiendo entre los nifios y docente el proyecto, luego se va definiendo
hasta llegar entre todos a la eleccion del mismo, con un nombre

determinado. A partir de ese momento se inicia su planeacion general.

La segunda etapa es la realizacién o desarrollo del proyecto; esta
conformada por distintos juegos y actividades que tanto nifios como
educadara proponen a largo del mismo. La duracidén de esta segunda
etapa es imprescindible y dependera de los distintos caminos que
tome un proyecto hasta liega a lo que nifios y docente decidan como
culminacién o fin del mismo.
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La tercer etapa consisie fundamentalmente en la autoevaluacién de

los resultados del proyecto realizado, asi como de las dificultades y

vivencias que les sirvan de base para futuros proyectos.

Etapas y orientaciones generales del proyecto

Los nifics/as

Algunos proyectos pueden elegirse
a partir de:

< Juegos y pasatienpos Fbres

de os nifics (dramalizaciones,
lectura, construcciones, eic).
Observaciones y actividades
Bures grupales (visitas 2
centros de ‘rabajo,
excursiones, elc)

Sucesos  imprevistos {una
tormenta, llegada de un circo,
ein.}

Experiencias individuales de
les mifies  {lemas que
comentan}

Altemnativas sugeridas por ef
docente

Aclividades comunes atoda la
escuela {fiestas patrias, dia de
la prirvavera, eic)

Tradiciones y fiestas de la
comunidad {dia de muerios,
dia de reyes, etc)

Proponen o que van a hacer y
plantea las primeras

Represerdan  los

proyecto con dibujos, recortes, alc,

H docente

PRIMERA ETAPA

SURGIMIENTO DEL PROYECTO

ELECCION DEL PROYECTO

PLANEACION GENERAL DEL

PROYECTO

Escucha

Observa

Escucha

Sugiere

No impone

o e e i

EAN

Escucha
Observa
Analiza ia
proyecto
Propone altemativas

viabifidad el

Orienta la presentacion grafica
Realiza la planeacion general
del proyecto




Los nifiosias

Trabajan en equipos
Colaboran en ia realizacion de
actividades complejas
Exploran, experimentan
{materiales, formas de usarlos,
expresiones verbales,
artisticas, efc.

Comparan (materiales, formas
de trabajo, propuestas, etc.}

Discuten y argumentan

Los nifios/as

Comparan planeacion y
realizaciones

Narran y comentan
experiencias

Cuentan y consideran sus
experiencias

Consideran otras posibles vias
de accion
Dramatizan situaciones.

SEGUNDA ETAPA

REALIZACION DEL
PROYECTO

Actividades y juegos con
sigruficacion para los nifios en
el contexto del proyecto.

TERCERA ETAPA

Culminacion
Autoevaluacion grupal

CONTEXTUALIZACION
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E! docente
Organiza al grnupo
Qbserva

No da modelos

Sugiere

Orienta eén la invencion de sus
formas

Orienta

Prevé y sugiere acciones
atendiendo a sus juegos y
actividades

Promueve a reflexidn sobre las
decisiones y acciones

Ayuda en la solucién de
problemas

Aconseja "técnicamente” a los
nifios (coma usar un material,
etc.}

El docente

Gutia la refiexién sobre los
resultados

QObserva

Escucha

Promueve la reflexion sobre las
acciones realizadas
obstaculos, logros y
preferencias.

El 25 de agosto de 1994 surge la idea de llevar a cabo el proyecto de

establecer un Centro Educativo dedicado a impartir educacion

preescolar a nifios entre los 4 y 6 afos d e edad, proyecto que es

itevado a cabo por el Lic. Martin Baltazar Roméan Liévano quien funge

como Director del plantel.
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Formalmente el centro educativo mencionado lleva por nombre Centro
Educativo “Rehilete”, ubicado en Calle Pedro Moreno No. 51-A, Col.
Benito Judrez, Municipio de Tultitlan, Edo. de México.g

EL Centro Educativo cuenta con dos grupos, uno de ellos corresponde
al 2°. Grado de preescolar y esta integrado por 10 alumnos, el otro
grupo que corresponde al 3er. grado esta integrado por 28 alumnos.

En el plantel laboran dos profesoras, la primera tiene a su cargo el
grupo de 2° afio y cuenta con estudios de nivel técnico, la segunda
fiene a su cargo el grupo de 3er. afo y tiene esiudios de nivel
profesional.

En cuanto a la extensién del centro, cuenta con aproximadamente 90
m2., en esta area se encuentran ubicadas tres aulas, en dos de ellas
se trabaja con los grupos y la Gltima se destin para ubicar la
Direccién.

£{ plantel tiene un patio para juegos y en generat cuenta con todos los
servicios como sanitarios, agua potable, drenaje, energia eléctrica, efc.

La inquietud de establecer el Centro Educativo Rehilete pare
principalmente de dos motivos, uno de ellos es contribuir al impulso de
la educacién preescolar ofreciendo a la comunidad una opcidn més en
el rubro de ia educaciéon en su etapa inicial y el otro crear una fuente
de empleo.
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Ei trabajo se basa en los Planes y Programas de la Direccion General
de Educacion Preescolar de la SEP, que constituyen una propuesta de
trabajo para los docentes, con flexibilidad suficiente para que puedan
aplicarse en las distintas regiones del pais.

Entre sus principios considera el respeto a las necesidades e intereses
de los niflos, asi como a su capacidad de expresion y juego,
favoreciendo su proceso de socializacién.

También se retoman ofro tipo de materiales como por ejemplo los
textos que edita Editorial Trillas comrespondientes al nivel preescolar,
materiales didacticos, materiales elaborados por las profesores, efc.

Las caracteristicas socioecondmicas de los Padres de Familia que
tienen inscritos a sus hijos en este Centro Educative son de tipo de la
clase media y media baja. La ocupacidon del padre de familia en
general se ubica en los puestos de obrero 0 empieado.



MARCO TEORICO - CONCEPTUAL
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2. MARCO TEORICG - CONCEPTUAL
2.1. FORMACION VALORAL

2.1.1. FORMACION

La television, se ha convertido en el fenémeno mas impresionante de
la historia de la humanidad, es la practica para la que menos se
prepara a ia persona.

Hoy es 1a television la que se ha convertido en un medio privilegiado
de penetracidn cuitural, de socializacidon, de formacién de las
conciencias, de transmision de ideologias y valores. Por esto
sorprende que la institucion escolar no sdlo se haya dejado arrebatar
la hegemonia en la educacién sino que asuma un papel pasivo al
praceso de penetraciéon de la cultura audiovisual sin ofrecer siquiera a

las nuevas generaciones pautas de interpretaciéon y de analisis critico.

La television, produce sus mayores efectos socializadores en las
capas sociales y culturales mas débiles; los nifios son los mas
vulnerables a ia influencia del medio televisivo. Aunado a io anterior la
falta de educacion incrementa el riesgo de manipulacion; ante todo
porque, a menos educacidon mas ocio, y por tanto, mas tiempo de
exposicion al medio, no olvidemos que la television forma parte de la
cotidianeidad del nifo.

En definitiva, sélo la formacion puede garantizar una actitud critica
necesaria para una utilizacién enriquecedora del medio, es decir, que
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a partir de la formacion del nifio sea capaz de analizar y seleccionar
programacion televisiva que repercutird de manera importante en su
recepcion televisiva.
Es muy importante entender que ia formacion sera posible solo a partir
de la intervencion del docente considerando la formacion como “un
proceso que inicia desde los primeros afios escolares del nifio
mediante el cual éste va adquiriendo o transformando capacidades,
formas de sentir, de actuar, de imaginar, de comprender, de aprender
y de utiiizar sus estructuras para desempefar practicas sociales
determinadas™.”
Formar para la reflexion critica de programas televisivos y en
consecuencia los mensajes que emite, supone ayudar al alumno a
tomar distancias respecto 2 comprender el sentido de las
informaciones tfelevisivas, y sobre fodo ser capaz de establecer
relaciones coherentes y criticas entre lo que aparece en la pantalia y la
realidad del mundo fuera de ella.
“Cualquier programa provoca en el receptor reacciones de toda indole;
emotivas, ideoldgicas, éticas, estéticas. St sienfte compasion, es por
alguien. Todos estos sentimientos son el resultado de un encuentro,
de una interaccion entre dos realidades, el espectador y el discurso. Y

estos sentimientos revelan una maneta de entender el medio y una
manera de entender la realidad” *

La reforma educativa fija ia competencia comunicativa como una de
los fines de la educacion. En una sociedad en la que la comunicacion
audiovisual se ha convertido en la hegemonia, no habra competencia

comunicativa si no se dominan los codigos de la expresion

3 Anzaldia Arce, Radl E., Los imaginarios de {a formacion docente, en Pedagogia, Vol. 11, No. 9,
1996

4 Ferés, Joan, Television y educacion, p. 107
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audiovisual. La idea es que los alumnos sean capaces no sélo de
comprenderios a fondo, sino también de expresarse mediante ellos.
De lo contrarip, se los condena a simples receptores pasivos y
acriticos.

El nifio tiene [a curiosidad innata de saber cédmo estan hechas las
cosas, esta curiosidad infantii puede ser aprovechada para iniciar a los
alumnos en el conocimiento de [a televisidén, de sus imecanismos
internos, de su sistema de produccion. Conocer como se realizan 10s
programas o como se hacen algunos trucos les ayudara a
desmistificar al medio, a tomar distancias respecto a él, a adoptar ante
él una actitud mas madura.

la interaccion que el espectador establece con la television es
diferente en un nifio y en un adulto. El adulto confronta lo que ve con
sus experiencias previas, con su ideologia, con sus valores asumidos,
con sus expectativas. El nifio en cambio, apenas tienen experiencias
previas. Apenas a asumido valores.

El juego de interrelaciones se desarrolla en un terreno mucho mas
vulnerable. El docente puede, mediante la formacién, preparar el
contexto en el que se reciban recepciones televisivas de tal manera
gue se preparé una adecuada interpretacion de las mismas.

Partir de que serd mas motivador para los alumnos y tendra el valor

educativo de introducir al aula elementos de reflexion critica en un tipo
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de imagenes que habihialmente contemplan de manera fascinada y
acritica.

212 ETICA

El hombre no sélo se enfrenta al mundo para conocerlo, para
modificario, sino que también lo hace objeto de una valoracién. Siente
la reafidad como belia o fea, como buena ¢ mala, como agradable o
penosa, elc.

La importancia de los valores en la ética y en general, en fa vida
humana, es decisiva Los valores en cuanio directrices para (a
conducta, tante individual como social, su sentido y finalidad. La
disciplina que se encarga de estudiar los valores es la axiologia.

La ética encuentra su objeto de reflexion en el area cultural llamada
moral. El objetivo que le corresponde a la ética en cuanto disciplina
filostfica es esclarecer, reflexionar, fundamentar esta experiencia
humana gue es la moral. La moral ha sido y seguird siendo, una de
las creaciones genuinas del hombre.

Desde que Ia sociedad se organizd en sociedades, ha tendido ha
crear reglas, prescrpciones que regulen su comportamiento, dando
lugar a ta moral. Frente a este fen6meno humano, ia tarea de la ética
consiste en explicar su razén de ser, sus origenes, el sentido de su
evolucion. Una de las caracteristicas de la élica como disciplina
filoséfica, que 1a coloca como una ciencia peculiar, es su referencia al
hombre,
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Etica proviene de la raiz griega ethos, que significa costumbre, y moral
proviene de la raiz fatina mor moris que quiere decir lo mismo.

“Etica es la ciencia filosofica encargada de estudiar o reflexionar sobre
la moral. Pero come la moral tiene un cardcter humano y social, puede
ampliarse esta definicion, diciendo: La ética es la dtscspima gque
estudia el comportamiento moral dej hombre en sociedad”®

Caracteristicas de la ética:

La ética es una rama o parte de 1a filosofia.

Su campo de investigacion es la moral.

El fendmenc moral es una creacién exclusiva del hombre.

La moral es eminentemente social, puesto que rige o reguia la vida

de! hombre en sociedad.

“La moral es un sistema de normas reglas o deberes que regulan las
acciones de los hombres entre si”.

2.1.3. VALORES

Nuestro tiempo parece ser un tiempo de valores. Este es un tema que
hace freinta afios s6lo lo trataban aigunos fitdsofos; entonces era un
fema poco socorrido, en cambio, en nuestros dias ha tomado un
papel preponderante en diferentes ambitos educativos, y se ha
convertido en un tema de amplia divulgacion.

5 Escobar Valenzuela, Gustavo, Etica; Introduccion a su problemdtica y su historia, 1994
€ Escobar Valenzuela, Gustavo, op ¢it., p 61
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Educar sin valores no es posible, porque seria pensar en una
educacion que no educara, que no promoviera cambios en el hombre,
que no lo preparara para la vida, ya que la educacion necesariamente
se reaiiza en una interaccion de personas en ia que una educa y la
otra es educada. El docente en su accidén educativa le ofrece al
alumno una serie de motivos de valores, para que actie y se comporie
de una determinada manera; la educacién promueve el desarrollo de
la persona que se realiza en razdn de un fin, que se le presenta
atractivo, agradable y bueno.

Cualquier valor en el gue podamos pensar, como es el econdmico, &l
ético, el moral y el religioso, etc., se hace presente en la vida del
hombre mediante algin proceso educativo. Los valores adquieren un
sentido solamente en la persona que tiene la educacion apropiada, es
decir, en la que se han cultivado dichos valores.

Todo valor implica una educacion, un desarrolio cultural que determina
y resalta aquellas cuatidades de las cosas que le van a pemnitir al
hombre conocerlas, fijarse e interesarse en ellas y reconocerias como

valiosas.

Es un sin sentido pensar en los valores como algo ajeno a la vida
humana porque el hombre es el que valora desde una comunidad, de
acuerdo con las condiciones cuiturales que hacen mirar un valor coma
tal, ya que no puede captarse en si mismo de manera independiente,
auténoma y desliga de un contexto determinado; no es posible
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pensario sino hay una valoracién, sino existe un sujeto que aprecie

dicho vailor.

El hombre es un ser que se desarrolla en una cultura, y dificilmente
podemos hablar de algo humano que no sea cultural. En la cultura
realiza el aprendizaje de aquello que le es conveniente, al conocer las
necesidades, los intereses, las preferencias y los bienes de dicha
comunidad, los aprende por medio de un proceso educativo por el que
actualiza sus poiencialidades, et hombre es educado en una

determinada sociedad que culfiva sus propios valores.

La educacién no se reduce a un acto, es un proceso de formacién en
el que el hombre actualiza sus potencialidades, al desarroliar su
capacidad intelectual de analizar, de juzgar, de decidir, de memorizaf,

y también al desarroilar sus sentimientos y sus emociones.

Hablar de la construccién de los valores es hablar de socializacién en
medida ésta como el proceso por el que las personas son inducidas a
asumir una serie de conocimientos, creencias, convicciones y valores
extraidos del enforno social.

Toda construccion es siempre un proceso persenal de interaccidn con
ia sociedad. Un proceso que se realiza inevitablemente desde
construcciones previas y mediante una serie de herramientas que le
han sido dadas por la propia sociedad. En el caso de la television, el
espectador confiere sentido y valor a los signos visuales o verbales a

partir de su competencia, de su conocimiento de los cadigos v de sus
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experiencias previas, y a partir de otros condicionamientos sociales y
personales.

Actualmente, sobre todo en las zonas utbanas, las familias parecen
incompetentes para educar a sus hijos, para ayudarios a consifuir su
basamento vaioral.

Responsahilizar exclusivamente a los medios de comunicacion de la
formacion de valores de la sociedad, sobre todo de la nifiez y de la
juventud equivaldria a negar el papel de la familia y de la escuela,
ambas instituciones consideradas como responsables de fansmitir
intemacionaimente tradiciones, costurnbres y valores. En nuestro pais
numerosos pedagogos y personas responsables de Ia administracion
educativa han enfatizado la importancia de las funciones educativas
de la comunidad, la escuela y la familia.

Aqui valdria fa pena recordar que la educacién no ha sido una accion
exclusiva de la escuela. Familia, escuela, instituciones, comunidad,
compartieron esta labor hasta este siglo en que paulatinamente ia
prensa, ia radio, el cinematégrafo y la television se fueron invoiucrando
en la construccién y difusion de normas, actitudes y valores, de lo que

no siempre quienes la reciben son conscientes de ello.



Es momento de clarificar un concepto de valor:

“Llamamos valor a esa cualidad de las cosas por [as que se reconocen
como buenas. Ei hombre las juzga valiosas porque para &l son
benéficas y por o tanto atractivas. Atraccidn que convierte al valor en
algo deseable”.”

Valor es algo que vale, dice el diccionario. También se indica que un
valor es {a cualidad de una cosa por la que se paga algo.

E! sentido comin insinta que los valores son ciertas cosas que son .
importantes para una persona.

Lo primero gue se nota es que la definicién de valor es relativa, pues
depende del enfoque o punto de vista que se adopte.

Para Adam Smith, por ejemplo, el valor de un bien se fija con base en
la oferta y la demanda. Esta postura del valor, vista con el lente de la
economia, sin lugar a dudas no ayuda a la educacién entendida como
ta promocion en el otro, el desarrollo de sus potencialidades humanas

(conocer, pensar y valorar).

Desde la perspectiva filosdfica, las interpretaciones del valor son de
dos tipos: ia subjetiva, gue niega realidad en si a los valores y los hace
depender de la estimacion personal, y la objetiva, segun la cual los
valores son independientes de toda apreciacion individual.

7 Plasencia, Medardo, ; Al hombre se ie educa en valores o se sducan sus acdiones?, en DIDAC
UtA, No 30, p 14, 1997
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Esta polémica sin duda plantea serios problemas a la filosofia de la
educacion.

“Teniendo presente el fenémeno de la educacion apoyado sobre una
idea de hombre educable, me gustaria definir un valor como a lo que
vale ia pena dedicar la vida o parte de ella. Esta nocidn que hace
depender los valores de la apreciacion personal, plantea de forma
clara un reto fundamenta! para la educacién: ; Como hacer para que el
alumno decida validamente en funcidn de qué quiere vivir?".?

En sintesis, se podria decir que los valores son aquello que hacer gue
el hombre sea.

A una persona que no piensa por si misma en forma critica, los
valores se le imponen desde afuera y con intereses con frecuencia
ajenos a la plena realizacion de la persona.

La vida humana necesariamente se ordena en alguna direccidn en la
que se determinan los intereses, las preferencia y los valores propios
del grupo. Toda accién humana implica una eleccién por la que el
sujeto decide lo que quiere hacer, dependiendo de lo que él descubre
como los mas conveniente, 1o mejor para él. £l valor es objeto de su
interés cuando lo descubre y reconoce como valioso para él, cuando
sabe que vale la pena para aigo, que tiene alguna utilidad, algun bien,

que lo beneficia.

Se puede ensefiar a juzgar, a valorar, a reflexionar, a analizar el valor,

pero esto significa que se viva el valor o bien que por haber

® Rugarcia Torres, Armando, Educar en Valores, p. 91.
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refiexionado ese sujeto ya viva de acuerdo con esos valores
pensados.

Hace falta pasarlos al plano de la vivencia y esto no se logra solo por
la reflexion, es necesaria la experiencia en Ia que se forman los
habitos mediante la toma de conciencia.

El tema del valor es complejo y ha sido una discusion realizada a io
largo de fa historia de la filosofia por diferentes posturas. Lo que aqui

compete es determinar y explicar lo que se entiende por valor.

La vida humana es interaccidon, es cultura, es convivencia, es
crecimiento, es coexistencia en el sentido que no existe la persona
como individuo en el aislamiento. El sujeto se educa por medio del
conocimiento, sino aprende no se educa; aprende y conoce de manera
significativa, de manera vivencial. En la vivencia significativa aprende
los valores, las cualidades de las cosas, de las acciones, lo bueno y lo
conveniente para su vida y su grupo en el que convive. Aprende ¢l

valor en la accion.

Los valores suelen ser socialmente compartidos, aungue también
pueden ser individuales y una persona puede valorar positivamente
cosas que para ofros carezcan de valor. Se valoran objetos,
conductas, actitudes, rasgos psicolégicos y otras muchas cosas. Se
pueden valorar objetos considerados bellos, o valiosos
econdmicamente, conductas consideradas como buenas, imitables o

envidiables, rasgos de caracter 0 maneras de comportarse. La nocion
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‘Posiblemente los valores son mas dificles de transmitir
explicitamente, en parte porque los propios adultos no llegamos a ser
por completo conscientes de nuestros valores. No obstante el nifio
tiene un medio de ir conociéndose a través de las valoraciones
positivas 0 negativas que los demas hacen cotidianamente de su
propia conducta y la de los otros.

En la familia como en la escuelz, los valores que se fransmiten pueden
entrar en contradiccion con lo que de hecho ocurre. Por ejemplo se
puede insistir mucho sobre la necesidad de ayudar a los demas o de
compariir las cosas, pero el sistema escolar valora mucho los
resultados individuales y unos alumnos son mejor calificados que
otros, o cual tiende a que cada cual trabaje para si y no comparta lo
que ha hecho. Por estos la observacién de la vida social, los modelos
que se consideran valiosos colectivamente, lo que transmiten los
medios de comunicacién, tienen probablemente muchos mas efectos
sobre la transmisidn de valores que las ensefianzas directas”.®

En la escuela se puede formar en valores basicos para la convivencia
sin olvidar que la efectividad educativa dependerd siempre de la
implicacion y de la sociedad en general, asi como de Ia colaboracién
de los medios de comunicacion y particuiarmente de la television, cuyo
enorme poder de persuasion puede legar a modificar actitudes y
habitos.

"Los valores pueden ser realizados, descubiertos e incorporados por el
sef humano. Justamente en esta triple posibifidad reside su
importancia pedagoégica, por elic se puede hablar de la educacién
como la realizacion de valores y de una pedagogia de los valores. El
descubrimiento, la incorporacidon y la realizacion de los valores
positivos constituyen tres pilares basicos de la tarea educativa.""’

Ypelval, Juan, cp.cit p. 64
" Carveras, LL ; Eijo, P., et.al, Como educar en valores, p 19.
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Los valores no son directamente observables, pero si lo son las
actitudes y el respeto a las normas asi como el esfuerze para
comprenderlos.

Se podria elaborar una lista inferminable de valores, pero para esfe
trabajo de investigacion se han considerado diez valores que se
proponen en el texto "Céme educar en valores” de LL. Carreras, P.

Eijo entre otros colaboradores.

A continuacion se define cada valor, asi como su interaccion con otros

valores, definiciones retomadas del mismo exto.
La RESPONSABILIDAD como valor

La Responsabilidad es la capacidad de sentirse obligado a dar una
respuesta o a cumplir un trabajo sin presién externa alguna. Tiene dos

vertientes: individual y colectiva.

Individuaimente es la capacidad que tiene una persona de conocer y

aceptar las consecuencias de sus actos libres y conscientes.

Colectivamente es la capacidad de influir en lo posible en las
decisiones de una colectividad, al mismo tiempo que respondemos de
las decisiones que se toman como grupo social en donde estamos

incluidos.




42
Intentaremos reflexionar a nivel general sobre estos aspectos en

clase.

La responsabilidad, como hemos dicho tiene una vertiente individual,
por lo que intentamos responsabilizar al alumno/a de ir limpio y bien
arreglado, que tenga una buena autoestima y un buen rendimiento

escolar.

En la vertiente colectiva, le diremos que ademas de ser responsable
de las decisiones que se tomen en el grupo, también tiene que
responsabilizarse, junto a sus comparieros, en las tareas de clase y en

el juego para que exista una buena relacién.

Tienen que aprender a ser responsables de cumplir las normas que
les marcan padres, profesores y comunidad donde viven, asi como
respetar el entorno.

INTERACCION DE ALGUNOS VALORES
RESPECTO A LA RESPONSABILIDAD

RESPONSABILIDAD
Justicia
Honradez
Sinceridad
Dialogo
Dignidad
Optimismo
Constancia
Generosidad
Esfuerzo
Respeto
Confianza
Libertad




L.a CONFIANZA como valor

La Confianza se manifiesta cuando la persona se sienie respetada,
comprendida, alentada y acogida, en el contexto de una relacién
dialogante y respetuosa. Se desarrolla segin nuestra personalidad,

pues la razén de la confianza esta en lo mas intimo de nuestro ser.

Pautas para generar confianza en los aluinnos:

Ser sinceros, decir ia verdad aunque duela.

Ser espontaneos en pensamientos y sentimientos.

Respetarse y respetar.

Ser dialogantes.

Pactar ias normas de disciplina y de convivencia con flexibilidad y
folerancia.

INTERACCION DE ALGUNOS VALORES
RESPECTO A LA CONFIANZA

CONFIANZA

Fortaleza
Coiaboracion
Talerancia
Respeto
Cordialidad
Autcestima
Sinceridad
Amistad
Dialogo
Seguridad
Coherencia



La AUTOESTIMA como valor

La Autoestima es la percepcion personal que tiene un individuo sobre
Sus propios meéritos y actitudes, o dicho de otro modo, es el concepto
que tenemos de nuestra valia personal y de nuestra capacidad.

Esta se construye a partir de las personas que nos rodean, de las
experiencias, vivencias y sentimientcs que se producen duranie fodas
fas etapas de la vida; de aqui el aspecto variable de este valor. Las
etapas mas importantes para su adquisicién son la infancia y la
adolescencia

INTERACCION DE ALGUNOS VALORES
CON RESPECTQ A LA AUTOESTIMA

AUTOESTIMA

Amistad
Confianza
Aprecio
Cooperacién
Creatividad
Colaboracion

- Ayuda
Compartir

La CREATIVIDAD como valor

La Creatividad es la caracteristica fundamental de aquellas personas
que:
Son originales en sus ideas, hechos y producciones.

Tienen un pensamiento divergente.
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Son individualistas.

Son imaginativas y curiosas

Tienen capacidad de concentracion

Son flexibles.

Tienen iniciativa.

La creatividad es un potencial que todo ser humano posee y que el
adulto debe saber valorar y estimular en los nifios y adoiescentes,
mostrandose abierto y sensible tanto para descubrirla como para
encauzarla.

INTERACCION DE ALGUNOS VALORES
RESPECTO A LA CREATIVIDAD

CREATIVIDAD

Concentracién
Curiosidad
Autoestima

Iniciativa

Inconformismo

Independencia
Originalidad
Flexibilidad
Imaginacién

Personalismo

La PAZ como valor

El concepto de Paz es muy subjetivo y con variedad de signiticados.
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Para homogeneizar el presente valor haremos |a distincién entre paz

inferna y paz externa.

Paz inferna: Es la paz del sujeto. La persona que goza de ella se
caracteriza por poseer un equilibrio psiquico, sentimientos altruistas,
ausencia de conflictos entre su corazén y su mente, etc.

Paz externa: Es dacir, 1a paz del "objeto”. Esta paz es aquella que

recae sobre un fenémeno cultural, juridico, politico y social.

INTERACCION DE ALGUNOS VALORES
RESPECTO A LA PAZ

PAZ

Justicia
Cooperacion
Sinceridad
Armonia
Ayuda
Buen entendimiento
Aceptacion de los demas
Bondad
Respeto
Arnistad
Autenticidad

La AMISTAD como valor

La Amistad, se puede definir como un afecto personal puro y
desinteresado, ordinariamente reciproco, que nace y se fortalece con
el trato.



INTERACCION DE ALGUNOS VALORES
RESPECTO A LA AMISTAD

AMISTAD

Sinceridad
Generosidad
Donacidn
Altruismo
Afecto
Comprension
Compafierismo
Colaboracién
Respeto
Cooperacitn

E!l RESPETO como valor

que lleva a reconocer los derechos y la dignidad de otro.

INTERACCION DE ALGUNOS VALORES
CON EL RESPETO

RESPETO

Sinceridad
Amabilidad
Aprecio
Autoestima
Comprensidn
Humanidad

47

El Respeto es la consideracion, atencion, deferencia o miramiento que
se debe a una persona. Podemos decir también que es el sentimiento
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La JUSTICIA como valor

Tanto la Justicia como la injusticia se descubren en la simple
convivencia.

Clasica es la definicibn de la justicia como "Actitud moral o voluntad
decidida de dar a cada uno lo que es suyo". Ese "cada uno” es la parte
fundamental de la justicia, es la primera consecuencia que nos lleva a

ver la justicia con reiacion a otro.

La justicia es un valor que supone, siempre, al menos otra persona a
quien debe respetarse. Es la virtud de la equidad, de la medida, de la
igualdad y el orden.

INTERACCION DE ALGUNOS VALORES
RESPECTO A LA JUSTICIA

JUSTICIA

Respeto mutuo
Cooperacion
Tolerancia
Reconocimiento
iImparcialidad
Honradez

La COOPERACION como valor

La Cooperacion se puede definir como la accion que se realiza

juntamente con ofro u otros individuos para conseguir un mismo fin.
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INTERACCION DE ALGUNOS VALORES
RESPECTO A LA COOPERACION

COOPERACION

Ayuda
Compaiierismo
Colaboracion
Amistad
Generosidad
imaginacion
Amabilidad
Respeto
Solidaridad

El COMPARTIR como valor

En resumen, compartir es:

Dar y saber recibir;
Ofrecer y aceptar a las personas,
Manifestar y comprender ideas y sentimientos;
Cooperar en actividades y admitir cooperacion;
Ser solidario con todos sin prejuicios;
Sentirse corresponsable de la paz y del bienestar de todos los
hombres.

INTERACCION DE ALGUNOS VALORES

RESPECTO AL COMPARTIR

COMPARTIR
Solidaridad
Desprendimiento
Comprension
Honradez
Colaboracién
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Generosidad
Gratitud
Cooperacién
Participacion
Respeto
Amistad
Amabilidad

2.1.4. FORMACION VALORAL

La formacién de valores ha estado ausente en forma explicita, en Ia
educacién contemporanea. Diversos autores prestigiados del mundo
postuian el designio educativo de esta época: el principal asunto de la

educacion es ia formacién de los valores.

La posibilidad de influencia de los medios de comunicacion en general
y de la television en particular, se debe a la poca calidad de la
formacion valoral det receptor, quien no puede enfrentar su influjo de
una manera critica,

Cuando se abandona al nifio al consumo d cualquier medio de
comunicacion se le abandona fambién a la soledad, ala falta de

comunicacion aunque tenga familia y acuda a la escuela.

“La relacién entre television y receptores es compleja y muchas veces
conflictiva, que frasciende el mero momento de estar frente a la
pantalla. No es una relacién univoca y directa, sino por lo contrario,
esta mediatizada por distintos elementos situacionales, institucionales,
culturales, econdmicos, pofiticos. Ni el emisor ni los receptores estan
en el vacio; son sujetos situados socioculturalmente. Su propia
adscripcion sociocultural determina tanto el tiempo de mensajes como
su apropiacidn. lLos mensajes siempre corresponden a una
intencionalidad global condicionada por los objetivos y funcionamiento
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de la television en una sociedad especifica. La apropiaciéon de ios
mensajes por parte de los receptores no es un resultado automatico
de su exposicion a eflos, sino el producto resultante de negociaciones
de la television. £! proceso de negociacion distintas instituciones
sociales interactian con la television. El receptor participa
simultaneamente en varias instituciones y es sujeto de su influencia.
Asi, el resultado final o implicito de ia television estd mediatizado por
la accién implicita o explicita de la escuela, la familia y oftras
instituciones y grupos de pertenencia en este caso de los nifios
receptores”.”?

Lo que cada vez se hace mas evidente es que al felevision y su
impacto en distintos sectores, procesos y relaciones sociales no es un
fenémeno técnico que sélo se aborda profesionaimente. Es ante todo
un fenémeno politico cultural que involucra diversos intereses de clase
y requieren el engranaje de distintas fuerzas sociales para ser
estudiado.

La transformacién de las relaciones existentes entre _la television y
receptores necesita una fuerza politica capaz de cuestionar a la
televisién y su funcionamiento en la sociedad en el polo de la emision,
en los mensajes y su transmision. Si bien la investigacién alternativa
de la relacion television - receptores debe tener objetivos muy
concretos apara poder tener un impacto en su objeto de analisis, Ia
perspectiva en la que estos objetivos se inscriben es integradora,

trascienden al momento de analisis.

2 oyrozep Gémez, Guillermo; Regepcidn televisiva: Tres aproximaciones ¥ una razon para su
estudio, p. 23.
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Sélo con la investigacibn como arriba se menciona, sefa posible
arribar a un entendimiento del impacto de la television y generar
alternativas educativas para los receptores, encaminadas para el tema
que nos ocupa hacia la intervencion en fa formacion valoral del nifo

preescolar.

Por fortuna cada vez es mas frecuente la participacién de instituciones

(1]
&

en e desarrollo de programas denominados: aifabetizacion o

A RN

imagen, educacién para la recepcidn, educacion para los medios,
también lamada de recepcién critica de los mensajes provenientes de

o5 medios de comunicacion en este caso de la television.

“La formacién valoral es aun educacidon conceptual, en la que se
ensefia a juzgar y reflexionar lo que son las cosas y los seres
humanos para que aprendan a descubrir el valor que tienen; esto es,
las cualidades y los atributos de las cosas y los seres. Que el hombre
aprenda a distinguir entre los diferentes bienes ya juzgar lo preferible
de algo en aquel[o gue lo hacen mejor que otro; para que ordene sus
acciones en razon de dichos bienes”.

La formacién valoral no es algo sencifla, no puede ser prescriptiva. Por
el contrarioc tiene que favorecer en el alumno procesos de
autodescubrimiento, habitos de reflexién y disponibilidad a la discusion
y al didlogo.

“La mejor manera de formar en valores es explicitar los propios ¥
vivirlos en forma cotidiana. La fuente principal de formacion valoral es
la oportunidad de vivir espacios de interaccién humana que concreten
el proceso educativo. Pero quizd lo méas importante desde esta
perspectiva se encuentre en la oportunidad de encontrar en esta
vivencia el ambiente necesario de respeto y estimulacién que
favorezcan el permanente proceso individual de experiencia - reflexion

' piasencia, Medardo, op.cit. p. 15
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decision- accidén que asegure que los alumnos construyan los criterios
abiertos que comenzaran a orientar su vida™. "

Los padres de familia y ios docentes, se encuentran a la cabeza de los
dos espacios mas relevantes para la formacion emotiva, cognoscitiva y
valoral de los niflos, es decir la familia y la escuela.

Estos dos espacios especiaimente relevantes para la formacion
pueden constituirse en lugares donde tos nifos puedan desarrollar sus
capacidades creativas, expresivas, cognosciiivas, analiticas y criticas,
siempre y cuando sean considerados, no como sujetos pasivos que
responden mecanicamente a érdenes y mensajes, sino como sujetos
activos, capaces de participar tanto en su proceso educativo y
formativo.

Dar al nifioc un papel activo no significa dejaro sin direccion alguna,
sino que e! padre de familia ¢ el docente en su pape! de guia y de
modelo debe generar una atmodsfera de confianza, de encuentro entre
el nifo y el adulto para propiciar el desarroillo. Un espacio donde la
infancia pueda desarrollarse en forma integral, haciendo descubrir a
cada nifio que es un sujeto valioso y capaz de enfrentarse en forma
creativa y critica al mundo que lo rodea, donde los medios de
comunicacién en general y la televisién en particular tienen un papel
importante.

Uno de los peligros de la relacion que establecen cotidianamente os
menores con la televisidén es que el sometimiento y autoritarismo se

14 Delval, Juan; Los estadios del desarrolio moral segin Kohiberg: “Valores v acfitudes™. Lectura
para docentes, Modulo 1, p. 43.
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disfraza de una actividad placentera, ludica, relajada. Asi, la
imposicion de modelos, de formas, de estereotipos, fiega a pasar
inadvertida y la violencia simbdlica que contiene no se presenta
abiertamente. “Si esas representaciones colidianas no aparecen
explicitamente expresadas, si no afloran a ia conciencia para ser
interpeladas, los nuevos contenidos que se pretende comunicar se
yuxtapondréan a las creencias ya internalizadas en el destinatario sin
lograr encarmnarse en &l. Recibirda en el mejor de los casos una
sucesion de ideas nuevas, pero estas pemmaneceran como en otro
piso de su mente, en un nivel superficial, sin adquirir peso real sobre
su pensamiento profundo. ;No se estara pravocando asi una especie
de esquizofrenia, la generacion de dos visiones paraleias que el
educado no logra conectar?. Si lo que busca es construir un puente
que logra pasar de aun percepcion ingenua a una visidén mas critica,
parece mas pedagoégico partir del imaginario cotidiano de modo que el
educando pueda identificarse con y reconocerse en él y comlence
desde alli a hacer su propio proceso de analisis y pensamiento”.’

Los nifios de edad escolar empiezan a conformar su propia estructura
de pensamiento de manera mas o menos independiente o
simplemente repetitiva. Si se busca que cada uno logre autonomia es
necesario contar con espacios para la reflexion, para el analisis, para
ejercer su imaginacion, para experimentar con los ensayos de prueba
y error, que debe de ser respetados por los adultos. Solo asi los nifios
pueden asumir en forma activa su propio proceso de desarrolio y

aprendizaje.

2.2. LAS TEORIAS CONSTRUCTIVISTAS Y EL DESARROLLO MORAL

El mayor desarrollo tedrico dentro del &mbito de la formacion en
valores se ha dado en uno de los aspectos de [a formacion vaioral: el

correspondiente  al desarrolio del juicio moral. Esta teoria tiene sus

1 Kaplun, Mario: A la educacion parg la comunicacion; p. 97.
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origenes tanto en Dewey como en Piaget. Su aporte principal se
encuentra en el planteamiento del desarrollo moral como evolutivo. Ei
ser humano transita por diversos estadios de desarrolic de juicio
morai, por lo cual la educacién en valores gue ignore el nivel de
desarrolio moral del nifio podra generar una imitacién mecanica de
una conducta moral, pero dificiimente desarrollara una conciencia

ética.

Piaget desarrollo fundamentalmente el aspecto cognoscitivo del
desarrollc del niflo, y solo apunta el desarrolio moral. No obstante,
tenia claro que el proceso de desarrolio es uno sobio, y sdlo por
razones analiticas se le divide. Asi, el desarrolio moral comparte las
caracteristicas basicas del desarrollo cognoscitivo: el desamolio se da
porque fos humanos somos interpretes activos de nuestra experiencia.
Construimos categorias generales de significados en las que las
experiencias se asimilan y se forman expectativas sobre las posibles
consecuencias de un acto o hecho. Cuahdo se presentan nuevas
experiencias que no pueden asimilarse en las conceptualizaciones
vigentes. De esta forma, el desequilibrio cognitivo es condicién del
desarroilo. En el desarrollo se dan dos procesos: el de organizacion y
el de adaptacién.

Para Piaget, son cuatro los estadios en el proceso de desarrolio
cognoscitivo: .a) el sensoric motor (0 a 2 afios), b) el preoperacional (2
a 7 anos), ¢) el de operaciones concrefas (7a 11 afios) y d) el de las
operaciones formales (11 afios en adelante), a partir del cual se llega a
ia capacidad de abstraccién, de simultaneidad y de metapensamiento.



56
Los primeros tres estadios se producen naturalmente con el proceso
de maduracién del ser humano. En cambio, no todos alcanzan el

estadio de operaciones formales.

Con relacién al desarroilo de! juicio moral, Piaget (1970) descubre que
en el estadio preoperacional, la moral es fundamentalimente
egocentrica y esta basada en el temor ai regafio o la represalia. A
partir de los siete afios. La moral se basa en el respeto y la
reciprocidad. Se siguen las reglas de! juego y se espera que todos
hagan io mismo. A partir de los once afios los nifios al jugar siguen las
reglas, pero reconocen que hay ocasiones en las que éstas deben
cambiarse: la moral se basa en principios superiores a la ley.

En sinlesis, Piaget sefiala que hay dos grandes etapas en este
proceso de desairollo: el de la morail heteronoma y el de la moral
autéonoma.

En la primera, el nifio basa su juicio moral en funcién de la obediencia
a la autoridad, es decir, es la autoridad adulia la que o define por &t

En la etapa auténoma, o de equidad y colaboracién, el nifio basa su
juicio moral en la reciprocidad. El salto cualitativo se da cuando ef nifio
togra panerse en el lugar del ofra. Para el desarrolio de la autonomia,
es absolutamente indispensable la relacién del nifio con sus padres.
No se desarrolla si solo se relaciona con quienes representan, para él
autoridad.
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Piaget dejé la teoria del desarrollo moral def nifio a este nivel. Fue
Kohlberg quien continué su desarrolio. Partiendo de ios estudios de
Piaget, supuso que el desarrollo moral es un proceso paralelo al
desarrolio cognoscitivo.

“Las teorias constructivistas postulan que el sujeto va construyendo a
lo largo de su desarrollo representaciones de la realidad cada vez mas
complejas. Y afirman que, en estas construcciones, se dan a la vez
constantes funcionales y aspectos diferenciales; las primeras son
comunes a 1a evolucion de todos los individuos, v los segundos son

especificos de cada cultura e individuo. El constructivismo implica, por
consiguiente, un limite para el uniformismo."™

En {a actualidad, nos resulta ohvio que una misma realidad puede ser
objeto de interpretaciones disfintas. La historia personal, las
interacciones que cada individuo va estableciendo con su entorno
fisico y humano, hacen que la elaboraciones psiquicas de los
individuos sean tan diferentes como distinto es el entframado afectivo-
cognitivo que sustenta tanto la representacion de sus refaciones inter e
intrapersonales, como la de sus interacciones con el universo fisico.

La diversidad no es sdlo una caracteristica de las explicaciones que
vamos elaborando espontaneamente en nuestra vida cofidiana.
También las teorias constructivistas que explican el desarrollo del
razonamiento moral se diferencian entre si. Veamos ios puntos mas
importantes de un camino que, si bien en sus inicios estaba totalmente
centrado en la inteligencia légica, actualmente estd desplegando una
perspectiva integradora de la inteligencia y la afectividad.

% Sastre, Genoveva, Moralidad, pensamientos y sentimientos. Un solo acto de conocimiento, en
Cuadernos de Pedagogia No. 271, p. 23
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J. Piaget y L. Kohiberg.

Uno de los pioheros del estudio evolutivo det razonamiento moral fue
J. Piaget, quien en 1932 publicé un libro sobre la evolucion de este
tipo de razonamiento. En su obra, el autor sefiala que, de acuerdo a
las posibilidades de su desarrolio intelectual, el sujeto va atribuyendo
diferentes significados a los conceptos morales que regulan el
comportamiento de las personas de su entorno. Asi, por gjemplo, un
nifio de seis afios de edad puede explicar que no se debe mentir
porque si miente su papa le refiird, mientras que uno de doce afos
podra decir: si decimos la verdad es mucho mejor, podemos creermos,

sabemos que no mentimos.

El amplio abanico de temas estudiados - mentira, robo, desobediencia,
reglas de juego, justicia, etc.-, permitié a Piaget detecta dos procesos
evolutivos distintos y complementarios. Se trata de una regularidad
secuencial que parte de la heteronomia y avanza hacia la autonomia.
En los ejemplos anteriores, el sujeto mas joven basa su razonamiento
en la heteronomia (lo correcto es evitar ef castigo haciendo lo que
manda la autoridad), mientras que el mayor o hace en la autonomia
(las razones para actuar correctamente se apoyan en las ideas
elaboradas personalmente por &l en cooperacion con sus iguaies).

Por otra parte, el analisis de la relacidn entre el razonamiento aplicado
y la situacion concreta sobre la que actia mentalmente permitic al
autor constatar que, debido a la influencia que tiene la especificidad de
cada contenido concreto - robo, agresién, mentira- sobre el
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razonamiento, una misma persona puede aplicar en unas situaciones
un razonamiento heterdnomo y en otras uno autdbnomo. Segun Piaget
no podemos hablar de estudios globales caracterizados por la
autonomia que definen un proceso que se repite para cada conjunto
de reglas en cada nuevo plano de conciencia.

L. Kohiberg, fue ei primer continuador del trabajo de J. Piaget sobre el
razonamiento morai. Su modelo tedrico supedita fuertemente este fipo
de razonamiento al desarrolio de la logica, y lo presenta como una
reestructuracion del significado que el sujeto concede a las normas
morales de ia sociedad. Prescindiendo totalmente de los desfases
detectados por J. Piaget, Kohlberg establecié y delimito claramente
seis estudios morales.

En cada estadio se atribuye a la moralidad un significado diferente. Asi
los sujetos més j6venes creen actuar correctamente cuando evitan los
castigos y tienen en cuenta el poder de la autoridad. Mas adelante,
consideran que actuar correctamente consiste en satisfacer las
propias necesidades o intereses. Ser una buena persona a los propios
ojos y a los de los demds, constituye el siguiente paso. En el cuarto
estadio, se justifica el comportamiento considerado como correcto por
la necesidad de mantener la institucibn en su conjunto y evitar la
descomposicién del sistema. El recurso a la ley es la base del
siguiente estadio. Finalmente, se construye el compromiso personal y
la creencia en unos pfincipios morales universales.
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L.a obra de Kohiberg y colaboradores es muy exiensa. Sus trabajos en
instituciones docentes han abierto un amplic e interesante campo en la
intervencion educativa. En su obra se encuentran pautas para
organizar una escuela democratica y para programar ejercicios
sistematicos orientados a la resolucion de dilemas morales, como
ejempios concretos que incitan a discutir y argumentar que el gjercicio
de los derechos vy libertades de cada individuo estd limitado por el
gjercicio de ios derechos y libertades de los demas.

En su conjunto, estos modelos muestran que la moralidad no es ni el
resultados ciego de emociones irracionales, ni un conjunto frio de

principios racionales.

Desde esta perspectiva, los procesos de socializacion dibujan un largo
e interesante camino a o targo del cual vamos dialogando con una
gran variedad de situaciones y relaciones interpersonales; en ellas
vamos aprendiendo a elaborar {os pensamientos y sentimientos que
precisamos para optimizar tanto nuestras actuaciones personales -
individuales y grupales- como nuestra manera de interpretar los

comportamientos de las demés personas.

La busqueda de armonia entre nuestros intereses individuales y los de
nuestro entorno en el telén de fondo en el que tienen lugar ios
conflictos morales. Su correcta resolucion requiere comprender un
complejo entrenado de relaciones entre factores de muy diversa
indole. Por una parte, es necesario tener en cuenta los principios
éticos que regulan los comportamientos de los individuos e
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instituciones en los distintos ambitos de fa sociedad, sin olvidar las
practicas sociales a que estos principios han dado lugar, asi misimo,
conviene tener en cuenta los deseos, pensamientos y emociones de
los individuos.

La educacién moral es, pues, un terreno privilegiado para trabajar
pensamientos y sentimientos en un solo acto de conocimiento.

2.2.1. EL DESARROLLO MORAL, SEGUN PIAGET

Un cambio fundamental en las investigaciones sobre el desarrollo del
pensamiento infantil fue introducido por los frabajos del psicologo
Ginebrino Jean Piaget (1896-1980). De hecho la primera obra sobre el
razonamiento moral de los nifios se la debermos a este autor. Su libro
El juicic moral en el nifio, publicado en 1932, contiene sugerencias e
ideas realmente valiosas sobre este tema y reflexiones sobre la
educacién moral que hoy en dia siguen siendo innovadoras y muy
acordes con los autores que, después de Piaget, se han interesado
por el desarrollo de los juicios morales siguen utilizando su obra como
punto de partida de sus investigaciones.

Piaget se planted estudiar la génesis de la moralidad, en didlogo con
otros autores de la época y, en particular, con la obra del socidlogo
francés, Emile Durkheim, del que habia aparecido hacia poco tiempo
su curso sobre La educacion moral (1925), publicando péstumamente.
Durkheim era partidario de promover la autonomia moral en los nifos,
pero pensaba que ésta sélo se podia lograr mediante el ejemplo de los
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adultos y de ta autoridad que ejercen sobre los nifios. Sin embargo
desde esta perspectiva resultaba complicado explicar el paso de una
subordinacion a los aduttos a una independencia moral. Consciente de
los interrogantes que dejaba abiertos la posicién de Durkheim. Piaget
se propuso estudiar el surgimiento de las normas morales en el seno
de tas relaciones entre nifios, y no sélo del nifio con el adulto. Para ello
trato de descubrir un ambifo en el cual los nifios establecen sus
propias regulaciones y lo encontré en los juegos de regias, muy

extendidos entre los seis y los doce anos de edad.

En él, los nifos crean sus propias hormas, transmitiéndolas de unos a
otros sin intervencién de los adultos, y crean también sus propias

formas de controlar que no se violen.

*En suma, en el juego de reglas, asi como en otros contexios de
interaccion entre nifios, surge todo un sistema propiamente infantit de
regulacidn de las conductas. Dentro de este sistema van a ser
prioritarios ciertos valores, como [a igualdad, y ia solidaridad entre
iguales.™’

A diferencia de este tipo de reglas, la mayoria de las normas sociales
y morales provienen de {os adultos y, el nifio tiene poca ocasion de
participar en su elaboracion. En esto radica el interés de estudiar este
tipo de interaccidn infantil del que surge todo un sistema propio de

regias.

Por ofra parte, el juego de reglas es la ocasidén ideal para estudiar no

solo la conciencia que tienen los nifios de ellas, sino también las

7 Delval, Juan; Enesco, lleana, op. cit. p. 87
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formas en que las practican, mientras que es mucho mas dificil
determinar cdmo practican los nifios las reglas sociales y morales
mediadas por los adultos. Piaget estudid, pues, esos dos aspectos del
juego de reglas y so le permitid identificar interesantes relaciones entre
ambos. Por ejemplo, observé que los nifios practicaban las reglas
mejor de lo que podian explicarlas, y por otro lado, vio que los
pequefios transgredian frecuentemente las reglas a la vez que
defendian que éstas debian ser obedecidas al pie de la letra,
cualquiera que sea fa circunstancia. £n otras palabras no tenia
conciencia de estar violandolas en la practica ni tampoco entendian el
espiritu de las reglas de los juegos, a saber que se pueden modificar si
las circunstancias lo exigen sin que elio suponga una violacion.

Piaget realizé sus investigaciones, a finales de los afios 20, con nifos
suizos de seis a catorce afios de edad, a quienes entrevisto también
sobre tipo de problemas como la responsabilidad a la luz de las
intensiones, la mentira, el casfigo, la nocién de justicia, etc. Desde
nuestra perspectiva adulta, todos estos asuntos tienen que ver de
alguna forma con lo que entendemos por moral. Los adultos, ademés,
ponemos mucho énfasis en inculcar en los nifios ciertas normas
basicas de relacion entre las personas que tienen que ver con el
bienestar fisico y psicologico de los otros (no dafiarios), la honestidad
(no mentir), la propiedad (no robar), efc., ¥ procuramos hacerlas
cumplir usando medios diversos, desde la explicacibn hasta la
amenaza de castigo.

El trabajo de Piaget se ocupa fundamentalmente del pensamiento o
juicio moral tedrico de los nifios, y no de sus juicios practicos ni de su
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conducta moral en situaciones concretas. E|l primero se refiere a los
juicios que emitimos sobre un problema moral ajeno a nosotros
mismos en el sentido de que no estamos involucrados personaimente.

El pensamiento practico es, al contrario, un pensamiento activo y en
contexto, puesto que se trata de los juicios que hacemos frente a una
situacién concreta que nos concierne directamente y anie la que
hemos de lomar cierias decisiones para aciuar. Tales decisiones y
acciones efectivas pueden o no ser coherentes con nuestro juicio, io
que dependera de factores muy diversos. Asi pues, Piaget estudio el
juicio tedrico de los nifios frente a problemas de tipo moral que ocurren
a protagonistas desconocidos con ef propésito de conocer las razones
por ias que piensan que un acto es bueno o malo.

Sabemos que no es lo mismo juzgar algo que nos esta ocurriendo que
juzgar algo que ies ocurre a individues hipotéticos en situaciones
hipotéticas. Tampoco a Piaget es le escapaban estas diferencias y fue
muy claro al decirto: el juicio moral tebrico - del nifio o del adulto-
puede estar muy lejos de su juicio practico y de su propia conducta
moral. ldealmente serfa muy sencillo averiguar qué grado de relacion
existe entre todos estos aspectos si pudiéramos estudiar directamente
y sin equivocos las practicas morales de los individuos junto a sus
ideas y juicios morales. Sin embargo es la realidad es muy dificil
congelar las acciones de las personas para averiguar
inequivocamente sus motivos inmediatos y profundos, asi como el

estatus de esa accién en su sistema de creencias y valores.
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Piaget partia del supuesto de que existe algun fipo de relacion entre
fos distintos niveles del juicio y la conducta moral, y aunque él se
encontré sobre todo situado en el juicio tedrico, la investigacion
posterior ha venido a demostrar que, siendo muy complejas, estas
relaciones existen.

Ninglin acto puede ser considerado moral 0 inmoral si no tenemos
datos sobre quien fo realiza y qué intencion lo guia. Sefialemos un
ejemplo. Un nifio lanza una pelota hacia otro nifio; la pelota da contra
su cabeza dafiandole seriamente o, al contrario, el nifto recibe la
pelota con las manos y juega con ella. No sabemos como juzgar la
accién de lanzar la pelota. Si ha sido intencionada, su motivo puede
haber sido buena (el nifio queria que el ofro tuviera la oportunidad de
jugar con la pelota) o malo (queria estrellarsela en la cabeza} y, por
supuesto, las consecuencias pueden ser las que el nific perseguia u
otras muy diferentes.

Ningtin acto, pues, es en si mismo moraimente bueno o malo, aun
cuando las consecuencias para otras personas puedan ser benéficas

O NOCivas.

Piaget se plante6 estudiar este aspecto central del juicio moral: la
intencion que mueve al individuo a actuar de una manera y, en
relacién con elio, la responsabilidad frente a eses aclo y sus posibles
consecuencias. A partir de los numerosos estudios que se han ido
realizando sobre el desarrolio cognitivo hoy sabemos que los nifios
pequefios tienen mas dificultad que ios mayores para considerar todos
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los aspectos involucrados en una situacion (en el caso del ejemplo
anterior: et acto en si, la intencion, los efectos) y que tienden a fijarse
en los aspectos mas Hamativos de la situacion {(por ejemplo las
consecuencias materiales) descuidando los menos visibles (las

intenciones).

El propio Piaget advierte que el pensamiento practico puede estar mas
avanzado que el tedrico en determinadas circunstancias. Por ejemplo,
es frecuente que cuando a los nifios se les castiga por un error
involuntario o por una torpeza, desde muy pronio se defiendan
vigorosamente de las acusaciones sefialando explicitamente - lo hice
sin querer - o - no lo sabla -. En la medida en que el nifto siente
intensamente sus propias intenciones (y por lo tanto éstas se
convierten en un aspecto sobresaliente de la situacién) es mas que
probable que las contemple en su juicio practico. El ejemplo que se
menciond al principio puede servir para ilustrar esta idea: el nifio que
tira la pelota a ofro con el propdsito de que se incorpore al juego y
accidentalmente le golpea en la cabeza, sentird intensamente la
injusticia del castigo que le aplique un adulto insensible a sus
intenciones. Estas reacciones pueden ser muy precoces, pudiendo
observarse en nifios desde los tres afios. Esto nos indica que, en la
practica, es decir, cuando estan involucrados personalmente, los nifos
son mucho mas capaces de distinguir los actos intencionados de los
que no lo son. Sin embargo no siempre ocurre asi. El efecto de estar
personaimente implicado en una situacion puede ser precisamente &l

contrario: el nifio -y también el aduito- puecie tener mas dificuttades
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para razonar objetivamente (y con jusficia) cuando sus intereses
entran en conflicto con los ajenos.

En el caso de los nifios, por ejemplo, no es nada infrecuente que en su
conducta cotidiana no tomen conciencia de sus propias transgresiones
de las reglas (por ejemplo cuando mienten) a pesar de que, en un
nivel tedrico, digan que eso no debe hacerse.

2.2.2. KOHLBERG. LOS NIVELES DEL JUICIO MORAL

Kohlberg plantea el desarrolio moral como otro proceso natural y
evolutivo - al igual que el desarrolio evolutivo, por ejemplo -, que se
articula a través de tres niveles - preconvercional, convencional y
postconvencional -, cada uno de los cuales agrupan dos estadios. En
definitiva, su teoria aporta un recorrido de seis estadios.

Hay que decir que para describir estos niveles Kohlberg se inspir6 en
el famoso filésofo y educador norteamericano John Dewey, quien
habfa propuesto niveles similares en el desarrolic moral: 1) El nivel
pre-morat 0 pre-convencional en el que la conducta esta motivada por
impulsos sociales y biolégicos con resultados para la moral, 2) £l nivel
convencional de conducta en el que el individuo acepta sin apenas
refiexion critica jos modelos establecidos por su grupo, y 3} El nivel
auténomo en el que la conducta es guiada por el pensamiento del
individuo que juzga por si mismo si un propdsito es bueno, y no acepta
fos modelos establecidos en su grupo sin reflexiones.
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£1 nivel preconvencional (estadios 1 y 2) representa la forma mas
primitiva del razonamiento moral. Posee en parte elementos parecidos
a los que Piaget describio respecto a ja morat heteronoma, pues se
basa en rasgos externos a la propia conciencia y se trata de la
moralidad orientada a satisfacer los propios deseos o constrefiida a la

obediencia y preocupada por el castigo.

Se denomina preconvencional porque en realidad el individuo no
comprende el significado Y funcion de las normas y, como deciamos,
lo que prima en él, es satisfacer sus propias necesidades o intereses,
cumpliendo en lo posible todas las reglas que estan respaidadas por
sanciones para evitar ser castigado.

1) Orientacién hacia el castigo y la obediencia. El nifo acepia la
perspectiva de la autoridad y considera las consecuencias fisicas de la
accién sin tener en cuenta la intencion.

2) Orientacién instrumental - relativista. Aparece la conciencia de que
pueden existir distintos puntos de vista. La accion correcta es la que
satisface las propias necesidades Y ocasionalmente las de los otros,
pero desde un punto de vista fisico y pragmético. Aparece también
una reciprocidad pragmatica y concreta de que si hago algo por ofro,
éste lo hara por mi. )

En el estadio mas primitivo de este nivel ocurre que se confunde ia
perspectiva de la autoridad o de la ley con la propia perspectiva, algo
que podriamos resumir asi: “Lo que manda la autoridad es bueno en si

mismo y se identifica con lo que Yo quiero” o, en sentido contrario, ‘Lo
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que deseo es bueno mientras que lo que me perjudica es maio™. En
otras palabras, el individuo moldea sus deseos a lo que la autoridad
manda, o bien distorsiona esos mandatos conforme a sus deseos.
Pero en términos generales, en este nivel la justificacion racional de io
que es bueno o malo es la sancidn.

El nivel convencional (estadios 3 y 4) el individuo entiende ya que una
de las funciones de las normas y leyes sociales es proteger a la
sociedad en su conjunto, salvaguardar el bien de todos. Por eso, la
tipico de este nivel es la preocupacién por respetar la ley adoptando
una perspectiva de miembro de la sociedad, mas alla de los individuos
concretos y de los intereses particulares. Para el individuo de
orientacién convencional, “Ir contra la ley” significa poner en petigro el
orden social. Hay también una intensa preocupacion por obtener el
respeto de las personas y, por tanto, por de acuerdo con o que los
demas esperan de cada uno de nosotros.

De alguna forma, pues, en este nivel de justicia y el orden establecido
puede liegar a confundirse en casos limites, lo que nos recuerda a
algunos de los elementos propios de la moral todavia heterénoma, en
los términos de Piaget.

3) Moralidad de la concordia interpersonal. La buena conducta se
define como aquella que agrada o ayuda a los otros y es aprobada por
elios. La orientacién es hacia la conducta “normal®, estereotipa por el
grupo de referencia. 1.as buenas intenciones son muy importantes y se
busca la aprobacién de los demas, tratando de ser una “puena
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persona’, leal, responsable, colaborados y agradable. El sujeto

adquiere la capacidad de imaginarse a si mismo en la situacion de

- . ~otro, por o que supera la reciprocidad mecanica.

4) Orientacién hacia el mantenimiento del orden sacial. El sujeto es
capaz de tener en cuenta no s6lo la perspectiva de ofras personas,
sino de la sociedad. Comprende la importancia de las leyes sociales.
{ 2 conducta correcta consiste en cumplir con el propio deber, mostrar
respeto por la autoridad y el orden social establecido para nuestro
bien. La moralidad sobrepasa ios lazos personales y se relaciona con
jas leyes, que no deben desobedecerse a fin d que se mantenga el
orden social.

" El nivel postconvencional (estadios § y 6) el individuo puede ¢ no
aceptar el orden social establecido. Ello depende de que la
normatividad social no vicle principios morales que estan por encima
de ella. Por tanto, reconoce la necesidad de asumir responsablemente
las reglas o nomas que se deriven del contrato social siempre que
estas salvaguarden los principios y valores universales que permiten
examinar criticamente la moral de la sociedad propia.

5) Orientacion legalista del “Contrato social’. La accion correcta tiende
a definirse en términos de derechos generales sobre lo que esta de
acuerdo la_sociedad en su conjunto. Hay un énfasis en el punto de
vista ‘fegal pero las leyes no son eternas, sino concebida como
instrumentos flexibles para profundizar en los valores morales. Las

leyes pueden y deben cambiarse para mejorarias. El contrato social
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supone la participacién voluntaria en un sistema social aceptado,

porque es mejor para uno mismo y jos demas que su carencia.

6) Orientacion hacia principios éticos universales. La accion correcta
se basa en principios éticos elegidos por uno mismo. Son principios
morales abstractos que trascienden las feyes: la igualdad de los seres
humanos, el respeto por la dignidad de cada persona, fa justicia. No
son nofmas congretas, como los “Diez mandamiantos”, sino una forma
absiracta de considerar las perspectivas de fodas las partes y de tratar
de organizarlas con principios generaies.

“Estos estadios son secuenciales, pero cada individuo tiene un ritmo
propio de transito a través de ellos. No es posible saltarse ninguno, ni
es posible regresar a uno anterior una vez alcanzado uno més
elevado. Por otra parte son inclusivos: los estadios superiores incluyen
a los anteriores. Una persona es capaz de entender los niveles

inferiores, pero no los superiores, salvo el inmediato superior. No son
independientes del desarrollo cognitivo, de hecho lo requieren.”*®

En el desarrolio del juicio moral los cambios de estructura en los nifios
y en los adultos no son imprevisibles, se dan de acuerdo con un orden
jégico. Lo moral en cuanio a contenido puede ser relativo a cada

cultura, pero las estructuras formales de desarrolio son universales.

Seglin Kohiberg la moral se construye; ios nifios aprenden los valores
morales del medio social, pero la competencia o destreza mental para
manejarios depende de la construccion de estructuras, mismas que
ordena y jerarquiza en su interior, a través de su interaccion con el

medio. Su idea central es que el desarrollo moral de la persona no €8

8 México, Subsecretaria de Educacidn Basica y Normal, Taller: Formacion de Valores, 1998, p.20
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unicamente interiorizar las reglas sociales, sino construir estructuras a

partir de la interaccién con | medio.

El juicio moral requiere de reflexién y ordenamiento con una jerarquia
légica. En todo caso, puesto que el desarrollo moral tienen que ver con
los principios de integracién y operaciones de sintesis que se usan
para hacer planes, tomar decisiones y resolver problemas, que son las
herramientas basicas del pensamiento. Kohlberg sefiala que se debe
buscar que la persona desarrolle estructuras que le pemmitan analizar,
interpretar y tomar decisiones acerca de problemas éticos
determinados.

2.3 EL PARADIGMA CONSTRUCTIVISTA

E! paradigma constructivista, ademas“de ser uno de los mas
influyentes en la psicologia general del siglo XX, es uno de los que
mayor cantidad de expectativas ha generadoc en el campo de la
educacién y de los que mas repercusion ha fenido en este ambito. Si
bien la propuesta de la Escuela de Ginebra asume esencialmente
pretensiones epistemolégicas, pronto liamo la atencidon de los

profesionales de la educacion.

Las primeras aportaciones del paradigma en el campo de la psicolegia
educativa {en los afios setenta) fueron, sin duda, aplicaciones ¢ meras
extrapolaciones del paradigma.

En ellas, la lectura de [a teoria, se utilizé de forma global o superficial

dado gque se retomaban aislados algunos de sus aspectos o bien se
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hacian generalizaciones demasiado amplias (aprender haciendo,
aprendizaje activo que se utitizaba con cierta ingenuidad para redactar
objetivos, para orientar las practicas educativas, etc.) que
desvirtuaban, por supuesto, el espiritu mismo de la teoria.

Un poco después, las interpretaciones fueron mas bien de tipo literal,
en el sentido de que se apegaban demasiado al texto y asumian una
actitud aplicacionista unilateral y descontextualizada en cuanto 2 las

situaciones educativas.

{as interpretaciones giobal y literal ocurrieron, sobre todo, en la
década de 1960 y principios de la de los setenta.

Un poco después ya en la década de los setenta, las interpretaciones
de la teoria en cuanto a la situacion educativa se volvieron mas
criticas y libres, y adoptaron otros planteamientos.

Los origenes del paradigma constructivista datan de la tercera década
del siglo XX y se encuentran én los primeros frabajos realizados por
Jean Piaget sobre la |6gica y el pensamiento verbal de los nifios. Estos
trabajos fueron motivados por las inquietudes epistemoidgicas que
este autor suizo habia manifestado desde su juventud.

Piaget fue bitlogo de formacion, pero tenia una especial predileccion
por los problemas de corte filoséfico y, especialmente, por los referidos
a cuestiones epistemolégicas. De esta manera que pronto se intereso
en la posibilidad de elaborar una epistemologia biolégica o cientifica,
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dado que segGn él, existia una continuidad entre ia vida (las formas de
organizacion orgénica) y el pensamiento (las formas de organizacion
de lo racional).

La probiemética del paradigma constructivista es fundamentalmente
epistémica. Desde sus primeros trabajos, Piaget se interesé en el
tema de la adquisicién dei conocimiento en su sentido epistemologico.
Sin embargo, las interrogantes a cerca de qué es el conocimiento y
como es posible que el hombre conozca su realidad fueron
replanteadas por Piaget para ser estudiadas desde un punto de vista
cientifico.

Siendo ésta la situacion, puede decirse que las preguntas basicas en

que se traduce el espacio de probiemas o probleméatica dei paradigma

constructivista piagetano son los siguientes.

a) ¢ Coémo construimos el conocimiento cientifico?

b} ¢ Cémo se fraslada el sujeto de un estado de conocimiento inferior
(de menor validez) a otro de orden superior {de mayor validez)?

c) (Coémo se originan las categorias basicas del pensamiento
racional? (objeto, espacio, tiempo, causalidad, etc.}

"Con estas interrogantes debe quedar claro que el sujeto de Piaget (el

que construye el conocimiento cientifico, las categorias basicas del

pensamiento racional, efc) es segln su programa originat, un sujeto

epistémico (esto es, un sujeto abstracto, a través del cual le interesa

describir lo mas general y universal de los sujetos humanos concretos}
cuya descripcién exhaustiva emprende en todos sus escritos."*®

™ Hermandez Rojas, Gerardo, Paradiomas en psicologia de I3 educacién, p. 176.
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El constructivismo es una teoria que ofrece una explicacion diferente
ante la relacion existente entre el sujeto que conoce y el objeto. Sus
primeros postulados se refieren a la inseparabilidad del conocimiento,
es decir, se presenta como una corriente dualista.

Desde Piaget, quien sienta las bases del constructivismo, hasta
tedricos como Vygotsky, Ausubel, Bruner, Von Glasersfeld; se buscan

maneras de explicar la naturaleza de! conocimienfo y pracicas

¥

educativas coincidentes con esta.

No existe un modelo constructivista tnico y dominante; sin embargo,
todos coinciden en sus bases y ofrecen perspectivas aplicables a la
educacién como una alternativa diferente a la gue ofrecen los modelos
tradicionales.

"Asi se dice que para el constructivismo, el conocimiento es una
representacion de la experiencia cognoscitiva del sujeto mediante una
estructura operatoria. Las teorias constructivistas del conocimiento se
preocupan por &l origen de estas estructuras y enfatizan el papel que
el sujeto cognoscente adopta frente al conocimiento gue consfruye. Es
decir, para que éste se dé es necesaric que exista un sujeto
cognoscente y éste no tiene sentido o vaior fuera de él. De esta

manera, el conocimiento existe si tiene algin vaior para el sujeto que
lo conoce a iravés de su propia experiencia."

En este sentido el aprendizaje es entendido como un proceso
constructivo en el cual los aprendices forman sus propias
representaciones mediante la experiencia consciente y las

consecuencias que de ella se deriven.

2 pastelan, Martha Yolanda, E! modelo constructivista, una altemativa ante los modelos
tradicionales, en DIDAC, No. 30, UtA 1997, p. 46
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Los conocimientos se construyen y toman sentido por medio de las
acciones finalizadas que permiten resolver diversas problematicas a
las que el sujeto se enfrenta.

Coll (19886) afirma que "la concepcion constructivista del aprendizaje
escolar sitiia la actividad mental constructiva del alumno con base en
los procesos de desarrolio personal que trata de promover ta actividad
escolar. Mediante ta realizacion de aprendizajes significativos, el

alumno construye, modifica, diversifica y coordina sus esquemas,
estableciendc de este modo redes significados que enriquecen sus

e H ve mmeiel 1y b mmion orf eEmAEAISHTO
conocimientos del mundo fisico y social y poienciar su crecimienio

personal."’

En general, la teoria constructivista coincide en afimar que el
aprendizaje se hace o se construye dentro de un contexto de
interacciones sociales, en donde la confrontacién con ofros saberes,
saber hacer, concepciones, representaciones permiten {a construccidn

significativa de otros aprendizajes.

En el terrenc escolar es posible localizar dos tipos de interacciones
sociales: con los pares, es decir, las que se dan entre los alumnos de

un grupo, y aquelias que se dan con los adultos (alumno - profesor).

La interaccién social con los pares adopta diversas formas y

funciones:

» Apropiarse de consignas de otros.
~ Elaborar soluciones en conjunto poniendo en juego todo su

conocimiento y experiencia previa.

21 pastelan, Martha Yolanda, op.cit., pag 46.
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» Confrontar respuestas individuales, comprendiendo  las
divergencias para tomar acuerdos.
o Explicar y defender sus métodos y soluciones a diversos
problemas. _
» Comprender el desarrollo del otro.
= Apreciar los elementos positivos de los diferentes procesos.

En Ia interaccion con los adultos se reconoce en éstos el napel de la
mediacién y, a diferencia de modelos tradicionales en donde el énfasis
esta en la transmisién del conocimiento acabado, en el constructivismo
ef adulto ayuda al alumno a construir conocimientos nuevos con base
en los que el alumno posee. Esta ayuda toma variadas formar y

reemplaza diversas funciones:

Selecciona ¢ adopta las situaciones que pemniten a cada nifio
construir  aprendizajes significativos tomando en cuenta sus
capacidades.

Ayuda al alumno a dirigir sus propios procesos y a reformular sus

conocimientos cuando estos no estan claros.

Organiza las interacciones entre los nifios, evidenciando los puntos de

acuerdo y desacuerdo.

Ofcece las condiciones para que los contenidos educativos sean visfos
como problemas propios a investigar, que a su vez generen nuevas
interrogantes.
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"El modelo constructivista no es lineal en la organizacion del
conocimiento, no parte de lo facil hacia o dificil sino siempre de la
experiencia previa en }a que un nuevo conocimiento sera utifizado y
reconocido para abordar una situacion particular que pasa por una
fase de reconocimiento a fravés del contexto que permite invocar
herramientas anteriormente construidas."?

Los conocimientos se reconocen como operatorios st pueden
movilizarse a situaciones diferentes que sirven para construir ofras.

Los estudiantes necesitaran cosas tales como bisqueda, pensamiento
critico y solucién de problemas, participando en ellas bajo condiciones

contextualizadas.

El constructivismo hace énfasis en el nivel de desarroilo que el sujeto
posee, por lo que sugiere métodos en donde el maestro asuma el
pape! de guia en los esfuerzos de aprendizaje de los estudiantes hasta
lograr procesos autbnomos con los que puedan dar una interpretacion
creadora y critica del mundo, en lugar de coordinarios a través de
secuencias de objetivos predeterminados.

CONCEPTUALIZACION DE LA ENSENANZA

En general, las propuestas sustentadas por el planteamiento
constructivista hacia finales de los afios setenta y durante la década
posterior sostienen la necesidad de desarroliar un contexto didactico
que pueda ser estimulante y favorecedor para los alumnos. En este
contexto, los alumnos tendrian la oportunidad de elegir y planear

2 Ibidem, p 47
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"Ei modelo constructivista no es lineal en la organizacién del
conocimiento, no parte de lo facil hacia to dificil sino siempre de la
experiencia previa en la que un nuevo conocimiento sera utilizado y
reconocido para abordar una situacion particular que pasa por una
fase de reconocimiento a través del contexto que permite invocar
herramientas anteriormente construidas."*

Los conocimientos se reconocen como operatorios si pueden

movilizarse a situaciones diferentes que sirven para construir ofras.

Los estudiantes necesitaran cosas tales como blsqueda, pensamiento
critico y solucion de problemas, participando en ellas bajo condiciones
contextualizadas. o

El constructivismo hace énfasis en el nivel de desarrolic que el sujeto
posee, por lo que sugiere métodos en donde el maestro asuma el
pape! de guia en los esfuerzos de aprendizaje de los estudiantes hasta
lograr procesos auténomos con los que puedan dar una interpretacion
creadora y critica del mundo, en lugar de coordinarlos a través de
secuencias de objetivos predeterminados.

CONCEPTUALIZACION DE LA ENSENANZA

En general, las propuestas sustentadas por el planteamiento
constructivista hacia finales de los afios setenta y durante la década
posterior sostienen la necesidad de desarrollar un contexto didactico
que pueda ser estimulante y favorecedor para los alumnos. En este

contexto, los alumnos tendrian la oportunidad de elegir y planear

Z \hidem, p 47.
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actividades que les parecieran interesantes y motivantes segan el nivei
cognitivo.

Esto, por supuesto, impiicaria &l trabajo de crear dichas actividades y
experiencias con la intencién de inducir indirectamente, y segun las
capacidades de los nifios, el tratamiento de los contenidos curriculares
(lo cual no es una tarea tan sencilla como parece).

Este planteamiento se ha plasmado principalmente en propuestas
curricutares de educacién basica (preescolar y primaria). En elias se
recurre a experiencias clave, actividades de la vida diara o juegos
colectivos y a la ubicacion de areas o rincones (de actividades de
construccién, de ciencias, etc) donde los nifios pueden realizar
distintas actividades que les parecen interesantes.

"En este planteamiento se ha reconocido el valor esencial de los
contenidos escolares ¢ el saber a ensefiar en la situacion escolar.
Estos saberes preexisten al alumno y muchas veces éste no puede
reconstruirlos por si solo si no es con la ayuda del programa y el
profesor. El profesor tampoco debe imponerlos, de tal forma que los
alumnos fengan que aprenderlos sin necesidad de haberios
comprendidos, pues esto afecta negativamente su actividad
autoestructuradora. La salida planteada a esta paradoja parece
sefialar que en el esquema de ensefianza es necesario recuperar [a
actividad constructiva de los alumnos en relacion con ciertos
contenidos escolares, de tal forma que aquellos elaboren
continuamente hipotesis o interpretaciones sobre éstos y el profesor
actué asegurando, por diversos medios y con los recursos educativos
necesarios, las actividades reconstructivas adecuadas para que los
alumnos asimilen dichos saberes a ensefiar."?

2 Hemandez Rojas, Gerardo, op.cit. p. 190. smigi wr%u % 'mi u
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Es asi como en esta nueva concepcibn de la ensefanza, el maestro
es el responsabie de la situacion didactica y en especial de las
actividades de reconstruccion de 10s contenidos curricutares, aungue
también debe delegar cierta responsabilidad a tos alumnos, para que
reaimente tenga lugar una actividad reconstructiva.

CONCEPCION DEL ALUMNO

Segtin et paradigma constructivista psicogenético, el aiumno es el
constructor activo de su propio conocimiento y el reconstructor de los
distintos contenidos escolares a los que se enfrenta.

“En un principio el alumno siempre debe ser visto como un sujeto que
posee un determinados nivel de desarrollo cognitivo y que ha
elaborado una serie de interpretaciones o construcciones sobre ciertos
contenidos escolares. Esto es, como un aprendiz que posee un cuerpo
de conocimienios e instrumentos intelectuales (estructuras y
esquemas: competencia cognitiva), los cuales determinan en gran
medida sus acciones y actitudes en el aula. Es indispensable, por lo
tanto, conocer en principio en que periodos de desarrolio intelectual se
encuentran los alumnos y tomar esta informacién como base
necesaria, aunque no suficiente para programar fas actividades
curriculares."*

No todo puede ser ensefado a todos los nifios, pues existen ciertas
diferencias estructurales de caracter cognitivo, que hacen dificil, en un
momento dado, la ensefianza de ciertos contenidos.

Se debe ayudar a fos alumnos a que adquieran confianza en sus

propias ideas, permitir que las desarrollen y las exploren por si

* Hemandez Rojas, Gerardo, op.cit., p. 193,
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" mismos, y a aceptar sus errores como aligo que puede ser
constructivo.

El alumno debe actuar {experiencias sociales, fisicas y logico -
matematicas) en todo momenio en el aula escolar. De manera
particular, el tipo de actividades que se deben fomentar en los
alumnos con la autoiniciadas, las cuales casi siempre son de
naturaleza autoestructurante; esto es, producen consecuencias

estructuradoras en sus esquemas y estructuras a corto o largo piazo.

CONCEPCION DEL MAESTRO

Fi profesor debe asumir la tarea fundamental de promover una
atmésfera de reciprocidad, de respeto y autoconfianza para el alumno,
de tal manera que se propicie entre los alumnos intercambios de
puntos de vista.

Por lo que toca a su figura de autoridad, ei docente debera reducirla
en la medida de lo posible, para que el alumno no se siente
supeditado a lo que é! dice cuando intente aprender o conocer algin
contenido escolar y para que se fomente en el alumno la dependencia
y la heteronomia moral e intelectual. Ei profesor procurara respetar los
errores y las estrategias de conocimiento propias de los nifios y no

debera limitarse a exigir la mera emision de la respuesta correcta.

Respeto a la formacién docente, es importante que ésta sea

congruente con fa posicion constructivista. Esto significa que si
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queremos formar maestros de acuerdo con este planteamiento
pedagogico, debemos permitir que ellos abandonen poco a poco sus
vigjos roles y practicas educativas tradicionales (en la ensenanza, la
interaccion con los alumnos, etc.). que se creen los medios apropiados

para su formacién en los nuevos roles constructivistas.

Es necesario que el maestro vaya explorando, descubriendo y

construyendo una nueva forma de pensar en la ensefianza (con &
guia de un modelo de formacién constructivista), pues, de lo contrario,
simplemente acatara érdenes institucionales para cubrir cierto plan,
que puede ser constructivista, sin actuar en congruencia directa con él.
Respecto a este punto, también es importante sefalar que el maestro
habrd de tener la oporunidad de participar en el disefio y la
elaboracion de sus planes de trabajo y practicas docentes, de
enriquecerlas con su propia experiencia, su creatividad y sus practicas
particulares.

Como una concepcién alternativa a la educacién tradicional, el
constructivismo considera at sujeto como un ser activo, y a la practica
docente la ubica como una interaccion conjunta en donde la
construccién es permanente, en donde no puede haber verdades
acabadas, tal y como la ciencia se construye.




COMUNICACION EDUCATIVA
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3. COMUNICACION EDUCATIVA
3.1. COMUNICACION

En el mundo de las telecomunicaciones, a las puertas de la emergente
sociedad de la informacion, resulta indispensable conocer la
posibilidad de los sistemas mediante los cuales establecemos y
mantenemos contacto con los demas. Y resulta también indispensable
reflexionar sobre estos sistemas, describir sus potencialidades,
valorarlos y utilizarlos en beneficio propio y ajeno. No tendré sentido
que, en plena revolucion de las comunicaciones, el hombre,
traspasado por el cosmopolitismo al que le conduce la nueva
situacién, olvidada que es sujeto de comunicacién, parte activa del
proceso de construccién de las relaciones sociales, y quedase
convertido en un simple receptor de mensajes.

La comunicacion en el ser humano es fundamentalmente interacciorm
social. Todos los miembros que pertenecen a una comunidad estan %
relacionados entre si por un patrimonio comin de simbolos, habitos |
sociales y culturales: comparten ese patrimonio y lo utilizan para

mantener y crear nuevas formas de relacion social, nuevas B

identidades, nuevos objetivos.

En este sentido los miembros de una comunidad comparten la misma
lengua. Y en tanto que comparten hay puntos de contacto que
permiten estar en comunicacion con fos demas.

“Pero ademas de compartir codigos y rituales, comunicarse significa
también ser capaz de hacer propios —de compartir, de nuevo, perc



84

ahora a un nivel mas profundo- los sentimientos, motivaciones y
proyectos del otro. Cuando decimos por ejemplo, que con determinada
persona mantenemos un buen nivel de comunicacion queremos
significar que entendemos lo que nos dice, Qque nos ponemos en su
lugar cuando habia, que, en ocasiones aungue no hable, sabemos
perfectamenie cuat es su estado de animo o lo que piensa. Nuestro
contacto no necesita palabras, un gesto, una mirada o la simspie
presencia del otro es suficiente para sentir que nos comunicamos” 2

n nua dacimne oon
L que QeCimes

L alabras sdlo es un aspecto de nuestro
comp;ortamiento comunicativo. Los gestos o la actitud corporal emite
mensajes, en ocasiones subrayan o que dice, a veces susfituyen por
completo a las palabras, en ofros casos viene a desmentir el discurso
verbal. En realidad no es posibie dejar de comunicamos, aunque en la

mayoria de los casos lo hagamos en forma involuntaria.

“Concebida asi la comunicacién humana es un proceso continuo de
relacion que engloba, en la mayoria de ios casos, un conjunto de
formas de comportamienio, a veces independientes de nuestra
voluntad. No es necesario que toda transmision de informacion sea
consciente, voluntaria y deliberada; de hecho, cualquier
comportamiento en presencia de otra persona constituye un vehicuio
de comunicacién”.?®

La relacion entre las diversas modalidades de comportamiento
comunicativo puede ser directa y manifiesta, como por ejemplo,
cuando elevamos las cejas y el mentdn al dirigir una pregunta a otra

persona, hay redundancia y la ambigliedad tiende a desaparecer.

En ofras ocasiones, las superposiciones de distintos comportamientos

comunicativos pueden dificultar la interpretacion de los mensajes.

% sfontaner, Pedro; Morano Rafael, 5 Como nos comunicamos?. p.20.
Montaner, Pedro, op. cit. P.90
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Esto sucede cuando, ;)or diversos canales se emite informacién
distinta e incluso contradictoria. Por ejempio, puede mostrarse
energia al hablar y, simultédneamente, adoptar una actitud corporal de
inseguridad. La emision simultdnea de informaciones distinta produce
interferencias que multiplican ta ambigliiedad de los mensajes y

desconciertan al receptor, que nc sabe o no puede interpretarlos.

Asi pues, el contacto comunicativo no depende tanto de las
intenciones del emisor como de la capacidad del receptor para
relacionar e interpretar la informacién recibida a través de diversos
canales. En {ultima instancia, el contexto y las relaciones internas de
todos los elementos que forman parte del proceso comunicativo es o
que decide 1a significacion del mensaje.

La palabra comunicacion proviene del latin “communis”, comuin. Al
comunicamos pretendemos establecer algo “en comin™ con alguien,
o lo que es lo mismo, tratamos de compariir alguna informacién,
alguna idea o actitud, que el emisor y el receptor “estén sintonizados”
respecto a algin mensaje en particular.

“Entiendo la comunicacién como el acto de relacion entre dos o mas
sujetos, mediante el cual se evoca un significado. Comunicacidn se
entiende como el intercambio de significados entre individuos
mediante un sistema comin de simbolos. Implica por un lado, dar a

conoceTr una cosa, por ejemplo un pensamiento y, por otro, aprender
algo™?

Z paoli, Antonio, Comunicasion e informacion, p. 1.
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“La comunicacion es el medio por el cual una persona influye sobre la

~otra. A traves de la comunicacién se da fa socializacin dentro de fos
individuos y es en funcién de la comunicacién como se conservan
como seres sociales”.®

" K partir de las anteriores definiciones de comunicacién se puede
conciuir que la comunicacidn necesariamente es un procesc de
intercambio de informacién entre dos o mas personas a través de un
medio con la finalidad de ponerse de acuerdo.

La capacidad de comunicarse es una caracteristica inherente al ser
humano. Ef hombre desde que inicié su existencia fiene el impulso de
comunicar sus necesidades y deseos. Ain de manera involuntaria y
espontanea se comunica con lo que le rodea utifizando diferentes
codigos. Frecuentemente existe una relacién directa entre su
capacidad para comunicarse y la satisfaccion de sus necesidades.

A través de Ia comunicacion recibimos nuestra propia influencia
cuftural. Gracias a Ia cual podemos participar en Ia creacién de nuestro
mundo.

La comunicacion es un elemento esencial para et autoconocimiento y
para el conocimiento del otro. Gracias a la comunicacion podemos
relacionamos con el pasado y hacer del presente una oporiunidad

para convivir unos con otros.

* Enciclopedia Hispanica.
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Al concebir fa comunicacién como el procesc mas importantes de la
interaccion del ser humano, surge la necesidad de convertirla en una
actitud ante ia vida, un proceso mucho mas rico que la simple
tfransmision y recepcion de mensajes.

El acto de ta comunicacion es la unidad mas pequefia susceptible de
formar parte en un intercambio comunicativo Y que una persona puede
emitir con una Gnica y precisa intencién. Puede estar constituido
también por una sola palabra, de un gesto, aunque mas a menudo
suele ir acompaiiado de una combinacion de elementos verbales y no
verbales.

La comunicacién es un proceso que consiste en transmitir y hacer
circular informaciones; o sea, un conjunto de datos, todos o en parte
desconocidos por el receptor antes del acto de la comunicacién. Es
importante que emisor y receptor, compartan un mismo codigo, porque
solo asi puede tener lugar el proceso de descodificacién, es decir, de
comprension del mensaje.



Hay que subrayar ademas que:

Canal Contexto

Emisor .| Mensaje PReoeptor

h 4

Codifica Descodifica

Codigo

a) La relacion entre el emisor y el receptor es bitaterat y reversible, en
el sentido de que cada participante presenta la posibilidad de
asumir el papel del otro;

b) El mensaje se recibe como portador de un significado, que a su vez
va ligado a un hecho de la reafidad, y que, por tanto, conduce a un
acto cognoscitivo o a cuaiquier otra accion;

¢) Hay flexibilidad en la adaptacion a la situacién; en el acto de Iz
comunicacién emisor y receptor se adaptan el uno al otro asi como
a la situacién generalt —al contexto general- para transmitir el
significado (por lo que concierne at emisor) y para restablecerio {por
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io que concierne al receptor) en el transcurso de una transmision y
de una actividad de informacion en extremo compleja, hecha de
sondeos sucesivos que conducen al momento de la
descodificacion;

d) La situacion fundamentat de la comunicacion es el didlogo, pero en
la realidad concreta la relacion entre emisor y receptor se encuentra
integrada en una multiplicidad de redes; cada relacién esta
profundamente influida por 12 existencia de una basta y compleja
relacion social;

e) Méas especificamente, el esquema de ta comunicacidn no se puede
extrapolar del ambiente particular donde tiene lugar Ia
comunicacion: o que es el entorno (y que no revista ia funcién de
simple “canal” fisico) y, por tanto, la situacién, el contexto donde se
encuentran los coparticipes de la relacion, el tipo de actividad que
efectdian en el momento de la comunicacién, la compleja trama
histérica y social en ta que va incluida ia relacién emisor - receptor,

influyen en fa comunicacion;

fy i cardcter fundamental de fa comunicacién humana es
precisamente el ser un acto guiado en sus aspectos generales por
la conciencia, un acto que se caracteriza por la intencionalidad.



ELEMENTOS DEL PROCESO DE LA COMUNICACION:

- Emisor: Puede ser una persona o grupo de personas que emiten un
mensaje.

- Receptor: Persona o grupo de personas capaces de descodificar un
mensaje.

- Mensaje: Es la fraduccion de ideas, propésitos ¢ infensiones en un
codigo, en un conjunto sistematico de simbolos.

Todo mensaje depende del emisor en cuanto éste es et encargado de
codificario, pero depende también det receptor en tanto que ésfe ha de
. ser capaz de interpretario.

- Cédigo: Es un conjunto de sefales relacionadas entre si, de manera
que cada conjunto de ellas tiene asignada una funcién significativa.

- Canal. Es ese medio fisico - ambiental que hace posible la
transmision de una informacion o de un mensaje.

- Contexto: El contexto de un mensaje viene dado por ios mensajes
anteriores y posteriores a él, ya sea de la misma o diferente
naturaleza,

El espacio, el tiempo y las circunstancias socioculturales en las que se
produce la comunicacién forman parte del contexto. El contexto
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condiciona ias relaciones entre todos los elementos del acto

comunicativo.

- Retroafimentacién: Es el elemento fundamental para que la
comunicacion sea eficaz, es decir, el control por parte det emisor de ia
salida del mensaje, la comprensidn de cémo los demés descodifican e}

mensaje.

- Codificacion: Comprende una serie compieja de operaciones a nivet
cognoscitivo, emotivo - afectivo, interpersonal: estos aspectos en ia
realidad se  presentan  estrechamente  relacionados e
interdependientes, aunque para fines de su andlisis se pueden
estudiar por separado.

- Descodificacién. Se trata de un proceso dinamico, activo y compiejo
que comporta una rica actividad consciente, atencidn y esfuerzo para
recaudar todos los datos necesarios para ia comprension de lo
expresado.

3.2. LA COMUNICACION EN EL AULA

En el ocaso detl siglo XX, la comunicacién ocupa, sin duda, una de los

lugares mas prominentes en el devenir social.

A través de los medios en las instituciones, en la familia, en | a
escuela, en el aula se plantea la necesidad de saber comunicarse, y
de encontrarse mediante el dialogo.
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En la escuela se trabaja fundamentaimente con el discurso verbal, con
ia palabra, la comunicacién se ajusta a un proceso pedagdgico que
aln transita por et autoritarismo vertical que privilegia al docente como
emisor por excelencia, duefio de la palabra y de ia iniciativa en espera

de respuesias preestablecidas.

Afortunadamente, cada vez es mas frecuente la presencia de modelos
pedagogicos horizoniaies, donde se ve el binomio comunicacion —
educacion.

“Para visualizar a la comunicacién dentro del ambite educativo,
conviene conceptualizaria como el intercambio de mensajes, con

posibilidades de didlogo, entre dos polos; emisor v perceptor ambos
dotados de capacidad para comprender y etaborar mensajes”.?

Aqui vale la pena hacer una precisién, se utiliza el término perceptor
en tugar de receptor, como lo propone, Daniel Prieto Castillo, porque
alude a mayor participacién, puesto que no es lo mismo percibir que
recibir y, al mencionar la palabra dialogo se hace referencia a la
posibilidad de que et perceptor construya significados, analice y
reflexione.

La comunicacion que pretende ser educativa ha de ofrecer igualdad de
oportunidades de participacién tanto al emisor como al perceptor.

La participacién enriquece la percepcidn, propicia la expresion
individual y grupal; estimula el didlogo, permite profundizar en jos
temas y favorece fa creatividad.

| opez Pérez, Emma, La comunicacion en el aula, Revista Mexicana de Pedagogiz, p. V.
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La mayoria de las veces, para analizar el problema de la comunicacion
en el proceso educativo se han retomado los modelos de
comunicacién méas sencillos y se les ha adecuado a la situacién
educativa. Asf se traslada el modelo de comunicacién que inciuye los
elementos basicos del proceso, al mbito de la educacion formal. Esto
tiene por resultado que el emisor (maestro) transmite un mensaje
{contenidos de aprendizaje) con determinada intencién (cumplimiento
de objetivos educativos) a un grupo de perceptores (alumnos) para
fograr ciertos fines {aprendizaje) dentro de un contextc institucionat
{escuela).

Una primera aproximacion a este modelo nos hace pensar que et
proceso de comunicacién en el campo educativo consiste en la
fransferencia de informacion del emisor — maestro a los receptores —
alumnos, para lograr que los alumnos introyecten determinados
contenidos, considerados curricularmente valiosos para su formacion

deniro de un contexto escolar.

El modelc de comunicacién descrito corresponde a un modelo
pedagégico tradicionai que toma como base la transmisién

unidireccional de contenidos.

La pedagogfa fransmisora esta basada en la emisién, por parte det
maestro, de informaciones, que et alumno requiere introyectar. Et
aspecto central de este proceso to constituye et maestro — emisor y los
contenidos que transmite. Este modelo corresponde a fa educacion
tradicional, basada primordialmente en la transmision vertical de
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contenidos. Se privilegia a la informacién vertical, en el cual los
papeles del emisor y del receptor estan perfectamente determinados.
Tomando como punto de partida este modelo, muchos trabajos
dedicados al mejoramiento de! proceso de la comunicacion educativa
se han centrado en propiciar que el flujo de fa informacion circule de
perceptores (alumnos) a emisor (maestro), para fograr mayor
participacion y retroalimentacion por parte de los alumnos.

“La comunicacion esta inmersa en cuaiquier prcce&; educativo; adn
mas, podemos afirmar que comunicacidn y educacidon son
inseparables. Por esta razén cuando nos referimos a | a realizacion de
actividades intencionadas regidas por criterios preestablecidos, y que

tienen como finalidad primordial algln tipo de aprendizaje estamos
habiando de comunicacion para la educacién.”

La palabra aula remite a un lugar espacio, zona o local en donde se
imparte o se da una leccion, lo mismo ocurre con la idea que se tiene
del salén de clases, aunque e! término se apega mas a concepto de
arquitectura que se refiere a un espacio que forma parte de un
conjunto arquitectonico, ya sea edificio, casa o escuela.

“E! saldén de clases es un contexto, esto es, un conjunto de
condiciones y situaciones en donde es factible desarroliar una accion
comunicativa como lo es el proceso educativo. Ya no puede pensarse
solamente como el espacio fisico en donde se retnen los sujefos para

ensefiar y aprender, sino como un concepto que involucra la idea de
interaccion de condiciones y situaciones.”

Mercedes Charles (1989) sefiala que “el aula constifuye un espacio
social donde ser realizan muititud de practicas en las que se

® Pog Séndwez Luis, La relaci6n comunicativa Profesor — Alumno en el salén de clases a nivel

g‘gofeﬂona

Poo Sénchez Lu:s op. cit., p.63
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materializan y toman parte los fines de la institucién, los pianes de
estudio, la determinada concepcién tanto de las diversas profesiones
como del conocimiento y de la organizacion del trabajo.”

En el salon de clases se presentan fendmenos que se entrelazan con
ia accién misma de! proceso concreto de ensefianza — aprendizaje;
fenémenos que se definen enfre ofras cosas, mediante una
multiplicidad de acciones comunicativas enire los protagonistas del
proceso. Estas practicas comunicativas han sido estudiadas desde
diversas perspectivas, y toman caracteristicas particulares segin la
disciptina, el paradigma y la eleccién de categorias fundamentates
desde las cuales se pretende abordar el problema.

Al referirse @ ta comunicacion en el aula conviene tener presente lo
planteado por Mercedes Charles (1992).

“en el salén de clases se Hevan a cabo practicas y procesos de
comunicacion que, ciertamente rebasan el simple intercambio de
palabras. Esto se debe a que, en el lenguaje que utilizan y en los
contenidos que elaboran, se ponen en juego tas condiciones
concretas de maestros y alumnos: su formacion, su trayectoria
académica, sus historias sociales y personales, sus recursos
materiales e intelectuales, su identidad, sus expectativas y sus utopias
coma sujetos y como miembros de una comunidad educativa.”

Lo fundamental de la comunicacién en et aula es el papel que el
docente quiera desempefiar; como autoridad vertical o como guia y
facilitador del aprendizaje, la forma de interactuar con sus alumno, el
manejo del contenido y de recursos didacticos; es decir que haya

%2 dpez Pérez, Emma, op.cit, p. V.
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congruencia entre los elementos anteriores y tal vez otros hacia el

establecimiento de una verdadera comunicacion.

Al igual que la comunicacion verbal, ia comunicacién no verbal
también es importante en el proceso de la comunicacidn; va que
ambas de alguna manera le permitiran al docente interpretar los
mensajes de sus alumnos y ser consciente de sus propias actitudes;
algunas aparentemente intrascendentes como lz distribucian de los
pupitres o la asignacion de los lugares a los nifios, que pueden
establecer relaciones de poder, igualdad, jerarquia y contribuir asi al
bienestar 0 incomodidad de los alumnos.

Para Emma Lépez el aula “es un espacio para fa comunicacién, un
lugar de mdltiples manifestaciones de conductas no verbales; de ahi la

importancia de una formacion que permita al maestro el manejo de los
codigos verbal, no verbal, iconico, cinético, gestual.”®

Por tanto la relacion que se establece entre docente ~ alumno dentro
det aula se puede considerar como una relacion de tipo comunicativa
en tanto exista una previa intencionalidad para buscar el

entendimiento entre los sujetos que participan.

Buscar la participacion det alumno responde a un modelo pedagdgico
que enfatiza el proceso de interaccion entre las personas.
Corresponde a un modelo de comunicacién horizontal y dialdgico,
donde tanto el emisor como el perceptor adquieren flexibitidad en los
papetes que desempenan. El logro de los objetivos de aprendizaje no
esta determinado simplemente por la reversibilidad en los polos detl

* ividemn
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proceso de comunicacion, sino que depende de muchos otros factores

que se interrelacionan en un tejido complejo en el interior dei

escenario educativo.

Et proceso de comunicacion rebasa el mero intercambio informativo,

ya que es un fenémeno sujeto a maltiples determinaciones. Para crear

un modelo de comunicacién aplicable al escenario educativo se

requiere del analisis de cada uno de los elementos que intervienen en
él.

3.3. COMUNICACION DE MASAS

La comunicacion de masas se ubica en los procesos de comunicacion
con tecnologias, mientras que la comunicacién interpersonal se realiza
cara a cara, directamente, sin intermediarios de manera inmediata y
con un grupo reducido de personas, la comunicacion de masas ¢ &
través de tecnologias es indirecta, inmediata, transmitida a través de
una distancia de espacio y tiempo. -

Es un proceso comunicativo indirecto, el emisor y el receptor estan
unidos por un medio tecnologico: el teiéfono, la radio, la television, ia

multimedia, una videoconferencia o internet.

tos mensajes que se articulan a través de la mayoria de estos medios
suelen transmitirse en una sola direccién y de forma unitateral, a veces
motivado por las limitaciones del propio medio y otras por ta propia

concepcién comunicativa del emisor. Hay pocos medios que permiten

¥ pevisar ol modelo que propone Mercedes Charles “El salon de clases desde el punto de vista de
la comunicacion”, en Perfiles Educativos, No. 39, para profundizar en el tema.




98
ta interactividad en tiempo reai: la videoconferencia y 1a comunicacién
a fravés de Intemet.

"Por comunicaciones de masas o massmédia entendemos aquellos
procedimientos mediante los cuales grupos de especialistas se sirven
de inventos técnicos (prensa, radio, filmes, television, etc.) para

difundir un contenido simbdlico a un pablico vasto, heterogéneo y
geograficamente disperso."

En términos mas simpies, la sociedad moderna depende de modo

crucial, de las comunicaciones de masas.

¢ Cuantas personas escuchan, cuantas personas miran?. Esta es la
pregunta a la que las investigaciones sobre el publico tratan de
contestar. Se conoce en general, la importancia numérica y las
principales caracteristicas sociales de la audiencia: edad, sexo, nivel

cultural, etc.

Los descubrimienios mas cuaniitativos pueden ser brevemente
resumidos. Aunque no deba considerarsele como un prototipo, quiza
sea posible encontrar en el plblico norteamericano fas corrientes de
formacién de audiencias de todas las sociedades, que estan ahogadas
por el crecimiento de los mas - media y que poseen un elenco Tde
distracciones cada vez mas extenso. En Estados Unidos, mas de un
50% de 1a poblacién va al cine, ai menos cada 15 dias; mas de un
60% lee con regularidad una revista 0 mas; mas de un 85% lee uno
ovarios diarios regularmente; y mas de un 80% escucha la radio o

contempla 1a television cuatro 0 mas horas diarias. En mas de un 90%

¥Moragas, M., Sociclogia de la comunicacién, p. 25.
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de los hogares norteamericanos se encontrara por o menos un
aparato de radio y un diario, y en mas del 80% un televisor.

El nimero de coémics vendidos cada mes es superior al ndmero de
nifios que viven en Estados Unidos. El numero de libros vendidos cada
afo en ediciones baratas o de bolsillo representa mas del doble de
toda la poblacién estadounidense.

Es mas; tales estudios demuestran que el consumo de los massmédia
tiende a ser acumulative y, por consiguiente, los diferentes media se
refuerzan unos a otros antes que hacerse la competencia.

La participacién de tos Medios de Comunicacién de Masas (MCM) en
la elaboracion de una representacion de lo que sucede en ef mundo se
nicia cuando la instifucion mediadora, u otros agentes sociales
(Agencia de noticias, Consejo de redaccion, Censores, efc.),
selecctonan determinados aconteceres para hacerlos publicos.

La tarea especificamente comunicativa comienza cuando los emisores
(con {a aceptacién de la institucion mediadora) eligen, en et marco de
ese acontecer plblico, determinados objetos de referencia. Los
emisores ofrecen a sus audiencias un producto comunicative que
incluye un repertorio de datos de referencia a propésito de esos
objetos.

Los datos se relacionan conceptualmente entre si de una manera

determinada; desde este punto de vista, los productos comunicativos
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sueles denominarse relatos. Ademas, los datos se expresan de una u
otra forma en alglin soporte material (por ejemplo, el papet periddico o
fa pantalta del televisor). Desde este punto de vista, son objetos. Estas
tareas comunicativas de ios MCM son operaciones de mediacion.

La televisidn como un medio de comunicacién de masas ocupa una
posicién hegemodnica por muitipies razones: es un medio barato,
permite un consumo pasivo, satisface todo tipo de demandas 2 los
medios (informacién, espectaculo, conocimiento, adquisicién de
cuitura, debate politico, etc.) para los diversos sectores del publico
sirve de elemento de cohesion familiar, se emplea como compaiiia,
etc.

Hay que recordar que, para la mayoria de la poblacién de nuestro
pais, es la principal fuente de empleo de tiempo libre, de informacién y
de entrenamiento. De hecho, mientras el sistema de prensa es
sustanciaimente semejante al de hace cien afios, la television ha
evolucionado en poco tiempo (color, estereofonia, alta definicion,
pantaila panoramica, acceso a Internet y, sobre todo, plataformas
digitates de un centenar de canates, con page por vision, en varios
idiomas, etc.) de forma que, gracias a la interrelacion con la tecnologia
informética, se ha convertido en el medio por excelencia.



EL IMPACTO DE LA TELEVISION
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4. EL IMPACTO DE LA TELEVISION
4.1. LA TELEVISION EN ELL MUNDOQ

La television ha sido diferenciada como: “El arte de producir
instantaneamente a distancia una imagen transiforia visible de una
escena real o filmada por medio de un sistema electronico de
telecomunicacién.”*

También se denomina televisién “al conjunto de técnicas precisas para
la emision y recepcién a distancia de imagenes en movimiento.”’

El sistema de la television estd fundado en el fendmeno fotoeléctrico
que permite transformar las radiaciones iluminosas en coriente
eléctrica. A partir de esta transformacion se hace posible la
codificacion y el transporte de la sefal hasta un receptor donde se
produce ia decodificacidn y nueva transformacion de ia corriente
eléctrica en imagen visible. Ver el esquema siguiente.

¥ Gonzalez Trevifio, Jorge, Television. Teoria y Practica, p. 15.
Martinez Abadia, José, Introduccién a la Tecnologia Audiovisual, p. 43.
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En el Siglo XiX los cientificos estaban seguros dados que la voz podia
transmitirse por alambres (el teléfono), llegaria el tiempo en que se
pondrian también enviar imagenes. Sin embargo, la evolucion de Ia
transmisién de imagenes se hizo lenta, pues no podia ser realidad,
hasta no resolverse dos problemas: cémo convertir las intensidades
variantes de energia luminica en corriente eléctrica igualmente
variantes, y cOdmo analizar cada porcidn mindscula de la imagen en
forma de secuencia.

1817 Juan Jacobo Bercelius descubrié el elemento quimico
llamado selenio.

1873 Joseph May observa el primer efecto fotoconductor.

1877 Aparece un instrumento que permitia modular por
medios eléctricos un haz de luz polarizado.

1884 Pablo Nipkow, invento un disco catalizador de imagenes
que consistia en un disco giratorio que leia ia imagen y
permitia que la luz briliara o fravés de unos agujeros en
una secuencia muy bien estructurada.

1923 Viadimir K. Zworgkin, inventd un tubo electrénico capaz de
captar una imagen, se Hamo iconoscopio.

1928 Philo T. Famsworth desarrolié un tubo llamado disector.

1930 John Logie Baird perfeccioné el disco de Nipkow, fue la
primera persona que consiguid la reproduccion de la
reproduccién de la imagen mediante un sistema de puntos
luminosos con variacion estratégica de intensidad dando la
itusidn optica de una imagen apenas nitida; fue capaz de



1937

1939

1942
1945
1950

1952

transmitir dicha imagen a una distancia de dos metros y
medio.

Por primera vez se concentraron 50,000 espectadores
frente a la television.

Vispera de la guerra, Estados Unidos comenzé a producir

aparatos receptores en serie. Ei 30 de abril en la Feria

Mundial de Nueva York se inicid oficialmente la television

comercial. En este mismo afio el ingeniero mexicano
Guillermo Gonzalez Camarena inventé un sistema de
televisidn cromatico.

Al estallar la guerra se freno la industria de Ia television.
Termina la guerra y se reactiva la industria de la television.
La BBC en colaboracién con la Radic Television Francesa
se llevo a cabo la primera fransmision internacional de la
televisién

En América la television operaba en Estados Unidos,
Canada, Cuba, México, Puerto Rico, Brasil y Argentina.

104

A partir de 1962 se iniciaron las fransmisiones con el apoyo de un

nuevo sistema de satélites que dio por resultado la unién televisiva de

Europa y América. Mas adelante estas transmisiones se realizaron a

color. En vista det éxito del satélite se instalaron otros.

4.2. LA RELACION NINOS - TELEVISION

fos Medios Masivos de Comunicacion (MMC), en especial ia

television, tienen una presencia importante en la vida de los niflos y en
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las actividades que realizan en su tiempo libre. De esfa forma, ia
exposicion de los nifios a los MMC resta tiempo a otras actividades

que podria realizar.

Algunos investigadores sostienen que, por el ‘hecho de pasar varias
horas frente al televisor, sustituyendo ofro tipo de actividades, muchos
nifios empiezan a organizar su concepcion del mundo, no a partir de
sus propias experiencias en el juego y la interaccién social, sinc a

través de la mediacion simbolica de la television.

Esto se debe a que los MMC ofrecen una serie de conocimientos
sobre el mundo vy la vida, reat o imaginaria, que influye en ia manera
en que los nifios perciben la realidad y actian en ella. Esta influencia
de los medios masivos de comunicacion se puede observar
claramente en ios valores, temas, tramas y personajes presente en las
actividades que constituyen el universo imaginario infantil: juegos,
dibyjo, cuentos, relatos, platicas, suefios, etc.

Desde que tiene pocos meses, el nifio empieza a interesarse por la
television porque se trata de estimulos que varian con rapidez, y asi a
los pocos meses es posible distraer a los nifios con la televisién. Ei
nino aunque no sea capaz de entender el mensaje, puede mirar
fascinado durante periodos relativamente largos para su capacidad de

atencién s ia pantalia de la television.

Poco a poco el nifio va entendiendo qué es lo que aparece en la

televisién y estableciendo ia conexién entre ia television y el mundo
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general que es imprescindible para poder entender el mensaje
televisivo.

La televisién es una reproduccién simbdlica de la vida real que tiene la
ventaja de ser muy parecida a la vida real, mucho mas que la literatura
o la radio, pero que tiene formas de expresién que es precisc aprender
a entender.

Porque aunque se parece mucho a ia vida real presenta la diferencia
de que esta seleccionada de una determinada manera, esta es una de

las primeras diferencias que ei niflo tiene que establecer.

. La fuerza de fa televisidn estd en su parecido con la realidad. Esta
claro que no es fa realidad, que es una conceptualizacion de ella, pero
que se parece mucho porque tiene imagenes, sonido, movimiento, etc.

La televisién puede transmitir muchos mensaijes y es dificil resistirse a
elios; los mensajes estan seleccionados por el realizador e inciden

entre {as opiniones y creencias del sujeto.

La television interesa enormemente al nifo, y ios nifos, sobre todo si
ser les estimula a ello, pueden llegar a tener una gran voracidad para
ver la television que incluso puede producirse un cierto atontamiento.
Ei nifio absorbe la television, pero generaimente, sobre todo si se le
ayuda, forma sus preferencias que estdn determinadas por la

estructura de los programas.
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Pronto empieza a preferir determinados programas, porque empieza
lentamente a conceptualizar los mensajes y a organizarlos, y hay
algunos que e resultan mas faciles de conceptualizar que otros.

En sus inicios los estudios sobre la television partian de una
concepcion lineal emisor — mensajé - recéptor, que fraccionaba y
consideraba en forma mas o menos independienié cada uno de estos
efementos. Se pensaba entonces, que Ia television era un medio muy
poderoso, con infiuencia directa en sus receptores.

Posteriormente  surgieron numerosos trabajos que buscaban
comprender y analizar los efectos de su programacion en los nifios.
Pero sin definir atn a la comunicacion como un intercambio de
_‘significados, sino como un proceso lineat que asociaba a Ia televisién
| como un medio capaz de manipular la conciencia de los receptores.

Los nifios, coma receptores de la televisién, eran considerados seres
fragiles, que a manera de recipientes vacios asimilaban tal cual el
contenido de los mensajes. También se pensaba que el publico infantil
era un sujeto pasivo; indefenso y manipulable, por tanto victima del

sistema televisivo.

No fue sino hasta mediados de los afios ochenta cuando se empezd a
reconocer la importancia del receptor en el proceso de comunicacion.
Ese sujeto al que todos situaban como victima de los medios, sobre
todo si pertenecia al sector infantil, empezé a ser conceptualizado de

otra manera. -
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Se trataba ahora, de entender la comunicacién como un complejo
proceso de interaccién en el cual los receptores aceptan, pero también
rechazan, modifican y otorgan nuevos significados a los contenidos
que reciben. _ .

Estudiar la recepcion televisiva implica, entonces, conocer cémo y por
qué los nifios se acercan a ese medio de comunicacién, en qué
contexto reciben sus mensajes y que uso les dan deniro de sus vida,
Esto ha permitido subrayar la interaccion de los medios con la realidad
social y cultural internalizada por los receptores, conocer sus gustos y
preferencias.

"Este juego de inferacciones que se establece entre el espectador y la
television no es idéntico en un espectador adulto que en un nifio. El
aduito confronta lo que se ve con sus experiencias previas, con su
ideologia, con sus valores, con sus expectativas. El nifio en cambio,
apenas tiene experiencias previas, no tiene apenas ideologia, Apenas

ha asumido valores. El juego de relaciones se desarrolla en un terreno
mucho mas vulnerable "

Cabe sefalar que la intervencién de! docente es un aspecto clave para
generar procesos de recepcion mas criticos, reflexivos y auténomos.
Adaquiriendo con ello la escuela una nueva veta y un gran reto en la

formacioén de sus alumnos.

4.3. LA ESCUELA Y LA TELEVISION

En los dltimos afios se ha puesto en evidencia que la escuela, en su

pape! de institucion, encargada de ia socializacion de los alumno, asi

* Femés, Joan, Yelevision y Educacion, p. 116.
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como de la difusidn y preservacion de {a cultura, ha perdido terreno,
mientras que los medios de comunicacion, en especial la television,
parece adquirir mayor relevancia.

Por tanto, "la escuela no esta brindando a fos alumnos una formacién
de gran impacto y significacion para sus vidas, mientras que la
televisién les proporciona referentes que dejan huella en lo que son y

enlo Gue quieren ser, en su identidad personal gv social, asi como en la
percepcion del mundo y de la vida que tienen.”

La posibilidad de intervenir la percepcion de mensajes televisivos por
parte de la escuela radica en el hecho de que ver televisién no es un
momento, sino un proceso que antecede y prosigue al momento
mismo de estar frente al televisor.

“La television sale de casa y liega a ia escuela cuando los nifios
hablan con sus compaiieros de lo que vieron el dia anterior. En ese
intercambio informal, dentro o fuera del salon de clases, fiene lugar o
que se denomina negociacion de significados. Los nifios al
intercambiar opiniones, van repensando Io que vieron, tomando como
suyas opiniones de ofros o imponiendo las suyas a los ofros. El hecho

es que tiene lugar ahi, en la escuela, un proceso de estira y aﬂo;a de
significados que los nifios dan a lo que vieron en {a television.™

_Et'proceso de la recepcion televisiva se extiende a ofros escenarios
donde los receptores participan, y en cada uno de ellos es posible
intervenir. Los docentes pueden intervenir en el proceso de recepcion

de los nifos para modificarlo o transformario.

® Tecnologia y Medios, No. 28, p. 21.
* Guillermo Crozeo, "De maestros espectadores a maestros mediadores, Revista Basica, No 27,
p. 47-48.
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La televisidén puede ser introducida en et salon de ciases de mdltiples
maneras. Una de ellas puede ser como medio para proyectar videos
que refuercen el proceso de ensefianza - aprendizaje, es decir que
aqui la televisidon se inscribe como una tecnologia educativa de apoyo

a la ensenanza.

Ofra manera que mas interesa aqui es la introduccion de 12 televisidn
como objeto de decisién a partir de la seleccion de los mensajes gue
emite la programacion cotidiana para posibilitar al interior del aula el
analisis de estos.

Hay muiltiples indicios de que la escuela no se ha adecuado a los
fiempos actuales y al ritmo de los cambios. Mieniras tanto, ia televisién
esta presente en forma significativa en las vidas de los educandos,
dandoles informacién sobre el aqui y el ahora, en et mismo momento
en que suceden los hechos, abordando en forma simuitanea niveles
locales, nacionales e internacionales.

Este medio les proporciona referentes que dejan huella en la
consiruccion de su identidad infantil, pero ademas ahora en
interconexién con un circuito de consumo internacional que rebasa

fronteras.

£1 desplazamiento de la escuela en esta funcion formativa afecta a
todos los integrantes de la comunidad educativa, pero ios
responsables del funcionamiento del sistema ain no han querido

enfrentar este problema.
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Por lo general parten del supuesto de que la escuela es el espacio del
aprendizaje, mientras que la televisién constituye el espacio de! placer
y del entretenimiento, por tanto, no hay un compromiso institucionai
para buscar nuevas alternativas de solucion.
"Ciertamente, se necesitan, etaborar nuevos planteamientos sobre la
relacion escuela/medios de comunicacién, asi como la creacion de un
proyecto pedagogico que los incorpore en su propuesta educativa para

propiciar en los receptores una postura critica y un pensamiento
auténomo ante ios mensajes que reciben."'

La escuela deberia constituirse en un verdadero espacio de
comunicacion en donde se permita a los nifios poner significados en
comin, vincularse entre ellos y con el mundo aduito, discutir y respetar
jas diferencias, y formarse un criterio autonomo. Espacio cuyo objetivo
sea formar alumnos para que, en la medida de sus posibilidades y de
acuerdo con su edad, sean protagonistas de sus vidas y responsabies
de sus elecciones. Se trata de conformar en elios una personalidad
auténoma que les permita construir el sentido de su vida, fomentar su
capacidad de tomar decisiones, imaginar soluciones y crear nuevos
escenarios.

No obstante es ia televisién quien de alguna manera esta incidiendo
en la educacion de los nifios. Hay signos de que influye en sus gustos
y valores, les muestra la existencia de formas de vida y maneras
ideales de ver el mundo y de actuar en él asi como prototipos de
hombre a imitar, referentes, formas y seiias de identidad colectiva. Asi,
"los mensajes se insertan en un complejo tenido de propuestas de

entendimiento del mundo y del papet del hombre en la sociedad, entre
las cuales esta aunque debilitada, la de la escuela."*

4 Tecnologia a Medios, No. 26 o 24.
2 pevista Tecnologia y educacion No. 26, p. 24
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Si estamos de acuerdo en que la educacidén es un proceso continuo,
que rebasa los juros de la escuela; es, entonces resuitado de la
experiencia que los sujetos tienen en la gama de relaciones que
establecen en sus diversos ambitos de la vida social, asi como en sus
practicas cotidianas. En ellas se incorporan conocimientos, valores y
habilidades aunque el sujeto no esta consciente de esto. Los medios
de comunicacién, en especial la televisidn, conforman una parte

portante de este saber cotidianc

1 n
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Es posible usar la television con fines educativos, por medio de la
creacion de espacios de analisis, de critica y de construccién del
conocimiento mediante el trabajo serio, el diadlogo, 1a discusién y la
adquisicién de herramientas para que los alumnos sean sujetos
criticos, reflexivos, creativos y exigentes. La escuela tiene, agui, una

area de oportunidad francamente interesante.

4.4. EL. DOCENTE COMO MEDIADOR EN LA RECEPCION
" "TELEVISIVA

Ante el desafio educativo de la televisidn, es importante que los
docentes asuman un compromiso ante la posibilidad de intervenir la
programaciéon comercial a la escuela como un objeto mas de
ensefanza y aprendizaje orientado hacia la formacion valoral del nifio
preescolar, ya que en este caso es el punto de interés en la presente

investigacion.
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Para hacer de la televisién comercial una aliada en la educacion
infantit, se requiere ante todo, Ia decision firme de los maestros para
ejercer una mediacion en las percepciones, apropiaciones Y Usos que
los nifios hacen de ja programacion que regularments ven.
Pero, ademas, es necesario contar con algunas herramientas
conceptuales minimas, tanto para entender mejor los aspecios
concretos respecto de los cuales hay que trabajar. Especialimente, se
requiere conocer muy bien como se lleva a cabo el proceso de
televidencia entre los nifios, desde el momento en que estan frente al
televisor, hasta cuando juegan con sus companeros, al interior del
aula, inspirados en lo que vieron en aigin programa.
“Lo esencial para iniciar una medicacion de la televisién de los nifios
desde el aula es voluntad, apertura y sentido comin y educativo. No
se quiere ser un especialista en comunicacién para mediar sobre la
televisién que ven los nifios. Una vez iniciados como mediadores, los

maestros, paulatinamente, iran descubriendo nuevas vetas por las
cuales seguir explorando."

Podemos decir entonces que la premisa central del trabajo escolar con
la televisién es que dado que no es posible desterrar ia television de ia
vida actual de los nifios, hay que facilitar su incorporacién critica e
inteligente en et desarrollo educativo.

“ Orozeo Goémez, Guillermo; £{ maestro frente a la influencia educativa de ia television, p. 17.
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Es aqui donde se debe reconccer el papel deli docente como
mediador, ya que a diferencia de los modelos tradicionales en donde
el énfasis esta en la transmisién de! conocimiento acabado, en el
constructivismo el aduito ayuda al alumno a construir conocimientos
nuevos con base en los que el alumno posee. Es decir que el docente
mediador es quien debe asumir la posibilidad de intervenir la recepcion
televisiva de los nifios y actuar decididamente para transformar vy

orientar sus apropiaciones televisivas.

También es importante sefalar que cualquier comentario, opinién,
juicio, etc., sobre o que los nifios comentan de la television puede ser
crucial para una recepcion televisiva mas critica.

Son precisamente fos nifios quienes estan en etapa intensiva de
formacién lo que, enfre ofras cosas, supone que son vuinerables, pero
también, susceptibles de recibir orientacién y, aun mas, que requieren
. orientacién para formar sus juicios y opiniones.

"Educar la percepcion es un cometido importante de la mediacién; no
se puede dar por supuesto que las destrezas perceptivas surgen de
modo espontaneo, pero esto puede ocasionar lagunas en toda
situacion de aprendizaje. La primer preccupacién del mediador ha de
consistir en hacer al alumno menos dependiente de los estimulos

externo y, por el contrario, tratar de conferir mayor autonomia y
autodireccion a su forma de percibir.™*

El papel del mediador por parte dei docente en la recepcion televisiva
establece su papel protagdnico en la educacién, ya que incidir

% Martinez Beltran, José ., La mediacion en el proceso de aprendizaje, p. 86.
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pedagdgicamente en una vinculacién creciente y significativa, como es
la de los nifios con Ia television, hace que la practica escolar adquiera
una mayor relevancia en la formacién de las nuevas generaciones.

Es fundamental aclarar que no se trata de delegarle méas funciones al
docente de las que ya tiene, més bien en su papel de mediador frente
a la television es o debe asumirse como una opcién. mas dentro de su
practica docente, en la medida en que los referentes televisivos
pueden ser abordados como un estimulo al proceso de ensefianza -
aprendizaje en el aula, asi como una estrategia didactica para la
educacion integral de los nifios y sobre todo que también debe
contemplar el papel del docente en orientar al alumno hacia unz
adecuada formacién valoral.

"Por ejemplo, de una telenovela se pueden obtener ejemplos
concretos para la ensefianza de los valores y las conductas sociales,
ya sea a través de fomar las situaciones telenovelescas como
paradigma de lo que no es adecuado, criticando las interacciones

mostradas o enjuiciando, fas puestas en escena de actitudes y
expresiones que van involucradas en ese espectaculo.™®

Asimismo, de los noticiarios televisivos se puede extraer material para
abordan diversos temas, para fomentar un pensamiento critico sobre
lo que acontece en el entorno, para inducir a posiciones reflexionadas
frente a los acontecimientos, para estar enterados de los hechos y sus
protagonistas y facilitar una ubicacién més adecuada de los nifios en
su comunidad, en su pais y en su mundo.

* Orozco GoémeZ, Guillermo, op. cit., p. 19
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De cualquier tipo de programa se pueden extraer ensefianzas y
aprendizajes significativos para ia vida y el desarrollo educativo de los
nifos.

La educacidn televisiva de los nifios, su educacién como televidentes
no solo es una estrategia defensiva. Ante todo, debe ser una opcién

propositiva para desarrollar en ellos una mdaltiple interaccién con su

drama, la ficcidn, el suspenso y, por supuesto, con la diversién. Es una
manera de desarrollar en los nifios su capacidad de comunicacion y
sobre todo de expresion, tan frecuentemente reprimida en su proceso
educativo escolar.

Guillermo Orozco (1998) sefiala en la Guia del Maestro de Educacién
Bésica que en México, la mediacién pedagogica frente a Ia television
que ven los niflos es en todo caso, un tema emergente que suscita

dudas, temores y aun desconfianza entre el magisterio.

Apenas hace unos cuantos afios el tema de la television se comenzé a
incluir  sisteméticamente en las agendas de discusion y en los
programas de congresos y reuniones nacionales del magisterio.

Antes de 1993, el desafio educativo de la televisidn tuvo algunos ecos
significativos, aunque esporadicos, llevados a cabo por el Programa
Institucional de Investigacién en Comunicacidén y Practicas Sociales
de la Universidad lberoamericana, el Instituto Latinoamericano de la

Comunicacion Educativa, la Universidad Pedagdgica Nacional y
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también la misma Fundacién SENTE para la Cultura del Maestro
Mexicano, A. C. '

Como todo tema emergente de discusidn y apropiacion por parte del
magisterio nacional, incluir {a television como objeto de estudio en el
aula requiere refiexion y amplias decisiones dentro del sector
educativo en su donjunto. Pero sobre todo, es necesario asumir una
posicion decidida.

Es imprescindible que, como punto de partida, los profesores expresan
sus resistencias y temores, sus dudas y esperanzas, con respecto de
lo que consideran los obstaculos para transitar de maestros -
espectadores a maestros - mediadores de la television frente a sus
alumnos.

4.5. EL NINO COMO TELEVIDENTE

La familia, [a escuela y la television tratan de educar al nifio en una
seric de valores desde diversas perspectivas y con diferentes
estrategias, pero ninguna institucién educa totalmente al nifio, aunque
todas ellas influyen en su formacion.

Estas tres instancias socializadoras no tienen objetivos
necesariamente coincidentes, por lo que los nifios se encuentran
sujetos a contradicciones: muchas veces la familia y la escuela entran
en conflicto con la televisién, aunque tienen la posibilidad y el potencial
de intervenir en la relacion nifio - television, para hacer del nifio



18
televidente un sujeto mas activo y mas critico ante los mensajes a los
que estan expuestos.

Guillermo Orozco (1998) menciona en la Guia del Maestro Mexicano
de Educacion Basica que el proceso de ver televisién se le ha
denominado en forma tradicional como “recepcidn televisiva”,
Recientemente, sin embargo, y como producto del debate
iniernacionai en ei campo de ia investigacion de ia comunicacion, ei
nombre con el que comienza a reconocerse la recepcion televisiva, es

el de “televidencia”.

El mismo concepto de recepcidon ha sido objeto de critica por los
investigadores, - ya que alude a una situacién pasiva en la que los
televidentes serian menos receptaculos, como ejemplo se puede
sefalar la postura de Daniel Prieto Castillo quien considera mas
apropiado utilizar la palabra o el termino de percepcion en vez de
recepcion, ya que la percepcién remite a una sifuacién activa o
interactiva que los televidentes muestran frente a la television.

“Ver television, entonces, es una interaccién en varios sentidos: con
los referentes televisivos, con la experiencia y conocimientos de los
televidentes con sus gustos y expectativas, con sus intereses. Una
interacciéon que ademas varia de acuerdo con el tipo de programa que

se esta viendo. No es lo mismo ver una telenovela, que un programa
de concurso, que unc musical o de suspenso."46

“ Guillermo Orozco, op. ¢it. p. 33.
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A veces, sin embargo, la recepcion televisiva (televidencia) es
aparentemente pasiva. Los televidentes suelen estar absortos durante
lapsos determinados, con los ojos fijos en el televisor. No obstante, en
sus mentes se realizan distintas operaciones y tienen fugar un
consumo simbdlico.

£n los estudios sobre television y audiencia infantil, las concepciones
del nific como televidente han oscilado entre un nifo victima
irremediable de una programacién que busca conguistar su atencion,
sus gustos, su tiempo libre y sus opciones de diversion, y un nino
condicionado por impulsos innatos al placer, la emocion. El
entretenimiento y la informacidén, que prende el televisor para
satisfacerios, independientemente de la programacién que se le
ofrece.

“La construccion de la realidad en el nifio es un procesc de
negociacion que se desarrolla en el tiempo bajo una ciertas
condiciones sociales y afectivas. La televisién es un factor con una
contribucién a este proceso que puede ser, 0 bien potenciada, o bien
contrarrestada por otros factores de socializacién, como la familia o las
instituciones educativas. Estas en cualquier caso deben considerar a
fa television como un elemento de incidencia en el proceso formativo

de los nifios y nifias, y por lo tanto deben de intentar controlar el peso
de la television dentro del modelo formativo que se quiera apoyar”. */

7 hittp-/fwww.doc.d5 ub esftefang$6idepablos_cedecs/p.18.
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Los medios de comunicaciéon que tienen como base principal ia
imagen {en este caso haciendo referencia a la television) presentan al
espectador una nueva optica de la realidad. Esto proporciona al
individuo y a la sociedad duplicidad ideolégica y cultural, imposibles de
adaptar y superar si no existe critica activa.
El ritmo de la television es a veces mas rapido que el de la vida real,
por muy veriiginoso que esta sea.

En ia pantalfa todo se soluciona o termina en poco tiempo, a diferencia
de la vida real en que los procesos son mas largos. En una pelicula o
serie televisiva se soluciona un crimen, un problema familiar, ¢ una
situacion, en un espacio filmico de tiempo generalmente muy corto. En
la vida real las soluciones tardan mucho tiempo, afios o no llegan
nunca.

Oftra consecuencia de la multiplicidad de épficas es la dualidad creada
entre realidad y ficcion. El espectador ve una tras otra escenas reales
y ficticias sin atender a explicaciones ni comentarios. Ver sin anilisis
violencia auténtica y violencia simulada crea insensibilidad a ambas.
Nifios y adolescentes pueden creer inconscientemente que todo tiene

truco.

Es dificil cambiar esta forma dual de apreciar fa realidad si no se hace
a partir de la reflexién, 1a madurez personal, el estudio ¢ iz
investigacidn, ya que lo gue en principio es probiema de orden técnico,

se convierte en cambio cultural de vatores.
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Esto exige el aprendizaje de la lectura, comprensiva primero y
posteriormente critica y practica, de los medios de comunicacion y de
sus procesos. La television es necesario conocerla e interpretaria.
Para ello hay que analizar sus contenidos, profundizarios y leerios
criticamente con el fin de adaptarlos a nuestra cultura.

“Es preciso implicarse como educadores o como consumidores de
imagen en formacion personal hacia medios y mensajes y procurar
que los sistemas educativos, familiares, regionales, estatales y
sociaies, encueniren inexcusables un disefio de ensefianza -
aprendizaje en el que se consideren los medios de comunicacion y su
andlisis critico. Por ser la television un medio tecnologico y
comunicativo de primer orden hay gque actual positivamente ante sus
posibilidades y consecuencias. Es necesario que Ia television
contribuya a la educacién permanente, que complemente con sus
procedimientos la investigacion y apoye los fundamentos del
conocimiento y de! aprendizaje.”

La television puede acaparar la atencién de los nifios y con ello
desplazar otras actividades que se consideren mas saludables, como
hacer ejercicio, jugar o realizar operaciones mentales que se
consideran de mayor provecho intelectual. Sin embargo, rara vez la
televisién monopoliza totalmente el interés y el tiempo de los

pequefios.

Si bien la television se inserta en la agenda cotidiana de los nifios, no
elimina otras actividades. Este medio més bien compite con ellas. Los
nifios se dan tiempo para todo o casi todo: hacen sus tareas frente ala
television, juegan mientras ven ¢ escuchan un programa, comen

viendo su programa favorito, platican, descansan, etc.

 http: fAwww. ull es/departamento/didinvitecnologia educativa/doc_apuntespol htm



122
El lenguaje de la television que es un lenguaje combinado de
imagenes, sonidos, efectos especiales, lenguaje oral y escrito, se
desenvuelve con una logica de yuxtaposicion, a través de la cual la
informacién que se transmite se presenta de manera variada y a
diferentes ritmos. Normalmente el ritmo televisivo es mas rapido
debido a la riqgueza de recursos envueltos en lo televisivo. Asi,
diferentes aspectos o partes se presentan simultaneamente, por lo que
la cantidad de informacion que es posible transmitir en un minuto
excede con mucho la cantidad que puede transmitirse a través de
otros lenguajes.

Entonces, en imagenes, audio, muisica, movimientos de camara, se
concentran cantidades enormes de informacién. Esto acelera el ritmo
de la percepcién a la vez que lo expande.

“El aceieramiento no se debe sélo a la rapidez con la que se
superponen imagenes y datos, sino principaimente a que esa
informaciéon se transmite en distintas dimensiones y tiempos e
interpreta diversos ambitos cognoscitivos. Hay informacion que va
directamente a la razén, pero hay mucha que se dirige a las
emociones, ofra mas a las actitudes, y una mas a las creencias y

opiniones. Los diferentes ambitos cognoscitivos son bombardeados en
forma constante y simultanea con informacion.”*®

E! lenguaje de la televisién es mas integral que los otros lenguajes -
oral y escrito- que son los preferentemente usados en el aula. Los
nifos, entonces, al estar ante la pantalla, se encuentran expuestos a
una variedad de estimulos informativos, mientras que en el saldn de

clases los estimulos son mas multidimensionales.

9 Orozco Gémez, Guillermo, El maestro frente a ia influencia educativa de 1a television, p.41.
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No obstante, los nifios de fin de milenio han desarrollado mejor sus
capacidades perceptivas que las generaciones pasadas. Son capaces
de procesar mas informacion en menos tiempo que los adultos.

La transformacion del ritmo cognoscitivo en los nifios actuales no
necesariamente resulta positiva o negativa. Mas bien depende, por
una parte, de su comparacién con otras formas de transmision de
conocimientos a las que usualmente estan acostumbrados. Cierto, 1a
escuela se encuentra desafiada, en la medida en que el ritmo del
proceso ensefanza — aprendizaje es mas lento.

“Siempre oimos hablar a nuestro airededor, con una seguridad
pasmosa, sobre la television como si fuese un fendmeno definido y
localizable, y, tal vez por ello, hablamos siempre en singular. Sin
embargo, lo que ilamamaos television es un hecho multiforme, complejo
y, sobre todo, plural”. *

Una de las manifestaciones mas evidentes de la modificacién de las
experiencias perceptivas por parte de ia televisién es precisamente la
multiplicacién de los estimulos visuales y auditivos. Los mensajes
televisivos se caracterizan cada vez mas por un ritmo trepidante, por
una aceleracién cada vez mayor en la sucesion de los planos. Para el
espectador, que se va habituando a este ritmo, la posibilidad de
movirmiento se acaba convirtiendo en necesidad de movimiento. Si no

hay cambio, es aburrido.

i as diversas asociaciones que e! nific como receptor de la televisién
lleva a cabo no son ni pueden ser intrinsecas a su muitiple esfuerzo

cognoscitivo frente a la programacién. La razén es que el significado

5 oarer Tomero, José Manuel; El desafio educativo de la tefevision, p.40.
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de cualquier asociacion no viene dado en el proceso mental -
mecanico de la asociacidn, ni existe en la mente anticipadamente,
resulta de una transaccion entre informaciones almacenadas
anteriormente e informaciones nuevas del exterior. Las asociaciones
no sedan entonces en el vacio. El sujeto que las realiza no lo hace con
la mente blanco. En consecuencia, los significados otorgados a esas
asociaciones no son productos espontaneos o aislados sino
consecuentes al proceso informativo.

“La actividad del nific receptor frente al televisor- entendida como una
serie de asociaciones- trasciende al momento de estar frente a la
pantafla. Esto es, no concluye al acabar un programa o al apagar el
televisor. La construccién de asociaciones y la produccion de
significados a partir de los mensajes de la programacién se extienden
a otras sifuaciones de la vida del nifio, al llevar éste sus apropiaciones
preliminares a instancias y momentos de su cotidianeidad,
intercambiarlas y reapropiarselas. El nifio no solamente es un receptor
de la televisién, es un hijo de familia, un alumno en el saldn de clases
y un compaiiero de clases con otros nifios. En todas estas situaciones

y ante diferentes agentes sociales, el nifio trae, intercambia, produce y
reproduce distintas significaciones.” '

Frente al televisor el nifio esta fisicamente activo. Su actividad fisica
varia, desde comer, jugar con los objetos a su alcance, hacer fa tarea,
hasta platicar con las personas que le rodean. Asi, mientras el nifio
atiende a fa pantalla, estd simultaneamente envueito en varias
acciones que demandan su atencién y en mdltipies procesos de

comunicacion.

3 Charles Creel, Mercedes, Educacién para 1a recepcitn, p.36.
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De la television el nifio aprende informacién, conceptos, actitudes,
conductas, valores y significados. Ver television es una actividad que
reguiarmente se realiza en familia.

Al trascender ese primer espacio, el proceso de ver television llega a
otros lugares donde los televidentes también interactian y donde usan
de alguna manera'los referentes televisivos para su interaccion.

4.6. FUNCION MEDIADORA DE LA FAMILIA EN LA RECEPCION
DE MENSAJES TELEVISIVOS

El nifio, en tanto sujeto que es socializado y educado en la familia y la
escuela, no se enfrenta a los medios masi;los de comunicacién (MMC)
con la mente en blanco. Por el contrario, su interaccion con los
diversos MMC estd mediada (influida y en buena medida
condicionada) por su aprendizaje anterior en el hogar y en la escuela

asi como por su interaccion posterior con otras personas.

Las mediaciones familiares tienen lugar debido a que la recepcion de
mensajes es un proceso y no solo un momento. Las decisiones de
“prender la radio”, “cambiar de canal”, o “sentarse a ver la tele”, no son
necesariamente actos espontaneos de los niftos, sino que obedecen a
ciertas practicas de interaccion con ios MMC. Estas practicas en
buena parte son producto dei tipo de intervencion (o ausencia de
intervencion) de ia escuela y la familia.
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Para los nifios ver television o escuchar la radio constituyen practicas
especificas que se encuentran entre sus actividades en el hogar. Esta
apreciacién general es un punto de partida para entender y ubicar
distintas mediaciones que tienen lugar en Ia familia.

“Se ha encontrado que los nifios que pasan mds tiempo solos en casa
tienden a ver mas televisién, que los que estan acompafiados, ya sea
por hermanos o por aigunc de los padres. Esto nos permite afirmar
que una primera mediacion en el proceso de recepcién de mensajes
es la mera presencia de los familiares en el hogar, y especiaimente
durante la interaccion de los nifios con alguno de los MMC” 2

La percepcidon familiar de su funcién mediadora ante los MMC vy
particularmente ante la television es un factor importante en la
interaccién de los nifios con estos. Guillermo QOrozco al respectc
sefiala que se pueden encontrar cuatro tipos de familias:

1. La “Familia permisiva” que no se preocupa por lo que ven o
escuchar los nihos en fos MMC.

2. La famifia cuya preocupacion central es por la cantidad de tiempo
que sus nifios dedican a los diversos MMC.

3. La familia que asume una actitud activa. Se preocupa
principaimente por jugar un papel explicito y comenta lo que el nifio ve
o escucha en alguno de los MMC.

%2 Orozco Gémez, Guillermo; Charles Creet, Mercedes; Educacion para los Medios, p 32
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4. La “Familia represiva” que tiene bastante controlada ia recepcion de
mensajes de lo s MMC en el hogar. Por ejemplo, prohibiéndole que el
nifio vea determinada programacion o simplemente impedir que la vea.

De acuerdo con esta clasificacion, las familias del tipo 1 y 2 son las
que ejercen una accibn menos mediadora. Las familias del tipo 3 por
lo general son efectivas mediadoras en fa interaccion de 1os nifios con
ios MMC. Sorpresivamenie, ias famiiias dei tipo 4, ias que fienden a
controlar bastante la recepcion de mensajes en el hogar, tienden a
producir un efecto contrario la mayoria de las veces.

Los miembros de la familia pueden o no estar fisicamenie presentes
mientras los nifios estdn ante la television. La presencia de los
miernbros de la Familia tiene que entenderse en un sentidc amplio, los
padres pueden determinar de antemano el tiempo que los nifios ven la
televisién o el tipo de programas que se les permite ver. Los padres
también utilizan el ver la televisibn como premio o castigo por ia
conducta de sus hijos. Pero los padres de Familia también podrian
estar presentes. Su presencia fisica propicia una negociacion entre los
televidentes presentes.

Dentro de la familia se desarrolla un proceso de toma de decisiones
conjunta. Mientras estan presentes, los miembros de la familia hacen
comentarios sobre lo que estan viendo.
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“Esto quiere decir que el primer sentido de los significados de la TV
que produce el nifo es solamente la suma de sus significaciones
previas, sino también un producto de su interaccidn especifica con
otross3miembros de la familia en ef momento preciso de estar viendo la
™.

La Familia es también una comunidad de apropiacion en el sentido de
que ei ver television se ha convertido en una practica interna famitiar.
El lugar que ocupa la television en ef arregio del hogar define en gran
parte los tipos de interacciones que cada miembro de ia familia puede
tener con la television y también dice aigo sobre 1a importancia que la
familia le da al acto de ver la televisibn como una actividad de

entretenimiento.

Es dentro de la comunidad familiar de apropiacion en donde los
factores situacionales interactan en mas aito grado en la interaccion

de ios nifios con la television.

Guillermo Orozco sefiala que en las familias se ejerce algan tipo de

mediacidn en ia recepcion televisiva de los nifigs.

* Orozea Gomez, Guillermo; Recepcidn televisiva, ires aproximaciones y una razon_para su
estudio, p. 50
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Un primer tipo de mediacion es la que consiste en regaiar al niflo
cuando vio mucha television. Esta es una mediacion relativa, ya que
es a posteriori, y no existe informacion, por ejemplo, con respecto at
efecto que éste regafio produce en el nifio en su ulterior interaccion

con la televisidn.

Usar la televisién como premio o castigo del comportamiento def nifio
es ofra forma de mediacién. Por lo general las familias permiten al nifio
ver toda la programacion que quiera, excepto cuando por castigos.

Otra forma de mediacion usada por las familias consiste en prohibir
ver ciertos programas. Otro tipo de mediacién se refiere a la forma de
limitar la cantidad de television que los nifics consumen al dia, es decir
limitar la cantidad que a su vez incide en la calidad de la programacion

televisiva a su alcance.

Es importante hacer notar que & pesar de estas formas de mediacion
son empleadas por un buen numero de familias, no puede inferirse
que todas ellas sean conscientes del problema de Ia televisién en la
cotidianeidad, y en particular en su proceso educativo infantil.



METODOLOGIA
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5. METODOLOGIA
5.1. CUESTIONARIO PARA PADRES DE FAMILIA

El cuestionario se aplicé a 34 personas con la intencion de conocer
algunos aspectos de recepcién televisiva asi como conocer su opinion
acerca de la influencia de la TV sobre los nifios, especificamente en
cuanto a los valores que se manejan en los programas que ven los

nifiog,

También el cuestionario permite conocer cual es la opinion de los
Padres de Familia con relacion a qué tipo de valores deberian incluirse
en los programas de TV que ven 10s nifios.

Pregunta 1
Las 34 personas encuestadas contestaron que si les gusta ver TV, es
decir el 100%.

TOTAL DE PERSONAS QUE VE
TELEVISION

A) Sl B)NO
PERSONAS



131

Pregunta 2

A) personas ven la TV de 0 a 1 hr. al dia, es decir un 18%.
B) personas venla TV de 1 a 3 hrs. al dia, es decir un 58%.

C) personas ven la TV 3 o mas horas ai dia, es decir un 24%

El porcentaje mas aito que es de un 58% se ubica en aquellas
parsonas que ven diariamente de 1 a 3 hrs. la TV, este dato tiene
relacion con datos de diversas investigaciones que muestran que en

México se ve diariamente la TV de 3 a 3hrs. y media.

TIEMPO EN QUE SE VE LA
TELEVISION AL DIA

C)3omas
hrs. A)Oafhr
24% 18%

—_B)1a3trs.
58%
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Pregunta 3

No. de aparatos de TV que hay en casa:
No. de No.deTV %

personas
1 4TV 3%
7 3TV 21%
9 27V 26%
17 1TV 50%

No. DE APARATOS DE TV QUE HAY

EN CASA
4w
3%
3tv
21%
1iv.
2t / 50%
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PREGUNTA 4

Ubicacion del aparato de TV en casa:

No. de Ubicacion %
personas
comedor 9%
20 saia 59%
26 recamara 76%

Aqui las frecuencias aumentaron porque hay personas que cuentan
con aparato de TV tanto en la sala como en la recamara, es decir que
el aparato de TV se ubica en areas de descanso.

UBICACION EN CASA DEL APARATO
DETV

30’/i

20
PERSCONAS
10

i

Sala Comedor Recamara
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Pregunta 5

Se les pregunté con quién acostumbran ver TV y las respuestas se
presentaron de la siguiente manera:

Acostumbran ver No. de %
v " personas

Solo 1 3%
Con otras 3 9%
personas

Con la esposa 4 12%
Con el esposo 10 30%
Con los hijos 30 88%

CON QUIEN ACOSTUMBRA A VER LA
TELEVISION

Bsoo IF L1l L]
D) Ctras personas :]3

C) Hijos [ 30

B} Esposo
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Pregunta 6

Las actividades que realizan las personas cuando ven TV son las

siguientes:

A)

B)

C)

D)

E)

petsonas contestaron que permanecen sentados todo el tiempo en
un sélo iugar cuando ven TV. Esta opcién corresponde a un 12%.
personas coniestaron que se despiazan por toda la casa de un
tugar a otro. Esta opcidn corresponde a un 29%.

Nadie contestd esta opcidn que se refiere a que no les gusta que
se les interrumpa cuando ven TV.

personas contestd que mientras ve TV estd al tanto de que su hijo
realice su tarea. Esta opcién corresponde a un 3%.

personas contestarcn que mientras ven TV realizan ofras
actividades, tales como labores domeésticas, manualidades, etc.

Esta opcién corresponde a un 56%

A partir de ias respuestas se concluye que las personas cuando ven

TV generalmente realizan ofras actividades, es decir que la TV es

considerada como compaiiia, la atencion no esta totatmente dirigida

hacia los mensajes televisivos, sino que alternadamente se ve la TV,

se escucha la TV pero ademas se realizan otras actividades, por la

tanto el mensaje televisivo llega al televidente de manera parcial.



ACTIVIDADES QUE REALIZA CUANDO VE
LA TELEVISION

136
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Pregunta 7

Canales de TV preferidos por las personas se les pregunto sobre tres

canales de su preferencia:

No. de Canal %
personas preferido
3 © 4 3%
10 11 12%
12 9 14%
13 7 15%
24 2 28%
24 5 28%

CANALES DE T.V. PREFERIDOS

Canal 7 Canal 2
15% "
Canal 11 28%
12%
Canal 4
Canal 9 3%
14% Canal
28%

Las preferencias se muestran muy distribuidas con relacion a los
canales de TV, aunque ia tendencia se orienta hacia los canales 2y 5
como canales preferidos por las personas, es decir que por el canal 2

y 5 representa un 56%.
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Pregunta 8

En cuanto a los programas que las personas prefieren ver, se nota una
notable preferencia por noticieros y peliculas.

14 personas prefieren ver peliculas, es decir un 41%.

20 personas prefieren ver noticieros lo que representa un 59%.

Estos datos indican que probabiemenie ias personas no ven
programas infantiles como por ejemplo caricaturas, tal vez porque en
el horario que la TV destina a este tipo de programas las personas
realizan otras actividades dentro o fuera de casa.

PROGRAMAS DE TV FAVORITOS

PERSONAS
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Pregunta 9

Las 34 personas encuestadas contestaron que a su hijo le gusta ver
TV, lo que representa el 100%

EL NINO VE TELEVISION

40
30
20
10

NIROS

Sl NO

Pregunta 10

Con quién ve TV el nifo:

1 coniestd que el nifio ve la TV con papa representa un 2%

3 gue el nifio ve fa TV con mama representa un 7%
8 que el nifio ve la TV con ofras personas 19%
11 que el nifio ve la TV con mama y papa 48%

Los datos hacen suponer que generalmente el nifio ve la TV
acompafado por los padres o por uno de ellos, ya sea mama o papa.
Aunque si tomamos en cuenta las actividades que los padres realizan

durante el dia, los datos proporcionados tenderian a variar.
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Es decir, que aunque el nifio vea la TV en compania de los padres,
éstos a su vez podrian estar en compaifiia de otras personas

(familiares 0 amigos) sin fomar en cuenta lo que el nifio esta viendo.

CON QUIEN VE TELEVISION EL NINO

A} con mama

E} solo .
p) Otras 7% ; 19%
personas B) con papa

26% 2%

C) con mama
y papa
46%



141

Pregunta 11

Actitud de los padres de familia ante las preguntas que hacen los
nifos sobre los programas de TV,

0 personas le prohiben al nifio que haga preguntas.

2 le contestan sus pregunfas imponiéndole sus ideas, este dato
corresponde a! §%.

31 si contestan las preguntas que hace el nifio y ademas hacen
comentarios, este dato corresponde al 91%.

1 no contestd, que es un 3%.

Segun los datos obtenidos un 91% de las personas contestaron que
cuando el nifio hace preguntas con relacién a los programas de TV se
les contesta y ademas hacen comentarios sobre lo que preguntan,
aunque aqui o que interesaria saber es la calidad del tipo de
respuestas y si verdaderamente se hacen comentarios, ya que
generalmente cuando el nifio tiene dudas y hace preguntas sobre los
programas de TV, para el aduito esta situacion es un tanto irrelevante.
Pregunta 12

ACTITUD DE LOS PADRES ANTE LAS
PREGUNTAS DE LOS NINOS

40
30
20
10

PERSONAS

A) B) C)
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Se les pregunté a los padres de familia sobre los programas preferidos
de sus hijos (se les pidié que mencionaran 3 programas) y en generai
las respuestas que dieron estan en funcion de la barra infantil
vespertina que corresponde a caricaturas.

Pregunta 13

Quién decide sobre los programas de TV que ve el nifio:

A) mama es quien decide 6%
B) papa es quien decide 6%
C) mamad y papa deciden 32%
D) el nifio decide 50%

E) ofras persbnas deciden (tios, abuelos) 6%

A partir de los datos tanto los padres como los nifios deciden en un
buen porcentaje los programas que éstos ven, aqui lo importante
seria saber a partir de qué criterios los padres deciden que programas
deben ver los nifios. Y si los nifios deciden sobre los programas que
ve, seria importante saber si decide porque esta interesado en el
contenido, si esta interesado en la trama, si es porque el programa
esta de moda, etc..
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QUIEN DECIDE SOBRE 1.C QUE VE
EL NINO EN LA T.V.

E}y A B
6% 6% 6%

C)
D)
50% 32%
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Pregunta 14

Los programas de TV influyen en el comportamiento del nifio:

12 personas contestaron que los programas de TV no influyen en el
comporiamiento del nifio, es decir un 36%.

22 personas contestaron que los programas de TV si influyen en el
comportamiento del nifio, es decir un 64%.

LOS PROGRAMAS INFLUYEN EN EL
COMPORTAMIENTO DEL NINO

B) NO

6%
y Sl

64%

Pregunta 15

Cémo influyen los programas de TV en €l nifio:

No. de como influyen los programas de TV %

personas

A) 3 En su desempefio escolar 9%
B) 6 En la forma de relacionarse con amigos 14%
C) 9 En sus relaciones familiares 26%

D) 16 En sus gustos y preferencias 47%
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No se distingue una clara tendencia en cuanto a cémo influyen los

programas de TV en el nifio preescolar.

De los datos obtenidos tanto en la pregunta 14 como en la pregunta
15, el 64% que representa un porcentaje importante contestaron que
los programas de TV si influyen en el comportamiento de los nifios y
con relacion a cémo influyen un 47% contesté que influyen en sus
gustos y preferencias, aunque también infiuyen en sus reiaciones

familiares, al relacionarse con sus amigos y en su desempefio escolar.

Es decir que parece ser que a los padres de familia les qQueda claro
que los programas de TV si influyen en el comportamiento del nifio no

asi el cdmo infiuyen.

INFLUENCIA DE LOS PROGRAMAS
DE T.V. EN EL NINO

%
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Pregunta 16

El nifio imita a personajes de fa TV:

A) NINGUNA PERSONA opt6 por esta opcin que se refiere a que el
nifio siempre imita a los personajes de la TV., 0%

B) Ninguna persona optd por esta opcién que se refiere a que el nifio
nunca imita a los personajes de la TV, 0%.

C) personas contestaron que el nifio casi siempre imita a los
personajes de la TV, es decir un 9%

D) Personas contestaron que el nifio rara vez imita a los personajes,
21%.

E) personas contestaron que el nifio algunas veces imita a los
personajes, es decir un 70%.

El porcentaje mas elevado que es el 70% se ubica en fa opcidn que se
refiere a que e! nifio algunas veces imita los personajes de laTV, esta
situacion puede estar refacionada con las caracteristicas de los nifios
en edad preescolar, ya que tienen un profundo interés y curiosidad por
saber, conocer, indagar y explorar tantc con el cuerpo como a través
de la lengua hablada, por tanto es factible que a través de la relacion
que el nifio establece con la TV y particularmente con los personajes,
adopte ciertos rasgos de dichos personajes.



EL NINO IMITA PERSONAJES DE LA T.V.

_A)
fi’ 0%
o

B)

D) 0% >

>
21% 7 9%

™

E}
70%
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Pregunta 17

Como imita el nifio a los personajes de la TV:

A) Personas contestaron que el nifio repite las palabras que dicen los
personajes, 26%.

B) Ninguna pefsbna contestd esta opcion que se refiere a que los
nifos imitan vistiéndose como los personajes de la TV.

C) Personas contestaron que el nifio realiza movimientos con su
cuerpo parecidos a los movimientos que hacen los personajes,
32%.

D) Personas contestaron que el nifio imita formulando opiniones a
partir de lo que hacen o dicen los personajes, 6%.

E) Personas contestaron que dos o mas de las anteriores opciones,
21%.

COMO IMITA EL NINO LOS

PERSONAJES DE LA T.V.
E) A)
21% 26%

et

NS
21% o)
32%

{
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Pregunta 18

Imitar a los personajes de la TV provoca que el nifio:

A)

B)

C)

11 personas contestaron que el nifio no diferencia entre fo que es
real y lo que es fantasia, 31%.

7 personas contestaron que los nifios intentan hacer lo que los
personajes hacen sin tomar en cuenta las consecuencias, 21%.

7 personas contestaron que los nifios se expresan
inadecuadamente al no diferenciar lo que pasa frealmente y ia
fantasia, 21%.

7 personas contestaron que ninguna de las opciones, 21%

2 personas no contestaron.

IMITAR A LOS PERSONAJES DE LA T.V.
PROVOCA EN EL NiRO

HUMANOS 0% INDEVIDUAL
28% ° £S

@M%

SOCIALES
38%
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Pregunta 19

Tipo de valores que se deberian de tratar en los programas de TV que
ve el nifo: )

Debido a la gran variedad de respuestas en cuanto al tipo de valores
que se deberian de tratar en los programas de TV que ve el nifio se
determind clasificar los valores en 3 categorias:

1} Valores individuales (respeto, salud, autoestima, honradez)
personas contestaron que en los programas que ve el nifio se
deberian tratar valores individuaies, este dato corresponde a un
62%.

2) Valores sociales {educacidn, familia, cuttura)
personas contestaron que en los programas se deberian tratar

valores sociales, es decir un 68%.

3) Valores humanos {amistad, amor)
personas contestaron que en los programas se deberian tratar
valores humanos, es decir un 50%.
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Los datos muestran que las respuestas estan distribuidas, lo cual
indica que los valores individuales, sociales y humanos son

importanies para la formacion del ser humano.

Para ubicar los valores en estas tres categorias se tomo como

referencia la clasificacion de valores que hace Armando Rugarcia.

TIPC DE VALORES QUE LOS PADRES
CONSIDERAN SE DEBERIAN DE TRATAR EN
PROGRAMAS DE T.V.

-~

25
20
15 :
10 :

!

INDIVIDUALES  SOCHALES HUMANOS
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Pregunta 20

Se les preguntd a los padres de familia por e! tipo de programas que
producirian para ‘lbs nifos si fueran directores de una televisora.

A partir de los datos obtenidos se clasifi¢aron los programas en fres

categorias para facilitar la clasificacion de todas las respuestas.

PROGRAMAS EDUCATIVOS

23 personas se producirian programas educativos, es decir un 68%

PROGRAMAS SIN VIOLENCIA

11 personas producirian programas sin violencia, es decir un 33%

PROGRAMAS QUE INCLUYAN COMO TEMA A LA FAMILIA

8 personas producirian programas sobre la famiiia, es decir un 23%

Los datos indican que el 68% produciria programas educativos para
los nifios, fo que indica que los padres de familia advierten una
ausencia en la TV de este tipo de programas vy que las opciones que
ofrece fa TV comercial son de otro tipo (de entretenimiento, de

diversidn, de informacién).
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TIPO DE PROGRAMAS QUE LOS PADRES
PRODUCIRIAN PARA LOS NINOS

DE INTEGRACION FAMILARL — 0

SIN VIOLENCIA

EDUCATIVOS
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5.2. CUESTIONARIO PARA NINOS PREESCOLARES

Ei cuestionario se aplicé a 33 nifios preescolares con ia intencién de
conocer sus preferencias con respecto a los canales y a la
programacién de la TV comercial para que con base en sus
preferencias televisivas sea viable el analisis de los mensajes
televisivos en el aula retomando el trabajo por Proyectos como lo
plantea el Programa de Educacién Preescolar.

Pregunta 1

Se les preguntd a 33 niftos si les gusta ver TV, todos contestaron que
si, es decir el 100%
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Pregunta 2

Area de la casa donde el nifiove TV

No. de nifios Area %
2 Comedor 6%
16 sala 48%
22 Recamara 67%

Las frecuencias se incrementan porque hay nifios gue ven TV en la
sala y en la recamara, es decir que el nifio ve TV en areas de
descanso.

AREA DE LA CASA EN DONDE EL NINO VE LA
T.V.

COMEDOR
5%

RECAMARA SALA
550/'0 400/0
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Pregunta 3

Esta tabla de frecuencia muestra los canales de TV preferidos por los
ninos, se observa claramente que los 33 niftos encuestados
contestaron que el canal 5 es el que prefieren y representa el 100%,
pero ademas ven otros canales, por ejemplo:

Canal No._ de nifios %
5 33 100%
12 35%

9 10 30%
4 6 18%
7 6 18%
13 0 0%

Se concluye que el canal 5 es el més visto por los nifios.

CANALES DE T.V. PREFERIDOS POR NINOS
PREESCOLARES

FRECUENCIA
o8 &B8K 88
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Pregunta 4

Horario en que los nifios ven TV.

No. de nifios Horario %
23 Maifiana 69%
30 tarde - 91%
30 noche 91%

Aqui las frecuencias se incrementan, ya que hay nifios que ven la TV
por las mafianas antes de ir a fa escuela, en la tarde y en la noche,
aunque la mayoria contesto que ven fa TV en la tarde y por la noche,
por tanto es muy probable que los nifios en general no realizan ofras
actividades y la opcién es ver TV.

HORARIO EN QUE LOS NINOS VEN LA T.V.

35 S— A
30 ¢Tarde———o-Noche—
< '
g % # Nafiany
w 20 —
3 15 -
e
& 10
5
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Pregunta 5

Programas de TV preferidos por los nifios.

No. de No. de
Programa nifos Programa nifos
Aventuras en pafales 31 Amigos por siempre 3
Pockemon 27 Abejita Huitcht 2
Dragon Ball Z 26 Albin vy las ardillas 2
Power Rangers 20 Garfield 2
Barney 10 Tres mujeres 2
Tortugas 9 Ranma % 2
Pistas de Blue 7 Programas deportivos 2
El Chavo del Ocho 7 Rocko 1
Hey Arnold 4 Los Simpson 1
Chicas Poderosas 3 Azul 1
Bugs Bunny 3 El espacio de Tatiana 1
En familia con Chabelo 3 DKDA 1

A partir de la lista anterior donde aparecen los programas preferidos
por los nifios y de acuerdo a la frecuencia que obtuvo cada uno de

ellos se seleccionaron los cinco programas con mayor frecuencia.



Los programas seleccionados son:

Programa

' Aventuras en panales
Pockemon
Dragon Ball Z
Power Rangers
Barney
Caricaturas y oftros
programas

No. de
nifios
31
27
26
20
10
15

%
S94%
82%
76%
61%
33%
45%
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En relacién a los datos obtenidos, las preferencias de los nifios son las

caricaturas que aparecen en la barra de programacion vespertina.

PROGRAMAS DE T.V. PREFERIDOS POR LOS NINOS
DE PREESCOLAR
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Pregunta 6

Cuanto tiempo ve TV el nifio:

22 nifios contestaron que ven mucho tiempe TV, 67%
11 nifios contestaron que ven poco tiempo TV, 33%

Se le preguntd a los niftos si ven mucho o poco tiempo [a TV, ya que a
esta edad el nifio comienza a prever y a tomar conciencia del tiempo,
aun no es capaz de establecer rangos en horas.

A partir de sus respuestas el nifo opina que ve mucho tiempo TV y si
nos referimos a la lista de programas que el nifio ve, hay cierta
relacién entre la opinién del nifio de que ve mucho tiempo TV vy ia lista
de programas que ve para corroborar que efectivamente el nifio dedica
gran parte de su tiempo a ver TV. Fundamentaimente el nifio se refiere
a los programas de la barra infantil vespertina que ofrece el canal 5.
Pregunta 7

TIEMPO QUE EL NINOVE LA T.V,

25 - ‘ : : :
20 o - \
16 ;
10

0
POCOTIEMPC  MUCHO TIEMPO
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Con quién acostumbra el nifo ver TV:

Los nifios contestaron ast:

No. de nifios Vela TV con %
3 papa 9%
10 mama 30%
14 Otras personas 42%
(tios, abuelos,
primos)
19 Ven la TV solos 58%

Los datos que proporciona esta respuesta, mas bien invitan a
preguntarnos por la funcién mediadora de los padres ¢ de otras
personas (tios, abuelos, primos) en fa relacion que el nifio establece
con la TV y particularmente con los programas que ve y los mensajes
que recibe, ya que se supone que la funcién mediadora de los padres
deberia ser mas directiva en cuanto a las caracteristicas de los
programas que ve el nifio, ya que el primer sentido de los significados
de ta TV que produce el nifio no es solamente la suma de sus
significaciones previas, sino también un producto de su interaccion con
los miembros de la familia.

La relacidn entre la TV y el nifio estaria menos mediada por otras

personas como los tios, ios abuelos, los primos, los hermanos.
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El dato importante aqui es que un 58% de ios 33 nifios encuestados
ven la TV solos, por tanto se deduce que hay una ausencia del papet
mediador de los padres en ia relacién nifios - TV.

CON QUIEN ACOSTUMBRA EL. NINO VER LA
TELEVISION

e | |

20

T
{

15
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PREGUNTA 8
Se les pregunté a los nifios el nombre de un personaje de la television
gue consideraran bueno:;

Nombre del personaje: Frecuencia obtenida:
Tommy

Barney

Dragon Ball Z
Power Ranger Azul
Chavo del ocho
Chilindrina

Baby Boo

Ashly

Rocko

Abejita Huitcht
Daniela

Picachu

Bugs Bunny
Ranma %2

Cocu

m..;.a_x_\_\_.x._x_.\_n..;_xl\)mm@

No contestaron

Pregunta 9 -

Por qué cree el nific que los personajes de ia televisién son buenos.
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Las respuestas que dieron los nifios son muy variadas, para elios un
personaje es bueno porque salva a la gente, no pelea, porque juega,
porque ayuda a sus amigos, etc.

Pregunta 10
Se les pregunté a los nifios el nombre de un personaje de la television
que consideran maio:

Nombre del personaje: Frecuencia obtenida:
Angélica
Don Ramén
Magin Bu

o

Picoro

Dragon Ball Z
Pockemones malos

El demonio de Tazmania
Pato Lucas

Edgar

Benjamin

o e = NNN D O

6 nifios no contestaron

Pregunta 11
Los niflos mencionaron 10 personajes que consideran malos. Sus
respuestas muestran que para ellos un personaje es malo porque
golpea y pelea, porque engaiia a los nifios y matan a otros personajes.
También el nific cataloga de malos a los personajes por las acciones
que realiza.
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5.3 ANALISIS Y RELACION DE LAS PREGUNTAS INCLUIDAS EN
LOS CUESTIONARIOS APLICADOS A NINOS PREESCOLARES Y
A PADRES DE FAMILIA.

Para hacer de la televisién comercial una aliada en la educacién
infantil se requiere, ante todo, ia decision firme tanto de docentes
como de padres de familia para ejercer una mediacién en las
percepciones, apropiaciones y usos que los nifios hacen de la
programacioén que regularmente ven.

N se trata de desterrar la television de la vida actual de los nifios, mas
bien hay que facilitar su incorporacién critica e inteligente en el
desarrollo educativo, propiciando en el nifto una recepcidn critica de
los mensajes que recibe de la television, para contribuir en su
formacion valoral en la medida en que los referentes televisivos
puedan ser abordados como un estimulo al proceso de ensefanza -
aprendizaje en el aula, asi como un recurso didactico para la

educacion integral de los nifios.

LOS PADRES DE FAMILIA Y LOS NINOS VEN TELEVISION

Un dato -importante y aungue parezca obvio es que a partir de los
datos obtenidos:

A todos los nifios encuestados, 33, les gusta ver televisién.
A todos los padres de familia (34) les gusta ver television.
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Los 33 padres de familia encuestados, es decir el 100% tienen claro
que a sus hijos les gusta ver televisién, al menos esta situacion es

reconocida por los padres de familia.

Por tanto esta situacion lleva a pensar que tanto los niftos como los
padres de familia establecen una relacién con la television vy
particularmente, que es lo que aqui interesa, con los mensajes que se
transmiten y que son recibidos por el televidente (nifios y adultos).

Ver television, entonces es una interaccion en varios sentidos: con los
referentes televisivos, con la experiencia y conocimiento de los
televidentes, con sus gustos y expectativas, con sus intereses. Una
interaccién que ademas varia con el tipo de programa que se estd
viendo. No es lo mismo ver una telenovela, que un programa de

concurso, que caricaturas, que un musical o de suspenso.

A veces el hecho de ver television, es aparentemente una situacion
pasiva. Los televidentes suelen estar absortos durante lapsos
determinados con los ojos fijos en el televisor. No obstante en sus
mentes se realizan distintas operaciones y fiene lugar también un
consumo simbdlico.

Las operaciones mentales que se realizan frente al televisor, aunque
no sean perceptibles por el televidente se refieren a la atencién, la
comprension, evaluacién y almacenamiento.



167
Regulammente se pone atencién a la pantalla, aunque esio se realice
de manera automatica. Si no hay atencion, no es posible comprender
aquello que se esta viendo y escuchando y viceversa. En ocasiones,
se pierde la atencién cuando no se logra la comprension. Atencion y
comprension son entonces dos operaciones complementarias, en la

que algunas veces una es condicién de la otra.

Cuando se ha logrado ia comprension, ha habido atencién, y es
posible evaluar lo visto en el televisor. Esta evaluacion tiene que ver
con el gusto, la concordancia entre la nueva informacion o las nuevas
imagenes, las cuales posee cada televidente como producto de su

experiencia y de asimilaciones anteriores.

CANALES Y PROGRAMAS PREFERIDOS POR NINOS
PREESCOLARES Y PADRES DE FAMILIA

Los datos indican que el canal 5 es el mas visto por los nifios, es decir
es el de mayor preferencia, este dato es importante porque guarda
una amplia relacién con los programas que el nifio prefiere ver, que a
su vez éstos se ubican principalmente en la barra de programacion
infantil que éstos se ubican principalmente en la barra de
programacién infantil que ofrece el canal 5, ya que los cinco
programas mas vistos por los nifios a partir de las frecuencias que
obtuvieron son los siguientes:

1) Aventuras en pafales

2) Pockemon

3) Dragon Bali Z
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4) Power Rangers
5) Barney

Ahora bien, en cuanto a los canales y programas preferidos por los
padres de familia, se concluyé que la preferencia por canales de
television, es mas dispersa que la de los nifios, es decir que no hay
una tendencia por preferir determinado canal.

La preferencia por los programas se ubica fundamentalmente en
aquellos programas que se refieren a peliculas y noticieros, aunque si
se considera el dato de que la preferencia por algin canal es dispersa,
entonces no hay una relacién entre el canal preferido y el tipo de
programa.

Por ejemplo: 20 personas opinaron que prefieren ver noticieros y 24
que prefieren ver el canal 5, la contradiccion estriba en que en el canal
5 no se transmiten noticieros.

La intencién de conocer los canales y programas preferidos tanto por
los padres de familia como por los nifios, es asumir a la televisién
como un referente a partir del cual se debe estimular la creatividad, la
imaginacién, y la manera de ejercer la critica por parte de los nifios.

La fuerza de la television esta en su parecido con la realidad, que es
una conceptualizacién de ella, pero que se parece mucho porque tiene

imagenes, sonido, movimiento, etc.
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La television transmite muchos mensajes y es dificil resistirse a elios
los mensajes estdn seleccionados por el realizador e inciden en las
opiniones que se tienen de ésfos.

Interesarse por la recepcion televisiva de los nifios, implica conocer
coémo y porgué los nifios se acercan a este medio de comunicacion, en
qué contexto reciben los mensajes y que usos les dan deniro de sus

vidas.

El impacto que puede causar un programa determinado y, por
consiguiente, su permanencia en los televidentes, no es efimero.
Sobre todo porque hay bastante repeticidon en la oferta televisiva. Si
hubiera una verdadera variedad, seria distinto. Pero la redundancia
existente en la television comercial, por sjemplo al consumismo o a la
violencia, provoca que los televidentes estan expuestos a un mismo
tipo de mensaje, aunque empaquetado con distintos colores, actores y
escenarios.

El consumo que tiene fugar frente a la televisidn es simbdlico. De lo
ofrecido en ia pantalla, el televidente puede seleccionar, evaluar,
aceptar sin pensar, apropiarse o criticar y rechazar los significados,
propuestas, ideas, informaciones o valores que le son ofrecidos.
Cuando se acepta sin reparos, tiene lugar un consumo irreflexivo y
acritico de [a television.

Cuando se reflexiona sobre lo visto se despliega una actividad de

negociacion con los referentes televisivos. Es entonces cuando tiene
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lugar una recepcidén activa, que eventuaimente puede llevar a un

consumo critico de | television y que es o que realmente interesa.

CON QUIEN ACOMTUMBRA EL NINO VER TELEVISION

Es importante confrontar la opinidn de los niflos v ia de los padres de
familia, ya que si se retoman los datos que se obtuvieron 33 padres de
familia que corresponde a un 88% opinan que ven la television con sus
hijos, mientras que la opinién de los niflos es mas dispersa, ya que 10
ninos (30%) ven la television en compaiia de mama y papa, 14 nifios
(42%) ven la television con otras personas (iics, abuelos, primos y
hermanos) v 19 nifios (58%) dicen ver la television solos.

Con estos datos cabe hacer la pregunta: cual opiniéon es mas objetiva,
{a de los padres de familia que dicen que acompanfan al nifio cuando
ve television, o la opinién de los nifios que dicen que fanto ven la
television con mama y pap4, con ofras personas, pero ademas un 58%
dice ver la televisién solo.

Ver television es una actividad que regularmente se realiza en familia.
Por esto, el primer escenario de la televidencia (recepcidn) es la
familia, es este ambito donde se acostumbra ver television. Al
trascender ese primer espacio, el procesc de ver televisidn ilega a
otros iugares donde los televidentes también interactian y donde usan
de alguna manera los referentes televisivos para su interaccion.
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Con respecto a los ninos, ciertamenie otros escenarios de su
recepcion televisiva son el fugar donde vive, es decir su entorno; ios
lugares donde juega con su grupo de amigos y cuando esta en la
escuela a donde lleva también sus referentes televisivos.

En cuanto a los datos que se refieren a con quién acostumbra el nifios
ver television, es importante sedfialar las caracteristicas de la funcion
mediadora de ios padres o de ofras personas en la relacidon que el nifio
establece con la television y particularmente con los programas que ve

y los mensajes que recibe.

Para los niftos ver television constituye una practica especifica que se
encuentra enire ias actividades que realiza en su contexto familiar, o
que significa un punto de partida para entender y ubicar distintas
mediaciones que tienen lugar en la familia, como:

¢ Familias que no ie otorgan importancia a lo que e! nifio ve en la
television.

* Familias que se preocupan por ¢l tiempo que [os nifios dedican ver
la television.

o Familias que asumen una actitud mas activa al preocuparse por lo
que el nific ve 0 escucha.

e Familias que prohiben al nifio ver determinada programacién.

tos miembros de la familia pueden o no estar fisicamente presentes
mientras los nifos estan ante la television. La presencia de los

miembros de la familia tiene que entenderse en un sentido amplio, los
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padres pueden determinar de antemano el tiempo que los nifios ven la
television o el tipo de programas que se les permite ver.

LOS PROGRAMAS TELEVISIVOS  INFLUYEN EN EL
COMPORTAMIENTO DEL NINO PREESCOLAR IMITANDO
CIERTOS RASGOS DE LOS PERSONAJES

El 64% de los padres de familia opinan que los programas de
teievision infiuyen en ei comportamienio de ios nifios, aunque sus
opiniones en cuanto a cémo influyen son un tanto dispersas,
Unicamente el 47% opinaron que los programas de television influyen
en los gustos y preferencias de los nifios.

Un 70% de los padres de familia opinaron que algunas veces el nifio
imita a personajes de ia televisién, ya que repite palabras e imita
movimientos con su cuerpo parecidos a los movimientos que hacen
los personajes. -

El proceso de teievidencia se inicia desde antes de encender el
televisor o de decidir ver television, ya que estas decisiones, asi como
tas subsiguientes sobre qué canal ver, que programa, cuando cambiar,
hasta cuando seguir viendo, como ver, y cuéndo apagar o retirarse del
televisor, son decisiones que se derivan de un habito televisivo ¢ una
rutina para ver felevision, corresponde una manera peculiar de
acercarse a este medio, que a la vez esta enmarcada en un modo de
disfrutar el tiempo libre y que, por tanto, forma parte de una practica

social.
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Asimismo (y esto es quiza lo mas importante, si de lo que se frata es
de intervenir la televidencia y modificar sus resultados) ver televisién
no termina al dejar de estar en contacto con el televisor.

La accibén prosigue en otras actividades, en otros lugares, en fia
medida en que cada televidente se "lieva" lo que vio y lo puede seguir
repensande o comentando, y puede continuar reapropidndose los
referentes televisivos.

La television no sélo entra y sale de la casa, sino también de la
escuela. Los nifios cuando estdn en su horario de clases, en
ocasiones comentan con sus compaiieros lo que ven en la television.
Ahi, en su intercambio, tiene lugar diferentes negociaciones de
significados. Se arriba a nuevos consensos. No sélo en el patio del
plantel se comenta ia television, se hace también comentarios dentro
del auia.

Lo anterior significa que el procesc de ver television se extiende mas
alla de la casa - donde regularmente se ve -, a la escuela y a ofros
escenarios, donde la programacion televisiva sigue siendo un
referente de la interaccién social.

En el escenario escolar el nifio pasa una buena parte de su tiempo, et
lugar donde recrean los referentes de lo que vieron en ia television, . ya
sea jugando a los héroes televisivos, usando los dichos, pronunciando
palabras y haciendo gestos de sus personajes preferidos, o
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simpiemente comentando y creando nuevos significados de {0 que
vieron.

Por tanto, es precisamente ahi, en el saién de clases, donde los
maestros pueden intervenir, ejercitar su mediacion para influir en la
apropiacion que los nifios hagan de la television que ven en sus casas
y recrean en otros escenarios.

El nifio tiene la capacidad para no reproducir el mensaje televisivo
original. El ejercicio de su creatividad puede contrarrestar a la
pasividad frente al televisor y sus programas. La television puede
convertirse en una actividad creativa si se saben aprovechar las
expresiones infantiles.

El nifio al jugar se remite a los estimulos que recibe de su medio, pero
no necesariamente los reproducen en forma idéntica.

Si se logra orientar el juego, el dibujo, etc., hacia la televisién con el
propésito de que el nifio observe y tome distancia frente a falsas
necesidades y valores ajenos a él, se estari contribuyendo a su
formacion con capacidad de discernir.

El nifio necesita entender el mundo gue le rodea y las cosas que le
pasan, donde de manera muy particular la televisién y sus mensajes

estan presentes en forma cotidiana.
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Una de las preguntas que el nifio hace es ese tan conocido ¢ por qué?.
La cuestion es que quién trabaja con nifios interpreta la pregunta
literalmente e intenta responder con informacion, dando por hecho que
es informacién lo que el nifio quiere obtener.

Muchas veces no se advierte que la intencién de la pregunta va mas
alla de la mera informacién, ya que hay preguntas que no tienen
respuestas concrelas, es decir gue es importanie considerar ia
posibilidad de que el nifio pregunte, no tanto para obtener respuestas,
sino simplemente por ef placer que fe causa jugar con su capacidad de
pensar y de maravillarse.

No es entonces gratuito ni voluntarioso el pretender modificar ia
recepcion televisiva de los niflos desde ia escuela. Al contrario, es
posible y urgente hacerlo desde ahi.

VALORES QUE SE DEBERIAN DE TRATAR EN LOS PROGRAMAS
DE TELEVISION

Los padres de familia opinan gque los programas de television deberian
inciuir valores individuales (respeto, salud, autoestima, honradez),
valores sociales (educacion, familia, cultura) y valores humanos

{amistad, amor).

La opinion de los padres de familia hace suponer que en general en
los programas de television hay una ausencia de este tipo de valores,
es decir que es muy cuestionable el polo de la emisién, ya que no se
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generan alternativas educativas para los receptores (televidentes), y
menos aln orientadas hacia la formacidn valoral de ios nifios.

La fuente principal de la formacion valoral es la oportunidad de vivir
espacios de interaccion. Los padres de familia y los docentes, se
encuentran a la cabeza de los dos espacios mas relevantes para ta
farmacién emotiva, cognoscitiva v valoral de los nifios, es decir la
familia y la escuela.

Estos dos espacios especialmente relevantes para la formacién
pueden constituirse en lugares donde los nifios puedan desarrollar sus
capacidades creativas, expresivas, cognoscitivas, analiticas y criticas;
siempre y cuando sean considerados como sujetos activos, capaces
de participar tanto en su proceso educativo y formativo.

Ef uso didactico de la television comercial y de manera muy particular
de los mensajes de la television, se debe orientar hacia la posibilidad
de vincularlos con las experiencias diarias de los alumnos, es decir
que lo que interesa es hacer un trabajo pedagdgico tomando como
referencia los mensajes televisivos y establecer en el aula la
posibilidad de andlisis de fos mismos vinculado a la realidad de los
alumnos, pues los nifios cuando llegan a la escuela ya han asimilado
el universo expresivo y de representacién de los programas
televisivos.

Partir de fas opiniones y de las experiencias que tiene el nifio en
relacion a los mensajes televisivos, detectandc los valores que se
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manejan, ya sea implicita o explicitamente representaria una nueva

forma de trabajo en el auia.

Si bien desde la escuela no se puede exigir a las autoridades que
asuman un papel mas activo e inteligente en su funcién reguiadora
respecto a la oferta programatica de los mediocs, por 1o menos se
intentara crear al interior del aula un espacic para que los nifos
expresen sus experiencias con relacién a su recepcion televisiva con
todo lo que ello implica.

El analisis de los mensajes de la television pueden ser considerados
como: espejos de la realidad, es decir que no hay cuestionamiento
sobre las representaciones que realizan los medios: también puede
ser considerada como ventanas al mundo a partir del cual se puede
tener un conocimiento objetivo del mundo y de la gente, asi como de
su forma de pensar y valorar las cosas y por uitimo como
construcciones de [a realidad que dependen de la empresa, su
ideologia, y los intereses econdmicos, sociales o politica de la
industria de los medios.

El analisis de la television, no debe limitarse al andlisis de los
contenidos, ni al tipo de representaciones que utiliza en sus mensajes,
sino que se hace necesario implementar una metodologia at interior
del aula encaminada a responder preguntas como: ,Qué le ocurre al
nifio televidente como receptor? ;Qué significaciones le da el nifio

televidente a los mensajes televisivos?
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La posibilidad de ia mediacion por parte del docente para influir en los
resultados televisivos en el espacio escolar, no sélo es posible y
conveniente, sino apropiada y conlleva un enorme potencial. Esto
porque son los maestros quienes han desarroliade sus capacidades
pedagdgicas en general y las pueden aplican para el objetivo
especifico de mediar la television.

En ios escenarios donde transcurre ia teievidencia se iievan acabo
diversas interacciones con todos aquellos que los conforman. Los
grupos concretos que interactian en cada escenario constituyen
comurnidades de apropiacién televisiva.

Los sentidos y significados dados a los referentes televisivos por parte
de los televidentes, estdn por tantc enmarcados y a la vez
determinados por esas comunidades.

El desafio de la televisién en el aula debe estar en funcién de constituir
a la television como un objeto de anadlisis, comentarios y fuente de
insumos para la comunicacion y formacién de los involucrados
(docentes, alumnos y padres de familia).

Al ser la televidencia un largo y complejo proceso de interacciones,
negociaciones y apropiaciones, que se enmarcan y condicionan por
las comunidades de apropiacion a las que pertenecen los televidentes
es, entonces éste, un proceso necesariamente mediado.
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Las mediaciones son consideradas como influencias que estructuran
el proceso de ver televisién. Provienen de diversas fuentes: de la
misma televisién, de los escenarios de la felevidencia, de las
comunidades de apropiacion, del contexto sociocultural de los
televidentes y, por supuesto de ios mismos televidentes.

Las apropiaciones que tienen lugar son apropiaciones de contenidos y
formas. Estas apropiaciones definen el consumo resuitanie dei
proceso de la televidencia, asi como los usos que hacen los
televidentes de aquello apropiado y consumido.

Para concretar el andlisis de mensajes televisivos en la formacién
valoral del nifio preescolar se pretende retomar a la metodologfa por
proyectos tal como se plantea en el Programa de Educacién
Preescolar.

Qué plantea que los proyectos de trabajo se refieren a una concepcion
constructivista del aprendizaje escolar y de la ensehanza, y a un
enfoque globalizador de los conocimientos escolares.

Esta metodologia permite que en las aulas se articulen los
conocimientos con y desde las preguntas que los nifios y las nifias
plantean, simplemente porque quieren saber algo de ellas, para de
este modo realizar sus propios recorridos de aprendizaje.

Para el docente trabajar el analisis de los mensajes televisivos como
proyecto de trabajo, no representaria una carga adicional a su trabajo,
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ya que esta  metodologia la plantea el -Programa de Educacion
Preescolar.

Por tanto, el alumno tendria la oportunidad de comentar sus
experiencias y la tarea del docente estaria en funcién de orientar la
formacién valoral en el nifio preescolar, que atn no esta planteada de
manera explicita curricularmente.
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A continuacién se presentan los cuestionarios que se aplicaron tanto a
padres de familia como a alumnos.

CUESTIONARIO PARA PADRES DE FAMILIA

Cuestionario para conocer aspectos relacionados con la recepcion
televisiva y con los valores que se identifican en los programas de la
televisién comercial.

Estimado Padre de Familia, el presente cuestionario busca obtener
informacién para realizar una investigacion. Le invilo a que conteste de
ia manera mas sincera posible.

No. de cuestionario:

Fecha:

Hora:

Anote los siguientes datos:

Edad: Sexo: Ocupacioén:

Parentesco con el alumno:

Grado que cursa su hijo: . Edad:

INSTRUCCIONES: Conteste las siguientes preguntas subrayando la

respuesta o respuestas que usted considere convenientes.

1.- ¢ A usted le gusta ver television?
A) Si B) No



2.- 4 Cuanto tiempo ve television al dia?

A)Qathr .

B) 1 a3 hrs. -
C) 3 6 més hrs.

D) Si ve més de 3hrs. Al dia indique cuantas:

3.-¢, Cuantos televisores hay en su casa?
4.-; Dénde estan ubicados los televisores que hay en su casa?

5.-¢,Con quién acostumbra ver television?

A) Con la esposa

B) Con el esposo

C) Con mis hijos

D) Con otras personas ¢ Con qué personas?
E) Solo

6.-¢, Qué hace usted mientras ve television?
A) Permanezco sentado todo el tiempo en un solo lugar
B) Me desplazo de un lugar a otro por toda 1a casa
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C) Permanezco atento todo el tiempo que veo television y no me gusta

que me interrumpan

D) Mientras veo television estoy al tanto de que mi hijo realice su tarea

E) Realizo otras actividades

Si contesté esta UGltima opcién. Anote que ofras actividades realiza

mientras ve television:
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7.-Escriba el nombre de tres programas de televisién que sean de su
preferencia:

A} B) Q)

8.-¢ Cuaéles son sus programas favoritos?
A) B) C

8.~¢ Su hijo ve televisién?
A) Si B} No

10.-¢,Su hijo con quien ve television?

A) Con papa

B) Con mama

C) Con mama y con papé

D) Con otras personas Escriba con qué personas:
E) Solo

11.-Cuando mi hijo y yo vemos la televisién y me hace preguntas
sobre el programa que estamos viendo, manejo la situacion de ia
siguiente manera:

A) Le prohibo que me haga preguntas

B) Contesto sus preguntas imponiéndole mis ideas

C) Contesto sus preguntas y hacemos comentarios

12.- Escriba el nombre de tres programas de television que ve su hijo.
A) B Q)
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13.- ¢ Quién decide que programas de televisiéon debe ver su hijo?

A) Lamama B) El papa C) Lamama y el papa

D) Mi hijo E) Otras personas

14.- ;Considera que los programas de televisién influyen sobre el
comportamiento de su hijo?
A) Si B) No

15.- ¢ Como influyen los programas de televisidén que ve su hijo?
A} En su desempeiio escolar

B} En la forma de relacionarse con sus amigos

C) En sus relaciones familiares

D) En sus gustos y preferencias

16.- ¢, Su hijo imita a ios personajes de la television?
A) Siempre B) Casi siempre C) Algunas veces
D) Rara vez E) Nunca

17.- ¢ Como imita su hijo a los personajes de la television?

A) Repite las palabras que dicen los personajes

B} Se viste como los personajes

C) Realiza movimientos con su cuerpo parecidos a los movimientos
que hacen los personajes.

D) Formula opiniones a partir de lo que hacen o dicen los personajes

E) 2 0 mas de las anteriores opciones

18.- Imitar a los personajes de la television provoca gue su hijo:
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A) No diferencie lo que es real y fo que es fantasia
B) Que intente hacer lo que los personajes hacen sin tomar en cuenta
las consecuencias
C)Que se exprese inadecuadamente al no diferenciar entre lo que
pasa reaimente y la fantasia

19.-Escriba en las siguientes lineas que tipo de valores se deberian de
fratar en ios programas de televisién gue ve su hijo!

20.-Si usted fuera el director de una televisora qué tipo de programas
produciria para los nifios.

Gracias por su amable colaboracion.
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CUESTIONARIC PARA NINOS PREESCOLARES

Cuestionario para conocer aspectos relacionados con la recepcion
televisiva y como el nifio preescolar identifica valores en los

programas de television.

Grado: Edad: Grupo:

No. de cuestionario.
Fecha:

Hora:

INSTRUCCIONES: Realice las siguientes preguntas a cada alumno de
manera individual y subraye las respuestas que el nifio le de.

1.-¢ Te gusta ver television?
A) Si B) No

2.-¢ En que lugar de tu casa ves television?
A)Enlasala  B) En el comedor C) En tu recamara

3.-¢,Cudles canales de television son tus preferidos?
2 4 5 7 8 11 13 .
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4.-¢ En qué horario ves television?
A) Madana B) Tarde C) Noche

5.-¢ Qué programas de television son tus preferidos?
Ay B C) Dy E)

6.-¢ Cuanto tiempo ves television?

A) Mucho tiempo

B) Poco tiempo

7.-¢,Con quién acostumbras ver television?

A) Con mama

B) Con papa

C} Con mama y con papa

D) Con otras personas  ;Quiénes?:

8.-Dime el nombre de un personaje de la television que sea bueno:
9.-¢,Por qué crees que el personaje es bueno?

10.- Dime el nombre de un personaje de la televisiéon que sea malo:

11.- ¢ Por qué crees que el personaje es malo?
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6. PROPUESTA

Una propuesta de recepcion critica para el analisis de mensajes
de la televisién comercial para contribuir a al formacion valoral
del nifo preescolar por programas y proyectes vinculados a
estrategias didacticas.

DELIMITACION TEORICA

Para realizar y dar fundamento a la presente propuesta me he
apoyado en el desarrolio tedrico dentro del ambito de la formacién en
valores que fiehe sus origenes en Piaget y posteriormente en
Kholberg, su principal aporte se encuentra en ei planteamiento del
desarrolio moral como evolutivo. -

ENFOQUE: Constructivista.

DELIMITACION ESPACIO - TEMPORAL

La propuesta se llevara a cabo en el Centro Educativo Rehilete,
colegio particular, ubicado en calle Pedro Moreno No. 51-A, Col
Benito Juarez, Municipio de Tultittan, Edo. De México, al cual acuden
nifios de 4 a 6 afnos de edad.

Se cuenta con el apoyo y disposicion por parte del Director del Centro
Educativo para Hevar a cabo Ia propuesta a partir del siguiente periodo
escolar 2000-2001.
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ESTUDIO DE FACTIBILIDAD.

La presente propuesta cuenta con el apoyo y la aprobacién de la
administracion escolar, asi como brindar los recursos materiales para
poner en practica la propuesta.

En cuanto a los recursos humanos es imprescindible contar con la
participacion y colaboracién de docentes, padres de familia y alumnos.

Se pretenden desarrollar siete Proyectos, aunque sobre la marcha se
pueden presentar variaciones. Es factible trabajar un proyecto por
mes, cuidando que cada Proyecto no se lleve mas de una semana, ya
que en el Centro Educativo se realizan otras actividades.

TIPC DE TRABAJO

A nivel de estrategias didacticas incorporadas al trabajo por Proyectos
como lo plantea el Programa de Educacion Preescolar.
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JUSTIFICACION

Cuando hablamos de nifios nos estamos refiriendo a personas, sea
cual sea su edad, es ente caso particular me ubico en la edad
preescolar, donde el nific necesita entender el mundo que lo rodea, en
donde la influencia de la television toma un caracter muy cotidiano en
su vida.

Mi interés particular se centra en retomar didacticamente |la
experiencia televisiva de los nifios para confribuir desde la etapa
preescoiar en su formacién valoral, Considerando que los valores
pueden ser aprendidos y pueden ser ensefados empleando un
conjunto de esirategias didacticas muy especificas (juegos, debates,
comentarios, cuentos, efc.) insertadas en el trabajo por Provectos.

De lo que se trata es de aprovechar esta metodologia de trabajo para
introducir al nifio preescolar en el conocimiento de ciertos valores y la
importancia que pueden tener en sy vida cotidiana a partir de flevar al
salén de clases su experiencia televisiva a través de sus opiniones
sobre temas diversos.

Que el aula entre otras cosas represente un espacio de reflexion para
promover en los nifios una actitud mas reflexiva y analitica, y para
ayudarlos a desarrollar y ejercitar (aunque parezca muy ambicioso)
habilidades de razonamiento necesarias para apreciar, en forma

. significativa, las diferentes situaciones en las que se ven envueltos
dentro y fuera de la escuela.
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Si partimos de la experiencia de los nifios, seran capaces de encontrar
significado a lo que escuchan, a lo que expresan y en general en lo
que viven como miembros de una sociedad.

OBJETIVO GENERAL DE LA PROPUESTA.

Propiciar en el 4mbito de la educacion preescolar la utilizacién de los
mensajes de la televisibn comercial, como una hetramienta para
apoyar y hacer mas significativo el trabajo docente y los aprendizajes
de los alumnos, manteniendo el horizonte orientador de que la
educacion es un proceso que busca generar entre los alumnos una
serie de conocimientos pertinentes, habitos Gtiles, de actitude; serias y
de valores coherentes que les sirvan para enfrentarse a los retc;s de ia
vida y para poder experimentar un crecimiento integral.

OBJETIVOS PARTICULARES DE |A PROPUESTA.

- Introducir al nifio preescolar en el analisis de mensajes de la
television comercial a través de la metodologia por proyectos.

- Seleccionar conjuntamente docentes ¥ alumnos los contenidos de
los contenidos de los mensajes televisivos para desarrollarios como
tema de un Proyecto en el saldn de clases.

- Establecer estrategias didacticas que permitan favorecer y facilitar
en los alumnos la interiorizacidn y desarrollc de valores
individuales, sociales y humanos, para contribuir a su formacion
valoral.
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ETAPAS GENERALES DEL PROYECTO.

Surgimiento del proyecto
Eleccion del proyecto
Planeacién del proyecto
Realizacién del proyecto

o kN

Evaluacion del proyecto

e Las etapas del proyecto se explicaron en el Marco Referencial

TEMAS SUGERIDOS PARA TRABAJARLOS COMO PROYECTOS.

* LA TELEVISION

Se puede elaborar una lista interminable de valores, pero [a lista que
se presenta a continuacion es una propuesta general retomada del
texto Como Educar en Valores de LL. Carreras, P. Eijo v
colaboradores para orientar la eleccién de alguno o aigunos de ellos y
trabajarlos en el salon de clases como Proyectos.

Lista de valores:

*RESPONSABILIDAD *CONFIANZA *AUTOESTIMA
“CREATIVIDAD *PAZ *AMISTAD
*RESPETO *JUSTICIA *COOPERACION
“COMPARTIR
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Se pretende trabajar los valores como Proyectos de trabajo de tal
manera que las actividades elegidas se basen en la experiencia
televisiva de los nifios y estén adecuadas a la edad preescolar.
Las actividades practicas al trabajar cada valor como Proyecto se
basan en juegos, cuentos, trabajos en equipo o con todo el grupo.
Para ello se utilizaran diferentes dinamicas de grupo, gue hacen el
trabajo mucho mas ameno y Kidico. Asi los alumnos van interiorizando
ciertas actitudes y valores, ademas de acatar unas normas que la
mayoria de las veces no son impuestas sino consensadas por ellos
mismos, lo que facilita su aceptacién.

Una vez trabajadas las actividades en el proyecto correspondiente at
valor o valores, se haré una evaluacion.
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DESARROLLO DE LOS PROYECTOS DE TRABAJO.

NOMBRE DEL PROYECTOQ: Jugando a la television

DESARROLLO

OBJETIVOS

= Que el nifio se inicie en ia critica de Ia televisién como un medic de
comunicacion que esta presente en su vida cotidiana.

~ Introducir al nifio en varios tipos de analisis que graduaimente lo
lleven a comprender la television.

ACTIVIDAD (4 a 6 afios de edad)
“Reconociendo ia programacién”

Materiales: Cartulina de colores, revista de programacién televisiva -
periédicos, lapices de colores.

1. Este juego tiene la meta de iniciar a los nifios en el
reconocimiento de los diferentes tipos de programas.

2. El docente solicita a los alumnos llevar a la escuela una revista
dande se anuncie la programacion de la television o 1a hoja del
periédico con la misma informacion.

3. Construccidn de un fichero televisivo.

Docente y alumnos construiran un fichero televisivo, clasificando
fa programacion televisiva por colores, es decir, cartulina de un
determinado color para felenovelas, de ofro color para
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caricaturas y asi sucesivamente en cada género programatico
(noticieros, musicales, concursos, etc.)

El juego puede proseguir durante varios dias. El docente debe
tener presente que con el juego se busca sensibilizar a los
alumnos a la oferta programatica de la televisién, para que a
partir del andlisis que se elabore y de las comparaciones
sucesivas que realizan, perciban de una manera mas informada
& lo que estan expuestos.

Se busca aprovechar pedagégicamente aquelio que ya
acostumbran jugar los nifios. Para elios el docente pide a los
alumnos salir al patio de {a escueia.

Los alumnos se agrupan en equipos de 4 0 5 integrantes y cada
equipo decide a qué va a jugar.

Unos deciden jugar a los Power Rangers, Dragon Ball Z o las
Tortugas Ninja. La eleccion debe ser libre.

Los alumnos juegan por espacio de 10 a 15 minutos.

El docente observa y puede tomar nota de aquello que le llame
la atencién. Por ejemplo, de la manera que se estén apropiando
de los personajes, cual es el tipo de accién o trama al recrear a
los personajes, etc.

Terminado el tiempo el docente lleva a los alumnos al salén de
clases para comentar. El docente puede orientar la discusion
con preguntas como las siguientes: ;cémo nos sentimos?,
¢Qué hicimos?, (Qué nos gusto mas?, ;Qué nos disgusio?,

etc.
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12.  Sugerencias: Se puede jugar de la misma manera pero con

personajes buenos, malos, bonitos, feos, con personajes
inventados, etc.

EVALUACION

La evaluacion constituye un proceso permanente y pueden sefialarse
ires momentos: ia evaiuacion iniciai, ia evaiuacién grupai ai término de
cada proyecto y la evaluacion final.

A continuacion se presentan los aspectos correspondientes a cada

momento de la evaluacion.
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EVALUACION INICIAL INDIVIDUAL

Nombre del nifio:

Fecha:

El docente debe realizar las siguientes observaciones:

Posibilidad que tiene el nifio de ser autosuficiente en cuestiones
basicas que tengan que ver con su persona, sus juegos vy las
actividades que realiza.

Formas como reconoce y expresa sus gustos, intereses y deseos,
en relacién con ofros nifios y adultos, o durante las distintas
actividades.

Formas de expresion y representaciones originales que implican
transformaciones de los materiales y distintas maneras de inventar
juegos y actividades.

Formas de relacion que tiene con otros nifios durante el tiempo de
juego libre y en el trabajo por equipos.

Formas de relacién con el docente durante las actividades y en
otros momentos.
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EVALUACION GENERAL DEL PROYECTO

Nombre del proyecto:
Fecha de inicio:

Fecha de término:

Logros y dificultades:

» Cuales juegos y actividades del proyecto se lograron con resultados
satisfactorios.

¢ Cuales presentaron mayor dificultad.

¢ Cuales de los planeados no fue posible realizar y por qué.

» Cuales fueron los momentos de bisqueda y experimentacién por
parte de los nifios que més enriquecieron el proyecto.

¢ Cudles materiales utitizados por los nifios fueron de mayor riqueza
en la realizacion de los juegos y actividades.

¢ Qué aspectos importantes de esta evaluacion considera que deben
ser retomados en la realizacion del siguiente proyecto.
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INFORME FINAL GRUPAL

Fecha:

Anotar los datos generales sobre el grupo y su produccién:

Integracion en el trabajo por equipos.

Proyectos en los que se obtuvieron mayores logros y en los que se
tuvieron dificultades.

Juegos y actividades que el grupo prefirié.

Dificultades presentadas durante el afio escolar.

Aspectos que se retomaran para el trabajo del ario siguiente.
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NOMBRE DEL PROYECTOQ: La responsabilidad como valor

DESARROLLO

OBJETIVOS
- Asumir responsabilidades que estén a su nivel.
- Reconocer que el éxito del proyecto depende de que cada uno

asuma su responsabilidad.

ACTIVIDAD (4 a 6 afios de edad) |

“Personajes responsables “

1. Los alumnos comentan sobre personajes de la television que
consideren responsables, por ejemplo:
E! personaje:

Realiza su tarea

*

.

+ Vaalaescuela

¢ Se asea

¢ Ordena el lugar donde vive

¢ Ayuda y cuida a sus amigos, etc.

2. Los alumnos dan ejemplos de personajes de ia televisién que
son responsables.

3. El docente invita a los alumnos a que realicen escenificaciones
de personajes que son fesponsable y de personajes que no lo

son.
4. Después de las escenificaciones de cada situacién el docente

intentara explicar lo que deberia hacerse para ser responsables.
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5. Se les pedira a los alumnos que para la siguiente clase lleven
un dibujo de un personaje de la televisién que sea responsable
y otro de un personaje que no lo sea. Para realizar esta
actividad el nifio requerira de la ayuda de los padres de familia.

8. El docente a su vez llevard dibujos que hagan referencia a
actitudes responsables y no responsables, para que junto con
los dibujos que lieven los nifios, estos los clasifiquen en
responsables y no responsables. Los nifios discuten y

argumentan.

ACTIVIDAD DE OBSERVACION:

1. El docente les pedira a los alumnos que entre todos deberan
ordenar el salon de clases.
El docente observa la actividad y hace anotaciones.
Al término de la actividad el docente y los alumnos hacen
comentarios sobre la importancia de la participacién de cada

Lno.
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EVALUACION

La evaluacién de este proyecto se realizara tomando en cuenta los
aspectos de la Evaluacién General, ya mencionada en el proyecto

anterior.
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NOMBRE DEL PROYECTO: La confianza y la autoestima como
valores.

DESARROLLO

OBJETIVOS
- Propiciar y favorecer la confianza en el grupo.
.~ Desarrollar ta empatia de los alumnos.
- Aumentar la autoestima a través de las vaioraciones positivas que

hacen mutuamente los compafieros.

ACTIVIDAD (4 a 6 afos de edad)
“Cualidades positivas de los personajes de ia teievision”

1. Qué cada alumno exprese su opinion sobre cualidades positivas
de personajes de la televisioén.

2. El docente debe estimuiar la participacion de los alumnos
organizando ai grupo y haciendo preguntas.

3. El docente hace una lista de las cualidades de los personajes
que los alumnos mencionaron y anota cada cualidad en una
tarjeta.

4. Se colocan las tarjetas en una bolsa. Un alumno saca una
tarjeta y se la da al docente para que la lea al grupo y los demas
compafieros dirdn nombres de alumnos de ia clase que tengan
esa cualidad parecida a los personajes de la television. Se

hacen comentarios.
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Para la siguiente clase se le da a cada alumno el nombre de un

personaje y se les pide a los padres de familia que ven con su

hijo el programa en donde aparece el personaje para que le

ayude a llenar el siguiente cuadro:

Nombre del
personaje

Nombre del
programa

Qué hace el
personaje

Cualidades del
personaje

Los alumnos deberan llevar a la clase el cuadro v un dibujo del

personaje.

6. Con el material que Heven los nifios se realizara un mural.

7. Los alumnos individualmente comentan al grupo las cualidades

de su personaje.
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ACTIVIDAD DE OBSERVACION

“Coémo nos ven”

DESARROLLO

Situar al grupe el circulo. Después cada alumno dird cosas buenas
{cualidades) de su compafiero de la derecha.

En el aula se coloca una cartulina en |a pared para escribir felicidades.

Cuando un alumno realiza una buena accién los demas compafieros
deberan felicitarlo y pedirle al docente que escriba su nombre en la

cartulina.

Se recomienda al docente que haga anofaciones sobre lo que
observa.

EVALUACION
La evaluacién de este proyecto se realizard tomando en cuenta los
aspectos de la Evaluacién General, ya mencionada en el proyecto

anterior.



208

NOMBRE DEL PROYECTQ: La creatividad como valor

DESARROLLO

OBJETIVOS

Desarroliar y favorecer ia creatividad en los mas pequefios.

ACTIVIDAD (4 a 6 afios de edad)
“Mi programa de televisién”

Los nifios comentan uno por unc a sus comparieros sobre sus
programas favoritos. El docente guia y orienta consultando e
fichero televisivo que entre todos hicieron en el proyecto
“Reconociendo fa programacion’.

El docente sugiere a los alumnos que cada uno elija un
programa de television para representario en el salén de clases.
Para hacer mas atractiva la actividad los alumnos construiran
una televisién. Entre todos determinan los materiales que se
necesitan.

Recortaran una ventana en una caja de cartén grande,
simulando un televisor. Dia con dia los nifios iran construyende
los personajes del programa que eligieron.

Para construir los personajes se les solicitara a los padres de
familia que en casa ayuden a los nifios a dibujar, recortar y
pegar.
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Sugerencias:

- Los personajes los pueden realizar en carton pegandoles un lapiz
en la parte posterior para que los puedan manejar en forma de
fiteres.

- Se puede usar papel de estraza o papel bond para hacer un rolio de
papel mas largo o pegar varias hojas. En el rollo de papel se
dibujara fa historia del programa de tal manera que se enrolle y
desenroile para ir pasando lentamente el programa.

- Cuando los nifios hayan construido ef televisor {un televisor para
todos), el programa se presentara al grupo con ayuda del docente.

- Para la presentacion de los programas se invitara a los padres de
familia.

ACTIVIDAD DE OBSERVACION
“Dibujo y actividades libres”

DESARROLLC

1. Darle a cada nifio una hoja en blanco, para que dibuje lo que
quiera libremente. Luego lo expondra en clase y cada uno
explicara sus dibujos.

2. En pequefios grupos darles a todos los mismos materiales
(tijeras, colores, pegamento, acuarelas, pinceles, etc.) vy que con
ellos hagan un juguete, una casa, efc.

3. Proporcionarles un juego de construcciones de madera o de
pléstico para que construyan un puente, un coche, un tren, efc.

4. Eil docente guia y orienta las actividades.
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EVALUACION
La evaluacion de este proyecto se realizard tomando en cuenta los
aspectos de la Evaluacion General, ya mencionada en el proyecto

anterior.



NOMBRE DEL PROYECTO: La paz y la amistad como valores

DESARROLLO

OBJETIVOS
- Distinguir situaciones de paz y de violencia.

- Comprender el valor de la amistad.

ACTIVIDAD (4 a 6 afos de edad}
“La amistad y la violencia en los programas de television”

A fravés de la dinamica lluvia de ideas los alumnos comentaran,
individuaimente sobre un personaje de la television que tenga
amigos y sobre un personaje que tenga enemigos.

A partir de los comentarios de los alumnos, el docente
consultard el fichero televisivo y elegird dos programas de
television, el docente tendra cuidado en seleccionar un primer
programa que haga referencia a temas de violencia o de guerra,
el segundo programa deberi ser referencia a temas sobre la
paz y la amistad.

Después de haber seleccionado los dos programas, el docente
solicitara a dos padres de familia que realicen un dibujo grande
{puede ser en cartulina) de cada uno de los programas.

Cada padre de familia elegira que dibujos realizar. Los dibujos
deberan incluir a los personajes principales del programa y se
pegaran en clase.
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5. Los alumnos observaran ios dibujos y el docente orientara la
actividad para que ei nifio diferencie entre un programa que
trate de violencia y guerra y un programa que trate sobre la
amistad o sobre la paz.

6. Para facilitar la diferenciacion el docente hara preguntas como
ias siguientes:

o ;Cdmo son los personajes del programa?
s ;Porqué los personajes tienen amigos?
e ¢ Por qué ios personajes tienen enemigos?

7. Como tarea los alumnos deberan realizar dos dibujos, uno sobre
la amistad o la paz y otro sobre la violencia o la guerra. Se les
informara a los padres de familia que los dibujos deberan
representar alguna escena algin programa de television.

8. Los alumnos llevaran los dibujos a la clase y los explicaran a
sus companeros, intercambiaran sus dibujos con sus
compafieros y entre todos clasificaran ios dibujos.

9. Para finalizar la actividad se realizara un periédico mural.

ACTIVIDAD DE OBSERVACION

“Dichos populares”

DESARROLLO

1i.

El docente en primer lugar explicard a los alumnos que es la
paz. Para mayor comprension intentara ejemplificar diversas

situaciones de paz, en funcién de la edad de los nifios.
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2. E! docente mencionara algunos dichos populares que traten de
la paz, por ejemplo: “vivir en paz’, “amor y paz’, “hacer las
paces’, etc.

3. Se invitara a los alumnos a que den ejemplos de paz o de
amistad, pueden referirse a los dibujos del peribdico mural. El
docente guiara ta actividad.

4. Estos ejercicios haran madurar el concepto de paz en los

alumnos.

EVALUACION
La evaluacion de este proyecto se realizard tomando en cuenta los
aspectos de la Evaluacion General, ya mencionada en el proyecio

anterior.
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NOMBRE DEL PROYECTO: El respeto y 1a justicia como valores

DESARROLLO

OBJETIVOS
- Propiciar el respeto a si mismo, a los demas y ai medio ambiente.

- Que el nifio respete su entornoc mas proximo.

ACTIVIDAD (4 a 6 afios de edad)
“Los animales que aparecen en [a television”

1. El docente y los alumnos comentaran sobre los animaies que
aparecen en los programas de television. Ef docente guiara esta
actividad propiciando la participacion de los alumnos.

2. Los alumnos responderan a preguntas como:

e ;Cual es el animal que més te gusta?
» ¢ El que mas te disgusta?

¢ ;Elque te da risa?

e, E! que te da miedo?

3. Los alumnos imitaran con su cuerpo a3 algunos animales que
aparecen en la television: saltar, volar, nadar, galopar,
arrastrarse, etc. También imitaran sus sonidos.

4. El docente hara énfasis en io importante que es cuidar y
respetar a los animales.

5. Para la siguiente clase el docente ies pedira a los alumnos una

lista de animales que identifique la television.



213
Los nifios llevaran su lista al sai6n de clases y comentaran su
experiencia. Discutirdn la informacidn que ofrecen Ios
programas televisivos sobre animales que se desarrollan en su
propio medio, es decir tipo de animal, qué come, donde vive,
como se defiende, cuéles son buenos, cuales son malos, etc.
Los alumnos realizaran una magqueta sobre los animales y
determinaran los materiales que necesitan para construirla.
Se trata de que ios alumnos participen equitativamente en ia
realizacion de la maqueta, todos deben participar. Se comentara
sobre la importancia del cuidado de los animales y el respeto a

su entorno para evitar su extincion.

ACTIVIDAD DE OBSERVACION
“El guardia y los coches”

DESARROLLO

1. Distribuir a los nifios (que hacen el rol de coches) por todo el
salén.

2. Un jugador, el guardia, se colocara al centro. Los coches
circular en todas direcciones hasta que escucha el silbido del
guardia.

3. En ese momento, todos los coches tienen que pararse
inmediatamente; los que no lo hacen quedaran averiados y ya
no circularan.

4. Al terminar la actividad se haran comentarios scbre el respeto

a las normas del juego y el respeto a los companieros.
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EVALUACION
La evaluacion de este proyecto se realizara tomando en cuenta los
aspectos de la Evaluaciéon General, ya mencionada en el proyecto

anterior.
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NOMBRE DEL PROYECTO: Compartir y cooperar como valores

DESARROLLO

OBJETIVOS
- Fomentar el compartir y ia cooperacion en el grupo.

- Reconocer la importancia del trabajo compartido.

ACTIVIDAD (4 a 6 aflos de edad)
“Cooperar en actividades™

1. E! docente para introducir a los alumnos en la realizaciéon de
este proyecto, dividira al grupo en dos equipos. A cada equipo
les dara las piezas de un rompecabezas para que entre todos lo
formen.

2. El docente comenta a tos alumnos que para realizar la actividad
todos deben participar.

3. Después de la actividad anterior, el docente les preguntara 2 los
alumnos sobre personajes de la television que cooperen y que
compartan en alguna actividad. Para hacer mas entendible la
situacion el docente pondra ejemplos y haré preguntas como las
siguientes:

* ;Qué comparte el personaje?
e ;Con quién- comparte?
e ¢ En que situaciones coopera?
4, Como tarea los alumnos deberan ver uno de sus programas

favoritos de television.
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5. En la siguiente clase comentaran si los personajes que
aparecen en el programa comparten y cooperan en el desarrollo

de la trama. El docente guia la actividad.

ACTIVIDAD DE OBSERVACION
“Compartir el trabajo”

DESARROLLO

1. Dividir la clase en grupos de cinco alumnos y a cada grupo se le
da un dibujo para que lo ituminen.

2. La consigna que da el docente es que solo pueden iluminar fas
cosas con el color que les corresponde, por ejemplo no se
aceptaré un cielo de color verde.

3. Cada alumno tiene un solo color y no puede cambiario. Entre
todos tienen que iluminar el dibujo.

4. Se observa la dindmica que se crea en el grupo durante (a

sesidn y como se organizan y cooperan.

EVALUACION
La evaluacion de este proyecio se realizard tomando en cuenta ios
aspectos de la Evaluacién General, ya mencionada en el proyecto

anierior.
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CONCLUSIONES

ta educacion es un proceso continuo que rebasa las paredes de la
institucién escolar y es resultado de la experiencia que fienen los
sujetos en la gama de relaciones que establecen en ios diversos
ambitos de la vida social.

De esia manera la educacion es un procesc permanente que toda
persona adquiere en las relaciones sociales en las que participa, asi
como en sus practicas cotidianas. Estas experiencias se incorporan en
una serie de conocimientos, valores y habilidades, aunque el sujeto no
este consciente de eilo.

Los medios de comunicacion, en especial la television, conforma una
parte importante de este saber cotidiano. La programacion,
independientemente de su intencionalidad, educar, entretener o
informar, muestra modelos de sociedad, de hombre, de mujer, de vida
cotidiana y de relaciones sociales que contienen una determinada
valoracion ética y social.

Asi la televisién, entre ofros medios, en forma sutil e invisible influye, a
través de sus contenidos programaticos, en ia forma cémo el nifio
construye y percibe !a realidad que lo circunda, lo que significa que ia
televisién infiuye en su conformacién social y valoral.

Por las mismas caracteristicas del modelo televisivo del pais, se
transmiten valores, modelos y estereotipos de hombre y sociedad que
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en ciertas circunstancias no coinciden e incluso contradicen aquellos

que busca difundir idealmente, ef aparato educativo formal.

Es necesario que el sistema educativo en su conjunto, que abarca
desde la educacion preescolar hasta la educacion superior, adquiera
una posicién ante la problematica; la incidencia de los medios de
comunicacion en los nifios plantea nuevas perspectivas de analisis

sobre la relacion educacion — medios de comunicacion.

La posibilidad de intervenir la television de los nifios desde la escuela
radica en el hecho de que ver {elevisién no es un momento, sino un
proceso que antecede y prosigue al acto mismo de estar frente al

televisor.

La importancia de lo anterior, radica en que el escenario escolar al
volverse televisivo, es un escenario donde los docentes pueden
intervenir para modificar ias apropiaciones televisivas de los ninos con

relaciéon a su formacion valoral,

La formacién valoral no es algo sencillo, ya que requiere favorecer en
el alumno procesos de autodescubrimiento, habitos de refiexion y
disponibilidad a fa discusién y al didlogo.

ia formacién valoral debe ser preocupacion de fa educacion basica
nacional, o dicho de ofra manera, quienes estamos preocupados por la
formacién valoral debemos inciuir en nuestro horizonte a ia educacidn
basica nacional.
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Para dar sustento a la posibilidad de contribuir a ta formacion valorai
del nifio preescolar, retome la teoria constructivista del desarroilo
moral que lo plantea como evolutivo, y sefiala que el ser humano
transita por diversos estadios de desarrollo del juicio moral.

La fuente principal de la formacién valoral es la oportunidad de vivir
espacios de interaccién humana para et analisis de las experiencias
televisivas de los nifios, para que ellos mismos construyan los criterios

que comenzaran a orientar su vida.

t 2 escuela puede formar en valores basicos para la convivencia, sin
olvidar que la efectividad educativa dependerd siempre de la
implicacion de la familia y de 1a sociedad, asi como de la colaboracion
de fos medios de comunicacién y particularmente de la television, cuyo
enorme poder de persuasion puede llegar a modificar actitudes y
habitos.

Asi pues, el objetivo de la formacién valoral es ayudar al alumno a
moverse libremente por un universo de valores para que aprenda a
conocer, establecer una jerarquia entre las cosas, llegar a la
conclusién de que algo importa o no, y por tanto lograr nuevas
formas de entender la vida, de construir la propia historia personal y

colectiva.

Al introducir en el aula el andlisis de mensajes televisivos haciendo

referencia a los valores que manejan, significa que como no es posible
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desterrar la television de la vida de fos nifios, hay que facilitar su

incorporacion critica en el desarroifo educativo.

Para lograr lo anterior es indispensable reconocer el papel del docente
como mediador, y tomar en cuenta que a diferencia de los modelos
tradicionales en donde ei énfasis esta en la transmision del
conocimiento acabado, en el constructivismo el adultc ayuda al
alumno a construir conocimientos nuevos con base en los que el

alumno posee.

Para este trabajo de investigacién, el docente es quien debera asumir
la posibilidad de intervenir 'a recepcién televisiva de los nifios
rescatando aquellos aspectos que se refieran al ambito de los valores,
a través de establecer en el aula una comunicacién horizontal, ablerta
y flexible con ios alumnos.

En cuanto a la propuesta se concluye lo siguiente:

Trabajar los valores que se proponen en el trabajo de investigacién a
través de la metodologia por Proyectos, representa una via accesible
para introducir al nifio en el conocimiento de ciertos valores partiendo
de su experiencia televisiva, ya que el Proyecto se desarroila con base
a preguntas o comentarios de los nifios.

La formacion valoral sugiere el empleo de un conjunto de estrategias
didacticas muy especificas retomando [a experiencia televisiva de los

nifos, es decir utilizando juegos, debates, comentarios, etc. Son
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alternativas apropiadas para fundamentar que los valores pueden
ensefarse y aprenderse.

_ Es importante preparar el contexto donde se puedan interpretar todas
aquellas situaciones de interés para el nifio, en funcién de lograr al
interior del aula una comunicacién mas activa donde el docente y el
alumno sean los actores principales en el analisis de mensajes
televisivos, rescatande aquelios aspecios o temas que puedan ser
trabajados en el aula y que contribuyan a la formacién valorai del nifio
preescolar

La presente investigacion pretende ser la base para proximos
proyectos, asi como la posibilidad de continuar desarroliando temas
que aporten elementos relacionados con la formacion valoral.

Seria conveniente profundizar mas en el tipo de estrategias didacticas
que se deben empiear en temas relacionados a la formacion valoral en
la edad preescolar, asi como en establecer una metodologia que le
permita al alumno desarroliar un pensamiento critico ante fa influencia
de la television.
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