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INTRODUCCION

En la actualidad, para resolver satisfactoriamente las situaciones que se enfrentan a
diario en todas las organizaciones, se requiere del manejo e interpretacién de una gran
cantidad de informacién de diversa indole. Asimismo, resulta necesario no sélo el
realizar ese andlisis a través de los métodos mas adecuados, sino también el optimizar
los recursos disponibles para su obtencién. Es por ello que, a la par de los principales
avances en el procesamiento de informacién, el uso de los métodos de muestreo como

herramienta para la toma de decisiones, ha crecido de manera considerable.

La importancia de éstos radica en que pueden utilizarse para estimar y obtener
conclusiones, a fin de orientar y respaldar determinaciones que de otra forma
resultarian inaccesibles. En este sentido, se ha llegado a considerar al muestreo como
un instrumento organizado, fundamental en el hallazgo de hechos relacionados con un

sinnumero de materias.

Concretamente, en el dmbito de las pricticas desleales de comercio internacional,
dentro de la investigacion y el anilisis de dumping, tienen lugar situaciones en las que
se requiere de la aplicacién de métodos de muestreo. Algunas de éstas son abordadas
en la legislacion aplicable en la materia, en donde se especifica el uso de métodos
estadisticamente validos; sin embargo, estas situaciones no han sido completamente

analizadas desde el enfoque de la teoria del muestreo.

Asi pues, el objetivo de este trabajo es:

Proponer los métodos de muestreo probabilistico mds adecuados para resolver
eficientemente la problemdtica de las situaciones en la investigacidn de dumping que asi lo

requieren.




Para cumplir con este objetivo, se analiza cada una de esas situaciones especificas,
desde su deteccion misma, hasta la evaluacién de la informacidn y variables que
involucran y, por supuesto, se concluye con la propuesta de los mérodos de muestreo

mas adecuados de acuerdo con las condiciones encontradas en cada caso.

Con este fin, se exponen los elementos bisicos del dumping y de los procedimientos y
mérodos del muestreo probabilistico que proporcionan un panorama general y, por

consiguiente, facilitan la comprension de las situaciones en que ambos se vinculan.

Asi entonces, el primer capitulo tiene la finalidad de dar un preimbulo introductorio
para situar al dumping dentro del marco conceptual de la materia. Por lo tanto, en éste
se aborda el tema de las pricticas desleales de comercio internacional y se estudian los

principales aspectos que involucra,

Posteriormente, en el segundo capitulo se estudia el procedimiento administrativo de

las investigaciones antidumping, esto con el objeto de detectar las situaciones en las
g s )

que existe una necesidad de andlisis que se debe encauzar a través de métodos de

muestreo probabilistico.

En un tercer capitulo se establecen, desde un punto conceptual y tedrico, principios
bisicos de la teoria del muestreoc y de la inferencia estadistica. Se trata,
fundamentalmente, de enfatizar la importancia de los métodos de muestreo
probabilistico, asi como de los fundamentos de su aplicacién, para destacar Ia
importancia ¢ implicaciones de su uso, asi como las consecuencias de la aplicacién de

mérodos distorsionados.

En el cuarto capitulo, se retoman las situzciones detectadas con anterioridad y, bajo un
desarrollo esquemitico, se plantean los métodos de muestreo que dan solucidn a cada
caso, sin perder de vista la vinculacién entre la situacion que dio origen a la aplicacién
de los métodos, y los supuestos necesarios que deben satisfacerse para dar lugar a tal

aplicacion.




Finalmente, para concluir el presente trabajo se destacan los aspectos de mayor
trascendencia y se enfatiza, primordialmente, la importancia que tiene la adecuada
aplicacion de los mérodos de muestreo propuestos, proporcionando asi lineamientos
para facilitar el trabajo, en lo que respecta al proceso de seleccién de muestras y de
inferencia estadistica, a las personas dedicadas o interesadas en la investigacién de

dumping.

Por dltimo, cabe mencionar que otro aspecto importante del presente trabajo es
presentar al dumping, y en general, a las pricticas desleales de comercio internacional,
como un campo mas de estudio, trabajo e investigacién, en donde pueden incursionar

los estudiantes y egresados de la carrera de Actuarfa.




CAPriTULO 1

PRACTICAS DESLEALES DE COMERCIO
INTERNACIONAL

1.1 ANTECEDENTES

El tema de las pricticas desleales de comercio internacional es, sin lugar a dudas, uno de
los mis importantes en materia de politica econémica, sobre todo en estos Gltimos
afios, en donde la dindmica mundial ha demostrado que se enfrenta una época en la
que el aislamiento impide a las naciones desarrollarse adecuadamente para alcanzar
niveles internacionales de competitividad integral y, por consiguiente, obtener un

crecimiento econdmico significativo.

Aunado a esto, el progresivo aumento de los miembros de la comunidad internacional
y la consiguiente variedad de intereses politicos, econdmicos, sociales, tecnolégicos y
culturales, entre muchos otros, han inducide a las naciones a establecer asociaciones

determinadas por afinidad de intereses y problemas.

Esta creciente necesidad de formar parte de bloques de integracién, estd motivada por
el logro de acciones coordinadas con el fin de actuar con mayores ventajas dentro de la
estructura internacional y, por supuesto, por la alternativa de establecer un comercio

libre de las barreras impuestas tradicionalmente entre los paises.

1.1.1 ELGATT

La tendencia a la integracién se manifiesta generalmente a través de acuerdos
internacionales de diversa indole, ejemplo de ello es el Acuerdo General sobre
Aranceles Aduaneros y Comercio (GATT'), hoy Organizacién Mundial de Comercio
{OMC), el cual ha sido un acuerdo determinante en el comercio mundial de las Gltimas

décadas.

' Las siglas corresponden a su nombre en inglés General Agrecment on Tariffi and Trade.




El GATT fue creado por 23 paises el 30 de octubre de 1947, en Ginebra, Suiza, y entr6
en vigor el 1° de enero de 1948. Su objetivo fundamental era establecer mediante la
celebracién de acuerdos, la reduccién sustancial de los aranceles aduaneros y de los
demas obsticulos al comercio, asi como la eliminacidn del trato discriminatorio en las

relaciones comerciales internacionales,

Concretamente, para que el objetivo del comercio abierto y competitivo pudiera
materializarse, el GATT establecia a través de una normativa juridica internacional, la

consolidacion de aspectos fundamentales, como:
a) Un acuerdo de comercio entre los paises miembros.

b) Un conjunto de normas para facilitar ese comercio internacional,

¢} Un foro de negociaciones comerciales para reducir o eliminar barreras
arancelarias  (impuestos) y no arancelarias (licencias y cuotas de
importacién).

d) Un mecanismo para resolver diferencias comerciales entre los paises

miembros.

Las condiciones planteadas por el GATT para cumplir con su objetivo fueron

basicamente las siguientes:

a) La igualdad de trato y de oportunidades para los paises en los intercambios

comerciales.

b) La expansion del comercio mundial para que se contribuyera, en la medida

de lo posible, al desarrollo econdémico y al bienestar de todas las naciones.

c) Una participacién activa de todos los miembros en la discusién y solucién

de los problemas del comercic mundial.

Desde 1948 hasta 1994, el GATT estableci las reglas aplicables a una gran parte del
comercio mundial; sin embargo, a pesar de su aparente solidez, el GATT fue durante

esos afios un acuerdo y una organizacién de caricter provisional.




Los avances mas importantes en la liberacién del comercio mundial se realizaron
mediante una serie de negociaciones multilaterales denominadas “rondas”, celebradas

bajo los auspicios del GATT.

TABLA 1: RONDAS DE NEGOCIACIONES EFECTUADAS DENTRO DEL GATT

RONDA LuGarR ASPECTOS TRATADOS PERIODO | PAISES
Ginebra Ginebra, Suiza Aranceles 1947 23
Annecy Annecy, Francia Aranceles 1949 13
Torquay | Torquay, Inglaterra Aranceles 1951 38
Ginebra Ginebra, Suiza Aranceles 1955-1956 26
Dillon Ginebra, Suiza Aranceles 1960-1961 26
Kennedy Ginebra, Suiza Aranceles y medidas antidumping 1964-1967 62
Tokio Ginebra, Suiza Aranceles, medidas no arancelarias | 1973-1979 102
¥ acuerdos relativos al marco
juridico
Uruguay Ginebra, Suiza Aranceles, medidas no arancelarias, 1986-1994 123
normas, servicios, propiedad
intelectual, solucién de diferencias,
textiles, agricultura, creacién de la
OMC, ete.

Asi, durante casi medio siglo, el texto juridico bisico del GATT siguié siendo en gran
parte el mismo de 1948; sin embargo, se le hicieron adiciones en forma de acuerdos de

participacion voluntaria conocidos como "acuerdos plurilaterales”.

En los afios iniciales, las rondas de negociaciones comerciales del GATT se
concentraron en continuar el proceso de reduccién de los aranceles. Después, la Ronda
Kennedy dio lugar, a mediados de la década de 1960, a un Acuerdo Antidumping del
GATT.

A lo largo de los afios, el GATT evolucioné por medio de esas rondas de
negociaciones. La Gltima y la mds importante de ellas fue la Ronda Uruguay, que se
desarrollo entre 1986 y 1994, cubrid pricticamente todos los sectores del comercio ¥,

entre otras cosas, dio lugar a la creacion de la Organizacién Mundial de Comercio

(OMQ).




La OMC es el tnico organismo internacional, que se ocupa de las normas que rigen el
comercio entre los paises. Su nicleo esta constituido por acuerdos que han sido
negociados y firmados por la mayoria de los paises que participan en el comercio

mundial.

Estos documentos establecen las normas juridicas fundamentales del comercio
internacional y son esencialmente contratos que obligan a los gobiernos a mantener
sus politicas comerciales dentro de limites convenidos. Aunque son negociados y
firmados por los gobiernos, su objetivo es ayudar a los productores de bienes y de

servicios, a los exportadores y a los importadores a llevar adelante sus actividades.

1.1.2 MEXICOY EL GATT

Concreramente, el gobierno de México se integré al GATT en 1986, iniciando asi la
politica de libre comercio, lo que significé una gradual disminucién de la proteccién

comercial que durante 40 afios fue uno de los ejes del desarrollo industrial.

Los pasos iniciales de la apertura comercial seguida por México tuvieron la forma de
reduccién de aranceles y eliminacién de permisos de importacién, y fueron
acompafiados paralelamente por la creacién del sistema mexicano de defensa contra

pricticas desleales de comercio internacional.

Antes de la apertura comercial, bajo el esquema de una economia cerrada. los
»
productores mexicanos no habian tenido contacto con la competencia extranjera
derivada de las importaciones y, por consecuencia, no se habian enfrentado 2 las
Y
pricticas desleales, por lo que ante esta problemitica fue necesario sentar las bases

legales de operacién del nuevo sistema.




1.1.3 LEGISLACION APLICABLE

De esta manera, en junio de 1986 entrd en vigor la Ley Reglamentaria del Articulo 131
de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos en materia de Comercio
Exterior, la cual constituyd el primer instrumento juridico que regulé en forma

directa la materia de prdcticas desleales en México.

Este ordenamiento establecia mediante una investigacién administrativa, la posibilidad
de imponer cxotas compensatorias 2 la importacién de mercanctas que ingresarin al pais
a un precio inferior a su valor normal o que fueran objeto de subuvenciones, y que

derivado de esto causaran o amenazaran causar dasio a la produccién nacional.

En noviembre del mismo aiio, se promulgé el Reglamento contra Pricticas Desleales
de Comercio Internacional. Este ordenamiento definié algunos conceptos utilizados
por la Ley Reglamentaria, ademis de describir, aunque en forma elemental, el

procedimiento seguido para la determinacién de las cuotas compensatorias.

Paralelamente, con su ingreso al GATT México consolidé su sistema nacional de
defensa contra prdcticas desleales con la suscripcidn y entrada en vigor del Acuerdo
Relativo a la Aplicacion del Articulo VI del GATT (Acuerdo Antidumping de la
Ronda Tokio, 1979), el cual fija normas para su aplicacién y establece disposiciones
para una solucion rapida, eficaz y equitativa de los procedimientos en materia de

dumping.

En 1993, la legislacion en la materia sufrié un cambio con la aprobacidn de la Ley de
Comercio Exterior, que sustituyé a la Ley Reglamentaria de 1986. Esta nueva ley
regulé de forma mis especifica el procedimiento de investigacidn contra prdcticas
desleales. A fines de ese mismo afio, se publicd el Reglamento de |a Ley de Comercio

Exterior, que preciso aspectos fundamentales previstos en la ley.




En 1994, el Acuerdo Antidumping de 1979 sufrié cambios como resultado de la Ronda
Uruguay de Negociaciones Comerciales Internacionales. El objetivo de esos cambios
fue fundamentalmente actualizar y unificar criterios entre las legisiaciones de los paises

miembros.

En 1995, los acuerdos establecidos en I2 Ronda Uruguay entraron en vigor, por lo que
las investigaciones contra pricticas desleales incorporaron nuevos elementos

metodoldgicos ya dentro del marco de la Organizacién Mundial de Comercio.

México, al ser miembro de esta nueva organizacién, enriquecié su marco juridico
sobre la materia, ya que adopté el Acuerdo Antidumping y el Acuerdo sobre
Subvenciones y Medidas Compensatorias; ambos incluidos en el decreto de

publicacién del Acta Final de la Ronda Uruguay.

En sintesis, la legislacién que regula actualmente lo referente a las pricticas desleales de
comercio internacional ha sido el resultado de una evolucién paralela a los cambios

econémicos globales y al proceso internacional de liberalizacién del comercio.

Asi también, dentro del contexto de la globalizacién, México ha continuado con su
s + N M 4

politica de apertura a través de tratados comerciales con diversos paises, tales como:

Estados Unidos y Canadi, Colombia y Venezuela, Chile, Bolivia, Costa Rica,

Nicaragua y recientemente con Israel y la Unién Europes; en los cuales la regulacion

de las prdcticas desleales de comercio internacional constituye uno de los temas a tratar

en las mesas de negociaciones y forma parte de la legislacién aplicable en la materia.




1.2 DEFINICION

Las prdcticas desleales de comercio internacional son conductas que realizan algunas
empresas al exportar productos a un precio inferior al que venden normalmente
productos idénticos o similares en su pais de origen, o bien, al exportar productos a un
precio dado en condiciones de swbuvenciones, y que, como consecuencia de la
exportacion efectuada bajo cualquiera de las condiciones anteriores, causan o

amenazan causar dasio a la industria del pais que recibe los productos exportados.

En nuestro pais, la legislacién en la materia prevé un procedimiento administrativo
por el cual la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial (Secofi), a través de la
Unidad de Practicas Comerciales Internacionales (UPCI), lleva a cabo las
mvestigaciones en materia de practicas desleales de comercio internacional, mediante
las cuales se determina la existencia de dumping o de la subvencidn, del dasio 0 amenaza
de dario y de su relacion causal. Estableciéndose, cuando es procedente, el pago de

cuotas compensatorias.

En términos generales, la discriminacién de precios o dumping constituye una prictica
comun de las empresas exportadoras; sin embargo, se debe tener presente que sélo
constituve una prictica desleal de comercio internacional cuando dafia, o amenaza

causar dasio a la industria del pais importador

De acuerdo con lo anterior, para determinar la existencia de una prictica desleal de

comercio internacional se deben analizar tres factores fundamentales, a saber:
a) El dumping o la subvencidn,
b) El dasio o la amenaza de dario a 1a industria nacional, y

) La relacion causal entre "el dumping o la subvencion® y “el dafio o la

amenaza de da¥io”.
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1.3  DumpING

El dumping’, o discriminacién de precios, tiene lugar cuando una empresa exporta
mercancia a un precio inferior al que vende mercancia idéntica o similar en su pais de
origen, es decir, cuando ofrece distintos precios de un “mismo” bien en mercados

diferenciados.
1.3.1 CLASIFICACION

Existen diversas clasificaciones del dumping; sin embargo, de acuerdo con su
temporalidad éste puede clasificarse en:

a) Dumping de largo plazo o persistente. Se denomina dumping persistente cuando,
como su propio nombre lo indica, se presenta una discriminacién de precios
permanente entre dos mercados. En este caso, el exportador se enfrenta a dos
demandas con elasticidades distintas, por lo que fijari un precio mis elevado en el

r ;- . . ’
mercado en el que la demanda es mas ineldstica (mercado interno) y un precio mis

bajo en el mercado en el que Ia demanda es mas eldstica (mercado de exportacién).

b) Dumping de corto plazo o temporal. Es aquel que suele aparecer en periodos cortos

y puede obedecer a diversas causas, lo que da lugar a la siguiente subclasificacién:

1. Dumping predatorio o rapaz. Es aquel en el que se exportan bienes a un precio
bajo (que incluso no sélo castiga la utilidad sino que puede representar una pérdida
para la empresa), cominmente con el objeto de desplazar a la competencia, para
después alcanzar una posicién monopélica que permita subir los precios. Este
dumping constituye la forma mas dafina de discriminacién de precios.

2. Dumping esporadico. Este consiste en una baja temporal de los precios de
exportacidn por causas circunstanciales, como variaciones en la produccion,
fluctuaciones de demanda no previstas, etc. El caso mis tipico lo constituye Ia
liquidacién de excesos temporales de inventarios, vendiendo al extranjero a un

precio menor que en el mercado interno; asi no se desestabiliza el precio doméstico.

* El téemino dirmipeng €3 una palabra del idioma inglés empleada por b legislacion internacional en 1a materia, que se tracduce
como vender en grandes cantidades y a precios enferiores de los corrientes y deriva de la palabra diumrp que tiene las siguientes
aepciones: basurero, veriedero, deseargar, vener. vaciar de golpe.
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1.3.2 AGENTES INVOLUCRADOS EN EL DUMPING

En el proceso de discriminacién de precios existen diversos agentes involucrados; por
un lado se encuentra un agente activo que es el que practica una determinada conducta,
guiado por alguna motivacidn y produciendo paralelamente un efecto a los otros

elementos involucrados, conocidos como agentes pasivos.
EL PRODUCTOR DEL PAiS IMPORTADOR

El productor del pais importador es justamente uno de los agentes que sufren el
perjuicio originado por el dumping de productos provenientes de otros paises, por lo
que es un agente pasivo. S6lo excepcionalmente, se puede pensar en éste como sujeto
activo, esto ocurre cuando el exportador o proveedor del pais extranjero tiene un

vinculo o asociacton con el productor del pais importador.

En condiciones normales, los productores internos se verin perjudicados con el
dumping, pues tienen que reducir los precios de sus productos para poder mantenerse

en el mercado, ya que de no hacerlo serian desplazados por los exportadores.

EL IMPORTADOR

El importador es el agente que estd mis directamente relacionado con el proveedor
extranjero, de tal modo que es comin encontrar que existe una asociacién entre
ambos, ya sea que correspondan en su estructura de propiedad a empresas relacionadas
en un mismo grupo corporativo, o por el hecho de que haya acuerdos convenientes
para ambos. En estos casos, en donde la transaccién comercial de importacién se da
entre partes vinculadas, se deben tomar en consideracién diversos factores, pues
comunmente el precio que establecen para sus operaciones comerciales se encuentra

distorsionado, es decir, no es representativo del mercado en cuestion.
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EL EXPORTADOR

El exportador es el agente que efectia la practica de comercio desleal; es el sujeto
activo del dumping y el primer interesado en encubrir ésta conducta para evitar que se
tomen las medidas correctivas. También, junto al o a los exportadores que incurren en
practicas desleales de comercio internacional, estin los otros exportadores que
compiten lealmente y que se verdn afectados como sujetos pasivos de forma aniloga a

los productores del pais importador.

LOS CONSUMIDORES DEL PA{S IMPORTADOR

Son sujetos pasivos de la conducta de dumping, puesto que les afectard positiva o
negativamente, segiin se de el curso de la prictica desleal. En efecto, al vender una
empresa exportadora a precios artificialmente bajos, los consumidores se verin
beneficiados ya que pagarin menos por el producto en comparacién con los precios
que ofrecen los productores nacionales. Sin embargo, si la empresa exportadora logra
con ello desplazar totalmente a las empresas competidoras nacionales y excranjeras,
entonces podra obtener una posicién monopédlica que le permitirs vender a precios
muy superiores y con ello perjudicard a los consumidores a quienes inicialmente

ofreci6 beneficios,

MOTIVACION DEL SUJETO ACTIVO

Uno de los cuestionamientos mds interesantes en torno al dumping, es el relativo a la
motivacion que lleva al sujeto activo, esto es a la empresa exportadora, a vender a otro
mercado a un precio inferior. No resulta explicable que el exportador tenga
simplementc la idea de beneficiar al pais importador por motivos altruistas. Al vender
a un precio inferior al del mercado doméstico, la motivacién comin de un exportador

seri evidentemente la de optimizar su propio rendimiento.
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Asi, una empresa estd dispuesta a realizar exportaciones a un precio bajo, esto es a

incurrir en dumping, y con ello a reducir sus ingresos en las siguientes situaciones:

a) Si desea posicionarse en mercados en donde no tiene presencia, €n este caso
el dumping representa para la empresa exportadora una estrategia de

penetracion a los mercados extranjeros.

b) Cuando busca vender inventarios acumulados y probablemente incurra en

una discriminacién de precios temporal,

¢} Para desplazar del mercado a otras empresas que compiten por la venta de

uno o mis productos, y obtener una posicién monopélica.

d) Como parte de su estrategia de maximizacién de beneficios, si las

elasticidades precio de la demanda de cada mercado son distintas.

En sintesis, al incurrir en una conducta de discriminacién de precios, el exportador
. . . . .
actiia con un fin estratégico, pues soporta las pérdidas en un determinado plazo para

recuperarse de ellas en un periodo mis largo.

Hay que destacar que, cualquiera que sea el contexto utilizado, si alguna empresa
vende muy barato en todos sus mercados porque tiene Ventajas comparativas respecto
de otras o es mas eficiente, no incurre bajo ninguna circunstancia en una conducta de

dumping.
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1.3.3 ANALISIS DE DUMPING®

Como se ha visto, los elementos a considerar en el anilisis de dumping son el precio de
exportacién (PE), y el valor normal (VN). Sin embargo, la existencia de discriminacién
de precios no siempre resuita ser evidente, de hecho en la mayoria de las ocasiones el
dumping se encuentra encubierto o magnificado, entre otras cosas, por diferencias en la
aplicacién de impuestos especificos, condiciones y términos de venta, y por las

caracteristicas fisicas de los productos cuyos precios se comparan.
PRECIO DE EXPORTACION

Es el precio al cual se exporta un determinado bien. En la legislacién aplicable esti
establecido que cuando no sea posible obtener un precio de expertacién o cuando el
precio de exportacién no sea comparable con el valor normal {cuando las transacciones
de venta se realizan entre partes vinculadas y los precios de éstas no reflejan
condiciones de mercado), se podrd calcular éste sobre la base del precio al que se

revendan por primera vez los productos a un comprador no relacionado.

VALOR NORMAL

El valor normal de un bien se determina a través del precio de venta en el pais
exportador del producto idéntico o similar al exportado. Sin embargo, de acuerdo con
la legislacién aplicable, existen condiciones bajo las cuales esos precios no se pueden

tomar como punto de comparacin y esto sucede cuando las ventas internas:

a) No son suficientes para considerarlas como representativas, esto es, cuando el
volumen total de las ventas internas representa menos del cinco por ciento del

volumen total exportado al pais en cuestién.

b) No califican como ventas efectuadas bajo operaciones comerciales normales, ya sea
por tratarse de transacciones entre partes vinculadas o por ser transacciones de

venta efectuadas a pérdida.
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Las transacciones de venta a pérdida se definen como aquellas cuyos precios son

inferiores al costo total de produccién, y que se hayan realizado:

a) Durante un periodo prolongado, normalmente de un afio, y en cantidades

sustanciales de por lo menos el veinte por ciento de las ventas internas, y

b) Efectuadas a precios que no permiten recuperar los costos en un periodo
razonable, es decir, cuando los precios son inferiores no séle al costo total
en el momento de la venta, sino también al costo total promedio que

corresponde al periodo razonable.

En los casos en los que no sea posible determinar el valor normal con base en los
precios de las ventas internas del producto idéntico o similar en el pais exportadar,

estin previstas dos opciones mas para poder determinarlo:

a) A través del precio de exportacién a un tercer pais, siempre que retina las

condiciones exigidas a las ventas internas.

b) A través del valor reconstruido en el pais exportador, el cual se define como
la suma del costo de manufactura, los gastos generales y una utilidad

razonable,
AJUSTES

Cuando se considera que existen diferencias que impiden una correcta comparactén
entre el valor normal y el precio de exportacién, se pueden aplicar ciertos ajustes con
la finalidad de expresar ambos precios bajo igualdad de circunstancias, y efectuar asi

una comparacién equitativa,

Especificamente, el valor normal y el precio de exportacién se pueden ajustar por:
diferencias en condiciones de venta, tales como flete, seguro, crédito, comisiones o

servicios post-venta.
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Por su parte, el valor normal se puede ajustar, entre otras cosas, por:

a) Diferencias en cargas impositivas, por ejemplo, cuando los precios de las
ventas internas incluyen el pago de impuesto al valor agregado, impuesta de
importacidn, etc.

b) Diferencias fisicas, por ejemplo, cuando los tipos de producto que se venden
internamente poseen caracteristicas diferentes a las de los productos que se
exportan.

<) Diferencias en volumen de venta, por ejemplo, cuando las ventas internas en
el pats exportador son de bajo volumen, mientras que las de exportacién son
de alto volumen y adicionalmente Ia empresa efectia  descuentos

relacionados con la cantidad vendida.
MARGEN DE DUMPING

La discriminacién de precios es cuantificada a través del margen de dumping (MD}, que
se define como el cociente de la diferencia del valor normal y del precio de
exportacién de un bien, entre éste tltimo, es decir, la discriminacidn de precios se
expresa a través de un porcentaje relativo al precio de exportacién, de acuerdo con la
sigulente ecuacion:
mp="N"FE) 160

La determinacién adecuada de un margen de discriminacién de precios involucra la
consideracién de un gran nimero de variables que normalmente no se detectan a
primera vista. Por ello, es necesario realizar un estudio profundo de las caracteristicas

de los productos involucrados y de los mercados en donde éstos se comercializan,

Los cilculos para determinar mirgenes de dumping se realizan para cada una de las
empresas exportadoras de un pais determinado, debido a que, ain cuando las
investigaciones abarcan las importaciones totales del pais, no necesariamente todas sus
empresas discriminan precios y atn cuando es asi, no necesariamente lo hacen en

misma magnitud.
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1.4 SUBVENCIONES

En otros casos, algunos gobiernos proporcionan apoyos a sus empresas para que
exporten a precios bajos sin necesidad de que disminuyan sus ingresos, esto a través del
otorgamiento de subvenciones. Estas pueden tomar la forma de contribuciones
financieras o de sostenimiento de precios o ingresos, y tienen el efecto de mejorar la
posicion competitiva internacional de las empresas, toda vez Que permiten exportar a

un precio mas bajo del que ofrecerfan si su gobierno no se las hubiera otorgado.

Una subvencion o un subsidio es cualquier transferencia financiera del gobierno a un
particular, que le confiere a este dltimo un beneficio; en este sentido, se considera que
se recibe un beneficio siempre que los términos en los que se otorgue la transferencia

no correspondan a condiciones de mercado.

Este tipo de transferencia puede ser directa o indirecta. Es decir, e gobierno la puede
desembolsar directamente, o a través de algtn organismo piblico, o bien, mediante

alguna entidad privada.

Por otro lado, la transferencia en cuestién puede ser explicita o implicita, Las
transferencias explicitas implican la erogacién de fondos priblicos como sucede, por
ejemplo, con las infusiones de capital o cuando se asumen pasivos. Las transferencias
implicitas, por su parte, disminuyen la recaudacién fiscal, tal como sucede en el caso
de las exenciones y de los reembolsos de impuestos, la concesién de préstamos por
parte de bancos estatales a tasas preferenciales y Ia venta de bienes y servicios como

agua, electricidad o gas natural a precios inferiores a los del mercado.

El subsidio se mide conforme al beneficio para el receptor y no segun el costo para el
gobierno, esto es, el subsidio es equivalente a la diferencia entre el costo del beneficio

bajo condiciones normales de mercado y el costo at que el gobierno io otorga.
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En el anlisis de las subvenciones destacan tres elementos fundamentales a evaluar: el
monto del beneficio proporcionado por la subvencién, el precio al que efectivamente
se exportd con el otorgamiento de la subvencién y el precio al que se hubiera

exportado el bien de no haber existido la aportacién gubernamental.

Para que los beneficios otorgados por una subvencién sean sancionables ésta tiene que
ser especifica. Las subvenciones son especificas cuando estin disponibles sélo para
ciertas industrias. En principio, esta limitacién es de carcter legal, sin embargo, bajo
ciertas circunstancias, las subvenciones pueden considerarse como especificas de facto,

como cuando se utilizan de manera predominante por ciertas industrias.

Las subvenciones se clasifican en tres grupos: prohibidas, recurribles ¥ no recurribles.

a) Subvenciones prohibidas. Estas subvenciones son de dos tpos:

1. Las que dependen del desempeiio exportador, por ejemplo, el otorgamiento
de crédito a una empresa supeditado a que ésta tenga una actividad

exportadora.

2. Las que se otorgan bajo la condicién de que se consuman bienes locales en
lugar de bienes importados, por ejemplo, los reembolsos de impuestos

supeditados al consumo de bienes locales.

El Acuerdo sobre Subvenciones y Medidas Compensatorias de la Organizacidn
Mundial de Comercio establece que los paises signatarios del GATT de 1994 no

pueden otorgar las subvenciones que se clasifican como prohibidas.

b) Subvenciones no recurribles. Estas subvenciones son conocidas rambién como no
accionables y son las que los paises signatarios del GATT pueden mantener
libremente sin ser objeto de sancidn alguna y que, por lo tanto, no son susceptibles
de ser investigadas. Dentro de esta clasificacién se encuentran las subvenciones que

cumplen con alguna de las siguientes caracteristicas:
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1. Las que no son especificas.

2. Las que se destinan a financiar actividades de investigacién, desarrollo

regional o adaptacion a reglamentos ambientales,

3. Las que no tienen efectos distorsionantes sobre la produccién, por ejemplo

la provisién de servicios generales.

c) Subvenciones recurribles. Estas subvenciones son conocidas también como
accionables y son las que son especificas y afectan adversamente los intereses

comerciales de otros paises signatarios del GATT.

En este Gltimo caso, Ia produccién del pais importador tiene la alternativa de recurrir
a la aplicacién de derechos compensatorios sobre las importaciones subsidiadas, los
cuales s6lo se pueden aplicar una vez que se ha llevado a cabo una investigacién en los

términos previstos por la legislacién aplicable en la materia.
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1.5 DANO Y AMENAZA DE DANO

En el comercio internacional pueden presentarse conductas de dumping y de
subvenciones; sin embargo, éstas constituyen una practica desleal de comercio
internacional dnicamente cuando causan, o amenazan causar dasio a la industria

productora del pais importador,

Dario es la pérdida o menoscabo patrimonial, o privacién de cualquier ganancia licita y
normal que sufra o pueda sufrir la produccién nacional del pais importador. Amenaza
de dafio es el peligro inminente y claramente previsto de que se produzca dafio a la

produccidn nacional.

Es importante sefialar que también se considera que las importaciones efectuadas en
condiciones de dumping o de subvencién dafian a Ja produccién nacional si se

obstaculiza el establecimiento de una industria.

En el proceso de investigacién se debe probar que el dafio o la amenaza de dafio 2 la
produccién nacional es consecuencia directa de las importaciones en condiciones de
discriminacién de precios o de subvenciones. Por su parte, se debe verificar que la
situacién adversa en la que se encuentran los productores afectados es representativa de

la industria nacional.

La determinacién de que la importacién de mercancias causa dafio a la produccién
nacional, se realiza a través de un anilisis en el que se toman en cuenta diversos

factores, tales como:

a) Si se registré un aumento considerable de las importaciones de mercancias

objeto de dumping o de subvencién en €l mercado nacional.

b) Si por efecto del dumping o de la subvencién, los precios de las importaciones
disminuyeron y se ubicaron por debajo de los precios nacionales y de los de

productos procedentes de terceros paises.
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c) Si los precios en condiciones de dumping o de subvencién obligaron a los
productores nacionales a disminuir sus precios o a mantenerlos en niveles

inferiores a los que se hubieran observado en ausencia de tales précticas,

d) Si el crecimiento de fas importaciones objeto de dumping o de subvencién y
sus precios han provocado un deterioro en los principales indicadores de la
industria nacional, tales como: produccién, ventas, participacién en el
mercado, utilidades, productividad, rendimiento de las inversiones,
utilizacién de la capacidad instalada, nivel de empleo, inventarios, salarios,

etc.

En el andlisis de la amenaza de dafio se evaliia si existe la probabilidad real de que las
importaciones en condiciones de dwmping o de subvencién se incrementen
significativamente en el futuro inmediato, para lo cual se toman en cuenta diversos

aspectos, rales como:

a) Si las importaciones registraron un incremento significativo y los bajos
precios a los que éstas ingresaron pudieran motivar un aumento de Ia

demanda por dichos productos.

b} Si el pais exportador cuenta con inventarios o capacidad libremente
disponible que le permitirfan aumentar sus exportaciones objeto de

p q pe j
practicas desleales, teniendo en cuenta la existencia de otros mercados de

exportacion que puedan absorber el posible aumento de las mismas.
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1.6 RELACION DE CAUSALIDAD

Una vez demostrada la existencia de dafio o de amenaza de dafio, el siguiente paso es
demostrar que ésta es una consecuencia directa de las importaciones efectuadas en
condiciones de dumping o de subvencién, esto es, demostrar la existencia de una

relacion de causalidad.

Al evaluar esa relacién causal entre el dumping o la subvencién, y el dafio a la industria
nacional, se deben analizar factores distintos a las importaciones desleales, que al

mismo tiempo afecten a la produccién nacional.

Este aspecto es muy importante, ya que algunas veces ¢l dafio puede atribuirse a otros

factores como son:

a} La pérdida de participacién en el mercado de los productores nacionales
como consecuencia de las importaciones que no se realizan en condiciones

de dumping o de subvencién.

b) La incorporacién de tecnologias que impliquen una reduccién en ¢l empleo

nactonal.

¢) La contraccién de la demanda nacional o las variaciones en la estructura de

consumo,

La relacion de causalidad juega un papel fundamental en las investigaciones en materia
de pricticas desleales de comercio internacional, ya que para el establecimiento de
ciotas compensatorias es indispensable que el dafio, o la amenaza de dafio que enfrenta
una industria nacional, sca causado por el dumping o la subvencién; esto es, que el
deterioro que presentan sus indicadores no es originado por factores distintos al

ingreso de importaciones efectuadas bajo estas conductas distorsionantes.




1.7 CuoTAS COMPENSATORIAS

Cuando conductas como el dumping o las subvenciones se convierten en practicas
desleales de comercio internacional, al causar dafio o amenazar causarlo, las empresas
pertenecientes a la industria productora nacional afectada no pueden obtener ingresos
que les permitan asegurar su permanencia en el mercado. Por tal razdn, es necesario
establecer condiciones bajo las cuales se pueda desarrollar una competencia equitativa,
éste es el objetivo fundamental que se persigue a través de la imposicién de una cuota

compensatoria.

De acuerdo con la legislacién en materia de pricticas desleales’, si los mirgenes de
dumping o de subvencion son de minimis, o el volumen de las importaciones es
“insignificante”, la investigacién debe concluirse sin demora, por lo que en estas
circunstancias es improcedente la continuacién del procedimiento y, por consecuencia,

el establecimiento de cuotas compensatorias.

Por lo general, un margen se considera de minimis cuando, en el caso de dumping, es
menor al 2 por ciento o, en el caso de una subvencidn, es inferior al 1 por ciento.
Tratandose del volumen de las importaciones, se considera que es “insignificante”
cuando éstas representan menos del 3 por ciento de las importaciones totales, salvo
que existan varios paises investigados y que sus importaciones juntas representen mis

del 7 por ciento de las importaciones totales.

Normalmente, ¢l monto de la cuota compensatoria es equivalente al margen de
dumping o a la cuantia de la subvencién que se haya determinado para la mercancia
exportada, esto con el fin de restablecer las condiciones de competencia distorsionadas
por efecto de las pricticas desleales. Sin embargo, en casos excepcionales y plenamente
justificados, existe la posibilidad de ajustar las cuotas, disminuyéndolas al monto
determinado como necesario para eliminar o prevenir el dafio a la produccién nacional
y reducir asi el impacto en otras cadenas productivas. Esta prictica se conoce como

“derecho inferior al margen” o lesser duty rude.

* Anteulo 5.8 del Acuerdo relativo a la Aplicacién del Ariculo VI del GATT de 1994 y aniculo 119 del Acuerdo sobre
Subvenciones ¥ Medidas Compensatonias.




1.8 CONSIDERACIONES GENERALES

A lo largo de este primer capitulo, se ha presentado un panorama general de las
pricticas desleales de comercio internacional. El objetivo de este marco introductorio
ha sido contextualizar a} dumping dentro de la perspectiva del intercambio mundial
de comercio, asi como conocer los aspectos y procesos fundamentales que involucra;
esto en aras de una comprensién integral del tema en torno al cual gira la presente

1nvestigacidn,

Se ha visto hasta ahora como las nuevas relaciones econdmicas internacionales,
caracterizadas por los procesos de globalizacidn, han contribuido de manera
sobresaliente en fa conformacién de bloques de integracion, que buscan, entre otras
cosas, establecer un comercio libre de las barreras impuestas tradicionalmente entre

los paises.

Sin embargo, esa misma liberalizacién del comercio da lugar a una serie de conductas
que, en muchas ocasiones, atentan contra el desarrollo y mantenimiento de la industria
nacional; razén por la cual la apertura comercial se complementa con instrumentos

que defienden a ésta contra las pricticas desleales de comercio internacional.

Estas pricticas distorsionantes, se encuentran tipificadas por la legislacién aplicable en
la materia, y precisamente el dumping constituye una conducta que, cuando dafia o
amenaza causar dafio a la industria productora nacional, se convierte en un practica

desleal de comercio internacional.

En el siguiente capitulo, se estudiari el procedimiento establecido para llevar a cabo
una investigacidn antidumping en nuestro pais, esto con la finalidad de derectar las
situaciones en las que existe una necesidad de andlisis que se debe encauzar a través de

métodos de muestreo.

25



CAPITULO 2

LA INVESTIGACION ANTIDUMPING

2.1 PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO

Por lo general, los procedimientos contra pricticas desleales de comercio internacional
provocan situaciones de conflicto entre los agentes involucrados. Por un lado, se
encuentran los consumidores que aspiran a menores precios; por otro lado, estan los
exportadores que alegan competir bajo las condiciones que les imponen los mercados
internacionales y, por supuesto, estin también los productores afectados que en
. .. . .
muchas ocasiones afirman que los exportadores estin incurriendo en pricticas de

dumping depredatorio.

De ahi que la legislacién aplicable, establece un procedimiento que previa
investigacion y andlisis de los argumentos y pruebas presentadas por cada una de las
partes, permite la aplicacién de cuotas compensatorias que restituyen las condiciones

de competencia leal entre los productores nacionales y los exportadores extranjeros.

En el caso de México, la legislacién en la materia prevé un procedimiento
administrativo por el cual la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial, a través de
la Unidad de Practicas Comerciales Internacionales (la autoridad en lo sucesivo), estd

facultada para levar a cabo las investigaciones contra practicas desleales de comercio

internacional.

Concretamente, existen dos maneras de iniciar un procedimiento de investigacidn

contra pricticas desleales:

1. A solicitud de parte, en donde como su nombre lo indica, se requiere de una
solicitud por escrito dirigida a la autoridad por parte de las personas fisicas o
morales productoras del bien idéntico o similar al importado en condiciones

de dumping.

! Articulo 49 de la Ley de Comercio Exterior,
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2. De oficio, en el cual se establece el inicio sin necesidad de la solicitud de un
tercero, es decir, la investigacién se inicia por parte de la misma autoridad,
cuando ésta cuenta con elementos que constatan la existencia de la practica

desleal.

De acuerdo con la legislacién aplicable en la materia, una mvestigacién contra
practicas desleales de comercio internacional no deberd durar mis de 260 dias; sin
embargo, existen otras disposiciones como el articulo 5.10 del Acuerdo Relativo a la
Aplicacién del Articulo VI del GATT de 1994, en donde se establece que, salvo en
circunstancias excepcionales, las investigaciones deberin haber concluido dentro de un

aiio, y en todo caso, en un plazo de 18 meses, contados a partir de su inicio.

Las investigaciones contra pricticas desleales de comercio internacional se llevan a
cabo a través de un procedimiento administrativo, que se tramita en algunos sentidos
en forma de juicio, pues las partes involucradas que generalmente mantienen posturas
opuestas, presentan ante la autoridad la informacién, argumentos y pruebas que se
encuentran a su alcance, de acuerdo con los plazos legalmente establecidos, para

» . . ;e
demostrar, segiin sea el caso, la existencia o no de la practica desleal.

La autoridad por su parte, analiza la informacién, argumentos y pruebas que le son
remitidos por cada una de las partes involucradas en la investigacién y, de considerarlo
necesario, puede solicitar a alguna parte que aclare la informacién presentada, que

abunde sobre sus argumentos o que proporcione informacién o pruebas adicionales,

En todo caso, la finalidad que persigue la investigacién es determinar si efectivamente
se efectuaron importaciones en condiciones de discriminacién de precios, es decir,
determinar la existencia de dumping, asi como del dafio o de la amenaza de dajio
ocasionada a la industria productora nacional del bien idéntico o similar al importado,
la existencia de la relacién causal y, de ser procedente, el establecimiento de cuotas

compensatorias.
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Finalmente, iras una serie de pasos bien establecidos en la legislacién y que se
detallaran mas adelante, la autoridad emite su determinacion a través de resoluciones

que se publican en el Diario Oficial de la Federacién.

Una investigacién en materia de pricticas desleales de comercio internacional
involucra, generalmente, tres resoluciones. La primera de estas resoluciones establece
la determinacién de la autoridad en el sentido de dar inicio a la investigacién, y las dos
restantes involucran la determinacién preliminar y final, respectivamente, ambas en el
sentido de la existencia 0 no de la prictica desleal, y de la aplicacién de cuotas

compensatorias.

De acuerdo con lo anterior, para efectos del anilisis de la investipacién antidumpin
4
que se desarrolla en el presente capitulo, el procedimiento se dividird en tres etapas:

tnicio, preliminar y final

A continuacién se detallarin dichas etapas, asi como los procesos y actividades que
cada una involucra, todo lo cual se encuentra perfectamente establecido en la
legislacién aplicable en la materia, por lo que se hard referencia continuamente a los
articulos que establecen cada uno de los lineamientos a seguir. Es importante
mencionar que el clemento de transicion de una fase 2 otra estd dado por la

publicacion de las resoluciones respectivas en el Diario Oficial de {a Federacién.

Cabe sefialar que, a través del presente anilisis se busca ubicar las situaciones en |a
investigacién de dumping que requieren de la aplicacidn de métodos de muestreo, y
por supuesto, paralelamente a esa deteccidn, se encuentra también el objetivo de
contextualizar dentro del procedimiento administrativo de investigacién a dichas
situaciones, para hacer evidentes las consideraciones necesarias que se deben tener
., , . .
presentes en la aplicacion de los métodos de muestreo posteriormente seleccionados,

asi como sus implicaciones inmediatas.
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2.2 ETAPA DE INICIO

Esta fase comienza con la presentacién de la solicitud de inicio de investigacién por
parte de los productores nacionales del bien idéntico o similar al importado en
supuestas condiciones desleales (ver disgrama 1). Sin embargo, como se vio, una
investigacion puede ser iniciada de oficio cuando la autoridad se percata de la posible
existencia de una prictica desleal, debiendo entonces reunir la informacién y pruebas

que le permitan suponer la existencia de tal conducta.

En ambos casos, el curso que sigue el procedimiento de investigacidn estd sujeto a los
mismos lineamientos®, con la salvedad, claro est, de la presentacion de la solicitud de

1nicio ante la autoridad.

En el procedimiento de investigacién es indispensable aportar informacién que
demuestre que se cumplen todos los requisitos que se establecen en la legislacién para
la aplicacién de cuotas compensatorias. Por ello, en la solicitud de inicio de una
investigacién contra pricticas desleales de comercio internacional, se deberin
. . . . . .
proporcionar los elementos que permitan apreciar que, debido a la introduccién de
importaciones en condiciones de dumping al mercado nacional, se causa o se amenaza
causar dafio a la industria productora nacional del bien idéntico o similar al

importado,
2.2.1 PRESENTACION DE LA SOLICITUD

En términos generales, pueden solicitar el inicio de un procedimiento de investigacién
las personas fisicas o morales fabricantes de mercancias idénticas o similares a aquellas
que se estin importando o pretendan importarse en condiciones de discriminacién de
precios, siempre y cuando representen, por si mismos o agrupados, al menos 25% de la

produccién nacional de dichas mercancias’.

* Articulo 135 del Reglamento de la Ley de Comercio Exterior.
* Articulos 40 y 50 de la Ley de Comercio Exterior.
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Se considerara que una solicitud ha sido hecha en nombre de la rama de produccidn
nacional cuando, con base en un examen del nivel de apoyo u oposicién de los
productores nacionales, ésta cuente con el respaldo del 50% de la produccién total.
También podrin presentar la solicitud respectiva las organizaciones legalmente

establecidas, esto es, las cdmaras o asociaciones de productores®,

La solicitud debe ser presentada por escrito y conjuntamente con la informacién
requerida en los formularios oficiales de investigacién que proporciona la autoridad
para facilitar a las empresas productoras la presentacién de la misma. Entre la

informacién que debe presentarse se encuentra:

* La participacion del solicitante en la produccién nacional de las mercancias

afectadas,
* Los volimenes de importacién provenientes de los paises involucrados en la
1nvestigacién.

* Los precios de exportacién de las mercancias introducidas en supuestas
condiciones de dumping, el valor normal de 1a mercancia en cuestién, asi

como los ajustes correspondientes.
* Los estados financieros y resultados operativos de las empresas solicitantes.

¢ Los indicadores econémicos y financieros de la rama de produccién en
cuestion.

* La capacidad instalada y wutilizacién de las empresas solicitantes, asi como
de la rama de produccidn en cuestién.

* El nivel de empleo en la industria afectada.

* Principales indicadores econdmicos y financieros que estén directamente
relacionados con la situacién de las empresas solicitantes y la rama de

produccidn.

* Aniculo 136 del Reglamento de la Ley de Comercio Exterior.
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Cada uno de los elementos anteriores juega un papel fundamental en la investigacién,
ya que ésta implica la blisqueda, registro y anlisis de informacién contabie, financiera,
econdmica y estadistica, que permita establecer la existencia y ¢l monto del margen de
dumping de las empresas exportadoras, la existencia del dafio o de la amenaza de daio
a la industria nacional productora de! bien idéntico o similar al importado, asi como

la existencia de la relacidén causal,

Las investigaciones deben comprender un periodo de anilisis de la existencia de a
discriminacion de precios, esto es, un periodo en el cual se analice si las importaciones
efectuadas durante el mismo fueron objeto de dumping. Ese periodo debe cubrir las
importaciones de por lo menos seis meses anteriores a su inicio® y se le conoce como

periodo de investigacicn.

De esta manera, en la solicitud de inicio se deben presentar indicios de la existencia de
dumping, por lo que se deben documentar las referencias del valor normal, del precio
de exportacién y de los ajustes relacionados con ambos para poder compararlos de una

forma adecuada.

Para documentar el valor normal, las referencias de precios en el pais exportador
pueden proceder de boletines o circulares, revistas especializadas, facturas, bases de
datos internacionales o estudios de mercado expresamente comisionados 2 empresas
consultoras. Es evidente pensar que, en ausencia de una estimacién sobre los precios de

venta en el pais exportador, resulta imposible fundamentar un alegato de dumping.

Por otro lado, las referencias de los precios de exportacién a México se pueden tomar
de los precios unitarios de importacidn; esto cuwando se trata de productos
homogéneos, o bien, de estudios de mercado; cuando se trata de productos
diferenciados. Si el estudio de mercado se realiza a partir de los precios observados en
el mercado mexicano, éstos se ajustan por todos los gastos de venta relevantes hasta

determinar el precio de exportacién a nivel ex-works® en el pais exportador.

* Articulo 76 del Reglamento de I Ley de Comercio Exerior,
© El precio del producto puesto en la puerta de la fibrica del productor,
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Cuando los productos son diferenciados, el margen de dumping tiene que determinarse
por tipo de mercancia. No obstante, cuando el nimero de productos diferenciados
alcanza un nivel significativo, el solicitante puede recurrir a una muestra de tipos de
mercancia, siempre y cuando pruebe que es representativa del total de los tipos de

mercancia importados.

Esto se encuentra establecido en el articulo 41 del Reglamento de la Ley de Comercio

Exterior, que a la letra dice:

*Cuando, a juicio de la Secretaria, el niimero de tipos de mevcancias o la cantidad
de  transacciones a investigar sea excepcionalmente grande, el margen de
discriminacion de precios podrd determinarse sobre la base de una muestra
representativa. En ambos casos, las muestras deberin seleccionarse conforme a

criterios estadisticos generalmente aceptados”.

Al respecto, en el articulo 6.10 del Acuerdo relativo a la Aplicacién del Anticulo VI

del GATT de 1994 se establece lo siguiente:

“Por regla general, las autoridades determinarin el margen de dumping que
corresponda a cada exportador o productor interesado del producto a investigacion
de gue se tenga conocimiento. En los casos en gue el nimero de exportadores,
productores, importadores o tipos de productos sea tan grande que resulte imposible
efectuar esa determinacion, las autoridades podrdn limitar su examen a un nimero
prudencial de partes intevesadas o de productos, utilizando muestras gue sean
estadisticamente vdlidas sobre la base de la informacion de que se disponga en el
momento de la seleccion, o al mayor porcentaje del volumen de las exportaciones

del pais en cuestion que pueda razonablemente investigarse.”

Esta es la primera situacién en la cual se encuentra la necesidad de seleccionar una
muestra, ya sea de las partes que participan en la investigacién, o bien, de los
productos o transacciones a investigar. Esta situacién se identificard como Caso 7 y

seré analizada a detalle en el capitulo 4.
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2,2.2 RESOLUCION DE INICIO

Dentro de los 30 dias habiles contados a partir de la presentacién de la solicitud, la

autoridad debe’;

1. Publicar a aceptacién de la solicitud declarando el inicio de la investigacion

a través de la resolucidn respectiva,

2. Requerir al solicitante que en un plazo de 20 dias habiles presente mayores
elementos de prucba o datos, lo que se conoce como prevencién. Si el
solicitante cumple con el requerimiento en los términos establecidos
legalmente, la autoridad debe publicar la aceptacién de la solicitud y la
declaracién de inicio de la investigacidén, de no ser asi, s tendri por

abandonada la solicitud y se notificari al solicitante, o

3. Desechar la solicitud, esto porque la misma no cumplié de una forma

adecuada con los requisitos establecidos y notificar al solicitante.

Asimismo, fa autoridad debe notificar a las partes interesadas de las que tenga
conocimiento para que participen en la investigacién y manifiesten los argumentos
que conforme a su derecho convengan, y para que en su caso, formulen su defensa ¥

presenten la informacién que les sea requerida®.

La legistacion aplicable considera como partes interesadas a los productores
solicitantes, a los importadores, exportadores y personas morales extranjeras con
interés directo en la investigacidn y a las que posean tal caricter conforme a los

tratados y convenios internacionales’.

En el procedimiento pueden intervenir personas fisicas, morales, organos de la
administracién péblica nacional, gobiernos extranjeros y otras entidades nacionales o
extranjeras, que demuestren tener un interés juridico en el resultado de la

investigacién.

¥ Articulo 52 de 12 Ley de Comercio Exterior.
¥ Articulo 53 de la Ley de Comercio Exterior.
* Articula 51 de Iz Ley de Comercio Exterior,
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No obstante la diversidad y cantidad de las partes interesadas, éstas finalmente se
diferencian por dos posturas definidas: quienes desean la aplicacién de la cuora
compensatoria a la importacién de una mercancia (productores nactonales) y los que se

oponen a ella (importadores, exportadores).

En el curso de la investigacién, la autoridad redne informacién ranto de los otros
productores nacionales que no hayan participado en la solicitud de inicio como de los

importadores y exportadores del producto investigado.

Con base en dicha informacién, como se veri mds adelante, la autoridad puede
requerir elementos adicionales a cualquiera de las partes o, en su caso, allegarse de

mformacién externa relativa al comportamiento del mercado en cuestién.

Es importante mencionar que también existe la posibilidad de que la parte solicitante °
se desista de la solicitud, esto es, que manifieste a la autoridad que ¥a 1o estd interesada
en que se efectie, o en su caso, que se continde con la investigacién, lo que se conoce

como desistimiento, para lo cual se contemplan dos situaciones®:

1. Cuando el desistimiento se efectiia antes de la publicacién de la resolucién
de inicio de la investigacion; en este caso, la autoridad declara la
improcedencia de la investigacién por desistimiento y se publica el aviso

correspondiente.

2. Cuando el desistimiento se efectia después de la publicacién de la resolucién
de inicio de investigacién; esta situacién sdlo procede cuando los
importadores y exportadores manifiestan por escrito su consentimiento ante
la autoridad, por lo que la investigacién se da por concluida, y se publica el

aviso correspondiente.

"% Articulo 137 del Reglamento de fa Ley de Comercio Exterior.
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A continuacién se esquematizan, de forma muy general, las actividades que tienen

lugar en la etapa de inicio de la investigacién antidumping y que fueron detalladas

previamente,

DIAGRAMA 1: ETAPA DE INICIO DEL PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO DE

INVESTIGACION
Presentacion de ba sobcitd
Dessiimiento .
4 Y f
Resolucidn de inicio Prevencidn Desechamientn
Y Y
Se da respuesta a la prevencion Ne se da respuesta 2 1a prevencion
( Y Y
Cumple requisitos No cumple requisitos Abandono
Y 4
Rescludin da inicio Desechamiente
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2.3 ETAPA PRELIMINAR

Con posterioridad a la emisién de la resolucién de inicio, la autoridad valora y analiza
la informacién presentada por las partes, asi como la propia informacién de la que se
allegé (ver diagrama 2). La autoridad puede requerir los datos y la informacién que
considere pertinente a las partes interesadas, para lo cual se valdré de formularios; en el
caso que las partes no den respuesta adecuada a los requerimientos, la autoridad puede

resolver conforme a la “mejor informacién disponible™",

La autoridad también puede requerir informacién a los productores, distribuidores,
comercializadores, agentes aduanales o a cualquier otra persona que estime

conveniente, de acuerdo con la informacién y datos que tenga a su disposicién™.
2.3.1 RESOLUCION PRELIMINAR

La autoridad realiza un andlisis de la informacién, pruebas y argumentos presentados
por las partes hasta esta etapa de la investigacidn y resuelve conforme a ellos en la
resolucién preliminar, la cual deberi ser dictada dentro del término de 130 dias,
contados a partir del dia siguiente de la publicacién de la resolucién de inicio”. A

través de la resolucién preliminar, la autoridad podri:

1. Determinar la aplicacién de cuota compensatoria provisional, siempre que
hayan transcurrido por lo menos 45 dias después de la publicacién de la

. . . .,
resolucién de inicio de la investigacién.
2. No tmponer cuota compensatoria y continuar la investigacién, o

3. Dar por concluida la investigacion cuando no existan elementos suficientes

para determinar la existencia de la prictica desleal.

" Articulo 54 de la Ley de Comercio Exterior.
2 Articulo 55 de la Ley de Comercio Exteriot.
** Anticulo 57 de la Ley de Comercio Exterior.
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Una vez publicada la resolucién preliminar en el Diario Oficial de la Federacion, la
autoridad debe notificarlo a las partes involucradas otorgindoles un plazo de 30 dias

hébiles para que manifiesten lo que a su derecho convenga.

Cuando lo soliciten las partes interesadas, dentro de los 5 dias siguientes a la
. sy .y ’ . ’ - . )

publicacién de la resolucién, se celebrarin reuniones técnicas de informacién para

explicar la metodologia utilizada para determinar los mirgenes de discriminacién de

precios, el dafio o la amenaza de dafio y los argumentos de causalidad™,

La resolucién preliminar y las reuniones técnicas derivadas de ésta, tienen la ventaja de
hacer del conocimiento de las partes involucradas en la investigacién las deficiencias
contentdas en la informacién presentada, a efecto de que éstas tengan la oportunidad

de subsanarlas para |z etapa final del procedimiento.
2.3.2 AUDIENCIA CONCILIATORIA

En el curso de la investigacién, las partes interesadas pueden solicitar la celebracién de

una audiencia conciliatoria, en la cual tienen la posibilidad de proponer férmulas de

solucion y conclusién de la investigacién, las que de resultar procedentes son evaluadas
. . . . . ,

por la autoridad e incorporadas en la resolucién respectiva, la cual tiene caricter de

resolucion final y se publica en el Diario Oficial de la Federacién®.

Cabe sefialar que, a manera de ejemplo, en el diagrama 2 se sefiala la posibilidad de
concluir la investigacién a través de una audiencia conciliatoria; sin embargo, esta

situacién no es exclusiva de la etapa preliminar del procedimiento administrativo de

Investigacién,

" Articulo 84 del Reglamento de 1 Ley de Comercio Exterior.
"* Aniculo 61 de la Ley de Comercio Exterior.
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A continuacidn se esquematizan, de forma muy general, las actividades que tienen

lugar en.la etapa preliminar de la investigacién antidumping y que fueron deralladas

previamente.

DIAGRAMA 2: ETAPA PRELIMINAR DEL PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO DE
INVESTIGACION

Resolucién de inicio

y
Argumentos v pruebas

~ Audiencia concliatoria Resolucidn final DOF

Desistimiento DOF

Y

Resolucién preliminar DOF

y Y
Concluye la investigacion Continiia la investigacion

Y —

Con cuota provisional Sin cuota provisional
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2.4 ETrAarA FINAL

En la etapa final del procedimiento se otorga un plazo a las partes interesadas para la
4 . ? - .y
presentacién de pruebas y argumentos complementarios después de {a publicacién de

la resolucién preliminar (ver diagrama 3).

Un aspecto clave en las investigaciones contra pricticas desleales de comercio

nternacional, lo constituyen las visitas de verificacidn a las empresas nacionales y

extranjeras involucradas en el procedimiento. Estas visitas son de gran importancia
. .y - - . sy

para ilegar a una determinacién final en la investigacion y, generalmente, se llevan a

cabo en esta etapa del procedimiento.

2.4.1 VISITAS DE VERIFICACION

La autoridad puede ordenar la realizacién de estas visitas de verificacién en el
domicilio fiscal, establecimiento o lugar en donde se encuentren las pruebas &

informacidn presentadas por las partes en el curso de la investigacién',

De esta manera, la legislacién aplicable establece la posibilidad de efectuar las visitas de
verificacién con la finalidad de corroborar que la informacién presentada por las
partes involucradas efectivamente proviene de los registros contables y financieros de
las empresas respectivas, ya sean las empresas productoras nacionales solicitantes de la
investigacion, las empresas importadoras, o bien, las empresas exportadoras de la

mercancia objeto de investigacién.

Estas visitas pueden proporcionar informacién muy relevante en la investigacién, ya
que a través de éstas se comprueba que las empresas no proporcionaron informacién,
documentos o datos falsos o que, en todo caso, no omitieron datos reales o Jos
alteraron.

Este aspecto es importante, toda vez que es donde se encuentran las otras situaciones

en las que se requiere seleccionar muestras, a través de las cuales se busca constatar la

confiabilidad de los datos e informacién presentada en el curso de la nvestigacion.

'* Articulo 83 de la Ley de Comercio Exterior.
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Para verificar la informacién de las empresas extranjeras, es necesario tener el
consentimiento de las mismas, asi como del gobierno del pais en el que se éstas
encuentran. Cuando se trata de verificaciones a empresas nacionales, sélo se requiere
su aceptacion. En ambos casos, si la empresa se niega a la realizacién de la visita de
verificacion, la autoridad estd facultada para resolver con la mejor informacién

disponible, conforme a lo establecido en la legislacién.

En cualquier caso, el resultado de las visitas de verificacién es fundamental. Por
. . . e

ejemplo, si a consecuencia de la verificacién efectuada a las empresas productoras
solicitantes de una investigacidn en materia de pricticas desleales, la autoridad
determina que existen irregularidades en la presentacién de datos e informacién, de tal
manera que sus argumentos no se encuentren debidamente sustentados, entonces la

investigacion se podria concluir sin la imposicién de cuotas compensatorias.

Por otro lado, cuando en una visita de verificacién se determina que alguna empresa
exportadora alterd, omitid o falsificé la documentacién remitida en el curso del
procedimiento de investigacidn, la autoridad tiene la facultad de desestimar su
informacién y resolver también conforme a la mejor informacién que tenga a su
alcance, que puede ser la proporcionada por las empresas productoras nacionales

solicitantes de la investigacién o bien, la presentada por las empresas importadoras,

Por su parte, la autoridad debe notificar a las empresas la realizacién de las visitas de
verificacion, de tal forma que la parte interesada reciba dicho aviso por lo menos con
10 dias de anticipacién a la visita, en cuyo lapso la empresa deber4 emitir, en su caso,

su consentimiento a la autoridad para que la verificacién pueda efectuarse".

Las visitas de verificacién involucran aspectos muy delicados que son fundamentales
en ¢l procedimiento de investigacién; por lo que, para cumplir con su objetivo, se
requiere de una planeacién detallada, asi como de un trabajo previo para elaborar la

notificacién que se envia a las empresas a verificar.

"7 Articulo 146 det Reglamento de Ia Ley de Comercio Exterior.
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Esta notificacién detalla la estructura de la visita misma, las pruebas que se realizarin y
los requerimientos tanto en materia de informacién como de personal que debe

preparar la empresa.

Las verificaciones generalmente comprenden cuatro etapas™:
1. Aspectos generales
2. Revision de ventas
3. Revisién de ajustes

4, Prueba de totalidad

ASPECTOS GENERALES

La primera etapa tiene una finalidad bisicamente informativa, pues es en ésta en donde
se explica formalmente a la empresa el objeto de la visita y ésta a su vez deralla
aspectos generales como su estructura corporativa, la forma en que organizz su
informacion contable y las fuentes y procesos que utilizé para generar la informacién

enviada a la autoridad.
REVISION DE LA INFORMACION DE VENTAS

Esta etapa consiste en verificar que la informacién de ventas estd suficientemente
sustentada. En particular, se revisa el tipo de mercancia, el valor y volumen de las
transacciones, las condiciones de venta, la existencia de descuentos, rebajas,
devoluciones, reembolsos y/o bonificaciones, asi como la coincidencia entre el valor

facturado y el efectivamente pagado.

Para llevar a cabo esta prueba, con anterioridad a la visita, la autoridad notifica a la
empresa al respecto de la seleccién de facturas que han de verificarse durante la visira y

para las cuales habri de presentar todo el soporte documental que las respalde.

 Informe de labores 1991:1996, Ef Sistema Mexicano de Defensa contra Pricticas Desleales de Comercio Internacional, Secof,
1997.
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Por consigutente, es necesario efectuar una seleccién de muestra de una forma
adecuada para que con ello se pueda tener la seguridad de que los resultados obtenidos
son determinantes en cuanto a la confiabilidad de los datos ¢ informacidn remitida.
Esta es la segunda situacién en la cual se encuentra la necesidad de seleccionar una
muestra y serd identificada como el Caso 2, para efectos del anilisis desarrollado en el

capitulo 4.

REVISION DE LA INFORMACION DE AJUSTES

Esta etapa se refiere a la revisién de la informacién de los ajustes solicitados por la
empresa y de los que la autoridad considera necesario aplicar para efectuar una
comparacién adecuada del valor normal y del precio de exportacién. Esta informacién
incluye tanto los registros contables como los documentos que apoyan cada uno de los

ajustes, su naturaleza y su correcta aplicacién.

PRUEBA DE TOTALIDAD

La prueba de totalidad permite constatar que las empresas proporcionaron toda la
informacién de sus ventas en el periodo de investigacidn, esto a través de la
conciliacién del total de las transacciones reportadas contra la informacién de sus
estados financieros. El principio en el que se basa esta prueba es que la suma de las
ventas de los productos investigados mds las ventas de los no investigados, debe ser

igual al total de las ventas realizadas.

Adicionalmente, durante ésta etapa de la visita de verificacién se debe seleccionar al
azar un numero de transacciones reportadas y no reportadas, con el fin de constatar
que las primeras si debieron haberse reportado por corresponder a ventas del producto
investigado y que las segundas no debian reportarse por corresponder a ventas de

productos ajenos a la investigacién.
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En aquellos casos en donde no se puede concluir satisfactoriamente la prueba de
totalidad, es imposible validar la informacién de la empresa. Por consiguiente, es
fundamental tomar en cuenta los criterios necesarios para efectuar una seleccién de

muestra adecuada para inferir los resultados obtenidos a la totalidad de transacciones.

Esta es la tercera situacién en la cual se encuentra la necesidad de seleccionar una
muestra y serd identificada como el Caso 3 para efectos del anilisis realizado en el

capitulo 4.

Finalmente, con este ltimo caso se han detectado las 3 situaciones fundamentales que
requieren de la seleccién de muestras en el contexto de la investigacién y anilisis de
dumping dentro del procedimiento administrativo, y se ha puesto también de
manifiesto la importancia que tiene cada una de éstas en el proceso mismo. Por ahora,
se proseguird con el desarrollo de la etapa final de la investigacidn; sin embargo, mas
adelante se analizaran los casos identificados para determinar los métodos de muestreo

aplicables.

2.4.2 AUDIENCIA PUBLICA

Antes de la publicacién de la resolucién final, se lleva a cabo una audiencia piiblica con
el objeto de que las partes interesadas repliquen, refuten e interroguen oralmente a sus
contrapartes respecto de la informacién, pruebas y argumentos presentados®. Por su

parte, la autoridad puede interrogar a quienes participen en la audiencia.

Posteriormente, se presentan los alegatos mediante los cuales las partes exponen sus

conclusiones con respecto a los argumentos y pruebas presentadas en el curso del
. , .

procedimiento, asi como los razonamientos por los que desde su postura se debe

resolver a su favor,

" Articulo 165 del Reglamento de Ia Ley de Comercio Exterior.
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2.4.3 RESOLUCION FINAL

Finalmente, la autoridad realiza el tltimo andlisis de la informacién y pruebas
presentadas por las partes y concluye la investigacién. El proyecto de resolucién final

‘se presenta a la opinién de la Comisién de Comercio Exterior (COCEX)™.

La autoridad debe dictar la resolucién final dentro del término de los 260 dias
contados a partir del dia siguiente de la publicacién de la resolucidn de inicio, debe

notificarla a las partes interesadas y publicarla en el Diario Oficial de la Federacidn®.

A través de esta resolucién, la autoridad puede:
1. Determinar la aplicacién de cuota compensatoria definitiva,
2. Revocar la cuota compensatoria provisional, o

3. Dar por concluida la investigacién sin la imposicién de cuota

compensatoria.

Cuando lo soliciten las partes interesadas, dentro de los 5 djas siguientes a la
publicacién de la resolucién final, se celebrarin reuniones técnicas de informacién
para explicar la metodologia utilizada para determinar los margenes de discriminacién
de precios, el analisis del dafio o de la amenaza de dafio, segin sea el caso, y los

argumentos de causalidad?®,
2.4.4 COMPROMISC DE PRECIOS

La investigacion puede ser suspendida o concluida sin la aplicacién de cuotas, cuando
en el curso de la misma los exportadores que cometieron la practica desleal de
comercio internacional se comprometen ante la autoridad a modificar sus precios 0 a

cesar sus exportaciones en condiciones de dumping®.

® Organo de consulta obligatoria ds las dependencias de la Administracion Poblica Federal integrade por representantes de
diversas Secrecarias de Estado, asi como por representantes del Banco de México y de la Comision Federal de Competencia.

' Articulo 5% de la Ley de Comercio Exteriar,

 Articulo 84 del Reglamento de la Ley de Comercio Exterior,

# Articulo 72 de 1 Ley de Comercio Extericr.




En caso de que la autoridad acepte ¢l compromiso de los exportadores, dicta la
resolucién que proceda y declara suspendida o terminada la investigacién sin la
aplicacién de cuotas compensatorias definitivas, publicando y notificando su

determinacién a las partes interesadas®.

Los compromisos de precios pueden revisarse periédicamente a peticion de parte o de
oficio; si la autoridad constata su incumplimiento, se continiia con la investigacién y,
en su caso, se restablece inmediatamente la aplicacién de la cuota compensatoria
provisionat®,

Cabe sefialar que, a manera de ejemplo, en el diagrama 3 se sefiala la posibilidad de
concluir la investigacién a través de un compromiso de precios; sin embargo, esta

situacién no es exclusiva de la etapa final del procedimiento administrativo de

investigacidn,
2.4.5 REVISION DE CUOTAS COMPENSATORIAS

Las cuotas compensatorias definitivas establecidas pueden revisarse anualmente a
peticion de parte, sélo durante el mes aniversario de la publicacién en el Diario Oficial
de la Federacién de la resolucién final que las impuso, o en cualquier momento de

oficio por la autoridad®.

Las cuotas compensatorias definitivas permanecen vigentes durante el tiempo ¥ en la
medida necesarios para contrarrestar la prictica desleal de comercio internacional que
estd causando dafio o amenaza causar dafio a la produccién nacional”. Estas cuotas se
eliminan cuando en un plazo de cinco afios, contados a partir de su entrada en vigor,
ninguna de las partes interesadas haya solicitado su revisién, ni la autoridad haya

iniciado la investigacién de oficio®.

 Articula 73 de la Ley de Comercio Exterior.
* Anticulo 74 de b1 Ley de Comercio Exterior.
™ Aniculo 68 de la Ley de Comercio Exterior y articulo 101 de su Reglamento.
7 Anticulo 67 de la Ley de Comercio Exterior.
# Anticulo 7 de 1a Ley de Comercio Exrerior.
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A continuacion se esquematizan, de forma muy general, las actividades que tienen

lugar en la etapa final de la investigacién antidumping y que fueron detaliadas

previamente.

DiAGRAMA 3: ETAPA FINAL DEL PROCEDIMIENTG ADMINISTRATIVO DE
INVESTIGACION

Resolucion pretiminar DOF

L Reunién tdcnica ]_m_
3

Argumentas y pruebas

Y
Visitas da verificacién

Y
Audiencia piblica

l Compromiso 42 precios —I

Alagatos

COCEX

Y

Reunitn téenica ] _______ L Resalucion final DOF -
l Y Y
Imponer cwola compensatoria Revocar cuata compensatoria Declarar concluida fa investigacion sin
definitiva provisional imponer cuola compensaloria
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2.5 CONSIDERACIONES GENERALES

La creacién de un procedimiento bien definido permite la mayor participacion de
todas las partes involucradas en una investigacién antidumping, lo que origina tanto
que éstas tengan un mayor interés en aportar todo tipo de pruebas, informacién y
datos con el propdsito de sustentar sus argumentos, como que se puedan establecer
procedimientos vilidos y acordes con la legislacién para ser aplicados de una forma

transparente tanto por la autoridad, como por las partes interesadas.

En todo caso, el objetivo del procedimiento de investigacién es conocer la verdad de
los hechos para determinar la existencia de la practica desleal y la procedencia de la
aplicacién de cuotas compensatorias. En consecuencia, es importante establecer
métodos que permitan contar con elementos determinantes que respalden la toma de

decisiones dada en el curso de la investigacién.

En este sentido, los métodos de muestreo constituyen un aspecto fundamental en la
investigacion, pues en algunas ocasiones dado el nimero de productos investigados,
transacciones y/o partes involucradas, es necesario seleccionar muestras que permitan

obtener resultados que de otra forma serian inaccesibles (Caso D).

Por otro lado, la seleccién de muestras es un aspecto clave en la determinacién de Ja
veracidad y confiabilidad de la informacién y datos proporcionados por las partes
involucradas en el procedimiento. En este sentido, el proceso de verificacién permite
detectar discrepancias entre la informacién presentada en la investigacién y las cifras

reales; por ende, tiene un papel decisivo para la continuacién de la misma (Casos 2y 3).

Hasta este momento, se ha detectado la problemitica en torno a la seleccidn de
muestras; sin embargo, antes de retomar cada uno de los casos para su estudio, se darj
paso en el siguiente capitulo, a una breve resefia de los aspectos mas relevantes que
involucra la teoria del muestreo. Esto con la finalidad de que aqueilas personas en las
que recae la responsabilidad de seleccionar una muestra y obtener resultados vilidos a
partir de ésta, conozcan los fundamentos de los métodos propuestos y sobre todo,

comprendan la importancia y las implicaciones de su aplicacién.
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CAPiTULO 3
I.A TEORIA DEL MUESTREO

3.1 LA INFERENCIA ESTADISTICA

En algunas ocasiones se da a la estadistica una interpretacién y significado Gnicamente
. . sl - 7 - £ r
enfocados a descripciones numéricas. Sin embargo, en términos mis precisos, la
estadistica involucra el estudio de los fenémenos aleatorios y, en este sentido, tiene un
alcance ilimitado de aplicaciones, de las cuales posiblemente la mas importante es la
obtencién de conclusiones basadas en datos experimentales, proceso que se conoce

como inferencia estadistica.

Para comprender adecuadamente la naturaleza de la inferencia estadistica, es necesario

entender los conceptos de poblacién y muestra.
3.1.1 POEBLACION

Una poblacidn es cualquier coleccién de datos acerca de algo de interés. Se dice que una
poblacion representa el “estado de la naturaleza” o la manera en que las cosas son con
, . . . oy ,
respecto a un fenémeno aleatorio en particular, mismo que puede identificarse a través
de una caracteristica medible X. La manera en que ocurren las cosas con relacién a esa
caracteristica se puede definir por un modelo que recibe el nombre de distribucién de

probabilidad de la poblacién.
3.1.2 MUESTRA

Una muestra es un subconjunto de elementos seleccionados de una poblacién, que a su
vez se transforma en una coleccién de datos u observaciones que se obtienen al llevar a
cabo el registro de las caracteristicas en estudio de dicho conjunto. En general, se
puede decir que la finalidad de seleccionar una muestra es obtener una evidencia
objetiva acerca del comportamiento de la poblacién con respecto a la caracteristica X,
por lo que se dira que una muestra es representativa cuando ésta cumple con ciertas

cualidades que la hacen relevante.
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3.2 CENSO vs MUESTREO

En términos generales, se puede obtener informacién sobre una poblacién de dos

maneras:
1. Enumerando cada unidad de }a poblacidn, lo que se conoce como censo 0

2. Limitando la enumeracién a sélo una parte seleccionada de la poblacién de

interés, proceso conocido como muestreo.

El muestreo implica un gasto de recursos humanos, econdmicos y materiales mucho
mas reducido que un censo, esto debido fundamentalmente a que el costo de cubrir
todas las unidades es mayor a aquel que corresponde a un subconjunto de la poblacién;
ademais, naturalmente se consume menos tiempo en la recopilacién y procesamiento

de los datos de una muestra que en los de un censo.

Al analizar los resultados de una muestra seleccionada correctamente, es posible hacer
- + 2 IS H I 2
una estimacion valida del margen de error, como se verd mis adelante, y por lo tanto

decidir si los resultados son dtiles de acuerdo con el objetivo de estudio.

Un censo no revela por si mismo el margen de incertidumbre al cual, en algunas
ocasiones, estd sometido. En este sentido pareceria ilégico pensar en un error asociado
2 un estudio de la poblacién total; sin embargo, no hay que olvidar que comfinmente
un censo requiere de una organizacién grande y compleja, y por lo tanto es susceprible
de errores que no pueden ser adecuadamente controlados, mientras que en el muestreo

el volumen de trabajo se reduce considerablemente,

En la actualidad, se ha llegado a considerar al muestreo como un instrumento
organizado fundamental en el hallazgo de hechos relacionados con diversas materias,
que van desde la biologia hasta la politica. Su importancia radica en que puede
utilizarse para estimar y obtener conclusiones, a fin de orientar y respaldar la toma de

decisiones que de otra manera podrian resultar casi inaccesibles.
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3.3 SELECCION DE UNA MUESTRA

La seleccién de una muestra implica el anilisis de diversos factores clave que deben ser
establecidos de una forma adecuada y cuidadosa, esto con la finalidad de garantizar la
calidad necesaria en ¢l proceso que permita obtener conclusiones validas y confiables a

partir de.ésta. Estos factores son:

3.3.1 OpETIVO

La primera tarea es fijar en términos concretos el objetivo que busca cubrirse al
realizar la investigacién por medio del muestreo; no aclarar este aspecto disminuye la
utilidad def proceso en términos practicos, ya que es muy probable que los resultados
finales no satisfagan completamente la necesidad inicial. Concretamente, se debe
4o s . ’ . .
plantear claramente la caracteristica o caracteristicas de interés, es decir, las variables a

medir.

3.3.2 POBLACION OBJETOQ Y POBLACION BAJO MUESTREQ

La palabra poblacién, como se vio, se utiliza para denominar al total de unidades o
conjunto del cual es seleccionada la muestra. En este sentido, es importante tener claro
que la poblacion que se muestrea, es decir, la poblacién de la cual se obtiene la muestra
debe coincidir con la poblacién sobre la cual se desea informacién, ésta tltima

conocida como poblacién objeto.

Posiblemente esto parezca un poco obvio, pero resulta un problema comiin obtener
resultados y aplicarlos o extenderlos a elementos de la poblacién que de hecho no
fueron considerados inicialmente en la seleccidn. Por lo tanto, se debe recordar que
precisamente lo que se busca es, a partir de la muestra seleccionada, inferir resultados

que sean aplicables a la poblacién objeto.




3.3.3 MARCO DE MUESTREQ

Antes de seleccionar la muestra, la poblacién debe estar dividida en partes llamadas
unidades de muestreo, éstas deben cubrir la totalidad de la poblacién y no traslaparse.
La lista de todas las unidades que constituyen la poblacién es llamada marco de
muestreo. Este factor es muy importante porque precisamente a través de él se establece

la poblacién muestreada que debers corresponder con la poblacién objeto.

3.3.4 METODO DE SELECCION

Este aspecto involucra un especial anilisis, ya que existen diversos mérodos de
seleccién que estardn en funcién de la composicién y caracteristicas de la poblacién

objeto.

3.3.5 TAMARNO DE LA MUESTRA

El tamafio de la muestra representa otro de los factores clave, es una determinacién
muy importante, ya que de éste depende en gran medida la optimizacién de los
recursos disponibles. Una muestra demasiado grande puede generar un desperdicio de

recursos, mientras que una muy pequeia puede disminuir la utilidad de los resultados,

En este punto, cabe mencionar que el cuidado en la seleccién de una muestra
representativa y la utilizacién de un tamafio de muestra lo suficientemente grande, son
componentes fundamentales de un proceso de inferencia estadistica con un grado de

riesgo aceptablemente bajo.

Las consideraciones anteriores, entre muchas otras, hacen pensar que no siempre se
puede tomar una determinacién satisfactoria para determinar el ndmero de elementos
que integraran la muestra; sin embargo, la teoria del muestreo proporciona el
escenario dentro del cual se puede tomar la decisién respecto al tamafio de muestra
optimo, conforme al objetivoe de estudio. De esta manera, en la determinacién de]
tamafio de muestra, ademas del método de muestreo seleccionado, intervienen dos
aspectos importantes que son los que se refieren al nivel de precision de la estimacién y

a la confianza que se pretende tengan los estimadores.
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3.3.6 PRECISION

Los resultados obtenidos a través de una muestra estin siempre sujetos a cierta
incertidumbre, ya que sélo se mide o analiza una parte de la poblacion. Esta falta de
certeza se puede reducir al tomar muestras mis grandes, esto suele implicar un gasto
mayor de recursos, en consecuencia, la especificacidn del nivel de precisién deseado, o
dicho de otra manera del grado de inexactitud tolerable, es un factor muy importante en

la determinacién del ramaiio de la muestra.

Asi entonces, dadas las consecuencias que puede traer consigo la determinacién de un
nivel de precision no acorde con el objetivo de estudio, se recomienda que la
responsabilidad de establecer la précisién recaiga primordialmente en las personas que
van a usar los resultados para la toma de decisiones pues, pc.»r lo general, son ellas
quienes conocen mis de cerca el impacto que puede tener un error en la estimacién de

la variable de interés.

Sin embargo, en muchas ocasiones, a pesar de que los tomadores de decisiones estin
familiarizados con el comportamiento de la variable, no les queda del todo claro cémo
establecer la precisién deseada. La respuesta es sencilla, para determinar la precisién se
debe responder a la siguiente pregunta: ¢qué tan exactamente se desea comocer la
caracteristica de interés en la poblacién objeto?, o dicho de otra manera, ¢qué margen
de error miximo sera permitido o se aceptari como tolerable al estimar la variable

especifica?.

Por ejemplo, si en la determinacién del porcentaje de ventas mensuales de un bien en
un sector productivo especifico se requiere al menos de una precisién de 4%, entonces
la implicacién seri que quien se interesa en conocer tal informacién estar satisfecho si
el precio promedio estimado no contiene un error que vaya mis alli de +4%, o sea
que si la muestra indica que el 11% de las ventas del sector en cuestién corresponden al
bien especificado, entonces el porcentaje para todas las ventas del sector se encontrari

con “certeza” entre el 7% y el 15%.

52




3.3.7 CONFIANZA

Sin embargo, es importante aclarar que no se puede asegurar siempre para roda
muestra una exactitud de la estimacién dentro de un 4%, a menos que se analizaran las
ventas de todos los bienes en el sector en cuestidn. En consecuencia, por muy grande
que se tome el tamafio de muestra, existe la posibilidad de seleccionar una
combinacién desafortunada que presente un error mayor al 4% tolerable {de acuerdo

con el ejemplo),

Es aqui donde entra el concepto de confianza y éste se va a referir bisicamente al
riesgo de obtener una muestra de este tipo, por lo que si se establece una confianza del
95%, querrd decir entonces que se corre un riesgo de 5 postbilidades en 100 de obtener

una muestra que tenga un error mayor a ese 4% tolerable.

El coeficiente de confianza tiene que ver directamente con la estimacién por intervalo
y se refiere al nivel de seguridad que respalda la afirmacién de que el valor de un
parimetro poblacional desconocido estd comprendido entre dos valores numéricos,

mismos que conforman el llamado intervalo de confianza,

Finalmente, no hay que olvidar que el tamafio de la muestra variars tomando en
cuenta los dos factores anteriores, pero también considerando el método de muestreo

seleccionado.
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3.4 TiPOS DE MUESTREO

Se puede decir, desde un primer acercamiento, que existen dos grandes tipos de

métodos de muestreo, y estos son:
1. Mérodos basados en el muestreo probabilistico.
2. Méiodos basados en el muestreo no probabilistico.

Para comprender la importancia y el alcance de los mérodos basados en el muestreo
probabilistico, o entendidos de acuerdo con la legislacién aplicable er materia de
o “ ;- ,1e n , . vy
practicas desleales como “estadisticamente validos”, se comenzar con la explicacion y

el analisis de los segundos, lo cual permitira visualizar sus limitaciones.
3.4.1 MUESTREO NO PROBABILISTICO

Algunos de los procedimientos de muestreo no probabilistico mis urilizados son el
muestreo por juicio o intencional y el muestreo por cuotas, en los cuales se emplea el
conocimiento y la opinién personal para identificar y seleccionar a los elementos de la

poblacion que van a incluirse en la muestra.

Concretamente, entre los casos mis comunes de seleccién de muestra bajo métodos no
probabilisticos se tienen los siguientes:
1) La muestra seleccionada esti conformada por la parte de la poblacidén mis

facilmente accesible al seleccionador.

Por ejemplo, supéngase que se desea conocer el precio promedio de un producto
especifico durante un afio dado. Se sabe que el nimero de transacciones efectuadas con
el producto en cuestién fue excesivamente alto, por lo que para facilitar el manejo de

informacién se decide seleccionar una muestra.

Sin embargo, por falta de disponibilidad de informacién, tnicamente se consideran las
transacciones realizadas  en los Gltimos 3 meses del afio, pasando por alto la

informacién de los meses anteriores.
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En este caso, el seleccionador al incluir Gnicamente las Gltimas transacciones de venta
del producto estd distorsionando el proceso, ya que si existen, por ejemplo,
fluctuaciones estacionales que afectan el comportamiento del precio, entonces la

. . . . :
estimacion obtenida no seri representativa del precio anual.

El problema radica en que se extienden los resultados a una parte de la poblacién que,
de hecho, no fue ni siquiera considerada para la seleccidn de la muestra, es decir, la

poblacién muestreada no coincide con la poblacién objeto.

b) Se selecciona una muestra al “azar”.

Por ejemplo, se desea conocer la cantidad promedio de un bien especifico que fue
vendida a un cliente en un periodo. Se sabe que las transacciones efectuadas con el

cliente en cuestidn fueron excesivas.

Ademas, aunque se dispone de una lista genérica correspondiente a las transacciones de
venta efectuadas, ésta no puede ser utilizada porque no incluye las especificaciones del
cliente. Por consiguiente, para obtener informacién especifica se debe acudir al archivo

y revisar los datos de las facturas de venta.

Dadas las condiciones anteriores, para facilitar el manejo de informacién se decide
seleccionar al “azar” una muestra de facturas. El seleccionador de la muestra emplea su

criterio de “azar” y revisando el listado elige facturas que en el momento se le ocurren.

En este caso, el seleccionador no efectita una planeacién consciente de la seleccién de la
muestra, aparentemente cree estar actuando con un estricto sentido de imparcialidad,

que es, en teoria, el significado que se le atribuye a la palabra azar.

Sin embargo, ese azar tedrico no es exactamente igual al azar que se lleva a la prictica,
, . . S g

en la mayorfa de las ocasiones se involucra en el proceso de seleccidn, directa o

indirectamente, un juicio o criterio personal que también distorsiona los resultados;

ademis, generalmente no se establece el marco de muestreo lo que impide que todos

los elementos de la poblacién puedan ser considerados.
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¢} Se selecciona una muestra de unidades “tipicas”™.

Por ejemplo, el director general de una empresa desea conocer la comisién promedio
que durante el afio anterior fue pagada a la fuerza de ventas. Para estimar el monto
promedio, se decide seleccionar una muestra y se le pide al gerente de ventas que elijaa -
algunos agentes. En este caso el gerente, aplicando su criterio, escoge elementos de la
poblacién que 2 su parecer han recibido una comisién cercana al promedio de la

comision recibida por la fuerza de ventas de la compafifa.

En este ejemplo, al igual que en los anteriores; el problema es que se estd
distorsionando la estimacion de la variable pues el seleccionador esti empleando su
criterio © juicio para elegir a los agentes que estan cercanos al valor promedio que,

contradictortamente es el que se busca determinar.

En condiciones adecuadas cualquiera de los métodos no probabilisticos, como los
mencionados anteriormente, pueden dar resultados dtiles en alghin sentido, pero de
ningn modo esos resultados se pueden extender al resto de la poblacién y, de

hacerlo, no se podria contar con alguna medida de confiabilidad.

Ademis, es importante tener presente que no se puede predecir el tipo de
distribuciones de los resultados producidos por un gran niimero de seleccionadores de
muestras que aplican su criterio, porque cada seleccionador posible tendra un criterio
distinto, ni se puede tampoco predecir cémo diferirin los resultados del denominado
valor “verdadero” que se busca estimar, y mucho menos es posible determinar la

seguridad que debe tenerse en la aplicacién de los resultados obtenidos.

La razén fundamental de las consideraciones anteriores es que en esos métodos no se
conoce la probabilidad de que una determinada unidad sea seleccionada en la muestra,
Por lo tanto, no son los indicados para el desarrollo de un teorfa de muestreo, ya que

no involucran ningin elemento aleatorio en el procedimiento de seleccidn.




3.4.2 MUESTREO PROBABILISTICO

El panorama cambia tan pronto como se utiliza un procedimiento de muestreo en el
que todas las unidades pertenecientes a una poblacién tienen una probabilidad

conocida, que no es igual a cero, de ser seleccionadas en la muestra.

Con la ayuda de la teorfa de la probabilidad se esti entonces en posicién de determinar
la distribucién de frecuencia de las estimaciones que derivan del procedimiento de
muestreo, si éste se aplica repetidamente a la misma poblacién. De este modo, se puede
conocer la frecuencia con la que se elige cada muestra ¥ a partir de los datos de ésta se
puede calcular no sélo la estimacién, sino también la proporcioén de estimaciones que
se encuentran dentro de un intervalo especificado en torno al llamado valor

“verdadero” buscado.

Ademis, algo muy importante es que, de una manera objetiva a partir de la muestra,
puede obtenerse una medida de !a variacién muestral (la medida en que las
estimaciones de la muestra difieren del promedio). La teorfa de la probabilidad y la

inferencia estadistica estin entonces disponibles para desprender conclusiones vilidas.

En las técnicas de muestreo probabilistico cada elemento de la poblacidn tiene una
oportunidad de ser incluido en la muestra, estos procesos de muestreo conducen a la

obtencién de una muestra aleatoria.

Las observaciones de la muestra aleatoria se usan para calcular ciertas caracteristicas de
la propia muestra denominadas estadisticas y éstas se usan como base para hacer
inferencias acerca de las caracteristicas de la poblacién (valor “verdadero”), las cuales

reciben el nombre de parimetros'.

Asi entonces, se analiza la informacién que contiene una muestra aleatoria con el
propdsito de hacer inferencias sobre la poblacién de la cual ésta se obtuvo. Por Io
tanto, el proceso es inductivo ya que se proyecta de lo particular {muestra) a lo general

(poblacién).

'Una estadistica es, sustancialmente diferente de un parimetro, pues mientras éste Glimo es upa constante, una estadistica e una
variable aleatoria,
e —
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En un procedimiento de este tipo, siempre existe la posibilidad de incurrir en un
error, es decir, nunca podri tenerse el 100% de seguridad sobre el resultado obzenido.
Sin embargo, lo que hace que el procedimiento sea cientifico es que, a la par de cada
resultado, existe una medida de la confiabilidad de éste. En otras palabras, para cada

inferencia estadistica se identifica la probabilidad de que ésta sea correcta.
En resumen, se puede decir que los aspectos que involucra el muestreo son los
siguientes:

1. La poblacién de interés.

2. El procedimiento cientifico empleado para seleccionar la muestra, esto es, el

método de muestreo.
3. La muestra y el analisis matemdtico de su informacién.
4. Las inferencias estadisticas que resultan del andlisis de la muestra.

5. La probabilidad de que las inferencias sean correctas.

Este enfoque de la inferencia estadistica descansa tinicamente en la evidencia muestral
y es denominado teorfa del muestreo o enfoque clisico de la inferencia estadistica. Es
importante recalcar este hecho toda vez que existe también el enfoque bayesiano, en el
cual la forma en que se aborda la inferencia estadistica es utilizando la combinacién de
la evidencia muestral con otra informacién proporcionada generalmente por el

investigador del problema, enfoque que est4 fuera del alcance de este trabajo.
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3.4.3 PROPIEDADES DEL MUESTREO PROBABILISTICO

Para considerar que un método de muestreo es probabilistico, es necesario que éste

satisfaga las siguientes propiedades matemiticas®:

1. Que sea posible definir el conjunto de muestras distintas, S, S,,...., 5., que el
procedimiento podria ser capaz de elegir, si se aplica a una poblacién especifica.
Esto significa que se puede decir con precisién cudles son las unidades de muestreo

que pertenecen a S, S,, etc.

2. Cada muestra posible S; tiene asignada una probabilidad de eleccién =, con m; > 0.

3. Existe un algoritmo, por medio del cual es posible elegir uno a uno los elementos
de una muestra y este algoritmo es tal que respeta las probabilidades de seleccidn de

cualquiera de las muestras S; referidas en el punto anterior.

4. Existe un algoritmo para calcular los parimetros a partir de una muestra
seleccionada, dicho procedimiento debe ser definido y debe conducir a una

estimacion tnica para cualquier muestra especifica.

Para todo procedimiento de muestreo que satisfaga estas condiciones, se puede calcular

la distribucién de frecuencia con que se elige cada muestra S,

En la prictica nunca se pediri a alguien que demuestre que los puntos 1 y 2 son
clertos, pues estos principios son “reéricos” y Unicamente un buen anilisis permite

determinar si para un caso especifico se satisfacen dichos axiomas del muestreo

probabilistico.

Desde el punto de vista tedrico, basta saber que si se quisiera, se podrian especificar las

subcolecciones S, y las probabilidades =; asociadas a éstas.

Los valores que cada elemento de la poblacién tiene con respecto a la caracteristica de
interés X, se representan por X,, X,, X,, ...., Xy. Los valores correspondientes a los

elementos pertenccientes a la muestra se denominan x, x,, x,, ... ., x,,

! Cochran William G,“Técnicas de muestreo™, CECSA, Décimatercera ttimzresién. México, 1998,
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Hay que tener presente que en estudios enumerativos el investigador se interesa en
establecer conclusiones sobre una poblacién, no sobre una muestra. Por ejemplo, a un
investigador sobre politica le interesan los resultados muestrales sélo como una forma

de estimar la proporcion real de los votos de la poblacién que recibird cada candidato.

En una muestra probabilistica se sabe que posibilidades hay de que un elemento de la
poblacién figure 0 no en la muestra. Por eso, se pueden evaluar objetivamente las

estimaciones de las caracteristicas de la poblacién o parimetros.

Se dari paso ahora a una explicacién, a grandes rasgos, de los métodos de muestreo
probabilisticos que serin aplicados en el siguiente capitulo, asi como de una aplicacién
del muestreo utilizada cominmente en el control de calidad que, como se veri en su

oportunidad, sera de gran utilidad,




3.44 MUESTREO ALEATORIO SIMPLE

Como se vio anteriormente, la inferencia estadistica permite formular conclusiones
con base en una muestra de elementos de la poblacién de interés; sin embargo, para
que la inferencia pueda darse, debe provenir de un proceso que asegure la seleccién de

una muestra repr esentariva.

Una manera de obtener una muestra representativa, resulta cuando el proceso de
muestreo proporciona, a cada elemento de la poblacidn, una oportunidad igual e
independiente de ser incluido en la muestra. Si la poblacién esti conformada por N
. , . N
unidades y de estas se selecciona una muestra de tamafio n, el proceso de muestreo
debe asegurar que cada muestra de tamafio n tenga la misma probabilidad de ser
seleccionada. Este procedimiento conduce a la obtencién de una muestra a través del
proceso de muestreo aleatorio simple. En este contexto, la palabra “aleatorio” sugiere

una total imparcialidad en la seleccién de la muestra.

Se puede describir este método de muestreo, mis detalladamente, de la siguiente
manera: 2 partir de una poblacién de N unidades, se selecciona una, dando igual
probabilidad a todos los elementos de la poblacién, la mejor forma de proceder es con
nimeros aleatorios (ver apéndice). A continuacién se toma nota del elemento
seleccionado y se reintegra 2 la poblacién. Si éste proceso se realiza # veces, se obtiene

una muestra irrestricta aleatoria de 7 unidades (seleccionadas con reemplazo).

Sin embargo, si se continia este procedimiento hasta que » unidades diferentes son

seleccionadas, se obtiene una muestra aleatoria simple seleccionada sin reemplazo.

En el muestreo aleatorio simple, se selecciona la muestra a través de procedimientos
que permiten que cada una de éstas tenga igual probabilidad de ser seleccionada y a
cada elemento de !a poblacién tener igual probabilidad de quedar incluido en la

muestra.
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Si se considera, como hasta ahora, una poblacién con N elementos y una muestra de
- + + ’ N .
tamajio n, entonces el nimero de muestras posibles estari dado por la combinaciones

de Nen n que se denota por ,C,.

En la prictica, un muestreo aleatorio se realiza unidad por unidad. Una vez
numerados los elementos del 7 al N, se extrae la serie de n elementos, ya sea utilizando
una tabla de nimeros aleatorios, o mediante n programa de computacién que

produce una tabla semejante.

Se puede verificar facilmente que todas y cada una de las muestras posibles tienen igual
probabilidad de ser extraidas. Por ejemplo, en el muestreo sin reemplazo se tiene que
en la primera extracci6n, la probabilidad de que se seleccione uno de los » elementos
es n/N, en la segunda, la probabilidad de que se extraiga una de los restantes {i-1)
elementos especificados es (n-1)/{N-1), y asi sucesivamente. Por consiguiente, la

probabilidad de que se extraigan los 1 elementos especificados es:

n (a=1) (n-2) 1 b
N (N=-1) (N-2) " (N-n+1)  «Cr

Como en todas las extracciones subsecuentes se descarta el elemento extraido, se esta
considerando un muestreo aleatorio sin reemplazo. El muestreo aleatorio con
reemplazo también puede darse; sin embargo, en éste los elementos reciben la misma

probabilidad de extraccidn sin importar cuintas veces fueron extraidos antes.

Atin cuando el muestreo se realiza con muchos propésitos, el interés fundamental se

centra en tres parametros o caracteristicas de la poblacién:

1) Media: es el promedio de la caracteristica de interés. Por ejemplo, el monto
promedio del flete en el que incurre una empresa en un determinado periode. Su
expresion matematica es la siguiente:

x=13
_EZX',

f=]
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2) Total: es como su nombre lo indica, el monto total de la caracteristica de interés.
Por ejemplo, la cantidad rotal de toneladas vendidas de un producto en un mes

determinado. Su expresién matemitica es la siguiente:

N
X=YX

i=l
3) Razén de dos totales o de dos medias: es un cociente ya sea de promedios o de
montos totales de 2 caracteristicas de interés. Por ejemplo, la proporcién del monto
promedio mensual de ventas de un producto con respecto al monto promedio
mensual de las ventas de todos los producto de la empresa. Su expresién matemirica es
la siguiente:

r=L
X

En este caso, se busca estimar la media poblacional X a través de la media muestral x
con un error maximo admisible 4, y un coeficiente de confianza P, a este nivel de
confianza le corresponderd un cierto valor &, obtenido a partir de la desigualdad de
Chebyshev, o bien a partir de la distribucién normal si el tamafio de la muestra es
suficientemente grande, por ejemplo 7>>30. Para valores de n menores, es mis

conveniente el uso de la distribucién t de Student”.

La varianza del estimador esta dada como sigue:

-n\§? ¥ (x.-X)

ol= N—n .‘?_, donde S§? ,_,Z_(__'.__)
N n fml N-1

Para obtener ¢l tamafio de la muestra en funcién de la precisién y la confianza se parte

de la ecuacidn que establece que el error absoluto es igual al producto de una

desviacién k& y del error de muestreo, esto es:

d=ko

x

? Azorin Poch Francisco, “Curso de muestreo y ég_[icaciones', Editorial Aguilar, Mad_x:.id. Espafia 1972.
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El error de muestreo @, del estimador est4 dado por:

(N—n) 52
o, = —
. N n

Asi pues, sustituyendo lo anterior en la ecuacién inicial y efectuando el despeje de n,

2
- [
N n

se obtiene el siguiente desarrollo:

Nad?
k!sz

2
n(;dsz + ]} =N
N
n=—
Nd?
_k’S’ +1
e N
Nd + k28?
k2S2
, o S
Nd® + K82

=N-n

....... (ecuacion 1)

Finalmente, a traveés de la ecuacidn 1 es posible determinar el tamafio de muestra que

se obtiene al aplicar el método de muestreo aleatorio simple.




3.4.5 MUESTREQ ALEATORIO ESTRATIFICADO

En el muestreo alearorio estratificado, la poblacién de N elementos se segmenta en L
subpoblaciones de N, N,,..., N, elementos respectivamente. Estas subpoblaciones no
deben tener elementos en comiin y en su conjunto deben incluir a la totalidad de la

poblacién, por lo tanto se tiene que:
N=N+N,+...+N,

El muestreo aleatorio estratificado es adecuado cuando la poblacién ya esti dividida en
’ F - - -
grupos homogéneos en algin sentido y se quiere reconocer este hecho. Para aplicar
este método se utilizan los grupos homogéneos, denominados estratos, después se
recurre a algln proceso de determinacién del tamafio de muestra n dentro de cada
uno de los diferentes estratos, esto es lo que se conoce como afijacién muestral. Entre

los criterios mas utilizados estan los siguientes:

1. Afijacion igual. Se extrae un niimero igual de elementos de cada estrato, dando un
peso a los resultados de acuerdo con la proporcién del estrato con respecto a la

poblacién total. En cuyo caso se tendria:

n =n/L

2. Afyjacidn proporcional. Se selecciona aleatoriamente en cada estrato un nimero
especificado de elementos correspondientes a la proporcién del estrato en la poblacién

total. En este caso la muestra de tamafio » estara repartida de la siguiente forma:

n=n +n+..+n, donden, =nN/N)

3. Afyjacion dptima. En este caso, el tamafio de la muestra para cada estrato es
proporcional al producto del tamafio del mismo N, por su varianza. Este criterio
proporciona resultados mas precisos ya que no sélo toma en cuenta el tamaiio del
estrato, pues aunque un estrato tenga menos elementos, si estos estin muy dispersos,
éste requerira de una mayor representacion en la muestra. En este caso la muestra de

tamafio # se distribuira de la siguiente forma:
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w,
n, —nﬂ, donde Fﬂ=ﬂ

L
AN

A=1

Con cualquiera de los criterios de afijacién, se garantiza que todos los elementos de la
poblacién tengan una posibilidad de ser seleccionados; sin embargo, para obtener todo
el beneficio de la estratificacion, debe ser conocido el nlimero de los elementos que

conforman cada estrato, es decir los valores N, N,,..., Ny.

El estimador de la media en el muestreo estratificado se calcula como una media
ponderada de las medias obtenidas en los L estratos, tomando como peso para la
ponderacidn el tamafio de los mismos, es decir:

_ 1 & _ B 1 N,
x=NZNAx,,, donde %, =N_,IZXM

=]

La varianza del estimador de la media es:

L N, — #
0‘3=L22N:of , donde o} = Nozm |Su
N * ' N, h,

Sustituyendo los valores de la varianza de 1a media en cada estrato se obtiene:

p_ 1 ¢ S
ai‘Fg;Nh(Nh'nn)r

&

De acuerdo con lo anterior y sin especificar el criterio de afijacién seleccionado, la

ecuacidn del error maximo admisible queda como sigue:

d = ko;

1< S
d=k FZN*(N,, —n, )%

?
[
Bl n,

2

d1=k—2iN (N, - m )22
N; ANV, A n

b= h
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Expresando N, y , como el producto del peso ponderado respectivo de cada estrato,

. N, n .
es decir, W, = TVA y w, =% se obtiene:
n

ZNW {Nw, -nw,,)—

k=i 1,

Ahora, efectuando el despeje de n, se obtiene el siguiente desarrollo:

d? = K Z(Wz ni,w, )S_:

e N w,

2 2
=k_ _WL ZW Sl‘

2
d*\ i W, Nio

h-l k-l W;.

n= dz—lf-— ....... (ecudcio’n 2}
ey wrs?
kz N J.Zq AYh
Finalmente, a través de la ecuacidn 2 es posible determinar el tamafio de muestra que

se obtiene al aplicar el método de muestreo aleatorio estratificado.

Este método es usado comiinmente, sobre si los datos que se buscan deben tener una
precisidn conocida en algunos estratos o si la caracteristica buscada presenta marcadas

diferencias en distintos segmentos de la poblacién de interés.

En situaciones como éstas, la ventaja de las muestras estratificadas radica en que
cuando estan disefiadas correctamente, reflejan més exactamente las caracteristicas de la

poblacion de donde se extrajeron que las muestras seleccionadas con otro método.
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3.4.6 MUESTREO DE ACEPTACION

En los dltimos afios ha aumentado el interés que se tiene, por parte de productores as
como de consumidores, en la calidad' de todo tipo de productos, asi entonces quien
desea mantener cierto nivel de calidad debe implantar un procedimiento para detectar

cualquier desviacién seria del estindar deseado.

Ademis, el consumidor desea asegurarse, con mayor razén, de que ¢l producto que

adquiere retine esos estindares de calidad minimos aceptables ¥ a su vez, el productor
L3 -

esta interesado en que no se le rechacen lotes de productos que poseen ese nivel, En

estos casos, dado el costo que tendria verificar cada producto, es necesario establecer

un procedimiento para inspeccionar solamente una muestra relativamente pequefia.

Un muestreo de esta naturaleza lleva directamente a lo que se conoce como muestreo
de aceptacion o inspeccién por muestreo. Este proceso consiste en juzgar a partir de
una muestra si un lote es de calidad satisfactoria, o dicho de forma mis general, su
objetivo es determinar la aceptacién o rechazo de una coleccién de objetos a partir de

una muestra, analizando en ésta el comportamiento de las variables de interés.

Asi entonices, con base en el proceso de inspeccién de una muestra aleatoria para
verificar la calidad del lote que se recibe, un consumidor puede llegar a una de las tres
determinaciones siguientes: aceptar el lote, rechazarlo o bien, tomar otra muestra

aleatoria adicional.

51 la decisién de aceptar o rechazar se toma con base en ciertos valores medidos en
cada uno de los elementos de la muestra, entonces se dice que la inspeccién se lleva a
cabo par variables. Si los elementos que se inspeccionan se clasifican como defectuosos
y no defectuosos o, en general, como poseedores o no de una caracteristica
determinada, y el lote se rechaza o se acepta con base en el niimero de articulos que no
poseen la caracteristica buscada, se dice entonces que la inspeccién se lleva a cabo por

caracteristicas o atributos.

‘ Entendiendo como calidad al conjunto de caracteristicas de un elemento que le conficren la aptitud para satisfacer necesidades
explicitas « implicitas (significa conformidad con los requisitos).
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El consumidor sabe, de antemano, que pueden existir algunas unidades en el lote que
no poseen ese nivel de calidad establecido; sin embargo, su interés se centra en que el
nimero total de unidades que presentan esas desviaciones en el lote no sobrepase un
nivel limite considerado como aceptable. Asi entonces, el consumidor esti de acuerdo
en aceptar el lote, si la proporcién de defectuosos es menor o igual que una

determinada proporcién p,

La situacién ideal seria entonces que efectivamente se aceptaran todos los lotes en
donde Ia proporcién real de defectuosos p no excediera el valor P, establecido y que se
rechazaran rodos los lotes en donde la proporcién P de defectuosos excediera a p,. De
acuerdo con lo anterior y considerando que 2, representa la probabilidad de aceprar un

lote en donde la proporcién real de defectuosos es p; se tiene que:

P =1 parapsp,

P,=0 para p> p,
La grifica de P, con respecto a p se conoce como la curva caracteristica de operacidn
{CO). Para el esquemna anterior, en el que todos los lotes satisfactorios posibles se

aceptan y los defectuosos se rechazan, lz curva CO obtenida se sefiala en la grafica 1.

P,

P. rop

Grdfica 1

Sin embargo, para garantizar la obtencién de este resultado se requeriria inspeccionar
todo el lote, por lo tanto lo mis que puede buscarse a través de esta aplicacian del
muestreo es que la probabilidad de aceptacién sea alta para los lotes de buena calidad y
baja para los de mala calidad. Asi pues, un procedimiento estadistico permite calcular
para un plan en particular, las probabilidades de que esto suceda, de manera que tanto

el productor como el consumidor, sepan exactamente los riesgos que estin asumiendo.

69




En términos generales, la probabilidad de que un lote sea aceptado con base en una

muestra de tamafio 7, est dada por la probabilidad binomial acumulada.

En el desarrollo de los planes de muestreo de aceptacion Gptimos, se debe considerar
tanto al productor como al consumidor; por consiguiente, para satisfacer a ambos
deben determinarse el tamafio de muestra # y el nfmero limite de elementos
defectuosos , de manera que los riesgos de que se rechacen lotes de buena calidad y se

acepten lotes de mala calidad, sean ambos lo suficientemente bajos.

Sin embargo, para completar el enfoque éptimo, es necesario definir también los
conceptos de “buena calidad”, “mala calidad” y “riesgo suficientemente bajo™.
Supdngase entonces que un lote es aceptable si la proporcidn de articulos defectuosos p
es menor o igual que un valor p, proporcién conocida como Nivel de Calidad
Aceptable (NCA), entonces el riesgo del productor, que se denota con a, estari dado
por la probabilidad de que €l consumidor rechace un lote de este tipo.

Anilogamente, supongase que un lote no es aceptable si la proporcién de articulos
defectuosos p es mayor o igual a p, proporcién conocida como Proporcidn de
Tolerancia de Defectuosos en el Lote (PTDL), entonces el riesgo del consumidor, que se

denota con f, estard dado por la probabilidad de aceptar un lote de este tipo.

Los riesgos del productor y del consumidor se representan en la grdfica 2.

P,
!

e

g |
b 2 p
Grdfica 2
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La practica usual ha sido escoger la probabilidad de aceptacién P,=I-a cercana al
punto 0.95 de la curva CO y la probabilidad de aceptacién P,«f cercana al punto 0.10
de la curva. Con ello, el 95% de los lotes que provienen de un proceso cuya
proporcién de articulos defectuosos se encuentra en NAC, o por encima de éste, se
aceptari, mientras que slo el 10% de los que provienen de un proceso cuya

proporcidn de articulos defectuosos se encuentra en TDPL o mis, serh aceptado.

Hasta ahora se ha visto el enfoque de! plan bisico en el muestreo de aceptacién por

atributos, el cual consiste en seleccionar » articulos de un lote y aceptarlo si el niimero

de elementos que no poseen la caracteristica de interés en la muestra es menor o iguala
I -r - -

un nimero de aceptacién r, previamente estipulado, de otra forma, el lote se rechaza;

sin embargo, queda también la alternativa de seleccionar una muestra adicional.

Ese proceso es conocido como muestreo doble y consiste en aumentar el tamaio de Ia
muestra inicial solo si el primer resultado no es lo suficientemente determinante. As,
al muestrear en dos etapas y al optar por la segunda muestra sélo si s aconsejable, hay
un ahorro en ¢l nimero de articulos que requieren inspeccién. Esta idea puede
ampliarse si se establecen mas de dos etapas en el plan, en donde el muestreo doble se

convierte en un caso particular del muestreo miltiple.

La generalizacién mis amplia de lo anterior se encuentra en el muestreo secuencial o
sucesional; en el cual los articulos se toman de uno en uno y posteriormente con base
en cada resultado se toma la decisién de aceptar el lote, rechazarlo o tomar otro

elemento.

En este procedimiento, el tamafio de la muestra aumenta gradualmente hasta que se
llega 2 una determinacién de acepracién o rechazo. En cada seleccién, el nimero
acumulado de elementos defectuosos r que se ha obtenido se analiza. Asi entonces,
para un plan secuencial donde el riesgo del productor es a, el del consumidor es By las
proporciones limites de calidad establecidas son p; y p,, se tiene que las reglas de

decisién para aceptar el lote, rechazarlo o continuar con el muestreo son:
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1 Aceprarsi r < sn-h,
2. Rechazarsi 7 > sn + b,
3. Continuar el muestreosi  sn-h, <7 < sn+ b,

en donde las variables 5, b,y b, estin dadas por las siguientes ecuaciones®:

_ 1 il-p _1 ll-a _1 |1-5
s-Dlo I—p, h,-Dlog[ F; :, h,—Dlog[ p ]

La variable D se utiliza Gnicamente con la finalidad de simplificar las ecuaciones

antertores y se determina como sigue:

D=log Pz(l -5
P (1 - pz)

El valor critico de r que se requiere para la aceptacién, aumenta continuamente a
medida que 7 se incrementa y al trazar su grifica con respecto a n se obtiene una linea
recta con pendiente 5. Lo mismo ocurre con el valor de rechazo de », por lo que los
valores criticos pueden representarse como un par de lineas paralelas. El muestreo

continua siempre que el valor de » permanece entre las lineas; si cae por debajo de la

linea inferior el lote se acepta, si se eleva sobre la superior se rechaza (ver grdfica 3).

r RECHAZAR
rmsn + b,
CONTINUAR CON
EL MUESTREO

b, Y =5 - IJ,

ACEPTAR
b, n

Grdfica 3

3 Bajpai, Calus y Farley, “Mérodos estadinticos para estudiantes ds ingenieria y ciencias™, Egitorial Limusa, México, 1981,
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3.5 CONSIDERACIONES GENERALFS

Hasta este momento se ha visto, a grandes rasgos, lo que involucra la teoria del
muestreo, la seleccién de una muestra y las inferencias estadisticas, esto se ha hecho
para efectos de sensibilizar a las personas en las que recae, directa o indirectamente, la
responsabilidad de seleccionar una muestra y obtener resultados vilidos a partir de

ésta.

En la actualidad, es comiin considerar al muestreo como un instrumento organizado
para encontrar hechos y su importancia radica precisamente en que puede utilizarse
para resumir, a fin de orientar y respaldar la toma de decisjones que de otra manera

podrian resultar inaccesibles.

Como se pudo ver a lo largo de este capitulo, las determinaciones que se toman con
base en la informacién de la muestra estin bien fundadas sélo si los resultados
obtenidos de ésta son vilidos para la poblacién, considerando, claro estd, un margen

razonable de error,

Concretamente, la naturaleza de la inferencia estadistica demanda una muestra
probabilistica porque la seleccién de ésta se lleva a acabo con el fin de proporcionar los
medios adecuados para que puedan formularse conclusiones vilidas con respecto a la

poblacién.

De ésta manera, fa aleatoriedad en una muestra asegura la aplicacién correcta de la
probabilidad para evaluar el riesgo inherente en un proceso inductivo. Por lo tanto, se
deben rechazar de antemano los procedimientos de muestreo que no son objetivos, ya
que la Gnica alternativa a través de la cual se pueden realizar inferencias estadisticas
sobre una poblacién, partiendo de una muestra, es a través del muestreo

probabilistico.




El propésito de la teorfa del muestreo, es lograr que éste sea mds eficiente y su
finalidad primordial radica en el desarrollo de métodos de seleccién de muestras y
estimacién, que proporcionen, al menor costo posible, valores con la precisién

suficiente para los propésitos de estudio y anélisis.

Otro de los aspectos mis delicados y que ocupa mayor tiempo en los prondsticos, es la
recoleccién de datos vilidos y confiables. En el procesamiento de informacidn es
comiin y totalmente aplicable la expresién de “entra basura, sale basura”. En este
sentido, la finalidad del proceso es formular una inferencia estadistica sobre la
caracteristica de interés, por lo que debe hacerse el mejor intento para obtener una
« » . . . . .

buena™ muestra que proporcione la base teérica necesaria para la inferencia, de no ser

ast, resultaria en vano la obtencién de cualquier conclusién.

Finalmente, después de visualizar las implicaciones inmediatas en la seleccidn de una
muestra, se proseguira, en el siguiente capitulo, con el anilisis de los casos detectados,

ast como de las consideraciones y soluciones especificas.
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CAPITULO 4
METODOS DE MUESTREO APLICABLES

Tomando como base lo establecido en el capitulo anterior, se debe tener presente que
la seleccién de una muestra implica el anilisis de diversos factores clave que es
necesario establecer de una forma adecuada y cuidadosa. Por lo tanto, para comenzar
con el estudio de los casos especificos que fueron previamente detectados, y con la
finalidad de garantizar en el proceso la calidad necesaria que permita obtener
conclusiones validas y confiables, se desarrollarin cada uno de esos factores clave, lo
—_— . . .
que facilitara el planteamiento de los problemas y, por consiguiente, de las alternativas

de solucidn.
4.1 Caso 1: PRODUCTOS DIFERENCIADOS

Como se vio en el capitulo 2, la primera situacidn detectada que requiere de la
aplicacién de métodos de muestreo probabilistico, tiene lugar cuando el producto
sujeto a investigacion esti conformado por productos diferenciados; el problema se
suscita porque el margen de dumping tiene que determinarse por tipo de mercancia y,
dado que el ndmero de productos diferenciados alcanza un nivel considerable, resulta
cast inaccesible el establecer o determinar para cada uno de ellos un margen especifico,
o bien, aunque pudiere determinarse, esto implicaria un empleo de recursos de diversa

indole que no estan disponibles.

En este caso, se prevé la posibilidad de que la autoridad o, en su caso el solicitante,
recurra a una muestra, siempre y cuando pruebe que ésta es representativa del total de
los tipos de mercancia importados. En este punto el Reglamento de la Ley de
Comercio Exterior, en su articulo 41, sefiala: “Cuando, a juicio de la Secretaria, el
. . , . . . .
numero de tipos de mercancias o la cantidad de transacciones a investigar sea
excepcionalmente grande, el margen de discriminacién de precios podri determinarse
sobre la base de una muestra representativa. En ambos casos, las muestras deberin

seleccionarse conforme a criterios estadisticos generalmente aceptados™.
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El articulo 6.10 del Acuerdo relativo a la Aplicacién del Articulo Vi del GATT de
1994, da lugar no sélo a la seleccién de una muestra cuando los tipos de mercancia son
- .y o’
numerosos, sino que establece que la seleccién se puede dar también en los casos en
que el nimero de exportadores, productores o importadores sea tan grande que resulte
imposible efectuar una determinacién individual, por lo que se puede limitar el
examen de las partes, con muestras que sean estadisticamente vilidas sobre la base de la
informacién de que se disponga, o al mayor porcentaje del volumen de las

exportaciones del pais en cuestién que pueda razonablemente investigarse.

Cabe mencionar que, la seleccién de muestras dado el némero de partes o los tipos de
mercancias, se da en un contexto en el que considerar toda la informacién implicaria
manejar una cantidad de transacciones excepcionalmente grande; por consiguiente, este
supuesto de ningln modo se debe evaluar de forma aislada, ya que su solucién puede

estar directamente relacionada con el nimero de partes o productos diferenciados.

Ahora bien, que es concretamente lo que quiere decir que un producto nvestigado
esté compuesto por muchos tipos de mercancia, este cuestionamiento podria parecer
simple, pero la complejidad que involucra es mayor de lo que pudiera pensarse y basta,
como ejemplo, con citar algunos de los productos que ya han sido investigados por el
sistema antidumping mexicano, tales como: pilas alcalinas, vajillas, bicicletas, carriolas

y andaderas, herramientas, prendas de vestir, calzado, entre muchos otros.

Si se analiza entonces, a manera de ejemplo, la dificultad que implicarfa el establecer
un precio de exportacién y/o un valor normal para “las bicicletas”, seguramente se
pensaria, como consumidores, desde el punto de vista mis sencillo y por lo tanto mis
ajeno de tecnicismos, que el precio de ésta va a cambiar dependiendo de factores como
su tipo: si es de montafia, de carreras; también considerando su tamafio, si es para
adulto, para nifio; o bien, tomando en cuenta el material del que estd hecho el cuadro
de la misma, ya sea de acero, de aleaciones ligeras de aluminio, de fibra de carbono,
etc. En fin, asi se podria extender el anilisis y encontrar més factores determinantes en
el precio y, en consecuencia, el establecer un margen de dumping que refleje la realidad

¥ sea representativo para “las bicicletas” se convierte en una labor complicada.
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Por lo tanto, si se busca determinar el precio de exportacién promed:io del producto
. . . C .

investigado, con la consideracién de que éste incluye o abarca numerosos productos
diferenciados, el seleccionar una muestra conforme a criterios estadisticos vilidos

L, , . . . iy

permitird no solo estimar ese precio promedio, sino establecer también el margen de
error al que esté sujeta la estimacién y, por supuesto, el nivel de confianza con el que
ésta puede respaldarse. Proceder de otra forma llevaria, en todo caso, a obtener una

conclusién de la cual no se podria con ninguna certeza extender su aplicacién,

4.1.1 OBJETIVO

En este caso, el propésito que persigue la seleccién de la muestra, ademis de facilitar el
. . . . .

manejo de informacion, es el de determinar un margen de dumping, por lo que una

vez establecido el tamafio de la muestra y los tipos de producto que la van a

conformar, las variables de interés serin el precio de exportacién y/o el valor normal’.

En este punto no se debe perder de vista que la determinacién de las variables de
intereés, ya sea el precio de exportacién y/o el valor normal, se efectiia tomando en
cuenta la procedencia de la muestra, esto es, si se determiné que el producto sujeto a
. ., , . .

investigacién esta conformado por numerosos productos diferenciados tomando como
base la informacién de las transacciones de importacién registradas en el periodo de
. C . L,

investigacion, entonces, naturalmente la variable de interés que se puede obtener de la
muestra es ¢l precio de exportacidn y se debe, por otro lado, con referencias
adicionales, determinar el valor normal dnicamente para los tipos de mercancia

seleccionados en la misma.
4.1.2 POBLACION OBJETC Y POBLACION BAJO MUESTREO

Concretamente, se tiene que la poblacién objeto estd constituida por todos y cada uno
de los productos o mercancias que conforman el producto sujeto a investigacion, as
que para poder estimar el precio promedio correctamente, la poblacién bajo muestreo

deberi coincidir con esa poblacién objeto.

" Al inencienar el precio de exportacién y el valor aormal se presupone que eitdn expresados 1 nivel ex-woks, en caso contrario,

los ajustes respectivos pueden ser tomados coma variables de interés.
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La afirmacién anterior se cumplira sélo si el total de productos o mercancias del cual
es seleccionada la muestra, contempla a todas y cada una de las mercancias que
realmente conforman el producto sujeto a investigacion, quizd esto pueda parecer
obvio, pero no lo es; ya que la falta de disponibilidad de informacién es un problema
que comunmente suele enfrentarse, ¥ que, en la mayoria de las ocasiones, se busca
“solucionar” utilizando Ja informacién que se tiene a la mano cémo si ésta fuera o
constituyera toda la informacién que en realidad se necesita utilizar, hecho que
ocasiona una distorsion si los resultados obtenidos se infieren a una poblacién objeto

distinta de la poblacién que fue sujeta a muestreo.

4.1.3 MARCO DE MUESTREO

La lista de todas las unidades que constituyen la poblacién es llamada marco de
muestreo. En este caso, el marco de muestreo seri la lista de las mercancias que
conforman el producto sujeto a investigacién. Este aspecto es muy importante porque

precisamente a través de éste se establece la poblacién muestreada.

Dadas las limitaciones de informacién que se presentan cotidianamente, esto pudiera
parecer una carga excesiva; sin embargo, es un aspecto que debe ser atendido, claro
estd, si se desea obtener una muestra estadisticamente vilida que soporte la inferencia

de las conclusiones obtenidas hacia la poblacién objeto.

Al revisar cudles son las mercancias que conforman el producto investigado se
. L, .
encontrara, generalmente, que la determinacién de la muestra se puede dar por medio

de alguna de las siguientes situaciones?:

1. A través de una lista o catdlogo de mercancias que conforman el producto sujeto a
investigacion. Esto implica que al seleccionar la muestra se obtendri tnicamente un
subconjunto de productos y por otro lado, se deberi establecer, a través de fuentes
adicionales, el precio de exportacién y el valor normal para los tipos de mercancia

seleccionados.

* El obtener una muesira para transacciones referentes al valor normal es una sitwacién que no puede ser excluida; sin embargo, ¢l
proceso general que se establece se refiere Gnicamente ab precio de expartacién toda vez que el razonamiento presentade puede
ser utilizado también en ef primer caso.
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2. A través del listado de transacciones de importacién del periodo investigado
correspondientes a las mercancias que conforman el producto sujeto a investigacién.
En este caso, se tiene acceso no sélo al tipo de mercancias sino también a la variable de
interés, en cuyo caso, es el precio de exportacién. Esta situacién suele ser la mis
conveniente, pues implica la bisqueda de referencias adicionales \inicamente para

determinar el valor normal.
4.1.4 METODO DE SELECCION

Existen, como se vio en el capitulo anterior, varios métodos de muestreo para cada
uno de los cuales se puede establecer un tamafio de muestra partiendo del nivel de
precisién y confianza deseados. Sin embargo, la eleccién del método aplicable estd en
funcién de la composicién y caracteristicas de la poblacién objeto. En este sentido, se
proponen dos métodos de seleccién, cada uno de los cuales deberd ser elegido tomando

en cuenta si se cumple o no con el supuesto previamente establecido.
METODO 1

El primer supuesto relacionado con la estructura de la poblacién objeto, tiene que ver
con la composicién del producto investigado. Este supuesto se refiere al caso en ¢l que,
dada la diversidad de productos diferenciados, no es posible dividir a la poblacién en
subconjuntos de productos internamente homogéneos. Este supuesto, implica también
que las variables de interés difieren de forma importante de una mercancia a otra, de
tal modo que esa diferencia tiene un impacto considerable en el objetivo de estudio, es
decir, en la determinacién del margen de discriminacién de precios. En este caso, dadas

las consideraciones anteriores, se utilizari el muestreo aleatorio simple.

Ahora bien, el tamafio de la muestra bajo este método, como se estudié en el capitulo

anterior (ecuacidn I), esta dado por la siguiente expresién:

L NES?
TN kS
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Por lo tanto, para calcular 7 se requiere conocer:

1. El tamafio de la poblacién N, esto es, el niimero total de productos diferenciados o

tipos de mercancta que conforman el producto sujeto a investigacién.

2. La precision establecida previamente, la cual es representada por el error méximo

permisible d y debe ser expresada en las mismas unidades que la variable de interés.

La determinacién de este factor va de la mano con el objetivo de estudio, en este
sentido, se puede tomar como un buen parimetro para la especificacién del nivel de
precisién deseado, o dicho de otra manera del grado de inexactitud tolerable, el
porcentaje equivalente al margen de minimis que, como se vio en el capitulo 1,

corresponde al 2%.

Esta referencia del margen de minimis es Guil desde el momento en que permize dar
respuesta a la pregunta bisica que se debe plantear todo investigador de un problema
de muestreo para establecer la precisién: ;qué tan exactamente se desea conocer la
caracteristica de interés en la poblacién?, o dicho de otra manera, ¢qué margen de

error miximo serd permitido o se tomara como tolerable?.

Esta propuesta del 2% se hace con la finalidad de que se cuente con un nivel a partir
del cual se calcule el tamafio de muestra y dependiendo del resultado se pueda
disminuir, nunca aumentar, ya que bajo ninguna circunstancia se podria permitir un
error mayor, toda vez que ese porcentaje representa el punto de tramsicién para

determinar la existencia o no de la discriminacién de precios.

Cabe mencionar que no esti limitado el establecimiento de otro nivel de precision,
, . . i . , .
unicamente se requiere efectuar una evaluacidn del impacto que tendria el utilizar ese

nivel en el resultado de la estimacién y por lo tanto en el objetivo de estudio.

3. El nivel de confianza P, representado por el coeficiente k. Dado un nivel de
confianza P, se puede determinar la abscisa de la curva normal que corta un area
de a=1-P; en las colas de las distribucidn, a través de las tablas de la normal estindar.
Con ese proceso lo que se hace es determinar el valor de k necesario para que se

satisfaga la sigwente ecuacidn:
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P(f—k%<p<f+k-j-;—-)=l—a

En la tabla 1 se encuentran los valores & para algunos niveles de confianza Py.

30% 1 80% | 90% | 95% | 99%

067 | 128 | 164 196 | 258

Tabla 1

Se puede comenzar a calcular el tamafio de muestra con un nivel de confianza del
90%, que suele ser aceptable, y probar que tanto impacta sobre n un aumento
porcentual, determinando finalmente un balance conveniente entre un nivel de

confianza adecuado y un tamafio de muestra razonable,

4. La varianza poblacional representada por:

N -
-7y
SZ = sl
N-1
Este punto es quizi el mas complejo ya que, por lo general, es un valor que se
desconoce, por lo que hay que inferirlo o estimarlo a partir del conocimiento que se
tenga de la poblacion en alguna fecha anterior, o de resultados relativos a poblaciones
z . # - ’ .

mis o menos parecidas a ésta, o bien, lo que suele ser mis viable, obtener una muestra
preliminar o piloto que permita estimarlo a través de:

Z”:(yi _)_))z

2 in]

=

n-1
Finalmente, una vez establecido el tamafio de la muestra, la seleccién de cada uno de
los elementos que la conformarin se debe dar a través de nimeros aleatorios {ver
apéndice). Esto representa una parte del proceso muy importante, ya que de nada
serviria haber obtenido un tamafio de muestra adecuado bajo un método de muestreo
probabilistico, si se seleccionan los elementos de la muestra a través de la subjetividad

del seleccionador.
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METODO 2

El segundo supuesto es el complemento del primero, por lo que se basa también en Ia
estructura de la poblacién objeto, esto es, en la composicién del producto investigado.
Este supuesto se refiere al caso en el que es posible dividir a fa poblacién heterogénea
de productos en subpoblaciones o subconjuntos de productos en los que cada uno es
internamente homogeneo, en este caso se pueden obtener las ventajas del muestreo

estratificado,

§i cada estrato es homogéneo, es decir, si las variables de interés difieren ligeramente
de una mercancia a otra, de tal modo que esa diferencia no tiene mayor impacto en el
objetivo de estudio, entonces una estimacién precisa de la media de cualquier estrato se
puede obtener a partir de una muestra pequefia en el mismo y, posteriormente, se
combinan estas estimaciones para obtener finalmente una estimacién precisa para toda

la poblacién.
'

Una vez que se ha analizado la composicién del producto investigado, y se ha
encontrado que estd dividido en grupos homogéneos seri necesario conocer el
nimero de los productos que conforman cada estrato. En este caso, dado que el
objetivo de estudio es determinar el margen de dumping, para establecer los estratos se

debe poner especial cuidado en la homogeneidad de las variables que lo componen.

Supéngase entonces que se identificaron L estratos, en donde los valores N, N,,..., N,
L r ’

representan ¢l nimero de productos homogéneos entre si que los conforman. Ahora

bien, como se vio en el capitulo anterior, el tamafio de una muestra estratificada,

independientemente del criterio de afijacién (ecuacidn 2), esta dado por la siguiente

expresiomn:

.
i Lp:

XSy

hel Wy
- I
2
PR A
b=
N S

K N
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Por lo tanto, para calcular 7 se requiere conocer:

1. El tamafio de la poblacidn N, esto es, el nimero de productos o mercancias totales

que conforman el producto sujeto a investigacién.

2. El tamafio de cada uno de los estratos Ny, Np Nyeoo.ory Ny, que permite obtener

cada W= N,/N, es decir, el peso de cada uno de los estratos en la poblacién total.

3. El peso de cada estrato en la muestra, esto es, w,=n,/n, en donde n, es el nlimero

de elementos del estrato b que pertenecen a la muestra.

4. La precision establecida previamente.

Ly

- El'mivel de confianza £, representado por el coeficiente .

6. La varianza de cada estrato, representada por:
si= 1 Sw-ny
r Nh -1 i L

7. Eleriterio de afijacién, que permite conocer como va a ser distribuido el tamafio de
muestra en cada uno de los estratos, es decir, da a conocer la forma de determinar
cada n, y por consiguiente el valor de w, . Una vez seleccionado el criterio de
afijacion, para poder determinar a n {inicamente se sustituye la expresion de n, en la

ecuacion general del tamafio de muestra.

Una vez establecido el tamafio de la muestra, la seleccién de cada uno de los productos
que la conformarin se debe dar a través de nimeros aleatorios (ver apéndice) y
respetando, claro est, el niimero de elementos de cada estrato 1, que debe pertenecer a

la muestra.

Al elegir al muestreo estratificado sobre los otros métodos, dado el supuesto previsto,
se obtienen numerosas ventajas, puesto que resulta légico pensar que la variable de
interés que se busca estimar, esto es el precio de exportacién y/o el valor normal,
presenta marcadas diferencias en distintos segmentos de la poblacién objeto, entonces
la estratificacion da lugar a una ganancia en la precisién de las estimaciones de las

variables.
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4.1.5 DPARTES INVOLUCRADAS

Finalmente, antes de concluir el estudio de este caso, hace falta retomar la otra
situacién que se contempla en el articulo 6.10 del Acuerdo relativo a la Aplicacién de
Articulo VI del GATT de 1994, y que también da lugar a la seleccion de una muestra
en los casos en los que el nlimero de exportadores, productores o importadores sea tan

grande que resulte imposible efectuar la determinacién del margen de dumping.

Esta situacién se retomé hasta este momento dada la similitud que tiene su solucién
con la establecida para los productos diferenciados. En este sentido, conviene enfatizar
que el estudio de las partes involucradas en la investigacién debe realizarse por
separado, esto es, analizar si el nimero de exportadores es tan grande como para que
sea necesario obtener una muestra y proceder por separado con las empresas

importadoras y, en los casos necesarios, obtener las muestras respectivas.

El efectuar el anilisis por separado puede facilitar mucho mis el manejo y valoracién
de la informacién. Ademds, considerando que la denuncia de introduccién de
mercancias en condiciones de pricticas desleales involucra la evaluacién de diversas
transacciones comerciales, cada una de las cuales es efectuada invariablemente por un
importador y un exportador, se tiene entonces que esas partes proveen pruebas, datos

e informacién que en la mayoria de las ocasiones es factible y conveniente comparar.

Asi entonces, una vez que se determiné que es necesario limitar la participacién de un
sector, por ejemplo, de exportadores, se tiene entonces que evaluar la estructura de las
empresas exportadoras, esto puede darse, dada la importancia que reviste, en funcién
del volumen de exportacién. Aqui se encontrarian bisicamente dos situaciones:

1. A pesar de existir diferencias del volumen exportado por empresa, éstas no son
significativas. En este caso, se optaria por aplicar el muestreo aleatorio simple.

2. Se determina que hay diferencias considerables en la cantidad exportada por cada
empresa, por lo que se pueden establecer intervalos o estratos en funcidn del volumen.
En este caso, al determinar que existen, por decirlo asi, grandes, medianas y pequefias

empresas exportadoras, se debe utilizar el muestreo aleatorio estratificado.




4.2 CASO 2: REVISION DE LA INFORMACION DE VENTAS

Esta situacidn estd relacionada con las visitas de verificacién, ya que a través de éstas se
busca corroborar que la informacidn presentada por las partes involucradas
efectivamente proviene de los registros contables y financieros de cada una de las

empresas respectivas.

En este caso, es necesario determinar si la informacidn relativa a las transacciones de
venta reportadas por las empresas exportadoras coincide con las efectuadas realmente.
Esto es de suma importancia, ya que esa informacién es la fuente primaria para la
determinacién del precio de exportacidén y del valor normal; en consecuencia,
cualquier dato no reportado o indebidamente incluido ocasionaria una distorsién en el

margen de dumping especifico para la empresa en cuestién.

Para Hevar a cabo esta prueba, con anterioridad a la visita de verificacién, la autoridad
notifica a la empresa al respecto de la seleccion de facturas que han de verificarse
durante la visita y para las cuales la empresa habra de presentar todo el soporte

documental que las respalde.

Dadas las limitaciones de tiempo a las que estd sujeta una visita de verificacién y
tomando en cuenta que el nimero de operaciones comerciales que efectdan y reportan
las empresas exportadoras es generalmente muy elevado, no se puede mds que verificar
una pequefia muestra de transacciones. Sin embargo, es necesario efectuar la seleccién
de la muestra de una forma adecuada para que con ello los resultados obtenidos

puedan ser determinantes en la confiabilidad de toda la informacidn remitida.

4.2.1 OBJETIVO

En este caso, el propdsito que persigue la seleccién de la muestra, en general, es
constatar que la informacién de ventas proporcionada por la empresa 2 verificar es
- correcta, o dicho en otras palabras, comprobar que la empresa no proporciond
informacién, documentos o datos falsos o que, en todo caso, no omitié datos reales o

los alterd.
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Las variables de interés a evaluar, son el tipo de mercancia, el valor y volumen de las
transacciones, las condiciones de venta, el monto de descuentos, rebajas, devoluciones,
reembolsos y/o bonificaciones, asi como la coincidencia entre el valor facturado y el

efectivamente pagado.

Ademas, la estimacidn del promedio de las variables de interds cuantitativas puede ser
de gran utilidad en los casos en el que se determinen discrepancias entre lo reportado y

lo revisado en la visita de verificacién.

Concretamente, cuando en una visita de verificacién se determina que alguna empresa
exportadora alterd, omitié o falsificé la documentacién y datos remitidos en el curso
del procedimiento de investigacién, la autoridad tiene la facultad de desestimar su

informacién y resolver conforme a la mejor informacién que tenga a su alcance.

En este sentido, tomando en cuenta que se seleccion6 una muestra probabilistica, los
montos estimados pueden servir de referencia para establecer un nuevo margen de
dumping y ademis, se puede conocer el margen de error al que estin sujetas esas
estimaciones y el nivel de confianza con que se pueden respaldar. Proceder de otra
forma llevarfa, en todo caso, a obtener una conclusidn de la cual no se podria, con

" ninguna certeza, extender su aplicacién.

4.2.2 POBLACION OBJETO Y POBLACION BAJO MUESTREO

Concretamente, se tiene que la poblacién objeto esti constituida por todas las
transacciones comerciales reportadas por la empresa, asi que la poblacién bajo

muestreo deberi coincidir con ésta.

4.2.3 MARCO DEMUESTREO

En este caso, el marco de muestreo seri la lista de las facturas o transacciones
comerciales, que generalmente es reportada en una base de datos. Este aspecto es muy
. . , .

importante, ya que precisamente a través de el se establece la poblacién muestreada

que debera coincidir, como se ha visto anteriormente, con la poblacién objeto.




4.2.4 METODO DE SELECCION

En este caso, por las caracteristicas de la poblacién objeto, para determinar el tamafio
de la muestra de facturas que se van a revisar se recomienda utilizar el muestreo

aleatorio simple, en los términos especificados para el caso 1.

4.3 CASO 3: PRUEBA DE TOTALIDAD

El tercer caso que requiere de la seleccién de una muestra, estd también relacionado
con las visitas de verificacién y, por consiguiente, es importante para corroborar que la
. . . . .

informacién presentada por las partes involucradas coincide con la registrada

financiera y contablemente en las empresas respectivas.

Especificamente, con la prueba de totalidad se busca constatar que las empresas
proporcionaron toda la informacién y datos referentes a las ventas efectuadas en el
periodo de investigacién, esto a través de la conciliacién del total de las transacciones
reportadas con la informacién de sus estados financieros. En esta prueba, ademis de la
conciliacidn sefialada, se selecciona un nfimero de transacciones reportadas y no

reportadas,

La finalidad de la seleccién de la muestra, es constatar. que todas y cada una de las
ventas reportadas, seleccionadas en la misma, corresponden efectivamente al producto
y al periodo sujeto a investigacidn, y que todas las ventas no reportadas que fueron
seleccionadas se refieren a otro producto, o bien, ain cuando corresponden al
producto investigado, la fecha de la transaccién no pertenece al periodo sujeto a

investigacién.

Esta prueba es fundamental, ya que la informacién remitida por la empresa a la
autoridad es la fuente primaria para la determinacién del precio de exportacién y del
valor normal; en consecuencia, cualquier dato no reportado o indebidamente incluido
en ella ocasiona una distorsién en el margen de dumping especifico para la empresa en

cuestion.
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En aquellos casos en donde no se puede concluir satisfactoriamente la prueba de
totalidad, es imposible validar la informacién de la empresa, por lo que es fundamental
tomar en cuenta los criterios necesarios para efectuar una geleccién de muestra a través
de la cual se puedan infertr correctamente los resultados obtenidos a la totalidad de

transacciones, claro estd, con un margen de error y un nivel de confianza conocidos.

4.3.1 OBJETIVO

En este caso, el propdsito que persigue la seleccion de la muestra es constatar que la
informacién de ventas remitida a la autoridad cumple con las caracteristicas que
S , ..
respaldan y justifican que ésta deba reportarse y que las ventas no remitidas
efectivamente cuenten con los requisitos necesarios que justifiquen su omisidn (por
. . N
corresponder a ventas de productos ajenos a la investigacidn o por estar fuera del
periodo investigado), o dicho en otras palabras, comprobar que la empresa no
proporcioné informacién falsa, o que, en todo caso, no omitié datos reales o los

alterd.

De acuerdo con lo anterior, las vartables de interés serin fundamentalmente el nimero

de factura, ¢l tipo de producto y la fecha de Ia transaccién’.
4.3.2 POBLACION OBJETO ¥ POBLACION BAJO MUESTREO

La poblacién bajo muestreo debera coincidir con la poblacién objeto, la cual estd
constituida, en este caso, por todas las transacciones comerciales de la empresa,

efectuadas en los ejercicios fiscales que incluyen al periodo investigado.
4.3.3 MARCO DE MUESTREO

En este caso, el marco de muestreo estd constituido por la lista de las facturas o
transacciones comerciales efectuadas por la empresa, que generalmente, estin

registradas en su sistema de informacién contable.

} Cabe mencionir que no esti limitada la revisidn de otras variables como ef valor y el volumen de la transaccidn,
e

88




4.3.4 METODO DE SELECCION

La eleccion del método aplicable esta en funcién de la composicién y caracteristicas de
la poblacién objeto, ahora bien, la cantidad de transacciones que la empresa efecttia y
que ademis incluye a otros productos distintos al investigado, es un dato no ficilmente
dispontible; por consiguiente, aqui se enfrenta un factor que limita Ia aplicacién de un

método como los utilizados anteriormente.

Ademds, otro aspecto importante es que la muestra seleccionada, mis all4 de utilizarse
para obtener la estimacidn de una variable de interés, va a ser determinante en la
aceptacién de la informacién remitida por la empresa. La autoridad investigadora
estara entonces en posicién de seleccionar algunas transacciones ¥ posteriormente con

base en esos resultados llegar a una conclusién en cuanto a la veracidad de la

) .
informacidn.

En el mejor de los casos, se tendria que toda la informacién de la empresa,
transacciones remitidas y no remitidas, se encuentran en perfecto orden, en términos
de que coinciden con lo que se debib o no reportar, entonces dirfamos que se
obtendria el estindar de calidad deseado. Esto naturalmente no puede ser siempre
cierto ya que se pueden dar también muchas otras situaciones no controladas que

interfieran con ese estindar.

Por ejemplo, al seleccionar la empresa las transacciones que debe remitir, debe tomar
diversos criterios y consideraciones de acuerdo con su control y manejo de
informacién para incluir dnicamente las transacciones adecuadas, esto es, las que

corresponden al producto y periodo investigados.

Generalmente se trata de empresas que, al tener el caricter de exportadoras, estin mis
actualizadas en lo que a sistemas contables y de registro de informacién se refiere, aiin
asi, el tratar de filtrar de sus sistemas las transacciones relacionadas con una denuncia

de practicas desleales de comercio internacional no es tarea facil.
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Por consiguiente, puede darse el caso en el que alguna empresa no haya tomado todas
las consideraciones necesarias al momento de filtrar de su sistema contable las
operaciones comerciales de interés, o bien, sin ir a tales extremos, puede darse el caso
también en el que las codificaciones de productos o montos de alguna factura, remitida
o no, hayan sido mal capturados. No se puede estar exento de errores humanos, por
lo que éstas, entre muchas otras, son situaciones que pueden enfrentarse en una
verificacién y deben ser evaluadas de acuerdo con el impacto que ocasionen en el

margen de dumping.

También hay que considerar que una visita de verificacién puede resultar como un
. ., sy g .

tipo de auditoria, en la que si se identifica alguna transaccién que no cumpla con el
estandar, entonces se debe proseguir para encontrar mis pruebas que afirmen o no la
hipotesis de que esos errores estdn relacionadas con una distorsién en el margen de

dumping.

Resultaria pues bastante riesgoso el desestimar una gran cantidad de informacién por
un error que no es trascendente o que se encuentra dentro del limite de los errores
aceptables que podria contener la informacién. En este sentido la autoridad, segin sea
el resultado obtenido al evaluar algunas transacciones, podria darse a la tarea de
ampliar 0 no la muestra para llegar a una conclusién determinante en cuanto al
estandar de calidad de toda la informacién ‘

En este caso, el problema que se presenta tiene mucha similitud con la situacién del
productor-consumidor planteada en el capitulo anterior, pues la parte investigadora,

que juega las veces del consumidor, tiene sumo interés en la calidad de la informacién

proporcionada por las partes involucradas.

Esta informacién, que se refiere fundamentalmente 2 transacciones comerciales del
1 4

producto investigado, debe de mantener un nivel de calidad minimo aceptable, por lo

que s¢ debe implementar un procedimiento para detectar cualquier desviacién

considerable en ¢l objetivo de estudio.
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Tomando en cuenta las consideraciones anteriores, el método propuesto para el caso

en cuestion es el muestreo de aceptacién y especificamente, el muestreo secuencial. En

este método los elementos de un lote o grupo se analizan para determinar si éste serd o
14 I

no aceptado, ademis, los elementos se toman de uno en uno y después de cada

seleccion, se analiza la decisién de aceptar, rechazar o tomar otro elemento.

Asi pues, el tamafio de la muestra n aumenta gradualmente hasta llegar a una decisién

de aceptacién o de rechazo. En cada paso, ¢l ntimero total r de elementos que no
.. . . .

cumplen cabalmente con las caracteristicas o atributos establecidos se analiza en

relacion con el valor que 7 se ha alcanzado hasta esa etapa.

Por lo tanto, la ventaja mis importante que ofrece este aplicacién del muestreo es que,
con base en el proceso de inspeccién de la calidad de la informacién de una muestra

aleatoria, se puede liegar a una de las tres determinaciones siguientes:
1. Aceprar la informacién.
2. Rechazarla.
3. Seleccionar otro elemento.

Como se vio en el capitulo anterior, el tamafio de la muestra bajo un método de
muestreo secuencial es una variable que se determina implicitamente de acuerdo con
los resultados que se van obteniendo en cada seleccidn, las reglas de decisién para

aceptar el lote, rechazarlo o continuar con el muestreo son:
1. Aceptarsi r < sn-b,
2. Rechazarsi r > sn+ b,
3. Continuar el muestreosi  sn-h, <r <sn + 5,

En donde las variables s, ,, b, y D estin dadas por las siguientes ecuaciones:

i - ! 1. [i-p p(1-p,)
o8], el b))
D 1-p, "D g & D 8 @ Y ; pl(]‘Pz)
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Por lo tanto, para expresar cuantitativamente las reglas de decisién se deben establecer:

1. Los valores de a y de p,. En este caso, @ se interpreta como la probabilidad o el
. . . .
riesgo que corre la empresa de que la autoridad rechace informacién cuya

proporcion de transacciones insatisfactorias no es mayor que p,, proporcién

conocida como Nivel de Calidad Aceptable (NCA).

Los valores de £ y de p,. En este caso, f representa la probabilidad o el riesgo que

b

corre la autoridad de aceptar informacién cuya proporcién de transacciones
insatisfactorias es mayor o igual que p,, proporcién conocida como Proporcién de

Tolerancia de Defectuosos en el Lote (PTDL).

Los valores de a y B deben escogerse de tal manera que los riesgos de que se rechace

informacién con un nivel de calidad aceptable y se acepte informacién no satisfactoria

sean ambos lo suficientemente bajos. Es muy importante enfatizar también, que se

debe evaluar si un elemento de la muestra es aceptable o no, es decir, si una
-, . ) .

transaccion seleccionada se acepta o se rechaza, en funcién del impacto que pueda

tener cualquier discrepancia de las variables de interés en el margen de dumping.

A manera de ejemplo, se han determinado para 4 combinaciones de @, £, p, y p, las
reglas de decision de aceptacion y rechazo desde 72=1 hasta el tamafio de muestra n que
se requiere para aceptar la informacién sin ninglin rechazo de elementos de la muestra,
fa regla de continuacién no se incluye en la tabla, ya que su deduccién es directa (se
continda si el niimero de transacciones insatisfactorias 7 es mayor que el valor critico

de aceptacidén y menor que el de rechazo).

Finalmente, no hay que olvidar que el valor r, al ser también una variable, produce
una serie de escenarios alternativos. De esta manera, en cada paso se debe analizar
tanto el valor acumulado del nimero de facturas cuyo resulado no ha sido
satisfactorio, como el total de unidades seleccionadas en la muestra hasta ese momento
¥, con base en lo anterior, se analizan entonces los valores que toman las reglas de

decisidn.
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Combinacidn 1: @=0.10, f=0.10, p,=0.05 ¥y p=010

1 28682 30129
2 -27958 3.0853
3 -2.7235 31576
4 -2.6511 3.2300
L] -2.5788 13023
] -2.5064 33747
T -24340 4471

8 ~2.3617 35184
] -22893 3.5918
10 -2.2170 3.6641

1 «2.1448 3.7365
12 -2.0723 3.8089
13 -1.9899 28812
14 -1.9275 3.9536
15 -1.8552 4.0259
16 -1.7828 4.0983
17 -1.7105 4.1708
19 -1.8381 4.2430
19 -1.5857 4154
0 -1.49M4 4.3877
] -1.4210 44801

2 -1.3487 45324
2 +1.2783 4.6048
24 -1.2040 46772
3 +1.1218 4.7495
26 -1.0592 48218
Fig -0.9069 4.8542
28 £0.9145 4.9668
29 -0.8422 5.0389
0 -0.7698 51113
n -0.8574 5.1837
32 -0.8251 5.2580
n 0.5527 5.3284
34 -D.4804 34007
35 -0.4080 54731

kL -0.3357 5.5455
r -0.2833 5.6178
k] «0.1909 5.6502
30 -0.1188 3.7625
40 -0.0482 5.8349
41 0.0264 5.9072
a2 0.0985 5.9798
43 0.1709 6.0520
44 0.2432 81242
45 0.3156 51967

Con esta combinacién se determina que, para aceptar la informacién verificada, en el
mejor de los casos, es decir, cuando no existen discrepancias o problemas con ningin

elemento muestreado (r=0), se requeriria de una revisién de 41 facturas.
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Combinacion 2: @=0.05, B=0.15, p,=0.05 y p,=0.10

¥ R

1 2.3979 3.8641
2 -2.3258 A.8364
3 -2.2532 40088
4 -2 1808 4.0811
5 -2.1085 41535
é -2.0361 4.2259
7 +1.5638 42082
] -1.8914 4.3706
9 -1.813 44429
10 -1.7487 4.5153
11 -1.6743 45872
12 -1.8020 4.6600
hE) -1.529¢ 47324
14 -1.4573 4,8047
15 -1.3849 48771
18 -1.312% 49404
17 -1.2402 50218
18 -1.1678 5.0842
19 -1.0955 5.1685
20 -1.023 5.2380
Fal -0.8508 523112
2 -0.8784 53808
3 -0.8060 5.4539
24 -0.7337 5.5283
FL] -0.6613 5.8007
26 -0.5890 5.8730
-0.5168 57454
F ] £.4442 a7
9 037119 56501
02995 5.9625
k1] Q.2272 8.0348
31 -0.1548 €.1072
3 -0.082% 6.1795
M 0.0101 52519
kL 0.0623 8.3242
36 0148 62968
37 0.2070 6.4690
s 0.2793 6.5413
9 0.3517 8.8137
40 0.4241 6.6880
4 0.4964 08.7584
42 Q.5688 8.4308
43 0.8411 8.5031
o 07135 89755
45 0.7858 7.0478

Con estos valores de a, f, p, y p; se requeriria una muestra al menos de 35 facturas

satisfactorias para aceptar la informacién.




Combinacién 3: a=0.10, f=0.05, p,=0.05 y p,=0.10

1

2 3.7235 3.1578
3 -3.6511 3.2300
4 -3.5788 3.30273
5 -3.5064 33747
€ -3.4340 3.4471
7 -3.3617 35194
[] -3.2893 25018
] -3.2170 3,6641
10 -3.1448 37385
1 30713 3.8089
12 -2.9989 3.8812
12 -2.9275 3.9536
14 -2.8552 40259
15 27828 4.0983
16 -27105 41708
17 26381 42430
18 -2.5657 4.3154
19 ~24834 43877
20 24210 44601
b 23487 45324
n -2.2762 4.6048
23 -2.2040 48772
' 21318 4.7495
25 -2,0582 4,8219
2% .1.9869 4.8042
7 -1.9145 4.9668
2 -1.8422 5.0389
29 -1.7608 51113
10 -1.6974 51837
n -1.6251 5.2560
32 -1.5527 5.3284
N -1.4804 5.4007
M -1,4080 5.4731
35 -1.3357 5.5455
16 -1.2633 568178
” 11500 5.8002
i -1.1188 57625
39 -1,0462 5.8349
0 -0.9730 5.5072
“ -0.9015 5.9798
42 08201 6.0520
Lo -0.7568 6.1243
4 -0.6844 6.1067
45 06121 6.2690
4% 05397 6.3414
« -0.4674 B.4138
48 -0.3950 £.4861
49 -0.3228 £.5585
50 -0.2503 6.6308
51 01779 67032
52 -0,1056 8.7755
53 0.0332 8.6479
54 0.0392 6.9203
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Combinacién 4: a=0./5, f=0.10, p,=0.05 y p,=0.10

1 -2.7917 24703
2 -2.7193 25428
3 -2.6470 2.8150
4 -2.5746 2.6874
5 -2.5023 27597
6 -2.4299 .83
7 -2.3576 2.9044
] -22852 2.9768
9 -2.2128 30491
10 +2.1405 31215
1" -2.0681 3.1938
12 «1.9958 3.2682
13 -1.9234 3.3388
14 -1.8510 34109
15 -1.7787 34823
16 -1.7063 3.5557
17 -1.6340 3.6280
18 -1.5618 3.7004
19 -1.4892 3.7r27
20 -1.4189 3.8451
Fil -1.3445 39174
22 12722 319593
3 -1.1908 40622
24 -1.9275 41345
25 -1.0551 4.2089
28 -0.6827 4.2782
27 -0.9104 43518
28 -0.8380 4.4240
29 -0.7657 44943
0 -0.8933 4.5687
n -0.6209 4 6410
7 -0.5486 47134
33 -0.4762 47857
34 -0.4039 4.850
35 -0.331% 4.8305
36 -02592 5.0028
n -0.1888 50752
38 -0.1144 5.1475
39 -0.0421 5.2189
40 0.0303 5.2923

Con las combinaciones 3 y 4, nuevamente considerando el case mis optimista, esto es,
. G . .
cuando se acepta la informacién sin ninguna transaccidn rechazada de por medio, se

tendrian que revisar al menos 54 y 40 facturas respectivamente.

Asi entonces, se ha comprobado que una vez determinada la combinacién de a, 3, Py
P2 se pueden establecer directamente los valores criticos de aceptacién, de rechazo y

por consecuencia, de continuacion del proceso de muestreo en cada etapa.
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4.4 CONSIDERACIONES GENERALES

Los merodos de muestreo constituyen un aspecto importante en el procedimiento de
investigacion, pues como se vio, en algunas ocasiones dado el niimero de partes
involucradas, transacciones y/o productos investigados, es necesario seleccionar

muestras que permitan obtener resultados que de otra forma serian inaccesibles.

Por otro lado, la determinacién de la veracidad y confiabilidad de la informacién y
datos proporcionados por las partes involucradas en el procedimiento de investigacién,
es un aspecto clave en la conclusién sobre la existencia de la prictica desleal de
comercio internacional. En este sentido, de no ser por el muestreo, resultaria casi
imposible validar la informacién de empresas tan grandes como las que, por lo general,

estan involucradas en procedimientos de este tipo.

Dada la importancia que reviste la aplicacién del muestreo en la investigacién y el
anilisis de dumping, resulta fundamental tomar en cuenta los criterios necesarios para
efectuar una seleccién de muestra a través de la cual se puedan inferir correctamente

los resultados obtenidos a 1a poblacién objeto.

Esos criterios son evaluados correctamente en la medida en que se comprenden, por lo
menos de una forma general, los argumentos que sustentan la aplicacién de lo que se
estd haciendo; de otro modo, se corre un grave riesgo de distorsionar el proceso. Por
tal razén, es sumamente importante tener presente que el muestreo requiere atencién
en todas las fases de la actividad, ya que un trabajo descuidado en alguna de ellas

afectari seriamente los resultados obtenidos.

En sintests, a lo largo de este capitulo se establecieron, para cadz uno de los tres casos
detectados en el capitulo 2, los métodos de muestreo mas adecuados de acuerdo con las
consideraciones especificas. Por dltimo, cabe resaltar que un aspecto de suma
importancia para la aplicacién de las metodologias propuestas, es el referente a los
supuestos que se deben tomar en cuenta en cada situacion y que fueron detallados en

su oportunidad.
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CONCLUSIONES

En la actualidad, el dinamismo internaciona! ocasiona que las herramientas y
metodologias empleadas en los mds diversos 4mbitos del desarrollo mundial no
permanezcan estaticas, por lo que surge la necesidad de actualizarlas constantemente
para mantener la vigencia dentro del panorama mundial y establecer también
lineamientos que faciliten su aplicacién en los diferentes campos de estudio y que,

hasta ese momento, no se encuentren contemplados a deralle.

A raiz de esto, en los dltimos afios se ha incrementado la utilizacién de técnicas que
abarcan una compleja manipulacién de datos, asi también, nuevas disciplinas aparecen
aceleradamente para dar respuesta a las exigencias actuales en donde la actividad
gubernamental se intensifica en todos los niveles; la competencia se hace mis cerrada
en todas las dreas; muchas industrias se insertan al comercio internacional y, sobre

todo, crecen y se siguen creando nuevas organizaciones.

Asi pues, todos esos factores se han combinado para crear un clima mundial que es
mis complejo, con una dindmica mucho mayor y més competitiva que nunca. De esta
forma, las organizaciones de cualquier tipo que no puedan reaccionar al ritmo que las

condiciones actuales lo requieren estaran destinadas a permanecer al margen.

Paralelamente, las nuevas relaciones econémicas internacionales caracterizadas por los
procesos de globalizacién han contribuido de manera determinante en la
conformacién de bloques de integracién, que buscan, entre otras cosas, establecer un

comercio libre de las barreras impuestas tradicionalmente entre los paises.

Sin embargo, esa misma liberalizacién del comercio da pie a una serie de conductas
que, en muchas ocasiones, atentan contra el desarrollo y mantenimiento de la industria
nacional; razén por la cual la apertura comercial se coniplementa con instrumentos

que contrarrestan las practicas desleales de comercio internacional.
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De esta manera, la creacién de un procedimiento bien establecido permite mayor
participacién de las partes involucradas en una investigacién contra pricticas desleales,
lo que propicia tanto que éstas tengan un mayor interés en aportar todo tipo de
pruebas, informacion y datos con el propésito de sustentar sus argumentos, como que
se puedan establecer procedimientos vilidos y acordes con la legislacién para ser

aplicados de una forma transparente por las partes y por la autoridad.

En todo caso, Ja finalidad del procedimiento de investigacién es conocer la verdad de
los hechos para determinar la existencia de la prictica desleal y la procedencia de la
aplicacién de cuotas compensatorias; por ello, es importante establecer los mérodos
mas adecuados que permitan contar con elementos determinantes para respaldar la

toma de decisiones dada en el curso de la investigacién.

En este contexto, el cumplimiento del objetivo planteado en este trabajo, que consiste
en proponer los métodos de muestreo probabilistico mds adecuados para resolver
eficientemente la problemirica de cada una de las situaciones en la investigacién de
dumping que asi lo requieren, busca contribuir con la necesidad de actualizacién de
herramientas empleadas y, por supuesto, busca ser una aportacién més para la

aplicacién de la legislacion en materia de pricticas desleales de comercio internacional.

Ahora bien, es importante tener claro que actualizarse requiere, ademis de emplear
herramientas y metodologias vigentes, del conocimiento general de lo que se esti
haciendo. Esto se convierte en un requisito indispensable, ya que al desconocer los
fundamentos teéricos de lo que se esta aplicando, se puede caer ficilmente en el empleo
distorsionado de férmulas y procedimientos que, mis alli de ofrecer las ventajas y
soluciones para las que fueron desarroliados, generan resultados que al utilizarse
ocasionan un grave impacto en el objetivo de estudio.

En este sentido, en el presente trabajo se han enfatizado los fundamentos de los
metodos de muestreo propuestos, con la finalidad de que cuando sea necesario
seleccionar muestras y obtener resultados validos a partir de éstas, se conozcan los
supuestos que involucran y, sobre todo, se comprenda la importancia y las

implicaciones de su aplicacién.
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De esta manera, se hace hincapié en la importancia de la aleatoriedad de las muestras,
ya que solo asi se asegura la aplicacién correcta de la probabilidad para evaluar el
riesgo mherente al proceso inductivo; por consiguiente, se deben rechazar de
antemano los procedimientos de muestreo que no son objetivos y que involucran

factores de criterio personal que no pueden ser cuantificables.

Asi entonces, dnicamente en el contexto de la teoria del muesireo se desarrollan
procedimientos de seleccion de muestras y estimacién, que proporcionan, al menor

costo posible, estimaciones con la precisidn suficiente para los propésitos de estudio.

Esto Gltimo se logra porque al analizar los resultados de una muestra seleccionada
correctamente, también es posible hacer una estimacién valida del margen de error y,

por lo tanto, decidir si los resultados son acordes con el objetivo de estudio.

En sintesis, la Gnica alternativa a través de la cual se pueden realizar inferencias
estadisticas sobre una poblacién, partiendo de una muestra, es a través de los métodos
de muestreo probabilisticos. Ademds, dada la importancia que reviste la aplicacién del
muestreo en la investigacién y el analisis de dumping, resulta fundamental tomar en
cuenta, con especial cuidado, cada uno de los supuestos necesarios para efectuar una

seleccion de muestra que se apegue a los criterios estadisticamente validos.

Esos criterios no sélo han sido expuestos a lo fargo de este trabajo, sino que también se
han presentado los argumentos que justifican su aplicacién. En consecuencia, es
sumamente importante tener presente que el muestreo requiere atencidn en todas las
fases de la actividad, ya que un trabajo descuidado en alguna de ellas afectari

seriamente los resultados obtenidos.

Finalmente, cabe mencionar que al establecer de una forma analitica las alternativas de
solucién y al estudiar cuidadosamente las consideraciones que se deben tomar en
cuenta para la aplicacién de fos métodos de muestreo probabilistico propuestos, se
busca ofrecer no sélo procedimientos especificos sino también se busca brindar Ia
posibilidad real de que al aplicarlos se puedan analizar aspectos adicionales que surjan
en el contexto del desarrollo de la investigacién de dumping, teniendo por seguro que

las determinaciones tomadas estaran debidamente fundadas.
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APENDICE

TABLA DE NUMEROS ALEATORIOS

Las tablas de numeros aleatorios son construidas para facilitar la obtencién de las
unidades o elementos que van a constituir una muestra sin tener que emplear artificios
Y por supuesto, garantizando que el proceso de seleccidn no esté influido por factores

que distorsionen los resultados del comportamiento de la variable de estudio.

En la actualidad, existen diversas tablas de niimeros aleatorios; entre las mis grandes
estan la publicada por The Rand Corporation (1955), que incluye un millén de digitos
aleatorios, o bien, las de Kendall y Smith (1938) con cien mil digitos. También existen

otras mis pequeiias como la de Snedecor y Cochran (1967) con mil digitos aleatorios.

En la construccidn de estas rablas, cominmente, se utilizan procedimientos mis o
menos sistematicos para formar series de nimeros que pueden llamarse cuasi-aleatorios.
Uno de esos métodos es el del cuadrado central' que consiste en tomar un némero
cualquiera, elevarlo al cuadrado y retener los diez digitos del centro como “aleatorios”,
desechando las cifras extremas. Posteriormente, se eleva al cuadrado ese ndmero
3 * - Id * ’ ’
central y se continua el proceso, obteniendo asi una serie de ndmeros que después se

someten a un conjunto de pruebas de aleatoriedad, tales como:

a) Prueba frecuencial. En ésta se calcula la frecuencia de cada uno de los digitos
0,1,...,9, para ver si no difiere significativamente de 1/70. La aplicacién a un grupo

de digitos exigird que la frecuencia absoluta sea aproximadamente igual a N/10.

b) Prueba serial. Esta prueba consiste en calcular la frecuencia de cada par de digitos
consecutivos mediante una tabla de doble entrada cuyas columnas y filas
correspondan a los diez digitos. Con ella se busca determinar que las frecuencias
absolutas observadas para cada par no difieran significativamente de la frecuencia
esperada, que es N/700. Este proceso puede aplicarse a ternas, cuaternas o

cualquier serie de b digitos.

'Azorin Poch, Francisco, "Curso de musstren yaplicaciones®, Edirorial Aguilar, Madrid, Espaiia, 1972,
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¢/ Prueba de poker. A través de esta prueba, considerando grupos de 4 digitos, pueden
calcularse las frecuencias absolutas esperadas de cada niéimero cuyas cuatro cifras
sean iguales y comparar éstas con las observadas para ver si difieren

significativamente.

d) Prueba lagunar. En esta prueba se calcula la frecuencia esperada para una laguna de
orden I. Se le llama asi a la presentacién de i digitos distintos entre la aparicién

consecutiva de un mismo ndmero

En todas las pruebas anteriores puede estudiarse la significacién de la diferencia de las
frecuencias esperadas y obtenidas utilizando la X? de Pearson, con lo cual se puede

determinar la aleatoriedad de la secuencia de ndmeros.

EMPLEO DE LAS TABLAS

Las tablas de nimeros aleatorios estin estructuradas en grupos de digitos, lo que
permite facilitar la visualizacién de las mismas. Ademas, en los margenes de éstas se
sefialan los niimeros de renglén y de columna respectivos. Asi entonces, una vez que
se numeran los N clementos de la poblacién que van a ser objeto de la seleccién
aleatora, se toma una pagina cualquiera de la tabla para que no exista tendencia o

sesgo en su designacion y se seleccionan al azar una columna y un renglén.

A continuacidn, a parur de! cruce seleccionado, se van siguiendo las secuencias de
numeros, ya sea vertical u horizontalmente, considerando siempre grupos de tantos
digitos como los que N incluye y, posteriormente, se anotan en la muestra los n
primeros nimeros Inferiores a (N+1. Si hay que seleccionar varias muestras se
recomienda no partir siempre del mismo origen, ni utilizar la misma pdgina. Ademis,
como todos los digitos o secuencias de la tabla son aleatorios, se puede utilizar la tabla
leyendo en forma vertical u horizontal, o bien de atras para adelante o viceversa.

Ejemplo:

1. Supdngase que se tiene una poblacion con Nwm362 elementos y se ba establecido un tamano de muestra
n=37

2. Se selecciona un renglon y una columna de la tabla de ndmeros aleatorios frenglon 67, colwmna 21) y a
partir de ese punto, verticalmente, se checan todas las secuencias de 3 digitos, descartando aquellas que
tomen i valor mayor a 562, as{ como las que se repiten.

3. Deacuerdo con lo anterior, el primer elemento seleccionado es el 101, el segundo es el 343, el tercero el 562
¥ asi se continiaria se manera similar basta completar la muestra de 37 elementos.
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01
02
03
04
05

06
o
08
0%
10

11
12
13
14
15

16
17
18
19
20

21
22
23
24
o

26
27
28
29
0

31
32
33

35

36
7
38
32
40

TABLA DE NUMEROS ALEATORIOS

12345
00000

37542
08422
99019
12807
66065

31060
85269
63573
73796
98520

11805
83452
Ba68S
99594
65481

80124
74350
69916
09893
91499

80336
44104
12550
63606
61196

15474
94557
42481
23523
04493

00549
36963
59808
46058
32179

69234
19565
45155
94364
98086

67830
00001

04805
68953
02529
99970
417

10805
77602
32135
45753
17767

05431
99634
40200
67348
17674

35635
99817
26803
20505
14523

94598
81949
73742
49329
90446

45266
28573
18213
78317
52494

97654
15307
08391
85236
00587

61406
41430
14938
31994
24826

12345
1111

64894
18645
09376
80157
34072

45571
02051
05325
03528
14305

- 39808

06288
86507
87517
17468

17727
17402
66252
14225
68479

26940
85157
11100
16505
26457

95270
67897
97344
73208
75246

64051
26898
45427
01330
87379

20117
01758
19476
36168
45240

67390
11112

74296
09303
70715
36147
76850

82406
65692
47048
64778
68607

27132
08083
38401
64969
50950

08015
77214
28148
68514
27686

36858
47954
02040
34484
47774

79953
54387
os721
85837
33824

88159
09354
26842
92286
25241

45204
75379
07246
10851
28404

12345
22222

24805
23209
38311
64032
36687

35303
68665
80553
35808
22109

50725
13746
36766
91826
58047

45318
43236
36936
45427
46162

70297
32979
12860
40219
51924

59367
§4622
16868
68935
45862

96118
33351
83609
s
05567

15956
40419
43667
34888
44999

67890
22223

24037
02560
31165
36653
36170

42614
74818
57548
34282
40558

68248
70078
67951
08528
76974

22374
00210
87203
56788
83554

4135
26575
74697
52563
33729

83848
44431
48767
91416
51029

63596
35462
45700
44077
07007

60000
21585
94543
81553
(08896

12345
33333

20636
15953
88676
98951
65813

86799
73053
28468
60935
60970

29405
18475
50364
93785
73039

21115
43521
76621
86207
94750

53140
57600
96644
43651
65394

82396
91190
03071
26252
61962

54692
77974
13021
93810
85743

18743
66674
59047
01540
38094

67890
33334

10402
34764
74357
16877
39885

07439
85247
28709
20344
93433

24201
40610
76493
61368
57186

78253
64237
13990
78822
895923

33340
40881
80439
77082
59593

10118
42592
12059
29663
79335

82391
50024
24892
83647
17157

92423
36806
90033
35456
73407

12345
44444

00822
35080
04436
12171
11199

23403
18623
83491
35273
50500

82775
68711
29609
23478
40218

14385
96286
84400
54382
37089

42050
22222
28707
07207
42582

33211
92927
25701
05522
65337

23287
90103
78565
70617
85304

97118
84962
20826
05014
3544

67890
44445

91665
33606
27659
76833
29170

09732
83579
25624
88435
73998

67851
71817
11062
34113
16544

53763
02655
56418
14598
20048

82341
06413
25815
31790
60527

59466
45973
46670
82562
12472

28529
39333
20106
42941
11838

96338
85207
69541
51176
31880
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41
42
43

45

46
47
48
49
0

51
52
83

55

36
57
58
59

61
62
63

65

1
67
68
69
70

11
72
73
74
75

76
7
78
79
80

12345
e0o00

33185
80951
79752
18633
74029

54178
11664
48324
69074
09188

90045
73189
75768
54016
08358

28308
53840
91757
89415
77513

13502
21818
51474
98559
KXTAK]

85274
84133
56732
65138
38001

37402
97125
21826
73135
07638

60528
83556
10850
39820
59560

67850
00001

16232
00406
49140
32537
43502

45611
49883
77928
94138
20087

85497
50207
76490
44056
69910

03264
86233
53741
92694
03820

IN74
59313
66499
68331
48007

86893
89640
16234
56806
02176

96397
40348
134
42742
77929

83441
35655
62746
98852
06478

12345
11111

41941
96382
71961
98145
77567

80993
52079
31249
87637
32825

51981
47677
20971
66281
78542

81333
81584
61613
00397
86864

69979
93278
68107
62535
93584

11303
44035
17395
87648
81719

01304
87083
47143
95719
03061

07954
06958
99599
43622
75569

67890
11112

50949
70774
28296
06571
2270

37143
84827
64710
81976
39527

50654
26269
87749
31003
42785

10591
13628
62269
58391
28501

20288
81757
23621
24170
72869

22970
52166
96131
85261
"M

77586
47
34072
09035
18072

19814
92983
10507
63147
78800

12345
22222

89435
20151
69861
31010
97790

05335
59381
02295
35584
04220

94938
62290
90429
00582
13681

40510
51215
50263
12607
68414

55210
05686
94049
69777
51926

28834
73852
10123
34313
71602

56271
21815
64638
85794
96207

59175
05128
13499
64421
88835

67890
22223

48581
23387
02591
24674
17119

12969
71539
36870
04401
86304

81997
64464
12272
27398
58873

07893
90290
90212
17646
82774

29773
73156
91345
12830
64721

34137
70091
91622
65861
92937

10086
39250
85802
74296
44156

20695
09719
06319
80814
54486

12345
33333

88695
25018
74852
05455
52527

56127
09973
32307
10518
83389

91870
24
95375
20714
04618

32604
28466
55781
48949
51508

74287
07082
42836
74819
58303

73515
61222
85456
45875
74219

47324
75237
49139
08789
23821

05533
77433
53075
43800
23768

67890
33334

41994
25298
20539
61427
58021

19255
33440
57546
21615
87314

76150
67018
05871
53295
97553

60475
68795
76514
72306
13980

76251
85046
09191
78142
29822

90400
60561
57560
21069
64049

62605
62047
06441
83156
99538

52139
53783
71839
09351
06156

12345

37548
94624
00387
77938
80814

36040
88461
15020
01848
64278

68476
41361
93823
07706
31223

94118
77762
83483
94541
72893

65344
31853
08007
43880
93174

71148
62327
81604
85644
65584

40030
15501
03856
64691
04713

61212
92301
06410
31024
04111

67890
44445

73043
61171
59579
9193%
51748

90324
23356
09994
76938
58044

64659
82760
43178
17813
08420

01840
20791
47055
37408
55507

67415
38452
45449
72834
93972

43843
18423
18880
47277
45698

37438
29578
54552
19202
66994

06455
50498
19362
73167
(8408
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8
82
83
84
85

86
&
&8
89
90

81
92
93
94
95

96
97
98
99
100

161
102
103
104
105

106
167
108
109
110

111
112
113
114
115

11§
117
118
119
120

12345
00000

38508
30692
55443
27267
91307

68434
48508
06913
10455
12883

21778
19523
67245
60584
53853

24637
83080
16444
60790
03931

38555
17546
32643
69572
24122

61196
30532
03788
43228
60365

83799
32960
19322
11220
N

88492
30934
22888
78212
41849

67890
00001

07341
70668
95659
50264
06991

94688
15877
45197
16019
97343

30876
59515
52670
47377
41377

38736
12451
24334
18157
10461

95554
73704
52861
68777
66591

3023
21704
97599
63379
94653

42402
07405
53845
4747
57260

99382
47744
48893
16993
84547

12345
11111

23193
94688
16288
13162
18072

84473
54745
42672
14210
65027

38807
65122
35583
07500
36066

74384
38992
36151
57178
83716

32886
92052
95819
39510
27699

92962
10274
75867
85783
35075

56623
36409
57620
07399
68980

14454
07481
27499
35802
46850

67890
1112

48763
16127
27437
72294
24210

13622
24594
78601
KXTAV
61184

36961
59659
16563
37992
94850

89342
22815
99073
65762
16894

59780
46215
06831
35805
06494

81773
12202
07
47619
33649

34442
83232
52606
37408
05339

04504
83828
98748
91386
92326

12345
2222

90822
56196
49632
07477
36699

62126
35700
11883
91342
04285

31649
86283
79246
45134
58838

52623
07759
27483
1161
66083

08355
55121
00911
14060
14845

41839
39685
74418
53152
42614

34994
93385
66497
48509
15470

20094
73788
60530
44372
34677

67890
22223

97022
80091
24941
44606
53728

98408
04754
09528
37821
01392

42096
68258
B6686
26529
73859

07992
51777
70939
78576
24653

60860
28281
98936
40619
46672

55282
23309
53166
67433
29297

41374
41600
68646
23929
48355

98977
06533
45128
15486
58300

12345
33333

17719
82067
08337
17985
28825

12843
83824
63011
88325
17974

63281
69572
76463
26760
49364

12369
97377
85130
45819
84609

29735
59076
76355
29549
61958

17267
10061
35208
35663
01918

70071
1133
78138
27482
88651

74843
28597
74022
85741
74910

67890
33334

04207
63400
65676
48911
35793

82580
52692
28301
80851
15077

02023
13798
34222
83637
733

18601%
27585
32552
52978
58232

47762
07936
93779
69616
77100

70943
68829
33374
52972
28316

14736
07585
66559
45476
2259

93413
20405
84617
14014
64345

12345
44444

95054
05462
96299
97341
28976

09615
54130
14974
43667
90712

03816
16435
26655
41326
96240

03742
51972
54846
65130
88618

71299
27854
80863
33664
90899

78038
55086
87539
16818
98953

09958
15917
19640
85244
03152

22109
94205
82037
87481
19325

67890
44445

49953
69200
50836
30358
66252

93146
55160
40344
70883
26769

47449
91529
90802
44344
43642

83873
37867
54759
04860
19161

23853
58509
00514
60780
75754

70267
66485
08823
60311
7323

18065
06253
99413
35159
1911

78503
20380
10268
3720
81548
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121
122
123
124
125

126
127
128
129
130

131
132
133
134
135

136
137
138
139
140

141
142
143
144
145

146
147
148
149
150

151
152
153
154
155

156
157
158
159
160

12345
00000

46352
11087
521N
57275
20857

15633
92694
77613
38688
25183

65251
36815
64397
04515
83761

14387
51321
72472
05466
39528

81616
07586
90767
40188
34414

63439
67049
79485
91704
94015

74108
62880
11748
17944
66067

54244
30845
6H70
08345
27767

67890
00601

33049
96294
08337
36898
73156

84924
48297
19018
32486
01889

47629
43625
11692
25624
€0873

06345
92246
00008
55306
72484

18711
16120
04235
28193
82157

75363
08070
04146
30552
46874

88222
87873
12102
05600
42792

91030
57589
37403
88975
43584

12345
11111

69248
14013
56303
81304
70284

90415
39904
BB152
4514
70014

37239
18637
05327
95096
43253

80854
B0OES
B08s0
93128
82474

53342
82641
13574
29593
86887

44989
93399
52162
04737
32444

88570
95160
80580
60478
95043

45547
3i732
86995
35841
85301

67890
1112

93460
31792
87315
48585
24326

93614
02115
00080
63545
15021

33295
37609
g2162
67946
84145

09279
71074
18002
18464
25593

44276
22820
17200
88627
55087

16822
45547
90286
21031
48277

74015
59221
41867
03343
52680

70818
57260
90307
85771
88977

12345
22222

45305
39747
16520
68652
79375

33521
59589
20554
59404
41290

05870
82444
20247
48460
60833

43529
88722
94813
74457
48545

75122
92904
69902
94972
19152

36024
94458
54158
75051
59820

25704
22304
17710
25852
46780

59849
47670
94304
08105
29480

67890
22223

07521
67277
69676
27376
95220

26665
43067
91409
72059
67312

01119
99005
81738
83558
25983

08318
56736
31900
80561
35247

11724
13141
63742
11598
00023

00867
74284
34243
83029
96163

91035
90314
59621
58905
56487

96169
07654
71803
59887
69714

12345
33333

61318
76503
11654
92852
0139

55823
66821
96277
43047
71857

92784
04921
45197
15191
01291

38384
66164
54155
72848
18619

74627
32392
78464
62095
12302

76378
05041
46978
47665
64654

01755
72877
06554
571216
Q%971

61459
46376
26625
87112
73035

67890
33334

31855
34513
99893
55866
63267

47641
41575
48257
51680
15957

26340
ERYH!
25332
18762
41349

74761
4943
83436
11834
13674

73767
19763
22501
36787
80783

41805
49807
35482
64382
25843

14750
+7334
07850
39618
99481

21647
25366
05511
21476
41207

12345
44444

14413
39663
02181
88448
t0622

86225
49767
50816
43852
68871

18477
14707
83745
16930
20368

41196
66919
35352
79982
18611

58319
61199
18627
00441
32624

65961
20288
59362
99782
41145

48968
39283
73950
49856
37006

87417
94746
12459
14713
74699

67890
44445

70954
77544
68161
03584
48391

704
04037
97616
59693
11403

65622
93597
22567
33361
07128

37480
31678
54131
68416
19241

15997
67940
90872
58997
68691

73488
34060
95938
93478
42820

38603
04149
79552
99326
22186

7198
49580
81314
71181
08310
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161
162
163
164
165

166
167
168
169
170

m
172
173
174
175

176
177
178
179
180

131
182
183
184
185

186
187
188
189
190

197
182
193
194
195

196
197
198
199
200

12345
000660

13025
80217
10875
54127
60311

49739
78626
66692
4071
41468

94559
41615
50273
41396
25807

06170
60808
80840
19516
49386

06312
60942
82329
77936
38101

39641
84054
47468
43321
64281

66847
72481
21032
95362
48712

58275
89514
15472
12120
19612

67890
00001

14338
36252
62004
§7326
42824

71484
51504
13986
28091
85149

37559
70360
93113
B0504
24260

97965
54444
44893
80120
54480

88540
00307
98932
63574
17756

69457
40455
03577
31370
61826

70485
33230
91050
67011
97330

61764
11768
50669
86124
78430

12345
1

54066
98525
90391
26629
37301

92003
16453
90837
07362
43554

49678
64114
41794
20670
71529

88302
74412
10408
46759
23604

15995
11897
78284
31384
11657

91339
99396
57649
28977
18555

32350
21529
13058
06651
10404

97586
66224
48139
51247
11661

67890
11112

15243
24335
61105
19087
42678

98086
94614
00582
97703
17994

53119
58660
86861
08289
78920

98041
81105
36222
71643
23554

69321
92674
46347
51924
13897

22502
63680
63266
23896
64937

02085
53424
16218
16136
55452

54716
23417
36732
44302
94770

12345
22222

47724
24432
57411
24472
45990

76668
395014
81232
76447
14024

70312
90850
24781
40902
72682

21443
01176
80582
13177
21785

47458
40405
71209
85561
95889

92613
67667
24700
76479
13173

86716
92581
12470
01016
34030

50259
73959
46874
60883
77603

67890
22223

66733
24896
06368
88779
43242

73209
97066
44987
42537
39650

05682
64618
89683
05069
07385

41808
28838
715944
55292
41101

64809
68032
92061
29671
57067

89719
60631
71594
68562
33365

38146
02262
§6500
00857
60726

46345
76145
37088
52109
65669

12345
33333

4743
43277
53856
30540
17374

59202
83012
09504
98524
95294

66986
80620
55411
95083
0726

68984
Js421
92638
21036
91178

98189
96717
39448
58137
47648

11947
69181
14004
62342
78851

26313
78438
15292
55018
75211

87195
30342
73465
21437
86868

67890
33334

43905
58874
30743
27886
52003

11973
09832
96412
97831
00556

34099
51790
85667
06783
57166

83620
16489
40333
82808
10174

81851
54244
93136
17820
13885

56203
96845
23183
07589
16499

77463
66276
76139
56374
10271

46092
G277
09819
36786
12665

12345
44444

31048
11466
08670
61732
70707

02902
25571
50193
65704
70481

74474
11436
77335
28102
98884

89747
18059
67054
77501
29420

29651
10701
25722
22751
70669

19324
38525
€9249
08899
87064

55387
18396
59526
35624
36633

26787
11049
58869
49226
30012

67890
44445

56699
16082
84741
75454
70214

33250

77628

79568
09514
06905

20740
38072
99892
57816
08543

98882
51061
16067
97427
90438

84215
41393
08564
36518
93406

20504
11600
05747
05585
13075

72681
73538
52113
71708
68424

60939
72049
35220
77837
75989
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