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Intreduccion

esde el nacimiento del disefio grafico durante la revolu-
cion industrial, ha sido cada vez mas evidente la importancia y la pre-
sencia del diseftador grafico dentro de las empresas comerciales ¢
instituciones como medio de comunicacion efectiva entre las mismas
y su publico receptor. '

Actualmente gracias a la tecnologia, los medios de comunicacion
pueden llegar a todos los rincones del planeta en tiempos increibles,
pues es cuestion a veces de tan so6lo unos segundos el poder hacer
llegar informacion al otro lado del planeta; es por ésto que tenemos la
oportunidad de comunicarnos con un grupo de receptores cada vez
mas grande. Por ésta razon es mas importante cuidar ia imagen de una
Institucion, pues gracias a los medios masivos de comunicacion esta
imagen puede trascender a nivel internacional y con ello crecer su pres-
tigio e importancia, claro esta que esta Institucion estara representada .
por una imagen grafica, y dicha imagen debe ser coherente y simbolica
del Instituto al que identifica ya que con ella asociara el receptor los
valores que se transmitan a través de la informacion emitida por los
medios. Es aqui donde reside el trabajo del disefiado:.

La idea de crear una imagen grafica de la Direccion General de
Comunicacion Social del Ejército Mexicano surgio debido a que du-
rante mi estancia laboral en este Instituto me percaté de que esta de-
pendencia de la Secretaria de la Defensa Nacional es de reciente
formacion, que fue creada a raiz de un conflicto armado, por lo que no
posee una imagen grafica bien definida. Dada su importancia como
centro de informacion y relaciones publicas del medio militar con el
medio civil y periodistico, a partir def «remolino informativo» creado
por el conflicto armado en el sureste mexicano se hizo evidente la
necesidad apremiante de una imagen representativa y adecuada a las
necesidades de una Institucion de tanta historia y tradicion, es en esta
necesidad en la que me apoyo para la realizacion de este proyecto.




A partir de la proyeccién de la Dependencia hacia la vida comuni-
cacional se cred un «esbozo» de imagen grafica, muy al vapory sinla
aportacion de un comunicador grafico; esta imagen al carecer de so-
porte teorico y heraldico se modifica constante y caprichosamente;
por este hecho es que no se puede considerar que la dependencia po-
sea una imagen grafica definida o siquiera una imagen. De ahi el surgi-
miento de esta propuesta.

Esta Direccion General, en la milicia se dirige a los medios de co-
muntcacion nacional y extranjeros, a los aitos mandos militares y al
grueso del personal castrense, asi mismo a la poblacion civil, por lo
que se hace evidente dar lugar a la creacion de una imagen grafica que
remita a la idea de informacion y seguridad, adjunta a la que ya tiene
por si misma como Institucion historica.

St bien pudiera pensarse que la Direccion de Comunicacion puede
regirse con el logotipo de la SEDENA como lo hacen otras dependen-
cias de gobierno con sus Departamentos de Comunicacion Social no
es aplicable en este caso especificamente, ya que se le concibid desde
su inicio o transicion de Departamento de Prensa a Direccion General
de Comunicacion Social para regirse como dependencia de la
SEDENA en forma independiente y auténoma, regida por el Instituto
conforme a las directivas de comunicacién y a la disciplina, mas no
bajo su sombra, por ello las publicaciones que emite esta direccién.
contienen ambas imagenes, es decir, la de la SEDENA y la de la
Direccion.

La creacion de una imagen grafica para esta Direccion y tener pre-
sente una aplicacion adecuada, es el principio bajo el cual se laborara
en este proyecto.

Por principio, en el capitulo uno, daré un panorama general de la
dependencia para la cual se creara este proyecto, esto es, el marco
historico que produce su nacimiento asi como su relacion con fos
medios de comunicacion.

/0



Posteriormente, en el capitulo dos, entraremos en el campo del di-
sefio mencionando las herramientas con las que disponemos para dar
origen a una imagen grafica y de ellas hacer una seleccion para crear
un disefio representativo.

En el capitulo tres comenzaremos la parte de bocetaje y Huvia de
ideas, asi como su seleccion. Para el desarrollo de este capitulo em-
plearé la metodologia propuesta por Gui Bonsiepe, por considerar
que se adapta a las necesidades de disefio, siendo concreta y sencilla
de seguir, evitando rebuscar y confundirse en el trayecto.

De esta retomé la primera parte que se refiere a la reestructuracion
del problema, mencionando aqui las necesidades de proyeccién de la
dependencia. Siguiendo esta metodologia continué con la segunda etapa
que se refiere al disefio guiandome por los pasos que el autor propo-
ne, bocetando y descartando propuestas, aifiadiendo modificaciones
que se hagan necesarias y probando otra vez, hasta que la idea sea lo
-mas lograda posible.

Para el desarfoll_o del capitulo cuatro, que se refiere a la aplicacion
de laimagen segui la segunda etapa de la metodologia de Gui Bonsi+ e,
bocetando y seleccionando, llegando a una idea final,

La realizacion de este trabajo sera una mera propuesta ya que mi
egreso de la nomina del Instituto hace imposible la aplicacion del
mismo.

i




12



1.- ANTECEDENTES

on el fin de conocer en forma general las funciones y origen del
Organismo que nos ocupa, es preciso definir como principio el concepto
mas basico de la comunicacion social como es ;Qué es comunicacion?.
Después abordaremos con el propésito de tener presente la politica
que maneja la Institucion las interrogantes ; Como surgio? y ;Bajo qué
marco historico se crea la Direccion General de Comunicacion Social?.

13




Antecedentes

1.1 ;QUE ES LA COMUNICACION SOCIAL?

os primeros intentos del hombre por comunicarse con sus con-
géneres mas alla de la tribu datan de la época glaciar, con las pinturas
rupestres, que son una prueba de las primeras comunicaciones grafi-
cas y de los intentos del hombre por establecer un cédigo comin.
Como ya sabemos, el hombre ha evolucionado en todos sus aspectos
desde entonces, uno de ellos es su necesidad de comunicacion, por lo
que ha desarrollado diversos métodos para satisfacerla y mejorarla, un
ejemplo claro es la imprenta, que con el paso del tiempo desembocaria
en los medios impresos como es el periddico; posteriormente, ésta
misma necesidad le llevaria a la invencion de medios mas sofisticados,
naciendo asi la radio, la television y muchos otros que hasta la fecha
siguen su evolucion y forman parte integral de nuestra vida diaria.

Pero comencemos primero por hacer una definicion de lo que es
comunicacion apoyandonos en varios conceptos y obtendremos una

_definicion propia.

Dicclonario porrua

Comunicacion.- Observacion. Medios de enlace, transmisiéon de
mensajes a travéz de sefiales con un codigo inteligible para el emisor y-
el receptor.

Abraham Moles .-

«La comunicacién es la accion que permite a un individuo o un
organismo situado en una época y en un punto dado, participar en la
experiencia-estimulos del medio ambiente de otro individuo o de otro
sistema, utilizando los elementos o conocimientos que tiene en comun
con ellog»'* : :




Hund D. Wulf -

«La comunicacion en sentido amplio, significa todo intercambio de
noticia entre dos o mas personas. En esta relacion emisor-receptor, en
la cual uno de ellos posee instalaciones de emision y el otro de recep-
cion, es indispensable, para que puedan entenderse, que ambos tengan
¢l mismo repertorio de sefiales. El repertorio de sefiales esta formado
por todos los conceptos o palabras cuyo significado es comprendido
por los miembros o de toda una sociedad ** '

Deducimos por lo tanto que la comunicacion es el acto de
transmitir un mensaje en un cédigo comiin de un emisor al recep-
tor a travéz de un canal determinado.

Richard L. Weaver y Saundra Hybels en el libro titulado «/la
Comunicaciom» hacen clasificaciones especificas del concepto para
poder profundizar en su estudio, tales clasificaciones son;

@ Comunicacion con uno mismo,
@ Comunicacion interpersonal,
@ Comunicacion no verbal,

@ Comunicacién verbal,

@ Comunicacion en grupos,

@ Comunicacion social.

Mientras Hund D. Wulf,? * opina que la comunicacion puede darse
sOlo de dos formas:

@ interpersonal
@ Yy social,

Siendo que nuestro objetivo no es profundizar en el tema de la
comunicacion sino tratarlo como mero antecedente, es necesario ser
lo mas objetivo posible, de manera que comparto ésta ultima opinién
ya que considero que de las mismas se pueden derivar las menciona-
das por Richard L. Weaver y Saundra Hibels, por lo tanto me apoyaré
en las clasificaciones que nos ofrece Hund D. Wulf, por ser las que

15




fig. L1 Comunicacion interpersonal

Jfig 1.2 Comunicacion social

Antecedentes

mas se ajustan a ésta necesidad, de manera que es conveniente definir
los términos anteriores segun este autor:

La comunicacion interpersonal es la del tipo mas comon, la que
cotidianamente utilizamos, la elemental, es la que se produce directa-
mente entre las relaciones del ser humano, desde dos personas hasta
un grupo, el codigo utilizado por lo general sera el lenguaje oral, pue-
de existir ademas algun canal tecnoldgico como medio de comunica-
ci6n (por ejemplo el teléfono), pero lo que caracteriza a la comunicacion
interpersonal ¢s la respuesta directa e inmediata durante ¢l intercam-
bio de mensajes. (fig. 1.1)

La comunicacién social es la relacion entre el emisor y receptor a
través de los medios de comunicacion. Se caracteriza por que el emi-
sor no recibe respuesta inmediata del receptor, incluso si la hay no
siempre la recibe en forma directa. (fig. 1.2)

Los medios de comunicacion pueden ser los audiovisuales, cual-
quiera que sea su tipo. es decir, television, cine, etc. o solo alguno
de ellos, asi mismo los medios impresos: revistas, penod:cos car-
teles, etc. ~

A los medios de comunicacion social o de difusion se les puede
definir como «un sistema de comunicacion en el que un mensaje
idéntico es originado por una organizacion institucional y en-
viado por medio de los canales publicos a un gran numero de
receptores.»* *

La comunicacion a pesar de ser algo tan comun y natural en el ser
humano, no fue sino hasta la década de los 50's que se comenzo a
poner mas atencion al respecto, y es asi como la comunicacidn social

. comenz6 a surgir iniciandose poco a poco un estudio sobre éste cam-

po, ya que se pensaba que podria ser utilizado como un vehiculo que
ocupando a los medios de comunicacion se convertiria en un medlo de
manipulacion dentro de una situacion determinada.

El ser humano es un ente comunicativo y siempre esta en constante
demanda de informacion, por lo que al crecer los medios de comuni-




cacion tecnologicamente (radio, television, etc.) demandé mas infor-
macion, de manera que los organismos comunicativos tradicionales se
modificaron un poco y debieron reformarse las empresas creando in-
ternamente un emisor de informacion a los medios masivos, este emi-
sor seria un organismo de comunicacion colectiva que emitia
informacion de dicha empresa o grupo.

Por otro lado es importante destacar las actividades y funciones de
los medios de comunicacion ya que son los canales por medio de los
cuales se vale una Institucion para informar a la sociedad lo que desea.
Paul F.Lazarfeld* * establece que los medios de comunicacion masiva
tienen como funcion las siguientes tareas:

@ Conferir un prestigio y reforzar las normas socizles. Se confiere
un prestigio o posicion social a una persona o grupo al atraer la aten-

cion de los medios comunicativos, ya sea favorablemente o no.

@ Se refuerzan las normas sociales al establecer presion para unifi-

car la opinion publica acerca de la persona o grupo en cuestion.

Aunque en éste ultimo-punto Saundra Hybels y Richard Weaver®*
citan a Joseph Klapper, -investigador de la comunicacion- quien afir-
ma que aunque los medios pueden funcionar como vigorizantes de las
normas sociales y narcotizadores, las personas seleccionan y codifican
los mensajes que se ajustan a su realidad, lo que es compatible al rol
que desarrollan.

Los mensajes que emite un orgznismo de comunicacion social tie-
nen las caracteristicas de ser idénticos, puesto que estan a disposicion
de todo aquel que desee escuchar, leer o ver, ya que como menciona-
mos son difundidos por los medios masivos (t.v. revistas, prensa, etc.),
otra de las caracteristicas de la comunicacién social es que no tiene un
publico en especifico a quien dirigirse, sino que se remite a un grupo
receptor muy globalizado, por lo que los mensajes deben ser sencillos,
objetivos y muy generales.

17
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Antecedentes ~

Es tal ia importancia de los medios de comunicacion social, que
Saundra Hybels y Richard Weaver hacen enfasis en esto citando a uno
de los estudiosos de la comunicacion, Marshal Mc-Luhan, quien los
ha definido come los creadores de un «pueblo global»,”* en el sentido
de que la informacion que se genera en una parte del mundo, es cono-
cida casi instantaneamente al otro lado del mismo.

De esta manera podemos establecer un concepto particular so-
bre lo que es la comunicacion social y sus funciones:

La comunicacion social se concibe al enviar un mensaje
valiendose de los medios masives de comunicacion, estos mensa-
jes generalmente estin controlados por un organismo especializa-
do en el drea, representante de una Institucién o grupo, quien se
dedica a dar a conocer a la poblacién Ias actividades y asuntos de
incumbencia general de dicha dependencia con el fin de salva-

guardar la imagen y prestigio de la Institucion que representan
ante la opinién publica.

En nuestro caso la dependencia encargada de ésta tarea es una Di-
reccion General de Comunicacion Social.




1.2 HISTORIA Y FUNCIONAMIENTO DE LA DIRECCION

GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL DE LA
SECRETARIA DE LA DEFENSA NACIONAL

_ us inicios como Direccion de Comunicacion Social se re-
montan al 10. de enero de 1994, al estallar el movimiento armado en el
Estado de Chiapas, en donde el Ejército mexicano se vio involucrado
directamente, por lo que la Secretaria de la Defensa Nacional tuvo
que relacionarse de manera estrecha con los medios civiles, esto con el
fin de dar a conocer sus acciones en el Estado del sureste mexicano:® *
ésta tarea se designo al antigiio Grupo de Prensa, mismo que formaba
parte de la seccion segunda del Estado Mayor de la Defensa Nacional,
en donde su labor consistia en dar difusion a los eventos militares (por
ejemplo 9 de febrero dia de la Lealtad, 10 de febrero dia de la Fuerza
Aérea Mexicanos, y 19 de febrero dia del Ejército Mexicano, 16 de
septiembre dia de la Independéncia, 20 de noviembre dia de la Revo-
lucién mexicana, por mencionar algunos) , y coordinar a la prensa
durante los mismos, ademas de elaborar los boletines de prensa sobre
algunos acontecimientos militares, mismos que hacia del conocimien-
to de los medios de comunicacion® *, es decir, su labor: era difundir las
actividades del Ejército; al respecto nos comenta -quien fuera el pri-
mer director de ésta dependencia- el Coronel de Infanteria Diploma-
do de Estado Mayor Hector Andrés Alvizo:

«...actividad que se concentraba a una elemental atencion a los
medios desde el punto de vista de relaciones publicas, es decir, cuan-
do la Secretaria convocaba a los medios para alguna ceremonia o
algin evento, este grupo se encargaba de atenderlos. »

«...Yo creo que el Grupo de Prensa, no tenia capacidad
operativa, porque primero, era el resultado del bajo perfil que man-
tenia la Institucion ante los medios de comunicacion. Quiza no tanto
porque asi lo haya planeado, sino porque asi se daban las cosas po-
liticamente en el pais.» .
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«...Durante mucho tiempo, supongo que después de la revolu-
cion, el tema militar no fue atractivo para los medios de comunica-
cion; por lo que la Secretaria de la Defensa nunca tuvo la necesidad
de desarrollar una Direccion de Comunicacion, mi una estructura
similar, pero lo importante es ver que la S.D.N. no tuvo la necesidad
de desarrollar ésta drea. »'**

Posteriormente, al surgir el conflicto armado en Chiapas este
Grupo de Prensa se hizo responsable del manejo de informacion del
Ejército, por lo tanto también de la imagen social del mismo ante México
y el mundo, se convirtio en el vocero oficial de ésta Secretaria y co-
menzoO a incrementar sus actividades comunicacionales, objetivos y
politica en este campo de la comunicacion cubriendo asi la demanda
progresiva de informacién que la poblacion exigia, lo hizo mediante la
emision de boletines de prensa y cediendo entrevistas; comenzando
asi una apertura social y comunicacional que no se tenia contemplada
y que ademas rebasaba la capacidad de control ya que lo conformaban
solo 7 personas; este grupo se vio en la necesidad de crecer, dadas las
circunstancias nacionales, (en concreto, la evolucion del conflicto en
Chiapas) ya que la opinién pablica demandaba una actitud mas infor-
mativa.

Se nombraron por poseer la preparacioén académica y la capaci-
dad de organizacién, a militares con jerarquia de jefes, como el Coro-.
nel de Inianteria Diplomado de Estado Mayor Hector Andrés Alvizo
Hemandez, Mayor de Cabalieria Diplomado de Estado Mayor Jesus
Arévalo Espinosa y Mayor de Justicia Militar y Licenciado en Dere-
cho Jaime Juarez Gonzilez y con rango de oficial a la Capitan 2/0. -
Oficinista Maria Manuela de la Rosa Aguilar (Licenciada en peniodis-
mo y comunicacion, quien ya formaba parte del Grupo de Prensa),
con el fin de organizar departamentos o areas de trabajo™ * que cum-
plieran con las necesidades apremiantes del momento, tiempo después
se anexarian al proyecto con el fin de dirigir los departamentos organi-
zados, el Mayor de Infanteria Diplomado de Estado Mayor Edgar Se-
gura Ruiz y al Capitan 1/0. del Arma Blindada Diplomado de Estado
Mayor José Francisco Teran Valle.

~ Las areas con las que después funcionaria la Direccion General de
Comunicacion Social para cumplir con el cometido; fueron cinco;




mencionaré de manera muy global las oficinas que se organizaron asi
como sus actividades, ya que son importantes para damos una idea
general de lo que se produce en un organismo de estas caracteristicas
y queda fuera de nuestro interés el funcionamiento interior de cada
una de ellas asi como el proposito de su organigrama (Fig 1.3):

-Recopilacion periodistica y andlisis. Su funcion consiste en reco-
pilar la informacién periodistica mas relevante que publican los dia-
rios, esto con el fin de llevar un seguimiento informativo asi como
realizar los analisis de la imagen del Ejército, estos analisis se dan a
conocer al mando.

-Relaciones publicas. Este departamento es el que tiene contacto

directo con los medios masivos de comunicacién. Se encarga de coor- |

dinar a la prensa durante los eventos militares y del control de los
boletines de prensa.

-Capac:tac:on ydoctrina. Su actividad es el adlestrarmento y capa—
citacion del personal de ésta Direccion.

-Produccion. Se encarga de elaborar las publicaciones para su difu-
" sién a la sociedad como lo es la Revista del Ejército y ¢l folleto Efemé-
rides Civicas, asi como ediciones para la prensa, como son folletos
sobre alguna ceremonia, también se hace cargo de publicaciones de
difusion interna, por ejemplo la Gaceta Militar. Es en este departa-
mento donde se elabora el disefio grafico entre otras cosas.

-Administrativa. Esta area es responsable de administrar los recur-
sos materiales del organismo.

El ingreso de «civiles» profesionistas en comunicacion es una de
las caracteristicas de ésta Direccion, ya que se comenzd a contratarlos
para apoyar y conformar areas como analisis y produccion, el ingreso
de estos profesionistas inicié en agosto de 1994. Sin embargo no fue
sino hasta octubre de ese aiio que se contrato 2 un disefiador grafico.

En cohcreto, el Departamento de Produccion estaba conformado
ain en noviembre de 1994 por un jefe y un oficial de arma, tres perio-
distas y un disefiador grafico; al ampliarse las actividades de este de-
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Fig. 1.3 Oréanigmma de la Direccion General de Comunicacion Social del Ejército Mexicano.
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partamento $e integraron tres periodistas mas que cubrieron la fuente
en Chiapas. Al verse la necesidad de crear otros grupos de reportaje
ingresaron a laborar en el area de produccion siete oficiales de arma,
mismos que fueron capacitados de manera somera por los
profesionistas, sobre los conocimientos generales que se deben tener
para poder hacerse cargo de un grupo de reportaje, estos grupos estan
conformados por un jefe de reportaje (titulo conferido de manera in-
terna), que es un oficial de arma, encargado de facilitar el acceso del
grupo a instalaciones militares y civiles, consiste también su labor en
realizar los tramites correspondientes para que el equipo desarrolle su
trabajo; este equipo lo integra un reportero, que es el periodista y un
fotografo; responsables de desaitollar la nota; el objetivo de estos gru-
pos es trasladarse a Unidades, Zonas o Campos Militares con el fin de
cubrir el evento o nota del suceso, asi como ceremonias y aconteci-
mientos en donde la milicia esté involucrada, por ejemplo, auxilio a la
poblacion en casos de desastre o labor social, etc:




Desde entonces han llegado
otros oficiales que son capacita-
dos de la misma manera para ha-
cerse cargo de grupos de
reportaje.

Posteriormente y dados los
acontecimientos politicos y mili-
tares en nuestro pais, el entonces
Presidente de los Estados Unidos
Mexicanos, Licenciado Carlos
Salinas de Gortari, como coman-
dante supremo de las Fuerzas Ar-
madas y en uso de la facultad que
le confiere el articulo 89 de la
Constitucion Politica; decreto la
* creacion de una Direccion Gene-
ral de Comunicacion Social den-
tro de la Secretaria de la Defensa
Nacional, considerando que ésta
no contaba con un drgano espe-
cializado para dar-a conocer a la
opinién publica la actividades rea-
lizadas por el Ejército Mexicano;
es asi como el Grupo de Prensa
paso a conformarse como Direc-
cion el 22 de noviembre de 1994,
estando a cargo de la misma el
Coronel de Infanteria Diplomado
de Estado Mayor Hector Andrés
Alvizo Hermnandez, quien hasta el
15 de septiembre de 1996 desem-
pefiara este cargo, relevandolo del
mismo el General Brigadier Diplo-
mado de Estado Mayor José En-
rique Ortega Iniestra quien
causara baja de la dependencia
con fecha 1° de diciembre de

Basindose en el caracter de Direccién que el decreto
presidencial le confirié, se fijaron los objetivos y funciones
de ésta, que serian entre otros:

1.- Planear, formular, dirigir y coordinar la politica de comuni-
cacion social y de relaciones publicas de la Secretaria de la De-
fensa.

II.- Establecer, mantener e incrementar las relaciones publicas
con instituciones y representantes de los sectores publicos, social
y privado asi como medios de comunicacion.

1IL.- Canalizar las solicitudes de entrevistas, reportajes espe-
ciales e informacion solicitada por los medios de comunicacion al
Alto Mando.

IV.- Coordinar las conferencias de prensa, visitas individuales
o de grupo de los medios de camunicacion a instalaciones milita-
res, reportajes especiales, entrevistas, transmision de boletines de
prensa y emision de material informativo a los medios de comuni-
cacion.

V.- Realizar el analisis de informacion difundida en los medios
de comunicacion social.

VI.- Reahizar reportajes, entrevistas y otros géneros periodis-
ticos que contribuyan a la publicacion de materiales informativos
para cubrir las necesidades de comunicacion de la Secretaria de la
Defensa Nacional.

VII.- Constituirse en vocero oficial de la Secretaria de la De-
fensa Nacional.

1997, haciendose cargo el Gene-
ral Brigadier Diplomado de Esta-
do Mayor Jorge Alberto Cardenas
Canton quien hasta la fecha de mt

egreso de la Institucion (marzo de
1998) se desempefiaba como Di-
rector de este organo de comuni-
cacion social.
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Todo éste torrente de cambios en materia comunicacional dentro
de nuestro Ejército mexicano se puede comprender un poco mas en el
siguiente resumen: '

« Normalmente en tiempos de guerra se agudiza el normal y sutil
conflicto entre la independencia informativa de los medios y las
garantias constitucionales de libertad de prensa, por un lado, y por
otra parte, los intentos del gobierno y las Fuerzas Armadas por au-

" mentar su influencia sobre las comunicaciones.

«La historia de la censura en tiempos de guerra es tan antigua
como la historia de las comunicaciones. Sin embargo es apartir de la
difusion del uso del telegrafo y el desarrollo de la prensa que la cen-
sura cobra mayor importancia... » (esta censura origina un manejo de
la comunicacion social segin el tipo de guerra que se desate, en nues-
tro caso mucho se ha hablado que en Chiapas se desaté una guerra de
papel o de informacion y un «conflicto» armado) la comuncacion
social tiene identidad propiay, se justifica por el fin de satisfacer una.
demanda de informacion...»" * por lo anterior, debemos tener pre-
sente que la informacion en las Instituciones Militares se regula bajo
las normas de los objetivos especificos de la Comunicacion Social de

‘las Fuerzas Armadas" * que son:

e Informar y orientar a la opinién publica nacional, internacional y
a los miembros de las Fuerzas Armadas.

o Mantener el status protocolar que corresponde a la Institucion y
a las autoridades militres. .

@ Proyectar una positiva imagen de las fuerzas armadas dentro de
la Institucion y fuera de ella.

@ Desarrollar el espiritu civico y el de la unidad nacional dentro de
la poblacion civil.

e Mantener la opinion puiblica favorable sobre las Fuerzas Arma-
das mediante campaiias de publicidad adecuadas y oportunas.



o Difundir las acttvidades y labor de las Fuerzas Armadas Ecuato-
rianas en beneficio del desarrollo socio-economico y de asistencia a la
comunidad nacional.

o Fortalecer la imagen de integracion de las Fuerzas Armadas.

o Concientizar a la ciudadania sobre el alto nivel educativo téc-
nico-cientifico de los militares, en su formacién y desempefio profe-
sional.

Por lo que podemos darnos cuenta, es mas o menos la misma poli-
tica comunicacional que ha utilizado nuestro Ejército mexicano para
manejar su imagen, cumpliendo asi con los objetivos de la comunica-
"ci6n soctal mencionados en el inciso anterior, ademas de los conferi-
dos constitucionalmente.

.Con el fin de poder proyectar de' manera mas eficaz su imagen, el
alto mando militar ordend que un 6rgano de divulgacién tan impor-
tante como lo es la Rewvista del Ejército y Fuerza Aérea Mexicanos se
integrara al equipo de la Direccion General de Comunicacién Social,
por lo que en el mes de abril de 1995 la «Revista del Ejército y Fuerza
Aérea Mexicanos» con una historia de 89 afios (se inicid en 1906),
pasé a formar parte de ésta Direccion.

Actualmente éste organismo esta conformado por una direccion,
una subdireccion y los departamer:tos o sub-secciones de Relaciones
Publicas, Capacitacion y Desarrollo, Administracion, Asesoria, Reco-
pilacion y Analisis y Produccion, -es en ésta ultima oficina donde
concentraremos un poco nuestra atencion ya que es por medio de ella
que se da a conocer mucho del trabajo grafico y visual- ésta a su vez se
divide en reportaje, informacion, correccion, fotografia y video,
comercializacion y disefio grdfico, por lo que es precisamente en este
departamento donde se elabora parte de las publicaciones que emite el
Ejército.
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Algunas de las funciones del Departamento de Produccion son:

s Elaborar y difundir publicaciones con las directivas de comunica-
cién social de la S.D.N. Un ejemplo de esto:

a folletos,
m periddicos
B 2acetas,
m revistas.

a Elaborar y difundir publicaciones para incrementar las relaciones
publicas de la S.D.N. con los medios y personalidades nacionales y
extranjeros, asi como con instituciones y representantes de los secto-
res publico, social, privado y medios de comunicacion.

a Realizar entrevistas, reportajes especiales y recabar. informacion

"para elaborar articulos que eleven la imagen de la S.D.N. y puedan ser

difundidos en medios propios, privados y publicos.
& Preparar las publicaciones y maquetas para conferencias de prensa.

a Supervisar y controlar ia elaboracion y tiraje asi como la difusion
de las publicaciones ordenadas. '

Este departamento realiza muchas otras actividades vinculadas
a relaciones publicas, como son el eventual manejo de Prensa durante
los eventos civiles, conferencias o bien apoyos graficos para el alto
mando, asi como a otros organismos dentro del mismo Instituto, sin
embargo no profundizaremos con el fin de no desviar el tema hacia

. puntos que no son de interés en éste trabajo.

Actualmente ésta Direccion va ampliando sus obligaciones v
funciones conforme se acrecenta la demanda de informacion de los
militares y civiles asi como de los medios de comunicacion nacionales
y extranjeros; sin mas objetivo que la seguridad nacional.



1.3 RELACION DE LA DIRECCION GENERAL DE

COMUNICACION SOCIAL

CON LOS MEDIOS DE COMUNICACION

I Instituto Armado fue eliminado de la vida politica de nues-
tro pais por el General Manuel Avila Camacho, como el mismo
Ex-presidente lo expresa durante su informe de gobierno en el afio
1941, que a la letra dice:

«Una de las primeras medidas que tomé el Ejecutivo de mi
cargo, al iniciar su gestion, fue ordenar el retiro de los miembros
del Ejército y la Armada de los organismos de accion politica a
que pertenecian, sin que ello significara menoscabo de los dere-
chos que como ciudadanos individualmente tienen. La mente de
la disposicion a que aludo fue dar cumplimiento a los preceptos
constitucionales que vedan a la milicia del ejercicio de activida-
des politicas, puesto que l1a erigen en sostén de las instituciones y
en salvaguarda de una democracia garantizada por la ley y apo-
" yada en el Ejército de la nacién. Son evidentemente incompati-
bles al partidismo electoral y la pasion pohtlca, con los altos deberes
del Ejército y la Armada...»"*

El Ejército desde entonces se habia mantenido al margen de re-
lacionarse con :a prensa, a fin de no generar informacion que pudiese
manipularse politicamente; se cred un hermetismo total en los cuarte-
les y hasta las grandes unidades militares con la vida civil. Esto origind
una actitud cada vez mas pasiva en el ambito comunicacional por par-
te del medio militar, de manera que se difundian esporadicamente las
actividades de Ejército, pero principalmente sus tareas NO tradicio-
nales, como lo son la labor social, campaiias de reforestacién, de va-
cunacion, etc., como comenta el Coronel de Infanteria Diplomado de
Estado Mayor, Hector Andrés Alvizo, Ex- Director de Comunicacién
Social de la Secretaria de la Defensa «.../a S.D.N. no ofrecia mucha
informacion y la poca que ofrecia no resultaba atractiva para los
medios de comunicacion, todas estas actividades (arrtha menciona-
das) como ustedes saben, no son atractivas para los medios, quienes
buscan la nota «fuerte», digamos, la nota que llama la atencion y que

“a ellos les ayuda a vender el periodice.. »" *
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Resumiendo:

«...el Ejército es una Institucion permanente y trascendente que
no necesita hacerse propaganda para existir..»'* * esto ultimo explica |
en mucho el porqué del mudismo de la Secretaria a numerosos suce-
$OS que ya mencionaremos mas tarde.

Cierta apertura comunicacional se observd en la milicia durante
la Segunda Guerra Mundial, (recordemos que Mé¢xico fue representa-
do por el escuadron 201) ya que la S.D.N. invitd a los medios
comunicacionales a que acreditaran a un representante para cubrir la
fuente, esto fue tan controlado que incluso a los reporteros acredita-
dos en la SE.DE.NA. se les dot6 de uniformes.'”*

Posteriormente al entrar el pais en un proceso politico «demo-
cratico» durante principios de la década de los 90's comenzaron a
ocurrir hechos de cuestionamiento y desprestigio hacia los poderes
nacionales, (surgieron campaifias comunicacionales apoyando el dete-
rioro de la imagen del Ejército) tales son los hechos ocurridos en
Tlalixcoyan (en donde se culpd al Ejército de efectuar una masacre) y
Baborigame (donde unos narcotraficantes mataron a un oficial y a un
sargento; el personal militar quem¢ los puestos de vigilancia de los
delincuentes como represalia, acusandose después a los militares de
quemar el pueblo entero) que fueron los primeros avisos de la pobre
estrategia comunicacional que se poseia, pues el Instituto Armade
permanecio pasivo ante estos ataques. La falta de un organismo espe-
cializado en comunicacion es expresada por el Coronel Alvizo de la
siguiente manera:

«...En realidad no nos habiamos dado cuenta -no pretendo in-
terpretar la realidad de la Secretaria de la Defensa, yo no platiqué
con el Secretario de entonces- es muy probable que nadie percibiera
los problemas que se estuvieron gestando desde el 91, que fue pro-
piamente el afio en que empezaron los medios de comunicacion, al-
gunos en particular, a tocar sistemdticamente a la Institucion cada




ocho dias publicando informacion sobre la SEDENA, generalmente
negativa, el primer ingrediente fue el caso Tlalixcoyan donde la falta
de una estructura comunicacional le ocasiono a la §.D.N. un deterio-
ro de imagen...»

«...y la Institucion callada. El Grupo de Prensa de aquellos
dias no recuerdo que haya hecho algo al respecto... »

«...ese fue el primer golpe para la Institucion que, -para mi
gusto- debi6 de haber desencadenado ya la formacion de la Direc-
cion General de Comunicacion Social, pero no sucedio asi, luego se
produjo, en el ario de 1992 el caso del General Gallardo...»'* *

El caso del General Gallardo ha sido de mucha controversia,
pues publico un articulo en el cual especulaba contra la disciplina y
derechos humanos en las filas del Ejército, nada mas propicio para la

‘estrategia de desprestigio contra la Institucion. Sin embargo el Ejérci-

to no emitid algun comunicado al respecto.

En 1993, al cumplir el movimiento estudiantil de 68 su aniversa-
rio nimero 25 surgid la «Comision de la Verdad» que reforzaria en

mucho las campaiias de cuestionamiento anteriormente mencionadas, -

mismas que atacarian principalmente la pacifica imagen que el Ejérci-
to ya se habia formado, ante ésta campaiia lo inico que se hizo fue dar

difusion a un video donde se prueba la presunta inocencia de la parti-
_cipacion militar durante . conflicto estudiantil de 1968.

En 1994, al iniciarse el conflicto armado en el Estado de Chiapas,
se rebaso la capacidad de la Secretaria de la Defensa, que fuera de su
costumbre de mantener una «actitud discreta» o de bajo perfil en cuanto
a generar a los medios noticias vendibles, tuvo que comenzar a des-
pertar a la nueva actividad comunicacional para evitar que su imagen
ya deteriorada con los muchos acontecimientos anteriores se viera mas
afectada; éste proceso tardé como era de esperarse, y fue tiempo y
espacio comunicacional que los medios llenaron con las noticias y ver-
siones que emitia el grupo armado. Es cuando el Instituto Armado
comenzo a integrar la Direccion General de Comunicacion Social.
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Por lo anterior, el Instituto castrense a pesar de mantenerse ocu-
pado en los aspectos operativos y administrativos del conflicto, como
se le habia ordenado, el General Secretario de la Defensa, Antonio
Riviello Bazan, dispuso:

e Una campaiia de relaciones publicas con los medios de comuni-
cacion, de manera que él mismo concedio mas de ciento veinte entre-
vistas a lideres de opinién y a medios de comunicacion del pais,
comenzando asi a crear la apertura comunicacional que se hacia cada
vez mas necesaria.

" @ Se organizara una dependencia que habria de especializarse en el
trato con la prensa ( se designo al Grupo de Prensa de la S D.N.).

- @ Seinvitara a todos los medios comunicativos a realizar reportajes
en la zona de conflicto bajo la direccion del Ejército Mexicano, esto
con ¢l fin de evitar todo riesgo a la seguridad de los reporteros y crear
un acercamiento entre ¢l medio civil y militar,

Estas tres disposiciones del General Secretario, ademas de la
apertura de las oficinas de prensa en Tuxtla, Gutiérrez y San Cristébal
de las Casas lograron que se cumplieran una de las misiones de la
comunicacion social: salvaguardar la imagen de la institucion que
representan ante la opinion publica.

Cuando el Grupo de Prensa paso a ser Direccion General de
Comunicacion Social ya se tenian lineamientos a seguir para tener esa
apertura comunicacional, ademas de un buen manejo de la prensa,
desde entonces se efectian continuas visitas de la prensa a la zona de
conflicto, asi como se les facilita lo mas posible que conozcan la vida
castrense y su desarrollo.

Algunos de los lineamientos comunicacionales arriba menciona-
dos son:

« La Secretaria de la Defensa Nacional comprende Ia importante
funcion social de los medios de comunicacion masiva y asume la obli-
gacion de atender sus necesidades informativas, sin mas limite que la
seguridad nacional.



« Con el fin de ampliar la compresion de sus objetivos y acciones,
es conviceion politica de la S.D.N., proporcionar informacion veridi-
ca, suficiente y oportuna a los medios de comunicacion y a cualquier
entidad publica o privada que manifieste un interés por recibirla.

« Establecer los lazos permanentes entre las Fuerzas Armadas y la
sociedad, con el objetivo de que ésta comprenda su cometido y les
apoye.

« Crear una buena imagen. La imagen positiva es importante, pero
mas lo es que exista una comunicacion continua y estrecha que no se
vea afectada por sucesos negativos y aislados.

« La funcién de comunicacion social NO se limita a dar informa-

¢i6n a los medios de comunicacidn masiva, esto es necesario y hay que
saber hacerlo bien, pero los medios son sélo parte de los recursos que
facilitan el contacto con la sociedad, por lo que ademas es necesario
mantener relaciones directas con todo tipo de instituciones y asocia-
ciones publicas o privadas. :

» Se tienen dos vertientes igualmente importantes: la comunicacion

* externa, hacia la sociedad en general, y la comunicacion interna, diri-

gida al personal militar en activo y retirado. Se espera que al encon-
trarse enterado el personal militar de la informacion emitida por el alto
mando, podrd convertirse en instrui::znto multiplicador de sus ¢on-
ceptos entre su familia y amistades.

Es asi como han evolucionado las relaciones del instituto armado
con los medios de comunicacién y como se ha ocupado la Secretaria
de la Defensa Nacional por cubrir lo mas eficientemente las necesida-
des informativas de los medios y del pueblo de México.

Ahora que sabemos para quien vamos a trabajar, es decir, a quien le
diseftaremos una imagen grafica; comencemos por establecer la idea
en que nos vamos a basar.
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- 2.- ELEMENTOS GRAFICOS

.- neste capitulo comenzaremos a interiorizar en el campo del
disefio, lo haremos de manera desglosada, definiendo los elementos
que forman parte activa de una imagen corporativa para tener en claro
los componentes de la misma y asi poder tener mas dominio sobre el
tema que nos ocupa.




Elementos Graficos

2.1 UN POCO DE HISTORIA ACERCA DE LA IDENTIDAD
.GRAFICA |

a marca ha existido desde tiempos muy remotos siendo su
intencion ser prueba de calidad u origen.

Ya en Mesopotamia se utilizaban marcas aunque de maneras

‘ D MO' muy rusticas aplicadas en los materiales para construccion; en Roma

se colocaban en los ladrilios, ceramica y grabados, poseian un logotipo

que contenia el nombre del autor y en ocasiones informacion

2.1 Un ejemplo demarca dealbaiil, tomado comple.mentan'a como el lugar de origen ( Fig. 2.1 y2.2). Las ((ﬁnqas
del libro «disefio grdfico» de Daniele ~4€ fAbrica» mas antiguas que se conocen'* proceden de Jerusalén, -

Baroni pdgina 87. Troya y Olimpia, asi como de Persia y Roma. Existen también vestigios

de marcas en cantera que datan del siglo X1, a diferencia de las primeras

- ya se puede observar un alfabeto mas elaborado y representan el signo

de la cruz. Basandose en ésto Bernard Rudofsky’ *, en 1952, asevera

que es este ultimo tipo de marca el que da vida a los escudos de armas

nobiliarios y los emblemas. En 1457 en Maguncia aparece la primer

marca editorial en el Psalterium Latinum impreso por Johann Fust

Peter Schoffer, aqui se puede observar claramente la influencia heraldica

y uso de la cruz, asi mismo en otros disefios de la época. A finales det

siglo XVI, al pasar la marca del editor a la primer pagina de la

. 2.2 Marca del fabricante grabada en un  publicacion, comenz6 a tomar significados y simbolismos mas

\ ladrillo. ' complejos. A partir de entonces el logotipo dejé de ser un adorno para

comenzar a poseer un caracter identificativo y a adquirir valor

comercial, convirtiéndose poco a poco una propiedad relevante en la

, empresa.

Es:os tipos de marca fueron utilizados por siglos solamente de
manera local a excepcion de los distintivos de reyes, gobernadores y
emperadores que por razones obvias hacian de conocimiento mas
general sus distintivos, algunos de los cuales indicaban propiedad o
control; algunos de estos escudos han trascendido hasta nuestros dias,




ejemplo de ellos son la Flor de Lis de Francia o el Crisantemo Imperial
de Japon. (fig. 2.3y 2.4)

Durante los siglos XVII y XVIII las marcas y logotipos se
comenzaron a utilizar en las fabricas como indicativo de calidad,
también comenzaron a regular leyes sobre el marcado con el fin de que
el comprador pudiese confiar en la calidad del producto que adquiria;
esto comenzo a dar a la marca un caracter de aval, comenzo a adquirir
valor comercial y fiabilidad.

En el siglo XIX Francia, Estados Unidos y la Gran Bretaa entre
otros paises reconocen- el valor de la marca como propiedad. Este
hecho hizo posible obtener el registro de marca y poder comercializar
Tos derechos sobre ésta; a mediados de este siglo se inicio la utilizacion
a gran escala de logotipos y marcas comerciales, ésto gracias al
crecimiento industrial y por lo tante comercial; los avances en la
comunicacion también jugaron un papel importante pues se comenzé
a tomar conciencia de su potencial publicitario, una muestra clara son
muchas marcas actuales que tienen su periodo de nacimiento en esta
época del siglo XIX y aun siguen vigentes, un ejemplo de ellas son la
Singer, Coca-Cola, Quaker, Kodak, etc. (fig. 2.5) Sin embargo no es
sino hasta hace apenas unos treinta afios que se origino el auge en el
uso de marcas y logotipos comerciales dando lugar a las innumerables
marcas que actualmente inundan el mercado. Este «despertar a la
publicidad» ha obligado a los comerciantes a generar logo*', . mas
sofisticados que reinan caracteristicas mas complejas ademus de la
informacién basica.

Con la Revolucion industnal comenzé a inundarse el mercado
de productos nuevos, por lo que surguieron logotipos de las mas
" variadas caracteristicas, identificandose con ellos desde juguetes,
zapatos, revistas, periodicos, aparatos electrodomésticos, alimentos,
etc. Con ésta diversidad de logotipos es posible hacer una clasificacion
de los mismos segiin sus caracteristicas, pero esto lo detallaremos mas
adelante.

2.3 La Flor de Liz de Francia era un

logotipo de conocimiento papular durante
la Edad Media.

P
>

2.4 Indicando poder y autoridad
encontramos ¢l Crisantemo Imperial de
Japon, que también tiene su origen en Ia

Edad Media.

2.5 Quaker es una de las primeras imdgenes
de marca registradas y siguen vigentes.
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2.2 QUE ES IMAGEN GRAFICA Y QUE ES UNA MARCA?

l termino logotipo es ¢l mas empleado para definir la imagen

- representatlva de una empresa, pero a veces olvidamos que el concepto
en-si.no es sino el resultado final de un trabajo, este trabajo encaja en
diferentes categorias segun las caracteristicas que represente, pues si

observamos no todos los logotipos son iguales y son precisamente

estas diferencias las que debemos conocer para poder definir con certeza
lo que se ajusta a las necesidades del cliente. Siendo que los conceptos
mas generales, conocidos o empleados en estos casos son la marca y
el logotipo enlistaré por principio una serie de definiciones de varios
autores haciendo la diferenciacion entre estos.

«Las marcas son los medios por los cuales los comerciantes

distinguen sus productos o servicios de los que ofrecen otros.>* Son

los mensajes abreviados que permiten a los-consumidores identificar
productos, servicios u organizaciones.** Las marcas permiten al

consumidor comprar con confianza y le proporcionan un mapa que lo -

guia através de una desconceitante variedad de opciones.® * Son para
el propietario una fuente de incentivo para mantener su calidad»® *.

Jonh Murphy y Michael Rowe’* afirman que no es correcto
hablar de marcas y logotipos como si se tratase de dos cosas diferentes,
de manera que dividen a la marca en dos conceptos: Nombres de marca
e imagenes de marca. Siendo los nombres de marca la firma de la
empresa, o sea, la razon social, la fonografia del mismo, por ejemplo
Volks Wagen, Rolls Royce, kellog's, etc. que el sonido en si nos remite
la idea de los automoviles que produce la empresa, o bien a los cereales
como en el segundo caso. Las imagenes de marca son «...diferentes
tipos de marcas utilizadas por los comerciantes para distinguir sus

. productos...» es decir, la imagen visual, un ejemplo es la dama que
identifica a Roll Royce, la estrella de Mercedes Benz o el caracteristico
enlace de tipografia de la Volks Wagen.



Asi mismo, hacen una division distintiva de logotipos® *:

Logotipo solo con el
nombre -

Era comun que se utilizara
el nombre de los propietarios
para distinguir sus productos,
con ¢l tiempo estos nombres
quedaron sustituidos por fir-
mas impresas que aseguraban
la autenticidad y calidad del
producto. Posteriormente se
fue desarrollando y estilizando
el estilo tipografico de las fir-
mas hasta que se convirtio en
la imagen de la empresa.

Tord

AVON

Kellogg:

Logotipo con nombre y
simbolo

El tratamiento del nombre
en estos casos es situarlo den-
tro de un simbolo visual.

3 El nombre debe ser breve

~ y arménico ya que el simbolo

no es siempre lo suficiente-

~ mente distintivo y solo actua
. como apoyo visual.

ovs

' B
A
BAYER]}
E
R
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Iniciales en los ;logotipos

Es utilizable si el nombre
de la empresa es.muy largo
o complicado. Estos logoti-
pos son dotados de persona-
lidad y caracter distintivo en
la tipografia de sus iniciales.

Logotipes con el nombre en
versién pictorica.

En estos casos es.utilizado
el nombre completo de la em-
presa mas un simbolo que le
caracterice y el estilo de la ti-
pografia también caracteristi-
cas, tal es el ca:s[o de
Coca-Cola, Kodak, Sanbom's
o Mc-Donals. Estos logotipos
tienen como caractefistica
principal que el nombre es con-
tenido por el simbolo. °
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Logotipos asociativos

~ Hustran una actividad o idea
: relacionada con el gire de la
. empresa. Tienen como-carac-
: teristica principal que gozan de
" libertad, no son muy rgidos y
no necesariamente incluyen el
nombre de la empresa, por
. ejemplo la cabellera de Wella.

WELLA
FRATELMEX

Logotipos alusivos

Como su nombre lo indi-
ca, hacen alusion a algo,
generalmente es a una carac-
teristica distintiva del pro-
ducto, por ejemplo la estrella
de Mercédes Benz se presu-
me que hace alusién al tipo
de volante que:-portan estos
vehiculos, aunque no siem-
;  prelaalusion es comprendi-

* da por el piblico.

NNy
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[

CHEVROLET

BiLiverpool

wo

hrysler

Logotipos abstractos ,

La «ventaja» de estos logotipos es que su disefio n6 favorece a
una sola parte de la empresa suponiendo que tiene varios productos
o giros. Los disefios son por lo general formas estructurales que
crean una vision Optica variada o con movumento Carecen de un
auténtico micleo de sngmﬁcado A R i

Es por eso que son los logotipos que mas se ut111zan en la
actualidad, en Estados Unidos -opinion de estos autores- ha
alcanzado un alto grado de refinamiento, se basa‘en 'una imagen
estética carente de significado; el riesgo que se corfe con estos
logotipos es que pueden llegar a conﬁmdlrse con otros ya que,
tienden a parecerse.

40

Esta es la idea general de los autores, ahora analizaremos a otros:

Joan Costa define la marca como «...sefial en forma de
inscripcion, un rasgo, una figura, una sigia, emblema o pictograma
simbolico que son acufiados o impresos en el mismo producto
Jormando parte fisicamente de el, en su entidad objetual y psicologica.
Sefial material de origen y calidad, distintivo para el reconocimiento
de los productos y de quienes los fabrican. »** *

También define al logotipo como «... una grafia particular que
toma la escritura del nombre de la marca. El logotipo deviene de
marca (signo de identidad, elemento sefialético, distintivo, asociativo)
porgue el tratamiento grdfico que en él opera lo convierte de una
palabra legible a un signo sobre todo visible. »'' *



Joan Costa enumera varias funciones que han de desempefiar
las marcas:

o Dar a conocer y reconocer un producto.

o Fijarlo en la mente del receptor.

o Afirmar una identidad.

o Dar garantia de autenticidad, procedencia y de calidad.

_ Asimismo afirma que existen factores cbndicionantes para lograr
buenos resultados al disefiar una marca o logotipo:

¢ la originalidad tematica o el concepto personalizacion y
diferenciacion,

e El valor simbdlico { factor psic_:ol(')gico, notablemente emocional).
o Pregnancia f(_)rmal (refinéndose al impacto visual).

oCualidad estética (formas agfadables a la vista).

ela repeticién'(funcién de nétoriedad e impregnacion de la mente).

Alan Swann'?* define al logotipo como «.../a firma de la
compaiiia que se puede aplicar a toda clase de material impreso o
visual», afirma también que el principal requisito de un logotipo consiste
en reflejar la posicion de mercado de la empresa, le ayuda a colocarse
visualmente al lado de sus competidores.

Por otra parte Daniele Baroni'* * define de manera mas global al
logotipo, como la formulacién de un texto escrito que sirva para
identificar un producto, para distinguir la cabecera de una publicacion
O para representar a una €mpresa en sus comunicaciones escritas, es
decir, en boletines, comunicados internos, membretes, etc.
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Asi mismo define marca como un elemento simbdlico que reconoce
un grupo de actividad, sociedad comercial o industrial, un movimiento
de ideas o politico.™ *

Este autor divide la marca en tres modelos:

-la marca como monograma y como sintesis de las letras del
alfabeto que componen el nombre u objeto (es decir, la firma).

-la marca como elemento figurativo mas o0 menos estilizado
segun la pertenencia a un sector, convencional o simbolico (marca
ilustrada). En este caso es frecuente encontrar elementos que hacen
alusion al giro de la empresa, asociacion, etc, tales como aviones,
tuercas, herramientas, simbolismos de energia, medios de
comunicacion, ete. A

-la marca como impacto formal, simbolo abstracto o elemento
estructural sin particulares referencias a significados o contenidos
especificos. Siempre contiene un estudio psicologico de percepcion.

Segin este mismo autor «el signo nacio de la propension a la
metdfora de la famtasia humana»"* es decir, el simbolo es creado
para otorgarle significados, por ejemplo el pez que simboliza a
Jesucristo carece de toda significacion en una tribu africana, en otras
palabras lo que hace al signo ser simbolo es el significado que se le
otoige, lo mismo sucede con la estrella de David, con la cruz cristiana,
la palabra escrita,etc.

Al respecto Luis Tejada Palacios'® * argumenta que el simbolo
es la marca visual que representa a la empresa, siendo su caracteristica
principal ser arbitrario, es decir, que no guarda relacion natural con lo
que representa, siendo trabajo del tiempo y la repeticion que el publico
identifique y relacione ésta imagen con la empresa, volviéndose asi la
expresion fisica de la empresa a través de una marca visual,
consiguiendo reemplazar visualmente a ésta. El simbolo cumplira su
funcion en medida en que sea identificado y relacionado con una
empresa.



En tanto define al logotipo como el nombre de la empresa, ya
sea en iniciales o «deletreado» (el nombre completo). Hace tambien
una observacion «La mayoria de las compaiiias construyen su
identidad visual a base de adicionar el logotipo al simbolo. El logotipo
es otra marca de identidad, otro aspecto del planteamiento visual de
la empresa »'’*.

Con esto podemos observar la teoria de John Murphy y Michael
Rown, Joan Costa, Daniel Baroni, Alan Zwann y Luis Tejada Palacios,
coinciden en llamar Logotipo a la escritura y marca al simbolo.

Dejando en claro anteriormente la diferencia entre logotipo y
marca, asi como las caracteristicas de cada uno de estos, estamos casi
en posicion de decidir qué se ajusta a las necesidades de la imagen
grafica que disefiaremos. Mas esto no es todo. Dada la singularidad
del Instituto para quien trabajamos se debe conocer un aspecto que es,
en cierto modo, parte de la «esencia» del disefio en ésta. institucion,
ese aspecto que no debemos pasar por alto es la heraldica mifitar.

De manera que aiin no es tiempo de especificar que clase de

imagen emplearemos, antes debemos conocer la normativa con que se.

rigen las imagenes graficas de! Instituto Armado.
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2.3 QUE ES LA HERALDICA?

ara poder desarrollar la imagen grafica que nos ocupa,
debemos apoyarnos en una Ciencia auxiliar de la historia, es decir, en
la heraldica. No podemos olvidar que trabajamos con una de las
instituciones de mas historia, por 10 que es natural que también sea
rica en cuanto a simbolismos y se rija en muchos aspectos dentro de la
herldica. Por esto es preciso basarmos en la historia y normativas
propias de ésta Institucion para iniciar el trabajo creativo. )

La Heraldica, como ya se menciono, es la ciencia auxiliar de la
Historia® *, encargada de componer, descifrar y describir escudos de
armas, o signos de nobleza, asi como nacionales, de provincia o
ciudades; también es conocida como Ciencia Herdica? dado que
perpetua las acciones de individuos o gestas. '

Existen blasones eclesiasticos, de Ordenes y una rama
especializada en Heraldica Militar. Es a ésta tltima a la que me referiré.

2.3.1 QUE ES LA HERALDICA MILITAR?

El Instituto Armado se dirige por normas, disciplinas y conceptos
muy marcados y perfectamente definidos, muchos de estos poseen
tras de si una historia de mucho tiempo, historia con la que se rigen
aun normas actuales, pero comencemos por introducimos a la materia.

L.a palabra heraldica proviene del aleman Heer (armando) y ald
(oficial) es decir, Heerald, armando oficiales.® * Adrian Frutiger® *
manifiesta al respecto que la palabra «Heraldica» se deriva de «heraldo»
que en la Edad Media era quien se desempeifiaba como diplomatico,
de hecho la vestimenta de estos personajes le distinguian como miembro
perteneciente a un grupo o clase dominante por lo que era reconocido
inmediatamente y asi mismo respetado. :



Con el paso del tiempo estos distintivos en el vestido se fueron
limitando a ser empleados en piezas de armamento, hasta llegar a un
complejo disefio heraldico en escudos.

La heraldica militar ensefia a descifrar, componer, explicar y describir
los escudos de armas de una nacion® * estudia, reglamenta y clasifica
al significado y alcance de las insignias, divisas, condecoraciones y
distintivos.

En México, la heraldica no tuvo reglas de aplicacion bien definidas
debido a las ideas y costumbres predominantes durante su peculiar
historia, esto es, desde los aztecas, la colonizacion, la influencia espafiola
en el uso de distintivos militares, la evolucion propia de la fusion de

"cOstumbres nativas y extranjeras, la influencia francesa, etc.

Esta ciencia auxiliar de la historia estudia lo referente a:

.-Las insignias: que identifican a una nacion, unidad, asociacion o
grupo. Incluyen banderas, estandartes, guiones y escudos, estos
presentan caracteristicas diversas en cuanto a su colorido y simbolismo,
misme que esta intimamenie retacionado con la historia y tradicion del

pueblo.

-Condecoracion: ésta palabra de deniva del latin cum, decus oeris,
que significa «con adorno», a nuestra lengua como conceder, otorgar,
erigrandecer, ennoblecer, distinguiy, horrar o premiar. Se otorga como
recompensa a un acto meritorio, heroico o bien para exaltar alguna
virtud; se otorgan las insignias a un grupo o a un solo individuo. Estas
se clasifican en collares, veneras, placas y medallas.

-Divisa: Indica la escala jerarquica de un militar; estas comprenden
cuatro escalafones que son: tropa, oficiales, jefes y generales.

-Distintivo: Distingue el arma, servicio, especialidad ¢ cargo dentro
delas Fuerzas Armadas.

Dado que nuestro tema de interés es ésta ultima clasificacion, me
voy a permitir abundar un poco en ella, mencionando antecedentes de
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distintivos con el fin de saber bajo qué lineamientos se rige el
surgimiento de los mismos a través de la histona.

Desde los origenes mas remotos de la histonia mulitar, los distintivos
han diferenciado unidades, individuos e instalaciones militares, no solo
en Meéxico, sino en el mundo entero.

Meéxico es uno de los paises més ricos en cuanto a ésta contribucion
historica, por ejemplo al llegar los espafioles al territorio nacional, entre
otras cosas causo enorme asombro a Hernan Cortés y el resto de la
tripulacton la organizacion militar de los nativos, asi como las divisas
que portaban ya que ellos no contaban mas que con escasa tres décadas
de haberse constituido militarmente por lo que no contaban con una
estructura organizacional tan desarrollada como los aztecas, quienes
llevaban mucho tiempo utilizandolas.> *

Como influencia azteca el Ejército espaiiol entre 1700y 1708 inicid

‘el empleo de divisas en color, es decir, «vivosy (siendo los colores

solo un tipo de divisa de los nativos) en los uniformes, estos vivos

tendrian como objetivo distinguir al personal perteneciente a una unidad
de las demas, este distintivo consistia en una franja de color especifico.
Los vivos fueron conocidos con denominaciones tales como colorados
viejos, -haciendo referencia a un rojo tenue- azules nuevos, etc. Estos
distintivos fueron utilizados en diversas partes del uniforme, su uso se
prolongé por muchos afios variando solamente el toque en el uniforme
y los colores. Hoy en dia su uso es para distinguir el arma o servicio
del personal militar. De manera que el azul distingue a la caballeria, el
rojo a la infanteria, el gris al blindaje, el guinda a los artilleros, etc.

Después dela guerra de independencia se cred el escudo del Cuerpo
de Ingenieros, fue uno de los primeros en originarse, mismo que se

. empled casi todo el siglo XIX.

El 5 de mayo de 1823, se ordend que el personal militar del arma de
Artilleria lievara escudos con forma de bomba en los cuellos de la
camisola o guerrera. Mientras las unidades especiales emplearon
numeros o letras como distintivos. Ya en el afic 1840 los Artilleros
usaban el tradicional escudo con dos cafiones y una granada. En el
Colegio Militar ( a excepcion de 1843) se empled una granada en el



escudo y las siglas CM en botones, tocado y cuello. En 1879 se ordena
por medio del reglamento del Colegio Militar que el escudo sea con
dos cafiones cruzados y un ceston encima de ellos y en el centro una
antorcha de la que emergen siete rayos, de los que mas adelante
hablaremos.

El 12 de abril de 1881 se dispuso que los jefes y oficiales no
encuadrados en unidades de tropa usasen en el kepi un escudo con
dos fusiles cruzados y una cornetaen el centro. es en ésta fecha cuando
nace el actual escudo de Infanteria.

De los distintivos en la heraldica militar, lo mas nuevo es el sector,
siendo una clara influencia de la Segunda Guerra Mundial, aunque en
varios ejércitos ya habia sido empleado. Actualmente es utilizado para
distinguir a los miembros pertenecientes a Dependencias, Regiones o
Zonas Militares asi como Unidades.

_ Todos los distintivos se componen de figuras a las que se les concede

un valor simbdlico, estas figuras son parte importante para el desarrollo
‘-de este proyecto de manera que nos ocuparemos de ellas mas
especificamente.

2.3.2 FIGURAS HERALDICAS.

El objetivo de resefiar un poco esto es el de crear un logotipo del
organismo que nos ocupa y pueda servir a largo plazo como escudo (o
distintivo) del mismo, por 1o que se deben explorar todas las
posibilidades.

Las figuras heraldicas son todas aquellas piezas colocadas como
parte de una insigma, gutdn, condecoracion, sectores, distintivos con
el fin de indicar el arma, servicio o especialidad, acciones, méritos o
hazafias. '
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La heraldica militar divide en tres las figuras que ocupa para
stmbolizar:

Naturales: se identifica a un ser o fenémeno de la naturaleza sin
que este haya sido creado o influido por el hombre, tales como animales,
plantas, astros, montafas, rayos, etc. '

Artificiales: representan piezas, cosas u objetos creados por el
hombre, por lo general son motivos castrenses, como armas, equipo,
fortalezas, etc.

Quiméricas: Normalmente relacionadas con seres miticos como el
unicornio o el dragon.

Comenzaremos por mencionar la simbologia de figuras naturales
que maneja el medio militar.

" Aguila: En México es el
simbolo de nacionalidad, par-
tiendo de este hecho, simbo-
liza la libertad, realeza,
majestuosidad, generosidad, bi-
zarria y magnanimidad.

L~ - -~ -—— - - ]
Leén: Soberania, dominio,  Cabalo: Acometividad en -
bravura y vigilancia. la guerra, nobleza y docilidad,

1

Gavilain:'-astucia.

; Paloma: Mundlaimente es
relac:onada con la pa.z

Bitho o lechuza' Sablduna
y la prudencia.
‘ Galle: Tenacidad, valentia,
orgullo, combate y vigilancia.

i

ANIMALES -

es representativo del arma de
_Leopardo: Representa el ha- caballeria. |
ber efectuado una accion atrevi-
da, valiéndose de la astucia mas Cordero o carnero: Sacri-

que de fa fuerza. ficio en bien de los demas, man-
: sedumbre, docilidad.

Tigre: Bravura, fiereza y lige-
reza. Liebre: Ligereza y rapidez.

Lobo: Astucia y audacia det . Gato: Sagacidad y astucia.
hombre de guerra.
Perro: Fidelidad, tenacidad,

Zorra: Sagacidad, la diploma- firmeza y constancia en una
cia, ingeniosidad y astucia. acciomn.

Jabali: Arrojo e intrepidez.




Serpientes y culebras: Al Para los mexicas representa
-~ respecto existe discordancia  sabiduria, generosidad, nobleza,
~ conforme a los simbolos magnanimidad
' mexicas con los europeos.
’ Para los europeos es el simbolo
de las murmuraciones vy
calumnias, '

INSECTOS

Abejas y hormigas: Laboriosidad y trabajo.

ARBOLES
Arbok: Como generalidad,  Palmera: Anteriormente era
simboliza la lealtad. utilizado para representar las
batallas triunfales obtenidos con
Olivo: Paz. la espada.
Pino: Perseverancia, - Palmas: Incorruptibilidad.
gallardia, pensamientos nobles y
elevados.
ASTROS

Tortuga: Quien se retira al
final del combate haciendo
frente al enemigo.

Laurel: Triunfo, victoria,
autoridad, honor. Es parte det
ornamento del Escudo

- Nacional.

Encino: Fortaleza.
También forma parte del
Escudo Nacional.

. Estrella:  Constancia, La  Tierra: Firmeza,
. estabilidad. Son parte de las estabilidad, constancia. °

. divisas de Generales. Han sido

: utilizadas como -base de

. condecoraciones: -

El Sol; Simboliza a un
guerrero combatiente.
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! Fuego: Simboliza actividad, -

- prontitud y magnanimidad:

Sierra Nevada: Asi se le
denomina a - los volcanes
Popocatepetl e Iztaccihuatl.

~ | Macana o macuahuil: Ata-
" que con fiereza.

' Espada: Jushcxaysoberama

. Lanza o tapuztopilli: Pru-
dencia y fortaleza

-' Chimalli o escudo: Défens&

" Hacha: Mortanda.dhechaal 7

j enemlgo

& Trompeta: Recuerdos de‘
hazaﬁas behcas Co .

Rayos: Actividad en la guerra:
pelea, bombardeo, reconocimien-
to, transporte, honor, lealtad, va-
lor, sacrificio, patriotismo y

MONTANAS

Simboliza grandiosidad colosal,

antigiiedad

Figuras artificiales

Torre: Generosidad, constan-
cia y trabajo. Se emplea. para dis-
tinguir el servicio de ingenieros o
zapadores.

Ceston: Defensa.

Mosqueton: Utilizado por el
arma de Infanteria por ser el al
arma caracteristica.

Sable: Simbolo de caballeria.

Muralla: Fortaleza y tenacidad.

© Calmécac: Escuela de mas al-

.. tos estudios militares entre la SO~
.~ ciedad mexica. -

- Calli:

abnegacion; estas representa-
ciones son las vnrtudes que
debe poseer todo 3rmhtar

Citlaltépec: Mas conocido
como el Pico de Orizaba
(Monte de la' Estrella).
Representa magnificencia y
guia. ¢ :

Cadenas. Cautweno

Antorcha. Gula y
depositaria del: fuego que
stmboliza la luz de la sabiduria.
Conjunto de conocimientos
amplios y proﬁmdos de la
cienciay arte. |

Alas: Rapidez, potencia,
flexibilidad y ,movilidad.
Proviene .del aguila azteca.
Formando- parte: de un
distintivo puede, representar
que se despide, a{rcqa o lanza,

. "Campana: Libertad.
- Edificio o habitacién BT A
" . entre los mexicas. -

i
L.
IR

Cruz: Sacrificio.




La figuras quiméricas no son muy empleadas en el medio militar por lo que nombraremos
s6lo las mas importantes:

Grifo: Grandeza e ingenio, Dragén: Vigilancia o custodia Arpia: Tormentas y huraca-

la fuerza unida a la rapidez. de algo importante ¢ preciado. nes. Soldado audaz que apro-
; vecha la confusion del enemigo
Lagarto: Fidelidad. Unicornio: Velocidad y fuerza.  para vencerle. - -

'Con esto hemos conocido las figuras heraldicas mas importantes,
ahora exploremos otro aspecto significativo de ésta materia. ‘

2.3.3 HERALDICA DEL COLOR

Al color se le conoce también como esmaltes, asi mismo los metales
que se emplean en insignias, divisas y distintivos.

El antecedente mas inmediato de la heraldica del color en el
medio militar se remonta a los escudos de los caballeros romanos,
quienes I~¢ pintaban para preservarlos de la oxidacion, habituaban
también -:atar de un sdlo color los escudos de cada una de las unidades;
los combatientes medievales fueron influidos por ésta costumbre, de Plata
manera que durante los torneos esta caracteristica gozé del ingenio
individual. Mas tarde las unidades comenzaron a adoptar colores que
distinguieran a sus Unidades, esto ha ido evolucionando, ahora cada
arma o servicio tiene un color distintivo.

Los colores utilizados en nuestra nacion son el verde, blanco y
rojo que son los colores nacionales. Los metales mas utilizados son el
oro y plata representandose estos metales con los colores amarillo y Oro
blanco respectivamente.
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Los colores tienen también un nombre heraldico, los basicos
son;

azul azur simboliza perseverancia, serenidad, lealtad, justicia,
vigilancia, celo, majestad y realeza. '

rojo gules Atrevimiento, intrepidez, honor, valor, generosidad,
caridad, astucia, furor y victoria. En la bandera nacional simboliza
religion.

verde sinople Libertad, honra, cortesia, posesion, respeto y
servicio por su comandante. En la bandera nacional simboliza
independencia.

negro sable Duelo, sabiduria, dolor, ciencia, honestidad, firmeza,
modestia y constancia.

morado prirpura Soberania, dignidad, poder y autoridad.

amarillo oro Justicia, riqueza, benignidad, fuerza, clemencia,
fe y constancia. )

blance plata Inocencia, elocuencia, integridad, limpieza de actos,
verdad y vencer al enemigo sin derramar sangre. En la bandera
nacional simboliza unién.

Silvestre Pietrasanta fue quien ided el codigo de representacion
de colores mediante graficos, es decir, a base de puntos y lineas, lo
que ha facilitado su representacion sin incluirlo en tintas.



2.3.4 Elementos heraldicos

Mencionaré algunos términos heraldicos con el fin de facilitar la
descripcion los elementos que podria incluir el disefio de un logotipo
que sirva también como escudo de la Direccién General de
Comunicacion Social.

Abatida: Pieza que se coloca en la parte inferior del escudo.

Ave: Se representa con las alas caidas. Arma blanca colocada
verticalmente sobre el escudo.

Abiertas: Son las figuras en forma de casa, castillo o torre que se
representan sobre un escudo cuando sus puertas y ventanas dejan ver
el campo o figura que se encuentra debajo.

Abismo: Punto o parte central del escudo.

Acolada: Figura unida a otra por sus costados.

Acompaiiamiento. Adorno exterior de un escudo.

Adosar: Colocar dos figuras dandose la espalda.

Afrontadas: Colocar las figuras de frente.
Aguda Pieza cuyo extremo superior termina en punta.

Agudazadas: Piezas o figuras que tienen sus extremos terminados
en punta.

Alado: Picza que tiene alas en contra de la naturaleza, muestra de
esto es la serpiente alada, un castillo, un ledn, un ciervo, etc.

Alcala: Fortaleza o castillo situado en un monte.

Alcizar: Fortaleza. Casa real o habitacion del principe esté o no
fortificada.
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Alma: La leyenda del lema de una empresa heraldica.
Alta: La espada que en un escudo aparece con la punta hacia arriba.
Apuntadas: Dos piezas heraldicas que se tocan con sus puntas.
Armas falsas: Las que no guardan las reglas y leyes heraldicas
Barajada: El vuelo de las aves cuando mira hacia la punta del
escudo ) -
* Banda: Cinta colocada en el escudo desde la parte supenor derecha

hasta la inferior izquierda.

Blason: Cada figura, sefial o pieza que se pone en el interior del
escudo. ‘

Campo: Superficie total e interior del escudo, donde se dibujan las
particiones o figuras. Debe tener por lo menos un esmalte.

Canton de escudo: Aro o borde.
Chimalli: Escudo empleado por los mexicas.
Corazén: Punto central del esc 1o,

Corona; Cerco de ramas o flores naturales o imitadas, ya sea de
metal precioso, es simbolo de dignidad. Existen varios tipos de coronas.
Corona castrense, es la de oro, se le concedia al primero que entraba
triunfante al campo enemigo. Corona civica, es elaborada con hojas
de encino o roble con bellotas; con ella se recompensaba al ciudadano
romano que salvaba la vida de otro. Corona de flores, corona mural,
corona obsidional, y corona triunfal.

Emblema: Jeroglifico, simbolo, divisa o distintivo en el que se
representa alguna figura y al pie del cual se escribe algun lema.

Enseiia: Insignia o estandarte.



Escudo de armas: Campo, superficie o espacio de distintas figuras
en los que se colocan los blasones de un pais, estado o ciudad.

Escudo raso: No contiene adorno alguno.
Espada simbélica: Representa una virtud o propiedad determinada.
Gibras: Serpientes herildicas.

Laurel: Corona, triunfo o premio. Inspirado en los triunfos de
antiguos pueblos.

'Lema: Letra o mote que se pone en los emblemas y empresas para
hacerlos mas comprensibles.

Existen aiin mas figuras heraldicas que no trataremos con el fin de
evitar profundizar en esto, y comenzar a realizar un capitulo

especializado, ya que no es el asunto que nos ocupa.

Ahora que conocemos lo que estudia la heraldica militar podemos

~ .introducirnos en el estudio de otro elemento importante para la

composicion de nuestra imagen, es decir, el siguiente paso sera
determinar el elemento adicional a nuestro disefio y no por eso menos
importante, me refiero a la tipografia.
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p a'téiﬁograﬁa es el complemento de todo disefio y de su buena
eleccion depende mucho el éxito de la imagen grafica que hayamos -
creado. Se’le puede utilizar incluso como envolvente formando parte
integra de la imagen o como suplemento de la misma dotando asi al
proyecto con una «personalidad» propia. De ahi su importancia.

2.4.1 UN POCO DE HISTORIA
ACERCA DEL ORIGEN DE LA TIPOGRAFIA

A pesar de la edad del hombre sobre la tierra no es sino hasta apenas
unos 5,000 afios® * (hay quienes afirman que los primeros intentos de
escritura datan de hace 6,000 afios) que logra comunicarse a través de
la escritura; de hecho el primer escrifo del que se tiene noticias esta
elaborado en base a pictogramas, es decir, relacionando ideas, objetos,
acciones y datos con grafismos; a este tipo de documentos no se le
considera escritura propiamente dicho, sino hasta que se empiezan a
alinear los signos, de manera que historicamente la primera vez que el
ser humano utilizd la  critura fue en el siglo IV a.C.Z*. De estos
inicios se registran dos vertientes, una pertenece a la escritura figurativa,
un ejemplo de ésta es la escritura china que aunque sus signos han sido
estilizados conservan los trazos iniciales, también se puede mencionar
a la azteca. La otra vertiente es la escritura alfabética, que son las que
cuyos signos se han transformado hasta convertirse en un signo fonético.

En el Mediterraneo estaba establecido un pueblo comerciante, los
navegantes fenicios, quienes comerciaban con todos los pueblos de las
orillas del mar; por entonces existian innumerables lenguas y dialectos
con representacion escrita. Los fenicios, gracfas a su actividad ampliaron
su conocimientos lingiiisticos tanto en el aspecto oral como escrito, es
por ello que precisamente con este pueblo comerciante tiene lugar la
sintesis de la escritura existente, es en este pueblo en donde se separa



por vez primera las consonantes dejando de integrarlas en silabas, siendo
estas desde entonces las unidades minimas del sonido, por ello el pueblo
fenicio es considerado el punto de origen de las escrituras fonéticas
que dieron origen al primer alfabeto hacia el afio 17000 1500 a.C. 2 *
siendo la lectura de estos de derecha a izquierda; con el paso de los
afios ésta modalidad fue cambiando, incluso se llegd a leer de derecha
a izquierda para continuar con la lectura del siguiente renglon de
izquierda a derecha; este sistema era empleado en Grecia, se le lamaba
bustrofedon, posteriormente es cuando entra en uso la lectura del
alfabeto de izquierda a derecha que es como actualmente se conoce y
es mayormente utilizada.

El alfabeto fenicio se perfecciono con el paso del tiempo, redujo a
22 sus caracteres, este sistema de escritura se impuso a los demas,
convirtiéndose en poco tiempo en el medio de comunicacion en todo
‘el oniente, norte de Africa y Asia Menor. Este proceso de diseminacion
continuo hasta llegar a Grecia, quienes ante la necesidad de su idioma
ampliaron las vocales para reproducir la expresion del antiguo griego,
esto hizo posible el surgimiento del primer alfabeto grecolatino hacia
el siglo 1a.C.*¥’ este alfabeto se convertiria més tarde en el medio de
comunicacion entre numerosos pueblos.

La evolucion del alfabeto continud, integrandose a él diversas
aportaciones que lo llevaron a una notable mejora, tal es el caso de la
_influencia del medievo cristiano que afiade el rasgo distintivo entre las
caracteres /, j, #, v, de hecho, si observamos escritos anteriores a esta
época podremos darnos cuenta que es necesaric emplear el sentido
comun para la correcta lectura del documento ya que resulta confuso
por la falta de claridad entre estas letras.

La escritura encontrd dos aplicaciones fundamentales, una es la
mas comiln, me refiero a las anotaciones de la vida diaria, y la otra
plasméndose en roca, como paredes y columnas en forma de
ornamentacion.

Precisamente de ésta ultima expresion es que en el afio 114 d.C.
sobre la inscripcion de una columna Trajana es que se logra el perfecto
trazo de una serie de tipos o letras®** con lineas finas y grosores
opulentos, este logro cimenta su €xito por tratarse de labrado en roca
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Ampliacion de la columna Trajana, donde
se logra el perfecto trazo de una serie de
tipos o letras.
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con resultados tan precisos. Mas o menos es por esta €poca que los
romanos dan origen a la Capitalis quadrata que es un disefio de letra
en la que ya se aprecia el trazo de la pluma sobre pergaminos o papiros,
es este disefio el padre de la evolucion del tipo, el origen de la tipografia
propiamente dicha. Este alfabeto cuadrado evolucioné en dos formas
distintas utilizadas por los escribas o también llamados copistas de
libros, tales formas fueron:

-el gotico, de Europa septentrional

-el humanistico, de Europa meridional.

Estos dos estilos aiin mantienen una marcada influencia de las
romanas cuadradas, tipografia en que se basan los escritos y documentos
que se plasmaban en forma manuscrita.

La invencion de la imprenta por Johann Gansfleisclr Gutemberg,

en 1436 marcauna nueva etapa en la historia de la tipografia, en cuanto

alos créditos de Gutemberg por esta invencion difieren algunos autores,
mencionaré estas opiniones como dato curioso ya que no es de
relevancia en este trabajo; el origen de esta discrepancia se basa en
que la impresion por medio de tipos moviles (concepto en el que se
basa la invencién), no fue creado por-Gutemberg ya que los impresos
por medio de esta técnica ya se conocian en China por los afios 1041 y
1049% *; s:)0re esto Daniele Baroni menciona que «fodo se invento en
China, se perfeccioné en Corea y hacia tiempo se conocia en
Japon»*?* de manera que «No se sabe si Gutemberg concibio por si
mismo la idea de los tipos moviles, o si tuvo noticias de este arte tal
como se le practico en China.»’ * Lo que si es cierto es que fue este
aleman quien lo impulso, popularizé y revoluciond con ello el acceso
cultural.

Gutemberg, padre de los impresos y siendo «puntero» en cuanto
a edicién, impuso el estilo gotico en los impresos por ser el mas parecido
al manuscrito, esto se debe a que no se podia pensar en otra forma de
libro que no fuese la concebida® * y empleada durante ya tanto tiempo
por medio del estilo propio de la copia manuscrita, €s con este estilo
tipografico que se imprime el primer hbro, La Biblia. Ei primer



documento debidamente fechado fue una indulgencia del Papa Nicolas
V a los que colaboraran en la guerra contra los turcos.

Esta imposicion tipografica dominaria durante los proximos 400
afios™’, pero no incolume ya que la llegada de la imprenta a Italia
causaria gran entusiasmo y comenzaria la influencia italiana
inmediatamente.

2.4.2 VARIACIONES TIPOGRAFICAS

La palabra tipografia proviene de Grgfia= escribir, describir** y
de tipo= molde, letra® * cocluyendo que se trata de la descripcion y
estudio de las letras.

Se debe mencionar que ha lo largo de la historia el tipo o la letra ha
evolucionado y adquirido diferentes caracteristicas lo que nos permite
distingir: o

& estilos tipograficos que es el disefio de la estructura det tipo, este
se determina por los trazos o la serife.

& familias tipograficas que son un determinado disefio de tipo es
decir, los caracteres que reunen caracteristicas en comun, se identifican
por la similitud de la estructura de su disefio.

& ramas tipograficas son las derivaciones de una familia,
conservando la escencia de los trazos del disefio.

@ fuentes tipograficas son los caracteres de una misma clase,es un
conjunto completo de tipografia, normalmente se incluyen mayusculas,
mindsculas, nimeros, signos de puntuacién y algunos mateméticos;
también se anexan algunos simbolos especiales dependiendo del pais
en donde se utilice. Una fuente tiene -sin contar los simbolos especiales-
entre 90 y 130 caracteres.
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o estilos de letra son las vanaciones complementarias de la fuente,
por ejemplo redonda, cursiva, ligth, negrita o condensada.

& cuerpo o serie que es el tamaiio, este es medido en puntos, un
punto equivale a 0,376 mm., esta medida fire introducida por Francois
Didot en 1770.*' *

Normalmente se mide el caracter de dos en dos, siendo su medida
minima de 6 puntos, ya que de ser menor seria practicamente ilegible,

claro, esto dependera de las necesidades del disefiador.

Para ilustrar mejor lo anterior mencionaremos :

e un estilo: patinada o un estilo: palo seco o sin
o una familia: romana ~_ patines c
e ina rama: de libro e una familia. gotica

e una rama: actual
Tipografia : ' '
Tipografia
e una fuente, Bookman
) o una fuente: Avant Garde
Tipografia
Tipografia
o un estilo: negrita, itaiica
' e un estilo: negrita o bold
Tipografia ‘ o
~ Tipografia
e U Clierpo o serie. 24 puntos _ :
e un cuerpo o serie: 24 puntos

Tipografia 51,0 qrafia




A través de su paso por la historia los estilos tipograficos se han
visto influidos por corrientes artisticas; las caracteristicas plasmadas
en los tipos que las hacen Gnicas permitieron reunirlas segiin Martin
Salomén®** en las siguientes familias:

familia ramas

= Romano
§ antiguo
g transicion
¢ moderna

. 1 libro

a Caligrafico
§ gotica
g latina

u Gotico '
§ antiguo

: ¢ actual

m Omamental :

m De estilo

El autor Randolph Karch®”* también menciona una seleccién
tipografica, siendo mas detallista al respecto divide en once grupos las
caracteristicas de los tipos segiin su origen, siendo los siguientes:

L.~ Veneciano 5.- Sin patas
Aa GgTt Aa Gg Tt
Do Antiguo- 6.- De pata cruzada
- Aa GgTt Aa Gg Tt
3.- Moderno 7.- Gético
- Aa Gg Tt - Aa  Gg Tt
" 4.- Dé transicion. 8.- Manuscrito

Anlig!l : @gac%@f

9.- Siglo XX

Aa GgTt
10.- Contemporaneo
Aa GgTt

11.- De peniédico

Aa GgTt
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Mencionaré tambien la divisién que hace Gerard Blanchard en el
libro «la letran, quien las clasifica como familias tipograficas:

& Goticas y civiles
Aa Gg Tt

: .iHumanas

' AaGg Y
.::Garaidas

Aa Gg Tt

.;Reales o de transicién

gia, Gg Tt

a Lineales moduladas

Aa GgTt
.Escripta.é ;

e OF

| = Didonas
Aa Gg Tt
= Mecanas o egipcias
fabg Tt
m Incisas
AaGg Tt

= Lineales geométricas

Aa Gg Tt

ol
1

62

~ Podemos observar una diferencia entre estas propuestas de familias
tipograficas, pero debemos tener presente que resulta dificil coincidir
en forma total en cuanto a una clasificacion exacta de la variedades de
tipos. Estas dos ultimas propuestas son muy meticulosas, de manera
que debemos considerar que no es nuestro proposito hacer un estudio
profundo de los tipos, ademas de que estos coinciden en alguna forma
con la primer propuesta, de Martin Salomon que es mas general por lo
tantc mas practica, de modo que nos basaremos en ésta.

ROMANO

Muchos impresores alemanes emigraron a otros paises europeos,
durante su estancia en el extranjero les fue posible apreciar que la letra
(Cotica tan socorrida por ellos era considerada barbara, por lo tanto se
le rechazaba. Tal era el caso de Nicolas Jensen quien se establece en
Venecia en el aito 1470, Jensen era grabador, tipografo y editor, quien
al encontrarse en ésta situacidon comienza un disefio de letra a partir
del anédlisis de la tipografia plasmada en la columna Trajana que ya




mencionamos; los tipos en ella tallados se elaboraron con unas lineas o
remates en los extremos de las letras para evitar que la piedra se
despostillara en los angulos, estos remates son conocidos como pies
de letra. Jensen cre6 un nuevo tipo de letra de altisima calidad conocida
como romana®®* o veneciana en honor de la ciudad que la vid nacer.
Integrando los pies de letra o patas triangulares en la parte superior
de la letra y planas en la parte inferior asi como los trazos gruesos y
delgados dieron origen a uno de los primeros estudios tipograficos de
la época del cual seguirian muchos mas. Algunas de las tipografias
comprendidas dentro de este estilo es el Bodoni, Garamond, Caslon y
Cloister. Dentro de las variantes de ésta fuente se encuentra el estilo
antiguo, moderno, de transicion y de libro.

Romana de libro

' Casl@n

Afios mas tarde un intelectual veneciane, Aldo Manuzio, yerno de
Nicolas Jensen hizo su aportacion a la tipografia creando en 1501 la
‘primer escritura inclinada, mejor conocida como cursiva o italica aunque
también se le llama aldina; en este tiempo existia una gran demanda
por los libros de botsillo lo que originé que el artista basara su estudio
tipografico en un estilo de caligrafia cansilleresco que se escribia de
prisa por lo que la letra tendia a condensarse; aunque €l mismo
argumenta que la inspiracidn creadora fue para economizar espacio, la
leyenda dicta que lo hizo basandose en la escritura de Francesco
Petrarca® * a quien le editara una obra.

Garamond cursiva
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CALIGRAFICO

El estilo creado por Aldo Manuzio, es decir, la cursiva, continud
con su evolucion hasta dar origen al estilo caligrafico, el cual se dividio
en gotico y latino.

El estilo caligrafico gotico se disefié con la finalidad de utilizarse en
la impresion de libros, pero fueron realmente pocos los volamenes
impresos con esta letra, en cambio file muy empleada para la impresion
de documentos diversos, por lo que surgid una version secretarial.

Caligrafico Gotico

La escritura en caligrafia latina surgi6 en &l siglo X V1, durante la
época de oro para el disefio dé letras; de este tiempo surgieron otras
versiones. Mas adelante, en el siglo XVIII sin perder su principal

" caracteristica nace una version de lineas continuas y perfiles gruesos y

delgados sin interrupciones entre letras, una de las mas representativas
es la Commercial Script. Esta escritura caligrafica se torné cada vez
mas decorativa alcanzando enorme popularidad, al grado de convertirse
en aficidn de las personas de «sociedad». Actualmente es muy socorrida
en el empleo de invitaciones y para resaltar nombres en tarjetas de
presentacion por mencionar solo algunos usos.

Srelley Slante




‘ GOTICO
L. - - -~
Fueron disefiado este estilo recordando los antiguos tipos originales

alemanes, son muy parecidos a los utilizados por Gutemberg. Su
segundo nombre es de fexto debido a que fueron los primeros en

emplearse en libros. Otro nombre atribuido es Oldstyle English o inglés
antiguo. Esta tipografia se caracteriza por angulosa.

&otico

Actualmente el término se aplica a letras de trazo uniforme, grueso
y sin los adomos caracteristicos de la romana, es decir, sin pies de
letra.

Esta nueva version del estilo gotico aparecié en 1816, en.un
muestrario tipografico de Willam Caslon, bajo el nombre de Egyptian;

posteriormente le precedio un estilo creado por Vincent Figgins
- bautizado con el nombre de Sans Serif .

Sans Serif
El estilo gotico generalmente carece de pies de letra y cuando

los tiene es de un trazo muy fino, timido, apenas sobresale de la
estructura de la letra. Este estilo resulta muy formal.

B dtico antigns
GOTICO ACTUAL
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ORNAMENTAL

La incursion de letras ornamentales se registra en manuscritos del .
siglo XII, llamadas entonces historiadas, eran utilizadas para abrir
capitulos, su elaboracién era muy detallada.

Los primeros abecedarios de éste estilo surguieron en Francia hacia
1680, sin embargo no es sino hasta 1764 que Fournier establece las
normas tipograficas para el mismo. Su esplendor fue en la época
victoriana. Actualmente estos estilos se reproducen fotograficamente
y solo como caracter decorativo.

"Karch considera que los tipos ornamentiales pueden considerarse
también titulares «contrastan marcadamente con el tipo regular para
el texto compuesto en parrafos».* *

Comnet Ju{lgw o /@ééon
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DE ESTILO

Este tipo de estilo se refiere al creado durante una influencia artjstica,
como ejemplo cabe mencionar la Bauhaus (1919-1933) que tenia como
principio supeditar la forma a la funcion, simplificando con su influencia
las formas de las artes, un ejemplo de tipografia es la Futura'y Kabel.

Futura

Otro ejemplo sobresaliente es la influencia del Art Deco imperante
durante los afios veinte y treinta. Sus caracteristicas tipograficas son
‘poseer lineas contrastantes de estilo sencillo y equilibrado, poseen una
sobriedad absoluta, sus trazos son extremosos, tal es el caso de la
fuente Broadway, Onyx o Parisian.

Onyx Art Deco

Una vez que hemos visto el surgimiente y evolucion de la tipografia
estamos en posicion de apreciar que es un tipo de arte, que comunica
también a través de la forma y estilo, se le puede otorgar un uso
psicologico de elegancia, sobriedad, fuerza, etc. No olvidemos la
importancia de la letra ya que como menciona Adrian Frutiger «La
escritura ha sido desde siempre uno de los més importantes vehiculos
de la cultura»®? * por lo tanto un representante de la ideologia.

Ya que conocemos estos aspectos tan importantes en el disefio de
una imagen no olvidemos introducirnos en un aspecto tan importante
como lo es la composicioén.
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2.5 ;Qué es la composicion?
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" a composicidn en cualquier disefio es de suma importancia

._ya-que con esto determinamos puntos o peso visual, asi como la correcta

distribucion de los elementos en nuestro plano de trabajo, que ademas
resulte agradable a la vista y podemos controlar los desvios de atencioén
o ruido visual.

La importancia de su utilizacion se encuentra en el uso de la
estructura adecuada a la intencién del disefio, es decir, su funcion es
ayudarnos a transmitir la idea adecuada, basandonos en la forma idonea,
provocando al espectador una experiencia estética, agradable.

La colocacién o disposicion de un elemento es uno de los aspectos
mas basicos en el disefio ya que aporta énfasis. Por ejemplo, un elemento
colocado al centro de nuestro plano puede resultar. armonioso, pero
carece de dinamismo visual. Por esto debemos conocer las diferentes
opciones compositivas con el proposito de evitar caer en la monotonia
y faita de originalidad.

Pero primero comencemos por definir el concepto que nos ocupa
en este momento. '

La palabra composicion proviene del latin Compositionis, que
deriva de compusitum, que significa componer, ordenar, arreglar, poner
unas cosas con otras.* * o bien compositus* que coincide con el
significado anterior.

Esta palabra es empleada desde el siglo XVIII dentro del medio
artistico, dandole el significado de distribucion equilibrada al formar

"un conjunto armonico de los diferentes elementos que figuran en una

obra. :
Antes de esto la palabra no existia, por lo que se aplicaba el
término «Invencién». Incluso, antes del renacimiento se le habia
concebido como artilugio para obtener belleza.



A continuaciéon mencionaré algunos conceptos sobre
composicion dados por autores experimentados en el tema:

José Luis Pariente. Distribucién organizada, ritmica y arménica
de todos los elementos que intervienen en la obra respondiendo a un
patron establecido. Por ejemplo la distribucion de elementos en forma
de circulo, ovalo, triangulo, etc.** *

Justo Villafaiie. Es el procedimiento que hace posible que una
serie de elementos inertes cobren actividad y dinamismo al relacionarse
con otros.* *

Michael Langford. La composicion hace referencia a la estructura
de laimageny a los procedimientos de expresar visualmente un motivo
organizandolo de la forma mas eficaz posible ¥ *

Jonh Hedgecoe. Es Ia disposicion de los elementos de la imagen.
La tmportancia del orden radica en que puede reforzar los elementos
pictoricos al disponer los elementos de forma mas agradable a la vista.
" Crea armonia del caos.®*

Alicia D’Amiceo y Sara Facio. Es ordenar elementos. Las
composiciones responden a esquemas basicos de acuerdo con el sentido
de las formas, lineas o colores con que se elaboren. Pueden ser
composiciones en espiral, diagonal o simétricas.* *

Se podran anexar mas definiciones al respecto, pero no haria
mas que redundar ya que todos coirciden en una misma idea; de manera
que basandome en los conceptos anteriores puedo concluir como
definicion personal que la composicion es el ordenar los elementos
de manera estética y dindmica para relacionar unos con otros,
teniendo siempre el proposito de comunicar.

Existen diversas formas de organizar los elementos o el peso de las
masas dentro de un plano:

Distribucién axial - Se soporta en un eje, tiene mucho que ver con
la simetria.
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Fig. 2.6 Las figuras horizontales se asocian
a la estabilidad .

Fig. 2.7 Dos ejemplos de formatos verticales
v el dominio visual de cada uno segin las
proporciones extrentosas que presenlen.
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Distribucion radial .- Tiene como eje un punto deterrmnado que
se encontrara en el centro del resto de los elementos y de este punto
parten. ‘ :

Distribucién oculta.- Tiene relacion con la asimetria, se basa en el
equilibrio visual de los elementos.

Seccion Aurea - Es cuando se divide un segmento en dos partes de
modo que uno de ellos sea la parte proporcional entre todo el segmento
y la parte restante.

Regla de tercios.- Es una de las mas sencillas y eficaces ya que
consiste en colocar nuestros objetos en uno de los tercios de nuestro
formato sin que este sez €l centro.

Mas adelante nos ocuparemos de forma especifica de estos dos
ultimos tipos de composicion ya que son los mas recurrentes.

Otra parte importante de la composicion es el envolvente. Este -
puede no utilizarse para dar énfasis al disefio, es algo que se basa en el
criterio del disefiador, pero que sin embargo lo mencionaremos puesto

'que casi ningun disefio esta exento de contenerse en alguno ya sea

como parte de logotipo ¢ en alguna modalidad de su aplicacion.

Comenzaremos por las formas bésicas de envolventes y su
asociacion fisica.

La imagen horizontal.- Siempre parecera mas estable, mas natural,
«probablemente porque estamos acostumbrados a ver esta forma»™ *.
Sumando a esto la imagen- esto gracias al sentido de la lectura en la
cultura occidental- se examina por lo general de izquierda a derecha,
aunque no es una regla, ya que depende del sentido de la colocacion
de los elementos. Es una forma visualmente dominante. (fig 2.6)

La imagen vertical.- Es inestable, pero elegante. Mientras mas
extremosa sea la forma, mas dominante a la vista resultara. (fig 2.7)




El cuadrado.- Es un formato neutral, no domina ni en el sentido
horizontal, ni en el vertical. Tiene equilibrio, sin embargo resulta menos
llamativo que los mas dominantes.

El cuadrado es estatico, equilibrado y simétrico, dando un sentido
de perfeccion, es clasico, noble, firme y resistente. Se le asocia con la
honestidad, rectitud y esmero.*! *

El 6valo.- Connota distincion y dinamismo.

El circulo.- Es la forma perfecta, simboliza la atencion maxima, la
infinitud, calidez y proteccion.

El pentiagono - Forma libre, caprichosa y diversa.

El hexdgono.- Estatico y metodico por su simetria.

.El rombo.- Es inestable, sugiere buen gusto y elegancia.

El triangulo equilatero.- Estable y solido, accion y tension.
El triangulo isdseles.- Movimiento, voluntad.

El tridangulo invertido.- Inestable y dinamico.

Estas son so6lo algunas formas de envolventes que pueden sernos
de mucha ayuda en el desarrollo de este trabajo. Sin embargo, el
envolvente no es lo mas importante ya que incluso este debe contenerse
dentro de una organizacion de elementos, de los tipos de organizaciones

dentro de un plano se encuentra la seccion durea y la regla de tres que
a continuacion veremos.

Fig. 2.8 Ejemplo del formato cuadrado vy
la sensacién de equilibrio que ejerce
visualmente.
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2.5.1 Seccidon durea

Durante siglos los artistas se empefiaron por encontrar la proporcion
perfecta para su arte ya sea pintura, escultura, etc.

Por esto Vitruvio®™ *, destacado arquitecto de la antigua roma
ided un método conocido actualmente como «regla aurea», este método
esta basado en calculos matematicos consistente en dividir un espacio
en secciones iguales logrando un efecto estético afable.

Durante mucho tiempo se crey6 que la seccion aurea poseia una
armonia oculta sintonizada con el universo® * por la perfecta armonia
que ofrecia en su composicion.

[La caracteristica principal de la seccion durea o rectangulo aureo,
como muchos lo conocen es que establece la proporcion de un

rectangulo perfecto cuyos lados tienen una relacion de 5 a 8.

Existen varia formas de obtener esta proporcién, ejemplificare
algunas con el fin de tener variedad de alternativas para trabajar.

Ejemplo I

1. Se traza un cuadrado.

2. Se saca la media de
uno de los lados del cuadrado.




3. Tomando comc centro la media del cuadrado y con referencia un
angulo del mismo que nos servira como radio.

4. Se traza un semi-circulo

5. Prolongamios la linea base de donde sacamos la media hasta hacer
interseccion con el semi-circulo. Asi mismo trazamos una linea
perpendicular.

6.- De esta ultima se prolonga una la linea recta para cerrar el
rectangulo.
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Ejemplo 2

1. Al tenerse una longitud de linea(AB) predeterminada se traza un
semi-circulo con radio en un extremo de la linea hasta la mitad de la

misma.

A B

2. Trazar una perpendicular a nuestra linea hasta hacer interseccion
con el arco(C). Unir el punto A y C. Con radio en interseccion C,
trazar un arco con referencia en B para encontrar el punto D.

3. Con radio en A trazar un arco desde D hasta encontrar e’ :unto
E. Una vez dividido AB en proporcion aurea se puede proseguir la
division tanto vertical como horizontalmente.
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2.5.2 Regla de tres

Laregla de tres una de las mas utilizadas por ser sencilla y por ofrecer
resultados Optimos ya que el balance de nuestros puntos de equilibrio
resulta agradable a la vista. Este tipo de distribucion es indistintamente
utilizada por fotografos, pintores y artistas graficos.

Consiste en:

1. Dividir nuestro plano de trabajo en tres partes iguales con dos lineas
paralelas horizontales.

2. A continuacion seccionar de la misma forma nuestro plano pero
verticalmente. -

3. Los puntos de interseccidon son los que nos sefialaran en donde
podemos colocar el punto de interés de nuestra composicion.

Es importante sefialar que visualmente los elementos colocados arriba
o a la derecha de nuestro plano suelen tener demasiado peso.
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3.- Desarrollo de la imagen
grafica de la Direccion General
de Comunicacion Social de la
Secretaria de la Defensa Nacional

T

R

£ -~ s preciso delimitar como principio de todo trabajo las necesidades
del proyecto que debemnos cubrir, esto para ser concretos durante el
desarrollo evitando divagar en ideas y conceptos.

Bajo esta premisa me apoyaré en la metodologia de proyectacion
de Gui Bonsiepe, ya que los lineamientos que él sugiere me parecen
los més indicados a seguir. Como etapas del proceso proyectual se .
definen las siguientes:

1.- Estructuracion del problema.
2.- Diserio.
3.-Realizacion

Para la realizacion de este capitulo en especifico desglosaremos el
paso numero dos:

2.1 Operacion: desarrollo de alternativas o ideas basicas
Es aqui donde se comprende el bocetaje o lluvia de ideas.

2.2 Operacion: Examinar alternativas
Critica de cada una de las propuestas.

2.3 Operacion: Seleccionar la o las alternativas.

Con base en las criticas de las propuestas se seleccionaran dos

posibles proyectos que se confrontaran en cuanto a sus ventajas y

. desventajas. De estos, se elegira uno que sera el que se desarrolle-
durante el resto del trabajo.
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*Estos tres puntos se pueden reunir en un solo apartado, con el fin
de no extender demasiado el esquema de trabajo, sin que esta fusion
repercuta de manera alguna en el desarrollo del proyecto.

2.4 Operacion: Detallar alternativa desarrollada.

Es aqui donde presentamos nuestra red de modulos de trazo,
dimensionando debidamente la propuesta.

2.5 Operacion: Construir prototipo.

Se traza el trabajo en base a la justificacion de modulos haciendo
los ajustes necesarios para presentar la version final.

2.6 Operacion: Evaluar prototipo.

Segun las necesidades que se requerian cubrir hacemos una
revaloracion de nuestro proyecto para determinar si se ajusta a los

‘requertmientos.

2.7 Operacion: introducir eventuales modificaciones

Modificaremos el trabajo conforme a los cambios necesarios que
se detectaron en la evaluacion anterior

2.8 Operacion: Construir prototipo modificado
Se traza nuevamente la imagen con las modificaciones realizadas.
2.9 Operacion: Evaluar prototipo modificado

*[stos pumtos se pueden reunir en uno solo con sus respectivas

derivaciones; con el fin de no extender el esquema de trabajo sin que
ello repercuta de manera alguna en el desarrollo del proyecto.




Se revalua el trabajo y se efectia un analisis de los elementos
conforme a los valores que se desean proyectar .

2.10 Operacion: Preparar planos técnicos definitivos para
fabricacion.

En este caso no presentaremos los originales mecanicos para la
produccion de la imagen grafica, por tratarse de una propuesta que no
se llevara a cabo, dado que se carece de los medios para la aplicacion
de este proyecto.

Apoyandonos en la metodologia de Gui Bonsiepe abriremos un
apartado necesario que es la determinacion del problema, esto con el
fin de desarrollar la metodologia con buenos resultados.

Desde el principio de este trabajo se determino la necesidad de
crear una-imagen grafica para esta dependencia, ahora detallaremos
un poco mas estas necesidades antes de continuar con el desarrollo.
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3.1 Necesidades de la Direccién General de Comunicacién Social

=.% | Instituto armado es historicamente visto por el medio civil
como una figura de seriedad, seguridad, rigidez, disciplina, poder y

- "tradicién en todos los paises del mundo,'* (me refiero a la imagen
generidl de cualquier ejército, es decir, el ejército simboliza
mundialmente estos valores, muy independiente de la historia militar
en cada pais y las secuelas sociales que ha dejado la milicia atravéz de
la historia ) por lo que debemos tener siempre presente el mantener
esta imagen incOlumne y sobre esta premisa basar el desarrollo grafico
de la imagen. Sumando a esto las particularidades historicas de nuestro
Ejército y sus necesidades de comunicacion grafica.

Recordaremos unos de los requerimientos de esta dependencia de
Comunicacion Social’* que seran de gran apoyo durante el proceso
de disefio.

«Establecer, mantener e incrementar las relaciones publicas con
instituciones y representantes de los sectores publicos, social y privado
asi como medios de comunicacion.» (por lo que necesita una imagen
grafica seria, que transmita confiabilidad y relacione visualmente la
actividad de la romunicacion social con el medio militar.)

«Coordinar las conferencias de prensa, visitas individuales o de
grupo de los medios de comunicacion a instalaciones militares,
reportajes especiales, entrevistas, transmision de boletines de prensa
vy emision de material informativo a los medios de comunicacion. »
(reafirmamos con esto la necesidad de crear una imagen facil de
identificar y que relacione al mismo tiempo la comunicacion y al instituto
armado.)

*Este comentario se refiere a que no se debe perder de vista la clase de Institucién para
quien se va a trabajar ya que no es posible dejar a un lado la historia y tradicion, por esto
una caracleristica de la imagen es que debe ser basada en la tradicion castrense.

i* En el Capitule uno se nombraron los objetivos y funciones de esta Direccion que se le
cenfirieron con decreto presidencial. Ahora mencionamos solo los que resultan de interés
para el desarrollo del provecto.
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«Realizar reportajes, entrevistas y otros géneros periodisticos que
contribuyan a la publicacion de materiales informativos para cubrir
las necesidades de comunicacion de la Secretaria de la Defensa
Nacional.» (estas publicaciones pueden ser incluso, de difusion
internacional de manera que la imagen debe ser facilmente identificable )

Ya que recordamos cual sera la politica de este organismo definamos
nuestro publico receptor:

"A guién nos vamos a dirigir?

Aunque principalmente nos dirigiremos a militares y medios de
comunicacion no debemos olvidar que las publicaciones de esta
dependéncia se elaboran también para ser captadas por parientes y
amigos de militares y de que los medios masivos de comunicacion
difundiran esta imagen al publico en general. En otras pa]abras nuestra
difusion sera muy globalizada.

(A qué nivel socio-econdémico y cultural va a llegar la
imagen corporativa de la Direccion General de
Comunicacion Social?

Dentro del medio militar debe llegar a todos los rangos socio-
econémicos y culturales, ya que por medio de las publicaciones ésta
imagen la conocera desde al soldado con el menor rango jerarquico
dentro del ejéreito hasta el mismo General Secretario, quienes
comenzaran a identificar la idea visual con el 6rgano de divulgacion.
Es decir, desde el minimo rango hasta ¢l mas alto. Por otro lado se
presenta este mismo abanico de posibilidades con los familiares y amigos
del militar ya que no es posible determinar el nivel social, cultural o
economico del sin fin de personas relacionadas con los profesionistas
en la carrera de las armas.

.Contamos por otro lado al publico exento de relacionarse
directamente con la milicia, y que es de suma importancia, pues sera
uno de nuestros receptores mas importantes, y que actia como
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intermediario de la comunicacion, me refiero a la prensa oficial. El
nivel socio-cultural de los profesionales de los medios de comunicacién
varia entre medio y superior, dado que la mayoria son profesionistas
0 en ¢aso contrarno se trata de personas instruidas dadas las exigencias
que esta profesion demanda.

La difusion de los medios de comunicacion masiva hara llegar a
todos los rincones de la republica y el extranjero la imagen del ejército
y de este 6rgano de comunicacion por lo que se nos ofrece una gama
mucho mas amphia de receptores.

"Por lo antenior se puede llegar a pensar que aparentemente nuestra
imagen llegard a captarla todo ser humano viviente en el planeta que
tenga acceso a un medio de comunicacion masiva, esto no es del todo
cierto ya que presumiblemente las personas con poca o insuficiente
instruccion no se interesaran en la imagen de una institucion politica;
hablamos entonces de no llegar a piblicos en niveles culturales y
economicos bajos ya que su atencion se centra por lo regular en otros
asuntos distantes a una institucion polmca

Por lo que podemos darnos cuenta, debemos crear una imagen
sencilla y de simbolismos generales ya que nuestro auditorio sigue
siendo muy amplio.

(A qué edades se contempla dirigir esta imagen

corgorariva? '

Por el nivel de cultura que se registra en México podemos pensar
en llegar a partir de los adolescentes desde la preparatoria, ya que es la
edad en que los jovenes comienzan a prestar atencion a los aconteceres
nacionales y habituan desde entonces un poco mas la lectura y las
noticias del pais. No por eso pasamos por alto a los paberes y nifios
-recordemos que esta dependencia publica un folleto de efemérides y
que el principal receptor es este sector de la poblacion- que aunque las
publicaciones lleguen a sus manos no relacionan todavia los simbolos




y logotipos de dependencias, menos aun si son de gobierno, ésto es
debido a las caracteristicas propias de la edad.

Establezcamos entonces un potencial de auditorio a partir de los
16 afios.

Determinando una vez para que receptores vamos a trabajar es
posible darnos cuenta de las caracteristicas que deben gobernar en el
disefio de imagen de esta dependencia, por lo que la imagen de la
Direccion General de Comunicacién Social debe contener los conceptos
siguientes:

1.- Apertura en comunicacion.

2.- Veracidad en la informacion.

3.- Credibilidad en lo informado.

4.- Confianza de la sociedad hacia el Instituto

5.- Prudencia de accion por parte del Instituto.

6.- Seriedad absoluta en sus declaraciones e informacion vertida.

7.- Tradicion.

8.- Modernidad para perder la tradicional imagen anticuada del medio
castrence.

9.- Seguridad.

- .10.-Estabilidad, .

11.-Flexibilidad, es decir, eliminar la imagen de rigidez con la que se
asocia el Instituto. ‘

Manejando estas necesidades de proyeccion grafica podemos
comenzar a trabajar en un analisis de elementos que se adapten a estos
conceptos; manejaremos por un lado los elementos graficos del disefio
y por otro los elementos tradicionales del Ejército Mexicano ya que
debemos llegar a la integracion de ambos y poder transmitir asi el
mensaje tanto a la comunidad civil, como militar.

En un capitulo anterior mencionamos elementos de la heraldica
militar que ahora retomaremos para representar de alguna manera las
caracteristicas graficas arriba mencionadas; si bien no hay simbologia
militar que represente con exactitud cada uno de los valores
mencionados arriba, si podemos buscar los que mas se adapten a ellos
y basarnos en los que representan con el simbolismo propio para
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ANALISIS DE ELEMENTOS GRAFICOS Y SIMBOLISMOS MILITARES

Color Elementos Eéﬁcos Elementos Militares

Comunicacion ~ Amarillo Linea diagonal ascendente.
Circulo.
: Simbolo grafico de la co-
i municacion.
| veracidad Amarillo Circulo
Credibilidad ~ Amarillo Circulo Antorcha - sabiduria
Confianza Amiarillo, morado, Circulo Espada - justicia, soberania.
Pz%tdencia Azul Circulo . Biiho.-sabiduria y prudencia
: Lanza - prudencia, fortaleza.
Seriedad . Amarillo, azul, Circulo
: verde Cuadrado
- Tradicion Oro Circulo .
: ' ~ Rectangulo vertical Laurel -autoridad, honor
Ovalo ' :
Modernidad Am: io, rojo  Rectangulo vertical
Seguridad Amarillo, blanco, Cuadrado Olivo.-paz
': verde Rectangulo honzontal
Esfabilidad | Amarillo, blanco Cuadrado gff"’o-'l;laz _
o SO Rectangulo horizontal sireiia.-constancia,
_ S0 orieomt estabilidad. |
b _ . Tierra.-Estabilidad.
Fléxibilidad ~ Azulblanco  Lineas curvas
R : Ovalo




retomarlo en algiin momento durante el desarrollo y plasmar la intencion

graficamente.
Color Elementos géﬁcos Elementos Militares
Comunicacion Amarillo Linea diagonal ascendente.
' Circulo.
Simbolo grafico de la co-
municacion.
Veracidad _ Amarillo Circulo
Confianza Amarillo, morado, Circulo Espada - justicia, soberania.
Tradicion . Oro Circulo
‘ Rectangulo vertical Laurel -autoridad, honor
Ovalo
Seguridad: Amarillo, blanco, Cuadrado ~ Olivo.-paz
verde, Rectangulo horizontal
Flexibilidad Azul, blanco Lineas curvas
Ovalo

* Tomando en cuenta este analisis de elementos podemos comenzar
a bocetar con una idea més concreta de lo que buscamos, sin embargo
~ aun debemos decidir qué valores seran los que destacaremos mas.

Con este resumen de elementos graficos decidiremos qué elementos
hemos de destacar para trabajar detalladamente en ellos durante el
desarrollo de propuestas. Esto no quiere decir que debamos manejarlos
en todo momento y nos sea imposible retomar algiin otro yasea grafico
o heraldico y debamos basamos unicamente en mencionados en la
grafica, ya que esta tabla es con el proposito de destacar elementos de

apoyo y no para restingir la lluvia de ideas.
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3.2 Propuestas

& F oo

-4 - aremosinicio a la luvia de ideas, comenzaremos manejando

«:: zek-elemento principal de la comunicacion que es el de la palabra y que
por motivos obvios sera el elemento continuo en el manejo de diversas
propuestas graficas. Por razones practicas se presentaran los bocetos
solo en trazo dejando la aplicacion del color para la propuesta elegida.

PROPUESTA =~ COMENTARIO

1.- Esta primer idea podria funcionar si se tratara de una
D : institucion de gran peso y con una vida continuamente activa

en la prensa; ya que solamente asi puede darse el lujo de utilizar
sOlo las iniciales de su nombre; tal es el caso de laPG.R., PJ.
etc. En este ¢aso no se trata de una Institucién, si no de un
organismo dependiente, aunque concebido para conducirse con
auténomia; por otro lado no nos remite en ningiin momento a
la relacion con el medio militar.

2.- Resulta completamente carente de sentido, no relaciona
la idea de comunicacion con el Ejército. Es extremadamente
sencillo.
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3.- Aunque se ha comenzado a relacionar elementos de
theraldica militar con los graficos, no resulta muy convincente
la idea. Carece de fuerza visual y es extremadamente sencilla,
ademas de que se puede correr el riesgo de que los simbolos
de la palabra se pierdan; sin embargo la idea bien trabajada
podria integrar el simbolo de la palabra con el simbolo de justicia
y que ademas es sumamente representativo de la milicia.

PROPUESTA

W

4 - La idea sigue funcionando, se volvié menos agresiva
pero se pierde el simbolo de la palabra, no parece ser muy
buena opcion, quiz si se agrandaran las bolutas haciéndolas
el principal elemento.

(T

5.- resulta extremadamente agresivo, aparentemente embiste
la comunicacion, y recordemos que nuestra imagen debe ser
de seguridad y paz, nunca violenta, intentemos de otra manera.
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PROPUESTA

(I

COMENTARIO

6.- Sigue sin convencer, continia la extrema sencillez
y por otro lado las espadas cruzadas son utilizadas en
los distintivos de Justicia Militar, por lo que podria
interpretarse como una versién de distintivo de la
especialidad.

7.- El simbolismo de la antorcha es utilizado en el
distintivo de Estado Mayor, y aunque la Direccién
General de Comunicacién Social depende
administrativamente del E.M. no seria correcto
asociarlos. Por otro lado el medio civil no lo relaciona.

En esta ocasion sucede lo mismo que en la propuesta
5, se agrede la comunicacion, aunque el simbolismo de
fuego es la actividad, en el medio civil se interpretaria
como incineracion de la palabra.

8.- La volatilidad de la palabra?

i L.as palabras se van volando?
A las palabras se las lleva el viento?

probemos otra version.
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9.- Sigue manteniendo la impresién de volatil

&

10.- Si anexamos un elemento con el que se relaciona
- al ejército puede resultar, pero cabe la postbilidad de
confundirse también con el casco que en ocasiones
utilizan algunos grupos antimotines; volvemos asi a la
idea agresiva. '

11.- Retomando la espada y alando el casco retocado,
podemos manejar una propuesta que indudablemente
remite al Instituto Armado porque manejamos tres
elementos tipicos castrenses que a su vez tienen
simbolismos adecuadaos al proyecto.

Podria ser una solucidn, pero dejémoslo por el
momento. '
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PROPUESTA

COMENTARIO

12.- Aqui integramos el simbole de la prontitud, la
sabiduria y cuatro rayos simbolizando lealtad, valor,
sacrificio y honor; se anexa ademas la palabra dentro del
circulo que representa universalidad.

Resulta demasiado pesado y rigido.

13.- 8i eliminamos las alas y anexamos las espadas de
justicia nos encontramos en una situacion dificil.

Como podemos ver, la propuesta resulté muy pesada
incluso hasta vieja dado que parece un disefio medieval.

Debemos darle ligereza, mas «aire».

eI N

14.- Eliminando algunos elementos anteriores y
pretendiendo que la palabra brota de la antorcha, se
consigue un efecto caricaturesco, poco serio, mejor
trabajamos otra idea.
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15.- Si retomamos el casco con las bolutas y anexamos
el laurel tenemos una imagen que resulta poco atractiva.
Este tipo de laurel se parece al que utiliza la O.N.U. y lo
que conseguimos es relacionar una Institucion diferente;
quiza se piense en que se trata de una organizacion por o
para los «cascos azules».

PROPUESTA

:[ @ :/
F 4
\’ \\
Y/, N4
- ” \\-.
A N

16.- esta idea parece interesante pero debemos modificar
algunos elementos ya que sigue prestandose a
interpretaciones equivocas. '

16.- Ahora representamos el laurel con secuencias de
bolutas. Nos encontramos con algo sencillo pero seria muy
redundante; probablemente si regresamos a los laureles
podemos refinar un poco esto.
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PROPUESTA

COMENTARIO

17.- La secuencia ascendente de las bolutas resulta
interesante pero algo pesado aun.

Los laureles anexan un envolvente visual que manipula
la atencion hacia el centro, pero las tres bolutas le imprimen
un sentido de pesadez enorme.

18.- Retomando el envolvente de los laureles,
trabajando la espada de la justicia con los simbolos de la
palabra integrados en el mango y en direcciones opuestas.
Asi evitamos la agresion a la palabra por esta espada tan
caracteristica de un ejército y damos el doble sentido de
la comunicacion

resulta muy interesante.
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Debemos reducir nuestras opciones, seleccionaremos las dos
propuestas que mas se adapten y con una ellas comenzaremos a trabajar
en su composicion. Comencemos por analizarlas, mencionando cada
una de ias cualidades o puntos a favor, asi mismo mencionaré el porque
considero que no podria funcionar la propuesta que descarte.




PROPUESTA No. ]

B Tres
importantes que remiten la idea
de ejército, dos de dichos
elementos posen un significado
dentro de la heraldica militar,
siendo la siguiente:

Alas: rapidez, potencia,
flexibilidad y movilidad,

Espada: Justicia y soberania

Casco: aunque no tiene una
connotacién heraldica se
relaciona con un soldado, es
decir, con el medio castrense.

elementos

A
i
// |
\
Y

2

COMENTARIOS

a En el casco encontramos dos
simbolos de la palabra, uno de
ellos invertido; es en este ultimo
punto que podria presentarse un
problema ya que se puede
relacionar con la dualidad de la
informacion. Esto, si bien es
conocido por todos, no es
conveniente darle auge ya que
podemos entrar en dilemas ajenos
al motivo del trabajo, y no se trata
de crear polémicas:

m E! disefio es simétrico; con
un envolvente visual mas bien
cuadrado, aunque resulta estable
considero que atn trabajando en

esta idea obtendremos algo muy
rigido vy se trata de dar un poco
de dinamismo, movimiento y
frescura al disefio ya que se
pretende romper con la imagen
de hermetismo, rigidez y dureza
del Ejército.

mlos elementos estan
concentrados en el centro, lo que
atribuye pesadez visual, carece asi
de frescura y movimiento.

mEs muy probable que este
disefio con el tiempo envejezca y
se tenga que redisefiar, no tiene
mucha oportunidad de mantenerse
actual.
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N
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COMENTARIOS -

- PROPUESTA No. 2

m Aqui contamos con dos ele-
mentos heraldicos:

Espada: Justicia y soberania
Laurel: Triunfo, autoridad,
honor.

m En este caso encontramos el
laurel como un envolvente que
permite romper la rigidez visual,
st lo trabajamos un poco mas sera
posible darle movimiento origi-
nando asi la frescura, el aire y sol-
tura deseada. Contamos a favor
el aspecto de sencilla elegancia
que otorga este elemento.,
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m La espada contiene dos sim-
bolos de la comunicacion en lu-
gar de la empuiadura como
normalmente se le conoce, ambos
tienen una direccion contraria, re-
mitiendo asi a los dos tipos de re-
ceptores de la informacion vertida
por esta dependencia, me refiero
al medio civil y militar. Es por de-
mas mencionar que se tienen que
pulir detalles de este elemento,
pero pienso que se pueden tener
muchas posibilidades.

m S1 bien es cierto que et dise-
fio es simétrico y los elementos se
Justifican en el centro como en la
propuesta anterior, podemos

apreciar que no es rigido, ni acar-
tonado, carece de pesadez visual.

a Tenemos la ventaja de que el
disefio puede sobrevivir al tiempo,
es decir, resulta poco probable que
pierda actualidad ya que los elemen-
tos mulitares y graficos que lo con-
forman son universales, todos han
trascendido hasta nuestros dias des-
de tiempos muy antiguos y son
rapidamente identificados y relacio-
nados con el medio militar. Ademas
de contar con el beneficio de utili-
zar elementos de tradicion, que en
este caso resuitan fundamentales.



De manera que comencemos a trabajar en la segunda propuesta
que muestra mas ventajas sobre la primera. Asi que por principio co-
menzaremos con definir sus formas atravéz de una reticula.
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3.3 Desarrollo

Desarrollo

n este apartado daremos comienzo a la construccion del

prototipo o propuesta elegida, detallando como inicio Ia alternativa
seleccionada.

La reticula en la que justifica un disefio es basica para una compo-
sicion adecuada ya que de la misma depende el buen manejo de la
estética visual. Ademds se debe brindar la posibilidad de reproducirto
sin que el diseniador este presente; de ser asi se proporciona un apoyo
para el buen uso de la imagen evitando copias burdas o mal hechas.
Con la reticula se ofrece la opcion de lograr reproducciones en dife-
rentes formatos sin deformacion del logograma.

3.3.1 Trazo de reticula
y justificacion de los elementos grificos

"Comencemos entonces por
justificar nuestro principal elemen-
to que es el simbolo de la palab.a,
de la comunicacion. Comenzaré
por trazar un rectingulo dureo
que dara lugar a la reticula del di-
seflo.
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Una vez hecho esto, se comien-
za a trazar la red de modulos que
serviran de base o «esqueletor y
asi destacar las lineas o puntos de
apoyo para sucesivos rasgos gra-
ficos y las bases de justificacion
del dibujo.




Podemos observar ya los tra-
zos que daran lugar al simbolo de : ¢
la palabra, asi como las circunfe-
rencias auxiliares.

Los elementos que se encuen- VA N e
tran dentro del rectangulo estan ‘ 1 « .
claramente justificados dentro de \ NS WA
los modulos, en cuanto a las cir-
cunferencias_exteriores se marca
solamente el radio de una ya que
las otras tienen el mismo diame- .
tro, por lo que designan los pun- i
tos por los que tiene que hacer el L
interseccion la circunferencia. )
Ahora s6lo sera necesario trazar e T S
el dibujo. T

Una vez trazado se puede ob-
servar perfectamente la forma con
que trabajaremos. Teniendo en-
tonces nuestro elemento principzl
ya definido dentro de un rectan-
gulo aureo.

E! siguiente paso consiste en _ C
trazar la red de modulos que ser- - '
vira para el disefio de nuestra
imagen.
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7
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El trazo correcto de la imagen
de la Direccion de Comunicacion
Social es un aspecto fundamental
en el desarrollo de este, es por eso
que se muestra la reticula o «es-
queleto» de trazo para que en un
futuro si asi se requiere, sea posi-
ble reproducirlo correctamente sin
que sea necesario el apoyo del di-
seflador. Esta red también estars
basada en rectingules aureos.

Se puede apreciar el manejo de
dos elipses que nos serviran como
auxiliares en el manejo del envol-
vente que sera el laurel, como he-
mos dicho le imprimiremos soltura
y movimiento, '

Se ha disefiado el envolvente
visual con movimiento propio de
sus contornos y er "1 forma se-
gun la naturaleza p:opia del lau-

-rel. Las hojas estan dibujadas de

manera que tocan algun punto de
los modulos, esto es para tenerse
referencias de trazo al reprodu-
cirlo.




Dentro de esta misma reticula se traza la espada y se
introducen los simbolos de la palabra encontrados como
reflejo, estos elementos ya que fueron disefiados previa-
mente dentro de una reticula propia nos abstendremos por
lo pronto de justificarlos dentro de esta, ya que de lo con-
trario seria alterada la proporcion de la empufiadura.

Por uitimo separaremos la imagen de la reticula para
apreciarla sin distracciones y posteriormente hacer una re-
valorizacion del trabajo.
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Ya que estamos libres del condicionamiento de la
reticula, podemos hacer una valoracion del trazo en
linea del trabajo y asi valorarlo antes de seguir ade-
lante.

3.3.2 Valoracion de la imagen

- Es hora de analizar nuestra imagen creada con el fin de detectar
posibles errores en la comunicacién con nuestro publico receptor y
ruidos en la comunicacion visual.

1.- Laimagen resulta agradable a la vista, pero desgraciadamen-
te nuestro elemento principal forma parte integra del resto del dise-
fio, es decir, no resalta, siendo que es «la estrella de la pelicula» es
preciso buscar la notoriedad del simbolo de comunicacion.
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2 - Dando mas peso a la linea del laurel no logramos sino llamar
la atencion hacia este elemento, disminuyendo la importancia de la
de la espada. No resolvemos el problema y si probocamos otro.

3.- En esta propuesta al detacar las lineas de la espada logramos:
resaltar el valor de la comunicacion pero en forma inversa a nuestra
intencién, es decir, la minimizamos.

4 .- Resaltando la espada completa es buena idea pero las bolutas
siguen integradas al todo; no resaltan aun.
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5.- Engrosando solamente la linea de las bolutas obtenemos
buen resultado, pero no es satisfactorio ya que sigue compitiendo
con el resto de la espada debido al tamafio, asi que resolvamos
esta situacion.

6.- Exagerando el tamafio hemos logrado un «grito» visual sin
_perder la proporcidn; esta modificacion es la llamada de atencion
que necesitamos. '

Trabajemos entonces con este iltimo ajuste. Justificando mas adelante este
cambio en la red de médulos.

Una vez lograda esta ilamada de atencion visual, podemos apreciar que no
hemos terminado, pues la imagen por si misma, aunque es estable y comunica
en forma auténoma, no remite de inmediato a la dependencia para quien estamos
disefiando, podria divagar la idea indefinidamente, y como no es nuestra inten-
cidn dar pistas debemos ser precisos, por lo que se deduce la faita de un elemen-
to importante, la tipografia, esta nos ayudaré a reafirmar la idea por medio de la
lectura, es decir, contamos con la fijacién det mensaje por medio de la repeti-
C10n. '
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3.3.3 Aplicacion de tipografia

Comenzemos la aplicacion de la tipografia que como ya sabemos es un
elemento que complementa este trabajo y del que no podemos prescindir.

Determinemos primero qué tipografia utilizaremos para dar énfasis a
esta dependencia, recordemos que no es lo mismo representar un susurro &
un GRITO, de manera que debemos ser muy cuidadosos.

Tenemos un Nombre: Direccion General de Comunicacion Social
. Debemos expresar: seguridad, confianza, seriedad, estabilidad, tradi-

cion, estabilidad, modernidad.
1.-Arial Direccidn General de Comunicacién Social Es muy viable ya que
resuita estable, seria,
agradable visnalmente y
de facil lectura.

2 -Avant Gart_:le

Direccion General de Comunicacion Social

Este tipo es fragil, fal-
to de caracter.

3 -Times New
Roman

Direccion General de Comunicacionr Social

Tambien es agrada-
ble, de facil lectura pero
quiza los patines le'den un
aire de elegancia.

Se corre el riesgo de
que envejesca rapidamen-

bilidad, firmeza.

te e es ti fia de
4-Busorama || DRECCION GENERAL DE COMUNCACION SOCIAL || exono: sclemis sicoe s as.
pecto mas bien femenino.
. . Es pesada, puede resul-
5.-Swis721 Direccién General de Comunicacién tar agresiva y monotona.
' ' __Social
o Definitivamente no,
: . carece de fuerza, de esta-
._6‘-R1bb0n 3imccio'n gerwm[ de Cmmnicacién sgxuzf:i

Experimentemos entonces con las propuestas uno y tres, incluyendo la
imagen que hemos creado con el fin de poder apreciar el resultado. Dado
el nombre tan largo es preciso dividirlo en dos «escalones».
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Direccidon General
de Comunicacion Social

106

Considero que la propuesta uno es la mas acertada, posee fuerza
visual, es estable, fuerte sin ser agresiva, no es moderna ni antigua, se
mantiene neutra lo que nos asegura que se mantendra actual por
mucho tiempo, armoniza con la imagen creada, esta tipografia trans-
mite seriedad que en nuestro caso es de gran importancia, por lo que
esta propuesta puede cumplir con nuestros requerimientos.

La propuesta nimero dos, con patines parece no estar acorde con
los angulos del laurel de nuestra imagen ya que podria resultar un
poco agresivo. Esta tipografia tiene tintes de elegancia y no es lo que
buscamos. Si bien es uno de los tipos mas utilizados para la impresion




de texto por su facil lectura, y por lo mismo a veces utilizado para el
nombre de la Secretaria de la Defensa Nacional no resulta adecuado
en este caso.

Destacaré con este proposito que el logo de la SEDENA carece de
manual de uso, asi que es indistinto usar tipos con o sin patines; de ser
necesario llegar a una asociacion tipografica entre ambos logos ya
que trabajamos con una dependencia de la Institucion podemos ob-
servar que los caracteres dentro del logo carecen de patines asi que se
justifica un poco mas el uso de la tipografia en arial.

Continuemos ahora buscando el sitio adecuado para nuestra tipo-
grafia.

I.- Resulta una solucion co-
min, poco imaginativa, es dé-
bil, no apoya visualmente a la
imagen.

Direccion General
de Comunicacion Social

Direccion
General

de Comunicacion
Social

2. Mucho seha recurrido a
esta’solucion,; es facil y de ré-
‘pida distribticion de texto.
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. yo 2 la imagen.

3.- Para armonizar cdn la
imagen fue necesario re-
ducir considerablemente la
tipografia, evitando la do--
minacion de alguno dé los
elementos; sin’ embargo

. sigue pareciendo algo co-.

mun, no da fuerza ni apo-

4 - Trabajando la tipagra-
fia como envolvente logra-
mos mas impacto visual,
acentuamos la imagen y
logramos ese aire de' mo-
dernidad que requeriamos
sin perder la de tradicion
y seriedad que este traba-
jo debe transmitir.

3
Direccion General
de Comunicacion Social
4
5

wr

de Comunicacién Social

5.- Con esta distribiicion
reducimos la importancia
visual de la imagen com-

- pleta. Carece de caracter

asi como de imaginacion.

0
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La propuesta numero cuatro es la que se adapta a nuestras
necesidades ya que armoniza perfectamente con el resto de los
elementos, tiene mas impacto visual y el envolvente tipografico
resulta de mucho realce a la imagen, por los que trabajaremos
con esta solucion.

Ya que se decidi6 este Gltimo aspecto en el trazo de la ima-
gen continuemos con la aplicacion del color antes de poder dar
paso a los originales mecanicos .

3.3.4 Aplicacion de color

Es necesario recordar que el color también comunica ya que se
relaciona con sentimientos y emociones, por esto debemos ser muy
cuidadosos al elegirlo; de otra manera el trabajo realizado por muy
cuidadoso y esmerado perdera fuerza visual.

Ademas debemos integrar los colores clasicos del medio militar y
que como vimos en el capitulo anterior también estan comprendidos
dentro de la heraldica.

Comencemos entonces por las hojas de laurel; por razones practi-
cas haremos las pruebas de color tomando como referencia s6lo unas
hojas.

Como referencia nombraremos los colores pantone en tintas direc-
tas. Por el momento consideremos solamente el color de relleno:
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Laurel
1 2 3 4
N
7 ‘\ \;:}l ""

b

t\-l_l l_i_i’"v"j

i ‘/f ,’é ;

.\’ P
364 CV 399 CV 567 CV 378 CV
5 7 3
3292 CV 316 CV 3995 CV 447 CV
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Bien, ahora es necesario elegir entre estas muestras. La4 yla 6 son
las que parecen tener una tonalidad mas viva, tienen el color verde que
estamos acostumbrados a ver, es por eso que las otras pruebas pare-
cen «apagadas», dan la apariencia de hojas muertas por el exceso de
amarillo.

Una vez que se ha decidido el color del relleno continuaremos con
el color de la linea.



Comencemos las pruebas con el relleno de la propuesta nimero 4

negro S 328-1

10

433 CV

11

385 CV

378 CV

La siguiente prueba es con el relleno de la propuesta 6

13

negro S 328-1

14

433 CV

h

385 CV

378 CV
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Es momento de decidir con que combinacion trabajaremos el lau-
rel, por lo que analizaremos algunas propuestas; las dos primeras com-
binaciones, es decir, 9y 10 parecen ser las més acertadas ya que otorgan
realce a la figura, sin embargo tenemos que pensar en la economia del
disefio, es notorio que resulta inconveniente emplear el color en la
linea ya no hay mucha diferencia con el negro e implicaria una tinta
mas, de manera que pensando en esto y en los costos de produccién
parece mas viable la linea negra, que nos servira para delinear el resto
del disefio. '

La combinacion 9 parece ser la mejor por dar la apariencia de fres-
cura, ya que las demas alternativas resultan muy oscuras.

Se ha establecido entonces el color de las hojas del laurel. Ahora
determinaremos el color de la rama.

Rama del laurel

13

126 CV

14

1265 CV 147 CV

15
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La opcion 13 ie daria a la rama una apariencia seca y la propuesta
15 es muy oscura por lo que tomaremos la combinacion 14.



Una vez definido ésto continuaremos con los colores que aplicare-
mos en la espada.

Siendo éste nuestro elemento mas significativo debemos resaltarlo,
es preciso mencionar que los colores clasicos aplicados por el Ejército
a esta arma es el dorado y plateado, no sélo en los grafismos, sino en
la practica, ejemplo de ellos son los espadines utilizados por los cade-
tes del Heroico Colegio Militar que contienen ambos colores; los sa-
bles y espadas de los oficiales del ejército son plateados y el color
utilizado por los generales es dorado, siendo constante el plateado en
la hoja de la espada. *'

Los colores equivalentes al dorado y plateado se representan a con-
tinuacion;

anaranjado 144CV amarnillo 129 CV

negro 10% negro 30 %

La seleccion de estos colores esta basada en el parecido a los tonos
dorado y plateado; las combinaciones que haremos seran realizadas en
estos tonos jugando con ellos sin perder nunca el objetivo de resaltar
nuestro elemento principal, que es el simbolo de fa comunicacién. Los
tonos que manejemos fuera de los mencionados anteriormente se ha-
ran notar al pie de la prueba. Una vez elegida la propuesta con que se
trabajara se hara la integracion de todos los elementos.

¥ Se menciona los significados de estos colores en la herdldica del color contenido en
el capitulo dos.
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144 CV

of

152CV

11

i

1585 CV
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La propuesta nimero 5 es la que mas se ajusta por cubrir nuestros
requerimientos ya que resalta nuestros elementos de comunicacion
haciendolos perceptibles a primera vista.

Ahora iniciaremos una pequeiia prueba de color con la tipografia.

1.-Se aplica el amarillo mas claro que ocupamos en la espada
tratando de simular la tipografia dorada; teniendo como re-
sultado que se pierde visualmente.

2.-Si lo delineamos obtenemos un aspecto caricaturesco, por
lo que esta propuasta no puede ser considerada.
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3.-Probemos con e} dorado mas oscuro. Aungue se tiene buena
apariencia se nota algo minimizado con respecto al resto de
la imagen.

4
oe G,

@ %
& 2.
g ®

© Q.
- .
S S
2 7
) &
./ ]
(g NS

;
4 -Delineando este dorado no conseguimos la fuerzavisual
!

que requerimos, sera mejor descatar esta propuesta. <;

n
5.-Intentemos con el verde que se asocia a la vida rmhtar y
estamos aplicando en el laurel. Parece buenaidea, pero aln

- no logra los resultados deseados. i

E
E

|
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6.- Delineado la tipografia parece con mas fuerza visual.

7.-Todo en negro se integra perfectamente al resto de la ima- 7 ae CO
gen. Contamos también con la ventaja de ahorrar una tinta. {(} 3
& 2.
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O o
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La propuesta nimero 7 parece ser la mas acertada ya que se integra
a laimagen y dota de fuerza visual como envolvente, de manera que es
con esta Gltima opcion con la que trabajaremos.

Los cambios y modificaciones que hemos realizado deben justificar-
se en la red de modulos con el fin de llevar un orden compositivo en
nuestro disefio.
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Aqui presentamos esta justificacion. Una vez confirmado este reque-

rimiento de trazo, continuemos.
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Desarrollo

3.3.5 Revalorizacion de la propuesta

La propuesta final debe ajustarse a los valores que ya hemos
mencionado. Tenemos como principio que:

g Visualmente la imagen si remite al Instituto Armado.

Ahora continuemos con la comunicacion visual para esto nos apo-
yaremos en la herildica militar que es en gran parte el principal ele-
mento emisor.

o La espada un elemento ampliamente relacienado con la milicia
tanto en el medio civil como en el militar. En la empufiadura de la
espada esta representada por dos bolutas que son el simbolo de la
comunicacion, estos simbolos estan colocados en posicién opuesta,
es decir adosadas, en representacion de los dos grandes auditorios a
quienes se dirige el Instituto Armado que son los civiles v los milita-
res. Su forma es alta, o sea con la punta hacia arriba.

En cuanto a la heraldica militar de este elemento, podemos decir:

o Espada: justicia y soberania.
@ Dorado: justicia, benignidad, fuerza, clemencia, fé y
constancia.
n Plata: integridad, limpieza de actos, verdad, elocuencia.

g Laurel: triunfo, victoria, autoridad, honor.
m Verde: honra, cortesia, respeto y servicio.
a Rojo: honor, valor, victoria.

o La forma o composicion de este elemento heraldico es un évalo
simbolizando distincién y dinamismo.

n La tipografia pertenece a la familia de los géticos, es de la fuente
arial. Funciona como envolvente en forma de 6valo como en el caso
del laurel.

Con esto comprobamos que los simbolismos empleados son los
adecuados a las necesidades de comunicacion. Ya que hemos definido
esto continuemos con otro aspecto de relevancia en una imagen cor-
porativa, es decir, su aplicacion.




- 4.- Aplicacion de ia imagen grafica de
1a Direccion General de Comunicacién
Social

_ ara que una imagen logre los resultados requeridos es pre-
€150 restringir su uso con el fin de no deformarla o hacer distorsiones
exageradas de la misma entorpeciendo con esto el mensaje al publico
usuanio; ya que el disefio desde su concepcton tiene tras de si un
estudio que justifica su creacion el cual sustenta dicho trabajo, porlo
que se debe respetar.

Por lo tanto existen algunas normas que se deben seguir para su
reproduccion y aplicacion.
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4.1 Restricciones de uso

Aplicacidon

2.5x

122

5x

nexaremos como prin-
cipio la red de modulos que dara lu-
gar al disefio; € integraremos poco a
poco los elementos que componen
la imagen, cabe destacar que el for-
mato estd basado en la secciéon
aurea, por lo que por ningun moti-
vo debe ser alterado; los modulos se
lograron con la divisién simétrica y
sucesiva del rectangulo dureo.




Con la idea de apreciar la justificacion exacta de los elementos
se presenta el logotipo en linea, mas no por este hecho la imagen pue-
de ser utilizada en esta presentacion.

. Observemos que la parte baja del laurel derecho se posa encima del
izquierdo. Las bolutas estan mas remarcadas en su linea con el fin de
resaltarlas y evitar el riesgo de que se pierdan visualmente; este deli-
neado debera ser dos veces el grosor del resto del trazado que corres-
pondera a una linea fina enmarcando suavemente el contorno de cada
elemento.
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Aplicacion

1 cm.

e 5 cm.
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Con el fin de facilitar la reproduccion de la imagen se anexa ademas
una reticula basada en cuadrados, es decir, una cuadricula; este medio
de reproduccion por escala es muy recurrido, de manera que se deci-
did incluirto.




4.1.1 Especificacion
de forma y tamafio

Antes de delimitar las especificaciones demos paso a graficar algu-
nos efectos para determinar posteriormente las restricciones de forma
y tamaiio.

Comentario

Podemos observar que el alargamiento de la imagen

. comienza a parecer puntiagudo, por lo que esto nos

" remite a sentimientos de agresividad. Esta caracteristi-

ca por si misma provoca que de inmediato se descarte
“una posible deformacion.

' Perdemos nuestro sentido de elegancia con que nos
“dota el-6valo: Tomemos en cuenta que la mayoria de .
"los escudos de armas y de dependencias de gobierno en
: EEUU son: redOndos;- por esto, evitaremos el circulo.

Redondeado

125



Aplicacion

Aunque adquiere movilidad, no es idoneo ya que Ia ima-
gen no esta disefiada para el movimiento, por lo que mas
parece que se cae, y dadas las caracteristicas de la Institu-
cion debemos evitar que el concepto «inestable» se rela-
cione a nuestra imagen. _

Decadencia, muerte y demés conceptos deben ser ex-
cluidos de relacionarse con el Instituto Armado.

En este caso afectamos la tipografia, evitando la lectu-
ra fluida y creando confusion.

126




Adaptar la imagen a una determinada forma se puede
prestar a dobles intenciones, por lo que sera mejor man-
tener distancia respecto a esta deformacion.

Aplicacién de envolvente

Ya que observamos por que no es conveniente efectuar defor-
macion alguna a la imagen establezcamos:

Bajo ninguna circunstancia se debera llevar a cabo
deformaciones en la imagen, por lo que se debe te-
ner extremo cuidado al reproducirla; asi mismo evi-
tar la deformacién de la misma durante amptiacio-
nes o reducciones. '

127




128

Aplicacidn

8.5cm.

En cuanto al tamaiio:

La ampliacion o reduccion de la imagen debera ser pro-
porcional, sin permitir por ningin motivo desviacion
alguna. La reproduccion mas grande sera libre de res-
triccion en cuanto a tamaiio, ajustandose invariabie-
mente a la especificacién de proporcion; no asi la mas
pequeiia, que corresponderd a 2 cm. de ancho y 2.7
c¢m. de largo conforme al equilibrio correspondiente;
ya que una reduccién menor impide la apreciacién de
la imagen, se pierden detalles muy importantes como
las bolutas y se dificulta ademas la lectura de la leyen-
da, como a continuacion se ilustra.



6.5cm.

3.9¢em.

2.7 cm.

Como se puede apreciar, en estas dos
tltimas reducciones se pierden detalles
importanies en la imagen, coma lo son las
bolutas, siendo que éste elemento es
presisamente uneo de los mads importantes,
asi como el detalle de los laureles.
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Aplicacion

4.2 Aplicacién de la imagen

a aparicion de un logotipo en papeleria, vehiculos o uni-
formes no es si no la presencia de una empresa o dependencia, que
resulta ser tan importante como la representacion de €sta por algun
reportero, agente de ventas, ejecutivo, servidor piblico, etc. de mane-
ra que la imagen grafica debe ser cutdadosa para proyectar los valores
que se solicitan de la misma.

4.2.1 Aplicacién en impresos
de circulacion interna

Antes de establecer un criterio de restriccion efectuaremos algunas
pruebas, con el fin de justificar graficamente este trabajo final. Co-
mencemos con la papeleria interna a la dependencia 0 ala SEDENA.,
como hojas carta, que tendran un-uso diverso.

Aglicacic'm de la imagen en h(')jas para oficina _

.-Situado en el extremo superior derecho de la hoja
puede parecer que sale del plano, carece ademas de fuerza
visual y deja mucho espacio en blanco. ‘
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2 .- Falta fuerza visual, el disefio se vuelve mondtono,
excesivamente simétrico y hasta puede parecer aburrido. i

3.- Por fuerza.visual es comun que encontremos una
imagen grafica situada en el extremo superior izquierdo
de la hoja; ya que en este punto es a donde primero se
~ dirige la vista por el sentido de la lectura al que estamos
acostumbrados. Consideremos entonces esta propuesta.
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Aplicacion

@

4 - Anexando unas lineas para compensar el basto es-
pacio en blanco resulta interesante pero restnnge los in-
tervalos para el texto.

5.- Si colocamos solo una linea en la parte inferior
de la hoja, tenemos mas espacio para texto y cubrimos
el vacio en el disefio, sin embargo reducimos el margen
para texto en la parte inferior de la hoja.
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2. cm.

2cm.

Basandonos en lo anterior trabajaremos con la propuesta 3 por ser
la que mas se adapta a las necesidades de espacio y disefio.

De manera que una vez seleccionada la solucion con que se traba-
jara especifiquemos los margenes del diseiio. '

La imagen sera ubicada en el caso de papeleria de circulacién interna en la depen-
dencia asi como dentro de la Secretaria de la Defensa Nacional de la siguiente
manera:

e Unicamente en el costado superior izquierdo

e La imagen deberd medir 2.7 cm. x 2 cm.

e Con un margen de 2 cm. desde los costados de 1a hoja, como se ilustra.

o La impresiéon podra realizarse en grises dado que circulara solo internamente,
evitando asi erogaciones de presupuesto innecesarias

o Por ningin motivo la imagen sera impresa en linea.
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Aplicacion

AElicaci(m de la imagen en folders

Los folders son papeleria basica, en la que se aplica normalmente la
imagen identificativa de empresas privadas y de gobierno; este caso
no podria ser la excepcion.

1.- Esla ubicacion mas socorrida; y de mmedlata solucion,
busquemos otra.

2.- Si anexamos un recuadro para introducir el titulo
de los documentos que se guardan en el encontramos un
inconveniente, ya que para €sa tarea se djseno la pestaiia
de este formato. :
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- 3.- Retrocediendo a la primer propuesta pero aplican-

do una reduccion a la imagen encontramos algo mas inte-
resante; mas modesto.

ae Cy

2

0\‘ ecpbl'\ G 9’3'9
& >
“og UQIDBO\\)(\

4 Con la imagen en la parte inferior podemos trasmp
tir decadencia.
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Aplicacién

ey ran pmn o

: _ 5.- Cambiando el formato 2 horizontal tenemos una so-
|1 $8°C, lucion muy atractiva por ser innovadora, pero salimos un
l HARY, poco de la linea de la Institucidn que es lo clasico, pero
3 g hagamos una prueba mas.
b

¢

6.- Con el mismo formato horizontal y la imagen a ia
izquierda sigue pareciendo buena idea, pero nunca en-
contraremos documentos militares con este formato, asi
que sera mejor desechar estas dos ultimas propuestas.
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2cm.

6.5 cm.

11.5 cm.

cm.

Trabajaremos entonces con la solucion numero tres:

o Ubicando la imagen en el centro superior del folder.
e Con una escala de la imagen de 9 cm x 11.5 cm.

o Imprimiéndola en escala de grises.

o Con mirgenes de 2 cm. del costado superior y 6.5 ’
cm. del izquierdo, como se ilustra.
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Aplicacién

AElicaci(')n de la imgen en wrtadas para wmformes

Las portadas de trabajos para el alto mando deben llevar sin lugar a
dudas un disefio que identifique a la dependencia de comunicacion. En
esta clase de trabajos es habitual que en la parte superior y en los
extremos se situen las siglas del Estado Mayor de la Defensa Nacional
y las de la Dependencia, de manera que se incluiran en el disefio.

oleqe.; |ep eiquiot

1.- Centrando la imagen e innovando con un giro de
texto encontramos una distribucion de elementos algo
molesta a la vista, parece desordenado.

ofeqes; |8p aiquiou

2.- Si movemos el texto al otro extremo no resolvermnos
el problema del desorden.
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3.- Centrando la imagen con el texto en la parte infe-
nor encontraremos mas orden, pero se puede apreciar
la monotonia del disefio.

nomnbre del trabajo

4.- Con un recuadro como fondo en degradado es mas
interesante, introducimos una innovacién que no rom-
pe con la imagen de orden ni tradicion. En la dependen-
cia suelen cambiar el tono o color de las portadas para
distinguir los trabajos, de manera que no determinare-
mos alguno en especial.
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Aplicacion

2¢m. — T3 1em.

2om
]

:i’: 1 cm.

1
(&

Trabajaremos entonces con la solucion niimero cuatro tomando como referencia el formato carta:

e Ubicando la imagen en el centro de Ia hoja, con unaescala delaimagende I3cmx 17 cm.
o La imagen de la dependencia serd impresa en color si va dirigida al alto mando;
las copias para archivo podran ser en escala de grises.

e Si el formato varia, la imagen se modificara conforme a escala. :
o Con mirgenes de 2 cm. del costado superior y 2 cm. del izquierdoy derecho del
marco de fondo se justificara la tipografia en arial de 12 puntos con las siglas del
Estado Mayor de la Defensa Nacinnal y de la Dependencia, como se ilustra.

o El texto del nombre del trabajo de ubicara en la parte inferior del formato den-
tro de un recuadro en blanco, invariablementee sera arial y de justificacion al cen- -
tro, dejando a criterio del diseiiador el puntaje del mismo.

e El recuadro del texto se justifica a 2 cm. del borde del fondo, variando los margenes
de los costados segun la extension de la tipografia. _

e El recuadro de fondo tendra margenes superior, inferior y derecho de 1. cm. el
izquierdo de 2 cm. por considerar el espacio de engargolado;

o El color de fondo corresponderd a un degradado ascendente, en el color que
. determine el mando hacia el blanco, con el fin de poder clasificar los trabajos
segun su tema y a quien se le envia. También podra variar de color segin las exi-
gencias de presentacion del tema.
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4.2.2 Aplicacion en impresos
de circulacion externa

La aplicacion de la imagen en impresos que tienen circulacion ex-
terna al Instituto o a la dependencia debe llevar otras caracteristicas de
disefio, tal es el caso de boletines de prensa, sobres con informacion a
medios de comunicacion y periodistas, invitaciones, etc. En este tipo
de impresos se anexa el logotipo de la SEDENA por ser la Institucion
que rige esta dependencia.

AElicaci()n de la imagen en ho]' as para oficina

1.- Esta opcion nos permite disponer de espacio para
texto y es posible adaptarlo para diversos usos.

2.- Centrando los clementos lo Unico que conse-
guimos es caer en el exceso de simetria, es decir, la
monotonia.

ey
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Aplicacion

E
3.- Con la imagen de la Direccion de Comunicacion
calado en agua no resclvemos el problema de pesadez vi-
sual. '
{@ _ : 4 .- Se aprecia un problema de jerarquia, pero ademas
ks con ésta disposicion restringimos el espacio disponible
para texto. »

{s\‘
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e Se incluye el logotipo de la SEDENA ubicindolo en el costado superior izquierdo
‘con margenes de 2 cm. tanto superior como izquierdo.

o La imagen de la Direccion General de Comunicacion Social se justifica en el
costado superior derecho con una escala de 2 cm. x 2.7 cm. con margen de 2 cm. de
los bordes superior y derecho de la hoja.

e La hoja debera membretarse en color ya que este tipo de papeleria normalmente
tiene como destino altos funcionarios o élites.

e Se utilizara en cartas, felicitaciones, agradecimientos, etc.

@ Por ningin motivo la imagen sera impresa en linea.
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Aplicacion

ABlicaci(m de la imagen en Boletin de Prensa

El Boletin de Prensa es uno de los formatos que mas se utilizan en
una dependencia de Comunicacion Social, de manera que debemos
ser cuidadosos en la continuidad de la imagen.

f@ 1.- Conlos logotipos de la SEDENA y de Comq:ﬁcacién
by Social 4 los extremos mantenemos la linea de disefio, aho-
ra debemos especificar o distinguir qué clase de papeleria
estamos utilizando; esto se resuelve insertando el texto
del documento en cuestion, en este caso como fondo de
agua. El primer problema que encontramos es que la ma-
yona de estos documentos son trasmitidos via fax, por lo
que corremos el riesgo de que se pierda o-bien, se codifi-
que en negro estorbando asi la lectura.

2.- Para no interferir en la lectura justificamos el texto en
i \ la parte superior del documento, aiin como marca de agua,

/ observando que carece de interés y armonia en este lugar,
quiza se deba al color.




3.- Cambiando el color del tipo parece que tenemos una Boletin de prensa g\a
solucion mas interesante; solo falta anexar un espacio para i@;

®
datos extras.

4.- La fecha y el nimero de boletin son datos importantes
en este tipo de documentos, por lo que se abri6 un recua- Jf‘"\
dro para justificarlos dentro. Con esta propuesta no rom-- Boletin de prensal aw}
pemos con la continuidad de disefio. -
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Apticacién

! pic! Dot 35 1 £
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e Se incluye el togotipo de la SEDENA ubicindolo en el costado superior izquierdo
con margenes de 2 cm. tanto superior como izquierdo.

e La imagen de la Direccién General de Comunicacién Social se justifica en el
costado superior derecho con una escala de 2 cm. x 2.7 cm. con margen de 2 cm. de
los bordes superior y derecho de la hoja.

o El texto del titulo del documento se justificara al centro de los logotipos. Corres-
pondera a un tipo arial bold de 35 puntos.

e Partiendo de la imagen de la Secretaria se abrira un rectingulo con los datos de
dicho boletin tal y como se muestra en la imagen. En texto de los datos sera del tipo
arial en 12 puntos.

o La hoja deberia membretarse en color si el boletin es entregado dlrectamente alos
medios; si es trasmitido via fax podri ser impreso en grises

e Por ningin motivo la imagen seri impresa en linea. '
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Aglicacién de la imagen en Fax

El uso de este tipo de documentos es muy frecuente en el Instituto,
su trasmision es interna y externa. Los datos contenidos son variables
y dependen del medio, persona o al «mando» a quien son enviados por
lo que mantendremos abierta al disefio esta propuesta en cuanto a este
aspecto, pero sin por ello perder la continuidad del disefio.

o Cg,

1.- Conservemos la ubicacion de los logos el texto del S FAX { E
titulo del documento; anexamos un recuadro que ‘1 A
.enmarcara los datos que se requieran anexar al fax, como
comentarios, detalles de la persona a quien se dirige, etc.
Pareciera una buena propuesta, pero muchas veces este
espacio no sera ocupado, originando desperdicio de pa-
pel, algo que el Instituto cuida mucho.

- 2.- Eliminando el recuadro y destacando el titulo, nos en-

contramos en el dilema opuesto, va que hay datos basicos 1St FAX a1
como a quien se dirige el documento, nimero de hojas, etc. EH
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Aplicacién

3.- Tratando de ahorrar espacio, abrimos el recuadro de

s o texto en forma vertical para anexar ios datos del docu-
&2 FAX {b@:‘; mento en la misma forma, el resultado es poco agradable

visualmente pareciendo desordenado.

4.- Justificando los datos el espacio superior, nos ajusta-
mos a la linea de disefio, y contamos con espacio para la:

I&E ' Tt
15 ﬂ_%‘_@; redaccion.

148




£ Adial bold 45 p.
o~ |

!

:

2cmie— 3.5cm.
L
Arial 11 p. —» [PARA ATENCION DE:
[No-dehojas: __________fecha B "¢t

e Se incluye el logotipo de 1a SEDENA ubicandolo en el costado superior izquierdo
- con margenes de 2 cm. tanto superior como izquierdo.

o La imagen de la Direccion General de Comunicacién Social se justifica en el
costado superior derecho con una escala de 2 cm. x 2.7 cm. con margen de 2 cm. de
los bordes superior y derecho de la hoja.

o El texto del titulo del documento se justificara al centro de los logotipos. Corres-
pondera a un tipo arial bold de 45 puntos.-

o El texto con los datos del documento sera Arial de 12 puntoes, se justifica a la
altura de la imagen de la Secretaria hasta el limite de Ia imagen de la Direcciéon de
Comunicacién; en la parte inferior no rebasara la linea horizontal imaginaria de
limite de la imagen de la Dependencia, como se muestra.

e La hoja debera membretarse en grises.

o Por ningin motivo la imagen sera impresa en linea.
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Aplicacion

Aglicacién de la imagen en tarietas de Eresentaci(m

La tarjeta de presentacion es sin duda alguna parte de la papeleria
que habla del individuo que la porta, si no que ademas, en este caso

representa también a una Dependencia de gobierno. Es posible que
sea el tipo de papeleria mas utilizado.

1.- Esta es la solucion
mas rapida, también la mas
wacartonada». Mejor pa-
sémosla por alto.

General Brigda. DEM
Jorge Alberto Cardenas Canton

Director
5571370
2.- Esta propuesta resul-
ta mas fresca, rompemos con
o8 G la monotonia y no hay com-
& 0 &% petencia jerarquica entre los
g g General Brigda. DEM ' elementos, pero aun se le
5 g Jorge Alberto Cardenas Canton nota simple.
Y {9"’ Director
5571370
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3.- Anexando un degra-
dado en gris resulta mas
agradable, seguimos sin
competencias jerarquicas de
elementos y notamos un to-
que elegante, contamos con
espacio suficiente sin que
parezca vacio e incluso te-
nemos lugar para anexar mas
datos. -

4.- Insertamos la direccidn
completa, namero de teléfo-
no y fax. Esta parece ser la
solucién adecuada, pero no
desesperemos y probemos el
formato vertical.

ae Cq
>0 % .
» 4% General Brigda. DEM
¥ || ¥8 Jorge Alberto Cardenas Cantén
3 g Director
5571370
q}ée CO@
X { A .
2 General Brigda. DEM
Jorge Alberto Cardenas Canton

Director

i Av.ina, Militar y Bibv. M. Avda Camacho Col. Lomag de Sotelo Tet. 385 66 67 Fax 557 13 70
L
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Aplicacién

5.- El formato vertical apoya visualmente la imagen de
la dependencia ya que su formato contiene también este
sentido, resalta mas esta presentacion pero tenemos mu-
cho blanco.

General Brigda. DEM
Jorge Alberto Cardenas
Director

Av. Ina, Miltar v Bicv. M. Avila Camocho
Col. Lomas de Sotelo  Tal. 557 13 70

6.- Es mucho mas agradable a la vista en la presenta-
cion vertical, es elegante y sencilla, ademas como ya
mencionamos, apoya mucho visualmerite al logotipo.

General Brigda. DEM
Jorge Alberto Cardenas
Director

Av. indl, Miliry Biv. M. Avig Camacno
Coi, Lomos o Sotelo Tel, 557 13 70
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| o centrado
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1.6 cm. x |
L, / puntos
centrado

La'solucidn adecuada, como hemos podido comprobar es la propuesta nimero 6, por lo que basaremaos las
especificaciones de disefio en ella.

o Se respetara un margen de 8 mm. desde el borde superior a la imagen, esta se
ubicaré en el centro, con una escala de 2.5 x 3.8 cm.

e El espacio entre la imagen y el texto de presentacion obedecera a 8 mm.

e La tipografia utilizada sera arial, variando de 9 a 11 puntos segun se requiera,
se justifica centrada, distribuyendo el grado, nombre y cargo en forma escalonada.

e El recuadro con degradado se justifica a 1.6 cm. del borde inferior. y 2 mm. de
los lades.

Este degradado sera de 40% de negro en forma ascendente hacia el blanco.

e La direccion teléfono y fax se justifica en la parte inferior de la tarjeta, invaria-
blemente corresponderin al tipo arial de 7 puntos, centrado y en forma escalonada.
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Aplicacién

AElicacién de la imagen en sobres de correo

Esta dependencia recurre a los sobres de correo para hacer lle-
gar felicitaciones, invitaciones, etc. a altos funcionarios v élites de la
Comunicacion; estas invitaciones y demas son la presencia no solo de
la dependencia sino del propio Ejército, de manera que se debe incluir
en este formato el logotipo de la Secretaria.

1.- Insertamos el disefio con la sola imagen de la Di-
reccion de comunicacion, pero por tratarse de la re-
presentacton del I[nstituto, como ya se mencion6 es
necesario incluir también el logotipo de la SEDENA.

2.- La imagen de la Direccion de Comunicacion cala-
da en agua buena solucion, ya que por esta presenta-
cion no compite con la de la SEDENA, pero, al mo-
mento de rotular se invadira el espacio de la imagen;
asi que probemos otra propuesta.

AT

oL

}

3.- Con la imagen de la Direccion de Comunicacion a
la derecha se establece la Dependencia con la SEDE-
NA, evitamos asi juegos de jerarquia y encontramos
espacio suficiente para el remitente y destinatano sin
que se afecte a los logotipos.
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Remitente
Arial 10 puntos —
justificado a la
izquierda

1 cm.

—»

@:

Direccién Generat de Comunicac:an Social
da Ia Sacrataria as |a Defansa Nacional
Bivd, Maruei Avi a Camache

esq. Industa Miktar

Col Lomas ge Sotelo

Cal Migas Hdalgo

cp 11480

México, D F

A

)

Lic. Carlos Satomen Camara
Dirextor de 1a O, Gral. de Com. Sec
de la Presidencia de |a Republica
Reskdancia Cficial de los Pinos.
Puerta canral

LCol. San Migue Chapultepec

Oel. Migus Hidalgo

cp. 11850

Méxco, DF

Destinatario

= Arial 10 punios
justificado a la
izquierda

La solucion adecuada como hemos podido comprobar esla propuesta namero 3 por lo que basaremos las
especificaciones de disefio en ella.

e Se respetara un margen de 1 cm. desde los borde superior y laterales del forma-
to para ubicar las imagenes de la SEZENA y de 1a Dependencia de Comunicacion
Social a los extremos, esta altima se imprimira con una escala de2cm.x2.7c¢m. La
impresion sera en color.

e Se alinearan ambas imagenes en la parte superior como se muestra.

e La tipografia utilizada para el remitente y el destinatario sera arial, de 10
puntos , se justifica a la izquierda.
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2 cm,

g £
G G
[AY] 2.5 M| oy
2cm. L4 v
; = c
Re?mrtente @ q}?}“ %%
Aiial 12 puntos —+—» g/ 3 3
istifi | © ]
IUS“ ‘iCGdO ala Direecién General de Comunicacion Social & g
izquierda de Ia Secretaria de la Defensa Nacional % §3
' Blvd. Manuel Avita Camacho % &

esq. Ingustria Miltar
Col Lomas de Sotslo
Del. Migue Hidalgo
cp. 11480

Meéxico, D.F.

Li¢. Carlos Salomén Camara
Director de ta Dir. Gral, de Com. Soc.
de la Presidencia de la Republica
Residencia Oficial da ks Pinos
Puerta central

Col. San Migue Chapultepec

Dal. Migue Hidalgo

cp. 11850

México, D.F.

Destinatario
Anial 12 puntos
justificado a la
izquierda

Los formatos de sobres con mas uso en esta Dependencia son los
de formato carta, se ocupan para enviar informacion a los medios cuan-

do asi se requiere.

Sobres carta

o Se respetara un margen de 2 cm. desde los borde superior y laterales del forma-
to para ubicar las imagenes de {a SEDENA y de la Dependencia de Comunicacién
a los extremos ambas impresas en color, esta ultima se imprimira con una escala de

2.5¢cm, x 3.8 ¢cm.

e Se alinearin ambas imagenes en la parte superior como se muestra.

o La tipografia utilizada para el remitente y el destinatario sera arial, de 12
puntos , se justifica a la izquierda.

@ Los sobres de este formato seran blancos.
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Aglicacién de la imagen en distintivos para prensa

Los distintivos para la prensa son de gran utilidad y uso a esta De-
pendencia durante los eventos, ceremonias 0 ruedas de prensa. De
manera que constituyen una parte integral de su papeleria.

1.- Parece buena solucion, se
mantiene un orden, destaca la
imagen de Comunicacion So-
cial y no se establece rivalidad
entre esta y la tipografia de
prensa.

2.- Encontramos conflicto de
jerquias entre los elementos, la
imagen de Comunicacion Social
parece de menor importancia.
También se torna acartonado ya
que todos los elementos se =n-
cuentran alineados al centro.

0\i
8,

nombre del evento
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Aplicacién

3.- Sigue pareciendo desordenado, un
pequefio caos.

PRENSA

4 .- Retomemos entonces la primer -
propuesta. Notamos que se aprecia
r 1§ ~ vacia, asi que anexamos este degra-
AN P R E N S A dado que hemos estado manejando.
 H & Teniendo como resultado una pre-
R sentacion mas agradable, elegante
1 I y sobria.
|

nombre del evento

—
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2cm
10 cm. :
v Y. arial 44.5 puntos
8 mm. I e, glineacion derecha
i v
1)) PRENSA | |
4 mm. " %m ; g
arial o " ¢ ©
fineacion centroda ﬂ} nombre del evento 1.5 cm.
4mm.L_L, 7 x - A
-«—
} i
4 mm. 4 mm. -

La solucién adecuada, como hemos podido comprobar es la propuesta niimero 5, por lo que basaremos las
especificaciones de disefio en ella.

o El formato para las tarjetas distintivas de evenfos de prensa sera de 10 cm. de
largo por 6 de ancho. :

o Se respetaré_mi-margen de 4mm. desde los bordes para centrar el recuadro con
difuminado ascendente de 40% de negro al blanco.

o La imagen obedeceri a la escala de 2 cm. x 2.7 cm. justificada a 8 mm. del borde
superior e izquierdo del formmato.

e La tipografia de prensa seri arial de 44.5 puntos se justifica a la derecha a la
altura del recuadro de texto del evento.

e El recuadro con la tipografia del texto tendra un contorno en linea negra fina con
fondo blanco ubicade a 4 mm. del recuadro inferior del degradado asi como de los
laterales. Este recuadro debe tener un ancho de 1.5 cm.

e La tipografia del evento sera arial, variando el puntaje segiin se requiera, se
justifica centrada '

Ademés de los impresos en papeleria existen otros medios no menos importantes para imprimir la presen-
cia de una imagen identificativa de una empresa o Institucién.
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5.- Si bajamos el recuadro del difuminado
integramos el nombre del evento al dise-
ito, resultando agradable, sin conflictos de
jerarquia. La integracion al gris del recua-
dro del texto realza facilitando [a identifi-
cacion del evento.

PRENSA

nombre del evento

6.- Eliminando el recuadro &el nombre del

evento, el disefio se vuelve algo aburrido
ya que este daba un poco de realce al disefio.

‘PRENSA

nombre del even’ro
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4.3 Aprlicaci()n en otros soportes de identificacion

n casos de empresas dedicadas al lucro es posible utilizar
soportes tales como vasos, destapadores, gorras, toallas, jabones, lla-
veros, tenis, etc. de hecho cualquier objeto puede ser candidato de
soporte publicitario. Cuando se trata de dependencias de gobierno esta
enorme gama de posibilidades de presentacion grafica se reduce con-
siderablemente. En el caso especifico de nuestro objeto de trabajo se
reducira un poco mas, va que el caracter de la dependencia asi Io re-
quiere, por ejemplo, no podremos emplear panoramicos publicitando
la Labor Social del Ejército o la Ayuda a la Poblacion Civil en Casos
de Desastre (Plan DN I1I-E) con el fin de revalorar la imagen castren-
se, a ultimas fechas tan detertorada, ya que iriamos en contra de la
politica, costumbres y tradicion del Instituto, de manera tal, que nues-
tro campo se reduce la aplicacion de la imagen en vehiculos oficiales,
uniformes y algun accesorio necesario durante las labores de relacio-
nes publicas o de oficina.

4.3.1 Aplicacion en uniformes

)

La imagen de la Direccion General-de Comunicacion Social de-
bera portarse como escude distintivo del servicio ya que por las ca-
racteristicas particulares de esta dependencia y la actividad realizada
debe distinguirse a los profesionales de la comunicacion de los de las
armas para fines administrativos. como sucede con el servicio de In-
formatica, quienes portan desde hace algunos afios un distintivo de su
servicio.

La forma correcta de portar el distintivo de la Direccion general de
Comunicacion Social en el uniforme se ajustara a lo establecido por
los reglamento y especificaciones internos de la Secretaria de la De-
tensa Nacional através del « Reglamento General de Uniformes y Di-
visas», publicado por el Instituto.
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Como una generalidad mencionaré que los escudos son dorados
cuando son portados en los uniformes de presentacion y en el «azul Z»
asi como en el «azul Z 4». En el caso de portar uniforme de campaiia,
el escudo se utilizara completamente negro, como a continuacién se
muestra y conforme al manual antes mencionado.

Uniforme «:zul Z» utilizado por oficiales,

Uniforme de camparia. Uniforme Caqui verde olivo de presentacion.  *
Jefes v Generales.

~

Ampliacion de la solepa de la camisola del -
uniforme caqui verde olivo de presentacion,

donde se portara el distintivo de la
dependencia.
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4.3.2 Aplicacion en transportes

Esta aplicacion sobre medios de transporte no es si no mera-
mente una propuesta, ya que los vehiculos militares representan a la
Institucion completa sin particularizar o hacer «protagonismo» de al-
guna dependencia interna, pero por tratarse de una dependencia no
administrativa y con actividades exclusivas al medio castrense st no
mas bien activa y con caracteristicas propias a la actividad del perio-
dismo y la comunicacion, se propone asta aplicacion

1.- Colocando la ima-
gen en la parte trasera del
vehiculo es realmente in-
conveniente ya que es
raro que el Ejército ad-
quiera -auto transporte
cerrado; por lo general
este espacio esta destina-
do a ventanas.
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Aplicacion

S

2.- Esta seria otra solucion, pero
- se minimiza demasiado la presen-
cia de la Dependencia y el objeti-
B VO que bu'scamos €s exactamente

e el contrario.
§ 3.- Con la imagen sobre el nime-
P _ ro de inventario del vehiculo ga-

namos espacio y la llamada de
atencion es mas evidente, encon-
tramos una imagen bien ubicada
y de facil identificacion. Por el
caracter tradicional del Instituto
se omite la aplicacién de plecas o
algiin otro ornamento.

‘ 1001525
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La solucién adecuada, como hemos podido comprobar es la propuesta niimero 3, por lo que basaremos
las especificaciones de disefio en ella.

o El formato de la imagen respetara la escala de 20 cm. x 27 cm. rotulada en color.
o Se colocara a partir de la altura de la cerradura.

o Debera respetar el margen minimo de 5 cm. del niimero de inventario del vehiculo
o Todos los vehiculos terrestres respetaran estos lineamientos.

o El color Institucional que los vehiculos ya portan no se vera afectado por ningin
motivo, asi mismo los rétulos de inventario que portan.

e Con el fin de conservar el caricter de sobriedad del Instituto no se aplicaran ple—

cas en los vehiculos o cualquier otro ornamento, excepto los reglamentarios durante
eventos oficiales.

A continuacion se grafican unos ejemplos de otro tipo de vehiculos utilizados en el medio castrense.
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Jetta

Suburban
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_ Hcﬁcogtero

En este tipo de transporte omitiré las restricciones ya que ios
vehiculos aéreos se encuentran bajo el mando de la Fuerza Aérea
Mexicana, por lo que el Ejército no dispone de ellos.

Actualmente no existe este tipo de transporte bajo el cargo del Ejér-
cito a excepcion de un Sikorski del que dispone el General Secretario;
por lo anterior es nula la posibilidad de que a la Direccion General de
Comunicacién Social se le otorgue uno a cargo. Aln asi, graficaré
como mera propuesta una aplicacion de imagen a un helicoptero pe-
quefio, y que es de los mas sencillos.

Ahora analicemos las aplicaciones de imagen en otro tipo de so-
portes.
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4.3.3 Aplicacion en soportes diversos

En este apartado aplicaremos la imagen en forma de propuesta, ya
que el Instituto Armado no tiene como politica aplicar su imagen en
articulos que no sean de estricto uso militar.

Debido a la gran diversidad de estos articulos no es posible regla-
mentar con exactitud un uso de imagen ya que estableceriamos como
principio el uso determinado de algin modelo y formato, pero pode-
mos determinar un parametro general de lo anterior.

Por lo tanto se tomaran solo algunos ejemplos dejando al criterio
del disefiador la aplicacion correcta conforme a escala, colores y for-
ma ya establecidos, asi como la eleccion de formatos adecuados del
soporte grafico.

Algunos de los accesorios de oficina y articulos empleados en las
actividades de relaciones publicas que podrian utilizarse como sopor-
tes de imagen son los siguientes:

o Boligrafos.

p Tazas para café

g Distintivos de mesa
g Cajas para lunch

Comencemos entonces a trabajar sobre el primer soporte
mencionado.



Boligrafos.

1.- Es una grafica en la escala real de un boligrafo, por
. lo que pademos apreciar que como principio violamos ™ -
la regla de escala minima que se establecié previamen- .
te, en la que se especifica un formato minimo de 2 cm
- x2.7 cm., que en este caso se reduce a 3 6 4 mm. por
+ lo que pierde la correcta apreciacion de la imagen, per- .
- diéndose definitivamente.

N

.- Z:- En este caso apreciamos una imagen mas visible,
. que ademas armoniza con el formato, no se ve dema-
..stado grande ni pequeiia, siendo que se empled en for-
: _mato minime. - -

K
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1cm.
ae Cy 8 C,

AN B P NS
[ 4 2
g B
2.7 cm. © 2
. 5 S
- e N %?f ng

o ¢ o ¢

13¢cm.

La solucion adecuada, como hemos podido comprobar es ta propuesta nimero 2, por lo que basaremos
~ las especificaciones de disefio en ella.

o El formato de altura promedio del boligrafo es de 13 cm. _
e El accesorio debera poseer la parte media en color blanco que es donde se impri-
mira la imagen de la dependencia en comunicacién.

o Se tomara el formato minimo de 2 cm. x 2.7 cm., para esta aplicacién. L.a imagen
debera estar impresa en color.

o Se adicionaran vivos en verde olivo al boligrafo a criterio del dlseﬂador con el fin
de relacionar el color militar al disziio.
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Tazas para café

Un accesorio de tanta demanda en la oficina son las tazas para café;

estas puedan ser un soporte para la imagen sin romper el estilo austero
de la vida militar.

>
1.- Con pleca inferior seduce el espacio de visidn, en &%° co%
ocasiones esta pleca ayuda a centrar la atencion en de- 5 “ %
terminado punto, pero en nuestro caso no ayuda ya g §
que satura el espacio de disefo. B &
&
—

2.- Supliendo la pleca por un grabado que personali-
ce el articulo, resulta buena idea, no satura el éspacio 88 Cg
de vision, no resulta tan pesado como una pleca y EY %-,_,,
tiene una utilidad. & 8
c o
L] 1 >
2 =
© [+]
» \QQ
Grmt. Brigds, DEM J. Alberio Caroeos

3.- Sin pleca y sin grabado, sdlo la imagen luce muy sim- e ——
ple, falto de impacto visual, extremadamente sencillo.

S
Rog que’é\“o

0\‘
/&,
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4.2 cm.
1.5 cm.
ae C,
N .
Q}fb %% =
3 3 O :
sllJ: |2 |5
O 3 Tp]
0 . O~
: S
5 - ° ¢
Scm. [ .
i ode, DEM < arial bold
12 puntos

La solucion adecuada, como hemos podido comprobar es la propuesta niimero 2, por lo que basaremos
las especificaciones de diseiio en ella. -

e b formato de altura promedio de la taza es de 9 cm.

@ Debera ser en color blanco para dar «aire y espacio» al diseiio.

o Se tomara el formato de la imagen en escala de 4.2 cm. x 5.5 cm., para esta aplica-
cién; justificando a 1.5 cm. del borde superior de la taza. Su grabado sera en color.
e Se adicionari en grabado con el nombre del propietario si asi se requiere, este
respondera al tipo arial bold de 12 puntos, el texto se presentara escalonado siendo
primero el grado y después el nombre, la tipografia estara presentada en negro. Se
justifica centrado en relacion a la imagen y al borde inferior de la misma con una
distancia de .5 cm.
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Distintivos de mesa

Los distintivos de mesa para conferencias y juntas en la dependen-
cia no suelen ser de gran uso, pero no se descarta la posibilidad de

requerirlos durante algun evento.

1.- Anexando el nombre-
del ponente en forma es-

C'filonada ganamos peso (e (304>
visual pero no cubrimos A e
el excesivo «aire». - & N2
O ¥ ¥ 8
c {ﬁ o
O T o
3 ‘é R ; o
NG
7 &
(% A

Gral. Brigda. DEM
Jorge Alberto Cardenas Canton
DIRECTOR

2.- Enmarcando los datos
del ponente se cubre el es-
pacio; aqui podemnos ma-
nejar el difuminado que
hemos estado empleaindo.

\
N |
Gral. Brigda. DEM | (

Jorge Alberto Cardenas Canton |
DIRECTOR 1 !
)
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18 cm.
| F—‘?m' 11 cm. 1 CID’l
~ e Co v ! hl 1.3cm.
E- q}fb '%% < .
El 6| | & g Gral. Brigda, DEM £
o~ | o 5 & Jorge Alberto Cardenas Cantén <
L0 g o DIRECTOR G
) Q
% & SRR .
J J 1.3cm.
arial bold
20 puntos

Gral Brig. DEM
José Gomez Salazar
mire. VIIRM,

La solucion adecuada, como hemos podido comprobar es la propuesta niimero 2, por lo que basaremos
las especificaciones de disefio en ella.

o Kl formato del distintivo es de 18 cm. x 9cm.

e Deberi ser en color blanco para dar «aire y espacio» al disefio.

o Se tomara el formato de la imagen en escala de 4 cm. x 5.2 ¢cm., para esta aplica-
cion; justificando a la izquierda y al centro horizontal del formato con un margen
de 1 cm. del borde. Su impresion sera en color.

o Se adicionara un recuadro con el nombre del ponente, este recuadro medira 11
cm. x 6.4. Se presentari con difuminado ascendente de 40% de negro al blanco, sin
linea. Este elemento el margen de 1.3 cm. superior e inferior y 1 cm. del borde dere-
cho.

o El texto del recuadro respondera al tipo arial bold de 20 puntos, el texto se pre-
sentara escalonado siendo primero el grado y después el nombre, la tipografia esta-
ra presentada en negro. Se justifica centrado en relacion al recuadro.
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Caias para lunch

Es habitual ofrecer un pequeiio desayuno o lunch a los re-
porteros de la-fuente y medios invitados cuando se les cita a
hora temprana pa;’;cubrir un evento, estos desayunos se empa-
can previamente en unas cajitas muy caracteristicas y de facil
identificacion. Este empaque lo ocuparemos también, como po-

sible soporte grafico.

1.- Aplicando ]la imagen’

sola, sin otro elemento en el
empaque de lunch nos permi- /

te emplear un formato grande /
de la misma. Tenemos sufi-

ciente espdcio en blanco para
evitar la sensacion de pesadez,
© saturacion; esto es muy con-
veniente ya que nuestra caja
contiene alimentos por lo que
es preciso proyectar limpieza.
Sin embargo hagamos otras

pruebas.
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2.- Si anexamos un recuadro con
texto como se ha venido manejando
podria funcionar como organizador
para los lunch, pero esto no es del todo

&% Co,% ! funcional ya que no siempre asisten el
(?5’ m ?% rmedio | ! mismo nimero de personas.dq un me-
s s di?: oeion! l dl9 a cubrir el evento, 0 bien, llegan
3 o comun o més de los que se anunciaron. Por otro

¢ - | lado la imagen de estricto control en

' i este aspecto no parece favorecer la

—— imagen del Instituto y si le hace pare-
cer imitado o poco basto.
L

3.- Una pleca, como [o vimos en un
gjemplo anterior produce una sensacion
molesta de pesadez visual, por lo que
serd mejor descartar esta propuesta.
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10.5 cm.
15cm.

N ] 2.5cm.

7.5cm.

-y

La solucion adecuada, como hemos podido comprobar es la propuesta numero 1, por lo que basaremos
las especificaciones de disefio en ella tomando como referencia una caja de 22 cm x 15 cm.

o Debera ser en color blanco para dar «aire y espacio» al disenio.

o Se tomara4 el formato de Ia imagen en escala de 7.5 cm. x 10.5 cm., para esta apli-
cacion; justificando al centro del formato con un margen de 2.5 cm. del borde infe-
rior. )

e La imagen se imprimira en escala de grises.

@ Debera adaptarse la aplicacion de la imagen proporcionalmente basandose en
estas especificaciones en caso de variar el formato. ' '
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Estos fueron algunos de los ejemplos de soportes graficos «infor-
males» que consideré apropiados, quedando a criterio del mando mi- |
litar su aplicacion,

Con esto finalizamos este capitulo, en donde podemos apreciar en
graficos a escala como luciria el trabajo desarrollado

Ahora solo nos resta pasar a la conclusion de este proyecto que-
dando pendiente la aplicacion real del mismo.




- Conclusiones

ebo mencionar que este proyecto es solamente una pro-
puesta ya que me resulta dificil su aplicacién y con ello poder valuar
los resultados obtenidos en cuanto a la percepcton de los receptores
asi como su aceptacion, esto se debe a que desde el mes de abril de
1998 he dejado de formar parte de las filas del Instituto Armado.

Un camino seria la donacion de este proyecto con caracter patrio-
tico, accion que careceria de sentido ya que la Dependencia se precia
de tener en sus filas oficiales que ostentan en su grado la experiencia
de varias disciplinas de la comunicacion, por lo que declino este

honor,

Este proyecto, considero que cubrio las necesidades de comunica-
cion en el medio civil y militar, ya que en el se expresan dos partes
importantes: la Institucion, a través de su heraldica y la comunicacton
dentro de los simbolos- aztecas de la palabra.

La ensefianza que obruve lo largo del mismo fue insustituible, pri-
mero, aprendi sobre todc la paciencia salomoénica que debe caracteri-
zar al disefiador para lograr un resultado dptimo y sobre todo preciso
que se refleje en el resultado final. Apliqué muchos conceptos que me
fueron ensefiados durante mi paso por la universidad, sobre todo lo
referente a este tema ya que no habia tenido mucho roce con este tipo
de trabajo.

Sobre todo fue importante durante el desarrollo de este proyecto la
formacion académica y profesional que adquiri en el manejo de con-
ceptos propios y de términos dominados solo por sectores determina-
dos de la poblacion, por ejemplo la heraldica militar, la historia de la
dependencia y otros aspectos que ahora escapan de mi memoria, lo
importante para mi fue que adquiri me ilustré de la importancia que
tiene involucrarse profundamente con la esencia, no solo en ¢l trabajo
si no en el medio de donde surge el proyecto y «ponerse los zapatos»
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del receptor. Solo asi - segun mt opinidn- se puede llegar a generar un
disefio adecuado y no sumergirse en la idea superflua del disefio por el
disefio.

Considero que los resultados obtenidos son producto no de mi
vaga imaginacion o gusto, si no de una investigacion y de las aseso-
rias constantes de mucha gente relacionada al medio militar y del dise-
fio. Esto es a mi juicio ya que la ultima palabra la tiene el receptor.
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