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INTRODUCCION

Al vivir en una sociedad llena de imagenes, donde los me-
dios de comunicacion juegan un papel determinante y los men-
sajes no se hacen esperar, nos damos a la tarea de interpretar
qué es lo que nos quieren comunicar. Hablo en plural porque
somos mayoria quienes en nuestro andar cotidiano nos vemos
bombardeados por un sinnimero de mensajes, particularmente
por los publicitarios.

La publicidad ha sido considerada como el arte de ense-
farle a la gente a desear las cosas, como esa herramienta fun-
damental que sirve para informar al perceptor las bondades de
alguan producto. La publicidad, en la medida que crea sus men-
sajes y los trasmite a través de los medios de comunicacion,
logra persuadir al publico. Pero ;qué hay detras de cada men-
saje y especificamente en el cartel publicitario?

Partiendo de la inquietud por saber de qué manera se crean
los mensajes publicitarios y tomando en consideracion que la
bibliografia existente sobre cartel publicitario, no siempre con-
junta todos los elementos esenciales de un cartel publicitario,
decidi realizar el siguiente trabajo titulado "El manejo del lengua-
je grafico en el cartel publicitario” el cual tiene como objetivo mos-
trar la importancia, manejo y aplicacion del lenguaje graficoen la
produccion dei cartel. A partir de un marco teérico se desarrollo



un analisis de carteles, para concluir el mismo con la propuesta
de un método que tiene como objetivo aportar los elementos
basicos y necesarios que el disefiador grafico debe considerar
en la produccidn de carteles publicitarios.

El trabajo esta compuesto por tres capitulos, de los cuales
podemos considerar a los dos primeros como la parte tedrica,
que nos llevara a un Gltimo donde encontraremos la propuesta
de un método.

El primer capitulo titulado "El cartel publicitario como medio
de comunicacion” aborda el asunto del papel que juega el cartel
publicitario en nuestra sociedad considerandolo como un impor-
tante medio masivo impreso; ademas plantea la importancia de
un proceso de disefio a considerar en la produccioén de mensa-
jes.

"Semidtica de la imagen" es el nombre del siguiente capi-
tulo en el cual abordo los conceptos basicos de analisis y pro-
duccién de la imagen; haciendo énfasis en la importancia del
tema figuras ret6ricas como elemento clave de los mensajes pu-
blicitarios. Por ultimo cabe sefalar que éstas han sido definidas y
explicadas con ejemplos de anuncios publicitarios actuales.

ElL altimo capitulo titulado "Proyecto de un método para la
elaboracion de cartel publicitariol" contiene la propuesta de un
- método que aporta informacion ordenada y l6gica, resuitado de
todo un analisis e investigacion, que intenta ofrecer a manera



de sugerencia una serie de pasos a considerar para elaborar
canteles publicitarios.

A partir de una inquietud y con un objetivo planteado se
llevé a cabo este trabajo, inicio en primera instancia la busqueda
de la informacién necesaria y posteriormente el planteamiento
formal de los puntos a desarrotlar.

Eltrabajo no se encuentra sustentado por alguna teoria es-
pecifica del cartel ya que durante la busqueda bibliografica en-
contré informacion con respecto a su historia, su manera de ela-
borarlos e informaciéon que se refiere a cualquier tipo de cartel,
sin embargo no fué posible encontrar un método especifico util
para la produccidén de cartel publicitario. Por tanto surge ain
mas la inquietud por querer saber cuantos y cuales elementos
deben tomarse en consideracion para producir este tipo de car-
teles.

Resufta de gran importancia mencionar a los autores que
considero fueron determinantes para llevar a cabo esta trabajo
ya que por sus aportaciones tedricas sustentan en gran medida
mi trabajo; entre otros se encuentra Daniel Prieto Castillo, mismo
que se ha empefiado en ubicar el disefio grafico dentro de un
proceso de comunicacion, el cual ha otorgado una gran impor-
tancia al contexto cultural donde se lleva a cabo un proceso co-
municativo.




Por su parte los aportes hechos por F. Enel en su libro “E/
Cartel ..." resultan verdaderamente importantes, ya que nos
muestra con profundidad el papel del cartel, su lenguaje, sus fun-
ciones y su retérica.

Por uitimo, cabe mencionar las conceptualizaciones hechas
por Juan Manue! Lopez Rodriguez en su libro "Semidtica de la
Comunicacion Grafica" el cual fue de gran utilidad en mi trabajo
por tratarse de una bibliografia actual donde la cuestion del dise-
no grafico esta ubicada en un contexto nacional.

En io que respecta a los inconvenientes suscitados durante
el desarrollo de este trabajo, debo mencionar el limitado acceso
a algunos recursos técnicos.

Sélo me resta mencionar que espero sinceramente que el

presente trabajo de tesis cumpla su funcion comunicativa y que
por tanto exista una respuesta por parte del perceptor.
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