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INTRODUCCION

lo lorgo de la historia el hombre ha tenido que
enfrentar diversos obstdculos en su desarrollo; uno
de esos obstdculos son los accidentes, que han
aparecido conforme al crecimiento demogrdfico, urbano vy

social.

En México particularmentie la poblacién se enfrenta a nuevos
y variados riesgos que afectan la salud como producto de la
transicién epidemioldgica y demogrdfica, en el que coexisten
patologias propias de paises subdesarrollados y desarrollados

como las enfermedades transmisibles y los accidentes.

En nuestro pais, la tendencia de mortalidad por accidentes
comunes desde 1950 a 1990 se ha incrementado, ya que para
lo década de los 50's se ubicaba en el sexto lugar como
causa de muerte en los grupos de preescolares (1 a 5 afos) y
escolares (5 a 14 afos).

Actualmente los nifos representan un sector muy vulnerable,
con un incremento de mortandad en los 90°s del cuarto lugar
por accidentes comunes, particularmente los accidentes por

quemaduras.

Las quemadouras forman parte de las lesiones que ocurren con
mayor frecuencia en los nifics. Se calcula que cada afo
fallecen 180,000 nifios en todo el mundo por esta causq;

siendo el hogar donde mds se producen.

Segtn el anuario estadistico de accidentes y lesiones 1991, las
quemaduras representan el 4° Lugar de mortalidad infantil

en nuestro pais; pero los que han sobrevivido




quedan afectados de por vida, en gran medida en

su desarrollo fisico, emocional, social y familiar.
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Las quemaduras en los nifios representan un importante
problema de salud publica que requiere de una atencidn
prioritaria dentro de los programas preventivos por medio de
una difusidn masiva.

En este sentido la participacion de comunicador grafico es
vital pata la codificacién de mensajes y soluciones visuales a
fravés de soportes graficos adecuados que estimulen la

prevencion en la poblacién de alto riesgo, principalmente.




1.1 ANTECEDENTES DEL INSTITUTO PARA LA ATENCION
INTEGRAL DEL NINO QUEMADO

I Instituto para la Atencidn Integral del Nifo

Quemado, surge en la Ciudad de México en

el afo de 1985 a fin de proporcionar
rehabilitaciéon fisica y psicolégica a nifios de hasta
15 ahos, principalmente de escasos recursos.
El Institfuto se forma gracias a un grupo de
voluntarics de Comunicacién Cultural A.C., que
adoptaron como parte de sus programas, campaifas
de prevencién de accidentes por quemaduras en
medios masivos.

Al investigar causas, edades y sectores sociales mds
afectados se percataron de que no habia
estadisticas sobre la epidemiolégica del paciente
quemado, por lo que se convocd a un grupo de
especialistas para su realizacién; dicha investigacién
se inicié mediante un convenio con el Departamento
del Distritoc Federal y el Hospital Pedidatrico de
Xochimilco.

Por el contacto con los pacientes se pudo conocer
que tipo de tratamientos y rehabilitacién
necesitaban, y en 1985 se decididé constituir el primer
Patronato Nacional del Instituto para la Atencién
Integral del Nific Quemado I|.A.P. (inslitucién de
Asistencia Privadal.
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Actualmente el Institulo cuenta con el primer hospital
dedicado integramente ¢ la atencién y rehabilitacién del
nific quemado en la Cd. de Querétaro, considerando en su
primera etapa, atencidn regional hacia los estados de
Querétaro, Guangjuato, Michoacdn, San Luis Potosi, Hidalgo y

el Estado de México principalmente.

HOSPITAL DE QUERETARO

1.2 MISION

U misién es promover el bienestar social a través de
campafas de prevencion; asi como otorgar atencién
medica integral a nifios, preferentemente de recursos

limitados que presenten cualquier fipo de accidente por

quemaduras.




1.3 FUNCIONES DEL INSTITUTO PARA LA ATENCION
INTEGRAL DEL NINO QUEMADO.

a funcidn principal del Instituto es atender
integralmente a nifios quemados a través de un
equipo multidisciplinario  constituido por médicos,
psiquiatras, psicélogos, trabajadores sociales, rehabilitadores
fisicos y pedagogos.
El Instituto recibe a todo nifio de 0 a 15 afios de edad que
provenga de cualquier
parte del Distrito Federal vy | - i
de la Republica Mexicana
que haya sufrido cualquier
tipo de accidenie por

quemaduras; ademdas

cuenta con los siguientes

programas de rehabilitacién:

» Fisica
» Psicolégica
= Social




La imparticidn de platicas en escuelas por los trabajadores
sociales es ofra tarea que realiza el Institulo con fines
informativos y preventivos; ademds de fomentar la
aceptacién del nific quemado y ayudarlo a integrarse a sus
actividades normales.

Desde la creacion del instituto se han establecido tres

programas substantivos a seguir:

» Atencién integral
* Prevencién y difusidn

* [Investigacién.

El Instiluto estd convencido de que las quemaduras en la
infancia es un problema de la ignorancia; de ahi que educar
para prevenir, atender para rehabilitar e investigar para

conocer, son los objetivos primordiales del instituto.

El Instituto también realiza un estudio epidemiolégico cada 5
afos con el propdsito de dar respuesta a muchos

interogantes relaciocnados con las quemaduras como:

= Agentes causales mads frecuentes.

* Edad de los nifios con mayoer incidencia.

* Nivel social mas afectado.

* Meses del afio con mayor incidencia.

» Pacientes atendidos por afo.

= Sexo con mayor incidencia.

* Relacién del porcentaje de la superficie corporal

quemada con la edad del nifio.




* NOmero de consullas de primera vez y subsecuenies por
aho.

* NuUmero de terapias individuales, familiares y de grupo por
afo.

Asi mismo de los factores de gravedad de una quemadura:

Profundidad, extensidén y localizacion.

ESTADISTICAS 1986-1987 DEL INSTITUTO.

ESCALDADURA 1 534
FUEGO DIRECTO 108
ELECTRICIDAD 425
EXPLOSIVOS 78
ACEITE 51
OTROS 197

NUMERO DE TERAPIAS REALIZADAS

INDIVIDUAL 9 285
GRUPAL 672
FAMILIAR 1 341
TOTAL 12963

PLATICAS DE PREVENCION

PLATICAS 672
ASISTENTES 13 650




1.4 TIPOS DE QUEMADURAS

na quemadura, es un evento marcado por la
destruccién térmica de la piel que puede originar
traumatismos permanentes, locales o generales.
La piel estd constituida por capas llamadas epidermis y
dermis; la profundidad de la quemadura esta en relacion
directa con dichas capas siendo de primer, segundo o tercer

grado segun la profundidad que alcance la lesién.

Quemaduras de primer grado

Afectan Unicamente la epidermis de |a piel {capa exterior de
la piel); y se caracterizan por el enrojecimiento de la
superficie ofeciada. En general, este tipo de lesién se cura por

si misma sin dejar cicatrices.

Quemaduras de segundo grado

Son las que se producen en la segunda capa de la piel
(dermis). Principalmente se caracterizan por producir
ampollas. Este tipo de quemadura lastima los tejidos, pero

éstos todavia pueden restablecerse originando cicatrices.

Quemaduras de tercer grade

Afectan la epidermis vy la dermis. La atencién médica es
primordial en este caso, ya que la persona queda expuesta a

infecciones e incluso ia muerte. Este tipo de quemaduras

)



requieren meses de tfratamiento y de infervenciones
quirdrgicas que dejan gruesas cicatrices o hasta la pérdida de

algin miembro.

1.5 AGENTES CAUSALES DE LAS QUEMADURAS

Las quemaduras se producen principalmente por 3 tipos de
agentes:

* Escaldaduras

* Fuego directo

* Elechicidad

ESCALDADURAS

Son quemaduras por liquidos calientes. Segun las estadisticas
del Instituto las escaldaduras son el tipo de lesidn que mdas se
producen en los nifios al derramar liquidos hirviendo sobre la
piel como el agua, ta leche, sopa o cualquier alimento que
contenga liquido, ocasionando dafios ireversibles en zonas

cComo Cara y manaos.

FUEGO DIRECTO

Se producen generaimente en incendios domiciliarios. El
estudio epidemiolégico del Instituto indica que la mayoria de
las casas de donde provienen los nifios afectados, son
viviendas de espacios muy reducidos, donde no se tienen un
lugar seguro para almacenar sustancias como el alcohol,
thinner, gasolina, petréleo, etc., representando un peligro

latente para el nifo.



ELECTROCUCION

La elecirocucién se produce cuando se manipula un
electrodomeéstico conectado en mal estado o cuando se
infroduce un objeto metalico en los orificios de la toma de
cormriente.

El 80% de las lesiones se producen en circuitos de baja
tension. Resultan mortales el 10%; aunque el resultado final
del paso de la corriente eléctrica a través del cuerpo, es

impredecible en cada caso.

1.6 FACTORES QUE INFLUYEN PARA QUE SE PRODUICA
UN ACCIDENTE POR QUEMADURA

L reporte epidemiolégico del Instituto, incluye el nivel
socio-econdmico como uno de los factores presentes
en este tipo de lesiones.
Los pacientes que acuden al hospital, es su mayoria son de
escasos recursos econdmicos; los cuales viven en lugares
donde dificiimente logran tener una informacién adecuada
para evitar cualquier situacién que atente contra la salud del
nifo.
El reporte indica que el tipo de familia del paciente es muy
importante; ya que se ha comprobado que los percances
suceden mdas frecuentemente dentro de una familia
desintegrada, con escasa © nula interaccidon de las personas

que la conforman.



El lugar donde habitan generalmente es pequefio y maf
estructurado, con acceso permanente a aparatos eléctricos
o liquidos calientes.

Las costumbres son ofro factor principal que propicia estos
traumatismos. Generalmente los pacientes que llegan al
Instituto provienen de los alrededores de Xochimilco o los
pueblos, ricos en tradiciones. La pdlvora, los fuegos artificiales
y las veladoras son manipulados por los nifios sin ninguna
precaucién, lo que aumenta el riesgo de este fipo de

accidentes.

1.7 IDENTIFICACION DE LA NECESIDAD DE DIFUSION
EN LA PREVENCION DE ACCIDENTES POR
QUEMADURA.

n la deteccidn de factores que influyen en los
accidentes por quemadura; se ha podido establecer
que el 80% de las quemaduras se produce

generalmente en accidentes domésticos.

Esto nos habla de la necesidad de programas de difusién,
con informacién clara y precisa que llegue a todo tipo de
sectores, en especial a zonas de alto riesgo por considerarlas

mas vulnerables a este tipo de accidentes.

La necesidad de difusidn e informacién para la prevencion
de las quemaduras es determinante, si consideramos que

éstas son 90% previsibles y controlables.



1.8 RESUMEN CAPITULAR

| Instituto para la atencion integral del nifo guemado

nace como respuesta a la necesidad de conocer a

fondo la patologia del nific quemado; asi como
proporcionar tratamientos integrales a través de un equipo
multidisciplinario para la recuperacién fisica, emocional y
social.
Conforme a investigaciones el Instituto, ha podide recopilar
informacidn que sirve para detectar las necesidades del nio
quemado y determinar los factores presentes en este tipo de

lesiones.

Sin embargo no solo se trata de atender integralmente al
paciente, si no de actuar en materia de prevenciodn.

En este aspecto se requiere del apoyo del comunicador
grafico y de los medios de comunicacidn para la difusién de
mensajes que contribuyan a evitar este tipo de accidentes.

Es por eso que la presente investigacién estard encaminada a
apoyar por medic de un programa de difusidn las
necesidades de comunicacidon en la prevencion de
accidentes por quemaduras, del Instituto para la Atencién

Integral del Nifio Quemado. *

*FUENTE: FOLLETOS INFORMATIVOS DEL INSTITUTO. ANUARIO ESTADISTICO
DE ACCIDENTES Y LESIONES 1993.
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2.1 LA COMUNICACION

oda actividad social que postula un intercambio de
informaciones entre individuos de un mismo grupo,
constituye lo que podemos llamar fendémeno de la

comunicacion.

Se dice que la comunicacién “se refiere a todas las formas en
que se verifica el intercambio de ideas y en la que éstas se
comparten”(1}. Asi se habla tanto de la comunicacién de

masas como de comunicacion interpersonal.

Tratamos la palabra hablada, signo, el gesto, la imagen, la
exhibicién, la impresién, radiodifusidn, pelicula, todos los signos
y simbolos por medio de los cuales los humanos procuran

fransmitir significado y valorar a otros seres humanos". (2)

La comunicacién ha sido estudiada desde la antigiedad, los
textos actuales sobre esta materia son el resultado del estudio

de Aristoteles:
Quién dice - Qué dice - A quién le dice

Este primer esquema de comunicacién comprende los
primero elementos de este proceso: emisor, receptor vy
mensaje; quién o emisor se refiere a la persona o generadora
del mensaje. qué o mensdje es el contenido, y quién el

receptor es la persona o personas que la reciben.
(1) Gonzdlez Alonso Carlos. Principios basicos de la cornunicacién. Ed. Trillas
México 1989.

{2)Schramm. Wilbur. La ciencia de la comunicaciéon humana. Ed.Trilias
México 1987,




En un principio este esquema se centro solo en el lenguaije oral
y md&s tarde a otras nuevas formas de comunicacion a través

de dibujos, pictogramas, pinturas y signos,

A la par de la evolucidn humana su estudio se torné mas
complejo al ir apareciendo nuevos elementos producto del

estudio de la comunicacién.

Tomemos como referencia el siguiente esquema de Berlo
como modelo de comunicacién para explicar mas

claramente este proceso:

FUENTE

J

EMISOR

U

CODIFICADOR

U

MENSAJE

U

CANAL

U

DECODIFICADOR (3)

Este modelo contiene varios elementos nuevos los cuales se
explicardn a continuacién:

Cedificador: Ordena los elementos necesarios para que la
comunicacidn tenga sentido.

Canal: Es el medio fisico por el cual se frasmite el mensaje del
emisor al receptor ya sea porimagen, sonido o texto.

{3} Gonzdlez Alonso Carlos. Principios bésicos de la comunicacion. Ed. Trillas.
México 1991,
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Decodificador: Es la forma como el receptor interpreta el

mensaje.

En este esquema se intercala un proceso de codificaciéon y
decodificacién en el espacio comprendido entre la emision v
recepcion del mensgje: el codificador es el que toma las

ideas de una fuente.

Entonces podemos decir que la comunicacién es la busqueda
de significados comunes, que establece algo comun entre el
emisor y receptor, siempre y cuando ambos posean un
coédigo comin  que se tfraduce a su vez en significados
comunes, constituyendo una actividad imprescindible en
nuestra sociedad actual, porque sin ella no seria posible la
transmisién del conocimiento, la participacién social y el

desarrollo cultural.

2.2 LA COMUNICACION VISUAL

as formas de comunicacién evolucionaron hasta llegar
a los lenguajes visuales; siendo ahora materia de

estudio de la Comunicacion Grafica.

La comunicacién visual o grafica es el proceso de transmitir
imdagenes perceptibles a la vista; las imagenes visuales son
toda representacién gréfica icénica o simbdlica de un objeto.
La comunicacién visual en el disefio grafico, debe comunicar

y dejar de ser el insfrumento de la comunicacién para

13




convertirse en el objeto mismo de esa comunicacion y

generar la informacioén.

Bruno Munar nos dice: “La comunicacién visual se produce
por medio de mensajes visuales, que forman parte de la gran
familia de fodos los mensajes que actian sobre nuestros
sentidos sonoros, itérmicos, dindmicos; ésta  tiene tres
elementos indispensables, los cuales son un emisor, un

receptor y un mensaje”.(4)

Emisor, mensaje y receptor son los tres elementos bdsicos para
que se cumpla el proceso de comunicacidn; sin embargo
desde el punto de vista del disefic, existe un elemento
lemado canal, que es por el cual el emisor envia el mensaje al

receptor.

(4) Munari Bruno. Disefio y comunicacién visual. Ed. G.G. 1987

14



El siguiente esquema examina el proceso comunicativo en el
diseno:

USUARIO
Emisor

U

DISENADOR DEL MEDIO DIFUSOR
codificador

U

PRODUCTO DEL DISENO
mensqje

U

DISENO
fransmisor

U

CONSUMIDOR

receptor
(5)

Este esquema el comunicador gréfico cumple la funcién de
"codificador” o interprete creativo del mensaje, a base de
una investigacién y andlisis para llegar a un propésito

determinado por medio de un cédigo comun.

El mensgje es el resulfado material del disefio, ya sea un
cartel, un folleto, una identidad grdéfica, etc.
El emisor o usuario del disefio es la empresa o persona que

uliliza el disefio grafico para fines especificos.

(5) Casta, Joan. imagen visual. Ed. Ceac. Barcelona 1990.




La comunicacidn visual representa un recurso ilimitado como
generador de mensagjes ya gue involucra uno de los sentidos

que mdads influye a nuestra conducta: la vista.

Mucho se ha hablado sobre el impacto de las imdgenes; al
respecto sabemos que "una imagen dice mas que mil
palabras”; y pueden generar diversas interpretaciones, a la
vez que condicionar y persuadir conductas. Es por eso que en
muchos sectores han utilizado la comunicaciéon visual para
darse a conocer, dar informacién especifica o vender algin

producio.

H sector salud utiliza actualmente mensajes visuales para la
difusion de informacién en campafias preventivas que
motivan o sensibilizan al publico en general, logrando cambios
de conducta positivos que estimulan la participaciéon de la

poblacién hacia una cultura de prevencion.

2.3 LA COMUNICACION VISUAL EN LOS PROGRAMAS
DE DIFUSION

in duda la misién del comunicador grafico es ser un
deccdificador de mensajes para la difusién de
informacion.
Los mensajes que crea a partir de soluciones graficas
representan el canal por el cual se transmite informacién
entre el emisor y el receptor y son portadores de toda clase de
contenido: mensajes politicos, econdmicos, culturales,

deportivos, de salud o informativos.



En México utilizamos los recursos de la comunicacion grafica
cada vez con mds frecuencia. Nuestra cultura crece a
medida que crece nuestra cultura visual.

Nuestro pais requiere de mejores medios de difusién que
leguen a todos los grupos sociales para la difusion de

mensagjes a hivel masivo.

La comunicacién visual en los programas de difusidn, ha sido
una hemramienta efectiva, porque satisfacen nuestras
necesidades de informacién, ya que logran captar la

atencidn por medio del impacto visual.

La necesidad de comunicacion y de informacién se ha vuelto
indispensable para movilizarse y sobrevivir en esta gran urbe,
por eso es importante que la poblacién tenga acceso a todo
tipo de mensaqjes, no solo por medios de difusidn efimeros, si no
fijos, constantes y tangibles, para receptores en movimiento
como son {os medios de la comunicacién visual,

En este sentido los mensajes de carGcter preventivo deben ser
explotados al méximo; ya que contribuyen a la formacién de
una cultura preventiva muy necesaria en nuestra sociedad
actual.

La formacidn de hdbitos encaminados a la prevencién de
accidentes por medio de programas de difusidon es la mejor
manera de disminuir de manera significativa el alto grado de
incidencia en cuestién de accidentes; como en el caso de ias

quemaduras.

Las quemaduras ccupan el 4° lugar como causa de muerte,

afectando en mayor proporcidn a los nifios.
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Es por eso que Instifuto para la atencién integral del nifio
quemado estd adoptando los recursos de la comunicacion

visual en sus programas de difusion.

2.4 MEDIOS DE DIFUSION

os medios de comunicacidn son formas que el hombre
ha establecido para lograr ta funcidn principal de la

comunicacion: Difundir informacién especifica.

Utilizamos medios directos como el lenguaje o gestos y
medios indirectos como el teléfono, telégrafo, fax, televisidn,
impresos, etc. para comunicarnos; y estos han sido objeto de

estudio como medios de difusidn.

Los medios de difusidn funcionan como vehiculos para que el

hombre se comunique.

Existen teorias que definen los medios de difusién como
cdlidos y frios, o directos e indirectos, segun sea la intensidad
del mensaje que proporcione; los medios de difusion también
se caracterizan porgue introducen en los diversos grupos
sociales pautas de comportamiento y consumo; asi mismo se
ha comprobado que éstos ejercen diferentes tipos de

influencia de cardcter persuasivo o estimulante.

A este respecto se ha criticado mucho el uso de los medios
para fines comerciales; sin embargo también podemos decir

que éstos han servido para cumplir con la funcién de
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transmisores del conocimiento y por otro lado incrementa vy
motiva la participacién social hacia un bien comun.

Estos medios comprenden cuatro canales emisores vy
conductores de mensajes: La television, la radio, el cine y los
medios impresos; los cuales poseen caracteristicas propias con
diferentes alcances. Sin duda los medios de difusidn permiten
mantenermos informados e incluso contribuyen a una
conciencia colectiva a cerca de infinidad de temas.

En el caso de los programas de difusion el uso de estos medios
muchas veces queda fuera de alcance por lo elevado de los
costos; a excepcidén de los medios impresos que cada vez
estan siendo mas utilizados en campaiias preventivas como
en el caso del Instituto para la atencién integral del nifio

quemado.
2.5 SOPORTES DE LA COMUNICACION GRAFICA

oporte es la materia que integra a la imagen y/o
> at texto, con su naturaleza objetiva o corpdrea y
 su composicion fisica de la materia {[madera, tela,

papel, pelicula) y como superficie"”. (6)

Los soportes en la comunicacidn grdéfica reproducidos a través
de los sistemas de impresidn son medios de comunicacién
nobles y poderosos, basados en el disefio editorial se
distinguen algunos como: folletos, revistas, tripticos, carteles,

periédicos, etc,

(6) Costa Joan. La fotografia enfre sumisién y subversion. Ed.Trillas México
1991.
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Existen diferentes tipos de medios impresos; los cuales pueden
ser de cardcter masivo o directo: los medios impresos masivos
llegan a toda clase de publicos; mientras que los directos
llegan a poblicos determinados que generalmente elige el

comunicador.

Parag la redlizacién del programa de difusidn en o prevencion
de accidentes por gquemadura, se han elegido los siguientes
soportes: cartel, friptico y el espectacular por considerarios
los soportes mdas adecuados para la redlizaciéon de este
proyecto.

Ubicados dentro del disefio editorial, sus caracteristicas de
composicidn nos permitird encontrar una de las mejores
soluciones para nuestro proyecto. Basados en una estructura
sus elementos visuales tales como la tipografia, el motivo
gréfico, el color, etc., se qjustardn para concluir la mejor

comprensién y eficiencia en el mensaje.

A continuacién analizaremaos sus caracteristicas:

2.5.1 EL CARTEL: DEFINICION Y FUNCIONES

a definicidon del cartel “un grito pegade a la pared”,
es el arte de comunicar una idea a través de un

soporte bidimensional. (7)

Por medio del cartel, las personas reciben informacién
publicitaria, cultural y social; ademds de un mensaje estético,
por ello no ha perdido su vigencia ni su cudlidad de fransmisor

de ideas y mensqjes.

{7} Bellran y Cruces, Radl E. Publicidad en medios impresos. Ed. Trillas.
México.1988.
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El cartel forma parte de nuestrc mundo visual. En
determinados sectores éste es un elemento primordial en
muchas campahas porque convencen, condicionan y logran
persuadir al receptor.

El contacto inicial entre el cartel v el receptor se obtiene
mediante la imagen y el texto escrito el cual debe ser corto y

directo.

El cartel ha sido definido como un “anuncio, normalmente
con un elemento pictérico, generalmenie impreso sobre
papel y habitualmente exhibido en un muro o una escalera
para el publico en general. Su propdsito es llamar la atencién
hacia el mensaje que el anunciante estd tratando de
agenciar y grabar af transelnte. El elemenio pictérico
proporciona la atraccidn inicial y debe ser lo suficientemente
lamative para contrarrestar lo atractivo de otros carteles: y
por lo general necesita de un mensgje suplementario con
palabras que complementa y amplifica el tema pictérico”.
(8)

El cartel tiene sus origenes en culturas anfiguas como la
griega, la egipcia y romana; mads tarde en Paris nace con la
necesidad de crear nuevos mercados que se originaron a raiz
del florecimiento de la revolucién industrial.

Hoy en dia el cartel se ha desamoliado en todo el mundo y
han sido verdaderos portavoces de informacién, y de
antropologia cultural, ya que éstos revetan factores sociales y

econdmicos de cada época.

(8) Beliréin y Cruces Ral E. Publicidad en medios impresos. Ed. Trillas. México
1998.
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El cartel se ha caracterizado por estar compuesto de
elementos dispuestos en cierto orden para lograr conducir la
vista del lector a toda la superficie del anuncio. Estos

elementos son los siguientes:
CABEZA: Es el lamado de atencidn del lector, puede ser un

eslogan, el cual resume el tema del mensaje con unas

cuantas palabras.
TEXTO: Contiene el mensaje escrito y amplia la informacidn

ARGUMENTACION: Contiene toda la informacién que se quiere

hacer llegar al lector.

PIE: Contiene los datos del anunciante del mensaje: razén

social, direccidn, teléfono, cédigo postal etc.
LOGOTIPO: Identidad grdfica del anunciante.
ILUSTRACION: Es un importante elemento del cartel, el que

llama ia atencién; algunas veces la ilustracién es todo en el

anuncio y otras es apoyo a la informacidn escrita.

Cartel con ilustracion para presentacién de Ballet. . _



Todos los elementos dispuestos en un cartel solo tienen por
objefivo fransmitir un mensaje el cual debe ser ordenado,
depurado y enriquecido con elementos visuales que permitan

las funciones del cartel.
Las funciones del cartel son las siguientes:

e  FUNCION INFORMATIVA: Es la funcidn real del cartel. Hace

del conccimiento del publico todo tipo de informacion.

e FUNCION EDUCATIVA: Fomenta la ensefianza a fravés del
texto y la imagen obligando al receptor a una nueva

estructuracion de sus hdbitos sensitivos y cognoscitivos.

» FUNCION ESTETICA: Se logra cuando las imégenes de un
cartel transmiten més de lo '
que sugieren a través de las

formas, colores y contrastes.

« FUNCION  CREADORA: Se
establece cuando el anuncio
es creador de deseos vy
necesidades que contribuyen

al consumismo.(9)

Cartel para exposicion de muebles de metal, mayo de 9991,

(?) Beltradn y Cruces Raul E. Publicidad en medios impresos. Ed. Trillas. México
1998.
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2.5.2 EL TRIPTICO: DEFINICION Y FUNCIONES

tHriptico es la forma mds eficaz de ampliar o detallar la
informacién a determinados medios de comunicacion,
cuando éstos necesiten un apoyo extra para
complementar el mensgje.
El triptico es una variante del folieto y es el producto impreso
de mayor aceptacion.
El folleto es definido como “la pieza de literatura directa que
sale de la prensa en forma de hojas sencilias de papel que
pueden ser dobladas y cortadas para convertirse en un

folleto”. {10)

El triptico también es llamado pieza de literatura impresa
porque va “directamente” a los lectores. Estas piezas
generalmente contienen frente y vuella y dobleces, de
manera que presente 3 cuerpos (seis pdaginas). Doblado asi
consta de portadaq, sclapa y contra portada (al frente v 3

paginas centrales a la vueltal.

TRIPTICO:

N

(10) Tumbull Arthur. Comunicacion gréfica. Ed. Tillas Mex. 1990 pag. 353
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Su funcién principal estd encaminada a reforzar el mensaje
cuando del receptor busca mayor informacion.

Los fripticos pueden ser colocados en sitios convenientes
donde los lectores pueden tener acceso directo a Ia
informacién por si mismaos.

Cabe senalar que el friptico es un soporte grafico muy
aceptado, esto se
debe altipc de
formato que permite
la lectura detallada
con Mmenos
distracciones

visuales.

2.5.3 EL ESPECTACULAR: DEFINICION Y FUNCIONES.

os espectaculares nacieron como una variante del
cartel: ya que éstos tienen limitaciones en sus
dimensiones. El espectacular forma parte de los nuevos
medios de publicidad que se originaron con la intencién de
hacer llegar la informacién a un mayor nimero de personas al

mismo tiempo, ademds de que se viera con mds facilidad.

En un principio los comunicadores empezaron a ufilizar los
muros de edificios para fijar en ellos grandes “carteles” de

lGmina o papel. Hoy en dia este tipo de anuncios ocupan los
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espacios libres de las azoleas inundando las avenidas

principales.

Los espectaculares han sido enriquecidos con i@ mds
moderna tecnologia para captar la atencién de las personas

que diariamente los contemplan en su paso por la ciudad.

Es asi como el espectacular cumple con la funcidn de
generador de mensajes para un ndmero mayor de receptores

en movimiento.

2.5 ALCANCES Y COSTOS

ucho se ha dicho acerca de la efectividad de
los medios impresos en la transmisién de todo
tipo de mensgjes, también se ha hablado de la
contaminacién visual que producen; sin embargo vivimos en
una época de comunicacidn constante que requiere de estos
medios.
En la actudlidad no existe campaiia publicitaria, de salud,
ecolégica, social, etc.,, que no utilice los medios impresos
para sus fines; esto nos habla del gran alcance que tienen en
cuanto a comunicacion.
Ofra ventaja que ofrece los medios impresos es su flexibilidad
en cuanto a costos en comparacién con otros medios como
radio y television.
Los costos de los medios impresos obedecen a varios factores:

presupuesto, tipo de impreso, caracteristicas técnicas del
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impreso, caracteristicas del servicio que anuncia, cobertura

del medio y de la campafa,

2.6 DELIMITACION DEL PROGRAMA PARA LA
PREVENCION DE ACCIDENTES POR QUEMADURA

' na vez analizada la importancia de la comunicacion
visual en los programas de difusién, se considera
relevante el uso de los medios impresos por la

efectividad gue éstos representan a nivel informativo.
El presente programa de difusién para la prevencién de

accidentes se redlizard en tres etapas:

CARTEL: Etapa de sensibilizacién e informacién previa con
respecto a la necesidad y posibilidad de prevenir este tipo de
accidentes.

Se ha considerado el cartel como primer medio de difusion
por sus alcances y faciidad de manejo en zonas de alto

riesgo.

TRIPTICO: Como segunda etapa se emitird un triptico que
permita  difundir mayor informacién que complemente
detaliadamente los principales factores de riesgo; asi como
los agentes causales de fas quemaduras.

El friptico reforzard el programa con un sentido de persuasion.
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ESPECTACULAR: Se considera el espectacular como tercera
etapa y ciere del programa de difusién, ya que sus
dimensiones nos permiten situarle en zonas publicas vy
transitadas, desamollando  principalmente el concepto
motivacional en donde se incluya a toda la comunidad en

general.

2.7  RESUMEN CAPITULAR

* La comunicacidn es proceso en el cual el hombre emite
mensajes a partir de cédigos comunes entre el emisor y

receptor.

* Para que se lleve a cabo la comunicacién debe haber un

emisor, un mensaje y un receptor.

¢ Las formas de comunicacién han ido evolucionando hasta
la creacion de mensajes visuales conocida también como

comunicacion visual.

* Los mensqjes visuales forman parte de nuestro entorno y
representan uno de los medios impresos mds versatiles y

de mayor aceptacién.

* Los mensajes visuales son cada vez mdas utilizados en los
programas de difusidn, porque logran captar la atencién a

través de su impacto visual.
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Los programas de difusidon de cardcter preventivo utilizan
este tipo de mensaje porque refuerzan a través de distintos

soportes graficos la informacidn.

El presente programa de difusion se conformard con tres
elementos bdasicos: Cartel, Triptico y Espectacular. Cada
una de las partes desarrollard caracteristicas propias, por
sus dimensiones, materiales y usos, pero sin perder los

elementos de composicion que permitirdn la unidad.

El cartel comesponderd a fa etapa de sensibilizacion e

informacion.
El triptico o folleto actuard como segunda etapa,
complementande la informacién del cartel, de forma mas

detallada con un sentido de persuasién.

El espectacular corresponderd a la tercera etapa con un

sentido motivacional de gran alcance visual.
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3.1 OBJETIVOS DEL PROYECTO

| objetivo principal del proyecto es disminuir el indice
de accidentes por quemadura de tipo casero, por
medio de un programa de difusidon gque permita
concientizar e informar sobre medidas de prevencion sencillas

a través de los medios impresos.

Asi como la difusidon de un mensaje que proponga una cultura

de prevencidon en el cuidado de ics nifios.

3.2 PERFIL DEL USUARIO

egun los datos proporcionados por el Instituto para la
atencién integral del nifo quemado, la mayor parte
de los nifios que ingresan al hospital con algtn tipo de
quemadura, provienen de zZonas con  escasos recursos
econdmicos; sin embargo también se han detectado con
mucha frecuencia accidentes domésticos en la poblacién en

generadl,

El mecanismo de incidencia siempre es igual: el descuido de
los padres y la escasa o la ausencia de informacién sobre

medidas preventivas que eviten contingencias en el hogar.

Originalmente el proyecto estaba dirigido a padres de familia
de bajos recursos econdmicos que acuden al hospital
pedidtrico de Xochimilco, pero a lo largo de la investigacion
hemos descubierto que los accidentes por quemaduras son
un problema de toda la comunidad en general, y

consideramos que todos debemos conocer para evitarlos.
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3.3 DESARROLLO DEL PROYECTO (SOPORTES
GRAFICOS)

| mayor avance en la historia de Ila humanidad se
produjo cuando el hombre comenzd a realizar
los primeros infentos de comunicacién con sus
semejantes.
El siguiente paso en la comunicacion surge cuando el hombre
plasma sus acciones, intereses o ideas, en un medio no volatil
es decir en un medio que permita su permanencia a lo largo

del tiempo”. (10)

Una vez analizadas las necesidades de comunicacion vy
sustentadas en las funciones bdasicas del cartel como es el de
caracter informative y el de tipo educativo, se han
considerado fres soportes como elementos bdsicos de este

programa de difusién:

El cartel: primera elapa de sensibilizacion, en un primer tiempo
se ha considerado el cartel como primer soporte ya que es
uno de los medios mds importantes de la comunicacién visual
su versatilidad nos permite liegar a zonas marginadas
(suburbano o rural) o de facil acceso
(urbano) indistintamente.

El hecho de que elreceptor entre en
"contacto directo” con el cartel
permitird captar de manera inmediata

el interés de quien lo vea, provocando

{10) Garcia, José Luis. Autoedicién, Ed. Mc Graw
Hill. México 1993. Pag. 1
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por la composicidn de sus elementos gréficos, la inquietud de

saber que el manana depende de “él".

Se deberd situar el cartel en zonas de afluencia como:
Escuelas, Hospitales, Centros de Salud, Deportivos, Autobuses,
Ferrocarmiles, Estaciones, Oficinas de Comrreo, Paradas de

Autobus, Plazas, Cines, Etc.,

El triptico: como segundo elemento de cardcter
informativo: asumiendo una funcién
complementaria, el triptico o folleto es un soporte
grafico que contiene varios textos ilustrativos,
permitiendo mayor claridad en la informacién
impresa, ademads contiene textos prolongados que
permiten ofrecer
informacidén mas
amplia y especifica en

la prevencién de

quemadura. - . -

accidentes por

El folleto o triptico, en mucho de los casos sirve de apoyo y
como eslabdn en la redlizacién de toda campania de difusién

o de promocidn.

El Espectacular: como cierre del programa de
difusién, nos permitird emitir el mensaje con mads
facilidad desde distintos dngulos y a mayor
distancia, posiblemente menos flexible que el cartel

pero teniendo como contraparte la fuerza de sus
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dimensiones, permitird informar de su contenido lo
mismo a un pasajero, peatdn o a un automovilista

que circula a wuna velocidad moderada sin

detenerse.

3.4 DISENO DEL CARTEL

3.4.1 ELEMENTOS VISUALES DEL CARTEL

Los elementos visuales que se incluirdn en el cartel, son los
siguientes:

TEXTO:

SU MANANA...

Depende de ti.

Un pequerio descuido
Puede tener grandes consecuencias.
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TEXTO SECUNDARIO:

El 80 % de las quemaduras suceden en el hogar.
Aleja a tus hijos de:

Agua, aceite y alimentos hirviendo.

Velas, Veladoras encendidas.

Fuegos Artificiales.

Sustancias Quimicas para la Limpieza.

Contactos Eléctricos, etc.

MOTIVO GRAFICO (FOTOGRAFIA):




3.4.2 FORMATO

e considera como medida del cartel el formato de 57

“ o cm. x 87 cm., ya que pemitird mayor legibilidad de sus
elementos. Siendo una medida estandar al pliego de

papel couché, con estas dimensiones su reproduccion
arrojard el minimo de desperdicio. Es importante sefalar que
por su formato podra ser observado en diferentes momenios,
es decir en zonas de constante movimiento como son:
accesos, corredores, escaleras, eilc., y en espacios que
pemitan mayor tiempo de ser comprendidos: zonas de

espera, salas de consulia, centrales de transporte, etc,

3.4.3 DISENO DE RETICULA

" na vez definido el formato del cartel se ha disefiado la

reticula que servird de A TITT]

guia para la composicion !

de los elementos. Basado en un A 1

sistema reticular de cuadrados 1T !

de 10 mm., ya que son ] L i1
submultiplos de 570 y de 870, este Titt INREE

sistema nos asistira de tal forma

que se integrardn los elementos ' 10071 .

de manera proporcional y

equilibrada. 11 T4

,_
-+

T

|

[ 1]

4

T
g -
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3.4.4 PRIMERAS IMAGENES

" e considerd utilizar como principal imagen

o

"~ fotografia de un nifo con su mirada fija ya que

esta nos permite entablar empatia entre

imagen y el receptor.

Se inicid por aplicar la fotografia
de tamafo completo y sin
fondo.

El texto principal se considero
como una llamada de atencidn
por lo que se le dio jerarquia por
tamafio, posicidn y  color
contrastante.

El texto secundario se edita al
texto principal por tamadfio vy
posicion.

la

Se utilizaron elementos visuales que conceptualizaran el fuego

o el peligro.

Se aplicd una fila de tridngulos at

lado izquierdo de color rojo, de tal
forma que representaran las flamas.




Posteriormente se insertd la fotografia en un recténgulo de
fondo blanco resaltando con el tono del color del fondo
general.

Eh [JTTT 1] :

\l/

*[ﬁgl ende de th +

Bueiio descuido puede

Insercién de fotografia con apoyo o ;

, heq glandes consecuencias,
a la retficula, en esta propuesta et 5
realce de la imagen se logra por 4 "
sus dimensiones.

HENEEEN
>l , L T
NN P |
AN - —
Pl 4
<t S
oF >
}ll
ST Vst
endede i1 T En esta aplicacién de la
/Vﬁg“*ﬁ Sebchitio pueite) fotogratia es centrada, se
cil prafides|consecuéncias busca unidad a través de la
Il L 111 integracion de los elementos
I ' del mensqje.
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Una vez integrados los elementos de diferentes formas se
consideraron {as siguientes técnicas visuales: Economia, es
decir sencillez de sus elementos; Equilibrio, la composicidn serd
basada en un centro de gravedad; Destagque y Contraste que
se aplica en este momento solo por posicidn, posteriormente
se reforzard por color. Es de toda importancia que el mensaje

seqa claro, inmediato y preciso.

También se ha abstraido el elemento fuego o peligro, basados
en tridngulos isdsceles y equilGateros.
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3.4.5 PRUEBAS DE COLOR

e ha considerado el color como una fuente
de informacidn visual, que permitird reforzar el
contenido del cartel vy hard del mensaje un

doble estimulo.
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Se aplica el color rojo por las siguientes
caracteristicas:

ROJO REFIERE PELIGRO, RIESGO, ADVERTENCIA
ROJO SE ASOCIA CON LA FURIA

ROJO ES PROVOCADOR

ROJO TIENDE A EXPANDIRSE

TAMBIEN REPRESENTA LA SANGRE Y EL HORROR.
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Se aplicd el color verde como fondo ya qQue se
asocia con la calma y la paz; y estd estrechamente
vinculadoe con el color de la naturaleza y el campo:

con un modo de vida saludable, es decir la promesa

de un mejor mafnana.

Depende de t
i pequeno descutde pucde
traer 2randes COnSCCHCnCIg.

Se infegra una combinacién de fondo verde con la

apariencia de esperanza y elementos en rojo que simbolizan

el peligro.
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Se aplicd un fondo de color azul fuerte y vibrante
capaz de llamar Ila atencién como poderoso

comunicador.

Depende de ti
Lo pequeno descundoe pucde
tracr grandes consecucnclas

El color azul se asocia con elementos eléctricos, comente
electrica y aparatos domésticos y elementos en rojo que

simbolizan el peligro.
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3.4.6 PROPUESTA FINAL

ara la propuesta final se integraron las siguientes
caracteristicas:
Se ubicaron los elementos por un equilibric axial. La

fotografia, El texto principal o eslogan, el texto secundario, los
elementos tridngulos, y el texto complementario se localizan
en un cenfro de gravedad simétrico. Al mismo tfiempo |a
presencia de unidades minimas en la composicion permite

dar un mensaje claro y preciso: economia.

El texto principal es
destacado por posicidn,
color y tamafio; aiigual
que la fotografia se
destaca porsu
proporcién en relacién a

todo el conjunto.

Se logra el impacto
visual por el contraste de

los colores: Azul Pantone

Depende de ti
286 MC, Rojo Pantone Un pequenio descuido prede

tracr grandes consecuencias

485 MC y Negro. Con la
brillantez que al mismo

tiempo demanda la

atencién del ojo que

permite la lectura del mensgje.
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3.5 DISENO DEL TRIPTICO

| triptico contiene informacidn mdés detallada sobre la
prevencidén de accidentes por quemaduras en el
hogar, al mismo tiempo integra imdagenes de facil
asimilacién, auxiliadas por textos complementarios, mismos
que se disefian de acuerdo a las caracteristicas visuales del

cartel, ya que se trata de una unidad gréfica.

3.5.1 FORMATO

ara el disefio del triptico se utilizé un soporte de 21.5 x
28.5 cms. de forma apaisada, obteniéndose 8
ejemplares por pliego de papel couché de 57 x 87
cms; se refomd la diagramacién utilizada en el cartel a través
de una reficula de cuadros de 10 mm., esia nos facilitara la
integracién de los elementos tanto en el exterior como en el
interior del triptico. Se ha dividido en 3 espacios por cara, lo
que permitird integrar la portadilla, directorio y contenido de

acverdo a [a informacién gue se necesita fransmitir.
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3.5.2 ELEMENTOS VISUALES Y TEXTOS

DE LA PORTADA:
SU MANANA...
Depende de ti.

Un pequerio descuido puede traer grandes
consecuencias.

tnsercidn del motivo grafico.

DE LA CONTRAPORTADA:

Directeorio

DE LA SOLAPA
Direccidn del hospital de! D.F.

Direccién del hospital de Querétaro

DE LAS PAGINAS CENTRALES
TU PUEDES EVITARLO
DiseAo de vifietas (6)

Texto complementario
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3.5.3 DISENO DE VINETAS PARA PAGINAS CENTRALES

ara hacer mas efectivo el ftriptico se integrd
informacién muy sencilla con las recomendaciones
mds importantes para prevenir los accidentes mds
comunes en el hogar. Reforzando con vifietas alusivas a cada

una de las recomendaciones.

Viheta alusiva a los accidentes por
escaldadura.

Viheta alusiva a los accidentes por
electrocucion.

Vifeta alusiva a los accidentes por
Contacto con sustancias quimicas
COITOoSIVAS.
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Vifeta para la prevencidn de accidentes
Por fuego directo.

Vifetas de reforzamiento en las
Quemaduras por electrocucién.

Vifietas de reforzamiento en
las quemaduras por escaldadura.




3.5.4 DISENO DE PORTADA, CONTRAPORTADA Y
SOLAPA.

| disefio de estos elementos se ha realizado

con las caracteristicas del cartel ya que se

pretende lograr mayor pregnancia en el
espectador.
Se ha sustentado con idéntico sistema reticular y
con los mismos elementos visuales: Motivo Gréfico
(fotografia), tipografia: Futura Bold en texto
principal y Souvenir para los textos secundarios y
complementarios, al igual que los mismos colores:
Negro, Rojo Pantone 485 MC y Azul Pantone 2846 MC.

SU MANANA...

Catiacdita V. © Famil

Presidents Honoraria
Lilia Cisneros Lujin
Directora General
PATRONATO MEXICANO
Lic. Frmncisoe Xavier Amedondo
Oficinas en ef D.F. Liz. José Shot Viesca
Lic. Carloz Vifizmata Pa.-y_d].l.a
Feendndez Leal 21 Barrio de la e F s
Cancepcidn Coyoacin 04020 Dra. Patricia romane Vizquez
Meéxico D.F., Prof Canlos Julife Elis
. . 1] L3
Tels: 5 658 1677 5 658 4323 Coantinador campafa de
Fax: 5 554 8133 Procuncitn de Fondos
Lic. Magdabau Fandnez Gutitr ’ M
Hospital en Querétaro Coneta s s P Depende de ti
Jolio Maria C 1es No. 5 VOLUNTARIADO { n peyuciio descundo puede
Cob Colinas del Cinatario Lie. Esther Villalon racr grasdes consceen ol
C.P. 76040 Querétaro, Qro. PATRONATOS Y DIRECTIVOS
Tels. 91 (42) 2357 07 y 09 DE QUERETARO
Lic, Catlos Villamate Paschies
e/mail: ining servidor.unam.mx Lic. Filiberto Lépez Dinz
Lic. Andrés Ortfz y Vi
hitp: 77 www.org.org.mx/iaing D;c Rodalfo Gawl: Rﬁ:
Sr, Hdefontsa real Mom
VOLUNTARIADO
Patricis Corvaites

En el Directorio se ha utilizado e! tridngulo contenido

en la portada ya como parte del disefio.
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3.5.5 DISENO DE PAGINAS CENTRALES

continuacién se presenta la propuesta que ofrece
la mejor solucidon visual en cuanto a legibilidad,
secuencia y amonia. Se enriquece visudimente
dando tratamiento a los textos por medio del color: azul,
negro, rojo y blanco.
Se integra la Tipografia en Futura Bold para iexto
principal y Souvenir para los textos secundarios y
complementarios, al igual que los mismos colores:

Negro, Rojo Pantone 485 MC y Azul Pantone 286 MC.

TUL PUEDES EVITARLO

1 quemadura es una leson * Evite que los mifios jueguen con fuegod

provocada por el calor artificiales. Y que engan al alcance $
. ceriflos, enc endedores, il
(p:;' encima de los 487 en velas o veladoras h Q‘E
cuaglquicra : 1
de sus diferentes formas como: encendidas. ﬁ‘\
Liquidos, Sustacias Quimicas, —
- . [, =
Fuego Direeto, ademas dela - 8
clectricidad. L f
Con estas sencillas medidas 16 “ |-
pue des prevenir las quemaduras.
» Coloque el mango de las + Nunca sature los
cacerolas hacia atrds y no contactos eléctricos
permita que su bijo s¢ acerque con mas de dos zparatos. Revise
a recipicnics que periddicame nte ¢l cableado
CORENRAN agua o aceite elécirico de sn casa.

* Desconccte los aparates
eléctrices que no estén
en uso, y enscile asus
hijos ano
introducir
objetos
metilicos en los
contac tos.
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3.6 DISENO DEL ESPECTACULAR

omo se ha mencionado anteriormente el

espectacular es el eslabén de ciere de este

Programa de Difusién en la Prevencidn de Accidentes
por Quemadura.
Iniciaimente el programa estaba dirigido a o poblacién de
alto riesgo, sin embargo se pretende informar a la comunidad
en general, ya que nadie queda excluido a este tipo de
accidentes.
Su dimensién de 5 m. X 3.28 m., proporcional al formato
original del cartel 57 x 87, la reticulq, la aplicacién de los
colores y la integracién de los elementos visuales
comesponden a la propuesta original del primer soporte,
conservando la unidad de disefho y cumpliendo con el
objetivo de informar de manera directa y concisa.

SU MARANA..

Depended t

Un pequerio descuido puede
traer grandes consecuencias.

s hrviende
ws eneendidis
Fuceos Wtihoalas
Nus ke Qs para bied imipicea
Coptfactos b odroes




3.6.1 APLICACIONES

esultaria relativamente facil determinar los normas

. para la insercidén del espectacular en las diferentes

« zonas de importancia, capaz de obiener con su
simple aplicacién, unos logros estimables, si la ubicacién se
considera de antemano vy, a la vez todas las circunstancias

condicionantes.

Cada una de las aplicaciones son diferentes en cada caso.
Unos han de ocupar plazas y su presencia se hard visible
desde muchos puntos de vista; ofros se emplazardn en calles
cuya estrechez Unicamente permita observarlos desde Ia

acera de enfrente. Ofros estardn en lugares muy transitados,

de buena visibilidad y con una altura adecuada.




3.7 VERIFICACION

ncuesia realizada a poblico en general que goude a centros de

salud y a ofros lugares de indole familiar,

Lugar de procedencia
EDAD SEXO

1. -  Conoce el Instituto para fa atencidn integral del nifio quemado?
Si No

2.- & Ha oldo hablar acerca de accidentes por quemadura 3
Si No

3.- § Conoce a alguien que haya sufrido un accidente por quemadura 3
Si No

4.- 3 Podrias mencionar 3 medidas de prevencién para evitar tas

quemaduras 3
St No

5.- 3 Conoce algun hospital que atienda a persanas quemadas 3
Si No

é.- s Conoce aigun medio impreso que hable sobre medidas de prevencién
para evitar las quemaduras en los nifios?
Si No

SE LES PRESENTA EL CARTEL

7.- A PRIMERA VISTA sPodia definir qué tipo de informacién contiene el
cartele §j No

8.- DESPUES DE LEERLO. 3Entendid usted el mensaje? §i NO

9.- DESPUES DE LEERLO. z Podria mencionar 3 medidas de prevencién paro
evitar los accidentes por quemadura? §i No

SE LE PRESENTAN TRES PROPUESTAS

10.-z Cual de estos fres carteles piensa usted que tiene mayor legibilidad
11.- & Piensa usted que el cartel cumple con su objetivo

S NO

PORGUE

Sl




3.7.1 GRAFICA DE VERIFICACION

continuacién se presentan una serie de grdficas
basadas en la aplicacién del indicador mostrado
en la pdgina anterior. Cabe mencionar que se
realizé el cuestionario a una muesira de 100 personas, todos
padres de familia en su mayoria del sexo femenino.
Se presentan solo 4 de los resullados por considerarse de

mayor trascendencia:

¢Conoce ¢l Instituto para la ¢ Ha oido hablar acerca de
Atencion Integral del Nifio Quemado? accidentes por quemaduras?
100 _100

No 81% Si 69%

Si -19%

Con la aplicacidn de este cuestionario nos pudimos percatar
de los siguientes puntos importantes:

v El 81 % de la poblacién no conoce el Instituto para la
Atencién Integral del Nific Quemado.

v El 69 % de la poblacién ha escuchado o conoce sobre
algin accidente por quemaduras.
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GRAFICA DE VEREIFICACION

Se les muestra el cartel
(propuesta final)

{Podria definir que tipo de
informacién contiene el cartel?

Después de observarlo

;Podria mencionar 3 medidas de
Prevencitn para evitar los
accidentes por quemaduras?

100

Si 58%

No -52%

No 18%

Si -82%

Una vez mostrado el cartel en su propuesta final los resultados

fueron los siguientes:

v Bl 58% de los entrevistados contestd que el cartel era un

llamado de atencion.

v Una vez observado el material, el 82% comentd que si
recordaba por lo menos 3 medidas para prevenir los

accidentes por quemaduras.

3.8 MATERIALES, COSTOS Y REPRODUCCION

MATERIALES:

e considerd el sistema offset como uno de los mds

adecuados para la impresién y reproduccién del

cartel y el triptico, tomando en cuenta que se invertird
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una sola vez en los negativos y posteriormente se realizardn
tirajes tan grandes como sea necesario.

Al igual que los elementos visuales necesarios en Ia
composicion de los soportes graficos, el papel también
cumple una funcién importante, y su acertada eleccién nos
garantiza el trabgjo final deseado,

El tipo de papel que presenta las caracteristicas iddéneas para
la reproduccién en offset del cartel es el couché, ya que su
perfeccién de superficie, su gramaje (grosor del papel) 135

gr./m, su blancura y resistencia al doblado.

Las medidas para el papel couché son las siguientes:

Para el cartel: una cara brillante de 87 x 57 cm. De 135g.

Para el folleto: dos caras brillante de 87 x 57 cm. De 135g.

Para el espectacular Actualmente los materiales para o
reproduccion de estos sopories son muy ricos y variados,; sin
embargo por su durabilidad y caracteristicas de sujecién a
cualquier soporte: bastidor, marquesina, muro, etc. Se ha
considerado la lona plastificada , ya que su reproduccion,
calidad y fidelidad representa el medio adecuado para este

tipo de espectacular,

COSTOS
DISENO:
TOTAL $8 000.00

IMPRESION DE 1000 CARTELES A TRES TINTAS:
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1 100 PLIEGOS DE PAPEL COUCHE DE 57 X 87CM.

A UNA CARA

$ 1 300.00

IMPRESION: $2100.00
TOTAL: $ 3 400.00

IMPRESION DE 1000 TRIPTICOS A TRES TINTAS:

1 100 PLIEGOS DE PAPEL COUCHE DE 57 X 87 CM.
DOS  CARAS COSTO:

$ 220.00
IMPRESION: $ 1 .900.00
TOTAL: $2120.00

IMPRESION DE 10 ESPECTACULARES DE 5 X 3.20 M. A TRES
TINTAS:

COSTO POR M2, $ 420.00
TOTAL POR UNIDAD: $6720.00
REPRODUCCION

La eleccidn del sistema de reproducciéon depende de varios
factores: tipo de texto, cantidad y tipo de fotografias e
ilustraciones, tirgje, formato, etc., ademds del presupuesto con
que se cuente.

Es de suma importancia considerar la optimizacién de

recursos.

Para el cartel y el triptico se realizard en sistema offset por su
calidad de impresidn, rapidez y economia en grandes tirgjes.
fambién es un sistema que proporciona gran fidelidad en la

reproduccion de fotografias.
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El sistema de impresidn offset se basa en la litografia, y tiene
como principio la incompatibilidad entre la grasa y el agua,
permitiendo la impresién a través de un cilindro revestido de
caucho. Una piaca presensibilizada, cede la imagen al
caucho, y éste a su vez al papel.

La méquina de offset comprende un sistema rotatorio que se
compone de tres cilindros: uno porta la placa, ofro el caucho
y el Ultimo es el cilindro de presidn.

Es necesario obtener un negativo del disefio para que sea

preparada la plancha y redlizar un negativo por cotlor.

Esquema de Offset.

En este sistema se cuenta con los mejores recursos para legrar una
verdadera reproduccidn.
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| desarrollo del Programa de Difusidon en la Prevencidn de
Accidentes por Quemaduras para el Instituto de la Atencidn
Integral del Nifio Quemado, que como premisa tenia la
realizacidén de un proyecto objetive y preciso, a travées de una
metodologia del disefio, nos ha permitido confirmar la importancia

de nuesira profesién en la sociedad actual.

La escasa difusiébn en medios masivos para la prevencién de
accidentes, en especifico de tipo casero, nos ha permitido explorar
un mundo de necesidades inmediatas: las zonas marginadas, las
zonas rurales, el ritmo acelerado de nuestro tiempo, son elementos

inherentes a la necesidad de desarrollar una cultura de prevencidn.

Tal vez no se ha descubierto ningun hilo negro, pero si nos queda
claro el compromiso que tenemos como universitarios, como

profesionistas, como seres humanos.

Existe poco material con relacién a las campanas o programas de
prevencién, lo que resulta una gran drea de oportunidad para el

admbito del Disefio y la Comunicacién Grafica.

Para este programa se investigd sobre los elementos de Disefio:
composicidn, color, tipografia, sopories, etc., pero sobretodo, las

necesidades de comunicacion.

El problema es real y latente, sin embargo si lo contrarrestamos con
una constante concientizacién a través de programas de
informacién y prevencion, aplicdndose en los espacios y tiempos

adecuados, mucho ayudard a evitar un accidente irreversible.



CAMPANA: Serie de esfuerzos encaminados a obtener un resultado.

CODIGO: Define el sentido de los signos de un lenguagje particular.

CONTRAPORTADA: Pagina anterior a la portada.

EPIDEMIOLOGIA: Se refiere al estudio de las epidemias.

FORMATO: Tamaiio o dimensién del soporte

GRAMAJE: Peso del papel.

ICONICO: Se hace referencia a un objeto en virtud de una o varias semejanzas.
ILUSTRACION: Se refiere al motivo grdfico: fotografia, vifeta, caricatura, ete.

MEDIOS: El vehiculo en cual se hacen llegar el mensaje al receptor: medios impresos.
PATRONATO: Organizacion que se dedica a la reqlizacion de una obra.

PICTOGRAMA: Senales que establecen una conexién real con el objeto que indica:
Sefialamientos de caretera.

PUBLICIDAD: Medios para divulgar o extender nofticias, dar ¢ conocer un producto o
hechos.

PORTADA: Primera plana de un soporte grdfico: folleto, revista.
PROGRAMA: Serie de instrucciones o de informacién que conforma un mensagje.
SIGNO: Es el vehicuio de unién entre la cosa ausente y el concepto de la mente.

SIMBOLO: Es un signo que conlleva el significado en su propio ser, ejem: la cruz que
simboliza el cristianismo.

SOLAPA: Parte de la portada gue se dobla hacia el interior.

SOPORTE: La materia fisica que sustenta el impreso: madera, papel, laming, etc.



Beltrdn y Cruces Raul
PUBLICIDAD EN MEDIOS IMPRESOS.
Ed. Trillas. México, 1989

Costa, Joan
IMAGEN VISUAL
Ed. Ceac. Barcelona 198%

Costa, Joan
LA FOTOGRAFIA ENTRE SUMISION Y SUBVERSION
Ed. Trillas. México 1991

Garcia José Luis
AUTOEDICION
Ed. Mc Graw Hill. México 1991

Gonzdlez Alonso Carlos
PRINCIPIOS BASICOS DE LA COMUNICACION
Ed. Trillas. México, 1991

Munari, Bruno
DISENO Y COMUNICACION VISUAL
Ed. G. Gilli. Barcelona, 1990

Schramm Wilbur
LA CIENCIA DE LA COMUNICACION HUMANA,
Ed. Limusa, México, 1991

Turnbull, Arthur
COMUNICACION GRAFICA
Ed. Trillas. México 1989,

Zacharis y Coleman
COMUNICACION ORAL UN ENFOQUE RACIONAL
Ed. Limusa., México, 1990.

Gerstner, Karl
LAS FORMAS DEL COLOR
Ed. Hermann Blume. Madrid, Espafia 1990.



Bridgewater y Woods
EFECTOS EN FOTOGRABADQS TRAMADOS
Ed. Gustavo Gili. México 1993.

Swan, Alan
COMO DISENAR RETICULAS
Ed. Gustavo Gili. Barcelona Espaia 1990

Miuller Josef
SISTEMA DE RETICULAS
Ed. Gustavo Gili. Méxic 1992,

Lynn, John
COMO PREPARAR DISENOS PARA LA IMPRENTA.
Ed. Gustavo Gili. México 1990.

Bann, David
COMO CORREGIR PRUEBAS EN COLOR
De. Gustavo Mili. México 1992,

Beaumaont, Michel
TIPO Y COLOR
Ed. Herman Blume. Madrid, Espafia 1990.




