/7

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO.
ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS.

TESIS QUE PARA OBTENER EL TiTULO DE
LICENCIADO EN COMUNICACION GRAFICA
PRESENTA :

PROMETEO PINEDA BARRAGAN.

“EL COMUNICADOR GRAFICO
DENTRO DE UN NOTICIERO CULTURAL".

DIRECTOR : LIC. JUAN CARLOS MERCADO ALVARADO.
ASESOR. LIC. GERARDO GARCIA LUNA.

‘b\

TBSIS COK o
FM DE ORIGEN :)Eb "“:'— s

WD BE

o /579




e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



A:

Mi madre Margarita Barragén por el apoyo y sacrificio.
Mi mujer Arizbeth Gamboa por el amor y por todo.

Mi abuelo Prometeo Barragan por el conocimiento.




QGracias a:

Juan Pineda Santillsn, Juan Carlos Mercado,

Gerardo Garcia-Luna, a los profesores de la carrera

a los miembros del jurado, alaEEN.A.Ryala UN.AM.

a Margarita Barragin, Arizbeth Gamboa, Catalina Mariscal,

Octavio Espinosa, Luis de la Hidalga, Javier Garcia,

a la familia Hernandez, a MariCarmen, a Ratil y Bety, Gorety Segurs,
Huemanzin Rodriguez, Jorge Gutiérrez, Juan Carlos Pineda, Abraham Pérez,
a los compafieros del seminario, de la carrera y a las personas que

de alguna u otra manera me apoyaron para la realizacién de esta tesis




INDICE.

Introduccion.

CAPITULO |

1.1 La naturaleza como punto de partida.

1.2 Comunicacion basica.

1.3 Comunicacion : Fenémeno no exclusivo del hombre.

1.4 Nace la comunicacién humana.
1.5 Imagen y comunicacién.

1.6 Modelos de comunicacion.

1.7 Del signo a la television.

1.8 Sonido.

1.9 television y sociedad.

1.10 Proceso de trabajo en televisién.

10

10

11
12
14
18
19
22

24




CAPITULO Il

2.1 Historia del noticiero cultural de Canal 22
2.2 Perfil de los programas.

2.3 Imagen de los noticieros.

2.4 Justificacion.

2.5 Escenografia.

2.6 Actividades dentro de los noticieros de Canal 22.

2.7 Proceso de trabajo.

2.8 Elementos dentro de la estructura del programa.
2.8.1 Guion general.

2.8.1.1 Orden de edicion.

2.8.1.2 Teaser.

2.8.1.3 Presentaciones de nota.

2.8.1.4. Nota de redaccion.

2.8.1.5 Salida a corte.

2.8.1.6 Despedida.

2.10 Problematica.

2.11 Entrevistas : La Escuela Nacional de Artes Plasticas y la

television.

28
29
29
33
33
35
38
44
44
44
46
47
48
49
50

51

56




CAPITULO Il

3.1 Camardgrafo.
3.2 Editor.

3.3 Postproductor.
3.4 Realizador.

3.5 Productor.

3.6 Cuadro de caracteristicas generales.

3.7 Cuadro de conocimientos.

3.8 Cuadro de recursos técnicos.

Conclusiones.

Glosario.

Bibliografia.

64

65

66

67

68

69

70

71

72

74

76




INTRODUCCION

Ustedes en televisiébn no van a hacer nada - dijo la voz tan respetada, era
nuestro maestro de television quien, se suponia tenia experiencia en la materia y
lo que nos decia era rotundamente cierto.

Al ser el primer dia del taller de television hubo caras largas y desilusion por
parte de los compafieros del grupo, - mejor nos hubieramos metido a foto o a
ilustracion, pero ya estando aqui no queda mas que aguantarse -

Si en algun momento la intencion del maestro era hacer que la television
nos hartara y nos sintieramos incapaces de llegar a ella, sabado a sabado
reafirmaba sus propositos.

He de mencionar que mis clases de escenografia las tomé viendo una
pelicula de Viruta y Capulina, los movimientos y desplazamientos de camara en
una serie de videos de los setenta muy dafada por el tiempo y sin traduccion al
espaniol ; fuimos literalmente forzados a realizar un videoclip con tres camaras a
la vez y muchas otras cosas que estuvieron a punto de hacernos renunciar a la
clase, pero tal vez por necedad o por orgullo no dimos, mi equipo y yo, nuestro
brazo a torcer.

Finalmente terminaron las clases.

Por mera casualidad un dia llegué a una televisora y tuve la oportunidad de
realizar mi servicio social. Pronto descubri que aquella vieja clase de television no
guardaba coherencia con la realidad, pero lo mas sorprendente era que las
producciones de desarrollaban en condiciones de trabajo privilegiadas para la
vision de un estudiante. Todos aquellos problemas de equipo a los que nos
enfrentabamos en la escuela estaban solucionados : camaras, luces, micréfonos,
editoras, cintas, consola de audio, cables y hasta gente que cargaba ese equipo.
Esta fue la primera impresién del medio profesional.

Si en [a escuela, con los recursos de un estudiante: la video de la tia el CD
player del hermano, los monitores de la escuela, la cdmara de fulanito, etc, se
pueden sacar adelante aquellos trabajos; en television en ese sentido el trabajo es
muy facil.

Otra impresion muy fuerte, pero en la misma medida agradable fue
encontrar personas que trabajan en el medio sin ninguna formacion académica , y
por lo tanto sin algun sustento que haga valer sus propuestas. Eso si, poseen
habilidad excepcional en el manejo de maquinas, pero estas siempre responden



de la misma manera ante determinada orden ; la mente humana no, es ahi donde
se encuentra la ventaja para un comunicador grafico.

Cierto dia me dijo un productor - Lo que pasa es que a ustedes los
comunicadores graficos les falta algo que nosotros sabemos muy bien : el manejo
del equipo.- Entonces yo le dije - Sefior, siempre sera mas dificil sensibilizar a
alguien que ensefiarlo a usar una maquina.- Aquella persona no pudo mas que
asumir su equivocacion.

Con esta investigacion pretendo mostrar el medio televisivo como una de
las muchas aplicaciones de la comunicacion grafica y asi desmentir el mito de que
la television le queda grande a un comunicador grafico y mostrar las posibilidades
profesionales que tiene dentro de un programa de noticia cultural. Para esto la
investigacion comprende un capitulo de bases teéricas, otro en el cual se tratan
las caracteristicas de los noticieros culturales de Canal 22 , las actividades de los
miembros del equipo de produccion, entrevistas con productores y maestros de la
Escuela Nacional de Artes Plasticas para saber su opinion acerca de la actividad
del comunicador grafico en televisién. Por dltimo hablaré de las actividades que
pueden ser cubiertas por el comunicador grafico en este medio.




CAPITULO I




LA NATURALEZA COMO PUNTO DE PARTIDA.

La naturaleza es la responsable de que todas las especies, tanto animales
como vegetales, hallan evolucionado desde el momento que hubo indicios de vida
en el planeta. Cred organismos capaces de reproducirse y formar conjuntos mas
complejos, llegando a un punto en donde unos representan alimento para otros y
estos, a su vez, son indispensables para la vida de organismos mas elaborados
aun. Surge uno de los procesos mas sabios y delicados que ha existido : la
seleccion natural, y con esto, la estructuracion de cadenas alimenticias y como
consecuencia la evolucién de las especies.

Es asi como individuos méas capacitados fisicamente son los
sobrevivientes, siendo éstos los que heredaran a sus descendientes las mejores
cualidades y la adaptacion a su entorno ; los débiles mueren de enfermedades o
seran presa facil de los depredadores. En estos momentos podemos hallar
indicios de comunicacién, no como el complejo fendmeno humano que hoy
conocemos, sino en una de sus formas mas simples.

COMUNICACION BASICA.

Tratemos de remontarnos a aquella época, aun en la actualidad podemos
encontrar ejemplos vivientes de ese tipo de comunicacion, me refiero a la
comunicacion entre los animales. Por descabellado que parezca, se ha
comprobado que todas las especies animales muestran signos de comunicacion
eésta se manifiesta en una gran diversidad : algunos animales emiten sonidos,
silbidos, grufiidos, gemidos, etc., otros mueven sus cuerpos tomando diferentes
actitudes y gesticulaciones, otros emiten olores y existen también significados
especificos en el color y textura de sus pieles. Este tipo de comunicacion ha
evolucionado muy poco y por lo tanto ha sido tomado como instinto de
supervivencia mas que como una forma de comunicar.
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COMUNICACION : FENOMENO NO EXCLUSIVO DEL HOMBRE.

Lo que resulta curioso es que en nuestra condicién de seres superiores a
los demas animales, tenemos patrones cromaticos muy bien definidos que nos
remiten al peligro o cuidado como los colores rojo y amarillo , mismos que en [a
naturaleza poseen los animales mas venenosos y que los de otra especie saben
perfectamente la distancia que deben tomar ante ellos.

Otro ejemplo es la masica, que ha llegado a un nivel técnico e interpretativo
dificiimente superable y que es un instrumento tanto de expresion artistica como
de comunicacion. ¢ No tendra su origen en el canto de los pajaros ?.

Sabemos que la aves tienen ciertos “codigos” de comunicacién, existen
diferentes cantos tanto para la alarma, como para el cortejo y el desafio. Los
antiguos cazadores han dejado evidencia de la construccién de instrumentos
capaces de emular los sonidos de ciertas aves para atraerlas y asi apresarlas, de
hecho actualmente siguen siendo utilizados por cazadores profesionales. De
estos instrumentos surgieron las formas basicas de otros que mas tarde se
perfeccionaron, formando parte de la musica mas compleja. Asi pues los
instrumentos de aliento tuvieron sus origenes en aquellos que se usaron para
atraer aves en tiempos remotos.

Estas consideraciones sirven para poner en evidencia la comunicacion
como producto exclusivo del ser humano y tomarla como un proceso natural en
primer término y que el hombre al aparecer en la tierra desarrollé de acuerdo a su
capacidad fisiologica (habla, escritura, dibujo), mental y su percepcién del mundo.

NACE LA COMUNICACION HUMANA.

Imaginemos a un ser ( humanoide ) a muchos siglos de distancia de la
actualidad: es el primer ser consciente de si mismo y de su entorno. Imaginémoslo
solo ante la inmensidad del horizonte, acechado por los elementos naturales que
todavia no comprende: el sol, la luna, el trueno, la Iluvia, el viento, el fuego, las
bestias. Comienza su lucha por la supervivencia ante lo desconocido, venera
aquello que es mas fuerte que él y lo que no puede controlar, crea dioses, los
representa: los dibuja. A partir de ese momento comienza algo que lo distancia de
las demas especies, un proceso con el que esta destinado a vivir hasta el fin de
sus dias : La cultura y la comunicacion humanas.

Aun cuando sostenemos que la comunicacion no es exclusiva del hombre,
podemos afirmar que a partir del momento en que plasma su realidad en una roca
se acelera su evolucion fisica, mental, cultural y comunicacional condicionada a su
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entorno, y que en un futuro lejano (para esa época, cercano para la nuestra)
tratard de competir con la misma naturaleza.

IMAGEN Y COMUNICACION.

Las pinturas rupestres del neolitico representan un gran paso en cuanto a
la percepcion de la realidad. El artista prehistorico automaticamente acentua lo
mas significativo en las formas que representa, se puede decir que las
asociaciones mentales ya se encuentran intimamente ligadas a las graficas en
es0s momentos. La representacion de su mundo cambia mas tarde de acuerdo a
la direccién que toman los grupos humanos al convertirse en sedentarios,
agricultores y ganaderos. De esta forma se da paso a la simplificacion de
elementos graficos (abstraccion), creando figuras geométricas que son plasmadas
en objetos de uso cotidiano. El hombre rinde tributo a los seres mas fuertes que el
y los representa dentro de sus dominios, la magia juega un papel muy importante
por que mas tarde se convierte en religion y ésta, junto con el arte dan pie a un
sinnimero de representaciones graficas que marcan la pauta para el nacimiento
de nuevas formas de expresion.

Surgen grandes pueblos y civilizaciones que llevan su mundo real y divino a
traveés de la imagen a sus utensilios, sus armas, ornamentos, casas, palacios,
frisos y esculturas ; pueblos poderosos conviven con otros, luchan, conquistan. La
transculturacion provoca que se adopten costumbres de otros pueblos ; las
imagenes se mezclan y estas tienen como sustento al signo.

En el transcurso de lo que hoy llamamos historia, los signos han tenido
importancia capital, no trataré de hacer un recuento de los acontecimientos que
han marcado cambios en el proceso de evolucion de la imagen, pues considero
que un historiador de arte estd mas capacitado para esa tarea. En este trabajo
solamente pretendo mostrar, de manera general, el nacimiento de la imagen
grafica y su importancia en el proceso de comunicacion humana.

Podemos definir a la imagen como la representacion fisica de algo que
proviene de nuestra imaginacion o de los sentidos y que puede ser real o no. Es
importante recordar que toda experiencia de este tipo esta sujeta a la
interpretacién individual. En estos momentos nos interesa como funcionan las
imagenes visuales mas que las mentales, pues a través de |a vista tenemos
mayor contacto con nuestro mundo real, posteriormente trataré el signo sonoro
que también juega un papel muy importante dentro de nuestra percepcion.

La imagen tiene su base en el signo, éste se cataloga en diferentes tipos, a

continuacion revisaremos los puntos de vista de algunos autores que se refieren a
éste.
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Segun Peirce los signos se dividen en tres categorias que son : icono,
indice y Simbolo. Liama Icono a la representacion mas cercana a un modelo
real, esto quiere decir que el icono responde al valor objetivo de la imagen : Una
fotografia en una credencial es un icono visual, puesto que en dicha fotografia no
existe ningun punto de vista que pueda darnos mas que la mera descripcion fisica
del individuo.

El Indice es un signo que tiene una conexién existencial directa con su
objeto real. Como ejemplo podemos mencionar que unos cigarrillos en un
cenicero son indicio de que alguien estuvo fumando, una nube cargada en el cielo
es indicio de posible lluvia, los ojos irritados de una persona son indicio de haber
llorado o tomado alguin estimulante.

El Simbolo es un signo con una convencién social en el cual los miembros
de una comunidad o cultura se ponen de acuerdo en que un objeto representara
tal o cual cosa. De esta manera el simbolo, al serle atribuido un valor arbitrario,
guarda poca o nada de relacion con su modelo real. Los ejemplos de simbolos los
podemos encontrar en las letras y las palabras, que no guardan ninguna relacion
con aquello que representan.

Dondis nos habla también de las transformaciones que sufre la imagen,
diciendo que la abstraccion es un proceso natural que puede observarse ya en las
tribus prehistéricas . De manera natural, el ser humano, hace una destilacion de
elementos y solamente atiende los rasgos esenciales identificadores de ese
modelo. De esta forma comienza a restar, cada vez més, los elementos
contenidos en el modelo real, llegando a un punto en donde se puede dividir la
imagen en dos categorias : La abstraccién pura, que llega a tal punto de
simplicidad que resulta dificil reconocer el nivel representativo de la imagen con su
modelo original y por otra parte la abstraccién hacia el simbolismo, en donde la
imagen tiene un significado atribuido de manera arbitraria, pero se convierte en un
instrumento de comunicacion con significacion colectiva, y por lo tanto tiene una
aplicacién mayor.

Un simbolo para ser colectivo, no solo debe verse y reconocerse, sino
también recordarse y reproducirse. Dentro de el no existe gran cantidad de
informacion detallada, pues esto hace que su nivel representativo con la realidad
sea mayor. Es asi como el abstraccionismo en la imagen hace responder a la
emocion y al sentimiento del receptor, haciendo a un lado al la razon (el arte por
ejemplo), y el simbolismo es una convencion colectiva con significado extenso.

Sassure nos habla de que el signo esta compuesto por dos formas : Una
fisica y la otra mental, en donde la comprension del signo depende de el
concepto que la gente tiene de el. Partiendo de esta base podemos mencionar
que lo que Sassure propone es que el signo contiene un significante, que es la
imagen del modelo real en si, y un significado, que es la forma de percepcién que
un grupo tiene de ese modelo real. El grado de relacién existente entre la forma
de percepcion del individuo y la realidad se denomina significacion.

El autor hace una clasificacion de los signos de acuerdo a los siguientes
parametros : arbitrario, icénico, coaccion y motivacion. Un signo, al ser arbitrario
no guarda ninguna relacion entre su significante y su significado, éste se da por
una convencion ; regla o acuerdo dentro de un grupo cultural. De esta manera se
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hace evidente que esta relacion arbitraria obedece al mismo principio que utilizan
Peirce y Dondis cuando nos hablen de Simbolo.

El siguiente clasificado que propone Sassure es la relacion icénica , misma
que coincide con el icono de los autores antes mencionados. Este autor nos
dice que la coaccion es la influencia que el significado ejerce sobre el significante,
y la motivacion se refiere al grado de iconicidad o arbitrariedad entre el significado
y €l significante. De ahi que un signo altamente motivado es muy icénico, pues
existe mayor coaccién del significado sobre el significante. De lo contrario, un
signo arbitrario no es motivado. De lo anterior podemos entender que : A mayor
grado de iconicidad, mayor motivacion y a mayor grado de arbitrariedad, menor
motivacion.

MODELOS DE COMUNICACION.

En esta parte revisaremos los modelos de comunicacién que proponen
algunos autores para tener una mejor idea de coémo se da la comunicacion y COMOo
se transmiten los signos a través de ella en forma de “codigos”.

Segun Munari existen dos tipos de comunicacién visual : La casual y la
intencional. La primera puede ser entendida como aquella que se encuentra ahi
sin pretender dar una sefial, ésta puede ser vista o no y puede ser interpretada
libremente por quien la recibe, determinandole entonces un valor que puede ser
subjetivo u objetivo. Siempre estara en funcion de! grado de percepcion del
individuo, asi como de su condicién social. Como un ejemplo de comunicacién
casual podemos mencionar algin evento natural, como el oleaje alto en el mar: la
funcion especifica de ese comportamiento no es comunicar que existen corrientes
encontradas o cambios atmosféricos en ese momento, por lo que una persona
hara caso omiso de tal evento, a menos que se trate de un especialista o aiguien
familiarizado con ese fenémeno.

La comunicacion visual intencional es aquella que como objetivo especifico
es ser dirigida a un receptor que la recibira con la intencién con que fue enviada.
En este tipo de comunicacién encontramos como ejemplo un cartel, donde la
funcidn principal es comunicar un mensaje especifico. Cubre un proceso de
comunicacién mas complejo que en la comunicacion casual.

Munari propone dos aspectos basicos dentro de la comunicacion visual : El
informativo y el estético.

El primero es aquel que se dirige plenamente a su funcion, es preciso y
tiene repercusion en quien lo recibe pues muy pocas veces podemos eludir este
aspecto dentro de la comunicacion. El aspecto estético representa un
inconveniente, pues la estética no es cuestién universal, depende de gran
cantidad de factores que la hacen variar de un lugar a otro y de un individuo a
otro.

Lo que resulta interesante de esta consideracién es cémo la imagen esta
intimamente ligada a la comunicacion, por medio de la cual transmite un mensaje.
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Munari propone un modelo de comunicacion en el que el emisor transmite un
mensaje construido de tal forma que debe llegar a un receptor determinado. El
problema es que el mensaje tiene que pasar por una gran cantidad de aspectos
ajenos a él, a los que el autor llama ruido o alteraciones visuales del ambiente, en
este punto el mensaje corre el riesgo de desviarse y perderse. Una vez que el
mensaje se aproxima a su receptor pasa por otra serie de obstaculos que
condicionan que el mensaje sea recibido; a estos obstaculos se les denomina
filtros, catalogados en tres érdenes :

Sensorial, es donde la recepcion del mensaje estara ligada a la capacidad
perceptiva, no solamente fisica sino también mental del posible receptor.

Operativo, se basa en las caracteristicas constitucionales del receptor, aqui
influye el grado de madurez de cada individuo, en refacion con las actividades que
realiza en cada etapa de su vida; nifiez, juventud, vejez.

Cultural, en este aspecto el receptor, como parte de una sociedad, esta
acostumbrado a utilizar un cédigo de conducta regido por diversos factores como
el medio ambiente, la religion, la politica, etc. Asi que sera dificil que un individuo
acepte aquelio que se encuentre fuera del contexto en que vive.

Una vez que el mensaje pasa estos filtros, llega al receptor, quien tiene dos
tipos de respuesta, una interna y otra externa. La primera, a la que también llama
pasiva funciona dentro del individuo, quien se queda con el mensaje sin generar
una reaccion. Contraria a la respuesta interna, en la externa el receptor toma una
posicion activa y pone en funcionamiento lo que el autor llama emision del
receptor.

Roman Jakobson propone un modelo de comunicacion que enfoca su
atencion en el mensaje (contacto) entre el emisor y el receptor. De esta forma el
esquema del modelo queda constituido de Ia siguiente forma :

<, Emisor
"‘\t-.______ - 3 CO n t e x t 0

cto

‘%’\\ Receptor
-"51,‘..‘ o o

Canal

El contexto retne las circunstancias espacio - temporales en el instante de
la comunicacién, el contacto es el mensaje y esta subordinado por el canal, que
es la via fisica en que transcurre o viaja el mensaje. El medio es el recurso fisico o
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tecnoldgico por el cual es transmitido el mensaje. El cédigo es el sistema de
significados (conceptos) con los que se estructura el mensaje.

En realidad la base de los modelos actuales es la que propuso el
matematico Claude E. Shannon en 1914. Shannon estudiaba el comportamiento
de la comunicacion electronica en un laboratorio telefénico. Aunque el origen de
esta teoria estd encaminado a otro objetivo, ha servido para estudiar el fenémeno
de la comunicacién humana. Warren Weaver dio a conocer la teoria de Sannon
en el afio 1924 y se obtuvo el siguiente esquema :

Fuente de
Informacién Encodificador

‘%t Transmisor
.-%“N‘

® senal )
Transmitida
CANAL

&,

Seiial: Recibida
>

S

Destino

Warren Weaver se refiere al esquema de la siguiente manera : “La fuente
de informacion selecciona un mensaje deseado dentro de un conjunto de posibles
mensajes ... El mensaje seleccionado puede consistir en palabras escritas o
habladas , en imagenes o en masica, etc.

El transmisor cambia este mensaje en la sefial que en realidad sera
enviada por el canal de comunicacion del transmisor al receptor. En el caso de a
telefonia, el canal es un cable; el transmisor es la cede de los aparatos
(transmisor telefonico, etc.) que cambian la presion del sonido de la voz en |a
corriente eléctrica variante. ..

En el habla oral, la fuente de informacion es el cerebro, la transmision es el
mecanismo de la voz que produce la variante presion del sonido (la sefial), que es
transmitida por el aire (canal). En la radio, el canal simplemente es el espacio, y la
sefial es la onda electromagnética que es transmitida. El receptor es una especie
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de transmisor invertido, que cambia la sefial transmitida nuevamente en un
mensaje y lo lleva a su destino. En el proceso de ser transmitidos, es lamentable
caracteristica que ciertas cosas que no estaban en la intencién de la fuente
informativa se afiadan a la sefial. Estas adiciones involuntarias pueden ser
distorsidn del sonido (por ejemplo en la telefonia) o ruidos atmosféricos (en la
radio), o distorsiones de forma, sombra en la imagen (televisién) o errores en la
transmision (telegrafia), todos ellos son denominados ruidos”."

' “ The mathematical teory of comunications” Warren Weaver, p. 7-8
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DEL SIGNO A LA TELEVISION.

Desde aquel momento en Aitamira el signo ha tenido una evolucion
gigantesca, mediante este, el ser humano ha podido comunicar sus
pensamientos, sus ideas y sentimientos. Pero esta evolucion no se ha dado por
mera coincidencia, pues es gracias a cientificos e investigadores quienes estudian
los fenémenos fisicos y quimicos que se ha hecho posible el desarrollo de nuevos
medios de comunicacion.

Uno de los momentos mas significativos de la historia del hombre es el
nacimiento de la escritura. En ese momento se establece de una linea que divide
a la prehistoria de la historia, las representaciones graficas han tenido, entonces,
participacion determinante. Al principio se producen pinturas o bosquejos
elementales que representan las cosas (pictografia), mas tarde se convierte en
ideograma representando ideas abstractas, después la escritura cuneiforme en
arcilla, posteriormente la utilizacién de papiros y la adopcion del papel. La
pictografia evoluciona hacia la escritura de signos fonéticos que poco a poco fue
modificandose. Con el paso del tiempo se hizo cada vez mas marcada una gran
limitante : la escritura era manual y la informacién escrita solamente estaba al
alcance de las personas con dinero.

Durante a transicién de la Edad Media al Renacimiento, la necesidad de
producir libros en Europa se habia vuelto muy grande, por lo que se dio un clima
propicio para la produccion de libros en serie, pero los altos costos de los
volimenes v la falta de conocimiento de las técnicas de reproduccion hacian esto
imposible.

Es hasta 1450 cuando el aleman Johan Gutemberg experimenta con tipos
movibles para la impresién en serie, obteniendo resultados satisfactorios en la
Biblia de 42 lineas. Este acontecimiento marca el inicio de una nueva etapa de la
comunicacion : la impresion tipografica permite la produccion multiple y se inicia la
comunicacién alfabética. Como resultado de este notable invento, se incrementa
la alfabetizacion y el conocimiento se extiende rapidamente.

Con el Descubrimiento de la fotografia nace otro tipo de comunicacion y un
gran paso en la reproduccion de imagenes, puesto que hasta ese momento el
hombre logra obtener una reproduccion muy cercana a un modelo real. Ante esto,
con la invencion de técnicas de reproduccion de imagenes fotograficas se da otro
paso importante en la evolucion de nuevos medios de comunicacién.

Después del descubrimiento de la fotografia y en base a muchos
experimentos sobre el movimiento de las imagenes por secuencia que ya se
encontraba en estudio, surge la imagen cinematografica basada en el principio
optico de persistencia de imagenes en la retina separadas entre si , produciendo
una ilusién de movimiento real.

Cuando en el siglo XIX los cientificos sabian que la voz podia transmitirse
por medio de cables, pensaban que las imagenes podrian ser transmitidas de la
misma manera, pero habia que estudiar mas esta propuesta, por que la imagen
implicaba mayor complejidad en la transmision a distancia a comparacion del
sonido, pues era necesario convertir las intensidades de la energia luminica para
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su reproduccion y estudiar la manera de transmitir esa energia para su recepcién
a cierta distancia.

Es a principios del siglo XIX cuando Juan Jakobo Berzelius descubre el
elemento quimico llamado selenio, que produce una emision espontanea de
electrones por la accion de la luz denominada fotoelectricidad y que constituye el
principio fundamental de Ia television.

Se hicieron otros experimentos que se acercaban a la reproduccién de la
imagen, pero sin resultados con aplicacion real, pero que contribuyeron para su
mejoramiento. En 1923 Vladimir K. Zworykin inventa un tubo de rayos catddicos
capaz de analizar la imagen con la misma velocidad de la luz. De esta forma se da
paso al nacimiento de la television.

SONIDO.

Dentro de la estructura de un mensaje audiovisual se encuentran dos
elementos basicos que se relacionan y complementan entre si, me refiero a la
imagen y al sonido. Como ya hemos visto antes las imagenes cumplen una
funcion importante dentro de la percepcion del ser humano, pero el sonido
también forma parte dentro de esa percepcion.

El ser humano no solamente ve o escucha de manera separada, sino que
lo hace de manera conjunta {la excepcién son los casos en donde hay una
situacion fuera de lo normal ; alguna alteracién fisica que impida de un modo u
otro una percepcion audiovisual completa), de esta manera tiene enorme
capacidad de estados de animo condicionada por su percepcion audiovisual.

Dentro del area audiovisual encontramos esta relacién imagen - sonido, en
donde cada uno de los elementos aporta signos no agregados en el otro y de esta
forma se complementan. Asi el discurso esta sustentado en ambas partes, sin
tener alguna de ellas el predominio; de hecho podemos hablar de una relacién
bidireccional en donde el productor del mensaje decide los puntos de unién y
separacion entre estos elementos, de la misma forma de la jerarquia que tenga
uno sobre otro. La imagen no corre de manera paralela al sonido, de ser asi, el
resultado seria un mensaje sin ningin estimulo que mantenga el interés de su
receptor.

En el estudio del signo sonoro podemos encontrar cuatro tipos de sonido :
Los diglogos, la misica, los incidentales vy el silencio.

Cuando hablamos de dialogos nos referimos a las palabras que
escuchamos dentro de un mensaje, encontramos informacion precisa y que tiene
ilacién y desarrollo bien pensados.

Los dialogos se dividen en dos partes : voz off, que es la que escuchamos
pero no vemos a la persona que lo esta produciendo. La podemos encontrar en
documentales, en la radio o en mensajes comerciales por mencionar algunos.

Otro tipo de didlogo es la voz a cuadro, que se refiere a aquellos didlogos
en los que vemos a las personas que lo estan produciendo. Podemos encontrar
ejemplos en los programas de television, teatro, cine, etc.
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Cuando hablamos de musica nos referimos a la conjuncion y orden de los
sonidos resultantes de la vibracion regular de uno o varios cuerpos sonoros.

Este elemento tiene gran importancia por que adquiere un valor totalmente
subjetivo, puede acompaiiar al didlogo y de ninguna manera se demerita su
accion si no lo hace.

Podemos encontrar tres planos de percepcion musical segun Copland : El
primero es el sensual, en donde la percepcion de la musica se vuelve gratificante
para quien la escucha, estad acompafiado de una gran carga sentimental. Dentro
de este aspecto debemos tener en cuenta el grado de percepcion o disposicion
que cada individuo tiene ante determinada obra musical. Es cuando hablamos de
nuestro gusto por alguna pieza o género musical

El aspecto expresivo se refiere a lo que la misica nos quiere decir. La
percibimos segln la fuerza con que esté interpretada, mostrando alegria, tristeza,
sutileza, etc. Dentro de este aspecto podemos hablar en términos méas generales
que los del anterior , pues la expresividad musical tiende a unificar criterios en
cuanto a la expresidon misma y no en cuanto al gusto generalizado.

El tercer aspecto es el puramente musical, esto se refiere a la construccion
y la estructura de una obra, en donde la teoria musical desarrollada durante
siglos sustenta la evolucién de la musica desde sus inicios hasta nuestros dias.

Los elementos musicales juegan un papel importante dentro de este
aspecto, estos son : ritmo, armonia, melodia y timbre.

El ritmo es el orden y proporcion en que se agrupan los sonidos en el
tiempo, el ritmo se determina por medio de acentos : de esta manera tenemos
una base regular en la cual se desarrollan las ideas musicales.

La melodia, es una linea especifica que, animada por el ritmo, nos hace
comprender una idea musical. En términos més sencillos es aquella que
podemos representar con la voz o por medio de silbidos.

La armonia, es la agrupacion y disposicion de los acordes que acompaiian
a la melodia, en este elemento encontramos gran complejidad por que tiene que
enlazar la presencia de varios instrumentos que participan en la composicion o
interpretacion de una pieza.

El timbre es el elemento que nos hace distinguir entre un elemento sonoro
de oftro.

El cuarto tipo de sonido es el silencio, este da pie a muchas
interpretaciones subjetivas que comprenden desde el suspenso hasta la calma
absoluta. De cualquier manera el silencio juega un papel importante dentro de un
discurso audiovisual, equivale a descansos sonoros que nos permiten retomar,
incluso con mayor fuerza un mensaje. Por otra parte el silencio es un recurso muy
efectivo dentro del mensaje audiovisual puesto que, contrariamente a o que se
pueda pensar, tiene un caracter de atencion dentro de un mensaje que utiliza
diferentes sonidos. En la actualidad, en los medios de comunicacion somos
constantemente atacados por diversos estimulos sonoros utilizados de manera
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excesiva; el silencio es un perfecto gancho para atraer nuestra atencion por
romper el nivel de saturacion en el medio sonoro.

Ahora bien, el sonido unido a la imagen hace que se generen niveles de
energia que se manifiestan de acuerdo al grado de percepcion o atencién que el
receptor tenga del mensaje. Ante este tipo de estimulo habra una respuesta
sensornial que provoca tensiones, estas son planeadas por ef constructor del
mensaje manipulando los estimulos audiovisuales.

El grado minimo se denomina stasis y el maximo tensién alta, el punto
medio se denomina distensién o tension media. De esta forma podemos advertir
que el mensaje llevara al espectador, por medio de la imagen y el sonido, a través
de los niveles de energia que mantendran su atencién a dicho mensaje.
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TELEVISION Y SOCIEDAD.

La television fue creada por grandes estaciones de radio y por periddicos,
pues eran estas empresas quienes tenian el dinero suficiente para sostener este
medio cuando se encontraba en sus inicios. Gracias a la audiencia reputacién y
capital que ya tenian estos medios fue como se introdujo al nuevo medio.

Al principio la transmisiones eran muy cortas y la programacién escasa, el
numero de aparatos receptores era muy bajo ; la televisién parecia no ser un
negocio rentable, pero lo que nunca se llegd a pensar era que el nuevo medio
ofrecia, al igual que la radio, sonidos reales transmitidos desde otros lugares, y
superando al periddico imagenes reales en movimiento.

Por lo anterior debe su éxito y notable crecimiento durante los afios
posteriores a su comercializacion, tanto en programas como en adquisicién de
aparatos receptores por parte de la audiencia. Es entonces cuando “La television
ocupa un lugar mucho mas importante que el que la radio haya tenido nunca” 2
y no solamente ha desplazado a la radio, también es palpable que lo ha hecho
con los periddicos. En todas partes del mundo la informacion politica nacional e
internacional de los noticieros ocupa la atencion de los televidentes dandoles las
noticias de ultima hora casi en el instante en que ocurren, mientras que las
noticias no se leen en los periddicos hasta el dia siguiente. “La television puede,
pues, dar mas que el mejor de los reportajes periodisticos, nos integra con la
humanidad en una forma que nunca antes habiamos experimentado™

El cine consta, también de imagen y sonido, pero la televisién se impone
ante él, puesto que el aparato receptor se encuentra en nuestro hogar y nos
ofrece programacion continua, mientras que el cine es un lugar al que uno debe
asistir fuera de casa en un horario determinado.

La television es capaz de presentarnos importantes acontecimientos
alrededor del planeta aun cuando no nos encontremos fisicamente en el lugar de
los hechos en donde solamente un nimero limitado de personas pueden hacerlo.

La television es considerada como un ritual para Goethals, cuando dice que
el rito es la realizacion de un acto decisivo para la vida de la comunidad y de cada
uno de sus miembros, en donde debe haber participacion colectiva, un espacio
sagrado destinado especialmente para la realizacion del rito y un tiempo preciso.

El rito electronico guarda cierta distancia ante el rito tradicional pues en
éste ultimo, con su presencia fisica, el participante tiene vision y movilidad
limitadas, mientras que en su participacion en el rito electrénico (televisado) “La
dimensi6n que la television ha introducido es la secuencia de imagenes que une
al espectador con la accién ritual que esta ocurriendo”.* El participante del rito
televisado tiene una movilidad extraordinaria, pues un buen numero de camaras

*“La television ; técnica y expresion dramética”, Wagner Fernando p.14

La television ; técnica y expresion dramatica”, Wagner Fernando p.15
4 “El ritual de la television™. Goethals Gregor p. 20

du
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lo hara participe del minimo detalle : expresiones de los participantes, detalles de
la arquitectura, toma aéreas. La comodidad que nos ofrece esta participacion
desde nuestro hogar rompe con la incomodidad y molestias que ocasionan las
grandes multitudes. Por otra parte la television nos ofrece una gran oportunidad
para conocer diversos aspectos de |a vida del hombre (diversion, deportes,
noticias, etc.) asi como la posibilidad de conocer distintas regiones del planeta
gracias a la transmision a distancia, pues en muchos casos la posibilidad de
asistir a un lugar especifico es casi nula puesto que existen diversos factores por
los que el espectador no puede estar fisicamente en el lugar de los hechos,
siendo el econémico el mas fuerte.

Si bien es cierto que un individuo puede, desde la comodidad de su hogar,
participar en distintos acontecimientos a lo largo del planeta con la mejor visién en
detalles y tomas panoramicas, la imagen de television solamente simula la
sensacion de participacién. Lo que en realidad sucede es que el espectador
puede observar tnicamente aquello que se le muestra en pantalla y no tiene el
poder de decision en cuanto a que quiere ver por si mismo. De esta manera se
convierte en un ente observante abnegado ante el gran “monstruo” de la
television. “Gran parte de lo que la gente piensa de la buena vida, de los papeles
de hombres y mujeres, de la tecnologia o de las pautas cambiantes de la vida
familiar y politica surge del receptor de television”.®

Estas consideraciones no tratan de hacer un andlisis sobre la forma en que
la television influye en el espectador, puesto que para hacerlo serian necesarios
varios puntos de vista que incluyen desde psicologia hasta estadistica . La
intension es hacer evidente (de una manera muy general) la importancia que tiene
la television en la sociedad, como medio de comunicacion y la preferencia del
publico de ésta sobre cualquier otro medio.

De esta manera reforzamos la idea de que la imagen tiene gran importancia
dentro de la percepcion que el hombre tiene de su entorno y como ya hemos
sefialado, el sonido también es un instrumento de gran efectividad dentro de |a
percepcion del entorno y de la comunicacion.

® “El ritual de Ia television” Goethals Gregor p. 14
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PROCESO DE TRABAJO EN TELEVISION.

La produccion de television es un trabajo de equipo ; atn cuando se pueda
hacer el'mejor de los reportajes se necesita al grupo de personas que trabaja en
una televisora para que éste salga al aire. Es por esto que dentro de una empresa
de este tipo se encuentra gran cantidad de personal, dedicado cada uno a un area
especifica. Esto tiene razones sdlidas, en television el costo por tiempo-aire es
muy alto, el trabajo debe ser 6ptimo para no perder tiempo en la produccién de
programas. Asi podemos encontrar iluminadores, ingenieros en audio y video,
camaradgrafos, asistentes, talentos, maquillistas, guionistas, productores,
operadores de video tape, etc. Todos ellos repartidos en tres etapas de la
produccion de un programa que son : preproduccion, realizacion y post
produccion.

La etapa de preproduccién es la primera dentro de la produccién y se
refiere a la planeacion de la misma: hacer los contactos (recursos técnicos y
humanos) que puedan servir para una buena produccion, ademas de decidir los
parametros de un programa. En esta etapa el trabajo intelectual y creativo toman
mayor fuerza.

La etapa de realizacion, como su nombre lo indica, se refiere al momento
en el que un programa se realiza o se construye, es aqui donde la preproduccién
muestra su efectividad segln la rapidez con la que se trabaje.

La etapa de postproduccion es donde se hacen todos los ajustes
necesarios a un programa, desde retoques hasta efectos y musicalizacion.

Existen dos tipos de programas que segun sus caracteristicas determinan
que esta etapa sea considerada la Gltima (como su nombre lo indica) o se lleve a
cabo después de la preproduccion y antes de la realizacion. Estos son : Los
programas diferidos y los programas en vivo.

Los programas diferidos son los grabados, el principal elemento es la cinta
de video tape y la realizacion del programa permite tener un poco mas de tiempo
del normal y también de ajustar algunos detalles, para que al momento de realizar
el programa quede grabado en la cinta y posteriormente sea enviado a la sala de
postproduccion. Es importante mencionar que dentro de este tipo de programas
los errores de los talentos no son considerados como algo muy importante (en
caso de que no sean muy frecuentes), pues existe |la ventaja de corregir esos
errores.

En los programas en vivo la accidén que vemos en el televisor esta
sucediendo en el mismo instante en el estudio o locacién, es por esto que la
postproduccion se adelanta a |a realizacién para ahorrar un tiempo que de otra
manera no existiria para trabajar. El trabajo de postprodiccion es grabado en una
cinta y reproducidos al momento de ia realizacién del programa.
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El trabajo de television comprende dos grandes partes que ilustraremos con el
siguiente esquema :

OFIC
Televisién

L B b bn L

Cuerpo de
produccign

i b

De acuerdo con el gran nimero de actividades, la television se divide en
dos ramas: el equipo de produccién y el técnico. El trabajo artistico, o sea, el
trabajo intelectual y creativo, corresponde al equipo de produccion. Mientras que
la parte tecnica se refiere al grupo de personas especializadas en los medios
electronicos utilizados para llevar a cabo las ideas del equipo de produccion.
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CAPITULO ITI




Una vez que hemos hablado de la comunicacion, la television, el signo
visual y el sonoro a nive! tedrico ejemplificaremos cémo se aplican en la practica
profesional. Tomaremos como ejemplo el noticiero cultural del canal 22, desde sus
inicios y explicando la evolucion que ha tenido hasta ahora.

Esto nos servira como sustento para la propuesta que se encuentra en el
capitulo tres, en donde haremos evidente la necesidad de personas con formacion
universitaria, trabajando la imagen y el sonido en programas de noticia cultural.
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HISTORIA DEL NOTICIERO CULTURAL DE CANAL 22.

El noticiero “Nueve Treinta” surge de la necesidad de integrar, en la
programacion de un nuevo canal cultural, la informacion acerca de todas las
actividades artisticas y culturales que surgieran, tanto a nivel nacional como
internacional.

La idea del noticiero, surge del actual director del Canal 22, Doctor José
Maria Pérez Gay, al inicio de transmisiones el 23 de junio de 1993. Quince dias
antes de la inauguracion del canal se conformé el equipo de noticias al mando de
la Licenciada Guadalupe Alonso. En esos quince dias la gente encargada al
proyecto se dedico a trabajar en la propuesta para salir al aire el primer dia de
transmisiones del canal.

Desde aquel dia, “Nueve Treinta” se transmitio de lunes a viernes de 21 :30
a 22 :00 horas. Este programa se caracterizé por ser uno de mayor audiencia
dentro de la programacion del canal, su publico se situaba en jovenes de 21 a 30
afios en un 35%, seguido del segmento entre los 31 a 40 afios con un 22%.

En base a estas cifras y de acuerdo con los cambios de horario que otras
televisoras ( culturales y comerciales) registraron en su programacion, la
programacion del canal tuvo cambios por lo que el nuevo horario del noticiero
seria a las 19 :00 horas, aprovechando una repeticion a las 00 :00 horas de
manera diaria.

Ante esta situacion la directora de noticias y el productor decidieron hacer
dos noticieros distintos de acuerdo con el perfil de la audiencia, el primero a las
19 :00 horas para el publico joven y mas tarde a las 23 :30 Horas con un estilo
sobrio e informativo para el publico adulto. Estos dos noticieros comenzaron a
transmitirse el 1 de septiembre de 1997.
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PERFIL DE LOS PROGRAMAS.

Para el noticiero de las 19 :00 horas “Se pretendié dar un patrén de
identidad en el cual el joven espectador tenga la oportunidad de enterarse de lo
que esta pasando con los exponentes de las artes de su misma generacién, asi
como actividades y eventos que interesan a la juventud, es decir ; un espacio en
donde tengan la oportunidad de verse reflejados en la television”.®

El noticiero de las 23 :30 horas guardé el mismo estilo de “Nueve Treinta”,
con un perfil mas informativo en donde su publico adulto estuviera interesado en
eventos culturales de mayor prestigio.

Los objetivos generales de los dos noticieros son :

-Informar amplia y certeramente de todas las actividades que se desarrollen
en la Ciudad de México vy el resto del pais.

-Informar toda clase de manifestaciones intelectuales y artisticas : danza,
artes plasticas, literatura, arqueologia, antropologia, seminarios, convocatorias
etc., en el pais y el resto del mundo.

-A traves de reportajes y cronicas, proporcionar un contexto de los que
esta ocurriendo, dar antecedentes, profundizar en ciertas cosas, etc.

-Crear espacios en donde jévenes artistas tengan un lugar donde
expresarse.

-Dar elementos para que el publico haga su critica.

IMAGEN DE LOS NOTICIEROS.

Partiendo de “Nueve Treinta”,

Para entender con mayor claridad lo que esta pasando dentro del noticiero,
y la evolucién que ha tenido, en cuestion de imagen institucional, es necesario
explicar la situacion de éste noticiero cultural, y tomarlo como parametro de
comparacion para valorar el trabajo que actualmente se lleva a cabo.

El nombre de este noticiero fue elegido por el productor del programa,
quien tras hacer un andlisis del contexto, busco la manera mas sencilla para que
el publico tuviera una identificacion con el noticiero y lo recordara. El resultado fue
un nombre corto y en cierta medida obvio pero que cumple con los requisitos para
que el publico lo tenga presente : Nueve Treinta.

¢Porqué Nueve Treinta? Sencillo, el programa se transmitia a las 21 :30
horas, es decir a las nueve y media de la noche.

El logotipo de Nueve Treinta esta basado, al igual que su nombre, en el
horario de transmision del programa. La base para la construccion de la imagen

® Garcia Rivera Javier.
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fue tomada de un reloj marcando las 21 :30 horas, haciendo la abstraccién hasta
dos elementos basicos : el triangulo y el circulo, que sustituyen al reloj y la
posicion de las manecillas respectivamente.

La tipografia con fuente Times New Roman es blanca y esta ubicada de
acuerdo a su nivel representativo: Los caracteres tipograficos que conforman la
palabra Nueve se ubican en el vértice horizontal del triangulo, justo donde se
encuentra el nimero nueve en el espacio circular de un reloj. Para representar la
marca de media hora, encontramos el nimero treinta en el espacio donde las
manecillas de un reloj apuntan el namero seis. Fig. 2

Fig. 2 Logotipo de Nueve Treinta.

“El color fue determinado en base a que los colores verde y fucsia son
representativos de la cultura mexicana, ala vez que ofrecen un contraste
interesante y de la misma forma tienen un gran comportamiento en pantalla”.’

A raiz del cambio de horario de este noticiero y la creacién de dos
programas con perfiles diferentes, existia la necesidad de buscar nombres e
imagenes que identificaran a estos dos nuevos noticieros.

Se resolvio unificar a estos dos programas bajo el nombre generico de "Al
Aire, Red Cultural Nueve Treinta”.

“El nombre de los noticieros surge a partir de la palabra aire gue nos evoca
espacio, el lugar en donde se sitdan las cosas y juega con el término televisivo al
aire. El resto, Red cultural Nueve Treinta, es para complementar el nombre,
dandole peso y prestigio. EI nombre de Nueve Treinta se tomo del noticiero
anterior, pues el publico ya tiene perfectamente bien identificado este nombre ylo
asocia con la informacion cultural”.®

Se planeo que la diferencia entre estos dos programas estuviera
determinada por dos aspectos : primero el de contenidos, en donde la informacion

7 Ibden.
8 {bden.
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seria distinta en ambos casos, salvo excepciones de eventos muy importantes
que pudieran ser de interés para ambos tipos de audiencia.

El otro aspecto, es la imagen interna o “vestido de pantalla”, en donde en
base al perfil de la audiencia se determinarian los patrones y lineamientos de los
elementos audiovisuales en pantalia, como tipografias para super impose, colores,
tipos de tomas, cortinillas, musicalizacion, posproduccién, edicién, etc.

Los criterios de disefio de imagen de estos dos noticieros son ios mismos
de “Nueve Treinta” y un noticiero que servia como repeticion de éste llamado
“Indice”.

"Por la idea de aire, en esta ocasion se pretendié partir de una veleta de
navegacion maritima, misma que se desplaza por la accién del viento. Como otro
elemento importante dentro de la navegacion, y que también fue tomada en
cuenta para la composicidn del logotipo encontramos la brijula. Estos dos
elementos fueron muy importantes en la concepcién de la nueva imagen”.?

De acuerdo con esto, el circulo vuelve a ser la base de la composicion
partiendo de la idea de la brujula con arilio metalico. “El triangulo nos evoca, por
una parte la veleta de navegacion, y por otra el mismo triangulo utilizado en la
imagen de Nueve Treinta"."

La tipografia es muy parecida que ia utilizada en “indice” y “Nueve Treinta”
(roman fixd) en estilo italic en blanco para romper con |a rigidez del triangulo y
equilibrar la composicién. So6lo en el caso de las palabras “Red Cultural”
encontramos el estilo normal, pues la intencién es dar un elemento de estabilidad
dentro de la composicion tipografica

Los colores son los mismos que los utilizados en las imagenes graficas de
los noticieros anteriores, s6lo que en esta caso el circulo se convierte en aro
dorado, como ya se mencioné , recordando el arillo de a brujula. Los detalles en
fucsia ayudan a dar contraste, como en el caso del pequefio circulo ubicado en el
angulo superior derecho del tridngulo en donde aparece el ntimero 22 refiriéndose
al canal, y ayudando a reforzar la estabilidad al texto en el caso de |a pleca que
aparece entre el nombre principal del programa y el secundario. Fig. 3

¥ Ibden.
% |bden.
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Fig.3 Logotipo del noticiero Al Aire 23:30.

Por hacer la diferencia entre los dos noticieros fue creada la imagen grafica
utilizada en el programa de las 19 :00 horas, en donde el hombre complementario
( Red Cultural nueve Treinta ) es sustituido por el conjunto “ 7 :00 pm.” con fuente
tipografica Roman fix en estilo italic, y que ofrece una pequefia variante utilizada
en cortinillas de fin de nota. Fig. 4

Fig. 4 Variante de logotipo para el noticiero Al Aire de las 19 :00 horas.
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JUSTIFICACION.

La justificacién de igualdad de los elementos tanto de Indice, Nueve Treinta
y Al Aire segln el productor de los programas, se debe a que “El publico se ha
familiarizado con ellos y los identifica perfectamente gracias al prestigio que
durante cuatro afios de transmisiones el noticiero Nueve Treinta ha ganado”."

Lo que resulta curioso es que pese a que se trata de dos noticieros con
perfiles diferentes se maneja la misma imagen. Por otra parte, la base para la
construccion del logotipo de los dos noticieros ( una veleta y una brujula ) dista
mucho de la base utilizada en la composicién del logotipo de Nueve Treinta : Un
reloj en el que las manecillas marcan las 21 :30 horas.

“Estos logotipos fueron contemplados para ser utilizados tanto en pantalla
de television, entrada del programa, cortinillas, promocionales, impresos, guiones,
hojas membretadas, periddicos, revistas, etc. “2

ESCENOGRAFIA.

Durante cuatro afios el noticiero Nueve Treinta usaba como escenografia
un espacio en el que su caracteristica basica era la gran cantidad de
emplazamientos de camaras, lo que permitia una gran variedad de tomas. Fig. 5

Otro aspecto importante de este espacio era que “ Su construccién permitia
dar profundidades, que dificilmente se pueden dar, pues la imagen televisiva se
caracteriza por ser plana. La escenografia permitia que la pantalla de television se
ampliara por la gran cantidad de lineas horizontales, es decir, la pantalla tiene un
formato en el que la base es ligeramente mayor a la altura. Si existen demasiadas
lineas verticales la pantalla tiende a estrecharse, pero si dentro de la composicion
encontramos lineas horizontales la pantalla se amplia”."

A partir de la celebracion del cuarto aniversario del canal 22 y ante la
necesidad urgente de un cambio de imagen del noticiero Nueve Treinta se decidié
hacer una serie de ajustes dentro de los cuales estaba contemplado el cambio de
escenografia, la entrada del programa y de algunas cortiniilas.

El primer cambio fue dado con la renovacion de la escenografia que
proporcionaria uno de los puntos méas importantes en la imagen del programa. El
resultado fue un ciclorama considerablemente amplio en donde no existe otra
cosa mas que un escritorio y una mesa para los conductores. Fig.6

Cabe mencionar que para dar prestigio y al mismo tiempo llenar un espacio
vacio, dentro de la escenografia se encuentra una escultura en metal solicitada al

" Ibden.
2 |bden.
3 Ibden.
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artista plastico Sebastian, quien escogié personalmente una de sus obras y la
dond al programa.

A raiz del cambio de horario en la programacion del canal 22, Ia
desaparicion de Nueve Treinta y el surgimiento de Al Aire se aprovechd la misma
escenografia para los dos nuevos noticieros. “La intension es enriquecerla con
elementos de proyeccion asi como pantallas para chroma y tener mayor estimulo
visual para los espectadores”."*

Fig. 6 Nueva escenografia para los noticieros Al Aire 19 :00 y 23 :30.horas

' Garcia Rivera Javier.

34




ACTIVIDADES DENTRO DE LOS NOTICIEROS DE CANAL 22.

ORGANIGRAMA.
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DIRECCION DE NOTICIAS :

El director de noticias revisa toda la informacién que se envia al noticiero
por parte de las instituciones, grupos o empresas y clasifica las noticias y eventos
que los reporteros cubriran de acuerdo a los intereses del programa. Es
responsabilidad del director de noticias el perfecto funcionamiento de la actividad
de cada uno de los miembros del cuerpo de produccion, es la persona que marca
los criterios de censura en imagenes donde pueda aparecer alguna carga sexual
o comercial. De la misma forma es el responsable directo del contenido del
programa y de las criticas que puedan beneficiar o perjudicar el trabajo de equipo.

JEFATURA DE INFORMACION :

Tiene poder de decision en caso de que no se encuentre el director. Debe
estar constantemente informado de las actividades que atarien al programa por
medio de la prensa que llega al departamento de noticias diariamente. Hace
sugerencias en los eventos a cubrir ; de la misma manera es responsable de los
contenidos del programa, y en especial del trabajo de los reporteros.

COORDINACION DE INFORMACION :

Se encarga de hacer el contacto con las personas responsables de los
eventos, galerias, museos, hoteles, casas de la cultura etc.... para obtener mayor
informacion sobre ellos y darla a los reporteros y personas encargadas de
redaccion. Cataloga la informacion y hace el archivo correspondiente para su
posterior consulta, tiene una agenda telefénica muy amplia que le permite tener
contacto tanto con museos como con artistas e intelectuales.

DEPARTAMENTO DE REDACCION :

Trabajan con la informacion que ha pasado ya por la coordinacion de
informacion. Revisan la informacion y trabajan en un guion ya establecido,
elaborando el dialogo que tendra el conductor al presentar la noticia. Las
personas encargadas de esta area son especialistas en el uso de la palabra pues
tendran que revisar la informacion concerniente al evento y hacer un texto
introductorio adecuado para la nota.

PRODUCTOR :

El productor debe estar pendiente de que la actividad en el proceso de
produccion tenga agilidad y eficiencia, trabaja junto con las personas de redaccion
para obtener el guién lo mas pronto posible supervisando su estructura general.
Debe tener conocimiento de los eventos que se presentaran en el programa y su
importancia para que, en un momento dado, pueda excluir alguna nota por falta
de tiempo de transmision.

Antes de la grabacion debe asegurarse de la correcta iluminacién, y sugerir
efectos de maquillaje para mejorar la imagen de los conductores. El productor
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posee conocimientos sobre color, textura, planos, composicion, etc... debe tener
un caracter abierto, muy buenas relaciones publicas, capacidad para resolver
problemas de dltima hora y poseer poder de mando.

REALIZADOR :

A su cargo esta revisar el trabajo de edicidn y postproduccién. Al momento
de la grabacion debe estar pendiente de la imagen en los monitores tenga una
buena composicion y que los super impose estén equilibrados. A falta de un
director de cdmaras el realizador cubrira esta actividad. Por lo tanto debe tener
conocimiento de tomas, desplazamientos y movimientos de camara.

Debe tener conocimiento sobre la imagen y su comportamiento, un
conocimiento musica!l amplio y poder de mando, ademas de excelentes relaciones
pubiicas con todo el equipo que hace posible el programa.

EDITOR :

La actividad del editor es dar secuencia y coherencia a las imagenes que
vemos en la pantalla de television. El editor debe tener conocimiento del manejo
de maquinas de edicion y poseer habilidad para trabajar con imagenes en
movimiento, conocer el comportamiento de los movimientos de camara, enfoques,
efectos de iluminacioén, encuadres, etc...para que en poco tiempo, y de acuerdo a
la intencidn del programa, construya un mensaje mediante imagenes y sonidos.

El editor posee una gran cantidad de recursos con los cuales puede
cautivar al publico, esto gracias a que debe conocer las reacciones que provocan
las diferentes tomas al momento de ser unidas.

POSTPRODUCTOR :

El postproductor tiene mayores recursos técnicos que el editor, a diferencia
de él, el posproductor posee todo un despliegue de efectos para imagen y sonido
(consola de audio, CD player, generador de caracteres, wiper y digitalizacion de
imagen, asi como dos o mas maquinas reproductoras y una recorder ). Asi pues la
posibilidad de manipular imagenes y sonidos es mayor .

Generalmente el postproductor es un operador que obedece a los
requerimientos del realizador, pero en algunos casos una misma persona cubre la
doble funcién de operador-realizador de mensajes audiovisuales, por lo tanto
debe tener conocimiento del comportamiento en pantalla del sonido y la imagen,
paro ademas de saber utilizar distintos efectos, asi como composicion en

pantalla, color, tipografias, texturas, cortinillas, disolvencias, tratamiento de audio,
etc.
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PROCESO DE TRABAJO.

Para obtener una referencia méas clara sobre el proceso de trabajo que se
sigue en un noticiero cultural, se muestra a continuacién un registro en orden
cronologico de las actividades que realiza cada miembro que interviene en este
proceso, dividiendo las actividades dentro de los dos grandes grupos que
conforman el trabajo televisivo: encontramos al equipo de produccién y técnico
separados en dos columnas para hacer evidente la importancia del trabajo en
equipo y la necesidad de la interaccion entre ambos grupos.
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EQUIPO DE PRODUCCION

LLlega el reportero con un
videocassette que tiene grabadas las
entrevistas y aspectos del evento que
se cubrid.

El reportero redacta el guion
de nota en base a su experiencia y al
perfil del evento. Previamente ha
hecho anotaciones de las personas
que entrevistd (nombre y cargo).
Posteriormente se dirige a las islas
de edicidn para grabar la voz off y
dejar el guion al editor.

El editor se encarga de grabar
la voz del reportero en una cinta de
video y comienza a armar la nota
segun el guién que se le ha
entregado. El editor decidira las
tomas que complementaran a la voz
off.

El departamento de redaccidon
debera tener el guién general de ese
dia para su posterior fotocopiado y
distribucion, tanto a miembros del
cuerpo técnico como de produccion.

En base al guién general, el
coordinador de edicién buscara en el
archivo de videoteca las cintas que
contengan material relacionado con
la nota. Hace una solicitud de
prestamo para sacar las cintas y
mandarlas a postproduccion.

En la sala de postproduccion,
en base al guién general, se van
armando las notas de redaccién

El realizador esta pendiente de
la labor de los editores.
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EQUIPO TECNICO.

Llega el camarégrafo, su
asistente y el reportero, después de
cubrir la nota y se dirigen al
departamento de Sistemas portatiles
para posible requerimiento de su
servicio mas tarde.

El staff se encarga de
ituminar el estudio y colocar los
difusores correspondientes, en la
cabina se calibran los colores de las
camaras para que en el momento de
la transicion de una toma a otra no
exista desfase de color en la imagen.




El coordinador de produccién
se encarga de recolectar la copia de
los guiones de nota para tenerlos
listos al momento de cargar los
supers.

El productor se asegura de
que todo el personal esta cumpliendo
su labor, y hace un recorrido por el
estudio para detectar posibles
irregularidades.

El coordinador de edicién se
encarga de tener listas las cintas que
serviran para grabar el programa,
echo esto, las lleva con el operador
de video tape.

Los conductores llegan a la
sala de maquillaje en donde se les
asigna su vestuario, y el maquillista
se encarga de peinarlos y
maquillarlos.

El coordinador de produccion
se dirige a la sala de postproduccién
y dicta, de los guiones de nota, los
nombres y cargos que apareceran
como supers al momento de la
grabacién.

El asistente de informacion
hace los llamados de los reporteros
para cubrir los eventos del dia
siguiente.

Los conductores toman sus
posiciones en el estudio y dan una
revision final al guidn general, el
productor comenta con ellos la forma
en que deberan dar la noticia.

El realizador, junto con sus
asistente, dirige desde la cabina tanto
a los miembros de ésta como a la
gente que se encuentra en piso.
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El encargado de video tape se
encarga de grabar, al principio de
cada cinta, el tono y las barras para
tener una base de color y sonido.

El encargado del generador de
caracteres captura ia informacion que
le dicta el coordinador, carga la
informacién en la memoria de la
méaquina para su utilizacién al
momento de la grabacion del
programa.

El microfonista coloca los
micréfonos y trabaja estrechamente
con el ingeniero de sonido, quien
hace pruebas sobre el
funcionamiento de la consola de
audio, donde debe contemplar los
niveles de audio tanto de los
conductores como de las maquinas
de video tape que reproduciran las
notas que se armaron en edicién .
Los camarografos toman sus
posiciones y se colocan los audifonos
intercomunicadores que los
mantienen en contacto con la cabina.




Como hemos visto en el proceso de trabajo de este programa se encuentran
unidas las etapas de pre y postproduccién, como si se tratara de un programa en vivo ; el
tratamiento de las imagenes se hace anterior a la grabacion. Lo que resulta curioso es
que este programa es grabado tan solo con una hora 0 menos de anticipacién a su
transmision al aire, es decir ; hablamos de un programa diferido.

Una vez completada la etapa de preproduccién explicaremos de manera breve la

etapa de realizacion del programa.

EQUIPO DE PRODUCCION.

El realizador da la orden de
prevencion y las indicaciones al
operador de videotape y a la camara
con la cual va a comenzar el
programa.

Los conductores dan la
bienvenida y leen el teaser.

El realizador decide la cAmara
que utilizara en la siguiente
intervencion, hace la indicacion
correspondiente al camarégrafo y al
floor manager para que prevenga a
los conductores.

41

EQUIPO TECNICO.

El floor manager es el
interlocutor entre la cabina y los
conductores.

El operador de video tape
hace un conteo regresivo para
empezar a grabar.

El operador de la consola de
iluminacién sube la intensidad de las
luces del estudio cuando el realizador
se lo indica.

Ei operador de videotape deja
correr la entrada del programa.

El floor manager hace la
indicacién a los conductores para que
digan su dialogo frente a la cAmara
que se ha elegido desde cabina.




El conductor se prepara para
decir su dialogo frente a la camara
indicada.

El conductor hace la
presentacion de la nota siguiendo el
guion general

El realizador previene al
operador del generador de
caracteres, para que los supers que
mande correspondan a las imagenes
segun el trabajo del reportero y
editor.

Cuando en el guién de nota se
marca la aparicion de un super, el
asistente del realizador le indica al
switcher.

El switcher hace el cambio de
imagen de la maquina que reproduce
la entrada del programa a la imagen
del estudio.

El operador de videotape se
prepara para reproducir la nota una
vez que el conductor termina de
presentarla, con esto el switcher hace
el cambio de imagen del estudio a la
maquina de video tape y se corre la
nota.

El operador del generador de
caracteres tiene un monitor en donde
aparece un previo del super que va a
mandar, de esta forma se eliminan
errores.

El switcher integra el previo del
generador y lo mezcla con la imagen
de la nota: en el monitor, la imagen
final aparecera el entrevistado, su
nombre y su cargo.




El esquema de trabajo que se ilustra se repite una y otra vez de acuerdo
con la cantidad de notas que se manejen a lo largo del programa.

Asi se lleva el proceso de realizacion donde el equipo técnico y de
produccion conjuntan su trabajo para que, en ningtn momento exista perdida de
tiempo y el programa quede terminado lo mas pronto posible
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ELEMENTOS DENTRO DE LA ESTRUCTURA DEL
PROGRAMA.

A continuacion se muestra el guion con el que se trabaja en un noticiero y
los elementos que se desprenden de el.

GUION GENERAL.

Es armado en base a una estructura ya establecida, se divide en cinco
elementos principales : Orden de edicion, teaser o presentacion, presentaciones

de nota, notas de redaccion, presentacion del corte comercial y despedida del
programa.

ORDEN DE EDICION.

La orden de edicién es una hoja con la estructura general del programa asi
como sus contenidos ; en ella se hace un listado de las notas del dia en orden de
aparicion. Esta hoja es repartida entre los editores y el personal de posproduccion
para saber cuales son las notas que tienen prioridad de edicién, también se indica
el tiempo que deben durar las notas para que el editor decida si alarga o acorta
una nota de acuerdo a los tiempos marcados en el guidn. Con este balance de los

tiempos de nota se prevé la duracion del programa lo cual debe ser lo mas exacta
posible.
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2>'Direccion de Noticias ~ ORDEN DE EDICION Programa No. 200 OreitNa. b2

. Al Alre 11:30 PM Marcoles, 30 Sep 98
. Grab
Cond. Nota Género T TA  Hom  paee
1 Entradsy Tesser 0130 0130
? Ensayo Gensrsl Macbeth. Ballet Naclonal de México Danza 02,00 03:30 MO¥ Gdsoids
16:00
3 Pieza dal mos de octubre: Desnudo femenino ante un paissje,  AtsPilstkas (1;30 05:00 WOY Cera
PigersvAtigusle Renolr 13:00
4 P Mis alld del mite do Estobsn Ascenclo Lierrira 01:30 06:30 WA berd
5 C/P Filarmdnica do Dresde, Michasl Piasaon, Via Telefénica Misc 01;30 08:00 HOY  Nosmex
16:35
6 C/P Cancién Mexicana Contemporinan: Femando Hijar, Sgrgla  Masos 0130 09:30 MOY o
Argllano, Armando Rosas . 11:0¢
7 Expo. Las modarnas ruinas que somos da Antonlo Luquin Ares Fiislicas 0130 1100 #Y  Roberto
13.00
8 Corlefavancafariolora 00:40 11:4D
CORTE COMERGCIAL -
9 Encuntro Internacionsl de Escuslas Superiores de Teatre, EAT Teas 0130 1310 MY suemawin
98 15:00
10 Expo, Paisajes y Peracnajes. Coleeclon Pago en Especic Artes Masticas (31,30 14,40 Q¥ Emik
Recaudaciin 1997 100
11 Expo. Batadas Intimas de M. Pujol Baladas Artes Pasacas 200 16:40 AYLR Ghekca
" 12 Expo. V Blanal do Arquitectura Moxicana frestecton §1:30 18:10 MOY  Ekea
13 NR. Presentachkin del video La Selva Lacandona O30 1840 STK MR
14 NR. Tomis Segovis ' C0:30 1910 57K MR
15 HNR. Carmina Burana CoA0 1540 SIK MR
16 PIL Assito al cislo. Lo que no se ha dicho del 68 Hetona 01:30 21:10 AYER Rosy
17 Hemenale a Mallarmé on o) Centenario de su Muerls twmten 0200 2310 AYER Robemo
18 Salida y erédilos 01.30 24:40

EDITORES Y REPORTEROS FAVOR DE AJUSTARSE A LOS TIEMPOS PROGRAMADOS
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NOTA: £87A ORDEN ESTA SUMETA A CABIOS EN LA COBERTURA DE INFORMAGIGH. LA CANCELACKIN DE LAS HOTAS

PAUTADAS SE HARA TOMARDC EM CUENTA G SAPORTANGIA Y DURAGION EN LA GRABACION DEL NOTICLARI): DICHAS
HOTAA JE PROGRAMARAN AL DIA HIGIRENTE




TEASER.
En esta parte encontramos una introduccion del contenido mas importante

del programa, esta se hace a cuadro por los conductores. Fig. 8 y 9

Fig. 8 Conductor a cuadro.

AL AIRE MIERCOLES 3, SEP W 1

TEASER

BALUDO

VERSION COREOGRAFICA DE
“MACHETH™ CON Eb. BALLET NACIONAL
ENCUENTRO INTERNAZIONAL OE
ESCUELAS DE TEATRO, EL, 5 DE

CCTUBRE ENMEXICO...

ADEMAS, "ASALIO AL CIELOF, 1 O QUE
NO SE HA DICHO DEL 83, .

YHOMENAJE A MALLAFIME FN [L
CENTENARI DE SU MUERTE. .

COMENZAMOS

Fig. 9 Teaser en el guion.
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PRESENTACIONES DE NOTA.

Consiste en un texto corto en donde el conductor, a cuadro, introduce la
nota. Fig. 10 y 11

Fig.10 Conductor a cuadro

AL AIRE MIERCOLES 30 SEPTIEMERE 1998 HOJA 2

A CUADRO CUATRG GENERACIONES DE COREOGRAFOS ¥ CINCO BAILAMINES
SE UNEN PARA RECREAR "MACBETH BAJC LA DIRECCION DE
GUILLERMINA BRAVO. EL ESPECTACULG DANCISTICO DEL BAULET
RACIONAL DE MEXICO SE PRESENTARA EN EL TEATRO RAUL
FLORES CANELO DURANTE EL MES DE OCTUBRE

VCR.ENSAYQ GENERAL DEL BALLET NACKINAL DE MEXICOMACBETHY GRISELDA

Fig. 11 Texto de nota en el guion.
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NOTA DE REDACCION.
Como su nombre lo indica se trata de un texto mas largo en el que el
conductor leera en off, mientras que en la cabina se reproduce la imagen
previamente postproducida. Fig. 11, 12y 13

By e e ey
YU DRl Re ey

s -~

Fig. 11 Conductor a cuadro. Fig.12 Imagen de la nota de redaccién.
Al A'RE WIERCOLES 30 SEPTIEMBRE 1998 HOJA 14
NOTA DE REDACCION
A CUADRQ: EL POETA TOMAS SEGOVIA INAUGLUIRD EL ENCUENTRO

TUNIDAD ¥ DIVERSIDAD DE LA LENGLA ESPARDLA™ QUE
FUERA DRGANIZADO POR EL INSTITUTQ DE MEXICO EN
ESPANA Y POR LA EMBAJADA DE MEXIGO EN MADRID . EN
LA CONFERENCIA INAUGURAL SEGOVIA DEFENDIO LA
LIBERTAD DE LOS HISPANDHABLANTES PARA USAR EL
LENGUAJE POR ENCIMA DE LO ESTABLECIOO EN LAS
ACADEMIAS { EN LOS DICCIONARIQS . LINGIISTAS.
ACADEMICOS Y ESCRITORES DE MAS DE DIEZ PAISES DE
{BERCAMERICA PARTICIPAN EN DICHO CONGRESO.
TOMAS SEGOVIA COMENTO TAMBIEN CUE “LA UNIDAD Y LA
DIVERBIDAD BEL ESPANOL ES UN SENTIMIENTO Y UNA
PORCION OE DESEQ FRENTE A ESE SENTIMIENTO™.

VCR ILUSTRACION
SUPER. TOMAS SEGOVIA INAUGURO EL ENCUENTRO “UNIDAD ¥ DIVERSIDAD DE LA LENGUA
ESPAROLA"

Fig. 13 Texto de la nota de redaccion en el guion.
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SALIDA A CORTE.
La salida a corte se hace con un two shot de los conductores, quienes
invitan a permanecer después del corte; se hace un traveling a través del estudio
y se musicaliza desde cabina. Fig. 14 y 15

Fig. 14 Two shot para el corte.

AL MIRE WERCOLES 0. SEP 9% "

CORTE

DESPUER DE UHA PALSA
KA CIUDAD DE WEXHCO ACCIRE A
FLATRIBTAS DE TODO £1 MuNIX).

¥ HOMFNAIF & MALLARME EN
BELLAS ARTES.

QUEDESE “AL ABE*, VOLVEMOS

Fig. 15 Corte comercial en el guion.
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DESPEDIDA.

Al igual que la salida a corte, con un two shot los conductores hacen la
convocatoria para el dia siguiente, terminando con un traveling a través de!
estudio musicalizado por la rubrica del programa y el rol de créditos. Fig. 16, 17 y
18

LOVRDES aaRTINGG
__ABILLON
MAKTIN RUDRILL 2

Fig. 16 y 17 Two shot y roll de créditos.

ALAIFE MIERCOLES 30, SEP 94 18

SALIDA

LLEGAMOS AL FINAL DE ES A FMISION,
LO ESPEHAMOS MANANA CON LD MAS
DESTACADO OE LA JORNADA CUL-
TURAL "AL AIRL"...

SOY HUEMANZIN RODRIGUEZ
BUENAS NOCHES

Fig. 18 Texto de despedida en el guion.
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PROBLEMATICA.

La problematica existente en los noticiarios culturales Al Aire es, en mayor
medida, concerniente al area audiovisual.

Si como en el capitulo anterior sostenemos que la television es un medio
masivo que funciona mediante estimulos visuales y sonoros, y es aqui donde
radica su fuerza, no podemos dejar a un lado aquellos aspectos que contribuyen a
un resultado mas atractivo y rico en el concepto de un programa de televisién.

Las deficiencias de los noticieros culturales del canal 22 se encuentran
desde la conformacion del equipo de produccion, pues no se contemplo una
persona encargada de la imagen del programa. Desde un principio el productor
del programa tomoé el mando y realizé ia propuesta, misma que se ha ido
enriqueciendo y transformando con el paso del tiempo.

Aun cuando las personas encargadas de los noticieros cuentan con gran
experiencia en el medio, no se ha logrado unificar los diferentes apoyos
audiovisuales que aparecen dentro del programa. Algunos ejemplos :

Cuando se cred la imagen de Nueve Treinta, estaba sustentada en el
nombre descriptivo ( el horario en que era transmitido el programa ) se eligid como
elemento basico para ta construccion un reloj marcando las nueve y media de la
noche y por abstraccion de ese elemento se generd la idea del logotipo, mismo
que sirvid durante cuatro afios para el noticiero cultural del canal22.

Cuando se cambia de horario el noticiero se deciden hacer dos programas
con horario y formato diferentes ; los criterios de imagen siguen siendo los
mismos, pero ahora para la construccion del logotipo se partié de elementos de
navegacion como la veleta y la brijula. El resultado : los mismos elementos
graficos del logotipo de Nueve Treinta, en el mismo estilo y los mismos colores,
asi como una fuente tipografica muy parecida. Fig. 20 y 21

En la estructura de los noticieros Al Aire en sus dos versiones, son
utilizados los mismos recursos, tanto técnicos como graficos. Los criterios de
composicion de pantalla para super impose asi como la fuente tipografica (
Optima) utilizada, es idéntica en ambos casos. Esto resulta aun mas preocupante
si hablamos de que estos criterios también los encontramos en el noticiero
anterior. Fig. 22 y 23

Las cortinillas de entrada institucional se resolvieron de la siguiente
manera : para el noticiero de las 19 :00 horas se aprovecho la entrada del antiguo
noticiero Indice, en el caso del noticiero de las 23 :30 horas, se utilizé la entrada
de Nueve Treinta. Cabe mencionar que en ambas entradas existe un momento en
donde aparece el logotipo del programa, lo que se resolvio editando los logotipos
de Indice y Nueve Treinta respectivamente e insertando el de Al Aire. Fig. 24, 25,
26y27

Otro de los errores que, considero, son de los mas graves, es que dentro
de la escenografia encontramos la escultura de Sebastian, que “ adorna * ( para
orgullo de algunos ) el espacio escenogréfico. Esta situacion no deberia tener
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ningun problema, pues tratdndose de un programa cultural no resulta nada
extrafio exhibir una obra artistica, sobre todo si el artista es muy conocido.

El problema radica en que por no existir una persona encargada de cuidar
adecuadamente la imagen del programa, se le dio plena libertad al artista para
elegir una de sus obras y por lo tanto, muy al gusto del creador encontramos en la
escenografia del noticiero “ Al Aire “ del Canal 22 una escultura circular que nos
recuerda, la nueva imagen institucional que utiliza el Canal 11, siendo éste el
competidor mas cercano del Canal 22 en cuanto a teleauditorio. Este hecho
resulta mas grave si tomamos en cuenta que dentro del Canal 11 se encuentra el
competidor nimero uno del noticiero cultural del 22 ( llamandose Nueve Treinta o
Al Aire ) hablamos de Hoy en la Cultura. Fig. 26 y 27
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Fig. 20 Logotipo de Nueve Treinta.  Fig. 21 Logotipo de Al Aire.
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Fig. 25 Entrada institucional del noticiero “Al Aire” 23 :30 horas.
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Fig. 27 Entrada institucional del noticiero “Al Aire” 19 :00 horas.
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Fig. 28 Escultura del artista Sebastian.

Fig.29 Logotipo de Canal 11
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ENTREVISTAS : LA ESCUELA NACIONAL DE ARTES PASTICAS Y
LA TELEVISION.

Tras haber revisado de una manera general un noticiero cultural, su
estructura, su organizacion, ia forma de trabajo, asi como su imagen y haber
detectado los puntos débiles en el manejo de los estimulos audiovisuales. Resulta
de gran interés la opinion de profesionales del medio y de maestros gue imparten
clases en la Escuela Nacional de Artes Plasticas, en relacion con la actividad de
comunicadores graficos en television.

Estas opiniones nos ayudaran a entender la postura de estos dos grupos
indiscutiblemente importantes para un egresado, pues son los maestros los que
en la formacién académica, de alguna u otra forma determinan el interés que el
alumno puede tener en el medio. Por otra parte los profesionales en el medio,
pues los productores deben estar conscientes de la capacidad de estos
egresados y darles oportunidad dentro de la television.

Estos puntos de vista nos serviran para dar paso a la propuesta en el siguiente
capitulo.

Javier Garcia Rivera quien ha realizado estudios en economia, historia,
letras hispanicas y la carrera de arquitectura, inici6 su experiencia en television
desde muy joven, pasando por las posiciones de asistente de produccion, edicién
y postproduccién, y productor de programas. Ha trabajado en Telesistema
Mexicano, Television Independiente de México, Televisa, Television por Cable,
Television Mexiquense, Television Azteca y actualmente en Canal 22 en donde se
desempefia como productor de noticias.

Por su amplia experiencia nos habla de la importancia de los elementos
graficos dentro de Ia television : “Cuadro por cuadro se va formando un icono, en
donde su composicion, su iluminacién su textura, su fondo y su frente son
fundamentales ; por extrafio que parezca la television no tiene profundidad, lo que
tiene es escala. Por eso es muy importante hacer este juego de tridimensionalidad
con las sombras, con las cosas que pasan encima de otra, con los planos, etc.”...

“Un director de camaras esta componiendo constantemente con distintos
elementos ; sus planos, sus encuadres, sus composiciones deben estar
pensadas, a veces con mucho tiempo, a veces con muy poco tiempo, pero los
elementos graficos estan dados desde ahi. Ahora, si entendemos elementos
graficos como letreros, como manchas de color, como plecas, evidentemente son
parte de la composicion y son fundamentales”.

Al preguntarle su opinidn acerca de los elementos sonoros dentro de la
television nos dice : “La television en ese sentido es un gran hibrido entre la
imagen y el sonido, lo que pasa es que en términos generales lo que se maneja
es lo directo. Hay muy poco trabajo fino como en el caso del cine.
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Los ambientales, los incidentales, los efectos sonoros no se maneja realmente
mas que como subrayados, llamadas de atencion. Le hace mucha falta, y como la
television en ese sentido hasta ahora empieza a ser en stereo, y no todos los
canales transmiten en stereo, creo que todavia falta mucho por explorar en
television”.

Otro punto de vista en cuanto a la importancia de los elementos graficos y
sonoros dentro de la television lo da Luis de la Hidalga, quien actualmente labora
como realizador del Canal 22. Ha realizado estudios en publicidad y cubierto
actividades en television en el area de disefio y produccion de noticieros en Canal
13 desde sus inicios y mas tarde en Canal 22 donde labora en la actualidad.

A proposito Luis de la Hidalga comenta : “Yo creo que en los medios
audiovisuales hablamos de tres lenguajes : el lenguaje visual, con todas sus
caracteristicas ; la composicion, el color etc. El lenguaje del sonido, éste dice
mucho, yo creo que es el cincuenta por ciento de los lenguajes audiovisuales, y a
veces hasta mas, por que la imagen se ve, el sonido se siente, pero en television
desgraciadamente pasa a un plano secundario. El otro lenguaje es al palabra ; |a
del texto, que obviamente es un complemento, y no por que sea menos, sino que
los tres lenguajes se tienen que amalgamar, no pueden ir uno porun [ado y los
otros por otro lado”.

De acuerdo con esto Luis e la Hidalga nos da su punto de vista en cuanto a
la importancia del sonido. “En televisién el sonido se ha descuidado mucho, yo
creo que hasta hace unos cinco afios se le empezo a dar importancia, claro que
se han hecho trabajos en los que el sonido es importante, pero yo creo que es
Ultimamente cuando se le ha dado la importancia al sonido”.

Al hablar de la importancia de los elementos graficos dentro de un
programa de noticias culturales nos dice : “El elemento grafico es fundamental
dentro del lenguaje visual, y hablando de television es el complemento ideal para
la imagen. Es muy comun, sobre todo en noticieros, que sin el apoyo grafico la
imagen es muy pobre, por que todo lo que son estadisticas, cuestiones que no
son muy concretas, como cifras, datos, ubicaciones etc. Son resueltas con el
apoyo grafico. El elemento grafico en television, sobre todo en los tltimos afios, a
traves de las nuevas tecnologias es fundamental. Todo lo que es disefio digital es
sumamente enriquecedor. Esta es una experiencia que yo tengo desde mis inicios
en la television, por que yo empecé a hacer disefio en noticieros y €n su
departamento de arte, ya hubiera querido tener los elementos que ahora existen
para pode lograr las cosas que se hacen ahora”.

Después de conocer el punto de vista de personas gue tienen amplia
experiencia en el medio televisivo, conoceremos el punto de vista de profesores
de la licenciatura en Comunicacion Gréafica y su posicién a cerca de el
comunicador grafico en television.

El Profesor Fidencio Alonso, Licenciado en las careras de Ciencias de la
Comunicacién y Comunicacién Grafica, cursd una maestria en Artes Visuales,
tiene mas de diez afios haciendo cine y television, asi como varios afios
impartiendo calases en la Escuela Nacional de Artes Plasticas. Nos da su punto
de vista acerca de la actividad de un comunicador grafico dentro de los medios
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audiovisuales. "Lo que pasa no es tanto que el comunicador no pueda trabajar
ahi, casi todo el mundo piensa que va a ser productor o director, pero se les olvida
que tambiéen hay escenografia, disefio, disefio de tipografias , de entradas, de
salidas, y ahora con la computadora esta mas amplio el campo de trabajo”.

Cuando nos habla de elementos graficos dentro de la televisién nos dice :
“Empezando por la fotografia, el encuadre, la estética visual, la iluminacion, luego
lo que es escenografia, el arreglo completo, los adornos, los elementos que este
lleva, la caracterizacion de elementos como latex, protesis, que ahi el
comunicador gréafico es el que sabe”.

Su opinidn acerca del sonido es la siguiente : “Para la television es muy
importante por que en su lenguaje siempre fue mas fuerte el sonido. En la
actualidad con la nueva técnica de video el sonido no requiere ya de tanta
fuerza”...

“Al hacer las camaras mas pequefias se logré salir del estudio, esto genero
otras posibilidades visuales, dejando, no a un lado el sonido, pero si dandole mas -
fuerza a la imagen. Hay que recordar que cuando producimos un audiovisual
nunca deben competir la imagen y el sonido, cada uno en su momento debe
respaldar al otro”.

El profesor Juan Carlos Mercado, quien tiene una licenciatura en
Comunicacion Grafica, y que se encuentra inscrito en la Maestria en Artes
Visuales ; se ha desarrollado en el campo editorial, fotografico, asi como en el
disefio de escenografia y coordinacion de eventos. Nos habla de su posicion en
cuanto al desarrollo del comunicador grafico dentro de los medios audiovisuales.
“Mi actitud es positiva, evidentemente el orden académico requiere considerar
toda una serie de implementos para poder involucrar al alumno en una
circunstancia real, en donde el trabajo al interior del salén de clases, debera referir
lo que el alumno pueda reproducir en el medio profesional, debe ser concreto y no
simulado”.

Al preguntarle acerca del sonido nos dice : “Complementa a la imagen.
Nuestros procesos de comunicacion son audiovisuales y los medios de
comunicacién cada vez requieren de la diversidad de estos elementos”. ..

“El sonido es un signo que complementa al signo visual, este no nos puede dar
todo. Por esto se les llama asi a estos medios. La parte visual complementa a la
sonora, cuando uno no esta, el otro refuerza y viceversa”. ..

“Yo creo que es en esta parte en donde nos corresponde en el orden
academico hacer ese andlisis, y esa busqueda en cuanto a los implementos del
signo visual y sonoro”.

Después de haber preguntado sobre las opiniones acerca de las
posibilidades del comunicador grafico en la television, resulta interesante saber la
postura de los maestros en cuanto a la problematica que existe en el medio
profesional, para los comunicadores que desean ingresar a el

El profesor Fidencio dice : “Uno de los problemas es que casi todo lo
referente a escenografia y demas pertenecia a arquitectos y gente que se hacia

58




en la practica, pero a partir de seis afios a la fecha, el comunicador grafico ha
comenzado a ingresar a este campo y esta abriendo posibilidades”.

Otro problema que menciona es el uso de equipo de cémputo por personas
que tienen conocimientos técnicos, pero que no han tenido estudios sobre el
manejo de la imagen. “El problema de las computadoras es que ya vienen con
paquetes que incluyen propuestas preestablecidas y ahora cualquiera que sabe
usar la computadora cree saber hacer disefio”....

“El problema siguen siendo los arquitectos, disefiadores industriales y gente
que se hace en el medio ; que empieza a ser cableador, después, camarografo,
etc. Este es un problema social, por que a ellos les pagan menos por hacer
comunicacion y si tu entras te pagan de todas maneras a ese nivel, cuando
puedes hacer mejor las cosas”.

El profesor Juan Carlos nos da su punto de vista al respecto “En e! medio
profesional de la television, la gente es muy recelosa, por que le ha costado
mucho trabajo y tiempo estar en donde esta. Evidentemente, cuando llega alguien
que hace una serie de planteamientos de orden mas profesional, siente recelo.
Pero ninguna de las partes es eterna, entonces tendra que ir habiendo un cambio.
Este sera en la medida en que los medios lo requieran como en que cada
profesional asuma ese interés y esa responsabilidad”.

Después de explicar sus puntos de vista acerca de la problematica en el
medio televisivo, nos comentan su vision acerca de la ventajas que un
comunicador grafico tiene sobre las personas que laboran actualmente en
television.

El profesor Fidencio nos dice : “La ventaja y error es que despreciamos la
teorfa, es en donde se te dan las bases para comunicar algo. La practica,
definitivamente es importante, pero ;Como vas a contar una historia, dentro del
lenguaje audiovisual, si no tienes la teoria ? ;Como lo vas a llevar acabo si no has
tenido la practica? Esto es lo que nos va a dar ia diferencia : Ser tetricos y
practicos”.

En la opinidn del profesor Juan Carlos “Un comunicador tiene como materia
prima a los elemento graficos, junto con ello, debera tener una actitud critica,
reflexiva y valorativa en cuanto a sus propuestas, evidentemente debera entrar a
un proceso de evaluacion para con quien tiene los medios ; productores y
directivos, etc. En la medida en que el creador de Imagenes convenza a un
productor sobre las bases tedricas en su propuesta, luego entonces veremos
reflejados esos criterios implicitos de disefio”.

De acuerdo a la ventaja que el comunicador grafico tiene sobre la gente
que se ha formado en el medio nos dice “Como es gente que se ha ido haciendo
sobre la marcha, es evidente que su experiencia es muy amplia, aqui el problema
es que si el alumno que egresa tiene desconocimiento y un bajo nivel en su
teorizacién no puede estar a la altura que el medio requiere.

El que egresa del la escuela, tiene un minimo de conocimientos de orden
tedrico en donde, al darle el conocimiento de los elementos con los que va a
trabajar en cuanto a su tecnologia lo puede referir de un mejor manera”.
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Veamos ahora cual es la opinion de los productores sobre las posibilidades
profesionales del comunicador grafico en television.

El realizador Luis de la Hidalga dice “Yo creo que el campo siempre ha
existido, pero que actualmente adquiere mayor importancia”...

"El campo, a partir de hoy, a partir de hace realmente poco, es cada vez
mayor en el disefio para television. Sobre todo si le aplicamos movimiento. La
necesidad es cada vez mayor si hablamos de que antes existian cuatro o cinco
canales y ahora hay cien, ciento cincuenta. Las promotoras de servicios
televisivos anuncian cada vez mas canales, eso quiere decir que hay mas
posibilidades de trabajo a fin de cuentas”.

Al damos su punto de vista en cuanto a las posibles limitaciones que el
comunicador grafico pueda tener para desarrollarse en el medio nos dice -

“La principal limitante que pueden tener los egresados es el
desconocimiento del medio y sus aplicaciones que son infinitas, de ahi en fuera el
campo esta libre”.

Por su parte el productor Javier Garcia Rivera nos da su opinidn acerca del
trabajo del comunicador grafico dentro de Ia televisién : “Yo esperaria de un
comunicador grafico el dominio de técnicas de video, de cine, si no el dominio, por
lo menos el conocimiento, de arte por computadora, en fin. Ahora uno de los retos
es hacerse valer, por que cualquier menso con una computadora puede ser, entre
comillas, un comunicador gréafico”...

“Yo esperaria alguien muy talentoso, alguien con mucha capacidad de
desarrollo, alguien que maneje la herramienta, pero sobre todo, que tenga la
nocion fundamental de que es parte de un aparato de creacion”.

Al hablar sobre las actividades que, por sus caracteristicas, un comunicador
puede desarroliar en el medio nos dice : “Un comunicador grafico es alguien que
tiene una gran capacidad de ver y transformar las cosas a dos planos, en este
caso en tres y si le sumamos el sonido, hasta en cinco planos, y dar sus
elementos para construir los mensajes audiovisuales. Yo creo que puede
desarollarse en muchos campos, no solamente en el arte electrénico, sino debe
Ser una gente que, con los elementos suficientes, puede estar trabajando con una
camara o detras de ella”.

60




CAPITULO ITITI




Como ya hemos visto en los dos capitulos anteriores, la imagen juega un
papel muy importante dentro de la comunicacion. En esta tesis se hace hincapie
en la union de los signos sonoros y visuales para desarrollar un mensaje. Estos
signos son retomados por el comunicador grafico quien decide su orden y
ubicacién dentro del mensaje, gracias a sus conocimientos de la imagen y el
sonido.

De esta forma, el lugar de un comunicador grafico dentro de un esquema
de comunicacion, es el de el codificador, quien retoma una serie de codigos
(signos visuales y sonoros) y los relaciona entre si para que el mensaje sea
transmitido.

Ahora, los estimulos audiovisuales constituyen un aspecto muy importante
dentro de un programa de television, no importando su naturaleza. Tenemos en
cuenta que en muchos casos las personas que se dedican a construir estos
mensajes han ganado el conocimiento sobre la marcha, Y que son escasas las
situaciones en que personas con formacion profesional {comunicadores o
disefiadores gréficos) se encuentran desarrollando actividades en éste medio. Y si
ademas entendemos que la television es un medio tan poderoso e “importante”
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para el ser humano, por lo tanto debe estar actualizado tanto en su aspecto
técnico como artistico, entonces podemos mencionar que un comunicador grafico
esta capacitado para realizar actividades importantes dentro de una empresa
televisiva gracias a su conocimiento sobre la imagen.

En el ejemplo mencionado en el capitulo anterior (el noticiero de canal 22)
reconocemos que las deficiencias existentes son de caracter organizativo, pues
todos los problemas concernientes a falta de unidad de los elementos
audiovisuales que aparecen en el programa, se deben a que no existié planeacion
y a la falta de una persona encargada especificamente de ello.

Ante esta situacion, encontramos que un comunicador grafico tiene las
caracteristicas necesarias para no dejar pasar estos aspectos que perjudican el
trabajo final, pues dentro de su formacion, se hace hincapié en que cualquier
actividad que éste realice implica una etapa de previsualizacion (preproduccién)
en la que, de acuerdo con los requerimientos, decidira los elementos con los que
va a trabajar, siempre de una manera objetiva y buscando la funcionalidad sobre
todo.

Estas consideraciones tienen mayor importancia si ademas nos damos
cuenta de que en el noticiero cultural que se reviso, el trabajo se realiza de
manera espontanea, siguiendo los gustos y exigencias de personas quienes, en
un principio, marcaron los criterios sobre el manejo de los estimulos
audiovisuales, pero que no han tenido el cuidado de continuar con los
lineamientos establecidos ni de procurar la actualizacién de la imagen grafica del
programa. Por otra parte sabemos del riesgo que se corre al imponer criterios y
gustos personales en cuestion de disefio, y resultan mas graves si hablamos de
un medio de comunicacion masivo.

Por lo anterior, es importante mencionar que en el medio profesional
existen carencias en el manejo de la imagen y el sonido, debido a la falta de
planeacién y de personal formado en el medio, pero que un comunicador grafico,
por su formacion, cubre los requisitos para realizar estas actividades y mejorar, en
mucho, la calidad de noticieros culturales y demas programas de television.

A continuacion en este proyecto se exponen las actividades que debido a
su formacion asi como capacidades fisicas y mentales, un comunicador grafico es
apto para realizar en television.
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CAMAROGRAFO.

La labor televisiva comienza desde el emplazamiento de la camara ; la
toma, pues en ese momento es donde captamos las imagenes que mas tarde se
seleccionaran para hacer la edicion, la postproduccién y realizacion. En otras
palabras, la toma es el material con el que vamos a trabaijar.

Un buen camarografo debe saber la manera en que se componen las
imagenes dentro del formato de pantalla para television. En el perfil de un
comunicador grafico se encuentra el conocimiento de la importancia de la
composicion en la imagen, de esta forma y en primera instancia, se encuentra
capacitado para tal actividad.

Por otra parte, la actividad profesional de un camarografo requiere el
conocimiento de diferentes movimientos y desplazamientos de camara, asi como
los encuadres, con el fin de reforzar emociones, puntos de vista, acentos, etc. En
la formacion de un comunicador grafico dentro de la licenciatura, se encuentran
estos conocimientos y la capacidad de comunicar mediante imagenes
audiovisuales. Es por esto que un comunicador grafico puede aspirar a la posicion
de camardgrafo dentro de la television.
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EDITOR

Uno de los aspectos mas importantes de un mensaje es el orden en que se
dicen las ideas, una estructura que permita expresar coherente y eficazmente un
mensaje determinado. Para esta labor, hablando de un mensaje audiovisual
televisivo, es imprescindible Ia labor de un editor. El sera quien conjunte una serie
de tomas y dispondra, en base a un guion, su duracién, orden de aparicion,
incluso omisién en un momento dado. Para tal efecto debe manejar el lenguaje de
la imagen, asi como del sonido.

En la edicién el sonido cobra mayor importancia que en la toma directa,
pues en esta nos vemos sujetos al sonido ambiental, cuando mucho a los
micréfonos conectados a la camara, pero en edicion podemos hacer una
secuencia de imagenes con una base sonora. Las circunstancias varian de un
lugar a otro, pero aun cuando la isla de edicion sea muy austera tenemos la
posibilidad de insertar audio en una cinta de video y de esta manera construir
mensajes audiovisuales mas complejos.

Un comunicador grafico también maneja estos lenguajes y es capaz de
construir mensajes. La experiencia que éste puede tener, comienza desde su
formacién académica, inicia con disefio y posteriormente con las materias del area
audiovisual, y es asi como tiene conocimiento necesario para cumplir con los
requisitos que el medio exige.

Dentro de esta actividad el comunicador grafico debe manejar imagenes en
movimiento, al igual que sonidos, con los cuales debera mantener cautivo al
publico al construir, con mayor eficacia, un sin niumero de mensajes.

Sostenemos que un comunicador grafico es capaz de conocer los
movimientos y desplazamientos que nos puede brindar una camara, y puede
utilizarlos para comunicar desde una perspectiva que sea a la vez estética y
funcional desde el momento mismo de la toma ; tiene el conocimiento necesario
para saber como se comportan las imagenes. Por lo tanto es capaz de unirlas en
movimiento y en una secuencia para dar ilacion a un mensaje determinado. Asi
pues, la edicién es una actividad que puede ser cubierta por un comunicador
grafico.
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POSTPRODUCCION.

Como mencionamos en el capitulo anterior, la prostprodccion de las
imagenes permite su tratamiento gracias a los recursos técnicos con que estan
equipadas las salas de postproduccién. Esta actividad puede ser cubierta por un
operador bajo los requerimientos de un realizador o productor, pero lo interesante
de esta actividad en especial, es que un comunicador grafico puede llegar a cubrir
ambas actividades, pues con los conocimientos adquiridos durante en transcurso
de la licenciatura, cuenta con los elementos mediante los cuales puede trabajar
en postproduccion. Por mencionar algunos ejemplos de los conocimientos que el
comunicador adquiere dentro de su formacion académica y puede aplicar en el
medio profesional, se encuentran el manejo de tipografias para utilizarlo en disefio
de super impose, textos animados, roll de créditos, etc. Puede aplicar los
conocimientos de disefio en reticulas que justifiquen la ubicacién de los elementos
dentro del formato de la pantalla de television, los espacios de mayor atraccion y
facil lectura. De la misma forma puede aplicar los conocimientos sobre el color en
los diferentes estimulos que puedan aparecer en un programa. El dibujo es uno
de los conocimientos mas importantes en la formacién del comunicador grafico,
gracias a el puede visualizar el trabajo final. Esto le da superioridad sobre
cualquier “creador de imagenes” que se encuentre en el medio, pues para estas
personas el trabajo previo no es considerado como importante. Por otra parte la
utilizacion del dibujo en equipos modernos de computo para animacién de 2 y 3
dimensiones, hacen de estos conocimientos recursos atn mayores.

Dentro de la postproduccion encontramos maquinas que ofrecen una gran
cantidad de efectos para imagenes en movimiento, gracias a esto podemos
manipular cualquier imagen y acentuar algln punto de vista o cambiar e! sentido
original con que fue concebido. Las posibilidades de manipulacién de audio, como
ya se dijo, son mayores en una sala de postproduccion, lo que repercute en gran
medida en la obtencion de cualquier mensaje. Estas facilidades de tratamiento de
imagen y sonido pueden ser aprovechadas por el comunicador grafico, quien tiene
una vision mas amplia de la relacion que existe entre la imagen y el sonido.

Por lo anterior la actividad de postproduccién ofrece gran oportunidad para
el comunicador grafico que quiera ingresar a el medio televisivo.
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REALIZACION.

Para la labor televisiva es necesario tener bien claras las actividades
que cubren los camarografos, los editores y postproductores, asi como los
talentos, iluminadores, escenégrafos, etc. El realizador es quien materializa las
ideas de un productor, y en algunos casos ¢l mismo propone estas ideas. Debe
tener conocimiento del comportamiento de las imagenes en movimiento, su
relacion con el sonido, asi como los elementos graficos que puedan aparecer
dentro de un programa.

Las posibilidades de un comunicador grafico dentro de esta actividad son
muy grandes, puesto que debe trabajar con elementos audiovisuales : tipografias,
cortinillas de entrada, créditos, musicalizacién etc, que son elementos que no se
deben tener pasar por alto para que un programa tenga identidad.

Como ya se dijo el realizador debe tener conocimiento sobre la labor de un
camardgrafo : encuadres, posibles emplazamientos, desplazamientos de camara,
etc, para poder determinar las tomas que se encuentren dentro del perfil del
programa. También se debe conocer la labor de los editores, para poder hacer los
requerimientos necesarios, de acuerdo a las tomas del camarografo. Para el
tratamiento de imagenes y sonidos, asi como la musicalizacién e insercion de los
elementos gréficos, el realizador debe conocer los alcances y las limitaciones de
una sala de postproduccién.

Ya hemos visto que el comunicador grafico puede llevar a cabo estas
actividades, asi que con esos conocimientos es capaz de cubrir las necesidades
que la actividad de realizador exige.
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PRODUCTOR.

Para la actividad que desempefia un productor, es necesario tener mucha
experiencia en el medio, pues éste es la cabeza del equipo de trabajo, por lo tanto
sus conocimientos deben ser solidos para tener control sobre el resto del equipo.

El comunicador grafico cubre con los requisitos necesarios para poder
llegar @ ocupar un puesto de este nivel. La unica limitante, como en el caso de Ia
actividad de realizador se encuentra en el desconocimiento del proceso de trabajo
en television. La experiencia acumulada con el tiempo es ia que da los elementos
con los cuales se puede llevar a cabo esta actividad.

Los conocimientos basicos son adquiridos en el transcurso de la
licenciatura, pues un buen productor, ante todo es un creador de imagenes
audiovisuales, y los elementos en los que se apoya, son las imagenes ( toma
directa, edicion, tratamiento de imagen, plecas, tipografias, graficos, iluminacion,
escenografia, etc.) y los sonidos ( didlogos, mdsica, incidentales, silencios, etc.).

El productor es una persona creativa, responsable de concebir un proyecto
y dirigirlo. Asi pues, un comunicador grafico cuenta con los conocimientos
necesarios para generar ideas y materializarlas conjuntamente con el equipo de
trabajo. Estas cualidades las adquiere un comunicador grafico desde su formacion
en la licenciatura, es ahi en donde aprende a enfrentarse a infinidad de
limitaciones como el trato con las personas, la escasez de tiempo de trabajo, la
falta de recursos econdmicos y técnicos ; problemas que de uno u otra manera se
encuentran tambien en la actividad profesional, pero que gracias a la experiencia
en el medio pueden ser resueltos con mayor eficacia.

Otro punto importante es que, de acuerdo con lo anterior, un comunicador
gréfico llevando a cabo la actividad de productor, tendra mayor interés en la
cuestion audiovisual, presentando ideas con bases sélidas en el manejo de la
imagen y el sonido, esto tendra como resultado mensajes mas funcionales
ademas de atractivos para el televidente, gracias a que todos los estimulos
existentes es estos mensajes tendran unidad y estaran justificados por un
concepto.

Asi pues, el comunicador gréfico, con toda una carrera de formacion
académica, mas la experiencia que adquiera en el medio profesional, puede ser
un perfecto aspirante para cubrir la actividad de productor.
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A continuacion mostraremos un cuadro comparativo que ilustra las
caracteristicas generales de los puestos en los que un comunicador grafico
puede desarrollarse en el medio televisivo, asi como una valoracion en
cuanto a las habilidades que cada actividad requiere.

“Agilidad |
'men§a1 o
Relaciones

Inter-
 personales

|

[=9]
EDITOR POSTPRODUCTOR
® REALIZADOR . PRODUCTOR
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Cuando hablamos que en el medio televisivo existen muy pocas personas
con estudios encaminados al uso de la imagen y el sonido, pero con gran
experiencia en la cuestion técnica, mencionamos que un comunicador grafico
posee habilidades que lo hacen tener ventaja sobre ellos. Para que esto sea mas
claro, a continuacién se muestra un cuadro comparativo entre los conocimientos
que se adquieren dentro de la Licenciatura de Comunicacion Grafica, y los que
tienen las personas que mediante el tiempo se han formado en el medio.

if"ﬁ pografia

':'Col or

‘Imagen en
movimiento

.de_imagen .- "
‘Movimientos
de camara-
Tratamiento

:iaborlde” -
Camarografo
Edicidn

ostproduccidn

Como hemos visto el comunicador grafico posee conocimientos sobre
tipografia, color, dibujo, que son elementos adquiridos dentro de su formacién
escolar. Se puede advertir la superioridad en cuanto a conocimientos por parte de
la gente que se forma en el medio, pero estos conocimientos son de orden técnico

y no representan ningun problema puesto que se pueden adquirir en un plazo
relativamente corto.
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En el siguiente cuadro se muestran los conocimientos de orden técnico en
el medio profesionat y la relacién de tiempo en el que pueden ser aplicados
mediante la practica profesional.
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=t dp dimanpl

Es evidente que los conocimientos técnicos de manejo de equipo son, en
cierta medida sencillos. Para llegar a dominarlos se requiera en principio,
conocimiento de las posibilidades y limitaciones del equipo y posteriormente la
practica con €l. De esta manera se adquiere la experiencia profesional que
permitira conocer nuevos equipos en la medida en que la tecnologia marque
cambios en ellos.

Como podemos ver en la grafica, el manejo basico de ciertos equipos
puede ser alcanzado en un plazo mediano dentro de la practica profesional. El
aprendizaje de estos conocimientos, unido a la formacién académica de un
comunicador grafico, marcara la diferencia entre éstos y las personas que laboran
actualmente en el medio.

71




CONCLUSIONES.

Espero, en verdad haber dejado la puerta entreabierta para que alguien
llegue a cruzarla, y estoy seguro que es persona tendra la capacidad necesaria
para desarrollarse en el medio de la television. A partir de eses primeras personas
que se logren colar al medio, el Comunicador Grafico, ahora llamado
Comunicador Visual lograra tener un reconocimiento cada vez mayor dentro del
medio de la television. Uno de los problemas que he encontrado en el medio
profesional es el término "grafico”, puesto que la gente que esta involucrada en
television, lo interpreta relacionandolo con el dibujo y el papel de esta forma surge
cierta confusion y desconfianza ante la capacidad del Comunicador grafico en
televisién.

Gracias a la nueva Licenciatura de Disefio y Comunicacion Visual estoy
seguro que ese problema tan sencillo sera resuelto. Por otra parte, los egresados
de esa carrera estaran ain mas capacitados puesto que, después de revisar el
nuevo plan de estudios, esta incluida la instruccion de edicién no lineal y
animacion en 2 y 3 dimensiones, que ofrecen un campo con posibilidades
mayores para los egresados.

Si esto resulta, me atrevo a pensar que la nueva generacion de egresados
de la Escuela Nacional de Artes Plasticas, tendra mayores ventajas que los de
otras escuelas, al igual que mejores oportunidades de trabajo. Actualmente, en la
escuela, existen personas con mucha capacidad y creatividad ; he tenido la
oportunidad de ver trabajos finales en video de materias como cine y television
realizados por alumnos de escuelas como ia Universidad Intercontinental, en los
que tanto en el aspecto técnico como en el creativo se encuentran muy por debajo
de los trabajos que se hacen en la E.N.A.P.

Esta tesis Muestra las actividades que el comunicador grafico puede
realizar en un programa de noticia cultural gracias a los conocimientos que posee,
pero de hecho tiene posibilidades de desarrollo dentro de la television en general.
Cada dia los medios requieren de profesionales de la imagen de acuerdo con los
testimonios de productores y realizadores. Ademas se ha hecho evidente que la
formacion académica muestra superioridad al conjuntarse con la practica, a
comparacion con los conocimientos de personas desarrolladas en el medio y con
formacion empirica.
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Es recomendacion personal que en esta nueva etapa, La Escuela Nacional
de Artes Plasticas tenga en cuenta la importancia de la labor de sus egresados
dentro de los medios audiovisuales, para apoyarlos y capacitar a los estudiantes
en el manejo de equipo técnico, asi como el desarrollo de las habilidades por
parte de los maestros que imparten estas materias.

De la misma forma procurar hacer los contactos y convenios necesarios
para hacer visitas a centros de trabajo televisivos, de cine y video en donde los
alumnos puedan ampliar su vision sobre el medio. Por otra parte los mismos
egresados debemos tener la responsabilidad de colaborar con cualquier tipo de
conocimiento que se pueda transmitir a los estudiantes de esta escuela.
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GLOSARIO.

Al aire : Término radiofénico y televisivo que se refiere al momento de
transmisién del programa.

Armar nota : editar o postproducir una nota informativa.

Audifonos Intercomunicadores : También llamados diademas, se utilizan
para tener comunicacion entre todos los miembros que participan en la realizacion
de un programa.

Barras : Serie de barras de colores que determinan los parametros de color
aceptados por las normas internacionales de transmision.

Callibrar Color : Cada camara tiene un controlador de color y se debe
ajustar al mismo nivel todas las camaras que intervengan en la grabacion, para
que en el momento de hacer una transicion de una camara a otra no exista
desface del color.

Cabina : También llamada "reige”,. Es el lugar desde donde se dirige la
realizacion del programa. En ese lugar se encuentra la consola de audio y de
iluminacion, el switcher, el control de camaras, el generador de caracteres, las
maquinas reproductoras, los monitores que muestran la imagen de cada camara y
un reloj que siempre debe tener la hora exacta.

Consola de Audio. Es un controlador de sonidos ubicado, generalmente en
la cabina y en las salas de postproduccion. Esta dividido por canales de audio,
cada uno de los cuales puede controlar un estimulo sonoro.

Consola de lluminacién : De la misma forma que la consola de audio, se
divide en canales, los cuales estan determinados por la cantidad de luces que
existan en el estudio, cada canal tiene rangos que determinan la cantidad de
energia y de luz en el estudio.

Codigo de Tiempo : La cinta de video esta dividida en cuatro partes : La
primera es el espacio correspondiente al video, la segunda al audio del canal
derecho ( o canal uno), y el del lado izquierdo (o canal dos) al cuarta parte es una
pista que sirve para marcar un conteo de treinta segmentos por segundo que
registra nimeros en orden ascendente y continuo. Cuando se graba algo en la
cinta, los numeros también se registran, de esta manera se puede tener la
ubicacion exacta de los contenidos de una cinta.

Cortinillas : Son pequefios mensajes editados o postproducidos que sirven
entre algun segmento del programa .

Disolvencia : O fade, se llama asi a la transicién suave entre dos imagenes.

Dejar Correr : reproducir imagen o sonido.

Emplazamiento : Lugar en donde se coloca una cdmara

Entrada : Es una cortinilla de identificacion que se encuentra al inicio del
programa y que muestra imagenes referentes a lo que vamos a ver, generalmente
es la misma en cada emision del programa.
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Estudio : También llamado “piso”, es el espacio en donde se encuentran los
talentos y las camaras en la realizacién de un programa.

Floor Manager : o “Jefe de Piso”, es la persone encargada de indicar a los
talentos y/o al publico en el estudio las ordenes que se dictan desde cabina.

Generador de Caracteres : tituladora.

Isla de Edicion : Lugar en donde se lleva a cabo la edicion de cintas,
generalmente poseen una maquina reproductora y otra que graba, un monitor y
un aparato que sirve para medir la luz y el color de la imagen.

Locacion : Lugar en donde se graba un programa fuera el estudio.

Llamado : Horario en que los miembros de produccién y técnicos deben
llegar al estudio o la locacion.

Previo : Prueba de audio o video.

Roll de Créditos : Cuando finaliza un programa, aparecen los nombres y los
cargos de las persones que intervienen en &, ese es el roll de créditos.

Sala de Postproduccion : Lugar en donde trabaja el postproductor, ahi
encontramos equipo como switcher, C D player, consola d eaudio, varios
monitores, generador de caracteres, maquinas reproductoras y una grabadora.

Sistemas Portatiles : Departamento en donde se encuentran lo
camarografos y asistentes para grabar notas en el exterior de la empresa.

Staff : equipo de personas que se encargan de tener listo el estudio o
locacion para una grabacién.

Super impose : También llamado “supers”, son tipografias que aparecen en
pantalla.

Switcher : Maquina que se utiliza para hacer transiciones y efectos de
imagen. La persona que opera esta maquina se le llama de la misma manera.

Talentos. Todas aguellas personas que aparecen a cuadro en un
programa ; conductores, actores, artistas etc.

Ttravelling : Desplazamiento de camara paralelo a la accién

Tono : al igual que las barras, sirve para registro, pero de audio.

Two Shot : Toma en donde aparecen dos personas.

Videoteca : lugar en donde se archiva todo el material en video existente en
una televisora..

Video Tape : Cinta magnetoscdpica.

Voz off : Se refiere a cuando no se ve a la persona que la produce.

Wiper :Cortinilla de transicion, ver switcher.
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