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México, D.F.a 22 de noviembre de 1999,

Sefior Director General de
Servicios Escolares,
Presente.

La pasante de drecho Rosa Maria Gonzidlez Olivares ha
elaborado en este Seminario bajo la direccidn del
Doctor David Rangel Medina, la tesis titulada:

PROBLEMATICA JURIDICA DE LOS NOMBRES DE DOMINIO.
SU REGISTRO COMO MARCA, '

En consecuencia, y cubiertos los requisitos esenciales
del Reglamento de Exdmenes Profesionales, se solicita
de usted, tenga a bien autorizar los tramites para la
realizacidén de dicho examen.

ATENTAMENTE
"POR MI RAZA HABLARA EL ESPIRITU"
' ] '\' \.: -

DR. DAVID RANGEL MEpPINA
DIRECTOR DEL SEMINARIO.

—Z
"El interesado deberd iniciar el trédmite“para su titulacién dentro de
los seis meses siguientes (contados de dia a dia) a aquél en que le sea
entregado el presente oficio, en el entendido de que transcurrido dicho

lapso sin haberlo hecho, caducard la autorizacién que ahora se le concede
para someter su tesis a examen profesional, misma autorizacidn que no
podra otorgarse nuevamente sino en el.caso de que el trabajo recepcio-
nal conserve su actualidad y siempre que la oportuna iniciacién del
tramite para la celebracién del examen haya sido impedida por circuns-—
tancia grave, todo lo cual calificard la Secretaria General de la Fa-
cultad."
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A mi Madre, quien me
ha brindado todo su apoyo
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INTRODUCCION .

Ante los avances Tecnolégicos, el estudioso del Derecho debe aplicarse al
estudio de 1las nuevas tecnologias para anticiparse a 1los conflictos
juridicos.

Internet es sin duda, un fenémeno que estd llamando la atencidén de los
juristas por sus singulares caracteristicas ya que en él1 encontramos
fusionados los servicios de teléfono, la televisién, el fax, el correo, los
cuales tienden a ser sustituidos por la red de redes: Internet.

La regulacién de Internet es cada vez mas necesaria, pero una regulacidn
total de la red se tornaria complicada, lo gqgue nos lleva a sugerir una
reglamentacién de sus partes,

Hasta los afos 80, Internet sdlo se utilizaba con fines de investigacién,
por lo que los nombres de dominlo servian para ldentificar computadoras en
la red; esta situacidén cambid en 1992, cuando el Congreso de Estados Unidos
reconocié a la Fundacién Nacional de Ciencia (NSF) la potestad de permitir
la realizacién de actividades comerciales en la red y desde entonces los
nombres han adguirido un valor comercial muy importante y actualmente, uno
de sus objetos es el de identificar una empresa comercial o industrial, asi
como los productos y servicios gque prestan en la red.

Las direcciones de Protocolo de Internet (IP) se crearon para identificar
una computadora con otra; esta direccidn estd formada por numeros, pero
éstos son muy dificiles de recordar, se cred un sistema en el gque se
utilizaran nombres.

Con el objeto de facilitar las busquedas en Internet, se crearon los cddigos
de pais y los cbdigos genéricos, los primeros formados por dos letras de
cada pais y los segqundos formzdos por tres letras, por ejemplo edu, mil,
net, com, gov y org; actualmente se ha propuesto la creacitn de los cddigos
genéricos firm, store, web, arts, rec, info, nom con el objeto de facilitar
las busquedas.

Cada pals tiene la facultad de administrar los dominics que se registran
bajo su cédige de pais, facultad que se ejerce estableciendo requisitos de
registro y mantenimiento, gue son similares en uno y otro.



Los nombres de dominio pueden ser analizados desde la perspectiva del
derecho de la propiedad industrial como desde el derecho de autor, en el
primer caso referido a las marcas y en el segundo a la reserva de derechos.

Los comerciantes e industriales estan registrando sus marcas como nombres de
dominio con el objeto de dar a conocer los productos y servicios gque amparan
al publico consumidor gque utiliza la red y que dia tras dia va en aumento.

Se han presentado algunos problemas juridicos en materia de nombres de
dominic/marcas en otros paises, lo qgue nos motivd para analizarlos desde la
perspectiva del Derecho de la Propiedad Industrial en México, con el fin de
proponer una reglamentacién de los mismos.

Las controversias que pueden surgir con los nombres de dominio referente al
derecho marcaric se ha presentado de tres formas: el registro de un nombre
de dominio que pertenece a una marca registrada con el objeto de aprovechar
el prestigio de la marca para atraer al piblico consumidor; el segundo caso
se refiere al registro de la marca como nombre de dominio con el objeto de
forzar al titular de la misma a adgquirirla a cambico de una cantidad de
dinero; el tercer casoc se refiere a que la marca y el nombre de dominio
coinciden por casulidad.

La primera relacién que se da entre el nombre de dominio y el derecho de
autor esta referida al derecho moral consistente en el derecho a la
paternidad de la obra, derecho que implica que el autor sea reconocido como
creador de la obra, es decir que su nombre aparezca en cualquier publicacién
gue se haga de la misma.

La segunda relacion entre el nombre de dominio y derecho de autor, se
refiere al titulo de la obra, que estd protegido como parte de la obra, por
lo gue no puede ser modificado o utilizado por un tercero sin 1la
autorizacién del titular.

La tercera relacidn, quiza la més importante, se refiere a la reserva de
derechos, que es una institucién que ha desaparecido en algunos
ordenamientos legales extranjeros como Perdl y Espafia, pero que en nuestro
pais sigue vigente y su estudic nos ha llevado a considerar que 1las normas
que la rigen son similares al derecho marcario, de ahi su relacidén con los
nombres de dominio.



Uno de los objetivos del Derecho de la Propiedad Industrial es el de
prevenir los actos de competencia desleal, por lo cual ésta se ha planteado
como una de las formas de regular la problematica de los nombres de dominio.

Las controversias que se han suscitado en relacién con los nombres de
dominio, ha generado el estudio de este fendmeno por Jjuristas, asi como por
organismos internacionales que estan proponiendo formas de regulacién del
fenémeno, como 1o es el Memordndum de entendimiento para el espacio de
nombres de dominio de nivel superior genéricos del sistema de nombres de
dominio de Internet y el RFC 1591 Domain Name System Structure y Delegation.

Los cambios en las tecnologias hacen necesario gue la legislacidn sea
actualizada.



CAPITULO 1

EL. DERECHO DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL

1.1 ANTECEDENTES
A) DE AUTOR
Antecedentes’

El Derecho de Autor aparece con la vida misma del hombre, por 1lo que se
considera que es muay antiguo; los primeros privilegios fueron conferidos en
1470 en forma de privilegios a los impresores.

Hacia 1495 el Senado de Venecia otorga a Aldo el privilegio de editar las
obras de Aristoételes.

El 10 de abril de 1710 el Parlamento Inglés dictd un Bill, el Estatuto de la
Reina Ana, reconociendo por primera vez los derechos de autor.

En 1716 el Consejo de Estado Francés reconocié derechos a los autores; el 19
de Jjulio de 1793 se reconoce en Francia la propiedad artistica y literaria
ampliamente.

En Estados Unidos, la Constitucién aprobada el 17 de septiembre de 1787,
reconoce en el articulo 8, la facultad del Congreso de fomentar el progreso
de la ciencia y las artes utiles, asegurando a los autores e inventores, por
un tiempo limitado, el derecho exclusivo sobre sus respectivos escritos y
descubrimientos. La primera ley americana sobre la materia fue el Copyright
Act del 31 de mayo de 1790,

Se reconoce el Derecho de edicién en el Cbdigo Civil General de los Estados
de Prusia de 1794.

En el Derecho Espaficl de la Colonia era un privilegio real, no se daba
proteccién al autor.

1 Loredo Hilll, Adolfo, Derecho Avtoral Mexicanmo, México, Porrda, 1982, pp. 13-16.



Antecedentes en México

Epoca Colonial. La Real Orden de 22 de marzo de 1763, concede el privilegio
para imprimir algun libro sélo al autor del mismo.

La Real Orden de 20 de octubre de 1764 y la de 14 de Junio de 1773,
constituyeron las primeras disposiciones legislativas que rigieron los
derechos intelectuales sobre obras literarias en el México Colonial.

Hasta antes del siglo XVIII, los derechos de autor fueron un privilegio
otorgado por la autoridad.

México Independiente. Durante la guerra de Independencia, el decreto de las
Cortes de 10 de junio de 1813 denominado ''Reglas para Conservar a los
escritores la propiedad de sus obras'', es el primer documento gue reconoce
derechos a los autores sobre sus obras.

La Constitucién Federal de 1824, sefialaba en su articulo 50, fraccion I la
facultad del Congreso General consistente en el aseguramiento de los
derechos de autor, y en la fraccién 11, el aseguramiento por tiempo limitado
a los derechos de los inventores, perfeccionadores e introductores de algin
ramo de industria.

Las Leyes Constitucionales de 30 de diciembre de 1836, establecia en 1la
primera ley, articule 2, fraccién VII, el derecho y obligacién de los
mexicanos y habitantes de la republica de poder imprimir y circular, sin
necesidad de previa censura sus ideas politicas.

El primer ordenamiento en materia de derechos de autor es el Decreto sobre
Propiedad Literaria de 3 de diciembre de 1846, constituido ;;or 18 articulos.

Por su parte, la Constitucién de 1857, reconocié la Libertad de prensa en su
articulo 7 y en el 72 establece como facultad del Congreso conceder
privilegios por tiempo limitado a los inventores o perfeccionadores de
alguna mejora, en este precepto no se hace mencion de los autores.

Cédigo Civil de 1870. Establecié que el Derecho de Autor era un derecho de
propiedad sobre bienes incorporales, asi como perpetuo con excepcién del
Derecho de Propiedad dramatica, estableci6é la posibilidad de transmisioén a
los herederos.



Cédigo Civil de 1884. Estableci6é normas similares al Codigo de 1870. Este
Ccodigo consideré al Derecho de Autor como un Derecho de Propiedad.

Constitucion de 1917. Al igual que la Constituclion de 1824 hace referencia a
los derechos intelectuales. En el articulo 28 concede privilegios a los
autores por un tiempo determinado.

Codigo Civil de 1928, Este ordenamiento establece que el derecho Intelectual
tiene caracteristicas especiales, denominandolo Derecho de Autor. El titulo
VI1I, denominado ''De los Derechos de Autor'', regula lo relativo a 1la
materia autoral.

Ley Federal sobre el Derecho de Autor de 31 de diciembre de 1947, publicada
en el Diario Oficial de la Federacién el 14 de enero de 1948. Las
disposiciones autorales formaron parte del -‘Derecho Civil hasta la
publicacién de esta Ley. Este ordenamiento otorga menos proteccién a los
autores que las anteriores disposicliones.

Ley Federal Sobre el Derecho de Autor de 29 de diciembre de 1956, publicada
en el Diario Oficial de la Federaci6n el 31 de diciembre de 1956. Se dio
como un intento de corregir las lagunas de la anterior Ley sin lograr este
objetivo y resultando un obstaculo para el ejercicio de los derechos. Esta
ley fue reformada por decreto de 4 de noviembre de 1963, publicado en el
Diario Oficial de la Federacién el 21 de diciembre de 1963.

Convencién Interamericana sobre el Derecho de Autor en Obras Literarias,
Cientificas y Artisticas de 22 de 3junio de 1946, firmada por México ¥y
publicada en el Diario Oficial de la Federaci6n el 24 de octubre de 1947.

Convencién de Berna para la Proteccion de Obras Literarias y Artisticas de

26 de junio de 1968, el decreto de promulgacién en México de publicd el 20
de diciembre de 1968.

Convencién Internacional sobre la Proteccidon de los Artistas, Intérpretes o
Ejecutantes, los productores de Fonogramas, Yy 1los Organismos de
Radiodifusién, publicada en el Diario Oficial de la Federacién el 27 de mayo
de 1964, firmada el 26 de octubre de 1961.

Convenciétn Universal sobre Derecho de Autor, publicada en el Diario Oficial
de la Federacién el 6 de junlo de 1957.



Convenciétn sobre Propiedad Literaria y Artistica, suscrita en la cuarta
Conferencia Internacional Americana, publicada en el Diario Oficial de 1la
Federacitn el 23 de abril de 1963.

Acta de Paria del Convenio de Berna para la Proteccion de las Obras
Literarias y Artisticas, publicada en el Diario Oficial de la Federacioén el
24 de enero de 1975.

Convencién Universal sobre Derecho de Autor, revisada en Paria el 24 de
julio de 1971 y publicada en el Diario Oficial de la Federacién el 9 de
marzo de 1976.

Convenio para la Proteccién de los Productores de Fonogramas contra la
reproduccién no auvtorizada de sus fonogramas, publicada en el Diarlio Oficial
de la Federacién el 8 de febrero de 1974.

La ley vigente en la materia es La Ley Federal del Derecho del Autor
publicada en el Diario Oficial de la Federacion el 24 de diciembre de 139%,
que abrogdé a la Ley Federal sobre el Derecho de Autor publicada el 29 de
diciembre de 1956 y el Reglamento de la Ley Federal del Derecho de Autor,
publicada en el Diario Oficial de la Federacion el 22 de mayo de 1998.

B) DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL
mtecedente;'»z

Ley dictada por el Senado Veneciano el 18 de marzo de 1474, en ella se
consagra la tutela de las creaciones industriales.

Estatuto de Monopolios aprobado por el Parlamento inglés &l 5 de mayo de
1624, reconoce los derechos de los inventores; es en la ley de 1823 cuando

se reccnocen definitivamente los derechos a los inventores.

El 24 de diciembre de 1762 en Inglaterra aparecié un edicto que reglamentaba
el derecho de los inventores.

El 10 de abril de 1790 se aprobdé la primera ley norteamericana de patentes.

2 Rangel Medina, David, ''Relaciones entre la Propiedad Industrial y el Derecho de Autor',

Revista de 1a Facultad de Derecho de México, Tomo XLII, septiembre-diciembre de 1932, Nos. 185-
186, p. 114.



En Francia, el decreto de 31 de diciembre de 1790, se refiere a los autores
de inventos utiles.

El Real Decretc de 29 de noviembre de 1796, reconoce por primera vez el
derecho a la propiedad industrial en Espafia.

Antecedentes en México
Decreto de las Cortes Espafiolas de 2 de octubre de 1820.

Ley de 7 de mayo de 1832 sobre el privilegio exclusivo a los inventores o
perfeccionadores de algun ramo de la industria.

Ley de Marcas de fabrica de 28 de noviembre de 1889.

Ley de marcas Industriales y de Comercio de 25 de agosto de 1903, publicada
en el Diario Oficial de la Federacidn el 2 de septiembre de 1903.

Ley de 7 de junio de 1890 sobre patentes de privilegio a los inventores y
perfeccionadores.

Ley de patentes de invencién de 25 de agosto de 1903, que incorpor¢ por
primera vez las patentes de modelos y dibujos industriales.

Ley de Patentes de 26 de junio de 1928.

Ley de Propiedad industrial de 31 de diciembre de 1942, esta ley requla las
patentes de invencién, patentes de modelo y de dibujo industrial, marcas,
avisos comerciales, nombres comerciales y competencia desleal.

kY

Ley de Invenciones y Marcas de 30 de diciembre de 1975.

Ley de marcas y de Avisos y Nombres Comerciales de 26 de junio de 1928,
publicada en el Diario Oficial de la Federaciétn el 27 de julio 1928.

Actualmente rige la Ley de Propiedad Industrial publicada en el Diario
Oficial de la Federacién el 27 de Junio de 1991, reformada el 2 de agosto de
1994, y el Reglamento de la Ley de la Propiedad Industrial, publicado en el
Diario Oficial de la Federacitn el 23 de noviembre de 1994.



1.2 OONCEPTO

El Derecho de la Propiedad Intelectual ha sido definido por David Rangel
Medina como "El1 conjunto de normas que regulan 1las prerrogativas y
beneficios que las leyes reconocen y establecen en favor de los autores y de
sus causahabientes por la_ creacién de obras artisticas, cientificas,
industriales y comerciales".

El Convenio que establece la Organizacién Mundial de 1la Propiedad
Intelectual, firmado en Estocolmo el 14 de Jjulio de 1967, y aprobado
mediante decreto publicado en el Diario Oficial de la Federacidn el 8 de
julio de 1975, sefiala en el articulo 2, que es propiedad Intelectual "los
derechos relativeos a las obras literarias, artisticas y cientificas; a las
interpretaciones de los artistas intérpretes y a las ejecuciones de los
artistas ejecutantes, a los fonogramas y a las emisiones de radiodifusién; a
las invenciones en todos 1los campos de la actividad humana; a los
descubrimientos clentificos; a los dibujos y modelos industriales; a las
marcas de fabrica, de comercio y de servicio; a los nombres y denominaciones
comerciales, y a la proteccién contra la competencia desleal, y todos los
demas derechos relativos a 1la actividad intelectual en los terrenos
industrial, cientifico, literario y artistico".

1.3 FUNDAMENTO OONSTITUCIONAL

El fundamento constitucicnal del Derecho de la Propiedad Intelectual es el
articulo 28 de la Constitucién Politica de los Estado Unidos Mexicanos que a
la letra dice: "Tampoco constituyen monopolios los privilegios que por
determinado tiempo se conceden a los autores y artistas para la produccién
de sus obras y los que para el uso exclusivo de sus inventos, se otorguen a
los inventores y perfeccionadores de algquna mejora". ‘

1.4 CLASIFICACION
La propiedad Intelectual se clasifica en dos grandes grupos:
1., Derechos de Autor, que integra a las obras del ingenio, y

2. Propiedad Industrial, que estd constituido por las producciones gque
operan en el campo industrial y comercial.

3 Rangel Medina, David, Derecho de la Propiedad Industrial e Intelectgal, Néxico, UMAM, 1931,

pp. 1, 8.



Para Carlos Mouchet de estos derechos, ''unos son los que integran el
derecho moral, que consiste, en esencia, en la facultad del autor de exigir
el reconocimiento de su caracter de creador; de dar a conocer su obra y de
gue se respete la integridad de la misma. Los otros son los que integran el
derecho pecuniario, relacionado con el disfrute econémico de la produccidn
intelectual'' .

El convenio que establece la OMPI, en su articulo 2 sefiala gue la Propiedad
Intelectual se refiere a los derechos relativos a:

1) Obras Literarias, artisticas y cientificas.

2) Las interpretaciones de los artistas, intérpretes y a las ejecuciones de
los artistas ejecutantes, a los fonogramas y a 1las emisiones de
radiodifusidn.

3) Las invenciones en todos los campos de la actividad humana.

4) Los descubrimientos cientificos.

5) Los dibujos y modelos industriales.

6) Las marcas de fabrica, de comercio y de servicio, as{ como a los nombres
y denominaciones comerciales.

7) La proteccién contra la competencia desleal, y todos los demas derechos
relativos a la actividad intelectual en los terrenos industrial, cientifico,
literario y artistico.

A) EL DERECHO DE AUTCOR

a) Definicidén

Adolfo Loredo Hill define al derecho autoral como "un conjunto de normas de
derecho social, gque protegen el privilegio que el Estado otorga por
determinado tiempo, a la actividad creadora de autores y artistas, ampliando
sus efectos en beneficio de intérpretes y ejecutantes"

4 Mouchet Carlos y Sigfrido A. Badaelli, Los Derechos del Bscritor y del Artista, Cuadernos de

Monografias, Ediciones Cultura Rispanica, Madrid, 1953, p. 28.
SLoredo Billl, pp. 66, 67.
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Para David Rangel Medina es el "Conjunto de prerrogativas que las leyes
reconocen y confieren a los creadores de obras intelectuales externadas
mediante la escritura, la imprenta, la palabra hablada, la misica, el
dibujo, 1la pintura, 1la escultura, el grabado, 1la fotocopia, el
cinematografo, la radiodifusion, la television, el disco, el cassette, el
videocassette y por cualguier otro medio de cormnicacibn"e.

Sefiala Rojina Villegas que es "un privilegio para la explotaclién, es decir,
para la publicacién, traduccién, reproduccién y ejecuciédn de una obra"'7

La LFDA vigente define en su articule 111 el Derecho de autor como ''el
reconocimiento que hace el Estado en favor de todo creador de obras
literarias y artisticas, en virtud del cual otorga su proteccién para que el
autor goce de prerrogativas y privilegios exclusivos de caracter personal y
patrimonial'',

b) Terminologia.

La materia autoral ha recibido diversas denominaciones, entre las que
encontramos: Propiedad Literaria y Artistica, Derecho del Arte y de las
Letras, Derecho sobre las cbras del ingenio, Derecho de la Cultura, Derecho
de la Personalidad, Bines y Derechos Intelectuales, Derechos Intelectuales
sobre las obras literarias y artisticas, Derechos Intelectuales, Derecho
intelectual, Propiedad Intelectual, Copyright, y Derecho Autoral. La
dencminacién que se ha extendido mas es la de Derecho(s) de Autor, misma que
se encuentra reconccida en la Convencion Universal sobre Derecho de Autor y
en nuestra ley.

c) Fundamento Constitucional.

El fundamento constitucional del Derechos de Autor es el Articulo 28 de 1la
Constitucidén, que en su noveno pérrafo establece: ''Tampoco constituyen
monopolios los privilegios que por determinado tiempo se concedan a los
autores y artistas para la produccién de sus obras'!,

:Ianqel Medina, Derecho de la Propiedad..., p. 88.
Rojina Villegas, Rafael, Derecho Civil, Bienes, Dexechos Reales, Posesiém, pp. 290, 291, Cit.

por Farell Cubillas, Arsenio, Bl Sistema Mexicano de Derechos de Autor, México, Ignacio Vado,
1996, p. 20.
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d} Clasificacion de las Obras Protegidas por el Derecho de Autor
Antonio Chaves las clasifica en:8

1) Proteccién de la obra y de sus elementos;

2) Obras de expresidn corporal,

3) Obras figurativas;

4) Obras que se exteriorizan por la palabra oral o escrita;

5) Obras de expresién musical, tengan o no letra.

A su vez, Rangel Medina las clasifica en dos grandes grupos:9

1) Obras intelectuales en sentido estricto gque son a las que se brirda la
proteccién del derecho de autor propiamente dicho, y

2) Obras que se protegen por derechos conexos o vecinos al derecho de autor.
La LFDA, en el articulo 4 clasifica a las obras de la siguiente manera:

1) Por su autor: conocido, andnimas o seudénimas;

2) Por su forma de comunicacién: divulgadas, inéditas y publicadas;

3) Por su origen: Primigenias y derivadas;

4) Por la persona que los crea: individuales, de colaboracién y colectivas.
A su vez, el articulo 13 sefiala las ramas a las gue pertenecen las obras:

1. Literaria;

2. Musical;

3. Dramatica;

s Antonio Chaves, Direito de Autor, pp. VII y VIII. Cit. por Rangel Medina, Derecho de la

ggmﬂgﬂgﬂ.", p. 93.

Rangel Medina, o de jedad..., pp. 94, 95
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4., Danza;

5. Pictérica o de dibujo;

6. Escultoérica y de carscter plastico;
7. Caricatura e historieta;

8. Arquitecténica;

9. Cinematografica y demas obras audiovisuales;
10. Programas de radio y television;
11. Programas de computo;

12. Fotografica;

13. Obras de arte aplicado;

14. De compilacioén;

Las obras literarias y artisticas estan protegidas independientemente de su
forma de difusién.

Una obra puede darse a conocer al publico por: divulgacion, publicacion,
comunicacién pablica, ejecucién o representacién publica, distribucion al
puablico y reproduccion.

e) Naturaleza Juridica del Derecho de Autor

Se ha considerado que la materia autoral es de caracter federal debido a que
se aplica a todo el territoric nacional y corresponde al Ejecutivo Federal
su aplicacién.

La naturaleza juridica de la materia autoral ha sido objeto de algunas
consideraciones, tanto por quienes consideran que es lirrelevante su
sefialamiento, como por gquienes sefialan que es Importante resolver esta
cuestion.

13



Tanto la Ley de 1947 como la de 1961 establecieron gue el derecho
intelectual es una materia auténoma.

Para Arsenio Farell Cublllas el Derecho intelectual no ha sldo contemplado
en su integridad puesto gue "ha sido encajada como una de las ramas del
Derecho Social"! 0.

Consideramos junto al maestro Rangel Medina, que tiene una ''naturaleza
juridica propia"ll

Existen diversas teorias en cuanto a la naturaleza juridica del Derecho de
Autor, entre ellas encontramos: Teoria del Privilegio, Teoria de 1la
Obligacién ex—delicto, Teoria de la Propiedad Literaria y Artistica, Teoria
del Derecho de Autor como Derecho de la Personalidad, Teoria de los Bienes
Juridicos Inmateriales, Teorla de la Cuasi-Propiedad, Teoria del Usufructo
del Autor, Teoria de la Propiedad Sui Generis, Tecoria de la Forma Separable
de la Materia, Teoria del Derecho de Autor como Derecho Patrimonial.

f) Teoria de Picard

Este tratadista integra bajo el rubre de Derechos Intelectuales a los
derechos referentes a las patentes de invencién, modelos y dibujos de
fabrica; planes de trabajo publicos y privados; producciones artisticas,
obras literarias, marcas de fabrica de comercio e insignias. Estos derechos
intelectuales forman una categoria paralela a los derechos personales,
reales y de obligacién.

Sefiala Picard que los derechos intelectuales '‘son productos del espiritu,
todos versan no sobre la realizacién material de la idea, s%no sobre la idea
misma, todos reclaman proteccién, pero una proteccién diferente, dentro de
su naturaleza y grado de aquella gque 1o concilie c¢on la propiedad
ordinaria"12

10 Perell Cubillas, Arsenio, E]l Sigtema Mexicano de Derechos de Aator, México, Igmacio Vado,

1996, p.74.

11 Rangel Medina, Derecho de la Propiedad..., p. 89.

1 Picard, Edmond, Embryclogie Juridique. ''"Nouvelle Classification des Droits, Droit
International Privé; Droits intellectuels'', 14 P a
Jurisprudence Comparfe, tome 10, 1883, pp. 582, 583. Cit. por Rangel Medina, Derecho a
Propiedad..., p. 96.
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g) Objeto del Derecho de Autor

Para Estanislao Otero el objeto del Derecho de autor "se integra con todas
las obras intelectuales gque, por reunir las condiciones requeridas por gl
derecho positivo, estan bajo el amparo de la ley sobre Derechos de Autor“1

El objeto del derecho de autor es diferente al derecho de la Propiedad
Industrial, pues mientras ''en el primero el fin de la obra es ccmunicar
ideas, sentimientos, en el sequndo hay una finalidad practica vy
transformadora de la materia"14

Tanto las creaciones de la inteligencia como las creaciones resultado de una
actividad mental personal pueden ser objeto del Derecho de Autor.

Los elementos de una obra intelectual son el contenido, la forma de
expresién, y que sea una creacion original y nueva.

La LFDA establece tres clases de proteccién, la propiamente autoral, la
reserva de derechos y los derechos conexos.

Las condiciones de protecciéon de una obra son la creatlvidad y 1la
originalidad

Rangel Medina sefiala Que se reguiere: a} ser acto creado por una persona
fisica; b) que corresponda al ambito del arte, de 1la ciencia o de 1la
literatura, y ¢) que se manifieste por cualguier medio gque la haga
perceptible a los sentidos. Indica el mismo autor que los derechos afines al
derecho de Autor protegen los "trabajos de naturaleza intelectual que aun
cuando no puedan considerarse una creacién en sentido estricto, se asimilan
a ella por revelar un esfuerzo del talento gque les inprime una
individualidad derivada ya sea del conocimiento cientifico, de 1la
sensibilidad o de la apreciacién artistica de quien los realiza"15

La LFDA sefiala en su articulo 3 gue se '‘otorga proteccidén a las obras de
creacién original y susceptibles de ser divulgadas o reproducidas en
cualquier forma o medio''.

13 yalaés otero Bstanislao, Derechos de Autor. Régimen Juridio Uruguayo, pp. 5, 6. Cit. por

Parell Cubillas, p. 75.
Farell, Cubillas, p. 76.

Lpangel Medina, Dezecho de la Propiedad.., p. 92.
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La ley otorga proteccién, en el articulo 5 a las obras desde el momento en
que son fijadas en un soporte material y el reconocimiento de los derechos
de autor y de los derechos conexos no requiere registro. Por fijacién se
entiende de acuerdo al articulo 6 de la Ley "la lincorporacién de letras,
numeros, signos, sonidos, imagenes y demas elementos en que se haya
expresado la obra, o de las representaciones digitales de aquellos, que en
cualquier forma o soporte material, incluyendo los electroénicos, permita su
percepcidn, reproduccién u otra forma de comunicacién".

h) La Reserva de Derechos

La naturaleza juridica de las reservas de derechos es la de ''figuras
juridicas complementarias del derecho de autor"16

El articulo 179 de la LFDA sefiala que ''los Titulos, nombres, denominaciones
o caracteristicas objeto de reservas de derechos, deberan ser utilizadas tal
y como fueron otorgadas*''

Establece la LFDA en su articulo 173 que es la facultad de usar y explotar
en forma exclusiva titulos, nombres, denominaciones, caracteristicas fisicas
y psicolégicas distintivas, o caracteristicas de operacidén originales
aplicados, de acuerdo con su naturaleza, a alguno de los siguientes géneros:
1. Publicaciones Perioddicas;

2. Difusiones Periddicas;

3. Personas o grupos dedicados a actividades artisticas, y
4, Promociones publicitarias.

Considera Delia Lipszyc que los titulos de diariosI periddicos vy revistas

''no son obras en el concepto del derecho de autor''™ , mas bien constituyen
marca.

6 Cristiani, Julio Javier, ''Las Reservas de Derechos y su regelacidn en la nueva Ley Pederal
del Derecho de Autor ;proteccibn acumulada o conflictos por acumularse?'' p. 237, Bstudios de
p ple : p ina; Manuel Becerra Ramirez,

conpilador, unnn, Héxico, 1998 Serie B. Varios, Ho. 96, p. 237,

lTLipszyc Delia, Derechos de Antor y Derechos Conexos; Bdiciones UNRSCO/CERLALC/ZIAVALIA,
Argentina, 1993, p. 933.
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El derecho al uso de la reserva surge con el registro ante la autoridad
competente. La autoridad competente para expedir los certificados y hacer la
inscripcién de la reserva es el INDA.

La reserva de derechos serd otorgada cuando no exista posibilidad de
confusidén con otra otorgada.

La reserva de derechos es notoria cuando 1los titulos, nombres vy
denominaciones, por su difusién, uso o explotacién son identificados por un
sector determinado del pablico.

La cancelacién de la reserva de derechos procede:

1. Cuando el solicitante ha actuado de mala fe.

2. Por nulidad de la reserva.

3. Cuardo la materia de las reservas no sea utilizada tal y como fueron
otorgadas.

4. Por confusién con otra registrada.
5. Por solicitud del titular de la reserva.
6. Por orden de autoridad competente.

La nulidad de la reserva de derechos opera cuando es igual o semejante en
grado de confusién con otra previamente otorgada, cuando se hayan declarado
datos falsos y cuando haya un mejor derecho por un uso anterior.

La caducidad de la reserva de derechos procede cuando no se solicita la
renovacion del registro.

Los certificados de reserva sobre titulos de publicaciones o difusiones
periddicas duran un afio ¥y serd de cinco afios cuando se otorgue a nombres y
caracteristicas fislcas y psicoldgicas distintivas de personajes, nombres o
denominaciones de personas o© grupos artisticos, denominaclones vy
caracteristicas de operaciétn de promociones publicitarias; estos plazos
podran ser rencvados por periodos de la misma duracién, con excepcién de las
promociones publicitarias.

17



i) Sujetos del Derecho de Autor

Los sujetos del derecho de autor han sido clasificado atendiendo a
diferentes puntos de vista, asi tenemos:

Satanowsky los clasifica en plenos o integrales; secundarios, derivados y
parciales 8;

Stolfi los divide en singulares y en coautores y colaboradoreslg;

Farell Cubillas, los clasifica en originarios y derivados. A su vez
clasifica los originarios en: el autor; personas morales; obras por
comisién; obras publicadas bajo seuddnimo; menores de edad; emancipados;
obra colectiva; Arreglos, compendios, arpliaciones, traducciones,
adaptaciones, compilaciones y transformaciones de obra intelectual o
artisticas que contengan por si mismas alguna originalidad; traductores,
intérpretes y ejecutantes. Los derivados son: los que adguieren el derecho y
el EstadoZ’.

David Rangel clasifica a los sujetos del Derecho de Autor en: a) Titular
originario, b) titular derivado, c) los editores o productores, y 4) otros
sujetos.

El titular originario es el autor de la obra, entendiendo por tal a 1la
persona fisica que ha creado una obra literaria y artistica.

De lo anterior se desprende que las personas morales no pueden ser titulares
del Derecho de Autor, puesto gue sélo la persona fisica puede crear una
obra.

Es titular derivade ''quien en lugar de crear una obra, utiliza una ya
realizada, cambidndola en algunos aspectos o maneras''™", En esta categoria
podemos incluir a las personas morales, como son las compafiias editoriales y
las de productores.

13 satanowsty, Derecho Intelectual, Tomo I, Buenos Aires, 1964, pp. 261-263. Cit por Parell

Cubillas, p. 89.
3 Stolfi Micela, 11 Dirjtto di Autore, T. I. pp. 262-311. Societd Editrice Libraria, Nilano,
1932, pp. S4. Cit. por Parell Cubillas, p. 89.
20 parell cubillas, pp. 91-111.
2} pangel Medina, e 1a Propiedad..., pp. 97-101.

2 Rangel Medina, Derecho de la Propiedad..., pp. 97, 98.
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El editor es el que ''bajo su responsabilidad publica y pone a la venta
obras persondales o de otrp, imprimiéndolas o haciéndolas  iwprimir y
reproduciéndolas o mandandc reproducirlas bajo todas las formas apropiadas y
de los gue asegura personalmente la difusién''

Otros sujetos. Intérpretes y Ejecutantes. El1 Derecho protege no sélo a los
autores de las obras, sino también a aquéllos que realizan actividades que
tiene gque ver con la obra como son los intérpretes y ejecutante, es decir,
aquella persona que interpreta o ejecuta una obra literaria o artistica a
través de una actividad como narrador, cantante, misico o bailarin.

La LFDA sefiala en su articulo 26 que "el autor es el titular originario del
derecho patrimonial ¥y sus herederos o causahabientes por cualguier titulo
seran censiderados titulares derivados".

3) Contenido del Derecho de Autor
El derecho de Autor esta formado por dos derechos:

1) Derecho moral, son los derechos inherentes a la creacién y son morales
por tratarse de bienes inmateriales.

2) Derecho pecuniario, patrimonial o econémico que son los derechos
inherentes a la reproduccién de la obra.

Ambos derechos son independientes del soporte material gue contiene la obra.

El derecho moral. Ha sido definido como ''el aspecto del derecho intelectual
gue concierne a la tutela de la personalidad del autor como creador y a la
tutela de la obra como entidad propia"

El término derecho moral ha sido criticado en el sentido de que tiende a
confundir, es engaficso de 10 que realmente representa, es decir de 1la
facultad del titular que se le reconozca como tal, es por ello que otros
autores han considerado gque se trata mas bien de un derecho de 1la
personalidad.

23 Genin, Marie Therese, [ 'editeur, Paris, Librairies Techniques, 1960, p. 15. Cit. Por Rangel

Medina, Derecho de la Propiedad..., p. 99.
H Houchet Carlos..., p. 29.
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Las caracteristicas del derecho moral son que es un derecho personalisimo,
perpetuo, inalienable, imprescriptible e irrenunciable e Iinembargable, la
LFDA reconoce las ultimas cuatro caracteristicas en su articulo 18.

Respecto al derecho moral sobre las obras la ley sefiala en el articulo 18
gue el autor es el unico, primigenio y perpetuo titular del mismo.

El derecho moral confiere a su titular dos tipos de facultades: exclusivas o
positivas y concurrentes, negativas o defensivas; las primeras son
intransferibles y son: derecho de crear, derecho de continuar y terminar la
obra, derecho de modificar y destruir la propia obra, derecho de inédito,
derecho de publicar la obra bajo el nombre del autor, bajo seuddénimo o en
forma andénima, derechoc de elegir a los intérpretes de la obra, y el derecho
de retirar la obra del comercio; a su vez, las facultades concurrentes son
las que ejerce el autor o en defecto del mismo sus sucesores o
derechohabientes y son: derecho de exigir se mantenga la integridad de la
obra y su titulo, derecho de Iimpedir 1la publicacién o reproduccion
imperfecta de una obra y derecho de impedir gque se omita el nombre o el
seudonimo, se les utilice indebidamente o no se respete el andnimo.

El contenido del derecho moral estd formado para Rangel Medina por25:

1) Derecho de publicar la obra bajo el propio nombre, o en forma seudbtnima o
andnima;

2) Derecho de edicion o publicacién;

3) Derecho a la integridad, conservacidn y respeto de la obras;
4) Derecho de arrepentimiento o de rectificacibn.

Los derechos morales son para Loredo Hillzs:

1) Que se reconozca la paternidad de la obra,

2) Dar a conocer la obra;

3) Que se respete la obra en los términos en gue fue concebida.

:” Rangel Medina, Derecho de la Propiedad..., pp. 103. 104.
§ Loredo E111, pp. 67, 68.
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El articulo 21 de la LFDA sefiala que los derechos consisten en:
1. Determinar si su obra ha de ser divulgada y en qué forma;

2. Exigir el reconocimiento de su calidad de autor y la de disponer que su
dlvulgacién se efectie, como obra anétnima o seudénima;

3. Exigir respeto a la obra;

4, Modificar su obra;

5. Retirar la obra del comerclo, y

6. Oponerse a que se le atribuya al autor una obra que no es de su creacidn.

El autor tiene derecho a que se imponga su nombre como autor de la obra,
pero también se le reconoce el derecho a dejarla anénima o a remplazar su
nombre por un seudénimo.

El seud6nimo es ''la designacién elegida por el autor para ocultar su
verdadero nombre''”™’; el autor se identifica con un nombre dlferente al
verdadero; esta designacidén sélo puede ser utilizada por el autor que 1la
hizo suya.

Delia Lipszyc define la obra anénima como ''la divulgada sin indicar el
nombre o el seudénimo de su autor”za.

La ley austriaca de 1936 y la italiana de 1941 daban el mismo valor al
seudénimo gue al nombre del autor.

De la misma manera que el autor puede utilizar un seudénimo, también puede
ocultar su personalidad publicando su obra andénima, sin que por ello deje de
darsele protecclédn a la obra.

El derecho a la paternidad de 1la obra es '‘el derecho del autor a gque se
reconozca su condicién de creador de la obra"zg, esta referlido al derecho a
gue su nombre o seudénimo aparezca como titular de la obra, este derecho que
puede ser afectado por:

2] Mouchet Carles, p. 13.

2'Lipszyc Delia, p. 134.
3 Lipszyc Delia, p. 165.
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1. Que al publicarse, se omita el nombre o seudénimo del autor.
2. Que al publicarse aparezca bajo otro nombre o seudénimo.
3. Que el nombre sea utilizado como autor de obras que no le pertenezcan.

El derecho a la integridad de la obra impide la modificacién de la obra, de
donde se desprende gue el titulo como parte de la obra no puede ser
modificado.

El titulo y el contenido de la obra no pueden ser modificados al arbitrio de
qulen las publica, porque ello implica la violacién del derecho moral del
autor a mantener integra la obra.

Respecto al titulo de la obra, Piola Caselli sefiala que su funcién es la de
'"identificar la obra, distinguiéndola de las similares, tanto en el campo
intelectual como en el trafico corne::cial"30 y Carlos Mouchet sefiala que
tiene '‘una misién andloga a la que cumple la marca respecto al producto
industrial, o el nombre respecto a la persona"31.

El titulo es uno de los elementos gue permiten individualizar la obra, 1la
ley no lo protege por si mismo, sinoc como parte de la obra.

El derecho que tiene el autor sobre el titulo esta relacionado con el
derecho a la paternidad y a la integridad de la obra.

El derecho pecuniario. Esta estrictamente ligado a la obra, por lo que deben
tratarse separadamente los derechos a la explotacién econémica en cada clase

de obra, este derecho estd relaclionado con el disfrute econémico por 1la
produccién de la obra.

Rangel Medina define al derecho pecuniario como "la retribucién que
correspornde al autor por la explotacién, ejecuciéon o uso piblico de su obra
con fines lucrativos"n. Por su parte, Carlos Mouchet define el derecho
pecuniario como ''la faz del derecho intelectual que se refiere a la

30 Pjola Caselli, Edvardo, Trattato del Diritto di Autore, 2a. ed., Napoli Torimo, 1927, p. 18.
Cit. por Carlos Mouchet, p. 10.
Mouchet, Carlos, p. #9.

32 pangel Medina, Derecho de la Propiedad..., p. 107.

2



explotacion econémica de la obra, de la cual se beneflcian no s6lo el autor,
sino también sus herederos y derechohabientes''

Loredo Hill sefiala que el Derecho pecuniario "se refiere a la explotacién
econdmica de una obra"34. Estos derechos pueden transmitirse o cederse en

forma total o parcial, onerosa o gratulta e inter vivos o mortis causa.

Las caracteristicas del derecho pecuniario son que es temporal,
transmisible, renunciable y prescriptible.

La ley de 1963 al igual que la vigente protegen la obra sin necesidad de
haber reglstro de la misma.

Seflala la LFDA en el articulo 24 que el derecho pecuniario es el derecho que
tiene el autor de explotar de manera exclusiva sus obras, o de autorizar a

otros su explotacidn, en cualquier forma.

Pueden ser titulares del derecho patrimonial el autor, el heredero o el
adquirente por cualquler otro titulo.

El derecho pecuniario otorga las siguientes facultades a su titular:

1. Reproduccién, publicacién, edicién o fijacién material de una obra en
copias © ejerplares, efectuada por cualquier medio;

2. Comanicacién pablica de su obra;
3. Transmision publica o radiodlfusién de sus obras;
4. Distribucién de la obra;

5. Importacién al territorio nacional de copias de la obra hechas sin su
autorizacioén;

6. Divulgacién de obras derlivadas, en cualguiera de sus modalidades;

7. Cualquler utilizacién piblica de la obra;

33 wouchet carlos, pp. 117, 118.
M Loredo 111, p. 68.



Las facultades que otorga el derecho patrimonial son de caracter temporal y
duraran la vida del autor y 75 afios después de su muerte; 75 afios después de
ser divulgadas s1 se trata de obras postumas o de obras hechas al servicio
oficial de la Federacién, las entidades federativas o los municlplos.
Cumplidos estos términos la obra pasara al dominio publico.

El derecho pecuniario puede ejercerse por su titular por medio de los
siguientes contratos:

1. Contrato de Edicién de Obra Literaria;
2. Contrato de Edicién de Obra Musical;
3. Contrato de Representaclén Escénica;
4., Contrato de Radlodifusioén;

5. Contrato de Produccién Audiovisual;

6. Contratos Publicitarios.

k) Limites al Derecho de Autor

Las restricciones al Derecho de Antor tienen como objeto conciliar el
interés individual del creador intelectual con el interés colectivo de 1la
sociedad.

Para Farell, las limitaciones pueden ubicarse en dos rubros35:

1) Requisitos formales para beneficiarse con 1la proteccion 1legal. Al
respecto existen dos corrientes, la de los palses de escaso desarrollo
intelectual que establecen miltiples formalidades comoc una forma de
Incrementar su cultura; y la de los palses europeos que pretenden la
eliminacién de las formalidades y un reconocimiento automatico de los
derechos de autor al crearse la obra.

2) Protecciotn del interés cultural de la sociedad. Esta limitacién se ha
manifestado con limitaciones a la duracién de los derechos de autor y en
especial los de los sucesores o causahabientes.

35 parell cubillas, p. 131.



Son consideradas de utilidad poblica las obras indispensables para el
adelanto de la clencia, la cultura y la educacién nacionales; estas obras
pueden ser utillizadas libremente con la sola restriccién de respetar los
derechos morales de sus autores.

1) Lo3s Derechos Conexos

La proteccién que se otorga a estos derechos no afecta los derechos de autor
de las obras llterarlas y artisticas.

Dentro de estos derechos se encuentran reconocidos los de:

1. Artistas intérpretes y ejecutantes;

2. Editores de libros;

3. Productores de Fonogramas;

4. Productores de videogramas;

5. Organismos de Radiodifusién;

Contrato de Edicion de obra literaria. Por medio de este contrato, el autor
o titular de los derechos patrimoniales se obliga a entregar al editor una
obra y este, se oblliga a reproducirla, distribuirla y venderla.

Contrato de Edicion de Obra Musical. El autor o titular del derecho
patrimonial cede al editor el derecho de reproduccién y el editor se obliga
a divulgar la obra.

Contrato de Representacién Escénica. Es agquél por virtud del cual el autor o
titular del derecho patrimonial concede al empresarlo el derecho de ejecutar
una obra literaria, musical, dramitica, de danza por una contraprestacion

pecuniarla.

Contrato de Radiodifusién. Por medio de este contrato el autor ¢ titular del
derecho patrimonial autoriza la transmisién de una obra.

Contrato de Produccién Audlovisual. Es aquél por el cual el autor o titular

del derecho patrimonlal cede al productor los derechos patrimoniales de
reproduccién, distribucién, comunicacién publica.
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Contratos Publiclitarios. Son aguellos gue tienen por objeto la explotaciédn
de obras con fines de promocidn en anunclos publicltarlos o de propaganda.

m)} Modalidades de los Derechos de Airtor

Para el maestro Rangel Medina las modalidades del derecho de autor son:
""Oroit de Sulte, Drolt de Prét o Derecho de Préstamo Publico, Dere%ho de
Arena, Reprografia Licita, Licencla Legal y Dominio POblico Pagante''

1. Droit de S3Suite. Es la prerrogativa establecida en beneficio de los
autores, consistente en recibir un porcentaje del importe de las ventas
suceslvas de sus obras.

Esta modalldad estad reconocida en la Convencién de Berna y Meéxico siendo
miembro de esta Convenclidn no la ha reconocido en su ley doméstlca.

2. Droit de Prét o Derecho de préstamo Publico. Es una remuneracion
equitativa que debe ser hecha al autor cuando las reproducciones de su obra
son prestadas o alqulladas por establecimientos abiertos al publico.

Esta modalidad permite que no disminuya la venta de las obras, en beneflclo
de los autores.

Para Nordemann Wilhelm se otorga una remuneracién si concurren los

slquientes requisitos: ''l) se presta o alquila con fines lucrativos; 2) se

presta o alquila por un organismo de acceso al publico, y 3) que el cobro lo
37

haga una sociedad autoral'' ™ .

En México esta modalidad no esta reconocida.

3. Derecho de Arena. Se conoce como el "derecho que correspondia al
deportista de lmpedir que terceros, sin su autorizacién, dlvulguen su imagen
mediante transmisiones televisivas o por cinematégrafo, al participar en
competencias o juegos en sitios en los que el acceso al pablico no es
gratuito”

36 Rangel Medina, Derecho ad..., pp. 106-118.

Nordemann, Wilhelm, ''E1 Derecho de Préstamo Piblico en Alemania Federal", Revue
Internationale du Droit d'Auteur (RIDA}, LXXXX, Octobre, 1976, p. 62. Cit. por Rangel Medina,
Derecho de la Propiedad..., p. 111.

38 gangel Medina, perecho de 1a Propiedad..., p. 112.



Esta institucién se ha extendido a belsbolistas, tenistas, boxeadores,
toreros, etc.

Esta modalidad es objeto de critica puesto éue no exlste una creacién
intelectual y por lo tanto su naturaleza es ajena al Derecho de Autor.

El Derecho Mexicano si reconoce esta figura. El1 articulo 231 de la LFDA, en
su fraccién 11 establece que es una Infraccién en materia de comerclo la
utlllzaclién de 1la imagen de una persona sin su autorlzacidn.

4, Reprografia Licita. Esta figura se establece como una restricclén al
derecho pecuniario y es "la reproduccién por fotocopiado de una obra,
cuando: se trata de una obra agotada, no existente en el mercado; que su
utilizacién sea con fines de consulta, investigacién o estudio en
actividades docentes, didacticas o unlversitarias; que el nimero de coplas
se limite a los componentes del grupo escolar de que se trate; que la
reproduccién del trabajo no sea fuente de lucro para quien la realiza,
debiendgghacerse dicha distribucién de copias al precio de costo de las
mismas® ™",

Esta flgura se encuentra reconocida en la ley mexicana. La LFDA establece en
el articulo 148 gue pueden ser utillzadas las obras literarias y artisticas
sin autorlzacién del titular y sin remuneracién cuando se trate de: cita de
textos, reproducclédn parcial para la critica e investigacién, reproduccliédn
para wuso personal, reproduccién de una sola copla en un archivo o
biblioteca, etc,

5. La Licencia Legal. Es "la reproduccién, sin autorizacién del autor y bajo
determinadas condiciones, de las obras que no han caido auan en el domlnio
publico, teniendo en cuenta el interés general de que 1las obras
intelectuales sean difundidas, pero otorgando al autor una retribucién"40

El autor pierde el derecho de autorizar el uso de su obra y de elegir al
usuvario.

Esta fiqura se encuentra reconocida por la Ley mexicana. El articulo 149 de
la ley sefiala que puede realizarse sin autorizacidédn la utilizacidén de obras
literarlas y artisticas en tiendas o establecimientos ablertos al publico.

39 pangel Medina, Derecho de la Propiedad..., p. 114.
19 pange1 Medina, perecho de 1a Propiedad..., p. 115.
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6. Dominic Publico Pagante. También se le conoce como "dominio publico
general", "dominio publico remunerado" y es "la libre reproduccién de las
obras intelectuales de dominio publico por cualguier miembro de 1la
colectividad, medliante el pago de una retribucién a un organismo designado
por el Sistema legal respectivo"41. Ha sido definldo también como "el
Sistema que permite la 1libre explotacién econdémica de las obras de los
autores fallecidos, con la contraggestacién del pago de un porcentaje legal,
por quien comercializa las obras"

Esta figura es criticable en el sentido de que su ejercicio debe ser
gratulto.

En México esta figura esta reconocida en la Ley. El1 articulo 152 establece
gue pueden ser utilizadas libremente por cualguier persona, las obras del
dominio piblico, respetando los derechos morales del autor.

n) Socledades de Autores

Las sociedades de autores son personas morales en términos de la Legislacién
Clvil.

Su creaclén esta ligada a una mayor proteccién de los derechos de los
autores. Tiene como fin la recawdacion y distribucidén de los derechos de
ejecucidn, representacién o exhibicién de las obras de sus socios. Se forman
como un modo de defenderse de las grandes empresas mercantiles, es decir de
defender al débil frente al poderoso.

Antecedentes
El Cbdigo Civil de 1870 hace alusién a la Sociedad Filarmdnica.

Codigo Civil de 1884, este ordenamiento no contlene disposiclones en la
materia.

i Nouchet Carlos, E

Aires, Fondo Macional de las Artes, 1970, p. 30. Cit. por Rangel Medina, Derecho de la
vusy P+ 116,
Schroeder, Jorge, "El Régimen Juridico del Dominio Piblico Pagante'*, La Ley, Buenos Aires,

12 de noviembre de 1979, p. 5. Cit. por Rangel Medina, Derecho de la Propiedad..., p. 115.

e Usd e gl d
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El Cbdigo Civil de 1928 al igual que el de 1384 no contlene disposiciones
sobre Socledades de Autores.

Ley Federal sobre el Derecho de Autor de 1947, contiene disposiciones sobre
la Sociedad General Mexlicana de Autores y las Sociedades de Autores en

general.

Ley Federal sobre el Derecho de Auntor de 1956, se refiere a la Socliedad
General de Autores y a las Socledades de Autores en general.

La ley vigente establece en el articulo 192, que la sociedad de gestion

colectiva es la persona moral que, sin 4nimo de lucro, se constltuye con el
objeto de proteger a autores y titulares de derechos conexos tanto
nacionales como extranjeros, asi{ como recaudar y entregar a los mismos las
cantidades que por concepto de derechos de autor o derechos conexos se
generen a su favor.

Loredo Hill asimila estas socledades con los sindicatos de obreros43.

Algunas de las Sociedades que se encuentran registradas y constituidas en el
Reglstro Publico del Derecho de Autor soni?:

1} Sociedad de Autores y Compositores de Masica,
2) Asoclaclén Nacional de Intérpretes,

3) Sociedad de Autores de Obras Fotograficas,

4) Sociedad General de Escritores de México,

5) Sociedad Mexicana de Artes Plasticas

6) Socledad Mexicana de Caricaturistas,

7) Socledad Mexlicana de Directores,

8) Socliedad Mexicana de Ejecutantes de Musica.

3 Loredo 6111, p. 106.
* Rangel Medina, Derecho de la Propiedad..., p. 120.
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o) Instituto Naclional del Derecho de Autor
Antecedentes.

En el Codligo Civil de 1870 el oOrgano competente en la materia era el
Ministerio de Instruccién Pablica.

El C&digo Civil de 1884 conserva la figura del Ministerio de Instruccién
Publica.

Conforme al Cddigo Civll de 1928, se otorgan facultades al Ejecutivo Federal
por conducto de la Secretaria de Educaclon Pablica,

La Ley Federal del Derecho de Autor de 1947, creé el Departamento de
Derechos de Autor a cargo de la Secretaria de Educacidn Pablica.

En la ley de 1956, se estableclid la Direcclén General del Derecho de Autor,

como organismo tutelar de 1los Derechos de Autor de la Secretaria de
Educacién Pablica

El ISBN o International Standard Book Number o Namero Internacional
Normalizado del Libro (ISBN), o el HNumero Internaclonal Normalizado para
Publicaciones Periddicas (ISSN), en casc de publicaclones periédicas, son
sistemas que operan a nivel mundial para numerar los titulos de la
produccidn editorial de cada Pals o Regidn.

Actualmente la autoridad competente en materia autoral es el Instituto
Nacional del Derecho de Autor, que es un 6érgano desconcentrado de la
Secretaria de Educacidén Publica; este organismo viene a sustitulr a 1la
Direccion General del Derecho de Autor que venia operando bajo la Ley de
1956, reformada en 1963.

Las funcliones que ejerce El instituto pueden ser clasificadas de 1la
siguiente manera:

1. Registro de Obras, el Instituto es el encargado de llevar el Registro
Pdblico del Derecho de Autor. Esta funcién registral "implica una certeza de



lo que en ella consta y constituye un medio probatorio privilegiado y no un
elemento constitutivo del derecho"

2. Publicldadg;

3. Vigllancla;

4, Tarifas para el pago de Derechos de Ejecucitdn Pablica;

5. Vigilar a las Socledades de autores;

6. Concesién de reservas;

7. Funcién conciliatoria y arbitral; esta facultad se ejerce en los
conflictos que surjan en la materia; se establece por primera vez en las
reformas de 1963 y con ella se reduce el namero de asuntos en los
tribunales,

8. Actividades culturales.

9. Controlar la explotacién de las obras del dominio publico.

10. Promover las relacliones internacionales. A través de esta facultad,
México se proyecta Internaclionalmente en 1la materla. Se esatablecen
relaciones con organismos como la UNESCO, la OMPI, la UIT, la OIT, la ALAI,
la CITI, y otros.

11. Imponer sanciones administrativas.

p) Los Derechos de Antor en el Ambito Internacional

Las obras intelectuales requieren por su misma naturaleza una proteccién gue
no puede limitarse a las fronteras del pals donde ha nacido. Actualmente la
materia autoral estd rebasando las fronteras de los paises. Los actuales

medios de difusion permiten una mejor comunicacién de las obras
Intelectuales a nivel internacional.

i Oropeza y Segura, Mauricio A., '' El Registro Péiblico del Derecho de Actor'*, Revista

Mexicana de la Propiedad Industrial y Artistlica, México, Afio VIIT, Mimero 15-16, enero-
diciembre 1970, p. 208. Cit. por Rangel Medina, Dereche de la Propiedad..., p. 122.
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q) Sanciones

La Ley vigente establece las infracciones y las sanciones respectivas en
materia autoral.

La tutela esta dirlgida a la personalidad del autor, a la cbra intelectual y
a los intereses de la cultura.

Se tipifica 1la falta del consentimiento del autor o sus causahablentes, la
falta de derecho y la egspeculacién.

Las infracciones a la Ley que no constituyen delito son sancionados por el
Inastituto.

Los actos y resoluciones del Instituto podran impugnarse con el recurso de
revisién.

r) Competencias y Procedimientos
El fuero federal conoce de los delitos establecidos en este ordenamiento.

Las autorldades Judicisles y el M.P. estan obllgados a dar a conocer a la
Direccién la inlciacidn de cualquier julclo o averlguaclén en la materla.

El Instituto Nacional del Derecho de Autor es parte en todos los juicios en

los que se impugne una constancia, anotacién o inscripcién en el Registro
del Derecho de Autor.

Por dafio moral se entiende la omisién del nombre del autor, traductor,
compilador, adaptador o arreglista.

B) DERECHO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL
a) Definicién.
Se le ha considerado como "el privilegio de usar en forma exclusiva y

temporal 1las creaciones los signos distintivos de productos,
establecimientos y servicios”

1 Rangel Medina, Derecho de ad..., p. 9
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El Convenio de Paris para la Proteccién de la Propledad Industrial, adoptado
en Estocolmo el 14 de julio de 1967 y publicado en el Diario Oficial de la
Federacién el 27 de Julio del mismo afio, sefiala que es objeto de la
Propledad Industrial "las patentes de invencién, los modelos de utilidad,
los dibujos o modelos industriales, las marcas de fabrica o de comercio, las
marcas de servicio, el nombre comercial, las indicaciones de procedencia o
denominaciones de origen, asi como la represién de la competencia desleal".

El Derecho de la Propiedad Industrial, clquiendo al Maestro David Rangel
Medina se ha clasificado en cuatro grupos

a) Creaciones Industriales Nuevas, dentro de esta categoria también se
encuentran comprendidos los secretos industriales y comerciales.

b} Signos Distintivos, como las marcas, nombres comerclales, denominaciones
de origen, anunclos y avisos comerciales

€) Represién de la Competencia Desleal, y
d) Variedades Vegetales, conocimientos técnicos o Know-how y Tecnologia.

La autoridad competente en materia de Propledad Industrial es el Instituto
Mexicano de la Propledad Industrial, o¢rgano descentralizado, con
personalidad Jjuridica y patrimonio, encargade de otorgar patentes de
invencién y registros de modelos de utilidad, disefios industriales, marcas y
avisos comerciales; sustanciar los procedimlentos de nulidad, caducidad y
cancelacién de los derechos de propledad industrial; 1llevar a cabo 1las
investigacicnes scobre presuntas infracciones adminlstrativas; resolver los
recursos administrativos, etc.

Para una mejor comprensidén de la materia objeto de estudio es ineludible
sefialar que se entiende por nuevo aquello que no se encuentra en el estado
de la técnica, asimismo es estado de la técnica el conjunto de conocimientos
técnicos que se han hecho publicos; por actividad inventiva entendemos al
proceso creativo y, por apllicacién industrial a la posibilidad de que una
invenclién pueda ser utilizada en la rama de actividad econdmica.

ol Rangel Medina, ho de opiedad..., p. 9.
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b) Invenclones

El articulo 15 de la LPI define la invencién como "toda creacidn humana que
permita transformar la materia o la energia gque existe en la naturaleza,
para su aprovechamiento por el hombre y satisfacer sus necesidades
concretas®.

Para que las invenciones sean patentables se reguiere gue sean nuevas,

resultado de wuna actividad inventiva y susceptibles de aplicacién
industrial.

La difusidén de 1las invenciones es independiente para que se le siga
considerando hueva.

Los efectos que produce el derecho de la patente no operan contra el tercero
que:

1) Realice actividades de investigacién cientifica o tecnolégica puramente
exper imentales;

2) Haga uso del producto luego de gque hubiera sido introducido licitamente
en el comerclo;

3) Utilice el proceso patentado antes de la fecha de presentacién de la
sollicitud;

4) Cuando la invencidén se utilice en vehiculeos de transporte de otros
palaes;

5) Utilice el producto después que hayan sido introducidos licitamente en el
comercio por el titular de la patente o por quien tenga concedida licencla.

La vigencia de las patentes es de 20 afios improrrogables.

Los derechos del titular de la patente son:

1) Demandar dafios y perjuicios a terceros que hubieren explotado el proceso
0 producto patentado;
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El derecho a la explotacién confiere al titular las facultades de:

1) Impedir que otras personas fabriguen, usen, vendan, ofrezcan en venta o
importen el producto sin su consentimiento;

2) Impedir que otras personas utilicen el proceso, usen, vendan, ofrezcan en
venta o importen el producto sin su consentimlento.

c) Modelos de Utilidad

El articulo 20 de la LPI sefiala Que son "los objetos, utensilios, aparatos o
herramientas que, como resultado de una modificacién en su disposiclion,
configuracién, estructura o forma, presentan una funcién diferente respecto
de las partes que lo integran o ventajas en cuanto a su utilidad".

Los requisitos para registrar un modelo de uvtilidad son: que sean nuevos y
susceptibles de aplicaclidédn industrial.

El registro tiene una vigencia de 10 afios improrrogables.

d) Disefios Industriales

Los Disefios Industriales se han clasificado por el articulo 32 de 1la LPI en:
a) Dibujos Industriales que son toda combinacién de flguras, 1lineas o

colores que se Incorporen a un producto Industrial con fines de
ornamentacién y que le den un aspecto peculiar y propio.

b) Modelos Industriales son toda forma tridimensional gue sirva de tipo o
patrén para la fabricacién de un producto industrial, que le dé apariencia
especial en cuanto gue no implique efectos técnicos.

Su registro requiere que sean nuevos y susceptibles de aplicacién
Industrial. El reglstro de un disefio industrial tiene una vigencia de 15
afios improrrogables.

El derecho a la explotacioén de las invenclones se ejerce mediante la patente
y el de los modelos de utilidad y disefios industriales con el registro.

El tramite de la solicitud de patente o registro debera hacerse ante el
Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial.
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Los derechos que confiere la patente o el registro pueden trasmitirse o
gravarse en forma total o parcial.

La patente o el registro son nulos cuando:

1) No se hayan cumplido los requisitos para su otorgamiento;

2) Cuando se haya otorgado en contravencién de la ley vigente;

3) Por abandono de la solicitud;

4) Por error o inadvertencia graves.

Asimismo, la patente o el registro caducan:

1) Al término de la vigencia;

2) Por no cubrir las tarifas correspondientes;

3) Por falta de explotacioén.

e) Secretos Industrilales

El articulo 82 de la LPI, sefiala que son "toda informacién de aplicacioén
industrial o comercial que guarde una persona fisica o moral con caracter
confidencial, que le signifique obtener o mantener una ventaja competitiva o
econémica frente a terceros en la realizacion de actividades econémicas y
respecto de la cual haya adoptado los medios o sistemas suficientes para
preservar su confidencialidad y el acceso restringido a la misma"

La informacién deberad estar referida a la naturaleza, caracteristicas o
finalidades de los productos; a los métodos o procesos de producclén; o a
los medlos o formas de distribucién o comercializacién de productos o

prestaclén de serviclos.

La informacién debe constar en documentos, medlos electrénicos o magnéticos,
discos opticos, microfilmes, peliculas u otros instrumentos similares.



f) Marcas
Definicién.
Se han establecido cuatro corrlentes de definicion de la marca:

1. La que le sefiala un papel de signo indicador del lugar de procedencia de
la mercancia; en esta corriente tenemos a Pouillet que la define como el
"medio de garantizar el origen o simplemente la procedencla de la mercancia
a los terceros que la compran, en cualqguier lugar y en cualqulier mano que
ella se encuentre'’

2. La que considera a la marca como agente individualizador del producto; de
esta forma, el Dr. Ladas la define como "un signo, un simbolo oqgmblema que
sefiala, distingue las mercancias de un productor de las de otro"

3. La que reone las dos caracteristicas anteriores; el maestro César
Sepalveda define la marca como "un signo para distinguir. Se emplea para
sefialar y caracterizar mercancias o productos de 1la industria,
diferenciandolos de otro"50

4. La que enfoca a la marca en funcién de la clientela, asi se ha definido
por Ghir6n como "el medio principal para atraer la clientela hacia una o mas

mercancias_de la haclenda, Individualizando las mercancias iquales o
similazes“s1

Por su parte, el maestro David Rangel Medina, define la marca como "El signo
de que se valen los industriales, comerciantes y prestadores de servicios
para diferenciar sus mercancias o servicios de los de sus competidores"52

18 5. poullet, 1y3 , 6a. Bdicién,

Parts, 1912, p. 13. clt por Ranqel Hedlna, Davld mmnemumnm,_ln_nmm
Néxjco, Ed. Libros de México, 1960, p. 154.

Stephen P. Ladas, The International Protection of Industrial Property, Harvard University
Press, Cambridge, 1930, p. 48. Cit por Rangel Medina, Tratade de Perecho..., p. 155.

5 Septilveda, César, El 8istema Mexicano de Propiedad Industrial, México 1955, p. 63, Cit. por
Rangel Medina, Tratado de Derecho..., p. 156.

51 Marlo Ghirom, Corso di Diritto Industriale, Seconda Rdizione Roma, 1937, Coleme Secondo, p.
9. Cit por Rangel Medina, Iratado de Perecho..., pp. 157. 158.

*? Bangel Medina, Derecho de la Propiedad..., p. 48
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El maestro Barrera Graf, deflne 1la marca como "el signo exterlor,
generalmente facultativo, original, nuevo, independiente, licito, limitado y
exclusivo, que siendo distintivo de los productos que fabrica o expende una
persona fisica o moral, ¢ de los serxvicios que presta dicha persona fisica o
moral, constituye una sefial de garantia para el consumldor, una tutela para
el empresario y un medio de control para el Estado"

La LPI define, en su articulo 88 1la marca como "todo signo wvisible que
distinga productos o serviclos de otros de su misma especle o clase en el
mercado”.

Para Justo Nava la marca es "todo signo o medio materlal que permite a
cualquier persona fisica o juridica distingulir los productos gue elabora o
expende, asi como aguellas activldades consistentes en serviclos de otros
iguales o similares cuya finalidad inmediata es la de atraer la clientela y
después conservarla y a\LJ:mant:-Jrla”54

Hay definiciones que sélo se refieren a las marcas de fabrica y de comercio,
otras, incluyen también las marcas de servicio.

Naturaleza Juridica.

Existen varlas corrientes que se refieren a la naturaleza Jjuridica de 1la
marca, asi, se ha sostenido que su naturaleza es privada, otros sostlienen
gue es de derecho publico y alqunos mas sefialan que su naturaleza es mixta.

Se sostuvo durante mucho tiempo que la marca era una manifestacién del
derecho de propiedad, slin embargo se 1llegbd a la conclusién gue la propledad
era relativa puesto que no se disfruta privativamente por el titular.

Para el maestro Justa Nava Negrete, la marca puede considerarse como "un
derecho de gropiedad pero en su  (funcién social) sobre bienes
irlmat:er:iales"5

Teoria de la Propiedad Intelectual de Picard. A la divisién clasica de los
derechos, agrega una <¢cuarta categoria referente a los derechos

53 Barrera Graf, Jorge, Tratado de Derecho Mercantil, Generalidades y Derecho Industrial,

Porrta, 1957, pp. 283, 286 a 295, Cit. por villamata Pachkes, Carlos, ''Algunos apuntes sobre
Derecho Mancario'’, Respopsa, Afic 1, nbmero 02, México, Progreso, octubre 1995, p. 15.

4 Nava Negrete, Justo, Derecho de las Marcas, México, Porrta, 1935, p. 147
Bava Begrete, p. 125
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intelectuales. A esta teoria ya nos referimos al tratar sobre la naturaleza
juridica del Derecho de Autor.

Teoria del derecho de la Personalidad. Para Kolher, la marca es "un slgno
distintivo de 1la persona que fabricé la mercancia, como caracteristica de la
personalidad que cubre la nercancia"ss; sin embargo, si se tratara de un
derecho de la personalidad, entonces no seria posible la cesién de la misma,
ademds los derechos personales son lrrenunclables, la usurpacion de la marca
atecta a la economia de su tltular y no a su personalidad, estos son algunas
de las causas por las cuales la teoria ha sido abandonada.

Teoria de la Propiedad Inmaterial. El derecho se ejerce sobre las ideas, es
decir, 1los pensamientos del autor. La marca tiene wuna proteccidn
independiente de la enpresa puesto que la marca estd en funcidn de los
productos o servicios que distingue.

Teoria de 1los Derechos Inmaterlales. Martin Achard divide 1los bienes
inmateriales en dos grupos: "las creaclones intelectuales, artisticas y
técnicas, y los derecho accesorlos a una empresa"s'?. El derecho de las
marcas pertenece a la categoria de los derechos ilnmaterlales accesorios.

La naturaleza Juridica de la marca es entonces, un derecho real sobre bienes
inmateriales.

La marca es auténoma a la empresa y por lo tanto es objeto de un derecho
absoluto.

La marca no recae sobre un objeto material sino sobre un bien lnmaterial.
Teoria de los Monopolios de Derecho Privado. Los monopolios para Roguin son
"compuestos de obligaciones ordinarias de no hacer y no existen contra una o

varias personas, sino contra todos"58

Teoria de los Derechos de Monopolios. Para Remo Franceschelli el contenido
de los derechos de monopolio se componen de dos elementos: 9

- Nava Negrete, p. 129.

51 Nava Regrete, p. 134.
Nava Megrete, p. 136.
53 Bava Begrete, p. 137.
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1. El derecho de exclusividad del uso de la marca para distinguir
determinados productos (funclén distintiva).

2. El derecho de lwpedlr que los terceros puedan utilizar dicha marca para
distinguir productos del mismo género o afines en el amblto del territorio
del Estado.

Actualmente es insostenible gue las marcas constituyan un monopolio.

Clasificacion.

Se les ha clasificado de diferentes fornassoz

z) Desde el punto de vista del objeto a distinguir, las marcas pueden ser
marcas de productos y marcas de serviclos;

b) Desde el punto de vista del sujeto titular de la marca, pueden ser marcas
industriales, marcas de comercio y marcas de agricultura;

c) Contempladas desde su composicioén, integracién o formacidén, las marcas
pueden ser nominativas o denominatlvas, si consisten en un vocablo, en una
palabra o frase; y

d) Mixtas, aquellas que resultan de una combinacién o varias combinaciones.

La cesion de alguno de los elementos que la integran resulta absurda, puesto
gue el signo es inalterable.

Carlos Vihamata Pachkers clasifica las marcas de la siquiente manera61:
1. Materiales.

2. Inmateriales.

3., Bidimenslionales.

4, Tridimensionales.

5. Nomlnativas.

50 Rangel Medina, Derecho de la Propiedad..., pp. 48, 49.

Villamata Pachkes, Carlos, ''Algqunos apuntes sobre Derecho Mancario', Responsa, Afio 1,
nmero 02, Méxlico, Progreso, octubre 1995, p. 16.




6. Emblemiticas.

7. Mixtas.

8. Marcas para amparar productos.

9. Marcas de servicios.

10. Nacionales.

11. De Fabrica.

12. De comercio.

Benito Sansé las ha clasificado en cinco grupos, a saber:62
1. Marcas de fabrica y marcas de comercio.

2. Marcas individuales y marcas colectivas.
3. Marcas generales y marcas especlales.

4. Marcas fuertes y marcas débiles.

5. Marcas principales y marcas de proteccién.

Armengoud ha agrupado la marca en cuatro grupos63

1. La marca como indicador de la procedencia o lugar de origen de 1la
mercancia o producto gue distingue.

2. La marca como individualizacién del producto o mercancia.

3. La marca con dos finalldades: indicador de procedencla e individualizador
del producto.

52 ganso, Benito y otro, Estodies de Derecho Ipdustrial, Caracas, Pacultad de Derecho, 1365,

. 41-43,

Armengaud Ainé, Traité Pratigue des Marques de Fabrique et de Commerce, Paris, 1898, p. 3,
Cit por Rangel Medina, Iratado de Dereche..., p. 154
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4., La marca como proteccién del consumidor.
64
Leopoldo Palacios clasifica las marcas en cinco grupos:

1. Por su forma externa o presentacién pueden ser nominatlvas, figurativas,
mixtas, plasticas, complejas o asociadas y compuestas.

2. Por su objeto son: de fabrica, de comercio, de agricultura, de servicio,
denominaciones comerciales y contramarcas.

3. Por su finalidad son: caracteristicas, originarias, defensivas vy
protectoras, y de reserva.

4. Por su orlgen son: nacionales y extranjeras.
5. Marcas internacionales.

6. Por el titulc de su propietario.

Objeto de la marca

El objeto de la marca puede ser:

a) Denominaciones y fiquras visibles;

b) Las formas tridimensionales; dentro de esta categoria tenemos a los
envoltorios, los empaques y los envases;

c} Los nombres comercliales y denominaciones o razones sociales; y

d) El nombre propio de una persona fisica. El nombre de una persona, al ser
registrado como signo distintivo, pierde el caracter de derecho
personalisimo.

El objeto de la marca para Benito Sans6 atiende a su composic:lbn65
manera, la marca puede ser:

; de esta

1. Marcas emblematicas.

64 Palacios, Leopoldo, Las Marcas Comerciales en Venezmela, Caracas, Universidad Central de

Venezuela, 1968, pp. 34-37.
3 Sanso, Benito, p. 43.
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2. Marcas nominativas.
3. Marcas mixtas.

Individualizar un producto, diferenciadndolo de otro igual o similar, para
evitar la confusiédn en el pablico consumidor, es el objeto de la marca.

Es finalidad de la mavca, constituir un elemento diferenciador de productos
similares que compitan en un mercado determinado.

Se ha conslderado que el objeto de la marca comercial es individualizar los
productos de una fabrica de un comercio, de la agricultura o de las
industrias extractivas.

El Registro de la Marca

El registro de una marca no surte efectos:

a) Cuando un tercero ha actuado de buena fe;

b} Cuando el producto ha sido introducido licitamente en el comercio; y

c) Contra una persona que aplique su nombre, denominacién o razdn soclal a
los productos o servicios a como esta acostumbrado a hacerlo.

Funciones de la marca.

Las ggnciones de 1a marca han sido clasificadas por el maestro Rangel Medina
como

1. Funcién de Distincién. La marca da individualidad a la mercancia, lo gue
hace que sea reconocida entre otras, es decir, la marca puede diferenciarse
de otros productos del mismo género.

2. Funcién de Proteccién. Tiene una doble vertiente, por un lado proteger al
titular de la marca de sus competidores y por el otro proteger al consumidor
frente al productor, significa que la marca sigue al producto y por lo tanto
el control sobre la misma es mayor. Permite que el consumidor no sea
engafiado por la calldad de la mercancia.

5 pangel Medina, Tratado de perecho..., pp. 171-182.
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3. Funclén de Indicacidén de Procedencia. Sefiala al comprador el origen de
los productos, con esta funcidén, se protege contra actos de competencia
desleal, de actos de imitacién de marcas, etc. La marca indica la empresa de
donde proviene, sin embarqgo, es bien sabldo que al consumidor le interesa
adquirir la marca y no la empresa que la fabricé.

4. Funci6n Social. La marca tiene una funcidn social, dado que no protege
s6lo a un sector, sino que se da proteccién tanto al productor como al
consumidor en sus distintas actividades.

Martin Achad sefiala que esta es una funcién de garantia de calldad puesto
que ''sirve para darsgarantia de la calidad del producto tanto al productor
como al consumidor''” ', Es la garantia gque se otorga al consumidor que un
producto procede de un determinado productor o fabricante.

5. Funcién de Propaganda. Esta funcién estd en relacién a la atraccién que
ejerce la marca sobre el piblico consumidor, es decir se refiere a la fuerza
para persuadlir al consumidor de gue quiere adguirir el producte. La
atracciéon de la marca atiende a su originalidad y a la impresién que
produce. La marca implica la difusidon del producto que distingue. La marca
funciona para atraer a la clientela hacla la mercancia. Esta funcidn permite
no sélo atraer a la mercancia sino conservarla y aumentarla.

Para Is%% el poder de reclame de la marca puede deberse a distintas
razones:

1. 2 su originalidad.
2. A la asociacién de ideas que crean.
3. Al reclame hecho en su favor.

La marca adquiere fuerza de atraccidén sobre los consumidores y constituye un
elemento primordial de una empresa.

67 Matin Achard, La Cegsion Libre de la Marque, Librairie de L'Université, Geneve, 1946, pp.

25, 37. Cit. por Rangel Medina, Tratado de Derecho..., p. 177.
Martin Achard, La Cession Libre de la Marque, Georg & Cie. 8.A., Librairie de L'Université,
Geneve, 1946, p. 37. Cit. por Mava, Justo, p. 158.



Funcién de Garantia de Calidad. Esta funcién ha decaido en tanto que 1la
empresa utiliza la marca para un mismo producto con diferentes calidades;
las llicenclas de uso han contribuldo al desuso de esta funcién ya que la
calidad de un productor a otro varlia.

Isay sefiala que son tres las funciones de la marca:69

1. Funcién de Indicacién del origen del producto.

2. Funclén de garantia.

3. Funcién de publicidad.

La principal funcién de la marca es la de distinguir los productos, ya que
las otras funciones derivan de ella: funcién de propaganda, funcion de
garantia de calidad, etc.

Caracteres de las marcas

El maestro David Rangel Medina clasifica los caracteres de las marcas en dos
rubros: los caracteres esenciales de wvalidez y los caracteres
accldentalesvo.

Los caracteres esenclales de la marca son:

Caracter Distintivo

La marca "esta destinada a especializar el producto y a indicar el origen o
procedencia del misg‘(la de manera de evitar toda confusién con los otros
productos similares" =, es decir la marca debe especializar, individualizar.

El caracter distintivo debe reunir el caracter de novedad y el de
especlalidad.

El aspecto distintivo se refiere a los productos o mercancias iguales o
similares de distinta procedencia. '

69 Isay, D t ts_an der Marke, en Gewerblicher Rechtsschutz und

Urbeberrecht, 1329, Cit. por Sanso Benlto, p. 39.

0 Rangel Medina, Tratade de Derecho..., p. 184.
1 Rangel Medina, Tratado de Derecho..., p. 185.
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La marca es dlstinta a otra cuando no crea confusién en quien pone una
atencién comin.

La marca puede estar formada por varios elementos que formen parte del
dominio Comian, pero cuya unidn dé el caracter de original a la marca.

La originalidad de la marca radica en tener capacidad distintiva, la marca
puede perder su capacidad distintiva cuando se produce el fendémeno de la
vulgarizaclién de la marca, al convertirse en una nombre de uso comin.

Para ser distintiva, la marca requiere que no exista poslbilidad de
confusién entre el publico consumidor, tampoco es necesario que los
elementos de una y otra sean semejantes, sino que es suficiente gque los
elementos principales sean parecidos para causar confusién.

La individualizacién o singularidad de la marca debe ser tal que no se

confunda con otras que se emplean para distinguir la misma especie de
productos.

Caracter Especial

La Legislacion mexicana en materia de propiedad industrial reconoce el
principlo de especlalldad de la marca, establecido en &1 articulo 93.

Significa gue la marca debe ser original frente a otro, es decir
identificable para poder ser reconocida f4cilmente.

Para el maestro Rangel Medina significa que la "marca no debe consistir en
un signo de una simplicidad tan elemental que malogre su papel de llamar la

atencién de los consumidores"

La especialidad se aplica a la categoria de productos para los que ha sido
creada.

La marca debe llamar la atencién de los eventuales consumidores.

Novedad

El caracter de la novedad esta destinado a distinguir la marca de 1las
destinadas a diferenciar la misma clase de productos, para el maestro Rangel

72 pangel Medina, Pratado de Derecho..., p. 190.



Medina significa gue "el sifino escogido, para ser idéneo, no debe 7f?--;er ya
comanmente conocido como sigmo distintivo de la empresa competidora'!

La marca debe ser nueva, :noesoélo frente a las marcas ya reglstradas, sino
tamblén a las que se enddentran en uso. Puede ser marca la usada o
registrada cuando ha side~abandonado su registro, por la renuncla del
titular de la marca y por na:haberle dado usc a la marca.

La novedad de la marca radliea en gque debe ser distints a otra ya existente
en el mercado, que no hayuposibilidad de confusién con otras ya registradas.

En torno a la distincién que deben guardar las marcas con otras ya
existentes pueden aplicarsen¥os siguientes principios:

1. Deben tomarse en cuanto .&@'las semejanzas y no las diferencias.
2. La marca debe considerarsé en su totalidad.

3. Debe apreclarse la impresién que la marca deja en la memoria del publico
consumidor .

4. Debe considerarse desde el punto de vista de un consumidor de cultura
media.

La marca debe ser diferente a otra ya registrada con el objeto de ser

inequivoca para el pablico consumidor; que no se parezca a otra marca ya
registrada.

Licitud

Slgnifica que la marca no debe ser contraria a la moral, a las buenas
costumbres, nl a las leyes, prohibitivas.

Esta caracteristica atafieia la marca misma, por lo qQue la marca no debe
estar prohibida por la ley.

La marca no debe ser contraria a la lealtad que debe existir entre
fabricantes o comerciantes. No debe menoscabar los derechos de terceros.
Significa no ser contrarla a la ley, al orden pioblico y a las buenas
costumbres. :

™ Rangel Medina, fratado de Derecho..., p. 193.
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La marca no debe ser contrarla a 1la ley, la moral, las buenas costumbres y
el orden publico. La licitud se reflere al signo y no al producto o servicio

que distingue.

Veracidad

La marca no debe ser engafiosa en cuantoe al origen y la calidad de sus
mercancias que la misma protege.

Los caracteres accidentales de la marca son:

74
Caracter Facultativo ¢ Potestativo

El titular de la marca puede disponer libremente de ella para dar a conocer
sus mercancias.

La excepcion a este principio, es el caso de las marcas obllgatorias, que
son aquellas en que el Estado declara obligatorio su uso por ser necesarlos
para la economia del pais y las necesidades publicas.

No Adherencia de la Marca

La adherencia de la marca estid referida a si la marca debe ser incorporada o
no directamente al producto. No es necesario que la marca se aplique
directamente en el producto, sino gue basta que el envase o la etiqueta la
contenga.

Caracter Aparente

La manifestacion de la marca es una cualidad de su funcién misma, por lo que
1a marca debe manifestarse y solamente por excepclén debe permitirse su uso
interno. El uso Interno es aceptable cuando la envoltura, caja o envase
contenga la marca.

El uso interno de una marca disminuye 1la funcién de distincién y de
procedencia de la marca.

™ Bangel Medina, Tratade de Derecho..., p. 199.
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IndiviGuallidad de la Marca

La marca estd destinada a cubrir 1los productos de un establecimiento
determinade y s6lo es utllizado por el sujeto a gquien correspordda. Este
principio tiene por excepcién el caso de las marcas comunes.

Caracter Permanente

La aceptacldén de la marca entre el poOblico consumidor da el caracter de
permanente,

La marca debe ser veridica, no debe confundir al consumidor sobre el origen
de la calidad del producto

Debe referlrse a una sola clase o grupo de productos.
No debe contravenir el orden publico.
oria d

Para Dassas Gérar "el principio de la territorialidad implica que el derecho
sobre la marca no puede adquirirse y conservarse mis que para los actos
creadores y conservadores de derecho que fueron cumplidos en el pais donde
la protecci6n es requerida y segin su legislacion”

Existen otros caracteres: relativo de ubicacién de la marca y caracter
visual de la marca.

Requisitos de validez

El requisito de validez de la marca consiste en gue sea distintiva, es de
gran importancia, dado que el objeto de la marca es identificar un producto
0 un servicio de otros, y con ello se logra gue la demanda de dicho producto
o servicio aumente o disminuya, es decir, el caracter distintivo de la marca
esta intimamente relacionado con el publico consumidor, ya gque el caracter
distinto evitard errores en la eleccidn.

El caracter dilstintivo de la marca se manifiesta de dos formas: en su
originalidad y en su novedad.

s Dassas, Gérard,

interpational, Librairies Techniqnes, Paris, 1976, p. 9. Cit por Mava leqrete, p. 190.




El caracter original de la marca significa que "no constituye una wvulgaridad

total, nl es necesario, genérico, usual; no es original una marca que
\ -

pertenece al acervo comin o al patrimonio linglistico comin .

La novedad de la marca significa que tenga individualidad, es decir que sea
inconfundible con otras marcas existentes. La novedad puede estar referida a
otras marcas o a productos iguales o semejantes.

Los principios gque rigen las semejanzas entre las marcas son77:

1. La marca debe considerarse en su conjunto, pues es importante la primera
impresion.

2. La comparacién debe recaer en las semejanzas y no en las diferencias.
3. La imitacién debe apreclarse por imposicién.

4. La posibilidad de confusién debe considerarse desde el punto de vista de
una persona medianamente inteligente.

Las semejanzas entre dos marcas pueden ser: fonéticas, graficas vy
cohceptuales,

La especialidad. Esta regla se refiere a la proteccidon juridica que se
otorga a determinados productos o servicios, es decir, la especlalidad
radica en que no se confunda con otra, que presenta clertas particularidades
que no da posiblilidad de confusién entre los productos o servicios de otro.

Existen algunas excepciones al principio de la especialidad: una marca puede
ser empleada por diferentes personas siempre gque distinga productos o

serviclos diferentes.

Los criterios en cuanto a la similitud de los productos o servicios son:

1. Criterio objetivo y juridico.

76 Nava Negrete, p. 1.

m
Mascarefias, C.E., d rjca comercio vici vi ab
g Felipe de Zols Montaner y

8imdn, 8.A. editor, Barcelona, MOMLIII, p. 427, Cit. por Justo Nava p. 172.
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2. Criterio econtmico.

En cuanto a la afinidad de los productos, debe atenderse primordialmente a
la naturaleza de los mismos, pues esto es indispensable para evitar la
confusion al adquirir un producto.

Puede utilizarse como marca un signo ya adoptado por un tercero siempre que
sea disponible, es decir:

1. Cuardo se ha extinguido el registro.
2. Por renuncia (cancelacién voluntaria)
3. Por el no uso de la marca.
AMqguisicién del Derecho

Existen tres sistemas gue determinan el momento en que se adguiere el
derecho sobre la marca:

1. Sistema declarativo, que establece gue el derecho se adquiere por el uso.

2. Sistema constitutivo, que sefiala que el derecho de adquiere por el
registro.

3. S8istema mixto, que en principio reconoce el registro, pero con la
posibilidad de impugnacién.

El derecho sobre la marca so6lo se adguiere con la concesiéon del registro, si
bien puede ser usada antes de registrarse, la proteccién que tiene es casi
nula y por lo tanto el derecho no es absoluto contra terceros.

El sistema venezolano es constitutivo, pues el derecho se adquiere por el
registro.

El Sistema Mexicano es en principio constitutivo y asi lo establece el
articulo 87 de la LPI al sefalar que el derecho a su uso exclusivo se
obtiene mediante su registro en el Instituto; sin embargo, el articulo 92
reconoce derechos al tercero que hublere usado la marca con anterioridad a
una registrada y por consiguiente nuestro sistema es mixto.
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Duracién del Registro

El registro tendra una vigencia de 10 afios, mismos que pueden renovarse por
periodos de la misma duracion.

Derechos del Titular del Registro

El titular adquiere un derecho abscluto y por lo tanto puede hacer valer sus
dexrechos contra un tercero que quiera usar la marca o una similar.

Puede el titular usar la marca para los productos para los que fue
concedida, asi como para productos similares.

Caducidad, nulidad y cancelacién de la marca

Se produce la caducidad cuando transcurridos tres afios consecutivos, no se
ha hecho uso de la misma y cuando no hay renovacién del registro; el usoc de
la marca se da cuando ha sido empleada para distinguir los productos o
servicios para los que se otorgoé.

La marca es nula cuando:

1. Se haya otorgado en contravencién a las disposicliones de la ley;

2. Sea identica o semejante en grado de confusién a otra ya usada;

3. Se hubiere otorgado con base en datos falsos;

4. Se haya otorgado por error, inadvertencia o diferencia de apreciacién; y

5. Por haberse registrado sin consentimiento del titular.

La cancelacién de la marca se produce cuando se convierte en una
denominacidén genérica.

Vulgarizacion de la marca
Es el fenomeno por virtud del cual una marca registrada se convierte en una

denominacién genérica. Hay, por lo tanto, una desaparicién del derecho del
titular de la marca en beneficio de la generalidad.
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Se han establecido una serie de reguisitos para que se presente el fenodmeno
de la uulq.slri'.L.'r:u:'nEm:'78

1. Que exista una asoclaciéon de ldeas entre la marca y la generalidad del
producto.

2. La vulgarizacién debe presentarse entre los consumidores del producto, es
decir, debe presentarse entre la mayoria de los consumidores y no referirse
a un grupo determinado.

3. La vulgarizaciéon estd circunscrita a un &rea geografica, pero cabe la
posibilidad de que la marca que se vulgariza en un territorio, se vulgarice
internacionalmente.

Existen dos teorias en torno el fendmeno de 1la vulgarizacién: la teoria
subjetiva y la teoria objetiva; la primera establece gue se produce la
vulgarizacién por el abandono del derecho por parte de su titular; 1la
segunda, sefiala que se presenta independientemente de que exista una defensa
del titular o no, la vulgarizacién se presenta por un cambio en el lenguaje
de los consumidores, dado por el uso constante de la marca; hay una tesis
intermedia que trata de conciliar ambas teorias, conforme a la cual, 1la
marca empieza haciéndose genérica, pero al mismo tiempo existe pasividad por
parte del titular, lo que produce la transformacién de manera pacifica.

La marca que se vulgariza, se transforma en un vocablo genérico. "La
vulgarizacién es el resultado de 1la pérdida de un requisito de 1la
distintividad: 1a novedad"Tg. La marca gueda privada de su caracter
distintivo y de su individualidad.

La vulgarizacion es el fenémeno por el cual la marca pierde su capacidad
distintiva, transformindose en una denominacién comin, transformacién gque
puede ser independiente de la voluntad del titular.

Cesibén de la Marca
La cesién puede consistir en la transmisién de la propiedad o bien, 1la

concesién del derecho de uso qQue no excluye el derecho de propiedad, también
conocido como licencia.

78 Sanso Benito, pp. 124, 125.

I sanso Benito, p. 131.
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Es la transmision de los derechos que recaen sobre la marca, es decir es el

"acto en virtud del cual se otorga a un tercero la totalidad o parte de los
s eterionte 80

derechos sobre un signo distintivo .

La cesitn puede clasificarse de la sliguiente manera:
1. Respecto a la voluntad del acto, puede ser: voluntaria y forzosa.

2. En cuanto a los derechos cedidos, se habla de cesi6étn del derecho de
propiedad y cesion del uso del signo distintivo.

3. Respecto al momento en gue se producen los efectos del acto, hay cesién
inter vivos y mortis causa.

4. Formas especiales. Cesidn libre y cesién vinculada a la empresa.

La cesion libre es aqguella gue no esta condicionada a 1la dgel
establecimiento.

La cesion del derecho de propiedad puede ser total o parcial; la primera, es
aquella en la cual el propietario se despoja de todo derechos sobre el signo
distintivo, el cedente otorga al cesionario todos los derechos que le
pertenecian sobre la marca, se despoja del derecho de servirse de la marca,
de hacerla gozar a otros y de usarla en cualquier forma. En la cesién
parcial, el cedente permanece con el derecho de gozar de la marca. En los
sistemas en donde no puede realizarse la cesion de la marca sin el
establecimiento, no es concebible la cesién parcial.

La cesidén parcial puede realizarse sin que se rompa la unidad del registro;
nada impide que el cedente y el cesionario sean conceptuados como
copropietarios de la marca.

La Licencia es "el acto en virtud del cual el propietario de la marca
concede el derecho de goce sobre la misma a un beneficiario é:ior un tiempo o
para un lugar determinado, a cambio de una indemnizacién" . La licencia
permite al titular de la wmarca, prolongar la conguista de un mercado,
mediante la persona del licenciatario; permite ejercer sus derechos en una
regién en donde no le es posible ejercerlos: El licenciatario no puede
impedir al propietario la cesién de su marca.

80 Sanso Benito, p. 144.
! Sanso Benito, p. 170.
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La licencia obligatoria es 1la "concesién forzosa de una licencia de
expletacién impuesta por los drganos estatales al titular de la marca"
Implica una sancién al titular por incumplimiento de su obligacidn de
utilizarla.

Marcas Notoriamente conocidas o de alto renombre

El articulo 90 de la LPI establece que hay marca notoriamente conocida
cuardo ''un sector determinado del publico o de los circulos comerciales del
pais, conoce la marca como consecuencia de las actividades comerciales
desarrolladas en México o en el extranjero por una persona que emplea esa
marca en relacion con sus productos o servicios.

El articulo 6 del Convenio de Paris establece que no podran utilizarse o
registrarse las marcas que las autoridades competentes de cada pais juzquen
ser en el propio notoriamente conocidas, para distinguir articulos idénticos
0 similares.

Las marcas notorias no rebasan el principio de especialidad. "Técnicamente,

marca notoriamente conocida es la que aln no registrada en un determinado

pais, no puede en el mismo ser utilizada o registrada para productos

analogos o similares a aquéllos para los cuales se destina. Sustancialmente,
. . . 83

es aguélla que es conocida ampliamente por el puablico"

Mognin sefiala que "es aquella que por la intensidad del uso y de 1la
publicidad de 1la cual ha sido objeto, se impone a la atencién del
pﬁblico"84

Calamandrei, establecié los caracteres de la notoriedades:

1. Es un concepto relativo.
2. No es el conocimiento efectivo el que produce la notoriedad, sino 1la

normalidad de este conocimiento en un tipo medio de hombre perteneciente a
un dado circulo social, dotado de una cierta cultura.

82 ganso Beaito, p. 172.

3 sanso Benite, pp. 178, 179
84 Sanso Beaito, p.179.

5 €alamandrei, Piero, ''La Definicién del Becho Notorio'', Bstudios sobre el Proceso Civil,

Editorial Bibliografica, Argentina, 1945, p. 205, Cit. por Benito Sanso, p. 179.
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3. El conocimiente de los hechos noteorios no emana de una directa relacidn
individual de cada sujeto con dichos hechos, sino de la pertenencia del
individuo al circulo social en gque los hechos son conocidos.

Los reguisitos de la marca notoria son: que sea Unica, ya que se refiere a
un producto determinado; gue posea una elevada capacidad distintiva.

La marca notoriamente conocida es ampliamente conocida por el pablico gque
consume los articulos; en cambio, l1a marca gue se ha vulgarizado ha perdido
su capacidad distintiva, pasando a ser una denominacidén genérica.

Se han clasificado a las marcas notoriamente conocidas y = las mercas de
alto renombre, bajo el rubro de marcas de amplia proteccién. La marca de
alto renombre rebasa el principio de especialidad. No existe un fundamento
unanime de la marca de alto renombre, perc son una realidad que se ha
impuesto. Se ha buscado su fundamento en los derechos de la personalidad, en
el enriquecimiento sin causa o en la concurrencia desleal, esta ultima es la
que ha tenido mayor aceptacion.

En Venezuela no existe una norma que expresamente proteja las marcas de alto
renombre, la proteccion se puede dar a través de interpretaciones y por lo
tanto es muy limitada.

g) Avisos Comerciales

Para Rangel Medina es "el texto del anuncio publicitario, del slogan
comercial con el que se dan a conocer al pablico para efectos de su
propaganda, los tres signos identificadores de mercancias, servicios y
establecimientos comerciales"

El articulo 100 de la LPI sefiala que son "las frases u oraciones que tengan
por objeto anunciar al publico establecimientos o negociaciones comerciales,
industriales o de servicios, productos o servicios para distinguirlos de los
de su especie”.

El objeto de los avisos comerciales puede ser anunciar productos o
servicios, anunciar un establecimiento o negociacidn.

8
6Ranqel Medina, Derecho la Pr ad ..., p. M.
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El registro de un aviso comercial tiene una duracidén de diez afios, gque
pueden rencovarse por pericdos de la misma duracioén.

h) Nombres Comerciales

David Rangel define el nombre comercial como "el signo distintivo que se
utiliza para identificar la empresa de una persona fisica o juridica, de las
demis que tienen la misma o similar actividad industrial o mercantll"e'?.

La proteccion del nombre comercial se otorga sin gue sea necesario su
registro; esta proteccién abarca la zona geografica de la clientela del
establecimiento o empresa y podrd extenderse a todo el pais si hay una
difusidén extensa.

La publicacién de un nombre comercial esta sujeta a que no exista una marca
0 un nombre comercial idéntico o semejante en grado de confusién.

Los efectos de la publicacidén tienen una vigencia de diez afies, mismos que
pueden renovarse por periodos de la misma duraciédn.

i) Denominacién de Origen

El articulo 156 de la LPI sefiala que es el "nombre de una regidn gecgrafica
del pals que sirva para designar un producto originario de la misma, y cuya
calidad o caracteristicas se deban exclusivamente al medio geografico,
comprendiendo en éste los factores naturales y humanos."

Sefiala Rangel Medina que es "el signo distintivo consistente en el nombre de
un lugar qeografico con el que se identifican las mercancias que tienen
similares propiedades, derivadas de los elementos naturales propios de dicha
region geografica, como clima, tierra y agua, asi{i como de la técnica,
destreza, habilidad y tradicion artesanal de quienes habitan 1a propia
region, para producirlas"as.

El titular de las denominaciones de origen es el Estado Mexicano, perc podra
autorizarse su uso por medio del Instituto.

La vigencia de su proteccidn estard determinada por la subsistencia de las
condiciones que la motivaron.

87 Rangel Medina, 0 Propi veep P 62
8 Rangel Medina, Derecho de la Propiedad..., p. 68.

57



El uso de una denominacién de origen estara sujeto a autorizaciones, mismas
que otorgard el Instituto mediante un examen de los requisitos; dicha
autorizacioén tendrd una vigencia de diez afios y dejara de surtir efectos por
nulidad, cancelacién y terminacion de su vigencia.

j) Esquemas de Trazado de Circuitos Integrados

Son protegidos los esquemas de trazado gque Sean originales, entendiendo por
tales aquellos que son el resultado de un esfuerzo intelectual y no sea
coman entre los creadores de esquemas de trazado.

El registro de los esquemas de trazado tendré una duracion de diez afios
improrrogables.

k) Represién de la Competencia Desleal

La competencia desleal ha sido definida por el maestro David Rangel Medina
como "la violacién de derechos que no estan protegidos de un modo expreso,
concreto y especifico, conforme a las reglas de los signos distintivos y de
las creaciones industriales nuwas"89 es decir, es la conducta de un
competidor gue utilizando cualquier procedimiento en contra de las buenas
costumbres o de alguna disposicién legal, sustralga, utilice o explote un
derecho comercial o industrial de otro recurrente, con el fin de obtener
ventajas para si, para varias personas o para causarle dafio a aguél.

Para que haya competencia desleal tiene que existir una competencia entre
los comerciantes, una conducta deshonesta activa o pasiva del comexciante
desleal y que se induzca a confusién al publico consumidor.

La competencia desleal es el acto contrario a los usos, costumbres y leyes
que rigen la industria o el comercio, que menoscaba la libre competencia y
causa confusién en el piblico consumidor.

El convenio de la Unién de Paris, en su articulo 10 sefiala que es todo acto
de competencia contrario a los usos honestos en materia industrial o
comercial.

El fundamento constitucional de la prohibicion de la competencia desleal es
el articulo 28 de la Carta Magna.

$9 pangel Wedina, erech ropiedad. .., p. 80.
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El acto de competencia desleal no so6lo afecta al tercero que obtiene el
beneficio, sino al desarrcllo del comercio y la industria.

1.5 DERECHO OOMPARADO
A) ESTADOS UNIDOS.

La Constitucion de los Estados Unidos de América, aprobada por la Convencién
el 17 de septiembre de 1787, sefiala en su seccién 8 que es facultad del
Congreso "fomentar el progresc de la ciencia y las artes utiles, asegurando
a los autores e inventores, por un tiempo limitado, el derechc exclusivo
sobre sus respectivos escritos y descubrimientos", con esto, la Constitucion
reconocidé un regimen nacional de copyright. Antes del establecimiento de
este precepto, la propledad literariz era materia de cada uno de los
Estados.

La primera ley estadounidense de Derechos de Autor, adoptd un enfogue
estrecho de los derechos, sugirié el intento del Congreso de emplear el
copyright como un medio de apoyar la educacién piblica, las primeras obras
protegidas fueron de caracter instructivo y de orientacion civica.

Los primeros exponentes del copyright daban mayor importancia al progreso
del conocimiento, esto sin dejar de reconocer el trabajo de los autores.

En Estados Unidos rige la Ley sobre Propiedad Intelectual de 1976.

Estados Unidos es uno de los paises en donde rige el common law, por lo que
la proteccién que se otorga no se aleja del sistema de privilegios; centra
su atencidn en el titular del copyright a diferencia de los paises en donde
se aplica el Derecho de Autor, en el cual la atencién se dirige al creador
individual.

El Derecho norteamericano ha tratado de garantizar los derechos morales de
los creadores a través del ejercicio de otros derechos como son: '"'el
cumplimiento del contrato, proteccién por competencia desleal y el derecho a
la intimidad" 0.

3 Pitta, Laura, ''Los derechos patrimoniales y morales que ampara la Ley sobre la Propiedad

Intelectual (Copyright) de los Bstados tinidos de América para la Proteccién de los autores y
productores de la industria cinematografica', t Perecho de Autor, Vol. XXIX, No. 3,
julio-septiembre 1945, ediciones UNESCO, pp. 7-10.
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El derecho americanc no ha reconocido los derechos conexos.

La legislacién norteamericana no ha reconocido a los artistas-intérpretes un
derecho particular, sino que gozan de derechos dependiendo de la actividad
gue realicen, es decir, se encuentran protegidos por los derechos de la
personalidad; de esta forma, se reconocen a los artistas-intérpretes
derechos simlilares al derecho moral como son: '‘derecho de paternidad,
derecho a la integridad y derechc de divulgacion por la via del contrato
firmado con el productor del f.or:uograrna”91

B) EURCPA Y ASIA
a) Inglaterra.

El Estatuto de Ana fue el primer régimen legal puesto en vigor en 1710 gue
establecidé un régimen de favor real.

En el Reino Unido, rige la Ley de 1988 sobre Derecho de Autor, Dibujos y
Modelos y Patentes. El derecho inglés tiene mas similitudes con los paises
de derecho civil gque con el derecho norteamericano.

Se reconoce como un derecho similar al derecho moral la facultad del
artista-interprete de ''impedir la fijacién de sus prestaciones o 1la
radiodifusién de sus interpretaciones sin su autorizacion' ”“.

b) Francia.

Bajo los edictos de 1777/78, la corona otorgd privilegios de imprenta tanto
a4 autores como a impresores.

En las leyes de 1791 y 1793 no se contempld al autor como el meollo del
nuevo régimen de propiedad literaria, mas bien las preocupaciones eran de
caracter publico; el reconocimiento de 1los derechos de los autores
constituyé un medio para terminar con el monopolio de la Comedie Frangaise;
de esta manera, para 1793 el régimen de copyright formaba parte de un
esquema de educacién piblica. Estas afirmaciones nos llevan a concluir gque

i1 Bertrand, André, ''Bl derecho de los artistas intérpretes en el derecho inglés y en el

derecho americano'', Derecho de la Alta Tecnologia, Afio VIII, No. 87, noviembre 1995,
Argentina, pp. 16, 17.
2 Bertrand, André, ''El derecho de los..., p. 16.




en las primeras leyes en la materia, existia gran similitud con los
postulados norteamericanos de propiedad intelectual, sin dejar de sehalar
gue "la simpatia por las reclamaciones de los autores acerca de un titulo
moral al derecho sobre sus obras seguramente influyeron también el dictado
de los decretos de 1791 y 1793; las leyes revolucionarias sobre derechos de
autor fueron redactadas y votadas en un clima general gque reconocia
formalmente los derechos naturales incluyendo el sagrado derecho de 1la
propiedad"93

El derecho moral de los autores en ¥Francia reconocié, en principio, el
derecho a la integridad y a la autenticidad y fue con el correr del tiempo
que el concepto fue incorporando nuevos derechos cono el de divulgacién y el
de arrepentimiento.

Es en 1957, cuando el derecho francés reconoce al derecho moral, el derecho
a la paternidad y a la integridad y el derecho de divulgacidn y de retracto,
de 1los cuales s6lo los primeros son perpetuos, inalienables e
imprescriptibles.

Sefiala Bertrand que "si en el siglo XIX la creaciéon era el fruto intimo del
pensamiento de un autor, actualmente esta concepcidn ha cambiado, puesto gue
las creaciones:94

1. Provienen de las artes aplicadas;

2. Son obras por encargo u obras realizadas por empleados;

3. Son obras plurales o colectivas;

4. Son obras en constante evolucién;

5. Integra una amplia variedad de obras preexistentes, y

6. Puede tener cuatro destinos diferentes: 1la cultura y educacidén, 1la
informacién, la distraccién y la industria.

33 Ginsburg, Jane C., '‘Historia de dos derechos: La Propiedad Literaria em la Prancia

revolucionaria y en América del Norte''; Derecho de la Alta Tecnologia, Afic IX, Wo. 104, abril
1997, Argentina, p. 8.

4 Bertrand, André, 'El Derechos Moral de los Autores en el Derecho Francés'', Derecho de la
Alta Tecnologia, Afio VIII, No. 91, marzo 1995, p. 11.
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En el derecho francés los limites entre el derecho moral y el patrimonial
son dificiles de establecer.

El sistema francés de Droit d'Auter ha sido considerado como opuesto al
copyr ight estadounidense, se considera gue en el derecho francés hay una
sacraljzacién Gel autor y en el derecho americano el interés pOblico es
igual o superior al del autor.

Mientras mas esté centrado el sistema en el autor, serd mayor la proteccién
que se otorque.

Hoy, el sistema francés del derecho de autor procede del principio de que el
autor es el verdadero creador fisico de la obra.

c) Espafia.

Propiedad Intelectual. El Real Decreto Legislativo 1/1996 de 12 de abril
aprobé el texto de la Ley de Propiedad Intelectual de Espafia, misma que
puede consultarse en http://ccdis.dis.ulpge.es/cocdis/legisla/lpi (Consultado
el 6 de octubre de 1998)

Las obras literarias, artisticas o cientificas estan protegidas por el sélo
hecho de su creaclén, otorgando sobre ellas derechos personales Yy
patrimoniales.

La proteccidn se otorga a las creaciones originales, literarias, artisticas
o cientificas expresadas por cualqguier medio o soporte, tangible o
intangible, actualmente conocido o que se invente en el futuro; se protege
el titulo de una obra cuando sea original y forme parte de la misma.

Entre las obras derivadas encontramos las traducciones y adaptaciones;
revisiones, actualizaciones y anotaciones; compendios, res(menes vy
extractos; los arreglos musicales y, cualquier transformacién de una obra.

El derecho moral es irrenunciable e inalienable y comprende las facultades
de divulgar la obra, que se le reconozca como autor, gue se respete 1la
integridad de la obra, modificar la obra, retirar la obra del comercio.

El derecho pecuniario del autor comprende el derecho exclusivo de

explotacién y en especial los derechos de reproduccién, distribucién,
comunicacion publica y transformacién.
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Una referencia especial en la Ley Espafiola, lo constituye la duracién de los
derechos de explotacién, pues establece que duraran toda la vida del autor y
setenta afios después de su muerte.

Ademas de los derechos mencionados, se reconoce el dereche de participacién,
derecho de remuneracién por copia privada.

Se regulan los contratos de edicidn, de representacion teatral y el de
ejecucion musical. Se establecen disposiciones referentes a obras

cinemateograficas, obras audiovisuales y obras de ordenador.

Sefiala la ley que es objeto de la propiedad intelectual, el titulo de la
obra cuando sea coriginal y se protege como parte de ella.

En cuanto a la proteccién del seudédnimo, reconoce como derecho del autor el

de usarlo en la divulgacién de la obra; los derechos de explotacidén de 1la
obra seudénima durara 70 ahos.

Propiedad Industrial. La Ley 32/1988, Ley de Marcas, de 10 de noviembre de
1988 rige en materia de signos distintivos y puede consultarse en
http://vane. ipamark.com/ley de marcas.htm, (Consultado el 12 de octubre de
1998)

La marca ha sido definida como €l signo o medio que distingue o sirve para
distinguir en el mercado productos o servicios de una perscna, de productos
o servicios idénticos o similares de otra persona.

Se ha considerado que constituyen marcas:

1. Las palabras o combinaciones de palabras,

2. Las imagenes, fiquras, simbolos y graficos,

3. Las letras, cifras y sus combinaciones,

4. Las formas tridimensionales,

5. La combinacién de los anteriores.



Conforme a 1la ley pueden registrarse como marca: el nombre, apellido,
seudénimo u otro medio con el gque se identifique una persona, con su
autorizacién; las que reproduzcan la denominacién, el escudo, bandera,
condecoraciones de Espafia, sus comunidades auténomas, sus municipios,
provincias con su autorizacién; los que reproduzcan o imiten signos y
punzones oficiales de contraste y garantia con autorizacidén de la autoridad;
puede registrarse una marca semejante a otra marca o nombre comercial
anteriormente solicitado o registrado para productos, servicios o
actividades idénticas o similares, cuando el solicitante presente por
escrito autorizacion del titular de esos derechos; los signos protegidos por
el derecho de la propiedad intelectual o industrial con la autorizacién del
respectivo titular.

No se reconoce el registro como marca de los signos genéricos para los
productos o servicios que pretenda distinguir; los signos que se hayan
convertido en usuales o habituales; los signos gque designen la especie, la
calidad, la cantidad, el destino, el wvalor del producto o servicio; los
signos contrarios a la ley, al orden publico o a las buenas costumbres; las
gue induzcan a error sobre la naturaleza del producto o serviclo; los signos
que supongan un aprovechamiento indebido de la reputacién de otros signos.

Marca Colectiva, es la que sirve para diferenciar en el mercado productos o
servicios de los miembros de las asociaciones de productores, fabricantes,
comerciantes o prestadores de servicios, de los productos o servicios de
guienes no forman parte de esas asociaciones.

Marca de Garantia, es el signo o medio que certifica las caracteristicas
comunes, en particular la calidad, los componentes y el origen de los
productos o servicios elaborados o distribuidos por personas debidamente
autorizadas y controladas por el titular de la marca.

El nombre comercial es el signo o denominacién que sirve para identificar a
una persona fisica o juridica en el ejercicio de su actividad de actividades
idénticas o similares. Constituyen nombre comercial: los nombres
patronimicos, razones sociales y las denominaciones de 1las personas
juridicas; las denominaciones de fantasia; denominaciones alusivas al objeto
de la actividad empresarial; los anagramas.

Rétulo de Establecimiento. Es el signo o denominacién que sirve para dar a
conccer al piblico un establecimiento y para distinguirlo de otros
destinados a actividades idénticas o similares. Constituyen rétulos de



establecimiento: los nombres patronimicos, razones sociales y las
denominaciones de las personas juridicas; las denominaciones de fantasia;
denominaciones alusivas a la actividad del establecimiento; los anagramas.

d) Alemania

Propiedad Industrial. Antes del 19 de noviembre de 1989, fecha de la caida
del muro de Berlin, las marcas podian y debian ser depositadas en las dos
Alemanias ante la Oficina de Patentes de Munich y ante la Oficinaz de los
Inventos de Berlin Este. Con la unificacién se establecid, que a partir del
3 de octubre de 1990 todas las leyes de Alemania del QOeste deben aplicarse
en Alemania del Este, con lo cual quedd abolida la Oficina de Patentes de
Berlin Este, convirtiéndose en una sucursal de la Oficina de Munich.

En Alemania del Este, el caracter distintivo de una marca era juzgado de una
manera rigida y no existia la obligacién de uso para las marcas registradas;
tampoco existian Tribunales especializados en propiedad industrial.

El Tratado de Unificacién establecié que la solicitud de registro de una
marca que se encuentre registrada en una sola de las Alemanias, es
considerada de mala fe si la solicitud se hace después del lo. de Jjulio de
1990. El articulo 13 del Tratado, sefiala que habrd una extensién de los
derechos de propiedad industrial, que operard a través de una ley.

El problema se presentd cuando habia dos marcas iguales o similares en las
dos partes de Alemania y que se encontraban en manos de propietarios
diferentes, este problema se solucioné por el Gobierno Federal al establecer
que so6lo el principio de exclusividad puede garantizar el goce total de los
derechos marcarios; esta misma regla se hizo aplicable para 1los nombres
comerciales y las razones sociales.

€} Repdblica de Moldova.

Derechos de Autor. La republica de Moldova formd parte de 1a Unién Soviética
hasta el afio de 1991, en que se hace independiente.

La ley vigente en materia de Derechos de Autor es la Ley sobre Derecho de
Autor y Derechos Conexos, aprobada por el Parlamento de la Replblica de
Moldova el 23 de noviembre de 1994, asimismo, se aprobé su ley de
aplicacion. Antes de la aparicién de esta Ley, la materia se regia por el
Codigo Civil, gue adn sigue vigente,
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La ley contiene derechos que no se protegian en el Cédigo Civil. algunos de
estos derechos, senala Mikhail I. Cius son

1. Se reconoce al creador independiente como la persona que tiene una
formacion profesional y experiencia de trabajo en el ambito dado de 1la
creacioén y ejerce una actividad intelectual independiente, como son los
compositores, escritores, pintores.

2. Por primera vez se protegen los derechos conexos, es decir los derechos
de artistas intérpretes o ejecutantes, productores de fonogramas y
organismos de radiodifusion.

3. Se establece la responsabilidad civil, administrativa y penal de 1los
autores por infracciones al derecho de autor y derechos conexos.

L.a Repiblica de Moldova estd adherida al convenic de Berna para la
Proteccién de las Obras Literarias y Artisticas y a 1la Convencién
Internacional sobre la Proteccién de los Artistas Intérpretes o Ejecutantes,
los Productores de Fonograma y los Organismos de Radiodifusion.

f} Rumania

Derechos de Autor. La Ley de Derecho de Autor y Derechos Conexos de Rumania,
fue publicada el 26 de marzo de 1996 en el Buletinol Oficial. Esta ley est4
inspirada en las leyes que sobre la materia se han expedido en los paises
europeos, con algunas diferencias, que la hacen original.

Senala la ley, que el derecho de Autor es exclusivo y estd vinculado a la
persona pero no es un derecho de propiedad.

La Ley establece que la originalidad es una condicién legal de proteccién,
lo que no ocurre en paises como Francia.

No es condicidén que la obra se fije en un soporte material para que se
otorgue proteccion.

& Cius I. Mikhail, ''La ley sobre Derecho de Antor y Derechos Conexos de la Repdblica de
Moldova'*, Boletin de Derecho de Autor, volumen IXX, No. 4., octubre-diciesbre de 1996, pp. 63,
64.



De 1igqual forma, se establecen disposiciones referentes al derecho de
reproduccidén, representacidn, ejecucidn, radiodifusion, traduccidén, de
participacidén, entre otros.

Las disposiciones relativas a programas de computacidn se basan en 1la
Directiva BEuropea 91/250/CEE, no corriendo la misma suerte la directiva
referente a Bases de Datos.

El organismo encargado de vigilar el cumplimiento de la ley es la Oficina
Rumana de Derecho de Autor.

g) Rusia

En diciembre de 1991, 1la Unién Soviética se desintegré en Estados
Independientes. Las obras que se publicaron antes de la fecha mencionada
siguieron protegidas.

El 3 de agosto de 1993 fue publicada la Ley de la Federacién de Rusia sobre
Derecho de Antor y Derechos Conexos.

La ley reconoce los principios internacionales sobre derechos de autor.
Rusiz ha establecido, en contraposicién con otros paises, que el derecho de
autor es una parte integrante del derecho civil.

Rusia, al pasar de una economia de mercado, tuvo que examinar sus postulados
en materia autoral, Gvrilov destaca tres principios del antiquo derecho de
autor soviético:

1, Inalienabilidad de los derechos patrimoniales;

2. Reglamentacién excesiva del contenido de los contratos de autor Y
especialmente, la remuneracién de los autores;

3. libertad excesiva en la utilizacién de las obras y a las licencias
obligatorias.

Estos principios fueron modificados y actualmente ya no se encuentran en
vigor,

36 Gavrilov B. P., '"'El Derecho de Autor en Rusia en el periodo de transicida actual'', Boletin

de Derecho de Autor, volumen IXIX, ¥o. 2, abril-jumio de 1995, p. 17.
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h) Tanez

Derechos de Autor. En materia autoral, se creé la Ley Sobre el Derecho de
Autor de 24 de febrero de 1994 y publicada el lo. de marzo de 1994, tomando
en cuanta los principios de la Convencién de Berna para la Proteccién de las
Obras Literarias y Artisticas y la Convencidn Universal sobre Derechos de
Autor.

La Ley reconoce el derecho moral y el derecho patrimonial, éste se
manifiesta en derechos de reproduccién y representacién. Establece las
sanciones en caso de violaciétn del derecho de autor. Se reconocen como
titulares de los derechos de autor a las personas fisicas y en algqunos
casos, a las personas morales.

Las obras que protege la Le¥ pueden clasificarse, siguiendo a WNébila
Mezghani, en tres categorias: I

1. Obras que figuran habitualmente en la determinaciéon del objeto del
derecho de autor;

2. Las que corresponden al contexto tradicional tunecino, y

3. Aquellas, reclentemente lncorporadas, que son resultado de la evoluclén
de la tecnologia moderna (programas informaticos)

C) AMERICA LATINA
a) Argentina.

La Constitucion de la Republica de Argentina de 22 de agosto de 1994, que
puede consultarse en http://colegio.netchile.cony/. (Consultado el 7 de
diciembre de 1998) reglamenta la propiedad intelectual en sus articules 17 Y
75; el primero establece que el autor o inventor es el propietario exclusivo
de su obra, invento o descubrimiento; el sequndo, sefiala que es facultad del
Congreso, dictar leyes que protejan la libre creacidén y circulacién de las
obras del autor.

Derechos de Autor. En materia de derechos de autor, rige en Argentina la Ley
de Propiedad Intelectual 11.723 (235) promulgada el 28 de septiembre de

L Mezghani, Nébila, ''Tfnez: nna nueva ley relativa a la propiedad literaria y artistica"t,
Boletin de Derechode Autor, volumer XXIX, no. 3. julio-septiembre 1995. p. 34.



1933, consultada en http://www.secyt.gov.ar/11723.htm. (Consultado el 17 de
noviembre de 1998).

Esta ley contiene 89 articulos en los cuales establece los principios que
rigen la materia en ese pais.

Las obras, objeto de proteccidn, son de caracter cientifico, artistico y
literario; el titular de dichas obras tiene la facultad de disponer de ella,
de publicarla, ejecutarla, representarla, exponerla en publico, traducirla,
adaptarla y reproducirla.

La ley reconoce como titulares del derecho de propiedad intelectual al autor
de la obra, a los herederos o derechohabientes, y a los que 1la traducen,
refunden, adaptan, modifican o transportan.

La ley contiene disposiciones sobre: plazos de proteccién de las obras,
reglamentacién de las obras péstumas, analiza los casos de obras
extranjeras; las obras en colaboracién, el caso de los productores de
peliculas cinematograficas, compositores, traductorxes, retratos
fotograficos, publicacién de cartas, el contrato de edicién, el contrato de
representacién, el caso de los intérpretes y ejecutantes.

La ley reconoce el derecho de registrar los seudénimos de 1los autores
ctorgandoles la propiedad.

El articulo 52 reconoce el derecho para el autor de exigir la fidelidad del
titulo de la obra en las reproducciones que se hagan de ella, asimismo, el
derecho a la mencidén de su nombre o seudénimo como autor.

El articulo 72 establece que hay defraudacién cuando se suprima o cambie el
nombre del autor, el titulo de la obra o el texto de 1a misma.

El Registro Nacional de la Propiedad Intelectual es el organisme encargado
de la inscripci6on de las obras.

Propiedad Industrial. Esta materia esta regulada por la Ley 24.481 llamada
Ley de Patentes de Invencién y Modelos de Utilidad publicada en el Periédico
Oficial el 22 de marzo de 1996, que puede consultarse en
http://www.unikey.com.br/users/denis/denis10.htm {(consultada el 12 de
octubre de 1998). Esta ley no regula toda la materia de propiedad
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industrial, puesto que 1los signos distintivos se rigen por otro
ordenamiento.

b) Bolivia

La Constitucién de Bolivia de 1995, consultada en
http://coleqgio.netchile.com/. el 7 de diciembre de 1998, ha establecido en
su articulo 192 gue las manifestaciones del arte e industrias populares son
factores de la cultura nacional y gozan de especial proteccién del Estado,
con el fin de conservar su autenticidad e incrementar su produccioén.

c) Brasil

La Constitucion de Brasil, establece en su articule 5 que se reconoce a los
individuos, en materia autoral, el derecho exclusivo de utilizacién,
publicacién o reproduccién de sus obras, siendo transmisible a los
herederos; se reconocen los derechos de los intérpretes, de 1las
representaciones sindicales y asociativas; en materia industrial, se
reconoce el privilegio temporal de utilizacién para los inventos
industriales, asi como proteccién de las creaciones industriales, de 1la
propiedad de marcas, de los nombres de empresas y de otros signos
distintivos, tomando en cuenta el interés social y el desarrollo econémico
del pais.

d) Colombia

La  Constitucién politica de Colombia de 1991, consultada en
http://colegio.netchile.com/. el 8 de dicienbre de 1998 establece 1los
principios basicos en materia intelectual. El1 articulo 61 de la ley
fundamental establece que es obligacién del Estado proteger la propiedad
intelectual por el tiempo y mediante las formalidades que establezca la ley;
el articulo 150, sefiala que es obligacidén del Congresoc regular el régimen de
propiedad industrial, patentes y marcas y las otras formas de propiedad
intelectual .

e) Costa Rica

La Constitucion Politica de Costa Rica de 7 de noviembre de 1949, consultada
en http://colegio.netchile.com/. el 8 de diciembre de 1998, requla 1la
materia intelectual. En su articulo 47 establece que "todo autor, inventor,
productor o comerciante gozard temporalmente de la propiedad exclusiva de su




obra, invencitn, marca o nombre comercial. El1 Articulo 121 sehala como
facultad de la Asamblea Legislativa promover el progreso de las ciencias y
de las artes y asegurar por tiempo limitado a los autores e inventores 1la
propiedad de sus respectivas obras e invenciones.

f) Chile

La Constitocion Politica de 1a Repiblica de Chile fue publicada en el Diario
Oficial el 24 de octubre de 1986, fue consultada en
http://colegio.netchile.com/. el 7 de diciembre de 1998, en ella se
establece el fundamento del Derecho de la Propiedad Intelectual; el articulo
19 consagra que la constitucién asegura el derecho de autor sobre sus
creaciones intelectuales y artisticas de cualquier especie por el tiempo que
seflale la ley y que no sera inferior al de la vida del titular; sefiala que
el derecho de autor comprende la propiedad de las obras y otros derechos,
como la paternidad, la edici6tn y la integridad de la obra; garantiza 1la
propiedad industrial sobre patentes de invencién, wmarcas comerciales,
modelos, procesos tecnoldgicos u otras creaciones andlogas.

Derechos de Autor. La materia autoral, estad reqlada por la Ley de Propiedad
Intelectual No. 27.761 del 2 de octubre de 1970, consultada en
http://colegio.netchile.com/leyes/propiedadintelectual .htm. el 17 de
noviembre de 1998,

La ley otorga proteccién a las obras literarias, artisticas y cientificas,
asi como a los derechos conexos. Se otorga proteccién al titulo de la obra
como parte de ella.

El derecho de autor esta compuesto por el derecho patrimonial y el derecho
moral.

El titular del derecho de autor puede ser original o derivado, el primero es
el autor de la obra y el segundo es quien adquiere el derecho del autor por

cualqguier titulo, como el traductor, el que adapta y el que transforma la
obra.

El derecho moral comprende las facultades de: reivindicar la paternidad de

la obra; oponerse a la modificacién de la obra; mantener la obra inédita;
autorizar la conclusiéon de la obra; mantener la obra anénima o seudénima.
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El derecho moral es transmisible por causa de wmuerte al coényuge
sobreviviente,

El derecho patrimonial confiere a su titular la facultad de utilizar directa
Y personalmente la obra, de transferir total o parcialmente sus derechos
sobre ella y de autorizar su utilizacién, estos derechos se manifiestan en
la publicacién, reproduccién, adaptacién y ejecucién.

El titulo se considera como parte de la obra y por lo tanto goza de la misma
proteccién gue ella; el titulo no puede ser utilizado cuando cause confusién
con otras obras.

El derecho a utilizar seudénimo estd reconocido, las obras seudénimas tienen
un plazo de proteccién de 50 afios.

Es considerado como delito contra la propiedad intelectual, la supresién o
cambio del nombre del autor o del titulo de la obra.

Se reglamenta el contrato de edicién y el de representacién. Los derechos
conexos de los artistas, intérpretes y ejecutantes estan reglamentados en la
ley. El Departamento de Derechos Intelectuales es el érgano encargado de
llevar el Registro de Propiedad Intelectual.

Propiedad Ipdustrial.

Las Normas aplicables a los Privilegios Industriales y Proteccién de los
Derechos de Propiedad Industrial, publicadas en el Diario Oficial de Chile
el 25 de enero de 1991, establecen las normas qgue aplicables a la materia
industrial, fueron consultadas en
http://colegio.netchile.com/leyes/privilegiosindustriales.htm. el 17 de
noviembre de 1998.

La proteccién se otorga a las marcas comerciales, las patentes de invencion,
los modelos de utilidad, los disefios industriales.

La marca comercial es todo signo visible, novedoso y caracteristico gque
sirva para distinguir productos, servicios o establecimientos industriales o
comerciales.

La ley no establece una descripcién de los signos que pueden constituir
marcas, sin embargo pueden derivarse de los articulos referente a 1o que no




puede con: tituir una marca. Puede registrarse el nombre, el seuddénimo de una
persona con su autorizacidén o la de sus herederos; no puede registrarse
aguello que induzca a error o engafic sobre los productos, servicios o
establecimientos; pueden inscribirse las marcas gque no sean iguales o que
fonéticamente se asemejen de tal manera gue se confundan con otras ya
registradas; las contrarias al orden piblico, a la moral y a las buenas
costumbres no son objeto de proteccidn.

El registro de la marca tiene una duracidon de 10 ahos, gue podré&n renovarse
por periodos iguales.

Se considera invencion toda solucién a un problema de la técnica que origine
un guehacer industrial. Se entiende por patente el derecho exclusivo que
concede el Estado para la proteccidén de una invencién. Una invencién es
patentable cuando sea nueva, tenga nivel inventivo y sea susceptible de
aplicacién industrial.

Los Modelos de Utilidad son los instrumentos, aparatos, herramientas,
dispositivos y objetos o partes de los mismos, en los que la forma sea
reivindicable tanto en su aspecto externo como en su funcionamiento y
siempre que produzca una utilidad. El modelo de utilidad es patentable
cuando sea nuevo y susceptible de aplicacién industrial.

Disefio Industrial es toda forma tridimensional asociada o no con colores y
cualguier articule Industrial o artesanal que sixrva de patrén para 1la
fabricacién de otras unidades y que se distinga de sus similares, sea por su
forma, configuracién geométrica, ornamentacién, o una combinacién de éstas,
siempre que dichas caracteristicas le den wuna apariencia especial
perceptible por medio de la vista, de tal manera gue resulte una fisonomia
original, nueva y diferente.

g) Perd.

Propiedad Industrial. La Ley de Propiedad Industrial promulgada el 23 de
abril de 1996 es el ordenamiento aplicable a la materia, y fue consultado en
http:www, asesor.com.pe/teleley/bull454.htm. el 07 de octubre de 1998,

La propiedad industrial otorga proteccién a:

1. Patentes de Invencién.



2. Certificados de Pfoteccibn.

3. Modelos de Utilidad.

4, Disefios Industriales.

5. Secretos Industriales.

6. Marcas de Productos y de Servicios.

7. Marcas Colectivas.

8. Marcas de Certificacidn,

9. Nombres comerclales.

10. Lemas Comerciales.

11. Denominacicnes de Origen.

De los cinco primeros es competente la Oficina de Invenciones y Nuevas
Tecnologias del Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y de 1la
Proteccidén de la Propiedad Intelectual; de los siguientes, es competente la

Oficina de Signos Distintives del mismo Instituto.

La Patente se otorga para las invenciones de productos o procedimientos
nuevos, de nivel inventivo y susceptibles de aplicacién Industrial.

El Certificado de Proteccidn, se otorga para los proyectos de invencién gque
requieren ser experimentados mediante un mecanismo que haga publica la idea.

Modelo de Utilidad es toda nueva forma, configuracién o disposiciéon de
elementos de algun artefacto, herramienta, instrumento, mecanisme u otro
objeto o de alguna parte del mismo, gue permita un mejor o diferente
funcionamiento, utilizacién o fabricacién del objeto que lo incorpora o gque
le proporcione alguna utilidad, ventaja o efecto técnico gue antes no tenia.

El Disefio Industrial es la reunién de lineas o combinacién de colores o

cualquier forma externa bidimensional o tridimensional, que se incorpore a
un producto industrial o de artesania para darle una apariencia especial,
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sin que cambie el destino o finalidad de dicho producto y sirva de tipo o
patrén para su fabricacién.

Secretos Industriales. La proteccién se otorga contra la revelacidn,
adquisicién o wso sin consentimiento; para ello es necesario que 1la
informacién sea secreta, que tenga un valor comercial efectivo o potencial y
que se hayan tomado las medidas pertinentes para mantenerla en secreto.

Marca. Es todo signo gue sirva para diferenciar en el mercado los productos
Y servicios de una persona de los productos o servicios de otra persona. La
marca puede estar constituida por palabras reales o forjadas o por 1la
combinacion de palabras incluyendo a las que identifican a la persona, es
decir el nombre completo, apellido o seuddnimo con autorizacién de la
persona; las letras; los numeros; la reprecduccién o ‘altacidn del nombre,
siglas, denominaciones ¢ abreviacidn de denominaciones del cualguier Estado
u organizacién internacional reconocidos oficialmente con autorizacién; los
titulos de las obras literarias, artisticas, cientificas pueden constituir
marca cuando medie el consentimiento del titular.

No constituyen marca las que indiquen la descripcién de la especie, 1la
calidad, la cantidad, el destino, el valor, el lugar de origen, la época de
produccién; la designacién usuval o comin del producto o servicio; las que
sean contrarias a la moral, a la ley, al orden publico o a las buenas
costumbres; los signos engafiosos sobre la procedencia, naturaleza, modo de
fabricacién; las que reproduzcan o imiten una denominacién de origen
protegida; la denominacidn de una variedad vegetal protegida.

No son cbjeto de proteccién las marcas que sean idénticas o semejantes a un
nombre comercial o lema comercial protegido cuando pueda inducir a error o
gue sean semejante a un signo notoriamente conocido.

Derechos de Autor. La Ley Sobre el Derecho de Autor de Pert fue promulgada
el 23 de abril de 1996, consultada en
http:www.asesor.com.pe/teleley/bull660.htm. el 07 de octubre de 1998, esta
ley establece que el derecho de autor tiene por objeto todas las obras del
ingenio, en el &mbito literario o artistico.

El titulo de una obra estd protegido por la ley cuando es original. En la
segunda de las disposiciones transitorias del ordenamiento que se analiza,
establece que '‘los titulos de los diarios, revistas, programas, espacios
radiales y televisuales, noticieros cinematograficos, a gue hacia referencia
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la ley que deroga, son excluidos del ambito de la ley gque se publica pero
siguen gozando de proteccién por un aho a partir de la entrada en vigor de
la ley.

Es obra originaria la primigeniamente creada; y es derivada, la basada en
una existente cuya originalidad radica en el arregleo, adaptacion o
transformaciéon. De la misms manera, es awutor originario el titular de los
derechos exclusivos sobre la obra, y es autor derivado, el titular de los
derechos sobre su aporte.

El derecho de Autor de Chile esta formado por derechos morales y derechos
patrimoniales. Los derechos morales son perpetuos, inalienables,
inembargables, irrenunciables e imprescriptibles y son el derecho de
divulgacién, el derecho de paternidad, el derecho de integridad, entre
otros. El derecho patrimonial es la facultad de explotar la obra bajo
cualquier procedimiento y comprende el derecho de realizar, de autorizar, la
reproduccién de la obra, la distribucién al publico, la traduccién, 1la
adaptacidn, entre otros.

La Oficina de Derechos de Autor del INDECOPI es la autoridad competente en
materia de derechos de autor y derechos conexos.

h) Venezuela

La ley vigente en materia de Propiedad Industrial es la Ley de Propiedad
Industrial de 2 de septiembre de 1955, publicada en la Gaceta Oficial el 14
de octubre de 1955 y el 10 de diciembre de 195698, gue derogb la Ley de
Patentes de invencién de 9 de julio de 1827 y la Ley de Marcas de Fabrica,
de Comercio y de Agricultura de 23 de julio de 1930.

Esta ley rige los derechos de los inventores, descubridores e introductores
sobre las creaciones, inventos o descubrimientos relacionados con 1la
industria, asi como los de productores, fabricantes o comerciantes sobre las
frases o signos especiales gue adopten para distinguir de los similares los
resultados de su trabajo o actividad.

El articulo 27 de la ley define la marca como ''todo signo, figura, dibujo,
palabra o combinacién de palabras, leyenda y cualquiera otra sefial que
revista novedad, para distinguir los articulos que produceJ o con los que

% Sanso, Benito, pp. 219-244.
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comercia', en este sentido, la marca tiene por objeto distinguir una
empresa, hegocio, establecimiento mercantil, industrial, agricola o minero.

El derecho sobre la marca tiene una duracidén de 15 afics, mismo que podra ser
renovado por periodos de la misma duracion.




CAPITULG 11

INTERNET Y LOS NOMBRES DE DOMINIO

2.1. INTERNET
A) ANTECEDENTES

A fines de los afios 60, especificamente en septiembre de 1969, cuando la
guerra fria y el aumento de la carrera armamentista con la Unién Soviética
estaba en su apogeo, el gobilerno de Estados Unidos decide secretamente
construir un sistema de comunicaciones gue esté a prueba de un ataque
atdomico, por lo gue interconecta cuatro Supercomputers en diferentes partes
de la nacién: Instituto de Investigaciones de la Universidad de Standford in
California, la Universidad de Utah, y las Universidades de California en los
Angeles y Santa Barbara; de esta forma se evita que un atague nuclear
pudiera dejar aisladas a las instituciones militares y universidades.

El sistema de comunicaciones se establece como una red del US Department of
Defense (Departamento de Defensa de los Estados Unidos) a través del Advance
Research Projects Agency (Agencia de Desarrollo de Proyectos Avanzados)
denominada ARPAnet, que fue una red experimental creada para investigaciones
militares y en particular para investigaciones sobre como construir redes
gque pudieran resistir daflos parciales, ademas se pretendia que cada
computadora en la red pudiera comunicarse con otra en iguales condiciones, y
sin Que importaran las diferencias entre ambas. Este proyecto permitié a los
cientificos y al personal militar comunicarse desde diversos lugares
utilizando el correo electrénico.

La ARPA (Advanced Research Projects Agency) credé una pequefia red
experimental de conmutacion de paguetes, el objetivo era economizar el uso
de las lineas telefénicas de larga distancia; fundamentalmente estuvo
interesada en como usar una red para una vasta gama de actividades. Esta red
se transformd en ARPAnet y se cred para correr en computadoras de Honeywell,

Las cuatro supercomputers conectadas intercambian paguetes con cada uno vy,
de esta manera, la red ARPAnet y los principios de Internet, se
establecieron.
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La red crecia despacio al principio, pero durante una década, ARPAnet crecit

a un promedio de una computadora cada 20 dias. En el afio de 1973 la red se
extiende a nivel internacional con conexiones en Noruega e Inglaterra.

En 1975, ARPAnet pasd al control de la Agencia de Comunicaciones de Defensa
{DCA), del Departamento de Defensa de los Estados Unidos de Norteamérica.
Desde esta fecha, la tecnologia de ARPAnet se transformd en la base para el
programa de redes de datos de defensa.

Al principio la idea era garantizar mediante este sistema la comunicacién
entre lugares alejados en caso de atague nuclear; para 1975, ARPAnet comenzé
a funcionar como red, sirviendo como base para unir centros de investigacién
tanto militares como universitariocs.

El primer protocolo utilizado por ARPAnet y DDN (Defense Data Network), fue
el denominado NCP (Network Control Protocol); posteriormente, DARPA
patrocind el desarrollo de un nuevo protocolo llamado "Transmisioén Control
Protocol/Internetworking Protocol" TCP/IP, que se empled en la red hasta
1982 (1983), afio en el que se adoptd como estandar principal para la
interconexién de redes heterogéneas procedente de los sistemas Unix que
empezaban a ejercer un silencioso dominio dentro de ARPAnet.

Poco a poco se van conectando a ARPAnet otras redes, asi en la década de los
80 las redes que se van uniendo crece. En 1982 ARPANet se une con MILNet, de
esta manera Internet nace de la coalicién de redes lo gue hizo que el papel
de ARPANet terminara. En los afios 80 fueron las Universidades y las grandes
Corporaciones las gue comienzan a adquirir Computadoras; en los afios 70
Internet era usada exclusivamente por Militares, Cientificos e Ingenieros.

En la década de los 80, las redes LAN y las estaciones de trabajo
(workstations) hicieron su aparicién. Muchas de estas estaciones de trabajo
tenian instalado el "SO Berkeley Unix, que incorporaban por defecto los
mddulos para interconexién IP. Esto creo una nueva demanda; mas que
interconectar un simple grupo de computadores, las organizaciones guerian
interconectar al ARPAnet una red local entera a la red ARPAnet, de forma que
todas las maquinas en la red local tuvieran acceso a las facilidades de
ARPAnet y no fueran Gnicamente miquinas individuales las que se conectasen.
Esto permitiria a todas las computadores de las redes LAN acceder a las
facilidades de la red ARPAnet.
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Al mismo tiempo otras organizaciones comenzaron a construir sus propias
redes usando los mismos protocolos que ARPAnet (TCP/IP). Es el caso por
ejemplo de NSFnet. A finales de 1los 80, wuna agencia del estado
norteamericano, la NSF (National Science Foundation) cred cinco centros
equipados con supercomputadores {(supercomputer centers). Hasta ese momento,
las computadoras mis rapidas en el mundo estaban disponibles solo para gque
estos recursos estuvieran al alcance de cualquier investigador académico.
Solo cinco centros de cémputo fueron creados debido a sus altos costos de
mentenimiento, sin embargo el rantenerlos interconectados creaba un problema
de comunicacién. Se necesitaba una forma de interconectar estos centros y
permitir el acceso de otras computadoras. En un primer momento se traté de
utilizar la infraestructura de comunicaciones del ARPAnet, pero esta
estrategia fracasonor lo problemas burocraticos propios de entidades
gubernamentales.

Es as]l como la NSF decide construir su propia red, basada en la tecnologia
IP del ARPAnet. Esta red interconectd los cinco centros de 1la NSF con lineas
telefénicas de 56Kbps. Se decide crear adicionalmente redes regionales,
donde las instituciones interconectadas se unirian a algunos de los cinco
centros de coémputo de la NSF en un solo punto. Con esta configuracién,
cualquier computador podria eventualmente comunicarse con cualguier otro
redireccionando 1la conversacién a través de los computadores vecinos
interconectados.

Las supercomputadoras distribuidas en estos cinco centros de 1la NSF
permitieron a los sitios interconectados, compartir una gran cantidad de
informacién no relacionada al centro precisamente. E1 trafico de la red se
incrementd, sobrecargando los computadores que los interconectaban. En 1387,
un contrato para administrar y renovar la red fue realizado con la enpresa
Merit Network 1Inc., gque implementéd 1la red educacional de Michigan
conjuntamente con IBM y MCI. La antigua red fue reemplazada con lineas
telefonicas mas veloces (20 veces mis veloces que las anteriores), y con
computadoras mas rapidas para controlarla. Este crecimiento y renovacién de
la NSFnet continua hasta nuestro dias.

En la década de los 80', la red, comienza a ser accesible a muchas otras
instituciones. "Internet" cobra vida en esta década, especificamente en 1989
cuando desaparece ARPANet. En esta década los estudios sobre las nuevas
comunicaciones comienzan a aparecer, surgen conceptos como el de
''Ciberespacio'', que es un término acufiado por William Gibson en su novela
de ciencia ficcién "Neuromante" (1984) para describir un mundo de redes de
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informacién; el termino ' Autopista de 1a Informacion'' (Information
Highway) fue acufiado por Al Gore, vicepresidente de los Estados Unidos,
hacia 1991, para definir una estructura de comunicacion del futuro.

Hacia 1990 ARPAnet ha desaparecido y ha dado paso junto a otras redes TCP/IP
a Internet.

Ya en los primeros afios de los 90, el (PC) personal computer u ordenador
personal, es producido por montones de manera que la ''colonizacién del
Cyberspace estaba en marcha"gg. La expansion de Internet es mayor hacia
1991 con la creacién del Gopher que constituye un sistema sencillo de acceso
a la red. Si bien la aparicién de Internet data de los afios setenta, es
hasta 1992 cuando su uso se incrementd notablemente gracias a la aparicion
de la Word Wide Web.

Los tabricantes de/ productos para Internet comenzaron a desarrollarlos para
distintos tipos de maquinas, lo que fue atractivo no solo para instituciones
como centros de investigacidn y universidades en las gue no se exigia que
todas las computadoras fueran del mismo fabricante, sino también para la
industria y el comercio.

Hoy en dia Internet comprende gran cantidad de redes a nivel mundial;
comprende redes de casi todos los paises, las redes de cada pais a su vez,
forman un conjunto de redes regionales, y asi hay sucesivas subdivisiones.
Una computadora conectada a Internet ¢ a cualquiera de sus subredes, es
capaz de comunicarse con cualquier otra conectada a cualguier subred de
Internet. Los equipos pueden estar en cualquier parte del mundo, y pueden
ser desde grandes estaciones multiusuario hasta un ordenador personal.

La comunicacién en ARPAnet, iba siempre de un computador origen y otro
destino y para enviar un mensaje por la red, se necesitaba encapsular sus
datos en un paquete llamado "Internet Protocol (IP) packet", y dirigirlo
correctamente. La IS0 (Organization for International Standardization)
estuvo dedicada varios afios al disefio de un stantard para redes de
computadores. Los responsables del desarrollo del Internet, respondiendo a
las presiones del mercado, empezaron a colocar sus softwares (IP Software)
en cada tipo de computador existente.

En la actualidad, el Internet no solo estd conformada por redes
interconectadas usando el protocolo IP, sino recientemente redes basadas en

9 http://wew.pronet.net.gt/menn/usando.htm
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protocolos diferentes al IP han desarrollade mddulos que las integran con
las redes IP tradicionales.

Los que establecieron la red eran responsables de la conexidn, pero poco a
poco se van conectando nuevas redes hasta gque aparecen las compahiias con
servicio de acceso a Internet, lc gque permiti¢é el acceso no s6lo a 1las
grandes instituciones sino también a los particulares, con un costo no muy
elevado.

B) DEFINICIONES Y MANEJO DE INTERNET

Internet. Con la adopcién de TCP/IP la interconexién de redes termind
convirtiéndose en una "red de redes". El término técnico para conectar redes
se 1llama "internetworking" y para una red de redes, "internetwork" o
"Internet", por lo que este nuevo uso de conexiones de redes, fue llamado
Internet con "I" mayuscula para diferenciarla de una red convencional, gque
simplemente une varias redes; a menudo ha sido referida por sus usuarios
informalmente como "the net" (la red) como si fuera una sola, tal y como
muchos usuarios de Internet lo sienten.

La denominaciéon completa de Internet es internetwork system y lo que se
transporta es la Informacion. Internet es el nombre para un grupo mundial de
recursos de informacién. La raiz de Internet cae en una coleccién de redes
de computadoras que fueron desarrolladas en 1970.

Actualmente, Internet es una entidad internacional, puesto que ha rebasado
las fronteras de los paises; desde el punto de vista de una definicién
técnica, Internet es el conjunto de todas las redes IP interconectadas en
tiempo real, via protocolos de interconexién TCP/IP.

La red original principidé con cuatro magquinas conectadas; esta red se ha ido
extendiendo y reemplazando y hoy sus descendientes forman la espina dorsal
global que se conoce como Internet. La NSF (National Science Fundation) es
la red mas inportante de Internet.

Existen varias razones para conectar computadoras dentro de las redes, pero
las mas importantes son:

a. Permitir a las personas comunicarse;

b. Compartir recursos.



Internet es una red internacional de ordenadores gue surgi¢ de una sola red
de ordenadores llamada ARPAnet, creada experimentalmente por el Departamento
de Defensa Americano para unir sus centros de investigacién militar. Las
normas o protocolos que estos ordenadores utilizaban para comunicarse se
conocen como protocolos TCP/IP (Transfer Control Protocol/Internet
Protocol).

Es un sistema de 1lineas telefdénicas, conectadas a supercomputadoras,
minicomputadoras y computadoras, este sistema sequird conectado entre si,
sin importar las 1lineas de comunicaciones gue se destruyan o dejen de
funcionar

Internet es, sencillamente, un nuevo medioc de comunicacién, solo gue el de
mayor crecimiento de la historia y el que revolucionara por completo el
futuro de las comunicaciones. Mas que nada, Internet es un nuevo medio de
comunicacidén, gue nos permite observar el mundo desde un angulo diferente
del gue nos ofrecen los medios tradicionales y adem&s participar en ese
murdo.

Internet constituye una fuente de recursos de informacion y conocimiento
compartidos a escala mandial.

Internet es el mayor conjuntc que existe de informacién, personas,
ordenadores y software funcionande de forma cooperativa, publicando y
organizando informacién, e interactuando a nivel global.

Los Host son maguinas servidoras, es decir, computadoras con una direccidén
en Internet a las gue se pueden enlazar otras. Son Maquinas conectadas a
Internet y que ofrecen acceso o algan tipo de servicios. En Internet, las
comunicaciones concretas se establecen entre dos puntos: uno es el ordenador
personal desde el que usted accede y el otro es cualguiera de los servidores
que hay en la Red y facilitan informacidn.

Los protocolos son un conjunto de reglas que las computadoras tendran que
usar para intercambiar informacién e intercambiar sefiales respecto de lo que
ellas hacen.

Un protocolo es un conjunto de reglas que describen en términos técnicos,
como deberian ser hechas algunas cosas. TCP/IP es el nombre comin para una



coleccion de alrededor de 100 protecolos que son usados para conectar
computadoras y redes. '

£l nombre actual de "TCP/IP" viene de los dos mas importantes protocolos TCP
{(Transmission Control Protocol - Protocolo de control de la transmisién) e
IP (Internet Protocol -protocoloc de Internet). Aungue no es necesario
conocerlos en detalle, es de mucha utilidad tener una apreciacién de gue son
estos protocolos y como trabalan para mantener a Internet unificada o
estandarizada.

El fundamento de Internet es el IP (Internet Protocol, Protocoleo Internet),
un protocolo de transmisién que asigna a cada maquina gue se conecta un
nimero especifico, 1llamado "numero IP", que actia a modo de numero
telefdnico Gnico; permite asignar un identificadec numérico de cuatro
numeros (del 0 al 255) a cualguier ordenador conectado a la red como por
ejenplo 192.555.26.11. E1 IP es la forma de comunlcacién basica de Internet.

Internet es una red mundial de ordenadores que se comunican entre si
mediante un protocolo o "lenguaje" comin. E1 TCP/IP provee un lenguaje comin
para hacer posible que las distintas redes gue usan distintos protocolos
{NetWare, AppleTalk, DECnet,...) puedan comunicarse entre ellas.

Dentro de Internet, la informacién no es trasmitida como una corriente
constante de datos, m&s bien, los datos son partidos en pedazos pequefios
llamados paquetes. Por ejemplo, si se manda un gran mensaje de correoc a un
amigc en otro pais, TCP dividirad el mensaje en paguetes. Cada paguete es
marcado con un nimero secuencial y una direccién del destinatario, ademas,
TCP inserta alguna informacién de controles de errores.

El paguete es enviado sobre la red, en donde es trabajo de IP transportarlo
al host remoto. En el otro lado, TCP recibe el paguete y revisa posibles
errores. S1 ocurrid un error, el TCP hace que este paguete en particular sea
retransmitido. Una vez que todos los paguetes sean correctamente recibidos,
TCP utiliza el nimero de secuencia, para reconstruir el mensaje. En otras
palabras, el trabajo de IP es asegurarse de que los datos (paguetes) lleguen
de una computadora a otra. El trabajo de TP es mantener el flujo y
asequrarse de que los datos estén correctos. Dividir el flujo de datos en
paquetes tiene sus ventajas. Primerc, permite que Internet utilice las
mismas lineas de comunicacién para muchos usuvarios diferentes al mismo

tiempo.




Debido a gque los paguetes no tienen qQue viajar Jjuntos, las lineas de
comunicacion pueden llevar paguetes de acuerdo a como ellas encuentren el
camino de un lugar a otro. Un paguete gue viaja, puede ser ruteado de un
host a otro, hasta gue este alcanza su destino final. Esto significa gue
Internet tiene una gran flexibilidad. Cuando una conexién particular es
interrumpida, la computadora que toma el control de los datos transferencia
de datos, wvarios paguetes puedan seguir diferentes rutas. Esto también
significa que, en un cambio de condiciétn, la red puede usar la mejor
conexién disnonible. Por ejemplo, cuando una parte de la red estai
congestionada, los paquetes pueden ser ruteados sobre otras llneas menos
congestionadas.

Otra ventaja de usar paquetes es gue, cuando el mensaje estd incorrecto,
solamente un paguete simple puede tener la necesidad de ser retransmitido;
en lugar de todo el mensaje. Esto incrementa en alto grado la velocidad de
Internet. Toda esta flexibllidad permite una alta confiabilidad; de una via
a otra, TCP/IP se asegura de gque los datos viajen bien. En realidad,
Internet corre tan bien, que generalmente toma unos pocos segqundos enviar un
archivo de un host a otro.

C} CARACTERISTICAS

Por los serviclos que presta Internet, se puede establecer que engloba
funcionalmente las caracteristicas de todos los medios de comunicacién
existentes en la actualidad, como el radio, la televisién, el teléfono, el
correo, fax, entre otros, aungque no estd limitada a ellos; con estas
caracteristicas esta cambiande 1las formas de comunicacién. Sus
caracteristicas son:

1. De naturaleza intangible, nadie y todos la "poseen";

2. Libertad de uso e inexistencia de regulaciones "oficiales";

3. BEs accesible a todos, y no existen requisitos especiales para conectarse;

4. En la actualidad se plantea un sinntmero de intereses contrapuestos a su
alrededor.

85



Por su manera de funcionar, el maestro Manuel Becerraloo, ha advertido que

son caracteristicas de Internet: la descentralizacidén, autofinanciamiento,
globalidad, manejo local y expansidn.

Descentralizacion. Una caracteristica fundamental de Internet es que no
pertenece a nadie y no existe ninguna autoridad gue la controle por
completo. Sin embargo hay grandes compafiias que la administran unlendo sus
partes, perc no hay ningun gobierno que controle todo lo que pasa. Las redes
en los distintos palses se rigen por las respectivas leyes de cada pais en
particular.

Existen algunas organizaciones de voluntarios como los ISOC (La sociedad de
Internet) y la IETF (Internet Engineering Task Force} gque son los encargados
de estandarizar la tecnologia utilizada y de resolver los problemas técnicos
que se presentan en la red.

Internet como se ha visto, es en realidad una red de redes, y es asi como
debemos entenderla; a diferencia de otras redes privadas, noc hay un
organisme UGnico al que todos los usuarios o redes pagan por estar
conectados, sino qQue cada organizacién gestiona su parte. Los
administradores de las redes se reunen y deciden como conectar sus redes
fundando asi interconexiones entre redes; de esta forma, una organizacidn
local, paga o adopta acuerdos para conectarse a través de una red regional,
y esta a su vez se integrard en la red nacional.

Internet es un conjunto de redes, redes de ordenadores y equipos fisicamente
unideos mediante cables que conectan puntos de todo el mundo. En cierto modo,
no hay mucha diferencia entre Internet y la red telefénica que todos
conocemos, dado que sus fundamentos son parecidos. En cuanto a organizacion,
Internet no tiene en realidad una cabeza central, ni un unico organismo gue
la requle o al gue pedirle cuentas si funciona mal. Gran parte de 1la
infraestructura es publica, de 1los gobiernos mundiales, organismos Yy
universidades.

Se ha considerado que la red aun no es confiable para uso comercial. Segun
los expertos en seguridad, existe un riesgo real conocido al usar Internet,
aungue este riesdo es manejable. "La sequridad en el comercio electrénico,
es un problemz en extremo a extremo y el software usado necesita ser seguro
y confiable", afirma John Pescarote, un analista de seguridad de informacién

100 Becerra Ramirez, Manuel, ''El Internet y su problematica juridica‘'", Revista de Derecho
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de Infovision International en Falls Church, Va. John S. Swanteck,
administrador de Sistemas Unix y PCs en The Capital Marguets Group en el
First Union Corp. En Charlotte, N.C., sostiene gue la red Internet es un
lugar peligroso, pero el peligro puede ser superado sostiene que este es un
problema administrativo, no uno técnico.

Para esta vulnerabilidad los expertos recomiendan: usar contrasefias, usar
contrasefias largas no encontradas en los diccionarios y cambiarlas
constanterente, no enviar contrasefias sin encriptar sobre redes seguras,
usar firmas basadas en criptografia.

Desde los primeros pasos de ARPAnet hasta hoy en dia, la red ha sufrideo
pocos cambios; los cambios mas drasticos se han producido en 1la
infraestructura de 1la red, aumentando la velocidad de transmisién hasta
permitir el funcionamiento de aplicaciones multimedia y la transmision de
video o sonido en tiempo real. Uno de los cambios mas espectaculares gue ha
sufrido Internet es el del nGmero de usuarios. Segun estimaciones, en el afio
2000 el namero de personas conectadas a la Red podria superar los
trescientos millones. Estas cifras indican, por ejemplo, que en el siglo XXI
los usuarios de Internet podrian alcanzar en nimero a los que ven televisién
actualmente,

Manejo Local. A Internet se le ha conocido come una red de redes, la cual
inmiscuye a redes de todo el mundo. Por medio de Internet se puede
establecer comunicacién en cualquiera de las redes que estén integradas,
excepto aguellas gue son privadas.

Una red "'es un medio de comunicacidén entre computaderas, dependiendo de la
distancia a la que se encuentren”ml. Existen dos tipos principales de
redes, las locales (LAN, por sus siglas en inglés) y las de area extensa
{WAN). Una LAN es un conjunto de computadoras unidas entre si por un solo
cable y que se encuentran concentradas en un espacio relativamente pequefio,
como un cuarto, un edificio o un conjunto de edificlos. Una WAN es un
conjunto de computadoras dispersas en un area muy extensa, que puede abarcar
hasta varios paises o continentes. Un segmento de la red se une a los demas
mediante lineas telefdnicas, enlaces satelitales, fibra optica o microondas
celulares. Internet es una gigantesca red de computadoras gue utilizan un
mismo protocolo de comunicacién.

101 http://cerebro.cem.itesm.me/tuter iales/intgral/tator_qgue.html
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Supranacional'. La supranacionalidad de la infraestructura tecnolégica de las
autopistas de 1la informacién '"implica 1a creacién de una legislacidn
internacional gque ampare los derechos y deberes fundamentales derivados de
la inmensa circulacién de informacién gque posibilitara 1las nueavas
tecnologias”mz. Antonio Millé, presidente del Instituto Latincamericano de
Alta Tecnologia, Informatica y Derecho (ILATID) de Buenos Aires, afirmd gue,
juridicamente, no parece necesario ni conveniente el reconocimiento de la
existencia de nuevos géneros para las obras multimedia ni las bases de
datos. El1 sistema internacional del derecho de autor basado ern el Convenio
de Berna o los principios establecidos en el Tratade de Roma, gquedan
obsoletos por las posibilidades de difusién que ofrece el ambito digital. El
avance de la tecnologia ha pillado desprevenido al ambito juridico. La
capacidad de inversién determinard el acceso de cada pais a la sociedad de
la informacién. El desarrollo de las nuevas tecnologias darad lugar a. lo que
el profesor Joan Prats Catala define como “republica electronica", cuya
gobernabilidad planteard una serie de problemas.

Internet es una comunidad global; su poblacién viene a ser de varios
millones; personas cuyas computadoras son conectadas de varias maneras,
conecta a muchas otras redes para el intercambio de mensajes, servicios en
linea tales como CompuServe, con su millén de usuarios, MCI Mail, GEnie y
otros; redes tales como BITNET, EARN, EBONE, NCORDUNET y redes virtuales,
como Usenet y FidoNet y cientos de compafiias tales como: Digital Equipment
Corporation y Apple Computers; y, cientos de BBSs.

Internet es un conjunto de redes de computadores de alcance internacional
que estan enlazadas por diversos medios tecnoldgicos, y que hacen posible
para los usuarios de cualesquiera de las redes, comunicarse y usar los
servicios que cualguiera otra ofrezca.

En Internet se transportan diferentes tipos de informacién: comercial,
politica, educativa, econémica, con lo que ha traido beneficios a 1la
sociedad, pero también ha traido desventajas, entre las primeras podemos
seflalar: comunicacién entre instituciones y particulares, acceso a mayor
informacién, rapidez en las comunicaciones; entre las segundas sefalamos:
amenaza a los derechos personales, amenaza a la soberania de los Estados,
dependencia a la red.

102 3t tp: //www. Fundesco. es/publ ica/b-175/foros . htal
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Tipos de conexion a Internet.

1. Primerc, el usuvario puede usar una computadora que esté directamente
conectada & Internet. Otra forma de accesar Internet, es via conexiones UUCP
{(Unix-to Unix Copy). UUCP es un protocolo, que permite a dos computadoras
intercambiar mensajes y archivos, de una a la otra, sobre conexiones,
incluyendo lineas telefénicas. UUCP puede transferir correo electroénico,
archivos y mensajes de BBS tales como articulos de noticias de Usenet. UUCP
es mis barato de usar gue una conexién directa de Internet, pero requiere
mas conocimiento técnico.

2. Conexién telefénica. Una forma de conectarse a Internet es a través de la
linea telefénica. El usuario puede conectarse en cualquier lugar que quiera,
siempre que exista una linea telefénica. Para usar una conexién telefonica,
se necesita un dispositivo de hardware para convertir las senales digitales
(sefiales de computadora) en sefiales analdgicas (sefiales telefonicas) y
viceversa. Un dispositivo que convierte sefiales digitales a sefiales
analogicas es llamado un modulador. Un dispositivo gue convierte de analogo
a digital es llamada un demodulador. Cuando se conectan computadoras sobre
lineas telefoénicas, se debe tener la capacidad de mandar datos en ambas
direcciones. Por esto, se debe usar un mddem, un "modulador - demodulador”.

3. Acceso publico a Internet.- Existen en la actualidad varias compafilas u
organizaciones que proveen acceso a Internet, pagando una cuota. Usualmente,
se debe pagar cierta cantidad fija por mes, junto con una cuota durante el
tiempo gue se estd usando al servicio.

D) SERVICIOS PRESTADOS POR LA RED

Existen cuatro importantes servicios de Internet: correo electrénico, FTP,
Telnet y WWW, pero ademds de estos existen otros servicios no menos
importantes y que seran objeto de andlisis.

a) Correo Electrénico.

El correc electrénico (e-mail) es tal vez el principal servicio de Internet,
Yy sin duda el de mayor importancia histérica. "El Correo Electronico se
adiciona a Internet en 1977 por iniciativa de 1la Universidad de
Wisconsin.103"

103http://5ekez.es/'hlvy/que_gs_jnternet.htlJ



En el servicio de correo electrodnico, se reciben y transmiten mensajes; cada
mensaije es enviado de una computadora a otra. De manera transparente al
usuario, el servicio de correo se asegura gue el mensaje llegue de manera
intacta a la direccidn correcta.

El correo electrOnico es una herramienta disponible en las redes de
computadores, que permite que un usuario escriba un mensaje en un computador
y lo envie a otro usuario que se encuentre en la red. No es una aplicacién
propia de Internet, ya que puede existir en otras redes.

Por medio de este recurso, los usuarios pueden recibir o enviar mensajes de
una persona de cualquier parte del mundo. Cualquier cosa que pueda ser
almacenado en archivos de texto puede ser enviado. Cuando se requiere enviar
archivos binarios gue no representan un texto reqular, hay facilidades para
codificar los datos dentro de archivos de texto.

Es una de las aplicaciones mAs wutilizadas, permite enviar y recibir
mensajes, pero sélo se puede mandar a gquien posea correo electronico, esta
funcion que proporciona Internet es similar al correo normal; permite el
intercambio de voz, imigenes y texto en forma casi instantanea. Entre las
ventajas que tiene sobre el correo tradicional encontramos:

1. Permite enviar mensajes a cualguier parte del mundo;
2. Puede utilizarse desde un ordenador personal;
3. BEs mas rapido;

4, No es necesario pagar por cada mensaje que se envia;

5. Permite distribuir un mismo mensaje a varios receptores en forma
simalténes;

6. Es confidencial, a diferencia de otras formas de correo, en éste se
necesita que la persona accese a su propia cuenta de correo para poder
verlo.

Otras caracteristicas del Correo Electrénico son: definir un alias, uso de
carpetas, retransmisién de mensajes, réplica, lista de distribucién,
Inclusién de ficheros.



Para que funcione, el correo electrédnico, necesita una direccién electrénica
de origen y una direccién electrénica de destino. La primera parte de una
direccion identifica habitualmente a la persona y la segunda a la empresa u
organizacion para 1la que trabaja, o al proveedor de Internet a través del
que recibe la informacién. Existen directorios internacionales en los gue
buscar direcciones de personas conectadas a Internet, como sucede con las
gulas telefoénicas.

Dentro de Internet, 1la palabra direccidn se refiere a una direccién
electrénica. Por lo que se refiere a correo electrénico, las direcciones
tienen la siguiente forma: el usuario de la persona, seguido por un caracter
@, (el signo de arroba) seguido del nombre de una computadora. (Cada
computadora tiene un unice nombre de Internet). No existen espacios vacios
dentro de una direccidn. La parte de la direccién posterior al caréacter @ es
llamada dominio.

Asi, la forma general de una direccién de Internet es: usuario@dominio

Un usuario no necesariamente es Gnico. Lo gue hace Gnica una direccién es la
combinacién del usuario y el dominio. S5i se leyera la direccion en voz alta,
se comprobaria que es apropiado usar el caracter Q.

El acceso esta protegido por password y es, hoy por hoy, el mas eflcaz,
rapido y econdmico sistema de comunicacién existente. La importancia del E-
Mail es tal que, en una encuesta realizada a finales del 95 entre los nuevos
usuarios estadounidenses de Internet, el 90% manifestaron que solamente por
el uso del Correo Electrdnico ya merecia la pena estar conectados a la red.

b) File Transfer Protocol (FTP, Protocolo de Transmisioén de Ficheros).

En el servicio 1llamado FTP (File Transfer Protocol- Protocolo de
Transferencia de archivos), se pueden transferir archivos de una computadora
a otra. Permite la copia de archivos desde un host remoto a una computadora
(Dowloading.~ bajando), también es posible transferir archivos desde una
computadora hasta un host remoto (Upleoading-subiendo). Asimismo permite
copiar archivos de un host remoto a otro.

Junto a Telnet, es uno de los primeros servicios de Internet. Este servicio
permite intercambiar cualquier documento a través de la red, es decir con é1
es posible copiar ficheros de un ordenador a otro; los ficheros pueden ser
de tipo texto o ejecutables, pueden estar o no empaguetados, tampoco importa
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2l sistema operativo en el que se realizaron o al que van a ser destinados.
Con FTP no se corre riesgo de pérdida de informacién. Para poder realizar
estas operaciones es necesario contar con el nombre de la maguina receptora
asi como la autorizacion necesaria.

Este sistema de transmision de ficheros hace gque enviar y recibir archivos
de gran tamafic de un lugar a otro, sea rapido y mas comodo que mediante

correo electrc.‘mico1 4.

El FTP anonymous (FTP anbnimo) es un slstema en el gue hay archivos
disponibles al puablicoe en general, es decir, no es necesario estar
registrado. Los usuarios pueden entrar usando el usuario "anonymous", sin
ningin "password" especial reguerido. La desventaja ante un usuario normal
consiste en gque s6lo se pueden leer y copiar los archivos pero no modificar;
la ventaja es que no se paga por los servicios gque se utilizan.

c) Telnet

Es una de las primeras herramientas de Internet. El servicio llamado Telnet,
permite establecer una sesién de terminal con una computadora remota. Puede
usarse para conectarse a un host al otro lado del mundo. Una vez que la
conexién es hecha, se puede realizar un "login" (entrada) en la computadora
de una forma regdlar. Permite gue dos programas corran en forma cooperativa
para lntercambiar datos dentro de Internetlos.

Con &1 se tiene acceso de una computadora a cualquier otra que se encuentre
conectada a la red. Es una aplicacioén gue permite desde nuestro sitio y con
el teclado y la pantalla de nuestra computadora, accesar a otra a través de
la red. Esta conexidn permite acceder a cualquiera de los servicios que la
maguina remota ofrezca a sus terminales locales. De esta manera se puede
abrir una sesién ¢ acceder a otros servicios especiales.

Es necesario conocer el nombre de la maguina remota y tener cuenta en ella.
En Internet hay cuentas libres que no necesitan password y son pablicas y
gue sirven para que la gente acceda a estos servicios.

Los problemas mas frecuentes gue suelen darse con Telnet son del tipo de la
configuraciéon del terminal.

104 http://seker.es/"Alvy/que_es_internet.htm}
http://www.pronet.net.qt/menu/usando. htm
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Telnet sirve para abrir usa sesidén remota de las cuales hay dos vertientes:
el cotidiano de una mdguina multiusuario, generalmente accedemos a ella para
leer el correo, ejecutar nuestros programas que necesiten gran potencia de
calculo, o utilizar herramientas instaladas en dicha maquina; la segunda
vertiente consiste en el uso de cuentas publicas para acceder a determinadas
aplicaciones, son cuentas de libre acceso con un nombre de entrada conocido,
y sin palabra clave.

A travées del servicic Telnet se pueden controlar otros ordenadores de
cualquier parte del mundo remotamente, como si realmente se estuviera
manejando o consultando informacién. Evidentemente no todos los ordenadores
de la red permiten el acceso mediante Telnet. Es muiy 0til, por ejemplo, para
revisar catalogos de bibliotecas.

d) WORLD-WIDE-WEB (WW)
Origen

Se cree que la idea del WWWw fue iniciada por Ted Nelson, un estudiante de la
Universidad de Harvard, en la década del 60. Fue Tim Berners Lee qQuien, en
marzo de 1983, propuso el proyecto denominado WWW, como un medio de
comunicacién efectivo de las ideas e investigacliones de los clentiflcos del
instituto suizo de CERN (European Particle Physics Laboratory-Laboratorio
Europeo para la Fisica de Particulas)

En su primera etapa el WWW tenia como objetivo potenciar el avance en las
areas de la Ciencia y la Educacién. Este objetivo no consideraba 1la
posibilidad de transmitir imAgenes, sonido o video. Sin embargo, el proyecto
W tiene el suficiente potencial para revolucionar a la sociedad entera:
comercio, empresa, politica, literatura, arte, etc.

A principios de los 1990 se hizo un prototipo de hipermedia WWW en una
maguina NeXT. En 1951 el WW fue anunciado al mundo ¥ a lo largo de 1992 se
consiguieron los apoyos para su desarrollo

Entre enero y diciembre de 1993, el trafico total (en bytes) en el Backbone
de la National Science Foundation's (NSF's) la red norteamericana, se
multiplicd por 187.

En la primavera del 1993, el National Center for Super Computing lanzo al
mercade un Programa llamado "Mosaic" destinado a una "nueva clase" de



Internet: "Web". Inmediatamente después del advenimiento de "“Mosaic"™ hubo
una explosién de documentos que podian ser accesibles al publico en el
llweb!l.

Actualmente estd dirigido por The World Wide Web Consortium, también
conocido como la Iniciativa World Wide Web. El Consorcio WWW esta financiado
por un gran numero de miembros corporativos, incluyendo AT&T, Adobe Systems
Incorporated, Microsoft Corporation and Sun Microsystems Inc. Su propdsito
es promover el crecimiento del Web desarrollando especificaciones y
programas de referencia que estardn disponibles de forma gratuita a todo el
mindo. Bl Consorcio estd mantenido por el MIT (Instituto Tecnologico de
Massachusetts) Jjunto con el INRIA (el Instituto Nacional Francés para la
Investigacién Informatica), como servidor en Europa, en colaboracién con el
CERN. El National Center for Supercomputing Applications (NCSA) de 1la
Universidad de 1llinois en Urbana-Champaign, fue imprescindible en el
desarrollo de los mis tempranos programas graficos para el World Wide Web,
usando las caracteristicas creadas por el CERN.

Definiciones

La WWW ha sido definida de diferentes maneras dadas sus peculiares
caracter isticas. WWW es el acronimo de World Wide Web.

El WWW es un grupo de Supercomputers conectados a través de lineas
telefdnicas; es una herramienta basada en hipertexto e hipermedios gque
permite obtener y desplegar datos basados en palabras de busqueda. por lo
gque se ha convertido en la aplicacion mé&s popular, atractiva vy
revplucionaria de la red.

Oficialmente se define como "wide-area hypermedia information retrieval
initiative aiming to give universal access to a large universe of documents”
gque en espafiol podemos traducir conceptualmente como "gran area de acceso
universal a informacién tipo hypermedia". La frase "World-Wide-Web" se usa
con frecuencia para referirse a un conjunto de redes de servidores que se
comunican a través de HTTP.

Se ha considerado al World Wide Web como una de las ''siete maravillas del

mundo”los; otros han considerado gue es la "television de Intez:net”10

106 http://waw.learnthenet .con/spanish/html/13wworks.htn

107 http://vwww. xpress.es/ids/tour.htm}
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El www es "un conjunto de paginas ligadas entre si, escritas en un lenguaje
llamado HTML, el cual permite de manera muy sencilla, incorporar qraficos,
definir tipos de letras y por sobre todo ligar las paginas del WWW mediante
palabras subrayadas y/o graficos'

W o telarafia mundial, es una red mundial de paginas de informacion
hipertexto, por la que se puede circular mediante un navegador Web.

La WWW puede definirse basicamente como tres cosas: hipertexto, gue es un
sistema de enlaces gque permite saltar de unos lugares a otros; multimedia,
gue hace referencia al tipe de contenidos que puede manejar (texto,
graficos, video, sonido y otros) e Internet, las base sobre las gue se
transmite la informacién.

ACceso

Las paginas de la WW estan situadas en servidores de todo el mundc. El
accesc a la Web se realiza mediante el uso de programas o navegadores
{browsers) como: Mosaic, Microsoft Explorer o Netscape Navigator, con lo que
se ha cambiado el modo y forma en gque las personas ven, crean y publican
informaciodn.

Los objetivos iniciales de la red no tienen nada que ver su funcién actual.
Al principio, la red se fue llenando de informacion, y cada vez era mas
dificil encontrar lo que realmente se necesitaba. Fue entonces cuando se
crearon los servidores Archie de gran utilidad para la busqueda de archivos
por los servidores de FTP. Pero la tecnologia avanza de manera imparable y
pronto surgidé el hipertexto, una evolucién de Gopher. En los Gltimos afios el
crecimiento de Internet £fue increible y 1la cantidad de informacioén
disponible era de proporciones astronimicas. Llegamos entonces al mismo
problema gue con los servidores de FIP, y fue entonces cuando se construyd
un pequefioc programita que por si solo vaga por la res para buscar la
informacién que se requiere en base a una serie de palabras. Esta es una
buena definicién de ROBOT DE BUSQUEDA. Se decidid crear unos servidores gue
buscaran la informacién reguerida en una base de datos ya construida por los
robots, en lugar de gue para cada consulta se recorriera gran parte de la
Red. Asi es como funcionan los buscadores actuales como el Web-Crawler, el
Lycos , el Yahoo.

108 http://webhead.com/"sergio/awwwa/queeswww/
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Los Buscadores son servidores que se dedican a proveer busguedas de
informacién dentro de Internet, es decir son sistemas que organizan 1la
informacion de la red. Algunos ejemplos de estos son: Webcrawler, Virtual
Software Library, InterNet Exploration, Deja News, Infoseek, Lycos, Excite,
Yahoo, La Brujula.

El mas popular de los programas para explorar el WWW hasta el momento (con
70% del mercado) es Netscape, por los que se ha convertido en poco tiempo en
el estandar mundial de visualizadores de WEB.

El crecimiento de estos programas puede analizarse en la siguiente tablamg:

Hits totales Cantidad de usuarios
(millones) (millones}

Netscape Comm. 30.0 3.0

Yahoo 9.5 1.4

Starwav/ESPNET 8.5 2.0

Infoseek 6.0 0.9

Pathfinder (Time Warner) 4.8 1.4

Playboy 4,7 1.1

Hot Wired 3.0 0.4

Microsoft 3.0 0.3

Silicon Graphics 2.6 0.1

Lycos 2.1 1.8

Existen empresas que han creado catalogos de bisqueda en la WWiW, ofrecen
servicios gratuitos tanto de busqueda como de inclusidn en el catalogo.

Crecimiento.

Sea cual sea el interés, se encontrara informscidn sobre cualguier tema en
la WEB. Normalmente ofrece mucha mis informacion que de la que estaria
disponible a través de catalogos o publicidad convencional, por lo que se
esta convirtiendo en un medio popular de informacién, educacidén, y negocios.
La WEB es el principal responsable del auge de Internet, ya que es el lugar
de Internet que mas crecimiento esti experimentando Gltimamente: se calcula
gue hay mas de 50 millones de paginas Web en la Red, y su nimero crece a un
ritmo vertiginoso. La Web, al facilitar la bGsqueda de informacién, ha hecho

109 http://webhead.com/ " serglio/awwwa/queesviw
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que otros servicios de Internet como Gopher, Archie o WAIS se usen cada vez
™menos .

Funcionamiento

La W o red de computacion mindial, es una interface amigable para navegar
en Internet. Lo que hace que el Web sea poderose, es la idea de hipertexto o
hipermedio, la mayoria de los accesos son a través de "links" (enlaces) de
hipertexto gue provienen de otras paginas.

HTTP: (Hyper Text Transfer Protocol-Protocolo de Transferencia de
Hipertexto). Este protocolo pertenece al TCP/IP (Transmision Control
Protocol/Internet Protocol) y es el protocolo usado en la WWW para
transmitir las paginas de informacién entre el programa navegador y el
servidor. Es el lenguaje que utilizan los clientes web y los servidores web
para comunicarse. Bs por esto que frecuentemente se denomina a los
Servidores Web como Servidores HTTP. El hypertexto es basicamente igual que
el texto normal, pero ademas tiene la ventaja de poder enlazar partes de su
contenido con otros documentos tan solo con seleccionar una parte de ese
texto, lo que permite una facil navegacién y busqueda de documentos a través
de Internet. Estos documentos, asi como sus enlaces o "links" forman el WWW.
El hipertexto nos permite saltar de una pagina de web a otra, a traves de
los "hyperlinks" o enlaces desde una pagina web a otra.

HTML: (Hyper Text Markup Language-Lenguaje de Marcas de Hipertexto). Es el
procedimiento que se usa para transformar el tema de un archivo a archivo
que puedan ser accesible en el Web. Es el lenguaje estandar usado para crear
paginas de hipertexto y graficos gque forman los contenidos de la WM.
Algunos consideran al HTML como la ‘'‘columna vertebral del WWW”llO. La
hypermedia es un superconjunto del hypertexto, consiste en enlazar cualquier
elemento a otro que puede ser texto, graficas, sonidos, esto permite que las
paginas web puedan contener texto, imAgenes, videos, sonidos, mundos en 3D.

Mediante documentos especiales (indices} es posible hacer busquedas sobre la
informacidn contenida en la base datos de documentos. El1 URL (Uniform
Resouce Tool-Localizador Universal de Recursos), permite localizar los
distintos recursos de Internet.

110 http://webhead.com/"sergio/awwwa/queeswiw



Usos

Por medio de la Web se puede realizar:
-Diseminacién de Investigacion;

-Hacer Pedidos de Productos;

-Soporte a Clientes;

-Realizar Encuestas;

-Presentaciones de Larga Distancia;
-Promociones;

~Interaccién con el cliente.

Otra de las ventajas del WWW es que permite el acceso a muchas de las
herramientas: cualguier cosa servida por Gopher, por WAIS, por un servidor
de FTP; a un grupo de la News de USENET; a una maguina accesible a través de
telnet; a cualquier documento en hypertexto, en la hytelnet, en techinfo, en
texinfo.

Tanto el WWW, el Gopher y WAIS son sistemas basados en modelos
cliente/servidor, pero se diferencian en los datos que manejan: en el gopher
la informacién es un mend, un fichero o una conexion ftp/telnet; en el WAIS
todo son indices sobre documentos en el WM todo son documentos en
hypertexto.

Existen otros servicios de Internet no tan conocidos ni populares, pero gue
siguen existiendo por razones practicas e histdricas. Algunos de ellos son:
Gopher, Archie, Verotnica, WAIS; son basicamente entornos de menus y busgueda

para navegar por servidores de FTP. Las listas de correo son servicios de
mensajeria entre grupos de personas.

98



e) Otros servicios
Gopher

Es un sistema de bisgueda de informacién en Internet a base de mends. Era el
WWW en forma embrionica. Cuando comenzé a inundarse de informacién Internet,
el gopher surgié como una ayuda para organizar la informacién. Gopher provee
una serie de ments por medio de los cuales, los usuarios pueden ingresar
virtualmente cualquier tipo de informacién textual, incluyendo la que es
proveida por los recursos de Internet. Hay muchos sistemas Gopher dentro de
Internet, cada uno administrado localmente. Cada Gopher contiene cualquier
informaciéon que las personas de Gopher local deciden compartir. Siempre gue
los Gophers sean sistemas estandarizados; estos pueden conectarse como otros
Cophers. Tsto hace que los Gophers sean bastante pcdoroses, ya gue no
importa qué Gopher ni gqué informacién se esté usando, ya que la interfase es
el mismo sistema de simples menus. Gopher sirve para encontrar informacidn
tal como anuncios clasificados, revistas y periddicos, catalogos de curso e
informacion de productos, documentos de soporte, etc,

Es una herramienta gque permite acceder a los distintos recursos gque hay
diseminados por Internet, para ello Gopher utiliza algunas de las
herramientas como ftp, telnet, etc

Servidores WAIS (Wide Area Information Server -Servidor de Informacidén de
Area Amplia).

Proveen otro método para encontrar informacién gque se encuentra dispersa
alrededor de Internet. Con Wais se pueden accesar diferentes tipos de bases
de datos que el usuario desea buscar. El usuario especifica una lista de una
0 mas . llaves de blOsgueda y Wais buscar& cada palabra, en cada articulo, en
todas las bases de datos que se especificaron. Es capaz de localizar desde
texto, ficheros de sonido, imagenes, todo aguello gue nos podamos imaginar.,
En WAIS siempre utilizaremos el mismo metodo de busgqueda independientemente
de la Base de Datos a la gue accedamos. La informacién puede residir en
cualguier lugar y en may diferentes tipos de ordenadores. En ningin momento
necesitamos recordar ni saber donde estd ni coémo acceder a esa
infornacibnll

111 http://wiwl.oniovi.es/Vicest/otros/PAQs/www.spanish.htal
112 http://www.eez.csic.es/manual /waisl.hta



Servico Finger (dedo)

Es una utilidad que averigua si una determinada persona con la gque se desea
tener comunicacidén esta conectado a la Red. Permite pedir informaciédn acerca
de un usuario en particular. Con este servicio, conocido con el nombre de
Finger, se puede encontrar el nombre de la persona y dependiendo de coémo
esté configurado el servicio en la computadora, el usuario podria encontrar
otros datos del usuario tales como el numero del teléfono, la direccidn de
la oficina y otro tipo de informacién. La traduccién literal es "Dedo", pero
se debe entender como un servicio que proporciona alguna informacidn de
usuarios. En algunas occasiones y por motivos de seguridad algunas maguinas
no responderdn a las preguntas "finger".

Los Directorios de P&ginas Blancas son parecides a Finger, puesto que se
utilizan cuando se desea contactar a una persona de la que no se sabe su
direccion. E1 nombre de "paginas blancas", viene a recordar la quila
telefdnica.

El Directorio X500 es una base de datos global referente a personas y
organizaciones. La informaciéon que suele encontrarse se refiere a numeros de
teléfono y direcciones de correo electrbdnico, fotografia, 1ocalizacién.
Existen dos métodos de consulta dependiendo de la cantidad de informacién
que tengamos del objeto.

Archie

Existen programas para facilitar 1la localizacién de los documentes que
buscamos en los distintos archivos de la Net, no en 3 horas, sino en unos
segundos. Esto son Archie, Verénicas, etc. El nombre "Archie" fue concebido
de la. idea de "servidor de archivos" (Archive Server). Es un servicio de
Internet que mantiene un catalogo actualizado de todo lo almacenado en la
mayoria de las maguinas que ofrecen el servicio FTP anonymous, sirve para
localizar archivos publicos que estan disponibles a través de servidores
FTP. Archie nos permite conocer el contenido de aguellos ordenadores gque
dispongan de servicio anonymous FTP, también nos permite buscar archivos a
través de la lista de lugares FTP113.

Con el uso de Archie obtenemos el nombre de la maguina donde se puede hacer
PTP, el directorio en el cual se encuentra el fichero, el tamafio de este
fichero en bytes, y la fecha en la que ha sido archivado en esa maquina.

113 http://oxca.ens.cetys.mx/archie.htal
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Con Archie puede realizarse una consulta mediante una conexidén remota
(utilizando Telnet), asimismo se puede utilizar Archie mediante un mensaje
por correo electronico.

Veronica es un sistema de blisqueda en ordenadores Gopher. Gopher permite
realizar un tipo de bisqueda denominada Verdnica, con esta es posible
utilizar palabras claves para localizar los recursos.

La Aplicacidén News (Newsgroup-Grupo de noticias)

Es un grupo de noticlias de Usenet, en el que los usuarios pueden participar
enviando y contestando mensajes en publico sobre un tema especifico.

Esta aplicacién permite afiadirse a un grupo de personas gue habla de un tema
concreto y participar activamente en el grupo. Una de las ventajas que
presenta frente al Correo Electrénico es que mantiene los articulos o
noticias organizados y separados del correo ordinario. Con News es posible
mirar por encilma los articulos y quedarnos solo con los que nos interesan
sin perder demasiado tlempo.

Los grupes de notlclas (newsgroups) son similares a las listas de interés en
el sentido de qde participan una serie de personas gue estan interesadas en
un tema particular. La diferencia con el correo electrénico es gue en los
grupos de noticias no es necesario subscribirse, y los mensajes no llegan a
la casilla de correo electrénico personal como en las listas de interés. En
los grupos de noticias los usuarios tienen gue tener acceso & un computador
gque recibe todos los dlas los mensajes gque se envian a los distintoes
grupos

Las Listas de Interés sirven para comunicar grupos de personas gque tratan un
tema en comin. Cuando uno le envia un mensaje a la lista, este mensaje se
replica y se reenvia a todas las personas que estdn inscritas. Para
inscribirse en las listas hay que enviar un mensaje al servidor indicandole
a cual lista uno desea inscribirse.

Dentro de las News hay mis de 15.000 grupos de discusién referentes a
distintos temas en los qgue se puede intervenir.

114 http://www.pronet.net .gt/menu/usando.htn
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Usenet (User's Network"-la red de los usuarios).

En sus origenes, hacia 1979, se trataba de una red paralela a Internet, que
circulaba de forma independiente, hasta que fueron unidas. Usenet por st
misma no es una red, es un sistema gque utiliza software de News para el
intercambioc de noticias. Este es un sistema de grupos de discusidn, en donde
los articulos son distribuidos a través del mundo. En cada sitio de
Internet, el administrador del sistema decide cuales grupos lleva o no a su
sitio, por los que Usenet no esta disponible donde quiera. Existen grupos de
discusién, de debates, de ﬁrlfguntas, y respuestas, que incluyen temas como:
agricultura, economia, etc

Las noticias o articulos estan organizados por grupos. Los nombres de los
grupos estdn formados por un nombre del grupo padre Yy sus subgrupos
separados por un punto. Pueden existir grupos locales de Usenet.

Actualmente Usenet transmite mds de 14.000 grupos de noticias. Para muchos,
es uno de los servicios mias importantes en la Red después del correo
electrénico o la W,

Es conocida por ser la red que transporta los "grupos de noticias"
(Newsgroups) o, como algunos les llaman para abreviar, "las news."

IRC (Relay Chat-Canales de Charla).

El Internet Chat Relay es el equivalente a las comunicaciones entre
radioaficionados. Se pueden enviar y recibir mensajes en directo y charlar
con otros usuarios . Es un sistema de charla en tiempo real.

Es parecido a talk pero permite un numero de canales de comunicacion. Talk
permite teclear mensajes en directo a una persona y reclibir su contestacion.

2.2 LOS NOMBRES DE DOMINIO

A) ANTEIEIENTESll?

El Dr. Jon Postel, miembro de la Universidad de California en los Angeles, a
la que se le habia encargado las tareas de desarrollo del ARPAnet, iniclo

115 http://seker.es/"Alvy/que_es_internet.html

6 http://seker.es/~Alvy/que_es_internet.htal
http://wipo2.wipo.nt/process/esp/processhone.html, Consultado el 24 de enero de 1999
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una lista de nombres y direcciones del Sistema Central, esta lista crecié y
el DARPA permitidé al Dr. Postel delegar los aspectos administrativos de
mantenimiento de las 1listas al SRI; este conjunto de funclones pasaron a
formar parte de la IANA (Autoridad de asignacién de numeros de Internet)

Hasta los afios 80, Internet sdlo se utilizaba con fines de investigacidn.
Las listas fueron perfeccionadas para mejorar el procedimiento.

En 1987 se desarrolld la NSFNET, red nacional de alta velocidad basada en
los protocolos de Internet, esta red se convirtié en un eje central para
conectar otras redes. Hacla 13991, la NSF coordina la parte no militar de la
infraestructura de Internet, lo que incluia el servicloc de reglstro de
nombres de dominio.

El 31 de diciembre de 1992, la NSF celebr6é un acuerdo de cooperacién con
Network Solutions Inc (NSI) relacionado al registro de nombres de dominlo; a
partir de entonces la NSI tiene las funclones de registro, coordinacién y
mantenimiento del DNS,

La NSI reglstra los nombres de dominio en los dominios genéricos de nivel
superior (gTLD) segiun el principic de primero en solicitar, primerc en
obtener.

En 1992, el Congreso de Estados Unidos, reconocid a la NSF la potestad
reglamentaria para permitir la realizacién de actividades comerciales en la
NSFNET.

En mayo de 1996, el Dr. Postel propuso la creacién de registros de nombres
de dominio de nivel superior miltiples, que implicaba la creacién de 50
nuevos reglistros, los que a su vez tendrian la posibilidad de crear tres
dominios de nivel superior por cada registro. Esta propuesta fue criticada
en su momento, y fue hasta septiembre de 1996 cuando la IANA y la Socliedad
Internet (ISOC) organizaron el Comlté Internacional A3 Hoc (IAHC) con el
objeto de resolver el problema de la administracién de DNS, gque concluyd con
la emisidén de un Memorandum de Entendimiento para el Espaclio de Nombres de
Dominios de Nivel Superior Genéricos del Sistema de Nombre de Dominics de
Internet (que sera analizado mis adelante), en el gque se establece la
creacion de siete nuevos gTLD.
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Actualmente el organo encargado de la gestidn del espacio de nombres de
dominio es el Comité A3 Hoc Internacional (IAHC), creado por la Sociedad
Internet (ISOC) y la Internet Assigned Numbers Authority (IANA).

Existe un progresivo agotamiento de nombres de dominio, sdélo en el
Continente Americano, las direcciones liberadas superaron el millén en marzo
de 1999. La Network Solutions Inc. (NSI} registra 95 000 nuevas dlrecclones
al mes. La escasez de los nombres afecta principalmente a las direcciones
que se identifican con marcas

B) DEFINICIONES

Dominio, se ha definido como el conjunto de ordenadores gque comparten
caracteristicas comunes en cuanto a acceso

Nombre de dominio, son los nombres unicos de los ordenadores faclles de
recordar, que identifican un ordenador en la red.

Nombre IP., Es el numero de protocolo de Internet, que consiste en cuatro
partes separadas por puntos, por ejemplo 132.65.37.45

Sistema de Nombges de Dominio (Domani Name System DNS), es el sistema que
traduce los nombres de Internet a los numeros del IP para la transmision de
la informacién. Tiene por objeto localizar computadoras en Internet mediante
la aplicacién de nombres faciles de recordar, relacionados con 1las
direcciones IP que les correspondan. Este sistema es empleado en la red para
asignar y usar universalmente nombres univocos para referirse a los equipos
conectados a 1la red. El DNS es una inmensa base se datos distribulda
Jerarquicamente en Internet. Es el sistema gque permite administrar los
nombres y direcciones y provee la traduccién de un nombre a una direccion
IP, aslmismo permite el crecimiento del sistema de nombres de Internet por
medio de una distribucién jerarquica de dominios delegad05120

Los usuarios utilizan nombres DNS en lugar de direcciones numéricas de red
IP.

118

118 http://ww.reuna.cl/reuna/escaz.htai, Consultade el 21 de junio de 1938

http://www.fie.ua.ea/enete.articulos/dominios.html, Consultado el 21 de Junio de 1998
http://wimint.cieamer.conacyt.mx/internet/dns.htal, Consultado el 31 de enero de 1999
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C) ESTRUCTURA

El Sistema de Servidor Ralz, es el conjunto de trece servideores de fichero
que contiene las bases de datos oficiales que catalogan a los TLD; la N3I se
encarga del Funcionamiento del Servidor Ralz "A" y los doce restantes son
administrados por distintas organizaciones, incluyendo la NSI 1.

Las direcciones sirven para comunicar a unas maquinas con otras alrededor
Gel mundo, esta direccién due identifica a una magquina se 1llama IP,
administrada por el Network Information Center (NIC)

La direccion estd formada por nameros, pero como los numeros son dificiles
de recordar, se cred otro sistema de tal manera que se utilizaran nombres.

La direccidén IP se compone de cuatro partes:
i. Pais en donde se localiza la maguina.
2. Organizacién, gue es la empresa gue posee la maquina.

3. Subred, es la red interna de la organizacién a la gue estd conectada la
maquina.

4. Namero de maguina, es el namero gue se le asignd a la maguina.

Cada uno de los datos antes mencicnados tiene asignado un nimero y van
separados por un punto. Ej: 132.248.65.47 donde 132 es el numero asignado a
México, 248 es numero que pertenece a 1a UNAM, 65 es el numero aslgnado al
Instituto de Investigaciones Juridicas y 47 es el nuamero de un ordenador
determinado. El nombre lleva un orden inverso a la direccidn.

La asoclacién de nombres y direcciones IP se hacia a través de un listado
contenido en el archivo HOST.TXT, el cual tenia gue actuallzarse y tenia que
distribuirse en cada computadora; los nombres eran palabras escogidas de
manera que eran Unicas. Este sistema dejé de funclonar cuando el namero de
equipos conectados era excesivo. Para una mejor localizacidon de las
maquinas, se creb el sistema de dominio de nombres, que es una base de datos
que contiene las equivalencias entre nombres y numeros .

121 http://wipo2.wipo. int/process/esp/processhome.htal,Consultado el 24 de enero de 1999

http://wwi.nic.ve/Venic_dns.html, Consultado el 24 de enero de 1999
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No todos los nodos tienen la misma estructura, como el caso de Estados
Unidos, en donde la estructura de direcclones a pesar de ser Jerarquicas, no
tlenen que especificar el pais y esto las hace diferentes a las del resto
del mundo.

Dentro de los servidores de un dominio existen dos jerarquia5123:
1. El servidor PDC (Primary Domani Controlier)

2. Los Servidores BDC (Backup Domain Controller)

Para cada dominio hay un soloc PDC y probablemente varios BDC.
Una direccidn es por ejemplo http://www.unam.edu/

donde:

http Significa Hiper Text Transfer Protocol que es un protocolo utilizado
por la www para la comunicaciéon entre ordenadores en la red.

Wi Son las slglas de World Wide Web, gue significa red mundial.

Estos dos elementos no son parte del nombre de dominio, pero son necesarios
en cualquier direccién.

unam Corresponde al nombre de la institucién.

edu Corresponde al dominio de nivel superior genérico aplicado para
instituciones educativas.

Entre las ventadjas del uso de nombres, podemos mencionar que es mas comodo y
menos técnico que el uso de numeros y entre las desventajas de su uso es que
se debe tener la certeza de que no exlstan dos computadores con el mismo
nombre y se hace necesario un mecanismo gque convierta los nombres a
direcciones numéricas.

123 http://waw.tie.us.ea/enete.articulos/doninlos.htul, Consultado el 21 de junio de 1998
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D) CLASIFICACION

El Espaclo de Nonbres de Dominio, se divide en nombres de nlvel superlor,
(TLD), que a su vez, se dividen en dominios de segundo nivel, y estos en
dominios de tercer nivel y asi sucesivamente.

- Los nombres de dominio de primer nivel

- Los nombres e dominio de segundo nivel Dominio de Segundo Nivel (SLD
Second Level Domain) es el nivel de nombres de dominio que estd por debajo
del TLD.

- Otros nombres de dominio

TLD es el primer nivel de jerarqula, y se clasifica en: Country Codes y
Codigos genérlcos. El Registro de los ¢cTLD y de los gTLD se rigen por las
normas del encargado de cada reqistrol .

~- Country Codes (ccTLD), es un cé&digo para cada pais que consta de dos
letras. La 9globalizacién de Internet hlzo necesarlo que cada pals se
responsabllizara de sus nombres.

-— Codlgoe genéricos (gTLD) consta de tres letras: edu, com, gov, org, mil,
net, store, info, weh, firm, hom y arts.

Los TLD naclionales o c&digo de pails (ccTLD), son los asignados para cada
pais, y son administrados por los gobiernos correspondlentes o por entidades
privadas de conformidad con el goblierno correspondiente. Generalmente, los
dominios geograficos de cada pals, son simplemente abreviaciones estandar de
dos letras de los nombres de paises, en el idioma inglés. La excepcion para
este esquema es la Gran Bretafia. Su abreviacién internacional es gb, pero
tanblén usa el dominlo uk para "united kingdom". Estos son los codigos
estandar segin la norma IS0 3066 establecido por 1las naciones unidas.
Alqunos ejemplos de dominlos geograficos son:

at Austria
au Australia
ca Canada

ch Suiza

de Alemania
124

http://www.nic.ve/venic_dns.htal, Consultado el 24 de enero de 1399
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ED Dinamarca

es Espafia

gl Guatemala

Los Dominios de Nivel Superior Genéricos (gTLD, Generic Top Level Domains) o
simplemente llamados: Dominio de Nivel Superior (TLD Top Level Domain) que
es ¢l nivel mas alto de los nombres de dominio; son extensiones de fichero
que denotan la direccion de un sitio Internet en la red. Existian tres
nombres de dominio de estas caracteristicas: ".com", ".org" y ".net".
Actualmente estos dominios son utilizados por un 38% de los nodos Internet y
se espera un aumentolzs.

Ademas de estos tres dominios se han creado otros para optimizar las
busquedas a los usuarios

1. .com Se establece para empresas de tipo comercial.
Z. .gov. Para instituciones estatales o gubernamentales.
3. .edu Para instituciones educativas y universidades.

4. .org. Para organizaciones Internacionales no gubernamentales, no
lucrativas.

5. .net Para instituciones u organizaciones vinculadas al trabajo de redes.
6. .mil Para organizaciones vinculadas a la defensa de los Estados Unidos.

La NSI era la encargada del registro y difusién de los dominios .com, .net y
.0rg, pues sus funciones terminaron el 30 de septiembre de 1998.

La IAHC, ha establecido la creacidén de siete nuevos domili%';’os del nivel
superior genéricos gue se sumah a las va existentes, gue son

1. .firm Para firmas o empresas compresas comerclales.

125 http://wiw.itu. int/newsroom/press/releases/1997/itu-07-es.htal, Consultado el 21 de junio

de 1998, Comunicado de Unién Internacional de Telecomunicaciones

26http://uw.reuna.cl/reuna/nuedonln.htn, Consultado el 21 de junio de 1998
http://www.reuna.cl/reuna/nuedonin.htn, Consultado el 21 de junio de 1998
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2. .store Para tiendas cowerclales.

3. .web Para organizacliones que tlenen actividades relacionadas con la Word
Wide web.

4, .arts Para organizaciones cuyas actividades son culturales y de
entretenimiento,

S. .rec Para organizaclones con actividades de recreacion.
6. .info Para entidades que prestan servicios de informacidn.
7. .nom Para identificar sitios individuales o personales en la web.

Estos nuevos dominios rigen su funcionamiento por el Consejo de
Registradores, creado en el MoU.

El objeto de aumentar los dominios es el de facilitar y optimizar 1la
busqueda de los usuarios.

E) LA ASIGNACION

El sistema de reglstro de nonbrez de dominio estaba adminlstrade por 1la
empresa Network Solutions Inc (NSI) de Estados Unidos, quien se adjudicéd el
derecho en virtud de un contrato establecido con la Fundacién Nacional de la
Ciencia de Estados Unidos, que vencid en 1998.

La Internet Corporation for Assigned Names and Numbers (ICANN) fue creada
para administrar el Sistema de Nombres de Dominio de Internet. Actualmente
la autoridad encargada de asignar los nombres Internet es la Internet
Assigned Numbers Authority (IANA), organismo gque establecid un Comité
Especial Internacional (IAHC International Ad Hoc Comittee), encargado de
elaborar recomendaciones sobre la administracién de los dominios de nivel
superior; desde 1996; con el IAHC se abordaron las cuestiones de las marcas
con los nombres de dominlo, mlsmas gue finallzaron en 1997 con la adopcidon
del Memorandum de Entendimiento sobre el espacio de nonbres de dominio de
nivel superlor genéricos del sistema de nombres de dominio de Internet
{gTLD-MoU).
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La Autoridad encargada de asignar las direcciones IP Internet, IANA, delega
blegues de direcciones IP a los registros regionalesé que son los encargados
de administrar los dominio y gue actualmente son 312 :

1. E1 RIPE NCC (RIPE Network Coordination Center) que funclona a nivel
europeo.

2. El1 AP-NIC (Asia Pacific Network Center) que es el encargado de la regioén
Asla-Paciflco.

3. ARIN reallza sus funclones en América Latina y el resto del mundo.
Algunos sefialan gue es InterNIC.

Los registros reglonales proporcionan lotes de direccliones numéricos a los
mayores proveedores de servicios y estos a su vez, a los proveedores nas
pequefios, qulenes los distribuyen a los usuarios. Los dominios de primer
nivel (Top Level Domains o TLDs) son gestionados por distintos reglstros
delegados de Internet.

N 29
Los dominios de cada pals (ccTLD) ge delegaron de la signiente H&neralﬁ :
Dominlos naclonales:

Europa:

- Alemania {Dominio: DE)
DE-NIC, DEutsches Network Information Center

- Ardorra (Dominio: aD)
NIC Andorra

- Bélgica (Dominio: BE)
ONS-BE, DNS-BE Reglatration Offlce

- Dinamarca (Dominio: DK)
DKNIC, Danish Network Information Center

- Espafia {Dominio: ES)
ES-NIC, Delegated Internet Registry for Spain

lzghttp://uwu.nic.es/reqlstros-inteznet.htll, Consultado €l 21 de junio de 1998
1 http://www.nic.es/reqistros-internet.htnl, Consultado el 21 de junlo de 1998
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- Francia (Dominio: FR)
NIC France, French Network Information Center

- Grecla (Domlnio: GR)
GR HOSTMASTER

- Holanda (Dominio: NL)
putch Domain Registry

- Hungria (Dominio: HU)

Council of Hungarian Internet Providers (CHIP), Budapest, Hungarian registry

- Irlanda (Dominio: IE)
IE Naming Authority

- Italla (Dominio: IT})
GARR (Itallan) Network Information Service

- Luxemburgo (Dominio: LU)
RESTENA Internet Domaln Reglstration

- Portugal (Dominlo: PT)
Fundagbo para a Computag¢do Cientifica Nacional

- Suiza (Dominio: CH)
Domain Name Registration Service for Switzerland

- Reino Unlido (Dominioc: UK)
UK Network Information Centre,

América del Norte:

-~ Canada (Dominic: CA)
The Canadian Domain Registry

- México (Dominio: MX)
NIC-Mexico

- USA (Dominio: US)
The US domain registration services
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Otros dominios son:
~ Tonga (Dominio:TO)
- Nieu {Dominio: NU)

Lo requisitos de asignacién de los nombres de dominio varian de un pais a
otro, a continuacién se establecen los requisitos en algunos palses:
Costa Rica.130

La IANA delegd en la Academia Nacional de Ciencias el Dominio Superior (TLD)
CR para Costa Rica.

NIC Internet Costa Rica es la entidad responsable de la administraciéon del
dominio CR.

Los subdominios que se han creado bajo Cr son:

AC Sector académico, educaciotn superior e investigacion.

CO Sector comercial.

ED Educacién general, educacioéon no formal, primaria y secundaria.

FI Sector financiero.

GO Sector gobierno.

CR Oiganizaciones no gubernamentales y ascciaciones voluntarias.

SA Sector salud.

El nimero total de dominio para Costa Rica es de 3976.

Para el registro de un nombre de dominio, es requisito indispensable que

cada dominio tenga al menos dos servidores de nombres (primarios y
aecundarios)

130 http://wwi.nic.cr/dominlos.htal, Consultado el 31 de enero de 1999.
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La estructura de los nombres de dominio para Costa Rica es ''xxx.co.cr."

La tarifa para los dominios de tercer nivel es una cuota anual; los domlnios
bajo AC.CR, ED.CR y GO.CR estan exentos del pago de la tarifa.

chilelsl

En Chile, el Registro de nombres de dominio Cl es administrado por el
Departamento de Ciencias de la Computacién de las Universidad de Chile

(DCC), conocida como NIC Chile, quien recibe las solicitudes para nombres de
dominia,

S5e cobran aranceles por inscripclén, revalidacién, modificacién, ellminaciodn
o mantencidén de un nombre de dominlo.

Pueden =ollcltar la inscripcién de un nombre de dominlo: las personas
naturales domiciliadas o 1legalmente avecindadas en Chile; las personas
juridicas publicas o privadas, corporaciones y entidades de derecho publico
o privado debidamente constituidos.

Esta prohibido solicitar el registro de un nombre de dominio que ya esteé
registrado en el Registro de Nombres de Dominlio.

Cuando se presentan dos solicitudes para un nombre de dominio, se autorizara
la gque primero haya sido recibida y si no hay conformidad por alguno de los
solicitantes, se nombrard un arbitro del Centro de Arbitrajes y Mediaciones,
quien emitira un dictamen de adjudicacion del nombre de dominio; contra la
resolucion del arbitro, no procede recurso alguno.

Es responsabilidad del solicitante, cumpllir con las normas legales vigentes
en el territoriode Chile y no infringir los derechos de terceros.

Los nombres de dominio pueden ser transferidos por causa de muerte o por
actor inter vivos.

El nombre de dominio es eliminado a peticién del titular de la inscripcidon y
por resolucién de autoridad competente. La Inscripcién caduca cuando han
transcurrido 90 dias sin estar operando los servidores del nombre y por no
haber sido revalidado en un plazo de un afio.

31 http:www.nic.cl/reqlanento.htal, Consnltado el 21 de junio de 1998.
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Espafi 132

El Centro de Comunicaciones CSICRed IRIS es el registro delegado de Internet
en Espafia (conocido como ES-NIC), por delegaciédn de la Internet Assigned
Numbers Authority (IANA). Desde la Introduccién de Internet, en 1990, es la
responsable de la gestién del dominio de DNS de primer nivel para Espafia
".es". E1l Es-Nic es la autoridad encargada de la asignaciéon y registro de
nombres de dominio de segundo nivel bajo ".es", en Espafia.

Las normas que rigen el registro de los nombres de dominio, conforme al ES-
NIC son:

1. Pueden reglstrar nombres de dominio, las organizaciones legalmente
establecidas en Espafia como son los Colegios de Profesores, Camaras
Oficiales de Comercio, Industrla, Partidos Politicos, Sindicatos, etc; por
lo tanto, las personas fisicas no pueden reglstrarlos, pues deheran hacerlo

a través de las organizaciones antes mencionadas.

2. Sb6lo es posible registrar un dominio por organizacién; la organizaciodn
tiene la facultad de crear subdominios de tercer o ulterior nivel.

3. Los requisitos que debe llenar el nombre para ser reglstrado son:
- No estar registrado.

- Cumplir las normas de sintaxis.

- No estar comprendido en las prohibiciones absolutas.

- Cumplir con las derivaclones de los nombres de donminio.

4. Los nonbres de dominio de segundo nivel se otorgan bajo el criterio de
'*first come, first served''.

Para tener acceso a Internet es necesaric disponer de un proveedor de
servicios de Internet (ISP)

Las reglas de sintaxls, establecen como caracteres validos a las letras del
alfabeto inglés, los digitos y el quidn; el primer y Gltimo caracter no

132 http:www.nic.es/normas/normasreq.htal,Consultado del 24 de enero de 1999
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puede ser el quidn. El namero de caracteres minimo es de tres y maximo de
sesenta y tres, lo recomendables es que sea minimo de 5 y maximo de 24.

Las prohibiciones absolutas para un nombre de dominio son:
- Que coincida con un nombre de dominic de DNS de primer nivel,
- Que sea un topbOnimo, por ejemplo palses, provincias, pueblos, islas.

- Que sea un genérico de productos, como profesiones, religiones, sectores,
actividades.

= Que coincida con protocolos, aplicacicnes y terminologlia de Internet, como
FTP, Telnet, WM,

- Que sea contraric a la Ley ¢ al orden publicos.

- Que coincida con el nombre de una organizacién, acrénimo o marca distinto
del que lo solicita.

~ Que se refiera a nombres propios o apellidos, salvo que 1os mismos
constltuyan marca reglstrada.

—Que se integre por una secuencia de digitos, salvo que corresponda a una
marca o nombre comercial registrado.

En cuanto a las derivacicnes de los nombres de dominio, se refiere a que una
organizacion puede registrar el nombre de la misma y un acrénime del nowbre
de la organizacion que esté registrado en la Oficina Espaficla de Patentes y
Marcas, también es posible registrar un nombre comercial y la marca de la
organizacién.

La titularidad y responsabilidad de un nombre de dominio recae sobre la
organizacion que solicité el registro y por lo tanto ella es la unica
responsable por violacién a los derechos de propledad Intelectual e
industrial.

Las dlsputas que se presenten sobre el derecho de uso de un nombre de
dominio sera resuelta por los cauces legales normales.
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Entre 1992 y 1996, el ES-NIC asignaba las direcciones 1P, pero actualmente
estas se obtienen a través de los proveedores de acceso a Internet. Los
proveedores obtienen las direcciones IP al proveedor de transito o del
registro delegado de Internet en Europa {(RIPE-NCC)

Estados Unidos.

El dominio Us es administrado directamente por la IANA, este c&digo es
utilizado, por lo general, por las entidades gubernamentales, estatales y
locales y tlene un uso minimo en materia de comercio, ya gue se utilizan mas
los dominlos crganizacionales.

La falta de utilizacién del dominlo US ha generado tensiones entre las
empresas y los titulares de marcas, ya sea de empresas nortearericanas entre
51 o de éstas con otras gque compiten por el mismo nombre de dominio.

Guatemala133
CIR-INTERNet Guatemala (CIR-GT), es 1la entidad responsable de 1la
administracién del dominlo GT. El Consejo Naclonal de Clencla y Tecnologia
de Guatemala avala la administracién gque 1a INTERNIC delega en 1la
Universidad del Valle de Guatemala para administrar el dominio de alto nivel

"gt". La administracién se realiza a través del Centro de Informacién de
Redes de Guatemala (CIR).

La IANA delegé en la Universidad del valle de Guatemala el dominio superior
GT (TLD) para Guatemala, slendo la Universidad mlembro activoe del CONCYT vy

de la red MAYANet, estard en el CIR el servidor de nombres secundario.

El dominio se otorga a cualquier entidad o empresa que funcione o tenga su
representacidn en la republica de Guatemala.

Bajo el dominio GT, se establecieron los siguientes subdominios:
EDU Institucliones educativas.
GOB Dependencias del gobierno.

ORG Organizaciones no gubernamentales.

133 http://ns.qt/ciz/cir.htn, Consultado el 31 de enero de 1999
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COM Entidades comerciales.
MIL Dependencias de las fuerzas armadas.
NET Entidades que proveen infraestructura en la red nacional.

Loz dominlos =olicitados serdn otorgados bajo uno de los subdominios antes
mencionados. La estructura es: xxxx.com.gt

El domlinio soliclitado debe refledar 1o mejor posible el nombre de la entidad
aollcitante.

Es recomendable gue los nombres nce tengan mas de 8 caracteres, incluyendo
letras y digitos.

E]l CIR =2e encarga de verificar que no se dupliquen los nombres y de llevar
un registro de los dominios que se hayan otorgado.

Es requlsito indlspensable que cada dominic tenga al menos dos servidores de
nombres, sin punto de falla comin.

El reglstro del dominlo podra ser anulade si se comprueba gque no ha sido
utilizado en un periodo de mis de seis meses o bien gue se le dé¢ un uso
distinto para el que fue otorgado.

Las tarifas por inscripcién y administracion de nombres de dominio son
establecidos por el CONCYT en forma anual. El pago de la tarifa cubre el
registro del nombre y la administracién por dos ahos.

El nimerc de dominios para Guatemala es de 344.

Héxicol?’4

Mx. DomainNames.com es uno de los principales registradores en México y uno
de los mayores agentes de nombres de dominio en el mundo. Este sitlo ofrece
el registro de nombres de dominio con las extensiones .com y .mx.

La demanda los nombres de dominio se ha centrado en las que tienen que ver
al nombre de una socliedad (xxx.com ) o que revelan el contenido de 1la
direccidén (noticias.com).

13 http:/www.nx.domalnnames.com/, Consultado e}l 21 de junio de 1998.
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El Network Information Center (NIC-México) es el encargado de los dominios
para México: "

com.mx Para entidades comerciales y otras

org.mx Para asociaciones no lucrativas

net.mx Para proveedores de servicios de red

edu.mx Para instituciones de educacién o investigacidn
gob.mx Para instituciones gubernamentales

Nic-México cobra el registro y mantenimiento de los nombres de dominioc para
com, .net y .org; loe demds son gratultos.

La longitud de un nombre de dominio no debe exceder los 26 caracteres; son
caracteres validos los nbmeros, las letras y el guién, sin que deban empezar
ni terminar con el guidn, ni llevar dos guiones,

Con el registro del nombre de dominic no se adguieren derechos de marcas
registradas; es responsabilidad del usuaric del dowinio no violar derechos

sobre marcas registradas o derechos de propiedad intelectual.

En los conflictos entre nombres de dominio y marcas, el IMPI es la autoridad
competente para resolverlos.

El nombre de dominio puede ser eliminado de la red por diversas razones:
1. A peticién del responsable del dominio.

2. Falta de pago de 1la cuota de registro o mantenimiento.

3. No mantener un serviclo de resolucién.

4. Por disposicidn de autoridad.

5. Por uso de nombres de dominio no comerciales con fines lucrativos.

135 pttp:\\www.nic.ax, Consultado el 20 de agosto de 1999,
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El registro del nombre de dominic tiene una duraciéon de dos ahos, al termino
de los cuales, hay renovacidon por medio del pago de 1las cuotas de
mantenimiento.

p ;136

PANNet es el NIC oficial delegado por InterNIC que administra el dominio .PA
para Panama. El ccTLD de Panama es "PA"™ y se han aceptado como subdominios:

AC Para Instituciones de educacidn superior e investigaciones.

GOB Para agencias gubernamentales.

COM Para entidades comerciales.

ORG Para Instituciones sin fines de lucro.

SLD Para organizaciones de salud.

EDU Educacién general, nc formal, primaria y secundaria.

NET Para proveedores de servicios Internet.

La estructura del nombre de dominio para Panamd es ''sxxx.com.pa.'' Se
estableci6 el requisito de contar con dos servidores de nombres que soporten

el dominio que se pretende registrar.

Pueden solicitar registro de nombre de dominlo, las organizaciones panamefias
de cualquier tipo que cuenten con una razon social debidamente registrada.

El dominio a registrar no debe coincldir con ninguno de los dominic va
exlstentes bajo el mismo tipo de organizacion.

El solicitante es el responsable de verificar que su solicitud no esté
violando una marca registrada.

El nombre de dominio puede estar constituido por letras, numeros y el guiédn;
este Gltimo no debe aparecer como primer o Gltimo caracter del nombre de
dominio seleccionado. El numero minimo de caracteres aceptable es de 5 y
maximo de 26.

136 http://www.nic.pa.prequnt.htal, Consultado el 31 de enero de 1999.
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El nombre no debe ser una palabra obscena 0 que cause dahos a terceros.

Laz tarifa= para el registro y mantenimiento de un dominio cubre un plazo de
dos ahos.

V’enezuela137

Ve-nic (Reaccium- Red académica de Centros de Investigacion y Universidades
Nacionales) es la encargada de la asignaciétn y registro de los nombres de
dominio de Internet en el nivel de .VE. Esta organizacién registra los
dominios bajo el criterio de ''el primero que llega es al gue se otorga el
registro''. El solicitante es el responsable de la seleccién del nombre; al
presentar su solicitud manifiesta que la Informacidén es verdadera y no
interfiere los derechos de tercero.

Pueden registrar nombres, cualquier persona nacional o juridica, tratandose
de extranjeros, deben estar validamente constituidas.

El registrante debe mantener en su solicitud que el nombre no viola 1los
derechos de terceros.

El solicitante deberd sefialar el numero de registro marcario cuando 1la
solicitud verse sobre marcas de productos, de servicios o nombres
comerciales. Respecto a las controversias, se ha establecido que 1la
existencia de una marca comercial se prueba mediante la presentacion de una
coplia certificada, con fecha de emisién no superior a seis meses.

El titular de la marca, deberad notificar al titular del nombre de dominio
que esta violando los derechos que tiene sobre la marca comercial, debera
proporcionar a VE-NIC una copia de la notificaclién.

51 la fecha de actlvacidon del nombre es anterior a cualguier acto que
establezca derechos sobre una marxca (fecha de primer uso, fecha de vigencla
del registro), el titular de nombre de dominio podrd continuar con el uso
del nombre.

Requisitos de registro:

1. No estar registrado.

137 http://wm.nic.ve/politicas _Nic.htal
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2. Cumplir las normas de sintaxis.

3. No estar comprendidco dentro de las prohibiciones absolutas.

Normas de sintaxis:

Los caracteres v&lidos son las letras del alfabeto inglés y el guion, 1la
longitud minima recomendable es de 5 caracteres y la maxima de 24.

Prohibiciones Absolutas:
- Se integre con nombres de dominio de DNS del primer o segundo nivel.
~ Se componga de un topdnimo

- Se integre con un genérico de productos, servicios, sectores, profesiones,
actividades.

~ Coincida con la terminologia de Internet.

- Se componga con términos gue sean contrarios a la ley, al orden publico,
ofensivos o malsonantes.

-Coincida con un acrénimo o marca de una organizacién distinta a 1a gque se
solicita.

- Se refiera a lugares geograficos, excepto para el dominio ".gov.ve"
- Se refiera a aspectos oficiales,
La estructura del nombre de dominio para Venezuela es ''xxxx.edu.ve.''

Como condicidn para el registro, se ha establecido gque el solicitante debera
tener operativos dos servidores de nombres.

La organizaciodn registrante es la responsable del uso del nombre de dominio,
asi como de la violacion de derechos de propiedad intelectual.
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El registro del nombre de dominio puede ser revocado por no mantener los dos
servidores de nombres de dominio activos y por orden de tribunal federal o
estatal de Venezuela.

F) LOS NOMBRES DE DOMINIO EN LA LEGISLACION MEXICANA Y EN EL RESTO DE MUNDO

La proteccidn de los usuarios de los nombres de dominio en Internet esta
propiciando una reglamentacidn de la asignacion y administracion.

A continuacidén daremos una breve explicacién de los intentos de regulacidén
en materia de nombres de dominio a nivel internacional.

Declaracitn de Politica sobre la Administracién de los nombres y direcciones
de Internet.138

El lo. de julio de 1997, el presidente Clinton, recomendd al Secretarioc de
Comercio la privatizacién del Sistema de nombres de Dominio con el cobjeto de
aumentar la competencia, lo que dio lugar a gue el Departamento de Comercio
emitiera wuna invitaciéon a formular comentarios respecto a diversas
cuestiones como la administracion del DNS, la creaciéon de nuevos dominios,
la administracion del registro y los problemas juridicos de las marcas.

Esta declaracidén fue presentada por el Departamento de Comercic de los
Estado Unidos (conccida come Libro Blanco), abordando el tema de 1la
administracién de los nombres de dominio. Uno de los objetivos de esta
declaracidén, es instar a la OMPI a:

1. Elaborar recomendaciones para alcanzar un enfogue sobre 1la solucidn de
controversias en materia de marcas/nombres de dominio.

2. Recomendar un procedimiento de proteccidn de las marcas famosas en los
dominios de nivel superior genéricos.

3. Evaluar 1los efectos sobre los titulares de derechos de propiedad
intelectual por la creacioén de nuevos gTLD.

La declaracion de politica no contiene disposiciones obligatorias, no tiene
fuerza ni efecto de ley.

138 http://wipo2.wipo.int/process/esp/processhome.htnl
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La declaracién de politica, se refiere a la privatizacion del sistema de
nombres de dominic para lograr una competencia fuerte y que facilite 1la
participacidén internacional en la administracion de los nombres direcciones
de Internet.

La declaracion de politica, establece los principios que regiran la nueva
entidad:

1. Estabilidad. El1 abandono del gobiernc de los Estados Unidos en el
funcionamiento del sistema de direcciones de Internet por numeros Y por
nombres, garantizard la estabilidad del sistema.

2. Competencia. La Internet es un sistema descentralizado gue alienta la
innovacién, potencia la libertad individual, disminuye costos y alienta la
diversidad.

3. Coordinacién Privada a partir de la base.

4. Representacién. La red debe funcionar en beneficio de toda la comunidad y
para ello se requiere gue esté integrado por miembros procedentes de todo el
mundo,

Se prevé que tanto los titulares de las marcas, come los solicitantes de
nombres de dominio, deben tener acceso a las bases de datos sobre nombres de
dominio registrados, con el objeto de gue se pongan en contacto en caso de
gue surja un conflicto.

Memorandum de Entendimiento Para el Espacio de Nombres de Dominios de Nivel
Superior Genéricos del Sistema de Nombre de Dominios de Internet (MoU)

En abril de 1998 se establecid el Memorandum de Entendimiento gque tiene por
objeto establecer estructuras politicas reguladoras.

En el Memorandum de Entendimiento sobre nombres de dominico se pretende
terminar con el monopolic que tiene la NSI en cuanto a registro de nombres
de dominio.

En el Memorandum se cred el Comité Especial Internacional (International A4
Hoc Comittee (IARHC), encargado de elaborar recomendaciones scobre 1la
administracién de los dominios de nivel superior; de la misma manera se crea
el Consejo de Registradores (Council of Registrars CORE), es wuna
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organizacién integrada por los registradores autorizados para administrar
la= asignaciones de dominios de nivel superior.

Otro de los objetivos del Memorandum es el de establecer una estructura de
autoreglamentacién, as! como politicas y procedimientos para la
administracién del espacio de nombres de dominio; la estructura de
autoreglamentacién se compone de los siguientes o6rganos:

1. Depositario del Memorandum, gue serd el Secretario General de la Unidn
Internacional de Telecomunicaciones. E1l papel de la UIT en el desarrollo de
Internet es relevante en cuanto gue es la organizacién Internacicnal de
Telecomunicaciones por excelencia.

2. Organo Consultivo de Pollitica, formado por los signatarios de MoU, y su
facultad ser& formular recomendaciones al Comité de Supervision de Politica.

3. Comité de Supervision de Politica, integrado por particulares y expertos
con conocimientos generales y especializados en la materia.

4, Consejo de Registradores, es una organizacidn compuesta de registradores
reconocidos encargada de administrar las asignaciones de los dominios de
nivel superior genéricos.

5. Grupos de Impugnacién de Nombres de Dominio Administrativo,
(AMdministrative Domanin Name Challenge Panels ACP) son agrupaciones gue
tiene por objeto examinar las impugnaciones formuladas por terceros,
respecto a las asignaciones de nombres de dominio de segundo nivel; sus
decisiones no afectan las atribuciones de 1los Tribunales regionales o
nacionales competentes para examinar 1los casos de interpretacién y
aplicacion de los Derechos de Propiedad Intelectual.

En el MoU se ha planteado la posibilidad de designar 28 nuevos registradores
en diversas regiones del mundo gue se encargaran de asignar los nombres
genéricos de dominio.

En el MoU se establecen los mecanismos de solucidén de controversias en
materia de marcas/nombres de dominio gue consiste en someter las partes en
conflicto a la mediacidn y arbitraje de la OMPI.

Con ello se pretende alcanzar el respeto por 1las marcas registradas,
evitando la apropiacidon indebida de nombres.
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1
Libro Verde 39

El 30 de enero de 1998, el gobiernoc de los Estados Unidos a través del
Departamento de Comercio y la NTIS publicd el Libro Verde, que se refiere a
la politica relativa al DNS.

Establece los cuatro principios que regiran la evolucion del Sistema dc
liombres de Dominio: la estabilidad, la competencia, la coordinacidn privada
a partir de la base y la representacidn.

De la misma manera, seflala gque son funciones del DNS:

1. Establecer una politica relativa a los lotes de numeros IP y dirigir su
asignacién.

2. Supervisar el funcionamiento del sistema de servidor raliz de Internet.

3. Supervisar la politica de determinacién de las circunstancias en que se
anadirian nuevos dominios de nivel superior al sistema raiz.

4. Coordinar la elaboracién de otros parametros técnicos del protocolo,
necesarios para mantener la conectividad universal de Internet.

Se dispone la separacién de la auteridad de asignacién de nombres de 1la
autoridad de asignacién de numeros lo que permitira el ahorro de costos y
una mejor conectividad.

Establece la creacion de una nueva entidad responsable de las funciones del
DNS, gue hasta hoy estan controladas por la NSF que trabaja por encargo del
Gobierno Norteamericano; se prevé que en octubre de 1998, el gobierno de los
Estados Unidos habria transferido sus funciones a la nueva entidad, guedando
como supervisor, hasta gue la nueva entidad estuviera establecida. Se prevé
gque la nueva entidad se establezca en Estados Unidos y podria ser la IANA,
una institucidén gubernamental internacional.

Se ha sefialado que 1la nueva entidad debe estar representada por todos los
intereses de la comunidad Internet.

139 http://wipo2.wipo.int/process/esp/processhome.html
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Se propuso la creacién de 2 empresas comerciales: el registro de los nombres
de dominio de segundo nivel y la administracién de los registros de nivel
superior genérico, que actuaran en un entorno competitivo.

Respecto a la creacidn de nuevos gtld, se sefiala la posibilidad de que el
gobierno de Estados Unidos en cooperaciéon con la IANA afiada hasta cinco
nuevos gTLD con el objeto de awmentar la competencia a corto plazo, pero se
ha establecido que esta funcidon debe realizarla la nueva entidad.

La Comisién europea rechazd¢ la propuesta del Gobierno Norteamericano, al
considerar que lo gue se busca es la consolidacién de Estados Unidos sobre
Internet.

Inxorree #inai De 1la frganizacién Mundial de la Propiedad Intelectuall40

Desde julio de 1998, la OMPI ha llevado a cabo un proceso internacional de
consultas con el objeto de formular recomendaciones a la entidad encargada
de administrar el sistema de nombres de dominio, 1la Corporacién de
Asignacién de Nombre y Nameros de Internet (ICANN), relacionadas con
cuestiones derivadas de 1la interfaz entre los nombres de dominio y 1los
derechos de propiedad intelectual.

En el informe final que la OMPI ha presentado a la ICANN y & los Estado
Miembros se han sugerido las siguientes recomendaciones:

1. La posibilidad de que la ICANN adopte una politica de solucién de
controversias, en la que se ofrezca un procedimiento administrative de
solucién de controversias derivadas de la mala fe y el registro abusivo de
nombres que infrinjan derechos de marcas.

2. Que el procedimiento administrativo sea rapido, eficaz, rentables y se
realice en linea; las decisiones del procedimiento se limitaran a ordenar la
anulacién o la transferencia de registros de nombres de dominio y 1la
atribucién de los costos del procedimiento a la parte perdedora.

3. Introducir un mecanismo en el que el titular de una marca famosa o
notoriamente conocida pueda excluir en algunos o todos los gTLD el nombre de
la marca, con el objeto de impedir que una persona distinta del titular
registre la marca como nombre de dominio.

140 4t +p: //wipo2.wipo. int/Process/esp/processhome. htal .
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4. La creacidén de nuevos gTLD, para evitar 1la confusién de los usuarios, la
desconfianza que se esta creando con Internet.

México.

En nuestro pals todavia no existe una regulacién formal del nombre de
dominio, esto se debe a que todavia no aparecen las controversias sobre el
uso de los nombre de dominio.

En cuanto al desarrollo de las nuevas tecnologias, la regulacidn que existe,
estd encaminada principalmente a regular la informitica, de esta forma ha
surgido 1a relacién derecho e informatica, en la gue se incluyen dos ramas:
Informatica Juridica y Derecho de la Informatica.

De las dos ramas antes mencicnadas, la que nos interesa es la segunda porgue
surge de la necesidad de regular el fendmeno informitico, es decir cuando la
informatica comenzd a ampliar su campo de aplicacién y a invadir esferas
econdmicas, soclales, culturales, educativas, politicas.

El Derecho de la Informatica ha sido definido como "el conjunto de leyes,
normas y principios aplicables a los hechos y actos derivados de la
Informéztica"1 . Por su parte, Juan José Rios Estavillo sehala que es "el
conjunto de normas Jjuridicas que regulan la creacion, desarrollo, uso,
aplicacion de la informatica o los problemas gue se deriven de la misma en
las que exista algun bien que es o deba ser tutelado juridicamente por las
propias normas"lqz.

Existen distintos puntos de vista en cuanto & la clasificacidén del derecho
de la informatica, Carlos Barriuso Ruizl4d lo divide en: la Proteccidn de 1la
Intimidad, Datos Personales, Programas de Ordenador, Bases de Datos;
Contratos Informaticos; Responsabilidad Civil Derivada de la Informatica; la
Contratacién realizada por wmedios electronicos; Prueba en el Proceso
Judicial a través de Sistemas Electrénicos e Informaticos; Falta y Delito
Informatico; y Mundo Laboral, Legislacién; por su parte, Julio Téllez144

141 Téllez Valdés, Julio, Derecho Informatico, 2a. edicién, Mc graw-Hill, México, 1966, p. 58.

Rios Estavillo, Juan José, Derecho e Informatica en MWéxico, Informatica Juridica y Derecha
de la Informética, UNAM, México, 1997, Instituto de Investigaciones Juridicas, Serie E, Varios,
No. 83, p. 73,

Barriuso Ruiz, Carlos, Interaccidn de} Derecho y la Informatica, Bditorial Dykinson, 1996,
Espaiia, p. 64.

“?:enez valdés, pp. 59, 60.
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clasifica lo clasifica en: regulacién de 1los bienes informacionales,
proteccion de datos personales, flujo de datos transfronterizos, proteccioén
dce los programas, delitos informaticos, ergonomia informatica y wvalor
probatorio de los soportes modernos de informacién.

Es en el &mbito del derecho de 1la informatica donde el fendmeno de Internet
ha empezado a ser analizado; el problema se plantea desde el punto de vista
del fluijo de datos transfronterizos.

El Flujo de Datos Transfronterizos para Hermilio Tomas Azpilcueta145 lo
constituye "la circulacién internacional de los antecedentes, ideas vy
fundamentos”. E1 Consejo Econdmico de la Organizacién de las Naciones Unidas
lo ha definido comc "la circulaciéon de Datos e informacidn a través de las
fronteras nacionales para su procesamiento, almacenamiento y recuperacion®.

Los problemas sobre el f£lujo de datos surge cuande la transmisiéon de la
informacidén comienza a traspasar las fronteras nacionales. Por ser este
fentmeno de caracter internacional reguiere un tratamiento especial del
derecho.

Julio Téllezl46 habla de implicaciones positivas y negativa=z en materia de
Flujo de Datos Transfronterizos, sehalando entre las primeras el
favorecimiento de la paz y la democracia, el favorecimiento en el progreso
técnico y crecimiento y la interdependencia econdmica de las naciones; entre
los aspectos negatives sefiala a la vulnerabilidad social, amenaza a la
identidad cultural, dependencia econdmica exagerada e incidencias econémicas
notorias.

Con las autopistas de la informacidtn el fendmeno del flujo de datos
transfrontera adguiere mayor importancia para el derecho. Una conexion a
Internet permite establecer contacto con Bases de Datos de cualquier pals,
lo que reguiere una regulacidén sobre este aspecto a nivel Internacional.

En el futuro se espera potenciar el teletrabajo e Internet seria una via
importante en el desarrollo de estos objetivos. Internet de esta forma esté
abarcando aspectos del derecho Laboral, pues habra un cambio en las
relaciones laborales.

145 Tomas Azpilcueta Hermilio, Derecho Informitico, Abeledo Perrot, Argentina, p. 47.
16 1116z valdes, pp. 78-80.
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En México, las nuevas tecnologlas estan empezando a ser reguladas en algunas
disposiciones que analizaremos a continuacion.

Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos. El articulo 6o. de la
Constitucién es la base constitucional del Derecho de la Informatica, ya que
en €l se establece el derecho a la libertad de expresidén e Internet es un
medio donde puede ejercerse este derecho.

El articulo 28 de la ley suprema es el fundamento constitucional para la
proteccion de los autores e inventores.

Ley Federal de Telecomunicaciones, publicada en el Diario 0Oficial de 1la
Federacion el 7 de junio de 1995, en cuanto a la transmisién de sefiales via
satélite.

Ley Federal del Derecho de Autor, publicada en el Diario Oficial de 1la
Federacion el 24 de diciembre de 1996. El articulo 13 fraccion XI de la Ley
establece como una rama objeto de proteccién del derecho de autor a los
programas de computaciéon, la reglamentacidén especifica se encuentra en los
articulos 101 al 114 referentes a los Programas de Computacion y las Bases
de Datos.

Ley de Propiedad Industrial, publicada en el Diario Oficial de la Federaciodn
el 27 de junio de 1991 como Ley de Fomento y Proteccién de la Propiedad
Industrial, denominacién que fue sustituida por la de Ley de Propiedad
Industrial por decreto de 27 de julio de 1994. El titulo Quinto bis regula
lo relacionado a los esquemas de trazado de Circuitos Integrados como
adicion al avance tecnolédgico.
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CAPITULO 111

PROPUESTA DE SOLUCION A LA PROBLEMATICA JURIDICA DE LOS NOMBRES DE DOMINIO

3.1 INTERNET Y SUS FFECTOS SOCIALES, POLITIQDS, ECONCMICOS, JURIDICOS Y
CULTURALES .

Antes de entrar al estudio de la problematica de los nombres de dominio con
el derecho de las marcas, se hace necesario establecer algunas de las
repercusiones de las nuevas tecnologias en la sociedad, principalmente en
los ambitos social, politico, econdémiceo, juridico y laboral, todo ello con
el objeto de dejar precedente sobre el futuro gue nos espera.

Social

A decir de Davara Rodriguez, el avance tecnoldgico "esta blogueando la
posibilidad de realizacién del individuo en su cualidad basica: 1la de
persona"147, y coincidimos con ello puesto gque la tecnologlia puede ser un
arma peligrosa para el ser humano, pero todo depende de la utilizacioén gque
se le dé, ya que podria lograrse un equilibrio en los intereses en Jjuego; la
mala utilizacion de ella genera grandes problemas soclales.

Las nuevas tecnologias estan desarrollando los conceptos de informacién y de
comunicacién, que cada dia se hacen mas importantes en el desarrollo de
cualquier relacidn social.

Las labores rutinarias estan siendo absorbidas por las nuevas formas de
comunicacién, pero las comunicaciones no sélo inciden en las actividades
comunes, sino tambien en las ideas y sentimientos qgue se transmiten. Se ha
buscado el remplazo de la cultura por una mas productiva y racional.

El desarrollc de las tecnologias se esta dando en forma rapida; sin embargo,
la recepciétn no ha sido global, puesto gue en los paises subdesarrollados,
la cultura tecnoloégica es minima. Se estd creando una sociedad mundial, gue
a su vez estara formada por clases sociales, de las cuales, la mas
favorecida serd aguella gue haya desarrollado mejor las nuevas tecnologias.
Hace 180 ahos hubo un cambio de la sociedad agraria a la era industrial y
ahora estamos en medio del cambio de la sociedad industrial a la sociedad de

i Davara Rodriguez Miguel Angel, De las Autopistas de la Informacibén a la Sociedad Virtual,

Aranzadi Editorial; 1996, Espafia, p. 4.
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la informacion; ''las partes del mundo gue no tienen acceso al teléfono, no

hicieron la transicién a la era industrial."l48

Se estan desarrollando nuevas relaciones sociales en las cuales no es
necesario que se conozca a la otra parte; estan por producirse cambios tanto
en la estructura social como en la escala de wvalores; los valores son
transformados a valores mecanizadocs.

La eleccién de entre una amplia diversidad de bienes y servicios no
significa la libertad cuando sirven como medios de control social, por
ejemplo la televisién y la radio son formas de control gue reclaman al

individuo en su totalidad.

La tecnologia lleva consigo habitos y actitudes prescritas, hasta las
reacciones emocionales estan preestablecidas.

S5e promueve el pensamiento unidimensional por los prestadores de los bienes

y servicios.

Otro aspecto negativo es la falta de libertad bajo la atadura a libertades
creadas y comodidades.

La automatizacién puede crear nuevos conflictos de los intereses de clase.

La esclavitud del hombre por las nuevas tecnologias es bastante racional,
eficaz y con un futuro prometedor.

La sociedad industrial avanzada se enfrenta a una materializacién de los
ideales; la cultura pierde parte de su verdad al convertirse en una cultura
material; las actividades culturales se ha convertido también en formas de
restriccion del individuo. Actualmente se tiene acceso a las bellas artes
haciende uso de una computadora, pero se llega a ellas con un contenido
modificado; las artes sucumben ante la realidad tecnolédgica.

La transformacién fisica lleva consigc la transformacién de lo gue transmite
Y como consecuencia, cambia la mente de las personas, vgr: los bosques,
villas, son remplazados por ciudades, aparecen los aviones, autos; estas
areas dejan de ser areas de contradiccion.

148 http://www.clarin.com.ar/Interenar/Mccracken/nota.htel.
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La mecanizacion ha disminuido la energia instintiva del individuo, el
ambiente en que el hombre tenia placer ha sido ne sélo modiflcado, sino gue
ha disminuido y con ello empieza a ejercerse el control del hombre.

La libertad sexual ha aumentado, perc sélo como un valor de mercado,
integrandose al trabajo y las relaciones publicas; pero es libre en toda su
expresion, mas bien es controlado.

La socledad "convierte todo lo gue toca en una fuente potencial de progreso
y explotacidn, de cansancio y satisfaccién, de libertad y opresion"

El conformismo es una etapa de 1la racionalidad tecnoldgica como una nueva
forma de conducta; las personas estdn contentas con lo que tienen, por lo

que ho se preocupan de nada.

En 13 aociedad actual se han creado formas unidimensionales de pensamiento y
conducta. En el razonamiento tecnoldgico, se identifican las cosas con sus
funciones, excluyendo asi otras funclones. Se dan 4rdenes sagestivas,
imponiéndose conductas a las personas, sin gue ella la perciba: el hombre
empleza a operar. "El lenguaje funcionalizado, contraido y unificado es el
lenguaje del pensamiento unidimensional" 50. El lenguale utilizado en las
tecnologias no explica, sino que comunica decisiones y da drdenes; est

e

leguaie se extiende en el mundo contemporaneo a través de palses
capitalistas y no capltalistas.

El lenguaje constituye un medic de control cuando transmite informacién,
impone verdades y mentiras; ellc no significa que 1los derechos de la
libertad de expresidn se vean afectados puesto que se estéd generando una
redefinicion del pensamiento. Los conceptos se convierten en una forwa de
represion del pensamiento, son parte de la ciencia de manipulacion que
desarrolla el control social. Este medio de control apareci¢ desde tiempos
antiguos, antes de la sociedad- tecnolédgica.

Los descontentos generales son convertidos en descontentos personales,
logrando que la solucidén sea mas sencilla.

14 Marcuse Herbet, El Rombre Unidimensional, Bnsayo sobre la ideologia de la Sociedad

%%m:nlal_amzada. Editorial Joagquin Mortiz, México 1968, Tr. Juan Garcia Ponce, p. 98.
Marcuse, Herbert, El Hombre..., p. 115.
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La maquina es el medio para ejercer el control. El aparato tecnolédgico
mejora la vida de losx individuos, pero al wmdsmo tiempo los subordina a
gulenes ia controlan.

El pensamiento tiene una trans{ormacidn, ya no se cuestiona lo gue sucede a
su alrededor, ni busca mas soluciones de las gue estan dadas: aparece uni
nueva ideologia. E1 hombre expresa lo gue le es dado con una conducta no
sdlo unidimensional, sino manipulada. Las ilusiones son destruidas ante lo
gue esta dado.

El individuo utiliza el 1lenguaje de sus dominadores, benefactores vy
anunciantes, el lenguaje impuesto por ellos. El1 lenguaje deja se ser
maltidimensional para convertirse en unidimensional: ya no importa el
significade ni la interpretacién de las cosas, ya todo esta dado,

"Hay dos clases de dominio: uno represivo y otro liberalizador. El 0ltimo
envuelve la reduccidn de la miseria, la violencia y la crueldad"lSI.

La socializacién empieza en el hogar, impidiendo el desarrollo de 1la
conciencia.

La supresion de anuncios, de la TV, medios de comunicacion, de diversion
superflua, llevarian al individuo a conocerse a si mismo y de conocer a su
sociedad, ast se lograria la desintegracion de los sistemas represivos
prevaleclentes,

La creacién de nuevas necesidades es uno de los objetivos de la sociedad
industrial avanzada; se crean necesidades buenas y falsas.

El honbre se¢ ha reprimido desde siempre, y la civilizacién es un medio por
el cual restringe su existencia, no sélo social, sino bioldgica. La
represion ha sldo necesaria para el progreso de la sociedad; esta represion
surge cuando se han satisfecho las necesidades primarias del individuo, y
surgen de esta manera las neceslidades restringidas. Los deseos del hombre
son organizados por la socledad.

La sexualidad es uno de los instintos gue son reprimidos en la sociedad
tecnolégica (sexo virtual).

151 Marcuse, Herbert, El Hombre..., p. 253.
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La primera represiéon es impuesta por los padres; después los influjos
culturales y sociales representan otra de las formas de represién, con lo
que la ultima represidn es la impuesta por la sociedad.

Con el progreso de la civilizacién, el hombre lleva una vida preestablecida,
por eso se dice gue el hombre esta enajenado (enajenado con su trabajo, con
satisfacer sus necesidades no vitales)

El tiempo es otro de 1los factores que son modificados en la nueva
civilizacion, puesto que el tiempo de trabajo empieza a reducirse y el
tiempo libre, como uno de los efectos de la automatizacidén, es mayor, es
entonces cuando la socledad crea nuevas formas de entretener al hombre;
surge asi la industria de 1la diversion que tiene por objeto controlar el
tiempo de ocio.

La represién del hombre no es un fendmeno gue haya surgido en esta época,
m&s bien, su origen se encuentra en las primeras generaciones.

Algurnias de las instituciones represivas que ha creado la sociedad son: la
familia monogamica, la propiedad privada, la ternura, la amistad, 1la
angustia, el amor, 1la confianza. Las relaciones de padres e hijos, de
amistad o de pareja son reprimidos y controlados con el progreso de la
civilizacitn,

La civilizaciéon ha traido como consecuencia la destruccidén de la vida
{humana y animal), la crueldad y el odio.

Las actividades de descanso aumentan en el individuo, dejando aun lado las
actividades intelectuales.

El hombre, desde su nifiez se conforma con lo que la sociedad, a través de la
radio, la televisién le presentan. Los controladores de los medios de
comunicacién transfieren al nifio los valores que requieren para su posterior
dominio. Los periddicos y las revistas exponen los mismos ideales con el
objeto de formar una conciencia reprimida. Los medios de diversién y de
informacién hacen ignorante a la gente, puesto que se transmite lo gque sus
controladores guieren.

La religion ha sido debilitada en la nueva civilizaciéon. E1 hombre ya no

busca escapar a un mundo diferente.

134



La muerte constituye un medio de represion en tanto gque una dmenaza
constante, perc al misno tiempo puede constituir una forma de libertad, la
libertad final.

La felicidad existente es una felicidad controlada por los medios
tecnoldgicos, es una felicidad creada.

Politico

El control del poder estd determinado por el nenejo de la tecnologla y como
es sabldo, el dominio del desarrollo de las tecnologias lo tienen los paises
mas desarrollados (como Estados Unidos, Japdn, Unién Europea) siendo los
paises menos desarrollados los gque estdn en peligro de ser absorbidos por
aguéllos; estos palses que no tienen ventaja en el desarrollo tecnolégico,
tienen que aprovechar los avances tecnolégicos creados por las grandes
potenclas, para no terminar absorbidas por ellas. El desarrollo de los
paises atrasados puede sucumbir a una forma de neocolonialisme o a un
sistema mas o menos terrorista.

El progreso tecnolégico ha creado nuevas formas de vida, que ha sido
aceptada por la mayor parte de 1a sociedad, iniciandose de esta forma 1la
"conguista cientifica del hombre“lsz. Las tecnologlias sélo favorecen a
ciertos sectores, 1o que significa un privilegioc para unos cuantos; es
necesario gue todos los sectores se vean beneficiados con las nuevas
tecnologias, pues de lo contrario, estaremos frente a un "Intento de
intervencion colonizadora"]53. La colonizacidén vendra de Estados Unides o de
la Unién Buropea. La aparicidm de las nuevas tecnologlas puede convertirse

en una "dictadura tecnolégica“lsq.

El ambito administrativo también esta cambiando con las nuevas tecnologias,
yva gque permiten un manedo mas eficiente de las actividades administrativas:
manejo de la informacidén. Las huevas tecnologias permiten ejercer control no
s01lc sobre los datos que contiene, sino también sobre las personas y esto es
cada vez mas evidente,

La soberania de los Estados se pone en tela de duda con las rnuevas
tecnologlas, puesto que estén rebasando las fronteras de los Estados sin
requlacién alquna. Con Internet se transpasan las fronteras de los Estados,

152 Marcuse, Herbert, El Hombre..., p. 16.

3 Davara Rodriquez, p. 56.
154 Davara Rodriquez, p. 119
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puestoc gue puede enviarse informacidon de cualguier indeole, incluso la que
atecta la soberania de los Estados, por lo que su existencia no puede dejar
de regularse.

Las nuevas formas de dominacidn yva no se ejercen por medio del terror, alora
el nueve medio de contrel se realiza con las tecnologias.

La neutrallidad de la tecnologla no existe, puesto gque la tecnologia sirve
mas como medio de control de la poblacion, gue cono progreso de la socliedad;
la tecnologia crea relaciones sociales que juegan un papel importante en la
politica, convirtiéndose en un instrumento de 1a politica. La socledad
industrial contenpordnea es totalitaria en el sentido de que hay una
"coordinacién técnico-econdmica no terrorista que opera a través de la
manipulacidn de las necesldades por intereses creados", "q} poder de la
magquina es solo el poder del hombre almacenado y proyectado" 7.

La sociedad avanzada estd convirtiendo el progreso cientifico y técnico en
un instrumento de dominacidn, caraterizéndose por una tendencia hacia la
consumacion de  la racionalidad tecnolégica y esfuerzos internos para
contener esta tendencla dentro de las Institucliones establecidas.

El aparato politico puede ser destruido, pero el tecnolégico siempre es
conservado, =in darse cuenta gue causa lgual o wds daho gue aquél.

Los organos de control también son mas dependientes de las tecnologlas.

Se hace evidente gue habra un cambic en la politica de los grandes blogues
de poder: soclialista y capitalista. La sociedad cominista es al igual que la
capitalista represiva.

Toda la historia ha sido una historia de la dominacién. La forma de
dominacién ha pasado de la dependencia personal a la dependencia al orden (a
las leyes .

El progreso trae como consecuencia la destruccidn. La opresién de la

naturaleza como instrumento precede al desarrollo del toda organlizacidn
tecnica particular.

155 Marcuse, Herbert, El Hombre..., p. 25.
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La faita de instituciones qQuz representen el individuo llega a la creacidn
de universales como: nacién, partide, empresa, iglesia, y estos llevan a la
represién de la sociedad.

El sistems gue ofrece una mayor pacificacién es el gque alcanza una mayor
dominacion de la realidad.

La conguista de la naturaleza lleva a la conguista del hombre por el hombre,
as{ como la dominacién de la naturaleza significa ia dominacién del hombre
por el hombre.

La dominacién funciona cowmo administracién. La forma y los medios de
protesta se hacen ineficaces. La actitud pasiva de la poblacién hace que
estos medios de protesta desaparezcan.

Anteriormente la liberacidn estaba permitida para unos cuantos, ahora, la
dominacién se ha extendido a todos los sectores.

La civilizacién ha ido cambiando sus formas de dominacidén del hombre; la
escasez y €l aumento de las necesidades son formas de dominacion del hombre;
actualmente las formas de dominaciéon son mas productivas y benéficas y se
ejercen por un grupo de individuos para satisfacer sus propios intereses.

El hombre va a rebelarse contra 1la represidn que se le impone buscando su
liberacidn, pero al mismo tiempo va a crear otra forma de dominacidén mas
efectiva y la ciencia es una de las formas mas represivas gue ha conocide la
humanidad.

En la sociedad tecnolégica son las autoridades 1las gue imponen las
prohibiciones, fortaleciéndose con ello la forma de dominacidn.

El grade de represidn varla con el progreso de la civilizacién, cada vez se
torna "mas impersonal, objetiva, universal y también cada vez mis racional,
efectiva, productiva"156

Cuando los oprimidos por la dominacion logran derrotarla, imponen un nuevo
sistemsa que serd igual o mas represivo gque el anterior.

156 Marcuse, Herbert, Bros y Civilizacién, ppa investigacibén filos6fica sobre Freud, Fditerial

Joaquin Mortiz, México, 1965, Tr. Juan Garcla Ponce, p. 101.
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La administracién ha sido la forma gue ha tomado la dominacidon para alcanzar
sus objetivos. El aparato productivo se esta despersonalizando, los organos
de control estan tomando mucha importancia.

La civilizacién promete la libertad, la justicia y la paz a cambio de la
libertad individual.

Tiene que existir la dominacién para que la civilizacidén con su progreso
tecnoldgico exista; quitar los controles establecidos seria retornar etapas
precivilizadas.

La civilizacién reguiere de 1z autoridad para mantener la wvida y dar
proteccién a los miembros de la sociedad; esta autoridad es ejercida por el
ingeniero, el policia, el médico.

EconbGmico

El acceso a Internet es hoy en dia una problematica de tipc economico, no
todos tienen acceso a la red; al igual qgue en un tiempo los objetos de
labranza se convirtieron en un lujo para los gue los poselan, hoy, Internet
es un medio al que pocos tienen acceso. Segin informes de las Naciones
Unidas, "'mas del 50% de 1la poblaciétn mundial nunca hizo un llamado

[ =
telefénico"lJT.

Las potencias mis beneficiadas con el desarrollo de la tecnologia son las

grandes potencias, como E.U., los paises miembros de la Union Europea,
puesto gue son ellos guienes tienen mayores posibilidades de desarrollarse.

Es necesaric el abaratamiento de los costes de utilizacién y de acceso a
redes y eguipos de informacion, para no ser presa de las grandes polencias.

El concepto de empresa sera transformado. El1 area mercantil se esta
caracterizande por la utilizacidén de los medios electronicos, muchas de las
operaciones se realizan por estos medios y el tiempo en gue se pueden
realizar las operaciones a través de las nuevas tecnologias es mucho mas
rapido que en los medios tradicionales.

Lz tecnologla debe verse como un componente del desarreollo humano, pero no
del desarrollo de intereses particulares, sino de toda la comunidad.

157 http://waw.clarin.con.ar/Interenar/mccracken/nota, html
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La satisfaccién de las necesidades estén siendo condicionadas por las nuevas
tecniologias. Hay necesidades wverdaderas y necesidades {alsas, son falzas
ajguellaz gue son lupuestas al individuo por guienes tiene el control de la
tecnologia, como son las gue aumentan la agresividad, 1la miseria y la
injusticia.

Las relaciones de produccién han cambiade, no asi la tecnologla, que siempre
ha permanecido.

El hombre cae en la esclavitwl al ser utilizado como un instrunento, es "la
forma mas pura de servidumbre: existir como un instrumento, una cosa’

El estado con economia de bienestar es restrictivo en los siguientes
azpectos:

1. El tiempe libre técnicamente disponible.

2. La cantidad y calidad de los bienes y servicios técnicamente disponibles
para las necesidades vitales individuales.

3. La Inteligencia.

La sociedad tecnoldgica ha aumentade las necesidades ‘“parasitarias vy

. 159
enajenadas"

La socledad industrial 1lucha por alcanzar la realidad unidimensional,
pretende imponer un pensamiento de dominacién a través de la pacificacion de
la hunanidad.

El progreso se logra limitando las formas de satisfaccién, pero con ello se
ha logrado satisfacer necesidades gque antiguamente no era posible hacer, se
puede con ello alcanzar una mejor vida para todos.

Las empresas estan tomando la forma de grandes asoclacliones gue dejan a un
lado la personalidad de quien las dirige.

Los bienes y servicios que se compran, controlan las necesidades de los
consumidores, siendo la comodidad otra de las formaz en gue la sociedad
controla al ser humano; estas comodidades artificiales toman la forma de

S8I'lzu'¢:use, Rerbert, El Hombre..., p. 54.
159 Marcuse, Herbert, El Hombre..., p. 71

139



necesidades reales. Uno de los objetivos de la civilizacién es satisfacer
todas las necesidades basicas con un minimo de tiempo y de energia fisica.

Jur idico

El ambito Jjuridico también se vera afectado por los cambios en las
relaciones sociales; esto se estad evidenciando en los derechos de propiedad
intelectual e industrial, gue estan empezando a resentir los cambios en las
relaciones sociales. En Internet se ha encontrado la participacién de tres
sujetos: el gque envia la informacién, el gue recibe la informacion y el gque
da el acceso a la red; es este aspecto particular de la red lo gue dificulta
su regulaciodn.

Las legislaciones de los Estados deben cambiar para ajustarse a los cambios
gue se han producido y gue se estan produciendo.

La libertad de expresidon y el derecho a la privacidad estan tomando otras
formas de tratamiento, ya gue las nuevas tecnologlias facilitan el acceso a
informacion de caracter privado. Internet es un medio en el gue se transmite
informacién, por lo gue el derecho a la libertad de expresién y el derecho
de accesc a la informacidn pueden ser ejercidos a través de ella.

El ambito legislativo también esta siendo transformado con las nuevas
tecnologias, no s6lo en el sentido del acceso a la informacién juridica,
sino en su direccion y forma de aplicacion: habra la posibilidad de una
mayor participacidn en la creacidn de las normas, una norma puede prever los
efectos de su aplicacién a un grupo social.

Actualmente existe una falta o una mala regulacion de los fendmenos
tecnoldgicos, lo gue hace necesario gue el jurista tome en cuenta con mayor
seriedad los cambios tecnolégicos.

Sefiala Losano que son 3 las revoluciones en la historia del derecho: ''la
evolucidén del escritura, de la imprenta y de la ordenacidn electrdnica de
los datos"160

La proteccién de la informacidn en los medios tecnoldgicos es segura en
cuanto utiliza métodos mas sofisticados; se ha sefalado gue es posible dar
autenticidad a un documento electrénico sin problemas de veracidad, pero al

160 Losano, M., Los Grandes Sistemas Juridicos, Trad. de A. Ruiz Migquel, Ed. Debate, ¥adrid,

1982, p. 41. Cit. por Davara Rodriquez, p. 144.

140



mismo tiempo, la modificacién de un documento es una de las formas en que no
se hace segura la utilizacién de las TIC.

La forma de contratacién también estd cambiando en las nuevas tecnologias.

El potencial de peligro que presentan 1las nuevas tecnologias es
imperceptible y el derecho no puede desconocer la realidad social que se
esta presentando, mas bien tiene que ponerse a trabajar para evitar una
catastrofe juridica. La utilizacion de las nuevas tecnologias pone en duda
el concepto de seguridad, no hay la certeza de evitar la intercepcién de
mensajes. En las nuevas tecnologias pueden cometerse delitos, wvulnerandose
los derechos de los titulares de informacidn. Los actuales tipos penales
pueden encuadrarse en las conductas realizadas en medios electrdnicos. En
algunos palses ya existe lo que se denomina delito informatico, sin embargo
nuestra legislacion no lo ha reconocido.

Existe una falta de adecuacién del derecho a los nuevos problemas juridicos
que estan por enfrentarse. Las normas deben ser las minimas necesarias en
una sociedad que respete los principios basicos. No s6lo se trata de crear
normas, sino también es necesario crear la estructura gue permita su
aplicacion.

La libertad de pensamiento y palabra deben prevalecer como un privilegio
dentro de la esclavitud prevaleciente. La igualdad del hombre es uno de los
postulados de la filosofia, pero también su negacién lo es. Es necesario
difundir 1los conocimientos sobre Internet entre 1los encargados de
administrar justicia, pues quienes legislan y gquienes aplican la ley, son
los que deben estar al tanto de los cambios sociales, econdmicos y
tecnolégicos, con el objeto de resolver los problemas cuando se presenten.

Laboral

La actividad laboral también esta sufriendo cambios con la aparicién de las
nuevas tecnologias, de esta forma ha aparecido lo que se denomina
teletrabajo, gue puede definirse como el trabajo a distancia por medios
tecnologicos.

El teletrabajo puede presentar ciertas ventajas frente al trabajo
convencional, pues permite reducir costes, ahorra tiempo, pueden crearse
nuevos puestos, ayuda a la conservacién del medio ambiente fomenta el
individualismo y la independencia; sin embargo también tiene inconvenientes:
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puede producir una nueva forma de explotacidn, plerden poder los grupos
sindicales, evita las relaciones soclales, deshumaniza al Individuo, hay
camblos en el comportamlento del trabajador.

Si bien se ha dicho gue el teletrabajo es un medio para evitar problemas
existentes, también es cierto, qgue su aparicién puede generar nuevas formas
de conflictos laborales.

La edad de la perscna ya no serd un requisito para desarrollar un trabajo;
la falta de experiencia es otro de los reguisitos que pueden ser superados.
Los mandos intermedlos de control desaparecerdn, y existira una relaciéon
directa patron-trabajador.

La clase trabajadora esta fasando por una transformacién decisiva, siendo
factores de dicho cambio:16

1. Disminucién de la energla fisica, modificando la actitud y el nivel de
los explotados, se pasa a una habilidad técnica y mental.

2. Aslmllacién de los empleos; el trabajador estd perdlendo su autonomia
profesional; 1la produccidén se determina por la miguina y no por 1la

produccion individual.

3. Integracion social y cultural de la clase trabajadora; se modifica 1la
actitud y la conclencia del trabajador.

4. Debilitamiento de la posicién negativa de la clase trabajadora; ya no es
una contradiccién viviente para la sociedad establecida.

Algunos aspectos negativos de la automatizacién son:

- Aumento de la velocidad.

1

Falta de empleo tecnolégico.

Fortalecimiento de la posicién administrativa.

Impotencia y resignacion del trabajador.

161 HaIcuse' Eerbertl Bl_ﬂmmc--' ppa 46'53.
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El aumento de las comodidades y de la productividad del trabajo propicia la

sumision del hombre al aparato técnico.
El trabajo socialmente necesario es mecanizado e individualmente represivo.

El trabajo técnico tiende a reducir no s6lo el esfuerzo flsico, sino también
el mental.

La automatizacién pretende reducir el tiempo de trabajo al minimo y hacer
gue el tiempo libre sea completo.

El trabajo ha Jjugado un papel importante en el desarrollo de 1la sociedad
dominante, puesto gue mediante &l es como se satisfacen las necesidades. El
individuo al trabajar, no satisface sus propias necesidades sino la de
agquellos que dominan el aparato productivo.

3.2 LOS PROBLEMAS JURIDICOS DE LOS NOMBRES DE DOMINIO. LA CONFUSION DE LOS
USUARIOS.

Los problemas 3juridicos de 1los nombres de dominio frente al derecho
Intelectual, principalmente con el derecho marcarioc, han surgido en diversas
partes del mundo, situacidén que puede presentarse en nuestro pals.

La necesidad de una regulacién de los dominios de nivel superior se debe a
los problemas gque plantea el sistema actual como son:

1. El uso de nombres y marcas registradas conocidas por personas o companias
que tratan de vender el derecho a utilizar esos nombres o marcas a los
propios titulares de las mismas. Al respecto se ha planteado la posibilidad
de crear grupos internacionales de expertos independientes administrados por
la OMPI.

2. Otro de los problemas a solucionar es el referente al registro de los
nombres de dominio de nivel superior genéricos en manos de una sola
compafila, 1la Network Solutions Inc (NSI) de Estados Unidos, que ha
ocasionado que otras organizaciones establezcan registros "pirata" con lo
gue ponen en peligro la titularidad nacional e internacional de las marcas
registradas.

Alrededor del mundo se han presentado diversos problemas Jjuridicos en torno
a los nombres de dominio, de los cuales, algunos se han resuelto tomando en
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cuenta la legislacién scbre Propiedad Intelectual de cada pais, otros han
sido resueltos por otras vias y en algunos no hubo resoluciones favorables a
los titulares de las marcas.

Para Javier A. Maestre, la problematica Jjuridica de los nombres de dominio
se divide en dos categoria5162: las disputas entre particulares y las
relacionadas con el derecho publico; las primeras, a su vez, pueden
clasificarse atendiendo a la funcién del derecho concreto gque se vea
afectado en: de derecho marcario, de derecho de autor o actos de competencia
desleal.

Por su parte, Jonathan Agmon, establece 1la siguiente clasificacién de
controversias entre agentes privad05163

1. Apropiaciones del nombre de dominio.
2. Apropiaciones insuficientes del nombre de dominio.
3. Coincidencias fortuitas.

A continuacion mencionaremos algunos de los casos, gue se han presentado
sobre nombres de dominio, mismos que pueden ser consultados a través de
Internet en la direccién: http://www.purplesys.es/users/dibu/casos. htm.

A) ESPANA

En Espafia han comenzado a surgir los problemas en torno a nombres de
dominio, uno de los casos es el relacionado con el dominic "“ozu"; en Espafia
estaba registrado como marca por una sociedad y en Estados Unidos se
registrod el nombre de dominio ozu.es; la cuestidon radica en que cada parte
reclama el derecho a utilizar el nombre “ozu".

La resolucidén que pone fin al problema, constituye la primera actuacién de
un organo Jjurisdiccional espafol en relacidn con nombres de dominio. La
resolucién, de 30 de diciembre de 1997 Gel Juzgado de Primera Instancia de
Bilbao, dispone que la conducta del demandado suponia una violacién de los

162 Haestre Rodriguez, Javier A., Elgnteallento de ]l a Problgnétlca Juridica de los nombres de

septiembre 1997,

http://wwm. purplesys.esfusers/dibu/articulo.htal.
Jonathan, Agmon, y otros, Pagina de la Faultad de Derecho de la Universidad de George
Washington, http://www.law.georgetown.edu/Ic/internic/recent/recl.htal
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derechos del titular de la marca; se tomd en cuenta gue la parte demandada
(ADVARNET) probd la existencia del Certificado del Registro de la Marca OZU,
emitido por la Oficina Espaficla de Patentes y Marcas, con lo que se resolvid
que la demandada (0OZUCOM) haci{a uso de una marca sin el consentimiento de su
titular.

B) FRANCIA

El caso tiene gue ver con la Sociedad "Sapeso”, quien es titular de lz marca
"atlantel”" y por consiguiente, tiene registrado el dominio "atlantel.fr";
por otra parte, la Sociedad ICARE registrd en Estados Unidos el dominio
"atlantel.com”. Sapeso demandd a ICARE con el objeto de que abandone el
dominic "atlantel.com", el caso fue resuelto por una resolucién juditial del
Tribunal de Grande Inatance de Bordeux de 22 de Jjulio de 1996.

Otro caso tiene gue ver con el Municipio Saint-Tropez con el dominio saint-
tropez.com, este caso también ha sido resuelto por un Tribunal Judicial.

C) REINO UNIDO

En este pals existen variocs casos, uno de ellos es el caso "Pitman"; una
enpresa registrd el dominio "pitman.com.uk", mismo gue no utilizd por un
tiempo y cuando decidié hacerlo, otra empresa lo estaba utilizando, razdén
por la cual la demandd y la cuestiétn fue resuelta por una resolucién que
reconocid el derecho al primero que hizo el registro.

Otro caso, que es interesante para la materia, es el gue sostuvieron cinco
compafiias britanicas contra Richard Conway y Julian Nicholson, estos Gltimos
registraron nombres de dominio coincidentes con las marcas comerciales de
las compafilas por lo cual fueron demandados. La resolucidén Judicial, gque
puso fin al caso, condend a los demandados con base a la reiterada conducta
y €l claro propbésito especulativo que tuvieron al registrar los nombres de
dominio, esta resolucién no consideré ilicito que el registro hubiera
afectado las marcas de las compafiias.

D) ALEMANIA
En Alemania el problema ha surgido relaciocnado a nombres de localidades, un
ejemplo de ello el relacionado con la ciudad de Heidelberg, quien reclama el

uso del dominio "heidelberg.de" por considerar gue los usuarios de la zed,
ascciaran el dominio registrado con el nombre del Municipio.
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Otro caso es el relacionado con la ciudad de Brounschweig y el dominio
"braunschweig.de", asimismo el de la ciudad de Kerpen y el dominio
"kerpen.de", en este Gltimo caso la demanda fue desestimada.

E) BELGICA

El caso se refiere a un dominio que incluia el nombre de una compafiia belga
llamada "Tractebel", la resolucidn efectuada por el Tribunal de Comercio de
Bruselas de 6 de Jjunic de 1997, resolvié que no se puede privar de sus
derechos al titular del nombre de dominio aunque coincida con el nombre de
otra sociedad; la resoluciodn fue apelada y esta pendiente de resolucidn.

F) HOLANDA

Uno de los casos mas importantes es el que enfrentd a cinco compafiias contra
IMG Holland N.V, guien registrd los nombres de dominio: 1labouchere.com,
banklabrouchere.com, snsbank .com, staalbankiers.com, deltalloyd.com,
ohra.com y vsbbank.com, mismos que coincidian con las marcas de las
companias.

La resolucién de 29 de agosto de 1996, que resolvié el caso de la marca
XLINK registrada por el demandante contra el titular del dominio, considerd
que el uso del dominio no violaba los derechos del titular de la marca,
baséndose en el principio de especialidad gue establece gque no hay riesgo de
confusién cuando los productos de una empresa y de otra son diferentes.

G) ITALIA

El caso enfrenta a dos dominios, el "amadeus.net" y el Y"amadeus.it".

H) AUSTRALIA

En este pals, Asia Pacific Internet Company (APIC) es un proveedor de
servicios de Internet gue registré el dominio sydney2000.net y ha sido
demandado por el Comité Organizador de los Juegos Olimpicos del Afo 2000

(Sydney Organising Committee for the 2000 Olympic Games, SOCOG) guien
manifiesta su oposicidén la registro del dominio.
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1) NUEVA ZELANDA

La ISOCNZ, es la entidad que gestiona el registro de nombres de dominio de
sequndo nivel bajo ".nz" y ha sido demandado por Oggi Advertising Limited,
guien sefiala que el registro del dominio "oggi.co.nz es una violacion del
derecho de marca que posee sobre "oggi".

J)} ESTADGS UNIDOS

En este pais es en donde se han presentado mas casos relacionados con los
nombres de dominic. Algunos de ellos los relatamos a continuacion:

- Panavision International vs Dennis Toeppen. El demandado registrd el
dominio "panavision.com", gqQue es una marca registrada de panavisién. La
sentencia reconocid el derecho de Panavisidon a usar el dominio.

- Kaplan Educations Centers wvs Princeton Review. Princeton registréd el
dominio "kaplan.com", siendo demandado por Kaplan; el litigio terminé con la
renuncia de princeton al dominio kaplan.

- Avon vs Carnetta Wong Associates. Carnetta Wong Associates registré el
dominio "avon.com" y fue demandada por Avon por competencia desleal, por
infraccién de marca, por apropiacién indebida y por actos y practicas
engafiosas; finalmente, la demandada se alland.

- Council of Better Business Boreau, Inc. vs Mark Sloo. Mark Sloo registro
los dominios "bbb.com" y "bbb.og" con el objeto de forzar a la demandante a
adquirirlos, el demandadoc entabl¢é acciones por competencia desleal e
infraccion al derecho de marcas; Mark Sloo se allané a la demanda y abandond
los dominios.

K) AMERICA LATINA

En América Latina , se estan presentando algunos problemas relativos a los
nombres de dominio.

a) Chile.
La informacion puede ocbtenerse en la siguiente direccién

http://www.mercurio.cl/revistas/361l/internet.htmi. Servicios Interactivos,
Digit Chile y Cyber Café Bar son algunas de las empresas que ha solicitado
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nombres de dominio; la primera, ha solicitado nombres genéricos y nameros;
las otras, nombres de marcas, de organismos, de ciudades y sustantivos.

Las tres empresas argumentan que su objete es prestar servicios a las
empresas sin gue medie mala fe en el otorgamiento de los dominios a las
empresas correspondientes.

El problema en este palis radica en gue el dominio se entrega al primero gque
lo solicite, siendo el tramite gratuito.

El DCC no tiene los medios para examinar cada nombre gue se solicita y
determinar si se estan violando derechos de terceros.

b) México

En nuestro pals todavia no se han suscitade controversias en torno a los
nombres de dominio; a continuacién se indican algunos de los dominios gue se
han registrado en el ambito comercial.

wwW . tvazteca.com. mx wwi.Cinepolis.com.mx
wwww. televisa.com.mx www, starmedia.com.mx

W Cinemex . com. mx www.liverpool.com.mx

www . ford.com.mx wwiW. condumex . como . mx
www.Chevrolet.com.mx wwW . totalmente. com. mx
www . banamex . com. mx WWW.Nissan.com.mx
wwwW.nabisco.com.mx W, saborycal idad . com. mx
www . lamoderna . com. mx www.terra.com.m

www, Sky . Com. mx www.marti.com.mx
www.blairwitch.com.mx WWW. 3eY OmexX1ico. com. mx

3.3 LLOS NOMBRES DE DOMINIO DESDE LA PERSPECTIVA DEL. DERECHO DE LA PROPIEDAD
INDUSTRIAL.

Existen disposiciones que no harian posible la aplicacién del Derecho de 1la
Propiedad Industrial Mexicano al caso de los nombres de dominio, pero
también existen otras que lo harian posible.

Las disposiciones en materia de propiedad industrial sclamente son

aplicables en la repablica mexicana, esto no haria posible que se aplicaran
a los nombres de dominio por tener éstos un caracter internacional.
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La autoridad competente en materia de propiedad industrial es el Instituto
Mexicano de 1la Propiedad Industrial; 1los nombres de dominio son
administrados por Internet Assigned Numbers Authority IANA a través de los
registros nacionales.

Es un objetivo de la propiedad industrial, prevenir los actos de competencia
desleal; 1la competencia desleal se ha planteado como una de 1las
posibilidades de regulacién de los nombres de dominio.

Los derechos qQue otorga la LPI (patente, registro, etc.) se otorgan siempre
gue no sean contrarios al orden poblico, a la moral y a las buenas
costumbres, o contravengan alguna disposicién legal; como ya se ha visto,
los nombres de dominic también tienen que cumplir con estos requisitoes.

A) EL DERECHO DE LAS MARCAS.
Origen del conflicto

La problematica nombre de dominio/marca surge con el crecimiento de
INTERNET, que trajo como consecuencia que el nombre de domino dejara de ser
utilizado s6lo en la investigacién y empezara a utilizarse por las empresas
comerciales. Cuando las marcas empiezan a utllizarse como nombres de dominlo
el conflicto es mayor.

La relacidn marca-nombre de dominio se inicia cuandc empresarios y
comerciantes utilizan la red para dar a conocer sus productos y serviclos;
la marca toma el lugar del nombre de dominic con el objeto de facilitar el
acceso a los usuarics/consumidores.

Como hemos visto los principales conflictos que se han presentado en otros
paises, han girado en torno a la problematica nombre de dominio/marca.

Siendo uno de los objetos de la marca proteger al empresario de posibles
actos de competencia desleal, 1a regulacién del nombre de dominio se hace
necesaria puesto que la red hace mas posible la violaciéon de los derechos de
los titulares de la marcas.

Al introducir los enmpresarios sus marcas como nombres de dominio en

INTERNET, estdn provocando que el nombre de dominio adquiera un wvalor
comercial muy elevado constituyéndose como una garantia para el usuario.
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El principio de territorialidad gque rige las marcas estd perdiendo wvalor
juridico al registrase las marcas como nombres de dominio.

a) Similitudes Marcas/Nombres de Dominio

Ambos sirven para distinguir; la marca distingue productos y servicios y el
nombre de dominio al igual que la marca debe diferenciarse de otros nombres
de dominio puesto que es su objeto distinguir una maguina de otra.

El derecho al uso de la marca se obtiene mediante su registro, el nombre de
dominio también tiene que ser registrado para evitar la confusién del
usuario. Evitar que dos nombres o dos marcas no se confundan, no s6io es en
beneficio del titular de la marca, sino también es una forma de proteger al
usuario o consumidor de posibles confusiones o engahnos.

Tanto la marca como el nombre de dominio pueden estar censtituidos por
nombres comerciales, denominaciones, nombres de personas.

Es objeto tanto de la marca como del nombre de dominio evitar la confusidn:
del publico consumidor y del usuario respectivamente.

El titular de la marca, como el del nombre de dominio puede ser una persona
fisica o una persona moral.

El registro de la marca, asi como del nombre de dominio requieren ser
solicitados y por lo tanto llenar los requisitos establecidos en cada caso.

Tanto el nombre de domino como la marca deben ir de acuerdo a la ley, a la
moral y a las buenas costumbres.

El nombre de dominic y la marca son privativos de la persona que los usa.
El registro de la marca tiene una duracion de diez afios, el del nombre de
dominio varia dependiendo del registro delegado, pero por lo comin es de

diez afios.

Tanto la marca como el nombre de dominio pretenden evitar el error o el
engafio del consumidor o el usuario.

En materia de marcas, el registro es otoraado por el Instituto Mexicano de
la Propiedad Industrial; el registro del nombre de dominio es otorgado por
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la Internet Assigned Numbers Authority (IANA) a través de los registros
nacionales.

Si una marca no es utilizada en el tiempo determinado por la ley, se produce
la caducidad de la misma; si el nombre de dominio no es utilizado, el
dominioc es revocado o es retirado de la red.

El registro de la marca, asi como del nombre de dominio, puede ser renovado
a su vencimiento.

El registro de la marca y del nombre de dominio, requieren el pago de una
tarifa por derechos de uso.

El registro de la marca y del nombre de dominic pueden declararse nulos
cuando: no se cumplan los reguisitos exigidos para cada caso; cuando haya
confusién con otro ya registrado, cuando se haya otorgado en base a 1la mala
fe del solicitante, cuando se otorgue por error o inadvertencia.

El derecho de usc de la marca puede ser transmitido a un tercero, el nombre
de dominio también puede transmitirse a terceros.

b) Diferencias: marcas/nombres de dominio.

La marca distingue productos o servicios de otros de su misma especie o
clase, en cambio, el nombre de dominio sirve para distinguir una computadora
de otra, es decir, no esta referida a un producto o servicic en especial,
sino gue su aplicacidn es mas amplia.

El nombre de dominio estd constituido principalmente por letras, en cambio,
la marca puede constituirse, por figuras visibles, por formas
tridimensionales, etc. Coinciden en algunos casos, pero la representaciodn de
la marca es mas amplia.

La marca esta referida a productos o servicios, el nombre de dominio puede
distinguir una persona, una empresa, una organizacién, un producto, un

servicio, etc.

La marca sdlo puede utilizarse en territorio nacional, en cambio, el nombre
de dominio rebasa las fronteras de los paises.
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Existe la posibilidad de establecer el uso obligatorio de una marca, esta
posibilidad todavia no se establece en materia de nombres de dominio.

c) Conflictos juridicos

Los nombres de dominio tenian por objeto faclilitar 1la conexién entre
ordenadores, pero debido a gue son faciles de recordar, se han convertido en
identificadores comerciales de empresas en 1la red; esta situacién ha
generado que se pretendan nombres de dominio relacionados con las marcas de
las empresas y es entonces cuando surgen los problemas.

El conflicte juridico nombres de dominio/marcas ha surgido principalmente
por:

1. El crecimiento de Internet que la ha convertido en un medio para daxse a
conocer las empresas.

2. El1 registro de los nombres de dominio se realiza sin tomar en cuenta las
marcas de las empresas, lo que ha provocado que se registren cono nombres de
dominio gue estaén violando los derechos de los titulares de las marcas.
Estos conflictos ya se han presentado en diversos palses y estan por
aparecer mas.

3. Internet rebasa las fronteras de los paises, por lo que el principio de
territorialidad que rige las marcas queda sin efecto en este medio.

4, La actitud dolosa de ciertas personas, que con el objeto de obtener
ganancilas, registran como nombres de dominic las marcas de conocidas
empresas, aprovechandose del prestigio del titular.

5. La diversidad de criterios para el registro de nombres de dominio, trae
como consecuencia que los problemas sean mayores.

6. Una ausencia de competitividad en el registro de nombres de dominio, dado
gue la administracidn del sistema de nombres de dominic es facultad de 1la
Corporacion de Asignacion de Nombres y Numeros de Internet (ICANN); Internet
esta entrando en una etapa de globalizacién, lo que hace necesario que la
administracién deje de estar monopolizada por Estados Unidos y exista una
mayor participaciéon de la comunidad.
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7. Los intereses comerciales de empresas que reclaman un sistema mas seguro
que proteja sus intereses.

8. Los nombres de domino han adguirido un valor comercial.

El uso de una marca comoc nombre de dominio sin el consentimiento del titular
induce a error a los consumidores respecto a la procedencia del producto o
servicio ofrecido.

Ante las nuevas tecnolegias, los titulares de las marcas no estan en
condicicnes de proteger sus derechos sin incurrir en litigios costosos.

Las empresas que funcionan en Internet, deben tener confianza en que sus
marcas se protejan.

El problema de Jjurisdiccién en las controversias marca/nombre de dominio, se
suscita cuando se registra el nombre de dominio en un lugar alejado y se han
seflalado como alternativas de solucidn, que al solicitar el registro, se
acuerde como Jurisdiccién, la de 1los tribunales correspondientes al
domicilic del registro, del lugar de la base de datos del registro o el
lugar donde se encuentra el servidor raiz "A". El problema de Jjurisdicciédn
en torno a la problematica nombre de dominio/marca, no s6lo se presenta en
torno al nombre de dominio como objeto de controversia, sinc que también
tiene que ver con las personas interesadas (el titular de la marca y el
titular del nombre de dominio)

El establecimiento de bases de datos que contengan los nombres de dominio
registrados, seria de gran utilidad para evitar problemas en torno al
registro de los dominios.

Un mecanismo uniforme de solucién de controversias para resolver el dilema
entre los titulares de marcas y los solicitantes de registro de nombres de
dominio, ayudaria a la resclucidén de los problemas en torno al uso de las
marcas como nombre de dominio,

Para las empresas comerciales es de vital importancia tener un nombre de
dominio propio para que los usuarios los localicen con facilidad. El titulax
de la marca tiene el derecho de uso sobre ella por lo cual el registro de un
ND que coincida con una marca, sin la autorizacién de su titular es
violatorio de los derechos del aguél.
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Una marca es imitada cuando el ND pueda confundirse con ella apreciada en su
conjunto o atendiendo a los elementos gque hayan sido reservados. La
imitacién entre marcas puede generarse reproduciendo la marca en 5su
integridad, en sus partes principales, suprimiendo o agregando elementos
nuevos, haciendo modificaciones de tal manera gque induzcan a error a los
consumidores. Para determinar si una marca es imitacién de otra, el examen
visual tiene gran importancia como punto comparativo.

El nombre de dominio gue coincide con una marca puede provocar confusiédn
cuando al ser analizados en su conjunto, los elementos principales son
similares; cuando las palabras esenciales son iguales, entonces podemos
establecer que el nombre de dominic es una imitacidn de la marca. Vgr. entre
dramamine y bonamina no hay similitud.

La confusién debe atenderse desde el punto de vista de una persona no
especializada en la materia.

En primer lugar analizaremos los casos en que pueden coincidir las marcas
con los nombres de dominio y sus consecuencias.

En segundo lugar analizaremos los casos en que los nombres de dominio pueden
coincidir con vocablos que estan prohibidos como marcas.

En tercer lugar analizaremos los casos que constituyen marcas, pero que no
tilene relacién con los nombres de dominio.

En cuarto lugar analizaremos algunas 1instituciones de las marcas
relacionadas con los nombres de dominio

En guinto lugar se sefiala lo que no puede constituir un ND y esta prohibido
como marca.

Primer Caso
Marcas Nominativas

El nombre de dominio esta principalmente relacionade con las wmarcas
nominativas, por ser esta la que esta constituida por una o mas palabras. No
sucede lo mismo con las marcas innominadas, tridimensionales o mixtas, ya
gue estas por sus caracteristicas, no pueden constituir un nombre de
dominio. Un ejemplo de marca nominativa que tiene su registro como nombre de
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dominio es el del periddico El Universal, cuyo dominio es: http://www.el-
universal.com.mx.

Las marcas nominativas protegen el vocablo o vocablos y es ahi en donde esta
la relacién con el nombre de dominio, por constituirse éste por palabras.

Las marcas pueden estar formadas ademas de los elementos nominativos, por
elementos graficos. El grado de confusién por semejanza entre dos marcas
debe atender principalmente a su aspecto nominal y en segundo término a sus
aspectos graficos.

81 dos marcas tlenen l1la misma parte inicial y esta es el elemento
significativo, esto es suficiente para considerar que hay confusién entre
ambas marcas, por 1o cual debe impedirse el registro de la segunda.

No es suficiente que exista semejanza entre las denominaciones de dos marcas
y que los productos gue protegen pertenezcan a la misma categoria de 1la
clasificacién oficial, sino que se requiere que los articulos que traten de
amparar puedan facilmente confundirse.

La marca aspro al ser incluida en la marca asprominal da a entender que son
semejantes tanto grafica como fonéticamente y puede inducir a error.

Nombre propio

Algunas marcas constituidas por nombres son: Zuga, Raleigh, Jean Plerre,
Clemente Jaques; estas marcas no podrén ser registradas como ND sin la
autorizacion de su titular. Fernando Valenzuela es un nombre con gran fams y
prestigio en el deporte, motivo por el cual se requiere de la autorizacién
del su titular para ser registrado como marca y como nombre de dominio. Los
nombres patronimicos como Pasteur, De Vince y Einstein son ampliamente
conocidos ain sin mencionar el nombre de pila. El registro del nombre de tal
naturaleza puede ser negado por no existir la debida autorizacidn. un
ejemplo de un nombre que se encuentra registrado como nombre de dominio es
hftp://vw.andrea.com.m, pagina gque es utilizada para promover =zapatos;
otro dominio gue se encuentra en operacién es el de http://www.lincoln.comn
mx, que se utiliza para promocidn de autor.

El nombre propic de una persona puede ser registrado como marca siempre que

se distinga de un homénimo gque ya se encuentre registrado. La traduccién del
nombre a un idioma extranjero puede ser registrado como marca.
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El registro de un nombre como marca estd intimamente relacionado con los ND,
dado que éstos también pueden estar formados por nombres, sin embargo en
este caso no pueden reconocerse todas las formas que distinguen un nombre de
otro, puesto que el ND se compone de letras simples, sin que nada tenga que
ver su ceolor, tamafio, disposicién o forma de presentacién.

El ND lo gue protege es el nombre en si y no tanto su forma exterior; la
marca protege tanto el nombre como la forma de presentacién.

En relacién al uso del nombre propio como ND, surge el problema de que un
nombre puede pertenecer a varias personas. Este es el caso de los homénimos,
en cuyo caso, no podra registrarse nuevamente el nombre comoc marca, Siempre
gue se trate de los mismos productos.

5i el nombre se utiliza con una palabra genérica, es'a seria una forma de
distinguirlo de otro.

El uso de un nombre al gque no se tiene derecho puede producir un
""enriguecimiento ilicito o bien una competencia desleal"164 y hasta un

fraude.

En este aspecto nos referimos principalmente al derecho al nombre, porgue es
susceptible de violarse con ND. Se estaria con ello ejerciendo derechos
ajenos.

La prohibicién se refiere al nombre civil (nombre de pila y apellido) puesto
gue es el gue distingue a 1la persona.

El nombre de personas fallecidas que se consideran de honor, se protegen por
considerarios de gran valor nacional.

El nombre civil es el gue identifica a una persona dentro de la sociedad.
Este nombre puede constituir una marca, siempre que se distinga claramente
de otros homdnimos.

El nombre civil puede constituir un ND comenzando ahi la problematica con la
marca, puesto que pueden constituilr marcas registradas.

164 Rangel Medina, Tratado de Derecho..., p. 266.
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El caso que se puede presentar es gue el nombre civil sea registrado comc ND
Y exista una marca gue ampare ese nombre civil.

El nombre gue ha alcanzado gran notoriedad no puede ser utilizado por un
tercero porque se estaria aprovechando de su prestigio.

La traduccioén del nombre civil, es decir el que individualiza a la persona,
si es protegible y por lo tanto su registro es vilido como marca y como ND.
Ne sucede lo mismo con el nombre de pila, puesto que se estaria violandc el
derecho de quien lo registrd en otro idioma.

Seuddnimo

El registro del seuddnimo como marca estda condiciconado a la autorizacion de
guilen lo usa.

El seudénimo no tiene mucha proteccién en nuestro derecho, sin embargo puede
verse afectado al ser utilizade como ND sin la autorizacién de quien lo
ostenta. (ver LFDA)

Distingue a una persona dentro de un determinado campo de accién; es un
nombre ficticio creado por el individuo para distinguirse en una actividad
determinada.

El seuddnimo puede constituir una marca.

La proteccion que tiene el seuddnimc es limitada, sin embargo, ''el gue ha
alcanzado notoriedad no puede ser registrado como marxca, puesto que se
estarian aprovechando del prestigio de su titular”16

Denominaciones geograficas

Pueden utilizarse como ND los nombres geograficos, siempre gue no exista uno
ya registrado con anterioridad.

Pueden constituir marca siempre que '‘no indigquen 1la procedencia del
producto o causen confusién o error sobre dicha procedencia''

163 Nava Negrete, p. 428.

166 Nava Begrete, p. 431.
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El nombre geografico se refiere a una ciudad, localidad, poblacién o regién
determinada.

Marcas fonéticas

El ND esta estrechamente ligadc con las marcas fonéticas porque ellas
protegen la palabra en si; estas marcas pueden retenerse facilmente por el
publico consumidor. Vgr. Pepsi-Cola, Bimbo; de esta manera, podria pensarse
en el dominio http://www.bimbo.com.mx.

Las denominaciones también pueden formar una marca y al mismo tiempo ser un
ND siempre que se presenten bajo una forma distintiva; estas denominaciones
estdn relacionadas con los productos y servicios que distinguen; hay también
denominaciones que no se refieren al producto al que protegen, vgr. Casa
para el aceite, Jarritos para refrescos. Las dencminaciones pueden ir
acompanadas de un nombre Vgr. Sal de Uvas Picot.

La confusién visual o fonética de un ND con una marca registrada, afecta los
derechos adquiridos por su titular. El hecho de gue dos marcas sean
fonéticamente parecidas no puede llevar a concluir gue causan confusion o
gue exista imitacién de marca.

Las marcas Alka Seltzer y Alka Citric no son susceptibles de inducir a error
al pablico porque son fonéticamente diferentes.

Marcas evocativas.

Evocar significa recordar algo o traer alguna cosa a la memoria. Las frases
evocativas son aguellas que indirectamente reproducen la idea del producto o
su naturaleza o utilidad, pero no por ello esta prohibido su registro como
marca y por lo mismo como ND. Estas marcas son utilizadas en muchas
ocasiones para describir los productos que protege utilizando diferentes
métodos: formandolas con otras palabras. Vgr. Nescafé, Chocomilk. Pueden
agregarse palabras de uso comin, emplear radicales como CALCI, de calcio;
uso de sufijos y prefijos qgue por los general son de origen latino, griego
(hipo, endo, per)

El ND puede estar constituido por marcas que hagan uso de radicales, sufijos
y prefijos, siempre gue no causen confusioén en el piblico consumidor.
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La ‘'‘‘evocacion del producto puede ser indirecta"167, utilizando lenguas
miertas que sefialen atributeos del producto.

Las frases evocativas son las que traen a la memoria el producto o servicio.
Nombre comercial.

El ND puede constituir un Nombre comercial cuando esta registrado como una
marca, y su objeto es el de diferenciar un producto o servicio. A pesar de
gue el nombre comercial distingue al establecimiento, no se vislumbra
problema alguno para constituir un ND pues en este caso actla como marca.

El nombre comercial puede coincidir con el nombre civil y es agui donde
entraria la prohibicién, porque podrian violarse los derechos de la persona
titular del nombre comercial.

Razén Social.

La razén social puede constituir una marca y por consiguiente un ND siempre
gue reina los requisitos que la ley indica, asi como los requisitos gue se
sefialan para las marcas.

Puede en este caso, presentarse el caso de que se esté utilizando como marca
una razén social sin el consentimiento del titular del derecho y estariamos
frente a un caso de competencia desleal; sin embargo también existen
limitaciones para que se registre un nombre comercial como marca, y esto son
los relativos a cumplir los reguisitos para el registro de la marca que se
exigen.

Se requiere la autorizacién del titular para su utilizacidén como marca.
Letras

Es importante sefialar que tanto las marcas como los ND estan constituidos
por letras, adquiriendo éstas un papel importante en la relacion marcas/ND;
no podemos dejar de mencionar que la mayor parte de los paises reconocen en
las marcas en alguna de sus formas estd compuesta por letras. Nuestra
legislacién no reconoce las letras aisladas como marcas, pero con excepcion
de ello, las demis palabras si pueden constituir marca (las anteriores leyes
si lo permitian)

167 pangel Medina, Tratado de Derecho..., p. 275.
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""No es necesario gue 1las letras presenten una forma especial para
constituir una marca, pues su mismo cardcter nominativo es suficiente para
ser diferenciador dgegroductos y serviclos, basta que no causen confusién
para ser aceptados*'! . Es aqui donde su relacién con el ND es mas estrecha
por constituirse éste principalmente por letras.

Las letras pueden constituir marcas cuando estan acompahados de otros
elementos gue les den un caracter distintivo. Las letras aisladas no estan
permitidas como marcas, aunque si pueden constituir un ND.

Nameros .

Los numeros aislados no son susceptibles de constituir marcas, pero si
cuando estan acompafiados de otros elementos como disefios o denominaciones.
El nGmero puede representarse en su forma especial o bien, con 1la
denominacién del mismo. La combinacién de niameros puede presentar una
infinidad de formas, por lo qQue para su registro debe tomarse en cuenta su
distintividad.

Las marcas constituidas por cifras pueden causar confusién por su mismo
caracter, y es mayor la confusién cuando se aplica a productos parecidos.
Vgr. 99 con 908.

La combinacién de letras con nameros es aceptada tanto como marca como por
ND, dando lugar a una relacidon mas vgr. Chanel No. 5.

ombres de lugares d ropiedad rticular

Estos nombres s{ pueden constituir una marca y también un nombre de dominio
siempre gque se tenga la autorizacidén del titular del lugar.

Titulos de Obras intelectuales o artisticas

Pueden constituir marcas los titulos de obra literarias, artisticas o
cientificas, asi{ como el nombre o figuras de personajes ficticlios o
simbélicos con el consentimiento de su titular. Estos tltules, se encuentran
protegidos por la LFDA, pero no como marcas, por lo cual se hace necesario
su registro.

16% gangel Medina, Tratado de Derecho..., p. 282
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Penominaciones (arbitrarias, de fantasia o evocativas)

Las denominaciones arbltrarias o de fantasia ''son las palabras inventadas,
gue son producto de la imaginacién, que pueden tener o no un
significado"l69

Titulos de publicaciones y difusiones periédicas

Los titulos de revistas, asi como de periddicos y otras publicaciones
comunes, pueden ser registrados como marcas por el titular de ellas. De 1la
misma manera, puede pedirse el registro del nombre de dominio de esos
titulos. De esta manera encontramos registrad come nombre de dominio
http://wai.el~universal.com.mx.

Nombres artisticos

Por lo general los artistas utilizan nombre con los cuales se les reconoce
en el medio, estos nombres son susceptibles de ser registrados como marcas y
también es posible que sean registrados como nombres de dominio, siempre gque
no afecten los derechos de tercero. Podria pensarse en el registro de
http://vwww . madona. com. mx

Denominaciones de Grupos artisticos

Al igual que con los artistas, los nombres de los grupos artisticos pueden
constituir una marca y también un nombre de dominio, cuando no exista un
nombre ya registrado.

Traduccidén de palabras si registrables.

Las palabras que son susceptibles de registro como marcas en nuestro idioma,
pueden ser registradas en otro idioma como marca dandole con ello mayor
originalidad y ditintividad a la marca. Estos vocablos pueden constituir
validamente un nombre de dominio.

Estd prohibido el registro de palabras genéricas del idioma nacional con el
objeto de evitar el monopolio del léxico; la palabra crush no es una palabra
ordinaria de nuestro idioma por lo gue su registro no es violatorio.

3 Hava Negrete, p. 435.
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Titulos de Nobleza

Los titulos de nobleza no estan protegidos en México, por lo cual es dable
su registro como ND y como marca.

Sirven para distinguir una familia, para honrarla mas que para distinguirila.
En nuestro pals carecen de protecciéon y por lo tanto ''no hay ninguna

prohibicién para gque sean utilizados como marcas"170

Sequndo Caso

Siqlas.

La sigla es '"'la letra inicial gque se emplea como abreviatura de una
palabra, la cual a su vez usualmente es el nombre propio de una persona
tisica o moral"lTl.

Han sido admitidas como marcas las siglas como IBH, &, a su vez, estas
pueden constituir un ND y la relacién marca/ND continta. Es necesario en
este rcaso, que no se lesionen los derechos de terceros gue se hayan
adquirido con anterioridad, compliéndose también los requlisitos necesarios
para las marcas en general. Ejemplo de un nombre de dominic constituido por
sigas es http://www.mvs.com.mx de Multivision.

Las siglas pueden constituir una marca cuando existe la autorizacidon del
titular; por razones de interés general no se permite el registro de siglas
de organismos estatales.

Designacion usual o genérica del producto o servicio

Es entendible la prohibicién en el sentido de que el objeto de las marcas es
la de distinguir; estas denominaciones evitarian gue el vocablo fuera
utilizado por 1los competidores. Se trata de nombres de uso coman del
producto o servicio gque pretende amparar.

Este principio deberia aplicarse en relacidn a los ND ya gue Su usc COmo
tal, puede provocar confusién al consumidor y estd limitando la actividad de
los empresarios gque utilizan 1la red para a conocer sus productos y
servicios. De hecho debe aplicarse ya gue el ND no debe lesionar los

170 Nava Negrete, p. 430.

1 Range]l Medina, Tratade de Pereche..., p. 282
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derechos de tercero y registrar como ND un término de uso comin lesionaria
los derechos de los empresarios que tiene registradas marcas referentes a
esos servicios y productos. Se estarian creando privilegios en favor del
titular del ND.

No deberia por ejemplo utilizarse la palabra agua como ND si se refiere a
ese producto, puesto que estaria limitando el derecho a utilizar esa palabra
en la red como una marca y por lo tanto constituyendo un monopolio del
vocablo.

Por lo tanto debe estar totalmente wvedado el registro de un ND que
constituya un nombre de uso comin gue se refiere al producto o servicio gue
sefiala, aun cuando no intente registrarse como marca, porque el solo hecho
de su uso estaria violando los derechos de terceros.

El problema radicaria en la forma de determinar el caracter genérico del
vocablo, dado que la red es utilizada a nivel mundial y lo que puede ser de
uso coman en un pals, en otro puede constituir una particularidad.

En la determinacién de 1la designacién genérica puede recurrirse a
“"organismos gubernamentales y no gubernamentales, a diccionarios,

sentencias, obras de caracter técnico, documentos oficiales etc"172.

El carécter genérico tiene relacién con la época en que se estd usando. Un
vocablo pudo haber sido registrado como marca y posteriormente aparecer en
diccionarios, obras.

Todavia no es posible aplicar criterios extranjeros para la resolucidn de
los conflictos que sobre marcas se presentan, sin embargo, hay que sefialar
que no seria imposible que en un futuro la aplicacién de los principios sea
internacional y esto se hace cada vez mis posible en las nuevas tecnologias
como Internet.

Puede suceder qQue una marca registrada se convierta en un vocablo de uso
comin y este ser utilizado como ND, si la marca tuvo proteccién por otra
ley, su derecho sobre ella es valida hasta gue no se declare lo contrario.

Si la palabra forma parte de una marca compuesta, estd permitido su uso,
pero no como parte fundamental y de uso fundamental de la marca. La palgbra
Jerinac es una palabra genérica que denota un articulo comprendido en el

172 Rangel Medina, Tratado de Derecho..., p. 306.
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género o especie a que corresponde, es la designacién de uso comin del cohac
jerezano y por lo tanto no puede ser registrado como marca.

Traduccién de palabras no registrables.

Podemos encontrarnhos el caso de gque un nombre de dominio coincida a un
equivalente en otro idioma de una marca registrada o bien en el caso en que
coincidan fonéticamente, estando prohibida en ambos casos su uso como nombre
de dominio.

La traduccién de los vocablos de uso coman a otro idioma no esta permitide
en materia de marcas y por lo tanto tampoco en materia de ND si con ello se
violan los derechos de tercero. Si una palabra es rechazada a registro, su
traduccién a cualquier otro idioma también debe rechazarse. Solo es
aceptable la utilizacién del vocablo genérico cuando se hace uso de otros
elementos que no son de uso comin.

A los vocablos de uso comiin se le pueden gquitar o agregar letras, de tal
forma que ya no constituyan el nombre genérico y la combinacién de dos
vocablos de uso.comin pueden darle originalidad a la marca.

La traduccién de las denominaciones genéricas esta vedada para las marcas,
no asi para el ND, donde como hemos visto, hay mayor libertad en el
registro, con la salvedad de que no se vulneren los derechos de tercero.

La unién de dos palabras en idioma extranjero esta prohibido porgue no dejan
de ser palabras en idioma extranjero. No pueden registrarse dos palabras
extranjeras como marcas cuando la similitud se refiere a la parte mas
significativa o importante del vocablo porque ello conduciria a confusion al
pablico consumidor y ademis podria ocasionar que una se aprovechara del
prestigio de 1a otra.

Nombre técnico o de uso comin del producto o servicio,

Es el que se refiere a su naturaleza, por ejemplo, metal, aspiradora,
plastico, etc., podria darse el caso de que coincidiera con un ND, con lo
cual se violarian los derechos de 1los titulares de marcas referidas a
productos de esa naturaleza.
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El nombre wvulgar ''mo es el original del producto"173 vgr. Tehuacan, estos

nombres también pueden formar un nombre de dominio, pero no por ello
constituir derechos de marca sobre su uso, si bien pueden estar violando
derechos de terceros vgr. Agua de colonia, Piel de Rusia

La transformacién de wuna marca en un vocablo de use comin tiende a
facilitarse en la red, puesto que su utilizacién es mis comin en la red que
en cualguier otro medio; la desaparicidon de la capacidad distintiva se
facilita en Internet Vgr Aspirina de origen norteamericano.

El nombre propio de los productos o servicios no pueden constituir marca

puesto que son del dominio publico y no puede establecerse un derecho

exclusivo en favor de una persona. La limitacidén es en el sentido de que
" . X - . ., 174

pertenecen al patrimonio lingiistico comin y como tales su usc es

necesario para referirse a los objetos o servicios.

El publico identifica el producto con 1la denominacién entrando asi en el
lenguaje corriente. Vgr. Maizena, chicle.

Denominaciones descriptivas

Las frases y denominaciones descriptivas pueden constituir un HD pero no
todos son susceptibles de constituir una marca.

Al respecto cabria cuestionarnos sobre la validez del ND gue contiene una
frase descriptiva, amparando el producto gque describe.

Las denominaciones genéricas y descriptivas pueden estar formados por
radicales, prefijos y sufijos para poder formas marcas. Denominacién
descriptiva es la que figura la cosa, la que representa en partes el
producto.

S6lo es posible que constituyan marca cuande van acompafiados de otros
elementos y cuando se aplican a productos o servicios diferentes al que

evocan.

La traduccién de estos vocablos estd vedado como signo marcario.

17 Ramella, Agustin, Tratado de la Propiedad Industrial, T. II (Marcas, Hombres Comezciales,

Concorrencia Desleal y Uniones Industriales), Bditores Hijos de Reus, Madrid, 1513, p. 65. Cit.
for Nava Negrete, p. 465.
™ Hava Hegrete, p. 464.
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Las denominaciones descriptivas son las que indican las caracteristicas
esenciales del producto, aluden a su naturaleza, a su destino, guardan
relacion directa con la naturaleza del producto.

No se admiten como marcas ''los diminutivos y los aumentativos de las

palabras descriptivas"lvs.

Tampoco se admiten como marcas cuando se canbian algunas letras gue den un
mismo sonido que 1la original. Vgr. una k por una c. Tampoco se admiten
cuando se eliminan elementos gque pretenden conservar la idea original y con
elio construir un monopolio.

Las palabras descrigtivas estan prohibidas cuwando se refieren a los
productos o serviclos gque van a amparar, de lo contrario no habria
prohibiciébn.

Estd prohibido el registro de una denominacion descriptiva porgque carece de
particularidad para ser apropiada por una persona y porque indican una
cualidad predominante del producto, Vgr. Naturales, no podria ser registrado
como marca, porque dicho vocablo pertenece al dominio piblico y con ello se
violarian los derechos del titular de la marca.

Cuando una palabra descriptiva no se refiere al producto que trata de
amparar, su registro es valide, wvgr. blindada para amparar llantas o
mangueras puesto que no es comin gue dichos productos sean blindados.

81 una marca estd formada por dos palabras de las cuales una es descriptiva
y la otra no, puede ser registrada, wvgr. cherry marnier (aplicada a
licores).

La marca descriptiva es la gque designa la especie, cantidad, calidad,
destino, wvalor, lugar o época de produccidén, razones por las cuales su
registro esta prohibido.

La palabra metrobls ha sido considerada valida para constituir marca porgue
a pesar de que aisladas sus partes, son descriptivas, la unidén hace que
pierdan dicho caracter.

175 Rava Negrete, p. 473.
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La frase ''corte inglés' no podria constituir marca cuando se aplique a
telas porque dicha frase hace referencia a un telar de casimir de origen
ingles por lo que no puede ser registrado como marca, por ser una expresién
gue se ha hecho comin y que resulta descriptiva del producto que pretende

amparar .

La denominacidén Nectarita aplicada a jugo de frutas puede ser registrada
como marca porque no es descriptiva del producto que pretende amparar.

La traduccién de una denominacidén descriptiva no puede ser registrada como
marca.

Estd prohibide el registro de una denominacién descriptiva cuando se
encuentra vinculada con la naturaleza de los productos o servicios gue se
tratan de proteger, porque se trata de impedir el monopolio de palabras
comunes gue eviten su uso cotidianc por otros.

Otorgar como marca una denominacién descriptiva seria otorgar el monopolio
de una enunciacién que se aplica a toda una clase de servicios.

Si la denominacién descriptiva tiene ''caracteristicas propias e
individuales que permitan diferenciar el producto"176 entonces su registro
sera otorgado. La palabra Komodo no puede registrarse como marca, pero la
palabra Komodin s! es susceptible de registro.

Esta prohibido el registro de denominaciones descriptivas con ortografia
caprichosa, es decir aguella en que se sustituyen las letras con las que se
escribe correctamente por otras elegidas con el fin de causar confusién.
Vgr. Kesso por Queso.

La denominacién naranjina es descriptiva porque da una idea cabal de

naranja, y con mayor razoén, porgque es de uso comin en algunas partes de la
Republica Mexicana el uso de los sufijos '"'ina'', '"'ino''.

Adjetivo calificativo

Podria presentarse el registro como ND de un adjetive calificativo que
indique '‘la calidad predominante del producto que ampara"l77, siendo de

176 Nava Negrete, p. 475.

! Rangel Medina, Tratade de Derecho..., p. 3%9.
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esta manera violatorio del derecho marcario. La traduccion de estos
adjetivos calificativos tampoco esta permitido.

Hay calificativos que no pueden constituir una marca, tales como excelente,
maravilloso, verdadero.

Cuando el adjetivo calificativo tiene caracteristicas propias e individuales

es aceptable se registro como marca, ya que no constituyen un monopolio del
vocablo.

La ortografia caprichosa de un adjetive calificative no esta permitida para
constituir una marca; tampoco su traduccién es permitida, la razén de esta
prohibiciéon es evitar gue una persona tenga el monopolio de las palabras que
son del dominic piblice con su traduccién a otro idioma.

La calificacién gue no estd permitida es la gque se refiere a 1las
caracteristicas esenciales del producto.

Estad prohibido el registro de un adjetivo calificativo cuando su traduccidn
evoca una conexién directa con el producto o con sus cualidades Intimas.

Adjetivos gentilicios

Los adjetivos gentilicios, al igual que los calificativos, son violatorios
del derecho marcario si se usan como ND. Son expresiones de uso comin.

Son los que denotan ''la gente, la nacién o patria de la persona"lTS, por
ejemplo inglés—casimires, francés-perfumes. No es dable su registro como
marca porgue se estarfa constituyendo un monopolie o privilegio en favor de
una persona.

Denominaciones, siglas de organizaciones internacionales o gubernamentales o
no _gubernamentales. Nombres Oficiales

Los nombres oficiales no son susceptibles de registro, porque inducirian a
error al publico consumidor.

Los vocablos, armas, escudo y emblema nacicnales estan reservados para uso
oficial ¥ por lo tanto no es permisible su registro como ND.

178 cangel Medina, Tratado de Derecho..., p. 360.
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Nombre de condecoraciones, medallas y premios

Las denominaciones de condecoraciones, medallas y premios pueden ser
registrados como nombres de dominio puesto que todavia no se han establecido
reglas generales qgue prohiban su registro. En materia de marcas existe
prohibicion expresa para su registro.

Denominacicnes de Poblaciones

El registro cualquier denominacion de una poblacidén no estd prohibido como
ND. No sucede lo mismo en materia de marcas, puesto que no es valido su
registro cuando se caracterizan por la fabricacién de los productos que
pretenden amparar.

Letras Aisladas

En materia de ND no existe prohibicidén para que las letras aisladas puedan

constituir un ND. En materia de marcas no es posible registrar una marcas
cuyo contenido sean letras aisladas.

Digitos Aislados

Al igual que sucede con las letras aisladas, los digitos aislados no pueden
constituir una marca, pero si un ND.

Variacién ortogréfica caprichosa de palabras no registrables.

La variacion ortografica caprichosa es aguella que tiene por objeto inducir
a error al publico consumidor, es por elle que su registro no esta permitido
en materia de marcas, pero no asi como ND.

Denominaciones susceptibles de engafiar al piblico por la falsa indicacién de

la naturaleza, componente o cualidad.

Estos vocablos tienen como finalidad engafiar al pablico consumidor sobre 1la
calidad del producto, por lo cual estd vedado su registro como signo
marcario.

Estos vocablos no pueden ser registrados como ND por el hecho de gue su uso
transgrede los derechos de tercero.
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Denominacidn semejante a8 una marca notoriamente conocida.

Estas denominaciones no pueden ser registradas ni como ND ni como marca,
porque en ambos casos se estarian violando los derechos del titular de marca
notoriamente conocida.

Tercer Caso

Las marcas inmnominadas son las que protegen la figqura, la representacion.
Llaman la atenciéon de la vista.

Los conflictos surgen al coincidir una marca nominativa (constituida como
nombre de domino) con una marca mixta o una figurativa:

1. 81 se pretende registrar como nombre de dominio, una marca innominada,
gue represente también a la marca nominativa, se estaradn violando los
derechos del titular de la marca figurativa. En este caso, el nombre
coincide con la figura.

2. De la misma manera, el registro de un nombre de dominic gue coincida con
una marca mixta, esta invadiendo los derechos del titular de ésta.

3. El caso de ceincidencia con una marca nominada es el mas comin de los
casos.

Se considera que se violan los derechos del titular de la marca fiqurativa o
mixta, en virtud de causar confusidn al pablico consumidor.

Un nombre de dominio no puede coincidir con las marcas tridimensionales, por
constituirse por envoltorios, empaques, envases.

Formas tridimensicnales

Forma del producto. La forma del producto per ser una forma tridimensional,
puede constituir una marca, mas no puede ser un ND y por lo tanto aqui no
hay relacién.

La forma de producto constituye una marca cuando tiene una forma nueva y
especial; en muchas ocasiones, ''el consumidor identifica el productoe no por
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la marca verbal, sino por }a forma del producto™ . La forma del producto

debe ser arbitraria, imaginada gue presente distintividad.

Envoltorios, Empagues y Envases. Se refiere a lo que sirve para contener el
producto, pueden ser: envases, botellas, cubiertas de papel, etc. Al igual
gue con la forma del producto, puede constituir una marca pero no un ND.

La envoltura se refiere a todo lo gue sirve para contener los productos,
desde la envoltura de papel, hasta los recipientes en otros materiales.

Pueden constituir marca sélo si presentan originalidad, si son distintivos.

Etiguetas. Han sido adoptados como otra forma de diferenciar productos y
servicios, perc no pueden constituir un ND.

En materia de marcas existen limitaciones para el registro:

No pueden constituir marca los signos gque pertenecen al dominio publico, al
respecto, los ND tampoco pueden estar constituidos por esos signos; los
genéricos y los descriptivos: nombres técnicos, nombres wvulgares, de uso
comun.

Sirven para clasificar y distinguir los productos, pueden ir adheridos a
envases y paguetes.

Firmas, Sellos y Retratos.

Estd prohibideo su registro como marca si no se tiene la autorizacidn
correspondiente. Esto es valido desde el momento en gue se estarian violando
los derechos de la personalidad.

Se trata de elementos graficos que no podrian guardar relacién con los ND.
(firma civil). Ambos reguieren el consentimiento del interesado para gue
constituyan marca.

La firma es el signo que representa a la persona y por ello se reguiere su
consentimiento.

En el caso de los retratos se requiere la autorizacidn del titular de los
derechos para gue pueda constitulir una marca.

17 Nava Negrete, p. 445,

171



lema

Nava Ne%ﬁﬁ}e la define como ''la figura representativa o simbdlica de un
objeto" . Pueden ser registrados como marcas cuando existe la
autorizacion para su uso. Estos signos no pueden constituir ND.

Colores

La combinacién de colores con otros elementos pueden constituir una marca,
no asi los colores aislados. No pueden constituir ND. La marca puede estar
constituida hasta por un solo color cuando estd acompafiado de cualquier otro
signo gue le dé el caracter particular y distintivo.

Mapas
El mapa ha sido definido como '‘la representacion geografica de un
terreno"lel; el mapa so6lo puede constituir una marca cuando no indigue la

procedencia de los productos o servicios y cuando no origine confusién entre
el publico consumidor.

Escudos, banderas y emblemas de cualguier pals, Estados o municipio

En este caso no hay una restriccidén absoluta, porgue puede pedirse permiso
al estado correspondiente.

Pueden constituir una marca si se tiene la autorizacidén correspondiente.

Signos de control de garantia

Estos pueden constituir una marca si se tiene la autorizacion de 1la
autoridad competente, ya dgue tienen como funcidén '‘dar autenticidad
publica''

La limitacién que se establece es de interés general, ya que constituyen el
control que ejerce el Estado para evitar fraudes.

0 Nava Negrete, p. 438.
181 Nava Negrete, p. 442.

182 Bava Megrete, p. 451.
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Quarto Caso
Vulgarizacidn

Lo gque permite la wvulgarizaciéon de la marca es su difusién y sin lugar a
dudas, Internet se esta convirtiendo en el medio de difusién mas importante
donde caera fécilmente en el dominio piblico. La marca es facilmente
retenida por el publico, el titular no la protege contribuyendo con ello a
su vulgarizacién. Vgr Aspirina.

La palabra de uso comin se utiliza en forma constante, cotidiana, el
producto al gue distingue tampoco era comin.

La utilizaciéon como término de uso comin debe hacerse por 1la mayoria del
piblico y no por un numero reducido de personas. Yoghurt, Electropura,
Martini.

Pueden existir figuras de usc comin, no siendo de importancia su estudio en
la materia que nos interesa.

La utilizacién de la marca como un nombre de dominio, hace gue el fendémeno
de la vulgarizacion aumente.

Marcas Ligadas

Un nombre de dominio puede constituir una marca ligada a otra gue no se
encuentre en la red, pero qQue ambas pertenecen al mismo titular y por 1lo
tanto podemos concluir gue no podra transmitirse el nombre de dominio que
coincida con una marca ligada, porque el objeto del derecho de la marca es
evitar la confusidén del publico consumidor.

Marcas de reserva.

Una marca de reserva puede también coincidir con el nombre de dominio, sin
gue se afecten los derechos de terceros por no encontrarse en uso, pues
basta que haya renovacién de la misma para que el derecho sea valido.
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Marcas Colectivas

El nombre de dominio puede coincidir con la marca colectiva, es decir con
aquella que indica que ha sido producida por un determinado grupo de
personas.

Marcas Compuestas

El nombre de dominio puede constituir una marca compuesta, es declr aquella

cuya unidon de elementos forma la marca y que aisladas constituyen palabras
simples.

La marca compuesta puede estar formada por dos vocablos que sean
descriptivos, pero que la unidén los haga distintivos, si la unidén sigue
siendo descriptiva del producto gque pretende amparar, su registro debe ser
negado. Vgr. Taco Bar aplicado a un restaurante bar.

La marca compuesta estd formada por varios elementos, hay casos en gue uno
de ellos es relevante para la distintividad de la marca, por lo qgue si un
tercero pretende registrar una marca compuesta cuyo elemento identificador
coincida con el elemento principal de otra marca, el registro no debe ser
otorgado. Vgr. Christian Dior y Paul Diorvett.

Marcas Compleijas

También puede coincidir el nombre de dominio con una marca compleja, es
decir aquella formada por otras marcas, en este caso podria presentarse la
situacién de que un nombre de dominio constituya una marca que forma parte
de la marca compleja, y el conflicto se solucionaria pidiendo la revocacidn
de dicho nombre por coincidir con la marca registrada; puesto que si cada
uno de los elementos de la marca compleja estd registrada, es mas facil
darle proteccién.

La similitud de una marca compuesta con el nombre de dominioc debe referirse
a su conjunto y no a sus partes aisladas, pues cada elemento no es posible

impugnarlo por ser vocablos genéricos.

Estan formadas por signos nominales y figurativos.
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Las marcas deben ser atractivas con el objeto de resultar atractivas para el

piblico consumider y con ello ser faciles de retener, ya sea por la vista o
por el oido.

Las marcas mixtas tienen la ventaja de poder ser ilustradas y pronunciadas
lo que hace gque aumente su capacidad de atraccidn.

arcas de fsbrica, de comercio y de agricultura
El nombre de dominio puede coincidir con las marcas de fabrica, de comercio
y de agricultura, por ser estas las gue indican el origen o procedencia de

las mercancias.

Marcas nacionales, extranjeras e internacionales

Referente a las marcas nacionales, extranjeras e internacionales y su
relacion con los nombre de dominio, hay que puntualizar varios aspectos, ya
gue con Internet estos conceptos estan cambiando su valor.

Las marcas nacionales son las registradas en México; las extranjeras las que
siendo de otro pais, tienen registrc en México y las Internacionales, las
gue estan registradas en México y en otros palses. La problematica con los
nombres de dominio surge desde el punto de vista de la aplicacién de la ley.

El uso de marcas como nombre de dominic hace que la diferencia entre marcas
nacionales, extranjeras e internacionales pierda su valor, puesto que las
fronteras estéan siendo rebasadas por los actuales medios de comuanicacién por
10 gue se hace necesario nuevas formas de reglamentacidn en esta materia.

Marcas Registradas v No registradas

El nombre de dominio puede coincidir con una marca registrada y con una no
registrada; respecto de la marca registrada no existe mayor problema que el
de pedir la reivindicacién; no as! con las marcas no registradas, puesto gque
en este caso se tiene gue probar su uso para peder reivindicar el derecho.

La actual LPI sefiala los signos gque pueden constituir marca y los que no
pueden serlo.
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Marcas Notoriamente Conocidas. La notoriedad de una marca debe probarse para
acreditar que esa marca es tamosa.

Quinto Caso

Figuras genéricas

Las figuras genéricas constituyen una forma de relacionar la m3rca con el
ND, por constituirse por dibujos, por trazos geométricos, gue no son parte
de un ND.

Formas tridimensionales del domipnio publico, de uso comin o Sin
originalidad.

Los principios relativos a esta materia carecen de importancia para el
presente estudio, puesto gue los envases no pueden constituir un ND. Los
envases deben reunir las caracteristicas genéricas para las marcas.

Formas tridimensionales descriptivas

Las figuras descriptivas son insuficientes para individualizar y por ser
figuras, no pueden constituir un ND.

Son las que indican las caracteristicas esenciales del producto, por lo cual
estd vedado su registro como signoe marcario.

Colores aisladamente considerados.

Estos colores no pueden ser objeto e marca, puesto que s6lo su combinacion
con otros elementos estd permitida. Su relacién con los ND es nula.

Marcas no reqistrable oY ser signos ilicitos

Ni la marca ni el ND pueden estar formados por signos ilicitos, es decir por
signos contrarios a la moral, a las buenas costumbres y al orden pablico. En
arbos casos trata de protegerse el interés social.

Armas, escudos v emblemas, banderas

La relacién con el ND tiene que ver con su designacidén wverbal, estando
prohibido al igual que con la marca su registro.
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El escudo nacional no entra en relacidén con los ND por sus caracteristicas
graficas.

Los colores nacionales estan reservados para uso oficial, las palabras
también estan prohibidas.

Los simbolos nacionales no pueden constitulr marca porque su usc tiene un
caracter oficial.

Simbolos o emblemas de Qraanizaciones Internacionales gubernamentales o no
gubernamentales.

La prohibicion se establece en el sentido de ser organizaciones de caracter
oficial.

Cruz Roja o Cruz de Ginebra. La denominaciéon esta prohibida tanto comc marca
como ND por tratarse de una institucién de utilidad publica. La prohibicién
se da a nivel internacional en la Convencidon de Ginebra de 6 de julio de
1906 (la de 1929 es mas extensiva al respecto).

Signos Contrarios & 1la moral, a las buenas costumbres o a las leves.

Se refiere a los vocablos que sean ofensivos, ridiculizantes. Los vocablos
obscenos estan prohibidos ya gue son contrarios a la buena conciencia
social.

Se refiere a aquello que ofende el sentimiento, el pudor, las tradiciones,
produce deshonra e indecencia en 1la poblacidén. Ofenden 1la correcta
aplicacion del idioma.

Son ilicitos aquelles vocablos que estan prohibidos por la ley. Se pueden
constituir como marcas, violandose derechos de propiedad intelectual.

Marcas no protegibles por ser signos engafiosos.
Estos vocablos carecen del signo de la veracidad.
Palabras extranjeras. Cuando pertenezcan a productos aplicables en México,

con ello se evita inducir a error al publico sobre la procedencia de los
productos.
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Denominaciones Genéricas. Estas denominaciones estan prohibidas como marcas
en cuanto causan confusidén sobre la procedencia de los productos.

Aceptar la denominacidon geografica como marca seria otorgar un privilegio en
perjuicio de los demas industriales de la misma regién,

Se excluyen como marcas, aguellos dque dan una falsa indicacién de
procedencia de los productos gue pretende amparar.

Signos Engaficsos sobre la calidad de las mercancias. Estan prohibidos porque
dan una falsa indicacién del origen del producto, provocando confusién en el
pablico consumidor; también son negados puesto gue indican una falsa calidad
del producto.

Indican al ptblico que el preducto tiene cualidades gque en realidad no
posee. Pueden producir competencia desleal. N

Reproduccidén o imitacion de monedas, billetes del banco, monedas
conmemorativas.

Esta prohibido su registro como marca puesto que son emitidos por el Estado
adguiriendo un valor de interés general y un caracter oficial.

Representacién grafica de condecoraciones, medallas

Estos signos estdn prohibidos para constituir marcas puesto que significan
una recompensa para su titular, por lo que son considerados de caracter
personal.

Fiquras o formas tridimensiocnales susceptibles de engafiar _al publico por
falsa indicacién de naturaleza, componente o cualidad

Son aquellas que dan una falsa indicacién de la naturaleza, origen y
contenido del producto o servicio que pretenden amparar.

Estos signos son fraudulentos y engafiosos, pretenden inducir a error al

piblico. con la prohibicién se evita gque se convierta en un instrumento de
competencia desleal.
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Denominaciones, Figuras o formas idimensionales animadas ¢ cambiantes

No esta permitido su registro como marca cuando se expresan de manera
dinamica; tampoco pueden constituir un ND.

Figura o forma tridimensional semeijante a una marca notoriamente conocida.

Como ya se ha senfalado anteriormente, las marcas notoriamente conocidas
estan muy protegidas por nuestra ley y por los tratadous internacionales, por
lo gue estad prohibido registrar marcas gue sean semejantes a ella. No pueden
constituir ND.

B) LOS NOMBRES COMERCIALES

Es evidente que el nowbre de dominio puede constituir un nombre comercial,
sin embargo, la proteccion que la ley le otorga se aplica a la zona
geografica de la clientela de la empresa o establecimiento, y como es ¢laro,
el nombre de dominio rebasa estos limites establecidos en la ley.

No es posible que el nombre de dominio constituya un nombre comercial desde
el punto de vista de nuestra ley.

El nombre comercial tiene por objeto identificar al establecimiento, razoén
por la cual el nombre de dominio no puede cumplir con este objetivo.

La relacién nombre comercial/nombre de dominio puede establecerse a través
de la marcas, puesto que no puede otorgarse un nombre comercial cuando
exista una marca (o un nombre de dominio que identifique a la marca) en
tramite o una ya registrada idéntica o semejante en grado de confusion que
ampare productos o servicios iguales o similares relacionados con el giro
preponderante de la empresa o establecimiento.

El titular del nombre comercial puede solicitar la nulidad de una marca o de
un ND que pueda causar confusién con su nombre.

La transmisidén del nombre comercial estd ligada a la de la empresa o
establecimiento, en cambio, el nombre de dominio tiene mas libertad para
transmitirse, puesto que no estd ligado necesariamente a transmitirse con la
empresa que identifica.
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Como hemos visto, no todos los nombres de dominic corresponden a una marca o
a un nombre comercial, por lo que otra de las cuestiones gue hay que
plantearse es la referente a la proteccién que debe tener el titular de un
Nd frente a un tercero gue pretenda registrar un Nd como marca o0 como nombre
comerclial aprovechandose del valor comerclal gue ha adquirido ese nombre en
la red.

A quien se trata de proteger es al titular del ND frente a terceros que
deseen aprovecharse de su prestigio, pues como hemos visto, las normas de
reglstro de un ND no tienen poder coercitivo para ser aplicadas, lo que hace
necesaric una homologacion de criterios.

La situacién del titular del ND frente al titular de una marca es diferente;
en el primer caso, los derechos del titular estan empezandc a ser objeto de
estudio, sin que todavia exista algin pals u organismo que reconozca tales
derechos, en cambio, en el segundo caso, los derechos del titular de iz
marca estan debidamente reglamentados.

3.4 LOS NOMBRES DE DOMINIO DESDE LA PERSPECTIVA DEI. DERECHO DE AUTOR.
A) LAS OBRAS LITERARIAS

El crecimiento de la red, la ha convertido en un medio de difusion de las
obras artisticas y principalmente de las obras literarias.

La cobra introducida en la red, es vulnerable a las copias no autorizadas.

Los autores dispondran del derechos de autorizar ¢ prohiblr cualguier
comunicacién al puablico de sus obras.

Los autores tendran el derecho de controlar las formas de distribucién al
piblico del original de su obra.

La digitalizaciéon aporta riesgos para los titulares de los derechos de
propiedad Intelectual, pero también £facilita la administracién de 1los
derechos de explotacién a través de sistemas de control de acceso,
identificacién y prevencién de copias.

La aplicacion territorial del derecho, puede generar dificultades al tratar

de aplicarse en una nueva sociedad para la cual las fronteras estan siendo
rebasadas por los nuevas tecnologias.
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En materia intelectual, el derecho de reproduccién y las excepciones
relativas a la copia privada, deben ser cuidadosamente aplicadas en la nueva
sociedad.

La red, permite el intercambio de obras que se encuentran protegidas por el
derecho de Autor, con lo gque las nuevas modalidades de difusion y

transmisién deben ser inteqradas en el Derecho de la Propiedad Intelectual.

El derecho moral de los autores sufrird cambios con la aparicién de las
nuevas tecnologias.

El derecho pecuniario, como el derecho de explotacién de la obra, tendran
nuevas formas de aplicacidn en la nueva sociedad de la informacién.

La introduccidn de una obra protegida en Internet, implica que el titular ha
transmitido derechos como:

-- La transmisién de una obra desde el servidor hasta el ordenador del
usuario, constituye un acto autorizado por el autor.

—— La aulorizacion de gue el usuario almacene la obra en su disco duro por
constituir una actividad inherente al uso de la red.

-- La impresién de la obra, salvo prohibicidén expresa, esta permitida desde
la introduccién de la obra.

-~ La modifleacion de la obra 26lo puede reallzarse en forma privada, sin
gue se publique o distribuyan las modificaciones.

-- La introduccion de la obra en la red por un usuario, regquiere 1la
autorizacion del titular de los derechos de explotacidn

-— El derecho de distribucién de la obra, reguiere autorizacién de su
titular.

La ausencia del simbolo "C" en 1la red, no significa gue la obra sea del
dominio piblico y gue no se encuentre protegida.

La copla privada esta permitida siempre que se le dé un uso privado.
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El dereche moral, correspondiente a la paternidad de la cobra, también se ve
afectado por la introducclién de una obra en 1la red, puesto que al encontrar
wna obra durante la navegacidn, existe la presunclién de que es autor de ella
guien aparece como su titular.

En Internet las obras pueden ser difundidas por ser un medio de difusién con
mayores ventajas sobre el teléfono, la televislén, el perlddico o 1a radilo,
Algunoz de los derechos gue pueden afectarse con la introduccién de una obra
en red son:

1. un nombre de dominio puede corresponder al titulo de una obra, que al
estar protegida por el derecho de autor, genera la problematica derechos de
autor/nombres de dominio.

El titulo de la obra no puede ser modificado al arbitrio de quien 1lo
publica, ni puede ser utilizado sin la autorizacién del tltular. E1 titule
de 1a obras, es comc la marca, un identificador, puesto gue sirve para
distinguir una obra de otra.

2. La publicacién de una obra en Internet, con modificaciones, vya sea
aumentandeola o suprimiéndola, implica una violacién al derecho moral del
autor a que se mantenga integra la obra.

3. La publicacién de la obra sin mencionar el nombre del autor, constituye
una violacidon al derecho a la paternidad de la obra. El derecho a 1la
paternidad de la cobra puede verse afectado con el uso del Nombre de dominio,
este seria el caso en gue se registrara un nombre de dominio que coincida
con el nombre del autor, con su seuddnimo y gque tenga por objeto:

- Aprovecharse del prestigio de un nombre o seudénimo para publicar obras
gue no le pertenecen, con el objeto de dar a conocer sus obras.

-~ Registrar un nombre ¢ seuddnimo para desprestigiar al autoxr, atribuyéndecle
obras gue no son suyas.

El materia de Derechos de Autor se han presentado algunos casos en gque se
han viclados los derechos de los autores, que si bien no estan relacionados
con 1la problemdtica de los nombres de dominio, son importantes pues
representan el inicio de los casos que pueden presentarse en la materla:
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1. Un caso, tiene gue ver con el periddico New York Times; en 1993, once
colaboradores del periodico, lo demandaron por infraccion de los derechos de
autor, al considerar que la publicacién del periédico en CD-ROM, que
contenia sus articulos y fotografias, era un acto no autorizado. La
sentencia que puso fin al caso, reconocidé a los editores el derecho de
introducir las obras de sus colaboradores en bases de datos ¢o publlicaciones
electrénicas sin la autorizacidn de sus autores.l83

En algunos palses la resolucidén en un caso similar habria sido adversa, y
asi sucede en Espaifia en donde la transmision de los derechos de explotacion
noe implica la utillizacién de medlos de difusién inexistentes o desconocidos
al tlenpo de 1la cesidn.

2. Otro caso se presentd en Holanda. El1 peri&dico demandado es Volkskrant,
quien incluyd los articulos de sus colaboradores en CD-ROM y en Internet.184

Tanto del derecho moral como el derecho pecuniario del derecho autoral
pueden ser lesionados con el registro de ND que se integren con el titulo de
una obra literaria.

B} LA RESERVA DE DERECHOS

Los derechos de autor pueden relacionarse con los nombre de dominio
principalmente en lo gue se refiere a la Reserva de Derechos, por ser ésta
la facultad de wusar y explotar en forma exclusiva titulos, nonbres,
denominaciones, caracteristicas fisicas y psicoldgicas distintas o
caracteristicas de operacién orlginales aplicados, de acuerdo con su
naturaleza a publicaciones periodicas, difusiones periédlicas, personajes
humanos de caracterizacién o ficticios o simbdlices, personas o grupos
dedicados a actividades artisticas y promociones publicitarias.

La materia que nos Interesa de la reserva de derechos es la referente al uso
Yy explotacion en forma exclusiva de titulos, nombres y denominaciones
respecto de publicaclones periddicas, difusiones periddicas, personajes
humanos, personas o grupos artisticos y promociones publicitarlasz.

183Xavler Ribas, Sentencla del caso Rew York Times, http://www.onnet.es/01004008.hin,

Conaultado el 31 de enero de 1999.
4 Xavier Ribas, Caso De Volkskrant, http://www.onnet.es/01004007.htm, Consultado el 31 de
enero de 1999.
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No se han presentado casos de violacién de la reserva de derechos, pero sin
duda gque el problema estd latente, y no hay gque olvidar gque la ley lo que
pretende es evitar la confusién en el registro.

El articulo 176 de nuestra ley, sefiala que es facultad del Instituto evitar
la posible confusién de una reserva con otra previamente otorgada, por 1o
que la utilizacién de un titulo como ND sin la debida autorizacién del
titular causara la confusion de los usuarios de la red.

Todavia no existe una reglamentacién comin para el registro de los nombres
de doiinio, por lo que ze pueden reglstrar Nd que afecten los derechos de
los titulares de reservas de derecho.

La creacién de nuevos dominios (firm., store., etc.) pueden provocar mayor
confusién en cuanto a la relacidn ND/reserva de derechos. La reserva puede
ser reglstrada como ND con diferentes extensliones.

A continuacién analizaremos los casos en que pueden coincidir el ND con la
reserva de derechos:

1. Titulos de Publicaciones Periddicas y de difusiones periédicas.

2. Nombres de Personajes humanos de caracterizacién, o ficticios o
simbdlicos.

3. Nombres de personas o grupos dedicados a actividades artisticas.

Un nombre de dominio puede estar constituido por el titulo de una
publicaclén perlddica o de alguna difuzlén, es ahf donde surge la
problematica con los derechos de autor. Relacionado con este aspecto de las
reaervaz, tenemos el siguiente nombre de dominio  http://www.el-
universal . con. e,

Reapecto a loa nombres de personajes humanos o de caracterizacidn, podriameas
pensar por edenplo en el dominio http://www.cantinflas. com.mx; para el
redqiztro de date dominio =e neceslitaria la autorlzacion de los titulares del
hongtre,
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3.4 ROGULACION JURIDICA DE LOS NOMBRES DE DOMINIO. MARCA RBEGISTRADA O NOMERE
COMERCI AL .

Loz problemas Juridlcos gue se han suscltado en torno a los nombres de
dominio, han sido resueltos por diversas vias, bien tomando en cuenta el
derechos de los titulares de las marcas, bien reconociendo que existe una
competencia desleal, bien aplicando el derecho comiin sancionado por mala fe.

La problemstica de los nombres de dominio puede sugerir la creacién de un
derecho referente a los nombres de dominio, © bien, la aplicacion de las
hormas de propledad intelectual para regular su utilizacién.

El uso de los nombres de dominio no estd limitado al &ambito comercial, lo
que podria sugerir la c¢reacidn de un derecho gque regule la materia; sin
embargo, las controversias que se han generado, sobre todo en materia de
marcas, suglere la extensién del derecho marcarie a la materia objeto de
eatudio.

Loz titulares de las marcas son quienes estan siendo afectados en mayor
medida por el registro de nombres de dominlo.

Los problemas gue se plantean con el uso de los nombres de dominio, no se
limitan al registro de las marcas, sino también, aunque en menor medida:

1. A las reservas de derecho, Que aungue en algunos paises ya no estan
vigentes, en México todavia estéan reconocidos.

2. El1 registro de nombres de dominio relacionados con indicaciones
geograficas y derechos de la personalidad.

3. El registro abusivo de 1los nombres y siglas de organizaciones
intergubernamentales internacionales, protegidas por el Convenlo de Paris.

4, El reqlzatro de las denominaciones comunes internacionales selecclonadas
por la Organizacién Mundial de 1a Salud para Identificar sustanclas
farmacéuticas especificas mediante nombres técnicos y mundialmente
disponibles.

Otro de los problemas gue se presentan con las nuevas tecnclogias y que es

de gran importancia, se refliera a que se estan rebasando las fronteras de
los paises, ponlendo en mayor rieago los derechos de propiedad intelectual,
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esto lleva a sugerir la creacién de un Sistema Juridico Internacional con el
objeto de homogenelzar el derecho.

31 Dblen nuestra leglslacidn todavia no reconoce la problematica de los

nombres de dominio, puede realizarse una actualizacidén de la misma, en la
que se dé solucidn a las controversias gque pueden presentarse.
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ONCLUSTONES

PRIMERA: Internet es una tecnologia gue rebasa las fronteras de los palses e
Incluye loz nedlos de comulcacién como el correo, el fa, el teléfono, por
lo que puede ser utilizado comc un instrumento de poder gue pone en peligro
la soberania de los Estados.

SEGUNDA: El crecimiento de Internet estd provocando cambios en la vida de la
sociedad, en los aspectos social, politico, econémico, cultural, lo que
Justifica la intervencidn del Jurlsta en su analisis.

TERCERA: El desarrollo de 1las nuevas tecnologias estd aportando grandes
beneflclos a la socliedad, pero también tiene aspectos negativos como el que
no toda la poblacién tiene acceso a ella.

CUARTA: La regulacion de Internet es a cada momento mas necesaria, lo gue
sugiere una reglamentacién de este fendmeno, pero no una reglamentacion
total, puesto que se tornaria lmposible, sino una regulaclidn de sus partes,
la referente a los nombres de dominlo.

QUINTA: El crecimiento de Internet esta slendo aprovechado por los
comerclantes e Industriales para dar conocer sus productos y serviclos,
mediante el registro de las marcas.

SEXTA: Los nombres de dominio estdn creando controversias Jjuridicas en
materia de Derecho Intelectual, en ezpecial relacionado con el derecho de
las marcas y en menor medida con la reserva de derechos.,

SEPTIMA: Los derechos de leos tltulares de las marcas han sldo afectados por
la actitud dolosa de terceros que registran las marcas como nombres de
dominio con el obleto de aprovecharse de la reputacién de la marca, de
desprestigiar la marca o de pretender una suma de dinero a camblo del
dominio.

OCTAVA: Las controversias que se han generado entre los nombres de dominio y
las marcas estan produciendo resoluciones judiciales y pronunclamientos de
organismos gubernamentales y no gubernamentales que pretenden soluclionar 1la
problematica,
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NOVENA: Los nombres de dominio estan relacionados con los derechos de autor,
principalmente referido a la reserva de derechos, es declr, a loz titulos,
nombres y denominacicnes de publicacliones periddicas, difusiones periddicas,
personajes humanos de caracterizacién, personas o grupos dedlcadoz a
actividades artisticas.

DECIMA: Las controversias entre los nombres de dominio y las reservas de
derecho todavia no se presentan, por lo que no ha habido promunciamlentos al
respecto, pero qgue sin duda es una problematica gque puede presentarse en el
futuro.

DECIMA PRIMERA: El nombre de dominio esta relacionado en materia autoral con
el derecho moral consistente en derecho a la paternidad de la obra y el
derecho a la Integridad de la obra, &1 primero referido al derecho a que se
reconozca al autor como creador de la obra y la segqunda referide al derecho
al titulo de la obra, puesto que éste debe ser protegido como parte de la
obra y por lo tanto no puede ser modificado o utilizado sin autorizacidn del
titular,

DECIMA SEGUNDA: Se estan planteando algunas formas de solucién a 1los
problemas juridicos de los nombres de dominio, como son: el Memorandum de
enterdimiento para el espacio de nombres de dominio de nivel superior
genéricos del Sistema de nombres de dominic de Internet, la Declaracidn de
Politica sobre la Adminlstraclén de los Nombres y Dlrecclones de Internet,
el Libro Verde y el Informe Final de la OMPI.

DECIMA TERCERA: La actual legislacidén en materia de propiedad intelectual no

fue creada para aplicarse en las nuevas tecnologias como Internet, lo que
sugiere su actualizacién a los cambios tecnolégicos.
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