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INTRODUCCION

Nuestra vida transcurre ligada al papel impreso, siempre lo utilizamos a cada hora del
dia en distinta forma: diarios, revistas, libros; y la publicidad impresa interviene en el
incremento de la venta de casi todas las cosas que compramos, sin la impresidn su
repercusion seria incalculable ya que los negocios, empresas e industrias dependen
en gran medida de los impresos ( facturas, recibos, propagandas, catalogos, etc.). La
impresion continuara siendo una parte imprescindible de la vida cotidiana de los
hombres en el mundo entero.

La importancia de las revistas en nuestro pais es porque son un medio de
comunicacion trascendente, con cualidades particulares que la hacen unica; tiene la
capacidad de llamar la atencidn de individuos con aficiones especificas o de gustos
bien determinados. Este poder psicografico del medio editorial es atractivo tanto para
anunciantes que deseen saber exactamente a quién se estan dirigiendo, como para
los propios lectores, ningln otro medio ha superado la seduccion al tacto: aln hoy, el
poder sentir la suavidad del papel y el peso de sus paginas es un placer inherente.

En México las revistas o editoriales son empresas comerciales que se
mantienen principalmente de sus suscripciones y publicidad, como medio periodistico
es una publicacion impresa con un numerc de ejemplares y periodicidad regular;
cubre funciones culturales, transmisidn de la noticia, son un entretenimiento, son
estimulantes, son vinculos de los individuos particulares con los intereses comunes y
son consumibles.

El pericdismo impreso es un sistema de comunicacion que procesa
acontecimientos, ideas y sentimientos que provienen de una o varias fuentes para
transmitirflas por un canal llamado revista, que actualmente es un medio de
comunicacion eficiente, directo y confiable que es requerido por millones de lectores.

Este manual de produccién y distribucion de revistas periodisticas sirve a
cualquier persona interesada en conocer el procedimiento para realizer una revista
desde los tramites que se tienen que hacer para su buen funcionamiento, con qué
elementos técnicos y humanos debe de contar para llevar a cabo el trabajo, el
contenido de cualquier publicacion hasta su distribucion, por lo tanto a un egresado
que desee consultarla le va a aportar conocimientos de saber como se hace una
revista y con qué elementos debe contar.




En el primer capitulo se describe qué es una revista, su desarrollo, evolucion,
publicidad, su circulacién y distribucién, ventajas y desventajas; ademas de los
tramites legales y fiscales de una revista ante las diferentes dependencias ya que a la
fecha son desconocidos este tipo de procedimientos por muchas personas.

En el segundo capitulo se conocera la organizacién de una empresa
periodistica y la organizacién y realizacion de una nueva revista tomando como

ejemplo a “Temas de la Semana” asi como su contenido y las personas que
laboran en una revista.

Aquella persona que por primera vez quiera publicar una revista puede tener
una idea mas clara al seguir cada uno de los pasos que aqui se proponen para lograr
asi crear un érgano informativo bien organizado y accesible a los lectores. El objetivo
de la presente tesina es dar a conocer la produccién y distribucion de una revista
periodistica.

Ademas se anexa la solicitud que se debe llenar para obtener el certificado de
Titulo y Contenido, la legislacion de Derechos de Autor, reglamento sobre
publicaciones y revistas ilustradas que se tienen que consultar para realizar una
publicacion ya que es importante que se consulte para saber como se defiende el
contenido de las publicaciones y obtener beneficos al conocer que contienen estas y
un glosario con los términos mas comunes en este proyecto ya que no siempre se
conoce que significan este tipo de términos.




CAPITULO 1
HISTORIA DE LAS REVISTAS

En el presente capitulo se describe la historia de las revistas como un medio de
comunicacion importante ya que ademas de entretener y divertir, realizan labor social
al informar. Aunque no todas tienen esa prioridad; dia con dia, unas surgen y otras
desaparecen, generando de esta manera trabajo y posibilidades de ingreso para un
fragmento de la poblacién estudiantil en comunicacion.

Una revista se caracteriza de los demas medios de comunicacion por que es
una publicacion impresa que permanece en el poder del publico indefinidamente, son
ediciones que pueden guardarse, coleccionarse para leerse y releerse en cualquier
momento; en la actualidad ha sido un fundamental recurso para la humanidad dentro
del medio de la comunicacion.

También se describe qué es una revista, su desarrollo, evolucion, disefio, tipos,
su publicidad; asi como su distribucion y circulacién en los distintos canales de
comunicacion y sus ventajas y desventajas; los tramites legales y fiscales que se
realizan para dar inicio a una publicacion y ante qué dependencias.

1.1.- ORIGEN Y DEFINICION DE REVISTA

La revista es una publicacion periodica que puede ser semanal, quincenal,
mensual, trimestral, semestral y anual con informacidn sobre varios temas generales o
bien especializados; la cual no aparece diario, que acoge de entre sus paginas
apuntes del mundo actual, una visién panoramica del entorno, es por ello que el
periddico es considerado el antecesor de la revista.

Etimolégicamente la palabra revista se deriva del término revisar o pasar
revista que se entiende como dar una segunda vista o realizar un examen
cuidadosamente. En nombre espafiol Revista, en italiano Rivista, en francés Revue,
en inglés Review y el también inglés de Magazine (almacén, reservorio) nombres que
por lo que generalmente se entiende la revista misceldnea y enciclopédica.

Dentro de los medios de comunicacion impresa, en fa actualidad y aun desde
el inicio de la primera revista ha sido un trascendente recurso para la humanidad
dentro del medio de la comunicacion.




Su origen se remonta hacia el afio 1631 apareciendo en Francia por obra y
gracia de Téophraste Renaudot, llamada la Gacette de France; una publicacion
semanal de caracter politico e informativo surgiendo por el vacio existente entre la
informacion que brindaban los periodicos y los libros de aquella época.

A las primeras revistas se les denominaba “periddicos literarios” ©
“politicos” que eran dirigidos a ciudadanos que podian pagar un precio elevado por
una hoja impresa; en su contenido se vertian noticias sobre asuntos politicos,
financieros y culturales. En términos simples, la revista era mas flexible que un libro y
menos que un periédico.

Las revistas estadounidenses comenzaron en 1741 cuando Andrew Bradford
publico “American Magazine” y Benjamin Franklin con “General Magazine”. De la
misma manera que los periddicos coloniales, las primeras revistas proporcionaban un
medio para la expresion politica.!

A diferencia de Estados Unidos el primer periddico en México que afiadid
periodicidad fija fue la “Gaceta de México” editada en 1722 y a partir de 1805 se
comienza a editar el “Diario de México" apareciendo por once afios en 25 tomos que
trataban temas como ciencia, literatura, noticias sociales, politica, etc.

En México, después del triunfo de la Repuiblica, Manuel ignacio Altamirano
habla de iniciar la aparicion de las grandes revistas literarias. Tras la publicacion de
“El Renacimiento” que se comenzo a editar en enero de 1869, surgen “La Revista
Azul”, dirigida por Manuel Gutiérrez Najera y Carlos Diaz Dufoo cuya periodicidad fue
semanal y se publicd de 1894 a 1896; “La Revista Moderna” encaminada por
Bernardo Cuoto Castillo que fue quincenal y se publico de 1898 a 1910 y
“Contemporanea” cuya principal tematica de ambas era la cultura.

En el siglo XX las revistas se vuelven imprescindibles para los movimientos
culturales y prueba de ello es con la creacidn de “Regeneracion” y “México
Moderno” cuyos temas centrales eran la oposicion y la alta cultura.

La tradicion de las grandes revistas literarias fueron seguidas en 1906 por la
“Revista moderna”, “Savia Moderna”, “Contemporaneos, y “Letras de México”:
dando auge a los poetas de México. En 1910 se funda “Revista de Revistas”
estableciéndose asf a las revistas con contenido de caracter general.

| BIAGI, Shirley. Impacto de los medios. pag. 82.




Al término de la segunda guerra mundial hasta finales de la década de 1960, las
revistas se convirtieron en un verdadero medio masivo de comunicacion, tratando de
ser atracuvas para todo el mundo, podemos sefalar que el surgimiento de las revistas
esta ligado al periodico.

La revista tiene algunas caracteristicas del periddico como son: informa
noticias recientes y trascendentales, clasifica ia informacion a través de secciones y
usa ilustraciones y fotografias. También tiene diferencias en cuanto a su periodicidad,
tamario, tipo de papel, contenido, secciones, etcétera.

Con ello podemos sefialar que: "La revista constituye una parte vivificante y
fascinante de nuestra existencia intelectual, y ha desempeiiado un papel crucial en Ia
configuracién de las formas culturales y sociales del siglo XX".2

Las revistas reflejan la cultura que nos rodea y las caracteristicas de la
sociedad. Conforme cambian las necesidades y los estilos de vida de los lectores,
también cambian las revistas.

‘En todas las épocas la revista ha comprendido las necesidades vy aficiones del
publico y ha desempefiado papeles sucesivos, como arbitro literario, como campeona
de buenas causas, como “expositora de ruindades” y como pasatiempo.” 3

Ademas se han convertido en un medio de comunicacién impresa fundamental
en nuestro pais; por ello mencionaremos la proliferacién que han tenido las revistas.

1.2.- CATEGORIAS DE REVISTAS

La revista ha proliferado de manera asombrosa, ha invadido todos los hogares
del mundo para llevar informacidn, cultura y entretenimiento; en México existen
diversos formatos y tipos de publicaciones como las de espectaculos, musicales,
politicas, pornograficas y/o especializadas que no cualquiera puede adquirir por su
costo o por su distribucién tan limitada. Entre estas encontramos las siguientes:
Deportivas, Femeninas, Modas, Espectaculos, De vida privada (Jet set), Turisticas,
Policiales, Economia, Finanzas, Informatica, Telecomunicaciones, Ciencia,
Tecnologia, Medicina, Autos, Cientificas, Politicas, Culturales, etc.

2 QWEN, William. Diseiio de Revistas. pag.18.
3 FRASER, Bond F. Introduccion al Periodismo. pag. 54.




La heterogeneidad es notable en materia de revistas y para la autora Mabel
Martinez Fernandez las hay de todo formato, tipo, orientacion y propdsito. Es dificil
establecer una clasificacion que las alcance a todas sin embargo se pueden citar los
siguientes rubros que las hace distintas entre si:

a)  Circulacion y origen: Nacionales, regionales, provinciales, comunales,

institucionales, privadas e internacionales

b)  Especializacion: Informacién general, de noticias, especializadas y

técnicas.

¢)  Contenido: Politicas, ideoldgicas, artisticas, deportivas, literarias, de

modas, humoristicas.

d)  Otras: llustradas y graficas, historietas, de sintesis, selecciones 0
comprendios y colecciones de fasciculos.

CLASIFICACION DE ALGUNOS TIPOS DE REVISTAS EN MEXICO:
*POLITICAS: PROCESO, IMPACTO, CONTENIDO
*ARTISTICAS: MANUALIDADES, ARQUITECTURA, PINTURA
*MODAS: VANIDADES, COSMOPOLITAN, VOGUE, BAZAR
*LITERARIAS: VUELTA, NEXOS
*HUMOR: CHISTES, PASATIEMPOS, MUSICALES

*ESPECIALIZADAS: INTERNET, ECONOMIA, SALUD, FINANZAS.

Las revistas también desempefiaban algunos de los papeles que hoy en dia
tienen los demas medios de comunicacion -televisién o radio-, pero con el auge de la
television las revistas ilustradas sufrieron una crisis que se super6 hasta lograr una
convivencia con ella.

En su libro Disefio de Revistas, Owen Willian sefala: “Las revistas son un
elemento esencial de la existencia humana y vitales para el mantenimiento de la vida.
Pues bien, lo son, aunque no de forma tan profunda como los libros; y lo son con
absoluta seguridad para aquellos cuyos trabajos y carreras estan dedicadas
integramente a ellas. Porque, si bien las revistas sirven para informar, son




primordialmente un entretenimiento y, a la vez que informan, deben también atraer” 4

Las revistas atraen a los lectores por su disefio y en ocasiones con solo
observar la portada se tienta a introducirse en ella para conocer lo que se encuentra
en su interior.

1.3.- EVOLUCION Y DISENO DE REVISTAS

Indiscutiblemente las revistas son atractivas por su disefio, inicialmente la
revista carecia de un formato visual tnico, es asi como se convierte en un medio ideal
para la exploracion grafica. La "era dorada” del disefio se desarrolld aproximadamente
entre 1945 y 1968 en Estados Unidos, y sus méritos hay que atribuirlos a una serie de
generaciones consecutivas. Durante este periodo su disefio fue madurando en poco
mas de 50 afios, tiempo que transcurrié desde la introduccion de |a fotografia en las
revistas ilustradas. Sin embargo, este periodo no debe considerarse como la cumbre
de su realizacion.

Existe una mayor competencia técnica en cuanto al disefio, aunque no
siempre esté acompaifiada por el talento o por su contenido. La revista ilustrada nacid
directamente de la invencion de la reproduccion fotografica y de la automatizacion de
la imprenta.

Al principio, el impacto de los nuevos métodos de imprenta, fotografia,
reproduccion fotomecanica estuvo reducido a los ciclos de produccion, impresion y
hasta distribucion. Los editores aprovecharon esto para incrementar la circulacion e
incorporar ilustraciones nuevas y presentar una composicion distinta a las ya
presentadas. La ilustracion proporciond un nuevo, rapido y, sobre todo, vivaz servicio
semanal de noticias.

El disefio de revistas es un proceso de creacion refativamente difuso al que no

se pueden aplicar principios inmutables, debido a que no existe un problema comun a

todos los tipos de revistas, no existe un patron estandar de juicio para el disefio
" L[]
correcto”.

La propia tecnologia ha concedido a los disefiadores un grado de control sin
precedentes sobre el proceso de la produccion, lo que ha concedido ya a una riqueza
y gran variedad de expresion visual acorde con los tipos de revistas existentes.

+ OWEN, Op. Cit. pg. 32.




Hace algunos afios todavia no se consideraba a las revistas una gran industria
por lo que el contenido estaba disefiado y dirigido a grandes masas, actualmente la
tendencia es hacia las especializadas. Esto significa que los lectores estan informados
de los diferentes tipos de contenido y por lo tanto saben qué revistas comprar cuando
les interesa determinado tema, aunado a un buen disefio.

Relacionado con este vertiginoso crecimiento de la industria cultural en México,
existen algunos comentarios sobre las tendencias de revistas:

-Elf contenido editorial es el mejor indicador de la linea y perfil de la revista que
el lector puede tener en sus manos, por lo cual se puede entrar sin preambulos al
tema o al beneficio de un producto, ya que las revistas especializadas siempre tienen
anuncios del sector del mercado al que se dirigen.

-Las revistas son uno de los pocos espacios de comunicacion y publicidad que
gozan de un tiempo de exposicidn mas largo, ya que el lector invierte de manera
natural su tiempo en hojearla, leerla, releeria y prestarla, por lo que se recomienda
aprovechar esto para mandar todos los mensajes que sean posibles.

-Se estan empleando todas las palabras, tipos de letras y tamafios que se
puedan ocurrir, hoy dia no es conservador, se rompe con los esquemas de la
tipografia fina e igual, cualquier recurso es valido.

-Se utilizan altos contrastes, los colores juegan para lograr el impacto.

-A fravés del tiempo los graficos han demostrado un alto posicionamiento
mental, sin duda [as imagenes se graban en la mente de los lectores y consumidores
como hierro candente, se rompen esquemas, imprimen lo que se les ocurre para
alcanzar el estrellato.

-En la variedad esta el gusto, si se conjugan todos los conceptos anteriores,
sequro se creara competencia, pero no hay que preocuparse, la competencia es
buena. Con ingenio se puede estar a la vanguardia.

Todas las revistas han tenido en su evolucidn un estilo cambiante dado por la
época y el momento actual en que se publica. Generalmente dan un tratamiento mas
amplio y contextualizado a su informacion, la novedad de los asuntos que abordan
radica en gran parte en el tratamiento que dan a éstos. Finalmente podemos decir que
la revista es un recurso informativo en el que todo pais juega un papel principal para la




difusion de sucesos, eventos, descubrimientos y proyectos.

Existe una nueva categoria en rapido crecimiento: la revista web, dirigida a los
propietarios de computadoras y su tarea es la de ser guia para navegar en el Word
Wide Web para encontrar informacion en Internet. Actualmente existen revistas que
no se imprimen y su contenido queda en un CD para que seleccione el lector lo que
mas le interese, ademas varias revistas tienen paginas propias como complemento
para ampliar y actualizar lo que esta impreso. *

La industria de las revistas se liga al de la publicidad, pues de ella depende su
supervivencia y su proliferacion.

1.4.- LA PUBLICIDAD DE UNA REVISTA

Para que una revista pueda subsistir es necesario que anuncie publicidad
ademas de los ejemplares que se vendan pues de ello depende su éxito y de ahi
mantiene su vigencia. Una revista debe vender sus paginas de acuerdo con su linea
editorial, es decir vendera espacios que sean acordes con el contenido de la edicion.
Y tiene por objeto dar a conocer productos y servicios para fomentar las ventas
comerciales de los anunciantes.

La publicidad debe entenderse como una actividad al servicio de la sociedad y
como un medio para informar sobre las cualidades, caracteristicas de productos,
servicios, sobre los beneficios o conveniencias que procura su consumo.

Para Mabel Martinez Valle la publicidad es “un conjunto de mensajes
difundidos al publico con propositos comercial o institucionales pagados y firmados
por quienes esperan resultados positivos, en procura de influenciar al consumidor de
productos o servicios, crear habitos o modificar actitudes”. 5

Se puede vender espacios publicitarios a partidos politicos, organizaciones,
empresas, servicios y a todos aquellos que deseen dar a conocer en un medio
impreso sus productos o servicios, para ver reflejado su consumo.

“La publicidad es todo dispositivo impreso encaminado a vender aquello que el
interesado quiere, ya sea por el interés del contenido y su circulacién, 1a revista es un
conducto importante para llevar el mensaje publicitario” 8

5 MARTINEZ Valle, Mabel. Medios graficos y técnicas periodisticas. pag.37.
s BREWSTE R et al. Introduccidn a la publicidad. pag.32.




A finales del siglo XIX la publicidad en las revistas incrementd notablemente en
poco tiempo, paso de ser una fuente extra de ingresos a ser un componente clave del
modelo econémico, ademéas de que si se abarcaba un amplio mercado, podian cobrar
una tasa mas alta a los anunciantes de tal manera que cubririan los gastos de
impresion y se generarian beneficios.

‘Hasta los afios ochenta del siglo pasado, las revistas permanecieron libres de
publicidad. Pero Cyrus H. K. Curtis, quien fund6 en Estados Unidos, The Ladies’
Home Journal en 1887; promovio la publicidad como un medio para el éxito de las
revistas”. 7

La publicidad se apoya en la mercadotecnia que es un estudio previo que
consiste en un conjunto de principios para escoger mercados y metas; identifica las
necesidades de los consumidores, desarrolla productos y servicios que satisfacen
esas necesidades, proporciona  valor a los consumidores y utilidades a las
compafias.

Se necesita de una investigacién de mercado que es parte importante y sirve
para que se conozca a que tipo de publico van dirigidas las revistas, qué se necesita
para cubrir el perfil de dicha edicion, ademas de tener mas efectividad e! plan se
implementa adecuadamente para conseguir el objetivo final que son las ventas.

Por lo que una investigacion de mercado ‘no se debe privar de las ventajas
economicas para obtener datos completos acerca del mercado, tener relacion entre
publicidad y ventas ademas de un amplio material de interés y sondeos para conocer
gustos y necesidades de la gente’.8

Para llegar a conocer los intereses de un determinado publico y asi asegurar ¢l
éxito de la publicacion, se debe realizar una investigacion municiosa, detallada y
profesional que satisfaga las necesidades del lector para asi lograr una efectiva
retroalimentacion.

El plan publicitario es un estudio de mercado con investigacion y pruebas, se
selecciona el medio y asigna el presupuesto para vender.

E! primer paso para poder lanzar una revista al mercado es definir exactamente
qué es lo que se desea; para esto intervienen intereses personales, conocimientos y
recursos; €l buen balance de estos tres elementos podra ayudarnos a concebir una

7 BIAGI. Op.cit. pag.233.
& A, SMITH. La revolucion del periodismo electronico. pag.48.
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idea. El contenido de la revista permitira seleccionar el tipo de lectores interesados en
determinada publicacion, considerando las inquietudes, intereses, nivel intelectual,
gustos y deseos del pablico consumidor. Aunque en la prdctica esto es mas complejo
ya que se requiere de un plan concienzudo que permita desarrollar habilidades para el
buen funcionamiento de una edicion.

El objetivo de la publicidad es suscitar deseos, orientarlos hacia el consumo de
productos y enraizar estos deseos para transformarlos en necesidades.

La circulacidn y distribucion de una revista es un proceso que se lleva a cabo
para que palpemos en nuestras manos una publicacion que sea afin a nuestros
gustos y podamos disfrutar de ellas.

1.5.- CIRCULACION Y DISTRIBUCION DE LAS REVISTAS

La distribucion es la accion y efecto de distribuir, repartir o expedir a diversas
zonas los ejemplares de periddicos y/o revistas de determinada publicacion, esta a su
vez se divide en la venta callejera o la suscripcion. Mientras que la circulacion es la
difusidn de una publicacién periédica que se vende o se lee en determinada zona
geogréfica.

Hoy en dia, el desafio para cualquier medio es doble debido a que tiene que
alcanzar una circulacién competitiva de acuerdo con su género y a la vez optimizar
sus ingresos; a continuacion se describe cémo se lleva a cabo la distribucion y la
circulacion de las revistas.

Las revistas son el medio cuya influencia es mas independiente de su
circulacion, esto quiere decir que una publicacién bien realizada, orientada a un
publico especifico, puede lograr una adhesion de sus lectores igual o incluso superior
en intensidad que la de publicaciones de mayor tirada y contenido.

Normalmente las empresas periodisticas operan con un departamento de
circulacidén el cual se ocupa fundamentalmente de la distribucién y ventas de la
publicacion. Sus ventas se hacen normalmente por dos canales: la suscripcion y la
venta piblica.

Las zonas para que circule una publicacion son dependiendo en donde se van
a ver, es decir si la publicacion sera en el DF para que cualquier revista que desee
que su distribucion sea en "kioscos" o lo que comunmente llamamos como "puesto de
revistas y periddicos” que se encuentran en las esquinas de casi todas las calles se




debe recurrir a la Unién de Voceadores de los Periodicos de México AC, y en
provincia existen otras distribuidoras que hacen llegar a los lugares inimaginables de

la Republica Mexicana y esto se lleva a cabo con eficacia para obtener el éxito
deseado. :

A continuacion veremos las formas de distribucion mas comunes en México.

1.5.1.- Union de expendedores y voceadores de los periédicos de
México A.C..

La Unién de Voceadores son los encargados de hacer la distribucion para ellos
entregarla a los despachos quienes ya directamente reparten las revistas en los casi
10,000 puestos de periddicos que se encuentran en el Distrito Federal. La Unién de
voceadores se encuentra en la calle Guerrero No. 50 en la Colonia Guerrero.

La manera en que opera es la siguiente: el editor de cualquier revista o
periddico va a la Unién de voceadores para que se le distribuya su publicacién en
cualquiera de los despachos que existen, ya asignado el despacho se encarga de
entregarla a los puestos para que asi sea exhibida y se pueda vender con el lector.
También se acuerda con el editor el precio que se le pagara por su revista, asi como
las condiciones de pago por cada edicidn. Ademas acuerdan la fecha y el modo de
entrega de la publicacion.

l.os requisitos que solicita la Unidn de voceadores son:
*El certificado de titulo y contenido
*El certificado de derechos de autor

Los -despachos que existen actualmente son los siguientes y dependiendo la
asignacion de la Unién cualquiera puede distribuir las revistas:

*Manuel Ramos, Basilio Arredondo, Gloria Gonzalez, Enrique Gdémez, Guillermo
Benitez, Carmen y Pedro Santoyo, Enrique Rivas, Everardo Flores.

Y sus principales Secretarios Generales han tratado de mantener a la Union ligada a
los editoras para lograr un mejor entendimiento y han sido:

Atilano Bautista (1923-1927), Manuel Corchado Palma (1927-1945), Everardo Flores
Sahagln (1945-1946), Isaac Araujo Rodriguez (1946-1948), José Alvarez Gardufio
(1948-50) (1952-56), Emilio Velasco Gutiérrez (1950-1952), Francisco |. Renteria
(1956-58) (1964-70), Genaro Alvarado Gomez (1958-1960), Manuel Ramos Viveros
(1970-1974), Manuel Ramos Rivadeneyra (1994-1998), Enrique Gomez Corchado
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(1962-64) (1974-94), Adalberto Santoyo Aztivia (1995- )

Otro aspecto que tiene que ver con la distribucién es fa red en provincia por ello
en este apartado se menciona como operan.

1.5.2.- Distribucién en Provincia:

Existe otro canal de distribucion que son los locales cerrados quienes se
encargan de colocar las revistas en tiendas departamentales y también en kioscos.

La principal distribuidora de revistas en Provincia en el Distrito Federal es: Aldis
Distribuidora de Publicaciones que se encuentra ubicada en Edison 110 colonia
Centro, aqui los tramites se llevan a cabo con el Sr. Armando Lopez quien es el que
analiza la revista, propone al editor a qué lugares favoreceria la distribucion
dependiendo que tipo de revista sea; hace el acuerdo del precio al que se le pagara
al editor por su revista y en cuanto a los pagos si es una publicacion Unica el pago es
despues de 45 dias habiles; si es una revista semanal, quincenal o mensual se
entrega un anticipo a partir del 4to. numero y se van haciendo las liquidaciones totales
conforme vaya llegando la devolucidn de las mismas revistas.

Los requisitos que solicita Aldis solamente son: certificado de titulo y
contendido y derechos de autor.

LY

1.5.3.- Locales Cerrados:

Para la circulacion de locales cerrados existe Publicaciones Citem (antes Casa
Autrey):

Primeramente publicaciones Citem fue Grupo Editorial Vid empresa en la que
los duefios, Guillermo de la Parra y Yolanda Vargas hace mas de 18 afios se vieron
en la necesidad de hacer distribucién debido a lo grande que era ya la editorial, ellos a
su vez venden a Casa Autrey quienes son distribuidores no solo de revistas sino de
productos farmacéuticos entre otros y a partir de enero de 2000 se expande a
Publicaciones Citem.

Si el editor desea que su publicacion sea distribuida en locales cerrados tiene
que presentarse el producto al Gerente de Distribucion que es el Lic. Santos Enriquez
y se lleva a acabo la negociacion en donde se evalla las caracteristicas del producto
a distribuir, a qué tipo de mercado va, si s una revista que sea competitiva, si es de
interés general, su precio, su periodicidad, su calidad, su contenido editorial, etcétera.
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Citem distribuye en 4 mercados que son:

1) Locales cerrados ( comprende a Vips, Samborn's, tiendas del aeropuerto,
establecimientos fijos, etc.)

2) Unién de voceadores

3) Agentes foraneos (comprende la distribucién en la Repiiblica Mexicana con sus
principales representantes en plazas)

4) Comercio Internacional (distribucion en Miami, Los Angeles, Florida, etc.)

En cuanto a los requisitos que solicita Citem para comenzar la distribucion son
los siguientes: Acta constitutiva de la empresa editorial o del editor, RFC, Copia de
poder notarial, Domicilio fiscal, comprobante de domicilio e identificacién de la
persona que firmara el contrato, copia del Certificado de Derechos de Autor, copia del
Certificado de Licitud de Titulo y Contenido. Y en cuanto a las formas de pago de las
liquidaciones varian siempre dependiendo la periodicidad del producto esto depende
del &rea juridica y los pagos comienzan a hacerse a 70 6 90 dias después de la primer
distribucién.

La distribucion en provincia y en locales cerrados se puede hacer también con
ofras distribuidoras que son: Codiplirsa, Citem {antes Casa Autrey), Intermex, Sairols,
Sepomex (Servicio Postal Mexicano) y Dimsa, entre otras, pero depende de cada
editor decidir quién o quiénes seran los que distribuyan su publicacion en provincia y
sobre todo ver que empresa distribuidora ofrece mejores ventajas y desventajas.

1.5.4.- Suscripciones:

La suscripcion de una revista se hace mediante domicilio durante un lapso de
tiempo establecido que varia de tres, seis 0 doce meses. Esto permite que la ganancia
sea por adelantado y que se determine cuanta poblacion esta de acuerdo con una
publicacion.

La venta de suscripciones es importante, pero en cuestion de ufilidades vy
negocio, la venta de espacios publicitarios es fundamental.

Mientras que en los locales cerrados o por medio de la Union es dificil saber
cuantos ejemplares se venderan, la opcién mas viable resulta la de suscribirse por
correo para que asi el lector tenga asegurada su publicacion, sin necesidad de tener
que esperar a que llegue a los puestos.
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1.6.- VENTAJAS Y DESVENTAJAS DE SU DISTRIBUCION

Las suscripciones tienen la ventaja de ser una venta segura, garantiza su tiraje,
al lector le favorece recibir los ejemplares en su domicilio y para la venta plblica
existen los expendios o los voceadores.

En cuanto a las desventajas existe el favoritismo, pues se beneficia a un
pequefio grupo de voceadores creandose asi la inseguridad entre ellos mismos ya
que a causa de la desorganizacion de los mismos voceadores en su afan por vender
otras publicaciones que les dejan mas utilidad procuran vender otras y no las que el
cliente les pide, creando asi la disminucion en las ventas de las publicaciones que el
editor cree vender.

En la venta de revistas y periddicos existen mafias con los diferentes
despachos ya que no siempre distribuyen como debe de ser, porque hay algunas
publicaciones que les dejan mayor utilidad que otras y prefieren devolverlas a
venderlas.

A continuacion se explica cuales son los tramites que se hacen para poder dar
inicio a cualquier revista y ante qué dependencias.

1.7.- TRAMITES LEGALES Y FISCALES DE UNA REVISTA

Toda empresa ¢ negocic debe cumplir ciertos requisitos legales y fiscales para
poder operar sin ningun impedimento y en México es necesario cumplir requisitos de
orden juridico para la edicién de diarios y revistas.

Para la buena marcha legal la mayor parte de las empresas editoras de
revistas, estan inscritas como Sociedad Anonima ya que permite la ventaja de requerir
un minimo de dos socios y tener un mayor control en las decisiones 0 acciones que se
quieran llevar a cabo.

Lo primero que se debe hacer es darse de alta ante un notario pablico para que
certifique la sociedad y después en la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico sacar
la alta de empresa para poder operar normaimente.

La licitud de contenido y titulo se obtiene ante la Comision Calificadora de

Publicaciones en la Secretaria de Gobernacion; los derechos de contenido y titulo en
la Direccion de Derechos de Autor de la Secretaria de Educacion Pablica.
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1.7.1.- Dictamen previo y reserva: .

Para los tramites de cualquier tipo de revistas es necesario acudir a la
Direccion General de Reservas del Instituto Nacional del Derecho de Autor, de la
Secretaria de Educacion Publica; ubicada en la Calle de Dinamarca 84 P.B col.
Juarez, C.P. 06600. El derecho de autor es el conjunto de prerrogativas morales y
peuniarias que poseen los creadores de una obra por el mismo hecho de haberla
creado, ademas de que los protege y fomenta la creacién intelectual. Los costos que
aqui se mencionan son los que regian en el momento en el que se realizd y termind la
investigacion por lo cual a la fecha pueden ser otros.

|.- Busqueda o dictamen previo: Este tramite es el primer paso que hay que dar
despues de saber qué nombre puede llevar la revista, se entrega un formato el cual se
llena con los datos de la persona que tramite especificando qué posible nombre
llevara la publicacion y que no sea repetido con otro nombre. Después de 15 dias se
da Ia autorizacion para hacer la reserva, este tramite cuesta $ 85.00 y se paga en los
bancos con una forma fiscal.

|l.- Reserva: Si se autoriza el nombre de la publicacién, se reserva y después se paga
en el banco $ 882.00 que es el costo de dicho tramite, posteriormente se libera en 10
dias el certificado de reserva de derechos al uso exclusivo del titulo solicitado, sin el
cual no podra darse inicio al tramite de calificacién de conformidad con lo dispuesto en
el articulo 13 del Reglamento sobre Publicaciones y Revistas llustradas.

Art.13.- La solicitud de licitud de titulo y contenido debera hacerse por escrito;
anexando para los efectos del primero, la constancia expedida por la Direccion
General de Derechos de Autor, de que no existe inconveniente legal en su materia
para que se conceda la reserva de derechos al uso exclusivo del titulo o cabeza
correspondiente, y para el segundo, cinco ejemplares, en su caso, de los tres dltimos.

La declaracion de licitud de contenido, lleva implicita la del titulo
correspondiente, entendiéndose con ello, cancelado este dltimo. Para ambos tramites
se encuentra una ventanilla de recepcién de documentos la cual proporciona
orientacion para el llenado de los formatos, en un horario de 9:30 a 13:30 p.m. de
Lunes a Viernes, dicho tramite dura 1 afio, y cada afic hay que renovarlo para no
perder la vigencia de la publicacion.
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1.7.2.- Certificado de titulo y contenido:

Para iniciar el procedimiento de Calificacion de un medio impreso que tenga
periodicidad, debera presentar en las oficinas de la Comision Calificadora de
Publicaciones y Revistas llustradas de la Secretaria de Gobernacién la solicitud y
adjuntar los documentos incluyendo copia del Certificado de Reserva de Derechos al
Uso Exclusivo del Titulo, esto es en la Calle de Abraham Gonzélez No.48 Edificio
Anexo, P.B. col: Juarez C.P. 06600 y la Segob analiza el contenido de la publicacion
para proceder el tramite. En el anexo se incluye el ejemplo de la solicitud que se debe
de llenar para obtener ¢l titulé y contenido de la publicacion.

1.7.3.- Requisitos del directorio de la publicacion:

Toda publicacidén debe llevar su directorio para saber quién o qQuiénes son los
responsables de la edicion, en donde se encuentran sus oficinas y en qué lugar se
imprime. Es importante conocer este requisito ya que todas las revistas lo tienen y se
ubica por lo general en la primera pagina.

1.-Titulo de la publicacién (igual al que se encuentra en

la reserva de! instituto nacional del derecho de autor)

2.-Fecha de impresion y periodicidad.

3.-Nombre completo del editor responsable designado en la solicitud
4 -Numero de reserva al titulo en derecho de autor

5.-Numero de certificado de licitud de titulo

8.-Nimero de certificado de licitud de contenido

7.-Domicilio de la publicacion

8.-Nombre y domicilic de la imprenta

9.-Nombre y domicilio del distribuidor

EJEMPLO DEL DIRECTORIO DE LA PUBLICACION:

"TEMAS DE LA SEMANA’", Revista semanal enero 2000.
Editor Responsable: Remigio Anguiano Téllez.

Numero de Reserva al Titulo en Derecho

de Autor: 04/1999-101312480100-102

Numero de Certificado de Licifud de Titulo: (en tramite)
Numero de Certificado de Licitud de Contenido:(en tréamite).
Domicilio de la Publicacion: Morelos No.45 Despacho 104
Col: Centro C. 06010, México D.F

Tels: 551298 98 y 55 12 99 28




Imprenta: Grupo Editorial Anguiano S.A. de C.V,
Guizar y Valencia 16 San Andrés Atotp, C.P. 53500
Naucalpan de Juarez, Estado de México

Tels: 53570053 53595096 53570004 _
Distribuidor: Despacho Basilio Arredondo, lturbide 18
Col: Centro C.P. 06010, México, D.F,

En la Republica: Distribuidora Albek Edison 101
Col: Tabacalera México, D.F.

En iocales cerrados y la Republica Mexicana:
Publicaciones Citem, (antes Casa Autrey)

AV. Taxquefia 1428 Col: Paseos de Taxquena,
México. D.F. C.P. 04250

-
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PRESIDENTE
Remigio Anguiano Téllez
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Salvador Arizmendi Guidmez
Alfonso Ciprés Villarreal
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Adolfe Guerra Talayero
Humberto Matali Herpandez
Juosé Reveles
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Humberto Matalf Herndndez
Cuoromanor BE REDACTION
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CoorpiNaooh oe EcoLoala
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Revista semanal, mayo de 2000. Editor
Responsable: Remigio Anguians Télloz.
Numero de Reserva al Titulo an Deracho de
Autor: 04-1998-101312480100-102. Nimeso de
Certificado dg Licitud de Titulo: (en tramite).
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1.7.4.- Codigo de barras:

Los lectores de cédigos de barras empiezan a generalizarse en |a identificacion
de productos de consumo, revistas, periodicos, cartas, etc., es decir en productos que
se manejan en grandes cantidades y mediante una etiqueta se identifica, esto permite
cierta facilidad sobre todo si dicho producto se ofrece en tiendas departamentales o
centros donde lo manejan con computadora y en la actualidad se genera esta nueva
tendencia por su facilidad, rapidez y confiabilidad.

Ejemplo del cédigo de barras de la revista'

[T

140512

Para que cualquier revista que desee ser vendida de esta forma ya sea en
tiendas de servicio o departamentales {en este caso sea Samborn's, Vip's, Aurrera,
etc) es necesario acudir a la Asociacion Mexicana de Estandares para el Comercio
Electrénico {AMECE) que se encuentra ubicado en Horacio 1855 6to piso col:
Chapultepec Morales, México DF. o llamar a los teléfonos: 5395-20-44 y 5395-16-79

pues ellos son los autorizados para designar el codigo de barras y existen dos
opciones:

. 00SL S

- Si ya se cuenta con el ISSN que otorga la Secretaria de Educacion Publica es més
facil pues asignan unos nimeros mas a los que ya contiene el ISSN y no tiene costo
alguno y solamente hay que enviar la copia del ISSN en una hoja los siguientes datos:
Nombre del editor de la revista, direccion, teléfono, nombre de la revista y en 24 horas
se obtiene el codigo.

- Si no existe aln el ISSN entonces hay que afiliarse a la AMECE para que asignen el
cddigo de barras y la inscripcion cuesta $ 4,200.00 y pagar anualmente $ 1,200.00.

En este primer capitulo se dieron a conocer de manera breve la historia de las revistas
y los requerimientos que se necesitan para que pueda operar normalmente ya que
pocas personas conocen los tramites, ademas de que desgraciadamente en nuestro
pais surgen revistas que se aventuran a la bisqueda de lectores pero
desgraciadamente no siempre se distribuye como debiese debido a que existen
mafias dentro de las mismas distribuidoras que no permiten que una revista sea
exhibida por opacar a las otras.
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) CAPITULO 2
DISENO Y CONTENIDO DE LA REVISTA “TEMAS DE LA SEMANA”

En el primer capitulo se hace referencia a la historia de las revistas, su desarrollo, su
evolucidn, publicidad, su circulacion y distribucion; los tramites legales y fiscales para
su buen funcionamiento; en el presente capitulo se describe la organizacién de una
empresa periodistica, la realizacion y organizacion del nacimiento de una nueva
revista, su disefio que abarca desde el logo y portada hasta tenerla encuadernada, su
contenido en general, pasos para crear una revista y los géneros periodisticos que
abarca, cémo es el personal que labora en ella asi como una pequefia sintesis de la
produccién y distribucién de la propia revista.

Se describe el como se organiza una empresa periodistica y quienes
intervienen en ella, asi como los procesos que intervienen en la edicion de una nueva
revista y su contenido en general que abarca los géneros periodisticos y finalmente la
revista terminada; describe también a su personal que practicamente son periodistas
investigadores.

2.1.- ORGANIZACION DE UNA EMPRESA PERIODISTICA

Los medios de comunicacién social se desarrollan a través de empresas ya
sea industriales 0 mercantiles en las que el capital y el trabajo son dos importantes
factores de su produccion. Pero anteriormente sus comienzos fueron modestos. La
mayoria en nuestro pais estan estructuradas y manejadas como mercantiles pues su
finalidad es obtener ganancias o poder politico, en lugar de ser industrias sin afan de
lucro, dedicadas a servir a la sociedad.

La empresa periodistica es “un conjunto organizado de actividades personales,
medios econémicos, técnicos y relaciones comerciales, para la consecucion de una
idea de produccion o mediacién de bienes o de servicios”. °

Debe ser econémicamente solvente para asegurar su independencia y al tener
una excelente organizacion e instalaciones adecuadas, ademas de mejorar su
evolucién gracias al avance de las artes graficas que determina en gran medida el
desarrollo de las empresas.

9 SORIA, Carlos. El director de periddicos. pag.137.
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‘Las empresas periodisticas en el sector econdmico han tenido un més rapido
desarrollo y crecimiento en los ultimos afios. Y en éste, los medios masivos ocupan un
lugar preponderante”. 10

Dentro de una industria editora de revistas se presentan cinco areas basicas
que la conforman:

*Departamento administrativo; Se hace cargo de !a funcion organizativa de la
empresa, atiende las relaciones con los empleados, paga cuentas con las
instituciones de seguridad social, fiscales y hacendarias, realiza adquisiciones,
manejo de némina y cargo de cobranzas por venta de publicidad. Ademés de hacer
las compras de los suministros necesarios para la confeccion de la edicién. Atiende la
circulacion y, en suma es la encargada de administrar los recursos econoémicos.

*Departamento editorial: Esta al frente del director editorial que es el
responsable de realizar el contenido editorial de la revista y tiene a su cargo la
redaccion que esta integrada por un Jefe de Redaccion, corrector, redactores, Aqui se
deciden los temas para cada edicidn ademéas de supervisar a las-personas que
escriben los articulos y programan los articulos de investigacion, se dan las ordenes
de trabajo, se corrigen los textos y se preseleccionan las fotografias. Los disefiadores
que determinan el aspecto de la revista también son considerados como parte del
departamento editorial.

*Departamento de circulacién: Se encarga de fa informacion de suscripciones.
Los empleados de este departamento capturan las nuevas suscripciones y manejan
los cambios de domicilio y cancelaciones.

*Departamento de publicidad: Es el responsable de encontrar compafiias a las
que les gustaria anunciarse en la revista. Los empleados de este departamento con
frecuencia ayudan a las compaiias a disefiar sus anuncios consistentes en el formato
de la revista.

*Departamento de produccién y distribucion: Se encargan de imprimir la revista
para llevarla a los lectores. Esto con frecuencia incluye contratar a una compaiiia
externa para imprimir la revista y otra para distribuirla.

10 HERRAN, Ma, Teresa et al. Etica para periodistas. pag.52.
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La estructura de la administracién puede variar también dentro de los
diferentes departamentos ya que una persona puede hacerse cargo de varias
personas y supervisar otros departamentos, eso depende de la adecuada
administracion de cada empresa.

El objeto de la empresa periodistica es realizar una tarea de comunicacion a
través de la edicion de una o varias publicaciones periddicas, el contenido debera
reflejar el conjunto de principios que el promotor ha trazado al determinar su idea
empresarial’. 1

Para el nacimiento de cualquier revista debe existir una planeacion que sustente las
actividades que se deseen realizar, como los son los recursos con los que se cuentan
para imprimirla y los costos que genere.

2.2.- ORGANIZACION Y REALIZACION DE UNA NUEVA REVISTA:
“TEMAS DE LA SEMANA”

“Temas de la semana"surge como un proyecto nuevo y diferente ante la
saturacion del mercado de revistas y publicaciones existentes, tanto en el Distrito
Federal como en el resto del pais, la aparicion de este medio debe ofrecer un
contenido distinto, manejo informativo e imagen innovadora, ademas de un disefio
atractivo que rompa con lo establecido en ias publicaciones comercializadas.

Para la creacion de la nueva revista, el editor responsable es el presidente de
la empresa denominada "Grupo Editorial Anguiano S.A. de C.V." que fue fundada el
12 de enero de 1996 bajo el nombre de José Antonio Anguiano Godinez, y se
constituyé el 29 de abril de 1997 hoy en dia se cuenta con equipo para que se
decidiera crear e imprimir aqui la revista. Ademas se dedican a la impresion de
folletos, tripticos, posters, revistas, y a maquilar cualquier trabajo relacionado con este
campo.

Grupo Editorial Anguiano cuenta con los medios necesarios en cuanto a
maquinaria se refiere pero desgraciadamente como todas las empresas tienen otras
necesidades como falta de personal adecuado para operarlas y una buena
administracion financiera que regule todos los gastos que genera.

11 SORIA. Op cit. Pag.138.
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La organizacion de una empresa se modifica de acuerdo a su publicacion y al
de sus propietarios. El publicar una revista requiere de un complicado proceso de
manufactura lo cual se logra solamente con una buena organizada administracion.

El presidente de Grupo Anguiano decide sacar una nueva publicacion ya que
tiene la infraestructura técnica necesaria para crearla y porque cuenta con maquinaria
ideal para la impresién de revistas y la funcion de la revista es producirla para generar
ingresos y la maquinaria que actualmente tiene es:

MAQUINAS PARA IMPRESION: |

*Una magquina Heidelberg Rotaspeed 4 colores en formato de (72x102 cms) con
capacidad de 35,000 impresiones por turno.

*Una magquina Mann 2 colores con formato de (57x87 cms) con capacidad de 24,000
impresiones por turno

*Una maquina Milhie de 1 color con formato de 4 oficios, con capacidad de 36,000
impresiones por turno

*Una méquina Ab-dick de 1 color con formato doble oficio, con capacidad de 36,000
impresiones por turno

*Una maquina Harris V25 4 colores sin horno formato {57x87 c¢ms) con 3 dobleces,
con capacidad de 104,000 impresiones por dia.

MAQUINAS DE FOTOLITO:

*Una camara de fotolito vertical con formato de 4 oficios

*Dos marcos de vacio marca nuarc

*Ponchadora de 7 ponches

*Mesas de formacion

*Procesadora de laminas

*Dos matrizadoras Ab-dick

*Una guillotina de 75 cms. de luz digital

*Una pegadora hot me! Muller martini con 18 ponedores con capacidad de 16,000
libros por turno

*Una dobladora de pliegos hasta 74 cms ancho 4 dobleces naturales

EQUIPO:

*Una fotocomponedora marca Linotronic L-300 ancho de pelicula 12" hasta 2540 dpi
(150 Ipi} léser HeNe nivel 3 PostScript

*Procesadora de negativos automatico con capacidad de 22"

*Power Macintosh G3

*Mac

*Power Macintosh 5260
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*9 pC's

*Scanner de 35 mm a 3900 Dpi (positivo y negativo) para Pc/Mac

*Scanner HpScanje 4200C

*2 Scanner de cama plana de 2800 Dpi para Mac/Pc Microteki

*Dispositivos magnéticos Zip (100 MB) Jaz (1GB) CD-ROM

*Quemador de Cd's para Mac/Pc's

*Impresora de inyeccion tinta Epson Stylus 600 color de 300 a 1400 Dpi
*Impresora de inyeccion de tinta Hp Deskjet 1120 C a color de 300 a 1400 Dpi
*Impresora Hp Laserjet 6L DE 300 A 600 dP!

*2 monitores de 17" a 1200 Dpi (Apple muiltiple scan 720 Y Tatung) cada uno
*Plataforma de trabajo hibrida (Mac/Pc) desde aplicaciones como: Photoshop,

Pagemaker, Freehand, Quarkxpress, llustrator, Corel Drawj, Oficce 97, Omnipage
Direct.

TRANSPORTE:

*Una camioneta de 3 1/2 toneladas
*Una combi de carga

*Una motocicleta

INSTALACIONES:

*1100 metros cuadrados planta de produccion y almacenes, 150 metros cuadrados de
oficinas y areas de disefio con tres lineas y fax, se cuenta con una instalacion eléctrica
con una subestacion de 23,000 volts y un transformador de 150 Kvs en Guizar y
Valencia 16 San Andrés Atoto, Naucalpan Estado de México y en Morelos No.45 Col:
Centro la oficina general de la revista para recibir correspondencia relacionada con la
misma en un despacho de 100 metros en que soblo se cuenta con fax, teléfono,
maquinas de escribir y 2 computadoras para hacer la captura del contenido de la
revista,

Para |a produccidn de una revista no es necesario que se cuente con toda esta

magquinaria ya que sblo se necesito para “Temas de /a semana” de la
fotocomponedora y la procesadora de negativos una Mac y el escaner, la formacion
se hacia en el departamento de fotolito y laminacién y finalmente pasa a la maquina
Heidelberg, pero para que alguna persona que quiera editar una revista no necesita
tener estas maquinas se puede mandar a hacer en una editorial que garantice la
calidad de su trabajo.

Primeramente después de saber que se contaba con Ia infraestructura para

realizar |2 impresion de la revista se dio a la tarea de conocer los tramites que se
presentaron en el primer capitulo y se presentaron el disefio y contenido de a revista
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es cuando se decide realizar una investigacion de mercado para conocer a qué
publico va dirigido la edicion después de hacer una rigurosa y selectiva investigacion,

finalmente se saca el primer ejemplar de “Temas de /a Semana”.

‘La investigacién de mercado es un instrumento clave, empleado por los
ejecutivos de la empresa periodistica, para aportar cambios a una nueva industria y
contribuir al éxito de la empresa”. 12

Es por ello que con estd investigacion la persona encargada de este
procedimiento creyd que con esta revista se veria beneficiada la empresa para poder
seguir produciendo muchas méas ediciones que la ya presentada.

Después de saber todo lo referente y lo que implica realizar el procedimiento
de una nueva revista y tener la publicidad por medio de intercambios primeramente y
después por venta se presenta el perfil que tiene la revista para satisfacer a los
lectores de la zona metropolitana de México y que dio inicio a que se imprimiera el
primer ejemplar.

Después del segundo ejemplar el consejo de administracion decide que

“Temas de /a semana”puede ser visitada también en Internet en su propia
pagina: *www.temasdelasemana.com

12 A, SOHN, et al. La direccion de la empresa periodistica. pag.124 .
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2.3.- DISENO DE LA REVISTA "TEMAS DE LA SEMANA"

En cuanto al disefio se propuso que fuera en tamafio carta, ya que asi se
lograra un equilibrio informativo con material grafico, fotografias o ilustraciones, con
impacto noticioso para que el lector de forma clara y simple lea los textos
presentados. Aunque no existe ningln estandar de tamafio, formato o extension, una
revista puede ser de cualquier tamafio y del formato que se considere apropiado.

La informacién debe ser limitada a un manejo de paginas pares, de tal forma
que entre graficas y textos, se complementen no soélo en la informacion sino también
en arte visual. La revista estara dividida en diferentes secciones, definida y que
facimente se distingan una de la ofra. La mayoria de las noticias deben ser
manejadas de tal forma que sean intemporales, con el fin de que el ejemplar no pierda
vigencia, incluso después de la publicacion. Se ofrecera un estilo de redaccion
uniforme ¢on un lenguaje llano en que se respeten las reglas béasicas del idioma, sin
que recurra a la utilizacién de gerundios y a unir verbos.

Ademas el formato tamaiio carta da una convencién mejor para la impresion
que se hace en la maquina Heidelberg Rotaspeed de 4 colores, ya que si hubiera
sido en tamao tabloide se tendrian que hacer mas pliegos y eso implicaria un
elevado costo, ademas de que se considero el tiraje que seria de 1500 ejemplares y el
tiempo de la produccidn, también se acord6 que el costo de la edicion seria de $15.00
pesos para poder recuperar la inversion de los primeros nimeros ya que solamente la
ganancia seria generada por la venta y no por la publicidad vendida.

2.3.1.LOGO

Después de consultar y revisar varios nombres que pudieran ser tentativos

para la revista se decidio que se llamaria “Temas de /a semana’ el disefiador
Nelson Palomo Fuentes, presento varios logos que fueran acordes con el titulo de la
revista y que fuera algo ideal, sencillo, que no presentara problemas de produccion, se
disefid un realce a lo no cotidiano pues no todas las revistas lo hacen, sugirié un
volumen para diferenciar las ideas o escritos de los colaboradores y que existieran
diferencias en cuanto a otras publicaciones ya que este tipo de revista no es comdn.

Uno de los criterios que generalmente se tomd en cuenta fue que después de
tener la idea, se desarrolld con comunicacién grafica al estilo de grandes
publicaciones europeas ya que la caracteristica méas significativa del nuevo disefio de
revistas en Europa ha sido la introduccién de un nuevo “desorden”, y los criterios
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culturales y editoriales de la produccion experimentada en su forma composicion y
decoracion de las paginas ya que “el disefio no es decoracion ni distraccion, sino parte
de la tarea de la comunicacion®.'3

EJEMPLOS DE LOS LOGOS DISENADOS PARA LA REVISTA
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13 EVANS, Harold. Disefio y compaginacidn de la prensa diaria. Pag.13.
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2.3.2. PORTADA

La portada debe ser en colores atractivos, con un tema fuerte anunciando en
ella y quiza abajo, en cintillo, alguna ofra informacion exclusiva. No debe ser
recargada de textos y utilizar el contraste del material grafico con ef tema que anuncia,
de tal forma que sea casi contraparte de la informacion. Y la mejor portada es ia mas
memorable, es la que se graba de forma tan fuerte en la mente que no puede
olvidarse.

El disefic de portadas se puede presentar de las siguientes maneras:

* Portada de rostros: Un rostro vende revistas a través del autorreconocimiento o de
la celebridad a la que se esta presentando.

* Portada basada en el texto: Con anuncio de texto del contenido de la revista.

* Portada basada en elementos naturales: En donde los reinos vegetales y animales
resultan atractivos para el lector.

* Portada con elementos arquitectonicos y objetos materiales: Que van desde casas,
iglesias, ciudades y edificios.

* Portada con elementos surrealistas o imaginanios: Existen diversas formas de
presentacion que van desde lo exuberante hasta la imaginacion de los disenadores.

EJEMPLO DE PORTADAS

Ano de la cobranza
§ Zedillo: ¢y la palabra empefhada?
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2.3.3. COMPOSICION:

Para la composicion de la revista se utiliza el programa Page Maker version 6.5
para Mac, ya que integra en una sola hoja textos e imagenes. El proceso de
produccién periodistica ha variado notablemente con el uso de la computadora que
fue quien vino a revolucionar tanto en la redaccion como en la composicién de disefio
y de impresion.

"El uso de sistemas electronicos ha aumentado la velocidad en la elaboracion de
diarios y revistas y en la calidad de la impresion. También ha abierto las posibilidades
a nuevas formas de producir y distribuir los impresos".14

La computadora es el instrumento de visualizacion interactiva y de disefio que
ayuda tanto a la redaccion como al disefio. Gracias a ella, se puede editar el texto y
componer la distribucién en la pantalla simultaineamente.

Se sugiere que se utilice una Apple Macintosh, ya que tiene fuentes digitales
de alta resolucion (es decir, se aprecia tal y como es una impresién sin deformacion) y
con su lenguaje fotografico (Adobe PostScript).

Este lenguaje describe las paginas, la composicion tipografica e ilustraciones
hechas con sus propios programas para salir por impresora laser y aunque es
independiente de |a salida saca a la resolucién maxima del dispositivo de imprimir.

El sistema de composicion mecanica en frio que se realiza por fotocomposicién
o composicidn fotografica que proporciona los textos en pelicula o papel fotografico se
compone de: lector oOptico, unidad perforadora, teciado, computadora, pantalla
correctora, unidad fotografica, procesadora de revelado.

"Los Gltimos avances se producen a partir de la sustitucion de la tipografia por el
sistema de impresion en offset, que si bien no es mas rapido simplifica el proceso”.15

La composicidn digital reunifica la idea y su realizacion en un solo proceso: la
escritura, la edicion, el tipo de imagenes y el color. Y opera con base en un principio
comun. Imprimen letras y otros simbolos sobre pape! o pelicula al proyectar una luz a
través de negativos de pelicula.

14 MENENDEZ, Marcin Ana Maria/Toussaint Alcaraz, Florence. Prensa y nuevas tecnologias. Pag. 45
15 MENENDEZ, Op cit. Pag.48
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"PREPRENSA:

A partir de la Segunda Guerra Mundial se dio la demanda de los impresos de
una forma mas fina y asi es como surge el sistema para componer fotograficamente.

Esto se hace por medio de una fotocomponedora (filmadora o procesadora)
esta maquina fotografia y reduce automaticamente originales, y hasta puede permitir
correcciones. La velocidad y los mandos electrénicos de estos y otros procesos
impresionarian a cualquier ingeniero con’ las provechosas e impresionantes
novedades que la automatizacion ha aportado a las actividades de impresion.

Como la tecnologia dia a dia va cambiando probablemente después con la
ayuda de la tecnologia se supriman los pasos de formacion, negativos y laminacion y
que desde la computadora se imprima directamente en la maquina.

*NEGATIVOS

Un negativo es toda reproduccion o copia de un original que presenta tonos
invertidos respecto a los del original. Es una placa o pelicula fotografica que contiene
la imagen invertida, obtenida mediante exposicion, revelado y fijado de la capa
fotosensible que recubre ia placa o pelicula. Después se pasa a la procesadora que
realiza todo el proceso de revelado como lo es €l bafio de paro, fijado, lavado vy
secado para que salga perfecto el negativo.

*FORMACION DE LA REVISTA EN DOMI:

La formacién de la revista se hace en una mesa bien iluminada y espaciosa,
sobre la cual los formadores extienden una hoja usando reglas t, escuadras y con
navajas forman el area de la pagina para su correcta posicion de los negativos los
cuales son protegidos por acetato que hacen la separacién de los colores.

Cuando se producen folletos, revistas, libros u otras publicaciones, los
impresores ordinariamente imprimen varias paginas en una sola hoja de papel y
deben ser colocadas de tal forma que cuando ambos lados impresos estos podran ser
doblados y encuadernada con las paginas en la secuencia correcta.

Los pliegos se van formando dependiendo el domi y este es el apropiado para
la formacion de la revista puesto que es de 64 paginas dentro de las paginas se
incluye que contiene en ellas y como se distribuye, para ello es necesario cuatro
pliegos que en frente y vueita dan el total de las paginas:

29




5 6057 8

MENU | NOTICIAS PUBLICIDAD REPORTATE

------------------------------------

4 161 64 1

. SUSGQI'PC[ON
MENU T pusicroas PORTADAl

ETEMA !
13 1 52 49 16

. POLITICA

12 53 56 9

[P, 1,

ESPECI‘ AC'ULOS

21 44141 24

FINANZAS ° | WebIcna | EdUCACTON

.....................................

SECCION LEGAL
17

20 | 45 | 48117

FINANZAS MEDICINA

) . R
ARTICULOS : ENTREVISTAS

29 ;36 : 3332

DEPORTES e

------------------------------------

ARTICULOS ESPECT ACULOS

28 37 140 | 25|

DEPoans EDUCACIOT

[EDITORIAL

|'7 58 59 0

_Becﬂ)“ NOTICIAS | \NOTICIAS ! ‘PUBLICIDA

----------------------------------

2 63 62 3

PUBLICIDAD PUBLICIDA
PUBLIC[DAD .I PUBLE[__CID_‘QP o J

f ETEMA
15 : 50 : 51 : 14

POLITICA CRONICA esPECIAL . POLITICA

....................................

TEMA

10 55 i 54 | 11

REPORTAJE | ESPECTAL - ESPECTAL

o ‘ " REPORTAJE
ESPECT ACULOS
23 1 42 48 20
f‘.“f’f“.“’t’i"’. ...l MEDIGNA! FINANZA
S'EC‘-'ION LEGAL
18 | 47 | 46 | 19
FPOLITICA _ : MEDICINA . POLITICH
ENTREVISTAS : "ENTREVISTAS
31 | 34 1 35 30
ENTREVIST ASDEPORTES
""""" Esm.ms

26 i 39 | 38 07 -

EDUCACION - DEPORTES C"‘RICATURAi

30




*LAMINACION

Los negativos de pelicula pasan a placas de metal sensibles a la luz y cada
placa corresponde a un color, es decir, para la seleccion a color se requiere de 4
placas, una de cada color para que se mezclen los colores y finalmente se imprima.

2.3.4. IMAGENES

El disefio de “Temas de /a Semana’se basa en funcion de presentar un
texto claro y legible profusamente ilustrado con imagenes y fotografias en su mayor
parte, de una forma desahogada y agradable a la vista. El tamafio y las proporciones
de la revista estan disefiados con el fin de proporcionar campo libre a sus ilustraciones
y texto, sin aglomeraciones que puedan ser cansadas para el lector.

Se utiliza el juego de las imagenes para que llame mas la atencién, se hace
cambios en las cabezas y se recurre al juego de colores para €l movimiento de las
paginas. Ademas de que en el cintilo superior el logotipo es la clave para el
reconocimiento de la publicacion.

La fotografia es la columna vertebral de las revistas ilustradas, y su papel
primario es el periodistico, debe colaborar con el texto del cual se esta hablando y que
se complemente con la composicién en general de la revista, es una de las
contribuciones mas importante al caracter de una revista ya que muestra identidad
visual.

La supremacia de la fotografia en la ilustracién de revistas reside,
principalmente en sus propiedades de reproduccidén mecanica, que facilitan la rapidez
de produccion y el ajuste y homogeneidad de los elementos competitivos de la pagina.

La fotografia surge a partir de los afios 30's, segun el texto puede manipularse
o0 adaptarse y ser procesada, retocada 0 montada y en cambio la ilustracion es una
forma mas individualizada y subjetiva, su mensaje es indirecto y retorico. Asi puede
decirse que una imagen equivale a mil palabras, pues en ocasiones resulta mas
impactante que la redaccion noticiosa.

En ocasiones cuando se tienen las imégenes o ilustraciones solo se utiliza el
escaner que es un aparato que las lee para convertirlas en informacién susceptible de
ser grabada en la memoria de la maquina, que produce por medio de impulsos
eléctricos material para reproduccion y las coloca en la pagina reduciendo o
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aumentando su tamafio, 1o mismo hace con gréficas o cuadros, combina imagenes y
adicionar médulos para la compaginacion y obtencion de paginas.

Para seleccionar las imagenes primero se lee la informacién con base a esto
se solicitan las imagenes a la agencia fotografica "Eikon” o se recurre a la busqueda y
se hace el disefio de la pagina. Se utilizan mas recuadros como técnica para que no
se lea poco la informacién y las imagenes no siempre dicen lo mismo que la nota: soélo
hacen alusion,

Ahora la computadora ha hecho posible que una sola persona escriba los
textos y los disponga en una pagina, afiada imagenes escaneadas y las envie por
correo electrénico a la imprenta.

EJEMPLO DE IMAGENES




2.3.5. FUENTES

La tipografia utilizada es la Times (para base de texto 10.5), Helvética {para
los recuadros, interiores, pie de fotos, cabezas y balazos de 7, 9 y 18).también se
utilizan las "llamadas" de aproximadamente 4 lineas para adentrar més al lector en |a
informacion (Times 14).

Una fuente esta integrada por letras, nimeros, signos de puntuacion y otros
simbolos que constituyen una rama de una familia en determinado tamafio. La
tipografia es un medio para justificar un fin. Su funcién es auxiliar a fa comunicacion
efectiva. La presentacion tipografica mas prosaica sera probablemente mejor recibida
que un ardid y la distorsion tipografica. Pero siempre habra lugar para la frescura de
estilo y presentacién siempre y cuando no inhiba el claro intercambio de la
comunicacidn y por 1o tanto, de los significados.

Las fuentes que se utilizan para el disefio de la revista son las siguientes y se

utilizan en varias clases y medidas con el objeto de poder contar con una buena
cantidad de tipos y tamarios de letras:
-Balazo: Helvética 18 puntos versalitas, Recuadro: Helvética 18 puntos versalitas,
Cabeza: Helvética Neve Bold Cond. 36 puntos o Cheltenhm Bd Bt 48 puntos,
interiores: Helvética 9 puntos, Texto : Times 10.5 normal, Llamadas: Times 14 puntos
normal cursiva, Pie de Fofos: Helvética 7 puntos cursiva, Recuadro: Helvética 9
puntos cursiva.

EJEMPLOS DE TIPOGRAFIA
M@l@ %j @ {/}0 @@Wﬂ Z(J@ DICTADORES

M NN TS, - SR
Eg D JOD ™ ) f ;ﬁf‘j O ; r-{*\:@ Un elemento adicionalal
LJ\ " LR atractivo que de suyo
uene esta dpera de Mozart

Segiin declaraciones de la
fiscal internacional, Carla del
Ponte, el Tribunal Penal Inter-
nacional es ia solucién para per-
seguir y detener a los genocidas,
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2.3.6. IMPRESION:

Desde 1450 ya se empezaba a imprimir en China con tipos sueltos fundidos en
cobre, pero la invencion de la imprenta se atribuye al aleman Johann Gutenberg ya
que él perfecciono los sistemas de su uso. Por aquella época se hacian las
impresiones a partir de una plancha de madera en la que se grababan las letras en
relieve se entintaba y se golpeaba con la mano, asi se conseguia una impresion o
estampacion mas o menos perfecta segun la habilidad del operador es asi como el

desarrollp de la impresion promovio grandes cambios en Europa y en el mundo
entero.

La impresion es el procedimiento de cuatricromia. La secuencia habitual para
la impresién a colores es primero el color amarillo, rojo, azul y al ultimo el negro. A
dicho procedimiento se le denomina seleccion a color que al reunirse entre si crean
una infinidad de colores. La placa se monta en la maquina y se entintan los rodillos de
cada color y cada una de las placas de color pega contra una cubierta de hule que
golpea contra una hoja de papel en la misma area.

Para la impresion de la revista se necesito del proceso offset que copia las
imagenes en el papel de manera mas rapida y efectiva ya que tiene la capacidad para
reproducir con calidad, se adapta a la computadora méas rapido e imprime cualquier
nimero de ejemplares de buena calidad.

Para crear una impresion se necesitan aparte del papel las tintas y una lista
mas de productos necesarios como lo son: gasoling, thiner, petroleo, goma, solucién
para la fuente, revelador, entre otros, que permiten que una buena impresion salga sin
problema alguno.

Para la impresion se requiere de tintas, papel y algunas sustancias mas para tener
una mejor impresién. Se necesitan diferentes clases de tintas para los diversos
papeles, superficies de impresion y prensas, las hay de aceite o agua, la tinta de
imprenta se hace de muchos colores, consistencias y composiciones diferentes para
que responda exactamente a las necesidades de la prensa y de las clases de papel
que vayan a imprimirse, 1a tinta se compra en tubos o latas y hasta botes de diversos
tamarios.

Sé tiene que contar con los ingredientes adecuados y una fabricacion
apropiada y buenas técnicas de control de la calidad para poder obtener una tinta de
buena calidad. Las tintas utilizadas para la revista son de la marca Sunchemical o
Sanchez, aunque también existe Colortec para una impresion mas fina.
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Pero sin una imprenta que realice trabajos de buena calidad, el empefio y dedicacion
Que se tenga para una revista sera en vano,

El papel es un componente esencial del diseiio, de la misma manera que lo
son la calidad de impresion, los contrastes y solidez de las tintas. La mayor parte del

papel que usamos esta hecho a base de una pasta de fibras de celulosa obtenida de
troncos de arbol

El papel utilizado para imprimir tiene que escogerse teniendo en cuenta el
procedimiento que se empleara en el trabajo de impresidn. El papel mas indicado para
cualquier proyecto, no es necesariamente el mas econdmico o mas caro, €s necesario
que antes de comprarlo se asegure cuales son sus necesidades. Si el trabajo es a
seleccion a color se debera seleccionar un papel blanco brillante que sea facil de
correr por la maquina. Si cuenta con mucho texto, lo indicado sera un papel mate
para evitar cansancio en la lectura. Y si se desea que el trabajo se conserve, debera
buscarse un papel alcalino que no se ponga amarillento ¢ quebradizo con el tiempo, y
el tamafio del papel en este caso por la manera de cémo se compone es de 61 x 90
cms. .

E! precio casi siempre va de |la mano con la calidad; los costos de fabricacion
de los insumos y procesos para papel fino son los mas altos, lo principal en la
seleccion de papeles es que al consumidor final le agrade la impresion, y que al
impresor le guste como corre por la maquina y recibe la tinta y asi evitar desperdicios.

Factores que influyen en la seleccién de que papel usar:
1.-Apariencia y tacto agradable

2.-Calidad

3.-Desempeifio en la prensa

4.-Precio

5.-Contenido reciclable

6.-Marca

Otro aspecto importante a resaltar es la funcion del color en la impresién ya que

principalmente es para llamar la atencion, producir efectos psicologicos y retener la
atencién de lo presentado.

2.3.7. ENCUADERNACION:

Tradicionalmente el departamento de encuadernacién o terminado ha sido el
final del proceso grafico, el sitio donde llegan todas las hojas impresas para plegarlas
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en cuaderniilos y mediante varios procesos complejos convertirlas en un libro o una
revista

Las revistas de mas de 8 paginas, no se imprimen de dos en dos paginas, sino
sobre pliegos de papel de gran tamario, la mitad de las paginas en un lado y la mitad
restante en la ofra cara, luego se les va dando dobleces a las hojas hasta dejar el
pliego en el formato preciso. Para cortar y refinar el papel a las medidas requeridas los
impresores disponen de unas maquinas liamadas guillotinas que cortan ias hojas con
un solo golpe de la cuchilla.

Este proceso en la actualidad cuenta con ta tecnolegia, equipos y capacidad
para manejar las mas altas exigencias. Pero lo mas interesante es que cada vez se
esta teniendo mas en cuenta el proceso de planeacion de la encuadernacion y de la
terminacion.

2.4.- CONTENIDO DE LA REVISTA “TEMAS DE LA SEMANA”

El contenido es fundamentaimente lo que esta expresando, directa o
indirectamente. La revista debe satisfacer las exigencias de un publico que -quiere
saber y que pide tanto la instantaneidad como la exactitud.

Las cabezas deben ser atractivas, claras y de preferencia un solo piso, que
pueda abarcar las dos paginas de la presentacion o inicio del reportaje. Se
complementaran con cintillos, balazos y/o bajadas. En casos especiales un sumario.
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2.4.1.- Pasos para crear una revista:
PASOS PARA CREAR UNA REVISTA EN SU CONTENIDO EDITORIAL

*Primeramente se tiene ia concepcion de la idea, *Se escoge el material y/o ia
informacion del tema, *Se analiza y se revisa la informacion que puede ser sobre
interés general, sobre medio ambiente, acontecimientos recientes, problemas, etc. y si
existen huecos de informacion se rellenan, *Se captura, *Corregir la ortografia y el
estilo (aqui se hacen cambios de idea o de texto),*Se buscan las imagenes, *Se edita
y se forma la pagina, *Corrige el jefe de redaccion y et de informacion

2.4.2.- Géneros periodisticos que contiene la revista:

A continuacion se detalla el contenido de la revista “Temas de /a

semana ” ta cual contiene secciones fijas, en ella se encuentran reportajes, cronicas,
entrevistas, articulos de opinion y de analisis, informacién de interés general,
deportes, politica, vida social, carton, publicidad, editorial, seccion de noticias de fa
semana entre otras.

*LINEA EDITORIAL: Es el género mediante el cual una publicacion da a conocer sus
puntos de vista sobre un acontecimiento de interés actual. La linea editorial de ia
revista es contundente, afirmativa, penetrante, agil, y trata de hacer un analisis en la
investigacion. Su compromiso es con la verdad y es el punto de vista de la empresa.

ENTRE SriaNA

_onquistar lectores es un reto para quienes se aventuran en el uni-

verso informativo con una nueva publicacidn, y la semana lo

“~ -+ asume con el pleno convencimiento de poder ofrecer un concep-

to renovador dentro de la larga sucesion de revistas y periddicos existen-
tes,

Al influjo del cambio de guarismos en el calendario que ponen fin al
segundo milenio y al siglo. la semana surge a la luz, justo en los momen-
tos en que México enfrenta escenarios inciertos, en donde la rapacidad, el
protagonismo y las falsedades de los politicos s6lo prometen cambios
indefinidos. la semana aparece ante un ambiente de amarillismo sangrien-
to. unido a frivolidad y banalidad en todos los Ambitos, en una mescolan-
za en que se unen politica, finanzas. deportes. especticulos y sociedad.

Hace falta una bandera limpia. porque periodismo ¢s vida y todo aquello
que se externa a voz en cuello, porque enerva profundamente. subleva
hasta morder los labios con rabia. el engafio y la simulacién cotidianos.
Precisamente ¢l periodismo es ese brusco oleaje de sangre que sube hasta
1a garganta y se convierte en nudo y en ligrimas de Hombre.

Por esas y no por otras razones, Ig semana permanecerd en el logar
escogido. En la trinchera ganada.
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*MENU: El contenido de la revista es presentado en su indice con paisajes que
recrean un ambiente de frescura e imaginacion.
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*NOTICIAS: Es cualquier acontecimiento que sea de interés general, es la materia
prima del periodismo.
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é@ Javier Cestilio T.
1 mismo tiempoque lasau-  dos.detecian al “pollero” que los guia-
& /f. toridades policiacas de los &Y asi recorren el mismo camino que
E ) Estados Unidos persiguen  miles de indocumentados.
a los narcotraficantes. en una guerra Pero los altos jefes del SIN que
Q que sélo encuentra culpables y victi-  crearon este programa de infiltracidn.
: mas de este lado, se inicié lo que se 1O LOMAaron en cuenta que sus agentes
considera el otro gran trdfico ilegal. no sélo estartan infiltrados. sino que
6 El humano, el de hombres y mujeres  S€ convirtieron en victimas de las fuer-
T que invaden secretay calladamenteel  Zas del SIN y de fa Patrulta Fronteri-
territorio yanqui. en busca de empleo 24 ademis de las extorsiones, golpes.
@ y mejores oportunidades de vida. amenazas y extorsiones de los poli-
Asf el Servicio de Inmigraciény ~ ¢fas mexicanos. El resultado es que
Naturalizacién de Estados Unidos  POCO liempo después. la fuerza de ta-
: (SIN). infiltra y combate a las bandas  re2 € infiltracidn sufti6 a persecucion
7 de “polleros™, responsables de “pasar de los indocumentados por parte de
alotro ludo™ a miles de mexicanos, sal- ~ Sus colegas policias, ademds de las re-
M vadorefios. guatemaltecos, nicara-  Cientes amenazas de mucrte. por los
giienses y de otras par- Eranjeros y propieta-
tes de América Latina, . .. rios de ranchos de
@ que buscan ¢l “Ame- | A Arizonay Texas. que
rican way of life”. | tienen como deporte
. Por lo pronto, tie- . el tirar al blanco en
ir_::.] ne poco mis de dos e contra de Jos ilegales
afos que el SIN, for- .} © perseguirlos, cap-
ma una fuerza de tarea ' turarlos y golpearlos
F—‘] o escuadrén de infil- antes de entregarlos a
@ trados. que se encarga las autoridades del
de ingresar, investigar SIN.
y detectar a las bandas de “polleros™. Hasta ¢l momento oficialmente
Se estima que son cerca de una Mo ¢ informa de los éxitos. fracasos
veintena de agentes encubiertos, todos Y dailos que sufrieron los veinte agen-
ﬂﬂ de origen mexicano o “hispano™. fa s del grupo de ¢lite det SIN.
mayoria resultado de un ingreso ile- Tampoco se informa sobre los
G} F:] gal o descendientes de ilegales. que datos recabados para combatir a la
Eﬁ tienen ya naturalizacidn norteamerica- bandas de “polleros™. ni de las rutas
na. que forman ese grupo especial. de ingreso. escape. puntos de reunién
%@ Tiene caracteristicas muy espe- y cudato cobran por indocumentado.
ciales. que les permiten pasar por Ouo de los objetivos era detec-
mexicanos. lo que hace sospechar que  tr las complicidades de autoridades
la mayorfa fueron reclutados entre gru- policiacas estadounidense que apoyan
@ pos de inmigrantes. Hablan espafiol ¥ Protegen a los traficantes de ilega-
sin acento, conocen los modismos,  les.
geografia y hasta tienen familiares en También se ignora cudntos de los
@ México. agentes infiltrados fallecieron en las
Entran ilegalmente. como turis- cacerfas 0 en las marchas a través del
5 tas a México, y después de internarse~~ desierto o cn el cruce del Rio Bravo.
hacia determinados puntos del pais. Otro peligro que pudo afectarlos, es
@ para contar con documentos. boletos,  que fueran descubiertos por las ban-
H ropa, maletas y otros, viajan a fas ciu- das de traficantes de seres humanos.
F H dades fronterizas de cruce. se unena  ESa €s ‘una mafia tan peligrosa y
erupos de mexicanos que desean in-  Veéngativa como la de los 40




*ARTICULOS: Son temas recientes, actuales y de interés que siempre conllevan una
investigacion y defienden su postura, tienen estilo propio ya que ‘el estilo del articulo
es el estilo del articulista® y por lo regular hacen referencia a una noticia con un
analisis sencillo, breve y natural en donde se exponen opiniones y juicios. Qu
objetivo fundamentat es exponer ideas personales del autor sobre los hechos.
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El anahsta y penodtsta Yun Serbolov,

somete a su lupa, las posibilidades
reales de una crisis de fin de sexenio.
Desde luego se refiere a la economia,

que como es logico se refleja en los
otros aspectos nacionales, como son:
el politico, social y moral.

Yuri Serbolov

1. Desde mayo no se par6 la
entrada de capital financiero
externo.

2. Las tasas de interés rea-
les en 1999 son las mis altas
de todo el sexenio, indican el
alto riesgo del pafs. Se estd pa-
gando 13% de interés real, lo
cual es una locura. Si la econo-
mia estuviera tan bien no se
tendria que pagar ese sobrepre-
mio.

3. El blindaje financiero
s6lo alcanza para cubrir los
vencimientos de la deuda ex-
terna piblica, no hay blindaie
para la deuda privada.

4. El rescate bancario no
evitard la quiebra de la banca,
la cual seguird dando dolores
de cabeza en los préximos
ailos.

5. Tenemos ya un nivel de
sobrevaluacidn del peso que

Yo
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algunos estiman entre 20y 30%.

6. El riesgo de que en oc-
tubre los mercados financieros
se deprimen tradicionalmente
al iniciar el otofio y eso puede
combinarse con un nUevo in-
cremento de las tasas de inte-
rés en EU.

7.La recuperacién de Ja-
pén va a disputar capitales es-
casos en los mercados interna-
cionales hacia México, igual-
mente Brasil le estd robando
capitales a nuestro pais.

8.Laeconomia de Estados
Unidos estd ya en laiiltima eta-
pa de su ciclo expansivo y po-
dria iniciar una desaceleracién,
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relacionada con la sucesion
presidencial en EU.

.9. La bolsa de EU est4 su-
percaliente y podria tener un
ajuste en cualquier momento,
especialmente porque muchos
consideran que los precios de
las acciones de las empresas de
alta tecnologia o vinculadas a
los negocios de Internet estén
sobrevaloradas.

10. El nivel de sobreen-
deudamientos de los agentes
econémico en EU. Su nivel de
deuda es el mis alto de la his-
toria y rebasa €l 22% de su PIB.

1. El déficit de 1a cuenta
corriente de la balanza de pa-
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*ENTREVISTAS: Son de informacién en general, y son conversaciones pefiodisticas
que pueden ser de personalidad, de semblanza, de a!gung ryeda de prensa o sobre
alguna noticia, cada reportero tiene su modo o estilo de escribirla.
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El profesor Fernando Benitez
‘nacio el 16 de enero de 1910 y
murio el 21 de febrero del 2000,
luego de crear una corriente
itnica en los dmbitos del
periodismo y de la literatura
nacional, ademas de aportar
conocimientos profundos sobre
el indigenismo del pais. En esta
entrevista se refleja su
pensamiento en forno a un
topico que fue pasion y razén
de vida para un personaje que
Jue eje indiscutible de la
cultura mexicana del siglo XX.

Luis Alberto Garcia

- . ernando Benitez
hace de su obrauna
denuncia contra los
atropellos ¢ injusti-

cias de varios millones de com-

patriotas que, en silencio, so-
breviven en condiciones infra-
humanas. Sus libros reflejan el
subdesarrollo y 1a explotacién
de aquellos que se mantienen
al margen del tiempo y dentro
de una espantosa realidad de
miseria e ignominia. En las in-
vestigaciones y la literatura
social de Benitez, se siente la
magia descriptiva que nos lle-
va a la alta Tarahumara: a Viri-
cote, el sitio sagrado de los

huichalsg an ba caladad narma
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tua del desierto potosino, o a
Acy, pdramo de infierno y
muerte en el horizonte de espi-
nas que son los campos hene-
queneros de la peninsula de
Yucatin. Su obra completa
abarca «Los primeros mexica-
nos». «Los indios de México»,
«Los hongos alucinantes», «Ki,
el drama de un pueblo y de una
planta», «El rey viejo», «El
agua envenenada», «La ruta de
Herndn Cortés», «La ruta de la
libertad», «Viaje al centro de
Meéxico» y la trilogia «Cérde-
nas y la Revolucién Mexica-
na», ademds fund6 suplemen-
tos culturales, en la revista
«Siempre» y en los diarios «E]
Nacional», «Novedadess»,

w«imomiaamns v «T a Tamadan




*REPORTAJES: Es el género mayor del penodlsmo y el mas complg.to de todog. Por
lo general describen investigaciones que en ocasiones reune noticias y entrgwstas,
pueden ser narrativos, descriptivos, de entretenimiento, demostrativos 0
especializados y profundizan en las causas de los hechos. Se utilizan cabezas

intermedias para captar la atencion del lector.

LA TREVI
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~ // Trevi «sol-
S tard» el

«los zapatos viejos»
de la descomposicion
social dentro del
mundo del especticu-
lo. Beneficiada por la

para la intérprete asi
como sus canciones
provocaron frecuen-
tes reacciones de los
diversos sectores de la

pelo.a Medusa y televisora que la sociedad, desde los
petrifica a mds de «descubrio», la hizo  moralistas y purita-
unoalr e.velar el y la pulio, Gloria nos, incluido el alto
corrompido «:star Trevi enfrenta el Clero, intelectuales y
system» mex’tcafzo., ~ revésdela moneda,y futbolistas. Con el fin
que en los dias inicia- g, embargo, aun asi  de convertir a la Trevi
les de Gloria fi_" los es provechosa para en la Diana de las
Angeles T'_' evino, Televisa, asi como adolescentes mexica-
eram, precisamente,  parq TV Azteca, tanto  nas. En el exceso, en
los tiempos de mayor  gy¢ sys principales 1994 Trevi se pronun-
fe Oftal_‘—’za def «Tigre»  poticiarios se convir-  cié por ser aspirante
Emilio Azcdrr aga al  tieron en «trevilon- a la Presidencia de la
Jfrente df’ Television gos», ademds de Repiiblica.

Via Satélite, S.A., armar programas -
(Televisa) en los especiales. Esos espa-

cuales, Sergio Andra- ;o o] pire producen

de era directivodela iy poriantes sumas a

XEW, solo una pieza 145 televisoras a tra-

mds de la maquinaria 4 ge contratos espe-

que produce estrellas  iq10¢ do publicidad.
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*CRONICAS: Es la narracion de acontecimientos en un tiempo determinado junto con
comentarios de la persona que los escribe y pueden ser informativas, opinativas e

interpretativas.
= R\w;rl‘ o "\ \
3
1 !'. i
L
. ) - TN

1934 Trabajé en la publicacion de Revista de
Revistas por dos afos.

1936 Editor del periddico “El Nacional™ en don-
de tuvo acceso a la prensa extranjera y decide
crear un suplemento cultural.

1947-48 Director de *El Nacional” crea Revis-
ta Mexicana de Cultura.

1962-1972 Trabaijo en diferentes publicacio-
nes como Siempre, Unomasuno, Novedades.

1988 Socio fundador de La Jorada, y direc-
tor de la Jomada Semanal.

1991-1994 Embajador de la Republica Mexi-
cana.

Lleva su nombre el premio de periodismo cul-
tural que otorga la Feria Intemacional de Libro en
Guadalajara desde 1992,

También incursiond en la radio y la TV en el
Canal 22.

Erika Monroy Gutiérrez

a muerte de Fer-

nando Benitez em-

pobrecid a la cultu-

_ radel pais. Alos 88

afios, enfermo y l4-

cido, falleci6 el 21 de febrero

para cerrar asi la ltima cuar-

tilla de su fructifera y descu-
bridora existencia.

Es ¢l maestro Benitez res-
ponsable de la presencia de
muchos de los creadores lite-
rarios, artisticos y periodisti-

cos de la segunda mitad del
siglo XX y que son ahora los
responsables del paso hacia la
generacion creativa inmediata.

Dura responsabilidad ha-
ber marcado el camino para
genios como José Emilio Pa-
checo, Carlos Monsivdis, Vi-
cente Rojo, Carlos Fuentes,
Elena Poniatowska, Jorge
Ibargiiengoitia, Emmanuel
Carballo, Juan Garcfia Ponce y
un sinfin de creadores més im-
pulsados desde los suplemen-
tos culturales que creé en di-

" -Terentes periodos.

No sélo fue guia y encau-
sador, sino el propio Fernan-
do Benitez, con la humildad y
sencillez caracteristica de los
hombres valiosos. Aportd im-
portantes obras literarias entre
las que destaca “Los indios de
México”, que rescata el mun-
do indigena para la vida nacto-
nal. Cuatro tomos que obser-
van la raiz de la mexicanidad
con ojos de periodista y no de
antropélogo estudioso.

“Los indios son los ini-

cos demdcratas que existen en
el pafs. Comienzan como to-
piles y los nombran goberna-
dores por haber servido al pue-
blo gratuitamente. Sin embar-
go ésta democracia es la vinica
que no figura en la Constitu-
cién”.

Sobre su responsabilidad
como innovador e impulsor de
la cultura, don Fernando fue
parcamente sencillo: “mi tini-
co mérito, si es que lo tengo,
es reconocer ¢l talento de

otros...”. =2




*DEPORTES: En esta seccion se presenta lo mas sobresaliente del mundo de los

deportes, presentando a los distintos individuos que conforman el espectaculo.

La «

Luis Alberto Garcia

«He dejado claro que, sia
futuro quieren tomarme en
cuenta como director técnico de
la Seleccion, los dirigentes tie-
nen que hacer las cosas bien, y
si no, que ni me llamen, por-
que no voy a aceptar. Que no
cuenten con mi colaboracién
nunca mas», afirmd Hugo Sén-
chez Mirquez al regresar de
Estados Unidos, donde partici-
pé en la «Copa USA» con el
equipo de Pumas mids algunos
refuerzos, ¥ que perdid ante el
anfitrién, por 3 goles a 0. .

El estratega uni- _ gt
versitario indicod g
que las armas

que llevaron /§
por lo menos j
les permitie- g g

ron salir con §
vida: «No
regresamos
como héroes
pero si con la
dignidad y el orgu- ™
llo de haber cumplido.
Me quedo con buen sabor

de boca por la garra y el cardc-
ter que mostraron mis jugado-
res. Desde luego, no estoy del
todo contento, porque no gana-
mos».

«Lo aprendido fue muy
valioso, tanto para Pumas -la
«Pumomania» trascendid a ni-
vel internacional- como para
mi; pero quisiera que se repita
una salida como esta, por la
imagen y el mal precedente».

Revel6 que en la Federa-
citn de Fitbol de Estados Uni-
dos estan dolidos y preparan re-
presalias hacia México por la
Seleccidn que envié.

Tras mostrarse orgulloso
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a la Copa USA

do por su equipo, el cual tuvo
que sortear todo tipo de adver-
sidades, el «Pentapichichi» ex
madrilista afirmé que fue im-
portante ayudar a ta Federacién
Mexicana de Fiitbol (FMF)
para salir adelante con el com-
promiso; pero aclaré que de
ninguna manera volverd a in-
tervenir en otra situacién simi-
lar porque la falta de planeacién
es injustificable, a tal gradoque
ni la ropa Hevaban al viaje, y

que Luis Herndndez sélo parti-
cipd, en préstamo, en uno de los
tres juegos pactados.

«A mi me da vergiienza
tenter que dar la cara para justi-
[icar situaciones que no tengo
porque estar justificando y
ofreciendo disculpas que no me
corresponden. El ingeniero Ja-
vier liménez Esprid, vicepresi-
dente de los Pumas, las estuvo
haciendo; Hugo Enrigue Kies-
se, presidente de la Comisién
de Selecciones Nacional, tam-
bién, pero no hay discuipas que
valgan.

Las cosas hay que hacer-

-» y el viaje

secuencias negativas con «cal-
ma, orden y NOS amManecemos».

Y afadid:

«Colaboré y ayudé, pero a
partir de ahora voy a ser el pri-
mero en sefialar que, cuando las
cosas no se estén haciendo
bien, espero y deseo que cada
quien haga su trabajo».

«Hay que ver lamanerade
que no se hable mal del fiitbol
mexicano, pero loque si me da
impotencia es defender cosas

indefendibles, y no me gusta-

_ ria que eso volviera a pa-
SN sar porgue no hay
B justificacién».
Hugo lle-
b, 20 con ganas
b de desaho-
3 garse, des-

/ sufrida en el

torneo estado-

unidense donde

sus Pumas, refor-

zados, terminaron en
tercer lugar.

El director técnico titalar
d la Seleccién Nacional, Ma-
nuel Lapuente, considera que la
actuacidn de ese combinado sea
un fracaso: «Si ustedes lo quie-
ren Hamar asi, la palabra fraca-
SO NO nos espanta, por el con-
trario, hay mucho que aprender
de ello», y se mostré conven-
cide de que, en ias préximas
eliminatorias -entre julio y no-
viembre préximos- para el
Campeonato Mundial del 2002
en Corea del Sur y Japén, se
levantaré el nivel de! balompié
nacional y con ello se borrarn
los sufrimientos del primer se-
mestre del aiio. 2




*POLITICA: Aborda los fenomenos de evolucion de la actividad politica de México.

Yo si EFC“"“T”., v,u

Salin=c: 7
\/ L-\.,J/ D \\//\_:,/j‘s

Salvador Arizmendi
Gutiérrez

P

~"" ivimos una politica
# /" excluyente, sin res-
'/ petoalas garantias
- individuales. La
economia no termina de arre-
glarse mientras que la autori-
dad no es imparcial, es fascio-
sa.

Habla uno de los politicos
que prometen resistencia, que
suefia, dice, con la construccion
de una alianza opositora: Ma-
nuel Camacho Solis.

“Yo podiia tener puestos
politicos, hasta en este gobier-
no, pero no cs ese mi objetivo
en la politica. Mi meta es lo-
grar resultados y esos son los
resultados que ya no proporcio-
na este sistema, ni puede dar el
PRI. Por eso me sali del siste-
ma y del PRI”.

La trinchera, ahora, para
Manuel Camacho estd en la
colonia Del Valle; las entrafias
del Partido del Centro Demo-
critico. Desde su oficina, ati-

9
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borrada de libros, lanza el reto.

“Construir una nueva Re-
publica, construir un estado de
Derecho, darle otro énfasis a Ia
economia, tener a la educacién
como prioridad nacional, en-
frentar ¢l problema de 1a inse-
guridad y de la justicia no con
mis rifles y con més patrullas,
sino fortaleciendo las bases
morales y legales de la autori-
dad”.

Ahora Camacho trabaja en
lo que él considera la defensa
de su ideologia politica. El
PCD tiene apenas un afio de
vida y nacid, dice, contra la

voluntad del gobierno y con un
minimo de recursos econémi-
oS,

*“La gente ya no quiere que
haya nivel de exclusién, de
imposicidn, de faita de respeto
a la politica, de enpgafios; por
eso muchos priistas en e} fon-
do coinciden més con posicio-
nes como la nuestra, indepen-
dientemente de los apellidos, a
posiciones como las que soslie-
ne el propio Presidente™.
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*ESPECTACULOS: Aqui se presenta lo mas novedoso de los espectaculos, def arte y

la cultura mexicana en sus distintos ambitos.

Félix Luis Viera

Durante el afo 2000 se
realizardn en todo el mundo
diversos homenajes para con-
memorar dos siglos y medio de
la desaparicién fisica del gran
miisico alemén Johann Sebas-
tian Bach. Conciertos, especia-
les, foros, recitales e infinidad
de grabaciones preparadas para
honrar la memoria de quien,
otro grande, el poeta Dylan
Thomas, calificé como el ge-
nial y poderoso Bach™.

Nacido en la pobreza el 21
de marzo de 1685 en la locali-
dad alemana de Eisenach, Bach
formé parte de una familia de
miisicos de por lo menes cua-
tro generaciones. Quién mds
infleencia ejercid en €1 fue su
tio Johann Chistoph, un desta-
cado compositor que lo guiden
el conocimiento del érgano, a
la vez que el padre lo adiestrd
en la ejecucidn del violin y la
viola.

Huérfano desde los 10
afios, Bach se traslad6 a Ohr-
druf en 1625, donde su herma-
no mayor trabajaba como orga-
nista. Estudia en el Lyceum de
esta ciudad, ademaés formé par-
te del coro y se destacé por su
hermosa voz blanca, lo que le
permitié ayudar econémica-
mente a su hermano que tiene
la responsabilidad de mantener
a la familia.

Miembro d¢ la iglesia lu-
terana, caracterizada por un
profundo vinculo con la lengua

alemana y la misica folcléri-
ca, asi como por una actitud
puritana y autofitaria con sus
adeptos, Johann Sebastian, en
1700 gané reputacién suficien-
te para ingresar en el selecto
coro del Colegio de San Mi-
guel, en Luxemburgo. Poco
tiempo después se trasladé a
Lunerbug, donde formé parte
dei coro Los Maitines, ademds
de trabajar como organista de
su tio Johann Chistoph, muer-
to durante la estancia de su so-
brino en ese lugar.

Johann Sebastian solicité
la plaza de su tio, pero no sc le
concedi6. Por tal razén se cam-
bia a Weimar, ciudad conside-
rada uno de los centros musi-
cales mds prestigiosos de la
€poca, para obtener su primer
trabajo profesional a los 18
afos de edad. Ese trabajo en
Weimar fue considerado como
una labor burocritica, pues se-
glin consta en la ficha de dos
pagos que se conservan en la
actualidad fueron entregados al
“lacayo” Bach, como se deng-
minaba entonces a los emplea-
dos de la burocracia.

Durante su estancia en
Weimar, donde trabajé en la
capilla y el teatro musical, Bach
compuso dos impertantes obras
de juventud y que aidn interpre-
1an frecuentemente “Tocata y
fuga en re menor” y “Capric-
cio”.
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*EDUCACION Y UNIVERSITARIOS: Esta seccion es un espacio abierto a los jovenes
en donde expresan sus opiniones.

Gerardo Cctavio Vela
y del Rio

; "~ on las 3:45 de la

. \ tarde;Chispas, ya y

v todavia metido en

este trifico infer-
nal!, en un descuido ya no lle-
£0 ami primera clase. Se decia
Luis Antonio, estudiante uni-
versitario de 6°. semestre de la
carrera de Derecho, de una
prestigiosa universidad priva-
da de la ciudad de México.

Déndose un poco de con-
suelo, se confortd al recordar
que la primera clase, se la pasa
bostezando, por lo incémodo
que se siente después de comer
algunos tacos en cualquier
puesto, comidos a toda prisa y
sin saborear, pero asf es la su-
frida vida del pasante, y lo peor
se le pasé revisar el expediente
que el licenciado Pérez, su jefe,
le pidi6 hiciera muy temprano
por la mafiana.

Una vez en el Campus
Universitario, Luis Antonio
triunfante dice: “por fin llegué
—apenas son las 4:50 PM.- y el
engreido del maestro, por lle-
gar tantito tarde no me dejé
entrar a clase ;qué le pasa a ese
cretino, que no comprende que
nosotros los estudiantes tene-
mos ¢l derecho de legar tarde
a la clase?, ;no lo entiendo!,

48




*MEDICINA Y AMBIENTE: Presenta los problemas medicos, ambientalismo y
ecologia de nuestro pais y temas de sexologia que se abordan con tematica para los

jovenes,

5

Contrastes 2m el

£

que influyen nega-

_ tivamente sobre el

medio ambiente

violan en algin aspecto la le-
gislacién ambiental, al mismo
tiempo que cumplen en otros.

Dificil definicién hecha
por el Procurador Federal de
Proteccién al Ambiente, Anto-
nio Azuela de 1a Cueva, al re-
sumir los logros alcanzados en
1999 sobre el control ambien-
tal de los factores de contami-
nacién ambiental emitidos por
las 30 mil industrias que son
vigiladas directamente por la
PROFEPA.

Se ejerce la vigilancia del
sector industrial, explicé Azue-
la de Ia Cueva, mediante las
auditorias ambientales, supera-
das ahora por los «Indices de
Cumplimientos de Normativi-

- . N : . . -
Lo que se debe hacer es
5 entrar en cada industria o
. : empresa y ver en cudl de
NI U sus obligaciones cumple y
o .
L a que nivel
< L :\\\//\ i O _ .
' ' ‘ .
rf\\: /.":\ . /C\‘ (”‘,/_’f“\ (
1 ; . i ) \\\\ | /K{ 1
' i \\j \\\/ \\ J/ o \Lj\ (3
. !
T
3
~ - amayoriadelasin- dad Ambiental». (ICNAs), que
* dustriasoempresas  permiten conocer con detalle

las violaciones a la legalidad
ambiental, que son mds exigen-
tes en México en comparacion
con otros paises del mundo.

Los ICNAs se aplican en
todo el pafs desde enero de
1999, después de que el plan
piloto se implanté en agosto de
1996 en la zona Metropolitana
de la Ciudad de México. Cada
industria es evaluada en fun-
cion de las obligaciones am-
bientales que le corresponden
y deben aplicarse.

«No podemos dividirlos
en las que cumplen y en las que
no cumplen, Lo que se debe
hacer es entrar en cada indus-
tria 0 empresa y ver en cual de
sus obligaciones cumple y a
que nivel», segin la definicién
dada por el procurador ambien-
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*SECCION LEGAL: Analiza las diferentes violaciones de derechos humanos y podria
ser ia nota roja de Ia revista.

RecisTRo NAcionNAL DE VEHICULOS
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Fernando Aguilar

eambulan por

* la ciudad, ar-

.ff ,./:-// mados y con

- escoltas. En

las entradas

del Periférico y cruceros impor-

tantes, con rapidez y experien-

cia cronométrica despojan dia-

riamente a decenas de ciudada-
nos de sus automdviles.

Son la alta delincuencia,
violenta y sanguinaria, especia-
lizada en robar vehiculos. Ma-
fias que se integraron, especia-
lizaron y actian impunemente
a partir del decreto que extin-
guid de un plumazo presiden-
cial, el Registro Federal de Au-
tomoviles.

A partir de ese momento,
en 1989 crecid inusitada y alar-
mantemente lo que se conside-
ra la segunda actividad mis
rentable, después del narcotra-
fico. El robo y venta interna-
cional de automéviles. Se lle-
£6 a indices espelusnantes.
Cada dia durante 1998 fueron
hurtados, con violencia y sir.
ella 180 vehiculos.
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*TEMAS ESPECIALES: Aqui se aborda desde distintos puntos dg vista .de los
periodistas y podrian ser temas de cualquier indole que la empresa sugiera realizar.

TV AZTECA ATACA CON LA FUERZA OSCURA

Felipe Delgadilio
Universidad La Salle

n 1a batalla que des-
- de diciembre de 1997
i el gobierno del Distri-
to Federal sostiene
con los medios de comunica-
cifn se recrudeci6 a raiz de que
la Procuraduria capitalina ini-
cié los trémites para el juicio
politico de Oscar Espinosa Vi-
llarreal, ex regente capitalino y
actual secretario de Turismo.
El nuevo linchamiento
en contra del gobierno del Dis-
trito Federal es encabezado por
TV Azteca, que a raiz del ase-
sinato de Francisco Stanley ata-
¢6 a las cabezas del menciona-
do gobierno al culparlo del cri-
men y exigir renuncias; pero el
ataque cobré mids fuerza porque
como resultado de las investi-
gaciones, que mostraron gue
varios funcionarios de TV Az-
teca estin involucrados en la
ejecucion del comediante locu-
tor, por lo que incluso se pidi6é
la presentacién del duefio Ri-
cardo Salinas Pliego que obvia-
mente evadi6 en lo posible a los
juzgados, que cuando solfa ha-
cerlo cuando se tratd de litigar
contra periodistas ajenos a la
televisora, pero tuvo que decla-
rar durante més de 18 horas.
La respuesta de TV Az-
teca fue orquestada por la con-
ductora Lilly Téllez que atacé

®

al procurador capitalino
Samuel del Villar, acusdndolo
de manipular las investigacio-
nes del caso Stanley. Una vez
que el procurador se negé a dar
la amafiada entrevista a la re-
portera que dispuso a sus «gua-
ruras» para que vigilaran dia y
noche la casa de Samuel del Vi-
lar para realizarle una entrevis-
ta en cualquier momento.

La historia culminé un
domingo por la noche, con un
especticulo marcado por la ac-
titud prepotente de la conduc-
tora escudada en un micréfono
¥ una cAmara para exhibir a los
funcionarios de Ia procuradu-
ria y presentar a Lilly Téllez
como una victima del gobier-
no perredista.

El problema es que no
representa un trabajo periodis-
tico serto y profesional sino los
nexos ocultos que tiene TV
Azteca con ¢! Gobierno Fede-
ral como o muestra que la con-
ductora Lilly Téllez sea prote-
gida por una escolta de la PGR.

Se supone que dicha pro-
teccidn estd destinada sélo para
los funcionarios piblicos fede-
rales, lo que no es Lilly Téliez,
que como persona particular
goza de beneficios pagados con
dinero ptiblico.

De ser cierto que la es-

colta que cuida a Lilly Téllez
se debe a que fue amenazada
por las investigaciones que rea-
liz6 sobre narcotrifico, debe
mostrar la denuncia ante el
Ministerio Paiblico de las su-
puestas amenazas recibidas.
Ademds que la conductora tie-
ne como vehiculo de uso per-
sonal un automévil del gobier-
no de Sonora. Lo cierto es que
la sospecha de que no se trata
de una labor informativa sino
de nexos de ¢ Tupcidn en un
medio televi- .0

COPTUDIDO del
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*FINANZAS E INDUSTRIA: Se integra informacion legible y sencilla utilizandpl un
lenguaje coloquial para que pueda ser comprendida por los sectgres de la poblacion y
conozea los avances industriales y el reflejo de la economia mexicana.

Guadalupe Ramos

©: a persecucion co-
/" menzéen 1996, “el
v afio de la cobran-
,/ .- ._ za”. La Secretaria
Lo de Hacienda y Cré-
dito Piiblico demostré que per-
di6 el control para imponer con
errores la ley de recandacion
fiscal. Fue el camino ficil, aun-
que no lo mas razonado y si lo
més injusto. Terrorismo fiscal
y abuso de poder que mantie-
nen en la quiebra a miles de
empresas de todos niveles y
despoj6 de su patrimonio a un
sinniirnero de empresarios.

Y fue lo que propicié la
dependencia a todos los contri-
buyentes que no pudieron pa-
gar sus impuestos mediante los
programas de apoyo a deudo-
res iniciados a partir de 1993,
muchos de los cuales incremen-
taron hasta 100 veces el adeu-
do al acatarse al PROAFI, no
obstante que fueron pagados
oportunamente, por lo que du-
rante el presente afio “ la
SHyCP se dej6 ir en desbanda-
da contra la micro, pequefia o
megdiana empresa asi como per-
sonas [isicas y morales. Desa-
16 el terrorismo fiscal al notifi-
car cobros por cantidades fue-
ra de la realidad de los contri-
buyentes’.

El programa de apoyo a
los contribuyentes se inicié en
1993 con el fin de apoyar a un
nlimero muy importante de
deudores que no podian pagar
sus impuestos generados en los
afios 1991, 1992, 1993, 1994,
1995, 1996, 1997 y 1998. Sur-
gi6 a rafz de la crisis propicia-
da por la devaluacién del peso
en 1994 y la inestabilidad eco-
ndémica agudizada a partir de
1995,

Es por ello que el ejecuti-
vo federal ofrecid a los contri-
buyentes que realizaran los pa-
gos de impuestos declarfndo-
los de buena fe y en forma es-
pentdnea, aunque no pudo pre-
cisar que se obtendria al des-
conocer e niimero de morosos
la recaudaci6n en el pago de
coatribuciones, por lo que fue
oportunc y convenienie crear
las conocidas miscel4neas fis-
cales para ayudar a los deudo-
res facilitindoles el pago de
tmpuestos,
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*PUBLICIDAD: La publicidad de “Tesmas de /a semana” primordiaimente es de
escuelas, partidos politicos y anuncios que refiejan su linea editorial.
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Larevista "Temas de /a semana” es un magazine en el cual se mezclan
temas de interés general y de actualidad, ya que estar al dia bien informado no
significa hacer un buen periodismo sino analizar desde la perspectiva de gente

especializada en temas que ademas ofrezcan una vision novedosa no conocida en
México.

’

2.5.- EL PAPEL DEL PERIODISTA DE “TEMAS DE LA SEMANA”

La crisis economica nacional y los nuevos estilos de administracién de los
medios, obligan a que las néminas sean reducidas, con una mesa de redaccion que
forme el estilo noticioso, ademas que la presentacion del material grafico y para la
nueva revista no fue la excepcion. Por eso se recurrié a que las personas que
escribieran fuera por free-lanceo ya que asi la empresa no tendria obligacién de
contratar a mas gente y por lo tanto a darle prestaciones que son las que ofrece una
empresa periodistica.

Los colaboradores externos (free lancers) no reciben un salario; en vez de ello
se les paga en forma individual por cada uno de sus articulos publicados en la revista.
Muchos escriben para varias revistas al mismo tiempo y otros mas se especializan en
distintos temas y otros mas por indicaciones de temas que el editor les solicite.

La necesidad del hombre de estar informado es tan antigua como él mismo.
Por ello, desde que se organizo socialmente ha existido -y existen- en el seno de las
sociedades personas que ejercitan la labor de informar. Hoy en dia, el periodista es

quien realiza dicha labor. Y el periodista de “Temas de /a semana” debe
presentar la informacion con apego a la verdad.

Otras cualidades que debe reunir el periodista son: Decencia en su conducta y
en ideas, justicia, insobornabilidad, ética, libertad, responsabilidad profesional, debe
crear conciencia de los hechos que suceden a diario a los lectores, a través de la
interpretacion y la critica de los mismos.

El periodista de “7emas de /a semana” es ante todo un periodista
investigador que elabora informacién, producto de un nimero indeterminado de
fuentes y un analisis personal de datos, creando noticias para publicarlas con buena
informacion.
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“Un periodista que desee dedicarse a la investigacién debe cumplir una serie
de caracteristicas personales y estructurales determinadas. Se requiere tener, entre
ofras cualidades, buenas dotes de observacion, retentiva, memoria visual, capacidad
de prevision y planificacion, dotes de improvisacion, conocimientos generales amplios,
discrecion y capacidad de asumir riesgos”. 6

Desde el inicid de la publicacion se acordd que no se recuriria a la editorial
como inicio de la publicacion. No es necesario pontificar sobre los temas que se
aporten. Sera una presentacion general, en que se informe al lector sobre el
contenido v el trabajo de los colaboradores ya que su objetivo es el de informar.

El trabajo del editor es mantener el contenido interesante de modo que la gente
siga leyendo su revista. "Un editor edita para comunicar algo a sus lectores, y de

ninguna manera lo hace con el fin de complacer la sensibilidad de sus colegas
editoriales".1?

La tarea a la que se encuentra un editor es la siguiente: Debe encontrar un
buen material, lograr que comunique algo y publicarlo cuando le resulte oportuno,
debe redactar titulares que sean puramente originales, checar la ortografia junto con:
el jefe de redaccion renglon por renglén, mantener la presion y hacer que la
produccidn siga su curso debe indicarle también al disefiador cuantas paginas
impresas y con que tipo de letra ocupara el texto, decidir las ilustraciones, corregir la
publicacion en general y asi asegurar que se esta teniendo un buen resultado en
todos los aspectos para la produccion de la revista.

"Un editor debe tener las caracteristicas de originalidad, claridad y fuerza.
Checar los aspectos éticos; Calumnia, difamacion, libelo, dafos, figuras publicas,
funcionarios publicos, negligencia, comentarios y criticas justas y retractaciones y/o
disculpas”.18 :

Un reportero que labore para “7emas de /a semana” debe compartir con
el editor la identidad de cualquier fuente confidencial o abierta, debe existir confianza
que ninguno de los dos pueda traicionar, en México afortunadamente todavia existe la
libertad de expresién, ya que la libertad de prensa es una de las libertades humanas.

1 RODRIGUEZ, Pepe. Periodismo de investigacion: Técnicas y estrategias. Pag 11
17 PLOTNIK, Op cit.37
4 |bidem, Pag.41
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El concepto de libertad de informacion es la primera exteriorizacion humana
que el intercambio de opiniones, ideas o hechos con los demas es una expresion de la
voluntad de comunicarse. La libertad de informacion comprende, y conviene insistir en
este aspecto, el fundamento de la libertad de pensamiento, de la libertad de opinién y
de la libertad de expresion, y esta es una libertad para todos en el plano internacional,
ya que asi lo sefiala la “Declaracion Universal de los Derechos del Hombre", que fue

aprobada el 10 de diciembre de 1948 en la Asamblea General de las Naciones
Unidas.

El articulo XIX de la Declaracién dice asi: “Todo individuo tiene derecho a la
libertad de expresion, comprendiendo en ella el derecho a no ser molestado por ias
opiniones propias y el de recibir y difundir informaciones e ideas a través de cualquier
medio sin limite de fronteras”."9

Existe otra manera de reprimir a las personas “El libelo puede definirse como
toda difamacion escrita o impresa que falsamente sugiera que una persona ha
cometido un delito o tienda a perjudicarla en su negocio o profesién o la exponga a la
burla, el ridiculo, el odio o el menosprecio™. 2

La libertad de prensa lleva consigo no sélo la posibilidad de expresar
libremente las propias ideas, sino también la de conocer todo cuanto los demas
quieren expresar y su mejor garantia es la existencia de un numero elevado de
canales de informacion y de opinion que representen todas las opciones posibles.

El sistema democratico que impera en nuestro pais hace posible la existencia
de la libertad de expresion, esta libertad, es un logro alcanzado con caracter de
irevocable e irrenunciable no sélo de los individuos que conformamos el pueblo
mexicano sino de toda la humanidad.

En México no existe censura y la libertad de prensa esta presente en cualquier
medio de comunicacion masiva, es una de las libertades humanas. La libertad de
impresion, la expresion, la informacién es un derecho que se debe de hacer sin temor
a las represalias ni sanciones.

19 DE GREGORIO, Domenico. Metodologia del Periodismo. Pag. 128.
2 FRASER, Bond. [ntroduccidn al Periodismo. Pag. 33.
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La libertad de expresion es el fundamento del ejercicio del periodismo y de la
comunicacién entre los individuos integrantes de cualquier sociedad. Y uno de los
medios por el cual se ejerce esta libertad, es a través de un instrumento que juega un
papel muy importante en nuestro seno social: La prensa.

El propésito fundamental del periodista investigador, por encima de otro
interés, es lograr que los lectores se enteren de los hechos de interés social que
suceden a su alrededor. Su papel no solo se limita al de informar por informar sino
que es un elemento de todo un sistema de informacion del que no puede separase.
Sus funciones de informar, orientar, educar y entretener debe ajustarse a una realidad
concreta, deben respetar la verdad de los hechos y la dignidad de las personas ya que

es una caracteristica propia de la linea editorial de “7emas de /a semana”.

En general, como marca de la publicacion, la solemnidad debe estar alejada
del estilo. Se recurrira no a lo superfluo sino a‘la creatividad, al humor y a la denuncia
confrontada con la realidad. A continuacién se presenta el organigrama de la empresa
periodistica y sus relaciones entre ambos departamentos.

Actualmente en el departamento editorial solamente contratados son el editor,
jefe de redaccidn, capturista y el disefiador debido a la crisis econdmica por la que se
atraviesa actualmente. Pero existe personal que labora de planta en la editorial y que
no solo realiza trabajo para la revista sino para otros mas referentes a las artes
graficas y que se ve reflejado en el organigrama de ia empresa.
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ORGANIGRAMA DE GRUPO EDITORIAL ANGUIANO S.A.DEC.V.

*Presidente:
Remigio Anguiano Telléz

*Director General: *Jefe de produccion:
José Antonio Anguiano Godinez Gabriel de la Serna Anguiano 1

Consejo Editorial: Editor (Humberto Matali Hernandez)

Coordinador de redaccton (Salvador Arizmendi)
|

[Disefio (Nelson Palomo Fuentes) |Captura y correceion (Javier Castillo)
Colaboradores
] |
Credltoycobranzas] secretaria Adminisirativa | Impresores
r .
L ]
Personal de formacion y acabado ofer

A continuacién se describe las caracteristicas que deben de tener las personas
que laboran en la realizacién de una revista, aclarando que no siempre se tiene que
contar con todas ellas dependiendo de la empresa periodistica:

*DIRECTOR GENERAL: Se encarga de revisar el contenido y es el responsable de lo
que aparezca en la publicacion. En ocasiones revisa las cabezas y asigna temas a los
reporteros aunque en ocasiones el editorialista es quien lo hace.

*JEFE DE INFORMACION: Ofrece propuestas y es el que las discute con el director
puede ser uno para toda la publicacion o puede ser especifico para Ciertas areas.

*JEFE DE REDACCION: Es el encargado de tratar directamente con los reporteros y
colaboradores. Es el puente de la eminencia del periddico o revista y cuenta con un
equipo conocido como "mesa de redaccion” ademas se encarga de dar orden a los
reporteros, leen el contenido de la revista en general y corrigen la redaccion,
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ortografia y decide el espacio que se asignara la publicacion.

*REPORTEROS: Son los encargados de ir a buscar la informacién y de redactarla
periodisticamente, las cualidades que deben de tener son las siguientes:

1.- Ser previsores e investigadores audaces

2.- Profundizar en los acontecimientos diarios para descubrir los significados sociales
y vincular a los lectores con fines elevados de perfeccionamiento social.

3.- Ser claro, objetivo y ofrecer informacion verdadera

4.- Buscar y encontrar siempre la verdad utilizando un lenguaje coloquial

5.- Exponer los hechos con exactitud, veracidad y plenitud

6.- No omitir hechos

7.- Respetar la vida privada y la intimidad

8.- Rechazar todo tipo de sobormos

9.- No escribir ni publicar notas falsas

10.- Tener una excelente redaccion y ortografia

11.- Ser leales al medio en donde laboran y tener en la mente que el Gnico
compromiso es con la verdad.

*FOTOGRAFOS: El jefe de redaccion se coordina con él para cubrir la fuente y es el

encargado de llevar un archivo fotogréfico y tener listas las fotografias para utilizarlas
cuando se necesiten.

*COLABORADORES: Son especialistas del tema, es gente que a veces esta
especializada en diversas areas y reflejan sus conocimientos en lo que escriben.

*ARTICULISTAS: Es gente que esta en la disposicion de escribir sobre algin
determinado articulo, si escriben en periddico tiene algin dia asignado para publicar y
en otros medios pueden ser constantes ¢ esporadicos.

*COLUMNISTAS: Es uno de los trabajos que tiene destinado su propio espacio y
generalmente siempre esta en el mismo lugar puede llevar comentarios de opinion a
los cuales les quiere dar peso.

*EDITORIALISTA: Ekpresa opinién pero no forzosamente la suya sino de la empresa
a la que trabaja, nunca va a parecer firmado, no refleja la opinion de un individuo sino
del que la escribe, es la parte mas castigada.

*CARICATURISTAS, MONEROS O CARTONEROS: Son gente que tienen ejercicio
periodistico pero desarrollan la habilidad del dibujo y no forzosamente tienen carrera
universitaria pero estan muy informados con lo que pasa y son una manera de
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expresar opinion.

*REPORTEROS DE GUARDIA: Son reporteros con horario fijo que estan para
atender llamadas urgentes de lo que sucede en la noche y por lo general se
encuentran en la PGR, aeropuertos, Galloso para ver si sucede algo en la noche o en
la madrugada.

2.6.- SINTESIS DE LA PRODUCCION Y DISTRIBUCION DE LA REVISTA
“TEMAS DE LA SEMANA”

Todas las revistas estan formadas por equipos de personas que se encargan
de las dos principales areas editoriales: el disefio y la redaccion. Estas deben
interactuar y complementarse para lograr una revista completa e integrada.

La produccion es la supervision de los pasos que implica 1a impresion de la
revistas. .

1.- Seleccién del contenido: Los miembros del equipo deciden cual va a ser el
contenido del nimero. Los criterios se basan en la actualidad de la informacién y en
las necesidades de la propia publicacion.

2.- Jerarquizar la informacion; Dependiendo de la importancia que tenga.

3.- Correccidn de textos: Se corrigen antes de incluirles las imagenes es decir solo el
texto.

4.- Seleccion de imagenes: Se seleccionan dependiendo el o los temas y siempre se
procura que sean las adecuadas.

5.- Disefio del articulo: Area en la que se recorre visualmente como quedaria la
publicacién para finalmente imprimirla.

6.- Correccion de estilo: Aqui entra el correcto de estilo para darle un estilo Unico y
que sea comprendido de una manera mas legible para el lector,

7.- Pruebas de color: Aqui se presenta como quedaria la informacién de las paginas
de la edicién y se podrian corregir errores que como siempre sucede no se ven hasta
tener la impresién.

8.- Filmacién de pelicula: Es decir se filman los negativos para que sean pasados a la
lamina y de ahi a la impresion.

9.- Cierre de la publicacién: Se hace al reunir todas las peliculas correspondientes al
total del contenido editorial de la revista y se complementan las paginas totales.

10.- Compaginacion y foliado: El departamento de ventas se encarga de compaginar
los anuncios para la edicion asi como este es el Ultimo paso para que se lleve a
imprimir la edicion.

11.- Impresién: Se lleva un control de calidad muy estricto para poder ofrecer a los
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lectores un producto bien elaborado y que supere las normas de calidad.

12.- Distribucion: Una vez impresa la revista, se entrega a los distribuidores quienes
harén llegar el producto a manos de los lectores en los diferentes puntos de venta.
13.- Llega al lector: Para que finalmente la pueda disfrutar y leer y releer las veces que
quiera.

Cuidar el tiempo es una regla fundamental en cada uno de los procesos y se debe de
trabajar con absoluta precisién, para ofrecer revistas de calidad y excelente contenido.

En este segundo capitulo se analizd la organizacién tanto de una empresa
periodistica como de la organizacion y realizacion de la nueva revista “7esmas de

la Semanaf su disefio terminado y el contenido en general asi como el perfil de los
empleados que laboran en ella.
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CONCLUSIONES

Con esta tesina se busca dar a conocer la produccion y distribucidén de una
revista, basada en “7Temas de /a Semana”.

A las conclusiones que finalmente se llego son las siguientes:

*La razon por la cual la mayor parte de las revistas fracasan es porque muchas
compaiiias no tienen el dinero para seguir publicando el tiempo suficiente, de modo
que puedan refinar el contenido editorial, vender la idea a los anunciantes y reunir
suscriptores hasta que la propia publicacion pueda tener ganancias.

*Para que cualquier revista tenga éxito lo primordial es tener publicidad,
ademas se pueden hacer intercambios para que la revista sea conocida en el medio y
finalmente satisfaga el estudio de mercado que previamente ya se realizo.

*En la industria editorial no solamente hay empleo para quienes operan las
magquinas sino también para distintas personas que pueden ocupar la gerencia, para
departamento de ventas y para muchas ocupaciones en la profesion editorial y
publicitaria, administracion comercial, contabilidad, periodismo y dibujo comercial.

*Antes que nada cualquier persona que sienta interés en realizar una revista ya
sea de cualquier tipo o corte, debe estar segura al cien por ciento en sus posibilidades
de crearla ya que al principio se debe tener mucho més |mpetu hacer el perfil para
saber qué le puede interesar al publico consumidor porque si al salir al mercado y no
se le hace propaganda se vera o se reflejara el interés que tienen en dicha revista.

*Y el mantenerlas elevadas 0 el aumentarlas puede depender de la reduccién
de los costos, lo cual a su vez puede lograrse no solo mediante un mayor control de
los gastos sino también por la consolidacion de ciertas operaciones.

*Evidentemente el avance de la ciencia’y {a tecnologia se produce tan rapido
que lo que hoy es novedoso mafiana puede quedar obsoleto, y lo que hoy parece una
ilusion mafana podria ser justamente una realidad tangible.

*El papel primordial del disefiador es el de comunicar y expresar el contenido

para que sea comprendida en la interaccion mensaje y lector. Las cualidades del
orden requeridas de las paginas disefiadas dependen por completo del tipo de revista
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en cuestion.

*A partir de la preimpresion digital o fotocomposicién ya no habra duda de que
ahora con la creacion de revistas electronicas que incluyen texto, video, fotografia,
ilustracion y sonido; su distribucion sea en disco compacto, ¥ lo que mas sorprendente
es que el contenido de las paginas no tiene nimero, es decir, el lector sefialara con el

raton lo que solo le interese ver, aunque dichas revistas pueden llegar a ser mutables
e interactivas.

*La entrada de la computadora a los diferentes servicios en general ha traido
grandes avances pero también como resultado una tendencia irreversible al aumento
de desempleo, sobre todo en las areas donde estaba implicado el trabajo manual.
Ademas de que se convirtid en un elemento decisivo a la hora de hacer intervenir la
creatividad y la imaginacion.

*El hacer periodismo impreso es hacer un sistema abierto de la comunicacion
humana tecnificada que procesa acontecimientos, ideas y sentimientos procedentes
de una o varias fuentes, para transmitirlos a destino mediante un canal llamado revista
que es un medio de comunicacion eficiente, directo, actual, confiable y muy requerido
por millones de lectores.

Y las recomendaciones que se hacen a los interesados en realizar una publicacion
son las siguientes, no sin antes reflexionar su gran importancia para que asi opere
una revista y sea un éxito:

¢ Investigar los tramites necesarios que se tienen que hacer para poder pubiicar una
revista y concientizarse de que dichos tramites sean cumplidos.

o Contar con los recursos necesarios tanto humanos como técnicos para poder
desarrollar la idea.

o Contactar a personas que saben hacer periodismo ya que béasicamente el
contenido debe ser comunicativo al cien por ciento si se desea hacer de este
mismo tipo y contar ademas con personas que desempefien una labor informativa
adentrandose a la informacion.

o Hacer un estudio de mercado que asegure la supervivencia de la revista y no sélo
por unas cuantas ediciones.

 Implementar estrategias para mantener en circulacion la revista y que cuente con
un numero de lectores seguro para que editar la publicacién.

e Realizar un plan promocional de la revista asi como el contar con personas
preparadas para vender publicidad, aunque en algunos casos no se descarta la
posibilidad de hacer intercambios para darse a conocer en otros medios y poner
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en promocionales la imagen de la revista para que se vaya conociendo en €l
medio.

e Contratar a un buen disefiador que ademas de hacer su trabajo ofrezca
propuestas para innovar dia con dia el disefio de una publicacién y que todo lo que
disefie sea con la finalidad de surgir nuevos disefios no conocidos por muchas
perscnas es decir, innovar no seguir haciendo lo mismo.

» Consultar las legislaciones en materia periodistica para saber lo que puede ocurrir
en caso de violar dichas leyes.

¢ Supervisar desde el momento en que se va a concebir la edicion para estar al
tanto de lo que se va a publicar.

e Ofrecer en el contenido de la edicién un buen mensaje y hacer interaccion con el
lector.

» Promocionar la revista de una manera en que facil y rapidamente se dé a conocer
en el mercado de revistas.

o Realizar el perfil para conocer quienes pueden ser nuestros clientes y para su
comercializacién se requerira de tarifas especiales y espacios publicitarios en otros
medios.

o Tener optimismo por lo que se va a realizar y tener en cuenta que como en todos
los negocios existen altibajos que pueden hacer que en ocasiones el animo
decaiga y se piense en el fracaso.

Este manual intenté poder ayudar a cualquier gente que tenga la posibilidad y
los medios para la creacién de nuevas revistas de cualquier género o0 que vayan
dirigidas a un publico especializado y que se conozca cuales son los tramites a seguir
y qué medios podran utilizarse para imprimir una revista.
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ANEXOS
GLOSARIO

E)
ARTICULOS: Escrito publicado en un peribdico o revista. Una de las partes en que

suelen dividirse los escritos, cada una de las disposiciones numeradas de una ley o
tratado.

CARICATURA: Reproduccion grotesca de una persona o cosa, dibujo o pintura
satirica y exagerada u obra de arte en que se ridiculiza a una persona o cosa.

CIRCULACION: Entendida como la penetracion o difusion de una publicacion
periddica que se vende o se lee en determinada zona geografica. Movimiento de lo
que circula, continuo. Trafico, facilidad de desplazarse por medio de las vias de
comunicacién. Transmisién o propagacion de noticias.

CODIGO DE BARRAS: Combinacion de rayas o bastoncillos de grueso variable que
pueden ser interpretada por un lector dptico y la informacion de este transmitida a un
ordenador; el cddigo de barras se utiliza muy frecuentemente en libros o articulos de
consumo que se venden en los supermercados o tiendas de autoservicio.

CONTENIDO: Lo que se contiene dentro de una cosa.

COMPAGINAR: Poner en buen orden cosas que tienen alguna relacion mutua. Hacer
compatible, combinar, ajustar, reunir pliegos u otras cosas unas con otras.

COMPOSICION: Accidn y efecto de componer. Manera como forman un todo
diferentes partes. Proporcion de los elementos que forman parte de un cuerpo
compuesto. Conjunto de lineas, galeradas y paginas antes de la imposicidn.

COMUNICACION GRAFICA: Es el proceso de transmitir por medio de imagenes que
estan en una superficie plana.

CRONICA: Articulos de prensa sobre temas de actualidad. Relatos hechos histéricos
por el orden que sucedieron.

DESPACHADOR: Persona dependiente de las empresas periodisticas encargada de
distribuir los ejemplares entre los voceadores.
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DISENO: Descripcién o bosquejo de alguna cosa. Proyecto del aspecto exterior que
ha de presentar un producto industrial destinado a Ia venta.

DISTRIBUCION: Proceso periodistico entendido como accion y efecto de repartir los
ejemplares editados por las empresas periodisticas. Conjunto de operaciones por las
cuales las mercancias se encaminan del productor al consumidor. Difusion de un
producto comercial.

DUMMY: Es la manera en como se conforma el pliego para armar las paginas de una
revista.

EDITORIAL: Articulo de fondo en un periodico que emana de su direccion.
ENCUADERNACION: Reunir varios pliegos popiéndoles un forro o una cubierta.

ENTREVISTA: Conversacion que tiene un periodista con una persona importante para
interrogarla sobre sus ideas, proyectos, testimonios.

EXPENDIO: Lugar donde se venden mercancias. Revender las publicaciones
FORMACION: Conjunto de los elementos que constituyen un cuerpo.

FOTOCOMPONEDORA: Méaquina que permite componer directamente los textos en
peliculas fotograficas sin tener que utilizar tipos metalicos.

FOTOLITO: Cliché fotografico que reproduce el original en una pelicula 0 soporte
transparente, el fotolito se emplea en la impresion offset y en huecograbado.

IMAGEN: Representacion en pintura, escultura, dibujo o fotografia de una persona o
cosa.

IMPRESION: Accién de imprimir. Calidad o forma de letra con que esta impresa una
obra.

INFRAESTRUCTURA: Conjunto de obras de una construccion e instalacion donde se
asienta algo. Base de una cosa, por oposicién a superestructura.

LEGISLACION: Conjunto de leyes por las que se gobierna un estado. Cuerpo de leyes
que regulan una materia.
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MAGAZINE: Revista ilustrada que trata de asuntos varios.

MANUAL: Que se ejecuta con las manos. Libro que contiene ias nociones esenciales
de un arte o ciencia.

NEGATIVOS: Cliché fotografico. Prueba fotografica negativa.

PAPEL: Hoja delgada fabricada de toda clase de sustancias vegetales molidas que
sirve para escribir, imprimir o envolver.

PROCEDIMIENTOS: Manera de hacer algo o método practico para hacer algo.

PRODUCCION: Accion de producir. Creacion, elaboracion, fabricacion de una obra o
cosa. Conjunto de los medios de trabajo y de elementos a los cuales se aplican.

REPORTAJES: Articulo periodistico que recurre a todos los géneros periodisticos,
generalmente es un escrito extenso.

REVISTA: Es una publicacion periddica, generalmente ilustrada, su contenido consiste
en presentar articulos sobre diversas materias o un area especifica

TINTA: Liquido empleado para escribir con pluma, dibujar o imprimir.
TIPOGRAFIA: Procedimiento de impresion con formas en relieves. Composicion de un
texto destinado a la impresién, valiéndose de elementos en relieve que tienen la

misma altura.

TRAMITES: Cada una de las diligencias necesarias para resolver un asunto.
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, SOLICITUD
SECRETARIA DE GOBERNACION
COMISION CALIFICADORA DE PUBLICACIONES Y REVISTAS
ILUSTRADAS

ABRAHAM GONZALEZ 48 EDIFICIO ANEXO, PLANTA BAJA No. EXP:__
Por este medio, con fundamento en el Articulo 5 inciso a), del Reglamento sobre
Publicaciones y Revistas llustradas, comparezco formalmente ante ustedes, para
solicitar la expedicion del Certificado del { de los ) de Licitud de :

para tal efecto bajo protesta de decir verdad, aporto para el expediente administrativo
los siguientes datos.

1.-NOMBRE DE LA PUBLICACION:

2 -CERTIFICADO DE RESERVA EXPEDIDO POR EL INSTITUTO NACIONAL DEL
DERECHO DE AUTOR FECHA

3.PERIODICIDAD

4-NOMBRE DE LA PERSONA FiSICA o MORAL PROPIETARIA DE LA
PUBLICACION

5-NOMBRE DE LA PERSONA FISICA RESPONSABLE DE LA PUBLICACION
(EDITOR RESPONSABLE)

6.-NOMBRE DEL (DE LOS) APODERADO (S) PARA EL TRAMITE Y RECEPCION
DE LOS DOCUMENTOS DE LICITUD

7.-DOCUMENTOS QUE ACREDITAN LA PERSONALIDAD

8.-FECHA EN QUE SE EDITO O EDITARA EL PRIMER NUMERO

9.-TIRAJE LOCALIDAD

10.-DISTRIBUIDO POR (NOMBRE, DIRECCION, TEL, C.P.)

11.-PRECIO AL PUBLICO

12.-IDIOMA EN QUE SE PUBLICO O PUBLICARA

13.-TRAMITE ANTERIOR RELACIONADC CON ESTA PUBLICACION

14.-SINTESIS DEL CONTENIDO

15.-EJEMPLARES YA EDITADOS QUE SE ANEXAN NUMEROS

16.-DOMICILIO COMPLETO Y TELEFONO EN QUE ESTA ESTABLECIDA LA
PUBLICACION

17 -NOMBRE, DOMICILIO, TELEFONO Y C.P. DEL TALLER DE IMPRESION

18. -DOMICILIO, C.P. Y TELEFONO PARA RECIBIR NOTIFICACIONES_

NOMBRE COMPLETO Y FIRMA DEL SOLICITANTE
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La solicitud se debe llenar en maquina de escribir proporcionando los datos con la
mayor precision posible. En el espacio del encabezado debera indicar si su solicitud
es para tramitar el certificado de licitud de:

1-TITULO  2-CONTENIDO  3.-TITULO Y CONTENIDO

1.-El titulo de la publicacion debe aparecer "entrecomillado” en mayusculas, debiendo
coincidir el titulo con el de la reserva expedida por el Instituto Nacional del Derecho de
Autor.

2.-Expresar el dia, mes y afio consignado en la Reserva de Derechos de Autor
(debiendo anexar copia del mismo a la solicitud)

3.-Se debera indicar periodicidad del medio impreso (diario, bimestral,

semanal, quincenal, mensual, trimestral, anual)

4.-Especificar el nombre completo o razén social del propietario del medio impreso,
anexando copia del Acta Constitutiva cuando se trate de persona moral.

5.-Sefalar el nombre de la persona fisica que tendra caracter de editor responsable
del medic impreso ante este organismo (anexar copia de identificacion oficial)
6.-Indicar el nombre completo de la persona fisica autorizada o acreditada ante la
comision para efectuar el tramite.

7.-Cuando se frate del primer tramite ante la comision, el propietario (en caso de
persona fisica) o apoderado legal o facultado por la persona moral debera acreditar a
un representante legal por medio de una carta poder en el primero de los casos
(persona fisica) o con poder notarial y poderdante (para el caso de personas morales),
en ambos casos el facultado y el otorgante deberan anexar copia legible de sus
respectivas identificaciones donde aparezca su fotografia y firma (pasaporte, licencia
de manejo, credencial de elector, cédula profesional).

El documento de acreditacion para el tramite debera especificar claramente que la
persona autorizada, también esta facultada para recoger los certificados de licitud
correspondientes.

En el supuesto que el propietario de la publicacion indicada en el punto 6 del formato,
tenga debidamente registrada ante la Comisién Calificadora su personalidad y la de su
representante o apoderado, 'sélo indicara el nimero de inscripcion que se le haya
otorgado ante este organismo.

8.-Especificar el mes y afio correspondiente.

9.-Indicar el nimero de ejemplares que sé editardn o se estan imprimiendo al
momento de presentar la solicitud asi como la localidad donde circulara el medio
impreso.

10. -En caso de utilizar servicios de intermediacion, debe mencionar con toda
precisién el nombre y domicilio de los distribuidores local y/o foraneo.

11.-Si la publicacion es o va a ser gratuita especificarlo, en caso contrario indicar el
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precio de venta.

12. -Si la publicacién se edita en idioma distinto al espafiol, debera justificarse en carta
anexa tal uso y acompanarse a la solicitud la traduccion correspondiente.

13.-Debera indicar el tramite anteriormente efectuado con relacion a esta misma
publicacion, indicando su tipo, fecha, y en su caso, nimero de expediente ante la
comision. En caso contrario se asentara la palabra "ninguno”.

14.-La sintesis de contenido debera ser correcta y objetiva y especificar la temética
de! medio impreso.

15.-Debera indicar los nimeros de los tres (ltimos ejemplares editados mismos que
deberan acompanar a la solicitud de certificado de licitud de contenido o de titulo y
contenido, en 5 tantos cada uno.

16.-Indicar €l nombre de la calle, nimeros exterior e interior, colonia, delegacién o
municipio, estado y entidad federativa, codigo postal y numero telefonico de la
negociacion mercantil propietaria de la publicacién.

17 .-Para la solicitud de contenido, mencionar el nombre, domicilio y teléfono del taller
donde se imprima la publicacién, especificando los datos requeridos en el punto
anterior.

18.-Indicar domicilio completo (calle, nimero exterior e interior, colonia, cdigo postal,
poblacién) y teléfono, con fundamento en el articulo 16 del Reglamento sobre
Publicaciones y Revistas llustradas, debera notificar por escrito el cambio de domicilio.
No se dara tramite a ninguna solicitud si no esta debidamente requisitada y se
entregan los documentos correspondientes.
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LEY FEDERAL DE DERECHOS DE AUTOR

Al margen un sello con el Escudo Nacional,\que dice: Estados Unidos Mexicanos.-
Presidencia de la Replblica. ERNESTO ZEDILLO PONCE DE LEON, Presidente de
los Estados Unidos Mexicanos, a sus habitantes sabed:

Que el Honorable Congreso de la Unién, se ha servido dirigirme el siguiente
DECRETO

"EL CONGRESO DE LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS, DECRETA:
LEY FEDERAL DEL DERECHO DE AUTOR

TITULO PRIMERO

Disposiciones Generales

CAPITULO UNICO

Articulo 1

La presente Ley, reglamentaria del articulo 28 constitucional, tiene por objeto la
salvaguarda y promocién del acervo cultural de la Nacién; proteccion de los derechos
de los autores, de los artistas intérpretes o ejecutantes, asi como de los editores, de
los productores y de los organismos de radiodifusion, en relacion con sus obras
literarias o artisticas en todas sus manifestaciones, sus interpretaciones o
ejecuciones, sus ediciones, sus fonogramas o videogramas, sus emisiones, asi como
de los otros derechos de propiedad intelectual.

Articulo 2

Las disposiciones de esta Ley son de orden piblico, de interés social y de
observancia general en todo el territorio nacional. Su aplicacion administrativa
corresponde al Ejecutivo Federal por conducto del Instituto Nacional del Derecho de
Autor y, en los casos previstos por esta Ley, del Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial. _

Para los efectos de esta Ley se entendera por Instituto, al Instituto Nacional del
Derecho de Autor.

Articulo 3

Las obras protegidas por esta Ley son aquellas de creacién original susceptibles de
ser divu!ggdas o reproducidas en cualquier forma o medio.

Articulo 4°

Las obras objeto de proteccidn pueden ser:

A. Segun su autor:

|. Conocido: Contienen la mencién del nombre, signo o firma con que se identifica a su
autor;
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II. Andnimas: Sin mencion del nombre, signo o firma que identifica al autor, bien por
voluntad del mismo, bien por no ser posible tal identificacion, y

lll. Seudonimas: Las divulgadas con un nombre, signo o firma que no revele la
identidad del autor;

B. Segun su comunicacién:

|. Divulgadas: Las que han sido hechas del conocimiento piblico por primera vez en
cualquier forma o medio, bien en su totalidad, bien en parte, bien en lo esencial de su
contenido o, incluso, mediante una descripcion de la misma;

II. Inéditas: Las no divulgadas, y

lll. Publicadas:

a) Las que han sido editadas, cualquiera que sea el modo de reproduccion de los
ejemplares, siempre que la cantidad de éstos, puestos a disposicion del publico,
satisfaga razonablemente las necesidades de su explotacion, estimadas de acuerdo
con la naturaleza de la obra, y

b} Las que han sido puestas a disposicion del plblico mediante su almacenamiento
por medios electronicos que permitan al piblico obtener ejemplares tangibles de la
misma, cualquiera que sea la indole de estos ejemplares;

C. Segun su origen:

. Primigenias: Las que han sido creadas de origen sin estar basadas en otra
preexistente, 0 que estando basadas en otra, sus caracteristicas permitan afirmar su
originalidad, y

Il Derivadas: Aquellas que resulten de la adaptacion, traduccién u otra transformacion
de una obra primigenia;

D. Segun los creadores que intervienen:

l. Individuales: Las que han sido creadas por una sola persona;

|I. De colaboracion: Las que han sido creadas por varios autores, y

lll. Colectivas: Las creadas por la iniciativa de una persona fisica o moral que las
publica y divulga bajo su direccion y su nombre y en las cuales la contribucion
personal de los diversos autores que han participado en su elaboracion se funde en el
conjunto con vistas al cual ha sido concebida, sin que sea posible atribuir a cada uno
de ellos un derecho distinto e indiviso sobre el conjunto realizado.

Articulo 5

La proteccion que otorga esta Ley se concede a las obras desde el momento en que
hayan sido fijadas en un soporte material, independientemente del mérito, destino o
modo de expresion. '

El reconocimiento de los derechos de autor y de los derechos conexos no requiere
registro ni documento de ninguna especie ni quedara subordinado al cumplimiento de
formalidad alguna.

Articulo 6
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Fijacion es la incorporacion de letras, nimeros, signos, sonidos, imagenes y demas
elementos en que se haya expresado la obra, o de Ias representaciones digitales de
aquellos, que en cualquier forma o soporte material, incluyendo los electronicos,
permita su percepcion, reproduccion u otra forma de comunicacion.

Articulo 7

Los extranjeros autores o titulares de derechos y sus causahabientes gozaran de los
mismos derechos que los nacionales, en los términos de la presente Ley y de los
tratados internacionales en materia de derechos de autor y derechos conexos
suscritos y aprobados por México.

Articulo 8

Los artistas, intérpretes o ejecutantes, los editores, los productores de fonogramas o
videogramas y los organismos de radiodifusion que hayan realizado fuera del territorio
nacional, respectivamente, la primera fijacion de sus interpretaciones o ejecuciones,
sus ediciones, la primera fijacion de los sonidos de estas ejecuciones o de las
imagenes de sus videogramas o la comunicacion de sus emisiones, gozaran de la
proteccion que otorgan la presente Ley y los tratados intemacionales en materia de
derechos de autor y derechos conexos suscritos y aprobados por México.

Articulo 9

Todos los plazos establecidos para determinar la proteccién que otorga la presente
Ley se computaran a partir del 10. de enero del afio siguiente al respectivo en que se
hubiera realizado el hecho utilizado para iniciar el computo, salvo que este propio
ordenamiento establezca una disposicion en contrario.

Articulo 10

En lo no previsto en la presente Ley, se aplicara la legislacién mercantil, el Cédigo
Civil para el Distrito Federal en Materia Comun y para toda la Republica en Materia
Federal y la Ley Federal del Procedimiento Administrativo.

TITULO SEGUNDO

Del Derecho de Autor

CAPITULO |

Reglas generales

Articulo 11 .

El derecho de autor es €l reconocimiento que hace el Estado en favor de todo creador
de obras literarias y artisticas previstas en el articulo 13 de esta Ley, en virtud del cual
otorga su proteccion para que el autor goce de prerrogativas y privilegios exclusivos
de caracter personal y patrimonial. Los primeros integran el llamado derecho moral y
los segundos, el patrimonial.

Articulo 12

Autor es la persona fisica que ha creado una obra literaria y artistica.

Avrticulo 13

ESTATES SND eV #
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Los derechos de autor a que se refiere esta Ley se reconocen respecto de las obras
de las siguientes ramas:

|. Literaria;

II. Musical, con o sin letra;

|Il. Dramatica;

IV. Danza;

V. Pictorica o de dibujo; .

V1. Escultérica y de caracter plastico;

VIi. Caricatura e historieta;

VIII. Arquitectonica;

iX. Cinematogréfica y demas obras audiovisuales;

X. Programas de radio y television;

Xl. Programas de computo,

XIl. Fotografica;

X, Obras de arte aplicado que incluyen el disefio grafico o textil, y

XIV. De compilacion, integrada por las colecciones de obras, tales como las
enciclopedias, las antologias, y de obras u ofros elementos como las bases de datos,
siempre que dichas colecciones, por su seleccion o la disposicién de su contenido o
materias, constituyan una creacién intelectual.

Las demas obras que por analogia puedan considerarse obras literarias o artisticas se
incluirdn en la rama que les sea mas afin a su naturaleza.

Articulo 14

No son objeto de la proteccién como derecho de autor a que se refiere esta Ley:

l. Las ideas en si mismas, las férmulas, soluciones, conceptos, métodos, sistemas,
principios, descubrimientos, procesos e invenciones de cualquier tipo;

{I. El aprovechamiento industrial o comercial de las ideas contenidas en las obras;

lIl. Los esquemas, planes o reglas para realizar actos mentales, juegos o negocios;

IV. Las letras, los digitos o los colores aislados, a menos que su estilizacion sea tal
que las conviertan en dibujos originales;

V. Los nombres y titulos ¢ frases aislados;

VI. Los simples formatos o formularios en blanco para ser llenados con cualquier tipo
de informacién, asi como sus instructivos;

Vil. Las reproducciones o imitaciones, sin autorizacion, de escudos, banderas o
emblemas de cualquier pais, estado, municipio o divisién politica equivalente, ni las
denominaciones, siglas, simbolos o emblemas de organizaciones internacionales
gubernamentales, no gubernamentales, o de cualquier otra organizacién reconocida
oficialmente, asi como la designacion verbal de los mismos;

VIIi. Los textos legislativos, reglamentarios, administrativos o judiciales, asi como sus
traducciones oficiales. En caso de ser publicados, deberan apegarse al texto oficial y
no conferiran derecho exclusivo de edicion;

80




Sin embargo, seran objeto de proteccion las concordancias, interpretaciones, estudios
comparativos, anotaciones, comentarios y demas trabajos similares que entrafien, por
parte de su autor, la creacion de una obra original;

IX. El contenido informativo de las noticias, pero si su forma de expresion, y

X. La informacién de uso comin tal como los refranes, dichos, leyendas, hechos,
calendarios y las escalas métricas.

Articulo 15

Las obras literarias y artisticas publicadas en periddicos o revistas o transmitidas por
radio, television u otros medios de difusién no pierden por ese hecho la proteccion
legal.

Articulo 16

La obra podra hacerse del conocimiento publico mediante los actos que se describen
a continuacion:

. Divulgacion: El acto de hacer accesible una obra literaria y artistica por cualquier
medio al pablico, por primera vez, con lo cual deja de ser inédita;

Ii. Publicacion: La reproduccion de la obra en forma tangible y su puesta a disposicion
del publico mediante ejemplares, o su almacenamiento permanente o provisional por
medios electronicos, que permitan al publico leerla o conocerla visual, tactil o
auditivamente; .

1. Comunicacion publica: Acto mediante el cual la obra se pone al alcance general,
por cualquier medio o procedimiento que la difunda y que no consista en la
distribucién de ejemplares;

IV. Ejecucidn o representacién plblica: Presentacion de una obra, por cualquier
medio, a oyentes o espectadores sin resfringirla a un grupo privado o circulo familiar.
No se considera plblica la ejecucién o representacion que se hace de la obra dentro
del circulo de una escuela o una institucidn de asistencia publica o privada, siempre y
cuando no se realice con fines de lucro;

V. Distribucion al publico: Puesta a disposicion del publico del original o copia de la
obra mediante venta, arrendamiento y, en general, cualquier otra forma, y

VI, Reproduccién: La realizacién de uno o varios ejemplares de una obra, de un
fonograma o de un videograma, en cualquier forma tangible, incluyendo cualquier
almacenamiento permanente o temporal por medios electronicos, aunque se frate de
la realizacion bidimensional de una obra tridimensional o viceversa.

Articulo 17

Las obras protegidas por esta Ley que se publiquen, deberan ostentar la expresion
"Derechos Reservados”, o su abreviatura "D. R.", seguida del simbolo ; el nombre
completo y direccion del titular del derecno de autor y el afio de la primera publicacion.
Estas menciones deberan aparecer en sitio visible. La omision de estos requisitos no
implica I pérdida de los derechos de autor, pero sujeta al licenciatario o editor
responsable a las sanciones establecidas en la Ley.
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CAPITULO I

De los derechos morales

Articulo 18

El autor es el tnico, primigenio y perpetuo titular de los derechos morales sobre las
obras de su creacion.

Articulo 19

El derecho moral se considera unido al autor y es inalienable, imprescriptible,
irrenunciable e inembargable.

Articulo 20

Corresponde el ejercicio del derecho moral, al propio creador de la obra y a sus
herederos. En ausencia de éstos, o bien en caso de obras del dominio publico,
anonimas o de las protegidas por €l Titulo Vil de la presente Ley, el Estado los
ejercera conforme al articulo siguiente, siempre y cuando se trate de obras de interés
para el patrimonio cultural nacional.

Articulo 21 )

Los titulares de los derechos morales podran en todo tiempo:

. Determinar si su obra ha de ser divulgada y en qué forma, o la de mantenerla
inédita;

II. Exigir el reconocimiento de su calidad de autor respecto de la obra por él creada y
la de disponer que su divulgacién se efectlie como obra anénima o seuddnima;
lIl. Exigir respeto a la obra, oponiéndose a cualquier deformacion, mutilacién u otra
modificacidn de ella, asi como a toda accién o atentado a fa misma que cause
demérito de ella o peruicio a la reputacion de su autor;
IV. Modificar su obra;

V. Retirar su obra del comercio, y

VI. Oponerse a que se le atribuya al autor una obra que no es de su creacion.
Cualquier persona a quien se pretenda atribuir una obra que no sea de su creacion
podra ejercer |a facultad a que se refiere esta fraccion.

Los herederos solo podran ejercer las facultades establecidas en las fracciones |, I, 1l
y VI del presente articulo y el Estado, en su caso, s6lo podra hacerlo respecto de las
establecidas en las fracciones Il y Vi del presente articulo.

Articulo 22

Salvo pacto en contrario entre los coautores, el director o realizador de la obra, tiene
el gjercicio de los derechos morales sobre la obra audiovisual en su conjunto, sin
perjuicio de los que correspondan a los demés coautores en relacion con sus
respectivas contribuciones, ni de los que puede ejercer el productor de conformidad
con la presente Ley y de lo estanlecido por su articulo 99.

Articulo 23

Salvo pacto en contrario, se entiende que los autores que aporten obras para su
utilizacion en anuncios publicitarios o de propaganda, han autorizado fa omision del
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credito autoral durante la utilizacion o explotacion de las mismas, sin que esto
implique renuncia a los derechos morales.

CAPITULO I

De los derechos patrimoniales

Articulo 24

En virtud de! derecho patrimonial, corresponde al autor el derecho de explotar de
manera exclusiva sus obras, o de autorizar a otros su explotacion, en cualquier forma,
dentro de los limites que establece la presente Ley y sin menoscabo de la titularidad
de los derechos morales a que se refiere el articulo 21 de fa misma.

Articulo 25

Es titular de! derecho patrimonial el autor, heredero o ei adquiiente por cualquier titulo.
Articulo 26

El autor es el fitular originario del derecho patrimonial y sus herederos o
causahabientes por cualquier titulo seran considerados titulares derivados.

Articulo 27

Los titulares de los derechos patrimoniales podran autorizar o prohibir:

. La reproduccion, publicacion, edicion o fijacion material de una obra en copias o
ejemplares, efectuada por cualquier medio ya sea impreso, fonografico, grafico,
plastico, audiovisual, electrénico u ofro similar;

{l. La comunicacion publica de su obra a través de cualquiera de las siguientes
maneras:

a) La representacion, recitacién y ejecucion publica en el caso de las obras literarias y
artisticas;

b) La exhibicién publica por cualquier medio o procedimiento, en el caso de obras
literarias y artisticas, y

¢) El acceso publico por medio de la telecomunicacion;

lll. La transmision publica o radiodifusion de sus obras, en cualquier modalidad,
incluyendo la transmision o retransmision de las obras por:

a) Cable;

b) Fibra optica;

c) Microondas;

d) Via satélite, o

e) Cualquier otro medio analogo;

IV. La distribucion de la obra, incluyendo la venta u otras formas de transmision de la
propiedad de los soportes materiales que la contengan, asi como cualquier forma de
transmision de uso o explotacidn. Cuando la distribucion se lleve a cabo mediante
venta, este derecho de oposicion se entendera agotado efectuada la primera venta,
salvo en el caso expresamente contemplado en el articulo 104 de esta Ley;

V. La importacion al teritorio nacional de copias de la obra hechas sin su auterizacion;
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VI. La divulgacién de obras derivadas, en cualquiera de sus modalidades, tales como
la traduccién, adaptacion, parafrasis, arreglos y transformaciones, y

VII. Cualquier utilizacion pablica de la obra salvo en los casos expresamente
establecidos en esta Ley.

Atticulo 28

Las facultades a las que se refiere el articulo anterior, son independientes entre si y
cada una de las modalidades de explotacion también lo son.

Articulo 29

Los derechos patrimoniales estaran vigentes durante:

|. La vida del autor y, a partir de su muerte, setenta y cinco afios mas.

Cuando la obra le pertenezca a varios coautores los setenta y cinco afios se contaran
a partir de la muerte del dltimo, y

|I. Setenta y cinco afios después de divulgadas:

a) Las obras péstumas, siempre y cuando la divulgacién se realice dentro del periodo
de proteccion a que  se refiere la fraccidn l, y
b) Las obras hechas al servicio oficial de la Federacion, las entidades federativas o los
municipios.

Si el titular del derecho patrimonial distinto del autor muere sin herederos la facultad
de explotar o autorizar Ia explotacion de la obra correspondera al autor y, a falta de
éste, correspondera al Estado por conducto del Instituto, quien respetara los derechos
adquiridos por terceros con anterioridad.

Pasados los términos previstos en las fracciones de este articulo, la obra pasara al
dominio pUblico.

TITULO . TERCERO
De la Transmisidn de los Derechos Patrimoniales

CAPITULO I
Disposiciones generales

Articulo 30

El titular de los derechos patrimoniales puede, libremente, conforme a lo establecido
por esta Ley, transferir sus derechos patrimoniales u otorgar licencias de uso
exclusivas o no exclusivas.

Toda transmision de derechos patrimoniales de autor sera onerosa y temporal. En
ausencia de acuerdo sobre el monto de la remuneracion o del procedimiento para
fijarla, asi como sobre los términos para su pago, la determinaran los tribunales
competentes.

Los actos, convenios y contratos por los cuales se transmitan derechos patrimoniales
y las licencias de uso deberén celebrarse, invariablemente, por escrito, de lo contrario
seran nulos de pleno derecho.

Articulo 31
Toda transmision de derechos patrimoniales debera prever en favor del autor o del
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titular del derecho patrimonial, en su caso, una participacion proporcional en los
ingresos de la explotacion de que se trate, o una remuneracion fija y determinada.
Este derecho es irrenunciable.

Articulo 32
Los actos, convenios y contratos por los cuales se transmitan derechos patrimoniales
deberan inscribirse en el Registro Publico del Derecho de Autor para que surtan
efectos contra terceros.

Articulo 33
A falta de estipulacion expresa, toda fransmisién de derechos patrimoniales se
considera por el término de 5 afios. Sélo podra pactarse excepcionalmente por mas
de 15 afios cuando la naturaleza de la obra o la magnitud de la inversion requerida asi
lo justifique.

Articulo 34
La produccion de obra futura sdlo podra ser objeto de contrato cuando se trate de
obra determinada cuyas caracteristicas deben quedar establecidas en él. Son nulas la
transmision global de obra futura, asi como las estipulaciones por las que el autor se
comprometa a no crear obra alguna.

Articulo 35
La licencia en exclusiva debera otorgarse expresamente con tal caracter y atribuira al
licenciatario, salvo pacto en contrario, la facultad de explotar la obra con exclusion de
cualquier ofra persona y la de otorgar autorizaciones no exclusivas a terceros.

Articulo 36
La licencia en exclusiva obliga al licenciatario a poner todos los medios necesarios
para la efectividad de la explotacién concedida, segun la naturaleza de la obra y los
usos y costumbres en la actividad profesional, industrial o comercial de que se trate.
Articulo 37
Los actos, convenios y contratos sobre derechos patrimoniales que se formalicen ante
notario, corredor publico o cualquier fedatario publico y que se encuentren inscritos en
el Registro Pablico del Derecho de Autor, traeran aparejada ejecucion.

Articulo 38
El derecho de autor no esta ligado a la propiedad del objeto material en el que la obra
esté incorporada. Salvo pacto expreso en contrario, la enajenacion por el autor o su
derechohabiente de! soporte material que contenga una obra, no transferira al
adquirente ninguno de los derechos patrimoniales sobre tal obra.

Articulo 39
La autorizacion para difundir una obra protegida, por radio, television o cualquier otro
medio semejante, no comprende la de redifundirla ni expiotarla.

Avrticulo 40
Los titulares de los derechos patrimoniales de autor y de los derechos conexos podran
exigir una remuneracion compensatoria por la realizacion de cualquier copia o
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reproduccidn hecha sin su autorizacion y sin estar amparada por alguna de las
limitaciones previstas en los articulos 148 y 151 de la presente Ley.
Articulo 41
Los derechos patrimoniales no son embargables ni pignorables aunque pueden ser
objeto de embargo o prenda los frutos y productos que se deriven de su ejercicio.
CAPITULO I
Del contrato de edicion de obra literaria

Articulo 42
Hay contirato de edicion de obra literaria cuando el autor o el titular de los derechos
patrimoniales, en su caso, se obliga a entregar una obra a un editor y éste, a su vez,
se obliga a reproducirla, distribuirla y venderla cubriendo al titular del derecho
patrimonial las prestaciones convenidas.

Las partes podran pactar que la distribucion y venta sean realizadas por terceros, asi
como convenir sobre el contenido del confrato de edicion, salvo los derechos
irrenunciables establecidos por esta Ley.

Articulo 43
Como excepcion a lo previsto por el articulo 33 de la presente Ley, el plazo de la
cesion de derechos de obra literaria no estara sujeta a limitacion alguna.

Articulo 44
E! contrato de edicidon de una obra no implica 1a transmision de los deméas derechos
patrimoniales del titular de la misma.

Articulo 45
El editor no podra publicar 1a obra con abreviaturas, adiciones, supresiones o
cualesquiera otras modificaciones, sin consentimiento escrito del autor.

Articulo 46
El autor conservara el derecho de hacer a su obra las correcciones, enmiendas,
adiciones 0 mejoras que estime convenientes antes de que la obra entre en prensa.
Cuando las modificaciones hagan mas onerosa la edicion, el autor estara obligado a
resarcir los gastos que por ese motivo se originen, salvo pacto en contrario.

Articulo 47
El contrato de edicion debera contener como minimo los siguientes elementos:

|. El nimero de ediciones 0, en su caso, reimpresiones, que comprende;
. La cantidad de ejemplares de que conste cada edicion;
. Si la entrega del materiall es o no en exclusiva, y
IV. La remuneracion que deba percibir el autor o el titular de los derechos
patrimoniales.

Articulo 48
Salvo pacto en contrario, los gastos de edicion, distribucion, promocién, publicidad,
propaganda o de cualquier otro concepto, seran por cuenta del editor.
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Articulo 49
E! editor que hubiere hecho la edicién de una obra tendré el derecho de preferencia en
igualdad de condiciones para realizar a siguiente edicion.

Articulo 50
Si no existe convenio respecto al precio que los ejemplares deben tener para su
venta, el editor estara facultado para fijarlo.

Articulo 51
Salvo pacto en contrario, el derecho de editar separadamente una o varias obras del
mismo autor no confiere al editor el derecho para editarlas en conjunto. El derecho de
editar en conjunto ias obras de un autor no confiere al editor la facultad de editarlas
separadamente,

Articulo 52
Son obligaciones del autor o del titular del derecho patrimonial;

I. Entregar al editor la obra en los términos y condiciones contenidos en el contrato, y
Il. Responder ante el editor de la autoria y originalidad de la obra, asi como del
ejercicio pacifico de los derechos que le hubiera transmitido.

Articulo 53
Los editores deben hacer constar en forma y lugar visibles de las obras que publiquen,
los siguientes datos:

I. Nombre, denominacion o razén social y domicilio del editor;

il. Afio de la edicién 0 reimpresion;
lll. Ndmero ordinal que corresponde a la edicidon o reimpresion, cuando esto sea
posible, y

IV. Nimero Internacional Normalizado del Libro (ISBN), o el Numero Internacional
Normalizado para Publicaciones Periddicas (ISSN), en caso de publicaciones
- periddicas.

Articulo 54
Los impresores deten hacer constar en forma y lugar visible de las obras que
impriman:

L Su nombre, denominacion 0 razén social;
1. Su domicilio, y
Ill. La fecha en que se termind de imprimir.

Articulo 55

Cuando en el contrato de edicidn no se haya estipulado el término dentro del cual
deba quedar concluida la edicién y ser puestos a la venta los ejemplares, se
entenderd que este término es de un afio contado a partir de la entrega de la obra lista
para su edicion. Una vez transcurrido este lapso sin que el editor haya hecho la
edicion, el titular de los derechos patrimoniales podra optar entre exigir el
cumplimiento del contrato o darlo por terminado mediante aviso escrito al editor. En
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uno y otro casos, el editor resarcira al titular de los derechos patrimoniales los dafios y
perjuicios causados.

El término para poner a la venta los ejemplares no podra exceder de dos afios,
contado a partir del momento en que se pone la obra a disposicion del editor.

Articulo 56
El contrato de edicion terminara, cualquiera que sea el plazo estipulado para su
duracién, si la edicion objeto del mismo se agotase, sin perjuicio de las acciones
derivadas del propio contrato, o si el editor no distribuyese la obra en los términos
pactados. Se entendera agotada una edicion, cuando el editor carezca de los
ejemplares de la misma para atender la demanda del publico.

Articulo 57
Toda persona fisica 0 moral que publique una obra esta obligada a mencionar el
nombre del autor o el seuddnimo en su caso. Si la obra fuere anénima se hara
constar. Cuando se trate de traducciones, compilaciones, adaptaciones u otras
versiones se hara constar ademas, el nombre de quien la realiza.

CAPITULO Il
Del Contrato de Edicion de Obra Musical

Articulo 58
El contrato de edicion de obra musical es aquél por el que el autor o el titular del
derecho patrimonial, en su caso, cede al editor el derecho de reproduccion y lo facuita
para realizar la fijacion y reproduccion fonomecanica de la obra, su sincronizacion
audiovisual, comunicacion publica, traduccion, arreglo o adaptacion y cualquier otra
forma de explotacién que se encuentre prevista en el contrato; y el editor se obliga por
su parte, a divulgar la obra por todos los medios a su alcance, recibiendo como
contraprestacion una participacién en los beneficios econdmicos que se obtengan por
la explotacion de la obra, segun los términos pactados.

Sin embargo, para poder realizar la sincronizacion audiovisual, la adaptacion con fines
publicitarios, la traduccién, arreglo o adaptacion el editor debera contar, en cada caso
especifico, con la autorizacion expresa del autor o de sus causahabientes.

Articulo 59
Son causas de rescision, sin responsabilidad para el autor o €l titular del derecho
patrimonial:

l. Que el editor no haya iniciado la divulgacion de la obra dentro del término sefialado
en el contrato;

Il. Que el editor incumpla su obligacién de difundir la obra en cualquier tiempo sin
causa justificada, y :

Ill. Que la obra materia del contrato no haya producido beneficios economicos a las
partes en el término re tres afios, caso en el que tampoco habra responsabilidad para
el editor. .
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Articulo 60
Son aplicables al contrato de edicidon musical las disposiciones del contrato de edicion

de obra literaria en todo aquello que no se oponga a lo dispuesto en el presente
capitulo.

CAPITULO \Y
Del Contrato de Representacion Escénica
Articulo 61

Por medio del contrato de representacion escénica el autor o el titular del derecho
patrimonial, en su caso, concede a una persona fisica o moral, llamada empresario, el
derecho de representar o ejecutar pablicamente una obra literaria, musical, literario
musical, dramatica, dramatico musical, de danza, pantomimica o coreogréfica, por una
contraprestacion pecuniaria; y el empresario se obliga a llevar a efecto esa
representacion en las condiciones convenidas y con arreglo a lo dispuesto en esta
Ley. )

El contrato debera especificar si el derecho se concede en exclusiva o sin ellay, en su
caso, las condiciones y caracteristicas de las puestas en escena o ejecuciones.
Articulo 62
Si no quedara asentado en el contrato de representacidn escénica el periodo durante
el cual se representara o ejecutara la obra al pablico, se entendera que es por un afio.
Articulo 63
Son obligaciones del empresario:

|. Asegurar la representacion o la ejecucion publica en las condiciones pactadas;

lI. Garantizar al autor, al titular de los derechos patrimoniales o a sus representantes
el acceso gratuito a la misma, y

[1l. Satisfacer al titular de los derechos patrimoniales la remuneracion convenida.
Articulo 64
Salvo pacto en contrario, el contrato de representacion escenica suscrito entre el autor
y el empresario autoriza a éste a representar la obra en todo el territorio de la
Republica Mexicana.

Articulo 65
Son aplicables al contrato de representacion escenica las disposiciones del contrato
de edicion de obra literaria en todo aquello que no se oponga a lo dispuesto en el

presente capitulo.

CAP{TULO V
Del Contrato de Radicdifusién

Articulo 66

Por el contrato de radiodifusion el autor o el titular de los derechos patrimoniales, en
su ¢aso, autoriza a un organismo de radiodifusién a transmitir una obra.

Las disposiciones aplicables a las transmisiones de estos organismos resultaran
aplicables, en lo conducente, a las efectuadas por cable, fibra optica, ondas
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radioeléctricas, satélite o cualquier otro medio analogo, que hagan posible la
comunicacion remota al publico de obras protegidas.

Articulo 67

Son aplicables al contrato de radiodifusion las disposiciones del contrato de edicion de
obra literaria en todo aquello que no se oponga a lo dispuesto por el presente capitulo.

CAPITULO Vi
Del Contrato de Produccion Audiovisual
Articulo 68

Por el contrato de produccion audiovisual, los autores o los titulares de los derechos
patrimoniales, en su caso, ceden en exclusiva al productor los derechos patrimoniales
de reproduccion, distribucion, comunicacion piblica y subtitulado de la obra
audiovisual, salvo pacto en contrario. Se exceptuan de lo anterior las obras musicales.
Articulo 69
Cuando la aportacién de un autor no se completase por causa de fuerza mayor, el
productor podra utilizar la parte ya realizada, respetando los derechos de aquél sobre
la misma, incluso el del anonimato, sin perjuicio, de la indemnizacion que proceda.
Articulo 70
Caducaran de pleno derecho los efectos del contrato de produccion, si la realizacién
de la obra audiovisual no se inicia en €l plazo estipulado por las partes o por fuerza
mayor.

Articulo 71
Se considera terminada Ia cbra audiovisual cuando, de acuerdo con lo pactado entre
el director realizador por una parte, y el productor por la otra, se haya llegado a la
version definitiva.

Articulo . 72
Son aplicables al contrato de produccion audiovisual las disposiciones del contrato de
edicion de obra literaria en todo aquello que no se oponga a lo dispuesto en el

presente capitulo.

CAPITULO VI
De los Contratos Publicitarios

Articulo 73

Son contratos publicitarios los que tengan por finalidad la explotacion de obras
literarias o artisticas con fines de promocion o identificacion en anuncios publicitarios o
de propaganda a través de cualquier medio de comunicacion.

Articulo 74
Los anuncios publicitarios o de propaganda podran ser difundidos hasta por un
periodo maximo de seis meses a partir de la primera comunicacion. Pasado este
término, su comunicaciéon debera retribuirse, por cada periodo adicional de seis
meses, aun cuando sélo se efectiie en fracciones de ese periodo, al menos con una
cantidad igual a la contratada originalmente. Después de transcurridos tres afios
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desde ia primera comunicacion, su uso requerira 1a autorizacion de los autores y de
los titulares de los derechos conexos de las obras utilizadas.

Articulo 75
En el caso de publicidad en medios impresos, el contrato debera precisar el soporte o
soportes materiales en los que se reproducira la obra y, si se trata de folletos o medios
distintos de las publicaciones periédicas, el niimero de ejemplares de que constara el
tiraje. Cada tiraje adicional debera ser objeto de un acuerdo expreso.

Articulo 76
Son aplicables a los contratos publicitarios las disposiciones del contrato de edicién de
obra literaria, de obra musical y de produccion audiovisual en todo aquello que no se
oponga a lo dispuesto en el presente capitulo.

TiTULO CUARTO
De la Proteccion al Derecho de Autor

CAPITULO !
Disposiciones Generales

Articulo 77

La persona cuyo nombre o seuddnimo, conocido o registrado, aparezca como autor
de una obra, sera considerada como tal, salvo prueba en contrario y, en
consecuencia, se admitiran por los tribunales competentes las acciones que entable
por transgresion a sus derechos.

Respecto de las obras firmadas bajo seudonimo o cuyos autores no se hayan dado a
conocer, las acciones para proteger el derecho corresponderan a la persona que las
haga del conocimiento puablico con el consentimiento del autor, quien tendra las
responsabilidades de un gestor, hasta en cuanto el titular de los derechos no
comparezca en el juicio respectivo, a no ser que existiera convenio previo en
contrario.

Articulo 78
Las obras derivadas, tales como arreglos, compendios, ampliaciones, traducciones,
adaptaciones, parafrasis, compilaciones, colecciones y transformaciones de obras
literarias o artisticas, seran protegidas en lo que tengan de originales, pero solo
podran ser explotadas cuando hayan sido autorizadas por el titular dei derecho
patrimonial sobre la obra primigenia.

Cuando las obras derivadas sean del dominio publico, seran protegidas en lo que
tengan de originales, pero tal proteccion no comprendera el derecho al uso exclusivo
de la obra primigenia, ni dara derecho a impedir que se hagan otras versiones de la
misma.

Avrticulo 79
El traductor o el titular de los derechos patrimoniales de la traduccién de una obra que
acredite haber obtenido la autorizacion del titular de los derechos patrimoniales para
traducirla gozara, con respecto de la traduccion de que se trate, de la proteccion que
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la presente Ley le otorga. Por lo tanto, dicha traduccion no podra ser reproducida,
modificada, publicada o alterada, sin consentimiento de! traductor,

Cuando una traduccién se realice en los términos del parrafo anterior, y presente
escasas 0 pequeiias diferencias con ofra traduccion, se considerara como simple
reproduccion.

Articulo 80
En el caso de las obras hechas en coautoria, los derechos otorgados por esta Ley,
corresponderan a todos los autores por partes iguales, salvo pacto en contrario o que
se demuestre |a autoria de cada uno.

Para ejercitar los derechos establecidos por esta Ley, se requiere el consentimiento
de la mayoria de los autores, mismo que obliga a todos. En su caso, la minoria no
esta obligada a contribuir a los gastos que se generen, sino con cargo a los beneficios
que se obtengan.

Cuando !a mayoria haga uso o explote la obra, deducira de la percepcion total, el
importe de los gastos efectuados y entregara a la minoria la participacion que
corresponda.

Cuando la parte realizada por cada uno de los autores sea claramente identificable,
éstos podran libremente ejercer los derechos a que se refiere esta Ley en la parte que
les corresponda.

Salvo pacto en contrario, cada uno de los coautores de una obra podran solicitar la
inscripcion de la obra completa.

Muerto alguno de los coautores o titulares de los derechos patrimoniales, sin
herederos, su derecho acrecera el de los demas.

Articulo 81
Salvo pacto en contrario, el derecho de autor sobre una obra con musica y letra
pertenecera, por partes iguales al autor de la parte literaria y al de la parte musical.
Cada uno de ellos, podra libremente ejercer los derechos de la parte que le
corresponda o de la obra completa y, en este Uitimo caso, debera dar aviso en forma
indubitable al coautor, mencionando su nombre en la edicidn, ademas de abonarle la
parte que le corresponda cuando lo haga con fines lucrativos.

Articulo 82
Quienes contribuyan con articulos a periddicos, revistas, programas de radio o
television u otros medios de difusion, salvo pacto en contrario, conservan el derecho
de editar sus articulos en forma de coleccién, después de haber sido transmitidos o
publicados en el periddico, la revista o la estacion en que colaboren.

Articulo 83
Salvo pacto en contrario, la persona fisica 0 moral que comisione la produccion de
una obra o que la produzca con la colaboracién remunerada de otras, gozara de la
titularidad de los derechos patrimoniales sobre la misma y le corresponderan las
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facultades relativas a la divulgacion, integridad de la obra y de coleccidn sobre este
tipo de creaciones.

La persona que participe en la realizacion de la obra, en forma remunerada, tendra el
derecho a que se le mencione expresamente su calidad de autor, artista, intérprete o
ejecutante sobre la parte o partes en cuya creacion haya participado.

Articulo 84
Cuando se trate de una obra realizada como consecuencia de una relacion laboral
establecida a través de un contrato individual de trabajo que conste por escrito, a falta
de pacto en contrario, se presumira que los derechos patrimoniales se dividen por
partes iguales entre empleador y empleado.

El empleador podra divulgar la obra sin autorizacion del empleado, pero no al
contrario. A falta de contrato individual de trabajo por escrito, los derechos
patrimoniales corresponderan al empleado.

CAPITULO I
De las Obras Fotograficas, Plasticas y Graficas

Articulo 85
Salvo pacto en contrario, se considerara que el autor que haya enajenado su obra
pictérica, escultdrica y de artes plasticas en general, no ha concedido al adquirente el
derecho de reproducirla, pero si el de exhibirla y el de plasmarla en catélogos. En todo
caso, el autor podra oponerse al gjercicio de estos derechos, cuando la exhibicién se
realice en condiciones que perjudiquen su honor o reputacién profesional.

Articulo 86
Los fotdgrafos profesionales soélo pueden exhibir las fotografias realizadas bajo
encargo, romo muestra de su trabajo, previa autorizacion.

Articulo 87
El retrato de una persona sdlo puede ser usado o publicado, con su consentimiento
expreso, o bien con el de sus representantes o los titulares de los derechos
correspondientes. La autorizacion de usar o publicar el retrato podra revocarse por
quien la otorgd quién, en su caso, respondera por los dafios y perjuicios que pudiera
ocasionar dicha revocacion.

Cuando a cambio de una remuneracion, una persona se dejare retratar, se presume -
que ha otorgado el consentimiento a que se refiere el parrafo anterior y no tendra
derecho a revocarlo, siempre que se utilice en los términos y para los fines pactados.
No sera necesario el consentimiento a que se refiere este articulo cuando se trate del
retrato de una persona que forme parte menor de un conjunto o la fotografia sea
tomada en un lugar publico y con fines informativos o periodisticos.

Los derechos establecidos para las personas retratadas duraran 50 afios después de
su muerte.

Articulo 88
Salvo pacto en contrario, el derecho exclusivo a reproducir una obra pictérica, grafica
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0 escultérica no incluye el derecho a reproducirla en cualquier tipo de articulo, asi
como la promocion comercial de éste.

Articulo 89
La obra grafica en serie es aquella que resulta de la elaboracién de varias copias a
partir de una matriz hecha por el autor.

Articulo 90
Para los efectos de esta Ley, los ejemplares de obra gréfica en serie debidamente
firmados y numerados se consideran como originales.

Articulo 91
A las esculturas que se realicen en serie limitada y numerada a partir de un molde se
les aplicaran las disposiciones de este capitulo.

Articulo 92
Salvo pacto en contrario, €l autor de una obra de arquitectura no podra impedir que el
propietario de ésta le haga modificaciones, pero tendra la facultad de prohibir que su
nombre sea asociado a la obra alterada.

Articulo 93
Las disposiciones de este capitulo seran validas para las obras de arte aplicado en lo
que tengan de originales. No sera objeto de proteccion el uso que se dé a las mismas.
CAPITULO | I
De la Obra Cinematografica y Audiovisuat

Articulo 94
Se entiende por obras audiovisuales las expresadas mediante una serie de imagenes
asociadas, con o sin sonorizacién incorporada, que se hacen perceptibles, mediante
dispositivos técnicos, produciendo la sensacion de movimiento.

Articulo 95
Sin perjuicio de los derechos de los autores de las obras adaptadas o incluidas en
ella, la obra audiovisual, sera protegida como obra primigenia.

Articulo 96
Los titulares de los derechos patrimoniales podran disponer de sus respectivas
aportaciones a la obra audiovisual para explotarlas en forma aislada, siempre que no
se perjudique la normal explotacién de dicha obra.

Articulo 97
Son autores de las obras audiovisuales:

l. El director realizador;
. Los autores del argumento, adaptacion, guion o  dialogo;
bl Los autores de las composiciones musicales;
V. El fotografo, y

V. Los autores de las caricaturas y de los dibujos animados.
Salvo pacto en contrario, se considera al productor como el titular de los derechos
patrimoniales de la obra en su conjunto.
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Articulo a8
Es productor de la obra audiovisual la persona fisica o moral que tiene la iniciativa, la
coordinacion y la responsabilidad en la realizacion de una obra, o que la patrocina.
Articulo 99
Salvo pacto en contrario, ef contrato que se celebre entre el autor o los titulares de los
derechos patrimoniales, en su caso, y el productor, no implica la cesion ilimitada y
exclusiva a favor de éste de los derechos patrimoniales sobre la obra audiovisual.

Una vez que los autores o los titulares de derechos patrimoniales se hayan
comprometido a aportar sus contribuciones para la realizacion de la obra audiovisual,
no podran oponerse a la reproduccion, distribucién, representacion y ejecucion
publica, transmision .por cable, radiodifusién, comunicacion al publico, subtitulado y
doblaje de los textos de dicha obra.

Sin perjuicio de los derechos de los autores, el productor puede llevar a cabo todas las
acciones necesarias para la explotacion de la obra audiovisual,

Articulo 100
Las disposiciones contenidas en el presente capitulo se aplicaran en lo pertinente a
las obras de radiodifusion.

CAPITULO | \Y
De los Programas de Computacion y las Bases de Datos
Articulo 101

Se entiende por programa de computacion la expresion original en cualquier forma,
lenguaje o cddigo, de un conjunto de instrucciones que, con una secuencia, estructura
y organizacidn determinada, tiene como propésito que una computadora o dispositivo
realice una tarea o funcién especifica.

Articulo 102
Los programas de computacion se protegen en los mismos térmings que las obras
literarias. Dicha proteccion se extiende tanto a los programas operativos como a los
programas aplicativos, ya sea en forma de codigo fuente o de cddigo objeto. Se
exceptlan aquellos programas de computo que tengan por objeto causar efectos
nocivos a otros programas o equipos. .

Articuio 103
Salvo pacto en contrario, los derechos patrimoniales sobre un programa de
computacion y su documentacion, cuando hayan sido creados por uno o varios
empleados en el ejercicio de sus funciones o siguiendo las instrucciones del
empleador, corresponden a éste.

Como excepcion a lo previsto por €l articulo 33 de la presente Ley, el plazo de la
cesion de derechos en materia de programas de computacion no estd sujeto a
limitacion alguna.

Articulo 104
Como excepcion a lo previsto en el articulo 27 fraccion IV, el titular de los derechos de
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LY

autor sobre un programa de computacién o sobre una base de datos conservara, aln
después de la venta de ejemplares de los mismos, el derecho de autorizar o prohibir el
arrendamiento de dichos ejemplares. Este precepto no se aplicara cuando el ejemplar
del programa de computacién no constituya en si mismo un objeto esencial de la
licencia de uso.

Articulo 105
El usuario legitimo de un programa de computacion podra realizar el nimero de
copias que le autorice la licencia concedida por el titular de los derechos de autor, o
una sola copia de dicho programa siempre y cuando:

. Sea indispensable para Ia utilizacién del programa, o

Il. Sea destinada exclusivamente como resguardo para sustituir la copia legitimamente
adquirida, cuando ésta no pueda utilizarse por dafio o pérdida. La copia de respaldo
debera ser destruida cuando cese el derecho del usuario para utilizar el programa de
computacion.

Articulo 106
El derecho patrimonial sobre un programa de computacién comprende la facultad de
autorizar o prohibir;

|. La reproduccién permanente o provisional del programa en todo ¢ en parte, por
cualquier medio y forma;

Il. La traduccién, la adaptacion, el arreglo o cualquier otra modificacion de un
programa ¥ la reproduccion del programa resultante;

\Ii. Cualquier forma de distribucion del programa o de una copia del mismo, incluido el
alquiler, y

IV. La decompilacion, los procesos para revertir la ingenieria de un programa de
computacion y el desensamblaje.

Articulo 107
Las bases de datos o de ofros materiales legibles por medio de méquinas o en otra
forma, que por razones de seleccién y disposicion de su contenido constituyan
creaciones intelectuales, quedaran protegidas como compilaciones. Dicha proteccion
no se extendera a los datos y materiales en si mismos.

Articulo 108
Las bases de datos que no sean originales quedan, sin embargo, protegidas en su
uso exclusivo por quien las haya elaborado, durante un lapso de 5 afios.

Articulo 109
El acceso a informacion de caracter privado relativa a las personas contenida en las
bases de datos a que se refiere el articulo anterior, asi como la publicacién,
reproduccion, divuigacion, comunicacion pablica y transmision de dicha informacion,
requerira la autorizacion previa de las personas de que se trate.

Quedan exceptuados de lo anterior, las investigaciones de las autoridades
encargadas de la procuracion e imparticion de justicia, de acuerdo con la legislacion
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respectiva, asi como el acceso a archivos plblicos por las personas autorizadas por la
ley, siempre que la consulta sea realizada conforme a los procedimientos respectivos.
Articulo 110
El titular del derecho patrimonial sobre una base de datos tendra el derecho exclusivo,
respecto de la forma de expresion de la estructura de dicha base, de autorizar o
prohibir:

I. Su reproduccién permanente o temporal, total o parcial, por cualquier medio y de
cualquier forma;
ll. Su ftraduccion, adaptacion, reordenacidn y cualquier ofra modificacion;
. La distribucion del original o copias de Ila base de datos;

. La comunicacion al publico, y
V. La reproduccion, distribucion o comunicacién publica de los resultados de las
operaciones mencionadas en la fraccion |l del presente articulo.
Articulo 111

Los programas efectuados electronicamente que contengan elementos visuales,
sonoros, tridimensionales o animados quedan protegidos por esta Ley en los
elementos primigenios que contengan.

Articulo 112
Queda prohibida la importacion, fabricacidn, distribucion y utilizacion de aparatos o la
prestacion de servicios destinados a eliminar la proteccion técnica de los programas
de computo, de las transmisiones a través del espectro electromagnético y de redes
de telecomunicaciones y de los programas de elementos electronicos sefialados en el
articulo anterior.

Articulo 113
Las obras e interpretaciones o ejecuciones transmitidas por medios electrénicos a
través del espectro electromagnético y de redes de telecomunicaciones y el resultado
que se obtenga de esta transmision estaran protegidas por esta Ley.

Articulo : 114
La transmision de obras protegidas por esta Ley mediante cable, ondas
radioeléctricas, satélite u otras similares, deberan adecuarse, en lo conducente, a la
legislacion mexicana y respetar en todo caso 'y en todo tiempo las disposiciones sobre
la materia.

TITULO | QUINTO
De los Derechos Conexos

CAP[TULO |
Disposiciones Generales

Articulo 115

La proteccion prevista en este titulo dejara intacta y no afectara en modo alguno la
proteccion de los derechos de autor sobre las obras literarias y artisticas. Por lo tanto,
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ninguna de las disposiciones del presente titulo podra interpretarse en menoscabo de
esa proteccion.

CAPITULO I
De los Artistas Intérpretes o Ejecutantes .

Articulo 116
Los términos artista intérprete o ejecutante designan al actor, narrador, declamador,
cantante, musico, bailarin, 0 a cualquiera otra persona que interprete o ejecute una
obra literaria o artistica o una expresion del folclor o que realice una actividad similar a
|las anteriores, aunque no haya un texto previo que norme su desarrollo. Los llamados
extras y las participaciones eventuales no quedan incluidos en esta definicion.

Articulo 117
El artista intérprete o ejecutante goza del derecho al reconocimiento de su nombre
respecto de sus interpretaciones o ejecuciones asi como el de oponerse a toda
deformacion, mutilacion o cualquier otro atentado sobre su actuacién que lesione su
prestigio o reputacion.

Articulo 118
Los artistas intérpretes o ejecutantes tienen el derecho de oponerse a:

. La comunicacion publica de sus interpretaciones o0 ejecuciones;
Il. La fijacion de sus interpretaciones o ejecuciones sobre una base material, y
I1l. La reproduccién de la fijacion de sus interpretaciones o ejecuciones.

Estos derechos se consideran agotados una vez que el artista intérprete o ejecutante
haya autorizado la incorporacién de su actuacion o interpretacion en una fijacion
visual, sonora o audiovisual.

Articulo 119
L os artistas que participen colectivamente en una misma actuacién, tales como grupos
musicales, coros, orquestas, de ballet 0 compariias de teatro, deberan designar entre
ellos a un representante para el ejercicio del derecho de oposicion a que se refiere el
articulo anterior. '

A falta de tal designacion se presume que actia como representante el director del
grupo o compaiiia.

Articulo 120
Los contratos de interpretacién o ejecucion deberan precisar los tiempos, periodos,
contraprestaciones y demas términos y modalidades bajo los cuales se podra fijar,
reproducir y comunicar al pablico dicha interpretacion o ejecucion.

Articulo 121
Salvo pacto en contrario, la celebracion de un contrato entre un artista intérprete o
ejecutantd y un productor de obras audiovisuales para la produccion de una obra
audiovisual conlleva el derecho de fijar, reproducir y comunicar al publico las
actuaciones del artista. Lo anterior no incluye el derecho de utilizar en forma separada
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el sonido y las imégenes fijadas en la obra audiovisual, a menos que se acuerde
expresamente.

Articulo 122
La duracién de la proteccion concedida a los artistas sera de cincuenta afios contados
a partir de: _

l. La primera fijacion de la interpretacion o ejecucion en un fonograma;
Il. La primera interpretacion o ejecucion de obras no grabadas en fonogramas, o
lIl. La transmision por primera vez a través de la radio, television o cualquier medio.
CAPITULO I
De los Editores de Libros

Articulo 123
El libro es toda publicacion unitaria, no periodica, de caracter literario, artistico,
cientifico, técnico, educativo, informativo o recreativo, impresa en cualquier soporte,
cuya edicién se haga en su totalidad de una sola vez en un volumen o a intervalos en
varios volimenes o fasciculos. Comprendera también los materiales compiementarios
en cualquier tipo de soporte, incluido el electrdnico, que conformen, conjuntamente
con ¢! libro, un todo unitario que no pueda comercializarse separadamente.

Articulo 124
El editor de libros es la persona fisica 0 moral que selecciona o concibe una edicion y
realiza por si o a través de terceros su elaboracion.

Articulo 125
Los editores de libros tendran el derecho de autorizar o prohibir:

l. La reproduccién directa o indirecta, total o parcial de sus libros, asi como la
explotacion de los mismos;
li. La importacidn de copias de sus libros hechas sin su autorizacion, y
lll. La primera distribucidn publica del original y de cada ejemplar de sus libros
mediante venta u otra manera.

Articulo . : 126
Los editores de libros gozaran del derecho de exclusividad sobre las caracteristicas
tipograficas y de diagramacion para cada libro, en cuanto contengan de originales.
Articulo 127
La proteccion a que se refiere este capitulo sera de 50 afos contados a partir de la
primera edicién de! libro de que se trate.

Articulo . 128
Las publicaciones periddicas gozaran de la misma proteccidn que el presente capitulo
otorga a los libros.

Capitulo . 1
De los Productores de Fonogramas
Articulo 129

Fonograma es toda fijacion, exclusivamente sonora, de los sonidos de una

99




interpretacion, ejecucion o de otros sonidos, o de representaciones digitales de los
mismos.
Articulo 130

Productor de fonogramas es la persona fisica o moral que fija por primera vez los
sonidos de una ejecucidn u otros sonidos o la representacion digital de los mismos y
es responsable de la edicidn, reproduccién y publicacién de fonogramas.

Articulo 131
Los productores de fonogramas tendran el derecho de autorizar o prohibir:

. La reproduccion directa o indirecta, total o parcial de sus fonogramas, asi como la
explotacion directa 0 indirecta de los mismos;
. La importacion de copias del fonograma hechas sin 1a autorizacion del productor;
lll. La distribucién publica del original y de cada ejemplar del fonograma mediante
venta u ofra manera incluyendo su distribucién a través de sefiales o emisiones;
V. La adaptacion 0 transformacion del fonograma, y
V. El arrendamiento comercial del original o de una copia del fonograma, aln después
de la venta del mismo, siempre y cuando no se lo hubieren reservado los autores o los
titulares de los derechos patrimoniales.

Articulo 132
Los fonogramas deberan ostentar el simbolo (P) acompafiado de Ia indicacion del afio
en que se haya realizado la primera publicacion.

La omision de estos requisitos no implica la pérdida de los derechos que
correspondan al productor del fonograma pero lo sujeta a las sanciones establecidas
por la ley. :

Los productores de fonogramas deberan notificar a las sociedades de gestion
colectiva los datos de etiqueta de sus producciones y de las matrices que se exporten,
indicando los paises en cada caso.

Articulo 133
Una vez que un fonograma haya sido introducido legalmente a cualquier circuito
comercial, ni el titular de los derechos patrimoniales, ni los artistas intérpretes o
ejecutantes, ni los productores de fonogramas podran oponerse a su comunicacion
directa al publico, siempre y cuando los usuarios que lo utilicen con fines de lucro
efectien ef pago correspondiente a aquéllos.

Articulo 134
La proteccion a que se refiere este capitulo sera de cincuenta afios, a partir de la
primera fijacion de los sonidos en el fonograma.

CAPITULO Vv
De los Productores de Videogramas
Articulos 135

Se considera videograma a la fijacién de imagenes asociadas, con 0 sin sonido
incorporado, que den sensacion de movimiento, o de una representacion digital de
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tales imagenes de una obra audiovisual o de la representacion o ejecucion de otra
obra o de una expresion del folclor, asi como de otras imagenes de la misma clase,
con 0 sin sonido.

Articulo 136
Productor de videogramas es la persona fisica o moral que fiia por primera vez
imagenes asociadas, con o sin sonido incorporado, que den sensacion de movimiento,
o de una representacion digital de tales imagenes, constituyan o no una obra
audiovisual.

Articulo ' : 137
El productor goza, respecto de sus videogramas, de los derechos de autorizar o
prohibir su reproduccién, distribucion y comunicacién pablica.

Articulo 138
La duracion de los derechos regulados en este capitulo es de cincuenta afios a partir
de la primera fijacién de las imagenes en el videograma.

CAPITULO Vi
De los Organismos de Radiodifusion
Articulo 139

Para efectos de la presente Ley, se considera organismo de radiodifusion, la entidad
concesionada o permisionada capaz de emitir sefiales sonoras, visuales 0 ambas,
susceptibles de percepcién, por parte de una pluralidad de sujetos receptores.

Articulo 140
Se entiende por emisién o transmisién, la comunicacion de obras, de sonidos o de
sonidos con imagenes por medio de ondas radioeléctricas, por cable, fibra dptica u
ofros procedimientos anélogos. El concepto de emision comprende también el envio
de sefiales desde una estacion terrestre hacia un satélite que posteriormente las
difunda.

Articulo 141
Retransmision es la emisién simultanea por un organismo de radiodifusion de una
emision de otro organismo de radiodifusion.

Articulo 142
Grabacion efimera es la que realizan los organismos de radiodifusion, cuando por
razones técnicas o de horario y para el efecto de una sola emisién posterior, tienen
que grabar o fijar la imagen, el sonido o ambos anticipadamente en sus estudios, de
selecciones musicales o partes de ellas, trabajos, conferencias o estudios cientificos,
obras literarias, dramaticas, coreograficas, dramatico-musicales, programas completos
y, en general, cualquier obra apta para ser difundida.

Articulo 143
Las sefales pueden ser:

|, Por su posibilidad de acceso al publico:
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a) Codificadas, cifradas o encriptadas: las que han sido modificadas con el propdsito
de que sean recibidas y descifradas Unica y exclusivamente por quienes hayan
adquirido previamente ese derecho del organismo de radiodifusion que las emite, y
b) Libres: las que pueden ser recibidas por cualquier aparato apto para recibir las
sefiales, y

II. Por &l momento de su emision:

a) De origen: las que portan programas o eventos en vivo, y
b) Diferidas: las que portan programas o eventos previamente fijados.

Articulo 144
Los organismos de radiodifusion tendran el derecho de autorizar o prohibir respecto
de sus emisiones:

l. La retransmision;
Ii. La transmision diferida;
lll. La distribucion simuitanea o diferida, por cable o cualquier ofro sistema;
V. La fijacion sobre una base material;
V. La reproduccién de las fijaciones, y
V1. La comunicacién publica por cualquier medio y forma con fines directos de lucro.
Articulo 145
Debera pagar dafios y perjuicios 1a persona que sin la autorizacion del distribuidor
legitimo de la sefial:

|. Descifre una sefial de satélite codificada portadora de programas;
Il. Reciba y distribuya una sefial de satélite codificada portadora de programas que
hubiese sido descifrada ilicitamente, y
lll. Participe o coadyuve en la fabricacion, importacidn, venta, arrendamiento o
realizacion de cualquier acto que permita contar con un dispositivo o sistema que sea
de ayuda primordial para descifrar una sefial de satélite codificada, portadora de
programas.

Articulo 146
Los derechos de los organismos de radiodifusidn a los que se refiere este capitulo
tendran una vigencia de 25 afios a partir de la primera emision o transmision original
del programa.

TITULO SEXTO
De las Limitaciones del Derecho de Autor y de los Derechos Conexos

CAPITULO |
De la Limitacion por Causa de Utilidad Publica

Articulo 147
Se considera de utilidad publica la publicacién o traduccion de obras literarias o
artisticas necesarias para el adelanto de la ciencia, la cultura y la educacion
nacionales. Cuando no sea posible obtener el consentimiento del titular de los
derechos patrimoniales correspondientes, y mediante el pago de una remuneracion
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compensatoria, el Ejecutivo Federal, por conducto de la Secretaria de Educacion
Publica, de oficio 0 a peticion de parte, podra autorizar la publicacion o traduccion
mencionada. Lo anterior sera sin perjuicio de los tratados internacionales sobre
derechos de autor y derechos conexos suscritos y aprobados por México.

CAPITULO | I
De la Limitacion a los Derechos Patrimoniales

Articulo 148
Las obras literarias y artisticas ya divulgadas podran utilizarse, siempre que no se
‘afecte la explotacion normal de la obra, sin autorizacion del titular del derecho
patrimonial y sin remuneracién, citando invariablemente la fuente y sin alterar la obra,
sélo en los siguientes casos:

. Cita de textos, siempre que la cantidad tomada no pueda considerarse como una
reproduccion  simulada y sustancial del contenido de la  obra;
i. Reproduccion de articulos, fotografias, ilustraciones y comentarios referentes a
acontecimientos de actualidad, publicados por la prensa o difundidos por la radio o la
television, o cualquier otro medio de difusion, si esto no hubiere sido expresamente

prohibido por el titular del derecho;
lIl. Reproduccién de partes de la obra, para la critica e investigacion cientifica, literaria
0 artistica;

IV. Reproduccion por una sola vez, y en un sélo ejemplar, de una obra literaria ©
artistica, para uso personal y privado de quien la hace y sin fines de lucro.
Las personas morales no podran valerse de lo dispuesto en esta fraccion salvo que se
trate de una institucién educativa, de investigacién, o que no esté dedicada a
actividades mercantiles;
V. Reproduccién de una sola copia, por parte de un archivo o biblioteca, por razones
de seguridad y preservacion, y que se encuentre agotada, descatalogada y en peligro
de desaparecer,
VI. Reproduccion para constancia en un procedimiento judicial o administrativo, y
VII. Reproduccion, comunicacion y distribucién por medio de dibujos, pinturas,
fotografias y procedimientos audiovisuales de las obras que sean visibles desde
lugares publicos.

Articulo 149
Podran realizarse sin autorizacion:

| La utilizacién de obras literarias y artisticas en tiendas o establecimientos abiertos al
publico, que comercien ejemplares de dichas obras, siempre y-cuando no hayan
cargos de admision y que dicha utilizacion no trascienda el lugar en donde la venta se
realiza y tenga como proposito tnico el de promover la venta de ejemplares de las
obras, y
. La grabacion efimera, sujetandose a las siguientes condiciones:
a) La transmision debera efectuarse dentro del plazo que al efecto se convenga;
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b} No debe realizarse con motivo de la grabacion, ninguna emisién o comunicacion
concomitante 0 simultanea, y
¢) La grabacion sdlo darA derecho a una sola emision.
La grabacion y fijacion de la imagen y el sonido realizada en las condiciones que
antes se mencionan, no obligara a ningln pago adicional distinto del que corresponde
por el uso de las obras.

Las disposiciones de esta fraccion no se aplicaran en caso de que los autores o los
artistas tengan celebrado convenio de caracter oneroso que autorice las emisiones
posteriores.

Articulo . 150
No se causaran regalias por ejecucion piblica cuando concurran de manera conjunta
las siguientes circunstancias:

. Que la ejecucion sea mediante la comunicacién de una transmision recibida
directamente en un aparato monorreceptor de radio o television del tipo cominmente

utilizado en domicilios privados;
ll. No se efectGe un cobro para ver u oir la transmision o no forme parte de un
conjunto de Servicios;

lli. No se retransmita la transmisién recibida con fines de lucro, vy
IV. El receptor sea un causante menor 0 una microindustria.

Articulo . 151
No constituyen violaciones a los derechos de los artistas intérpretes o ejecutantes,
productores de fonogramas, de videogramas u organismos de radiodifusién Ia
utilizacion de sus actuaciones, fonogramas, videogramas o emisiones, cuando:

l. No se persiga un beneficio econdmico directo;
ll. Se trate de breves fragmentos utilizados en informaciones sobre sucesos de
actualidad,

. Sea con fines de ensefianza o investigacion cientifica, o
IV. Se trate de los casos previstos en los articulos 147, 148 y 149 de la presente Ley.
CAPITULO i
Del Dominio Publico

Articulo 152
Las obras del dominio pablico pueden ser libremente utilizadas por cualquier persona,
con la sola restriccion de respetar los derechos morales de los respectivos autores.
Articulo 163
Es libre el uso de la obra de un autor anénimo mientras el mismo no se dé a conocer o
no exista un titular de derechos patrimoniales identificado. .
TiTULO * SEPTIMO
De los Derechos de Autor sobre los Simbolos Patrios y de las expresiones de las
Culturas Populares
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CAPITULO I
Disposiciones Generales

Articulo 154
Las obras a que se refiere este Titulo estan protegidas independientemente de que no
se pueda determinar la autoria individual de ellas o que el plazo de proteccion
otorgado a sus autores se haya agotado.

CAPITULO I
De los Simbolos Patrios

Articulo 155
El Estado Mexicano es el titular de los derechos morales sobre los simbolos patrios.
Articulo 156

El uso de los simbolos patrios debera apegarse a lo establecido por la Ley sobre el
Escudo, la Bandera y el Himno Nacionales.

CAPITULO Il
De las Culturas Populares

Articulo 157
La presente Ley protege las obras literarias, artisticas, de arte popular o artesanal, asi
como todas las manifestaciones primigenias en sus propias lenguas, y los usos,
costumbres y tradiciones de la composicién pluricultural que conforman al Estado
Mexicano, que no cuenten con autor identificable.

Articulo 158
Las obras literarias, artistica, de arte popular o artesanal; desarrolladas y perpetuadas
en una comunidad o etnia originaria o arraigada en la Republica Mexicana, estaran
protegidas por la presente Ley contra su deformacion, hecha con objeto de causar
demérito a la misma o perjuicio a la reputacién o imagen de la comunidad o etnia a la
cual pertenecen.

Articulo 159
Es libre |a utilizacion de las obras literarias, artisticas, de arte popular ¢ artesanal;
protegidas por el presente capitulo, siempre que no se contravengan las disposiciones
del mismo.

Articulo 160
En toda fijacion, representacion, publicacién, comunicacion o utilizacion en cualquier
forma, de una obra literaria, artistica, de arte popular o artesanal; protegida conforme
al presente capitulo, debera mencionarse la comunidad o etnia, o en su caso la region
de la Republica Mexicana de la que es propia.

Articulo 161
Corresponde al Instituto vigilar el cumplimiento de las disposiciones del presente
capitulo y coadyuvar en la proteccion de las obras amparadas por el mismo.

TITULO OCTAVO
De los Registros de Derechos
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CAPITULO |
Del Registro Publico del Derecho de Autor

Articulo 162
El Registro Publico del Derecho de Autor tiene por objeto garantizar la seguridad
juridica de los autores, de los titulares de los derechos conexos y de los titulares de
los derechos patrimoniales respectivos y sus causahabientes, asi como dar una
adecuada publicidad a las obras, actos y documentos a través de su inscripcion.

Las obras literarias y artisticas y los derechos conexos quedaran protegidos aun
cuando no sean registrados.

Articulo 163
En el Registro Pablico del Derecho de Autor se podran inscribir:

|. Las obras literarias o artisticas que presenten sus autores;
II. Los compendios, arreglos, traducciones, adaptaciones u otras versiones de obras
literarias o artisticas, aun cuando no se compruebe la autorizacién concedida por el
titular del derecho patrimonial para divulgarla.
Esta inscripcion no faculta para publicar o usar en forma alguna la obra registrada, a
menos de que se acredite la autorizacion correspondiente. Este hecho se hara constar
tanto en la inscripcion como en las certificaciones que se expidan;
IIl. Las escrituras y estatutos de las diversas sociedades de gestion colectiva y las que
los reformen 0 modifiquen;
IV. Los pactos o convenios que celebren las sociedades mexicanas de gestion
colectivas con las sociedades extranjeras;
V. Los actos, convenios o contratos que en cualquier forma confieran, modifiquen,
transmitan, graven 0 extingan derechos patrimoniales;
VI. Los convenios o contratos relativos a los derechos conexos;
VII. Los poderes otorgados para gestionar ante el Instituto, cuando la representacion
conferida abarque todos los asuntos que el mandante haya de tramitar ante él;
VIII. Los mandatos que otorguen los miembros de las sociedades de gestion colectiva

en favor de éstas;
IX. Los convenios o contratos de interpretacion o ejecucién que celebren los artistas
interpretes 0 gjecutantes, y
X. Las caracteristicas graficas y distintivas de obras.

Articulo 164

Ei Registro Publico del Derecho de Autor tiene las siguientes obligaciones:

. Inscribir, cuando proceda, las obras y documentos que le sean presentados;
II. Proporcionar a las personas que lo soliciten la informacion de las inscripciones y,
salvo lo dispuesto en los parrafos siguientes, de los documentos que obran en el
Registro.

Tratandose de programas de computacion, de contratos de edicion y de obras
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ineditas, la obtencidn de copias sélo se permitira mediante autorizacion del titular de!
derecho patrimonial o por mandamiento judicial.

Cuando la persona o autoridad solicitante requiera de una copia de las constancias de
registro, el Instituto expedira copia certificada, pero por ningtin motivo se permitira la
salida de originales del Registro. Las autoridades judiciales o administrativas que
requieran tener acceso a los originales, deberan realizar fa inspeccion de los mismos
en el recinto del Registro Publico del Derecho de Autor.

Cuando se frate de obras fijadas en soportes materiales distintos del papel, la
autoridad judicial 0 administrativa, el solicitante o, en su caso, el oferente de la prueba,
deberan aportar los medios técnicos para realizar la duplicacion. Las reproducciones
que resulten con motivo de la aplicacion de este articulo Unicamente podran ser
utilizadas como constancias en el procedimiento judicial o administrativo de que se
trate, y

lll. Negar la inscripcion de:

a) Lo que no es objeto de proteccién conforme al articulo 14 de esta Ley;
b) Las obras que son del dominio publico;
c) Lo que ya esté inscrito en el Registro;
d) Las marcas, a menos que se trate al mismo tiempo de una obra artistica y la
persona que pretende aparecer como titular del derecho de autor lo sea también de
ella;

e) Las campafias y promociones publicitarias;
f) La inscripcion de cualquier documento cuando exista alguna anotacion marginal,
que suspenda los efectos de la inscripcién, proveniente de la notificacidn de un juicio
relativo a derechos de autor o de la iniciacion de una averiguacion previa, y
g) En general los actos y documentos que en su forma o en su contenido
contravengan o sean ajenos a las disposiciones de esta Ley.

Articulo 165
Ei registro de una obra literaria o artistica no podra negarse ni suspenderse bajo el
supuesto de ser contraria a la moral, al respeto a la vida privada o al orden plblico,
salvo por sentencia judicial.

Articulo 166
El registro de una obra artistica o literaria no podrd negarse ni suspenderse so
pretexto de algin motivo politico, ideoldgico o doctrinario.

Articulo 167
Cuando dos o mas personas soliciten la inscripcidn de una misma obra, ésta se
inscribira en los términos de la primera solicitud, sin perjuicio del derecho de
impugnacion del registro.

Articulo 168
Las inscripciones en el registro establecen la presuncion de ser ciertos los hechos y
actos que en ellas consten, salvo prueba en contrario. Toda inscripcidn deja a salvo
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los derechos de terceros. Si surge controversia, los efectos de la inscripcion quedaran
suspendidos en tanto se pronuncie resolucion firme por autoridad competente.

Articulo 169
No obstante lo dispuesto en el articulo anterior, los actos, convenios o contratos que
se otorguen o celebren por personas con derecho para ello y que sean inscritos en el
registro, no se invalidaran en perjuicio de tercero de buena fe, aunque posteriormente
sea anulada dicha inscripcion.

Articulo 170
En las inscripciones se expresara el nombre del autor y, en su caso, la fecha de su
muerte, nacionalidad y domicilio, el titulo de la obra, la fecha de divulgacion, si es una
obra por encargo y el titular del derecho patrimonial.

Para registrar una obra escrita bajo seudénimo, se acompafiaran a la solicitud en
sobre cerrado los datos de identificacion del autor, bajo la responsabilidad del
solicitante del registro.

El representante del registro abrira el sobre, con asistencia de testigos, cuando lo
pidan e! solicitante del registro, el editor de la obra o los titulares de sus derechos, o
por resolucion judicial. La apertura del sobre tendrd por objeto comprobar la identidad
del autor y su relacién con la obra. Se levantara acta de la apertura y el encargado
expedira las certificaciones que correspondan.

Articulo 171
Cuando dos a mas personas hubiesen adquirido los mismos derechos respecto a una
misma obra, prevalecera la autorizacién o cesion inscrita en primer término, sin
perjuicio del derecho de impugnacion dei registro.

Articulo 172
Cuando €l encargado del registro detecte que la oficina a su cargo ha efectuado una
inscripcion por error, iniciara de oficio un procedimiento de cancelacion o correccidn
de 1a inscripcion coriespondiente, respetando la garantia de audiencia de los posibles
afectados.

CAPITULO I
De las Reservas de Derechos al Uso Exclusivo

Articulo 173
La reserva de derechos es la facultad de usar y explotar en forma exclusiva titulos,
nombres, denominaciones, caracteristicas fisicas y psicolégicas distintivas, o
caracteristicas de operacion originales aplicados, de acuerdo con su naturaleza, a
alguno de los siguientes géneros:

|, Publicaciones periddicas: Editadas en partes sucesivas con variedad de contenido y

que pretenden continuarse indefinidamente;
I}. Difusiones periédicas: Emitidas en partes sucesivas, con variedad de contenido y
susceptibles de transmitirse;

Il. Personajes humanos de caracterizacion, o ficticios o simbdlicos;
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IV.  Personas o grupos dedicados a actividades artisticas, Y
V. Promociones publicitarias: Contemplan un mecanismo novedoso y sin proteccion
tendiente a promover y ofertar un bien o un servicio, con el incentivo adicional de
brindar la posibilidad al pablico en general de obtener otro bien o servicio, en
condiciones mas favorables que en las que normalmente se encuentra en el comercio;
se exceptua el caso de los anuncios comerciales.

Articulo 174
El Instituto expedira los certificados respectivos y hara la inscripcion para proteger las
reservas de derechos a que se refiere el articulo anterior.

Articulo 175
La proteccion que ampara el certificado a que se refiere el articulo anterior, no
comprendera lo que no es materia de reserva de derechos, de conformidad con el
articulo 188 este ordenamiento, aun cuando forme parte del registro respectivo.
Articulo 176
Para el otorgamiento de las reservas de derechos, el Instituto tendra la facultad de
verificar la forma en que el solicitante pretenda usar el titulo, nombre, denominacién o
caracteristicas objeto de reserva de derechos a fin de evitar la posibilidad de
confusion con otra previamente otorgada.

Articulo 177
Los requisitos y condiciones que deban cubrirse para la obtencién y renovacion de las
reservas de derechos, asi como para la realizacidn de cualquier otro tramite previsto
en el presente capitulo, se estableceran en el Reglamento de la presente Ley.

Articulo 178
Cuando dos 0 mas personas presenten a su nombre una solicitud de reserva de
derechos, salvo pacto en contrario se entendera que todos seran titulares por partes
iguales.

Articulo 179
Los titulos, nombres, denominaciones ¢ caracteristicas objeto de reservas de
derechos, deberan ser utilizados tal y como fueron otorgados; cualquier variacion en
sus elementos sera motivo de una nueva reserva.

Articulo 180
El Instituto proporcionara a los titulares o sus representantes, o a quien acredite tener
interés juridico, copias simples o certificadas de las resoluciones que se emitan en
cualquiera de los expedientes de reservas de derechos otorgadas.

Articulo 181
Los titulares de las reservas de derechos deberan notificar al Instituto las
transmisiones de los derechos que amparan los certificados correspondientes.
Articulo 182
El Instituto realizard las anotaciones Yy, en su caso, expedird las constancias
respectivas en los supuestos siguientes:
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l. Cuando se declare la nulidad de una reserva,
1. Cuando proceda la cancelacion de una reserva,
1. Cuando proceda la caducidad, y
IV. En todos aquellos casos en que por mandamiento de autoridad competente asi se
requiera.

Articulo 183
Las reservas de derechos seran nulas cuando:

|. Sean iguales o semejantes en grado de confusion con otra previamente otorgada o

en tramite;
Il. Hayan sido declarados con falsedad los datos que, de acuerdo con el reglamento,
sean esenciales para su otorgamiento;

lll. Se demuestre tener un mejor derecho por un uso anterior, constante e
ininterrumpido en México, a la fecha del otorgamiento de la reserva, o
IV. Se hayan otorgado en contravencion a las disposiciones de este capitulo.

Articulo . 184
Procedera la cancelacion de los actos emitidos por el Instituto, en los expedientes de
reservas de derechos cuando:

|. El solicitante hubiere actuado de mala fe en perjuicio de tercero, o con violacién a
una obligacién legal 0 contractual;
Il. Se haya declarado la nulidad de una reserva;
lll. Por contravenir lo dispuesto por el articulo 179 esta Ley, se cause confusion con
otra que se encuentre protegida;
V. Sea solicitada por el titular de una reserva, 0
V. Sea ordenado mediante resolucion firme de autoridad competente.

Articulo 185
Las reservas de derechos caducaran cuando no se renueven en los términos
establecidos por el presente capitulo.

Articulo 186
La declaracién administrativa de nulidad, cancelacion o caducidad se podra iniciar en
cualquier tiempo, de oficio por el Instituto, a peticion de parte, o del Ministerio Publico
de la Federacién cuando tenga algun interés la Federacion. La caducidad a la que se
refiere el articulo anterior, no requerira declaracién administrativa por parte del
Instituto.

Articulo 187
Los procedimientos de nulidad y cancelacion previstos en este capitulo, se
substanciaran y resolveran de conformidad con las disposiciones que para tal efecto
se establezcan en el Reglamento de la presente Ley.

Articulo - 188
No son materia de reserva de derechos:
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|. Los titulos, los nombres, las denominaciones, las caracteristicas fisicas ©
psicolégicas, o las caracteristicas de operacion que pretendan aplicarse a alguno de
los géneros a que se refiere el articulo 173 la presente Ley, cuando;

a) Por su identidad o semejanza gramatical, fonética, visual o conceptual puedan
inducir a error o confusion con una reserva de derechos previamente otorgada o en
tramite.

No obstante lo establecido en el parrafo anterior, se podran obtener reservas de
derechos iguales dentro del mismo género, cuando sean solicitadas por el mismo
fitular;

b) Sean genéricos y pretendan utlizarse en forma  aislada;
¢) Ostenten o presuman el patrocinio de una sociedad, organizacion o institucion
publica o privada, nacional o internacional, o de cualquier ofra organizacion
reconocida oficialmente, sin la corespondiente  autorizacidn  expresa;
d) Reproduzcan o imiten sin autorizacién, escudos, banderas, emblemas o signos de
cualquier pais, estado, municipio o division politica  equivalente;
e) Incluyan el nombre, seuddnimo o imagen de alguna persona determinada, sin
consentimiento expreso del interesado, 0
f) Sean iguales o semejantes en grado de confusion con otro que el Instituto estime
notoriamente conocido en México, salvo que el solicitante sea el titular del derecho
notoriamente conocido;

li. Los subtitulos;

IIl. Las caracteristicas graficas;

IV. Las leyendas, tradiciones o sucedidos que hayan llegado a individualizarse o que
sean generalmente conocidos bajo un nombre que les sea caracteristico;

V. Las letras o los nimeros aislados;

VI. La traduccion a ofros idiomas, la variacion ortografica caprichosa o la construccion
artificial de palabras no reservables; .

Vil. Los nombres de personas utilizados en forma aislada, excepto los que sean
solicitados para ia proteccion de nombres artisticos, denominaciones de grupos
artisticos, personajes humanos de caracterizacion, o simbdlicos o ficticios en cuyo
caso se estara a lo dispuesto en el inciso e) de la fraccion | de este articulo, y

VIII. Los nombres o denominaciones de paises, ciudades, poblaciones o de cualquier
otra divisin territorial, politica o geografica, o sus gentilicios y derivaciones, utilizados
en forma aislada.

Articulo 189
La vigencia del certificado de la reserva de derechos otorgada a titulos de
publicaciones o difusiones periodicas seréa de un afio, contado a partir de la fecha de
su expedicion.

Para el caso de publicaciones periddicas, €l certificado correspondiente se expedira
con independencia de cualquier otro documento que se exija para su circulacion,
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Articulo 190
La vigencia del certificado de la reserva de derechos sera de cinco afios contados a
partir de la fecha de su expedicion cuando se otorgue a:

l. Nombres y caracteristicas fisicas y psicologicas distintivas de personajes, tanto
humanos de caracterizacion como ficticios 0 simbdlicos;
ll. Nombres o denominaciones de personas ¢ grupos dedicados a actividades
artisticas, 0
lll. Denominaciones y caracteristicas de operacion originales de promociones
publicitarias.

Articulo 191
Los plazos de proteccidn que amparan los certificados de reserva de derechos
correspondientes, podran ser renovados por periodos sucesivos iguales. Se exceptia
de este supuesto a las promociones publicitarias, las que al término de su vigencia
pasaran a formar parte del dominio publico.

La renovacion a que se refiere el parrafo anterior, se otorgara previa comprobacion
fehaciente del uso de la reserva de derechos, que el interesado presente al Instituto
dentro del plazo comprendido desde un mes antes, hasta un mes posterior al dia del
vencimiento de la reserva de derechos correspondiente.

El Instituto podra negar la renovacion a que se refiere el presente articulo, cuando de
las constancias exhibidas por el interesado, se desprenda que los titulos, nombres,
denominaciones o caracteristicas, objeto de la reserva de derechos, no han sido
utilizados tal y como fueron reservados.

TITULO NOVENO
De la Gestion Colectiva de Derechos ’
CAPITULO UNICO
De las Sociedades de Gestion Colectiva

Articulo 192

Sociedad de gestiéon colectiva es la persona moral que, sin animo de lucro, se
constituye bajo el amparo de esta Ley con €l objeto de proteger a autores y titulares
de derechos conexos tanto nacionales como extranjeros, asi como recaudar y
entregar a los mismos las cantidades que por concepto de derechos de autor o
derechos conexos se generen a su favor.

Los causahabientes de los autores y de los titulares de derechos conexos, nacionales
o extranjeros, residentes en México podran formar parte de sociedades de gestion
colectiva. '

Las sociedades a que se refieren los parrafos anteriores deberdn constituirse con la
finalidad de ayuda mutua entre sus miembros y basarse en los principios de
colaboracion, igualdad y equidad, asi como funcionar con los lineamientos que esta
Ley establece y que los convierte en entidades de interés publico.
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Articulo 193

Para poder operar como sociedad de gestion colectiva se requiere autorizacion previa
del Instituto, el que ordenara su publicacion en el Diario Oficial de la Federacion.
Articulo 194
La autorizacion podra ser revocada por el Instituto si existiese incumplimiento de las
obligaciones que esta Ley establece para las sociedades de gestion colectiva o si se
pusiese de manifiesto un conflicto entre los propios socios que dejara acéfala o sin
dirigencia a la sociedad, de tal forma que se afecte el fin y objeto de la misma en
detrimento de los derechos de los asociados. En los supuestos mencionados, debera
mediar un previo apercibimiento del Instituto, que fijara un plazo no mayor a tres
meses para subsanar o corregir los hechos sefialados.

Articulo 195
Las personas legitimadas para formar parte de una sociedad de gestion colectiva
podran optar libremente entre afiliarse a ella 0 no; asimismo, podran elegir entre
ejercer sus derechos patrimoniales en forma individual, por conducto de apoderado o
a través de la sociedad.

Las sociedades de gestion colectiva no podran intervenir en el cobro de regalias
cuando los socios elijan ejercer sus derechos en forma individual respecto de
cualquier utilizacidn de la obra o bien hayan pactado mecanismos directos para dicho
cobro. :

Por el contrario, cuando los socios hayan dado mandato a las sociedades de gestion
colectiva, no podran efectuar el cobro de las regalias por si mismos, a menos que lo
revoquen.

Las sociedades de gestion colectiva no podran imponer como obligatoria la gestién de
todas las modalidades de explotacion, ni la totalidad de la obra o de produccidn futura.
Articulo 196
En el caso de que los socios optaran por ejercer sus derechos patrimoniales a travées
de apoderado, éste debera ser persona fisica y debera contar con la autorizacién del
Instituto. El poder otorgado a favor del apoderado no sera sustituible ni delegable.
Articulo ' 197
Los miembros de una sociedad de gestién colectiva cuando opten por que la sociedad
sea la que realice los cobros a su nombre deberan otorgar a ésta un poder general
para pleitos y cobranzas.

Avrticulo 198
No prescriben en favor de las sociedades de gestion colectiva y en contra de os
socios los derechos o las percepciones cobradas por ellas. En el caso de
percepciones o derechos para autores del extranjero se estara al principio de la
reciprocidad.
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Articulo 199
El Instituto otorgara las autorizaciones a que se refiere el articulo 193 concurren las
siguientes condiciones:

|. Que los estatutos de la sociedad de gestion colectiva solicitante cumplan, a juicio del
Instituto, con los requisitos establecidos en esta Ley,
Il. Que de los datos aportados y de fa informacién que pueda allegarse el Instituto, se
desprenda que la sociedad de gestion colectiva solicitante retine las condiciones
necesarias para asegurar la transparente y eficaz administracién de los derechos,
cuya gestion le va a ser encomendada, y
I1l. Que el funcionamiento de la sociedad de gestion colectiva favorezca los intereses
generales de la proteccion del derecho de autor, de los titulares de los derechos
patrimoniales y de los titulares de derechos conexos en el pais.

Articulo 200
Una vez autorizadas las sociedades de gestion colectiva por parte del Instituto,
estaran legitimadas en los términos que resulten de sus propios estatutos para ejercer
los derechos confiados a su gestion y hacerlos valer en toda clase de procedimientos
administrativos o judiciales.

Las sociedades de gestién colectiva estan facultadas para presentar, ratificar o
desistirse de demanda o querella a nombre de sus socios, siempre que cuenten con
poder general para pleitos y cobranzas con clausula especial para presentar querellas
o desistirse de ellas, expedido a su favor y que se encuentre inscrito en el Instituto, sin
que sea aplicable lo dispuesto por el articulo 120 del Codigo Federal de
Procedirnientos Penales y sin perjuicio de que los autores y que los titulares de
derechos derivados puedan coadyuvar personalmente con la sociedad de gestion
colectiva que corresponda. En el caso de extranjeros residentes fuera de la RepUblica
Mexicana se estara a lo establecido en los convenios de reciprocidad respectivos.
Articulo 201
Se deberan celebrar por escrito todos los actos, convenios y contratos entre las
sociedades de gestion colectiva y los autores, los titulares de derechos patrimoniales
o los titulares de derechos conexos, en su caso, asi como entre dichas sociedades y
los usuarios de las abras, actuaciones, fonogramas, videogramas o emisiones de sus
socios, segln corresponda.

Articulo 202
Las sociedades de gestion colectiva tendran las siguientes finalidades:

l. Ejercer  los  derechos patrimoniales de sus  miembros;
1. Tener en su domicilio, a disposicion de los usuarios, los repertorios que administre;
lll. Negociar en los términos del mandato respectivo las licencias de uso de los
repertorios que administren con los usuarios, y celebrar los contratos respectivos;
V. Supervisar el uso de los repertorios autorizados;
V. Recaudar para sus miembros las regalias provenientes de los derechos de autor o
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derechos conexos que les correspondan, y entregarselas previa deduccion de los
gastos de administracion de la Sociedad, siempre que exista mandato expreso;
VI. Recaudar y entregar las regalias que se generen en favor de los titulares de
derechos de autor o conexos extranjeros, por si 0 a través de las sociedades de
gestion que los representen, siempre y cuando exista mandato expreso otorgado a la
sociedad de gestion mexicana y previa deduccion de los gastos de administracion;
VII. Promover o realizar servicios de carécter asistencial en beneficio de sus miembros
y  apoyar  actividades de promocion de  sus repertorios;
VIll. Recaudar donativos para ellas asi como aceptar herencias y legados, y
IX. Las demas que les correspondan de acuerdo con su naturaleza y que sean
compatibles con las anteriores y con la funcion de intermediarias de sus miembros con
los usuarios o ante las autoridades.

Articulo 203
Son obligaciones de |as sociedades de gestion colectiva:

l. Intervenir en la proteccidn de los derechos morales de sus miembros;
il. Aceptar la administracién de los derechos patrimoniales o derechos conexos que
les sean encomendados de acuerdo con su objeto o fines;
ll. Inscribir su acta constitutiva y estatutos en el Registro Piblico del Derecho de
Autor, una vez que haya sido autorizado su funcionamiento, asi como las normas de
recaudacion y distribucién, los contratos que celebren con usuarios y los de
representacion que tengan con ofras de la misma naturaleza, y las actas y
documentos mediante los cuales se designen los miembros de los organismos
directivos y de vigilancia, sus administradores y apoderados, todo ello dentro de los
treinta dias siguientes a su aprobacion, celebracion, eleccion o nombramiento, segun
corresponda;

V. Dar trato igual a todos los miembros;
V. Dar trato igual a todos los usuarios;
Vi. Negociar el monto de las regalias que corresponda pagar a los usuarios del
repertorio que administran y, en caso de no llegar a un acuerdo, proponer al Instituto
la adopcion de una tarifa general presentando los elementos justificativos;
VIi. Rendir a sus asociados, anualmente un informe desglosado de las cantidades de
cada uno de sus socios haya recibido y copia de las liquidaciones, las cantidades que
por su conducto se hubiesen enviado al extranjero, y las cantidades que se
encuentren en su poder, pendientes de ser entregadas a los autores mexicanos o de
ser enviadas a los autores extranjeros, explicando las razones por las que se
encuentren pendientes de ser enviadas. Dichos informes deberan incluir la lista de los
miembros de la sociedad y los votos que les corresponden;
VIll. Entregar a los titulares de derechos patrimoniales de autor que representen,
copia de la documentacion que sea base de la liquidacion correspondiente. El derecho
a obtener la documentacion comprobatoria de la liquidacion es irrenunciable, y
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IX. Liquidar las regalias recaudadas por su conducto, asi como los intereses
generados por ellas, en un plazo no mayor de tres meses, contados a partir de la
fecha en que tales regalias hayan sido recibidas por la sociedad.

Articulo 204
Son obligaciones de los administradores de la sociedad de gestion colectiva:

. Responsabilizarse del cumplimiento de las obligaciones de la sociedad a que se
refiere el articulo anterior;
l. Responder civil y penalmente por los actos realizados por ellos durante su
administracion;

lIl. Entregar a los socios la copia de la documentacién a que se refiere la fraccion VIl
del articulo anterior;
IV. Proporcionar al Instituto y demas autoridades competentes la informacion y
documentacion que se requiera a la sociedad, conforme a la Ley;
V. Apoyar las inspecciones que lleve a cabo el Instituto, vy
VI. Las demés a que se refieran esta Ley y los estatutos de la sociedad.

Articulo : 205
En los estatutos de las sociedades de gestion colectiva se hara constar, por lo menos,
lo siguiente:

l. La . denominacion;
Il. Ei domicilio;
M1, El objeto 0 fines;

V. Llas clases de fitulares de derechos comprendidos en la gestion;
V. Las condiciones para la adquisicion y pérdida de la calidad de socio;
Vi Los derechos y deberes de los SOCioS;
VII. El régimen de voto:

A) Establecera el mecanismo idoneo para evitar la sobrerepresentacion de los
miembros.

B) Invariablemente, para la exclusion de socios, el régimen de voto sera el de un voto
por socio y el acuerdo debera ser del 75% de los votos asistentes a la Asamblea;

VIil. Los érganos de gobiemno, de administracidn, y de vigilancia, de la sociedad de
gestion colectiva y su respectiva competencia, asi como las normas relativas a la
convocatoria a las distintas asambleas, con la prohibicion expresa de adoptar
acuerdos respecto de los asuntos que no figuren en el orden del dig;
IX. El procedimiento de eleccion de los socios administradores. No se podra excluir a
ningdn  socio de la posibilidad de fungir como  administrador;
X. El patrimonio inicial 'y los recursos  economicos  previstos;
XI. El porcentaje del monto de recursos obtenidos por [a sociedad, que se destinara a:
a) La administracion de la sociedad;
b) Los programas de seguridad social de la sociedad, y
¢) Promocion de obras de sus miembros, y
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Xll. Las reglas a que han de someterse los sistemas de reparto de la recaudacion.
Tales reglas se basaran en el principio de otorgar a los titulares de los derechos
patrimoniales o conexos que representen, una participacion en las regalias
recaudadas que sea estrictamente proporcional a la utilizacion actual, efectiva y
comprobada de sus obras, actuacicnes, fonogramas o emisiones.

Articulo 206
Las reglas para las convocatorias y quérum de las asambleas se deberan apegar a lo

dispuesto por esta Ley y su reglamento y por la Ley General de Sociedades
Mercantiles.

Articulo 207
Previa denuncia de por lo menos el diez por ciento de los miembros el Instituto exigira
a las sociedades de gestion colectiva, cualquier tipo de informacion y ordenara
inspecciones y auditorias para verificar que cumplan con la presente Ley y sus
digposiciones reglamentarias.

TITULO DECIMO
Del Instituto Naciona! del Derecho de Autor

CAPITULO UNICO

Articulo 208

El Instituto Nacional del Derecho de Autor, autoridad administrativa en materia de
derechos de autor y derechos conexos, es un organo desconcentrado de la Secretaria
de Educacion Publica.

Articulo 209
Son funciones del Instituto:

l. Proteger y fomentar el derecho de autor;
IIl.  Promover la creacion de obras literarias y  artisticas;
lll. Llevar el Registo Pablico del Derecho de  Autor;
V. Mantener actualizado su acervo historico, y
V. Promover la cooperacion internacional y el intercambio con instituciones
encargadas del registro y proteccion de! derecho de autor y derechos conexos.
Articulo 210
El Instituto tiene facultades para: .

|. Realizar investigaciones respecto de presuntas infracciones administrativas;
Il. Solicitar a las autoridades competentes la practica de visitas de inspeccién;
{1l. Ordenar y ejecutar los actos provisionales para prevenir o terminar con la violacion
al derecho de autor y derechos CoNexos;
IV. Imponer las sanciones administrativas que sean procedentes, vy
V. Las demas que le correspondan en los términos de la presente Ley, sus
reglamentos y demés disposiciones aplicables.

Articulo 211
El Instituto estara a cargo de un Director General que serd nombrado y removido por
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el Ejecutivo Federal, por conducto del Secretario de Educacién Publica, con las
facultades previstas en la presente Ley, en sus reglamentos y demés disposiciones
aplicables.

Articulo 212
Las tarifas para el pago de regalias seran propuestas por el Instituto a solicitud
expresa de las sociedades de gestion colectiva o de los usuarios respectivos.

El Instituto analizara la solicitud tomando en consideracion los usos y costumbres en
el ramo de que se trate y las tarifas aplicables en otros paises por el mismo concepto.
Si el instituto esta en principio de acuerdo con la tarifa cuya expedicion se le solicita,
procederd a publicaria en calidad de proyecto en el Diario Oficial de la Federacién y
otorgara a los interesados un plazo de 30 dias para formular observaciones. Si no hay
oposicion, el Instituto procedera a proponer la tarifa y a su publicacion como definitiva
en el Diario Oficial de la Federacion.

Si hay oposicion, el Instituto hara un segundo analisis y propondra la tarifa que a su
juicio proceda, a través de su publicacion en el Diario Oficial de la Federacion.

TITULO DECIMO PRIMERO
De los Procedimientos

CAPITULO I
Del Procedimiento ante Autoridades Judiciales

Articulo 213

Las acciones civiles que se ejerciten en materia de derechos de autor y derechos
conexos se fundaran, tramitaran y resolveran conforme a lo establecido en esta Ley,
siendo supletorio el Codigo Federal de Procedimientos Civiles, ante Tribunales
Federales.

Articulo 214
En todo juicio en que se impugne una constancia, anotacion o inscripcidén en el
registro, sera parte el Instituto y sélo podran conocer de €l los tribunales federales.
Articulo 215
Corresponde conocer a los Tribunales de la Federacion de los delitos relacionados
con el derecho de autor previstos en el Titulo Vigésimo Sexto del Codigo Penal para el
Distrito Federal en Materia de Fuero Comun y para toda la Republica en Materia de
Fuero Federal.

Articulo 216
Las autoridades judiciales daran a conocer al Instituto la iniciacion de cualquier juicio
en materia de derechos de autor.

Asimismo, se enviara al Instituto una copia autorizada de todas las resoluciones firmes
que en cualquier forma modifiquen, graven, extingan o confirmen los derechos de
autor sobre una obra u obras determinadas. En vista de estos documentos se haran
en el registro las anotaciones provisionales o definitivas que correspondan.
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CAPITULO I
Del Procedimiento de Avenencia

Articulo 217
Las personas que consideren que son afectados en alguno de los derechos
protegidos por esta Ley, podran optar entre hacer valer las acciones judiciales que les
correspondan o sujetarse al procedimiento de avenencia.

El procedimiento administrativo de avenencia es ef que se substancia ante el Instituto,
a peticion de alguna de las partes para dirimir de manera amigable un conflicto
surgido con motivo de la interpretacién o aplicacion de esta Ley.

Articulo 218
E!l procedimiento administrativo de avenencia lo llevara a cabo €l Instituto conforme a
lo siguiente:

|. Se iniciara con la queja, que por escrito presente ante €l Instituto quien se considere
afectado en sus derechos de autor, derechos conexos y otros derechos tutelados por
la presente Ley;

II. Con la queja y sus anexos se dara vista a la parte en contra de la que se interpone,
para que la conteste dentro de los diez dias siguientes a la notificacion;

lll. Se citara a las partes a una junta de avenencia, apercibiéndolas que de no asistir
se les impondra una multa de cien veces el salario minimo general diario vigente en el
Distrito Federal. Dicha junta se llevara a cabo dentro de los veinte dias siguientes a la
presentacion de la queja;

IV. En la junta respectiva el Instituto tratara de avenir a las partes para que lleguen a
un arreglo. De aceptario ambas partes, la junta de avenencia puede diferirse las veces
que sean necesarias a fin de lograr la conciliacion. El convenio firmado por las partes
y el Instituto tendréa el caracter de cosa juzgada y titulo ejecutivo;

V. Durante la junta de avenencia, el Instituto no podra hacer determinacion alguna
sobre el fondo del asunto, pero si podra participar activamente en la conciliacion;

V1. En caso de no lograrse la avenencia, el Instituto exhortara a las partes para que se
acojan al arbitraje establecido en el Capitulo Ill de este Titulo;

Las actuaciones dentro de este procedimiento tendran el caracter de confidenciales v,
por lo tanto, las constancias de las mismas sélo seran enteradas a las partes del
conflicto 0 a las autoridades competentes que las soliciten.

CAPITULO I
Del Arbitraje

Articulo 219
En el caso de que surja alguna controversia sobre los derechos protegidos por esta
Ley, las partes podran someterse a un procedimiento de arbitraje, el cual estara
regulado conforme a lo establecido en este Capitulo, sus disposiciones reglamentarias
y, de manera supletoria, las del Cédigo de Comercio.
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Articulo 220

Las partes podran acordar someterse a un procedimiento arbitral por medio de:

|. Cldusula Compromisoria: El acuerdo de arbitraje incluido en un contrato celebrado
con obras protegidas por esta Ley o en un acuerdo independiente referido a todas o
ciertas controversias que puedan surgir en el futuro entre ellos, y

|l. Compromiso Arbitral: El acuerdo de someterse al procedimiento arbitral cuando
todas o ciertas controversias ya hayan surgido entre las partes al momento de su
firma.

Tanto la cldusula compromisoria como el compromiso arbitral deben constar
invariablemente por escrito.

Articulo 221
El Instituto publicara en el mes de enero de cada afio una lista de las personas
autorizadas para fungir como arbitros.

Articulo 222
El grupo arbitral se formara de la siguiente manera:

I. Cada una de las parte elegira a un arbitro de la lista que proporcionen el Instituto;
ll. Cuando sean mas de dos partes las que concurran, se deberan poner de acuerdo
entre ellas para la designacion de los arbitros, en caso de que no haya acuerdo, el
Instituto designara a los dos arbitros, Y
lll. Entre los dos arbitros designados por las partes elegiran, de la propia lista al
presidente del grupo.

Articulo 223
Para ser designado arbitro se necesita:

|. Ser Licenciado en Derecho;

Il. Gozar de reconocido prestigio y honorabilidad;
IIl. No haber prestado durante los cinco afios anteriores sus servicios en alguna
sociedad de gestion colectiva;

V. No haber sido abogado patrono de alguna de las partes;
V. No haber sido sentenciado por delto doloso  grave;
VI. No ser pariente consanguineo o por afinidad de alguna de las partes hasta el
cuarto grado, o de los directivos en caso de fratarse de persona moral, y
VII. No ser servidor publico.

Articulo 224
El plazo maximo del arbitraje seré de 60 dias, que comenzara a computarse a partir
del dia siguiente a la fecha sefialada en el documento que contenga la aceptacién de
los arbitros.

Articulo 225

El procedimiento arbitral podra concluir con el laudo que lo dé por terminado o por
acuerdo entre las partes antes de dictarse éste.
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Articulo 226
Los laudos del grupo arbitral:

l. Se dictaran por escrito;
Il.  Seran definitivos, inapelables y obligatorios para las partes;
I Deberan estar fundados y motivados, y
IV. Tendran el caracter de cosa juzgada y titulo ejecutivo.

Articulo ' 227

Dentro de los cinco dias siguientes a la notificacién del laudo, cualquiera de las partes
podra requerir del grupo arbitral, notificando por escrito al Instituto y a la otra parte,
que aclare los puntos resolutivos del mimo, rectifique cualquier error de calculo,
tipografico o cualquier otro de naturaleza similar, siempre y cuando no se modifique el
sentido del mismo.

Articulo . 228
Los gastos que se originen con motivo del procedimiento arbitral seran a cargo de las
partes. El pago de honorarios del grupo arbitral sera cubierto conforme al arancel que
expida anualmente el Instituto.

TITULO DECIMO SEGUNDO
De los Procedimientos Administrativos

CAPITULO |
De las Infracciones en Materia de Derechos de Autor

Articulo 229

Son infracciones en materia de derecho de autor:

|. Celebrar el editor, empresario, productor, empleador, organismo de radiodifusion o
licenciatario un contrato que tenga por objete la transmision de derechos de autor en
contravencion a lo dispuesto por la presente Ley;
Il. Infringir el licenciatario los términos de la licencia obligatoria que se hubiese
declarado conforme al articulo 146 la presente Ley;
lll. Ostentarse como sociedad de gestion colectiva sin haber obtenido el registro
correspondiente ante el Instituto;
IV. No proporcionar, sin causa justificada, al Instituto, siendo administrador de una
sociedad de gestion colectiva los informes y documentos a que se refieren los
articulos 204 fraccion IV y 207 de la presente  Ley;
V. No insertar en una obra publicada las menciones a que se refiere el articulo 17 de
la presente Ley;
V1. Omitir o insertar con falsedad en una edicién los datos a que se refiere el articulo
53 de la presente Ley;
VII. Omitir o insertar con falsedad {as menciones a que se refiere el articulo 54 de la
presente Ley,
VIII. No insertar en un fonograma las menciones a que se refiere el articulo 132 de la
presente Ley;
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IX. Publicar una obra, estando autorizado para ello, sin mencionar en los ejemplares
de ella el nombre del autor, traductor, compilador, adaptador o arreglista;
X. Publicar una obra, estando autorizado para ello, con menoscabo de la reputacion
del autor como tal y, en su caso, del traductor, compilador, arreglista o adaptador;
Xl. Publicar antes que la Federacion, los Estados o los Municipios y sin autorizacion

las obras hechas en . el servicio oficial;
Xll. Emplear dolosamente en una obra un titulo que induzca a confusién con ofra
publicada con anterioridad;

XIH. Fijar, representar, publicar, efectuar alguna comunicacion o utilizar en cualquier
forma una obra literaria y artistica, protegida conforme al capitulo Ill, del Titulo VII, de
la presente Ley, sin mencionar la comunidad o etnia, o en su caso la region de la
Reptblica Mexicana de la que es propia, y
XIV. Las demas que se deriven de la interpretacion de la presente Ley y sus
reglamentos.

Articulo . 230
Las infracciones en materia de derechos de autor seran sancionadas por el Instituto
con arreglo a lo dispuesto por la Ley Federal de Procedimiento Administrativo con
muita:

|. De cinco mil hasta quince mil dias de salario minimo en los casos previstos en las
fracciones I, I, W, v, X, X, Xl y XV del articulo anterior, y
II. De mil hasta cinco mil dias de salario minimo en los demés casos previstos en el
articulo anterior.

Se aplicara multa adicional de hasta quinientos dias de salario minimo por dia, a quien
persista en |a infraccion.

CAPITULO I
De las Infracciones en Materia de Comercio
Articulo 231

Constituyen infracciones en materia de comercio las siguientes conductas cuando
sean realizadas con fines de lucro directo o indirecto:

|. Comunicar o utilizar publicamente una obra protegida por cualquier medio, y de
cualquier forma sin la autorizacién previa y expresa del autor, de sus legitimos
herederos o del titular del derecho patrimonial de autor;

|I. Utilizar la imagen de una persona sin su autorizacion o la de sus causahabientes;
lll. Producir, reproducir, almacenar, distribuir, transportar o comercializar copias de
obras, fonogramas, videogramas o libros, protegidos por los derechos de autor o por
los derechos conexos, sin la autorizacion de los respectivos titulares en los términos
de esta ley;

IV. Ofrecer en venta, almacenar, transportar o poner en circulacion obras protegidas
por esta Ley que hayan sido deformadas, modificadas o mutiladas sin autorizacion del
titular del derecho de autor;
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V. Importar, vender, arrendar o realizar cualquier acto que permita tener un dispositivo
0 sistema cuya finalidad sea desactivar los dispositivos electronicos de proteccion de
un programa de computacion;

VI. Retransmitir, fijar, reproducir y difundir al publico emisiones de organismos de
radiodifusion y sin la autorizacion debida;

VII. Usar, reproducir o explotar una reserva de derechos protegida o un programa de
cOmputo sin el consentimiento del titular;

VIIl. Usar o explotar un nombre, titulo, denominacion, caracteristicas fisicas o
psicologicas, o caracteristicas de operacion de tal forma que induzcan a error o
confusidn con una reserva de derechos protegida;

IX. Utilizar las obras literarias y artisticas protegidas por el capitulo lll, del Titulo Vil de
la presente Ley en contravencion a lo dispuesto por el articulo 158 de la misma, y

X. Las demas infracciones a las disposiciones de la Ley que impliquen conducta a
escala comercial o industrial relacionada con obras protegidas por esta Ley.

Articulo 232
Las infracciones en materia de comercio previstos en la presente Ley seran
sancionados por el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial con multa:

|. De cinco mil hasta diez mil dias de salarioc minimo en los casos previstos en las
fracciones I, lil, IV, V, VII, VIIl y iX del articulo anterior;

ll. De mil hasta cinco mil dias de salario minimo en los casos previstos en las
fracciones Il y VI del articulo anterior, y

I1l. De quinientos hasta mil dias de satario minimo en los demas casos a que se refiere
|a fraccién X del articulo anterior.

Se aplicara multa adicional de hasta quinientos dias de salario minimo general vigente
por dia, a quien persista en la infraccién.  «

Articulo 233
Si el infractor fuese un editor, organismo de radiodifusidn, o cualquier persona fisica o
moral que explote obras a escala comercial, la multa podra incrementarse hasta en un
cincuenta por ciento respecto de las cantidades previstas en el articulo anterior.
Articulo 234
E! Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial sancionara las infracciones materia de
comercio con arreglo al procedimiento y las formalidades previstas en los Titulos
Sexto y Séptimo de la Ley de la Propiedad Industrial.

El Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial podra adoptar las medidas
precautorias previstas en la Ley de Propiedad Industrial.

Para tal efecto, el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial, tendra las facultades
de realizar investigaciones, ordenar y practicar visitas de inspeccion; requerir
informacién y datos.

Articulo 235
En relacion con las infracciones en materia de comercio, el Instituto Mexicano de la
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Propiedad Industrial queda facuitado para emitir una resolucion de suspensién de Ia
libre circulacion de mercancias de procedencia extranjera en frontera, en los términos
de lo dispuesto por la Ley Aduanera.

Articulo 236
Para la aplicacion de las sanciones a que se refiere este Titulo se entendera como
salario minimo el salario minimo general vigente en el Distrito Federal en la fecha de
la comision de la infraccién.

CAPITULO I
De la Impugnacion Administrativa

Articulo 237
Los afectados por los actos y resoluciones emitidos por el Instituto que pongan fin a
un procedimiento administrativo, a una instancia o resuelvan un expediente, podran
interponer recurso de revision en los términos de la Ley Federal del Procedimiento
Administrativo.

Articulo 238
Los interesados afectados por los actos y resoluciones emitidos por el Instituto
Mexicano de la Propiedad Industrial por las infracciones en materia de comercio que
pongan fin a un procedimiento administrativo, a una instancia o resuejvan un
expediente, podran interponer los medios de defensa establecidos en la Ley de la
Propiedad Industrial.

TRANSITORIOS

Articulo Primero
La presente Ley entrara en vigor a los noventa dias siguientes a su publicacion en el
Diario Oficial de la Federacion.

Articulo Segundo
Se abroga !a Ley Federal sobre el Derecho de Autor publicada en el Diario Oficial de
la Federacion el 29 de diciembre de 1956, sus reformas y adiciones publicadas en el
Diario Oficial de la Federacion el 21 de diciembre de 1963 y sus posteriores reformas
y adiciones.

Articulo Tercero
Las personas morales actualmente inscritas en el Registro Publico del Derecho de
Autor, que tienen el caracter de sociedades de autores o de artistas intérpretes o
ejecutantes, podran ajustar sus estatutos a lo previsto por la presente Ley en un
término de sesenta dias habiles siguientes a su entrada en vigor.

Articulo ) Cuarto
Los recursos administrativos de reconsideracion que se encuentren en tramite, a la
entrada en vigor de esta Ley, se resolveran conforme a la Ley Federal de Derechos de
Autor que se abroga.

Articulo Quinto
Los procedimientos de avenencia iniciados bajo la vigencia de la Ley Federal de
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Derechos de Autor que se abroga, se sustanciaran de conformidad con la misma,
excepto aquellos cuya notificacién inicial no se haya efectuado al momento de entrada
en vigor de la presente Ley, los cuales se sujetaran a ésta.

Articulo Sexto
Las reservas de derechos otorgadas bajo la vigencia de la Ley Federal de Derechos
de Autor que se abroga, continuaran en vigor en los términos sefialados en la misma,
pero la simple comprobacion de uso de la reserva, cualquiera que sea su naturaleza,
sujetara la misma a las disposiciones de |a presente Ley.

Las reservas de derechos previstas en la Ley Federal de Derechos de Autor que se
abroga y que no se encuentren previstas en la presente Ley, quedaran insubsistentes
una vez agotados los plazos de proteccion a los que se refiere la Ley abrogada.
Articulosséptimo

Los recursos humanos con los que actualmente cuenta la Direccion General del
Derecho de Autor, pasaran a formar parte del Instituto Nacional del Derecho de Autor.
Los derechos de los trabajadores seran respetados conforme a Ia ley y en ningun
caso seran afectados por las disposiciones contenidas en esta Ley.

Articulo Octavo
Los recursos financieros y materiales que estan asignados a la Direccién General del
Derecho de Autor seran reasignados al Instituto Nacional del Derecho de Autor, con la
intervencion de la Oficialia Mayor de la Secretaria de Educacion Pdblica y de acuerdo
a las disposiciones nue al efecto dicte el Secretario de Educacién Pdblica.

Articulo Noveno
Dentro de los 30 dias posteriores a la entrada en vigor de esta Ley, el instituto
expedira la lista de arbitros y la tarifa del procedimiento arbitral, las que por esta (nica
vez tendran vigencia hasta el 31 de diciembre de 1997.

México, D.F., a 5 de diciembre de 1996.- Dip. Sara Esther Muza Simon, Presidente.-
Sen. Laura Pavon Jaramillo, Presidenta.- Dip. José Luis Martinez Alvarez, Secretario.-
Sen. Angel Ventura Valle, Secretario.- Ribricas."

En cumplimiento de lo dispuesto por la fraccion | del Articulo 89 de la Constitucion
Politica de los Estados Unidos Mexicanos, y para su debida publicacion vy
observancia, expido el presente Decreto en la residencia del Poder Ejecutivo Federal,
en la Ciudad de México, Distrito Federal, a los dieciocho dias del mes de diciembre de
mil novecientos noventa y seis.- Emesto Zedillo Ponce de Ledn.- Ribrica.- El
Secretario de Gobernacion, Emilio Chuayffet Chemor.- Ribrica
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DECRETO QUE DISPONE QUE LOS EDITORES DE LIBROS DEBERAN
REMITIR DOS EJEMPLARES A LAS BIBLIOTECAS NACIONALES Y
DEL CONGRESO DE LA UNION, DE CADA UNA DE LAS EDICIONES
DE LOS LIBROS, PERIODICOS Y REVISTAS QUE PUBLIQUEN CON
FINES COMERCIALES

ART 1.- Todos los editores del pais tienen la obligacion de enviar a la Biblioteca
Nacional y a la del H. Congreso de la Union, dos ejemplares de cada una de las
ediciones de los libros, periddicos y revistas que publiquen con fines comerciales;
quedaran igualmente obligados a entregar dos ejemplares mencionados, los autores
que lleven a cabo la publicacién de sus obras con la misma finalidad comercial.

ART 2.- Estaran sujetas a idéntico régimen las publicaciones que se distribuyan
gratuitamente, cuando se frate de obras educativas, didacticas, técnicas o cientificas
de interés general.

ART 3.- La Direccién General del Derecho de Autor de la Secretaria de Educacion
Publica, enviara mensualmente una relacion de las obras registradas en esa
dependencia, a las Bibliotecas Nacional y del Congreso de la Union.

ART 4.- La Biblioteca Nacional, y la Biblioteca del H. Congreso de la Union
comunicaran, con las constancias debidas, a la Direccion General del Derecho de
Autor, los casos en que el autor o el editor falten al cumplimiento de la obligacién
prevista en el presente decreto, y en un plazo de freinta dias, contando a partir de la
fecha en que los infractores sean notificados por esta Direccion, si no cumplen con la
entrega de los ejemplares esta propia dependencia queda facultada para imponerles
una multa equivalente a diez veces el valor de venta al publico de la obra que se dejo
de remitir, sin que sea menor de cien pesos ni mayor de diez miil. Tratdndose obras de
distribucién gratuita, la sancién para los remisos sera de cincuenta a mil pesos.

ART 5.- El monto de las multas impuestas sera entregado a las bibliotecas afectadas
por las omisiones de los autores o editores, a efecto de que lo dediquen a la
adquisicion del material de lectura conveniente. ( D.O.F. 3 de Febrero 1958)
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ACUERDO NUMERO 112 POR EL QUE SE DETERMINA EL DESTINO
DE LOS EJEMPLARES DE LAS OBRAS QUE SE DEPOSITAN EN LA
DIRECCION GENERAL DEL DERECHO DE AUTOR.

Con fundamento en lo dispuesto por los articulos 16 y 38 de la Ley Organica de
la Administracion Pablica Federal, y
CONSIDERANDO

Que la Direccidn General del Derecho de Autor recibe de las personas que se
dedican habitual y comercialmente a actividades editoriales, ejemplares de las obras
que producen, los cuales quedan bajo su custodia, constituyendo por tanto un archivo
muerto, siendo que pueden aprovecharse quedando depositados en las bibliotecas
publicas
administradas por la Secretaria de Educacion Publica, asi como de las escuelas que
de ella dependen, con el propésito de que pueden ser consultados por los lectores
interesados;

Que de esa manera se facilitara el acceso a la cultura para los usuarios de las
bibliotecas y alumnos de las escuelas, dando un apoyo mas al Programa Nacional de
Bibliotecas;

Que se ha considerado conveniente autorizar a la Direccién General del
Derecho de Autor para transferir los ejemplares de referencia a la Direccién General
de Publicaciones y Bibliotecas y a escuelas que dependan de la Secretaria de
Educacidon Publica;

Que por todo lo anterior, he tenido a bien dictar el siguiente:

ACUERDO

ART 1.- Se autoriza a la Direccién General del Derecho de Autor, dependiente de la
Subsecretaria de Cultura, para que transfiera en calidad de depésito a la Direccion
General de Publicaciones y Bibliotecas y a las escuelas que dependan de la
Secretaria de Educacién Pulblica, los ejemplares que depositen las personas gue
habitual y comercialmente se dedican a actividades editoriales, para acreditar que
contienen las menciones de ley y demas ejemplares que reciba dicha dependencia,
excepto los que formen parte del Registro Pablico del Derecho de Autor.

ART 2.- La Direccion General de Publicaciones y Bibliotecas y las escuelas receptoras
destinaran los ejemplares que les transfiera la Direccion General del Derecho de Autor
a incrementar el acervo de ejemplares de las bibliotecas a su cargo.

ART 3.- Las dependencias transferidas y receptoras llevaran un adecuado controf de
|las transferencias que se llieven a cabo. { 20 Marzo 1984)
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REGLAMENTO SOBRE PUBLICACIONES Y REVISTAS ILUSTRADAS

REGLAMENTO SOBRE PUBLICACIONES Y REVISTAS ILUSTRADAS
SECRETARIA DE GOBERNACION.

CONSIDERANDO

Que en el “Diario Oficial” de fecha 12 de junio de 1951 se publico el “Reglamento de
los articulos 4°. Y 6°. Fraccion VIl de la Ley Organica de la Educacion Publica, sobre
Publicaciones y Revistas llustradas en lo tocante a la cultura y a la educacion”, y que
este Reglamento recogié como finalidad esencial la de establecer normas protectoras
de la cultura y la educacion en el pais, pugnando por mantener a las publicaciones
todas como vehiculos que defiendan de modo positivo la cultura y la educacion en
beneficio de la sociedad en general, evitando las publicaciones que socaven 0
destruyan la base moral de la familia.

Que la preocupacién sobre la materia obedecid asimismo a las circunstancias
internacionales que dieron lugar a la Convencién para Reprimir la Circulacion y el
Trafico Publicaciones Obscenas, celebrada en Ginebra el 12 de septiembre de 1923,
suscrita por México y ratificada por el Senado de la Republica, el 31 de diciembre de
1946, y en cumplimiento de su obligacion internacional México se ha desempefiado en
vigilar que las publicaciones se mantengan dentro de los margenes de respeto a la
vida privada, a la moral y a la educacién.

Que en el “Diario Oficial’ de 29 de noviembre de 1973, se publico la Ley
Federal de Educacion que recoge fundamentalmente en los articulos 2°., 4° y 14 la
filosofia de su antecedente, o sea, de la Ley Organica de la Educacion Publica, a fin
de mantener protegidos los valores sociales ya indicados.

Que en el “Diario Oficial” de fecha 21 de abril de 1977 se publicéd el “Decreto
por el que se modifican la denominacion del Reglamento de los articulos 4°, y 6°.
Fraccion Vil de la Ley Organica de la Educacién Publica®, para definirlo como
“Reglamento sobre Publicaciones y Revistas llustradas”, y estableciendo en el articulo
4°. Que los integrantes de la Comision Calificadora seran designados por el Ejecutivo
Federal por conducto de la Secretaria de Gobernacidn, con objeto de mantener
congruencia en la sucesién de normas protectoras a la educacion y la cultura, y
tomando en consideracion ademas la redistribucion de competencias que sefiala la
Ley Organica de la Administracién Publica Federal, que asigna a la Secretaria de
Gobernacion la facultad de vigilar que las publicaciones impresas se mantengan
dentro de los limites del respeto a la vida privada, a la paz moral publicas, y a la

128




dignidad personal, y no ataquen los derechos de terceros ni provoquen la comision de
algun delito o perturben el orden publico.

Que |o anterior se considera necesario actualizar las normas que permitan una
mayor y mejor proteccion a los bienes y valores sociales antes mencionados, he
tenido a hien expedir el siguiente:

REGLAMENTO SOBRE PUBLICACIONES Y REVISTAS ILUSTRADAS

Art 1°.- La Comision Calificadora de Publicaciones y Revistas llustradas a que
se refieren los considerandos anteriores, tendra a su cargo la aplicacién de este
Reglamento.

Art 2°- La Comision estara integrada por cinco miembros, designados por el
Ejecutivo Federal, por conducto de la Secretaria de Gobernacion, uno de los cuales
fungira como Presidente.

Art 3°- La Comision Calificadora podra sesionar con tres de sus miembros,
debiendo ser uno de ellos el Presidente de la misma, y decidira los asuntos de su
competencia por mayoria de votos de los que la integran.

Art 4°.- La Comisién contara con un Secretario para levantar actas, notificar y
llevar a cabo la tramitacion administrativa general, asi como para desahogar todas las
encomiendas que dispongan la Comision o la Presidencia de la misma.

EL Secretario tendra voz, mas no voto, y no podra ser designado de entre las
personas que integren la Comision Calificadora.

Art 5°.- Son facultades de la Comisién Calificadora de Publicaciones y Revistas

llustradas:

a) .- Examinar de oficio o0 a peticion de parte de las publicaciones y revistas
ilustradas;

b) .- Declarar la licitud de titulo o contenido de las publicaciones y revistas
ilustradas; © su licitud, cuando se compruebe de que manera ostensible y
grave aparece alguno de los inconvenientes que menciona el articulo 6° De
este Reglamento.

c¢) .- Enviar copia certificada de las resoluciones de ilicitud a la Direccidn
General de Correos de la Secretaria ae Comunicaciones y Transportes,
para los efectos del articulo 441 de la Ley de Vias Generales de
Comunicacion;

d) .- Comunicar las resoluciones de ilicitud a la Direccién General de
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Derechos de Autor de la Secretaria de Educacion Publica, asi como a las
autoridades que deban coadyuvar en el cumplimiento de sus resoluciones;

e) .- Poner en conocimiento del Ministerio Publico Federal, las publicaciones
que en su concepto sean delictuosas, enviando el dictamen respectivo;

f) .- Poner en conocimiento del Ministerio Publico Federal, las publicaciones
que en su concepto sean delictuosas, enviando el dictamen respectivo;

g) .- Imponer las sanciones a que se refiere este Reglamento;

h) .- Auxiliar a otras autoridades que lo soliciten, emitiendo opinidn fundada en
todo lo relacionado a la competencia de la Comision.

ART. 6.- Se consideran contrarios a la moral piblica y a la educacién el titulo o
contenido de las publicaciones y revistas ilustradas por:

l.- Contener escritos, dibujos, grabados, pinturas, imagenes, anuncios,
emblemas, fotografias y todo aquello que directa o indirectamente induzca o
fomente vicios o constituya por si mismo delito;

[l.- Adoptar temas capaces de dafar la actitud favorable al trabajo y al
entusiasmo por el estudio;

ll.- Describir aventuras en las cuales, eludiendo las leyes y el respeto
instituciones establecidas, los protagonistas obtengan éxito en sus empresas;

IV.- Proporcionar ensefianza de los procedimientos utilizados para la ejecucion
de hechos contrarios a las leyes, la moral o las buenas costumbres;

V.- Contener relatos por cuya intencién o por la calidad de los personajes,
provoguen directa o indirectamente desprecio o rechazo para el pueblo
mexicano, sus aptitudes, costumbres y tradiciones;

VI.- Utilizar textos en los que sistematicamente se empleen expresiones
contrarias a la correccion del idioma, y

V.- Insertar articulos o cualguier otro contenido que por si solos, adolezcan de
los inconvenientes mencionados en cualquiera de las fracciones anteriores.

ART 7.- Las publicaciones de contenido marcadamente referente al sexo, no
presentaran en la portada o contraportada, desnudos, ni expresiones de cualquier
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indole contrarios a la moral y a la educacidn; ostentaran en lugar visible que son
propias para adultos y sdlo, podran exhibirse en bolsas de plastico cerradas.

ART 8.- Si del examen de la publicacién se determina que el titulo o contenido
presenta alguno de los inconvenientes a que se refiere el articulo 6°. De este
Regiamento, el infractor sera citado a audiencia, sefialandose fecha y hora para ser
oido y rendir las pruebas que estimen pertinentes, asi como para que se alegue lo que
a su derecho convenga, formulandose el acta correspondiente, y la Comision
resolvera lo conducente.

La citacidn para dicha audiencia se hara cuando menos con cinco dias habiles
de anticipacion, indicando en la misma el motivo de la infraccion.

Si en la audiencia se ofrecen pruebas que por su naturaleza no puedan
rendirse de modo inmediato, la Comision Calificadora fijard nueva fecha para su
desahogo.

Si la persona citada debidamente, no comparece a la audiencia, se levantara
acta circunstanciada y el procedimiento se seguira por todos sus tramites hasta dictar
la resolucidn que corresponda.

ART 9.- Las personas que dirijan, editen, publiquen, importen, distribuyan o vendan
las publicaciones y revistas ilustradas a que se refiere el articulo 6°. Excepto
tratandose de voceadores o papeleros, seran sancionadas administrativamente con:

.- Multa de $ 500.00 a $ 100,000.00 o arresto hasta por 36 horas, segin las
circunstancias personales del infractor, los moéviles de su conducta y la gravedad o
magnitud del hecho;

ll.- Multa de $ 10,000.00 a $ 100,000.00 a quien haga uso indebido de un
certificado de licitud de titulo o contenido que hubiera sido revocado;

lil.- Suspencion hasta por un afio del uso del titulo y edicion de la publicacion;

IV.- Por violacidén a cualquier norma de este Reglamento que no tenga una
sancién especifica, se impondra a juicio de la Comision multa de $ 1,000.00 a §
50,000.00

En caso de reincidencia las multas podran ser duplicadas,
En el supuesto de que fa multa no se cubra se substituira por arresto hasta de
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quince dias.

ART 10.- Para el registro del titulo o de la cabeza o del contenido de las publicaciones
periddicas en la Direccion de Derechos de Autor, es necesario que la Comisidn
Calificadora declare que las mismas estan exentas de los defectos mencionados en €l
articulo 6°, De este Reglamento al expedir el certificado correspondiente. Sobre el
contenido de las publicaciones debera solicitarse el certificado correspondiente. Sobre
el contenido de las publicaciones debera solicitarse el certificado dentro de los 30 dias
naturales siguientes a la fecha de su primera edicién.

ART 11.- Los propietarios, directores o editores de publicaciones, en todo tiempo
podran solicitar de la Comisién Calificadora, que dictamine sobre la licitud.

ART 12.- La Direccién General de Correcs solo permitira la circulacién postal de
publicaciones periodicas, siempre que a la solicitud correspondiente se acomparie
certificado de licitud expedido por la Comisién Calificadora.

ART 13.- La solicitud de licitud de titulo y contenido debera hacerse por escrito;
anexando para los efectos del primero, la constancia expedida por la Direccion
General de Derechos de Autor, de que no existe inconveniente legal en su materia
para que se conceda la reserva de derechos de uso exclusivo del titulo o cabeza
correspondiente, y para el segundo, cinco ejemplares, en su caso, de los tres ultimos
numeros.

La declaracion de ilicitud del contenido, lleva implicita la del titulo
correspondiente, entendiendose con ello, cancelado este tltimo.

ART 14.- Recibida la solicitud o cuando el examen se haga de oficio, se procedera al
estudio del titulo o contenido, para determinar si contienen alguno de los
inconvenientes previstos en el articulo 6°. De este Reglamento. Si no muestra
inconveniente alguno, la Comision declarara la licitud de titulo y/o contenido,
expidiéndose el certificado respectivo, previo pago de los derechos correspondientes.

ART 15.- Las resoluciones en donde se declare que el titulo o contenido de las
publicaciones adolece de alguno de los inconvenientes a que alude el articulo 6°. De
este Reglamento, asi como aquellas en que se declare la licitud, deberan ser
notificadas al interesado o a su legitimo representante, cuando esté autorizado para
recibir notificaciones.

ART 16.- Toda persona que por algin motivo legal intervenga en el procedimiento a
que se refiere este Reglamento, debera designar domicilio desde su primer escrito, e
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informar de los cambios del mismo.

ART 17 .- las notificaciones se haran personalmente ¢ por correo certificado con acuse
de recibo. Si se desconoce el domicilio de quien debe ser notificado, dicha notificacion
se hara en los estrados de la Comision.

TRANSITORIOS

PRIMERO.- Este Reglamento entrara en vigor a partir del tercer dia siguiente a su
publicacion en el “Diario Oficial’ de la Federacion |

SEGUNDOQ.- Se abrogan el Reglamento sobre Publicaciones y Revistas llustradas de
15 de marzo de 1951, publicado en el “Diario Oficial” el 12 de junio del mismo afio y €l
Decreto por el que se modifican, de fecha 19 de abril de 1977, publicado en dicho
Diario el 21 del mismo mes y afio.

Dado en la residencia del Poder Ejecutivo, en la Ciudad de México, Distrito
Federal, a los diez dias del mes de julio de 1981. José Lépez Portillo Rubrica.- El
Secretario de Gobernacion, Enriqgue Olivares Santana Rubrica.- El Secretario de
Hacienda y Crédito Publico, David Ibarra Mufioz Rabrica.- El Secretario de
Comunicaciones y Transportes Emilio Mujica Montoya Rubrica.- El Secretario de
Educacién Pablica, Fernando Solana Morales Rubrica.

DECRETO por el que se deroga el diverso e fecha 23 de noviembre de 1982, relativo
a publicaciones y objetos obscenos.

DECRETO
ARTICULO UNICO.- Se deroga el Decreto de fecha 23 de noviembre de 1982,
publicado en el Diario Oficial de la Federacién de 26 del mismo mes y afio, relativo a
publicaciones y objetos obscenos y quedan sin efecto las adiciones y reformas que

contiene su texto.

TRANSITORIO

133




UNICO- El presente Decreto entrara en vigor al dia siguiente de su publicacion en el
Diario Oficial de la Federacion

Dado en la Residencia del Poder Ejecutivo Federal, en la Ciudad de México
Distrito Federal, a los diez dias del mes de diciembre de 1982.- Miguel de la Madrid
Hurtado Rubrica.- El Secretario de Goberacion Manuel Bartlett Rubrica- El
Secretario de Hacienda y Crédito Publico Jests Silva Herzog Rubrica.- El Secretario
de Comunicaciones y Transportes Rodolfo Félix Valdez Ribrica.- E! Secretario de
Educacion Piblica Jesls Reyes Heroles Rubrica.
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