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Presentacién.

Lo que en este trabajo se narra, es el esfuerzo emprendido
por la comunidad académica, estudiantil vy trabajadora de ia
Facultad de Contaduria y Admimistracidn de la U.N.AM.,
Fue en la FC.A. donde un grupo de hombres y mujeres vi-
sionarios, entre los que tuve la fortuna de estar, se interesd
en ¢l gran piblico televidente ofreciéndole programas de ca- o
lidad, con los que recibirfan ayuda y asesorfa en temas que
pudieran afectar su vida cotidiana como son los impuestos.

El propésito de esta tesis es registrar dicha experiencia. Para
ello en el primer capitulo mencionare los antecedentes de la
Television Universitana; las primeras senies televisivas, los
fines que persigue la UN.AM. con respecto a la difusién y
extensién y la Televisién Educativa en la Facultad de Con-
tadurfa v Administracién.

En el segundo capitulo detallare como fue concebido el pro-
yecto relevisivo denominado LA HORA FISCAL, las per-
sonas € instituciones que intervinieron para llevarlo a cabo,
asi como las experiencias vividas desde su inicid hasta su fin.

En el tercer capitulo hablare del surgimicnto del programa
CONSULTI'ORIO FISCAL del enorme reto al que me en-
frente para no realizar una mera repeticidn del trabajo va de-
sarrollado en LA HORA FISCAL. Esto implicé un nuevo
disefio de la serie, con objetivos que deberfan dar una visién
diferente al programa reestructurandolo completamente, v
hacerse de recursos de preduccidn. Ademds hubo un elemen-
to que para todos nosotros era de suma importangia la retroa-
limentacidn; es decir, como respondia nuestro piiblico, para
esto las lamadas telefénicas significaron un excelente medi-
dor del interés en nuestro programa.



Como todo gran proyecto CONSULTORIO FISCAL trajo
consigo responsabilidades y ambiciones que fueron mds alld
de querer quedarse con lo que se tenia; de ahi que se dieran
proyectos consecuentes como fue la Revista, el programa de
Radio, CONSULTORIO FISCAL desde los estados y la
asesoria fiscal personalizada.

0 El haber experimentado con la posibilidad de tener acceso a
un publico masivo a nivel nacional, constituye un estimulo
de gran intensidad para aquellos que se dedican a la televi-
si6n de servicio a la comunidad, despertando la imaginacién
de los realizadores de la idea hacia nuevas formas de desarro-
llo y de proyectos a futuro todavia mds ambiciosos. De esto
hablare en el iltimo capitulo de este trabajo.

Apoyada en el postulado que indica que todo universitario
debe hacer una aportacion a la UN.AM., es que presento
este trabajo.

Probablemente los resultados del apoye que los universita-
rios brindaron a todo el publico sean dificiles de medir con

" pardmetros convencionales, pero sin duda, en cada uno de
aquellos casos en los que un mexicano encontrd respuesta,
alivio, orientacién o solucién a sus problemas, persistird en la
memoria colectiva y el conocimiento de que la Universidad
estuvo ah{ para dar lo mejor de sf por la comunidad.

Pero la Universidad no es un edificio solitario que se alze en
algin lugar indeterminado, la esencia de la Universidad son
los universitarios, alumnos, profesores, técnicos académicos
y administrativos, quienes construyen cotidianamente a esta
gran institucidn cuya meta principal es hacer de nuestro pars,
dia a dia un lugar mejor para sus habitantes.
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1. Antecedentes de la televisidn en la U.N.A.M.

Desde el surgimiento de la televisién en nuestro pars, (1950)
la Universidad Nacional Auténoma de México mostrd inte-
rés en el uso de este medio para apoyar la ensefianza.

Actualmente, la television desempefia un papel importante
en el drea docente, con su uso adecuado la Universidad ob- 0
tendrd nuevas aporraciones y modalidades para lograr sus
princtpales objetivos, ya que este medio sirve como apoyo a
las tareas fundamentales de la U.N.A.M.: 1a docencia, inves-
rigacidn y difusién de la cultura, es un canal auxiliar en la
ensciianza del sistemna abierto v un medio de comunicacién
crientando parte de sus esfuerzos y recursos a la produccién
y transmisién de programas.

L.a experiencia de la UN.A.M. en materia de televisién tie-
nec una larga trayectoria que cornprende cuatre décadas y para
su andlisis puede dividirse en las siguientes etapas: de 1950
a 1959, 1960 a 1972, 1973 a 1980, 1981 a 1989 v de 1989 en
adclante.

Hemos dividido el estudio de la televisidn universitaria en
décadas para facilitar su comprensién y porque ademds asi lo
sugiere también la investigacidn de Magdalena Acosta y Fe-
derico Ddvalos. Gran parte de la informacidn de este capitu-
lo proviene de la obra Television Universitaria, de los mis-
mos autorces, ya que es una de las pocas investigaciones quc
tratan sistemdticamente ¢! estudio de la television en la
U.N.AM.
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Periodo de 1950 a 1959,

En esta etapa destacaron los circuitos cerrados como apoyo a
la docencia. En 1952, la primera en utilizarlo fue la Escuela
de Medicina, que después en 1956 se trastadd a Ciudad Uni-
versitaria y en la ahora Facultad de Medicina se instalé un
- nucvo sisterna de circuito cerrado de televisidn a color de
o alta fidelidad que fue disefiado por ef Ing. Guitlermo

Gonzdlez Camarena. Desde entonces, los circuitos cerrados
se consideraron como un eficaz medio de apoyo a las activi-
dades de la docencia e investigacion de diversas escuelas y
facultades.

Otro acontecimiento fueron las gestiones realizadas por la
Universidad para obtener su propio canal televisivo para trans-
mitir programas culturales. El rector Luis Garrido (1948-1953)
inicié esta peticion, la cual no se pudo culminar. Tampoco lo
logré el Dr. Nabor Carrillo (1953-1961), aparentemente a con-
secuencia de las carencias financieras por las que atravesaba
la Universidad. Sin embargo, mientras la situacién del canal
permanecia indefinida, la Universidad produjo en 1955 su
primer programa, Informacién Profesional, primera transmi-
sidn universitaria en canal abierro.

Pertodo de 1960 a 1972,

En 1960 concluye el segundo vy dltimo periodo del rector
Nabor Carrillo, cuando la Universidad comienza a realizar
diversos programas que se transmitieron por los canales
concesionados al sector privado, estos fueron: Orientacidn
Vocacional y Profesional, Las Publicaciones Universitarias,
Teatro Universitario, El Cine en la Cultura, Actualidades Uni-
versitarias y Problemas de Juventud.
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Esta experiencia de produccion para canal abierto cumplis
con los objetivos de difundir actividades universitarias, ex-
tender el pensamiento y conocimiento universitario. Esto se
debid principalmente a que nuestra Casa de Estudios fue
alentada por las expectativas de obtener un canal propio de
televisidn, tal y como habia ocurrido con el Canal 11 del Ins-
tituto Politécnico Nacional .

Por su parte, el rector Ignacio Chdvez (1961-1966) continué
con la produccién de las series existentes e inicid otras nue-
vas: Literatura Contempordnea, Diez para las nueve, Infor-
macidn Universitaria, ;Quién fue? v Temas Médicos. Tam-
bi¢n se realizd la grabacidn del primer videotape universita-
rio sobre ¢! centenario del natalicio de Justo Sierra.

Al mismo tiempo que se difundian programas cuiturales, el
rector Chdvez apoyd el uso de ia televisién para el proceso
de ensefianza aprendizaje en las dreas que exigian este me-
dio de comunicacidn. As{ en 1964, la Facultad de Odontolo-
gia inauguré sus instalaciones de circuito cerrado. Para esa
fecha, la experiencia de los circuitos cerrados instalados en
la Escuela de Medicina desde 1952 se habfan olvidado y
Odontologfa consideraba pionera su iniciativa al respecto. »

Antes de las Olimpiadas, de 1968 celebradas en México, se
reservaron las concesiones de los canales 8 y 13. Este tjltimo
quc sc suponia reservado para la Universidad desde 1950 fue
concesionado al sector privado. Esta situacién molestd al rec-
tor, por lo que el presidente Adolfo Lépez Mateos le propu-
50 que sé€ responsabilizara del Canal 11 junto con el Instituco

Politécnico Nacional, pero al Dr. Chdvez no le interesé la - Nes, Magalenny
. i . . vako. Federicon.
propuesta, ya que su propdésito era que la Universidad tuvie- L Television
.. » N AN crsitana
ra su propio canal, por ello, suspendis todo trimite para la W UNAM.y BTN

. $U50-7983).
concesion. P31
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Con respecto al Canal 8, se expidid una convocatoria a todos
los interesados para su concesion, con la condicidn de que su
explotacidn seria tinicamente comercial. Esto ocasiond con-
flictos legales, por lo que el gobierno decidié anular la
reservacion de este canal a favor de la Universidad.

Por su parte, el rector Javier Barros Sierra (1966-1970), reali-
e 26 cambios en la estructura y organizacién de la televisidn
universitaria, desafortunadamente tampoco pudo conseguir
la adquisicién del canal. Paralelo a esta situacién, la Univer-
sidad segufa transmitiendo sus programas por los diferentes
canales televisivos, sobresalieron los que trataban temas cul-
turales, de cine, de jazz y algunos se dedicaton a la historia
de la Institucién.

Como consecuencia del movimiento estudiantil de 1968 las
actividades televisivas de la U.N.A.M. se vieron afectadas y
surge un distanciamiento no sélo entre ¢l presidente Diaz
Ordaz y el rector Barros Sierra, sino entre la Universidad y el
gobierno que malogro los trdmices para obtener el canal
televisivo,

En el corto pero intenso periodo del rector Pablo Gonzdlez
Casanova (1970-1972), la televisién ocupd un lugar impor-
tante en su proyecto de renovacién educativa: se cred el Sis-
tema de Universidad Abierta, que consideraba el uso de la
television; el Consejo Técnico de Radio y Televisidn, con el
objetivo de estudiar y dictaminar los proyectos e iniciativas
de programas de radio y televisidn, asi como para coordinar
las emisiones internas de las series.

En ese tiempo la UN.A.M. aumenta sus esfuerzos en mate-
ria televisiva, reorientando la programacidn hacia los aspec-
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tos informativos y promocionales que intentaban mejorar la
imagen de la Mdxima Casa de Estudios, dafiada por las cam-
paitas de desprestigio que acompaiiaron al movimiento es-
tudiantil de 1968.

Entre las series que se realizaron se encuentran: Proyeccién
Universitaria, Bienvenido a su casa, Debate en la Imagen,
XII Temporada de Conciertos Universitarios, Caleidoscopio
y Mensajes.

Pervodo de 1973 a 1980,

Esta época estd formada por los periodos del rector Guillermo
Soberén Acevedo (1973-1980). Es una etapa e¢n la que la
universidad realiza varios convenios: con canal 13 establecid
la produccidn y transmisidn de programas culturales, acor-
dando que los universitarios elaborarfan los trabajos
diddcticos. Como resultado, la U.N.A.M. patrocino el ascen-
50 del hombre, grandes hombres de la Historia, El hombre y
la lucha por la supervivencia y el Alba del Hombre.

“El lunes 12 de enero de 1976, como fruto inmediato de un
convenio firmado entre la Universidad Nacional Autdnoma
de México, UN.AM., v la Fundacién Cultural Televisa A.C.,
FUCUTEL, se inicio la transmisidn de la serie Infroduccidn
a la Untversidad.” ¢ “El inicio formal del proyecto fue dado
a conocer por el Dr. Valentin Molina Pifieiro, Secretario de
Recroria, y Miguel Alemdn Velasco, representante de
FUCUTEL, en una transmisidn televisada desde el salén
Sor Juana Inés de la Cruz en la Torre de Rectoria al mediodia
del viernes 9 de enero. Introduccion a la Universidad se trans-
mitid a parrir de las 16:00 horas por el canal 5 de Televisa™.3

- “Programas culturstes

de ls UNAM. pan
televisida™,

Gacen UNAM,,

3a épacs, w11 No. 38,
9 de encro de 1976,
p L

- ACOSTA.

MAGDALENAY
DAVAL O3,
FEDERICO;
“Televizidn
Universitaria” EC.P.y §.
México, 1986,



4~ “Superacidn Académics
v Proyeccion Socisl”.
p. 29
Dx. Guillermo Sobeson
Acevede, junio 1976
Srfa. de la Rectorta.
Direccidn Genenl de
Divulgacidn LN.AM,
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Los programas integrantes de esta serie, tenfan como meta
divulgar la cultura utilizando los medios televisivos con ob-
jeto de hacer llegar a rodo el piblico el conocimiento cienti-
fico y técnico en un lenguaje sencillo y con imdgenes fdciles
de captar mediante la produccidn y realizacidn de programas
televisivos.

“Introduccion a la Universidad” que se transmite en cadena
nacional, inicia con una duracién diaria de 90 minutos y a
partir del mes de mayo del mismo afio, esta transmisién au-
menta su duracidn hasta alcanzar 5 horas al dia.

Durante estas emisiones, las diferentes Facultades y Escue-
las de la U.N.A.M. participarén con programas de diversa te-
mdtica, cuyo contenido era producido por la dependencia uni-
versitaria y la realizacidn estaba a cargo de la compaiifa Tele-
visa, misma que proporcionaba sus instalaciones, conducto-
res, personal técnico especializado v equipos de grabacién y
transmisién, quedando de esta forma integrada una progra-
macidn que buscaba dar a conocer a un piblico variado dife-
rentes aspectos del conocimiento y cultura universitaria, po-
niendo especial énfasis en la relacidn de 1a ciencia y de la
tecnologia con el individuo. Debe sefialarse que estos pro-
gramas no conducian a la obtencion de créditos académicos.

“Através de laradio y la televisidn, también se enviaron men-
sajes a todo el territorio nacional acerca de que es la UN.AM.,
de los mecanismos de admisidn y seleccién de alumnos y de
orientacién vocacional” .4

Debe sefialarse que cada una de las dependencias universi-
tarias que tuvo la posibilidad de participacidn, decidid, de



“EL Caso pe ConsuLTorio Fiscal”

acuerdo a su propio criterio, la temdtica y contenido de cada
uno de sus programas.

A partir del 27 de junio de 1977, da inicio la serie Drvuiga-
cion de Temas y Tdpicos Unsversitarios, que con otro formato de
presentacion, permitid continuar con la difusién de la cultu-
ra a todo el publico.

Con estas dos series, queda abierta la colaboracién de dife-
rentes instituciones universitarias en la televisién comercial.
Aungue no puedc negarse la existencia de diversas limitantes
para esta participacidn, si debe admitirse que estas transmi-
siones logran crear ante el piblico televidente la presencia
de 1a U.N.A.M. y de sus dependencias, vy si bien esta prime-
ra imagen dista mucho de constituir el ideat de lo que ta Uni-
versidad podia buscar, si permiten abrir el camino para el
cumplimiento de los objetivos de difusién de la Universidad
Nacional en la televisién comercial.

En 1977 se realizd la serie Divulgacidn de Temas y Tdpicos
Universitarios, con el propdsito de sustituir las clases univer-
sitarias que se habian interrumpido con la huelga de los tra-
bajadores universitarios. Al concluir la huelga, la serie conti-
nud con los objetivos de reforzar la docencia, apoyar los sis-
temas de televisidn universitaria de algunas faculrades, pro-
mover la actualizacién profesional, la orientacién vocacional
vy la divulgacién universitaria. Divulgacidn de temas y T6pi-
cos Universitarios, cumplié con una funcién promocional para
la imagen de la Universidad y del rector.

A partir de enero de 1978, se transmitieron por Canal 11 los
programas: Revista Cultural, Imdgenes de Nuestro Mundo,
Filmoteca de la UN.AM., Proveccidn Social, Superacidn
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Académica, Tesoros Universitarios, Joyas del Patrimonio Uni-
versitario, EIN.E.P. es UN.AM. y Clifnicas Periféricas
Odontoldgicas, también se realizaron promocionales con te-
mas universitarios. '

El rector Soberdn no se interesd en conseguir la concesién
del canal de televisidn, sin embargo durante su periodo se
o crearon diversas dependencias para apoyar la tecnologia edu-
cativa en el drea audiovisual, como la Asociacién Civil
DIDACTA, que seis afios después se convirtié en el Centro
Universitario de Produccidn de Recursos Audiovisuales
(CUPRA), su objetivo principal consisti6 en realizar progra-
mas de apoyo al proceso de ensefianza-aprendizaje.

También surgid ¢l Departamento de Comunicacidn Univer-
sitaria, que recababa informacién de las actividades univer-
sitarias y en febrero de 1973 surgid la Direccidn General de
Divulgacién Universitania, dependiente de la Secretaria de
Rectoria, que se responsabilizé de las actividades de 1a tele-
visidn universiiaria.

Periodo de 1980 a 1989,

El rector O¢tavio Rivero Serrano ocupa la rectoria de 1980 a
1984. Su desinterés por la television lo demuestra con la con-
tinuidad de la transmisidn de las series introduccidn 2 la Uni-
versidad y Divulgacidn de Temas y T'dpicos Universitarios.
Los objetivos de ambas series se confundieron, al grado de
considerarse los mismos pero expresados en distinta forma.

Rivero Serrano siguiendo las pautas establecidas por Soberdn,
ratificd el convenio UN.AM.-TELEVISA-FUCUTEL, que
avalé la nueva imagen cultural del Canal 8, donde se trans-
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mitieron los programas: Cine Nocturno, Noche a Noche en
el 8, Festival, México en la Cultura y Deportemas UN.AM.

La coincidencia en el tiempo de los Foros de Consulta Po-
pular de Comunicacidn, con la firma de este convenio, des-
pertd criticas negativas tanto a Televisa como a la Universi-
dad, debido a la diferencia de ideologias que se presentaron
en la produccién. Como resultado de ello, se inicia el pro- o
yecto electoral de Rivero Serrano denominado Proyecto 60.
Programa Universitario de Televisién que analizaba los re-
sultados de la televisién universitaria,

Sin embargo, la implantacidn de este documento quedé pen-
diente cuando finalizé su periodo.

Durante el periodo del rector Jorge Carpizo McGregor (1985-
1989) se establece como un proyecto importante, el desarro-
llo de una infraestructura de television propia, con el fin de
lograr autosuficiencia y mavyor control de calidad en la pro-
duccidn de sus programas. Eventualmente, se considerd la
instalacion de un canal de televisidn que permitiera a la Uni-
versidad tener autonomia en la transmisidén y a principios de
afio, la Direccién de Divulgacién Universitaria y el Centro
Universitario de Produccién de Recursos Audiovisuales se
fusionaron para constituir la Direccion General de Televi-
sion Universitaria.

Las direcciones generales de Bibliotecas y de Televisidn
Universitaria, al igual que los Centros de Investigaciones y
Servicios Educativos y Universitario de Tecnologia Educa-
cional para la salud, se reagrupan bajo la Coordinacidn de
Apovo v Servicios Educativos. También desaparecid la Di-
reccion General de Comunicacién Universitaria.
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El rector desechd la posibilidad de continuar con el conve-
nio entre Televisa, pero aguardd circunstancias propicias que
permitieran la ruptura sin herir susceptibilidades.

El 24 de julio de 1985, ¢l Dr. Carpizo presentd su Programa
Académico, donde incluyg un apartado dedicado a la televi-
. sién universitaria. En ¢l proponia las series Prisma Universi-
e tario, Goya U.N.A.M,, el noticiero Presencia Universitaria,
T.V. y cine experimental y Escuelas y Facultades (Etapa de

la serie que trataremos en el cap. 1I). Asi, el rector considerd
la televisidn como un instrumento para ¢l desarrollo de los
procesos educativos y la difusién de la cultura. Al igual que
los rectores anteriores, planted que la Universidad tuviera su
propio canal de television, sin embargo dos problemas se an-
tepusieron a este hecho: primero la cuestién econdmica, se-
gundo la incapacidad de la institucién en el aspecto de la
produccidn, que en ese tiempo era de dos horas por semana.

La mafiana del 19 de septiembre de 1985, al derrumbarse las
instalaciones de Televisa con el terremoto que sacudid a la
ciudad, se suspendicron las transmisiones habituales de te-
levisién, al igual que las series Introduccidn a la Universidad
y Divulgacidn de Temas y Tépicos Universitarios. Superada
la situacién, sélo permanecié en el aire Tiempo de Filmoteca.

En ese mismo periodo se realizaron algunos prograrnas de
calidad, tales como Astronomia en el México Prehispdnico,
Dr. Atl: Paisajes, que obtuvieron el primer lugar en el VII
Festival Internacienal del Nuevo Cine Latinoamericano de
la Habana Cuba.

En 1986 se dan a conocer nuevas series universitarias: Des-
de la Universidad, Escuclas v Facultades (Etapa de la seric
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que trataremos en el cap. III). Premios Universidad Nacio-
nal, Los estudiantes; La salud vy los universitarios,

El 17 de julio de 1986 se firmé un Convenio entre la
U.N.AM.-IMEVISION-R.T.C,, con vigencia de un afio. Sus
principales actividades fueron grabar, filmar, produciry trans-
mitir programas de television, eventos especiales, cdpsulas y
campafias promocionales de la Institucién. El convenio esti- e
pulaba el uso del 12.5% del tiempo de transmisién que por
ley correspende al Estado.

También se firmé el Convenio UN.AM.-S. T.C. que esta-
blecia la difusién de campafas promocionales de programas
de television e impresos de tecnologfa educacional.

En ese mismo afio, se fundé la Asociacién Mexicana para la
Produccidn Audiovisual, con el fin de fomentar y difundir la
produccidn, coproduccidn, intercambio y comercializacién de
materiales audiovisuales producidos por la misma Asociacidn.
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1.2 Difusién y extensién universitana.

“Uno de los aspectos mds importantes a través de los cuales
se expresa la proyeccidn social de la institucién es la exten-
sién universitaria, que pasé a ser un fin esencial de la Uni-
versidad desde que ésta obtuvo su autonomia. Con ella se
busca poner a la Universidad al servicio de la sociedad, ex-
tendiendo con la mayor amplitud posible los beneficios de la
cultura... La extensidén contribuye a la formacién de profe-
sionales, capacitdindolos para una visién integral de la cultu-
ra, trascendiendo las visiones necesariamente parciales de
las especializaciones y de las dreas en las que se encuadran
los contenidos y métodos particulares de las profesiones. Al
exterior, la extensién universitaria proyecta su aporte a los
contenidos artfsticos, cientificos y humanisticos, en suma,
su pensamicnto”.3

Como se menciond anteriormente, uno de los fines princi- -
pales de la Universidad Nacional es la extension y la difu-
sidn de la cultura. Esta actividad es realizada todos los dias
tanto por dependencias especializadas creadas para este fin,
como por todas las dreas de 1a Universidad. No es extrafio
entonces que cada una de las Facultades y Escuclas univer-
sitarias realicen actividades dirigidas a !a consecucién de es-
tas tareas, sin embargo, debe sefialarse que cada una de éstas
pone un mayor énfasis en sus dreas de especialidad, siendo
tradicional que se desarrollen labores de apoyo, asesoria y
servicio a la poblacidn en general.

Las actividades de difusidn y extensidn abarcan dos tipos
fundamentales. El primero que difunde y apoya actividades
artisticas y culturales, ya sea que se traten de actividades rea-
lizadas por los propios universitarios, o que se trate de activi-
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dades realizadas por organismos, instituciones o grupos del
exterior.

En este rubro se incluyen actividades académicas y cultura-
les tales como conferencias, exposiciones o congresos, o ac-
ciones artisticas tales como presentacién de grupos teatrales,
musicales, o la organizacién de concursos con diversas temd-
ticas, al interior y excerior de la universidad, @

El segundo tipo esta constituido por aquellas labores de apo-
vo a la comunidad.

Asi, existen diversas clinicas ubicadas en diferentes zonas
del drea metropolitana que atienden a la poblacién de los
alrededores y cada Facultad se ha encargado de colocar un
drea de asesoria de su especialidad dentro de sus propias ins-
talaciones.

Estas dreas cumplen un doble propdsito, por una parte per-
miten al futuro egresado, apoyado y asesorado por sus profe-
sores, desarrollar prdcrica profesional ante casos reales,
familiarizdndolo con actividades y procedimientos propios de
su labor profesional.

Por la otra, se apoya a la comunidad con servicios gratuitos ¢
a un ¢osto Unico de recuperacidn,
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1.3 La televisién educativa en la Facultad de
Contaduria y Administracién.

Creada en 1894 bajo el nombre de Escuela Superior de Co-
mercio y Administracién, dependfa en aquel entences del
Ministerio de Justicia e Instruccién Publica, integrdndose 35
afios después a la Universidad como consecuencia de los
movimientos universitarios de 1929,

En 1935, cambia su nombre por el de Escuela Nacional de
Comercio y Administracién, y en 1965, con la creacién de la
Divisién de Estudios de Posgrado, adquiere ¢l denominativo
de Facultad de Contaduria y Administracién.

En la actualidad, la Facultad de Contaduria y Adminisera-
¢ién de la Universidad Nacional Autdnoma de México, estd
integrada por mds de 17 mil alumnos en licenciatura y
posgrado, mds de mil profesores y casi 300 empleados admi-
nistrativos. Estas cifras la colocan entre las de mayor matri-
cula en la Universidad y esta considerada como lider en su
especialidad a nivel nacional y latinoamericano.

En esta Facultad se imparten las licenciaturas de Adminis-
tracidn, Contaduria ¢ Informdtica y en la Divisién de Uni-
versidad Abierta, las carreras de Contaduria y Administra-
cidn.

Ellema de la Facultad es calidad académica, palabras que re-
sumen una doctrina educativa que se expresa en su misién
de formar a los mejores contadores, administradores e
informdticos, ofreciéndoles servicios académicos que cum-
plan con los requisitos y expectativas de la sociedad.s
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Aligual que la mayoria de las dependencias universitarias, la
Facultad de Contaduria y Administracién, EC.A., realiza, en-
tre otras actividades, rareas de extension y difusién.

De éstas, un rubro importante es el dedicado a las activida-
des socioculturales y de relaciones universirarias. Sin embar-
go el apoyo a la comunidad ha sido siempre un objetivo fun-
damental de relacidn y vinculacidn de esta facultad con la
sociedad a la que pertenece.

Esta relacién se ha hecho manifiesta en diversas ocasiones y
la participacién de esta dependencia universitaria en la reali-
zacion de programas televisivos de apoyo a la comunidad
constituye un clare ejemplo de lo sefialado, asf a partir de
junio de 1977 y con la creacién de la serie: “Divulgacién de
Temas y Tépicos Universitarios”, La Facultad de Contadu-
ria y Administracién, FC.A,, inicia la produccidn de diversos
programas de Televisidn. Para ello hizo falta emprender la
tarea de planeacidn y coordinacién que permitiera sacar ade-
lante la produccién de programas iniciada.

La KC.A. elabora estos programas con la finalidad de apoyar
su sistema educativo, de esta forma, en ¢l mes de agosto de
1974, se crea la Unidad de Métodos Audiovisuales, U.M.A.
Derallaremos sus objetivos y las dreas de su especialidad,
para mostrar que tan importante es contar con personal y
equipo profesional para un mayor desarrollo de la produc-
cidn televisiva:

Objetive General.

Discnar, producir, difundir v evaluar los materiales
audiovisuales para apoyar el proceso de ensefianza-aprendi-
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zaje en base a los planes de estudio vigentes de Licenciatura
y Posgrado, bajo la coordinacion de la Secretaria de 1a Direc-
cion de la Facultad de Contaduria y Administracisn.

Objetivos Especificos.

Incrementar la produccidn televisiva, hasta hacerla acorde
@ con la demanda de programas que solicitan tanto maestros

como alumnos de esta Facultad, como de otras dependen-
cias de la UN.A.M. y de provincia.

Difundir a través del Circuito Cerrado de Televisién
(C.C.T'V.) de la Facultad todos los programas que se tengan
en archivo y que coadyuven a la educacidn de los alumnos
de las licenciaturas en Contaduria y Administracién.

Apoyar a los alumnos del Sistema de Universidad Abierta
para que su educacidn profesional se vea enriquecida con el
material audiovisual existente que se le puede proporcionar.

Satisfacer la demanda de otro tipo de materiales audiovisuales
de apoyo que soliciten maestros y alumnos.

Promover el servicio de intercambio v asesoria en la utiliza-
cién de los programas grabados, para la Asociacién Nacional
de Facultades y Escuelas de Contaduria y Administracién
(ANFECA).

Satisfacer la demanda de copiado que soliciten otras Facul-
tades y Escuelas de la UN.AM. y de las Universidades de
Provincia. Coordinar, en su produccidn, la Serie “Divulga-
cién de Temas y Tépicos Universitarios”.
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Realizar el copiado “del aire” de la serie antes mencionada y
de la serie “Introduccién a fa Universidad” para incrementar
el acervo videogrdfico de esta Unidad.

Hacer acopio de todo aquel material audiovisual que sirva
para apoyar la educacidn en las Licenciaturas en Contaduria
y Administracidn.

En base a ellos se ha establecido una serie de elementos por
drea, como son los siguientes:

Area de televisiin.
Produccidn de Programas de Televisidn.

Se producirdn en el Estudio de Televisién programas rela-
cionados con la Contaduria y Administracién, para actualizar

e incrementar el material videograbado que se transmite por
el C.C.T.V.

Para cllo es necesario involucrar a maestros, coordinadores y
alumnos en la realizacién del guidn literario (académico), as{
comao trazar los temas generales o especificos a desarrollar.
De esta manera la parte académica estard basada en necesi-
dades reales de ensefianza-aprendizaje, v los conocimientos
vertidos en cada uno de los guiones estard garantizado.

En especial, se busca que la ténica de los programas sea muy
diferente a los que se producen en las series “Divulgacion
de Temas y Tdpicos Universitarios” e “Introduccidn a la
Universidad”. En otras palabras, se identificara un formato
que al ser dramatizado explique uno de los temas a tratar.
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Por otra parte, podrdn realizarse programas de televisién para
otras Dependencias de la U.N.AM., Universidades del Area
Metropolitana y Provincia, Instituciones afiliadas a
ANFECA, que as{ lo soliciten.

Para ello, se les enviard una circular que indique posibilida-
des y requisitos para que realicen los programas de televi-
@ sién, de acuerdo a sus necesidades académicas,

Copiado de Peliculas.

A través del sistema denominado Isla de Telecine se pueden
transferir peliculas de 16 mm. a video.

Al ser instalado el telecine, podrdn copiarse peliculas educa-
tivas y culturales, no sdlo para esta Facultad, sino para otras
Instituciones como las que se sefialaron lineas arriba.

Postproduccion de Programas de T'V.

Bajo este rubro se contempla la revisién y reedicién de los
] P

programas de la Serie “Divulgacién de Temas y Tépicos
Universitarios”. Todos poseen un alto contenido académico,
pero la mayorfa carecen de apoyo grdfico (transparencias, pe-
liculas, grdficas, cartelones) que motiven visualmente al te-
lespectador.

Videograbacion en Locaciones.

Es necesario videograbar en Centros Comerciales, Industrias,
Empresas Publicas, calle, etc., con el objeto de que los pro-
gramas a producir y postproducir sean enriquecidos con imd-
genes ajustadas al tema.
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Para ello, se debe contar con permisos de los lugares en los
que s¢ videograbara, transporte y con una lista de los temas,
de preferencia en bloque (es decir cubrir mds de 5 progra-
mas).

Videograbacion de Eventos Especiales.

Con esta funcidn se cubren conferencias, ceremonias oficia- o
les, eventos culturales y arcisticos, y otros acontecimicntos
de importancia en la vida diaria de la Facultad.

Son testimonios que habrdn de utilizarse en el Circuito de
Informacidn Periférica.

Area de difusion.
Servicio de Difusion al C.CTV.

Se transmiten, a través del C.C.'T\V, los programas que soli-
citen maestros, alumnos y participantes.

Difusion Individual.

Con el objeto de que los alumnos utilicen v vean los progra-
mas como en una biblioteca, se ha incorporado este servicio
dentro de las instalaciones del Area de Difusidn.

Capiado del are.

Se graban los programas de las series “Divulgacidn de Te-
mas y Tépicos Universitarios”, “Introduccidn a ta Universi-
dad” y otros programas educativos que sean transmitidos por
los distintos canales comerciales.
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Préstamo de videocassettes.

A cualquier institucidn que lo solicite por escrito, se le pro-
porcionardn programas de T.V. (formato 3/4") sujetdndose a
las condiciones de este servicio.

Se buscard incrementar este servicio, mediante circulares
@ mandadas a las distintas instituciones educativas del pais.

Circuito de Informacion Periférsca.

Este circuite que informa a la comunidad de la Facultad so-

bre acontecimientos que suceden o sucedieron, iniciard una

serie de actividades tendientes a comunicar lo siguiente.

» Dar a conocer las funciones y servicios de cada
dependencia y oficinas de la Facultad (Secretarfas,
Coordinaciones, etc, ).

+ Hacer programas informativos y de apoyo a las escuelas
(procedimientos de inscripcion y sobre limpieza, son
algunos ejemplos, respectivamente).

Area de copiado.

Transferencias de video.

Se hacen transferencias de programas de video a los diversos
formatos que usen las Instituciones solicitantes.

Area de fotografia.

Es la encargada de asesorar y producir diaporamas, toma de
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fotografias, fotocopiado, revelado e impresién en blanco y
negro.

Realizacion de diaporamas.

Produccidn y realizacién de diaporamas con duracién aproxi-
mada de 20 minutos cada uno, como apoyo diddctico a las
exposiciones de maestros y alurmnnos. @

Eventos especiales.

Se proseguird con la toma de fotografias en ceremonias ofi-
ciales que se realicen dentro y fuera de la Facultad.

Revelado e impresién en Blanco vy Negro.

Copiado Forogrdfico.

Se imprimen, en pelicula reversible, fotografias de libros,
folletos, revistas, etc., con el objeto de incrementar el banco

de transparencias.

Igualmente para renovar el stock de diapositivas se partici-
pard en visitas guiadas dirigidas a empresas.

Esto permitird contar con una amplia gama de temas como
apovo a los programas de T.V. y audiovisuales.

Area de audio.

Se encarga de hacer grabaciones, musicalizaciones, transfe-
rencias de sonido, ctc.



“Ev Caso pe Consutorio Fiscal”

Transferencias de audso.

Incluye reproducir las pistas de audio de los videocassettes
en un audiocassette, como un material diddctico mds para la
educacidén de los alumnos.

Ediciones.

Se refiere al montaje de sonido de varios tracks dispersos
para formar un sélo programa.

Area de disefio.

Disefia y elabora materiales de dibujo como apoyo a la pro-
duccién y postproduccién de programas de T.V. y
audiovisuales, en especial a los de la seric “Divulgacién de
Temas y Tdpicos Universitarios™.

El mismo afio en que se fundd la U.M.A. y colaborando es-
trechamente con el Sistema de Universidad Abierta de la pro-
pia Faculrad, un reducido nimero de profesores experimen-
t6 con tres series de programas sobre Recursos Humanos,
Administracién y Contabilidad, la serie tuvo una duracién
de cuarenta horas. Estos programas fueron producidos con
equipo en blanco y negro v se proyectaron a través del cir-
cuito cerrado de Televisién de la Facultad.

Los resultados y experiencias fueron consideradas como fa-
vorables, por lo que se decidié la expansién del sistema
televisivo de la Institucidn con la adquisicién de un equipo
de televisidn en color en agosto de 1975. Scis meses des-
pués, ¥ va con el nueve equipo funcionando, se reinicia la
produccién de material televisivo de apoyo a la docencia, a
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través de la grabacidn y difusion de cursos, conferencias, do-
cumentales, doblaje de peliculas, transferencias e intercam-
bio de programas, lo que aumentd considerablemente en la
cantidad de material disponible.

Cuando en junio de 1977, se inicia por parte de la Universi-
dad, la serie “Divulgacién de Temas y Tédpicos Universita- .
rios”, se abren las puertas para que la EC.A. participe en la @
seric. Para ello, se formaliza un equipo de trabajo en que
participan los profesores a través de la Secretaria Académica.

Para su participacién en esta serie, la FC.A. se planted el
objetivo de planear, disefiar y producir un paquete de pro-
gramas por cada una de las materias que componian el plan
de estudios vigente de las dos carreras que se imparten en la
EC.A. Con ello se buscaba la realizacidn de programas de
apovyo curricular para los estudiantes de la Facultad. Debe
destacarse que con toda intencionalidad la F.C.A. se concen-
tro en el piiblico caurivo constituido por sus alumnos y por
estudiantes de estas dreas pertenecientes a otras escuelas,
olviddndose para ello del resto del piiblico. Esta decision per-
mitié que después de cinco afios de transmisién de la serie,
la F.C.A. consiguiera el objetivo de tener en su propia
videoteca un paquete de programas con una duracién de 30
minutos, para cada una de las 64 materias impartidas en la
Institucion, alcanzdndose un gran total de 1940 programas.

Mientras esto ocurrfa, la UN.A.M. dio inicio a la serie “In-
troduccidn a la Universidad” en 1979. La F.C.A. tuvo la opor-
tunidad de participar también en &sta, con dos programas
semanales de 30 minutos cada uno. Para ello se disefiaron y
produjeron las series de “El Hombre y la Administracion”, y
“Capacitacion y Seguridad”, logrando, después de cuatro y
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medio afios de produccidén continua, 340 programas de estas
series.

Como anteriormente se sefialo y debido al Convenio, la FC.A.
se encargaba de la realizacién de la ficha Técnica y Funda-
cidn Cultural Televisa se encargaba de la produccidn y difu-
sién del programa.

Con estos programas s¢ formo en un principio la videoteca
de la Unidad de Métodos Audiovisuales de la EC.A,, este
material se encuentra disponible para maestros v alumnos
de esta Facultad v de otras escuclas de la UN.AM. o de
cualesquiera otra universidad del pais.

Este tipo de programas no dejaron de producirse, sin embar-
g0, una vez satisfechas las necesidades de indice curricular y
de actualizacidn profesional, la Facultad enfocd sus objeti-
vos hacfa la divulgacidn v a la trascendente labor de brindar
un servicio continuo a la comunidad ciudadana. Es por esto
que, a partir del 4 de enero de 1984, la FC.A. realiza el pro-
grama ¢n vivo denominado LA HORA FISCAL (tema que
veremos en detalle en el segundo capitulo de este trabajo).

Gracias al éxito de la HORA FISCAL, se inicid la transmi-

" sién de otro programa de la F.C.A. que con el nombre de
“ADMINISTRACION PARA TODOS” comenzdé sus emi-
siones en el mes de enero de 1985,

Este programa también era transmitido en vivo y con teléfo-
no abierto al piiblico televidente. Su objetivo principal era la
exposicién de tépicos de administracion aplicados a la vida
diaria.
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La respuesta favorable de los espectadores no se hizo espe-
rat, obreniéndose rdipidamente un elevado niimero de llama-
das telefdnicas, asi como un gran nimere de cartas que con-
sultaban acerca de las dudas suscitadas con motivo de deter-
minados temas, de igual forma, el publico solicitaba mayor
informacién sobre temas que consideraban de mayor inte-
fés.

Para este programa, la U.M.A. desarrollaba el mismo tipo de
apoyo, €sto es, la realizacidn de entrevistas, la produccidn de
reportajes, apoyos diversos de produccién, apoyos grdficos y
demds actividades esenciales para un buen desarrollo del
programa,

La emision de estos programas tenia con una muy buena
aceptacion por parte del publico, sin embargo, debido a los
lamentables sucesos ocurridos con motivo del terremoto que
asolo a la ciudad de México en septiembre de 1985, las insta-
laciones desde las cuales se efectuaba la transmisién queda-
ron en ruinas, con lo que no quedo mds remedio que suspen-
der toda emisidn.

La F.C.A. logré recuperar en enero de 1986, la posibilidad de
producir un programa de servicio a la comunidad, para ello,
se ¢cred el programa CONSULTORIO FISCAL, que toman-
"do en cuenta las experiencias obtenidas con las anteriores
emisiones, logrd atraer nuevamente la atencion del televi-
dente hacia la temdtica expuesta, no solamente en el drea
metropolitana, sino que esta vez, al ser transmitido en cade-
~ na por la red nacional 13 de IMEVISION, consiguié dar ase-
soria e informacién a televidentes de toda la Repiiblica; al
sector que no se habia podido acceder con anterioridad.
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Una vez mds, la U.M.A. participé brindando su apoyo para
una mejor produccidn, basdndose para ello también en la ex-
periencia obtenida con sus trabajos anteriores.

Como consecuencia de la intensa participacidn de la FC.A.
en la produccidn televisiva, ya sea en sus canales internos, o
: en sus diversas formas de difusién y apoyo a la comunidad,
@ el 4 de mayo de 1983 se conformé el CONSEJO de TELE-

VISION, dérgano de asesoria encargado de revisar y recomen-
dar las mejores politicas que en materia de televisién son
aplicables para el caso de una Institucién que como la FC.A.,
ha incursionado en esta drea, con todo provecho, apoyando
sus labores de ensefianza-aprendizaje.

Este Consejo estuvo integrado por destacadas personalida-
des del campo de la Contaduria, la Administracidn y la Co-
municacién.

De esta forma, la participacién en televisidn de una Institu-
cion como la Facultad de Contaduria y Administracion, se
da como parte de toda una estructura de difusién y apoyoala
ensefianza, en donde la improvisacidon no ha tenido cabida,
pues cada paso y accién fue planeada cuidadosamente para
lograr los objetivos planteados.



Capitulo II
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2. La Hora Fiscal

Una vez cumplido el objetivo de cubrir por complero los pla-
nes de estudio de las licenciaturas impartidas en la FC.A
con programas de apoyo en video, se pudo proceder al inicio
de un nuevo concepto en la difusién det conocimiento y del
apovyo a la comunidad. Este nuevo concepro se identific con
el nombre de LA HORA FISCAL, e involucrd a todo un
proyecto de trabajo cuyo fin principal era el apoyoa la pobla-
cidn vy la difusidn del conocimiento fiscal.

“La Hora Fiscal, de la Facultad de Contaduria v Administra-
cidn, 1nicid sus transmisiones, los miércoles, en el mes de
encro de 1984, Este programa en particular, salid al aire en
un momento oportuno. Las diversas modificaciones y refor-
mas fiscales recién implantadas por ¢l gobierno federal ha-
bfan causado incertidumbre y desorientacidn entre la ciuda-
dania.”7?

“Mediante este programa y a través del teléfono abierco dis-
ponible en ¢l estudio, la EC.A. ha contado con la asistencia
de destacados especialistas del drea, quienes han dado res-
puesta inmediata a las interrogantes del publico televidente.
A través de La Hora Fiscal, 1a Facultad ha llevado hasta los
hogares de muchas personas una asesoria en materia de im-
puestos abordando tdpicos como: Reformas Fiscales 1984,
Contribuyentes Menores, Personas Fisicas, Declaracidn
Anual de Impuesto sobre la Renta, Sociedades Mercantiles,
Cdmo preparar Ia declaracidn anual del LS.R,, el LV.A, Ren-
ta de Inmuebles vy otros de interés para la comunidad.

Este programa de servicio, que vincula a la sociedad con la
especialidad de la Facultad, se ha retroalimentado mediante

7.- Acusta, Magdalena y
Davaios, Fadenca;
"Televisidn
Unisersitaria™
P13
FCRy S
Mi¢xico, 19Ra,
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un promedio de 30 llamadas telefénicas por programa. Y ha
sido esta forma de participacion por parte de la audiencia, la
que en forma conjunta con la calendarizacién planeada, ha
dado lugar a la temdtica expuesta en sus diferentes emisio-
nes.

Elinterés del publico televidente se manifesté mediante lla-
madas telefdnicas y por correo, para expresar su agrado por
el tratamiento de tépicos de interés general, para felicitar al
programa e inclusive para solicitar su transmisién en cadena
nacional. Esto tltimo, requerido por la gente del interior del
pais que en su paso por la capital, han coincidido con La Hora
Fiscal 8

Todo lo anterior llevd a la Facultad a buscar mejores horarios
de transmisién e incrementar cada vez mds las técnicas de
produccién. Habiéndose transmitido de manera original los
dias miércoles de 10:00 a 11:00 horas, el horario fue cambia-
do a los dfas viernes de 8:00 a 9:00 de la mafiana, esto gracias
a la colaboracidn de la Direccién General de Divulgacién
Universitaria.
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2.1. Proyecto

“La Hora Fiscal tesulté de una investigacién previa acerca
de las necesidades del auditorio. Como resultado, el progra-
ma efectivamente brindaba asesoria al piiblico. Los responsa-
bles de La Hora Fiscal informaron que la serie habia desper-
tado tanto interés que ¢l dnico teléfono a disposicidn en el
estudio era insuficiente para atender tantas llamadas.”9 @

“Justamente ¢l programa La FHora Fiscal tiene como objeri-
vo central lograr que los profesionales mds connotados en
mareria fiscal orienten a la poblacidn sobre los problemas que
al respecto se plantean. Asimismo, permite conducir al rele-
vidente hacia un reconocimiento de que las leyes fiscales no
son fdciles de comprender y por tanto requieren ser explica-
das.”10

De entre los programas que constitufan la barra universitaria
en las emisiones que se hacfan a través de Televisa, LA
HORA FISCAL marcd todo un cambio en formato v objeti-
vos. Hasta esc momento, los programas universitarios eran
de tres tipos. En el primer caso, un profesor. sentado ante un
escritorio en la mavoria de las veces, hablaba ante la cimara
en un extenso mondlogo, el que ¢n ciertas ocasiones era apo-
vado por imdgenes proporcionadas por ¢l propio profesor o

facultad : 1 p de i 9.-"La UNAM
por su facultad o escuela, o por algunos fragmentos de ima- asesora al pblico
gen cinematogrdfica o en video. En esta situacién especifica, sohrc las
b . o b d ltad ) , dond modificaciones

SC O tem_a, €asl siempre, un aburrdo resuitado ¥ €n aonac fiscales mediante la
salvo casos memorables, podia realizarse un autentico estu- televisidn®,
dio de lidad del P 1 , Novedades,

10 de personalidad del profesor en turno, el que a su vez, 12 de feb. de 198,
ante la exrrafia situacion de tener por iinico alumno a una p-17

cdmara televisiva. se sentia abandonado de rodos. 10 "La Hora Fiseal".

Gacera UN.AM..
10 de feb, de 1984,
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En el segundo caso, ante la cdmara se presentaban dos o mds
profesores, en un panel o mesa redonda, con la presencia de
un moderador, y en donde se trataba que los profesores ha-
blardn sobre un tema en particular. Como resultado se obte-
nfa casi siempre una discusién entre los participantes, que
en muchos casos llegd a ser acalorada, o por el contrario, el

. espectador podia contemplar una autentica batalla encre los
@ invitados por lograr el monopolio de la opinién o del micré-

fono.

En un tercer caso, el formato de presentacidn estaba integra-
do por un locuror/actor profesional, que auxiliado por un
apuntador repetia la informacidn escrita para el efecto, por
un experto. En estos casos se contaba con apoyos visuales
que permitian cubrir la imagen del narrador. Adn cuando la
calidad de locucién y actuacién ante la cdmara ganaba am-
pliamente en este formato, no fueron pocas las ocasiones en
las que una palabra mal dicha, o mal acentuada, diera como
consecuencia quc la informacidn fuera erronea o sin sentido,
o en otras ocasiones las actitudes del locutor no tuvieran nada
que ver con lo que se decfa, notdndose por rnucho el desco-
nocimiento natural de éste por la temdtica expuesta.

El nuevo formato propuesto comprendia un conductor, quien
ademds de tener conocimientos sobre el drea, deberia impri-
mir una personalidad particular al programa y dejar de ser
una aparicidn incidental en estas emisiones, ademds invita-
dos especialistas en el tema a tratar, y secciones. De igual
forma, apoyos en video elaborados especificamente para cada
tema.

Adn cuando los primeros programas se presentaban al aire,
se buscd y consiguid la realizacion de las emisiones en vivo.
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Las diferentes partes integrantes del programa eran:
-Entrada

-Presentacion del tema del programa.

-Misceldnea Fiscal

-Presentacidn de invitados y discusidén del tema.
-Presentacidn de entrevistas hechas al piblico en exteriores.
-Desarrollo del tema. .
-Atencidn a las Hamadas del piblico. e
-Despedida.

-Spot promocional de la EC.A.
-Salida.

De entre éstas, la participacién del publico, en las entrevis-
tas, o a través de sus llamadas telefdnicas, dieron desde un
principio, una caracteristica particular a la emisidn, pues el
contacto con el espectador se lograba de una manera real,
espontanea y efectiva. Estos aspectos cobraban mayor im-
portancia ante los temas tratados en cada programa. Permi-
tfan ante todo que cada quien manifestara sus dudas, opinio-
nes y sobre todo, experiencias. Esto era lo que se buscaba
realmente y el publico manifestd su agrado por el nuevo for-
mato, ¢l que constitufa ante todo un servicio para la comuni-
dad, ¥y que con una temdtica de actvalidad, permitia brindar
un apoyo eficaz en el momento en el que el piblico lo re-
queria.

La asesorfa no sélo se brindaba durante la duracidén del pro-
grama, sino que €sta, ademds, se seguia otorgando en las ins-
talaciones de la propia FC.A.

Por otra parte, cuando se ilevaba al estudio a un invitado re-
presentante de alguna dependencia gubernamental, se lo-
graba ampliar la informacidn dirigida al espectador sobre una
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determinada temadtica a través de los propios responsabies.
De igual forma ante las quejas o sugerencias del publico, el
contacto entre la dependencia y el auditorio se hacfa en for-
ma directa e inmediata. :
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2.2. Experiencias de La Hora Fiscal.

“La Hora Fiscal es el empefio de divulgacién mds importan-
te que se ha emprendido en nuestras disciplinas a través de
la television. Este programa, disefiado por nuestra Faculrad,
ha servido de modelo para otras emisiones. Un resultado adi-
cional ha sido la creacién de un ConsultorTelefonico que en
nuestra Faculead atiende llamadas diarias de los habitantes 0
de la ciudad.” 1t :

“La Hora Fiscal tuvo un enorme €xito, no esperdbamos en
realidad que llegara a ser lo que fue, se transmitia los viernes
a las 8 de la mafana, se recibia una gran cantidad de ilama-
das. Se le dio una estructura al programa en la que existia un
Noticiero Fiscal, y después pasaban las entrevistas. Se pro-
curé que hubiera funcienarios piiblicos para que nos habla-
ran de impuestos, que hubiera expertos fiscales con el fin de
transmitir la imagen de los profesionales mds destacados que
se dedican a los aspectos fiscales.

Se trataron grandes problemas, como lo fue el caso de los
jubilados y todas estas personas que tenian problemas cdh
su jubilacién y suspensidn de sus derechos. Creo que fue
muy importante para ir conformando con claridad que es lo
que hacfa falta. El horario fue muy bueno, pero en realidad
todo esto fue embrionario en relacién a lo que Hego a ser

Consultorio Fiscal posteriormente...” 12

11.- C.P. Alfredo Adam Adam.
Tercer Informe de

Durante ¢l desarrollo de LA HORA FISCAL surgid lanece-  fovna comtoins
sidad de tener un contacto mds directo, rdpido y eficaz con el

Administracidn.

1981-1989. EC.A.
. . ey ags U.NAML, 1989,
telcauditorio. Para cllo, la posibilidad de tener un teléfono e
abierto a los llamados del piblico durante el iempo de trans- |, g i o
C.By Maestro

misidn resultd ser la mejor opeidn al problema de contacto Artoro s Atomso.

15 diciembre de 1989,
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con el auditorio. Sin embargo, en ese momento, 1a solicitud

de un teléfono para este fin resultaba algo inaudito, pues

nunca se habia pensade en que un programa de la Universi-

. dad pudiera llegar a ser tan popular, o inclusive que hubiera

no solamente quien lo viera, sino que ademds estuviera dis-

puesto a comunicarse. La respuesta del piblico a través del

correo fue un factor de gran importancia, pero aun asi, costé

: @ mucho trabajo hacer entender a la empresa transmisora, Te-

levisa, de que existia una necesidad real y justificada de que-

rer tener un teléfono. Afortunadamente la respuesta del pu-

blico televidente fue buena v justificé plenamente con sus
llamadas, la oportunidad del teléfono en el estudio.

Como resultado de la introduccién del nuevo formarto
televisivo, la barra universitaria se transformd de manera ra-
dical, se le dio ¢l nombre de Universidad y Entorno social, y a
partir del 23 de julio de 1984 se inician las transmisiones de
esta nueva emisidn.

Esta nueva barra se transmitia diariamente de las 8 a las 9 de
la mafiana por el canal 8 de Televisa, participando las siguien-
tes dependencias:

Lunes, Facultad de Medicina con el programa Educacién para
la salud.

Martes, Facultad de Psicologfa, con ¢l programa Guia Psico-
ldgica.

Miércoles, Facultad de Derecho, con el programa Derecho
Jamiliar. '

Jueves, Direccién General de Orientacién Vocacional, con el
programa Orientacion Vocacional y Profesional.

Y los viernes, LA HORA FISCAL, de la Facultad de Conra-
durfa y Administracion.
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En una reunidn efectuada entre coordinadores de Televisién
Universitaria, el Dr. Jorge Herndndez y Herndndez, Direc-
tor General de Comunicacién Universitaria, sefiald que :*la
nueva programacion, constituye un nuevo esfuerzo para re-
novar la imagen televisiva de la Universidad”, también agre-
g6: “mediante la participacion de todas las dependencias de
esta Casa de Estudios se diseiiard una barra con temas
multidisciplinarios y de extensién cultural y académica, pre-
viamente definidos por la Secretarfa de 1a Rectoria™13

Uno de los principales logros obtenidos por LA HORA FIS-
CAL, fue el cambio de actitud del auditorio hacia un progra-
ma producido por la Universidad. As{ esta emision dejo de
ser  “intdul y aburrida”, carente de atractivo, convirtiendose
en un servicio de apoyo y asesoria a la comunidad, que res-
pondia ante problemas reales e inmediatos, identificandose
con el televidente. De esta forma, la FC.A. y con ella la Uni-
versidad, se encontrabin mds cerca de la sociedad, con lo
que se cumplfa plenamente uno de los preceptos fundamen-
tales que dan razén de sera la UN.AM.

Ademds, se consiguid que las instancias oficiales tuvierdn tam-
bién un contacto mds directo con la comunidad. Se invito a
participar a diferentes funcionarios y representantes de la
Secrerarfa de Hacienda y Crédito Piiblica, de 1a Tesoreria,
de Comercio, de la Procuraduria del Consumidor, del Insti-
tuto Mexicano del Seguro Social, del FOVISSSTE vy de
muchas otras, estas instituciones podian percatarse de la opi-
nién del piblico, de sus quejas e intereses, o de aquellos
temas que resultabdn de mayor polémica.

Al mismo tiempo, esta presencia servia como canal de comu-
nicacién, pués el auditorio podia conocer como funcionaban

13- “Reunidn de
coordimadores de
1elevisntn unn chitana”
Gaces UNAM..

26 de pulo de 1984,
p5
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€stos organismos, sus propios problemas y ademds eran in-
formados de los diversos canales de comunicacién de estas
instancias para atender a la poblacidn.

Pero asi como participabdn representantes de organismos ofi-
ciales, rambién eran invitados profesionistas de diferentes
especialidades, tales como fiscalistas, juristas, investigado-
@ res y docentes, tanto del sector piiblico, cémo del privado y

del independiente, de esta forma ¢l espectador tenfa acceso
a diferentes opiniones, las que en muchas ocasiones,
contrastabdn de acuerdo a las experiencias que se vivian en
cada campo del ejercicio profesional.

El televidente, ademds de recibir informacién, orientacion y
asesorfa especializada, tenfa la oportunidad de conocer la
manera en que los profesionales ejercian su actividad y de
cémo se resolvian diferentes problemdticas en la vida coti-
diana.

El programa también funcionaba en sentido contrario, esto
es, no sdlo para el piiblico, sino también para aquellos que se
encontrabdn del otro lado de la ventanilla, ranto el funciona-
rio que en ejercicio de su responsabilidad debia actuar y ha-
cer acatar las leyes, como el profesional cuya actividad per-
mitia al auditorio cumplir con sus responsabilidades.



~ Capitulo III
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3. Consultorio Fiscal.

El contribuir a la realizacién del programa LA HORA FIS-
CAL y haber formado parte importante del equipo de pro-
duccién, junto con el equipo académico que lo levd a alcan-
zar el lugar que ocupd en su momento fue un gran orgullo.

Sin embargo a tres meses del terremoto que sacudio a la Ciu- e
dad de México, en 1985 que destruyd los estudios de Televi-
sa Chapultepec donde se transmitia en vivo dicho programa,
sentia que todo por lo que habiamos luchado y ese camino
dificil que tenfamos ganado con el pdblico no lo volveria a
Ver.

Una mafiana de diciembre del mismo afio, al recibir la noti-
cia por parte de las autoridades de la EC.A. que la serie de
televisién se reanudaria por la Red Nacional 13 de
IMEVISION a partir de Enero de 1996 todos los martes a las
13:00 horas, con un nuevo nombre CONSULTORIO FIS-
CAL, experimenté un gran reto, el que comparti con todo
mi equipo de produccidn asi como con el gran equipo acadé-
mico que lo mancjaba.
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Belmares Sdnchez
(Director Académice de
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3.1. Proyecto.

“Es un provecto en si mismo que tiene por cometido lograr
la difusidn de conocimientos en materia fiscal en diferentes
niveles.

Un primer nivel es el relacionado con los profesionistas en
ejercicio, los expertos del drea fiscal.

El segundo nivel vinculado con los empresarios y en general
los contribuyentes de impuestos.

Tercer nivel es el relativo al sector estudiantil y ademds se
esta contemplando a un sector que ¢s el social por asf decir-
lo, compuesto por todos aquellos ciudadanos que de alguna
manera estan interesados en conocer el funcionamiento de
las contribuiciones atin cuando no tengan conocimientos acer-
ca de esta materia desde luego esa labor de divulgacion se
trata de lograr a través de diferentes medios de comunica-
cidn, aparejada con un programa de desarrollo de labores de
investigacidn que permitan oftecer a los diferentes niveles
de receptores de la informacidn, conocimientos actuales,
nuevos enfoques e interpretaciones para la aplicacién de las
contribuciones” 14

Como ya dije con anterioridad, CONSULTORIO FISCAL
nace como una consecuencia del trabajo que ya se venia des-
empefiando en la difusidn del conocimiento contable y ad-
ministrativo y en la asesoria a la comunidad en general, y
que debido a causas ajenas totalmente a los realizadores,
debié ser suspendida.

De esta forma, ante la oportunidad de reanudar estas acrivi-
dades a través de otra estacién comercial, se realiza una
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planeacidn cuidadosa de la forma en que la labor de difusién
y asesorfa deberia realizarse. Para ello debid considerarse que
este nuevo medio presentaba ventajas que no se habfan te-
nido con anterioridad, como lo era el acceder a un puiblico
totalmente nuevo, constituido por la poblacién del interior
del pafs a la que no habia podido acceder hasta ahora.

Al mismo tiempo existia el enorme reto de no realizar una
mera repeticién del trabajo ya desarrollado. Esto implicé en-
tonces un nuevo disefio de la serie y una serie de objetivos
que deberian dar una visién diferente al programa,

“Consultorio Fiscal es un programa de servicio, orientacidn y
de comunicacidn permanente de la EC.A., una Institucién
publica al servicio del pueblo de México. La Facultad en-
contré un punto de contacto entre la sociedad a la que se
debe y la extensién de la cultura a la que estd obligada por
estatuto orginico™15

“El proyecto Consultorso Fiscal es uno de los esfuerzos mds
importantes que han emprendido nuestras disciplinas en
materia de difusién de la cultura. En tan sdlo tres afios se
cuenta con un programa de televisién y una emisién de radio
semanal, colaboracién semanal en el periddico E/ Financie-
ro, un servicio de asesoria al publico via telefénica y por co-
mreo, la grabacion de videocassettes con temas fiscales y la
imparticién de cursos de actualizacion fiscal.”16

El Proyecto del cual nace Consultorio Fiscal, responde a la
necesidad de crear por una parte, una cultura fiscal a nivel
general, Por la otra | a la necesidad de mantener informados
a los practicantes, profesores, alumnos, empresartos y con-
tribuyentes en general que necesitan informacion actualiza-
da que les permira ejercer la actividad fiscal en forma ade-

15-

Enceviyan

C.P Lino Rodriguez
{Conductos del programs
Coraultono fiscal

30 scpe 19994

- Memonia.

Fuculud de Contadutts
¥ Adminumacdn.
19811949 FCA,
UNAM. 199 p. 9
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cuada y cumplir con sus obligaciones en materia de contri-
buciones.

CONSULT'ORIO FISCAL buscaba plantear las diferentes
facetas de las coniribuciones desde un punto de vista de re-
solucién prdctica.

El beneficio que se trataba de conseguir era hacia la pobla-
cidn en general, pues con este proyecto se bused llenar un
vacio existente en cuanto a la difusidn, asesoria y orientacién
del contribuyente, sobre todo que esto se hiciera en una for-
ma accesible para cualquier persona, sin importar su estrato
social o su nivel cultural.

“... y nacid la oportunidad de tener Consultorio Fiscal porque
el maestro Adam (C. P Alfredo Adam Adam, Director de la
F. C. A. en 1986) pidid que se diera espacio a la Facultad en
television. Ninguna Facultad tenia espacio, cuando Rectoria
otorgd espacios a algunas facultades, una de ellas fue Conra-
durfa, otra Ingenieria y otra Medicina, llamaron al maestro
Adam, me andabdn buscando a mi, yo estaba en Toluca y
regrese en la noche, y esa misma noche inventamos el nom-
bre de Consuitorie Fiscal. Y se invento ¢l tema, pues Marfa
Antonieta (C. P Maria Antonieta Martin Granados, Jefe de
la Divisién de Estudios de Posgrado F. C. A. en 1986) nos
habia hecho el favor de conseguir un expositor. El maestro
Diaz Alonso (C. P Arturo Diaz Alonso, Secretario de la Di-
reccidn F. C. A. en 1986) va no pudo continuar con €ste pro-
grama, y el maestro Adam me pidid que fuera yo el conduc-
tor del programa de televisién. Nacid el nombre de Consulro-
rio Fiscal en una noche, asi rapidito como al cuarto para las
nueve de la noche. {Qué nombre le ponemos? ;qué nom-
bre?, ahi entre todos inventamos el nombre y asi salié al aire
con un primer invitado que era David Garcia Fabela, el fue
el primero, todos nerviosos, incluyendome vo...”17



*EL Caso pe Consutorio Fiscal”

3.2. Estructura del programa y recursos de produceion.

Cada programa de la seric CONSULTORIO FISCAL, con-
taba con secciones fijas que conformaban una estructura co-
miin. Estas secciones eran:

* Presentacidn del tema. : ‘
* Presentacidn de los invitados. e
* Apoyo en video con entrevistas al piblico

sobre el tema a tratar.
* Desarrollo del tema.
+ Noticiero Fiscal.
* Respuesta a preguntas hechas por el piblico

por la via telefénica.
+ Anuncio del tema a tracar en el siguiente programa.
+ Agradecimiento a invitados v despedida.

Dec igual forma, durante ¢l programa se insertabdn cdpsulas
promocionales con informacién sobre eventos, cursos o cam-
pafias de la Facultad de Contaduria y Administracién.

Esta estructura bdsica se mantuvo durante cas{ todo el tiem-
po que duro la serie. Eventualmente se crearon otras seccio-
nes, t1al y como ocurrié con la creada para el Institute Nacio-
nal del Consumidor y en donde se daba informacidn para el
piiblico en general sobre los servicios que éste brinda, asi
como la presentacidn de la direccién y teléfonos para pre-
sentar quejas. Sin embargo, €sta y otras secciones diversas,
fueron temporales, conservandose de manera general la es-
tructura mencionada.

L.a colaboracién entre IMEVISION y la U.N.A.M., permitid
que todo el costo relativo a la transmision televisiva corriera
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a cargo de la estacion televisora, mientras que otros gastos de
produccidn tales como escenografia, elaboracidn de apoyos y
participacién de conductores e invitados, estuvieran a cargo
de cada Facultad participante en la setie de Facultades. En
este sentido, la EC.A. conté con la ventaja de poseer instala-
ciones y personal especializado que le permitia la realizacién
de todo tipo de apoyos en video para sus emisiones.

Salvo los costos propios de una emisidn al aire por concepto
de uso de tiempo, el que era proporcionado por IMEVISION
de acuerdo con lo establecido conjuntamente con la Univer-
sidad, la mayor inversién era realizada por cada Facultad par-
ticipante, misma que era responsable de proporcionar un con-
ductor permanente y un grupo de invitados especialistas en
el tema a tratar. Cabe destacar que fue la entusiasta colabo-
racién de conductores ¢ invitados lo que permitid la partici-
pacién sin costo de ninguno de ellos, y que en su afan de
brindar un servicio a la comunidad, sumaban esta actividad a
las que de manera cotidiana realizaban.

De la misma forma, tode el personal de apoyo que participa-
ba en la serie por parte de la Facultad, lo hacfa como una
parte mds de sus actividades. De esta manera, el costo por
programa era reducido, con lo que no se mermaba en absolu-
to ¢! presupuesto universitario.

Si en cambio, debia considerarse como un gasto consecuen-
te del programa, los generados con motivo del uso de teléfo-
nos y correo para responder a todas las preguntas e inquietu-
des gencradas entre el televidente, siendo estos gastos su-
fragados toralmente por la EC.A,
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3.3 Un dia en la vida de Consultorio Fiscal.

Para definir con una sola palabra el esfuerzo invertido en Ia
produccidn del programa CONSULTORIO FISCAL, esta
palabra deberfa ser planeacidn, pues desde antes de que se
tuviera una primera concepcidn acerca de cada emisidn, exis-
tfa ya una planeacidn hecha previamente y en la que se in-
sertaba cada nueva emisién. Esta planeacién era realizada en
muchas ocasiones hasta con un afie de anticipacién, lo cual
no quiere decir que no se tomaran en cuenta las circunstan-
cias propias del momento en el que se harfa la transmisién.

De esta forma, existia una plantilla de tos temas que se ha-
bian considerado como de mayor interés para la comunidad,
considerdndose ademds para ello el calendario fiscal, para que
cada emisidn ocurriera en el momento oportuno.

De esta forma, si bien se seguia el calendario establecido en
la forma mds fiel posible, en las reuniones previas a cada
emision, se efectuaba una revision de los principales aconte-
cimientos ocurridos en materia fiscal, con el objetivo de que
el programa fuese de lo mds actualizado y oportuno, para
poder servir a los telespectadores con la informacidn de ma-
yor importancia.

Por otra parte, se efectuaba la confirmacién de los invitados,
que habian sido seleccionados con anticipacién de entre el
sector ptiblico, el privadoe o el independiente, con la tnica
condicion de que fueran especialistas en el tema a tratar, junto
a esta caracter{stica, se buscaba que tuvieran un amplio pres-
tigio en su campo profesional,

No puede negarse ademds que siempre era preferible invi-
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tar a personas que tuvieran una gran facilidad de expresidn,
pues liegaron a darse casos en los que habia invitados de gran
prestigio y presencia en su campo de actividad profesional,
pero que al estar ante las cdmaras, quedaban prdcticamente
mudos y sin poder expresar sus ideas adecuadamente.

También podfa darse el caso de que un invitado no confir-
@ mase su asistencia. Ante esta situacidn, la coordinacién de
produccidn era la responsable de contactar a otro especialis-
ta que pudiera ocupar el sitio y que cumpliera con las condi-
ciones del invitado original.

Al mismo tiempo que se preparaba la temdtica acorde con el
contenido, se realizaba la preparacién de los materiales de
apoyo audiovisuales que serian utilizados, con el objeto de
lograr una presentacion mds amplia y eficaz del tema a tratar.
Estos apoyos audiovisuales, estaban conformados por diver-
sos materiales, tales como letreros y cartones con informa-
cién varia. Reproduccidn en cartulina de formatos fiscales
para ser llenados durante el programa por los invitados o por
los expositores.

Material en video a manera de reportaje o en forma de entre-
vistas, que con una duracidn limitada, se presentaban mos-
trando las opiniones del piiblico o con dudas especificas so-
bre ¢l tema a trarar.

Apovyos en video que se utilizaban para ilustrar, mientras se¢
efectuaba la exposicidn del tema del dra.

Estos materiales se producian con la mavor anticipacién po-
sible, sin embargo, cuando algiin acontecimiento obligaba a
cambiar el tema originalmente planeado, la produccién de
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estos materiales debia realizarse con una anticipacién mini-
ma.

Para ello se aprovechaba al mdximo la capacidad de produc-
cion de la Unidad de Métodos Audiovisuales, UM.A., de la
EC.A. Asf se salfa con los equipos portdtiles a realizar las gra-
baciones a la calle o al sitio requerido, posteriormente se
editaban de los materiales obtenidos, para efectuar un arma- @
do de los apoyos, que generalmente no tenfan una duracién
mavyor a los seis minutos.

Mientras tanto, en la propia U.M.A. se elaboraban los apo-
yOs en cartén o transparencia que sc utilizarfan para cada
emisidn. Este trabajo en especial se realizaba en la mayorfa
de los casos, con un ticmpo minimo, pues este tipo de apo-
yos se hacfan de acuerdo a lo solicitado por el invitado, quien
urilizaria estos materiales para su exposicién. La realizacién
de los formatos fiscales a escala, representaban todo un reto,
pues debian ser lo mds exacta posibles, con el fin de no con-
fundir al espectador, quien deberia después realizar el llena-
do por su propia cuenta.

Con toda esta preparacién previa, se llegaba al dia de la trans-
misién. En cada ocasidn se realizaban diferentes actividades
con toda anticipacidn a la salida al aire de la emisidn.

Asi por un lado, una parte del equipo de produccién debia
trasladarse a la estacidn televisora para registrar los diferen-
tes materiales que se utilizarfan, e indicar al personal de esta
estacidn de que se trataban estos apoyos, la forma y el orden
en que se utilizarian. Para ¢llo debia entregarse una escaleta
0 guia a los diferentes miembros del personal de la televisora,
en donde se explicaba esta informacién en forma clara y pre-
cisa. Esta escaleta o gufa tenfa ademds la informacidn con-
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cerniente a los invitados, su nombre, cargo o titulo, el cual
seria preparado por el encargado de la tituladora para ser in-
cluido durante la transmisién.

Mientras tanto, otra parte del personal de produccién debe-
ria encontrarse con los invitados en el sitio convenido de an-
tcmano, para facilitarles el acceso a las instalaciones de la
@ televisora, y guiarlos por los diferente lugares (maquillaje,
vestuario, peinado), previos a la preparacidn y la emisidén pro-
piamente dicha.
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3.4 Los canales de retroalimentacidn.

Probablemente una de las principales experiencias obteni-
das a partir de !a realizacién y difusién de LA HORA FIS-
CAL, fue la de conocer a un publico al que se habia ignorado
y que esta conformado por la comunidad de la provincia, a la .
cual se le habia considerado como un mero concepto, pero
con el que se tuvo la oportunidad de entrar en estrecho con- e
tacto, tanto por la retroalimentacion obtenida con cada pro-
grama, como por la oportunidad de haber podido realizar
emisiones en las propias ciudades de provincia, en donde
ademds del contacto mds directo, se dio la gran posibilidad
de tratar problemdticas locales que no habian sido atendidas
previamente al querer globalizar un entorno nacional en la
forma mds completa posible.

“SEAR Facuatabis’
LONBULTOR FraC AL
WAMADASA[CINDAS DURANTE ¥ FUERA DE LA EMBON W8
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“Asimismo, e! éxito del programa repercutid extraordinaria-
mente en el interior de l2 Repuiblica, al grado de que las Ins-
tituciones afiliadas a la Asociacién Nacional de Facultades y
Escuelas de Contaduria y Administracién (ANFECA), soli-
citaron la transmisién del programa en sus respectivas locali-
dades. A la fecha nuestra Facultad participé como producto-
ra en los programas de ciudades como Chetumal, Mérida,
Campeche y Villahermosa.”18

Si bien, como en toda emisidn televisiva, el “rating”19 sefia-
laba el interés del piblico por el programa y con ello se esta-
blecfa un tipo de retroalimentacidn, existian otros canales
que va se han ido mencionando con anteriaridad.

El primero de ellos en la correspondencia que se recibia en
la propia Facultad de Contaduria y Administracién. Este ca-
nal de retroalimentacidn presentaba la ventaja de que, al no
haber Iimite a su extensidn, permitia al espectador dar sus
opiniones sobre el programa de manera extensa. Aiin cuan-
do muchas de las cartas que se recibian, servian para la reali-
zacién de una consulta particular y concreta sobre algiin pro-
blema personal, no efa extrafio que se emitieran opiniones
con respecto al programa, sus secciones o sus conductores.
De la misma forma, se pediz la inclusién de nuevos temas a
trarar.

La correspondencia era de tres tipos:
» La Carta tradicional, que emitia opiniones
y presentaba consultas.
* La Tarjeta Postal, que el piiblico utilizaba
de manera principal para enviar saludos y felicitaciones,
indicando ademds la localidad desde la que se veia
el programa.
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+ El telegrama, cuya funcién principal era el saludo y
felicitacidn, o una peticidn concreta.

« E1 CONSULTORIOQ FISCAL, que atin cuando laboro de
manera intermitente, permitic establecer un drea de
consulta a la que el piblico podia acudir de manera
personal para recibir asesoria directa por parte de pasantes
de la carrera de la Facultad de Contaduria.
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3.5. El auditorio responde

“...A partir de enero del presente afio, contamos ¢on un pro-
grama semanal denominado Conswiterio Fiseal, el cual es trans-
mitido en dos emisiones todos los martes en red nacional por
la cadena IMEVISION y que ha tenido gran aceptacién,
como lo demuestran las 100 llamadas telefénicas que llegan
én promedio en cada emisidn y las 500 cartas que se han
recibido de todos los estados de la Repiiblica.”20

SERIE FACULTADES
LLAMADAS POR ANO 1986

lertim. 2do trim. Jertrim, 4to trim.

@FCA DO MEDICINA IINGENIERM.

Las llamadas teléfonicas significaron un excelente medidor
del interés del piblico, de hecho, aquellos temas de mavyor
pélemica se caracterizaban por el incremento notable en el
numero de llamadas recibidas, mientras que aquellos cuyo
intéres para el piiblico era bajo, manifestaba un nimero me-
nor de llamadas.
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Sin embargo el contenido de estos llamados fue lo que fun-
cionaba como autentico indicador, asi ademds de las pregun-
tas para el invitado, o las dudas que pedian ser resueltas du-
rante la transmision hacian compaiiia a diferentes tipos de
peticiones. De entre estas ultimas, la ampliacién del tiempo
del programa, el cambio de horario o repeticidn posterior, as{
como la posibilidad de ampliar la consulea, eran las de mayor

frecuencia. o

A través de las llamadas y recepcidn de correspondencia,
podia hacerse una relacién entre la situacidn vivida por los
espectadores durante la temporada del afio en que se reali-
zaba la emisidn, asi durante el primer semestre, etapa en la
que se hacian presentes las reformas fiscales correspondien-
tes para el afio, la inquietud y en muchas ocasiones, angustia
del contribuyente se manifestaba de forma espontdnea en
las diferentes emisiones dedicadas al tema. De la misma for-
ma, durante la etapa en que se daba a conocer la miscelanea
fiscal del afio, se volvia a manifestar el aumento en el interés
del publico, asf como la demanda de una asesoria mds alla
del programa. El resto del afio, el interés del espectador se
mantenia en forma constante y las dudas manifestadas se en-
caminaban mds hacifa problemdticas individuales, que de ca-
rdcter mavyoritario. A esta situacidn se buscd siempre dar res-
pucsta en la forma mds eficaz posible. oo b)) el

70- ‘ LLAMADAS POR ANO 1987

IIFCA B MEDICINA IlNGENlERiA.
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Otrra experiencia, no tan satisfactoria, fue la de descubrir que
no se puede sacar adelante un programa de televisidén sin
una constante renovacion o sin considerar los factores de ca-
lificacién que toda emisién requiere. La evaluacidn de las
diferentes emisiones, es una necesidad que no puede dejar
de hacerse por ningtin motivo, pues su ausencia aisla al pro-
grama televisivo de la realidad a la cual estd dirigida y lo aleja

0 de su piiblico.

Por ello se hizé necesario ir adaptando ¢l programa de acuer-
do a la reaccién del piiblico. Uno de los primeros cambios
fue el de eliminar la seccidn de las entrevistas al piiblico so-
bre ¢l tema a tratar, pues el auditorio preferia i]uc se le dedi-
cara mds tiempo a las respuestas que se hacfan de los
telefénemas que ocurrian durante la emisidn.

De igual forma se traté de mantener las diferentes secciones
acordes a las peticiones del piiblico, asf como incluir infor-
macidn mds profunda sobre tépicos que aparentemente no
eran de interés general, pero que la experiencia demostrd
despertaban sed de conocimiento entre e espectador.

Uno de los aspectos en los que se debid buscar satisfacer al
televidente, se relacionaba de manera directa con los temas
a los que se dedicaba cada emisidn, as{ ciertos temas debie-
ron prolongarse durante mas de una transmisién y otros acor-
tarse o inclusive desarrollar temdticas no contempladas ori-
ginalmente.

Aun cuando se pensaba en el uso de apoyos durante la ma-
yor parte de cada emisidn, se descubrid que era preferible
apovar en forma amplia ciertas secciones o ciertas fases ex-
plicativas, y en cambio dejar al invitado un tiempo mayora la
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vista del televidente, pues esto parecia crear un mayor acer-
camiento entre €ste y el publico.

Resulté también sorprendente el descubrir que los especta-
dores, a través de este contacto, manifestaban una simpatia
hacia los invitados que no era esperada, siendo asf que algu-
nos invitados se volvieron sumamente populares entre los
televidentes e inclusive llegd a darse el caso de invitados que o
se descubrieron a si mismos con dotes que desconocian te-
ner y que les permitié un mejor desarrollo profesional.
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3.6 Proyectos consecuentes de Consultorio Fiscal.

Como resultado de las reacciones del piblico hacia CON-
SULTORIO FISCAL, se implementaron nuevos proyectos
que buscabdn el atender a las necesidades del auditorio a
través de otras formas y medios, con la idea de que la aseso-
a ria y apoyo a la comunidad abarcard a todos los sectores.

Dos fueron los motivos principales que impulsaron la crea-
cién de estos nuevos proyectos. Por una parte, €l gran inte-
rés despertado entre ¢l auditorio del interior de la Republi-
ca, pucs hasta ese momento no tenian algiin otro medio es-
pecializado en temas fiscales con el que pudicran satisfacer
sus dudas. Por la otra, se constaté que el tiempo de emisidn
no era suficiente para un trato profundo de los temas expues-
tos, al mismo tiempo, el medio televisivo, a pesar de sus
multiples ventajas, no permitia cierto tipo de desarrollo de
ejemplos y asesoria mucho mds personalizada.

De ahi que cada nueva propuesta, se hiciera ante necesida-
des concretas v buscando campos de accidn plenamente iden-
tificados.

Estas nuevas propuestas incluyeron:

+ Una Revista especializada.

« Un programa de Radio.

+ Realizacidn de programas televisivos desde
los Estados de la Repiiblica.

« Programa de asesoria fiscal permanente,

- Realizacidn de videos con temas especificos,
para su venta y distribucidn entre el auditorio.

Aun cuando todos estas propuestas se echaron a andar, como
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parte de un proyecto comin y consecuente al programa de
televisidn, con el tiempo y debido sobre todo a los cambios
ocurridos en la administracién de la EC.A., cada uno de los
proyectos tomo un camino independiente, llegando inclusi-
ve algunos a desaparecer, por lo que sus resultados ya no pue-
den medirse en su conjunto. Esto afecto sin lugar a dudas la
gran propuesta original. Sin embargo todos y cada uno conti-
nuaron siendo esfuerzos por parte de la Facultad para entrar 0
en comunicacién directa con la comunidad y poder brindarie
servicios de apoyo a ésta.

e cualquier forma, con la realizacién de estos proyectos,
quedo en evidencia la necesidad de este tipo de acciones de
apoyo a la comunidad en temdtica fiscal, la que aiin hoy si-
gue siendo de dificil comprensién para la mayoria de la po-
blacidn, lo que sin embargo, no impide el que todos, de una
o de otra forma deban cumplir con sus obligaciones fiscales.
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3.6.1 Revista Consultorio Fiscal.

La Facultad de Contaduria y Administracién, cuenta ¢on una
amplia experiencia en la edicidn de diversas publicaciones
que con diferentes periodicidades, cumplen con los objeti-
vos de apoyo 2 la ensefianza y difusién de la cultura,

0 Entre las publicaciones que se realizan estdn:
+ Revista Contaduria y Administracién,
de publicacidn bimestral.
* Boletin Bitdcora, de publicacién quincenal.
* Suplemento Selecciones, de publicacién mensual.
+ Boletin NOTIANFECA.
+ Boletin Cifca.
+ Analogias y Apuntes.
» Emprendedores.

Al mismo tiempo, la labor editorial de la F.C.A. se vio
incrementada con la creacidn en el afio de 1986 del “Fondo
Edirorial Contaduria y Administracién” cuya funcién princi-
pal ha sido el organizar, preparar y revisar los esfuerzos que
en materia editorial realiza esta Institucidn.

Por esta razon no es de extraftar que ante la necesidad de
medios especializados en temas fiscales, ya manifestada en
el éxito obtenido por el programa de television CONSUL-
TORIO FISCAL, se haya pensado en la oportunidad de sa-
tisfacer esta necesidad con un medio impreso que permitie-
ra un desarrollo mds amplio de los temas tratados en la emi-
sion televisiva.

De esta forma, uno de los proyectos mds destacados que re-
sulté como consecuencia det programa CONSULTORIO
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FISCAL, fue la creacidn de la revista del mismo nombre.
Para ello, 1a FC.A. aprovecho su propia experiencia en la
publicacidn de revistas y boletines al interior de la Institu-
cién y que constitufan una de las partes fundamentales del
sistema de informacidén interna.

Cabe destacar que al igual que ¢n ¢l caso del Conscjo de -
Televisidn, existia también un Conscjo Editorial, encargado e
de asesorar las actividades del Fondo Editorial de la EC.A.

“Fue tantoe el inter€s del publico por el programa de televi-
sién de Consultorio fiscal (saturaban los teléfonos durante su
transmisidn y se recibian infinidad de cartas exponiendo du-
das y comentarios), que las autoridades de la Faculiad y en
especial los miembros del Consejo Editorial empezaron a
idear la forma de publicar informacidn de tipo fiscal.”21

En el proyecto original de creacién de la revista C.F se plan-
teé como objetivo tnico general:

“Proporcionar a los lectores los elementos tedrico-practicos
suficientes y especializados en relacién al drea fiscal, que per-
mita la actualizacidn y la utilizacién éptima de los mismos en
la planeacién y evaluacidn de las organizaciones”.

Con la creacién de la revista, se buscaba llega, al piblico
cautivo que segufa el programa de Television, cdh la idea de
gque se pudiera profundizar en los temas expuestos en el pro-
grama, presentando ademds cjemplos,-e informacién grdfi-
ca, que debido a las caracteristicas de la emisidn televisiva
no podfan presentarse,

21.-Memuria. Faculud de
Conaduzia y
Adminitrattn
- . 19M1-1969,
Por otra parce, tratar de alcanzar a un nuevo piblico, que ECA, L1 AM. 1989

p. 100
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interesado en aspectos fiscales, no hubiera accedido ain a
las emisiones o que prefiricra una revista para el tratamiento
de esta temdrica.

“Es asi, que a finales de 1986 se redondea el proyecro de
hacer una publicacién periédica con informacidn exclusiva-
mente fiscal, misma que se ve realizada en enero de 1987
con la edicidn de la revista Consuitorio Fiscal, 1a cual tuvo una
acepracién inmediata, ya que ante la gran demanda, al si-
guiente mes, tuvo que pasar de 3 mil a 5 mil ejemplares de
tiraje. En la actualidad llega a 7 mil ejemplares que men-
sualmente se agotan. Consultorio Fiscal cuenta actualmente
con m4s de 60 distribuidores en toda la Repiiblica, asf como
con mds de 5 mil suscriptores, ademds de que se encuentra a
la venta en tiendas de autoservicio y en todos los puestos de
periddicos del Distrito Federal, ya que es distribuida por la
Unidn de Voceadores de México.”22

Tiraje de la Revista Consultorio Fiscal

ST ATVR AN sty &R
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Numeros Publicados
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La publicacién, siguiendo su propuesta de creacién, cuenta
con diferentes secciones, cada una de las cuales trata un tema
especifico, esta temdtica s¢ puede clasificar en articulos de
fondo, seccidn juridica o legal, seccidén dedicada al llenado
ejemplificado de formularios fiscales, una seccién de noti-
cias breves, una seccidn de respuesta a las dudas planteadas
por el lector, una seccidn de misceldneos que permite cubrir

temas diversos. . 0

Desde un principio se buscé que C.E. no tuviera su distribu-
cion limitada al dmbito académico o de los especialistas, en
donde con toda seguridad tendria una gran aceptacidn, sino
que se buscaba llegar al gran publico, aquel al que podria
serle de mayor utilidad un medio que pudiera resolver las
dudas que en materia fiscal tenfa el grueso de la poblacidn,
la que ademds estaba mds necesitada de asesoria pues ésta
era precisamente la que debia cumplir con sus obligaciones
fiscales.

Por cllo, los puestos de periddicos y revistas, las cafeterias y
cadenas de restaurantes, y las librerfas, se constituyeron en
puntos estratégicos para alcanzar a este gran publico, el que
ademds de todo, se constituiria en el mejor critico, pues con
su aceptacidn o su rechazo, dejaria en claro si la revista le era
de utilidad o no.

Al mismo tiempo, se puso un &nfasis excraordinario en la dis-
tribucién al incerior de la repiblica, pues se sabia de la ca-
rencta de medios especificos sobre la materia fuera de las
principales ciudades del pafs. Para esto se buscd también in-
volucrar a las entidades académicas especializadas de la pro-
vincia, brinddndoseles la oportunidad de convertirse tanto
en distribuidores de C.F, como en colaboradores de la publi-
cacion.
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Es importante destacar que la revista, debido a la penetra-
cidn que ha logrado, cuenta con publicidad pagada, aumen-
tando dia con dia los anunciantes que buscan espacio para
promocicnarse. Gracias a esto, CONSULTORIO FISCAL
es totalmente autofinanciable ademds de generar recursos
extraordinarios para la EC.A,, lo que le permite llevar ade-
lante otros proyectos de atencidn a sus alumnos y a la propia
comunidad.

“La primera revista de Consultorio Fisca/ salié hace tres aftos.
Era una revista muy primitiva, llena de errores, con articulos
mds o menos interesantes, pero hoy es una sefiora revista
con secciones especializadas. Su presentacion es excelente,
se vende en los puestos de periddicos, en las tiendas de au-
toservicio, también cn las cafeterias tipo Samborns y Vip's.
En fin, creo que todo eso estd haciendo que Consultorio Fis-
caf sea un mito en la historia dinfa yo, de las revistas mexicanas,
de la revista universitaria, sin duda la mejor revista universi-
taria que se hace, la mds divulgada, creo que se vende sola,
creo que es algo muy importante y a nosotros nos Correspon-
de la divulgacidn de nuestra culeura contable y administrati-
va...”23
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3.6.2 Programa Radio y T.V.

En el mismo afio en que nacié la revista, 1987 y para redon-
dear la cobertura de CONSULTORIO FISCAL, a través de
los medios masivos de comunicacidn, se inicid la produccién
del programa de radio, el cuzl en un principio tenia una du-
racién de 10 minutos y se transmitia los martes y jueves de .
cada semana. Actualmente el programa de radio de CON- @
SULTORIO FISCAL se transmite todos los miércoles de
12:00 a 13:00 horas, a través de Radio U.N.AM.

BT TESS W MR
SMIR OE LA BIBLISTECA
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3.6.3 Consultorio Fiscal desde los estado.

Une de los principales proyectos que se derivaron del Pro-
grama Consultorio Fiscal, fue “Consultorio Fiscal desde los
Estados™.

. La necesidad de la creacién de esta emisién se detecto a tra-
@ vés de los telefonémas y correspondencia del piiblico de pro-
vincia, que manifestd en innumerables ocasiones la existen-
cia de problemdticas muy particulares a cada zona del pais.
Si bien en un principio se intento resolver las dudas y
cuestionamientos transmitidos por el publico, fue claro que
este sistema no era suficiente. por otra parce, los expositores
se vieron obligados al estudio y revisidn de leyes, articulos y
situaciones de las diferentes entidades de la Repiiblica. La
necesidad de atender a las problemdticas locales quedo mds
expuesta al comentar este tema con académicos y expertos
fiscales del propio interior del pafs, quicnes corroboraron la
ausencia de un medio especializado que llenara el vacio exis-
tente, pues en general, la mayoria de la literatura disponible,
se dirigfa con énfasis especial a los aspectos fiscales del fuero
federal.

Y fue precisamente aprovechando el contacto con expertos y
académicos de la provincia que se pensd en crear emisiones
desde los Estados.

El proyecto contemplaba dos fases principales. La primera
consistia en levar CONSULTORIO FISCAL a diferentes
Estados y realizar transmisiones desde el Estado selecciona-
do, poniendo especiat énfasis en la problemdtica local. Para
ello los invitados serian académicos, especialistas e inclusive
autoridades de ese sitio en particular, que serian los mds 1dé-
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neos para trarar las dudas del piiblico. El ideal que se busca-
ba era el que la transmisién de este programa especial se hi-
ciese “en vive”, para que ¢l piblico pudiese contactar en
forma inmediata con los conductores e invitados.

La segunda fase buscaria la creacién de una emisién propia
para es¢ Estado v que tuviera su propia periodicidad, sus-
tentdndose en el programa transmitido desde la capital de la @
Repiblica.

Para su realizacion, este proyecto debia fundamentarse en la
participacién de estaciones locales de televisidn, que estu-
vieran dispuestas a producir un programa de este tipo y, de
ser posible, estuvieran dispuestas a mantener al aire esta
emisidén. Para ello la bisqueda de patrocinadores locales era
una condicién necesaria, pues estas. emisiones deberfan ser

auro suficientes, ain cuando formaran parte de CONSUL-
TORIO FISCAL.

Uno de los objetivos que también se buscaba con el desarro-
llo de estas emisiones, era el ofrecer una importante oportu-
nidad para que las Escuelas y Universidades de la provincia
pudiecran desarrollar actividades de difusidn y de participa-
cién en los aspectos de asesoria y orientacidn a la poblacidn
local.
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ESCALETA

ESCALETA PROGRAMA )
CONSULTORIO FISCAL
2 DE SEFTIEMBRE DE 1989
DE VILLAHERMOSA “EN VIVQ”

@ TEMA :
IMPUESTO DEL 2% Al ACTIVO DE LAS
EMPRESAS Y ARRENDADORES
INVITADOS:
C.PJOSE GUADALUPE RODRIGUEZ BONFIL
PROFESOR DE LA FC.A. DE
C.P CARLOS DE ALBA
PROFESOR DE LA FEC.A. DE
C.P JAVIER BELMARES SANCHEZ
SECRETARIO ACADEMICO DE
LA EC.A. DE LA UN.AM.

CONDUCCION:
C.P LINO RODRIGUEZ SANCHEZ
JEFE DE LA DIVISION DE EDUCACION
CONTINUA DE LAFEC.A DE LA U.N.AM.

ENTRADA.

PRESENTACION DE L.OS INVITADOS.

DESARROLLO DEL TEMA.

PREGUNTAS DEL PUBLICO.

PROMOCIONALES DE LA EC.A.: SIMPOSIUM

INTERNACIONAL...

PREGUNTAS DEL PUBLICO.

PROXIMO PROGRAMA: CUOTAS Y PRESTACIONES
DEL SEGURO SOCIAL.

SALIDA.
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3.6.4 Asesoria Fiscal.

El programa de Asesorfa Fiscal buscé establecerse como una
forma permanente de apoyo y servicio para la comunidad en
general. Este programa incluia diferentes instancias, a las que
cualquier persona interesada podria acudir.

Una primera instancia, fue el establecimiento de un despa- @
cho de consulta y asesoria gratuita, que se ofrecia al piiblico
tanto por la via telefdnica, por correo, v en forma personal.
Este servicio era atendido por pasantes y alumnos del servi-
cio social de la propia Facultad, asesorados por profesores de
esta Institucidn. La respuesta del piiblico a este servicio su-
perd ampliamente las espectativas y saturé por completo ta
capacidad de servicio.

La segunda instancia estaba conformada por los cursos que
sobre informacidn fiscal llevaba a cabo periodicamente 1a Di-
visidn de Educacion Continua de la FC.A. como parte de su
programacién anual. Estos cursos estabdn dirigidos a dife-
rentes niveles, se realizabdn tanto para personas no especia-
lizadas, como para aquellos cuya principal actividad era la
fiscal.

Otra opcidn de asesoria se conformé a través de la produc-
cidn, por parte de la Unidad de Métodos Audiovisuales de la
propia EC.A., de videocassettes con temdtica especializada,
de gran actualidad y que eran elaborados y puestos a la venta
de acuerdc a los momentos del calendario fiscal.

Sus principales titulos fueron, Reformas Fiscales v Miscelanea
Fiscal. Ademds se realizaron programas especiales como Pe-
gueiios Contribuyentes y Tratado de Libre Comercio, ésteiltimo,
en colaboracidén con la Secretaria de Hacienda.
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“Un proyecto, no menos ambicioso, es el que se inicid en
1989 consistente en la venta de Seminarios grabados en
videocassettes. Este proyecto ha sido un éxito, ya que las
personas fisicas y morales que adquieren seminarios graba-
dos, tienen la ventaja de crear un efecto multiplicador en su
orgamzacion, pudiendo repetirlo cuantas veces sea necesa-
rio para si mismas y/o para sus empleados. Iniciamos el pro-
yecto con el seminario titulado: “Finanzas para ejecutivos no
Sinancieros”, mismo que ha tenido buena aceptacidn entre
las personas y empresarios que hacen uso de nuestros servi-
cios”.24

La colaboracién semanal que se realizabd en el periddico E/
Financiero, por parte de los especialistas fiscales de 1a FC.A.
conseguia llegar a un piiblico muy concreto que por lo gene-
ral necesitaba manejar la temdtica fiscal en forma cotidiana.
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3.7 Proyectos a futuro.

El haber experimentado con la posibilidad de tener acceso a
un piblico masivo, a nivel nacional constituye un estimulo
de gran intensidad para aquellos que s¢ dedican a la televi-
sién de servicio a la comunidad. Si a lo anrerior se suma al
éxito obtenido en otros medios, como lo sucedido en los ca- -
sos de la presentacién de CONSULTORIO FISCAL en ra- @
dioy enrevista, esta experiencia resulta altamentce grarificante
y despierta la imaginacidn de los realizadores de la idea ha-
cia nuevas formas de desarrollo, de ahi que se presenté a
Imevisién una propuesta de programa alargando su duracién
a 3 horas incluyendo secciones de entretenimiento, especia-
lizados y sketch que ilustrarian mejor la problematica a tra-
tar, y por supuesto asesoria permanente durante todo el pro-
grama (presentamos una sinopsis del mismo asf como la
escaleta de la emisidn).
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Uno de los proyectos mds ambiciosos a futuro lo constitufa
Consultorio Fiscal desde los Estados, proyecto que en principio
contemplaba la transmisién del programa original desde di-
versas entidades, pero que se contemplaba a futuro comeo la
creacion de programas televisivos y radiofénicos de cardcter
local, producidos en cada entidad, con sus propios conducto-
res y dedicados por completo a la problemdtica fiscal local o
@ regional, transmitiendose estos tinicamente hacia su drea de

competencia y eventualmente, produciendo cdpsulas, repor-
tajes o emisiones especiales que se grabarian o de ser posible
se enlazarian con el programa transmitido desde la ciudad de
Meéxico, participando a manera de colaboracién en secciones
determinadas.

En estas emisiones, las Facultades o Escuelas de Contadu-
ria y Administracion de la zona tendrian una gran participa-
cion. La organizacidn se desarrollaria a partir de la Asocia-
¢idn Nacional de Facultades y Escuelas, que reune va de por
sfa la mayorfa de estas dependencias educativas y que sentaria
las bases para unificar el sistema de produccién de progra-
mas, asf como brindar la asesorfa adecuada para aquellos que
quisieran llevar adelante el proyecto.

El establecimiento de un autentico consultorio fiscal a nivel
nacional basado en la propia ANFECA, resultaba una conse-
cuencia idgica de los proyectos a futuro, pues en cada Estado
de la Repuiblica existen expertos en la cultura fiscal regional
o estaral.

Estados en los que se transmitié Consultorio Fiscal:

Junio 21 y 22 de 1989 Quintana Roo
Julio 26 v 27 de 1989 Campeche
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Septiembre 2y 3 de 1989 Tabasco

Abril 25 de 1990 Zacatecas

Marzo 28 de 1990 Qaxaca

Mayo 7, 8 vy 9 de 1990 Puebla

Junio 22 y 23 de 1990 Yucatdn

Agosto 31 de 1990 Campeche

3.7.1 Emisiones por satélite. @

El 15 de agosto de 1988, la Rectoria de la UN.AM,, en su
oficio No.3/1633, firmade por el Dr. Jorge Carpizo, extendis
una invitacion a la Facultad de Contaduria y Administracién
para integrarse al “Circuito de Televisién Universitaria”, que
se transmitirfa por el Sistema de Satélites Morelos y con el
objetivo de “Conformar comunidades académicas en las di-
ferentes dreas del conocimiento y de la cultura universal”.
Estas emisiones iniciarian con la transmisidn de los Semina-
rios Nacionales, el primero de los cuales fue la serie produci-
da por la Direccién General de Television Universitaria, para
la Facultad de Medicina de la UN.AM., denominada
“ALLIS VIVERE” (Vivir para todos).

Como resultado de esta invitacién, la Unidad de Métodos
Audiovisuales disefio un proyecto para iniciar una serie de
programas que dentro del drea fiscal, pudieran brindar ase-
soria a la comunidad, especialmente para la poblacién de pro-
vincia, en la que siempre se descubrid un vivo interés por
este tipo de emisiones.
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3.7.2 Seminarios de actualizacién a través del Satélite
Morelos 1.

Sin embargo, en la FC.A. ya existia una inquietud por el uso
de los sistemna satelitales para la difusién de sus produccio-
nes, por tal motivo se llevaron adelante los planes para trans-
mitir una serie, utilizando para ello recursos de la propia de-
pendencia.

Asi, a partir del dfa 24 de octubre de 1989, la Facultad de
Contadurfa y Administracién de la U.N.A.M., transmitié por
via del Satélice Morelos, CONSULTORIO FISCAL v la Se-
rie de Formacién Docente, que tuvo como principal objeti-
vo la capacitacion de los profesores en sus funciones de en-
seflanza a los alumnos,

La transmisién de estos programas, que son producidos
integramente en la Unidad de Métodos Audiovisuales de esta
Facuitad, cumple con une de los principales objetivos de la
Universidad que es la difusién de la cultura y del conoci-
miento. Las emisiones de diversas series se iniciaron el afio
de 1989 y han demostrado una gran acepracién entre las Ins-
tituciones Universitarias de todo el pais; v que han sido pla-
neadas para ser accesibles no sélo al especialista en las 4reas
contables y administrativas, sino con la finalidad de que el
conocimiento difundido por este medio este al alcance de
cualquier persona.

El curso de Formacién Docente es una serie que estd pla-
neada para que los profesores de cualquier drea o especiali-
dad obtengan mejores técnicas diddcticas v pedagdgicas que
les permitan obtener resultados de alta calidad en sus clases.
Esta seric fue claborada por la Divisién de Perfeccionamiento
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Académico de la propia Facultad de Contadurfa y Adminis-
tracién, que aportd su experiencia en la capacitacidn a do-
centes y por la Unidad de Métodos Audiovisuales de la mis-
ma Institucién que aports su experiencia en la produccidn
de materiales en video para el apoyo al proceso de ensefian-
za y aprendizaje. Esta seric se transmitio los dias 31 de ocru-
bre, y el 7,14,21 y 28 de noviembre, y el 5 de diciembre de .
este afio, de las 18:30 a las 19:30 horas en el transponder 2w, @
parte baja, canal 5 del Satélice Morelos, en la frecuencia de
3840 Megahertz.

Esta transmisidn resultd un éxito, pues ademds de la aporta-
ci6n académica que brindd a los espectadores que tuvieron
la oportunidad de verlo, demostrd a la propia FC.A. su capa-
cidad para llevar adelante este tipo de proyectos que aprove-
chando las facilidades brindadas por las telecomunicaciones,
permiten llevar la extensidn y la difusién de la cultura a nue-
vos niveles mds acordes con el desarrollo educativo que se
vive en el pais.
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Conclusiones.

La experiencia obtenida con CONSULTORIO FISCAL
demuestra ampliamente las posibilidades que 1a televisidn
‘de apoyo a la comunidad, realizada por universitarios, tiene
para lograr €xito en sus fines y ante el puiblico espectador.

Con cllo se rompen dos preceptos que parecen haberse
generalizado anteriormente y que impidieron la repeticion
de experiencias similares en otros dmbitos. Estos precepros
son: que los programas universitarios son aburridos y faltos
de interés y el de que la Universidad no es capaz a través de
medios masivos de realizar con éxito los fines de extension v
divulgacién.

A partir de las emisiones realizadas con motivo de
CONSULTORIO FISCAL, se demuestra que un programa
de servicio a la comunidad cumple cabalmente con sus
objetivos y fines de creacidn.

Ademds este tipo de programas no tiene que implicar un
elevado costo para sus realizaciones, pues la principal
inversién ya se ha hecho con anterioridad gracias al personal
académico y técnico con que cuenta la institucidn,

Seria necesario cuestionar el interés de Televisa, Multivisidn,
T.V. Azteca quienes actualmente poscen la propiedad de los
medios masivos para conocer si este tipo de programas tiene
cabida dentro de sus planes, o si como alguno de ellos sefald
“su tinico fin es el entretenimiento” y por lo tanto no sea a
través de estos que la television de servicio pueda llevarse a
cabo.

El hecho de que la EC.A. siempre favorecié fa produccion
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de programas orientadas hacia el 4rea fiscal, lo cual, si bien
no dejaba de tener sus aciereos, se constituyd a la larga en un
gravisimo error que provocd diferentes reacciones al interior
de la propia Institucidn y al exterior. En el interior de la
Institucidn, al favorecer inicamente a esta drea, la comunidad
dedicada a otras actividades dentro de la propia Facultad, le
dio la espalda al programa perdiendo todo interés en colaborar
@ o siquiera en ver o escuchar los programas o revistas.

Este rechazo fue mds notable en la poblacion estudianal y
académica dedicada al 4rea administrativa y que ademds de
conformar un drea muy especializada, constituye una gran
parte de la poblacién, drea de estudio y planta docente.

Al exterior, se encasillo a la facultad como una escucla
fiscalista, lo cual si bien tienen un cierto interés para todos,
no deja de ser al final de cuentas un tema fastidioso para
todo el mundo. Por otra parte, atin cuando en cada emisidn
el contenido fuera diferente, los titulos de los programas se
repiten una y otra vez, afio tras afio y esto no tendia a favorecer
en absoluto una imagen de renovacién. Esta renovacién fue
sefialada en diversas ocasiones por los directivos de
IMEVISION como un requisito indispensable para que la
serie pudiera continuar al aire, sin embargo esto no pudo
ocurrir. Y como todo principio también hubo un final. En
Noviembre de 1991 jsalimos del aire!; sin previo aviso,
muchos de nosotros, en especial los realizadores, no
entendimos lo que habifa sucedido; se rumoraba la falta de
decisién por parte de las autoridades de Rectoria en la
renovacién del convenio con IMEVISION, otros decian que
todo erd por causas politicas, en fin.

Sin embargo la experiencia que en lo personal como
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comunicologa llegue a obtener; la sigo aplicando en cada
proyecto que emprendo, la responsabilidad que implica tener
a un publico pendiente del trabajo que se realizaba fue
gratificante.

El haber representado a Instituciones como la FC.A. y la
U.N.A.M. con un prestigio 2 nivel internacional, resultd para

mi un privilegio. @

sAunque actualmente muchos de los que participamos en
estos proyectos nos seguimos preguntando si la UN.AM.
podrd acceder a 1a posecidn de su propio canal de televisidn?,
para poder cumplir en forma cabal con sus fines aprovechando
todas las ventajas que brindan los medios de difusién masivos.

La muestra de lo que puede hacerse esta dada con esta y
otras series que lograron ganarse un espacio en el espectador,
“Seguimos esperando”.
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Anexo |

Antecedentes de la T.V. Educativa en la F.C A. @

A) Proyecto para la creacidn del Consejo de Televisién en la
FCA.

B} Nota en Ia publicacidn interna de la EC.A. “Bitacora”, 31

de enero de 1986, p.13 y 18.
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TACULTAD DE CONTADURTA Y ADMINISTRACION
> / Pl /- Lt

4
NIVER PAD NAZUNAL CONSEJO DE TELEVISION DE LA F.C.A.

AVTITM

Proyecto para la creacidn de un Consejo de Televisibn, para la produccifn
de los programas de la serie “Divulgacifn de Temas y TSpicos Universita-
rios", en que participa la Facultad de Contadurfa Yy Administracién con la

Direccién Genepal de Divulgacibn Universitaria.

1l.- OBJETIVG GENERAL

Coordinacisn del material de televisidn que sirva de apoyo en el pro-
cese’ de ensefianza-aprendizaje en base a los planes de egtudic vigentes de

licenciatura y péstgradq, en la Facultad de Contadurfa y Administracién.

II.- ESTRUCTURA
] . .
I.- El "Consejo de TelevisiSn" estari integrado por personas de reco-
nocido prestigio académico y que estén ligadas profesicnalmente,

tante a la Contaduria y Administracién como a 12 comunicacidn.
II1. ‘OBJETIVOS ESPECTFICOS.

Los programas de Televisifn tendrdn como marco de referencia las po-
liticas que el Rector, a través de la Secretaria de la Rectoria y de la Di
reccin General de Divulgacibn Universitaria, han sefalado y &stas son en-

tre otras, lasg siguientes:
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vEHADAD Nagomal.
- AT
1.- Divulgar al piblice televidente programas culturales, cient§fi-
cos y tecnolégicos en un lenguaje accesible, sobre temas de in-

terés general.

2. - Coadyuvar come sistema de reforzamientc de la docencic en la -

educacién media y en la educacién superior.

3.- Servir como ‘medic de actualizacidn de los profesionistas de la
Contadurfa y la Administracifn sobre algunos conocimientos o -

técnicas nuevas.

. !
4.~ Prestar apoyo de oricntaci?n vocacicnal a futuros estudiantes -

de ensefanza media y superior, acorde con las necesidades del -

pais.

$.--Servir de canal de comunicacibén entre las versonas que de modo -

directo o indirecto participan en. la toma de decisiones importan

tes para el pals.

6.- Mostrar la inquicetud de la Universidad por contribuir a la elabo
racifn de un modelo de identidad nacional que persigue, en un -<

tiempo razonable, una integracidn gocio-cultural jueta 'y moderna.

7.- Analizar objetiva y cientificamente las causas de los principales
N
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UVERIPAD NAZZONAL

AL

10.

11.

1z2.

problemas de México dentro del contexto de una conciencia critica
y constructiva, aportando, en su caso, solucicnes viables y efec

tivas.

Desarrollar una conciencia social de los principios de las cien-

cias, las Humanidades y la Tecnologia del munde entero,

Promover el servicio de intercambio y asesoria en la utidizacién
de los programas grabados, para la Asociacién Nacional de Facul-

tades y Escuelas de Contaduria y Administracién.

Incrementar la produccibén televisiva, para satisfacer la demanda
de programas que solicitan -tanto Maestros Eomo Alumnos de esta Fa
cultad como de otras dependencias de la UNAM'y de Instituciones
Afiliadas a la Asociacidn Nacjional de racultaaes y Escuelas de -

Contaduria y Administracidn (ANFECA)Y,

Difundir a través del Circuitc Cerrado de Televisifn (CCTV) de la

Facultad todos 1os programas que se Tengan en archive y que coad-

-yuven a la educaciédn de los alumnos de las Licenciaturas en Con-

taduria y Administracibn.

Apoyar a los alumnos del Sistema de Universidad Abierta para. que

‘su educacibn profesional se vea enriguecida con el material avdic

visual exisTente.
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d'.'ncma;b Nazpmat
AVEAE LA

IV. POLITICAS

1.- Los programas servirdn de aﬁoyo.a la curricula\aqé&émica:de las
materias de Contaduria y Administracibn gque seﬂimﬁartun en la Fa-

cultad de Contaduria y Adninistracién.

"2.- Los Coordinadores de &rea serdn los que sugieran ‘losi'temas & tra-

tar e indiquen los participantes de cada uno de los programas.

3.~ Las personas que participen deben tener un cupriculum que acredi-

te U especializacidn en la materia a tratar.
‘4.~ El programa deber§ tener uh moderador con % invitudos comou méximo,

5.~ El moderador deberi desarrollar un resumen del tema'tratado para

que sirva como guia, en caso de una consulta posterior del progra

Ra.

.= .PROCEDIMIENTOS
PLANEAR PERIQDO

El Consecjo de Televisibn planeard un perifdc en que se producirdn y
nibirdn’ temas que considere necesarios para apoyar el proceso de ense--

Aza-aprendizaje a través de la Televinién.



WITERIDAD NAGCNAL
AVEA 20 PROGRAMAS POR COQRDINADOR

El coordinador sugeriri a los conductores e invitados que habrin ce
participar en chada programa, sujetos & 1la autorizacibn'del Conseio de Tele

viaibn.
AUTORIZACION DE LOS PROGRAMAS

Si son aceptados, se le informari al Coordinador los horarios de pro-
duccibn y grabacién a que habrd de someterse, brevia corrnoboracibn de la -

Direccibn General de Divulgacién Universitaria.

COORDINAPORES INFORMAN A MAESTROS
Los coordinadores a su vez informan a sus conductores e invitados fa-

:has y horarios para que £stos realicen un guidn, y estén preparados para

-a grabacién del programa de televisidn.

CALENDARIZACION DE LOS PROGRAMAS

El Consejo calendarizari cada programa con el objetc de tener una pro-
. Sk e

-amacién beri6dica, de prabacién y de difusibn.



“Er Caso pe Consutorio Frsca”

WHENERADAD MAQanial .
AT ELABORACION DE MATERIAL

En caso de que el maestro solicite materipl ﬁara apoyar su programa,

el Congejo pedird a la Unidad de Métodos Audiovisuales que lo elabore.

ASESCORIA EN EL ESTUDIO DE LA CIA. TELEVISA.

El Consejo de Televisibn, a través de la Unidad de MEtodos Audiovisua

.es podré capacitar al maestro bara su ﬁresentacién en Televigidn.

DIFUSION

Televisa, $.A., difundirf los programas a través de su programacibn

‘ultural,

GRABACION AL AIRE

La Unidad de Métodos Audiovisuales, grabar§ el programa del aire, y

o congservari archivado para su posterior utilizacibén en Circuite Cerrado.
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T + 72 i P '3 —
SESION DEL CONSEJO DE TELEVISION DE LA FACULTAD DEl ib-o
CONTADQ?IA Y ADHINlSTRiFION ’
' [N

Y
¥
<

FECHA: Miércoles 7 'de septiembre de 1983,
LUGAR: Restavrat " Centro Libanes *
HORA: 5.00 a.m.

. ORDEN DEL 014,
Lista de asistencia.
2 Presentacién del proyecto de polfticss pars los Pprogramas de te-
levisibn,

-

3 Presentacién del proyecto de instructive pers los programas de -
talevisibn.

4 Presentaci®n del material que lntugrn 1a progromacnﬁn correspon-
diente al mes de septiembra.

5 Asuntos penerales.

A A ! o \® %
POLITICAS PARA LOS PROGRAMAS DE TELEVISION DE LA "\/4;\
4 FACULTAD DE CONTADURIA Y ADMINISTRAC]ON,
7 Yo ¢ ¢ \J\

A} EN BENERAL
Apoyo &8 1a las materias scadémices de la facultad de contadurfs
y administracidn.
B} EN MATEREA DE ORGANIZACION
= Los coordinadores de hrea scleccionarédn los temas a tratar,
los parcticipantes pars ceds programs.
.= Los participantes deberbs taner curricuium de especializacién
en la materia & tratar.
- La unidad de métodos audjovisuales proporcuonaré la informacién
de ayuda técnica. )
C)-EN MATERIABDE INFORMACION,

- = Los perticipantes deben consultar el instructive para la reali

zacién de los programas.
< Deberén hacer evalueciones sugenrencias vy, observacuones.
D) EN MATERIA DE DEFUSION,

- Se daré asesorfa y difusién & los planteles de educac.én medi g
superior, a los colegios e institutos relacionados con !a carrg
ra de contaduria y administracibn, as! como ANFECA,

E} EN LA MATERIA DE TONTENIDO,

- Las programas e¢laborados para la divinién‘Qe estudios de posgra
do abarcardn temas de maestria y doctorado..

- Los programas elaberades para la educacién continua tratarén la
actuacidn profesional, la actualizacitn y capacitacién.



Caso pe Consurorio Fisca”

Altas autoridades de 1a R.T.C.

en la Facultad

Habrd un apoyo mutuo de las
dos instituciones,

Ya ¢ ran-mHe en vwo un pro-
erama de fa Facultad: *Consul-
torie Fugal™

Phrundis cattura van un pran atan
o e b meta que e ha pre

weste la Favultad al producir
croersnias e peleviaen™ A s
spresis el Diceetor, €1 Alfredo

Sl Addam gl Doeviers General
Radio. Television y Cinemato
wraflia, Li¢, Jesis Herndndez Tacres,
v 8 los funcwonarios que lv acem:
padaron, en sy visita s esta Faculs
tud,

alr

Las autoridades de RTC acep
JArOM una invitacion de venir a
Jonecer auestrs instalaciones que
e hito el mavstro Alfredo Adam
«n el mes de diciembre pasade.
vt ocasidn de la donacion de dos
aul video caselies que hiciers ese
urganismo » nucstra escuela.

Esta visita suvio para intercam.
tiar opimones ¥y estrechar luzos, de
maners que ambas nstituciones
w APOYRTN MUluamente ep &4 Lra-
waye. Por o pronlo, un programs
totalmente producide en nuestre
Facultad ya s¢ transmite en vivo
par canal 13, “Consultgrio Fis-
wal.. Existe i3 perspectiva de
producyr dos mas; “Las finanzas
¥ usted” y “Administracion pars
todos™,

Losv funcioharios de RTC cono
vieron la Unidad de Métodos Au.
Jwvisuales ¥y el modernu equipo
e television, msi como los estudios
«Un que cuenta. Acompanaron al
maestro  Adam, e C.P. Arturo
11iaz Alohso, ¢l L.A. Sergio Her-
nandet ¥ Rodrigusz. el L A, Enic
Rwvera Rivers y el Lie. Luis Jorge
Todd, quienes hitieran tas explics.
“iones pertinentes de funcionamien-
ta de cada miquina, sy como les

LLLneecuer de HoE 4L viiter

hicieron ver In importancis de que
Yos programas antes mencionadas
S transmiten ¢n Uvive™, pars dar
el semgcro de consulta directa al
plbliten -

Lac distsneurdas personalidades
del mediv de o comunicacion
wviervn oportumdad  de apreciar
coma & readiza 13 transmisian de
programias o Lraves del Circuito
e dnfermavcion  Periférica (CIP)
vl penetricién que tiene entre
los estudisntes. Asimismo fueron
testigns de ¢amo 1¢ usan los sets.

De manera clara vieron crista-
lizaclos los esfuerzos de muchos
afos para lograr contar cen seme-
jante vquipo, que envidiaria cual
quiez cmpress priveda de  televi
sibn,

También se les mostrd el sis-
tema de copindo de Ios programos
guu contienen cada uno de los te-
mus (ue #€ tmparien en todas las
materias de las carreras de Conta-
duria ¥ Administracidn, y que se
presta u lok universidades  del
mterior de la Replblica en forma
Eratuita, o través de la Asociacidn
Nacwenal de Facultader ¥ Escuelas
de Contaduria y Administrecion
(ANFECA).

ELLL R T T S e AL

Este servicio también se le da a
la Universidad de Honduras. Para
tal fin se cuenta con maguinas
3/4 BETA; 31 VHE: asl se pasa
de Bety a VS y vieeversa, En este
departamento o} trabayo ex antensy
¥ ¢oniinue

Frinalmente, eemmaror su vata
con ua recprruda por Lo gonstrue
160 del aueves cdhficwe de ta biblio-
Levu

Avampanaron al Dwector Gepe-
ral de RTC. luz Licencindos José
Eduardu Lopgz fa Terre, Direcrur
de TelevisiongzAlejandro Ordorica,
Direcior de Radio, v Alfredo Ruiz
del Rio. Subdirector de Diusidn
de RTC.

Por cierto que en declaraciones
exclusivas para Bildcora, el lic,
Alfredo Ruiz de]l Rio dijo qur real:
mente lo que acahaban dge visiar
era una labor permanente, con un
gran senttdo de carifio al pais y a
la Umiversidad "Es un ciempla muy
hermoso ¥ promewcdor de lo que
esid haciendo la Universidad™, afir-
mo. Ahadio que éste es un traba-
Jo con consistencia, continuidad,
¥ mucha aprovechamientn de recur.
508 L
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Bitdrora

Nuevo Equipo en la Unidad
de Métodos Audiovisuales

La Facultad de Contadurfa y Adminulruclén preo-
cupada por L actualisacidn constante v
duadeniics e todes oy nneles, v oen Ix
Aceves metougy e viseianza que e
preparande u oo etabiantes de Co
Mstractdn ol IBcjor [oima pasu
L Unidud de Metodos Aoy isugies,
fa Becretarta v La Darecoign,

BUECT
S Admi.

3 1974
wependiente de

A pariy de citehees ¥ oo lo loge de uiee anos de an-
tensa labor, i Unidad «(le Métodos Audiovisuales
(U.MLA), ha colaborade on 11 produecion de matera.
les auchovisuales de apova a la docencia, asy como para
Ivs programas de televisn,

"La Hora Fisca! y Adnunustracién para todos™, que
produce nuestra Facultad y que se trasnuten en ¢l ca-
na! 9 de Televisa.

Con ¢l obieto de poder continuar con eita labor,
la Facultad de Contaduris y Admimstracidn, adgqui-
10 recientemente un equipe de television, que auna-
de al equipo con que ¥ s¢ cuenta, permitied incremen-
tur la capacidad de produccidn de programos de tele-
vision en dichy unidael.

Este nuevo equipo eswd conmtituido por una cimara
de televisibn, que cuenia con los sceesorios para su use
portatl ¥ en estudio. ;

Asimisme, s¢ recibid un cquipo de edicidén que por
sus caracteristicas reane tedos los requisitos de un
equipo profesional, ¢ cual incorpora ademds todos
1os wvances elequénices y de computacion,

Nutiza Faculiad incorpors Is nueva ucnozouo Wlerisiva & lon pio=
Fama qur squl se producen,

Este equipo se complementa con videograbadoras y
monitores de televisidn,

De esta maners, I Unidad de Meétodos Audiovisin-
les, se convierte en uno de los cenlrae de produccidn
de Televisidn Educativa mds importante de lo Univers
sidod Nuocional Auténoma do México y del pafs.

Como resuliado de esta nueve sdquisicitn, la UM A,
podrd continuar con lo produceién de programes de te-
Ievision educotiva de alta calided, incorporando In nue-
va tecnologin Televisiva w los programas que uhi se
producen. a

r
Bitacrogramas: Par: RRR

“Curso de Didictica General para los profesores de
Informitica”. (Biticora No. B5 dc junio 15 de 1985).
‘pigina Ne. T)

“FParo su diario wstento

puscado ol kombre kay de dar;
perg ENSERALC A PESCAR...
¥ siempre tended alimenio.

G Radl Rodefgues Rufs

La Seccretaria de la Direccidn, a tra-
vés de la Coardinacién de A.N.F.EC.A,,
participo el sensible [allecimiento de:

Salvador Ulises Cifuentes gquien [uers
alumno de la Licenciaturs en Contadu.
r1a del grupo 2413 y quien realizara sy
servicio social en esta coordinacion,

Quicnes tuvimos la oportunldad de co.
nocerlo, le recerdaremos siempre con
gran estimacion.

Descanse en paz
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Anexo II

La Hora Fiscal @

Nota informativa publicada en Gaceta U.N.A.M..
Comentarios sobre “La Hora Fiscal”.

Nota informativa revista Bitdcora. Comentarios sobre “La
Hora Fiscal.

Informe del primer semestre de 1985 de los programas de
“La Hora Fiscal” y “Administracién para Todos”. ‘

Reporte de preguntas del programa “La Hora Fiscal”.
Escaleta programa “La Hora Fiscal”.
Comentario periodico Novedades.

Anuncio en periodico Excelsior del programa “La Hora Fis-
cal”.
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PUBLICADO EN LA GACETA UNAM. DEL DIA 16 DE FEBRERO DE 19684.

Facultad de Contadurfa vy
Administracién

La hora fiscal

omo parte de 1a extensidn univer-

sitaria, uns de las tareas mais lim-
portantes de la UNAM. 1a Facultad de
Contaduria y Administracion viens
realizando una serie de programas te-
levisivos con ol propdsito de brindar
orfentscidn y asexoria, al piblico an
general, sobre las modificaciones fis-
cales qua se estdn (mplentando sn o
pais por parte del gobierng federal ¥
otro tamai afines.

La surie p denonina La hora flace)
y deearrolls husta ol cloco
programax; todos ellos de sumo inte-
rés, manlfestd el CP Arturo Diaz
Monso, secretarin de la Direccion del
plantel 5 imoderutlor del vvento

Entre los temus que se han tratudo
menciond: impuetto sobre la renta da
empresas; determinaclon de resulta.
dos fiscales; pages prisionnles: per-
dides cambiaring: deprociuncivin aua. |
feradus; depdsitos’cn cuentas de s
rro; vehicults (tenentiul cotitrilu.

,yentes menores v Jeiuracifn wisal
15K de emprasas.

Cada programa se tvalize en vir-
tudos fos miéreniv ce 10:00 & I3 )
horas, por el Caxat & A€ weleviadén, Se
tusnts con un teléfono en el estudio,
para que ol pGbllco en goneral puedi
aclarar sus dudes c Inquictudes por
madic de preguntas que mn:lonlutl-
das por un de’ wapreinlistas de
dloﬁ?\rd dl?'ur:np\u . I. altad e invi-
tadoe,

El funcloparid uniyvevoariv resaltd
qu- los contadores piblicus tienen uns

an respocsabllidsd en cusntu a le
udon de eongeimientos teles como
1a natural de bon i P ; o tra-

CP Arturo Dras Alomso. i

Justainente el progremy La hors
fiscal Ueie como objetive centrat I
graz que lus profesionales mis conne.
tados #n matesia liscal orienten » Ja
poblacion sobre los problemas que 1l
rapecto se plantenn. Asimisino, per-
ite conducir 4] televidente hacia un
v eonocimienta de que las leyes lisca.
tes no son [heika de comprender v por
tanio requiercn ser explicadus,

Indicd que |a sceplacién y el interés |
fjtse ha despertado este programa en-
tre el publico es muy grande: buste re-
cordar que el teléfono que se ha pues-
19 vn ¢l estudio de Lelevisidn e insufi-
rtent: frara atender 2 las personas que
“picren resolver sus dudas sobre temas

-di 31 interéa.

Por medio de La hora fiscal 3o lleva
a eabn una setividud de cardcter pro-
{esivnal al servicio de ls comunidad,

ta de un twma bastante c:upl[tﬁo y
A, ue amerits er eltcaz-
e < imiad B mmerroghors
que puedes wurgir. Por cjemplo, ls
{undsmentscibn de que =l Estado re-
quisre del fupcipiamiénto de un siste-
M impositive phre cumplic con sus fl.
nes socinles, & tratés de lu capracitn
de recunos econbmicos spurindos por
Ia wocredud.

De este mada, precisd, el impuetito
dabe scr enbandido eoine un sucrificio
que los nbembros de una colectividad
haoen pars: ll satisfacclén de

la cual no siempre puede pager este ti-
po de aresoria u orientacidn, en con-
traste con In mayar(s de las emnpresas,
cuyas posibllidades econémicas o
permiten contratar los servicios de un
contador piblico.

En [imeién de ello, uno de los pro-

. Pésites del programs es lograr la con-

cientizacion wbre une de los proble.
s ibas gras et Gue afectan af pais: la
evasitn fucal- En ls medida en quees- ¢
te problema se resuelva, se contri- |
buird & evitar un aumento en los im- |
pucstos y se logrard sanear las finan- |
zas publicas, concluyd, n




PUBLICADA EN LA REVISTA "BITACCRA™

"EL Caso oe ConsuwtoRIo Fm

EL )1 DE ENERQ OE 1984.

ORGANO INFORMATIVCO DE LA FACULTAD DE CONTADURIA ¥ ABMINISTRACION.

La Hora Fiscal

Nuestra Faculiad viene realizande uoa serie de
programuas sobre las modificaciones fiscales que
se estan implantando en el paix, par ¢ gobierno
federal.

La serit s¢ denomine “La Hora Fiscal™ la cual
lleva & 1a fecha 4 programas los que han sido su-
mamente interesanies,

Los temas que sa han tratado hasts ¢! momento
son:

i ’WHL,

" ‘.-n’s I-J

Impuesto sobre la reata de
. Daterminacian  de resultados luu]u
. Pages provisionales.
»  Pirdidas cambiarias.
. Daprecisciones sceleradas.
. Depositos en cuentas da ahorro,
- Vehicalos (tensncia).
. Contribuysntes menores.
Declaracion “anual 1SR de emprouss,

Cada progmma se realizd en vivo, todos los
migrcoles de 10:00 a 11:00 hrs, por el canal §

de televiaion,

G con un telifono +n o sstudio, para
que of piblico en penaral pusds sclarar s dudes
¢ inguistudes, por medio de preguntas qus son

FICE. Arturo Disz Aleass conduce ) programs dr
“la Moy Fucal™

contestadss por nuestros especialistas,

Se tendrin constantes anuncios sn sl periddi.
co Excelsior pars informas & los interesados, o
tema horario y participantes de nuestrs wre
“'La Hore Fiszal™,

Se wundrin invitades de alto nivel y como
moderador de todos los programas al C.P. Arturo
Diaz Alonso, Secretario de la Direccion de esta
Facultad.

Usted no se lo pierda, Lo Hora Fiscel e pars
actualizar, a
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TNFORME DEL PRIMER SEMESTRE DR 198%
DE LOS PROGRAMAZ ™ 1A RORA FIBCAL" .
" ADNINISTRACION PARA T0DOS " TNCLY
YENDO FECHAS, TEMAS Y EXPOSITORES -

QUE ENTRARON EN CADA PROGRAMA.



" 1A BORA FISCAL "

2 ENERO 85

HEFORMAS FISCAL®S B85
C.P. ADA
C.P. JUAN REZA

3  ENERO DEL 85

REFORMAS FISCALES BS
C.P ANA
C.P. TAVIER BELMARES,

k. ENERO 8%

REFORMAS FISCALES 85
1er ANTVERSARIO

C.P. ADA

€. P, MANURL GUTIERREZ

C. P. FRANCISCO MANTAS
C. P, BALTAZAR FBRBGUINOC.

11 EXBRO 8%

IVA

& P. ADA

C. P. ENRIQUE ARROYO
C.P. BOUARD" GUTTERREZ
€. P, TAVIER BELMARES
13 OPTNIONES.

11 PRBGUNTAS.

18 ENBRO BY
EBGURN SOCTAL

CP. ADA

0. P, TAVIER BELMARES
€. P “O0S5B NE LA FUENTE
11 PREGUNTAS

.+ DPINIONES

25 BNERO 8%
MODTFICACION AL S. 8.
C.P, ADA

f« P, TAVIELR BELMARES
C.P. JORGE STA. MARTA

“Er Caso pe Consuitorio Fisca”

"ADMINISTRACION PARA TODOS",

7 BNERO 85

PRESUPUBSTC FAMILIAR
COND. 1.A., ERIC RIVERA
DE ADIP SABAG BABAG.

1% ENERC 8%

PRESUPUESTC FAMILIAR
L. A, ERAIC RIVERA
DR. ADTP BABAG

21 EKERO B5

PROCURADURIA OENERAL DBL CON
STMIDOR.

L. A. ERIC RIVERA.

LIC. HERMENEGILDO MUEES,

28 XNERO 85 _

PROCURADURIA FEDERAL DEL CON
SUMINDOR .

L. A. GUSTAVO ALMAGUR

LTC. HERMENEGILDC MORES

4+ FRBRERO DE &5

TNCO.
KO ASTISTTERON.

11 FEBRERO 85

INCD.

L. A. ERIC RIVERA

LIC, TOSE LUIE GARCIA NATERA
LIC. LATRA BRERA

18 FEBRBRO B5

ABASTC DISTRYBUCION Y
COOPERATIVAS

LA. BRIC RIVERA
DR. ADIP SABAG
LIC. RAUL UGALDE.
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" LA RORA FISCAL

1 FEBRERC 85

DEFENSA DEL CONTRIBUYENTE
CP, ADA

LIC, VICTOR MANIEL MONTOYA
C. P. JORGE SANTA MARTA.

C. P, TAVIER BELMARES.

8 FEBRERO 85

LA Dsrg‘r‘tsu DRI, CONTRIBUYENTE
A

LIC. VICTOR MANUEL MONTDYA
C.P. .TCRCE BTA MARIA.

C. P. TAVIER HELMARES.

15 FBERBRO 85

MODIPICACIONES A LNOS APRENDA-
TARIOS.

C.P. ADA

C. P. MARIA ANTONIETA MARTIN
C.P. TAVYER BELMARRS,

22 FBERERC B§.

LA PROCURADURTA DEL C. Y EL A
PRENDAMINETC DE VIVIENIA.
CP, ADA

C. P. MARTA ANTONTETA MARTIN
LIC. HERMENEGILDO MORES.

1 MARZO 85

LAS NUBVAS REGLAS PISCALRS
C. P. ADA

C.P. AVIBR BELMARES

C.P. UAN REBZA.

8 MARZO 8%

LA HORA PISCAL FIDEICONISO
€. P. LINC RODRTGURZ

C.P. TAVIER BELMARES,

CP. FRANCISCO MACIAS,

"ADMINISTRACTON PARA TCDOS™

2 5 FBERBRO 85

COOPERATIVAS DE CONSUMD
L A. ERIC RIVERA

DR. ADT® SARAD

LIC. RAUL UGALDE

4 MARZO 85

PRESUPUESTC FPAHMILIAR

INCO

L. A. BRIC RIVERA

LYC. TOSE LUIS GARCTA NAYE-

11 MARZO 85

1A PUBLICIDAD E¥ L colisuMg
NCR

TNCO.

1IC.A. ERTC RYVERA

LIC. TOSE LUIS GARCIA NAJERA

18 MARZO 65

SERVICIOS QUE OFREBCEN LOS -
BANCOS.

L.A. ERIC RTVERA

¢.P. VICTOR PANTAGUA

C. P. FERNANDO BSPINDZA

C. P, ALBRRTO B. NUREZ PBAA.

1 ABRIL 85

TURISMO SOCIAL BN BL D. P,
L. A. ERYC RIVERA

BRYITA ANA ELENA FILLER
LIC. CARLOS PEARL

8 ABRIL 85

ADMCN PARA TODOS LOS TMPUES-
TOS BN EL HOCAR.

L. A. ERIC RIVERA

C. ., GLCRTA AREVALO

C. P. JOSB MANUEL CUBVAS.



" LA HORA FISCAL "

15 MARZO 85

FIDEICOMIBC

C.P. LINO RCDRIGUEZ

C. P. JAVIER BELMARES

C, P. RAUL RODRIGUEZ ROUIZ

22 MARZO BS

‘LA HORA FISBCAL

TRCLARRCTON ANUAL ME ACTTVIDA
DES EMPRESARTALRS

C. P, ADA

C.P. JAVIER BELMARES

29 MARZO 85

DECLARAETON ANUAL DE ACTIVI-
DADES EMPRESARTALES.

5 .ABRIL 85

TMPUESTO ANUAL DE PERSONAS FISICAS
€P, LINO RODRTGUEZ

G. P. JAVIER ORDORES

C. P. “DAVID GARCIA FABRBOAD

12 ARRTL 8%

TMPUBSTO ANUAL DE PERSONAE FISICAS
C.P. LINO RODRIGUEZ

C. P. GERARDO OCUILA GARCIA

C. P. JAVIER LABRADOR

19 ABRIL 85

DECLARACTON ANUAL DEL D, F,
RENTAS DR INMUEBLES

ARTURO DIAZ ALONSO
HAUGO RUTZ DELGADO
MANUBL QOMEZ FBRNANDEZ
OLCRIA AREVALO.

“EL Caso pe Consutorio Frscas”

TADMIRISTRACTON PARA TODOS®

15 ABRIL 85
LOS IMPUBSTOS XN EL EBOCAR

IL

L. A. BRIC RIVERA

C. P. OLCRTA AREVALD

C. P. JOSE MANUEL CUEVAS

22 ABRIL B5

SEBRYICTC QUE PRESRAN 108 -
BANCOS.

1. A, RODOLFO BSPINOZA

C. P. VICTOR

C.P. FERNANDO BSPINOZA

29 ABRIL 85

1.0S TMPUBST(® EN EL BOGAR
IIr ) -

L. A. ERIC RIVERA

C. ¥, GLORIA ARBVALO

C. P. JOSE MANUXL CUEVAS

6 MAYO BY

FONACOT

L. A. RODOLFE& ESPINOZA
OR. PEDRO ARIAS

LIC. ROBERTO RIVERA LUGO
JUAN AGUILERA.

13 MAYO 85

FONACCT

L. A, ERIC RIVERA

LIC. RCBERTO RIVERA LUGOD
JUAN AGUILERA
LIC. PBNADC ARIAB

20 MAYD BS

FONACOT

L. A. BRIC RIVERA

BR. JUAN AGUILERA
LIC. PERDRC ARIAS
LIC. ROBERTO RIVERA.
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* HORA FISCAL ®

26 ABRIL 85

LA BORA FTBCAL

C.P. ADAD

¢.P. JRaUus PATINO SOTO
DBSLARACION ARUAL DE IMPUESTNS

3 MAYO 85

LA BORA FISCAL

PACOS PROVISICHALES
P.F. BONORARIOS

C. P. ADA

C. P. BALTAZAR FEREGRINO

10 MAYO 85

PAGOS PROVISTONALES

P. Y. ARRENDAMIENTOS
C.P. ADA

£.P. BALTAZAR FEREGRINO®
‘S P TA EELMARES

17 ¥a¥0 B3

D. Y. V.

CP. ADA

€. P. JTAVIER BELMARES
C.P. DALTRZAR FERBURATNO

24 MATD ef

C. P ADA

C.P. JAVIBR EELMARES

C. P, BALTAZAR FBREGRIND
LIC JOSE DAVALOS

31 MAYO B

INPONAVIT

C.P. ARTURO DIAZ ALONSO

C.P, JAVIER BELMARES

LIC. FTLDA OAOEOLA, ARQ JOAQUIN
GAMBOA GARCIA, LIC. ANTONTO LOMA.

"ADMINISTRACTION PARA TODOS™

27. MAYO 85

TNCO CULTTVN DOMBSTICO DE
HORTALIZAS

1. A. OUSTAVO ALMAGUER
LIC LAURA BREASR

ING. "OSE TORRBS BARAJAS,

®



107/01/695

HERNANDEZ Y HBRNANDEZ,
OR JGENERAL DE COMUNICACION

. UNAM e
._.——f:D /-a Lt-3‘ i

Me permito enviar s .usted pars su;5quocimiento las
prepguntas formuladas on el prograna do 1s Pacultsd de -
Contadurfs y Administracibéa: "La Hora Fiscel, Contribu-

‘- yontes Menoros™, del dfs 16 de Noviombro de 1984, con -
1,.nart1cip-q§6n de les .aiguientes personasic -~

g,PI-Arturo Diaz Alonmso, Conductor.
C.P. Roberto ttarc{s Rivernm, Expositor.
“eoP. Jovier luerta Chimei, Expositor.

16 do_Noviembre da 1984.
Sy 'Gustavo Gonzblei.
1 ' ° .
‘51 81 cliente para el que trabajamos g3 csussnte
mayor ¥y nos pide gque 16 cohremom ol IVA, (3e lo de
bewos cobrar o not
S, Antonio Vargap Rodriguez.
¥

o ) | : . .
tLos duefies de las rutas Jo pesoros son causantes
nonores? '

Sr. Alfredo Gonihlez.

" En gqué forma pugk uno el ilpuasté-luhr; 1a renta -
cowo contribuyente menor?

Sr. Alvare Nstuto.
Compré unos :np-tbl. y la nots no espéclflcﬁﬁl ol

“IVA, osta nots no os vilida ante Haciends, lqué de-
.bo hocer?
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PRIMER PROGRAMA_(DE una hoga) /@ AM ‘

* JEMATICA:
1) Presentacidn (Por C.P, Arturo Dfaz Alonso) Min, 5
2). Introduccion General (Por C,P. Arturo Dlaz A.) ;
C,/j) ‘Innovaciones en lmpuesto sobre la Renta:

{ 'i f/acszmoresas (Scciedades y personas fislcas) 15 HMln.
e & f/Personas tisicas (Sueloos, honorarlos,

s
rentas ce Inmuebies, etc.) 15 Min,
3 cyg ' “/Personas morales con fines no lucratives Y
(Socledades civiles, cooperativas, etc.) 5 Min.
%Resloentes en el extranjero & win,
Estimulog fiscales i6 MIn.
TIEMPO TOTAL: 55 Min,

ﬁ 95‘ xpositores del punto 3. se encuentran pkndlentes de
- nic.

x 0S tores.
y C.P, Arturo Dfaz Alonso (Mogerador)

2) C.P. Carlos Sellerier (Pendlente) /
J—— =P berto-tiaverro==(Rendtente— M

/44) C.P. Javler Rublo Ragazzont (Conflrmago) § y/‘fﬂh
5) C.P. Javler Belmaﬁ,s (Conflrmaoo@// ()

;A.-Lu. Ry Lty

{
”"' SEGUNDO PROGRAM (o€ _una Horw) (/A 71

FEMATICA: j"ﬂ] ‘ T1EMPO
Presentacidn (For C.PAU:’D Dfaz Alonso) 3 Min. )
?) 2} Introduccion General (Por C.P. Arturo Dfaz A.} 3 Min, o
ﬁ 3

) (5}
D) @) arRefornas,al Innyesto al Yalor Aoregado, .y, 3 MIN
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TIEMPO
de prioridades por los expositores): 20 mMin.

+ - Ley de Ingresos de la Federacien ﬁﬁbwu~AA / e AP W

i NFONAYH { ———"
/ Inmuebles-Gemd Famral ﬂﬁuﬂ’r’ &
@ G venlculos - Y v el e
o7 Derechos = Ci
/)w_.aa

- Etc. ——
@0# - :'EMPO otals 55 mn. /¢

Los expos tores de los puntos 3, 4,y 5, se encuentran -
pendlentes de definir.

Expositores:

1) C.P. Arturo DIaz Alonso (Moderador} -
2} C.P. Enrique Calvo Nlcolau (Pendiente}l

3) C.P. Salvador Aspe {Pendiente)

4) C.P. Mipuel Martinez Barron (Conflrmado}

Sy PGoTTTeric Preetedo—+Eontirkada)

LY

6) C.P. Javler Belmares (Conflrmado}

.
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PERIODICO NOVEDADES

Programa Televisivo de la Unam
de Orientacién Fiscal

Con base en la extensidn universitaria, una de las ta-
reas mis importantes de la Unam, la Facuitad de
Contaduria y Administracién viene realizando una se-
rie de programas televisivos, mediante los cuales brin-
da orientacién y asesorfa al piblico en genera!l sobre
las modificaciones fiscales que se estan implementan-
do en el pais, por parte del gobiemo federal.

.La serie se denomina La Hora Fiscal, la cual lleva
ya cinco programas, todos ellos de sumo interés, se-
gun el contador pitblico Arturo Diaz Alonso, secretario
de la direccion de dicha Facultad, quien puntualizd
que, entre |os temas tratados figuran: Impuesto sobre
la renta de empresas; determinacibn de resultados fis-
cales, pagos provisionales, pérdidas cambiarias, de-
preciaciones aceleradas, depdsito en cuenias de aho-
rro, vehiculos —tenencia—, contribuyentes menores y,
declaracibn anual del ISR de empresas.
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@ 18.A EXCELSIOR Jueve: 8 de Merzo de 1984

v Mministracion
: Secrelaria de la Direccion
DEPARTAMENTO DE PUBLICACIONES !

LA HGOA FISCAL

Con el tema:

HONGRARIOS Y RENTAS
DE INMUEBLES

:(Cémo le afectarén los nuevos regla-
mentos hscales?

Entérese y participe
Teléfono en el estudio: 510-08-80

El viernes 9 de marzo a partir de las 8:00
a.m., por el Canal 8 de Television.

. Moderador: CP Arturo Diaz Alonso
Invitado: CP Javier Belmares
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Anexo III

Consultorio Fiscal @

Datos estadisticos del programa Consultorio Fiscal.

Reporte de llamadas telefénicas por Estado del programa
Consultorio Fiscal.

Nota informativa publicada en Gaceta U.N.A.M.. 13 de
febrero 1986 p. 4. Sobre programa Consultorio Fiscal.

Proyecto para la realizacidn y transmisidn del programa
Consultorio Fiscal en el interior de la Repiblica.

Testimonios de Calidad 1989-1990.

Nominacion para el programa Consultorio Fiscal por parre
de “Tele Gufa” como programa de interés social.

Proyectos consecuentes.

Documento Oficial a Recroria de la UN.A.M. para el
proyecto de Transmisidn Via Satélite por parte de la EC.A
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Acuerdo para la transmisidn y realizacién de programas a
través de Radio UN.AM.

Propuesta de temario para Transmisién Via Satélite del
programa Consultorio Fiscal.

@ Anuncio del curso de Formacién Docente a través del Satélite
Morelos. Periodico El Financiero. 10 julio 1989.

Nota en “Galaxia Financiera”. Revista Orbita. 6 octubre 1990,
sobre programa Consultorio Fiscal.

Anteproyecto para cambio de escenografia Consultorio Fis-
cal.

Proyecto a futuro del programa Consultorio Fiscal.
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- DETY, SERE FACULTADES'

© TOTAL PROORAMAS TAAS

/s

wnoos

CZZZ

. A\\\\\\\\\\\\ \\

L \\\\\\\\




“EL Caso pe ConsuiTorio Fiscal”

POR CIENTO TOTAL OE LLAMACDAS

IHGENIERIA 38.
!
MEDICINA 33
: .
CONTACURIA 29
!‘* + t ¥
5 8 16 28 30 49
LLAMADAS TELEFGHITAS .

[ ei Y |

I S —




“Ev Caso e Constutorio Fiscal”

@ D.G.T.U. ‘SERIE FACARLTADES
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LLMADAS FLOHTALRA

7]

L

ILbmagALia;
)
8. '8
L

P
gt

ML,
ke




“Ev Caso pe Constatorio Fiscas”

0000000000000




“Ev Caso be ConsuLtorio Fiscal”

a1l

1

3

Hs L

TELEFOMI

-

-
o

TOTAL DE LLAMADH

192

[
!

PROGRAMA:
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L R R R Y N LSRR Rs sttt
1 CVRECCION GENERAL DE TELEVISION UNIVERSITARIA
REPORTE DE DATOS ESTADISTICOS 1987
FALULTAD du CONTADURIA ¥ ADRINISTRACION

lllllltlltltlllIISIlllt!!llllllt(tltlitl‘tl!ll'llllt't'tllll

PROGRAMAS TRASHITIOON....p.... = 72

PROGRAHAS “VIVOS®............. = 44

PROURAMAS =GRABADOS ", ......... = 8

PROORAHAE "REPETIDOS"......... = ©

COMSLLTORIO FISCAL.... = 72 PROGRAMAB

TOTAL DE LLAMADAS EN 44 PROGRAMAS = 1054

FROMEDIO DE LLAMADAS POR PROGRAMA = 24

LLAMADAS DEL DISTRITO FEDERAL - g7%

LLAMADAS DE PROVIMNCIA = 180

emesww) TEMAS CON MAS LLAMADAS < wesones

NUM, de LLAMADAS 43 del TEMA 1 OPOCICIONEE PARA PEQUESOS [NVERSI.
BE TRASHITIO. cunservcaenss O9/29/87

. de LLAMADAS 38 del 1SN 1 IMS5S: ENFERMEDADES Y MATERNI DAD

OC TRASHITION...ivuerau..t O670%/87
NUM. de LLAMADAS 3& del TERA » PREDIAL, AGUA Y TENENCIA

8E TRAGMITIO.............: 02/03/87
NUM. de LLAMADAS 37 oe! TEMA 1 TARJETAS DE CREDITD
SE TRASHITID......,......1 OB/18/87

MUM, de LLAMADAS 34 del TEMA 1 INVALIDEZ, VEJEZ,CESANTIA Y MUERTE
SE TRASMITIO..osucacv.. 3 Ob/16/B7

swmmns) TENAS CON MENOS LLAMADAS <=wweem

NUM. do LLAMADAS & de) TEMA 1 PLANIFICACION FISCAL

SC MASMITIO...counssa. . 11703787 °

NUFM. da LLAMADAS 10 del TEMA : NUEVA MISCELANEA FISCAL

SL TRASMITIO....vvevses..1 Q3703787

MU, de LLAMADAS 10 del TEMA 1 DECLARACION ANUAL DE SALARIDS
SC TRASMITIO....ceeunnasst 12701787

HUM. de LLAMADAG 12 del TEMA 1 REFORMAS FISCALES °B7

BE TRASMITIO...vvusveannan1 01708787

NUM. de LLANMADAS 12 del! TEMA 1 REFORMAS FISCALES 1987

BE TRAGHITIO..eevenenas-.3 Q1/13/87

PADINA B 1 FECHA DE INFORME: 01713798
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Tt ST NN R P b bR EE NN RN N TR AN ENTYE
DIRECTION CENERSL DC TELEVISION UNIVERSITARIA
LLAMADAS TELEFONICAS POR ESTADO 1987

FATUL.TAD ge COMTADURIA v ADRINISTRACION
LR R R Ny R N R s IR SRR RN IT IR

LLAMADAS

DEL EDO. DE AGUASCALIENTES c- 4
L AMADRS DEI.. EDO. DE BAJA CALIFORNIA MORTE = 3
LLAMADAS DEL EDC. DE BAJA CALIFORNIA SUR - 4
LLAMADAS DEL £DO. DE CHIAPAS - 1
LLAMADS DEL EDO. DE CIITHUAHUA - B
LLAMADAD DEL CDO.. DL COAHUILA - 9
LLANADAS DEL EDD. DE COLIMA - 1
LLAMADAS DEL EDO. DE DURANGD - i
LLAMADHS DEL EDO. DE GUANAJUATO - 18
LLANADAS DEL EDO. DE OUERRERO L] 2
LLANADAS DEL EDO. DE HIDALBO - 12
LLAMADAD DEL EDO. DE JALIBCO - L
LLAMDAS DEL EDO. DE MEXICD - 26
LLAMADAE DEL EDO. DE HICHOACAN - a
LLAMADAS DEL EDO. DE MORELDS = 1
LLAMADAS DEL EDO. DE NAYARIY - t
LLAMADAS DEL EDO. DE NLEVO LEON - ]
LLAMADAS DEL EDO. DE uaxncn - 2
LLAMADAS DEL EDO. DE PUEBLA - 17
LLAMADAS DEL EDD. DE QUERETARD - 3
LLAMADAS DEL EDO. DE QUINTANA ROO - 1
LLAMADAS DEL EDO. DE SAN LUTS POTOS1 - 7
LLAMADAS DEL EDO. DE SONORA - 2
LLAMADAS DEL EDO. DC TRBASCO - 3
LLAMADAS DEL EDO. DE TAMALL IPAS - -1

PADINA 8 i FECHA DEL. INFORME: 01/13/80
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PENEE I E T NN U N N R E AR RS T O N R RN AN ESET N RSN EIREaEN D
CIRCCCTON GEMCRAL DI TELEW1SEON UNIVERSITARTA
LLAMADAS TELEFCNICAS FOR ESTADG 1987

FACULTAD de CONTADURIA Y ADRMIMNISTRACION
PEE T TR E AN E AN E SRt O F RN RN I LIRS NTRSETSUNERNNETIES

LLAMADAS DEL EDO. DE VCRACRUT » 27
LLAMADAS DEL CDD. DE YUCATAN - 1
LLAMADAS TOTALLCS DE PROVINCIA - 180

PAGINA 8 2 FEOIN DE INFORME: 01/13/80
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“Conzultorio liscol”. nuevo serie de lelevizidn

Presencia de la Facultad de Contaduria
y Administracién en IMEVISION

Programas an vive por ol Conel 12

Sa contesian las pregunies del piblice

Uno ssgunda parte se proyacto per o! Canal 22
Tombién porticipa en of progrome "Felevisién y cine
axparimantel®

L & Universidad y la Facultad de Contaduria y Admi-
nistracidn  Iniciaron una nueva seric de televisién
llamada Consulierio fiscal, que desde el 7 de enerc se
transmite todos los martes con dos emisiones. Una es por
Cangl 13, de 1as 12:00 n las 12:30 b, y una segunda parte
por Canal 7, de las 15:00 & las 18:30 h.

El objetive de aste programa es llegar al mayer nimers
de plblico posible para resolver las dudas sobre lo relati-
va & los impuestos. El conductor e ¢l LC fosé Lino Ro-
driguez Sinchez, secretario de Planeacitn y Evaluacion
Académicas, quien cads semana tendrd como invitados s
diversos especiall que n las preguntas
los televidentes.

A través del Canal 13 y su red nacionad se tendri un
acceno a toda la Repiblica. Es un programa en vivo, ¥
por o mlymo se deri preferencis u los interesados del in-
terior. Una segunda parte se proyectari por cl Canal 7 y
serd grabada, para responder » aguellas cusstivnes yue
no se hayan resuello en la manune.

Al primer programa usisticran, como invitados, ¢l CP
Bultuzar Feregrino. cuordinador del Arca Fiseal, y ol CP
Dravid Carcia Fabregat. quienes respondieron o mis de
treinta preguntas del pablico, entre estas varias de dife-
rentes ciudades de! Interior, como Leon, Tuluca v Aca-
pulco, entre otras.

Lot termas a tratar varian seguin las propuestas de los

Una de las emlvioney de bn wrric dr trlrousion “Conwltona faral”

prupios televidentes, como podrian ser decluracién de jm-
puestos, avisos de la Secrcturiu e Haciendu ¢ Credito
Piblico, ¢rientacion sobre inconformidades ante la m.
ma, cloélern.

Por otra parte, & partir del 26 de enero de este ana, ls
FCyA participa en el programa Televisidn y cine cxperi-
mental que se transenite por el Canal 22 metropolitano,

Esta presencia consiste en una serie de entrevistas a di-
versos funcionarios de la fucultad, entre ellos el directar,
CP Aliredo Adam Adam, ¥ tambiin en la presentacion
de programas producidos integrumente en e] estudiv de
televisiom de la Unidad de Meétodoy Audiovisuala de la
FCyA. Entre estos programas s¢ cuentyn los de spoyu de
{a dovencin; cdpsulas promixionales, programas del thir

cuite de Informacisn Perifenca (CIP), Gue we transinten
digriaimente en esta lacultad.
De esta manera, ta FCyA cumgple cou una smportante

Funcién de servicio a la soovedad v e dilusien de cuniy.
mienlos.

SERVICIO PERMANENTE DE AUTOBUSES PARA EL
ESTACIONAMIENTO CONTROLADO No. UNO

So hace det conocimlento de lo — Foculiod de Medicina,
Facultad de Quimico,

comunidad universitario que el Es-
clonamlento Controlado Ne. 1
Suentd con un serviclo de tronspor-
1w, grotulio y permonents, pora sus

CELE.

[N

Facuitad de Ingenieria,
Focullod de Argquitectura,

porte de un programa pilcto ten-:
diante 6 ofrecer yng glternativa de
mayor seguridad a los bienes por.
titvlores de los wniversitorios,
puss lor vehiculos quedan avegu-
rados contra robo totol. Dicho -
tocionomisnlo 1w ubica en el toste.

wsugrios, o portic de ios $:30 v hos- — Zong Comartial.
o las 22:30 h.
Pora tol tin, los outoridodes de El Estosionamiento Controlade

wsla Cosa de Estudics han destina-
do dos outcbuses Identificados con
ol leirero "Estaclonamienios con-
trolodos”, los cuales hordn su re-
corrido cada 15 minytes por los 4l
guientes puntos que conformaon sl
Circulte Escolar:

— Torra de Recioria,

— Torre de Humonidades .

«= Foculled de Fllosella y Leiros,
— Focultod de Derecho.

— focultad de Economio.

— Focultad de Odontologta,

No, 1 entré en funtionomients des-
du el pozade 29 de enerc tomo

da sur del Estodio Ollmpice. F cos-
1o &3 dw $100.00. sin fimite de 1iem.

gy i~

13 de febrera de 1956
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- PROYECTO PARA LA REALTZACION Y TRANSMISION DEL PROGRAMA CONSULTORIO
- FISCAL EN BL INTERIOR DE LA REPUBLICA, UTILIZANDO 10OS RECURSOS QUE
EN MATERIAS DE TELEVISION TIENEN LOS GOBIERNOS DE LOS ESTADOS.

ia Facultad de Contadurfs y Administracién se ha caracterizadoc en los
Gltimos afios por efoctusr diferentes actividades que le permiten, an
estricto apego & los objetivos generales de la Universidad Naclonal -
Auténoos de Méxice, 1lever & cabo una extensa labor para ofrecer el -
conocimiento ¥ la cultura mds allf de las sulss e instalacicnes wuni--
versitarias. :

Por este motivo, desde hace mis de 15 sflos, esta Institucién ha rea-
lizado diversos programas de Televisiln cuya funcidn especifica se -
ha centrudo en dos objetivos bisicos que son: el apoyo &l proceso de
ensefianza-appendizeje y la difusifn de los conocimientos producto de*
las especialidades impartidas a la commidad en general.

La trensmisifn de estos prograzas a nivel nacional se ha llevado m -
cabo, gracias a los diversos convenios que 1a Universidad ha efectua-
do con las diferentes entidades productoras y transmisores de televi-
sién comorciml.

f

“Consultoric Piscal”, programa que se trensmite en ls sctuslidad por
1a Red Nacional 13 de Imvisi&\,'repmmu clavamente lo anteriormen
te axpuasto, habiéndose significado desde 1987 en una emisifm de In--
formacifn y d.itusiﬁn de la cultura fiscal, etc. y de servicio a la co
.nmh‘lld, recibiéndose sus orientaciones y conocimientos & lo largo de
todo ol pais.

Bl fxito de esto progrema se ha hecho evidente a través da la commi-
cu:.i&: que sus espectadores tienan con sus conductores por via telefd
nica y por correspencia, en donde, ademfs de solicitar respuesta & du
das especificas, se manifiesta el gran interés que esto programa ha -
despertado en un plblico de las mis diversas caracter{sticas y que al
igual que todos, debe enfrentsrse a los tréimites fiscales que marca -
1a ley.
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2

Precisamante y camo producto de la intenss comumnicacién entre reali
1adores y espectadores, los que producimes esta emisidn hemos consi
derado que se hace imporioss la necesidad de modificar el programa
pars dar cabids s las inquietudes que en materia fiscal se tiens en
los ostados do 1a federacibn, os qus se ha demostrado le necesidad
de ampliar el tiempo de transmisién pars dar cabida 8 todas las in-
quistudes del plblice, y el misme tiempo se ha hecho evidente la ne
cosidad de mtendsr ls problemfitica local do las diferentes entida--
des do la Reoblics, lo cunl debido a diferentes miones no pusde -
hacerse en la actualidad,

La realizacifn dal programs Cgrsultoric Fiscal en ol interior de la
RepGblica tiene o) objetivo principal de acercar mis a 103 especia-
listas en tomas fiscales con ol plblico de las diferentes entidades
del pafs, y al mismo tiempo dar stencién & ls problemitica local en
matoria’ fiscal.

MEGIOS:

Pn este proyscto se contompla la idea de gque el programa "Consulto-
ric Fiscal' sea ofrecido a las diferentes entidades productoras y -
transmisoras de televisitn de cada estado de la Replblica, siendo -
responsable 1a Facultad de Contaduria y Administrecitn de la UNAM -
de todo el proceso de produccién del programs, de los conductores ¥
especislistas que aparocerfn en el programa y de ls atencibn a 1las
dudas manifestadas por el piblico.

Por otrs parte, la entidad productors deberf encargarse de 1la copro
duccién y transmisién del programs de televisién en los horaries --
canvenidos .
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@ Do la misma forma la entidad productors y transaisora podrf si asf le
desea, comercializar el programa, ofreciéndolo pers ello s las compa-
fi{as productoras o comorcialas do la localidad

Bn pego, la Facultad de Comtadurfa y Administracién recibirf lo con--
corniente s los gastos de traslado, hospedsje y alimentscién de los
conductores y especialistas que participen. en cads misién.

De manors inicisl s¢ propone quo se efoct(e un progrems “em vive', y
30 Toalico la grabacibn de otros TTes ¢ CUALYD Progrumms.

La transmisidn se ofectuari de acuerdo a 1o que convengan las partes,
aunque se recomiends amplimsents la difusifn semanal,

La Facultad do Contsduris y Administracién se encuantrs en la posibi-+
lidad de ofrecer asesorfa en cuslquiera do las fayes do produccidn --
del programa con base en su experisncia previa.

Qulquier transmisifn que se efectfie en ol interior ds 1s Repdblics -
vocibird la difusién adocuada s través de los medios de difusidnm y pu
blicidad conque cuents la Facultad, incluyéndose entre éstos el Pro--
ETama que 3¢ Dresenta en la Red NnFiml.

Do 1z misma forma, 1a Facultad de Emudurh y Administracién se en--
cuentra con la posibilidad de ofrecer un amplic spoyo a la difusién -
local del programa a través de publicaciones espocializadas, cursos y
bibliograf{a bésica sobre los temas tratados.

Debe sefialarse que en la actualidad la emisitn naciomal del “Consulto
ric Fiscal' estf sprobada y recomendads por la Secrotar{a de Hacienda
y Crédito Plblico, mientras que de la misma forma, sus concuctores y

espocialistas invitsdos estén asplismente reconocidos en el campo pro
fesional de la especialidad, sin embargo en la emisidn local se procu
raria siempre quo sea posible la inclusién de los especialistas loca-
les.



Pn matoria de audiencia, pusde hablarse de wna gran cantidad ds pl-

blico espoctader el cual ya ha qusdado de manifiesto a través de los
telofonemas y correspondencia recibida con motive de la transmisién

nacional, sin embargo-s esta audiencis deben sunarse los slumos y -
profesores de las carreras contables y administrativas de las dife--
rentes escuelas de la entidad, que en todo ol pafs alcanzan wna ci--
£ra superior & los 180 mil alumos, adenfs do todo el plblico en ge-
nersl, ol cual estd do una forma o do otra ligada & la experiencia -
fiscal.

A esta audiencis deben sumarse todos los funclonarios, empresarios
directivos de la iniciativm pGblica o privada que estdn relacicnados
directamente con los tomas fiscales.



Programas de Informacion Deportiva

jAQUI ITALIA 90!

LOS PROTAGONISTAS DEL
MUNDIAL.

CRONICA “ECO" DE ANTONIO DE
VALDES.

ACCION.

IMEUVISION INFORMA. Cronica

matutina,

JUEGOS DE LA AMISTAD. Resumen
realizado en México.
DEPORTEVE.

Comentaristas Deportivos:

FERNANDO ANDERE.
EDUARDO TRELLEZ
JOSE ESPINOSA.
JORGE “SONNY” ALARCON.
JOSE RAMON FERNANDEZ,
TEODORO CANO.
ENRIQUE GARAY.
ANTONIO DE VALDES.
ARTURO RIVERO.
GERARDO LICEAGA.
ANTONIO ANDERE.
RAUL SARMIENTO.

Cronistas Deportivos Especiaiizados:
HERIBERTO MURRIETA.
PANCHO CONTRERAS.

“Exr Caso be ConsuLTORKY FiscaL”

JULIO TELLEZ.

SERGIO VILLAMAR.
FERNANDO VON ROSSUM.
VICENTE ZARAZUA.

ALFREDO DOMINGUEZ MURO.
LUIS BARALDL. ’
JORGE “CHE” VENTURA.

De Interés Social: ~

EL PROGRAMA DEL CONSUMIDOR.
NUESTRA CASA. Recursos del mar.
Silvia Nudez.

SISMOS. IRA DE LA TIERRA.
Contrapunto,

CONSULTORIO FISCAL.
DIFUSTIONES DEPORTIVAS.
CAMPEQNATO MUNDIAL DE
FUTBOL, .
JUEGOS DE LA AMISTAD.
MEXICO, UN GRAN DESTING.

M{ TERCERA EDAD, Bajo el mismo
sol.

CITA 2000. Jaime Maussan.
AUMENTO DE POBLACION.
EMERGENCIA NACIONAL.
Contrapunto.

LAS DROGAS DESTRUVEN.
SECUNDARIA INTENSIVA PARA
ADULTOS.

NO NOS HAGAMOS YA SOMOS
MUCHOS.
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Y ADMINISTHACION
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DR. JOSE SARUKHAN XERMEZ

Ragcar de la Universidad Nacional
Auténoms de Mixico
Presenta

Distinguldo aeficr Recter:
La Pacultad de Contadur{a y Admlniscracidn, qua me honzo en di

rigir, s ha caracteriisde en los cleimos afios por efectuar di
ferances actividades gque le permiten, an estricto spege & lod

L objecivos penarules de la Universidad Nactonal Auténoma de Mé-

xito, llevar el congeimienca y le cultura més allf de las au—-
lag universlcarias existences para esta fin,

Por aste sotivo, desde hace nfs de 15 afios, esca Instirucidn - ’
ba tealizado diverscs programas de televisidn cuys funcidn es=
pecifica se ha cantvado en dos objetivos bdstcas: «1 apoyo al
proceso ensedoara-cprendizaje y 3 la difusidn de los conoci- -
aiencos, producte de sus especialidades, impurtidnos a la comu-
nidad en gensral.

La ¢ransafsiSn da sstos programas e han podido hn:-? al aire,
gracias a los divarsos cenvenios que la Universidad ha hecho -
con las difarentes encidades productozds y cranspisoras de ce-
lavieidn cosercial.

Zs asf, que desda sl afo da 1976 y hasta 1985, se cranpoicie—-
ron por los canales comerciales, progracans intagrantes de las
series “Introduccidn a ta Universidad" y “Divulgacidn de Temaa
y T6picos Universitarios™, que en un principlo se sbocaron ds
manara principal a la difusifn da programss de apoyo a todas y
cads una de las macerias fncegrantes del plan de estudics de -
1as licencisturds €on que #e¢ tonctoba en ess DOCENIC ¥ que eran
las de Contadurfa y Adaintsctacidn.

Una vez satisfecho tss objetivo, la Facultad pudo inlclar los
pasos necessrion pars abrir la difusiSn de sus conocimienies -
al pidlico en general., per 1o qua se ¢nieté la difusibn al pro
grama "La Hora Fiscal™, el cual demuestra que podfa macfsfacer
uns necesidad ys existence entce la cosunidad,

Fue cal el dxire de esta progrica y au scepracibn, que era de
los pocos que tenfan teléfono ablerto al piiblico, pudiéndose -
constatay efectivamante la trascendencis da esta transmiatdn,
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Bssada sn la experiencis obtenida por "La Hora Fiscsl", la Fa-
cultad dv Contadurfe y Adainistraciin d18 iniclo a otro progrs
aa da servicio, el cual tuva por nombre "Administracidn para =
todos'; asetn prograoca pronto alcanzé un buen nival de mcepla=-
cifn, contando con la ventaja de poder Cracar temas ods diver-
wos & los tratodos an “La Hors Flacsl". Ambos programas se con
vircieron entoncos an ol principal medio da snlace antre ssta
Inscitucifn y sl piblico, espacialisca o no en estas dres.

Desafortunadamencs, comp ecnsosusncia ds los carremotos scurrl
dos an 1985 en la cluded de Mixico, las instalaciones donds sa
efuctuaba la transaisifn ds estos progrimss quedaron descruf--
das, por lo que s Intarrumpieron las labores da produccidn y
transaisidn.

Sin smbargo, loz asfuerzos para continuar con la labor da ase-
worfa ¥y servicio a ly comunidad no sa interrumpieron. graclas
a lo cual en 1987 2& logra a ctravés de un convenlo sestenido =
entre la Universidad ¢ Imavisidn, &l inicic de las transmisio-
nes d¢ un nueve programa llamado "Caneultorie Fll:n{f. al cual
bassdo en la experiencia obtenida con los programay antarioras
ampezd s rendfr frutos en poco tiempo. El éxito de este progre
na se baed tasbidén en una nuevd opertunidad que antes Ao se ha
bfa tenido, !a de que la cransoisién sc efectuars con red ni--
clonal ¥ en un oejor hersrio. Al mismo tieapo, la asesoria no
s8lo se brindS a través de la via telafdénica dyrance ls crans-
wisién del programa. sino qus sdends eate servicio se extandid
por medio de la conaulta por correo de problemas aspecificos.

Ls respuesca del piblico mo se hizo spperac y pronco los volid-
tunes ds contrespondencis y llacadss telefSnicas superaron le
expectativa previa.

Ants las necasidades plsntaadas por sl nusve piiblico, ss sums
a la transmistén televisiva un nuevo medio de comuntcecién, 18
presancade por la publfcscidn y distribucidn mensual de una ra
vists (nvitulads iguslmente "Consylroric Fiscal™, ests cevists
petmite tratar los cemas vistos en sl prograadé de una aaners -
mis amplis y espacifica, habldéndose converride ssts publicacién
en un waterlsal imprescindible de consults para el sstudiose -
profesional de las swpecialidades contables.
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$in anbargo. la nuava desanda surgids por un niimerc mayor de -
eapuctadores y por la inexistencla de ptros progremss o publi-
caclones especialtzadas, he generado la bisqueda de nuevos ca-
nales de comunicaciSn antre la Fecultad y la comunidad. -

Por tal mativo, en sl afic de 1987 y gracise al spoye brindado
por Radfo Univarsidad, se inicie la difusifn del "Consultorie
Fiscal" a cravés de la radio, pudidndoss scceder a un pidlice
antas no considerado.

Asf, ssta Ingtitucidn cusnts con madios sSlidos da comunicacidn
pars con ls comunided, paro que hasta la fectha no son suficien
tes pars saclsfacer la nacesidsd de mis de 180,000 estudiantes
4 las Ereas contables y administratives en todo ¢l pals, ce -
1a gran oaycrfa do los profesioniscas especislizades y de una

applia porcidn de especcadoras, radlo esguchos y lectores prr-
tenaclences al piblico an general ¥y que migue nuestras inforoa
ciones semanalas y nensusles en codo Mixigo.

Por lo sntes axpuesto, nos pereitimcs pressntar sl slgulencs -
Proyscco de Produceldn para accedar al Circuico de Talevisién

Universitaria que s ctransaics via satélice s todo el continen
Le. .

i
PROYECTO DX TRANSMISION DE MATERIAL TELEVISIVO POR SATELITE

Le Facultad de Contadurfa y Adsinistrecidn, bsssds sn su axps-
risncia previa y conclents ds las necesfdades axiscentas en $u
maceria en tode 4l pafs, propons la transmisién del prograoa -
“Consultorlo Conteble Adminiscrative' a craviés del circulco do
Talevisién Universiczaria gque ss difunde per via sacélics.

El objecivo da ls seria propussta serd el de acceder por estse
oedio a las comunidades scedéoices ya existentes y a les que -
pusden formsres en las wspecialidades contadles y adoiniscraci
vas, sl tomo & todo el piblico en genersl que Cenga access &
ente medio.

%o transaiticd wn programs a ls semsans, con dos horss de dura-
cifn, inictando ls seris con ¢l rtemario anexo.

El piblico al que se pusds accedar estd formado por los siguien
cas niveles:
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Acadduicon de 1las frens contablas y administratives de las -
diferentes Univeroidades del pals y que ya eacén aoplismente
identificadas a crovfy de su pertenccia a la Asoclacidn Haclg
nal de Facultades y Escuelas de Contaduria y Administrecién

(ANFECA) «

Bstudfantes de law Iress contables y adminisctacivas de las
Univarsidades ds todo s} pais,

Profesionales y Espacialistew de las dreas contobles y sdni-
nistracivas de todo el pals.

Piblico en genetal que tenga scceso s los aedios de recepcidn
de la sailal.

En este apartado, debe sefialarsze qua la Facultad de Contadurfls
y Adointecracidn, apeveds wn ls ANFECA, enla Direceldn Genasral
de Telavisifn Univarsitaris y an fs Secretarfa de Comunicscio-
nes y Transpertes, se encuencra +n 1s capacidad de organizar y
dirdglr cursos con aspecialistas naclonales o axtranjercs qud
sesn transmitidos por via sacélite a locales especificos con -
la posihilidad de obtenar cuentss de recuperacidn por parte da
los asiscentes, pudiendo ser los locales necesarios proporclo-
nados por las diferentes sscualas y facultades niembros de la
ANFECA, con quisncs ya exiwten experiencias previas en la orga
nizagtsn de este £ipo de cyrsos, (aunque ne cransmitides pev -
#ste madlo anterformente} y gue podrfar garantizar la asiacen-
cis necesaria pare que éstom radicden el esfuerzo fnvertide.

Los tecursos de produccida serdn proporcionsdos de 1s maners -
desericta en la invirscidn a participar hecha por lw Dirsccidn
Cenaral de Incercamble Académice, pudléndose apoyar & eatas la
borss soplisnence en les inscalaciones televisivas de la propls
Facultad de Confaduria y Aduinistraclén.

Extsticf la posidbilidad de que los espectadores puedan copuniw
cares diractapenta ¢on los expositores por la vis talafénica -
primeto ¥y si €3 necesario por e¢ortespondencio postericrosnte.

La Paculrad de Contadurfs y Administvacién slabdorard low apoyos
necesacics pars lograr que las exposicioned sean ofs clarae, -
pudiendo para €sto recurrir & loa recursos efi..1408 por Teala-
visién Univarsitarias.
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Les demfs puntos cotresponden a los estipulados por la invics-
¢i6n de participacidn, o en su defecto, con lo Qua 8¢ convings
antve las insticuclones particlpantes.

A la espers da contar con su sprobacidn para sece pruycc:ur -
ma sy praco quadar a sus Srdenas para cuslquier aclaracidn o am
pliacisn que juzgus convenients

Atantsmentae
YPOR M1 RAZA HABLARA EL ESPIRITU"

€d. Universitatis, D, F,, marze 1% de 1589
Il Direccor

C.P. ALF ADAM ADAM

AAA ' weh.
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LIC. BRATRIZI SARROS HORCASITAS
Dirscturn Je Radlo UNAM
Freasasnts

Por aate conducto we pevmite solicitar a wated, do la mavera uds
atanta, tengs & bler renovar #l Couvenic qus suty Fecultod de -
Contadurfa y Administracifn culebrd con Radie UNAM, pavrs ls res-
linsci8n dea la serie de !) programss del Consultoris Fisesl.

Aslnismo, daneg fnforwarls que asts aspacio nos he dade la epor-
tmaidad de abrir una forma alteros pars difundir gy cococer i =
problenftica flacal, por lo que dewexbus, si estd ¢x porible, =
Tesilzar los peoyramds sb vivo ¢an unas dorecidn de )0 mliutow ,
eoncar con wna linas teletBnics dentro del prograws Dars Jar -
atencifn dirscts & nusstros radio sscuchas.

Esparando ver favorecidas nDusstras peticlonaw, me es grate enviif
& uuked un cordial y afuctuoso salwde,

‘l!ﬂl-l.tl.!..

"POR M1 RAZA UABLARA EL LSPIRITU"

Cd. Onivarsitaria, D.F., diciembre 9 de [997
Bl Dirsctoy

C.P. ALFREDO ADAM ADAM

pAscCigs Bz RATAT oMY

e
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ACUERDO  PARA LA REALITACION Y
TRASMISION DE PROGRAMAS A TRAVES
DE RADIO URAM

DATOS GENERALES

Nombre de la serie: CONSULTORIO FISCAL

Tema: Aborda temas fiscales en México ~

Colaborador: FACULTAD DE CONTANURIA DE LA UNAM

Responsable: Lic. Pilar Castille

.

Tel, 5-50-56-35

Nimero de programas que integran la serie: TRECE

Horarioe: 14.30 horas, martes v jueves
Fecha de inicio: 3 de nansviembre de 1087
Fecha de terminacidn: 15 de diciembre, .98°7
Duracién: 1¢ minutoes

Periodicidad: ¢ veces por semana
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Género del programa ENTREVISTAS
Tipo de programa GRABADO
Estructura RADIC UNAM y la FACULTAD DE CONTADURIA

presentan... CONSULTORIO FISCAL

Descripcién

*E] presente convenic quedard sin valor en el momento en que
el colaberador no cumpla el compromiso con la emisora por dos

ocasiones consecutivas.

2
A

Colaberador
C.P. Alfredo Adam Adam L¥c. Beatri: Batros Horcasita:
Director de la Facultad de Directora feneral de
Contaduria v Administracién RADTO UNAT
Je la UNAN

México, D.F. 5 de noviembre, 1987
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1. P11

PROGRAMAS DE T.V. YIA SATELITE MORELOS

ancacidn Fiscal: iReducly impuestos sin evedirlos?

s}

b)

Invitedo: C.P.Carlos Orozco Felgueres

C.P, Javier Uelmares Sdnchez
Resusan: Anslizar las diferentes alternativas juridicas que brindan -
las leyes para que los contribuyentes (empresas, profeslonistas, arren
dadores, trabajadores, etc,) puedan desarroller sus sctividedes, revi-
sando ¢l tratamienta fiscal de esas diferentes slternativas con la fi-
nelidad de encontrar squellas cpciones legales que impliquen mencr sa-
crificio fimcal,

2, Santamiento Fiscel: iCorregiyr el nepro pasade [iscal?

8)

Invitade: C,P. Jarge Santamar{a Garcis
C.P. Javier Belmares Sénchez

3} Resumen: Analizsr las ventajes y las posibles desventsies que tienen -

3. La

los contribuyentes cuande regularizen sy situscibén fiscel mediante la
aplicacién del llsmedo "perdén fiscal” que preved el articule 64 del -
Cédi}o Fiscal. Se revisardn las sanciones eccnémicas y cerporales para
los evasores fiscales y posibles caminos alternatives patd mejorar la

situscidn fiscel.

familis y los impuestos: iFamilim’nueva, impuestos nuevos?

a)

b)

4. Mo
a)

Invitade: Lic. Ma. Antoniets Martin Granados

C.P. Javier Belmares Sénchez
Resumen: Analizar la maners como influyen los regimenes matrimonisles
de sociedsd conyugal, seperacién de bienes y sus varianies, en la can=-
tidad de impuestos que debe pagar cade uno de los integrantes del ma=-
trimonio, asi como los impuestos que deben pagar los hijos menores de

edad y su interrelecidn con los impuestos de sus peadres.

e3TTC _DANOrama fl;col: i{é_impuescos pegamos, qué impuestos evadimos?
Invitade: C.P. Carles Sclierier Coarvajal
L.C. Glorin Arévelo Guerrerc
C.P. Javier Belmares Sénchez

b) Resumen: Revisar los diferentes tipos de impuestos, derchos y eports-

. clones de seguridad social que 3e aplicen en nuestro pais a niveles fi

dersl, eststsl y sda municipal. Se snelizarén los conceptes gravados,



LCTORLA

“EL Caso o ConsuLTorio Frsca”

[UERR I T N T

C.P. Alfredo Adam Adam,
Director da la Faculead de
Contadurls y Adminisczaclén,
Presange.

Me es grato informarle que la Universidud Nacional
Autdnoma Je Méxice contard con un Circuite de Televisién
Universitaria, u través del Sistema de Satélites Morelos,
que tione como finalidad el cenformar comunidades acadé-
micas on las Jdiferentes cas Jdel conocimiento y de la
Cultuvy universul v comenzard con la transaisibn de los
Seminarios Nucicnales; el primero, con la serie a cargo
de 13 Facultad de Medicira de la UNAM densminada "ALLIS
VIVERE" (Vivir pura todos), produgida por la Direccibn
Geaerval de Televisifn Universitaria, cuva <misién serd
los dias jueves de 17:00 a 13:Q0 horas a vaveir del nes
proximo,

BEn virtud de que la Direccidn General de Intercam-
bio Académico fungiri como coordinadera entre las depon-
dencias gue descen partigipar ¥y lo Dirvececibn General de
Televisidn Universitaria puara lu produccién de futuros
programas, mc conpluce invitarle a colaborar en este no-
vedoso y relevante quehacer académice, para 1o cual anexeo
al presente un formute que permita calendarizar su par-
ticipacibn y establecer los vinculos per:xnen:es con la
Televisién Un1vc151tar1n, nismo que deberi enviarse a la
Direccidn Gencral de Intercambio Académico a la brevedad.

Sin otro particular, aprovechc la ocasién para en-
viarle un cordial saiudo,
“PGR MI RAZA HABLARA EL ESPIRITU"

Cd, Universitaria, D.F,, 15 de agosto de 1888
€l uscr{)u ’

%Jo g Ca:puo)
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30 LRGIVHHEES

LUNES (6 DE JLL 1D UE 191,

cCurso
de

formacion
docente
a traves

- _de
satelite
Morelos

OBJETIVO GENERAL
Proporeionat » bon Doceatin ik Wwenicn
bsicas park inwjorar ws hunciones dentre
dnl o brindada POF Ll COT M
ecducativel sctusles, 2l como por la
Legitlecidn, v conchcirion n smplesr oy
eCLoY uhllnbh: D.tl ncramanted s
caligad del pr:

ENSENA.NZA- A’RENBIZAJE

DIRIGIDO A
Profescess v persons interwiadi o L1
vheneca biticas da docencis y n gerers!
2 log inmtisutiones afilindes o la ANFECA,

TEMAS
1, {Ouk v la vducecion?

1. Cractariunm hurmenas ¥ #0ucKcion [ —_

integral.
2. Dbjthvos scecacionsies v parlile & %, Técnicas grupaies 11 SENAL VIA SATELITE
- Ins carrermg - Ly obasrvecitn da fandomencs del TRANSPONDER

- Pyrfiles cia Lus protmione, esterss de PUPO ¥ b wlilizscitn para ta docencia TW EN LA PARTE ALTA,

18 - aducacsin y mcalas de obeihvos . FRECUENCIA DE BAJAQA

aducacionsle, N 8, Eveluacin deleprenduse. JBA0 MHRZ EN POLARIZACION

- Sistornan o9 svakiecsbn inwgre) HORIZONTAL SINTOMIA CANAL }
A Metodos didecticas i aprendissie.
.« Expositive . FEGHAS: AGOSTO 1,8, 16, 12,29
© - Demostoetive 7. €l papel ool docenwm - SEFTIEMBRE 8. 1), 20
' - Inwerogteo + Partll de sxcelencis del docin . HORARIOS: OF 18:30 ¢ 19'3) HAZ
- El mdiodo de camol
. 8 Hacls una chckicuics sepecifica, Pipduccidn Faculod de Contidurt ¢

4,  Ticnicss grupaws i + Elarrenton pare e Consicaradol Adminigiracdn YNAM 1 vl 8 0

« Exagas on Ls vida ds los grupos v dentro de une dickCtics HoeCitics uhied ¢4 Mindoy Audoviuals

comyunicatidn, cobasidn y pary lgs matarizs o Contacuris y Coortnacidn Caneinl Pilar € o

coooRrecitn. Adminitrecién, Cotrgwdar de Prodict:an y ablencion

del mate st Guadaluge Guliiar
550 5635
Caniro ¢o Partacrionsmanio W
Kradimicy FCA
i £ D¢ Fernnnda &r-as Caca

LG M TeresaPaotons
FACULTAD DE CONTADURIA ¥ ADMINISTRAGION - UNAM h\ 550-55.3)
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PROGRAMA: CONSULTORIO FISCAL.
DURACION: TRES HORAS.
EMISION: UNA VEZ POR SEMANA.
PRODUCTORA: RCUITAD DE CONTADURIA ¥ ADMINISTRACION, U.N.AM. @
CANAL DE TRANSMISION: RED NACIONAL 13,
HORARIO:BA 1l am.

FORMATO: PROGRAMA DE CARACITACION Y ASESORIA AL
PUBLICO CON SECCIONES ESPECIALIZADAS Y
CORTES DE ENTRETENIMIENTO.
TELEFONO ABIERTO AL PUBLICO DURANTE
TODA LA EMISION.

PATROCINADOR: SHCR IMSS, INFONA'IT, TESORERIA DE LA
FEDERACION, BANAMEX, BANCOMER,
COCA-COLA. HACIENDA.

DIRIGIDQ: PUBLICO EN GENERAL.

SINOPSIS: EL PROGRAMA ESTA CONSTITUIDO EN
SECCIONES ESPECIALIZADAS CADA SECCION
CUENTA CON UN CONDUCTOR E INVI'TIADOS, SE
TRAAN TEMAS DE ACTUALIDAD Y DE
IMPORTANCIA PARA TODO EL PUBLICO SE
OFRECE ASESORIA A TRAVES DE ASESORES QUE
ESTARAN EN EL ESTUDIO ASI COMO LA
RESPUESTA A LAS LLAMADAS QUE SE HARAN EN
EL ESTUDIO, SE INCLUYEN SECCIONES DE
ENTRETENIMIENTO.
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ESCALETA PROGRAMA “CONSUETORIO FISCAL” 21 JUNTO 19%.
TEMA: REFORMAS FISCALES: AGOSPROVISIONALES DE PERSONASFISICAS.
ENTRADA: SKETCH (DRAMATIZACION DE UNAPERSONA FISICA QUE NOSABE

COMO PAGAR SUS IMPUESTOS EN HACIENDA). SOBRE EL TEMA
DEL DIA
INTRODUCCION: EL CONDUCTOR HARA UNA PEQUENA INTRODUCCION
SOBRE EL TEMA DEL DIA ASI COMO DE LAS SECCIONES Y
LOS INVITADOS PARTICIPANTES A LO LARGO DEL
PROGRAMA.

DESARROLLO DEL TEMA: CON LOS ESPECIALISTAS FISCALES QUE DARAN
APQYO A TODO EL PROGRAMA.

PROMOCIONAL DE LAECA-

SECCION “LOS IMPUESTOS DE HOY" A CARGO DE LA SHCP
REPORTAJE

CORTE MUSICAL: GRUPO 00 CANTANTE INVITADO,

NOVEDADES FISCALES.

“CON PERSONALIDAD™ ENTREVISTA CON PERSONALIDAD DEL DIA

“EL CONSUMIDOR SE DEFINE": SECCION AYUDA PARA EL CONSUMIDOR
(PROFECO).

SPOTDELAECA

“EL CONTADOR ES USTED™: CARMCITACION FISCAL, SECCION
ESPECIALIZADA BARA FORMACION Y
CAMCITACION SOBRE CUESTIONES TECNICAS
CONTABLES Y ADMITIWAS. PARA EL PUBLICO
EN GENERAL.

CORTE MUSICAL: MUSECA CLASICA, JAZZ, CANTO NUEVO, GENEROS
AITERNOS,

JAE

iy

I3

4A5



“E1 Caso pe CONSULTORIO FiscaL”

HORA ESCALETA PROGRAMA “CONSULTORIO FISCAL 21 JUNIO 1990 TIEMPO
1000 NOVEDADES FISCALES (REPETICION), 5
1005 “IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES™ SECCION FISCAL SOBRE 10
EXPORTACIONES E
[MPORTACIONES.
{615 IMSSE INFONATT: SECCION AITERNADA DE INFORMACION ESPECIFICA 1
SOBRE ESTAS INSTITLCIONES. @

10:23 “TRAMITES FISCALES™: SECCION INFORMATI\A SOBRE LUGARES Y
DOCUMENTACION PARA TRAMITES FISCALES.

wn

130 DESDE LOSESTADOS: SECCION DE CORRESPONSALIAS DE 5
(VIA ANFECA) TODAS LAS RCUITADES ASOCIADAS A
ANFECA SOBRE NOVEDADES FISCALES
EST{IALES, CRESTOMATIA (CON

IMAGENES DE APOYO).
10:35  “ASESORIA LABORAL YJURIDICA™ SECCION DIRIGIDA AL SECTOR 1
LABORAL OBRERO-PTRONAL SOBRE
CASOS ESPECIFICOS ANALIZANDO LA
PROBLEMATICA Y SUMEJOR
SOLUCION,
045  “LAHISTORIAFISCAL™ BREVE EXPLICACION SOBRE LOS IMPTOS, 5
LOS IMPTOS. ATRA'ES EN LA HISTORI1A ASI COMO ANECDOTAS
DE LA HISTORIA FISCALES.
1050  CARICATURA: SOBRE EL TEMA DEL DIA {APOYOS HUMORISTICOS). W
1050  PRESENTACION DE LOSINVITADOS DEL CORTE MUSICAL Y UCETIMOCORTE 5
MUSICAL.
1055  DESPEDIDA ¥

TEMA Y AANCES DEL PROXIMO PROGRAMA.

10:58 CREDITOS.
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Bibliografia

Los medios de la Comunicacién Colectiva.
Jaime Goded.

Prirnera edicién Serie lecturas.

Edicion General de Publicaciones UN.AM,
pp- 255, 259, 273, 279.

La Ciencia de la Comunicacion Humana.
Wilbur Schramm.

Editorial Roble.

pp. 103.

“La Television Universitaria”,

(La UN.AM. y la T.V. 1950-1984).
Acosta Magdalena y Ddvalos Federico,
pp. 31, 179.

“Manual para elaborar trabajos de Investigacidn Documental”.

Baena Paz, Guillermina.

5a. Edicién,

Editores Mexicanos Unidos. México, 1986,
pp. 124. :
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“Manual de Técnicas de Investigacidn

para estudiantes de Ciencias Sociales”.

Garza Mercado, Ario.

El Colegio de México, 1972. México, 1982.
pp. 187.

“Guia para realizar Investigacioenes Sociales”
Rojas Soriano, Raiil.

México, UNAM, 1977.

pp. 263.

Tésis Facultad de Ciencias Politicas y Sociales UNAM.

“Propuesta para la confsrmacion de una politica de comunicacion
por parte de la Coordinacidn de Comunicacion Unsversitaria™;
Alvarez Robles, Cosme. México, 1988. Lic. en Ciencias de

la Comunicacion.

“ILa Comunicacion Universitaria {Politica vs. Comunidad)”;
‘Tenorio Herrera, Guillermo. México, 1988. Maestria en
Ciencia Politica.

“Propuesta para un nuevo formato de Television Untversitaria”;
Lozano Ascencio, Carlos H. México, 1985. Lic. en Ciencias
de la Comunicacion.

“Ideografia de la Television Unsversitaria”; Chagoydn Garcfa,
Benjamin. México, 1989. Lic. en Ciencias de la
Comunicacidn.

It
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“Andlisis de las programaciones y funciones que desempenian Ra-
dio UNAM. y Radio Unrversidad Bensto Judres de Oaxaca™,
Partida Omaiia, Esther. México, 1974. Lic. en Ciencias de la
Comunicacidn.

“Radio Unitversidad: Testimonios”; Moncada Ibar, Darfra.
México, 1983. Lic. en Ciencias de la Comunicacién.

Folletos

“Superacion Académica y Proyeccion Social”; Dr. Guillermo
Soberdn Acevedo (Rector UNAM). Edita la Secretaria de
Rectoria. Direccién General de Divulgacién, UNAM. Junio,
1976 pp.29.

“InformedelRector, 19777; Dr. Guillermo Soberdn Acevedo.
Edira la Secretaria de Rectorfa. Direccién General de
Divulgacion. {Imprenta Madero}. Enero 1978,

“Serve Facultades”; D.G.'T.V. - TV-UN.AM. Departamento
de Informdtica. Septiembre 1986.

“Programas Culturales de la UN.AM. para televisidn”. Gaceta
U.N.A.M., 3a época, V. II No. 38, 9 de enero de 1976. pp.1.

- “Memoria de la Exposicidn sobrte la Universidad”. V. XI.

U.N.AM., México, 1979.

“Gufa Universitaria 19927, Secretarfa Administrativa
U.N.AM. pp. 1.



