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INTRODUCCION

“La mayor parte del patrimonio que conserva-
mos, dentro y fuera de los museo es heredado. Fer-
tenece a un pasedo que nos lo ha transmitido, y
mediante el cual conocemos casi todo lo que sobre
nosotros mismos y sobre el mundo es posible cono-
cer.”

Luis Alonse Ferndndez

El Museo de la Escuela Nacional Preparatoria para la Educacion y el Arte
(MENPEA) es una institucién museistica, creada en el afio de 1986, adquiere
gran importancia por los objetos que conforman su acervo. Uno de los objetivos
que persigue es el de dar a conocer y promover este acervo y las actividades que
lleva a cabo, no sélo a la comunidad universitaria y preparatoriana sino también
al publico en general. Por este motivo, enfrenta y requiere satisfacer diversas
necesidades de comunicacion visual y grafica, como una adecuada imagen insti-
tucional, papeleria, folletos, carteles, entre muchos otros.

Ahora bien, existe una imagen disefiada para el museo, pero la consideramos
inapropiada para representarlo -ademas no cuenta con un documento o manual
de identidad que establezca las normas para su buen uso y aplicacién- por lo
que, €l trabajo que se presenta tiene los siguientes objetivos:

* Disefiar una imagen institucional acorde a la personalidad y caracteristicas

del Museo de la Escuela Nacional Preparatoria para la Educacion y el Arte
(MENPEA).

* Establecer los pardmetros para su conmstruccion, reproduccion, sistema de
colores y aplicacion en diferentes soportes grdficos como hoja membretada,
tarjeta de presentacion, articulos promocionales, entre otros.




El capitulo uno, presenta el marco histérico, tiene como punto de partida los
antecedentes, la filosofia, actualidad y vision para el futuro de la Escuela Nacio-
nal Preparatoria (ENP). Posteriormente, se aborda de lleno al Museo de la
Escuela Nacional Preparatoria para la Educaciéon y el Arte (MENPEA):
antecedentes, objetivos, acervo, ubicacidn, actividades y proyectos a futuro y
analisis del visitante. Datos que permitieron establecer la personalidad y
caracteristicas del museo para proyectarlas en el capitulo tres (propuesta de
imagen grafica). Ademas se aborda la importancia del disefio de imagen en los
museos y se presenta un marco de referencia tanto nacional como interna-
cional.

El capitule dos constituye el marco tedrico en que estd sustentado este trabajo y
la metodologia a seguir para el disefio de la imagen grafica. Ademas, con este
capitulo se pretende introducir al lector a los conceptos que se manejaran cons-
tantemente.

El capitulo tres contiene la propuesta de imagen grafica y establece una serie de
normas y restricciones para su correcta utilizaciéon y aplicacién en diferentes
soportes como hoja membretada, sobre de correspondencia, articulos promo-
cionales, uniformes, entre otros.

Por altimo se presentan las conclusiones, la bibliografia ordenada alfabética-
mente por autor y el glosario.




Capitulo 1

El Museo de la Escuela Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte

MENPEA

3




1.1 La Escuela Nacional Preparatoria.

1.1.1 Antecedentes.

“Los antecedentes de la educacidon media-superior en Méxi-
co, s¢ remontan al siglo XVI, cuando se fundaron los
primeros colegios en la Nueva Espafia. De éstos, el que
origino en parte el bachillerato universitario -al fusionarse
con el Colegio de San Ildefonso- fue el Colegio Maximo de
San Pedro y San Pablo, fundado en 1574 y manejado por
los jesuitas™. El gran aumento de la poblacién criolla que
demandaba educacion propicio que en 1588 se estableciera
el Colegio de San Ildefonso, por mandato del virrey Alvaro
Manrique de Lara.

Afios mas tarde, en 1612, ambos colegios formaron uno
solo: el Real Colegio de San Pedro y San Pablo y San
Ildefonso, antecedente directo de la ENP.”

“El 2 de diciembre de 1867, el presidente de la Republica,
Don Benito Juarez, expedia la Ley orgdnica de la
instruccion publica en el Distrito Federal, que reformaba,
con un espiritu cientificista y positivista, a partir de su
aplicacion en la capital, todo el sistema educativo del pais.

Y poco después, el 3 de febrero de 1868, abria sus puertas a
la juventud estudiosa mexicana, bajo la certera direccion
del doctor Don Gabino Barreda, la Escuela Nacional Prepa-
ratoria, nuevo instituto creado por la mencionada ley, y

cimiento destinado a servir de apoyo a la estructura integra
de la renovada educacion superior nacional.

Del gran niimero de edificios coloniales que el gobierno
poseia en la ciudad de México, Barreda seleccioné y el
presidente Juarez aprobd, para residencia de la Prepara-
toria, uno famoso por sus dimensiones, por su hermosura y
severa arquitectura y por su larga tradicion cultural: San
Ildefonso.”

“Algunos afios mas tarde (1910), por disposicién del presi-
dente Porfirio Diaz la Escuela Nacional Preparatoria pasé a
formar parte de la Universidad, instituyéndose como la eta-
pa propedetitica previa a la formacion profesional.” 3

1. Guia Universitaria, UNAM- Sria. Adminisirative, p. 34.

2. LEMOINE VILLICANA, Emesto; La Escuela Nacional Preparatoria en el perioda de Gahino Bareda
1867-1878: Estudio histérica, pp. 7, 23,

3. Guia Universitaria, obw, cit,, p. 34,

* *En 1572 Jlegaron los primeros jesuitas a territorio mexicano, encargéndose desde entonces, como en
Europa, de 1a alta educacién superior y de la direccion culiural da las clases sociales mas elevadas,
cumpliendo su misidn de contrarrestar la influencia de la reforma luterana en el mundo.” GONZALEZ
CARDENAS, Octavio: Los cien afos de la ENP, p. 18.




1.1.2 Filosofia de la dependencia.

“La mision de la Escuela Nacional Preparatoria es Impartir
educacion, a nivel Bachillerato, que proporcione a sus
alumnos una formacion integral que les permita adguirir
conocimientos y habilidades para acceder a estudios supe-
riores con una actitud analitica y critica, desarrollar su
personalidad y enfrentarse a la vida de manera responsa-
sable y con un alto sentido social congruente con las nece-
sidades del pais.” 4

“Nuestra institucion estd encaminada a cumplir con los
siguientes tres fines sustantivos que son también los que
debe observar la UNAM: académicos, de investigacion y
de difusion de la cultura” 5

LEMA

“..el Dr. Gabino Barreda, quien fungiéo como primer
director de la ENP, creé el lema “AMOR, ORDEN y
PROGRESO”. AMOR por base, ORDEN como medio y
PROGIEESO como fin, siendo ésta una premisa positi-
vista.”

4. Ago. 1957, México) Tercer informe de actividades Lic. José Luis Balmaseda Becerra 1396-1597, p. 15.
5. BALMASEDA BECERRA, José Luis: La ENP en sus 130 afos de vida y su actual misién educativa,
charla preseniada con motivo de la semana de bienvenida a la generacién del affo 2000, ago. 1997,
plantales 1, 8, 7 y 8 de la ENP, México, D.F.

6. {AGO. 1995, /1) Boletin de bienvanida, plantel No.4 “Vidal Castafieda y Néjera”, informacidn basica de
diferentes aspectos de la vida en el plantel, impresa, sflocalizacion, s/pag.

Himneo de la Escuela Nacional Preparatoria

Letra y musica: Manuel M, Bermejo.

Escuela Nacional Preparatoria

te canta con amor la juventud;

la patria se ennoblece con tu historia,
prodigio de saber y de virtud;

y todo el continente ve tu gloria

cual nimbo de radial excelsitud,

Formidable como un rito
y triunfal cual un poema,
te escribié Barreda un lema,
que su nombre perpetud.

Y al clamar con entusiasmo
“Amor, orden y progreso”
de la patria el dulce beso
tu ideal santifico.




1.1.3 La Escuela Nacional Preparatoria en la actualidad y su vision

para el futuro.

“La explosion demogrifica del pais, y en particular de la
ciudad de México, obligé a la Universidad Nacional Auté-
noma de México a la creacién, primero de 9 planteles de la
Escuela Nacional Preparatoria (ENP) y posteriormente del
Colegio de Ciencias y Humanidades (CCH)* en su Unidad
Académica de Bachillerato, formado por 5 planteles (Azca-
potzalco, Naucalpan, Oriente, Sur y Vallejo).

En principio, en la Escuela Nacional Preparatoria, existio
solamente un plantel. Posteriormente, con el propdsito de
«dar oportunidad para todos», en el afio de 1923 se fund6
la preparatoria nocturna y por la explosion demografica y la
demanda estudiantil anteriormente citada, fueron creados
mas planteles a los que se les asigno el nombre de la zona o
de la colonia en que se instalaron. En el afio de 1968,
siendo rector el Doctor Ignacio Chéavez, a cada uno de los 9
planteles existentes le fue impuesto el nombre de ilustres
universitarios y profesores preparatorianos.” 7

“De la Direccién General de la Escuela Nacional Prepara-
toria dependen nueve planteles con dos turnos cada uno,
que imparten estudios de bachillerato en la renovada moda-
lidad tradicional (formacién integral).

Los planteles estan distribuidos en el area metropolitana y
ocupan conjuntos arquitecténicos con distintas capacidades
y caracteristicas. El plantel mimero 2 “Erasmo Castellanos

Quinto” cuenta con estudios de iniciacion universitaria-
. . 8
(educacion secundaria)...”

Plantel Afio de creacidn
Gabino Barreda (1) 1867
Erasmo Castellanos Quinto (2) 1935
Justo Sierra (3) 1923
Vidal Castafieda y Najera (4) 1953
José Vasconcelos () 1955
Antonio Caso (6) 1959
Ezequiel A. Chéavez (7) 1960
Miguel E. Schulz (8) 1964
Pedro de Alba (9) 1966”°

7. BALMASEDA BECERRA, José Euis, Plan de trabajo académico institucional 1994-1998, p. 6.

8. Guia Universitaria, obr. cit., pp. 34, 213-216.

9. ROMO MEDRANO, Lilia E. et all: La Escuela Nacional Preparatoria. Raiz y Corazon de la Universidad,
anexo 2.

* "Tras 26 afios de existencia, ¢! Cotegio de Ciencias y Humanidades (CCH) alcanza el rango de Escuela
Nacional, sagun lo aprobd, por mayoria, el Consejo Universitario la madrugada del 3 de diciembre en
sesion extraordinaria.

..al Estatuto General y la Ley Orpénica estabiecen que las dependencias universitarias dadicadas a la
imparticién de la docencia son escuelas nacionales..” ROMERO, Laura y AYALA, Gustavo; *Aprobd el
Consejo Universitario elevar el CCH 2l rango de Escuela Nacional’, en: Gaceta UNAM, México, 4 dic.
1997, p. 3.



En la ENP “.. el eje principal es la comunidad estudiantil,
que en este afio estuvo integrada por 1,619 alumnos inscri-
tos en Iniciacién Universitaria, asi como 47,162 en educa-
cion media superior.

...el cuerpo docente actualmente esta compuesto por 2,757
profesores,...” 10

“La Escuela Nacional Preparatoria, siempre progresista,
viva, diferente y actualizada, en la que todos los miem-
bros de su comunidad estamos poniendo el mejor de
nuestros esfuerzos, sabra responder, como hasta ahora, a
las exigencias de una Universidad moderna, ...y para ello
permaneceremos unidos ¢ interaccionados con escuelas,
facultades, centros e institutos para reafirmar estos logros,
conservando el bien ganado prestigio de lideres dentro del
Bachillerato universitario en México.” !

10. {Jun. 1998, México) Cuarto informe de actividades Lic. José Luis Balmaseda Becerra 1997-1998, p. 3.
11. {Ago. 1997, México) Tercer informe de actividades..., doc. cit,, p. 63,




1.2 El Museo de la Escuela Nacional Preparatoria para

la Educacion y el Arte
(MENPEA).

1.2.1 Antecedentes.

“Por acuerde del Pleno del H. Consejo Técnico de la
Escuela Nacional Preparatoria adoptado en su sesion
ordinaria de fecha 6 de octubre de 1986, se cre6 el Musco
de la Escuela Nacional Preparatoria para la Educacion y el
Arte, al cual la Universidad Nacional Autonoma de México
le asigné, como sede, espacios dentro del Antiguo Colegio
de San Ildefonso, con el objeto de desarrollar una depen-
dencia de la Escuela Nacional Preparatoria que se ocupe de
la preservacion del edificio y la realizacion de programas
de ensefianza y de difusion de la cultura, y especialmente
que mantenga la presencia de los preparatorianos en su
tradicionlazl sede académica, localizada en el Barrio Univer-
sitario.”

Ademas, en San Ildefonso se encontraban algunas oficinas
de la Direccion General de la Escuela Nacional Prepara-
toria, la Secretaria de Difusién Cultural de la ENP y la
Galeria de la Plastica Preparatoriana. Hasta que en 1992
“...para recibir la exposicion México esplendores de treinta
siglos, se decidio restaurar el edificio y los murales del
Antiguo Colegio de San Ildefonso.” 3" En noviembre de

ese mismo afio debia ser inaugurada, asi que en agosto el
acervo del Museo de la Escuela Nacional Preparatoria para
la Educacion y el Arte (MENPEA) fue depositado en varios
lugares de la ciudad de México: en la Casa de los Masca-
rones {Av. Ribera de San Cosme No.71, Col. Santa Maria
La Ribera), en la Antigua Escuela de Medicina (calle de
Republica de Brasil No.33) y finalmente en el ex Templo
de San Agustin (ubicado en la calle de Isabel La Catdlica
esq. con Republica de Uruguay). El acervo permaneci6 en
este ultimo lugar hasta el mes de septiembre de 1995, cuan-
do fue trasladado a su nueva sede: la calle de San Ildefonso
No.30, en el Centro Historico de la ciudad de México.

12. Proyecio de reglamento del Museo de la Escuela Macional Preparatoria para la Educacion y el Arte
(MENPEA) en: Gaceta ENP, DGENP, México, suplemento noe.13, nov., 1890, p. 1.

13. DEVENAUX, Carlos: Esplendores, tesoros y mistica, en La Cronica, Reforma, México, suplemernto
coleccionable no.4, 19 nov. 1994, p. 6, ¢l 1.




1.2.2 Objetivos.

El Museo de la Escuela Nacional Preparatoria para la
Educacién y el Arte (MENPEA) es una instancia
académico-cultural, presupuestal y administrativamente
dependiente de la Direccién General de la ENP a través de
la Secretaria de Difusién Cultural, que “...tiene como
finalidad reunir, clasificar, organizar, ampliar, exponer, y
utilizar diversos acervos educativos para la ensefianza, asi
como apoyar los programas académicos, de investigacion y
difusién de la cultura de la ENP y de la Universidad Nacio-
nal Auténoma de Mexico.”

“El Museo de la Escuela Nacional Preparatoria para la
Educacion y el Arte (MENPEA) tiene como objetivo vin-
cular el museo con la comunidad universitaria a través de
un trabajo organizado, planeado y coordinado interdisci-
plinariamente para transformarlo en un centro educativo y
cultural ligado al contexto y a los procesos de desarrollo de
la comunidad preparatoriana, que fomente la conciencia
sobre la importancia de preservar el patrimonio cultural.

Objetivos especificos.

a) Ser un instrumento de apoyo académico y de divulga-
cion de la ciencia y la cultura.

b) Ser un sitio dindmico y de amplia interaccién con la
comunidad universitaria y con el publico en general.

¢) Apoyar la preparacién de los alumnos preparatorianos y
constituirse en un lugar donde puedan complementar su
formacion.

d) Comunicar, procurar deleite e impulsar la curiosidad
critica y participativa de la comunidad universitaria.

¢) Proyectar hacia la sociedad el conocimiento que se gene-
re en su interior.”

14. Proyecto de reglamento del ..., art. cit., p. 2.
15, Proyecio de Aclividades para el MENPEA 1995-1938.




1.2.3 Acervo.

Actualmente, el museo cuenta con un acervo de poco mis
de 1,000 piezas, muchas de ellas datan del siglo XIX.

1. Instrumentos cientificos de las areas de fisica, quimica
y biologia como: microscopios simples, compuestos y uno
electrénico; generadores de corriente, termdmetros, balan-
zas, prismas, lentes, aparatos para comprobar la dilatacién y
electricidad, galvanémetros, mandmetros, cajas de resisten-
cias, amperimetros, higrometros, barémetros, dinamoéme-
tros, un astrolabio, un octante e instrumentos de vidrio, por
citar algunos.

2. Especimenes de aves y mamiferos disecados: 4guilas,
gansos, diversos roedores, pelicanos, un canguro, un tapir,
entrte otros.

3. Material in vitro: Reptiles (viboras, iguanas, lagartijas),
peces y fetos humanos.

4. Momias: un hombre y una mujer.

5. Obras de arte: escultérica y pictorica (de diferentes téc-
nicas como tinta china, acuarela, 6leo, xilografia, serigrafia,
mixta y acrilico).

6. Objetos de la generacion de preparatorianos 1920-
1924* como: trofeos, estandartes, fotografias, recortes de
periddico, libros, medallas y diplomas.

Sala de Arte

* Son exalumnos de la Escuela Nacional Preparatoria de los tumes diume y noctumo que estudiaron entre los
afios de 1920 y 1924, que decidieron formar una agrupaciin a la que denominaron "Grupo Preparatoniano 20-
24", s distinguieron por su amor a la patria y a ks valores nacionales. Pertenecieron a esta generacién Jose
Mearfa "Chema" de los Reyes (Fundador, promaotor y primer director de la Escuela Nacional Preparatonia
Noctuna), Frida Kahlo (pintora), Miguel Aleméan Vakiés (ex-presidents da México).

ROMO MEDRAND, Lifia £. et all: La Escueta Nacional Preparatoria. Raiz y Corazdn de la Universidad, p. 47.
*...para gjemplo de los universitarios somaos [a generacion fustre de post-revoluciin...” (22 Ene. 1996, Méxica)
Memoria dal LXXV1 Aniversario de la generacion de preparatoriancs universitarios, impreso, s/p.

10




1.2.4 Ubicaciodn.

1

El Museo de la Escuela Nacional Preparatoria para la
Educacion y el Arte (MENPEA) se encuentra en el 2o. piso
del edificio ubicado en la calle de San Ildefonse No.30, en
el Centro Histérico de la ciudad de México.

La construccion data de la época Colonial. “En 1593, Fray
Gabriel de San José planed la construccion de un convento
mas para monjas, de la orden de los Dominicos, en la
capital de la Nueva Esparfia, el de Santa Catalina de Siena.
El proyecto no se realizo sino hasta 1619, por 6rdenes del
Arzobispo Pérez de la Serna, cuya construccion estuvo a
cargo de Alonso de Arco.

Durante la guerra de Independencia el convento sirvio de
prisién a Dofia Josefa Ortiz de Dominguez. Posteriormente,
en 1847, ante la ocupacién del Colegio de San Ildefonso
por el ejército norteamericano, el convento de Santa Cata-
lina de Siena fue habilitado como cuartel.

Después de muchas exclaustraciones y de la venta de
algunos predios, una parte del ex convento albergd un
hospital de sangre a partir del 21 de abril de 1863. Se le
denomind hospital de sangre porque a este lugar llegaban
los heridos en combate y se realizaban transfusiones san-
guineas.” 16

El patio posterior del convento, ubicado en la calle de San
Iidefonso 30, se utilizé6 como bodega y méas tarde se con-
virtié en el anexo del plantel No. 2 de la Escuela Nacional

Preparatoria. Después funcioné como escuela secundaria.
A partir de 1991 es sede de la Secretaria de Difusion Cul-
tural de la Escuela Nacional Preparatoria y desde 1994
alberga al Museo de la Escuela Nacional Preparatoria para
la Educacion y el Arte (MENPEA).

A Museo de la Escucls Nacionial Preparatoria

para 12 Educacion y ¢ Arte
N (MENPEA)
.\
| | | R 4 J 1
REP, DE VENEZUELA
o 3
g LU'S GONZALEZ GBREGON g SAN ILDEFONSO g
: 3 :
[
DONCELES JUSTD SIERRA
TEMPLG MAYDR F1
_REP OE GUATEMALA §
g g
@
5 § .
_ & MONEDA g EMLIANO ZAPATA
ZGCALD “uﬂgmm

16. AMERLICK DE CORSI, Ma. Concepcitn y RAMOS MEDINA, Manuel: Conventos de monjas.
Fundaciones en el México Vimainal, pp. 77-82.
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1.2.5 Actividades y proyectos a futuro.

El acervo del Museo de la Escuela Nacional Preparatoria
para la Educacién y el Arte (MENPEA) es muy valioso
tanto histoérica como culturalmente. El museo cuenta con
salas de exposicidén permanente y en la actualidad existen
5: dos salas de instrumentos cientificos, dos salas de
zoologia y una sala de arte.

En el museo se realizan las siguientes actividades:
* Visitas guiadas a las salas de exposicidn.

* Disefio y montaje museograficos.

Los proyectos a futuro son:

* Aumentar ¢l nimero de salas de exposicion.
* Ampliar el acervo.

* Presentar exposiciones temporales.

* Editar un catalogo del acervo del museo.

* Organizar cursos, talleres y conferencias, entre otras acti-
vidades.

12



1.2.6 Analisis del visitante.

Ante todo, hay que definir de forma clara que el Museo de
la Escuela Nacional Preparatoria para la Educacién y el
Arte (MENPEA), es un museo preparatoriano, un museo
universitario, es evidente que esta caracteristica debe ser
algo mas que una cualidad administrativa, y que tiene que
ver justamente con la relacion con el pablico y con la
identificacion del mensaje cultural, y ser un instrumento de
extensién de la Universidad hacia el pablico en general.

El museo no se encuentra incluido en Ciudad Universitaria,
tampoco se encuentra muy cerca de alguno de los nueve
planteles preparatorianos (a excepcion del plantel No.7
“Ezequiel A. Chavez” ubicado en Calz. de la Viga y Zo-
quipa, Col. Merced Balbuena), lo que le daria un pablico
preparatoriano y universitario natural, definido casi geogra-
ficamente.

A continuacion se presentan el tipo de publico para el cual
esta dirigido el museo.

Piblico mayoritario.

Comunidad preparatoriana. El MENPEA es un
instrumento de apoyo académico para la comunidad
preparatoriana, por lo tanto, podemos distinguir que este es
el principal tipo de publico para el cual va dirigido el
museo. Dentro de este grupo se encuentran alumnos, profe-

sores y trabajadores de la ENP, y al que se une la comuni-
dad universitaria.

Publico intermedio.

Escolar. Integrado, principalmente, por estudiantes de otras
escuelas, sobre todo publicas, de nivel medio superior y
superior; asi como también, de otros niveles de ensefianza
como primaria y secundaria, que concurren por decision de
sus maestros y generalmente con el objetivo de responder a
un tema especifico de los programas.

Piiblico minoritario.

En general. Este tipo de publico se caracteriza por no ser
especializado, pero suficientemente interesado en el tema
y/o en conocer ¢l edificio que alberga al museo, como para
concurrir a visitarlo. En este grupo encontramos a los habi-
tantes de la zona, personas que trabajan, otras que acuden
al Centro a realizar compras y los turistas tanto nacionales
como extranjeros. El turista que visita el Centro Histérico
acude al museo de forma intencional u ocasional (“pasaba
por alli”).

Clasificacion por edades:

Niftos y adolescentes: “Los nifios dan prueba de una gran
espontaneidad, de una capacidad receptora excepcional.

13



Adolescentes. Se inician en la especializacién, dejandose
guiar por su vocacion y su formacioén...

Adultes. Consideran al museo como un lugar de ocio y de
cultura general. Pero el museo también constituye un siste-
ma de formacién continua para este tipo de publico.

Personas de la tercera edad: ..sienten todavia mas un
desfase con respecto a un mundo en vias de transformacion
rapida. Asi pues, el museo puede ayudarlos a sentirse
menos aislados ¢ integrarlos en su programa cultural. En la
medida en que el museo refleja a menudo un pasado recien-
te, los ancianos disfrutan del placer de reencontrarlo y de
reencontrarse a si mismos por medio de esas presenta-
ciones.

Discapacitados: El desarrollo cultural de los discapaci-
tados (fisicos y mentales) plantea un problema médico y
humano que el museo puede intentar considerar y a veces
resolver siempre y cuando sepa rodearse de los consejos y
del apoyo de las autoridades competentes.” 17

17. RIVIERE, Henri Georges: La museologia, pp. 384-386.
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1.3 El diseiio de imagen grafica.

1.3.1 Definicion.

“El disefio es un proceso de creacién visual con un
proposito. A diferencia de la pintura y de la escultura, que
son la realizacion de las visiones personales y los suefios de
un artista, el disefio cubre exigencias practicas. Una unidad
de disefio grafico debe ser colocada frente a los ojos del
piblico y transportar un mensaje prefijado.” 18

“El proceso de disefio no es un proceso lineal, sino
iterativo. Es una constante regresar al principio, o alternati-
vamente a las etapas intermedias, hasta conseguir la
certidumbre, la consistencia de la solucién que se estd
desarrollando.

En el grifico se muestra este proceso de forma analitica,
como una sucesidén de etapas inspirandonos en los trabajos
de Walas y Moles*.

- >
P

> > » Difusién

Informacién  Incubacidn Idea Verificacion Formalizacién
Documentacion Creativa Desarrollo
1 I m v v

Mensaje

Etapas del proceso creativo de diseio.

1. Informacién. Documentacién. Recogida de los datos.
Listing de las cuestiones a tener en cuenta: pliego de condi-
ciones.

II. Digestion de los datos. Incubacion del problema.
Maduracién. Elaboracidén «subconsciente». Tentativas en
un nivel mental difuso.

III. Idea creativa. Iluminacion. Descubrimiento de solucio-
nes originales posibles.

IV. Verificacion. Desarrollo de las diferentes hipétesis
creativas. Formulaciones. Comprobaciones objetivas.
Correcciones.

V. Formalizacién («puesta en forma»). Visualizacién. Pro-
totipo original. Mensaje como modelo para su reproduccién
y difusion.

18. WONG, Wucius: Principios de disefio bi y tridimensional, p. 9.
* MOLES, A,y CAUDE, R.: Creatividad y métodos de innovacidn, Ibérico-Eurcpea de edicionas, Madrid,
1997, s/p. citado por Joan Costa en Imagen globai, p. 15.

135



El area de la comunicacion por mensajes visuales define el
universo del disefiador grafico, que es el universo de los
signos y de los simbolos.

La identidad visual constituye una de las formas mas
antiguas de la expresion del hombre por medio de los
signos. Hoy constituida en un area de disefio muy
desarrollada, la identidad visual es aplicada de forma
creciente y activamente, por las empresas y organizaciones
de nuestras economias de mercado y también por las
organizaciones e instituciones de todo tipo (civicas, cul-
turales, administrativas) como una de las estrategias
fundamentales de comunicacién.”

18. COSTA, Joan: Imagen Global, pp. 10, 15, 19.
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1.3.2 Panorama nacional e internacional del disefio de imagen grafica

en los museos.

“..antes de la época clasica griega coleccionar objetos
preocupaba a otros muchos pueblos y culturas, ha sido
Grecia -sobre todo a partir del Helenismo- la civilizacién
que convirtié casi en obsesion sagrada su afan de reunir y
conservar en los templos y otros edificios variados produc-
tos de la creacién humana, especialmente objetos artisticos
y otros de valor y significacidn diversa.

Pierre-Maxime Schuhl comenta la intencién de Platdn de
que, con objeto de «facilitar la contemplacioén de las obras
maestras provenientes de la inspiracion de las Musas [...]
prevé, junto a los templos, instalaciones provistas de un
personal atento para recibir a los turistas que hacen una
peregrinacion artistica».” 2

“El museo, en cuanto a institucion publica accesible a toda
clase de visitantes, es una realidad o fenémeno reciente.
Hasta finales del s. XVIII la cultura y el arte no eran mas
que un adorno en la vida de los privilegiados, bien como
elementos de exaltacion religiosa, bien como curiosidad
superior reservada a los potentados y a 1a nobleza.

En consecuencia, el museo tal y como lo conocemos es un
invento nacido curiosamente bajo el entusiasmo y la vison
de las elites ilustradas del s. XVIII. Pero fue convertido en
institucion publica y disefiado como un instrumento moder-
no de culturizacién por diversos factores determinantes del
espiritu enciclopedista del Siglo de Las Luces y, sobre todo
por decision e imposicion de la Revolucion Francesa.” 2

“El museo ha cambiado considerablemente en los ultimos
afios. Las instituciones, alguna vez, pobremente adminis-
tradas, han surgido a un proceso de refinamiento, conven-
cidas de la necesidad de una imagen publica y han ganado
para si mismas una posicién prestigiosa.

De su reputacion elitista, hoy los museos y eventos
culturales son vistos con respeto. El publico tiene una
amplia variedad de atractivos entre los cuales escoger y
esta dispuesto a hacer fila para poder entrar a ellos. Este
auge se observa en muchas partes del mundo. Las
exposiciones de arte llegan a ser eventos donde hay una
gran demanda de profesionales como arquitectos, disefia-
dores y artistas graficos.

Las compaiiias privadas comienzan a financiar actividades
culturales, exposiciones en museos, y por lo tanto, hay una
mayor necesidad de profesionales graficos no solamente
para los propdsitos de comunicacién, sino también para
atraer un auditorio mas amplio.

20, SCHUHL. P. M., «Platén et las musdess, Mélanges o' esthetique et de science de I' art offerts &
Etienne Sourian, Parls, 1965, p. 249, citado por FERNANDEZ, Luis Alonso sn Musaslogia, p. 49.
21. FERNANDEZ, Luis Alonso: Museologia, pp. 47-49.
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El museo se ha convertido en un centro de comunicacion,
un punto de reunién y un lugar cultural. Se puede apreciar
tanto tradicidén como innovacién en el campo del disefio de
imagen para los museos.” 22

En el ambito nacional y sobre todo en lo referente a
museos de la ciudad de México, es comin encontrar
iméagenes compuestas por nombre o razén social, logotipo,
simbolo y color; en algunas de ellas pueden apreciarse
sobre todo, simbolos de corte figurativo, es decir, simbolos
que mantienen una relacion “méas” natural con algunas
caracteristicas del lugar. En seguida se presenta un analisis
de diversas imagenes graficas.

Museo de Ciencias UNIVERSUM. Es un centro de
ciencias moderno e interactivo, presenta como imagen la
estilizacion de un ojo y una mano (fig. I).

Museo Universitario del Chopo. Es uno de los espacios
para la difusion del arte y la cultura universitaria, alterna-
tiva y popular mas importante de la ciudad de México.
Tiene como sede un hermoso edificio Art Nouveau.
Situado en una de las colonias mas antiguas y de mayor
tradicion de la ciudad. La imagen es de caracter figurativo y
muestra la sintesis del edificio con las inconfundibles torres
que lo caracterizan (fig.2).

Feria Internacional del Libro. La imagen muestra la

sintesis del Palacio de Mineria, lugar donde se lleva a cabo
esta feria y la complementa un libro abierto y el texto (fig.3).

22, ROUARD-SNOWNAN, Margo: Museum Graphics, pp. 6, 7, 15.
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Museo de la Luz. En este museo se presentan los aspectos
cientificos de la luz en conjuncién con los aspectos de
interés en los campos de las artes plasticas, escénicas y
arquitectonicas. La imagen grafica representa el fenémeno
de descomposicion de la luz: un haz de luz blanca (linea
izquierda) atraviesa un prisma (tridngulo) y se descompone
en diferentes colores (lineas que salen del tridngulo). Los
colores de la imagen son el azul, negro y blanco (fig. 4).

Antiguo Colegio de San Ildefonso. En la imagen se puede
apreciar la letra “i” que es una referencia explicita del nom-
bre del lugar, mejor conocido como San [ldefonso ¢fig. 5).

Coordinacion de Difusiéon Cultural UNAM. Ostenta
como imagen grafica, la parte superior de una escultura del
maestro Rufino Tamayo: La Universidad germen de
humanismo y sabiduria; la cual se localiza en el Centro
Cultural Universitario (fig. 6).

Sala Nezahualcéyotl. La imagen es una sintesis del edifi-
cio donde se encuentra (fig. 7).

DE LA Lllz

fig. 5
DIFUSION
CULTURAL
UNAM
fig. 6
@
. -

SALA NEZAHUALCOYOTL {[[jugu
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Museo Nacional de Culturas Populares.
México, D.F.

La imagen grafica est4 integrada por una linea continua que
forma las siglas de este museo: m,n,0,p (fig. 8).

Museo de Arte Moderno.
México, D.F.

El Museo de Arte Moderno alberga una colecciéon perma-
nente que consta de obras de los artistas mds representa-
tivos de la plastica mexicana desde principios del siglo XX
hasta nuestros dias. La imagen grafica esta formada por li-
neas quebradas que representan las siglas MAM, tratadas
con distinto grosor para diferenciarlas entre si (fig. 9).

Museo de Historia Natural.
México, D.F.

La imagen grafica presenta la reproduccion de la estructura
6sea del dinosaurio jurdsico Diplodocus, que se encuentra
en este lugar. Este museo estuvo de 1913 a 1964 en el Pala-
cio de Cristal o Pabellon japonés, hoy Museo del Chopo

(fig. 10).

fig. 8
MUSEO NACIONAL DE
CULTURAS POPULARES
fig. 9

Museo de Arte Moderno

fig. 10

ol

Museo de Historia Natural
DE LA CIUDAD DE MEXICD
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Respecto al ambito internacional, “...en paises como
Estados Unidos, Australia, Francia, Alemama, Italia, Japon,
Holanda, Espafia, Suiza y el Reino Unido, los gréficos
creados a finales de la década pasada, expresan una sen-
sibilidad inherente y el espiritu del pais, y por lo tanto, son
apropiados tanto para la promocidén de los artistas nacio-
nales como de los programas culturales.

Museo de los Nifios de Manhattan, New York, E.U.A.
(Children’s Museum of Manhattan, New York).

La imagen esti constituida por las iniciales CMOM cada
una en un color y estilo diferentes. Es una imagen cinética,
juguetona, y fresca. La expresividad y los colores directos
(azul, amarillo y rojo) son un medio para atraer la atencion
de su publico potencial: los nifios. El simbolo logra un
adecuado equilibrio entre el trazo a mano y el rigor de la
tipografia. El balance entre lo juguetén y lo serio, el uso de
las tipografias Bodoni y Futura, imparte un estilo original

(fig. 11).

Museo de Arte Contemporineo, Los Angeles, E.U.A.
(Museum of Contemporary Art, Los Angeles).

Tres formas simples -el cuadrado, el circulo y el tridngulo
junto con los colores primarios amarillo, azul y rojo, asi
como también el verde forman esta imagen y es comple-
mentada por el trazo libre de la “t” la cual provee un
contraste entre la severidad de las formas geométricas.

(fig. 12).

fig. 11

fig. 12
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Powerhouse Museum, Sydney, Australia.

La idea para la imagen fue inspirada por la mezcla de la
vieja y nueva construccién. Los dibujos arquitecténicos
fueron reducidos a abstracciones lineales (fig. 13).

Museo d’Orsay, Paris, Francia.
{Musée d'Orsay, Paris).

El monograma del museo consiste en una “M” arriba de
una “0”, separadas por una linea delgada, el cual es perfec-
tamente legible (fig. 14).

Museo de Louvre, Paris, Francia.

El logotipo esta compuesto por un panel rectangular con la
palabra “Louvre”. La “L” es notablemente mas grande que
el resto de las letras, que estan sobre un cielo con nubes.
Una impresién majestuosa es introducida al acentuar el
espacio entre las letras como en una inscripcién sobre un
monumento; mientras la tipografia expresa el legado histo-
rico del museo. El logotipo presenta una desventaja es
técnicamente dificil de reproducir. Esto a veces conduce a
una pérdida de definicion, sobre todo en las nubes (fig. 13).

fig. 15

fig. 14
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Museo de Arte Moderno, Oxford, Reino Unido.
(Museum of Modern Art, Oxford).

Sumamente arquitectonico en la construccién y tipografia
sobria; es facil de leer. Las lineas hacen referencia a las
columnas de metal del edificio que alberga al museo
(fig.16).

Museo Victoria y Alberto, Londres, Reino Unido.
(Victoria and Albert Museum, London).

El logotipo fue disefiado con tipografia Bodoni. La “A” se
reduce simplemente a la linea inclinada derecha y la linea
horizontal (barra) es sustituida por la parte superior del
simbolo “&” (fig.17).

Museo de Guerra, Londres, Reino Unido.
(Imperial War Museum, London).

El principal problema para formular la imagen del museo
consistié en no glorificar a la guerra. La imagen se basa en
las letras “W” “M” sobre un fondo que simula la tierra, el
mar y el cielo, simbolo del ejército, fuerza aérea y marina.
Una alusién adicional a éstos es el empleo de los colores:
verde (ejército) y azul (marina y fuerza aérea) (fig.18).

Sfig. 17

fig. 18

IMPERIAL WAR

AV.VA

/XN

MUSEUM

fig. 16
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Museo de Arte de Meguro, Tokio, Japén.
{Meguro Museum of Art, Tokyo).

La imagen es una simple “M” formada por 4 elementos
rectangulares, apoyada por el nombre del museo en japonés

¢ inglés. Refleja sobriedad y clasicismo (fig.19).

Deutsches Filmmuseum, Frankfurt am Main, Germany.

La imagen se basa en la linterna magica. Se realizdé una
abstraccién del tambor de la linterna presentando Unica-

mente los estrechos tajos (fig.20).” 2

23. ROUARD-SNOWNAN, Margo,.cbr. cit.,, pp. 17-174.

fig. 19

Megiro Museum of Art, Tokyo
HREEATE

fig. 20
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2.1 Imagen Grafica.

2.1.1 Definicion.

IMAGEN.

“Etimologia del vocablo imagen: del latin imago (de la
misma raiz im: imitare). Imagen es la representacion figu-
rada -es decir, en forma de una figura, ya sea visible o
audible- de un modelo original. La imagen es la imagen de
algo que la preexiste. Por lo tanto, ella es una realidad que
cabalga entre lo real (el modelo) y lo ficticio (la represen-
tacion).

Contemplar directamente un paisaje, que €s estar inmerso
en €1, no es lo mismo que verlo representado en un cuadro o
una fotografia.

El término «imagen» es en efecto polisémico. Tanto como

la imagen misma. Por otra parte, la palabra «imagen» estd
. . 24

fuertemente ligada a lo visible.”

GRAFICA.

“Gréfica, del latin graphicus, que se representa por medio
de figuras.

Ahora bien, partiendo de las caracteristicas de cada con-
cepto, puede decirse que una imagen grafica es la represen-
tacién de un modelo original por medio de figuras. Pero esta
descripcion es sélo inicial ya que “...la imagen grafica es el
elemento de comunicacion visual que refleja, a través de
caracteristicas especificas, la actividad de una persona, gru-
po o asociacion. Ben Rosen define la identidad grafica co-
mo: “«La esencia visual de una cosa o idea, la forma en que
se visualiza a una corporacion, un producto o servicio, es la
identificacion visual que uno le atribuye. En este sentido es
una forma de informaciéon y rapida persuasién, es un
elemento de comunicacion de alto impacto».” 2

24, COSTA, Joan: Imagen Global, p. 182,
25. ROSEN, Ben: The Corporate search for visual identity, Prefacio.
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2.1.2 Antecedentes.

“La marca de fabrica y de comercio es fruto de una
evolucion histérica que tiene su verdadero origen en la Edad
Media, especialmente con el funcionamiento del sistema
corporativo, que implicé un uso muy extendido de las mar-
cas. La marca de corporacion, o marca colectiva, era exigida
en todos los objetos manipulados. Las corporaciones, que
estaban sometidas a una reglamentacion muy estricta, dispo-
nian del monopolio de las ventas y, en principio, estaba
prohibida toda concurrencia. La marca medieval de corpo-
raciéon* era una especie de «estampilla» del artesano, que
tenia un caracter piblico y estaba destinada a afirmar la
conformidad del producto con la exigencia reglamentaria.

Independientemente de la marca de corporacién, la de los
artesanos, mds discreta, venia a ser, ademdas de una seiial de
origen 0 una firma del productor, un sello de garantia de
autenticidad y de calidad.

En el siglo XVII se proclamé la libertad del comercio y de
la industria, con lo cual las corporaciones fueron supri-
midas, y con ellas sus signos distintivos y todas las marcas
obligatorias. Sin embargo, el mismo principio de libertad
del comercio y la industria privados implicaba el recono-
cimiento de marcas individuales de caracter facultativo.
Pero como éstas no estaban sometidas a ninguna reglamen-
tacion, se producian muchos abusos y las usurpaciones de
marcas notables quedaban sin sancién. Por todo esto, los
industriales y comerciantes forzaron una reglamentacién

nueva que asegura el registro legal y la proteccion de las
marcas frente a imitadores y falsificadores.

Los precursores de la identidad corporativa fueron el
arquitecto, disefiador y artista grafico aleman, Peter
Behrens, y el soci6logo austriaco Otto Neurath, que colabo-
raron juntos con la firma germana AEG en 1908. Behrens y
Neurath han sido asi los primeros «asesores comunica-
dores» en ndmina de una gran empresa, y los forjadores de
su identidad singular.

Ellos se encargaron de concebir una «imagen» para AEG, y
de disefiar por completo un programa para las producciones
de la firma. Proyectaron edificios, fabricas, oficinas y
establecimientos comerciales; disefiaron productos, lampa-
ras industriales, juegos de té, material eléctrico, etc., yen la
faceta de disefio grafico crearon marcas, logotipos, carteles,
anuncios, folletos y catidlogos, en un inédito servicio de
«disefio integral» que ha configurado la imagen coherente y
unitaria de AEG en todo ¢l mundo. Y se ha constituido en el
paradigma histérico de la identidad corporativa.

* Término gue poseia un santido muy diferente del que hoy tiene en el dmbito de las empresas y grupos
empresariales en el vocabulario norteameficano.




...por ser un producto de la segunda revolucion industrial, la
identidad corporativa es una disciplina mucho més joven
que el disefio de «marcas» (de las que se encuentran
testigos arqueolégicos en el siglo V antes de Cristo). Por
ejemplo, el logotipo-marca de Coca-Cola es de 1886; el de
Pepsi Cola de 1898; el simbolo de Mercedes Benz, de 1900;
los logotipos de Pirelli y AEG, de 1908; el de Ford, de
1910, y el simbolo de los transportes subterraneos londi-
nenses, de 1914.

Es por esta preexistencia historica de la marca y por su
condicion de signo visual duradero -y también porque ella
enlaza con la identidad corporativa de la que sigue siendo
su nucleo y su centro-, que todavia abundan las confusiones
entre la marca (objeto de marcaje fisico), el logotipo c%ue €s
una variante de la marca) y la identidad corporativa.”

26, COSTA, Joan: sh., pp. 24-26, 27,
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2.1.3 Clasificacion.

113

. a la «imagen» se le suele concebir como un hecho
objetivo, un fenomeno exterior perceptible, una fuente, y
como un hecho subjetivo, un registro, una representacion.

Asumida como un hecho objetivo, motiva usos tales como:
«tener o emitir una imagen» («aspecto»); «centro de
estudios de la imagen» (iconos 0 medios y sistemas de
produccion de mensajes iconicos: fotografia, cinemato-
grafia, video, etc.); «retérica de la imagen» (un tipo de
estructura formal propia de un tipo de mensaje), etc.

En un segundo uso, la palabra «imagen» alude en cambio a
un fendmeno representacional, un hecho subjetivo: «la
imagen publica» (hecho de opinién colectiva); «imagen
psiquica» (fenomeno de representacion mental); «registro
imaginario» (formacién ideolégica), etc.

La imagen grafica pertenece al grupo de hechos subjetivos
pues alude a un fendmeno representacional. Se clasifica en
Varios grupos.

IMAGEN CORPORATIVA.

Este término posee diversidad de aplicaciones en los dis-
tintos contextos idiomaticos.

En el contexto sajon corporation significa «compaiiia»,
«empresa.

Pero «corporacién», en el medio latino, remite a formas
organizativas mas complejas y nunca significa «empresa».

Por lo general, se apela a ese término cuando se ha de aludir
a una agrupacion de asociaciones que integra, por ejemplo,
a empresas privadas, organismos publicos y/o sectores de la
comunidad a través de sus entidades representativas.

Hace referencia a una infraestructura humana. Engloba a un
conjunto de miles de elementos humanos

IMAGEN EMPRESARIAL.
Alude a la estructura organizativa de naturaleza econémica
por excelencia.” *7 Mediana empresa.

IMAGEN COMERCIAL.
Se refiere al micro o pequefio comercio. Por ejemplo, las
tiendas de abarrotes, tintorerias, panaderias, estéticas, etc.

IMAGEN INSTITUCIONAL.

“Hace referencia a la ...exclusion de las funciones de lucro
directo y, por lo tanto, vinculado a los organismos no em-
presariales...”. 28

IMAGEN PROFESIONAL.

Es la imagen que expresa la profesion o servicios que de-
sempefia una persona, cualquiera que sea su actividad: un
dentista, un abogado, etc.

IMAGEN PERSONAL.
Se refiere a los oficios. Por ejemplo, un plomero, un carpin-
tero, un electricista, etc.

27. CHAVES, Norberta: La imagen corporativa, p. 17.
28. Idem, p. 18,
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2.1.4 Caracteristicas.

Para determinar las caracteristicas de una imagen grafica,
deben tomarse en cuenta los niveles de interpretacion de la
imagen.

“INTERPRETACION SINTACTICA: Se analiza la for-
ma como tal para comprender de ésta con otras imagenes.
Aspectos a considerar:

a) Originalidad. Caracteristicas singulares que presenta la
imagen y que permite considerarla innovadora.

b) Unidad. Relacion intrinseca entre las partes de un todo.

¢) Modulable. Cualidad fisica de la imagen que hace posi-
ble su agrupacién sistemadtica con fines practicos.

d) Legibilidad. Caracteristica que posibilita la visualiza-
cién de la imagen por ser clara y sintética

¢} Constructividad. Posibilidad de la imagen de ser trazada
geométricamente.

INTERPRETACION SEMANTICA. “El signo se consi-
dera en relacién con lo significa o es el significado que
adquiere el signo” »

28. ECO, Umberto: Signo, Barcelona, 1988; citado por Abslardo Rodriguez Gonzélez en LOGO 4 Qué?,
p. 154,

a) Caracter. Cualidad de la imagen de representar al men-
saje. Relacién de aquello que representa o evoca.

b) Comprensibilidad. Propiedad de la imagen de repre-
sentar su significado utilizando elementos que pertenezcan
al codigo del usuario.

¢) Impacto visual. Se refiere a la posibilidad que la imagen
tiene de ser aprendida fiel y rapidamente por el observador.
Eficacia sobre la memoria.

INTERPRETACION PRAGMATICA: Incluye ademas
de la forma y su significado el aspecto de integracion a su
contexto, es decir, su relacion con el usuario, consumidor,
receptor o destinatario.

a) Impacto. Es la influencia de una imagen sobre un indi-
viduo para atraer su atencién.

b) Visibilidad. Se refiere a la percepcién de la imagen y
depende de la proporcidn, colocacién, iluminacion y angulo
de vision.

¢) Estabilidad. Capacidad de trascendencia, es decir, la no
pertenencia a un momento histoérico especifico.

d) Reproducible. Posibilidad de re;groducci(’)n en diferentes

técnicas de impresién y tamafios.”

30. CARRASCO, Nancy y TREJO, Lourdes: Sefializacion e identidad grafica aplicada at Centro Seciat y
Daportive BANRURAL (CENSODEBAN), Tesis, pp. 17, 18.
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2.1.5 Elementos que la componen.

Una imagen grafica puede componerse de cuatro elementos

como son: €l nombre o razén social, el logotipo, el simbolo '

y el color.

1. NOMBRE O RAZON SOCIAL. “Los nombres pueden
producirse mediante muy diversos mecanismos lingiiisticos
y adoptan, por lo tanto, muy diversos aspectos...

Una tipologia empirica que recoja las modalidades de
denominacién institucional predominantes podria compo-
nerse de cinco tipos basicos y sus formas mixtas:

A. Descriptivos: Enunciacidn sistemdtica de los atributos
de identidad de la institucién. Ej.: Museo Espaiiol de Arte
Contemporaneo, Banco Interamericano de Desarrollo.

B. Simbélicos: Alusiéon a la institucion mediante una
imagen literaria. Ej.: Visa, Pelikan, Nestlé.

C. Patronimico: Alusién a la institucién mediante el nom-
bre propio de una personalidad clave de la misma -dueiio,
fundador, etc- Ej.: Lacoste, Johnson & Johnson,
Rockefeller Foundation.

D. Toponimico: Alusion al lugar de origen o éarea de in-
fluencia de la institucién. Ej.: Aerolineas Argentinas, Euro-
palia, Banco de Santander.

E. Contracciones: Construcciéon artificial mediante
iniciales, fragmentos de palabras, etc. Ej.: IBM, AEG,
BENELUX.” !

2. LOGOTIPO. “Es la transcripcion escrita del nombre
(nombre de empresa o de marca) por medio de una grafia
particularmente caracterizada y exclusiva. El vocablo logo-
tipo estd impregnado del lenguaje de la tipografia y su
etimologia procede del griego logos, que significa «pala-
bra», «discurso», y de tupos, que significa «golpe forman-
do una impronta». El logotipo es, pues, de naturaleza lin-
gilistica y escritural. Es un signo de designacion, ya que por
medio de &l la empresa se designa a si misma y es designada
por sus publicos (figs. 1, 2y 3).

>
| GAME,

LACOSTE

31, CHAVES, Norberto, cbr. cit, pp. 42, 43.
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3. SIMBOLO. “Elemento material que esta en lugar de otra
cosa ausente con la que no existe relacién causal y a cual
representa por convencidn. Por supuesto que se trata de
representar cosas que no son directa ni fisicamente percep-
tibles.

...las cosas complejas y abstractas se representan a través de
sus simbolos. Generalmente estas cosas complejas o abs-
tractas son conceptos, ideas, instituciones: la paz, la liber-
tad, el amor, la muerte, la ley.

Asi, el simbolo consigue reemplazar a la empresa desde el
punto de vista material, y obtener de la gente el mismo efec-
to de reconocimiento %ue se le otorgaria si pudiera estar
fisicamente presente.” 3

“Existen dos clase de simbolos, de acuerdo con el tipo de
proximidad que guarden con las cualidades de la empresa.

a) Simbolos abstractos. Que son absolutamente arbitrarios
(fig. 4).

|

M

)\\(

L

fie. 4 TORRAS PAPEL. Empresa papelera.

Esta empresa papelera apela a un simbole iconico arbitrario. No existe vinculo entre el
dguila y el sector papelero, y los vinculos entre 1a empresa concreta y ese simbolo no son
evidentes para el publico. El criterio de simbolizacién utilizado se apoya en todo caso en
efectos de connotacién muy sutiles y distantes, y la eficacia identificadora se produce
exclusivamente por la pregnancia de la forma y de la idea de “4guila”,

b) Simbolos basados en la semejanza que lo visual puede
contraer con ciertas propiedades de la empresa. Esta clase
de simbolos tiende a ser de corte figurativo, y a mantener
una relacion “mas” natural con algunas caracteristicas de la

empresa (figs. 5y 6).” 33

A

fig. 5

LAMINAT. Empresa de papeles decorativos.
Para esta marca se ha apelado a la simbolizacién mixta -
verbal e icOnica- consistente en tepresentar lo laminar
mediante la misma imagen (una pelicula que se despliega)
v su inicial “L” (legible tanto en la escuadra maciza como
en la linea delgada en negativo). Textualmente: “la L se
produce al desplegar y retirar la lamina de papel”.

¢

fig. 6

CATALANA DE GAS. Empresa gasera.

La imagen -estiizada o no- va confirmandose
internacionalmente como simbolo “légico”, cuasi verbal,
del “gas”. En este caso dicho carcter ideogrifico se ve
acentuado por el tratamiento abstracto de la forma que
lleva la funcion figurativa del icono hasta ¢! umbral
admisible de legibilidad,

32, COSTA, Joan, obr. cit., pp. 81, 97, 98,
33. CHAVES, Norberto, abr. ¢it., p,
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4. COLOR. “El color es una forma visible de energia lumi-
nosa, que constituye uno de los atributos de definicion de
los objetos o que es el resultado de la excitacion de las célu-
las fotorreceptoras de la retina.” 4

El papel que juega el color en una imagen es importante
porque ayuda a reforzar la identidad individual de la misma.

“El color no es nada mas que longitud de onda, o frecuencia
especial. El color es informacién... instantnea, confiable y
exacta. Es comunicacion, rica, sutil y completa. En realidad,
es casi el Unico idioma verdadero que tenemos, ademas de
la musica, que no necesita palabras.

Identificacién. Visibilidad. Comunicacién. Tres trabajos
que el color hace mejor y mas rapidamente que cualquier
otra cosa.”

“Mas intensa todavia que la percepcion de un simbolo es la
percepcion del color. En la medida misma en que éste actiia
no como una «informacién», sino como una «sefial», el
color corporativo se convierte en lenguaje.

El color por si mismo realiza una funcion identificadora en
el primer nivel de la sensacién visual, y una funcién mne-
. . .. ; . 36

monica que vincula color, posicionamiento e imagen.”

34, VILLAFARE, Emesto: Introduccitn a la teoria de la imagen, Madrid, 1985; citado por Abelardo Rodriguez
Gonzélaz en LOGO ¢ Qué?, p. 35.

35, COOK, Alton y FLEURY, Robert: Tipa y color, pp. 9, 23,

36, COSTA, Joan, obr. cit, p. 81.




2.1.6 Metodologia para la creacion de la imagen grafica.

Existen diversidad de métodos para solucionar un problema
de disefio. Podriamos mencionar a autores, que proponen
métodos particulares de disefio, como Bruno Munari, Victor
Papanek, Gui Bonsiepe, Oscar Olea, Jordi Llovet, por citar
sélo algunos. Estos autores dividen su propuesta en grandes
etapas, en pequefios pasos o en problemas particulares. Sus
propuestas son establecidas a niveles generales de disefio,
principalmente industrial, pero para el disefio de imagen, se
consultd bibliografia del tema, encontrando apropiado apli-
car la propuesta metodoldgica que hace Joan Costa. No sin
antes mencionar que “...no existe un método Unico y general
de disefio sino que en nosotros esta decidir qué método es el
mas apropiado para solucionar un problema. De acuerdo
con Bruno Munari ...el método es un instrumento aplicable,
de ninguna, manera se le debe considerar algo absoluto y
definitivo.” >’

“El disefiador no se guiara basicamente por la intuicién y la
sensibilidad, sino por el andlisis objetivo de una serie de da-
0s, que tendra que repertoriar, tratar y traducir finalmente
con un sentido estricto de sintesis.

1. Investigacién y recopilacion de informacién.

a) Reuniones de intercambio de documentos e informa-
ciones con la alta direccion de la empresa.

b) Servicio de Marketing, datos relativos a los productos o
servicios, posicionamiento, objetivos comerciales.

¢) Recabar datos de fuentes “neutrales” de informacion (da-
tos externos).

d) Anilisis retrospectivo. Evoluciones y cambios expe-
rimentados por los signos visuales de la identidad.

€) Y por altimo, establecer el contexto donde se insertara el
trabajo gréafico... Asi el disefiador grafico obtendra la mayor
informacidn iconografica posible en el area nacional e inter-
nacional, con lo cual dispondra de una amplia panoramica
que le evitara posibles riesgos de coincidencia con otras
soluciones gréficas existentes.

f) Investigacion sobre como el piblico reconoce a la em-
presa.

2. Hipétesis. Formulacién de ésta para los enfoques del tra-
bajo siguiente, en el plano estratégico y en el creativo.

3. Proyecto Grafico. Explotar diferentes «caminos» o «li-
neas», tentativamente, para cada hipétesis. Asi se elegiran
las otras hipdétesis finales, las cuales daran lugar a ensayar,
cada una de ellas una serie de desarrollos posibles.

4. Desarrollo grifico del proyecto seleccionado. Deter-
minar los elementos estructurales: signos de identidad,
identificador, formato, concepto espacial, tipografia compa-
tible, normas tipograficas, elementos graficos, compagi-
nacion, uso de los colores e ilustraciones.

5. Diseiio y confeccién del Manual de identidad. Este
libro de normas es la herramienta funcional y ejecutiva por
excelencia para que la empresa pueda aplicar, con inde-
pendencia de la intervencion del equipo creador del progra-
ma, el nuevo sistema de su identidad visual en todos los
mensajes a lo largo del tiempo.” ¥

37. VILCHIS ESQUIVEL, Luz de! Carmen Alicia: Andlisis general de Jos fundamentos tedricos de la metodo-

logia del disefo, p. 144,
38. COSTA, Joan, obr. cit., pp. 119-127.

34



Capitulo 3

Propuesta de Imagen Grafica
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3.1 Planteamiento del problema.

En el capitulo uno se presenté informacion acerca del
Museo de la Escuela Nacional Preparatoria para la
Educacion y el Arte (MENPEA) y del contexto en donde se
insertara la propuesta grafica (panorama nacional e interna-
cional del disefio de imagen grafica en los museos). A
continuacion se exponen los conceptos extraidos de la infor-
macion recabada que permitirdn establecer los criterios a
seguir para disefiar la nueva imagen.

1. El Museo de la Escuela Nacional Preparatoria para la
Educacion y el Arte (MENPEA) tiene como finalidad
reunir, clasificar, organizar, ampliar, exponer, y utilizar di-
versos acervos educativos para la ensefianza, asi como
apoyar los programas académicos, de investigacion y difu-
si6n de la cultura de la ENP y de la Universidad Nacional
Auténoma de México.

2. Al denominarse Museo de la Escuela Nacional Prepara-
toria para la Educacién y el Arte, estd indicando que es un
museo que proporciona cultura (conocimientos) y también
deleite.

3. No s6lo es un museo preparatoriano, €s un museo uni-
versitario.

4. Es un museo que apoya los tres fines sustantivos de la
UNAM y ENP: academia, investigacién y difusion de la
cultura.

5. Es un museo de reciente creacién que atravesdé por
diversos traslados de su acervo. Y actualmente se establece
en un edificio preparatoriano.

6. La mayor parte del acervo posee una gran tradicion.
Ahora bien, del analisis de los datos anteriores se desglosan
varios conceptos que pretenden proyectarse en la nueva
propuesta de imagen gréfica, ya que un museo debe poseer
una imagen que lo identifique ante su publico.

Los conceptos que debera transmitir la nueva imagen son:

1. Solidez.

2. Proteccion (Resguardo).

3. Tradicion.

4. Ser identificado como un museo universitario.




Es necesario analizar hasta qué punto los signos empleados
hasta el presente son potencialmente adaptables a los
objetivos definidos. Y si esta adaptacién es conveniente o
no. Por lo que, a continuacién se realiza el analisis de la
imagen gréafica existente.

ANALISIS RETROSPECTIVO.

El logotipo que se utiliza actualmente resulté ganador del
primer lugar del concurso convocado en 1988 para la
creacién de la imagen del museo. “Fue disefiado por el
maestro Gregorio Leon Femandez del Plantel No.2 Erasmo
Castellanos Quinto.” »

La imagen se ha aplicado generalmente en color negro.
sobre tarjetas, carteles, boletines y folletos,

ANALISIS TAXONOMICO.

El objetivo de este andlisis es el de conocer los compo-
nentes de la imagen.

Nombre. Posee un nombre descriptivo, es decir, enuncia los
atributos de identidad de la institucién: Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria para la Educacion y el Arte. Pero
ademads, hace uso de una contraccion, su nombre también se
construye de forma artificial, en este caso, mediante las
iniciales M, E, N, P, E, A (o).

Logotipo. La imagen del museo estd formada por un
logotipo, que es la transcripcién de la contraccion del nom-
bre por medio de una grafia particularmente caracterizada y
exclusiva (b).

Simbole. No posee simbolo alguno.

Color. No existe una guia de color aplicable a la imagen y
tampoco un manual de uso de la misma.

a
Museo
de la _
Escuela Nacional Preparatoria
ara la

ducacién y el Arte

Esta imagen presenta problemas de legibilidad, carencia de
colores institucionales y tipografia secundaria, y en general
de un documento, que establezca los lineamientos a seguir
en cuanto a construccién, proporciones, colores, aplicacio-
nes, entre otros.

La imagen que se propone para el museo, retoma de la
anterior la utilizacién del nombre o razon social y las siglas
MENPEA. Pero se pretende dar mayor fuerza a la letra
“M”.

39. Gaceta ENP, México, Epoca 3 Vol. [V, No.2, 3 ene. 1989,
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3.2 Proceso de bocetaje.

Ahora se iniciara el procese en que la personalidad del
museo, expresada en palabras, se traduce en formas visua-
les. Cuando los disefiadores bocetan “piensan con el lapiz”;
los bocetos permiten explorar conceptos, alternativas, plas-
mar ideas.

3.2.1 Primeras imagenes.

Estas primeras ideas son el principio de la traduccién de la
investigacion a la forma visual. En seguida se presentan las
alternativas con sus respectivas variantes.

En la alternativa A se trabajo con tres elementos verticales

que representaran a la letra “m” de museo y de menpea. Las
variantes son las figuras 1 a 5.

Alternativa A

USEQO
DE e,
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Variantes

fig. 1 fis. 4
J l l l
fig.2 MUSEQO DE LA
ESQUELA NACIONAL PREPARA

LA EDUCACION ¥ EL ARTE

fig. 5
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En la alternativa B se presenta una columnas en pers-
pectiva. La figuras 6, 7 y 8 son las variantes.

Alternativa B

MUSQ,O
dQ ‘o

Escuela

Naci onal
Pr‘epara'\'OEu
parn: la

E ducocidn
y el

Arte

@ﬁon

Variantes

fig. 7

F._,___._‘ .

fig. 8
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La alternativa C presenta seis rectangulos conteniendo ca-
da uno de ellos las siglas del museo y las variantes de esta
imagen son las figuras 9, 10 y 11.

Alternativa C

Variantes

fig. 9

Sig. 10
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La alternativa D representa los tres fines sustantivos de la
ENP: difusiéon de la cultura, academia e investigacion; sus
variantes son las figuras 12, 13 y 14.

Alternativa D

Variantes

fig. 12

fig. I3

fig. 14
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3.2.2 Anteproyecto.

Para iniciar el desarrollo del anteproyecto, se seleccioné la
alternativa A y una de sus variantes (fig. 15). Esta variante
presenta a la letra “m” dentro de un circulo, pero se aprecia,
mas bien como parte de un acueducto. Para eliminar esta
apariencia, se incorpor6 a la “m” un elemento que pudiera
remitir al museo. Asi que se sustituyd el primer fuste o ele-
mento vertical de la letra por la sintesis geométrica de la
columna caracteristica del edificio que lo alberga. Las fotos 1 a
4, que se encuentran en las siguiente paginas, muestran la
arquitectura del edificio.

Alternativa A

| [VUSEQ

Or L

fig. 15
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Folo: Gmar Séncher Rt

Joto I Fachada del edificio que alberga al MENPEA
San Hdefonso No.30  Ceniro Histérico
Ciudad de México

foto 2

Escenario para actividades culturales
Planta baja

Foin: Omar Shchet A
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foto 3

Planta baja

Joto 4

Primer piso
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En esta pagina se presenta el proceso que se realizé para ob-
tener la sintesis geométrica de la columna (fig. a) que carac-
teriza la arquitectura* del edificio de San Ildefonso No.30.

La columna se divide en general en tres partes: capitel, fuste
y basa, cuya forma y ornamentacién son caracteristicas de
cada estilo u orden.

Frise

Entablamentg

Argglirade

b,
k
A
} Fasta Cotumas
1
L]
I
i
-l - -
Bass
Dude Pedestal

* En foda obra arquitectdnica hay que considerar los slementos de que ésta sa compone, siends ios esen-
ciales el sosfanido y el que sostiane. Los elementos scstenidos son: arcos, bévedas, copulas y techumbres en
general; y los alementos que sostienen son pilares y colmnas.

fig.a
N /
¥ N
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A continuacién se presenta el proceso de sustitucién del pri-
mer fuste de la letra "m" de 3 alfabetos por la sintesis geo-
métrica de la columna.

Sfig. 16 Galliard Bt medium

fig. 18  Times New Roman medium

fig. 17

Footlight Mt light
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De las figuras 16, 17 y 18 se eligié esta tltima porque el trazo
de esta letra remite a caracteristicas que se desean proyectar
como: solidez y tradicion. Las figuras 19 a 36 muestran las
variantes que se elaboraron, seleccionandose como proyecto o
propuesta de imagen grafica la figura 36.

fig. 19

Menpea

Museo de la Escuela Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte

fig. 20

IMenpea

Museo de la Escuela Nacional Preparatoria
para la Educacién y el Arte

fig. 21

Musecode la
Escoels Naclonal Preparstoria
pera b Educaclén y el Arte

menpea

fig. 22 fig. 23

* Miiseo de fa
Escuela Nacional Preparatoria
menpea parala Educacion y el Arte

Museo de la

Escuela Nacional Preparatoria
MENPEA para la Educacion y el Arte

48



Sig. 24

fig. 25
Moot o v Mo P M e b sl N e
menpea g B el A by A
fig. 26
Mo d b el Niona Popedo
par s Edaci yel A
menpea
fig. 27 fig. 28
coel? Naﬁ%
m o “,
menpea g m %
Musende a Bsnel Neonl e menpea
pa ey f A
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fig. 29
MUSED DE LA
ESCUELA NACIONAL PREPARATORIA
PARA LA EDUCACION Y EL ARTE
menpca
fig. 31

fig- 30

MUSEO DE LA
ESCUELA NACIONAL PREPARATORIA
PARA LA EDUCACION Y EL ARTE

menpea

MUSEO DE LA
ESCUELA NACIONAL PREPARATORIA
PARA LA EDUCACION Y EL ARTE

menpea

fig. 32

MUSEO DE LA
ESCUELA NACIONAL PREPARATORIA
PARA LA EDUCACION Y EL ARTE

mennen

fig- 33

Museo de la Escuela Nacional Preparatoria

para [a Educacion y el Arte
menpea
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fig. 34 fig. 35

M de la E 1
[ l | MSEDDELABCUELANACKMLREPRATORL [ l I Nacional Preparatoria
PARA LA EDUCACIONY ELARTE para la Educacion y el Arte
menpea ' menpea
fig. 36
Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte
menpea
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3.2.3 Proyecto.

Simbele: Del interés por enfatizar la letra "m" se derivo es-
te simbolo de corte figurativo, que mantiene una relacion
"mas” natural con algunas caracteristicas del museo. La le-
tra "m" esta formada por 3 elementos verticales (fustes) y 2
elementos curvos (muescas). El primer elemento vertical es
la sintesis geométrica de la columna caracteristica del
edifico que alberga al museo. La parte restante corresponde
a la letra original del alfabeto Times New Roman medium.

|

menpea

Logotipo: Formado por las letras m, e, n, p, €, a; la primer
letra corresponde al simbolo y las demas pertenecen al alfa-
beto Times New Roman medium.

Nombre, denominacién o razén social: El cual es de tipo
descriptivo porque enuncia de manera sistematica los atribu-
tos de identidad de la institucién: Museo de la Escuela Na-
cional Preparatoria para la Educacién y el Arte. Estd
formado por letras maytsculas y miniasculas del alfabeto
Times New Roman medium. Se eligi6 esta tipografia por-
que sus caracteristicas de trazo remiten a conceptos que se
requieren proyectar como: solidez y tradicion.

Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte

Color: El sistema de colores se explica en la pagina 71.
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3.3 Formato.

3.3.1 Sistema de construccion.

El sistema de construccién permite reproducir la imagen
mediante trazos y figuras geométricas.

Las letras e, n, p, €, a, que forman las iniciales del nombre,
no requieren de una explicacién para su construccién ya
que pertenecen a la fuente tipografica Times New Roman
medium v solo presentan algunas especificaciones, que son
descritas en el Sistema de proporcidn. Por lo que respecta a
la construccién de la "m" deben seguirse las siguientes
mdicaciones:

1. Trace una red de 12 modulos o superficies cuadradas de
largo por 8 modulos de ancho.

El médulo equivaldra a una medida "'x".

2. Asigne a cada una de las lineas tanto verticales como
horizontales un nimero, comenzando con el uno (1), de
izquierda a derecha y de arriba a abajo.

3. El primer elemento vertical o fuste es la sintesis de la
columna caracteristica del edificio. El primer elemento cur-
vo 0 muesca se origina de esta columna.

4. El segundo fuste se ubica entre las verticales 4 y 7. De
este fuste se origina el segundo elemento curvo que se une
al tercer fuste.

5. El ultimo fuste se ubica entre las verticales 9y 11.

>3




Red de trazo




3.3.2 Sistema de proporcion.

El sistema de proporcién indica como funciona la imagen
en relacion a una red. Sirve para su correcta reproduccion a
gran escala como por ejemplo, en anuncios espectaculares,
vehiculos, anuncios luminosos, etc. Siempre debe guardar la
proporci6én y acomodo que se indica:

1. Trace una red de 40 modulos de largo por 14 moédulos de
ancho.

El médulo equivaldra una medida "x".

2. Asigne a cada uno de las lineas tanto verticales como
horizontales un numero, comenzando por el uno (1), de
izquierda a derecha y de arriba a abajo.

3. El espacio entre los elementos de la imagen grafica es el
siguiente:

RAZON SOCIAL.

A. La longitud de la razon social, que es de 25x, inicia a
partir de la linea vertical 14 y termina rebasando ligera-
mente la linea vertical 39.

B. El primer renglén (Museo de la Escuela) se ubica sobre
la linea horizontal 10. E! segundo renglon (Nacional Prepa-
ratoria) a la mitad de las lineas horizontales 7 y 8, y el tercer
renglon (para la Educacién y el Arte) sobre la linea hori-
zontal 5.

C.Laalturade laletraesde 1 1/2x.

D. La interlinea (espacio entre cada renglon) es de 2 1/2x.

SIMBOLO.
A. El simbolo inicia en la linea vertical 1 y termina entre las
lineas 12 y 13 verticales, su base se ubica sobre la linea

horizontal 5. Mide 7 2/3x de alto por 11 2/3x de largo.

B. El simbolo est4 separado de la razon social y del logotipo
por una distancia de 1 1/3x.

LOGOTIPO.

A. El logotipo inicia en la linea vertical 1, termina en la
linea vertical 13 y su base se ubica 1/5x por debajo de la
linea horizontal 2. Mide 12x de largo por 1 1/5x de alto.

B. El logotipo esta separado del simbolo y de la razon social

por una distancia de 1 1/3x.

4. La imagen grafica mide 11 2/3x de alto por 38x de largo.
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Red de proporcién
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3.3.3 Alternativas de uso.

Las alternativas de uso deberan emplearse en funcién del
espacio y del tipo de soporte grafico en el que se presentara
la imagen, respetando siempre las proporciones, tipografia
y colores establecidos con el fin de asegurar y mantener
una consistencia en ¢l uso adecuado de la misma.

La imagen institucional puede presentarse de 3 formas, te-
niendo cada una de ellas indicaciones para su adecuada
aplicacion:

A y B. Presentan la imagen que sera utilizada en todos los
soportes graficos de uso externo como: el sobre de corres-
pondencia, la hoja membretada, la tarjeta de presentacion y
los articulos promocionales.

La imagen A presenta la razén social al lado derecho del
simbolo y el logotipo, en cambio, la imagen B presenta la
razon social debajo del simbolo y el logotipo. El espacio
que se disponga para ubicar a la imagen condicionara el uso
de la alternativa A o B.

C. El simbolo y el logotipo podran utilizarse en soportes
graficos de uso interno y en algunos articulos promocio-
nales.

A

Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacién y el Arte

menpea

? menpea
Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacién y el Arte
C

menpea
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3.3.4 Area de restricciéon de la imagen.

Se refiere al drea circundante de la imagen. No podra variar
la medida de este espacio, el cual tendra que respetarse
siempre. Tampoco debera existir elemento alguno que inva-
da dicha zona, con el fin de que sea percibida 6ptimamente
y conserve una jerarquia con relacion a otros elementos gra-
ficos.

12x

1/2 x

Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte

172 x

1/2 x




3.3.5 Escalas.

Las péginas que se presentan a continuacién contienen
diferentes escalas de la imagen, algunas de las cuales se
aplicaran en la hoja membretada, tarjeta de presentacion,
solicitud para visita guiada, sobre de correspondencia y
articulos promocionales.

A. Imagen para tarjeta de presentacion y gafete.

m ‘Muscode la Escucla
Nacional Preparatoria
para la Educacion y ¢l Arte 1.2 cm

B. Imagen para hoja membretada, sobre de corresponden-
cia y solicitud para visita guiada.

aal Museo de la Escuela -
Nacional Preparatoria 1.8 em
para la Educacion y el Arte :

C. Otras escalas de la imagen.

Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte

menpea
Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacién y el Arte
menpea

Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte

menpea

Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte

menpea
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Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte

menpea
Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte
menpea

Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte

menpea
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Planilla para recorte. Escala A. Escala B.
LT R ESLCCIIECL I T AP PR LR e T RO LR
m Museo de Ia Escucla : m Museo de la Escuela ; m Musco de la Escuela
: Nacional Preparatoria Nacional Prepamtoria Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte para la Educacion y ¢l Arte : para la Educacion y el Arte MI.ISICO de la Escuela_
i menpea . menpea i menpea : Nacional Preparatoria
: E : para la Educacion y el Arte
; g . menpea
Museo de la Escuela : Museo de la Escuela : Museo de la Escuela :
Nacional Preparatoria : Nacional Preparatoria Nacional Preparatoria :
: para la Educacién y el Arte ‘ para la Educacién y el Ante : para la Educacién y el Arte .
menpea H menpea : menpea
; ; . Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
o Museo de la Escuela T Museo de la Escucla o Musco de la Escucla para la Educacién Yy el Arte :
! Nacional Preparatoria : Nacional Preparatoria ; Nacional Preparatoria ;
: para la Educacion y el Arte para la Educacidny ¢l Arte : para la Educacién y el Arte menpea
; menpea menpea : menpea
m Museo de 1a Escuela E m Museo de 1a Escuela H m Museo de la Escuela
H Nacional Preparatoria ; Nacional Preparatoria : Nacional Preparatoria :
: para la Educaciony el Arte : para ta Educacidn y el Arte para la Educacién y el Arte MUS.CO de la Escuela_'
i Tnenpea ! menpea i menpea Nacional Preparatoria ;
: : para la Educacion y el Arte
; : : i menpea i
Museo de 1a Escuela Museo de Ia Escuela Museo de Ia Escuela
Nacional Preparatoria : Nacional Preparatoria : Nacional Preparatoria : '
; para la Edutacion y el Arte para la Educacidn y ¢l Arte : para la Educacién y el Arte :
menpea menpea menpea
: ; Museo de [a Escuela
Nacional Preparatoria
; Museo de la Escuela i Musco de la Escuela : Museo de la Escusla para la Educacidn v el Arte :
Naciongl Preparatoria : Nacicnal Preparatoria Nacional Preparatoria
H para la Educacion y ¢l Arte : para la Educacion y ¢l Arte : para la Educacién y el Arte menpea :
menpea ; menpea menpea i
- Museo de la Escuela : ' Museo de ta Escuela . Museo de 1a Escuela : Museo de la Escuela i "
Nacional Preparatoria . Nacional Preparatoria | Nacional Preparatoria Nacional Preparatoria | .
H para la Educacion y el Arte f para la Educacién y el Arte : para la Educacion y el Arte para la Educacion y el Arte ¢
é menpea menpea : menpea menpea : menpea




3.3.6 Usos incorrectos del formato.

A continuacidon se presenta una serie de usos que indican b. Reducir o ampliar el tamaiio de la razén social.
como no debe de emplearse esta imagen, dado que la

indebida aplicacion desvirtia la correcta identificacion del
mensaje contenido en la imagen grafica. Museo detCVZcuela
Nacional aratoria

para la cHcion v el Arte

menpea

1. Variar las proporciones de la imagen ya sea en su con-
junto o de alguno de los elementos que la integran
(simbolo, logotipo y denominacion social).

Museo de la Escuela
a. Reducir ¢ ampliar el tamaiio del logotipo. Nacional pal'atOI'ia
l I 1 para la E/axacion y el Arte

Museo de la Escuela menpea

Nacional Preparatoria '

para la Educacion y el Arte

%ea ¢. Reducir o ampliar el tamaiio del simbolo.

Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria

Museo de la Escuela para la Educacién y el Arte

Nacional Preparatoria menpea

para la Educacion y el Arte

mghpea

Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacién y el Arte

menpea




2, Modificar la ubicacién de los elementos que establecen
las alternativas de uso.

Museo de la Escuela
Nacionak¥zparatoria
para la acion y el Arte

menpea

Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria

para la Edu ny el Arte
m ca

mec’.nca

3. Invadir el 4rea de restriccion con texto o imagenes.

Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacién y el Arte

menpea
El género hup Qo fue la motivacién
principal d ha de los dioses...

4, Agregar cualquier tipo de elemento o aplicar algin efecto
a la imagen.

Museo de la Escuela
Naciopal Preparatoria
pars ‘@ Educacion y el Arte

menpea

Thseo A\
DN D TRREARINR
P a ey D\ ke,

AN\GANN LTS

S. Aplicar la imagen de manera no incluida o presentada en
este documento.
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3.4 Tipografia.

3.4.1 Tipografia Primaria.

Es considerada tipografia primaria o principal porque forma
parte de la imagen grafica. Ha sido seleccionada la
tipografia Times New Roman medium porque los trazos
de las letras proyectan: solidez y tradicion. Esta fuente
existe en la gran mayoria de los sistemas de reproduccion
tipografica. Ademas de estar en diferentes paquetes de com-
putacion tanto en los sistemas Macintosh como PC.

menpea

El logotipo presenta letras mintsculas tal como aparecen
en la tipografia Times New Roman medium, sdlo la letra
"m" se sustituyd por la que se disefié como simbolo. Las le-
tras, simbolos y signos restantes del alfabeto conservan sus
caracteristicas originales.

La razén social estd constituida por letras maytGsculas y
minusculas del alfabeto Times New Roman medium con el
fin de lograr armonia y unidad entre los elementos de la
imagen grafica.

Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte
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Times New Roman Medium

ABCDEFGHIJKLMNNOPQ
RSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuv
wxyz1234567890

$#HY @& Cotr=><20, .
UiV E- ~aox(DA [\ ]2V




3.4.2 Tipografia Secundaria.

La tipografia Times New Roman en grosores medium,
medium italic y bold deberd emplearse en las formas de
papeleria (hoja membretada, gafete, tarjeta de presentacion
y sobre de correspondencia) para los datos de direccidn,
teléfonos, fax, nombres y cargos.

Para los textos de documentos y formas de uso interno
como la solicitud para visita guiada, se empleara la tipo-
grafia Arial en grosores: medium, medium italic, bold y
bold italic. Esta tipografia se denomina lineal o de palo se-

co porque carece de adornos y es muy legible.
Tipografia Arial%

Musco de la Escuela
Nacional Preparatoria
para Ia Educacién y el Arte

menpea

. .
Visita Guiada
Facha:
Escusia o Instin
Domicilio:
Mnmude/_
ﬂndo/ Grupo: Tume:
Fecha de ta visita:. Hora:
/' Guia del grupo;
o
Yo. Bo. MENPEA Quia del grupe
m Mungo de I» Escuala
Necionsl Preperstoria
s bn Educacide v of Are Sum Inkefimo Ho 30 Col. Cowire €2 06820 Mditicn, DF.
menpea W Thyhes WI3H WL W56

Lic. Patricia Gomez Avalos

Servicios Educativos

San ldefonso No.30 Lol. Centro  C.P. 06020 Meéxico, D.F.
Tels. y fax: 702 24 51 702 35 83 7025269

Tipografia Times New Roman




Times New Roman bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQR
STUVWXYZabcdefghijklmnii
opqrstuvwxyz

1234567890

$HY @&CcH=><; 27115070 %
_or (DAY

Times New Roman bold italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRS
TUVWXYZabcdefghijklmnriopq
rstuvwxyz

1234567890

S#HB@& Cot+=><72711%,;.:""*-
_Pearn(DVN] 2 Y

Arial

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST

UVWXY Zabcdefghijklmnfiopgrs
tuvwxyz

1234567890
$H%@&CcH+=><; ?{120,;.: -
_ o (I[N 27

Arial bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRS
TUVWXYZabcdefghijklmniio
pqrstuvwxyz

1234567890

$H%@&CH+=><; 2190, ..
_~ o (II}HN 72 Ya
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Arial italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRS
TUVWXYZabcdefghijkimniiop
qrstuvwxyz

1234567890
SHUB@ECo++=><; 210 7%=
_~ae (NI

Arial italic bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRS
TUVWXYZabcdefghijklmnio
pqrstuvwxyz

1234567890
IH%@&ECeH++=><;2{120,;,:""*
=M\ %%
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3.4.3. Usos incorrectos en la aplicacion de la tipografia.

A continuacion se presentan una serie de usos que indican 2. Cambiar por maytsculas las letras minusculas que for-
como no debe emplearse la tipografia de la imagen. man el logotipo y la razén social.

1. Cambiar el tipo de letra de cualesquiera de los elementos
que forman a la imagen.

MUSEO DE LA ESCUELA
A. Simbolo NACIONAL ARATORIA
) PARALAE ACION Y EL ARTE

menpea

Museo de la Escuela

Nacional Preparatoria

para la Educacion y el Arte
menpea Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte

I%NPEA

B. Razén social.

Museo a Escuela
Nacion reparatona
para la Educacion y el Arte

menpea
3. Cambiar por letras minusculas la razén social.
C. Logotipo.
Museo de la Escuela mus% la escuela
Nacional Preparatoria nacional preparatoria
para la Educacion y el Arte para la educacién y el arte

npea menpea



4. Utilizar las tipografias primaria y secundaria para apli-
caciones diferentes a las asignadas (invertir los usos de las
tipografias).

Debe ser tipografia Times New Roman

VAvEALAD Nagrul Lic. Rodrige Vizquez Romo

Avhni Director del Museo Franz Mayer

e, Hidaigo No. T8 Cal. Cantre
Duing. Cusuhismac
C.P.OE0N0 Mésko, T-F.

Musco de b Escucla

Nacionl Preparioris

para Jn Edncacién v el Arte San ldeionso Ne.30 Col. Cenirs  C.P.OSO20  México, D.F.
menpea Telm ylax: 7022482 TOI358) TOX5289

Debe ser tipografia Times New Roman.
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3.5 Color.

El papel que juega el color en una imagen es importante
porque ayuda a reforzar la identidad individual de la misma.

La especificacién del color se hace en casi todo el mundo
mediante los cddigos del Sistema de Tintas de Impresion
Pantone (PMS) Internacional.

Se sabe que todos los colores de este sistema pueden
obtenerse por mezcla de los Pantone Basicos. Esto significa
que incluso cuando se trabaja con distintas imprentas, los
resultados seran siempre iguales si se usan los colores
Pantone.

El Museo de la Escuela Nacional Preparatoria para la Edu-
cacion y el Arte (MENPEA), no solamente es un museo
preparatoriano sino que también es un museo universitario,
caulidad que representa uno de los colores de la imagen
grafica: el azul. Ademas que psicologicamente el azul es un
color de gran atraccidn, vence inhibiciones, es el color de la
armonia, de la sensibilidad, crea valores trascendentes.

Ahora bien, el empleo del color rojo en el logotipo permite
indicar que, aunque es un museo que resguarda objetos que
poseen una gran tradicién, no es un museo estatico, pues el
rojo posee conotaciones de fuerza, vitalidad, predispone a la
accion, es energia, entre otros atributos.

Como el papel es con mucho el medioc mas usado como

soporte de los colores de empresa, en las siguientes paginas
se muestra la guia de color para la impresién de la imagen
sobre papel con acabado mate y sobre papel con acabado
brillante.

Es importante asegurarse del tipo de fabricacién del papel y,
en particular, prestar atencion a su grado de blancura.
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3.5.1 Guia de color para la impresion de la imagen sobre papel con acabado mate.

"Papel mate. Término de origen francés e inglés -mat o SIMBOLO Y RAZON SOCIAL:
matt-, con el que se indican los papeles cuya superficie no

es brillante. Pantone Reflex Blue U

En el caso de estas superficies debera utilizarse la especifi- LOGOTIPO:

cacion de color que se describe a continuacion:
Pantone 1797 U
16 partes Pantone Red 032 98.5
! parte Pantone Black 1.5

Museo de la Escuela
Nactonal Preparatoria
para la Educacion y el Arte

menpea
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3.5.2 Guia de color para la impresion de la imagen sobre papel con acabado brillante.

Papel estucado (brillante). Papel que ha sido sometido a la SIMBOLO Y RAZON SOCIAL:
operacién del estucado, es decir, que ha sido recubierto por

una o por las dos caras con estuco: una mezcla constituida Pantone 2728 C

por uno o mas pigmentos minerales y uno o mas adhesivos 6 partes Pantone Reflex Blue 375

para estucado, con el fin de mejorar el aspecto, el acabado y 2 partes Pantone Violet 12.5

la imprimibilidad del papel.”® "...menos absorbente, puede 8partes  Pantone Trans. White 500

sostener un punto mas pequefio, aceptar una trama mas

cerrada, sin inmiscuir tanto su propio color en la tinta." 41 LOGOTIPO:

Cuando la imagen sea aplicada sobre este tipo de superficie Pantone 1807 C

debera utilizarse la siguiente especificacién de color: 16 partes Pantone Red 032 G4.1
1 parte Pantone Black 59

Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte

menpea

40. MARTIN, E. ¥ TAPIZ, L. Diccionario enciclopédico de |as artes e industrias gréficas, p. 433.
41. COOK, Allon y FLEURY, Robert: Tipo y ¢olor. Un manual de combinacionas creativas, p. 48.




3.5.3 Aplicaciones de la imagen sobre fondo de color.

Para la mejor visualizacién de la imagen, se recomienda su
aplicacién sobre colores neutros como beige, crema o gris.
De esta forma se evita que los fondos se disparen ¢ compi-
tan con los colores institucionales provocando confusion en
la legibilidad de la imagen (fig. a).

Cuando la imagen deba aplicarse sobre fondos oscuros se
utilizara la neutralidad de la misma (fig. ).

fig.a
Museo de la Escuela Museo de la Escucla
Nacional Preparatoria Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte para la Educacion y el Arte
menpcea menpcea
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3.5.4 Neutralidad de la imagen.

SOBRE FONDO BLANCO.*

Cuando se requiera imprimir la imagen en anuncios de pe-
riddico, revistas, volantes, etc., en una o dos tintas (que no
sean los colores institucionales) debera presentarse segin se
indica a continuacion:

Simbolo 100 % de negro
Logotipo 100 % de negro

Razoén social 100 % de negro

Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacién y el Arte

menpea

“ En el disefo en blanco ¥ negro, se tiends a considerar al negro camo ocupado y & blanco como vacio. Asi,
una forma negra es reconocida como pasitiva y una forma blanca come negativa.

SOBRE FONDO NEGRO.*

Cuando se requiera imprimir la imagen sobre una superficie
de color negro debera presentarse el simbolo, €l logotipo y
la razon social en blanco.

Museo de la Escuela
Nacional Preparatotia

para la Educacion y el Arte

menpea
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3.5.5 Usos incorrectos en la aplicacion del color.

A continuacién se presenta una serie de usos que indican 2
como no debe emplearse la imagen.
Museo de la Escuela

1. Invertir colores. Naciond V/reparatoria
para la/aNicacion y el Arte
2. Agregar colores. menpea \

3. Aplicarla sobre superficies que alteren su significado
cromdtico original, ya que romperia con la unidad de la
misma.

Amarillo

4. Modificar la neutralidad de la imagen.

5. Aplicar la imagen de manera no incluida o presentada en
este documento.

Rojo
! R
Museo de la Escuela
cional Preparatoria
Aara la Educacion y el Arte 4

Museo de la Escuela
™ il I\auom} Prepa.l."ratona
ara la Educacidon y el Arte

menp 76




3.6 Aplicaciones de la imagen.

3.6.1 Hoja membretada.

Es importante recordar que esta hoja membretada es
suministrada por la Direccién General de Proveduria de la
UNAM, previamente impresa con el escudo y nombre de la
Universidad Nacional Auténoma de México en el angulo
superior izquierdo, generalmente en color azul.

Tamaiio de la hoja: 21.5 x 28 cm.
Tamaiio de la imagen grafica: 1.8 cm de altura. us 10
Datos:

Direccion, teléfonos y fax. Times New Roman.
10 pts., medium.

Los datos anteriores deben estar ubicados en la parte
inferior de la hoja como se muestra en el ejemplo.

Mhusec de 1a Escuats
parsIn Educaridn y ol Arts Sam lldefiomao o 30 Col. Camtro €. 06020 Misico DE.
menpea Tewyhz MBG WU W o] } r

), SER
4
A A

e

A
¥....¥Y.

218

Medidas en centimetros (cm).
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La hoja membretada constituye uno de los soportes graficos
en donde se aplicara la imagen disefiada, esta hoja se
emplea para la elaboracién de oficios y debe sujetarse a
ciertos lineamientos referentes al contenido o manejo de
la informacion y al empleo del escudo de la UNAM, los
cuales se describen a continuacion:

Normatividad para la Emision de Oficios de las
Entidades y Dependencias de la UNAM

A partir del mes de abril de 1998 entré en vigor la
Normatividad para la Emision de Oficios de las Enti-
dades y Dependencias de la UNAM, dada a conocer por
la Direccion General de Normatividad y Sistemas Adminis-
trativos.

El objetivo es establecer los linemientos bajo los cuales se
elaboren los oficios que emitan las entidades y depen-
dencias de la Institucion, unificando de esta manera la
estructura y criterios para su elaboracion, asi como para
facilitar su clasificacion y consulta.

POLITICAS

1. Los presentes lineamientos serdn de observancia general
para las entidades y dependencias de la Institucién.

2. Se entendera como oficio, aquel documento oficial, que
tiene por objeto la comunicacién entre las entidades y/o
dependencias universitarias, o de éstas con organismos ex-
ternos. Los asuntos tratados en dicho instrumento seran de
caracter oficial para comunicar, solicitar informacion,
atender un tramite en particular, orientar y atender dudas

especificas, o para cualquier asunto relativo a las actvi-i
dades de la Institucion. En ningin caso tratara asuntos
personales.

3. Los oficios deberan imprimirse con el escudo de la
UNAM tal como aparece en las hojas con membrete que
suministra la Direccion General de Proveeduria. De no ser
asi, por tratarse de un documento impreso a través de
computadora, el escudo oficial sera similar al del papel
membretado, conservando las proporciones. Véase ejemplo
no.2.

4. Los oficios deberan contar con los elementos siguientes:
Emisor, Destinatario, Contenido y Cierre del documento.

5. El Emisor del oficio estar4 conformado con: el nombre de
la dependencia o subdependencia, el area responsable de
elaborar el oficio (en su caso), la clave del documento y el
asunto; todo con letras mayisculas y negrillas, excepto la
descripcion del asunto.

La clave de identificacién del documento estard compuesta
por: la palabra "OFICIO"; la clave de la entidad o depen-
dencia emisora conforme a la codificacién establecida por la
Coordinacién de Programas Académicos; la clave de la uni-
dad que emite el documento, formada por sus iniciales con
un maximo de cuatro posiciones; €l numero del documento
integrado por cuatro posiciones, completando con ceros a la
izquierda de las cifras reprersentativas; y los dos ultimos
digitos del afio en que se emite. Todos estos datos sepa-
rados entre si con diagonales. Ver ejemplo no.1.

El asunto al que se refiere el oficio, debera indicar de
manera breve y precisa la esencia del documento (procu-
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rando no exceder de tres lineas), tal como se muestra en el
ejemplo no.1. En caso de que el documento trate de mas de
un asunto, este espacio podra extenderse a un maximo de
cinco lineas, procurando que s6lo ocurra por excepcion.

6. El destinatario del oficio se conformara con su nombre y
apellidos (precedidos por su grado académico, en su caso),
su cargo y el nombre de la entidad o dependencia de su
adscripcién, asi como la palabra "Presente”; escritos con
mayusculas y "negrillas", excepto el término "Presente”,
que se escribira con letras altas y bajas, tal como aparece en
¢l ejemplo no.1. Si el Destinatario del oficio es externo a la
Institucién, debera anotarse su nombre y apellidos
(antecedidos por su grado académico, en su caso), asi como
el nombre del organismo y su domicilio.

En el caso de que el destinatario corresponda a la misma
dependencia de! emisor, no se mencionara el nombre de la
entidad o dependencia de adscripcién en el Destinatario.
Véase el ejemplo no.2.

Si el oficio debe ser atendido por una persona en particular,
se anota At'n:, y a continuaci6n el nombre y apellidos de la
persona, precedidos por su grado académico, en su caso.
Ver ejemplo no.1.

7. El Contenido del documento expondra los detalles del
asunto tratado y podra indicar, cuando se considere conve-
niente, la instancia y/o numeros telefénicos, correo
electronico, fax, etc.,, donde pueda obtenerse mayor
informacién o atenderse las dudas y/o aclaraciones rela-
cionadas al asunto. Ver ejemplo no.l.

En caso de que se anexen formatos, instructivos o docu-
mentos complementarios, el Contenido del oficio tendra que
hacer referencia de los mismos y podra reeiterarse en la
parte final del Cierre; tal como se indica en el ejemplo no.1;
asi mismo si el emisor lo considera pertinente, podra anotar
una breve despedida al final del Contenido.

8. Después del Contenido del oficio, se incluird el Cierre
conteniendo lo siguiente: "Atentamente”, el lema de la
Institucion, el lugar y fecha de elaboracion, asi como el
cargo, y ¢l nombre y apellidos del emisor, estos {ltimos
precedidos por su grado académico, en su caso. Todo ello
remarcado con "negrillas” y alineado hacia la izquierda,
como se muestra en el ejemplo no.1.

9. Si el oficioc abarca mas de una hoja, éstas deberan nume-
rarse a partir de la segunda, en el angulo inferior derecho.

10. Los oficios en los que el contenido del documento
impida incluir el Cierre y/o firma del emisor en la misma
hoja, deberan reestructurarse los espacios del documento,
de tal manera que por lo menos el ultimo parrafo quede en
la hoja final junto con el cierre y la firma.

11. Cuando sea necesario enviar copia de un oficio a otras
instancias para su conocimiento, deberan indicarse en el pie
del documento las siglas c.c.p. (con copia para), y a
continuacion anotar el nombre y apellidos (precedidos por
su grado académico, en su caso), cargo y entidad o
dependencia de adscripcion de los destinatarios; siempre y
cuando estos fueran de diferente dependencia a la que emite
el oficio. Ver ejemplos no.1y 2.

ESTA TESS WO OEBE

ALIR DE LA BIBLIOTECA
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Normatividad para la Emisién de Oficios de las Entidades y Dependencias de la UNAM.

Ejemplo no.1I

Ejemplo no.2

- FACULTAD DE CCCTCCCE
= rasrsaasasasa

DIISION DE ESTUDIOS PROFESIONALES
[E] —» oRcio FeazoErro e
—pp ASUNTO: Envio de actas da nxamen
m prefesionsd ..

VMIVERAhAD NACJOMAL
AVENTMA IS
Moucp

NCOMBRE Y
SUGDIRECTOR DE RRRRRR
DE LA IRECCIIN GENERAL
DE AAAAA EEEEEE
Prezants

E] —»

- At'n.: Nombre y Apelidos

[F] = Adiunto ie envio para su trémite 25 actas de exarmen profesional de los alumnas que &

m Para Iqeer 8Ci i6n o duda &f resp , favor de comurnicarse al Depertarento de
Certificacion a Jos nurnecos telefdnicos S 21 #3.

Atentamenta pi
"POR MI RAZA HABLARA EL ESPIRITU
Bl =% Lugery fecha (En fatras attas y bajas)

EL JEFE DE LA DIVISION

NOMBRE Y APELLIDOS

[] —» Anexo: Lo citade

] = c.c.p. Nombre y apellidos .- Director de fa Facuttad de...
Nombre y apeffidos.- Jefe del Depto. de Certificados de la Facuifad de...

IKSTITUTO DE GGGGGGGG

DEPARTAMENTO DE GEOGRAFIA DESCRITIA Y
CARTOGRAFIA CONTINENTAL

ORCIO IGZA/DGDC/1 18258

ASUNTO: Cartificactn de Is antigledad académica
del Or. GGGGE MMMAMM RRRRARR

NOMBRE Y APELUDOS
~— JEFE DEL AREA DE PERSONAL
Presents

A fin de formafzar ja informacion que lelefSnicamente habié con usted ef lunes pasado,
solicito tenga a bien Ja certificacion de fa antigiedad del Dr. GGGGG MMMMM RRRRR,
pam & ologamierto...

Atentaments
“POR MI RAZA HABLARA EL. ESPIRITU™
Lugser y fecha (En jetras altas y bajss)

EL JEFE DEL DEPARTAMENTO

NOMBRE Y APELLIDOS

[l —® c.c.p. Nomira y apelidos .- Subdirector de Sistemas de Monitorgo...
Nombre y apeliidos.- Secretario Administrativo..,
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3.6.2 Formato de mecanografia.

Tamaiio de la hoja: 21.5 x 28.0 cm.
Tamafio de la caja mecanografica: 16.5 x 22.4 cm.

Con el fin de mantener una composicién agradable y
unidad en la realizacion de escritos, se ha establecido un
formato o caja de mecanografia y se rige por el siguiente
método:

1. Dejar un margen de 2.5 cm del lado izquierdo y del lado
derecho, ambos hacia el interior de la hoja.

2. Para iniciar todo documento se deberd dejar 2.1 cm a
partir del borde superior de la hoja para escribir los datos
del emisor y asunto al que se refiere el documento (Ver
Normatividad para la emision de oficios de las entidades y
dependencias de la UNAM, politica no.5, pag.78). Estos
datos se deben ubicar en el angulo superior derecho de la
caja mecanografica, de preferencia en mayusculas, en
tamafio de 11 puntos con interlineado sencillo.

3. Anotar los datos del destinatario (Ver politica no.6,
pag.79). Estos datos deberdn justificarse hacia el lado
izquierdo, de preferencia en mayusculas de 11 puntos e
interlineado sencillo.

4. Continuar con los datos del contenido del documento
(Ver politica no.7, pag. 79). Se recomienda justificar el
texto en bloque, es decir, a todo lo largo de la caja mecano-

griafica. Utilizar mayusculas y minasculas en 12 puntos,
medium. La interlinea o espacic entre cada renglén deberd
ser de 1.5 renglones o del 150 % de altura de la letra. Entre
cada parrafo el espacio debe ser de un renglon y se reco-
mienda no utilizar sangria.

5. Cierre del documento (Ver politicano.8,9, 10y 11, pag.
79).

6. Los datos no deben de exceder el limite inferior de la
caja mecanografica que es de 3.5 cm hacia el interior de la
hoja.

7. Se debera utilizar la letra Arial en grosor medium para la
elaboracién del escrito.
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3.6.3 Sobre de correspondencia.

El sobre, al igual que la hoja membretada, es propor-
cionado por la Direccion General de Proveeduria de la
UNAM, previamente impreso con el escudo y nombre de la
Universidad Nacional Auténoma de México en el angulo
superior izquierdo, pero en este caso, en color negro.

Tamaio del sobre: 24.0 x 10.5cm

Tamaiio de la imagen: 1.8 cm de altura.

Datos:
Direccion del museo: Times New Roman
10 puntos, medium.
Destinatario: Arial
Nombre: 12 puntos, bold.
Cargo: 11 puntos, medium.
Direccion: 10 puntos, medium.
Estos datos ubicados al centro del sobre.

Timbres: Se sugiere colocarlos en el dngulo superior dere-
cho del sobre.

24.0

1.1 2.7

F 3

.y

h

...y
A

10.5

5.0

S menpea

L
L
Medidas en centimetros (cm). v'% ..

Musce de la Escueln
Macional Preparatoria
para la Educacion y ef Ane

(G=E]

Lic. Rodrigo Vazquez Romo
Director del Museo Franz Mayer

Av. Hidalgo No.76 Col. Centro
Dateg. Cuauhtemoc
C.P.06010 México, D.F.

San lldefonso No.30 Col. Centro  C.P. 06020 México, D F.
Tels. yfax: 7022492 T023583 0235269
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3.6.4 Tarjeta de presentacion.

Tamafo: 5.0 x 9.0 cm

Tamafio de la imagen: 1.2 cm de altura.

Datos:
Nombre :
Cargo:
Direccion:

Teléfonos y fax:

Tipografia Times New Roman
11.0 puntos, bold.
9.0 puntos, medium, italica.
7.0 puntos, medium.
7.0 puntos, medium.

5.0

3B

0.6

Escudo de 1a UNAM grabado

9.0

7.8 0.6

F 3

*—

Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte

menpea

Lic. Patricia Gomez Avalos
Servicios Educativos

San lldefonse No.30 Col. Centro  C.P. 06020 México, D-F.
Tels. y fax: 702 24 91 7062 35 83 702 52 6%

Medidas en centimetros (cm).
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3.6.5 Solicitud para visita guiada.

Tamafio: 21.5 x 28.0 cm.
Tamaiio de la imagen: 1.8 cm de altura.

Datos:
Tipografia Arial.
Titulo: 25 puntos, bold.
Texto: 12 puntos, bold.

Tipografia Times New Roman
Direccion: 10 puntos, medium.

ﬁ 11
.Y
Visita Guiada 4
Fecha:
ta o
Domicilio:
Ndmaro de
Orado Escolar:, Qrupo: Tumo:_
Dl Telitonals):.
Fecha de la visita Hora: 49| 280
Guia del grupo:
Vo. Bo. MENFEA Guia del grupo
Moo de la Excucla
pars s Educaciin y ¢l Ana San lldefivso N2 30 Col. Centro  CP US20  México, DF.
menpea Teayfar 03330 W2 wzszey b ] {
: !r..'f.'L
e pe—>
25 165 15
'« »
215

Medidas en centimetros (cm).
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3.6.6 Gafete.

Tamaio: 5.0 x 9.0 cm.

Tamaiio de la imagen: 1.2 cm de altura.

Datos:
Frente

Times New Roman
Nombre: 16 puntos, bold.
R.F.C: 10 puntos, medium.
Area: 10 puntos, medium.
Vuelta

Times New Roman
Firma: 10 puntos, bold.
Vigencia: 9 puntos, bold.

Escudo de la UNAM vy la franja (tanto anterior como

posterior) al 20 % de Pantone azul 282 U.

Medidas en centimetros (cm}).

Area para perforar

Frent
rente 9.0
0.7 32 12 07 25 0.7}
: A
............... $os57%
............... b
m Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria
para la Educacién y el Arte
menpea Foto 10
. 5.0
Area: Administrativa.
RFC: NAMJ-700824.
) 0.5
, e 1
Jorge Navalos Martinez 1.0
.......... y...lJY
Vuelta
2.0 50 2.0
4.0
Vi .
igencia 10
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3.6.7 Articulos promocionales.

Estos articulos serviran para extender y dar a conocer a un
mayor nimero de personas, la imagen del museo, ademas

de ser una fuente de ingresos por medio de su venta.

Los articulos que se presentan tienen una variedad de
formatos, tamafios y materiales, lo cual no permite estable- -
cer normas estrictas, asi que la ubicacién y tamafio de la
imagen grifica constituye una de muchas propuestas que se

pueden realizar.

A

D

A. Playera.

B. Boligrafo.
C. Pin.

D. Portavasos.
E. Bolsa.

F. Separador de libros.

G. Portalapices.

m

menpea

menpea

Miutseo de la Escusla
Nacional Preparatocis
para 1a Educacion y el Arte

menpea

P a Edvoacita ¥ ¢l Arie

Musce de Ja Escuela
Nacional Preparatoria
menpea

Musen de [ Facusels

menpea

Preparstoria.
pars 1a Educacidn y e Arte

rI ] Dby b fu Kaponin:
s ln Bdascrin y of Acte
ménpes
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3.6.8 Uniformes.

Los unifromes son de gran importancia ya que sirven para
unificar al personal del museo. Son proporcionados por la
Direccién General de Proveeduria de Ila UNAM,; en seguida
se describen sus caracteristicas.

La ropa de trabajo para ¢l personal administrativo €s una
bata en color azul marino con las iniciales UN.AM. borda-
das en amarillo oro en la bolsa superior izquierda.

El personal académico utiliza una bata blanca con las
iniciales UN.A.M. y la palabra ACADEMICO en may(s-
culas, bordadas en color azul marino en la bolsa superior
jzquierda como se muestra en la fig. a.

Para complementar esta identificacion en ambos uniformes,
es aconsejable portar ademds el gafete disefiado con la
imagen del museo (fig. b).

fig.a
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CONCLUSIONES

En este proyecto se tuvo la oportunidad de abordar un espacio que ha cobrado
gran importancia: el museo.

El museo adquiere actualmente gran relevancia, ya no s6lo como un lugar que
permite conocer, estudiar o apreciar objetos, sino que es el escenario de otras
manifestaciones culturales: imparticién de cursos, talleres, exhibicién de
peliculas, presentaciéon de libros, sede de encuentros, conferencias, danza,
teatro, canto, entre otras. La afluencia de personas es mayor, por lo tanto, es
importante que el museo sea conocido y reconocido por el publico a través de
una imagen grafica concreta.

El disefio de imagen grifica forma parte de las diversas areas en que puede
desarrollarse el Disefiador Grafico en el museo. La propuesta realizada para el
Museo de la Escuela Nacional Preparatoria para la Educaciéon y el Arte
(MENPEA) permitié comprobar que el proceso de disefio no se limita
Unicamente a crear sino que ademas, debe planificar y estructurar el manejo
posterior de lo disefiado. Sin embargo, debera evaluarse el trabajo de manera
constante y objetiva.

El disefio es una actividad dinamica y es necesario establecer un balance entre
las reglas estrictas y aquellos lineamientos que permitan cierto grado de
flexibilidad e innovacion.




Al finalizar este proyecto se considera que la imagen disefiada representa
apropiadamente la personalidad del Museo de la Escuela Nacional
Preparatoria para la Educacién y el Arte (MENPEA) por los siguientes
motivos: el simbolo, logotipo y razén social en conjunto, transmiten los
conceptos de solidez y tradicion, que caracterizan no solo a este museo sino
también a la Escuela Nacional Preparatoria (fundada en 1867).

En este proyecto se realizé una area de aplicacion de la imagen grafica como
formas de papeleria, articulos promocionales y uniformes; que da pie para que
puedan desarrollarse otras 4reas como: la sefialética (sistema de sefiales
caracteristico o particular para las instalaciones del museo), museografia (la
aplicacién de la imagen en mamparas, laminas y graficos de exposiciones),
aplicacién de la imagen en audiovisuales, anuncios para television, por citar
algunos.

En el caso de la sefialética para el Museo de la Escuela Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte (MENPEA) se ha avanzado en una propuesta que
posteriormente podria desarrollarse conforme se den las condiciones propicias
para tal fin.
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GLOSARIO

Acervo. Conjunto de bienes morales o culturales
acurmulados por tradicién o herencia.

En el mundo de los museos con los objetos y las
colecciones. Pueden dividirse en: fondo puablico y fondo
reservado. El primero es accesible a todos los usuartos
del museo por medio de las exposiciones; el segundo
solo lo es para los investigadores y no puede salir del
museo.

Alternativa de solucitn. Idea nueva o diferente que se
establece como la optimizacidn de los requerimientos del
disefio.

CCH. Colegio de Ciencias y Humanidades.

Cicntificismo. s. m. FILOS. Corriente de pensamiento
segin la cual no existe mas conocimiento verdadero que
¢l cientifico.

Dominico. adj. y 5. Relativo a la orden de santo
Domingo. Religioso o religiosa de esta orden.

Endégeno: adj., anat. Dicese del elemento que nace en
el interior del 6rgano que lo engendra.

ENP. Escuela Nacional Preparatoria.

Geometrizacién: Representar 1a imagen a través de una
simplificaciéon sin perder de vista su concepto como
contenido, utilizando para ello sistemas de proporcién y

recurriendo a instrumentos de precision. No es cambiar
curva por recta ni viceversa, €s €n esencia, resumir a la
imagen a través de sus significantes a su minima
expresion y méxima legibilidad.

Iterativo. adj. Que se repite.

Impronta. f. Reproduccion de una imagen en relicve en
la superficie de una materia blanda, la cual se obtiene de
un sello en lacre derretido.

Jesuita. 5. m, Miembro de la Compaifiia de Jesus,
sociedad de clérigos regulares.

Marca. Del medio alto y bajo aleman: mark, sefial.
Seflal hecha en una persona, animal o cosa, para
distinguirla de otra, o denotar calidad o pertenencia.

MENPEA. Museo de la Escuela Nacional Preparatoria
para la Educacion y ¢l Arte.,

Muneménica. Que sirve para facilitar la memoria,

Mo6dulo. En artes graficas, el modulo se fundamenta en
una unidad de medida determinada por la divisidn
geométrica del formato, o bien, a base del elemento o
clementos que predominan en la pagina, para dar a las
distintas partes de la misma: texto, ilustraciones,
mérgenes, etc, las medidas y valores que
proporcionalmente les corresponden, segin una particién
armonica, al bocetar y compaginar.

Monograma. Grupo de letras unidas o entrelazadas para
formar un grafismo dnico, usado como sigla en objetos
personales, papel de cartas, etc., o como firma del artista
en obras de arte, como contrasefia 0 marca de productos
de artesania, o industriales, como emblema de familias,
asociaciones, etc.

Offset. Método de impresién en que un rodillo de
caucho toma la tinta del molde para transportarla al
papel.

Positivisme. s m, Sistema filoséfico que no admite otra
realidad que los hechos que pueden captarse por los
sentidos y ser verificados por la experiencia. Fam.
Positivista.

Red. Elemento modular repetitivo ¢ idéntico que esta
unido a otro por uno de sus lados de manera tangencial y
entre las mas comunes estin fas redes de cuadrados,
triangutos y rectangulos.

Reticula. Elemento modular repetitivo ¢ idéntico que
estd separado uno del otro por un espacio ¢ intervalo
igual llamado constante, Se utiliza sobre todo en disefio
editorial (libros, revistas, periddicos, etc.).

Serigrafia: La serigrafia se desarrollé a partir del
antiguo arte del estarcido. Hoy en dfa se usan plantillas
fotograficas. La plantilla para la impresidn consiste en
un bastidor rigido, generalmente metalico, sobre el que
se extiende'y se fija una tela tensada de fibra sintética.
Se vierte |2 tinta en un extremo y entonces se utiliza un



rodillo de goma para irta extendiendo uniformemente
hacia el otro extremo. Mientras ocurre esto, la ligera
presion aplicada al rodillo obliga a la tinta a pasar a
través de las zonas libres de la plantilla y fijarse en las
zonas del material no enmascaradas por la misma.
Generalmente existe una plantilla independiente para
cada color de tinta, Tal vez, la gran ventaja de este
proceso sea su capacidad de imprimir sobre una amplia
gama de materiales, como papel, cartulina, madera,
plastico, vidrio, cerdmica, metales y tejidos.

Sigla. Palabra convencional formada con las primeras
letras o silabas de 1a patabra o palabras que constituyen
un nombre para abreviarlo: UNESCO -Organizacién de
las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la
Cultura,

Signo. Término genérico con el que se designa la
totalidad de letras del alfabeto, las cifras, los signos
ortograficos, diacriticos, de puntuacién, etc. [ Por
extension, todo grafismo o clemento que aparece
impreso sobre un formato, considerando su aspecto
formal o estético y su aspecto prictico o de
representacién de alguna cosa. || El signo se utiliza para
transmitir vna informacion, para decir o indicar a
alguien algo que otro conoce y quiere que lo conozcan
los demds también,

Soporte. Contenedor.

2) Fisico: Material (Papel, madera, carton, vidrio, etc.}
b) Geométrico. Conjunto, estructura. Para el cual se
emplea la red, la reticula o la trama.

<) Gréfico. Area de conocimicnto donde se plasma un
concepte (cubierta de libro, tarjeta de presentacion,
cartel, etiqueta, etc.).

d) Visual: Soporte que constituye la suma de Jos 3
anteriores. Originalidad, concepto.

Soporte de impresién. Material de variadas clases -por
lo general papel, cartén, material pldstico, metales en

hojas, etc.- al que se transfieren los grafismos -textos ¢
ilustraciones- mediante formas de impresién.

Trama. Conjunto de lineas que de manera horizontal y
vertical se establece a través de un ritmo ascendente y
descendente, progresivo y regresivo.

Variante de posibilidad. Pequefio cambio que sufre la
forma sin alterar la idea original.
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Se termind de imprimir en €l mes de noviembre de 1998
en México, D.F. El tiro consta de 22 ejemplares, impre-
sos en papel Visién Bond de 75 g/m®, 36 kgs, alta
blancura. Se utilizd la tipografia Times New Roman en
12/15 puntos.




