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Introduccién

“Transmitir un mensaje” ha sido el objetivo inicial dei cartel. Constituirse como
“eslabén” para lograr una comunicacién eficiente es su cometido. “Interactuar”
con los receptores “de manera significativa” sera su finalidad. Y comprender
esta relacion dinamica que vincula al receptor con el medio -el cartel-, con el
mensaje y, por consiguiente, con el emisor; puede ser el punto de partida para
el andlisis de este “medio de comunicacidon”.

Asi pues, en este preciso instante, Yo, Emilio (EMISOR), me estoy poniendo
“en contacto” contigo (RECEPTOR), para que entre ti y yo logremos “clarificar
el concepto de comunicacién” (MENSAJE). Como no estoy aqui ahora -
fisicamente hablando-, tuve que recurrir a la escritura (MEDIO que me sustituye)
para que, por medio de las palabras impresas mis ideas lleguen a ti. Pero no
sélo me interesa que puedas feer lo que te digo -utitizo una tipografia fegible-;
también me preocupo porque lo puedas entender -utilizo un lenguaje sencillo-.
Tomo en cuenta las palabras (SIGNOS) que, considero, mejor “representan” lo
que deseo expresarte; y la interpretacién que hagas de las mismas -la que
consideres apropiada- es ia respuesta que da sentido a nuestra “conexién”.
Ambos, tiy yo, “evocamos en comun un significado”.?

1 véase.

PAGLI, José Antonio.
“Comunizacién e Informacién”,
p.1t.

Lew DREWINSKY “Enterdimienta” 1992



Este “proceso activo de significacién e intercambio de mensajes” por el que
nos identificamos, nos influimos y nos crientamos hacia un fin determinado,
es lo que denominamos “comunicacién” 1Y la actividad proyectual, que sirve
de medio por el que se “procesa” la mform_ac:on para hacerla comunicable a un
receptor especifico, es lo que llamaremos ;‘“diseﬁo".z

1 FERRER, Eulalio.
"“Comunicacion y comunicologia”.
p.21.

2 Diserio es toda accidn creadora
que cumple su finalidad.
SCOTT, Robert Gillamn.
"Fundamentos del disefio”. p.1.

312 palabra Diseno, procede
del italiano disegnare que a su
vez deriva del latin designare
que significa Marcar,
dibujar...designar significa
elegir, singularizar algo de
entre lo variado o lo mucho...
LOPEZ Huerta, Julian.
"Consideraciones semanticas y
ontoldgicas sobre la diferencia
entre Disefio Grafico y
Comunicacion Gréafica”. p.9.

% < bien la orientacién del
disefiador grafico era
principalmente
“bidimensional” (gréfica),
ahora es necesaria su
colaboracidn en otros medios
“muftidimensionales” de la
comunicacidn {visual}.

5 Disenames toda vez gue
hacemos algo por una razén
definida.

SCOTT. Loc.cit,

‘una concrenc:a ciudadana

El disefiador qraﬁco como personaje interMEDIO
entre EMISOR- RECEPTOR tiene la tarea de “designar”
(disenar) o dar forma de signos” (gréficos) a los
mensajes, para su conveniente transmisién por algun
medio de cornumcaaon visual. Tiene un conocimiento
de los elementos graficos* (SIGNOS), de sus
relaciones y dexsus posibles sngmﬂcados en ciertas
circunstancias (CONTEXTO). “Componer” imagenes,
tipografia y color “en funcién de algo”s (COMUNICAR),
sobre un soporte gréfico -para el caso def cartel-, es
el medio que 1e|J permite “asignar” a esos componentes
(FORMA), un s‘ignificado (CONTENIDO) especifico.

Ahora bien, p(f)rqué no aprovechar esta “capacidad
traductora” del disefador, para hacer del cartel un
medio que sirva para comunicarnos con la poblacién
capitaling, a ﬁq de despertar o e

que promueva acciones
concretas y n]as reales,
para abordarun problema
natural de Ias grandes
urbes y que, en el caso de
nuestra ciudad, ha llegado
a niveles desa!:ostumbrados:
“La contaminacion del
aire”. f

i
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S1an EALES. "The new world tour”,




Para lograr tal objetivo propongo en este trabajo:

Un PRIMER CAPITULO que hace un estudio general del cartel,
partiendo de sus origenes y de sus fines particulares para conocer
mejor este medio de comunicacion.

Un SEGUNDO CAPITULO que busca proporcionar una mayor -
comprension de los efementos compositivos del cartel y de la manera
en que pueden estructurarse para representar un mensaje, con el
propdsito de lograr una mejor interpretacién visual del problema
ambiental que tenemos enfrente.

Un TERCER CAPITULO que analiza la contaminacion atmosférica
para entender sus causas y sus cauces, concretizdndola después al
nivel de la Ciudad de México, examinando sus fuentes particulares y
sus posibles soluciones, con la intencién de obtener la base que me
permita disenar una serie de carteles que busquen concientizar a los
habitantes del Distrito Federal ante tal situacion.






Definicidon del cartel

Definir algo significa determinar sus limites -su alcance- y todo lo que le rodea
-su contexto-, para poder precisarlo y explicarlo de manera adecuada. Asi
pues, en el caso del cartel, podemos toparnos con diversas acepciones.

Si se nos atraviesa, por ejemplo, un periddico que grite a ocho columnas: “CAE
EL CARTEL DE JUAREZ” -los diarios informativos no suelen utilizar acentos en
las mayUsculas-, no quiere decir esto que los fuertes vientos hayan derribado
algtin anuncio con la imagen del “Benemérito de las  —————
Américas”. Se refiere mas bien a la situacion que | e—m————
ante la ley enfrentan el “cabecilla® y sus secuaces,

involucrados en el negocio de estupefacientes.
Entonces, el término correcto seria cartel', y su v L
significado alude a una de las tantas mafias del ) o
narcotrafico que se han establecido en nuestro pais, | JX v . Wi
y que naq,a tienen que ver con el soporte de disefio ' ﬂ“"‘[ﬁ'ﬁ
en cuestion.

Pero si prescindimos del acento y echamos un vistazo al diccionario, notaremos
que la palabra carte! da un giro total con significados menos "desprestigiados”?

- Anuncio que se pega en sitio piblico: PASQUIN.

- Cuadro mural con letras, silabas o palabras en
grandes caracteres, que sirve en las escuelas para
ensefiar a leer.

- Papel, pieza de tela o limina de otra materia,

1 En el 4mbito econdmico, ésta . . . . .
escrita, que contiene noticias, anuncios, propa-

palabra designa un “convenio

entre empresas destinado a ganda, etcétera, y que se exhibe en determinada
evitar la mutua competencia”. ocasién...
DICCIONARIO LAROUSSE

LUSTRADO. | Y Que sirven, en efecto, para comenzar a definir este
2 iy medio grafico que busca comunicar al publico cierta
. De hecho, la expresian . ., , ,
“tener cartel”, significa tener informacion, manifestandose en una pared y llegando
buena reputacién en algo. | a nosotros de manera silenciosa a través de ia vision.




160", 1995,

fronteras de

Pabks GONZALEZ."E

Medio de comunicacion ,

“Algunos gritan, otros dialogan y otros mas persuader’) pero todos
comunican, o al menos es el propdsito que se per5|gue al elaborar

un cartel™.

|

Como medio transmisor de mensajes, el cartel tiene por fin la
promocion o venta de ideas, productos o servicios, pdra lo cual ha
de llamar la atencién, pero ofreciendo al mismo tiempo un contenido
comprensible y persuasivo que fije el recuerdo de lo anuncuado e
incite a fa accion. 1

TR

LCOMUNICACION]

1 GARCIA G., Josefina.

“Los muros de la comunicacién®.
Boletin bibliohemerografico,
ENAP-UNAM. No.B.

Mayo 1989, p.15.

2. ALCACER Garmendia, José
Antonio. “Qué es el mundo del
cartel”. p.11,

1
Para que el cartel nos pueda convencer, adoptars
una posicion con respecto a lo que guiere comunicar.
Debe asumir la postura del emisor del mensaje
desde su papel de medio de comunic tacion que, al
ponerse en contacto con el publico, "eobe una
interpretacién de ese mensaje.

|
El cartel como mensaje J
1

!
Un MENSAJE es aquello que se dice en el proceso
de comunicacién. Expresar algo es I(? que da vida al
cartel y a muchos otros medios de comunicacién.

!
En un sentido practico el cartel en IaFI comunicacion
visual es “un mensaje expresado grélficamente"2.

Comisionado por el emisor, el cartel tiene fa tarea
de ponerse en contacto con el receptor por medio
del mensaje. Y es ésta relacion entré el soporte
graflco y el pablico la que convierte;al cartel en
“mensaje grafico”.

I

i
|
)
!
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' GUIRAUD, Pierre.
"La serniclogia”. p.24.

2 TUBAU, tvan.
“Dibujando carteles”. p.16.

3 DE LA TORRE y RIZO,
Guillermo. “El lenguaje de los
simbolos graficos”. p.99.

El cartel como medio

Un MEDIO es el recurso que nos permite la
comunicacion. Marshall McLuhan habla de tos
medios como si fueran “extensiones de nuestros
sentidos”'. El cartel seria entonces una extension de
nuestros 0jos, que recurre al fendmeno fisico de

la vision, para acercarnos al mensaje.

Desde un punto de vista més formal, el cartel podria
definirse como un “medio de comunicacion de
masas”2 resuelto con imagenes comunmente
coloreadas, comportando un tema generalmente
Gnico y acompanado de un texto lider portador de
un solo argumento.

Al poner en contacto al mensaje con el receptor a
través de imégenes graficas, el cartel cumple su
funcién de “medio transmisor”.

E! cartel como significante

Un signo "alude algo para alguien”. S6lo cuando un
receptor lo considera “representante o significante”
de algo, es cuando tiene sentido.

El cartel actia entonces como “significante
estructurado por una diversidad de elementos
graficos que carecen de significado preestablecido y
que dependerén estrictamente de la forma en que
se utiticen. Puede variar el color, el orden, tamano y
ubicacién de los signos, cambiar el tipo de
composicién y, por ende, su atractivo visual, sin
alterar significativamente su mensaje”.




La interpretacion que haga el espectador de los
elementos graficos asignados en el cartel,
dependera de la adecuada relacién entre el mensaje
emitido y la “idea reflejada” por este Soporte

grafico.

1592,
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Shigeo FUKUDA. (De la serie} “Fulcuda, Qué loco!”.

Grito en la pared

I
|
I
H H WLt " . !
Las descripciones “clasicas” afirmaban que el cartel es o ha de ser:
iUn grito en la pared! !
iUn punetazo en el ojo! ;
“Una violacion visual”1...

Pero... {porqué debe actuar con tanta agresividad7|'Bueno pues

porque el cartel es un intruso que solicita la atencidn de alguien que
\ _ suele ir por la calle con los oidos sordos, con los ojos
- Definicién de Raymond | - mjirando hacia dentro, pensando en sus deudas y en

SAVIGNAL, uno de los grandes
diseriadores francore do e | 105 frijoles de cada dia. La gente camina apresurada,

aios cincuenta. | ensimismada, introvertida. I

i
]
{
10 I
l
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Analicemos entonces cdémo los “alaridos visuales” del cartel
consiguen golpearnos con su despliegue de originalidad vy estilo

caracteristicos.

Un grito impactante

Los sentidos son los “intermediarios” que nos ponen
en contacto con nuestro medio ambiente. El
sentido de la visidn, por medio de los ojos -los
primeros receptores de nuestro mensaje grafico-,
traduce ondas electromagnéticas {luz) en impulsos
nerviosos que el cerebro interpretara como
imagenes visuales.

BOELTS BROS. DESIGN INC. “Cartel de wisién”, 1992,
{tusionada con lefim OAK. "1*de Mayo™. 1965.)

11




Jan LENICA, “Wozzeck®, 1464,

Pero un ambiente urbano tiene la peculiar
caracteristica de traducir todo lo que en él hay: casas
y edificios -con sus sombras-, avenldas y plazas, la
gente y sus vehiculos, de un color gns con ligeras
variantes, pero comun a todas las cuudades
Trataremos entonces, para que nuestro cartel sea
atrayente, que las formas y los colores tengan un
gran impacto visual (imagen grande y contrastante).
Asi el mensaje visual no pasara madvertldo ante el
presuroso ciudadano.

riginal "
Cuando la idea y la forma de un cartel
ofrecen algo distinto, esto es un contenido
que incita a la curiosidad, se produce en e
transednte un choque emocional, una
especie de sorpresa que le obllga a "salir de
su mundo” y a prestar atencién al mensaje.
|
Pero tampoco tenemos que'encontrar el
“hilo negro”. Mas bien, debemos tener una
nueva actitud ante las cosaé verlas de
manera diferente a como las ven los demas.

Experimentando con las imégenes,
podremos conseguir soluciones inéditas
para el tema en cuestién. No basta con
apartarse de lo habitual'. Busquemos

!, Cuando aparece algo novedoso, fa aportar una idea interesante y congruente
reacciGn comin no es necesariamente
de agrado. GILARDL fior ~toug con el mensaje, pero sin perder de vista al
es lo nuevo?”. Articulo de la revista receptor. !

“Origina”. Invierno. 1995, p.15,

;'
!
l
12 |
|
|
l




M, DUDOVICH. =Clivetti™

Un grito apropiado

Conviene que nuestro cartel tenga una disposicién
gréfica y conceptual que ayude a representar mejor
el mensaje. Esto seria algo asf como vestirlo ad-hoc
a la ocasion.

En repetidas ocasiones, los carteles tienden al
realismo palpable que se apoya en la fotografia, sin
descartar, claro, la posibilidad de utilizar otras
técnicas de representacidn.

CTTTTTT 4 Pero también es muy
e comun encontrarnos
con carteles mas
abstractos que, con
un manejo
simplificado de las
formas, logran
proponer soluciones
visuales interesantes.

Giovanni PINTORI, "Olivetti 82 Diaspron™.

13




Mensaje silencioso

Debemos de tomar en cuenta que el objetivo primorﬁlial del cartel
no es Unicamente flamar ta atencidon. No se ve el cartel, sino através
dei cartel. Detrds de ese “grito” existe un “mensaje silencioso” que si
estd bien estructurado logra llegar a nosotros. ,

No importa que utilicemos un
lenguaje comun o el méas
preciso vocabulario; un idioma
popular o el més oculto discurso
visual!, de cualquier manera,
tenemos que buscar la
identificacién con el posible
receptor.

Con los “aullidos visuales” del
cartel, el viandante se siente
atrafdo por factores de orden
fisico: la forma, el color, e}
contraste; y una vez fijados sus
ojos en el cartel, comienza a
interpretar el contenido del
mismo. El disefiador debe ser
muy claro al estructurar el
mensaje para no entorpecer
éste proceso de comprensidn.

Yashito KUBOTA. “Cartel para Pioneer”, 1996,

i

" Cuando el cartel se destine a | La interpretacién del mensaje
un piblico més especializado f

{congresos médicos o de otro

tipo, festivales de cine, etc.) | La misma informacién transmitida’por el cartel a

uede ser mas elaboradg, més . N
P informativo. |  @iferentes personas, puede ser entendida de manera
|

TUBAU. Ob.cit. p.20. | radicalmente distinta. }

|
!
}
|'
14 |
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Raymond SAVIGNAC. “Ma Colle™.

1 VARIOS AUTORES.
“Textos de psicoloegia”. p.127.

VYIGYAZAI. LEPCSH)

La percepcidén no es un simple reflejo del mundo

exterior, sino “un proceso activo en el cual los datos

sensoriales se codifican, se organizan y se

interpretan en funcién de la experiencia personal”*.

El individuo tiende a concentrarse en
todo aquelflo que esté acorde a sus
propias ideas y a prescindir o deformar

la informacion contraria.

Como vemos, aqui ya no intervienen las cualidades
del estimulo externo (intensidad, novedad,
contraste), sino mas bien factores internos del
receptor {(motivaciones, experiencias previas,
intereses personales). Cuando tenemos hambre,
somos especialmente sensibles a los indicios que
nos lleven al contexto de comida. El disefador que
pasea por la calle, estard muy atento en los carteles
y anuncios espectaculares. E! que haya escapado
milagrosamente de un incendio se mostrara muy
sensible al olor del humo.

15

"iCuidado con los escalonest™. 1996,

Istvan OROSZ,




Beate KELLER. “Swiss Air and Coca Cola”,

Talk mds que podemos
aspirar es que el receptor le
dedigue entre tres y seis

. segundos”.
GONZALEZ Llaca, Edmundo.
"Teoria y practica de la
propaganda”. p.157.

16

La claridad del mensaje

Comunicacionalmente, el exceso de informacién en
un cartel suele perjudicar a la imagen, afectando a
la inmediatez o claridad de su mensaje. La rapida
lectura de la imagen responde a un éspecto
funcional, puesto que es presentada al receptor en
limitados espacios de tiempo!. 5

|

Debemos evitar al maximo “contaminar” el cartel
con el abuso de calidades pictéricaslo cromaticas,
que tienden a transformarlo en unagran ilustracion
0 una gran fotografia; y sélo utilizaremos las
palabras necesarias para transmitir el mensaje, pues
no ganamos nada si ponemos obstdculos que
entorpezcan su obligada claridad. :
i

La congruencia entre imagen, frase:y color, ha de
ser compuesta de tal modo, que permita
comprender su vinculacién o apoyo a la primera
“ojeada” del receptor. Aln cuando'cada elemento
estructural del cartel sea percibido por separado, el
mensaje debe ser integrado y, de manera sinérgica,
“enriquecido” por nuestro cerebro.| Sélo entonces
habremos entendido el contenido del cartel.

i

La comprensién del mensajefrf

I
Una vez que el cartel est4 frente a ,frente con ef
receptor, este Ultimo trataré de investigar iqué
quiere?, équé significa?, iqué relacién tiene
conmigo?, con mis problemas, con mis inquietudes,
mis aficiones y aspiraciones. Y cuapdo comprenda

i
¢
!
I
I
i
!
|
i
|




que el mensaje del cartel tiene interés para él, estard
entonces dispuesto a prestar su atencion.

Hambre o apetito, amor a los hijos, salud, atraccion
sexual, afecto a los padres; son algunas dé las
principales motivaciones del hombre y, colocadas en
la calle, resultan efectivas llamadas de atencién que
interesan al receptor sobre el contenido del cartel'.

STO

1 Basado en la “clasificacién
de valores” de Daniel Starch.
PARRAMON. José Marfa.
“Asi se pinta un cartel”.
p.p.62-64.

Will OWEN. “Bisto®.
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Lo miramos al pasar, icasi sin tiempo;de mirar!,
guizds mirando de memoria, pero defuna manera
consciente, considerando, enjuiciando y recordando
el mensaje, adoptando una actitud y hasta quizés

en ese caso, pasando a la accion?. :
/
]
1

1 1dem. p.40. |




Raices del cartel

Al expandirse los mercados de consumo como consecuencia de la produccion
en serie durante la Revolucién Industrial surge también la necesidad de
comunicar la existencia de productos y servicios a nivel masivo.

Siguiendo una visién
“modernista” de fin de
siglo, o situado detras
de una éptica mas
“racional”, como la de
los anos veinte y treinta
-que darian sustento a
la postura “rebelde” de
finales de los sesenta-,
el desarrollo del cartel
ha sido paralelo al de
las principales corrientes
artisticas.

Fin de siglo

Légicamente incursiona
en la “nueva ola” de la
década de 1980 -la
computacion-, y ya en los
noventa -fin de siglo al fin
y al cabo-, las formas del
cartel", tienden a evocar un
pasado “pos-modernista”
que, para enfrentar el
presente?, trata de
retroalimentar nuestra
memoria hasta llegar a
ese punto en el que el
disefio no dependia
-como suele hacerlo- de
una memoria electrénica...

Heinz EDELMANN. "Cartel para teatro®.

Al finalizar el siglo XIX, el “viejo mundo” se caracterizaba por vivir
en un clima desolado que habia probado de todo y, segln parecia,
ya no tenia nada que esperar del futuro. Arte y ciencia, vida y teatro,
todo era viejisimo.

1...y las de muchos otros medios |
de comunicacién.

2 Cada vez més virtual y menos
real.

Montmartre: entonces la tierra donde fluia no leche
ni miel, sino el champagne, es el lugar donde uno
de esos "gigantes de brazos largos” -como los
describiera el Quijote a su noble escudero- se
transforma en el principal centro de reunion para
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los bohernios y las mujeres que embellecian su vida y'compartian
con ellos alegrias y miserias.! Era la visién melancéllcé del pasado
bajo las luces nocturnas. {
{
La floreciente burguesia, por
su parte, se dejaba ver en las
calles de Paris, sembradas de
coches y carruaijes
aristocraticos, en un periodo
en que hervnanl ia tecnologia y
la nueva mdustna laidea de
cambio y mow]rmento flotaba
por doquier. Era la visién hacia
el futuro que despertaba con
el nuevo siglo.

lules CHERET. “Cartel para #f Moulin Rouge®.

1 El "Moutin Rouge” (un
antiguo molino de viento) se
transformd en un renombrado
centro nocturno, el verdadero
simbolo de Montmartre.
WESTHEIM, Paul. "Mundo y
vida de grandes artistas”,
Volumen Il p.82.

TAMANGO. “Tetrot Cydles et Autemobiles®.1898.
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Ivin TUBAL. "Dhbujando carieles™. p.33.

La evolucion del cartel

“Hay divisién de opiniones respecto a cual fue el
primer cartel. No vamos a ser nosotros quienes
dilucinen cuestién tan dificil. El hecho es que ya en
la antigua Grecia, segun parece, las leyes grabadas,
con dibujos y tallas sobre piedra, o en rodillos de
madera, eran expuestas a la curiosidad publica.”

Sin embargo, para que naciera el cartel con sus
caracteristicas modernas, se conjugaron factores
técnicos y artisticos, en una sociedad cimentada en
la ciencia. Desde las teorias de Young, Helmholtz y
Maxwell, que proporcionaron una base para la
pintura puntillista, la fotografia y

Havingatalentisitworth much la impresién en color, hasta el

unless youknow whatto dowithit.

Richard WILDE. ~Escuela de Artes Visubles™.

1 TuBAU, Ok.cit. p.33. |

.
Schoal ol

Iy tym 125 S s,

influjo de la energia de vapor, el
gasy la luz eléctrica en artistas tan
distintos como Turner, Degas o
Toulouse-Lautrec.

La tecnologia proporcicnd nuevos
medios graficos a ilustradores y
disenadores, y asf gracias al
desarrollo de la fitografia, fue
posible la proliferacién en las
paredes de Paris de la llamada
“bella época”; de los primeros
carteles que anunciaban los
teatros, los cafés cantantes y los

Veaifes, cabarets nocturngs.
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1 Los “monumentos”

Art Nouveau son estaciones
del metro, grandes almacenes,
quioscos, cafés, restaurantes,
oficinas, habitaciones y tados
los elementos citadinos.
VEASE. BOTTERO, Bianca y
NEGRI, Antonello.

“La cultura del 900",
p.p.12-13.

2 B Arte Nuevo se conacia de
diferentes maneras: fugendstil
en Alemania; Le Style moderne
en Francta; Modernismo en
Espana; Secesion en Austria;
Stife Liberty o Arte del
spaguetti en Nalia; Art
Nouveau en Gran Bretana y
E.U., etc. BARNICOAT, John.
"Los carteles, su historia y su
lenguaje”. p.29.

3 NAVES INTERNACIONAL

_ DE EDICIONES, $.A, “Biblioteca
del Disefio Grafico”. p.16

22

El “arte nuevo” del cartel

f
|
|

!

En busca de una integracion de las cjencias (cada
vez mas avanzadas) y de las artes (cada vez mas
relegadas), que acabara con los Ilmites de los
contenidos y ltas formas; y que desalentara la
separacion entre el hombre y la naturaleza surge en
la década de 1880, una nueva genergqon de artistas
que se inspiraban en el presente. La [ moda” era

servir y decorar al mismo tiempo.?

El “Art Nouveau“? fue el estilo moderno mas
caracteristico del cambio de siglo; y el disefio de
carteles, también formé parte de este movimiento
artistico. Acelerando la evolucién enlel arte de
vanguardia y en el disefio, el Art Nouveau “cred el
disefio gréfico como opuesto al purémente
tipografico”,® consagrando asi a las artes graficas

como un medio serio.

Se genera entonces, una
forma de representacién
muy original sin mas
modelo que la
“naturaleza humana”,
sin mas regla que la
imaginacion, utilizando
al mismo tiempo la flora
y la fauna como detalies
decorativos, resueltos
con lineas serpenteantes
de alto vaior caligrafico
y al alcance de todos.

ﬂ:@@rm@fiﬂ ¢

Mﬁf’}-nvr" 1%596)
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Nphcnse MUCHA, "Salon des Cent*. 1896,




El cartel en la contienda

Y cuando todo era color de rosa, un lamentable
asesinato en Sarajevo! -capital de Bosnia y
Herzegovina, en la sangrada Yugoslavia-, da inicio a
cuatro afos de hostilidad entre los paises dominantes
de principios de siglo. La Primera Guerra Mundial,
pone al descubierto una sociedad que propicia su
casi autodestruccion y deja en claro su principal
caracteristica: la irracionalidad.

2'EMPRUNT

LA DEFENSE NATIONALE

Jubes - Abel FAIVRE. "1On Tes surl”, 1916,

Ve Archidugque Francisco
Fernando, heredero al trono de
Austria, y su esposa, mueren el

28 de junio de 1914.

Los carteles tienen un
importante papel en la
contienda. Los paises en pugna
reclaman una imprescindible
propaganda y los carteles, al
“enrolarse en las filas”, se
asientan como el medio

de comunicacién masivo mas
eficaz y directo. Su sistema
indiscutible de imagen y texto,
junto con la brevedad de la
informacién escrita, lo hacen util
incluso para los analfabetos. Y
su brillante colorido tiene la
virtud de contrarrestar
psicoldgicamente el sombrio
aspecto de la catastrofe.

Irremediablemente, los carteles
también hacen la guerra. Y lo
hacen persuadiendo a los
ciudadanos para que se alisten,

23
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representando al hombre como protector y defensor
de su patriotismo y a la muijer, en un principio,

como la madre o la viuda enlutada que despierta la
compasion y la solidaridad v, posterlormente como
la mujer incorporada al trabajo en e] campo, en las
fabricas y en los servicios publicos para sostener a

{

sus hijos. |

i

Francia: “La cuna del cartel” !

Al observar la evolucion del cartel a lo largo de los afios, se hace
evidente que entre éste y la pintura existen reIacnones mas fuertes
que entre el cartel y cualquier otra forma de expreSIon

Su historia es paralela a los movimientos artisticos. Los artistas
fueron precisamente los que enriquecieron, a su méanera, el lenguaje
visual del cartel.

i
!
i
!
!
|

Wang XU. “Diefladores grifiocs dk Rars®. 1996,




Francia, como centro artistico de finales del siglo XIX, encuentra en
sus pintores una gran fuente de inspiracién que influyo en la forma
de este medio de comunicacion. '

Chéret (1836-1933)

Tradicionalmente se atribuye la invencidn del cartel
moderno al artista francés Jules Chéret, un pintor de
gran imaginacion y con grandes conocimientos de
la técnica litografica, que encontrd en las calles de
Paris un lugar de exposicién mas vivo que los
parametros interiores de las galerias y salones.

Sus carteles frivolos y picarescos, son un comentario
decorativo de la vida fin de siecle. Son célebres sus
figuras de mujeres alegres encorsetadas, luciendo
grandes escotes, que entusiasmaban al publico para
asistir a los espectaculos teatrales o a los salones
que dominaban el ambiente nocturno. A Chéret se
le considerd el “creador de una nueva rama del arte
aplicado a la impresién comercial e industrial,”! con
un gran sentido del idioma popular.

No fue el primero en hacer
carteles, ni tampoco el
Unico en su momento.
Pero si se le ha llamado
el “Padre del cartel” es
porque Chéret fue el
principal elaborador y
codificador de las normas
1 RAMIREZ, Juan Antonio. artisticas por las que el
“Medios de masas e historia | Cartel iba a desarrollarse
delarte”. p.176. | en el futuro:

Jules CHERET, “La Pantomime”. 1891,
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- elaboracién répida y directa por el artista,

- simplificacién en el disefio que facilite la inmediata
percepaién; |

- brevedad en el texto escrito,

- atrevimiento cromatico que atrae Ia mirada del
viandante, etc.?

RET. “Théatre de I'Cpera®. 1892,
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Toulouse-Lautréc (1864-1901)

Nacido en Albi, y perteneciente a una de las estirpes
maés ilustres de Francia, Henri Marie Raymond de
Toulouse-Lautrec, demostré desde su nifiez una
gran aficién por el dibujo y los grabados japoneses.

Mas dibujante que pintor,
la suya es una linea sobre
todo expresiva, que en su
recorrido nervioso, elimina
los detalles superfluos y
destaca los accidentes. Linea :
muy préxima a veces a la caricatura, ‘!
cuya audacia formal y temdtica era
provocativa y dificil de digerir por los
estébmagos de los bienpensantes
burgueses de fin de siglo.

Toulouse-Lautrec liberd al cartel del peso de la
pintura, pues “nunca quiso convertir un cartel en un
cuadro”? y si busco en
cambio nuevas formas de
representar la imagen,
tendiendo a la sintesis,
sangrando las figuras si
era necesario, para
ofrecerlas en planos medios
y primeros planos o bien,
experimentando con la
tipografia como parte
importante en la
compasicion.

Henri TOULGUSE-LAUTREC, "Divan Japonais™. 1893,

! TUBAU. Ob.cit. p.34. |

27

Henry TOULOUSE-LAUTREC y la influencia japonesa.

“£t Moulin Rouge™. 1891,



Cassandre (1901-1968) !

!
En los anos veinte, hay sucesos trasdendentales en el
ambito de la produccién gréfica. El dlsenador grafico
se empieza a separar del artista y da un nuevo
enfoque a su trabajo de mediador en el proceso de

la comunicacién grafica. :
l

Adolphe Jean-Marie Moreau cuyo
seudonimo era ”Cassandre" nace el
afo de 1901 en la C|udad ucraniana
de Karkov, pero la Primera Guerra
Mundial y la Revoluaén Rusa hacen
que su familia se mstale en Francia.
Con una nueva fe apgyada en la
tecnologfa, éste gran ‘disefador logra
que el cartel deje de s,'er un objeto de
exposicidn, para convertirlo en una
“méquina de anunciar’t, en parte
integrante de la comunicacién en serie
a manera de "teiegra;rna”.

CASSANDRE. "I'Atlantique”.

e . "Cassandre es el defll",lltIVO impulsor
deI cartel comercial moderno. En su obra se
integran los lenguajes plasticos dejlas vanguardias
artisticas en un estilo ecléctico de ?ran eficacia” .2

! BARNICOAT, Ob.cit. p.78.
2 ALCACER. Ob.cit. p.80.

DUBONNET

CASSANDRE. “Dube, .Oubor...Dubonet*.
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Fin de milenio

Estamos por finalizar el siglo XX, y se nos presenta una sociedad
ansiosa de novedades -las cuales sabemos nunca dejaran de existir-
ilusionada con nuevas costumbres y dispuesta al disfrute de toda
clase de electrizantes sensaciones en las ruidosas y aceleradas urbes
de los automoviles, los anuncios luminosos y las computadoras.

También estamos viviendo la transicion
hacia el Tercer Milenio; acontecimiento
que algunos celebramos y otros temen.
Y es que a lo largo de la historia los
“videntes” han profetizado que la
humanidad no vivira muchos afnos
mas, basandose en interpretaciones
enigmaticas y sensacionalistas.’

Mas lo que si es “evidente” ante
nuestros ojos, es el mal uso

-abuso- que se estd haciendo de los
recursos que brinda el planeta que nos
cobija y sustenta.

VARES LIRA y Ramén NAVARRO. “Net@warks en Méucs®. 1995

La gran paradoja de este siglo es que
ningdn otro periodo en la historia ha
producido a la vez tanto progreso
material como tanta destruccién
masiva. Inexplicablemente estamos
convirtiéndonos en “sirvientes” y no en
“amos” del desarrollo tecnologico al
permitir que nuestros medios

sean nuestro fin.

Tla llegada de un nuevo siglo,
siempre se ha visto ensombrecida
por éstas visiones apocalipticas.

Don Ivan PUNCHATZ. *América the Raped”.
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“Carted revplucionario ruse”,

1 .
- El "artista-constructor” hace

5u aparicién con una especie

de “trabajo de laboratorio”
gue da como resultado un

disefio alternativo de caracter

30

experimental, VEASE,
LODDER, Christina.

"El constructivismo ruso”.
Alianza editorial. p.p.3-4.

I

{

i

t

:
La reconstruccion del cartel
!
El cartel retoma uno de los aconteci_jmientos mas
relevantes del inicio de este siglo XX: la revolucién
rusa en 1917; que ademas de origipar una nueva
tendencia socioeconémicay politica, “tedricamente
mas justa”, propicia tambien una evolucién muy
significativa en la historia de este medio impreso.

/

El Constructivismo soviético pretendio realizar,
paralelamente a la revolucién politica, una
revolucién artistica que intentaba construir -en
fidelidad a su propio nombre- una nueva sociedad?,
Circulos, tridngulos y rectangulos, en colores planos
que combinan con los textos dispuestos de manera
dindmica, son los elementos que integran un nuevo
tipo de imagen. !

Pero quienes encontraron
el lapiz demasiado lento
para las exigencias de este
apresurado siglo, buscaron
en la fotografia una nueva
forma de expresién -o una
buena excusa para ocultar
su falta de habilidad con
aquél- que enriquecioé
notablemente el lenguaje
visual del cartel, con sus
angulaciones de cdmara,
fotomontajes, fotogramas,
etcétera.

|
{
4'.
I
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FIINTE, «

EL USSTZKY “Tinta Pélikan-, 192




Laszlo MOHOLY-NAGY. “Pneumatik”. 1926.

\\\ EXPERIMENTOS

N

/
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gue no tenia més regla que la falta de reglas, como
reflejo de la irracionalidad en un mundo dominado

por la guerra.

El cartel a la vanguardia

Desde su nacimiento, el cartel es un gran difusor de
los estilos artisticos. Adopta del Purismo, sus

ordenadas formas geométricas
y rescata del Futurismo el valor
visual de la palabra escrita, con

tipograficos L 5
de “palabras en libertad” | 4

que buscan darle vida ;}

al mensaje . %

escrito. AR GOMELALLEADEN §

¥

Jambién el Cubismo con sus formas “deformadas”,
o mejor dicho "reformadas”, L

da una nueva visién estructural I
que el cartel no podia dejar a
un lado y que serviria de base
para la irrupcién violenta

del absurdo Dadaismo,

e e e e § :
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Alain LE QUERNEC, "La publicidad mata”,

32

Surrealismoy su asociacién

! ALCACER. Ob.cit. p.7. |

simplificacién formal,

Por su parte, el Expresionismo, con imagenes
acusadamente emocionales y brIHantes colores,
hereda al carte! su

mientras que el

arbitraria de la realidad,
dara sustento a la
moderna publicidad
que nos vende

"las iméagenes de
nuestros suenos”.

El cartel
en la competencia

Alguien ha dicho que
“el aire que respiramos es un compuesto de
oxigeno, nitrégeno y publicidad”!, Ciertamente
vivimos inmersos en un ambiente saturado de
reclamos publicitarios. En las calles; en nuestras
casas, en los transportes, en los recintos publicos,
en todo tiempo y lugar, imagenes y palabras de
cuidadosa elaboracién nos incitan a consumir
determinados productos o realizar 3cciones diversas.
!
Desde la década de los sesenta, enjuna época de
incertidumbre, el disefio de carteles adopta una
aproximacion mas extravagante y atrevida con sus
mensajes de "amor y paz” en una sociedad de
consumo, mientras que un tipo deicartel alternativo,
de edicidn limitada y de bajo pres Ipuesto -que no

buscaba explotar el sensauonahsmo el sexo o
E

!
!
!

Otto STALL-ARPKE. “El gabinete def Dr. Caligari™. 1919,




1. AARTOMAA, Ulla.
“Cuarta Bienal Internacional
del Cartel en México”. p.23.

la ilusién de una vida aristocratica-, se gestaba en
los paises llamados socialistas.

Rodeados de imagenes -frecuentemente en
movimiento- tan pronto nos levantamos, nuestro
tiempo esta dividido entre un creciente nimero de
medios de comunicacién. “Sin embargo el cartel no
parece que vaya a ser desplazado por el nuevo
equipo audiovisual... El viejo centenario esta con
vida y bien, viviendo tal vez a menor escala, pero
con persistencia”.! Bajo la sombra de los seductores
medios electrénicos, el “modesto callejero” no ha
cesado de pregonar su mensaje, y mas que intentar
competir con el cine o la television, trabaja junto
con ellos con su inmediatez y su sintesis visual que
tanto nos atrae.

4,(5.. Gewall am Eind \

1992.

",rf' ffuﬂ(f jw §pie

Sigi RAMOSER. “En contra de 1a luerza sobre las nifes...".
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Destino del cartel |

Originalmente el cartel ha tenido una funcién informativa al emitir mensajes
mas o menos elaborados segun el publico al que va destinado, pero siempre
con un significado “directo” al alcance del posible receptor. 1

A pesar de que son objetos Utiles, fechados, destruibles, los cajlrteles, st estan
“bien hechos”, dejan una marca en la cultura de su tiempo. Forman una
parte importante de nuestra herencia artistica y conforman a sy vez, un puente
recreativo entre los disefiadores y el gran pablico. ¥

]
El cartel tiene hoy en dia un valor y significado particular, pues ya que no se
fimita a "difundir” acontecimientos locales o a “expresar” habiles consignas,
sino que también “propone” mensajes sociales de carécter mds formativo.

i

!

Kit HINRICHS. “Papeles Simpson®.
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El cartel difunde

Colocado en los muros y bardas de las calles, el cartel estd presente

y es parte de la vida de los habitantes que conforman el entorno,
ya sea rural o urbano.

Este medio de comunicacién es un espejo del momento presente:
es un grito que nos sorprende, nos susurra, nos informa.

Puesto que el cartel es testigo del frecuente paso de peatones -que

por cierto “circulan todos los dias”-, es importante hacer
uso de su gran poder de atraccidn para difundir,

de manera oportuna y perdurable, todos .
aquellos mensajes que nos interesan. e

¢
1
{
!
+
i
!

Mensajes locales -~ \.,

A

.* {detalle). 1993,

Eduardo TELLEZ. "ARC..

El cartel nos acerca a la cultura viva y palpitante de
diferentes comunidades. {Qué se piensa, se siente,

se anuncia y promueve en ellas? Los carteles que
encontramos en un barrio, en una ciudad, nos
revelan mucho de las preferencias de sus

. habitantes, de su vida cotidiana, etc. “Asi en un

. TOVAR Y DE TERESA, Rafael. | cantido méas amplio, el cartel es un signo cuitural,

“Segunda Bienal Internaciona! . . . s
del Cartel en México”. p.9. | @demas de informativo y estético A
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ANONIMC *Santo contra los zombies®,

ANGNIMO. “El signo de la muerte”.

1 L6PEZ, Bruno.

"El arte popular del cartel”.
Exposicidn en el Museo de la
Ciudad de México {lulio de
1995).

2
. BERMUDEZ, Xavier.
“100 carteles mexicanos”. p.7,
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Ya en los afios cuarenta

se vieron en |as principales
calles de nuestra ciudad,
grandes anuncios que
promovian toda clase de
eventos recreativos:
carteles de toros, de circo,
de luchas, de cine, de T ks careiiio
teatro y de bailes. 4 oEdindine
Las imagenes graficas del .}, 4 ;0":;3“_;‘2*2 g
México de aquél entonces L L8
daran la pauta para el
desarrollo posterior del
diseno grafico en nuestro
pais.?

“Pocos son los paises que
conservan rasgos
distintivos en el disefio de
carteles. México sin lugar

a dudas, se encuentra
entre éstos. Su originalidad
y fuerza en el uso del color,
sus arreglos tipograficos,
asi como una gran variedad
de representaciénes
visuales, los convierten en
un medio de informacion
eficaz, cumpliendo de

esta manera su feliz destino
de comunicar ideas,
publicitar eventos, promover
acciones..."?

" Bruno LOPEZ. “Pulqueria Ls cacarizos™. 1990,




Mensajes actuales

Con una vida fugaz y pasajera, el cartel debe
cumplir con un plazo de exhibicién. Dificilmente
puede sernos de utilidad si deja entrever mensajes
tardios, y por eso es mejor que tome ventaja de los
acontecimientos informandonos puntuaimente.

Es muy necesario que el cartel capte
la atencién del mas distraido de

los transedntes; por eso debe
ser actual, en su formay su
contenido.

Pensemos en esos carteles que
constantemente nos convocan
a cursos, concursos, ferias
y congresos, o algun
acontecimiento
relevante; para
entender o
importante
que resulta

la vigencia de
un cartel.

T At WO P . oo W 99 M
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Luis ALMEIDA. "XV Festival Internacional Cenvantino® 1988,

TRANVIAS DE MEXICOL 5.A. "Cartel pubficitanie™, 1943,

)

(it

1 MONTALVO, Germén.
“Baletin #2 del Consejo de
disefadores de México.
QUORUM". p.3.

2 POL, Santiago. “Segunda

Bienal Internacional del Cartel
en México”. p.22.
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Mensajes memorables

f
“Muchas de las imagenes de los caiteles
evocan un momento en |a historia y en el arte,
p - . . - | P -
Hlamese cine, literatura, musica, poesia, pintura y

arte popular”.1

Como un “punetazo en el
0jo cuyo hematoma
queda en la memoria del
espectador”?, el cartel
hace intemporales los
mensajes efimeros. No es
mas gue una llamada de
atencién a la persona
para que ésta se lleve
guardada en sus
“recuerdos” alguna
informacién.,

Uno de los mejores
ejemplos de la cultura de
nuestro siglo es el carte/
cinematografico, que
innumerablemente
recurre a la
representacion de alguna
escena del filme o bien,
deja a un lado el celuloide
para ilustrarnos el
mensaje de la pelicula y
dejarlo impreso en
nuestra mente.

{

ANONIMO. "King Keng”,




El cartel expresa

Emilio SERNA HERNANDEZ, “XX\1 Muestra Internacional de Cine™. 1993,
v

%

e

México tiene una larga tradicién en
la gréfica, actividad en particular
que reune arte y tecnologia.

. Estas dos condiciongntes

representan el campo de expresion
por excelencia del cartel que, por
otro lado, es también un medio de
opinién y de nuevas propuestas
estéticas.

El principal lenguaje'del cartel es
simbdlico; “manejar el simbolo de
una manera personal que permita
transmitir con elegancia, con humor,
con agresion, es la func:on del cartel
moderno, y como diseRador gréfico

esto te da la oportunidad de enfrentarte a tu obra personal, termina
siendo un medio de expresidn artistica™, que dice mas de lo que

vemaos.

En ocasiones, no sélo apreciamos el mensaje, sino tambien el
medio. El cartel pasa entonces, de ser un “medio pasajero” de Ia

calle, a una “obra permanente” en la sala de un museo, de una
galerfa de arte o en nuestra propia casa. “Finalmente se acerca
mucho a una obra plastica, pero siempre con una funcién objetiva
de informacién, no subijetiva del artista”.2

1 GAYOU, Carlos. "Boletin# 2
del Consejo de disefiadores de
México. QUORUM.” p.4.

2 | (5PEZ CASTRO, Rafael.
Idem. p.2.
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PEMEX. "Canel publicitario®.

Cuidar a PEMEX
as cuidar a México

1. MANRIQUE, Jorge Alberto.
“100 carteles mexicanos” p.8.
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La opinion del emisor
)
A traves del cartel recibimos informacién de muchos
tipos, pero ademas percibimos diversas maneras de
comunicaria. Esto se debe a que, détras de
cualquier mensaje, existe una detreminada actitud
ante el evento o los hechos que nos revela. Por eso,
el cartel no ha perdido su efectividad ni su cualidad
de transmisor de ideas y gustos.

Las ideas del emisor estdn generadas a partir de sus
necesidades, de su forma de vida y'de su manera de
entender su propia realidad. El disefador, a su
servicio, da formas visuales a este mensaje con el
proposito de traducirio de la manefa mas fielmente
posible. No olvidemos que “el cartgl éptimo... es
aquél en que lo que se comunica como mensaje
estd en concordancia con lo que selcomunica como
forma (también mensaje al fin y al (i:abo)"‘.

Puesto que un mismo tema puede generar maltiples
posturas, un cartel que hable, por éjemplo, de los
combustibles fosiles, emitido por la industria
petrolera, no tendr4 el mismo enfohue que el
manifestado por algin grupo ecolagista. Ya lo dijo
Leonardo Da Vinci: “el punto de vista cambia la
perspectiva”, y todo dependerd del dngulo desde el
cual sea visto el problema, de la exé)eriencia que se
haya tenido con él; pero cuidando siempre que la
propia informacién no vaya a ser ”c.iontaminada".
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Karumasa NAGAL, “Aqui estoy. Shame por favor”

1. NAGAI, Kazumasa,
Revista “a! Disefio”. No.29.
Enero-Febrero 1997, p.37.

La personalidad del disehador

Lo subjetivo del estilo individual de cada disefador
mas el compromiso necesario con el contenido del
mensaje, hacen del cartel “algo mas que un
instrumento de comunicacién, pues si su objetivo se
reduce a la transmision de mensajes, su funcién serd
contempordnea, pero no tendra futuro. Requiere de
arte, ese es el rol del cartel”.?

Toda la abstraccion de Vicente Rojo, el simbolismo de
Rafael L6pez Castro, el antropomorfismo (trazos
humanos en animales o en cosas inanimadas) de
Germéan Montalvo, la frescura de Afejandro Magallanes,
el gusto tradicional de Bruno Lopez, la metafora de
René Azcuy, la occidentalizacion de fkko Tanaka, la
imaginacidn de Shigeo Fukuda, el altruismo de
Kazumasa Nagai... y un largo etcétera, son sélo una
muestra de todo lo que un cartel puede contener
cuando ha existido por parte del disefiador un gran
compromiso con el mensaje, con el publico y consigo
Mmismos.

LA ULTIMA CENA

:
.
]
§
ol
v
:
5

Rend AZCUY. "La Gima cena”™.
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Tkko TANAKA, *Acuaric de Osaka®.

Artut HERAS. “Quadern de Tardor-. 1596,

"El cartel y su encanto perduran pér la intuicién de
sus autores y la maestria de sus manos”: o al
menaos, eso es lo que nos dice el disefiador Xavier
Bermudez -fundador de la Bienal Internacional del
Cartel en México-, cuando hace alusién a esos
carteles que vemos expuestos frecl'uentemente en
algiin museo, y que tienen por lo general, un
caracter de tipo social. ‘

El interés del receptor 5‘
|

El pablico esta ansioso de “ver” en los medios de
comunicacién todo aquello que siempre quiso ver:
“verse a si mismo”. Y poder encontrarnos con un
cartel que refleja lo que nos interesa, lo que
quisiéramos tener o lo que quisiéramos ser; debe
considerarse la meta principal de qjuien lo diseiié.

. " N j H
AKTUR HERAS Qusieny i THaOR (W (wTend beurE sutpd. aemd 13 "Entendiendo, seleccionando,

t
Hii

T TANAKA, fkko.
“Cuarta Bienal Internacional
del Cartel en México”. p.24.
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un arte que simpatice a todos.
El resuitado de este resumen

comprendiendo, simbolizando
el contenido,, el cartel debe ser

t

' ’ ' es lo atractivé del cartel.”
1
Muchas mirapas se posan en
nuestro trabajo. Lo juzgan, lo
" aceptan -a ve{ces a tal grado
-~ que lo convierten en un péster-

o lo rechazan. Y si deseamos
que nuestro cartel simpatice al
receptor, debemos primero,
empatizar con él.

!

|
i
|
|




El cartel propone

Como “portavoz” de un determinado emisor, el cartel logra “influir”,
hasta cierto punto, en nuestras decisiones. Sin tener la fuerza y el
alcance de los multi-medios electrénicos, se aventura, a todo lo que
da, para ofrecernos aquello que necesitamos: recreacion, propuestas,
apoyo...

Este medio de comunicacion, ademas de anunciar eventos y
festivales, también grita justicia y reclama interés desinteresado
hacia nuestros semejantes.

En el disefo grafico, el problema no se centra en lo que se debe
decir, sino en cémo decirlo para obtener la respuesta esperada.
Formar o deformar ciertos hébitos, cierta mentalidad o ciertas
acciones, pueden ser algunos de los objetivos o aspwacuones que
rigen el mensaje del cartel.

MANDALA. “No“,
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Anuncio de calzado. "Andrea”. 1998,

1 En parte por la necesidad de
“gritar mas alto”, y en parte
también por enfrentarse al
incremento de velocidad en
las grandes ciudades,
BARNICOAT.

Ob.cit. p.196.
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Formas de ser .

Cuando tiene un caracter comercialr, el cartel busca
satisfacer nuestras necesidades conlla promocion de
bienes o servicios, y por lo regular forma parte de la
estrategia global de comunicacién de una empresa,
dirigida por una campafa de mercadotecnia.

Como todo medio publicitario, ’ntenta estimular
la accién (vender) y para ello, recurre a impulsos
egocéntricos asegurando que las grandes
deficiencias pueden subsanarse adquiriendo un
coche nuevo, otro traje, probando una
determinada marca de zapatosl usando el
tltimo detergente del mercado|

|
Su estrategia se ve reflejada en los carteles de
grandes formatos y los espectaculares®,
formados regularmente por imagenes
seductoras y un breve "sloganr’r}que trata de
uniformar a los consumidores. !

Formas de pensar ;

|

El cartel puede manifestar también |as cualidades de
una figura, de algdn movimiento politico o social,
demandando no la compra de un blen 0 Servicio,
pero si la inclinacidn hacia determlnadas ideas.

Sus llamados son al interés colectivo y utiliza un
lenguaje preciso y cauteloso que tiepda a
comprometer nuestro pensamiento; y por ende, a
nuestras acciones.’




- : : " - Si bien no existen
reglas para el
convencimiento
masivo, una imagen
impactante y una frase
contundente, pueden
cuestionarnos de
manera radical.

XXV Afos
MiRAR HACLA ATRAS PARA VER HACIA ADELANTE

Formas de actuar

] Existen también carteles que no anuncian algo que

i l vaya a beneficiar a una determinada empresa 0 a un

I grupo especifico, sino a la comunidad toda:

f“_' O mantener limpio el pais, luchar contra el analfabetismo,

! o contra el hambre, contra el sida, etc. Lo que estos
medios solicitan, es la modificacion de ciertos

patrones de conducta negativos para la sociedad.

Dada su finalidad -alcanzar a todos-, estos carteles
estdn menos esclavizados que otros a un objetivo
ek ol econdmico. Pero tienen también sus limitaciones;
deben contener una idea lo bastante amplia para
que todo mundo se sienta representado en ella®.

Erkki Ruuhinen. “Finish Red Cross™.

La serie de carteles que propongo para esta tesis
son de caracter social, en tanto que buscan
concientizar a la poblacién del Distrito Federal,
sobre un problema que no ha encontrado solucion
viable pese a las medidas que ya se han
implementado: “la contaminacion atmostérica”.

1 TUBAU. Ob.cit. p.115. |
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Elementos del cartel

Para que un cartel logre llamar la atencién del espectador, independientemente
de que el mensaje que desea transmitir sea atrayente o no, es necesario que el
disenador grafico haga uso de los elementos fundamentales del cédigo del
cartel, “pues tanto las palabras como las imagenes y los colores, engloban el
doble nivel de significados; el explicito o denotativo y el implicito o
connotativo™.

Si observamaos un rostro humano, éste
aparecera ante nuestros sentidos como un
esquema global de compenentes esenciales
-0jos, nariz, boca-, dentro del cual se
pueden encajar mas detalles -iris, etc.-.

Y un objetivo practico: el poder ver; nos
explica el porqué de la disposicion y funcion
de cada una de las partes del ojo. Pero
también encontraremos que no todos
tenemos el mismo color de ojos, ni mucho
menos miradas similares; esto puede
implicar otro tipo de “mensajes” que no
podemos -ni debemos- ignorar.

De la misma forma que un rostro humano,
el cartel -como cualquier otro soporte
grafico- esta constituido por varios elementos
cargados de informacion que cumplen
funciones especificas dentro del conjunto: iméagenes impactantes que llaman
nuestra atencidn, frases certeras con trazo apropiado al mensaje y emocionantes
colores que contrastan en un esquema completo de comunicacién visual.

! GONZALEZ. Ob.cit. p.156. |
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Rima SINNG. "The good son”,
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|
Imagen |
“Una imagen dice mas que mil palabras" Por su fuerza atractiva
debe captar la atencién -esa es su funcién-, reafirmando el
argumento del texto o sirviendo como punto focal para llevar a
éste. |

Hemos de lograr que 1a ilustracién -propiamente dicha- del cartel
sea el principio y fin del mensaje; que visualice realmente la idea
expresada, con imégenes que hablen por si mismas. Los carteles se
explican, se comprenden y se recuerdan por la imagen.

Puesto que la imagen es |a mterqretaoon visual “equivalente” de un
determinado objeto, y en nuestrd caso, de un determinado mensaje,
es necesario eliminar {os elementos superfluos y dejar solo aquellos
més esenciales para su comprension.

L

e cigarétle fross”.




! Mientras la geometria
euclidiana define una linea
como la acumulacion infinita
de puntos estéticos, los
manuales de Klee y Kandinsky
describen la linea como “el
rastro dejado por el punto en
movimiento; es decir, su
producto”. LUPTON, Ellen y
MILLER, J. Abbott. “El abc de
la Bauhaus y la teoria del
diseno”. p.25.

2 Con sutites combinaciones y
variaciones de éstas tres
formas basicas,
conseguiremos todos los
elementos graficos que
proyectemos.

Alfabeto grafico

Los elementos basicos que intervienen en el
lenguaje de las formas bidimensionales son el
punto, la finea y el plano.

El punte es la unidad minima de comunicacién
visual que en estado de “reposo” posee un gran
poder de atraccidn, pero cuando entra en
“movimiento” da lugar a la <&@/, que es
portadora de una enorme expresividad gréfica y
generadora de un gran dinamismo?.

Si desplegamos esa linea en una sola direccién
obtendremos la forma plana mas sencilla: el

c " A n n A n que simboliza la

estabilidad y el
equilibrio.
Pero si lo que buscamos es obtener efectos més
inquietantes e inestables, podemos recurrir O

a formas con trayectorias diagonales

que tienen su TRI$6

fundamento en el
Y st lo que necesitamos es reflejar una idea de
unidad y seguridad, las curvas, basadas en e}

AU

pueden darnos una buena solucién grafica.
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1 ARNKEIM, Rudolf.
“Arte y percepcion visual”.
p.p.69-70.

|
|

'

1
Organizacion perceptual
1

El hecho de que bodamos ver formas a partir de un
conjunto de puntos y lineas, se debe a los principios
de la organizacion perceptual que nos permiten
captar estimulos :independientes como una sola
FIGURA. ‘

£n el FONDO lo que hacemos es integrar todas las
partes similares d_e una configuracién y/o agrupar
las que estan suficientemente cercanas. De igual
manera, nos inclinamos a rerrar los bordes abiertos
de una imagen para formar un todo

continuo y mé’f comprensible.

“Todo esquema estimulador tiende a ser
visto de manera tal que la estructura
resultante sea tan sencilla como
lo permitan las condiciones
dadas".?

Lex DREWINSKL, "Homena|e a la mujer”.




Tecnicas de representacion

Si al crear la ilustracion de nuestro cartel lo que
deseamos es una imagen realista que represente al
mensaje “tal y como es”, sera necesario recurrir a la
fotografa. "Algunos piensan, que una escena pintada
no ofrece la verosimilitud, la prueba y el testimonio
real que proporciona la fotografia”!.

Pero en ocasiones se ha
visto que la realidad
cotidiana, por ser
precisamente algo “muy
visto”, acaba siendo
intrascendente, “sin

Image bark”, (Manipulacién digital)

Gary S. CHAPMAN y L. FRIED. Anuncio para *The

chiste”, de manera tal
que no impresiona los
sentidos, no provoca un
choque emocional como
el que puede esperarse
de una pintura decidida o
de un expresivo dibujo
que, libres del influjo de
la légica, nos ofrecen
imagenes producto de la
fantasia?.

7. PARRAMON. Ob.cit. p.66. |

2 Los modernos efectos
fotograficos nas permiten
también, engafar a nuestra
percepcion y crear esas ilusiones
visuales “falsas™ que tanto
nos atraen.

De cualquier manera, si conjuntamos estas técnicas,
podemos obtener un resultado visual muy rico y
fascinante. La introduccién de ta computadora
como instrumento de produccién gréfica, proporciona
al disenador una gama infinita de pOSIblhdadE‘S para
representar sus imagenes.
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1 . Una imagen puede tener
diversas decodificaciones. Con
las palabras coadyuvamos a su

interpretacién exacta.
GONZALEZ Cb.cit. p16'| [ BEr uR e b AARRD o Te L ET

54

Texto

El texto transmite el mensaje de manera escrita; aclara, precisa y
matiza ampliamente la posible amblguedad en la interpretacién de
las |magenes‘ Siendo la “voz” del cartel en nuestra mente, el
mensaje verbal traza un camino que conduce nuestros pensamientos
en direccién de un significado concreto. |

Al incluirse dentro de los elementos del cartel, los “bloques” de
texto exigen un tratamiento similar al de Ia]limagen en cuanto a
hacerlos funcionar conforme al mensaje, pero de manera un poco
maés sutil, para no entorpecer su legibilidad.

Como parte de la composicién visual de nuestro cartel, la tipografia
jugara un papel muy importante. Sus cara teristicas formales
deberén ser acordes con la idea expresada:| “Imagenes que hablen y
palabras que se vean”.

Félix BELTRAN. "Qik". 1967.
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1. Estas fuentes -l juego
completo de caracteres
uniformes- estén unidas por
caracteristicas similares,
aunque con rasgas progios,
€N grupos mayores
denominados “familias
tipogréficas”.

Véase. CARTER, Rob.
“Disefiando con tipografia”.
TOMO L. p.p. 10-11.

2 Los términos utilizados para
describir los rasgos de los tipos
se asemejan a los usados para
describir las partes de nuestro
cuerpo. Las letras tienen
brazos, piernas, ojos,
hombros, “panza”, etc.

hombro

Tipografia

Los carteles enfatizan su mensaje através de la
tipografia; una manera determinada de “dibujar”
las letras, con trazos combinados que llegan a
definir un significado constante y que pueden
adoptar formas variables.

panza

La cantidad de "fuentes tipogréaficas™ es enorme,
pero pueden clasificarse en base a ciertos rasgos?
como la existencia o ausencia de remates

(patines)

y la naturaleza de los mismos, la altura de IaX
o bien, por el contraste formal — pie

entre
—_——_ l:__':;'; los trazos finos
| I // e
l l /// oreja
7
I L
i I |
d
e cuello
s |

y los trazos gruesos

en aquellos tipos resueltos con modulacion.
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1 . .
. En ocasiones seré suficiente

con dotar a las letras de
diferentes cuerpos o bien,

ajustando su separacion para
oscurecero aclarar el texto.

56

Véase.CARTER. Ob.cit.
p.p.12-13.

Variantes tipograficas

|
Una misma fuente puede ofrecernos también,
multiples variaciones que enriquecen mas auin
nuestras posibilidades tipograficas. Se puede jugar
con diferentes anchos de trazo:

altura de i “x” F| n O
medio

pesado

se pueden distorsionar las relaciones entre los ejes,
expandiendo o condensando un caracter;

TS exténd ido
normal
condensado

y tal vez, optar por la inclinacion {cursivado) de la letra.?

altura de ta "5 I't d/ //‘C.(?
norma |
nvertida

Experimentando con estas variantes, podremos
hallar una buena conexidn entre los trazos
tipograficos y el mensaje transmitido.




Disefo tipografico

Los atributos formales de una letra y sus distintas
aplicaciones tipograficas le confieren al texto
grandes posibilidades expresivas que el disenador
no debe desperdiciar.

Mientras una tipografia

con PATINES
nos recuerda a las solemnes tradiciones artisticas, las
de PALO SECO manifiestan la actualidad de un mundo
mecanizado por la industria. Y cuando una letra
delgada (fight o ligera) simboliza el fragil refinamiento
de la elegancia y el lujo, los caracteres mas gruesos
(bold o pesados) se apoderan de un significado mas

y vigoroso. Pero si lo que deseamos
es agilizar el mensaje, olvidémonos
de las mayusculas (aftas) y
aprovechemos la forma ‘

1 “Los conceptos a veces
opuestos de legibilidad y
expresién quedan
subordinados al concepto mas
general de comunicacion”.
MARFTINEZ RAMIREZ,
Domingo Noé.

Revista MATIZ #9.

1997.p.7.

que nos ofrece {a tipografia s e
oblicua (itdlica o cursiva). o

Uno de los pioneros de la tipografia: El Lissitzky,
afirmaba que "la forma tipografica debe hacer por
medios épticos, lo que hacen la voz y el gesto para
comunicar ideas”. Finalmente, es el contenido del
mensaje el que debe afectar en la seleccion de la
tipografia, en sus caracteristicas visuales y en su
colocacién; pues de lo contrario, estariamos
“afectando” al mensaje.?
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1 KNOBLER, Nathan.
“El Didlogo visuwal”. p.100,

Color

El color en las artes graficas -en dos dimensiolnes— se convierte en
medio para desarrollar todos los elementos visuales. “La forma
bidimensional no puede existir sin el color; mcluso la existencia de
una forma negra sobre fondo blanco depende del contraste entre
lo bianco y lo negro. No puede producu‘se ninguna forma, a menos
que tenga algun color. No puede verse mnguna forma, a menos
que esté sobre algun color.

Desde el punto de vista perceptivo, el color es un elemento

discriminador y distintivo de los componentes del cartel. Pero desde
el punto de wista psicolégico, es un elemento cargado de contenido
simbdlico y un factor desencadenante de sensaciones y significados.

Si con la imagen logramos atraer al receptor, y con el texto actuamos
sobre su capacidad reflexiva, con el color buscamos retener su
mirada y actuar sobre la capacidad emocional del individuo.

Milten GLASER. “School of Visual Arts™.




Bill BROOKS. *Sin titulg”,

Y Sin tuz solar o artificial

no hay color. Dependemos de
Ia luz para el color...
WHELAN, Bride M.

“La armonia en el color”. p.13.

2 Enla practica, sin embargo,
fas impurezas con frecuencia
hacen que el color sea un café
fodoso. FOLDER X. “Preprensa
para disefiadores graficos”.
Elaborado por:

Gerardo Hernandez Trejo,

con colaboracion de

Aura Castro Ldpez.

Julio de 1998, p.23.

La Luz y el color

Todo aspecto visual debe su existencia a la luz y al
color. La LUZ es un tipo de radiacién que consiste en
la suma de vibraciones electromagnéticas de diferente
longitud de onda, y es emitida o refiejada por los
objetos.

El COLOR no es mas que “parte de la propia
luz". Se manifiesta fisicamente como la (s)
longitud (es) de onda reflejada (s} por la
superficie de un cuerpo. Las longitudes
restantes -colores complementarios- son
absorbidas, y en ese sentido el color le
"quita luz a la luz”.

La teoria del color plantea un pequeno
numero de matices, a partir de fos cuales,
se genera un numero suficientemente
elevado de los mismos. Los colores
primarios LUZ R

verde|G

azul |B nos daran por
combinacién homogénea la "luz blanca”.
Por otro lado, los llamados colores
PIGMENTO, que son creados a partir de
sustancias cubrientes y cuya mezcla
uniforme nos dara -tedricamente- la
“oscuridad” o el negro?, utilizan las tintas

magent

amarillo

como base de todos los colores.
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Dimensiones del color

El color es recibido por nuestros ojos gracias a sus
tres dimensiones crométicas: !

1
TONO 6 MATIZ (Cualidad de la luz)
Es el factor diferencial de un color, cominmente
conocido como “el color mismo”. Se especifica
mediante un nombre: rojo, amarllfo azul, etc., y se
define en relacién con otro matiz. Esta en funcuon
de la fongitud de onda domiriante que se refleja en
una superficie e incide en la retina del ojo.

VALOR 6 LUMINOSIDAD (Cantidad de fa fuz)
Distingue el grado de claridad u oscuridad de un
color y es directamente proparcional a su capacidad
para reflejar la luz que incide sobre él. Se sujeta a
las distintas amplitudes de onda que oscilan entre el
blanco y el negro.

PUREZA 6 SATURACION (Ca!iciiad de /a luz)
Es la intensidad o brillantez qﬂje posee un color
cuando carece absolutamente de blanco y de negro.
Si un color se torna palido y apagado, es porque ha
pasado por diversas gradaciones de gris que le
confieren cierto grado de neutralidad cromatica.

i
A partir de estas caracteristicas basicas, se han
creado “modelos” de clasificacién de los colores
para hacer posible su |dent|flcaC|on objetiva, y para
indicar también el grado de armonla o de contraste
que pueden alcanzar entre si.




Cedomir KISTOVIC. "Bosnia {mas de sangre)™.

Lenguaje del color

Los colores son portadores de una fuerte expresion
que afecta nuestras emociones de manera directa y
espontanea. Nos recuerdan cosas concretas en las
que sobresale determinado color o bien pueden
tener asociaciones menos directas, en las que el color
ya no NOS evoca una cosa, sino una idea. :

Asi veremos que el AMARILLO, al ser el matiz mas
préximo a la luz, producird en nosotros una

sensacion de calor, ?" ' w

oy

ATELIER D"ARTS PLASTIQUES COLLEGE SRIZEUX QUSMPER.

Lo publicdad mata” tserie). $992.

a diferencia del AZUL que

tiende a ser mas frio.

El ROJO, por su parte, sera portador de

una cualidad emocional y activa en
contraposicién al azul que es un color pasivo
y suave.
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Handi TOULOUSE-LAUTREC. “Aristide Bruan dans son caberet™, 1893,
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El amarilio y el rojo tienden a !expandirse visualmente,
es decir, a invadir épticamente los espacios préximos.
E! azul por el contrario, tiende a contraerse. Y
mientras més saturados esten los colores, més
expresividad y tensién produurén En cambio, si son
neutros, transmitiran una amipfia sensacion de
tranquilidad.

¥
Como vemos “el color es subjetivo”. Puede hacernos
sentir calor o frio aunque la temperatura no haya
variado. Pero ademas todos los colores adquieren
nuevos significados cuando se combinan o se
mezclan. El rojo queda amortiguado al mezclarse o
yuxtaponerse al azul, mlentras que se dinamiza
cuando se presenta junto al amarillo. No olvidemos,
pues, el aspecto global del cblor a la hora de
proceder a su utilizacidon como elemento mas de
nuestro cartel.




Configuracién del cartel

En el cartel estan presentes -aunque de manera imperceptible para el receptor-
una serie de factores que previamente fueron considerados por el disefador, y
que daran soporte a la informacién para transmitirla de manera adecuada por
este medio de comunicacién.

La decision de qué
elementos gréficos son
los méas apropiados, de

qué manera distribuirlos y
como ir elaborando la
informacion que
gueremaos comunicar,
constituye un proceso
creativo que requiere de
planificacién, para lograr
unificar esas partes que
constituyen el mensaje
del cartel.

El aire compositivo
proyectado en el cartel,
nos proporciona una forma
mas apropiada para [a
expresion del mensaje.
Apoyados en la divisién
precisa de nuestro espacio
fisico, ajustaremos nuestro
disefio a ciertas “4reas
fuertes” que dotan a sus
componentes de distintos
niveles de protagonismo
visual.

Germén MONTALVO, "0 sol a sol”. 1995.

Fisonomia del cartel

Fisicamente, el cartel tiene dos dimensiones y generalmente es de
papel; esto facilita su colocacidn y proceso de degradacién. Pero
este “contenedor” de nuestro disefo no servira Unicamente como
area que delimita nuestro trabajo del exterior. También nos
proporciona un conjunto de lineas visuales, pesos y direcciones que
activan fa composicién al interior del mismo.
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No tiene un tamano establecido. Lo que si esté establecido, son
tamahos estandarizados que nos dictan una pauta -mas no una
regla a seguir- a la hora de asignar las dimensiones del soporte fisico
que servira como base para nuestro cartel.

Puesto que sélo adquiere sentido en relacién a un espectador, su
ubicacion final debe atraer al publico sin exigirle ningtin esfuerzo
fisico especial. Debe estar resuelto para la pefcepcién lejana; para la
observacion fugaz y expuesto a la vision clard del transelinte.

Porfiric TORRES "POSTOF", “Werner Herzog".




Formato del cartel

Su forma rectangular constituye nuestro espacio
fisico; el soporte que define nuestro campo

visual, y que puede adquirir aspectos expresivos
de acuerdo a su orientacion.

Cuando estamos ante un formato
horizontal -apaisado- se produce una
sensacion de calma, de reposo y de
equilibrio entre los elementos
de nuestro cartel.

La disposicién de los
elementos -horizontales o
establecen, con la forma
del cartel, una mejor

verticales
i

Contrariamente,
un formato
vertical
-prolongado-, nos
transmite una
idea de
movimiento y
desigualdad entre
las partes de la
composicién,

conexion grafica. Asi veremos que “un paisaje o
una escena abigarrada pide normalmente una
prolongacion horizontal, mientras que el retrato
de un cuerpo entero o una cascada, piden

verticalidad™".

En algunos casos se han utilizado formatos
inusuales que abandonan el rectangulo, para
acoplarse a disefos caprichosos. Pero la eleccién
de estas formas no debe ser accidental, sino
resultado de una estrategia creativa que este
apoyada por un presupuesto importante.

1 ARNHEIM, Rudolf.
“El poder del centro”.
p.p. 69-70.
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! MEDINA, Fernando.
“Cuarta Bienal Internacional
del Cartel en México™. p.20.

2 Lo que en el sisterna alemén
DIN de medida normalizada
“equivale” a un formato Ad.
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Tamano del cartel

"Su tamano, muy cercano al lienzo del pintor, es
amplio y generoso, dando espacio a la imaginacién
para que se recree dentro de-esta manifestacion
grafica tan agradecida”.

Para corresponder, de igual manera, con el medio
ambiente y por supuesto, con nuestros bolsillos, se
recomienda un uso econémico del papel
determinando las dimensione:s de nuestro soporte

a partir del tamano del papel en existencia.
Por la variedad de los mismos, conviene
tomar como valor aproximado de
proporcion el “aproximado tamano carta”?
(21.5 por 28 cms.); y en ese sentido, un
cartel puede medir “cuatro cartas”, “ocho
cartas”, “medio pliego”, “un pliego”, etc.,
a menos daro, que tengamos que ajustarnos
a medidas especificas.

Finalmente, tomemos en
cuénta que la grandeza
aparente, estd determinada
nostanto por la materialidad
fisica del cartel, como por
las jcondiciones de su.
exqibicién. Y asi, un cartel
de idos por tres metros
parecera grande en el pasillo
dellmetro pero pequeno en
una colina junto a la
carfetera.

!




Ubicaciéon del cartel

Su destino es el “muro” -de una calle, un centro
comercial, un museo, en fin, una zona publica
reservada para su colocacion-, y debe permitir la
contemplacion simuttdnea de dos o mas espectadores.

Hay que considerar las
circunstancias principales en que
habra de ser visto. Seré necesario
cuestionarse si es un lugar por
donde regularmente pasen
transedntes, o si por determinada
exigencia la gente debe esperar
o permanecer. El cartel ha sido
resuelto para poderse ver a
distancia y generalmente en
lugares algo elevados por encima
del nivel de la vista.

La Ciudad de México no tiene
espacios especificos para
exponerlos!, sélo los hay para
espectaculares, que de alguna
manera son grandes carteles.
Suelen estar en interiores,
pensados para los pasillos de
universidades o en algunas salas
culturales. Sin embargo, este
\ medio de comunicacion no ha

- Los f:rsrze;oieb%%:g“;:; dejado de “gritar”, pues ahora es més comin verlo
improvisado, durante muchos | €N 10s “parabuses” o en los mismos medios de

afnos, como las principales transporte colectivo.
carteleras citadinas.

Donald GRANT. “Hombre fyando carteles®,
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Estructura del cartel

!

A fin de reducir la complejidad en la formacién
de nuestro disefio, trazaremos una serie de |
relaciones -segun unos ejes x e y-, que '
vinculen en el espacio a todos los elementos

visuales del cartel. l

De acuerdo a un tramado de oposiciones:
vertical/horizontal, recto/curvo, ortogonal
fragmentaremos el plano en secciones
distintas que nos permitan obtener un
“diagrama de fuerzas” coherente.?

En todo cartel -y en toda obra gréafica-

existe una base geométrica oculta que es
como un esqueleto de la composicidn: su PR
ESTRUCTURA; una organizacién lineal que es lnvisibl/e// S
para los ojos del espectador y que guia, en |~ -% /!
un tejido geométrico, a todos los elementos L_ a%/
gréficos, enlazando sus partes y creando =
un bello efecto de armonia en el conjunto.

Shigeo FUKUDA. "Conlerencia reunidn®,

|
t
i

1...se habla de una "geometria Orden del diseno

de ta sensacion” ... pues la
coherencia visual estd més |
relacionada con nuestra | Uno de los mayores misterios en cualquier proceso

neurologia y psicofisiologia o . i
QUE CON NUESLTOS Procesas de disefio es, precisamente, COMO vOy a empezar,

intelectuales. Por esta razen |  COMO voy a disponer los elementos. Cémo los voy a

“no podemos describir o | relacionar para obtener un resultado coherente y
definir esta coherencia; sélo |

ordenado.

podemos reconocerla cuando I
la experimentamos a través de !

DE SAUSMAREZ, Maurice.

los sentidos”. | Ff 4rea de disefio viene determinada en primera

. . L ;.
“Disefio Basico”. p.p.18,20. |  Instancia por el contorno fisica de los limites del
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1 SWANN, Alan.
“Cémao disenar reticulas”.
p.118.

formato que utilizaremos como soporte de nuestra
composicidn, debe suponer un equilibrio entre los
componentes graficos con los que hemos decidido
trabajar y el espacio que nos ha sido proporcionado
para proceder a su distribucion.

Puede ser de utilidad, “imaginarse el drea de disefio
como si fuera la planta de una habitacion vacia. En
el fondo de tu mente, tienes una lista ideal de los
articulos {(muebles) que quieres disponer en ella.
Légicamente querras que la habitacién resulte lo
més interesante posible..., y colocaras los elementos
{muebles} de manera practica -que propicie una
mayor libertad de movimientos en el interior-, pero-
arménica a la vez™. ‘

Jod0 MACHADG. “Announcing postér.

ke — -

i
&
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T\~ Froporcion del disero =~ """~ ——— ———

l
jLos trabajos de disefio .que vemos cada dia a |
|nuestro alrededor se han compuesto utilizando |
lineas guia o mecanismos compositivos que nos |
|
|
l

jpermiten dividir cualquier espacio y crear partes
[proporcionadas. Una reticula es la divisidn
|geomeétrica de un area en espacios precisos y
[proporcionados; es decir, que siempre hay una
[relacion entre ellos, ya sea por su forma, por su

AHIKD OGAWA. "Mona Lisa de flores”, 1991

l
|
|
l
fro

I : (Tradicionalmente, los artistas han usado unas ;
| | divisiones compositivas que r'?os vienen rondando ;
| | (desde los clasicos griegos. Y iasi, lo que empezd |
| | jcomo la busqueda de las “proporciones perfectas” |
| | ien la naturaleza, tomando al,cuerpo humano o |
! | |incluso la concha de un caracol como referencia, |
| | |termind convirtiéndose, despues de una serie de |
; | |complejas ecuaciones matematicas, en un sistema |
[ | |de proporcién que “equilibra' las diferencias”' y que |
| Leonardo da Vinci bautizara ¢on el nombre de
T T T T T T Vaase, TOSTO, Pablo] | FECTION dUrea®; porquE ast cormo E’rOTOTprUdtrce‘una]— —
| “La composicién durea enlag | impresion visual muy agradable. |
I artes plasticas”. p.M] |
| 2 “Para que un todo divididd | |HOY €n dia, la composicién del espacio de disefo
| en partes desiguales, parezcq | |mediante reticulas, quizas ya.no tan complejas, se
| yoimoso desde el punto dg | 3 convertido en una herramienta esencial en la
|
l
|
|
|

i

|

|

vista formal, debe haber entr . . : !
la parte menor y la pand | JPractica del disefio. Y aunque no podamos verlas al |
|

|

|

|

mayor la misma razén qug | final del proceso, si podemos sentir una “buena

entre la gjﬁ&yce' ﬁ;‘i’la] iproporcion” entre las formas'y los espacios.

“Estética de| i
las proporciones en | l
naturaleza”. p.38!

————T ******* T_T ————————— T — i
i P
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1 DE SAUSMAREZ. Ob.cit.
p.72.

Armonia del disefo

Tenemos que lograr en el cartel una relacién (bella,
agradable, precisa) de una parte con otray de

las partes con el todo. Debe existir cierta similitud
entre los elementos que conforman el mensaje
grafico para poder asi “armar el cartel” a manera de
rompecabezas. '

“Nuestro sentido del espacio y de la coherencia
estructural deriva de nuestra experiencia del mundo
de los objetos fisicos..."

Asi como los seres vivos interactuamos con el aire,
con el agua y con el suelo, para poder sobrevivir; de
igual manera, los elementos graficos estan ligados a
su habitat (el cartel} con funciones especificas que
le{s) permiten “persistir”; y es tarea del disefador el
“adaptarlos” a esas condiciones de “coexistencia
visual”, '

Stan EALES. “The new world tour”.
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José Antonia BAZ. "Diez afios fuera ded closet®. 1996.

Composicion del cartel

“El trabajo de seleccién de los componentes gréficos y la disposicidn
de los grafismos” en una superficie delimitada “se llama disefio o
proyecto gréfico o sencillamente composicién, y comprende
estudios de caracter técnico, estético y econdmico”.!

Con el desarrollo de las artes visuales, se han,clasificado diversos
métodos de organizacion grafica para administrar nuestras
imagenes en el area de disefo y dotarlas de distintos valores
formales. ‘

En nuestro deseo de unificar elementos diferentes, con lectura y
personalidad propias, podemos hacer uso dejuna especie de
conexion lineal que consolide un “camino” mas o menos continuo
para la decodificacion del mensaje expuesto én el cartel.

Unidad grafica

Nuestra respuesta visual se caracteriza por percibir
todos los elementos como partes de un todo. Esta
INIDAD se logra por medio d!e la estrecha trama
organica de relaciones funcionales, visuales y
expresivas que hacen de nuestro disefio algo unico y
autocontenido. .

Esforcémonos por realizar caﬁteles cuyos
componentes “encajen” plenamente; pero sin
aburrir al espectador con solu'ciones convencionales
e insipidas. La unidad puede éncerrar también una
' 7APiZ/ L y MARTIN, E. | compleja variedad que incite al receptor en la

"Diccionario Enciclopédico de | - h35q(;eda de un sentido en la composicion.

las Artes e Industrias
Graficas”. p.138.




1 La interaccién entre fos
diversos objetos visuales que
operan como centros

de fuerzas es Ia base de fa
composicién.

ARNHEIM, Rudolf,

"El poder del centro™,
p.p.16-17.

2 ¥NOBLER. Ob.cit. p.116 |

Rick DUBLIN *Anuncia para An Center College of Design”.

La pluralidad de elementos: lo de arriba y lo de
abajo, lo vacio y lo lleno, lo claro y lo oscuro, en fin,
cada parte del disefio, deben conjugarse de tal
manera que permitan transmitir, al unisono, 1a
informacién comprendida en nuestro soporte
gréfico. Ninglin componente debe opacar al otro.
Manteniéndose, “trabajando en equipo”... es como
expresan su unidad en el cartel.

Principios formales

Analizaremos ahora los factores principales que
influyen en la disposicién “acertada” de los
elementos del cartel:!

Equilibrio
El equilibrio es una
estrategia de disefio en
la que hay un centro de
gravedad entre varios
elementos. Se consigue
en base a contraponery
contrastar {os pesos
visuales, buscando
diferentes densidades
tanto formales como de
color que consigan
armonizar visualmente,
“Peso y distancias se
combinan de modo que
su producto
-generalmente estatico-
sea igual, aunque las
partes individuales sean
diferentes”
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La repeticion de cualidades en los elementos se
ha utilizado como uno de los medios basicos para
la unificacidén de la obra. Esta disposicion
secuencial en el disefio se sustenta en un plan
légico que proporciona esque:mas ritmicos capaces
de producir un alto dinamismo entre los diferentes
elementos que se “influyen” unos a otros para
equilibrar las tensiones y lograr asi, armonia dentro
de la composicion. !

MENDELL+OBERER. “Deutsches Museum®.

Estos esquemas formales, implican una gama muy
amplia de posibilidades de expresién cuando el
disenador los matiza o los combina en el mismo
disefio. :
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¥ SCOTT. Ob.cit.
*Fundamentos del disefia”.
p.44.

2 DEGREMY ALCAZAR,
Francisco.

“Publicidad sin palabras”.
p.122.

Dinamica visual

Cuando se mira un cartel, lo primero

que se percibe es el todo de la

composicion. Después de dirige

la vista hacia las formas que se

nos muestran mas atrayentes,

ya sea por su tamafo, color o

ubicacidén. “El ojo siempre viaja

sobre el campo visual a saltos deteniéndose para una
fijacién breve o prolongada alli donde algo retiene
la atencidn y el interés” .1

Tedricamente, las formas regulares atraen més que
las irregulares y los colores puros mas aun que los
tonos oscuros; pero la ubicacién de dichas formas o
colores podria darles un resultado diferente. Seguin
las leyes de Starch y de Brandt sobre la distribucion
de los elementos en el espacio del cartel:? “La mitad
superior del carte! es idénea para colocar lo que
debe atraer la atencion -angulo superior derecho- y
lo que se debe recordar -angulo superior izquierdo”.
Es importante considerar esto a la hora de colocar la
informacién para que el mensaje alcance la maxima
efectividad comunicativa.

Orientando al receptor en la decodificacién global
del mensaje, el disefador grafico

dispone los signos visuales en un

“circuito cerrado” de lectura; una

distribucién que mantiene los ojos

en movimiento dentro del formato

hasta que se agota la atencion.,
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Presentacion del cartel

El proyecto que tenemos en mente para el cartel debe materializarse. Tiene
que pasar por multiples soluciones gréficas que van desde pequefios trazos a
lapiz, hasta llegar a representaciones mas formales como los originales de
impresion, que nos sirven de base para su repreduccién.

De los conceptos al papel, del papel a la pelicula, de la pelicula al metal, o
simplemente con la conversién de los datos numéricos;contenidos en un
soporte informatico, que se transfieren al papel en forma de tinta; son
multiples los medios que nos permiten transformar nuestras “ideas graficas”
en “modelos tangibles”: los carteles propiamente dichos.

Si bien la computadora, como herramienta de disefo, ha revolucionado
ampliamente el desarrollo de las artes gréficas, a tal grado de que es posible
realizar desde ahi los BOCETOS para su evaluacion, el ORIGINAL para su
reproduccién y hasta la misma IMPRESION, de maneral"digital, es necesario
que no olvidemos aquellos principios basicos que siguen “moldeando” la
preparacion de un disefo para su posterior elaboracién en diversos
ejemplares. f
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Los bocetos

Tras la sintesis conceptual de la informacion, es
necesario probar y “aprobar” los elementos gréficos
7 que la traduzcan de un modo claro y eficaz. Lo que
i se busca con los bocetos, es mostrar las posibles
soluciones graficas del mensaje.

* -""W‘Qc’i#%
R e a X g, %%’\‘
o Sy e LY

Si el boceto es un elemento de estudio que sélo
visualizaremos los disefiadores, es indiferente el
tamano, papel y medio de realizacién. Pero si se va
a someter a la critica ajena, es necesario ser mas
cuidadosos en esos detalles.

P v 4
i T e
e
+

No siempre el usuario tiene tanta imaginacién como

el disefiador, y donde éste ve una cosa, aquél puede

_ ver otra muy distinta. Procuremos entonces que las

CER AR imagenes tengan un acabado muy cercano al que
S ‘= . tendria el cartel impreso.

Lanny SOMMESE. “Baile de disfraces de los estudiantes de arquiteciura™.

Bosquejos iniciales

También llamados “rough” o “burdos”, estos primeros
apuntes son puramente exploratorios y tienen la
finalidad de visualizar desde un conjunto de
posibilidades de “borrador” cada una de las
alternativas que van a definir la imagen.

En esta “captura de ideas graficas” suelen realizarse
-por rapidez y porque nos obliga a dibujar en
sintesis- pequenos esbozos colocados uno junto al
otro; consiguiendo muchos dibujos en muy poco
tiempo, pero llenos de gran frescura y espontaneidad.
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Los bosquejos iniciales sélo buscan exponer el
asunto en lineas generales. Bastara entonces con
que utilicemos un lapiz con mina blanda para
obtener soltura en los trazos. Pero esto no nos
impide hacer uso de cualquier otra técnica cuando
queramos introducir color a la imagen.
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£mitio SERNA HERNANDEZ. ~2Es Ja ciudad que aspiras?..” (Boceto).

{Bocato),

Emilio SERMA HERNANDEZ. “{Es fa ciudad que aspiras?..”

Zes la ciudad

que aspira 2
4

iesalaCiUdad

que aspiras...

Bocetos preliminares

El paso siguiente es el perfeccionamiento formal del

disefo. Los bocetos preliminares deben crear una

base sobre la cual discutir: no deben considerarse

como la ultima palabra; y cualquiera que sea el

numero de versiones (variantes) que se produzcan,
éstas deben estar siempre en proporcion con
la forma y el tamafio det cartel.

Pueden resolverse con diferentes técnicas de
representacion grafica. Segun los requerimientos,
existen desde una extensa variedad de lapices
de colores, técnicas al pastel, métodos de

pintura al agua como e

ll‘l

gouache” y el “acrilico”

(técnica opaca y lisa), la “acuarela” y la “tinta
china” (técnicas transparentes), hasta los multiples
acabados de “papeles” que nos permiten un
recorte y una manipulacién muy favorables.

Digitalizando estas

imagenes o
creandolas en la
propia computadora,
podemos obtener
diversas soluciones
icon unos cuantos
clics del "ratéon"!;
teniendo asi una
extensa gama de
interpretaciones que
bien podremos
evaluar.

EsiA TSR W8
SAIR Bt LA

;Eslaciudad s
que
frénalo
oeeE 79

BIBLIGTEON

(Boceto).

Emifio SERNA HERNANDEZ. “4Es Ia ¢iudad que aspiras?...”
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1 véase para mayar
informacidn. SWANN, Alan.
“La creacion de bocetos

gréaficos”.

p.60.

Boceto acabado i

En este momento los elementos del disefio ya estan
definidos con claridad. Lo que sigue es terminar los
detalles adicionales y afmar el boceto para que nos

“muestre” la mayor aproximacién al resultado
impreso del cartel .1 i

El boceto acabado - muy clonoado en el medio del
disefio como “dummy de gresentacmn debe ser
resuelto al tamafio real y con la técnica de
representacién que brinde el aspecto definitivo,
para “comprobar” el resultado final.

|
La computadora en comun‘cnon con una impresora a
color, facilita enormemente la labor del disenador
en la creacién de bocetos con terminado profesional.

i
|

¢Eslaciudad i ‘».lez
que

aspiras? j

£milic SERNA HERNANDEZ. “{Es Ja dudad que aspiras?*. 1996.




“Las imager
“con calidag
originales”1;
impresion.

para su dists

papel- debe
contraste pa
metalico, qu

Los originales de impresidn

es” que pueden dar origen a otras imagenes, esto es,

suficiente para ser reproducidas se denominan
y es a partir de ellos como podremos realizar la

ibucién -los carteles, en esencia-, es necesario que

atraviese por varias “traducciones”.

transformarse en una imagen fotogréfica de alto
ra poder “traspasarla” al soporte, comiUnmente
e nos permitira obtener cuantas copias queramos.?

La primera representacion gréfica del disenador -generalmente en

Para que nupstro disefio pueda multiplicarse en una serie de copias

1 DALLEY, Terence.
“Guia completa de ilustracion
y disefio”. p.180.

2 5i aptamos por una
impresion digital, podemos
prescindir de los procesos
fotograficos y quimicos
necesarios para la
preparacion de las planchas,
pues éste sistema reproduce
aufomaticamente la
informacion contenida en un
archivo de computadora.

Germdn MONTALVO Tequila”™.
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Emitioc SERNA HERNANDEZ, “Mafiana No circula®, 1997,

TT11] 4 M7

Original mecanico

El original mecénico es el prototipo cuidadosamente
preparado y terminado para su exacta reproduccién.
Representa la culminaciénidel proceso creativo: el
“arte final” previo a la imprenta.

manana

-l

Puede estar conformado por imagenes de
linea como: plastas, tekto y logotipos -sélidos
de la misma densidad- y por imagenes de
tono continuo como ilustraciones o fotografias
que para poderse imp:{imir, requieren ser
convertidas a imagenes de medio tono. Una vez
montadas sobre un soporte rigido (para darle
mayor consistencia), delimitaremos el &rea de
diseno con las “lineas de corte” y anotaremos

ciertas indicaciones para su correcta impresion.

En busca de una mayor productividad, la
computadora permite integrar todo lo necesario
para la preparacién de nuestros originales en lo
que podriamos denominar: un “-estirador virtual”.
Desde ahi podemos procesar la tipografia
mediante programas de trétamlento de texto,
introducir fotografias por medic de un escaner
para su manipulacidn con programas de pintura,
crear logotipos e ilustraciones en programas de
ilustracién y diseno e imprimir lo visualizado en
pantalla con ayuda de una impresora laser.

&




1 Se conoce también
como plancha, pese a
que el término resulta
mas apropiado para
denominar a la

“matriz de impresion”.
(Véase pagina siguiente).

2 Un ortginal a colores
implica la “separacién”
de los mismos

en diferentes placas o
fotolitos: uno para
cada tinta.

Fotolitos para impresion

Mediante una serie de procedimientos
fotomecénicos, se logra obtener una placa -en
pelicula de afto contraste- de nuestro original,
que llamaremos fotolito?.

Se pueden fotografiar
(filmar) originales de
linea y, con ayuda de
una trama que
descompone los valores
tonales a puntos de
distinto tamafio pero
de igual densidad, los

llamados originales
de tono.?

6N6M6M

La computadora, junto con una “filmadora*”,
nos permiten imprimir directamente nuestras
imagenes -previamente digitalizadas- sobre
pelicula fotogréfica para obtener nuestros

fotolitos [REXMEH o positivos.



! a litografia sustituyd las
pesadas piedras calcéreas
que le dieron origen,

por finas planchas de
aluminic o de zinc
utilizadas en el método

- de impresién mas
extendido: el OFFSET.

2 serigrafia, p. e},
utiliza una malla

(de seda o de nylon}

que puede ser blogueada
en las zonas que

no se van a imprimir

y descubierta en las

partes donde atraviesa

la tinta (imagen).

BT ¢

+

Matriz de impresion

Los fotolitos son utilizadoslcomo mascarillas para
“grabar con luz” la imagen sobre una plancha
usualmente metdlica (de zi_hc, cobre 0 magnesio)
o de plastico fotosensible. La forma que surge,
tras la accién de un acido,
a manera de "relieve”, o
de “hueco” segtn lo
requiera el sistema de
impresion, recibe el
nombre de cliché o matriz
de impresién.

Existen también "planchas
planés"‘ que tras ser
sometidas a un proceso
foto-quimico, son capaces de aceptar tinta en
aquellas zonas donde la exposicion de los
“negativos” ha sefalado que existe imagen.

Pero no todo es impresién ;:lgor planchas. Algunas
técnicas emplean diferente matriz? y otras incluso,
“se liberan” de su ap!icaciér%, como es el caso de
las fotocopiadoras, las impresoras personales y el
renombrado offset digital.




La impresién

£l “mensaje visual” contenido en el carte! debe darse a conocer. Esta
difusién solo sera posible gracias a la existencia de un considerable
numero de reproducciones del mismo.

Si bien es cierto que todo disefio debe ser creado pensando en fas
posibilidades y en las limitaciones del medio que ha de servir para
imprimirlo, también lo es el hecho de imprimir en nuestro trabajo;
sin limitaciones, todas las posibilidades graficas “necesarias” para su
disefio.

Generalmente son el OFFSET y el papel COUCHE los destinados para
su publicacién. Pero esto no impide que podamaos recurrir en un
momento dado a diferentes sistemas de impresion o distintas clases
de papel "alternativo”.

7 B IEINCXN CIX O ERICACD P2 MECH MO 20 MRS S

[

Juan Manuel GONZALEZ,."América hoy, 500 afios después™. 1992,
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Tipos de impresion

Cuando gueremos imprimit disefios
creados con plumilla, crayon (apiz graso,
pincel..., formados por lineas © masas de

igual densidad, Yo mias adecuado es

utifizar \a inpresion de Vintas directas.

Las imagenes resulfantes seran nitidas -
perfeciamente delineadas- y con colores
muy brilantes. |

St son acuarelas, d\bups a\apiz,
aerografiasy demas imagenes de tono
continuo \o gue necesitamos reprodudic

en nuestro cariel, nos apoyaremos en \os
medios tonos gque permiten generar
toda \a gamalde valores tonales del

otiginal por fedio de puntos de mayor o
menor famano.

Bl tipo de '\!mpres'\i)n mas empleado en
\a actualidad es la cuatricromia: nos
permite obtener "todos \os colores” del
original -como fotografias y pinturas-
con & uso de los tres colores pramanos
(G \J el negro (K. "Con sdlo cuatro
tintas pbdemos conseguur mucho mas )

gue solo cuatro colores”. /
F

¥ seusael negro como
sobreimpresién para afiadir
profundidad y contraste a la
imagen.
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GRABALD

OFFSET |

SERIGRAFIA

1. En ellos la matriz de
impresién tiene contacto
"directo” con el papel.

2 a plancha {matriz)
transfiere ta tinta a una
mantilla de caucho y ésta lo
hace al papel.

Sistemas de impresion

Son miltiples los sistemas de impresién que pueden
reproducir nuestro trabajo. Por un lado estan los
métodos DIRECTOS! como el de Refieve o
Tipogréfico, en el que la imagen a imprimir esta
realzada con relacién al resto de la superficie, o el
Huecograbado que por el contrario, imprime la tinta
contenida en las depresiones -ranuras de profundidad
distinta- con mayor o menor intensidad segin la
hondura del grabado.

Por otro lado, la litografia, aprovechando que el
agua y el aceite no se mezclan, dio origen a un
sistema de impresién INDIRECTO? llamado Offset,
en el que mediante el tratamiento quimico de una
plancha lisa -no esta realzada ni ahuecada-, ésta es
preparada para que sélo las zonas con imagen
admitan la tinta -de consistencia grasosa-; mientras
que las zonas “limpias” de imagen acepten sélo el
agua.

Tenemos ademaés a la Serigrafia como un sistema
muy versatil que, a través del “estarcido” de la tinta
sobre una pantalla de seda previamente bloqueada
en las zonas que no se van a imprimir, reproduce
imagenes sobre casi cualquier superficie.

Acabado de impresion
Existen algunos factores técnicos que dan a nuestro
trabajo diferentes resultados impresos. La TINTA,

constituida por el pigmento, por el liquido que lo
soporta -agua, alcohol, aceite-, por el compuesto
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1 Parala impresion de éste
trabajo se utilizé papel
reciclado “Gainsborough-
natural”. de 118Grs.

secante y por diferentes aditivos en funcion del
soporte utilizado, puede terjer un acabado mate
(opaco), brillante, fluorescente, metélico, resistente
a los agentes atmosféricos. .. y puede ser apropiada
para imprimir en papel, plastico, metal, etc.

El soporte -PAPEL en nuestro caso-, no sélo es una
decisidn de tipo estético sino también de tipo
practico. Su grado de absorcién, su blancura, la
disposicion de sus fibras, et¢. van a determinar las
posibilidades de la impresiéon. Un papet demasiado
absorbente puede ocasionar una mayor “ganancia
de punto”; papeles con bajo indice de reflexién -de
colores oscuros- suponen urna parcial o total
asimilacion del color que distorsiona los tonos
originales, y una impresién al “contrahilo” (contraria
a la direccién de las fibras del papel) puede originar
matos depésitos de la tinta.

!
Nuestro “vehiculo de comunicacién” puede aprovechar
estas caracteristicas para estair mas acorde al mensaje
y puede constituir ademas -como en el caso de ésta
tesis'-, un aporte a la ecologia si es resultado de
procesos de reciclado y no p:roducto de la tala
inmoderada de nuestra riquéza forestal, haciendo
que el papel de desperdicio "cobre nueva vida”.




o s i,




Analisis del problema

El secreto de un buen cartel reside primero en “informarse” sobre o que ha
de comunicar y a quien ha de comunicar, estableciendo a partir de ahi toda
una serie de ideas y posibilidades graficas, sin escatimar esfuerzos, creativos.
Nos encontramaos pues, ante un problema que padecemos todos los dias: “la
contaminacién del aire”. El rapido crecimiento de las ciudades y de sus
habitantes -en cantidad y no en calidad- ha resultado en un considerable
deterioro de nuestro planeta por el uso irracional de los combustibles gue
hora tras hora se arrojan desde distintos puntos geograficos.

Se ha registrado ya
un aumento en el
nimero de tormentas
y de su intensidad,
sequias e incendios
forestales cada vez
mas frecuentes, una
disminucién de los
cascos polares;
debido principalmente
al incremento en las
emisiones de bidxido
de carbono producto
de la combustién.

Por ser el tipo de contaminacién més evidente en las grandes ciudades -como
la nuestra-, que va minando poco a poco nuestra salud, y que est afectando
radicalmente al planeta, “la contaminacion atmosférica en el Distrito Federal”,
serd el tema principal de la serie de carteles que propongo para esta tesis.
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losé LOPEZ BASURTD. “Prohibido o paso™. 1996.

La contaminacion

Todos en algin momento y ahora con mayor frecuencia, nos
sentimos irritados unas veces y cansados otras; notamos que nos
cambia el cardcter y no sabemos porqué.

i

El ciudadano de las grandes ciudades tiene un ritmo de vida que no
le deja tiempo para preocuparse por‘algo mas que no sea el propio
bienestar material. Su mente esta saturada, contaminada por
problemas que él mismo fue engendrando y que lo tienen al borde
del desbordamiento. Esta acelerada ¢arrera hacia quién sabe donde,
desarrollé en él una actitud de conquista frente a todo lo que le
rodea; y no sélo se excedié en su dofminacion, sino que ademas -por
descuido o por los intere$e$ que sean- ha hecho mal uso de la
mayor parte de sus “pertenencias”. .

Y td me diras iOye, espera!, éqdé tiene que ver eso con la
.@gﬁﬁ# contaminacic’:n;? Bueno, la respuesta es muy
=, ';" 7 facil. Todo eso es la causa de la contaminacion:
la “inconsciencia”. Uno de los ambitos
altamente afectados por este "descuido
colectivo” ha sido el de los recursos naturales
-agua, suelo y aire- que estén cediendo,
por su carécter de limitados, ante la
demanda dreciente de una poblacion
creciente. "El bote de
basura de una
persona es el espacio
vital de la otra™".

gk =

S ABSLTTENG
Py ¥ N (il
VTR < ‘el

Q

' ODUM, Eugene P. "Ecologia”.
p.467.
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Contaminacién ambiental

Imaginemos por un momento un lugar muy
tranquilo y con miusica muy hermosa de fondo...
Repentinamente esa bella masica comienza a subir
de volumen, es decir, las ondas sonoras van
acumulando su intensidad, a la vez que nuestra
cabeza y nuestros pies van respondiendo de manera
ritmica. Sube y sube y sube... hasta llegar a un limite
en el que esa musica hermosa se “vicia” y se
convierte en (widos extranos que causan serios
danos al timpano, al sistema nervioso y al sentido
del equilibrio, que esta situado en esa zona del oido
interno.

De la misma forma en que esta “mdsica
celestial” se transformd en “ruido infernal”,
asi también, las fabricas y los automdviles,
simbolo del progreso de la humanidad, se
estan convirtiendo en sus propios verdugos.
Y los primeros danos son ya visibles en
nuestro medio ambiente -y en el medio
ambiente debemos incluir a los seres vivos
que nos rodean- que por desgracia todos
los dias se ve amenazado.

“Se entiende por contaminacién la adicion
de cualquier sustancia al medio ambiente
en suficientes cantidades que causen
efectos sobre los seres humanos, los
animales, la vegetacidn o los materiales y que se
presenta en cantidades que sobrepasan los niveles
normales a los que se encuentran en la naturaleza”t.

Roberto PARADA. “The 3 Tenors”,

“El aire nuestro de cada dia”.

1. GUERRA, Luis Manuel. l
p.115.
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NITROGENO

1. CANDEL Vila, R. "Atlas de
meteorolagia”. Serie A.
Num.1.

2 A manera de ejemplo, en
una muestra de aire
constituida por diez millones
de moléculas, sblo tres serian
de 0zono (0.0003%,), siete
miltones ochocientos mif
serian de Nitrégeno y
aproximadamente dos
mitlones cien mif de Oxigeno.
JUAREZ Nunez, Apotonio.
“Qzono, {qUé, para qué y por
qué?”. Articulo de la Revista
ELEMENTOS. Ne.25. 1997, p32.
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La Atmésfera: “Aliento de vida”

Nuestro planeta se encuentra rodeado por una capa
de gases llamada atmosfera -derivado de dos voces
griegas: atmos, vapor, aliento, y sphaira, esfera- y
que nosotros conocemos como aire™.
Se conforma prmcupalmente por:

NITROGENO (78%)

OXIGENO (21%)

BIOXIDO DE CARBONO (0.04 %)

OTROS GASES (0.96%).
Cuando varia la cantidad de estos gases o se
mezclan otras sustancias 2 aire se considera
contaminado pues, al modificarse su composicion,
se modifican también las caracteristicas naturales de

un lugar o de algun ielemento.

Como podemos ver.el gas que mas abunda es el
Nitrogeno, un elemento inerte que no favorece la
vida, a diferencia del Oxigeno que equivale a una
quinta parte de la a‘l(mosfera y es sustento vital para
los habitantes del planeta. EI 1% restante lo
conforman, ademés del vapor de agua, gases como
el Bioxido de Carbono el Metano, el Ozono (en
Una proporcion m‘flma)2 y gases nobles como el
Radédn, el Xendny eI Kriptdn, dandonos un total de
trece gases en la atﬁnésfera.

Sin embargo hoy er! dia tenemos que sumarle a lo
anterior, -y no preasameﬁte por supersticion-, una
cantidad consnderable de desechos gaseosos que los
seres humanos arro;amo:; a nuestro aire y que
denominamos “CONTAMINACION ATMOSFERICA”.

|
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Exosfers

A pertir de los 400 Km, se encuentra
ésta que es considerada la capa
externa de fa atmbsfera

LA ATMOSFERA
3
E
3
2

que han impactado en 12 atmésfera de
Lz Tiexre.

Mesosfers

A 80 Km s¢ cnicucntra esta capa de
aire fric y poco denso.

Cintaréo de polve
Es una capa de particaies
de meteoros gue hum impactado en la
atmisfera de la Tierma

Estratosfera
Se extiende a unos S0Km por epcima
de 1a Ticrma. La temperatura aqui

llegn a ser hajo 0 -C, pero va R AR B A . \
subiendo a medida que se asciends. ¢ b I e e

Capa de ozono

Contiene &f ozono que absorbe 1a

otayor parte de las rediaciones
ultravioleta antes de legar ala Tierra,

ECOLECOON TIERRA VIVA. "La Caa ds 02000". {La atmbsteral, p.1

Troposfera____

Esta capa contiene ¢l aire que
respirames. Los fendmenos
atmosféricos como mbes, tivizs y
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1 WARK, Kenneth.
"Contaminacion del aire;
origen y control”. p.17.
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Contaminacién atmosférica
La explosion demografica y el mal uso de la tecnologia
han alterado el eqmlibrlo entre las necesidades del
hombre y la capacidad de la tierra para satisfacerlas.
Las naciones exigen mas alimentos, més energia
eléctrica y mas materias primas. Hemos desarrollado
estilos de vida que dependen del saqueo de la
naturaleza y no sél6 tomamos méas de lo que le
devolvemos; también permitimos que nuestros
residuos la contamnrﬁen.

i
"a causa principal de toda la contaminacion del
aire es la COMBUSTION, y esta es esencial para el
hombre. Cuando ocurre la combustién perfecta o
tedrica, el hidrégeno y el carbono del combustible
se combinan con eIL oxigeno del aire para producir
calor, luz, biéxido de caroono y vapor de agua.
Sin embargo, las impurezas del combustible, una
incorrecta relacién entre el combustible y el aire, o
temperaturas de combustién demasiado altas o
demasiado bajas sén causa de la formacién de
productos contammante*s del aire™!.

Emitida por fuentei's fijas o por fuentes méviles, la
contaminacion atmosférica adopta caracteristicas
muy peculiartes dépendiendo de las condiciones
meteoroldgicas y de los agentes contaminantes.
Mientras estos desecho- se produjeron en peguenas
cantidades la naturaleza era capaz de absorberlos y
transformarlos; ahora son tantos y tan variados que

representan un verdadero peligro ambiental.
!

[
i
I
{
[
|
!
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El Valle de México: “Todo un cazo”

La Ciudad de México esta situada a 2240 metros de altura sobre el
nivel del mar, en una cuenca rodeada por montafas (como si fuera
una cazuela). A esta altitud hay menos oxigeno en el aire y esto
provoca que los combustibles no se qguemen bien; por eso se
desprende una mayor cantidad de contaminantes.

Por ser la zona més poblada del mundo se concentran aqui un gran
numero de industrias® y comercios, para satisfacer el abasto de
productos “necesarios” para la poblacién. Esto aunado a las
caracteristicas geograficas del Valle de México, convierten a esta
ciudad en una de las mas contaminadas del mundo.

De origen natural o generados por emisiones industriales y
vehiculares, los contaminantes atmosféricos se dan cita todos los
dias en nuestra capital bajo ciertas condiciones climaticas. La fuerza
del viento, el grado de humedad y ia temperatura determinan, junto
con las fuentes emisoras, el tipo de contaminante Yy SU composicién
fisica: particulas sélidas, liquidas y gases o mezclas de estas formas.

¥ En el norte de la ciudad se
ubican la mayor cantidad de
industrias y como los vientos
-por lo general escasos- soplan
normalmente del noreste al
suroeste, la contaminacién se
arrastra en esa direccidn por
toda la ciudad. COMISION
METROPOLITANA PARA LA
PREVENCION Y CONTROL DE
LA CONTAMINACION EN EL
VALLE DE MEXICO. Folleto “El
IMECA, una forma de medir la
contaminacidon” p.12.

Adrians VILLAREAL “El aire nuestro de cada dia*.
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La inversion térmica

Nuestra ciudad tiene una condicion propia que
dificulta la dispersion de contaminantes, sucede casi
todo el afio, pero especialmente en invierno; es el
fenémeno natural conocido como “inversién térmica”
(algo asi como la tapaf de la cazuela). Normalmente
en la atmadsfera las capas de aire mas frio estan
arriba y las mas calientes abajo; cuando se presenta
una inversién térmicaila capa de aire caliente
(ligero) se forma encima del aire frio (pesado) y
detiene el aire de abajo en su circulacién normal.
Esta capa se forma durante la noche y en las
mafanas frias por la ausencia del calentamiento
solar de la tierra y de! aire directamente encima.

t

AIRE FRIO

|
CAPA DE INVERSION

(fo:l"mada ppor aire caliente)

[
|
I
I
|
:
I
:



La inversidn térmica no es peligrosa; lo peligroso es
que, al tener una larga duracién, provoca que se
concentre la contaminacién en una masa de aire
inmovil, impidiendo gue los contaminantes que se
estan produciendo o gue se produjeron el dia
anterior, suban y se dispersen. Cuando la concentracion
de particulas sélidas en el aire es alta, tiene lugar un
episodio atmosférico que se torna peligroso para la
salud, como ocurnd en la Navidad de 1951, cuando
mil quinientos londinenses fallecieron al presentarse
una inversién térmica de varios dias, dando
testimonio del primer gran “desastre ecoldgico™ |
provocado por la “niebla asesina”, que fue en un
tiempo, el mas serio problema de Inglaterra.

Pero afortunadamente por el buen clima de nuestra
ciudad, los rayos del sol al calentar el suelo y en
consecuencia, el aire que se encuentra encima de él,
rompen la inversion térmica regresando a una
atmdsfera normal, caliente abajo y fria arriba,
dispersdndose asi la contaminacion.

AIREFRIO

( mecumm

!, Véase BREACH, lan.
“La vida en el planeta Tierra”.
p.24.

99



' La noche del pasado 30 de
junio de 1997, “Don Goya"
-el volcan Popocatépetl- nos

dio una muestra de o que son
las particulas de origen natural,
a manera de “lluvia de ceniza”.

2 \/gase SALOMONE, Ménica.
"Qué esta pasando con el
clima”, Articulo de la revista
“CONOCER la vida y el
universo”. Afo 6. No.163.
1997. p.23.
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PST: Un peligro “particular”

De origen natural (pol\}o, polen, huevecillos de
parasitos y microbios) o producto de la actividad

hu mana (Oxidos de azufre, plomo, alquitran), las
PARTICULAS SUSPENDIDAS TOTALES son una
compleja mezcla de diminutos fragmentos sélidos o
liquidos que permanecen flotando en el aire. Las de
mayor tamano -mas molestas perc menos dafinas-
caen cerca de donde $e originan y son retenidas en
la nariz. Las pequefdas pueden transportarse a
diferentes lugares y tienen mayores posibilidades de
ingresar en nuestro ofganismo, por lo que se les
considera mas peligrosas.

Si bien la contaminac,ién por
particulas se fortalece con
erupciones volcénicas?, incendios,
desforestacion y querna de
combustibles; son los procesos
industriales los principales
causantes de la disminucién de
la visibilidad del aire conorida

como “neblumo” o smog clasico.
[

. i . g
Las particulas en suspensidn

(principalmente los llamados
aerosoles, que tienen un tamafno menor de 10
micras), por su capacidad de reflejar la radiacién
solar, reducen la carttidac de energia que alcanza la
superficie terrestre, dando como resultado el llamado
“Efecto refrigerador“? que regula la temperatura
-enfridndola- en lasidreas donde este contaminante
se localiza. :

|
|
|
|

ECOLECCKIN TIERRA VIVA, "La lluvia &cida®. p.10



Slan DASKALOV. “Ozona™.

1 La radiacién ultsavicleta
dana el ADN de nuestras
células y algunos de sus
efectos son: el aumentoen la
incidencia de cancer en la piel,
afecciones oculares como
“cataratas”, debilitamiento del
sistema inmunologico y
efectos negativos sobre la vida
vegetal y marina.

JUAREZ Nufiez, Apolonio.

Ob. cit. p.37.

2 Hasta ahora no sabemos si el
dafio llegue a ser irreversible
pero los mismos cientificos
que descubrieron la
disminucidn de esta capa
protectora, como es el caso
del Or. Mario Molina -nuestro
premio nobel de quimnica
1995-, consideran que ya hay
un efecto mesurable en esta
histgrica decisién,

GUERRA, Ob.cit, p.55.

EL OZONO: “Capa y espada”

Todos hemos escuchado en los reportes del IMECA
que el ozono es el contaminante con mayor indice
de concentracién en la ciudad de México a la vez
que se intensifican las campanas ecoldgicas para
salvar nuestra capa de 0zono; y son estas dos
visiones aparentemente contrarias, 1as que han
despertado confusién en algunos habitantes sobre
el papel que realmente juega: “amigo o enemigo”.

El ozono (O,) es una variante del oxigeno (0,) que
se encuentra de manera natural en |la estratosfera, a
una altura de entre 20 y 30Km., formando la
denominada “capa de ozono” que nos protege de
la radiacién ultravioleta proveniente del sol?.
Lamentablemente por el uso indiscriminado de
gases con cloro, como los clorofluorocarbonos, 1as
concentraciones de ozono estratosférico se han
trastocado, y ahora este filtro natural presenta
heridas muy hondas en ambos polos de la Tierra; por
lo cual, el mundo entero tuvo que Hegar a un acuerdo
tajante con el “Protocolo de Montreal”: dejar de
producir los CFC's.2

Pero mientras esto sucede alla arriba, el hombre
descubre aqui abajo el ozono superficial, que se
genera “accidentalmente” por la combinacién de
hidrocarburos y 6xidos de nitrégeno (residuos de la
gasolina) al reaccionar con {a iuz del sol. Este smog
fotoquimico es una sustancia hiperoxidante que
sobrecalienta las células hasta reducir en forma
significativa su vida.
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|
La Tierra se enardece |
I
“El hombre ha configurado el medio ambiente a su provecho. Los
cambios que ha realizado son de una magnitud colosal y muchos de
sus erréneos intentos de explotario han sido resistidos, frustrados o
premiados por una catastrofe“.l1

Chnis MOONEY. "Butning planet”,

Aungue se han hecho muchos mtentos por combatir este deterioro
ecolbgico, no se ven resultados considerables debido a que se
atacan los efectos y no las causas. Esto es seguramente porque no
queremos aceptar que nosotros mismos somos la causa y queremos
echarle la culpa a las fuentes e’misoras, [ldAmense autos o fabricas,
que en dltima instancia son sélo un medio de apoyo para nuestro
desarrollo. El problema viene cuando convertimos a estos medios de
subsistencia en el fin de nuestra existencia al vivir en una sociedad
que practicamente nos orilla a|depender de ellos.

I
La contaminacién del aire constituye una de las amenazas més
graves para nuestro mundo, y|ha originado un gran dilema: no
podemos volver a un estilo dejvida pre-industrial, pero debemos
aprender a controlar las actividades de una sociedad moderna que
sabemos estan contaminandol Y el tomar conciencia de ello, puede
ser el inicio de una solucion re:al.

1 BREACH. Ob.cit. p.11. |

|
l
l
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1. En la Tierra encontramos el

CO, en forma de minerales,
arboles y plantas, o bien,
adoptando cualidades mas
tentadoras como los
diamantes o el petrdleo; y en
el mar, construyendo los
famosos “arrecifes de coral”.

2 HARE, Tony. “El efecto
invernadero” p.8.

3 Sin descartar ef claro aumento
en la emisién de CO,, desde
mediados del siglo pasado
cuando comenzd la revolucion
industrial, algunos cientificos -
como el estadounidense
Richard C. Willson- acusan al
sol de manipular, al ritmo de
sus enigmaticos ciclos, el
cambiante clima del planeta.
Sefialan que el responsable del
recalentamiento del planeta
no &s ¢l conocido efecto
invernadero sino la mayor o
menor actividad solar; cuya
descarga de particulas
ionizadas (viento solar) barre
los rayos cosmicos, impidiendo
que éstos contribuyan a la
formacién de nubes, A menos
nubes, mas temperatura.
Véase. “El sol bajo sospecha”.
Articulo de la revista “Conozca
Méas". Afo 9 #5. 1998.
p.p.26-31.

El cambio climatico

La temperatura de nuestro planeta es la mas
apropiada para los seres vivos. No es demasiado
caliente, como la de Venus; ni demasiado fria, como
la de Marte. Gracias al "temple” de la naturaleza,
que poco a poco depositd en fa tierra y en el mar el
carbén proveniente del bidéxido de carbono
atmosférico?! hasta darle la proporcion adecuada
(0.04% del aire total), es que se dieron las condiciones
donde la vida puede proliferar.

“La atmosfera deja que la radiacidn solar la atraviese
para calentar la Tierra, pero no deja salir la radiacién
que la Tierra irradia hacia el espacio. En un invernadero
ocurre lo mismo, saivo que ahi se utiliza cristal, en
vez de gases para retener el calor. Por eso llamamos
a este fendmeno efecto invernadero”?. Sin embargo,
al quemar combustibles y devastar zonas de bosques,
estamos volviendo a la atmosfera el CO, -justo al
revés de como lo hizo la naturaleza-, incrementando
su concentracién y provocando entonces un
recalentamiento del pianeta que alteraria radicalmente
los climas.3
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Hikola NICCLCV. “El hambre y la naturaleza”,

M NPEPAPGOATA

' Hoy por hoy, 1a teorfa del
cambio climético, debido al
fortatecimiento del “efecto
invernadero” sigue siende la
més aceptada por los expertos
de las Maciones Unidas y por
muchos ambientalistas que
exigen, como ocurio en la
Cumbre internacionat sobre el
clima de Kioto, Japén (1998},
una serie de politicas que
disminuyan la emisién
incontrolada de bidxido de
carbono. Si no se frenan, dicen,
el mismo hombre praducira
una inmensa catastrofe global.
idem. p.27.

2 pEMEX. “Octanaje” No.6.
Revista de la Franquicia Pemex.
Julio-Agosto. 1996.

México D.F p.10.
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Esta teoria® que parece sacada de una pelicula de
ciencia ficcion, es la que ha originado -ademés de
peliculas de ciencia ficcion- desprendimientos de
hielo en el Polo Sur, fuertes “olas de calor” y severas
bajas de temperatura con las llamadas “ondas
gélidas"” que cobran cientos de victimas en el
hemisferio norte. Las tormentas tropicales han
intensificado cada vez su poder -recordemos al
huracan “Gilberto” (1988) o al mas reciente de
“Paulina” (1997)-; los incendios forestales estén a la
orden del dia y algunos fenémenos climatolégicos,
como “El nino”, han tenido ya un alcance mundial.

Acciones de la “capital” importancia

Siendo la capital del pais una de las que mas
contribuyen a este deterioro atmosférico -a nivel
local- y climatico -a nivel giobal-, se han tomado ya
algunas medidas que buscan disminuir la cantidad
de contaminantes del aire en la Ciudad de México.

MENOS
contaminantes

AY l-l.l()R
combustion

¥

Respecto a los COMBUSTIBLES, “Petréleos Mexicanos
presentd, en 1990, la gasolina Magna Sin, ahora Pemex
Magna sin plomo, que por su volumen de venta
cuenta con la aceptacion y el respaldo del publico
consumidor”2. También se introduce la conversién a
gas natural en transporte publico, algunas industrias
y plantas termoeléctricas.




Registro

Inspeccion
Visual

Verificacion
computarizada

Dinamometna

T Yes aqui donde los menos
contaminantres si pueden
quedar excentos del "Doble
HOY NO CIRCULA".

También, a partir de 1990, los AUTOMOVILES
incluyen un convertidor catalitico que les permite
reducir la emisidon de contaminantes, no librandolos
asl, de presentar el famoso examen semestral sobre
el buen funcionamiento del motor: la verificacién
obligatoria.

Y con el fin de regular el transito vehicular, se aplica
todos los dias -en base al color designado en una
calcomania- el programa “Hoy no circula”, que bajo
la presencia de una Contingencia ambiental, ve
duplicada su accion?.

DiA HNC (normal) HNC {doble)
(Mo Rl TanivAlle 5y el |
Martes Rosa Rosa y Verde

[ Sisvestdie THofie B §y ApAg
Jueves Verde Verde y Amarillo
[Nz Ayl Aad, g Mz |
Sabado No Aplica Pares, ceros y permisos
[(ormsfige Naw Nl REnEs |

*Durante los fines de sernana se alternardn los vehiculos con placas con
terminacidn par y non de una contingencia a 4a otra.
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EI TRANSPORTE PUBLICO, por su parte, ha renovado
los autobuses y utiliza motores y combustibles
menos contaminantes. El “Metro” -el transporte
ideal para las grandes metrépolis- se ha seguido
ampliando, aungque con un crecimiento insuficiente
para satisfacer el transporte de la mayor parte de
los ciudadanos, que todos los dias se ven obligados
a tomar el primer microtransporte que se les pone
enfrente.

La INDUSTRIA "igualmente” ha tenido que tomar
medidas para él control de emisiones por medio de
la utilizacién de sistemas anticontaminantes o bien
con la reubicacién o clausura de las mas daiiinas.
Sin embargo hoy en dia, estas disposiciones han
dejado de ser suficientes -si alguna vez lo fueron-
para que los capitalinos tengamos un aire
satisfactorio.



El cambio de actitud

¢Qué pensamos de la contaminaciéon? (Qué
sentimos ante ella y ante las acciones que se han
tomado para combatirla? {Son convincentes?
{Hemos ayudado para que se respeten?...

Por un lado nos enfrentamos a un problema de
muchos afios atras. Esto hace que se pierda el
interes en él y por intentar siquiera combatirlo, pues
pareciera ser algo imposible e indtil. Pero como en
todo problema, la solucién no vendrd si no
cambiamos la visién del mismo.

Si analizamos las medidas ecoldgicas de “un dia sin
auto”, de “gasolinas sin plomo” y del convertidor
catalitico entre otras, nos percataremos de que son
“medidas al final del escape”. No van hacia las
causas sino a los efectos; ademas hay que ver con
cuanta honestidad se han respetado y con cuanta
eficacia se han sabido implementar.

s s,
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Marina SAGASTEGUL. “Mira quién habla®,



1 Desde 1996, segun decreto
presidencial, se establece en
toda el territoric nacional el

"horario de verano”, cuyo
objetivo central: el ahorro de
energfa eléctrica, permite
ademds una reduccién en la
emisién de contaminantes

al quernarse menos
combustibles.
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/JBFE, 46 L0 DISE:
LOGRAMOS BAUAR
+ LA coumNacion!

{anmo -

Pedro LEGN. "Con verficacion®.

Que tal si en lugar de tratar de “parchar” los
agujeros de nuestra inconsciencia con improvisaciones
o “mordidas”, dirigimos nuestra atencion hacia las
verdaderas causas:

- el mal estado de algunos automéviles
(principalmente transporte publico y pesado) que
contribuyen de manera considerable al incremento
de las emisiones contaminantes,

- el gasto excesivo de energia eléctrica y el
consecuente impacto ambiental por el consumo de
combustibles para su generacién en las
termoeléctricas’,

- y sobre todo, la mala planeacién de nuestras
actividades que nos ha llevado a convertir esta
ciudad en “el estacionamiento mas grande del
mundo” en las llamadas “horas pico”.

Ahora bien, racionalizar el uso de energfa en una
sociedad que depende de ella para movilizarse, es
tarea muuuuy dificil. Pero en realidad deberia de ser
tan sencillo como hacer “clik” en el apagador, o tan
facil como restarle dos ruedas a nuestro transporte...
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Una vez que analizamos el problema, nos daremos una nocién general de
como poder “resolverlo” graficamente. Pero sera necesario, para tener una
vision mas completa aun, revisar todo aquello a lo que podamos tener acceso:
carteles, videos, productos comerciales, propuestas de solucion..., que hallan
tenido algun tipo de "mensaje ecolégico”, y que sirvan para retroalimentarnos
visualmente.

El disefio no es el cartel, o los carteles en este caso, sino el proceso de
creacién y elaboracién de los mismos'. Si bien es cierto que cada disefiador
tiene su modo de trabajar, se recomienda el seguimiento de un orden
estructurado, una especie de guia flexible, que nos permita la obtencién de
resultados profesionales. Y sélo con la préctica constante de una metodologia,
el disenador podra agilizar el proceso de manera inconsciente, para
materializar graficamente una idea concreta.

La decision a la que llega el disefiador es siempre subjetiva. No existen
soluciones correctas o erroneas; unicamente existen aquellas que sirven al
tema y al propio juicio creativo. Siempre habra opciones alternativas, y por
ello conviene presentar varias ideas para cada trabajo.

Designios de los carteles

_ LEsteplan m:cnt‘é!. Se busca con esta serie de carteles hacer reflexionar,
e concemméndel | (concientizar) de manera concreta y objetiva, al

trabajo hasta su formulacion | habitante del Distrito Federal, sobre el problema de
fina! pasando por hipotesis | |3 contaminacion atmosférica que se vive en esta

tentativas del disenador que iudad
sucesivamente marcan los Clugad.

pasos internos y el desarrollo

del proceso... “diseno”esfo | Cyastionando nuestra postura para contrarrestarla, y
que podemos concebir como

una ingenierfa intera de la | CON €l animo de superar la malsana situacion, se
elaboracibn y puesta en forma | recomendaran aquellas soluciones que estan a nuestro
de! mensaje 0 del producto. | leance, y que por comodidad o por incredulidad,

COSTA, Joan. - o
“Imagen global”. p.14. | N han sido lo suficientemente valoradas.
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Con rasgos comunes entre si, estos carteles se integraran a una
“campafa de concientizacidn ambiental” que sugiera otro tipo de
acciones para que, los que habitamos en esta ciudad, no sigamos
respirando un aire “corrompido”.
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Nuestra ciudad: c‘bestino jatal?

“La leyenda sobre la fundacién de la ciudad de
Meéxico- Tenochtitlan cuenta que el dios Huitzilopochtli
dijo a los aztecas que encontrarian un lugar para
vivir definitivamente y que en el hallarian cosas
maravillosas ... y el enorme valle donde se asienta la
ciudad, rodeado de montanas, y con un clima
magnifico, mucha agua y tierra prédiga, era
realmente maravilloso. Pero écémo saber cudi era

la “tierra” o mejor dicho el "lago” prometido?:
bueno pues, enmedio del mismo, hallarian un islote
y la sefal seria un dguila posada sobre un nopal
devorando una serpiente.

Y ahi donde se levanté la ciudad con
piramides, templos y palacios de gran
seforio, es donde confluyen hoy
aproximadamente 20 millones de habitantes
-la concentracion urbana mas grande del mundo-,
en lo que se ha denominado la Zona Metropolitana
de la Ciudad de México. Cuando nos referimos
a esta ciudad, vienen a nuestra mente la
contaminacién del aire, la (in) seguridad
publica, vialidad caética, mala urbanizacién,
marchas y manifestaciones, transporte
desorganizado, ambulantaje, temblores,
falta de agua potable centralismo...
etcétera. Pero, iqué tiene la moderna
Tenochtitlan que parece embrujar para
bien o para mal, a todos los que vivimos
en ella?,

Jesiis CASTRUITA, (CASTRU. “Contaminacion: e DFiéndete”.
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“Torre Latinoamericana™ Méxco O.F,

1 paz, Octavio.

Hablo de la ciudad.
{fragmento).

"Arbol adentro”, p.p.41-48.

Este gran escenario capitalino que ha visto la
transicion desde las “chinampas” hasta los “chilangos”,
no ha perdido esa magia que lo caracteriza, con sus
calle y avenidas, sus plazas y parques, sus bellos
edificios y monumentos, sus historias y sus leyendas:

“La ciudad que todos sofiamos y que cambia
sin cesar mientras la sofamos,...

hablo de las torres, los puentes, los
subterrdneos,... los mercados y sus piramides
de frutos,...

del iry venir de los autos, espejo de nuestros
afanes, quehaceres y pasiones... y del sol
taciturno que se filtra en el polumo, ...

de la luna entre las antenas de television. ..
de la cena bajo la luz tuerta en la mesa coja y
los platos desportillados, ...

en los parques la luz eléctrica atraviesa los
follajes, ... los arboles murmuran, nos dicen
algo, ...

hablo de nuestra historia publica y de
nuestra historia secreta, la tuya y la mia..."”"

¢Qué se ha propuesto?

Las medidas adoptadas hasta la fecha para combatir
la contaminacién atmosférica han sido acertadas
pero insuficientes. Segln datos oficiales, el elevado
numero de automdviles, en el caso de nuestra ciudad,
es la fuente principal de emisiones téxicas (70%) -el
otro 30% corresponde a las fabricas y demas fuentes
contaminantes-; por lo cual se habla de la necesidad
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Integrante del movimienta ecologista mundial "GREEN PEACE™.

de sacar de circulacion a los autos altamente
contaminantes (“renovacion del parque vehicular”),
mientras que por otro lado se piensa en la ampliacién
a un segundo nivel de las vias primarias -como el
viaducto o el anillo periférico- que permita agilizar el
transito de automotores.

Si bien éstas propuestas -de ser apropiadas- requieren
algo de tiempo para poder llevarse a cabo; las que si
estan al dia son las ofertas de la “moda ecolégica”:
desde canciones que anhelan "vivir sin aire”;
noticiarios que se tinen de verde con la “informacién
ambiental” o asociaciones que buscan defender
activamente a la naturateza y estar en "paz” con ella,
hasta relojes ecoldgicos que “traducen la luz en
tiempo”, televisores que disminuyen fa emisién de
rayos UV, refrigeradores “libres de CFC’s”,
publicaciones que se declaran en contra de la
“contaminacion visual”; o bien, ecosistemas virtuales
que te permiten salvar al planeta del “ecocidio”, sin

salir de tu computadora..., son muchas las formas de -

proteger el consumo de un publico cada vez mas
"roncientizado” en la conservacién de nuestros
recursos naturales.

 {serie), 1992,

-

Es ficil, | hagimosio!

HOECHST “Qué banila serla.,
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Es fécil, ihagamosio!

Esm:w;

Rall MOYSEN, *PVEM: Vivos™. {Cartdn humaonlstico).



SCRIBE. “Anuncio de cuadeino ecoldgico®. 1998
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CUANDO BRILLA
UNA MENTE SE
APAGA UN...

..foco. Una luz
innecesaria en la
oficina. Una
lampara de mas
en ¢l hogar, se
apaga con esto
el uso trracional de
energa, Gue irremediahlemente
nos conduce a un
injustificado
gasto de recur-
sos naturales en
el planeta, como
el agua y arboles.
Agua y arboles gue
alimentan nuestras
vidas, la de nuestros hijos y
ta del planeta. iEl unico hogar
que poseeimos! Por eso cuando una
mente gque brilla apaga un foco, toma
conciencia iY prende una esperanza!
Ahorra luz: « Apaga la luz siempre
que salgas de una habitacion.» Usa
focos de 75 watts en lugar de 100,

+ Cambia focos de filamento, por
lamparas fluorescentes. Duran
mas y gastan la tercera
parte.

iQUERIENDOLO!

NESTLE. *Campaa de concientizacion sobre o aharro de energla eléctnca®. 1996,



El mundo de fa ciencia ha desarroltado cada vez
'mas las fuentes de energia limpia, y en ese
proceso ha encontrado soluciones, algo pintorescas,
para reducir el problema del smog: como el
“Sistema de desahogo de contaminantes y de
desestabilizacidn de la inversidn térmica™?

2000} |

nomd 4

STSTEMA DE DESANOCO DE CONTAMINANTES POR MEDIO DE TURBORREACTOKES

Ombs. Autor: Gustars Fernéndez del Ceatilio

1. Aquif aparece el disefio de
Gustavo Fernandez del Castillo.
{1989).

2 £ste es un proyecto ruso,
traido a nuestro pais por el
Ing. Heberto Castillo, que
generaria vientos de diversas
velocidades en la capa donde
esta la contaminacion.

que por medio de turborreactores distribuidos en
las colinas del norte de la ciudad, abriria varias
“ventanas” para la dispersién del humo. También se
ha contemplado la propuesta de “ionizar la atmdsfera”?,
con la instalacion de postes electrificadores que
permitirian "controlar” ta temperatura y la
presion del aire a voluntad, para conseguir un nivel
de concentraciones por debajo de los 100 imecas
permanentemente...
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Emific SERMA HERNANDEZ. "Sohuciones para un mejor aire”. 1997,

£Qué propongo?

Que la gente se “de cuenta” de que la compleja
situacién a la que nos enfrentamos diariamente los
habitantes de esta ciudad, en cuestién de
contaminantes atmosféricos, puede ser aminorada
si ponemos de nuestra parte -de manera mas
convencida y menos obligada- y no dejamos toda ia
responsabilidad en quienes “suponemos” gobiernan
el Distrito Federal.

@
sehlbciik\nes

g 1 i A

8 |

g}?xe 7/ paraun
" . ejor
Lok _gire

1 MONSIVAIS, Carlos.

El Metro. (tomado de

“Los rituales del caos"”).
S.E.P. "La ciudad de México”
p.135.

Consciente de las grandes
decepciones que ha experimentado
la ciudadania ante programas
como el "Hoy no circula” y la
“Verificacién vehicular”, que
parecen no reducir de manera
consistente los niveles de emisién
de gases toxicos,; hago uso de
propuestas mas viables, con
efectividad comprobada y que
pueden estar al alcance de
cualquiera. -

Intento pues, envolver con un “halo
de bienestar” a esos medios que,
no obstante a la gran afluencia de
“pasajeros que tienen que librar
una batalla dlgida por el oxigeno y
el milimetro™ en las llamadas “horas
pico”, han demostrado ser la opcién
mas agil y transparente para las
grandes urbes, como la nuestra.
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Incubacion del problema

Los disefiadores en esta etapa del proceso de diseno, es donde
tomamos conciencia del problema que tenemos enfrente; lo ubicamos,
lo desarrollamos y tratamos de que el “maremagnum” de informacién
no nos “atrape” con su inherente confusién,

Dentro de nuestra mente se ha desatado una “lluvia de ideas” que
requiere de un cauce -una lista de todas las ideas y primeras
representaciones graficas- para que no vaya a desembocar en una
“tormenta de incertidumbre”.

El andlisis de los datos y las ideas anotadas, su codificacién y
elaboracién, derivan en una sintesis conceptual. Es aqui donde
extraemos las conclusiones mas relevantes que conforman la base
de nuestro proyecto gréfico.

Kbt VARIS. “Deja que la idea salga®,
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EL UNIVERSAL. LA dénde llegan os contaminantes? Secretara de salud. 1996.

O {mondxido de carbono)

PM10 (particulas suspendidas)
HC (hidrocarburos)
NO, {6xidos de nitrégeno)
SO, (éxidos de azufre)

g problema debe ser
replanteado para que
comunique algo
excepcional”... “un problema
excepcional inspira
necesariamente una solucion
excepcional”. GILL, Bob.
“Olvide todas las reglas que le
hayan ensefiado sobre disefio
gréfico, incluso las de este
libro”. p.p. 7,11.

2 véase. p.101
“ozono superficial”

Digestion de los datos

Hurgando en el cimulo de informacién, algunos
disefiadores a veces nos vemos atrapados -por exceso
0 por escasez de la misma- en situaciones preocupantes
que nos arrebatan el suefio. Son tantos -0 muy
pocos- los criterios a seguir, que practicamente nos
frenamos; y esos datos, que deberian ser ef camino
para alcanzar soluciones gréaficas, se revierten contra
nosotros para hacer de! disefio de los carteles un
verdadero “conflicto”.

Afortunadamente, no hay laberinto que no tenga
salida. Esta especie de "bloqueo creativo” puede ser
dirigido y digerido si replanteamos el problema?®.
Muchas veces pensamos en el aspecto que debe
presentar un trabajo “bien hecho” antes de tomarnos
la molestia de descubrir su finalidad: la comunicacién.

St bien, la contaminacién desmedida que afecta el
aire del Distrito Federal, se nos presenta inicialmente
como;
“un problema desencadenado por la combustién
interrumpida de un ininterrumpido tréfico vehicular,
en una zona geografica que limita su dispersion y cuyas
condiciones climéticas fomentan su alteracién.”?

ahora podriamos replantearlo, para conseguir una
mejor identificacion con el publico -para lograr la
comunicacién con él-, de la siguiente manera:

“un problema que limita el libre transito de automotores
-alterando por supuesto el estado de &nimo de ciertos
conductores- pero que a su vez, interrumpe la
circulacién de algunos peatones al condicionar su salud”.
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“Lluvia de ideas*”

Una vez que logramos mas o menos aterrizar el
problema, y nos “damos cuenta” de que no es lo
suficientemente dificil como para darnos un tiro,
milagrosamente empiezan a surgir las primeras
“gotas de inspiracién”.

Algunas de esas ideas que no cesaron de rondar por
mi mente, una y otra vez; se materializaron, con el
tiempo y con el ir y venir de las formas, en un grupo
de carteles que presento a continuacién.?

La ciudad
No dejes > estd en tus manos
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1 son parte del resultado global
de la tesis y complementan su
lectura al ser un apoyo visual
para el texto. Véase también.
p.p. 80, 82, 119, 129.
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Perfil transversal del relieve de la Republica Mexicana

1 véase. p.97. “El Valle...”. |
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Sintesis conceptual

Encontrar ese "algo” que nos marque la pauta para
llegar a la solucién definitiva de los carteles, no es
tarea facil. Hemos perseguido conceptos variados
como:

equilibrio / alteracién
oxigeno / combustién
respirar / expirar
aspiracién [ desaliento
acciones / reacciones
opciones / restricciones
soluciones / condiciones

y nos preguntamos ¢qué es lo que realmente hay
detras de la contaminacién atmosférica en el
Distrito Federal? Un problema de altitud, de aptitud
o de actitud...

No necesitamos ser
expertos en geografia,
para entender la "muy
delicada” ubicacién?®,
que hace de ésta, una
ciudad en la que
debemos movernos
con sumo cuidado para
no caer en la temible
contingencia
ambiental.

P DISTRITC FEDERAL
A .
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ECTOR. “Exportando imecas” (cartdn humarfstice), 1995,

1. Informacién proporcionada
por el noticiero radiofénico
“Monitor de la manana”
(Radio RED), el 22 de Mayo de
1995,

2 Cuya nube cubrid también el
estado de Texas, en nuestro
vecino pais del norte,

Tampoco es extrafo encontrar cierta incompetencia
para la aplicacién de las normas, y ya no digamos,
en la formulacion de las mismas. En Mayo de 1995,
durante el “Seminario Internacional sobre el manejo
de la cuenca atmosférica de la Ciudad de México™,
Sherwood Rowland, de la Universidad de California
y descubridor junto con Mario Molina del “agujero”
en la capa de ozono; da a conocer la ineficacia de la
conversion a gas como combustible automotriz en
el Valle de México; pues al no tener, entonces, la
composicion adecuada, solamente logrd incrementar
las concentraciones de ozono. Y todo como
resultado de un “pequeno” descuido (se usaba
gas LP en transporte convertido a gas NATURAL).
M4s recientemente -el 16 de Mayo de 1998-, y
como resultado de los incendios forestales?
registrados en varias zonas de la republica -incluido
el D.F-, se decreta un estado de alerta denominado
“Pre-contingencia ambiental”. Nuestra ciudad
alcanza por primera vez un elevado nivel de
“particulas suspendidas” y curiosamente no se aplicd,
de manera inmediata, el Plan de contingencias
ambientales. {Porqué se dio este hecho insélito?
Pues porgue el famoso “plan” no contemplaba éste
contaminante. Sélo fué disefiado para el ozono...

Esto nos dej6 entrever la insuficiente solidez de los
programas ambientales y la falta de disposicién para
combatir el problema; y ése, es realmente e/ problema.
Formentar una nueva actitud que nos renueve el
interés por un mejor entorno, aln a pesar de los
“troptezos” ya vividos, puede ser el camino para fa
reduccién del problema, y para la solucién de los
carteles.
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Creacion de los carteles

Al llegar al concepto o idea que queremos transmitir (No desechar
alternativas para "aspirar” mejores perspectivas ambientales) hemos
sembrado la semilla que nos permitird “engendrar”, de una manera
mas palpable, Ia serie de carteles que estamos buscando.
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z
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i

Una vez que las imagenes logran “ver la luz” en el papel, podemos
examinar si son las més apropiadas para transmitir nuestro mensaje.
Y con una que otra modificacion requerida, conseguiremos aprobarlas
como vélidas para nuestros fines de comunicacion {concientizar a
los habitantes del Distrito Federal ante el problema de la
“contaminacion atmosférica™).

Sélo restaria darles un terminado profesional que permita su pre-

visualizacion, y éste grupo de carteles pueden servir de guia para su
reproduccidn. Pero, analicemos mas a fondo éste proceso.
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lluminacion

El paso que transcurre desde la idea general o
representacion intelectual del mensaje, a la imagen
gréfica particular, es lo que llamaremos “iluminacién”.

Es aqui donde “se nos prende el foco”; es donde
nos enfrentamos cara a cara con esa hoja en blanco
que tanta ansiedad nos causé y, sirviéndonos de
distintas armas (lineas, formas, texturas, etc.),
logramos transformar nuestra idea conceptual en
un gréfico original.

Por ahora, sélo nos interesa la imagen y no tanto el
como va a ser resuelta (color, representacién gréfica,
composicidén). Queremos llegar a ese elemento
visual que transmita mejor lo que queremos decir.
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Verificacién

Una vez que determinamos la posible imagen y el
posible mensaje escrito, es necesario experimentar
con ellos, realizarles ciertos cambios, algunas
correcciones técnicas, pruebas de color, de tipografia
y de representacién grafica.

En definitiva, la verificacién es muy util en cuanto
nos permite desarrollar diferentes alternativas o
“vartantes” que nos lleven a una mejor eleccién del
acabado visual. Para saber elegir, primero hay que
ver opciones y comparar.

Aqui se trabaja de preferencia a color, con el tamario
original -o a proporcién-, teniendo plena justificacién
estructural y conceptual de los elementos gréficos
de cada cartel.

DALE UN RESPIRO

Emilio SERNA HERNANDEZ. “Dale un respiro”, {Boceta)
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Formalizacién

Quizas la parte de formalizacion -puesta en forma-
del prototipo final o boceto acabado (DUMMY), sea
la mas placentera para el disenador.

Ya se llegé a una decisidn gréafica definitiva, que se
adecua al mensaje que se quiere transmitir. Sélo
queda realizar el cartel -la serie de carteles- a tamafio
real y con una técnica de acabado profesional, para
que sirvan de modelo para su reproduccion.

La utilizacidn de herramientas informéticas, como la
impresora a color, posibilita presentaciones
impecables en las que se muestran unas pruebas
muy cercanas a lo que seran los carteles impresos.

Este es tu hogar

No [0 des::s =S

Emilic SERNA HERNANDEZ. "No lo desaires”, 1997,
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Serie de carteles

{Porqué hacer una serie de carteles?

Recordemos que el cartel es uno de los medios de comunicacién
mas subordinados por el tiempo. Como espectadores, no podemos
dedicarle largos periodos de contemplacién. Su mensaje debe llegar
en un abrir y cerrar de 0jos, y por eso no tiene sentido saturario de
informacién. Siendo portador de un solo argumento, el cartel puede
entonces “agruparse” con otros carteles para ser parte de una
comunicacién mas completa en lo visual y en lo conceptual; pues al
no tener que transmitir una gran cantidad de datos, puede poner
mas énfasis en la calidad de los mismos.

La contaminacién del aire, es precisamente uno de esos temas que
dificilmente se pueden abordar en un séio cartel. Va mas alld de una
inesperada tos o de un ligero “lagrimeo” al exponernos a ciertos
contaminantes atmosféricos; implica ademas, otros muchos
problemas concomitantes -el crecimiento incontrolado de la
poblacién, crisis econdmicas, corrupcién...- que hacen més complicada
su batalla, y que alejan nuestra atencién de las verdaderas
soluciones ecolégicas.

Unidos por caracteristicas similares para tener una continuidad en el
mensaje’, sugiero un conjunto de carteles que se conectan con
aguellas propuestas anticontaminantes, hasta ahora consideradas
irrelevantes e inconvenientes, o simplemente “no consideradas”, y
que cuestionan, por otro lado, las medidas que hoy por hoy parecen
no convenirnos a todos.

! A diferencia de los carteles
anteriores (p.122-123..), los
préximos reafirman esos rasgos
comunes, y se acompanan
junto a una breve descripcidn.
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El sano combate

Cuando existen ciertas condiciones (inciertas), capaces de dafiar la
“normalidad” de nuestras vidas, tendemos a irritarnos facilmente.
Hacemos hasta lo imposible por tratar de evitarlas, y al final de
cuentas, comprendemos que la mejor manera de escapar de tal o
cual situacién es afrontandola.

a “polucién” del aire, los “sucios” manejos en la economia -desde
los altos niveles politicos hasta la mas humilde de las "mordidas”-
las teyes “impunes”, y un largo etcétera, han marcado
considerablemente el devenir de los mexicanos. No son pocas las
voces que se levantan para denunciar estos hechos ilicitos, pero sf es
mucha la falta de iniciativa para llevar a cabo soluciones concretas.
No basta con “decir” que no se hace..., hay que “hacerlo”.

Tomando como base las
medidas llevadas a cabo
para combatir la
contaminacion
atmosférica en el Distrito
Federal, presento a
continuacién un grupo de
carteles que cuestionan
profundamente nuestra
actitud ante este
problema, y que ponen al
descubierto sus causas
(nosotros en mayor o en
menor medida) y sus
efectos {en algunos de
nosotros en mayor
medida).

Oswaldo SAGASTEGUI. "Autométice™.
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{Quién deja de transitar?

Ante el rapido crecimiento del “parque vehicular” de
la Ciudad de México, y el consiguiente aumento en
los indices de contaminacién atmosférica, fué
necesario impiementar un programa gue controlara
el trénsito de automotores a gasolina (disminuyéndolos)
para lograr un nivel de emisiones “saludable”. Pero
l6gicamente el numero de automéviles sigue
incrementandose. {En qué se traduce esto?

Frecuentemente escuchamos en los reportes
atmosféricos que la calidad del aire no es la més
satisfactoria, y la entrada en operacion del

Doble Hoy No Circula, se ha vuelto un obstaculo mas
para los conductores que habitan en esta urbe.
Concientizar al habitante del D.F. sobre las otras
implicaciones de esta medida "contingente” -mas
alla del retrovisor- y de la necesidad de no seguir
contribuyendo al establecimiento de un No Circula
definitivo, requiere de imagenes muy impactantes.

El recurso en este cartel, es la escena de una mama
que, preocupada ante una eventual emergencia
ambiental, va por su hija a 1a escuela; con un par de
tapabocas que las detienen de su acelerada “huida®”;
y un efecto de “zoom" que acentda esta idea de
movimiento detenido (ellas son las que No circulan).
En fin, la fotografia utilizada habla por si misma, y
unida a la frase “"Doble No Circula”, con una
tipografia que no pierde su pureza, pero que si gana
en intensidad; hacen en conjunto, un verdadero
“grito amordazado”.
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SERNA HERNANDEZ. ~Doble no circula™, 1998,
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Crrmnimenr

(Qué se debe revisar?

La mayor parte de las grandes ciudades del mundo
que combaten activamente la contaminacién
atmosférica tenemos en operacién un programa
para medir las emisiones de los vehiculos, de tal
manera que se pueda impedir la circulacion de los
ostensiblemente contaminantes.

En el Valle de México, bajo el lema "Verificar a tiempo
tu auto es proteger a tiempo tu salud”, cada seis
meses los verificentros son el punto de encuentro
para todos aquellos automeovilistas comprometidos
(obligatoriamente) con el medio ambiente. Por
supuesto, no es de extranar la presencia de algunas
irregularidades en tales evaluaciones.

Para combatir la “contaminacion de la flota vehicular”
con unos cuantos engomados que no cumplen con
la norma, propongo un cartel con la imagen quiza
mas recurrente en muchos de los disefios de caracter
social: un nifio; que como simbolo del porvenir de la
humanidad, suele ser el mejor “gancho” o la mas fiel
“carnada” para atraer nuestra atencion. Finalmente,
todos pasamos por esa etapa inicial de nuestra vida,
y muchos quisieran dejar testimonio de su travesia
por el mundo a través de su descendencia. Pero
indiferentes ante problemas como el de la
contaminacién équé les estamos heredando? (Elir
periédicamente al médico para "verificar” sus
pulmones?... Una vez mas, la imagen lo dice todo, y
la frase "Pre-verificacidon” surge como una solicitud
recurrente que “afina” el mensaje.
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éCual es el Plan a seguir?

Cuando a los residuos de la actividad humana se
integran fenémenos naturales fuera de nuestro
control, como una inversion térmica, una fuerte
incidencia de luz solar que facilite la formacién de
ozono, o los inesperados incendios forestales que,
favorecidos por los climas extremados, son una
fuente importante de particulas suspendidas que
ponen en peligro fa integridad humana, entramos en
un periodo de “contingencia ambiental”.

{Vale la pena pre-ocuparse? se preguntan algunos.
¢Qué gano con pensar que estamos acabando con
el planeta? Ya lo sabemos. Nada podemos hacer, es
natural... Hay tantos puntos de vista como personas
en el mundo, y los razonamientos apuntan hacia un
horizonte en donde todo es razonable, menos la
razdn. Lo cierto es que nadie sabe lo que pasaré
mafana.

El siguiente cartel, es un "grito repentino” que
aparece ante nuestros ojos sin darnos tiempo para
respirar. Y las reflexiones comienzan: {Acaso la
muerte que entra por la nariz? élas consecuencias
de vivir con altos indices de contaminacién? ¢una
frase accidental que nos revela el limite, o la
esperanza de vida de quienes habitamos en el
Distrito Federal? El mensaje esta ahi, es muy directo
y escalofriante. Afortunadamente todavia no hemos
llegado al dia de asueto obligatorio y no tenemos
porque seguirlo buscando.
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El constante desafio

Las teorias sobre la aparicion de la vida en la Tierra, nos revelan que
originalmente la atmdsfera terrestre era rica en biéxido de carbono
y escasa en oxigeno, por lo cual, tenia temperaturas muy elevadas y
era un planeta seco e inhabitable. Al ocurrir un enfriamiento paulatino,
a través de cientos de millones de anos, los gases se fueron condensando
y finalmente sobrevino una precipitacién masiva, que debid ser un
espectaculo maravilioso.” Lo que no sabemos es porqué y en qué
momento, determinados compuestos gaseosos, decidieron conjuntarse
en la cantidad devida que dio origen al aire, y por ende, a nosotros...

1 Pero atn era una época en que
las condiciones atmosféricas
impedian el desarrollo de
nuestra vida. “Estudios muy
interesantes nos indican que
unga vida superor que traté de
salir de fos ocdanos en las
primeras épocas de fa vida del
planeta, para ocupar Ia tierra,
cuando todavia la capa de
02Z0N0 no estaba bien
consolidadia, tuvo que regresar
al mar, £5 ef caso de las ballenas
y los delfines, que pretendieron
salir, pero la radiacién
uftravioleta les ocasiond tales
perjuicios, gendticamente
hablando, que tuvieron que
volver a vivir en el agua donde
han permanecido”.

Véase. GUERRA. Ob.cit. p.53.

2 Jos siguientes carteles,
refacicnados con la frase:
"Aire sdlo hay uno”, aluden
precisamente a esa
descomposicion atmosférica
que estamos generando, pero
que también podemos revertir.
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La vida en juego

Hoy se sabe que la lucha que tenia ganada totalmente
el oxigeno, esta siendo desafiada por el hombre que,
inconscientemente, esta devolviendo a la atmésfera
el CO, producto de la combustion, en cantidades
industriales?.

Partiendo de una “légica infantil”, resulta aventurado
presentar este cartel que oscila entre la realidad y la
utopia. Su disefio se concreta en la imagen de un
nifo que, sobre un triciclo -su medio de transporte-;
y sin darle tantas vueltas, nos da una respuesta un
tanto “fantaseosa” en nuestra época, pero ciertamente
vélida para combatir la contaminacién atmosférica:

el uso de la bicicleta.

Siguiendo un camino (la vida) en sus diversas etapas
(ninez, juventud, etc.), éste infante logra definir la
sombra de un ciclista -quizés él mismo... o tal vez
tu o yo- que no vacila en unirse a su trayecto, y que
como él, no desecha la idea de un mejor aire.




Somos varias generaciones
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Emilio SERHA HERMANDEZ. “Aire slo hay uno®. (senia). T998.



1 Empresas como Samsung,

General Motors, Honda y

Ford, han empezado ya la
carrera por el desarrollo de

vehi

culos eléciricos practicos,
Por su parte, la UN.AM.

cuenta orgullosamente desde

1998

, Con un Minibs eléctrico.

Véase. revista “De Diseno”
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No.11. 1997, p.31.
No.12. 1997. p.7.

El destino en nuestras manos

Las aportaciones que hacemos para el desarrollo de
un mejor entorno, no deben ser confundidas con
aquellas restricciones (impuestas) que tenemos que
seguir para lograr supuestamente un ambiente mas
limpio. ¢A qué me refiero con esto? Bueno, pues, si
nos “exhortaran” a no circular un dia a la semana
voluntariamente (lo harfamos?... Sequramente no.
Por el contrario, hasta deseamos no tener que seguir
cumpliendo con esta norma ecoldgica.

Dejar de utilizar el automévil, es para algunos una
verdadera “carga sobre sus hombros”. Su mundo
practicamente se paraliza. Se les olvida que el
“carro” es sélo un medio de transporte {lo que
importa es a dénde vamos y no en qué nos vamos)
y que como éste, existen otros mas, pero que si
circulan todos los dias; por ejemplo, los autos
eléctricos’.

El siguiente cartel, trata de "aligerar” un poco este
peso que cae sobre nosotros cuando tenemos que
dejar el auto “guardado”, sustituyéndolo con un
bebé -tal vez nuestro hijo- que, conectado al medio
ambiente, se "transporta” sobre los hombros de su
papa, para recordarnos que en ésta ciudad, como
en muchas otras, existen otros medios mas eficientes
para trasladarnos por esta vida que es Unica.
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Los medios a tu alcance

La poblacién capitafina se mueve continuamente.
Trabaja en una delegacién y vive en otra. Se desplaza
del Distrito Federaf al Estado de México o viceversa.
La expansion de la ciudad dificulta su traslado a los
hogares y sitios de trabajo. Este ir y venir de millones
de vehiculos, hacen del “congestionamiento vial”
algo de todos los dias y de algunas avenidas, un
irrefrenable “estacionamiento vial”.

Es cierto que vivimos dentro de una gran conglomeracién;
pero eso no quiere decir que debamos agudizar
ma&s aun las "horas pico” -donde se alcanzan los
picos mas altos de contaminacién atmosférica- que
nos esclavizan detrads de un volante, mientras vemos
"volar” esos minutos que no paran en su recorrido.
Podriamos por ejemplo tratar de evitar esos horarios
dificiles saliendo un poco antes, o bien utilizar “vias
alternas” que nos puedan conducir por un camino
diferente al mismo lugar; y porqué no, hacer uso de
otro transporte que no tenga que depender del
tréfico.

Alzandose por una “independencia vial”, este cartel
nos muestra el “angel”; indiscutible simbolo de
nuestra ciudad y de nuestra nacionalidad, que para
esquivar una alta concentracién de “ozono” o de
“PM10" -representados con un fondo negro que
nos remite al smog- se respalda con un tanque de
oxigeno (vagén del metro). Por su inherente carga
ecolégica, éste dltimo se perfila como una salida
para tener un mejor atre.




Existen vias alternas
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El mejor camino

Sobre rieles, sobre neumaticos; tomando la corriente de un cable
aéreo a través de un trofe, o bien, aprovechando al méaximo la energia
gue puede proporcionar una bateria, los vehiculos de traccién
eléctrica {colectivos o particutares), contribuyen considerablemente
en la reduccidn de emisiones contaminantes.

La columna vertebral del transporte eléctrico en el Distrito Federal es
el metro; que si bien se ha visto en serios problemas de saturacién a
determinadas horas, ha hecho lo posible por agilizar su servicio
precisamente cuando tiene mayor demanda. Por un lado, disminuye
el tiempo de recorrido entre estacion y estacién, y por el otro,
instrumenta un sistema de distribucién de usuarios que permite, para
su mayor comodidad, reservar a las mujeres unos cuantos vagones.




“Como una alternativa cada vez méas importante a los efectos
ambientales de los vehfculos individuales de combustién se menciona
internacionalmente al auto eléctrico. Tiene emisiones a la atmdsfera
de casi cero {los acumuladores emiten un poco de hidrégeno y de
bidxido de azufre, sobre todo a temperaturas altas)... Al momento
actual, el principal obstaculo para la sustituciéon masiva de autos de
gasolina por autos etéctricos estriba en las limitaciones de autonomia
{cuantos kilémetros puede recorrer con una sola carga), y en el peso
y volumen que representan los acumuladores”?. Claro que todas
estas limitaciones pasan desapercibidas para el transporte mas
autosuficiente: la bicicleta.

Utilizando simbolos conocidos para los habitantes de la Ciudad de
México, veremos ahora otros carteles que tratan de sintetizar la funcion
ecolégica que cumplen algunos de los medios de transporte que
existen a nuestro alrededor.

' GUERRA. Ob.cit. p.113. |

145



1 MICROSOFT, “Atlas Mundial
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ENCARTA". 1996.

Conservemos el equilibrio

El traslado mas limpio y mas “a la mano”, es tal vez
el que nos puede brindar la bicicleta. Pero écabe
proponer este tipo de alternativas, cuando estamos
por terminar el siglo XX, caracterizado por el gran
avance tecnoldgico?

En la bulliciosa metrépoli de Wuhan, al este de
China, las bicicletas proporcionan un medio de
transporte rapido y facil. Wuhan es, en realidad, el
nombre que reciben en conjunto ciudades
contiguas de la provincia de Hubei: Hankou,
Hanyang y Wuchang; cuya poblacién superaba los
4,4 millones en 1995. Algunos Paises Bajos,
también encuentran en la bicicleta una forma muy
comun para circular, como ocurre por ejemplo,
sobre las calles llanas de Delft, en Holanda.?

Para los que vivimos en el D.F, ya no es raro
toparnos en el centro con los “bicitaxis”, o bien con
policias que, detras de un manubrio, tratan de
imponer el orden ciudadano al ritmo de su pedaleo.
"Mantener el equilibrio ecolégico” sobre dos
ruedas, puede ser una buena salida -sobre todo en
los jovenes- para movilizarnos por esta ciudad, al
margen de todo “embotellamiento”; y después de
todo, parece ser una buena opcién cuando estamos
por finalizar el siglo XX, caracterizado también, por
el gran deterioro ambiental.




"B661 (3uas) °, contaminacy, ZIANYNHIH YIS o

Subir 2 la bicicleta es bajar la %
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1. Hasta antes de 1970, la
Ciudad de México era no solo
la capital de los Estados
Unidos Mexicanos, sino
también la capital del Distrito
Federal, y estaba conformada
por las ahora cuatro
delegaciones de 'Cuauhtémoc,
Venustiano Carranza, Miguel
Hidalgo y Benito Judrez.
Véase para mas informacidn.
BORAH...

“Ensayos sobre el desarrollo
urbano de México”.
p.176-178.

2 Afo 1900

Alegre inauguracién del
eléctrico tranvia

tuvo lugar el dfa 5 de febrero
en fa Villa.

Muchisima concurrencia
agrupdbase al efecto y hartos
ivivas! y ademds

buena musica de viento.
Hubo algunos machucados
pero entrd en la diversion
este suceso chistoso

para acabar fa funcién...
SASTRIAS, Martha,
"Construccién del monumento
a la Independencia”. p.29.

3 SE.P "Distrito Federal”.
{Historia y geografia). p.124.
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Actuemos con energia

En el Distrito federal, a mediados del s. XIX, la gente
se transportaba principalmente en canoas, trajineras,
caballos, carros, carretas y diligencias que daban
servicio al pablico. Después se empezaron a utilizar
los tranvias tirados por mulas y los ferrocarriles de
vapor, que partian del Zécalo y comunicaban la
ciudad' con poblaciones como Tacubaya, San Angel,
Coyoacan y Tlalpan.

Durante el Porfiriato, los tranvias de vapor y de
mulas fueron sustituidos por tranvias eféctricos? que
redujeron el tiempo de traslado de personas y
mercancias entre la ciudad y el centro, con poblaciones
aledanas. "A fines de los anos treinta se prohibi¢ la
circulacion de vehiculos de traccién animal por las
calles asfaltadas, ya que las ruedas de acero de
carretas y carrozas deterioraban el pavimento. A los
tranvias eléctricos se agregaron los trofebuses y los
camiones, cuyo uso fue cada vez mas frecuente”?.

Apreciados por su relativa rapidez y su costo también
relativamente bajo, el transporte eléctrico en el D.F
ha seguido vigente. Hoy contamos con nueve lineas
del metro neumatico, una del metro férreo que nos
lleva al Estado de México por el municipio de Los
Reyes, La Paz (Linea A) y otra en construccion {Linea
B) que partira de Buenavista a Ciudad Azteca -en
Ecatepec-. También existe el Tren ligero que nos
conecta con Xochimilco y, recorriendo los principales
Ejes de la capital, los nobles trolebuses; que todos
los dias hacen su mejor esfuerzo para brindar un
buen servicio a nosotros y al medio ambiente.



Abordar el transporte eléctrico
es descender la
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£milio SERHA HERMANDEZ, "NODeununuco ", (serie). 1993,



! Ocupa ef tercer lugar por el
numero de pasajeros
transportados diariamente
(4.5 miflones),

después de los metros de
Meaosci (7.5 millones)
yJapon (5.9 millones).

S.E.P. "Distrito Federal”
(Manografia estatal). p.234.

2 El conduetor solamente
cierra las puertas para
certificar la seguridad de los
viajeros y opera un anillo que
permite la marcha del convoy.
Cuando el tren se detiene es
porque los sistemas de
sequridad le indican que se
detenga para evitar accidentes.
La regularidad en el paso de
los trenes es apoyada por el
Sistema de Regulacién
Automdtica que, con base en
un par de computadoras por
cada linea y una computadora
cential, controla y supervisa la
circulacién de los trenes y
tode lo concerniente a su
funcionamiento.

S.E.P. idem. p.234-235.

3 Con esa misma vision que
adoptd Chéret para con sus
obras, al colocarlas en la via

publica. Véase, p.25.
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Cambiemos de ruta

En toda gran metrépoli, como la nuestra, una de las
acciones para mejorar la vialidad, ha sido la
introduccién de un ferrocarrif urbano o metropolitano
que, generalmente bajo tierra, logra hacer de sus
estaciones, verdaderos centros de vida citadina -ahi
siempre nos “citamos”-. Son amplias, muy iluminadas,
algunas albergan pequefios comercios, cafeterias, y
musica permanente.

Con ingenieria y financiamiento franceses, la
construccion de tres lineas fundamentales del
Sistema de Transporte Colectivo Metro, fué emprendida
en 1967. El 3 de septiembre de 1969 se inaugura la
primera de ellas (Linea 1 “Zaragoza-Chapultepec”) y
hoy en dia, la red ferroviaria capitalina, comunica a
diferentes delegaciones e incluso llega hasta algunas
colonias del Estado de México. Siendo un transporte
rapido, barato y gue “no contamina”, transporta el
mayor numero de pasajeros en un tiempo menor al
que emplean otros medios.?

El metro cuenta con diversas medidas de seguridad.
Los convoyes tienen un sistema de pilotaje automatico
que ordena el avance a la parada del tren, con el fin
de que los usuarios puedan ascender y descender.?
Negandose al desprestigio suicida de algunos
ex-ciudadanos, su moderno disefo ha servido no
s6lo de escenario para la industria cinematografica;
también ha sido un lugar de encuentro con la
produccion artistica de nuestro pais, que ve en el
movimiento de los pasillos?, el sitio perfecto de
exhibicion.




Entrar al metro es salir de la
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Conclusiones

El cartel es un medio de comunicacion cuya voz no se ha visto eclipsada por
los afos. Aparece inesperadamente ante nuestros ojos y se desvanece con
lentitud de nuestros recuerdos. Cada vez més reclamado por los disefiadores-
artistas que lo vieron nacer, nos revela un poco del emisor (su mensaje), algo
del disenador (su creatividad) y, por supuesto, parte del receptor (su interés),

Pese a que sus multiples componentes pueden adoptar mdftiples interpretaciones
-conceptuales y formales-, éstos se articulan en un juego dinamico que trata
de unificar, en lo posible, la respuesta visual de sus multiples receptores. El no
contar con la fuerza y el alcance de los medios electrénicos, no le ha impedido
aventurarse, a todo lo que da, por la conquista de esos espectadores que en
cuestion de segundos, logran “ver” una respuesta (o una pregunta) a sus
multiples necesidades.

Con todo esto ipuede el cartel servir como medio para “concientizar” af
habitante del Distrito Federal sobre un tema tan controvertido como el de la
contaminacion atmosférica? Decir que si... es muy ambicioso; sobre todo
cuando son ya varias las acciones que se han puesto en marcha para
combatirla, con minimos resultados. Decir que no... equivale a desechar este
trabajo... La serie de carteles que propongo, tienen la mision de “hacernos
ver” {eso es concientizar) esos lados del problema -y de la solucién- que no
hemos querido ver, pues dejar de esquivarlos, puede ser el acceso que nos
permita aspirar un mejor aire. Lo cierto es que "el cartel expone y el receptor
dispone”.
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Glosario

Términos

Aerosoles

Pequeiias gotas de liquidos (niebla) o pequefias particulas (humo} menares de 10
micrémetros, que pueden distribuirse en el aire en forma tan fina, que ya no se separan
facilmente de éste y permanecen suspendidas por periodos largos. Cuando hay
presencia de ambas formas (sélidas y liquidas) simultaneamente, se le denomina
“neblhumo” o “smog” (del inglés smoke: "humo” y fog: “niebla”). Sin embargo, el
término se utiliza frecuentemente para designar sélo a los “sprays”, como lacas,
desodorantes, insecticidas y pinturas que, con ayuda de un gas propelente como los
CFC’s, salen de su contenedor en forma de “aerosol” al pulsar una valvula.

Alto contraste
Representacién fotogréfica en blance y negro, sin presencia real de grises, compuesta
por areas soiidas de imagen.

Altura "x”

£l término describe las fetras sin rasgos ascendentes o descendentes. Se elije la letra
“x" en caja baja (mindscula), porgque todos sus trazos terminales, desde la cabeza
hasta el pie, tocan las lineas de medida que determinan el aspecto real del tamano de
una fuente; pues, aun teniendo el mismo cuerpo, las letras con la altura de la "x”

"

grande parecen mayores que otras con una altura de la “x” mas pequena,

Bauhaus

Revolucionando el arte a principios de siglo, La Bauhaus fue un centro -y el centro- de
formacién artistica, fundado en Weimar por Walter Gropius {1883-1969) en 1919,
trasladado a Desau en 1925 y disuelto en 1933 por motivos politicos. Las intenciones
del movimiento de la Bauhaus eran la union del trabajo artistico con la técnica y ia
formacién artesanal practica; en resumen: la accién conjunta del arte y la artesania. Ef
arte deberia servir primordialmente para una vida de caracter mas social (arte en la
construccidn-arquitectura, Industria); y con métodos nada convencionales se buscaba
"desensefar” a los estudiantes y devolverles a un estado de inocencia, a un punto en
gue pudiese empezar la verdadera ensefanza.

{Véase LUPTON, Ellen. Escuela elemental. Ob.cit. p.4.).
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Bioxido de carbono

El CO,, también llamado didxido de carbono, es un gas incoloro y denso que juega un
papel vital en la atmdsfera. Mientras que los seres humanos y los animales inhalan
oxigeno y exhalan CO, al respirar, las plantas toman CO, y liberan oxigeno en una
especie de “reciclaje” que mantiene la vida sobre el planeta. Debido a su capacidad de
absorber los rayos infrarrojos provenientes def sol, el biéxido de carbono retiene el
calor reflejado en la superficie de la Tierra. La quema de combustibles y la desforestacion,
liberan también CO, al aire, y lo que contribuia a conservar la temperatura del planeta
de manera natural, se ha incrementado por la actividad humana, en un “recalentamiento”
que puede causar un cambio climatico a nivel mundial. Industrialmente se utiliza en la
preparacién de bebidas gaseosas, para la fabricacién de nieve carbénica y anticidos o
coma extintor de incendios.

Clorofluorocarbonos

Los CFC’s son gases artificiales utilizados como propelente en los “sprays”, como
frigorffico en los refrigeradores y en los aparatos de aire acondicionado, como material
de embalaje en forma de espumas sintéticas y como sustancia para el tratamiento de
personas enfermas de asma o con enfisema pulmonar. Clasificados como “gases de
invernadero” (absorben calor), éstos elementos quimicos pueden mantenerse activos
en la atmésfera durante mas de 100 afios; y son los principales causantes de los
"agujeros” en la “capa de ozono”.

Combustibles fosiles

Provenientes de restos vegetales y animales que se descompusieron hace millones de
anos, el carbon, el petrdleo y el gas natural,;son combustibles fésiles que, al quemarse,
liberan al aire -ademds de gases toxicos- el CO, que absorbieron los organismos que
les dieron ongen, aiterando asi, las condiciones atmosféricas necesarias para la vida.

Connotativo
Planc de expresidn constituido por un lenguaje con significados generalmente difusos
y mas globaies, que encuentra los sentimientos o emocicnes de guien lo interpreta.

Contaminantes atmosféricos

Toda materia o energia en cualquiera de sus estados fisicos y formas que al incorporarse
al aire, altera o modifica su composicién y condicién natural. Entre los principales
contaminantes atimosféricos figuran: ’

156



CO (Mondxido de carbono)

Producto de la combustién incompleta de compuestos naturales, el
monoxido de carbono impide la oxigenacion y la expulsion del Co,,
afectando al cerebro y al sistema nervioso central. Con sintomas de dolor
de cabeza, suedo, falta de atencion e irritabilidad, éste contaminante puede
causar la muerte en altas concentraciones.

SOx (Oxidos de azufre)

Generados de manera natural -en los volcanes activos, por ejemplo- o por
la quema de combustibles poco refinados, los 6xidos de azufre, al disolverse
en agua -como sucede con la "lluvia cida”- producen "acido sulfiirico” que
dafa a las plantas, contamina depositos de agua y deteriora edificios y
monumentos. Puede lesionar la mucosa respiratoria (es un agente irritante
del tracto respiratorio al ingresar en los pulmones) y las conjuntivas de los
0jos. Sus sintomas iniciales son ardor e irritacién de ojos..

NOx (Oxidos de nitrégeno)

Resultado de [a quema de combustibles 3 aftas temperaturas fos omdos de
nitrégeno favorecen junto con los “hidrocarburos” a la formacién del
“o0zono” cuando reaccionan con la luz, y a la formacién de "liuvia acida”
cuando reaccionan con la humedad para convertirse en “4cido nitrico”.
Disminuyen las defensas del cuerpo y producen ardor e irritacion de ojos y
garganta, resequedad de la nariz y problemas de percepcuon olfativa.

HC (Hidrocarburos)

La evaporacion de combustibles no quemados da origen a estos contaminantes
que como’su nombre lo dice, contienen hidrégeno y carbono. Ayudan a la
formacién del “0zono” -junto con los “éxidos de nitrégeno”- cuando actdan
con la luminosidad del sol. Producen intoxicacién al inhalarse directamente,
retardan los reflejos, causan somnolencia y provocan también dolor de
cabeza.

0, {(Ozono)

Estado alotrépico del oxigeno; considerado en condiciones no contraladas
como un contaminante “secundario” -no es emitido directamente al aire,
sino resultado de reacciones fotoquimicas de otros contaminantes- cuyo
indice de concentracidn alcanza niveles alarmantes en ciudades con
estabilidad atmosférica (como Los Angeles o la Ciudad de México), el ozono
acelera el proceso de vida de las células y puede afectar también et ADN.
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El sistema inmunolégico tampoco esta ajeno a los efectos del ozono, y el
sistema hepatico, el renal y, cbviamente, el respiratorio sufren las
consecuencias. Puede ocasionar inflamacién pulmonar y una reduccién
moderada de los bronquios. La presencia del 0zono en la superficie se percibe
con sintomas de irritacién de ojos y garganta (tos) y resequedad en fa nariz.
Actualmente, éste compuesto, se utiliza con muy buenos resulttados en la
esterilizacion del agua por medio del proceso de “ozonificacién”.

Pb {Plomo)

Es un metal pesado de color gris azulado, que se encontraba presente
como aditivo antidetonante en algunas gasolinas (como aquella NOVA), en
articufos de barro vidriado, en latas con soldadura que tienen la unidn
remachada, en discos y cintas de sonido, en algunos juguetes y lapices
cubiertos con pintura téxica; de ahi que en los nifios sea mas frecuente el
depésito de éste neurotdxico en sus organismos por via digestiva, sin olvidar
claro, que ingresa también por via respiratoria cuando es producto de la
combustion, en forma de pequenas particulas dificiles de eliminar, afectando
nuestra capacidad cognoscitiva (de razonamiento). El plomo gque entra en
jos pulmones y pasa después a la sangre, provocando una intoxicacion
conocida como “saturnismo” -saturno era el nombre que los alquimistas
daban al plomo-, presenta algunos sintomas como dolor de cabeza,
cansancio, c6licos intensos, falta de apetito, estrefimiento, debilidad en
antebrazos y mufiecas, y en algunos casos, nerviosismo.

Contingencia ambiental :

Es una situacion que deriva de condiciones atmosféricas desfavorables para la
dispersién de contaminantes, y que puede poner en peligro la salud de los habitantes.
Cuando el IMECA reporta una calidad del aire MALA (entre 201 y 300 puntos), entra
en operacién un "Plan de contingencias ambientales” que busca reducir las emisiones.
Al llegar a los 250pts. inicia su FASE I, en donde las medidas de proteccién incluyen:
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- La aplicacién del doble "HOY NO CIRCULA" en vehiculos particulares -
excepto los que tengan calcomania cero y uno de verificacién vehicular- y
suspension de la circulacién del 50% de los vehiculos de oficinas pubiicas.
El transporte eléctrico, por su parte, trabaja a su mayor capacidad.

- Reduccion del 30 al 40 por ciento de la actividad industriai.

- Cierre selectivo del 20% de las gasolineras, con excepcién de aquellas que
cumplen con el programa de recuperacién de vapores.




- Agilizacion def transito vehicular en los principales cruces conflictivos de la
“zona metropolitana”.
- Suspension de las tareas de asfaltado, de bacheo y pintura en las calles.
- Interrupcion inmediata de actividades al aire libre en el total de las
escuelas de la "zona metropolitana”.
En una condicion atmosférica MUY MALA (entre 301 y 400 puntos), entramos en la
FASE Il, que agrega éstas medidas:
- Mayor reduccién (50-70%) de actividades industriales.
- Suspensién de clases en preescolar, primaria y secundaria.
- Y en circunstancias “muy adversas”, donde se agudizan los efectos en la
salud, entraria en operacidon la FASE IIl o “Dia de asueto general”.-

Convertidor catalitico

Es un dispositivo en forma de silenciador que se localiza en la salida de los gases de
combustidn del motor. Su funcidn es reducir y eliminar, en la medida de lo posible, fas
emisiones contaminantes de dxidos de nitrégeno, de monéxido de carbono e
hidrocarburos, provenientes de la combustion de las gasolinas, convirtiéndolos en ,
nitrégeno, bidxido de carbono y vapor de agua.

Cuatricromia

Procedimiento de impresidn que se utifiza para reproducir el color separando la
imagen en tres colores primarios {amarillo, cian y magenta) y en negro. Se hace una
plancha para cada uno de los cuatro colores de proceso-, los cuales sobreimprimiéndose,
producen un efecto a todo color.

Cubismo

Corrtente artistica iniciada hacia 1908 en Paris, por obra de Picasso, Matisse, Braque,
Juan gris, es un movimiento que pretende la reduccién de todos cuerpos a la esfera o
al cubo -de aqui su nombre- y manifiesta en sus composiciones una expresién de
reposo, serenidad y quietud "inquietantes”. Fragmentando la materia, lograban una
representacion simultidnea desde diversos puntos de vista.

Dadaismo

El movimiento Dadé -vocablo inventado por Tristdn Tzara, que quiere significar
“juguete” o “juego de nifios”- surgid en Zurich en 1916 con creaciones fortuitas o
accidentales, producto de la desesperacién y la repugnancia por una civilizacion
alienada y alienante. Sus exponentes pretendian desvincular el arte de toda norma
tradicional, negando de manera consciente el fundamento estético del arte.

159




Denotativo
Plano de expresion que indica un significado preciso y especifico. Es el sentido comdn,
obvio, del signo. Lo que representa de manera directa e inmediata.

DIN

Deutsche Industric Norm: Norma de la Industria Alemana 6 Das Ist Norm: esto es normal;
son las siglas del un sistema que, sin ser el Unico, fue adoptado y adaptado por varios
paises a sus propias necesidades como una forma practica de estandarizacién del papel.
Los tamanos aqui, se calculan de modo que cada uno resulta de dividir el tamano
inmediatamente superior en dos partes iguales.

Ecocidio

Es la manifestacion de la conducta humana que conduce, directa o indirectamente a [a
destruccion del medio ambiente indispensable para la existencia del hombre.
Generalmente &l ecocidio es masivo, y se debe a la falta de conciencia o educacion de
la sociedad.

Energia limpia

Las fuentes alternas de energia, como la producida por el sol (SOLAR), el viento
(EOLICA), el agua (HIDRAULICA y MAREMOTRIZ), el calor procedente del interior de la
Tierra (GEOTERMICA) y la obtenida de la masa vegetal (BIOMASA); son inagotables,
puesto que se renuevan constantemente; y a diferencia de otras fuentes de energia,
como el carbén, el petrdleo y el gas, que se agotaran algun dia, éstas fuentes
alternativas se denominan "energias limpias”, ya que contaminan mucho menos que
los combustibles fésiles.

* La energia NUCLEAR es otra fuente alterna de energia. Sustituye a los combustibles
fasiles con el uranio 235 o el plutonio 239, que al fisionar sus nicleos atdmicos
producen el calor necesario para la generacidn de electricidad -més barata y sin emisiones
contaminantes- en las plantas nucleoeléctricas {como “Laguna Verde”). El problema
que enfrenta éste tipo de energia, es el de los residuos radiactivos que permanecen
depositados bajo tierra por tiempo indefinido. KANDINSKY no desatiné al afirmar
que “[...] la descomposicidn del dtomo fue equivalente... a la descomposicién de todo
el mundo”. Los cientificos estan intentando resolver el problema de los confinamientos
radioactivos desarrollando una forma de energia nuclear basada en la fusién de los
stomos en lugar de su desintegracion. Este sistema de fusién termonuclear -el mismo que
hace brillar al sol- relne todas las cualidades de una fuente de energia ideal, pues al
ensarmblar ndcleos de isdtopos de hidrégeno, materia prima abundante, crearia
muchos menaos residuos radiactivos.
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Espectaculares

Llevando ta imagen a una nueva escala panorémica, los “anuncios espéctaculares”,
sucesores directos del cartel comercial, son producto de la creciente extensién urbana:
en donde el receptor -antes peatdn y ahora conductor- se traslada a velocidades
considerables. Son, muy a menudo, el “cartel” con el cual las masas entran mayormente
en contacto.

Euclidiana (Geometria bidimensional)

Fundada por Euclides, matemético griego que ensefiaba en Alejandria (S.ill a. de J.C.),
la también llamada “geometria plana” se encarga del estudio de las figuras situadas en
un plano, a diferencia de la "geometria del espacio” que considera los cuerpos
tridimensionales.

Expresionismo
Tendencia artistica iniciada a principios del s.XX, marcada por un intento de
representar la sensacion interna y subjetiva que las cosas y seres producen.

Fotograma

Representacion en silueta de objetos dispuestos y expuestos directamente -sin cdmara-
sobre un material sensible a la luz que, segdn Laszlo Moholy-Nagy (1895-1946), es “la
valoracién definitiva de la fotografia”, tomando en consideracién la reaccién quimica
de la pelicula y el papel como elementos escenciales para la captura de “diagramas
luminosos”.

Fotomontaje

Técnica experimental que tiene su origen en el “collage” (del francés coller, pegar) de
los cubistas y que busca combinar en la misma composicidn fotografica, imagenes
separadas, para integrarlas a una nueva realidad.

Futurismo

Eliminando el equilibrio en la composicidn tipografica, que adopta formas extravagantes
y que se dispone en direcciones diversas, éste movimiento tiende a la simplificacién
formal y a la bisqueda de los elementos estrictamente necesarios o escenciales en la
obra. Tratando de romper con el pasado e idealizando “la nueva poesia de los
motores” en la era de la velocidad, de los automéviles y de las fabricas de principios
del s.XX, se logra un arte dindmico y renovador con vistas al futuro,
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IMECA

Ef “indice Metropolitano de la Calidad del Aire” es una forma de medir la
contaminacion. Mediante una escala numérica que va de 0 a 500, el nivel de 100
unidades de algtn contaminante, sefala su concentracién méaxima tolerable, arriba de
la cual comienza a ser un riesgo para la salud. La Red Automatica de Monitoreo
Ambiental (RAMA), con sus 32 estaciones computarizadas, reporta desde 5 zonas
geograficas, para informar a la ciudadania sobre las condiciones del aire en una hora y
en un lugar determinado.

Medio ambiente
Conjunto de condiciones que influyen en el desarrollo y la actividad de los organismos
que viven en él,

Medio tono
Imagen formada por una trama de puntos, de tamafio variable, que simulan una
gama de "tonos continuos”.

Mercadotecnia

También conocida como marketing, es el conjunto de técnicas orientadas a la generacién
de beneficios, mediante la administracidn de los recursos de una empresa, para ofrecer
productos o servicios que satisfagan las necesidades y deseos de los consumidores.

Pasquin
Cartel o escrito anénimo de contenido satirico u ofensivo que se distribuye de manera
clandestina.

Polumo ‘

La contaminacién de la atmdsfera de la ciudad de México es el resultado de la mezcla
de polvo, por la desecacion de los lagos donde se asentaba la antigua ciudad, y el
humo de los automaviles y las fabricas. Polumo: polvo + humo.

PAZ, Octavic. Hablo de la ciudad. Ob.cit. p.188.

Paster )

Palabra inglesa que significa originalmente CARTEL, lo mismo que “afiche” en Francia;
“manifiesto” en ltalia; “plakat” en Alemania; “kartaz” en Portugal; “pichokolima
diafimisseos” en Grecia, etc., y que designa en realidad a las reproducciones a gran
tamano de pinturas famosas, de idolos y héroes, 0 a los propios carteles que abandonan
el emplazamiento pUblico, para ocupar un lugar privilegiado en la decoracién interior.
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Protocolo de Montreal

Este acuerdo internacional, firmado el 16 de septiembre de 1987 por varios paises -
entre ellos México-, es un mecanismo concertado por las Naciones Unidas a través del
Programa de las Naciones Unidas para el Medio Ambiente (PNUMA), que busca
reducir el peligro sobre la capa de ozono comprometiendo a los productores de
“clorofluorocarbonos” a sacar de la produccion, en forma radical, este tipo de materiales.
Pese a esto, naciones como la India o China, no han querido sumarse al protocolo que,
por cierto, hizo de nuestro “Dia de la Independencia”, el “Dia Mundial de la Capa de
Ozono”.

Purismo

QOrden y geometria son dos palabras vélidas para definir el movimiento purista del pintor
Amédée Ozenfant y el arquitecto francés Le Corbusier (1887-1965) que, apreciando al
magquinismo como el nuevo acontecimiento de la época, querian encontrar un medio
que les permitiera fabricar obras en serie, con representaciones de la realidad en forma
clara y directa. Esta tendencia se vincula con a la experimentacién del pintor abstracto
holandés Piet Mondrian (1872-1944).

Signo

Charles, Sanders, Pierce (1839-1914) lo definié como “algo que, de algin modo,
representa algo diferente de si mismo para alguien”. Cuando un objeto o acontecimiento
{significante} hace referencia a otro objeto o acontecimiento (sujeto), se convierte en
su imagen; y es portador de un contenido (significado) que evoca ciertos conceptos,
en la persona que los interpreta, sobre el objeto o acontecimiento designado.

Sinergia

"Concepto activo y fructifero, que se opone al de inercia (pasividad)”.

COSTA, Joan. “Imagen global”. p.100.

Al realizar una serie de interacciones dindmicas entre los elementos que conforman un
todo (un sistema), “la sinergia hace que el todo sea superior a la suma de sus partes”.

Smog clasico

Es el denso “humo negro” formado por pequefias particulas y emitido principalmente
por fuentes fijas (fabricas, termoeléctricas, refinerias, incendios) en condiciones de
humedad y bajas temperaturas. intimamente relacionado con la inversion térmica quele
impide dispersarse, éste tipo de contaminacion es visible tanto de manera horizontal
como vertical,

GUERRA, Luis Manuel. Ob.cit. p.p.57-61, 68.
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Smog fotoquimico

Es un “humo plateado”, ligero y difuso, que forma una pantalla muy brillante y
molesta para la vista. Surge en la era del automavil -el exceso de automoviles que
arrojan subproductos de la combustién al ambiente, es la causa del smog fotoquimico- y
se presenta en condiciones de poca humedad, elevadas temperatura y alta luminosidad.
Esta contaminacion se percibe exclusivamente en sentido horizontal, ya quesi
levantamos la vista, el cielo aparece azul y limpio; pero su efecto (sinérgico) es mas
perjudicial que el generado por la suma de cada uno de los compuestos que le dieron
origen.

GUERRA, Luis Manuel. Ob.cit. p.p.63-69.

Surrealismo ‘ ‘

Vocablo inexacto -SUPRARREALISMO (encima de la realidad) es més apropiado- con el
que se denomina este movimiento intelectual y artistico, que tiende a inspirar sus obras
en los elementos figurativos tomados del ensuefio o del delirio. £l surrealismo nacié en
1924 con el manifiesto del escritor y poeta francés André Breton (1896-1966) y su
finalidad era dar expresion a la actividad pura del espiritu, antes de ser organizada en
cualquier categoria de la razén; debia por tarito, ser manifestacion de la mas secreta
verdad humana. ,

Tintas directas

Una tinta directa es e! color que serd reproducido por una tinta especifica en lugar de
una combinacion de tintas de color de proceso (C,M,Y,K). También se conocen como
colores planos (spot colors). Se utilizan principalmente para obtener reproducciones
“exactas” de un determinado color.

Tono continuo
Imagen compuesta por una gama de tonalidades entre los tonos més claros y los mas
QsCuros. :

Tormentas tropicales

Son fenémenos meteorologicos que se forman en los océanos afectando a ciertas
regiones cercanas al ecuador. Los que se forman en el Atlantico y este del Pacifico, son
conocidos como huracanes; los formados en el oeste del Pacifico se conocen como
tifones {en chino “gran viento”) y ciclones los formados en el océano indico, “willy-
willies” para los australianos. Las tormentas tropicales producen vientos de gran
violencia y lluvias torrenciales que comienzan a disiparse una vez que alcanzan tierra
firme. Los tifones y huracanes, que se forman durante los meses mas calurosos del afio,
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son especialmente perjudiciales en zonas costeras. “Gilberto”, el huracin mas fuerte
que se ha producido en el siglo XX (de categoria 5 en un rango de fuerzade 1 a 5),
devasto en 1988 Jamaica y zonas de México -Quintana Roo- con vientos de hasta
350Km/h. Mas recientemente, “Paulina” (1997) también causé estragos en las costas
de Guerrero y Oaxaca; y desafortunadamente “Mitch”, no perdié su furia en algunos
paises de centroamérica este 1998.

Verificacion vehicular

Destinado a combatir activamente la contaminacion atmosférica, éste programa sirve
para medir las emisiones vehiculares en el Distrito Federal y drea conurbada del Estado
de México. Determina si cumplen con los Niveles Permisibles de Emision de Gases
Contaminantes, a la vez que realiza un inventario de vehfculos, por edades y marcas
que mas contaminan, para poder instrumentar programas eficientes de sustitucion de
dichas unidades.

Zona Metropolitana de la Ciudad de México

Es la extencién territorial, con limites no tan irregulares como los de la ciudad
propiamente dicha -es su envolvente-, incluyendo a las unidades politicas o
administrativas colindantes a una ciudad primacial (metrépoti) que, por su proximidad
fisica, mantienen una interrelacion socioeconémica directa y constante con éste nicleo
central. En el caso de la Ciudad de México, ésta superficie abarca todo el Distrito
federal y a los municipios conurbados de Naucalpan, Tlalnepantla, Ecatepec, Tultitlan,
Chimalhuacan, Coacalco, La Paz, Cuautitlan, Zaragoza, Huixquilucan y Nezahualcdyot!.
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Nombres

DEGAS, Edgar

Pintor y escultor francés (1834-1917). Renovador de la pintura, proximo a los
impresionistas. Mientras éstos plasman en sus paisajes un “instante de la fuz”, él va
més alld centrando su atencién en la figura humana, representandola en un “instante
de movimiento”. Resaltan en su obra los desnudos femeninos, las bailarinas y escenas
de carreras de caballos.

HELMHOLTZ, Hermann von

Cientifico y fildsofo aleman (1821-1894). Realizé importantes investigaciones en fisica,
mecanica, acustica, 6ptica, geometria, biologia, pedagogia y sobre “energia estelar”.
Junto con Thomas Young, fué precursor de la teoria -la teoria Young-Helmholtz- que
propuso la existencia en la retina, de receptores sensibles al rojo, al verde y al azul que,
una vez enviados al cerebro, se “combinan” para recrear el color percibido.

KANDINSKY, Vasili

Pintor ruso (Mosctl, 1866 - Nevilly-Sur-Seine, 1944), iniciador de la pintura abstracta en
Francia. Kandinsky crea, de hecho, un lenguaje visual, pero no liega a ser categérico en
su proposito y nos indica mas bien un camino de libre experimentacién, que pueda
dar forma a la propia “necesidad interior” (Sobre lo espiritual en ef arte, 1912).
Durante sus anos de docencia en la Bauhaus (1922-1933), su analisis se centra en los
componentes$ formales elementales que constituyen el vocabulario de la imagen.
{Punto y linea sobre el plano, 1926). Acerca del color, Kandinsky hace notar un primer
efecto puramente fisico y un segundo efecto mas profundo, psiquico, que con una
fuerza extraordinaria, produce una “vibracion en el alma”. Atribuyendo valores
determinados a los colores y a los signos (las formas), estableciendo, en otras palabras,
una gramatica especifica, trata de componer obras cuyo sentido final sea resultado de
|las relaciones reciprocas establecidas entre los componentes visuales.

KLEE, Paul _

Pintor aleman {(Minchenbuchsee, Berna, 1879 - Muralt,Locarno, 1940) precursor del
arte abstracto. Expresando sus concepciones y sus hipotesis en escritos (Confesion
creadora,1920; Conferencia de Jena, 1924; Aibum pedagégico,1925, entre otros) que
ademas de canstituir, con los cuadernos de apuntes, el apoyo y marco tedrico de su
didactica en la Bauhaus, sugieren la realizacién de un mundo de formas paralelo al
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mundo natural, como resultado de la combinacién de una investigacién precisa e
intuicién. Klee plantea la idea de no repetir las cosas visibles, sino mas bien hacer visibles
las cosas en una especie de “cosmos formal”, cuya lectura recupere su dimensién
fundamental, la del movimiento (y por tanto la del tiempo). Puntos y "energias lineales”
-en el plano y en el espacio- viajan relacionadas, para dar forma a los objetos bajo un
principio anlogo a la creacion del mundo y, en general, al desarrollo natural de las
cosas, en donde "“incluso el mal coopera en la construccién del todo”.

MAXWELL, James Clerk

Fisico matemético escocés (1831-1879), creador de la electrodinamica. interesado en
la propiedad de algunas sustancias (imanes) de atraer cuerpos metélicos, formulé en
1865 la “teoria de ta naturaleza electromagnética de la luz”, enunciando la existencia
de ondas electromagnéticas que viajan por el espacio sin necesidad de cables conductores,
a una velocidad de 300.000 Km/seg. y diferencidndose unas de otras por su distinta
longitud. También realizé un estudio sobre la estabilidad del aniflo de Saturno.

TURNER, Joseph Mallord William
Pintor britdnico (1775-1851), fué precursor del impresionismo y el méaximo representante
del paisajismo romantico en Gran Bretafia.

YOUNG, Thomas

Fisico, egiptélogo y médico inglés (1773-1829). Este gran erudito realizé importantes
trabajos en 6ptica renovando las teorias newtonianas. En 1807 introdujo en el
vocabulario de la ciencia el término “energia” para designar la entonces “fuerza viva".
Elabor6 en 1867 la teoria tricromética de fa visién -retomada después por Helmholtz-,
segUn la cual “todas las sensaciones crométicas se pueden reducir a tres sensaciones
basicas de color (rojo, verde y azul)”.
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