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Introducisielst

n las portadas de revistas, los mensajes son comunicados a través de una combinacién
visual de elementos como marcas, ithigenes y textos, por mencionar algunos; dela
conjuncién de éstos depende la identidad de una publicacién, en este caso la revista.

MINERIA CAMIMEX es una publicacién encargada de difundir e informar sobre temas
* relacionados con las actividades de la Cimara Minera de México, asi como con los de la
+ industria minera en general; durante veinticinco afios ha mantenido un solo disefio en su
portada, lo cual ha dado como resultado que la revista se vea anticuada. Ante esta situacién
sus editores consideran necesaria una revisién y actualizacién de la misma.

. Elaborar una nueva propuesta para la portada de la revista MINERIA CAMIMEX, nos
lleva a revisar desde los antecedentes de estas publicaciones, asi como las caracteristicas
de nuestro tema principak: la portada, todo ello con la finalidad de ubicar los elementos
formales utilizados en su disefio, no sin antes revisar las necesidades latentes de nuestra
publicacién.

PR I A A

La investigacién, para el desarrollo del presente proyecto, abarca en el primer capitulo una
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revisién de los antecedentes en las portadas de revistas, su definicion y componentes.

En el segundo capitulo, se encuentra informacién que comprende aspectos de la publicacién
MINERIA CAMIMEX, como son sus antecedentes, produccion, consumidores y otros

aspectos importantes para el desarrollo de l2 nueva propuesta.

Bruno Munari meneiona que un problema no se resuelve por si mismo, en cambio, contiene

PR

+ todas las piezas para solucionarlo; estos elementos debemos conocerlos para poder
utilizarlos en nuestro proyecto. En el tercer capitulo se analizaran los diferentes elementos
que componen a la portada de una manera formal, asi podemos analizar los que han sido
utilizados durante los tltimos afios 1995-1996 y de los resultados desechar los errores
ademis de retomar los aciertos.

]

Por dltimo, en el cuarto capitulo se desatrollari el proyecto de una nueva propuesta de
portada para MINERIA CAMIMEX, con el fin de mostrar que una correcta aplicacién
de los elementos formales, contenidos en ésta, nos ayudaran a establecer una linea acorde
a su identidad de revista informativa.

R R

Puede ser que el lector se pregunte el por qué elaborar sélo la portada, existiendo en
conjunto la revista; una de las razones, es el hecho de que el disefio de las paginas interiores

R

si han cambiado con el transcurso del tempo, los anuncios de productos y servicios son
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bastante audaces si se comparan con la portada, esto se debe a que cada empresa elabora
su anuncio de acuerdo a su politica e ideas; no obstante ello no quiere decir que el disefio
no pueda mejorarse adn mis.

En consecuencia a las razones mencionadas, MINERIA CAMIMEX precisa s6lo el cambio
de su portada, porque ésta no se encuentra a la altura de los otros elementos que la integran,
de forma que su disefio mantenga una relacién de unidad y no en partes aisladas unas de
las otras.

Otra razén es que existe poca bibliografia sobre el tema de revistas y, como resultado,
pocos que se ocupen de abordar a la portada con mayor profundidad, es pot ello que
espero que este matetial sea de utilidad para los estudiantes de disefio grafico, asi como a
las personas interesadas en el tema.
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a revista es una publicacién periddica muy importante en la sociedad actual, en ella

se han reflejado las ideas, los estilos y las tendencias de diversos nicleos sociales a

través del tiempo, por ello ha resultado ser un medio propicio para la experimentacion
grifica tanto en sus paginas como en la portada, elemento fundamental de la presente
tesis. De ello la importancia de conocer sus antecedentes.

1.1 Surgimiento del disefio editorial
En el siglo XV, durante el renacimiento, destaco nitidamente la disciplina editorial y en

 ella, particularmente el libro. Enric Satie, destaca la importancia de este siglo por que en

R

R R

&l se dio el invento de la tipografia, con la prensa de tipos movibles de Gutenberg, que
permiti6 la reproduccién de libros y con ellos la difusién de ideas.

El invento de Gutenberg, la imprenta, permiti6 la reproduccién de diversos documentos,
con ellos, el nacimiento de diversos tipos de publicaciones, que fueron asistentes del
Renacimiento y la Reforma, un arma indispensable durante Ia Revolucién Norteamericana.

En el imbito de la comunicacién visual la tipografia “es el verdadero nicleo fundador y
disciplinar del disefio grifico modemo, materializado en ellibro como producto grafico™.!

. Precisamente, es en la época del Renacimiento, donde adquiere mayor relevancia la
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tipografia, ya que los movimientos artisticos, la difusién de ideas y conocimientos,
permitieron un replanteamiento de las concepciones medievales que con respecto al arte
se tenian. De esta manera la tipografia es replanteada y los conceptos matemiticos son
utilizados para una correcta construccién de las letras, por lo tanto esta época es de gran
relevancia para el disefio grifico, como veremos mas adelante.

Existen indicios de que, inmediato al logro de Gutenberg, la impresion tipogrifica permite
el auge de libros, que durante los primeros cincuenta afios, de acuerdo a un cilculo
aproximado establecido pot Albert Labarre?, en Europa se imprimieron cerca de veinte
millones de libros, para una poblacién que en ese entonces se aproximaba a los cien
millones, ello implicé un éxito rotundo del nuevo medio imptreso.

En sus inicios el libro conservé las caracteristicas propias del manuscrito, porque ya se
tenian reglas establecidas, pero los cambios no tardaron en ocurrir, los editores renacentistas
experimentaron alternativas que pasaron desde la creaci6n de tipos, experimentacion con
los formatos, disefios de ornamentos y nuevas opciones en la encuadernacién.

Los talleres tipogrificos aumentan en nimero y con ¢llos comienzan a aparecer las
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publicaciones periddicas. La publicacién de periédicos comenzé un largo camino, en la
época colonial los pritmeros editores se iniciaban como impresores, mas adelante realizaban
las labores especializadas. Daban a sus publicaciones una periodicidad semanal, lo que
cumplia con dos funciones, proporcionaban trabajo constante al taller y satsfacian a un
publico sediento de noticias.

Cuando el periddico aumentd su tamaiio y frecuencia, requirié del desempefio de mais de
una persona: el impresor, el editor, el vendedor de anuncios comerciales y el disefiador de

- estos anuncios.

El editor era al mismo tiempo el industral, ya que se ocupaba tanto de supervisar el
contenido, como de armonizar el complicado engranaje de la produccién del penddico.

Contaban con departamentos como el de noticias, circulacién, redaccion, publicidad, asi
como un taller de prensas.

De acuerdo a su ctecimiento, el periddico se cuidaba enormemente de mantener credibilidad
como Stgano de informacién y liderazgo. Su apariencia era de suma importancia, ya que
se estaba seguro de que el aspecto tenia estrecha relacion con el nivel de redaccién y
exactitud de la noticia.

La primera prensa del nuevo continente se establece en la ciudad de México en 1539, su
utilidad consistié en extender la ensefianza religiosz en un principio, posteriormente se
publicaron hojas sueltas de caricter informativo; pero es hasta después de consumada la
Independencia, cuando se ve favorecida la situacién para el periodismo. Un siglo después
de la llegada de esta primera prensa, Stephen Daye, establece una prensa en Cambridge,
Massachusetts, iniciando asi el surgimiento de diversas publicaciones norteamericanas,
que como ya se habia mencionado, alimentaron la revolucién de Estados Unidos con

boletines y periédicos que exaltaban el inimo general de los participantes de este
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movimiento.

Los peniddicos por lo tanto, en sus inicios hicieron uso de la impresion tipografica, esto
cambiaria con el tempo.

Durante la bisqueda de una forma mis barata de publicar sus obras de teatro, Aloys
Senefelder, realizé experimentos con predra caliza y con el principio de la ley de la fisica
que dice que el agua y el aceite no se mezclan, este experimento a la larga dio nombre a lo
que conocemos hoy como litografia.

El proceso no resultd prictico para la impresién de periddicos, pero aunado al
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descubrimiento de la fotografia por Louts Jacques Daguerre en Francia, Joseph Nicephore
Niepce en Bohemia y otros en diversos lugares, se llegd a conformar la fotolitografia. La
fotografia abarcé también a la dpografia y desde 1850 se realizaron fotograbados o placas
fotogrificas en relieve. En 1905 se le agrega un nuevo adjetivo a este proceso: offset y es
entonces cuando el invento de Senefelder pudo aplicarse para uso del periddico. Su mayor
cualidad fue que pudieron reproducirse detalles finos en una superficie espantosa: el papel
periddico.

Desde el Renacimiento hasta la Revolucién industrial ocurderon diversos movimientos
sociales y artisticos, que establecieron las caracteristicas de lo que actualmente es el disefio
editorial. Sus principal tarea radico en la planificacion, estructuracién, configuracién y
ejecucién de los medios de comunicacién visual, asi como los métodos y sistemas que

intervienen en la produccion editonal, caracterizada por libros, periddicos, boletines,
folletos, revistas, manuales, etc.

Todos los libros, revistas, carteles, fundas de discos, etc., son matenales sujetos a un proceso
de disefio. El buen disefio refuerza la comunicacion de una idea, primero atrae la mirada
y luego nos presenta el contenido, las ideas involucradas, llegan a nosotros después de
haber pasado por un proceso cuidadosamente planeado, lo que David Collier, define
como “captacién y presentacion del contenido de un producto usando un método logico
apropiado™. Este es el aspecto promordial en la comunicacién eficiente y en el disefio
actual es la base de su practica cotidiana.

1.2 Origen de la revists.
La histonia de las revistas se remonta a las necesidades de una sociedad de cambios
vertiginosos debido a la Revolucién Industrial, su formato y disposicion, obedecié a las
exigencias de una sociedad altamente estructurada, que requeria una publicacion distinta
al libro y el diario, esto permitié a la revista ser un medio ideal para la exploracién grafica
y de ideas,

A pesar de existir un ambiente propicio para el disefio, la produccién de revistas se vio
limitada por los medios de impresion, manteniendo por mucho tiempo formas tradicionales
de composicién. Mis adelante los movimientos modernos le ofrecieron mayores
posibilidades compositivas.

Los cambios mis significativos para el disefio y la exploracion grifica en la revista fueron:
el descubrimiento de la fotografia, las nuevas tecnologias en los sistemas de impresién y la
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automatizacién de los medios de composicién tipogrifica y espacial, hasta convertir a la
revista en uno de los elementos comerciales mas importantes de la industria editonal.

En sus inicios la prensa dividié sus funciones de acuerdo a dos grandes objetivos: informar
y culturizar*. De aqui surgieron las ramificaciones de especializaciones temaiticas y
sectotiales.

De acuerdo a Jaume Guillamet de la rama informatva se distinguen los diarios de avisos
y noticias, las gacetas oficiales de los gobiernos y los periédicos politicos. La prensa cultural
es el origen de los que conocemos actualmente como prensa especializada, inicidindose en

peribdicos enciclopédicos.

A nivel informativo, la revista pasé por distintas etapas, tuvo un periodo precritico en el
cual se encargaba de satisfacer la demanda que habia de transmitir informacién cientifica
en una época donde los descubrimientos se multiplicaban cada vez mas.

En paises como Francia, Inglaterra y Espafa,
destacaron revistas con caracteristicas politicas,

cientificas y de arte principalmente.

Las revistas cumplieron con una labor de difusién de
ideas durante la Revolucion Francesa, 1a necesidad de
informacién hizo que surgieran infinidad de diarios y
revistas. Al serenarse los 4nimos, muchas de estas
publicaciones desaparecieron y otras tomaron una

direccién de acuerdo a los grupos que las dinigian, segin

ok % su juicio en aspectos politicos y literarios.
Ein newes Mensch - H;n tiner n::chh
Portada conmemorativa del Hechos similares ocurrian en Espafia e
XII aniversarto de la Revolucion de Hispanoamérica. El periodismo americano se inicia a
Octubre de 1922

finales del siglo XVIII con publicaciones como Mercurio
Peruano, ante todo literatio y cientifico y el Diaro Literarto de México. Durante los movimientos

. independentistas, varias publicaciones hacen su aparicion: La Gaceta del Gobierno de México,

. La Estrella del Sur de Montevideo, La Gaceta de Buenos Aires y la Aurora de Chile .

Ligado a los anteriores movimientos Londres y Espafa exportan algunas publicaciones,
lo cual va enriqueciendo la variedad en las revistas y diarios, en cuanto a la difusién de

informacidn especializada en movimentos literarios, ideologicos, politicos, etc.
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El siglo XIX es conocido como el siglo de la critica. Este hecho fue posible gracias a la

: existencia de las revistas. En ese entonces la critica habia sido oral y gracias a la revista
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pasoO a ser escrita, por lo tanto ademas del escritor encargado de los libros y el petiodista
encargado de los diarios, surgio el critico.

En el siglo XX las revistas se vuelven imprescindibles para los movimientos culturales,
tales como arte, literatura, musica, etc. Con el surgimiento de la televisidn las revistas
ilustradas sufrieron una crisis que se superd hasta lograr una convivencia con ella, mejor
aun, en la actualidad, se especializan en las imigenes de televisién, logrando un éxito
rotundo.

Actualmente México es uno de los principales editores de publicaciones periédicas en
Latinoamérica, particularmente en el aspecto de revistas, donde podemos sorprendernos
con el copioso tiraje y varedad que poseemos. Manuel Gutiésrez Oropeza, comenta en
un articulo de la revista Libros de México, que “nuestro pais es un mercado diverso en el
cual circulan con absoluta libertad tanto historietas populares, que lujosos ejemplares para
coleccionistas, “comics” de procedencia extranjera, asi como publicaciones de alto grado
cientifico, en pocas palabras tenemos revistas para todos los gustos™¢.

Los cambios sociales permitieron el surgimiento de diversas publicaciones, particularmente
la revista, que ha conseguido su personalidad con base en los cambios sociales y artisticos,

: ademas de la constante revolucién tecnoldgica. Actualmente el alcance intelectual de la

* revista es sumamente amplio y la tecnologia de impresion es tan sofisticada que en su

disefio no existen mas limitantes que las determinadas por su soporte.

1.3 Definicidén de revista.

En su aceptacién actual, el término revista encuentra su significado en el idioma inglés, en
la palabra review’ , que entre otros significados tene el de “examen critico de una obra”.

. Esto no implica que se limite sélo al examen, sino en la mayoria de los casos, motiva a la

critica a ser creativa.

Entran en la categoria de revista las publicaciones de aparicién periddica segiin un ritmo
intermedio entre el diatio y los anuarios. La periodicidad mas comnun es mensual o quincenal;
aunque las hay annales, semestrales, trimestrales, bimestrales y semanales. Posee imigenes
y textos de diversas materias, tratados con cierta amplitud por varios autores reunidos en
un solo ejemplar o mimero.

Otro rasgo que poseen las revistas es que al igual que un libro, se conserva por la indole de
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su contenido, su excelente presentacién y por la belleza de su material grafico, en ocasiones
se les encuaderna formando asi colecciones, su diferencia con el diario es que mientras
éste se ve obligado a cubrir la totalidad de la actualidad, la revista esta siempre especializada,

: profundiza en los temas tratados, se dirige a un piblico mucho mis restringido que el del

. diatio, por lo cual sus tiradas son relativamente bajas. Generalmente los lectores que acuden
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2 ella lo hacen en momentos de tranquilidad, dedicindole mas tiempo y atencidén a su
lectura. Eso le permite gozar de mayor independencia relativamente, ya que mantiene con
la editorial un vinculo de tal manera que ésta se encarga de la direccion que ha de tomar la
publicacion y en ocasiones lo hace de tal modo que la revista se convierte en el éxito y
sostén econdmico de la editonal.

Como mencionamos en parrafos anteriores, Ia revista ha permitido profundizar en temas
culturales, politicos, cientificos y tecnoldgicos. Con el tempo estas categorias se han
ampliado y ramificado a tal grado que resulta dificil saber el nimero de publicaciones que
existen en nuestro pais o en cualquier otro. Auin asi, las funciones de la revista van mas alla
del entretenimiento: forman un vinculo social de cierto nimero de indviduos con intereses

. en comun y utlizan un lenguaje escrito especifico ademas de abundantes imigenes.

La variedad en el tipo de revistas depende del objetivo editorial, es decir los contenidos
son trabajados de acuerdo al tpo de audiencia que se quiera llegar, los articulos son
cuidadosamente elaborados y seleccionados, de aqui lo importante que es la presentacién
de los mismos.

Pocas revistas antes de 1900, poseian las caracteristicas graficas individuales que posee

- actualmente. En ese momento se distinguia del libro solo por su portada flexible.

Los constantes cambios que ha tenido el disefio editotial hacen que en la actualidad el
disefio de una revista no cuente con reglas o principios, su disefio es determinado por la
vatiedad y riqueza de los temas tratados en ella. Esto hace que cada revista sea un problema
particular y de igual manera las posibles soluciones son distintas, lo que da lugar a la
experimentacién grifica de los elementos que conforman su paginas y portada.

Owen describe a la revista como “un todo contnuo formado por portada, contenido y
sus rasgos ptincipales y secundarios”® . Entre una revista y otra existen diferencias notables,
cada una desarrolla su apariencia en base a su contenido y a su especialidad.

David Collier nos dice que “las revistas solo tienen éxito si satisfacen la demanda de sus
lectores y presentan sus contenidos con un estilo grifico adecuado al tipo de lector’™.
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: La revista es un medio impreso dificil de definir, algunos autores toman en cuenta su
. formato y soporte, otros su periodicidad, pero ademas de estas propiedades la revista nos
+ permite el acceso a informacién de acuerdo a los gustos y aficiones del receptor, de manera
mis inmediata que el libro y aunque su informacién no es tan profunda como la de éste,
: si es mas elaborada que la de un periédico, su lenguaje visual es sumamente amplio y en
- ellas el disefiador puede emplear su habilidad y Ia tecnologia para explicar un tema, presentar
- una historia y mantener el interés del publico receptor. '

- Con estos datos podemos definir a la revista como una publicacién pex:iédica, con escritos
- sobre materias diversas y en otros casos matetias especializadas, ademas de la versatilidad
- en sus formatos y soportes, destaca en ella el uso de material grifico, la disposicién y el
- tratamiento de su informacién, por lo que es un medio que permite utilizar la creatividad
- del disefiador grifico al maximo.

1.4 Anatomia de la revista
: Cada medio impreso tiene una particular “anatomia”, en este caso la revista se caracteriza
- por lo agradable de su presentacién: El papel en el que esti impresa generalmente es de
- buena calidad, permite la reproduccién de medios tonos y color, muchas de ellas utilizan
- papeles satinados o recubiertos.

s N

Grapas

Cosido

Cosido y Pegado

Diversos procedimientos de
encuadernacién de revistas

............................................................................
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La encuadernacién de las revistas es formal; utilizan grapas al lomo (encuadernacién a
caballo) en el caso de ser delgadas; encuadetnacion a caja, en el caso de ser gruesas. Otras
revistas se encuadernan en pliegos paralelos, sus lomos son pegados con una resina llamada
hot mel, permitiendo una contindia manipulacién de la revista.

Los formatos de revistas usualmente son submltiplos de un pliego, esto quiere decir que
las hay en tamafios: carta, media carta, cuarto de carta, etc. Aunque esta modalidad no es
aplicable en todos los casos. Hay formatos en los que el disefiador cuida de que el tamaiio
de la revista resulte comodo para el lector, en el sentido de que por su tamario pueda ser
levada a todas partes para su lectura.

P1 P2
280mm
3 P4

140mm
TOrree PS P&

P7
T0mm

M40mm 216mm 10mm 107mm.
— 769mm f

Efemplo de subrmiltiplos de un pliego




21.5em

28 cm 28 cm

1In medio horizontal

Aprovechamiento ds planas en la revista.

. En su estructura periodistica la revista contene:

Editorial. Dedicado a difundir el pensamiento filoséfico, social o politico de sus editores.
Articulos de fondo, Generalmente en ellos el esctitor puede extenderse mis que en otros
medios, estos se publican en un lugar fijo.

Reportages. Pueden ir abundantemente ilustrados.

Artéculos instructives. También ocupan ilustraciones para referencia del texto.

Secciones fijas y anuncios. La revista puede estar dividida en secciones fijas, es decir piginas
dedicadas a articulos especiales y que por su demanda son un elemento constante,
ademas cuentan con un nimero determinado de piginas para su publicidad, o tienen
intercalados los anuncios entre los articulos.

1.4.1 Estructura fisica de la revista.

- & Portada. Tiene la funcién de dar la imagen de la editorial, ademas de ser atractiva para
- despertar en el publico interés por ella. Posteriormente profundizaremos mas en este

elemento fundamental de la revista.

: & Tres pdginas de forros. Los forros son de suma importancia para la publicidad y siempre

............................................................................




:  estinalaventa. La cuarta de forros o contraportada sigue | )
. en orden de importancia a la portada por estar tan 4
expuesta como esta. Las planas interiores de los forros 33'

: son las que siguen en importancia, estos generalmente sa‘

- se imptimen en papel mis grueso que el de las paginas

interiores y quedan separados del resto de la paginacion. 1a. Portada

La segunda de forros es vista al abrix la revista (por
ello su importancia), la tercera de forros es tan
solicitada para publicidad como la segunda, la razén
radica en que muchas personas hojean las revistas de %

atras para adelante (pot ello son miradas antes que los

. anuncios de interiores). Estructura de Ja revista

Directorio 0 eréditos. Contiene los datos
técnicos de la revista, tales como,

Inserto nombres de personas, instituciones,
Pags. Centrales asociaciones, socie-dades y grupos

que colaboran en la produccién,
impresion, distribucion y venta de
la revista, asi como los datos del
tiraje, registro, periodicidad,
direccion y teléfono.

Por

& Sumario. En €l se enumera el
contenido de la revista.

<1 Doblez & Doblez. Algunos disefios de revistas
: { contemplan la extensién de los forros
de manera que queda una
prolongacion lateral en cada pasta o
L Estructsura de Ia revista. solo en una. Esta prolongacion queda

doblada hacia el interior y es a la que
denominamos solapa.

: & Inserta Son hojas de papel mis grueso que el de los interiores de la revista y va afladido a
ella sin corresponder a los folios de la revista, se utilizan generalmente para promociones.




1.5 Las portadas de revista

* En sus inicios, los libros conservaron las caracteristicas propias del manuscrito, dando por
- resultado obras que en la actualidad son conocidas como “Incunables” (del latin incunabula,
- ‘pafiales’, ‘origen’), este término se aplica para denominar las ediciones que se imprimieron
: en tipografia desde la invencién de la imprenta hasta el afio 1501, las cuales carecian de
. portada, sin embargo los editores renacentistas no tardaron en experimentar alternativas,
» que pasaron desde la creacién de tipos, experimentacion con los formatos, disefios de
. ornamentos y nuevas opciones en la encuadernacion. Es aqui donde la portada de revista
tiene su origen como veremos mas adelante.

1.5.1 Inicios

La portada y su disefio proporcionan al disefiadot y al editor una gran oportunidad para el
desarrollo de ideas creativas, llevindolas hasta la ejecucién del producto, que debe ser de
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gran calidad, para finalmente ser expuesta ante el publico consumidor. Sus inicios se

- remontan incluso a los primeros manuscritos, pero en realidad cobran un verdadero auge
- a partir de la aparicién de la prensa de tipos movibles, como veremos mas adelante.

. Stanley Mortison en sus Primeros principios de la tipografia (1946) afirma que “en gran medida,
la historia de la imprenta es, la historia de la portada”™°.

En los manuscritos reproducidos por los copistas, el inicio del texto era marcado mediante
la expresion agui empieza es decir el incipit, este se reproducia en los primeros libros impresos

utilizando caracteres de gran tamafio, por medio de color o usando letras floridas.
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Gerard Blanchard nos dice que las portadas nacen de “la necesidad de clasificar una
produccién que se incrementa, la cual, ademis de indicar el nombre del autor y de reproducir
un titulo méds o menos largo, que incluso puede servir como sumario, proporciona las
indicaciones de origen (el lugar y fecha de produccién, el nombre del librero y la marca de

comercio)”!

De las portadas se tienen indicios de que hasta la Revolucién Francesa, el libro no usaba
mids cubierta que la de su encuadernacién. El libro en ristica reproducia entonces la
portada, enmarcada en papel azul de venta a bajo precio.

Al extenderse ¢l mercado del libro, la cubierta se fue transformando hasta convertirse en
- un envase como otro cualquiera y como tal recurre a los medios publicitarios encargados




. de ensefiar, descubrir e imponer su producto.

En ese entonces(1789), en la portada o en la primera pagina, se utilizaban orlas, éstas eran
. generalmente grabadas sobte madera, esto lo hereda de la decoracion en margenes de los
antiguos manuscritos. Segun el tipo de libré utiliz6 adornos florales o arabescos de acuerdo
: al gusto italiano, en ocasiones la ilustracién de esta pigina evocaba el tema del libro, cast
siempre la marca del editor se ocupaba de ilustrarla.

- En el siglo XVII habia dobles portadas lamadas “Cartela” que imitaban al cuero enrollado
. por los bordes como un pergamino. Su ilustracion era grabada sobre cobre y se acompafiaba
. por una pagina tipografica de gusto muy sobrio.

: El “frontispicio” es un doble ilustrado de la portada. Durante el Siglo XVIII se crea un
+ material uniforme para la titulacién y la ornamentacién. La vifieta tipogrifica permite
: componer marcos y motivos diversos. La portada quiere rivalizar con la pigina grabada.

* En 1830 durante el Romanticismo, en el libro se introduce una mezcla de caracteres que
. provocaba contrates por ejemplo usaban la letra negra (gética) y la otra redonda de estilo

. Didot, algo que hasta ese momento no habia tenido muchos cambios.

- En la actualidad “la tapa del libro de bolsillo, los folletos comerciales, la sobrecubierta del
- libro encuadernado industrialmente, al igual que el embalaje de cualquier producto,
- relacionan el texto y la imagen provocando una llamada visual, siendo éste a la vez

argumento de venta y firma productora.”'?

© Otro elemento relevante en el disefio de portadas, fueron las cabeceras de los penddicos.
CA pattir del siglo XIX, se convierten en una especie de titulo reducido a la tercera o la
: cuarta patte de la altura de la superficie de la primera pagina, el resto de esta pigina se
organizé como una especie de pequeiio cartel.

: La portada o el “embalaje”, como lo denomina Gerard Blanchard, responden tanto a
- criterios de clasificacién a la vez que de imagen de marca de los productos. Con fotografias
- o dibujos se crea ese impacto visual en el que se asocian intimamente las letras y las
- imagenes, al grado de que la propia letra se convierte en imagen.

A finales del siglo XVII Anatole France en el Libro de/ bibligfils'® pedia a los impresores
. que usaran de la manera mis diversa el matenal tipografico del que disponian, que en ese
. tiempo no era tan abundante como el que poseemos en la actualidad, les sugeria evitar la

----------------------------------------------------------------------------




* uniformidad que hasta ese tiempo poseian los titulares y a cambio combinar letras de caja
: baja, letras con cola y cualquier otro recurso en el lugar de las mayusculas habituales.

© Gerard Blanchard nos habla de que el texto corto de los titulos puede tener un efecto
amphiador sobre la tipografia, este efecto se ha mantenido desde las densas piginas de la
* edad media hasta las péaginas con abundantes espacios blancos del siglo XVIII. Es en esto
© donde el caricter se manifiesta y muestra sus particularidades.

Constantes de ldentificacidn visual

- Todos los productos se sitian en una cadena de distribucién, esto exige en particular al
- titulo establecer una serie de constantes visuales de identificacion'* :

. ® Marca del producto (titulo)

- # Marca de la serie (de la coleccién o del género)

: ® Marca del Productor {editor)

. Estas constantes se establecerin por medio de una relacion:

: ¢ De las estructuras de compaginacién utlizadas (reticulas)
¢ % Delas formas de los caracteres, desde el disefio del logotipo hasta los caracteres anexos

: % De una gama de colores predeterminada.

- A través dela historta de las revistas podemos decir que la portada ha tenido un papel muy
- importante al cumplir la funcién de ser el escaparate, pot el cual se atrae a cierto tipo de
. lector.

En el disefto de portadas, hubo desde conservadurismo extremo, hasta quienes mantenian
: un ideal de comunicacién sencilla en la informacién y en las ideas; existia pasién por la
+ fotografia y sus formas de expresién, asi como revistas que daban la concesion a la tipografia
: y a las ilustraciones de arte conceptual.

1.5.2 Definicién

- Actualmente a la portada se le designa de diversas formas, dependiendo de donde se
. obtenga la informacién:

. Los diccionarios la describen simplemente como “la cubierta de una publicacién™'®;

: para los publicistas su potencial radica en lo atractiva y sugestiva que pueda ser la
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portada de modo que logre vender la revista, redituando en jugosas ganancias para la
editorial; para los disefiadores grificos es un drea establecida, en la cual despliegan su

creatividad.

En si, la portada cumple con todas estas funciones y otras mis, de acuerdo a la
categoria a la cual pertenezca la publicacidn, la portada le da personalidad a la revista
y muestra el nivel intelectual del contenido de los articulos publicados, su disefio
toma en cuenta la identidad de la publicacién en cuestién, porque este factor
determina la direccién que se va a tomar. Una portada es una forma de anuncio,
una especite de cartel, encargado de atraer nuestra atencién e informarnos el

contenido de la revista.

Las portadas en la actualidad son el resultado de la experimentacién durante mucho
tiempo de la creatividad, la estética, la sencillez, la comunicacién, las ideas y los
mensajes. “Una consideracién funcional de la portada es que debe actuar como su
propio dispositivo de punto de venta en una estanteria, con su nombre claramente
visible. El consumidor debe ser capaz de identificar una revista determinada por el

estilo y la posicion de su nombre”.'

En las portadas suele usarse collage, montaje fotografico, ilustracién, fotografia de rostros,
tipografia y cualquier otro recurso al alcance de la imaginacién.

Aun asi, se considera que se ha caido en un estancamiento en el desarrollo de portadas
creativas. Generalmente en el mercado, predominan en las portadas de cualquier

categoria de revista fotografias de rostros, debido a razones comerciales.

- La necesidad entonces, radica en que el disefiador grafico actie y logre imigenes
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atractivas valiéndose de recursos como el color, lIa correcta aplicacién tipografica y
la destreza para combinar un amplio nimero de lineas de tipo en un formato
pequefio, tomando siempre en cuenta las necesidades que por su personalidad

determina la revista.

El disefiador, tiene la responsabilidad de una ejecucién de primera para las imagenes bien
logradas, aunado a una excelente y atractiva redaccidn por parte de la editorial.




En las portadas Owen menciona algunas divisiones:

Portada abstracta.

Manejan un tipo de mensaje
visual que se encuentra en la
abstraccion, lo que Dondis, llama

en su libro la Sintaxis de la
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Imagen’ “una cualidad cinestética

de un hecho visual reducido a
sus componentes visuales y
elementos basicos, realzando los
medios mas directos, emocionales
y hasta primitivos de confeccién
de un mensaje. Visualmente ésta

es una simplificacién tendiente

2 un significado mas intenso y

: . 3y 17
. Portada abstracta destilado™.’

Poriadas figurativas.

: En una portada podemos ubicar
: aquello que vemos y recono-
: cemos a partir del entorno y la
‘ experiencia con elementos
representativos, lo que mis se
. : aproxima a lo real es 1a fotografia,
cuidadosamente enfocada y

expuesta. Este es un recurso

sumamente trabajado en las ; S TEHOINS: s e s
2l . - i
portadas de este tipo. p orE M boeoo habl de Gbertad

e ) P, § povipras iy 1996
Frois 63 1.0




Portadas narrativas.

Son aquellas que utilizan una serie
de imigenes visuales basadas en una
abstraccién grafica y una referencia
simbdlica directa, es decir son

formas graficas de gran fuerza
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narrativa en la que se ha

desarrollado una interesante

combinacion de collage y fotografia.

Portada narrativa

R )

Portadas basadas en el texto.
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: Logran a partir de un contraste de B e IR
: tipografia con imagenes visuales, un '
: atractivo poderoso, este tipo de
. : revistas se usan con notable éxito en
: los Estados Unidos. Tambien puede
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Las revistas que no dependen de ser
vendidas en los estantes, cuentan
con mayores posibilidades de
experimentacion, aunque debe
predominar el factor esencial de su
reconocimiento.

350RRES
NEGRO

: Revisia de distribucion gratusia
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1.8.3. Estructura de la portada

De acuerdo a Jaume, “el modelo informativo se expresa especialmente en la portada”.’®
Es en la cabecera donde se empieza a leer la personalidad de la revista, otros elementos
que la reflejan son:

- ® Elnombre

El lema o subtitulo que a menudo figura junto al nombre

El disefio del nombre y el lema

Las posibles ilustraciones o dibujos alegoricos (propios de la ideologia de Ia publicacién)
La referencia al afio de fundacién

. Otros datos que a veces se toma en cuenta en la lectura de la cabecera son el nombre del
. director, el niimero de ediciones, incluso si figuran sedes en otras ciudades. Sin duda los
mis decisivos son los anotados en la lista anterior.

. A continnacién se da un analisis para el entendimiento grafico de una portada:

- La informacion de una portada lleva como principio de cuentas un anilisis del emisor
- (editorial), del receptor o piiblico que lee la revista y por dltimo del mensaje (portada).

La revista debe poseer un #itulo llamativoe ¢ ilustraciones o fotografias que conecten al lector con
lo que busca ademas de una informacién breve pero exacta del contenido, algunas manejan




un directorio de los articulos mads atractivos, un sefiuelo adicional es la referencia a los
numeros de pigina de los articulos importantes, nimero de volumen y de ejemplat.

RN

. Algunas portadas son esencialmente tipogrificas, no hacen uso de fotografias ni de
+ ilustraciones, su recurso primordial es la tipografia asi como el uso del color.

Las “buenas portadas™ segiin Juan Martinez' contienen las siguientes cinco caracteristicas:

#  Se cuidan de guardar una linea y ser fieles a ella
Udlizan un titulo principal, con lo mejor del contenido.
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»
#*  Asocian a ese titulo pancipal una imagen principal.
. # Dan sumarios en portada sobre lo que el lector va a encontrar luego.
#* Realzan con elementos grificos tales como bandas, flechas, flashes, etc. otros datos
de mnterés.
Se consideran en portada 3 partes fundamentales:

La parte tipogrdfica. Hay que conseguir letras que expresen por si mismas el contenido.
Los contenidos de informacion. Principalmente los datos o personajes de mayor interés.

La parte iconogrdfica. Es decir, las ilustraciones y/o fotografias relacionadas al tema principal, y
los ornamentos (flechas, bandas, flashes, etc.) que guien al lector o resalten la informaaén.

. ' IHTERESAHTE

: e 41 parte

: Vida y obra de Ay A iconogrifica
. ios totdgratos ) . %

. Ornamentos B

: . HISTORIA

. Contenidos o Cémn nacid

de informacién

Tipografia
expresiva

-------------------------------




1.5.4. Las portadas en otras publicaciones

. A través de la historia del disefio, han surgido diferentes tipos de materiales impresos que
como el libro, el periédico y la revista, también requieren de una portada como factor de
- identificacién, entre ellos encontramos los siguientes:

Boletines

. Los boletines son publicaciones periddicas sobre
ACTIVIDADES  JULIO AGOSIO  SEFL.

- materias diversas y a menudo parecen pequeiios

. periddicos. Su estilo es variado, mantiene
. articulos con informacidn sobre novedades,
presentaciones, informes y hace uso de fotografia
‘o dibujo. Cada pigina puede ser distinta en sus
contenidos; para adaptarse a cada seccién puede
- emplearse un estilo diferente en la cabecera, hacer
: uso del recurso del color y seleccionar tipografia
: adecuada, anchos de mirgenes y elementos
. grificos.

INSTITUTO
GOETHE
MEXICO, A.C.

© Su portada es de gran relevancia. A partir de una
buena cabecera, un resumen del contenido,
: ademds de imdgenes atractivas y relacionadas al
- contenido, logran cumplir con su funcién.

Folletos

PLECBICLOE v CORFESEECILS

ACOSTO 24 o 27 El termino folleto se usa para describir un

pequeiio fasciculo u obra impresa, no perédica
y de corta extension, en ocasiones se trata de
impresos propagandisticos, materiales con
informacién sobre viajes, etc., la palabra inglesa
“brochure”, describe bien el tipo de material,
esta palabra se deriva de una palabra francesa

: que significa “grapar”, hace referencia a folletos
PROGR A MA engrapados o cosidos.

.- GENERAL

DaACiC sumioial Los folletos propotcionan un medio excelente

adrwa 4 W PICO Gar
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para que el disefiador explore las posibilidades




del disefio de reticula y plantilla aplicadas al formato de una revista miniatura.

“h e

» David Collier nos dice que la portada es tratada como una combinacién del estilo de
. portada de revista y de anuncio de punto de venta, presta especial atencion en logtar ser
. atractiva para un grupo especial de lectores, hace que la informacién sea presentada de
: modo que incite a continuar leyendo la informacién de su interior

. Los manuales

Son publicaciones que se usan para propositos
; de consulta, en ello basa su disefio, ya que el tipo

. de lector mantiene un acceso al azar, por esta
razo6n su disefio debe ser ficilmente identificable
en cada seccidn, haciendo uso de los recursos de
color, tipografia, elementos grificos, etc.
- dependiendo del tipo de material que presente.

. Este tipo de material, requiere de tratamientos
: audaces en sus portadas, para realzar los-
: contenidos, su logotipo y cabecera, ademis de

: imagenes relacionadas al tema de mayor interés.

E! Catdlogo

® Los catalogos son materiales impresos que en
: CAT ALOGO l muchos casos tienen fines propagandisticos, éstos
GENERAL enlistan, muestran y describen un solo producto o
varios dependiendo el caso. En los catilogos, la
presentacion grafica depende del estilo de la
empresa, del tipo de articulos que se enumeran o
tlustran y del tipo de consumidor al que se dirige el
catalogo.

En sus portadas la naturaleza del producto nos leva

a una gama completa de asociaciones con los

\ S
R T 8 clementos graficos. En ellos el disefiador debe tener

muy presente la investigacién del tipo de producto

asi como un estudio del mercado.
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: En los diversos tipos de materiales impresos, destaca de entre los elemento que los
. componen la portada, ésta informa acerca de la identidad de la publicacién
proporcionindoles personalidad, muestra el nivel del contenido y a su vez crea interés en
el espectador.

Elementos como fotografia, ornamentos, ilustraciones y tipografia asi como el recurso
del color, son trabajados creativamente, al grado de convertir sus portadas en ese factor
de identificacién esencial para cualquier tipo de publicacién.
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T Capitullaes




a revista MINERIA CAMIMEX, es una publicacidn de caricter informativo

relacionado a las actividades de la Cimara Minera de México (CAMIMEX), asi como

de la industria minera en general y es editada desde 1972; hasta Ia fecha, ésta ha
mantenido un sélo disefio en su portada, lo que la hace ver anticuada y carente de interés.
Por éstas razones y ante la peticién de sus editores, se realizard una nueva propuesta para
- su portada en la presente tesis.

En este capitulo, se encuentra la informacién proporcionada por el departamento de archivo
: de la Camara Minera de México, que comprende aspectos de la publicacién, como
- antecedentes, produccién, consumidores y otros aspectos importantes para el desarrollo
de la nueva propuesta.

: 2.1 La mineria en México durante 1972

- Los productos de la mineria constituyen los pilares basicos sobte los cuales descansan las
- manifestaciones de la vida moderna, cuya columna vertebral se mantiene gracias a una
maquinaria manufacturada con metales y alimentada con combustble de origen mineral.
- Esta influencia es de tal magnitud que la accidn y el pensamiento de nuestra vida cotidiana
. seguramente scrian otros, sila actividad minera no hubiera concurrido con su produccién
- allogro de los enormes frutos emanados de la revolucién industrial.

. En México, cuyos recursos minerales se extienden pricticamente por todo su territorio y
- abarcan una amplia variedad, la mineria ha tenido y tiene una gran significacién en el
- desarrollo econdémico y social como creadora de poblaciones y apoyo fundamental de
- muchas de ellas, como promotoras de vias de comunicacién, como auténtica creadora de
+ tiquezas al descubrir y dar valor con su actividad a las sustancias del subsuelo que mientras
+ permanecen ocultas ningin valor tienen; como importante generadora de las divisas que
- han contribuido al equilibrio de nuestra balanza comercial, como suministradora de las
materias primas que han hecho posible el nacimiento y desarrollo de numerosas industrias;

como consumidora de bienes y servicios producidos por el pais, como fuente de ocupacidn,
particularmente en lugares alejados de las grandes poblaciones, por lo que constituye un
factor de significacién en el desatrolio regional del pais.

La realizaci6n de obras mineras, mediante las inversiones llevadas a cabo, vigoriza la
estructura fundamental de las poblaciones rurales y contribuye a la descentralizacién
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. industrial. De este modo, la actividad minera con esta fuerza creativa que le es tan
. caracteristica, constantemente abre nuevas esperanzas para el mejoramiento de los niveles

. de vida, sobre todo en aquellas regiones marginadas al desarrollo general del pais.




“Wecesitamos con apremio de la extension y la mejor calificacion de la mineria para dar ocupacion
decorosamente remunerada a muchos miles mas de mexcicanos; para impulsar el desarrollo de muchas
zonas y regiones; para abastecer a la agricultura y a la industria con sustancias y productos elaborados
- de origen minero; para ampliar con el consumo de la mineria y de los trabajadores el mercado de la
- agricultura y de la industria nacionales; para fortalecer nuestro comercio exierior y, en consecuencia,
- miejorar nuestra balanga de pagos.”

- Lic. Luis Echeverria Alvares, durante un informe de gobierno en el anio de 1972

2.2 La Camara Minera de México (CAMIMEX) :

Antecedentes
- La Camara Minera de México se constituyd el 31 de marzo de 1937, autorizando su
funcionamiento como tal, la entonces Secretaria de la Economia Nacional. Sin embargo,
- antes de esa fecha ya existia un organismo que agrupaba a las empresas mineras con el
- mismo nombre de Cimara Minera de México, lo que demuestra sin duda que el sector
- minero siempre ha estado consciente de la importancia que representa el hecho de enfrentar
- unidos los problemas y escollos de nuestra actividad. Probablemente la Cimara Minera de

- México fue la primera Camara de Industria que se organizé en el pais.

- La Cimara Minera de México fue reestructurada en el mes de julio de 1927 bajo la
- denominacién de Camara Nacional de Mineria. Como consecuencia de la Ley de Cimaras
- de Comercio e Industria del 27 de agosto de 1936, que prohibia el uso del nombre de
: Camara Nacional de Mineria, esta se disolvié el 18 de diciembre de ese mismo afio y no
: fue sino hasta el mes de marzo del afio siguiente cuando la Secretaria de la Economia
- Nacional autorizé la constitucién de la Camara Minera de México con la estructura que
. actualmente tiene.

Funciones

: La Cdmara Minera de México tiene como atribuciones y metas fundamentales la
representacion de los intereses generales de la industria minera y metalirgica del pais asi
- como la promoci6n del desarrollo de esta actividad economica. Al mismo tiempo, la Camara
- constituye un organismo de consulta del Estado para la satisfaccién de las necesidades
relacionadas con la industria minero-metalirgica nacional.

: De acuerdo con sus estatutos, quedan comprendidas en la Camara Minera las personas
- fisicas o morales que exploten licitamente negocios mineros metalirgicos y pata los efectos

............................................................................




- del registro, se consideran negocios mineros ¢ metalirgicos los que explotan minas, placeres,

- canteras de minerales que caen bajo las disposiciones de la Ley Reglamentaria del Articulo

27 Consttucional en materia de Explotacion y aprovechamiento de Recursos Minerales,

- plantas de beneficio de minerales, terreros, jales, escorias, grasas y demds residuos de la
. extraccidn, beneficio, fundicion o afinacién de minerales.

Administracion

: La Cimara Minera de México esti administrada por la Asamblea General que es la autoridad
suprema y que esta constituida por todos los socios actvos; por el Consejo Directivo,
cuyo numero de integrantes no sera menor de 15 ni mayor de 20 y por su Presiente en
+ funciones. Finalmente, por un Comité Ejecutivo compuesto por 5 miembros propietarios
: y sus respectivos suplentes.

: Dentro de la Cimara funcionan 5 grupos de productores:

Productores Mineros de Metales no Ferrosos, Excluyendo al Cobre
Productores de Cobre

Productores de Minerales Siderargicos

Productores de Minerales no Metilicos

Plantas de afinacion de Metales no Ferrosos, Excluyendo al Cobre.
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- Los Presidentes y Vicepresidentes de estos cinco grupos son los integrantes del Comité
- Ejecutivo de }a Cimara y ademis forman parte también del Consejo Directivo, lograndose
- de esta manera que dentro de los érganos directivos de la Cimara se encuentren
: invariablemente representadas las diversas ramas de l2 industria, tanto por clase de productos
: como por actividades: minas, plantas, metalirgicas y fundiciones.

© Para auxiliar al Consejo Directivo en sus trabajos, funcionan en el seno de la Camara las
siguientes comisiones permanentes de estudio: de Legislacion; de Impuestos; Laboral; de
: Tarifas y Transportes; de Educacién; de Recursos Humanos y Productividad; de Higiene
y Seguridad; de Bienes de Capital e Insumos Mineros; de Comercio Exterior; de Energéticos;
- y de Ecologia y Recursos Naturales.

Logros

: Los logro de 1a Cdmara Minera de México a lo largo de su existencia han sido muchos y
- muy importantes. Cabe repetir que los grupos y las Comisiones de Estudio que funcionan
. en el seno de la Camara, trabajan permanentemente emitiendo comentarios y sugerencias




a nuestras autoridades en defensa de la mineria, de tal forma que dentro de los ulumos 5
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afos la positiva y acertada promulgacién de una nueva ley, la Ley Minera, publicada en el
Diario Oficial de la Federacion el 6 de junio de 1992, el Reglamento de la Ley Minera
publicado en Septiembre de 1990 y ahora el nuevo reglamento de la misma ley publicado
el 29 de marzo de 1993.

: Creemos, no sélo por la intervencion de la Cimara sino en la concertacién de todos
: los que conforman este gremio, que dicha ley deja establecidas las bases para el
fortalecimiento y la competitividad de la industria minera a nivel internacional. Otra
intervencién importante arrojé como resultado, primeto la reduccién y después, a
- partir del primero de enero de 1990, la eliminacién del derecho de mineria sobre la
. produccién de minerales, que nos ponia en franca desventaja con otros paises. Las
sugerencias de la Camara han coadyuvado para adoptar una politica de racionalizacion
de nuestro gobierno en Zonas de Reserva Minera Nacional, alcanzando 2 junio de
1994 una superficie de 2.5 millones de hectireas desincorporadas y puestas a
disposicion del sector privado.

Es indudable también, que los logros alcanzados para nuestro sector en relacion al Tratado
de Libre Comercio con Estados Unidos y Canada, pueden calificarse como muy exitosos
gracias a ala profesional participacion de nuestros especialistas en materia de Comercio
Extenior.

Otro punto positivo esel apoyo econdémico que la Camara Minera de México mantiene
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desde 1969 a las principales universidades de México que imparten la carrera de
Ingeniero en Minas, mediante un fideicomiso que de 1970 a 1972 ha repartido un
total de 899 millones de pesos. En apoyo al Programa Nacional de Solidaridad presentd
+ en agosto de 1994 un programa de acclones concretas en beneficio de la pequefa
. mineria de nuestro pais, comprometiéndose al fortalecimiento de este importante
. sector mediante un programa que contribuye 2 que la pequefia mineria tenga un
mercado para sus productos, con pago oportuno de los mismos, acceso a especialistas
en diferentes disciplinas que convergen en la actividad minera; posibilidad de adquurir
insumos mineros a precios similares al que los adquiere el resto de la mineria y la
posibilidad de tener acceso a equipo que de acuerdo a sus posibilidades le permita
mecanizar y tecnificar sus operaciones.

. Finalmente otro logro significativo de CAMIMEX es formar parte del Comité Consultivo

. Nacional de Normalizacién que tiene como objetivo fundamental la revisién y
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- en una forma por demas diseminada, la Cimara

transformacién de 73 normas técnicas ecoldgicas a normas oficiales mexicanas y la
elaboracién de 84 nuevas normas. De esta forma, tiene participacién activa en los prncipales
subcomités de interés para el sector minero, como son los relativos a control de la
contaminacién del agua, aire, residuos sélidos y aprovechamiento ecolégico de los recursos
naturales.

Esta participacién fue corroborada y fortalecida mediante la firma del Convenio de
Concertacidn que para la realizacién de acciones en materia de ordenamiento ecolégico,
normatividad e impacto ambiental suscribieron a nivel Secretarios, las Secretarias de
Desarrollo Social y de Energia Minas ¢ Industria Paraestatal con CAMIMEX el 29 de
marzo de 1993 y que permitird promover el desarrollo de nuestra mineria en forma
congruente con la preservacidn de los recursos ecoldgicos que constituyen el patrimonio
de las actuales y futuras generaciones de mexicanos.

2.3 Surgimiento y desarrollo de la revista MINERIA
CAMIMEX

MINERIA CAMIMEX es una revista que surge como un esfuerzo mas dentro de las
labores que realiza la Cimara Minera de México, su tarea es la difusién de las caracteristicas
peculiares de la industria minera, su significacion en el desatrollo del pais y el planteamiento
objetivo y realista de su problematica, dado que
las escasas noticias o articulos especizlizados en
esta matetia apatecen en periddicos y revistas,

Minera de México, decidié editar un organo
especializado al servicio de la actividad minera
que agrupe, analice, divulgue y dé a conocer los
acontecimientos mis relevantes en el imbito de
la industria minera.

Durante el surgimiento de la revista MINERIA
CAMIMEZX, se habia logrado casi en su totahdad
la mexicanizacion de la industria minera, aunque
ésta seguia sufriendo los ataques de la politica
estatista de los gobiernos en turno. Se tenia la
preocupacion de que no se lograrian los objetivos

planteados para fortalecer el nuevo impulso que CAMIMEX, 1972



se habia logrado, en esas circunstancias se consideré que la Camara Minera necesitaba un
medio de difusién de sus funciones, actividades, objetivos, ademas de tener el mejor contacto
con el elemento activo de la industria para fortalecer su influencia en la defensa de los
intereses de la mineria.

Esto influye de manera positiva para darle vida a lo que hoy conocemos como la revista
: MINERIA CAMIMEX.

. 2.4 Perfil del lector

- Dentro del proceso de disefio de una revista, el analisis del receptor es de suma importancia,
: ya que nos proporciona la pauta para el desarrollo del producto grifico. Cada revista
especializada tiene el publico que define su propia actividad. Este publico es el que requiere
- y condiciona una demanda concreta de contenidos, un estilo y lenguaje propios, los costos
- v las posibilidades de financiacion.

¢ La aplicacién de genuinas téenicas en el disefio y el uso de elementos que faciliten su
: lectura, encuentran en ella un lugar donde desarrollarse. En este caso la revista es
- informativa, con una especializacién sectorial, contiene informacion general sobre el sector
minero y es leida por contratistas, promotores inmobiliarios, proveedores, integrantes de

entidades financieras y gubernamentales, ademas de personas interesadas en este sector.

Con el propésito de conocer mas al lector, Mineria CAMIMEX, encatrgd a una compariia
de mercadeo, la realizacién de una encuesta que definiera el perfil de éste, obteniendo los
siguientes resultados?:

*  Propietarios de negocios: 68% es socio o duefio de un negocio.

*  Cargo: 82% es gerente o encargado.

. % Decisiéon de compra: 92% esta involucrado en la decisién de compra.
+ *  Escolaridad: 75% tiene un nivel universitario.

*  Cursos: 66% asiste a cursos regularmente.

. * Lectores por ejemplar: 2.4 lectores pot ejemplar.

*  Tiempo de lectura: 58% lee la revista por mas de una hora.

*  Lectura: 80% lee mis del 65% de la revista, ’

*  Frecuencia de consulta: 79% toma la revista 3 o mds veces para su consulta.

*  Lugar de lectura: 80% la lee en su casa.
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2.8 Lugares de distribucidén

- La revista Mineria CAMIMEX es un 4rgano informativo encargado de difundir al sector
* rinero, a los diferentes gremios asociados y a la opinién piblica las labores efectuadas en
- laindustria minera, sobre las ptincipales disposiciones gubernamentales y en general temas
- de interés sobre la industria minero - metalirgica.

. Por estas razones la revista se distribuye entre:

v Empresas asociadas a CAMIMEX
: v Miembros distinguidos de la industria minera.
F v Agrupaciones del sector
; » Asociacién de Ingenieros
» Pequefios mineros
» Colegios de mineria
: v Sector oficial (dependencias de gobierno)
D Embajadas
v Gobiernos de los estados
+ v Universidades y escuelas de mineria
: v Sindicatos mineros y relacionados con la mineria

. v Proveedotes de la industna minera

-

- La revista Mineria CAMIMEX, ha tenido durante veinticinco afios de existencia diversas
: labores: difundir las actividades de la industria minera, profundizar en la significacién de
. esta area en el desarrollo del pafs y finalmente plantear real y objetivamente su problematica.

. Esta publicacién es (y lo ha sido durante su existencia) un medio de difusion de las funciones,
- actividades y objetivos de la Cimara Minera de México, asi como de los elementos activos
- de ésta industria.

- Por esta razdn considero que su identidad es de absoluta sededad, fuerza y solidez, aspectos
: de suma importancia a considerar en el momento de elaborar la nueva propuesta para su

portada.
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e acuerdo a Alan Swann', el disefiador grifico tene como funcién resolver los
problemas de comunicacién, relativos a productos, conceptos, imagenes y
organizaciones. En las decisiones que toma, recurre a la aplicaciéon de diversos
: elementos de disefio, de manera original y precisa. En el caso del presente capitulo hablaremos
» de los elementos formales de las portadas, pero antes veamos lo que significan éstos.

: “Los materiales constitutivos de un disefio son los elementos utilizados en Ja construccién ¥
: formulacién de la obra final y cada uno de ellos posee una identidad y una histonia creativa
- propias”? Daniel Pricto hace referencia a que “ la estructura formal se relacjona con la
. forma en que es presentado lo disefiado”.> En el caso de las portadas de revista los mensajes
- son comunicados mediante una manipulacién visual de los elementos que son utilizados en
el irea de disefio, esencialmente, estos elementos son las marcas, textos, fotografias,
. ilustraciones y ornamentos. Estos elementos son distribuidos, combinados y conjuntados
: en una composicién lo que da por resultado el producto final, es decir el disefio acabado.

3.1 Definicién de elementos formales en las portadas de
revista.

+ Las portadas de revista requieren tener ciertas constantes de identificacion visual que
- forman parte de la composicién formal de ésta, tales como:

. & Marca del producto (titulo)

- # Marca de la serie (de la coleccién o del género)

# Marca del Productor (editor)

 Ademas se consideran en la portada tres partes fundamentales:

+ La parte tipogrdfica. (en ella podemos incluir el titulo de la publicacion)
- Los contentdos de informacion. (textos referentes a los datos o personajes de mayor interés)
+ La parte iconggrdfica. (lustraciones, fotografias y ornamentos)

3.1.1 Marcas

: En el caso de productos y organizaciones prosperas, el uso de una marca o logotipo es
: fundamental ya que en ellos reflejan la personalidad de dichos productos y organizaciones.
: “La denominacién de un signo como <marca> se explica por la misma palabra. Se trata

: de signaturas sobre bienes de toda clase, cuyo destino es el mercado™

: El origen de las marcas pertenece al sector de las designaciones de propiedad o pertenencia.

............................................................................




Surgid como una expresion personal por manifestar la propiedad o dominio poseido sobre

algin objeto. Posteriormente surgieron las marcas comerciales en las que los importadores
y exportadores sefalaban sus productos con un signo, éste en el mercado era un indicados
de origen, contenido, iempo y experiencia, hasta ser un signo de calidad.

Durante el desarrollo de la actividad artesanal, se desarrollaron una setie de especializaciones
en las que los objetos producidos aumentaban de calidad y por lo tanto de valot, naciendo
asi el orgullo por la profesién; de ahi nacié la firma, que marcaba el origen y certificaba el
valor y la calidad del producto.
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Actualmente todos somos incluidos como consumidores, nuestro entorno se encuentra
inundado por objetos de consumo, que se nos han convertido en una necesidad, todos

N

estos objetos poseen sefiales del tipo signo-marca que acaparan nuestra atencion.

Gerard Blanchard dice que la marca es un agente de relacién publica ante los consumidores,

PR

. la competencia y los proveedores, ademaés de implicar a la propia firma, a los productos
P ylosp P prop p

que elabora y a la forma y funcién de estos productos; es decir desde el nacimiento del

. producto hasta su consumo.

La marca puede presentarse de tres maneras’: simbolo, logotipo o sigla, completado a
veces por un color emblemidtico o una gama cromitica precisos (por ejemplo, Kodak,
tiene registrado el color amarillo). Generalmente, la marca se presenta con la forma de un
Simbolo grafico y en muchos casos éste no es verbal. Otro elemento que puede ser una
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marca es el Logotipo, que es la designacién patronimica de la empresa o del servicio
» (nombre propio, comin o geografico, o nombre inventado). Norberto Chaves lo define
como “la versidén grifica estable del nombre de marca™. Por dltimo el tercer elemento
que puede hacer las funciones de la marca, con todos los derechos es la sigla, que es una

abreviatura de nombres propios o de una frase que designa una actividad cualquiera por
medio de iniciales, como RCA, IBM, etc.
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El hecho es que a través de ellos se pueden obtener los siguientes beneficios:

+ Identificar de un producto, servicio o una organizacién.
+ Daiferenciar una empresa de otra.
+ Comunicar informacion acerca del origen, el valor o la calidad.
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+ Anadir valor en la mayotia de los casos.
+» Constitwir propiedades legales importantes.
+ Servir tanto a los intereses de los propietarios como a las necesidades de los

. consumidores.




: En el caso de las portadas de revista la marca del producto la constituye el titulo de la
: publicacién. “Un buen titulo, debe ser reconocible, caracteristico del tipo de publicacién,
- apropiadoy estético™, éste es la firma de la publicacién y como tal debe ser tinico, contiene
el nombre de la publicacién y su valor radica en el reconocimiento por parte del espectador.

. De acuerdo a la importancia de la empresa se dotara de un simbolo original en el que el
nombre de la firma apareceri en una tipografia comiin, o por el contrario tendri un
simbolo con un alfabeto exclusivo y original, en ambos casos la finalidad serad darse a

conocer, crearse una reputacion, diferenciarse de los demas.

En la comunicacién visual la letra desempefia dos funciones: busca llamar la atencion
stendo llamativo y atractivo, para después retener esa atencion lograda, por ello la aplicacion
de normas distintas, con el fin de que se transmita la informacién de forma extensa y
detallada. Existen millones de tipos que son adecuados para titulares, introducciones cortas
y logotipos. Existe una marcada distancia entre la tipografia lineal y mecanica (para la
lectura comin y corriente) con la tipografia dibujada, caligrafiada, elaborada especialmente
para los titulos, esta ultima se relaciona estrechamente con la creacidn de logotipos.

La imagen de marca debe ser fundamentalmente fuerte, coherente y memorizable. El
logotipo sera el lenguaje de la empresa o producto, su sefia de identidad, fiel al original y
a las cualidades de lo que fabrica o es la empresa.
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+ La eleccién de la fuente tipografica y la manera en que se use en el material impreso puede
. ser un factor caracteristico en l2 marca. Hay una tendencia predominante a restringir el
. numero de familias que se emplean. Ello es comprensible, ya que le da a la identdad de
empresa un aspecto uniforme y la hace reconocible al instante.

La mayoria de las marcas tienen tres familias de tipos como suficiente y un nimero limitado
de gradaciones. Demasiadas variantes de tipos perjudican el reconocimiento instantineo
. del logotipo.

: Cuando se escoge un tipo para el titulo, es aconsejable especificar de qué sistema se ha
. sacado, por la cantidad de fabncantes y del enorme surtido de familias de tipo.

. Tras un largo periodo de uso, se presenta en el titulo una etapa peculiar, cuando la marca
no es lo suficientemente vieja como para poder tener las virtudes de la antigiiedad, sino
que simplemente esta desgastada, por lo que es conveniente una revaloracion de este
elemento tan fundamental en la revista.




3.1.2 Fuentes

: El caracter posee gran importancia como signo grafico de la escritura alfabética, en el
- sentido de que ofrece economia de los signos utilizados, asi como una mayor precisién
. semantica.

Gerard Blanchard considera que después de Gutenberg, la tipografia fue reinventada dos
: veces, una por Aldo Manuzio y la otra por Didot®.

- Para Martin Solomon la tipografiz es “el arte de producir mecanicamente letras, nameros,
: simbolos y formas con la ayuda del conocimiento de los elementos, los principios y los
. atributos esenciales del disefio’.

- Para que el disedador pueda comunicar eficazmente sus ideas, debe conocer la terminologia
- tipografica adecuada a cada caso, puesto que es ésta Ja que sirve para expresar verbalmente
- lo que el disefiador desea transmitir.

Cada tipo tiene su propia personalidad, en unos se realza la vision G I ') b oS
: frontal, en otros destaca el petfil. Cuanto mayor es el cuerpo,

. tanto mas perceptible es su aspecto plastico. Al margen del

: contenido de las palabras, las letras crean un cierto estado de fs ;" O b:‘: IS
- animo, a ello podemos agregar, que puede modificarse el caracter / ' < ~
: de un tipo mediante tratamientos graficos. Lo

* Fl disefio de las letras ha evolucionado a lo largo del iempo en funcidn de los estlos de
 escritura y del perfeccionamiento de los materiales y la maquinaria. En los primeros periodos
© de tiempo, las letras individuales de plomo o de madera fueron la base de la tipografia;
mis tarde empez6 la competencia de la fundicién mecanizada de tipos como letras
- individuales o en lineas. La técnica hizo grandes avances con la fotocomposicién y
posteriormente llegd a la fase electrénica. Ahora existe una gran variedad de familias de
+ tipos, cada una con su propia historia evolutiva.

El tipo es la letra individual , sea marca de puntuacién, figura, nimero o letra, que también
. se conocen como caracteres. El sistema de medidas tipograficas ideado por E Didot"
: tiene como unidad el punto, este es un sistema duodecimal (12), la unidad de medida es la
. pica que esta formada por doce puntos tipograficos, seis picas hacen una pulgada; un
punto tipografico corresponde a 0.367 mm. en el sistema decimal.Una familia es el conjunto

. de tipos que mantienen rasgos de disefio similares, es decir “un grupo o serie de 0jos que




responden, todos ellos, 2 un determinado disefio tipografico™!. Dentro de una determinada
- familia puede haber cierto ntimero de variedades en amplitud, peso y posicién. A pesar de
- estas vadantes, las caractetisticas basicas de disefio de la familia generalmente permanecen
* constantes.

. Las variaciones en amplitud se refieren a la

. condensacion del tipo que es una especie de T|pograﬁa Condensada
* estrechamiento de las letras y a la expansién T|pog rafia expa ndida

: del tipo cuando las letras son ensanchadas.

Fln a Algunos tipos son disefiados con rasgos mas delgados o
. gruesos de los que se encuentran en la letra normal, estas
Med Ia variaciones reciben el nombre de fina, media y negrita.

u La negrita es la mas comun de las variaciones por lo que
Negrita

. Las letras inclinadas hacia la derecha reciben el nombre de

italicas o cursivas. CU r S i Va

. Aunque todos los caracteres proceden de un mismo disefio, cada version proyecta su
- clima y tono particulares.

al peso se refiere.

Categorias de tipos de imprenta

: Los tipos pueden agruparse en categorias de acuerdo a determinadas caracteristicas
© comunes; aunque cabe sefialar que no existe una clasificacién unica, los tipografos son
. inexactos ya que el especificar el disefio de un tipo en una categoria requiere bastante

- precision , ain asi, aqui agrupamos a las categorias mis conocidas por su uso constante:
Homana

- Estas letras fueron dibujadas con pincel en la piedra y posteriormente esculpidas. Son las
- mas perfectas, de sorprendente fuerza y no obstante graciosas.

Las letras romanas son por definicion, estructuras
con zonas gruesas y delgadas. Pueden tener o no

Gar am Ond pies de letra aunque casi todas los tienen. Dentro

de éste estilo cliasico han surgido distintas

Tlmes Roman vatiantes que evolucionaron bajo el influjo de la

geografia, la cultura popular, el pensamiento
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filosofico, la politica y la tecnologia, entre ellas cabe citar el estilo antiguo, la letra de
+ transicién, la letra moderna y la de libro.

. En el caso de las romanas antiguas sus proporciones son abiertas ya que el trazo terminal
. 0 remate, une ¢l asta de la letra con una curva. Las de trazo fino y medio son faciles de
: leer, de ahi que sean adecuadas para libros y otras formas de literatura donde aparecen

textos amplios.

Las romanas Modernas o de transicion, presentan marcados contrastes entre los trazos
finos y los gruesos. El peso de la moderna en las letras redondas se distribuye
. simétricamente. Es usada en libros de texto, pero sus variantes de letra negrita son mas
adecuadas en textos breves, como es el caso de textos de anuncios y folletos.

FEgipcio _
El rasgo que diferencia a esta familia es la intensidad y el

grosor en su trazo terminal, posee escasa diferencia entre Egvplvan

los trazos verticales y los horizontales. El trazo terminal de

estos caracteres son rectos y cuadrangulares, rasgo por el Clare don
cual no funcionan para textos largos, pero son mis Billboa'd

adecuados para la publicidad por la impresién que generan.
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Caligrédfica

e .

Caligrafia es una palabra de raices griegas, Cali significa hermoso y grafia significa trazado,
dibujo o escritura manual. Por lo tanto Caligrafia significa el arte o manera de escribir con
belleza y gracia. La caligrafia tuvo lugar a partir de la evolucion de la letra cursiva que fue
disefiada por Aldo Manuncio a consecuencia de la demanda creciente de libros pequefios.
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Su interés era disefiar un tipo condensado que permitiera componer gran cantidad de
: texto en una sola pagina.

. Aunque estas letras poseen la solidez de
/ cualquier otro tipo, no son adecuadas para
/ Mﬁ la composicion de textos, pues los disefios

: g i S Y ' de estas letras tienen su origen por lo

: general, en los trazos del pincel o la pluma.

M ;M Son utiles para envolturas o para todo tipo

de rétulos fuera del texto principal.




Gdética

R

]

Eo n i i g elencnsla ks dewanes (g e

angulosos usada por los primitivos impresores alemanes.

. En la actualidad este término es considerado como errdéneo'? pero, a pesar de ello
. esta expresion ha persistido y se aplica a las letras de trazo uniforme, sin los perfiles
. finos y gruesos que caracterizan a la letra romana y que ademis no llevan adornos.

Su relacién con el término gdtico se debe a que el valor tonal de estas letras sin pie y de
trazo muy grueso recotdaban por su intensidad a la letra gética alemana®. Estos tpos se
. ptesentan en una gran variedad de grosores de trazo; la sencillez de este grupo da lugara
grandes variaciones dentro de la familia, de la superfina a la supernegra.

Es por lo tanto, la categoria que ofrece mayores

S ans S e |"|f posibilidades de uso (con excepcion de textos muy amplios

en los que su trazo marcadamente vertical puede causar
G rOtesq ue fatiga a 1a vista) y se puede usar en cualquier situacion.

Las letras géticas carecen de pie (razén por la cual también se les conoce como tipos
* Sans Serif) y cuando lo tienen , estd reducido a un trazo muy fino que sobresale apenas
- de la estructura de la letra, dando por resultado un tipo de aspecto mis formal, pero en
: esencia conservan los trazos geométricos y uniformes. No se pueden utilizar con tanta
- libertad como los tjpos que carecen de este pequefio remate, pero si son adecuados para
. textos mids extensos, ya que los pequefios rasgos de sus trazos terminales reducen la
verticalidad y facilitan la lectura.

Ornamental

+ Las letras ornamentales (llamadas entonces historiadas) se hallaban contenidas en los

. - espléndidos manusctitos del siglo XII y su uso en esas obras era para abrir los capitulos.

Eran letras laboriosamente dibujadas e luminadas por artistas que daban intensidad a
los colotes a partir de materiales muy valiosos, lo que le daba vida a las letras e luminaba
toda la pagina.

A través del tempo se disefiaron abecedarios completos de letras
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ornamentales. Sin embargo en la actualidad estas letras se usan poco. G
- Por su caracter decorativo no son adecuadas para componer ravure
textos ni para titulares que ocupen mas de unas pocas letras.




Fantasia

Este grupo incluye una gran diversidad de caracteres, se refiere
. tanto a las formas realizadas a mano y sin ligar, como a tipos de
. imprenta formales. Sus rasgos se basan en los trazos de la pluma cy ¢ eo“e
. v el pincel, escrit::ls inf(c)li:;:na;lles 3 dibujos elabora;los. Alguno de G@_JM.\!I@
. estos disefios resultan dificiles de leer en textos largos, en cuyo K-
ids

caso deben usarse con cuidado. Estos caracteres se emplean en
: envolturas y rétulos fuera del texto principal.

De estiio

El medio influye de manera decisiva en cualquier tipo de actividad creadora. Casi todos
los grandes periodos histéricos se caracterizan por estilos artisticos propios.
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. Es frecuente que el estilo de la arquitectura caracteristico de un periodo determinado, se
refleje en la tipografia, que recibe por ello el nombre de tipografia de época o de estlo.

. Algunos ejemplos representativos son los tipos disefiados en los periodos en
. que dominaba la Bauhaus y el Art Deco. La Bauhaus simplificé a la arquitectura
: y a las artes plasticas a partir de la idea de supeditar la forma a la funcién.

Los tipos representativos de estas ideas funcionalistas poseen

una estructura geométrica y sin adornos. Ka bel

-

El Art Deco tuvo enorme fuerza en los afios veinte y treinta. Este estilo introdujo formas
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y colores nuevos, el disefio Deco busco ser esencialmente sencillo y equilibrado.

Un e¢jemplo de ello son los tipos Broadway, Bernhard o
Be'r’nL\a'mJ Parisian que contienen en su disefio formas geomeétricas.

Una caracteristica interesante de este periodo es la estrecha colaboracién que se
dio entre arquitectos y tipografos.

Tanto los tipos Bauhaus como los Deco se basan en formas geométricas, ain asi hay
diferencias entre ellos. El estilo Bauhaus se caracteriza por trazos casi siempre uniformes,
fieles al principio de maxima sencillez; las letras Art Deco admiten mas contrastes y se
caracterizan por Ia combinacion de trazos muy finos con otros extremadamente gruesos.




Signos en el caracter

- Un caracter completo, integrado en un alfabeto moderno, se compone de seis grupos de
- signos: la caja baja (minusculas), la caja alta (maytsculas), las versalitas, las cifras, los signos
. de puntuacion y los diversos (por ejemplo los acentos).

Caja baja. En el método de composicién manual, los tipos eran guardados en una caja,
+ organizados por cuerpos y estilos. Dentro de un cuerpo determinado, la caja superior se
: reservaba para las maytsculas y la inferior para las mindsculas, que por eso se llaman
- también letras de caja alta y caja baja.

caja baja o minusculas

- Caja alta. La forma mayuscula es la forma mas antigua de escritura, con ella se produjo la
- invenci6n del alfabeto por los fenicios, complementado por los gregos y difundido a
. occidente por los romanos. Las mayisculas tienen dos funciones: la de ser iniciales para
: comenzat una frase o la de ser primeras letras de los nombtes propios. La segunda funcion
. corresponde a los titulos o a las menciones particulares. La decision de su empleo, por
tanto, va mas alla de la funcién decorativa o gramatical y ocupan una superficie mayor y se
distinguen inmediatamente en el texto por su esquema de mayores dimensiones por ello
: se dice que la mayuiscula es el adorno de la caja baja.

CAJA ALTA O MAYUSCULAS

. Las versalitas, son poco empleadas en la actualidad para la composicién coriente, cumplen
. una importante funcién en los subtitulos, los titulos corrientes y el texto corrente; su
: particularidad consiste en tener el mismo grosor y casi el mismo color que la caja baja.

: Eldisefio de las versalitas es original y relativamente mas abierto y mis grueso que el de la
. caja alta para conseguir un color tipografico cercano al de las minusculas.

VERSALITAS

----------------------------------------------------------------------------




: Los signos de puntuacién cumplen con la funcién de marcar la lectura de un texto y
: ayudan a comprender mejor su significado, por ello la importancia de su aspecto grafico,
- en el que se procura que el color sea lo mis cercano posible al de los caracteres que suelen
acompafar en los textos. De esta manera el punto (), ]a coma (;), el punto y coma (;), los
- dos puntos (3), los signos de interrogacion (s ?), los signos de admiracion (j 1), etc., merecen
un diseiio cuidadoso y vigoroso, aunque sin exageraciones.

Anatomia del tipo

Los siguientes términos incluyen las letras mayasculas, mindsculas y en general a los aspectos
de los caracteres de imprenta.

® Linea de base: es aquella sobre la que descansan el cuerpo central y las letras mayusculas,
es el asiento y punto de referencia principal de las letras de texto

e Altura x: es el espacio vertical del cuerpo central de la letra minascula por ejemplo a, 1,
y, C, etc. basada realmente en la letra x

e Trazo ascendente: la porcidn de las letras mindsculas que se prolonga por arriba de la
. alturax

- # Trazo descendentes: la porcidn de las letras minusculas que se extiende por debajo de
la altura x

¢ Hueco: espacio en blanco dentro de una letra
# Linea fina: rasgo delgado de una letra

e Remate: rasgo final en la terminacién del rasgo principal de una letra

Anatomiadel tiho e

. Astas descendentes

Cabe aclarar que en algunos tipos las mayusculas y los numeros no comparten la linea de
referencia de los trazos ascendentes; asimismo hay tipos disefiados deliberadamente de
modo que terminen por debajo de la linea de referencia de los trazos caidos, por lo que
necesitan otra linea de referencia mas.

Configuracion de textos.

La configuracién pretende una compaginacion tipografica no a partir de ejes, si no de
ciertos puntos de impacto visual. Por ejemplo, un empleo de estos puntos de atraccién

: lo proporciona el color o un punto negro que de acuerdo a su posicion atrae la atencidn.
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En la compaginacién una fotografia, una letra adornada o una palabra pueden
desempefiar este papel.

Es propio de la tipografia moderna que las diferentes partes de una obra de varias paginas
estén estrechamente relacionadas entre si.

El disefio de la revista debe ser consistente en todas sus partes incluyendo la portada.
Todas las demas paginas estan concebidas segin esta unidad de creacién, de manera que

estilo, tipo, cuerpo, intetlineado, entradas, areas impresas y espacios en blanco corresponden
al disefio global.

En las portadas un estilo tipografico consistente puede convertirse en la marca distintiva de
una coleccién determinada. Todos los titulos de la serie conforman un disefio global y estos
elementos de unidad pueden ser el color, el simbolo, el tipo de letra 0 la composicion general.

Eleccion desl tipo

La eleccion del tipo adecuado para cada producto, no tiene reglas establecidas, dependera
del juicio estético del disefiadot, del peso visual del tipo y de su forma.

A través del tempo y en especial durante las dos Gltimas décadas, se han desarrollado una
gran variedad en tipos, Alan Swan atribuye este hecho a la busqueda constante de formas
nuevas por parte de los disefiadores creativos, para la transmisién creativa de sus mensajes.

: La eleccion de un tipo adecuado para nuestro
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trabajo, puede verse dificultada por esta gran
diversidad, por lo que es importante hacer una
revisién de sus categorias a fondo para su

comprension.

g} g -
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Un problema a tener en cuenta es el de las
combinaciones de tipos con estilos diferentes.
Michael Beaumont recomienda combinar en pamer
lugar los tipos opuestos, por ejemplo Gill Sans,
Helvética o Univers pueden combinarse con
cualquier tipo con gracia; en cambio no es
conveniente usar las combinaciones como ‘La mejor manern para -

.. . . . inieiar su propio negocio
Helvétca con Univers o cualquier otro tipo |-sobre una base sélida.

parecido a éstos.
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Las fuentes tipograficas tienen un lenguaje y un sistema de medidas que solo se relacionan
con la industria de las artes graficas, a la que se encuentra estrechamente vinculada. La
explicacién de estos términos tipograficos, tanto de los tradicionales como de los modernos,
permiten conocer como se componen los textos.

Cabe sefialar que existe una falta de unificacién en las denominaciones que recibe cada
tipo, de un proveedor a otro y dependiendo del lugar donde sea elaborado el texto, los
tipos tendran cierta denominacién.

La forma en la tipografia hace que se divida en diferentes categotias, estas caracteristicas,
combinadas con el énfasis visual del disefio, dan a cada tipo de letra su forma y caricter
especiales. “El gusto y la moda conllevan constantes cambios en los tipos de letra y su
uso”™, aligual que las personas, las letras poseen formas, tamafios y grosores, ello les da una
personalidad caracteristica, que puede ir de lo clisico a lo extravagante(identidad visual).

“La sofisticada y accesible tecnologia actual ofrece ilimitadas oportunidades para la
manipulacién y experimentacién y como consecuencia, esti surgiendo un renovado interes
por la tipografia decorativa™, gracias a ello podemos contar con una gran cantidad de
fuentes que transmitan adecuadamente nuestro mensaje.

Las letras pueden enviar diversos mensajes a partir de su tamaro, forma, color, etc. Sus
caracteristicas dependen de alguna de estas dos posiciones: distribucién o texto. La

* distribucion se refidre a las letras o palabras simples o decorativas de gran tamafio usadas
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de forma llamativa en, por ejemplo titulares, frases publicitarias o iniciales.

Las letras de mayor tamaiio revelan los diferentes niveles de energia o lineas de direccién
que existen dentro de una forma tipogrifica, pero que a2 menudo quedan ocultos en la
tipografia de menor tamafio. Cuanto mayores son los tipos, parecen mas animados e

incluso mas graficos.

3.1.3 Ornamentos

Son formas que pueden adoptar toda clase de aspecto dentro del drea de disefio, su funcién
es resaltar, dirigir o simplemente adornar alguno de los elementos incliidos en la
composicién. Maggie Gordon nos dice que “la ornamentacion atrae la atencion, suaviza,
realza o anima’'®. Generalmente recurrimos 2 la decoracidn y ornamentacién de manera

natural, con el deseo de embellecer nuestro entorno.




: Las paginas de los libros medievales estaban ricamente decoradas con orlas pintadas,
+ estilizadas ilustraciones, escudos de armas y letras iluminadas. Una multitud de exquisitas
y 2 veces ingeniosas ornamentaciones tipograficas, orlas y filetes hicieron su aparicién en
- los libros impresos en épocas posteriores.

Dentro del texto, se completaban las lineas cortas con ribricas estilizadas o filetes
decorativos. Esta forma de puntuacion grifica daba descanso a la vista, establecia el dtmo
de lectura y complementaba el texto sin menoscabatlo. Un libro podia ser disfrutado por

* la decoracién en si misma.

. Junto a las letras, mimeros y signos de puntuacién formales de una familia de tipos, existe
una gama de componentes decorativos tipogrificos que incluyen ornamentacién ,
elementos grificos, orlas y lineas, los cuales le proporcionan ornamentacidna la tipografia
y a las imagenes de nuestros disefios. En el caso de un uso moderado o por el contrario

P I A B R

extravagante, crean ambiente, generan puntos focales visuales, dan énfasis y sefiales de
alerta, se pueden usar para dar vida y clarificar la informacién.

: Podria pensarse que la ornamentacién pertenece al pasado, pero no es asi, en la
+ actualidad mantiene plena vigencia, ademis de que se encuentra generando
constantemente nuevas formas, estas son un reflejo del ritmo acelerado de vida y del
rapido desarrollo tecnologico.

Las formas de cada-isefio se encuentran influidas por el periodo y lugat en el cual fueron
generadas, reflejan asi la moda y gustos de los tiempos. Algunos de estos estilos de
ornamentacién no sobreviven al paso del tempo y los que lo hacen, son retomados y
modificados para satisfacer las demandas actuales.

Los filetes, también conocidos como plecas, son lineas de diferentes grosores, sean en
direccién vertical v horizontal, y su aplicacién mds comun es la de realzar palabras o
textos que van colocados a diferentes distancias de éste, también sirven para separar parrafos
o dividir columnas, I linea fina utilizada entre las columnas de una pagina se lama corondel.

R
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Las orlas son una derivacion mas decorativa de los filetes, su naturaleza es ornamental, a

menudo estin inspiradas por temas y estilos de época. En ocasiones un solo motivo sirve
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como ornamento por si mismo. Las orlas se usan cominmente en cabeceras y pies de
: pagina, como intervalos decorativos entre apartados de texto 0 como marco completo.
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La ornamentacién incluye elementos pictdricos
o vifietas (fr. szgneste - vigne, vifia, porque al prncipio
estos adornos representaban racimos y
pimpanos), éstos son elementos y
ornamentaciones figurativas que tienden a reflejar
las cambiantes caracteristicas y estilos del disefio
tipogrifico. Estos adorno eran puestos en el
principio o fin de los capitulos, o como otla de

una pagina.

Los caracteres gruesos y anticuados generan
adornos sélidos y de aire ristico, los tipos mas
ligeros y elegantes hacen surgir imigenes mas
abiertas y delicadas. Los elementos figurativos
también representan objetos reales, eran vendidos como accesorios de los tipos y se
usaron en almanaques y calendarios, para los primitivos anuncios de zapaterias,

sombrererias y transporte.

Con estas «imigenes instantineas» podian ilustrarse los caracteres y palabras, afadiendo
un interés visual. Los disefios incluian diversos temas: animales, flores, frutas, arquitectura,

transpotte, instrumentos musicales, comidas y bebidas, etc.

También se disponian de motivos que denotaban
rangos como coronas, armetias o escudos. En el disefio
de revistas se oftrece un interesante potencial para el
ornamento figurativo o simbdlico, es usado para
trealzar textos evocar temas, dar vida a titulos o suavizar
las paginas.

La integracidn de la onamentacién en la tipografia
ofrece un campo para el uso creativo del estilo, el
maquetado y la decoracion. El contexto del tema
nos indica la direccién que debe ser tomada, en la
ornamentacién se requiere de una cuidadosa

seleccién de los caracteres para realzar el disefio y

evitar a2 confusion.
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3.1.4 Fotografia

- “La fotografia es un procedimiento de fijacién de trazos luminosos sobre una superficie
- preparada para tal efecto””. La imagen fotografica se fundamenta en el siguiente proceso:
La luz incide sobte una sustancia o emulsién fotosensible, provocando una reaccién que
: altera algunas de sus propiedades, la mis comin consiste en que la accién de la luz ennegrece
: unas sales de plata.

: La cualidad de la imagen fotografica radica en la exactitud de transcripcién, extraordinaria
- minuciosidad en el detalle, claridad de definicion, delineacién perfecta, riqueza de textura
- y sutilidad en la gradacién tonal. Estas caracteristicas podran ser alcanzadas mediante el
- dibujo o la pintura, pero la fotografia afiade una ventaja al proceso: rapidez (economia de
. tiempo) y facilidad operativa ( economia de esfuerzo). Ademds destaca el grado de
+ perfeccion en Ia obtencion de esas cualidades.

¢ “La obra fotografica se presenta como un conjunto de imagenes, como un cuerpo mas o
: menos extenso, que se combina a menudo con enunciados de otra naturaleza”". En los
- medios de comunicacién pueden apreciatse los valores de una imagen individual, pero es
un determinado contexto €l que le da un sentido preciso, existe una interdependencia
- entre lo verbal y lo visual.

Durante los afios veinte, Brecht y Benjamin'® ante la cuestidn de ¢cémo hacer que una
- fotografia hablara mas alld de las apariencias superficiales de lo real?, sefialaron como
- primer paso la utilizacion del pie de foto o leyenda, en ella vieron una funcién distinta a la
. que desempefiaban los titulos en la pintura. Este primer paso no limité a la fotografia solo
. alo verbal, otras pricticas de discursividad fotografica pura son el fotomontaje, los hibros
- ilustrados y los dlbumes graficos.

; © Elalemin Renges Patzsch, con sulibro Die Welt ist schén (1928)%, muestra en sus paginas
la importancia del encaramiento de imigenes en las piginas dobles, de la diagramacién,
+ de la tipografia, etc., que intervienen poderosamente en la creacién de una nueva forma
: de comunicacién visual. Sobte todo se marca en él la importancia de la seleccion de
- imigenes, sus temiticas, su configuracién plastica, que dejaban entender con clandad
- toda una serie de enunciados.

: En la actualidad, la utilizacién de fotografias a menudo resulta del hecho de que el cliente
- haya pedido fotografia para ilustrar €l trabajo que se esta realizando, 0 a2 menudo, es la
- \nica solucién satisfactoria.




: La fotografia comercial tiene la capacidad de describir, transmitir una atmosfera, divertir
o expresar una afirmacién artistica. Lo importante en una fotografia es que debe ser real,
aunque su realidad pueda ser una fantasia idealizada. Su misién es sorprender e inspirar,
guiando al lector a determinados impulsos.

Para lograr el éxito en ello se requiere de que el director de arte tenga conciencia de las
potencialidades y las limitaciones, no sélo del medio de la fotografia, sino también del
fotdgrafo o cualquier persona implicada en la toma.
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. La fotografia es un elemento bisico dentro de la gran variedad de disefios, generalmente
. se le relaciona con la tipografia u otras formas de ilustracién. La expresion grafica actual

ha llegado hasta el punto en el que “un mensaje grafico plenamente logrado debe conjuntar
a la fotografia con una tipogtafia apropiada, en una unidad indisoluble”?.

RO

La fotografia nos ofrece una diversa gama de
: posibilidades de manipulacién de imagenes, esta es una
. de las partes mis esenciales del disefio grifico, ya que a
. través del conjunto de distorsiones y variaciones
. producidas por las diferentes técnicas y procesos graficos
 actuales, podemos comunicar mejor las ideas o mensajes
al publico receptor.

. Los dltimos avances tecnologicos en el campo de la
. informaitica, muestran cambios revolucionarios. Se
cuenta ya con software que permite fabricar imigenes

. . . . . aesxicana i
de apariencia clento por clento fotograﬁca. ST S m————

3.1.5 Ilustraciones

Antes de la invencién de la imprenta, los manuscritos se ilustraban a mano. En Europa,
durante la época clisica, las primetas ilustraciones se debieron hacer para textos cientificos.
: Posterior a la invencién de la imprenta, la ilustracién se extendi6 a otros medios impresos,
como el periédico, el cartel, los boletines, etc., en la actualidad, sélo algunas publicaciones
. especializadas por ejemplo la historieta, hacen uso de ella, sin embargo la revista suele
recurrr en ocasiones a su uso, razén por la cual se hace indispensable el desarrollo del
presente apartado.

La ilustracién es un componente grifico que complementa o realza un texto. Si bien las
ilustraciones pueden ser mapas, planos o diagramas, generalmente se trata de
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representaciones de escenas, personajes u objetos que tienen relacién —directa, indirecta,

.
.
N
0
.

o simbodlica— con el texto que acomparian. Los origenes de la ilustracién son tan antiguos

como los de la escrtura. Las raices, tanto de la ilustracién como del texto, se encuentran

en los pictogramas (simbolos que representan palabras o frases) y en los jeroglificos

. - (imigenes de objetos que representan palabras, silabas o sonidos) desarrollados por culturas
. antiguas como los egipcios, los mayas, los olmecas o los hititas, entre otros.

: “El dibujo es un arte mediante el que se consigue representar grificamente una imagen’%,
+ es considerado como una base indispensable para cualquier tipo de creacién plistica,
- artistica o de disefio, en cualquiera de sus facetas.

. Los disefiadores y artistas publicitarios cuentan con la capacidad de crear formas nuevas y
atractivas, que dan existencia a una gran diversidad de objetos y transmiten un mensaje
visual que ademas de entenderse con claridad, convence.

. Enlailustracidn, la correcta esquematizacion y el uso de colores adecuados, permiten una
variedad de efectos. Intervienen desde trabajos elaborados con texturas asi como los creados
- con colores planos, variaciones tonales y otros elementos que contribuyen a comunicar
. ideas de manera adecuada. El efecto artificial de la ilustracién acentia e incrementa su
personahdad.

. Los tratamientos planos del color y el uso del monocromatismo, son de tradicién
exclusivamente oriental, en particular la xilografia japonesa hace uso de éste recurso y ha
+ Impuesto su propia tradicién, su base primordial es el uso de un tratamiento sencillo de las
. formas.

La ilustracion es un medio visual y de expresion
grafica muy comun y difundido, es dinimico y
expresivo. De acuerdo a Alan Swann “las
ilustraciones son elementos del disefio dibujados
o pintados, que son encargados o bien se
elaboran como ideas originales”?.

A través de la ilustracion editorial se educa y se
recrea, en ella existen posibilidades mnfinitas de
presentacion, su variedad es muy amplia:
ilustracién de figura humana, temas infantiles,

animales, paisajes, exteriores, interiores, asuntos




técnicos, deportes, etc. Los materiales y las técnicas con las cuales pueden ser elaboradas
. son diversas: aerografia, acuarela, 6leo, pastel, gouache e incluso el tratamiento de imagenes
por medio del ordenador.

. En ¢l campo editorial se encuentran desde ilustraciones de novelas, historietas,
: cuentos, obras técnicas, ejemplares de lujo, portadas, sobrecubiertas, etc.

Las ilustraciones para revistas se realizan a proporcion

. de un cuarto de pagina, media pagina, pagina entera y wioaawi_ ot
. . . biseio
. doble pagina, en diferentes medidas y son encuadradas - TECET

. en espacios rectangulares, cuadrados o de contornos
. Irregulares.

En algunos casos estain limitadas al tamario de la
supetficie de impresién y en otros casos son a “sangre”
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o se extienden fuera de la pigina, en cuyo caso se
debe considerar en el original 1a dimension extra.
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Es dificil dictar normas para la ilustracion de revistas,
ello depende del caracter de la publicacién y de la
cualidad del tema a ilustrar el hecho es que todo debe
contribuir a una correcta expresion®.

R

3.2 Composicién

A la distnibucién de elementos de disefio dentro de un espacio grafico se le denomina
composicién. Dependiendo de la composicion, la resolucién de un problema visual, se
puede expresar un estado de animo e incluir, al mismo tiempo, efectos estéticos y agradables.

Donis A. Dondis, menciona que la composicion es “el paso mis importante en la resolucion
del problema visual”®, las decisiones tomadas durante este proceso, marcan el propésito
de lo que finalmente recibiri el espectador.

Para Robert Scott, la composicién es “la organizacion total, incluyendo la figura y el
fondo de cualquier disefio™?. Durante el desarrolio de una composicidn, los elementos y
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. las formas adquieren una posicion en el diseiio.

Los elementos que han de ser ordenados no cuentan con reglas establecidas para su
acomodo en el formato, por ello el problema de s11a composicién cumplira o no con su
cometido final.
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* En una composicién, de acuerdo a Donis A. Dondis, se pueden apreciar las siguientes
- relaciones visuales:

: Equilibrio.

El equilibrio en una composicién es el principal coordinador de una serie de elementos
visuales y que nos da por resultado final a la unidad.

El equilibrio es una percepcion inherente al hombre, su referencia visual mas fuerte, ésta
es intuitiva en él, por su necesidad de equilibrio, de tener los pies ﬁrmenientq asentados
sobre el suelo y saber que permaneceri vertical ante cualquier circunstancia.

El equilibrio entre ¢l peso y las dimensiones de los demas
elementos semejantes dispuestos simétricamente respecto a
un eje imaginario, controla el peso de imagen de cada uno de

los elementos.

“Por eso la construccién horizontal-vertical, es la relacién
basica del hombre con su entorno™, nuestra tendencia a
buscar ¢l estado de equilibrio en los objetos que vemos, a

través de las lineas de referencia vertical y horizontal.

. Tension

Cuando los elementos se encuentran organizados en el plano grafico de manera que
provocan la sensacién de inestabilidad, complejidad o irregularidad, hablamos de una
relacién visual de tension.

. Al ver estos elementos, les afiadimos las referencias horizontal y
: vertical, en el cruce de estos ejes es donde se concentra la mirada,
: brindando con ello diversas posibilidades compositivas.

Nivelacién y aguzamiento

La nivelacién y el aguzamiento son extremos tales como

la armonfa y la estabilidad, con lo visualmente inesperado
y lo generador de tensiones.

Existe nivelacién cuando un elemento guarda una

relacién de equilibrio con el campo grifico en el cual

esta situado y su posicién es de armonia total.
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En cambio si los elementos salen de la situacion
armoniosa, es decit, no se ajustan a los componentes
de un mapa estructural, provocan un aguzamiento.
En ambos casos su utilidad depende del propésito

que se tenga para la composicion.

Preferencia por el 4ngulo inferior izquierdo

Al observar cualquier campo visual, el ojo favorece la zona inferior izquierda. Existen
diversas teorias que intentan explicar este hecho, entre ellas, el que aprendamos a leer de

izquierda a derecha (en el occidente). Otra te toma
en cuenta que el riego sanguineo es mayor del lado

izquierdo del cerebro. En si no se sabe con certeza

A A R B

la razén, el hecho es que este fenémeno se produce

realmente y esta situacién tiene gran valor en la

composicion.
Atraccion y agrupamiento

Cuando los elementos dentro de un plano grafico sé encuentran
préximos, hablamos de que entre ellos existe una atraccion,
ésta se Incrementa mientras mAas CErcanos se encuentren.

El agrupamiento consiste en la influencia de la similitud, es
decir “dentro del lenguaje visual, los opuestos se repelen y los
semejantes se atraen”?. En este caso el ojo establece la relacién
de los elementos automaticamente.

Contraste

Existe contraste cnando a una forma la rodea un espacio blanco, cuando se conjuntan
lineas de diferentes formas (rectas-curvas), cuando una forma es mayor a otra y también
cuando en una composicién encontramos diferentes direcciones.“El contraste es solo
una clase de comparacién, por la cual, las diferencias se
hacen claras”®. En si las formas adquieren contraste al
ser comparadas con otras, por ejemplo, una forma grande
por si sola puede no parecerlo, en cambio st en torno a
ella se encuentran formas diminutas, su dimension
parecera gigantesca. En una composicién el contraste se
encarga de enfatizar ¢l elemento de mayor importancia.




3.2.1 Estructuras

© En casi todos los disefios existe una estructura encargada de imponer un orden y de
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predeterminar las relaciones internas de las formas en un disefio. “La estructura debe
gobernar la posicién de las formas en un diseio”™. Las estructuras se encuentran
presentes aunque se haya realizado un disefio sin pensar conscientemente en la estructura.

. En las estructuras encontramos varios tipos:
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Estructura formal,

Una estructura formal se compone de lineas estructurales,

que aparecen construidas de manera rigida, matematica.

El espacio queda dividido en una cantidad de subdivisiones N

iguales, lo que proporciona una sensacién de regularidad. >

Estructura informal.

En ellas la organizacién es generalmente libre e
indefinida. La estructura informal excluye hasta

donde es posible 1a regularidad estricta.

Estructura inactiva.

Estin compuestas de lineas estructurales puramente i Q | O i Q i
conceptuales. Son construidas para guiar la ubicacién de las i Q § ® : Q §
formas, pero no intervienen con ellas. S SO
: lﬂ Estructura activa. S
v T
— e Estan compuestas de lineas
(.' '.) estructurales que dividen el espacio en subdivisiones
o '. individuales, que interactian de varnias maneras con las
< B formas que contienen.

Estructura invisible.

En la mayoria de los casos, las estructutas son invisibles,
sean formales, informales, activas o inactivas. En ellas
las lineas que la conforman no se hacen presentes pero

existen para organizar la composicién.
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Estructura visibles.

4 / En el disefio las lineas estructurales son
ORARI o \ visibles y de un grosor variable, pueden ser

A A A positivas o negativas y deben ser tratadas
PRIM ETIM E como una clase especial de médulo, ya que

\ \ .o .
NU E VA, /\ al ser visibles sus elementos interactian con
\PS\?GRAM'FC;PN\A!' las formas y con el espacio contenido por

cada una de las subdivisiones estructurales.

3.3 Color
Isacc Newton descubri6 que al descomponer Ia luz blanca se podia obtener una gama de
colores. La luz blanca es la suma de varias radiaciones de diferentes longitudes de onda, en
ella hay tres colores primarios o simples ( rojo, verde y azul ). Combinando los colores

: primarios con intensidades variables pueden obtenerse la totalidad de los colores restantes.
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Los colores secundarios o compuestos se consiguen por suma de los primarios de dos en
dos: rojo + verde = amarillo, rojo + azul = magenta, azul + verde = cian.

Cabe aclarar que al hablar de suma nos referimos a luces proyectadas(sintesis aditiva), s1 se

mezclaran pigmentos, nos basariamos en la sintesis sustractiva.
El color tiene tres dimensiones que se pueden definir y medir: matiz, saturacién y valor.

El matiz se refiere a la misma sensacion del
color por ejemplo, azul, verde, rojo amatillo, amario
etc. cada matiz tiene caractedsticas propias, O O
hay tres matices primarios o elementales:
amarillo, rojo y azul. Cada uno de ellos .
representa cualidades fundamentales, el
amarillo es el color que se considera mas . .
proximo a la luz y el calor; el rojo es mas
emocional y activo; el azul es pasivo y suave.  aacan . ojo-magents
Elamarillo y el rojo tienden a expandirse, €l . .
®

azul a contraerse. Al asociarse en mezclas

se obtienen nuevos significados.

La estructura cromatica esta representada en el citculo cromatico que contiene las mezclas
mas usadas (al menos 12 matices).
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La segunda dimensién del color es la saturacién que se refiere a la pureza de un color
respecto al gris. El color saturado es simple y es el favorito de los nifios y los artistas
populares, carece de complicaciones y es muy explicito.

Los colores menos saturados apuntan hacia una neutralidad cromatica, son colores sutiles
y tranquilizadores. A mayor intensidad o saturacion de un objeto visual, més cargado estd
de expresion y emocién. Dependiendo de la informacion que se quieré transmitir, se hara
una eleccion de color saturado o neutralizado.

Elvalor va dela luz a la oscuridad, es decir, al valor de las gradaciones tonales. La presencia

o ausencia de color no afecta al tono que es siempre constante.

El color, tanto en la sintesis aditiva, como en la sintesis sustractiva, se comportan de
manera tinica, pero el conocimiento del color en la comunicacién visual va mis alli de las
observaciones realizadas, asi como de nuestras reacciones ante €l. Es por eso que no
existe un sistema unificado y definitivo de las relaciones mutuas de los colores.

Compartimos los significados asociativos del color de los irboles, de la hierba, el cielo, la
tierra, etc., los colores que vemos en ellos son para todos un estimulo comun. A todos

ellos les asociamos un significado asociativo y simbélico, a partir del cual podemos

- seleccionar el color adecuado para nuestros disefios. Bride M. Whelan habla de la manera

en que el color afecta nuestra vida y esto es porque “el color es fisico: lo vemos, el color

comunica: recibimoés informacién y es emocional: despierta nuestros sentimientos™?.

De acuerdo a Susan Berry, el color tiene cuatro funciones principales en el diseno grafico:
Atraer la atencién

En el disefio de envases, libros, carteles y revistas, el color es, a menudo, la
caracteristica que nuestros ojos captan primero en todo el disefio. En un estante
existe una gran cantidad de productos y colores, que compiten por la atencién del
espectador. En este caso la correcta combinacién de colores puede favorecer a que

el espectador se sienta atraido.

Mantener la atencidn

Una vez que se haya captado la atencidn, el segundo objetivo del disefio es
mantener el interés el tiempo suficiente como para que se lea la informacidn

importante. La simple presencia de color genera interés visual
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Transmitir Informacién

Casi en el mismo instante en que se ha logrado captar y mantener la atencién, el color
debe communicar el caricter y el contenido de mayor importancia en un objeto o imagen.

Tenemos una serie de respuestas a los elementos visuales debido a que existe una

poderosa correspondencia entre los simbolos visuales y otros aspectos de la experiencia

. humana, como la del color, pero de ninguna manera puede garantizarse el que una

: imagen concreta produzea exactamente la respuesta deseada, pero el color puede ser

R

util en la transmisién de un mensaje.

Hacer que la informacién sea recordada
Logradas las tres funciones anteriores, lo ideal es que el color esimule al cliente a reconocer

y adquirir el producto una segunda y tercera vez.

El color es una valiosa fuente para la transmisién de mensajes, toma una relacién mas
intensa con las emociones y esti cargado de informacién ademis de ser una de las

- experlencias visuales mis penetrantes que todos tenemos en comun. Cada color tiene
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. La composicidon de la portada del primer nimeto
: de MINERIA CAMIMEX, utilizd a la fotografia
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- conforman la actividad minera. La imagen central
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numerosos significados asociativos-simbolicos, por ello, el color ofrece al disefiador grifico
un enorme vocabulario de gran udlidad.

3.4 Analisis de los elementos formales de las portadas de
MINERIA CAMIMEX, de 18985 a 1996.

como recurso de énfasis para que el espectador
aprecie a través de las imagenes presentadas, la

grandeza y el significado de las distintas facetas que

es de una estatua que conserva el pueblo de Real
del Monte, en el Estado de Hidalgo, como obra de
arte y reconocimiento para el minero mexicano.
Alrededor de esta imagen central, surge una
naturaleza prédiga que cuenta con la ayuda del

conocimiento geoldgico, para asi crear con el

esfuerzo minero, una fuente de trabajo y de riqueza.

Primer portada de MINERLA
CAMIMEX, 1572




Siguiendo este orden de ideas, se observa una planta de beneficio que suministra la materia
: ptima para que las fundiciones obtengan el preciado lingote y de este modo emplearlo en
: obras que son todo orgullo y reto para la arquitectura moderna: El palacio de los Deportes.

. Eldisefio de la portada para la revista MINERIA CAMIMEX, en sus inicios, se preocupd
. por reflejar la importancia de la actividad minera.

- Durante el iempo que lleva publicindose la revista (25 afios), son pocos los cambios que
- ha sufrido en su conformacién, lo que ha llevado a su disefio a ser obsoleto y falto de
. interés, como veremos mas adelante.

- El presente anilisis de sus elementos formales, toma en consideracién ocho publicaciones
+ hechas durante 1995 y 1996, por lo recientes y representativas que son sus portadas.

&.4.1 Marcas

: Alinicio de este capitulo hablibamos de las constantes de identificacién visual que forman
. parte de la composicién formal de la revista como son: marca del producto (titulo de la
- publicacién), marca de la serie (de Iz coleccién o del género) y marca del productor (editor).
- En el anilisis de las pottadas de MINERIA CAMIMEX durante 1995-1996, sélo se incluye
: marca del producto y marca del productor por ser elementos basicos de la portada, queda
: fuera la marca de la serie por que no pertenece la publicacién a ninguna coleccién.

Marca del producto

- En el punto referente a las marcas, se menciona que “el logotipo es la designacién

23, €«

patronimica de la empresa o servicio™; “es la version grafica estable del nombre de marca™2

* El logotipo al ser una versién grafica del nombre de marca requiere del uso de una tipografia
- especial ya que esta imagen debe ser fuerte, coherente y memorizable, es el lenguaje de la
. empresa o producto, su sefia de identidad, y por ello debe ser fiel al original, es decir, a las
- cualidades de lo que es la empresa. Si el tipo seleccionado es adecuado funciona como un
- factor caracteristico de la marca.

- Tras un periodo de uso, el titulo presenta una etapa peculiar, en el cual la marca no es lo
* suficientemente vieja como para poder tener las virtudes de la antigiiedad, sino que
: simplemente esti desgastada por lo que es conveniente su revaloracién, por ello el
- anilisis del titulo de la publicacién o marca del producto y en general de todos los
- elementos de la portada.

............................................................................




- El estado del logotipo de la revista a lo largo del
tiempo que se lleva publicindo (desde 1972), ha

. sufrido cambios minimos, en si, solo de
: colocacién de las palabras Mineria y CAMIMEX,
- su tipografia a pesar de ser creada exclusivamente

. para esta publicacién, ha caido en mostrarse W

. caduca, con falta de originalidad, sin fuerza y
. carente de intetrés, no identifica los atributos de
. la empresa, ni representa su personalidad actual.

Marca del productor

Se dice que la marca puede presentarse de tres

maneras®: simbolo, logotipo o sigla, completado a
veces por un color emblematico o una gama

CAMIMEX

cromiatica precisos, tal es el caso de la marca de
CAMIMEX (marca del productot), que funde sus
siglas CMM en un simbolo acompaiiado del texto
CAMIMEX en ¢l ipo Eurostile bold. Sus colores
corporativos son azul y negro.

: Bsta marca del productor (Camara Minera de México), es utilizada en la portada de manera
repetitiva y con un tamaifio excesivamente grande al lado de la marca del
productoMINERIA CAMIMEX); al ser una marca creada hace mucho tiempo hace que
- el conjunto en la portada de la revista se vea anticuado.

----------------------------------------------------------------------------




3.4.2 Tipografia

- En las portadas existe una gran variedad de tipo lo cual no es recomendable porque la
. imagen de la revista pierde la uniformidad bisica para una identidad adecuada al tipo de
. publicaci6n. La relacién de la tipografia con los demds elementos tales como imagenes,
marcas y ornamentos debe mantener una estrecha relacién, de manera que conformen
una unidad y en este caso los tipos empleados rompen la armonia de los elementos que
. integran la portada. (Ejemplo ver figuras 1,2,3,6,7,8)

3.4.3 Fotografia

. Laimagen fotogrifica posee diversas cualidades, extraordinaria minuciosidad en el detalle,
. claridad de definicién, riqueza de texturas, economia de tiempo y esfuerzo.

. El uso de una diagramacién y tipografia adecuadas, son bisicas para la comunicacién
© visual, aunado al tipo de imagen seleccionada, su configuracién plastica, deben dar a
. entender con claridad la intensién de la imagen.

La fotografia es un recurso solicitado por el cliente para ilustrar el contenido de esta
- publicacién especializada en la minerfa. La empresa considera relevante su uso, para ello
: CAMIMEX cuenta con un archivo fotogrifico creado por las aportaciones de cada una
- de las empresas mineras anunciadas en esta publicacién, de manera que se cuenta con
- todo tipo de imédgenes relacionadas con los articulos, incluidos en la revista, asi como en
- la portada.

En general las imigenes de las portadas analizadas toman como base, para su seleccion
* temis de interés para el piblico receptor, pero la forma de distribucion no integra las
~ imigenes en una unidad con los demds elementos utilizados en el disefio de las portadas.
. (Ejemplo ver figuras 3,5,7,8). Contrario a lo que se puede apreciar en la figura 6, que
: conserva una unidad global.

. 3.4.4 Color

. El color tiene cuatro funciones principales en el disefio grifico, atraer la atencién, mantener
- esa atencion, transmiti informacién y lograr que la informacién sea recordada. En las
. portadas de MINERIA CAMIMEX existen colores que no pueden ser modificados, como
- son los de las marcas, por ser colores corporativos, estos colores azul y amarillo, raras
. veces combinan con los demis elementos de la composicién en la portada, ya que no se
. toma en cuenta sus posibles variantes para hacerlos armonizar con fotografias y fondos
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de colot de los ocho niimeros analizados (Ejemplo ver figuras 3,7,8) a excepci6n de la
figura 6 en la que casualmente los textos y simbolos de color armonizaron con Ia fotografia.

Asi como casi nunca (sélo en la figura 5), se cambia el color rojo de las plecas que contiene
la informacién del nimero de publicacién y repite el nombre del 6rgano que publica la
revista.

La disposicién de los elementos dentro del plano grifico, utilizado para las portadas de la
revista MINERIA CAMIMEX de 1995 a 1996, pareciera set sin cuidado, ya que solo se
toma en cuenta dejar fijos elementos como la marca del producto sobre un fondo blanco
(y en ocasiones sin éste) y las plecas que contiene la informacién del niimero del ejemplar;
la disposicidn de las fotografias en el espacio restante se forza para que encajen personajes
célebres tanto de nuestro pais como del gremio minero por razones politicas (figura 3 y
7), asi como la utilizacién de textos negros sobre fotografias obscuras (figura 2) perdiendo
la importancia que éstos deberian tener, la marca del productor en ocasiones cambia de

tamafio y color debido a la falta de una designacién propia de los colores
corporativos.(figuras 1, 2, 3}
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eniendo en cuenta el analisis de los elementos formales en el disefio de la portada de la
revista MINERIA CAMIMELX, a continuacién se realizari una propuesta nueva para
dicha portada. En la elaboracién de la nueva propuesta el Método de Proyectacién de
Bruno Munari result6 ser el mas adecuado ya que es un método facil de comprender y en

. consecuencia ficil de ntlizar.

s .
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4.1 Método de proyectacién.

El método proyectual de acuerdo a Bruno Munart' consiste en una serie de operaciones
necesanas, dispuestas en un orden légico dictado por la experiencia, que tiene como
finalidad conseguir un miximo tesultado utilizando un minimo de esfuerzo.

En el campo del disefio no es correcto proyectar sin el uso de un método; las ideas no
pueden nacer sin una base solida en la cual apoyarse. Esta base la constituye la
documentacién acerca del proyecto a realizarse, los materales que va a requerir y el uso
que se le va a proporcionar.

El problema de disefio surge de una necesidad, es decir, algo que hace falta. Las personas
sienten la necesidad de tener y encontrar la solucidn a dicho problema mejora la calidad
de vida. El problema no se resolvera por si mismo, en cambio si contiene todos los

elementos para su solucién; de aqui la necesidad de conocerlos y utilizarlos en el proyecto.

# El primer paso consiste en definir el problema en su conjunto, esta definicién servira
para distinguir los limites en los que se movera el proyectista.

Una vez definido el problema se define el tipo de solucion: puede ser provisional o
definitiva, una solucién comercial, una solucién que perdure al tiempo, una solucién

técnicamente sofisticada o una solucion sencilla y econémica.

# Se descompone el problema en sus elementos para conocetlo mejor a través de un
analisis, Cada subproblema posee una solucidén optima, a pesar de ello, algun
subproblema puede estar en contradiccién con los demis, entonces habra que conciliar
las partes y de este modo obtener el proyecto global.

# Elanalisis anterior nos lleva a una coordinacién creativa, en la cual los datos reunidos
nos proporciona referencias sobre lo que no se debe hacer para llevar a cabo un
buen proyecto y posteriormente sugerencias para otientat la proyectacién del objeto
requerido




- # Lasiguiente operacion consiste en otra pequeria acumulacion de datos sobre matenales
-y tecnologia disponibles para la realizacién del proyecto.

. # Finalmente, con todos los datos reunidos el disefiador inicia la experimentacién para

realizar su proyecto.

4.1.1 Enunciacién del problema

La revista MINERIA CAMIMEX, es un 6rgano informativo Gnico por su tipo de
. contenido, representa los intereses generales de la industria minera y metalirgica y
. promociona su desarrolio al difundirlas al sector minero, a los diferentes gremios asociados
y a 12 opinién publica, a través de notas periodisticas , estadisticas, informes de conferencias
y encuentros relacionados con el sector minero.

Esta publicacién tiene veinticineo afios editindose, cuenta con una forma de elaborar sus
portadas establecida desde sus inicios, durante todo ese tiempo no ha tenido ningin cambio,
su conformacién hace que la portada se vea anticuada, carente de atraccién visual.

. Cabe mencionar que el disefio actual de la revista no ha tomado en cuenta la identidad
del tipo de publicacién, a pesar de haber mantenido el mismo disefio en la portada, el
disefio de sus paginas interiores si ha sido modernizado e incluye sofisticados anuncios
de empresas y productos minetos. Estas razones hacen que sus editores consideren
necesaria su revision y actualizacién.

- El presente proyecto tiene como finalidad realizar el disefio de una nueva propuesta para
+ la portada de la revista MINERIA CAMIMEX, que le permita la posibilidad de unificar
- sudisefio y que ademis consiga datle identidad a la revista. Esta nueva propuesta parte del
+ andlisis de los elementos formales de sus portadas anterores, durante 1995 y 1996.

. La solucién a este problema pretende definir un estilo que refleje el nivel del contenido
editado, modernizando la imagen de la publicacion, resaltando la personalidad de Ia revista
y ademis haga que este disefio sea duradero al transcurso del tiempo.

: 4.1.28 Elementos del problema

Bruno Munari advierte que la creatividad de tipo artistico, lirico, fantistico, no nos sirve
. para una buena proyectacidn, pues choca con los limites mencionados antes. No tiene
. 1dea de lo que puede salir de sus elaboraciones de datos, sino, hasta que la creatividad no

: opere la sintesis de elementos reunidos, sintesis que ha de llevar a la fusién 6ptima de




: todos los componentes. Sélo entonces aparecera la forma global del objeto a proyectar,
: forma que el disefiador acepta como légica.

- Durante el desarrollo del presente trabajo, los capitulos incluidos buscan llevarnos a una
. mejor comprensién del proyecto a elaborar.

- En el capitulo tres se establecieron como elementos fundamentales de las portadas: la
- marca del producto, la marca del productor, la tipografia (los contenidos de informacion),
- los ornamentos y la fotografia; estos elementos al ser distribuidos, combinados y
- conjuntados en una composicion, nos dardn por resultado el disefio acabado.

: En el anélisis hecho en este mismo capitulo, podemos apreciar que los elementos de la
portada no han logrado mantener una unidad estructural; la marca del producto tende a
- mostrarse caduca, con falta de originalidad y fuerza, que ademis compite con la marca del
. productor en colocacién, color y tamafo; no se hace uso de ninguna clase de estructura
: para la distribucién de imigenes y textos. Sin embargo existen elementos que serin
. tetomados por favorecer la identidad de la revista, estos elementos son: la marca del
. productor, elemento fundamental para el reconocimiento de su origen; la fotografia como
* elemento ilustrativo del contenido de ésta y el nombre de la publicacién que mantiene el
* reconocimiento del publico receptor.

4.1.3 Disponibilidades tecnoldgicas

: Con el fin de obtener el mejor resultado al menor costo, se hard uso de programas
. informatcos de edicion de dibujos vectoriales y fotografia (Corel Draw y Corel Photo
: Paint) para la elaboracién de los modelos.

+ La decision de utilizar estos programas como herramientas de apoyo al disefio grifico que
- selleva a cabo en la nueva propuesta de la portada de la revista, es Ia de lograr una imagen
. moderna, éptima y competitiva; asi como una notable reduccion en los tiempos de
. produccién.

4 .2 Desarrollo del proyecto

FEtapa Inicial

- Concluida la etapa de recopilacion de datos, podemos iniciar el desarrollo de la imagen,
. éste proceso se encuentra apoyado por el estudio de los elementos que darian forma a

: diferentes ideas para la conformacién de la nueva propuesta de portada para la revista
: MINERIA CAMIMEX, realizado en capitulos anteriores.

----------------------------------------------------------------------------




Se presentari un grupo de propuestas, cada una, orientada para mantener la idea central
de la personalidad de la publicacién; ademas de contener su respectiva justificacion.

Bstructura

Con el fin de establecer una linea de disefio para la portada de nuestra publicacion, se hace
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necesaria la construccién de una estructura que se encargue de imponer un orden y

predetermine las relaciones internas de los elementos que intervienen en el mismo.

* En el caso de la revista MINERIA CAMIMEX, el formato utilizado es el de tamaio
* carta, cuya medida es de 215mm x 280mm; tomando como base este formato (tectangular)
+ se divide el espacio con trazos de lineas diagonales, en los ingulos internos formados por
- éstas, se trazan lineas perpendiculares, esto con el fin de obtener la descomposicién
armonica de este rectingulo inicial.
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: 4.2.1 Alternativas

© A continuacién presento cinco propuestas para el desatrollo de la nueva portada para
MINERIA CAMIMEX.

Alternativa 1

. Esta alternativa le da identidad a Ia revista a partir de un firme logotipo conformado por
- el tipo Folio bold condensed en ambos textos, esta tipografia brinda un aspecto de
. formalidad, por sus trazos geométricos y uniformes; trazos que permiten integrar en la
palabra Mineria una textura que nos remita a las minas, zona representativa del desarrollo
: de la industria minera. Con la tipografia se resalta la palabra CAMIMEX 2 la que se le
aplica un tratamiento grifico a fin de modernizar el concepto de la publicacién.

. Integrado a esta cabecera se encuentra una pleca lateral, que por su grosor permite ubicar
+ los contenidos de informacion que son presentados en tipos Folio bold, para mantener
. unidad en el disefio; por esta razon para los datds del cintillo, se eligi6 el tipo Eras ultra
que carece de remates. '

. Se reserva un espacio delimitado por un grifico a manera de rectingulo con volumen,
- para la colocaci6n de imigenes fotograficas, esto se justifica por que en el disefio que se
mantiene en la actualidad presenta el error de no tener lineamientos establecidos para la
: colocacién de imigenes, razén por la cual su disefio no mantiene unidad; con este espacio
. se pretende cubrir esta deficiencia en el disefio de la portada, ademis de que al presentar
: este espacio con volumen nos remite a los materiales que pueden ser obtenidos del trabajo
 de la mineria.

. La marca del productor se puede apreciar en la zona inferior derecha del disefio, su tamafio

- es el adecuado para su reconocimiento y evita la competencia con el logotipo.

© La finalidad de este disefio es la de conseguir una imagen de seriedad, de ahi que los
* elementos se distribuyan en una composicién formal y equilibrada que le de un aspecto
serio a la publicacién.
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Alternativa 2

En la segunda propuesta para la portada de MINERIA CAMIMEX, los elementos son
+ distribuidos de manera que se rompa con la rigidez del disefio actual.

- El logotipo utiliza para la palabra Mineria el tipo Garamond classic, que por sus trazos
terminales son faciles de leer, ademas de ser tipos de gran fuerza y gracia; integrandose a
. este primer texto, la palabra CAMIMEX utiliza el tipo Optima semibold, por lo agradable
- de la combinacion de tipos con remates y otro de trazos mis geométricos. Con el efecto
. grafico aplicado a este logotipo se busca dar una idea de que los elementos surgen del
* subsuelo, apoyado por la idea del procesamiento de la materia representada por los
- ornamentos que acompafian al texto en forma de pleca y linea punteada.

. El cintillo acompaiia al logotipo en la parte inferior, la tipografia empleada es Aquiline
+ Book, ésta le da el toque de formalidad requerido, sin robar la atencion de la cabecera, por
- el uso de un color mis tenue.

. Elgrifico del centro estd destinado para soportar las imigenes fotogrificas, ello con el fin
. de evitar que la forma de distribucién desintegre a las imagenes de los demas elementos,
- como habia estado ocurdendo. Este mismo grifico contiene la informacién de los articulos
. importantes de la publicacién, el tipo en el que estan elaborados es Folio bold para darle
. el toque de seriedad a los mismos. Para integrar la idea central del disefio se aplico a este
- grafico un esfumado que da la idez de que el cuadro emerge del fondo del formato.

- La marca del productor aparece en la parte inferior de la composicién en un tamafo que

. permita su reconocimiento y que a la vez evite que compita con la marca del producto.

----------------------------------------------------------------------------
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Alternativa 3

. En esta tercera propuesta de portada, el logotipo recibe un tratamiento grafico para

* relacionar la tipografia con las materias producidas en la mineria (en este caso los minerales),
. Del tipo usado es Univers 75, que pot su grosor permite hacer mis visible este efecto; el

* texto inferior se compuso con tipografia Times New Roman, que le da el toque refinado
. y elegante a la palabra CAMIMEX.

. El espacio en blanco queda destinado para ocupar las imdgenes fotograficas, siempre y
- cuando se respete como regla fundamental usar la imagen como fondo.

- Los articulos contenidos son presentados en la zona inferior de la portada, en el tipo

: Optima, esta tipografia, por tener pequefios remates, rompe con la rigidez sin perder la
formalidad requerida.

: El cintillo, por su colocacion brinda dinamismo, se encuentra elaborado en tipo Arial; del

* lado contratio aparece la marca del productor en un tamafio adecuado para su identificacion.

" En si la composicién mantiene el equilibrio de los diversos elementos, procurando la
- formalidad de la portada.

----------------------------------------------------------------------------
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: Alternativa 4

La composicién de la cuarta alternativa brinda movimiento a los elementos, manteniendo
a la vez su equilibrio.

El logotipo dene como objetivo destacar la palabra MINERIA, para ello se utiliza un
: efecto grafico que le de volumen, en ella se utiliz6 el tipo Aster Dems; la palabra CAMIMEX
se ubica al inferior en un tamafio menor en tipografia Avant Garde que por su caricter
. comunica formalidad. Se integraron estas palabras por medio de un rectingulo como
© sopotte, éste contiene una textura que hace referencia a tineles (lugar del gjercicio de la
. actividad minera).

Los contenidos de informacién son tratados en tipografia Eras semi bold y son presentados

v m et b

vatiando su posicion en ¢l formato.

Aligual que en la propuesta anterior, el espacio en blanco estd destinado para las imagenes
fotograficas.

PRI NI

* El cintillo se encuentra el posicion lateral, centrado a lo largo del formato, la tipografia en
- la cual esti compuesto es Aral.

El elemento de la marca del productor se encuentra colocado en la patte inferior del

ae bt r

formato alineado a la derecha del mismo.
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: Alternativa 5

- En la siguiente alternativa, se compone el logotipo tomando como idea base lo importante
: que es la actividad minera en nuestro pais (México es uno de los primeros productores de
- plata); el primer texto esta compuesto por tipos Brush 455, este tipo de letra por sus trazos
* libres le da al logotipo un aire juvenil y moderno, a esta palabra se le aplica un efecto
. graficos para relacionarla con metales preciosos lo mismo que al segundo texto, que se
encuentra compuesto en tipos Folio bold. Intermedia en ambos textos se localiza una
pleca como elemento que sostiene e integra los textos.

- En esta propuesta se utiliza un grifico rectangular para la colocacién de las imagenes
- fotograficas, esta decisién se toma a partir de que, como se habia expuesto en capitulos
: anteriores, ]a Cimara Minera de México es la que decide la imagen a colocar, estas imigenes
. generalmente estin tomadas en un formato rectangular y vatiar la forma ocasionaria
problemas.

Tanto la marca del productot, como el cintillo, son colocados en la parte inferior de la
imagen fotografica. El tipo seleccionado para el cintillo es Berling antiqua regular, este
tipo es serio y no rigido, por esta razon es conveniente su uso.

: Los contenidos de informacién se construyeron con tipografia sin remates Futura bold
. con el fin de darles el caricter sélido que requiere este tipo de publicacién.

. La composicién de fipo formal es con el fin de darle a la portada el caricter requerido,
. aunque los elementos por su conformacién le dan el toque de modernidad que se pretende
. en los objeavos.
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4.2.2 Selecci6on de alternativa

Con las anteriores alternativas, se procede a hacer una seleccién basada en los
tequerimientos que por las caracteristicas del tipo de publicacion, tenemos establecidas
para la portada de la revista:

Se debe tener en cuenta que la revista MINERIA CAMIMEX:
a) Es una publicacién que no depende de ser vendida en estantes de revistas.

b) No existe otra publicacién dedicada a dar a conocer los acontecimientos del ambito de
la industria minera.

c) Al ser una revista de caricter informativo, requiere de una imagen formal y que al

mismo tempo sea moderna.

d) La Cimara Minera de México es un organismo que agrupa a las empresas mineras
representindolas, promocionando el desarrollo de esta actividad econémica tan
importante para el pais y a través de la Revista MINERIA CAMIMEX difunden sus

actividades.

Con base en estos datos, procedemos a la seleccion de alternativas que proporcionen las
mejores opciones para cubrir las necesidades en el disefio de la portada de ésta publicacion,
es decir:

® Modernizar la imagen de la publicacidon

e Definir un estlo que refleje el nivel del contenido editado.

. Con estas cinco alternativas hacemos una valoracioén de la forma en que se integran sus

elementos, para que de esta manera se elija la portada que cubra de acuerdo a los requisitos
anteniormente mencionados las siguientes puntos:

1. Innovacidn en su disefio.
. Modernizar la imagen.

. Unidad en sus elementos.

2

3

4. Caracterizar los elementos de la mineria.

5. Formalidad para representar a la industria a que hace referencia.
6

. Cotrecto para representar su estilo y que a su vez cubra las necesidades ya expuestas.
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De la valoracién hecha se seleccionaron las alternativas mimero uno y cinco. Ambas
alternativas cubren con expectativas incluidas en los puntos anteriormente expuestos,
ésta situacidén, nos conduce a una revalonizacién de ambas portadas para probar con otras

alternativas.

La primer portada presenta una composicion formal e innovadora, sin embargo la tipografia
del logotipo tiene algunos defectos en cuanto a la importancia de un texto con otro,
ademds de ser un tanto rigidos. Aun asi la imagen que se consigue es muy representativa
de la fuerza e impacto deseable para la portada.

- Enla quinta opcién, podemos apreciar que los elementos se conjugan para dar el caracter

moderno requerido, éstos logran reflejar el valor y la importancia de los contenidos de la
publicacion. La imagen conseguida es atractiva y €ste es uno de los propositos sefialados
durante el desarrollo del presente proyecto, sin embargo le falta un tanto la solidez de la
portada anteriormente mencionada.

En el caso de las otras propuestas no conseguian el efecto deseado para el cambio a
realizar en la portada, por ejemplo en la alternativa nimero dos, el logotipo es favorecido
por una tipografia agradable, el efecto grifico empleado en este logotipo lo hacen ver
dinimico y de mas actualidad sin embargo la composicién global da por resultado un
disefio al que le falta mds fuerza para representar la imagen de la publicacién.




En el tercer caso el logotipo tecibe un adecuado tratamiento grifico para relacionar la
tipografia al tipo de producto, sin embargo el uso de texto en altas lo hace pesado y rigido,
la composicién mantiene un equilibrio de los diversos elementos, proyectando formalidad
a la portada sin cmbargo. no es propio para datle solucién a nuestro problema.

. En la siguiente alternativa la composicion se encarga de proporcionar movimiento a los
s . elementos, manteniendo a la vez su equilibdo, sin embatgo el logotipo se pierde en el

rectingulo por textura del fondo, a pesar de resaltar la palabra Mineria por medio del
tamafio con un efecto grafico que da la sensacién de volumen, contrario a lo que ocurre
* con la palabra CAMIMEX, por ello es que se descarta como solucién a nuestro problema.

- Por lo tanto se parte de esta evaluacidn para realizar las siguientes variantes tomadas de las
. propuestas elegidas:
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: La primera variante logra mejorar notablemente su imagen, destacando la palabra Mineria,
- que en este caso es de mayor importancia para la publicacién, sin embargo, atn es un
- tanto rigida en los tipos, sin embargo los elementos restantes, se rescatan en la segunda
: varante, a ésta se le agrega el logotipo que es mis representativo de los valores que
: representa la publicacién y la textura del fondo que la relaciona con la actividad minera.

. : 4.2.3 Propuesta de color

: Los colores elegidos para la palabra Mineria en el logotipo son el amarillo (PMS 142y PMS
: 106) gradado al negro (100%), el amarillo es uno de los colores mas visibles del espectro
- sin embargo el negro lo hace mis pasivo, esta combinacién tiene como objetivo atraer la
- atenci6n sin hacer que se pierda la formalidad del disefio y si que refuerce la informacion
- que posee el logotipo por si mismo.

" Se utilizé una fusién monocromitica en la palabra CAMIMEX de negro gradado al blanco,
. ésta es una combinacién seria y que al mismo tiempo nos permite la asociacién con un
- metal: la plata, materia que hace figurar 2a México en el primer lugar a nivel mundial por su
- produccion.

. La pleca en color azul integra ambos textos, al iempo que los resalta en una combinacién

agradable.

- En los textos utilizados para comunicar sobre los contenidos de informaci6n se utiliza el
- blanco, que forma un agradable contraste con el azul del rectingulo que los sostiene, en el
. cintillo se usa de ipual forma el blanco, ademas de un contorno azul para que no se pierda
! conla textura del fondo, en ésta predominan los naranjas para conseguir un contraste por
complementarios. Estos colores combinan de igual modo con la marca del productor,
* obteniéndose por resultado, unidad en el disedio.

----------------------------------------------------------------------------




4.3 Prototipo
: De acuerdo ala portada elegida se procede a la elaboracién del prototipo, al mismo tiempo
- se definen las reglas y normas basicas de disefio de cada uno de los elementos graficos que
- constituyen la portada, con el fin de establecer los lineamientos generales para la correcta
- aplicacién de los mismos.

Construccion de la marca del producto.

. La construccién de la matca del producto (logotipo), se basa en una reticula de 1x 4
- unidades rectangulares (producidas por la descomposiciéon arménica del formato carta)
. Todos los elementos estan construidos con relacién a esta reticula.

. Con el fin de garantzar la precision en los trazos del logotipo, éste debe ser reproducido
. exclusivamente por medios fotomecanicos a partir del original.

- Elsiguiente diagrama, es de caracter ilustrativo y sirve como guia en los casos de que por
. algin motivo el logotipo no pueda ser reproducido por medios fotomecanicos.

| a’ox1.75 |
| a’ ax2.50 |

N /Ne /
Baxl  — f !z&e*‘@»g \ Va0 0425

VAN TN

o ox0,25 a"ox0.25

l a’ux2.5 I

Allura de "o"= h'a a’ox) |

Ancho de "o"=a’a

En este caso a es el modulo base.

- Lamarca del producto se sitia en la parte superior de la portada de acuerdo a la estructura
- establecida para el orden de los elementos.

- En el disefio de la portada para MINERIA CAMIMEX, siempre debera ser empleada la
: estructura mostrada anteriormente y los elementos deberin mantener un orden en base a ésta.

............................................................................
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- Ellogotipo mide 188 mm de ancho x 48 mm de alto, los colores para su impresién son el
- amarillo PMS 142 gradado al negro (100%).

El cindllo o datos de la publicacién - volumen, ndmero, fecha, afio - es elaborado con la
. © tipografia Eras ultra de 12/14 puntos tipogrificos. Este elemento se ubica en la parte
: inferior - izquierda de la portada alineado con el logotipo que se encuentra del lado opuesto.

. Para la colocacién de imigenes fotogrificas se reserva un espacio rectangular de
- 189mm x 131mm.

- El contenido de informacién serin elaborados con tipografia Folio bold de 24/26 puntos
: tipograficos, colocados sobre una pleca lateral en color azul PMS 648, en su colocacion
. esti contemplado que generalmente MINERTA CAMIMEX no uuliza mds de dos titulares.
. Sin embargo si existe espacio suficiente para titulares de segundo orden.

. Esimportante que se respeten las sombras difusas en negro al 30 % de todos los elementos
: que constituyen la portada, asi como el uso de una textura naranja en el fondo.

............................................................................
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4.3.1 Anélisis Formal

El prototipo de la portada para la revista MINERIA CAMIMEX, esti construido con
base en la idea de modernizar el disefio, ademis de brindarle un estilo que refleje el caracter
de la publicacién. En éllaidea central es comunicar la importancia de la actividad minera
y su magnitud para la industria mexicana.

Para lograt estos puntos se elaboré un logotipo con textos en tipos Brush 455 y Folio
bold, el primero por su trazo libte proporciona una imagen actual, el segundo al carecer
de remates le da un aspecto serio, equilibrando al anterior. Para integrar estos textos se
utiliz6 una linea intermedia entre ambos y se les aplicé un tratamiento grifico basado en
duplicados y colores degradados, originindose la idea de cuerpos metalicos.

A este elemento (logotipo), se le suma una pleca ala izquierda que cruza el espacio vertical
del formato, ésta funciona como soporte de los contenidos de informacién y del cindllo.
Estos se combinan en colores azul y blanco permitiendo resaltar los textos.

: La figura que soporta las imigenes fotograficas, representa a la materia producto de la

. mineria, la forma rectangular toma en cuenta que ésa es la forma trabajada cominmente

PR N

en fotografia y su construccidn es proporcional a ésta.

Alineados en la zona inferior de la portada se colocaron el cintillo (en blanco con contorno
azul) y la marca del productor (con los colores institucionales).

Al fondo dela portz'tda, se apoya la idea de la mineria con una textura en colores naranjas,
que contrastan con la pleca azul, sin que compitan con el logotipo en amarillo. La idea de
cuerpos en diferentes planos se refuerza con un efecto grafico de sombra difusa, que
brinda esta sensacion.

La composicién formal es innovadora en la presentacidn de sus elementos.




ConclusiotE

a revista es una publicacién que, por su diversidad en los temas tratados y
especialmente su orientacién a un publico en particular, tiene su lugar muy
independiente al del libro y el peniddico.

En la actualidad existen una infinidad de tipos de revistas, cada una de estas con un
objetivo editorial de acuerdo al tipo de audiencia a la que se quiera llegar. Cada revista
incluye un trabajo cuidadosamente ejecutado en la seleccién y elaboracion de todos sus
componentes.

. El disefio de este material no cuenta con regla alguna que indique el camino a tomar, cada
. publicaci6n es un problema en particular y su solucién varia de igual forma. Esto, en lugar
+ de representar un problema, es un factor que favorece la experimentacion grafica en sus
- elementos.

- Cada revista desarrolla su aspecto con base en su contenido y personalidad, la encargada
: de su presentacién es la portada, esta proporciona la identidad de la publicacién a traves

: de elementos como: textos, marcas € imagenes.

: MINERIA CAMIMEX es una publicacién que cuenta con calidad en sus contenidos,
: adecuada presentacion de sus articulos e importantes anunciantes; sin embargo el disefio
. no mantiene la unidad de todos sus elementos: La portada no ha evolucionado desde su
> creacidn, contrario a los demis elementos que si lo han hecho, por lo tanto después de
: veinticinco afios se muestra caduca, lo que afecta de manera global la identidad de este
producto.

- La solucién que se plante6 para este problema fue la investigacion y el anilisis de los
. elementos formales de las portadas de revistas asi como de los elementos que durante
- mucho tiempo se habian manejado en el disefio de la cubierta de MINERIA CAMIMEX,
- todo ello con el fin de realizar el disefio de una nueva propuesta que establezca una linea
- de disefio acorde a la identidad de esta publicacion.

- La exploracién de estos elementos fundamentd el desarrollo de la nueva portada para
MINERIA CAMIMEX; ésta cumple con su cometido, no solo el de mejorar la imagen de
- la revista y reflejar el nivel que, por el contenido, es de gran importancia para la industria
- minera en México; sino también el de establecer los lineamientos de disefio que hacian
- falta en el disefio anterior para reflejar lo que en la actualidad es MINERIA CAMIMEX:
- Una publicacién que representa los intereses de la Industria Minera en México.




- acuerdo a las necesidades de éste, de igual manera las posibles soluciones son variadas.

Es bisico sefialar de nueva cuenta que la solucién a cada problema de disefio varia de

: Aunque el desarrollo del presente trabajo se enfocd hacia el estudio de los elementos
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formales y su aplicacién en las portadas, aun existe escasez en el estudio tanto de éste

elemento, como en el disefio global de una revista.
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