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INTRODUCCION

Desde hace varios afios, €l hombre se ha valido de la imagen
y el sonido para representar de una forma mas clara su entor-
no, asi como también, para poder tener una mejor comunica-
cién con sus semejantes.

En la actualidad la mayoria de la informacion es captada a
través de los sentidos de la vista y el oido. Los medios de co-
municacion masiva, tales como el cine, la radio, |a televisién y
el internet han tenido un gran desarrollo gracias al impacto di-
recto que logran sobre el espectador.

Casi todos los seres humanos estamos habilitados para po-
der captar tanto un programa de televisién o una pelicula, asi
como cualquier mensaje que sea transmitido por alguno de
los diferentes medios audiovisuales existente y gracias a que
contamos con los sentidos antes mencionados, no necesita-
mos de prétesis o elementos auxiliares para poder recibir la
informacion que proviene de la pantalla y las bocinas, evitando
con ello interferencias o distractores al momento de percibir
los mensajes.

A lo largo de este trabajo presentaré un panorama de la am-
plia gama de posibilidades que ofrece el diaporama para la
produccion de programas de caracter promocional.

Para hacer mas clara la exposicién de contenidos, utilizo como
ejemplo un proyecto de diaporama promocional para la Com-
pafiia Titular de Teatro del Colegio de Bachilleres.

El documento se desarrolla en tres capitulos. En el primero se
exponen antecedentes de la Compafiia Titular de Teatro del
Colegio de Bachilleres.

En el segundo capitulo presento las principales caracteristicas
del lenguaje audiovisual. Se entra de lleno en el diaporama y
sus posibilidades comunicativas.



En este apartado se hace un recorrido por las diferentes etapas
de produccion con el objeto de ofrecer recomendaciones para
cada momento del proceso.

El capitulo fres se refiere al proyecto del diaporama de la Com-
pafifa Titular de Teatro. En este capitulo, se llevan a la practica los
topicos de los primeros dos capitulos,

En las conclusiones expongo algunas reflexiones sobre la viabi-
lidad de utilizar el diaporama como material promocional.

Con la intencién de que este trabajo sea facii de seguir por el
lector, manejo un lenguaje directo, sin utilizar términos dificiles de
comprender y explicando cuando sea necesario aquellas pata-
bras que pudieran resultar complicadas.

Iw
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LA COMPANIA TITULAR DE TEATRO EN
EL COLEGIO DE BACHILLERES

1.1 EL COLEGIO DE BACHILLERES.

E) Colegio de Bachilleres es una institucion educativa de nivel
medio superior, creada por decreto presidencial en el afio de
1973 y que comienza a funcionar en 1974 con cinco planteles
en el 4rea metropolitana y dos mas en el Estado de Chihuahua.

Posteriormente se crea un plantel que comienza a trabajar en
forma provisional. Hasta que finalmente en 1978 aparecen los
diecinueve planteles del sistema, y se agrega uno méas en 1983,
siendo hasta la fecha un total de veinte planteles pertenecientes
a la institucion.

Desde su aparicion el Colegio de Bachilleres se plantea los
siguientes objetivos generales:

- Desarrollar la capacidad intelectual del alumno, mediante la
obtencidén y aplicacién de conocimientos.

- Conceder la misma importancia a la ensefianza que at apren-
dizaje.

- Crear en el alumno una conciencia critica que le permita adop-
tar una actitud responsable ante la sociedad.

- Proporcionar al alumno capacitacién y adiestramiento en una
técnica o especialidad determinada.



Para el logro de los objetivos anteriores se crea una estructura
que permite al estudiante un desarrolio integral de sus habili-
dades, no s6lo en el ambito académico, sino también en varios
aspectos que se relacionan con la cultura de su entorno social.

Es en este contexto aparece la Direccion de Extension Cultural
como aquella parte de la institucién encargada de generar, pro-
mover y difundir aquelios mecanismos que posibilitan al estudian-
te el desarrollo de sus aptitudes artisticas, deportivas y de ac-
cién social.




1.2 LAS ACTIVIDADES PARAESCOLARES.

Para cumplir con los fines para los que fue creada, la Direccién
de Extension Cultural esta organizada de la siguiente manera:

DIRECCION DE EXTENSION CULTURAL

| |

SUBDIRECCION DE SUBDIRECCION DE
DIVULGACION Y AUDIOVISUAL ACTIVIDADES P?RAESCOLARES
l
I I | i
DEP. OE DEP. DE DEP. DE DEP. DE
DIVULGACION e torers EDUCACION  ACCION SOCIAL Y
Y CULTURA ARTISTICA  EDUCACION FISICA
T T
OF DE OF. DE OFDE |OF.DE OFDE  OF.DE
AUDIOViSUAL | DISENO TEATRO |MUSICA DANZA DEPORTES
OF. DE OF. DE OF. DE OF. DE
EVENTOS ARTES ARTES ACCION
ESPECIALES VISUALES  PLASTICAS SOCIAL
Y
SERV.
MEDICO

En esta organizacion aparece el area paraescolar, cuya finali-
dad principal es la de contribuir a la formacién integral de los
estudiantes con actividades que tienden a favorecer su desarro-
Ho cognoscitivo, afectivo y psicomotriz, permitiéndoles su partici-
pacién en los campos de las artes y los deportes, asi como tam-
bién, el poder relacionarse activamente con su comunidad por
medio de la accién social.




El érea paraescolar existe en los veinte planteles que integran el
Colegio de Bachilleres, y esta constituida por diversas activida-
des que se encuentran agrupadas en tres sub-areas: Educacion
Artistica, Educacion Fisica y Accion Social.

Dichas sub-&reas se encuentran integradas de la siguiente
manera:

1.- EDUCACION ARTISTICA:

La educacion artistica se imparte a tra-
vés de un programa de estudios gradual
y continuo de las disciplinas que la inte-
gran, con el objetivo de que el estudiante
desarrolle su capacidad creativa: sensi-
bilizacion, emotividad, interpretacion e
imaginacidén, asi como el pensamiento
racional. objetividad, analisis, capacidad
critica y claridad expresiva.

Las disciplinas que integran la educacion
artistica dentro del Colegio de Bachille-
res son:

Talleres de Teatro

Talleres de Artes Plasticas
Talleres de Danza

Talleres de Musica

2.- EDUCACION FISICA:

Dentro de ésta sub-area se encuentran
los deportes y las actividades recreativas,




Area de
Formacion
Propedeutica

Area de
Capacitacién
Para el Trabajo

Area de
Formacioén
Paraescolar

tales como futbol, baskethol, voleibol, atle-
tismo, ajedrez y natacién entre otras.

3.- ACCION SOCIAL.:

En el campo de la accion social se en-
cuentran las actividades que estan rela-
cionadas con los servicios a la comunidad,
por ejemplo: donacién altruista de sangre,
cuidado del medio ambiente y campafias
de salud, por mencionar las mas importan-
tes.

De tal forma que el area paraescolar, dentro de la estructura
académica del Colegio, se ubica de la siguiente forma en los
planteles:

CURRICULUM ESCOLAR

Agrupa las areas de conocimiento, materiales y asignaturas que
recogen el conocimiento universal generado por las ciencias y
las humanidades; preparando al alumno para su ingreso a insti-
tuciones de educacion superior.

Agrupa una serie de capacitaciones que posibilitan al estudian-
te el desempefio de un trabajo determinado.

Contribuye al desarrollo integral del estudiante, a través de diver-
sas actividades.




Cabe aclarar que los estudiantes asistentes a alguno de los ta-
lleres del area paraescolar, lo hacen de una forma voluntaria y
después de una amplia campafia promocional, ya que la perma-
nencia en estos talleres no tiene valor académico ni curricular;
por lo cual, los alumnos gue participan de estas diversas activi-
dades, lo hacen por convencimiento, gusto y atraccion de los
aprendizajes y actitudes que van a realizarse.

En virtud de lo anterior, las actividades paraescolares requie-
ren amplia difusién; en primera instancia hay que informar al
estudiante de su existencia, presentando los distintos talleres y
actividades de un modo atractivo como un espacio de expresién
juvenil.




(e K bk s

1.3 LOS TALLERES DE TEATRO.

“El teatro, como padre de los medios
de educacion audiovisual, es la es-
pecie mas directa de educacién pu-
blica. Educacion para la persona que
lo realiza tanto como para el conjunto
humano que Jlo observa.”’

El teatro, en el aspecto formativo, le permite al alumno: vivenciar,
manifestar y recoger experiencias nuevas a través del trabajo
de grupo, a la vez que lo motiva a desarrollar su capacidad crea-
dora, emotiva, racional y psicomotriz, que enriquecen su desa-
rrollo personal, social y cultural.

Esta practica teatral le proporciona al alumno la oportunidad
de conocer, experimentar y asimilar nuevas formas de comuni-
cacion, primero consigo mismo y con sus compafieros de gru-
po, después con su comunidad estudiantil y finalmente como con-
secuencia, con su entomo social.

El teatro en el Colegio de Bachilleres esta dirigido al elemento
humano que lo realiza, el adolescente-estudiante. En funcién a
él, se planea, se desarrolla y se efectia la labor teatral; dicha
labor debera estar condicionada por las caracteristicas psico-
I6gicas que contiene la edad en la que se encuentran los estu-
diantes.

Dentro de los propésitos generales del Taller de Teatro se plan-
tea como intencién, apoyar al alumno en su formacién integral
de la siguiente manera:

- Que ol estudiante cultive las posibilidades de expresién
creativa e interprete la realidad.



- Orientario a aprovechar e integrar su imaginacion, sensibili-
dad, conocimientos y experiencias individuales al desarrollo
de la personalidad.

- Ofrecerie al joven estudiante experiencias que le permitan no
s6lo expresarse, sino también crear y renovar conceptos y va-
lores.

- Motivar su interés por las actividades artisticas y que sea ca-
paz de apreciarlas en un sentido critico.

- Que reconozca la importancia del trabajo en equipo.

- Que aprenda a manejar su individualidad y su rol social den-
tro de un trabajo en equipo.

- Que reconozca el compromiso, responsabilidad, respecto a
su trabajo, y al de los demaés.

-~ Que desarrolle ia critica y autocritica constructiva.

- Que aprenda que en el trabajo en equipo todos son necesa-
rios pero ninguno indispensable.

- La actividad no pretende formar actores, pero si ésta desper-
tara vocacion se le daré la orientacién adecuada.“2

Dichos propésitos se pretenden lograr a partir de ejercicios que
ayuden al alumno en el desarrolio de sus capacidades
psicomotoras, afectivas y cognositivas, con el propésito de ubi-
carlo como una persona creativa, asi como también motivario
en la bisqueda de nuevas y mejores soluciones a los proble-
mas que le atafien, para con ello, incrementar su desarrollo
personal y asi enriquecer su cultura con ideas y valores univer-
sales.

Dentro del programa de los talleres de teatro, lo importante no
sélo es la adquisicién de conocimientos teéricos, sino que a fra-
vés de la practica teatral se le ofrezcan al alumno los instrumen-
tos mas adecuados que le ayuden a resolver los problemas a los
que se enfrenta como individuo.

S'\,f"‘fvi =



Esta concepcion del aprendizaje favorece al desarrollo de su
capacidad critica para el andlisis, asimilacion y transformacion
de la realidad.

‘A través del conocimiento de los recur-
s0s de expresion que conforman al actor:
expresion corporal y vocal; de su natura-
leza emocional racional y afectiva (senti-
mientos, sensibilidad, pensamientos, per-
cepcién e imaginacion, objetividad, ana-
lisis, actitud critica, efc.), se pretende que
el estudiante descubra y utilice de la me-
Jjor forma posible éstos elementos, para
una mejor comunicacién e integracion
con su entorno. De esta manera, por me-
dio de actividades grupales compartidas
podra establecer relaciones cercanas o
significativas favoreciendo dos procesos
de desarrollo que son indispensables y
complementarios: el de individualizacion
y el de socializacién.”?

Los postulados anteriores, nos llevan a considerar que los talle-
res de teatro en el Colegio de Bachilleres tienen como propésito
fundamental coadyuvar a la formacion integral del estudiante, al
darle un espacio de cultura donde pueda recrear la realidad que
le rodea.

A partir del trabajo que se realiza en los talleres de teatro, se
puede observar el doble compromiso (hacia la institucion y con-
$igo mismo como persona) que se genera en guienes asisten
a este taller, de tal forma que al correr del tiempo, en el Colegio
se di6 la necesidad y la idea de crear un espacio que fuese re-
presentativo de la concepcién educativa de la institucion.




1.4 LA COMPANIA TITULAR DE TEATRO.

El 23 de Noviembre de 1978 es fundada la Compaiiia Titular de
Teatro del Colegio de Bachilleres.

Dicha compafiia representa el esfuerzo de la institucion para
crear un grupo representativo, dentro del campo del arte drama-
tico, siendo su principal propésito el de difundir la existencia de

los valores humanos a través de la literatura dramética, tanto na-
cional como universal.

A continuacion se citan los diez puntos que se mencionan en el
programa de la Compaiiia Titular de Teatro:

“1. Lograr relaciones nuevas y maduras con iguales de ambos
y
§€eX08S.

2.- Lograr un papel social masculino y femenino.

3.- Aceptar el fisico que se tiene y usar con eficiencia el cuer-
po.

4.- Alcanzar la independencia emocional respecto a los padres
y los olros adolescentes.

5.- Lograr seguridad e independencia econdmica.

6.- Elegir y prepararse para la vida familiar.

7.- Elegir y prepararse para una ocupacion.




8.- Desarrollar capacidades y conceptos intelectuales para la
competencia social.

9.- Desear y lograr una conducta socialmente responsable.

10.- Adquirir valores y un sistema ético como guia y
conducta.“*

Los puntos antes mencionados tienen la finalidad de ayudar a
los alumnos que pertenecen a la Compaiiia Titular a ser perso-
nas mas comprometidas consigo mismas y con la sociedad a
la que pertenecen.

De acuerdo a los puntos anteriores, es posible detectar ia ne-
cesidad de que a esta compaiiia pertenezcan los estudiantes
que llegan a sobresalir en los talleres de los diferentes panteles.

El procedimiento de captaciéon de aspirantes a la Compafiia
Titular es el siguiente:

- Existe una convocatoria escrita, que es mas o menos conocida
por los alumnos de los talleres de teatro; y aunque los profesores
de dichos talleres invitan a sus mejores alumnos a pertenecera
la compaiiia, la captacion de estudiantes no ha sido del todo fa-
vorable

- Una vez conocida la convocatoria se fija la fecha de audiciones.

- En las audiciénes se realizan evaluaciénes diagnésticas del
desempefio del estudiante en cuanto a su conducta inicial. Esta
evaluacion esta enfocada a determinar un nivel minimo acepta-
ble en el dominio del cuerpo, la voz y ia técnica actoral.

- A partir de los resultados de la audicion, el estudiante que cum-
ple con el perfil requerido pasa a formar parte de la Compafiia
Titutar del Colegio. Durante un perfodo determinado es examina-




do constantemente. El director de la compaiiia realiza una serie
de evaluaciones formativas a partir de observar al estudiante du-
rante el proceso de la puesta en escena, tomando en cuenta los
siguientes aspectos: '

a) La integracién del alumno al grupo,
como consecuencia de las distintas téc-
nicas y métodos de los profesores de los
diferentes planteles.

b) Control de la atencion a través de la ob-
servacion, el director evalla el interés de

-los alumnos en el trabajo que realiza la
compafiia.

Hay que establecer o considerar que la importancia de la Com-
pafiia Titular de Teatro no s6lo se refiere al ambito teatral - pues
si bien se elige a los alumnos que tienen mayores aptitudes para
el desempefio escénico - también es un importante 6rgano de
difusién sobre la filosofia y propuesta educativa del Colegio.

Cabe mencionar que la Compaifiia Titular de Teatro del Colegio
de Bachilleres ha tenido un éxito considerable desde su crea-
cién. Entre las distinciones que ésta ha recibido, se pueden men-
cionar las diferentes placas que han sido develadas por alcanzar
mas de cien representaciones con diversas obras, asi como ob-
tener primeros lugares en el Festival Metropolitano de Teatro de
Bachillerato que se celebra afio con afio.

L.a experiencia de casi veinte afios en el trabajo de la Compa-
fila Titular de Teatro ha demostrado los beneficios que para los
estudiantes representa realizar esta actividad. Sin embargo,
es también una realidad que algunos alumnos aptos para la ac-
tuacion no asisten a ella, pués no se ha dado una difusién amplia
para motivar a los estudiantes a participar. Es por ello que se
propone la realizacién de un diaporama promocional para la Com-
pafiia Titular de Teatro, con la seguridad de que dicho proyecto
sera de una gran eficacia en cuanto a despertar el interés de
pertenecer a la Compafiia por parte de los alumnos.



! Teatro y Educacién. Hector Azar, Folleto editado
por el Colegio de Bachilleres Mddulo Il. pag. 9

? Programa del Taller de Teatro del Colegio de Bachi-
Heres. Propdsitos generales.

? Programa del Taller de Teatro del Colegio de Bachi-
lleres. Perspectiva de ensefianza.

4 Programa de la Compaiiia Titular de Teatro. Objeti-
VO uno.




EL DIAPORAMA

2.1 LENGUAJE AUDIOVISUAL.

En todas las culturas y civilizaciones existen una gran variedad
de sistemas de intercambio de comunicacién; dichos sistemas
son denominados lenguajes, los cuales se han ido desarrollando
con el fin de asistir a la comunicacion entre los individuos.

Gracias a los lenguajes el hombre a podido evolucionar, ya que
la comunicacion, ha permitido transmitir ideas y conocimientos
de generacién en generacion. :

Los lenguajes corporal, pictéricos y oral son seguramente unos
de los mas antiguas, pero sin duda dieron paso a lenguajes mas
elaborados como el lenguaje escrito, y el lenguaje audiovisual.

Es importante mencionar que todos los lenguajes estan en per-
manente evolucion, avanzan a la par del conocimiento humano y
sus necesidades, por lo que ningan estudio sobre ellos llegara a
ser definitivo.

En este trabajo y dados los objetivos que se pretenden alcanzar,
se hace referencia exclusivamente a los tres tipos de lenguajes
que menciona Delia Maria Crovi en su libro Metodologla para la
produccion y evaluacién de materiales didacticos, para finalmente
enfocarnos en el lenguaje audiovisual; los lenguajes menciona-
dos son:

- El lenguaje visual
- El lenguaje sonoro
- El lenguaje audiovisual

El lenguaje visual es el que captamos por medio de la vista, el
sonoro [o percibimos a través del oido y ei audiovisual es la com-
binacién de lo visual y lo sonoro.

e



A continuacion se muestra un cuadro en el que estan divididos
los tres tipos de lenguajes que se mencionan anteriormente, asi
como afgunos medios por los que pueden ser representados:

LENGUAJES Y MEDIOS
SONORO VISUAL AUDIOVISUAL.
[RADIO FOTOGRAFIAS | DIAPORAMAS O
AUDIOVISUALES |
CASSETTES ____ |DIAPOSITIVAS | TELEVISION
ICINTAS ABIERTAS | LAMINAS TCINE
IDE AUDIO ]
DISCOS ROTAFOLIOS VIDEOS
ANTOS FILMINAS TEATRO
RUIDOS IMPRESOS TEATRO GUINOL
CARTELES DANZA
COPIAS FIESTAS
POPULARES
PINTURAS TITERES
OBJETOS
ESCULTURAS
DIBUJOS
PERIODICOS
MURALES

Fig. 1 Lenguajes y Medios, reproduccién del libro Metodologfa para ia produc-
cién y evaluacion de materiales didacticos, Delia Maria Crovi Druetta, pag. 66

La comunicacién moderna se vale de los distintos medios, cada
uno cumple con un proposito especifico e incide sobre un siste-
ma sensorial en particular; en el caso de los medios audiovisuales
existe una gran ventaja, ya que al dirigirse a la vista y al ofdo
simuitdneamente puede tener un impacto mayor, e inlcuso més
apegado a una percepcion natural del entorno; por elto Delia Maria
Crovi menciona que:




“El lenguaje audiovisual es el lenguaje
natural del hombre“!

Los medios audiovisuales han cobrado gran importancia en las
tltimas décadas; hoy el hombre moderno conoce su entorno por
experiencia directa y a través de medios tales como [a television
y el cine; por ello se precisa indispensable para un disefiador
grafico comprender el lenguaje audiovisual, sdlo asf estara pre-
parado para cumplir con los requerimientos de un mundo regido
por el “audiovisualismo*, 2

Cuando estudiamos el lenguaje audiovisual estamos pisando un
terreno casi virgen, sin embargo existen algunos estudios que
nos acercan a comprender su naturaleza.

Uno de esos estudios que es conveniente mencionar, es el de
los autores P. Babin y M. F. Kouloumdjian, quienes mencionan
que el lenguaje audiovisual esta formado a través de los siguien-
tes conceptos o como lo manejan los autores, por medio de sie-
te rasgos, los cuales son:

“- Mezcla: En la mesa de mezclas se realiza la alquimia soni-
do-palabra-imagen, con la intencién de crear en el receptor una
experiencia unificada *,

Es decir, la mezcla como lo manejan los autores es la combina-
cién del texto, las imagenes y la musica; mensajes que recibe el
receptor de manera conjunta.

“ . Lenguaje Popular: Ni discurso, ni conferencia, ni lenguaje
fiterario e intelectualizado “.

El lenguaje debe ser claro y sencillo, sin frases rebuscadas o
complejas, de lo contrario el espectador podria llegar a enredar-
se y perder el hilo del programa, o en su defecto, distraerse al
tratar de descifrar 1a informacion.




“ . Dramatizacién: Drama quiere decir accion. Dramatizar es
suscitar relieve y crear tensién .

El desarrollo de un programa audiovisual puede ser comparado
con una obra de teatro, en la que cada acto crea en el especta-
dor diferentes emociones que se van acumulando, para llegar a
un descenlace final en la que el receptor no sélo entiende una
historia: la siente.

“- Relacién 6ptima entre fondo y figura: Establecimiento de
relaciones entre todos los elementos: correspondencias y dis-
tancias que crean el relieve “.

Se refiere a que el lenguaje audiovisual aparecen elementos que
destacan como actores principales, pero que cobran sentido por
relacion a los otros elementos del contexto. La relacién entre fi-
gura y fondo se da en la accion conjunta de la imagen y el sonido.

“~ Composicién por flashing: Presentacién de aspectos que
destacan, aparentemente sin orden, sobre un fondo comun *.

El lenguaje audiovisual se estructura a partir de la relacion entre
diferentes escenas, cada una de las cuales representa una frac-
cién de un todo.

“ - Encadenamiento de mosaico: No lineal, deductivo o ca-
sual. Los elementos de un mosaico parecen inconexos si se
afslan unos fragmentos; sélo se advierte el sentido si se con-
templa el conjunto, la coherencia interna global.

Esto significa que el lenguaje audiovisual no necesariamente
debe ser una secuencia lineal como la sintaxis de una oracién.
Un programa audiovisual puede adquirir su sentido de diferen-
tes momentos en el programa, como quién arma un rompecabe-
zas con miles de fichas.

Como podemos ver el lenguaje audiovisual es muy natural, pare-
ciera no tener reglas estrictas, es directo, sin conceptos comple-
jos o términos rebuscados, es ademas emotivo, pues genera
tensiones e incluso puede llevar al publico a un éxtasis o climax.




22 EL DIAPORAMA.

El diaporama es la técnica audiovisual que se apoya en una
secuencia de transparencias, sincronizadas a una banda
sonoray unidas a un guién literario; esta considerado como
una de las técnicas mas espectaculares dentro de los dife-
rentes medios audiovisuales.

Hasta hace algtin tiempo, el diaporama no habia logrado tras-
cender, pero con el paso de los afios y gracias a la gran eficacia
de éste, ha llegado a ser un medio muy efectivo como instrumen-
to promocional para la comunicacién a grandes grupos, debido
a que logra captar a una gran audiencia, llevandola hasta el pun-
to de cautivaria por el gran impacto que logra sobre el especta-
dor.

Los diaporamas podrian ser clasificados de la siguiente mane-
ra:

Promocionales: Son aquellos que tienen
el objetivo de impulsar algin producto o
servicio.

Educativos: Son empleados para apoyar
los procesos de ensefianza-aprendizaje de
un plan de estudios.

Culturales: Difunden los valores artisticos
e histéricos del hombre.

Didacticos: Ensefian los procedimientos
de elaboracion de algun producto y/o uso
de una herramienta determinada.

Informativos: Abordan los hechos o su-
cesos del mundo actual.




El uso del diaporama como instrumento de promocién ha dejado
la experiencia de ser muy eficaz, porque permite exponer en po-
cos minutos el producto o servicio; con recursos minimos y el
personal adecuado se pueden lograr programas atractivos y de
alto impacto.

En la Direccién de Extension Cultural del Colegio de Bachilleres
los diaporamas tienen un éxito probado; se hacen al afio cerca
de tres audiovisuales promocionales, principaimente dirigidos a
apoyar las campafias de difusion de los talleres paraescolares.

Por ejemplo el diaporama que se utilizé para este trabajo tuvo un
gran impacto; se hicieron ocho presentaciones, y con ellas se
elevo la inscripcién de los alumnos a la Compafiia Titular de Tea-
troenun 70 %.

Una cosa que se debe tener siempre presente en la produccién
de materiales audiovisuales, es que cualquiera que sea el me-
dio audiovisual que se vaya a emplear, no debemos olvidar que
el motivo principal de nuestro trabajo es el de cumplir una fun-
cion: presentar en forma impactante informacion que sera
comunicada a grandes grupos.

Roman Jakobson en su modelo de comunicacién nos menciona
gue cuando una persona quiere comunicar algo, debe constituir-
se en emisor o remitente; la persona a la que sera comunicada
la informacién es denominada destinatario o receptor; y para
que estos dos elementos puedan comunicarse entre si, debe
existir un mensaje, el cual es transmitido a través de un canal,
utilizando un mismo cédigo entre emisor y receptor para que este
Gltimo pueda entender el mensaje comunicado.

En la pagina siguiente, se muestra el esquema que utiliza
Jakobson para unir los elementos que intervienen en el proceso
de la comunicacién, asi comao las funciones que determinan cada
uno de estos elementos.




PROCESO DE COMUNICACION DE

CONTEXTO
EMISOR ~— CONTACTO —— RECEPTOR
CODIGO

CANAL

MEDIO

" "FUNCIONES QUE DETERMINA

.. ANTERIOR

Referencial

Emotiva — Enunciativa Conativa

Metalingllistica

Fatica

Anclaje




La funcién emotiva expresa la aciitud del emisor hacia lo que se
esta comunicando. En el caso de este trabajo, corresponde a los
talleres de teatro.

Lareferencial informa sobre una realidad que esta basadaen un
contexto (circunstancias, espacio temporal, etc.), en este caso
corresponde al Colegio de Bachilleres.

Lo conativo, se refiere a ta actitud que adopta el espectadora la
hora de la recepcion del mensaje. Refiriéndose en este trabajo a
la postura adoptada por los estudiantes.

La metalinglistica permite los mensajes secundarios o parale-
los, intencionales o no al mensaje principal; dicha funcién corres-
ponde al lenguaje audiovisual.

La enunciativa se refiere a lo que se dice, la poética como se
dice y la estética resalta los valores de lo que se dice, correspon-
diendo en este trabajo a la Compaifiia Titular de Teatro.

El anclaje es la union de los elementos para la comunicacion del
mensaje, reteniendo la atencion al contacto. En este caso es lo-
grado al emplear el diaporama como medio de difusién para la
compaiiia.

La fatica se refiere a los elementos que se estan empleando en
el momento de comunicar el mensaje, correspondiendo a las ima&-
genes y el sonido.

El diagrama de como actdan las funciones que determina el pro-
ceso de comunicacion de Jakobson, para este trabajo queda de
la siguiente manera;




COLEGIO DE BACHILLERES

COMPANIA
TALLERES _____ TITULAR —— ESTUDIANTES

DE TEATRO DE TEATRO

LENGUAJE
AUDOVISUAL

IMAGENES
Y SONIDO

DIAPORAMA

Para finalizar con lo referente al lenguaje audiovisual, quisiera
mencionar que:

“ El lenguaje mas hablado en todo el mun-
do es el audiovisual.“ 4

Con esta cita se enfatiza la importancia de los medios
audiovisuales, y muy particularmente del diaporama, como ins-
trumentos de promocién y comunicacion que llegan a grandes
audiencias.




2.3 COMO SE COMPONE UN DIAPORAM

Un diaporama esta compuesto por tres etapas, las cuales se di-
viden de la siguiente manera:

1.- Pre-producion
2.- Produccion

3.- Post-produccion

2.3.1 PRE-PRODUCCION.

Dentro de la pre-produccién se plantea el mensaje que sevaa
comunicar, los objetivos y las metas que se pretenden alcanzar,
tomando en cuenta los contenidos, los propésitos del programa,
los recursos disponibles y las caracteristicas del pablico al que
va a ser dirigido.

Una vez decidido lo anterior se plantean los tiempos que seran
necesarios para la realizacion de los pasos a seguir durante la
produccién audiovisual.

Posteriormente se procede a la realizacion del guion literario,
siendo éste, el documento en base al cual se inicia una produc-
cion audiovisual; y es el texto que describe de forma verbal el
mensaje que se pretende comunicar.

Al preparar dicho guién se debe tener un ordenamiento légico y
narrativo, expresado en una estructura mterna y evitando el uso
excesivo de informacioén.
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En la estructura interna el tema debe ser trabajado en sus partes
constitutivas, fas cuales pueden ser divididas de la siguiente ma-
nera: entrada, desarrollo, una parte denominada climax y por iti-
mo la salida. '

Los elementos que debe contener el guion literario se pueden
describir como se muestra a continuacion:

a) Claridad: Un estilo es claro cuando el
mensaje que se esta comunicando es en-
tendido faciimente por el espectador. Se
deben evitar las frases que no sean faciles
de comprender o que puedan enredar al
espectador.

b) Concisioén: Consiste en emplear las
palabras que expresan de forma mas pre-
cisa, aquello que se quiere comunicar, de-
ben evitarse las frases secundarias o muy
rebuscadas.

¢) Naturalidad: El lenguaje debe de ser
de uso comun para el publico al que se esta
dirigiendo el mensaje.

d) Originalidad: Esta consiste en la for-
ma en que es tratado el tema ha comuni-
car, evitando las frases que son muy co-
munes.

Una vez realizado dicho guién, se procede a la revisién y correc-
cién de la informacion que se esta manejando, asi como de la
redaccion y puntuacién empleadas; se llega a un guién literario
definitivo después de una o dos correcciones, en las que inter-
vienen tanto el realizador como la persona que encarga el pro-
yecto.



Una vez que se efectian las correcciones y se tiene la autoriza-
cion final del guién literario, se procede a la realizacién del story
board>.

El story board es el documento en donde se presentan las espe-
cificaciones detalladas de lo que seran las imagenes y su rela-
cion con la voz. Es una interpretacion visual constituida de ima-
genes y texto debidamente correlacionadas. Contiene la descrip-
cién de las fotografias asi como sus especificaciones, tales como
composicién, contenido, efectos, etc.

Los campos o planos que comprenden ja toma fotografica y que
son utilizados en el story board se clasifican de la siguiente ma-

nera:

- Plano general o fong shot: Es una
toma abierta, en la que se muestrael am-
biente general de la accién.

- Plano Americano: Presenta Unica-
mente una parte del sujeto, desde la ca-
beza hasta las rodillas.

- Plano medio o medium shot. Latoma
es mas cerrada, se fotograffa a la per-
sona de la cintura a la cabeza.




- Primer plano o medium close up:
Muestra al sujeto desde la cabeza y cor-
tandolo en el pecho.

- Close up: Abarca Unicamente la cara
de la persona, poseé un valor mucho
mas expresivo.

- Big close up: Es una imagen mucho
mas cerrada, se fotografia un detalle que
resalte algo en especial

En la pagina siguiente, muestro un ejemplo de formato que po-
dria ser utilizado para la realizacién de un story board.

Los bocetos de las fotografias, representan una guia detallada
de las secciones visuales, la primera columna se utiliza para
mostrar ei texto correspondiente a la secuencia fotografica; por
su parte la tercer columna se utiliza para poner las indicaciones
de laimagen que se va a fotografiar.



Magia, rito,
experiencia,
creatividad,
imaginacién...

TEATRO...
una manifestacién
artistica que
también es
literatura,

misica, luz,

escenografia

y
danza,

que en ocasiones
se viste de
tragedia

STORY BOARD

Plano general del
desarrolio de una
obra teatral.

Piano americano
del desarroliode
una obra teatral.

Plano americano
del desarrollo de
una obra teatral,

Plano generat del
desarrollo de una
obra teatral.

Actores en escena
en primer plano.




Es en el story board en donde se establecen las relaciones entre
laimageny la voz, éste ademas sirve como antecedente para la
toma fotografica.

El siguiente paso en la pre-produccion, es la elaboracion dei
guién técnico; siendo éste el documento de trabajo que describe
todo lo que aparecera en la produccién de un diaporama, ano-
tando detalladamente en él todos los datos necesarios parala
elaboracion del proyecto.

Se puede decir que el guion técnico es;

“Un texto escrito pero sus valores no son
literarios, ya que se trata de una descrip-
cion de algo que va a existir mas tarde,
una vez realizado."®

No existen reglas definitivas para la elaboracion de dichos guio-
nes, hay una gran variedad de ellos debido a que cada persona
que se dedica a su elaboracion crea o personaliza su propio for-
mato.

En éste trabajo y dada mi experiencia en el campo, utilizo un
formato realizado a cuatro columnas, las cuales estan divididas
de ia siguiente manera:



DIAPORAMA FORMATO PARA GUION { HOJA Y\
CULTURALA

3PROYECTORES. ANGELUS \ 71 DE 4 )

TIEMPO DEANGELES
OCTUBRE 18987.

" AUDIO magEN | Jteuro | Tiro )
FADE IN 0:00
DISCO: ENYA
TRACK: UNO 0:19
DESDE: 0:59
Desde tiempos remotos Imagenes diversas
la humanidad le ha conferido de angeles repre-

a los astros, los animales, sentados por dife-

las plantas y a los fendbmenos hatura- | rentes técnicas de

les, expresion plastica,

capacidades mas alla tales como la pintu-

de lo que les corresponde. ra, escultura, gra-
bado, etc.

También creb entidades

que simbolizaban sus temores,

deseos y valores;

seres responsables y protagonistas
de todo aquello que no tenia explica
cion '
y que podian estar

en mundos mas sublimes

y menos cotidianos.

De entre éstos surgieron
los hombres y los animales alados 0:46
cuya convivencia se ha dado

en casi todas las civilizaciones.

’ \ 0:15 1:20

N Y,




La primer columna esta reservada para el audio, contiene los
siguientes elementos

El texto que va a ser comunicado.

Lamdsica (las diferentes pistas que seran
utilizadas precisando el titulo del discoy la
pista).

La ubicacion de los diferentes puentes y
mezclas.

Los momentos del cambic entre una trans-
parenciay otra.

La segunda columna corresponde a la imagen, y es aqui en don-
de se especifica el tipo de fotografia que se debe de utilizar, ha-
ciendo una breve descripcion escrita.

En la tercer columna se anotan los tiempos de duracién de los
puentes, mezclas y de la lectura del texto

La cuarta y Ultima columna, servira en la musicalizacion como
una gula para ubicar al interior del desarrollo de una pista musi-
cal el momento justo en que deben entrar los puentes, mezclas y
voces. Por ejemplo, sila grabacion de una pista debe iniciar cuan-
do el reproductor de discos compactos marca 05 segundos se
anota en la columna 05; si la voz entra 10 segundos mas tarde se
escribe a la altura de la primera linea del texto 15; en adeiante se
siguen anotando los tiempos con base en el contador del
reproductor de discos compactos. El proceso se repetira con
cada pista utilizada.

Digamos que el guién técnico es un acercamiento a la forma como
quedara finalmente el diaporama a producir; en el guién técnico
se vislumbra el ordenamiento de los textos, las imagenes y la
musica.
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2.3.2 PRODUCCION.

La producci6n se refiere al proceso de realizacién del diaporama;
y comprende la grabacion del audio y la toma fotografica.

EL AUDIO

La atmoésfera o ambiente que gira alrededor del diaporama es
creada a través del audio, el cual, puede incluso dar un sentido
de continuidad a las imagenes; asi como también puede llegar a
levantar al publico, entusiasmandolo o incluso llevario a la medi-
tacion.

Para la grabacion de la banda sonora’ es indispensable
contar con una cabina de grabacién bien acondicionada; el
equipo basico con ef que debe de contar es el siguiente: mez-
cladora, reproductor de discos compactos y cassettes, graba-
dora de carrefe, micréfonos, amplificador y bocinas.

Las etapas que conforman la grabacién de la banda sonora son
las siguientes:

a) GRABACION DE VOZ:

L.a voz cuenta con un papel muy importante, ya que describe el
contenido y le permite a la imagen dedicarse a una funcién mas
expresiva.

Para la grabacién del texto es muy importante tener en cuenta el
tipo de voz de la persona que lo va a leer, sus habitos de lectura,
su entonacion, etc., para lo cual es recomendable tener una pla-
tica con dicha persona antes de la grabacion, tratando con ello
de aclarar la entonacién que se debe de utilizar, los momentos
de mayor o menor énfasis, como debe subir o bajar el tono de
voz, efc., dicha platica es conveniente también, para aclarar las
dudas que hayan surgido en cuanto al contenido y la forma en
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que debe ser expresado el texto, ya que de lo contrario, el men-
saje que se pretende comunicar puede ilegar a resultar confuso
e incluso incomprensible para el espectador.

b)  MUSICALIZACION:

La musica da la dindamica e influye en el estado emocional del
publico casi sin que éste se de cuenta; genera e imprime clima y
caracter, da el ritmo y nos introduce al contenido; incluso contri-
buye a reforzar las imagenes y el texto, déandoles una intensidad
mayor de la que tenian originaimente.

En la cita que presento a continuacién, el autor describe cla-
ramente la funcién que llega a tener la musica al ser utilizada
dentro de los medios audiovisuales:

“La musica expresa, en diversos momen-
los, serenidad o exuberancia, pesar o
triunfo, furor o delicia. Expresa cada uno
de esos estados de &nimo, y muchos
ofros, con una variedad innumerable de
sutiles matices y diferencias. Puede inclu-
So expresar alguno para el que no exista
palabra adecuada en ningun idioma. “®

Es recomendable utilizar musica que no sea muy comercial, e
incluso piezas que no sean cantadas, debido a que esto puede
llegar a distraer al espectador confundiéndolo o transportandolo
a situaciones que haya vivido anteriormente.

Si la musica es utilizada inteligentemente flega a crear un am-
biente muy agradable y refuerza las secuencias de las transpa-
rencias y del contenido del guién literario creando una atmésfera
sonora adecuada.




Para seleccionar la musica s hecesario conocer al menos sus
principios basicos. Aarén Copland menciona que fa musica se
estructura por medio de cuatro elementos esenciales que son:

“Ritmo: Un ritmo puro tiene un efecto tan inmediato sobre no-
sofros que instintivamente percibimos sus origenes pristinos;
es el primero de los elementos musicales.

El ritmo verdadero lo obtendremos solamente cuando acen-
tuemos las nolas de acuerdo con el sentido musical de la fra-
se“.?

El ritmo implica una referencia de tiempo basada en repetir no-
tas y silencios musicales. Tiene que ver con el movimiento repe-
tido a intervalos regulares de las notas musicales; es la antesala
que permite al espectador penetrar en la muisica sin analisis com-
plicados.

“Melodia:. En el firmamento musical, la melodia sigue inme-
diatamente en importancia al ritmo. Una melodia bella, como
una pieza entera de musica, ha de ser de proporciones satis-
factorias. Debera darnos la impresién de cosa consumada e
inevitable".1°

La melodia es la sucesién de notas que componen un periodo
completo de sonidos; se encarga de provocar en el espectador
diferentes emociones, permitiéndole asimilar el caracter de la
pieza.

“Armonia: Comparada con el ritmo y la melodfa, la armonia
es el mas artificioso de esos tres elementos musicales.

La produccién simultéanea de varios sonidos engendra los acor-
des. La armonia, considerada como una ciencia, es el estudio
de esos acordes y sus relaciones mutuas®."

Laarmonia se refiere a la estructuracion, relacién y combinacion
correcta de un conjunto de sonidos, segun diferentes canones,
formas de composicion y notacién musical desarrollados a tra-
vés del tiempo



“Timbre: Después del ritmo, la melodia y la armonia, viene el
timbre o color del sonido. El timbre en misica es analogo al
color en pintura. Es un elemento que fascina no so6lo por sus
vastos recursos ya explorados, sino también por sus ilimitadas
posibilidades futuras.

E] timbre musical es la cualidad del sonido producido por un
determinado agente sonoro“.*?

El timbre es el elemento que nos permite distinguir entre los di-
versos agentes que participanenla interpretacién de una pieza
musical.

Gracias a estos cuatro elementos esenciales, el espectador per-
mite que la musica penetre en él sin necesidad de analisis com-
plicados, ya que se predispone a captar la musica en todos sus
aspectos.

La masica, al ser utilizada en la elaboracion de diaporamas pue-
de estar clasificada de la siguiente manera:

- FONDO MUSICAL.

El fondo musical, es la musica que se escucha en un segundo
plano, sirviendo de ambiente a las palabras; con un volumen bajo
para que no interfiera con lo que dice el texto, evitando con ello,
que lleguen a competir y confundan at espectador.

“f a misica no es solo un fondo; sigue,
comenta, describe las diversas situacio-
nes. Pero habitualmente se limita a refor-
zar fo visual y lo hablado, es convergente
con estos elementos.”.®



- PUENTE MUSICAL.

El puente musical se utiliza para separar secuencias de transpa-
rencias en el momento de un cambio de situacion; también se
emplea en las partes en las que no aparece la voz e incluso, pre-
para al espectador para el instante en que sera realizada una
mezcla. Como regia general, en los puentes se sube el volumen
de la musica para compensar la ausencia de voz, y con ello,
mantener un nivel uniforme en la grabacion.

-MEZCLA.

La mezcla es el momento en que se unen dos temas musicales
diferentes.

Consiste en ir bajando lentamente el volumen de [a pista que se
esta escuchando al tiempo que sube el de la pista que suplird a
la anterior, logrando con ello que en determinado momento e
tema inicial desaparezca y se escuche Unicamente el tema nue-
vo que lo sustituye.

También se utiliza para crear una atmaésfera diferente en el mo-
mento en que se cambia de una secuencia de transparencias a
otra, evitando con ello que el espectador caiga en un tedio o se
fastidie al estar escuchando Gnicamente una sola pista.

c) GRABACION DE LA MATRIZ:

Una vez que se ha grabado la voz y se ha seleccionado ia musi-
ca, se procede a la grabacién de la matriz.

Para dicha grabacion es indispensable el guion técnico, debido
a que es ahi en dénde estan todas las especificaciones de la
musica que se utilizara, los momentos en que entra la voz, en
dénde aparecen los puentes y las diferentes mezclas, asi como
la masica que sera utilizada y la duracion de las pistas.



La matriz es la cinta de audio con la banda sonora terminada y
que sirve de base para la programacion del diaporama en la eta-
pa de post-produccion.

TOMA FOTOGRAFICA

Las imagenes se encargan de transmitir el mensaje en lo refe-
rente a lo visual.

La imagen de un diaporama se logra por medio de la fotogra-
fia, especificamente mediante el uso de las denominadas
transparencias o diapositivas

“La fotografia es una herramienta cientifi-
ca y documental de primera importancia,
y un medio creativo por derecho propio. ¢

Cuando se produce el materiai fotografico, hay que considerar
que cada transparencia a proyectar tiene una interpretacion indi-
vidual, debe de reforzar a la anterior y guardar una relacion con la
que la sustituira; con ello se lograra también, que el espectador
pueda relacionar la serie de transparencias con et audio que re-
cibe; reforzando asi el mensaje que esta percibiendo.

La imagen en el diaporama debe mantener un encuadre unifor-
me, es decir, hay que definir el formato que se utilizara, ya sean
horizontales o verticales, pero siempre tratando de evitar la mez-
cla de ellos, debido a que esto provoca las [lamadas crucetas las
cuales no son muy agradables a la hora de la proyeccion.



Ningtin mensaje sera interesante para el espectador si no lo en-
tiende. Por lo tanto, para que pueda captar toda la esencia del
mensaje que se pretende transmitir, las imagenes que se utilicen
en un diaporama no deben de ser muy complicadas, ya que cada
transparencia permanece escasos segundos en pantaila (el ttem-
po aproximado es de tres segundos por imagen), por io tanto
deben de tener una composicion sencilla y agradable, las ima-
genes deben contar unicamente con los elementos necesarios
para enriquecer la idea central, y no abarcar un exceso de ele-
mentos; recordemos que et ojo elimina automaticamente los
agentes distractores, pero la camara no puede hacerlo, y por ello,
es recomendable mirar los cuatro angulos del visor antes de opri-
mir el obturador.

“ | a abundancia de detalles irrelevantes
en el primer plano o en el fondo basta para
arruinar lo que de otra forma serfa una
excelente imagen. Es preciso escoger un
entorno que apoye el motivo principal en
tono, ritmo y color. El entorno puede ade-
més aportar informacién interesante ( so-
bre el lugar de trabajo del sujeto, por
gjemplo ). Por otra parte, la yuxtaposicion
de motivos y entornos incongruentes crea
situaciones casi siempre humoristicas. La
mejor forma de aprovechar el primer pla-
no y el fondo es controlar su influencia por
medio del punto de vista, la luminacion y
la profundidad de campo. “®

Los elementos que se deben de tomar en cuenta a la hora de
tomar las fotografias son:

ENCUADRE:

Consiste en seleccionar y disponer los elementos a fotografiar
dentro del campo visual det lente de la camara. Depende de la
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forma del motivo y su disposicion dentro del entorno que lo ro-
dea.

Siempre se debe tratar de lienar el campo de la imagen con ele-
mentos que contribuyan a favorecer el motivo central y no que
compitan con él o compliquen la lectura de la imagen.

COMPOSICION:

La composicion es el elemento que permite al ojo recorrer las
imagenes dentro del encuadre. Es conveniente ordenar los ele-
mentos que conforman laimagen y tratar de reducirlos a lo indis-
pensable, de tal forma que el espectador dirija la mirada
automaticamente al centro de interés de la fransparencia.

D. A. Dondis menciona gue:

“La composicion es el medio interpretativo
destinado a controlar la reinterpretacion

de un mensaje visual por sus receptores.”
18

Con ello nos quiere decir que al momento de hacer una compo-
sicion, se debe tomar en cuenta que el espectador modificara el
mensaje de acuerdo a su interés; por tal motivo debemos consi-
derar que cuando se transmite un mensaije visual, la composi-
cién juega un papet muy importante, ya que si no es buena podria
incluso cambiar el significado del mensaje.




- EQUILIBRIO: Se da cuando existe un
centro de gravedad entre dos elementos;
el equilibrio puede darse de dos maneras
diferentes, una de ellas es simétricamente
y se logra cuando dos elementos iguales
se encuentran situados de la misma ma-
nera en ambos lados de una linea central;
la otra es asimétricamente y consiste en
conseguir el equilibrio variando los obje-
tos o elementos a fotografiar y sus posi-
ciones, equilibrando el peso de dichos ele-
mentos.

- UNIDAD: Es cuando los elementos se
encuentran equilibrados de tal forma que
se perciben como un todo, y si llegaran a
dividirse su esencia podria llegar a alterar-
se o destruirse.

“ La unidad es un eqilibrio adecuado de
elementos diversos en una totalidad que
es perceptible visualmente. “ 1




- ECONOMIA: Es cuando existen un mini-
mo de elementos; realzando con ello tni-
camente el objeto principal.

“ La economia es una ordenacién visual
frugal y juiciosa en fa utilizacién de ele-
mentos, “1®

- ACTIVIDAD: La actividad da la sensa-
cion de movimiento en las imagenes.

“ La actividad como técnica visual debe
reflejar el movimiento mediante Ia repre-
sentacioén o la sugestién. “ 1

- ACENTO: Da mayorintensidad a un ele-
mento, permitiendo que resalte sobre los
demas.

“ Consiste en realzar intensamente una
sola cosa contra un fondo uniforme. “20




- SECUENCIALIDAD: Es la sucesién or-
denada de elementos que guardan entre
si cierta relacién; esta basada en la res-
puesta compositiva a un plan de presenta-
cién que se dispone en un orden l6gico.

“ La ordenacién puede responder a una
férmula, pero por lo general entrafia una
serie de cosas dispuestas segin un es-
quema ritmico. “ %

- REALISMO: Tiende a la interpretacion
objetiva de la realidad; se logra cuando el
concepto encierra una extensa gama de
matices que van desde la copia de o real
del modo mas concreto posible a una de-
terminada intervencion de lo subjetivo en
la interpretacion artistica de la realidad.

“Es la técnica natural de la camara, la op-
cion del artista. Nuestra experiencia visual
y natural de las cosas es el modelo del
realismo en las artes visuales. * 2!

- CONTINUIDAD: Es ta unién naturai que
mantiene unificados los diversos elemen-
tos de un todo dentro de la composicién.

“ Se define por una serie de conexiones
visuales ininterrumpidas, que resultan
particularmente importantes en cualquier
declaracion visual unificada “*

43




Un elemento que se debe cuidar siempre al momento de hacer
las tomas fotograficas es Ia temperatura det color, refiriendose
ello a los diferentes cambios en los matices de las imagenes,
evitando con ello las dominantes de determinados coiores.

Cuando se toman fotografias con luz de tungsteno las imagenes
tienen cierta tendencia a las dominantes amarillas; si se utiliza
luz fluorescente se vuelven verdosas. Por elio es importante que
ademas de utilizar los filtros adecuados, se utilice siempre ia mis-
ma marca de pelicula durante toda ia produccion audiovisual. Con
ello se lograra evitar las dominantes hacia los diferentes colores
y tener un mejor dominio en cuanto a la temperatura del color, ya
que las variaciones cromaticas son muy evidentes al momento
de la proyeccidn.

Dentro de la fotografia para un diaporama tenemos la de estu-
dio, la de locacién y la de reproduccién.

DE ESTUDIO:

Es tomada en lugares cerrados, sin necesidad de estar trasla-
dandose de un lugar a otro.

En este tipo de fotografia la luz es artificial y por lo general es
controlada con diferentes tipos de lamparas, logrando con elio
controlar la intensidad de la luz, variar su direccién, y controlar las
luces y sombras de la imagen de acuerdo al ambiente que se
quiere sugerir, permitiendo un mayor control de la exposicion.

“ Un estudio es una zona en la que el con-
trol sobre la ifluminacion y el fondo es com-
pleto, se comprende, pues, que
incrementa notablemente las posibilida-
des fotogréficas. “**




DE LOCACION:

La fotografia de locacion se diferencia de lade estudio, porque
es tomada en exteriores, al aire libre; por lo tanto la luz proviene
generalmente del sol, asi que debemos adecuarnos a los cam-
bios en las variaciones de la luz naturai; también puede ser to-
mada en diversos lugares.

Trabajar con la luz natural es mas complicado que hacerlo con luz
artificial, debido a que varfa en cuanto a la intensidad y su ubica-
cion conforme va transcurriendo el tiempo

REPRODUCCIONES:

Las reproducciones se realizan en el reprovith, el cual es una
mesa de copiado profesional que tiene fotolamparas integradas,
para poder iluminar uniformemente el objeto; es utilizada para
fotografiar una gran variedad de impresos, tales como libros, re-
vistas, fotografias, etc.

CREDITOS:

Los créditos son los mensaijes escritos, titulos, gréficas, efc, y
son fotografiados en el reprovith, con pelicula de aito contraste.

Los originales deben ser hechos en un soporte opaco, para evi-
tar asi los reflejos de las fotolamparas sobre el crédito a fotogra-
fiar.

Pueden llegar a combinarse con las transparencias, ¥, asilograr
darle una intencion diferente a las imagenes que seran utiliza-
das.



EFECTOS:

Los efectos se trabajan una vez que se tienen las transparencias
y se refieren al tratamiento que se le da a algunas de ellas para
lograr determinado impacto en el espectador.

Un ejemplo de éstos podria ser el rayado de ia imagen, bloguear
alguna area de la transparencia, o simplemente utilizar algun tipo
de mascarilla y asi se mostrara una composicién muy diferénte a
la original.



2.2.3 POST-PRODUCCION:

Es la etapa en la que se afinan los ultimos detalles de toda pro-
duccién audiovisual.

Es aqui en donde se compieta el armado de las imagenes y el
sonido, grabando los pulsos y el audio en una misma cinta para
lograr una sincronizacién perfecta.

La post-produccion tiene gran importancia en la estructuracion
del diaporama, ya que es en este momento cuando se combinan
todos los elementos que conformaran el mensaje.

Cuenta con los siguientes pasos:

EDICION:

Con la ayuda de una mesa de luz, se colocan las transparencias
sobre ésta en el orden en que apareceran. Se revisan las image-
nes para poder detectar aquelias que tengan algtin detalle que
sea necesario corregir; una vez que se han corregido los deta-
lles y no existen mas cambios en las secuencias, se numeran las
imagenes.

Con la secuencia definitiva de las imagenes y la grabacién de la
matriz, se escucha ésta al tiempo en que se siguen la imagenes
para confirmar que no lleguen a sobrar o faftar algunas transpa-
rencias.

Ya que han sido revisadas las imagenes con el audio y se ha
determinado tentativamente la duracién de éstas en la pantalla,
se procede a colocar las transparencias en sus respectivos
carruseles.
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PROGRAMACION:

Una vez que se cuenta con la banda sonora y la secuencia de las
imégenes, se procede a la sincronizacion de estos dos elemen-
tos, para lo cual es necesario hacer uno o dos ensayos de la
proyeccion para medir los tiempos y posteriormente grabarlos
con un programador.

El proceso consiste en mandar los cambios de los proyectores a
la cinta de audio para que sean grabados en ella y asi obtener
una sincronizacion perfecta entre el sonido y la imagen.

Una vez que la cinta tiene grabados los pulsos, manda la sefial
de nuevo al programador para que éste, a su vez, mande los
cambios de transparencias automaticamente a los proyectores.

Contar con un programador de disolvencias para la proyeccion
de diaporamas siempre es de una gran ventaja, ya que cuando
se hacen los cambios entre las transparencias de forma manual,
siempre se correra el riesgo de que nunca existan dos proyec-
ciones iguales, debido a que, atin cuando la persona dedicada
ha realizar las disolvencias de las imagenes se sepa de memo-
ria los momentos en que deben de hacerse los cambios, siem-
pre existiran retrasos o adelantos debidos a cualquier factor que
desvie la atencién de éste o simplemente por una falta de con-
centracién, afectando con ello toda la produccion audiovisual.
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! Delia Maria Crovi Druetta. Metodologfa para la Pro-
duccién y evaluacion de materiales didacticos. pag. 72

2 Retomo el término audiovisualismo del libro Monta-
Jes Audiovisuales de Jorge Eneas Cromberg. El autor
utiliza esta palabra para referirse a la integracion de los
medios audiovisuales al modo de vida del hombre ac-
tual. Véase pag. 17

? Se enlistan los siete rasgos entrecomillados; para ha-
cerlos mas ficil de comprender incluyo una interpreta-
¢i6n personal. P. Babin y M. F. Kouloumdjian. Nuevos
modos de comprender. pag. 34

* Jos¢ Luis Garcia Sanchez. Lenguaje audiovisual. pag.
47

* Simo6n Fedman, Gui6n argumental. Guién documen-
tal. pag. 23

¢ La traduccién del término story board es guién ilus-
trado.

7 La banda sonora es el audio que se percibe en toda
produccién audiovisual,

# Aarén Copland. Cémo escuchar la musica, pdg. 30
® Aar6n Copland. Cémo escuchar la musica. pag. 47
1 Aarén Copland. Como escuchar la miisica. pag. 66

i Aar6n Copland. Cémo escuchar la misica. pag. 70

"> Aarén Copland. Cémo escuchar la msica. pag. 84




13 Gino Stefani. Comprender la misica. pag. 13

¥ Michae! Langford. La fotografia paso a paso. Un
curso completo. pag. 58
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PRODUCCION DEL DIAPORAMA PROPUESTO

-PRODUCCION.

3.1.1 PLANEACION

Como se mencioné en un capitulo anterior, la Compaiiia Titular
de Teatro del Colegio de Bachilleres, ha utilizado diversos me-
dios de difusién (tales como carteles, folletos y volantes), para
despertar el interés de los alumnos por pertenecer a la Compa-
fila mencionada; todos ellos con pocos resuitados.

Por tal motivo se organizaron una serie de juntas para planear
una estrategia de difusion mas efectiva.

Se estudiaron diferentes proyectos de promocién. Entre éstos
se consideraron nuevas formulas, tales como un médulo de infor-
macion en cada uno de los planteles; éstos se ambientarian con
fotografias representativas de la Compafifa. También se reparti-
rian volantes y se daria atencion personal a los estudiantes a tra-
vés de edecanes y profesores de la Compaifiia.

Ofra propuesta fue revisar la calidad de los soportes generados
hasta el momento, con el fin de producir materiales méas acordes
a las espectativas de la comunidad.

Una ditima solucion fue la creacion de un programa audiovisual,
que manejara un lenguaje sencillo, acorde al utilizado por los j6-
venes y que presentara a la Compaiiia Titular de Teatro ho como
una asignatura o una actividad escolar mas, sino como un circulo
de amigos que tienen en comun fa solidaridad y la necesidad de
expresarse por medio de una manifestacion artistica.

Se hizo una evaluacién de los recursos disponibles y se tomé la
decision de manejar una campafia con tres medios diferentes:
un cartel, un médulo de informacién y un programa audiovisual.




Para el programa audiovisual, en primer lugar se pensé trabajar
un video, en colaboracion con el Departamento de Radio y Tele-
vision del Colegio de Bachilleres. Sin embargo esto no fue posi-
ble, debido a que las cargas de trabajo en el 4rea mencionada
eran muy grandes.

Se considerd entonces realizar la produccion a través de la Ofi-
cina de Audiovisual. Las circunstancias favorecieron a la larga la
campafia, ya que ademas de la posibilidad de tener un progra-
ma en formato de video !, se podria programar una serie de pre-
sentaciones en los auditorios de los diferentes planteles.

Otra ventaja de elegir el diaporama como canal de difusi6n, fue
su efectividad, la cual ya ha sido probada en los programas que
se generan semestre a semestre para promocionar las activida-
des paraescolares del Colegio.

Cuando se lleva un diaporama a plantel, se ofrece a la comuni-
dad una experiencia novedosa; el alumno llega a la sala con una
actitud espectante. De hecho no tiene idea del medio de comu-
nicacion al que se enfrentara, quedando impactado alfinal de la
proyeccion.

En las juntas posteriores, se plane6 los contenidos del diaporama
y los recursos a utilizar.

Se realizaria a tres proyectores; por lo tanto la cantidad de trans-
parencias no podian ser mayores de 240 (ya que en cada carru-
sel entran un maximo de 80 diapositivas). También se consider6
la duracién del diaporama, llegando a la decision de que éste
debia tener una duracién de 4 minutos minimo y un maximo de
10 minutos ya que al no existir movimiento en la imagenes, el
alumno podria llegar a impacientarse y no terminar de ver el
diaporama, evitando con ello, la captacion total del mensaje.

Decidido lo anterior, el siguiente paso era el referente al conteni-
do y la redaccién que debian utilizarse para la elaboracién del
guion literario.

Se liegé a la conclusion de manejar elementos que rodean el
ambiente del teatro, asi como proyectar secuencias de transpa-
rencias mostrando diferentes aspectos relativos a la Compaiiia.




Para la promocion, se planed un ciclo de 8 proyecciones, corres-
pondientes a los planteles mas cercanos al plantel sede de la
Compafiia, asi como también, elaborar un transfer en video y re-
partirlo entre los veinte planteles del colegio, para una mayor di-
fusion.

PLANTELES DEL COLEGIO DE BACHILLERES
EN EL AREA METROPOLITANA

a ™
19 ECATEPEC

by 2 CIEN METROS

17 HUAYAMU PAS-PLORLGAL -, - I‘ 12 NEZAHUALCOYQTL
fls

S8~ 3 1ZTACALCO

7 IZTAPK AR

6 VICENTE
GAERRERD

B CUAJIMALRA -

K- 16 TLAMUAC
15 CONTRERAS

* PLANTELES EN EL ESTADO 0F MEXICO




Como podemos apreciar en el mapa, la sede de la Compafifa se
encuentra en el plantel nimero 4 “ Culhuacan *. Con base en esto
se delimit6 un area de accion en los 8 planteles méas cercanos a
la sede para hacer la difusion en formato de diaporama, los plan-

teles fueron:
3-“lztacalco “
6 - “ Vicente Guerrero “
7 - |ztapalapa *
13 -“ Xochimilco “
15 - “ Contreras *
16 - “ Tlahuac"

17 - “ Huayamilpas-Pedregal”

20-"Del Valle “




3.1.2 ELABORACION DEL. GUION LITERARIO

En cuanto a la realizacion del guién literario, se flegd a la conclu-
sion de que éste debia de manejar los siguientes aspectos:

- Qué es el teatro y las emociones que llega a despertar en el
espectador.

- El teatro dentro del Colegio de Bachilleres.

- Los beneficios que puede obtener el estudiante al pertenecera
ta Compafiia Titular de Teatro.

Se decidié emplear el esquema utilizado en una funcion de tea-
tro (tres llamadas a escena), adaptandolo para la realizacion del
guién literario.

Enla primer llamada se daria una breve descripcién de lo que es
el teatroy las emociones que llega a despertar. Para la segunda
llamada se hariareferencia ala Compaiiia y las actividades que
en ella se realizan; para la tercer llamada se invitaria al estudian-
te ainscribirse en la Companiia.

Despues de algunas revisiones y correcciones, se depurd el guion
inicial quedando de la siguiente manera:



Primera llamada, primera liamada...

Magia, rito, experiencia, creatividad, imaginacion...

TEATRO

Una manifestacion artistica que también es literatura, ma-
sica, Juz, escenografia y danza, que en ocasiones se viste
de tragedia, o con los alegres colores de la comedia.

El teatro hace vivir en el escenario: el llanto, el amor, el odio,
la tristeza.

Es también una expresion donde el hombre transmite sus
mas elevados valores para dejar huella de su cultura y de
sus avances como civilizacioén.

Segunda llamada, segunda...

En el Colegio se hace hoy teatro joven, dentro de la Com-
paiifa Titular de Teatro, un grupo formado por bachilleres
como td, que albergan en su interior un espiritu de supera-
cion y compaiierismo; requisitos indispensables para ha-
cer teatro, porque cada miembro de la Compaiiia, debe apor-
tar elementos esenciales, que al conjuntarse dan vida al
espectaculo.



Al integrarte a la Compafiia conoceras métodos dindmicos
de actuacién y escenograficos, exploraras el mundo del
teatro con sus diversas formas de expresion e interpreta-
cién, pero la principal recompensa llegara en el momento
de la presentacion, cuando las horas de trabajo se verdn
roflejadas en el reconocimiento del piiblico de los diversos
foros, internos y externos, en los que se presenta la Com-
paiiia.

Tercera llamada, tercera, comenza..,

ALTO

No podemos dar tercera llamada, faltas ta, apdrate a inscri-
birte a la Compaiiia Titular de Teatro, dirigete a la oficina de
actividades paraescolares de tu plantel.

Como se puede apreciar, el guién final es muy claro en cuanto a
su contenido; evita las frases no significativas o rebuscadas, ex-
presando de manera resumida y de una forma directa y clara el
mensaje que se pretende comunicar al espectador.

Con el guién terminado, se procede a la visualizacion de las ima-
genes en que se apoyara dicho texto.



3.1.3 VISUALIZACION FOTOGRAFICA

El guién literario final, habia despertado fascinacion y espectativas
en cuanto al soporte visual, por [o que las imagenes debian ser
estudiadas con detenimiento; ya que si las transparencias son
de mala calidad llegan a estropear toda la produccion audiovisual,
debido a que son percibidas inmediatamente por el espectador,
quién toma una actitud menos receptiva y mucho mas critica.

- STORY BOARD

El sfory board que se elabord para este trabajo, debia contar con
imagenes de estudiantes en plena actuacion, realizando una va-
riedad de ejercicios, detalles de rostros expresando diferentes
emociones, y algunas fotografias que mostraran determinados
detalles que se toman en cuenta antes de salir a escena.

En las imagenes de la entrada se utilizarian transparencias de
alumnos preparando la escenografia, seguidas de una serie fo-
tografica que mostrara diversos aspectos del teatro, tales como
las técnicas de relajamiento y calentamiento, alumnos en actua-
cién, etc. Utilizando la misma imagen (que muestra en medium
shot un aspecto de escenografia), para los momentos en que se
hace referencia de las llamadas a escena.

Para la salida se emplearfan {inicamente imagenes que mostra-
ran a los estudiantes en el momento en que representan determi-
nadas obras.

Presento a continuacion ei story board que se realizé para el
diaporama solicitado:



| ATENCION !
Primaera llamada,
primera llamada...

STORY BOARD

Primer plano de la

escenografia
utilizada enuna
obra teatral

Plano americano
de una esceno-
grafia

Plano americano
de alumnos pre-
parando la
escenogarfia que
se va a utilizar

Piano americano
de los alumnos
preparando la
escenogarfia que
se va a utilizar

Plano americano
de los alumnos
preparando la

escenogarfia que
se va a utilizar



Magia, rito, expe-
riencia, creativi-
dad, imaginacién...

TEATRO...
Una manifestacion
artistica que tam-
bién es literatura,

musica, luz,

b
h ¢
i
.l
sl

Close up de alum-
nos maquillandose

Big close up de
alumnos
magquillandose

Plano general del
desarrollo de una
obra teatral

Plano general del
desarrolio de una
obra teatral

Plano ameticano
del desarrollo de
una obra teatral



escenografia Plano general del
y danza, desarrollo de una
obra teatral
que en ocasiones Medium shotde
se viste de trage- alumnos en
dia, acuacion
o con los alegres Plano americano
colores de la 30"19_ det desarroflo de
una obra teatral

dia.

Plano general del
desarrollo de una
obra teatral

Plano general dei
desarrollo de una
obra teatral




Plano americano

El teatro hace vivir
del desarrollo de

en el escenario:

una obra teatral
el llanto, el amor, el Medium shot del
odio, la tristeza. desarrollo de una
obra teatral

Es también una ex-
presién donde el
hombre transmite
sus mas elevados

valoras,

para dejar huelta Primer plano de un
de su cultura y de alumno en actua-
suUs avances como cién
civilizacién.

Close up al rostro
de unalumnoen
actuacién

Primer plano de un
alumno en actua-
cion




Medium shot de
alumno en actua-
cién

Plano americano
de alumnos en
actuacién

Plano americano

Segunda llamada,
de la escenografia

segunda...

Plano americano
de alumnos en
calentamiento

Medium shot de
alumnos en calen-
tamiento




En ol Colegio se
hace hoy teatro jo-

dentro de la Com-
pafiia Titular de
Teatro,

un grupo formado
por bachilleres

como ti, que alber-

gan en su interlor

un espiritu de su-
peracién y compa-
erismo; requisitos
indispensables

para hacer teatro,
porque cada miem-
bro de la Compa-
fifa,

Pilano americano
de alumnos en
técnicas de relaja-
miento

Plano americano
de alumnos en
calentamiento

Plano americano
de un alumnoen
actuacion

Plano americano
de alumnos en
actuacion

Plano americano
de alumnos en
actuacion




debe aportar ele-

mentos Primer plano de un
escenciales, alumno.c-:'n actua-
cién
que al conjuntarse Medium shot de
dan vitc;a all ospec- alumnos en actua-
CUiO. .
cién
Al integrarte a la Plano general
Compafifa conoce- de alumnos en
ras métodos diné- calentamiento
micos
de actuacién y Plano general
escenogréficos, de alumnos en
exploraras calentamiento
el mundo del teatro )
con sus diversas Primer plano de
formas de expre- alumnos en actua-
sién e interpreta- cién

cién,




pero la principal
recompensa llega-
ra en el momento

Plano americano
de la presentacion,

de alumnosen
cuando {as horas actuacion
de trabajo
se veran reflejadas Plano americano
en el reconoci- de los espectado-
miento del publico res
de los diversos fo- | COMPAIIIA TITUAA
ros, internos y ex- Plano general

ternos, on los que
so presenta la
Compaiiia

I .

Piano general
de alumnos en
actuacion

Plano ametricano
de alumnos en
actuacion




Plano general de
alumnos en actua-
ciébn

Medium shot de
alumnos en actua-
cidn

Plano americano
deunalumnoen
actuacion

_ Plano americano
de alumnos en
actuacién

Plano americano
de alumnos en
actuacion




Tercera llamada,
tercera,

comenzza...mos

[ALTO!
No podemos dar
tercera llamada,

Plano americano
de alumnos en
actuacion

Medium shotde un
alumno en actua-
ciébn

Plano generai
de alumnos en
actuacion

Plano americano
de una escenogra-
fia

Medium shotde
una escenografia

n38as
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| Faitas t4, apurate UNITR ! ’t')ET. &,— l.

a inscribirtel a la Medium shotde
Compaiifa Titular una escenografia
de Teatro,
dirigete a la oficina
de actividades Medium shotde
paraescolares de una escenografia
tu plantel.
Plano general
de alumnos en
actuacion

Plano americano
de alumnos en
actuacion

Plano americano
de alumnos en
actuacién
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Plano americano
de alumnos en
actuacién

Piano general
de alumnos en
actuacion

Medium shot de
alumnos actuando

Primer plano de
alumnos en actua-
cion

Plano general de
alumnos en actua-
cion
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Plano generai de
alumnos en actua-
cién

Plano generai de
alumnos en actua-
cién

Plano general de
alumnos en actua-
cién

Plano general de
alumnos en actua-
cién

Plano general de
alumnos en actua-
cion




DIRTCCION
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L4 & /INTENSION
WX CUTTURAL

RE AL ANCTO N
AMivel AL Vera

-

VOIS

fuan Manuced

L 'y
Minuel AL Vera

Fasann

{~alia

Plano americano
de alumnosen
actuacion

Misma foto ante-
rior pero con
crédito de fa Dir.
de Ext. Cuit.

Misma foto ante-
rior pero con
crédito de Realiza-
¢ién

Misma foto ante-
rior pero con
crédito de Voges

Crédito del
logotipo del Cole-
gio de Bachilleres

KA 173 !‘



- ORIGINALES DE CREDITOS

En este trabajo se utilizaron Ginicamente cuatro créditos para la
salida y uno intermedio (el cual invita a los estudiantes a inscri-
birse a la Compaiiia Titular de Teatro) haciendo un total de cinco
creditos.

El primer crédito es para el momento en que se invita a los alum-
nos a inscribirse en la Compaitia Titular de Teatro. Va acompa-
fiado por un fragmento del guién literario, utilizando de fondo para
el crédito una imagen que cuenta Gnicamente con escenografia,
sin ningdn actor.

A continuacion muestro el crédito empleado:

sCnpeTe!

\ Compariia

Titu!.-’tr
A
eatro

Al final del diaporama aparecen los créditos de la Direccion de
Extensién Cultural, realizacion y voces; estos tres créditos son
proyectados sobre la tltima transparencia de la secuencia foto-
gréfica de ia salida (la cual muestra a una alumna en actuacion),
permaneciendo congelada durante 1a proyeccién de los créditos
mencionados.

El crédito de la voz y 1a transparencia final de la secuencia foto-
gréfica final, se disuelven ambas al mismo tiempo con el crédito
que muestra el logo del Colegio de Bachilleres; siendo éste ulti-
mo con el que finaliza la proyeccién del diaporama y desaparece
al tiempo que va bajando el volumen de la banda sonora.



Los créditos que se utilizaron para la salida son los siguientes:

HRLCCAON
Ot
EXTEHSION
(ULTURAL

REACIZACION:
Higuel Angel Vera fspba

VOCES:

Juan Manuel Lozano
Miguel Angel Vera |,




3.1.4 SELECCION DE MUSICA DE FONDO Y PUENTES

&
Para la seleccion de la misica que se integraria en el diaporama,
era necesario buscar algo que armonizara, tanto con el guién
literario, como con la secuencia de las imagenes gue se habia
planeado, considerando también que fuera atrayente para los es-
pectadores.

Se penso6 en utilizar musica cldsica, debido a que se podian apro-
vechar las variaciones de ritmos, melodias, timbres y armonias
para reproducir el caracter dramatico del teatro. Asf, se decidié
utifizar el primer movimiento de la Sa. sinfonia de Beethoven para
la introduccioén, y se buscarfa otra obra musical alegre y festiva
para la salida.

Para tal fin se consideré utilizar la musica del grupo Eksepcional
Classics, quienes hacen arreglos fuera de serie a diferentes pie-
zas clasicas, utilizando teclados (sintetizador, érgano y piano),
alientos (trompetas, flautas y saxofén) y seccion ritmica (bajo y
bateria) para sus interpretaciones; en combinacién con una or-
questa, y hace una mezcla con un fragmento de Claro de Luna.

Para la musica de la salida, se penso utilizar la sonata nimero
once en A mayor “Mercado Turco” de Mozart, siendo interpreta-
da por el grupo mencionado anteriormente.

En la pista intermedia se decidié emplear un grupo llamado Birdy,
quienes utilizan tnicamente sintetizadores en sus interpretacio-
nes. Se pensé en la pista “sunridge point”, la cual se ocupa para
la parte intermedia del diaporama, mantiene un ritmo agil y sin
cambios bruscos por lo que funciona perfectamente como fondo
musical a la informacién que se manejaria sobre el teatro.




3.1.5 ARMADO DEL GUION TECNICO

Una vez terminado el guién literario y el story board, asi como
seleccionada ia muisica a emplearse, se procedio a la elabora-
cién del guidn técnico.

En este guion se puede observar la integracion del texto con las
secuencias de las imagenes; asi como la seleccién de la musica
que sera utilizada y los fragmentos que se sumaran a determina-
das partes del texto y la imagen, considerando también, los mo-
mentos en que deben aparecer puentes y mezcias.

La simbologia empleada para marcar los cambios de transpa-
rencias, los puentes y las mezclas es la siguiente:

/

Cambio de imagen

—

Puente

Mezcla

El guién técnico terminado lo presento a continuacion:
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LA COMPANIA TITULAR DE TEATRO

OCTUBRE 1997.

i AuDio MAGEN | R | Tere )
CORTE DIRECTO ' 0:00
DISCO: EKSEPTIONAL CLASSICS '
TRACK: UNO

Fotografias de es- | 0:20
tudiantes colocan-
do la museografia,
acercamientos a
ésta e imagenes
de alumnos en dife-
rentes angulos de
actuacion.

DESDE: 0:20

Primera llamada, primera llamada...

Magia, rito, experiencia,
creatividad, imaginacion...

TEATRO...

Una manifestacién artistica

que también es literatura,

musica, luz, escenografiay danza,

que en ocasiones se viste de tragedia,
o con los alegres colores de la comedia,

’ \ 0:13

0:35
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3 PROYECTORES. PROMOCIONAL PARA \ 2 DE 4 }
LA COMPARNIA TITULAR DE TEATRO

OCTUBRE 1997.

[ AUDIO MAGEN | jEwre | TEwno )
El teatro hace vivir Imagenes diversas
en el escenario: de alumnos en ac-
el llanto, el amor, tuacion y realizan-
el odio, la tristeza, do técnicasdeca- | 0:20
es también una expresion lentamiento.
donde el hombre transmite
sus mas elevados valores

para dejar huellas de su cultura
y de sus avances como civilizacion.

0:15
DISCO: BIRDY
TRACK: DOS
DESDE: INICIO
Segunda llamada, segunda...
0:08
A 0:14
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( AUDIO IMAGEN PARCIAL TOTAL

En el Colegio _

se hace hoy teatro jéven Imagenes diversas

dentro de de alumnogs reali-

la Compaiifa Titular de Teatro Zando técnicas de

un grupo formado relajacién y calen-

por bachilleres como tu

que albergan en su interior

un espiritu de superacion

y compafierismo;

requisitos indispensables

para hacer teatro,

porque cada miembro de la compafiia
debe aportar elementos escenciales
que al conjuntarse

dan vida al espectaculo.

Alintegrarte ala Compafiia
conoceras métodos dinamicos
de actuacion y escenograficos,
exploraras el mundo del teatro
con sus diversas formas

de expresion e interpretacién
pero la principal recompensa
llegara en el momento

de la presentacién,

cuando las horas de trabajo

se veran reflejadas

en el reconocimiento del pablico
de los diversos foros

internos y externos

enlos que se presenta la Compafifa.

tamiento, asi como
en algunas presen-
taciones de Ia
Compaiiia Titular,
foros en los que se
presentany espec-
tadores asistentes.
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(- AUDIO MAGEN | e | Tewro )

DISCO:_ EKSEPTIONAL CLASSICS Imagenes de
TRACK: NUEVE fi 5
DESDE: 0:15 escenogratias, cre-

dito de invitacién a

participar en la

Compaiiia, alum-

nos en actuaciony
Tercera liamada, . ;
tercera llamada, g;editos de la sali-
comenzamos :
[ALTO!
No podemos dar tercera llamada
jfaltas tul,
apurate a inscribirte
ala Compaiiia Titular de Teatro,
dirigete a la oficina
de actividades paraescolares
de tu plantel.

0:22
FADE OUT MUSICA. 1:15
4:24
- J




3.2.1 TOMA FOTOGRAFICA

Se utilizaron diferentes aberturas de diafragma y velocidades,
Para aprovechar con ello ia iluminacién empleada en determina-
dos momentos del desarrollo de la obra,

En algunos momentos se utilizé flash, dependiendo de la inten-
cién que se queria lograr y las sensaciones que se pretendian
transmitir. ‘




- CREDITOS

Los créditos que aparecen en el diaporama, se fotografiardn en
el reprovith, se empleo pelicula de alto contraste, utilizando para
ello cuatro fotolamparas de 250 watts cada una.

Se utiliz6 la misma abertura del diafragma (5.6) y velocidad de
un segundo para fotografiar todos los créditos empleados en el
diaporama.

Los tres primeros créditos de la salida, se fotografiaron de tal
forma que tGnicamente ocuparan la mitad derecha del recténgulo
total de la imagen, con la intencién de que al momento de ser
proyectado el crédito sobre la Gltima transparencia de la secuen-
cia fotogréfica final, abarcara solamente el area mencionada,
aprovechando que éste dngulo aparece en negro logrando con
ello resaltar los créditos.

El dltimo crédito, que corresponde al logotipo del Colegio, apa-
rece en el centro de la pantalla, ya que cuando se proyecta, apa-
rece sin ninguna imagen en el fondo.

DIRTCCION ..‘_.'.:‘. REALIZACION:
e DL ;}j,i_alhl,}-l A. Vera

7 ANTENSION = T oha
3 _ ey
: CLULTURAL :

VOCES:
Jyan Manuel

Lazana
' uel Al Verg
i

isoba

G0 OF
PO ) EFETSS




3.2.2 GRABACION DE VOZ EN FRIO

Para la grabaci6n de la voz, se emplearon dos locutores, uno
para los momentos en los que se hacen las llamadas a escena,
siendo esta voz, la de una persona joven; el otro locutor, debia
tener una voz mucho més grave y con mas caréacter, ya que seria
la encargada de comunicar el contenido del mensaje.

Se uilizé una cinta para grabadora de carrete abierto, la cual fue
grabada a una velocidad de siete pulgadas y media, para obte-
ner una mejor calidad; también se contraté una cabina de soni-
do, tanto para la grabaci6n de la voz, como para la grabacién de
la matriz.

Una vez hecha la grabacién de la voz, se procedié a la grabacién
de la matriz.

3.2.3 GRABACION DE LA MATRIZ

Para la grabacién de la matriz, es fundamental contar con el guion
tecnico, ya que es ahi, en donde se encuentran todas las especi-
ficaciones de la grabacién.

Los elementos que intervienen en esta grabacién son la musica
ylavoz.

Para la grabacion de la matriz, se utilizé una cinta con las mis-
mas caracleristicas que para la grabacién de la voz.

Las pistas musicales que se ocuparon para esta produccién son
las siguientes:

i -t
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- Para la introduccion:

Del titulo Ekseption Greatest Hits, la pista nGmero uno: THE 5a.,
a partir del segundo 20, hasta el minuto uno con cuarenta y tres
segundos, procurando que en €l momento en que se escucha el
fragmento de Claro de Luna, se describieran las sensaciones
que transmite el teatro (llanto, amor, odio, tristeza).

- En la parte intermedia:

El titulo utilizado fue Windows on the World, la pista nimero fres:
Sunridge Point, desde el inicio, hasta el minuto uno con treintay
ocho segundos.

- La salida fue musicalizada con el mismo disco compacto que
se utilizé para la infroduccion.

La pista utilizada fue la nimero nueve: A La Turka, empleando-
se desde el segundo quince, hasta el minuto uno con treinta y
ocho segundos.

La grabacion de fa matriz nos dié un total de cuatro minutos con
veinticuatro segundos, siendo ésta la duracién total del
diaporama.



3.3.1 EDICION FOTOGRAFICA

Una vez gue se contd con el material fotografico, se procedié al
armado de las secuencias fotograficas.

Se detectaron aquellas transparencias que tuvieran algtin detalle
que corregir, por ejemplo: aquellas qgue no se encontraban bien
montadas, las que tuvieran algan rayon, las imagenes que se en-
contraban fuera de foco, etc.

Resuelto lo anterior, se procedi6 a la seleccién de las imégenes
que se ajustaran mejor a los contenidos utilizados, por ejemplo si
existian dos transparencias que expresaran momentos de an-
gustia, se optaria por la gque mejor composicién, encuadre, ex-
presion, etc, tuviera. También debifa cuidarse la temperatura de
color, ya que se manejarian transparencias con diferentes varia-
ciones. Por ejemplo, para los momentos en que aparecen los
alumnos en técnicas de relajacién o calentamientos, se utiliza-
rian imagenes que tuvieran una dominante de color verde. Para
la titima transparencia se utilizaria una diapositiva que estuviera
oscura, debido a que sobre ésta se proyectarian los créditos, y
asi sucesivamente.




3.3.2 EDICION FINAL CON TIEMPOS SINCRONIZADOS AL
AUDIO

Una vez armada la secuencia fotografica, se midieron los tiem-
pos de duracion de las transparencias, los cuales debian coinci-
dir con los tiempos utilizados para la grabacién del audio.

Es en esta etapa cuando se detectan aquellas transparencias
que estan de mas o que llegan a faltar; para ello se siguen una
por una todas las imagenes, al tiempo que se va escuchando la
grabacion de la matriz.

A continuacién, presento la secuencia fotografica final que se uti-
lizo paraia produccion.

En cada una de las imagenes se indica el carrusel al que perte-
necen, los momentos en los que debe aparecer un texto y en los
que existe un puente musical; también se muestran los créditos
tal y como deben de aparecer durante la proyeccion del
diaporama.
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SECUENCIA TEXTO CARR. IMAGEN

FOTOGRAFICA
A1
' B1
jATENCION!

- Primera llamada, cH

. primera llamada...
A2
B2




o con los alegres
colores de la
comedia.

> )

N\

El teatro hace vivir

en el escenario:

el llanto, el amor,
el odio, la tristeza.

Ab

BS

Cs

A6

B6

Cé
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.En el Colegio
: se hace hoy
~ teatro joven,

dentro de la
Compaiiia Titular
de Teatro,

un grupo formado por
bachilleres como tu,
que albergan en su
interior

un espiritu de
superacion y
compaiierismo;
requisitos
indispensables

B9

Cc9

A10

B 10

C10
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pero la principal
recompensa llegara
en el momento de fa
'presentacion, cuando
- las horas de trabajo

se veran reflejadas
en el reconocimiento
del publico

de los diversos foros,
internos y externos,
en los que se presenta
la Compaiiia.

)

A13

B13

C13

A14

B 14

cC14

SpE



M

~ fade out musica

fade in musica

Tercera llamada,
tercera, comenza... mos

j ALTO !
No podemos dar
tercera llamada,

| Faltas ta,
apurate a inscribirte !
a la Compaiiia
Titular de Teatro,

dirigete a la oficina
de actividades
paraescolares de tu
plantel.

N

A17

B 17

C17

A18

C17

B 18
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C20

A 21

B 21

Cc21




3.3.3 PROGRAMACION ELECTRONICA

Para la sincronizacion del audio con las imagenes, se utilizé un
programador de disolvencias que manejara tres proyectores si-
multaneamente,

La duracion que se dio a [as fransparencias fue la siguiente:

Numero de Efecto
Transparencia
01 Disolvencia de 3 seg.
02 Disolvencia de 3 seg.
03 Disolvencia de 3 seg.
04 Disoivencia de 2 seg.
05 Disolvencia de 2 seg.
06 Disolvencia de 2 seg.
07 Disolvencia de 2 seg.
08 Disolvencia de 3 seg.
09 Disolvencia de 2 seg.
10 Disolvencia de 2 seg.
" Disolvencia de 2 seg.
12 Disolvencia de 2 seg.
13 Disolvencia de 2 seg.
14 Disolvencia de 2 seg.
15 Disolvencia de 2 seg.
16 Disolvencia de 2 seg.
17 Disolvencia de 2 seg.
18 Disolvencia de 2 seg.
19 Disolvencia de 3 seg.
20 Disolvencia de 2 seg.
21 Disolvencia de 2 seg.
22 Disolvencia de 2 seg.
23 Disolvencia de 2 seg.
24 Disolvencia de 2 seg.
25 Disolvencia de 2 seg.
26 Disolvencia de 3 seg.
27 Disolvencia de 2 seg.
28 Disolvencia de 3 seg.
29 Disolvencia de 3 seg.
30 Disolvencia de 3 seg.




Nimero de Efecto
Transparencia

31 Disolvencia de 2 seg.
32 Disolvencia de 2 seg.
33 Disolvencia de 2 seg.
34 Disolvencia de 2 seg.
35 Disolvencia de 3 seg.
36 Disolvencia de 2 seg.
37 Disolvencia de 2 seg.
38 Disolvencia de 2 seg.
39 Disolvencia de 2 seg.
40 Disolvencia de 2 seg.
41 Disolvencia de 2 seg.
42 Disolvencia de 2 seg.
43 Disoivencia de 2 seg.
44 Disolvencia de 2 seg.
45 Disolvencia de 2 seg.
486 Disolvencia de 3 seg.
47 Disolvencia de 2 seg.
48 Disolvencia de 2 seg.
49 Disolvencia de 2 seg.
50 Disolvencia de 2 seg.
51 Congelarimagen

52 Disolvencia de 2 seg.
53 Descongelar en 3 seg.
54 Disolvencia de 2 seg.
55 Disolvencia de 3 seg.
56 Disolvencia de 2 seg.
57 Disolvencia de 2 seg.
58 Disolvencia de 3 seg.
59 Disolvencia de 2 seg.
60 Disolvencia de 2 seg.
61 Disolvencia de 3 seg.
62 Disolvencia de 2 seg.
63 Disolvencia de 3 seg.
64 Disolvencia de 2 seg.
65 Congelarimagen

66 Disolvencia de 3 seg.
67 Disolvencia de 2 seg.
68 Descongelar en 3 seg.
69 Disolvencia de 6 seg.

: b



La proyeccion de! diaporama promocionai de la Compafiia Titu-
lar de Teaftro, se realiz6 en los auditorios de los pianteles men-
cionados anteriormente.

Para la proyeccién era indispensable que la sala se encontrara
en una oscuridad total.

Se utilizaron tres proyectores, los cuales se acomodaron en for-
ma de torre utilizando para ello un rack; a un costado delrack se
acomodd el equipo de audio, y sobre éste el programador de
disolvencias; las bocinas fueron acomodadas al frente de la sala.

Elequipo se instalé en la cabina de proyeccion (la cual se encon-
traba ubicada en el fondo de la sala); se proyecto sobre la pared
frontal del auditorio, dando una dimensidn de tres por cuatro
metros de superficie de proyeccion.

A continuacion muestro el diagrama de la forma en que fue aco-
modado el equipo: BOGINA

e

PROGRAMADOR

DE DISOLVENCIAS

SISTEMADE
AUDIO DIGITAL

AMPLIFICADOR

©a

| PANTALLA

PROYECCION




} Delia Maria Crovi Druetta. Metodologia para la Pro-
duccién y evaluacién de materiales did4cticos. pag, 72

2 Retomo el término audiovisualismo del libro Monta-
Jjes Audiovisuales de Jorge Eneas Cromberg. El autor
utiliza esta palabra para referirse a la integracién de los
medios audiovisuales al modo de vida del hombre ac-

tual. vease pag. 17

? Se enlistan los siete rasgos entrecomillados; para ha-
cerlos mas fécil de comprender incluyo una interpreta-
cién personal. P. Babin y M. F. Kouloumdjian. Nuevos

modos de comprender. pdg. 34

4 Jost Luis Garcia Sanchez. Lenguaje audiovisual. pag.
47

% Sim6n Fedman. Guién argumental. Guién documen-
tal. p4g. 23

5 No existe traduccion al espafiol, el término story
board se maneja comunmente en la elaboracion de
materuales audivisuales.

7 La banda sonora es el audio que se percibe en toda
produccién audiovisual,

® Aar6n Copland. Como escuchar la misica, pag, 30
* Aardn Copland. Como escucﬁm la miisica. pag. 47
¥ Aarén Copland. Como escuchar la miisica. pég. 60
' Aarén Copland. Como escuchar la misica. pég. 70

2 Aarén Copland. Como escuchar la misica. pag. 84
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1¥ Gino Stefani. Comprender la miisica. pdg. 13

4 Michael Langford. La fotografia paso a paso. Un
curso completo. pag. 8

3 Michael Langford. 35 mm, El manual fotogréifico para
cada situacién, pig. 68

%D, A. Dondis. La sintaxis de la imagen, p4g. 123
7D. A. Dondis. La sintaxis de la imagen. pig. 133
8D, A. Dondis. La sintaxis de la imagen. pag. 135
¥ D. A. Dondis. La sintaxis de laimagen. pig, 138

2 D. A. Dondis. La sintaxis de Ja imagen. pdg. 139

2 D. A.Dondis. La sintaxis de la imagen. pag, 141
2D, A. Dondis. La sintaxis de laimagen, pig. 143

3D, A. Dondis. La sintaxis de la imagen, pag. 145

# John Hedgeloe. Curso de fotografia basica.
pag. 147
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El diaporama es un medio efectivo para la promocién.

Su impacto en el espectador depende de dos factores principa-
les:

- El primero se refiere a la estrategia de difusion. Aqui se debe
contemplar el papel que jugara el programa dentro de una cam-
pafia; sus contenidos, momentos de difusién y compatibilidad
con otros recursos (carteles, stands, conferencias, tripticos, etc.).

- El segundo factor es responsabilidad absoluta del realizador y
consiste en el adecuado manejo del medio.

Un diaporama promocional debe ser ante todo sencillo, directo y
emotivo; tiene que atrapar al pliblico desde el primer momentoy
mantener su atencion a lo largo del programa mediante un ma-
nejo agil de audio e imagen.

Su desarrollo debe ser claro, ofreciendo informacién basica y
minima para no saturar al receptor.

El diaporama promocional debe exaltar las ventajas o virtudes
del producto o servicio; en otras palabras, el espectador tiene
que evocar el beneficio desde la misma presentacién. Solo asi
sentira al término de la proyeccion una necesidad.

Integrar el diaporama a una camparia promocional no es senci-
llo; es indispensable tener recursos suficientes para la produc-
cién y presentacion.

En Meéxico pocas organizaciones contemplan el uso de este

medio, pero aun se esta a tiempo de revalorar sus posibilidades
y darle su justo lugar en el mundo de las comunicaciones.
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