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INTRODUCCION

La comunicacién es importante en todos lados pues a servido para mantener relaciones como
para romperlas; y todo esto por una sola razén, porque el mensaje fué totalmente entendido o
porque el mensaje fué incorrectamente enviado. De esto hablaremos un poco pues es una par-
te importante en la comunicacién del disefio grafico. Enviar un mensaje a un publico especifico
o general conlleva al disefador a realizar una serie de investigaciones y con esto lograr el
proyecto grafico adecuado para sus receptores.

Parte importante es la metodologia que nos llevo a disefiar una identidad para la Casa de la
Cultura José Revueltas, en la Delegacién Venustiano Carranza. Todo esto es en realidad la parte
fundamental para el desarrollo del disefio, pues se debe contar con el conocimiento de los an-
tecedentes en general del lugar, aclarando que en lagunos casos son muy especificos, las bases
tedricas para este trabajo son el mayor apoyo para realizar un buen disefio.

Cabe mencionar que todo este trabajo de investigacion y disefio para lograr nuestros obje-
tivos de identificacién reconocimiento y permanencia en la gente sobre una Identidad Gréfica
para un lugar de desarrollo comunitario y de la importancia que tiene de contar con un sitio
como es la “Casa de la Cultura José Revueltas”.

En el primer capitulo hablamos en que consiste la casa de la cultura y su funcion, en el se-
gundo capitulo mencionamos los principios tedricos en cuanto al proceso de comunicacion y
el disefio grifico para una identidad institucional y en el tercer capitulo se menciona el desa-
rrollo metodolégico para disenar la identidad grafica del mismo modo se ilustran los soportes

de aplicacién al igual los soportes de difusién para los eventos y actividades culturales.






JOSE REVUELTAS

acido en 1914, Santiago

Papasquiaro, estado de

Durango, desde su adolescen-
cia se inclino por la cultura y las letras, y se
vio atraido por las inquietudes politicas de
aquella época, poco tiempo tenia uno de
los principales enfrentamientos entre
pueblo y gobierno, como fué la revolucién
mexicana, para que alternara siempre en
sus libros episodios de la vida misma como
temas revolucionarios.

Preocupado siempre por sus ideales de
justicia social, a la corte edad de dieciocho
ahos ingresé al Partido Comunista
Mexicano, ocasionando con su tempera-
mento enérgico y activo lo detuvieran para
meterlo a la cércel en varias ocasiones,
ocasionando su expulsién de este partido

por enfrentarse con sus dirigentes. Un

ejemplo de su caracter revolucionario

donde estaba contra de lo injusto e ina-
ceptable fué su detencion por tomar par-
tido contra los autores de la matanza de
universitarios en Tlatelolco.

Posteriormente de ingresar nuevamente
al Partido Comunista Mexicano, en 1960 lo
abandona para unirse con otros marxistas
radicales como él, para fundar la Liga
Leninista Espartaco de la que se separd
también, al poco tiempo, impulsado por su
espiritu inquieto e incorfomista; participd
activamente en el movimiento estudiantil
de 1968. Redacto para El popular, érgano
del Partido Popular fundado por Vicente
L.ombardo Toledano, Tuvo varias participa-
ciones en el cine ya que realizé varios argu-
mentos y escribié varios guiones, en los
que destaca La ilusién viaja en tranvia, que
fué llevada a la pantalla en 1963, por el
director Luis Bunuel.

Sentia hermandad por Frank Kafka por la



desesperada angustia con la que escribia.
José Revueltas mostrd en sus libros su
preocupacion por los temas sociales y su
inconformismo literario, la nueva novela
urbana donde muestra entremezcladas sus
experiencias vitales y su preocupacion
politica, su empefo era denunciar la
injusticia y la miseria.

El luto humano, publicado en 1943, le va-
lid el Premio Nacional de Literatura, es
considerada su novela mas ambiciosa, gira
en torno a la muerte y en el transcurso de
su accidn, en la que narra la huida de unos
campesinos con una nifia muerta en los
brazos que intentan salvarse de una inun-
dacién, van interfiriéndose escenas y re-
cuerdos de la Revolucion Mexicana, y sus
personajes revolucionarios sobresalientes:
Pancho Villa y Emiliano Zapata.

José Revueltas es autor de una obra ex-

tensa, los cuales algunos titulos han sido
llevados al cine, por ejemplo, la novela Los
motivos de Cain, publicada 1957. Los erro-
res, en 1964. También es importante su ta-
rea ensayista como son los titulos, México,
una democracia barbara {1958), Ensayos so-
bre un proletariado sin cabeza (1962), y la
aproximacion biografica, publicada en
1966, a la figura de su hermano Silvestre,
compositor, musico y violinista (1899-
1940), que lleva por titulo Apuntes para
una semblanza de Silvestre Revueltas.

Para el teatro, escribidé textos dramati-
cos como Israel (1947), La otra {(1949) o El
cuadrante de la soledad (1950).

La muerte lo sorprendié el 14 de abril en
la Ciudad de México en 1976, cuando esta-
ba escribiendo una nueva novela, Hegel y
yo, cuya idea le habia ya servido para

publicar un relato aparecido en 1975.



ORIGEN DE LA CASA DE LA CULTURA

n la actualidad nuestra sociedad en-

frenta un sinndmero de problemas

econdmicos, politicos y sociales,los
cuales se tornan mas dificiles de resolver por
el nivel de baja preparacién que existe en
nuestra sociedad por lo que es necesario que
todos como individuos que pertenecemos a
ella tomemos conciencia de que
tenemos en nuestras manos la solucion.

Un ejemplo de esto es aprovechar los servi-
cios que nos proporciona el Estado en benefi-
cio de su comunidad. De esto podemos tomar
una de las alternativas que se tienen como es
la creacién del sistema Casas de la Cultura las
cuales tienen el objetivo de fomentar el apro-
vechamiento de las cualidades culturales y ar-
tisticas que pudieran tener. Esta es una manera

de contrarrestar los efectos de una baja prepa-

racion cultural ya que el individuo aprovecha

mejor su tiempo en actividades favorables a su

desarrollo y en consecuencia para la sociedad.

Por lo anterior el Departamento del Dis-
trito Federal, ofrece apoyar y reforzar este
tipo de programas considerando la caren-
cia de espacio existente hoy en dia en la
ciudad de México. El proyecto en la Dele-
gacion Yenustiano Carranza se realizo a
principios del afo de 1996, para impulsar
el trabajo de los mexicanos en sus diferen-

tes campos, ya que la dnica casa de cultu-



ra Enrique Ramirez Ramirez no era sufi-
ciente por su espacio y ubicacién.

Con el afan de lograr estas metas dio lugar
a la construccién de una segunda Casa de la
Cultura en esta Delegacién, tomando en
cuenta la superficie que se encontraba en la
parte posterior del edificio principal, el cual
el terreno servia como corralén para los au-
tos. Fué el lugar idéneo pues presentaba las

ventajas de no deteriorar areas verdes ni de

derrumbar algun edificio , con esto se logra-

ria también un mejor paisaje para la comuni-
dad, pues la nueva construccion se ubicaria
en la calle Lic. lazaro Pavia No.226 col. Jardin
Balbuena en una zona importante y donde
circulan constantemente vehiculos y perso-
nas pues tiene a sus alrededores avenidas
principales como Fray Servando Teresa de
Mier y Francisco del Paso y Troncoso.

Este terreno fué adecuado por su tamafio ya
que correspondia perfectamente para la cons-
truccion de la Casa de la Cultura por su forma
cuadrada, Se sugirié el acomodo modular de
los componentes tanto horizontal como verti-
cal, que se utilizaron en materiales estructura-
les, constructivos y acabados que existian en el
mercado. Tratando de lograr un ambiente natu-
ral se construyé un domo de 1im.x1Im. Atrave-
sando la luz del sol de forma habitual.

Asi se alcanzé la meta para inaugurarla por
Lic. Oscar Espiniza Villarreal el dia 26 de

Septiembre de 1997 a las 19:00 hrs.



PLANO DE UBICACION DE LA
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FUNCION SOCIAL

Uno se los objetivos del gobier-
no para nuestro pais es brindar-
le a su gente la oportunidad de
desarrollarse en diferentes actividadespor
lo que necesario abrir nuevos espacios pa-
ra que en ellos se efectiie un encuentro so-
cial y asi compartir diferentes intereses,

costumbres aficiones e ideas. Esto ayuda a

preservar los valores y las tradiciones enri-
queciendo a la sociedad.

En estos términos ofrece sus servicios a la
sociedad la Delegacién Venustiano Carranza.
El edificio fué disefiado para desarrollar acti-
vidades que permitan realizarse de forma dig-

na para la comunidad y para los servidores

publicos, como es la limpieza de sus salones y




oficinas y con instalaciones adecuadas de
acuerdo a la funcién que se desarolla.

La Casa de la Cultura brinda a la poblacion
infantil, juvenil y de edad adulta un espacio
para el desarrollo de actividades artisticas y
culturales, que contribuyen a elevar los nive-
les de expectativas como de bienestar fami-
liar, al proporcionarles opciones de esparci-

miento por medio de cursos, exposiciones y

eventos que a lo largo se han realizado. Con

esto se logra esa relacion de crecimiento in-

tegral de la sociedad,que permite preservar
nuestras tradiciones y expresiones culturales,
Asi ofrece a su comunidad infantil la facultad
de aprender a tomar decisiones sobre sus fu-
turos intereses como a los adultos invitarlos a
actividades que alguna vez

aprender

quisieron realizar.



Es importante mencionar que no todo se
logra con el hecho de querer, todo este bene-
ficio esta a cargo de la directora, profesores,
administrativos como de quien realiza la in-
tendencia del edificio y sin faltar los usuarios
al desempenarse con respeto y honradez en
el lugar.

La edificacion de esta Casa de la Cultura ha
beneficiado en mucho a la comunidad, dan-
dole la pauta de aprovechar las diversas acti-

vidades que se imparten en ella.
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ORGANIZACION Y ACTIVIDADES N _
carga de tener relacion con el usuario y

a organizacion de la Casa de
los profesores y a su vez con la Casa de la
la Cultura esta compuesta por
Cultura.
las siguientes oficinas:
Unidad Departamental de Difusion Cultural,
¢ Direccion de Gultura, coordina todas y
tiene la encomienda de darle comunicacion ala
cada una de las oficinas asi como a todo el
gente de la comunidad de todo curso, evento o
personal que se encuentra a su servicio.
exposicidn que se realice en la Casa de la Cultu-
* Coordinacion General, es la que se en-
ra, en conjunto con la Oficina de Disefio y Rela-
carga de mantener una relacién en cuanto
ciones Publicas.
las funciones que debe tener la Casa de la
* Oficina de Disefio y Relaciones Piblicas,
Cultura y la Delegacion,
realiza la propaganda de esta casa, asi como el

¢ Goordinacion Académica, esta se en-

de entablar contacto para el desarrollo de
eventos culturales.

¢ Oficina Administrativa, como su nombre lo
indica es la que gestiona el orden para el buen
funcionamiento.

* Salon de Maestros, donde se redinen para la
realizacién de juntas entre la directora y el per-

sonal que trabaja para la Casa de la Cultura.

Cuentan todas estas oficinas con una re-

11



cepcién particular y una recepcion general a
la entrada de la Casa de la Cultura para el
publico.

» Biblioteca, con la capacidad de atencién
a 50 usuarios en 159.77m2.

* Auditorio, con la capacidad para 153 asien-
tos con un entarimado de madera de 81.17m2
incluyendo sanitarios , vestidores con lockers,
bancas y espejos.

¢ Area de Exposiciones, con 473.00m2
donde su caracteristica principal es de pro-
porcionar distribuciones con varias alternati-

vas y ocupar los espacios necesarios, acorde a

la exposicién que se requiera, dando la posi-
bilidad y alternativa de ocupar simultanea-
mente el espacio del Auditoric o en forma
parcial, o en su caso obtener diversas opcio-
nes para desarrollar otras actividades.

+ Bodega, para guardar todo tipo de mate-
rial de uso diario.

Ocho salones de usos maltiples asi como
cuatro salones con piso de duela de madera,
barras, espejos, equipo de musica, tv., video y
pizarrén. los muros divisorios estan hechos
con material aislante y actstico. Con la capa-

cidad para 25 a 35 personas en cada salén.
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De acuerdo a la demanda de la ciudadania Teatro (nifos)
las actividades que se imparten son las Teatro (adultos)
siguientes: Guitarra principiantes

Guitarra avanzados

Dibujo y pintura (adultos) Piano

Dibujo y pintura {nifios) Creacién literaria

Cartoneria (nifios y adultos) Musicalizacidn de poemas
Escultura (adultos) Lectura

Creatividad infantil Haz tu propia historieta

Ballet A (nifos) Fomento de lectura

Ballet B (nifios) Modelado en barro

Danza regional principiantes  (nifos) Bisuteria (joyeria y ornamento)
Danza regional intermedio  (nifios) Ceramica artesanal

Danza regional (aduitos)
Baile de salén A

Baile de salén B

Danza moderna A

Danza moderna B

Yoga

13



REVISION DE GRAFICAS DE CENTROS CULTURALES

e realizo una revision de nueve

centros culturales en diferentes

delegaciones del D.F, para saber si
contaban con una Identidad Grafica. De estas
casas de cultura y foro de cultura, nos da-
mos cuenta de la poca importancia que se le
ha dado el no contar con algin simbolo,
para fomentar el reconocimiento y darle
mayor identificacion al lugar ante su comu-
nidad y asi queparticipe la gente asistiendo

a las clases que se imparten y el personal lo

distinga como el lugar donde brinda sus ser-
vicios. Al darle mayor interés en este tipo
de cuestiones, seria mas frecuente ofrecer al
ciudadano una identificacion con los
Centros de Cultura dentro de su Delega-
cién y su entorno. Algunas se les ha asigna-
do la imagen simbolica de la Delegacion co-
mo es el caso de Coyoacén y la de Azcapot-
zalco pero sin llegar a [a identificacidn de

estos con su entorno y su comunidad la cual

se describe en el siguiente cuadro.

CENTRO CULTURAL DELEGACION IDENTIDAD GRAFICA | UTILIZACION DE ALGUNA IMAGEN
Casa de la Cultura Azcapotzalco Azcapotzalco Ninguna Hormiga (simbolo de la delegacién)
Casa de la Cultura Juan Ruifo Benito Juirez Ninguna Ninguna
Casa de la Cultura del Periodista Benito Juarez Ninguna Ninguna
Foro de Cultura Coyoacanense Coyoacan Ninguna Coyote (simbolo de la delegacién)
Casa de [a Cultura Jests Reyes Heroles Coyoacan Ninguna Coyote (simbolo de la delegacion)
Casa de la Cultura Sta. Maria la Rivera Cuauhtémoc Ninguna Ninguna
Casa de la Cultura Alfenso Reyes Cuauhtémoc Ninguna Ninguna
Casa de la Cultura Tlalpan Tlalpan Ninguna Ninguna
Casa de la Cultura Venustiano Ninguna Ninguna
Enrique Ramirez y Ramirez Carranza

14



NECESIDAD DE UNA IDENTIDAD GRAFICA

s importante para la Casa de la Cul-

tura una Identidad Grafica para

que sea reconocida por su comuni-
dad, ya que para cualquier empresa o institu-
cién es de gran beneficio contar con este sig-
no visual, para lograr asi una identificacion en
su entorno tanto por la gente que participa
como quien trabaja en ella. Es fundametal
realizar toda una investigacién respecto a lo
que conforma este Centro Cultural, pues nos

llevara a disenar la mejor solucién en cuanto

156

al ambiente en el que se ubica

Debido a la magnitud a nivel Delegacional , es
importante contar con este simbolo consiguien-
do que la comunidad la identifique como un
centro de cultura y desarrollo social.

El disefio es importante para todo tipo de
comunicacion visual, en este caso con una lden-
tidad se obtendria que el receptor pueda reco-
nocerla, retenerla y recordarla en su mente y
con esto su de

lograr objetivo

identificacion.



*Informacién proporcionada por el Coordinador
de la casa de cultura José Revueltas,
Prof.Federico Lépez Sdnchez.
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RESUMEN CAPITULAR

En este capitulo hablamos de la importancia
para una sociedad el contar con un centro de
cultura para su desarrollo social y cultural.
Por lo tanto es necesaria una Identidad grafi-
ca para que su comunidad identifique el lugar.
Se disefara con la solucién adecuada, funcio-
nal y atractiva para que los usuarios y

trabajadores la reconozcan.




b £

!
i
§




LA TEORIA DE LA C

o

OMUNICACION

a comunicacion es y sera siempre
un tema de controversia por los
estudiosos en la materia, pues el
hecho de que no existe un significado ge-
neral y explicito para poder definirla y so-
bre todo para darle el término correcto es
necesario basarnos en ciertas teorias; co-
mo disefiador grafico debemos entenderla
como la interaccion de una persona a otra,

lo cual esta comunicacién trae consigo sig-

Modelo de R.

nos y cadigos para el buen entendimiento
de esta relacién. Siendo un tema de gran
importancia para la comunicacién grafica,
el tener una base tedrica nos ayuda para el
desarrollo adecuado del diseio a realizar.
Asi partiremos del modelo de comunica-
cién que planted en 1958 el linguista Ro-
man Jakobson, donde nos dice que hay fac-
tores que constituyen este acto de comu-

nicacién y que cada uno tiene una funcién

Jakobson.

Contexto
Referencial

Contacto

Cadigo
Metalinguistica

Caﬂal
Fdtica

Medio
Anclaje




especifica para poder efectuarla. Este pro-
ceso lo aplicamos simultdneamente con
nuestro proyecto.

» Contexto (funcién referencial); es el feno-
meno de comunicacién que se da para reali-
zar el efecto pragmatico que envuelve a la
identidad grafica; toda referencia acerca de
nuestra investigacién orientada a una comu-
nicacién objetiva, basada en hechos verdade-
ros y precisos en cuanto a sus datos nos ayu-
da para el principio de nuestro proyecto, en
este caso es todo lo que encierra la Casa de la
Cultura, desde su construccion, actividades,
organizacién y funciones.

 Emisor (funcién emotiva); tiene como
funcién las actitudes, emociones y status. En
este caso es la Casa de la Cultura en donde
proyecta organizacién, funcionalidad, apren-
dizaje, seguridad y respeto.

» Contacto (funcién enunciativa); es la re-

presentacion del canal fisico o psicolégico

19

entre el emisor y el receptor, su funcién es
enunciativa porque es la interpretacion del
canal y este puede ser poético y estético. A
partir de la necesidad de una identidad grafi-
ca para la casa de la cultura se realiza el
contacto

e Cdédigo (funcién metalinguistica); se
basa en un sistema signico donde el color,
formato, soporte y textura se estableceran
para la identidad grafica. Esto permite
identificar el mensaje.

» Canal (funcién fatica); esta permite tener
los canales abiertos para que se realice esa re-
lacién entre el remitente y destinatario con-
firmando que la comunicacion se lleve a cabo
ya que esta se puede suspender por un ma-
lentendido. Este puede ser un recurso fisico
por medio del cual se transmite la sefial pue-
de ser visual y auditiva. (1)

» Medio (funcién anclaje); es la forma técnica

o fisica de convertir el mensaje en una sefial ca-



paz de ser transmitida por un canal. @) Es una
estrategia de posesionamiento como son los
slogan o el lema de la institucion o empresa.

» Existen tres tipos de medios: los medios
presenciales, representativos y los mecanicos:

» Medios presenciales, como sunombre lo
dice se necesita de la presencia del comunica-
dor pues es el medio, ya que su voz (palabra
hablada), la cara {gestos) y el cuerpo (expre-
siones) son medios naturales.

« Medios representativos, son culturales y
estéticos como los libros, pinturas, fotogra-
fias, escritura, etc.

¢ Medios mecanicos, éstos utilizan canales
creados por la ingenieria como el teléfono
radio, televisién, etc.

« Receptor (funcién connotativa); este es
un punto muy importante ya que es la parte
donde ocurre el efecto que tiene el usuario
al recibir el impacto de la identidad grafica.

Son todas las respuestas de la gente que tra-

baja y acude a la casa de la cultura; con esto
se afirma todo el proceso de comunicacion
desde el emisor, el contacto y todo lo que
implica hasta realizar una relacién con el re-
ceptor.es el resultado del mensaje sobre el

destinatario.

John Fiske, Introduccién al estudio de ln comunicacién,

pag.I2 (1,2)
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LA SEMIOTICA APLICADA AL DISENO

oy en dia existen muchos siste-

mas de comunicacion y se ex-

tienden nuevos lenguajes vi-
suales como: el cine, la fotografia, el car-
tel, etc. Dentro de este lenguaje se en-
cuentra la semidtica o semiologia, la cien-
cia que se encarga del estudio de los sig-
nos. Esta tiene tres dreas de estudio:

1. El signo: es el estudio de varios signos y
la forma de interpretar su significado y su re-
lacién de quien los usa.

2. Los cédigos o sistemas de organizacion
de los signos: es el desarrollo de los signos pa-
ra satisfacer las necesidades del ser humano
aprovechando los canales de comunicacidn.

3. La cultura: Depende de los codigos y sig-
nos que operan para su existencia y forma,

Es importante el papel que desempeiian

los signos por lo tanto para generar un signifi-

cado hablaremos mas acerca de ellos.

Cada uno de los modelos de significado
tiene tres elementos de analisis.

1) El signo

2) Aquello a lo cual se refiere el signo

3) Los usuarios del signo

Un signo es algo fisico y perceptible a nues-
tros sentidos; y debe ser reconocido por sus
usuarios como tal.

Para entender mejor el término signo,
hablaremos de diferentes modelos llamadas
relaciones triadicas, acerca de los tres ele-
mentos que constituyen el significado apoya-

do en un triangulo.

* El objeto es aquella situacion o fenome-
no que se presenta con cierto conocimiento
del mismo. Por ejemplo: el Palacio de Bellas

Artes como lugar donde se realizan ciertas



actividades culturales, todo antecedente que
nos pueda proporcionar conocimiento del
lugar.

* El significante es la forma de concretar la
imagen, sonido, etc. un modo de representa-
cion del signo para alguien. Siguiendo con el
ejemplo del Palacio de Bellas Artes en este
caso seria el disefio de un simbolo grifico
para su reconocimiento, e identificacion.

* El Significado es el receptor que en ese
momento se encuentre por lo que se necesita
de los dos anteriores para su efecto. En este
" caso es la aceptacién del lugar como centro
de cultura ante el publico, alumnos y traba-
jadores que acuden al Palacio de Bellas Artes.

* Pragmatico: es todo lo concreto, existen-
te y funcional del objeto.

* Sintictico es el orden de los signos para
dar légica al contexto del objeto.

¢ Semdantico es la interpretacion del

mensaje.

Objeto

P

Significante Significado

Pragmatico

Sintactico Semantico
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Por dltimo presentamos el modelo de

acuerdo a Peirce.

Objeto

Rapresentamen Interpretante

Peirce nos habla de nueve formas de repre-

sentar al signo en tres niveles.

Dbjeto cualisigno sinsigna legrsigno
................ b mmemnse e —————
Representame icono indice smbolico
Interpretante rema dicent argumento
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« Cualisigno son las cualidades elemen-
tales del objeto (cual es su razén de existir,
color, tamaiio, soporte, textura, etc.).

» Sinsigno, es la depuracién de las cuali-
dades descartando aspectos para dejar los
elementos basicos que conforman los
signos del mensaje.

» Legisigno, aqui se reconoce el objeto
socialmente.

« lcono, es la representacion del objeto
con aquello que [o relaciona con el mayor pa-
recido, por ejemplo: la estacion del metro Ba-
silica reconocida por su construccién.

+ Indice, es un signo conector, donde
puede ser iconico o simbolico, pues la re-
ferencia o indicacién de que es entendible
para el receptor.

« Simbolico, es el signo que por natura-
leza es reconocido ya que su significado es
la sociedad, por

generalizado ante

ejemplo: la paloma de la paz.



» Rema, es la conjuncidn signica y esen-
cial del signo con su contenido.

» Dicent, es la forma de representar fisi-
camente, dando un orden en cuanto a re-
ma y dicent {contenido y forma).

» Argumento, es el significado que le da
el interpretante en relacidn al mensaje.

El disefo grafico como medio de
comunicacion, se basa en fundamentos
tedricos para, realizar en la practica todo
este proceso de comunicacién, donde
aplicados a nuestro proyecto quedaria de
la siguiente manera:

« Pragmitico (cualisigno, sinsigno y
legisigno).

Es el proceso de la practica, de capturar
todos los datos en cuanto a lo que se refiere
a la construccion del edificio, el perfil del
usuario, organizacion, funcién social y identi-

ficacién de la necesidad de comunicacion.
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» Sintéctico (iconico, indice y simbolo).

Es el disefo de la identidad grafica a partir
de los bocetos realizados por medio de una
reticula, aplicando cédigos de color, tipogra-
fia y simbolo.

 Semantico (rema, dicent y argumento).

Aqui se da la finalidad de la identidad
grafica dando forma y contenido especificos
y objetivos para llegar a la comprensién del

receptor a traves de un canal.



LA IDENTIDAD COMO COMUNICACION VISUAL

partir de la necesidad de una
comunicacién de masas, desde
tiempos remotos y con el auge
de la revolucién industrial, nacié lo que
hoy conocemos como disefio grafico, el re-
flejo visual que rebasa los limites de la co-
municacion; donde se une lo estético con
lo funcional. Algunas de las diferentes ma-
nifestaciones son la fotografia, cartel, au-
diovisuales, sefalizacion, marca, logotipo e
identidad grafica. Donde en esta ocasién
nos dedicaremos a estudiar esta ultima.
La identidad gréfica es un sistema de sig-
nos visuales donde su finalidad es que sus
receptores la distingan e identifiquen. Es-
tos signos que la integran por lo general
son los siguientes:
« Tipografia; es el nombre del lugar tal cual
por lo que es enunciable con ciertos cédigos

de escritura.
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» Icono o simbolo; esta hace referencia al
lugar como imagen piiblica respondiendo a
las exigencias del medio.

“Es un grafismo distintivo que posee tres
clases funciones simbolica, identificadora y
estética’ (3)

Simbolica: por la representacion misma del
grupo o institucién.

identificadora: es reconocer y distinguir
una cosa con respecto a las demas para recor-
darla, memorizarla y asociarla.

Estética: es de naturaleza emocinal y ayuda
a memorizar y aceptar el simbolo logrando en
el individuo significados connotativos.

¢ Cromidtica; es el color o colores distinti-
vos del lugar reforzando los aspectos psico-
légicos.

Dentro del disefio grifico existe la identidad
institucional, la cual se identifica con nuestro

*Joan Costa, Identidad Corporativa pags. 15,16 (3)



proyecto ya que su objetivo, es beneficiar al
sector que abarca, pues “anteriormente era
una imagen de manipulacién con fines de
lucro”. (4)

Para ubicar mejor a la identidad Norberto

Chavez clasifica de la siguiente forma:

Identidad corporativa, es la que representa a
empresas y organismos buscando obtener
beneficios por medio de sus actividades. Por

jemplo: el Teletén organizado por Televisa.

Identidad comercial, son empresas publicas o
privadas con fines de lucro. Por ejemplo: la

empresa Coca cola.

Identidad institucional, éstas son publicas o
privadas las cuales se encargan de realizar

actividades de tipo social sin la itencién de
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algin beneficio econémico. Por ejemplo: la
UNICEF.

Debemos tener en cuenta el lenguaje que
utilicemos ya que no siempre es el adecuado
para el receptor creando confusién como
consecuencia, Es necesario tener un léxicoy
terminologia profesional y ubicarnos en

cuanto a quien o a quienes va el mensaje,

“La identidad es, tanto para el receptor
como para el emisor, un mensaje predomi-
nante connotado; sélo un volumen minimo
de mensajes de la institucién aluden de modo

especifico a su identidad”. (5)

Norberto Chavez, La Imagen Corporativa pag. 25 (4,5)
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RESUMEN CAPITULAR

En este capitulo hablamos acerca de la semi-
otica aplicada al disefo grafico, como funda-
mento en el desarrollo de nuestro proyec-
to.Para la Casa de la Cultura como institucién
que es, debe comunicar y producir una moti-
vacion en su contexto para establecer su
propia imagen. La identidad grafica estara
determinada por cédigos como: la tipografia,
el simbolo y el color; dando origen a todo un

proceso de comunicacién.







METODOLOGIA PROYECTUAL

omo disefiador grafico se debe tener  esto nos ayuda a elaborar un buen trabajo.

presente una metodologia a seguir para “La serie de operaciones del método proyec-

el desarrollo de cualquier proyecto. tual obedece a valores objetivos, son valores

Muchas son las ocasiones cuando estamos  reconocidos por todos como tales.” (1)

ante ciertas reglas y toda nuestra cretividad se De acuerdo al autor Bruno Munari se pre-

esfuma pensando que es perjudicial para nuestra  senta un cuadro con los pasos a seguir de

personalidad como disefiadores, sin embargo  acuerdo a su metodologia proyectual.

Problema

Necesidad de una identidad grdfica

Definicion del problema

Disefio de una identidad grafica para la Casa de la Cultura José Revueltas

Elementos del poblema

Verificar si existe una imagen simbolica para la Casa de la Cultura

Recopilacién de datos

Que tipo de actividades realiza la Casa de la Cultura

A quien va dirigidas las actividades

Cuantos centros de desarrollo que se encuentran en esa zona
Cual es el motivo de su construccion

Bases tedricas para disefiar una identidad grafica

Biografia de José Revueltas

Analisis de datos

Actividades culturales
Motivo de su construccidn
Fundamentos tedricos

Experimentacion

Centros de cultura que cuentan con una identidad grafica

Realizacién de hocetos diferentes de acuerdo al analisis de los datos obtenidos
Simbolo representante de la Casa de la Cultura de acuerdo al entorno

Bocetos en positive y negativo

Tipografia y Color

Materiales (tecnologia)

Computadora PC (programas corel draw, word, powerpoint)
Macintosh (programas, llustrator, photoshop, quarkxpress)

omo nacen los objeos?

g Munari Modetos

Disefio terminado de la identidad grafica

3 19.(1) Sofucion

Y LT Ty Sy RSy R ey R p——— S S S——

Implamentacion de la identidad Gréfica para la "Casa de la Cultura José Revueltas”




LA IDENTIDAD GRAFICA

n este capitulo hablaremos y mostra-

remos como se llegd a la determina-

cion que dieron origen a la identidad
en cuanto al color, tipografia y simbolo, esco-
gido para la “Casa de la Cultura josé
Revueltas’, como las aplicaciones que con
mayor frecuencia se utilizan en la papeleria
como tarjetas de presentaién, hoja tamaro
carta, sobre, etc,, asi también los medios de
difusién que utilizan.

Todo este proceso en el que nos vamos a
referir se logré con la investigacion de los an-
tecedentes del lugar y con fundamentos ted-
ricos en cuanto a comunicacion y disefio.

Por ser un lugar institucional se tiene pre-
sente lo esencial que es para este centro de
cultura el contar con una identidad grafica,
como lo mencionamos en el primer capitulo,

también se muestra un cuadro de investi-
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gacion donde nos damos cuenta que por
parte de las autoridades no se ha apoyado el
hecho de aplicar un disefio distintivo para
estos lugares.

Con esto se busca que el usuario y personas
que ahi trabajan identifiquen y recuerden con
mayor facilidad el lugar por medio de la iden-
tidad grafica, establecida en oficios, volantes,
carteles, etc.

Se pensé en tomar la fotografia de frente y
de hecho se realizé, pero al dibujarla y propo-
nerla como el simbolo de nuestra identidad
era muy plana y sin tanto sentido, ya que las
ventanas de la fachada sélo eran rectangulos
blancos y sin mostrar rasgos de que se trataba
de un edificio, de esta manera se determind
que no funcionaria de acuerdo a nuestros a
objetivos.

Por lo tanto se tomo posteriormente una



fotografia tomada desde el exterior del
edificio, de [a parte lateral derecha, ocasio-
nando perspectiva desde nuestro punto. El
efecto que dan las ventanas en nuestro
boceto nos ayuda a visualizar la arquitectura
reconociendola como un edificio con puer-
tas y ventanas sin verse tan plano pues esto
le daria volumen.

El no tomar otros elementos para el disefio
es a causa de que en una casa de [a cultura se
realizan varias actividades como: danza, pin-
tura, guitarra, etc., asi también hay una biblio-
teca y se efectian eventos como obras de
teatro, musicales, exposiciones, etc.

De acuerdo con esto, una identidad gra-
fica la cual es formal no podria tener tan-
tos elementos para especificar cada una de
las actividades, asi tampoco era factible
tomar el rostro del nombre de la casa de la
cultura (José Revueltas) pues esto podria

ocasionar el pensar en un museo acerca de

a1

este personaje mexicano por lo que el
nombre es sélo como un homenaje a su
trayectoria como escritor y lo que necesi-
tabamos era mostrar un simbolo reconoci-
ble para la gente como centro de desarro-
llo comunitario donde lo mas importante
es lugar donde se encuentra todo este sin
fin de actividades.

Por consiguiente se escogid que la mejor
solucidn para el proyecto era una imagen ar-
quitecténica pues por ser nuevo el edificio
dentro del entorno, cerca del edificio delega-
cional seria pronto un nuevo elemento en
nuestra memoria, el cual mostramos a conti-
nuacidn los diferentes cambios que ocurrie-
ron hasta llegar a nuestra identidad grafica
que representara a la “Casa de la Cultura

José Revueltas”



PRIMERAS IMAGENES

e empezd a bocetar con diferentes
tipografias, pero con esto no se tenia
bien definido el concepto ya que no
representaba al lugar, por tanto se requirio
encontrar una imagen mas adecuada para
este sitio, y donde figure el entorno donde se
desenvuelve la gente como usuaria del lugar.
Asi se comenzd a realizar bocetos con el sim-
bolo de un libro abierto en diferentes presen-

taciones, donde representaba el conocimien-

to e insinuaba estar abierto a cualquier activi-
dad, en una de las presentaciones sustituye la
“C" de casa como de cultura tratando de
integrar el simbolo con la tipografia; pero con
todo esto se llegé a la conclusién que tam-
bién representaba una biblioteca por lo mis-
mo del libro, lo cual era una imagen poco fac-
tible para el proyecto y donde la gente podria
confundirse, asimismo se pensé entonces en

el rostro de José Revueltas pero sucedia lo

sCasa dela
sCultura

REVUELTAS
4. Blue Jack bold

P

P Joseé

Revueltas

¥ 4%

asa ce la
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JOSE REVUELTAS

4 Letter Gothic bold

4
&,
ey,

4 PCCImago bold
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mismo acerca del malentndido que podria te-
ner el publico y en este caso seria en que fue-
se un museo acerca del escritor
Posteriormente se llegé a la conclusién de

retomar al edificic mismo como represen-

tante del lugar por ser el nuevo elemento del
entorno en la delegacién y donde tndria a su
cargo el comunicar a ta gente como un lugar
donde encontrara mucahas opciones para

desarrollarse.

asa dela <11tura

Jose Revueltas

454
de la
ultura

Jose Revueltas
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PRINCIPIOS DE UNA IDENTIDAD GRAFICA
ara el desarrollo grafico se principia
por el dibujo de bocetos para visua-
lizar la imagen poco a poco, esto se

realizé en blanco y negro y a linea, para pos-

teriormente determinar el color y tipografia..

SIMBOLO El primer boceto se formo por
medio de una foto tomada del lado derecho
con cierta perspectiva del edificio, donde se
tenia conocimiento de las ventanas donde

dan un aire de fuga.




Posteriormente se fue sintetizando la
imagen como por ejemplo en las ventanas de
nueve ventanas se redujo a cuatro, logrando
una mayor definicién, asi como la abertura en
cada punto donde se necesitaba darle

volumen y perspectiva al edificio.

El Gltimo boceto en cuanto al edificio se
tomo la decision de escogerlo en negativo y
que la direccién sea hacia la derecha ya que el
hombre por instinto lee de izquierda a dere-
cha y esto daria apoyo por ejemplo a la

informacién de un oficio.

Se escogio el edificio por ser una construc-
cion diferente a las que ocasionalmente siem-
pre tienen las casas de la cultura guberna-
mentales con arquitectura colonial. Esta es
monumental y con un aire natural por el
domo que se encuentra al centro dando luz

durante mucho tiempo en el dfa.

(1m

L'
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TIPOGRAFIA  Se escogid el alfabeto de
base 9 en positivo, para que sea entendible y
clara para el publico; el refinamiento de su di-
sefo le brinda contemporaneidad y armonia,
al tiempo que atrae la atencidn por su fuerza
y peso, justificada en base a la red, le da equi-
librio y estabilidad; con esto el rectangulo en
tinta plana refleja una tipografia de formali-
dad y solidez, y darle una base al simbolo pa-
ra que no se visualice al edificio flotando. La
tipografia de la palabra CASA DELA CUL-

TURA es de 26 pts. para darle mas énfasis

por el hecho de que la gente entienda en
primer instancia que se trata de un centro de
desarrollo cultural donde puede asistir todo
el publico, mientras que el nombre de JOSE
REVUELTAS es de 14 pts. dando a conocer el
nombre del lugar como homenaje al escritor,
considerando que lo mas importante es la
funcién del lugar como tal pero sin

desmerecer el nombre de ésta.

Alfabeto Base 9

HBCDEFGHIJKLMNNAQPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

14pt.
26pt.

CASA DE LA CULTURA

J OSE

REVUELTAS




COLOR  Para determinar el color fueron
varios los factores como los siguientes: las
puertas que son de color verde en el interior
de la Casa de la Cultura y las sefiales como el
directorio con el que cuenta tienen el color
verde en la tipografia y en su su envolvente
en fondo gris. El color verde fue el que se es-
cogio para darle uniformidad al ambiente del
lugar como por ser un color institucional den-
tro del Gobierno del Distrito Federal.

“El verde es el color natural por excelencia”.
(1) Se clasifica como naturales y artficiales, un

verde artificial tiene mucho azul, vivos,

"color en el disefio grafico,

'an Swann, pag.57.

fuertes, activos, con aire deportivo y de
caracter tecnolégico; por otra parte el verde
natural tiene connotaciones de relajamiento
y paz. El color verde es mundialmente escogi-
do por los ecologistas. La Casa dela Cultura
tiene un aire natural por su arquitectura de
grandes dimensiones con un ambiente fresco
con su domo en el centro. Por otra parte este
color es de los primeros en clasificarse de
mayor impacto en la combinacién de verde
sobre blanco como la visibilidad en funcién al

tiempo, verde, visible en 371/ 10,000 de

segundo.




RETICULA PROPORCIONAL

Esta nos sirve para darle estabilidad, propor-
cién y sobre todo darle justificacion a cada
elemento del grafico.

Para obtener los resultados con mayor exacti-
tud, es necesario realizar una red para [os tra-

zos que se den durante el disefio del simbolo,

asi como de la tipografia, pues cuando .no se
cuenta con efla en ocasiones los trazos rom-
pen con la armonia de la imagen, dando un
resultado incorrecto y de poca fidelidad a i

disefio.

Ll
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RETICULA DE TRAZO CON

GUIAS AUXILIARES

Se creé una reticula base la cual se puede
observar de color gris claro, posteriormente
contamos con otra reticula a la que denomi-

namos auxiliar puesto que nos ayudara al

trazado de nuestra identidad, ésta la identifi-
camos de color naranja, en ella podemos
guiarnos para poder justificar proporcional-

mente los trazos de la identidad grafica.
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APLICACIONES DE UNA IDENTIDAD

a papeleria institucional es [a que da el

caracter interno y es la expresion mas

clara que manifiesta la identidad para
su reconocimiento.

A continuacién ilustramos la estandariza-
cién de los diferentes formatos de papeleria
mas comunes. Todas las aplicaciones aparecen
a escala y las medidas se dan en centimetros.

La ldentidad Grafica aparece en la parte
superior izquierda de las hojas y los datos
complementarios se adicionan en la parte
inferior izquierda alineados sobre el mismo
eje vertical donde esta justificada la identi-
dad grafica con la misma tipografia pero en
medium en altas y bajas.

En el sobre correspondencia se emplean las
mismas indicaciones anteriores adecuandolas

a los formatos de éstos.
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La tarjeta de presentacion es en formato y
tamano estandar horizontal agregando nom-
bre, cargo, teléfono y direccidn. En la primera
linea se pone el nombre con un puntaje ma-
yor, en la segunda se agrega el cargo con un
puntaje menor, ambas lineas en altas y bajas,
ajustadas al eje vertical izquierdo. Se sugiere
el uso de de cartulina opalina blanca para la

impresién de las tarjetas.
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larjetas de presentacion
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DIFUSION EN PUBLICIDAD IMPRESA

| cartel es un soporte grafico que por
su forma de expresion debe causar
gran impacto visual. Esto se logra con
pocos elementos que, por su adecuado
disefio, tamario, colorido y mensaje, e permi-
ten sobresalir de otros medios impresos

provocando la atencion del receptor.

Los volantes son impresos de tamafio media
carta, que regularmente tienen un costo de

impresién bajo.

Los volantes generalmente se imprimen en
una o dos tintas y en papel econdmico; la
informacién debe ser de interés y se com-

plentara con un disefo atractivo.



35 ¢cm

70 cm

Cartel p
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COTIZACIONES

Hoja membretada carta/oficio millar
$ 600.00

(dos tintas bond)

Sobre correo millar
$ 600.00

(dos tintas, papel bond}

Tarjeta de presentacion ciento
$ 90.00

(dos tintas, cartulina opalina)

volantes millar
$160.00

(una tinta, papel bond)

Las impresiones son en serigrafia exceptolos

volantes y el cartel que son en offset.
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RESUMEN CAPITULAR

Se ha mostrado en este capitulo una forma de
disefiar un simbolo para un lugar especifico, de
acuerdo a un simbolo, tipografia y color, ayuda-
dos por el disefio grafico, en base a una reticu-
la, para su equilibrio y proporcién para estabil-
idad visual para el receptor y asi ser agrdable,
identificable y reconocida ante la comunidad,
que se encuentra dentro de ella como traba-
jadores, visitantes y alumnos del lugar.

También hemos hablado sobre como aplicar la
identidad grifica en la diferente papeleria y
publicidad que requiere por su funcion ante la
sociedad dentro y fuera de la Casa de la

Cultura.
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CONCLUSIONES

Para la realizacion de todo disefio es fundamental seguir una metodologia proyectual, aunque
en ocasiones por la premura de los trabajos solicitados no siempre se sigue, por consiguiente en
esta tesis presentamos la opcion de aplicar la metodologia en una identidad grafica para una
casa de cultura, con fundamentos practicos y tedricos se estructuro la informacion investigada,
con el afan de conseguir los objetivos seiialados en los capitulos presentados, como la identi-
ficacion del simbolo con usuario y el personal que labora. Se tuvo cuidado de disefiarlo aso-

ciandolo de acuerdo con su entorno.

Para esto se adecuo la imagen de la mejor manera posible en sus diferentes aplicaciones, por
ejemplo: en tarjetas de presentacién, oficios, sobres y lo mas importante en la fachada de la
misma para que poco a poco la gente la distinga. Este reconocimiento no es inmediato ya que
eran varios los meses que no contaba con una imagen propia, por lo tanto la identificacién se
da con la constante publicidad empleando la identidad grafica en carteles, volantes e invita-

ciones a eventos como parte de la Casa de la Cultura José Revueltas.

ESTA TESIS M3 bgss
SAUR BE LA BiBUsTECE

49



BIBLIOGRAFIA Koren, Leonard

Recetario Disefio Grifico (propuestas, combinaciones

Aicher, Otl soluciones a sus layouts)

Sistemas de Signos en la Comunicacién Edit. G. Gili, México, 1992

Edit. G. Gili, Barcelona, 1979
Lopez Rodriguez, Juan Manuel

Costa, Joan Semidtica de la Comunicaién Gréfica

Identidad Corporativa Edit. EDIMBA-U.A.M., México

Edit. Trillas, México,1993
Muller-Brockman, Josef

Costa, Joan Sistemas de Reticulas
(un manual para disefadores grificos)

identidad Corporativa {25 casos de empresas)

Edit. G, Gili, Barcelena, 1982
Edit.

Munéri, Bruno
Chéavez, Norberto

iCOmo Nacen ios Objetos?
{metodologia proyectual)

La Imagen Corporativa

Edit. G. Glli
Edit. G. Gili, México, 1994

Swann, Alan

Fiske, John El Color en el Disefo

(principios y uso efectivo del color)

Introduccién al Estudio de la Comunicacidn

Edit, G. Gili
Edit. Norma, Bogota, 1989

50



UNAM
Escuela Nacional de Artes Plasticas

Ciudad de México D.F.

Plataforma: Macintosh
Programas: llustrator 7.01
QuarkXpress 4.02

Office 98

Tiraje: 13 ejemplares
Fecha: Septiembre 1998.

51



