Universidad Nacional Autonoma de México

Escuela Nacional de Artes Plasticas

"Disefio de Identidad Grafica para la Casa de Cultura en Comitan, Chiapas."

Tesis que para obtener el Titulo de:

Licenciado en Disefio Grafico

Presenta
Claudia Elena Duran Fonseca PARA LA TITULACION
ESCUELA NACIONAL
DE ARTES PLASTICAS

XOCHIMHLCO D.F

Director de Tesis Lic. Maria Elena Martinez Duran
Asesor de Tesis  Lic. José de Jesis Molina Lazcano

México D.F. 1998

TESIS CON 065926
FALLA DE ORIGEN



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



A Victor y mis hijas con todo mi amor.



AGRADECIMIENTOS

Victor, Alicia, Ana y Claudia por todo el apoyo que me han dado ahora
y durante tantos afios, gracias por su amory paciencia.

A mi madre por lo mucho que me has dado.

Claudia Marcela por toda tu ayuda, pero sobre todo por brindarme la dicha
de tu amistad.

A mi padre.

A Pilar, Beatriz y Miguel por su incondicional apoyo.




indice General

Introduccién

Comitan,Chiapas 1

La Casa de Cultura 10

Grdfica de Instituciones Similares en la Region 14
Grafica actual de la Casa de Cultura 15

Una necesidad inmediata la Identidad Gréfica 18

Resumen Capitular 19

fica

fale

7. el proceso de comunicacian y el diseno gr
El proceso de Comunicacion 21

El Disefno Grdafico 25

Identidad Grdfica 29

Andlisis de la gréfica actual de la Casa de Cultura 33

Resumen Capitular 34



)

fico

fale

11 el provecta gr
Lineamientos del proyecto 35
Primeras imagenes 37
Seleccidon de imagen 40
Seleccidn de Tipografia 41
imd&gen de Identidad 46
Trazos auxiliares y reticula 47
Seteccion de color 49

Aplicaciones 51

Conclusiones 59
Glosario 61

Bibliografia 62




n o -
LTOUULCCION

— -
I.._l
|—
g

El presente proyecto fiene como objetivo resclver la imagen
de identidad para la Casa de Cultura en Comitén,Chiapas.
Ciudad peguena aunque de mucho movimiento comercial, fue
fundada durante el periodo cldsico de la cultura maya en donde
puede obsevarse gran cantidad de poblacién indigena en la zona.

Es el lugar de abastecimiento de mercancios hacia la selva y
Centroamerica ya que es un lugar fronterizo.

En la actualidad ia Casa de Cuttura imparte 15 talleres diferentes
para preservary promover la cultura, Todas las actividades de Museos
y del Auditorio estdn organizados por la Institucidn.

Por diversos factores las administraciones anteriores no habian
confemplado la necesidad de crear una imdgen de identidad,
pero por razones de promocién se ha vuelto indispensable
implementarla, ya que se espera poder atender el proximo afo a
6,000 nifos y jovenes de la ciudad y comunidades de la zona.

Se propone que la identidad rescate estos valores culturales
que se promueven al seno de la Institucion y que es vital para la
conservacion de los valores culturales nacionales.

En el proyecto se desanolla una metodologia del disefio
enla gue la investigacion es la base para determinar los pardmetros
a desarroliar en el proyecto gréfico.
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Comitdn, Chiapas.

La fundacién de Comitén es incierta
ya que al parecer hubo diferentes
asenfamientos alrededor de la actual
cludad. Cada unode ellos en diferentes
periodos recibieron distintos nombres:

- Baldn Candn. Periodo maya-quiché
(significa nueve estrellas © nueve
guardianes del reino de las sombras en 1a
mitologia maya).

- Comitlén. Olla & jarra de dos orejas
(1482)

- Santo Domingo de Comitan (1625-1756)
- Comitan (1756-1765)
- Santa Maria de Comitan (1813)
- Comitdn (1821-1924)
- Comitan de las Flores (1924-1934)
- Comitan de Dominguez (1934)

Lla ciudad fue fundada sobre una
serie de lomas motivo por el cual las calles
son accidentadas; estd localizadaa 180 km

de la capital del estado, Tuxtia Gutiérrez; y
a 70 km de la frontera con Guatemala.
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Localizada dentro del altiplanoc o
mesa central de Chiapas, esla cabecera
regional que conforma la tercera region
fronteriza del estado (Tzimol, La
Independencia, La Trinitaria, Las Margaritas,
Comalapa, Chicomuselo y Socoltenango).
De importancia estratégica para el
abastecimiento de mercancias a las
poblaciones de la selvay para el comercio
con Centroamérica. La producciéon
agricola {(cafe, maiz,algoddn, cana de
qztcar y explotacién maderera) ganaderta
y comercio constituyen la base econdmica
de la regidn.




Actualmente la ciudad cuenta
con 90,000 habitantes de acuerdo al
ultimo censo poblacional, cuenta con
un Institutc Tecnolégico y un Campus de
la Universidad Auténoma de Chiapas.

La regidn se caracteriza por 10s
NUMErosos asentamientos de la época
prehispdnica,( como muestra las zonas
arqueoldgicas de Tenam Puente vy
Chincultik, a 15 y 30 minutos de distancia
de la ciudad de Comitdn).

La fundacién de la ciudad en el
lugar que actualmente ocupa no se ha
definido con exactitud a quien atribuirse,
ya que existen versiones contradictorias al
respecto, se cree que los primeros
pobladores fueron  los Kokom.i

La leyenda dice que fue Votdn
lar de la civilizacion maya a guien se
atribuye la fundacidn de Balln-Candn
(Comitan), Nachdan (Palengue), Yaxchildn,
Amoxton ( Acala ) ,Yaxbite (Ocosingo ) ,
Zatzlem (Zinacantan),Chambé ( Chamula)
y Copanaguaxtia.

T La Infamacidn fue recopllada de la introduccién de la Lic, Ma. Tinidad

Putido en el V Taller de la imdagen Urbana.




Representacion de
Balin- Candn.

2 seler Edward. Comentarios al Cédice Borgia. Tomo |
p.p. 12.
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Dentro de la cosmologia . los
antiguos Mayas concebian a sus deidades
como seres multiples y creian que los dicses
se sucedian unos a otros en una cadena
sin fin a través del tiempo, tenian su
representacion en el calendario maya.

En sus representaciones en los

codices,los colores jugaban un papel
imponante en la representacion.
‘...en los cédices la combinacion de los
colores azul y rojo simboliza el cielo
oscuro.nocturno ... 1a pintura blanca ( o
rayada de rojo } simboliza el cielo, mds
exactamente dicho, el cielo matutino,la
aurora,la madrugada .2




Asi ocurria con Balin - Candn que
significa las nueve estrellas o 1os nueve
guardianes del reino de las sombras.

Estos mayas- quichés recibieron
influencia de otros grupos indigenas
como fueron los tzotzil, mayas y
posteriormente |os oclmeca- tolteca -
nahoas. Constituyeron un cacicazgo
independiente y sus pobladores llamados
Tojolobales o Chaneabales ( Chaneabal
significa cuatro lenguas ).

Los Tojolobales se extendieron por
toda la regidén y fundaron numerosas
poblaciones en auge constante hasta la
invasion de los mexicas, enl482,
cambiando el nombre a Comitlan vy
slendo identificada en el cbdice de los
tributos con una olla, 1o que se prestd para
gue fuera confundida e interpretada por
los espanoles como "lugar de  alfareros',

Identificacion en el
codice de tributos




Escudo que
conmemora

la conquista de
Chigpas

En el momento de la invasién mexica
el territorio estaba dividido en cinco
provincias: Zoques, Zendales, Chiapaq,
Llanos y Soconusco . Todas dominadas
por los indios chiapa a excepcidn de la
dlitima provincia.

En 1523 los espanoles tienen su
primera incursidn  en la regién al mando
de Luis Marin, aunque el intento de fundar
colonias y conquistar la regién fracasa.
Una segunda expedicion al mando de
Diego de Mazariegos logra en 1527
vencer a los indios chiapa y funda Ia
provincia de Chiapas y a Chiapa de
Corzo a orillas del ric Grijalva, le dé el
nombre de Villa Real, levantando una
cdreel y una plcota, dando comilenzo a
la colonizacion de la region.,
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recisiones

Al poco tiempo Mazariegos se
enterd que el capitdn Pedro Portocarrero
ha sido enviado por Pedro de Alvarado
desde Guatemala a conquistar Ia regién
de los Llanos,ambos tienen una entrevista
en Huiztén y llegan a un acuerdo,
retirdndose Portocarrero a Guatemala.,

Funda antes San Cristdbal de los
Llancs al sur de Comitldn, desde agui se
hicieron expediciones a otros pueblos y
fueron puestos en encomienda : Comitldn
a Diego de Holguin, Huixtdn a Juan de
Mufoz de Talavera, Ostutdn a Pedro
Moreno y Copanaguaztla a Andres de Ia
Tovilla. Esta ciudad es el antecedente de
la actual Comitdn, gue en 1528 vuelve @
trasladarse unos kildmetros hacia arriba en
una loma, segun la leyenda donde un
puma bebia agua, lo cierto es que ahi
se decide la nueva fundacién de la
ciudad.

En la actualidad se conserva [a
corriente del rio por debajo de las
construcciones del centro de la
ciudad,construidas de adobe, bajareque
y tejamanil con techos de teja y amplios
patios interiores.L.as caracterizan
columnas de madera y arcos de estilo
neocldsico sencillo en muchas de ellas.




3 Pulido Maifa Tinidad. Sernblanza Histdrica de Comitén,

Lo que marca definitivamente
el periodo de colonizacion, es la llegada
de los frailes dominicos en 1556 quienes
construyeron femplo y monasterio
alrededor de la plaza central , de 10s
edificios publicos y la casa de comunidad
de la republica de indios.

"Polticamente en un  principio
Chigpas pertenecié a la Audiencia de
la Nuevakspana, posteriormente el rey
Carlos V la concedié junto con Guate-
mala a Pedro de Alvarado, quien a su vez
la cedid a Francisco de Montejo a cambio
de Honduras.

Posteriormente pasa a ser parte
nuevamente de la Audiencia de la Nueva
Espana hasta que en 1542 por ordenanza
de Barcelona se cred la Audiencia de los
Confines que comprendia: Honduras,
Nicaragua, Guatemala, Chiapas, Yucatan
y Costa Rica., La primera sede de la
Audiencia fue la poblacién de Graclas a
Dios { Honduras) en 1549, despues se
traslada a Guatemala y en 1565 se
establece en Panamd&; Chiapas vy
Soconusco pasan nuevamente a ser de la
Audiencia de Ia Nueva Espana y en 1569
a ser parte de Guatemala en 1569 "3




Es en éste afo, 1521, Chiapas firma
su acta de Independencia en el recinio
del Cabildo. Queda como nacién
independiente hasta 1824 que se adhiere
a la Republica Mexicana.

Durante el Porfiriato Chiapas vive un
auge en el sistema de haciendas
ganaderas y agricolas,. A traves de la
historia Chiapas ha sido un Estado que ha
vivido una constante relegacion por parte
del gobierno central,por lo que su estructura
socioecondmica no se ha modificado
practicamente desde la colonia. Las
principales actividades econdmicas del
Estado son la ganaderia, agricultura y
comercio.

Comitan ha sido cuna de dos grandes
personalidades, Belisario Dominguez vy
Rosario Castellanos.




La Casa de Cultura

La Institucién tiene como objetivo principal proporcionar
un espacio donde promover, fomentar y preservar la cultura
de la regidn. Las actividades artisticas, exposiciones,
conferencias y talleres estdn dirigidos a lograrlo.

Depende del Consejo Estaial para la Cultura y las Artes
( CONECULTA ) organismo creado el 1° de febrero de 1997, que
en la actualidad cubre la mitad de los gastos de némina de Ia
Casa de Cultura, La otra mitad es cubierta por la Universidad
para la Cultura y las Artes (UNICACH ) , organismo del cual antes
dependia. 4

El edificio es erigido en 1556 como parte del templo
principal y utllizado como monasterio por los frailes Dominicos.

4 Entrevista con el Supervisor de CONECULTA
Lic. José Sudrez Gordillo,

10




Durante un periodo de la época
colonial fue sede del Cabildo.

Aungue no hay datos precisos se
sabe que fue Cuartel General, y para 1946
pasa a albergar a las oficinas de la
Municipalidad y la Cdarcel. Cuando es
construido el Palacio Municipal en una
calle aledana, el recinto es ocupado por
la Secundaria y Preparatoria, consernvando
en el inmueble la Carcel Municipal.
En 1974 se construye en otro lugar de Ia
ciudad los recintos que ocupardn Ia
Secundaria y Preparatoria, al afo siguiente
es construido el edificio de la cércel mu-
nicipal, por lo que el antiguo monasterio
queda deshabitado.

Para fincles de 1975 se funda la
Casa de Cultura con los talleres de Pintura
y Teatro, funciond con personal que
trabagjaba gratuitamente, ya que existia
poco apoyo del gobierno municipal y
estatal.

Fue reconstruyendose poco Q poco
a traves de las diferentes administraciones
y con las esporadicas ayudas del gobiermno.

Posteriormente el recinto albergd ala
Biblioteca y poco despues al Museo; es en
1991 que con financiamiento del gobierno
estatal se realiza la ltima remodelacion del
inmueble, destinando espacios preciscs a
Casa de Cultura, Museos y Biblicteca.

11
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Destinando recursos para equipar

y ampliar los talleres que se impartian.El

Centro Cultural de Comitdn comprende
en la actualidad :

Casa de Cultura

Museo de Arqueologia { INAH ).

Casa Museo " Dr. Belisario Dominguez".

Cafeteria de Casa de Cultura "Quiptic",

Biblioteca Publica "Rosario Castellanos'

Sala de Exposicién Temporal "Tenam Puente”,

Museo de Arte "Hermilia Dominguez de Castellanos”,

Sala de Exposicién Arquecidgica "Las Cuevas de Oriente",

Los talleres que actualmente se imparten en las instalaciones
son:

Pinturq, Dibujo y Modelado de Plastilina.
Para ninos mayores de 5 anos.

Marimba,
Para nifos mayores de 8 anos,

Guitarra.
Para nifos mayocres de 8 anos.

12
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Taller de Teatro.
Abierto,

Piano y teclados.
Para nifios mayores de 8 anos.

Danza Folcklérica.
Para ninos mayores de 6 anos.

Serigrafia.
Para Jovenesy Adultos,

Tojolobal,
Para Jovenes y Adultos.

Guidn Cinematogrdfico.
Para Jovenes y Adultos.

Fotografia.
Para Jovenes y Adultos.

Telares de Lanzadera.
Para Jovenes y Adultos.

Taller de Narmrativa.
Para Jovenes y Aduttos.

Taller de Poesla.
Para JOvenes y Adultos.

13
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Gréfica de  Instituciones similares en la Regidn

Diferentes poblaciones en la region
tienen Casas de Cultura, todas ellas
dependientes de Ia recién formada
CONECULTA, pero ninguna de ellas
Margaritas, Ocosingo o Comalapa
manejan identidades grdficas, ya que
hasta hace poco dependian de las
municipalidades quienes las administraban
en apoyo a la UNICACH. Por ello
manejaban la documentacion de la
municipalidad gue les correspondia, la
Unica gue ha fratado de implementar una
imdgen de identidad es la Casa de Cultura
de Margaritas.

Imagen manejoda por
la Casa de Cultura de
Margaritas

14




Grdfica Actual de la Casa de Cuttura

Ante la evidente necesidad de la
Institucion de promocionar las actividades
que aqui se redlizan, la administracion
anterior comenzd a utllizar una litografia
que representa la fachada lateral del
edificio como la imagen grdfica de la
Institucion, aplicandola en algunos
soportes.

15
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Una necesidad inmediata: La identidad grafica,

La Casa de cultura de Comitan estd
localizada en un lugar geogrdficamente
privilegiado, |os antecedentes de su
fundacién se remontan al periodo cldsico
de la cultura maya; tan gron influencia
cultural es posible palparse adn hoy en
dia, donde la mayoria de la poblacién
asocia el nombre de laciudad a "nueve
estrellas" o Balin Candn.

Aln cuando tiene como objetivo
principal la promocién de la cultura, la
Institucion no cuenta con una imagen de
identidad que refleje la importancia de
preservar y fomentar |las diferentes
actividades culturales de la regién, tlene
la cualidad esta Institucion de promover
por igual las culturas mestiza e indigena
como se refleja en la imparticién de los
talleres de Tojolobal vy telares de
lanzadera.

Ante la necesidad de promocionar
las diferentes actividades que realizan, ha
llevado a la administracion anterior a
implementar una litografia como
imagen de identidad, pero la actual
administracion estG conciente de la
necesidad de resolver profesionalmente
una identidad grdfica que le permita
promocionarse y ser identificada
plenamente por la comunidad a la que
sirve.

18




Resumen capitular

la ciudad de Comitdn se
caracteriza por su gran actividad comercial,
es la ciudad de mayor importancia en la
region por su sifuacion geogrdfica, que le
permite comunicarse hacia poblaciones
aisladas y con Centroamérica.

Es una poblacidn que fue fundada
desde la época prehispdnica, con amplios
antecedentes mayas y mexicas,con los que
la poblacidn se identifica; en la actualidad
existe un gran porcentaje de pobiacion
indigena.

La Casa de Cultura de Comitdn refleja
el interés colectivo por la conservacion y
promocion de esa fiqueza cultural de la
regién. La cantidad de usuarios de la
Institucién es cada vez mayor y la necesidad
de concretar una identidad gréfica se volvio
urgente.

19
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El proceso de la Comunicaciéon

5 Pignatari,Décio. Informacién, Lenguale,Comunicacion Ed.G.G.

A través de la historia el hombre ha
jdo desarrollando diferentes formas de
comunicacion, todas ellas en respuesta a
la necesidad de los seres humanos de
intercambiar informacién.

Esta necesidad de comunicacion es
algo inherente en el ser humano, ya que
éste es un ser social y por tanto, a la
comunicacién la conceptualizamos como
un proceso que se da entre los seres
humanos a diferentes niveles, pero
fundamentalmente es en esencia " un
fendmeno y una funcién social,
comunicarse significa asociarse de algin
modo", s

Las asociaciones que se establecen
entre los individuos © grupos soclales se
desarrollan porque existen entre si
parGmetros comunes que les permiten
identificarse, es decir existen elementos
COMO pueden ser lenguaije, iugar, profesion,
culturq, etc. que les permite evocar objetos
que forman o han formado parte de su
realidad especifica que hacen del objeto
referido algo familiar o del que se tiene
relacion.

Mientras existan mayores
pardmetros o afinidades entre los individuos
O grupocs, el proceso de la comunicacion
serd mas fluido y los mensajes tendrdn
una mejor interpretacion por parte del
recepftor.

2]



COMUNICAC

Para comprender como se desarrolia éste proceso se han
planfeado diferentes esquemas que fratan de explicar los
elementos que intervienen. A pesar de existir diferentes teorias de
la comunicacion todas ellas coinciden en identificar tres elementos
fundamentales en el proceso comunicacional: el emisor, mensaje

y receptor.

La complejidad del proceso de comunicacién conllieva
factores que inciden de manera especifica para que el proceso
se concrete . Un modelo que caracteriza los elementos del
proceso de una forma muy clara es el modelo de Roman
Jakobson, gquien plantea los elementos del proceso v sus funciones.

El modelo:
CONIEXTO
EMISOR CONTACTO
CODIGO
CANAL
MEDIO

22
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COMUNIC 2O f_ 1

mEl primer elemento dentro
del esquema de comunicacién es el
EMISOR, principic generador del proceso,
quien al enviar un mensaje tfiene un
objetivo una funcidén emotiva, ésiq
comprendida como |la serie de
caracteristicas que conforman al mensaje
de tal modo gue no pueda provenir de
otra fuente que no sea él, comprende
emociones, actitudes, ideologia,etc. todo
aquello que lo individualiza,
En el caso particular del proyecto el emisor
es la Casa de Cultura cuyo objetivo
inmediato es el de identificarse con la
comunidad a la que sirve,

B E| CONTACTO es el enlace entre

emisor y receptor, !a concrecién de Ia
informacion que desea transmitir el emisor.
Contiene las relaciones fisicas y psicoldgicas
que lo enlazan con el receptor. Tiene ung
funcién Enunciativa, es decir, es la
represenfacion icdnica o linguistica de algo,
a su vez q traves del ordenamiento de los
elementos que o componen tiene una
funcion esiética, Y serd reconocido como
mensaje cuando el receptor sea capaz
de interpretarlo.
El contacto a traves del cual se quiere
establecer relacién con el receptor es la
imdgen de identidad, la cual deberd utilizar
un codigo especffico, un canal y un medio
para llegar al receptor,todo ello dentro de
una realidad especifica, de un contexto,

— 23




6 Ldpez Rodrgue?, Juen Manuel. Semidtica de ka comunicacion.

m El CONIEXTO tiene una funcién
referencial mdés alld de especificidad de
cultura.idioma,etc.; aqui se engloban las
caracteristicas que definen la realidad que
roded al proceso de la comunicacion, sin
ellas la evocacion o abstraccién del objeto
a gque se hace referencia no seria posible.
La Casa de Cultura de Comitdn se sitia en
un lugar especifico con antecedentes
particulares.

s EICODIGO estructura el mensaje o
contacto en un contexto especifico,es el
sistema de signos comun entre emisor y
receptor; tiene una funcidn metalinglistica
que permite identificar el codigo utilizado
de una manera explicita o implicita.

® Bl CANAL cumple una funcidn
fatica establece la comunicacion “se dirige
a mantener los canales de comunicacion
abiertos, a mantener la retacion entre
emisor y receptor's. Son los soportes fisicos
gue se utilizan para establecer el contacto.

® E| MEDIO es la forma técnica de
estructurar la senal y hacerla transmitible a
tfravés de un canal,su funcién es de anclar
al receptor con el mensaje en todo
momento,designa a todas las posibles
formas de comunicacion.

24




El Disefio Grafico

“ v ) ‘I L - “ -~
CLOTL V d1sc1 O
u El Receptor estd situado en el

extremo del proceso de comunicacion y
es el destinatario, desarrolla una funcién
connotativa al decodificar el mensaje. Este
Utimo genera un efecto en el receptor
desencadenando una respuesta.

Cada uno de los factores se
interrelacionan para concretar el proceso
de comunicacion que una vez establecido
enunadireccion se invierte al generar una
respuesta de parte del destinatario.

Denfro del proceso de comunicacion se dd
el gjercicio del Disefio Grafico como el
estructurador del mensaje.

El Disefio gréfico es una disciplina
cuyo objetivo es satisfacer necesidades de
comunicacién, estructura y genera
productos graficos a fraves del manejo de
signos y simbolos en funcién de los
requerimientos de un emisor.

El manejo de imdagenes como
medio de comunicacion visual se remonta
a las pinturas rupestres, que como ahora
sabemos su funcion era la de comunicar y
Nno una expresion artistica.
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La evolucién del lenguaje visual
alcanzo su punto mds dlgido con la
creacion de signos abstractos que son la
representacién de sonidos, es decir, Ia
escritura.

El desarrollo del hombre ha
conllevado ia evolucién de sus formas
de comunicacién, siendo el avance
tecnolégico factor determinante en ello.

El disefio grdfico, tal como le
conocemos hoy, es el resultado del
desarrollo tecnolégico yde las complejas
necesidades de comunicacion  visual.

El disefio estd enmarcado dentro
del esquema de comunicacién, como el
generador de los productos graficos. Quien
analizando cada uno de  los elementos
que o componen y utilizando 10s signos y
simbolos mds adecuados para la
estructuracion del mensaje, resuelve una
necesidad especifica de comunicacién.

El andlisis de los signos es
imprescindible dentro del ejercicio del
Diseno, dado que la significacion o
representacion de los signos varia de
acuerdo a cultura,conocimientos,estructura
social.etc. Al estudio de los signos estd
avocada la disciplina de la Semidtica.
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Lla Semidtica estudia los signos y su relacién con el
usuario , €l signo es la representacion de un objeto, adquiere
convencionalidad en la medida que tiene significacién ante
una colectividad, es decir, toma una dimensién social, El signo
por si mismo no tiene sentido sino hasta que adquiere una
significacion para alguien. El signo no es sdlo la representacion
de un objeto, sino que establece refacién con el entorno social
y con el usuario, por tanto la relacién que se establece es
triangular.

De ésta relacién triangular el filbsofo Charles Pierce parte
para el andlisis de los signos y establece niveles signicos.
Pierce plantea que el signo trabagja en tres niveles que son:

- Nivel Pragmdatico
- Nivel Sintactico
- Nivel Semadntico
Cada uno de ellos corresponde a:
Objeto
( Pragmdtico )

Representamen Interpretante
( Sintactico ) ( Semdntico )

Conceptualiza al OBJETO como aguello con cualidades que
pueden ser representadas. Actla en un nivel pragmdtico , es
decir, como el conjunto de caracteristicas que permiten
analizarlo.
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El REPRESENTAMEN es una abstraccidn que
representa al objeto,que permite al
receptor evocarlo.El nivel sintéctico actla
cuando el signo se compara con ofros
para poder determinar su funcion.

EI INTERPRETANTE es quien dda significado al
signo, sdlo adquiere significacién en
funcién de los otros dos elementos.Es
decir,que actla en el nivel de la
comprensidn en un nivel semantico.

A cada uno de ellos Pierce los
divide en niveles signicos que los

caracterizan,
Sinsigno Cualisigno Legisigno
: Es lo que da Se refiere a ias Se refiere a la

Objeto . . . ) .
nombre al objeto, | cualidades aisladas | convencionalidad,
lo sustantiva. que caracterizan al | a la significacion

objeto. colectiva

Indice lconico Simbdlico
Es la representacion | El nivel icénico del | Representa una
de unobjetoodeuna | signo se refiere g |[similaridad
caracteristica del | que representa de | asignada por
Representamen | mismo, guarda una | una manera muy | aceptacion social,

minima relacién fisica
con el objeto . Nos da
unga referencia o
indicacion del objeto.

puede ser figurativo
O abstracto.

similar el objeto .
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Por Ultimo el interpretante, éstos niveles
signicos se enmarcan en el nivel de Ia
comprensién, es decir un nivel semantico,

Interpretante

Rema

Contiene la esencia
del signo se refiere
al contenido de la
significacion

Disent Argumento
Corresponde a Ia
forma en que se
representa el signo.

Eslaconjuncionde
la forma (disent) y
confenido (rema]
da sentido al
signo.

La Identidad Grafica

E} caracterizar los diferentes niveles
signicos permite al disefiador tener una
base concreta para el manejo de los signos
en funciébn de las necesidades de
estructuracién del mensaije.

La identidad se define como el
conjunto de rasgos que son propios o
caracteristicos de un objeto, persona.grupo
© empresq; que lo diferencian de todos los
demds. La Identidad puede tener una
presencia fisica o ser una evocacion
mentai,
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La Identidad caracteriza al emisor,
por tanto a su mensaje, al ser interpretado
por el receptor se produce el
reconocimiento de dicha identidad, es
decir, se produce una identificacion " se
peiciben rasgos fisicos y valores
psicolégicos' 7.

EMISOR MENSAJE —| RECEPIOR

IDENTIDAD IDENTIFICACION

Una Identidad Grdfica se ubica
dentro del entorno social, es el conjunto de
signos visuales que tiene por objetivo
distinguir y facilitar el reconocimiento de
una empresa u organizacion, Transmitir
informacién o cuadlidades acerca de la
misma y se convierte en una propiedad
valiosa,

Joan Costa plantea que éste
conjunto se divide en tres elementos
signicos: linguisticos (logotipo), icdnicos
(simbolo) y cromdticos ([gama cromdtica),

8 £l LOGOTPO se define como €l
nombre de la empresa convertido en un
elemento visible a través de Ig
tipografia.toma una forma u orden

particular,es un signo de designacion.
7 Costa,Joan. Identidad Corporativa p.p. 17.
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8 Costa Joan Identidad Corporativa.p.p. 44
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B El Simbolo es utilizado en un sentido
estrictamente grdfico, puede tener
diferentes niveles de iconicidad respecto a
un objeto, evoca conceptos U objetos y
cumple una funcidn estética vy
mnemotécnica* . Identifica a la empresa
o Institucion al margen de su nombre,

B Lo gama cromatica o color, juega
un papel sobresaliente en su aplicacién en
la ldentidad, ya que conlieva un valor
simbdlico y realiza una funcién de
identificacion. Mdas €l por sl mismo no
puede actuar, necesariamente tiene que
estar vinculado a uno o ambos de los
otros elementos. Actia a nivel visual vy su
funcién es producir efectos psicolégicos
ligados a valores de una colectividad,
llamar ta atencién y desarrollar
asociaciones. "El  color infroduce una
carga emocional, estética, connotativa
a laidentidad y una notable fuerza
senaletica" 8.

Dentro de la Identidad Grdfica éstos tres
elementos se combinan e interacidan ya
que poseen rasgos comunes en grados
diferentes. Costa plantea un esquema que
los infegra con sus caracteristicas:
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SIGNO NATURALEZA CUALIDAD NIVEL
| o Linguistico Denotativo —— Semdantico
Logotipo ~—
Gidfico ————  Connotativo ——— Estético
Smpbolo . —_
T Signico ———  Connofatlivo ——  Sensacién
Cromatismo
Fisico ———  Abstracto —— Sefialético




Andlisis de la Grdfica actual de la
Casa de Cultura

La actual imdgen que utiliza la casa
de Cultura no representa el proposito,
actividades u objetivos de la Institucion es
un elemento icdnico de la fachada lateral
del edificio. Carece de fuerza, sinfesisy es
mds evocativa de  arguitectura colonial
que de una Institucion educativa que se
dedica a la promocién y rescate de la
culturQ,

La tipografia de la actualidentidad en los
diferentes soportes en 10s que ha sido
aplicada, es arbitraria y su colocacion
tambien. Carece de unidad grdfica, es
dificil de interpretar y asociar,

En sintesis la actual identidad carece
de los elementos necesarios para funcionar
como tal.
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Resumen capitular

El proceso de la comunicacion se
compone de los elementos:

Contexto
Emisor
Contacto
Receptor
Cdédigo
Canal
Medio

Todos ellos interrelacionados para
concretar el proceso de la comunicacion,

El disefho grdfico dentro del
proceso de la comunicacion es el que
estructura los mensajes.genera productos
grdficos, estructurados a base de signos. La
Semidtica es la disciplina que estudia los
signos, de acuerdo al esquema de Pierce
se andlizan en funcion de tres elementos
Objeto, Representamen e interpretante
cada uno de ellos con tres diferentes niveles
signicos.

El objeto en sinsigno, cualisigno
y legisigno. El Representamen en indice,
icono v simbolo. Por Uitimo el interpretante
en rema,disent y argumento.

La Identidad Grdfica tiene
funciones especificas Costa divide en tres
los elementos que ia componen.Logotipo,
simbolo y gama cromdatica.Su funcién es
identificar y diferenciar una empresa o
institucién,
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el proyecto grafico

Lineamientos del Proyecto

El desarrollo de un proyecto grdfico tiene como objetivo

prmordial resolver un problema de comunicacién determinado;
se realiza en base a una metodologia especifica que permite al
disenador establecer los lineamientos © pardmetios @ seguir y
orientar las posibles soluciones grdficas al problema.
" Lle permite redlizar su proyecto con la materia adecuada, las
técnicas precisas y con la forma que corresponda a la funcién” 9.
El esquema metodoldgico que se desarrollo para resolver Ia
identidad grdfica es aplicable a cualguler problema de disefno
gue deba abordarse, Consiste en:

1) El planteamiento del problema.

2) Identificacion de objetivos.

3) Investigacion documental y de campo, que nos permite
recopilar informacion en los aspectos histdricos,culturales,
geogrdficos, econdmicos, etc,

4) El andlisis de la informacién permite orientar la proyectacion.

5) Sintesis de la informacion.,

6) Elaboracién del proyecto, manteniéndose dentro de 1os
limites del problema.

7) La solucién grdfica.

El objetivo del presente proyecto es desarrollar una imégen
de identidad para una institucién, 1o que implica tener presente
todos los requerimientos formales del diseno de identidad grdfica,
es decir, conjugar simbolo,logotipo y color.

9 Munar, BIuno, ¢COomMo nacen 1os Objelos?
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Debe contemplar las necesidades especificas de la Institucién,
en éste caso el objetivo es resolver una imdégen de identidad
que refleje la importancia de los valores culturales nacionales, v
en especifico de la regidn,que refleje formalidad, confianza, que
poseq impacto y legibilidad, Ya que es una Institucidn que se
dedica ala promocién de la culturq, debe evocar la importancia
de la preservacién de los valores y su entorno  cultural,

Necesita ser funcional y estética, capaz de establecer un
lazo de relacion con la comunidad a la que sirve, es decir que
eventuamente la comunidad la reconozcay asuma Como propia.

El desarrollo gréfico de la imagen de identidad parte de la
elaboracion del simbolo para lo que se tomaren los aspectos
culiurales mas relevantes.
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el provecto grafico

Primeras Imagenes

Como punto de partida se desarclian bocetos en funcién
de tres aspectos que se consideraron podrian ser Gliles en la
solucidon del simbolo de la Casa de Cultura. Se comienza a
ocetar sobre algunos aspectos relevantes de la arquitectura del
edificio, caracteristico de a época colonial por sus construcciones
de amplics arcos y gruesos muros exteriores de adobe.,

(
8
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El segundo aspecto considerado fue sobre la  grdfica
prehispanica, y se desarrollo en base ala identificacion gréfica
de Comiidn durante la ocupacion mexica, bocetos que pudiesen
guardar relacion con el significado de la ciudad y conla cultura
prehispanica.

casa de
culfura

comitan
CQasa de cultura
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el provecto

El tercer aspecto considerado fambien en referencia a la
gréfica prehispanica, se refiere a la fundacion de la ciudad que
se da durante el periodo cldsico maya, es una influencia cultural
generalizada en el sureste del pals y dada su importancia se
retomaron dos elementos representativos de la gréfica maya. La
primera es |a representacion de "casa" en los cédices mayas y la
segunda corresponde a uno de los nueve guardianes del reino
de las sombras , el septimo guardidn. Tiazolteotl.

7
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Seleccién de Imagen

Al analizar las posibilidades que
representaban las imdagenes propuestas se
valoré la conveniencia de manejar la
gréfica prehispdnica del periodo maya
como alternativa, ya que representa
plenamente la zona geogrdfica, rodeada
de numerosas ruinas arqueocldgicas v es
representativa de una de las culturas mds
importantes del pais.

De entre las representaciones
seleccionadas, de "casa" y uno de los
guardianes se elige éste Uliimo, ya que es
md&s llustrativo de la cultura maya vy refiere
concretamente a la ciudad, mientras que
la representacién de casa podria estar
asociada a cualquier cuftura prehispdnica.



cl proyecto

Seleccién de Tipografia

El siguiente paso . la seleccion de la tipografia en la gue
se analizd legibilidad y cardcter de Ia fuente tipogrdfica. Asi
como la posicion de la designacion social con respecto al
simbolo. Se eligieron tres diferentes fuentes tipograficas que
podhrian funcionar con respecto al simbolo..

AVANT- GARDE

[
(S)
2,
casa de
cultura

comitdn [7"R) casa de

(S

B cultura
i& comitdn

casa de
cultura
comitan
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= provecto

Lla segunda fuente fipogrdfica
tiene legibilidad y clasisismo.

Benguiat Gotic

[.%,; S

&) comitan

Ccasa de

Cultura
casa de _y
Cultura comitan

comitan
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Embaoss

La fuente fipografica con la que

s& quizo hacer referencia a la percepcién

de piedra.

BININO 9D BSED U




Enfogue visual positivo

casa de
cultura
comitan

Analizando las diferentes fuentes
tipogrdficas encontramos que la primera
alternativa tiene legibilidad pero es muy
imperscnal con respecto al simbolo, no
corresponde a la percepcién que se
persigue con el mismo.. La tercera fuente
(Emboss) le falta legibilidad, pesoy carGcter.
La tipografia Benguiat Gotic es la que por
su forma presenta mayor conrespondencia
con el simbolo. Posee legibiiidad, carGeter,
clasisismo. Con respecto al simbolo es
amonica, por o que se selecciond ésta
tipografia; trabajando la altemnativa en
verical y horizontal, Y posteriormente el
enfoque visual positivo y negativo.

En ambos enfoques visuales se
sugird una envolvente que refiiera a una
estela, en el enfoque visual positivo se
suguiere con parte de la silueta.

N) Casa de
=(p) cultura
&) comitan



Enfoque visual negativo

cultura
comitan

casa de
cultura

comitan
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el provecto

ey e

Se elige la posicion vertical de la imagen de identidad,
donde la asociacion a una estela es marcada, posee equilibrio,
armonia, legibilidad e impacto. Se eligié el enfoque visual
positivo que acentla el equilibrio. Se hicieron agjustes en cuanto
al grosor de linea que sugiere la estela. En el manejo de la
tipografia se ajusta tanto puntaje como grosor de linea para
dar mayor jerarquia al lugar, Comitdn. Tanto simbolo como
tipografia son gjusiados a una reticula que permite equilibrar
los espacios.

El tratamiento en positive presenta mejores posibilidades
de aplicacién en soportes como papeleria, dejando abierta la
posibilidad de utilizarlo en enfoque visuaal negativo donde se
acentla contraste y legibilidad, de acuerdo a las necesidades
de promocién de la Institucion,

casa de
cultura
comitan
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Trazos Auxiliares
y reticula.
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casa de
cultura
comitan

cl proyecto

Se hicieron pruebas de tamanfno para
comprobarla legibilidad de la identidad en

reducciones.
casa de
cultura
l comitan
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b
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s comitan
casa de

cultura
comitan

casa de
cultura
comitan
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Pruebas de color

casa de
Cultura
comitan

49



15
l_......-..........é

12OV ECTO

Al analizar las pruebas de color se considerd la
conveniencia de cada uno de los colores, si bien los dos
primeros correspondian al ambiente arquitecténico de Ia
Institucion, rompian con el concepto de estela que se manejé
desde el aireglo tipogrdfico y en el enfoque visual.

La tercera opcidn el gris, refiere a la nocidén de "piedra" .
correspondiendo plenamente al concepto de estela de la
imdagen de identidad.

casa de
cultura
Pantone Cool Giay 8 CV Com Itan
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Aplicaciones

el proyecto

s

La aplicacion de ia imdgen de
identidad a diferentes soportes requiere
de una seleccion de las necesidades
inmediatas de la Institucion, en primer
lugar se requiere de la papeleria bésica
al interior de la Casa de Cultura,
comprende Taijeta de presentacion, Hoja
membretada y sobre membretado.

Tareta de Presentacién

€asa de
cultura
comitan

Lic. Luis Armando Sudrez
DIRECTOR

Av, Rosario Castelloncs esq. con 19 Calle Sur Ote, Comitan
C.P 30000 Chiapas Tel/Fax [(963) 206 24
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Consejo Estatal para la Cultura y ias Artes

S2

Av. Rosario Castellanos esa, con 12 Calle Sur Ote. Comitan C.£ 30000 Chiapas.



Sobre membretado
Escala

Av. Rosaio Castellonos esq. con 19 Calle Sur Cte. Comitdn C.R 30000 Chiapaos,
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el proyedro

Propuesta de anuncio de Revista.

i'Te Invita! \

Segunda
Subasta de
casa de Arte
cu |tu ra 25 de Julio
comitan e o o

"Hermilic Doml’nguez"/
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Al rescate de nuestas fradiciones

= GacetA

Rublicacida imestal de! Centro Cuttural de Comitdin, Marro 1998
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Propuesta de aplicaciéon a Fachada

Se consideraron dos posibilidades de aplicacién en
fachada. la primera en base a prefabricados que simulara
unaq estela en piedrg, a base de resinas, pero el costo de una
pieza de 1.40 m. por 1.00 m. excedia los $12,000; el 60% del
costo comespondia a la elaboracion de los moldes.

Aungue quizdas ésta fuera la aplicacion mdads
recomendable, el costo de la misma no permite ser
implementada por la Institucion, pues su presupuesto es
limitado.

Como dalternativa se plantea la aplicacién en vinyl
adherible sobre acrilico,adosado al muro de la entrada
principal. Labase de acrilico cristal pintada con tinta Stone
Kraft color Obsidian que simula la textura de piedra con la
imagen en vinyl 3M adherible. Con un costo aproximado de
$3485.00.
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Sisterna de montaje

muro

poste

1.40 ¢

LSem. - —-

20 cm.

ms.

48 cm.

cl IOV ECTO

—

[ )

detalle extremo del poste

40cm
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Cotizacion del proyecto

Tomando en cuenta el tiempo invertido
en la investigacién documental y de campo,
asicomo eltiempoe de desarollo del proyecto
se hace una estimacion de $6,000 pesos por
el disenfo de la imagen de identidad vy la
realizacion de los originales mecdnicos para
tareta de presentacion, hoja membretada y
sobre,

Los costos de reproduccion:

- 100 Taijetas de presentacién a dos fintas en
serigrafia en papel opalina holandesa conun
costo de $130.00 .

- Un millar de hojas membiretadas a dos tintas
en papel Kimberly classic en offset $520.00.

- 500 sobres membretados a dos tintas en
offset § 420.00.
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Comitdn es una ciudad pequefa aunque de granimportancia
por el papel medular gue desempena en la economia de la region,
sus antecedentes prehispdnicos del periodo maya sobre todo,
influyen en la vida cofidiana del Estado de Chiapas en su conjunto.

Lla Casa de Cultura tiene por objetivo el rescatar y promover
las diferentes cufturas que convergen en la region. El planteamiento
de resolver en primer témino la imdgen de identidad es con el objetivo
de gradualmente resolver otras necesidades de promocién y
afianzamiento de la Institucion, que en un principio No  estuvieron
contempladas.

El ejercicio del Disefo Grdfico dentro de la practica profesional
se desenvuelve muchas veces de manera arbitraria, descuidando
elementos fundamentales de la comunicacién y por ende det Diseio
mismo, el desarroliar una metodologia estricta en el desarrolio de los
proyectos graficos nos permite asegurar, en un gran porcentaje .la
efectividad del producto grdfico.

El andlisis puntual de todosy cadauno de los elementos del
esguema comunicacional y la metodologia implementada en sus
diferentes fases.

-El planteamiento del problema

-Los objetivos

‘La investigacion documental y de campo
‘Fl proceso de andilisis de Ia informacion
‘La sintesis de la misma.

-La elaboracion del proyecto.




Nos permitié delimitar necesidades, pardmetros e
intencionalidades de todos los participantes Institucién, empleados
y usuarios. Andlisis que de manera implicita descubrid necesidades
de la Institucion mds alld de las que fueron contempladas, como el
hecho concreto de posicionar ala nueva imaégen de identidad de Ia
Casa de Cultura en la comunidad. Enfrentando la problemdtica de
aplicacion en fachada, con el subsecuente andlisis de materiales y
tipos de anclaje; asi como andlisis de costos, que en muchas
ocasiones Instifuciones de este tipo no pueden absorber.

La elaboracion del frabagjo de tesis nos llevd tambien a la
reflexion del alcance de responsabilidad del disefador al generar
productos graficos gque pueden en ocasiones no  resolver aguello
para lo que fueron planteados. Y para lo gue una metodologia puntual
puede ser la solucion.




Glosario

Armonia :

Comprende los conceptos de
vinculacién,disposicion acuerdo y sintesis de
partes diversas que deben formar un todo
proporcionado y concordante.

Connotacion:

Valor intuitivo de un signo © de una
secuencia de signos desde el punto de vista
de la interpretaciéon. Es el conjunto de
resonancias y sentidos (que no estan en el
diccionario) por los cuales una imdgen tiene,
para un individuo en un confexto dado,un valor
singular. Es todo 1o que una imagen puede
evocar, sugerir, excitar o implicar, ya sea de
una forma neta o vaga en el individuo.

Mnemotécnica:

Se basaenla asociacion de ideas,
imagenes ¢ sonidos. Es la capacidad de
aumentar la memoria.

Pregnancia:

La cudlidad que tiene una forma
(visual,sonora,etc.) de impregnar el espiritu del
receptor. Esta concepcién comprende dos
aspectos: la fuerza perceptudl y la fuerza
psicologica de unaimagen.
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