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Capitulo 1

"El objeto,
aumenta el objeto"




Capitulo

1

Introduccién

Diseno de marca para €l ingenio azucare-

ro EL Camen, S.A. de C.V.
A lo largo de estos caplifulos hablaremos en
fomo at ingenio azucarero EL Carmen. S.A. de C.V.

En el primer capliulo se hara referencia
sobre como se estabiecid contacto con el
ingenio, sobre datos relevantes en su historia,
locdalizacidn, produccion, mercado, competen-
cia y especialmente de la problemdatica que
enfienia este producto para ser identificado entre
sus competidores.

Se encuenfra en Cdidoba, estado de Veracruz,
Es productor de dlcohal y azdcar refinado.

El czvcar se empaca en costales de
polipropileno de 50 Kg., en & que imprime su
imagen,

Necesita de una maica que o represente en
& mercado refresquero, dulcero, galletero etc.
Compite con fres ingenios de la regidn.

la imagen actudl carece de los elementos
graficos para salif ol mercado y ser reconoci-
da ente la competencia.

£l segundo capitulo esta dedicado a la
comunicacion, al mensaje, a los elementos
que o conforman eic,



Capl’tulo

1

En el dhimo capftulo sustentaremos el
proceso de diseno de marca para el Ingenio
azucarero EL Carmen, SA. de CV.

La explicacion estard acompanada de 1os
grdficos propics af tema, y a color cuando se
fequiera,

Argumentaremos los conceptos gque se
fepresentan en el diseno, la eleccién de la forma,
de la envolvente grdfica, del color, la tipografia yios
soportes gréfices.

Findmente proponemos costos y materiales
para su reproduccion.



Capitulo 1

N 1.1 Localizacidon

El Ingenio Azucarero El Carmen se encuen-
tra en el estado de Veraciuz, municipio de
Itaczoquitian.

Ubicado en e Km. 326.5 de la caretera
Federal 150, wamo Grizaba-Fortin.

Locdlizado a 950 m. sobre el nivel del mar,
la femperatura anual varia entre 24°C vy los 15°C.

B ey
e
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El Ingenio Azucarero El Carmen  fiene una
superficie de 4.21 ha, de las cuales 2.8 ha.
construidas. Se locdliza en un valle! limita al ceste;
con una sierra boscosq, al sur, con el Bulevard
Hermanos Perdomo Gonzdlez, enfrada principal v
de personal, al este; con la Avenida 27 de
Septiembre, acceso tambien de los camiones que
ransportan Ia cana.,



Capitulo 1
1.2 Anfecedentes

El Ingenio Azucarero El Carmen fue fundado

por los hermanos Cristébdl, Rodoifo y Juan Perdomo
Gonzdlez en 1948, de esta empresa, depende &l
progreso de su poblacion, ademds de ser fuente
de empleo para una
gran mayora de sus
pobladores,estos
beneficios se hacen
extensivos a la
comunidad.
La cud cuenta con:
un jardin de ninos,
unga escusia primaria,
un estadio vy un
equipo de base ball;
los “cafeteros de
Cérdoba”.
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1.3 Organizacion

E! ingenio cuenta con servicios bdsicos como
sanitarios, comedor, area recrecfiva, ademds con
instalaciones necesdrias para su funcionamiento:
drea de oficinas administrativas, laboratorio de
andlisis de azdcar, 3 almacenes o bodegas con
capacidad de 250,000 sacos de aziicar de 50 Kg.

Talferes de carpinteria, herreria, *paileria, una
sastrerla en donde se fabrican lonas v filos
industricles para algunas de sus Maauinas,
3 tanques para miel, 2 tanques para pefrdlec,
una envasadora de Qzucar, una planta para
fratamiento de agua, la cud separa grasa y
ofros elementos contaminantes de 1a misma,
un hotet para empteados v personal externo,
amén de contar con un sistema compu-
tarizado de correccidn inmediata para su
produccién,

La refinerfa se compone de 2 fangues
fundidores de azdcar, 4 tanques para agregado de
Geldo fostérico, 1ckaificador circular , 1 calentador
de fundido, 1 equipo para preparacién y dosifica-
cidn de floculante y & fithos Swefland.

El Ingenic opera durante seis meses
ininterrumpidos, pericdo llamado zafra que inicia
Q principios de enero y termina @ mediados de
junio, Los sels meses restantes la maquinatia es
somefida @ un minucioso mantenimiento.

* Palamachete parg oodar 16 cona de aziooy
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1

1.4 Mercado

B ingenio azucarero El Carmen produce
alcohol de cana y azucar refinadg, ambos
productos se venden al mayoreo.

&l dcohol se comercializa directamente, en
pipas que envia el comprador con capacidad
aproxmada de 30,000 L3, la directiva del  Ingenio
El Cammen argumenta no necesifar una marca para
este arficulo.

Por lo que conciemne o mefcado del  azicar;
es diferente. 4 millones de toneladas de azucar
son destinadas para el consumo interno, el
menudeo fesulfa muy competitivo v limitado.

Por esto, dirige sus venias a los grandes
consumidores como son: la industia  galleterq,
dulcera y refresquerq, esta Giima consume 1.7
millones de tcneladas de azlcar, casi fa mitad del
consumo anual de los Estados Unidos.

El ingenio azucarero EI Carmen cuenta con
un cliente sdlido denfro de la industia refresquera:

El Giupo Coca-colo.

Recienfemente surgié un nueve preducto, un
fipo de azicar de mayor calidad con un proceso
de elaboracion refoizado, e cual saldid a la venta
en aproxmadamente seis meses; para el que se
requiere de una idenfidad que lo asocie al ingenio
pero exalte fanto ia calidad como el proceso,
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1.5 Cirisis del mercado azucarero

"Los problemas de la industia azucarera se
pueden resumir en;
«  Aspecios finoncieros
« Mercado intemo
« Mercado internaciond
+  Aspecfo social

Aspectos financieros

+  "1989 venla de ingenios azucareros a
parficulares.

« 1995 la siluacidn financiera de 57 de los 6)
ingenios se vuelve inconfrolable; (la deuda
ascendia a 304,000,000 de ddlares en la
pardad de ese entonces).

« JUlio del1995 reeshucturan en UDIS v |a deuda
s$e aciecenta,

Mercado interno

A pesar de ser un sector competifivo que ha
registado en los diimos fres anos una produccién
récad presenta los siguientes problemas de mercado:
« Desplazamiento por la produccion de
sustitutos. {fructuosa)

+ Efectos nocivos del ratado de  libre comercio
(TLC}.

« Exceso de produccién de azticar,
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Mercado internacionagl

+ Cambio en las disposiciones del TLC por EUA

- Desequilioio en el confiato importacion expor-
tacién,

+ Reduccion sodo del 44% exporiacion al
impusesto aranceiario.

+ Resticcion dal mercado mexicano en ia
exportacién de azdcar a 25,000 Ton.

« Ingreso ilimitado de fructuosa al mercado
mexicano por parte de EUA.

Aspecto social

+ Entiesgo de ceirar 25 ingenios

+ Perdida de empleos (11,200)

« 135,000 hect&reas sin cultivar

+ Problema de maniener & precio a la aza
» Exceso de inventarios zafra 96-97

« Desorden en las exportaciones

‘ Datos tomades de la revista EPOCA det 11 de mayo de 1998 pag. 16-20

&
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1.6 Competencia

Para damos una idea de la competencia, durante la
zafria 96-97 frabgjaron en todo el pals, 61 ingenios azucareros,
de los cudles 22 se focdlizan en &l estadode Veraciuz,

El Ingenio azucareio tienen fres competidores directos:
Producen czldca refinado casi de la misma calidad o pureza,
estos ingenios son:  San Nicolas, La Providencia vy El Pofrero.

Esta crisis se agudiza por la gran importacion de fructuo-
sQ, proveniente del pals del norte.
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1.7 Cuadro comparativo

Grdfico del ingenio azucarero El Carmen vy su
competencia.,

Ingenic Azucarere San Nicolas

Grdfico  (descripcion) Cara de un anciano, podifa
ser Santa Claus, red de cafias

Colores  Blanco, czul, verde vy rojo

Tipografia 4 familias tipogréficas

fexto en ingles y esparnol

Mercado Menudeo; alguncs fiendas de
autoservicio, grandes compradares.

Soporie

grdfico  Bdsas de papel kiaft de 2 Kg. v

costales de polipropileno de 50 Kg,

Ingenic Azuccarero El Potrero

Gidfico  (descripcién] No se enconté gidfico que
lo represente

Colores

Tipografia

Mercado Giandes compradores, no se concce
diguno de sus cliente

Soporte

grdfico  Costale de polipropieno 50 Kgs.
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Ingenio Azucarero El Carmen S.A. de C. V.

=3
[}
Gidfico  (descripcidn) chimenea y nave
: industrict
b

: Colores  Amaillo, negro y gris
'“G?";i* Dk CARMER - Tipograffa 2 familics fipograficas
' o Badoni BK BT

Helvética 10 pis.

Mercado Grandes compradores, industria
refresquera, galletera y dulcera

Soporte

gidfico  Hoja membretada, taljetas de
presentacion, costd de pdipropileno 50 Kg.

ingenio Azucarero La Providencia

REHE]

P o W v |
It
e

Grdfico (descripcidn) elemento grdfico existente
en & archivo Gallery Clip At "factori 2"

Colores  Blanco y negio

Tipografia Dos familias fipogdficas B/N.

Mercado Giandes compradores, no se conoce
alguno de sus cliente

[an]imu]

Soporte
gréfico  Hoja membretada, costale de
polipropileno 50 Kgs.

11



Ca pftulo 1
1.8 Grdafica actual

Este proyecto surgié como respuesta a la
necesidad de disefic que presenta acfudimente
el Ingenio azucarero Ef Carmen, &l cuadl cuenta con
dos imdgenes, Imismas queutiliza de manera

sumuﬂoneq. o e
La primera que llamaremos "administrativa’, se oo S Sl “g
j o

ulliza en la puerta de la enfrada principal y en Ia
maguinaria.

La otra que liamaremos ‘comercial" se
imprime en el envase del producto [costal),
papeterfa, uniformes v autos ufilitarios.

Ambas imagenes fueron creadas por el
dibujonte de la empiesa como encarge de la
nueva adminisfracion,

La imagen "administrativa® es [a integracion
delas siglas IC E Camen. La tipografia es pesa-
da (helvética) de no ser por la razdn social que
refueliza a la imagen, podifamos pensar en una

cementera.  Los colores que utfifiza son: negio,
amariflo y gris los mismao que se usan  en ia maqui-
naig, la planta industial y ia nueva administracién.

la imagen '"comercial® tombién utiiza ias
siglas IC, pero esta véz, forzando dos elementos
existentes en el ingenio. La i, s una chimenea
agro-industiial |, la C; parte de una nave industrial.

De no ser por la razdén social podifamos . H | ey
pensar en cuaiquier fabrica. Aplica los mismos INGENIO EL CaRMEN

M . £A DE OV

colores gue la imagen anterior,

12
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Resumen

El iIngenio Azucarero El Camen se encuentia
en el estado de Veraciuz, municipio de
blaczoquitian; tiene una superficie de 4.21 ha.

Cuenta con un sistema computarizado de
coreccién  inmediata para su produccion,

El Ingenico opera durante seis meses
ininferrumpidos, pefiodo lamado zafia que inicia a
principios de enero y termina a mediados de junio.

Fue fundado por los hermanos Perdomo
Gonzdlez en 1948.

El ingenio azucarero El Carmen produce
alcohol de cafia y azicar refinado; tiene fres
compelidores cercanos: San Nicolas, La Providen-
cia y El Potero.

Didirige sus ventas ¢ los grandes consumido-
res como son: la industria galletera, dulcera y
retresquera, entre sus clientes se encuentra
Bl Glupo Coca-cola.

La crisis por fa que afraviesa acludimente Ig
industia czucarera pueden resumirse en:
Aspectos financieros
Mercado intemo.
Mercado intemacionat
Aspecto socidl,
Actualmente cuenfa con dos imdgenes las que

12
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ufiiza de manera simutidnea, lamaremos a la pri-

mela «adminishaliva” y a la segunda «comercials,
Ambas integran las siglas IC El Carmen.

la primera con fipografia, 1a imagen «comercial»

recurre a dos elementos exstentes en el ingenio.

La i, es una chimenea agro-industial , la C; parte

de una nave indushial,

Con fecha del 13 de maye, surgié oha
demanda de disefio para un nuevo producto, que
saldrd a la venta denfro de seis meses y para €
cual se es necesario disefias Una variante de g
marca establecida y hombite.

Lo marca deberd ser la misma que para &
azicar refinada, pero con digln distintivo en el
empaque que permita diferenciar ambos
productos ianto en e mercado, como en ia bode-
ga de amacenamiento,

14
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"Si lo oigo, lo oNido;
O Si 1o veo, 10 recuerdo;

sl 1o hago, lo sé".
Proverbio Chino
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2.1 Comunicacion

Comunicacion es el "proceso por e cual las
ideas y la informacion son fransmitidas enire
personas y grupos”!

También se define como "la transmision de
mensgjes enfre emisor y receptor con =l fin de
operar sobre la opinién, aclitud y comporamiento
del destinatarios?.

Desde tiempos remotos, el hombie ha
fatado de comunicarse y cada culiura ha dejado
muestta de elie.

tas nuestras no han sido fa excepcién,
ademds de la comunicacién velbal utitizarén 1a
comunicacién grdfica, un ejemplo: os cédices,
medic del que se valieion y al que agiegaron
color para reforzar el senfido del mensagje.

‘Todo comportamiento humane {verod), tonal
O gesfud} enfran en & marco de la comunicacion™.

Esa necesidad de comunicacion crecid
pardiela a lo estético y con ello a una serie de
conceptos gue hoy dia manifestamos en distinios
medios.

La comunicacidn no soio contribuye a
mantener y desarrollar Ias relaciones humanas;
ayuda a preservaras.

Para ello necesitamos de un 'Traductor” de
conceptos, el disefio gridfico valiéndose de cédi-
gos. hace comprensible € mensgje para un giupo
deferminado; es importante no confundir comuni-
cacién con informacion.

15
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5

2.2 Modelos de comunicacidn

Comunicacion:
Sisterna gtobdt en el interior det cudd
circuta informacion.

Errisg

B itomrocien

0 comunoasm

Comunicacién unidireccional

"Bl emisor ransmite mds informacién
de [a que recibe y por consecuencia
la circulacion de la informacién se
vuelve asimétrica” ¢

Emior

Receptor

3 comusicactén O inforrnacién

D COMUMCOCON D infotnacion

Comunicacion bidireccional o
interpersonal

Intercambio enfre el emisor y receptor
es decir; la distribuciéon de la informa-
cién en le interior del proceso de
comunicacion es siméfiica.

0 informocien

O comunicacién

Comunicacion de masas

“Una de las foimas modeinas de la
comunicacion unidiieccional, e emi-
soi se dirige simultaneamente a un
gran namero de receptores, utilizan-
do los canales técnicos e indirectos
(disefiados para Ia expresiéon  “los
mediq') “©

16
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2.3 Semidtica

Semidtica: Ciencia que estudia el

significado de los signos.
Considerada &l instumento del que se

valen olfras ciencias para  interpretar los signos o
lengugje especial.
Charles Sanders Peirce fundador de la semidiica
moderng; filésofo y naluralista norteamericano:;
integré en su modelo la idea de pragmatismo.
"Doctina que orienta e pensamiento en direccion
a la accién”s,

Felix Belfran disefiador grdfico opina ‘la ava-
lancha de mensdies contribuye a una populariza-
cion del disefio grdfico...sin embargoe si se hace una
encuesta, muy pocos de estos mensdijes son cap-
tados, procesados © influyentes en el publico”’ .

Por ello consideiamos pertinente utilizar la
semidtica para estuciurar el disefio gréfico, v asl
el mensdje sea captado, procesado o influya en
el publico con la intension para ia que fué creado.

Bxisten fres dimensiones de la semidtica, que
se corresponden con 1es dominios de fa blsqueda
de la misma,

« con e objeto ————— semdntica
« con los medios ———— sintactica
+ con &l inferprete———— pragmdica

17
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2.4 Funcidn del signo

Triada de comparacion

Los signos vy su fondo sintdactico

La Sintaxis se interesa en el aspecto
puramente material del signo, indica las regias y
provee el codigo, piimera etapa de andlisis de unag
imagen, consiste en reconocer los elemenios que
la constifuyen.

»  Cudlisigno
+ Sinsigno
+ legisigno

Este ejemplo nos ayudard a comprender
cada uno de los nueve elementos del signo, y asi
poder “ransmitir un mensdje captado, procesado
© influyente en & publico’.

16
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Cualisigno. Cualidades flsicas concreiqs que
identifican a un objeto como tal.

Et ingenio azucarero Bl Carmen vende dlcohal y
azdcar, por fo tanto tiene un gilo comercial.

Sinsigno: Depura y define las cuadlidades del
objeto gue lo identifican como tal.

La marca debe proyectar ios conceptos que
rigen la politica o filosofia de la empresa para
El Carmen son:

. Cdlidad

. Tradiciéon

. Auténtico

. Apego a origen.

Legisigno: Reconoce al objeto v 1o representa
sociaimente con signos connvencionales.
Recuriimos a la cana de aztcar por la asociacion
Que se hace de ella para sus deribados.

19



Capitulo 2

Triada de funcionamiento

Los signos y su fondo pragmdtico

El signo fiene una relacion indirecta con el
objeto,

En el centro del andlisis pragmdiico se encuen-
fran los sistemas en los cudles los signos reciben su
senfido.

+ lcono
+ Incice
« simbolo B
———y
fcono: Es la representacién del obje- |
fo con gran parecido fisico.
L
Indice: Existe una relacidn minima
con €l objefo que representa. ] f\
Guarda 1a minima relacidén con el |
producto final {azicar). Sin embargo, [
es la materia prima en el proceso. ||

puede reconocerla, ademds de
referile ung accion o significado,

Simbolo: Gian parfe de la poblacién ﬂ D f\
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Triada del pensamiento
Los signos y su fondo semdantico

El sentido del signo se modifica segun el
contexto,

Esta relacidn con el objeto, permite tres tipos de
indicadores:

. Remaq
. Disent
. Argumento

Rema contenido del signo.
Disent foma del signo.

Argumento forma y contfenido del signo.
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2.5 Diseno y comunicacion

La adaptacion de un modelo de comunico-
cién lingilstica, el modelo de Jakobson
especfficamente nos servird para guiar ef proceso
de disefic en la comunicacion, al conjugar os
nueve elementos del signo conseguiremos
proyeciar en la marca 1o mdés represeniativo de 1os
sefvicios © producto del ingenic azucarero
Bl Camen S.A. de CV.

" Bl disenador no se guiard bdsicamente por
la intuicién vy 1a sensibilidad, sino por el andiisis
objetivo de una serie de datos, tendrd que
repertoriar ratar y traduci finaimente con un
senfido eshicto de sinfesis.”®

El ingenic B Carmen S.A de C.V, tiene un
probiema de comunicqcidn, para resolverio
iequiere de un disenador, es aqui donde se
establece & confacto.

Al disenar no podemos empezar de ia hada,
necesitamos enfrar en su confexto, it a conocer
al cliente, enteramos un poco de la “persondlidad”
de la empresa, es decir; conocer aparte del
nombre un poco de su histoia, localizacion, giro
empresaiial, servicios o producte que ofrece;
fase de investigacion.

Justificar cudlquier disefio impiica 3 requisitos:

- Primera efapa:  Permite planificar y organizar,

« Segunda etapa {modular o sistemdtical:
peimite combinar v estruciurar las ideas.

« Tercer etapa:  Inferpretar identidad [descubtir
y visudliza simbdlicamente) la personalidad de
una arganizacion?,

22



Capitulo 2

El cédigo lo establecemos en este caso con
los concepfos que proyectamos en la marca,
Tradicion, calidad, senvicio, salud, anaigo.

Como se frata de sensaciones que no tangibles, ios
Traduciremos a formas, colores, fexturas efc,

El canal coresponderia al costal, o papel,
ol carton, es decir; al soporte que utilizaremos
parg imptimir e disefio,

La tecnica o e media elegido para dar a
conocer Ia marca representarfa e medio.

Todo o anterios se convierfe en & mensqgje,
que va a ransmifir e Ingenio El Camen SA. de C.V.
femisor) a su mercado (recepftor).

Rexcophor _j

T LN .
e (e | oo | o
¢

Ckos i
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Capitulo 2
2.6 Diseno grdfico

Nos auxiliamos del disefio para organizar
nuestro entoino, ia representacion visual en nuestos
dias es basica la importancia de imdgenes de
percepcion y de memoiia son indispensable para
empresas e instituciones,

Para ello hemos definido los objetivos en e
orden y con las caracteristicas que el diseno
grdfico debe cumplir:

informar pero no solo en el aspecto de Ia
ransmision de un mensaje, estd intimamente
ligade a la funcién socidl.

funcién social, debe senvir a la comunidad
para la que fue concebido, contener un gran
senfido éfico, en el aspecto de provocar en el
recepfor reacciones posifivas, y no engjenar o
deformar.

"El porvenir que nos espera es aquel que
estamos disefiando. Parficipamos de manera
decisiva en el disefio de nuestro entomno'c
fincimente ser Agradable sin olvidar gue & disefio
gdfico debe vender, ya que “de esto depende Ia
sobrevivencia de este oficio”'’, vender sf pero
vender realidades, no es vdlido evadadir de su
realidad dl consumidor.
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2.7 Diseno grdfico en la sociedad

"B ser humano, en su integracion a su medio
vital, necesita cforgar un sentido a todo cuanto
percibe, a fodo cuanto le rodeq”

Actuagimente vivimos una serie de cambios
socidles a un rifmo vertiginose.

Me pregunto cudles serian los cambios, si el
disenador grdfico estuviera a cargo de [a formacién.
Es decir; sabemos que los adelanfos tecnaldgicos
sobre todo en la inffarmdtica incita a cualquiera a
generar imagenes, la mayar de las veces estas
imdgenes son elaboradas por personas que
carecen de tormacion especializada vy por si fuera
poco po “encargo”’, provocando deformacién en
el receptor. La educacidon del disero, “Se ha
popularizado con efectos negativos, Nos encontra-
mos con invitaciones a aprender disefio por com-
pufadora en fres meses”®

“El diseno gidfico no solo tiene alcances a
nivel econémico, sus alcances van mas alld,
involucran a to social, alo cultural“4,

Los gobiemos deberlan apoyarse mds en «f
personal especializado, un claro gjemplo &l disefio
grdfico, la posibilidad de generar imégenes y
conceptos nos permifirfan desarrollar valore del ser
humano, ahora olvidados como el respeto, Ia No
viclencia, el responsabilidad eic.

"t} disefio es por sf mismo diguien que creq,
que interpreta los valores”s:
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Sabemos que uno de tos presupuesfos mds
castigados es ef de la educacion, se limita g libros vy
maestros, Yo me pregunto Lcudies seffan 1os
cambios v & rendimiento de una persona si se le
compliementara su formacidn con material
elaborado por disenadores grdficos para un fin
especifico?

Adentrarnes en la educacién y diseriar
material para escuelas en donde se exaitaran los
valores humanos como, el respecto, efc. ique serla
de nuestra sociedad?.

Alguien dijo que somos la consecuencia de lo
que disehamos, no es una casudlidad ia viciencia
que hoy vivimos, nuesiros nifos, receptores
potencidles. pasan iargo tiempo frente al felevisor
donde reciben mensdies claros y subliminales de
viclencia, © consumismo que poco a pPoco van
deteriorando su realidad al grado que pueden
elimina a quien les estorbe, porque dentro de las
imagenes que perciben esa es la  solucion.

Los 1obos no son sino offa consecuencia de
las imdgenes que & receptor percibe todos los dias
denfro de las historias el malo muchas veces queda
impune y e50 hace que nuestia sociedad se
conduzca de una manera mdas noturdal ante tal
situqcién.

Es hora de que nosofros disefiadores vayamos
mas alld de los grandes dicances en el mercado y
nos dediguemos mas a ia famacién de nuestia
gente.
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2.8 ldentidad

“La identfidad fiene dos clases de funciones

Funcion inmedigta; permite conocer, reconocer
¥y memaotizar,

Funcién acumulativa: Es 1a presencia en el recuer
do, es decir; cuando {a vemos nos acordamos.
Contibuye... ala reimpregncién mental de la ima-
gen de laempresa en unda comunidad determinada" @,

El disefio de Identidad cuenta con tres etopas:
« Marca

+ ldentidad coporgtiva e

« Imagen global

Identidad corporativa: Disciplina mdés nueva det
disenio. Es un sistema de signos visuales que nos
permite reconocer y recordar una empresqa de
ofras; “es un fendmeno cultural det disefo”' 7
Idenfidad significa: idénfice a sl mismo.

Entonces una identidad corporativa debe
reflejarse a sl mismo en una imagen, proyeciar sus
cudlidades, pdlifica, semvicio, etc.

*Desde el inicio &l hombre se ha mostrado
sensible & signos y sefdies, comprenderemos la
importancia de la visudlizacion para posicionar ia
identidad corporafiva”'é

Imagen global: Imagen psicadgica que con et
tiempo, se forma una sociedad de una institucion.

A fraves del conjunto de actuaciones y men-
sajes de esia.
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Marca: Desde fiempos remotos, e homiore
ha Talado de destacar agquello que le peftenece.

Para ello deiaba su rasro en aquello gue
desecba mostrar @ veces como und posesion v
otas mds como presencia.

La marca ha pasado por una laiga
evolucion, Durante el “Siglo V. A.C. era grabada
por los dfareros como signe idenfificador, poste-
riormente durante ia edad media se utilizd para
designar fabricas, comercios, efc....Posteriormente
sufiid fransformaciones con la revolucion industrial,
con un sentido “herdidico” de ia empresa”. 1°

Una maica permite a ia empresa proyectar
al cliente su filosofia, servicio o producto que oftece,
para elio nosoiros como disefadores debemos
fener especial cuidado en el desarrollo dento de
un esgquerna para no aejamos de ia ideq central.

Joan Costa dice que para disefar una
marca debemos tomar en cuenta:

« Tamaio

+ Caréeter

+ Sector de la empresa

»  Dimension del mercado

« Magnitud de comunicacién
+ Palftica

+ Estilo
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2.9 Aspectos formales

ademds debemos incluir aspectos formales:

+ Tipografia

« Coor

«  Soportes grdfficos

una marca gue frabaja con formas de signos
claros v seductores es preferida sobre ofqs’20

Tipografia

Clasificamos ta fipografiac de acuerdo a su
importancia en:
« Tipogiafia primaria, aquelia que establece el
primer confacto con el producio como es & nom-
bte de la marca
« Tpografia secundaria ,es aquelia gue comple-
menfa la informacion anterior del producio.

Color

La funcidn del color no es solamente decora-
tiva, es expresion, comunica por asociacion evoca
sentimientos y recuerdos.

"Agrega una nueva dimension a la comuni-
cacion, da vida al mensdje visudl, lo anima, lo acen-
fia. lo vuelve perceptible e identificable? !,

Los colores percibidos dan lugar a una
diversidad de sensaciones.
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Escogimos los coores verde, blanco y negro foman-
do en cuenta gue:
El verde representa io natural, puede aplicaise
a un alimento, ademds de ser el color propio
de la cana de azicar,
El blonco nos habla de la pureza del producto,
del color del azdcar.
El negro permite enfatizar la informacidn.
Ulilizar dos tintas reducian el costo de impresién.

El color mejora la legibitidad de un nombre,
de una marca, de unas siglas u offo menscie,

Kart Borgrafe experimenta la legibilidad de
Feinta combinaciones aplicacadas tantfo en texto
como en fondo, con Wz natural vy uz arfificial v 1as
clasifica de acuerdo a su legibllidad.

Un texto blanco sobre fondo verde; se
encuentra en 3° el lugarde legibilidad a 1.35 con
luz natural y 1.30 con luz artificial.

Texto verde scbre fondo blance se encuenta
en 15° jugar a 1.41 luz naturdl, 1.45 luz arfificial.

El color fiene dos poderes inmediafos:
primero, acaparar ia  atencion del consumidor,
segundo, menos evidente informar sobre este.

Soporte grdfico

Supeificie que adaptamos para scportar
gidficos; estos soportes pueden ser casi de
cualquier material, y famano, podemos gjusiarios
a nuestra necesidad de espacio, presupuesto,
¥écnica, fextura, efc. Los mds convencionales son:
papel, pldstico, tela, metdl, eic.
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Resumen

Cormunicacion es e "pioceso po el cual las ideas y la
informacion son ransmitidas enfre personas y grupos™

Lo comunicion puede clasificarse en,

Comunicacion bidireccional y

Comunicacién unidireccional, ésta a su vez da origen a la
comunicacion de masas.

Semidtica: Ciencia que estudia el significado de los signos.
Segin su funcion, los elementos del signo estdn repartidos

en fres categorias de signos.

« Cudlisigno

+ Sinsigno

» Legisigno

Segun la relacion con et cbjeto, Ia relacion triddica del signo
permife fres tipos de indicadores:

« lcono
« [ndice
+ simbolo

Segiin su interpretacion los elementos del signo son tres:
« Rema

- Disent

+  Argumento

Adaptamos los elementos det signo al disefio de la mar-
ca para el ingenio azucarero Bl Carmen S.A. de C.V. asf como
el modelo linguistico de Jakobson:
emisci, receptor, contacto, contexto, codige, canal y medio.
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Capitulo 2

Disefio grdfico

objetivos del disefio gidfico:
informar no sclo fransmifir de un mensagje, estd nti-
mamente ligado a la funcidn social.
funcion social, debe sevir a la comunidad para I
que fue concebido,
findmente debe ser Agrodable sin olvidar que e
disefio gréfico debe vender,

Diseno grdfico en la sociedad.

"Bl disefio grafico no solo fiene alcances a nivel
economico, sus dlcances van mas alld involucran
a lo social, 1o cultural ¥,

"Bl diserio es por sf mismo diguien gue creq, que
inferpretd los valores™,

ldentidad

La Identidad es un sistema de signos visuales
que nos permile reconocer y recardar una empre-
sa de ofas,
El diseno de Identidad cuenta con fres etapas que
son:
+  Marca
« ldeniidad coporativa e
+ Imagen global
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"€l ojo degja ver lo que escuchaq,
lo que cata. lo que paipa.
Mi cuerpo es todo ojos
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imagen "comercial"sigtas

i

INGENIO TL CARMEN
S4. DE GV

Laimagen "administrativa”
forza las siglas IC.

{a i una chimenea,

ta C parte de una nave
agro-industrial

Capitulo 3

3.1 Grdafica actual

H Ihgenio azucarero el Camen, cuenta con
dos imdagenes,ufiizadas de manel  simutianea.

Una que denominaremos "cdminiskativa® se
Usa en ia entrada principdl ¥ en la magquinaria.

La otra que llamaremos "comercial" se
imprime en el envase del producto (costal),
papeleria, uniformes vy autos utilitarios,

Ambas imagenes carecen de disefio, de
concepto o politica que proyecte at ingenio, o
producto. Los colores resultan gjenos para un
preducto natural, ademds de sef ilegibles pues los
datos se imprimen en amariilo, no existe un
pantone gue unifique a la papeletla vy e envase.,

La fipograffa es pesada, {helvética) comidn en la
mayoila de estos productos.

Dedicamos este capftulo a explicar el
proceso de diseno de la imarca para € Ingenio
Qzucgreic El Cammen S.A de CUV,

Ya hemos dicho que el ingenio comercidliza
principalmente azicar refinado y que en seis mese
lanzard of mercado ofro fipo de azicar de mayor
cdlidad por ello es necesario que cadaundg, se iden-
fifique como parte del ingenio, pero ala vez se di-
ferencien los dos fipos de azdcar .

A parlit de este momento hablaremos
simulténeamente de ambos productos, parq
diterenciarios famaremos Azicar Refinado al que
ya existe y Reserva Especial al nuevo,
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3.2 Atributos de "El Carmen’

En el primer capitulo dijimos que en el pafls
existen 61 ingenios azucareros, de los cudles 22 se
encueniran en el estado de Veracruz, vy fres de
estos son competidores directos del ingenio
El Carmen S.A de C.V., ademds de ia fuerte
importacion de fructuosa proveniente de fos EUA,
debido a estas caracteristicas, pensamos que la
marca debia proyectar los siguientes conceptos:

« Colided alusivo ol producto, al proceso de
elaboracién.

« Tradicidn referente a la antigliedad de la
empresa

+ Autenficidad en la materia prima vy en su
ofigen mexicano.

+ Apego al campo, ai oligen, al pafs.

Nos abocamos a la cafia de azlcar como
imagen por considerara;

« una foma sencifla {orgdanicaq),

« [econocible,

+ Tepresentonte del proceso.

k%
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3.3 Primeras Imdagenes

En estos primeros Tazos se aprecia:

+ Asmetifa en la posicidn de las hojas, asi como
cualquier detalle propic de la cafia para
evitar cudlquier confusién con ofra planta.

« Proponer fres parfes del toldl de la cafiq,
ayudd a mantener equilibrio, armonla, secuen-
Ciq; que no proporcionaba el utiiza dos partes
y resuftaba un embutido con mds de cuatro.

- Lo separacion de elementos nos ayuda a pres-
cindif de la longitud real de la planta.

- La geometiizacion, simplifica detaltes  sin afec-
far con  elio la libertad del trazo, que se
conserva en las hojas,

)

.

ks
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Con la geometrizacidn no se podla correr &
fiesgo de perder la esencia del objeto
representado, por elio se respetd el Tazo libre
de las hojas y suavizar 10s dngulos recto.

Bl corte longitudinal superior refuerza la imagen
de la cana, la inclinacidén se debe al corfe
particular del machete en e momento de la
cosecha.

En el dlfimo paso de este proceso se valoré el
espacio enre cada de los elemetos.
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3.3.1 Altemativas

Una vez que estuvimos de
acuerdo con la imagen obtenida
aplicamos  las varniante en positivo y
en negativo:

a.- aro-Mmasa

b.- masa

C.- difo confraste, aro-masa
d.- aito contraste

El grdfico finai, resulté en alto
contraste por la sobre posicién def
mismo elemento, en masa positivo y
negafivoe con ello tenemos volumen,
y se& completa ia imagen como
presencia pol ausencia .
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3.4 Envolvente geométrica

Obedeciendo a las pioporciones de la
imagen este podia ser rectangular o circular,
optamos por la primera, nos hacla pensar en
crecimiento, estabilidad.

Los angulos rectos, parecian agresivos, por eso
redondeamos los vértices,

Elresultado un rectangulo de puntas oblicuas,
en partes supeiiores funciond perc No en inferiores;

creaban un circuito, sensacién de monoteonlia,
requetiamos de estabilidad, de ardigo.

Cerramos los vérfices, en la parte superior
obtuvimos una bévedaq, la parte inferior no sufrié
modificaciones, as! ia base recta proyecia se man-
fiene estable.

Utilizar la envolvente en aro permite al mismo
fiempo hacer alusion a un arco, elemento gque
enconframos en las construcciones de provincia
unas veces cComo puerd, olrds como ventanag;

asta.

enfatiza ia fuga de blancos, integra la cafa al
borde del soporte y prescindir de la longitud real de

3
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Capitulo 3

3.4.1 Alternativas

Se aplicaron variantes al cuerpo
de la imagen y al formato, probamos
las posibles combinaciones.

Se colocd en la parte inferior del
disefio,un segundo rectanguio, man-
feniendo misma proporcion, pra dar
soporte o gidfico,

4 N
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Capitulo 3

3.4.2 Eleccién de envolvente

Utllizar el foomarto en are peimite, primero;
hacer adlusién a un arco, elemenio fiecuente en
las construcciones de plovincia, Q veces como
puera ofras como ventanag.

Integrar la cana al borde del soporte, ayuda
a prescindir de la longitud real de la  planta.

Existe en la parte inferior del diseno, un
segundo rectangulo, como envolvente de la
fipografia secundaria, ademas de dar soporite ol
grdfico, acentia la fuga de blancos.

Llas dos propuestas proponen fuga de
blancos, el espacio enfte envolventes, permite dl
soporte integrarse dl  disefio,

Al dejar fuera del formato parte de tas hojas
de la cana se logran diferentes planos, con ello
profundidad. Las hojas marcan direccidon, que
apiovecharemos para integrar €l fexio.
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3.5 Ambiente grdfico

Se probd una textura a manera
de granocs de azdcar. Desisimos, esta
infencion se pierde en la impresion, el
material del costal (polipropiienc) no
cuenta con una  superficie uniforme.

En la ohra variante la fextura
resulté exagerada,

Bl diseno de Azticar Refinado
s maneja en aro, por lo tanto infe-
grard la supeificie de impresién ,
como fondo,

Reserva Especial conserva un fondo
liso en masa.

W G
P o8

Variante 1

.

Variante 2
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Capitulo 3

3.6 Tipografia

Clasificamos ia tipografia del
producte de acusido a su imporan-
cia en:

Tipografia primaria, aquella que
pioporciona 1o informacidn bdsica
para establecer el primer contacto
con & producio en este proyecto el
nombre de | ingenio:

Ingenio El Carmen S.Ade C.V.

La tipografia secundaria es
aquella que complementa la infor-
macion anterial, en este caso:
Azucar Refinado 6 Reserva Especial
segun sea el caso, ademds del afo
de produccion, Zafra 97-98

Para seleccionar la  fipografia
primaria elegimos entre cinco familias
fipogréficas:

+ Colonna MT nomal

« Technical noimal

+ Swis 721 Bt nomal

- Zapthumnst Bt normal
- Zurich Cn B normal
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o\ Carmeg, " 3.6.1 Alternativas
Ny )

Agep

ABCDCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
niopgrstuvwxyz
1234567890

ABCDCDEFGHIJKLMN

NOPQRSTUVWXYZ
e\ C&fmeo abedefghijklmn
('1\0 fopqrstuvwxyz
o@; 1234567890
=

l_. ABCDCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkim
nAopgrstuvwxyz

1234567890
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3.6.1.1 Tipografia
formal

Necesitdbamos una fipografia
atractiva, legible, acorde con la
imagen, que respeifara en o posible
la fuga de blancos del gidfico.

Elegimos la familia tipogréfica
Colomma MT por que relne las
caracteristicas,

Agrega formalidad vt radicion a
la marca.

Se ufiliza en ditas y bgjas, para
diferenciarla de las otras marcas de
azlicar, donde la mayor de |las veces
los caracteres tipogrdficos se presen-
tan en alfas bold y helvéticas,

andidfg%hﬁiﬂidbumnur‘nu}pqpmlbuwwxyz
a‘ib{xibﬁghﬁjﬂdhmmﬁolpqpmnuwwxyz
1234567800
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Capl'tulo 3

3.6.1.2 Tipografia
integral

Seleccionamos ia  familia fipo-
gidgfica  ZapfHumnst BT, para
complementar la informacion del
producto, esta fipografia guarda
semejanza y ameniza con la primaea
sin rivalizar; es legible tanto en positivo
como en hegativo,

La informacién se integra en un
recuadro, es parte del grdfico, los
dafos contenidos en este, se justifican
de la suiguiente manera: la longitud
de la primera fineq, sendla el limfte de
la segunda.

\ Car
:wo\?’ _ m"%

@

AD P Y
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3.7 Escala

Una vez andlizados y reunidos
los aspectos funcionales del disefio
gue aplicamos en la maica para &
ingenio azucarero El Carmen,

Hacemos esta prueba de es-
calas, reducimos en cada paso el
tamarnio aiginal en un 20%, confirma-
mos que la imagen mantenga
constante sus propiedades, en
positivo comoe en negativo, df aumen-
farla o reducira.

A

Azicar Refinado
zafra 97-98

Capitulo 3

Azﬁcar Réﬁriado
~zafra 97-98 -
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Capitulo 3

3.8 Color

Para la marca del Ingenio Azucdrero
El Cammen S.A. de C.V. elegimos los colores verde,
blanco y negro par las siguientes razones:

- El verde representa lo naturcl, €s un color que
puede aplicarse a un dimento, ademds de sey
el color propio de la cana de azdcar.

« Bl bianco nos habla de ia pureza del producto,
del color del azdcar,

« E negro peimite enfatizar 1a informacién,

« Usar dos tintas redujo el costo de impresion.

B color mejora la legibilidad de un nombre,
de una marca, de unas siglas u ofro mensgje.

Un texio blanco sobre fondo verde; se encuentra
en el 3° lugar de legibilidad a 1.35 con luz natuial y
1.30 con Wz arfificial.

Texto verde sobre fondo blanco se encuenta

en el 15° lugar 1.41 luz natural, 1.45 uz arfificial,
desata el mensaje de su entomno.
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Capitulo 3

3.8.1 Seleccidon cromdatica de azdcar refinado

[ Aziicar Refinado |
| zafra 97-98

e

{ Azticar Refinado |
zafra 97-98 |
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1 Aziicar Refinado '’
| zafra 97-98 f}
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Capitulo 3

3.8.2 Seleccidn cromatica
reserva especial
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- Reserva Especial
Z@ﬁ@ 97-98

3297-1
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3.9 Trazos auxiliares

azucar refinado
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3.9 Trazos auxiliares
reservg especial
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Capitulo

3.10 Soportes graficos

Consideramos estos soporte grdficos, porque
cumplen con los reqguerimientos de 1a empresa,

Para su buen funcionamiento, el ingenio
necesita establecer contacio con sus cliente v
aunque exste el corneo electrdnico, el ingenio aun
conserva archivos  fradicionales, por esta razén
proponemos I hoja membretada.

El primer contacto que se tiene con la
empresa indudablemente es con su identidad
grpafica, posteriormente se establece una
enfrevista, para elle se requere de cierta informa-
cidn; numeros telefénicos, direccién, etc. la
tarjeta de presentacion, es un gran recurso,
entre mds atractiva, clara, facil de idenfificar
resulte mas posibilidades habré de contactar clientes.

El costal es el mds imporkante de los sopor-
tes grdficos en e ingenio, fiene lka funcidn de en-
vasar, clasificar y provocar la venta del producto.

9,
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Capitulo 3

3.10.1 Hojas membretadas

Proponemos tres aliernativas para el diseno de este
formato.

En todas existe una franja con texiure, refuerza ia idea de
gdénulos de azicar, cumple con diferentes funciones: soportar,
destacar, integrar, proteger y limitar el espacio de fexto del
documento,

3.10.2 Tarjetas de presentacion

Proponemos cuatro alternativas en el diserio de este
soporfe. Refomamos elementos utilizados en la propuesta del
formato anterior, es decir; en todas se infegra el grédfico vy sdlo
en fes la ranja con textura,

3.10.3 Costal

Es aqui en donde nuestros grdficos deben probar ai
maximo su funcién, el proceso de almacengje no admite
confusion y la clasificacién entre el Azicar Refinado y el aziicar
Reserva Especidl es definifiva. Ademds de venderse en & com-
pelido mercado, es imporfante destacar:

Grdfico

Telefono del ingenio

Peso

Contenido

Registro de S$.S.A.

los grdficos de

Hecho en México y

la Cdmara Alimenticia del Estado de Veracruz,

bo



Capitulo 3

Varanie 1

htegamos & gidfico a la izquierda justificado con la dreccién de lectura.
Encuadre superior dgl documenio con lafranja de fextura, inferior con 1a
informacion

B, Hermanos Perdomo Gonzalez. vin Cugudapan, taczoquitidn. AP 308 forin Veracnez.
Tel. {Z71) 3 05 44 3 05 64 Fax: (271)305 86

Reduccipon al 60%
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Capitulo 3

Variante 2

La franja de textiuia a ia izquierda siive como margen.

&

AT

Blvd. Hermanos Perdome Clez. s/ Cuairtlapan, Ixtzczoquitién.
AR 308 Fortin Veraaryz.

Tel. 271 305 44 6 305 64

Faoe: 2713305 86

Reduccion at 60%
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Variante 3

Elegimos esta Propuesta por presentar las siguientes ventgjas:
. La franja de fextura o la izguierda sefdla el margen, la fraslacién de ia
textura enfatiza 1a sensacion de crecimiento.

Bhvd. Hermanos Perdomo Conzélez. s/n Cuautiapan, Ixtaczaquitdn. AP 308 Fortin Veracruz,
Tel. (271} 305 443 05 64
Fax: (2711305 86

Reducciagn al 60%
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Capftulo 3

Tarjetas de presentacion

Retomando elementos utitizados en i
propuesta del formato anterior, En cuatro
aiternativas de disefio para este soporte; en todas
se infegria & grdfico y sélo en tes de ellas tas se
conseiva de la franja con texturQ.

]

i Carn
! ,

Ing. Juan josé Cervantes Polanco
Super intendente General

Tel. (271) 30544 63 05 64

Fax: (271)305 86

Bhvd. Hermanos Perdomo Glez. ¢/n Cusutlapan, ixtaczoquitan.
AP 308 Fortin Veracruz.

- \:._‘\ \-i_hi;h“q

iy

ing. luan José Cervantes Polanco
Super intendente General

Tel (271)3 05446 30564
Fax: (271)305 86
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ing, Juan josé Cervantes Polanco
Super intendente General

Blvd. Henmanos Perdomo Clez. s/n
Cuautlapan, Ixtaczoguitén.
AP 08 Fortin Veracruy.

Tl 2730544630564
Fax: (2711305 86

Ing, juan José Cervantes Polanco

Super intendente General

Tel. 271} 305 44 6 305 64
Fax: (2771)305 86

Capitulo 3

WA Cary
@ “y

¢ Ing. Juan José Cervantes Polanco
Super intendente General

e W

Tel. (271)3 05 44 6 3 05 64
:' Fax: {271)305 86

Bhvd. Hermanos Perdomo Glez. /n Cuautlapan, Itaczoquitian.
AR 308 Fortin Veracruz.

Ing. }. José Cervantes P.
Super intendente General

T (27D 305 44630564
Fax: (271)30% 86
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Capitulo 3

Soportes grdficos

Eligimos ambas propuestas,
cada una peimite buena distribucion
de la informacién.

Vertical: La franja de textura que
se encuentra a la izguierda es discre-
ta, atractiva, enfafiza el gidfico.

A Cara,
o

ing. ). José Cervantes P
Super intendente

Tel. (271) 305 44
105 64
Fax: {271)305 86

b AR,

Ing. juan José Cervantes Polanco

Horizontal Super intendente General

Permite incluir mayor
informacion, nosofros l:! Tl (2711305 44 6 3 05 64
agregamoes la direccién Fax: (2711305 86

Bivd. Hermunos Perdomo Clex. s/n Cuautlapan, btaczoquithin.
AP 308 Fortin Veracruz.
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Capftulo 3

Sobre

Bive. Hermanos Perdomo Gonzélez. s/n Cuautlapan, baaczoquitiin. AR 308 Fortin Veracruz.
Tel. (271)3 0544 30564 Fax: (271)305 86

Reduccion al 75%
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f

Az(icar Refinadc;“
zafra 97-98

-/

Tel. 01 (271) 365 44
Registro 5.5. A 88715 ‘A’

HECHOQ
o ke
-]

neto al envasar
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Capitulo 3

3.11 Costos y Materiales

SESIAE. SA. 4 C.V.

TeL. €15 99 2%
Fae 55T CHSH

Hojas membretadas

100 hojas carta 21.5X28 cm. + 10% de excedente
Papel carioca Bond 90 grs. $25.00
Positivo (alta resolucion) $90.00
impresion serigrafla 2x0 tintas $100.00

Subtotal $215.00
Utilidad (2157 .75) $287.00
15% IVA $43.00
TOTAL : : $330.00

Tarjetas de presentacion

100 tarjetas de presentacion 5X9 cm. + 10% de excedente
Cartulina opalina

holandesa blanca 225 grs. $15.00
Positivo (alta resolucién) $75.00
Impresién serigrafia 2X0 tintas $100.00
Subtotal $190.00
Utilidad (190 /.75) $253.00
15% VA $37.95
TOTAL $290.95

0o



Capitulo

Sobre

100 sobres 10X22 cm. + 10% de excedente

Papel carioca Bond 120 grs. $47.00
Positivo (alta resolucidn) $75.00
Impresion serigrafia 2x0 tintas $100.00
Subtotal $222.00
Utilidad (222 / .75) $296.00

15% IVA $44.00
TOTAL ' $340.00
Costal

100 costales 53X97 cm. + 15% de excedente
costal de polipropileno 50 Kg. $160.00
Positivo (alta resolucion) $150.00
Impresion serigrafia 2x0 tintas $150.00

Subtotal $460.00
Utilidad (460/ .75) $613.00
15%IVA $91.95
TOTAL $704.00

5
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Capitulo 3

Resumen

Debido a las caracteristicas que presenta el ingenio
El Camen, pensamos gue la marca debe proyectar [os siguien-
fes conceptos:
e Calidad dlusivo dl producto, df procesc de elaboracién.
e Tradicion referente a la antigliedad de la empresa
o Aufenficidad en la materia prima y en su ofigen mexicano.
¢ Apego a campo, at origen, al pafs,
la cana de azicar como imagen fue sefeccionada. por consi-
deraiia;
e unaforma sencila forgdnical,
¢ [econocible,
e representante del proceso,

Consideramos estos soporte grdficos, por que cumplen con los
requerimientos de la empresa.  esta razén proponemos ia hoja
membrefada , tarjetas de presentacion ycostal, quizd el mas
importante de los soportes grdficos, tiene la doble funcién de ser
porte grdfico y envase.  Proponemos diferentes alfernctivas en
todas Integramos una franja que cumple con diversa funciones,
soportar y destacar el grdffico o delimitar, Se aplicd textura que
simula los grénuios de azdcar.

o0&



Ca pl’tulo 3

Conclusiones

Uno de los objetivos que nos planteamos al inicio de este proyecio fue
a fravés del diseno, ayudar a resolver la necesidad de comunicacion que
presenta €l Ingenio Azucarero Bl Carmen S.A. de C.V. para ser identificado
enfre sus compefidores: San Nicolas, La Providencia y El Pofrero.

Propusimos una imagen actudl, dindmica, afractiva, que a la vez hace
alusion al campo, alo natural y sobre fodo @ la radicién. recordemos que e
ingenio fue fundado en 1948}

Recurimos a la cana de azidcar como imagen conocida de facit
tectura y asociacion  inmediata al producto; es quizd, e elemento mds
significativo de este proceso.

Apficamos ci disefio un fratomiento, actudl, dindmico; integramos
tipografia de cardcter ristico, libre, modemo.

El segundo objefivos alcanzado es el respetar 1a impresién a dos fintas
(imitante en el costo de impresion ), obteniendo 3 colores al incorporar al
disefio el blanco del soporte,

El color no podia ser ofro que el verde, pero con especial cuidado en 1
eleccion del tono, no podiamos correr el liesgo de parecer  arfificial.

Se diseficron las dos imdgenes necesanas para cada uno de 1os
productos, ambas hacen alusién dl proceso del cual provienen, sin romper
vinculo de disefio; color, fipografia, formato.

Tanto e Azticar Refinado, como la Reserva Especial, mantienen una
diferenciar en el empaque, el cud serd perfectamente diferenciado en
proceso de dmacendje que sin confundir un producto con offo de ofro.

* Paila: machete que sirve para cortar la cafia de azucar.
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Citas

' Color and, und, et communicatio Jean-Paul Fauvres ABC Zurich Suisse
167pp. Pag. 8,

? Ibidem.

3 Ibidem.

4 |bidem.

5 Ibidem.

& Ibidem,

7 Revista De disefio N° Spublicacién mensual marzo Articule “Félix

Beltran en un mundo de medios” pag. 25

& imagen giobat: evolucién def disefio de identidad Joan Costa CEAC
Barcelona 1987.

® Disefiar programas de identidad pag. 80

'? Revista De disefio N° Spublicacion mensual marzo Articulo “Félix
Beltran en un mundo de medios” pag. 28

Y |bidem.

'? Disefiar programas de identidad pag. 86
'3 Diseflar programas de identidad pag. 80
4 Comunicacion en el disefio Kroehl Heinz pag.204

'3 Revista De disefio N° Spublicacion mensual marzo Articulo “Félix

Beltran en un mundo de medios” pag. 28

'8 |dentidad corporativa Joan Costa pag. 25

'T Comunicacién en el disefio Kroehl Heinz pag.204
'8 Comunicacién en el disefio Kroehl Heinz pag.159
' Disefiar programas de identidad pag. 80

20 Comunicacién en el disefio Kroehl Heinz pag.158

1 Color and, und, et cornmunicatio Jean-Paul Fauwres ABC Zurich
Suisse 167pp. Pag. 100
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