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E n lodo momento durante el desarrollo de Ia carrera, exisie una

necesidad de buscar el enfoque tedrico que facilite el proceso de
elaboracidn de un disefio de envases, por lo cual, los lineamientos
enfocados en esla tesis tienen como objetive (ransformarle en un
proyecto, que no obstante el nivel de desarrollo tedrico, también se
caracterice por_verlebrar la sencillez ¥ la complejidad de un proceso de
disefio de envases, que en sentido abstracto obedece al proceso creativo
de cada autor, v que, ademas alude a definir cierlas pautas que tengan
la funcion de serviv como guia.

La propuesta que enmarca el desarrolio de este trabajo, radica en las
razones que conducen a la diversidad de enfoques que caracterizan el
disefio de envases. En este sentido, 1a convergencia entre estilos, formas,
estructuras vy, en sintesis, la postura artistica mezclada con las
necesidades comerciales de los clientes, conllevan a que en un ambiente
mercadoldgico de competencia de imagenes, cada disefio de envases sea
un modelo de identidad para los productos.

Antes de abordar la parte medular de la investigacién, conformada por
Ia aplicacion del disefio de envases en ¢l caso practice de las franquicias
que manejan [a marca GUESS, se abarcan en el Capitulo Primero los
principios basicos y temas como la importancia entre comunicacidn
prafica v disefio grafico. Es necesario precisar estos temas pues son el
andamiaje tedrico gue define e} por qué del disefio grafice aplicado a
envases v, por supuesio, laintroduccion a la histérica recorrida por el
disefio de envases vy sus definiciones.

Captar el mensaje es importante, perc mas, lo es asimilarlo, con esto se
guiere dar a entender que muchas veces se tiene la informacién



primorvdinl, pero a consecuencia de la falta de elementos coneretos no se
termina de aprehender su significade Como  cjemplo, se podria
argumentar que un {exto pequeiio aunadoe a deliniciones claras aporta
mas n la resolucién de las dudas que se presenien Contrariamente, un
Loxto vasio en informacién irrelevante, os un esfuerso ocroso por Lratar
de atiborrar al lector de elementos alternos o secundarios, que de forma
exhaustiva escapan a la aprehension del sujeto,

En el Capitulo Segundo se describen los antecedentes de la empresa y la
justificacién de la propuesta de diseio.

En el Capitule Tercero se desarrolla la importancia de }a publicidad v 1a
mercadotecnia, tomando en cuenta gue juegan un papel decisivo dentro
del disefioc de envases; son los elementos conceptuales que tienen la
funcién de darle al producio las condiciones iddneas para una buena
comercializaciéon, De antemano, esta preconcebido que la correcta
conjugacién de estas dos disciplinas posiciona de manera positiva al
producto dentro de su drea mercadoldgica.

El Capitulo Cuarto abarca lode lo que es el proveclo grafico v la
exposicion de los usos de la tipografia, el color y el logofipe. Asimisimo,
se da seguimiento al proyecto, en el cual se manejan imagenes de los
soportes graficos del disefio de envases; clasificacién de estos disefios, y;
bocetos de la idea principal. La idea grafica obtenida, es el disefio final
para la propuesta de envases que se realizd a la tienda GUESS.



Capitulo |

Principios Basicos



L a umponancia enlie Comuanicacion
Gralicay Diseno Grafico,

odo proceso de comunicacion y tedo producto del mismo, tienen

algn valoxr si alcanza a incidir en las practicas diavias de la
poblacién. Tode procese de disene y de comunicacidn que aporte algo a
esa vida cotidiana, en el sentido enriquecimiento perceptual, de vias a la
expresividad, de conocimiento en profundidad de un tema. se inscribe en
un camino alternativo.

La intencidn fundamental es aportar algunos conceptos a la elaboracién
de un marco tedrico a un disefio y una comunicacion que prelende ofrecer
alicrnativas dentro de 1o dominanle en nucstro pais, Se trata de abrir 1a

d].SCUSi(”)l\, promaver la critica v el di{llOgO.”l Piseno ¥ Commneacitn. Prsto Caxtillo
Nanel ed GO Gxacop 9

Se puede mencionar que para el comunicador grafico lo mas importante
es el mensaje que va a Lransmitir con su disefio, busca siempre una
solucién grafica, abriendo todas sus posibilidades de mensaje visual,
hasta lograr que el receptor capte la idea central, localice el concepto,
mensaje y la expansidn, por lo que el se realiza a si mismeo algunas
pregunlas como estas: ;A quién?, jpor qué?, y jcémo va dirvigido?, es
importante cuestionarlo, ya que algunas veces el disenador grafico esta
mas limitado, pues solo busca plasmar la idea grafica sin llegar a una
comunicacién real siendo su disefio lo mas importante para él.



Lo mpartante tanto para o} disefio prafice como parn In comumencion
grafiea. ps que ambas carroras residen en 1a transmision de un concepto
medianie una imagen grafica, su finalidad es que ilegue coherente, claro
y conciso al veceptor.

Si bien, el disefador grafico sélo se vale de la conceptualizacion en primer
término de ln metodologia v la estruclura, y. en algunos casos una
propuesta a seguir que llegue viable al receplor.

Tl comunicador grafico va en busca de la solucién grafica, basandose en
la teoria del disefiador, hasta lograr que el receptor capie e! impacto
visual descado. que conlleva a la difusién del disefio, lo que es acorde con:
Cuando se piensa en procesos allernativos hay que evaluar la capacidad,
yva que a menudo ésta constiluye un fuerte escollo para la difusion de
mensajes y la insercion en procesos.

In todo proceso de disefio y de comunicacidn en general, se debe {omar en
cuenia gue la difusién del disefiador y del comunicador tienen como fin
comtin, el llegar a un receptor mediante 1a idea grafica.

Para la comunicacién graflica es muy importanie el contenido del mensaje
grafico, ya que para el disefiador, lo mas importante es el seguimiento
para la formacién de esta imagen,

El comunicador grafico surge de la necesidad de la influencia de la
difusion de mensajes, es un sujeto correlativo al concepto de
comunicacion grafica que indica que “La comunicacién grafica es el
proceso de trasmitiv mensajes por medio de imagenes visuales, que
normalmente estin en una superficie plana. Se usan dos clases de
imagenes, las ilustraciones y los simbolos visuales. El términoe
{lustraciones’ incluye fotografias, pinturas y dibujos. Las palabras se
representan graficamente mediante simbolos de diversas formas
Hamadas letras.”2 Comunicacién Grafien Turtull Arthur, Burd Russell od Trillas p13
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“i1 disefiador grafico dobe combinar Ea comunteacion con la creabividadd
T la medida en que Ia farvea del diseiiador sea presentar ol mensaje en
una lorma esiélicnmente placentera, habra cierta justificacion en lamar
arle griafico al frabajo del disefiador Preferimoes el términe comunicacidn
grafica, por que ¢l disenador debe ocuparse primordialmente de Ia
comunicacion mas que del arle. Tl disefio del material impreso nunca
debe ser un fin en si mismo, un medio de autoexpresion del disefiador. El
contenido puede donminar la forma, como ya se vio, pere la forma nunca
debe dominar el contenido.”3 wemp 13



H diseno gialico aphcadio a
crvases y al color

s esta el area del disefio aphicado a envases y empaques, es la mas

importanie, va que estos elemenlos necesitan de un diseinio, el cual
nos permite que el producto hable por si solo y cause un impacto visual |
hace que e! receptor guarde memoria sobre este,

El empaque es un medio de comunicacién, su funcidon es trasmitir 1a idea
grafica del producto que estamos vendiendo, aqui el disefio juega un
papel muy imporiante. pues este es su tarjeta de presentacidn. le da
vida, color, sabor, sensibilidad; aparte de tener la funcién de toda su
publicidad. el disefio grafico aplicado al envase es tomar en cuenta los
tipos de imagenes, tipografia, color, impacto visual, memoria grafica en el
receplor v 1o mas importante, nuestra imagen final la coal definird a
nuestro producto.

Los elemenlos legales son importantes, estos se refieren a los textos,
marca, nombre, cédigo de barras, datos impresos que obligaloriamente
deben contener para dar una mayor informacién de nuestro producto, la
cual causa una presentacidin de publicidad muy fuerte con lo cual se
cumple nuestra finalidad.

El proceso de disefio grafico requiere de un seguimiento como los son,
imagenes, textos, tipo, tamano de la tipografia, instructivos, formas de
uso, composicion visual, color, idea grafica, memoria grafica, y el impacio
visual, elc.



Ceon esto nos dames cuenia de 1o necesario que es el disefio grafico
aplicade 2 envases, cs un tode muy impoertante, ya que sin el nuestro
proyecto no tendria una difusion ¢ imagen v por lo tanto no podrinmos
Tanzarlo a la venia ra darle una publicidad adecuada.

¥l color es uno de los elementos mas importantes deniro del diseiio de
envasecs, oste define la calidad, tonos y presentacidn de nuesiro producto
a disenar,

Bl impaclto visual que causa un color, cs manipular los deseos del
receptor, es decir, cuando al receplor se le manejan una serie de tonos los
cuales pudieran esiar ligados por ejemplo entre los tonos ocre, estos
manifiestan en el receptor diferentes estados de Animos, en este caso
pudiera ser {risteza, calma, pasividad u otros ejemplos, como los colores
calidos, tenues, frios y puros entre otros. En muchos casos siempre
asaciamos el lipo de colores con los estados de 4nimo que estos pueden
causar. il color es una forma de mejorar la legibilidad de palabras.
marcas y  logotipos, pere mal aplicado puede resultar incluso
contraproducenie.

Visualmente idenlificamos a un objelo por su forma, volumen v color
principalmente. Existen objetos que en su totalidad son identificados por
su color v hasta olor, debido a su origen y naturaleza.

En el caso del disefio de envases, nosotros damos la presentacién vy
manipulamos e} producie de manera que este cubra todos los esquemas.

Un ejemplo claro del uso del color en Jos envases es el que se aplicd en el
siguiente disefio. Este fue un disefio para un producte de dulces
acidulados con el nombre de Frutty. en el cual como primer punto se
formulé una encuesta para poder concluir cuales serian los colores que
aplicaria en el disefio, esto es muy importante ya que forma parte de la
idea principal, v que el cliente identifique a este producto en cuanto a su
disefio y color en un producto de sabores acidulados,

6



structurai y grafico del envase de duofees acidulados
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“Los peicdlogos demuestran que todo hombre posee una escala de colores
propia ¥y que con  eflos pueden expresar su humor, su  propio
temperamenio, su imaginacion vy sus sentimientos. Estd {amhicn
demosirado que ¢l hombre, a su vez, os influido por los colores en todo su
ser; cuerpo ¥ alma. Empero, debemos observar  que por muy importantes
que sean las relaciones enfre sensacion y color, resulian excesivamente
personales y subjetivas. Los psicdlogos, con todo, estan de acuerdo a
atribuir determinadas sensaciones a algunos colores. por ejemplo:

Rojo. Es un color que parece salir al encuentro, adecuado para expresar la
alegria entusiasta y comunicativa. Es el mas excitante de los colores y
puede significar pasién, emoctdn, accién, agresividad, peligro, guerra...
¥n sentido ascélico: vida, caridad, sacrificio, triunfo...

Azul. Es un color reservado v que parece que se aleja...Pucde expresar:
confianza y reserva, armonia, alecto, amistad, fidelidad v amor.

Amarilio. Irvadia siempre en todas partes y sobre todas las cosas... Es el
color de la luz y puede significar: egoismo, celos y envidia, odio,

adolescencia, risa, placer”™ olor y Pacolagin & Fobris - B Cermam, ediciones Don Bosen,
Btnreclonn 17 103

Lo cierto es gue la importancia del color dentro de los impulsos basicos de
la gente es muy importante, ya que estos son relacionados con dislintas
imagenes como el siguiente ejemplo:

Es importante observa que “ La cromopsicologia o psicologia cromética no
guiere convertirse en una moda. Evita, por tanto, los efectos espontaneos
v decorativos.




Su fimalidad es ulilizar loz eolores como fuerzas vivas. Trabajar
artisticamente sipnifica erear. sivvitndose de las leves ofernas de Ia
naturaleza. realizar {rabajos que no Falsiliquen la misma naturaleza, st
noe que nazean de su espiritu,”5 emp 104

s importante mencionar aparle del color. los punios que debemos
tomar en cuenta para lograr un buen procese de diseno, como son;

bocetos

. orviginal moecanico

. tipografia

. logotipo

En este disefio el uso del color fue el principal objetivo, con el logre que
los colores que utilicé tuvieran un buen resultado, este fue lograr que
identificaran este producto como dulces acidulados. Bl color aqui fue el

impacte visual mas fuerte, debido a los tonos y mezclas principalmenie
basados en los colores :

.anaranj

ado
) base principal de mi envase
. verde

Es importante tomar en cuenta el efecto que pueden causar estos colores
al ser combinados, cuando se mezcla un color como el verde con un color
mas fuerte como el anaranjado su efecto es muy ltamative v resalta, con
esto se logrd el efecto deseado.




Dummy a color para el disefio de envascs de dulees acidulados




Tambicn fue tmporlante fomar en cuenta el uso del color nepro en 1
tipografia, obluvimos que el nombre del producto resaltara v no perdiera
visibilidad en el disefie, en algunos casos la tipografia cs utilizada en la
misma gama de colores v eslo ocasiona que el diseiio se pierda, por eso es
importante hacer varias pruebas hasta lograr nues(vo objetivo principal

Los colores mezclades v irabajados en distintos  formatos nos dan
demasiadas posibilidades de ilusién optica, esto nos permite trabajar los
voldmenes de las figuras, fondos, realees en Ia imagen ete. También es
importanie determinar que los colores nos proporcionan sensaciones, un
ejemplo es el que se mancjé en este disefio, como base principal, existe el
amarillo, su funcién es darnos una sensacion de acidez. en el color
naranja se manifiesia lo dulce ¥ podriamos clasilicar al color verde en lo
amargo, de esta manera podemos Ilegar a encontrarle un significado a
todos los colores, pienso que en este caso la mezcla fue Ya correcta:

verde + anaranjado_en tonos lamatives = a sensacion acidulada

Comanmente asociamos los colores fries con los amargos y los calidos con
los sabores dulces, de esta manera mezclande los colores correctos
logramos nuestro ohjetivo, el cual fue que los colores aplicados a este
envase nos diera una sensacién de dulees acidulados.

La imagen del producte es muy imporiante v Jos coloves lo som mas, ya
que esfos al ser expuestos y vistos por el consumidor, st su disefio es
bueno y atractivo logra en él un impacto visual tan fuerte que causa una
memoria del producto lo cual es bueno para nosotros, eso quiere decix
que si funciona y tiene exclusividad dentro del mercado.

1



.o combinacian utihizada obtiene un impacte visual ¥ al misme tiempo In
diferencta dentro de las demas mareas  Consideramos de mucha
importancia la percepeion del color va que es un elemento fundamental
en la eslética gue perabimos y que influye bastante en nuesiras
CMoCiones,

“Bl color es en primer lugar un medio de influir sobre el alma.” manifesté
el pinlor Kandinski.

La influencia rechazada es captada por el ojo como un color, si no hay
rechazo todo es reflejado como blanco.

La luz es una condicién para que ¢l mundoe sea visible y tenga colores, en
la hiz del sol que captamos como blanca, existen los colores escondides,
pero no es hasta que la Juz choca contra un ohjete que aparecen los
colores. correspondiendo cada color a una determinada longitud de onda.

La importancia del color tanlo en el disefio como en nuestra vida

cotidiana, es un elemento base para poder darle una mejor visibilidad a
todo lo que nos rodea.

12



Blanco
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D urante tanto tiempo hemos hablado del envase ¥ embalaje ya que

es un antecedente basico para la elaboraciéin de un producto,
siendo qute cubre necestdades que por nailuraleznn estdn unidas a su
supervivencia. Sabemos esto gracias a los estudios hechos entorno a las
distinias generaciones y necesidades.

Bl término envase se refiere a la creacion de un concepto completo del
problema a solucionar, por ello debemos  vecordar que el término es
convencional y alude a la comercializacién del preducto en el plan mas
bésico, en tanto que el término envase promocional se refiere, a la venta
de una idea o de un concepto.

Al observar el procedimiento nos damos cuenta de Ia serie de preguntas
que debemos plantearnos y que son muy imporianies,

. PATa que - ¢Aso

. por que - enlormo

. qué - algo

. para quien - usuario

. donde - sitio, lugar

. cudndo - tiempo, época
. cuanto - entidad

. cOmo - proceso



Par su parte en importante referivse a los términos:

. creacidn - disefio
- modificacion - rediseiio
. reutilizacidn - utilidad

St no Hegaramos a wlilizar alguno de estos concepios, lo mas probable es
que uno los resultados sean reflejados de manera concrela en un mal
dischio de envase, que este a su vez se verad reflejado en:

. baja deficiencia de produccién

. caniidad alta en mermas

. mercancia devuelta

. pérdida de participacién en ¢l mercado
. reduceidn de utilidades

“Lo esencial en toda actividad de disefio es el mantener una secuencia
metodoldgica en el proceso crealive del disefio. Para lo cual es necesario
ne olvidar gue el disefiador es en primer lugar el responsable del
comportamiento del producte ante el usuario, por lo que seria muy 1itil no

olvidar ser usuario ademas de diseflador.”6 17 Mundn del anviee Menund parn ol disenia
e cnvases v embnlpje Vidales Giovannetti Mo Polores, od C6G Mésien p 102

Este es un caso muy importante es el proceso de disefio que en cierta
forma es un lineamiento hacfa nuestro objetivo.



Come se menciond anleriormente, el procese de dizeno es un pase may
importanile pues es ol que manifiesia una presentacion final, por lo tanto
es imporlanie fomar en cuenla el redisenio va que eof viene a ocupar una
nueva propucsin para poder mantfesiar un nuevo concepto deniro del
mercado y salisfacer 1as necestdades de nuesiro cliente.

Jomo  disefindor es muy satisfactorio el logro de nucsiro objetivo
principal, desde el momento de plasmar nuestra primera linea hasta
lograr nuestra imagen final Ia cnal serd expuesta a nuesiro clienie.

El diseiio de envase desemboca en un proceso de publicidad el cual tiene
que cumplir con una serie de normas que van ligadas a los siguicntes
conceptos:

- ingenieria de envases

- evaluacion del proyecio

- aceptacidn en el mercado

- calidad

- impacto visual

- resisiencia

- aceptacidén por parie del cliente

Todo esto unifica un concepto aceptable y de alta calidad, con el cual
podemos parlicipar dentro del mercado, v nos llevara a satisfacer las
necesidades del clients.



Quisiera comentar un poco sobre el diseno industrial ya que esle ccupa
un papel muy impoertanie dentro del diseiie de envases, se encarga de la
seleccion de malerial adecuado para el envase, tamafio, textura, eolor v
asistema de tapa o cierre, Bl diseno industirial estudia Ia intervelacion del
envase con el producto, el diseiio grafico habla por si solo, es quien
manifiesta Ia imagen, etiquetas, presenfacidén e impacto visual que este
pueda tener.

“Empaque
aceidn o efecto de empacar materiales
en forma de envoltura.
Envase
accton de envasar, recipiente 0 vaso en
que se conserva y transporta todo lo que
envuelve o contiene articulos comercio,”7

Eheena rafico Aplicado n Frnvases Teow Profocionnl (3omyAler Reséndi
daime UNAM-ENADP Mo, p 12

Por antecedenties sabemos que la presencia del envase y empaque se dehe
a la necesidad de almacenar y transportar. Con el tiempo vy las
necesidades del hombre, se descubre todo tipo de materiales para el
diserto de estos envases, todos con un use distinto para cada necesidad de
acuerdo al produclo. Se crean envases los cuales son manipulados por el
usuArio como: tapa rosca, de aire, aplicadores u otros.

Todos existentes en el mercado, v lo mas importante auxiliades de un
disefio, el cual es muy indispensable por lener una presentacién
adecuada.

En términos generales es muy recomendable mencionar el efecto de
envasar, empacar y disefiar, tres puntos bases para lograr una aceptacitn
dentro del mercado en caso de lanzar un nuevo producto.



Capitulo i

Proceso de diseno de los
envases para GUESS



Antecodentes de la Dmprosa

UESS es una empresa reconocida por su venta en accesorios para

hombres y mujeres, principalmente jévenes. Esta cmpresa fue
creada por los hermanos Marciano en el Sur de Francia, una regién de
cultivadores apasionados, se entiende de Francia como diseiio y 1a esencia
del estilo.

Inspirados por la apreciacion del oeste de América, los hermanogs
Marciano comunicaron sus sensibilidades Kuropeas con ¢l amor a la
América clasica y crearon GUESS ine.

En los 70's tomaron el disefio de la ropa como un camino con direccién,
era el tlempo cuando las personas pensaban en que la tela de algodén
estaba fitera de moda y decidieron pensar en Jos jearns como una moda.

Los hermanos Marciano cambiarian eso para siempre, la actitud mientras
tante era sensiliva, fuerte y con un buen estilo.

I.a aproximacion de GUESS era fresca, tomando un estandar para una
nueva vision de tela de algoddn. Inicialmente los comerciantes recibian a
GUESS con excepcionismo.

Los compradores pensaron que la tela de algodén habia terminado, pero
las mentes de los hermanos Marciano insistian en dicha razén.
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Los feans Mearilyn 3-zip son populares dentro de fa marca GUESS siendo
un eslilo de jeans parva anquellos que deseaban, hacer una expresidn de
una actitud de estibe individual,

Nespués de mucha resistencia, los centros comerciales Bloomingdales
accedieron a vender dos pares de docenas de los pantalones de mezclilla
Marilvn 3-zip como un favar a los hermanos Marciano y en unas horas se
vendieron.

La etiqueta de GUESS nacid en 1981 y se convirtié en una de las mas
reconocidas y en un nombre de influencia.

Con un aacho recorrido en ropa de accesorios para hombre, mujeres y
nifios, 1an buenos que la coleccidn de GUESS liene un estile y calidad
nuy propio de ellos.

Desde un principio GUESS ha sido guiado por los hermanos Marciane
Maurice, Paul y Armand.

Cherman el jefe ejeculivo y Maurice Marciano han inspeccionado el
disefio v direccién de la compafiia inspirados en su gran estilo y

significante expansion desde 1982.

El presidente Paul Marciano es acreditado con la visidn, que es la esencia
para la imagen de GUESS.

El ha creado una de las mejores innovaciones dentro de la historia de la
publicidad Americana.
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Armand Marciano vieepresidenle cjecutive productor de ealidad v
encargado de ventas, ha creado un estlo para GUESS que ha producide
licencias en todo ol munde,

(GUESS continua con sus relos en los altes estandares, en los cuales ha
creado a GUESS como la compaiiia de mejor calidad, para quedar a la
cabeza de una fuerza artistica en el Siglo XXL.” 8 nirecrién aloctefuen (TUESS. hitp

P LSS com trwdieendn Flerrera Tdongoeras TAlnnn
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Jushiicacion de g propuesta a la Fnpresa
GUESS

| envase de tipo comercial profesional, para el punto de venta de los

productos GUESS, es una propuesta que les planteo para un disedio
mas amplio de su linea, con hase en los esludios que se hicieron sobre la
empresa v su disefio actual, todo esto tomando en cuenta desde el disefio
de 1a {ienda, promocionales , fotografia, tipos de articulos que Ja tienda
vende u olros, esto es importanie, por que en relacién a esto se hace la
propuesta de disefio. Lo mas importante que se tomo en cuenta son los
articulos que hay en las tiendas, ya que la propuecsta es el disefio de
envase para darle una mejor imagen .

Es una propuesta interesante, al tipo de empresas como GUESS lo que
mas le preocupa es que sus articulos sean vendides vy como base principal
para su venla es primordial el disefio de su publicidad, que en este caso
son sus envases y el redisefio de shopping bag, esta propuesta siempre es
importante para los duefios de las empresas ya que lo principal para
ellos es satisfacer al cliente y llamar su atencién y por supuesto la
competencia.

Aqui propongo una variedad mas amplia de envases para cada uno de los
articulos destinados, muchas veces debemos temar en cuenta que el
disefio del envase es importante, es el impacto visual y presentacién que
se le dara al articulo y forma parte de la imagen de la empresa.
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La cambianie demografica en Ia actualidad impulsa al diseiiador a
desarrollar nuevos ¥y mas convincentes disehos los cuales podein
satiafacor las necesidades de nuestros clientes.

Los disenos de envases en este caso serd algo innovador para la entprean,
{odo eslo se pensd en relacidn a su disefio ¥ tipos de articulos que venden,
se manejo el redisenio de shopping bog por que la empresa ya lo tiene v es
su inico envase para sus articulos, lo que hice es ajustarlo a mi propuesta
con el fin de que sea una propuesta nueva para la empresa. Investigando
en algunas liendas me enconlré con algunas propuestas que
anteriormente se les habian hecho y no han podido ser aceptadas por que
tienen un costo muy alte en material e impresion.

Con estas observaciones formulé una propuesta la cual pudiera ajustarse

a la empresa, ntilizando un material de costo bajo, con una buena calidad
de imresion.

FEs un disefio sencillo tomando en cuenta las caracteristicas de la tienda,
la tienda en la actualidad tiende al estilo, entre lo conservador v lo
moderno, con el cual se identifica desde su inicio, por lo consecuente el
tipo de envases a disefiar serd dentro alguna de sus caracteristicas.

La propuesta entra en lo sencillo y Jo moderno, tomando en cuenta que es
una tienda que su mayor objetivo es vender articulos para jévenes, lo
cual nos obliga a disefiar algo atractive para ellos.

Se disefiarén cuatro envases del mismo estilo pero en diferentes tamafios
el cual nos proporcionara un mayor uso para diferentes artfculos, este
envase se disefio en forma friangular con el fin de jugar un poco con la
imagen de su logotipo es un envase funsiomal para el comprador v
afrctivo,el siguiente envase es una caja de zapatos, y se disefié un envase
para calcetines esto con el fin de hacer la propuesta mas llamativa, a
nosotros como compradores muchas veces lo que mas nos importa es la
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Cent esto nos damns cuenta de lo necesario que es el disefin erafico
aplicade a envases, es un todo muy tmporfante, ya que sin ol nuestro
preyecio no tendrin una difusidn e imagen y por lo tanto ne podriamos
lanzario a Ia venia ni darle una publicidad adecuada.

Fl color es uno de los elementos mas importantes dentro del diseiio de
envases, oste define la calidad, tones v presentacion de nuestro producio
a disefiar.

El impacto visual que causa un color, es manipular los deseos de!
recepfor, es decir, cuando al receptor se le manejan una serie de tonos los
cuales pudieran estar ligados por cjemplo entre los tonos ocre, estos
manifiestan en el receptor diferentes estados de Animos, en este caso
pudiera ser {risteza, calma, pasividad u otros ejemplos. como los colores
calidos, tenues, ffes y  puros entre otros. En muchos casos siempre
asociamos el tipo de colores con los estados de 4nimo que estos pueden
causar. Tl color es una forma de mejorar la legibilidad de palabras,
marcas y logotipos, pero mal aplicado puede resultar incluso
contraproducenie,

Visnalmente identificamos a un objete por su forma, volumen y color
principalmente. Existen objetos que en su totalidad son identificados por
su color y hasta olor, debido a su origen y naturaleza.

En el caso del disefio de envases, nosotros damos Ja presentacién y
manipulamos el producto de manera que este cubra todos tos esquemas.

Un ejemplo claro del uso del color en los envases es el que se aplicé en el
siguiente disefio. Este fue un disefioc para un producto de dulces
acidulados con el nombre de Frulty. en el cual como primer punio se
formul$ una encuesta para poder concluir cuales serian los colores que
aplicaria en el disefio, esto es muy importante ya gue forma parte de la
jdea principal, ¥ que el cliente identifique a este producto en cuanto a su
disefio y color en un producto de sabores acidulados.
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Disefto estructural y grafico del envase de dulees acidulados




"Los psicdlogos demuestran que todo hambre posee una escala de colores
proptn vy que con  eilos pueden expresar su humor, su  propio
lemperamento, su imaginacién vy sus  senlimientos. Bstd  tamhbién
demosirado que el hombre, a su vez, es influido por los colores en todo su
ser; cnerpo y alma. Empoero, debemos observar  que por muy importanies
que sean las relaciones entre sensacidn y color, resullan excesivamente
personales y subjetivas. Los psicdloges, con lode, estan de acuerdo a
atribuir determinadas sensaciones a algunos colores, por ejemplo:

Rojo. Es un color que parece salir al encueniro, adecuado para expresar la
alegria entusiasta y comunicativa Es el mas excitante de los colores y
puede significar pasidn, emocién, accidn, agresividad, peligro, guerra...
Fn sentido ascético: vida, caridad, sacvificio, triunfo...

Azul. Es un color reservadoe y que parece que se aleja...Puede expresar:
confianza y reserva, armonia, afecto, amistad. fidelidad v amor.

Amarillo. Irradia siempre en todas partes y sobre todas las cosas... Es el
color de la Tuz y puede significar: egoismo, celos y envidia, odio,

adolescencia, risa, placer™ culor y Pricologin 8. Falne . R Germani, adicionos Ton Toseo,
Bareolomn P IOA

Lo cierto es que la importancia del color dentro de los impulsos basicos de
la gente es muy importanie, ya que estos son relacionados con dislintas
imagenes como el siguiente ejemplo:

Es importante observa que “ L.a cromopsicologia o psicologia cromatica no
quiere convertirse en una moda. Evita, por tanto, los efectos espontaneos
v decorativos.



Su finalidad es utilizar los coloves como fuerzas vivas, Trabajar
arlisticamoente significa crear. sirviéndose de las leves eternas de In
naturaleza, realizar trabajos que no falsifiquen la misma naturaiena, si
no gque nazean de su espiritu." 5 demp 104

Bs importantie mencionar aparie del color. los puntos  gue debemos
tontar en cuenta para lograr un buen procesoe de diseiio, como son:

bocetos

. original mecénico

. lipogralia

. Joeotipo

En este disenio el uso del color fue el principal objelivo, con el logre que
tos colores que utilicé tuvieran un buen resultado, este fue lograr que
identificaran este producto como dulces acidulados EI color agui fue el

impacto visnal mas fuerte, debido a los tonos y mezclas principalmente
basados en los coloves :

.anaranj

ado
7 base principal de mi envase
.verde

Es importante tomar en cuenta el efecto que pueden causar estos colores
al ser combinados, cuando se mezcla un color como el verde con un color
mas fuerte como e} anaranjado su efecto es muy llamativo y resalta, con
esto se logrd el efecto deseado.



eiin de envases de dulees acidnlados
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También fue importante tomar en cuenta el uso del color negro on In
tipografia, obtuvimos gue el nombre del producto resaltara y no perdiera
visibilidad en el diseito. on algunos casos Ia tipografia es utilizadn en la
misma gama de colores v esto ocasiona que ol disefio se pierda, por eso es
importante hacer varias pruebas hasta lograr nuestro ohjetivo principal

Los colores merclados y irabajados en distintes formalos nos dan
demasiadas posibilidades de ilusién 6plica, esto nos permite irabhajar los
voliunenes de las figuras, fondos, realces en [a imagen cle También es
importanie determinar que los colores nos proporcionan sensaciones, un
cjemplo es el que se manejd en este diseiro, como base principal, existe e}
amarillo, su funcidn es darnos una sensacidn de acidez. en el color
naranja se maniftesia lo dulce v podriamos clasificar al color verde en lo
amargo, de esta manera podemos llegar a encontrarle un significado a
todos los colores, pienso que en este caso Ia mezcla fue la correcia;

verde 4 anaranjado_en tonos lamativos = a sensacidn acidulada

Cominmente asociamos los colores frios con los amargos v los calidos con
los saboves dulces, de esta manera mezclando los colores correctos
legramos nuestro objelive, &l cual fue gue los colores aplicados a este
envase nos diera una sensacién de dulces acidulados.

La imagen del producto es muy importante y los colores lo son mas, ya
que eslos al ser expuestos y vistos por el consumidor, si su disefio es
bueno y atractivo logra en él un impacto visual tan fuerte que causa una
memoria del producto lo cual es bueno para nosotros, ese quiere decir
que si funciona y tiene exclusividad dentro del mercado.
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La combinacion utilizada obtiene un impacto visual ¥ al misine tHiempo 1a
diferencia denlve de las demias marveas. Constderamos  de muchn
importancia la percepaién del color ya que es un elemento fundameninal
et Ia estética que perabimos v que influye bhastanie en nuesiras
ecmociones,

“Bl color es en primer lugar un medio de influir sobre el alima.” manifest6
el pintor Kandinski.

La influencia rechazada es captada por el ojo como un color, si no hay
rechazo todo es reflejade como blanco.

La luz es una condicidn para que el mundo sea visible y tenga colores, en
la Juz del sol que captamos como blanca. existen los colores escondidos,
rero no es hasta que la luz choca contra un ohjeto que aparecen los
colores. correspondiendo cada color a una determinada longiiud de onda.

La importancia del color tanto en el disefic como en nuestra vida

cotidiana, es un elemento base para poder darle una mejor visihilidad a
todo lo que nos rodea.

12



Ejcmplo

Blanco

i3




D urante tanlo tiempo hemos hablado del envase y embalaje ya que

es un antecedenle basico para la elaboracion de un producto,
stendo que cubre necesidades que por nafuraleza estan unidasz a su
supervivencia. Sabemos eslo gracias a los estudios hechos entorno a las
distinias generaciones y necesidades.

El término envase se refiere a la creacion de un concepto completo del
problema a solucionar, por ello debemos  recordar que el término es
convencional ¥ alude a la comercializacion del producto en el plan mas
basico, en lanto que el término envase promocional se reflere, a la venta
de unaidea o de un concepto.

Al observar el procedimiento nos damos cuenta de la serie de prepuntas
que debemos plantearnos ¥ que son muy importanies.

. para que - caso
por que - enlorno
. qué - algo
. para quien - usuario
. donde - sifio, lugar
. cuando - tiempo, época
. cuanto - entidad
. cOmo - proceso

14



Tor su parte en importante veferivse alns (érminos

creacton - disefio
. modificacién - rediseno
Creutilizacion - ntilidad

St no Hegaramos a uiihizar alguno de estos conceplos, o mas probable es
que uno los resultados sean reflejados de manera conereta en un mal
diseno de envase, que este a su vez se vera reflejado en .

. baja deficiencia de produccién
.canlidad alla en mermas

- mercancia devuella

. pérdida de participacion en el mercado
- reduceidn de utilidades

“Lo esencial en toda aclividad de disefio es el maniener una secuencia
melodolbgica en el proceso creative del disefio. Para lo cual es necesario
no olvidar que el disefiador es en primer Jugar el responsable del
comportamiento del producte ante el usuario, por lo que seria muy 1til no

olvidar ser usuario ademas de disefiador.”6 it Mumwla del snvnse Manunal parn o diseio
dr envaices y embalope Vidales Glovanmetti, Ma Dolares, o, GO Mésien, p 102

Este es un caso muy importante es el proceso de disefio que en cierta
forma es un lineamiento hacia nuestro objetivo.



Como se menciend anteriormente, ol proceso de diseiio es un pase muy
mmportante pues oz el que manificsta una presentacion final, por lo tanto
es imporlanic fomar en cuenta el redhisefio va que ol viene a ocupar una
nueva propuesia para poder manifestar un nueve congeplto dentro del
mercado v satisfacer Tas necesidades de nuesiro cliente

Jomo disefiador es muy salisfactorvio el logro de nuesiro objetive
principal, desde ¢l momento de plasmar nuesira primera linea hasta
lograr nucstra imagen {inal Ia cual serd expuesia a nuestro cliente.

El disefio de envase desemboca en un proceso de publicidad el cual tiene
que cumplir con upa seric de normas que van ligadas a los sigutentes
conceplos:

- ingenieria de envases

- evaluacién del proyecto

- aceptacion en el mercado

- ealidad

- impacto visual

- resistencia

- aceptacion por parie del cliente

Todo esto unifiea un concepto aceptable y de alta calidad, con el cual
podemos participar dentro del mercado, v nos llevard a satisfacer las
necesidades del cliente,
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Quistera comentar un poco sobre el disefio industrial ya que este ocupa
un papel muy importante dentro del disefio de envases, se enearga de la
seleceién de material adecuado para el envase, tamafo, textura, color y
sistema de tapa o cierre. Fl disefio indusirial estudia 1a interrelacion del
envase con el producto, el disefio grifico habla por si solo, es quien
manifiesia Ia imagen, etiqueias, preseniacion e impacto visual que esle
pueda tener.

“Empaque
accidn o efecto de empacar materiales
en forma de envoltura.
Envase
accton de envasar, recipiente 0 vaso en
que se conserva y transporta todo lo que
envuelve o contiene articules comercio.”7

[herfio (Gréfico Apliendo n Envases Tesis Peafosionnl, Clonsditer Roséndir
Anme, UNAMENATP Méveo, p 12

Por antecedentes sabemos que la presencia del envase v empaque se debe
a la necesidad de almacenar y transportar. Con el fiempo vy las
necesidades del hombre. se descubre todo tipo de materiales para el
disefio de eslos envases, todos con un uso distinio para cada necesidad de
acuerde al producto Se crean envases los cuales son manipulados por el
usuario como: tapa rosca, de aire, aplicadores u otros.

Todos existenics en el mercado, y Io mas importante auxiliados de un
diseito, e} cual es muy indispensable por temer una presentacién
adecuada.

En términos generales es muy recomendable mencionar el efecto de

envagar, empacar y disefiar, tres puntos bases para lograr una aceptacién
dentro del mercado en caso de lanzar un nuevo producto.
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Capitulo |1

Proceso de diseno de los
envases para GUESS



Antecodenios de la b mpresn

UESS es una empresa reconocida por su venia en accesorios para

hombres ¥ mujeres, principalmente jévenes, Fsta empresa fue
ereada por Jos hermanos Marciano en el Sur de rancia, una vegién de
cultivadores apasionados, se endiende de Francia como disefio y 1a esencia
del estilo.

Inspirados por la apreciacion del oeste de América, los hermanos
Marciano comunicaron sus sensibilidades Europeas con ol amor a la
América clasica y crearon GUESS ine.

En los 70's tomaron el disefio de la ropa como un camino con direccién,
era el tiempo cuando las personas pensaban en que la tela de alpodon
estaba fuera de moda v decidicron pensar en los jeqns como una moda.

Los hermanos Marciano cambiarian eso para siempre, la actitud mientras
tanto era sensitiva, fuerte y con un buen estilo,

La aproximacién de GUESS era fresca, tomando un estandar para una
nueva vision de tela de algodén. Inicialmente los comerciantes recibian a
GUESS con excepcionismo.

Los compradores pensaron que la tela de algodén habia terminado, pero
las mentes de los hermanos Marciano insistian en dicha razén.
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Los jeans Manlyn 3-zip gon popularves dentro de Ia marea GUESS stendo
un estile de jeans para aguelles que deseaban, hacer una expresion de
una actitud de estilo individual.

Nespuds de mucha resistencia, los centlros comerciales Bloomingdales
accedieron a vender dos pares dc docenas de los pantalones de mezclilla
Martlvn 3-zip como un favor a los hermanos Marciano y en unas horas se
vendieron,

La etiquela de GUESS nacié en 1981 y se convirfid en una de las mas
reconocidas y en un nombre de influencia,

Con un ancho recorrido en ropa de accesorios para hombre, mujeres y
nifios, tan buenos que la coleccién de GUESS tiene un estilo v calidad
muy propio de ellos.

Desde un principio GUESS ha sido guiado por los hermanos Marciano
Maurice, Paul y Armand.

Cherman el jele ejecutivo y Maurice Marciano han inspeccionado el
disefic y direccién de la compafia inspirados en su gran esiilo y
significante expansion desde 1932.

Tl presidenie Paul Marciano es acreditado con la vision, que es 1a esencia
para la imagen de GUESS.

El ha creado una de las mejores innovaciones deniro de la historia de la
publicidad Americana.
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Armand Maroiane vicepresidenie  ejecutive productor de calidad v
encargado de ventas, ha ereado un estilo para GUESS que ha producido
licencias en todo o mundo.

GUESS continua con sus reles en los altos estandares, on los cuales ha
creado a GUESS como la compaiiia de mejor calidad, para quedar a la
cabeza de una fuerza artistica en el Siglo XX1.” 8 vivecenin alectrbmien GUESS, htps

Hwww CGUKSS conmv, tendnecibe Terrern Llonguerns Falimn
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Justificacion do la propucsta a la Empresa
GUFSS

] envase de tipe comercial profesional, para el punto de venta de los

productos GUESS, es una propuesta que les planteo para un disefio
mas amplic de su linea, con base en los estudios que se hicieron sobre la
empresa y su disefio actual, lodo esto tomando en cuenta desde el disefio
de la tienda, promocionales |, fotoprafia, tipos de articulos que la tienda
vende u olros, esto es importante, por que en relacién a esto se hace la
propuesta de disefio. Lo mas importante gue se tomo en cuenta son los
articulos que hay en las tiendas, ya que la propuesta es el diseiio de
envase para darle una mejor imagen .

Fs una propuesta interesante, al tipo de empresas como GUESS lo que
mas le preccupa es que sus articulos sean vendidos v como base principal
para su venla es primordial el dizefio de su publictdad, que en este caso
son sus envases y el redisefio de shopping bag, esta propuesta siempre es
importante para los duefios de las empresas ya que lo principal para
ellos es satisfacer al cliente y lamar su atencién y por supuesto la
competencia,

Aqui propongo una variedad mas amplia de envases para cada uno de los
ariiculos destinados, muchas veces debemos tomar en cuenta que el
disefio del envase es importante, es el impacto visual y presentacion que
se le dara al articulo y forma parte de l1a imagen de la empresa.
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La cambiante demografica en In actuahdad impulsa al disefador a
desarrollar nuevas ¥ mas convincenles diseitos los cuales podran
salislacer las nocosidades de nuestiros chientes.

Los diseiios de envases on esle easo serid algo innovador para Ia emipresa,
{odo esto se pensd en relacidn a su disefio v tipos de articulos que venden,
se manejo el redisefio de shopping bag por que la empresa va lo fiene y es
su anico envase para sus articulos, 1o que hice es ajustarlo a mi propuesta
con el fin de que sea una propuesta nueva para la empresa. Investigando
en algunas tiendas me encontré con algunas propuestas que
anteriormente se les habian hecho ¥ no han podido ser aceptadas por que
tienen un costo muy alto en material e impresién.

Con estas observacidnes formulé una propuesta la cual pudiera ajustarse

a la empresa, utilizando un material de costo bajo, con una buena calidad
de imresion.

Es un disefio sencillo tomando en cuenta las caracteristicas de la tienda,
la tienda en la actualidad tiende al estilo, entre lo conservador y lo
moderno, con el cual se identifica desde su inicio, por lo consecuentie el
tipo de envases a diseiiar serd dentro alguna de sus caracteristicas.

La propuesta entra en lo sencillo v 1o moderno, tomando en cuenta que es
una tienda que su mayor objetivo es vender articulos para jovenes, lo
cual nos obliga a disefiar algo atractive para ellos.

Se disefiaron cuatro envases del mismo estilo pero en diferentes tamanos
el cual nos proporcionara un mavor uso para diferentes articulos, este
envase se disefio en forma triangular con el fin de jugar un poco con la
imagen de su logotipo es un envase funsional para el comprador y
atrctivo,el sipuiente envase es una caja de zapatos, y se disefid un envase
para calcetines esto con el fin de hacer la propuesta méas Hamativa. a
nosotros como compradores muchas veces lo que m4s nos importa es Ia
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Men's Accessories
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marca y si nos encontramos con un envase que 1 parte de ser honite a su
vez, sea fancienal lo adquirimos. De esta manera podremos darle una
opcion mas de venta a la tienda Es una propuesta sencilla con ol
propbsito de mostrar un disefio de envases que sea  unuevo para la
emprese y funsional,

B tipo de material utilizado para el diseno de envase [ué el papel Kralt
principalmente. esto por ser un papel con buena resistencia para este tipo
de propuesta de envases ¥y bajo en costo, el diseno de la imagen es
sencillo y estd basado en la impresién del logotipo a tres fintas, de ser
aceptada la propuesta se haria una cotizacion de los tipos de impresién en
este caso recomiendo offsel  por tener una buena reproduccién de
detalles, la superficie de impresién es barata, ¥ su cilindvo permile el uso
de una amplia gama de papeles Para la presentacion de mi disefio utilicé
la serigrafia por ser econdmica para tiradas cortas como es el caso,
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Capitulo 1l

La imagen del producto y
su publicidad



Mubhcidad

I J a publicidad es un medio de comunicacion muy importante, el
cual siempre vigente dentro de! mercade, esta no funciona por si sola, es
auxiliada por Jos patrocinadores y los medios de comunicacion,

Como podemos darnos cuenta la publicidad se encuentra en todas partes,
desde un simple volante hasla un espectacular, desde un vocero hasta
una estacién de radio y asi podriamos mencionar otros ejemplos como lo
son, revistas, prensa, lelevision, sefiales, catalogos, calendarios, ete.

La publicidad es el mejor medioc para expandir mensajes, esta lleva a su
cargo todos los medios de comunicacién masivos.

“A nivel nacional. la publicidad se realiza en gran parle a través de
grandes agencias de publicidad. Estas operan como un eguipo con el
cliente, pero tienen la ventaja de la objetividad independiente asi como
habilidades publicitarias especializadas.

Las agencias de publicidad han desempefiado un papel significativo en el
desarrollo del proceso de publicidad y mercadotecnia en los EU. v mas
recienlemente, a nivel internacional. Las agencias de publicidad han

crecide con los tiempos.” 9 Pullicidnd (ita Kloppner's, de Prentiee Tl Thepanoamoncenne, $.A
1988 p 100
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La publicidad abarea tanto, qite a su vez esta se define en varias elapas.

lo cual nos facihita su funcidn y definicion.

“Tipos de publicidad

Publicidad informativa

Publicidad persuasiva

IJar a conocer un nuevoe
producto al mercado o
recomenclar olros usos
de uno ya exislente.

Dar a conocer al mercado
un cambio de precios.
Explicar como funciona el
producto. Describir los
servicios disponibles,
Corregir impresiones
errdneas o atenuar los

medios de los consumidores.

Crear una imagen de la
compafia.

Crear preferencia por 1a
maraca. Alentar el cambio
a la propia marca.
Convencer al cliente de
que haga la compra.
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Publicidad de recordatorio Recordar a los
consumidores que
posiblemente necesiten
pronio ol produclo.
Recordarles donde
pueden consepwrlo
Mantenerlo en su menie
en las temporadas que
no lo usan.

Hacer que el producto sea
una de susideasy
preocupaciones mas

il“pol'tﬂntes". 10 comn los mngos de 1a pubheidad

enmelan al munde de los negocos Nieholns Samstng od, Leo
p I3

“La pubhcidad se complementa con otros instrumentos de Ia mezcla de
mercadotecnia. La promocién de ventas se compone de una amplia gama
de instrumentos promocienales cuya finalidad es esiimular una respuesta
méas rapida y fuerte en el mercado.

Entre esos instrumenfos se encuentra la promocién entre los
conswinidores (muesiras graiuitas, cupones, reembolso de dinero, ofertas
especiales, paquetes, torneos, demoslraciones, estampillas de
inlercambio), promociones comerciales, (descuentos por bonificacién,
obsequio de mercancia, rebajas, publicidad), competencias entre
distribuidores y promociém para la fuerza de ventas (competencias,
reuniones de venias). 11 tlemp3
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Para ]a publicidad es mmportanie la presencia de 1odos estos clemenios,
sine eflos no cumpliria su funcion,

“Iia publicidad acrecienta ¢l poder adquisitive de los hombres. Crea
necesidades para alcanzar mejor nivel de vida, inciia al esfucrzo

individual y a Ia mejor producciom™12 rublicwdnd Su papel on ln Merendateon Madorna S
Wntian lonn od HITEHAS A de OOV 1930 p A

1.a publicidad abarca un ilodo muy importante en el mundo en que
vivimos, esta viene a ocupar un ritmo de vida. en el cual sin ella no
podriamos entender muchas cosas. La publicidad puede significar, un
anuncio de revisia, la radio, un cartel, un volante, una oferta en la tienda
de la esquina, eic.

“La publicidad es comunicacidn pagada. no personal, que por conducto de
los diversos medios publicitarios haces empresas comerciales,
organizaciones no lucrativas o individuos que estin identificados de
alguna manera con el mensaje publicitario.

L.a publicidad se considera como una forma de comunicacién, es mas que
un medio de trasmitir mensajes. Otra manera util de considerar la
publicidad es desde el punto de vista de programa mercadolécnico. Este
punio de vista concreta la atencion en el programa antle y en el hecho de
gue con mucha frecuencia usamos una sintesis de elementos, en lugar de
un solo elemento. para lograr un objelivo. En el caso de Ia mercadotecnia,
consideramos a la publicidad relacionada con la venta personal, 1a fijaciém
de precios, los envases ¥ olros diversos instrumentos mercadotécnicos que
también pueden usarse para alcanzar nuestro objetivo mercadotéenico.

Casi toda la publicidad se propone conduciy, con el tiempo, a una venta.
Una parte de ella estd destinada a producir esa venta , por ejemplo: la
publicidad de venta por correspondencia.



[.a gran parie de la publicidad en nuestros tiempos se le podeia Hamar mas
apropiadamenie creadora de imagenes Fstd concebida para crear o

perpetuar la imagen de una marca o de una corporacién mercantil,” 13 tan
p7

Podemos darnos cuenia que la publicidad es el principal medio de
comunicacion, para la publicidad lo méas importante de un anuncio es
vender algo.

Por iltimo quisiera mencionar algo que llamé mi atencién, es un parrafo
donde el aulor menciona que “También la publicidad pertenece mas al
arte que a Ia ciencia, pevo los hombres que pagan la publicidad se sienten
incémodos ante los arlistas. Ellos quieren los hechos para ganarse el
apoyo de estos posibles clienies, la mayor parte de las agencias
publicitarias les hacen creer que ellas construyen los anuncios lo mismo
que se construyen los puentes con tablas de logaritmos, cuando en
realidad trabajan con tablas cabalisticas.” 14 Como lox mugos de In publicidnd camelan

nl mundao de los negacind Nichalas Sanstag De lea p 251

Estos comentarios que encontramos entre varios autores, son importanies
para darnos una vision mas amplia de lo que es la publicidad y su
funciém.

En el caso de mi disefio, la publicidad cumple un papel muy importante,
es el medio de difusién con el cual voy a dar a conocer mi preducto, ya sea
con fotografia, display.

u otros.

Existen ccasiones donde el producto habla por si sélo, es un excelente
vendedor, v esto debido a un huen diseno,
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Morcadoleonia

I a wmercadotecnia cubre como primer término satisfacer las
necesidades y deseos del hombre, todo esto por medio de algunos
conceptos que encontramos vigenles deniro de ella, como lo som

necesidades, deseos, intercambio, demandas, productos, transacciones y
mercados,

“ Casi todos se equivocan al pensar que la mercadotecnia es sinénimeo de
venta y promocién y es nalural que crean eso pues constantemente se ven
bombardeados por comerciales de television, anuncio de prensa, cartas y
visitas de vendedores."12

Un gjemplo claro de mercadotecnia es el que se establece en un centro
comercial, esta se encarga del produclo, como va divigide al cliente, en
que cantidad, orden. etc.

La mercadotecnia consiste en dar la maxima satisfaccién  al comprador,
esta a su vez, al igual que la publicidad no actiian solas también van de
Ja mano de otros conceptos como lo son en este caso, la empresa,
proveedores, intermediarios, clientes, competidores, pablicos, sin ellos no
cumpliria su funcién, con esto nos damos una idea mas clara de la
finalidad de la mercadotecnia.

“El problema de la mercadoternia da lugar a investigaciones para
determinar a quien intentamos vender.
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L.a respuesta ereativa

Con hase en 1a estrategin, la ageneia decidied ol atractivo que dara al
texto, realizara este, y preparara layouts v storyhoards,

El plan de los medios

Deflinicion de 1a estrategia de los medios, donde se verificaran
los objetivos para asegurar que sean paralelos a los objetives de
mercadotecnia. Seleccionar medios, v preparar planes con olros.

Plan_total

Presentar borradores del texto, layout ¥ costos de los medios, todo lo cual
conduce al costo total.

Informar a los distribuidores de los detalles de la campaiia, y daxles

Liempo para que se preparen." 15 Pulbierdnd Ottes Kleppners  ed Thentice Hall. hupano
Awmericnnp 5 A 108R p 107



Existen {emas importanies como lo son In gencramdn de ideas, el
sigwienie cuadro o= el concepto mas clare de esta

"1 2) $y

Generacion Tamizado Desarrvolio y

de ideas  w-oemeeee- preliminar -------—-- pruchas del
coneepto

1 5) 6)

Desarrollo de las Analisis Desarrvollo del

estrategins de ------ financicro --------- producte

mercadolecnia

T)Comercializaniéll" 16 Fundamentos de In Moteadateana Klotler Plulp ed PTIIT p 1123

Cabe mencionar que la publicidad v la mercadotecnia son temas
importanies para nosotros los disefiadores, son los portadores de toda
informacion relacionada con nuestros producios, se encargan de la

expansion en el mercado, difusion, y satisfacer ias necesidades y deseos
del receplor.

Con ello cumplimos nuestra finalidad dar a conocer nuestro disefio dentro
del mercado v a los medios de publicidad.



Imporancia dol envase come
medio publicitano

E s imporiante mencionar fas pavtos de envases v ombalajes denivo
de la publicidad. uno de los medios mas difundides. de mayor
permanencia y sin duda el mas directo, esla etiqueta.

I.a necesidad de indicar el conlenido de un recipienie, para no confundirle
con otro o para evitar su empleo inadecuado dio fugar al nacimiento de la
eliqueta, material que ha sido desarvollado paralelamente a Ia profesién
publicitaria v que ha alcanzado una importante diversificacion.

Los publicistas han llegado ha lograr un disefio que cumple con ires
propositos:

aYConcentrar jerdrquicamente la informacién, dentro de un espacio
conveniente.

bYHacer atractivo el envase
c)Anunciar el producto

El altimo punto que estd intimamente relacionade con los primeros es el
que compite a este estudio.
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Los datos téenicos oficiales son Trecueniemenie, usados conio argumentos
puhlicitarios, los elementos de diseiio tales como color, tipografia, dibujo y
tanianio, cn su conjunio son aprovechados por el publicista para que los
conswmidores se interesen en el produclo.

Fl envase es ¢l que conticne el producto, por ejemplo, una botella, bolsa,
capa, ete, Todos éstos, que son los mas usuales, estan en contacto directo
con el producto.

Tl empaque es la caja de cartén, plastico, madera o metal, que contiene el
envase en forma individual o colectiva, para prolegerlo de polpes,
rozamientos y otros dafios, o para facilitar su traslado.

La envoltura es el material generalmente papel, empleado para reservar
la calidad de la impresién del envase por ejemplo el celofan que cubre las
cajetillas de cigarros.

Todos estos elementos del producto son piezas publicitarias, debido a gue
cada una de ellas lleva impreso un diseno que anuncia el producto o
prolege.

Muchos preductos se presentan diveclamente en su envase y muchos
otros solamente en una envoltura de papel adecuado a las caracteristicas
guimicas del producto. Los envases por lo general, estan fabricados en
materiales rigidos, tales como lamina, PVC, cartén comprimido, madera,
etc. El embalaje, por 1o contrario, se produce en materiales flexibles, pues
su papel es [a proteccién del envase contra impactes y fricciones intensas.
Se fabrican en papeles de allo peso. como cartoncillos comprimidos o
corrugados,  plasticos laminados, tejides diversos, corcho, madera,
lamina, ete.
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En cuanlo al sistema de impresion del envase y empaque se delermina
por su material y su forma,

Fsta amplia gama de posibilidades ofrece al publicista los mAs variados
clementos para diseiiar envases y embalajes. Cada dia ¢l publicista se
hace mas responsable de esta labor, 1a cual se encomendaba a los talleres
de impresidn, asi como sus reacciones anie la presentacion de los
productos comerciales, ademas, la mercadotecnia le informa sobre la
vulnerabilidad del producio ¥ 1as protecciones que necesita,

Do 1a misma forma que la etiquela, los envases y los embalajes son, por si
mismos, eficaces vendedores.

De esta manera podemos darnos cuenta que el envase cumple con una
gran tarvea dentro de la publicidad.

Es importante destacar que el mundo de la publicidad no s6lo consiste en
vender el objelivo, muchas veces es lograr algo més con el consumidor.
Creo que el disefiar un envase no es tan sencillo como parece. Una de las
congecuencias a las que se enfrenta un envase es, diferenciarse en el
anaquel de una gran cantidad de envases de diversos tamafios, formas y
colores, capturar el inlerés del consumidor ¥ decidirlo a la compra.

Es importanie hacer notar que la imagen a presentar no es solo un disefio
mas entre los muchos que se ven colidianamente, sinoe en un envase gue
aprovecha su espacio disponible colocando graficos, fotografias, colores,
textos atractivos, etc.
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Lav ilustracion, {itules, {tpos vy blogues que forman la organizacidn
compositiva deben contribuir ¥ ser combinades con acierto para que Ia
vista del lector sea requerida v conducida cémodamente, sin ol mas
minimo esfuerzo ¥ por un orden preconcebido. para que dejen una

tmpreston agradable v puedan crear sobre todo el desco que se ha
pretendido vender.
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Capitulo IV

Proyecto Grafico



Fogolpoy Tipogpatia

U n punto importanie de tomar en cuenta es Ja influencia de 1a

tipografia v ol logotipo en la época en que nos encontramos, Esta
influencia viene de tiempos atras, cuando el hombre de Ja prehistoria se
comunicaba a base de simbolos ¥ codigos, La historia de la tipografia
comienza con Ia invencion de la escritura, para ellos era un medio de
comunicacidn muy interesante, en base a estas tendencias y a las
necesidades del hombre fue evolucionando la manera de comunicarse
Actualmente nuestro medie de comunicacion es a base de imagenes que
van auxiliadas de tipografia vy logotipos, términos que en nuestra
actualidad son usados dentro del disefic v su funcién es trasmitir una
imagen visual vy un mensaje escrito.

El uso de estos Lérminos es basico en Ia aplicacién de un mensaje, estos
son trasmitidos en soportes graficos , como el cartel, catilogo v envase
entre otros

I.a tipografia es un elemento muy importante, por lo tante debe
manejarse con una excelente calidad debido a que es nuestro principal
medio de comunicacidn escrito. Dentro del disefio existe una gran
variedad de tipos, esto debido a que con el liempo nuestro alfabeto se fue
ampliando y lo clasificaron de acuerdo a su estilo con distintos nombres v
lo clasificaron en familias, como fufura, avant garde, times, arial, ete...
Pero también nosotros podemos manipular esta  tipografia
transformandola de acuerdo al mensaje a trasmitir un ejemplo podria ser
1o que a continuacién les muestro.
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En el cjemple anferior podemos darnos cuenta que con solo manipular la
{ipografia hasta cambiarla |, podemes lograr nuestro objelivo, En este caso
con sole transformarla y darle una imagen ella se encarga de {rasmilir
sSu propio mensaje.

Hay casos en los que se maneja el redisefio de una empresa la cual esta
cstablecida en el mercado y por lo tanto con ta competencia, ti como
diseftador juegas un papel muy importante ya que tendras que darle un
impacto visual mejor al que existia, es importante que chserves el tipo de
letra que ellos manejan |, tu {rabajo sera darle otro impacto ¥ por Jo tanio
tendras que auxiliarte de olras imagenes, es aqui donde entra el logolipo,
su funcién es representar a 1a empresa graficamente, pero es importanie
cueslionarte sobre:

a) calidad de la marca
b} tipo de articulos que vende
c) sitios en los que se encuentran sus tiendas

Con eslo lograras un buen disefio.

Existen tipos de letras que con solo verlas su diseno nos expresa algiin
concepto e idea, como en los ejemplos anteriores
“Fs dificil precisar exactamente cual debe ser, en cada caso, el tipo de

letra a emplear para lograr mayor expresividad.” 17 Ast < dibeyon lotras, rétutos ¥
logatipos  Parramon Ma JJosé Parcamon ediciones p 50

El logotipo en este caso ocupa un papel muy importante, es la imagen
visual proyectada a nuestro cliente, la cual conmota y denota la
personalidad de la empresa.

47



“tIno de los objetives principales de los anuncies v la publiewdad, Por no
deeir ol ehjetive maximo, es lograr fijar el recuerdo de lo anunciado en ta
menie del loctor. En efecto, hablande en términos generales, ol
anunciante sabe que usted no pondra en prictica. de una manera
inmediata, ta idea que 8l sugicre de adquirie tal o cual producte, si no aue
osiA puesta on practica tendrd lugar el dia ¥ momento en que usted
necesite esle producto 18 wempra

Ilan transcmrido ya muchos afies desde que el logotipo tomo un papel
muy importante deniro de la publicidad, es un impacto visual muy fuerte,
ol manifiesia, 1a idea de la imagen principal de nuestro producto y juega
un papel muy importante, establecer una imagen fija que cause memoria
en el espectador, y con la que pueda identificar su preducio.

El logotipo nos muestra el concepto de lo que la empresa quiere dar a
conocer o lrasmilir a través de el, se podria manejar como un simbolo
propio de su estilo.

Un ejemiplo claro es el que en este caso disené para el departamento de
Ecologia del museo de ciencias, su sala requiere de un logotipo.Como
disetiador debo investigar que es lo que ésta cita para poder Hegar a una
idea general de lo que voy a disefiar. El disefio tendra que cumplir con los
requisitos que la sala requiere, para esto se hacen una serie de pruebas ¥
de esias se elegira la adecnada.

Antes de las pruebas es necesario pasar por los siguientes pasos, el
manejo de la motivacién dentro de nuestro disefio, el cual estimulara al
cliente, 0 como en este caso, que los visitantes del museo capten la idea
principal de la imagen. El diseio deberi ser atractivo esto lograra la
atencién del visitante. Todo esto lograri comunicar adecuadamente el
mensaje a trasmitir graficamente, a base de un logotipo.
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Cuando legramos armar  un logotipo, tenemos nuestra imagen Ia cual
provectard el concepto principal de nuestra empresa, producio, marea u
olros, un logolipo s la parie importante del disefio, s la imagen que lo
identifica gralicamente.

Un logotipo puede estar formado desde una imagen. dibujo . tipografia,
hasia colores con una expresién. Un ejemplo podria ser, donde 1a empresa
Coca Cola reconocida a nivel mundial requiere de una imagen simple.
Aqui podemos darnes cuenta de la influencia de un buen disefio de
logolipo .

Asi podemos darnos cuenta de todo lo que se puede lograr, es imporianie
tomar en cuenla como va evolucionando el disefio dia con dia v es
importante irnos aclualizando.

Dentro de 1a metodologia la propuesta fue una serie de disefios los cuales
tuvieron como funcién principal cubrir as necesidades de la marca, por lo
que se planted una serie de pruebas utilizando diferentes disefios en la
decision final. Se contempld las caracteristicas del envase, como son
resistencia e impacto visual.

Dentro de los elementos grificos se contemplé el color del envase
manejando una serie de combinaciones que fueran atraclivas, en la forma
se contempld que este fuera dindmice, atractivo ¥y que pudieran tener un
uso aparte del asignado, su textura es blanda pero resistente para el uso
que se le asignd. En el disefio de aplicacion al envase se formuld el disefio
estructural del envase.
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Ejemplo de logotine

2 benelon

OCEAN BACIFIC




Soportes graficos

E sta es la parte donde se {rabaja ol disefio estructural para la

elaboracion de los envases, es importante por ser el seguinienio
de nuesire proyecta, aqui presento lodos los dibujos de cada uno de los
envases para mostrar una idea de lo que es la estructura para su armado
final, es importante auxiliarmos de planos, con esto ol diseho queda
plasmado y de esta manera se conservaré la idea.

l.os soportes graficos muestran la estructura del envase, se disefian
varios bocetos y se plasma el diseiio final, en el cual se haran un a serie
de pruebas con las imagenes a disefiar.

Aqui se muestra la estructura final de cada uno de los envases disefiados
dentro de la propuesta.



Disciio estructural para shopping bag
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Disciio estructural para cl soporte de caleetines




Diseiio estructural para la caja de zapatos




Disefio estructural para el envase triangular
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Clasificacion de los envases disenadoes
para GUESS

A qui se maneja una propuesta de diseios para dar una idea de lo

que seran finalmente los envases de GUESS, Jo cual como se dijo
es solo una propuesta, estas imagenes mosirarin la idea de la
estructura, clare esla que no es el discfie final, ya que surgierén cambios
on los disefios de acuerdo a su proceso de elaboracion.

De acuerdo a la invesligacién que se desarrollo para este proyecto, fueron
surgiendo una serie de propuestas y con esto se pudo lograr mi objetivo,
en ¢l cual elegi una de mis pruebas como disefio final.

Aqui obtuve una serie de envases en el cual el disefio fuera percibide
principalmente, por la gente joven, debido a esto se logré una nueva
propuesta de imagen como de publicidad para la empresa GUESS.

5] objetivo es lograr que cubra las necesidades de la tienda y que fuera
Namativa, GUESS no cubre estas caracteristicas por lo cual quise
diseiar tal propuesta, dandole este toque a su diseiio de envases.

Tstos envase fueron disefiadeos con la finalidad de cubrir un objetivo,
formar parte de la imagen de la marea GUESS v darles un uso adecuado
a los articulos que esta tienda vende,

A continuacién podras observar una serie de bocetos en los cuales se
hicieron pruebas antes de decidir el disefio final



Primeros bocetos de la propuesta de envases




Bocetos de la tdea principal de los cnvases
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Diseiio del envase triangular armado ES
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idea gréfica obtenida

sta es mi imagen final con la que logré mi objetive, obtener una

propuesia de disefio grafice para articulos varios de Ia marca
GUESS. Con este disefio GUESS podria entrar en algunas de las
propuestas ya exisientes dentro de otras marcas con las cuales compite en
el mercado. Eslo se analizd de acuerdo a las caracteristicas de 1a empresa
¥ es una propuesta hastante llamativa para la marca GUESS, ya que
cada envase fue destinado para los articulos existentes en la tienda y con
Ia funcién de causar un impacto visual para el cliente.

La gente joven, a la cual esta dirigida principalmente esta marca de
vopa, por el tipo de articulos que vende. siempre es persuadida por ideas
nuevas con las cuales se identifica, por eso se pensé en aiadir un disefio
de envages como el gue se logré.
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Conehisiones

E sta tesis es una opeidn mas de consulta pava los alumnos, 1a cual
les facilita temas relacionados con la elaboracifn de envases.
Desde un punio de vista, loda esta  informacién expresa una
metodologia para 1a elaboracién del disefio de envases.

Il tipo de ilustracién con las que se complemente son disefios que
comtnmente deben seguirse para tal elaboracidn, su meta serd cumplir
con una regla de proceso de digefio.

Es importante facilitar informacién veridica y concrela de los pasos a
seguir para la elaboracién de un proyecto, por que el alumno se crea una
visibn mas amplia del seguimiento, ¥ esto le facilita tener una mejor
informacién para elaborar un disefio.

Cuando se trata de investigar, como en este caso le es GUESS, fue
acertado mencionar antecedentes de la empresa, historia ¥ todos los
pasos para Ja formacion de un proyecto grafico.

Los contenidos de este proyecto son una colaboracién sebre una sobre
una situacion real sobre el disefo de envases, en este caso una empresa,
esta informacién se manifiesta en establecer algunos conceptos y
definiciones que nos facilitaran su disefio.
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sto nas abrio una posibilidad mas para que el alumno puedan tener una
alternativa mAas de lectura, y hacer del disefio de envases algo
mleresante, por que loda esla informacién podra ser empleada para sus
aplicaciones y lendrd una funcién muy importante dentro del disefio de
eNVASES.

Concluyo que os posible poder dar wna propucsta de disefio de envases
en la cual contemplemos puntos muy caracteristicos v de suma
importancia, sin lener que extendernos con demasiada informacion.
Cnando se tiene una jinformacién pequefia pero bien jusiificada la
refloxién sobre un disefio se nos facilita mas.
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Glo=ano

acetato.  1amina de ese matenal de supcmposiciin para folomoniaie Usada para
prmascarar o paa separara los colomes en un onginal para repreduccion en el sistema
olfsst, puede sor roativa o negaliva

alineacion, Accidn y rincto de alinca horizortal o verbealmeante los compenentes de 1a
forma tipogralica, come letrag, rimeros, palabras, iineas, ilustraciones, grabados, elc.

armado En alaunos lugares asl sellamaala operacidn de reahzar el mecanico.
arle. lustraciones, dibujos, fotograffas, onginal para reproduccidn fotomecanica
arreglo. Preparacidn de las formas o placas de las paginas en la impresion para
carcicrarse de que la mprestdn es uniforme y ¢lara cuando &l pape! se impnme contra

las lormas o placas entintardas

Boceto. Proyecio do un palrdn trazado cuidadesamente ¢ a grandes rasos que
mtiesta la colocacion de los elementos graficos gue van a ulilizarse en el Impreso.

caja Parle de una pégina, ocupada por el lexio v/o tas iluslraciones delimitada por fos
méargenes lomo, cabiera, corte, y pre Caldn de madera que contiene 10s lpos y Signos
tpograficos que sirven para hacer la composicidn a manao,

caloulo hpograhco Operaciongs para calcular &l nimero de péginas de composicién

cormespondienies a un origing,  prewo conocimiento del coeficiente del tipo,
jugtificacion e inlerineado

64




((WHHLJF‘ Tov oy I Y N L T TR Vo

R O S AR LN R AR P

duminy  Treorn ool ol gesde sl et ope se preaonla aniless dfes i
O I, ey oIS Ly, I pen e Oy G i enos e of O O e comppeienin
sobwey o forrmates o proporern de gl e Sletaenios

eliceta ROl o msenpy 1o

ombrae Condonedor, Btilzacds pura by dis inbae 5 de otros e ontenesd: tes

OPVASe Palnbes oondne apara coalkop et fipe des contonedon

ompaque A e o olectn de ornpacan maionalos en ionma de otwallim

folioto, Torda poibbeneitn imlana cre any ser parleamiegrante de un b consia de mas
oo e ko pAgnas y e menos de 50, excliado el oo

Improstion Cada una e 1as operacioneg do preseine gerosa sobre in 2opone o
presian, ror by genea papel o cakdn en hoas o an bobinas, ¢on una forma
mpreseE, modiante on digane de presetn plano o cilidien La prockiecids de las
AT ANAS deamprmir o expresa cnn el nOmero de impresicnns mal zadas puor fora

mstificar Hacer de manera que al componer, por cnalgen gronedimisnlo, opeden las
linmas cie [oxdo con 3 rvsma longitoe

layout  Poceato, dhbwon ape munsitia @ nontotideoy y datnbieen previgla de un an e, folleln, ele

linea, Conpurts de signos aralic og, i=lias, palatyas, simblos, elc | dispuesios Unos
mte A tos nims para formar una ila rectiinea da determinaca longiud

logotipo Ougnalments 1Arming del ipn caliente paradns o mas  Imagenes,
espociamente s, on ool cuerpo dooun solo o, aclualmente se mliore a cualep sor
rapresentacrn (rafica del nombre de tuna ermpresa o producto cerneroal, que prede
basarse en unne earacieres gralicos conocicdns, un ane o un disenio especial




Pty Doty et ol Lagee

RSN SURRT RN R

tnereadoleenz Dies onas © gy oy e ol origr e s beb e p bntoe memack s e
s cbheneny booque e sl feseny e At Ty e e o Ty b e ln At o

e Bpetew y watlome ery mleR e i iy bt

TT\[‘H'S ACCORSONNSR Yot bor I ﬂi'lc‘. AR e 1 e e [ it es

men's clotng Vi aidomolds gue cmhea eopende hombees

noegative bevda reprodean o eopi dn o o wl e presenia tonos invothidos
roagaedo 3 Joe del onainal Plaea o pedieola loloopdhies apie contiene [ imagon friiverica,
cblerda meianto exposicion, mvelada y i de deda capa fosensible que roenten 13

Pler 3 o polien fa

ofiginal  Texto o eonpnte e Yoxtos e han de sonar dee modnlo parm st oeprocdicen
Fetnopalia, dibgo, otc o e de recrodusirss

oroducto Cualgioes coca aue puede elieceige 2 un msmanko. parm =1 ateneion,
S pEskOn, USC 0 cgnsumo Yy gque pocdiia satistacer una necesidad o desse, se
i hyen Mk\‘hlnc e s, aopeins, Pereoras, 1oarms, AraniZacnes & 1inas
publicifad Cuai er frma momunerack G PresonlEcon oo pereangl y eon Promaoerin
e reas, biones o senarins por o patiesin for fdentifrado

atoryboard Deaenpr 1vn wanal meegantes vinetas, de les prncpales planes deooan spol

nubiiclano con o sinexio adunto

ipogralin Miceso de composicidn con ipos midviles y de impresidn eon formas en
reliove v ede matonalos rigrios

66



MNas

1) Diseio v Comunicacion. Prieto Castillo, Daniel, ed GG/Méxicop 9
h I

DComunicacion Grafica. Turnbull Arthur, Baird Russell, ed tillas
p.13

Didem p.15

4)El mundo del envase Manual para el disefio ¥ produccién de envase
y embalaje. Vidales Giovannetti, Ma, Dolores, ed. GG/México p.102

DTYiseito Grafico Aplicado a FEnvases. Tesis Profesional. Gonzales
Reséndiz. Jaime, UNAM-ENAD México, p.12.

Gyireccidn electrénica. GUESS, http: #/ w.w.w., GUESS. Com.mx
traduceion: Herrera Llongueras. Fatima.

T)Fundamentos de la Mercadotecnia. Klotler Philip. de. I, p.413

8)idem p.3

67



M Como los magos de [a publicidad camelan al mundo de los negorios.
Nicholas Samsiag,
od Lee TU13

10) idemy p 3
11y idem p.251

12) Ast se dibujan lefras, rétulos v Jogelipes. Parramon Ma. José.
Parramon  ediciones. pag.50 '

13} idem p. 53

68



B3] TORAL A

CELORIQ, Carlos, Disefio para el embalaje y Ia exportacion.

GUSS M., Leonard, Los Empagues son _ventas, ed. Técnica S. A México
1968,

NEUBAVER ., Roberth.__Packagings The confemporary media,
Vannostrandreinhold - company, Londres.

PHLDITCH, James, El vendedor silencigso, ed . Oikos- Tau, Barcelona.
SONSINO, Steven, Paking Disefio , Materiales v Tecnologia.

PRIETQ C, Daniel, Disenoy Comunicacion ed. GG/ Russell,

TURNBULL , Arthur, RUSSELL. Baird, Comunicacidn Grafica , ed.
Trillas.

GIOVANNETTI, Ma. Dolores, El Mundo del Envase, Manual para el
disefio de envases y embalajes. ed. GG/México.

PARRAMON M, José, Asi se dibujan letras, rotulos v logotipos.
ed. Parramon ediciones.

KOTLER, Philip, Fundamentos de la Mercadotecnia ed. PHH

SAMSTAG, Nicholas, Cémo los magos de la publicidad camelan al
mundo de los negocios.
ed Lee

69




