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INTRODUCCION.

Una de las primeras formas de comunicar “algo” a los demas fue a través de una imagen
representada en los dibujos de las cuevas de la anligledad, también se acompafiaba de
sefas, sonidos, movimientos: de esa manera los primeros hombres se narraban una historia
de principio a fin, y conforme ha pasado el tiempo, han variado y creado nuevas formas de
comunicar. Desde la fotografia, pasando por la prensa, el cine, Ia radio ¥ la television, ast
como el video. Todos estos medios, en su momento, han sido elementos para transmitir

ideas, vivencias, sensaciones.

Este trabajo se enfocara al caso especifico del video, por ser el medio que a partir de la

década de los sesenta, modificd la produccion tanto en cine como en televisidn,

De las multiples ventajas que tiene como uso el video, se hablara del videoclip, elemento
conformado de imagenes que narran un relato basado ¢ acompafiado de la musica y letras

de los grupos © cantantes con los éxitos del momento.

Esta investigacion pretende demaostrar la influencia del medio masivo videoclip sobre la
juventud de nuestra sociedad por ser esta etapa de la vida, la mas vulnerable al contexto
que le rodea. E| videoclip requiere de la musica, éste es un elemento culturizador, efimina fa
barreras del idioma, crea una hermandad en los escuchas de todo el mundo, por eso se dice

que la musica es un idioma universal.

El caso particular de esta investigacién conlemplard el videoclip, con base en el genero
musical rock, que es la muisica a través de la cual se ha logrado romper con lo establecido y
permite nuevas formas de expresidon en un sector de la poblacidn que se encontraba

rezagado, nos referimos a la juventud.

)
El rock aparece en la dé\cada de los cincuenta y toma mayor {uerza en los sesenta, al

- frismo- liempo -se—intfeduce—ta—tecrologtadel vides @ Ta 1eleVisn, ¥ pard esas fechas
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empiezan los inicios del videoclip como resultado del gran impacto generado por los
conciertos masivos de grupos musicales, se graban en cintas de video-tape, las

presentacicnes en vivo de los grupos del momento.

Al videoclip, la tecnologia lo mejora y facilita conforme pasa el tiempo. Ahora se le
insertan mayor cantidad de efectos tanto digitales como computarizades, logrando una gama

ilimitada de presentaciones.

Es por ello, &} gran impacto que causa en los jovenes los videos, al conjugar elementos

que acaparan su atencion: imagenes, efeclos especiales, su grupo o cantante favorito.

El videoclip es un medio influenciador en la conducta de ia juventud, pues refleja sus

inquietudes, y es por esc que desea imitar a sus idolos.

El presente trabajo de investigacin se encuentra dividido en tres partes, a forma de

capitulos, y conclusiones, junto con las referencias bibliograficas, y un anexo.

En la primera parte titulada Primero lo primero, se hablara de los medios masivos de
comunicacién que dan creacion al videoclip; es decir a sus antepasados haciendo un poco
de historia de como van surgiendo. Esto con la idea de conocer aquellos elementos que
fueron adoptados y retomados por los videos musicales, y como a partir de ellos éstos
liberan una nueva forma de contar una historia, caracterizada por su agilidad narrativa. Se
desarrollan los elementos que conforman al clip, tanto en su lenguaje audiovisual como en

su lenguaje musical, asf como el motivo que lo origina y cémo se crea un videoclip,

La segunda parte titulada: La musica alimento del alma, en donde hacemos énfasis a la
musica como elemento principal de expresién de los jévenes, asl como parte fundamental e
integrante del videoclip, cuya aceptacion en todos los niveles sociales, ha permitido que se

conforme en un lenguaje universal. Se mencionan las caracteristicas de la musica rock como

elemento principal del video musical, y ser este género el de mayor consume, asl como la
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actitud del joven frente a éste. También se refiere al canal exclusivo de transmisidn de video
clips 1as 24 horas del dia los 365 dias del afo: MTV, su influencia e importancia a nivel
mundial. Al igual se hace referencia a MTV Latino con el enfoque para la poblacion de habla
hispana. En México existen dos empresas que contienen fa programacion de este canal, la
compafiia de cable. Cablevision, y Mullivision su transmisién la realiza a través de

microondas.

Se habla también del casoc de México junto con los realizadores en la produccion de
videos musicales, y como han evolucionado. Para lo que se llevaron a cabo varias
entrevisias a gente involucrada en ta produccién de esta variante comunicativa: el videoclip.
con la finalidad de obtener enfoques desde diversas perspectivas, tanto la tedrica como la

practica, y asi ampliar la visién y el concepto que se tiene de esta nueva forma narrativa.

En la ultima parte del trabajo Manos a la obra, se plantea el desarrollo del proceso de
produccion de un videoclip. Se describen funcicnes y la importancia de cada miembro del
equipo de produccién. La elaboracion del guidn, la grabacién y la edicién, ultimo paso para

obtener el resultado que vemnos en la television.

En resumen, la investigacion gira en torno a los antecedentes. evolucion y elementos que
constituyen al videoclip: la imagen y a la musica rock, cada uno con un gran impacto sobre el
joven que observa MTV, Music TeleVision, canai de transmisidn exclusivo de videos
musicales, para asi demostrar la imporntancia de esta vertiente, y tener en cuenta que es una

opcidn mas para comunicar.
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PRIMERO LO PRIMERO.

Para entender un videoclip, tenemos que regresar a sus raices, en este caso y por orden
de aparicién se habla primero de! cine, y en segundo de la televisién. Se mencionan juntos
por ser ambos los medios audiovisuales de los cuales el clip se crea. Pero se tocan por
separado por ser cada uno, lo suficientemente importante y asi distinguir lo que los videos

musicales retoman de ellos.

El videoclip es una fusién de la técnica del cine y la television. Recurre a estos medios en
su lenguaje audiovisual, tomas, planos y movimientos de camara. Depende en cierta forma -
principalmente de la television- por ser el sistema de transmision, en donde podemos
observar al video musical; y del cine porque en muchas ocasiones se realiza un clip con esta

técnica.

Se hace referencia al cine y a la television por considerarseles los antecesores del
videoclip en cuanto a discurso narrativo, pues éste retoma del primero sus planos,
encuadres; asi como la calidad de imagen que brinda por utilizar el principio de la fotografia.
Y, de la television adquiere {a funcionalidad que ésta ofrece: [a instantaneidad de llegar su
mensaje en el momento requerido o retransmitido y eso se debe al video-tape, permitiendo

grabar con anterioridad ¢ repelir las veces que se quiera un programa o clip.

Por otra parte, ambos medios, cine y televisién, penetran en un gran nomero de
personas. Son considerados dentro de los medics de comunicacion, los de mayor impacto.
Cabe mencionar gue ingresamos en el campo de las comparaciones con la finalidad de tener
un parametro de desarrollo de los medios audiovisuales mas importantes: cine y television.
El videoclip. también obtiene de ambos las mejores caracteristicas para su desarrollo, pues
como base principal conjuga dos elementos de gran poder en la subjetividad del individuo: la
musica y la imagen.

Se_hablard_del-videoclip-y-su-lorma-de-—realizacion: -porqué—sugequUégs, para mas

adelante intentar reflexionar sobre su forma de penetracidn en el publico.



El medio video encierra diferentes acepciones de acuerdo al tema en que esté presente;
donde técnicamente es considerado como una sefal eléctrica que agrupa imagenes y, en el
area de la comunicacidn ha aportado la posibilidad de un lenguaje propio heredado del cine

y la televisién que se pone de manifiesto en el videoclip.

Se abordara el tema de los elementos constitutives: movimientos de cAmara, encuadres,
planos, anguios todos eflos con la finalidad de crear sensaciones en el espectador y que
interrelacionados conforman el lenguaje del videoclip, caracterizado por la agilidad de su

narracion visual.

El videoclip es una variante de namacién visual que ha logrado un éxito como apoyo
publicitario, y como medio de expresion ha logrado que miles de jévenes se identifiquen y
comuniquen a través de su masica e imagenes, la cual nos hace ver la forma en que las

nuevas generaciones ven al mundo.

Musica e imagen podria ser la definicidn de videoclip, para ello se analizara el origen de
los videos musicales, para conocer bajo que condiciones surgen y su evolucién desde el
concepto en la pelicuta Fantasia de Disney, donde se pone de manifiesto por primera vez la
sincronia de la imagen con la mdsica, base primordial de lo qué es un videoclip, para reforzar
este punto se profundizard en la importancia del aspecto visual, pues son las imagenes la
evidencia de nuestro mundo, ¥y !as nuevas generaciones las asimilan con la ayuda de las

innovadoras formas narrativas como lo es el ¢lip.

En resumen, Primero lo primero, porque asl se comprendera el origen de una nueva
forma de narracion como lo es el videoclip, que ha causado gran impacto, con su ptblico

consumidor, por la novedad del lenguaje audiovisual,



1. ANTECEDENTES HISTORICOS.

Para entender mejor la aparicion del videoclip come una variante de un medio de
comunicacién, es imporniante hablar de los medios que lo antecedieron siendo el caso del
cine en primera instancia, y en segundo la television. Ambos medios aportaron el lenguaje
audiovisual que retoma el clip, aunque éste a su vez ha agregado algo de su propio lenguaje

como lo son las tomas rapidas.

Comprender al videcclip es saber que la comunicacion es un proceso evelutivo, del cual
éste es el resultado de la fusibn de ambos medios; cine y television, es conocer asimismo
fa necesidad de comunicacion de las nuevas generaciones, que requieren de una mayor
cantidad de informacién y que retoman de los diversos medios: radio, prensa, el cine y la
tefevision. Si al cine lo antecede la folografia, a la television la antecede el cine, son

resultado de 1a evolucién de la comunicacion.

La comunicacién, desde tiempos de la prehistoria, ha sido un instrumento del hombre para
interrelacionarse con sus semejantes, cambiando asi su entomo de una manera colectiva,
facilitAndose su subsistencia. E} hombre ha utilizado la tecnologia, que es un reflejo de su
inteligencia, para que el proceso comunicativo sea cada vez mas simple y claro a nivel
mundial. Ha creado formas distintas de comunicacién, que al igual que & han ido
evolucionando hasla llegar a ser mas objetivas, con el fin de que su informacién flegue al

mayor nimero de personas.

Conforme el hombre amplia el campo de las relaciones humanas, la comunicacion se
vuelve mas compleja, de tal forma que el individuo crea diversos medios de comunicacidn

para que asi, la informacion penetre a un mayor seclor de personas.

En base a las diversas formas de pensar y tomando en cuenta los diferentes intereses de
los individuos, !ico_nlunicac_iﬁn 1_se _divide_seglin_los_canales_o-medios-de-transmision-del-

mensaje:



1. Comunicacién interpersonal: Es aquella en donde la comunicacién es entre dos

personas, es decir ¢ara a cara intima y directa.

2. Comunicacién grupal: La podemos ubicar en pequefias comunidades como son la

familia, los amigos.

3. Comunicacién masiva o colectiva. se concibe a través de emplear los canales
anteriores; también hace uso de los medios impresos y los medios audiovisuales: cine, radio

y television’

En los primeros dos medios se utilizan los mismos canales de transmision que son: la
palabra oral o escrita, las sefiales audibles, visuales (graficas) o perceptibles por otros

sentidos; y ka comunicacion mimica,

Por otra parte en el tercer canal de difusién de la comunicacién masiva o colectiva, el cine
fue el primer medio de transmisién audiovisuat {1896), propiamente dicho, inclula elementos
como la misica, una imagen ééil que pretendia captar la atencién total del espectador y por
consiguiente representaba una importante via de comunicacién, Objetivo que surgié muche

tiempo después; puesto que el cine nace como mero medio de entretenimiento.

A principios de la década de los treinta, aparece la televisién como una nueva forma de
ver imdgenes en movimiento pero en la comodidad del hogar, cuando John Logie Baird pone
en operacién la primera emision regular de televisién el 10 de septiembre de 1928 en los
estudios BBC (British Broadcasting Corporation} de lLondres®. Es asi que la television,
conjuntamente con el cine, han logrado crear una nueva forma de expresién a nivel visual
como lo es el videoclip, por tanto se retomara en forma breve el origen de dichos medios,

como son creados y para qué fueron utilizados.

* ADAME, Goddard, Lowdes.Gulonlame;prt2- - - — — - — — 7 7 7
2 GONZALEZ Trevifio, Jorge E. Televlsién y comunicacién: Un enfoque tedrico, p. 23.



Por su parte la radio aportd nuevas formas de expresién, en cuanto a improvisacion de
dialogos y formas de atraer la atencion de los oyentes por medio de las diversas técnicas de
produccion, refiriéndose con esto a los efectos especiales, a la evolucién del guidn a lo largo
de la historia de la radio. En fa actualidad la radio ha logrado consolidarse como uno de los
medios que mas atraen ia atencion de a juventud, ya gue siempre ha sido uno de los
canales de comunicacibn donde se ha apoyado la musica rock. Ademas, la forma de
promocionar una cancién en radio contempla la transmisidn en television del video musical

para reafinmar la interpretacion.

Existe ofro tipo de transmisién de la comunicacidn que se origina de dos o mas medios;
conocida como la Comunicacion Mixta. A esta extensidn, nacida de los medios de
comunicacion cine y televisién, pertenece el tema de tesis, el videoclip, que en su produccién
presenta similitudes con el cine, tanto en su lenguaje rusical como en su lenguaje
audiovisual, Anteriormente menciondbamos el objetivo que tenia el cine en sus origenes,
primeramente surgiendo como medio de recreacion y que poco a poco se ha ido puliendo,
con una visién bastante amplia de los preductores que lo han perfeccionado. Logrando
conformarse como un medio de comunicacidn bastante realista, por tal motivo lo ha

retomado el videoclip, permitiendo mostrar las inquietudes de los jévenes de hoy.

A través del videoclip el joven busca una adhesidn social, ya sea por moda, necesidad o
por &l contrario, para expresar su inconformidad familar, politica y social que le aqueja; pues
toma de la musica y la imagen su poder de convencimiento. El clip, asi logra resultados
extraordinarios en su aceptacion, y en el campo de la publicidad obtiene un alto raiting de

ventas de los discos.

A su vez como una nueva vertiente de un medio de comunicacion, principalmente
entre los jovenes, el videoclip ha logrado transmitir, emociones, conflictos mundiales y tedo
una problematica politico social, representada por grupos musicales y en las letras de las
cancicnes_expresadas_en_un_lenguaje_musical y visual, Hoy_en dia. es considerado_un

lenguaje universal entre fas nuevas generaciones.



Asi podemos mencionar que desde las pinturas rupestres donde se narran diversas
historias, hasta el videoclip, también con una historia, nos hemos dado cuenta gue el hombre

s€ comunica con imagenes porque éstas dicen mas que las palabras.

1.1 CINE

El primer canal de transmision visual, se pone de manifiesto con el cine a finales del siglo
XIX. El espectaculo era la culminacion de fos esfuerzos de muchos inventores fisicos y
quimicos al *ponerse de moda” los llamados discos mégicos, que consistian en un disco
mévil que giraba dentro de otro fijo con una abertura dende aparecian una serie de dibujos,
produciendo la sensacion de movimiento,

Poco a poco y conforme a los nuevos descubrimientos como los reflectores y las
“linteras mégicas” % se comenzaron a proyectar dibujos en una pantalla. Hemos visto que
en un principic los inventores apoyaban sus experiencias moéviles en dibujos. Sin embargo
para que naciera el cine propiamente dicho, era necesario utilizar la fotografia’ la cual se
patenté en el afic de 1839 por el gobiemo francés, quien a su vez lo habla adquirido de

Mande Daglerre y los sucesores de Nicephore Niepce.

En Inglaterra {1888-1890) Le Prience y Friese Greene, logran proyectar sus cintas en una
pantalla con la novedad de que las cintas perforadas daban fijeza a las imagenes para una

buena proyeccion.

El francés Emile Reynaud en 1888, mejorande el disco méagico, contribuye con un nuevo
elemento, el color, en los dibujos animados, considerandose el creador de esta nueva forma

de animacién.

Los intentos de plasmar las imagenes fotograficas en movimiento, se concretan cuando

Thomas Alva Edison patenta en 1891 el cinetoscopio, siendo el precursor de las camaras

* SADOUL, George. Historia del cine mundial, p. 6.
* Ibidem.




que le sucedieron. También aporté la creacién de la anchura de la pelicula de 35mm

adoptada intemacionaimente.

Pero es hasta 1895, un 28 de diciembre en la ciudad de Paris, en el Gran Café de la calle
de las Capuchinas, siendo el cinematografo de los hermanos Louis y Auguste Lumiere el que
obtiene éxito con sus representaciones filmicas puablicas. A partir de ese entonces implantan
en todo el mundo el nombre de su inventa: el cinematografo y sus abreviaturas cinema, cine,

Kino, etcétera.

La invencitn continud evolucionando, y por elio, el cine mudo dejé de ofrecer interés a
sus seguidores, esto sucedité cuando Louis Lumiere y George Melies habfan ingenuamente
sonorizado algunos filmes pronunciando palabras detras de pantalla. Por su parte, Charles

Pathé en 1900 habia realizado proyecciones filmicas cantadas en viva.®

Sin embargo, es hasta la invencién de la telegrafia sin hilos, y después con la radiofonia,
cuando se soluciond el problema del cine hablado, credndose el registro eléctrico por

micréfono y la amplificacion por lamparas triédicas.®

Las empresas propietarias del nueve invento patentade fueron: La General Electric-

Western, {(norteamericana) y la A.E.G.-Tobis Klangfilm (alemana)’

La compafiia norteamericana Westem, presenté ante las grandes firmas productoras
como la Paramount, 1a Loew-MGM, Fox, RKO (Radio-Keith-Orpheum), Universal, Columbia,
United Artists Ia innovacién del cine sonorizado, sin obtener resultados. Siendo el pequedo
negocio de los hermanos Wamer, quiénes con gran visibn se interesan en el nuevo

procedimiento que les permitirfa sustituir las orquestas por altavoces en las salas®,

% lbidem, p. 209.

Sibidem. _ _ _ . _ - . - - - - - - -~
* ¥lbidem.

® |bidem.



Es con el éxito obtenido de la pelicula sonora "Jazz Singer”, hablada y cantada por Al
Jolson, dirigida por Alan Crossland y produgida por la empresa Warner Brothers, y que se
representd el 23 de octubre de 1927, cuando las demas compafilas en Hollywood

emprenden la compra de las patentes sonoras.®
En 1929, se produce la primera pelicula cien por ciento hablada: “Lights of New York™."®

En sus inicics el cine sélo era un pasatiempo, manejaba temas cotidianos sin importancia;
reiteraba mas la novedad del movimiento que el contenido. Es con David Wark Griffith
cuando el cine empieza a crear su propio lenguaje, s decir aporta planos y los adecua a los

requerimientos de la accion.

Por su parte, Sergei Mijailovitch Eisenstein, perfecciona el ritmo cinematografico al
combinar los planos con una precisién musical, a lo que &l se referia con: “Todos conocemos
una partitura de orquests... Cuando pasamos de esa imagen de ia partitura instrumental a la de fa
partitura audiovisual, se hace necesario agregar una nuéva parte. un ‘pentagrama’ de visuales,
sucesivas, que Sa comesponden, de acuerdo con Sus propias leyes, con el movimiento de la musica y
viceversa. * !'. Algo similar ocumre con los videoclips, que en base a la misica se ¢rea la

edicién.

Para mediados de la década de 1830 y principios de los afios cuarenta, el auge de un
nuevo medio de comunicacién, nos referimos a la television, tanto en Estades Unidos como
en Europa vino a desplazar en gran medida al cine, debido a las ventajas que ésta ofrece.

1.2 LA TELEVISION

La televisidn no surge por arte de magia, es producto del esfuerzo y cooperacion de

muchas personas con diferentes especialidades, es resultado de una creacién colectiva.

® Ibidem, p. 210. e =
Wonidemgpr2t —— — - 7 T 7 7
" EISENSTEIN, Sergei M. E! sentido del cine, p. 56.



La televisibn es considerada por muchos estudiosos como un buen medio de
comunicacion, ademas ha significado también un buen negocio. Sin embargo, es imporiante
conocer la significacion socialcomunicativa de ella, y que puede ser usada para diversas

formas de entretenimiento.

La palabra television se deriva del griego tele que significa lejos y del latin video ver,
consiste simplemente en ta conversion de rayos luminosos a ondas eléctricas, las cuales se
transmiten fuego a un receptor que a su vez los convierte en rayos luminosos visibles

conformando una imagen.

La televisidon constituye, desde un punto de vista técnico, un sistema electrénico de

grabacién de imagenes y sonidos y reproduccion de los mismos a distancia.'?

La primera transmisién adecuada de la imagen se logré con la aportacidon de Viadimir
Zworykin, el iconoscopio, tubo de rayos catddicos capaz de analizar una imagen a la
velocidad de la luz. El iconoscopio vy el cinescopio, tienen la funcidn de decodificar el
mensaje enviado, recanstituyendo la imagen original en pantalla fluoroscopica, creando los

elementos esenciales del sistema de televisién.

La television padecid en un principio del conocido daltonismo, sin embargo para el afio
de 1939, el ingeniero mexicano Guillermo Gonzdlez Camarena inventa el sistema de

television cromatica, basada en tres colores: rojo. verde y azul.

Ei principio fundamental de la televisidén es la fotoelectricidad, de esta parten las bases
para la configuracion de este medio.

El punto de partida del sistema televisive es la imagen electronica, principal soporte de la
comunicacién visual, aunque se apoya en imagenes fotograficas y cinematograficas

fundamento o complemento de su programacion.

) -'Z-S’O_LER. Llorenc. La television una metodologia para su aprendizaje, p. 23,



10

La television es un medio que ha propiciado con su capacidad de difusion, fa ruptura de
toda barrera espacio-temporal en la comunicacion, extendiendo el campo de conccimiento,
comprensidn de la realidad y ha aportado ademas a los medios de comunicacion

audiovisuales una mayor ilusién de inmediatez.

La televisién es para muchas familias -en todo el mundo- el centro de reunion. Su
capacidad de atraccion es indudable; ademas es el medio perfecto para transmitir a través
de & tendencias, modas, lenguajes, sus imagenes reflejan lo actuat y ta comunicacion se

vuelve mas poderosa cuando es apoyada por un medio audible.

* Por lo demds, es aevidente que el hombre conlemporéneo se ve asaltado por todas partes no
solsmente por innumerables excitantes visuales —entre los cuales debemos situar ias imagenes
filmicas-, sino lambién por innumerablas excitantes auditivas,... Por io tanto, puede considerarse ol
nueve mundo de la expresion en el cual entramos, al mismo tiempo desde el punto de vista de Io visual

y de Io auditivo.”™

En resumen se puede decir que la televisidn es el medio de entretenimiento mas
importante de la época contemporanea, ofrece una gran variedad de programas para los
diversos publicos. Entre las variantes de acceso a programacién distinta a la que podemos
observar por transmision aérea, se encuentra el sistema de televisién por cable, en México
existe la compafiia Cablevisién que ofrece este servicio, en tanto que Multivision lo hace a
través de microondas; ambas empresas ademas de aportar una mejoria en la imagen, su
programacion ofrece una mayor variedad transmitiendo canales exclusivos que van desde 24
horas continuas de peliculas, caricaturas, series y aquellos de indole musical come lo es

MTV con su programacion continua de videoclips.

El principal interés de este trabajo es plantear la fuerza e importancia del videoclip que es

considerado una extension de la television, por utilizar el mismo mensaje y lenguaje pero con

¥ COHEN-SEAT, Gilbert. La influencia del cine y la televisién, p.24.



algunas diferencias importantes en la imagen que se mencionardn mas adelante para

reforzar las cualidades particutares del video.

1.2.1 LA TELEVISION EN MEXICO.

La televisidn en México opera desde sus inicios con el sistema comercial-privado, esto se
debe a que el ingeniero Gonzalez Camarena recomend6 dicho sistema (copiado de los
Estados Unidos), debido a que considerd que era el sistema que tenia las mejores
especificaciones técnicas, para transmitir la television. De tal manera que los experimentos
realizados en nuestro pals se hablan efectuado sobre la base de éstas especificaciones de
operacién técnica estadounidense y dieron crigen a la primera estacion experimental de
television, XHIGC que se inaugurd el 7 de septiembre de 1946 y transmitia solamente los

sabados en la Ciudad de México.™

El 31 de agosto de 1950 se inaugura la primera televisora comercial, XHTV canal 4
propiedad de Rémulo O'Farril, e inicia su transmision regular, el dia 1° de septiembre con el
4% |nforme de Gobierno del Presidente Miguel Aleman. A finales de octubre dei siguiente
afio, XEWTV canal 2 propiedad de Emilio Azcarraga Vidaurrieta, empieza esporadicamente
a salir al aire, y es hasta el 21 de mayo de 1951 cuando presenta su programacién en forma.
Un 10 de mayo de 1950, XHGC canal 5 propiedad del ingeniero Guillermo Gonzalez
Camarena es inaugurado, pero sus actividades en forma comienzan el 18 de agosto de

1952.%%

Ei 26 de marzo de 1955 se integra el consejo de Telesistema Mexicane S. A. hoy

Televisa, con la unidn de los tres canales: 2,4 y 5.

4#-GONZALEZ, Femando. Apuntes para una historia de |a televisién mexicana, p. 23.
s GONZALEZ Treviflo, Jorge. Op. Cit,, p.30.



Es para el afo de 1958 cuando la estacitn XEFBTV de la ciudad de Monterrey, afiliada a
Telesistema Mexicano (hoy Televisa), adquiere de la empresa AMPEX, la primera maquina
de video-tape en México. “E! video tape da dos pulgadas, por supuesio que blanco y negro, habia

fegado... permitié ver un poco la ceremonia de inauguracion de los Juegos de Tokio gracias a la

combinacion del video tape y el satélite.. ™'

Con la introduccidn del video-tape en nuestro pais la produccion televisiva permitié la
grabacién y edicién de programas reduciendo al minimo los errores en ellos. Al mismo
tiempo es, un instrumento técnico que permite una extraocrdinaria expansién econdmica de la

empresa, pues se pueden enviar series a otros paises.

* Telesistena Mexicano comienza a exportar programas a Lalinoamérica y los Estados Unidos,
principalmente telenovelas grabadas en video-tape. El pimer programa grabado en video-lape se
difundit el 3 de abril de 1959: Puerta de suspenso. Para el ado de 1966 se transmite por canal 4 el

primer programa & color: Escaparale 360 <7

Para el 20 de mayo de 1969 la Secretaria de Comunicaciones y Transportes otorga a la
empresa Cablevision, S. A, filial de Televisa, concesion para operar en la Ciudad de Mexico

el servicio de televisidn por cable.

La television via cable o CATV es un sistema de transmision de sefales que no ocupa la
transmision por aire, sino por cables coaxiales*. Nace en 1949 en Landsford, Pennsylvania,
E.U. a raiz de que la transmisitn abierta no era recibida en zonas lejanas o zonas que se
encentraban rodeadas por montanas donde llegaba una imagen confusa o deformada. El
sistema consta de recoger la sefal por medio de las instalaciones tradicionales y se
transfiere después por cable: amplificadores, que ajustan la emisiéon a su debido alcance

obteniéndose asi buenas imagenes.

'8 CARRANDI Ortiz, Gabino, Testimonio de la Television Mexicana, p. 128,

7 MEJIA Barquera, Fernando. Televisa el quinto poder, p 29 P
* Aunque en ocasiones siio hace.-Es-tecirtrasmite via "aEréa hasta un punto ele\rado por ejemplo una
maontana y 3 partir de ahi via cable coaxial y distribuye |a sefal hacia lugares mas bajos que no tienen
linea de vista.
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Para tvano Cipriani, en su libro La Televisién, con respecto al sistema de transmisidn por
cable dice que: ‘penatra en las estructuras sociales, acondémicas y politicas y en la de fa familia y de

{2 organizacion cultural de un pals, delermina conlragolpes en todos los aparatos ideolbgicos prefigura

nuevas modalidades de vida y nuevos lipos de refaciones humanas. cambia la calidad de vida™ "*

En México, el crecimiento de la televisién por cable se da a partir de 1970 a 1975 con un
crecimiento del 39% al aho. Para 1985 el pais tiene 74 ciudades con servicio de transmision
por cable, aproximadamente 1 millon 800 mil de mexicanos que cuentan con dicha
prestacién. Es en 1986, cuando Cablevisién empieza a transmitir un canal de videoclips'gz
MTV del cual se hablard mas adelante y es punto importante en esta investigacidn. Este
servicio de televisién por cable se puede obtener a través de una suscripcion y de una renta

mensual.

Otra empresa gque transmite programacion extranjera es Multivisidn, pero opera diferente
a Cablevisidn ya que su sistema de transmision es por via aérea, Ambas companias cuentan
con paquetes de diferentes tarifas, las cuales estan directamente relacionadas con el
numero de canales que se quieran contratar, Ambas empresas adquieren la concesion del

canal, pues MTV vende la sefial a la empresa que se lo solicite.

1.3 DIFERENCIAS Y SEMEJANZAS ENTRE EL. CINE Y LA TELEVISION.

Es bien sabido que con el advenimiento de la televisién, el cine sufrid un desequilibric en
producciones debido a la pérdida de consumidores, que poco @ poco se sintieron atraidos

por la novedad que representaba este nuevo medio de comunicacion.

¥ CIPRIANI, Ivano. La television, p. B7.
'* CROVI Druetta, Delia Maria. La television por cable: el caso mexicano, p. 4y 5.
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Por ello se hard mencion a las diferencias y similitudes de ambos medios, mas que
comparacidn. para conocer las vintudes de cada uno de éstos y su aportacién a las nuevas

tendencias audiovisuales. 1al es el caso del videoclip.

Por orden de aparicion entre los medios audiovisuales se hablard en primer término del

cine.

Asistir al cine implica un rito. es decir, seleccionar la pelicula de manera personal, en
pareja o en familia, salir da casa; dirigirse a la sala cinematografica, llegar a tiempo,

encontrar el mejor lugar y la disposicion para disfrutar de la proyeccion.

En sus inicios, el cine surge coma un medio de entretenimiento o pasatiempo, pues sus
primeras realizaciones eran demasiado banales, sin embargo, con el iempo y debido a las
producciones con caracter reflexivo, han exigido al espectador una mayor participacion

subjetiva.

El medio cinematografico da paso a un proceso de reflexion por parte del espectador,
gracias al entorno que rodea al espectaculo: la oscuridad de la sala ofrece un mayor grado
de concentracién y por tanto, en menor medida distraccion. Las imagenes al no ser tan

explicitas implican una gran participacion y esfuerzo mental del publico.

El cine es un proceso foto-quimico, es decir: a través de quimicos especiales, la imagen
surge. A diferencia de la cinta de video que no requiere del proceso de revelado. La fidelidad
de la imagen es mucho mejor en cine, debido a la consistencia de la pelicula, ya que cuando

es mas fino el grano es mejor la definicion y existe una mayor nitidez en la imagen.

€l cine es un acto comunitario pues se observa de manera colectiva. Ademas la

dimension de la pantalla. y por tanto de la imagen, crea diversas sensaciones y reflexiones al

espectador. ) e = -
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Con el tiempo el cine ha dado a conecer su potencial para comunicar mensajes & influir
en las personas, debido a ias circunstancias que implica estar en una sala cinematografica;
la oscuridad evita interrupciones, el tamanfo de la pantaila provoca una mayor concentracion
e impacto, el cual es apoyado con el sonido adecuado que dara mayor fuerza a las

imagenes,

Por su parte, la televisidn comenzé mas como un juguete y una novedad que como una
contribucién seria, ¢ incluso popular, a la vida social. Toma prestados elementos de todos
los medios existentes, y casi la totalidad de sus contenidos mdas populares son sucedaneos

de peliculas, noticias y deportes.

La innovacién més importante de la televisidn serfa el relato u observacion directos de los
acontecimientos en el momento en gue se producen. Es el medic que ha tenido mayor
impacto a través de la historia pues su mensaje puede llegar rapidamente a millenes de

personas en el momento mismo de los hechos.

Su base es el aparato televisor, algo tan comin que en muchos hogares de! mundo no
puede faltar. Ademas esta siendo transformado por la llegada de tas nuevas tecnologias
como la transmisién por cable y los aparatos de videograbacidn, asl como la aparicién de las

imagenes da alta definicién, el sonido estereofénico y la ransmisién digital

La televisién a diferencia de los medios impresos esta a favor del movimiento, de la

simplificacion, de o especifico y apoya mas el presente que el pasado y el futuro.

La television para su formacién retoma elementos caracteristicos del cine que en la
actualidad siguen compartiendo, como el lenguaje audiovisual: tomas, planos, movimientos
de camara, angulaciones. Ambas presentan una serie de imagenes separadas, en el caso

de la televisibn 30 cuadros por segundo. A pesar de los intentos de la television de alta

* RUSHWORTH M., Kidder. “El impacto de la cultura del video *. RM. Revista Médica de arte y
cultura, México, octubre 1988, p. 25 - 26,



definicién que cuenta con 1,100 lineas, no se puede comparar con el cine por que no
alcanza la calidad de éste. Sin embargo una ventaja que ofrece la television al cine es el

proceso o la etapa de la post-produccion y edicién que ademads resuttan mas baratos.

La imagen televisiva llega a! espectador sin demandarle esfuerzo alguno, es decir la
observara en ta comodidad de su hogar y ademas tiene la diversidad de programas a su

alcance con el simple hecho de presionar un botdn.

En Ia television no existe el grado de concentracidn que ofrece el cine, debido 2 las
condiciones mencionadas pues las distracciones en el hogar son varias. El teléfono, el

timbre de la puerta, etcétera.

La informacidn televisada provoca en sus receptores reacciones inmediatas, irreflexivas y

momentaneas, contrarias a 1o que provoca el cine.

El espectaculo televisivo provoca una realidad cotidiana, permanente y universal, es decir

las imagenes observadas diariamente se vuelven comunes en la vida diaria del espectador.

Es importante mencionar que los datos mencionados no son para calificar a alguno de fos
medios, sino para conocer sus cualidades y defectas, asi como las aportaciones que ofrecen
a las nuevas formas de narracion audiovisuales como 1o es el videoclip, el cual se considera

un medio hibrido pues nace de las ventajas ofrecidas por el video, el cine y |a televisidn.

Basicamente las aportaciones retocmadas por el videoclip son: el lenguaje audiovisual,
tomas, plancs, angulos, movimientos de camara; la transmision de su sefal a través de la
television y en algunos casos la técnica cinematografica para obtener una mayor calidad de

imagen,



recibimos en las paniallas de nuestros hogares. Sin embargo, ambos son complementarios

y coexisten en provecho de muchos programas de televisién.

2. CON RUMBO AL VIDEOCLIP: EL MEDIO VIDEO.

Video: se desprende del latin videre {ver), es decir, video significa yo veo, u

E! sistema de grabacidn en cinta de video, video tape recorder, fue creado en el afio de
1952 por la compafiia norteamericana Ampex Corporation; dicha tecnologla utilizaba cinta
magnética de dos pulgadas, por lo cual resultaba demasiado caro para su uso doméstico,
cabe sefialar que en sus inicios era en blanco y negro. Para 1968 la misma compafiia lanza

al mercado el formato a color,

En la actualidad, los nuevos formatos de video tape son més reducidos, 8 milimetros,
para mayor facilidad de operacién y cuentan con calidad superior a las cintas de 2 pulgadas

iniciales; los cartuchos dominantes en el mercado a nivel doméstico son: Beta, VHS, Hi- 8,

El término video se usa para referirse al hardware, equipo 0 aparato de videe, y también,
al software, programas de video. En tanto que cotidianamente se le utiliza indistintamente sin
saber con exactitud a cual de los términos anteriores se refiere. El video desde el punto de
vista de hardware se interpretard como la tecnologia compuesta de tres elementos: la
videocasetera o videograbadora, aparato donde se registra y producen las sefiales eléctricas
tanto de imagenes y sonidos; la camara en la cual las iméagenes se transforman en sefiales
y, el televisor o monitor, en donde se captan las sefiales eléctricas en iméagenes y sonidos.
Por su parte, el software nos indica las videocintas, videocasetes, y los programas,

Entendamos por video, el registro y reproduccién de sonidos e imagenes por
procedimientos magnéticos de forma simultanea y sincronizada. El video es la sefial eléctrica

en donde se agrupan las imagenes.

# piccionario Enciclopédico Quillet, p. 501,
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Pero también podemos entender por video a ese género televisivo que explica en tiempo
breve una historia, puede estar acompahada de una trama melodramatica, chusca,
fantastica, en fin, que tiene una gran variedad de formas para comunicar alge a gente de
distintas edades, El interés de este trabajo es demostrar el uso del video en el area musical

como apoyo publicitario a las companias de discos, nos referimes al videoclip.

A principios de los afios sesenla irrumpe en forma comercial en el munde el video-tape o
grabacion en cinta de video, permitiendo grabar con anlerioridad programas vy

acontecimientos. Asi, aparece la eficiencia y lo practico de la television.

Con ia aparicidn de la grabacidn de la sefial de televisidén en cinta magnética aparece el
video. El video ha precisado un lenguaje propio y determinado, marcade por la libertad de la
camara, mayor movimiento, versatilidad, nuevos angulos de zoom, esta haciéndose evidente
en la aplicacién de codigos y estructuras narrativas especificas, esto es compartido por todos
los medios audiovisuales. Encuadres, movimientos y angulaciones. Asi como una sintaxis
marcada por el particular estilc de relato de cada proceso de produccidn y difusidén, sea

informativo, argumental, educativo o musical.

El video libera la tecnica de la television posibilitando nueves angules y movimientos, crea
e ilumina con mayor versatiidad. La edicibn electrénica conjuga novedosamente el
movimiento y el ritmo del relato, La camara de video, demanda planos, tomas cercanas y
aprovecha el zoom y los contrastes de luz. En tanto, el color se perfecciona y combina con

medios computarizados construyendo efectos especiales tan o mas creativos que en el cine.

En produccion, la diversidad del video ha forzado a la television a salir de su encierro del
estudio y adecuarse a una técnica que involucra veracidad y rapidez, pero principalmente,
posibilita ver lo registrado, variar, reordenar y hasta cambiar el sentido de lo grabado, esta

técnica la utiliza el videoclip.
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El video musical se conforma de elementas que se integran con el lenguaje audiovisual,
en donde estan inmersas las tomas, planos, movimientos de camara, asi coma el color, &l

sonido y ios efectos especiales, todos ellos para crear una narracién visual diferente.

Ademas el videoclip surge como un medic de promocién de las casas discograficas para
dar a conocer a sus cantantes, grupos y su muasica. Es la manera méas directa de penetrar
« por su transmisién a través de [a televisién — en el publico consumidor: los jovenes.

Otro integrante imporante en fa conformacion de un videoclip es la imagen. Elemento
que llega a la subjetividad del receptor. Cautiva por su poder y como dicen * una imagen dice
mas que mit palabras “ E! conjunto de todos estos elementos dan vida a la novedad

narrativa que es e! videoclip.

2.1, ELEMENTOS CONSTITUTIVOS.

Podriamos pensar en el video como un simple avance tecnoldgico que registra imagenes
y las transmite, sin embargo no tode queda ahi, conocer a fondo la manera en la que esta
constituido un video nos muestra que gracias a la tecnologia y un estilo propio y particutar,
ha llegado a adaptarse como un importante medio de comunicacidn cuyas caracteristicas
propias han adqguirido un nuevo grupo de espectadores, en su mayoria conforrmado por

jovenes tal vez por la agilidad que éste ha aportado.

Hablar de los elementos constitutivos de un video nos muestra las piezas imporantes que

son responsables del impacto de este medic audiovisual.

Conocer de gque manera esta conformado un video es distinguir su cuerpo sus
caracteristicas individuales para entender las sensaciones que el autor pretende transmitir al

espectador.



En un video, tal vez a diferencia de la televisién los elementos que paricipan para
expresarse en una simple toma son; &l lenguaje audiovisual, el color, la musica, el sonido,
fos efectos especiales y la imagen. Ellos logran en ocasiones penetrar en el inconsciente del
individuo, por ser esta Ia parte mas fragit del ser humano y cbtener una respuesta emotiva,
agresiva, en fin dependiendo del estado de animo en el que se encuentre el espectador,

que en muchos casos es dirigida por conveniencias especificas.

Una variante del video donde podemos observar estos fundamentos y es punto a tratar
en esle trabajo es el videoclip, ya que éste se conforma por elementos como lo son la
misica y la imagen. éstos llegan de forma directa a las partes sensibles, las cuales emitiran

una respuesta que sera diferente en ¢ada individuo.

Para demostrar que se considera al inconsciente como el principal receptor de

sensaciones se ejemplificara con los dos elementos principales que dan forma al videoclip.

Cuando escuchamos la musica, ésla nos puede llegar por uno, dos ¢ mas conductos
diferentes, entonces se responde de distintas formas ya sea a ia belleza del sonido, o a las
emociones que nos produce que varian de acuerdo a [as diferentes experiencias que cada
individuo contenga en su inconsciente®. Pero veamos como funcionan eslos elementos

interactuando entre si y moviendo los sentimientos humanos.

Imaginate a ti mismo frente a un espejo en un plano muy general, de manera que puedas
verte completo, ahora el lente de la cdmara provoca un zoom-in hasta abarcar toda tu cara
por sobre us hombros, el fondo se oscurece y tus ojos comienzan a brillar. Se provoca un
big close up a tus ojos y nuevamente un zoom-in. En toma subjetiva sigues una bala de
fuego que comienza a huir de manera zigzagueante, suavemente, el aire golpea tu cabello

haciéndolo volar.

2 STOKOWSK), Leopold. Musica para todos, p. 37.



De repente esa bola de fuego se abre convirtiéndose en un anillo y tu estas flotando
frente a &l Todo a tu alrededor se enciende y tu penetras al anillo, cayendo por un tubo de
colores hasta una enorme y acolchonada ladera verde, la toma se corta y se pasa a un big
close up en cAmara subjetiva donde se observan unos piececitos danzar, en dolly back se
aleja un poco la camara para mostrar una figura cristalina bailando sobre el prado. En zoom-
in se observa una flor, un big close up nos muestra el rocio sobre un pétalo y observamos
como va cayendo de &l La cual al caer se multiplica creando nuevos seres cristalinos. Corte.
En full shot nos muestra al ser cristalino danzar bellamente dando giros y saltos alejandose
rapidamente, con un travelling nos acercamos y fa seguimos mientras estamos tras ella
stbitamente notamos que del encuadre de la camara ¢omienzan a llorar otras gotas que

poco a poco se resbalan por las paredes de Iz lente en cAmara subjetiva. Fade out,

De un plano general a un fufl shot de un individuo siguiendo aigo scbre un hermoso
camino que se ilumina de colores pastel conforme a cada paso. La camara se eleva con un
tit, se aleja con un zoom back y se posa en una contrapicada al mismo hombre siguiendo a
la agil danzarina. Una nube negra cubre 1a cAmara por unos instantes y un resplandor se
hace notar, la camara sé rnueve hacia abajo permitiéndonos ver el cielo ennegrecide de
donde comienzan a caer unas pequefias gotas que al caerse comienzan a convertirse en
cuerpos cristalinos que junto al primero comienzan a bailar hermosamente alrededor dei
hombre. Con camara subjetiva podemas ver come estos seres bailan a nuestro alrededor. ta
camara mira al cielo y comienza a ver como se disipa la masa negra, convirtiéndose en
pequefos pajaros negros que rapidamente se escapan. Y el sol esta en plenitud, hay un
corte y se observa la cara det hombre con un aspecto de miedo, viene otro corte y se ven los
cuerpgs cristalinos que poco a poco se van haciendo mas pequefios y son absorbidos por

los rayos del sol.

Tristemente el cuerpo de agua inicial se¢ posa frente al hurnano, en ese momento la

camara muestra un two medium shot de los seres de perfil mirdndose, el cuerpo acuoso

cuerpo acuoso caiga le extiende la mane al humano el cual responde rapidamente lo toca y
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desaparece. La camara realiza un close up a los ojos del hombre que mira fijamente €l
dltimo suspire de una gota que brilla en sus manos. De repente un zoom back donde se
aprecia un efecto de velocidad. Fade out. Fade in de un figero biillo blanco va apareciendo la
imagen del humano observandose fijamente a los ojos y derramando unas lagrimas, las

cuales saipican en su mano abiena. Fade out.

Tal vez este relato suene muy frio aun con los efectos que pudiera contener, ahora
vamos a agregar a esla historia una musica lenta y diverlida, que tal Enya con su tema
Caribbean Blue, este lipo de misica catalogada dentro del género New Age, permite que et
tema musical sea neutro dejando volar la imaginacion para que cualquier anécdota tenga
cabida. Es decir, la historia contada anteriormente pudiera modificarse en algunas escenas o
sel un relato totalmente diferente, esto dependerd de la situacién emocional en la que se

encuentre el reatizador del videoclip.

La masica crea tanto en su exponente como en el autor de un videoclip sensaciones
distintas, !as cuales se conjugaran para dar vida 2 un relato diferente. La vision (por asi
decirlo) que origina una melodia varia dependiendo, principalmente del estado de animo y en
segundo del entorno en donde se desenvuelvan guienes conciban las imagenes para el

videoclip.

Para penetrar en el mundo del videoclip se ha creado un anexo que se encuentra ai final
del trabajo, a manera de guia para eniender los elementos que constituyen este género.
Dande podran consultarse tas multiples caracteristicas que lo configuran como son & color,
el lenguaje audiovisual, la misma imagen, efectos especiales. Esto con la finalidad de tener
los elementos suficientes para entender la complejidad del lenguaje que se utifiza en
cualquier produccién, en este caso especifico, hablamos del videoclip. Para mayor

informacion consultar Anexo.
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2.2 EL VIDEOCLIP ; PORQUE SURGE?

El concepto caracteristico del videoclip, consiste en adecuar la banda icénica (visual) a la
sonora. Surge con Walt Disney, cuando fusiona el sonido al dibujo para provocar la
comicidad. Su mayor éxito con este procedimiento lo lograron con la Orquesta gue dirige
Mickey Mouse donde éste ejecuta la obertura de Guillermo Tell, del misico Rossini, en la

pellcula Fantasia reafizada en Estados Unidos en 1939.7

Entre los antecedentes del videoclip estén los trabajos del cine experimental de Fishinger,
que implicabén la fusion de las vanguardias europeas con la funcionalidad publicitaria de sus
cortometrajes. En Alemania, en el afio de 1921 Fishinger comienza a realizar sus peliculas
animadas e inicia la adecuacion de las imégenes a la musica. Algunas de sus producciones

se utilizaron como publicidad del disco realizado, para el cual se elaboraba la banda icdnica.

En 1936, los productores hollywoodenses -especificamente los de la empresa filmica
Paramount- e piden su colaboracion; sin dudarlo Fishinger interviene en las realizaciones
norteamericanas. La mas significativa fue la de la *“Tocatta y fuga®, principio del largometraje
de dibujos animados “Fantasia”, bajo el auspicic de Wait Disney en e! afo de 1940, con esta
pelicula se generaliza la forma de conjuncién innovadora que ofrece la imagen y la musica
clasica. Puede decirse que fue Fishinger quien perfecciont la técnica de adaptar la banda

sonora a las imagenes,

Sin embargo en 1946, en los Estados Unidos, aparecen unas maguinas llamadas
soundies, proyectores que con previo pago, ofreclan ver y olr en ellos determinada cancion.
Dichas maquinas ofreclan dos objetivos:

1.- Un buen negocio como maguinas tragamonedas y,
2. - Una excelente via piblica de cantantes y canciones, sin escatimar estilos: jazz, blues,

pop, etcétera,

1 gADOUL, George. Op. Cit., p. 457.
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En los soundies se visualizan ya las primeras bases del clip:

Mientras anteriormente los nimeros musicales iban de acuerdo a {a lrama, determinada

de la historia, en los soundies, el nimero musical no se supeditaba a nada.

Por otro lado y un punto que marca la diferencia entre el clip y los soundies, es la
atencidn que los soundies mostraban sobre el personaje principal, acaparandolo en todo
momento salve en pequefios lapsos para introducir algun plano que hiciera alusién al tema.
Por el contrario en el videoclip, es minimo &1 uso de! actor principal; se juega con la historia y

se rompe la trama lineal.

Los soundies desaparecen por vanas razones:

Eran equipos aparatosos y sufrian averias frecuentes, sus programas eran poco
renovados, y tenian una pantalla pequefia en relacion a la cinematografia y ain a la
television. Entonces, la rapida y masiva implantacién de la televisidn manifiesta la caducidad

de sus caros armatostas.

Los soundies fueron un fendmeno norteamericano, y en Francia a principios de les anos
sesenta, surgen los scopitones, los cuales representan un gran avance hacia los videoclips,
ya que en ellos se puede observar la ruptura espacio-temporal, caracteristica del clip.
Aparecen gracias a la insuficiencia que la television tenia del fenémeno rock, apoyandolo asi

como a los sectores juveniles.

Los elementos que diferenciaban al scopiton del soundie y su semejanza con el videoclip

son las siguientes:

Primero.-Pesaba 4 veces menos y técnicamente representaban mavyor eficiencia que el

soundie. e e

y Segundo.- Su pantalla era bastante mayor (21 pulgadas) que [a del soundie (12 pulgadas).
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Respecto a la semejanza con el videoclip es que:
El scopiton al igual que el clip busca crear su propio lenguaje de expresidn, a traves de un
relato breve, condensado y discontinuo, que mantenia un desarrollo independiente respecto

a la cancidn y al mismo tiempe interviniendo en eila.

La modernidad de los scopitones puede comprobarse ya que son los primeros
audiovisuales que ocasicnalmente pudieron confundirse con los propios videoclips. Su
desaparicidn deviene més con el estancamiento del rock francés que con su entomo

audiovisual.

Lo que conocemos como videoclip surge comeo portador de las nuevas tendencias
musicales, a mediados de los setenta. Aparece en relacion con las producciones internas de
las compafiias de discos norteamericanas que se distribuian en el pals para notificar de los
“&xitos” recientes. Eran filmaciones de concierlos en vivo y se agrupaban en cintas de video.
Poco a poco muchas de las grabaciones se fueron variando conforme a las aplicaciones de

efectos especiales y afiadiendo simulacros narrativos.

Se puede considerar como uno de los primeros videoclips a los realizados por el arlista
plastico Nume J. Paik y sus liamados videoart, en et aflo de 1963. Este video conjuntaba 2l
sonide de un sintetizador con la imagen de obras plasticas Lo que pemitié atrapar

totaimente la atencidn del espectador incitandolo a vivir en el mundo que tenia frente a &l.

*Su doctrina no era olra que la meramente publicitaria: un universo ficticio de goce y placer, un
movimiento que situaba permanentamente af consumidor en la crasta de una ola congelada; el parafso

- color pastel vendido a parcalas™!,

La difusion masiva de todos estos espectaculos, como lo es la entrega de los videos
promocionales distribuidos por las compafiias de discos, y el videoart, aunada a un lenguaje

narrativo especifico, dio lugar al nacimiento del videoclip. . . o

M KHURA Grimalt, Radl. Los videoclips, p. 65.
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Los antepasados del videoclip en los afos sesenta, como y3 se menciono, se
proyectaban fundamentalmente para publicitar una cancién determinada; es decir. solo
servia de apoyo. Con el paso del tiempo, y ante el desarrollo tecnolégico y la aparicion de
MTV, el clip se convirtié en una mercancia auténoma; perdié su caracter secundano y se
transformé en una nueva forma de acceder al publico. Hoy en dia muchos artistas ya
contemplan la realizacién de un video como parte obligada y complementaria de un disco,
ejemplo: El &lbum Pop y el videoclip a promocionar de la cancion "Discothéque™ del grupo

U2, entre lo mas sobresaliente a ultimas fechas.

El video musical. crece intimamente ligado con el fenémeno musical britanico de finales
de los setena y principios de los ochenta, conocido como la Nueva Ola, dicho movimiento.

involucraba corrientes musicales 1ales como:

1) La muisica funk que viene a experimentar otro sentido de ta musica, en que sobresale
el ritmo sobre la letra, es la base de nuevos estilos musicales como la musica disco, este
género cuenta con melodias mas suaves resaltando el sonido del sintetizador, dando el ritmo
caracteristico de dicho estilo. {La sociedad norteamericana deseaba formar un nuevo estilo

de vida que finalizara con los horrores acarreados de Vietnam.)

2) Por su parte, en Inglaterra se comienzan a generar nuevas formas de creacion musical
caracterizadas por la libertad de estilos interpretativos, lo gue trajo consigo el nacimiento de
nuevos géneros musicales en el rock; muchos de eilos logran su plenitud durante la década

de los ochenta.

Es precisamente en este segundo punto donde se va a desarrolla la tesis, el videoclip
rack, y la influencia que esta tendencia musical ofrece a los jovenes de hoy en dia, esclavos
en su mayoria de este género visual y auditivo, donde el rock se pone de manifiesto. Pues

ven en ella una forma de escape a su realidad. Muchas de las veces se imita de forma

‘La contrapait® es cuando intentan refugiarse en et mundo de las drogas y no pueden
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manejarlas, esto también les sucede a los artistas de rock, cuando les llega de forma muy

rapida la fama y no logran controlaria, cayendo en un mundo de excesos.

Ademas toma en cuenta el fendmeno cultural mas re[acionadﬁ con la juventud: la masica
rock, es por ello la gran aceptacién que en ef medio televisivo tiene el videoclip. Desde su
creacion, hasta la actualidad; la television ha atraldo la atencién de nuevas generaciones
para captar su curiosidad proporcionandole un enfogue de videoclip, lamese comercial o
telenovela. No debemos olvidar su funcién publicitaria, de ahi que cause tanta fascinacién y

cautive la atencién del publico, pues surge con la finalidad de promocionar,

Desde la creacién del videoclip a finales de los afos setenta, se han modificado ‘los
métodos de produccibn y consumo en 13 misica, que junto al concierto o actuacién directa

es la prevaleciente en el rock and roll.

Un antecedente del videoclip en México se localiza en la década de los sesenta, la
empresa “Orfedn” patrocina en la discoteca, o tienda de discos, el programa “Discoleca
Orfeén a Go Go”, el cual se considera un antecedente de la presencia del video musical en

México.

En México uno de los productores gue introdujeron ef clip a nuestro pals es Luis de Liano
Macedo, con la promocién y realizacion de videorocks por medio de la empresa "Comrock” a
mediados de los ochenta. Dicha empresa musical se dedicé a apoyar grupos entre los que

figuran: Kenny y los Eléctricos, Luzbel, Los Clips y Ritmo Peligroso.



2.3 ;QUE ES UN VIDEOCLIP?

Entendiendo que video significa yo veo, en tanto que clip en su acepcidn en ingles
equivale a recortar o bien cortado, es decit un videoclip, video musicat o clip son imagenes

con cortes y narran una anécdota, la cual puede ser real o ficticia.

También el videoclip es la realizacion audiovisual, que es distribuida por las compafias
de discos, como medic publicitaric para dar a conocer una nueva cancidon o grupo a

promocionar, creado para sus mayores consumidores: los jovenes,

En los paises anglosajones se le denomina también Promo-video o Rock-video; el primer
caso, se refiere a 1a agrupacion de los clips en cintas de video y el segundo a otro tipo de
audiovisuales como los reportajes o documentales de conciertos de mdsica rock. Utiliza la
tecnologia llamada video para su grabacion y reproduccidn; aunque no es el unico métode
para su realizacién, pues lambién emplea técnicas mixtas, como es la filmacion en pelicula
de 35mm., formato de cine, pero la sonorizacién, edicidn y la incisidn de efectos especiales,
es decir, la post-praduccion, se lleva a cabo en video. Con esta técnica, con la fimacién en
pelicula, por un lado, se obtiene una alta calidad, definicién y textura de la imagen

cinematografica; por otra, en video permite insertar los mas variados efectos especiales.

2.3.1 MODALIDADES DEL VIDEOCLIP.

El videoclip cuenta con dos estructuras en su realizacion: 1) Videos de concepto, que
son los que poseen una estructura dramatica, pueden presentar una historia paralela,

diferente o ilustrar |a letra de la cancién, También se subdividen en :

a) Histona realista: donde los integrantes del grupo acttian un guién dramatico con sus

_ propios medios, disfrazandese;-caractghzando a algun per-‘.soha_je: etcetera, y nunca

traspasan sus posibilidades reales. Eiemolo: los videos de rock contenidos en Ia
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pelicula “A hard day's night “ y "Help® de los Beatles, as/ como “lam a believer” de
los Monkees, o los videos promocionales, es decir, que no toman parte de un
largometraje y cuya existencia esta referida a partir de dar publicidad a una cancion
como: “Break on trough” del grupo The Doors, “Pictures of Lilie® de la banda The
Who, "Ticket to ride” de los Bealles, por mencionar algunos.

Historia simbélica: donde los integrantes del grupe actian un guién dramético,
apoyado en las posibilidades tecnoltgicas de los efectos especiales, lo cual les
permite traspasar sus posibilidades reales. Un ejemplo de este tipo de video
promocional del grupo Beatles es el de la cancion *Strawberry fields forever” del afio
de 1967, donde se presenta a los miembros de la banda saltando a una gran altura
para llegar a las ramas de un 4rbol, 0 cambiandoe &l dia por la noche con tan sélo dar
vueitas a una bombilla de luz; es considerado el primer documento en el citado rubro.
Mismo gue con el paso del tiempo, gracias a las nuevas tecnologlas se han ido

sofisticando cada vez mas.

2) Los videos de interpretacién o conclerto, presentan al grupo o cantante en un

escenario, algunas veces pueden combinarse ambos con los de concepto.

El videoclip da gran importancia a la imagen ya que el sonido lo determina la cancion.

Una paricularidad del clip, es la de adecuar al sonido o misica, fas imagenes para dar una

narracién diferente conforme al ritmo musical en que se desenvuelva la trama, es decir no

pretenden someterse a un encasillamiento que les ofrezea su género musicat especifico.

Los videoclips constan de dos tendencias antagénicas: los que emplean dnicamente et

medio cinematogréfico y los “clips-video™, que reiteran las propiedades del medio video.

Cualquiera que sea la alternativa adquirida, el videoclip constituye un campo fértil para
las innovaciones formales y narrativas. Ademas, su estilo y audacia se adecua como medic

pubhcnano para acaparar la huidiza atencidn delespectador: - - -~~~
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El videoclip esta catalogado un drama televisivo pues se considera que la narratividad de
este supone un drama que debe contar con un planteamiento, desarrollo y final, esto se

aplicara a los videoclips cuya historia sea contada claramente a través de las imagenes.

Esto nos lleva a pensar que el videoclip forma parte de los medios de comunicacion
masiva, ya que utiliza los elementos de la comunicacion, como son:
- El emisor, que es quién origina el mensaje.
- Ei mensaje. que es un estimulo ¢ idea del emisor.
- Ef canal el cual es la forma de transmision fisica del mensaje, en este casa la television.
- El codigo que es la elaboracion y combinacidn de signos {imagenes).
- El ruido es Ia distorsion del mensaje ya sea en el canal, en el emisor y en el receptor,
- Retroalimentacion: es la respuesta del receptor al mensaje enviado por el emisor.
- Efactos: pueden resultar cambios de comportamiento en el receptor. En los medios de
comunicacion colectiva o masiva los efectos se producen a nivel cognoscitivo, es decir que
repercute al nivel de los conocimientos.
- Marco de referencia. son las experiencias y valores de cada receptor para entender la
realidad social.
- Contexto sociaf son las circunstancias de cada sociedad o entorno que influyen en el
comportamiento comunicativo, de un circulo familiar, el trabajo. o ambito social tanto para el
emisor como para el receptor. Esto logra que cada quién tenga una visibn diferente de su
realidad.
- Contexto cultural: son las conductas y predisposiciones que nos rodean.

- Receptor. es quien recibe el mensaje del emisor.

Una vez que el emisor realiza este proceso selectivo para enviar el mensaje, 1o hace por
medio de un canal previamente efegido. en el caso del videcclip el procesc comunicativo
esta representado en primera instancia por el realizador del videoclip, emisor , el mensaje es
la melodia, el canal la televisidn, el codigo son las imagenes, el ruido en el caso del

videoclip. puede ser desde una mala transmision o recepcién, fisico. codigos distintos.como.

etidiomarta-ciliura, tanto det emisor como del receptor. La retroalimentacion se observa en
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el raiting de la produccién, asi como en la venta de discos del grupo o cantantes. Los efectos
son las actitudes de los receptores que copian de los grupos o cantantes su imagen o formas
de vestir, su comportamiento, pues le presentan otro tipo de vida. En el marco de referencia
el receptor aceptara o no de acuerdo a sus experiencias y valores la nueva realidad que se
le plantea en el videoclip. El contexto social influye tanto al emisor como al receptor
dependiendo de fa realidad que rodea a cada uno. Por ejemplo, en el videoclip una
circunstancia que influye a nivel mundial es la musica rock. En 1o que se refiere al contexto
cultural y el videoclip, la musica rock es considerada un elemento de cultura a nivel mundial y
que identifica a un grupo especifico como lo es la juventud. Y por Giimo el receptor asimila el
mensaje del emisor a través de todos estos elementos del procesoe de la comunicacién. En el

caso del videoclip quien lo esté observando es el receptor.

Una vez entendido al videoclip como una vertiente de un medio de comunicacion, pues
utiliza los elementos necesarios para serlo, estamos conscientes de que hoy en dia existe
una nueva forma de transmitir ideas y de dar a conocer al mundo y a la juventud actual, De
ahl su importancia y su utilizacién camo medio publicitario, pues representa un preducte

atractivo para su consumo.

2.4 LAPARTE VISUAL.

“La imagen as un soporfe de la comunicacion visual que malerializa un fragmento del entomo Gptico

- universo perceplivo -, susceptible de subsistir a través de fa duracién y que constituya uno de los
componentes principales de los madios masivos de comunicacion: fotografia, cine, telavision” %, y

también incluye al videoclip.

l.a etimologla de la palabra imagen se relaciona con el sustantivo latin imago : figura,
sombra, imitacién y con el griege eikon : icono, retrato. Par icono distingamos al signo gue

se asemeje al objeto con el cual se relaciona.

# MOLES, Abraham A. La imagen. Comunicacién funcional, p.24.



Algunos estudios han demostrade que toda idea del intelecto humano es recibida
totalmente o en parte por los érganos de los sentidos. Un ejemplo de esto es el proceso de
aprendizaje de un niflo, que aungue inicialmente es a partir del olfato. el cido y el gusto, se

refuerza y se supera con el contacto visual de su entorno.

La imagen captura un instante de observacion, todo lo que nos rodea esté cerca o lejano
sea presenle o pasado; la imagen concreta lo que hemos asimilade visualmente durante

todo e proceso de desarrolio del hombre.®

Una prueba de ello son las nuevas tecnologias como [a television que por medio de la
inmediatez de su transmisidn nos acerca a los hechos sin importar el fugar en el que estén
ocurriendo. En el caso del videoctip, que se transmite por la television, podemos observar
que las imagenes son una evidencia de la forma en que las nuevas generaciones cbservan

la realidad, caracterizada por su agilidad, dinamismo y colorido.

La vista es veloz, comprensiva, simultaneamente analitica y compacta. Requiere tan poca
energia para trabajar permitiendo a nuestras mentes obtener y almacenar una infinidad de

informacién en una fraccion de segundct.27

*En lanto que fraccién de tiempo y espacio que fluye constantemante, Ja imagen crea adiccion, es

decir que una imagen exige la continuacion de otra y asl sucesivamente. cada imagen que nace de otra

anula ta precedente™. ™

Esta forma tan peculiar de reflejar la realidad, ha sido retomada por el videoclip para la
creacion de nuevas formas de transmitir imagenes. El exceso de im&genes en la actualidad
ha logrado que estas se devalien. Para que atraigan la mirada de los espectadores es

necesario atacar la conciencia y esto se logra por medio de las motivaciones.

® Ibigem. p-18. .
.7 DONDIS-B-A-La-simtaxis e 12 imagen, p.13.
 FONT. Domenec. Ef poder de ta imagen, p.8.
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La imagen por si sola es dificil de descifrar, se requiere de un contexto o de un marco
mas general para que una cosa u objeto o persona nos signifique algo, es por ello que se
pueden clasificar tres niveles de atencidn en la lectura de la imagen que son: instintivo,

descriptivo y simbdlico.

E! nivel instintivo se produce cuando aparece la imagen. Y se relaciona directamente con
1a percepcién, sus componentes son el color, la forma, las expresiones y las evocaciones
inmediatas. Es cuando el ojo lee de inmediato 'a imagen y transmite su primera impresién al

cerebro.

En el nivel descriptivo, esta etapa es cuando el ojo comienza a analizar los elementos
que integran la imagen se complementa de la lectura por lineas de perspectiva, planos,
campos, luces y sombras; después de esto, el cerebro loma un mayor numero de
informacién con respecto a la imagen. Percibe la descripcién de los objetos, ambientes,
individualizacién del sujeto y esto se aplica a puestra percepcion. La etapa descriptiva es el
tiempo utilizado por el ojo para recibir y comunicar un dato sobresaliente que se buscaba, es

decir, algo significativo.

Nivel simbélico la lectura de los elementos integrantes de la imagen producen en el
observador un simbolismo relacionado con los conocimientos previos que se tienen; por
tanto esta fase se encuentra a nivel racional. Es aqui en donde la imagen nos comunica

mayormente “algo” y es una parte del mensaje.

Para Marcello Giacomantonic fa imagen se puede distinguir de tres formas: la imagen
documento, es la imagen de la realidad que se vive y observa, La imagen simbolo, esta se
programa y estudia en base a valores que se quieren representar. Dependiendg al piblico
que se quiere llegar, el simbolo es, alternativamente el sexo, el bienestar, la familia, el éxito o

la violencia, esto en general; a veces, el simbolo especifico como puede ser la fuerza,
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dureza, dulzura. elcétera La imagen competicién es la imagen estética, crea afectos de

composicidn, ritmo y pausa entre secuencias.”

Por otra parte. es importante sefalar que la imagen comunica informacién a manera de
estimulos, originande en el receptor distintos significados. Recibimos ta informacidn visual de
muchas formas: al estar parados, moviéndonos, manteniendo e} equilibrio y protegiéndonos,
asi como al reaccionar a la luz. la oscuridad o a movimientos bruscos. La manera de captar
las imagenes puede estar condicionada a los estados psicolégicos del 4animo;
condicionamientos culturales. el entarno ambiental, las costumbres sociales, es decir el

contexto que rodea al individuo.

“Et poder fascinante de la imagen, actua direclamenta sobre la mente”. ®

Una imagen puede sustituir una amplia narracién literaria sobre un hecho, es también una
muestra de la realidad, un dato que se define par si mismo y con su significade abstracto —

indeterminado -, adquiere un nivel de persuasion penetrante.

Domenec Font en su libro anteriormente citado, sefala que las caracteristicas generales

de Ja imagen son:

- Grado de figuracién, que es la exactitud en proporcion a la muestra real conocida.

- Grado de iconocidad. o nivel de exactitud de la imagen en relacidn al objeto
caracterizado.

- Grado de complejidad, sujeto a la mayor o menor abstraccidn de la imagen. En la imagen
lo que se ve, genera varias ideas al mismo tiempo. Dentro de sus elementos se encuentran

las figuras retoricas: metafora, sinécdoque, hipérbola, antitesis y metonimia.

Por otra parte, la imagen se puede clasificar de dos formas:

" GIACOMANTFOMIO, Marcelio La ensefanza audiovisual. Metodologia didactica, p. 45.
CAZANUEVE, Jean. La sociedad de la ubicuidad, p. 167.

L e
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- De situacion: sin distorsionar la realidad.
- Fantastica: distorsiona para estimular la imaginacion; se usan lineas, formas, texturas,

movimientos. tonos, etcétera.

Es conveniente también mencionar a los elementos basicos de! mensaje visual:

- Ef punto, unidad minima,

- La finea: un punto en movimiento.

- El contomne: circulo, tridngulo, cuadrado y sus vanantes.

- La direccién: la cual canalize el movimiento.

- El tono: presencia o ausencia de luz.

- Ef color. elemento visual afectivo y significativo.

- La textura: sea dptica o tactil de la superficie del material visual.
- La escala o porcitn; es el tamadio.

- Dimensidn: volumen en e espacio.

- Movimiento: lineas de fuerza.

Por su constitucion, la imagen realiza ciertas funciones;

Factual: comunica inmediatamente.

Ambiental: sitaa donde se despliega la accidn.

Interpretativa: recuerda ideas, sensaciones, pensamientos, sentimientos, etcétera.
Simbdlica: relaciona simbolos ¢ lugares, estados de animo, acontecimientos, etcétera.
tmitative: muestra una accién o apariencia.

Identificativa: rememora personajes o eventos.

Recapitulativa: evoca imagenes conocidas.

Conectiva: asocia acontecimientos ™

* ADAME Goddard, Lourdes. Guionismao, p. 26-27
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La imagen y su comprensidbn son importantes para el aprendizaje de los medios
modemos, ha llegado a ser el componente crucial de los canales de comunicacion, ahora y
en el futuro. Tal es el caso del videoclip en donde uno de sus elementos principales es la
imagen que a través de ella se refuerza el mensaje de la cancion, en algunos casos, ya que

en olros solo es para identificar a melodia.

“Lo que uno ve es parie fundamental de lo que uno sabe"

7 DONDIS. D.A. La sintaxis de 12 imagen. Introduccién al alfabeto visual, p. 14,
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LA MUSICA ALIMENTO DEL ALMA.

En 1840 Comenius escribia * no hay nada en la inteligencia que no haya pasado primero

por los sentidos.”'

Uno de los sentidos con mayor imporntancia, debido a fa agudeza con [a que percibe al

mundo es el oldo. Gracias a &l tenemos una visién auditiva de! mundo y de nuestra realidad.

Dupré Nathan dice; “el oido es el intermediario entre el mundo objetivo de las vibraciones

y el mundo subjetivo de las imagenes sonoras, =

Dentro de este mundo de las vibraciones y las imigenes sonoras, se encuentra la
musica, considerada un medio de comunicacién, ya que a través de ella nuestra mente y
cuerpo logran aliviar sus tensiones expresando aquello que sin la ayuda musical

probablemente seria muy dificil decir, como son los estados de animo.

A 1o largo de esta segunda parle hablaremos de la musica, por ser un medio de
comunicacién con un lenguaje universal que permite la identificacion de distintos individuos
en el mundo, Es también considerada un elemento primordial en la constitucion de el
videoclip, le ha dejado trascender a lo largo del mundo y le ha dado la fuerza necesaria para
que su mundo visual sea una puerta a experiencias y emociones del joven espectador en

donde se vuelven realidad.

En el caso de esta investigacion, la musica rock serd protagonista en la constitucion del

tema; videoclip rock.

. DUCORNEAL- Gerard-La conumcacian: su funcién y sus métodos en terapia y reeducacion, p.
77.
? Ibidem.
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El rock a lo largo de 1a historia ha lograde erigirse como un fendmeno que ha permitido
traspasar las fronteras del lenguaje, cuyas nolas musicales, agresivas y directas penetran en
el inconsciente, liberando al escucha de situaciones sentimentales reprimidas. Su cultura
estableciga - contracultura -, caracterizada por la libertad de expresion, fuera de prejuicios
dénde cualquier tema fluye a través de un lenguaje coloquial. Lo importante es decir,
informar y comunicar vivencias y experiencias que permitan conocer situaciones diversas a
las propias; este sector es representado basicamente por la gente joven, que en su afan por
tener un espacio propio, buscan la aceptacion social en distintos circulos hasta que logren

identificarse con alguien.

Asi el rock nos ofrece diferentes vertientes musicales, donde cada joven de aguerdo a
sus gustos y forma de ver la vida, se identificard con uno o varios géneros musicales, para
expresarse a través de la linea musical que cada género ofrece en base a su atuendo,

comportamiento y estilo de vida.

La musica rock es una misica interactiva, no busca pasividad, busca respuesta a lo que

propone y comunica.

No se necesita ser ni guapo, ni fico para poder disfrutar del grupo de moda o del
consagrado instalado en el gusto de su plblico. La musica produce un impaclo en el animo
del individuo, a través de ella nos comunicamos, s decir la misica es el mensaje; la radio o
la television, como en ef caso de MTV que transmile videoclips, es ef medio y el individuo es
gl receplor. Se puede hablar de una retroalimentacion en este tipo de comunicacion, nos
referimos a la respuesta por parte del consumidor, que interpreta, viste se comporta y vive

como su cantante o grupo favorito.

Ante el éxito y apertura de esle movimiento en busca de una libertad de expresién, en

México, las cadenas de sistema por cable: Multivisién y Cablevision, que con su

jovenes de distintas partes del mundo para que se comuniquen por medio de la
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programacion en el caso del cana! MTV, en Latincamérica, Europa, Asia, etcétera, para la
investigacion nos interesa ubicamos a la programacién enfocada a nuestro continente,

donde se da la oportunidad a grupos lalinos de demostrar sus capacidades musicales.

El videoclip, también tiene su “boom™ en México, hablaremos de cémo llega, como se
manifiesta y su desarrollo a partir de su aparicibén, conociendo también a los productores de

este género en nuestro pals, quienes crean el concepto de! nuevo rock mexicano.

Para conocer la parte practica de esta investigacion, se lievaron a cabo entrevistas con
especialistas en la produccién del videoclip para conocer sus lestimonios y experiencias

dentro de este campo laborat en México.

La musica suscita diversas emociones en las distintas personas que la escuchan y lo gue
provoca es dificil de explicar, es eficaz remedio para levantar el estado de dnimo. Y como

diria Nietzche: "La vida sin misica, seria un error”.

3. LA MUSICA COMO ESTIMULO JUVENIL.

El hombre desde que nace, sus estructuras anatdmicas hasta su constitucién psiquica
nace enclenque, inerme y con muy pocas posibilidades de desplegar y desarrollar sus
caracteres genéticos en un ambiente adverso. Este ser “sin terminar® debe lograr su
“acabado” por la accién que scbre él ejercen de forma conlinua los seres humanos que
rodean constantemenie su pequefia existencia, sean sus padres, sean las personas que
rodean su vida en los primeros afios, es decir, el mundo afectivo en el que viva inmerso que
durante este tiempo va a marcar definitivarmente la forma de conducta y las relaciones
sociales del futuro. Eslo como ejemplo al concepto global de fo que es la juventud y es el
terreno sobre el cual la misica actuara para llegar hasta lo mas recéndito del subconsciente

¥ porgue no, provocando en algunos casos una dulce catarsis, SR
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Hoy, los procesos de transformacion generales y acelerados de nuestro tiempo,
reaccionan en la juventud, por ser ellos guienes estdn en via de definir su propia
personalidad social y estan recibiendo el impacto de las grandes mutaciones sociales que
suceden en nuestro tiempo; tales como un cambio social, el advenimiento de una sociedad
caracterizada por las computadoras, la socializacién y la formacién de una mentalidad

nueva, ocasionada por el influjo de los medios de comunicacion sacial.

Ante esta situacién, la misica ha venido a representar una salida en cuanto a una nueva
forma de comunicacion y expresion ante el mundo y hacia otros jévenes, conformando un
nuevo lenguaje. Aqul el joven puede conjugar todo lo que le apasiona, a través de la musica
la cual podrd expresar su yo reprimido ¢ simplemente sus vivencias. Es una necesidad

humana y ésta origina un dinamismo sociocultural.

Segun Onimus Jean en su libro * La Rebelién Juvenil, Asfixia y Grito” nos menciona que
la masica pertenece al plano contracultural, entendiendo como contracultural fa cultura de lo
irracional. En este caso la muisica vendria a liberar totalmente el espirtu del alma, del

inconsciente.?

La misica interviene activamente en nuestra vidas. El objetivo principal de fa musica es
provocar algin sentimiento. A lo que Juan Sebastian Bach dice: " La musica es una

agradable armonia para el honor de Dios y los deleites permitidos del aima™*
La musica al crear emociones distintas en los jévenes; es un elemento que trasciende en
la personalidad del individue y es considerada como una forma de cultura, contracultura por

lo anteriomente mencionado.

Bastarfa con asomarnos un poco a la cultura del adolescente y captar los elementos que

* ONIMUS, Jean. La rabelién Juvenil, asfixia y grito, p. 308-408: - - - -~~~ "~ 7 "7
4 BRENNAN-Juan ATturs-Comoe acercarse a la musica, p. 14.
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existen en comun en fas producciones artisticas, musicates, literarias, etc. que gustan a los

jévenes para darse cuenta de las necesidades profundas de esta generacion.

El hambre tiene tres principales necesidades psiquicas que son el afecto, la seguridad y
las experiencias nuevas, dentro de éstas se encuentran: la libertad, el respeto y un espacio
propio de expresidn; son tal vez algunas de ellas y que la juventud tiene y ha buscado
satisfacer a través de un lenguaje particular, atuendo personal, idotos y rites, La misica rock
le ha demostrado ese respeto y ese apoyo para poder expresarse de una forma propia y con
toda la libertad necesaria, tan asl ha sido que hasta la censura alcanza algunas

producciones musicales por catalogar de impertinente y de vocabulario bajo.

El elemento caracteristico que une a los jdvenes dentro de las nuevas tendencias que
enfrascan al rock. o el objetivo que mueve a la juventud de hoy en dia, es una libertad de

expresion dnica que les ha permitido la musica rock.

“..La miasica funciona como un estimulo de comportamientos. Ya sea porque quien la elabora
quiere inducimos a hacer una cosa determinada O porque nosolros mismos Ja usamos para

astimularmos...”

La misica rock ha lograde estimular al sector juvenil, para encauzar ese malestar, rabia y
protesta, realizando producciones en las cuales narren su dolor, su sentimiento a otros. No
precisamente jovenes, desean hacerse escuchar y notar, porque ellos son parte de una

sociedad que a la vez los rechaza si por alguna razon evaden el orden y exponen su libertad.

De ahi ! surgimiento de nuevos grupos come Malotov y Control Machete con un lenguaje

grotesco y bastanie directo que para muchos que no vencen tables y complejos ideoldgicos

puede ser incémodo y bastante agresivo.

* STEFANI, Gino, Comprender la masica, p. 14.
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Les jévenes han encontrado en el rock una alternativa para dar a conocer desecs,
experiencias, inconformidades y problematicas sociales en otras partes del mundo ¢ en su
propio pais. Por si fuera poco a la musica se le considera el lenguaje universal y el rock es
un lenguaje a nivel juvenil y ha logrado sobrepasar la barrera del idioma; ademas de que es
considerado un fenémeno cultural contemporaneo. El rock encierra varios significados:

rebeldia, crecimiento, independencia y autoexpresién.

En su libro El rock inglés, Alain Dister afirna que: “El rock es comunicacion, y lo es porque
pemite comprender mejor los nuevos medios da comunicacién come ef videoclip, que pretenden
controlar a través de mensajes y con un ritmo agradable penelran en nuestro inconsciente sin que nNos
demos cuenta. Y es también porque sirve da fondo sonoro a toda una generacion que se reconoce en
él; porque asla vivo, porque tiene sentido del humor, porque sefala el ritmo de nuestros dlas y porque

pene en tela de juicio al viejo mundo; el rock and roll no desaparecers jamas™.’

Elrock es la forma de expresidn de las Ultimas décadas, significa para todos aquellos que
se identifican con él, fibertad tanto en la forma de vida como en la propuesta de transmitir
vivencias, sentimientos, realidades. Es la manera de manifestar inquietudes y propuestas

para un mundo en donde la misica puede ser un unificador de ideas.

3.1 EL GOLPE FUERTE DEL VIDEOCLIP: LA MUSICA.,

La musica se considera una sensacién mental altamente subjetiva y compleja,
experimentada al escuchar una sucesién o combinacién de sonidos diferentes producidos

por cuerpos en vibracion.”

® DISTER, Alain. El rock inglés, p. 10.
T SETO, William. Acdstica, p. 142,
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Otra definicibn de musica es la mas indefinida de las bellas artes, su componente
principal es el sonido ordenado, no se crea espontianeamente, en la naturaleza, es obra

indiscutible del hombre.®

La mdsica es considerada como la creacién del individuo para bienestar de su espiritu

(alma), pues no requiere de las palabras para manifestarse.

La masica se siente, es decir, es el cuerpo quien recibe las ondas sonoras que genera
algun instrumento, es una comunicacion inmediata entre el cuerpo que origina la sensacian y

€l cuerpo del oyente.

Ya lo mencionaban Santa Teresa de Avila y San Juan de 1a Cruz, 1a musica es una “cosa
corporal” fascina, traslorna, apasiona, altera, excita, se encuentra en los gestos y
movimientos del cuerpo, del ritmo, la lentitud, la cadencia. Probablemente por eso resulta

diffeit hablar de musica si no es con adjetivos o exclamaciones.?

Por misica se entiende la sucesién de sonidos modulados para agradar al ofdo y

conmover a la sensibilidad.

A la misica se le ha descrito como una sensacidn subjetiva y compleja pues al
escucharla se experimentan una serie de sonidos combinades que se traducen en un
lenguzje, por ello envia un mensaje, que generaimente requiere de dos partes: quien lo
emite y quien lo recibe, es un medio de comunicacion que implica una retroalimentacion

pues al enviar el mensaje musical se obtiene una respuesta.

En esle caso hablaremos de ia respuesta a la musica rock por parte de los jovenes y de

su actitud o comportamiento frente a los videoclips o videos musicales. Estos utilizan dos

® CABALLERG Cristim-introdiccion a la masica, p. 21,
? BORDIEU, Pierre, Sociologia y cultura. El origen y la evolucidn de las especies de
metdbmanos, p. 117,
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medios muy poderosos, que llegan a las sensaciones intemas, tal como 1o son la imagen y la

musica,

La misica al emplear su lenguaje y enviar un mensaje es imporante tanto como la

intencién y capacidad de quien lo manda, asi como por la capacidad de quien lo recibe.

En la antigledad fa musica se limitaba a los centros culturales, exclusivamente 2 las
clases privilegiadas, pero hoy en dia gracias a la radio, fa television y los discos ha logrado

penetrar en todas las capas sociales, convirtiéndose asi en un idioma universal,

Estudios psicologicos han demostrado que la musica ofrece respuestas debido & los
estados reprimidos del inconsciente, logrando liberar tensiones, angustias, depresiones que
el ser humano lleva dentro, que sobre todo se observa con mas constancia en los jovenes
quienes han hecho de la musica su mundo protector. “Las expenencias corporeles so viven

intelectual y afectivamaents, esta implicada la persona en su lotefidad. Con la musica no sale més que lo

qua existe en un estado latente ~."°

Independientemente de la masica, las letras de las canciones aportan otro canal de
expresion, en donde los jévenes no encuentran represiones logrando asi desahogar sus
inquistudes, tal es el caso de las canciones de grupos como Molotoy, Control Machete,
Mand, Maldita Vecindad que en la actualidad hablan de temas que les inquietan como la
sexualidad, la politica, la guera, el racismo, etcétera, que aunque para muchos signifiquen
letras muy superficiales, pretenden crear conciencia y solidaridad entre las nuevas

generaciones,

Cuanda escuchamos ia musica, esta nos puede llegar por uno o mas sentidos. Algunos
gozan con |a belleza fisica del sonido, otros responden a la misica casi por entero, a través

de sus emociones: algunos mas escuchan fa musica por medio de la combinacién de los

distintos anteriores sensores, todo depende de nuestra naturaleza mentaly-emotiva; Existen

' DUCORNEAU GERARD, Op. Ci., p. 77.
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lantas maneras de apreciar la musica como individuos en la tierra, pues finalmente la
musica es una creacion humana de vivencias y sensaciones, que se comparten en las
tendencias musicales. La espontaneidad de opiniones en misica y la libertad de reaccidn

musical son necesarios para la verdadera cultura.

Es por ello que la misica continua creciendo en diversas direcciones, y se extiende
debido a sus creadores pues cada uno siente y vive distintamente la misica, no hay limites

para ella.

La musica encuentra la manera de penetrar en el "alma” humana y sirve para tranquilizar
y reducir su inconformidad fisica y psiquica, y si a esto reiteramos las imagenes ficticias que
acompanan a un videoclip, son dos fuertes ganchos que sirven para acaparar la atencién del

espectador.

3.2 LA MUSICA ROCK.

La musica cualquiera que sea el género pretende provocar alguna emocidn en quien la
escucha y despierta sensaciones distintas en personas diversas. Adem4s, la muisica es
considerada un lengusje universal. En la actualidad gracias a los medios de comunicacién
como son la televisién, a través de los videoclips, la radio y los discos, entra de inmediato en

nuestros hogares.

Es importante mencionar que en todo tipo de musica hay primicias de ritmo, forma
melédica, tonalidad y relaciones de frecuencia, se crean asl sucesiones de sonidos,
constituyendo las bases melédicas, las relaciones armoénicas, las diferentes velocidades de
tiempo que dan lugar a estados de 4nimo, de excitacion o languidez, tranquitidad o agitacion

y contrastes melbdicos y ritmicos. "’

" STOKOWSI, Leopold, Misica para todos, p. 14.
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Ahora, entendiendo algo sobre lo que es la musica, surge la pregunta Locomo aparece la

musica rock?

El rock and roll es un género musical ¢creado por la fusion det blues, musica compuesta
por negros y el country, misica campirana de los blancos, fue acogido por los jovenes
norteamericanos en los afios 50 y de ahl se extendi6 a casi todo el mundo. Una de las bases
musicales de! rock es el blues que al producir varios estilos se le famé rhythm and blues. Ei
blues se improvisa y se compone de forma espontanea, implica un impacto emocicnal y
{ransmite los sentimientos de sus intérpretes, narra experiencias de un sector oprimido como
lo es la poblacién negra norteamericana. Por su parte, la masica country es el ritmo de los

blancos subyugados.

Es en los afios sesenta cuando las letras de las canciones narraban la realidad social,
motivo por el cuat al rock se le considerd como contracultura. La musica rock es una muestra

de lo que est4 sucediendoe alrededor

La mdsica rock es -probablemente- el género que mas seguidores tiene en el mundo,
pues se inlerpreta, produce y consume en muchas idiomas, es un forma de entender y
percibir los deseos, experiencias, inconformidades y problemdticas sociales en varias pares

del mundo; por medio de la misica se ha legradoe unir a la juventud del mundo.

El rock no sélo lo podemos apreciar dentro de una nota musical, se observaba también
reflejado en los intérpretes y los consumidores. Desde sus inicios, la musica rock a través
de los medios de comunicacién ha logrado influir en la moda, en la ideclogia vy se le
considera como un lenguaje de todos |os jdvenes; desapareciendo por tanto las barreras del

idioma. Ademaés el rock significa rebelién, fascinacion, crecimiento y autoexpresidn.

Como fenémeno social, el rock ha tenido una evolucién, una decadencia y una

continuacién, a su alrededor siempre hay polémica y critica. Es un movimianto en-dorde-ler
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juventud es la base y su mayor fuerza de sustento. El rock es y ha sido un elemento de

transformaciones sociates.

“Et rock ocupa hoy un importante fugar dentro de nuestra vida, tanto si es aceptado, como sl se fe

rechaza. Los medios de comunicacion de masas nos lo han descubierto. La mayor parte de los jévenes

s& reconocen en él. *'?

Por ser un género juvenil, basicamente, al rock se le ha considerado como un movimiento
cultural y revolucionario, pues su musica esta hecha, creada y consumida por gente joven.
Es un medio que genera empleos en su entomo y uno de ellos es el videoclip; el cual surge
para promocionar a los cantantes o grupos nuevos, asl como para reforzar 10 nuevo de los

consagrados.

El rock ocupa un lugar favorito en la cultura juvenil de nuestra época pues no se debe

olvidar que el pais esta compuesto en su mayoria por jdvenes.

El rock es una forma de enlace entre los jovenes, no importa el nivel econdmico, es
indagar cosas nuevas, es una alternativa y hasta hay quien lo considera una forma de vida,
lo que existe es un lenguaje universal, el sonido, el ritmo, la musica, a veces la letra no es

tan importante, la melodia tiene su propio mensaje.

La importancia cultural del rock es el resultado de una forma musical: combinacién de
ritmos musicales que se desenvuelven de manera independiente y estan en incesante
cambio. Integrado a la vida social, al rock se le adjudican apariencias tales como: ropa
distinta, pelo largo, rapado o pintado, bailes rapidos; y tras él hay una libertad en todos los

aspectos: [aboral, politico, religioso y sexual.

El rock se ha adaptado a las tradiciones de cada pais, en el caso de México la misica

rock se genera a finales de la década de los cincuenta y principios de los sesenta, siendo su

2 OISTER, Alain, Op. Cit,, p. 9.
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caracteristica la copia - en su mayoria - de los temas realizados en Estados Unidos vy
traducidos al espaficl, encontramos a grupos como los Teen Tops, Los Rebeldes del Rock, y

Los Locos del Ritme entre los mas destacados.

A mediados de los aftos sesenta aparecen grupos como tos Dug Dugs, Tijuana Five, ellos

tocaban los éxites de moda en inglés tanto de grupos norteamericanos como de britanicos.

Para finales de la década de los sesenta, grupos como La Revolucién de Emiliano
Zapata, Three Souls in My Mind, La Quinta Visién, comienzan a escribir sus propias letras
pero en inglés, aunque haciendo énfasis en ia realidad nactonal. Nace la famosa época de fa
Psicodelia, que tanto éxito tenia en Estados Unidos con bandas legendarias: Grateful Dead,
Jefferson Airplane; en tanto en Inglaterra los Beatles comienzan a experimentar nuevos
sonidos asi como Pink Floyd, quienes en la actualidad estdn considerados como un grupo de

misica progresiva.

Pero continuando con el caso de México, a principios de los afics setenta, para ser
exactos en 1971, se llevdé a cabo el festival de rock de Avandaro reuniendo
aproximadamente unas trescientas mil personas emulando al concierto de Woodstock de
agosto de 1969 en Estados Unidos, donde todo era paz, amor y rock, y en el que se ilegaron
a congregar alrededor de quinientas mil personas, donde tocaron 32 grupos. Son con estas
manifestaciones musicales que las empresas discogrificas y las estaciones de radio

generan mas apoyo a la cultura del rock, previendo un gran ingreso econémico.

Después de Avandaro, el rock nacional cayd en un estancamiento durante lo que restt de
la década de los setenta, y es hasta mediados de los afios ochenta cuando hay un

resurgimiento dentro del ambito rockero.

Durante ese letargo muchos grupos se estuvieron preparando y cambiando de imagen

para formar parte def "boom” del rock en espafiol, tal es el caso de Three Souls-in-Wy-Mind
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Y desde finales de los ochenta a la década de los noventa, los grupos de rock mexicanos
han buscado explorar melodias, armonias y ritmos combinandolos con sonidos de la musica
Mmexicana. Algunos de estos grupos son: La Maldita Vecindad y los Hijos del Quinto Patio,
Caifaqes- transformado en Jaguares-, Café Tacuba, La Lupita, Santa Sabina y entre los mas

actuales Control Machete, Molotov, Resorte.

“La apancion del mck significd una verdadera subversion dentro def campo musical, o gue condujo

a fa critica, al rechazo y al establecimiento de ciertas eslrategias de conservacitn por parte de quiénes

detentaban el monopolio legitirma de la produccidn musical de la época”. "

Hablar del rock en comparacion con el teatro griego, las tragedias, es liegar a un mismo

desenlace: la catarsis.

3.2.1 LOS DISTINTOS GENEROS.

Hablar de! rock es complejo y variable, debido a que encierra aspectos ideoldgicos,
peliticos, econdmicos y sociales, que nunca estuvo fuera del contexto que lo generd y
modifico a través de los afes. Es manifestacion de inconformidades desde su nacimiento
hasta la actualidad. Y ha generado un movimiento de contracultura pues no ha sido

aceplado facimente, y ha buscado por si solo su lugar,

A partir de la bisqueda de nuevos sonidos como forma de expresion y de comunicacian;
desde que surge el rock, van apareciendo condiciones;
- nuevos instrumentos, nuevos sonidos, ideclogias, formas de expresién en imagen y musica
¥ que desembocan en el videoclip - para crear los distintos géneros del rock: desde el biues
hasta la masica electrénica y computarizada de nuestros dias, y que continuard

evolucionando conforme a los pasos agigantados de la tecnologia, el rock no tiene limites.

Y DE GARAY. Adrian. El rock también es cultura, p. 24.
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De manera cronolégica se pretende detallar ta evolucion de la musica y en especial el
reck; por ser la musica creada por jovenes y para jévenes en busca de una nueva forma de
expresion y apertura de espacios propios. Ademas de ser el elemento basico en el origen de

un videoclip.

En la zona delta del Mississipi, en los Estados Unidos, surge el grito de los esclavos
negros conocido como blues que denota tristeza y melancolia, y asi se crea el rythm and
blues que es resultado de la mezcla de ritmos come el soul, jazz y gospel. El cual fusionado
con los ritmos biancos como el country-western dan vida al rock and roll en los aftos
cincuenta, cuyos principales exponentes blancos son: Bill Haley and the Comets y Elvis
Presley, en tanto que en los de color estan: Chuck Berry y Little Richard, por mencionar
algunos de los mas importantes. Para esa época can ¢l impacto del rock y de la television,
comienzan a transmitirse los primeros programas musicales, en donde cantantes blancos
con su versidn de canciones negras logran el éxito, debido al racismo de la época, sus
cantantes son e prototipo a seguir del joven norteamericano. Por su parte la masica negra

solo podia ser escuchada por la radio.

En tanto, del otro lado del mar, es decir en Inglaterra, al tener noticias de esta masica,
empiezan a experimentar y crear sus propios sonidos y estilos, y reafirmando como base los

ritmos negros.

Es a principios de los afios sesenta, cuando aparece un grupo de rock, que vine a
representar un rompimiente musical a- través de sus aportaciones musicales, atuendo,
actitud y presentaciones en vivo, nos referimos a los Beatles, quienes proyectan a la nueva
imagen del rock and roli: e! rock pop, 1a figura suave de esos momentos. Con elios surge el
interés de las empresas de televisidn por transmitir imagenes de sus presentaciones, tal es
el caso del programa norteamericano “El show de Ed Sullivan”, de la cadena CBS, cuyo

contenido, de entretenimiento general: entrevistas, bailes, chistes actuados, etcélera, a
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Elvis Presley, Doors, Rolling Stones. entre otros, asi se pone en practica la tecnologia del

video 1ape en donde se graban sus actuaciones.

Por su parte, los programas musicales de la televisién inglesa, tales como: “People and
places” de fa empresa Granada; “Disc a Go Go” de la TWW; "Thank yours lucky stars™ de la
cadena ABC; “The mersey sound”, "Juke box jury”, “Six ten” o “Top of the pops” de la cadena
nacionat BBC; los cuales a diferencia del programa de Ed Sullivan, estaban proyectados
para difundir el rock and roll y el rock a un publico meramente juvenil. A ellos se les debe la

primera difusion del videoclip de interpretacidn como de concepto,

Retomando la aportacién de los Beatles, se puede decir que son precursores en una
nueva forma de narracién como 1o es el videoclip, y esto lo podemos observar en su pelicula,
* A hard days night “ en ella la aportacién principal es el acoplamiento de Ias imagenas con

la musica de éxito, que mas tarde se conocera con el nombre de videoclip.

La contraparte de lo proyectado por los Beatles son los Rolling Stones, quienes por el
contrario su imagen representaba rebeldia tanto en lo musical como en sus presentaciones.
En la actualidad siguen presentes tanto por su musica como en el videoclip porque han

procurado ser innovadores dentro del ambito visual.

Surgen en esta época ritmos conocidos como 1a psicodelia gue significé una etapa de
experimentacién musical, partiendo de la idea de que las drogas abrian nuevas puertas
perceptivas. Entre los grupos exponentes de estas tendencias se encuentran Grateful Dead,
Jefferson Airplane, Janis Joplin, los mismos Beatles, los Stones y Jimi Hendrix, guitarrista
zurdo de raza negra que comienza a hacer furor al interpretar sus melodias con un sonido
diferente en donde se sintetiza el rock, jazz, soul. Desde Ia portada de sus discos asi como
en los programas tefevisivos, se podia observar la combinacion de efectos especiales, - que

la tecnologia televisiva estaba implementando- y escenario para dar una ambientacidn a la

presentacidn de los grupos, se-puede-decirque Son los primeros videoclips, pues cumplen
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COn ciertos requisitos: promocionar tanto al artista como a la cancién y tienen una narracién

audiovisual distinta hasta 1a entonces establecida.

Para los afios setenta, se introducen nuevos elementos a la musica rock y deviene una
calda en el mundo psicodélico, las drogas empiezan a cobrar sus primeras victimas, ya no
todo es amor y buena vibra, comienza a verse la realidad tal cual es, Aparecen grupos como
Velvet Underground que retorna las raices basicas del rock, siendo el fider Lou Reed y
apoyados por el aista plastico pop, Andy Warhol. La cultura pop se caracteriza por
entrelazar elementos cotidianos y elevarlos a conceptos de obras de arte, como expresion
de la sociedad modema'* para atraer a cierto sector de la poblacién, que en este caso
fueron los jovenes quienes atraidos por la novedad de la presentacion, es decir la
exposicién plastica junto con la actuacion en vivo de Velvet Underground y la grabacion y

repraducciéon de video art crean un nuevo concepto conocido como performance.

A finales de los afios sesenta y principios de los setenta, viene un estancamiento en la
parte visual de la presentacién de los grupos. Aunque musicalmente en Inglaterra el grupo
Pink Floyd, viene a aportar un nuevo sonido conecido como rock progresivo consistente en el
uso de las guitarras eléctricas y por su parte Led Zeppellin comienza a generar un nuevo
ritmo que se le denomind "Heavy Metal® este se crea con distorsiones y ritmos acelerados en
la guitarra y también ritmos acelerados en la bateria que recrean un ambiente agresivo y de

desfogue.

Para la década de lcs setenta, primero en Estados Unidos y luego en Inglaterra aparece
un nueve género crudo, violento y grolesco: el punk, teniendo como exponentes a los
Ramones del continente americano, y a los Sex Pistols y The Clash en Europa. Esta
tendencia del rock es catalogada como la musica més violenta, pues protesta contra las
reglas sociales establecidas y se rebela de 1o aburrido de todo, su ritmo es répido y denso en

cuanto que es muy repetitivo en sus tiempos.

' Biccionario Enciclopédico Grijalbo. p. 1485.



33

Sus letras en sus inicios estaban consideradas como anarquistas, en la actualidad hablan
de cotidianidades. Con ellos se pone de manifiesto la influencia de sus actitudes y de la
vestimenta sobre los jdvenes. Aparece su baile representativo: el slam, golpear con estrépito,
el cual consiste en desahogarse por medio de los golpes unos a otros, unicamente guienes
se integran al circulo del baile, generalmente hombres. Su vestimenta y peinado es
estrafalario ya que rompe con lo establecido, pantalones rotos y con estoperoles, picos,
seguros, boxers; basicamente mezclilla y cuero. Su peinado clasico son pelos parados en
forma de pico y pintados de colores lamatives. The Clash integré un ritmo jamaiquino hasta

ese entonces desconocido, nos referimos al reggae.

Ef reggae es otro ritmo negro que se ha incorporado a la mdsica rock, conocida como
*bluebeat”, ya que nacib de escuchar el sonido del corazén que es pausado y surge en la
isla del caribe llamada Jamaica. Ritmo afroantilano, acompafiado de sonidos cadenciosos,
sensuales y ritmicos como el ska, rock steady y el calypso, con un contenido lirico de
protesta contra las represiones racistas. Sus presentaciones en vivo congregaban a una gran
multitud en donde su maximo exponente musical Bob Marley and the Wailers con canciones
de estilo rastafariano, anhelaban el retorno de “Ras Tafar” su emperador negro que vendria

a reivindicarios. Sus colores representativos son el verde, amarillo, negro y rojo

A mediados de los setenta, se gesta un puevo ritmo, la musica disco que comenzd a
escucharse Gnicamente en clubes gay. E! hecho que marca el éxito de la musica disco se
proyecta a través de la pelicula * Fiebre de sabado por la Noche”, estelarizada por John
Travoha y el tema musical de la pelicula interpretada por los Bee Gees, asl podemos ver que

la musica comienza a tener un lugar primordial en el cine.

A principios de 1os ochenta en los barrios bajos del Bronx aparecen nuevas fusiones
musicales, como el hip hop, el rap donde la mayoria del tiempo se habla en rima y sus temas
son de caracter politico. Los grupos representativos de este género fueron Nacion Zulu |

Bambaataa y Plblic Enemy, sus lelras contienen una fuerte ira y colera contra el sistema -

polltics éréando Una conciencia en la poblacidn negra, a través de sus canciones.
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En la década de los ochenta, algunos estilos musicales retoran fuerza y madurez, tal es
el caso del género heavy metal que apoyados por las compafiias de discos, realizan sus
primeros videoclips tal es el caso de grupos come Motorhead, iron Maiden y Metallica. Otra
forma musical que alcanza éxito es el pop bailable pues retoma bases de la musica disco, un
ejemplo de ello es Madonna y Michael Jackson, quienes impusieron una forma de bailar, de
vestir y ver el rock en sus diferentes corrientes, ahora apoyados por la tecnologia de los

sofisticados efectos especiales en el videoclip y que marcan su auge.

A partir de ese momento, se puede decir que todos los géneros musicales, al ver el éxito
en ventas y popularidad que lograba el videoclip, comienzan a adecuar conforme a su
concepto musical un lenguaje distinto, caracterizado por el género musical al que pertenece,
enfocado a cierto sector de ia poblacién juvenil. Por ejempilo, tal es el case de la misica pop
que se dirigia a la clase media y media alta, en tanto que fa muisica heavy metal, en un
principio, se enfocaba hacia las clases bajas. En |a actualidad, ya no existen diferencias
entre clases, la musica rock es para todos, no importa el nivel econdmico, ni cultural, ia

misica gusta por ser subjetiva y cada quien encuentra en ella una respuesta.

Sin embargo, cabe sefalar gue muchos géneros y grupos quedaron sin mencionar, no
por carecer de importancia, sino que parimos de las bases primordiales que dieron lugar a
cada nuevo género y que en la actualidad continian surgiendo distintas corrientes. La

evolucién del rock no ha terminado.

Como hemos visto, todas las tendencias musicales cuentan con sus grupos o cantantes
que los identifica. En cuanto al videoclp también existen ciertas caracteristicas
representativas. Cada género musical tiene imagenes que se pueden clasificar como Unicas
de esa cormiente, Sin embargo, hay una generalidad por parte de los videoclips a crearse una
similitud entre ellos, quiza, tnicamente o que los distinga, siga siendo la masica. Ahora

entendamos que se considera un videoclip, y cémo responde la juventud frente a &1,
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4. RESPUESTA DE LA JUVENTUD FRENTE AL VIDEOCLIP.

La importancia de los videos musicales, donde tas canciones son visualizadas por una
amplia audiencia es fa posibilidad que ofrecen en cuanto a creatividad, ademas que permite

a |a televisién poner en practica su parte experimental.

Un video musical dura aproximadamente tres minutos; pero esos lres minutos
representan una historia completa o una presentacién musical ya sea de grupo o individual.
Esta historia representada en muchos casos puede ser mera publicidad para promacionar un
grupo o tal vez se considere un videoclip artistico cuyo mensaje cumple otra finalidad ta cual

va desde divertir hasta informar la realidad en que vivimos.

La demanda del videoclip en los litimos afios ha crecido, siende los jovenes los
consumidores principales de este medio de comunicacién. Ha crecido tal vez por varias
razones, su consumo representa publicidad adquirida y per lo tanto esto se reflgja ¥ se

transforma en forma monetaria en las ventas.

La manera en la que actia un videoclip sobre el espectador en este caso, los jovenes,
tiene una esencia muy especial, empezando por el espacio que éste tiene dentro del hogar,
pues se transmite a través de la television, por consiguiente la mayorfa de las veces el
espectador se encuentra totalmente cémodo, relajado y concentrada con todos los sentidos

puestos sobre el aparato televisor.

Esta situacién permite que el individuo tenga una intimidad con el videoclip, €l cual le
transmite una serie de sensaciones, emociones como alegria, tristeza, actuando
directamente sobre su estado de &nimo y mas todavia, invitandolo a conocer un mundo

nuevo ¥ formar parte de él.
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La misica acompanada de imagenes como en el caso del videoclip, logra penetrar con
mas fuerza en las inquietudes del joven. Si él visualizaba o recreaba en su mente las

imagenes de su cancién favorita, con el videoclip reafima lo que habla idealizado.
Los videos musicales son producidos en las siguientes estructuras:

1. - El artista o artistas en pantalla representandose asi mismos, es decir, es fa presentacion

exclusiva de su principal tema musical en concierto.
2. - Una narrativa en donde se describe de manera lineal lo que [a letra de la cancidn dice.

3. - Una fantasia, agui la mdsica nos ofrece un elements que nos permite sofiar y fantasear
con la cancién, aunque esta lieve una historia ya creada. Por lo general va acompafiado de

efectos especiales y digitales,

Por otro lado, el joven en busca de un espacic propio donde pueda manifestar sus
emociones libremente, encuentra cabida en el videoclip, en &l podra identificarse a través de
su mosica e imagen. Es tal el éxito de el videoclip, que se han abierto canales televisivos
como el caso de MTVY que dedica toda su programacién a la transmisién de este género

narrativo, pero qus (nicamente se difunde por el sistema de televisién de pago.

Esta empresa ha demostrado respeto e interés por la juventud de todo el mundo,
haciendo programacion para ella en cualquier parte del orbe, mostrando las costumbres de
cada localidad, de manera que cada una de ellas sea portadora de la historia de cada pals.
Asi, a través de las imagenes que MTV difunde logra en gran medida que hoy en dia los

jévenes se conozcan y formen parte de ese universo.

Tal es ef caso de MTV Latino, que apoya grupos latinoamericanos, dentro de los que se

encuentran los mexicanos, dando a conocer su musica, ésta_ha_jmpuesto su-capacidad de
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caonvocacion invitando a su pablico a ser parte activa de sus canciones, y no quedarse en el

plano conternplativo, sino participar en eventos de indole social, politico y cultural.

La respuesta que han tenide los videoclips hoy en dia ha sido bastante exitosa y va en
aumento ya que como anteriormente se menciond, es la Gnica variante comunicativa, que [e
ha dado la livertad de expresion oral y corporal que el joven busca, Ademas es una nueva
forma de identificarse con sus semejantes y sentirse parte de un todo en donde lo entienden,

lo respetan y se preocupan por él.

4.1 MTV COMO CANAL EXCLUSIVO PARA TRANSMISION DE VIDEOCLIPS.

La necesidad de las compafias de discos de obtener un nuevo medio de promocién crea
el videoclip. Este contiene los ingredientes necesarios para atraer la atencién del publico:
musica, la principal mercancia que debe posicionarse en el mercado. Es decir, la musica
vendera discos, y con ello la imagen del grupo. El segundo elemento, la imagen, acapara las
miradas de los jovenes quienes gozan de ver a su grupe o cantante favorito en el escenario

0 en accion.

A principios de los afios ochenta, en el ambiente musical hablan solistas y grupos que
carecian de apoyo hacia una proyeccion intemacional que rompiera las barreras en el

mercado mundial.

Cuando se empezaron a generar grandes producciones del videoclip se buscs la manera
de transmititos. En agosto de 1981, la empresa estadounidense Warner Communications
Company, que maneja desde aspectos de produccién cinematograficos, televisivos y
discograficos; y a través del impulso de nuevas formas de comunicacién y junto a la
compania American Express se fusionan para formar la Warner Amex Satellite
Enterteinment Corporation (WASEC), que bagorla direccién de. Robert Fittman fundan MTV:

Music Tele;.lision.
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MTV se erigié como el canal idéneo para el lanzamiento promocional de grupos novatos,
por su transmision en estéreo y por la presentacién tan cuidada de la imagen que ofrecia
nuevas formas de narratividad visuat, MTV se convierte en el canal de comunicacitn de los

jovenes, en el canal de los videoclips.

El canal MTV: Music Television, se crea con el objetivo de apoyar a las comparfiias
discograficas, transmitiendo histonas musicales (videoclips), cuyo tema musical obviamente
es dg el grupo o canlante a promocionar, asi transmite desde conciertos en vivo y videos
grabados, logrando aumentar las ventas en ef material musical. MTV se ofrece a todo
publico sin embargo, se ha conocido que su publico consumidor principalmente esta

conformado por jévenes de entre 15 a 25 afios de edad.

MTV les permitia y garantizaba a las disqueras un acercamiento directo con los

principales consumidores y ampliar el grupo de aficionados a la musica.

Para acceder a este canal era necesario contratar los servicios por medio de suscripcion.
Durante su primer afic de vida MTV llegaba a dos millones de hogares en los Estados
Unidos. Cinco anos después, fa cifra aumentd a 30 miflones, la industria musical del rock se
vio muy beneficiada con la creacién de MTV, ya que esta cadena ha sido un apoyo
promocional basico por su amplio alcance y popularidad de manera que ningdn grupo de
rock importante puede dejar de participar en éi, pues se perderian de ventas, popularidad y

fama.

Con el ingreso de MTV a la industria televisiva, la industria musical vino a sufrir ciertos
cambios benéficos, aumentando considerablernente las ventas del matenial discografico del
grupo o cantante que exhibe su videoclip. La mayor pante del consumo de discos de rock es
producto de {a informacién que se maneja en MTV, Esto o podemos observar claramente
nosotros en cualquier tienda de discos Mix Up y en Tower Records, en ellas se encuentran

colocados aparatos televisores que transmiten MTV y que los discos mas-vendidos cuentan

con su cormespondiente videoclip o concierto en vivo.
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El éxito de MTV provocd la creacién de programas similares en distintas cadenas
televisoras en los Eslados Unidos, dichos programas al igual que MTV envian sus sefiales a
distintos paises alrededor del mundo. Un ejemplo de programa es el Friday Night Videos
producido por la cadena NBC. también esta Video Jukebox de la empresa HBO.
Actualmente mas de 200 programas en Estados Unidos no hacen mas que programar y

transmitir videoclips.

Es importante sefalar que MTV en sus inicios realizaba sus transmisiones unicamente en
inglés. Pero su gran audiencia en todo el mundo ha llevado a este canal a la creacién de
ramificaciones - por asi decirlo- MTV Europgo, MTV Asidlico, MTV Latino, elc. El siguiente

cuadro muestra el potencial del canal:

MTV Fecha de lanzamiento receptores idioma
{miliones)
MTV E.U. agosto 1° de 1981 59.7 inglés
MTV Europeo agosto 1° de 1987 61.0 inglés
MTV Brasil octubre 20 de 1980 9.7 portugués
MTV Japén diciembre 24 de 1992 1.1 japonés e
inglés
MTV Latino octubre 1° de 1593 5.0 espafiol e
inglés
MTV Mandarin abril 21 de 1995 3.0 chino
y mandarin
MTV Asia mayco 3 de 1985 s/n inglés e
hindg, "
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Es asl como ahora se llega a toda la juventud del mundo en su idioma natal, lo que crea

una identificacién con el canal y sus conductores.

Por otra parte, MTV garantiza a las compahias discograficas pasar con cierta frecuencia
los video que envia, con el requisito de que gocen de cierta pepularidad para permanecer al
aire, Las empresas envian a MTV los videos con la condicién de gue salgan los siguientes
créditos:

- Nombre del grupo o intérprete.

- Nombre de la cancién.

- Album en que esté contenida la cancién.
- Nombre de la casa discografica.

- Realizador o productor.

Ademas, de dar apoyo a los grupos o solistas de la region, da a conocer la misica de
otros palses con el mismo idioma, creando un mayor mercado de penetracion para la venta

de discos.

MTV, en la actualidad no se dedica unicamente a la transmisién y produccion de
videoclips y conciertos. Es a partir de 1992 que inicig la produccion de sus propios discos
compaclos, siendo resultado de las presentaciones en vivo de los grupos o solistas invitados
en sus estudios de televisién. La serie de programas llamados “Unplugged” se caracterizan
por eliminar todo instrumento musical eléctrico, se "desenchufan” y solo se cuenta con los
instrumentos acusticos. MTV hizo su incursién como compafila de discos con la produccion
“Unplugged” de Eric Clapton la cual se agotd a los 15 dlas de haber salido al mercado a nivel

mundial.

Con la aparicidbn de los videoclips se transforma el mundo del espectaculo, si en un

principio era sdlo un medio de promocion, en fa actualidad las compailas discograficas asi

como los musicos se preocupan por realizar un trmabajo_artislico- ¥ -con-eatidad; pues el

’ 'deéoinp' e.s.la.fasién de todas las empresas dedicadas al entretenimiento en cada uno de los
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medios masivos de comunicacion. Tal es el ¢aso de la televisién que es el medio perfecto
para la recepcion de los videoclips. Los otros medios son: ia radio, e! cine, la publicidad, la

prensa y las revistas especializadas en el tema.

4.1.1 MTV Latino {caso especifico México).

£l canal MTV como se menciond antes, se difunde a través de las emisiones por cable.
* Ef punto de nacimiento de MTV Latino, explica Algjandro Pels, vicepresidente de programacién, se
halla en la cadena matriz; MTV Intemacional, desde Estados Unidos, en cuya sefal existia un programa
semanal, de una hora, conducido por Daisy Fuentes, con los rmefores videos de Lafinocamérica. Existia
el piblico que pedla esos videos. Lo que hizo MTV, entonces, fue responder a esa demanda del

publico, antes que nadie. Hoy en dia han aparecido ya canales tipo MTV por lodos lados”.

* Si al principio costo trabajo que en Latincamérica se extendiera este conceplo novedoso, hoy ya
significa una inflvencia importante sobre la publicidad y el desarrolio de la musica que ha surgido en los
dltimos afos =" En México, las compafias que transmiten sus sefiales son Cablevision y

Multivision,

£n los inicios de Cablevision, existia un canal que retransmitia la programacion de MTV
en inglés, obteniendo con la inclusidon del canal mas adeptos entre la juventud mexicana.
Pero en 1986, al parecer la Secretaria de Gobernacion - segin la empresa- suspendié las
emisiones de MTV por considerar las escenas de muchos de los videos-clips como
inmorales y de mal gusto. En la actualidad se puede contar con la programacion de MTV al

suscribirse a los canales basicos y obviamente pagando una renta mensuat.

Par su parte, la empresa Multivisién desde que empezd sus transmisiones conté con la

sefal de MTV y también se tiene uno que suscribir y pagar renta.

Te E(SPINOSA. Pablo. "MTV, espejo poliédrico que refleja lo local sin soslayar lo planetario .
La Jornada, 30 de agosto de 1997, p. 21.
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MTV Latino aparece a principios de la década de ios noventa, el cambio de conductores
de habla inglesa al espafiol se enfocd debido al gran nimero de jovenes de Hispancamérica

incluyendo Espafia que ven este canal.

Ademas, como se menciond anteriormente, existe un gran mercade consumidor de
jovenes en América y Espafa ansiosos de ver y escuchar a sus grupos favoritos y con la
ventaja de entender 1o que oyen. Esto no quiere decir que se excluyan videoclips en inglés.

pues obviamente seria un error descuidar este mercado.

MTV siempre ha contado con la participacion de jovenes tanto en su produccion como at
mercado que penetra. Por ello sus conductores o VJ's, - video jockeys, como se denominan-
también son jbvenes de varias naciones de habla hispana, entre los que destacan México,
Argentina y Chile. A ellos, los seleccionaron en base a sus conocimientos musicales de rock,

y por ende cada une tiene una seccidn especial de rock.

Ejemplo de esto en MTV Lalino podemos observar el programa MTV “Clasico” y su
conductor Gonzalo (mexicano), él expone en cada sesién un poco sobre el videoclip que se
verd, cOmo y quien la realizéd, de qué produccion discografica proviene, y el contexto en que

surge ese video.

Por su parte Edith {mexicana), estd encargada de los 20 videoclips mas solicitados
durante la semana en “Top 20", esto a nivel lating; ademas conduce “Top Ten®, lista de

popularidad en los Estados Unidos a nivel videoclip.

Ruth (argentina) programa los videoclips considerados en la corriente musical como
alternativos, es decir, la fusidn de lendencias ya sea el heavy metal, el reggea, el pop,
cualquier tipo de mezcla que se ocurra, y liene a su cargo la serie denominada “Nacidn

Alternativa”
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E) chileno Alfredo es quien coordina los videoclips con tendencias musicales més
“pesadas”, “Headbangers" transmite Gnicamente videoclips considerados dentro del género

heavy metal.

Dentro de la programacion de MTV Latino lambién se encuentra la serie “Beavis and
Butthead”, considerados como !a cantraparte del prototipo del joven convencional, (Butthead
significa cabeza de pedo y Beavis, imbécil), aqui se observan aventuras y atrocidades
cometidas por un par de jévenes adolescentes quienes se estan adentrando al mundo
musical, y su marcada preferencia hacia el heavy metal. Se la pasan observando videoclips

de su agrado y criticando los que no son de su gusto musical.

También MTV Latine cuenta con fa serie “Unplugged” en donde son invitados grupos de
moda a nivel Hispanoamérica. Entre los grupos invitados se han podido observar de México
al Tri, Café Tacuba, Caifanes, Santa Sabina; de Argentina, Fito Paez, Soda Stereo, Los

Fabulosos Cadillacs, Charly Garcla; de Chile, Los Tres, La Ley, entre los més destacados.

Otra serie de MTV Latino es "Afuera”, este programa se realiza desde diversas ciudades
de Latinoamérica, nos muestra las costumbres y formas de vivir de la juventud de otros
palses, pues nos ensefia con tomas, escenas en la calle o en algun lugar de reunidn, sus
tendencias musicales y como muchos de ellos aparentan ser o parecerse a sus cantantes
favoritos. Se logra asi percibir la influencia que MTV logra alcanzar a nivel mundial en los

jovenes.

4.2 MITV Y SU INFLUENCIA EN LOS JOVENES.

México es considerado un pais de jovenes, por el alto indice de esla poblacidn pues

segun las cifras dei INEGI en el aflo 1995 se contaba com:



Edad Pob. Total Hombres Mujeres

15a 24 1,812 491 877 029 935 462

Con lo anterior pretendemos demostrar que el sector juvenil ejerce gran influencia en que
satisfagan sus necesidades de expresion, llegando a lograr espacios importantes en los
medios de comunicacion, principalmente en la radio y alguncs programas de television,

como los de tipe musical.

MTV ha venido a represegntar esle espacic de expresién para los jévenes pues a través
de su programacién musical acapara la atencion y se identifica por su lenguaje universal

como o es el rock.

En ila actualidad nuestra mente estd acostumbrada a recibir diferentes mensajes y
asimilarlos rapidamente debide a Ia evolucién de los medios de comunicacién como lo son la
radio y |a televisidén que han agregado agilidad en su emisiones, gue en el caso particular de
la televisibn, la imagen provoca una repercusion  psicologica, reforzando el mensaje que se
pretende comunicar y el cual retoma nuevos medios de comunicacidn como lo es el
videoclip; que busca una comunicacion mas directa con los jovenes por ser éstos los
consumidores principales del mensaje, aunque exista gente de diversas edades que se

sienta atraldo por esta forma de narracion.

E! individuo estd condicionado histdrica y socialmente a que un espectaculo - en este
caso el videoclip- se dirja a un espectador concreto, los jévenes, y desarmclla sus

inquietudes y 1as lleva a la realidad."”

E! videoclip pone en practica tres canales de comunicacidn: el visual, el auditivo y el oral,

de ahi su alcance y respuesta de sus consumidores, pues ofrece variedad y entretenimiento

" GUTIERREZ Alea, Tomas. Dialéctica del espectador. p. 54.
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al espectador. Lo visual se manifiesta a través de las imagenes que se emiten, y que
hipnotizan al televidente. El auditivo se pone en practica por medio de la misica que el grupo
a promocionar estd comunicando y que tal vez represente 13 nueva meda, si se logra el
objetivo deseado sera la identificacion con el grupo, Lo oral se expresa por medio de la letra
de la cancién que en muchos casos representa un canal importante de identificacion con los
jbvenes, independientemente del género musical que se interprete, pues a través de las

letras se dicen cosas que los jévenes quieren decir al mundo.

"La comunicacion se produce en lodos Jos niveles posibles y 10s recursos expresivos son validos en
ia medida en que sean electivos, independientemente del canal que recomran, Pero sucede que cuando
se absolutiza el recurso de identificacién, se estd cerrando el paso a la comunicacion racional. Es en

este sentido que decimos que se realiza una operscion reaccionaria™®

Investigaciones realizadas en Estados Unidos sobre los efectos de los videoclips, sefalan

que los jovenes de entre 13 y 25 afos son los mayores consumidgres televisivos de MTV:

“los jévenes de clase media ocupan dos horas diarias en ponerse frente al televisor a ver y ofr los

tltimos videos de sus grupos favontos, de sus musicos copian su manera de hablar, vestir y baitar™®

La influencia que tiene MTV en los jovenes se debe basicamente a la transmisidn de
videoclips ya que: es un medio de promocién que tiene bases publicitarias y va dirigido con
la finalidad de acaparar la atencidn del espectador, aunque no por ello, deja de ser un
trabajo artistico. En el area Metropolitana de la Ciudad de México, la cadena Multivision
cuenta con aproximadamente 450 mil suscriptores a éste canal. Por su parte, Cablevisién
cuenta con un porcentaje similar, por lo que si de 1, B12 491 jdvenes en la ciudad de
México, se puede pensar en 40 a 45 % de suscriptores que ven MTV. Y que se puede

sefalar que representa una parte notable de la juventud.

AL} -
Ibidem. -

® GREENFIELD,-P-M-y-otros—¥¥hat is rock music doing to minds of our youth? A first

experimental look at the effect of roeck music liyes and music videos.” Journal of early

adolescence. Vol. 7 num. 3 U.S.A_ 1987
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Debido a la importancia de este canal, en México, se encuentran establecidas las oficinas
de MTV desde donde opera la parte norte de MTV Latino y que segun declaraciones def
.vicepresidente de mercadec: Lo prncipal para nosotros son los gustos de los mexicanos; esa
opinidn dirige lo que programamos en toda la seccion nore de MTV Latino. En Méxica no hay ningan
canal que compita con nosotros; aunque los hay musicales no los consideramos compelencia porque
tratan temas totalmente diferentes, olros géneros musicales, y no tienen programas noliciosos i

animaciones. Son productos diferentes. La competencia esta, entonces, en nosotros mismos - 20

La juventud es una etapa en la cual el individuo busca identificarse a través de codigos
comunes como puede ser la misica, el vestir, el lenguaje utilizado, lugares de reunion, es
decir toda una actitud 0 comportamiento, y esto lo ha encontrado en MTV, tiene libertad de
eleccidn y respeto a sus gustos particulares, resultado de la mezcla de su cultura y fas
tendencias en la moda juvenil, y que giran alrededor de ios conceplos basicos del rock y el

pop.

Otro punto por lo que la cadena MTV influye en la forma de vida de los jovenes es debido
a que ésta empresa da gran importancia al lenguaje de cada pals en donde estd presente;
pues ellgs opinan que no hay mejor forma de comunicarse que con su propio lenguaje, de
ahi los modismos que han surgido entre los conductores y que se han propagado entre la
forma de comunicarse de los consumidores, un ejemplo de ello es la palabra “cool” o
“coolisimo” que significa “padre®, “chido®, “bien®, “suave”, “chévere”, segun el lugar y son

modismos que utilizan los jévenes en todo el mundo.

MTV ha logrado universalizar todos estos modismos, creando asi un nuevo lenguaje que

sdlo los espectadores de la programacidn podran identificar.

“...aquf radica uno de los factoras definitorios del video: su capacidad para conseguir que lo

particular da un individuo o grupo, flegue al conjunio universal de todos lps civdadanos, entendiendo

cada uno de &slos a Su vez, COMO un emisor en potencia”?’

0 £gpINOSA, PABLO. Op. Cit., p. 21.
¥ BONET, Eugene. En torno al video, p. 85.
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5. EL CASO DE MEXICO.

El videoclip al generar gran impacto entre los jovenes ingleses y norteamencanos en los
anos ochenta, crea la visidn en las empresas discograficas de exportar este medio de

promocién de los grupgs y cantantes a otras partes del mundo.

Es asi como llegan a México los videoclips. En un principio observamos grupos como
Duran Duran, Culture Club, David Bowie, entre muchos otres, siendo considerades la Nueva

Ola Musical Inglesa.

Surgen de esta forma las inquietudes de los grupos y solistas latinos que desean ser

escuchados y obviamente vistos y que mejor forma de realizarlo a través det videoclip.

En México, lo que conocemos en la actualidad como videoclip es introducido por Luis de
Liano también en los afios ochenta, es el momento de auge del llamado "Rock en tu idioma”
en donde aparecen grupos como Ritmo Peligraso, Los Clips, Kenny y los Eléctricos, estos
con el apoyo de la empresa de discos Comrock creada también por Luis de Llano. Los
primero videoclips sdlo utilizaban al video tape, y se realizaban en interiores y contaban con

una austera escenografia.

Pero a su vez se empiezan a transmitir videoclips de grupos espafioles y argentinos tales
como: Mecano, Miguel Rics, Hombres G, Soda Stereo, Enanitos Verdes, Charlie Garcla por
nombrar algunos de ellos, pues en estos paises surgen un gran nimero de cantantes, y
utilizan al videoclip para darse a conocer. Los grupos espafioles empiezan a hacer usc de
tecnologias mas complejas, es decir, comienzan a utilizar la técnica cinematografica, para

obtener una mejor calidad de imagen,

Retomando el caso de México, el videoclip se difunde escasamente. Los espacios para

retransmitirlos son muy pocos, esto se debe a dos puntos. - - .
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1. Porque muchos de los videos que se podian observar eran en otro idioma y por lo tanto
sus imagenes representan una realidad distinta, son considerados agresivos y violentos.

Ademas, lo hacian en horarios nocturnos, dentro del catalogado para mayores de edad.

2. La produccidn y distribucion de videoclips en nuestro idioma eran escasos. No se habia
contemplado la magnitud de impacto que a través de la television logran tres minutos de
imagen y musica, y principalmente entre los mayores consumidores de esle medio: 1os

jovenes.

A partir del auge del “Rock en nuestro idioma”, los jovenes ansian ver a sus cantantes
favoritos "en accion”. Es asl como las compafias de discos apoyan a los artistas con mas
armraigo entre la juventud. Aunque la produccién de videoclips no necesariamente se
relaciona con lo comercial, entendiendo por lo comercial el apoyo de las compafhias

disqueras y de los principales programas musicales.

Muchos grupos y cantantes realizaron sus primeros videos con ningun apoyo por parte
de sus companias discograficas, es mas muchos de ellos, en esos momentos no contaban ni
siquiera con una empresa que los apoyara. Se crearon videoclips de produccién

independiente, asi come grabaciones de sus discos o demos.*

Cabe senalar que al rock en espafiol no se le consideraba un buen mercado de ventas;

de ahl que no existiera apoyo e impulso para quienes tocaran este tipo de musica.

Cuando se dieron cuenta del potencial que el rock en nuestro idioma ofrecia, se generd
un impulso para dicho génerc musical. Esto sucede en nuestro pais a finales de la década
de los ochenta, cuando empiezan a aparecer en el ambito rockero grupos como Caifanes, La
Maldita Vecindad y los Hijos del Quinto Patio, Fobia, Los Amantes de Lola entre los mas

destacades y ¢on un gran numero de seguidores. De ahi, que desde ese momento en

* Grabaciones caseras que se distribuyen a nive! radiofénico o a empresas discograficas
para darse a conocer.
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adelante, los grupes que aparecieron y contindan surgiendo van a utilizar este medio de

difusién y de promocién para ser reconocidos.

Ademas, aparecieron los primeros programas musicales, enfocados a la juventud, tal es
el caso de " Estrellas de los Ochenta ™, * XE-TU °, " A toda Misica *, ~ Video Exitos *; estos
programas en la television comercial. En la entonces television estatal, también surge el

interés por el sector juvenil con la serie * Aguita o Rock =%

En la actualidad, los canales abiertos que se transmiten en {a Ciudad de México, cuentan
con programas de corte musical como lo son: el canal 2 con su programa “Siempre en
domingo™; en canal 11 programas especiales sobre algun grupo o recientemente se pudo ver
la historia del rock a través de diversos capitulos en la serie “Del Rock y olras Rolas™, en
canal 7 y 13 sus programas de diverso corte musical y especiales de cantantes o grupoes; en
canal 22 podemos observar Ia serie “Rock around the world", que transmite media hora de
videoclips. Con la programacién en sus canales de éste género narrativo y que se transmite

por televisién, ha atraido a un mayor nitmero de espectadores.

Con estos programas de Indole musical empiezan a interesarse los productores
televisivos por la nueva forma de narracion que es el videoclip. Son los jovenes realizadores,
quienes se interesan mas por esta modalidad visual. Aparece gente como Benny Corral,
Pedro Torres, Carlos Marcovich, entre los mds conocidos. Sin embargo hay gente que no es
reconocida y que sus trabajos cuentan con una buena calidad, y que también manejan las

técnicas mas actuales en cuanto a la produccidn.

22 \E N1A Barquera, Fernando. “El videoclip en México™, p. 4.
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5.1 EL VIDEQCLIP EN MEXICO.

Para explicar la historia, por llamarla asi, del videoclip en México tenemos que recurrir a
los antecesores del género que estarian representados por las primeras transmisiones de
programas de indole musical. Aqul y en cualquier parte del mundo, sabemos que imagen y
misica del grupo o cantante favorito son las bases principales para desarrollar o crear un

videoclip.

Con la aparicién del rock en los aftos cincuenta, los jdvenes cautivados por el nuevo ritmo
musical que escucharon, primeramente a través de la radio, deseaban conocer a los

intérpretes de dicho ritmo.

Cuando la televisibn mexicana con programas musicales dio a conocer artistas como Los
Teen Tops, Los Locos del Ritmo, Los Hooligans; los jovenes de aquelia época cambiaron su
forma de vida de vestir y de pensar. El modelo a seguir eran los cantantes: cabelio
engomado, pantalones de mezclila, chamarras y crinolinas También en esa época los
espacios para el rock eran minimos, porque este género musical siempre ha sido
considerado el nifio malo, por ser rebelde y libre. Pero como anteriormente se menciono, el

rock era - ¥ €s - un gran mercado en expansion.

En la década de los sesenta, aparece un programa que se puede considerar antecesor
del videoclip en México, nos referimos a “Discoteca Ofedn a Go Go" patrocinado por la
compafifa de discos “Orfedn”. Este programa tenia una duracion de una hora y presentaba a
los principales representantes del ritmo a go go como los Loud Jets, Los Locos del Ritmo,

entre los invitados mas constantes.

Otro programa de corte musical aparece en 1974, “Musicalisimo”. Para finales de los
anos selenta sale al aire por canat cinco el programa “Buena Onda * producido por Luis de

Llang,-El.proyecto.tenia un formato.que.se-puede.-decirera.similar-al-del-videodlip: —
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Durante ia década de los ochenta, con el cambio de ¢anal B a canal 8, y éste con un corle
tendiente a lo cultural, se empiezan a transmitir videoclips entre cortes o como intermedio

dentro de la programacion, y esto con la finalidad de no aburrir a su nuevo publico.

A partir del 4 de abril de 1983, canal 9 dentro de su programacién introdujo su
programacién juvenil con series como “A toda musica®, videos sobre rock, "Video Cosmos”,
este programa presenta cortes musicales tanto de cantantas nacionales como extranjeros
con interpretaciones de misica modemna, y "Estudio 54", éste a su vez pretendid ser un
analisis musical con apoyo audiovisual del desarrollo de la musica en el mundo, este
programa era conducido por Jaime Almeida.” Otra serie que transmilia programacién con
videos musicales es “Viernes”, emitido por canal 13, e! mencionado dia, y esta considerado

como &l antecedente a los programas venideros sobre videoclip en México.

Con la entrada de la programacién por cable, Cablevision tuvo la inquietud, ademas de
ver que era la mejor forma de promocionar a todos sus artistas, de transmitir videoclips en
canales exclusivos para cada género musical. En la actualidad se cuenta con tres canales de

proyeccién de videoclips como lo son el “Ritme Son", “Tele Hit" y por supuesto "MTV".

La programacién de “Ritmo Son" se enfoca hacia el género musical afroantillano, se
observan videoclips de gente que toca Salsa, Merengue, Cumbia, en este canal podemos
ver a grupos coma Niche, Sonora de Margarita, Sonora Santanera, Celia Cruz, Willie Colon,

etcotera.

En tanto, en “Tele Hit" se puede acceder a los nuevos videoclips de la musica rock y
balada pop, (nicamente en espafol. El canal ha ido creciendo en importancia y también
cuenta con programas en vivo, secciones como el atras de las camaras en donde seé puede
observar ja grabacién de un videoclip, entrevistas con los realizaderes, asi como con los

intergretes.

BpEREZ Espino, Efrain. Los Motivos de Telavisa. El proyecto culturat de XEQ canal 9.
U.N.AM. p. 68-71.
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5.2 MANIFESTACION DEL VIDEOCLIP EN MEXICO.

Tanto en el mundo come en México, los ochenta es el despliegue del videoclip como

ahora lo conocemos.

Aparece para promocionar las canciones de muchos artistas, esto con el apoyo de las
companhias de discos y de las estaciones de radio, todo con la finalidad de obtener mayores

ventas,

Aunque el videoclip es un video de comercializacidn de [a imagen de los artistas, contiene
elementos artisticos tales como la utilizacion de /a técnica cinematografica, y por ende la
fotogréfice, pero sin olvidar la tecnologla de la television, en donde se encuentra inmerso el

mundo del video.

Los primeros videoclips que observamos emplean dnicarmente la técnica que ofrece el
videotape. Principalmente se utiliza en tomas en lugares cerrados y con una escasa o nula
escenografia. Lo que daba agilidad y ritmo a las escenas son los cores y los efectos
especiales, basicamente los de electrénica, es decir, los fundidos, el wipe, las codinillas,

entre los mas usuales en un principio.

En México, de los probables iniciadores en el método del videoclip es Radl Velasco, con
sus programas "México, magia y encuentro ® y “ Siempre en Domingo °, ambos de caracter
musical; en el primero con un enfoque hacia la musica nacional folcldrica, en dende se
tenlan capsulas sobre algun Estado de Ja Republica y se musicalizaba con algo identificativo

de Ia region

En "Siernpre en Domingo " ocurre algo similar, como en el caso de las presentaciones de

fos artistas en algun escenario natural y en donde habia un gran movimiento de camaras

 MEJA Barguera, Fernando. Op. Cit,, p. 3.
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para dar un toque distinto a lo que se observaba en un estudio de television, a Gltimas fechas
y debido a la tecnologia, el estudio también ofrece un gran nimero de tomas gque dan
agilidad y ritmo, asi como los efectos electronicos dan diversidad a las imagenes que

observamos en los programas actuales.

Durante ta década de los ochenta, aparece el programa “Cachun Cachdn Ra Ra’
producido por Luis de Llano, en él los protagonistas actuaban canciones realizadas
especlficamente para el programa, bailaban y se le insertaban una serie de efectos
especiales, dandole asi un formato de videoclip. A veces dentro del programa se tenia como
invitados a los canlantes de moda y también se realizaba una especie de videoclip. Otro
proegrama también de esa época es "Estrellas de los Ochenta” en donde se presentaban los

artistas del momento asi como su nueva produccién visual,

Otra serie de programas en donde se empez6 a utilizar el formato de videoclip fue en la
serie realizada por iImevision, en la actualidad, Television Azteca, llamada "Aguifa o Rock”™,
en este programa se podian observar a los grupes de rock que no contaban con tanto apoyo
por parte de su compafia disquera entre los que destacan: Real de Catorce, Tex Tex, Jaime

Lépez, Heavy Nopal, gente que en la actualidad continua en el &mbito del rock.

5.3 3 QUIEN HACE VIDEOCLIP EN MEXICO?

Anteriormente se menciond a los antecesores del videoclip en México, pero para
introducirnos en el tema de quién hace video en México, primero tenemos que hablar de los
programas de corte musical, los cuales son los favoritos de los telespectadores y debido a su
afto raiting, es decir, la gran cantidad de televisores que estan sintonizando un mismo canal;
los productores de dichas programas decidieron al ver el éxito de 10s videoclips llegados del
extranjero, empezar a realizar sus primeros intentos con los grupos y cantantes del

momento.
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Uno de estos productores-realizadores es Luis de Liano, quien con el éxito de grupos
como Timbiriche y Fresas con Crema, asi como de su programa “Cachdn Cachdn Ra Ra’,
comienza a emplear la técnica del videoclip: sus tomas son rapidas al igual que los cortes, se
quiere narrar con estas escenas la historia de la cancién, acompahada de coreograflas por

parte de los intérpretes.

Pedro Torres es otro realizador de videoclips, él alcanzd popularidad como productor
debido a la gran calidad en los videoclips que realizaba. Fue de los primeros en ulilizar en
México Ia técnica mixta, es decir, grabar con técnica de cine y editar en video. Dentro de los
videos con mas espectacularidad que realizdé se encuentra el de ‘La Séptima Luna”
interpretada por Emmanuel, en ese videoclip se puede observar et gran despliegue de
produccion tanto en movimiento de camaras, como en efectos especiales y actores. Fue una
de las primeras producciones donde se rompe con la narratividad establecida y las escenas

dejan de ser lineales.

Otro realizador es Benny Corral, joven que asimild las ensefanzas del productor Luis de
Llano, por haber colaborado con &1 en proyectos musicales como lo fue “Cachin Cachin Ra
Ra", programa de cardcter cien por ciento juvenil en donde se generé un gran apoyo para
grupos que impulséd la empresa (TELEVISA) donde se elaboraba dicha serie, Al separarse
de esta empresa como actor surge su inquietud de realizar algo diferente e ingresa al mundo

del videoclip.

En la actualidad contamos con un gran numero de directores de videoclip en México,
todos ellos jovenes inquietos que retoman la técnica extranjera para adaptaria o acoplaria a
la misica de rock de los grupos mexicanos, tal es el caso de Carlos Marcovich, quién ha
realizado videos para grupos como Caifanes, en el ambito del rock, y dentro del considerado

género pop para Paulina Rubio.
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Otro joven productor de videoclip rock mexicano es Carlos Somonte, el cual ha realizade
videos para grupos como Café Tacuba y su cancion “Las Flores™ para La Lupita, el videoclip

“Ja-Ja", Fobia y su video “Revolucién sin manos”.

Nombres a mencionar de jévenes directores que actualmente participan en la elaboracion
de videoclips estan: Angel Flores-Torres, Jorge Aguilera, Tito Lara, Femando de Garay,
Salvador Garcia, Juan Uribe, Leonardo Bondani, Daniel Gruener (cineasta), Luis de Velasco,
Juan Carlos Martin entre muchos otros que se han propuesto destacar por la originalidad de
sus producciones, y asi se les tome en cuenta para entrar a competir a nive! iberoamericano,
tal es el caso del reto por entrar a participar en la propuesta del mejor video latino que

promueve cada afo la televisora MTV, Music Telavision, con su premic MTV Award.

Aunque también existen realizadores de videoclip cuyo labor no es tan conocida a nivel
comercial, y no por ello su calidad decrece, son profesionales de su trabajo, y conocen el
medio y se desenvuelven en él, como en el caso de los entrevistados en el punto seis de
esta investigacion. Sergio Sato quien ha participado en la produccién de videoclips para José
José, Alfredo Cruz por su parte ha colaborado en la realizacién de videoclips para grupos de
rock mexicanos como Caifanes y Mana. Ahora conozcamos su experiencia y ¢omo

desempeiian su trabajo en la produccién de un videoclip,

6. TESTIMONIOS

Esta parte de la investigacion, se apoy6 en el género periodistico interpretativo que es la
entrevista. para conocer tanto la parte tedrica como la practica y los conocimientos de los
expertos en la produccion de un videoclip. Para ello se realizd un cuestionario que consta de
23 pregunias, y que por las mismas respuestas, surgieron algunas dudas que fueron
resueltas. aumentando el numero original de pregunias, en algunos ¢asos, mientras que en

otros se redujo. La_entrevista se ajustd_de Ultimo_momento_a_la. situacion pues_se llevb a.

cabo durante el desarrollo de una produccidn.
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Se realizd un cuestionario enfocado a la parte tedrica de la investigacidn, donde se
entrevistd al Profesor José Vazquez Puga, de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales,
que imparie la cAtedra de Taller de Realizacion de Cine y Sociologia del Cine desde hace
diez afios. Fue selecto por sus conocimientos en cine y bagaje cultural, que se refleja en sus
clases, ademas de que su proyecto de ensefianza esta enfocado al estudio de la imagen y al

proceso de produccion, y en donde el videoclip se ejercita como parte de este proceso.

Cabe sefialar que la entrevista gird en torno a su experiencia como académico, ya que es
de los pocos profe'sores que ensefian a sus alumnos la realizacién de un videoclip, los guia

en la seleccién de la cancién asi como en la creacion de las imagenes.

Por otro lado, se entrevistdé a Sergio Sato, productor en sus inicios de videoclip, y en la
actualidad estd enfocado a los anuncios publicitarios de televisidn. La entrevista se realizéd
durante la filmacion de uno de sus proyeclos, él estaba al tanto de todo su equipo de

produccidn por lo que no se llevaron a cabo Ia totalidad de las preguntas.

Se entrevistd también a Arturc Zormilla, cuya experiencia laboral se enfoca a ta publicidad,
su labor ahi es de director creativo, es el responsable de crear el concepto de inicio en la
elaboracién de un videoclip o de un comercial, nos compartié sus conocimientos en el area,

y nos dejé ver un punto de vista diferente, por su desempefio en agencia de publicidad.

Otro productor que nos concedié una enlrevista fue Alfredo Cruz, que tiene experiencia
en videoclip, y ha participado en la realizacion de este medio de expresion. Ha trabajado con
grupos mexicanos de rock como lo son Caifanes y Mand. El nos hablé de que el videoclip se
crea en base al conceplo del grupo y de la cancion, y del formato a utilizar, dependiendo de!

presupuesto que se tenga.

Por dltimo se entrevistd a Oscar, un joven asistente de video que nos comentd sobre su

participacitn en los diversos tipos de produccién de videoclip en donde ha colaborado.
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Las entrevistas se llevaron a cabo con la finalidad de obtener diversos punios de vista
sobre {a produccién de un videoclip: las técnicas que utilizan, el formato, el tiempo de
elaboracion, es decir desde que surge la idea hasta que culmina, tomando en cuenta el
presupuesto destinado para la realizacion. De esta forma se refuerza la parte tedrica de esta
investigacién con los puntos de vista practicos de quienes participan en el proceso de una

produccién,

6.1 ENTREVISTA A SERGIO SATO.

1. ¢ Cudles son sus estudios en el area de la produccion?

R= Estudié en la Universidad de Denver Colorado, estudié basicamente Ciencias de la

Comunicacién, pero en Estados Unidos tienen ta especializacion en cine.

2. ;Cémo es que llega usted a realizar videoclip?

R= Bueno, aqui basicamente se trata de conseguir el contrato y analizar lo que es la
cancidn, analizar quien es el artista, y de ahl, hacer un guion que sea de acuerdo a la

cancion, a la personalidad del artista y proceder a filmar.

3. ;, Quién contacta con el productor, la compaia de discos o el artista?

R= En mi caso hice el videoclip de José José, Payaso, hace muchos aftos. El contacto vino

a través de la disquera.

4. Para usted, ; qué es un videoclip?

R= Creo que un videoclip es una serie de imagenes que conceptualizan o que proyecten lo

que es la imagen del artista, del cantante o del grupo, y que logre llegar a traves de un medio



78

alternativo como es MTV, o a través de los canales abiertos al publico que le interesa, que le

gusta esa musica y que le interesa comprar el disco.

5. ¢ Cudl es el punte de partida para iniciar un videoclip?
R= Analizar la personalidad del artista o del grupo y, conocer |a cancién, y basicamente no
olvidarnos que un videoclip, a final de cuentas, es un medio de venta, que de esa manera

vamos a conocer uha cancién para que posteriormente se proceda a vender el disco.

6. (Como productor de videoclips, podria comentarmos si se realiza lo que uno como

espectador quiere ver o lo que se consume?

R= Idealmente es un matrimonio de ambos, si uno no llega lograr lo que el espectador quiere
ver pues obviamente no va a tener el impacto deseado, y por ende, no se va a Consumir ese

producto.

7. ¢ Qué se pretende transmitir en el videoclip?

R= Mas que nada se trata de lograr una identificacién con el espectador, y que el piblico del
acto lo vea y le agrade. Basicamente es transmitir en imagenes lo que esta diciendo la letra,

la propuesta musical.

B. ¢ Cémo creador de un nuevo medio de difusion, considera al videoclip como un medio de

comunicacién, o dentro de que drea de la comunicacion se encuentra?

R= Insisto, el videoclip es un arma de venta para los discos, primariamente. §, Qué si es un
medio de comunicacién? si, se ha vuelto un medio de comunicacién y un medio artistico de

alguna manera.

- 8. ¢ Se-pensd-o-imaginé-que-ol-videoclip-lerdrip-ia-fuerza-que-shora-tiene-sobre-tode-enia-

juventud?
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R= Desde sus inicios, desde que me acuerdo de cosas que hicieron los Beatles, pero esos

de por si, son los precursores de los videos modernos, y si me lo imaginaba, desde luego

que si, por ser el medio ideal: combinar lo visual con el audio.

10. ; Cuales son los medios para acaparar a atencién del espectador en un videoclip, la

imagen o a fa musica?

R= Ambos tienen que ir de la mano, porque a final de cuentas es un solo producto, imagen y

audio tienen que ir de la mano.
11, ¢ Cree que existe 1a cultura del videoclip?

R= Si en algin momento se hicieron los video bares pero obviamente era ilegico que
hicieran eso, porque se trata de salir para convivir con gente, y desde el momento que el
video estd tomando mas importancia que la gente con la gue un va, pues obviamente

estaban destinados al fracaso.

12. 4 Existen lendencias narrativas dentro del videoglip?

R= No. Hay lenguajes cinematograficos, y puede ser, el cine de vanguardia, el surrealista, el
realista, el expresionista, etcétera. Mas bien se tiene que seguir [a linea del artista, del grupo,
de la musica, de fa cancién. Y sobre todo, existen sus contrapuntos, porque se puede

mezctar una cosa muy “locochona® en imagen con una musica muy tradicional y es una

buena mezcla, todo es valido, siempre y cuando sea agradable a la vista y al oldo.

6.2 ENTREVISTA A JOSE ALFREDO CRUZ JIMENEZ.

1. pCubtes-son-sus-estudios-en-et-drea?- — —- —- -
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R= Estudié hasta el tercer grado de Ia carrera de Ciencias de 1a Comunicacién, y no he

concluido, pero me he hecho mas en la practica como productor,

En la produccion lo que mas se desarrolla es conocer los conceptos del director, los
puntos de vista def fotbgrafo, para poder nosotros realizar y tener el equipo necesario y asi,

llevar a cabo la filmacidn.
2. ¢ En cuanto al videoclip que experiencia ha tenido?

R= En videoclips he tenido experiencia de tres. Uno con Daniela Romo, otro con los

Caifanes y el otro fue con Mana.

3. En esos casos, 4, inician ustedes ya con un guidn de antemano, o se va haciendo en la

marcha o no utilizan?

R= Cuando hay un presupuesto suficiente se hace un guidn especial para la misica, y sobre
ese guibn se va desarrollando la direccidn de arte, la direccion de fotografia, el tipo de
iluminacién. Y la ambientacibn que se va desarrollar alrededor del videoclip, ése es trabajo

de los directores de arte.
4. ; Qué cree que sea mas importante en el videoclip, la imagen o la mdsica?

R= Lo importante del videoclip, en el instante, es la musica, porque a veces la imagen no
lleva una secuencia de lo que estd diciendo la letra. Entonces, realmente, a veces se
combinan las dos cosas, tanto la musica como la imagen. En realidad, para que sea un

videoclip debe de ser eso, los dos juntos: imagen y musica.

5. ¢, Usted cree que la letra sirve para el concepto, o varia dependiendo del grupo?

R= Dependienda de! grupo varia el concepto totalmente.
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6. ¢ En el videochip, el grupo o cantante participan dentro de la creacién del guién o del

concepto de su videoclip?

R= Definitivamente. Participan en su imagen como grupo y en la letra de su musica, ellos
son los que deciden también muchas de las acciones que se deben desarrollar dentro del

videoclip.

7. ¢ En cuanto al éxito musical que es lo que recibe el joven con mas facilidad, algo que

tiene que ver con el rock o algun otro género musical distinto?

R= Los de rock son los de mayor audiencia dentro del género del videoclip, las otras
musicas, las baladas, son géneros que se han desamollado. pero los inicios del videoctip son

la musica pop y el rock.

8. Nos hablaba hace rato del presupuesto, ; de qué depende el formate de grabacién que se

vaya a utilizar en la grabacién?

R= Hay mucha diferencia entre el betacam digital, el betacam sp, el % hasta en 8Bmm., pero
el mas imporiante de todos esos géneros es el de 35mm, que te da una calidad total, no es
tan simple como el video, que en una resolucién digital - que ya es lo maximo- son 700
lineas de resolucidn, y el cine te da puntos, son granos y cada granc va formando la imagen.

€5 mas nitida, mas bella y brillante la imagen en el cine.

9. ; Quién determina el formato a usar, la companla de discos o el presupuesto?

R= A veces la compadlia de discos, a veces el grupo, a veces también ¢! director que quiere

apoyar ese proyecto. Se busca el presupuesto para poder lograr la calidad que mejor se

pueda.

10. ; Quién selecciona al director de la produccion o al productor, la companta de discos?
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R= La compafiia de discos. o a veces es por dedazo de amigo.

11. ¢ Qué futuro le augura al videoclip?

R= Como va avanzando la tecnologlia bastante bueno, va superandose, y es una fuente que

genera bastante empleo para mucha gente.

12. ¢ Usted cree que basicamente los jovenes son quienes consumen videoclip o hay otro

sector de la poblacidn que lo haga?

R= Hay de todo, hay sefiores grandes que conczco, sefiores como de sesenta afios y les
fascina, les gusta porque dicen: * eso nunca me lo imaginé en mi época”, entonces lo ven y
para ellos es bonito. Aunque realmente todo esto se desarrolla por la musica, y el videoclip

es como un programa de radio pero con imagen.

13. & Considera que la televisién seguird siendo el medio de transmision del videoclip o que

quiza evolucione hacia el cine?

R= No creo que llegue al grado del cine, es demasiado, y son muy cortitos los videoclips

para lograr una captacion en cine.

14. 4 Qué diferencias existen entre los videoclips con la produccién de un anuncio

comercial?

R= En si, puede ser a veces igual, 0 mas carc un videoclip; toedo depende de la calidad que
quieras, como también en ef comercial. El comercial también lo pueden hacer en video o en
35 mm. de cine, y el presupuesto es lo que cuenta, es lo que determina la calidad, ademas
de lo que quiere el cliente.

15. Aproximadamente, ¢ un videoclip en cuanto tiempo se produce?
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R= En si, en realidad lleva su tiempo, porque no es facil decir: " ;sabes qué?, quiero hacer
un videoclip de estd musica ", porque eso no se dice al principio, pero de ahi vienen ideas,
imagenes, juntas para determinar las ideas y las imagenes, o sea, en realidad, para hacer un
videoclip bien elaborado. Mas que nada, yo le calculo con las juntas y estar con los creativos

y clientes, como un mes para un buen videoclip.

16. ; En cuanto varian los costos, desde lo mas barato hasta fo mas caro en un videoclip?

R= Bueno, en betacam digital, mas o menos, un videoclip te anda saliendo, calculando el
personal, equipo que por cierto os videocliperos ya estan utilizando luz de cine que les da
una determinada imagen y calidad a sus videos, y entre eso, considerando un presupuesto
sin aclores 0 modelos, y con material, a parte de la postproduccién, que implica efectos
especiales. El mas barato puedo decir que anda en unos 150 mil pesos y uno caro puede
salir hasta en 3 a 5 millones de délares; dependiendo la calidad que quieran y e! tiempo que
dure. No hay una tarifa. Porque lodo depende del gusto y |2 vista que quieras darle al

producto.

17. ¢, Cree que existe la cultura del videoclip en Méxice?

R= S$I, si existe, se ha logrado y ha subido baslante, y aumentado la venta de la misica.

18. ¢ Hay un tipo de influencia en cuanto a actitudes de los consumidores?

R= Si a hay, y varia mucho. Como ahorita, hay una actitud total en los nuevos videoclips
como los del grupo Molotov, su musica es totalmente con groserias - que uno considera

groserias- pero que a la vez es la moda para los jovenes.

19. En ese caso, ;, existe censura en el videoclip?
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R= Si existe, pero en realidad se ha logrado salir adelante de esa censura, asi esta lo de
Molotov que por cierto, para escuchar su musica hasta ponen un anuncio: “si tienen nifios o

la gente que no esta apta para escuchar esta musica, puede cambiarle de estacién *.

6.3 ENTREVISTA A ARTURO ZORRILLA.

Arturo Zorrilla es director creativo de la agencia de publicidad Griffin Bacal, y su labor
como director creativo es la de dar ideas para comerciales o anuncios, y videoclips. Estudid

en el Centro de Estudios en Ciencias de la Comunicacion, y lleva 11 afios en el medio.
1. i Qué experiencia tiene en la produccién de videoclips?, nos puede platicar algo de ello.

R= El videoclip es un medio de promocién que realmente tiene poco tiempe, tomando el
tiempo gue tiene el cine o el que tiene la publicidad. El videoclip es un medio nuevo para
promocionar tanto la musica como a los cantantes. €! videoclip ha funcionado muy bien,

sobre todo hubo un boom de videoclips en los afios ochenta.

Actualmente el videoclip se ha vuelto mas una herramienta de mercadotecnia que una
moda coma lo fue antes. Recuerdo que a finales de los cchenta, los jévenes coleccionaban
casetes con sus videoclips favoritos, hoy lo que esta sucediendo es, que la apertura de los
medios, como es el caso de fa television hacia los videoclips es tanta que ya no se requiere

que lengas |a coleccion.

Ahorita o que pasa es que hay cuatro, cinco 0 seis canales dedicados exclusivamente
las 24 horas a puros videoclips, incluso los tienen segmentados por lipo de muisica. Ahora el
videoclip funciona mucho para formar la imagen de un cantante y lograr un poce mas de
penetracin en la cancién, convertirla en mas de meda; a base del videoclip estas logrando

la repeticion, haciendo un efecto de sinergia entre las salidas: en radio. en la masica, y al
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mismo tiempo estas cerrando la pinza presentando el videoclip. Es la herramienta de las

disqueras.

2. ;Como cree que actia la imagen sobre 2 mente con respecto al videoclip?

R= El videoclip ayuda mucho a que una cancidn que a lo mejor no es tan afortunada, o no
iba a ser tan afortunada, presentAndola dnicamente en radio, si tienes una buena
produccion, un bien videoclip, te puede ayudar mucho mas a que la cancion entre al gusto

de los jovenes, porque los jovenes son los que buscan al videoclip.

3. ;En cuanto a lo que es la produccion, el presupuesto determina el formato que se va a

utilizar, y qué tan variable puede llegar a ser?

R= Si, por supuesto, el presupuesto siempre te va a determinar que tipo de formato vas a
\rabajar. La mayoria de los videoclips estén hechos en un formato de video que es betacam,
normalmente. Ultimamente ha salido un nuevo formato que se llama betacam digital, que le
da cierta textura similar al cine. Son muy contados los videoclips que se hacen en formato de
cine, que es 35mm., basicamente por el precio. Cuando tG haces algo en video, 1o unico que
necesilas es una cadmara. Obviamente camaroégrafos, equipo de staff, un director, pero

necesitas nada mas videocasetes y ahi lo vas haciendo todo.

En et caso del cine lo que necesitas es rollos de pelicula, que el costo es mucho mas
elevado. En el formato de video puedes encimar las escenas sino quedan bien, 1o regresas y
io vuelves a grabar ahl mismo; y en cine no. Es mucho mas el material, ademas tienes que
entrar a revelado y en formato de videc no hay revelado, correccion de color en cine y son

toda una serie de procesos que requieren material hasta llegar a lo terminado.

4. ;Quién determina ¢l formato de grabacion, la compafia de discos, el artista o ustedes

como agencia?
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R= Quien determina el presupuesto es la disquera, lo ideal es trabajar en cine, pero muy
pocas veces, en el caso del videoclip. La disquera tiene el presupuesto; porque hacen un
“chorro” de videoclips para cada uno de sus cantantes que quiere promocionar. Entonces
estas hablando de una cantidad bastante interesante de dinero, estamos hablando de una
produccién; por ejemplo, de un spot de televisién de 30 segundos en cine, dependiendo
obviamente de la cantidad de produccién que se requiera por no menos de 200 mit pesos, y

con 200 mil pesos puedes hacer hasta dos comerciales en video.

5. ¢Usted considera que el publico juvenil es el mayor consumidor de videoclips o cree que

también otro sector lo consuma?

R= Creo que en un alto porcentaje los jovenes. El joven es e! que tiene el tiempo para
sentarse a ver los canales de videoclips. Son los que van a la discoleque o van al bar,
escuchan la cancitn, les gusta y buscan el video. El adulto yo creo que muy poco. Ahora se
ha abierto un poco mas el mercado del videoclip basicamente por el tipo de misica que se

esta tocando: es cuestion de prender ia radio.

6. ¢ Qué porcentaje de la poblacion observa videoclips?

R= Tomando en cuenta que en este pals que alrededor del 70 % son jovenes, pues yo te

puedo decir, aunque no tengo la cifra exacta, que esta alrededor de un 40 o 50%.

7. Sabemos que el videoclip tienen sus origenes en las bases publicitarias ;qué diferencias y

semejanzas existen entre el videoclip y el spot publicitario?

R= Basicamente el spot publicitaric es en base a una estrategia de mercado, es comunicar
los beneficios principales de un producto. Et videoclip lo que intenta es ilustrar la letra de
una cancién, eso serfa segun yo la diferencia principal. El videoclip trata de ilustrar la letra
de la historia y el spot_publicitario tratar de vender un produycto, obviamente a través de

imagenes, de escenas muy bien pensadas. Lo que un videoclip intenta es poner de moda
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una cancion y el spot publicitario es que un producto llegue a la mente de un consumidor que

lo recuerde.

8. ¢ Influye la letra del videoclip en ko que seria la creacion de un videoclip?

R= 100 %. Realmente un videoclip de lo que se trala es de presentar imagenes que vayan
de acuerdo a la letra de la cancion o al mensaje de la cancidn, o incluso también a la imagen

del artista.

9. ¢, Se ha registrado algtin tipo de influencia del videoclip sobre los consumidores?

R= Seguramente. El videoclip puede hacer que una cancidon gue no es muy afortunada se
ponga de moda, porque el videoclip es muy padre, y es mucho mas sencillo que a los
jovenes se les llegue por las imagenes gue por el oido. En México somos un pais - y en
muchas partes del mundo - visual y menos auditivos, esa es la gran ventaja que te da un
spot de television contra un spot de radio; un spot de television lo pasas una vez y te
recuerda algo, te acuerdas de una imagen, un color, un producto y el radio, a lo Gnico que
apela es a! oido, por eso en radio necesitas mucho mas repeticién, lo mismo sucede con el

videoclip.

10. & Se podria hablar de una cultura del videoclip aqui en México?

R= Si, yo creo gue los chavos que deben de andar entre los 16 a los 20 anos, nacieron con
una cultura del videoclip, crecieron con una cuttura del videoclip que fue a finales de los
ochenta, donde el videoclip cobrd fuerza, e incluso t0 ibas a una discoteca y se pasaban
videoclips en las pantallas, tu ibas a bailar y como parte de toda una escenografia que

representa una discoteque, era mucho mas “nice” estar en una gué tuviera pantalia.

11. ¢ Qué futuro le augura al videoclip?
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R= El videoclip va a persistir mientras persistan las disqueras, se ha encontrado y
comprobado con éxito que el videoclip es una herramienta excelenle para la venta de un

cantante o para una cancién.

12. ; Considera usted que los cortometrajes puedan ser los orfgenes del videoclip?

R= Definitivamente. El cortometraje surge como una necesidad de hacer cine a un precio
econémico, cortometrajes de 4 minutos que tenia que contar toda una historia completita. De
ahl la capacidad de sintesis muy grande para contar una historia en tan poco tiempo. E
videoclip tienen origenes tanto en cortometrajes como en comerciales de television, gue
también tratan de contar una breve historia. El videoclip nace con este “background” de tener
que contar una historia, en el tiempo que dure 1a cancidn, y hay canciones que te hablan, por
ejemplo, de un transcurso de tiempo muy grande y ti fo tienes que sintetizar en lo que dure

ta cancién, contando Ia historia completa.

13. ;, Cudl es su experiencia en videoclips?

R= He trabagjado para videoclips de José José y Mijares, basicamente escribiendo

visualizaciones, como guias de lo que hay que grabar en video y ayudando un poco en la

direccién.

14. ; Esta visualizacién vendria a ser el story board?

R= S, ya que en la mayoria de los videoclips el guidn te lo indica la letra de la musica, de lo

que se trata no es de platicar una historia diferenle a la letra de la masica, se ests

visualizando de alguna forma y presentando imagenes de lo que el cantante te esta diciendo.

15, ¢ Ustedes utilizan algdn tipo de guidn, algun formato especial?
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R= Como mi formacion es basicamente de agencia de publicidad, yo siento que hay dos
herramientas basicas que te pueden funcionar para un videoclip o para un spot de televisidn,
que es & story board pero siempre acompanado de un storyline, el storyline con descripcion

de imagenes y descripcion de audio completa,

16. ¢ Qué diferencia existe del storyboard al storyline?

R= El slory board es la presentacion grafica de las imagenes que se van a levantar en la
camara, y el storyline es exactamente lo mismo pero no hay dibujitos, ahi es todo por escrito,

en un lado le pones el audio y en el otro le escribes el video. Es como un guién técnico, pero

en publicidad le llamamos storyline,

6.4 ENTREVISTA A OSCAR.

Oscar es asistente en video, en la compaiiia Boston que se dedica dentro de la
produccion a la videoasis. Su labor es la de operador det equipo de video y lleva laborando
en el drea como un afio y medio.

1. ¢ Cuales son tus experiencias laborales?
R= En videoclips y comerciales.
2. ; En videoclips con qué productores o directores has trabajado?

R= Con el director Luis de Velasco.

3. ¢ En qué videos has participado?

R= En los de Mercurio, Alejandro Fernandez, Arjona, de los mas recientes.
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4. 4 Qué tipo de guién has visto que utilizan?
R= El story board. Lo que pasa es que en videoclip, el director tiene mas libertad de hacer su
idea, de lo que é! entendid de la cancién y se entiende con el actor, en vez del creativo que
es |a diferencia con el comercial. Con un cantante y el director es la unién. En un comercial
es creativo-director y hasta el cliente. En el videaclip participa activamente el artista.

El decide las tomas a realizar, puede dar su opinibn y decir. * Esta me gustd muchisimo *,

5. 4 Cuanta gente participa en |a produccién de un videoclip?
R= Como de treinta aproximadamente, aungue varia dependiendo del presupuesto,
6. ¢ En un videoclip, cuanto tiempo se llevan de grabacién?
R= Un videoclip es mas tardado, porque en un comercial tG le puedes ir cortando porque
tienes cintas cortes. Y en un videoclip no. Tienes que contar la historia como es, no puedes
estar cortando, reducir, por ello es mas tardado.
7. ¢ Tiene qué llevar una continuidad de la cancién?
R= Exactamente.
8. ¢ Y qué pasa con fa edicion, ayuda en el videoclip?
R= Si. La edicidn te ayuda muchisimo, igual gue en un comercial, pero el comercial tiene un
limite de tomas y de tiempo. parque son Wreinta sequndos nada mas a! aire. En cambio, en

un videoclip, ienes 1a duracion de la cancion y tienes mas libertad de hacer mas lomas o de

hacer las tomas mas largas.
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9. ¢ Cual es el etemento para que la produccion resulte?

R= Todo es ligado, desde fotografia, direccion, staff hasta el que barre, el que jala el cable.

Es trabajo en equipo, si li no estas como dicen: * en la chuleta *, se tarda uno mas tiempo.

10. ¢ Qué es la chuleta?

R= Es estar en el juego, en el trabajo.

6.5 ENTREVISTA AL PROFESOR JOSE VAZQUEZ PUGA.

1. ; Cuanto tiempo lleva usted impartiendo clases en la F. C. P. y 8. y qué materias ha

impartido?

R= Como diez afios. He impartido Sociclogia del Cine, Taller de Realizacidn de Cine y en et

Sistema Abierto esa misma materia.

2. ¢ Cémo es que nace su interés por el drea audiovisual?

R= Siempre me gusto el cine, porque para mi la imagen tiene mucha fascinacion, es algo

que me atrajo siempre.

3. ¢ Sus estudios son acerca de cine, donde estudié?

R= Estudié en el C. U. E. C., soy generacién 80 - 85.

4. ; Realizé alguna especializacién?
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R= No hay especializacién. Uno va destacando y se va interesando por el area'y uno
empleza a hacer sus ejercicios con los otros compatieros y empiezas a realizar. Lo que a ml

me gusto, es la edicion y el guidn.
5. ¢ Por qué ese interés por la edicién?

R= Bueno, también por la direccién. Creo que es muy artistico, muchas cosas se hacen en
la edicién, y el guidn es 1a base para cualquier cinta, porque ademas ha admitido mucho al

cine de ficcion mas que el documental.
El cine se divide en cine de ficcién y cine documental, lo que no es documental es ficcién,

6. Sabemos que usted dentro de sus ¢lases, ensefa la variante narrativa de! videoclip, ¢por

qué surge su interés?

R= Entre a trabajar en la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la U. N. A. M. por un
curso que di de videoclip y me fascind por el montaje. El rnc.mtaje de edicién me parecia
muy atractivo. Estaba en los ochenta el boom del videoclip, y me parecla algo fresco,
novedoso, entonces me atrajo y porque era una forma diferente sobre todo al nivel del ritme
en el que uno estaba acostumbrando a editar. Incluso me costo mucho trabajo cortar
rapidamente porque uno en cine esti acostumbrado a que los cortes son mas lentos por la

misma estructura.
7. & Qué considera usted que es un videoclip?
R= Bueno lo veria en 2 aspectos: uno, es una forma de ilustrar una cancién por un lado, y

dos, te permite una variedad de cortometraje, crec que hay una especie de cortos gue junto

con la publicidad es un aspecto de promover la cancién.
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8. ¢ Usted con sus alumnos que pretende transmitir en el videoclip, darle énfasis a la edicién

o alas imagenes en si?

R= Las dos cosas, pues una es complemento de la otra. Creo que las iméagenes y el mismo
relato tienen su propio ritmo, cuando tu le metes una cancién y estd en funcién del
conceplo, de la totalidad, tiene que ser conceptual. Ese es otro aspecto muy interesante del
videoclip, que tiens que ser conceptual desde la musica, la historia, la fotografia y el
montaje, por mencionar algunos de los aspectos, y ademas, la cuestidn estética que se

cuida mucho en el videoclip.
9. ¢ Usted cree que la imagen actia directaments sobre la mente y por qué?

R= Depende de la cancién y del mismo concepto que se maneje. Cuando te llega la cancidn
hay ietras que te permiten narrar aigo co‘mo una historia, como un relato; y hay otras, qué
plantean estados de Animo y tienes que manejaric de manera conceptual. Buscar el aspecto
formal, no de contar una historia, de narraria, por ejemplo, la cancién * Cruz de Navajas “ de
Mecano, donde hay un relato, una crénica y te cuenta la historia del personaje, ahi no te
puedes despegar mucho. Ahora, el problema de zhi seria que no te quedes al nivei nada
mas de ilustrar la cancién, sino buscar otras maneras de decirfo. Te permite un poco
desarrollar tu imaginacién y mas libertad de utilizar cualquier tipo de imagen, obviamente,

que sea coherente con fa idea y el concepto.

10. Cémo tedrico del videoclp, ¢coémo considera usted a éste género narrativo dentro del

procesc de comunicacion?

R= Es otra forma que ha permitido acercarse a la musica, ya no (nicamente la escuchas,
ahora la ves. Es ofra manera de ver misica, y en las nuevas generaciones que escucharon y
vieron ya a la musica y a sus artistas preferidos, difundi6 lo que es la cultura de la imagen.

Incluso la técnica; porque muchas veces se utilizaba tecnologla nueva en ciertos videoglips

para su narracidn, y que entonces” apantalld " con toda esa serie de recursos tecnolgices
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que permitian cierto tipo de creatividad, y que favorecia a la imagen. A la imagen me refiero
no sdlo de la televisidn y del video, tuvo alguna influencia en el cine, porque el videoclip tomé
muchas cosas del cine que antes no la aplicaban en el video, influyd mucho mas en el video
en general, y luego en el cine y en la misma publicidad. Empezaron a hacer otro tipo de
publicidad, si nosotros vemos los anuncios que tienen ese estilo de corte, esta mas cercano

a lo que hizo el videoclip en un momento dado, sobre tedo al principic.

11. Y por ejemplo, ¢qué sera lo que llame la atencion, basicamente a los jovenes, para gue

vean el videoclip?

R= Lo que atrae a muchos es el artista, de entrada, o la cancién misma. De alguna manera
ya te la promovieron por la radio o por otros medios, y si ef artista tiene cierta fama, no sé,
alguna cancién de U2 y hasta una cancidn de Luis Miguel, que tienen fama, estos artistas
sacan un disco, y de ese disco, los posibles éxitos; hacen su videoclip para reforzar este
éxito y si tiene calidad fa imagen debe ser impactante. Porque ya no solamente puedes
estar en un camo escuchandola © te llevas un radio portatil cuando te bafias, sino que ahora
te sientas, ves, oyes la musica, y ya lo ves acompafado con una imagen. Entonces culmina
todo este proceso de difusién y de mercadotecnia y de los elementos que entran ahora en la

industria disquera de promover a sus respectivos artistas.

Por otra parte, nos llevaria a hablar de sl existe la cultura del videoclip, Por ejemplo, yo no
soy de la época del videoclip, lo veo, pero reaimente yo escuche musica a través de la radio
y gente mayor que ni siquiera le tocd la television, escuchaba bdasicamente la radic. El
videoclip pernite otra forma de llegar a los medios y su impacto a los modos pablicos que
tienen estos medios, por el gran "boom” de la television; y sobre todo del video. Creo que se
estad conformando una cullura del videoclip como una varante de la posibilidad de la
televisién, ast como existe una cuitura de la telenovela o del noticiero, pues va a exislir la
cultura del videoclip, como un paso mas a los programas musicales, una variante de un

. programa_musical,_no Onicamente 1o-vas a var on-el-esconanio, o-cantendo en "Siempre en

Domingo”, ahora lo puedes ver con otros recursos de imagen que pueden ser mas
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atractivos, y como estan dirigidos basicamente a un publico joven, buscan muchas formas de
relato que serian atrevidos, novedosos, mas frescos, mucho mas “locochones”™, y también,
dependiendo mucho del artista pueden ser polémicos, por ejemplo, estos grupos de rock que
actualmente empiezan a cuestionar a lo sociedad, su imagen también tiene gque ser
controvertida. Entonces, creo que se crearon canales especlficos para el videoclip, de alguna
manera han logrado un éxito, incluso, hay festivales de videoclip, donde lo premian y

premian la misica.

12. ; Cudles son los medios para acaparar la atencidn de! espectador que usted ensefia

dentro de sus clases?

R= Son varias cosas, primero la creatividad porque en (ttima instancia, es to que va a marcar
cualquier trabajo. La creatividad esta en funcién al concepto. El videoclip como es corlo, se
tiene que plantear primero; bajo gue concepto se guiere manejar, y esto lo tienen que
transformar en imagenes y calidad del trabajo. Que realmente sean creativos y con el

conocimiento de la imagen.

13. 4 Cudles son los pasos que le propone a sus alumnos en {a realizacion de un videoclip?

R= Basicamente saber lo que quieren hacer con la cancion como punto de partida. Entender
lo que la cancién quiso o quiere decif y manejar un concepto en funcion a esto. Manejar un
concepto y tratar de realizarlo bien. Que tenga el minimo de calidad el trabajo, porque a lo
mejor te dicen que te fallb et concepto, a lo mejor, la idea no es clara, pero gue por Io menos
no te crtiquen que estd mal hecha. En general, profesionalmente, como parte de la
publicidad, se cuida que sea lo mejor hecho, y que tengan ciertos atrevimientos creativos,
que no es simplemente poner la camara al revés y ya me sienta genio, eso no es ninguna
genialidad. A lo mejor la genialidad, es eluso que le vas a dar, y poderle sacar provecho al
poco y reducido equipe que se tiene. No puedo pedir una escena donde se ulilicen
helicopteros-y-no- -puedo—pedire--a-ningtn--alumno—que—me--haga—El—Titanic.—perque no

tenemos toda esa infraestructura para realizarlo, mas vale creatividad, y con los propios
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recursos, le saquen provecho, porque esto te empieza a formar, te educa a pensar y a tratar

de solucionar y crear otro estilo de narracion.

14, ; Qué opina sobre la técnica mixta cine-video para la creatividad de un videoclip? ¢ Cual

es su técnica al producir videoclips?

R= Las dos, cine y video, porque de pronte el mismo forrmato te puede llevar a utilizar la

{écnica del video, pero con algunos elementos del cine.

15. ¢, Hay alguna clasificacion de tendencias narrativas dentro del videoclip? de vanguardia,

surrealista o de otro tipo.

R= Sl hay algunos videos que son adisticos, que de pronto homenajean estilos,
homenajean petficulas, homenajean hechos. Me viene a la mente un video del grupo
Mecano, que hacia referencia a Metropolis de Fritz Lang, y aunque no era la pelicula, te
daba toda la idea del expresionismo aleman. Asi como otro de los Eurythmics que me
recordaba mucho a Bergman. Creo que si, hay unos espléndidos videos, como en todo, hay

buenos y malos, pero creo que si hay videos muy “padres’”, incluso sorprendentes.

16. 4 En que situacién se encuentra la produccion del videoclip en México, es decir se

compite a nive! mundial o sélo en Latinoamérica? ;, Qué diferencias existen?

R= Ultimamente no estoy muy al tanto de lo que estan haciendo a nivel mundial, pero si se
manejara por porcentajes, seria un 30 % ¢ 40% lo que respecta a México, de posibilidades
de competir. Estamos hablando que muchos de estos se apoyan en lecnologia nueva para
hacer toda una serie de efectos que tiene el video, pues México, muchas veces no cuenta
con esa tecnologia, y que de pronto, Inglaterra o Estados Unidos que hacen unos videos

impresionantes.
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Ademas crec que hay una cuestidn importante, la cultura de la imagen de la publicidad,
creo que ios paises que lienen una gran lrayectoria publicitaria, me refiero af cartel, al mismo
anuncio publicitario de television, a toda esa serie de lo que implica la produccién de la
publicidad, y tiene ademas una cinematografia que ha manejado una imagen interesante,

etcétera, pues es lbgico que ese pais tenga mas posibilidades al producir,

En México se han hecho aigunos videoclips buenos. Hay que ver los costos, hacer un
buen video te sale muy, muy caro. Entonces, va a depender de que la casa que produzca al
arlista te suelte la “lana”, para hacer todos los requerimientos que necesitas en la

produccién.

17. ¢ Qué diferencias y semejanzas existen entre el videoclip y el anuncio publicitario?

R= Las diferencias estan en el formato, y las semejanzas en el fin que persiguen. Las
semejanzas serian el objetivo, estd hecho para algo, para promover, para difundirse, para

que se vea.

Normalmente, te ponen en un videoclip una cancién larga como de 8 minutos, te lo
pueden recortar por cueslidn de programacion o le hacen dos ediciones especiales; una para
un evento, un festival, y otra, para transmitir por la television; se plantea la versidn corta, que
requiere de una buena produccion. Como publicidad el videoclip se tiene que repetir varias
veces al dia, y esto puede causar que te guste el videoclip, te fascine y lo veas 5 veces, pero

ya la décima ... dices no,
Es por eso que el videoclip lo tienen que hacer muy atractivo, para que te siga atrayendo.
Mientras que a un comercial le cambias, no lo pelas mucho, y a un videoclip si le pones

mucha atencién, sobre todo si la cancidn te gusta, la atencion es diferente de entrada.

18. ; Esta uno mas predispueslo a ver comerciales? . . —
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R= El mismo formato indica la duracidn, el del videoclip implica que nada méas se pueda
pasar en television, va a ser la ventana principal de difusidn del videoclip. Incluso, hasta en
los cines casi no se pasan, nada mas en hechos especiales. Mientras que un comercial "x",
lo puedes ver en la televisién, puedes agarrar un fotograma y lo publicas en el periédico, y
es0 es |a publicidad, lo difundes a través de la prensa, de la radio, el mismo cine, el anuncio,

elcétera.

En el videoclip escuchas la cancién y de pronto te acordaras de las iméagenes, pero mas

bien es la cancion la que te atrae, el videoclip, es nada mas para 1a television, hasta ahorita.

19. ; Considera usted que para reforzar la publicidad, el videoclip esté dirigido hacia las

emociones, es decir, que sea dirigido hacia el subconsciente?

R= No creo que sea tan maquiavélicamente. De pronto la imagen es sorprendente, mas bien
ta cuestion de efectos, del lenguaje, lo atractivo y dinamico que pueda ser; eso si, es pare
del videoclip la cuestion estética, los cortes muy bruscos, con una edicién muy “locochona®

- por llamarla de alguna manera -, incluso atrevida de pronto. La cuestion de efectos, son
caracteristicas que maneja mucho el videoclip y que pueden liamar muche [a atencién. Tiene
que ir con colores, incluso ¢on humor, cuya finalidad es promover la cancidn. Esta
promocién no solo refuerza al artista, sino también a las casas discograficas, y ha permitide
a todos estos videoastas, desarrollar una creatividad, una opcidn méas de trabajo. Muchos
realizaderes de cine han hecho videoclip, de pronto ven otra posibilidad. Primero por
cuestiones de trabajo, y en segundo si es de su preferencia, para que vean mas o menos

como es la estructura del videoclip.

Ultimamente, el cine vio la efectividad de meter musica, canciones que muestren el tema
musical y que las promuevan como especie de videoclips, pero son los cortos de la pelicula,
El thriller que le laman. Buscan las escenas més espectaculares de esa pelicula y meten la

cancion tema y en ciertos momentos al cantante.
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Me atreveria a decir que los cortos de cine son los origenes del videoclip, sélo que sin

cancion. Creo que esta es la base del videoclip, también es publicidad

20. ¢ Qué futuro dentro de los medios de comunicacién le augura al videoclip?.

R= Creo que va a seguir, depende mucho de la cuestién de la tecnclogia, de jos aparatos
para hacer los efectos. En ia medida que existan éstos, y sea cada vez mas destumbrante,
va a sequir. Si uno recuerda, fue en los ochenta el "boom® dei videoclip, © sea si se
producen, pero ya no es el gran “boom” que hasta abrid canales, y todo el mundo queria
Cablevisidn para ver MTV, y te podias pasar viendo toda una noche videoclips porque era lo
novedoso, de pronto pasa esta novedad del videoclip y jqué sucede? . pues no han
desaparecido los canales y ves qué el videoclip se asentd, va a seguir persistiendo como
persisten los cortos en el cine y los comerciales en la publicidad o los cortos en las salas de
cine, pero ubicada en esa vision, a lo mejor van a venir modas ¢ corrientes, No c¢ree que
desaparezca a si como tal, porque si los artistas siguen produciendo, eso quiere decir que

hasta ahorita sigue funcicnando..

No creo que desaparezca como tal, va a depsnder también del medic en que se difunda.

Si cambia la televisién sus formas de exhibicién, y salen de otra manera, pues también va a

afectar todos los programas, y entre ellos al videoclip.

21. ¢ Podria ser la televisidn de alta definicién la que modificaria un poco?

R= Si, y para muchos hasta ha perfeccionado la técnica del videoclip, que cada vez se hace

mas deslumbrante, con muchos més efectos, y que se sigue rescatando en el videoclip.

22_ 4 utilizan sus alumnos guidn para la realizacién de un videoclip, cusl formato?

R= El de cine. Trabajan ese tipe de guibn, pero me enfrente a un problema,-nommalmenta-los

alumnos llegan y lo tratan de hacer como televisién, incluso me cuentan los tiempos, lo que
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duran y les digo que no es necesario. Me interesa que digan fa idea en si, y como van a

plasmar esa idea.

23. ; Podria decirse que primero hacen un guidn de ¢ine y luego lo adaptan a uno de

television?

R= Si, una mezcolanza, por ahi va.

24 Profesor, justed considera que tenga alguna influencia el videoclip sobre la juventud?

R= Como producto de consumo nada mas. Creo que una cancién no cambia ninguna idea,
no cambia mentalidades; ni una pintura ni una pelicula ni nada, mas bien el conjunto de

todos estos si, pero uno solo no.

Es de alguna manera un producto para consumir, esa es la diferencia. Ahora, puedes
comprar un videocasete de tu artista preferido que dura una hora y donde esta todo un disco
completo ilustrado, ya sea con videoclips o con conciertos. Entonces, es otra forma de
difusién de la industria cultural del videoclip, esa es la influencia. Ademas, como su mensaje

es tan rapido y el mensaje es la cancion, y la imagen nada mas esta reforzando

25. Entonces, ¢, el determinante en ef videoclip definitivamente es la cancion?

R= Muchas veces si. Por ejemplo Migue! Bosé, que en un video metié escenas de
homosexualidad, © Madonna que hacla escandalos en sus videos por las escenas. Ei
videoclip. es parte de |a publicidad, hace uso del escandalo - de escenas fuertes, para que
de pronto venga la censura, y prohiba; asi se atrae mas al publico, porque desarrolla el
morbo. Creo, incluso que el videoclip tiene mas censura que el cine, por su difusion, porque
una pelicula porno no te la pasen por la television. Entonces, buscan hacerlo con buen

gusto, pero cuidando que sea muy ;-sté!icmra que la gente no pueda :_)fenderse. .
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26. ¢ Hay algin tipo de generacion que consuma el videoclip?

R= No me imagino a una persona de 50 afios viendo MTV, porque hasta sus gustos

musicales serian diferentes.

Para una persona de edad madura, ese relato * locochén °, tal vez no lo entienda. Pero si
lo puede entender un muchacho de 18 afios porque estd mas en funcién a su edad. Creo

que si hay una edad para el videoclip.

La pregunta seria mas interesante si en los ochenta, la persona que tenia 25 ahos vio, y
ahora que tiene 35, siga consumiendo videoclips, o si le siguen gustando, o si se quedd con
1a idea de jos ochenta. Esto no solo le ocurre al videoclip también le pasa al cine.
Definitivamente, el cine también es una diversién basicamente de jévenes, mientras mas

grande seas, menos vas al cine por muchos motivos.

En la television lo que pasa es que tienes una posibilidad de escoger, y a lo mejor antes
velas videoclips, y ahora que tienes 40 o 30 afios, ves el noticiero perc sigues consumiendo
el medio; ya no ves los videoclips. pero tampoco ya no compras mas musica. Entre mas

joven eres consumes mas musica. Por lo tanto, el videoclip sigue esas pautas.

Los jovenes son los mayores consumidores. El videoclip es de jovenes para los jévenes,
o sea, estan hechos por gente joven en su mayoria. Tanto los cantantes como los que hacen

los videoclips y a quienes va dirigido son el tipo de publico joven.
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MANOS A LA OBRA.

En esta dltima parte de la investigacion se hablar de todos aquellos elementos que dan por
resultado el producto final: tal y como lo observamos a través de nuestras pantaflas de
televisién, nos referimos al videoclip. A este proceso lo conocemos con el nombre de
Produccion, es decir hay que poner Manos a la obra para entender 1a construcdén - por llamarla
asl - de un medio de expresién tan dindmico y breve, par la duracién de la cancién, come lo es el
videoclip. Su produccion engloba tres puntos fundamentales: La Pre-produccién, la Produccién y

la Post-produccion, como en cualquier tipo de realizacién.

Para iniciar cualquier produccion se requiere de uno o varios productores, quienes seran los
responsables de organizar, administrar y controlar los recursos humanos, técnicos y financieros
para concluir e! proyecto, en el caso del videoclip, la compafiia de discos o el mismo artista
decide quien sera el responsable de la elaboracion del videoclip, seleccionaran alguna empresa

especializada para obtener el mejor resultado.

Se requiere también de un realizador o director que serd el encargado aristico de la

preducecién.

En la Pre-produccidn se generan las ideas que se iran puliendo a lo largo del proceso de
produccién. Es en ella donde se da origen a o que sera la espina dorsal de la grabacién, nos

referimos al guidn.

E! guién es considerado fa base para la realizacion, pues en &l se incluye todo lo que se vera,
tanto personajes como escenografias y lo que se escuchara. En ef caso del videcclip la cancion
a promocionar. En base a lo que plantea el guitn, se planearan gastos y tiempo con los que

contara-ia-grabacion. Asi_se ahorrara dinero,-tiempo.y-material, tante técnico. como.-humano.
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El guitn tiene fases que son previas para que este quede listo: el guidn literario donde se
explican los hechos principales, y el guién técnico que da pie para iniciar las grabaciones, pues

en &l se encuentran ya las especificaciones del lenguaje audiovisual.

Otro elemento es el story board que contiene las indicaciones del guidn técnico
acompafiadas de vifetas dibujadas, en donde se presenta el contenido visual de cada plano,

facilitando las tomas que se desarrollaran en el videoclip.

La Preduccién o también conocida coma grabacién es la practica de las ideas que se crearon

en la etapa de Pre-produccién,

La Produccién dependera del tipo de género a realizar, ya sea un espectaculo, documental o
un drama, o un videoclip. Estos determinaran si se grabard en estudio o fuera de &l, asi como e}

equipo técnico y humano a utilizar.

Cabe senalar que durante la etapa de grabacién, el guibn sufrird modificaciones pertinentes

debido a las circunstancias que se vayan presentando.

Terminadas las grabaciones se da paso a Ia Gltima fase del proceso de produccion: la Post-

produccién o edicion,

La Post-preducciton o edicion es la clasificacién del material grabado para darle un orden y
seguir con la edicion y procesado de im&genes, hasta obtener el resultado final o master. La

post-produccion es el resultado de lo que vera el espectador a través de su aparato televisor.

La edicion tiene la propiedad de crear un nuevo mundo, con un espacio y un tiempo irreal,

suprimiendo zonas de espacio o lapsos, enlazando las cosas mas diversas como sucede en el

- - videoglip. —— _— C— —_ — -
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En el caso de la produccién de un video musical, &ste retoma el mismo procedimiento para
su elaboracion y resultado final. Aunque la diferencia del clip es que en la etapa de edicién
primero se graba la parte de audio, en esta ocasién, misica rock, para después integrar las

imagenes elegidas.

Como podemos chservar, este proceso aunque suena sencille, no lo es tanto, pues lleva
inmerso en é!, situaciones que el espectador no ve, una vez que aprecia la obra terminada. Tal
es el caso de las intensas jornadas de trabaje, cansancio, inclemencias de clima entre otras;
pero todo esto vale la pena al saber gue el trabajo realizado cumplié su objetivo: liegar al

espectador y acaparar su atencion.

7. PROCESO DE PRODUCCION.

El concepto de produccidn audiovisual es la etapa en la cual se van a combinar los
elementos tedricos y practicos de una investigacién previa, en una variante de un medio de
comunicacién como lo es el videoclip, cuya finalidad es la de expresar una idea a un cierto

sector de |a poblacién.

“El largo y complejo procesa arlistico, técnico, financiero y administrativo que conduce a la realizacion de
un programa... descansa sobre lres pilares fundamentales: pre-produccion (o preparacion), produccién
(grabacién), y post-produccién (que incluye edicidn, procesos de acabado lanto de video como de audio).
Todo este proceso, es conocido bajo ei nombre de produccion”. ! -

LLLORENC, Soler-ta-Talovislén, una mEtodologia para su aprendizaje, p. 54.
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El proceso de produccién es un trabajo muy organizado, pues de no ser asi, esto podria
complicar las grabaciones y el resultado final, puesto que el equipc de trabajo es bastante

amplio, ¥ sin una buena organizacién, afectaria el trabajo.

Una produccién bien realizada cualquiera que sea el género, y con posibilidades de éxito,

esta fundamentada en varios elementos, desde informacién, hasta material para apoyar dichos

resultados.

Uno de los elementos que son vitales dentro de una produccion es el guidn, el cual que
aunque no ha recibido Ia importancia que representa, significa la parte fundamenial de una
produccitn en cualquiera de los medios audiovisuales, ya sea cine, televisién, videoclip,

proyeccion audiovisual,

El guitn es un texto en forma de libro, que sirve como dotumento para la filmacidn de una
pelicula o la grabacién de un programa televisivo o audiovisual, en &l se describe el tema que se
desarrollara, incluyendo didloges, lextos y acotaciones para la banda sonora® (audio). El
guionista que sea capaz de plasmar sus ideas en la forma mas precisa y eficaz puede influir
sobre la gente, y como dice Eugene Vale: * El relato surge de la imaginacidn del autor; la

construccion dramatica es el resultado de su técnica -2

La parte creativa de la produccion se encuentra en el guién, lo demas es mero seguimiento,
de manera que es de gran importancia que todos los elementos y maniobras de audio y video se
encuentren perfectamente bien detallados para que en su seguimiento se exprese la idea en un
cien por ciento. En el caso concreto del videoclip, este también se apoya en la ventaja del
lenguaje audiovisual para darse a entender lo mas preciso y correcto posible, aungue muchas

veces por su estructura no es muy lineal.

? FELDMAN, Simén. Guién argumontol, Guién documental, p. 13.

3 VALE, Eugene. Técnicas del guidn para cine y television, p. 73
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Anteriormente a la creacion del guibn definitivo, éste debe pasar por una serie de
depuraciones y transformaciones. Se debe elaborar en primera instancia un pre-guion gue
incluye las ideas basicas sobre las que descansa la estructura y secuencia del guion definitivo,

llamaremos a este primer formato guién literario.

El guidn literario o pre-guidn es un resumen donde esta lo esencial para dar paso a un nuevo
formato, el guidn técnico, el cual consta de dos espacios basicos: audio y video, Finalizado el

guién, entrames a la primera parte del proceso de produccion.

Dependiendo del tipo de produccién que se vaya a realizar, ya sea en estudio o fuera de él,
de caracter documental, drama o espectaculo, musical o videoclip, tendra ciertas caracteristicas
que determinaran el tipo de equipo a utilizar en la grabacién, desde equipos ligeros hasta un

poco mas camplejos como las unidades moviles.

También hay que mencionarse que todo el proceso de produccion no podria realizarse $ino
se cuenta con el equipo humano adecuado que va desde el staff técnico que lo constituyen los
especialistas de cada ramo. camardgrafos, iluminadores, microfonistas, audio, escentgrafos,

magquillistas, estilistas, elcétera. El drea artistica no queda excluida de dicho proceso.

Todos este equipo de trabajo esta bajo la supervisién del director quien es considerado el
responsable de que el desarrollo de la produccién, incluyendo la direccion de los aclores tenga
un oOptimo desenvolvimiento, teniende como base indispensable el guidn, este documento,

como anteriormente ya lo mencionamos, sera la guia de la produccién,

Un miembro de vital importancia para la produccion es el productor, encargado de negociar et
aspecto ﬁnancigro. que |a grabacion requiera, ya sea con el patrocinio de algunas empresas y/o

asociaciones o de manera individual, esto en el caso de peliculas, series, telenovelas. La que se
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refiere al videoclip, se mangja con la compafiia de discos quien sera la responsable de elegir et

productor que se desempefiara en la realizacion.

7.1 PRE-PRODUCCION.

La pre-produccion es Ia primera fase del proceso de produccién y es la que determina la

cafidad del producto final, ya sea telenovela, programa de concurso, videoclip, etcétera.

En ese memento el personal especializado, como lo son: productor, director, escritor o
guionista, asistente de direccion, director técnico, ingeniero de audio, director de luces,
disefador escenografico, coordinador, operadores de camara e ingeniercs de video, y en el caso
del video, el cantante o grupo, el representante tanto del artista como de ia compafiia de discos,

todos ellos se relnen para aportar sus ideas particulares y enriquecer la grabacion.

Lo anterior se lleva a cabo en el momento de contar con el guidn, el cudl se presentara con
un formato inicial, que irA cambiando durante el proceso de produccidn, pues la misma
grabacién hara que el guidn vaya sufriendo modificaciones. Ademas éste fijard la planeacién en
costo y tiempo de {a grabacidn en general, aprovechando al méaximo locacicnes, utileria, equipo,

personal y actores, quienes en el videoclip acompafaran al grupo ¢ cantante.

La realizacién de un proyecto es resultado de un equipo de trabajo que debe estar
previamente organizado para que su desempefio obtenga los objetivos deseados. Sin embargo,
para que todo esto se lleve a cabo es necesaric contar con un plan de trabajo elaborado

anticipadamente.

La responsabilidad de 1a etapa de pre-produccién recae sobre el producter ejecutivo, quien es
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negocios, incluyendo el presupuesto, y en caso de que exista las negociaciones, con la
coproduccion. E| ejecutivo es quien elige al productor, este a su vez es responsable de los
ptanes para una produccién especifica. Supervisa y selecciona al equipo de especialistas en las
diferentes ramas, aprueba el guitn y determina los horarios de trabajo del equipo de produccién.
Trabaja directamente con los guionistas scbre el concepto del programa o videoclip. E! designa

al director.

El director es el responsable de la coordinacién de las tareas especificas de cada tecnico
durante la filmacion. €l tiene la autoridad para elegir y desechar actores y perscnal de la
praduccién. Concibe y plantea e! tratamiento del equipo de camaras, es decir, las tomas y
movimientos & interviene también en la edicién, que sin la ayuda del guién final sera dificil de

completar esta tarea. A continuacién se habla de las fases que dan origen al guion final.

En el caso del videoclip la pre-produccion estara, determinada por el presupuesto que la
compafia discografica destine para reforzar la imagen del artista y su cancion ¢on el propdsito

de penetrar a un mayor numeroc de consumidores.

7.1.1 EL GUION.

El guién se encuentra dentro del proceso de elaboracion de mensajes. Es el elemento guia
en la realizacion, y asi como el escritor requiere de plasmar sus ideas para comunicarse, e
trabajo del guionista es realizar mensajes que se transmitiran a través de los medios de
comunicacidn, es el especialista en elaborar los mensajes en el formato adecuado que se

difundiran, principalmente por |a television, la radio y el cine.

El guidn ademas de incluir el mensaje o texto, rae las indicaciones técnicas que varian

dependiendo del medio.de transmision.que.se.vaya a utiizar. — _ . _
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El guidn incluye todo lo que aparecera, se verd y se escuchara en pantalla. Una de las
finalidades del guitn es simplificar el trabaje de la produccién, actuando basicamente sobre el
tiempo con el que se cuenta, pues éste ya se tiene contemplado en cada escena a realizarse,

asl simpfifica la jabor de seleccionar tomas.

Conociendo los elementos a utilizar que indica et guion, se realiza una planificacion en la cual
participan el costo y el tiempo de que constara la grabacioén, con el propésito de aprovechar al
maximo el dinero dispueslo asi como el material téenico y humano. Es decir, se elimina, con la

ayuda del guidn, gastos innecesarios.

Para la elaboracién de un guidn, se necesita un tema; con & después se realiza el guion
literario que es el texto a seguir y, posteriormente éste se frasladara al guién técnico; es decir, el
texto con especificaciones técnicas del medio por donde se va a transmitir, sea radio, cine o

television, en donde entra el videoclip.

Un elemento que apoya al guién literario, es el lamado guién grafico o story board, en donde
se describe, a base de dibujos, Ias diversas tomas a realizar, y dependiendo del audicvisual, en
este caso de un videoclip, entonces se acompafia de una breve descripcién asi como de la
musica correspondiente. "Gracias a esta visualizacion, el director puede ahotrar tiempo al tener
ya decididos practicamente: la composicién, el dngulo de camara, los movimientos de camara y

wd
de los actores”.

El concepto para e! planteamiento del tema en el guidn, dependera de las necesidades,
gustos e interés del publico al que se dirigird el mensaje. Se deben tomar en cuenta los

objetivos, lenguaje y tipo de espectadores. Como en el caso del videoclip que esta enfocado a la

{ BERNSTEIN, Steven. Técnicas de.produccidn.cinomatogeifica.p. 50— — -

e
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juventud. Previo a esto se debe contar con un pre-guién en donde se incluyen * las ideas

basicas sobre las que descansa la estructura y secuencia del guién definitivo™*

Con el pre-guitn se realiza un plan de trabajo, donde se dividen puntos o secuencias y que

van en orden de importancia yfo atraccion, para facilitar la grabacion.

Es importante que e! guionista tenga una gran capacidad de sintesis, asi el guidn serad mas
concreto y preciso en o que se quiere transmitir con las imagenes. Ademas, es preciso que el
guionista deba dominar el lenguaje tanto de la imagen: color, lineas, luz, composicidn; como el
audiovisual, pues todo estos elementos crean en &l espectador una sensacién. Por ejemple, una
escena en donde haya un movimiento de camara lento en un espacio abierto, acompafiado de

una luz suave, puede crear la sensacién de tranquilidad. { Consuitar Anexo).

Para el caso del videoclip: después de que el realizador junto con el guionista se encargan de
escuchar la cancién, se plantean una pequefa historia o se recrearan las inquietudes del
cantante o grupo. En primera instancia se realiza un pre-guion donde se plasman las ideas
principales que se conjuntaron taﬁto del productor, director, guionista y artista y las cuales se

realizardn en el videoclip.

7.1.1.1. GUION LITERARIO.

El guidn fiterario es la base informativa que nos dara la idea principal de la produccion. Es la
narracién ordenada de la historia, donde se incluyen los dislogos y ka accidn, pero sin agregar

las especificaciones técnicas.

5 GONZALEZ Anoyo, Cados. Elguitn, p.18.—. SN .
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Para Eugene Vale el guién literaric es 34 z una sinopsis, " donde sa establecen los hechos

saligntes del incipiente guibn. No necesita conterer 5 vdos los hechos; pero aquellos que estén, deben

bastar para efectusr una narracion complela, Sin trar-s a4 de. sarrollos fragiles™®

Después de Ja sinopsis, la historia sufre res#caciones, una de ellas donde el autor amplia y
agrega nuevos elementos a la idea principal ko ros autores consideran a este cambio como el
guién literario. En Ja redaccion det guion ltersrc, s2 deben comunicar todas las acciones que se
desarrollardn durante la trama, y {2 narracién 2ens ser continua, Para ello, el guidn literario debe

ser claro, conciso, sencillo y original.

Unc de los procedimientos mas impona-n sara la redaccién del guién literaric son los
dialogos, pues son el punto de accién de ks .ersonajes. Sin embargo, no todos los proyectos

audiovisuales requieren del didlogo, tal es e -zs- del videoclip, que no Io incluye, pues sblo se

enfatizan algunas frases que la cancion deter e

Sabemos que el guitn seguira teniendo “aroes hasta llegar a la elaboracion del guién final

que culmina con el guion técnico; es aqui durrs s recomienda un trabajo conjunto del escritor-

realizador para mejorar los resuitados.

Es decl, el tema a tratar debe tener defiss wes segmenlos vitales para el desarrollo de la
historia: principio interesante, con la inlenciér 4z zirapar la completa atencién del espectador; un
desarrollo que mantenga el interés, donde s« yyra el climax y que por Gltimo, dard paso a un

fina! decisivo en fa trama narrada.

En la practica, y conforme a las entresatzs elaboradas en la segunda parte, punto 6;

observamos que el guidn literario no siempre «x wsilizado en el proyecto de realizar un videoclip,

® VALE, Eugene - Técnicas dul gulén pari cine y television, p. 174,
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aunque et guidn técnico y el story board si son indispensables, ya que en estos dos se plasman

las ideas que el guidn literanio plantea.

7.1.1.2. GUION TECNICO.

Ei guién técnice es el punto de inicio para cualquier tipo de grabaciones, pues es la guia a

seguir durante todo el proceso de produccion.

Existen distintos tipos de formato del guidn técnico, éste se seleccionara dependiendo del
productor. Lo importante es que contenga las especificaciones necesarias para que en el
momento de la ejecucién no existan contratiempos. En television se utilizan basicamente dos
tipos de formatos para el guién: el de una columna o el guitn de dos columnas. Ambos manejan

los mismos términos y se obtiene el mismo fin.

£n el guidn técnico se plasman las ideas principales con respecto a la escena que se
grabara: tipo de iluminacién, si es en exterior o interior, si s de noche o de dia, el tipo de
encuadre, especificando el plano a utilizar, si hay algin movimiento de ¢amara junto con el
desplazamiento del personaje; cortes de cadmara, indicacién de efectos, asl como la descripcién

de la accién, esto se refiere a la parte de video o sea lo visual.

Por otro lado, la parte de audio debe contener ciertas especificaciones como lo son: palabras,

dislogos, efectos sonoros, ambientales y misica.

Cualquier instruccién fuera del desarrollo del guién va entre paréntesis. Es importante
sefalar que se recomienda no cortar las palabras del rengidn o de la pagina. Esto con la

finalidad de no dividir la intencidn de la frase. Las acotaciones de sonido o masica van escritas
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con mayusculas y subrayadas. Por (itimo, cuando la escena no se ha concluido en una sola

hoja, es importante escribir continda.

En el caso de la produccién del videoclip a realizar, el guién lécnico incluye las
especificaciones de video como se determind anteriormente, y la parte de audio solo contendra

la letra y especificara la cancién que se utilizara.

7.1.1.3. STORY- BOARD.

El story board es un arma fundamental en la creacién de guiones en todo tipo de género,
dramatico, informativo, videoclip, etcétera. Estd conformado por una serie de pequefios dibujos
ordenados en secuencias de acuerdo a las acciones que se van a filmar, es decir, que cada
escena se presenta pero con elementos visuales. “Un story board, consiste en afladir, a lodas las
espocificaciones del guidn técnico, una vifieta dibujada en la que se presenta el contenido visual de cada

prano”’

El story board nos permite ver las ideas del guionista de una forma grafica y se utiliza en la

produccién de anuncios comerciales, videoclips, audiovisuales de transparencias y peliculas.

En el story board cada vifieta describe mediante un breve comentario la accién, narracion ¢
dialego. Una vez finalizado este guidn gréfico, tiene una similitud con las tiras comicas, en donde

individualmente se presentan las imagenes que dan idea de la trama.

Existe una complejidad en la elaboracién de los dibujos que van de los mas simples a los

mas complicados. Las técnicas para su realizacibn son variadas y van desde recortes de

? FERNANDEZ Diez, Federico y MARTINEZ Abadia, José. La direccién de produccedn para
cine-y-tolovisién.p 88, —_ JE— — _
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revistas, transparencias, fotografia y cualquier tipo de material visual, se emplean lapiz, tinta, a
color o en blanco y negro. En conclusién el objetivo primordial del story board es narrar a través

de dibujos la historia.

La importancia del story board radica en los siguientes puntos:
- Se emplea cuando no se visualiza correctamente la accion, ya que por medio de €l se observa
el desarrollo de las acciones.
- Facilita el trabajo a! guionista para que éste ubigue e! resultade que se pretende dar y no pierda
tiempo en interpretar las imagenes, como cabe recordar que cada vifieta lleva escnto de manera
breve lo que sucede en cada escena.
- Et story board es un buen método para ejercitar el pensamiento visual.
- El story board sélo se utiliza si la produccion lo requiere.

- Permite visualizar la historia: es el camino de lo literat a lo visual.

La estructura del story board es la siguiente:
1. - El story board lo conforman vifietas en donde se dibujan las imagenes mas importantes de la
accién.
2. - Generalmente éstos dibujos significan planos o tomas especificas de cada escena que los
detalla el realizador del story board en base a emplazamientos o posiciones de camara
especificos, para ello el dibujante debe tener conocimiento del lenguaje audiovisual tanto del
cine como de 1a television.
3. - La ordenacion de la vifetas puede variar, ya sea de ariba hacia abajo, o que se lean de
izquierda a derecha.
4. - En la parte inferior de la vifieta contiene la siguiente informacion:
* nimera de la escena.
* identificacion de la escena.
* nomero de! plano o imagen dentro de la escena.

* breve descripcién de la accion, — _ L _
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* breve descripcion del audio (didtogo, musica y/o sonidos).

* observaciones técnicas, esto es opcional.

5. - Entre cada vifieta se indicar4 la transicion que se utilizard entre las imagenes:
- por corte directo.

- por movirniento de camara o de la lente de la camara (zoom).

- por disoclvencia entra imagenes.

- por fade in o fade out.

E| formata del story board deberd realizarse con los siguientes pasos:
1. Para el caso de trabajos realizados en television, producidos en cine o video, - como
videoclips, anuncios comerciales- y los audiovisuales con transparencias, se utiliza el formato
llamado académico, que tiene una proporcion de 3 x 4 cm.

2. Ya que se determiné el orden de lectura debera respetarse para evitar efrores.

En resumen, el story board facilita la visualizaciéon de las tomas, y por ende, disminuye el

tiempo para elaborarias. Sin duda, es un gran elemento para agilizar el proceso de produccidn,

7.2 PRODUCCION.

En el concepto de la produccion se frata de especificar ef tipo de producto que se va a
obtener, tomando en cuenta varios elementos come los que a continuacién se mencionan:
- Medic de comunicacion utilizado: television.
- Género televisivo: videoclip {audiovisual).
- Tema: el videcclip rock una opcidn para comunicar.
- Delimitacidn: consumidores entre 15 a 25 afos.
- Tiempo: duracién de la cancion.

-'MusicaTrock de diverses generos. — -
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Una vez delimitado el producto, que en este caso es un videoclip y que tienen como finalidad
vender una cancién asi como al cantante o grupo, se da paso a la realizacion. Ubicado el
escenario, ya sea interior o exterior, se inicia la instalacién técnica: ituminacién, micréfonos,
decoracidn ylo escenografia, y camaras, esto supervisado por el personal correspondiente gue
esta a cargo del director. En caso que sea dentro del estudio de grabacién, tendra comunicacién
con el equipo de especialistas a través del floor manager para dar indicaciones a los

camardgrafos, ingenieros de sonido y al swilcher

Los aclores se colocan en sus posiciones y repasan su trabajo. Al mismo tiempo los

camarébgrafos alistan sus instrumentos para estar preparados al recibir la orden del director.

Listos los elementos anteriores se realiza un ensayo previo a la grabacion el cual no serd
filmado, y servird para llevar a cabo las modificaciones que considere pertinentes el director

después de ese primer ensayo,

Cuando todo esta dispuesto para grabar el director pide silencio, silencio en ef escenario. en
caso de ser una toma con audio directo y empieza la grabacidn de una o varias escenas, para
después seleccionar la que mas agrade al productor y al director. El continuista entrega al
director y a la produccién los cambios en el guion, remarcandolos, para anotarlos en el guién
maestro. Esto ayudara al editor en la post-produccion, pues ya estdn marcadas las escenas que

se decidid quedaran para el resuitado final.
La produccidn o realizacién es pues la parte donde el guidn técnico empieza a realizarse, es
la parte donde se efectia fa grabacién del audio y las imagenes en video o cine Gue se utilizaran

para obtener ya sea una telenovela, documental, videoclip, anuncio comercial, peticula,

En la realizacion empieza a desarrallarse todo el trabajo previo de investigacién, también se

_pone en praglica el concepto a ulilizarse con la infraestructura destinada, es decir, el formato de.
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grabacién que se utilizara, la calidad que se desea obtener y esto se determina, basicamente,
por el presupuesto. Es todo un proceso de creatividad, que con anterioridad tuvo un
planteamiento, para luego desenvolverse, y por Ultimo obtener un resultado satisfactorio. En el

caso de un videoclip que tiene como objetive, vender discos del cantante o grupo a promocionar.

Por ser un elemento publicitario de gran importancia, el videoclip viene a reforzar ta imagen

del artista y su cancion, apoya fuertemente la publicidad realizada en radio,

Entonces, se puede decir que para existir un videoclip, primeramente se requiere de una
cancién. La compadia de discos apoyard econdmicamente los medios donde se promocionard

con gran impacto para penelrar a un mayor nimero de consumidores.

La gran mayoria de las veces, la produccion mas reciente de un grupoc o cantante en
ocasiones se apoya simultinecamente o con poco tiempo de diferencia, tanto en la radio como

en la television; es decir, se sacan al mercado el disco y e! videoclip.

El videoclip tiene un preceso de produccién consistente en: seleccionar un realizador de
videoclip. El se encargara de escuchar la cancién, con la cual contara una pequefia historia o

simplemente recreara las inquietudes y el concepto del cantante o grupo.

Para ello. en primera instancia, tienen que realizar un pre-guién o guidn literario, para plasmar
las ideas principales acerca de las imagenes que se crearon en su mente y las cuales llevara a

realizar en el videoclip.

Posteriomente hard un story board, es la historia dibujada en un formato especia!, éste

ayudara a facilitar la grabacion de las imagenes.
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Teniendo ya, las ideas mas concretas y las imégenes mas seleccionadas, ef realizador de
videoclip o director, pasa a escribir con su equipo de produccién el guidn técnico, en donde ya
vendran las tomas principales, con la parie de la cancion precisa, se puede decir, que en este
momento se sincronizan audio: 1a cancidn y video: los planos, para crear o que conocemos

como videoclip.

Ya con el guibn como apoyo se realizan las grabaciones, empieza asi el proceso de
produccién, para ello se requiere de un equipo tanto técnico como humano. El director es el
responsable de decidir conjuntamente con ta compafia de discos y el artista el formato que se

utilizar4, ya sea en cine, 35mm; betacam, betacarn digital, % u 8 mm. , en video.

Y que después de pasar por lodo el proceso de produccion, llega a su culminacién con la
edicién, ahora si, el resuttado final. En las salas de edicién, es en donde con ayuda del guion se
buscan y editan las mejores tomas, se insertan los efectos especiales, digitales o

computarizados, para crear mas sensaciones en el espectador.

Se concluye con la grabacién de reproducciones, las cuales seran distribuidas a las distintas
televisoras para que las reproduzcan constantemente y logren su objelivo; vender la imagen de

la musica, es decir el videoclip. Es todo un proceso de creatividad y una forma de expresarse.

7.3 POST-PRODUCCION.

Finalizada la parte de produccion o grabacién, se pasa al proceso de post-produccion o mejor
conocido como edicidon, esto con la ayuda del guion final que facilitara este trabajo, puesto que
ya contendra las modificaciones que se hayan hecho a lo fargo de la realizacidn y asi se

quedaran las tomas seleccionadas.
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La edicidn enmarca a todo el proceso operativo de base técnica, ademas de la artistica que
conducen a la fase de la grabacion en cinta de video que se realiza en un material original, y
obtiene el nombre de cinta master, finalizada la obra; ésta sera el programa tal y como llegarz al
publico. En caso de que se venda o reproduzca en otras ciudades, se realizan las copias

necesarias para distribuir.

La post-produccion inicia en la sala de edicidn o lamada de montaje en cine, se desarrolla a
través de los distintos aparatos para e! procesado de la imagen, editoras en video y moviola en
cine. Continua en la cabina de grabacién de audio, destinado al sonido y termina con la copia

final del programa.

Por editar entendamos darle forma artisticamente a imagenes que han sido grabadas y solas
no tienen un significado; pero al unirlas nos expresan un mensaje o nos narran una historia. Esa
es la magia de la edicion, que de tener tomas desfasadas, sin sentido, logran una coherencia y
nos cuentan un relato. En el videoclip, nos narra 1a cancién o nos habla de un concepto sobre la

musica o el grupo.

La edicién es un auxiliar 1écnice de suma importancia, pues es en esta parte donde se realiza
la labor creativa de la produccion, y en muchos casos ha venido a beneficiar el resultado final
de la realizacién por la facilidad de reordenamiento visual gue ofrece, dando por resultado un

mejor trabajo del que se tenia pensado, muchas producciones se han beneficiado con la edicion.

En un videoclip la post-produccién se basa en la grabacion de una historia que muchas veces
como en los Ultimos tiempos ya no es nada lineal y se le adapta el tema musical que se va a
promocionar. Consiste en darle la estructura final al trabajo que se ha realizado, es decir

adecuarlo a!aforma en como se va a presentar al auditonio.
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La edicién en un videoclip, consiste en adecuar la parte visual a la banda sonora, de manefa

que se podra observar el acompafamiento musical de las imagenes namradas.

Para finalizar, después del largo proceso que implica la creacion de una idea, que
posteriormente se plasmard en un guidn, y este a su vez da paso a la grabacion de cualquier
género narrativo visual, en este caso un videoclip, y que concluye con la edicidn, esto es el
esfuerzo de mucha gente involucrada, y se podra observar en algin medio visual: cine,
television o video, después de haberse distribuido las reproducciones a las televisoras. y que se
encargaran de transmitir constantemente &! producto a promocionar.

‘

Ademas de que tiene la finalidad como en el caso del videoclip rock de difundir entre la
juventud, tanto la cancién, y por ende al grupo o cantante, para asi legrar la venta de los discos.
Para ello se utiliza al videoclip, que es una nueva forma de expresion musical y con la cual los

jovenes se identifican.
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8. CONCLUSIONES.

Como hemos visto, el videoclip es un medic compuesto de dos elementas de gran impacto
sobre los jovenes, como lo es la imagen y la musica. Y por ser un espectdcule, es un fendmeno
creado a contemplarse. Logra en el joven televidente aficionado al video, despertar inquietudes,
pues lo que observa a través del videoclip pueden ser desde cosas habituales hasta cosas
insélitas ¢ fuera de lo comin; esto (ltimo rompe con {a imagen cofidiana que tienen de su

realidad y por ende, puede llegar a ser actor o solamente, un espectador frente a lo que ve.

El videoclip. al igual que el cine y ia television, en sus inicios, surge como un medio de
diversion e! cudl una vez que conocen sus alcances es explotado y se introduce como una
herramienta de publicidad y conforme la tecnologla ha evolucionado en todas fas dreas, como
en el video, el videoclip se transforma en un elemento cada vez mas complejo en su produccién,
abarcando técnicas cinematograficas, animaciones digitales, computarizadas, en fin, es una

variante de comunicacién que se enfiquece y a ta vez permite experimentar ¢con otres medios,

El video clip es una extensién de un medio de comunicacidn con una forma de narracién
diferente compuesta de dos elementos universales y de gran impacto scbre los jévenes, como lo
son la imagen y la musica rock, efllos son parte del procese de comunicacidbn como lo es el
emisor que en este caso es el canal que transmita el videoclip, el canal es la television y el
mensaje es la cancidn, que culmina al llegar a un receptor, representado por los jdvenes,

quienes asimilan el mensaje, van y compran el disco, existiendo as! la retroalimentacién.

El rock circula por diversos canales para llegar a su publico: la radio, tiendas de discos,
periédicos, revistas especializadas, actuaciones en vive, bares y la televisidén, medio por donde
liega a los hogares el videoclip, que es 1a manera mas 4gil y directa de penetrar en 1a atencién

del joven espectador, por ser el mayor consumidor de misica e imagenes.



122

De ello dependen sus intereses, valores, creencias; asi como la conciencia que tenga acerca
de lo observado. El joven mira los videoclips, ya sea en forma de entretenimiento o como forma
de vida, pues para &! la forma de vestir, de caminar, la imagen que contempla es o no un ideal

para seguir o copiar.

* Ef rock pretende conocer 1as necesidades de los grupos sociales a 105 que se quiere difigir el producto;

en nuestro caso, fundamentalments., los jovenes *.

Se pueden considerar dos niveles de observacion de los videoclips en los jovenes:
1er. Nivel: Es ague! en donde sblo se es un simple espectador el cual contempla con la
necesidad de distraer su ocio, asi camo satisfacer su necesidad musical, se recrea y ademas

critica lo que observa en el video.

2° Nivet: El joven actia de forma indistinta, dependiendo de su contexto y es participe de lo que
observa en los videos, él quiere vivir y sentir lo que ve. Quiere tocar en un grupo, tener
emociones fuertes; es decir quiere lograr un éxito que en la realidad no tiene. Por eso es

importante no olvidar 1o que transmite un vicieoclip.2

Lo que en el teatro se refiere a la catarsis, es decir, a la descarga emocional o afectiva, se
puede emplear también al videoclip, pues ésta es la depuracion del espectador de todo miede y
compasion, se cumple un acto psiquico muy particular: la identificacién emotiva del espectador
con los personajes, en este caso se traslada a la identificacion que el joven tiene con et grupo o

cantante de su preferencia.3

La identificacion es una solucidon a los problemas del espectador. En ese sentido, las

imagenes se pueden comparar a las de un suefio compartido y, consecuentemente, su poder de

' DE GARAY, Adrian. El rock también es cultura, p.46.
? GUTIERREZ Alea, Tomas_La dialéctica del espectadar p 54 - -
* BRECHT. Bertold. Escritos sobra el teatro, p. 121,



123

persuasion o sugestion alcanza un peligroso nivel ya que puede operar en un sentido positivo o
negativo, creandose de esta forma la enajenacién, cuando el joven se enajena deja de ser &l

mismo para vivir en et otro en el personaje que ve y desea imitar.*

El videoclip es una ventana que permite conocer costumbres, culturas, idiomas de varias

partes del mundo, por el medio de transmision que utiliza, la television, ésta hace uso de su’

inmediatez, permitiendo al joven mantenerse en comunicacion directa con los acontecimientos
que le rodean. Una cualidad que tienen algunos videoclips, es mostramos 1o que conacemos y
forma parte de nuestra vida diaria, a lo que estamos habituados, se nes muestra como alge que
vemos por vez primera, aflorando la sompresa, el asombro y la duda, es decir provoca una actitud

critica y penetrante.

Es notoria la influencia que recibe el videoclip de otros medios audiovisuales, como es el cine.
Y vicaversa. En muchas peliculas el desarrollo se enfoca a imagenes basadas en un tema
musical. Se enfatiza la fotografia, el color y la masica haciéndonos recordar a un videoclip, pero
no sblo se debe esa influencia al impacto generado por esta tendencia narrativa, sino también se
relaciona con avances tecnolbgicos, los cuales le permiten ser mas atractivo visualments, porque
las nuevas generaciones estdn acoslumbradas a una agilidad iconica, que ha aportado el

videoclip.

El videoclip marca la moda a seguir, tanto en lo musical como en la imagen visual, que el
joven quiere y desea aparentar, esto con la finalidad de integrarse al grupo social en donde
desea ser aceplado, dependiendo del género musical de su preferencia. Es una produccion de

jovenes para jovenes.

Los videoclips son una opcidn para los cantantes y grupos de rock, asi como para las

compafilas discograficas de ensefarnos su concepto musical a través de un formato diferente y

* GUTIERREZ Alea, Tomas. Op. Cit,, p. 54.
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de impacto y se transmite por un medio de gran alcance como Io es la television, y que generd la
creacion de un canal exclusivo para la emision de videoclips: MTV y su difusién mundial. Esta
cadena de televisidn, debido a su gran demanda en varias pares de! mundo, ha creado
ramificaciones para darle importancia a cada continente en el cual esta presente. Tal es el caso
del MTV Latino. . MTV Asia, MTV Europa, entre muchos otros, y que en la actualidad no tiene

competencia.

MTV esta enfocado a lo que a los jévenes les interesa, su programacion esta guiada por los
gustos musicales y que ellos mismos imponen como éxito, Tieng secciones especializadas sobre
los distintos géneros musicales, deportes, moda, noticias sobre sus cantantes y grupos favoritos

asi como su mas reciente grabacion sin dejar a un lado la musica rock.

Como se afirmé en el punto 6 de ia investigacion, Testimonios, el género musical del rock es
el que mas realizacién de videoclips tiene, debido al gran ndmero de jovenes que habitan en el

mundo, y que son los mayeres consumidores y es por ellos que se producen los videoclips.

Al rock se le predecia poca duracion, y de su aparicion ya son 50 afos, durante ese tiempo
han surgido géneros e innovaciones musicales. El rock creci6 a la par de la television y con elta
evolucionaron las nuevas formas de narracion como lo es el videoclip, y continuard
evolucionando conforme a las nuevas tecnologias. Y es hasta el momento, una opcion para

comunicar.



ANEXO.

En esta pante de la investigacién se plasman elementos indispensables para comprender la constitucion
de un videoclip. La intencién de crear este apartado surge con el objetivo de que sirva como una guia para
consultar scbre el lenguaje en cualquier produccién televisiva, pero haciendo énfasis en los puntos que

conforman un videoclip: el lenguaje audiovisual, los efectos especiales, el color, et sonido, la masica.

EL LENGUAJE AUDIOVISUAL.

El cine y la televisién tienen un lenguaje en comin originado en el cine. La tecnologia v la funcion social
que tiene cada uno de ellos los llevd a definir codigos especificos de comunicacién, a través de los
componentes de la imagen generalizados principalmente por el cine y que son: el plano o campo, la

composicién, el encuadre y el movimiento de camara o desplazamiento.

Encuadrar una imagen es snmarcaria. El encuadre puede ser a un sujeto o un objeto dentro del visar de
la camara. El encuadre tiene cierta informacion visual variando los lentes utilizados y la distancia que exista

ente la camara y €l sujeto o el tema que se genera. Al lograr esto lo que creamos es un plano.

Plano es fa unidad basica de fa composicién de Ia narracion televisiva. Existen diferentes tipos de planos
y se clasifican por la relacidn que guardan los objetos y personas captadas, con la superficie total del

recuadro.

Los diversos planos que a continuacién veremos tienen varios nombres tanto en inglés como en
espafiol. La utilizacion de cualquiera-de los nombres en los guiones es valida. Generalmente se escriben
los nombres de los planos en inglés para los guiones de tfelevision y en espafiol para los guiones

cinematograficos.
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Hablar del lenguaje audiovisual es muy importante ya que, como lo hemos estado mencionando a lo
largo de los elementos canstitutivos, no solo e! lenguaje oral comunica, también lo hacen las imagenes, los

colores y tener conocimiente del lenguaje audiovisual es como conocer € alfabeto de la imagen.

DESCRIFCION DE LOS PLANOS O SHOTS.

Cada uno de los planos, ademas de mostrar a las personas yfo la escena, posee una significacion

propia y crea efectos psicologicos en el espectador.

PLANOS CORTOS: Tienen un valor expresivo y sirven para;
- Dar énfasis a la accién,

- Dramatizar la escena.

- Revelan las reacciones de los personajes.

- Muestran los detalles.

- Concentran e interés al revelar o acentuar alguna informacion de la trama y atraen ia atencion.

1. Tight shot (TS) Se encuentra un detalle aislado de la
Extremne Close Up (ECU) persona (ojos, boca). O también es et
Plano de detalle (PD} encuadre de los objetos {florero, anillo).

2. Big Close Up (BCU) Se encuadre desde la mitad de la frente
Very Close Up (VCU) a la mitad del mentdn.

Primer Piano Corto (PPC)

Primerisimo Primer Plano (PPP)

3. Close Up (CU) Es un encuadre de la cabeza completa.

Primer Plano {PP)



4. Medium Close Up (MCU) Va desde la parte superior de |a cabeza

Plano Medio Corto (PMC) hasta la parte superior del torso.

PLANOS MEDIOS: €n parte descriptive porque se ve 1a escena y en parle expresivo porque el sujeto
comienza a atraer la atencidn del espectador, permite el encuadre de gestos corporales amplios, Ban

continuidad entre los planos largos y los planos cortos.

5. Medium Shot (MC) Se encuadra desde la parte superior de

Planc Medio la cabeza hasta debajo o arriba de la
cintura.

6. Knee Shot {Knee) Va de la parte superior de la cabeza a
Plano Americano {(PA) la parte inferior de las rodillas.
Plano 3/4

7. Full Shot (FS) Entra todo el cuerpo y queda un
Plano Entero (PE) pequefio margen en la parte superior de
Medium Long Shot (MLS) la imagen,

PLANOS L ARGOS, Se dtilizan para:
- Comenzar una escena.

- Revelar un lugar donde se desarrolla la escena.
- Seguir una accién amplia.

£1 vator de los planos largos es descriplivo.

__8. Long Shot (LS) _ . __Lapersona y objetos ocupan una __ _ .



Plano General (PG) pequena parie del encuadre. No se
Panoramica distinguen detalles y se destaca

principalmente el escenario.

9. Extra Long Shot (ELS) Es un encuadre de una ciudad,
Plano Muy General {PMG) poblacion. No se ven ni personajes,
ni objetos.

La duracién de los planos dependera de los propdsites det guidn. Pero en general una imagen no dura

mas de 5 segundos.

Por otro lado, los encuadres de las personas se clasifican en:

- Two shot dos personas

- Three shot tres personas

- Group shot cuando se encuadran mas de 4 persenas.
ANGULOS DE CAMARA.

El eje éptico de la camara generalmente es paralelo al plano horizontal y se ubica al nivel del torso. Sin
embargo, puede adoptar diversos grados de inclinacién y asi formar diversos angulos con el plano

horizontal.

‘Existen dos anguios de camarar - — — —_ - —



+ Picada o High angle shot. L.a camara se sitGa en un nivel superior respecto al sujeto; esta inclinada hacia
abajo y el sujeto aparece en el recuadro visto desde arriba. La picada da al espectador un sentido de fuerza
o superioridad respecto a la imagen. Se utiliza para implicar carencia e importancia, impotencia. La vertical
de plomada acentua la forma y movimiento de grupos. También revela aislamiento o aglomeracion. Puede

resuitar simbdlica al mostrar la pequefiez mora! del individuo.

+Contrapicada o Low angle shot. La camara esta dirigida hacia arriba tomando al sujeto desde un angulo
bajo. La contrapicada hace que los sujetos parezcan mas fuertes, imponentes, poderosos. También pueden

parecer autoritarios, amenazadores u ostentosos. El didlogo adquiere dramatismo y significado.

MOVIMIENTOS DE CAMARA.

Los movimientos basicos son aquellos en que ta camara gira sobre su mismo eje y son: Paneo y Tilt,

1. Paneo o Panning Horizontal. La camara se mueve en su plano horizontal para maostrar la relacion
espacial entre dos areas o sujetos y para seguir la continuidad del sujeto.
a) Paneo izquierda o pan left. La camara gira hacia la izquierda del camarografo.

b) Paneo derecha o pan right. La cAmara gira hacia la derecha del camardgrafo.

Hay varios tipos de paneo segin sus propositos, algunos de eflos son:

* Paneo de seguimiento: La cAmara se mueve para seguir a un sujeto en movimiento. Sirve para que el
espectador se dé cuenta de |a relacién del sujeto con su entorno.

* Paneo de reconocirnionto: La camara se mueve despacio en la escena para dejar que el espectador mire
y se fije en los detalles. Puede crear dramatismo y expectacion.

* Paneo interrumpido: Es un movimiento largo y suave que se detiene de repente para crear un contraste

visual.



* Paneo de barido o Whip: Es un movimiento muy rapido de la camara sobre una serie de imagenes. Las

imagenes se ven borrosas por el movimiento.

2. Tilt o Paneo vertical; Ayuda a conocer visualmente varios sujetos o 4reas que estan ubicadas en un

plano secundario y para enfatizar la profundidad de campo.

a) Tilt Up o Paneo vertical: Causa en el espectador una impresion de aumento de interés, emocibn,
expectacitn, esperanza y anticipacion. Es el movimiento de camara de inclinacion hacia arriba.
b} Tit Down. Produce por el contrario, disminucidn de interés y emocion, decepcion, tristeza y examen

critico. Es el movimiento de inclinacidn de la camara hacia abajo.

Las finalidades de los movimientos de la camara son fundamentaimente para: N

* Seguir la accion.

* Mostrar una serie de partes unidas entre si.
* Unir elementos separados.

* Crear tension, anticipacién o ansiedad.

* Cambiar la accion.

UTILIZACION DEL ZOOM.

El empleo del zoom es conveniente pero simula el movimiento de la camara. Es mas comodo utilizar un
objetivo zoom para alejarse o acercarse al sujeto que desplazarse de un tado a otro con un angulo de lente

nomal,

Con el zoom, al cambiar el plano de vision 1a imagen simplemente aumenta o disminuye.



Se llama zoom-in cuando nos acercamos al sujeto y zoom-out en cine cuando nos alejamos y zoom-

back en televisidn,

DESPLAZAMIENTOS DE CAMARA.

La cAmara es un objeto mévil en el espacio que puede desplazarse con gran facilidad, lo cual permite’
desarrollar posibilidades lingiiisticas. La cdmara puede desplazarse para acercar o alejarse del sujeto. Para
ello debe estar montada sobre un pedestal con ruedas o sobre un vehiculo. Los tipos de desplazamiento

son:

1. Dolly In: La cadmara se acerca hacia el sujeto, sirve para:
* Dar énfasis o detalles de la accion.

* Excluir objetes cercanos.

* Recomponer el encuadre,

* Llevar el interés a otro objeto.

* Realzar un objeto que avanza.

* Subrayar una accién o reaccion.

* Realzar la importancia del sujeto,

* Localizar la atencién.

* Revelar informacidn nueva.

* Aumentar la tension,

El desplazamiento hacia adelante y hacia amiba crea un sentimiento de iibertad, elevacidn, alegria.
Hacia adelante y hacia abajo sugiere poder, energia cuando se hace ripidamente, pero cuando se hace
lentamente sugiere tristeza y vuelta a la normalidad. Hacia atras y hacia amiba sugiere relajamiento,
separacion del sujeto y de la accién. Hacia atrés y hacia abajo nos propone un movimiento de retroceso a

menudo desilusionante.



E) desplazamiento de la cAmara destaca mas cuando se toma un sujeto estatico. Los desplazamientos
necesitan estar motivados, ser apropiados y controlados con suavidad a velocidad adecuada, pues de lo

contrario pueden ser desconcertantes y molestos.

Al desplazar fa cAmara sentiremos que nos trasladamos de un lugar a otro casi fisicamente. Esto se

llama cAmara subjetiva y ¢rea en los espectadores un efecto de participacion.

Cuando fa camara esta estatica nos parecera que los actores se acercan o alejan de nosotros y el efecto

es objetivo ya que no volvemos receptores de su actitud.

Es importante sefialar estos movimientos de camara pues de ellos dependerd la (s) sensacion (es) que

nos cause al estar viendo las imagenes, asi como la actitud que se tome al respecto.

2. Dolly back. La cAmara se aleja del sujeto. Sirve para:
* Ampliar el campo visual.

* Incluir més objetos.

* Incluir una accidn.

* Seguir una accién con desplazamiento.

* Retirarse de la acci6n.

* Reducir la importancia.

* Crear sorpresa.

* Crear conciencia de espacio.

* Crear efecto subjetivo.

3. Travel izquierdo o Travel derecho (Travelling): Sujeto y camara se desplazan paralelamente.

4, Cémara subjeliva (Campo): Cuando la camara ocupa et lugar del personaje y es quien tiene ahora la

— visibn o etdetatie:  — — - = = - - -



5. Reverse angle (Contracampo). Sirve para ver la reaccién de los personajes en angulo opuesto.
LA COMPOSICION,

l.a composicidn de un encuadre es imponante ya que depende de su equilibrio, es decir que el

espectador reaccione de acuerdo a lo transmitido por el guidn,

Tomando en cuenta estos elementos, la imagen televisiva se analiza de la siguiente manera:

La pantalla se divide en lres partes iguales de forma horizontal como vertical, dando por resultado nueve
recuadros, siendo el recuadro central [a zona de mayor atencién para el espectador; es decir la primer zona
que se ve. El segundo lugar de percepcidn lo ocupa la zona con soles, lados superior e inferior, como

laterales del central y, en ultimo lugar, la zonas de la esquina marcadas con letra, y son las que interesan

menos al espectador.

FEOOUEMA DE LACOMFPOSICION*
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La compasicién no requiere de reglas establecidas, puc;zsto que cada autor tiene la libertad de creacién,
sin embargo esta comprobado que el esquema anterior tiene repercusiones subconscientes de tipo
emocional en los espectadores. Ejemplo; Una composicion dominada por las lineas horizontales genera
una sensacién de calma, de reposo, de paz. La composicion en diagonal transmite dinamismo en la
escena. Las lineas verticales definen un estado de tensa espera. - Las composiciones en donde dominan los
4ngulos agudos, Jos dientes de sierra, las lineas quebradas, inquietan desasosiegan y en todo caso denotan violencia y,

las lineas curvas, expresan volupluosidad, elegancia, musicalidad y rqueza -

TRANSICIONES BASICAS Y SUS APLICACIONES.

Las transiciones son las formas como se cambia de una toma a otra. Entre las transiciones basicas se

encuentran:

1. Ei corte: Es la transicién mas simple, es el cambio instantaneo de una imagen a otra. Es dinamico y
asocia dos situaciones instantAneas. Se realiza el corte para:

* Introducir énfasis.

* Dirigir la atencion del espectador a otro punto de! sujeto.

* Mantener un punto de vista particular cuando el sujeto se mueve.

* Mostrar fa posicién del sujeto en relacidn con otros sujetos.

El corte interrumpe la continuidad. Ei momento mas apropiado para el corte es cuando en la escena se
produce una accién o una reaccion. También puede hacerse antes o después de ta accion. Existen dos

tipos de corte:

a) Corte entre imagenes en movimiento. Cuando los sujetos se mueven n la misma direccion se sugiere
continuidad de accién. Cuando se realiza en sujetos que caminan en forma opuesta propone fuerzas

convargentes.

! Ibidem, p. 115.




b} Corle entre imagenes estédticas y en movimiento. El corte enire una imagen estitica y una en
movimiento acelera subitamente el interés de! piblico. Entre una imagen en movimiento y otra estatica se

produce tensién.

2. El fundido. Es |a desaparicién o aparicion gradual de una imagen. También es conocido como fade y
puede ser de dos tipos. Fade In o Fade Out.

* Fade in; Cuando una pantalla oscura aparece gradualmente |a imagen, da una introduccion tranquila a la
accion.

* Fade Cut La imagen desaparece gradualmente hasta quedar a oscuras. Provoca un cese de accion
tranquilo. E) alcance de dos secuencias por un fundido introduce el concepto de pausa en el fluir de la

accion.

3. La disoivencia o mezcia: Es el atenuar la imagen que sale superponiéndose a otra imagen que entra,

una imagen desaparece gradualmente a la vez que Otra aparece de |2 misma manera.

Una mezcla rapida implica que la accién es concurrente, acciones paralelas, una mezcia lenta sugiere

diferencias de tiempo o de lugar.

Se pueden hacer mezclas con desvanecimientos del foco. Una imagen desenfocada se mezcla con otra
desenfocada que se va afocando lentamente. Esto se utiliza en los flash backs: imagenes que dan
informacion de algo gue ya sucedib, es regresar al pasado. y por otro lado, en el flash forward; son escenas
de algo que va a suceder, adelanta el futura. E! flash back o el flash forward no crean sensacién o emocion

sino que dan informacion al espectador de alguna escena que no aparece en tedo el relato.

4. La cortinila; Es un efecto visua) utitizado para transiciones deccrativas. Se elaboran por medio del
mezclador de imagen. El efecto de ta cortinilla es descubrir, revelar, cancelar, fragmentar; segin se aplique.

Resalta |a naturaleza plena de la pantalla de television, destruyendo cualquier ilusion tridimensional. Las



cortinillas pueden tomar varias formas geométricas con variedad de aplicaciones: circulos, triangulos,

rombos, etcétera,

5. La superposicién. Consiste en fundir dos o mas imagenes simultaneamente. Con la superposicion se
obtiene:

* Imagenes de apariencia transparente (fantasmas).

* Proporciones mayores 0 menores (gigantes o enanos)

* Consigue apariciones o desapariciones.

* Introducir rétulos en otra imagen.

* Insertar sujetos en escenarios separados.

* Enfatizar o identificar detalles.

6. Cambio de foco: Cuando no se quiere dar corte a una escena, principalmente un persanaje, para luege

dar entrada a un nuevo sujeto que estaba fuera de foco.

DURACION DE LAS TOMAS.

El limite para la duracién de una toma es de alrededor de 15 a 30 segundos en tomas donde hay

movimientos de camara y para tomas estaticas es aproximadamente de 10 segundos.

La duracién correcta para una toma depende de su propésito. En una toma demasiado breve, el
espectador no tendra tiempo suficiente para apreciar la inforrmacion contenida. Si la toma es muy larga se

puede perder la atencién.

Existen varios factores que influyen en la duracién que puede darse a una toma:
* La informacion que se quiere que se asimile.
* La familiaridad que el espectador tenga con el tema

*La calidad dela-imagen. - —— _ — . _



* La facilidad de discemir fa informacion,

* El contenido de accidn, cambio o movimiento de la imagen.

Escena: Unidad de tiempo y lugar. Acontecer aqui y ahora, aunque pueda haber cambios.
Secuencia: Es el conjunta de escenas ligadas entre sl. Se refacionan por el contenido desarrollado. La

secuencia se forma a base de escenas.

EFECTOS ESPECIALES.

Referimos a los efectos especiales es hablar de las imagenes que vemos, gran parte de las veces, son
resultado de procesos deformadores de la realidad que enriquecen |a imagen: vestuario, utileria, sonido,

luces, etcétera, a partir de la imaginacidn con la cual se obtiene una visidn diferente del trabajo realizado.

No necesariamente los efectos especiales son dramaticos, es decir, en algunas escenas sucede algo
que nosotros no percibimos como efecto especial, sin embargo, existe una cuidadosa elaboracion de él. Un
ejemplo de esto seria la caida de un vase que al estrellarse con el suelo se rompe en varios pedazos, esto
ante nuestros ojos puede parecer simple, pero para su realizacion se necesito preparar como parte de un

efecto. La calidad de realizacién del efecto hara creible lo que se esta viendo.

Existen diferentes tipos de efectos especiales - algunos autores difieren del nimero exacto - pero en

general se clasifican como electrénicos, mecénicos, bpticos y de iluminacién.

ELECTRONICOS : Compuestos por equipos electronicos que constantemente se modemizan, entre ellos
estan la disolvencia, la cual consiste en la transicion de una toma a otra; donde en un lapso de tiempo
existe la sobreimposicién de dos tomas. Sugiere cambio de tiempo y lugar. Entre los efectos electrénicos
tenemos: Eade Out, Fade In o Fundido: Consiste del negro total a la aparicion de la imagen o viceversa.

Implica transicion de tiempo, asi como punto y aparte o punto final.



El Whip ¢ cortina: Es el cambio de una toma a otra por medio de una corina que se desplaza a través
de {a pantalla de television en diferentes direcciones y diversas formas. Otra aplicacién del whip es la de

dividir la pantaila combinando dos o mas tomas y colocando cada una de ellas en una area de la pantalia.

Corte directo: Consiste en el cambio instantaneo de toma. Es dinamico y asocia dos situaciones, se

utiliza con ritrg visual agit {como los video clips).

Los key, incrustaciones o llaveos: Son un efecto de insercién electronica inmediata que crea grandes
ilusiones visuales con sélo seleccionar varios botones del generador de efectos. Hay tres tipos de key:
a) Internal key: Sobreimposicién de dos sefiales de video por medio del manejo de luminancia, y se realiza
a través de la perforacion de negros sobreimponiendo Ja sefial mas luminosa.
b} External key: Sobreimposicion de tres sefiales de video y se ajusta por medio de la luminancia. Es la
perforacién de negros y blancos, colocande detras de cada perforacidén una imagen o sefal.
c) Croma key. Perforacién de color para la sobreimposicion de imagenes. Los efectos electronicos
dependen de la capacidad que tenga el modelo del generador (S.E.G.) para generarlos, efectos tales como,
ondulacién de imagen, barmido reversible, polaridad reversible y comprimido electronico. Desaparicitn de
personajes o cosas de la pantalla, otros es cambio de tema; o de sujetos y objetos, de grande a chico,

hacer volar cosas, poner algun fondo o escenografia de oftra escena.

MECANICOS: Se realizan dentro de un estudio de television o en locaciones exteriores, son parte de la
ambientacion para alcanzar un mayor realismo en 13 escena. Algunos ejemplos de ello son; Hluvia artificiat,

truenos, nieve, fuertes vientos, fuego, temblores.

OPTICOS: Se producen a través de la lente de la camara con ayuda de filtros, accesorios y espejos, asi
como los diferentes tipos de lente: gran angular, normal, telefoto y zoom. Otro elemento que se le agrega a

la cAmara y crea cierta visidn es ia vifieta.



VENTAJAS Y DESVENTAJAS DE CADA TIPQ DE LENTE.

= GRAN ANGULAR =
Ventajas :

* Reduce la exageracion del contorno de superficie.

* Se obtienen vistas amplias a distancias cercanas en espacios limitados.

* La profundidad de campo es considerable.
* Exagera el espacio.

* Es atil para tomas grotescas o dramaticas.

Desvertajas

* El enfoque es mas dificil.

* La profundidad aparece exagerada.

* No se reproducen las proporciones correctas.

* Se producen distorsiones en los angulos mayores.

= LENTE NORMAL =

Ventajas :

* La perspectiva resulta natural.

* El manejo de la camara es normal y estable.

" La profundidad de enfogue es sencilla.

Desventzjas :
* No es adecuado para una cobertura amplia en espacios limitados.

* La camara debe acercarse al sujeto para el detalle.



= TELEFOTO =

Ventajas :
* Acerca a los sujetos distantes.
* Permite tomas cercanas de sujetos accesibles.

* Desenfoca los fondos que provocan distraccion,

Desventajas :
* La profundidad de campo se comprime.
* Aplana a los sujetos.

* El manejo de camara es mas dificit.

Ventajas :

* Se puede seleccionar rapidamente cualquier angulo del lente.
* Se puede encuadrar un objeto sin mover la camara.

* Es mas facil de realizar que los movimientos de camara lentos.

* Simula un movimiento de vaivén de la cdmara al objeto.

Desventajas :
* El enfoque es dificil.

* Puede fallar la exactitud de reproduccion de los tamafios de las lomas.

ILUMINACION: Son el resultado del manejo de la luz, por medio de reflejos. espejos y crean efectos como

sombras que ofrecen dimensién y textura a la escena.
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En la actualidad, gran parte de los efectos se producen en el drea digital. esta sefal es informatica pues
se puede introducir a la memoria de una computadara; por ejemplo al introducir a la memoria de un equipo
de video una imagen de television, posteriormente leer la memoria en sentido inverso, entonces el efecto
que se obtiene es que se opone la imagen a su forma original; dependiendo def uso que se le dé. la imagen

empequefiece, cambia d lugar, se integran mas imagenes, en fin una gran variedad de efectos especiales.

EL COLOR.

En sus inicios tanto la fotografia, el cine y la television realizaron sus primeras muestras en las
tonalidades del gris, del blanco puro al negro puro, y con las nuevas tecnologias, ahora se puede apreciar

la gama cromatica, con ella se resumen los medios de un tipo de lenguaje elemental y concreto,

El color puede usarse no s6lo como signo, sina tambien como medio para reproducir cosas, que seria la
ventaja del emplear colores, ya sea en los diferentes medios impresos y/o audiovisuales. Con frecuencia

se utiliza el color para crear un ambiente y atraer la mirada de su espectador.

Et eolor crea una relacién con las emociones. El color es igual a una sensacién, y el objeto coloreado

igual a una percepcion,

La sensacidn es un suceso intemo; se caracteriza por su extension ya sea amplia, corta, pequefia; por
su intensidad puede ser fuerte, débil, briflante, por su calidad en roja, azul, calida o fria y por su duracién,

en largas, cortas, breves.

La percepcitn es la comprension significativa de las sensaciones como figuracién de los objetos

externos. Es el conocimiento aparente de lo que esta ahi afuera.

El color transmite informacién y es la experiencia visual mas profunda que todos los individuos

—~ ‘compartimos, que-nosestimuta-y-con-et-que-relaciomamos un-significado. Al-color-también sele-puede
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asociar significados simbdlicos, por ejemplo el color rejo expresa: furia, peligro, amor, calidez, vida y otras

cosas mas,

Eil color tiene tres extensiones que se definen y miden:

Matiz (hue), que es el color mismo, cada una de ellas tiene caracteristicas propias; existen tres matices
primarios: el amarillo, rojo y azul para las arles plasticas. Y en televisidn es rojo, azul y verde. Cada uno
tiene ciertas cualidades. Por ejemplo al amarillo se le relaciona por ser el color mas cercano a la luz, el rojo

es emocional y el azul es pasivo.

Saluraci6n, esta se relaciona con la pureza de un color respecto al gris. El color, entre mas saturado
éste, es mas simple, en tanto que los menos saturados tienden a la neutralidad cromética. Mientras mas

cargado sea un objeto en su coloracion, mayor expresién y emocion es la que aporta.

Brillo, es la Gltima extensidn de! color y es acromatica, va de la luz a la oscuridad.

El color contiene un significado universalmente compartido, ya sea por la experiencia, por su valor
independiente e informativo, o por los significados simbélicos que se le atribuyen. A parte de! significado
cromatico altamente transmisible, cada uno de nosotros tiene sus preferencias cromaticas personales y
subjetivas. Aunque a ciencia cierta no se sabe el porqué de esas preferencias y efeclos del color sobre

cada uno de nosotros.

EL SONIDO.

Sonorizar es la incorporacién de didlogos, musica ambiental y los efectos en una sola pista: se logra asi

el sonido resultante.

E! objeto de la televisidn es provocar en el espectador la sensacién de realismo, esto se logra - entre

— otras cosas- conetsonidy; tanto en su Bspecto Narrativo como en et t&cnico. ™



El sonido lambién tiene un valor expresivo ya sea a manera de palabra, misica, ruidos y hasta en un

silencio.

Hay ruidos con equivalencia de lenguaje, existen ruidos de ambiente que son percibidos por et microfono
o se introducen a través de los efectos especiales. Estos ruidos contribuyen al realismo de lo efectuado.

Cuando un sonido sustituye a una imagen que no vemos se le conoce como sonido complementario.

El sonido o energia sonora se desarroila en variaciones de presién propagados en el medio fisico ya sea
aire, agua o stlido, estas variaciones provocan en el oido humano impulso nerviosos que llegan al cerebro
por medio del nervio auditivo. Pero aunque haya un érganc especifico - el oido - para la recepcién, es en

realidad, nuestro cuerpo ef que percibe las vibraciones.

El oido percibe tres propiedades del sonido que son:
- La intensidad. Sensacion de distinguir un sonido fuerte de uno débil. También se le conoce como
amplitud.
- El tono: Sensibilidad que tiene el cido de distinguir sonidos graves de Ios agudos, a pesar de tener la
misma intensidad.
- EI timbre: Percepcitn de la riqueza armdnicas de! sonido. Es la propiedad del oido de reconocer dos
sonidos de la misma intensidad y tono, Por ejemplo, se reconocen dos notas de fa misma intensidad

emitidas, una por un piano y la otra por un violin.

Para captar adecuadamente el sonido y efiminar el innecesario, se requiere utilizar micréfonos
adecuados para cada ocasidn. Existen varios tipos de micréfonos, los més usuales son: el omnidireccional,
este recibe al sonido en cualquier direccion; el direccional o cardicide, en su parte frontal y el bidireccional,

capta el sonido en direcciones opuestas.



MUSICA.

Por misica se entiende la sucesion de sonidos modulados para agradar al cido y conmover a la

sensibilidad.

A la misica se le ha descrito como una sensacion subjetiva (intema) y compleja pues al escucharla se
experimentan una serie de sonidos combinados que se traducen en un lenguaje, por ello envia un mensaje,
que generalmente requiere de dos partes: quien io emite ¥ quien lo recibe, es un medio de expresion que

implica una retroalimentacion pues al enviar ef mensaje musical se cbtiene una respuesta.

Dentro del medio video, la musica puede tener varios usos, porque como se vio anteriormente, la
televisién requiere del medio video para su grabacién asi como para su transmision, y estos usos pueden
ser:

- Funcién expresiva: la misica ¢rea un ambiente de tensién o un clima emocional, es decir, suscita estados
de animo.

- Funcion gramatical: cuando se colocan trozes de musica para separar bloques de texto o pasar de unc a
otro.

- Funcion descriptiva; ayuda a describir paisajes, un lugar, asi como su decorado.

- Funcion reflexiva: sirve para que el piblico tenga tiempo de repasar lo escuchado y de reflexionar sobre
ello.

. Euncién ambiental: es cuando la escena real que se esta grabando la contiene.

Adermas existen las inserciones musicales que se manejan exclusivamente en los programas televisivos,
ya sean series, telenoveta, documental o noticieros:
- Robrica: es el tema musical apropiado que identifica al programa.
. Cortina musical separa escenas ¢ bloques a la vez que acentuan la atmésfera y el clima emocional.

- Puente musical es mas breve que la cortina e indica una transicion de tiempo o de lugar.



- Fundido o mezcla: combinacion de dos temas musicales, se disminuye el volumen del primer tema y a su
vez se va subiendo el nivel del segundo tema.

- Tema musical. misica caracteristica de un personaje, de un grupo o de una situacion,

- Fondo musical la misica que se escucha de fondo a las palabras. Da ambiente o relieve a una situacién

dramatica.

Las inserciones musicales se usan segun las caracteristicas del guion. Se debe tener en cuenta gue
entren en el momento oportuno y cumplan su funcion. De otra manera pueden perturbar al espectador y
causar un efecto contraproducente. Se indican en la parte de audio del guion técnico. Generalmente la
entrada de 1a musica se realiza subiendo poco a poco ef volumen hasta llegar al punto deseado. Se
sostienen unos segundos, segun sea puente © cortinilla musical, y se baja lentamente el volumen hasta

desaparecer.

Cabe senalar que o anlerior sdlo se adecua a programas con una estructura establecida, en el caso del
videoclip, por su configuracidon tan variante, tanto ias funciones como las inserciones musicales no se

adaptan a él.
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