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INTRODUCCION

La ldentidad Visual como medio de comunicacién, surge desde épocas remotas
como una necesidad de la empresa para transmitir informacion a través de signos
y simbolos gréficos, el auge mas significativo se manifestd a mediados del siglo
XIX en la era de la revolucion industrial v progresivamente hasta nuestros dias en

que la ldentidad Visual es fundamental para el desarrollo de un grupo o institucion.

Cuando el Consejo Nacional Consultive Fitosanitario (CONACOF!), érgano de
consulta en materia de sanidad vegetal, requirid de apoyo gréfico para crear su
Identidad Visual, el Doctor Angel Lagunes Tejeda durante su gestibn como
presidente del organismo, me asigno el trabajo correspondiente a la misma. El

disefio se resolvid el mes de marzo de 1994,

El primer paso para crear la ldentidad Visual del CONACOFI es indagar los
aspectos mas relevantes det grupo, para que a través de esta investigacion se

fundamente el trabajo del mismo.

Esta investigacion nos da la pauta para conocer los aspectos generales del
CONACOFi, cuando nacio, cémo esta estructurado, sus objetivos y funciones
principales & nivel nacional, sus actividades prioritarias y sus beneficios aplicados

al campo mexicano.

Los elementos que integran la Identidad Visual son un medio de comunicacion
entre el emisor (CONACOFI) y receptor (pablico al que va dirigide el mensaje),
esta comunicacion es fundamental para el desarrolic del grupo que a través de su

Identidad Visual se da a conocer para obtener su propia personalidad.

En el aspecto creativo, al comunicador grafico te corresponde solucionar y
estructurar el trabajo adecuadamente para seguir una secuencia metodolégica en

el desarrollo de las ideas principales para concluir y ejecutar el proyecto final.



£n cada uno de sus componentes se describe cémo se va conformando el simbolo
y logotipo de la Identidad Visual en su versién oficial y version anagrama y su
correcta aplicacion en cualquier medio de comunicacion grafica editorial y

comercial.

La eleccién de la |dentidad Visual del CONACOFI como trabajo de tesis, tiene
como finalidad contribuir en la identificacion de este 6rgano consultivo en materia
fitosanitaria, cuyo objetivo principal es proteger la agricultura nacional en beneficio
de los agricultores, técnicos y profesionales que lo conforman, para que los

productos mexicanos compitan con éxito en el mercado internacional.
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PLANTEAMIENTO DEL PROYECTO

{ os objetivos del presente proyecto son los siguientes !
Objetivo general.

- Presentar la Identidad Visual del Consejo Nacional Consultivo Fitosanitario,
CONACOFI, como una experiencia laboral y sus aplicaciones mas comunes en

el aspecto editorial y publicitario.

Obijetivos especificos.

- Que el CONACOF! tenga su propia identidad, que empleara de acuerdo con

sus necesidades de comunicacion e informacion.

- Lograr que los sectores relacionados con el CONACOF], organizaciones
académicas, cientificas, productores y demas personas relacionadas con la

sanidad vegetal se identifiquen con ella.

- Proporcionar los elementos necesarios al estudiante de cualquier area afin a
las bellas artes, al académico de otras areas y a cuantas personas se interesen
en el estudio del presente tema, y sirva como guia para seguir paso a paso la

elaboracion y disefio de una identidad Visual.



CAPITULO

[]

CONSEJO NACIONAL
CONSULTIVO FITOSANITARIO
(CONACOFI)



CONSEJO NACIONAL CONSULTIVO FITOSANITARIO

“ £l Consejo Nacional Consultive Fitosanitario, CONACOFI, creado por la Ley
Federal de Sanidad Vegetal el 5 de enero de 1994, es el 6rgano de consulta en
materia de sanidad vegetal de la Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Desarrolio
Rural (SAGAR).

Objetivo

El Consejo Nacional Consultivo Fitosanitario tiene como objetivo apoyar a la
SAGAR en la formulacion, desarrollo y evaluacidn de las medidas fitosanitarias en

términos de los reglamentos correspondientes.

Estructura Organica

Su estructura se basa en la Junta Directiva y Comités Técnicos vinculados por una

Coordinacion Operativa.

Esta integrado por representantes de las dependencias oficiales con nexos en
materia de sanidad vegetal; representantes de organizaciones de productores,
propietarios rurales, agricolas y forestales; organizaciones académicas, cientificas
y gremiales vinculadas con la materia de sanidad vegetal, y por personas de los

sectores social y privado de reconocido prestigio en el ambito fitosanitario.

Junta Directiva

La Junta Directiva estd conformada por el Presidente, Primero y Segundo

Vicepresidentes, Secretario Ejecutivo, Vocales y Tesorero.



Sus funciones son analizar las diversas iniciativas presentadas por las entidades
fitosanitarias, examinar y aprobar, en su caso, las recomendaciones emitidas por
los Comités Técnicos, y autorizar la constitucién o supresién de otros Comités,

cuando sea necesario.

Comités Técnicos

{.os Comités Técnicos estan integrados por: Coordinador, Secretario Téchico y, por
lo menos, dos Vocales quienes estan afiliados a Sociedades Cientificas o a

Organizaciones de Productores relacionadas con |a fitosanidad.
Actualmente estan instituidos los Comités Técnicos de:
s Parasitologia Agricola
¢ Entomologia
s Fitopatologia
e Controi Biologico
e Analisis de Riesgo de Plagas
s Malezas
¢ \Validacion de plagas de importancia cuarentenaria.

Los Comités Técnicos son Organos de consulta det CONACOF! que participan en
la elaboracién de proyectos, opiniones, diagndsticos y analisis de resultados de

estudios o temas relacionados con su area.

Coordinacion Operativa

La Coordinacion Operativa esta constituida por: Coordinador Operativo, Asesores

Técnicos y Juridicos.



Sus funciones son:

« Mantener enlace permanente entre la Junta Directiva, Comités Teécnicos ¥y

demas integrantes del Consejo.

» Coordinar la ejecucion de acuerdos y asuntos emanados en el seno del

Consejo.

e Presentar informes y avances del Programa de Trabajo del Consejo.

FUNCIONES DEL CONSEJO NACIONAL

CONSULTIVO FITOSANITARIO

1. De consulta y apoyo en materia de sanidad vegetal

Actividad sujeta a solicitud del &rea responsable de la Secretaria de Agricuitura,
Ganaderia y Desarrollo Rural y lo expuesto por el propio CONACOFI por conducto

de la Junta Directiva y los Comités Técnicos.

2. De analisis y propuestas de solucién acerca de la

problematica nacional en materia de sanidad vegetal

Actividad relacionada con los programas que tiene la Direccion General de
Sanidad Vegetal, con demanda de los propios agricultores, y con instituciones de

investigacion y ensefianza en sanidad vegetal.
Participacion en la instrumentacion de campaiias fitosanitarias.

Participacion en la estructuracién de planes de contingencia para emergencias

fitosanitarias.



3. De identificacién y promocidn de programas de investigacion y

desarrollo en sanidad vegetal

L.os Comités Técnicos def CONACOFI organizan foros de consulta para identificar
y elaborar iniciativas acerca de programas de investigacion y desasrollo en la
sanidad vegetal con la participacion de areas oficiales de investigacion, operacion

y normalizacion, y productores agricolas.

4. De recopilacion de informaciéon fitosanitaria nacional e

internacionat

El programa sobre Informatica fitosanitaria, basado en bancos de datos nacionales
e internacionales, sistematiza la informacion referente a plagas exdticas vy
domésticas y establece procedimientos para analisis y toma de decisiones con la
colaboracion de las areas oficiales de Seguridad Fitosanitaria Internacional, de
Normalizacién y Campaiias, asi como de los Comités Técnicos del CONACOFI, en
particular, del Comité de Andlisis de Riesgo de Plagas. E! Banco de Datos esta

instalado en la Direccién General de Sanidad Vegetal y en la sede del Consejo.

5. De elaboracibn de propuestas para adecuar las
disposiciones legislativas y de regulacién en materia de sanidad
vegetal

El CONACOFI participa en la estructuracién del Proyecto del Reglamento de la Ley
Federal de Sanidad Vegetal.

Mantiene una participacion permanente con la Direccion General de Sanidad
Vegetal acerca de las necesidades de instauracion, modificacidn o generacion de

proyectos normativos.



6. De gestion de recursos financieros para la instrumentacion

de programas y acciones prioritarias en sanidad vegetal

El CONACOFI| apoya la gestion de recursos para los programas oficiales en
materia de sanidad vegetal incluida la difusion y cursos de capacitacion, aperiura

de foros, servicios e instancias de promocion.

En este rubro se considera la participacion de productores agricolas, fa
agroindustria y areas involucradas en los programas y proyectos; esta linea puede
sustentarse igualmente por conducto de los Gobiernos estatales y municipales, y
organismos auxiliares fitosanitarios de cada Estado, principalmente en los

convenios de concertacion Federal y Estatal,

Otro mecanismo de gestion y apoyo por parte del CONACOFI, es por medic de
programas, convenios y acuerdos con organizaciones internacionales y Gobiernos

de otros Paises.

7. De apoyo a programas de difusion y capacitacion para la

formacioén de profesionales en sanidad vegetal

El CONACOF| promueve actividades de difusién y capacitacion. l.as areas
oficiales y privadas requieren continuidad en los programas de actualizacion
técnica fitosanitaria. Esta actividad estd vinculada con instituciones de
investigacion y ensefianza, Sistema Nacional de Acreditacion Fitosanitaria de la

Direccién General de Sanidad vegetal, y el Centro de Capacitacién en Fitosanidad.

Actividades Prioritarias del Consejo Nacional Consultivo
Fitosanitario

e Se orienta hacia un periodo de promocion de sus actividades en los ambitos
necesarios, para lo cual concentrara su trabajo en acciones que permitan

consolidar su presencia y beneficios en el campo fitosanitario de México.



« Establece los mecanismos para el intercambio de informacién fitosanitaria entre

las instituciones oficiales y privadas.
« Instrumenta foros de consulta fitosanitaria.
« Disefia, promociona y distribuye material fitosanitario.

« Participa en eventos cientificos, académicos, gremiales, profesionales y otros

en los que es pertinente su intervencion.

e Apoya a las Sociedades Cientificas y Profesionales en materia de sanidad

vegetal.

e Presta servicios de verificacion y certificacion fitosanitaria cuando le sean

requeridos.

¢ Organiza las reuniones y elabora los informes de la Junta Directiva y de los

Comités Técnicos.

Beneficios

« México cuenta, a través del CONACOF!, con un foro de consulta y asesoria

técnica en materia fitosanitaria, integrado por especialistas a nivel nacional.

» Se cuenta con la participacion de expertos en materia fitosanitaria a fin de

obtener opiniones interinstitucionales y muiltidisciplinarias.

« El CONACOFI integra a especialistas para el analisis de temas prioritarios en
materia fitosanitaria para la emision de recomendaciones a las autoridades

correspondientes.

e« El CONACOFI es el conducto para el seguimiento de las propuestas vy
opiniones emitidas por los especialistas en el tema, a las autoridades

pertinentes,

+ El CONACOFi, medio de coordinacion y acercamiento entre autoridades, es
también el medio de concertacion con productores para la difusion y adopcion

de medidas fitosanitarias del pais”.



Ubicaciéon del CONACOFI

El

CONACOFI,

estd ubicado dentro de

las

instalaciones del

Colegio de

Postgraduados, Institucién de Ensefianza e Investigacién en Ciencias Agricolas.
Km. 36.5 Montecillo, Mpio, de Texcoco, Edo. de México C.P. 56230

Centro de Documentacion y Biblioteca 2° Piso. Teléfono y Fax: 91 {595) 1-15-70

¥

COLEGIO DE POSTGRADUADOS

bE E JN EN CIENCIAS AGRICOLAS
KONTECH L0, EDO. DE REXICO

CARR. MEXICO-TEXCOCO Kin. 38.5, AMEXICO —

1]
| GAMPOS EXPERIMENTALES
% ACCESD
N 7
\

CIRCUITS DEL AREA DE DOCENCHA

CAMPO EXPERIMENTAL

]
1]
CAMPO EXPERIMENTAL
&. CONACOFI "
EDIFICIO DE DOCUMENTACION
Y BIBLIOTECA
e

La recopitacion de esta informacion nos dio la pauta para abocarnos al objetivo

planteado al inicio del proyecto, presentar la identidad Visual del CONACOFI,

como una experiencia laboral, tema que se retomard a partir del capitulo IV

correspondiente a la metodologia utilizada para la creacion de la identidad Visual

del organismo que al no contar con una imagen visual que lo identificara y

diferenciara de los demas, requirié del apoyo grafico de un profesional para

encontrar la solucién a su necesidad.
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IDENTIDAD VISUAL

Desde la época primitiva el ser humano siempre ha buscado la forma de
comunicarse con sus semejantes, con imagenes y simbolos graficos como las
pinturas rupestres, hasta la época moderna con sus sofisticadas tecnologfas, como

el disefio digital, la televisién por satélite etc.

E! hombre transmite asi sus deseos, sentimientos y experiencias. “Pero también

ha buscado la manera de hacerse identificar por determinados conjuntos sociales"?

En este caso la identidad Visual juega un factor muy importante, ya que es el rasgo
externo mas visible del grupo, es el conjunto social que representa la personalidad
mas reconocible del CONACOFI.

De esta forma la Identidad Visual surge como la necesidad que tiene un grupo de

dar a conocer sus actividades y ser identificada por sus destinatarios.

Joan Costa (1993) sefiala que la identidad Visual por un lado representa la firma
de garantia de los productos o servicios de una empresa, destinados a un pablico
consumidor de los mismos, y por otro lado indica la sefial de propiedad que se
imprime a lo que se posee, vehiculos de la compafiia, uniformes, articulos

promocionales, membretes en las hojas, etc.

Es decir, un grupo funciona bien si sus directivos y empleados conforman un
equipo de trabajo uniforme en su estructura basica, cada elemento debe cumplir
con sus responsabilidades, aportar su granito de arena en la que se conjugan su
capacidad organizativa, sus habilidades y su estilo para que sus normas internas y

externas trabajen de un modo coherente y logico.

De acuerdo con lo que mencienamos en los parrafos anteriores, la Identidad Visual

fortalece y vigoriza !a imagen ptblica y originalidad de un grupo.
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Definicion

Joan Costa (1993) define a la Identidad Visual como un conjunto de signos por
medio de los cuales el ser humano distingue, memoriza e identifica a una entidad o
grupo como institucion, tiene como misién diferenciar @ una organizacion de las

demas.

En este caso 1a Wdentidad Visual equivale a la personalidad fisica que reemplaza al
grupo en el plano cultural y visual, siempre debe presentarse impecable para ser
reconocida y memorizada internamente por sus empleados y directivos, y

externamente por la estructura y estrategia de sus mensajes.

Funciones Principales
o Transmite la personalidad, calidad y dimension de fa empresa o institucion.

« Ser reconocida y memorizada por la sociedad a través de cualquiera de sus

manifestaciones.
« Comunica e informa acerca de las actividades y servicios que ofrece.
s Debe ser un disefio Unico, exclusivo y duradero.

+ Resistencia de los signos a las reducciones de tamafrios.

Elementos que la Integran

L os Signos de la Identidad Visual son el logotipo, ei simbolo y la gama cromatica. A

continuacion se sefialan las caracteristicas principales de cada uno de ellos.
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Logotipo

El nombre del CONACOFI es el elemento verbal que el disefiador construye en
forma grafica, particular y diferente al que denominamos logotipo, su caracteristica

principal son la estética y la legibilidad.

Esta forma de escritura es un estilo propio de la empresa que posee propiedades
comunicativas y de recanocimiento del grupo, gracias a su legibilidad se impone

entre grandes sectores de la audiencia al primer impacto visual.

E! logotipo denota rasgos especificos y diferenciadores en su construccidn, “estos
pueden ser, elegantes, éagiles, suaves, vigorosos o exagerados, es tnico y

. e
exclusivo de la empresa”

Procede de la tipografia, cuyo principio es la combinacién de tipos mbviles,
caracteres sueltos que forman palabras, frases, discursos. El principio del logotipo
se origina con la formacion tipogréfica de letras enlazadas formando parejas de

signos.

Anagrama

Una variante del logotipo es el anagrama, combinado por letras o silabas sacadas
de la razén social, su caracteristica principal es la de reducir un nombre extenso,
otorgandole asi los valores de brevedad fonética de facil pronunciacidn, Joan

Costa (1993). Son ejemplos de anagramas :

CONACOFI

Consejo Nacional Consultivo Fitosanitario

Banamex

Banco Nacional de México

canagraf

Céamara Nacional de |a Industria de Artes Graficas

14



Simbolo

Es el elemento visual (forma grafica) que representa o substituye a una empresa,
el simbolo es un grafismo distintivo, imagen creada metodolégicamente y que nos

remite a un significado que debe ser comprendido por el pablico al que va dirigido.

Esto significa que el simbolo al tomar el Jugar del grupo lo representa como si
estuviera presente, a través del uso constante y a través del tiempo €l pablico lo
identifica como un elemento propio del organismo por ser el rasgo visual mas

definido que posee para identificarlo.

“ El simbolo identifica 2 una compariia, sin necesidad de recurrir a sy nombre *
Joan Costa (1993), p.86

Al disefiar un simbolo el creativo puede representar una imagen realista, figurativa,
0 abstracta de la empresa, es decir, puede plasmar lo que produce, lo que vende o

alo que se dedica.
La Gama Cromatica

Es el elemento con el que se identifica y distingue ai grupo; la gama cromatica que
la empresa adopta como distintivo simbdlico debe ser impactante para que flame la
atencién del pablico que lo observa, este impacto se iogra gracias a la combinacion

adecuada de los colores gque son elegidos por su valor simbdlico.

“ El color tiene una afinidad intensa con las emociones, estd cargado de
informacién, vemos colores en el cielo, la tierra, el sol, la hierba, estos colores son
estimulos comunes para todos nosoctros, a los que buscamos un significado * D.A.
Donis (1976} p.67

Simbologia del Color en la Identidad Visual del CONACOFI

A continuacion mencionamos el contenido simbdlico de los colores que se
manejaron en la ldentidad Visual del CONACOF! y que fueron elegidos por

asociacion de significados con la naturaleza vegetal.
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El Negro

“ Es el simbolo del silencio, es la ausencia de toda impresion luminosa, que

confiere nobleza y elegancia, sobre todo cuando es brillante ©

El Verde

“ Es el color mas tranquilo y sedante, evoca la vegetacion, el frescor acuético v el
mundo natural; es simbolo de juventud, calma cuando algo reverdece, sucita la

. 4
esperanza de una vida renovada ",

El Amarillo

“ Es el color mas luminoso, el mas célido, ardiente y expansivo, es simbolo de la
nobleza y riqueza, es el color del sol, de la luz y del oro y como tal, es violento,

intenso y agudo *.

El Violeta

“ Es el color de la templanza, de la lucidez y de la reflexién; es mistico, melancélico

y podria representar {a introversion.

El Rojo

Significa la vitalidad, es el color de la sangre, de la pasion, de la fuerza bruta y def
fuego; color fundamental ligado al principio de la vida, expresa la sensualidad, ia
virilidad y la energia, es exaltante y agresivo, el rojo es e simbolo de la pasion

ardiente y desbordada de la sexualidad y el erotismo 6

16



l.a Comunicacion

£l ser humano se comunica con sus semejantes a través del lenguaje oral, del
lenguaje escrito, pero también lo hace a través de imagenes y simbolos graficos,
asi cuando salimos a la calle y miramos a nuestro alrededor observamos todo tipo
de imagenes visuales, como las sefales de transito, anuncios impresos en los
medio de transporte como el metro de la Ciudad de México, en 10s comercios,

cines, etc.

Todos ellos llevan un contenido comunicacional gue provocan un efecto en el que

los recibe.

la Identidad Visual formada por el simbolo, logotipo y el color, es el medio que la

empresa utiliza para transmitir informacién, dirigida a toda clase de publicos.

Ello implica un proceso de comunicacién, en la cual intervienen ios siguientes

factores:

El Emisor

Es el grupo que emite un mensaje y que a través de él desea darse a conocer,

elige para ello ciertas sefiales de un codigo.

Et Mensaje

Compuesto por el conjunto de elemento graficos que integran 1a identidad Visual,

que tienen la intencion de comunicar.

El Receptor

Es el puiblico que recibe y decodifica el mensaje recibido.

17



El mensaje de identidad es emitido por ef comunicante, que es recibido por el

receptor, gue lo percibe vy lo reconoce. Fig. 1

Esquema de comunicacién propuesto por Joan Costa (1993).

eeoen. ndoumacion
: Emitida :
Emisor, Identidad Mensaje: rasgos Receptor: individuo,
individuo u particulares grupo o colectividad
orgamzacion ¢ reconocibles

Identificacion

Mensaje

Recibido
Fig. 1

La identificacion es el encuentro inmediato entre el mensaje emitide por la empresa

y el mismo mensaje recibido por otro individuo o grupo.

La comunicacion también sirve para identificar, promocionar y tener un mayor
alcance en el mercado nacional o internacional, permite que la informacién se

transmita entre personas y grupos sociales.

El emisor (CONACOFI) inicia el proceso de comunicacion para darse a conocer, el
medio (ldentidad Visual) transmite el mensaje en forma de senales, el receptor

{individuo ¢ publico) capta e interpreta el mensaje recibido.

La comunicacion se logra cuando emisor y receptor manejan un lenguaje comuan.
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IDENTIDAD VISUAL DEL CONACOFI

Haciendo una remembranza de la informacion que se ha recopilado, sabemos que
la caracteristica principal de una ldentidad Visual es darse a conocer, y que el

pablico al que va destinado la reconozca y la memorice.

Partiendo de esta premisa, se describird a continuacion cémo fue creada la

Identidad Visual del CONACOFI desde su planteamiento hasta su conclusion.

Esquema Metodolégico

Existen diferentes formas de abordar un problema, la solucion que se le dé al
mismo depende de una planificacion adecuada, de una metodologia acorde con
las necesidades del proyecto y su aplicacién de una manera sistematica ¥

ordenada.

El proceso comienza desde la concepcion delf proyecto por el grupo, ¥y su primer
etapa termina cuando se ha elegido el modelo grafico final, de la identidad Visual,

creada por el disefiador.

La metodologia del proceso creativo esta formado por las siguientes etapas:

. s 1
“ Enunciacién del Problema “
Recabacidn de Datos e Investigacion
13 H H “2
Bocetos Preliminares
i« HE4 i A 153
Presentacién y Correccion de Modelos

Seleccion y Ejecucion Final
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Enunciacion del Problema

El problema parte de la necesidad que tenia el CONACOFI| de contar con una
ldentidad Visual que lo caracterice, identifique y diferencie de las demas
instituciones afines a su area de trabajo, por lo que el Presidente del grupo solicité

al comunicador grafico la creacion de la misma.

Recabacion de Datos e Investigacion

En esta etapa, se procedio a la bisqueda de los datos que nos condujeran a ia
adecuada solucioh del proyecto, de la recopilacion de esta informacion se

obtuvieron las principales actividades del CONACOF!, son {as siguientes:

- De consulta, en materia de Sanidad Vegetal.

- De apoyo, en Iz formulacion desarrollo y evaluacion de medidas  fitosanitarias.
- Es una actividad aplicada a la agricultura, al cultivo de la tierra.

De esta informacion conclui 1o siguiente: La finalidad del CONACOF! es cuidar y
proteger a las plantas de plagas y enfermedades, por consecuencia nace la idea

de representar graficamente el simbolo del CONACOF!, con un vegetal sano.

Bocetos Preliminares

En esta etapa, la creatividad del comunicador grafico inicia al plasmar sobre el

papel en blanco las primeras ideas del posible simbolo.

Se realizaron varios bocetos, en cada uno de ellos la composicién del objeto fue
variando, modificando un detalle, la posicién de los tridngulos vy las hojas, la
adecuada colocacién del logotipo, y el manejo del color, etc., siempre guardando

una relacién armonica entre cada uno de ellos.

Conforme el proceso avanzo, se desecharon los bocetos que no reunieron los

requisitos y caracteristicas del proyecto final.
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Presentacion y Correccién de Modelos

Se eligieron tres bocetos para su presentacion al presidente del CONACOFI, que
entre comentarios, sugerencias y combinaciones, presidente y disefiador, legaron
ai acuerdo de exaltar en su totalidad los tres elementos que conforman e integran

un vegetai, hoja, flor, fruto.

CONSEJO
NACIONAL
: = CONSULTIVO

FITOSANITARIO

o

CONACOFI

CONSEJO
NACIONAL
CONSULTIVO
FITOSANITARIO
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Seleccidn y Ejecucidn Final

El boceto final de la obra en cuanto a forma y contenido, se presentd nuevamente
al presidente del CONACOFI, para su aprobacion. Una vez aceptado el boceto se

procedio a elaborar el original mecanico de! mismo.

/@\%@ CONSEJO
7z NACIONAL
\ /ﬁf: CONSULTIVO

FITOSANITARIO

%}éf
hid

CONACOF!
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Desarrollo del Proyecto

Los elementos graficos que se manejaron para lograr ei disefio de la Identidad

Visual del CONACOFI, son los siguientes:

La Figura Geométrica

El tridangulo equildtero, es una de las tres formas basicas, la podemos encontrar

aplicada en todo lo que nos rodea de forma natural o artificial.

Caracteristicas Principales

Es una figura que tiene sus tres lados iguales, “se le atribuyen ios siguientes

significados:

- Accion

- Conflicto

- Tension

Su direccidn visual es diagonal.”

El Vegetal

Es un ser vivo que cumple un ciclo de vida, nace, crece, se reproduce y muere,

para ser 5ano necesita de los cuidados del hombre.

Es en el sector agropecuario donde el CONACOFI asesora y apoya al agricultor

para que el producto proveniente del campo fortalezca el desarrollo social y

economico del pais,

Si observamos un vegetal y buscamos su relacion directa con alguna de las tres
formas basicas, Circulo, Triangulo, y Cuadrado, nos daremos cuenta que la que
mas se asemeja a el, es la triangular, aprovechando esta forma natural de los

vegetales, la figura geometrica se repitié tres veces para obtener la imagen final de

la planta.
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Hoja-Flor-Fruto

Elementos principales de todo organismo vegetal, que junto con la rafz y el tallo
conforman las partes de la planta, cada uno de ellos realiza una funcién especifica
para elaborar su propio alimento, las plantas son empleadas por el ser humano

para su alimentacién, uso industrial, medicinal, textil y decorativo.

El simbolo representa el aspecto fisico y los objetivos del CONACOFI, el desarrolio
grafico de la planta vegetal depende del sentido que el disefiador le otorgue, este
puede ser realista o figurativo, en particular me incliné por la segunda opcion por
gue la composicion conserva elementos identificables sin llegar al realismo, ia
forma final presenta cierto grado de abstraccion, eliminando los detalles minimos y
conservando los reconccibles y las caracteristicas de cada uno de los tres

elementos que conforman el vegetal.

Hoja

Se dibujaron las caracteristicas basicas de la hoja eliminando los detalles, por su
forma final representa a la mayoria de las hojas de cualquier planta vegetal, nace
en la extremidad de los tallos y ramas de las plantas, esta representada en ia parte
interna de la figura geométrica, el tamafio de la hoja simboliza la fuerza, el vigor

gue adquiere la planta en el campo a través del cuidado que le da el agricultor.

Flor

La flor es la parte del vegetal que contiene los drganos de reproduccion,
proyectada de forma circular en la parte interna del tridgngule adquiere dinamismo

en la composicion.

l.a solucion grafica refleja un trazo sencillo e identificable por las caracteristicas
principales que la mayoria de las flores presentan en su forma natural, la imagen
de la flor esta creada a semejanza y correspondencia del circulo y el CONACOF],

refuerza el contenido de célidez y proteccion.
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El crecimiento y desarroilo de la agricultura dependen basicamente de que el
producto crezca sano y fuerte para que los productos mexicanos se exporten y

compitan a nivel internacional.

Fruto

La manzana es un producto proveniente del campo, almacena nutrientes que el ser

humano aprovecha para su desarrolio y crecimiento.

Es el 6rgano de la planta que contiene las semillas, nace del ovario de a flor,
tercer elemento integral de la planta. Habia que buscar otro elemento de forma
circular, para que la composicion general de la ldentidad Visual fuera coherente en
cada uno de sus componentes,

Siempre que se disefia algo la forma se extrae de los elementos visuales que
existen en el entorno de la misma naturaleza, uno de ellos es el contorno circular,
elemento sencillo y fundamental de toda composicion que dio origen para
representar como imagen preconcebida del fruto, una manzana roja, que por
contraste con el verde y los demas colores elegidos, daria como resuitado una
sensacién agradable a la vista.

!.a Red

Para construir el simbolo, se requiere crear una estructura que module el espacio
en el que se va a trabajar, y asi organizar cada uno de los elementos integradores
de la composicion,

Munari (1979) manifiesta lo siguiente: una estructura es generada por la repeticion
de formas iguales o semejantes en estrecho contacto entre si, dandole al espacio
de trabajo una unidad formal.
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Construccion del Simbolo del CONACOFI

El proceso de construccion del Simbolo del CONACOFI, es el siguiente:
No. 1

Se manejd como elemento principal de composicion al tridngulo equilatero.

60°

Figura con &ngulos y iados iguales.
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No. 2

La estructura que permitio crear de manera estética vy organizada el Simbolo del
CONACOFI, estd basada en el tridngulo equildtero, derivandose de ella la

siguiente reticula.

[/

\

AN

X

[ \\

/A

W \
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Esc. 1.50




No. 3

La forma del vegetal se va adquiriendo af repetir ta figura geométrica equidistante
en la red de construccion.

it Y A AR T T T T T T T
\

Esc. 1:50
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No. 4

Al prolongar las lineas verticales e inclinadas, se consigue darle forma al tronco y
las ramas del vegstal, la linea base sirve como punto de apoyo de la planta vy

simboliza la tierra donde esta cultivada.

Esc. 1.50
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No.5

Figura final de la forma basica, LA PLANTA VEGETAL.

Esc. 1:50
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El siguiente paso consiste en construir cada uno de los elementos que integran la
planta, hoja, flor, y fruto, en el interior del triangulo que corresponde a cada

elemento.

No. &
Contorno de la Hoja.

Se traza una linea a 30 grados partiendo de la esquina inferior izquierda de!
triangulo, marcamos una segunda a 1.5 mm. con relacion a la anterior, la cual
divide y ubica el contorno de la hoja; en seguida se colocan los puntos de

referencia que daréan forma al perfil representados por el esquema A .

2 mm,

l’\A
i

!
2

Esc. 1:100
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La estructura de la hoja se construye de manera proporcional al contorno del

mismo esquema B,

KV 7 b
s N
. LY a4 9
\ . (Y AN
S b . s, ~
a4 iy
P M
N NS
AT 8
7 1”\
~
.
SN
A3 6
I\\
LN
~
N ~ 7
NN/
' N9
1 N
o — “
& |
1
\
.
'
\\’1\5
#
et
LN
5 ~ /I
. -,
LY 4
7N
‘\
N e .
e
pid SN NoON
N 3 [T
2 LAY
~,
A
\l}
S
" \‘




Se procede a integrar a ambos elementos; la estructura de la hoja recae sobre la

segunda linea marcada en el esquema A.

Esc. 1:100
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No. 7

Se traza un circulo con un diametro de 46 mm. y se divide en doce partes iguales,

para obtener una frondosa flor, que e da fuerza y dinamismo a la composicion.

Esc. 1:100

Se procede a integrar @ ambos elementos, el esquema final queda asi :

Esc. 1:100
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No. 8

El Fruto.

La manzana se construyd de forma proporcional en funcién al espacio interior del

{riangulo equilatero; esta representado esquematicamente de la siguiente manera !

12
N
:

Y

Esc. 1:100

Al unir a ambos elementos, |a composicion gueda como sigue !

Esc. 1100
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L.a imagen gréfica se redujo a 5 cm, de altura para adaptar en la composicidn de la

ldentidad Visual el logotipo creado en el siguiente tema :

=

Simbolo que representara al grupo y a los objetivos planteados por el mismo.
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La Computadora como Herramienta de Trabajo

Vivimos en una época de constantes cambios en la que el profesional debe estar a
la vanguardia de las nuevas tecnologias, como la computadora digital, estdes una
maquina programada que recibe informacion, la procesa y nos da un resultado,
esta nueva tecnologia a cambiado la forma tradiciona!l de produccion y creacién en

el area de! disefio y la comunicacion grafica.

El Logotipo del CONACOFI

Para crear el logotipo del CONACOFI, se utilizé uno de los programas de dibujo

mas potentes que existen actualmente en el mercado, el Corel Draw 5.0

Para que una computadora funcione necesita una serie de instrucciones que
sintetice al describir el proceso empleado para la creacidon del logotipo del

CONACOFI en sus dos vearsiones, oficial y anagrama.

Seleccion de la tipografia.

Se buscod que el tipo de letra elegido para construir el logotipo det CONACOFi
fuera legible y agradable a la vista, que mantuviera una estrecha relacién con el
simbolo para conseguir que ambos elementos se integraran en una identidad

Visual, armanica y coherente.

Las tipografias seleccionadas son el Avant Garde Bk BT (Medium} y Avant
Garde Md BT (Bold) se eligieron estos tipos de letra por poseer formas, rasgos
y estilos parecidos al simbolo, algunas de estas concordancias son las formas
geométricas de las letras cuadradas con los trazos que representa la planta
vegetal del CONACOF! y las formas circulares de las vocales O y U con los

glementos circulares y semicirculares de la hoja, flor y fruto.
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Bk BT Md BT
Medium Bold

ABCDEFGHI  ABCDEFGHI
JKLMNOPQ  JKLMNOPQ
RSTUVWXYZ RSTUVWXYZ
abcdefghi:  abcdefghi:
jkKimnopars,  jkimnopars,
fuvwxyz12!™  tuvwxyz12!”
34567890". 34567890",
%(&*)26CS;  %(&*)?2(CS;

“ El Avant Garde pertenece al grupo de los tipos Sans Serif que siguen las
reglas de las formas geométricas minimalistas -el circulo y el cuadrado- y
obedecen al lema de que la forma sigue a la funcion. Carecen de modutacion y

el grosor de los rasgos tiende a ser constante * Lewis Blackwell (1993).
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Version Oficial

Inicio de proceso
» Se escribe la razdn social con letras mayusculas
Manipulacion del texto

+ Entramos al editor de texto, con el botdn izquierdo del ratdn barremos sobre el
nombre para seleccionarlo y modificario.

s Pulsamos en el botdn caracter y aparece el cuadro de didlogo atributos del
caracter; esta ventana permite cambiar el tipo de letra, tamafio, espaciado y
alineacion del texto.

« Del cuadro de fuentes seleccionamos el tipo Avant Garde Bk BT

» Tamario de la fuente 12.0 mm.

» FEspaciado entre caracter 25%

« Espaciado entre palabra 100%

» Espaciado entre linea 100%

e Alineacion izquierda

e Aceptamos

El texto queda como sigue;

CONSEJO
NACIONAL
CONSULTIVO
FITOSANITARIO
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» En seguida barremos con el botdn izquierdo del ratdn las dos prirmneras lefras

que forman el anagrama

CONSEJO
NACIONAL
CONSULTIVO
FITOSANITARIO

» Del cuadro de fuentes seleccionamos el tipo Avant Garde Md BT cuya funcién

principal es la de destacar ! anagrama en la construccion del logotipo de!
CONACOFI, aceptamos

« Realizamos el mismo proceso con las silabas y pareja de letras restantes

o El trabajo final queda como sigue:

CONSEJO
NACIONAL
CONSULTIVO
FITOSANITARIO

Para conseguir {a construccién particular y caracleristica del logotipo del
CONACOFI en sus dos versiones se ejecutan las siguientes instruccionas en la

p.C.

44



« Pulsamos en la persiana transformar.
« Se abren las ventanas de didlogo y nos posesionamos en fa ventana para

escalar

e Definimos los siguientes valores :

Escala
Horizontal 100%
Vertical 70%

s Pulsamos con el boton izquierdo del ratén en aplicar para duplicar, y corel draw
crea una copia con los nuevos valores
s Arrastramos la nueva version
e Abrimos la herramienta filete
Pulsamos en ia ventana de diglogo filete y le damos ¢l siguiente valor para que
al reducir & logotipo y anagrama sean legibies
Anchura
0.4 mm.
e Aceptamos

s Versién final del logotipo

CONSEJO
NACIONAL
CONSULTIVO
FITOSANITARIO

Con esta composicion se pretende que el plblico conserve y retenga en su
memoria e identifique por un lado el nombre completo del grupo, y por ei otro, se
familiarice con el anagrama que por su brevedad fonética y pronunciacion es mas

facil de recordar.
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Version Anagrama

Se escribe el anagrama con letras maytsculas

Seleccionamos el texto

Pulsamos en e! botén caracter y aparece el cuadro de didlogo
Atributos del caracter

Del cuadro de fuentes seleccionamos el tipo Avant garde Md BT elegido para
acompanar al simbolo en su versién anagrama por ser un tipo de letra mas

sélido que el Bk BT, para que al reducir laldentidad Visual conserve su

legibilidad.

Tamaiio de la fuente 12.0 mm.
Espaciado entre caracter 25%
Espaciado entre palabra 100%
Espaciado entre linea 100%

Alineacién al centro
Aceptamos

El texto queda como sigue :

CONACOFI

Pulsamos en la persiana transformar.
Se abren las ventanas de didlogo y nos posesionamos en la ventana para

escalar
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Definimos los siguientes valores

Escala
Horizontal 100%
Vertical 70%

Con el botén izquierdo del ratdn pulsamos en aplicar para duplicar, y corel draw
grea una copia con los nuevos valores
Arrastramos la nueva versién
Abrimos la herramienta fitete
Pulsamos en la ventana de dialogo filete y le damos el siguiente valor
Anchura
0.4 mm.
Aceptamos

Versién final del anagrama.

CONACOFI
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Integracion del Simbolo y Logotipo

Version Oficial

Utiliza el nombre completo del CONACOF|, Simbolo-Logotipo la integracion de

ambos elementos se consigue de la siguiente manera:

Se toma como referencia la inclinacion a 60 grados que representan las caras del
triangulo equilatero, entre uno y otro existe una interlinea de 6 mm. que tomaremos
como medida armoénica para equilibrar al simbolo y logotipo en nuestra

composicion.

El conjunto adquiere dinamismo por las formas circulares y semicirculares que se
encuentran incluidos dentro del simbalo y logotipo del CONACOFI, que al unirse

forman una unidad arménica y coherente.

8 mm,

"CONSEJO ™™
NACIONAL

CONSULTIVO
\_FITOSANITARIO

-

6mm.
— e a— af w— — \
\ N

Esc. 1:100

Se usard en casos oficiales o cuando el espacio donde se coloque lo permita,

como en hojas membretadas, diplomas, publicaciones, otros.
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Versidon Anagrama

En ella aparecen Gnicamente las letras y silabas que la conforman ( CONACOFI ),

extraidas del nombre extenso del grupo.

Procedemos a centrar el anagrama abajo de la linea que sirve de apoyo al vegetal,
y que refuerza el concepto tierra, dejamos un espacio de 6 mm. entre ambos

elementos para armonizar y equilibrar la composicion.

6 mm.
~

6 mm.
-— e e

CONACOFI

Esc. 1:100 i

Cuando la version oficial ocupe demasiado espacio al aplicarse en determinados
aspectos de comunicacion grafica, se utilizara la Identidad Visual en su version

anagrama.

Se lee como una palabra, por su brevedad fonélica es mas facil de memorizar, se
aplicara en espacios reducidos como en tarjetas de presentacion, personificadores

o cuando aparezca junto a otros logos.
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Manejo del Color en la Identidad Visual del CONACOFi

El color es el complemento de la union simbolo-logotipo, de caracter emotivo da
vida al mensaje visual y es el elemento que distingue o identifica al grupo de los

demas.

La gama de colores que se eligieron para la identidad Visual del CONACOFI son

los siguientes:

+ Verde obscuro 348 ¢ L]
+ Verde claro 361c hHE
+ Amarillo 122¢

+ Violeta 234c WSS
+ Rojo 185 ¢
+ Negro L]

Del catélogo pantone guia de color para impresién empleado en la industria de las

artes gréaficas.

Aplicaciones :

Verde obscuro

Se utiliza como fondo en cada uno de los triangulos equilateros y en las lineas
complementarias que aparecen en las hojas membretadas y sobres. Evoca la

vegetacion.
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Verde claro

Aplicado en el tronco de la planta y la manzana asi como en ambas hojas, este

color se utiliza para delimitar y contrastar la composicion.

Violeta

Aplicado en la flor por su forma circular produce una sensacién de movimiento y

dinamismo

Amarilic

Es un color célido que le afiade luminosidad a la composicion se utiliza en el centro

de la flor y la estructura de la hoja.




Rojo

Aplicado al fondo de !a manzana, produce un fuerte contraste con el verde del

triangulo equilatero, equilibra la composician.

6%,

Negro

El perfil negro del simbolo destaca la composicion. Es utilizado también en el

logotipo, es el tono que nos permite leer y distinguir desde cualquier angulo o lugar

£33/ /\ CONSEJO
[\ NACIONAL
VY CONSULTIVO

al mismo.

FITOSANITARIO

Al imprimir fa ldentidad ®isual del CONACOF! la combinacién de los seis colores
producen un efecto armodnico y equilibrado a la vista del espectador, el nimero de
tintas empleado en la Ildentidad Visual estd determinado por sus formas y
caracteristicas basicas relacionadas con la naturaleza por asociacion de

significados.
El universo de las plantas vegetales es color, y el color de la Identidad Visual

refleja mensajes agradables a la vista de quien [o percibe y a los que asociamos un

significado simbdlico.
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El sistema de reproduccion de la Identidad Visual en offset se realiza por
separacion de color, aunque también existe la posibilidad de utilizar 1a seleccién de

color.

Separacion de Color ( plastas )

Ventajas :

- Optima presentacion de la identidad Visual.

- Por ser colores directos es mas nitido.

- Existen maquinas de offset que pueden aplicar 1,2,4,6,8 y hasta 12 tintas en
una pasada.

- Agradable ala vista.

Desventajas
- Seils entradas a la maguina.
~ El proceso es mas tardado.

- Dos tintas mas que en seleccién de color.

Seleccion de Color

Ventajas
- Ahorro de dos entradas en ia maquina,
- [Es un proceso mas rapido.
- Sereduce el tiempo de entrega.

- Costo de dos tintas menos.
Desventajas
- La ldentidad Visual pierde calidad.

- Gasto de material para pruebas de color,

Cuando la impresion sea monocromatica, la identidad Visual utilizara (nicamente el

perfil negro, y podra ir calado cuando el fondo sea obscuro.
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Al unirse los tres signos de Identidad Visual, sitmbolo, logotipo vy color, formamos
un conjunto {nico, exclusivo y duradero, cada elemento posee rasgos particulares

que se complementan entre si.

CONSEJO
NACIONAL
CONSULTIVO
FITOSANITARIO
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CONACOFI
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APLICACIONES MAS COMUNES

La Identidad Visual €s un conjunto de signos Unico y estable que se empleara
sistematicamente en los diversos mensajes que emita la empresa a diferentes

escalas y en diferentes materiales y procesos.

Papeleria Basica

En hojas membretadas, sobres y documentos que asi lo requieran se usara la
version oficial y se aplicara en el dngulo superior izquierdo, ira acompafiada de dos
lineas como elementos de apoyo que permiten integrar en la composicion, la
ubicacion del CONACOFL.

Normas de Construccién

Editorial

La Identidad Visual se aplicara en cualquier forma de comunicacion grafica como :
s Libros

¢ Revistas

» Folletos

+ Catalogos

» Memorias

e Desplegados

¢ Carteles

¢ Diplomas

¢ Personificadores

« Tarjetas de presentacién

Para una adecuada difusion la Identidad Visual debe ir impresa en la portada o
ubicada en un lugar estratégico de acuerdo con la aplicacion de que se trate; el
tamafio de la misma sera de manera proporcional de acuerdo con las necesidades
del disefio y al area disponible, y en cada caso se podra disponer de la version

oficial o version anagrama.
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Publicitaria

La incorporacion de la Identidad Visual en ia comercializacion y promeoecion es
indispensable para el CONACOF], per un lado incrementa la venta de un producto,
y por el otro atrae la atencidn del pablico sobre el servicio que presta, ademas sirve
para dar a conocer la ldentidad Visual a un mayor nimero de usuarios y posibles

consumidores.

A continuacién se presentan algunos ejemplos de aplicacién promocional :

Vehiculo
La publicidad de transito es un medio mévil que al recorrer ciertas rutas la
Identidad Visual legard a todos los segmentos de un mercado, las principales

caracteristicas para su aplicacién son :
- El vehiculo debe ser blanco.

- La ldentidad Visual se colocara en la portezuela derecha e izquierda del

vehiculo.

~- Ocupara de 30 a 50 % de espacio de la misma.
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Cartel

El cartel es uno de los medios de comunicacion e informacion visual mas eficaces,

la identidad Visual se ubicara en un lugar destacado, su tamario serd proporcional
al area de disefio.
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Folleto

Las aiternativas de aplicacion de la Identidad Visual a través de este medio de
comunicacién dependera de las caracteristicas del evento de que se trate y de la
creatividad del disefiador en turno, debera ir impreso en la portada, acompanado

de la informacion concerniente al mismo.

: @
CONACOFI Yrror o

FORO DE CONSULTA FITOSANITARIA

en el marco del

XX CONGRESO NACIONAL
DE CONTROL BIOLOGICO

Universidad de Guadalajara
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Guadalajara, Jalisco.
13-14 de noviembre, 1997

México, 1997
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CONCLUSIONES

Al llegar a esta etapa del trabajo es importante retomar e! objetivo general y ios
objetivos especificos planteados al inicio del proyecto, mostrar la Identidad Visual
del CONACOFI, tiene como finalidad concientizar al estudiante del &rea, al
academico de otras agrupaciones y personas afines al medio de que disefiar una
Identidad Visual no es una tarea nada facil, en mi caso para poder resolver el
problema disponia de cinco dias, con ese lapso tan corto es imposible resolverla
totalmente, por eso me dio mucho gusto retomarla para reaiizar mi proyecto de
tesis y de esta manera solucionar los pormenores de la misma y normar los

criterios para regularizar su aplicacién en el aspecto grafico.

La actividad profesional del comunicador conlleva en cada problema a resolver un
sistema, un método apropiado para su desarrollo, asi el trabajo bajo presién a
veces es interesante porque obliga al creativo a utilizar todo su potencial para salir
adelante del compromiso que ha adquirido para dar una adecuada solucién grafica

al grupo.

Desde el momento en que le encargan el trabajo el profesionista debe asimilar
réapidamente la informacién obtenida, una palabra, una frase o un parrafo son clave
fundamental para que la mente ponga a funcionar esa maquina tan poderosa
lfamada cerebro, asi las ideas se presentan en el trayecto rumbo a casa, a la hora
de la comida, del desayuno, cuando te acuestas a dormir, en fin a cualquier hora el

comunicador grafico empieza a buscar la solucién adecuada al problema.

Estas ideas se van plasmando en el papel de lo que posteriormente sera una

realidad gréfica final.

Se disen¢ una imagen coherente con base en la necesidad que tenia el grupo de
contar con su propia ldentidad Visual, el resultado a través del tiempo en que se ha
utilizado ha sido favorable para el CONACOF!, que actualmente es reconocido e
identificado con la Identidad Visual mostrada en el presente proyecto, lo cual me
llena de satisfaccion porque con este resultado grafico se demuestra la importancia
y la funcion social que desempefia un comunicador grafico para un pais.
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Ahora corresponde al grupo cuidar y hacer que se respeten las normas de
aplicacion y comunicacién de la Identidad Visual establecidas en el presente
proyecto, y que es una de las areas de trabajo del comunicador gréafico, abordado
con un lenguaje sencillo para ser comprendido por todo tipo de pablico y de

cualquier area afin relacionada con la comunicacién, el disefio y las artes gréficas.

Es importante mencionar que la experiencia obtenida en mi desarrollo académico y
posteriormente en el profesional han sido fundamentales para la obtencion de
6ptimos resultados en proyectos que requieren de una correcta aplicacién de los

conocimientos adquiridos en las catedras universitarias.

£n conclusion, podemos decir que un creativo a través de la experiencia que ha
adquirido debe obtener los mismos resultados sea poco o mucho et tiempo del que
disponga para solucionar un problema, el comunicador gréfico siempre lo hara con

calidad, profesionalismo y entrega.
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