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INTRODUCCION

Ganar ta confianza de la labor & importancia que tiene
la comunicacion grafica dentro de la sociedad, no es
tarea facil. De estudiantes y egresados depende en gran
medida el hecho de poder incursionar en las diferentes
areas que nos compete. Al crearse en Meéxico en los
afios 70's fas carreras de disefio y comunicacion grafica
se deja atras la vieja estructura académica en la que el
dibujante publicitario venia a desarrollar y solucionar [os
problemas graficos que 1a sociedad demandaba dando
paso a generaciones de profesionistas que debian de
interactuar con nuevas formas de percibir Ja realidad.

la comunicacion grafica ha ido adquiriendo mayor
importancia en el campo editorial, siendo esta una de las
ramas en donde puede desarrollarse el egresado de la
carrera y en general en los diversos medios de
comunicacién, debido a gue los tiempos que estamos
viviendo requieren de nuevas formas de expresion
visual, y en donde &l sabe que es parte de ese cambio.

Son ya una buena cantidad de compafias editoriales
dedicadas al periodismo  que estan cuidando vy
mejorando su imagen grafica, favoreciendo al lector. Asi
como el buen aprovechamiento de las nuevas
tecnologias que facilitan en gran medida la efaboracidn
de los diarios.

En el mes de Noviembre de! 97 tuve la oportunidad
de conocer las instalaciones del periédico Reforma, en
donde se nota a simple vista que es una empresa bien
estructurada desde sus cimientos arquitecténicos, hasta
los espacios creados para el montaje de las maquinas
rotativas perfectamente disefiados con una sola
finalidad, que cada area responda ante las necesidades

[DISENO DE UN PERIODICOi




requeridas en beneficio del periddico. Y no se diga del
cerebro central en donde se acopia toda la informacion
que se selecciona posteriormente por medio de los jefes
de redaccion para publicarse al dia siguiente. En esta
area solo se puede observar a través de los ventanales
pues el acceso es restringido por seguridad. Otra de (as
cosas que observé es que no existe el area de
formacién, pues ahora el disefic de todas las paginas se
forman en computadora y solo se hacen pruebas de
cromaline que ellos llaman pruebas Ki y de ahi se
sacan los negativos que van directamente a las rotativas
ahorrando gran cantidad de tiempo y de personal.

La finalidad que se persigue al realizar esta tésis es el
dar un enfoque general de los elementos que conforman
un periodico, desde su formato, tamafio elementos
tipogréaficos, fotograficos, especialidad del contenido que
va en funcién de su disefio, costos de publicidad, que
son el sustento de los periédicos.

Al egresar de cualquier carrera en ocasiones resulta
complejo no decidir que tema abordar para desarroliar
una tesis. Si de alguna manera ésta se considerara de
guia para quien no haya decidido que investigar, se
puede retomar y dar nuevas alternativas que
posiblemente no haya considerado, pues ésta area es
vasta e interesante.

La manera en gque se estructura la tésis es la
siguiente : En el primer capitulo se ven algunos
antecedentes histéricos, primeros métodos de impresion,
métodos de impresion actuales, Cuales son los
aspectos generales que rigen en los periodicos de la
actualidad? ;Como surge el formato tabioide? y ;Cuales
son los tipos y tamarfios de periddicos que se emplean?.
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En el segundo capitulo se analizan aspectos
generales de estructura y elementos graficos de fos
peridédicos unomMasuno, La Jornada, y el Reforma,
seleccionados de una gran cantidad de diarios que
circulan en la ciudad de México en parte por la influencia
politica que han tenido en la sociedad mexicana
principalmente joven, y en segundo lugar debido a sus
secciones culturales que cada diario publica.

En el tercer y ultimo capitulo se describe la forma en
que esta estructurada la propuesta grafica, con todos
sus elementos, en seguida se da una explicacion del
origen del nombre del periodico “El Pensador’
(propuesta grafica) concluyendo con los originales
mecanicos.

La intencion de abordar el campo cognositivo de los
graficos en los periodicos plantea como necesidad
inmediata saber la tarea que nos concierne como
comunicadores graficos en primer lugar. Por otro lado el
saber cuanto se ha avanzado hasta el presente nos
ubica mejor aun para dar un juicio de lo que puede
suceder a futuro en este ambito.

[ DISENO DE UN PERIODICOi




CAPITULO |

ANTECEDENTES HISTORICOS DEL PERIODICO

£ hacer un estudio histérico del periodico nos remite
necesariamente al analisis del contexto social y cultural
en el que se desarrolla

Antes de la invencidn de la prensa de Johannes
Gutenberg ya existian periodicos de forma manuscrita en
la antigua Europa. Una de las grandes ventajas de éstos
es que no tenian gran censura, ya que estaban dirigidos
a personas especificas sin mayor intervencion del
Estado

La necesidad de conocer los acontecimientos que
estaban manifestandose en el siglo XV, trajo consigo la
apariciéon de una gran cantidad de comerciantes de
noticias que poseian habilidades extraordinarias para
recoger informaciones por las gue algunas
personalidades no vacilaban en pagar fuertes cantidades
de dinero. En Venecia, debido a su situacion geografica,
se genera un punto gstratégico para éstos mercaderes
que tenian clientes desde ltalia hasta Alemania.

“Podria pensarse que a [a llegada de la imprenta de
Gutenberg, el periodico manuscritc desapareceria de
inmediato, sin embarge ambos coexistieron  hasta
después del siglo XV, ya que éste habia adquirido fama
durante algunos siglos y aunado a que la nugva prensa
se miraba con recelo y desprecio pues el costo de los
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impresos era muy inferior a su competente, a lo cual el
pueblo podia tener acceso a este medio”. (1)

La imprenta ofrecla una enorme ventaja en la
reduccion de tiempo al imprimir, y al transcurrir fos anos
fue un factor determinante en las sociedades de Europa
al grado gue en cada region se crearon y perfeccionaron
tanto tipografias como modos de impresion.

“A finales del sigio XV y gran parte del XV los formatos
de las hojas que detallaban una noticia eran de un
cuarto y conforme pasaba el tiempo el tamafio se redujo
a un octavo”. (2)

Francia durante el siglo XVt crea lo que seria una
prensa de Estado donde los érganos informativos son
casi dirigidos por é. " De esta manera se forma la
prensa politica con la Gazette, prensa cientifica con el
Journal des Savants y prensa literaria comun con el
Mercure”. (3)

Hoy en dia tenemos una enorme cantidad de
periodicos que se distribuyen en las ciudades de todo el
mundo. Los hay desde generales, hasta especializados,
a color o monocromaticos, de tamano estandar ©
tabloide.

Quedaron atras aquellos tiempos en que las noticias
tardaban hasta varias semanas para publicarse { como
en el caso de las noticias que venian de Europa en la
época colonial hacia la Nueva Espafia ). Ahora con 10s
modernos sistemas de comunicacion ia informacion se
recibe en el momento de los acontecimientos que se
suscitan en el mundo.

[ DISENO DE UN PERIODICO i

(1} WEILL, George Jagues, El periodismo:
origenes, evolucion y funcion de fa
prensa periddica, editorial UTERA C
1979, 325 paginas, p.5

(2) Ibidem p.1Q
(3) thidem .18
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En el siguiente inciso se describira cuales fueron los
primeros métodos que se utilizaron para {a impresion y
de esta forma ir hilvanando 1a compleja historia del
periodico.

1.1 PRIMEROS METODOS DE IMPRESION.

Lo cotidiano gue resulta el leer &l periodico
actualmente tiene tras de si un proceso historico en €l
que va implicita sin lugar a dudas, 1a tecnologia.

Para poder estudiar cuales fueron los primeros
métodos de impresion que sé utilizaron, hablaremos de
impresién y composicion tipografica, mismos que han
tenido avances significativos hasta nuestros dias.

Johann Gutenberg de Mainz ( Maguncia ) Alemania
cuyos documentos personales fueron destruidos durante
la segunda guerra mundial, inventé el tipo mobvil para la
impresion en 1os afios de 1450 segun algunos
historiadores. Un paso significativo para la evolucidn de
la humanidad.

La transmision de ideas a través de los libros, folletos,
periodicos, etc., ha sido de una relevancia tal que incluso
a ésta maquina s€ le puede comparar con la
rascendencia de [a utilizacién de la rueda o la palanca.

Existe otro nombre qué tal vez nos suene desconocido;
vjan Coster de Harlem Holanda, guien a su vez tambien
invento el tipo movible en forma independiente ¥y casi al

H H : H (4) Amoid, Edmundo C., Disefio
mismo tiempo que el aleman Gu’genberg, sin embargo no B o periadico: Méxica
fue tan afortunado ya que su invento tuvo efecto limitado Edamex 1985, 285 paginas,
y su utilidad practicamente fue local. (4) P8
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Todos los antiguos periddicos fueron hechos mediante
la prensa en impresion tipografica. “Para poder ser un
pequefio empresario en aquel tiempo sélo se requeria
una prensa manual y algunos kilos de tipos. La prensa
imprimia sélo una pagina a la vez. Al término del trabajo
los tipos eran colocados nuevamente en su caja, para
armar las siguientes paginas”.(5)

Cabe mencionar 'a novedosa aparicion después de la
imprenta, la invencién de la planografia o impresion
quimica (que hoy en dia se conoce como litografia). E
rey de Baviera concede la patente a Aloys Senefelder en
el afio de 1799. Litografia quiere decir escribir sobre
piedra, y es el segundo meétodo de impresion de mayor
relevancia. Aunque éste método no era practico en la
elaboracidn de periddicos, tenia un valor potencial
periodistico ya que se litografiaban y vendian en la calle
los dibujos a mano de grandes sucesos noticiosos.

Las herramientas pronto iban teniendo sus cambios y
en ef afio de 1839 Loves Jaques Daguetre en Francia,
Joseph Nicephore Niepce en Bohemia y otros sitios
descubren la fotografia,con lo que se eliminaba el
laborioso trabajo de dibujar una escena a mano, pues
con la novedosa Camara se sustituia el trabajo, aunando
la gran similitud con la realidad. "En estados Unidos el
reportaje fotografico alcanza una verdadera importancia
durante la guerra civil”.(6)

La fitografia se puede situar como el antecedente de
la fotografia, sin embargo ambas técnicas se combinaron
para dar origen a la fotolitografia. La imagen se colocaba
sobre 1a piedra caliza por medio de fotografia en (ugar de
la impresion tipografica. En este caso la imagen se
colocaba en una placa metdlica por medio de la
fotografia y el fondo se eliminaba con un acido, dando

| DISENO DE UN PERIODICO i
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(6) Ibiem p.10
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como resultado el relieve de la fotografia. A Firmin Gillot
se le atribuye el primer fotograbado o placa fotografica
en relieve.

A su vez los grises modulados de las fotografias en
tona continuo representaban cierto problema, ya que el
impresor trabajaba con una sola tinta. En inglaterra
Henry Fox Talbot, descubre que al reproducir una
fotografia a través de una pantalla rugosa se logra
obtener el efecto de tono continuo, compuesto de
diminutos puntos la trama de medio tono. Mas tarde
este material fue sustituido por el cristal que resultaba
mas barato aun.

Las primeras prensas permanecieron inalteradas
durante 350 afios. El tipo se sostenia sobre una prensa
plana y un enorme tornillo presionaba la lamina plana de
madera para imprimir el papel sobre el tipo entintado.

La prensa de rodilio se inventa en 1810 por el aleman
Friederich Koening. Se dice que el Times de Londres
utilizé la primera version de la prensa de rodillos en la
que se imprimian 1.100 copias por hora, a diferencia de
la prensa de platino que imprimia solo la cuarta parte del
total.

Las nuevas necesidades que iban surgiendo en ias
diferentes sociedades trajo consigo la invencion de
maquinas que trabajaban a mayor velocidad y con
aditamentos que condujeron a imprimir mas periddicos
en mucho menos tiempo.

En la prensa de rodillos sé introducia una hoja de
papel continuo sustituyendo la forma independiente
como lo hacia la prensa de platino en la que se
utilizaban hojas separadas. El papel continuo consiste
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se requirié de una mayor velocidad
para publicar el periadico.  EI aleman emigrante a
Estados Unidos Ottmar Mergenthaler invento en 1886 el
linotipo, al que se le considera tan importante como el
invento original de Gutenberg; “Un operador de linotipo
podia parar fipografia tan rapido como lo harian tres 0
cuafro cajistas @ mano y finalmente fa capacidad de |2
composicion de tipo alcanzo a utilizarse para (a prensa.”
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En América llega la imprenta en el afo de 1539
después de consumada la conquista por los espanoles y
es precisamente en 12 Gran Tenochtitian (hoy Ciudad de
Meéxico) donde se establece. Se dice que el primer
pericdico que se conace en Meéxico fue “El Diario de
Meéxico” que se publico por primera vez el 10. de Octubre
de 1805 y permanecio hasta el 4 de Enero de 1817.

(7) Ibidem p.16

(2]
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“La gaceta de México de la Nueva [

%
Espafa,” se publico en 1722, con una G A 7 E T A

DE MEXICO

periodicidad mensual. Hoy en dia existen en
la Hemeroteca Nacional estas publicaciones
a partir de 1728.

Los grandes avances en Europa en
cuestion editorial también tuvieron sus
efectos, aunque un tanto posteriores, en
México. De esta manera en el aio de 1822
Lucas Alaman importa de Europa una
imprenta, fundando el diario “El sol.” En
1826 Claudio Linati lega a México y de esta

manera implanta la litografia para la : © Moxics. .
lustracion. B TR bt S e o O

/ toriade isa Cale de Ayonramicnto, puliende ¢l

W favor, y gracm el Efpirren Sento . part ¢l acxrtey

R {;uﬂlmu i Ly wnral glecoion de fus Alealdes

dinarice, que & o en of Regréor D.Lvude

Layesds, y Bermeo, ¥ Ldo. 1. Jolph Frrosnues Beyta , uie

o oz paffacon a das past i fu Exe y i e COLCRHRIE ‘1'
[ 1

En el periodo de la insurgencia (1810-
1821) las imprentas sufrieron  graves
problemas ante la escasez de materiales | comexms
como la tinta, el papel, indispensables para L
el trabajo.

Sdhagin de Areva
criterio informativo
“os métodos de impresion que se |pAm Er
trabajaban en México eran iguales a los que |N&!
se hacian en Europa antes descritos, sin
embargo las industrias editoriales importan
la tecnologia del linotipo hasta el afio de
1896 (10 afios después de su invencion), junto con las
primeras maquinas rotativas y la fotografia impresa.”(8)

g . 8) LEIJA, Alva Daniel y HERRERA,
La produccion del papel, factor tan importante en el O e arie. Disario editorial

desarrollo editorial, propicié que en el afio de 1824 se (tesis): Escuela Nacional ggA;teas |
estableciera la primera industrial en la Ciudad de México o, Mexico 1992 11
y mas tarde en Pueblay Guanajuato.
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La tecnologia y los recursos econdmicos han sido de
primordial importancia para lograr los adelantes con los
que actualmente cuenta el hombre. En el siguiente inciso
veremos de manera general [os avances en los sistemas
de impresion durante €l siglo XX.

1.2 ASPECTOS GENERALES DE LOS PERIODICOS
EN NUESTROS DIAS

La llegada del siglo XX trae consigo enormes cambios
evolutivos en beneficio del periodico, asi por ejemplo “la
composicion del texto ha pasado por cinco fases desde
sus inicios: manual, mecanica, fotomecanica, electronica
y con laser. Cada una de ellas ha tenido una etapa de
vigencia cada vez mas corta conforme avanza la
tecnologia. Mientras que durante casi 400 afios la
compaosicion no conocia otro sistema que el manual, 1a
linotipia duré solo 70 anos como método unico de
producir texto para imprenta, y la fotocomposicién no
llevaba 30 afos, cuando el laser se abria paso.” (9)
Légicamente estas Otimas tres fases pertenecen a
nuestro siglo.

La invencion del offset en 1905 por Rubel Yva abre
nuevas ventajas de trabajo mas rapido. El sistema hasta

entonces tradicional era el huecograbado, de
produccion mas lenta que el offset, desplazandolo poco
a poco.
. . . (9) RIVADENEIRA, Prada Rad!,
Asi es como se construyen las primeras rotativas con Periodismo, La tearia general de
varias parejas de cifindros dobles, separadas entre si. ’::r:fg:::’;z J '; gfg:‘:di% r’f;a
Ademas la impresion a color es otra de las grandes Trillas 1977, 284 paginas, p.158

ventajas que se han desarrollado en donde los mandos

[ ]
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son casi automatizados, desplazando al obrero en gran
parte ya que no se necesita mucho personal para
operarias.

Los sistemas  electrdnicos  han repercutido
favorablemente en la produccidn de periddicos en
cuanto a la velocidad y calidad.

Dentro de lo novedoso en la actualidad esta el sistema
descentralizado via satélite, que consiste en procesar la
informacion desde la redaccion central para enviar
facsimiles de las paginas totalmente compaginadas
como modelos para fa preparacion de las pianchas de
imprenta. “‘La transferencia se hace a través de
conductos de banda ancha o bien via satélite, con
destino a las imprentas descentralizadas.” (10)

Los periddicos publicados en fa Ciudad de Mexico
cuentan con sofisticada tecnologia, incluso comparada
con paises avanzados. La labor ha sido intensa por
parte de las empresas editoriales pues para trabajar con
la maquinaria mas moderna se ha tenido que hacer un
enorme esfuerzo tanto econdmico como humano. En el
libro publicado “Prensa y Nueva Tecnologia” por Ana
Maria Marcin Menéndez, hace una encuesta a diferentes
pericdicos en el D.F, sus entrevistados son
basicamente reporteros y redactores que al adaptarse a
los nuevos sistemas de computo denominados
videoterminales (computadoras interconectadas a un
cerebro central donde acceden las personas de los
distintos departamentos que requieren de su uso) y
poder escribir sus notas o articulos, tuvieron que dejar

atras ia tradicional maquina de escribir,
(10) MENENDEZ, Marcin Ana Maria,
) ) Prensa y Nueva Tecnologia editorial
Las respuestas variaban dependiendo de cada Trillas, México 1989, 120 paginas,

periddico, de acuerdo con la edad de las personas, p-20
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experiencia y la forma en que se vieron precisados a
utilizar fa terminal. La mayoria se mostro positivo ante el
nueve sistema, aunque algunos reconocieron Ssu
dificuitad para el cambio. Otros pocos no le dieron mayor
importancia y otros menaos estuvieron en desacuerdo con
la modernidad. En lo gue si mostraron disgusto algunos
fue en la memoria efimera de las maguinas, a tal grado
que en algunos periddicos ni siquiera llegan a 24 horas,
cuando se ha borrado la informacion. Los bancos de
datos serian la solucion adecuada aunque ninguno de
los seis periédicos entrevistados cuenta con eflo (E! Sol
de México, La Jornada, El Universal, Novedades, El
Heraldo de México y La Aficion).

Cabe hasta este momento hacer una reflexion de todos
los procedimientos que ha tenido el peribdico desde sus
inicios hasta la actualidad y preguntarnos ;Cual es su
futuro?

Varios periddicos en el mundo y algunos en México
parecen estar dando una respuesta vanguardista:
informacion por satelite a través de computadoras
personales de internet. Tal vez dentro de algunos anos
disminuyan los periddicos como ahora los vemaos, sin
embargo, por muy compleja que pudiera ser ia
maquinaria tecnologica no podra sustituir {a creatividad y
el trabajo intelectual de fos periodistas Y disefadores
graficos que se esfuerzan por garantizar ia calidad de los
impresos creando NUEVas formas de comunicacion.

[DISENO DE UN PERIODICOi
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1.3 TIPOS DE IMPRESION

Se dice gue hay tres tipos de sistemas de impresion:
de presién plana, presion plano-cilindrica ¥y presion l

cilindrica. _
———

En los dos primeros casos la impresion puede —
hacerse de forma directa desde el molde en H a | b
forma semicilindrica o cilindrica.

A\ \ Y

a) presion plana (prensé de Gutenberg)

La maquina de presion plana tiene en esta b} presién plana (minervas)
forma el soporte lamado platina y el soporte
porta-papel. Se les lama comunmente minervas.

las maquinas de impresion plano-cilindricas
son aquellas en las que una matriz esta colocada
en forma horizontal y es entintada con sistemas
de rodillos, enseguida jala e papel hasta la
matriz y un cilindro rueda sobre éste para
presionar € imprimir.

c) presion planocilindrica
El tercer sistema de impresion cilindrica es el g) presion cilindrica (rotativas)

offset. donde la matriz va sujeta a un primer
cilindro que despues de ser entintado transfiere la
imagen hacia otro cilindro de caucho y de ahi se imprime
la imagen definitiva hacia el pape! que corre en un tercer
cilindro, también en éste indice se clasifican las
maquinas llamadas rotativas, las cuales imprimen el
papel en ambos lados a la vez.

Wwilliam Bollock, en Filadelfia, construyd por primera
vez una rotativa que podia imprimir las dos caras del

17
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papel. A este tipo de maquinas se les llama de impresion
cilindrica.

Aunque las rotativas sean muy sofisticadas en relacion
a los primeros modelos, que fueron fabricados a
mediados del siglo pasado, en general el principio por el
cual funcionan es el mismo. Se les ha agregado por
ejemplo, posibilidades de imprimir a color y los mandos
han pasado de ser manuales a mecanicos o
electronicos, donde todo el proceso esta casi
automatizado. (11)

El offset es una manera de imprimir que se ha
generalizado. Funciona con el mismo principio de la
litografia y su particularidad radica en que su impresion
sea de forma indirecta.

En 1926 se empled por primera vez el color para
anuncios y en pericdicos se usd en 1936.

Ei uso de sistemas electronicos ha aumentado la
velocidad en fa elaboracion y en la calidad de impresion.
También ha abierto las posibilidades de producir y
distribuir fos impresos, por medio de la forma
descentralizada, lo cual indica que estos adelantos en
los medios de impresion ahorra considerablemente el
tiempo y gastos de transporte. Esto tiene como
consecuencia que los diarios aumenten su circulacion y
cobertura.

{11) bidem p.19 |
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1.4 SURGIMIENTO DEL
FORMATO TABLOIDE EN LOS

PERIODICOS.
El tabloide es un formato que

abarca la mitad de una pagina de | ———38 cm ——

un periédico estandar. En el Estandar
siguiente capitulo se estudiaran a
fondo ambos formatos,
detallando sus caracteristicas.

En Estados Unidos e! formato tabloide hace su
incursién en los afos 20's, creando una ola de rechazo
entre el piblico y periodistas profesionales ya que sus
primeras apariciones eran de tipo amarilistas y
sensacionalistas.

El tamafio normal de los periddicos en los afios 30's
tuvo graves problemas para mantenerse debido a la
famosa depresion econdomica que atravesaba el pais
norteamericano y la publicidad no eran facil de pagarse
por quienes las contrataban, asi la Unica solucion
inmediata era el reducir el formato a tamafio tabloide.

A diferencia del formato estandar, el tabloide por lo
general recurre a encabezados grandes y fotografias
que ocupen gran parte de la portada. Las paginas 2y 3
son las mas importantes debido a que constituyen un
punto de atraccion inmediata que cautiva al lector.

En tas sociedades actuales contamos con menos
espacio fisico y el tiempo libre, se ha visto reducido en
gran medida.

Principales estilos de formato

Tabloide
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Los anuncios editoriales en television de los afios 70’s
denotaban como el repartidor de periédicos iba dejando
el diario a los domicilios de los suscriptores y escenas
siguientes el lector se sentaba a la mesa de desayuno a
leer su periodico con toda calma en la comodidad de su
hogar. La dinamica que implica la vida cotidiana en
muchas ocasiones impide que seamos lectores en casa.
Ahora la gente lee en el metro, en los autobuses o en un
descanso en la oficina o trabajo. Sin embargo el hecho
de cargar con un periddico de tamano estandar a veces
genera incomodidades. El formato tabloide st bien no ha
resuelto este problema en ta actualidad debido a su
tamafio, al menos ha disminuido cierta incomodidad,
pues no se requiere de mucho espacio para su lectura.
Desde el punto de vista de los editorialistas, éstos han
reducido sus costos de produccién al utilizar menor
cantidad de materiales, principalmente el papel, que
siempre ha sido un factor problematico en epocas de
escasez.

La publicidad es otro factor gue ha mantenido con vida
al periddico y en general a los medios de comunicacion.
Sin ella los diarios que aln se conservan a un precio
relativamente econdmico, nos obligaria a pagar
cantidades muy elevadas que repercutirian en contra de
los lectores, forzando a muchos de ellos a leer tan sélo
los encabezados de las primeras planas en los lugares
que se expenden.

Una de las estrategias que maneja el publicista o
disefiador editorial, es que cuando se trabajan noticias
de gran interés, cominmente se dan pases a paginas
muy posteriores, de tal manera que el anuncio se coloca
en lugares estratégicos donde el lector hojeara su
periodico hasta Hegar a la pagina deseada mirando el
anuncio aunque sea de reojo

{ DISENO DE UN PERIODICOi
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Cuando se habla de pases resulta conveniente no
exagerar mas de dos si proviene de la primera plana o
confraportada, y si estos se originan en paginas
interiores, lo conveniente como maximo es manejar sblo

uno para no cansar al lector.

TIPOGRAFIA

Dentroc de la extensa gama de
familias tipograficas que existen en
la actualidad, s6lo unas cuantas son
las mas utilizadas en ta produccion
de los periddicos.

Aquellas que tienen serifas son las
tradicionales para los cuerpos de
texto, a diferencia de las llamadas
de palo seco gque se emplean
basicamente para algunos
encabezados o pies de foto, sin
excluirias claro esta de los mismos
textos en ofros casos.

De la buena seleccién y aplicacion
de la tipografia dependera entonces
que la imagen visual y lectura sean
aceptados por los lectores.

ABCDEFGH1)
KIL.MNOPQRS
TUVWXYZab
cdefghgklmnop

grstuvwxyz1234
567390&MNBLSC)S
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La tipografia no ofrece gran dificultad al ser vaciada
dentro de las columnas preestablecidas por et formato.
En el tabloide varia entre 3 y 6 columnas, siendo las mas
usuales entre 4 y 5 aunque algunos editorialistas
prefieren combinarias, generando asi las lamadas
columnas falsas.

Dentro de los periédicos, existen secciones separables
(suplementos), en donde ia funcion del comunicador
grafico, sera el identificar plenamente esta parte, de tal
manera que no interfiera con la secuencia u orden
progesivo del periodico ordinario, utilizando para esto
una dinamica visual distinta que lo enfatice. Como
ejemplo se puede citar a fa compaginacion que al ir
separada del resto se crean una nueva. QOtro seria el
diagramar en columnas mayores o menores del disefo
que rige en general. Como estos casos pudieran darse
otras variantes también en la tipografia, en las fotos, en
seleccion de color, etc.

Generalmente este tipo de suplementos o separables,
son eventualmente que van mas alla de una simple
noticia, donde se analiza mucho mas a fondo el tema a
tratar, dejando a un lado los sensacionalismos,
caracteristicos de los diarios. Las desventajas que

22
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pueden verse en los suplementos mas bien son desde la
perspectiva de las editoriales, ya que generaimente no
existe publicidad, por lo que sé prefiere publicar una o
dos veces a la semana.

1.5 TIPOS Y TAMANOS DE PERIODICOS

Para poder clasificar 10s periodicos sujetos a estudio se
abriran dos grupos: De informacon  general Y
especializados. Los primeros son aquellos que tienen
una linea de informacién en donde se pueden encontrar
las noticias mas importantes, tanto nacionales como
extranjeras con informacion de orden politico, social,
financiero, cultural, de entretenimiento, deportivo, etc.,
inserta en un solo ejemplar. En la Ciudad de México
encontramos  periodicos en esta clasificacién como El
Excelsior, Novedades, la jornada, uUNEMAsuno, El
Nacional, E! Heraldo de México, Reforma, E! Pais,
Ovaciones (segunda edicion) Ei Sol de México, La
Prensa, etc.

Dentro de los periddicos especializados, estan aquellos
en los que su informacién esta dirigida en un 75% u 80%
a un tema determinado. Entre ellos podemos citar a El
Esto, Ovaciones (primera edicien), La Aficion, El
Financiero, Bolsa de Trabajo (que dejo de circular en
Septiembre de 1995, después de siete anos de
vigencia), El Economista, etc.

Habitualmente se manefan dos tamafos en los
periodicos; el estandar y el tabloide. Del primero se
pueden mencionar  Como caracteristicas  fisicas
generales, el ser de 58 centimetros de alto por 38 de
ancho, con columnas gue pueden ir de 4 a 8 en su
estructura.

=]
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El formato tabloide tiene 38 centimetros de alto por 29
centimetros de ancho, lo que equivale exactamente a la
mitad del estandar y varia desde 3 a 6 columnas.

La diferencia de formatos lieva tras de si propiedades
particulares inherentes a cada tamafio, por ejemplo se
dice que e! tablicide resulta mas apropiado para el uso de
varios colores y su informaciéon grafica y titulares pueden
ser mas llamativos. Por lo que respecta al tamarno
estandar se le atribuyen mas caracteristicas de tipo
informativo dentro del periodismo, y el tabloide resulta
mas interpretativo.

La primera plana del formato estandar permite varios
encabezados, como textos integros de diversas notas.
Los formatos tabloide en su primera pagina se
manejaban una © dos noticias breves con pases al
interior y en otros casos un sumario , y varios titulos con
fotografia, cuyo texto se encuenira en el interior.
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CAPITULO I

ANALISIS EDITORIAL DE TRES PER’]ODICOS
PUBLICADOS EN LA CIUDAD DE MEXICO.

El disefio grafico dentro de su campo de conocimiento
tedrico-practico nos aporta elementos suficientes para el
analisis de tres periodicos publicados en la Ciudad de
México. La importancia radica en que a través del
analisis encontraremos en cada periédico componentes
desde su estructura hasta su contenido para tener un
panorama de diseno editorial que predomina en la
actualidad.

Dentro del gran numero de peribdicos que circulan en
la Ciudad de México, se seleccionaron tres diarios que
en lo persocnal considero pueden aportar elementos
necesarios para fundamentar con hechos reales lo que
hasta el momento se ha venido estudiando.

Cada publicacién tiene SUS generalidades Y
particularidades que lo distinguen entre los demas y de
esta manera el analisis de estructura y contenido nos
llevaran a conocer mas a fondo las caracteristicas de
cada uno de ellos.

La seleccion del material no ha sido de una forma
arbitraria ya que de antemano se tuvieron que ver cudles
periodicos contenian secciones culturales. Aungue en
este subindice no s€ pretende analizar a fondo la
seccion cultural, pues &sta se vera mas adelante, sOlo se
mencionara la forma en gue esta estructurada cada
parte de los periédicos.

[DISENO DE UN PERI()DICOi




En el inciso anterior se indica la clasificaciéon de los
periodicos en cuanto a su politica informativa, que parten
de lo general a lo especializado. No conozco periddico
alguno que tenga informacion especifica de contenido
cultural y que se venda en fa ciudad, sin embargo se
deben de mencionar los suplementos que SO
publicados por unos cuantos diarios, dignos de ser
reconocidos dentro de este rango. Partiendo entonces
de estos elementos la seleccion de los periddicos por
analizar son los siguientes: Periddico REFORMA, La
jornada y el unomasuno.

PERIODICO unomasuno

El periodico unomasuno es fundado en el afio de 1977
y actualmente es dirigido por Luis Gutierrez Rodriguez,
su periodicidad es diaria y el costo del ejemplar es de
tres pesos y sabados tres cincuenta pesos. Los
ejemplares se imprimen en tinta negra.

Las medidas del periodico uno mas uno son de 31.5de
largo por 45 cm. de alto, ligeramente superior al formato
tabloide (28 x 38 cm), aunque se e sigue considerando
dentro de este rango.

[DISENO DE UN PERIODICO i
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E| namero de paginas es de 32 y tiene
una seccion de economia que consta de unomasuno
ocho paginas colocada en el centro del e, e I S o109/ 00 XTI 867 e S
periédico para hacer un total de 40 |gmrmierreresme de UNAM suspendar la imvssie
paginas la publicacion. jFuera dela Rectoria!

» Sarukhén: » Estuporde
hay kparss an reprobadas
omms greusiss Y couintas

El diagramado tiene una serie de
variantes que van desde las tres a las seis
columnas con diversas columnas falsas a

lo largo de todo el peribdico. “Una R &

columna es falsa cuando el texto se |FE==E=E=— i
extiende horizontalmente invadiendo la Nepadro,compadie 0o | o8 aore
totalidad o parte de una O varias e
columnas vecinas. Ef empleo de

columnas falsas hace posible un juego
armonico con los elementos sintacticos
del diagrama” (12)

oahe P rafioen
porsonas an wes nvestign ia PGR & Carrillo Oisa y 52
nerdr Gueme o icw do KS por abusoa, dafice y dospolo
—

En portada se maneja como criterio el I s

empleo de cinco columnas, en
contraportada e interiores fluctua entre las
cinco y seis columnas como gstructura
base. En seguida se da una lista de fas
columnas con sus variantes y medidas:

No.COLUMNAS ANCHO ALTO MEDIANIL
(CUADRATINES) (* LINEAS AGATA) (CUADRATINES)
3 21 220 1
4 15.5 220 1
5 12 220 1
8 10 220 1

NOTA: La diferencia de 25 lineas agata en lo alto para
completar las 245 |.a. que tiene en su margen interior,
corresponden a la colocacion de cabeceras (logotipos ¥
cornisa). En portada y contraportada se manejan 3By
25 |.a.* para los mismos conceptos respectivamente.

(12) \bidem p.20

]
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E) pericdico unomésuno tiene su estructura - 5
informativa basada en diferentes secciones X

las cuales se describen a

Politica Nacional, Partidos y Camaras, Valle
de México, Justicia, La Provincia, Politica
internacional. Economia, Cultura, Deportes y

Provincia.

Se imprime en tinta negra y cuenta con una

[ DISENO DE UN PERIODICO i
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uniformidad en el emplec de la familia
tipografica a lo fargo de todas sus paginas,

I

Columnas Naturales

utilizando la Helvética
en diferentes tamafnos
y formas. Por ejemplo,
el titulo o encabezado
principal de la primera
plana oscila en los 84
puntos, de esta forma
el fector queda
cautivado en primera
instancia por la
importancia de &
noticia, que a fa vez

tiene que ser
sumamente  sintetica
empieando un

promedio de 4 & 5 palabras cuando se utiliza una linea.

£l resto de los titulos y subtitulos estan entre los 18 y
28 puntos. Otra de las caracteristicas es que los titulos
emplean las negritas en la tipografia para resaltar y

separarios aun mas del texto.

Los subtitulos se manejan en los 14 puntos, en

negritas e Italica.

65 cuadratines 6 27.4 cs.

245 iineas
agata O
40.7 cms.

Columnas Falsas

28
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“l os subtitulos son aquellos que refuerzan un titulo
cuando una 0 mMas noticias son de caracter prioritario,
entonces se dan varios subtitulos que hacen las veces
de sumario del contenido global de la nota,
respondiendo sucesivamente a 1as preguntas basicas.
Un solo subtitulo, en cambio fungira como elemento
reforzador y ademas estos no deben competir con los
caractéres tipograficos del titulo.” (13}

Los textos a lo largo de todo el periddico va entre los
ocho y diez puntos con un interlineado de O 6 1.
Ccuando se requiere de enfatizar algunas palabras se
toma el recurso de utilizar la tipografia en italicas.

Todas las notas editoriales se caracterizan por estar
encerradas en recuadros de lineas delgadas, desde la
portada hasta los interiores, logrando hacer facil su
identificacion. Ademas los titulos son siempre de forma
[tafica y los créditos estan entre 12 y 14 puntos.

Para hacer mas evidente la separacion entre noticias
se emplean lineas o plecas por abajo de cada texto.

Los pases conservan casi siempre el tamaro del texto
de su informacion y lo que los resalta del resto es que
estan en negritas, en relacion a la tipografia en blancas
que prevalece en la mayoria de las noticias, y s€
emplean plecas por abajo de cada texto.
(13) RIVADENEIRA, Prada

Las cabezas de lag secciones conservan una Raul : Periodismo ; La
. . . teoria general de los
constante en |a medida de su tipografia de 30 puntos sistemas v la ciencia de
ltalica en negritas al centro y con una linea por debajo la comunicacion, México
. editorial trillas 1977, 284
que la separa con el resto del texto. Hacia la parte paginas, p.166.

interna se coloca el logotipo del periddico (pagina par-

]
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POLITICA NALIUNAZ  snsnamss
Panorama de anarquia y desorden con Broviarky
as declaraciones de ax mandatarios

derecha, impar-
izquierda) y hacia las
orillas las fechas y el
folio.

En las cabezas de las
secciones de Economia y Cultura tienen algunas
variantes debido a que son de la familia tipografica del
logotipo del periodico clarendon de forma light y en altas
y bajas con el logotipo y fechas en la parte la derecha en
lo que corresponderia a la primera pagina de la seccion.
En las siguientes paginas el logotipo del periddico se
coloca al centro con las fechas hacia la parte interna y el
nombre de la seccién junto con el folio se coloca a las
orillas (pagina par lado izquierdo, pagina impar lado
derecho) y la cornisa en la parte baja que separa el resto
del cuerpo de la pagina.

El peridédico unomasuno utiliza la fotografia en forma
directa, esto indica que no existe composicién en el
iaboratorio en los que se tengan que hacer montajes,
sino unicamente los recuadros necesarios de las zonas
de interés.

La fotografia se utiliza como un medio expresivo de
comunicacion que sirve de entrada para la publicacion
de una noticia que puede ocupar la importancia de un
mismo orden cuando en portada se quiere resaltar dos
noticias, o por lo contrario el titulo principal de la portada
se ve apoyado por una buena fotografia, el interés se
centra en una sola noticia.

La tipografia de los pies de foto son de forma italica
que pueden ir desde una hasta siete lineas de texto,
dependiendo de Ia cantidad de informacién y ef ancho de
la columna.
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El uso de los F._............_ v
cartones o = ' i
caricaturas £s
muy comun €n
los diarios; estos

31 Feswmd dn Cina sl Nosve Yerk
v o8 100 pA0s del

apoyan las
noticias 0
comentarios,

dandoles el

caracter de o
chusco o irénico
y siempre con un
sentido critico.

En ocasiones
el texto se satura
demasiado en
algunas de sus
paginas por el
uso de una
tipografia
relativamente pequena y sobretodo cuando no existe un
descanso visual como puede ser la fotografia, anuncios,
cartones o graficas que apoyen a ja mancha tipografica.
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Para la publicacién de anuncios no existen condiciones
en el empleo de las famifias tipograficas o fotografia ya
que el disefio dependera de quien contrate el espacio y
solo sera sujeto a las medidas del periodico.

Los precios de la publicidad esta dividida en dos partes
pasicamente: publicidad comercial y publicidad de
contenido politico.
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PUBLICIDAD COMERCIAL:

1 plana en pdgina par $ 19,800.00

1 plana en pagina impar 23,760.00
1 linea agata en pagina par 15.00
1 linea agata en pagina impar 18.00

PUBLICIDAD DE CONTENIDO POLITICO:

1 plana (par ¢ impar} 30,360.00
1 linea agata (par ¢ impar) 23.00

PUBLICIDAD EN SUPLEMENTOS

1 Plana (par o impar} 23,760.00
1 linea agata (par o impar) 18.00

El diagrama basico del periddico esta en funcion de
seis columnas y cada una cuenta con 220 lineas agata.
Quien solicite en su publicidad una posicion determinada
se cobra un 25% adicional al precio. Todos los precios
anotados se les suma el 15% de VA, El costo de un 1/2,
1/4, efc., de plana se saca a partir del valor de una plana
completa dividiendola entre el tamafio solicitado.

[ DISENO DE UN PERIODICO.
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PERIODICO
LA JORNADA

El periddico La
jornada se funda en
el ano de 1983
dirigido por Carlos
Payan Velver. Su

f. La educacitn es
N vy seguird siendo
prioritariar Zedilla

"

{

At .

periodicidad es diaria e o2 A

I Exhortas legisladares o W salia Bagociia nl UNAM: sprender
Y el costo dei Dislogo si devuelven el inmueble: Rectoria e gDy

sjemplar es de cuatro pismtoimstomer Irmomasso Esmr
T e e

pesos. Las medidas EETEETEAT S seaiae: o
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son de 29 cm. de
largo por 38 cm. de
alto mismas que
corresponden al formato tabloide, el nimero de paginas
fluctua entre las 60 y 68.

La seccion de carteleras cinematograficas vy
programaciones culturales estan diagramadas en seis
columnas de nueve cuadratines de ancho por uno de
medianil.

— 33 s ——

34.5 cms,
o 190 lineas
agata

38

s

p—
25 cms 6 59 cuadratires

Formato de La Jornada
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Medidas de fas columnas

No.COLUMNAS  ANCHO ALTO MEDIANIL
(CUADRATINES) (LINEAS AGATA) {CUADRATINES)

4 14 190 1

6 9 180 1

La portada y contraportada tienen el mismo concepto
de cuatro columnas aungue dejan solo una columna real
que habitualmente corresponde a la parte exterior y 1o
demas lo solucionan con dos columnas falsas ubicando
entre éstas una fotografia.

las cabeceras (logotipos y plecas) de portada y
contraportada son de 32 lineas agata por todo lo largo
del periodico (59 cuadratines).

Las secciones que conforman el periodico La jornada
son las siguientes: Portada, E} correo ilustrado, El pais,
Cultura, Cartelera, La capital, Economia, E! Mundo,
Deportes y Contraportada.

En el periodico se emplea la familia tipografica Times
de diferentes tamafios y formas y se imprime en tinta
negra.

El titulo principal de la primera plana se emplea en
Times en negritas y e! tamano fluctua en los 70 puntos
con dos lineas de texto y un sobretitulo de 22 y subtitulo
de 18 puntos. ‘“La principal funcion del sobretitulo es
reforzar la expresién comunicativa del titulo que en
acasiones responde a alguna pregunta basica que atafie
al titulo o puede ser la interpretacion que hace el
periodista sobre el acontecimiento gue presente.” (14)

[DISENO DE UN PERIODICOi

(14} {bidem p.166
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Los demas
titulos de menor
DSIEETs Auomsprocke ::E-'-:-'-‘-‘:—:-__"u'-i orden de

importancia en
primera plana y
contraportada,
se colocan en
una columna
que equivale a
un 1/4 de
pagina, lextos
que oscilan entre
los 22 puntos ¥y
sus comentarios breves en los 12 puntos que remiten al
lector a buscar en las paginas interiores la noticia. El
texto del resto del periodico entre los 8 y 10 puntos con
un interlineado de 0 6 1 haciendo bastante fluida su
lectura.

Al igual que el periodico unomasuno, se colocan plecas
muy delgadas para separar las noticias o por debajo de
los sobretitulos dandole mayor énfasis a estos. Sin
embargo en las secciones de opinién lo que se hace es
utilizar una tipografia en negritas pues ésta sobresale del
resto de la pagina gue usa tipografia en blancas y el
empleo de las capitulares . En la mayor parte de sus
paginas interiores respeta el diagrama de 4 columnas
que hacen ver el periodico uniforme y muy bien
equilibrado de tal forma que no resulta monétono para el
lector.
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La variante que existe en cuanto a
tipografia sélo esta dada en las cabezas de | peoNOMIA S-mmssmTomi IS M -
las secciones, fechas y folios o UM 0S| e ot rovrin re Fre ol Emre
utilizando la familia Univers, en 48 puntos |En Reforma y Lafragua hizo crisis

el desempleo de los profesionales
en cada entrada y 24 en las restantes, los Ty Pl irrri
ftulos de las secciones. Ademas en cada =5
entrada emplea tres 6 cuatro subindices que
remiten hacia el interior de las mismas. Las
fechas son en forma vertical en extremo
derecho de pagina par o impary el folio
siempre va en la parte superior derecha
entre el nombre de la seccidén y logotipo del
periédico.

) caperomae |

'.'W'_"""'_I.'T.."'_":,T..‘:,'.'.—""'""Z -
Cayeron 22 mdd las reservas internacionales en 7 dias; BdeM

L ot i it 8 8 e cp T e ST
T T e R e 7 ) . e 4 B 2
e e

La fotografia se usa de forma directa y
abarca de una a tres columnas de ancho
con un titulo de 14 puntos en la parte
superior en la mayoria de éstas y con pie de o
foto de 10 puntos de la familia Univers, de p|———— R =
tal forma que resaita del texto del entorno
manejado en Times.

Los cartones o caricaturas gue se publican tienen una
constante de dos columnas con un titulo y el crédito del
autor en 14 puntos Times.

La publicidad al igual gue en cualquier otro periodico
dependera de las necesidades y creatividad por parte de
quien compra el espacio y sélo se ajusta a las medidas
del periédico.

Ei periddico La jornada esta diagramado en cuatro
columnas que respeta a lo largo de sus paginas. En
portada y contraportada maneja las llamadas columnas
falsas. Su tipografia de la familia Times en Sus
diversas caracteristicas y tamanos que hacen ver la
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mancha tipografica agradable al lector, sin crear
demasiados espacios blancos.

En la seccidon de cartelera se emplean seis columnas
que a la vez son tomadas como punto de partida en Ia
venta de espacios publicitarios. Por ejempio ei costo de
la linea agata es de $ 26.93 cuando el diagramado es a
seis columnas, pero si el anuncio va en plana de cuatro
columnas, al precio anterior se la muitiplica por 1.5y ese
sera el precio por linea agata mas el 15% de VA,

PUBLICIDAD COMERCIAL:

PAGINA IMPAR

1 Plana $ 29,887.00 +IVA

1/2 Plana * 14,943.50 !

1/4 Plana * 7.741.75 “

1/8 Plana - 3,735.88 *
1/16 Plana * 1.867.94 !

PUBLICIDAD COMERCIAL:

PAGINA PAR
1 Plana $ 23,90960 +IVA
1/2 Plana ) 11,854.80 »
1/4 Plana " 5,077.40 Etc..

La publicidad no comercial es aquelia donde entran
los desplegados de partidos politicos, mensajes
presidenciales, cartas de funcionarios, etc., y sus costos
son:

PAGINA PAR $ 37,950.00 + VA
PAGINA IMPAR " 47,437.50 *
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Para sacar los costos de 1/2, 1/4, 1/8, 1/16avo de
pagina se divide el precio de unidad (plana) entre la
fraccion deseada.

LINEA AGATA PAGINA PAR COMERCIAL $ 2154 +IVA
LINEA AGATA PAGINA PAR NO COMERCIAL 419
LINEA AGATA PAGINA IMPAR COMERCIAL 26.93
LINEA AGATA PAGINA IMPAR NO COMERCIAL 4274

1 PLANA EN SUPLEMENTOS (COM. Y NO COM.) 23,909.60

Nota: La fuente de informacion fue tomada del
Departamento de Publicidad; periédico La jornada en el
mes de Noviembre de 19097.

PERIODICO REFORMA

———

El periddico Reforma es uno de los mas jovenes que
se publican actuaimente en la Ciudad de México. Debido
a problemas de caracter politico que ha tenido con el
gobierno, no se expende en los puestos de periodicos
establecidos, ya que no cuenta con ésta concesion. El
Reforma se puede comprar en las esquinas de los
semaforos, de calles o avenidas importantes, por
vendedores que el mismo diario contrata. E! publico
lector localiza entonces puntos estratégicos de venta.

El periddico Reforma se fundé en el aio de 1993 y su
presidente y director general es el senor Alejandro
Junco. La periodicidad es diaria y en su impresion
incluye la seleccion de color en portada y contraportada
de las siete secciones en que se divide, a manera de
desplegables las 52 paginas en que fluctua cada
publicacion.
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DEPORTES! R 'Fetcstn ¥ enos
B2 Toro' A steaaerts | R @ﬁ"w Fah
SECOVIIS LB - L':uﬁdul) st

Vivela UNAM dilema
gl Y N un pas

aL Goniral hue\eatiguayerdel ¥ “lifigte et Rocsor!”, eapooding chamise
dilema de b UXALL Ux apoes ol SN :
‘ Lasores N comiollintea al pebu o tkifics da ]
mw-.m'

*iNi un paso
b

En las siete cabeceras de sus ;ﬁ{g‘%ﬂ,,
distintas secciones utiliza 25, 35 y 45 = |
lineas agatas de alto por todo lo ancho
del periddico.

—355 ecms T
53 8 ems.
3B, & 277 lineas
igata

—
333 cms. 0 79 cuadratines
Formato del Reforma

DPIXION ¥ TRl Sl | Acusan de terrorisn

ey ‘f{fg: ,;\ﬁ;g& nmendmmenHondl:l)m‘;
Sy formato abarca desde 4, 5, 6, y 8 | S== e e [EEEE

[ | oo 3 = e

columnas, aunque predominan las 6 a | Tioms
lo largo de todas sus paginas. Emmaac

MEDIDAS DE COLUMNAS

No. DE COLUMNAS ANCHO ALTO MEDIANIL
{cuadratines) (lineas agata) { cuadratines)

4 19 290 1
5 14 290 “1.5
g 123 290 1
8 9 280 1

* Con margenes a ambos costados de igual tamafio.

E| Reforma al igual que las demas publicaciones ofrece
algunas variantes en cuanto a la distribucion de
cada elemento que compone &l diario, debido a las
caracteristicas del material informativo, fotografico,
tipografico y grafico que se publica € incluso al namero
de paginas que comanmente son multiplos de 4 u 8
condicionado por la cantidad de informacion que exista.
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Las demas publicaciones podran tener algunas
modificaciones en cuanto a su disefio, ya que existen
variantes muchas veces €n el tamafo de titulares
principales © clementos graficos. Sin  embargo el
departamento de disefio de cada periodico respeta
ciertas reglas preestablecidas que daran el caracter o
imagen que los distinguira entre los demas.

La publicidad tiene un criterio distinto a los otros
periodicos ya que de Martes a Sabado manejan un
precio distinto al de los Domingos y Lunes:

IMPRESION BIN COLOR
SECCION “A” 1plana $ 54 864.00 Maresa Sabado $ 92.448.00
IMPAR 1 plana 62,208.00 Domingo y Lunes 101,088.00
SECCION “A" ) 43632.00 Martesa Sabado 76.032.00
PAR . 49,680.00 Domingo y Lunes 83,376.00
SECCION *E" “ 33696.00 Martes a Sabado 59,616.00
IMPAR 38,.448.00 Domingoy Lunes £4,368.00
SECCION "E" . 28,044 .00 Martes a Sabado 52,272.0C
PAR 33606.00 Domingo y Lunes 58,320.00
DEMAS SECC. 29,376.00 Maresa Sabado 51,408.00
IMPAR 33.696.00 Domingo y Lunes 57.024.00
DEMAS SECC. 26,352.00. Manes a Sabado 47.088.00
PAR 30,672.00 Domingo y Lunes 52,704.00

La publicidad manejada en %, Y, 1/8 etc., de pagina se
desglosa a partir del precio unitario de la pagina Yy
seccion que desee el cliente. A todos los precios se les
debe agregar e! 15% del IVA.

Cuando no se desea sino comprar el espacio en otras
medidas entonces se cobra en centimetro por columna 'y
en este caso la plana sé divide en ocho columnas.




SECCION “A”

1 centimetro pagina par

1 centimetro pagina par

1 centimetro pagina impar
1 centimetro pagina impar

SECCION "E”

4 centimetro pagina par

1 centimetro pagina par

1 centimetro pagina impar
1 centimetro pagina impar

DEMAS SECCIONES:

1 centimetro pagina par
1 centimetro pagina par
1 centimetro pagina impar
1 centimetro pagina impar

#7—f7

BN

$ 101.00 Martes a Sabado

3

115.00 Domingo y Lunes
127.00 Maries a Sabado
144.00 Domingo y Lunes

67.00 Martes a Sabado
78.00 Domingo y Lunes
78.00 Martes a Sabado
89.00 Domingo y Lunes

61.00 Martes a Sabado
71.00 Domingo y Lunes
£8.00 Martes a Sabado
78.00 Domingo ¥y Lunes

COLOR
$ 176.00
193.00
214.00
234 .00

S 121.00
135.00
138.00
149.00

3 109.00

122.00
119.00
132.00

A continuacion especifican las partes que componen

al periddico:

SECCION “A” Seccion nacional, Especial, México en el
mundo, Editonal, Internacional.

SECCION “A” NEGOCIOS: Nacional, Opinidn financiera

e Internacional.

SECCION “C” DEPORTES

SECCION "D” GENTE

SECCION “D" CULTURA

SECCION “E” EXPANSION Y REFORMA

El periodico Reforma tien
completamente distinto
periodicos antes vistos: su

comparado CcOn

e una estructura que io hace

los dos

formato es estandar y emplea

Ja seleccién de color en sus portadas y contraportadas.

[DISENO DE UN PERIODICO i
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e

gE==.  INTERNACIONAL

Dwra 10 boras 3 el Frocidexts xris parlamaBtaris

El empleo de los tamafios en la Desmenti calumnias.- Sa;mpef
tipografia de la familia Clarendon en | EEn P i e
negritas, de los titulares en portada
de secciones es muy variado ya que
van desde los 52, 68, 80, 96, 106 a
170 puntos y en cabezas de
secciones se utiliza la tipografia
Bodoni.

Para todo el texto del periédico se
emplea la Clarendon entre 8 y 10
puntos y enmarcando algunas zonas
con italicas o incluso con la tipografia
Grotesque 9 que hace bastante
visible algunas palabras entre el
resto de los parrafos.

Para los créditos de las notas 0
noticias también se aplica la
Grotesque 9.

La caracteristica en los pies de foto es la combinacion,
utilizando 2 & 3 palabras iniciales en Grotesque 9 y el
resto en Clarendon [talica.

Como caracteristica importante en cuanto a los pases
diré gque son muy escasos debido a que la mayoria de
las noticias empiezan y terminan en la misma pagina.

Los recursos tipograficos tan variados hacen ver a lo
largo de sus planas zonas de gran interés, dando como
resultado una agradable lectura.

Los disefiadores del Reforma interactuan
constantemente con el area editorial con el propésito de

42




#i—ﬁ

!DISENO DE UN PERIODICO .

que la noticia siempre se vea apoyada y enriquecida por
los diferentes recursos con queé cuenta el disefio
(fotografias, fotoartes, graficas, ilustraciones, infografias,
mapas etc.) (15).

A estas alturas se puede dar un mejor juicio del disefio
editorial que prevalece en tres periédicos de la
actualidad. Los primeros periodicos impresos y hasta el
siglo XVl ofrecen muy pocas alternativas de cambio en
los disefios ya que estaban supeditados a los escasos
avances tecnoldgicos del momento. Durante el siglo XIX
y sobre todo el siglo XX se ha visto reflejado un
impresionante mundo de opciones comparados con los
anteriores.

De igual manera estos avances van a la par con las
nuevas alternativas que ofrece el disefio.

¢ Por qué el disefio adquiere ahora un interés basico en
al area editorial? Digamos que el antecedente de los
disefiadores, pudieron haber sido los tipografos que
armaban galeras para los textos y en lo que se requeria
de una gran dedicacion que se heredaba pof
generaciones en algunas familias.

Las sociedades modernas requieren de especialistas
para afrontar los diferentes problemas a los que se ven
sometida a diario. El disefiador es un especialista y pieza
clave dentro del mundo editorial. Su campo intelectual y
creativo, originan nuevas formas de comunicacion.

Ahora bien retomando lo primero entraré de llenc al
analisis.
. . . . 15} Revista Dediseno, Afio 1
El periodico mas semejante al unomasuno seria La ( )Ng_‘rft; no ’
jornada en cuanto a su formato e impresion (tinta
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negra). El primero tiene una variedad en cuanfo a su
diagrama ya que alterna columnas naturales y falsas,
que bien puede verse como Uun rompimiento de
estructuras, respecto a La jornada que conserva en sus
paginas interiores siempre las cuatro columnas.

Ambos son distintos en estructura, sin embargo el uno-
masuno parece tener cierta desventaja ya que utiliza la
tipografia sin serifas (patines) haciendo ver la lectura
como la de un libro y no la de un periddico.

La familia Times New Roman disefiada en 1923 para el
diario The Times, creada para la impresion de
periodicos, cuenta con caracteristicas de buena
legibilidad y puede ser impresa sobre mal papel ya que
las letras tienen serifas cortas, fuertes y puntiagudas.
(16)

La jomada emplea la tipografia Times dandole asi un
caracter de periodico tradicional pero con diseno
moderno.

De este Gitimo punto es su estructura, fotografica que
busca ir mas alla del ilustrar s6lo una noticia, pues
aparte de ser gréfica es critica.

El periddico Reforma es uno de los diarios que desde
su estructura, color, gran juego tipografico e imagen
ofrece alternativas distintas a La jornada y uno mas uno.

Los textos estan muy bien sustentados por imagenes

fotograficas o graficas que denotan claramente la (15)5“?;535‘3;0:;;2?6;’95!;?;
tecnologia bien empleada dentro de wuna gran manual para disefadores
organizacion. gréficos, editorial Gustave Gill

Barcelona Espafia 1980, version
castellana de Angel Reparaz,

Cada afo se realiza un concurso internacional donde Andres, 179 paginas, p.27.
compiten publicaciones como el Mundo (Madrid), New
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vork Times, Washington Post, Detroit Free Press y
Diario 16 (Barcelona), Le Devoir (Montreal) entre otros,
organizado por (a Sociedad de Disefio de Periodicos
conformada por mas de 2 mil 500 periodicos en 40
paises. En el afio de 1995 el periodico Reforma recibid
16 premios a la calidad grafica (3 premios de plata y 13
menciones de Excelencia) ubicandolo como e! Unico
periédico latinoamericano  que  recibié dicho
reconocimiento. (17)

2.1 ANALISIS DE FORMAS

Nuestra vida cotidiana esta sustentada y enriquecida
por una serie de formas que s€ perciben a través del
tiempo, cada una tiene un significado y valor que le
damos de manera individual o colectiva. Cuando se
menciona una forma determinada nuestro cerebro recibe
el mensaje y lo transforma en pensamiento, pues
inicialmente hubo un método de aprendizaje que mas
tarde se recordara a lo largo de toda la vida si fue
debidamente grabado enla memoria.

E| cuadrado, rectangulo, triangulo, también son formas
tan familiarizadas con nosotros, con Uun significado
especial cada uno de ellos.

Si de pronto nos encontraramos con un libro de forma
circular, o triangular es muy probable que nuestra mente
tendria un desajuste de informacién transformado en
sorpresa ya que ha aprendido a que los fibros siempre
son de forma rectangular © cuadrada.
Este mismo planteamiento se puede aplicar para (nosne Dediseto, Afo | N
analizar la forma de un periédico. Nuestra cultura
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occidental nos ha ensefiado que los impresos
cominmente son rectangulares y se leen en forma
vertical de arriba a abajo.

Se puede especular en el por qué la adopcion de la
forma rectangular del periddico; Desde el punto de vista
funcional, se puede decir que, esta forma sea
antropometrica permitiendo una mejor lectura y
entendimiento en el mensaje. También que la tecnologia
asta disefiada para trabajar en esta manera y otra seria
una adopcion cultural antropologica.

A todo esto cabe una pregunta ¢Cual seria el tiempo
de vida de la forma rectangular del periédico? Tal vez
no exista una respuesta precisa pero desde el punto de
vista “objeto” el periodico ha sufrido una transformacion
con los adelantos tecnolégicos, debido a fos nuevos
sistemas de informacion internet que manejan algunos
diarios del pais, el periddico no es exactamente el
objeto rectangular que s€ cambia de pagina
manualmente, sino que ahora estas inovaciones lo han
transformado de tal manera que el lector ya no tiene que
salir a la calle a buscar el pericdico de su preferencia
sino que a través de un complejo sistema de redes de
comunicacion via satélite consuilta las noticias del dia del
o los diarios a los que esté suscrito que tenga acceso a
través, de su computadora.

Sin embargo considero que el periédico como tal tiene
muchos afios de vida por delante, ya que asi como
existen grandes adelantos tecnolégicos al servicio del
hombre, también existen enormes rezagos econdémicos
los cuales no hacen tan facil la adopcion de los nuevos
sistemas de forma inmediata para el comun de la gente.
Esto me hace recordar un tanto €n la competencia que
se genero entre los periddicos manuscritos y los nuevos
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impresos con la llegada de la imprenta de Gutenberg en
el siglo XIV.

2.2 ANALISIS DEL DISENO EDITORIAL EN
SECCIONES CULTURALES DE 1.0S PERIODICOS
UNO MAS UNO, REFORMA'Y LA JORNADA.

Antes que nada, seria interesante
mencionar cual es la finalidad que se C'LlltUI’& C gl T
persigue al analizar de cada . | ot s Vi oo sl s
periodico su seccion cultural. En el | i g; Eon of DF, cus low racibe con 10s brazos shisrtos
inciso 2.0 se ha visto de manera "
general cual es la estructura formal
que guarda cada una de las partes

en los tres periodicos.

Mi propuesta grafica es el disenar
un periddico cultural desde Ia
perspectiva de un comunicador
grafico y no desde el punto de vista
de un comunicélogo.

El interés del analisis en Ias
secciones culturales, esta enfocado
basicamente hacia l0s componentes
graficos Yy tipograficos que
determinan su imagen visual. A
partir de esto tendré entonces una
base mejor fundamentada, para abordar mi trabajo.
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La palabra “cultura”, tiene | sULTURA :f_-_._..__..:_._......._._‘..,....._._.._.f.”m :
varias definiciones segun los "'"“" E
diccionarios y estudios que se e i
han llegado a realizar, sin

embargo en este caso la
describire como el conjunto de
saberes y  conocimientos
eruditos a cerca de ciertas
“cosas superiores’ €OMO la
filosofia, la literatura, la musica
clasica, el arte, la pintura, el
teatro, la historia, la geografia, |2
la mitologia o el dominio s
particular de una ciencia o de ' Un puso gor las mbes_ EREIERIES
un arte.

Aplicando este concepto en
el campo editorial periodistico
se considera entonces a todo
o que se relaciona con las artes las ciencias, la
tecnologia. En ocasiones algunos diarios publican los
espectaculos como sinoénimo de cultura.

Las secciones culturales de los tres periodicos ofrecen
algunas diferencias entre si, cada una contiene
informacién breve en Ssu pagina de apertura que da
origen a los pases de paginas posteriores.

Para el unomasuno los titulos, sobretitulos y subtitulos
estan escritos en forma Extra bold { muy negritas) lo que
lo hace diferente del resto de sus secciones.

Sus articulos (opiniones) ademas de estar en
recuadros tienen grandes capitulares. El numero de
fotografias es mayor en esta seccion, al igual que en La

‘—Zg__




jornada. En este uitimo por lo general en su primera
plana la foto es de mayor tamano.

En cuanto a su estructura, el unomasuno varia sus
columnas de tres a cinco mientras que en la jornada
hay una constante de cuatro.

El periddico Reforma utiliza la fotografia y fotoarte
como un elemento muy importante dentro de su seccion
cultural. También recurre al empleo de las capitulares
en las notas de la portada y contraportada en ésta y
otras secciones.

Un mayor juego de elementos de fotografia y tipografia
se notan claramente en Cultura y Gente, del resto de las
secciones, lo cual tal vez se deba a que el tema lo
requiera. En las paginas interiores no ofrece grandes
alternativas de disefio y se concreta al seguimiento del
orden del resto del periddico.

[DISENO DE UN PERIODICO i
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El periodico
Reforma y el uno
masuno tienen
un mayor juego
en cuanto a sus
columnas,
debido a que
combinan las
naturales con
falsas, generan
un dinamismo de
orden estructural
en sus espacios.
La jomada por
su parte
conserva mas la
constante al respetar cuatro columnas en la mayor parte
de sus paginas y salvo en algunos casos recurre al
empleo de columnas falsas como en portada
contraportada y seccidn cultural. A simple vista pareceria
que estoy describiendo un periédico poco atractivo, pero
por lo contrario La jornada recurre a un buen manejo
tipografico (con textos compactos en un puntaje muy
legible de 10 en la mayor parte y titulos de distintos
tamafos),ademas que la fotografia y los carones
adguieren un valor de equilibrio y descanso visual.

Se puede concluir entonces que el disefio editorial que
prevalece hoy en dia ésta supeditado por una parte al
desarrollo tecnoldgico y por el otro a la planeacion de los
elementos formales que se conjugan con los de
contenido.

[DISENO DE UN PERIODICO i

50




CAPITULO HlI

METODOLOGIA DEL PROCESO CREATIVO

Cualquier proyecto que pretenda lograr resultados
optimos estara en funcién de una metodologia adecuada
a cada caso, en donde el ordenamiento de los datos y
argumentos se conviertan en algo indispensable.

“Gilio Dorfles, Collins y Bonta entre otros plantean el
problema metodologico donde se parte a través de la
teoria del conocimiento, de la psicologia, de la
lingtlistica, etc., y no unicamente de la inspiracion. Otros
pensadores incluso van mas alla de la cuestion cientifica
pues ademas toman en cuenta la economia politica para
formular teorias del valor que tiene esta actividad en la
sociedad” (18)

Se pueden mencionar tres procesos de frabajo

Proceso empirico. Este proceso se puede simplificar
si se relaciona con los objetos, que de tanto usarlos, se
ha debido reconocer de forma irrevocable, que estan
bien hechos, pues hasta el momento nadie ha podido
descalificarios. Como en el caso de la aguja que tiene
una antigledad de 20,000 aftos y sélo ha sufrido
modificaciones.

Procesa intuitivo: Se dice que este proceso no esta tan
fundamentado de manera tan racional y tiene mermas
con la parte creativa. Este proceso se basa tanto en
hipbtesis como en conjeturas y suposiciones.

| DISENO DE UN PERI(?DIcoi

(18) OLEA, Oscar y Gonzales,
LOBO,Carlos, Metodologia para
el disefio: Urbano, Arguitectonico,

Industrial y Grifico. México D.F.;
Editorial Trillas 1988, 160 p.
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Proceso deductivo: Este proceso es completamente
opuesto af intuitivo. Se proyecta hacia el futuro con todo
un estructuramiento de la idea. Parte ademas de una
gran cantidad de datos heterogénecs extraidos por parte
del disefiador de los diversos campos respecto de las
funciones que debe cubrir el objeto. Datos que provienen
desde los ambitos econdmicos, politicos, de la fisica,
antropolégicos, etc. y que se traducen en modalidades
semanticolinglisticas.

Esqema general del método deductivo

Determinacion de
Organizacion del las diversas F Y
, i i ormulacion
Acopio de | programa o interacciones entre | | ) )
informacién formalizacion de los distintos niveles € ) Proyecto
la demanda de informacién por Hipotesis
medio de
graficas.arboles,
funciones,etc.

“La imagen creativa es el centro de toda accion del
disefio y no el proyecto en si, es la respuesta de esa
imagen creativa a lo que vamos y desde ella somos
capaces de desarrollar nuestros proyectos. Este camino
generador de imagenes hacia el objeto es un proceso de
proyeccion, el cual se resuelve en el proyecto.”(19)

A partir de esto se deduce gue no existe un disefio sino
un conjunto de disefos posibles en donde el hombre (19) ibidem p.13
tiene la capacidad de elegir estéticamente de entre )




varias opciones algun disefio que resulte Optimo,
tomando en cuenta que en los planes lleven implicitos,
todos los contenidos estéticos, estructurales vy
compositivos del objeto disefiado que sea posible
realizar con los medios con que se cuente para su
proceso de materializacion.

| DISENO DE UN PERIODICOi
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Los medios impresos entre: n1uchas ofras cualidades
han venido a propiciar cambios ideologicos en el ser
humano en los Gltimoes siglos. Debido a esto se !es
cans.:deran preductos ﬁe pnmordlal importancia.

Cada sociedad se enfrenta constantemente ante el
requertmiento de satisfacer  necesidades  de
comunicacion que de ellas se demande y los impresos
cubren parte-de dichas s:i’emandas

Dentro de los impresos eI pewod:co tiene la funcién
prlrnordlal de informar, analizar, opinar y crear
conciencia de los- acontecimientos que se suscitan
denito del ambito que les compete de acuerdo a sus
caracteristicas de alguna materla en particular.

“La cuitura es:parie fundamentai para ef desarrollo de la
humanidad”.

Esto fo toman en cuenta solo algunos perioddicos que
circulan en fa ciudad de México. No conozco alguno que
aborde ei tema en un 70% u 80% de sus paginas, pues
tal vez se deba a que el publico esta mas avido de leer
otto tipo de noticias que se descuida la parte
concerniente al intelecto.

Vivimos en una sociedad én la que gran parte de
nuestros medios de comunicacion son controlados por el
Estado y supeditados a Ids intereses econdmicos
apoyados por la publicidad. Entonces resulta dificil que
las empresas editoras patrocinen la cultura temiendo no
encontrar los beneficios econdémicos que esperan.

| DISENO DE UN PERIC)DICOi
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También es muy cierto que ennuestra misma sociedad
haya sectofes que no Unicametite se conformen con el
contenido de la mayofia de los diarios que circulan por
las calles. - | -

Los estudiantes, jovenes y adultos de cualquier tipo de
gscuela y universidad, asi como egresados Y
profesionistas serian €l principal consumidor potencial
del proyecto-pericdico de caradter cultural. El estabtecer
entonces gue los lectores mas interesados son aquelios
que tienen un grado de escolaridad media y superior al
gue se debe estudiar la forma en que el periodico
cumpla la funcion de. transrhitic el mensaje de una
manera correcta, €s un primer paso que debemos dar.

Existen en el mercado algiinas revistas que cubren

parte de estas necesidades, culturales, editadas por
~ ejemplo por el INAH, Belias Artes, empresas privadas,
etc. Sin embargo los costos del comin de las revistas
son superiores en comparacion con los de cualquier
periddico, fo que pudiera repfesentar cierta desventaja
en una sociedad con un escaso poder adquisitivo como
la nuestra. De ninguna manefa se intenta competir con
éstas, pues cada: medio tiene su propio lenguaje y
ninguno puede desplazar af offo.

Bajo fas condiciones anferiores a partir de este
momento el que surge una nueva pregunta ;Cual es la
finalidad al disefar un perigdico cultural?. En primer
jugar es el hecho de cubrir una necesidad de
- comunicacion, en seguida aporta algo a favor de la
culiura y por Gltimo propone( un diseno que sea capaz
de cumplit la funcidn de comunicar correctamente fo que
se quiere, de lo contrario no se puede llamar disefio.

[ DISENO DE UN PERIODICQ.
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Al disefhar cualquier objeto o ‘concepto se debe tener
présente una serte de -carac_teri%ﬂcas gue nos ayuden y
guien en fa elaboracién de nugsiro trabajo, sin lo cual
solo se caeria en el emor de {ratar de justificar lo
establecido careciende de un planteamiento tedrico-
practico. A menudo vemos gue algunos disefos no
tienen razén de ser, sin embargo la tnica justificacion
que se le puede dar estd en fimcion de una tradicion o
costumbre en ef mejor de los casos.

Disenar puede ser ian senni!lc? o complejo dependiendo
de como se aborde el problema.

A Luis Rodriguez Morales en su libro Para una teoria del
diseiio (20) plantea cuatro gspectos muy importantes
que dehen tenerse en cuenta al abordar cualquier tipo de
trabajo en donde a partir de un analisis bien definido se
puedan garaniizar resuitados @ceptables.

!

£l disefiador: . j

1.-Configura la forma de los pfoductos.

2.-Estos productos satisfacennecesidades

3.-Satisfacen (estos productbs) esas necesidades por
medio de cieria funcion. 1

4 -Para configurar las formas, funcionales que satisfacen
necesidades existen métodog que guian al disefiador.

Al efaborar un producto se deben de tener en cuenta
todos los aspectos que:lo conforman desde los
generales hasta los particulares y ios medios por los

' ‘ {20) RODRIGUEZ, Marales Luis,
‘cuales se pueden obtener. A su vez estos productos e toua ol dheatio. Héico

estan destinados a ser consumidos y aceptados por D.F. ; Tilde UAM Unidad
cierios sectores de la sociedad que en algunos casos ﬁﬁpwa‘m 1988, 125 paginas

son articulos innecesarios e incluso nocivos, sin
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embargo las grandes estrateg:as comerciales y
pubhcntanas crean deseos en uh publico cautivo.

El disefio editorial es la parte medular dentro de los
medios lmpresos gque dan forma al producto y a la vez
propone 'y crea. nuevas aiternatnvas dentro de la
comunicacién visual, supeditado en gran parte a los
avances tecnoic&grcos de cada epoca

2% ems.

La tésis como propuesta grafzca establece los
ineamientos de orden esi;ructural y de
contenido (sin abordar el campo semantico) que
nos Heve a enlender todas las partes
componentes de un periédico. !

M5eme. &
TG bens
3gatn

)

b

I 8
)

FORMA Y FORMATO

1

El periddico ttene forma | rectangular que
debera leerse de manera ' vertical y con
caracteristicas del formato tabloide (29 cms. de
ancho por 38 cms. de aito). D¢ esta manera se
toma en cuenia la forma del producto que,
desde el punto de vista fundional, permite un
gran ahofro en los costos de produccién, mejor T 5 s a5 condesiines
manejo manual por parle del lector, y es
probable que se lea un mayor namero de paginas
respecto a la carga de informacidén que suelen contener
los periddicos de formato estandar. En la propuesta
graﬂca se plantea el d:seno de 10 paginas como
principio.
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ESTRUCTURA

La estructura flene una base’ de cuatro columnas en
-sus paginas, de 14 cuadratines,de ancho por 185 lineas
agata de alto, con medianiles de un cuadratin de ancho.
Se utilizan también columnas falsas de 29 cuadratines
de ancho en portada v cantr$portada de la nota mas
importante y en algunas. pagmas interiores. En las zonas
de editoriales, son columnas de 10 cuadratines de
ancho, y se remarca el perimetro sombreando la parte
baja y derecha . :

La estructura, desde el puruto de vista funcional nos
remite @ un movimiento que se genera a partir de fa
combinacion de campos’ (columnas) debido a su
alternacion sin  exagerar, ya. ‘que puede llegar a crear
cierta confusion en el lector.

Hasta hace algunas décadas se pensaba que el
tabloide deberia tener cinco ¢olumnas en su estructura,
ya que cualro creaban lingas de texto demasiado
targas, y por el comtrario cyando se utilizaban seis
‘eran demasiado cortas. Aclualmente estos conceptos
estan teniendo algunos cambios en la mayoria de los
diarios que se publican.

{ DISENO DE UN PERIODICO'
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LOGOTIPO

El logotipo se crea a partir de un juego de tamarios de
la familia tipografica dando un) enfasis a la palabra

Pensador y anteponiendo el ‘articulo- El-, de manera mas -

pequena La leira -d- rebasa el perimetro en la parte
superior, como sefialando el texjo, fotografias y cintillo
que se encuentra por ensima delilogotipo. El sombreado
de las letras -ensador- equifibra cbn el peso de la P.

- El slogan “ Et diasio de la vida cultural’ de Ia familia
Futura sélo refuerza al logotipo. |

E! hecho de uuhzar una familia fipografica de
dimensiones delgadas nos remiten a la idea de
pensamientos ﬂwdos en el medio intelectual y cultural.

El famafio podria notarse hgeramente mas grande a

jos convencionales, sin embargo esto obedece a que

- cOomo practlcamente esta rodeado de tipografias y fotos
debe crecer mas de lo ordinano para no perder su
lectura y func:onahdad , ,

La ubicacién es poco comiin en los diarios gque
conocemos debido a que la mayoria pretende ganar los
espacios superiores para ‘cologar, de forma discreta o
aberrante, sus fitulares en porfada y contraportada. £t
periddice EL Pensador pretende cambiar de alguna
manera ese concepto buscando nuevos espacios vy, tal
vez, sacrificando un poco lo que ofros defienden.
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DOS | TALIANOS tOEMTIFICAN £ PAISAIE QUE PINTO LEGNARDO £ LA MONA 154
Gloriz Confreras poneen '
escena “Muerte sip fin " en .U,

CINTILLOS - EaEeE |

T 1T i P

Los cintilfos son aquelios que estdn en la E
parte superior del periddico en poriada y ‘
contraportada, gue tlenen como principal

E! diari Ja vida cultural

caracteristica el dar una breve! INTOrMacion | amsr s o wsepiswes dimoedimometionss  enovEno b4 ine
que se considera de- importancia y se _,_Restauradnres del INBA al reseate s pmmene

remite hacia el interior del perigidico con un
pase- indicando la pagina. El ciniilio tiene
1.5 cuadratines de allo y cofre a fodo lo
largo. del periddico de 69 cuddratines. La
familia tipografica también es Futura.

TITULOS

i
|

i

i
i

Los titulos a lo largo de todp el periodico
tienen una variedad en cuanto a su
tamafio. En ocasiongs resulta laborioso e
iratar de sintefizar una idea, al grado de
que en tan sdlo en 5 & § palabras se
encierre lo méas importanie de una noticia.
Todos los titulos, subtitulo$ y sobretitulos(en negras)
estan en la familia NewBrunswick del programa Corel
Draw version 3.0 ’

ol

§
1
;

i
ik

x M,

SOBRETITULOS

El sobretitulo es un complemento def titulo vy
fisicamente estd por ericima de este. Ayuda a
comprender mejor el sentido de una noticia. Dentro del
medio periodistico se les conoce como balazos. En
ocasiones el sobsetitulo es una manera de interpretar
una noticia por parte de quien escribe y no debe ser mas
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propuesta
rigidez de

emplec  de
columnas. Al colocar fofoarte en

editoriales (10 cuadratines) cambio
la tipografia a Dulch iomad

Programa Ventura Publishe.
visual

La

"Se ericueniran en
fa

columnas de 10,14y 29 cuadratines
con tamaiio de 10/10 puntos

El

con

Los subtitulos tienen caracteristicas semejantes a los
manera

sobretitulos, aunque con cardcter descriptivo de una

noticia. Es permitido poner mas
El texio es el cuerpo de fada la |

La fotografia es una parte vital en

estos rebasan mas de tes entonces reciben el nombre
EL Pensador, debido a que refuerza

de sumario.
TEXTO
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bullet y es mas pequeiio que e titulo.

SUBTITULOS
y un sombreado en negro para dar

un cavacter de tipo ornamental,
ademas- de remarcar el petimetro

con un sombreado gris

FOTOGRAFIA
integrarla con la tipografia nds hace

con capitulares de 48 puntos en gris

informacion.
tipograficos.
de
contenido.
romper
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T ATr)s prasticas .
Sobretitulo > | e e € e bt e ¥
Identifican el paisaje qus Leotiardo pintd ox Ja Mons Lise; ¥
o ﬁlﬁpotdlucubm ot qie moj 1nspire i
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Texto

portada por arriba del
logotipe se refuerza la
primera noticia aungue no
necesariamente sea la mas
Cimportanie. Puede incluso
fener importancia por si
misma. '

PIE DE FFOTO
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Los pies de foto, como su
- nombre fo indica, van. por
debajo de las fotografias, |
aungue no en todes los .
casos. Para diferenciarlos |
del resto del texto se utiliza |,
tipografia’ Futura de 8|
puntos. . '
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Los pases gue se ven en portada y contraportada se
colocan en la parte inferior con una flecha y en seguida
el numero de pagina donde continGa la informacion. Las
paginas en ¢l intericr se infstan con ia noticia en titulo
menos grande al original y se indica en la parte superior
izquierda con una flecha y ndmero de pagina de donde
viene. El nimero &s familia Futura de 10 puntos at iguai

que la flecha. ,
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ta. comisa y se | “yiSEsger.Euiel. JLSNITs
coloca By T o
. . . vt ".':Lm =~ 1
inmediatamente EEEE S

H

abajo del logotipo
en portada, gue ;
sirve como descanso visual por lo fuerte que podrian
resultar las grandés zonas blancas que tiene el logotipo y
ademas separa a eéste de! titulo principal. La tipografia
en este caso también es de lafamilia Futura. \
MANCHA TIPOGRAFICA

El texto {o mancha fipogrfica) es un conjunto de
caractéres tipograficos gue fofman parte de la imagen en
un periddico, Dentro de éste existen elementos que se
deben resaltar debido a que poseen aspectos
importantes. La forma de hacerlos notar es utilizando
tipografias negras(bold),o ihclinadas (italicas), de la
misma familia, de tal manera que al leerse el ojo capte
de inmediato las palabras que le ayuden a comprender
ain mas ia lectura. Cuando el texto se vacia en las
columnas, crea una serie de manchas a lo largo de ias
paginas en forma arménica. '
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FAMILIAS
TIPOGRAFICAS
Pueden definirse
como el -conjunio
de caracteristicas
de tipo formal y
estructral  que |
poseen ios .
alfabetos para dar |
origen a un.fexio. ]
Las familias’
tipograficas se |
pueden clasiiicar |
en dos grandes |
grupos ; En’ el -
primero. entrarian todas aquellas que tienen serifas o
patines y que corresponden a jas letras Romanas (existe
actualmente un gran nimero de familias que entran en
este apartado) con diversag formas, y fueron muy
utilizadas hasta principios de esie siglo. £n el siguiente
arupo estan las de Palo seco carentes de serifas dando
la sensacién de espacios mas blancos en la mancha.
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Brockman nos dice que "Cualquier dificultad en f(a
lectura significa de retener lo leido. Al igual que las
lineas demasiado largas, las:demasiado cortas fambién
lastiman” (21). Y agrega: “Una regla establece que se ha
logrado una anchura de columna favorable para la
lectura cuando 'se colotan por término medio de 10 (21) MULER, Brockman Josef, Sistermnas de
palabras por linea. Para la lectura facil y agradable de ;igggf: ;‘;ﬁ;’ig;”gﬂsﬁ:ﬁ g;gf’afl{gjgna
fextos es fundamernital un interlineado suficientemente  gspafia 1980, version castellana de Angel
amplio. Cuando fas lineas del texto se encuentran muy  Reparaz Andres, 179 paginas, p. 30.
" préximas entre si se obliga al 0jo a la lectura simultanea (22 tidemp. 31,32
de los parrafos vecinos.” (22)
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“Con In litaratura en &) cusepo’;
Nevolbrs do Albets Bay S

3.2 ELABORACIONDE LOS

ORIGINALES N
MECANCOS I
El original

mecanico, en ¢ campo editorjal, es *;_33&-;-:- S D orly il Pmmlb@mm adienl
b hacantraelmaldelsxg!o

una parie clave que el comumcador : -
grafico debe conocer. A e ANy
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Hasta este momento no se. habia
mencionado, debido al inferés en
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- s =
ahondar a este respecto. . El original SEESES SEitw
mecanico podiia decirse que Nace a | cuawmm — LioeiTas:

artir de |a transicion enire el sistema | Zgiste Eeiir e
4 Sty

H
i

]
hi
il

de impresion en forma directa ,y el de SEREAE
manera indirecta. En la'primera el tipo | SEEEEE
es entintado a través de rodillos que | =
corren a lo fargo de toda la plancha

tipografica y entra en contacto, directo
con el papel para impnmnr la imagen y texto. La
tecnologia del siglo XX eliming el paso anterior y cred
ung nuevo de forma indirecta, ‘el sistema del offset. Este

- se da por medio -de placas de zinc, insoladas
previamente con fos negatqu pegados a ésta (placa).
La imagen que contiene el negativo es transportada a
ésta dlitima y posteriormente colocada en fos cilindros de
las maquinas impresoras entintadas por rodillos para ser
plasmado finaimente el contenido sobre pape!.

I
il
i
il
i

‘Se puede decir que el original mecanico es la pieza
que contendra todas las partes a publicarse, y en el se
indicaran los pormenores que su disefio requiere. El
fotomecanico y posteriormente el impresor son los
encargados de seguir las indicaciones dadas.
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El original crea su propio lenguaje de comunicacion,
indica por ejemplo:

Estructura ,

Lineas de corte ;

Dobleces

Guia de color (et este caso se utiliza tinta negra)
Fotografia :

* & % ¢ &

Algunas mdxcaclones se dan sobre una camisa de
papel albanene, misma que va montada sobre el original
mecanico, ya que éste debe ir,lo mas limpio posible.

El soporie de papel blanco (siendo muy practico el
papel couché) imprime sus lineas guias de estructura en
color azul claro, ya que éste no lo registra la maquina de
fotomecanica, por lo cual es bn medio auxiliar en el que
se apoya el disefador. !

Las partes a unir en este soporte seran galeras de
informacion procesadas en' la computadora, dejando
recuadros negros como indiativos de las fotografias
que vayan a utilizarse. ch!b lo que se ponga debera
estar entintado en negro para ser debidamente
registrado por éstas’ maqumqs

El avance tecnoldgico ha modificado este método.
Actualmente algungs periddicos han eliminado el original
mecanico formandq todas tas paginas a traves de las
panizilas en las computadoras con sus caracteristicas
e indicaciones, saltando hagta el siguiente proceso que
son los negativos y fi nalmente llegan a ias rotativas para
su iipresion.

En mi caso los originales mecanicos se ubican en el
sistema tradicional, de recortar y pegar la informacion
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procesada en computadora PC sobre un soporte de
papel couché con trazos en azul , lineas en negro
(registros) que indican los certes del periddico y lineas
punteadas que nos . marcan la zona del doblez El
ndmero total de paginas son 10 y la manera en que se
van formando los originales es de forma ascendente y

- descendenie por pares ’

Pagina 2 Pagina 9
Pagina 8 Pa’gma 3
- Pagina 4 Pagina 7

" Contraportada (par) _P;;rtada (impar)

Pagina 6 Pagma 5

1
i
i
1
)
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CONCLUSIONES

Los medios de comunicacion de nuestros dias distan
mucho de lo que fueron en siglds pasados. La tecnologia
a tenido avances significativos en el proceso histérico y
evolutivo de! hombre sobre todo en los dltimos cien
afios. En las ultimas décadas se ha iniciado la conquista
del espacio y e} desarrollo de las comunicaciones por via
satélite, enfre muchos otros logros.

El periodico no se ha quedado fuera de este proceso
evolutivo, por lo contrario, desde la invencion del tipo
movil hasta la fecha, se han dado saltos gigantescos en
favor de éste. La modernidad ha generado nuevas ideas
y opciones dentro de! ramo editorial, citando como
ejempio 1a escuela del Bauhaus creadora de conceptos
que atn se siguen utilizando. La velocidad con ta que se
tfrabaja actualmente es ofro factor inherente del
presente; el slogan de un periddico qgue dice “Lo que
hoy es noficia, mafiana serd historia”, nos hace
consientes del mundo tan cambiante al que nos
enfrentamos a diafio. ‘

En un entrevista gue se le hace al director del periddico
el Nacional en el libro de Prensa y Nueva Tecnologia,
menciona: o hay mercancia mas perecedera que ef
periddico. Enitonces tiene que llegar muy temprano sino
se hace vigjo. A lo cual para poder llegar at interior de la
Republica se recurre a la descentralizacion por medio
de la codificacion y envio de fa informacion via satélite o
por microondas en donde se recibe esta misma en
plantas establecidas en los estados, se decodifica se
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forma y se imprime el periodico. Anteriormente lo hacian

por via terrestre o aérea e incluso se comenzaba la.

venta a mediodia.

Por ofra parte el comunicador grafico sabe que se
encuentra ante esta conducronante constituida como una
desventaja, y debe trabajar s:empre contra el reloj. No
obstante, actuaimente los medios y las herramientas que
tiene a su alcance hacen del'trabajo una tarea menos
pesada. _

La comunicacion grafica es una materia relativamente
joven, y al igual que el disefio grafico se imparten en la
Escuela Nacional de Artes Plasticas de la UNAM entre
ofras. Podriamos decir gue no son una ciencia, ya que
carecen de teorias pfeplas y,no se pueden dar “juicios
de verdad”. Sin embargo esto no quiere decir que estén
carentes de bases, ya que gran parte de sus
fundamentos estan en las ieorias de la pintura y sobre
todo en tas del disefio industfial, como nos lo hace ver
Luis Rodrigues Morales en s libro “Para una teoria del
disefio” en donde aborda la importancia del empleo de
un buen método de frabajo para poder mirar un
problema desde su globalmiad hasta su forma mas
simple. ' o

’ 1

Duirante el desarolle de esta tesis me pude percatar
de la importancia del estar al/dia de las novedades en el
disefio y por consigiignte d)e la tecnologia con la que
pueda ser reproducido el trabajo. Hasta el momento no
he encontrado problemas 'como para decir que los
medios actuales son nbseletbs sino por lo contrario, me
he sorprendido con los avances gue algunos periddicos
estan teniendo.
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La propuesta grafica de mi peritdico obedece a una
funcionaiidad en cuanio a su forma e imagen que
permita una lectura en la que se conjugue imagen y
texto, por ello manejo fipografias no tan pequenas e
imagenes que se integran dentro de éstas cuidando su
legibilidad y- lmpieza. La aplicacion del logotipo en
portada parece estar invadiendo el lugar que muchos
periddicos no se alreven a hacer, pefo de ninguna
manera de forma arbiltaria sino en base a una blsqueda
de espacios a través de la seccion Aurea,

Para. concluir haré hincapié en que las nuevas
generaciones de disefiadores y comunicadores graficos
tenemos la responsabilidad de seguir investigando y
experimentando en nugsitro édorme campo de accién lo
‘que beneficiaria y enffqueceria adn mas nuestra area.
De lo contrario se ¢ome el fiesgo que tan sdlo sean

productoras de técnicos en disefio, aplicando tan sélo los

nuevos paquetes que nos ofrece la tecnologia. Sin
embargo es innegable admifir que las herramientas
principales con fas que contabamos las anteriores
generaciongs de disefiadores eran un restirador |
papeles lapices, pinceles, escuadras, cuchillas,
adhesivo, efc., mismas gue e la actualidad estan siendo
de alguna.manera remplazadas de una forma vertiginosa
por la computadora. )

i !
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