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PREFFACIO

[-s1a es una tarea defici! a la que me he enfrentado. siendo testigo presencial del trabajo que se ha
hecho en esta investigacion v. sentarse a leer la obra en su totahdad para poder expresar su
contenido. resuita complicade indudablemente porque también antepones el respeto v canfio gue

guardas con la autora Tratando de ser lo mas objetino posible, empezare de la sigwente manera,

Hacer una wvestigacion de la Semudtica de lu magen televisiva y enfocarla a uno de los
programas con' mayor divulgacion entre la opimidn publica, Ciudad Desnuda, es una tarea que
muy pocos son capaces de reflejar en trabajos de andlisis, no por ese dudamos de la capacidad
del ser humano en desarrollar temas compiejos que podrian considerarse difictles mds no

impostbles

Adentrarnos en esté trabajo como quien se adentra en un [aberinto, €5 algo que te permute 1ir
descubriendo camir%os de comprension, entendimiento y aplicacion de tu formacion; mciar con
conceplos, caminar de 1a mano de tu guia y después, aventurarte a descubrir ti solo el camino de
salida al aplicar to aprendido, és el reto al que debemos enfrentarnos tarde que temprano en

cualquier actividad que querramos desarrollar

Ast que te mvito a descubrir Junto con nesotros ¢sta mvestigacidn y espero gue o que en ella

encucntres sea algo que puedas poner en praciica en algin momento.

Un amigo
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INYRODUCCION

[.I campo de fa comunicacion es muy ampho. podemos empiear distintos medios para comunicar
to que deseamos y expresarnos. pero st utihzamos signos sisuales. entonces corresponderd a una

parte mas especifica la comunicacton visual

fa unagen €s una herramtenta que la comunicacion visual emplea para expresar un mensaje, de
hecho el horabre primitvo se comumcd principalmente por medio de ella, asi conocimos su

modo de vida y cultura

Hoy eviste una gran tecnologia que mds alla de crear 1imdgenes con pintura y pincel, manejamos
paqueteria de computacion para onginar magenes en segunda y tercera dimension, con

movimiento v colorgs tan reales gque puedan engafiar a nuestra percepcion,

En fos medros de comumicacion la imagen también ha alcanzado un tugar destacable y mds en la
television, pues es el elemento con mayor exprestvidad que logra atrapar la atencién de todo
espectador De ahi nuestro interés por estudiar una parte de ta comunicacion visual: la imagen
televisiva, pues tambien ahora se unitiza en forma masiva y sufre mayor manipulacién para atraer

1a atenc16n del pabligo televidente.

Asi el proposito del siguiente trabajo es profundizar en el campo de ta magen felevisiva desde
una perspectiva scm:{('mca. ya que esta ciencia se ha empleado para analizar fenomenos de
comunicacion visual; aqui la aplicaremos especificamente al programa Ciudad Desnuda. Con
ctlo pretendemos cubrir fos objetivos principales de este estudio

» (Conjuntar los glemientos semidticos relacionados con la imagen televisiva, v,

* Realizar un anglists semidtico de la imagen televisiva del programa Ciudad Desnuda.

Se ha seleccionado aﬁlicar fa semudtica al programa Ciudad Desnuda porque desde sus primeras
cmistones ha causado polémica entre el piblico televidente, intelectual, politico, etc., ya que
presenta historias policiacas, msohtas v tragicas que solian ser censuradas o muy breves en la
pantaila de television; Ademas, e penddico kI Universal sefiala que el programa ha tenido un
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alto rating » es visto aproximadamente por ocho milones de hogares en todo el pais v ¢n la

cadena Telemundo

(Cabe sefialar que la tmagen televisiva del programa Ciudad Desnuda que analizaremos,
corresponde a las transmusiones de los dias 24, 25 y 26 de junio de 1997 y de las cuales se han

retomado tas 13 tigtorias mas significativas porque su contentdo visual ¢s tmpactante

F's 1importante menicionar que desarrollaremos la tipologia de programas que nos servira como
marco referencial, pues al estudiar la imagen televistva det programa Ciudad Desnuda podremos
conocer su estructira y estilo, nos permitira determinar €] tipo de producto audiovisual al que

pertenece

Para la realizacion del analisis semidtico se recurrira a ios modelos de andlisis de comunicacion
visual de Umberto Eco vy Roland Barthes, asi como la metodologia de Francisco Gutiérrez como
refuerzo tedrico. Dé estos modelos se retomardn los eiementos mas contvenientes para nuestro

analists y lograr una metodologia mas completa.

Con el analisis pretendemos dar respuesta a las hipotesis planteadas en este estudio:
* Los elementos dé la semidtica relacionados con la imagen televisiva ayudan a interpretar
mejor la imagen televisiva del programa Ciudad Desnuda,

*# Las historias insohitas y tragicas se manejan como especticulo masivo.

i dedicar este trabajo a 1a semiodtica de la imagen televisiva y aplicarla a un caso particular y
actual, aportara informacion sobre el mismo programa analizado y cubrira una pequefia parte del

campo visual y televisivo
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CAPITULO T SEMIOTICA DE LA IMAGEN
A, EL SHGNO

Cuando s¢ habla de la semidtica de la imagen. es necesano remontarnos a definir a dicha ciencia

Vv posteriormente al signo.

l.a semidtica es fa ciencia que estudia de forma general los signos Un signo es la representacion

de un hecho perceptible (objeto) que nos da informacion de otro hecho distinto a ¢

Charles Sanders Peirge es ¢l fundador de la semiotica norteamericana, en donde se tiehe como
objetivo abocarse de forma principal al signo linguistico, es decir, considera los fenomenos
stgnificativos como formadores de lenguajes Un lenguaje estd compuesto por un sistema de

s1gnos que permiten la comunicacion

Los signos Imgdisticos son aquellos que utilizamos cotidianamente cuando hablamos v

cseribimaos

Sunultaneo a los trabajos de Peirce, en los cuales 105 signos son concebidos en su contexto
psicologico v logico-filosofico; Ferdinand de Saussure [es da otro tratamiento psico-social,
nombrando asi a la semiologia wsa crencia que estudie lu vida de los signos en el seno de la vida

verg iotd

I signo desde la perr?pectiva de Saussure es . la combinacidon del concepto y de Ia imagen

acustica™, es decif, el significado y el significante.

Ll significante se registra, es perceptible por medio de los sentidos y se emite un concepto. El
stgnificado. unagen mental, corresponde a la evocacion que el interpretante puede representar en

su mente cuando capta un significante

l. Saussure. Ferdinand Eﬁz CURSO DE LINGUISTICA GENERAL, Editorial Fontamara, Espaiia, 1980,
p 129



SEMIOTICA DE LA IMAGEN

Ejemplificar un signo como perro:

SIGNIFICADO:

SIGNO PERRO

CONCEPTO

SIGNIFICANTE: PERRC
El sipmificado v el significante tendran una relacion unida mngune de ellos puede estar antes o
después Es necesario que el significante sea comin para que exista comunicacion entre los

individuos, ya que por medio de experiencias semejantes s¢ podran entender.

Dentro de la concepcion peirciana, €l signo es llamado igualmente representamen, €s un
primero que representa un objeto, un segundo (cualhidad o atributo), manteniendo una relacitn
triddica que deterrmna un tercero llamado interpretante porque el signo representa algo para ese

alguien en su mente, en algtin aspecto.

Ese represeniar alge tonsiste en su relacion con aquello que refiere, a saber, su objeto, encierra

una 1dea a la que ‘puei:ie lfamarse el fundamento del representamen.

Para asimilar como se da una relacion triadica, es importante tniciar del fundamento del signo,
que es en cierta forma del objeto que representa y de la determinacidn de ese aspecto, Ia

realizacion de una idea.

Peirce propone una ideoscopia como descripeion y clasificacion de las ideas, éstas las divide en

tres categorias llamadas “cenopitagdricas”: primeridad, segundidad y terceridad.

Primendad es el modo de ser de aguello que es tal como es, de manera primaria y sin referencia a
otra cosa (pertenecen;cuaiidades senstbles y las apariencias del objeto denotado signo-icono) por
ejemplo el icono de una casa muestra la estructura que identifica a una casa en ciertos aspectos,
la apariencia es el color con el que esta pintada.
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SEMIOTICA DFE LA IMAGEN

nero con la exnclusion de toda tercera cosa {la expenencia de una accidn o reaccion, no se toma
en cuenta su cardcter mtencional) Por ¢lemplo el humo lo relacionamos con algo que se estd

quemando

tercendad es el modo de ser de aquello que es ial como es, al relacionar una segunda y una
tercera cosas entre si ¢ signos con retacion al objeto, interpretante y ¢f signo mismo). Esio ya es
una relacion triddica, por ejemplo una paloma blanca es simbolo de paz y no 1o sustituimos por

otra cosa

Tedo representainen esta conectado con el fundamento, €l objeto y €l interpretante; asi estos
elementos vy la rclac:ifm entre uno y otro, se les dan estudios cotrespondientes la gramatica, la
logica y la retorica.

Lu gmmcincc:: tiene el objetivo de determinar lo que debe ser verdadero del
represeatamen, usado por toda inteligencia en orden a que pueda encarnar un significado, es
decir, estudia la felaé;lfm de los signos entre st {(sintaxis), fa [dgicu estudia la relacién de los
signos con los objetos {(cosa sigmficada -denotatum-) {semantica) y /a reforica analiza la relacion

de los signos con los interpretantes (pragmatica).’

A parur de las relaciones tniadicas, Peirce las divide en triadicas de comparacion, de
functonamiento y de pensamiento; parte en especial de esta ultima para crear la divisidn de los
s12n10s en tres fricotomias:
! Primera tricotomia. Esta fundada en la naturaleza matenal del signo como es en si, dando
casos cualisigno, simsigno icdnico, smsigno remdtico y dicente,

El cualisigne es una cualidad que necesita de algo mas para ser signo, éste es la similitud
con el objeto. si s&¢ cumple es un icono y si fa cualidad puede considerarse como posible, €s un

rema. Por gjemplo el color rojo de una falda, también ese color lo asociamos con la violencia.

2 Charles Morris presenta en su obra Foundattons of the theory of swgs. tal clasificacion como partes de
Ia Semidtica, puesto que el lenguaje se advierte dichas funciones (sintacticas, valores semdnticos y
relaciones pragmaticas, haciendo otras correcciones y aplicaciones).
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SEMIOTICA DE LA [MAGEN

Sinsigne icéﬁico. objeto cxistente que por cumphir con una cualidad determina la idea de
un objeto v como cample con esto ¢s 1CUN0 O s1ENo, por clerta semejanza con la cosa { lo que
representa para la m;hltltud, 10 que s€ ve en Concreto),

Sinsigno’ dicente ¢s un objeto sensible que se constituve en un Signo por aportar
imformacion sobre ofro objeto Una fotografia nos informa sobre algo o alguien

Sinsigno'renil;itico indicial es un objeto que dirige fa atencion a otro que ¢s la causa de
Guie aparezca como $1gno, pucs €s algo real que significa y determuna la 1dea de alge on virtud de

una cualidad, implicando un sinsigno iconico Por ejemplo un grito dinge la atencién sobre algo.

{1 SEGUNDA TRICOTOMIA LEYES DEL SIGNO

Legisigno ici(’mico. lev general que se constituye por virtud de sus instancias, que
sustentan una cuphdild v pueden asi evocar en la mente un objeto parecido

Legisigne re:mético indicial es también una ley general que se constituye en signo s1 sus
instancias estan realmente afectadas o determinadas por su objeto, de modo que dirigen la
atencion sobre taf of)}eto Una s1ifa con un estilo particular determina la tdea dei fugar en el que
estamos, por ejemplo en la escuela o en una oficina,

Legisignop di:cente indicial es ley general que se constituye en s1gno si sus instancias estan
afectadas o dete}miéadas por su objeto de modo que no solo llama la atenci6n sobre su objeto,
sino  que pmporci(;ne informactén precisa relativa a dicho objeto Una mujer vestida
elegantemente nos :;:fonna mas de lo que estamos viendo en ella; que tiene personalidad, buen

gusto, educacion, eteétera.

Il TERCERA TRICOTOMIA, EL SIMBOLO

El simbolo remdtico es un signo que denota a un objeto por una ley general de asociaci6n
psicologica de modof que se replica, evoca en la mente una tmagen la palabra “casa” la genero en
mi mente de una fortﬁa, otros la crean diferente con otras caracteristicas.

Simbolo dicénte ¢s un signo que denota un objeto por la asociacion de ideas que son
simbolos rematicos. Una sefial de cubierfos [a asoctamos a un lugar de comida o restaurante.

Argumente gs un signo que se representa como signo resultante de una ley general, a
saber, la ley de prémisas a conclusiones para llegar a una verdad Es la conclusién de la

tnterpretacion de lo que se vio, de un objeto



WALV A LA LA DivEALTD

tzn las tres tricotomias, encontramos diez clases de signos se tienen a su vez otras
subclases. entre cllas se encuentran el icono, ¢t indice y €l simbolo
fcono Iiste signo tieride a la primeridad, es cualquier cualidad que puede constituirse en signo
por la semejanza que;nene con ¢f obgeto denotado y porque se le hace ser un signo a modo de
sustitute de los significados. en cuanto tal ¢s la idea, pues solo representa algo a titulo de
posibilidad Extstén tres clases de iconos imdgenes, diagramas y metaforas.
{ndice o sema Es el signo que tiende a la segundidad, ya que se encuentra afectado por el objeto
denotado; el individud tiene conexidn con €l objeto en cierta asociacion con su representacion.
Simbolo- Tiende 2 la tercendad porque representa al objeto en virtud de una ley, es una ley que

determina a su intérprete

"El seono €s un signo determinado por su objeto dindmico ¢n virtud de la naturaleza 1nterna, el
indice es un signo determinado por su objeto dinamico en virtud de la relacion real que mantiene
con el, v el simbelo es un signo por ese objeto determinado solamente en el sentido en que sera

interpretado™ !

Todos eltos corresponden a si mismos (primera y segunda tricotomia) en cuanto al objeto (icono,

indice y simbolo} y hacia el interpretante (rema, dicente y argumento).

De acuerdo con las relaciones tniddicas del signo reaiizadas por Peirce, los signos pueden
comceidir con un fendomeno de comunicacion visual Esta utiliza los signos visuales (simbolos,

dibujos, seftales, fotografias, etc ) para expresar un mensaje, por ejemplo.

~Considerado en qualisign: una mancha de color en un cuadro abstracto, el color de

si mismo un vestido.

sinsign el retrato de Monna Lisa, la filmacién en directo de la TV,

un rotulo de carretera, etc.
Fundamento Legisign: una convencion iconografica, el modelo de la cruz, el tipo

de templo de plunta circular, etc.

3 Paoli. Antonio, COMUNICACION E INFORMACION, Editorsal Trillas, México, 1990, p. 77
‘ 9



SEMIOTIC A DE LA IMAGEN

[ o relacion [cono ¢l retrato de Monna fisa, una férmula estructural,

con ¢l objeto [ndex una flecha indicadora, una mancha de acerte,
Ssmbol una seffal de direccion prohibida, la crus, una convencion
iconografica

[’n relacion Rhema cualquier signe wisual como término de un posible

con ¢l interpretante enunciado,

Dicent dos signos visuales unidos de manera que se pueda deducir
una relacion
Argument un sintagma visual complejo que relaciona signos de tipo
distinto. por ejemplo el comjunto de sefiales de trafico (debrdo u)

. ot
carreterd en mal estado, velocrdad maxima 60 Km. h.

Haciendo hincapié sobre el objeto y el interpretante, es necesario mencionar que Peirce distingue
dos clases de objetos inmediato. dinAmico y tres distintas clases de intérpretes: tnmediato,

dimamico y final

£1 objeto mmediato es ¢l objeto segin la representacion que de é] hace el signo, y el
ohljeta doinuco es la realidad misma, que determma de alguna manera el signo en su
Fepresentacion.

Ll mterpretante mmediato es la posibilidad que tiene el signo de ser adecuadamente
comprendido. pero esta comprensihlidad o inferpretabiltdad fa tiene antes de que sea
comprendido o interpretado por el intérprete

El interpretante dindmico es el hecho mismo de 1a interpretacion, a lo que de hecho se
interpreta en el signo por el intérprete, lo que es experimentado en cada acto de interpretacion y
difiere de 1o expcfiméntado en cualquier otro acto de interpretacion siendo el efecto directo o
real producido por el signo cn el intérprete

Y el mterpretunte final es ¢l resultado final y hasta ideal al que estd destinado y tiende a
productr e signo en el intérprete de tal forma que representaria de la mejor forma su objeto s1

cuenta con las condiciones 1deales para manifestar con plenitud su efecto

4 Eco. Lmberto, LA ESTRUCTURA AUSENTE, Editorial Lumen, Espaiia, 1975, p 218
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SEMIOTICA DE LA IMAGEN

L.os signos representan o denotan objetos. estos pueden ser perceptibles, tmaginarios o hasta
iimaginables. Todo signo tendré un precepto, €s una regla de explicacion que de acuerdo al

signo debe ser considerado como algo a manera de manifestacion de su objeto designado

El objeto puede ser real o posible, mdividual o universal En estos términos el interpretante s un

acontecimiento mental, sea imagen o 1dea que cause la presencia del signo {semiosis) >

A continuacion, como ejempio de fa division de los signos det objeto vy del interpretante, se
presenta un analisis semidtico de una obra pictorica para determinar su tmportancia y lograr

comprender dicha abra, Este andlisis lo elaboré para la materia de Métodos de Investigacion en

Comuntcacion I,

s (arontini, Ennco, ¢f af, ELEMENTOS DE SEMIOTICA GENERAL. El proyecto semuético, p 19.
Semosts' una relacion madica . en donde el proceso de semiotizacion, el signo debe resultar
obhgatoriamente mediattizado por el tercer término (el interpretante) para provocar upa respuesta del
lado dei destinatano El interpretante es pues la condrcion necesarta de la circulacién de todo sentido™

i1
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Trantisek K_u_pl\:m?ﬁ—wﬁ?) Meditacion, 1869 Carbon v pastel blanco (¢
Ostrav a, Republica Checa o Pais Checo 12_




SEMIOTICA DE LA IMAGEN

ANALISIS SEMIOTICO DE UNA OBRA

Representamen. Es la fotalidad de la pintura “Meditacion” de Frantisek Kupka.

Obietg: En este caso son objetos montafias, llanuras, lago y hombre.

Interpretante La exprasion de grandeza, mamfestandose mediante las montafias, llanuras, lago,
cn donde el hombre esta ante ella de manera desnuda ¢ hincada y al mismo tiempo
sabiéndose parfe de la naturaleza

Objeto universal” Es uiﬂi\-ersa! va que se conoce lo que la naturaleza implica de manera fisica y
5US e!ementos,lesas montarfias, Hanuras v el lago son parte de la naturaleza; asi como se
conoce al ser humano como persona,

Objeto real: Estos objetos son reales por existir dentro de lo concebido como real, como
geografia fisica v geografia humana que de una forma los estudia en otros aspectos.
Ademas los objetos, montaiias, lanuras, lago y hombre son conocidos y comprendidos
por el mundo

Interpretante inmediato: De manera inmediata se reconoce que el representamen “Meditacion” es

de corricnte simbolista, va que se caracteriza dicha corriente por buscar los estados de
animicos y emocionales que se traducen en angustias, fantasias y ensofiaciones subjetivas

Corriente que se manifestd en Checoslovaquia,

[nterpretante dinampco: La relacion que existe entre esa naturaleza y la posicion del hombre ante
clla, ¥ que conjuntamente viven reciprocamente uno para el otro para existir

[nterpretante final: Dentro del seno de la naturaieza, un hombre se encuentra frente ella para
buscar el secreto de la vida.

Cuahsigno Las montafias y el cielo de color blanco, las lfanuras de negro, el hombre y el reflejo
de [las montgfias en el lago de tonalidades grisdceas (de blanco a negro), que se
conjuntan en ‘meditacion mostrando la tuz y sombra, las diferentes tonalidades del
blanco (pastel) y negro {carbon) se percibe la nostalgia, la melancolia y la pureza, la luz,

Sinsigno jeonico: La vida gira alrededor del hombre y la naturaleza

Sinsipno rematico indical El ser humano desnudo e hincado, de manera innata ante otro tipo de
naturaleza vw:a.

Sinstgno cicente. La obra es un autorretrato pintado en 1899 por Kupka,

Lepisieno 1conico, lia naturaleza representada por montafias, llanuras, ¢l cielo y lago, v 1a

humanidad representada por un hombre, una persona.
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SEMIOTICA DE LA IMAGEN

Legisigno dicente indical” En conjunto la naturaleza y la humanidad como elementos dan vida,

una existencia.

Legisigno rematico indical' Esa naturaleza y esa humanidad se encuentran en esta tierra

{planeta).

Simbolo rematico o.rema simbolico. Las montaiias, llanuras, el cielo, el lago y un hombre
representan parte de la vida en el mundo.

Simbolo dicente: Lanaturaieza en si, v como la naturaleza humana son inatos y vida en la tierra

{planeta).
Argumento: El hombre como humamdad busca ante este aspecto de la naturaleza, su ser,
su propia natura (al estar desnudo) y que integvados forman parte de 1a naturalidad del

planeta Tierra

Medrante la semiotica de Charles Peirce S y la division de los signos, aplicada a la obra
“Meditacion™ de Frantisek Kupka, nos ha permitide comprender la imagen pictorica y también su
sentido, concluvendo que el autor Kupka en su autorretrato, se presenta como un hombie en

busca del secreto de 1a vida en el seno de la naturaleza.

En consecuencia pudimos apreciar las diferencias entre tos distintos signos, que aunque parezcan
muy semejantes entre si todos ellos, tienen rasgos propios y que en comunto le dan una

valoracion particular af propio representamen.

Elsigno en el proceso de coamunicacion

Para que todo signo pu':eda ser entendido se debe de situar dentro del proceso de la comunicacion,
el cual osta integrado i)or el emisor, la transmiston y el receptor de un mensaje; el signo en si
transinite un mensaje, un contenido, hasta que et swjeto que lo recibe lo interprete o descifre
{descoditicar) medianté el lenguaje Todo signo se verd mediado por los rasgos culturales donde

s¢ desenvuehve el interpretante.

El lenguaje debera estar compuesto por cierto nimero de signos, que utiliza como herramienta

para comunicar v que en conjunto forman un codigo. El codigo es un conjunto de leyes y normas

I4
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PP i - - 336 " . -
que “rigen et funcjonamiento del lenguaje™ y a la comunicacién; tiene que ser comun para el

emtsor v el receptor

Los signos necesitan ubicarse en un contexto (referente) para que sean interpretados, ya que de
acucrdo al lugar,. situacion, trempo, espacio, cultura, ctc, pueden ser modificados sus

stgmificados y crear confusion entre los receptores.

“Ef contexto es el marco de referencia con respecto al cual los signos adquieren un significado
determmado”.” Esté podria sufrir modificacion en alguno de los siguientes aspectos,

Contexto semdntico. Un signo gana su signtficado con referencia al significado de los otros
signos

Contexto siuactondd. Los signos en relacion con el hablante Porque se refiere a la situacion en la
que se encuentran s hablantes -espacio y tiempo-.

Contexto fisico Signo con el mundo fisico En el area fisica que nos rodea, es selecttvo porque
mediante un letrero €n un objeto o lugar ayudan a interpretar el sentido de las palabras

Contexto cudtural “Es todo el chmulo de conocimiento que tene el hablante por el simple

- . . .8
heche de vivie ea cigrla comunidad '

‘El referente es el grado de experiencia cultural acumulada que permite interpretar la realidad,

dicho de otro modo es la concepcion de cultura que una sociedad tiene para organizar y

W 1)
estrugcturar el mundo’

6 Martinez. Jose, DICCIONARIO GENERAL DE PERIODISMO, Editonial Parannfo, Espafia, 1981
7 Avita. Ranl. LA LENGUA Y LOS HABLANTES, Editonal Trllas, México, 1989, p. 27

8. lhidem_p 37
9 Ahwmnada Barajas. Rafael, ANALISIS DE LA IMAGEN TELEVISIVA, Editonial UNAM-ENEP

Aragon, Mexico, 1996, p 3
1S
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B. LA IMAGEN COMO SIGNO ICONICO

El signo de composicién de fa imagen es el 1cono. Peirce en su semidtica concibe al tcono como
“los signos que ongmalmente tienen cierta semejanza con €l objeto a que se refiere”  Morrs 1o
define como “el signo que poscia alguna de las propiedades del objeto representado™' y que

denota porque en si es un denotatum (cosa significada)

Por su parte Umberto Eco profundiza mas v argumenta que “los stgnos 1conicos no poseen ias
proptedades del objeto representado simmo que reproducen algunas condiclones de la percepeidn
comun, basandose en cédigos percepttvos normales y selecctonando los estimulos que (con
exclusion de otros) permiten construir una estructura perceptiva que (fundada en codigos de
experiencia adqum%la) tenga ¢l mismo significado que el de la expeniencia real denota por el

e kh 11
S1gno 1conico”.

Un cddigo percéptivo o de reconocimiento es aquello que reconocemos de manera inmediata vy
que podemos retener en la memorta de algo que hemos visto ¥ que al poder ser dibwjado ese algo

visto. o podemos reconocer, pues se hace una aproximacion de to que vimos

Al indicar que el signo 1contco posee algunas propiedades en comun con el objeto representado,

estas pueden ser las 5pt1cas (visible), fas ontologicas (presumibles) o las convencionales.

Dentro de la Semiotica que persigue Peirce, la tmagen, del fendémeno o de lo que aparece, las
clasitica de acuerdo éon las relaciones thadicas,
[ a primeridud Algo que se remite a si mismo, cualidad o potencia.
[ u segundidud  Algo que no remtfe a s mismo mas que por otra ¢osa, acclon-reaccion
La terceridad. Algo que no remite a si mismo mas que vinculado una cosa con otra, la ley, lo
necesarnto. la conclusion.

A estos tres tipos de imagenes las considera como hecho, que se deducen de la imagen-

movimento comg materia.

10, Eco, Umberto, Op (. p 220
L1, Ihidem, p. 221
12, fhidlen, p. 222
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“Una 1magen es la materializacion, en un soporte generalmente de forma plana (2 dimensiones),

de un fragmento de fa realidad tridimensional cuyo contenido suele ser wdentificable”

L.a imagen es aquella representacion figurativa de un objeto, persona o figura que un sujeto tiene
y'0 ¢crea en su mente, va sea por medio de sombras, de un dibujo, de una fotografia, ete. Es una

imitacion gue puede ser percibida a través de tos sentidos

“La wnayen se caracteriza del discurso tanto por su grade figurativo (la representacidn de ob)etos
o seres del mundo exterior conocidos intuitivamente a través de nuestros 0jos) y por ef de su
tconicidad {el nivel de realismo de una umagen en comparacion con ¢l objeto que ella

- 1
representa) '

En las teorias del discurso tanto textual como visual se encierran dos aspectos de un mensaje; ¢l
aspecto denotativo (semantica) v el aspecto connotatrvo {estético) Toda imagen en su aspecto
denotativo muestra algo (objetos, posicion, tamaiio, etc ) v el asociarle atributos del espectador

que capta ¢l mensaje, es el aspecto connotativo

“Las denotaciones de la mmagen surgen de la descripeion de aquellos objetos o personas que
cbjetivamente estan presentes, todos los elementos que podemos nombrar con sus caracteristicas.
Cn cambro las connofacianes, son las sugerencias, 1as asociaciones que la imagen propicia dentro
de un contexto cultural especifico, son las 1deas que surgen a partiy de lo observado; es bello,
tiene prestigio, €5 amistoso . en suma, el significado cultural de esa imagen, lo que la trascienda

st dejar de pertenecarle”

Al conjuntarse 1os signos conicos (discurso icénico) forman un sistema y a su vez un lenguaje
iconico  Este ticne que ser leido, 1o cual consiste en una traduccion en el sentido lingiiistico, es
dectr, la recodlﬁcacuﬁn en el lenguaje comun del mismo discurso propuesto por una imagen Se
togrard comparar ¢l téxto obtenrdo con las intenciones del emisor del mensaje y conocer st fue

adecuado o no el textg para transmitir informacion

13 .\Ianinez\jesé;{)p.’xf_';t!._ I

14 ['FORIA DE LA IMAGEN, Tomo 29, Editortal Salvat, Espaﬁa, 1974, p. 32

I5 Tloussawnt, Florepes, CRITICA DE LA INFORMACION DE MASAS, Editorial Trillas, Mexico,
1992, p 52
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Ahora podemos enrunciar las caracteristicas de la imagen®

A)Recreacion de {a realidad. Es la representacion visual de los seres tanto fisicos como
materiates de méxnera concreta y sensible, un objeto no amcamente real sino hasta
imvmaginable de un creador

B) Inmediatez  Que producc en el observador un encuentro entre la afectividad y la sensibilidad
[Zn presencia de las imagenes, “la percepeion junto con fa mtwicidn y afectividad se ponen en
Juego antes de que las instancias de control de la personahidad hayan tlegado siquiera a estar

en condiciones de captar los mensajes intencionales™ '

La percepcion es ~la respuesta inmediata del organismo a Jas energias que excitan los 6rganos
scnsoriales y que por lo tanto toda percepeion es una respuesta orgdnica, educar la percepeidn
consistiria en lograr que esas respuestas mmediatas, sean cada vez mds objetivas, en el sentido

que estan refacionadas estrechamente con el objeto de 1a perceperon” 7

Asi fa mmediatez perceptiva provoca actitudes de participacion en la comunicacidn social,
también la 1magen es un modo de expresion, puesto que por medio de ellas bay comurnicacion,
sin embargo, €l somdo igualmente es tmportante porque fe da a la imagen una mayor mtencion y

significacion, es reciproco.

La percepcion dei ojo humano corresponde a todo el campo visual, todo lo que uno alcance a ver;
tambien ¢s [famado campo iconografico De acuerdo con esto hay cuatro tipos de imagenes:
1) Imagenes (como la fotogratia de 1dentidad de una persona),
2} Imagenes de imagenes (representacion iconografica que tiene una reproduccion),
3) Imagenes de no imagenes {letras que no guardan semejanza con alguien o algo, pero
st se relacionan con una imagen conocida para i espectador);

4j No unégenes de mmagenes ([a descripcidn de una imagen de manera verbal).

16 G. Cohen-Seat, ef af, LA INFLUENCIA DEL CINE Y LA TELEVISION, Editorial FCE, México,
1967. p. 35
17. Gutiérrez, Francsco, EL LENGUAJE TOTAL, Editorial Humanitas, Buenos Aiwres, 1989, p. 107
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() La imagen, forma de expresion Puesto que forma un lenguaje que nos permite comunicarnos
D) La imagen es sigmficativa Como representa Ja realidad proporciona informacidn llena de

significados especificos.

Existen magenes cspectaculares, que son “huellas visuales cristalizadas de algo que,
neccsanamente, ha estado ahi, frente a eflas musmas™'® Deatro de ¢stas se encuentran las
imagenes retintanas, en donde la retina actia como un espejo y las imdgenes presentan lo real,

I’llas no se considetan signos porque no representan, son reflejos

Las imagenes delirantes evocan algo que no esta presente, flegan a mentir tanto que s¢ cree con
seguridad, firmeza, Een la presencia de lo ausente, Son representativas de 1o no real aunque si de
lo unaginario. en una irnagen religiosa se representa una fuz entorno a su silueta que afirma la
divimdad, interpretandose como algo verdadero

Por cso se argumenta gue “el signo es todo lo que nombra algo ausente y al hacerlo o al

)‘)]

- i ’ Lo )
nombrario, acreditah la presencia de lo ausente” ~ Las 1magenes iconicas son signos porque
nombran de manera visual algo ausente y acreditan su ausencia Ellas representan o real, no

presentan nada y pertenecen al orden semiotico

La imagen como uno de los componentes mas 1mportantes de los medios de comunicacion
audiovisuales, v en este caso en la television; tiene una caracteristica que la hace peculiar: el
movimiento Al ﬁabl%ir de la mmagen-movirento nos referimos al objeto “es la cosa misma
captada en ef movimiento como funcion continua. La imagen-movimiento es la modulacidn del

. -y 0
objeto mismo

18. Gonzilez Requena, Jesus, EL ESPECTACULQ INFORMATIVO, Editorial Akal, Esparia, 1989, p 53

19. fedvm ¢

20 Deleuze. Gitles, LA IMAGEN TIEMPO, Estudio de ¢ine 2, Editonial Paidos Comunicacton, Espaiia,
1987, p. 46
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Esta relacion exi:)resa un todo que cambia {tiempo) y se establece entre objetos: stendo un
proceso de diferenciacidn, teniendo dos lados; ¢l que toda ella expresa y segun los objetos entre
los cuales pasa; ¥y un proceso de cspecificacion en el cual la imagen-moviruento supone
intervalos, ~si la referimos a un wtervalo, aparecen especies distinias de imagenes, con $ignos

\ - o 21
por los cuales cllas sc componen. cada una en st misma y unas con otras”,

2V Ihldem p 48
20
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C. ICONOGRAFIA ELECTRONICA

Al anahzar algn medio de comumcacion hay que basarse en la muieria significante,
entendiendo a ésta como al tipo de elementos sensoriales con que estin compuestos los

stgnificantes del mensaje.

Los elementos sensoriales integran lo visual, auditivo, olfative, tactil y gustativo., Sobre las
materias significantes .. se construyen las series informacionales que son los procesos

empiricos de transmisidn de signos que obedecen a un codigo” %

En un discurso 1cénico encontraremos, por [o tanto “la serie informactonal tconica presenta dos
upos de elementos de estructura: las 1magenes dindmicas (filmadas, diferidas o directas), v las

1nagenes estaticas (fotografias, dibujos, cuadros, mapas, etc ).

l.a serie informaoctonal hnguistica presenta dos vanantes de elementos de estructura, segun la
materia significante nvolucrada. la wisual (signos linguisticos proyectados) v la auditiva

{palabras).

L.a serie auditiva paralinguistica presenta dos elementos de estructura. la misica y el sonido; la
visual paralinguistica genera los efectos graficos no analogicos que sirven para separar unidades.

Finalmente existen también una serie no lingiistica (el rudo y las alteraciones visuales)” =

St aplicamos estas series al televisor como aparato electronico y que transmite las imagenes,
¢stas formaran un sistema de signos icdnicos; originando una iconografia electromica

(descripcion de imagenes).

En la television las umagenes-signos son aquelios objetos visuales que estdn por otra cosa, que
ttencn la funcion de comunicar vy significar por ausencia del objeto real, ubiquemos los
noticiarios televisivos como ejemplo:

Editorial Mitre, Barcelona, 1985, p. 57
23 Ibidem.p 96
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Al presentarse en’la pantalla esos signos pueden ser de diferentes clases, correspondiendo al uso

interpretativo que ¢! noticiano o programa hava previsto para el espectador

{. Signos que permiten inferencias naturales que sirver al noticiario para dar indicios de la
informacidn Los stgnos de inferencias naturales son aquellos que “permiten al espectadar saber
en qué tiempo se esta emittendo con una catresponsalia o bien desde et estudio, st el corresponsal

se encucnira en un estudio o en la calle, ete.

1. Signos de equivalencias arbitrarta, son los que emiten con la intencion de comunicar algo, que
va mas alla de la noticia esiricta Algunas caracteristicas son las vifietas que de forma digital se
dibujen y que se encuentran junto al presentador, como €l logotipo de un programa, el color de

las timagenes del estudio. etc

B

ettt

SIGNQ DE INFERENCIA NATURAL Foto THEQ
{ Transtusion desde ¢l estudio)

21 Vilkches. Lotenzo, MANIPULACION DE LA INFORMACION TELEVISIVA, Edstorial Paidés
Comunicacion, Espaita, 1989, p. 279
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SIGNO DE INFERENCIA NATURAL Foto THEQ
(Transmsion desde ¢l estudia)

L g et

et Wl b

gL

PP TN

JIGNO DE INFERENCIA NATURAL Foto THEG
(Transrusion desde el lugar del hecho)

23
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SIGNO DE INFERENCIA NATURAL Foto THEO
{ Transiniston desde el lugar del hecho)

cmi, o wp gfrms e, A

SIGNQS DE EQUIVALENCIA ARBITRARIA Foto THEO
{Conductor y logotipo de |la empresa TELEVISA)

24
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1 ‘)I(R\()S PR LOUIN ALENC LA ARBITRARIA Foto THEO
{Conducior v logotipo de CANAL (3)

I Signos de equisalencia anatogica son los que conocemos como mapas y graficos Tienen

cierta analogta (similttud ) con ef objeto que quicren describir

IV Signos para resaltar un aspecto o enfatizar. aqui pertenceen los dibujos y discfios porque
reproducen objetos cofcretos para enfatizar o reductr al mimimo significativo, un elemento

determinado

V Stgno-cmblema son {os que reproducen no mucho a la forma como el contemdo de atgo o de
algwen. Swmos que tiencn un caracter sumbolico v que por consecuencia no son usados
ibremente v no fuera de su contexto. por ¢jemplo los simbolos patrios (bandera o himno
nacional} de un dctermﬁmdo pais, son empleados generalmente en su propra nacion y solo si se

FECUICTE €N €4 CIHOS internactonales

1

[ns
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L .
SIGNO BE FOUIVALENCTA ANALQGICA Foto THEO
{7\apa)

Imagenes fijas ;
Al hablar de fas inagenes (ijas, estas ymphican las fotografias, graficos, dibujos y pmturas que
constitusen o complementan a las tmagenes en mostmiento ¢ tlustran icémcamente una noticia

Pucden consutur por st misma la noticia v consenvar un espacto visual det entorno aunque

transcuira <l trempo

t a fotogratia ticne un aspecto realista, de vivacidad que aumenta la comumcacion de la noticia
S¢ ha intentado somcter al orden del signo s del sentido perspectiva, composicion, angulacion,
encuadre. etc . puede -decirse que en una fotografia hay signos que representan la realidad,

ademas estos nos dan informacion sobre otros signos ¢ 1gualmente connotan y denotan

[ a fotogratia por ser up medio para comunicar un mensaje, para informar, fa podemos emplear

coma documental. artistica y semanticamente (como fexto o lenguaje)
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la fotografia como texto puede empiearse de las siguientes formas. la fofo como narracion,
montajes de imdgenes-palabras v de 1magenes-idea Por gjemplo las que se utihzan en las
fotonovelas lLa fotp-texto permite en la medida de lo posible, la generalizacion, la

conceptualizacidn v 14 expreston de una realidad total

La foto como opunon: version de una opcién ideoldgica, expresa fo que piensa su autor del hecho
representado Como relacion de ideas: encadenamiento de imagenes (aisladas a veces) que
explican la significacion de las cosas mediante alejamientos, contrastes, oposiciones Como
;

stmbolo, Jo que se encuentra en elja expresa una emocion, un sentimiento.

Ll dibujo es mas efectivo para ¢l recuerdo puesto que su estructura implica el aislamiento de las
figuras sobre los fondgs, manipulacion de volimenes y formas, el color y ¢l espacio contribuyen
a formar una unién directa entre lo que se muestra en Ia pantalla y ¢l contenido de 1a noticia “Es
Ja representacion grafica de objetos, seres, imdgenes o figuras sobre los mds diversos

. 223
materiales.

“La pintura es del orden simbolico y sus imdgenes son sighos iconicos dotados de una
excepcional plenitud y armonia de un imaginario felizmente ordenado por lo stmboélico Nada de

w26

lo real cabe, por eso, enella™

Los mapas tambeén tichen una funcién informativa y comunicativa “Un mapa es una imagen
figurativa cuva funcidn consiste en crear analogias entre la forma que presenta y la capacidad de

1
27

hacer inferencias y simbohizaciones por parie del observador™.

Mediante el procese dg mmduccién-deduccién cognoscitiva del espectador, las relaciones entre
imagen v Jo que el donductor dice en ese instante en voice out, el mapa tiene importancia por €l
solo hecho de que el espectador se sittia; son instrumentos de localizacién que ayudan a que el

espectador recuerde donde se desarrolla el hecho, la informacion

A

Martinez, J osé,_( )p « -'!j‘i‘.
Gonzalez Requena, Jesis, Op. (it p. 57
Vilches, Lorenzo, Op. (i, p 286

[LV I L R
~ o
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LAS IMAGENES DINAMICAS (filmadas, diferidas o directas).
{.a tmagen en dirécto es la presencia inmediata del acontecimiento, de accion que lleva una
continuidad y que junto con la transmiston se sicromza en fiempo real.

La real[zacf()n entre el mundo real vy Ia transmision televisiva es una condictdn sufictente
pero no necesaria para que la seftal sea presentada, ya que la imagen televisiva es el producto de
un lenguaje televisivo, el cual conssste en una armonia conjunta del espacio y del tiempo con el -
suceso v que se realiza por medio del montaje y la narracién No es basico que el hecho sea
visualizado de mangra inmediata, ya que a veces es imposible

En ocasiones se graban los eventos que surgen para gue posteriormente se manipulen y se
presenten despugés (diferidas). Estas transformaciones son de cronometrar el tiempo, si lleva texto
v/o dialogo para ajustarse a las imdgenes, se redacta la noticia, se edita. Las imégenes grabadas
ayudan en la na_iracién del hecho v sirven como espectativa de connotacion.

A veces secuenta con un archivo de imagenes {videoteca) que permiten encontrar

determinada imagen o 1magenes que son necesartas para apoyar a otras y también a la noticia

Ruidoes y alteraciones visuales

Con respecto a la serie no lingtifstica (ruidos y alteraciones visuales), tenemos que ¢n el proceso
de comunicacion s ;:s manejado, transmifide o la recepcion det mensaje no son adecuadas y son
mal manejadas, ocasionardn las distorstones del contenido dando como resultado que los

observadores {televidentes) receptores, no entiendan ese mensaje. A esto se le llama ruido.

Ef rutdo puede ser seméntico porque la codificacion del lengnaje o de las iméagenes no estan bien
estruturados para emitir un mensaje claro y facil de entender; operative por iluminacion,
encuadre, tomas, etc:, téenico por fallas del equipo y también psicolégico por distraccién o por

alguna enfermedad que tmpida ver o escuchar al receptor.

Todo lo visto en el p,jresente capitulo nos otorga los elementos basicos para poder desarrollar un
analists semidtice de'la 1magen televisiva de un programa, en el cual intervendra el manejo del
signo, objeto e inferpretante en un fenomene de la comunicacion visual y, mas especificamente
en la tconografia eléctrénica, asi como de otros elementos mencionados. A contiuacion

profundizaremos en aspectos mas detallados de la imagen televisiva.
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A, IMAGEN TELEVISIVA
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CAPITULOII LA IMAGEN POR TELEVISION

A. IMAGEN TELEVISIVA

Como hemos visto, en ¢l campo semidtico encontramos ia base fundamental para entender la
wmportancia de los signos tanto tedrica como practica dentro de nuestro entorno y de manera mas

especifica en un medio de comuntcacion la television.

Ahora corresponde profundizar en la imagen televisiva como tal; que sin duda se vera
relacionada con o expuesto en el capifulo anterior.

El medio de expresign con mayor importancia en 1a television es la imagen, la cual parece
simplemente un producto integrado sin dificultad, sin embargo lleva y tiene una superestructura

que tiene su razon de ser en que s¢ logre el mensaje.

Cada unagen que se observa €s un s1gno que lieva consigo un sigmficade v por consiguicnte
“mformacion”. Asi las imagenes llevardn un indefinido ndmero de significactones que no sélo al
transmitirlas Hevan aquellos elementos gramaticales televisivos, del sonido y hasta expresiones

corporales para complementarse y lograr que el mensaje al ser fransmitido sea comprendido o no.

La imagen televisiva es uno de los signos que combinado con otros forman un lenguaje
televisivo, “es el sigmficado del objeto que se represents, lo que indica que la imagen es la
significacion del obj;eto presentado en la pantalla La imagen tiene un sigmificado propio, aislado
y adquiere ofro szgniﬁcado al ser combinado y ordenado de alguna manera con otros elementos,

otros e6digos”.’
En el fenguaje televisivo existen como hemos dicho, una vanedad de sistemas de signos que en

comunto constifuyen el mensaje. Estd compuesto por tres codigos fundamentales: las imagenes,

somidos mustcales ¢ ruidos y emisiones verbales y de aqui una diversificacion de subcodigos.
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LA IMAGEN POR TELEVISION

Umberto Eco’ quien ha estudiado la semiética de los medios audiovisuales, presenta el sistema
de cédigos y subéédi‘gos que se presentan en un mensaje transmitido por television:
1 El codigo icdnico, que también comprende:
a) subcédigo fconoldgico
b) subcodigo estético
¢) subcddigo erético
d) subcodigo _:Edei montaje
{éstos en ¢l nivel de la seleccion de las imagenes)
2 El codigo linguistico, que también comprende:
a) jergas espeécializadas

b) sintagma de valor estilistico adquirido

tad

El cédigo sonoro, que también comprende:
a) subcddigos emotivos
b) sintagma de valor estilistico adquirido

¢) sintagma de valor convencional.

El codigo icénico se basa en los procesos de percepcion visual €l cual se apoya en la fuerza
comunicativa de los mensajes televisados La comunicacion por imdgenes permite una inmediata
referencia al referente, reconoce lo que nunca se ha visto y no necesariamente sirve lo verbal,

El subc()digoi iconoldgico abarca las imagenes que nos connotan otra cosa por tradicion o
convencidn; viejito éargando un nifio connota abuelo,

El subcédigoi erotico, se funda en un ordenamiento historico sociolégico del gusto. Una
mujer con determinada ropa puede ser sensual para una sociedad determinada, para otra puede
ser vulgar o mmoial,

El subcodigd del montaje, se establecen reglas para ordenar o combinar las imagenes

segln la televisidn, desde un encuadre hasta las secuencias “imagenes ordenadas”.

El codigo lmguist@ son todas aquellas formulaciones verbales de una transmision.

Jergas especializadas de amitos especificos: politica, econdmica, deportiva, etc.

2. Eco, Umberto, LA ESTRUCTURA AUSENTE, Editorial Lumen, Espafia, 1975, p. 510
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Sintagmas estilisticos, estos equivalen a los subcddigos estéticos en un cédigo icénico:

connotan clase sogial, actitud artistica y las figuras retdricas (ironfa, miedo, sospecha),

El codigo sonoro comprende los sonidos musicales v gramatica tonal. Los somdos sdlo se

denotan a si mismds v los ruidos tienen un valor imutative que ya conecemos
Subcaodigo ‘em{:}_two, por ejemplo una musica de suspenso.
Sintagmas éstifishcos, tipologia musical, una melodia es del rancho, de 1a ciudad, cldsica.
Sintagma de valor convencional, los toques de carga, rancho, silencio que posteriormente

asumen valores connotativos, como el toque de queda y el himno nacional

Continuando con lo gue nos interesa /o imagen, podemos decir que una serte de unéagenes
(signos) forman por lo tanto un texto semidtico que al espectador le sirve para reconacer, conacer

¢ interpretar un determinado conjunto de hechos.

De acuerdo con esio, Lorenzo Vilches un estudioso de la television espafiola, menciona que las
imagenes funcionan cdmo textos dentro del sistema de produccion de noticias.” Siguiendo esta

funcion las divide en ihagenes de reconocimiento, de ostension, de réplica y de invencion *

IMAGENES DE RECONOCIMIENTO

Tienen la ﬁmcfén de dejar testimonio de un acontecimiento, huella del pasado, por
ciemplo los restos de tm incendto; otras que funcionan como sintoma de acontecmmienios, de
estados 0 como resultad;o de algo (nifios desnutridos: pobreza), y también indicios, es decir, como
pistas de reconocirﬁiengo de signos, Aqui la camara tiene un papel activo porque muestra como

estan las cosas al espectador

IMAGENES DE OSTENSION
Son las que demuestran o exhtben directamente al espectador, cuando se exhiben a los

presentadores, correspoﬁsales y/o al pablico en general

3. :\iayo; referet_l_(;ia-dé nn;g_en_-tex_to_ 1@0@1‘; “LECTURA DE LA IMAGEN? de Lorenzo Vilches
4. Vilches, Lorenzo, 'MANIPULACION DE LA INFORMACION TELEVISIVA, Editorial Paidos

Comunicacién, Esparia, 1989, p 108
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IMAGENES DE REPLICA

Son aquellas que tienen una funcion de vector, las cuales sirven para indicar direccidn,
crecimiento y niveles cie un dato o hecho

Esta clasificacion de signos-imagenes también van dingidas al tipo de actitud que el espectador

desarrolia frente a ellaé'

EL RECONOCTMIENTO El espectador al ver las imagenes (de objeto o accién) la comprende como
expresion de algo (cofntenido) porgue ya la conoce anteriormente (experiencia) o por propia
correlacion o inferencia.

.A OSTENSION. Es inv}}}untaria a diferencia de las demas. Como la equivocacion repetida del
conductor al dar una m;}'u‘cia, también corresponde a la muestra de un objeto o a una reaccidn que
se selecciona como la expresion de una clase de objetos o acciones a la que pertenecen.

LAS REPLICAS. Son imégenes artificiales que constituyen verdaderos signos-imagenes. Tienen [a
caracteristica de 1a seriedad y la repeticion, por ejemplo la noticia de un acontecimiento muy
importante a un nivel rétacionai es repetida en diferentes noticiarios, pero cada uno de ellos le da
un tratamiento particular (estilo y corriente); igualmente corresponde a la repeticion de algo que

se acaba de emitir o algo de ofra cadena en directo,

IMAGENES DE INVENCION

Son las que son creadas por todos aquelios aparatos electronicos o dibujantes “Las imagenes de
los telediarios tienen una funcién semidtica, porque sirven a los espectadores para poner en
relacion una forma expi’eswa con un significado”.’

Existen dos tipes de imagenes que se utifizan con caracter indicativo en el noticiario, el

fogotipo vy el pictograma,

El logotipo es aquel que tiene la mtencién de identificar algo, asi el espectador podra mediante
éste la identificacion del noticiario. “El logofipo es una imagen o una figura de construccién
artificial que, por una isenie de convenciones grafico-perspectivas, ¢l espectador u observador
ptiede leer como signo iiC(!)T}ICO, el pictograma aparece mas “realista”, es decir, con un grado de

analogia v de motivacidn respecto al objeto que presenta” 6

5. Vilches, Lorenzo, Op (it p. 115
6 Ihidem, p 117 :
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LA IMAGEN POR TELEVISION

Modelos de apdlisis &e la comunicacién visual
Como se ha mer;cionado, Umberto Eco ha investigado a profundidad los fendmenos de la
comunicacion visual,’i sus aportaciones en el hbro de la estructura ausente se dedican a este
punto; a los mensajés visuales y a la fundamentacion de la semidtica del cine, televisién,
publicidad, etc. Proporctona un modelo de andlisis de la comunicacién, en una estructura visual
verbal del mensaje, - stendo comunes los codigos para la transmision del mensaje v la
descodificacion por el receptor Dicho modelo consiste en ¢l registro de:

A Registro visual de imagenes contenidas en el anuncto Se toman en cuenta la composicién,
encuadre, movi;nie};:tos, denotactones del o de los iconos.

B. Descripcion del reéistro verbal o mensaje escnto. Se consideran todas las letras, palabras,
enunciados del anuncio. Lo importante aqui s la funcién de confirmar lo que las imagenes
habian dicho.

C Relaciones entre los dos registros. El registro verbal e¢stablece los significados que se

desprenden del registro visual (imagenes) haciendo redundante la relacién con la imagen.

Roland Barthes en La retdrica de la imagen aborda el anilisis de un objeto-mensaje que sea
emitido por cualquner medio de comunicacion visual, explicando la existencia de tres mensajes
en los codigos visuﬁies':

I. Mensaje hingiiistico o Iiteral. Este estd presente en cualquier imagen: titulo, didlogo de
pelicula, narracién de un hecho presentado en television, etc. Las funciones de este mensaje son
ANCLAJE Al darse el mensaje él mismo provoca que el observador (espectador) seleccione una
de las muchas significationes que la mmagen offece.

RELEVO El mensaje dai al observador la eleccion de uno de los significados.

I Mensaje denotado o denotativo. Es aquella descripcion o manifestacion verbal de todos los
clementos que conforman el objeto de estudio; es la descripcion de los objetos en un mensage
visual

L Mensaje connotadd o connotativo. Es toda aquella interpretacion de los elementos presentes

en la 1imagen, los significados del contenido que se expresan con exposicion.

Estos dos modelos seran atiles para comprender y dar una terpretacion a las imagenes que se

presenten por television.
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1.A IMAGEN POR TELEVISION
B. SIGNIFICANTES DE LA IMAGEN TELEVISIVA

i

$i observamos con'detenimiento la imagen televisiva de un programa, podemos identificar los
sigmficantes de ésta, es decir, todo aquello que nos proporciona informacion y a los cuales
podemos dar le¢tura Los elementos que conforman a la imagen televisiva, tienen determinadas

caracteristicas, funciones propias y hasta intenciones

Por to tanto podémds sefialar los siguientes significantes de la imagen televisiva:

1. Escenografia
2. Sujetos

- 3. Comunmtcacion no verbal

- 4 Mensaje escnto

5. Grificos
6 Color

. 7 llummacién
8 Sonido

los estudiaremos individualmente y por supuesto relacionados al campo televisivo,

ESCENOGRAFIA

Es el conjunto de elementos: decorado, accesorios y objetos que representan un ambiente, un
lugar donde se desaréolla la accion o ¢l set donde se presenta et programa. Asi el espectador s¢
sitla y puede deseribir como es el sitio; esos elementos nos proporcionan informacion y podemos
decir st una casa s i\ijosa, hurnilde, si es un bosque, desterto, playa, etc. De acuerdo con el lugar
que s¢ quicra repfesemar se uitlizaran tos recursos necesarios para que sea creible o en su defecto
puede ser un hugar na‘iural.

ACCESORIDS (ixtileriafambientac:én). Son aquellos productos, articulos y herramientas que
€n una escenogrdfia iambientan el lugar St hablamos del decorado de una sala, el tipo de
mugebles, las lamparas, floreros, etc , nos permuten determinar s1 se trata de una sala de una casa
lujosa o humilde.

También 10s accesorios pueden ser parte del sujeto (joyeria, vestuano) para caracterizar

su personalidad (si mismo) o al syeto que representan {actor). El vestuario que utiliza el sujeto
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4

también determina que tipo de persona es, nosotros lo tipificamos basandonos en nuestro

contexto cultural y soctal, también determinaremos la época y el lugar.

S1 observamos a un locutor con frecuencia en distinios programas podremos descifrar su
gusto en sn vestuatio; si un actor emplea una mochila, cuadernos, lapices, lo identificaremos
como un estudiante,

“Podemos dectr que en television los accesortos son el adjetivo; se puede mostrar a través
de la caracterizacion 103 conceptos de elegancia, buen gusto, orden, desorden, limpieza, suciedad,
etc., es 1o que se podria denominar como 1a utileria de mano y el vestuario” J

Objetos v accefsorios pueden constiderarse como sunilares, sin embargo, los objetos son
aquelios que forman parte de la acc16n o la producen; por ejemplo una motocicleta, un coche, un
avion, etc.; también ﬁueden adquirtr un valor dramdtico o emocional cuando dejan de ser un
simple accesorlo, por jej emplo un rollo de pelicula fotografica que contiene informacion sobre un

delito y tratan de recuperarlo.

SUJETOS

En la television :}asfpersonas que intervienen ante la pantalla son los conductores, actores,
reporteros, ¢ incluso ;gente comun. Cada uno de ellos tiene una funcion' los conductores guian un
programa, los actores representan un papel, los reporteros cubren ¢ interpretan los hechos y las
personas comunegs a¢hian como publico o participan directamente en las notas. Segun la farea
que desempefian dan exprestvidad a la mmagen televisiva e informacion a quien los observe, de

hecho los podemos tipificar otorgandoles ciertas caractetisticas que los identifique.

COMUNICACION NO VERBAL

El hombre a través gde diversos medios ha podido comunicarse y no necesanamente emitiendo
sonidos por el habja, Existen diversos lenguajes que nos permiten la comunicacién, en este
gstudio nos interesz'a la no verbal; unplicando un lenguaje mimico, de ademanes, sefiates,
gesticulaciones, poéturas, etc., por 1o tanto este conjunto de lenguajes pertenecen 2 la llamada

comunicacion no verbal® o comumicacion kinésica.

Editorial UNAM-ENEP Aragon, México, 1996, p.45. Trabajo mimeografiado.
8 Ruesch J. and Keés W, NONVERBAL COMUNICATIONS, Notes on the visual perception of human
relations. Berkeley v Los Angeles: University of California Press, 1956.
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La Kmésici:ag es defiida por un antropélogo llamado Ray Birdwhistell, como aquella
forma de exptesidn mediante movimientos corporales. De esta manera en la imagen televisiva

dichos movimientos expresaran algo, reforzardn una intencion

Este tipo de comunicacion refuerza a la comunicacton verbal. En el medio ambiente donde nos
desarrollamos, las sefiales no verbales son convencionales porque con frecuencia las utilizamos v

hasta alcanzan tal importancia que forman parte de nuestra cultura.

A los movimientog corporales nosotros como individuos les asociamos ciertas inferpretaciones
acorde al contextd, aunque al mismo tiempo una seflal, un movimiento puede fener dos
sigrificados distintos para dos personas; por esa situacion el medio ambiente influye en nuestros

atributos hacia el s@uﬁcado

“El significado depende en parte de las caracteristicas del comportamiente mismo, La ubtcacion

del comportamiento dentro de la cornente de interaccion claves respecto a su significado”.”’

+

H

Una sefial puede ser muy abstracta y abarcar muchos sigmificados o incluso ser muy concreta, por
ejemplo la “V” formada por los dedos de la mano y que sigmfica “paz”. Dentro de un estudio de
television algunas sefiales en la produccion de un programa, durante una emisién en vivo

generalmente las entienden solo las personas que se encuentran en contacto en €se campo.

Los antropélogos Ekman y Friesen'' estudiaron cinco tipos de comportamientos nio verbales:

| Los emblemds Que tienen una traduccion verbal, como el cddigo que utilizan los
sordomudos.

2. Los Hustradores. :$on gestos que acompafian € (lusiran nuestra habla.

3. Las demostraciones. Son expresiones de emocion (afectos) que generalmente se reflejan en el

Lostro

9. Birdwinstell, Réy;fNTfRBDGCﬁ(jﬁ TO KINESICS, Umiversity of Lomsville Press, 1952,
10 Femandez, Carlas, ef al, LA COMUNICACION HUMANA. Editorial McGraw Hill, México, 1993,

p 207
11 Ekman P, and Friessén W, THE REPERTOIRE OF NONVERBAL BEHAIVOR, Categorias, origins,

usage and coding, Semotica, 1969.
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4. Los reguladores. Comportamientos gue sirven para mantener el flujo de idea y vuelta del
habla v de escuchar la conversacion.

5 Los adaptadorés. Comportamientos que llamamos fics nerviosos.

A veces al realizar /dichos comportamientos lo hacemos inconscientemente, sin embargo,

podemos controlariosipara proyectar una buena apartencia o buenos modales (se crean reglas).

En la television los presentadores tendrdn que saber manejar sus movimientos, pues ciertos malos
habitos caome la inmovilidad, la exageracion de gestos, tics nerviosos, al verse en la pantalla no
seran agradables y d:e alguna forma existira un rechazo por parte del televidente. También a
través de los gestos o movimientos del conductor puede dejar enfrever su postura ante una noticia

determinada (ediforiglizar [a informacion}

Dentro del medio en donde el individuo se desarrolia la comunicacién no verbal puede

determinar.

a) Identidad: Sexo, édad, personalidad, mvel socioeconémico, forma de vestir, origen geografico,
penado, apafienéia fisica, etcétera

b} Capacidad de relacionarse con otros: Sttuarse una persona junic a la ofra y que mantengan
algun tipo de refacidn entfre eltos, como un abrazo, saludo, palmada, un beso, nos permitira
determinar el tipo de relacion de acuerdo con la sttuacion. Nos puede describir una relacion de
poder, domnio, fetce’tera.

¢} Sentimientoé y emociones: Las emociones generalmente son expresadas por movimientos
faciales aunque otros corporales pueden indicar cansancio, nervios, entusiasmo, etc.; que
actilan comeo inﬂiéadores de la intensidad de la emocion Las expresiones del rostro pueden

mostrar afeétos: Sorpresa, miedo, repugnancia, etcétera.

La orgamzacién de serfales, gestos, movimientos corporales, expresiones faciales, miradas,
posturas, efc., logtan expresar un mensaje y establecer un didlogo; pueden persuadir para crear o
actuar algo positivo o negativo. En la televisién los presentadores, reporteros, entrevistadores af

mirar a la cAmara establecen una comunicacion con ¢l publico televidente v todos los
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movimientos qué conforman la comunicactén no verbal van a reforzar o disminuir lo verbal del

mensaje

MENSAJE ESCRITO

Si hablamos de un mensaje escrito nos referimos a la comunicacién escrita. La escritura es la
representacion del habla por medio de signos lingiisticos (Saussure) que al irlos combinando
podremos emplear]o%- para crear oraciones, frases, titulos, parrafos, enunciados, ete., que llevan
un conteredo v uh mensaje; deben construirse, empleando una sintaxis y una redaccton para que

se puedan comprendér.

“En {a escritura, el significante ¢s la palabra escrita, son los rasgos, las lineas, la forma o figura
de tas tetras El significado no son los trazos, los rasgos fisicos de la letra, es la idea que se
despierta o se evaca v;:n la mente al ver los grificos, pero que se representan en la mente del que

oye el somdo, o del que ve los rasgos de las letras™ ?

Al establecer una domunicacion lingiiistica, ésta tendrd dos elementos: la comunicacion
denotativa que es aquella que expresa las ideas de forma sencitla y precisa, expone 10 necesario
de un asunto, v, 4 comumcacidn connofativa que es cuando los enunciados dan mds

informacidn, la amplian con los datos para exponer el mensaje

Ahora bien, dentro del campo televisivo la comunicacion escrita (letras, nimeros, signos) auxilia
a fortalecer un mgnsz;kje, complementa la informacion de la imagen, sirve para dar un dato o
sustituir una imagen De igual manera auxtlia a la dentificacidn de los elementos informativos
mas destacables de las imdgenes; a la clarificacion de la vaguedad y ambigiiedad del contenido
de la imagen; como a§0y0 contextualizador, a anahzar el significado de la imagen mediante la
explicacion precisa de lo que representa para evitar interpretaciones erroneas y orientar la lectura

de la imagen resaitando los puntos de interés informativo.

Por medio de un generador de caracteres se realizan los titulos, créditos, etc.; éstos deberan ser
breves. concretos, nitidos, sin saturar la pantalla, permanccer el tiempo suficiente para leerlos v

ticnen una determinada tipografia

12. Méndez Torres, Ignacio, EL LENGUAJE ORAL Y ESCRITO, Editorial Limusa, México 1994, p.267
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{as letras pueden ser en color, delineadas, llenas, con un fondo distinto, sombreadas, etc,,
animadas y con movinmento Los letreros identificaran a las imagenes que por lo general son
colocadas a un-tercto de la pantalla. El mensaje escrito puede adquirir diversas caracteristicas

segun las necesidad:eS de la produccidn del mensaje.

GRAFISMO
El grafismo como fepresentacion de la realidad se refiere al proceso manual (por medio de
figuras, dibujos, lineas, barras, circulos, etc.) o técnico (fotografia) de representar

iconograficamente 14 realidad

El grafismo contribiiye a la comprensidn visual de un hecho y se ramfica en: grafismo de

acciones, de datds y de orgamzaciones.

GRAFISMO DE ACCIONES Los dibujos son medios para describir acciones, hechos y
escenartos informativos, representan una realidad que al haber sido imprevisible, no se abtuvo

ninguna otra imagen priginando lo que hoy es conocido como realidad virtual.

GRAFISMO DE DATOS: La informacion de datos y estadisticos para ser difundidos, se

acumularan cifras claramente para una visualizacion de la percepcidn y retencion del lector. Esto

permite que de un vistazo se puedan comparar y contrastar datos.

Los recursos van a adquirtr gran variedad de formas, de vollmenes y de coloses; 1os mas

utthzados son. ’

Representactanes linegles. Mediante lineas se representan datos de acuerdo a la distribucién de
coordenadas dég la representacton clasica de estadisticas.

Representaciones rect?lngulares Los graficos adquieren volumen e¢n forma de cuadros o
rectangulos. Aéi, las cifras pueden compararse de un sélo vistazo segun el tamario de cada

uno. Se utiliza &l color para diferenciartos.

13, Cebnén Herreros, Marano, GENEROS INFORMATIVOS AUDIOVISUALES, Editorial Ciencia 3,
Madnd, 1992, p. 369
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Representaciones ¢n forma de queso. Permute distribuir la forma circular y el volumen en
proporciones dg diferentes tamafios para comparar los datos y sus porcentajes.

Representaciones en f(f)rma de columnas También llamado barras horizontales, se utilizan para
hacer notar las diferencias de uno o més datos a lo largo de un tiempo de manera visual;

se pueden conttastar los tamafios o altura de cada columna,

El grafismo también suele acompafiarse de la cartografia, en donde se agrupan los mapas y los
croguis; y del simbolismo grafico que es la identificacién visual de algo, identidad corporativo
visual como el logotipo, del que ya hablamos anteriormente y que puede conjuntarse con otros
clementos visuales icdnicos, y el pictograma que tiene un mvel de abstraccion elevado, pero que

&s comprensible por cualquier persona (no importa idioma o pajs).

En la produccion de graﬁcas s¢ debe considerar entonces: el estilo del disefio, tamafio, color,

cantidad y coordinacncim de elementos graficos en la pantalla.

o [ estilo del d:seficé se reftere al tipo de grafica que debe utilizarse, que sea mas conveniente
para entender el fendmeno en contexto y contenido.

e [l tamaiio se vera iafectadc:o por la pantalla y calidad de imagen pudiendo ser visualizado de
manera fdcil y répiiia‘

o £ color debera ser contrastante o una buena combinacion

El grafismo es por tanto informativo, “apareciendo con unos grados de iconicidad muy variados y
que va desde la minima iconicidad de la representacion de un dato estadistico, a la maxima

posible en la prensa de la fotografia en color”. ™

COLOR

El color es un elemerito estatico de |a comunicacion audiovisual, €] exptesa algo, tiene contenido
y estd lleno de SIgniﬁéados.

Se le puede atribuir® diversos significados: social, afectivo, psicologico, simboélico, etc., que
generan sensaciones en el perceptor. Toda valoracion que se le de a los colores tendrd como

referencia el ambito culturat donde se encuentra el interpretante.

14, fdem.
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“El color tiene en muchas ocasiones un sigmficado facilmente reconacible, sobre todo si estd
asociado con iméagends famtliares, como las sefiales, o si se utiliza en figuras muy simples; no
obstante cuando el dolor se asocia con otros elementos u objetos mas complejos existen

posibilidades de que 1o se reconozea su significado”.”

Los significades denotativo y cennotativo del color.
El significado del color como de los demds signos es cultural La denotacién “es la referencia
inmediata que el cddigo asigna a un térmmo en una cultura determinada, llamado esta dltima

referente del signo®.'®

La connotacion eg cuando el mtérprete le da valores al color, puede ser explicada por sus
propositos, intenciones, experiencias, tradiciones, culturas, etc., sin embargo, existen muchos

stgnificados denotativos y connotativos que tienen un stgnificado universal.

W. Goethe en fa tedria del color,'” lo analiza desde un punto de vista fisico, filosdfico,
simbolista, siguiendo el concepto de que los colores pueden agruparse en el amarillo (luz-
positivo) y el azul (oscindad-negativo). Para €1 las expresiones de los colores estan relacionados

con el reino natural; animal, vegetal, mweral, humana.

Por otra parte Le Heard,® seftala que cada color representa una situacion emocional, que cada
color del arcoiris gstablece correspondencia con un periodo de vida humana, cualidades

espirttuales de edad determinada.

Otro estudioso Hlamado Schaire también sefiala que tiene asociacion con lo afectivo, estados de

amimo, emociones y un potencial de excitacion,

15. Ortiz, Georgina, EL SIGNIFICADO DE LOS COLORES, Editorial Trillas, México, 1992, p. 74

16 Eco, Umberto, Op. Cif,p. 81

17 Goethe. Johan W, ESBOZO DE UNA TEORIA DE LOS COLORES, Editorial Agutlar Madnd, 1950
18 Le Heard, COLOR HARMONY SPECTROM, California, 1945
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Harold Kuppers§9 menciona que hay ocho colores elementales: seis cromiticos y dos
acromdticos. Los:primeros son amarillo, magenta, cyan, azul violeta, verde y rojo-naranja; los

acromdticos son ¢l blanco y el negro.

Estos colores estdn b:ésados en la refacion que existe entre los tres componentes del ¢rgano de fa
vista (3 tipos de célul;as que tigen a 3 tipos de diferentes sensaciones correspondientes al azul, el
verde y el rojo). sin:embargo, de las tonalidades y cambios de luz se dan combinaciones de
dichos colores ordeﬁéndoios en: rojo, anaramjado, amanilo, verde, azul, morado, violeta y

pucpura.

Significados de los calores

ROJO
Goethe. Asacia al rojo una digmidad, seriedad.
Luckiesh Sangre, seiial de peligro, poder, masculinidad, [a ira, crueldad, amor, felicidad. E!

r0j0 es excitante y estimulante; autoridad.

Kandinsky:  Pasion ¥ masculindad

Le Heard. Elrojoes el pnimer color del arcoirs correspondiéndole la primera etapa, del
nacimignto hasta los 10 afios de edad No responsabilidades, libertad. Es el afecto,
color déi corazon, det espirttu, del amor, es conceptualizado como inestabilidad,
tran:sicii’)n, incoherencia, fuerza, potenciahidad y si se combina con el negro es

deseo dé dominacién y tirania,

ANARANJADO (roj0 amariliento)
Este color es el.resultado de 12 combinacién del rojo con el amartllo
Goethe; Prm?ocai choque, disturbio y sensacion de calor.
Kandinsky:  Sustenta sentimientos de fuerza, energia, ambicion, determinacion, alegria y
trrunfo
Le Heard. De a;%;ue;do con la edad abarca de los 10 a los 20 afios caracterizandose por la
imaginaénén, se relaciona con la vida, el sol, la alegria, el entusiasmo, es excitante

v deseo en el matrimonio.

19 Kuppers, Harold, FUNDAMENTOS DE LA TEORIA DE LOS COLORES, Editorial Gustavo Gili,
México. 1992, p. 54
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AMARILLO
Esta asociadé co_;h la luz solar, la claridad, brillo, buena fortuna, atraccion y fuerza.

Goethe: Luz, dlan’dad, fuerza, atraccidn, claridad, pureza, confortabilidad, alegria. El color
amarillo ¢ro* honor y placer.

Luckiesh. Dzstir;gue.i 3 tipos; amarillo-verdoso. personas malignas, envidias, celos, mentiras;
el amarillo-anaranjado asociado con café: otofio, deleite, dignidad, confianza,
madurez; y el dorado riqueza, poder, esplendor, santidad, poder divino.

Le Heard' El color amanllo corresponde al tercer periodo de los 20 a los 30 afios de edad,
representa arrogancia, poder, fuerza, dominacion, se le asocia con enfermedad,

mal. f

VERDE C

Es un matizjenti’e colores calidos (rojo, anaranjado, amarilios y por extension blanco) y
frios (azul, indigo, violdceo y por extension el negro).

Principalmente ;los significados se relacionan con la naturaleza, primavera, vida,
vegetacion. Simboliza f_fa juventud, lealtad, esperanza, resurreccion. Este color es de reposo,
tranquilidad
Le Heard. Corréspé;nde al cuarto periodo de la vida humana, de los 30 a los 40 afos; esta

etapd se icaracten’za por la acumulacion, es simbolo de ciudadania, mediador entre

cualidades de la emocion y del juicio.

AZUL

Sus simbolismos y significados provienen de las asociaciones con el firmamento y el

agua (

Goethe; Tiene dos polos el g-ul-claro; 1dealismo juvenul, serenidad; y azul-oscuro:
privacion, oscuridad, repulsion.

Luckiesh: Conside;a el color de los dioses: constancia, generosidad, inteligencia, verdad.
Tiene un stmbolismo de melancolia, calma, satud, cielo, inocencia.

Le Heard' Correspbnde ef color al quinto intervalo entre los 40 y 50 afios caracterizando la

inteligencia y et buen juicio.
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VIOLETA { azul-rpjoi

Lischer Menciona que este colar se relaciona con la mafia, la magia, unidn intima.

Kandinsky. Le da sentido espiritual.

[ e Heard Lo asocia con i periodo entre fos 60 y 70 afios propictando la sabiduria. Se asocia

con la muerte y ¢l silencio.

PURPURA
Goethe Afirma c:;ue causa dignidad. Tradicionalmente significa riqueza, pompo; como
resultanlt;e de ta combinacion del rojo y azul, se le atribuyen igualmente coraje,
virilidad, espiritualidad y nobleza.
INDIGO ,
Le Heard Menciona que corresponde a la edad de 50 a los 60 afios en donde ¢} estado es el
jutcio, reflexton; sugiere misticismo, ley.
BLANCO
Este no es propiamente un color.
Goethe: Elemento neutro.
Luckiesh S1gniﬁcéi luz, pureza, paz, inocencea, simboliza delicadeza, timidez, resurreccion.
L.e Heard Aungue :no se encuentra en el arcoins, le da el significado de pureza y afirmacion.
NEGRO %
Es el opuesto de;l blanco,
Goethe Asocia con la sombra, 1a oscuridad
[.uckiesh Negativo, simbolizando €l duelo, terror, crimen, muerte, noche; v junto con et

blanco: rinc]ancolia, prudencia, profundidad.

Le Heard Representa lo negativo, negacion

GRIS

Se le asocia con la vejez, pasividad, tristeza y cansancio.
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CAFE

Luckiesh: Se asoara con la tristeza, vigor, fuerza, otofio; representa la madurez.
Le Heard Se gefiere a la destruccion.

ROSA

Tiene refacion con lo agradable, dulce, amor.

Le Heard; Representa inocencia.

I color como regursd cromatico exprestvo dentro del campo grafista tiene funciones que se

aseme)an con la comuhicacion visual:

Color denotativo; ‘ El color al estar mcorporado en las imagenes les da mayor realismeo,
atribuyendo fp natural de la cosa y una dentificacion a los objetos represemtados.
Cuando hay 1ritcoloracién no se expresa mucha informacién. El color denotativo va de lo
saturado a lo fantastoso.

El color Safur'?s:do. Es ta maxima saturacidn del color, es mas brillante, exalta, supera a
la realtdad.

E1 color fanidsioso. Aqui el color no refuerza |a imagen real, sino que la contradice. La
forma permanece, soto el color es alterado creando una fantasia cromatica.

Color connotativo: Aqui no interesa [a descripcidn, son acciones, atributos o incorporacidn
de valores quef provocan sensaciones en el campo psicologico y simbolico.

Color ps zcvo!égzco‘ Percepeidn sensitiva, €s una sensacion,
Color simbdlico. Ligado a la psicologia, pasa a ser un fendémeno cultural: moda,
folklore, réligion, arte, etc.

Color esquematico: - ' Es considerado como cualidad quimica, es decir, como “materia
cromatica”; s{? utiliza de manera auténoma para los mensajes graficos y objetos de
disefioc En ef sentido funcional permite la identificacion, la distincion, Varia en
emblematico y sefialético.

Color emb{em:cinco. Un emblema es el conjunto de signos, color y figura que en una
cultura son par:te de la vida cotidiana, ayuda a 1dentificar un servicio publico, compaitia,

producto, &tc. Conesponde a un ¢odigo de una cultura, de conjuntos soclales.
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Color serialétrico. Como su nombre lo dice, es aplicada para sefializar; en el mensaje
grafico al ’seﬁ’_alat un punto atraerd la atencidn, es una estrategia de quien lo utiliza para
que la mirads se conduzca a un punto clave. Es el “color materia” quimicamente en

pintura y “color seifal” como las lineas en las carreteras

El color puede tener varios significados, pero podemos darle un significado muy general gue
dentro de una sociedad es comprendido; pertenece a un codigo que de acuerdo con los fings o

propositos entenderemos el mensaje visual.

Este clemento refuerza sin duda, 1as imagenes de la realidad, y aunque no se encuentre (blanco-

negro) de igual forma aportard informacion al receptor

ILUMINACION

La luz es basica para (_iue s¢ registre una imagen; ella puede tener un cardcter artistico y forma
parte de la expresi{/ide{d de la imagen televisiva. A través de la luz y sus tonalidades podemos
crear un ambieme'esﬁ,eciﬁco, la distinta iluminacion de un lugar permite crear un ambiente
tenebroso {obscuro) o gdema51ado itluminado connotando alegria o paz; conocer si es de dia o
noche, destacar ciertag partes de un escenario, identificar ¢l lugar donde se sitia la accién,
distingwit los aceesorios y stluetas. Con la iluminacion podremos indicar que algo comienza

{obscuro a juminoso) o que finaliza (lumnoso a obscuro).

SONIDO
Hasta ahora hemos hablado solamente de los puntos que identificamos visualmente en la imagen
televisiva, sin embargo hay otros eclementos significantes igualmente importantes para

comprender el mensaje.

La intervencion del sonido puede ser de tres formas® voz, musica o ruido ambiental, aqui el ruido
no se reftere a una alteracion en el proceso de comunicacion.

LA voz Cuando nos referimos a la voz evocamos el habla, por medio de ella expresamos
verbalmente ideas, sentimientos y todo tipe de informacron que en la television nos proporcionan

los conductores, actores, reporteros, pablico, ete., en general todo individuo que habla.
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J——

El habla puede disminuir su importancia en la imagen televisiva porque es mayormente
atractivo la imagen, Eaunque no negamos que ambas partes se complementan y es por eso
necesario que exista u}; equilibrio entre ¢llas.

En la television aquellas personas que nos informan verbalmente algo tendrdn un estilo
propio para dar la mformacion, ya sea por su timbre de voz, personalidad, lugar de origen o el
lenguaje empleado enel programa, etc.

Los portadores de la voz ante la pantalla son: los actores, quienes interpretan un papel,
son caractenzados; y su voz en gcasiones debe femer ciertas caracteristicas segim el personaje,
época v/o lugar Si acitf}a en unia obra musical tendrd que vocalizar para alcanzar c¢iertas notas
musicales

El conductor como su nombre lo indica conduce el programa, €l sigue las indicaciones de
un guion e informa, verbalmente puede destacar una palabra, titulo o nombre, solo con modular
SU VOZ.

El comentﬁrisgta o cronista comenta generalmente un hecho mientras éste se estd
desarrollando, Narra vérbalmente el acontecimiento y quiza lo hace con mayor naturalidad.

El locutor “es’aquel gue se limita a leer un texto con entonacion, ritmo, inflexiones,
transiciones, diccidn y; naturalidad, pero no requiere de una dramatizacion”?® Existen dos tipos
de locutores el mfpmijatwo quten solamente lee las noticias, y el que anuncia verbalmente un

producto. Puede destacar igualmente un dato al darle una tonalidad mayor y énfasis.

LA MUSICA. Es otro elgmento que nos aporta informacion, también por medio de esta podemos
slfuarnos ¢n una época ;:ietenninada y/o lugar. A través de ella se expresan sentimientos, caracter,
estados de dmmo, etci, que al ser escuchada por otra persona puede despertar las mismas
emociones Yy en accionés ayuda a enfatizar la situacion La musica sirve para identificar a algo o
alguien.

La misica se puiede incrementar o disminuir la intensidad del sonido, entrar directamente
o mezclarse, se puede: utiizar como fondo para dar mayor emotividad a una accién, como

entrada de un programa, cortimlla, para dar paso a otra accion y dar fin.

20" Ahumada Barajas, Rafael, Op Cit,, p. 49
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EL RUIDO AMBIEI;{TAJ}‘ Es aquel que acompafia cualquier accidén que ejerce un objeto o las
personas, por ejemplé cuando abrimos una puerta y ia cerramos; al ruide lo asociamos con un
hecho visual que ya cbnocemos, cuando escuchamos el himno nacional lo asociamos con la
bandera tricolor, ¢l eécudo o a un héroe patrio “Debemos tener en cuenta que la 1magen en
ocastones es limitada y el sonido al ser independiente nos proporciona informacion mas alld de lo
gue vemos, ese es e} valor del somdo o ruido ambiental, por lo que su uso y explotacién como

recurso potencial del miedio televisvo es importante y hay que tenerlo presente”,”!

El somdo también une. Sirve para dar continuidad a una secuencia, imagenes que no son

confinuas pero que se hilan una con otra por medio de éste.

21, Ahumada Batajas, R: Rafael' ELEMENTOS TEORICOS Y METODOLOGICOS Y TECNICOS PARA
LA PLANEACION DE MENSAJES EDUCATIVOS POR TELEVISION, Cuademos de la ENEP

Aragon, 1994, p. 24.
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C. LENGUAJE TECNICO EN LA IMAGEN TELEVISIVA

{.a imagen televisiva estd constrnuuda por varios sistemas de signos que se interrelacionan y
construyen asi las séries informacionales la visual iconica, la visual lingiidstica, la sonora

lingiiistica y la visual paralinguistica.

Cada una de ellas‘formara sus mensajes y finalmente en conjunto dara un sentido y significacién

a la imagen televisiva;

La television es estudiada desde la perspectiva semidtica “como una sucesién de conjuntos de
signos audtovisuales -estructurados cinéticamente y con una especificidad determinada, cuya

. TN » 22
reatidad requiere una mediacion téenica y otra humana™.

81 hablamos de una mediacién técnica nos referimos a la técnica de operacion y/o movimientos
de ta camara va qt:w por medio de ésta se estructura la television, es decir, se recurre a los planos
para crear una escem%, secuencia y posteriormente un montaje que conjuntamente onginan una
narracton visual. Estos elementos también son significantes de la imagen televisiva porque dan

nformacion al espectador; todos ellos expresan algo que nos permite entender el mensaje visual.

El lenguaje técnico ‘en la imagen televisiva estd basado en la técnica de operacién y/o

movimientos de {a cAmara, a partir de un plano, el cual estara ligado al encuadre.

EL ENCUADRE

Por medio del camérégrafo v ¢l visor de la camara de television, ¢l televidente tiene la
posibilidad de conocer o reconocer las imdgenes que existen y que consideramos como reales, En
consecuencia, esta cﬁmara al captar y registrar una porcién del espacio compone un encuadre;

ésta es la composicion visual de una escena a través de la camara.

22, Cebrian Herreros, Mariano, LA INFORMACION AUDIOVISUAL, Un servicio a la sociedad,
Editorial Forja, Madrid, 1983, p. 58
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Como va se menciong, ¢l camardgrafo al captar las imdgenes en la camara les puede dar una
perspectiva propia, su punto de vista y/o una intencion, ademas de que en ocasiones sigue las
indicaciones del director de camara, del director o productor del programa. También intervendea

el dngulo de viston def espectador, de acuerdo con el sitio en que se coloque para ver la pantalla.

EL PLANO
La parte minima de una historia visual es el plano o sintagma. Existe una clasificacion del plano

segin la ubicacion detun personaje u objeto en un decorado o en relacion con el cuadro de Ia
pantalla’
{. Big close up Es uni encuadre de detalle, es decir, hace énfasis en una parte de la cara (boca,
nariz, 0j0)} o de un objegto (anillo, reloj, arete).
2. Close up: S¢ registéa la cabeza del personaje; esta toma sirve para conocer las expresiones
facrales “primer plano’f’.
3, Medum close up: Sé,- encuadra a partit def busto hacia arriba de la cabeza.
4 Medium shot: Cﬁnsi{:lerado desde la cintura hasta arriba de la cabeza “plano medio”
5 Medum full shot: Llamado también “plano americano™; es a partir de la rodilla hasta arriba de
la cabeza. Da una perspectiva mas completa de la figura de Ia persona y sus movimientos.
6. Full shot: Muestra cdmpletamente el cuerpo de la persona de la cabeza hasta los pies.
7 Long shot Es una to;na amplia “plano general” que muestra donde esta sifuado el personaje de
cuerpo entero La escenografia total en donde se desarrolla la accion. Sitha al espectador.
8. Big long shot Es lig toma mas abterta que existe, se utiliza generalmente para conocer un
paisaje “panoramica”
9. Tigh shot' Es un enciadre detalle o especifico de un objeto

Existen otrgs ;:Elanos que dan otra vision de la imagen llamados “efectivos, que son
usuales en los programas televisivos y que estan en relacion al angulo de viston y a la perspectiva

. g L : 12
dptica; contribuyendo 4 la composicién de la imagen 3

33 Ahumada Barajas, Rafael, EL GUION DE TELEVISION Y SUS CARACTERISTICAS TECNICAS,
Op Cit, p. 55
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;
Over shoulder (fsobre ¢l hombro): “este encuadre presenta como primer plano a un actor y
sobre su hombro se aprecia en un segundo plano a otro actor o el resto de la escena, es utilizado
para mostiar las expresiones de un personaje al dialogar con otro”. 2
( 'ampo-cont:racfzmpo' dos planos en diferentes perspectivas de profundidad en un mismo
encuadre, por ejem;;:clo un syjeto se encuentra en primer plano y otro en segundo plano.
Picada-crmt}'apgcada: el primero se toma desde un nivel supenior a un inferior da la
impresion de pequefieZ; en el segundo es inversa a la anterior y crea la sensacién de que el
personaje se vea grafndef.
Cemtal: coﬁsist;e en colocar la camara completamente arriba del personaje v puede
mostrar lo que se manipula o lo que hay sobre una mesa o escritorio.
La camara puede a;ulﬁir el lugar de un testigo, de la mirada del personaje; que lograra narrar

hechos, una accion, Puede ser objetiva, muestra una imagen en la cual es ajena a la accién (la

mirada de un testigo) y subjetiva, es [a ssmulacidn de lo que el actor ve, su mirada.

MOVIMIENTOS DE CAMARA
[.a camara al tener ‘posibil;dad de movimiento, hard que cada encuadre y plano adquiera mayor
expresion El moviriento puede ser sobre su propio eje;

T4t up y it down: consisten en elevar o bajar el lente de Ia camara, el pnmero de abajo
hacia arnba y el segunr:{o de manera inversa Sirve para describir.

Pan right y bang'!eﬂ es un movimiento horizontal que permite a la camara girar sobre su
eje hacia ta derecha o hfacia la tzquierda Sirve para seguir el movimiento del personaje.

Zoom 1y soom back, mediante los lentes de la camara se hace un acercamiento o

* alejanmento; cierra o abre el angulo de vision,

Los siguientes moviméntos se realizan con la camara sobre su propio pedestal o en la base del

tripié se colocan algunas ruedas:

Dolly mn y dolly’back: desplazamiento de toda la cdmara hacia adelante (dolly in) o hacia

atras {dolly back)

Travel right y trfgrvel left 1a camara se mueve horizontalmente hacia la derecha y hacia la

B

1zquierda

24 fdem
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i

Iraveling movimiento de cdmara sobre una plataforma rodante o ricles. Este movimiento
puede ser paralelo al sujeto u objeto, de acercamiento o alejamiento.
Crane up y'crane down: la cdmara es montada en una grua, sube ¢ baja y permite mayor

movilidad.

Hasta ahora hemos donocido los planos estiticos, los cuales también tienen sus propios
movimientos internos (son auténomos) y que adquieren movimiento al unirse con otros planos.
Movimrento interno o qutonomo

a) Cadencia de toma. De acorde al nimero de imagenes por segundo {corresponde a la velocidad

con que corTe Ja cinta én TV).

b) Realidad en movimignto natural o simulados Expresividad de la sintaxss de la realidad,

¢) Movimiento de ¢amara Con ¢je, sin desplazamiento, desplazamientos, movimientos de graa.

La toma es el movimiénto minimo de un programa o pelicula, que tiene dimension y duracién de
la tmagen en movigniefito, por lo tanto es una unidad de tiempo, lugar y accion que al conjuntarse
con otras tomas fcﬁrm&%n una escena delimitada. “Una imagen no adquiere sentido en si misma,
sino es su secuencia la que expresa significados La imagen adquiere senfido y significado entre

. . ' » 25 :
la unién de una imagen con otra”.”’ La toma: es el nimero de veces que se hace una escena.

La imagen sigue a otta, se hace un encadenamiento desde el encuadre, sucesidn de planos,

movimiento, secuencid, ritmo, montaje; que construiran un discurso televisivo para decir algo.
La escena es 1a unidad minima de un tiempo o un espacio que forma una secuencia

I.a secuencia esta forrfiada por vanas escenas que construyen una unidad de tiempo y espacio; las
tomas son de un mismo lugar y iempo determinados. La accién que se desarrolla finaliza y para

dar pie a otra secuencia se recurre usualmente a los efectos especiales.

25, !b:'dem,_ p_40
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Los efectos especiales dan paso a otra imagen por medio de un efecto electrénico, por ejemplo:
Disolvencia. transiméﬁn gradual de una 1magen a otra; [a primera es reemplazada por la segunda
Fade in y fade out: transicion gradual de negro a una imagen e inversamente,

Wipe. consiste en el biarrrdo de una imagen,

Carte directo: darpaso de una imagen a otra en forma automatica.

Movimiento externo (edicion).

Para poder elaborar una histona visual es necesario reelegir las tomas adecuadas (que fueron
grabadas previaments} para lograr un mensaje visual Cada toma como segmento al ser elegida y
ordenada (ensamblar y/o insertar) tendra en conjunto con otras, una forma que al final veremos

en la pantalla

A dicha accion de ensamblamiento se le llama edicidon o montaje; la cual consiste en seleccionar
y unir las tomas'y escenas en un orden cronolédgico, alternado, paralelo y/o yuxtapuesto de

umagenes,

“El montaje tiene por objetivo, el establecer la continuidad rota por los hiatos de camara,

uniendo los diferentes planos en un discurso temporal imnterrumpido” >

LENGUAJE TECNICO EN LA IMAGEN VISUAL DEL CINE
Es conveniente destagar el estudio de Christian Metz sobre la semiologia del cine, que de alguna

manera se asemeja al de la television

Metz ha estudiado la imagen en movimiento, sefialando que todo mensaje estd organizado por
cuatro substancias. la imagen fotografica moévil, ¢l rmdo registrado, el sonido fonético y la
musica. El plan(; es la unidad basica de la imagen visual del lenguaje cinematografico;
propramente el plano iSe provee de la informacion (explicita o sugerida), de acuerdo con la accién

qué ocurra y en cuanto al contexto (tiempo-espacio).

26. Toran, Enrique L, LA INFORMACION EN TELEVISION, Editorial Mitre, Espaita, 1982, p 67
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En £Y andlisis estructural del relato, Christian Metz aporta informacién sobre la semidtica del

film, considerando como un sintagma el conjunto de unidades constitiudos por varios planos
xisten seis tipos de sintagmas, uno de ellos es autonomo y los restantes estén constituidos por

varios planos.

1, Fscena: umdad conf;reta, lugar, momento, pequefia accion.
significante; varios planos
significado: unjtario, un mensaje

2 Secuencia, unidad més compleja, varios lugares, acciones y momentos. Hay una continuidad
de tiempo, s ﬁécesaﬁo saber ¢l contexto, el tema

j

3. Smtagma alternante se basa en lineas de acc16n, puede tener dos variantes montaje alternado
(escenas o tomas de un personaje que es perseguido y posteriormente del perseguidor) y
montaje pagaleilo (connotacidn de la accion).

4 Frecuentatvo: anid}ld global que presenta varias acciones que parecen ser una sola, es decir,
fo que pueda ver con los 0jos en un mismo momento.

5. Descriptivo: tecae sobre acciones, personas, animales, etc.

6. Plano autdnome: oéun‘e en una sola toma, se basa en imdgenes inciertas;, metaforas, subjetivo

(suefio), despldzado (claves o flash).

IMAGENES COMPAGINADAS
Al existir una compaginacion de imagenes que crean o recrean un relato visual, constituran el
discurso visual: un proceso que produce la significacion. La secuencia de imégenes entre una y

otra 1magen, encotrafos el sentido del discurso y su significado.
El fundamento del discurso televisivo es ¢sa compaginacion de unidades que conjuntamente
forman una sola A partir del encuadre, plano (conjunto de encuadres) y la articulacion de varios

planos ~escena” y “‘secuencia”; al ser integrados construiran ¢l relato televisivo (visual).

Hay que destacar cfue la escena estd conformada por varios planes en una continuidad

tninterrumpida, de tigmpo y espacio; mientras que la secuencia compuesta por varlos planos y
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vanos lugares, que s¢ integran a una misma unidad de accion, nos puede mostrar al mismo

tiempo lo que ocurre en dos lugares.

Las umdades pueden éompagi narse de las siguientes maneras:*’

o Lu compagmacion alternativa: contra punto de imigenes en la misma duracién espacio-
temporal; por ejemélo dos jugadores de tems o el planc-contraplano de un didlogo.

o [« compaginacion alternada: €l ir y venir de una imagen a otra hace intervenir el tiempo, por
¢jemplo: el perééguido y el perseguidor.

» La compagmacion paralela 1a aproximacion es simbdlica, por ejemplo: ¢l rico y el pobre,
estudiosos y perezofso. Este tipo de compaginacién se presta normalmente al juego de las
antitesis y contrapustos

e La repeticién con sus tres variantes;

a) Lu repeticion cielica’ que expresa un estado mas que una sucesion, por ejemplo: el cantante de
éx1to, con tmagenes rapidas de varias giras y presentaciones.

b) La repeticion evoluyfiva. que hace intervenir la sucesién en el tiempo, por ejemplo: las
imagenes que re.‘;unf;;m una vida o varios acontecimientos semejantes de una vida.

¢} fu repeticion por enlace: serie de breves alusiones a varios acontecunientos semejantes, por

ejemplo escenas de ’huelgas

En consecuencia, el traslado y ¢l ordemamenio de las imagenes (montaje) permite al
telespectador conocer un relato visval El montaje propiamente es la sintaxis de la imagen
televisiva A “todo mecamsmo de comparacion y confrontacion que concatena a las imagenes en

., : " c i 28
una narracion compone la gramatica televisiva”?

Cada uno de los significantes de la imagen registrada (encuadre, plano, duracion, composicion,
tluminacion, cromatismo, profundidad de campo, movimiento mterno y externo, ritmo) aportara

significaciones al lengulyje visual

27 Ahumada Barajas,:RafT_aeI, O_p ?it.,}i 67
28. Ahumada Barajas, Rafeel, ANALISIS DE LA IMAGEN TELEVISIVA, Op. Cu., p. 14
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“Podemos decir que 1a construccion de la imagen televisiva se fundamenta en la teoria de la
ymagen movil o dinfimica, v su lenguaje obedece a fas leyes de una gramatica y una sintaxis
visual propias. La télevnsién construye su lenguaje retomando elementos de otros medios de
expresion que le antfecedieron; asi podemos decir que su gramdtica se basa, al igual que la obra
cinematografica, en las vanantes del plano (general, medio, primer plano, plano americano, etc.)
v en las infinitas posibihidades de variables del encuadre; asi como su sintaxis que se apoya en las
multiptes posibiiida:des de combinacion de secuencias que le permite la edicion, que ¢s el

I b L4 brl 29
equivalente en la obfa cinematografica

A lo largo de este cabitulo hemos conocido la imagen televisiva y los elementos significantes que
la forman. escenog:raﬂa, sujetos, comunicacién no verbal, mensaje escrito, graficos, color,
tluminacion y sonigio; asi como su lenguaje téenico Todos estos elementos en conjunto nos
permitiran profundizar mas en el campo semidtico para realizar nuestro anlisis de estudio y

poder comprender c6mo son empleados dentro del programa.

Los puntos que hemos abordado en estos primeros capitulos han cubierto de manera general el
enfogue semiodtico (ile la imagen televisiva, aun asi consideramos conveniente desarrollar en el
siguiente capitulo !a tipologia de pragramas con la finalidad de encontrar mayores detalles sobre
el programa talefs cdimo su estructura, género, disefio y estilo; obteniéndolos gracias al estudio de

la 1magen televisiva de Ciudad Desnuda

e e e

29, Ibidem, p. 30
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CAPITULOIII  TIPOLOGIA DE PROGRAMAS

Hasta ahora hemos abprdado el estucio de los signos y su relacion con la imagen televisiva.
Durante la emision de ‘un programa una gran cantidad de signos pueden ser identificados en su
imagen televisiva; dichos signos al ser analizados aportan informacién sobre el tipo de programa

que observamos y a su vez refuerzan el estiio v la imagen de éste.

Por esta razén es importante desarrollar en este capitulo la tipologia de programas, va que

posteriormente al estudiar la imagen televisiva de nuestro objeto de estudio podremos también

conocer su estructura y,profundizar en ese campo

El telespectador dediga su tiempo a observar un programa y puede llegar a conocer las
caracteristicas particulares de cada producto audiovisual.

Un producto audiovisual o programa es la unidad de toda programacton, se define como “un
conjunto de contenido$ estructurados dentro de un tiempo generalmente predeterminado segin
un tratamento y enfoque que configuran la umdad y coherencia del mismo y que se une a otros

para organizar una emisién televisiva™’

La programacion en TV estd constituida por programas diversos; la clasificacion de éstos puede
depender de maltiples factores, la siguiente corresponde a las caracteristicas de contenidos u

objetivos que de 1gual manera desarrollan su tipologia

1. Cebrian Herreros, Mariano, INFORMACION AUDIOVISUAL: concepto, técnica, expresion y
aphcaciones, Editonial Sintesis, Espafia, 1995, p. 405
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A)  GENEROS INFORMATIVOS

El principal objetivo de estos programas es el mformar, su contenido es puramente noticioso. El
formato de presentacion es fija y utiliza los géneros periodisticos {reportaje, entrevista, crénica,
etc.) para presentar la mmformacton déndoles atribuciones propias de la television. La noticia debe

ser redactada para servista y escuchada, ademas de ser concreta, clara y breve.

Generalmente el conductor da lectura a las noticias; puede existir conexion directa o pregrabada
en las emisiones. Dentro de este género de programas pertenecen el noticiarto, revista, capsulas,

reportaje, documental, entrevista y debates.

NOTICIARIO

Un notictario equivale en prensa a un pertodico Un noticiario esta estructurado “con base en una
serie de descripciones y narraciones de eventos que se consideran relevantes porque afectan
directa o indirectamen;e a un piblico o audiencia”?

Es ¢l principal producio informativo de la television y su estructura esta disefiada por un jefe de
redaccion, editor, coordinador o director de noticias. Dicha estructura se verd modificada por las

caracteristicas de cada tipo de noticiarios. longitud, profundidad y estilo.

Tipologia de losg notici;ﬂrios

a) Por su cobertura gquréﬁca: locales, regionales, nacionales e internacionales.

b} Por su periodicidad:'horarios, diarios y semanales,

¢) Por sus contenudos. generales y especiahidades.

d) Por su duracion: flask informativo (de 50 segundos 2 1 minuto), capsula (de 1 a 5 minutos, y
de § a 15 minutos), 5; noticiarios {de 30 minutos a 1 hora aproximadamente).

¢) Por su horario de prcfgramaci(m: matutinos, vespertinos, nocturnos y continuos,

) Por sus recursos de broduccién: dependientes de la televisora, mixtos ¢ independientes.

2. Maza Pérez, Maxiniliaho e af, GUION PARA MEDIOS AUDIOVISUALES, cine, radio y televisién,
Editorial Athambra Mexicana, México, 1994, p. 281
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Estructura

Usualmente puede presentarse de la sigutente manera, aunque puede variar

L Entrada

Primera seccion del noticiano Se divide en dos parfes.

a) Brenvenida mstifucional, expresada en un texto no mayor a treinta segundos de duracidn, en la
que se presenta la.identificacion del noticiario: nombre del programa, canal o empresa
productora, slog;m y nombre del locutor (es) o conductor (es).

b} Bienvenida diarfa, efxpresada de manera cordial en la que el locutor invita al publico a recibir

la informacién

2. Caberas (Teaser)
Seccion del noticiarioen la que se presentan los titulares de la informacion considerada como la

mas relevante para el pablico, asi como un resumen de esta informacion,

3. Bloques informativos

Seccion en la que se presenta la informacién utilizando una combinacién de géneros

penodisticos para estfucturar los bloques informativos

a) Se realiza una division del tiempo total del programa.

b) Con base en esta division se deciden &l niimero y ta duracién de cada una de las secciones

¢) Las secciones pueden ser fijas o semifijas y pueden agrupar informacion sobre un mismo tema
general (interﬁacfonal, nacional, locales, depones, espectaculos, finanzas, etc.) o agrupar
informacién sobré diversos temas.

d) En este iltuma caso el criterio de agrupacion es, de nuevo la relevancia de la informacién para

el piblico

4, Resumen

Antes de despedir el noticiano se repite la informacion presentada en las cabezas, o bien, se

presenta informacion de dltimo momento,

5 Salida

Ultima seccion del hoticiario Se divide en dos partes
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a) Salida diana, ex;iresaida de manera cordial en la que ¢f locutor se despide de la audiencia v lo
invita a sintonizat la proxima emision del programa

b} Salida institucional, en la que se presentan los créditos de produccion del noticiario.

REVISTA

Una revista televisiva corresponden en prensa a una revista o magazine. “La revista es un
producto del pertodismo audiovisual, estructurado con base en una senie de descripciones y
narraciones de eveg_itosf con menor valor noticioso y con mayor vartedad tematica que los
presentadores en el noticiatio, y cuyos contemidos se consideran relevantes para un piblico o

L 53
audiencia”

H

Se caracteriza por fragmentos musicales, actuaciones, bailables, participacion del conductor;
H

recurre a diferentes temas y a distintos géneros para desarrollar el programa. Los contemdos son

variados vy tratados cont superficialidad por razones de tiempo. La duracién de la revista es

usualmente mayor gue l;a de un noticiario (4 horas).

Tipologia de fas revista:s

a) Por su periodicidad: éliarias y semanales

b) Por sus contenidgs: die actualidad, divulgacién, generales y especializadas.

¢} Por su tipo de audien::_:ia: infantiles, juvemles, para adultos, femeninas, masculinas y generales,
d) Por su proposito especifico: informativos, educativos, culturales y de entretenimiento.

¢} Por su horario de prozgramacién' matutinos, vespertinos y nocturnos,

t) Por sus recursos de pjz‘oduccxc’m: dependientes de la televisora, mixtos o independientes,

" Estructura

I.a estructura de la revista sera de un formato particular o una combinacién conforme al
propésito del progtama y de los temas, se debe tener una estructura coherente y ritmica

considerando la variedad de mformacion que se presente,

-

3 _!ﬁ;iden-r,p 284
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i

Estructura de uria revista.

1. Entrada

2. Mena, presenfaaéﬁn de blogues

3 Blogues o .s-acq;’oﬂes tematicas (desplicgue)

4. Despedida e mnviracion al siguente programa y avance

5 Salida, créditos

CAPSULAS |

Es un programa Unitiario que transmite informacidn de distintos temas, ésta debe ser concreta,
directa y clara La c;ftpsula s¢ define como un producto audiovisual “construido por un bloque
informativo de cortd duracién, que utitliza una cornbinacion de géneros periodisticos en su

estructura, y cuyo objetrvo principal es transmutir un mensaje para el piblico”.*

Si se utiliza con fines comerciales son llamados “anuncios” que emplea la publicidad y

“promocionales” si sé usa para la difusion de servicios.

Su estructura se asemeja al de un noticiario, aprovecha cualquier técnica periodistica y es

necesario que se transiita en varias ocasiones para que su contenido sea méas drfundido

Tipologia de las capsulas

a) Por su contenido: d% actualidad, divulgacion, generales y especializadas,

b} Por su estructura: n%&rrada o leida, dramatizada y musical.

¢) Por su fipo de audiéncia; infantiles, juveniles, para adultos, femeninas, masculinas y generales.
d) Por su propodsito es;%eciﬁco: informativos, educativos, culturales v de entretenimiento.

e} Por sus recursos de broduccion dependientes de la televisora, mixtos o mdependientes.

) Por la estructura ecanodmica de su organizacion productora: comerciales y no comerciales.

4, Igfr_fem, p._i_89
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GENEROS PERIODISTICOS

Los géneros permdistiicos son utilizados en los programas para expresar de diversas formas la
inforrnacion; cada;unoé de ellos posee una estructura independiente y en ocasiones son la base de
un programa come talé repertaje, documental, entrevista, debate y drama, aunque este uitimo no
se considere dentro de'los géneros penodisticos, etc. A conttnuacion profundizatemos en los mas
empleados en television

REPORTAJE ;

La informacién es profundizada en algiin aspecto o en varios con un tratamiento noticioso, es una
mvestigacion objefiva de temas 0 situaciones de interés soctal, El reportaje acepta dentro de su

estructura cualquier téenica o recurso penodistico, (nformativo o dramético.

Tipologia de los reportajes

a) Por su contenide: dd actualidad, divulgacion, generales y especializados.

b) Por su estilo periodisticor descriptivo € interpretativo.

¢) Por su estryctura. te§timomal, de reconstruccion vy analiticos.

d) Por su propésitO‘eSp;eoiﬁco: informativos, persuasivos y de entretenimiento.

e} Por sus recursos de produccion: dependientes de la televisora, mixtos o independientes.

f) Porla estructuraeeco:némlca de su organizacion productora: comerciales y no comerciales.

g) Por la naturaleza de su produccion: productos anicos o subproductos de un noticiano o revista.

DOCUMENTAL
Muestra testimonialmente la realidad; puede ser de actualidad o no, e igualmente profundiza en
la informacion, La tipelogia puede crearse si se considera el proposito con que se realiza el

documental.

Tipologia del documental

a) [nformativo., ’

b) Persuasivo, ,

¢) Reflexivo de creacic')r} de conciencia.
d} D2 entreterumiento.

e) Dramauco o docudrama
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DOCUDRAMA (Ficcidn documental)

En la separacion entfé ficcidn y realidad efectuada en la estructura de programacién de las
emisoras de TV se lza intentado romper con planteamientos que buscan una expresion, una
narrativa que funda a las dos en un producto nuevo, auténticamente televisivo: el documental

dramatico.

“Con este género Jla informacion busca una manera distinta de penetracion en la realidad y en fa
transmision de su conocimiento. Reconstruye los sucesos, la vida, por las vias més desarrolladas

hasta ¢stos momentos: la ficticia o dramatica y la realista informativa” >

ENTREVISTA

Consiste en cuestionar a una persona o varias para recabar informacion; un dialogo.
r

DEBATE Y MESA REDONDA
Es una confrontacion dialogica sobre algun tema entre expositores, los distintos puntos de vista a

veces logran la polémica E} desarrollo del debate es guiado por un moderador o conductor

£

e e —

5. Cebrian Herreros; Manano, GENEROS INFORMATIVOS AUDIOVISUALES, Editorial Ciencia 3,
Madnd, 1992, p. 232
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B) DRAMATIZADOS

Estos programa"s Ctinsmten en la narracion de una histonta en donde la intriga, ficcién, aventura y
los sentimientos sof los principales elementos. Habitualmente se estructura por capitulos y actos,
la historia total se ciiwde en segmentos (capitulos) que deberan estar constituidos adecuadamente
para mantener el iiliterés del publico y ver la continwacidn, los actos son los fragmentos del
capitulo (acciones). :

Tipologia de dr:amés televisados

1. Sernes. '

Peliculas para telévision,

{2

Teleteatros.
Telenovelas ;
Soap operas o cnlgbrones

Anuncios publicitanos.

NS e W

Videos musicales.,

SERIES

s un programa ,umitario y su estructura s¢ determina a partir de los persomajes, temas o
situactones. Las seriés episddicas son aquellas en donde los principales personajes en cada
capitulo se enfreﬁtan; a situactones nuevas, Un capifulo serd independiente, pero umidn de
personajes en otros ;:apitulos. Las series antolégicas son aquellas en donde hay historias

autonomas unidas por un tema general.

PELICULAS PARA TELEVISION
Las peliculas filmadas ipara cine son adaptadas para television; sin embargo, existen los Hamados

video homes que son filmadas con camara de cine pero se estructuran en términos televisivos.

TELETEATROS |
A partir de las hlstgria;s que fueron originalmente escritas para presentarse en teatro, éstas son
adaptadas para la téiew{isién considerando los actos, escenas y duracion para transmutirlas. La

obra teatral puede sér televisada en su totalidad como parte de un programa especial.
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TELENOVELAS
Son parecidas a las series episodicas. En cada capitulo los personajes principales se enfrentan a
situaciones que llevan ilma continuidad; la historia que se desarrolla por un hilo conductor y de un
hecho fundamental se desprenden otras.

La duracién ené‘capitulos pueden variar desde 60 hasta 130 o mas; [a telenovela puede ser

historica, musical, infantil, etcétera

SOAP OPERAS O CULEBRONES
Es una telenovela en donde la historia central se ve rodeada por un sinndmero de situaciones
ajenas a la micial y duran mucho tiempo en resolverse, de alli ¢l nombre de “culebrones” pues a
lo largo de la histonia el televidente puede observar los cambios fisicos de los personajes. Su
transmision llega’ a durar afios, por gjemplo; Hospital General que se transmite en Estados
Umdos desde hace un par de afios.

“En los culei?rones se pretende que el receptor se identifique con los personajes y

reconozcea sus propias emoctones en la trama”.

ANUNCIOS PUBLICITARIOS

Son anuncios que tie;nen una estructura dramatica, en un breve tiempo se pueden desarroliar log
elementos del dréma; Existe la posibilidad de que a través de tres anuncios individuales crean en
comunto una idea, asi el pablico se verd intrigado a partir del pnmer anuncio y sentird {a
necestdad de ver lo%‘ siguientes. Una historia se desarrolla en vanos anuncios, por ejemplo: la

campafia Znamdrate de Lifi, refresco de manzana

VIDEOS MUSICALES

Dichos videos niusiéales o videoclips pueden poseer una estructura dramatica clasificandose en

dos categorias: :

1. Videos de co_ﬁcef)to: 1a letra de 1a cancion es 1lustrada visnalmente (historia),

2. Videos de inferpfretacxén o concierto’ el cantante o grupo se presenta interpretando la cancion
en su show, Aquir’ no es precisamente dramdtica, pero suele ser combinada con una historia

dramatizada.

6 Velarde Hermida, Olivia, LA REALIDAD ESPECTACULARIZADA, Universidad de México, Revista
de ta UNAM, Nuth. 552, p. 45
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) REALITY SHOW

Se espectaculariza la realidad a través de la television, Los temas pueden ser amorosos,
conflictos, muertes, asaltos, etc., que en prensa se presentan como notas rojas, “el amanlilismo”,

En este tipo de prograinas los protagomistas son los propios impiicados en 1os casos.

Dentro de este género existe una tipologia que aun no puede ser definida completamente porque
no se les ha determinado un nombre; por ejemplo en aquetlos programas en donde se logra

cumplir el suefio ¢ deéeo del publico presente. Sin embargo se pueden sefialar los siguientes:

Tipelogia de los reality show
1. Talk show o didlogo abierto
2. Videotestigo.

TALK SHOW

En un panel los expésitores SO PErSOnds comunes y corrientes que exponen su situacion de
acuerdo con ¢l tema que se tratara. El tema debe ser controversial, polémico, insolito para que ¢l
publico presente pue(ia participar dando su opinion y consejo para cada uno de los panelistas; de
1gual forma un expertfb o profesional analiza cada situacion y da su posible solucion.

:

VIDEOTESTIGO
En estos programas se presenta toda situacion captada por el lente de una cdmara de video. La
persona videoaficionada actia como informante, testigo, espia y los videos van desde casos

cémicos hasta peleas o asesinatos.

4
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D)  OTROS GENEROS
Existen también btm?s geéneros que con frecuencia podemos encontrar en la programacion
1. Concurso
2. Comicos o de sketh.
3. Deportivos ‘
4. Servicio al piiblico.

5. Televenta

CONCURSO
El pablico participa ictivamente como concursante y espectador; alguno de ellos participa en
competencias para mostrar sus habilidades intelectuales o fisicas, en cada uno de los concursos

existen reglas y si el concursante gana es recompensado con premios.

COMICOS O DE SKETH
Los chistes o gagé y bromas son mterpretados y/o narrados por cdmicos y actores que mediante

su propio estilo hacen reir y divertir al publico

DEPORTIVOS :
El deporte es difundiflo por la television y ésta permite que un partido, carrera, lucha, efc,
puedan ser vistos y harrados por comentaristas especializados; el deporte se conviette en

espectdcuio El puiblice puede conocer mds sobre algin deperte y disfrutar de la accion.

SERVICIO AL PUBLICO
Mediante la exposicién de problemas de las personas en ¢l programa, éste trata de ayudar, guiar y
soluctonar las situaciones; se recurre a las instituciones correspondientes o a la cooperacion de

" los propios televidentes.
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[ —

TELEVENTA
Un espacio televisivo se utiliza para mostrar y vender al publico todo tipo de producto o

mercancia. El telespectador consumista se encarga de ver ¢l programa y si le interesa algin

producto solo hace una llamada telefonica y lo adquiere,

El espacio televistvo: puede seguit un formato de programa donde un conductor presenta los

productos o un deterrinado espacio en que solamente se emiten los comerciales o anuncios

publicitarios.

72



TIPOLOGIA DE PROGRAMAS

E) FUNCIONES

Ahora podemos hacer una clasificacion si consideramos las funciones que tiene un producto

audtovisual

EDUCAR

Son destinados a enséﬁar, educar ¢ nstruir al televidente, se le puede leccionar en un rdioma, un
oficio, una dismpiinaé eteetera. Un conductor o especialista se apoya en ilustraciones (imagenes),
textos, musica y material diddctico para que el mensaje sea claro Un programa que pretende
educar debe c]abérarsie con ritmo, y entretenimiento, para estimular las 1deas del televidente y se
interese por el ménsaje, por ejemplo- la telesecundana, capsulas didacticas para nifios, clases de

tnglés, de pintura, gtc!

ENTRETENER
Como su nombre 1o indica estos programas tienen por objetivo el entretener o divertir al

telespectador, puede ser de concurso, musicales, deportivos y comicos.

CULTURAL

Tienen por objetivo nflostrar y elevar el nivel de cultura del televidente, La cultura y el arte se
combinan con el ehtre;enimlento ¢n ocasiones para que ¢l receptor comprenda mejor el mensaje
v no le sea aburrido; fmede presentarse mediante un concierto de dpera, documental cientifico,

capsula cultural, etcétera

Los programas pueden ser clasificados acorde al publico al que se dirigen y en cuanto a su

produccion

Al piiblico: mfantiles, juveniles, adultos, general, Cada uno de ellos empleara un Jenguaje oral y
visuai apropiado.

Produccion. En vivo, filmado (en pelicula), grabado (cinta de video).
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ORIENTAR
Se trata de guiar de manera adecuada las inquietudes de las personas sobre temas o situaciones
especificas, contarido con personas profesionales y especializadas para orientar en cada caso.

ANALIZAR
Periodistas, escritores, analistas o pablico en general que realizan un analisis de una situacién
determinada ¢ tema v exponen los puntos tratando de dar una respuesta al porqué.

3

CRITICAR

Especialistas aficionados al cine, television o un tema en general dan sus opiniones sobre el

material que estudia.

INFORMAR

Se dan a conocer notas de interés social, cultural, politico, etc., que tienen relevancia nacional ¢

internacional para el publico.

{gualmente se pueden enumerar los programas como negativos (con violencia, sexualidad,
crueldad) y positivos {cultural, ciencia, deporte). Esta clasificacion se vera seleccionada por la

moral y costumbres dél propio publico.
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F) DISENO Y ESTILO
Estos elementos son fmportantes también porque ayudan a diferenciar un programa de ofro,

El disefio es la estructura o formato de un programa. La estructura por raedio de {a continuidad
nos permite CONocer Su organizacion, como esta integrada ella misma. El telespectador entonces
puede conocer como estd estructurado e identificar y elegir las secciones o el momento que a €l

fe Hlame la atencién. No todo programa tiene una estructura rigida, ésta puede ser flexible.

El estrfo asimismo concierne a cada uno de los programas, aqui lo interesante es fa manera de
combinar, realizar y pi‘resentar el programa, Ia forma. El estilo no solo puede determinarse por el
horario en que s¢ triinsmrte, sino en la seleccién de sucesos, en el enfoque, valoracién y
tratamiento de los cc:ntenidos. El estilo propio de cada persona al estar ante la cdmara de

television igualmeilte i'eﬂeja el concepto que maneja el programa.

Clasificacién de programas

Es este apartado hemios encontrado distintos tipos de programas. Una clasificacion de éstos
puede ser alierada por multiples factores: género, funcion, piblico al que se dirige; calificarios
como negativos (por su contenido violento) o positivos (contemdo cultural, cientifico,
educativo), de acuerdoi con la moral del piblico, etc. No se puede recurrir a una sola estructura
de manera rigida, puede sufrir modificaciones acordes al programa; aunque en la actualidad
existan programas due hienen estructuras semejantes a las expuestas en el presente trabajo.

Aqui teatamos de organizar una clasificacién de manera general, sin embargo, un programa
puede emplear varios géneros y/o funciones, estructuras o seguir solamente uno de ellos; el
disefio y el estilo también puede diferenciar a los programas. Todo conjunto de caracteristicas

auxilian a reconocert ¢l tipo de programa que estudiamos u Observamos.
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CAPITULO IV LA IMAGEN TELEVISIVA DE CIUDAD DESNUDA

T

Para la realizacion del siguiente andlisis se retomaran varios de los puntos abordados en los
capitulos antertores, toﬁdo aphicado a la imagen televisiva del programa Ciudad Desnuda v a las
imagenes que se p‘rese_:ntan en las trece notas seleccionadas, por su impacto visual. El programa
tue elegido por tener un alto rafing. gran aceptacion en ¢! publico televidente y ser considerado

como un fenémene so¢ial

[‘s importante seﬁélar que el presente analisis va acompafiado de un videocassette que muestra
integramente las emlsiones transmitidas los dias 24, 25 y 26 de junio de 1997, en donde estan las
trece notas seleccionadas. A modo de ejemplificar las imdgenes presentadas en dichas notas, en
este trabajo presefltanllos fotograftas significativas de cada uno de las historias analizadas para

una mejor lectura y comprension

L.os puntos que utilizaremos para este estudio son los siguientes'
1 f.aclasificacion de flos signos-1magenes de Lorenzo Vilches'-
Signos que permiten inferencias naturales, de equivalencia arbitraria, de equivalencia analodgica,
s1gnos para resaltar gn aspecto, signo emblema, asi como las 1méagenes de reconocimiento, de
ostension, de réphica y de invencion. De 1gual manera se identificara la sene informacional

icénica, visual lingtistica, visual no linguistica, visual paralingiiistica e informacional lingtistica

2. Para reahzar la lectura de imagenes (discurso iconico), se empleard la mefodologia de
Francisco Gutiérrez ™

A) Educacion de la percepcion o lectura denotativa del signo.

B3} Educacion de la i;nmci(‘m o lectura connotativa

) Critica o personailzacu’)n

D) La creatividad.

I. Vilches, Lorenzo, | MANIPULACION DE LA INFORMACION TELEVISIVA, Editonal Paidés
Comunicacion, Espaiia, 1989, p. 413
2, Gutiésrez, Francisco, EL LENGUAIJE TOTAL, Editorial Humanitas, Buenos Aires, {989, p. 190
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Ademas de otro$ puntos de apoyo:
I. En las formas '
a) Formas (significantes).
b) Contenidos (significados).
I. Estudio de los sigmficantes
a) Lectura y escritura de imagenes fijas

b) Lectura y escritura de imagenes mdviles

3. La metodologia dé Umberto Eco y de Roland Barthes para analizar un fendémeno de
comunicacion sisual, ft:resentadas en el capitulo I, aqui han sido fusionadas para construar un
método mas enriqqecicio y obtener.

a) Remstro verbal. Cof;asiderando la narrac1on verbal que se haga de la nota, ¢nunciando la idea
central de la historia

b} Registro visual de imégenes. Corresponde a todo aquello que nosotros identifiquemos de una
magen, considerar}dozg

Plunos movmuemosf Sefialar los planos y movimientos mas sigmficativos que identificamos en
cada nota. Estos eleméntos fueron expuestos en el segundo capitulo como lenguaje técnico en la
imagen televisiva "

Mensage escrifo Sé cé)nmderan todos aquellos signos linguisticos proyectados en la pantalla, es
decir, [os titulos, niamﬁres de las personas, enunciados, ete.

( onnotacién. La fnter:pretacién que ¢l observador hace de las imagenes que se han registrado

hasta ese momento

4 Los sigmficantes de la imagen televisiva escenografia, sujetos, comunicactén no verbal,

mensaje escrito, grafi¢os, color, 1luminacion, somdo y lenguaje téenico
5 Tipologia de programas

Para miciar nuestfo analisis €s necesario hacer una semblanza sobre la formacidn de la empresa
Television Azteca y la creacion del programa Ciudad Desnuda, pues dicha informacidn nos
permitird conocer su propia filosofia y concepcidn de la television, que servird de referencia para

nuestro estudio.
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A,  HOY TELEVISION AZTECA

" La concesion det Canal 13 fue otorgada el 23 de julio de 1967 a fa Corporaciéon Mexicana de
Radio v Televiston SA de C V. drrigida por el sefior Francisco Aguirre, quien iniciara la primera

programacion del canal al aire e} 22 de agosto de 1968”°

A mvel nacronal se transmitiy el 10 de diciembre de 1968 el cuarto informe de gobterno del
presidente Gustavo Diaz Ordaz y hasta el 10 de enero de 1972 el canal se desempefid come un
canal comercial, ﬁara%esas fechas la financiera estatal Sociedad Mexicana de Crédito Indusinal,
Somex. compré el 72% de las acciones y posteriormente el restante, quedandose como duefio
absoluto. Asi fa Corpdracion Mexicana de Radho y Television (CMRT) era administrada por un

urupo {inanciero sobre una parte de la television mexicana,

B 6 de diciembre de !974 el director de 1a empresa CMRT, senador Ennque Gonzélez Pedrero,
menciona la intervencion del Estado en la television como mstrumento transformador en la vida
del pais La television del Estado deberia destacar los valores y no olvidar al auditorio, aunque se
propagugn cuestiones “que al gobicrno le interesan, es responsable de informar, divertir y

difundir

En 1976 el Canal 13 irjauguré nuevas instalaciones y se presentaron los hineamientos del Estado
en la television, a dos afios y medio ocupaba un 70% de la zona metropolitana, alcanzando 3.8
millones de telehogare§ distribuidos en 383 localidades de 26 estados de la repiblica mexicana,

cubiertos por 25 estaciones repetidoras

Fl Canal 13 durante tos ochenta tuve un desarrolio destacable. Al frente se encontraba entonces
Pablo Marentes quien pretendia alcanzar los sigmentes objetivos

» Ditundir 1a cultuga nacronal e internacional.

ESTR TERIS WY RYRE

Apovar la educacion.popular, ; oo
bor Pop SAME BE LA wwuwinch
[nformar.

L ]

Dar a conocer bienes'y servicios soctalmente necesarios.

Divertir

3 Sénchez Ronquillo, Hugo, ANALISIS DE LA TELEVISION MEXICANA Y CULTURAL, Tesis,
LNANM. México. 1994, p. 26
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Para realizar dichos objetivos se propuso olvidar ta competitividad entre 1a television estatal y
privatizada. crear nuevas formas de comercializacién; merementar producciones 1ndependientes
y nacionales; destacar los eventos deportivos y proponer una programacion atractiva para el

publico :

Durante la presidencia de Miguel de ta Madnid Hurtado, especificamente ¢l 19 de abril de 1985
se formo el grupo IMEVISION con los canales 13, 7 y 22, sin embargo, los objetivos

establecidos no se habfan seguido y ta propuesta de una nueva televisidn no prospero.

[1 17 de diciembre de.1992 se publicé en el Diario Oficial de la Federacién la desincorporacion
de IMEVISION y se declara susceptible para concesionar una red integrada por 90 canales

distribuidos en todas las entidades del pais.

1 8 de tebrero de i 99§ la Secretaria de Comunicaciones y Transportes selecciona a una empresa
llamada Television AzZteca como potencial concesionario de la red. Finalmente para el 18 de julio
de ese mismo afio s¢ da a conocer el nombre del ganador de 1a licitacion para adquirir el
paguete de medios"l;‘I el ganador fue Radiotelevision del Centro, controlada totalmente por
Ricardo Sahinas Phiegp, duefio de la cadena de tiendas Elektra. Se informé que la oferta habia
sido de 643 mlllone§ de dolares, la compra inclufa los canales 7 y 13 principalmente, 11

cmpresas de televismr; estatal y la Compatitia Operadora de Teatros S.A. (COTSA).

Tras la privatizacion Ricardo Salinas Pliego asume la directiva en el mes de agosto de 1993 y
dispone nuevos cambios “Una televisidn mexicuna con nuevo rostro, una alternativa real y

. “ 3
viuble o la television tradicional”

4 Megjia Barquera. Femanao “Ecos de los medios en 1693”, Revista Mexicana de Comunigcacion, México,
No 33. enero-marzo; 1994, pags. 16-17y 52.
5 “Ln equipo. un gbjetivo; una nueva Television Mexicana”, Folleto de Television Azteca, 1995, p. 2
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“Se propuso un procézso de expansion de la televisora, sefialando la primera fase que concluiria el
13 de junto de 1994, la cual expone su cobertura con 10 nuevos transmisores ubicados en lugares
estratégicos del pais, ;se fogré incrementar un 40% la cobertura del canal 7 y el 65% del canal 13,
se instalaron antenas de polarizacién eliptica para mayor captacion de imagenes, mejor sefial y
mtidez”.®

La segunda fase se m;ci(} con 33 transmusoras locales y 83 sistemas de antenas. Actualmente el

canal 13 cubre el 97% y el canal 7 el 94% de Ia poblacion de la repiblica mexicana.

“En el campo de la productividad se ha impulsado una filosofia de trabajo y eficiencia en el
personal, desde dlrectivos hastg trabajadores manuales para que exista una superacion individual
y colectiva muy estrecha. Television Azteca aprovecha al maximo todos sus recursos materiales y

humanos para una excelente productividad, organizacion y capagitacion™.”

“Para lograr ¢sa mayot productividad se encaminan ¢l esfuerzo en dos verticales.

1. Un ambicioso plan ée capacitacion, el cual se basa a su vez en dos programas.

a) por dreas, por medfo del cual se imparte al personal cursos especializados, desde modernos
programas de ccimpiltacxén hasta el manejo de masters y de redaccion.

b) personal o mdwiduzi:l, por medio del cual se superan las diferencias hombre/puesto.

2 El establecimiento de una estructura organizada horizontal, que permite una mejor interaccion
entre trabajadotes :iécnicos y personal directivo para que entre todos, sin necesidad de
capataces 0 supervigores, se logre una participacién creativa y eficaz de los trabajadores en la

solucton de los problemas que se presentan en las labores” ®

En cuanto a Ia programacién se propone tener un estilo propio, acorde con la realidad nacional y
las nuevas tendencias que se viven a nivel mternacional en tanto al papel que debe cumplir la

television

6 !ﬁc!ein, p_ 3
7. ibldem, p. 4
8. ibidem, p 5
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Se toma en cuentzi al f_pL’lblic-:)' nifios, amas de casa, jovenes, la familia en general; para ello se

asignan horarios adecuados y programas acordes con sus intereses.

A través de sus canaleé: el 70TV 7yel 130TV 13, se pretende entretener, informar y promover
la cultura en toda la Budlenma Tode esto vinculado con la participacion de los anunciantes,

quienes mediante ﬂexlbles oportunidades puedan presentar sus productos con mayor difusion.

El 16 de mayo de :199;’1 Television Azteca anuncid su asociacion con la National Broadcasting
Company (NBC), ‘ung de las principales cadenas de television en los Estados Unmidos. Asi TV
Azteca se une con dlq;ha empresa para su internacionalizacion. La negociacion se inicié poco
antes de la licitacidn de los medios; finalmente el 6 de junio de 1994 se celebro oficialmente el

convento,

Ricardo Salinas Pliegd comentd para una revista que “la NBC es una compaitia que tiene todos
los afios en el mundo de Ia telvisién, con excelentes sistemas y la mejor tecnologia en produccion
de programas, en recoptlacion de noticias, en administracién de operaciones y en servicio a los

anunciantes”.’

La asociacion entre est;as televisoras, coproducira programas en idioma espaiiol e inglés, ademas
que la NBC traera jalgtimos programas: series, caricaturas, material deportive (partidos de futbol
de la C 'onfederac:é:n Aénencana de la NFL vy los juegos de basquetbol de la NBA), y varios mas.

Television Azteca, auli;que se ha visto envuelta en comentarios por la dudosa procedencia del
dinero para su adéiuisicién y la llamada guerra de televisoras, se engrandece dia a dia y el
publico la acepta; ha mgresado a los mercados bursatiles de México y Nueva York, cuenta con
una televisora en el Salvador co-produce telenovelas y programas, cuenta con una escuela de

educacion amsnca, reasza teletones para la gente necesitada, etcétera.

9 Millan \!uﬁez Jmme “La sociedad con NBC transformard a Television Azteca”, ’roa, Semanario
de México, No. 158, Mcxlco 23 de mayo de 1994, p. 5
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B. CIUDAD DESNUDA
El 28 de agosto de 1995 sah6 al aire por pnimera vez el programa identificado como Ciudad
Desnuda que a pocbs dias de su transmusién llamo la atencion del pablico televidente,

vestigadores de la comunicacion, productores y la opimén publica general

Este programa inicialinente fue criticado por el matertal que presenta, ya que destaca las notas
rojas, es decir, he(;hosi acerca de muertes, asaltos, heridos, etc. De 1gual manera se sefialaron las

abundantes imagenes violentas, crudas, sangrientas e impactantes.

El vicepresidente de noticias de TV Azteca, Sergio Sarmiento declaré en una entrevista que no
era un programa gma{n]lista, la violencia no se promovia y también se¢ podian encontrar tanto
nofas rojas como insolitas. “En Ciudad Desnuda no jugamos con el sufrimiento de las personas nt
con las imdgenes ‘;’iolémtas, tal vez nos critican porque fuimos los primeros en hacer un programa

de este género”. '°

Los conductores Rocio Sdanchez Azuara y Eduardo Blancas afiadieron; “cuidamos mucho las
imagenes para no ofefider las costumbres familiares, no les mostramos cadaveres, tratamos de ser

objetivos™ '!

El programa fue profiucido inicialmente por Federico Wilkins quien después de la guerra de
televisoras decidig im":mar otro proyecto en Televisa. Aun asi el programa ha mantenido su propio
estilo desde su inicto y ha tratado de ser copiado por programas como: 4 {ravés del video, Primer
impacto, A sangre fria y Fuera de la ley, producciones de la televisora antes mencionada.,

Oscar Lopez es ¢l actual productor del programa quien al lado de los conductores Rocio y

Eduardo, v su equipo de reporteros han fogrado un éxito total en la pantalla chica.

10. Morales Martinez, Felipe, “Nadie se atreve a vestitla”, El Umiversal, Seccién de Espectaculos, 29 de

agosto de 1996, pagy. 1y 8.
11. “Sangre fiia por la Ciudad Desnuda™, El Universal, Seccién de Espectaculos, 12 de julio de 1996,

pags iy 14.
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Pese a las constantes criticas, el programa es tecibido satisfactoriamente por el piblico y ha
mantenido un lugar destacable en el rating de los programas mas vistos; ya en su primer

i
antversario se transmitia en Estados Unidos por 1a cadena Telemundo.

Hoy, a dos afios de emision, ¢l estilo no ha cambrado v hasta se han aumentado sus transmisiones
sabados v domingos en horario nocturno, conducido -inicamente esos dos dias- por Hannia
Novel y Juan Barragan.

“La gente ha aceptado nuestro estilo, porque no es ofensivo, no agresivo, porque damos

seguimiento a los héchds y ¢n algunos casos hasta se ayuda a la pronta solucién”. '

Conviene mencionar que las historias son reales y no ficticias, la mayoria de ellas las
proporciona el propio publico; por medio del programa se intenta denunciar la negligencia, el

abuso y las agresiones & ias que 1a gente se ve sometida y se trata de ayudar a las personas,

Este programa presentallas siguientes secciones:

Al filo de 1a noche. If;esentan notas de crimenes, pleitos, accidentes de todo upo, etc., que
ocurren durante la nochp

Resumen nacional. Notas de asaltos, asesinatos, peleas, etc., mas destacables en los estados de
la republica mexicana

Resumen internacidnal. Notas desconcertantes como las secciones anteriores pero que ocurren a

nivel infernacional.

Mundo insélito. Notas gue su contenido es fuera de lo comin, raro e insospechado; tanto a nivel

nacional como internacional.

12 Idem.
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C. ' IMAGEN TELEVISIVA DE CIUDAD DESNUDA

La imagen televisiva ¢std compuesta por diversos signos que nos informan algo, por ello es

fundamental hacer un andlisis individual de cada uno de ellos.

1. LA ESCENOGRAFIA
El escenario es el Iugaf donde se desarrolla la presentacion del programa, donde los conductores

presentan las notas y donde la imagen y el estilo del programa se refleja.

El escenario lieva un d;iseﬁo especial para cada programa, la escenografia del programa Ciudad
Desnuda cubre un espafpio aproximado de Sm de ancho por 4m de largo por 3.5m de altura, que
s¢ logra dentificar por el campo visual general y los movimientos de camara:

superior: movxmietrfto de la parte superior del estudio que muestra sus limites hacia el espacio
frontal de éste.

Jfrontal” movimientos a base de acercamiento (zoom in) y alejamiento (zoom back) al panel que
logra mostrar los limlte%, de la escenografia.

lateral: movimiento micia] de la parte frontal de la escenografia, paneo hacia la fzquierda o

derecha enfatizando con el alejamiento (zoom back) de los contornos laterales.

Estos movimicntos prevocan al espectador una atmdsfera fresca, dindmica e impactante;
S
visualmente son elementos que dan ntmo y atraen la atencién del televidente, con los planos y

movimientos existe mayor expresividad visual de lo que se presenta en la pantalla.

- En la escenografia f:xls;ten otros elementos con mayor relevancia que otros; aunque el sef esta
imtegrado por un papel Edonde se encuentran los conductores y el cual se distingue por un reloj
“que indica el tiempo Que transcurre, la carga visual estd centrado en tres elementos muy
- significativos. el logofipo del Canal 13, Television Azteca y Ciudad Desnuda que son
importantes durante la emisién del programa, por ¢llo profundizaremos en su estudio haciendo

una referencia historicoscultural.
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LOGOTIPO DE ('.t\'i’-\l, 13

L & necesidad del hombre por representar cantidades numenicas se remonta a miles de aflos de
antiguedad La cmhza(ﬁ;lon masa se establecio en la parte sur de México. fue quien realizé un
notable wance hecho x,h fas matematicas al crear un sistema de numeracion, ¢l principio v el uso
Jdet cero Dicho wstermia era vigesymal. es decir. su base e¢ra el veinte {20) porque al contar

empleaban los dedos dé las manos y los pies

{.os mayas representaban con un punto (¢} la umdad, fa rava o barra (—) cinco umdades y ¢l
caracol “cero” D¢ acucrdo con la posicion que ocupaban estos simbolos adquirian diversos
valores, ta notacton se disponia en forma vertical. La numeracidn del 1 al 19 siguen ¢l principio

aditiv o, a partir del 20 ¢n adelante se aplicaba el principio de posicion

Por lo tanto podemos asociar iconicamente ef {ogottpo con el simbolo numérico de los mayas

E

[ AN ]
'_ R
correspondiente al valor 13; de hecho el mensaje escrito Canal trece y TV 13 refuesza la

asociac16n que hacemas con el numero 13
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LOGOTIPO DE TV AZTECA

Para la fundacion de México-Tenochtitlan {a civilizacion azteca tuvo que partir de Aztlén para
encontrar el sit1o mdiczado para establecer su ciudad. Una sefial bastaria para conocer dicho lugar
una aguila parada sobi‘e un nopal devorando una serpiente. Fue entonces donde se establecté fa

cludad que actualmentt es el centro de la Republica Mexicana

Los aztecas crearo}fl up sisiema numénico vigesimal, crearon los dias, los meses y los afios,
Tentan dos calendﬁrioé {lunar y solar), pues el tiempo y el espacio eran fundamentales en su
mundo. El calendaﬁo lunar de 260 dias y el solar de 360 mas 5 6 6 dias si era bisiesto o no Los
primeros veinie m’imef_os de los dias tenian un nombre representado por una figura, dichos

nombres correspondian a antmales, elementos naturales, utensilios y plantas

En 1a sociedad azteea existieron dos grupos distintos: los pilli y los macehualtin, Los primeros se
i
encargaban de las funciones administrativas, militares y sacerdotales; en las principales ordenes

mlitares se encontraban los caballerus dguila y los caballeros tigre.

El aguila azteca tenia una representacion simbolica del sol como ¢l principal guerrero que
3

luchaba contra los podefes de la noche. Correspondia a los dioses de la vida y del alimento de los

hombrres.

Esta informacion historea sirve para hacer una referencia dei logotipo que estudiamos, un dgla
aztecy. Hemos detallado}f su importancia en esta civilizacion: ave que representa y da nombre al
decimoquinto dia (i%) dél calendario azteca; aunque no hay relacion numérica con alguno de los
canales de la televiséra, si podemos sefalar que existe conexién con el nombre de la empresa y

que el logotipo es parte de su identidad Esto se refuerza con el mensaje escrito Television Azteca

que también forma parte del logotipo.

$1 observamos el logotipo podemos decir que las tres figuras centrales (color azul, violeta y rojo)
corresponden al cuerpo dzgl ave, vy las figuras laterales (verde y amarillo) son las alas. Inclusive la

misma empresa maneja de esta manera el logotipo.
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La sipmficacion de la agwila azteca indica ademas que esta televisora mexicana desea conservar

raices culturales del pais. en tanto a valores e nmagen se refiere,

COLORES

Ex los dos Iogotljpos;estudiados_ el color esta presente. cinco colores siguen el mismo orden en
ambos verde. azul. yioleta, rojo v amarillo, colores con que se identifica a Television Azteca v
acorde con los imca!tﬁaentos que se stguen en la empresa. ellos simbohizan.

Ferde Relacidn ponila naturaleza, juventud. resurreccion. tranguilidad y crudadania.

Azuf Color de los dipses constancia v verdad, caracterizan el buen juicio y la inteligencia,
iofeta. Relacion cojn sabiduna, magia v modestia

My Relacion con la senedad, autortdad, libertad, fuerza y potencialidad.

dmuridln Relacion con el sol. ¢clandad. fuerza, alegria v dominacion,
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Estos colores se refacipnan también con algunos {amarillo, rojo, violeta, azul y verde) que se
emplean en el logotipo'de la National Broadcasting Company (VBC), ademas dicho logotipo se
inferpreta como las plumas de la cola de un pavo real, que a su vez lo relacionamos con el dguila

(ave) del logotipo dé 7efevision Aztecu, esto haciendo referencia de la asociacion con fa NBC

Los colores analizados pertenecen en la comumcacion visual al color esquemdtico, pues permute
|la dentificacion de la empresa, corresponden 1gualmente al color emblematico porque junto a los

signos que componén 1gs logotipos forman parte de un cédigo cultural mexicano

Aqui es esencial argun%nentar que los colores fueron elementos prominentes en los pueblos

prehispamcos, ya que eran ciudades con mucho colorido. En otro punto, un color identificaba

. alguno de los cuatro rumbos del umiverso ‘

* Onente. donde sale e} sol, identificada por el color rojo y regido por el dios Xipe Totec (parte
masculina del um’veréo)

¢ Poniente de color biénco, regido por Quetzalcodt! (region de las mujeres).

s Norte de color amari;ilo, regtdo por ef Tezcatlipoca (regidn del frio y la muerte).

» Sur. de color azui, regrdo por Tlaloc (Huitzilopochtl en la version mexica, region hiimeda)

Podemos sefialar que los elementos /ogotipos y colores se relactonan con aspectos de las
pruncras civilizaciones: menicanas, las caracteristicas propias de la cultura maya y azteca
corresponden a puntos que maneja la televisora, reforzando la expresion de una nueva television

A CU R

ILUMINACION
Debemos afiadir aqui la importancia de la iluminacion, ésta desde el inicio del programa permite
distinguir la escenografia, los conductores y ¢l panel, ast como otros elementos Solamente existe

una ligera escasez de luz en una parte del escenario al finalizar la emiston, se pueden identificar

principalimente los lagotipos

13 “Droses del México Antiguo™. Folleto de Exposicion, México, 1995-1996
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LOGOTIPO DE CIGDAD DESNUDA
L1 logotipo que identifiCa a este programa estd formado por tres significantes de la imagen: un

simboio, un mensaje esciito y et color

El sumbolo esta conformado por dos circulos, uno dentro de ofro con una cruz que los divide, éste

corresponde a un simbolo de detectar, de aqui que tenga relacion con el campo visual

{zste simbolo se puede encontrar en el campo visual que muestra un visor, es dectr, en los lentes
de algunos instrumentos Opticos o con la mirilla de un rifle Tiene el propdsito de centrar la
imagen, asi se asocia con conceptos como vigilancia, aspecto, panorama, mirada, observacion,

acecho, ctc,

Ciudud Desnuda es el mensaje escrito que le da nombre al programa, veamos la significacion de

cada palabra: ,
Ciudad significa una poblacion grande, territorio, pueblo

Desnuda significa despojo de algo, ya sea ropa, adomo y también se relaciona con la claridad,

verdad

Ambas palabras siguen :Lm estilo grafico; la forma en como estin dehineadas las letras, ellas son

de una tipografia llamada Olve bold condensed

Il color es otro elen%aentfo sigmficante para destacar mensajes implicitos en cada uno de ellos. El
"rojo, amarillo y negro san los que se encuentran en el iogotipo Con los datos menctonados sobre
¢l cstilo del programa los coiores simbolizan:
Reoyo, sangre, sefial dé pé]igro, ira, crueldad, fuerza, repulstén, violencia. St se combina con el
negro se relaciona con la dominacidn y la tirania.
Amariflo atraccidn, fuerza, claridad, placer, arrogancia, poder, enfermedad y mal.
Negro aunque no es proiplamente un color se le asocia con lo negativo, oscuridad, duelo, terror,

crimen, muette y noche El negro asociado con el amarillo sigmfica precaucion.
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Ligeramente en ¢b logo se distingue un color anar angado. como resultado de 1a combinacion de
los dos primeros galotes expuestos. se identifica como un choque v disturbio

Como podemos obsenvar, los colores <e refacionan a una simbolisacion puramente Regating,
coneeptos que se manificstan on ¢l programa v que si determinan su estilo ¢ unagen en sy
presentacion sisual Se le presentan al televidente tos aspecios negativos de la ciudad. del pats.
situactones de crueldad y odio

F-n la escenogratia. ¢f logotipo de Ciudad Desnuda se encuentra sobre un fondo rojo stnulando
un cielo que conlleva violencia v que cubre a ura ciudad. csta representada por las siluctas de
editicios on color azyl obscuro Asi mnterpretamos que la violencia cubre a una ctudad oscura, sin
seguridad

Asi tados fos elementos s conjugan v nos perniten dectr que si se enfocan en la exposicion de

situactones desagradables de nuestra urbe
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2. LOS PRESENTADORES
Otro punto tmpor{anté et un programa son las personas que se encargan de presentario o
conducirlo Ellos deben tener una apariencla agradabie ante la pantaila, pues son los primeros

que establecen comunigacion con los televidentes.

En todo programa los tonductores son vitales, presentan las noticias, le dan ritmo a la emision,
ticnen un estilo particular y en equipo, etcétera El programa Ciudad Desnuda es conducido por
Rocio Sanchez Azyara'y Eduardo Blancas. quienes presentan las notas y en ocasiones Jas narran
.0 participan

El estudio que a continuacion presentamos esta fundamentado en la comunicacidn no verbal, ya

que ¢sta permite conocer mas sobre los conductores y su imagen

I.a conductora Rocfo Sdnchez Azuara posee.

fdentidad mujer I'l.lbla,:SCl'la, con un peinado moderno y discreto, se viste formal y con colores
distintos (no ltamativos), no utiliza joyas ostentosas, es discreta y su apariencia fisica es
orata

Capacidad de relucion con otros la relacion con el conductor ante camara y en la emiston del
programa es cortral v amistosa, nho hay indicios de que ella ¢jerza dominio sobre el otro

Sentunientos v emociones: fas expresiones del rostro son las mds enfatizadas en la conductora,
SUS 0J0S v ¢gas E’:xpresan notablemente su furia, tristeza y sorpresa, también sus manos las

cmplea mucho para reafirmar lo que siente en ¢se momento,

Del conductor EdualrdogBlancas podemos 1dentificar

Identided hombre moteno claro. serto, con vestimenta formal al utilizar saco y corbata de
colores generalmente oscuros, de un caracter reservado y que es una persona confiable,

Cupuctdad de relucion con otros ante las cémaras, la relacton con la conductora es de respeto y
de amistad, no qg distingue competttividad o rivalidad.

SeRtURICIIOS v emocm}?w dificilmente ¢l conductor expresa en su rostro 0 1manos sus
sentimicntos, SL:iS movimientos son escasos aungue sus cejas muchas veces expresan

sorpresa Muestta segundad en si mismo
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- T

Los televidentes podelﬁos fijamos minuctosamente en los conductores, cémo se visten, ias joyas
que poseen, sds mowémemos, etc. La Kingsica varia notablemente en cada conductor, Por lo
gencral ella es mucho'mas expresiva y €l sélo cuando entabla conversacidén con ia cenductora
para comentar la notd. Ambos reflejan un buen trato con fos reporteros, con el equipo del

programa v cofi los protagonistas de 10s casos que se presentan

Podemos resaltar también que al existir la conduccion de hombre y mujer, se complementa
mutuamente, no hay m:nguna discrumnacion de sexo, racial o dominacion Cada conductor tiene
su participacion indi\;idual, en ticmpo y espacioe No se recurre a un vestuario llamativo o
¢xatico, ni a joyeria oétentosa para Hamar la atencién del publico La formahdad y sencillez son
;
puntos que identifican’ la personalidad de los presentadores, podrian ser estereotipos por seguir
clertas caracteristicas :para poder estar frente a las camaras de television tener personahidad,
posecr buena apaﬁéncja fisica, facihdad de cxpresion. inteligencia, buen gusto en la vestimenta,
as1 como asumir el papel de periodistas v humanes. transmitiendo su estado de anumo ante la

histona presentada.
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, 3.  LECTURA DE IMAGENES
A continuacién realizaremos la lectura minuciosa de 13 notas seleccionadas por su tmpacto
visual, de los pr@greimas transmitidos los dias 24, 25 y 26 de junip de 1997, siguiendo la

metodologia de Eco y.Barthes, expuesta al micio de este capitulo

L.a presentacton de lag hustorias son esenciales en el programa; las imagenes de los hechos son et
elemento basico y atractivo de la narracion visual para ef televidente. Cada género pertodistico

que se emplea sigue ef estito propio del programa, tanto en la narraci6n oral como visual.

SIN DEBERLA
Registro verbul
La persecucton de :uno"s delincuentes que roban y se enfrentan en una balacera contra los policias.

Los fugitives se csoonéen en una umidad habitacional, pero finalmenie son capturados.

Registro visuul de :‘mdéenes-:

Una patrulia llepa a l:a umdad habitacional, los policias armados suben las escaleras de un
edificio en busca dé algo o alguien, nuentras que los habitantes y vecinos comentan la situacion,
Los balazos se hacen presentes y al encontrar gotas de sangre se presume que hay un herido. La
pohicia realizo su trat;aw y en la delegacion se encuentran los presuntos delincuentes para

dectarar

Planos v movinientos

+ Plano general de la umdad habitacional

= Movimiento de persecucion detras de los policias o camara subjetiva.
+ Stand up con plano americano de la reportera

*+ Plano general de los i{ecinos en la calle.

+ Primer plano del balazo en la patrulla

* Movimiento de perseé:ucnén enfocando los pies o cdmara subjetiva.

+ hledium close up de ¢ada uno de los delincuentes,

96



LA IMAGEN TELEVISIVA DE CIUDAD DESNUDA

AMensage escrito

I'ttulo de la historia "}Sin deberla” ya que los habitantes no tenian que ver con los delincuentes, nt
fa culpa que €stos se escondieran en la ynidad

Nombre det comandahte de patrullas, | fctor Santos quien estaba al frente de fa operacion
Nombre de la reportera, Jusive Péres como testigo de la situacion

Nombre de un presunto delincuente, Viguel Pmeda

Connolacion,
k-n la umdad habtfacional hay tensidn entre los vecinos porque los policias tratan de encontrar a
los delincuentes v como producto de la balacera, una bala de incrusta en 1a patruila. Finalmente

los presuntos delm'cue;ntes son capturados y s¢ presumen nocentes.
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FURIA ASESINA
Regustro verbal

En un CERESO (Centro de Rehabihitacion Social) los internos se pelean contra los policias.

Registro visual de imagenes
Unos policias se encuentran en la barda que rodea al CERESO cubierto por una malla metalica
Ellos se protegen con escudos de fas piedras y palos que les lanzan los internos. La policia logra

entrar al fugar v catea a los reclusos, hay un herido

Pluneos y movimientos®

* Plano general en conﬁrapwada que muestra a los policias en la barda

~ Plano general en contrapicada para observar el comportamiento de los internos.

= {.a camara recorre la malla (travelling) para observar en contrapicada a los presos.
* Plano general del motin destacando al herido.

+ Movimientos confusos de la camara por encontrarse en el amotinamiento

\Wensaye escrito:

Titulo de la nota “Furia'Asesina” ya que las personas que inictaron ¢l motin son presos que han
cometido delitos™ asesinatos, asaltos, violaciones, ete., y expresan violencia.

Referencia “Cortesta, Nicleo Radio TV, Monclova Cuah.” Se entiende que las tmégenes fueron

proporcianados por ésa televisora de Coahuila, en donde ocurnié el suceso.

( onnotacion:

f.a funa de los prcsoé s¢ mamifiesta al maximo mientras que los policias tratan de calmarlos, pero
la situacion es dificit v'un herido va protestando no 1mportandole la sangre en su cuerpo. La
situacion es tensa aunque al final se tranquiliza y comienza el cateo para quitar cualquier cosa

gue pueda utilizarse comp arma.
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MISION EXPLOSIVA
Registro verbal

Una persona ataca a sus vecinos con bombas molotov.

Registro visual de ymdgenes’
Existen desperdicios y bombas molotov en una casa; [o cual hace que la gente de la colonia se

vea afectada, pero el duefio de la vivienda estd tirado en el suelo.

Planos y movimientos:

+ Plano general dé Ios; desperdicios y bombas molotov.
* Full shot del supuesio duefio de la vivienda.

* Medium close ui) d¢ cada persona entrevistada.

* Plano general de la E:olom’a y los vecinos.

+ Full shot del policta

s Primer plano del Ieti}ero de peligro

Mensaje escrito

Titulo del caso “Mjsi()fx Explosiva” pues el que ongina el problema responde a los vecinos con

bombas molotov,

Nombre de los afectados: Maria Garcia, José Gutiérrez y el nombre del policia de Ecatepec

Andrés Gonzdlez

Connofacton

Los desperdicios ent una casa provoca mal olor en la colonia, sus habitantes molestos tratan de
solucionar el probléma quejandose con el duefio de la vivienda, pero éste se encuentra en mal

estado o drogado v los dtaca con bombas molotov.

H
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EN LOS 15 ANOS

£

Regrstro verbal

Un muchacho es detenido con su banda por asesinar a un joven ¢n una flesta de 15 afios.

Registro visual de imdgenes.

En una casa donde se ¢elebraron los 15 afios se encuentra la silueta del cuerpo de un sujeto
asesinado Los familiares del occiso son entrevistados, mientras que en los separos se encuentra
el presunto homicida vy sus complices esposados Se les toma fotografias y sus datos para abrir un

expediente

Planas y movimientos.

*  (Group shot de los detiemdos.

*+ Medium close up del presunto homicida.
= Stand up de a reportera.

* Paneo de la casa.

*  Full shot de la silueta:

* Medium shot de los famihares.

* (Group shot de la banda.

* Tigh shot del expédiehte del asesino
* Tt up del presunto aéesmo

* Plano general del -‘pasi:llo de la delegacion.

Mensaje escrito

Titulo del caso “En los 15 aflos” porque en esa celebracion ocurrié el asesinato y de alli

comienza la nota.
Nombre de la madre de lIa victima, Agripma Salmas y del padre Angel Martinez.

Nombre del presunto hotnicida Ricardo Zetina.

Connotacton
Los fanuliares del joven asesinado entristecidos piden justicia. El culpable y su banda se

muestran insensibles ante la situacién sin preocuparles estar en una celda acusados de homicidio.
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CONDUCTO AL MISTERIO

Registro verbal o

in una coladera se enéuentra ¢l cuerpo de una persona muerta,

Registro visual de ;zndgenes:

En una coladera goliiéias y peritos remueven con guantes algo que se encuentra alli. En el
servicio médico forense se encuentra el cuerpo de un individuo y sus pertenencias, se muestra su

ropa en ¢l piso.

Planos y movinientos:

+ Primer plano de la cioladera

» Dollv in hasta la coladera con cdmara subjetiva

* Plano general dé doigde se encuenira la coladera.

+ Paneo hacia la dereci_;ha con plano general hacia la coladera,
* Plano general del servicio médico forense.

* Plano general del: las'prendas del muerto.

* Stand up con full shot del reportero.

Mensaye escritor :
Titulo de Ia nota “Conducto al misterio”, ya que en una coladera se encontrd el cadéver de un

humano y se desconoce su identidad.

Nombre de un vecino de la zona donde esta la coladera, Miguel Meneses, el nombre del
comandante Jorge Escébedo; nombre del forense Enrigue Acosta y nombre del reportero Nacho

Nuriez.

Connotacion.
En una coladera se encuentra el cuerpo de un hombre que no ha sido identificado, por eso
presentan su ropa; fAmpoco s¢ conoce como es que Hegod hasta ese lugar o si fue un accidente.

Las prendas se muestrart con mucha sangre,
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CRUEL DESCUIDO
Registro verbal

El chogue entre un carro y un camidn deja a una joven sin pierna.

Regustro visual de imdgepes:

t
Un cartro de marca Chevy color blanco se impacta contra un camion de limpieza; una muer sufre
porque perdié una de sus piernas. La ambulancia llega, los paramédicos la atienden y la llevan a

un hospital. El dueilo del carro no desea ser entrevistado.

Planos y movimentos:

* Plano general del carro chocado en la avenida.

+ Medium close up del duefio del carro.

* Paneo hacia la derech;a, partiendo del camién hacia el carro,
*  Plano medio de la joven llorando

* Medium close up de lfos entrevistados,

* Stand up con planp arilencano del reportero.

* Plano general de la chica accidentada siendo atendida por socorristas.

Mensuje escrito.

Titulo de 1a nota “Cruel Descuido” porgue el conductor del carro quiza por descuido se impacto
con el camion, pero provgocc') el dolor de la joven accidentada.

Nombre del policia ’:Joslé Sundoval, del ministerio publico José Lus Chimal y del reportero

Raberto Duarte.

( onnotacion: )
El impacto entre los vehiculos es aparatoso y la persona herida expresa su sufrimiento con
quejidos y tagrimas por fa pérdida de una pierna El culpable se molesta por la presencia de la

camara y se nota pregcupado
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PRENDIO LA VELADORA
Registro verbal

[na veladora es el medio por el cual una nifia sufre de quemaduras.

Registro visual de umijgene.s.

Se¢ enciende una’ veladora que es colocada sobre una silla, ésta se cae en las cobijas

{dramatizacion) y pro{roca quemaduras en la nifia envueita. La pequeria ha sido operada, pero no

ha quedado bien fisicamente v s6lo se muestra una parte de su fisico.

Planos v movmnenito.s'.f

+ Plano general del Iu;gar donde vive la niiia

¥ Over shoulder de lanifia

* Primer plano de la rif;luﬁeca de la pcquéﬁa.

* Primer plano de fotografias.

* Encuadre del cu&:rpqE de Ia nifia sin tomar la cara.
¥

+ (iroup shot de a madre, hermanas, nifia de espaldas y reportera.

Alensuje escrito.
Titulo de la historia “Prendi6 la veladora” porque ésta provocd un accidente que hace sufrir a la
nifa La veladora se préndié para dar gracias a Dios del nacimiento de Ja pequefia.

Nombre de la madre de Paola, Berrha Sotoy de la reportera . Justve Pérez.

Cannotucion.
Una tamilia de escasés recursos y religiosa sufre como la nifia, de las quemaduras que
destiguraron su rosfro ¥ manos. La madre desea encontrar la manera de ayudar a su hija, para

evitarle ¢l rechazo de la gente
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i RATAS!
Regustro verbal

Las ratas son un p;obfema en una unidad habitacional.

Registro visual de zmc?genes.
Las ratas libremente viven en los patios de una unidad, se ven comiendo y pasedndose entre la
basura. Los vecinos s¢ quejan de las ratas, pues aumentan y esta situacién no se ha controlado;

ellos tratan de mataﬂaf;.

Planos y movimientos:

* Primer plano de rata comiendo.

L 3

Plano general del lugar dounde habitan.

*

Primer plano de madrigueras.

Medium close up d¢ los entrevistados

*

Primer plano de rat3 muerta

Mensaye escrito,
Encabezado “;Ratas!”,'pues son animales que traen enfermedades, son asquerosos e intolerables.
Nombre de los vecinos de la unidad Tlatelolco, Juana Arvizo, Alma Venegas, Antonio Borges y

del reportero Gustavo Castillo.

Connotucion.
Los vecinos de 1a unidad Tlatelolco al ver a las ratas les provoca repulsion, asco y suciedad; estos
animales se han cofwer}ido en una plaga y frecuentemente se pasean entre los edificios y patios.

Los vecinos quieren exferminarlos.
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LA IMAGEN TELEVISIVA DE CIUDAD DESNUDA

BRUJO ASESINO’
Registro verbal

Un joven que se %:iec!a brujo asesinaba a mujeres,

Regstro visual de mdgenes:
. . . .
Se muestra el sepelio y el pantedén de una victima. Un sujeto se encuentra tras la reja y explica

como ¢] asesmaba a las mujeres con ayuda de sus manos.

Planos y movimiéntoy.

» Plano general &el éepelio y pantedn

* Medium closeiup {iel homicida.

*+ Plano general éie u;na papeleria.

* Primer plano de uﬁa fotografia.

* Primer plano de ta'cerradura de la celda,

*+ Stand up con p[andi americano del reportero

Mensaje escritor I:chébezado “Brujo asesino” pues el hombre presumia de ser brujo para curar
matles v aprovechaba para asestnar

Nombre del minis{ené publico Enrique Gascon, del presunto homicida Rubén Aguilar, madre de
una victima Natalwa D;jos y del reportero Agustin Olais.

(Connotacion;

Mediante engafios :;al sujeto convencia a las mujeres para curarlas por medio de la brujeria, ante
cualquier descuiddj def ellas, el brujo las estrangulaba con sus propias manos. El hombre se

gncuentra mal psiqolééicamente porque su esposa lo engafié con otro tipo y desquita su coraje

asesinando mujeres
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DURO DESTINO -

Regustro verbal

LJna nifia sufre desde su nacimiento por no tener piernas v brazos.

Registro visual de npagenes
En un hogar una pequea naci6 sin piernas y brazos, su famila fa abraza y la ha Hevado al

médico La nifia pasa el tiempo en una cama y entre los abrazos de su familia, una sefiora visita a

. la pequenia.

Planes y movimientos -

* Close up de la nifia ;

 Two shot de la madre y la mita

* Stand up con plaﬁo americano del reportero,
# Medium close up de ‘una sefiora.

* Group shot de lafaniilia

+ Plano general def lugar donde habttan,

Mensaje escrito.

FEncaberado ~Duro destino” porque las condiciones fisicas de fa mfia la enfrentardn a una vida

difici] e incierta.

Nombre de la madre de Eulalia, Neli Méndez, del doctor Dr. Israel Sarmuento, conocida de la

famsha Murgarita y del reportero Agustin Olais.

(onnotucion.
La tamihia esta tnste pérque su hija nac1é sin brazos y sin piernas, no encuentran una solucion
para avudarla por ser d¢ escasos recursos; sin embargo, le demuestran su canifio. EI médico v la

sefiora ayudan en lo pcfmbie a toda la famshia. La nifia sufre por estar mucho tiempo acostada

mostrandose siempre triste.
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LA IMAGEN TELEVISIVA DE CIUDAD DESNUDA

SIGUEN LAS AMENAZAS
Regisiro verbal

Una famihia sufre de amenazas de los asesinos de su hijo.

Regustro visual de imagenes
Familiares de un joven denuncian publicamente las amenazas que envian constantemente los

asesinos de su hijo. El rosiro de ios integrantes de la fanuha son parte del anonimato

Planous v movimientos.

» Primer plano de fotografias.

+ Toma sin rostro de personas.

* Primer plano de la fbto del occso
* Over shoulder de la demandante
* Camara subjettva a Jos pies.

* Toma general de la casa

+ Stand up y fullshot de 1a reportera

Mensape escrito
Encubezado “Siguen ;las amenazas”, porque los parientes de un muchache asesinado
constantemente son amenazados por los presuntos asesinos.

Nombre de la reportera Olga Lidia Arellano
(nnofucion

i
El dolor y el temor de'los familiares del occiso es constante por las amenazas que sufren por

parte de quienes dieron'muerte a su hijo, por eso desean mantenerse andnimas.
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LA IMAGEN TELEVISIVA DE CIUDAD BESNUDA

HACIA LA CALLE,
Repistro verbal

El desague de una casa sale hacia la calle sin pavimentar

Registro visual de rmé_?gene.s':

En una calle llena de fcharcos, lodo y desperdicios provoca mds probjemas al verse invadida por
¢l desague de una caéa que desemboca allf. Vecinos hablan con una bhabitante de la casa para
sofucionar la situdcioh Ef tubo del desague destaca y 1os vecinos se encuentran presentes en la

calle.

Planos y movimuentos:

* Plano general de 1a colonia.

* Medum close up dé los entrevistados.

*  Stand up con plano americano del reportero
* Tilt up y down del tubo.

* Prumer plano de desperdicios

Mensupe escrito
Titulo de la nota “Hacia la calle” pues todos los desechos de una casa < 1 hacia la avenida.
Nombre de las vecina:ﬁ afectadas Maria Trimdad, Isubel Judrez, Guadalupe Trejo y nombre del

wporteto Juun Burragén

Connatacion
La condicion en que 'se encuentra el suelo de la coloma provoca problemas por no estar
pavimentado, ademds de los desperdicios que ¢l desague de una casa genera hacia ella,

originando otores desagradables para los vecinos que tratan de arreglar 1a situacion.
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—t

H

CONTACTOSET.
Registro verbal

Personas construyen ptramides en el patto de su casa

Registro visual de imdgenes
En un poblado dondeivive una pareja adulta existen pirdmides en el patio, dentro de ellas hay

mensajes y dibujos un ojo y una cruz.

Planos v movimientos |

* Plano general con paneo hacia la derecha del poblado.
= (ontrapicada can zeom back de la pirdmide

* Pruner plano dela éirémide

*+ Medtum close up dé los entrevistados

* Plano general det il{terlor de la piramide.

* Full shot de 1a répor};era y seflor.

* Plano general de las pirdmides.

Mensaje exernto
Tituto del caso “Contaétos E T.” ya que tienen comunicacion con extraterrestres

Nombre de los duefios te fas pirarmdes Ricardo Gareés v Juana Herndndez

( HRROICION:
La pareja adulta tiche piramides en su casa para comunicarse telepaticamente con extraterrestres
que les mandan mensajes posttivos. La sefiora descnbe la forma de las orejas de los

extraterrestres (Jargas) v estd entusiasmada por su experiencia al igual que su marido

121



LA IMAGEN TELEVISIVA DE CIUDAD DESNUDA

CONTACTOS E.T.

Foto R C

HCAR0O GARCES
Fral Tr A M AW RS

e

Foto R C



{ LA IMAGEN TELEVISIVA DE CIUDAD DESNUDA

4. TIPO DE IMAGENES
Durante |2 transmusion f:ie la 1imagen televisiva podemos reconocer diferentes tipos que aportan
informacion v ayudan a dar una mejor mterpretacion al discurso visual total, es decir, ai

programa integro

Siguiendo las clases de imdgenes que hemos indicado en los capitulos anteriores, encontramos
pritnéramente las

fmagenes dinamicas;

» Imagenes diferidas que corresponden a las notas presentadas.
e lmagenes directas que se transmuten en vivo desde el lugar de los hechos y la transmisién en
vivo del programa, en tiempo real

Imagenes estaticas:

» Fotogratias de sujetos implicados en los casos (occ1so, asesino, herido, etc.).
» Mapas en sefial de recorrido o como logotrpo.
£
(Fatos cusos solo se presentan en un 1% del total de la transmision mévid).

¢ Imagenes de wndgends; el retrato hablado de un delincuente.

Serie informacional visual linguistica
 Signos linguisticos provectados- titulos, nombres de los swetos protagonistas, implicados y
papel que desempenan dentro del caso y nombre de los reporteros.

Scrie visual no lingiiistica

» Alteracion de la imagen en transmisién en vivo o en la edicién de la nota (ruido)

Serie visual Daralinquist}ca
o Efcctos de cambio de pagina en la edicton de notas y efecto en la entrada y salida de titulos de

las notas (como de e§tallld0)_

Continuando con el uso interpretativo que ¢l programa prevé para el espectador, los signos en
pantatla son’

Swmos de inferencia natisrales

¢ Teaser inicial y parcigles de las notas que se presentan
¢ Emision en vivo, tiempo real que el reloj sefiala.

¢ Transmusion en el estudio con el lugar de los sucesos
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Signos de equivalencig arbitraria

oo
¢ La escenografia (elémentos que la conforman)
¢ Logotipos del programa, canal y televisora.

Sienos de eqmvalehciai analégica:
B i

¢ Mapas que se uatthzan para informar el lugar donde ocurre la nota o como logotipo de ia

seccion resumeh ngcional e internacional (mapa de la republica mexicana y mapamundi).

Si recordamos fas aporfaciones de Lorenzo Vilches sobre que las imagenes funcionan como texto
dentro de un ststemal de produccién de noticias, las imigenes emitidas corresponden a la

sigmente clasificacion .

£

Imagenes de recondcinitento’
— Todas las notas. prégrabadas que son presentadas corresponden a esta clasificacion porque
ellas hacen un t‘_estillnonio de los hechos y nos dan indicios de 1o que ocurre como muerte,

dolor, pobreza, rareza, etc.

i
Imagenes de ostension:.
= La presencia de los ¢onductores para guiar el programa; ¢l stand up de los reporteros en cada
nota y el reporteto mismo cubriendo una nota en directo en la calle, sala de edicién o cabima.

Imagenes de réplica.

= Mapa en donde se séfiala mediante puntos el recorrido de un sujeto o el lugar donde ocurre el
hecho.

Imagenes de invencion:,

= Creados por la computadora en la pantalla como efectos en los titulos, su tipologia, en la
gdicion, los Iogoﬁpoé,, franja en donde se colocan los nombres de [os entrevistados y créditos.
3
Ahora que se han 1denti§cado las imagenes es necesario profundizar en el analisis de los titulos v

logotipos se secctones] pues fodos ellos también forman parte de la 1magen televistva del

programa

H

TituL0Os Los titulos estan formados generalmente por escasas palabras que dan una idea del
taso, pueden calificarseide crudos, 1rénicos con un toque severo o curioso; Cruel destino, Ratas,

Contactos Extraterrestres, etc ; también pueden iniciar con signos de interrogacion o admiracion

H
i
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]

[
Son escritos con letras mayusculas en color amarillo sobre un fondo rojo, colores que marcan la

nagen y estilo del ’proérama y que corresponden a la repulsion y violencia.

LOGOTIPOS DE SECCIONES En la presentacion de la seccion Resumen Nacional el logotipo es el
mapa de la repiblita mexicana en colores amarille y hineamientos verdes (clanidad y vegetacion
con bordes que simulan la tierra). Para indicar en qué estado ocurrié la nota, aparece en nombre

del estado con mayﬁsc{nlas en color amanlio y como fondo el mapa.

El logotipo de la seccion Resumen Internacional es un mapamundi, con lineamientos negros y

fondo rojo. El nombre del pais también indica el lugar donde ocurri6 el suceso.

La seccion de Munido Insélito estd representada con el logotipo formado por circulos que simulan
el lente de una camara visto de frente Las palabras también son letras mayisculas y en color rojo

y amaritlo,

H
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; 5. EDICION
2 transmiston totak del programa Ciudad Desnuda es de una hora y cuarto, sin embargo hay
detrds de ¢sta mds hpras de trabajo Todo un grupo de elementos como el productor, reporteros,

gutonista, editores, efcétera, depende para que el programa salga al arre.

Un punto interesante es a forma en que se organiza cada nota que se presenta, pues el reportero
junto al camardgrafo recaban informacion oral, escrita ¢ imagenes del caso y posteriormente al
tener ya un material se comienza a estructurar para generar una historia visual en escasos mimitos

{1 0 2 mn ), es decir, pasa por el proceso de edicion.

Al haber realizade un;a lectura de imdgenes, podemos destacar las caracteristicas generales de la
construccion visual dé: las notas-

1 Titulo tlamativo,

Cortes directos de fas 1magenes.

Entrevista a involucrados en el hecho.,

Edicion de la ehtrevista por medio de efecto de cambio de pagna.

Dramatizactén o réponstruccxén de hechos.

Logotipo del pr‘ograzma en el margen superior derecho.

Planos generales dél campo de accion

A - L I R N

P: \eros planod de;detaiies impactanies de ia nota {coladera, impacto de bala, choque, etc )

9 Camara objetiva y subjetiva

El discurso visual puede sufrir de errores “saltos” en la edicion o en colocar a tiempo y
correctamente titulos o nombres. Ahora bien, aunque destaquemos la edicion de las notas hay
que recordar la pariiméacidn de los conductores para guiar el programa v en la narracion visual,

Los cortes entre los ;}resentadores y las notas s¢ da por medio de un pequedio efecto para
presentar fos titulos, ai mandar a comerciales el corte es directo hacia el teaser o cortnilla El
manejo de cémams{ es gdirecto v los planos habituaimente son de medium shot con zoom in para
mnpactar y dar ritmo, inclusive se muestran violentos por ser rapidos, atrayendo la atencion del
tclespectador. Los ﬁlox%im;entos de camara sobre griia permiten conocer ¢l set y sus dimensiones,

ademas de que tenemos una vision mayor de los conductores en la mesa de trabajo.
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Aunque veamos ;solo un producto estructurado, los conductores, notas, reporteros y la
transmision completa; un cuerpo editorial y técnico realizan tareas para que lleve un orden el

programa y asi el felevidente se mantenga interesado durante la emision

H

Estos componéntes también forman parte del estilo v la imagen que maneja el programa, lo que

puede identificarlo y caractenzarlo
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CONCLUSIONES

En este trabajo hemds estudiado la imagen televisiva, el elemento més expresivo de la television,
la cual estd comipudsta por distintos elementos que tanto indrvidual como en conjunto dan

informacién al televidente,

B

Un signo siempre sera la base de una mmagen, a ¢él le determinamos un significado y un
significante para establecer una comumcacién y lograr entender el mensaje. Los signos los
podemos estudiar de iécuerdo con el tipo de relacion que existe entre ellos mismos y/o con otros
elementos: estudl{is gramaticos, logicos ¥ retoricos; de alli que exista una division del signo que

podemos identificar en un fenémeno visual,

Todo esto se descubré con la participacion de un intérprete, es decir, cada uno de nosotros al
identificar un signe, el cual podemos encontrar en nuestro ambiente cotidiano como signo visual,

linguistico o hasta sondro, que dentro de un contexto interpretamos para comprender su mensaje.

La imagen tendrd i,ma%interpretacién denotativa- lo que es su descripcion, y una interpretacidn
connotativa en la cual los sentrmientos, gustos e ideologia del imterpretante intervendran. Del
mismo modo ta ymagen permite la inmediatez, expresidn y significacion

_s
Dentro de la diversidad de signos, el icono es quien compone a la imagen, pues él posee
caracteristicas del objeto al que representa y por e€sa razdn exisie tanta semejanza entre ambos;

aunque a veces en mendr grado nos permite reconocerlo.

En Ciudad Desnuds, 10s iconos tienen un alto grado de realismo, lo cual nos permite reconocer

nuesfro entorno; por eso las umagenes que observamos las cousideramos reales y con

informacion verosimil, -

En Ia imagen televidtva podemos encontrar series informacionales correspondientes a codigos
independientes, éstos de:f manera conjunta conforman todo lo que vemos y escuchamos. De alli
que los signos tengdn diferentes usos interpretativos dentro de un programa y nos permitan

conocer mas alla de lo visto y escuchado en unos minutos.
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Podemos encontrar a'lo largo de un programa imagenes fijas y/o moviles que nos tlustran
iconicamente una noticia: las fotografias, el dibujo, los mapas, las tmdgenes filmadas directas ¢

diferidas, aportan informacion a la nota y refuerzan el mensaje

La immagen televisiva también estd compuesta por sus significantes, ellos conjuntamente son la
sigmficacion del objeffn_ Cada uno nos da informacién y son manejados acorde con el programa
televisivo, por eso en fnuestro analisis semiotico fue importante darles un estudio particular a la
mayoria de ellos e ime;rpretarlos de la siguiente manera

Los conductores son ‘qmenes guian, dan ritmo y agilidad al programa con su participacion
individual y/o en equif;o, Rocio Sanchez Azuara y Eduardo Blancas en ocasiones se involucran
con los protagomstas%de las notas para crear mayor emotividad en los telespectadores v un
sentido mas humanof También mamfiestan su postura ante los hechos, al hacer un breve

tomentario o un gesto.

La comunicacion no verbal nos ha demostrado que no hace falta el habla. Un lenguaje oral si
refuerza un mensaje visual pero no es fundamental para comprenderlo, por gjemplo podemos
interpretar lo que una persona dice si observamos detentdamente sus labios y omitimos su voz.
Por medio de movimigntos faciales, corporales o de las manos, podemos descifrar lo que una
persona expresa, lo qué quiere dectr; también nos permite determinar su identidad, capacidad de
relacion con otros, ‘senjf;imientos y emoctones. En pocas palabras a través de la kinésica podemos

conocer algo de las-personas y lo que desean comunicar.

Al observar a los o_'ondfuctores de Ciudad Desnuda, interpretamos la existencia de una dualidad
porque son dos elemetitos contrarios que se¢ complementan; es decir, el programa es conducido
por una mujer rubia y un hombre moreno. Rocio Sanchez es mas expresiva en sus gestos, de
hecho con su mirada muestra su furia, tristeza, alegria, etcétera; por otro lado Eduardo Blancas

no €§ muy exprestvo y pocas veces demuestra sus emociones ante los casos presentados.
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La relacion que exmste entre los conductores hace mas amena la emtsion del programa. No
existen ndictos' qué alguno ejerza poder sobre el otro, que exista una mala relacion o

discriminacion.

1 mensage escrito dc la 1magen televisiva es por medio de signos lingiiisticos, aparecen como
recursos visuales (ti;pos de letras, colores, forma, tamafio, esfilo, intensidad). La escritura
proyectada en pantajla onenta, amplia la informacion y fija el contenido de los mensajes,
convirtiéndose en 1m€1gen; tales como: el titulo de la nota, el nombre de la persona entrevistada,
el papel que desempefia en el suceso, el lugar donde ocurre el hecho, el nombre del reportero que

1

realiza la nota, et¢

F{ color es otro elemento que llama la atencién del telespectador en la imagen. Este significante
da ntencion, informatién y valores en donde se emplee. Cada color tiene una simbolizacion, un
significado que sin dq:da aporta conocimtento sobre alguten o algo. Esto lo pudimos constatar en
el analisis de logfoti;'}:os en los cuales al ser vistos simplemente, ¢l color aparece como un
elemento estético; siniembargo, aprendimos que cada uno de ellos tiene su razén de ser, es decir,
un propdsito e informacion sobre Ia televisora y el programa. Los colores que se utilizan en la
escenografia y Iogotipo del programa: rojo, amarnllo y negro, refuerzan el estilo de Ciudad
Desnuda, ya que el rdjo se refiere a la violencia y al peligro, el amarillo con el mal y, el negro

con el crimen y la muérte, la combinacion de amarillo y negro significa precauicion,

La tiuminacién nos permite identificar todo o que observamos en las notas presentadas, e} lugar
donde se desarrolla la sHuacion, sus caracteristicas, a las personas que participan, si el hecho
ocurrié durante el 'diao la noche, nos permite también conocer las caracteristicas de la imagen
que se maneja en la es;:enograﬁa y a los conductores. En conclusion, nos permite distinguir todos
los elementos vusu__aleé y la graduacidn o intensidad de ella puede interpretarse como inicio o

final de la emision,

También es importanié mencionar otros significantes que no se estudiaron a fondo, pero que su
funcsén radica en lo siguiente: el grafismo (no utilizado en las notas estudiadas), es empleado

pocas veces para representar datos estadisticos sobre algin asunto especifico en el programa.
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De igual forma elisoniido como Imagen aciistica, refuerza la parte sonora de la imagen televisiva;
el lenguaje verbal (vé_tz) va cargado de calificativos desalentadores o negativos, con un sentido
irénico. La miisica por su parte, da mayor impacto a la nota v le otorga agilidad a la emision El
sonido ambiental nos permite situarnos, conocer €l ambiente en donde se desarrolla el hecho e

mvolucrarnos en ¢se campo de accidn.

Ahora, al conocer el lenguaje técnico en la imagen televisiva nos hizo mirar con otra perspectiva
cada nota anahizada, identificamos los planos y movimientos mas sigmficativos, afirmando que
cada uno de ellos tiene una intencion, o sea, expresividad; nos dan informacion produciéndonos
sensaciones, por ejemplo a menor tamafio det cuadro, hay mayor sentimiento del espectador, se
trata de destacar algo, f:enfatlzar; en cambio a mayor tamario del plano hay mayor campo visual, el

espectador se da cuenta de todo lo que hay alrededor, sin destacar, solo conoce el panorama.

Reconocemos que tos planos mas caracteristicos en las notas, corresponden al primer plano para
destacar imagenes mas sigmficativas: balazos, rostros de personas, fotografias, etc., ¢l medium
elose up de las persomas entrevistadas para sentir mayor cercania con los sujetos involucrados o

protagonistas; y lo$ planos generales para conocer el sitio donde se desarrolla la accion.

Al aplicar una camara objetiva sélo participamos como testigos, o con la camara subjetiva en que
tomamos ¢l lugar de quien ve, también nos hace parficipar pero como si estuviéramos en el lugar

de los hechos.

Los planos y movimiehtos al ser organizados y llevar una continuidad, crean un discurso (gran
sintagma) o historia visual que puede mantener interesado al espectador al otorgarle un ritmo o
por el contrano puede:éste rechazarlo. Por esta 1azon, el montaje o edicion debe ser adecuado,

presentar buenos planos con cierto ntmo y fdgica.

A partir de un discurso visual, ya conformado como programa y organizado bajo reglas y
cuidados para ser; presentado en television, el telespectador puede leer e interpretar con
detenimiento los si:gno;s existentes, tiene la posibilidad de determinar la estructura de la emision,

en este caso Ciudad Désnuda presenta la siguiente:
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[ ENTRADA
a) Teaser general. -

b) Presentacion del pragrama y cortinilla

¢) Bienvenida por parte de los conductores

Il. BLOQUES INFORMATIVOS
a) Al finahizar el bloque y dar paso los conductores a los comerciales hay: teaser y cortinilla

by Al regreso de los comerciales los conductores inician otro bloque.

Il SALIDA
a) Salida diana: los coniductores se desprden ¢ mvitan al piblico a la siguiente emisién.
b) Sahda institucional: ;crédi‘tos de la produccion del programa.

¢} En ocasiones se finaliza con la cortinilla del programa.

Recordemos que la estructura de un programa es determinada por el productor, y si comparamos
¢sta estructura con la dé_ un noticiario, notaremos que son sunilares. Podemos afirmar que con log
datos obtenidos el progfama Ciudad Desnuda corresponde a un reality show con una estructura
de noticiario, mgui’endé) un periodismo amariliista. Este se dedica a informar sobre casos

i N . ryr
sensacionahistas, mostrando sucesos sangrentos, morbosos € insolitos.

Ciudad Desnuda como noticiario, presenta la siguiente tipologia:
Por cobertura geogrdfica: nacional y exiranjera

Por su perwdicidad: diatia, de lunes a domingo.

Por sus contenidos: dram:is personales, policiacos e insélitos

Por su duractén: de una :hora y media.

Por su horario de progr;mamén‘. nocturno 19:30 horas.

Por su recrso de produgcion: Television Azteca lo presenta.

Los Reality Show, co‘mo’rse ha mdicado, se encargan de presentar la nota roja televisiva en donde

las imdgenes son bdsicas para espectacularizar el dolor, rareza, violencia, repulsidn, ete.; puntos
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que al ser enfatizados atraen al telespectador. Podemos mencionar las caracterfsticas que se

adoptan en este tigio dé programas:

I Hechos pohcia;;os,‘f insolitos, escabrosos, repugnantes, etc, que informan al telespectador
situaciones a Jas quf.' se enfrenta un sector determinado de la ciudad. |

2. Su publico meia pértenece a la clase baja, quienes protagonizan las historias e incluso las
gxpone.

3. Emplea encabez'adfis sensacionalistas, breves, impactanies y cinicos.

4 Se¢ emplea la éntrévmta a suyjetos implicados en cada caso victimas, famliares, testigos,

policias, etc. l

El contentdo visual zdebe ser impactante,

Tratan de dar solucion a los casos,

La camara capta siti}aciones inesperadas y/o actia como testigo.

™

Ilega a hacer uso dej géneros dramatizados.

Z
Asimismo podemoﬁ clasificar 2 Ciudad Desnuda dentro de los programas de servicio al pablico,
ambos muestran las s@acioncs de los ciudadanos ante las cimaras vy tratan de darle una solucion
favorable a sus probler%las; recurre a los lineamtentos de una telenovela porque da seguimiento a
los casos (aunque ¢n ]a§ notas analizadas no sucede), pero es caracteristico en las emisiones para

que ¢l telespeciador continie interesado en la nota (hio narrativo).

Los géneros periodisticos empleados en el programa le dan un toque particular, la entrevista para
recabar informacion d€ los protagonistas de la historia; el reportaje con estructura testimonial y

de reconstruccion.

B

E} principal elemetto é;ue maneja el noticiario Ciudad Desnunda, es la presentacion visual del
perigdismo amarilliéta,émostréndonos notas rojas que solian ser censuradas en la television y que
actualmente impactan més al televidente. El objetivo de este programa es exhibir la delincuencia,
marginacién, pobreza y/o condiciones de vida de la clase baja. Presenta la realidad que viven las
personas de esta clase social para manejar los sentimientos del espectador y lograr que se

conmueva, sorprenda o juzgue 10s casos que se proyectan.
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Todo lo mencionado anteriormente, son los elementos que el programa Cindad Desnuda maneja
en su imagen televisiva para que el piblico conozca y viva de cerca las historias policiacas,
insélitas y tragicas. 1.0 dnico que le interesa es mostrar visnalmente los problemas ajenos y ser un

noticiario exitoso
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CIUDAD DESNUDA..
Canal 13 ,

19:00 horas

24 de junio de 1997

Meéxico, DLF. Co

Conductor: Eduardo Blancas y Rocio Sanchez Azuara
Duracion® [ hora y 30 mmatos

Noticiario l

CIUDAD DESNUDA.

Canal 13

12.00 horas .

25 de junio de 1997

México, D.F, .

Conductor: Eduardo Blancas y Rocio Sanchez Azuara
Duracion: | hora y 30 iminutos

Noticiario

CIUDAD DESNUDA

Canal 13

19-00 horas

26 de junio de 1997

México, DF. -

Conductor Eduarde Blancas y Rocio Sanchez Azuara
Duracion: | hora y 30;minutos

Noticiario :
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