Ze).

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA
o DE MEXICO

E%CUEM NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES
: “ARAGON"

) ‘SEEL GRADO DE CREDIBILIDAD DEL PUBLICO

LECTOR CON NIVEL DE EDUCACION SUPERIOR,

‘U.N.AM., AREA DE CIENCIAS SOCIALES, HACIA
LOS PERIODICOS DE LA CIUDAD DE MEXICO”.

¥ E S$ 1 S

'QUE PARA OPTAR POR EL TITULO DE:
LICENCIADO EN PERIODISMO
P R E 8 E N T A N
: EGUADALUPE NIETO DECIGA
: “hHTHA JOSEFINA RODRIGUEZ VELAZQUEZ

B

'

/| ASESOR LICENCIADO SAUL SALGADD SALGADO.
| o e
| NOT
L L L LI EN.EP. ARAGON. 7 NOVIEMBRE DE 199

L.ois CON | [958
FALLA DE ORIGRY :



pr—

%‘g Universidad Nacional
:‘\-A

2%  Auténoma de México
UNAM

UNAM — Direccién General de Bibliotecas Tesis
Digitales Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA
SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta
protegido por la Ley Federal del Derecho de
Autor (LFDA) de los Estados Unidos
Mexicanos (México).

El uso de imégenes, fragmentos de videos, y
demas material que sea objeto de proteccion
de los derechos de autor, sera exclusivamente
para fines educativos e informativos y debera
citar la fuente donde la obtuvo mencionando el
autor o autores. Cualquier uso distinto como el
lucro, reproduccién, edicion o modificacion,
sera perseguido y sancionado por el respectivo
titular de los Derechos de Autor.



i

H

A LA UNIVERSIDAD NACIONAL
" AUTONOMA DE MEXICO:

: Por ser semuliero de profesionistas
encargados del engrandecimiento de nuestro pais,
ypor damos la oportumdad de formar parte de elia

4

" ALAEN.E.P. ARAGON:

Por ser el recinto en el cual nos iniciamos en el estudio de ésta maravillosa carrera



AL LICENCIADO SAUL SALGADO SALGADO: Por apoyamos confiando en
nosotras al aceptar ser fuestro asesor v flevar a cabo fa direccion y desarrollo de ésta
Tests con gran pmf‘egzlonahsmo cutminando con la presentacion de un trabajo de
calidad GRACIAS

AL LICENCIADO JORGE M. FRAGA: Por todo el apoyo que nos brindo, asi
como su comprensian para la total reahizacion de esta Tesis, porque con ello demostrd
que ademas de ser in excelso catedrético es un gran ser humano GRACIAS

T



MARTHA J, RODRIGUEZ VELAZQUEZ



A MI PADRE: ELIAS RODRIGUEZ Por todo el apoyo que me has brindado, en los
momentos que mas te necesite, para llegar hasta aqui GRACIAS

A MIMADRE: SUSANA VELAZQUEZ: Por ser una persona muy especial en mi
vida. ya que gfacias a t1 he logrado todos mis objetivos GRACIAS

¥

A MI ESPOSO: JOSE ANTONIO YEBRA: Por todo el tiempo y la comprension
que me bringaste para que yo culminara mt carrera  GRACIAS



A MI HIJA: LIZLEN YEBRA RODRIGUEZ: Por se la personita mas importante en
m: vida TE QUIERQO

A MITIO JOSE LUIS VELAZQUEZ Porque formas parte de lo que hasta ahora he
logrado, gracias, muy en espectal a ti



GUADALUPE NIETO DECIGA,



A MI MADRE: 8ra. GLORIA DECIGA BARRON: Por estar en todo momento
conmigo apoyandome smmpre para lograr todos mis objetivos, pero sobre todo por su
amer incondicional, eres super GRACIAS TE QUIERO

A MI PADRE:§r. R}ZEQUIEL NIETO MARTINEZ: Por su apoyo en todo
momento, logrando asi, ayudarme a salir siempre adelante GRACIAS

A MIS HERMANAS; C‘ECILIA Y GABRIELA: Por haberme ayudado tantas veces
y demostrﬁrme que el carifio verdadero no es egoista GRACIAS



A CARMEN ESCAMILLA Por que siempre que te necesite estuviste 2 mi lado para
brndarme tu apayo Y comprension en todo momento, porque sin £ no lo hubiera
iogrado GRACIAS

A MENOVIO: RQDOf,FO ORTEGA GUTIERREZ Por todos los momentos que
hemos pasado juntos, por su amor y apoyo incondicional para que terminara mis
estudios TE QUIERC

A MIS TIOS; Por'ser parte de todo lo que he logrado, gracias por su apoyo.

5

A UN ANGEL: Porque siempre existird la magia



INDICE

PROLOGO........... ST U OO OO U RSO PTPPTPIOPPPOPIpPP I
INTRODUCCION. ..cvviivieiriiinreciosranatniesaressasseisasines e sasss et iassas i

CAPITULOQ PRIMERO.- EL PERIODICO. . ....cccoscvieismsasesiannesisinssnis 1
L1 Elperiédico: C;;nfrontacién de definielones. ... 2

1.2 Clasificactdii. . fae e iivereeremrmssr o immerar s s e e 7
1.3.- Contenidodel periddic...c.viiiivrin i 14
1.4.- Desarrolld histérico del periédico en la ciudad de México......oovcriivnineninns 18

CAPITULO SEGUNDO.- PERIODICOS EXISTENTES EN LA CIUDAD DE

MEXICO EN 1997, L0 26

2.1.-  ElECONOMIBR....oovevniiiiniiin e s s e 26
3 T S T T S SO P PP PP P PRPPRPRTTR PRI PR 29

2.3 NOVEDRALS. . oo cmriisiisnivimniiiiaie e s e i e 32

24 EHURIVASAL b soeeerir i e et sr s e e s s an s e 35
25 EES01EE MERICO. cvereiverisireesinsiomissisieisiinsesruis it srnrseanscnen e 37
2.6, LaJornadh. .civeseiesiiiiiiiins e e 40
2.7- Reforma...... PR T 42
28, EENACIONAL c1ee it iivveernrarrernrrtr e braraarin s rss st rar e s s g e 43
2.9 - OVACIOMES . e vasenreriscrarrreansaiatteratantastst bt et dia s s bttt st e aend 45
3 LT N S L. VA A TP PP PP PP 47
211+ UNOMAS UNO.....cooririiieomiiiies i 50

L



CAPITULO TERCE‘RO SITUACION ACTUAL DE LOS PERIODICOS ENLA

CIUDAD DE mzmco ...................................................................... 53
3.1.- Evoluciéi Téemca de los periddicos en Ja cludad de México..urmniniiiiiias 53
3.2.- Lacoberthm de 10s periddicos dependiendo de su tiraje diatio o semanal....... 69
3.3.- Ideologfaen 1ds medios IMPresos.. ..o 71

CAPITULO cmro IDEOLOGEA Y CREDIBILIDAD EN EL PERIODICO A

NIVEL SUPER{OR,UNAM ,AREA DE CIENCIA SOCIALES...........c00ovene. 78
4.1 Conmderlclorps sobre la credibilidad en el medio impreso..........oiiviiannnn, 78
4.2-  Aplicacién dé encuestas a nivel sUperior...........cooviiiinne 81
43 Disefio dbl CUSSTIONATIO. .. .eieveiieriersiasissniiirreirsrer e e s 84
44.- Interpretaciéngstadistica de resultados. ... 85
45  Conclusiones Ierpretativas. ... ...veeecrrirenresininiisessi e 127
CONCLUSIONES. i..oooeiees TP 137
BIBLIOGGRAFEA. .. foeveviie et v e 141



PROLOGO

La presents investigacién es la culminaciéon de un esfuerzo desde que
tniciameos en el camino Qel estudio. Representa no solo la finalizacién de un ciclo, sino el
curnplimiento de una de las metas més importantes de nuestra vida y la satisfaccién de
todas las personas que dgpositaron su confianza en nosotras con la ilusion de vernos como

profesionistas.

El tema efegido para la presente tesis no fue escogido al azar, sino que fue
una decision bien meditada por considerarlo un tema de interés y actualidad.

La pfesente investigacién fue desarrollada con la seriedad que presenta el
hecho de ostentar dignashente el titulo de Licenciado en Periodismo, y con la intencidn de
no defraudar a nuesiro agesor quiea deposité su confianza en nosotros , pezo sobre tedo su
comprensién para Jue pudiéramos presentar un trabajo de calidad, nos referimos al
Licenciado Sadl Salgado Salgado.

Seria- und injusticia el atribwimos el éxito de la realizacién de esta
investigacién, puesfd qué durante la investigacién contamos con el apoyo incondicional de
nuestra familia, amigos, profesores de laEN.EP. ARAGON, vy en especial al Licenciado
Jorge M Fraga quienes hos proporcionaron todas las facilidades y recursos para terminat
con éxito esta investigaciin,

i
Tanti fug 1a gente a la que debemos el haber concluido la presente
investigacion, que jduré:ne {a elaboracién de la misma muchas veces nos sentiamos
defraudadas de lo que fljamos plasmando en el papel porque sentiamos que no era lo que
lss personas & nuestro sirededor se merecfan, pero hoy que el trabajo estd terminado
creemos que no los defraudamos.

Para ’conélui: solo queremos decir a todas aquellas personas que nos
ayudaron, que sin chalqiera de ellas este trabajo no hubiera sido terminaco, por lo que a
todas y cada una de'ellas solo nos resta decirles una cosa: Gracias.

Guadalupe Nieto Déciga.
Martha Josefina Redriguez Veldzquez,
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INTRODUCCION

No e pmde negar que la informactén que nos llega por cualquier medio de
comunicacidn, ya e erguentra influenciada por las personas o medios que nos las hacen
llegar convirtiéndose éste enun problema insuperable, ya que existen tantos puntos de vista
como medios de og)mumcaclén, perc en esta nvestigacidn nos enfocaremos
especificamente a los medios impresos “El periédico”, y para esto en el primer capitulo
sehalaremos su defini¢idn, su clasificacién, y su contenido, dando un bosquejo del
desarzollo histdricd del mismo.

Es fmporiante tener en cuenta que los medios itnpresos de comunicacidn
ticnen una especial importancia dentro de este grupo, debido a que sen éstos los que dejan
una huella més profungda dentro de la sociedad al ser de cardcter permanente, es deerr,
siempre se puede éonsu’ifar un peridico atrasado para recordar una noticia a algin aspecto
imporiante

También resuita importante destacar que dentro de nuestro pais son pocas
las opciones televisivag para obtener informacién y atin cuando en el radio tenemos més
puntos de vista, e§ 1nn§gable que en los medios escritos es donde encontraremos mayor
informacién y formas dever una noticia que en cualquuer otro medio de comunicacion

Contrarid a los medios electrénicos, los medios impresos abren un espacio
diario para conocet el psmto de vista de ios intelectuales, quienes generalmente tienen una
opindn mas radlcal con relacidn a los hechos que afectan la vida diaria.

Verificaremos si el grado de credibilidad que tiene tiene un medio impreso
de comunicacidn en umdetcrmmado sector depende bdsicamente de que comparta la misma
tendendecia Ideoiégxca que el lector, ya que este es ¢l primer punto que tomard en
conswderacion este ultlmo.

Nuestra mvesugaclon se enfocara basicamente 2 los estudiantes de las
carreras de Periodismo, Sociologia y Relaciones Internacionales, debido a que en estas
carreras s¢ da un especial énfasis al munde de los medios de comumcacién pot cuestiones
propias de los progranias de estudio, el cual tiene como base el interés del estudiante en
conocer realmente al mpndo que lo rodea



En el segundo capitulo del presente trabajo se hace un andlisis sobre la
evolucion y desarrpllo de cada uno de los once periddicos que circulan dentro de la ciudad
de México, donde se establecen las caracteristicas fundamentales desde su surgimiento

hasta la época actual.

En ¢} ter&er capitulo sg hace un estudio sobre la evolucion de las técnicas y
1a cobertura de lo§ periédicos, lo cual se ve reflejado en el tiraje de cada uno de ellos y
veremos como la ideolagia va a estar de la mano con la politica del periédico.

En 2l cufirto capitulo ya se trata a fondo el grado de credibilidad hacia los
medios impresos, ¢on & aplicacion de encuestas realizadas en tres diferentes planteles de
la UN.AM,, (Faculted de Ciencias Politicas y Sociales, EN.EP. Acatlin y EN.EP.
Aragén), y dentrd de’ las conclusiones interpretativas se verdn reflejadas todas las
tendencias de informacién tanto de los peribdicos como de los lectores, con base en su
ideologia.



“El grado dé credibilidad del publico lector con
nivel de educacién superior, U.N.A.M., drea de
Ciencias Sociales, hacia los periédicos de la

- ciudad de México”.



CAPITULO PRIMERO

: EL PERIODICO

El periédito, cuyo prototipo es el diario, consiste ¢n una hoja impresa a bajo
H
precio, difundida & pattir de un centro, mediante venta por nimeros o envio postal

{suscripcidn), que materisliza una seleccién de sucesos particulares considerados dignos de

ul

interés para ef piblico

"En guanto a la amplitud de la definicién, mientras en Espafia se llama

H

periddico, normalnienteé al diario (sin que pierda su sentido genérico establecido por la

i

definicion académica), Si*en Argentina periédico y diaro son sinénimos (acaso por una
antigua influencia jtali{na , como veremos mds adelante). En Italia se entiende por
pertddico la publica%mén;que aparece en los quioscos a intervales regulares de tiempo, en
consecuencia, &l diz;:rio f las revistas son periddicos, pero mds exactamente 'se entiende por
peribdico toda pubi:icaci;ﬁn que no sea de actualidad'....... Es curiosa la definicién que De
Gregorio transcribe de [fg Enciclopedia Treccani en la voz Giornale (diario) "se Hama diario
aundietarico & unlib:oien el que se registran las cosas del dia; pero actualmente la paiabra
indica aquelias pui}:licaiz}iones que dia a dia dan noficias politicas, criticas, locales,

4

literarias ete . Tmnsczziibimos la definicién de Moles (1975, 534 ss )} 'El periddico, cuyo

H

prototipo es el diario, cd:msiste en una hoja impresa a bajo precio, difundida a partir de un

B

PFERRERO, Juzn }osé;La cm: unicacion v los mass media. pag 534

TITARY
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centro, mediante venta o envio postal (suscripcién), que materializa una seleccién de

£uCe3058 pamculares‘consfiderados dignos de interés para un piiblico.
1.1.- EL PERTODICO: CONFRONTACION DE DEFINICIONES.

Debido a ;us enormes alcances, los medios de difusién mds importantes son:
Ei periodico, 1a radio, el it:ime ¥y la televisién,

A nosotros nos interesa especialmente adentramos en el conocimiento de
uno sélo de ellos “;El P:_ERIODICO”. Este va a constituir en nuestros dlas un medio muy
importante de informacin y comunicacién social, a través de sus pAginas conocemos los
sucesos de cardicter econi;;énﬁco, pelitico y social que ocurren dentro del pais y del mundo
snlero

Se p:iede fﬁ\fidil el periddico en tres puntos muy importantes como:

1.- Fuente de conocimie@to popular,
2.- Factor de impor;anciaj en la investigacién elemental.
3.- Deposito donde se conservan varios tipos de informacién,

El penédu;o e5 una empresa que va a negociar especificamente con la noticia
y ésta puede ser de un sz_élo propietario, una comparlia, por acciones o por un consorcio, y
como todo negocic; va ';tener una finalidad lucrativa, Dentro de sus funciones estd l1a de
hacer saber al pablico L:pda lo que sucede en el mundo y mantenerle informado todo &l

L3 ,
fiempo en una forma pregisa, objetiva y completa.

i
H
®

' MARTINEZ de Sousa, José, Op cit,, pags. 375-377,
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En un périddico cualguiera que éste sea, va a estar integrado por tres

importantes dcpaﬂahen{os:
Depa}tamﬁento de redaccidn: Aqui se recogen las noticias en distintas fuentes,
H
las cuales deben esiar eécritas en forma clara e interesante al mismo tiempo, siendo ésta
una de sus principéates fﬁmciones. También debe influir en el lector por medio de sus

i

editoriales y artifulos, especiales y entretenerlo con sus diversas secciones de

entreteninuento. Y& teniéndo entonces todo el material lo organiza y redacta,

5

Departaménto mecénico: Las noticias pasan de la cuartilla del reportero al

i

tipo raecinico, (lingotesjo planchas de estereotipia en la sala de composicion , luego se

imprime en millares de Iiojas de papel de imprenta en la sala de prensa , el cual se considera

B

un complicado proceso téenico-mecénico).

Depai'tamj’ento administrativo: Para cubrir ¢l costo de estas dos actividades,

H . L - Ll » v .
es indispensable veéndef espacio para publicidad, conseguir suscriptores y distribuir el

periddico. También se §ncuentran dentro de este los departamentos de publicidad v de

1
4

circulacion

El crear un periddico comprende bdsicamente tres funciones redactar,
imprmir y vender.

Los mateéia]es que son utilizados para la elaboracién de un periddico son

innumerables en este case los dividiremos especificamente en dos:



MATERIALES:

Papel.

Tinta de imprents.

Plomo.

LAminas de cine,

Tipos o caracteres de ;mprenta.
Carton especial gara thatrices planas.
Fotografias.

Fotograbados.

Madera,

Lingotes.
IMPLEMENTOS

Prensas planas o mtati';'as.
Mesas de formacién. .
Crisoles. ‘
Calandrias.

Matrices.



¢ Ramas para ¢! atmado de las piginas o formas estercotipiadoras

Lo

Gabinete fotagréﬁco,scémaras, equipo de revelado
o Taller de fotogm};ado;

¢ Tituladoras.

¢ Galeras

¢ Cajas.

¢ Componedoras, v

¢ Guillatinas.

¢ Computadoras. -

¢ Teletipos.

¢ Teléfonos.

¢ Grabadoras.

¢ Mobiliarios de escritorio.

¢ Diccionarios, bibiioteéss, archivos o centros de documentacion,

La a;:mbiléacién de estos dos grandes bloques { materiales ¢ implementos),
dan como resultado que <l lector este oportunamente bien informado, ya que permiten la
elaberacidn de un irillport;nte medio impreso ¢l periédico.

Cadauno i!e estos implementos juegan un papel muy importante ya que estos
son los que determinan eijavance tecneldgico del periddico,

La de_ﬁnic@én de peri6édico puede presentar ciertas dificultades, la Academia

Espafiola da una def‘mici& genérica: "Dicese del impreso que se publica periédicamente" *

P MARTINEZ de Sousa, José, hiccionario de Infgrmacidn, Comunicacién y Penodismo, pag 375
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E! Diccit);ario de Informacién, Comunicacién y Periodismo define al
periddico sefalandé quez: "Dicese, en general, de todo impreso o escrito que aparece a
intervalos reguiare; dei menos de un afio y continda por un periodo indefinido;
especialmente, dfce;e de;'los diafios...... En algunos pafses dicese de toda publicacién no
cotidiana, por oposiéion édiario."‘

Por periééico se entiende también toda "Publicacién que se edita con
determinados inten‘;alosgde tiempo y, més concretamente, publicacién que sale
diariamente o, cuant{!éo mMenos, cuatro veces & fa semana. "’

Hay quien;s definen al pesiddico como el "Sistema de difusién de masas
basado en la impresién d; copias miltiples de noticias, es decir, de relaciones de sucesos.

Bs dc obéewame que casi todas las definiciones que se plasman en el

H

presente trabajo coir{cide? en que el periddico ¢s una publicacién cotidiana.

Utiliz(andog lo més importante de todas estas definiciones podriamos decir
que ¢f periddico es :todaépublicacién cotidiana que se imprime a bajo precio, la cual se
distribuye por niimeros ? medianfe suscripcidn, en la que se reglstra una seleccién de
sucesos particulares i;fomé}iemdos dignos de interés para un piblico.

Un penéd.t;o es en la actualidad, una empresa, Una empresa que en teoria,
como lodas ellas, sace con uit propdsite mercantil: obtener beneficios. Pero ademds,

adquiere un sentido social importante al convertirse en uno de los principates medios de

informacién y por fonsiguiente, de formacién de conciencia para el piiblico.

&

* MARTINEZ de Scusa, .jose. bp cit., pag, 373,
*BE LA MOTA, IgnacioH , Biano de la i Tomo 2, pag. 176



"El buen jpenédico es aquel que estd enteramente identificado con la vida de

T

sus concludadanos. Estds tienen siempre problemas, anhelos, necesidades que el periddico

puede contribuir gfandemente a resolver, é es la voz que hace liegar tedo esto a quienes

eltos con frecuencid no pueden alcanzar "

1.2.- CLASIFICACION.

Es evidente, de acuerdo con las definiciones estudiadas, que los autores no se

ponen de acuerdo para determinar cules son las caracterfsticas de los periédicos, por lo que

ser4 importante el hacer una clasificacion de los mismos & efecto de comprender dichas

definiciones,

4
H

E1 periddico, dependiendo de la copstancia en los tiempos de aparicién ya

sea cada dia, cada seniana o cada mes , contribuye a su acreditacién piiblica y estén

T

definidos por.

1
5

a) L4 ﬁsajnomia editerial: asignada por !a naturaleza de los asuntos que se
sborden, la poifticaieditétial de cada empresa periodistica que es su posicidn ideoldgica y
politica frente a los hechos de interés colectivo.
i

b) La fisonomia fisica: dada por la presentacién, tamafio, maleabilidad,

tipografica, distribugion de secciones, clase de papel, ete.

i

SSIERRA Mcedo, Marla Jutié, Haciendo peniodismo, pag 47
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Depéndie;ido de su PERIODICIDAD, los periddicos se ciasifican de Ja

siguiente manera:

1 - Diario
2.-No Di;rio
a) ?isemanario.- El que aparece dos veces pos semana.
b) Trisemanario.- Bl que aparece tres veces por semana.
¢) Cuatrisemanario.- El que aparece cuatro veces por semana.
d) ;Multisemanaﬁo.- El que aparece varias veces a la semana.
T e) fSemanario.- El que aparece una vez a la semana
1) l:?ecenaﬁo.- El que aparece una vez cada 1Q dias
£) Quincenario.- El que aparece una vez cada 10 dias,
< h) Pimensmﬁo.— El que aparece dos veces al mes.
" 1) Bidecenario.- EI que parece dos veces cada 10 dias.
j)} Mensuario.- El que aparece cada mes.
« k) iihnestmﬁo.- El que aparece una vez cada dos meses.
b '!'rimensuario.- El que aparece tres veces por mes.
. m)?f‘rhnestrario.- El que aparece una vez cada tres meses,
- n) iCuatrimestrario.— El que aparece una vez cada cuatro meses,

1i) Semestrario.- El que aparece una vez cada seis meses.

Por st CONTENIDO los periddicos se ¢lasifican en



i.-De _inf‘or?'aacién General
a) De informacién independiente
) deol6gico

- Religioso
> - Politico

¢} Fulanista
¥i)) Pétsonalista
¢) Sensacionalista
£) Popular
g) DQ calidad

2- Especisl'?;mds
;) ]{t;moristico
b) Sleitico
<) Dc gmpresa
d) Djtportivo
) Ecémdmico
)] Lit:;mrio
§) Escoler
h) Infentil
i) Dejprécticas

3-De cfonteézido especial

i



a) ';'écnico
b) ECientiﬁco
c) Profesional
_d) De divulgacitn
4 - Géneros menores
a) Comics
b) I}ojas parroquiales

. ¢} Boletines

Por si DIFUSION, los periddicos se clasifican en:

1.- Internacional
2.- Submna;cional
3.- Nai‘.iongjl

4.~ Regional

5.- Provincial

6.- De:pro\jincias
7.- Comarcal

8.- Metropalitano
9. Logal .

10- Vec'ma%l

.- Péqueiio

pare s



Los periéé_iicos se clasifican atendiendo a su FORMATO en:

i.- (;nm Iae o sdbgng: Formato grande de un diario de doble superficie que el
formato tabloide, e-s!e ti::amblén es liamado estdndar y su incremento mdas préctico es de
cuatro paginas, dos de sés grandes desventajas son: la utihzacién de una mayor cantidad de
papel para su elaboéacié; ¥ st no muy préctica forma de leerlo.

Las medi{ias de este formato son: 50 ¢m o mds largo

2- !grerm? dig' Es aquel periédico que no va a tener un tamarto o medidas
que se encueniran éntre fel formato estdndar y tabloide,

Las medidss de este formato son: de 49 a 44 cm de largo.

3- Tg\ bloide: Es un formato, ¢s decir una pagina de la mitad del tamaiio de
ura plana normal, elitre l&s ventajas del formato tabloide podemos encontrar que el elevado
costo del papel estd pro:rocando que nuichos editores piensen en adoptar el formato del
tabloide o de iniciat un ﬁenédico con este formate. Los tableides son mas Ficiles de leer
que fos periddicos ‘estﬁx;idar. La seccionalizacidn es més fécil en un tabloide, ya que las
phginas son mas cor%hs y;podemos destinarle toda una plana a una seccién, con respecto a la
publicidad en este ﬁarmgio tiene muchos puntos a favor, en 1o que respecta a las ventas
atractivas. Pero &l igual (i‘ue en otros formatos podemos encontrar varias desventajas como
lo es el drea del mafgen énterior entre las paginas de tabloide, que es cerca del 6% de una
plana, y que se puedg emﬁlear para noticias o para publicidad en una pigina grande.

Las m“z:didés de este formato son. de 43 a 37 cm de largo.

4 - Pegneﬁgv_ . Las medidas de este formato son: hasta 36 cm de laigo.

b
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“Parg l]e!;ar a cabo la impresién de un periddico existen tres tipos de
méquinas de impri:;nir: ;ie presidn plana, presion planc-cilindrica y presion cilindrica. La
unpresion en los do;s priéieros casos , se puede hacer directamente desde el molde, en forma
semicilindrica o cilﬁldﬂ'éﬁ.

La rﬁéquii};a de presién plana tiene en esta forma el {lamado soporte porta-
papel, se le llama comfinmente minervas y estas pueden ser de presi6n horizontal o
vertical.”’

Aten’s}iencio a sus TECNICAS DE REPRODUCCI(')N, los periddicos
pueden ser:

I Manusé:rito

2.~ Impresp

‘ a) ?I'ipogréﬂcu:" Los periddicos se elaboran ya sea mediante la
aplicacidn de 1z téc:i-ica ti:pogréﬁca, llamada también “sistema en caliente”, se llama de esta
forma porque ia camposi%eién separa en lingotes de plomo previamente fundido y porque el
matrizado de [as pfa:nas siigue el procedimiento de la estereotipia, también a base de plomo
catiente™.®

b) Offset: “ Son cada vez mds numerosos los impresores que
elabotan el periédico L%Eliz.ando la técnica offset, que incluye también procesos de

computacién. E! pdso de la tipografia al offset es ineludible, pues las irrupciones

tecnoldgicas hacen inadeenados los sistemas actuales.

* HARRIS Julian, El Rego_nerg Profesional, pag 18.
Fibd. pag 40
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La formagion de las paginas se hace imprinuendo la composicién en
peticulas de celuloide, qie son adhendas a mesas, previamente esquematizadas de acuerdo
con e formato def periédico, se componen las pdginas tal y como serin impresas ,

{ . . .
posteriormente estos esquemas son fototransportados a léminas de cinc o de material
plistico, que forman las mascarillas que se colocan en los cilindros de la prensa y estdn

>
3

listas para su Empresic'm.f

Los pasoszpﬁncipales de la fotocomposicidn son tres:

La entradd: consiste en ¢l paso de la informacidn, de una forma comprensible
para los hombres, a otra c:omprensible para las méquinas,

H

La §g§ ida:?es la informacidn ya creada-presentada- en el estilo y el formato
upogrifico . Co

El ciclo gorrectivo: es el conjunto de paso para obtener l2 versién

I3

definitiva”.’

- € }Iuecogmbado: " Téenica de impresién mediante Iéminas de
cobre que llevan gra,badozen profundidad lo que tiene que aparecer impreso. E! hueco posee
distinta proﬁmdidad; segi&n los tonos, se emplea para tiradas largas y baratas. Se emplea
huecograbado para l:;s pé;ﬁnas de fotografias de algunos periddicos, ya que la calidad de la

1magen es Tnejor que'le dé tipografia.”.’”

d) Bacsimil. Bs el calco o reproduccion de un escrito original.

&

? [dem
" ZUAZO de Lépez, Dicgionatlo de pemodismo, Editoriat Piramude,
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El uso dé sistemas electrdnicos ha aumentado la velocidad en la elaboracién

de diarios y en la calidad de la impresién y de esta forma se han abierto las posibilidades a

nueyas formas de produdir y distribuir los impresos de manera descentralizada.

1.3.- CONTENIDO DEL PERIODICO.

Cualtjuierzlector habitual de periédicos podré diferenciar el estilo de cada
uno de ellos solamente ‘con ver la primera pdgina o portada, ésta va a tener un papel
fundamental en ia i%-,struéctura del periédico y su elaboracidn le va a permitir al lector
reconocer la identidsd del periddico que esta leyendo y también al mismo tiempo se podrd
enterar répidamentejdel éontenido de su interior .

El contenié!o de un periédico va a estar dividido en téxtos que aparecen
inpresos en la mayoi'ia dé los perifdicos como los siguientes:

-Noticias nacionalese intémacionales.
-Bditoriales, articulos de %mdo, columnas.

3

-Entrevistas, reponajé.s, efticuestas, cartas a la direccidn,

-Notas informativas de la f;ctividad artistica: literatira, teatro, pintura, misica, ballet, etc.

~Crdnices deportivas, poligiacas , de acontecimientos sociales.

P

-Comunicados, edictos, Sonvocatorias, avisos de remate, disposiciones reglamentarias,
decretos ’ .

-Desplegados propagandzi' politica, avisos comerciales, avisos clasificados, ofrecimientos ¥

solicitudes de empleos, venta de objetos varios, permutas ¥y traspasos,
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-Movimiento de bolsa de valores, cotizaciones de divisas extranjeras, precios de los
mirerales y otras ma’tena:h primas en el mercado internacional.

-Criticas de diferentié’ fndiole, notas bibliograficas, resefia

-Historietas gréficas, cruéigramas, hordscopos, notas curiosas ¥y misceldneas, pasatiempos y
pruchas de ingenio. 2

~Carfeleras cinemaldgréﬁicas y teatrales, programas de radio y television.

-Difereates tipos de campaﬂas civicas: defensa de la salud, cuidado del ambiente, luchas
conira a contarnina(;ién, de beneficencia, etc.

-Halagos y censuas, casés de reconocimiento y condenas publicas.

-Accidente sucesos, ictitl:;des solidarias, etc

Los mcabfi}zados van a resumir las neticias de la actualidad, clasifican la
importancia de las rliismﬂ;_s ¥y son los que de alguna manera van a convencer al lector.,

Las p;imetas pginas que dan su mayor relevancia al texto sobre la imagen
estan compuestas pdr wia seleccién de las noticias més destacadas y sitvadas por orden
jerdrquico respecto a.i intérés que entre el piblico puede generar.

Se coﬁmdeia a la primera pagina como la principal de un periédico de la cual
va a depender muci;o que el lector se sienta motivado para seguir hacia adelante con su
interés por el mismé). Es!;a pdgina es también la base principal de la competencia con ofro
penddico y va a delgend{é de ella si se vende o no. Esta constituida por las noticias més
imporfantes gue han{'acon%tecido en el mundo en ¢} transcurso de las GHimas horas.

Al coéltrario de la importancia que se le da a ia tercera pagina, Ia segunda

suele estar destinada a tdmas “ menores”, generalmente de  servicios” o en otro caso la

segunda pagina se wiliza para dar una continuidad a la primera pagina En [as siguientes

.

a
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van a COmponer us pel‘iédico encabezdndole por diversas secciones. La forma mis cldsica

de distribucién de 'estas‘.péginas es Ia que divide al periédico en secciones de informacién

general y seceionés es;peciales. Suele abrir la informacidn interior de un periddico la
seccion de local, cdn vsér_ias péginas y en general concediéndole una mayor importancia que
a las secciones de r‘iacio;ﬁal ¢ irternacional.

Denfro del perifdico encontraremos ademd4s de estas paginas clasificadas
secciones tales cohm:%Seccforzes Especiales que son Economia, Deportes, Cultura,

Hordscopo, Enfreténimiento, etc. El tratamiento de estas paginas varia notablemente de un

diario a otro, depeniiien&o de los criterios del director, Existen algunos periddicos que van a
dar alguna prioridad a glguna de estas secciones. La primera seccién es la informacion

general; registra noficias nacionales ¢ internacionales, y se tiene una seccién cuya finalidad

H

es dar & conocer anfversprios, notas religiosas solamente aspectos sociales,

En cdda upa de las secciones que se manejan se va a tener un orden de cada

¢

ung de las noticias, i:laro;_ que este va & depender de su importancia y puede llegar a definir
¢ lugar donde serd colocada,
El mierioé de un periédico no es una sucesién de paginas, una detrds de la

otra , que suministrdn la informacién de una forma desordenada e incoherente, al contrario

i

el lector podra enc&ntmi_" en el interior del diario, debidamente ordenadas y previamente

jerarquizadas, las nolicias..,
i

En la tercera pigina ademds del Editorial, suele colocarse los articulos
llamades de fondo sin ol\éidar que esto depende en su totalidad de! eriterio del director.

La primerd pdgina de cualquier periddico tiene una importancia fundamental

x

dentro de Ia estructura del mismo, ya que es ésta donde se refleja su identidad y su estilo,

=z

WESN
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La pﬁmel‘ia pégina no es solo competencia de los profesionales que elaboran
informacidn diaria, sino :@w es ya una cuestion de marketing. A través de la primera pigina
se vende o no se wnde%un diario, ya que es por ésta por la que un persona se encuentra
atralda, >

El ochtenf;éio del periédico ha de ser universal, es decir, debe dar satisfaccion
a los intereses de i)erscmas muy distintas. Por consiguiente deben tener su lugar en Ia
publicacion desde Ia alta'politica nacional e intemnacional hasta la humilde receta de cocina.
Todo ello, destinada a dﬁ' fe de la realidad mds inmediata, de sus hechos y acontecimientos,
ya sean estos gxand;s o éequeﬂos

El co;neni;!o del peribdico estd compuesto de diversos ingredientes, desde un
punto de vista globa\l, Io;componen un conjunto de elementos estructurales: titulos, textos,
redaccionales o puhﬁcim;ios, ilustraciones y anuncios, todo ello en una gola unidad fisica.

De ahi que ~’podémos dividir al periédico en dos grandes partes: redaccional y
publicitaria. ’

I) Paj;-te R}bdaccional.- Esta va a estar conformada por fextos informativos
{noticias, reportajesfcrér?ﬁcas, articulos, editoriales, comentarios, entrevistas, cuestionarios,
encuestas, mesa re’;loncih, conferencia de prensa, boletin informativo, comunicados,
recortes, notas, fuenies diﬁcumentaies y declaraciones) y secciones, es decir la seleccion de
noticias que han de épme%xer atendiendo a su contenido y que pueden ser de aparicién diaria
o periddica. )

2} Pante Publicitaria.- Otros insertos entre el texto de las péginas

M

:
redaccionales son los angncios de toda indole y publicidad en diversas formas (anuncios

x i

preferentes, redaccionales), a veces un anuncio liega a ocupar una pigina entera o dos
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enfrentadas; otras, paneide una pagina o bien se dedican péginas enteras a diversos
anuncios

Frecugntengente es necesario recurnr a Ja ayuda de las gréficas dibujadas y a
o mapas para presenfar mﬁs claramente una noticia.

Todo ello tiexto y publicidad debidamente repartido 2 lo largo y lo ancho de
la publicacién, sabial,;menté dispueste para que resulte armdnico y grato a la vista, constituye

el contenido del peribdica, estructurado y claramente expuesto para que el lector localice

con facilidad aquello que fe mteresa.

1.4 DESARROLLO HISTORICO DEL PERIODICO EN LA CIUDAD DE

MEXICO.

Trazar una -historia sucinta, comprimida, de! periédico, es empresa dificil,
habria que remontarse a Igs inicios de la humanidad, cuando el hombre comenzé a vivir en
comunidad Surgié gnforices la comunicacién oral, después la escrita, y mas tarde la

impresa.
Dicho ast, ;Easi no tiene sentido: entre una y otra etapa transcurrieron largos
H
siglos, el hombre se o‘i-gangzé y empezo a civilizarse, El conocimiento de noticias se hizo en
€l una necesidad imésreséindlble, ¥ a tenor de esto organizé su recepeidén y difusidn:
anuncios plbhcos por medio de pregonercs, proclamas, correos.

Hasta 1a iné!encién de !a imprenta, el periddico fue pricticamente rumeor.

después surgid y organizd Is noticia para mds adelante convertirse en opinién.

T
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i
Segin algunos historiadores, el nacimiento de) periédico "se remonta al siglo

XVHI, aunque hay qui:gues defienden la existencia de un diario en Leipzig en el sigio
e R

"El éeriéiﬂico ha sido siempre un medio callejero. En el siglo XVE el
vocero de noticias ,;con sus <<relaciones>>, era el agente primordial de Ja publicacién: una
figura familiar en Liimdrés, Amsterdam, Colonia, Frankfurt o Budapesi. El vagabundo culto,
que asumia los ricskos gersona]es derivados de distribuir material sedicioso, jugé un papel
capital en la evolucién da! peri6dico."2

"Peréi gen;ralmente se cita entre los pieneros al Daify Courant, publicado en
Inglaterra entre 1?02 y i‘?35 seguido por el Digrio Noticioso, curioso-erudito, comercial,
piiblico y econémcc& pubhcado en Madrid, en 1758, y dirigide por MANUEL MARIANO

NIPHO Y CAGIGAL."”r

“En Paris los nouvellistes autorizados comunicaban las noticias a multitudes
-
de analfabetos contta el'pago de un sou (una moneda, y los titulares de los periddicos

3

fueron, para muchas persbnas, los instrumentos primarios de ciudadania. Ya los muchachos
:

vendedores, equipados c;on una trompeta y una gorra en que se leiz el titufo de sus

"' DELGADO Cebrifn, A‘.jmq Introduccién al periodisma, pdg. 22.
" SMITH A., Goodbye e Quiemberp La revolucibn del penodismo elecirémco, pag. 52,

¥ DELGADO, Op, ¢it, pag 2%
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£

penédicas, perturbabaé la paz, gritando sus noticias durante los domingos, cuando la
diligencia y el !al!eir imi:rescr descansaban."™

"El 'periéidico de la segunda mitad de! siglo XX est4 fundado en la clara
necesidad del lector aréie los hechos y el entretenimiento més en que ninguna explicacién
generalizada e idq\iolégizca sobre el mundo, con la que & pueda unir o reunir sus propias
explicacipnes. COI;’!O s%ﬁalara un director periodistico angloamericano, que presencit la
transicion de lo vigjo alo nuevo en Ia década de 1930; el peri6dico moderno <<aporta un
epitome de la hist({:ria n%undial». Donde antes la dispersién de periédicos dejaba expuesto
al medio ante el *subsfidio y la manipulacion gubermnamentales, la moderna industria
periodistica tiende ahoéa a reflgjar Ias preccupaciones principales de una sociedad, sea
irmponiendo un moﬁeraéa caloracién politica (en comparacién con el pasado) o reflejando
las valores de la éiite do;minante de esa sociedad.”"?

Ei péimexf-peﬁédico que sali6 al piiblico fue el lamado “Diario de México”,
cuyo primer pimero aé\arecié el lo. de Octubre de 1805 estd dedicado al Virrey de la
Nueva Espafia, ¥ szi:forniate era simplemente en medio pliego pequefio.

Apefias n}cido el periodismo en México, tuvo cesores y perseguidores.
Iturrigaray censurésy opﬂmzé al “Diario de México” el primer periddico independiente, si
¢s que hldependiexée se%pucde liamar su condicién de ne depender del gobietno pues de
todas maneras cons_:ervé ;l aire de sumisidn . tras las épocas de turbulencia y desconcierto,

fa prensa de México tainbién sufrié ataques econémicos de esta forma el ya existente

“Excélsior” cambié, de manos mediante un atraco. Debido a eso, la actitud actual de la

¢
i

i

" SMITH, Op. cit., pags, 52- 53
" Ibid, pags. 55-56.
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prensa es de un descoéc;crto visible y de una prudencia extremalla, no obstante las
continuas declaracidnes (g:el mismo gebiemo sobre su respeto a la libertad del pensamento

En nucslrés dias el periodismo mexicano se ha desarrollado notablemente
gracias al esfuerzo de lc);;f grandes diarios capitalinos: "El Universal", fundado por Félix F.
Palavicini el 1° de octubre de 1916; el periddico "Excélsior”, creado por Rafael Alducin el
18 de marzo de 1917 "Lé prensa”, que aparecié por primera vez el 13 de agosto de 1928; y
¢} "Novedades", que,_-:inici; sus tirajes el 21 de noviembre de 1939,

En reilida& Ia historia del periedismo modetno en nuestro pafs se inicio con

i

la fundecion de los })ﬁn@pales diarios, "El Universal" y el "Excélsior”. En Ia Ciudad de
México existe toda; unag gama y variedad de diferentes periédicos y revistas, que se
diferencian en pn'me; lugiir por la enorme variedad de temas que fratan, y por la frecuencia
de su aparicién: diiu'ios; semanarios, quincenales, mensuales, efc. También varia su
centenido. pues !os{hayide informacién general, en su mayorfa, deportes, finanzas y
economia El contenido en términos generales es de informacién general, economia,
deportes, nota roja, ﬁvnanﬁ;s y espectéculos.

Funcionan gomo organizaciones formales, complejas, se dirigen en especial
a publicos adullos ¥ heéprogéneos, distantes a las fuentes y distantes unas de otras,
mantienen una reiacié‘n imi:ersonal entre el emisor y el piblico,

L.a mayor p;ﬁ_rte de [as empresas periodisticas de México son antes que nada
aegocios destinados a ol?:ener ganancias o poder politico, en lugar de instituciones

dedicadas a servir a fa comunidad, asi, puestas 2 elegir entre la libertad de empresa y la

Yibertnd de prensa las compaiiias periodisticas optan por ta primera
i
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’

Basta oésewm supetficialmente un periddico para comprender en qué

3

consiste el cardcter de mpresa que hay tras de elios. Existe, en la superficie de casi todos
tos diarios una po;cwn no ecupada por noticias o informacién, sino por simple y Jlana

publicidad.

H

El créctér publicitario se encuentra también en el contenido supuestamente
wnformativo, donde'se apoya o promociona & diversas empresas de {a iniciativa privada, Las

empresa periodfstiéas st ven en la obligacion de hacerlo porque de la iniciativa privada

:

proviene el grueso de sus anuncios,

F}

%
Exisie generalmente una conexién muy estrecha entre una empresa

+

periodistica con algin o algunos grupos de poder econdmico o pelitico, ellas ejercen en
cada diario una inﬂuenéiia particufar de acuerdo al tipo de participacién que tienen en el

medio, Una forma de entender més claramente el problema consiste en considerar que los

+

periddicos pueden éxga:f}zarse en Sociedades Anénimas y Sociedades Cooperativas; en las

primeras en reducido nigmero de socios aportan cantidades considerables; y en la segunda

tedos los trabajadorgs soii socios y aportan cantidades iguales,
E! pfopiof; Estado tiene también una amplia injerencia en las empresas

periodisticas, porque la totalidad del papel que emplean los grandes diarios es controlado y

distribuido por PIPSA, Grgano estatal a través del cual el Estado es capaz de exterminar, si

asi le conviene, a cualquier periddico, o en cambio favorecer a otro.
La digtribicién de papel no es el imco medio de control, cabrfa agregar los
H
siguientes: la regulagion de la publicidad oficial como instramento indirecto y por medio de

fa compra de acciones de las empresas mencionadas y de fa vinculacién politica entre

personas como instrimentes dizectos,
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La prensa se nutre en noticias que favorecen a los intereses de la clase en el
poder, que a la ve; fa\éorecen a las empresas transnacionales y en nada favorecen a ia
inmensa mayoria de elecjtores.

ia diistr:bi.lcién de los dianos se realiza por medio de la venta directa o de
suscnipciones yjueg;a un‘%_papel importante la Unidn de Voceadores de Periddicos y Revistas
de la Repitblica Mekican:a, la cuat agrupa a més de treinta mil trabajadores y fue fundada en
1623, que tiene ademas éucursales en toda la Repiiblica

Por o que respecta a la circulacién en el pais, es dificil conocer los tirajes
reales de tas pub!icacion}bs periédicas, debido a la inexistencia en México de una legislacién
en esta maleria, asi cémo una mshiucidn legalmente establecida que obhgue a las
publicaciones a manifestjar y comprobar sus cifras de tiraje y circulacion

La el;(radé de los periddicos de la capital en la era de la informatica ha sido
paulatina, La adquisicigin de computadoras y nuevos equipos de fotocomposicién e
impresoras cbedecen a uin proyecto modemizador, diferente en cada uno de los diavios
analizados. Por ellt;, si bien podemos agrupar a los penddicos dentro de tres modetos: el
tradicional, el mii;to y ¢l modemo, atn dentro de un mismo grupo aparecerdn
peculiaridades y diﬁrenefias de un diario a otro.

El prjocest}de cambio ha sido fento, tardd més de doce afios en generalizarse.
De aqui que encontiemt;h tantas variaciones. La experiencia de los colegas, la competencia
entre firmas de pr&veeéores, el mismo desarrolio de la tecnologia; han hecho que los

periddicos busquen aclai}tar a sus propias necesidades e historia los avances que se van

produciendo

Cwep
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Las razoznes anteriores y la necesidad de conocer pormenorizadamente la
forma en gue se o;gani,:'za y funciona cada diario estudiado, nos ha llevado a describir con
detalie uno por une, Iosi sistemas en funcionamiento, asimismo se proporcionan las marcas
utdizadas, los mocélos Sa las adaptaciones que los periddicos ha hecho*con una maquinaria
de tipo estandar.

5

De los or%ce diaries de la capital estudiados, solamente seis se encuentran en
la fase de automati z:acic’); total.

Periédnco% existentes actualmente en la Ciudad de México:

~Oviciongs,

-Excélsior.

-Fl Ecanémista

-El Unive;'sal.

-Reforma.,:

-Novedades

-El Sol deiMéxico.

-El N;ciol;a!.

-UNO: MAS UNO.

-La Prensa:.

-La Jornada.
Su organizacian implica desde terminales en la sala de redaccidn hasta
fotocomponedoras compuierizadas. Sin embargo, mientras algunos ya forman en pantalla la

pagina entera. otros-todavia recurren al armado manual Fsto significa que el sistema

denominado “linea” llega; cuando Io tienen, inicamente hasta Ia composicidn del texto.

@
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Ahora bien, tampoto en la sala de redaccion la organizacién es Ja misma para estos seis
periodicos Algunos utilizan cerebro central y terminales "bobas”, otros utilizan terminales
“inteligentes”, otros tem?inales de cinta perforada,

Es imporf::ante mencionar que dentro del desarrollo de la prensa en México
no se ha dado una verda';iera libertad de pensamiento, si se excluyen aquellos momentos de
{a legada al poder de los gobemantes, siempre entonces Ilenos de buenos propdsitos, pero

vueltos al poco tiempo susceptibles y tiranos, de resistir serenamente la critica y de

despreciar la injuria.
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CAPITULG SEGUNDO

PERIODICOS EXISTENTES EN LA CIUDAD DE MEXICO EN 1997.

2.1.- EL ECONOMISTA

Des;iués fle estudios de mercado tanto cuantitativos como cualitativos, para
determinar prefereixciasi habitos de lectura de periédicos, muestreos para deferminar
nombre ¥ logotipo de la:; publicacidn, la consultoria de disefiadores profesionales logran la
realizacién gréfica y logiatipo del El Economista,

Surg%e de_;spués de un proceso mercadotécnico como complemento 2 un
proyecto editorial,-cuyé objetivo principal es propercionar andlisis y asesoria al lector
interesado, {

En ’Emayo; de 1987, se empezd a trabajar firmemente en la idea de un
periddico especializzadogén economia, finanzas y negocios, que respondiera como medio de
comusnicacion rnmii:mo;s de avanzada, a 1a necesidad de la sociedad mexicana de estar mejor
informado,

El pnme% ejemplar del Economista se publicé ¢l 5 de diciembre de 1988,
fecha en que se celfebral;:a su aniversario, sus fundadores son el Lic. Luis Enrique Mercado y

el Ing Martin Casillas
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El ecénomiista no obstante de ser un periddico especializado, no ignora
aquellos acontecimi;htos ’ique al unirse a la informacién especializada integran el panorama
de nuestra vida actux:l \

Para fac;hrar la lectura, agilizar los anslisis y presentar en forma mas
adecuada la mfonnacxdn, este periddico esta divido en diferentes secciones tales como:
Feonomia y Finanzhs, Mercadotecma, Administracién, Tecnologia, Politica Econémica,
Impuestos ¥ Legislagione;. Empresarios, Arte, Cultura y las paginas editoriales.

La ca:'fidad:y profundidad que ofrece esté respaldado por profesionales del
apdlisis y la noﬁcm, bién cuenta con personal administrativo altamente calificado en sus
dreas contables, de’ vent;a, suscripciones, publicidad, seguridad, mantenimiento, diseiio,
formscidn, recmsos:huﬂfjmos y capacitacién. Todo este personal proporcionara todos los
elementos newsaﬁu; ¥ e} apoyo para que la edicién del diario se realice con una mejor
catidad.

Asi nnsmdla empresa se encontrara dividida en cuatro grandes dreas, para
ltegar » 1a elaboracidn y céat.ribmién de dicho periédico y son las siguientes:

& Redaccidn.

¢ Administracién.
s Ventas.

¢ Produccién.

Como coniplemento de todo esto se encuentra una empresa filial de reparto
de periddico.

El cutrpo i;'hrectivojuega un papel muy importante dentro de la empresa que

en cste caso se encuéntra tonformado por:
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Lic. Luis Enrique Mercado  Director General

Lic. Ruben A!;arei Director Editorial.

Lic. Alfredo .l,imétiez de Sandi  Director Administrativo,
Lic. Daniet Séxtiagzo Gachuzo Contralor

Lic. Jesis Heglénc;t'z Gerente Comercial.

Nos et;conté”amos basicamente con un periédico de lunes a viernes de andlisis
de opinidn ¥y asasoﬁa, que teniendo como columna vertebral los temas econdmicos,
financieros, bursitiles y da negocios, se refiera también a la vida politita del pafs, teniendo
como apoyo el sopdre cie mds 500 bancos de datos en tedo el mundo. Informacién y
analisis sobre el acoréeceléde 1z vida del pafs forman parte del Economista,

Como%prinéer punto de andlisis nos encontramos con la primera pégina que
esta disefada no sé!q: pm destacar 1o més importante sino para proporcionar un panorama
completo ¥y rcsmnidti de lo que estd sucediendo en México y en el mundo, en economia,
finanzas, negocios y polfnm
Laplaza suplementacu}té:al

Esta rewstn sale publicada mensualmente y es parte del periddico como
suplemento cultural iemanal, se publica los viemes y contiene temas como arte y cultura,
contara de igual mal;era eon una cartelera y articulos de interés general, complementando

con anéedotas deportivas § culinarias, poemas y resefias de libros.

SECCIONES ESPRCIALIZADAS DE PUBLICIDAD.
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La Direcé;ién Comercial del periédico ha diseftado varias secciones o
espacios pub!icitari%:s t.’.l% las que van a poder anunciarse diferentes empresas siempre
enfocados al perfil del Iejéior del Economista, *¢

Este a perédico es especializado ya que sus temas estdn basados

especificamente en Ia ecénomfa y finanzas.

2.2.-EXCELSIOR

Poco’a p?oo en la mente de Rafael Alducin fue creciendo la idea de
COnstituir un peﬁéd;:;:o yéquc en esos momentos el tenfa una revista semanal llamada “El
sutomdvil en Méxiq}n", ){%después de muchas deliberaciones con un grupo de colaboradores,
Alducin pidié que se lmatara un nombre para el posible nuevo diario que ellos lanzarian a
1a circulacidn, fen{zh Ios:%lementos necesarios para Hevar a cabo su proyecto como: papel e
imprenta. Ahora sblo se itndria que elegir el nombre a lo que hubo muchas propuestas pero
se prefirié la sugenfncia %el potta José de Jesiis Nidlez y Dominguez, de que el periddico
¢ llamara “EXCEL;SIOI?{“, que tenia como significado ¢l més alto.

En rdarzo;%de 1917 nace el periddico de la vida nacional “Excélsior”, y sus
primeras paginas se imﬁrimieron en Jos talleres de Revista de revistas, la cual dio la
noticia - :

i
de que pronto apareteria‘dicho periddico.

I

% Garcia Patncia; Recursos H}mmnos; Entrevista Personal; 5 de enero de 1997,
H
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En 192\:3, pét circunstancias de la época empieza a sufrirpresiones externas y
estd a punto de desap:éteoq;t, asi que algunos representantes de los trabajadores comienzan a
pedirayuda y acnden;con el entonces Presidente de la Republica Plutarco Elias Calles quién
realize varias investiéacio:hes con los dueilos de la compaiiia, y les inforrnd que la empresa
estaba dispuesta a e:ztrcggr la fuente de trabajo, directa y exclusivamente a los elementos
que en ella laborabanj y deiesta forma Calles propuso la formacién de una cooperativa, que
era una estructura soéiou?némica ¢n donde los trabajadores comparten los beneficios del
trabajo comln, median!e}los recursos que pone a su alcance la industria editorial, la
etapresa se lamé, “Eiccéfgsmk”, Cia. Editorial, S.C.L.

Directores que han fungido dentro del periédico:

Rafael Aldécin (1917-1924), fundader y presidente.

José E, Carmpos (1922-1924).

Consuzlo 'Iiilomalen Vda. de Alducin (1924-1927).

Adolfo Leal De los Santos, vicepresidente (1924-1927),

Manuet L. Barragé,n, (1927).

Abel R, Pé:;z (1927-19431),

Juan M. Dilsan y Casahonda (1931-1932).

Rodngo dei].lano (1932-1963).

Manel Begerra Acosta (1963-1968),

Julio Schertr Garcia (1968-1976).

Victor M. Velarde (1976).

Reging Diaz Redondo (1976).
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Su contenjido se va a dividir en noticias que se agruparan de acuerdo a su

afinidad en las siguientesl secciones:

*Informacidn Ge(;eral.

*Internacional.

*Editorial.

*Deportes,

*Sociales,

*Radio y Televisién.

*Especticules,

*Cultural.

*Financiera.

*Policiaca. |

*Estados. :

*Ideas.

*El Buho

;
Cads una de estas secciones son muy importantes ya que la unién de todas
‘ e

¢llas dan por resultjado, gin periédico que cubre toda la informacién necesaria y logra que el
s B

5

lector este totalmente mfomado, siendo este punfo su principal objetivo.
T

¥
i
)

Para la recoleccion de foda la informacidn se tienen enviados especiales (reporteros del
misme periddico) y de §us corresponsales nacionales e internacionales, cuenta ademds con

los senvicios de The Aséociated Press (AP estadounidense); France Presse (AFP-Francesa),

:
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EFE {Espafiola); Aéenci?a Nazionale Stampa Associata (ANSA-[taliana);Reuter (inglesa);
Prensa Latina (cglban;;);IPS(intemacional); DPA (alemana); UPI (United Press
Intemnational-EU); AP—Down Jones; ¥inhua (China); Sygma. aunado a esto de manera
exclusiva colaborar 'Ihe New York Times, The Washington Post Los Angeles Times
(EUA); Le Monde {rméia), Financial Times (Londres); The Wall Street Joumal (EUA);
Le Moudiahid; Ailai;ta Gfanstitution, Dallas Time Herald, Newsday (EUA), Newsweek, The
Fconomist, The Guardiaé, Christian Science Monitor y Hartford Courant, time y Baltimore
Sun

Diché peri?édico estd formade por diferentes departamentos indispensables
para su buen funcionaréiento que son: noticias, redaccidn correccidn, fotocomposicién
formacidn, fotomecfgnicé, rotativa, empaque, reparto, circulacion y el plblico. Dentro del
departamento  de _paﬁc;:!as nos encontramos con fotografia, Agencias, reporteros,
comresponsales, env;’adof especiales y colaboradores, asi mismo dentro de piblico estdn
expendios y distrib&dorq}. 17

Este i)eriéiﬂico es una sociedad cooperativa, ya que dentro de la empresa se

oo
comparten tantos log benkficios, como los problemas que se van presentando.
1.3.- NOVEDADES

Dicho pcr}édico tiene su aparicién en la Ciuded de México el 28 de octubre

de 1935 y se convie:i'te edpecificamente en un diario matutino, desde su fundacién hasta el 3

 Hornandez, Miguel, Recm Humanos; Entrevista Personal; 15 de enero de 1997,

i
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de enzro de 1977 crg: edtiindc por “Publicaciones Herrerias, $ A. de C.V. y a partir del 4 de
enere de 1977 hastaila fec;:ha es editado por “Navedades Editores §.A. de C.V,
Alserya ;;fub]icada sale a la venta por primera vez ! domingo 27 de octubre
. por |a noche, con fécha,:iunes 28 de octubre de 1935,
Come pﬁéﬁer Presidente y Director se encontraba Don Ignacio F. Herrerdas,
ol cual muere asesinado el 3 de abril de 1944 v posteriormente se encontraron como
presidentes y directores a__§
*Presidente: $ra. éiesta M. Vda. de Herrerias
6 de'sbril de 1944 a 9 de junio de 1946
*Presidente: Sr. Iérge Pasquel.
10 d;} junio de 1946 a 9 de agosto de 1948,
*Presidente: 8r. R?gmulo O*farril, SR,
24 dcﬁ"agosto de 1948 a 7 de mayo de 1981,
*Presidente: Sr Rzémulo O'Farril, Ir.
Descie el 13 de mayo de 1981, hasta s fecha.
*Director: 8r. Ren;é Capistrin Garza.
De 1933 a 18 de enero de 1943,
*Director: Gonzalip Herrerias
19 de eéero de 1943 a @ de junio de 1946
*Direcior. St Lic%AIejandm Quijano
104de jlélio de 1946 a 17 de febrero de 1957
*Directar. Sn Rar;jién Beteta,

i
H

e
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3 de diciiembre de 1958 a 5 de octubre de 1965,
*Director Sr Doél Romulo O Farril, Ir.,
DP:sde e} & de octubre de 1965 hasta la fecha.
Dentfo dq su confenido nos encontramos con que esta dividido en cinco
secciones:
*A Infonna&én %neml
*B Finanzas,
*C Social.
D Depoﬂes.r

*E Especticyles. -

H
Estas cinde secciones con gue cuenta el Novedades estan totalmente
planeadas y disefiadps pcfa' la direccién del periédico, para que cada una de ellas contenga

3

toda la informacitn geceﬁilﬁa &l momente de acudir a ella.
Este penéd;co ha contado a lo fargo de su desarrollo con diferentes
suplementos como; ¢l Cﬁdtural televisién y mi periodiquito que esta elaborado también

para los pequefios ]eetorei del Novedades y es publicado especizlmente el domingo. '*

3 Colin, Javier; Coordinddor dé Recursos Humanos, Entrevista personal; 9 de enero de 1997,




2.4.- EL UNIVERSAL,

El gran diiario de México fue fundado et I de octubre de 19186, su circulacién
fue certificada por! CAé? {Certified Audit of Circulations, Inc.) y el Ins;ituto Verificador de
Medios de México. ,

---Circulacidn net&ipagﬁfﬂa 172,060 ejemplares {promedio).
---Circulacién pagada dijaria 153,000 ejemplares (promedio).

Circula en todo 8! pais, pero en su mayor fuerza de venta y penetracién esté en el

area metropolitana.-

DIRECTORES GENERALES Y PRESIDENTES.

3
3

s« 1916-1923 R Ing. Felix Fluencia Palavicini.
s 1923-1940 . . Lic. Miguel Lanz Duret

s 1340-1959 ’ : Lic. Miguel Lanz Duret Sierra,
+ 1959-1969 ) Familia Lanz Duret Valdés

* 1969 ala fecha | Lic. Juan Francisco Ealy QOitiz

H

Para la plgblicacién diaria de dicho periédico se encuentran en activo; 1,078
trabajadores v perspnal %%ditorial extemo que son alrededor de 74 corresponsaies en las
ciudades més impo}tantés del pais y del extranjero, 292 colaboradores para las diferentes

H 4

§Cuv T3, de ellos,f?‘O para las paginas editoriales y 70 para el "UNIVERSAL GRAFICO”
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Al fgualzque en ofros periddicos cuenta con servicios noticiosos de apoyve
como Associated Press ;{AP),United Press Intemational {UP]), Agence France Press (AFP),
Reunter, EFE y AT;’ISA.{

En ¥n anﬁhsls general del periddico podemos darnos cuenta de que son 122
piginas en promedto. ide etlas 22 son de Aviso Oportuno (clasificado), el 61.06% de
espacio se dedica apub!icidad, el resto a la informacién.

Es iptere%ante saber cuanto papel se gasta en la elaboracidn del periédico y
de esta forma damtos una idea de cual es el tiraje diario, en ¢l caso del NOVEDADES, el
consumo de papel en tot:ial, son més de 30,000 toneladas de papel importado al afio.

Unaf car%rteristica muy importante es ¢l tamafio de la plana que esta
constituida por de 300 IiIneas dgata de alto por 8 columnas de 9 cuadratines de ancho, en
total, 2400 lineas s’tﬁatasE

El Ii%)ivelrz%al es apayado por el Servicio Universal de Noticias, 8.A. de C.V.
{SUN)es Ia agenc'?m méﬁ grande de México, esta distribuye a mds de cien periddicos y
varigs emisoras de igadiu;}' televisién en el territorio mexicano, asi como; Estados Unidos de
Norteamérica, Cana%dé, Czentro y Sudamérica.

Apofadosi por un equipo de redactores y editores, asi como reporteros y
rorresponsales naci;nalé ¢ intemacionales de “ El Universal”, "El Universal Grafico” y
“La Aficién”, que lmndﬁ a los lectores un paquete que contiene notas informativas sobre
politica, deportes, eépectiéculos, sociales y culturales.

Su dijstribgicién territorial para la elaboracién del periddico se concentra en

A
seis construcciones gue son:
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=Bucareli No. 4 Lo;;al para el Auto Aviso Oportuno.
* Cof superficie de 1,000 metros cuadrados
=Bacareli No. § E(éﬁcio para el drea administrativa,
: Colfi superficie de 8,000 metros cuadrados.
=Bucareli No. 12 Ed;iﬁcio Corporativo.
Coia superficie de 4,500 metros cuadrados.
=Bucareli No. 18 Af;a de estacionamiento/bodega
i Cot superficie de 430 metros cuadrados.
=Bucareli No. 7 Ecéﬁcio pata el drea de produccion.
Con superficie de 5,500 metros cuadrados.
=BucareliNo 11 - Edjficio para el drea de produccién,

* Cofj superficie de 12,000 metros cuadrados.'*

El centen;do de este pertddico esté basado en la publicidad, y en sus avisos

OPOTtuROS ¥ €n na menor cantidad las notas informativas.

1.5.- EL SOL DE MEXICO.

;

A dif;eren?ia de otros, el primer periddico de esta compaiiia periodistica fue

el “Esto”, que era éspecial izado principalmente en deportes y especticulos, posteriormente

ES

se fundo “El Sol de;Méijo”, el dia 25 de octubre de 1985, siendo el primer diario impreso

* Orozeo Ochoa, Gmciéia; Coeordinadora de Relaciones Piblicas; Entrevista personal; 11 de enero de 1997
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T

a color y hasta la fetha ingue siendo el primero en calidad de impresién y color, cubriendo

.

todo tipo de informacién que acontece en México y en el mundo.

Dentro d¢ la Ciudad de México, nos podemos dar cuenta de que este
periédico fue muy iinpor:}ante en cuanto 2 su disefio pot ser el primero de impresién a color,
lo que atrajo en detéfrmin@do momento la atencién de muchos lectores.

Cuenta wil seis diferentes secciones que mantendrdn informado al lector del

acontecer diario.

*lnformacléil Gefieral

*Deportes, }'

*finanzas.

*Provincia.

*Sociales

*Especta'cult;s. s

Con esta diversidad de secciones pueden leerlo todo tipe de publico ya que

cucnta ademés de:mdajg_ esta informacién con suplementos especiales como: Esencia
femenina, cultural, gerioi:ibros y una seccién dominical dedicada especialmente a los nifios

En si pritera seccién podemos encontrar informacién acerca del acontecer

de la nacion y también ejiediton'al

i

E1 50l en 1a sociedad- Mantiene informado al lector acerca de eventos y la

5

moda iatermacional.

El spl eB los espectdculos.- Contiene informacidn sobie cine, teatio,

i

television y radio
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E! sol en ios depaortes.- Tedo lo referente a los deportes apoyado por la

informaci6n de su peﬁédii;o ¢l “Esto”,

El so} en provincia.- Informa sobre los diferentes acontecimientos en el

i

interior de la Republica niexicana,
i
El so-E en ;los negocios.- En esta seccidn se encontrara fa informacion
referente a los negoci_os illz.istrada 2l mismo tiempo por medio de grificas, mostrando de esta
maneta las principal tenglencias de la economia del mercado cambiario y bursatil.
La elaboraéién de un periddico es todo un procedimiento que esta totalmente
calculado, para tna rgejoricomprensién lo dividiremos en seis pasos:

1. Informacidh.- E%sto va a comenzar con el trabajo de los reporteros, columnistas,
elc, que se encargan d; capturar las noticias, articulos, reportajes, enirevistas mds
importantes del moménto.?l‘ambién mantiene comunicacién directa las 24 horas del dia con
las Agencias Neticiosas %nés importantes del mundo, como son: AP, AFP, UPI, EFE,
PRENSA LATINA, ’EASSi, UPA, REUTER, DOW JONES, OCNECSA, ANSA, etc.

2 - Redaceidn,- Aciui se encargan de vaciar toda la informacién capturada en las
Gthmas 24 horas, en el S’{iSTEMA HARRIS; que es un conjunto de sistemas donde se
almacena toda la infom%acién recabada por reporteros, columnistas, editorialistas y
Agencias de Noticias, Ya :{eniendo todz la informacidn necesaria se procede a convacar a
ung junta, en ja cual s haé_’c una evaluacién del material y asi mismo se elabora un domi o
guda, en el cval se matca cé espacio que se le da a cada nota, segiin su importancia, con los
domis hechos se mandan éireCMente con los editores que se encargan de fotocomponer
cada nota con sus medildas%tlpograﬁa, pies de foto, etc

<
H
B
H

:
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3.- Fotoedicié‘g - E;Ia va a ir formando cada pagina del periddico en 1a pantalla de la

.

computadora, segin ld indica el domi que se hizo previamente acomedando las notas, fotos,
publicidad, etc.

otomecg; Termmado el trabajo de fotoedicién se procede a ilevar ¢l
material {las péginas”forrﬁgdas}, al departamento de fotomecdnica, donde se encargan de
hacer las selecciones _de coj‘!or parz las fotografias, la publicidad, los negativos, las pruebas,
hasta elaborar las !éminas que se requieren para las rotativas.

5.- Rotativas.- Erl é!ta se incorporan las {4minas con la ayuda de fas dobladoras, se
preparan las tintas, ﬁjldoré ¥ agua que son necesarios para la éptima impresién del color ,
las prensas rotativas psuede;l imprimir simultineamente las cuatro tintas de la seleccién de
color, registrado autoénétiéhmeme, mediante sistemas electrénicos las cuatro entradas al
frente y a la vuelta

6.- Distribucidh.- ﬁi] terminar e] tiraje, el periddico autométicamente pasa a las
transportadoras que lq: llevén a una méquina que se llama “Contadora”, que va aplicando
bultos de 50 en 50 ha@ta il?gar a 500 ejemplares. Asf mismo pasan a la amaradora que le
hace los amarres al bulto para postetiormente entrar al departamento de Distribucidn,

Todo &l proc%ﬂdimiento anterior es primordial para que un periédico funcione
correctamente . ‘.
Dentro &e esﬁs mismo peribdico se publica también “El Sol de Mediodia”, el

cual tendrd que pasarlambién por todo este procedimiento. *°

2.6.- LA JORNADA, . ¢

 Vega, Vicior, Subgerenté'de Préduccién, Entrevista personal; 27 de febrero de 1997

T
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Con 23003_ accionistas de los cuales 180 son comunes ya que no tienen
derecho a voz ni votd, se ii_"undé el 3 de enero de 1984 el peniddico “LA JORNADA™,

Granados é;'hapa estuvo al frente del periddico como Director de 1986 a 1988
y actualmente ef encgrgacl;‘} de [a direccion es Lic. Carlos Palldn,

Dentre de!’ misme se publican importantes supiementos como “Doble
Jornada®, el cual es totaimente feminista y sale publicado el primer dia de cada mes,
“Historietas” publicido s;lamente los sabados y esta realizado especialmente para nifios,
también existen suplgmenjjos como: Jomada Laboral, Ecolégica, de Campo y Semanal,

La oj;gani%zacién de un periddico es fundamental para su buen
funcionamiento, asi que La Direccién General que es quien va a tomar las decisiones mds
importantes gue surjah.

A continuagion veremos que esta se encuentra conformada por:

DIRECCION GENERAL,

Coordinacion de infohnacién Coordinacén de Produecion.
general ) Tipografia.

Seccién de Deportes Correccidn y estilo.

3eccion Cultura, T Fotomecanica,

Seccidn Internacionales, - Fotocomposicion.

Seccidn de Economia: : Formacién

Imprenta

Coordinacién de Edicién
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>

Jefe de edicion ; Jefe de redaccion.

Para la publicacion de una nota esta tendra que pasar por una serie de pasos,

z

en primer lugar estara a Eargo de la Junta de evaluacién, guien decide si es pubhcada,
posterrormente  pasara por la Coordinacién de edicion que seflalard la informacidén que

ocupara ia primera plana :por orden de importancia, por (iltimo se checaran detailes en la

mesa de redaccidn,

2
N I

Lo més inmondbtc dentro de la elaboracién del ejemplar es primero que nada
seleccionar la primera pl@a y Ia contrapertada, porque éstas determinan el contenido de

dicho periddico. *!
2.7.- REFORMA .

El 20 de néwiembre de 1993, surgid una nueva forma de periodisme en la

Ciudad de México q{:e llefvé por nombre “El Reforma”, periddico que actualmente es uno

= F
+

de los que tiene may?or ci}culacién en toda la metedpoli y se encuentra entre los lectores

como uno de los mas acepjados en su géneso.

Su odltemﬂo esta compuesto por diferentes secciones como: Ciudad,
Cujtural, Negocios, (}:ent-e;zi Expansidn, Reforma y Nacional, que totalmente integradas van
adar al tctor fa infoﬁnaciiﬁn mAs precisa

El Reﬁsrma;: es una de los periddicos mds completos ya que cuenta también

Py )
con numerosos suplémentos que aparecen semanal o mensualmente’ dentro de ellos se
3 z

enguentran: Enfoqueé Maiazme, Negocios, Inversién, Novia, Moda, Salud, Mascotas y

s
+
v

I Barrios, Juan, Recursos Huméncs, Entrevista personal, 23 de febrero de 1997

%



43

Viaja en estos suplgmergtos podemos encontrar toda la informacion adicional que nos
hubiera hecho falta (fen(rqi del periddico.

Siemére se;’va a llevar un control de su circulacion y en este caso se puede
ver que {os dias de n;%lyoriicirculacién son los lunes, viernes y domingos.

Para l; totai realizacion del periédice la noticia pasard por todo un proceso,
esto es, por una serﬁ: de departamentos que chocaran cada detalle hasta que al final este
lista para su lmprﬁ:ongy con un Jugar especifico dentro de las paginas siempre
dependiendo del orde;n de§ importancia.

El Lié. Ai;éjandro Junco Vega, es quien funge en este momento como
director del mismo y‘clar? con la participacidn de 600 personas mas entre ellas reporteros,
cotresponsales, técniéos, limpieza, escritores, etc.

Se cuéma iambién con el apoyo de Agencias de Noticias como; The
Associated Press (A? estadoumdlensc), France Presse (AFP-Francesa); EFE (Espafiola);
Agencia Nazionsle Slam Associata {ANSA-Haliana);Reuter (inglesa); Prensa Latina
(cubana);IPS(mtcmaqmnaD; DPA (alemang); UPI (United Press International-E1J); AP-
Down Jones; thua (Chi‘;)a]; Sygma. sunado a esto de manera exclusiva colaboran The
New York Times, T!ée W;shinton Post. Los Angeles Times (EUA); Le Monde {Francia),
Financial Times (L&ndr@), The Wall Street Journal (EUA), Le Moudjshid; Atlanta
Constitution, Dallas Timg Herald, Newsday (EUA), Newsweek, The Economist, The
(iuardian, Christian ngienge Monitor y Hartford Courant, time y Baltimore Sun, 2

E

%

2.8.- EL NACIONAL,

§
H

¥
? Rueo, Juana, Coordinadgra, E?‘!revista personal; 28 de marzo de 1997,
N



Actualmenie la Lic. Enriqueta Cabrera se encuentra al frente del periédico
“El Nacional”, gue fie ﬁ:ﬁdado el 27 de mayo de 1929,
Dentra def;esta empresa se cuenta con una organizacién para el buen

funcionamiento de la mista.

i

i

» DIRECCION GENERAL
+ DIRECCION ADlErﬂNIjS,TRATIVAY FINANZAS.
+ SUBDIRECCIONDE ﬁmANZAs.
» DEPARTAMENTO Dg CONTROL Y PRESUPUESTOS.
» DIRECCION cox@mRé;IAL.
+ SUBDIRECCION'DE MERCADOTECNIA.
+ SUBDIRECCIONDE GIRCULACION.
« DEPARTAMENTOS Di)_a CONVENIOS.
« DEPARTAMENTOS D£ IMPRESION A TERCEROS.
o

Ceada ano ﬂe estos departamentos va a tener ciertos objetivos muy bien

definidos, para que s] inéligrarse s¢ tenga el buen funcionamiento del periddico. Pero

siempre nos encontraremo$ en primer [ugar a la DIRECCION GENERAL, quien serd la que

en determinado momento tdmar4 las decisiones m4s importantes.

b
;
En muchos éksos existe dentro de peri6dico un elemento muy importante y

que no se puede dejariie lado, Ja publicidad, que ocupa un 16% dentro de su contenido ¥
B

T
e
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nos podemos dar cuentd que no es su caso, ya que lo més importante para ellos es la

informacién mas precishk y en ¢! momento justo, aspectos como este puden tomar un

segundo o tercer lugar. -
:
Para la elboracién de las noticias se cuenta con tres departamentos, los

encargados de mantener ima excelente publicacién que son-
i

* Edicién: En este depatamento se encuentran redaccién, Produccién y Sistemas.
k)

# Comercial Nos éncolt‘xtramos con publicidad y circulacién.

i

. Administracién:“Eslzées apoyo de todas las dreas.

E! Nacional es uno de los periddicos que maneja la informacién totalmente

gubemamental, como ha gido catatogado desde su fundacién.

¥

2.9.- OVACIONES.

Ubicado eli Ignacio Mariscal se encuentra desde el 26 de enero de 1947 el
periddico “Ovaciones”.
A partir deda fecha de su fundacion ha contado con diferentes directores, los
v 1

cuales lo han llevade a sér el petiddico que es actualmente. Posteriormente se enumeran

algunos de ellos. :

H

B

&

*Ruiz, Asturo; Relaciones Puibljeas, Entrevista personal; 8 de marzo de 1997,

i
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DIRECTORES
Lic Jacobo Zahtou.;iawéﬂd
Lic. Femando Gonzé[ezé]’arra.
Lic Fernando DIaz:Lon:;:bardo.
Lic. Eresto Navar(fete

Dcm_;-o dgl periddico existen diferentes departamentos como redaccidén,
prensa y admirustraciéin, que al fusionarse dan como resultado la clasificacion,
ordenamiento y acaiaado%ﬁe toda la informaci6n que va a quedar impresa en cada wno de los
ejemplares que diaéiaméme salen en circulacitn, los cuales son aproximadamente entre
40,000 y 60,000 al dia !

Los supieme,mos’;aon parte importante de cada uno de los periddicos ya que son
complemento muy?necﬁﬁario para equilibrar la informacitn, siempre contardn con
espectacuios, infor:ifmciél general y deportiva este dltimo publicado mensualmente, por
reporteros especializladosé

Los dias de mayor circulacién son lo lunes y los sibados, y para llegar a este punto
se necesitan apm;;imaéameme la participacion de 450 personas estratégicamente
distribuidas en todos‘: los éuntos claves para obtener toda la informacién necesaria.

3

Para detectar si la informacién es la adecuada se cuenta con el Director de

Edicién, Beportes Carlod Fernando Garcia, Informacion General Feymin Granados.

El OQacloéles cuenta también con la 2a, edicién desde mayo de 1962,

publicada todos los dias cim la informacidn mds oportuna del transcurso de la mafiana.

3
H
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Tiens coé‘no apoyo las Agencias de noticias UPI, EFE, AFP, AP, DPA,
Reportajes mundiale\s > NOTIMEX. H

H
[

2.10.- LA PRENSA,

*Un penégiico poseedor de una profunda vocacién popular”, fundado por
Pon Pable Laanga.rijca, eii29 de agosto de 1928 y fue entonces cuando aparecié el primer
ejemplar comeo Diarjo Ii'téstrado de la Mariana .

Despléés ei?ZS de marzo de 1935 se cierra por mala situacién financiera, y los
trabajadores se venf obliéados a acudir al entonces Presidente de la Repiiblica Lézaro
Cérdensas del Rio qufen lr;s apoya ¢ impulsa la creacién de una Sociedad Cooperativa.

Pon l\{darioiSamaeila de [a Cijiga en 1994 ¢s nombrado Presidente Honorario
de La Prensa. i

El capital t.iue lo constituye corresponde a un 51% de Ia Editorial Olmeca, el
24.5% Grupo Editoﬁ;l Sa%nti[lana ¥y 24.5% al grupo Prisa.

ESTRUCTURA DEﬁEDKiI‘ORA LA PRENSA, S.A.DE C.V.
Director General. -
Gerente General : Subdirector General

Director de Finanzas . t Subdirector de Redaccion

Director de Circulacidn

3

 Sinckes, Francisco, Relgc:onég Pibticas; Entrevista personal; 8 de enero de 1997,
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Ehirector de Pubiicid;d :
Recurses Humanos T
Direccién Técnica

Dentr;) deéios diferentes formatos que existen el periédico La Prensa se
inclino por uno en ei_peci;’l, ya que su principal objetivo entre ofros, era darle al lector una
mayor comodidad alzser lé;ido.

La cortifonéncién de su formato es el siguiente:
1.~ Formato tabloide “
2.-5 columnas de ancim. :
3.-1,000 lineas 4gata ;'por éada pégina
4.-200 lineas 4gata dé larg.

Su pu_i}!icaéién se encuentra integrada por doce secciones, distribuidas en
temas especificos los:;cuat;:es permitirdn al publico lector identificar ficilmente, obteniendo

: .y .3
la informacion que requierén

» Politica C
¢ [Informacién Gener\al. |
s Vox Populi.

s Metropolitano,
* Intemacionales

* Estado de México. *56

+ Economia y Firanias

iy
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* Policia : i
s Deportes.

= Especticulos =
¢ Cartelera de cine,

¢ E!aviso efectivo.’

= i
i\

Dentro del periédico cada una de las pdginas son muy importantes, por
oo

ejemplo. la pagina No. 3 es la més importante pues tiene notas politicas, nacionales e
intemacionales, la ﬁégin@i No. 2 que en un segundo, lugar ya que contiene sélo temas

generales

P

El proteso de elaboracion de todo el ejemplar consta de cuatro etapas.

Ia. Etapa: Son Iai fuentes de informacién, que se van a obtener de los reporieros,

fot6grafos, Agenciasy coféaboradores. También entra el monitoreo de la prensa por radio y

television :

2a, Etapa* Foi;znacién del periddico.
Pubiicidﬁid ¥y promeciéa,
SeIe:s:ciérg de la informacién,
Esqwémat;zacién y formacién de las paginas.
Gene;-acic.‘él de negativos,

Genefacidty de |aminas: rotativas,

3a. Etapa: Produccién.

k4

Prepiracién de rotativas y montaje de rollos de papeles.

.

Moniaje de ldminas de impresion: la tinta

i
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Afustes de calidad de impresisn.
Tiro dé periddico (impresién).
4a. Etapa: ﬁisuibucién.
Iiotacgén de periédicos a las secciones de empaque.
Pj}epat;cién de bultos para distribucién forénea
A:}ies de pasar por todas estas eiapas €l ¢jemplar tendrd que pasar

g
"ecesariamente porda Direccion General para dar la orden de ser publicado.

3

2.11.- UNO MAS UNO_

Entre la gﬁn diversidad de periddicos existentes en la Chudad de México nos
:
encontramos también cdn el “UNOC MAS UNQ”, fundado el primero de noviembre de
1977, por Manuek Be;crra Acosta quien fungia como Director en ese momento,
actualmente se encuientnxz: en este puesto el Lic. Luis Gutiérrez Rodriguez y con el apoyo de
aproximadamente 3::90 pi&tsonas a su cargo, dan como resultado la diaria publicacién de
este periddico. ;
A dit%zrenéia de otros, solamente se publica un suplemento que lleva por

nombre “Pagina Ung”, elcual trata teras sobre ecologfa, politica y juegos.
H

i
i

e

* Quezada, Jose de Jesﬁ;; Departamento de publicidad; Entrevista personal; 20 de enero de 1997,

4
H
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:
Para mantener mejor informado al pablico lector, el periddico se encuentra
dividido en cinco granded secciones que permitirdn que el lector siempre esté al tanto de lo
1 4
que acontece en su pais yen el mundo, las secciones que lo integran son:

i

s Economia. .

Politica. ’ :

s Elpals. o

s Cultura,

Especticulo

Al iguaal ciue otros diarfos tiene dias especificos en los cuales no es

E

publicado comeo el io de ;inayo, 30 de diciembre y 25 de diciembzre.

Dicho‘peri;dico se ve apoyado por las Agencias de Noticias y también por
sus colaboradores que ;e encuentran distribuidos estratégicamente para reportar la
informacidn en el mclg;mené‘: exacto,

El prooeso de cambic ha sido lento y por esta razdn se ercuentran tantas
variaciones, La expe?iencga de los colegas, la competencia entre ﬁrmas de proveedoies, el
mismo desarrolio dc’ila tt?cnologfa, han hecho que los periédicos busquen adaptar a sus
propias necesidades éhistgﬁa los avances que se van produciendo.

Estas f;zoni;s ¥y sus necesidades forman su organizacién y funcionamiento de
cada periddico esludiédo ({ue nos ha levado a describir con detaile uno por uno los sistemas

de funcionamiento, simismo se proporcionan las marcas utilizadas con respecto a la

teenologia y las adapt}ciories que los peri¢dicos han hecho. 26

i

i
- 3

¥ Morates, Vicente: Coorgtinadt;’de Recursos Humanos; Entrevista personal; |8 de marzo de 1997.
i

i

b
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H

A través cie este capitulo hemos visto como surgen cada uno de los once
periddicos que actua!mer%e circulan dentro de la Ciudad de Méxice y al mismo tiempo nos

damos cuenta de los avanges tecnoldgicos y su desarrollo hasta estos momentos.
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3-Enéel teécero estarian aquellos periédicos que han modernizado todo ¢l
sistemma. desde 1a redacciién que ahora es electrénica en videoterminales, hasta la
diagramacion en pantilla 0 bien la diagramacién de la pdgina completa, & este modelo se le
llama “ El linea de priixcipi:o a fin”, donde la informacidn fluye por cable.

Podemps v&‘r que en estos tres casos los periddices por diversas razones no
se han moedemizado ‘totalsmente ta redaccién, reporteros que afin utilizan maquina de
eseribir tradicional y que ijasan su nota en papel a la mesa de redaccién, y redactores que
escriben su nota en vifieot;lmmales para que la informacién contintie su camino por cable.

Sclaménte i-.l pericdico Excélsior utiliza actualmente el sistema antiguo,
aungue ya se encuentta en n proceso de cambio.

A continuadion sefialaremos que existen diferentes pasos para Ia produccidn

de un periddico

SISTEMA TRADICIONAL.

£

h t

En el gistea antiguo o tradicional, los reporteros y redactores escriben sus

SPTE , . . o
notas con maquinas-de dscribir mecénica, posteriormenie en la mesa de redaccidén se

2
P

orgamza , revisa y §elecbiona ese material que va atener diversas fuentes que cubre un

periodico , v de los gablek que se reciben de diferentes agencias internacionales de prensa
como por ejemplo: AP, UPL, PL, NOTIMEX, efe.

° i, .
Esta inforfpacién es transportada a fos comectores, quienes revisan la
k1

ortografia y el estilo de la nota y es llevada a los talleres donde también se encuentran los

5

anuncios enviados del departamento de publicidad. Las notas son distribuidas entre los
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linotipistas, quienes las ponen en la méquina y s¢ sientan frente a un tablero que tiene 90

teclas, 30 negras co Iaf miniisculas, 30 azules con signos y niimeros y.30 teclas blancas de

4

maytisculas.

Postfdoréiente se hacen caer las matrices o moldes de metal, una por cada
letra, y éstas se acomodin en forma lneal, al mismo tiempo que son justificadas se ajustan
las letras que compi:oneté una linea, usando cufias entre palabra y palabra, hasta completar la
longitud de la justiﬁ_caci;Sn.

Al termixisr este procedimiento se vierte plomo derretido y queda lista una
linea de texto en metal.

Para“contjc;.ccionar texto y titulares se usa aleacién de plomo y antimonio.

Lle\;imdog a cabo todo este proceso se pueden realizar cinco lineas por
minute, posteriorrrgtenteige tlevd a cabo un adelanto tecnol6gico en este tipo de produccion
donde ya era posibie p{jmer aproximadamente 10 y 15 lineas por minuto, este consistié en
introducir al Iinotiléo m;cinta perforada para efectos de la composicidn del texto al cual se
le [famo tinotipo “(;‘ome;ia".

81 dgspui;s de terminar todo este proceso se encuentran faltas de ortografia o
algln otro error regil-esaiB rehacerse.

En lo qu% respecta a las fotos y fa publicidad se pasan por una aleacién de
zinc y se colocan iuntoi‘a los textos, formando la pégina y otra persona se encarga de su
presentacidn final, se ccénoce a este también como proceso de enramado.

Otro pas% es la estercotipia, cuando ya se tiene la rama hecha se coloca en

una calandra y arriba de ésta se coloca una matriz que estd compuesta de fibra asbesto y

algo de cartén pani darl}e resistencia, dicha matriz estd humedecida, al calandrarse la rama,
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. 1

se forma en la matgiz uk molde hembra es colocado en una mdquina que tiene la forma de
una media cafla, s¢ curva, se inyeeta plomo a presion y se praduce el estereotipo, el cual se
monta en la silla de la rétativa que es un medio cilindro montdndose un estereotipo arriba y
un estereotipo abajo v por cada vuelta de la rotativa se producen dos paginas del periédico.
La rotative es una maquina de tamaiio considerable que combina cilindras de

impresidn, cilindrogé de papel y depdsitos de tinta es [2 Gltima etapa de confeccion de los

peritdicos modemaos.

Podemos/damos cuenta de que éste es el proceso de impresion conocido
como tradicional y que’implica una mayor cantidad de tiempo en comparacién con los

procesos modernosde impresién.

i

Lo que sd podria considerar como otra desventaja es que el funcionamiento

de los linotipos desi)lieg%@ niveles muy altos de ruido y una utilizacién de material delicado

F3

gomo lo es el plonjlo findido, de gasolina, para limpiar las matrices en otra etapa de la

. B
produccion del peribdica,

E
=

Lo que s¢ consideraria como ventajas: la impresién a mayor velocidad y

i

1ambién lo reciclable del plomo fundido
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MODELO INTERMEDIO.

Este procéso se caracteriza por mantener vigentes algunos pasos del sistema

tradicional, combinido obn fa utilizacion de la fotocomposicion, y este vino a revolucionar
a la industria penodisuéa Aqui también los reporteros y redactores utilizan la mdaquina
mecinica para trabaj&r st; informacion que provienen igualmente de diferentes fuentes,

Es ulilizaga una técnica que lleva por nombre exploracion dptica que
consiste en un aparato que puede examinar texto e imigenes, para después pasar al cerebro

central de la compufadord, donde son justificados.
En el CPI] que ¢s el corazén de la computadora analiza el texto que se le

L
envis, lo justifica y efectia las correcciones del texto de acuerdo con las ordenes recibidas

§ %

A diferencia de las tinco lineas por minuto que componia un linotipista en su maquina, la

computadora puede %om[ioner un promedio de 50 a mil fineas por minuto,

Bi procesﬁ de fotocomposicidn, sustituye al tradicional hecho de lincas
compuestas pot plomo ﬁmdldo, y consiste en negativos de letras, situados en discos y
cilindros rotativos, apartgr de los cuales, un disparo luminoso de neén proyecta hacia afuera
el signo fotogréfico. f

La m;quiréﬁ se opera a través de la introduccién de datos mediante cinta
perforada, cinta maﬁznéti&x o disquete y sale el texto sobre tiras de papel organizado en
columnas y de acuer;io cét las instrucciones precisas sobre el tamaiio de la tipografia.

Despt?és sé recorta, encerario y pegarlo a una pagina del tamafio real de un
peniGdico, siguiendo clat@. el esquema que ya planteo el jefe de la seceidn, cuando pasa a

i

formacién aqui se hardn las Oltimas correceiones de texto o los cambios que se pudieran
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presentar a Gltima ﬁcra.Z;Ya que estd lista la pdgina pasa al departamento de fotomecdnica y
se fotografia la péﬁina ya realizada en el departamento de formacidn con lo que se obtiene
un negativo que sirve pz;ta hacer un clisé para la impresién el ofiset.

“La palal;a OFFSEY vicne del inglés to sef aff que es aportar, transsmitir,
este €s LN proceso que s¢ adoptd después de la Segunda Guerra Mundial"?®

Al oﬁ‘setse le llama asi porque el papel v la plancha no llegan a tocarse, ya
que eatre ¢ilos esté;un c;!indm de caucho.

Se hace l.;]a fotografia de la pégina completa y se imprime en una fina hoja
de metal o de papet red'lzlbierto de pléstico que es fotosensitivo. Las dreas obscuras de la
hoja quedan come :una ;uperﬁcie ligeramente engrasada y son: letras, puntos, fotografia,
etc. que esta adherigda a ia rotativa , [a delpada hoja se rota contra un cilindro de agua que
humedece las dreas blanf.:%es.

Este iarocé’dinﬁento parte de Ia base de que el agua y el aceite no se mezclan,
posteriormente, la n‘usm operacion se repite pero contra un cilindro de tinta.

Las #&eas fblancas con agua rechazan Ia tinta y la grasa.

El pmces{: computarizado también es aplicable a la rotativa, una unidad de
dstag, de las mis mbder;ias, se pueden manejar desde una cabina transparente a prueba de
ruido. Al quedar cox}lput:;ﬁzadas las unidades, lo Winico que se tiene qué hacer manualmente
es meter el rollo de bapeli

Alguiias d} van a tener un circuito cerrado de TV en cada unidad, por medio

:

de €l pueden veriﬁcars% los resultados y manejar los tinteros, que estin totalmente

H

# MENDEZ Marcin, Ara Matha, Op. cit., pag. 25.
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computarizados, paro controlar las cantidades de tinta que se distribuyen a lo largo de la

pigina

SISTEMA MODERNO.

Es el mod‘_elo etectrénico de principio a fin que representa Ia introduccién de
fos sistemas computarrizados aplicados a todos los pasos del proceso periodistico:
redaccidn, composic;ién %impresién

En ia sala de rejdaccién ¢l cambio implico la sustitucién de fas miquinas que
tradicionalmente uljihzaé)an ios redactores y reporteros por videoterminales, estas se
componen de una péntailfa y un teclado come el de una maquina de escribir, y esté enlazado
al cerebro central de! la cig:mputadora, la informacion sale también por una cinta perforada,
en las wdeotennina!ies m;s antiguas, que luego son introducidas en fa computadora.

E i

Ef trabajo que se va a realizar en ta videoterminal consiste en la redaccion

de notas periodistic;_ls qlie son introducidas directamente por {os reporteros, quienes con
toda facilidad puedeix ir ri'lodiﬁcando el texto a lo Jargo de su redaccidn con la ayuda de un
cursor La mfonnacfén eh la pamalla puede ser borrada por pérrafos o lineas completas,
puede cambiarse [a subiciﬁcién se ¢stas, pude ampliarse al comienzo o al firal con sdlo
oprimir unatecla ,,
En lo %;ue éespecta a la publicidad , éstos también pueden entrar directo a la

comiputadora desde ﬁnunéios clasificados de ocasién hasta publicidad mdas elaborada, que

1mpligue tazeas de d:i)u_;o 5! diagramacién,
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Existen lag terminales inteligentes que son las més avanzadas ya que tienen
3

una entrada y salidd de informacién que se puede archivar y clasificar. Hay otro tipo de

M
e

terminales pero no pueden realizar esta operacion pues no tiene entrada directa al cerebro

central 5

3

Con Ip qué respecta a las fotocomponedoras son méquinas de rayos l4ser que
ya no van a funciopar éon rayos catddicos sino con los mencionados anteriormente, la
composicidn por laser pzizede convertir cualquier archive en un programa de composicién y

en un dispositivo de intergonexién y fe va a permitir enviar archivos via médem.

H

EDICION VIA SATELITE.

H

La nueva fecnologl'a permite que actuaimente se pueda editar un periddico a

z

nivel nacional, y qué el mismo dia se imprima simulténeamente en diversas ciudades de los
¥

estados de la Repiblica Mexicana.

i

Por medic del facsimil que es una mdquina que puede leer una pagina,

exploraria y convertirla en sefiales digitales que transmite en forma de pigina, A 1 leer

distingue entre blaticos ¥y negros y va estructwrando una informacién digital con base en

3

Ceros

Cada imo de los periédicos va a tener un sistema de produccidn dependiendo

ES

% 3
de su desarrolio. U!ifizanao alguno de los antes mencionados y nos vamos a encontrar que

4 H

en cada uno de lo§ onge periddicos que nosotros estamos analizando van a existir
N H

diferencias aunque e3tén dtilizando el mismo sistema de produccién.

%
g e
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Vererhos acontinuacién ios sistemas estdn uttlizando algunos periddicos:

EL UNIVERSAL :

Este 8 uno de los periddicos que se encuentzan totalmente automatizado, ya
: 7
que existen 31 termipales'de computadora con memoria, de éstas ocho corresponden a los

secretarios de redactiény dos estdn conectadas a los cables y tienen 80 megabits de

capacidad que file adquirida en 1981,

Los reporteros van a escribir su nota en la terminal la cual va a ser comegida
g

1

por ellos mismos y !a alé@:acena.n en la memoria y después les jefes de seccidn sacan las

i
i

natas que les comesponden, las revisan, les dar orden de importancia, Ya estando lista la
mandan por linea a [a'fotofomponedora.
Se tienen &os fotocomponedoras Harris & éstas también les legan las

mserciones publicitarias. - Ya que estd compuesta la pégina pasa a la seccion de

fotomecdnica en donde se fjreparan las planchas para Ja rotativa.

*

Cuenta condos computadoras DELL que realizan la funcién de servidores

del sistema de captum y él Aviso Oportuno telemarketing. Dos computadoras SUN que

realizan la funcién de servidores del sisterna de armado de Avisos ¥ paginacién del Aviso

<

oportuno.

3
4

Las mé@uina}i 1mIpresoras van a tener un tiraje de 56 mil gjemplares por hora

y llevan a cabo e} tiraj;e el (;irccio ya que los mandos son computarizados, [z rotativa cuenta

L
con portarrollos y tramportadores que llegan hasta el departamento de empaque
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i

b

Dentro del iJniversal, la pnimera etapa de modernizacién ocurrié en el drea

de fotecomposicion desechindose de esta forma el sistema caliente en 1976,

NOYEDADES

<
i

Dentro'de eite periédico nos vamos a encontrar con 36 videoterminales, 28

de Jas cuales son paraj!osjéfes y ditectivos del periédico. Son de la marca Harris 1 210 que
solamente alimentan al sistfema ¥ no pueden recuperar informacién.

Laz vic%éote;xninales de la sala de redaccién se encuentran conectadas con
dos cerebros eentralesf los éuales van a registrar fa informacién que viene de fuera, como de
las Agencias Noticiois, él cerebro va a enviar las 6rdenes a las tres fotocomponedoras
Hartis y de éstas salert las ?@ler&s que son formadas de manera manual para ir directamente
al departamento de fotbmeéénica.

Novedaf;des éene fres rotativas y una conscla de mando gue es totalmente
computarizada esto qufere titcu que la computadora programa cambios de rollos, velocidad,
registro de color, ete. ?
Hace se:s aéos que adquirieron las fotoccomponedoras Harris con el Lic.

-
Vega Coordinador Ejeﬁutivib de Produccion.

EL SOL DE MEXICO.

En los @iferentes departamentos que componen al periddico se encuentran

videoterminales que utﬁizanj los reporteros.

H
¢
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Fxisten Béﬂarris. 14 editoras medelo 1700, 13 modelo 1050 y tres | 420, ias

que son utilizadas por Ios reporteros no van a recuperar informacién. ya que los jefes de

seccion recuperan las nofss que los reporteros envian directamente al cerebro central.

. 7
% 2

Las videoterminales mandan la informacion al microstore y ahi se almacena

en discos

5

Ei Sé;l de México tiene su tiraje en una Goss Metroliner con capacidad para

®

producir 60 mil ¢jemplargs por hora, con ella se imprime el Esto.

EL NACIONAL
€on o qﬁe respecta a los avances tecnoldgicos en este periddico nos
encontramos con la :iala de redaccién que opera del modo tradicional ¥a que los reporteros

H T
van a redactar sus nitas én méquina de escribir mecdnica, siendo trasladado este material a
la mesa de redacciony u@ vez ferarquizado se envia a fotocomposicion.

A pagir & este paso este periédico puede considerarse come el mis

modemo de los peridfdicogde {a Ciudad de México,
I
Han elimifiado la componedora clésica por el liser e incluyen ya la

transmision vaa satélite,

Enlo (iue réspecta a la captura de la informacién se utilizan dos sistemas que

son uno por 18 comﬁuta(ﬁras Compugraphic divididas en dos grupos de nueve y otras que
- i

i

H L .
son ¢f shodelo de las teminales es de 8 600 que estdn conectadas por cable, con dos
3 §

cerebros centrales Hedrix 545 y tienen salida a la Impresora, en ésta s¢ imprimen las notas,
3
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se corrigen a mané y % devuelven a las capturistas que en pantalla eliminan el error,
enviando ja nota diziectargﬁenze al 1dser,

Debi;io aéque las terminales tienen memoria y graban en disco, ya no es
niecesario  que pas;n pbr un cerebro central. Estos dos sistemas han sustitvido la
fotocomponedora t:;djciimal por ¢l léser, con lo cual el ahorro de papel fotogréfico y de
pelicula es significativo,

i

Del hiser se pasa a formacién, el cual todavia es manual.
LA PRENSA

Este penbdtco cuenta con 35 videoterminales, la mayor parte de ellas son

wilizadas por captthstas, El jefe de redaccién y el subdirector tienen una terminal y
i

algunos otros reporteros gescriben directamente en ellas, quienes producen su nota en la

méquina mecanica 14 pasgn luego a los capturistas, tas videoterminales son Harris v hay 25

modelos 1 760y 10 ;;Iel modelo { 780.

Con Elo éue respecta ala redaccion no se utiliza totalmente las
videoterminales ya qae Io% reporteros no se adaptaron a su uso, y una excusa de ello es que
debido 2 que este p;riéd;co es una Cooperativa no querfan que fueran desplazados los
antiguos tipdgrafos. T

Cuand; yaf”se corrigi6 el trabajo de los capturistas pasa, en la linea al
cerebro o unidad de% proéesamiento la marca de este es Harris que almacena hasta 96

millones de caracierey,
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Al patar al departamento de fotomecdnica se va a las rotativas que son tres

en estas rotativas solp se hace periddico y su suplemento dominical Pero también la Prensa

B

cuenta con oteo edifigio con rotativas para maquila

LA JORNADA.

Enla ga]a dg redaccibn del periddico es mixta, hay cinco microcomputaderas
Printaform 5 203, las cgiales son usadas por les redactores internacionales y por los
correctores de galera}s, cuiando ya se eliminaron los errores de la informacidn se regresa a
los correctores de (galeli'ns que corrigen en pantalla dichas notas, el resto de las
informaciones, lueguj,de éguir este procedimiento comin en la mesa de redaccidn, llegan
fos capturistas y luegb a ldis correctores de galeras.

La con*eccfén se hace en pantalia y la informacién ya ha sido grabada en
discos ya con las caﬁ;cciénes el disco se pasa manuatmente a captura.

En el érea %ie captura se utilizan 12 computadoras personales de la marca
Cotumbia cen la cap;cidairi de 256 K y seis Printaform tiene por linea dos Interfaces HYJ
que a su vez envian a do§ fotecomponedoras de la marca Compugrapic 8 300, cuando la
composicidn esta lista se fé)rma manualmente la pagina. Hasta aqui ] proceso que se realiza
se lleva a cabo en ei perdddico ¢l resto del preceso se lleva acabo en una empresa que

B

maqutla ¢l periddico,
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EXCELSIOR.

El iinigo p%gtiédico que no ha cambiado sus sistema de caliente a frio es
Excélsior, y de esta forma ha venido trabajando por varias décadas.

La sa!é de rigdaccién y la mesa trabajan con mdquinas de escribir mecdnicas,
una vez que se con'igieronziestas notas se convierten en “hueso’ para los talleres.

En pri\mer %lugar se inicia con el proceso de tipoprafia en caliente, los
opetadores utilizan Iris linétipos para componer con metal fundido fas Namadas galeras, de
esla s¢ toman una préaeba;n papel que el corrector leerd para eliminar los errores. Hecho
esto el tipdgrafo vue;ve ﬁ?componer toda la linea en donde hubo falla, ¥ esta Oltima se

L=

sustituye por la correéta, a;i al terminar cada ariiculo,

Las nolas yt; en tipografia se van acomodando en las cajas, segin el diagrama
que se hizo manualm;nte, Eal estar ya listas estas planas se les lijan para quitarles el exceso
de metal y se pasan al ére; en donde se elaborardn las planchas que serdn montadas en la
rotativas, el procedinﬁentt;f’consiste en grabar sobre una plancha de hule la composicién y
de aqui pasar a una laimmade metal.

Las rol{ativa; det Excélsior son una Goss Headliner adquirida en 1959 de 10
unidades y con un tiro%de 59 mil ejemplares por hora,

Para lo;_; tirds a color se tienen una Super Alberting, de 10 cuerpos con dos
dobladoras ¥ pagador;s al%}ométicas, adquirida en 1973 y su tiro es de 30 mil ¢jemplares

por hora. Las rotativas sirv;an también par imprimir revistas y suplementos de la propia casa

editorial.
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EL ECONOMISTA.

El eeonorilista esta integrado por un cuerpo de redaccién con los mas

talentosos y profesionalés reporteros, investigadores, economistas y colaboradores, este

H

cahficado equipo himang tendra apoyo de la mds modemna tecnologia y el soporte de 500

bancos de datos en todo ¢l mundo.

H

Se diéponé_;de la mds avanzada tecnologia a nivel mundial para Ia edicién e
impresion de periddicos, Bl concepto con et que se ha desarrollado el proyecto editorial del

periddico El Bconqmistji es el de un sistema Integral de Edicién, el cual consiste,

bisicamente en integrar:la entrada de la informacion con proceso y disefio en forma

I

aytomatizada { diseflo de pdgina completa en pantalla de computadora) y con la salida de

pagina completa en fegativo o impresora ldser y en un futuro, con salida directamente en

lupuna tipo onix

e e et

El cuerpo de reporteros, investigadores, analistas y editores del periddico

estdn conectados enilineé, a través de una red de computadoras personales (compatibles

BM), con los archiw_}s de} sistema editorial, de tal forma que cuzlquiera de ellos escribe sus

ariiculos y los guards direi{'tamente en ¢l sistema Harzis 8300 para su edicién y disefio en la
T

pagina que le corresponda;
El proi:esacipr de palabras que se utiliza es el Harris Writer, con funciones
especificas que facilifan y?;nejoran ta calidad tipografica.

Para lg realizacién de las gréficas se ufiliza el programa Harvard Graphics y

s

para mapas y grificas més}complejas el sistema Macintosh de Apple después se integraran

3

-
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las gréficas, fotograféas yéos anuncios con un tector ptico que acepte el tamatto tabloide y
que tecnologicarmentg estéf_ méds desarrollado

Usa vez qiie las paginas se han completado en pantallas del sistema Harris

2300, se obtiene una‘:copi:ia en la impresora laser al tamaiio tabloide, la salida de las paginas

es a {ravés del sistema d:& fotocomposicién Autoldgico donde se obtiene directamente el

negative de cada una de ellas, el conpunto de pdginas se pasan al departamento de

formacién de negativos y i&mi.nas para finalmente pasar a la impresién del periédico

32-LA COBERTiIRA%DE LOS PERIODICOS DEPENDIENDO DE SU TIRAJE
DIARIO O SEMANAL,

Ei tirafe de;un periddico se vuelve trascendental, pues este se va a reflejar en
1a presencia y en el alcan@e de la difusidn de la informacién, también se vuelve importante
por que es vna realidad qqe todo periddico subsiste de los ingresos por concepto de ventas,
y por lo tanto a may(r;r 2ira§_je, nos podemos dar cuenta de la aceptacion del lector y también
se da mayor segurida%l de ?esarrollo del periddico, asi como de la calidad de la informacidn,

Para Ifégarial resultado final que es el tiraje, la informagidn tiene que pasar
por los siguientes prdbedié‘aientos que son:

¥ Sala de Redaccién



v Mesa

v Compugraphic (éablei 8600, Compugraphic (cable) y Corona (disco).

v CPU Hendrix H 345 ‘

v CPU |

¥ Impresora Corrwcién‘

¥ Liser

¥v" Formacidn

v Fetomecénica

¥ Rotativas.

Ei tiraje dei!os periddicos va a variar dependiendo de diferentes aspectos, en
los que inemediabla}nent;e participan jos lectores que de una u otra forma son los que
determinan el tiraje diario ide un periddico.

A conﬁnuaéién daremos unos ejemplos del tiraje de algunos periddicos de la
Ciudad de México, ‘donde podremos damos cuenta en que se basan para manfener
determinado tiraje didriaminte .

a  Ovaciones tiene éiaria;neme un tiraje que consta de 3,600 ejernplares distribuides en la
Ciudad de Méxic?). di;ho periddico tiene una cobertura Nacional, y su tiraje depende
siempre de [a Ley'.de o?ér(a y demanda.

1
Para deteménar cuales serdn las cifias que manejaran en el tiraje se realizan

Estudios estadisticos.
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Novedades maneja c{iariamente un tiraje de 3000 ejemplares, solamente en la Ciudad
de México, suenéo su%cobertura en forma Nacional, su tiraje esta basado en la Ley de la
oferta y la demanda, I.;v;ara lo cual son realizados estudios.

Excélsior tienejcubémira Nacional, y su tiraje se adecua a Ia ley dela oferta y la
demanda, por m}j:dio‘%{le estudios estadisticos se aumenta ¢ disminuye la cantidad de
tiraje, por el morp%tenté no se pretende avmentario,

La prensa tiene ujha cébenura MNacional, su tiraje es diario y los dias en que aumenta son
los dias lunes, m_iércoies y sdbado.

El aumento de sétlrajié depende de la demanda del lector, de estd forma varia.

El economista ti:ene l;m tiraje diario y este aumentara dependiendo de lo que el piiblico

demande, para deterininar esto se realizan una sene de estudios estadisticos que

permitirdn tener un egfudios mas amplio, que es lo que conecemos como la oferta y la

z
£

demanda.
El Universal trené und circulacion de -

Certificada por: CAC ( Cerified Audit of Circulations, Inc,} y el Instituto

Verificador de Medids de%México.

Circufacién ngta phgada 172,000 ejemplares (promedio)
Circulacion p%gadgdiaria 153,000 ejemplares (promedio)

Circula en fodo el pafs, pero su mayor fuerza de venta y penetracién estd en

el Area me(rapnlitai‘m. ;

i

3.3.- IDEOLOGIA :EN IE;OS MEDIOS IMPRESOS,

i
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H

: .
El peri6digo siempre se va a enfrentar con frecuencia, a un problema donde

siempre se preguntard:‘Qué debe publicarse y qué no debe publicar?, encontrandose

bt

siempre en una posjcidrﬁ de noticias pubticables e impublicables, o que hace dificil saber

\_5 H » - r 1 *
no solamente lo que se v a decir, sino cédmo decirlo o cudndo.
Nosofros podemos darnos cuenta de las dificultades morales planteadas en Ia

publicacitn de muchas noticias. De una parte se encuentra el interés piiblico, y de la otra

i

los intereses particidares muy especiales

.

“La phlabi& ideologin surge en Francia y significaba la Ciencia o estudio de
las ideas, y se uuhzb al pnnmpxo para referirse a un tipo de filosoffa de moda durante las
Gltimas décadas de] sigln dleclocho y primeras del diecinueve.

En sq sent{do posterior, y mucho més importante, se emple6 para referirse a

un conjunto de creenc;as o ideas, o incluso actitudes, estrechamente relacionadas,
caracteristicas de un'grupp, un conjunto de este tipo puede limitarse a URas pocas personas

H

o ser compartido con muchas,

H

Ciertamente, un conjunto de ideas puede ser peculiar de una peisona ¥ sin

“ I

embargo se le puedé aplicar la palabra “ideologia” muy adecuadamente aunque , en ese
ER ¢
caso, la persona cuyas idefis o creencias y actitudes pueden ser peculiares suyas pero afectan

sus acciones’?’ o

En este casg la ideologia va a ser determinante en las acciones o actitudes del
H
lector y si el periédice coificide con su idealogia éste va tener como resultado la adquisicién
i
de un determinado peri6digo que apoye sus ideas.

7

* ORTEGA Josd, Ideologla e Hlstorra, piigs 15-19
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El téi“n‘lino; ha ido adquiriendo con ¢l tiempo un significado més positivo.

Sirve para indicar, un%palrimonio tedrico colectivo de distinta imspiracién (politico,

religioso, moral, etci)

La ideologia%\va a%ééstar de la mano con [a politica del periédico, ella influird en sus
decisiones y %ijaréiel camine que debe seguirse.

Por ;jemp:}o si los periddicos deben publicar mayor menos niimero de

noticias de politica y de q_ue forma deben ser publicadas, si se deben orientar o dirigir a su

pliblico, s1 deben s¢r mas o menos libres en sus criticas a los hombres pablicos y sus

actividades, se trata _’;le clj_’cstiones de ética, que deben ser determinadas, en Gltima instancia

por la opinién de la generplidad del piblico.

Por miedio de este medio de comunicacitn que es el periddico, el mismovaa

poder transmitir una‘ideo!ogia a todos sus lectores, por el en el manejo que éste va a dar a

:
H

la informacién P

S

El pet_iédi@b siempre tendrd que estar atento al transmitir la informacion ,
debe darle un especml cmﬂado no cayendo en los siguientes erores:

-Una mfomlamén descmdada

-Una mformaelon itlcompleta.
3 f

-Una mfonnaclén inexacta

3;

\«k

Much (i ﬂflyen los directores en un periédico, en la splicacion de su politica

:

e

y va a determinar el 51th ep ¢l cual se colocara en relacién a los demds.
El pergédicgi debe manejarse como los propietarios deseen ajustar a cualquier

finalidad, inclusive, qiometfcial, politica o social.

!

o
R L I

A T e
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El peiiédiéo es fambién un instrumento social, ya que entra en millones de
& *

hogates v es leido por cada miembro de la familia, donde no solamente va a proporcionar

noticias, sino también irformacién y entretenimiento, va a promover de esta manera una

~

Ideologfa, una manefa de pensar hacia determinado aspecto en cualquier ambito.

Esta considerado como el cuarto poder en fuerza e influencia ¥ va a tener un

H

caracter dominante,-de ‘gsta matiera difunde ideales y defiende a las instituciones, al
H

individuo, a la familla y a!a comunidad.

De esta f(iz_‘ma ¢l periddico debe mantener el primer deber, mantener al
piblico completa, ex;:lcta ;rverdademmeme informado,

Un ejsmpléde esto es la columna editorial que es generalmente reconocida y
aceptada como la tritzuna :!el Director, va & tener la misma libertad para exponer su opinién
. como la tiene le lector dé'mela.

Dcntrtg de un periddico siempre se planteard la pregunta de que si debe tener
una politica firme o sfgguié;l camino del centro sin inclinarse hacia ningtin lado.

=

Es muy digcil asumir una actitud enérgica en una edicidn, la respuesta se
padré encontrar por; lo @neral en la circulacién de un periédico y en lo que recibe en

publicidad, sin embafgo sg politica editorial puede estar generalmente determinada por la
base de la sociedad.

Algungs de los lineamientos del periddico pueden ser programas de largo
alcance y olros van a Eener?i_)ropésitos inmediatos.
Asi podemos encontrar periddicos:

I.- Republicanos.



2.- Democratas.

:

3.- Laboristas
Z

Cuya linea politica, por ejemplo en época electoral, puede saberse desde

i

antes. $
En la censira también va a influir Ia Ideologia ya que habra determinadas
- i

noticias gue no podrdn sef publicadas asi que de una u otza forma se le niega al lector una

F3

-
informacion completa sobge los hechos.

En um edjitoriai o comentario firmado que desfavorezes, los planes
econémicos de Ia admini%iracién suelen ser modificados y autocensurado en beneficio y
tranquilidad de la emi)resaé.

“El pgnod!co expresard el punto de vista de Iz Institucién sobre los
acontecimientos de inleré} social. El juicio critico no es separable de las relaciones de

pertenencia de la [nst!tucidn de medio sobre los sistemas del entorno En el aspecto

Ideoldgico como {os valorés que representa un medio impreso” ,*°

La pcﬁenem:ia a un sistema determinado y a los intereses que ese sistema

concentra puede eliminar segtin el grado de sujecién a que se halle el medio impreso, 1a

noc16n de imparciakidad Eeriodistica. Disefla en cambio, politicas definidas que puedan
:

basarse en propésitos alffuistas y que manejen clementos de la realidad con relativa

objetividad, B

i

- ér - . r
El conirol directo de los medios de comunicacion de masas y otras formas de

: &

=

comunicacion incluso:; las éersonales quedan bajo el controf del Estado.

s ER—-

H

® RIVADENEIRA, Pradz, Raul,Penudlgm . p. 17.

B
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La KLbertides de impresién, expresién e informacién son de dominio
esclusivo del podefpolitico, por lo tanto los particulares no pueden adquirir derechos sobre
los medios informétivos y tienen que alinesrse, es aqui donde ya no importa mucho su

Ideologia.

Un e}eml:gil__o es el periddico Ef Economista que estd compugsto por el nivel
mas alto de declsléh en ;1 medic empresarial, en el sector pliblico, en el Ambito académico
y en e} cultural, a tmvés ﬁe su suplemento cultural ia plaza,

Denﬁ-o dq! UNO MAS UNO nos encontramos con que realmente no tiene

una corriente polltica a seguu', derecha o izquierda, el manejo de la informacién en este
periddico dependerd de lo que a ellos mds les convenga en ese momento.
El Unive;:sal va atener una ubicacién dentro del espectro politico Centro ~
izquierda demacf;ﬁcé, impulsor del pluripartidismo, servidor a México y a los
mexicanos, defens;r aé{érrimo de la fibertad de expresién y de los derechos humanos,
abseluta mdspencéencié editorial y ftotal libertad de criterio y  autosuficiente
econémicamente. e

Pa:aﬁmﬁzar podemos enfatizar que la ideologia va a ser 1a variable que nos
marque los Iineattiienté& respecto a la informacién que busque difundir dentro de un
periddico o cualquifgr n';:gdio de informacién que se nos ocurra, la ideologia no solo refleja
la forrna de pcnsaréde ui;a persona, una instituci6n, un grupo, o un periédico ¢n este caso,
sino que si nos pésiciénamos ambicicsamente, la ideclogia de un periddico busca dar

gspacio a todas las ’Eonifnles. y basdndoros en argumentos bien definidos, y con origen en

{a razon, sean los imperé:n sobre las demds posiciones o puntos de vista, y asi esta ideologia

H

20
WTRTER
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s

sea la que los lectdres acepten y en base a esta aceptacién sea la forma de pensar que

predomine en el seclor af que este dirigido en periddico.

B
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CAPITULO CUATRO

IDEOLOGIA i' CHREDIBILIDAD EN EL PERIOBICO A NIVEL SUPERIOR,

U.N.AM., AREA DE CIENCIAS SOCIALES .

4.1 Consideraciones sobre 1a credibilidad del lector en el medio impreso,

La ojaseréacién personal de la realidad en la que vivimos y nos rodea, es
fuente 1nagotable ‘de ;emas en todo momento, siendo muy importante el papel
desempefiado por 16s médios impresos y en este caso “ El Periédico” en nuestra actualidad,
donde su contenido sez va a derivar en la satisfaccion total del lector y el grado de
inclinacion de éf ha;:ia u;J medio en especial.

La gbjeti:yidad y subjetividad en la informacién transmitida por algiin medio
impreso, representdn fogmas periodisticas sumamente discutidas en el momento. Asi que
hoy en dia el lector estafcasi obligado a analizar & fondo toda la informacién que liegue a
sus manos y de esta‘fonéa ampliar su criterio.

“Un i:rite;}o con el cual manejaba el Daily Courant ( primer diario inglés, en

1702) en su flujo wiformiativo era:  El lector de periddicos es suficientemente capaz como

para obtener sus propiés conclusiones, debemos darle solamente los elementos ficticos
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para que él desarfolle sus facultades deductivas y asuma las posiciones que mas le

- e s 31
convengan, libre de mfliencias™.’

:

La abjetividad no es lo mismo que la imparcialidad, aunque para ser
imparcial primero tendrd que asumirse una conducta objetiva, por ejemplo si tenemos

posiblidades de seieccié‘nar elementos objetivos de un hecho, ignorandoe deliberadamente

2

otros,

Se puede ser absolutamente objetivo si se dice lo que ceurné pero también

.

pude cometer el ertor dé omitir o expresar las causas verdaderas o las relaciono de una
i

.+
¥

manera totalmente v’distf;x:lta, en este caso aunque es objetivo no esta manejando una
mformacién toia]méme éeraz‘

“y sf nadja definitivo hay acerca de los efectos de los medies, como una
totalidad sistémica, }nenés probable ain es detectar con precision los efectos ocasionados
por uno de los elementas de este sistema, en nuesiro caso la comunicacién periodistica

1mpresa. No sdlo porqué las masas de lectores reciben también informacion a través de
{

otros canales, sino porque entre estos se dan interacciones permanentes e incontrolables en

el manejo de noticias. Ests interrelacidn en el manejo de las noticias por varios medios est4

2

parfectamente deﬁnida én la frase de Jaques Favvet: “La televisidn muestra, la radio

anuncia y la prensa éxplica” 3

El mensaje impreso no es el iimco medio a disposicion del lector y también

de 1a comprobacidn de qée el mensaje periodistico dado a través de la prensa impregnado

i
de influencias en su eont@ido, por los mensajes transmitidos a través de otros medios.

' RIVADENEIRA, Prada, Ray}, “PERIQDISMO", p. 17
¥ fmd, p 25. ) e e . e
: I St ot I 111
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Enel pbriécifico siempre se deben plantear l1a dificultad de precisar los limites
de dicha credibilidad mbrq; el lector.

Como ;’mtes%ya lo hemos analizado, la responsabilidad sobre el contenido del
periddico siempre rec;le soi!re el director o editor responsables, de ellos va a depender toda
la mformacién que serd tiansmitida hacia el lector y serd su responsabilidad entera del
grade de credibilidad :que flegue a tener dicho periédico, y de esta forma lograr una mayor
aceptacion de este periédltfo sobre los demis,

El lograr aui:nentar el grado de credibilidad dia a dfa, implica muchos puntos
imporantes como lo ¢s, ‘
¥ Lograr una mayor aoepfﬁamén entre la poblacidén.
¥" Un aumento consideralile en el tirgje.

v Ampliar la cobertt;ra dél mismo.
Es muy importante que un periédico desde su formacién tenga una linea
Politica mauy bien de%ﬁnid;\, para que en el momento que se dé un cambio no afecte en su
totalidad al periédics y dé esta forma ne lograr el total convencimiento.
i

El peri;;\dicq siempre va a estar destinado a ser un medio impreso de gran
influencia editorial y &lta e;‘ectividad publicitaria, de esta forma al liegar al lector tendrd un
enorme grado de mﬂuenmé en su forma de pensar y ver la realidad cotidiana de ta manera
que ¢l periddico se o yayafmarcando.

Uno daﬁ los é‘rincipales objetivos de los periédicos en cuanto a este punto es
patticipar con rapon;abilgdad intelectual y moral en la trascendente funcidn piblica de

informar 1mparcialmente, §l margen de intereses politicos econémicos e ideolégicos. El

H
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formar opimén piblica dentro del pluralismo que caracteniza a la sociedad moderna,

ntegrado Jas distinlas cdimentes del pensamtiento humano,

De esta fémma. el propic pendédico va creando en sus lectores, la credibilidad

sobre el, mediante &l ma:ﬁejo que le va dando a la informacion en el transcumir de los dias.

4.2 Aplicacifn de encugstas a nivel superior.

B
3
»

A efecto de poder realizar un estudio sobre el problema de credibilidad del

Fl

publico lector en los periddicos que diariamente circulan por la ciudad de México, la

3

sphcacién de las encustas se enfocard especialmente hacia fos estuchantes de nivel

superior

En consécuencia de nuestra invetigacidén es necesario establecer una

metodologta, la cuat va'a consistir €n 1a wtilizacién de la encuesta como técnica v serd
ol y

necesaria 1a apheacién de encuestas en las muestras represenativas de un Universo de 600
estudiantes de las ejcuelas
s ENEP. Aragonr. -

» ENEP. Acatlis. °

+ Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la U N.AM.
la d};tenﬁinacién antentor se llevo mediante e muestreo aleatorio, el cual

nos permite la seleccin de rmembros individualmente, basados en procedimientos

estadisticos de probabitidades. El estudio tiene como objete ¢l indagar un fénomeno social
H ¥

y recoprlar datos sobre lés caracterfsticas de la poblacién

b
v
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Enfocénd;nos basicamente a los estudiantes de las carreras de Periodismo,
Socinlogia 3 Relacj!_ones:;Int:macmnaies. los cuales deben tener edades que fluctilen entre
Ios 18 v los 24 aﬂos_. ’

En 1d aplicacién de las encuestas, consideramos que la primera pregunta
que es La posibﬁi‘daé f:de adquirir un medro impreso ( Periédico) es muy importante,
debido a que 1a resg;uestzg que se nos propercione ya sea afirmativa o negativa va a influir

de manera detennménle:en las respuestas de las nueve restantes.

4.3 Disefio de! cuestionario.

>
1

Se es?:cogid__i entre una diversidad de instrumentos de investigacion, la técnica
de la encuesta, ys qu; consideramos a ésta como la mdis idonea para recabar la
informacion.

Por medu% de la aplicacién de encuestas podemos evitar deformaciones en
los datos que pudiefan prinvocarse por las personas informantes, ya que toda la informacién
serd recabade de i‘onn}a directa, quienes nos dardn su propia interpretacion de su
comportamiento, eniestegcaso él por qué de su inclinacién hacia cierto periddico.

La rcali%:‘acién de este cuestonario estuvo basada en los objetivos que
nosoOlros tenemos marcai;los en nuestro proyecte de investigacién, para que por medio de é1

obtengamos los rest!jlt,adés y de esta forma peder aprobar o disprobar nuestas hipétesis.
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La eldborapion de cada unz de las preguntas tiene un objetivo que cumphir

+

dentro de la mnvestigacién que estamos realizando, ya que mds adelante se tendrd una

3

iterpretacién de cada ung de éstas.

FRSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO.
ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES ARAGON

£

Escuela

Edad : Sexo

1.- Tienes la posibilidad de a&r.nnr algiin medio wmpreso (El Penddico)?

51 ) NO
2 - Crees que el pennédico e5 ufy importante transmisor de informacién?

St . NG

Por que?

H

:

3 - Qué dia de 12 semanaes m#$ comiin para i leer el periddico?

a) Lunes
by Martes .
¢)  Micrcoles .
dy  Jueves ’
e) Vemnes

f} Sabado

g) Domingo

H
3

4 - Consideras al penéd;éo omim va medio de comunicacién 100% objetivo?
st NO

Por qué” ;
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i

5. Crees que la polizea de'un peaddico, influye en la forma de mangyar 12 informagidn y ransmitirla®
51 . ~NO

Porqué®.

& - De los siguentes pfnégizcos que acmzimente s¢ publican en la Ciuudad de Mexico, debudo a su conterudo.
Cuil preficres leer?

&} El Excélsior

by Ll economista

¢y LaJornada

d) E!Novedades

¢) El Nacional

) Ovaciones

g) LaPreasa

k) E] Referma

iy F1Sol de México
) UNOMASUNO
&k} El Unmiversal

7. - Segiin ti optn:dn cudles el ﬁenédlco que transmte una informacién més veridica?

Por que”

B

n s s

8 - Consideras que <l gr%do dé creedibilidad de un peniédico depende del mvel de Educacién que tenga el
lecior? :
st ) NO

Po1 qué?

.

H
9. .Tu preferencia hzeia an pehiddico s debe a la profundidad de su contemdo o sumplemente a su facil
manejo? :

. £
10 - Do '4s penodios gntes frenaisnadns sefala, , Cudl de ellos s¢ basa ¢t un contenido amarilhsta o
alarrrusta para poder atradr la atgncidn del lector?

oo o
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i

4.4 Interpretacion cstadistica de resultados.

FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS

1.-Posibilidad de adquirir el periédico enla
Facultad de Ciencias Politicas.

Alumnos

Respuesta

En cuantq‘a la facultad de Ciencias Politicas y Sociales un universo de 600

estudiantes, permitib conocer que 570 alumnos de esta facultad tienen acceso al penddico,
pero no todos corren coti la nusma suerte ya que 30 de estos 600 estudiantes que equivale

af 5%, por alguna G otra razdn no les es facil tener en sus manos un medio 1mpreso como

dste,



86

i

2.. ;Crees que el periédico es un importante
transmisor de informacion?

5401
450
420
360
300
240
1801
120
60
Alumnos ©

Respuestas

El tofal dé los estudiantes considera que el periddico es un impottante
transmisor de informacién, ya que mantiene al dia de los acontecimientos politicos,
eCondmicos, socmic; ¥ c;;lturales mis 1mportantes, que suceden no sélo en México, sino
también en todo cl munde, haciéndolo como un medio abierto a todo el mundo y de gran
tmpacto,

Es una l'ue::mc de informacién que al dia es importante y €5 muy completa,
ademés de que se puede recurrir z ella sin preblemas cuantas veces seca necesario,
revisindola sin mayor p:roblema y sacando de esta forma conclusiones personalizadas,
acc10n que no podrian rcéltzar con otro medio con tanta facilidad,

Hoy los medias de comunicacién son parte basica en las relaciones sociales

y el periédico es el faedi¢ considerado por todos como ¢l mas completo de informacidn ya

que ha demosirado ser rr;;és imparcial que la T.V y la radio y permute la pluralidad en la
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. 2

mantfestacion de 1deas adjemés que dentro de el encontraremos diferentes puntos de vista
cohrc L7 IMisng acoflecimiento ¥ da una vision mas anahizada de los hechos creando de
esta forma un cniterio n1é§ampl:0 entre los lectores.

Entre ios e?;tudlantes. ¢l penddico es una importante fuente de informacion
ya que el hempo de ellos ;es sumamente reducido, lo que no les perute escuhar el radio ni
vera un determinado horano los noticieros, de esta forma el periddico es el mds adquirido

entre los estudiantes.
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>

;
3.-,Qué dia de la semana es més comun leer el
periédico?

380 1
300 ]
240

180

alumnost20] |Cien0|as Politicas

60 |

Lunes : Miercoles  Viernes Domingo

i Dias de la semana

El dia n";ﬁs comun para poder leer el penddico dentre de la facultad de
Crencias Sociales,‘: conim lo vemos en la grifica anteror es el dia viemes con 306
estudiantes que liei:len la posibilidad de leer el peri6dico consecutivamente este dia, aunque
podemos damos cuemaf:de que e! lunes y et domingo juegan un papel muy impoertante en

esie aspecto
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4. g,Constderas al periédico como un medio de
comunicacion 100% objetivo?

5407
4807
4207
3507
2501
24071
1807
1207
60 1 :
oA

alumnos

Respuesta

k]

Una mayoria de 522 cstudiantes consideran que el periédico no es un
medio de informacién 100% objetivo debido a que los penddicos en su mayoria son
aparatos ideoldgicos dclf_’Estado por lo que siempre se va a dar una manipulacién de la
informacidn, ya que cada uno de ellos va a adquirir en un momento determinada una
postura politica y con eslo van a venir sus propios intereses marcando simpre un sesgo
partidista

Al oilcsmfparlos en la mayoria de sus respuestas coincidian en que las
noticlas no son veraces ya gue s¢ mezelan con los intereses de unos cuantos particulares al
tener tendencias mity m;rcadas y existiendo también mecanismos de control para todos tos

- £
medios de comumcaci(m:, lo que obliga a un periédico en menor o mayor grado a inclinarse

por alguna ideologia qué podemos ver bien refiejadas en las editonales.
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Hay Qulen;as dicen que la objetivided nunca va existir, ya que simpre se ve
manipulada la informac@n y simpre va influir et control politico que se ¢jerza sobre el y
antes que todo simpfe estf presente en mayor ¢ menor grado la censura.

Por olra pfme 78 estudiantes sefialan que sf es objetivo totalmente por fa
veracidad y calidad de los escritores, al mismo tiempo van 2 expresar diversas tendencias

del mismo acontecimienty y que atin existen aquellos que tratan de ser imparciales,
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5. Crees que la politica de un periédico, influye
en la forma de manejar la informacion y
transmitirla?

540 1
480 1
420
360 1

s ey e RS, VI

240 %
180 1
120 1
601

T R

alumnos

st NO

Respuasta

Definitivamente los 600 encuestados estdn de acuerdo ¢n que la politica de
un periodico influye cza§ }a forma de manejar la informacién y transmitirla a los fectores,
seAalan que cada penddico mangja distintos intereses tanto politicos como sociales, por lo
que a consecuencia surgen reglas que no pueden ser violadas por el beneficio de la
empresa, para no it en éonlra de sus mistmos ntereses, dando de esta forma la informacion
desde su punto de vistamuy particular.

Se }da I’;luy cominmente la censura hacia los reporteros, no dindoles
oportumdad de &;crtb?r scgiin su criterio  y verse obligados a acatar la politica del

penddico.

Deide < surgimiento de un periédico se tiene definida 1a linea politica que

va seguir y de elia deplende lo que posteriormente va a publicar y bajo qué condiciones.

i e
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El periodic.jo al rener su linea politica trata de que el lector, ¢ntre en su juego
donde pretende mafupularlo mediante su informacion, para tener como resuliado su total
rchinacion hacia el

La informacion muchas veces se reprime o se transforma haciendo de esta
forma un penddico mas himitado y mis radical, esto lo podemos observar en la linea

politica que adquicre el periddico.
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6.- ¢ DE LOS ?ERIODICOS QUE CIRCULAN EN LA CIUDAD
DE MEXICO, CUAL PREFIEREN LEER POR SU
CONTENIDO?

540 -
480 -
42Q -
369 -
300 -
240 -
180 -
120

601

LaJomada Excélsior Reforma £l Universal

De log estudiantes a quienes se les aplics Ia encuesta 486 respondicron que
para ellos, debido a su cohtemdo, et periédico “La Jornada™, era el preferido por fa manera
en que manga su formacién Y no dejando mucha ventaja le sigue el penddico “El
Reforma”, con 88 cstudiantes de una muesira de 600 a favor de que éste es el mejor,
debido a su contenido ’

Al obscrvér la gréfica nos podemos dar cuenta de la predileccion que s¢
tiene por cada uno de 1o§: otros periodicos que aungue ne €5 de 1gual mimero que los dos

antcriores, cuentan tambign con adeptos
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B

7.-PERFC'JDIC}0 QUE TRANSMITEN UNA INFORMACION
MAS VERIDICA

La Ef Ninguno
Jomada Reforma  Universal

Segiin la:opimén de 336 estudiantes comeiden en gue et periddico “La
Jomada”, eselgue (rans;mite una infermacién méas veridica en comparacién con los otros
once periddicos, ya que éste es ¢l objelivo en toda su informacidn y no es tan censurado
como otros
Considerat que pareciera que no tiene minguna preferencia partidista por su
constitucion ooonén}ica g su politica editorial de tal manera que su informacién no es
manipuiada sieado su enf;jéque mis veridico y critico.
Existen é,oium mistas, cronistas, editonalistas de gran recanocimiento que
ayudan mis ain a éue %tc sca uno de los periddicos mis confiables y que de ninguna

mancra van a respgnder a intereses particulares, adoptande posiciones centralista, de

1zquierda o derecha po megzelando las noticias como tales. De esta forma permiten crear un

£
criteno mas amplio, detalle que nungune de los otros periddicos que van a permitiz en

ningin momenio.
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8.-Consideras que cl grado de credibilidad de un periédico
depende del nivel de Educacién que tenga el lector?

Por‘medio de esta pregunta podemos ver que 462 estudiantes consideran que
cl grado de czcdlbi‘lidaé de un peniddico depende fundamentalmente del nivel de educacion
que fenga el lector porque cxisten crertas noticias que sélo  son endendibles, si se tiene
algiin antecedenté  ldstorico ya que de esta forma al tener conocimiento de los
acontecimicnlos, ia mente dei lector sc abre a fa interpretactdn de diversas corrientes y té
vas convirtiendo en ut critico experto. Dependiendo del grado de educacion es que una
persona va a ser ﬂ;ayoﬁncntc influenciable.

Al depender Ta credibildad del mvel de educacion, se va dando una
clasificacién de lectores para los diversos periddicos existentes y asi, en cuanto més
preparada esté uria pe§s011a acidemicamente, tiene mas conocimiento det mundo que lo
rodea y no faciimente gs influenciable de creer todo lo que tlegue a sus manos

Por D{r(; lado 138 de ellos creen que la educacion ro tiene que ver con su
grado de credlbllidad i)acla algin medio ya que el periédico debe ser lo suficientemente
flexible para tograr qu{: ¢! lector entienda la informacién, temendo como ayuda para esto

resefias, graficas, columnas y notas
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Eilos mismos piensan que todos tienen una forma de pensar y creer aunque

se tenga un aito nnvel academco.
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9;La ‘preferencia hacia un periddico se debe a ia
profundidat de su contenido o simplemente a su
manegjo?

Cantenido Facil mansp

Vemos muy m aréada la diferencia entre los tres aspectos que estamos planteando en
esta pregunta donde obtuvimos como resultado que para 342 estudiantes lo fundamental
dentro de un peric’pd;ico ¢s e | contenido del mismo ya que no importa en ningiin momento
que ¢ste nio sea dg féc;il maneje, aunque claro hay quienes buscan ademés del buen

contemdo la comadidad sl mismo tiempo,

il
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10.Pegi6d§cos gue se basan en un contenido
amarillista; para poder atraer la atencion
' del lector

0 -’ E H ? 5 s
Exc§5|or Novedades LaPrensa Uno Mas Uno

Periddicos

<

De los periddicos que podemos ver en la grafica antedor, 504 de tos
estudiantes encuestddos :%:ommden en que el periddico que se basa totalinente en un
contenido amarillistd o a!arm:sta para poder atraer la atencién del lector es basicamente

“La Prensa” cs%e es el considerado por fos estudiantes como 1a nota roje una de sus

bases de redaccion



ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS

- PROFESIONALES

ACATLAN.



E.N.E.P. ACATLAN

1.- Posibilidad de adquirir un medio impreso
. {periodico).

E00

450

300

150

No. Alumnos o |

Respuesta

Respecto afla posibihdad de adquinr un periédico dentro de la EN.E.P.
Acatlan, en i3 gréﬁca_ame}ior nos podernos dar cuenta de que la mayoeria en este caso 534
estudiantes de un totai de 600, si tienen 1calmente la posibilidad de tener en sus manos estc
medio impreso de wil"om;ac:én‘ sin embargo exsten 66 estudiantes que por diversos

motivos no pueden adguiriglo

<

o
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3

2.3 Crées que el periodico es un importante
~ transmisor de informacion

No. Alumnos

Respuestas

Bl estudio realizado a 600 estudhantes reveld que 564 de cllos creen que el
periddico es un importante transmisor de informacion ya que comunmente la gente busca
informarse y cualqu_iez eserito en tinta y papel nos ennquece. Permitiendo de csta forma
que los lectores se entcr’yn de los acontecimentos realfes del mundo y de su pais de una
manera mas detallada , fa cual abarcard los sucesos politicos, econdmicos, sociales y
culturales mas importanigs

El pe: |é(li¥co es considerado por ellos como un medio masivo que llega a
toda la poblacién siendo mayor su alcance, convirtiéndolo en un medio populista por
exclencia Aﬁman:que gs una fuente importante de informacién que les ayuda a realizar
andlisis y eriticas de mdfg lo acontecido

Creen quc: 25 nceesarto que exista este medio debido a su coutenido diverso
y sustancial que ne pudde encontrarsc en oiro, ya que tiene una visién general de los
acontecimientos hfstén&oa politicos, scciales y culturales que se estin generando

¥

diariamente
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Los estudiintes consideran que ¢l pertddico t€ ensefia a discernir ante los
diversos topicos de la vida coudiana, dando su punto de vista muy critico e imparcial
aungue no todos varia teder una misma lnea.

En cambip 36 de ellos creen que no €5 uil importante transmisor de
informacioén porque trangmite solamente 1o que sus directivos les permiten escribir, sin
tomar ¢n cuenta fo'que ‘s investigd ¥ la wnterpretacién que le da ¢l periodista, sélo se

permite aquello que no ttanstome los intereses de Ja empresa y el sistema,
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3.;, Qué dia de la semana es mas comun leer
periddico ?

360 _
300 |
240
i80 |
120 |

&G |

AENEP Acatlén

Periddicos

Después del cuestionanuento realizado a 600 estudiantes sobre cual es el dia

7
de la semana més cemiin leer este medio impreso, obtuvimos como resultado que 360 de
clios revelaron que-cl dia de mayor lectura fue el “domingo”, va que cuentan con més

iempo para su lectma, ¥ aunque se tienen muchas ocupaciones como cstudiantes algunos
E

de cllos consideraron no $élo un dia sino toda la semana completa



103

4.; Consideras al periddico como un medio
comunicacién 100% objetivo?

s

Respuestas

Enla mucsira tomada de 600 estudiantes en Ja E N.E.P. Acatlan 522 de clios
piensan que el periddico 1o es un medio de comunicacién 100%
ohjetivo, porque todos sabemos que ningtin medio es totalmente objetivo va que siempre se
da un grado de mamp.uiac%én po1 parte del Gobrerno.

A!gmf?s cansideian que no existe fa objetividad porque al jerarquizar la
informacion para ;}ubluca} una nota o reportaje caen en la subjetividad, Siempre el

.

periodismo busea fa objetividad, pero sin llegar a clla, las limitantes de espacio, temas y
sobze todo Ja censina vuéivcn subjefiva la transmisidn de informacidn, tode va a estar
denltro del criterio dcl_"cscrétor y de la politica del penddico.

Per otfa pairtc 78 de los encuestados piensan que si ¢s un medio objetivo
debido a que es muy confi::relo en [as noticias y los articulos dando espacio a tados los

partidos politicos de expfesar cada una de sus idcas, haciendo de este un medio mis

abiarto,
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5.Cree§ qu.ije la politica de un periédico, influye para
manejar ja informacién y transmitiria ?

Respuesta

Dcﬁnjuvaihentc los esludiantes piensan que la forma de manejar la
informacion depencfe totslmente de {a politica del periédico ya que cada uno tiene sus
propias politicas de éo’ms y de qué informacién debe de transmutirse

La linca marcada en un periddico, da la pauta para incluir o no informacion
spbre atgln acontcéhmnohto dependiendo siempre de su tendencia {izquierda -derecha), y
SUS inlereses muy pamcuvlares

Seﬁalmén%que existen periddicos que estan muy vinculados al goherno y

esto provoca que 1a forma de transmitir 1as noticias no sea veraz y oportuna De esta forma

el propio medio traza su;postuia editorial y empieza a decidir en un principio qué tipo de

informacién se va a udpsmitin dependiendo siempre de la linea o perfil periodistico

5

Entonces todos los periddicos van a seleccionar de todo un bloque de noticias las que

vayan de acuerdo a §us iitereses apegados a la 1deologia que maneja { izquierda, derecha o
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centro), haciendo que toéos sus escritores y personal que labore deniro del mismo respefe
las politicas que de rimgtﬁza mancra pueden ser vieladas.

Todos e]l(}s comnciden en que la informacién siempre debe pasar por la
aceptacién del gobid;mo I:Eara decidir si ¢s publicada o no.

Sin eﬁzbarﬁo sélo tres estudiantes de una muestra de 600 consideran que no
influye 1a politica en Ja manera de transmitir la informacién ya que seflala que existen
escrilores que son ‘}nuy: profesionales que no se dejan influenciar por el periddico y

transmiten en sus arficulds lo que realmente piensan.
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6.- De los periédicos que circulan en la Ciudad de
#éxico, debido a su contenido, ¢ Cudl prefrieren leer?

460
300
200
100

; Al e
L Uno Mas El
Jornada Reforma Ung Universal

En esle caso 432 cstudiantes prefieren feer “La Jomada”, porque consideran
gue su contenido & mds confliable ya que cifa cada una de las fuentes de donde fue
realizada la nota, ndcnj:és de contar con el prestigio y profesionalisme de diversos
columnistas y !ograiuio de esta forma la confianza de la informacion que se transmite, lo

que nos permite observar o que es un verdadero punto de vista objetivo
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7.-SEGUN TU OPINION, ¢ CUAL ES EL PERIODICO QUE
TRANSMITE UNA INFORMACION MAS VERIDICA?

360

304

240

180

120
6

ta Uno ds El Ningune
Jomada“® Reforma Uno Universal

Al cucstinarlos acerca del pertddico que fransmite una informacién mds
veridica una mayoija d¢ ellos dc 330 estudiantes consideran al perddico “La Jomada”,
come ¢l fimico que feaimente tansmite la informacién mas chjetiva, en comparacién con
los otros 30 penddicos qye cnculan en la ciudad de México.

Algunos d:pinan que €sie se apega mds a la realidad y no disfraza la realidad
como suelen hacerl?, ob_scn-éndosc unparcial:dad en su contenido ya que sus fuentes son

L

mas cenfiables debido & que sus escniferes v columnistas son de un alto prestigio. La

H

Jornada es un periolico que Ileva una linea politica que le permite ser muy objetivo sin ser

runca amanliista ¢bn la realizacion de muy buenas criticas, motivo que lo ha llevado a
estar en primer lugar entée los estudiantes de mvel supenor

Aungue t?mbwn le sigue en segundo fugar “El Reforma”, como un
penddico objelivo ‘que Hransnute una informacién mas veridica, que no cae en el
< H

arnaritlismo, tentendo come principal caracteristica que sigue una linea independiente.

i
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:

8 - Congideras que el grado de credibilidad de un
periddico depende del nivel de Educacién que tenga el
lector

400 ¢4

20042

Se cucsn%n() cn qué medida el grado de credibilidad depende del nivel de
Educacion que tenga el fector, a esto 348 estudiantes respondierdn que si debido a que estd
totalmente ligado, porc;ue el mvel de cultura y de conocimtentos de un ndividuo le
permiten que al miahzaf la mformacién lograr determinar si es verdadera o no i no se
tiene un mivel promedio gultwal al de adquirir un penddico, éste no va a comprar el mejor

.

¢n contenido, sino que lg‘;i vez ¢l que elija un periddico de tipo amanlissia, que le llamaria
mas la atencion, por- su mvel de edicacion

Los 216 érestantcs piensan que cada individuo tiene su propio criterio Y

puede diferenciar peifecfamente entie la verdad y la mentira ¥ quc no se neeesita de un

mvel acddemico clevada para poder entender el acontecer diano.

:

Ve o
+
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9.- Lf-a preferencia hacia un periddico se debe a [a
profundidad de su contenido o simplemente a su facil
- mangjo

’Conf_emdo

Dc l2 encticsta apticada a los estudiantes de esta facultad obtuvimos como
respuesta que 354 de clios prelieten leer el periddico por su contenido, ya que gracias a la
informacion que maneja et pailodico, liene que contener por lo menos semi-objetividad, la
que se ¢ marcada en ‘;fl prestigio, profesignalismo y ¢€tica de los colummistas de dicho
periddico. .\

Mientras §1ue 189 estudiantes se inclinaren por el contenido y ficil manejo

del penddico, y nos manlifcstmc')n que para ellos tienc bastante importancia la interpretacion

de la realidad de la infommacion, asi como fambién que el periédico presente un formato

.
B

fabloide para poderlo leer en cualquier momento con comodidad
Otros 42 gonsideran que es mas facil un penddico que no estorbe para poder
tecrlo aunque su contenido no sca muy veraz, pero por lo regular casi todos los penédicos

de formato tabloide'son iino de los mejores en contenido y objetividad
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10.- Periodicos que basan su contenido en informacion
amarillista

0 3 ; ki s ‘& T
Ovaciones La prensa £l Sol de
México

Con respecto a cudl ¢s ¢l periddico mas amarilhsta y alarmsta 528 alummos
de los 600 que fueron gncuestados creen que el periddico “La Prensa”, trata de conseguir
los suceses 1rrelads qu:e eaisten, ¥ los nterpreta de una mancra que con su titulo

H
tendenciose hace que Ips lectores con muy poca intelectualidad se interesen por este

penddico.
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ENE.I. ARAGON

1.- Pdsibilidad de adquirir algin medio impreso { el
. periddico), en la EN.E.P Aragén.

600
500
400
300
200
100

Enla enc;csla realizada a 600 alumnos de ENEP Aragdn se reveld que 594
alumnos cenmderar& quc‘fcl periddico, es un medio ficil de adquirir ya que éste cuenta con
la posibilidad de poder liécr]o cn cualquier momento , y obtener una mas clara visién de lo
que acontece logrando a§1 poner a trabajar al lector sobre {a critica que €l llevara a cabo

Seis de li:n' encuestados no tienen la posibilidad de obtener un medio

impreso, por algunau otfa razdn
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2.-Crees que el periadico es un importante
transmisor de informacién?

600
450
360

154 |
No. Alumnas

Respuesta

El estudio ;aphcado a 600 alumnos nos permufe conocer que 576 personas
consideran que si ¢s un' importante transtmsor de informacién. Porque los mantiene
informades de dos manéras una 4gil y concisa y otra de mancra analitica; ¢ sea va a
informar y onentar marc%mdo asi dia a dia los sucesos acontectmientos en ¢f pais ¥ en cl
mungdo, ya sed en cuestioncs noliticas, cecondmicas, financieras y culturales, A pesar de
que larda unas horas mad en llegar a los lectores, cuenta con una heramienta que ¢s muy
importante la opinién c?e} medie, la cual da a conocer el crterio del periodista més
detalladamente p‘uafs: hay mas tempo para preparar ¢l matenal que en los medios

. - % N . .
electrdnicos, en los que L2 mformacidn se presenta casi al momento,

3

o

Y 24 pers{mas consideran que el periddice no es un importante medio de

informacion, debido a que la mayoria de los medios de comunicacién cstan controlados
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©
por la eensura del gobierdo y por la ideologia de los directores del periddico, brindando asi

una informacién qué no s'_i'empn: es vendica y en ocasiones es distorsionada.
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3.-Que dla de la semana es mas comun para {i leer el
- pertédito? :

Marles
Migrcoles
Jueves
Viernes .
Sabado
Domingo

Al cues(iczna:]os sobre cudl es el dia méds comin para ellos leer el periddico
la mayoria de los encueislados chgieron no s6lo un dia de la semana sinc varios dias
inclusive hastala sémalét completa lo leen, pero €k de mayor aceptacidn en ¢l universo de
600 personas et dominge. Ya que en este dia Ios estudiantes tienen la facilidad de tener la
mente més abierta y por. lo tanto pucden analizar més detalladamente toda la informacién

que les transmute este medio

H
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4, Consideras al periddico como un medio de
. gomunicacién 100 % objetivo

600

450

300

150 |

Respuesta

La mayoria considera que no es un medic de comunicacién cien por ciento
chietivos porque casi sm{tp:e son creados en funcidn del gobiemo y obedecen a intereses

politicos y por los tanto geondmicos los cuales no permten una informacién adecuada y

3

solo nos manifiestan lo que le conviene a los intereses del sistema

3

Al s1stema po le conviene que la ciudadania se entere veras y oportunamente

de los hechos que acontecen, por lo general stempre trata de manejar la informacién de
i
¥

manera menos analitica e-mierpietativamente llegando asi a nuestras manes informacién

trasngiverzada

3

Dependen de los intereses del director fanto econdmicos, politicos y

X

sociologicos los cuales genmten que la informacion tenga una tendencia a favor del

goebierno v no permifan dé los lectores obtengan una excelente informacién

Los estudigates prensan que muchas veces la informacién toma el enfoque

del redactor ¢ periaidislag debido a que se manifiesta su cultura sus aspectos tanto

i
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econdmicos , como poli:!_icos y sociolégicos los cuales permite solo ver lo que piensan
ellos y es lo que deben t%ansminr.

Los alumiaos consideran que al manejar un acomodo de noticias por la
importancia es subjetivizar .

Para {os j(:}venes Ia objetividad no quiere decir neutralidad de informacidn
sino mas bien sigm’ﬁca qire 1a informacién debe estar analizada e interpretada..

Respécto & los que SI Io consideran son §4 alumnos, ademés de informar
oportunamerite de n@ner% breve y clara tienen la particularidad de realizar analisis de notas
publicadas desde unpunté) de vista imparcial y dentro de é] no hay limitantes de tiempo ni
espacio y su objetividad se basa solo en informar al publico de los sucesos més

importantes
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5.- Creas que la politica de un periddico, influye en
forma de manejar la informacion y transmitirla

Los stumtics opinan que la politica del periddico siempre va a influir en la
manera de mancjar la mformacion del medio, si el cucrpo directivo considera que fa
noticia afecta a terceras ;;msonas 0 1 sug proptos mtereses censura la informacidn e impone
a sus colaboradores sus pimto de visla aunque no sea el mismo de sus periodistas

El cuerpo ditechivo con sus grandes habilidades de convencimiento hace que
fa gente que trabaya para su penddico se vuelva poco objetiva,

2

Los ¢studiantes cicen que la empresa es controlada por ¢l gobierno y los
directinos son los gespopsables de la informacion ya que san ¢llos mismos guicnes crean
sus polilicas ¥ normas, , paia queda bien con el sistema st importar el objetivo del

periedismo que es &} mafiiener informado al lector de manera veraz y objetiva

i

Para los® cstudiantes dependiendo de la ideologia del periddico se

2

mlerpretaran los hechos & favor de su posicidn politica, marcando su tendencia.

B

rvt
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Los estudiantes consideran que él periodista no «s Litre ds eccribic Io que
piensa ya que siempre jse encuentra bajo el yugo de la politicz del medio hacia el que
trabaja.

La politica es capaz de manipuler muchss veses ln infonmacidn

distorcionandols y confimdiendo al lector sobre la realidad.
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6.-Pe los periédicos que circulan en fa Ciudad de
México,éebido a su contenido, ;Cual prefieren leer?

=

0 B - e
La Uno Més El
. Jomada Reforma Uno Universal

5

Les estudiantes cieen que el penédico, con mejor contenido es la Jornada,
y& que tienc wvna tendencia centro-izquierdista y por dicha razon trata de mantener
informados a sus lectores con notas veraces.

También i;o consideran el mejor en contemdo porque esta creado por
periodistas de prestigio, cén una gean ética y profesionalismo, fo cual permite pensar que es
un penodico hiberal y €s ::nuy poco censurado, ¥y méas objetivo debide a la calidad de quién
escnbe en él i

Lo idénnﬁgf;an como un peniédice, el cual no tiene una mnclinacion politica,
simno mds bien es un ‘medif’o impreso interpretativo, ya que permite que la mayoria de sus
notas se citen fucntcg: y nasc limita a enticar o alabar al gobiemo, smo que analiza a fondo

¥

la informacién, para hacer llegar asi al lector una informacion mas fidedigna

Los jdvenss llegan a la conclusidén de que es un penddico en ct cual su

conterudo 1o estd condugrendo parcialmente a ninguna preferencia pelitica m a ningin

®



120

interés econémico sino més bien su mayor anhelo es llegar a ser un periédico totalmente

objetivo, sin disfrazar 1a realidad en ninglin momtrento.



121

7.- Seglin tl;;-opinién, ¢ Cual es el periddico que fransmite una
informacion mas veridica?

300
230
200
150
100

“La J?}rnada Reforma Ninguna

Il estudid aplieado a 600 jovenes, nos permiiié conocer que 276 alumnos
revelan que el penédico:, la Jomada es el mas veraz, ya que esta creado por penodistas de
un excelente prestigio, gran profesionalismo y una ¢ética fuera de orbita

También lo consideran veraz, porque ef no se conduce parcialmente como
todos los demis medios impresos que defiende sus intereses politicos y econémicos ni los
del sistema

H

Es uno de los periodicos, con mayor hbertad de escribir ya que ellos logran

de su informacidn, ina nota s censura y esto se debe a la calidad de sus reporteros
3

Es el niedio nupreso con una inclinacién centro-izquierdista, esto es porque
s¢ basa en los aconfecimicntos y por eso sus comentanos son reales, ya gue en todos sus
articules citan fuentes deinformacidn

132 gstudiantes revelan que ningln penédico €5 veraz, ya que por alguna

4

razén ¢sta se ve altgrada o modificada por mtereses ya sean politicos o ideolégicos. Para

.

poder llegar a lo VEE\fdlC{; hay que leer varios penddicos de diferentes tendencias.
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Los alumiios no lo estiman como veraz, porque depende de la poliuca y
rormas de la empresa y det muismo periodista.

La arffonqamén ta bmitan, lo cual los hace no responder a las necesidades
del tector y séla dejjan ve} lo que guieren

120 jéver;es reafirman que el medio 1mnpreso més veraz, es Ef Reforma por
que la informacién éue n_i:aneja es mas fluida, detallada y explicita.

Los estudiantes lo manifiestan asf por ser un periddico independiente el cual
cuenta con un perspnal f‘que no tiene ningin favoritismo hacia el sistema politice y no
Hlaman la atencién de sus lectores con noticias amarillistas

Es un peé\iédico considerado no tendencicso y més objetivo porque la

H

mformacidn que maneja es con mayor grado de credibilidad

.

El Reformz segiin los estudiantes mantiene una postura neutral,
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8.- Cbnsii:leras qué el grado de credibilidad de un periédico
depende del nivel de Educacion que tenga e lector

:

480 T—
420,
360 +—
300 ——
2404 £
1801
120
60 +
0 E:

Mo

Respuesta

Dentro de la ENEP. Aragén 474 alumnos, creen que al grado de
credipihdad tiene que \::er con ¢l mel de educacion de tos lectores. Ya que al tener un
cierte nivel de educacidn el leclor se vuelve mis analitico y su grado de credibilidad no
serd total con lo primer;é que se le presente de informactén, por esta razén es mas dificil

5
eonvencer a personas qtue tengan un mvel hicenciatura, ya que cuentan con un intelecto
mis desatrollado gite Jgs permute conocer mas detalladamente ¢l tema o informacién que
s¢ les transmife

Los 1]6\*&;‘1&:5 encuestados reconccen que al tener un determinado nivel
iitelectual crea concien}:ia de las cosas y sucesos que acontecen a sy alrededor , lo cual no
{es permite quedarée solamente con la nformacién que les transmite este medio, sino por
el contrario buscan. otrajs fucntes para poder acercarse a la objetividad

Porque d¢ acuerdo a la educacién se puede realizar una critica y andlisis de

la informacion que mangja ¢! penddico rescatando Io mds umportante de acuerdo &l eriterio

del lecior.

w
7]
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Los siguu;nles 126 alumnos consideran que no tiene que ver a educacién en
el grado de credibxli&ad 5;a que no necesilan tener un posgrado y maestria para darse cuenta
de la situacion actuai en la que 11ven

Estos esrugilantes llegan a la conclusidn de que el sistema mismo hace que la
ciudadania tome colicien;ia del ambito econdmice, cultural, politico en el que viven y la

situacidn o resolucidn qué tienen que tomar.
H
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9.- La pfeferencia hacia un periédico se debe a
profundidad de su contenido o simplemente a su
: manejo

300

240

180

120
60 )

. Contgmdo Facil mangjo Ambas

B

300 de fos Jévenes cstudiantes reconocen que la preferencia hacia un
periddico se debe al mv:*:i que contenga de informacién, veraz, objetiva y que contenga los
hechos y acomecnmlcntéss que se basen cn la reahidad, va a permitir que el piblico lector
observe lo gue es SCI‘HI%; objetvismo, ya que para llegar al objetivismo puro se necestta
quitar et dormunio del 51s£_cma.

La éncuésla también revelé que 270 alumnos se manifestaron a favor del

5

contemdo del peruidioo; por el prestigio, €tica y profesionalismo de los periodistas, pero
también por su ffiéll Il‘l‘:{ﬂejo que les permite aprovechar al maximo cualquier tiempo libre
gue tenga ¢l lector :

La epcuesta reabzada mamfiesta que 30 estudiantes les agrada leer ol

periddico por su facil Mmangjo ya que les permite mantenerse ocupados, en cualquier

monento, pero al mismd tiempo se informan de lo que sucede en el mundo ¥ su pais.

e
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10.- PERIODICOS QUE BASAN SU INFORMACION EN UN
*  CONTENIDO AMARILLISTA

i.

Ovacones L3 Prensa Uno Mas Uno

De la ehcuesta aplicada a los 600 alumnos de 1a E N.E.P Aragdén sobre cual
es ¢l periddico que se basa en un contemdo amanilistz y alarmusta revelé que 534
estudiantes consideran y a;eguran que el penddice que tiene la cuahdad de informar de
sucesos de manera q;lc llamen la atencién es la Prensa, pero con la mtencién de que el
ptiblico lector  al ver el desplige de titulos y subtitulos se despierte su interés por

consumir de manera ekagetada

e i
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4.5 Canclusiones Intc:ipremlims

604
450
KL

150

facultades s¢

1.~ Posibilidad de adquirir el periddico en
. diferentes Facultades,

ENER Acatlan

ENEP Aragtn Ciencias

Politicas

Po:,me(iio de la encuesia aplicada a 1800 estudiantes de las diferentes

reveld que en la EN EP. Acallan se obluve como resultado que 594

alumnos tienen la gosibilidad de adquiur el peniédico, asi como 1a EN.EP, Aragén con

534 alumnos y en ig Facistad de Clencias Politicas 570, lo cual nos pemnite reconocer que

un totai de 1698 estudiantes de dichas facultades pueden adquirirlo y que los restantes por

una u otra causa no ienen posibilidad de tener en sus manos este medio de comunicacién.
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2.- El perigdico es un importante fransmisor de
informacion,

8007

450

alumnos
300

150 1

i
=
]

-

Ciencias
Politicas

Al conghuir * fa aplicactén de las encuestas en las diferentes facultades
vbtuvimos como resuifado :gue la mayoria de los estudiantes consideran que realmente &l
periédico es un |mpor1anlc%_transmlsor de informacién ya que en la facultad de Cioncias
Politicas  respondicron iois 600 estudiantes afirmativamente mientras en la ENE.P
Aragén ylaENEP, &catlz;én alrededor de G0 estudiantes conltestaron negativamente

Los cstin(fmé!es consideran que el periddico realmente ¢s una muy

importante fuente de inforffacion, ya que es el tinico medio que realmente prescnta la
informacién de manera mas detallada, as: los estudiantes y cualquier ofra persona puede
recurnr al penddico en cuprlquier momento y de ésta forma realizar seguimientos de

diferentes temas, opartumi;iad que no se las puede brndar nmgin otro medio de

comunicacion
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3.- Diade la semana mas comin para [eer el

‘ periodico.
350 - f
300
240
%0 B ENEP Acatlan
B ENEP Aragén

b . . et
© [OCiencias Politicas

60

M:erco!es Vlernes Bomingo

H

E

En ioiquc fespecta al dia en que los estudiantes tienen mds posibilidad de
feer el pernigdico. csbtu\;imos come icspuesta que el dia domingo es el indicado v los
resuttados arro;ado{ fucren cn la TNEP. Aragdn con 300 estudiantes, la EN.E.P,
Acatian con 360 v I1 fadultad de Ciencias Politicas con con 306 aficionados para leer cl
penodico en ese dia "

Podcn}es conchuir mediante esie estudio que no sélo los estudiantes tienen

un dia en especifice parp lecrlo, también existen quienes lo hacen toda la semana sin

EXCCpeion :

i
e
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4.- Se considera al periodico como un madio
¢omunicacién 100 % objetiveo.

540
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kl:H
300
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60

= Sl
ENO

[ AARANRANN
|

s _.._, _/. : .. . ...;
ENEP Adatlan ENEP Aragtn Cientias
: Pollticas

Con respectd a la objetividad del penddico podemos concluir que las tres
facultades comc:dier;}n al final, concluyendo que el periddico no es un medio de
comunucacion 100% ObjCﬁ:VO, va que las noficias no son veraces porque se mezclan con
los intereses de unos Tcuanios particulares, al tener tendencias muy marcadas v existiendo
también mecanismos de c%nlrol pata todos los medios de comunicacién, debide a que
siempre va inflwr cl c:cntrc;,l politico que se ejerza sobre el medio, encontrando siempre ¢!
faniasma de la llaunndf! “censura”

Por otrg ladg alrededor de 78 y 84 estudiantes en cada una de las facultades

oping que si es un médio muy objetivo ya que ¢l periédico cuenta con columnistas muy

profesionales que trangmiten en forma veraz toda la informacién,
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¢

5. Lafpo!ftica de un periodico, influye en la forma de
manejar a informacién y transmitirla

600 T

450

300 Sl
150 ENO

Cienclas
Politicas

B

D_éﬁnitivamente al concluir la aplicacidn de las encuestas en las tres
facultades, podentos ver en Ia gréfica que todos los estudiantes a excepcién de uno creen
tatalmente que la }10”11\;‘;& de un periadico influye absolutamente en 1a manera de transmitir
la informacidn. “

Hay qui:enes dicen que la objetividad nunca va existir, ya que siempre se ve
manipufada la 1nﬁ;nuaéién y va inlluir el controt politico que se ejerza sobre €1 y antes
que tedo siempre ésla piresente en mayor o menor grado la censura, al estar completamente
vinculado con el gabiemo.

Indicaroé que al tenct en sus manos este medio impreso y comenzar a leerlo
podian darse cuenta de;ia linea politica det mismo que da la pauta para incluir @ no cierta

informacion que le favprezca, defendiendo siempre de su tendencia y sus intereses muy

particulares
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_ 6.-DE LOS PERIODICOS QUE CIRCULAN EN LA CIUDAD DE
MEXICO, DEBIDC A SU CONTENIDO, 3, CUAL PREFIEREN LEER?

540

Acatlan
l Aragon
aF cp

420

De los once puiiddicos que actualmente circulan en la ciudad de
México podemos damos cuenta que el resultado obtenido en la EN.EP Aragén, EN.EP.
Acatlan y la Facull;d de Ciencias Polilicas no difiere mucho, ya que de 354 a 486 alumnos
dec cada una de las, factélladca consideian al penddico “La Jornada” como el medio més
importante para (cn;rlos{infonnados

Otro perniddico que también reahiza un papel muy importante entre

i .
los estudiantes es e} “Reforma”, qu¢ como podemos observar en la gréfica es el segundo

mis tmportantes en las tees facultades



133

5

7.- SEGUN TU OPINION, ; GUAL ES EL PERIODOCO QUE
TRANSMITE UNA INFORMACION MAS VERIDICA?

3607

300

249

1890
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60

El Economista

7 La Jornada Reforma Ninguno

Los cstu;'iianfes de la ENEP. Acatlan, ENEP Aragén y la facultad de
Ciencias Politicas {!cﬁr;imagncntc consideran al peniddico “La Jomada®, como uno de los
que transaten una mfonnacikon mids verdica

Alvunos opm:im que s¢ apcga més a la reahidad al no disfrazaria, ya que se
obierva mayor |mp.lrc:Ial:dac; en su contenide y sus fuentes son més confiables por contar

con colummstas y miculistad de gran pestigro
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8. Ei gradd de credibilidad de un periédico depende
del nivel de educacién que se tenga.

@ Si
MNO

Ciencias
Polfticas

ENEP Acallan

N

Aungue existe alguna diferencia entre los que creen que el grado de

H

credibiiidad de un penddico depende del mvel de educacion que tenga el lector, una
mayoria de 384 v 474 ali:mnos lo cosuderan ast , pues afirman que esta totaimente ligado
al mvel de conocm;_;ienldi de un mdividuo, lo que le permite analizar ia mformacion de
manera més rasonada :y fundamientada para poder forrnar sus proplos erterios,

determinando si 11 nforthacidn que se 1o transmite es veridica o no

B
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9-La preferencia hacia un periédico se debe a
Profundidad de su contenido o simplemente a su
’ manejo.

—_—

< B ENEP Acatlan
B ENEP Aragon
[ICiencias Politicas

Contern

&\. G RN A3 i dbimt LKL

z Facid mangjo Ambas

Al analizar l?a grfica anterior podemos ver como resultado que 996 de los

i

estudiantes consileran qué su prefereacia hacia un periédice se debe exclusivamente a su

contenido ya que clios pietisan quc fa informacién que se les transmite mediante éste medio

es lo méis importanic.

Por otrd tado 129 de ellos creen que es mas agradable adquirir un periédico

el cual les sea més {apil dg mancjar para leer, no importando en primera instancia que su
i

contenido sca tolalmente objetivo.

Pero existen 675 jovenes que piensan que ademas de proporcionar al lector

un confenido muy su;‘flanciﬁso, también cs importante tener un facil mancjo al momento de

leerlo.
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10.- Periddicos que se basan en un contenido

del lector.
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Respecto a cudl es el periddico, que tiende a ser amanllista y alarmusta a la

.

vez, lenemos como resultado que un promedio de 528 estudiantes de cada una de las

facultades consideran defimitivamentc a “La Prensa”, como el periddico més amarillista

en la ciudad de México, ¢l cual utiliza la nota roja como base de su contenido, utilizando

como gancho sus tililos 3 fotozrafias que fundamentalmente contienen un alto indice de

violencia.

e
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: CONCLUSIONES,

s

Una vez réslizado ¢l estudio acerca del grado de credibilidad del piiblico

lector con nivel de ‘educacion superior, UN.AM,, 4rea de Ciencias Sociales hacia los

periédicos de la Crudad de México. podemos evaluar esta investigacién con las siguientes

H

conclusiones:

El res'uilacio alcanzado nos permite asegurar que cada uno de los estudiantes
de las diferentes fa;ulta:jes, fienen realmente la posibilldad de adquirir este medio
impreso en determinado thomento.

Podemos concluir en segundo lugar que definitivamente los estudiantes
con nivel de eclui:amén superiot se nclinan esencialmente hacia un periédico
principalmente por su céntenido, va que la informaci6én que les es transmitida por este
medio impreso es b_ﬁszcaipara ellos, no importando que éste resulte més complicado para
leer, debido a su f‘orr;na:o.g

El total de los estudiantes consideran al periddico como un importante
transmisor de in for}nac?ﬂn por ser el mis completo, ya que a diferencia de otros medios
de comunicacién, s& pucf:‘}e recutrir a ¢l sin mayor problema en el momento que se quiera

i

consultar alguna clase de informacidn .

H

Adentés d¢ que permite la pluralidad en la manifestacidn de ideas, dando de
esta forma una visi6h maganalizada de los hechos, ensefiando al estudiante a discernir ante

tos diversos topicos de 14 vida cotidsana, dando su punto de vista muy critico e imparcial,

aunque no siempic t0dos los periddicos van a coincidir con una misma linea potitica.

e
2
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ia gfolitiéa de un peritdico influye totalmente en la forma de manejar y
transmitir la mfuriaaci;n, ya que cada periddico tiene una linea politica e ideoldgica muy
marcada, la cual da la pauta para incluir o no determinada informacién dentro del
contenido de dicho penﬁdlcc, dependiendo siempre de su tendencia y sus intereses muy
particulares, logramjo de; esta forma que ¢l personal que colabora en dicho medio respete
las politicas ya in;plmiadas, las cuales 7o pueden ser violadas en ningtn momento.
Existiendo siempre un cémrol politico dando paso a Ia inseparable censura.

El p’erlb(:licn es considerado como un medio de comunitcacién que no es
100% objetivo, de’éido & que existe un alto grado de control por parte del Gobierno, siendo
simplemente un aparato ideolégico, lo que da por resultado la manipulacién de la
informacidén , ya que cada uno adquiere en un momento determinado una postura politica, y
8 partir de ésta cn&ien?.a a mancjar intereses de cardicter particular, transmitiendo a los
tectores solo la informacion desde su punto de vista y algunas veces omitiendo parte de
esta. :

Para tosies‘rudlames resulta raty importante el estar informados, pero no
todos tienen realmente j!a oportunidsd de leer este medio de manera, frecuente por esto
mismo una gran méyor[jaconmdera el dia “domingo”, como el indicado para informarse.

Para ¢l lgctor es basico que un periddico transmita una informacién en lo
mayor posible \m'dicé y confi.ble y respecto a esto €l periddico “La Jornada” es
considerado cem:‘s el;mas confiable, ya que cuenta con columnistas, articulistas ¥
cronistas de gran récon(};cimiente con base en su frayectoria logrando con su participacién

a que este periddico s¢a el mis confiable, ya que no responde a intereses pariiculares,



3¢

punto que s ve reﬂbja,dé en su conienido, apoyado también por la realizacién de criticas
de yran calidad, ‘

Ei ti;'aje:t!e un periddico dentre de Ja ciudad de México, se ve reflejado
con base &n la pxcséncza;el alcance de la difusién de su informacidn y la aceptacidn total
del lector, dicho tiraje esth basado esencialmente en la “ Ley de 1a oferta y la demanda”, ya
que cade uno de los'periddicos realiza estudios estadisticos para determinar si es necesatio
incrementario o uo ‘

En cuantg a periddicos con tendemcla amsrilliata, tenemos a la “La
Presas”, como cl ﬂmco que Tealmente bhasa su contemido en notas rojas, para atraer la
#lencién del lector incluyendo siempre sucesos irreales expresdndolos con titulos y
fotografias que funéamei%itahnemc contienen un alto {ndice de violencia, lo que provoca
que este periddico sf.a ad;;umdo por lectares con bajo mvel iatelectual,

De los péﬁédicos quc actualmente se publican en la ciudad de México,
La Jornada' result;.') set1 €] mas consultado debido a su contenido, entre los estudiantes
de! drea de Cienciaé Soéiales de 1a Facultad de Ciencias Politicas, EN.E.P Acatlan, vy la
.ENE F Aragbn.

De tado 1o anteror podemos concluir finalmente que la credibilidad hacia
un peniddico, depende bisicamerte del nivel de educacién gue tenga el lector, debido a
que el mvel de cultwa v g:!e conocintento de un individuo (en este caso el lector) le penmite
analizar la informacion yélo grar determinar s1 es veridica o no, inclindndose entonces por el

periddico que anmenta et el su grado de creditilidad
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