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1.1.- Antecedentes del
Problema

La Fdbrica de Harinas y Grasas Xalostoc, S.A.
de C.V. introduce al mercado una marca
propia de croquetas caninas Beef Plus que
competird con otros productos de fuerte
posicionamiento y prestigio; dada la rapidez
del lanzamiento , su imagen es débil. La
imagen es uno de los principales puntos
que atraerdn al futuro consumidor . Mds
adelante, al tratar de manejar las nuevas
presentaciones , no se pensd en apoyar la
marca anterior por lo que el estilo grafico
estd poco definido.

1.2-. Definicion del Problema

Se enfrentaron al problema de lanzar al
mercado este nuevo proyecto  “Cama de
Nutricién Total “ para mascotas. Se necesita
especial atencién en la imagen del producto
ya que éste no se identifica directamente
como una marca de calidad; deberd
proyectar la calidad e higiene de un
alimento de esta naturaleza; el anterior
disefio no lograba el impacto necesario, ni la
imagen que se deseaba.

1.-Planteamiento del
Problema

1.3.- Ubicacién del Problema

Es preciso cambiar la imagen del producto
porque éste provoca una impresion
completamente distinta a la que se penso
en un inicio; un ejemplo, serfa el color de
las bolsas que no es el adecuado y menos
aln para la clase de productos con los que
va a competir. Los clientes estan satisfechos
tanto del producto como del servicio, pero la
imagen no es la mejor.



1.4.- Objetivos de Solucién

El principal objetivo es redisenar la imagen
para que el cliente obtenga los mayores
beneficios en el incremento de sus ventas; v,
en consecuencia, la aceptacién en los
consumidores.

Otro de los objetivos y, derivado del anterior,
es captar al pablico para el cual fue creado ef
producto .

1.6.- Justificacion

El propésito fundamental de este proyecto
es el de dar una solucion de identificacion,
funcionalidad y solidez, para lograr gque la
imagen corporativa funcione como tal,
establezca sus objetivos con el pablico
consumidor, una comunicacién visual y de
servicio. De esta manera se desarrolla una de
las propiedades del disefio que es crear y
comunicar un mensaje 0 una imagen
basados en los objetivos planeados por el
fabricante.

1.5.- Hipétesis Inicial

Si el redisefio se expresa con grafismos y
colores que logren impacto visual y
psicologico, se obtendrd el nivel adecuado
para competir con los demas productos del
mercado.




2.1.- Antecedentes

En Beef Plus se dedican al procesamiento de
productos cédrnicos seleccionados. Se
concentran en obtener un sistema de
alimentacién que logre satisfacer,de una
manera inteligente y natural , cada una de las
etapas en la vida de un perro.

Es una empresa 100% mexicana, derivada y
con todo el apoyo de Fébrica de Harinas y
Crasas Xalostoc, S.A. de C.V. que tiene 35
anos en el mercado elaborando materias
primas para empresas productoras de
alimento tanto para consumo humano como
animal. Uno de sus principales clientes es la
prestigiada marca Purina, por mencionar
alguna. Teniendo muy claro que sélo con
productos de excelente calidad es posible
incursionar en este dificil mercado; por ello,
hace especial hincapie en la seleccién de
materia prima, en el control del proceso de
produccién, la verificacién, el producto
terminado y la entrega completa y puntual a
sus clientes.

Debido al éxito obtenido al introducir una
marca propia Yy original en este cerrado
mercado, surge la idea de ofrecer una gama
de productos con sabor y olor natural que a
los perros les encanta.

Se emplea en |a fabricacién de los productos
un proceso llamado extrusién que no altera
ni destruye los nutrientes, conservando los
valores nutritivos intactos. Deliberadamente
se presenta el alimento en forma de churritos
de diferentes tamafios que obligan al animal
a masticar y no tragar entero, un punto mads
por el que resulté de gran aceptacién en el
mercado.

2.- Cliente - Empresa

En Beef Plus, division alimentos, se trata de
hacer un producto muy accesible y de gran
calidad; en este sentido, una de sus normas
es evitar el almacenamiento mayor de 8
dfas.

Esto y mucho més ha llevado a ganar la
confianza de expertos criadores y empresas
especializadas que hoy consumen Beef Plus
y esperan satisfacer sus necesidades con
los nuevos proyectos de la gama de nutricion
total.

2.2.- Recursos Econdmicos

Es dificil la situacion de una empresa de este
tipo que estd comenzando en el lanzamiento
de productos nuevos , ya que todo el dinero
gue se obtiene se asigna bdsicamente para
su mantenimiento y se reinvierte en la
compra de materias primas ; por lo tanto,
aln no se cuenta con un capital disponible
para la publicidad y el disefio. Pero segfin se
presenten los presupuestos se invertird en
ello.



2.3.- Naturaleza de!l Problema

A pesar de la aceptacion del producto por el
consumidor, existe una opinién poco
satisfactoria, respecto al empaque, ya que
no representa la calidad que se requiere
para {lamar la atencién; y, debido a la rapidez
con la que se introdujo al mercado no se
planed ningan tipo de publicidad para darlo
a conocer; empezd a crecer la imagen y a
lanzar nuevos productos sin una imagen
gréfica de facil identificacion para posicionar
los productos en el mercado.

2.4.- Imagen Actual

Fundamentalmente se maneja la caricatura
utilizando a la mascota como un elemento
que nos ayuda a identificar y asociar el
producto acompafiado del nombre de la
marca “Beef Plus “ , misma que se incrust6
en una figura geométrica para destacar el
nombre. La tipografia de la marca se
desarrollé con un disefo, nitido, fuerte e
informal; los colores son blanco, naranja y
dos tonos de café, y la bolsa del empaque en
un tono beige pero no muy puro.

Tanto la papeleria como los empaques
presentan una serie de lineas paralelas a
manera de plecas que funcionan como
marco para dar un orden visual .
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2.5.- Competencia
( Analisis Grafico )

HAPPY DOC!

Fundamentalmente consta de la cabeza de
un perro en caricatura y tipograffa de tipo
informal, sus colores son bolsa blanca , en el
frente un fondo café, perro en café con varias
croquetas, y la tipografia en rojo.

APICAN

Con el logotipo en caricatura de la cara de un
perro dentro de un circulo; manejan un
dibujo muy geométrico. Bolsa blanca con
fondo en naranja y tipografia en café.

PEDIGREE

Bolsa color amarillo, logotipo de la marca
incrustada en un mofio de premiacion canina,
éste en azul y tipografia negra, en seleccion
de color con una fotografia de varios perros
en actividad.

HI-PRO
La marca por medio de tipografia formal en
rojo, fondo azul y blanco y fotografia de Ia
cabeza de un perro con algunos toques en
dorado.

PRO PLAN

Con llamativa tipograffa en blanco sobre
fondos negros ,mantienen todos sus
productos el mismo disefio diferenciandose
por una pleca que cambia de color. De igual
manera lo hace la marca CHAMS pero esta
cambia el color de la huella sobre fondo
blanco.
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2.6.- Posicionamiento en el
Mercado

S6lo se ha publicitado con volanteo,
anunciando basicamente su entrega a
domicilio. Se han publicado pequefios
anuncios en periddicos de reparto gratuito a
domicilio, anuncios en revistas especializadas
y promociones en diferentes veterinarias y
eventos caninos ya sean de adiestramiento,
concurso o exposiciones. Por lo que el fugar
que ocaupa la empresa en los medios de
comunicacién ain es muy bajo comparado
con el de su competencia, debido a su
reciente introduccién en el mercado.

2.7.- Planes de Promocion

Principalmente se debe redisefiar el producto
base y originar una imagen que apoye las
CiNnco nuevas presentaciones para soportar el
lanzamiento de la gama de nutricién total.
Apoyandola con informacién sobre los
elementos nutricionales de cada uno , para
facilitar su identificacién. Los puntos de venta
( displays ), carteles publicitarios, diversos
promocionales, vehiculos de reparto,
uniformes de trabajadores y entrenadores de
mascotas, serdn soportes graficos para tal
propdsito.



2.8.- Duracion de uso

Esta imagen, debido al tipo de producto, tiene
una larga duracién pues aunque salgan otros
se adaptardn a la imagen creada. Si se
modernizara, esto provocaria un cambio a
corto plazo puesto que se trata de que la
gente lo identifique y lo diferencie
répidamente. Sin embargo lo que se busca es
su permanencia en el mercado.

2.9.- Planes a Futuro.

Se planea sacar una linea de productos que
se vendan junto con las crogquetas, como
shampoo, jabodn, polvo antipulgas, correas,
arreos, sueters, cepillos etc. Para obtener un
nimero mayor de clientes se realizara una
campafia publicitaria en diferentes eventos
caninos a través de regalos promocionales
(playeras, calcomanias, tijeras para abrir
facilmente los productos) .

2.10- Extension de Actividades

En un futuro, a largo plazo, se desea elaborar
el producto con otra férmula para
presentarlo enlatado; también iniciar en la
linea de alimento para gatos; otro de los
intereses es que el producto se pueda
encontrar en todos los grandes almacenes del
pais, y cuando sea una marca ya
consolidada, exportarla.

2.11.- Licencias y Reglamentos

La mayoria de los permisos que se requieren
son de la Secretaria de salubridad que
aprueba la elaboracién y los stindares de
calidad del producto. También para su
lanzamiento se requiri6 del registro del
SARH, SECOFI; asi mismo ante patentes
para registrar la marca y asi protegerlo en
los derechos de autor. Y en el caso del
empaque se necesita que sea resistente y
esté elaborado con el material adecuado
para que el producto respire y no se
humedezca o se descomponga. En el caso
de introducirlo a los grandes almacenes se
solicita el cédigo de barras registrado en la
AMECOP para hacer el cobro e inventario
de cada producto, pero este trdmite a(n no
estd realizado.

2.12.- Justificacion

Es preciso redisefar la marca para el nuevo
proyecto, Gama de Nutricién Total: Dieta,
Alto rendimiento, Madres de lactantes,
Cachorro y Adulto. paralelamente apoyarla
mediante una serie de elementos como son
punto de venta, tarjetas explicativas de cada
producto y carteles publicitarios, por ahora.




3.1.- A quién va dirigido

El redisefio de la marca de croquetas caninas,
se realizard para un publico consumidor muy
general, ya que varia; es toda la gente que
tenga o alimente perros ( criaderos ), cuyo
nivel cultural abarca de medio a medio alto
debido a la calidad del producto y al tipo de
establecimientos en donde se vende. E) nivel
social es muy amplio debido a que un gran
nmero de habitantes poseen perros.

Se requiere que el empaque sea manejable;
son holsas de 4 KG. por lo que no son muy
ligeras, pero de fécil transporte y resistentes.

Los cédigos que se utilizan son amplios
debido a la cantidad de posibles
consumidores, fundamentalmente [os colores
deben proyectar de inmediato el giro del
producto,y provocar su rapida identificacion.

En sintesis, presentar una imagen, que
proyecte la calidad nutricional del producto,
faciimente identificable; la marca se definird
mediante elementos graficos que provoquen
un aspecto agradable y, por consecuencia,
logre competir en el mercado.

3.- Receptor




4.1.- Conceptos de Diseno

El logotipo de la marca Beef Plus se maneja a
base de caricatura; en este caso, de una
mascota sin raza especifica, acompanada por
el nombre de la marca que estd incrustada
en un tridngulo .

La tipografia se disefid de la fuente Univers
usando sus versiones de medium, bold o
italic; en el caso de tipografia secundaria se
utilizé en todos sus impresos: Univers bold
para los encabezados, univers medium, light
e italic, en otros.

En otras aplicaciones gréficas se encuentra la
fuente Helvética, en sus cuatro versiones.

En el caso del empaque, estd elaborado en

una bolsa de plastico de 53 x 34.5 cm.
de color beige obscuro, cuya cara anterior

presenta un margen de 3 cm. a partir del
cual comienza un margen de una serie de
plecas paralelas, éste es de 3.5 cm de ancho
por 41 cm de largo; siendo cada pleca de épts.
con una separacién de 4mm. entre ellas,
sumando un total de 81 lineas formando el
margen. En la parte interior del margen se
encuentra el logotipo de la marca centrado
en la parte superior con una altura de 23 cm;
en el extremo superior derecho se encuentran
los encabezados de 27 pts. en Helvética
bold en altas, textos de 20 pts. en Helvética
medium, direcciones y permisos de 16 pts.

Del lado inferior izquierdo se imprime un
sello de un reconnocimiento internacional de
calidad y a la misma altura se coloca fa
cantidad de kilos de alimento con una
tipografia de 54 pts.

En el caso de la papeleria de la empresa se
empleé como norma la presencia del
margen de plecas rodeando todo tipo de
documento asi como la representacion del
logotipo siempre centrado en el documento
en la parte superior usandose en sus
diferentes tamanos.

4 .-Diseno
( Antecedentes de la
empresa )

4

Primera imagen utilizada por la marca Beef
Plus ( 1989 ).

4.2 .- Medios de comunicacion

El producto se distribuye por medio de
entrega a domicilio , venta directa a los
criaderos y veterinarias , también venta a
publico en pequefios supermercados. Y los
medios de promocién son el volanteo,
anuncios en revistas especializadas vy
periddicos de reparto gratuito a domicilio;
utilizando los promocionales  ( plumas y
calcomanias ) para atraer a futuros
consumidores. Se elaborarén pequefas
muestras del producto para repartirlas en las
veterinarias, pero éstas sin imagen de la
marca, sblo los teléfonos y la direccién.



4.3.- Observaciéon personal

CUESTIONARIO -

1.-ildentificas al producto por su imagen ?
2.-¢Crees que existe una comunicacion entre
el producto y su puablico 2
3.-¢Existe congruencia entre
trasmitida y el producto ?
4.-iCrees que la imagen facilita la
identificacion del producto ¢

5.-éCrees que la marca Beef Plus tiene una
imagen clara y fuerte ?

6.-¢Crees que la imagen de Beef Plus es de
una empresa de confianza ?

7.-éCrees que su imagen refleja un producto
de calidad ?

8-.¢El empaque es facil de cargar ?

9.-¢E] empaque tiene impacto visual ?
10.-¢Recuerdas el empaque por su imagen ?
11.-iTe gusta la tipografia que aparece en el
empaque ?

12.-¢Te gustan los colores que maneja la
marca Beef Plus 2

13.-éQué le cambiarfas al empaque ?

la imagen

4.4 .- Materiales y técnicas
usados

El empaque, una bolsa de plastico, color
beige, con tipografia en café y ciertos acentos
de color naranja como son el tridngulo que
acompana la marca, la cantidad de producto
y ¢l sello de calidad.

Los volantes han sido elaborados en papel
bond , fondeados en amarillo y con la misma
imagen del empaque de Beef Plus.

Para los anuncios en revistas se emplean
diversos tipos de papel adaptindose a su
formato y utilizindose, la mayorfa de las
veces, en una sola tinta.

Tabla Afirmativa

100%

50%

0% oaono (o] =]
12 3 45 6 7 8 9 10 11 12 13

CONCLUSIONES:

El cuestionario fue aplicado en los
supermercados al pablico asistente que afirmd
tener mascota; a 50 usuarios de diferentes
edades, contando en su mayoria con
adolecentes; por [as respuestas recaudadas
queda claro que el logotipo si representa la
imagen que facilita la identificacién del
producto, por lo que el logotipo no se
cambiard; los puntos que se notaron débiles
fueron el color y el conjunto visual puesto
que no proyectaba la calidad adecuada.

4.5.-Sistemas de impresion
usados

Tanto los empaques como los volantes han
sido impresos en offset debido a las
cantidades que se han manejado, a 3 tintas,
como méximo. Elaborindose 400 Kg. de
bolsas y 10,000 volantes.




4.6.- Acabados

En este caso la calidad del empaque deja
mucho que desear puesto que los registros
no son perfectos y en al gunos casos la
cantidad de tinta no es adecuada en todas las
bolsas del empaque. El dnico punto a favor,
en cuanto a acabados, es que en la parte
superior de la bolsa se halla una especie de
pestafia con cuatro orificios en el centro para
facilitar su transportacién.

4.7.- Costos y Presupuestos

Para las bolsas de los empaques se mandaron
a hacer 400 Kg. de bolsas de pléstico con un
costo proximado de $15,000.00 pesos.

Y en volanteo y publicaciones asi como la
papeleria y facturas se gastaron alrededor
de $20,000.00 pesos .

Para los nuevos proyectos disponen de un
presupuesto de $ 25,000.00 pesos para el
disefio y la publicidad , sin tomar en cuenta
la elaboracién de las nuevas bolsas para los
empagues, en sus cinco presentaciones.

4.8.- Conclusién

Se tiene que mejorar la imagen global que
refuerce la marca ya existente para aplicarla
en las nuevas presentaciones , asi como
apoyar el lanzamiento adecuadamente para
estos nuevos productos, tomando en cuenta
nuestros presupuestos.

Esto se va a realizar por medio del redisefio
del empaque respetando los fundamentos
del producto original asf como el logotipo,
dado que el plblico lo debe ligar con su
anterior presencia en el mercado. También se
tiene que publicitar apoyado por carteles,
puntos de venta ( displays ), anuncios en
revistas y fichas explicativas que permitan
comparar los diferentes productos para que
el consumidor identifique el adecuado para
Su mascota.

De no realizarce lo anterior, el nuevo
proyecto no serd lanzado adecuadamente y
el publico no identificard que pertenece a
la misma marca y que son una nueva
propuesta en alimentos para mascota, de
calidad, y que ofrece una amplia gama de
nutricién total.
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5.1.- Necesidades del receptor

Dada la necesidad de la fabrica de lanzar
Cinco nuevas presentaciones de croquetas
caninas, que apoyen [a marca ya existente,
se pretende lograr una imagen grafica
definida que proyecte una solucién de
identificacion, funcionalidad y solidez ; por
lo que el principal objetivo es redisear la
imagen para que el cliente obtenga los
mayores beneficios y los reconozca
mediante una serie de elementos como
son un punto de venta o display, tarjetas
explicativas de cada producto, { dieta,
cachorro , alto rendimiento, madres de
lactantes y adulto) y carteles publicitarios.

5.2- Requerimientos del cliente

En sintesis, presentar una imagen que

proyecte la calidad nutricional del producto;

facilmente identificable; que la marca se
defina mediante elementos gréficos que
provoquen un aspecto agradable y, por
consecuencia, logre competir a un buen
nivel en el mercado.

5.- Analisis y Sintesis

5.3.- Requisitos de disefio

Esto se va a realizar a través del redisefic de
empaque,asi como de una serie de
elementos graficos que soporten el nuevo
lanzamiento, respetando los fundamentos
del producto original asi como el logotipo,
pues el piblico lo debe relacionar con su
anterior presencia en el mercado.



5.4.- Establecimiento de la
demanda

Se efectuard el redisefio tanto de los
empaques como de la marca sin cambiar el
logotipo de la marca original.

5.5.- Necesidades reales

Esencialmente se trabajard el rediseno del
empaque en sus cinco diferentes versiones,
fortaleciendo su lanzamiento por medio de
puntos de ventas o displays en los que se
colocard una ficha explicativa que facilite la
identificacion de los diferentes productos vy,
para dar un mayor refuerzo, se realizarén
carteles publicitarios. Todos los empaques en
sus nuevas presentaciones contaran con la
misma imagen.

5.6.- Tabla de jerarquizacién y
delimitaciéon

A continuacién se establecen los pasos a
seguir para lograr el disefio de los mismos.
- Entrevista con el cliente

- Andlisis de necesidades

- Aclarar puntos de vista y conceptos
- Propuesta de disefio

- Lluvia de ideas

- Bocetos burdos

- Bocetos avanzados

- Aprobacién

- Bocetos a color

- Cambios de color

- Pruebas de color

- Aprobacién

- Andlisis de materiales

- Aprobacién

- Tipo de impresion

- Elaboracién del Dummy

- Aprobacién y cambios

- Originales mecénicos

- Realizacién del proyecto.




6.1.- Comportamiento

Las diferentes caracteristicas de los
empaqgues , estardn ligadas a las cualidades
de este tipo de productos, como son: colores
adecuados que proyecten una imagen
clara, s6lida e identificable; con una
tipografia informal pero legible. Con
elementos que refuercen a este tipo de
productos como son premios de calidad de
concursos caninos, huellas o grafismos, muy
de acuerdo con los stindares de la gente
que cuida y cria a los perros.

6.2.- Efectos del medio

Este producto, al ser redisefado, podrad
competir con marcas de gran prestigio,
presentando un empaque de calidad que
facilite su identificacion y refleje fielmente
el tipo de producto que se estd
introduciendo en el mercado.

6.3.- Limitantes

Basicamente hay que adecuarnos al
presupuesto antes mencionado, por lo que
no se puede pensar en una seleccién de color,
pero si se podrd efectuar un cambio radical
en cuanto ala bolsa del empaque pudiendo
proponer un material mdas adecuado,
resistente y manejable para este tipo de
productos, como son las bolsas de papel;
La dnica limitante que nos presentan es que
efectuarfamos el minimo de bolsas { 5000 )
en cinco versiones diferentes, lo que tardaria
aproximadamente un mes, debido a que el
fabricante de éstas debe primero surtir a
sus grandes clientes y después a los
pequeitos como es el caso de esta empresa.

6.- Estrategia de
Diseno

6.4.- Objetivos

Fundamentalmente se logrard que se
identifique con mayor facilidad el producto,
asi éste proyectard la calidad nutricional que
posee, aspecto que antes dejaba mucho que
desear por su imagen.

6.5.- Hipotesis

Si redisefiamos los empaques de la marca
Beef Plus asi como los elementos de apoyo
al lanzamiento de este nuevo proyecto, por
medio de grafismos claros y colores que
provoquen la idea del producto original y
reflejen  la calidad y servicio que éste
ofrece dando una imagen grifica definida
y con fuerza que a través del redisefio
de los empaques, y el disefio de los
puntos de ventas o displays asi como
las fichas explicativas y los carteles
publicitarios  por medio de los cuales se
logrard la comunicacién entre el producto
y el receptor en el que se pens6 al crear
este, logrando asi obtener los beneficios
tanto en ventas como en el posicionamiento
del producto e n el mercado.



7.- Propuesta de

Diseno

7.1-. Lluvia de ideas









Al comenzar a bocetar, se trato de conservar
ciertos rasgos utilizados en el empague
anterior, como eran las lineas paralelas que
aparecian como fondo del empaque.
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7.2.-Bocetos Burdos




'A.
Original

Hasta este punto del disefio del empaque, lo
principal fue conservar un espacio que
funcionara para la tipografia de los diferentes
tipos de productos y pudiera reforzarce con
el cambio de color en cada uno de estos. Por
lo tanto se determino que uno de los disefios
mds atractivos era el que presenta el perfil de
un perro ,estilizado y se comenzo a trabajar
sobre esta idea







Al haber efectuado la lluvia de ideas,
surgieron los modelos a seguir para la
realizacién de los Bocetos Burdos; teniendo
decidida la presencia de una pleca como
codigo de identificacién de los diferentes
productos, esta termina en forma de liston
para apoyar al grafismo del premio de calidad.







Asi como tambien al finalizar los Bocetos
Burdos se propuso que cada producto
contara con la imagen estilizada de un perro
individualizando asf cada producto contando
con diferentes razas que variaran segin el
mismo.







Se seleccionaron las siguientes razas para la
gama de nutricién total:

Staffordshire Terrier - Alimento Original
Pastor Aleman - Alimenio de Dieta
Rottweiler - Alimento de Alto Rendimiento
Schnawzer - Alimento de Adulto

Boxer - Alimento para Madres Lactantes
Labrador - Alimento de Cachorro







7 3 -Bocetos Avanzados

Basicamente al llegar a este punio 5 decidio

contar con la presencia de la pleca con
terminacién de liston, la cual sera la que
indique el tipo de producto apoyada a su vez
por un olor para cada producto

Otro de los elementos que s esCOgIo pard
estar presente en la parte anterior del
producto fue la imagen de el perro estilizado
a parte de contar siempre con la presencia del
premio de calidad y logicamente el logotipo

de la marca.







7 4 - Bocetos a Color

. :

En el bocetaje hasta ahora realizado se noto
que era necesario dar un fondo de color a la
holsa del empaque, con eslo s pretende
darle mayor impacto visual, fuerza y diseno.
Por lo que se propone usar un fondo
degradado que de presencia, limpieza e

E

imaga—n.







| os colores se relacionan directamente Con

la naturaleza y adguieren una connotacion

i3|-:|'||.1_ Por 1o tanto 3¢ deben analiZal

antes de asot iarlos a un

psicologicamente
de Beef Plus al ser un

}]'.:_nli.:ltr.nj. en el caso
alimento. con regularidad se relaciona con
como son ruui-'._ fnaranja, v

i
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amarillo




£l color tiene que atraer la atencion del
consumidor emitiendo un mensaje acerca de
producto y sus caracteristicas. Los rojos
animan al apetito, con el gris sobresalen
agresivamente dominando la atencion es pol
eso que se decidio, no variar el color del
|{JEU1I}J:J v conservarlo en rojo. Los grises
( negro con blanco ) juntos dan un buen fondo
para cualguier imagen ayudando a subrayar
con una mancha de color algin motive
importante.

ORIGINAL:

En este se conserva el mismo Rojo Naranja
que el logotipo para marcar que es el producto
original de la marca sin ninguna variacion.
ALTO RENDIMIENTO:

Se definio el Rojo que refleja energia, aumenta
la motivacion.

ADULTO:

El naranja que evoca la fuerza vital,calido, la
salud, fué el mds indicado.

CACHORRO:

Se selecciono el amarillo que refleja la
naturaleza vy el crecimiento, es amable, alegre
v lleno de energia.

DIETA:

Fn este caso se usara un verde acua gue
trasmite naturalidad, tranquilidad, paz
ecologia, modernidad.

LACTANTES:

Este es azul color frio, e5pirit'u.1|, que evoca la
pureza, ternura y confianza caracteristicas
de una madre en crianza.




Los colores selec ionados fueron para el fondo un

degradado de gris a blanco el cual cumple con los
requisitos de proyectar impacio, limpieza
profundidad y originalidad.

tn los diferentes productos se conservard
 del logotipo con sus colores y | ontando

la

presencic
con un cambio de color gque apoye a cada pradudio

para fac ilitar su identificacian.




En relacion al uso simbolico del color  fue como
50 ESCOgeron los diferentes colores pard la
gama de productos, definiendaose por los
porcentajes de sustintas (C, M, Y K .

Original - Warm Red 86% | 100%
Alto Rendimiento - Rojo 100% | 40%
Adultos - Naranja 60% | 100%
Cachorro - Amarillo 2006 11004
Dieta - Acua 80%] 20% ] 40%
Lactantes - Azul 100% | 60%4

Adulto




Alimento Completo
para Parros

Cientificamente
Balanceado

Adicionado con
Vitaminaz y Minarales
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Tambien se selecciono la tipografia del
empaque decidiendose que en las plecas que
identifican los productos se contara con una
tipografia clara, legible y que no rompa con el
estilo del conjunto del empaque por lo que
se escogio la Avant Garde Md Bt como
tipografia principal .




Al tener Vd seleccionados tanto el color como
la tipografia y el principal acomodo de cada
uno de los elementos; es cuando se empieza
a Jugar con estos para darle el mayor impacto
al empaque fue asi como se decidio ponerle

una sombra a la pleca que identifica los diferentes
productos v darle un margen para lograr asi
un empague con mayor maovimiento,
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Alimento Completo
para Perros

v'ﬁlemﬂicmﬁeme

Balanceado

'ﬁdciommoe con

Vitaminas y Minerales

4Kg.

Rroducio de'Exportacidn

Haecho en Mexco




El empaque mide 27.5 cm. x 40 cm. el fondo es
degradado de gris a blanco, en el extremo
superior derecho se encuentra rebasada una pleca
con terminacion de liston |, se disefo de tal manera
que sirvierd para colocar en ella el tipo de producto
como el color que acentua la diferencia entre ellos.
Esta consta de dos partes para hacerla mas
impactante y estetica ambas delineadas en negro
y cuenta con una sombra gris desfazada que da
un poco de movimiento entre la pleca y el margen
del empaque.

Debajo de esta pleca se encuentra un premio de
calidad que consta de un premio con sus dos
listones, todo delineado en negro con un contorno
en blanco y despues de color que cambia al igual
que la pleca segun el producto; en el centro lleva
un circulo en blanco donde se encuentra la
levenda “ Reconocimiento a la Calidad
Internacional”el cual es un reconocimiento (Jue se
le hizo a la marca por lo que siempre debe de ir
presente a su vez actua como grafismo que da
realce al disefio v al cambiar de color refuerza la
idea de los diferentes productos facilitando su
identificacion,

Conforme a las normas de SECOFI es necesaria
la presencia de los siguientes datos:

-Nombre o denominacion generica del producto
la cual se encuentra del lado izquierdo indicando
que es un alimento para perros.

-La indicacion de cantidad , se encuentra debajo
del premio de calidad aclarando que son 4Kg.

El pais de origen del producto, este se encuentra
debajo de la cantidad junto con la leyenda
“Producto de Exportacion”

-El nombre o razon social y domicilio fiscal estos
se ubican en la cara posterior del empaque; al
igual que las instrucciones de uso del producto y
la fecha de caducidad.,

En el extremo superior izquierdo se ubica el
logotipo original de la marca, conservando sus
caracleristicas vy colores corporativos solo
cambia en que antes se encontraba delineado
en cafe v ahora se delineara en su totalidad en

negro,

Al finalizar el logotipo se colocaron tres triangulos
que dan acentuacion a las ideas tipograficas y
remarcan la forma principal de la marca en los
cuales tambien se efectua el cambio de color
d:.'!h*l‘l-i“r‘rlriu del []I'uf]li: [ para apoyar esta idea .
Cabe mencionar que cada uno de los elementos
que forman el empaque han sido colocados en un
orden l6gico mediante una red que nos ayuda a
proyectar una armonia visual.

Finalizando con los prine iEhIl('H elementos del
empaque en el extremo inferior izquierdo se
disefaron seis diferentes perros estilizados que
dan individualidad a cada producto estos son
delineados de forma irregular en negro dando asi
base al producto e impacto visual; las razas fueron
escogidas conforme a los diferentes tipos de
productos quedando de la siguiente manera.

ORIGINAL - STAFFORDSHIRE TERRIER
ALTO RENDIMIENTO - ROTTWEILER
ADULTO - SCHNAUZER

CACHORRO - LABRADOR

DIETA - PASTOR ALEMAN

LACTANTES - BOXER CON CACHORROS.
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Toda la tipografia es negra y varia sus tamanos
dependiendo de la importancia del texto.

El segundo cuadro contiene los ingredientes del
alimento; al lado de este se encuentra el analisis
de proteinas, debajo de estos dos cuadros se
ubica de el lado izquierdo la lista de las
vitaminas y minerales, en el otro la racion
recomendada para diversos tamanos de
perros; este es el Gnico cuadro en el que la
tipogratia se encuentra alineada a la izquierda,
en los demas se utiliza centrada separando los
titulos por medio de una delgada pleca
tambien de color negro; por dltimo se
encuentra en el extremo inferior del empagque
un rectangulo que contiene la razén social de
la empresa asi como el precio, niimero de lote,
fecha de elaboracién y fecha de caducidad; que
son las leyendas legales que este debe
contener, a su lado se inserta el codigo de
barras; todos estos elementos han sido
colocados en su posicion atravez de una red
que justifica los espacios del empaque para
poder lograr una armonia visual.

7.6.- Diseno del Panel
Posterior del Empaque

7.6.1.- Justificacion

El empaque debe de ser disefado como un
conjunto ya que todas sus caras son
importantes; es por eso que se continuo con
el fondo degradado usando un recuadro para
encerrar lainformaciény este es el toque de
color que nos ayuda a distinguir los
diferentes productos, estd dividido en seis
secciones la superior cuenta con el logotipo y
especifica el tipo de alimento.




Alimento Completo para Cachorros
Cientificamente Balanceado

MANTENGA SEMPRE AGLA FRESCA DISPONBLE A 5L PERC

ELABCRADD Y DETRERC PO
BEEF PLLE ALMENTCS
Lie, Fioncisco Posxda &

Lt . Sacka 62 Nolosios. Boo, de Men, C B 58310
Tois 75501 40 Foc 559 73 61

P e bcmanadn
st e it

AEANDIC UM TAIA MECHDCHL, DF B N (2240

* Coniuio o hscken Weierinann. fooecning

1|
e ’ u

o214 161010







e
L g7

d F s

aAlimepto Completo para. Cact L ZAle
Clenti i-:,'-:]r" enre Balanceqd

AEEWEHITE
e ———
T W o e i
& ol 5
T e
e Mol :
x T
i
FiLANARAS A5 TN
I A «
. E
: oy 5
Tie
¥ e
A e . i
& | =
t E .
I e
»
3
o #:
1 e
F
X | | - : I I |
b il ¥
B ] b ' : I
. |
El NPT AGUATRESTA [EPrME -
.'_ '|.
. P
i ! el I




i s Sebind i v L s
e e v e i s

T e A B

TTETEET— =

A |y gy ok
e -k




7.- Diseno de las tarjetas
explicativas

7.1.- )ustificacion

Estas son un punto muy importante para el
lanzamiento de la gama de nutricién es por eso
que deben ser atractivas , manejables v asi
poder compararlas . Para lograr esto fué que se
penso en un suaje que fuera atractivo y
manejable lograndolo atravez de suajar
solamente al perro, dejando el triangulo de la
marca con un rectangulo en el que se contiene
la informacién de los diferentes alimentos
manejando la tipografia en negro ; el triangulo
por tnica vez se propuso que cambiara sus
colores al igual que un margen alrrededor de
la tarjeta para sobresalir mas y poder ser
diterenciadas con facilidad; al igual que el
empaque cada elemento esta de acuerdo a
una red en este caso del amano real de la
tarjeta que es de 18 x 6.5 cm
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7.8.- Diseno del Display (Punto
de Venta)

7.8.1.- Justificacién

Al ser este el escaparate que da la imagen para
vender los productos tiene que ser funcional,
atractivo y economico fue por eso gue
considerando que en este caso la fabrica atn
no es muy grande se penso que otorgaria los
puntos de venta solo a sus principales clientes
por lo que se elaboraran como méximo en un
principio diez displays, pensando hacerlos en
madera con una medida de 1.60 m. de alto
por 1.00 m. de ancho.




Este es el contenedor de las tarjetas explicativas
el cual fué disefiado para estar sobre un
mostrador o sobre el mismo punto de venta de
Beef Plus siendo muy vistoso al estar en
escalera ya que asi ayuda a que los clientes
tomen mds fdcil la tarjeta de su interes
puedan observar que existen seis opciones.

i
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7.9.- Diseno del Cartel

B = T R ——

El cartel es un medio importante para publicitar

algun producto, un evento, 0 una campafna
social, entre otros: es POr eso que s& escogit
como medio c|||t-' bride dpoOvo en el
lanzamiento de este proyecto.

Utilizando la misma pleca de los emy aques, en
sus seis diferentes versiones colocadas
diferentes alturas v en diversos tamanos es
como se pretende lograr fijar la marca en el
mercado repitiendo siempre los mismos
elementos en las diferentes aplicaciones; en
este caso se usa un fondo negro para lograr
Hlamar la atencién v atraer la mirada por medio
del contraste de los diferentes colores. debajo
de la serie de plecas se ubica el [ gotipo que
al igual que en el empaque se encuentra del
lado izquierdo acompanado de la leyenda
“Cama de Nutricion Total”, utilizandose toda
la tipografia en blanco: este cartel no tiene
mayor pretencion que atraer al pablico e
informar solamente las diferentes IpCiones
de alimento, es por eso que carece de
grandes bloques de texto. Su medida real es
de 50 x 65cm.
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CUESTIONARIO:

1.-¢Existe congruencia entre la imagen
trasmitida y el producto?

2.-ila imagen Beef Plus es clara y fuerte?
3.-¢La imagen de Beef Plus refleja un producto
de calidad?

4.-¢El empaque tiene impacto visual?

5.-¢Te gusta la imagen del empaque?
6.-¢ldentificas con facilidad los diferentes
productos que pertenecen a Beef Plus?
7.-¢Por su imagen los reconoces como una
linea de productos que pertenecen a una
misma marca?

8.-¢Te gustan los colores que maneja la marca
Beef Plus?

9.-¢ Consideras mejor la imagen actual 2

Este cuestionario se aplico mostrando la
imagen de los seis nuevos productos y la
anterior, en diferentes supermercados y
tiendas de mascotas al publico asistente que
afirmé tener perro; a 50 usuarios de
diferentes edades, predominando los
jovenes; por las respuestas recaudadas se
podria afirmar que este proyecto grafico
cumplio su principal misién; mejorando la
imagen global de Beef Plus reforzandola
como marca, que ahora cuenta con una
gama de productos facilmente identificables,
que ahora causan una impresiéon mads
agradable en el receptor, pudiendo asi lograr
la comunicacién para que se confirme la
calidad y servicio que ofrece esta marca.

De esta manera es como el Disefio Gréfico
sirve como vinculo para obtener grandes
beneficios para el cliente, aunando prestigio
e imagen al producto que se reflejara en la
aceptacion ante el consumidor.

8.- Conclusiones

Decimos que Beef Plus mejoro su imagen
global ya que no se puede olvidar que con
el lanzamiento de este proyecto ahora
introduce tambien material para promover
sus nuevos productos, asi como los puntos
de venta que reforzaran la imagen dando
una mejor presencia en los establecimientos.
Lograndose de esta manera un buen
posicionamiento en el mercado.

Por lo que se obtendran buenos resultados y
esto dara la posibilidad de poder crear nuevos
proyectos, como es la idea de lanzar
acsesorios para mascotas con la marca de
Beef Plus asi como la elaboracién de
alimento enlatado y una linea completa para
gatos.
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10.- Originales Mecanicos
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Camisa de Color
Rajo Anaranjado #1795 CV Pantone
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Cafe #1255 CV Pantone
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Camisa del Color

Camisa de Color
Azul #2748 CV Pantone
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' del Empaque Beef - Plus Lactantes
Camis# de Suaje




Camisa de Color
Rojo Anaranjado #1795 CV Pantone
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Camisa del Color
Rojo #032 CV Pantone
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Camisa de Suaje

Camisa de Color
Negro

Original Mécanico Escala 1:100
del Empaque Beef - Plus
Alto Rendimiento
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Camisa de Color
Rojo Anaranjado #1795 CV Pantone

Camisa del Color
Cafe #1255 CV Pantone
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Camisa del Color
Naranja #165 CV Pantone

Camisa de Color
Negro
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Camisd de Suaje

Original Mécanico Escala 1:100
del Empaque Beef - Plus Adulto
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Camisa de Color
Rojo Anaranjado #1795 CV Pantone
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Camisa del Color
Rojo Anaranjado #1795 CV Pantone
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Camisa del Color

Cafe #1255 CV Pantone
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