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1.1.- Antecedentes del 

Problema 

La Fabrica de Harinas y Grasas Xalostoc, S.A. 
de C.V. introduce al mercado una marca 
propia de croquetas caninas Beef Plus que 
competira con otros productos de fuerte 
posicionamiento y prestigio; dada la rapidez 
del lanzamiento , su imagen es débil. La 
imagen es uno de _ los principales puntos 
que atraeran al futuro consumidor . Mas 
adelante, al tratar de manejar las nuevas 
presentaciones , no se pens6 en apoyar la 
marca anterior por lo que el estilo grafico 
esté poco definido. 

1.2-. Definici6n del Problema 

Se enfrentaron al problema de lanzar al 
mercado este nuevo proyecto “Gama de 
Nutricién Total “ para mascotas. Se necesita 
especial atencién en la imagen del producto 
ya que éste no se identifica directamente 
como una marca de calidad; deberd 
proyectar la calidad e higiene de un 
alimento de esta naturaleza; el anterior 
disefio no lograba el impacto necesario, ni la 
imagen que se deseaba. 

1.-Planteamiento del 

Problema 

  

1.3.- Ubicacién del Problema 

Es preciso cambiar la imagen del producto 
porque éste provoca una impresién 
completamente distinta a la que se pensd 
en un inicio; un ejemplo, seria el color de 
las bolsas que no es el adecuado y menos 
atin para la clase de productos con los que 
va a competir. Los clientes estan satisfechos 
tanto del producto como del servicio, pero la 
imagen no es la mejor.



1.4.- Objetivos de Solucién 

El principal objetivo es redisefiar la imagen 
para que el cliente obtenga los mayores 
beneficios en el incremento de sus ventas; y, 
en consecuencia, la aceptacién en los 

consumidores. 
Otro de los objetivos y, derivado del anterior, 
es captar al ptiblico para e} cual fue creado el 
producto . 

1.6.- Justificaci6n 

El propésito fundamental de este proyecto 
es el de dar una solucién de identificacién, 
funcionalidad y solidez, para lograr que la 
imagen corporativa funcione como tal, 
establezca_ sus objetivos con el piblico 
consumidor, una comunicacién visual y de 
servicio. De esta manera se desarrolla una de 
las propiedades del disefio que es crear y 
comunicar un mensaje o una imagen 
basados en los objetivos planeados por el 
fabricante. 

1.5.- Hipdtesis Inicial 

Si el redisefio se expresa con grafismos y 
colores que logren impacto visual y 
psicolégico, se obtendra el nivel adecuado 
para competir con los demas productos del 
mercado. 

 



2.1.- Antecedentes 

En Beef Plus se dedican al procesamiento de 
productos cdrnicos seleccionados. Se 
concentran en obtener un sistema de 
alimentaci6n que logre satisfacer,de una 
manera inteligente y natural , cada una de las 
etapas en la vida de un perro. 

Es una empresa 100% mexicana, derivada y 
con todo el apoyo de Fabrica de Harinas y 
Grasas Xalostoc, S.A. de C.V. que tiene 35 
afios en el mercado elaborando materias 
primas para empresas productoras de 
alimento tanto para consumo humano como 
animal. Uno de sus principales clientes es la 
prestigiada marca Purina, por mencionar 
alguna. Teniendo muy claro que sdlo con 
productos de excelente calidad es posible 
incursionar en este dificil mercado; por ello, 

hace especial hincapie en la seleccién de 
materia prima, en el control del proceso de 
producci6n, la verificacién, el producto 
terminado y la entrega completa y puntual a 
sus clientes. 

Debido al éxito obtenido al introducir una 
marca propia y original en este cerrado 
mercado, surge la idea de ofrecer una gama 
de productos con sabor y olor natural que a 
los perros les encanta. 

Se emplea en la fabricaci6n de los productos 
un proceso llamado extrusién que no altera 
ni destruye los nutrientes, conservando los 
valores nutritivos intactos. Deliberadamente 
se presenta el alimento en forma de churritos 
de diferentes tamafios que obligan al animal 
a masticar y no tragar entero, un punto mas 
por el que result6 de gran aceptacién en el 
mercado. 

2.- Cliente - Empresa 

  

  

En Beef Plus, divisi6n alimentos, se trata de 
hacer un producto muy accesible y de gran 
calidad; en este sentido , una de sus normas 
es evitar el almacenamiento mayor de 8 
dias. 
Esto y mucho mas _ha llevado a ganar la 
confianza de expertos criadores y empresas 
especializadas que hoy consumen Beef Plus 
y esperan  satisfacer sus necesidades con 
los nuevos proyectos de la gama de nutricién 
total. 

2.2.- Recursos Econémicos 

Es dificil la situaci6n de una empresa de este 
tipo que esta comenzando en el lanzamiento 
de productos nuevos , ya que todo el dinero 
que se obtiene se asigna bdsicamente para 
su mantenimiento y se reinvierte en la 
compra de materias primas ; por lo tanto, 
atin no se cuenta con un capital disponible 
para la publicidad y el disefio. Pero segiin se 
presenten los presupuestos se invertira en 
ello.



2.3.- Naturaleza del Problema 

A pesar de la aceptaci6n del producto por el 
consumidor, existe una opiniédn poco 
satisfactoria, respecto al empaque, ya que 
no representa la calidad que se requiere 
para llamar la atenci6n; y, debido a la rapidez 
con la que se introdujo al mercado no se 
planeé ningin tipo de publicidad para darlo 
a conocer; empez6 a crecer la imagen y a 
lanzar nuevos productos sin una imagen 
grafica de facil identificacién para posicionar 
los productos en el mercado. 

  

  

  

2.4.- Imagen Actual 
  

  

  Fundamentalmente se maneja la caricatura 
utilizando a la mascota como un elemento 
que nos ayuda a identificar y asociar el 
producto acompafiado del nombre de la 
marca “Beef Plus “, misma que se incrusté 
en una figura geométrica para destacar el 
nombre. La tipograffa de la marca se 
desarroll6 con un disefo, nitido, fuerte e 

informal; los colores son blanco, naranja y 

— 

dos tonos de café, y la bolsa del empaque en — 

  

  

    
un tono beige pero no muy puro. 
Tanto la papeleria como los empaques 
presentan una serie de lineas paralelas a 
manera de plecas que funcionan como 
marco para dar un orden visual . 
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2.5.- Competencia 
( Analisis Grafico ) 

HAPPY DOC! 
Fundamentalmente consta de la cabeza de 
un perro en caricatura y tipografia de tipo 
informal, sus colores son bolsa blanca , en el 
frente un fondo café, perro en café con varias 
croquetas, y la tipografia en rojo. 

APICAN 

Con el logotipo en caricatura de la cara de un 
perro dentro de un cfrculo; manejan un 
dibujo muy geométrico. Bolsa blanca con 
fondo en naranja y tipografia en café. 

PEDIGREE 
Bolsa color amarillo, logotipo de 1a marca 
incrustada en un mofio de premiacién canina, 
éste en azul y tipograffa negra, en seleccién 
de color con una fotografia de varios perros 
en actividad. 

HI-PRO 

La marca por medio de tipograffa formal en 
rojo, fondo azul y blanco y fotografia de la 
cabeza de un perro con algunos toques en 
dorado. 

PRO PLAN 

Con llamativa tipografia en blanco sobre 
fondos negros ,mantienen todos sus 
productos el mismo disefho diferenciandose 
por una pleca que cambia de color. De igual 
manera lo hace la marca CHAMS pero esta 
cambia el color de la huella sobre fondo 
blanco. 

PURINA Sn, ans 

        

  

2.6.- Posicionamiento en el 

Mercado 

Sélo se ha publicitado con volanteo, 
anunciando basicamente su entrega a 
domicilio. Se han publicado pequefios 
anuncios en periddicos de reparto gratuito a 
domicilio, anuncios en revistas especializadas 
y promociones en diferentes veterinarias y 
eventos caninos ya sean de adiestramiento, 
concurso 0 exposiciones. Por lo que el lugar 
que ocaupa Ia empresa en los medios de 
comunicacién atin es muy bajo comparado 
con el de su competencia, debido a su 

reciente introduccién en el mercado. 

2.7.- Planes de Promocién 

Principalmente se debe redisefiar el producto 
base y originar una imagen que apoye las 
cinco nuevas presentaciones para soportar el 

lanzamiento de la gama de nutricidn total. 
Apoyandola con informacién sobre los 
elementos nutricionales de cada uno , para 
facilitar su identificaci6n. Los puntos de venta 
( displays ), carteles publicitarios, diversos 
promocionales, vehiculos de reparto, 
uniformes de trabajadores y entrenadores de 
mascotas, seran soportes graficos para tal 

propésito.



2.8.- Duraci6n de uso 

Esta imagen, debido al tipo de producto, tiene 
una larga duraci6n pues aunque salgan otros 
se adaptaran a la imagen creada. Si se 
modernizara, esto provocaria un cambio a 

corto plazo puesto que se trata de que la 
gente jlo identifique y lo diferencie 
rapidamente. Sin embargo lo que se busca es 
su permanencia en el mercado. 

2.9.- Planes a Futuro. 

Se planea sacar una linea de productos que 
se vendan junto con jas croquetas, como 
shampoo, jabén, polvo antipulgas, correas, 
arreos, sueters, cepillos etc. Para obtener un 
numero mayor de clientes se realizara una 
campafia publicitaria en diferentes eventos 
caninos a través de regalos promocionales 
(playeras, calcomanfas, tijeras para abrir 
facilmente los productos) . 

2.10- Extensi6n de Actividades 

En un futuro, a largo plazo, se desea _elaborar 
el producto con otra férmula para 
presentarlo enlatado; también iniciar en la 
linea de alimento para gatos; otro de los 
intereses es que el producto se pueda 
encontrar en todos los grandes almacenes del 
pais, y cuando sea una marca ya 
consolidada, exportarla. 

2.11.- Licencias y Reglamentos 

La mayoria de los permisos que se requieren 
son dela Secretaria de salubridad que 
aprueba la elaboracién y los standares de 
calidad del producto. También para su 
lanzamiento se requiri6 del registro del 
SARH, SECOFI; asi mismo ante patentes 

para registrar la marca y asi protegerlo en 
los derechos de autor. Y en el caso del 
empaque se necesita que sea resistente y 

esté elaborado con el material adecuado 
para que el producto respire y no se 
humedezca 0 se descomponga. En el caso 
de introducirlo a los grandes almacenes se 
solicita el codigo de barras registrado en la 
AMECOP para hacer el cobro e_ inventario 
de cada producto, pero este tramite atin no 
est realizado. 

2.12.- Justificacién 

Es preciso redisefar la marca para el nuevo 
proyecto, Gama de Nutricién Total: Dieta, 
Alto rendimiento, Madres de lactantes, 
Cachorro y Adulto. paralelamente apoyarla 
mediante una serie de elementos como son 
punto de venta, tarjetas explicativas de cada 
producto y carteles publicitarios, por ahora. 

 



3.1.- A quién va dirigido 

EI redisefio de la marca de croquetas caninas, 
se realizara para un ptiblico consumidor muy 
general, ya que varia; es toda la gente que 
tenga o alimente perros ( criaderos ), cuyo 
nivel cultural abarca de medio a medio alto 
debido a la calidad del producto y al tipo de 
establecimientos en donde se vende. £1 nivel 
social es muy amplio debido a que un gran 
namero de habitantes poseen perros. 

Se requiere que el empaque sea manejable; 
son bolsas de 4 KG. por lo que no son muy 
ligeras, pero de facil transporte y resistentes. 

Los cédigos que se utilizan son amplios 
debido a la cantidad de posibles 
consumidores, fundamentalmente los colores 
deben proyectar de inmediato el giro del 
producto,y provocar su rapida identificaci6n. 

En sintesis, presentar una imagen, que 
proyecte la calidad nutricional del producto, 
fAcilmente identificable; la marca se definira 
mediante elementos gréficos que provoquen 
un aspecto agradable y, por consecuencia, 
logre competir en el mercado. 

3.- Receptor 

 



4.1.- Conceptos de Disefo 

El logotipo de la marca Beef Plus se maneja a 
base de caricatura; en este caso, de una 

mascota sin raza especifica, acompafiada por 
el nombre de la marca que est incrustada 
en un tridngulo . 
La tipografia se disefié de la fuente Univers 
usando sus versiones de medium, bold o 
italic; en el caso de tipografia secundaria se 
utiliz6 en todos sus impresos: Univers bold 
para los encabezados, univers medium, light 
e italic, en otros. 

En otras aplicaciones graficas se encuentra la 
fuente Helvética, en sus cuatro versiones. 

En el caso del empaque, esta elaborado en 
una bolsa de plastico de 53 x 34.5 cm. 
de color beige obscuro, cuya cara anterior 
presenta un margen de 3 cm. a partir del 
cual comienza un margen de una serie de 
plecas paralelas, éste es de 3.5 cm de ancho 
por 41 cm de largo; siendo cada pleca de 6pts. 
con una separaci6n de 4mm. entre ellas, 
sumando un total de 81 lineas formando el 
margen. En la parte interior del margen se 
encuentra el logotipo de la marca centrado 
en la parte superior con una altura de 23 cm; 
en el extremo superior derecho se encuentran 
los encabezados de 27 pts. en Helvética 
bold en altas, textos de 20 pts. en Helvética 

medium, direcciones y permisos de 16 pts. 

Del lado inferior izquierdo se imprime un 
sello de un reconnocimiento internacional de 
calidad y a la misma altura se coloca la 
cantidad de kilos de alimento con una 
tipografia de 54 pts. 
En el caso de la papeleria de la empresa se 
empleé6 como norma la presencia del 
margen de plecas rodeando todo tipo de 
documento asi como la representaci6n del 
logotipo siempre centrado en el documento 
en la parte superior usdndose en sus 
diferentes tamafios. 

4.-Diseno 

( Antecedentes de la 

empresa ) 

  

  

Primera imagen utilizada por la marca Beef 
Plus ( 1989 ). 

4.2.- Medios de comunicacién 

El producto se distribuye por medio de 
entrega a domicilio , venta directa a los 
criaderos y veterinarias , también venta al 
publico en pequefios supermercados. Y los 
medios de promocién son el volanteo, 
anuncios en revistas especializadas y 
periéddicos de reparto gratuito a domicilio; 
utilizando los promocionales —_( plumas_ y 
calcomanias ) para atraer a futuros 
consumidores. Se elaborarén pequehas 
muestras del producto para repartirlas en las 
veterinarias, pero éstas sin imagen de la 
marca, s6lo los teléfonos y la direccién.



4.3.- Observaci6n personal 

CUESTIONARIO + 

1.-aldentificas al producto por su imagen ? 
2.-éCrees que existe una comunicacién entre 
el producto y su publico ? 
3.-éExiste congruencia entre 
trasmitida y el producto ? 
4.-2Crees que la imagen facilita la 
identificacidn del producto ? 
5.-éCrees que la marca Beef Plus tiene una 
imagen clara y fuerte 2 
6.-éCrees que la imagen de Beef Plus es de 
una empresa de confianza ? 
7.-éCrees que su imagen refleja un producto 
de calidad ? 
8-.2El empaque es facil de cargar ? 
9.-sE] empaque tiene impacto visual ? 
10.-éRecuerdas el empaque por su imagen ? 
11.-éTe gusta la tipografia que aparece en el 
empaque ? 
12.-éTe gustan los colores que maneja la 
marca Beef Plus ? 
13.-€Qué le cambiarias al empaque ? 

la imagen 

4.4.- Materiales y técnicas 
usados 

El empaque, una bolsa de plastico, color 
beige, con tipografia en café y ciertos acentos 
de color naranja como son el tridngulo que 
acompafia ta marca, la cantidad de producto 
y el sello de calidad. 
Los volantes han sido elaborados en papel 
bond , fondeados en amarillo y con la misma 
imagen del empaque de Beef Plus. 
Para los anuncios en revistas se emplean 
diversos tipos de papel adaptandose a su 
formato y utilizandose, la mayorfa de las 
veces, en una sola tinta. 

Tabla Afirmativa 

100% 

50% 

0% ooooLo [ss] 

123 45 67 8 9 10 141 12 13 

CONCLUSIONES: 

El cuestionario fue aplicado en los 
supermercados al pUblico asistente que afirmé 
tener mascota; a 50 usuarios de diferentes 
edades, contando en su mayoria con 
adolecentes; por las respuestas recaudadas 
queda claro que el logotipo sf representa la 
imagen que facilita la identificacién del 
producto, por lo que el logotipo no se 
cambiard; los puntos que se notaron débiles 
fueron el color y el conjunto visual puesto 
que no proyectaba la calidad adecuada. 

4.5.-Sistemas de impresion 
usados 

Tanto los empaques como los volantes han 
sido impresos en offset debido a las 
cantidades que se han manejado, a 3 tintas, 
como maximo. Elaborandose 400 Kg. de 
bolsas y 10,000 volantes.   

       



4.6.- Acabados 

En este caso la calidad del empaque deja 
mucho que desear puesto que los registros 
no son perfectos y en al gunos casos la 
cantidad de tinta no es adecuada en todas las 
bolsas del empaque. El tinico punto a favor, 
en cuanto a acabados, es que en la parte 
superior de la bolsa se halla una especie de 
pestafia con cuatro orificios en el centro para 
facilitar su transportaci6n. 

4.7.-_ Costos y Presupuestos 

Para las bolsas de los empaques se mandaron 
a hacer 400 Kg, de bolsas de plastico con un 
costo proximado de $15,000.00 pesos. 
Y en volanteo y publicaciones asf como la 
papelerfa y facturas se gastaron alrededor 
de $ 20,000.00 pesos . 
Para los nuevos proyectos disponen de un 
presupuesto de $ 25,000.00 pesos para el 
disefio y la publicidad , sin tomar en cuenta 
la elaboraci6n de las nuevas bolsas para los 
empaques, en sus cinco presentaciones. 

4.8.- Conclusién 

Se tiene que mejorar la imagen global que 
refuerce la marca ya existente para aplicarla 
en las nuevas presentaciones , asi como 

apoyar el lanzamiento adecuadamente para 
estos nuevos productos, tomando en cuenta 
nuestros presupuestos, 
Esto se va_a realizar por medio del redisefio 
del empaque respetando los fundamentos 
del producto original asf como el logotipo, 
dado que el ptblico lo debe ligar con su 
anterior presencia en el mercado. También se 
tiene que publicitar apoyado por carteles, 
puntos de venta ( displays ), anuncios en 

revistas y fichas explicativas que permitan 
comparar los diferentes productos para que 
el consumidor identifique el adecuado para 
su mascota. 
De no realizarce lo anterior, el nuevo 
proyecto no ser4 lanzado adecuadamente y 
el pablico no identificaré que pertenece a 
la misma marca y que son una nueva 
propuesta en alimentos para mascota, de 
calidad, y que ofrece una amplia gama de 
nutricién _ total. 
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5.1.- Necesidades del receptor 

Dada la necesidad de la fabrica de lanzar 
cinco nuevas presentaciones de croquetas 
caninas, que apoyen la marca ya existente, 
se pretende lograr una imagen grafica 
definida que proyecte una solucién de 
identificaci6n, funcionalidad y solidez ; por 
lo que el principal objetivo es redisefar la 
imagen para que el cliente obtenga los 
mayores beneficios y los reconozca 
mediante una serie de elementos como 
son un punto de venta o display, tarjetas 
explicativas de cada producto, ( dieta, 
cachorro , alto rendimiento, madres de 
lactantes y adulto) y carteles publicitarios. 

5.2- Requerimientos del cliente 

En sintesis, presentar una imagen que 
proyecte la calidad nutricional del producto; 
facilmente identificable; que la marca se 
defina mediante elementos graficos que 
provoquen un aspecto agradable y, por 
consecuencia, logre competir a un buen 
nivel en el mercado. 

5.- Analisis y Sintesis 

  

5.3.- Requisitos de diseflo 

Esto se va a realizar a través del _redisefio de 
empaque,asf como de una serie de 
elementos graficos que soporten el nuevo 
lanzamiento, respetando los fundamentos 
del producto original asf como el logotipo, 
pues el ptiblico lo debe relacionar con su 
anterior presencia en el mercado.



5.4.- Establecimiento de la 

demanda 

Se efectuara el redisefio tanto de los 
empaques como de la marca sin cambiar el 
logotipo de la marca original. 

5.5.- Necesidades reales 

Esencialmente se trabajara el redisefo del 
empaque en sus cinco diferentes versiones, 
fortaleciendo su lanzamiento por medio de 
puntos de ventas o displays en los que se 
colocaré una ficha explicativa que facilite la 
identificaci6n de los diferentes productos y, 
para dar un mayor refuerzo, se realizaran 

carteles publicitarios. Todos los empaques en 
sus nuevas presentaciones contardn con la 
misma imagen. 

5.6.- Tabla de jerarquizaci6n y 
delimitacion 

A continuacién se establecen los pasos a 
seguir para lograr el disefio de los mismos. 
- Entrevista con et cliente 
- Analisis de necesidades 
- Aclarar puntos de vista y conceptos 
- Propuesta de diseno 
- Lluvia de ideas 
- Bocetos burdos 
Bocetos avanzados 
Aprobacién 
Bocetos a color 

- Cambios de color 
- Pruebas de color 
- Aprobacién 
- Analisis de materiales 
- Aprobacién 
- Tipo de impresi6n 
- Elaboracién del Dummy 
- Aprobacién y cambios 
- Originales mecanicos 
- Realizacién del proyecto.   

       



6.1.- Comportamiento 

Las diferentes caracterfsticas de los 
empaques , estaran ligadas a las cualidades 
de este tipo de productos, como son: colores 
adecuados que proyecten una imagen 
clara, s6lida e identificable; con una 
tipografia informal pero legible. Con 
elementos que refuercen a este tipo de 
productos como son premios de calidad de 
concursos caninos, huellas 0 grafismos, muy 
de acuerdo con los standares de la gente 
que cuida y cria a los perros. 

6.2.- Efectos del medio 
Este producto, al ser redisefiado, podra 
competir con marcas de gran prestigio, 
presentando un empaque de calidad que 
facilite su identificaci6n y_refleje_fielmente 
el tipo de producto que se esta 
introduciendo en el mercado. 

6.3.- Limitantes 

Basicamente hay que adecuarnos al 
presupuesto antes mencionado, por lo que 
no se puede pensar en una seleccién de color, 
pero si se podra efectuar un cambio radical 
en cuanto ala bolsa del empaque pudiendo 
proponer un material mds adecuado, 
resistente y manejable para este tipo de 
productos, como son las bolsas de papel; 
La Unica limitante que nos presentan es que 
efectuariamos el minimo de bolsas ( 5000 ) 
en cinco versiones diferentes, lo que tardaria 
aproximadamente un mes, debido a que el 
fabricante de éstas debe primero surtir a 
sus grandes clientes y después a los 
pequefios como es el caso de esta empresa. 

6.- Estrategia de 
Diseno 

  

  
  

6.4.- Objetivos 
Fundamentalmente se lograraé que se 
identifique con mayor facilidad el producto, 
asi éste proyectara la calidad nutricional que 
posee, aspecto que antes dejaba mucho que 
desear por su imagen. 

6.5.- Hipdtesis 
Si redisefiamos los empaques de la marca 
Beef Plus asi como los elementos de apoyo 
al lanzamiento de este nuevo proyecto, por 
medio de grafismos claros y colores que 
provoquen fa idea del producto original y 
teflejen la calidad y servicio que éste 
ofrece dando una imagen grafica definida 
y con fuerza que a través del redisefio 
de los empaques, y el disefio de los 
puntos de ventas o displays asf como 
las fichas explicativas y los carteles 
publicitarios por medio de los cuales se 
lograraé la comunicacién entre el producto 
y el receptor en el que se pensé al crear 
este, logrando asi obtener los beneficios 

tanto en ventas como en el posicionamiento 
del producto en el mercado.



7.- Propuesta de 
Diseno 

 
 

   
 

7.1-. Lluvia de ideas 

 
 

 
 

 



 
 

  
  

 
 

 



 
 

 
 

  
  

  
 
 

 
 

 
 

 



    

      

Al comenzar a bocetar, se trato de conservar 
ciertos rasgos utilizados en el empaque 
anterior, como eran las lineas paralelas que 
aparecian como fondo del empaque. 

 



 
 

  
  

 
 

 
 

 



  

7.2.-Bocetos Burdos 

    
  

  

  

  

          

 



  

    

Hasta este punto del disefio del empaque, lo 
principal fue conservar un espacio que 
funcionara para la tipografia de los diferentes 
tipos de productos y pudiera reforzarce con 
el cambio de color en cada uno de estos. Por 
lo tanto se determino que uno de los disefios 
mas atractivos era el que presenta el perfil de 
un perro ,estilizado y se comenzo a trabajar 
sobre esta idea. 
  

          

  

 



 
 

  
  

 
 

 



Al haber efectuado la Iluvia de ideas, 
surgieron los modelos a seguir para la 
realizaci6n de los Bocetos Burdos; teniendo 
decidida la presencia de una pleca como 
codigo de identificacién de los diferentes 
productos, esta termina en forma de liston 

para apoyar al grafismo del premio de calidad. 

  

 



 



          

Asf como tambien al finalizar los Bocetos 
Burdos se propuso que cada producto 
contara con la imagen estilizada de un perro 
individualizando asi cada producto contando 
con diferentes razas que variaran segin el 
mismo. 

        
 



 



          

   

   

Se seleccionaron las siguientes razas para la 
gama de nutrici6n total: 
Staffordshire Terrier - Alimento Original 
Pastor Aleman - Alimento de Dieta 
Rottweiler - Alimento de Alto Rendimiento 
Schnawzer - Alimento de Adulto 
Boxer - Alimento para Madres Lactantes 
Labrador - Alimento de Cachorro



   



      

   

      

  

‘Basicamente al llegar a este punto se decidio 
contar con la presencia de la pleca con 
terminacién de liston, la cual sera la que 

snakes ps ee 
por un color para cada producto. 

| ‘Otro de los elementos que se escogio para 
| estar presente en la parte anterior del 

fue la imagen de el perro estilizado 
siempre con la presencia del



 



 



 



  

 



    
    

El color tiene que atraer la atencin del 

producto y sus caracteristicas. Los ‘rojos 

animan al apetito, con el gris sobresalen 

agresivamente dominando la atencion es por 
‘eso que se decidio, no variar el color del 

logotipo y conservarlo en rojo. Los gris 
(negro con blanco ) juntos dan un buen ond 

con una mancha de color algtin motivo 
importante. 

ORIGINAL: 
En este se conserva el mismo Rojo Naranja_ 
que el logotipo para marcar que es el producto 

‘original de la marca sin ninguna variacion. 

“ALTO. RENDIMIENTO: 
Se definio el Rojo que refleja energia, aumenta 

ADULTO: 
El naranja que evoca la fuerza vital,calido, la 
salud, fué el més indicado. 

Se selecciono el amarillo que refleja la 

‘naturaleza y el crecimiento, es amable, alegre 
y lleno de energia. 
DIETA: 
En este caso se usara un verde acua que 

‘trasmite naturalidad, tranquilidad, paz , | 

Este es azul color frio, espiritual, que evoca la 

de una madre en crianza-



    
  

Los colores sele onados 
, ne cump fegeialode votre mg nba 

 



 



 
 

 
 

 



 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
  



 



      mayor impacto 
fue asi como se decidio p 

“una sombra a la plec core Pf 

  

    

 



 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 



 



 



 
 

 
 

 
 

 
 
 
 

 
 

 
 



 
 

 
 
 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 

  
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

  
 
 

  
  

  
 



 
 

 
 

 
 
 
 

  
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

  
  

  
 
 

    
  
 
 

  
 



one ‘Sem. x 40cm. el fondo es 
degre de gris a blanco, en el extremo. 
superior derecho: Se encuentra rebasada una pleca 
-con terminaci6n de list6n aie amaren 
_que sirviera para colocaren ella el tipo de producto 
como el color que acentua la diferencia entre ellos. 

ta_consta de dos partes para hacerla mas: 

y cuenta con una sombra gris lemntiat da 
un poco de movimiento entre lapeearaltir 
del empaque. 

Debajo de esta pleca se encuentra un premio de 
calidad que consta de un premio con sus dos 
listones, todo delineado en negro con un contorno 
Si Neeoeeepieie uy Geranhical il 
Be No a Dia eet Gt te 

donde se encuentra la 
leyenda “ Reconocimiento a la Calidad 
Internacional’el cual es un reconocimiento que se_ 
oe ee creer ee 
presente a su vez actua como. 
eli 1a fe al ctiaet oe tr ee 
idea de los diferentes productos facilitando su 
‘identificacion. 

  

Conforme a las normas de SECOH es necesaria 

que. perros. 
-La indicacién de cantidad , se encuentra debajo 
del premio de calidad aclarando que son 4Kg. 
Eee ee 

dad junto con la leyenda 
“Producto de 

-El nombre (0 az6n social y domicilio fiscal estos 
se ubican en la cara posterior del empaque; al 
‘igual que las instrucciones de uso del producto y 

Ta fecha de caducidad. 

eee ae se ubica el 
de la marca, conservando sus 

oe y colores solo. 
‘cambia en que antes se encontraba delineado 
en cafe y ahora se delineara en su totalidad en oD 

  

‘Al finalizar el logotipo lector eal 
-que dan acentuacién a las ideas 

Ernie Roa pede ae 
cuales tambien se efectua el cambio de color 
dependiendo del producto para apoyar esta idea. 
Cabe mencionar que cada uno de los elementos 

‘que forman el empaque han sido colocados en un 
Dee neers ore jel eae a 
‘proyectar una armonia visual. 

a tet alunos ‘empaque en el extremo se 
disenaron seis diferentes perros estilizados que. 
dan individualidad a cada producto estos son’ 
-delineados de forma irregular en negro dando asi 
base al producto ¢ impacto visual; las razas fuer6n 
escogidas conforme a los diferentes tipos de 
productos ,quedando de Ia siguiente manera. 

 



  

de proteinas, debajo de estos dos cuadros se 
ubica de el lado izquierdo la lista de las 
vitaminas y minerales, en el otro la racién 
‘tecomendada para diversos tamafos de 
pene Sie ersietide cla. 
‘tipografia se encuentra alineada a la izquierda, 
-en los demas se utiliza centrada separando los 
titulos por medio de una delgada pleca 
tambien de color negro; por tltimo se 
encuentra en el extremo inferior del empaque 
‘un rectangulo que contiene la raz6n social de 
Ce 
fechade elaboracién y fecha 
son las leyendas ee gen 
ccontener, a su lado se inserta el codigo 

SS er mre 

7.6.1.- Justificaci6n- 

El _empaque debe de ser disefiado como un. 
Conjunto ya que todas sus caras son 

ee eS por eso que se continuo con 
-degradado usando un recuadro para 

encerrar la informacion y este es el toque de 
color ‘nos: a distinguir los. 
cee | ed seis 
secciones- la superior cuenta con el logotipo y 
‘specifica el tipo de alimento, 

 



 



  

  

  

  

              
         



 
 

 
 
 
 

  
 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
   

  
  
 



 
 

 
 

 



  
7.7.- Disefio de las tarjetas 
explicativas 

  

  

SS ere 

7.7.1 Justificacion 
Estas son un. punto muy importante para el 
Ve ce 
que deben ser atractivas , manejables 
eccee ae a 

Bena aun sie jue fuera 
anejable atravez de suajar 

sre pn gd 

  

tuna red en este caso del tamafo real de la 
tarjeta que es de 18 x 6.5 cm. 

   



   



         



  

  

          
            

   



  

  

  

    
    

            
      

  
  

  
        

  
    
          

         



   
7.8.- Disefio del Display (Punto Nena 

     

  

    
atractivo y econémico fue por eso que 
Boe ee 
‘nO es muy grande se penso otorgaria 

por lo que se elaboraran como maximo en un 

‘madera con una medida de 1.60 m. de alto 

        

         



   

  

      

       
    

cescalera ya que asi ayuda a que los clientes 
tomen més facil la tarjeta de su interes y 

 



7.9.- Disefio del Cartel 

  

     
  

El cartel es un medio importante par: publicitar 
algin Producto, un evento, 9 una c      

    

aeingre fos 
elementos en las diferent ae 

  

4 i 

sompafiado de la leyenda 
Total’, ae toda Jutricién 

Total   



 



  

  

  

 



  

  

                             



 



CUESTIONARIO: 
1.-éExiste congruencia entre la imagen 
trasmitida y el producto? 
2.-éLa imagen Beef Plus es clara y fuerte? 
3.-2La imagen de Beef Plus refleja un producto 
de calidad? 
4.-éEl empaque tiene impacto visual? 
5.-éTe gusta la imagen del empaque? 
6.-éldentificas con facilidad los diferentes 
productos que pertenecen a Beef Plus? 
7.-éPor su imagen los reconoces como una 
linea de productos que pertenecen a una 
misma marca? 
8.-éTe gustan los colores que maneja la marca 
Beef Plus? 
9.-é Consideras mejor la imagen actual ? 

Este cuestionario se aplico mostrando la 
imagen de los seis nuevos productos y la 
anterior, en diferentes supermercados y 
tiendas de mascotas al ptiblico asistente que 
afirmé tener perro; a 50 usuarios de 
diferentes edades, predominando los 
jovenes; por las respuestas recaudadas se 
podria afirmar que este proyecto grafico 
cumplio su principal misién; mejorando la 
imagen global de Beef Plus reforzandola 
como marca, que ahora cuenta con una 
gama de productos facilmente identificables, 
que ahora causan una impresién mas 
agradable en el receptor, pudiendo asf lograr 
la comunicaci6n para que se confirme la 
calidad y servicio que ofrece esta marca. 

De esta manera es como el Disefio Grafico 
sirve como vincuJo para obtener grandes 
beneficios para _ el cliente, aunando prestigio 
e imagen al producto que se reflejara en la 
aceptacién ante el consumidor. 

8.- Conclusiones 

| 
  

  

  

  

    

Decimos que Beef Plus mejoro su imagen 
global ya que no se puede olvidar que con 
el lanzamiento de este proyecto ahora 
introduce tambien material para promover 
sus nuevos productos, asf como los puntos 

de venta que reforzaran la imagen dando 
una mejor presencia en los establecimientos. 
Lograndose de esta manera un buen 
posicionamiento en el mercado. 

Por lo que se obtendran buenos resultados y 
esto dara la posibilidad de poder crear nuevos 
proyectos, como es la idea de lanzar 
acsesorios para mascotas con la marca de 
Beef Plus asi como la elaboraci6n de 
alimento enlatado y una linea completa para 
gatos.
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