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PROLOGO

La inquietud de realizar este proyecto surgié al realizarel Servicio Social enel Fondo de Cultura
Econdmica y observar la necesidad de levar un contro! tipo agenda que fuera comtina todos los integrantes
del departamento de Disefio. Dicha necesidad era cubierta con hojas colocadas sobre la pared, que
llevaban trazado el ciiculo calendérico con plumodn y que debian ser removidos de su lugar cuando alguna
persona ajena al departamento se presentaba. Esto llevé a la reflexion sobre otros lugares laborales en los
que se observa la misma situacion. De alli naci6 la idea de disefiar un calendario tipo agenda de pared,
para dreas de trabajocerradas, que siendo omamental no perdiera sus cuatidades funcionales, elementales
enun lugar de trabajo.

Se decidio utilizar imagenes de animales en peligro de extincidn, porque se observé, queen la
actualidad han cobrado mayor importancia los temas ecoldgicos. Es cada vez més cotidiano escuchar
sobre lluvia cida, la destruccion de la capa de ozono, el calentamiento de la atmésfera y por supuesto fa
contaminacion. Sin embargo, es poco lo que se dice sobre la destruccion de ecosistemas y laextincion de
diversas especies vegetales y animales,

Es poca la gente que sabe que México posee el 10 % de la flora y fauna mundial; del cual entre el
30y el 50 % son endémicas’es decir, su habitat se restringe al territorio nacional, razén por la que
especies como el 0so grizzly, que dejo de existir a principios de la década de los setentas o e pajaro
carpintero imperial. Ambas extinciones ocurrieronen el presente siglo y pasaron desapercibidas para
el mundo, estas al igual que otras especies de plantas y animales no volveran a verse sobre la fazde la
Tierra. Por esta razon la propuesta que aqui se plantéa, utiliza imagenes de animales en peligro de extincion
que habitan en nuestro pais, acompafiadas de pequefias notas.

Se pretende que el usuario del calendario, al recibir informacion de manera cotidiana, se hard més
conciente de la necesidad de su participacion en la solucion de este problema.

Para lograr Jos objetivos antes expuestos, se investigara la historia def calendario en México, desde la
época prehispédnica hasta nuestros dias; el término y aplicacion de Disefio Editorial, asi como su intervencion
enel disefio de calendarios, lasituacién de México, en lo que se refiere a fauna y floraen peligro de extincion.
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INTRODUCCION

E primer punto en esta investigacion, fue situar al calendario dentro de Iz historia de la humanidad.
Para lograrlo en el primer capitulo se habla de la definicion de tiempo y su refacion con el hombre.
Posteriormente se hace una cronologia del calendario, evidenciando la importancia que ha tenido en la
vida individual y colectiva del ser humano. El cual ha utilizado su entorno natural y ha creado ofros, para
preservar y enviar mensajes através del tiempo. Mensajes como el calculo calendérico, que llega hasta
nuestrosdias en formade relieves en piedra, esculturas y pinturas. La gran mayoria eran de indole religiosa,
sinembargo también tenemos noticia de los mas efimeros, de los que se producian en la vida cotidiana,
como los representados sobre tablillas de arcilla o en los papiros. Posteriormente, con la invencionde la
imprenta los registros se volviéron facilmente reproducibles, transportables y transmisibles.

Enel segundo capitulo se hablard del calendario como recurso publicitario situindolo en la época
de la potsguerra cuando la industrializacion se inserta en los procesos productivos de nuestro pais (década
delos 40's y 50's) y se desarrollan nuevos modos de produccion y con ellos una nueva clase trabajadora:
Laclase obrera que serd productora y consumidora de los nuevos productos como: jabones palmolive y
pastadental colgate, por mencionar los més significativos. Paulatinamente la poblacién empezard a cambiar
costumbres: el molcajete por lalicuadora, el quecuilt por la estufa, los remedios caseros por la cafiaspirina,
el agua por los refrescos etc. El empuje de estas jovenes industrias dard origen a la publicidad, la cual
alcanzard una significativa importancia en las primeras décadas del presente siglo. En las poblaciones
floreci6 el pequefio comercio que precede a la época de los supermercados y tiendas departamentales.

Este pequefio comercio se traduce en las llamadas tienditas de la esquina, las cuales ofrecerian
una gran cantidad de mensajes visuales. Por ejemplo: las envolturas de los productos de consumo, los
carteles promocionales, las revistas y periédicos etc. Todos los mensajes eran al igual que hoy, diferentes

en forma, signos, tipografia, color e imagen etc. De esta manera nacié lo que hoy conocemos como
publicidad.
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La publicidad tiene como objetivo promover el consumo de un bien o servicio y, por endedela
produccidn. Para la década comprendida de 1920 a 1930, la radio surge como medio de difusién, marcando
el inicio de lo que mds tarde se conoceria como medios de comunicacion masiva.* La prensa en
Meéxico contintia incrementandose con la creacion de diarios, que en sumayoria perduran hasta nuestros
dias® Otro medio que revoluciond las comunicaciones fue Ia television que, en 1950, inici6 con la transmision
de XHTV canal 4 y para el afio siguiente con XEWTV canal 2 y XHGC canal 5. Estas televisoras
formarian méstarde el primer monopoliode teledifusion en México, conocido como Telesistema Mexicano
Los medios de comunicacion masiva son excelentes promotores del consumo, sin embargo, desde antes
de lacreacion de Ia television existian otros medios de promocién: desde el merolico o pregonadory los
mensajes bidimensionales, que tienen un soporte plano y constan de signos, letras, colores ytexturas etc.
Como: volantes, cartulinas y pizarrones, hasta los mensajes tridimensionales como son los ahoratradicionales
obsequios de promocion lldmense boligrafos, lapices, llaveros, bolsas y calendarios, todos ellos con la
marca 0 nombre impreso del patrocinador. En el caso especifico del calendario, podemos decir, que su
produccidn experimento con diversos formatos en los pliegos de papel (determinado por el medio de
reproduccion) de tal modo, existian calendarios de pared de gran formato y también calendarios de
escritorio. En cuanto a los cromos que los omamentaban, se puede mencionar que han evolucionado
junto con los avances tecnolégicos de los medios de reproduccion.

El calendario répidamente se popularizé como obsequio de promocion ideal por tener la utilidad
de decorarel entorno, a la vez que anunciaba los beneficios del producto o servicio de manera cotidiana.
aesto hay que sumarle la funcién de calendario, que permitia programar las actividades y consultar otros
datos como el santoral, datos astronomicos y dias festivos.

Por tiltimo en el tercer capitulo se desarrolla el proyecto de un calendario para pared tipo agenda
(o control) que contiene imdgenes de concientizacion y se describen las etapas del proceso de disefio.

Las imagenes son de animales en peligro de extincion y en la seleccion de ellas, se trato de
englobaral mayor grupo de animales amenazados, desde aves hastamamiferos. El uso de estas imagenes
pretende informar y crear conciencia en los usuarios acerca del problema de estas especies animales. En
la presente investigacion, se utiliza la palabra concientizar, entendiendo por la misma, la accién de crear
una conciencia en el espectador, para inducir a un cambio de conducta.

A lo largo del presente trabajo se analizan las generalidades y funciones del calendario, el cual
desde su creacion, ha sido multifuncional porque lo mismo sirve para programar actividades, que para
adomar un espacio o consultar fechas especiales, el santoral, fases de la luna etc.
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FL TIEMPO

IQUE ES EL TIEMPO?

Aliniciarla presente investigacion sobre lahistoria del calendario y plantear el porqué el calendario
es parte fundamental en Ia historia y Ja vida de la humanidad surgio una inquietante pregunta ;qué es e/
tiempo? Tratar de responder esta pregunta resultd complejo porque cada individuo comprende parasi lo
que es el tiempo, pero no puede definirlo para fos demas, ;la razén? Existen diferentes maneras de
concebiral tiempo, por ejemplo: para un psicologo que estudia procesos mentales, el tiempo probablemente
representa el arden en el que el ser humano adquiere conocimiento de hechos o sucesos por medio de los
sentidos. El tiempo es inseparable del “yo” , porque somos nesotros mismos quienes advertimos que las
cosas cambian en un cierto orden de antes y después. Este orden representa el tiempo que nosotros
percibimos y nos da la sensacion de avanzaren la vida.

Por su parte el fisico identificard al tiempo como una cantidad matemética, una dimension, que

agregard a las dimensiones de espacio : materia y energia, para lograr describir el universo.
Para el astronomo el tiempo representard una dimension que le permite calcular distanciasentre planetas,
galaxias, en funcion del tiempo. Una unidad de medida comuin para é] sera el afio luz, que es la distancia
querecorre laluzenun afioa una velocidad de 300 000 Km. por segundo. En general se puede decir que
se utilizaal tiempo como dimension cuando decimos que tal ciudad se encuentra a tantas horas en auto de
tal lugar. Sin embargo sélo existe un tiempo, que se nos presenta en una sorprendente variedad de formas
en nuestra vida cotidiana.

Eltiempo psicoldgico, por ejemplo; esel que percibimos individualmente. El tiempo bioldgico
corresponde a losritmos y periodos propios de los organismos vivientes tanto vegetales como animales.
Muchos de estos ritmos son auténomos, pero otros deben sincronizarse con el mundo exterior. Esto es,
que funcionan por una energia intema que se ajusta por factores extemos como los cambios de temperatura,
las salidas y puestas de} sol o las mareas. E! tiempo evolutivo, representa una profunda investigacion del
pasado: un intento de crear una cronologia de la evolucion del universo, la Tierra, y de la vidaqueella
alberga. El tiempo astrondmico y matemdtico, como ya e menciond se reconocen como dimensiones
puras.

Y por altimo hay que mencionar el tiempo piblico el cual se vincula con la regularizacién y el
registro de las actividades humanas mediante el uso del reloj y €l calendario.
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EL TIEMPO EN LA EXPERIENCIA HUMANA

presente, pasado y futuro

Desde su aparicién el hombre se ha desarrollado en un universo en el que ha observado cosas
enmovimiento, movimientos que ocasionan cambios. Milenios antes de haberse concebido algin dispositivo
semejante a un reloj, tuvo conciencia de un orden muy definido de los sucesos que observaba. La primera
division del tiempo fue el diay la noche, observo el movimiento del sol y de fa luna, posteriormente al
acumulara experiencia, el hombre tuvo conciencia de tres tiempos definidos lamados presente, pasado y
futuro. Podemos explicar esta division al considerar que ante todo vivimos de momento en momento.
Toda nuestra experiencia. Sea adquirida por medio del pensamiento, o a través de la vista o del oido, se
realiza en el transcurso de breves momentos separados.

Cadamomento de experiencia representa para cada uno de nosotros el presente inmediato en el
tiempo. E!l pasado es un depésito que contiene momentos presentes que ya vivimos y al cual solo la
memoria puede acceder. El pasado proporciona la sensacion de espacio “yo estuve aqui” . Hablamos de
lo que puede ser como eventos futuros, que solo existen en nuestra imaginacion. Vivimos el presente,
podemos revivir el pasado pero el futuro solo lo podemos esperar. Estos conceptos de la linea de tiempo
{presente, pasado, futuro) son asimilados gracias al desarrollo psicologico o mental del nifio, que al nacer
no sabe que su corazon es un reloj que marca intervalos de tiempo, ni que su respiracion es un proceso
ritmico. En el pequefio mundo espacial del bebé solo existe el presente; en contraste el adulto prevé el
futuro, porejemplo es posible que un adulto tenga deseos de comera las 11:00 am. , pero probablemente
no quede satisfecho, porque segtin su experiencia el debe comer hasta la 1:00 p.m. que es la hora del

almuerzo. En cambio en el nifio recién nacido os ritmos del hambre originan el deseo de comida, y Ia
" quiereahora, esel iinico tiempo que conoce el presente inmediato; y silo obligan a esperar protestaré con
elllanto.

PRESENTE — PASADO  ——  FUTURO

e e e A A L i e %t

Lalineadel .
Tiempo, es lo

que comunmente
utilizamos para
referirnos a los
sucesos en la vida,
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Por lo que aqui se hamencionado el tiempo puede dividirse basicamente en época e intervalo. La
época es una situacion dentro del tiempo mientras que el intervalo es la duracion en el tiempo. Los sabios
del mundo antiguo asi lo consideraron, el resultado de sus observaciones astrondmicas les permitia advertir
cambios con previsible regularidad, el resultado de esas observaciones fue el primer sistema de cuentay
registro ordenado del tiempo que tuvo el hombre el calendario.

EL CALENDARIO

Qeqisfr’o cronoléqico

“ Et hombre modemno esté acostumbrado a actuar sobre la naturaleza con el conocimiento quele
proporcionan las¢iencias™, pero no siempre fue asi, antiguamente se buscaron soluciones no cientificas
conocidas como magia y religion. Son precisamente los magos, profetas, sacerdotes y astrénomos los
que hancalculado, medido y distribuido el tiempo, le han dado nombre y quienes lo integraron ala vida de
lahumanidad.

El diay lanoche fue sin duda el primer contacto que el hombre tuvo con el tiempo. Dado que las
salidas y puestas regulares del sol originaban los primeros intervalos de tiempo de que tuvo conciencia, los
primeros calculos de tiempo se efectuaron en soles, es posible que los hombres primitivos llevasen alguna
cuenta del transcurso de los soles, haciendo muescas en estacas de madera o marcas en las paredes de las
cuevas. También observaron a la luna, que en contraste con el sol, pasaba por un ciclo de transformaciones
que la tornaban de una delgada media luna en un disco entero y nuevamente por decrecimiento en la
media luna del comienzo.

@) )e((eo

Laluna atraviesa un ciclo - de una
luna nueva a otra luna nueva-
formado por cuatro fases, lo que
proporcioné un sistema de
division del tiempo en "lunas”
que resulté mds sencillo de
utilizar que el sistema en soles. El
ciclo lunar tarda en completarse
29 dias, 12 horas y

44 minutos. En [a ilustracién se
muestra a la luna como: nueva,
creciente, llena y menguante.
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Esto llevé al hombre a calcular 29 soles de intervalo entre dos lunas Ilenas. Este intervalo resulto
mas concemiente , porque era més facil registrar y regular las actividades de acuerdo a cierto numero de
lunas que mediante un numero mayor de soles. Cuando el hombre se vuelve sedentario y descubre la
agricultura, se ve en la necesidad de conocer las estaciones primavera, verano, otofio e invierno,
dichas estaciones se vuelven imprescindibles para saber lo que debia sembrase y cuando debia hacerse.

No existe indicio alguno que nos permita situar cronoldgicamente al primer calendario. Se puede
tan solo conjeturar que los sabios y hechiceros de lastribus se convirtieron en dirigentes religiosos yestos
fueron los primeros astronomos que estudiaron los cambios estacionales con sorprendente exactitud. Un
calendario es un cuadro o planilla tabular que se emplea para contar el tiempo, para proyectar las cosas
de la vida y para asignar fecha a los eventos. Sirve de sistema para medir el tiempo segin ciertos periodos
constantes: afios, meses, semanas, dias,en relacion con determinados fendmenos astronémicos- Tiempo
que tarda la Tierara en dar la vuelta al sol, periodo de rotacion de la Tierra sobre su propio eje- partiendo
de un origen convencional: nacimento de Cristo, hejira de Mahoma, etc. Sistemas actuales de calendarios
sonel gregoriano, el ortodoxo, el musulman etc. que se diferencian entre si por la duracion media del afio,
la fecha de origen para el computo y, por consiguiente por las fechas.
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ANTECECENTES CULTURALES

cJel calendario acfual

An|iqiias civilizaciones

Los babilonios

Una de las civilizaciones mas anti guas es la de un pueblo de agricultores y mercaderes que
prosperd en el valle encerrado entro los rios Tigris y Eufrates, en lo que actualmente es conocido como
Irak. Alli habitaron los Sumerios, Acadios y Asirios, La famosa ciudad de Babilonia fue centro de cultura
eilustracion y en ella tuvo lugar uno de los calendarios mas antiguos que se conocen.

Aproximadamente alrededor del afio 4000 a.C. los astronomos sacerdotes babilonios observaron
que transcurrian aproximadamente 30 soles entre dos lunas llenas y adoptaron como mes este intervalo de
tiempo. La suma de doce de estos meses de treinta dias, dio como resultado un afio de 360 dias. Dado
que un afio determinado por la vuelta completa de la Tierra alrededor del sol tiene 365 V4 dias, al calendario
babilonico le faltaban 5 % dias. Para resolver este problema los antiguos astronomos agregaron un mes
cada seis afios. Posteriormente al buscar una solucion més satisfactoria, decidieron que cada mes se
compusiese de 29 Y2 dias, lo cual era un cdlculo exacto del ciclo lunar, pero este intervalo de tiempo no
resultaba exacto con el afio solar, ya que la suma de 29 ¥ dias daban por resultado un afio de 354 dias.

Coneste calculo el faltante era de 11 dias para completar el afio solar por lo que inventaron un
sistema todavia hoy en uso que consiste en la adicion de dias o meses que permitan la correccion de los
ciclos astrondmicos, los babilonios establecieron un sistema segiin el cual se agregaban siete meses
distribuidos en un periodo de 19 afios a fin de lograr que concordaran los meses y los afios.

En este punto es importante mencionar que los sumerios fueron los primeros en dividir el dia, asi
como su afio constaba de 12 meses de 30 dias, sus dias constaban de 12 danna de 30 ges cada uno.
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Calendarios prehisp{micos

Antes de Ia conquista europea, Mesoamérica estaba poblada por adelantadas civilizaciones que =
poseian diversos cdlculos astrondmicos. La ciudad de Copén fue sede congresista, en donde se reunian ZOPILOTE
sacerdotes-astronomos de diversas procedencias para cotejar sus més recientes célculos. Coccarnii S

Entre los calendarios prehispanicos existen muchas semejanzas, principalmente porque todos los
calendarios provienen de unmismo origen y el medio de transmision era de padres a hijos” o bien mediante %
los cadices. Enesta investigacion sélo se hace referencia a los que se consideraron més importantes para

el marco historico. TEMBLOR
Oftin 8%
Eltonalpohualli A \
Nosesabedéndcseoriginémecalendaﬁo ritual, pero se piensaque es anteriora las civilizaciones  CUCHILLO DE PEDERNAL

conocidas hasta hoy; lo cierto es que se conocia en toda Mesoamérica y es la base de los calendarios Fecpanl
posteriores.

Esta compuesto por 20 signos y 13 numerales que al combinarse forman un ciclo de 260 dias. Al serun

calendario ritual, el Tonalpohualli se escribia en libros especiales lamados Tonalamat! y suintérprete, e}
Tonalpouque, erael encargado de interpretar los horéscopos al pueblo, ademés de los dias fastos, nefastos LLoviA

yel nombre més apropiado para los recién nacidos, segiin el santoral. Usahuirf
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Los mayas

Enia peninsula mexicana de Yucatdn, especialmente en Chichen-ltza existen vestigiosde los

cdlculos astrondmicos mayas, los cuales utilizaban un afio de 360 dias formado por 18 meses de 20 dias
cada uno. A este afio agregaban 5 dias aciagos con el fin de aproximarse al afio solar verdadero. Enel
siglo VI de nuestra era inventaron una férmula ingeniosa que les permitia afiadir las 6 horas que eran
necesarias para completar e} afio 365 Y dias. Los mayas adoptaron el afio bisiesto en su calendario
adelantindose con esto 1000 afios a los astrénomos europeos, que implantaron el sistema gregoriano de
registro del tiempo.
Con el fin de plasmar sus observaciones astronomicas, cronologicas y eventos historicos, los mayas
desarrollaron una escritura jeroglifica compuesta por numerales y glifos que representaban cifras ¢
ideogramas. La cultura maya posefa un grado de conocimiento muy elevado, mismo que, a {a fecha, noha
podido ser descifrado en sutotalidad.
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E! Xihuitl - afio azteca

Enla religion azteca trataron de explicarse los fendmenos naturales como mitos de las Juchas
entre dioses (astros). Esto los llevé a observaciones precisas que consignaron en monumentos y codices.
La cultura azteca desarrollo un periodo de 365 dias, distribuidos en 18 meses de 20 dias cada uno, mas
Sdias adicionales al final del ciclo amados Nemontemi; durante estos dias no habia celebraciones. Como
es sabido, el pueblo azteca era politeista y gran parte de su vida religiosa la dedicaban al culto de los
dioses; durante todo el afio habia celebraciones, en especial, a los dioses de la lluvia y la vegetacién.

1ZQUIERDA -Los cientificos
mayas desarrollaron un sistema
numérico, basado en veintenas. Enél
utitizaban tres numerales. Los
cientificos mayas concibieron por
primera vez en la historia de al
especie humana, un sistema de
numeracién basado en la posicién de
valores, que implica la concepcién y
uso de Ia cantidad matemética cero.

CENTRO.-Representacién de
Igunas cifras, enla 6n
maya, con la utilizacién del cero.

‘DERECHA .-Se muestrael dia 12
de Lamar en el calendario maya,
Enla avanzada civilizacién Maya, se
calculé un calendario de 365 1/4
dias, al implantar el afio bisiesto, con
lo que s¢ adelantaron 1000 afios a
los astrénomos europeos.
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No debe extrafiamos que, en términos generales, el afio dividido en 18 meses de 20 dias
corresponde a las necesidades de un pueblo agricola y guerrero, es decir que las festividades y rituales
que sedanao Jargo del afio van a estar relacionadas con Ias actividades que servirdn de sostén econdmico
aTenochtitlan.

“También serviran estas figuras a estas naciones para saber los dias en que habian de sembrar y
coger, labrar y cultivar el maiz, desyerbar, coger, ensitar, desgranar las mazorcas, sembrarel frijol, la chia,
teniendo cuenta en tal mes después de tal fiesta, ental dia”"

Los sistemas calendaricos Xiupohualli, o cuenta de los 365 dias, y el Tonalpohuallil, o medida
ritual-astroldgica de 260 dias, fueron conocidas por los pueblos Teotihuacano, Zapoteca y por el mundo
Maya; posteriormente por el Mixteco y Tolteca, quienes a su vez lo heredaron a otros pueblos.

DERECHA.-Representacion de
un dia, en el calendario
prehispénico.

IZQUIERDA.- Representacion
gréfica de los dias
Nemontemi.

ABAJO.- Patrono de los dias.
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Egipto

Los agricultores egipcios, que vivieron en el valle del Nilo, tomaron como comienzo del afio la
creciente anual del rio, al cudl debian su subsistencia. El afio se dividia en 3 estaciones de cuatro meses
cadauna. a) Inundaciones que fertilizaban la tierra b) Siembra y cultivo c)Cosecha y festejos.

Hacia el afio 436 a C. Los astronomos egipcios se desentendieron del calendario lunar para adoptar el
solar exacto. La aparicién de Ia estrella Siria y la creciente del gran Nilo constituyeron las
bases del calendario egipcio. El calendario egipcio constaba de 12 meses de 30 dias cadauno, los
astronomos sabian que el afio de 360 dias resultaba demasiado corto y no concidia con las estaciones,
para compensar la diferencia agregaron 5 dias de fiesta al final de cada afio. Sin embargo tenfanun
faltante de Y4 de dia. Tolomeo 11T que reinaba en Egipto en el 238 a C. Propuso afiadir un dia cada
cuatro aios alos cinco dias festivos al final de cada afio. Esto dio como resultado afios de 365 V4 dias
esdecirun calculo similar al utilizado actualmente. También debemos a los egipcios la division del dia
en 24 horas, sin embargo era un sistema distinto al nuestro. Ellos dividian la noche en 12 horas cada
hora estaba sefialada por la aparicion de la decan correspondiente. Mientras que las horas del dia
estaban marcadas por Ra dios del sol, es importante mencionar que el dia era dividido en 10 horas, las
horas crepusculares eran contadas aparte, una para la aurora y otra para el ocaso, al sumar todas se
obtenian dias de 24 horas. Las modificaciones impuestas por decreto real al calendario egipcio, no se
llevaron acabo por la ideologia religiosa. Fue hasta dos siglos después que Julio Cesar la retomo.

Roma

El calendario romano era muy rudimentario,, se componia de 10 meses lunares, empezaba
con la luna primaveral de marzo y terminaba unos 300 dias después con el mes de diciembre . a nadie
le preocupé el intervalo de 60 dias que mediaba entre diciembre y marzo. Posteriormente el rey Numa
Pompillio agregé al calendario 2 meses formando asi un afio de 354 dias dividido en 12 meses. Al final
del afio se agregé un dia para evitar los niimeros pares, dando asi un total de 355 dias.

A partir del afio 660 a. C. Aproximadamente, el calendario romano suffié diferentes
alteraciones que crearon confusion, principalmente por obra de los politicos. Finalmente el calendario
fue examinado por Julio Cesar, quién con ayuda de Sosiguenes eminente astronomo griego que residia
en Egipto, concertaron ¢l calendario Juliano, que tenia por base 365 Y dias del rey Tolomeo. Esta
fue la primera forma perpetua de calendario, un célculo que empezaba todos los afios en el mismo dia,




pararesolver cl problema de Y4 de dia se agrego un dia mds cada 4 afios, (dia que se le asignd a
Febrero ) recurso que resultd necesario para que el nuevo calendario armonizase con la sucesion de las
estaciones en ciclos de cuatro afios. De esta forma las duraciones de los doce meses se fijaronen 365
dias en los afios corrientes y 366 dias en los bisiestos. Este calendario provoca un desajustede 1 %2
dias cada dos siglos.

Enclafio 325 d ¢ nuestra era, durante el reinado del emperador Constantino, el calendario fue
aceptado como calendario cristiano por el concilio de Nicea.

Es importante sefialar que dos siglos después el monje Dionisio Exiguo concibi6 laidea de -
contar los afios desde el nacimiento de Jesucristo anno dommini Laidea de referirse alas
fechas aJ.C. fue introducida después. Constantino abolio también las tres divisiones del mes romano,
las calendas®(posible origen del vocablo calendario) los nomas y los isos, reemplazandolos en 321 con
periodos de 7 dias llamados semanas, idea probablemente del calendario judio Parece que muchos
pucblos atribuyeron un sentido singular al nimero 7 y esto ocurri6 principalmente entre los judios e los
tiempos biblicos.

Después de laadopcion de las semanas pasaron casi 12 siglos y medio antes de que se
intentase una nueva reforma del calendario. A fines del siglo X111 era evidente que el calendario Juliano
reformado requeria una revision porque volvia adiscrepar con fas estaciones del afio, por haberse
aplicadoa la ligera ka idea de los afios bisiestos. La semana causé dificultades mayores cuando el
mundo occidental comenzd a unificarse, tanto en cuestiones comerciales como en asuntos politicos y
religiosos,

Calendario Gregoriano

Un anciano cardenai levaba 10 afios estudiando los problemas del calendario, cuando fue

nombrado papa, con el nombre de Gregorio NIII. Este papa se reuni6 con astronomos que
comprobaronque el emperador romano aceptd la duracién del afio solar en 365 dias y seis horas,
siendo que la tierra tarda en dar una vuelta al sol 365 dias, 5 horas, 48 minutos v 46 segundos. As el
calendario Juliano tenia 11 minutos v 14 segundos ms que el afio solar verdadero. Esto supuso queen
1582, el equinoccio de pimavera habia retrocedido aproximadamente diez dias.
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En 1582 anunci6 Gregorio X1l suplan de modificacion del calendario Juliano, en primer lugar
eranecesario acortar el afio 1582 para colocar el equinoccio de primavera en susitio. Eliminé diez dias
para que la fecha del equinoccio coincidiese con el 21 de marzo, de tal suerte que al 4 de octubre
de1582 le siguio el 15 de octubre de 1582. Se mantuvo la idea Juliana de agregar un dia cada
cuatro afios, pero se redujo el nimero de afios bisiestos de fin de siglo. Solo los afios finales de
siglo cuya cifra fuese divisible por 400 serian bisiestos , asi por ejemplo el afio 1600 fue bisiesto no asi
el 1700, 1800,1900, e1 2000 se considerard bisiesto . De esta forma se eliminan 3 afios bisiestos cada
400 afios y el error de calculo serd tan pequefio que para el afio 4000 se tendrd una diferencia deun dia.

El calendario gregoriano fue adoptado inmediatamente por las naciones catélicas.

Calendario cristiano en México

Elamory la esperanza son los padres de los dioses™.

Cuando el hombre se enfrentaa su pequefiez ante las fiterzas de la naturaleza, convierte su miedo
y esperanza en adoracion a seres superdotados conocidos como dioses. La irrupcion de los espafioles
cambi6 en forma violenta las costumbres religiosas, comerciales y de comunicacion existentes en México.
Se derrumbaron templos para edificar Iglesias, se condenaron dioses para entronizar a Cristo. En esta
transicion de la ideologia se importan y se crean santos que sustituyen a los dioses prehispanicos en la
mente de los nativos, quienes conservaran, de esta manera, una religion politeista con celebraciones
diarias al santoral cristiano."

Un ejemplo de la sustitucion de dioses, es la imagen de la virgen de Guadalupe. Antes de la
llegada de los espaiioles a México, s veneraba enel cerro del Tepeyac a la diosa Tonantzin, del mismo
modo antes de Cortés, en Espafia se adoraba a la virgen de Guadalupe. Durante la evangelizacién en
MEéxico, el clero transformé a la diosa prehispanica y a la virgen espafiola en una sola, naciendo asi/a
virgen morena de Guadalupe madre de México.

“En el cerro de Guadalupe Tepeyac donde hoy es célebre el santuario a la virgen de
Guadalupe. Tenian éstos un idolo de la diosa llamada Tonantzin a quién celebran fiesta en el mes lamado
Titil (diciembre)...”?
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“Enel cerro donde estantra. Sra. de Guadalupe adoraban a un idolo de una diosa llameda Tonantzin

que significa madre nuestra y es el mismo nombre que dana nuestra sefiora”
A partir de entonces, el calendario se volvid de uso civil, por lo que se crearon calendarios para
llevar un control de la informacién de tipo religioso que la poblacion debia conocer y practicar, acelerandose de

esta manera el proceso de evangelizacion.
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Diosa Tonantzin Virgen de Guadalupe (espaiiola) Virgen morena de Guadalupe.
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Proposicién de un nuevo calendario mundial

En 1930, Elizabeth
Achelis, propuso una reforma al
calendario actual, para hacerlo més
funcional y lagico. El calendario
mundial reformaria al calendario
gregoniano asignando fechas fijasa
los dias de la semana. En este
calendario, el 1 de enero cae
siempre en domingo, y todas las
otras celebraciones con excepcion
de laPascua, caenen el mismo dia
cada afio, cosa que se logra
dividiendo el afio en trimestres
iguales, formado cada uno por un
mes de 31 dias, seguido de dos de
30. Dado que los 12 meses solo
sumarian 364 dias, se afiade undia

ENERO FEBRERO MARZO
P L M M J V. SI{D L M M J V. § DL MM J V'S
T 23 T 567 I3 4q T 2
8 9 10 1112 13K S 6 7 8 9 10 {3 4 5 67 89
1516 17 180 19 20 2112 13 14 1S 16 (7 18] 10 11 12 13 M 15 16
223 4 252 272819 20 21 22 23 24 25} 17 18 19 20 21 2 3
29 3 3 26 27 28 29 X 24 25 26 2712890
ABRIL MAYO JUNIO
D "L M M 1V S[D L M -M J V § B L MM 3 V'S
I 2 3 45 671 1 2 3 4 12
8 9 10 1112 13145 6 7 8 9 10 M3 4 5 67 89
IS 16 17 18 19 2020312 13 14 15 16 17 18) 10 11 12 13 14 15 16
2223 M 0252 27281920 21 22 23 24 23S/ 17 18 19 20 2t 2 3
% 3 MU 2627 28 29 30 24 25 26 27 829 N
JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE
D M M-J v SI'D L M M J vV § {D L M M 1 V5§
1 2 3 45 67 123 4 12
8 9 10 1 BS 6 7T 8 9 I0 B3I 45 6 7 89
15 16 17 18 19 20 21112 13 14 15 16 17 18/ 10 U 12 13 M 15 16
2223 24 25 2 272819 20 20 22 23 24 25|17 18 19 0 2 12 13
%3 3 2627 28 29 3 24 25 26 27 2829 30
OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
D L M M J V SID L-M M J V.S-ID L M M J VS
i 2 3 45 67 123 4 12
8§ 9 1 M2 WS 6 7 8 9 10 M3 4 5 67 89
15 16 17 18 19 20 UJ12 13 14 15 16 17 18] 10 N 12 13 14 1S 16
22 M4 252 27281920 20 22 2324 25(17 18 19 20201 2 3
293 U 2 27 28 29 30 24 25 26 27 2829 30

{eldiamundial) entre el Gltimo dia de diciembre y €l primer dia de enero, sin que se cuente como parte de
ninguno de los dos. En los afios bisiestos se agrega un segundo dia mundial, entre junio y julio.

Este sistema ha sido promovido por una asociacion internacional conocida como World Calendar
Association, entre los principales oponentes a esta reforma se encuentran los judios mas apegados a sus
creencias y los protestantes, ademés de otros grupos religiosos minoritarios. Estos estiman que el dia
mundial desquiciariael ciclo regular de siete dias previstos por el mandamiento biblico "El séptimo dia no

labraras ni sembrards""

Calendario mundial ,
propuesto por
Elizabeth Alchelis
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FLDISENO

) QUE ES EL DISENO?

En lasociedad actual, que esta basada en la produccion en serie, surge el disefio, que actiia
como intermediario entre el productor (empresa) y el consumidor (piiblico).

Las empresas consideran al disefio, como una herramienta fundamental en el desarrollo de sus
actividades productivas y econdmicas. Para el profesional, el disefio es una disciplina, un conjunto de
técnicas y un modo particular de expresion basado en la creatividad individual. El consumidor, no tomara
en cuenta, laexistencia del disefio como tal, para él solo existen objetos y mensajes, agradables, atractivos,
interesantes, o lo contrario; desagradables, feos, aburridos etc.

Un cartel, no es disefio, es un cartel. Una ldmpara, no es disefio, es una lampara. Entonces ;qué es
el disefio? Disefio, es un proceso estratégico del hacer, es la concepcion mental de soluciones y la
ingenieria necesaria para su elaboracion en forma de objeto o mensaje.

Se han mencionado, los términos mensaje y objeto, porque el diseiio se divide basicamente en

DISENO GRAFICO
Comprende la resolucién de problemas
de manera visual, a través del uso de la
tipografia, la ilustracion y fotografia.
El producto final es generalmente un mensaje
bidimensional o visual.
Se aplica generalmente a la informacidn,
disefio de libros, embalajes, publicidad, etc.

DISENO INDUSTRIAL
Abarea la planificacion de objetos de
uso y productos de consumo.
El producto final es generalmente
tridimensional.
Son promocionados a través de mansajes,
que son producides por el dseiio grafico.

industrial (encargado de Ia produccion de objetos) y grafico. (basicamente elabora mensajes visuales,
para solucionar problemas de comunicacidn).

El disefio posee formas especializadas, como son el arquitectdnico, medio ambiente, textil,
decorados, de moda etc. El drea de la comunicacion por mensajes visuales define el universo del disefio
grafico, que es el universo de los simbolos y los signos.



DISENO GRAFICO

anlecedentes

En 105 itimos 30 aftos e disefio grafico, ha emergido como disciplina independiente de los
origenes que le dieron pauta: el artesanal y o artistico.

Alolargo de lahistoria, los artesanos han sido disefiadores. Esencialmente ] artesano relaciona
clementos enun espacio determinado al crear un objeto en cerdmica, metal, madera etc. El disefiador
tiene que resolver una relacién de elementos y espacios; “antiguos artesanos y modemos disefiadores son
personas que elaboran una idea,™*

Eldiseifador es un mediador que crea un mensaje del cliente al consumidor. El mensaje creado
por el diseitador es reatizado mediante ka combinacion de tipos, imgenes y espacios. A lolargo de la
historta encontramos ejemplos de lo que hoy conocemos como diseio grafico, estos ejemplos eran
produeidos por impresores rotulistas y artesanos. Antentormente un solo hombre realizaba todo el trabajo,
desde lacorreceion, eleceion de tipos, impresion, publicaciény vema.

Se puede devirque el disefio gritico se inieia con kr combinacion de elementos artisticos y mecinicos.

Parael sigho XV Gutenberg introdujo los tipos méviles metalicos' sinembargo fué hastael siglo
NIN que hubo un significativo avance de las ténicas de impresion: al hacerse mas facil la reproduccién en
serie, sunge un nuevo probleniy, se obtienen productos “vulgares en manufactura y disefio” 7 ante esta
reatlicdad algunas persons trtardn de mejorar el aspecto de los productos comrigiendo y regularizando “la
deshumanizacion de fa produecion en serie™ * William Morris, artesano, ilustrador, disedador v escritor.
artista inglés detsigloXIN, fue de los primeros en visualizar el problema completo. Teniala conviccion de
que “elarte debe hacerse por b gente ¥ para fa gente, como un placer para el que o hace v lo disfruta™* Sus
ideas s¢ extendieron a Ly impresion v produceion de libros, asi comoal mobiliario, papel tapiz v telas. El
pensabu que of problema se inictata en el Renacimiento endonde los artistas, buscando elevar sunivel de
protesidn, dejaron de lado el trabajo manual para ocuparse el estudio de laanatomia y la perspectiva.

Cezmne, Van Gogh y Gauguin sonartistas que dejaron de busear efectos de superficie comoloesla
IeEpeCliva pantexpenimenty en fa superticie plana v el dibujo trizado nitmicamente como manera de hacer
IS eI st eXproNdn. Sistituyen fos matiees por colores fuertes v formas simpliticadas. Loque importaes
b e s de b uninadesa plano & Lrabsraocion. Bl disefio omaestos elementospana su produccion.

alfbe

Gutemberg utilizo el tipo gético en
laimpresién de las copias de Ia
biblia en el siglo XV'. Esta tipografia
es de dificil lectura.




Después de la primera guerra mundial en 1919, Walter Gropius, arquitecto,disefiador y maestro
aleman (1883-1969) fundd la Staatliches Bauhaus y conello laidea de disefio modemo. Enla Bauhaus el
concepto de laracionalidad esta sujeto ala funcionalidad. La Bauhaus es una escuelade disefio que pretende
formarexpertosenarte y trabajos manuales, ademss de artesanos fincionales con orientacion industrial. Gropius
resumnidasi sus intenciones: “Nuestro objetivo era eliminar los inconvenientes de la maquina sin sacrificar ninguna
de susauténticas ventajas{ .. frescatar al artista creativo y reintegrarlo en el mundo cotidiano, al mismo tiempo
ampliar y humanizar la mente rigida y casi exclusivamente material del hombre de negocios™? Posteriormente
¢l papel del disefiador grafico gand aceptacion en los Estados Unidos de Norteamérica, donde la produccion y
la publicidad masiva, junto con el cine, crearon la necesidad de disefiadores especialistas. A esto hay que
agregar que en los tiltimos 60 afios se incrementd la produccion de nuevos tipos de letra { Eric Gill 1882-1940.
Tipo Gill Sans y Perpetua— Stabket Morrison 1889-1967. Tipo Times— Adrian Frutiger. Tipo Universal
1957.}

Hasta bien entrado el siglo XIX, los seres humanos encuentran en la comunicacion interpersonal la
mejormanerade relacionarse y cambiar productos entre
si, con laalfabetizacion y el desarrollode las técnicas de
impresion como el huecograbado, la prensa litogréfica
offset y las rotativas, surgen més periddicos y revistas
patrocinados por lapublicidad; estos medios impresos
transmiten la voz humana ademés de los sonidos y las
formas visuales ya que incluyen vifietas, fotografiae
ilustracion.

El disefio grafico se origind en la impresion.
Los avances tecnologicos de laimpresion influyeron
enel diseiio Actualmente se puede afirmar que el offset y
lacomposicién de tipos por computadora, han cambiado
radicalmente Ia forma en que trabajan los disefiadores, sin
embargo, tomando en cuenta que el disefiador siempreha
resuelto problemas de comunicacion visual dentrode las
limitaciones tecnioldgicas, se debe entender que estanueva
tecnologia solo sirve para cambiar o incrementar los
parimetroscon kosquetrabaja el disefiador ya que lamiquina
nuinca podra sustituiral proceso de disefio.

Cartel de Joast Schimidt para la
exhibicién de la Bauhaus, arte y

tecnologia, llevada a cabo en

Weimar en 1923. El movimiento de
la Bauhaus mostrd innovaciones
radicales en todas las dreas del

diseiio.

ﬁ"\\l///

33,

\\

R Nas© \



El disefio qréfico
y los calendarios.

Enel viaje constante del disefiador en la inmensidad de la urbanidad, en donde a diario se ve
pasarel tiempo a velocidades vertiginosas, los muros en el mundo nos ofrecen el encuentro conel calendario.
Los calendarios son quiza una de las mas antiguas manifestaciones del disefio grafico, gran parte de su
historia es paralela al arte, en ellos se contienen los ideales, los temas y la estética de una época.
Histéricamente forman parte de nuestra herencia cultural y artistica. A partir de los avances técnicos de las
artes graficas del siglo XIX, que permitié la forma més facil de reproduccion de la lustracion y el desarrollo
comercial de lasetiquetasy envases , seempezarona generar los primeros anuncios que fueron adoptando
la forma del cartel y posteriormente del calendario publicitario. Lactual expansion del disefio grafico tiene
suorigen en esta prosperidad del consumo, que provocd un aumento masivo de la publicidad, el periodismo
y la publicacion de impresos. Cabe mencionar que en México, desde la década de 1940, existe una
ininterrumpida labor de los comunicadores visuales, llamense dibujantes, artistas o arquitectos. La razon
del trabajo de éstas personas, es que inicia un proceso de industrializacion basado principalmente enla
produccion de impresos como los periddicos y la historieta ademas de la promocién de productos de uso
cotidiano. El crecimiento de la radio y la television, con su progresivo dominio sobre los otros medios de
comunicaci6n social, tienden a divulgar pautas de conocimiento generalizables a todos los habitantes del
planeta, con esto renace la vocacion de concretar formas de lenguajes universales. Unclaro ejemploes la
pictografia que fue ensayada en los afios veintes y treintas, y que resurge como protagonista del proyecto
grafico, el cual aspira como la television a "establecer simbolos e imagenes estandarizadas consumibles
porigual en México o en Singapur" .

El Disefio Editorial estd implicado directamente con el disefio de impresos? y, enel mundo actual,
el disefio de impresos es una importante fuerza economica, politica y cultural de la informacion; nos
informamos por medio de noticias, en periddicos y revistas impresos. Pagamos notas y facturas impresas
con papel moneda o tarjetas plésticas impresas. Conocemos articulos de consumo mediante la publicidad
impresa. Las etiquetas de productos alimenticios y de uso comiin son impresas. Programamos actividades
usando calendarios impresos. Los llaveros, ceniceros, cerillos, bolsas y demas articulos promocionales
también son impresos.

Ante esta realidad, el calendario forma parte del disefio de impresos, es decir, del diseiio editorial.




H calendapio en México

Hablar de calendarios en México es hablar del calendario de Galvin yaque fué el primer
calendario que se imprimi6 en México después de la independencia. Su publicacion inicié en 1826 a
cargo de Mariano GalvanRivera y continta imprimiendose hoy en dia. Este calendario ofrece informacion
religiosa como son ef santoral, dias de ayuno, vigilia, beatificaciones, ademds de informacién astronémica
como son fechas de eclipses y fas fases de la luna. Incluye ademdis una cronologia de los sucesos mas
importantes ocurridos durante el afio anterior (efemérides) Posteriormente hizo su aparicién el almanaque,
elcudl adiferencia del anterior incluye informacion de entretenimiento familiar como recetas de cocina,
chistes , obras literarias en verso y prosa, consejos practicos, hordscopos etc. A partir de la época
porfiriana, ya se habla de marcas que respaldan productos, de competencia y publicidad, de “imagenes
que dicen més que mil palabras® . Los anuncios se volvieron indispensables para promocionar los articulos

de consumo cotidiano: cigarros, refrescos, ténicos, perfumes etc.
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Izquierda.- Calendario de Gatvan,
fué ¢l primer calendario de uso
civil en México

Centro.- El almanaque, con
informacién como la que hoy
ofrecen las revistas de variedades.

Derecha.- Calendario de
promocion, se utiliza como
ornamento para espacios
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Posteriormente se disefiaron nuevos calendarios promocionales, este tipo de calendario surgio
araiz de la industrializacién de los medios de produccion. Su funcidn consistié en promover un producto
o servicio. Un detalle relevante es la importancia que cobra la imagen, la cual serd realizada por artistas y
tendria una vigencia de un afio, misma que en ocasiones, - rebasaba el tiempo, al serenmarcada y
convertirse en elemento onamental de la casa. Se disefiacomo hojas sueltas, basicamente compuestos por
unaimagen, el calendario propiamente dicho y Ia firma o marca del producto que lo patrocina. La litografia se
convirti6 enel medio idoneo para lareproduccion del calendario por la calidad de impresion que oftecia.

Lailustracion en los calendarios era por encargo. Existieron varios ilustradores de calendario,
pero quizis el mds destacado de todos fue Jesiis de la Helguera, un mexicano formado en Espafia que
trabajé como ilustradoer en México para la casa editora Litoesa, de 1941 a 1953. Posteriormente para
Galas de México casa impresora que difundi6 su obra en los calendarios, los cuales se comparan en
difusion y consumo con la época de grabados de José Guadalupe Posada, el artista que a lo largo de una
obra grandiosa de més de diez mil grabados, retrat6 a un pueblo y a una época de México. Estos cromos
eranomamentales, se utilizaron tanto en lugares ptiblicos como privados. Las obras helguerianas presentan
escenas mitologicas nacionalistas en unrescate del pasado indigena y del campesinado. Es importante la
obra de De la Helguera porque se consumio por més de 30 afios, convirtiéndose, en ocasiones en piezas
decoleccion.

El calendario litografico estaba dividido en imagen, mensaje promocional y el calendario
propiamente dicho;* posteriormente se dividird en calendario e imagen publicitaria,™ enesta tiltimael
mensaje dejade iral calce, para integrarse a laimagen misma. Un ejemplo de esto son los calendarios de
Raiil Vieyra, Xavier Gomez y Eduardo Castaio entre otros autores, muchos de los cuales son anénimos.

Es importante mencionar que el calendario adquirio la modalidad de agenda la cudl se popularizé
rapidamente y se empezaron a crear diferentes disefios de las mismas, las cuales son wtilizadas por empresas
y particulares. Basicamente son libros de control de actividades diarias, en ellas se incluyen espacios para
pequefias arotaciones.

Algunos usos particulares del calendario.

Calendario institucional de trabajo
Se utiliza al interior de las empresas, desde el pequefio taller hasta las grandes transnacionales. Su
funcion es programar las actividades propias de la empresa, como citas, pagos, entregas y pedidos.
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calendario liturgico

Este calendario es utilizado por los adeptos de las religiones, sirve para llevar un control de las
lecturas, oraciones y canciones que deben oftecer los fieles en las celebraciones littirgicas de cada dia, asi
como las reglas y restricciones que las conforman.
calendario turistico.

Informan, a lo largo y ancho del mundo, sobre las celebraciones populares, desde las fiestas
patronales de las diferentes iglesias hasta las ferias y camnavales nacionales e internacionales. En este
calendario se programan las temporadas altas y bajas de afluencia a los centros turisticos del pais y del
mundo. Esto es importante en tanto que ]a temporada determina el precio, ya sea econdémico, normal o
alto de hoteles, restaurantes y atracciones en general.

calendario educativo y civico

Esencialmente es un calendario histérico. Informa las fechas de los acontecimientos que marcan
una época. Incluye las mas recientes disposiciones, de cardcter politico y social. Es utilizado principalmente
enescuelas.

calendario de actividades
pesqueras y agropecuarias

Como sunombre lo indica, involucra a las actividades productivas de esas dreas. En México, los
modos de produccidn evolucionan muy lentamente por la falta de capitales, esta es la razdn por la que los
calendarios conservan su importancia como informadores de los ciclos favorables para cada actividad.

calendario politico electoral.
Programa Ias actividades electorales regionales, municipales, estatales y nacionales. Incluye tiempos
de planeacion, aplicacion y conteo.

calendario astronomico

Suvigencia estd sujeta a modificaciones por la naturaleza propia de la materia que aborda. Segiin
los més recientes calculos, tienenregistro de las rutas de cometas, ciclos de eclipses, y fendmenos naturales
visiblese invisibles.
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Lo qré{ico del calendario

Actualmenteel disefio de calendario involucra diferentes modalidades, segin las necesidades
del consumidor. Encontramos calendarios de bolsillo, escritorio y pared; diarios, semanales o mensuales;
sencillos o tipo agenda; inclusive pueden ser de obsequio o estara Ja venta.

El calendario de Galvan y el almanagque fueron disefiados casi exclusivamente con arreglos
tipograficos queexcluyena la imagen. El disefio era simétrico. Ladisposicién de los elementos tipograficos
enun patron simétrico tiene su origen en el disefio del libro clasico; aunque enla actualidad sus aplicaciones
son limitadas, una comprensién de los principios del disefio simétrico es basica para apreciar el disefio
asimétrico. En el disefio simétrico se observa que en la composicién de varias lineas con proximidad entre
ellas se integra una figura. Esto se basa en la ley de agrupamiento de 1a Gestalt ® en ella se afirma, que el
espectador, visualmente agrupa elementos en la imagen segiin el tamafio, semejanza o cercania entre los
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Izquierda ~Ejemplo de arreglo
simétrico, con lineas que simulan
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Centre-superior.- Ejemplo de arreglo
simétrico, con tipografia.
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elementos. El énfasis se logra al contrastar tamafios, altas y bajas, color, italicas, redondas etc. En el Disefio
asimétrico, el equilibrio se lograde manera diferente, siendo igualmente logico que el Disefio simétrico. Los
contrastes dentro de lamanchatipografica se consiguen al variar las caracteristicas de la letra. E1 Disefio asimétrico
se logramediante la colocacion de masas.

Con la prosperidad del consumo y la era de la publicidad se crearon articulos promocionales que
prestaban servicio durante un periodo determinado, por ejemplo: los calendarios.

Todos losarticulos promocionales tienen en comiin ser medios impresos, es decir, llevan impresoun
mensaje que informaal consumidor sobre las cualidades del producto o servicio de Ia firma que lo patrocina.

Calendario de bolsillo

Fstanx)dalidaﬂ&sdemopemml,el usuario puede llevarla consigoa cualquier parte, sudisefioes variado
siendo el estandarel que se presentaen forma de hojasuelta de 73mm x 44 mm, compatible con las bolsas de camisas
y compartimientos de tarjetas de crédito. Las orillas son redondeadas para facilitar su uso y evitar que se atoren.
Grificamenteestindivididosenmensage

promocional y calendario;al reversose
coloca una imagen que puede ser
attisticao publicitaria. Loscalendarios
fabricadosen papel e impresosenoffset
se bamizan o laminan para darles
proteccion contralafriccion, las grasas
ylahumedad Loscalendariosimpresos
enderivados del plistico, seimprimen
enmiquinasespeciales disefiadas para
laimpresiondetarjetas de crédito.
Enalgmoscasosel calendirio |]‘,
debolsillo prescinde de la imagenyen
su lugar s coloca el calendario del
siguiente afio. El ejemplo siguiente

muestrauna composnmon asimétrica
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Calendario para escritorio

En estos calendarios existe también un estandar; cuando se disefia para estar de pié sobre el
escritorio, muestra dos frentes, uno al usuario del escritorio y otro a los visitantes. La variedad de
disefios es muy amplia, en algunos casos este calendario servird de papelera, lapicero o incluso de

reloj; estas variantes estan determinadas por el presupuesto. Los meses se presentan en hojas
encuadernadas por diversos

sistemas. Cada hoja contiene el
afio, mes y dia de la semana en
tipografia legible, acompafiada de
una imagen artistica o publicitaria.

Losmaterialesutilizadosen
la fabricacion de calendarios son
muy variados. Cuando estas piezas
son fabricadas en papel tlevan un
soporte de cartdn impreso o
forrado de vinilo; en ocasiones el
soporte es planeado para tener una
larga vida, para lograrlo se utilizan
mteriales como el acrilico, madera
y metal, en estos casos el usuario
adquirird spualmente las hojas
calenddricas conservando el
soporte. Enel siguiente ejemplo se
maneja una imagen, un mensaje
promocional y el calendario
propiamente diche, lacomposicion
es asimetrica.
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Calendario de pared.

Ecalendario de pared adopta muchas formas yse adaptaa la personalidad de los productores
y consumidores. En algunos casos, contienen indicaciones de orden astrondmico, religioso y civil;
segtin su disefio pueden ser diarios, semanales, mensuales o anuales, ademds pueden ser de obsequio
o estar a la venta. Existen imprentas que fabrican paquetes de calendarios con diversos disefios,
dejando en blanco el espacio destinado a la
publicidad. Al utilizar estos calendarios
prefabricados el que se anuncia encuentra un
considerable ahorro, sacrificando la originalidad ' AUGUST

al ofrecer su servicio. ( ; ( ) S rIY )

Calendario diario deshojable ——
El calendario diario lleva un respaldo

rigido y es deshojable. Esta compuesto por 365
hojas o 366 en los afios bisiestos que
corresponden a cada dia del afio (mds una
pagina extra utilizada como portada) Enel frente
de la hoja se imprime el nimero del dia -que
abarca casi toda la pagina- el mes y el santoral. . " B 4
Alreversodecada lll)oja se acostumbra imprimir . JUEVES
anécdotas, datos curiosos, consejos utiles, BEZYES 7 ':‘: ‘:':u'“: Y m‘i
poemas, recetas de cocina, etc. La propaganda :
o publicidad va impresa en el respaldo rigido. AGOSYTO 1907
Se podria pensar que el calendario diaric P PWETVYTFTNTTVVITENTTYS
deshoiable. es Ia presentacién para pared. del 1234567891011121311506
Jable, presentacion parapared,del ;719N 2B U T W R I
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Calendario anual de una pigina

Es el disefio més sencillo del calendario anual de pared. Se presenta como hoja suelta, divididaen
mensaje publicitario y meses del afio. En su disefio se incluye el logotipo o marca de la empresa o producto,
datos generales de la misma, datos astrondmicos y, por supuesto, el afio en curso.
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Calendario grifico mensual de pared

Suele sermural, se disefia en formade hojas de anuncio sueltas o engargoladas, la parte fundamental
de este calendario es rimagen que relegaal calendario a segundo término, sirviendo sélo como pretexto
propagandistico. Con frecuencia las imdgenes son obras de reconocidos artistas, graficos de destacados
disefidores o fotogratias artisticas, generalmente son impresosa color. El disefiador gréfico haexperimentado

1ZQUIERDA .-Calendario anual de
una pgina. Es quizds ¢l disefio més
sencillo, en el que predomina la
informacién calend4rica.

DERECHA -Calendario gréfico. En
el que es inecesariala informacién
astronomica v el santoral. En este
calendario el disedador tiene total
libertad, en algunas ocasiones ¢l
resultado es un disefio atractivo de
dificii lectura.
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contodos los elementos de que dispone para la creacion de calendarios graficos de pared. En ocasiones
hajugado con los niimeros de dia logrando un acomodo atractivo perodificil de leer; ha incluido omamentos
que van desde figuras simples como triangulos, circulos y cuadrados, hasta plecas y grafismos diversos.
Enel calendario gréfico no es indispensable la informacién astronomica ni el santoral. Otra
caracteristica es que este calendario puede tener 12 imagenes, una para cada mes, o también utilizar una
imagen para vartos meses por ejemplo: seis imagenes para doce meses, cuatro imagenes para doce
meses, etc. El disefiador no tiene pardmetros definidos, el calendario solo debe cumplir fa funcion de
informar o decorar el espacio pero sobre todo agradar a la vista de una manera atractiva y concisa

Las agendas

Lias agendas son pequefios libros de control de las actividades diarias de una persona o empresa.
Comunmente sondeuna hoja pordia, en la cuil se colocan el mes, semana y dia del afio, junto coneel santoral.
Estos datos se colocan en la parte superior de la hoja, dejando el resto en blanco para hacer anotaciones.

Agenda de bolsillo

s sinduda Ja nvis difundida, utilizada por trabajadores, estudiantes, amas de casae inclusoniios. Las
dimensiones son similares a las del calendario de bolsillo 0 mayores, sin llegara sermedia carta. El disefiode
estasagendis contempla la necesidad de apuntar
notas breves, teléfonos y direcciones ademds
de un compartimiento para tarjetas de crédito y
presentacion, y una seceion de datos tiles como
napas, horarios, teléfonos de emergencia.
Generalmente el diseiio de cublerta, no incluye
imagen fotogrifica y solo en algunos casos
ilustraciones abstractas, grafismos, manchasete.
Lo que normalmente portan es un discreto
logotipo que se repite en las hojas del interior.
Usualmente no son de una hoja por dia sino
mds biende una hoja por semana.

Laagenda de bolsillo, es de las més
utilizadas. Sus consumidores son de
diversas edades.




Agenda de escritorio

Porlo general este tipo de agenda es utilizada por secretarias de funcionarios, ejecutivos o
personas que contraen a diario miltiples compromisos.
Eldisefio editorial incluye una pagina por dia con e} logotipo de la empresa y la fecha impresos. La pagina
contiene los siguientes espacios: fecha del compromiso, lugar, persona o empresa con laque setiene el
compromiso y obscrvaciones del mismo. También incluye una parte de directorio particular (nombre,
teléfono y direccion), ademds del calendario en curso, el anterior y el del proximo afio.
En las agendas de escritorio es comun encontrar imagenes intercaladas con los meses; lo temas son
variados, aunque se recurre a la fotografia publicitaria y a la reproduccion de obras famosas. Generalmente
se imprimen en papeles de buena calidad, resistentes a cualquier tipo de tinta.
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LA IMAGEN DEL CALENDARIO

Porlo que aqui se ha mencionado, la imagen es parte importante en el disefio del calendario.
Dado que el tema imagen es muy complejo, por la diversidad de significados y emociones que despierta,
enel presente estudio se ha tratado de englobarla en dos clasificaciones por el tipo de consumidor y segiin
elentomo.

Clasificacion por el tipo de consumidor
Calendario infantil

Cuando el nifio aprende a leer el calendario, s opta por el calendario objeto que permite al nifio
tocar, aprender y divertirse. Posteriormente el nifio escogerd sus propios disefios en el calendario gréfico,
que le permite decorar su entorno. Las imégenes utilizadas corresponden a personajes del cine y la television.

Calendario para adolescente

Con la pubertad y la adolescencia el ser humano experimenta cambios ideoldgicos fundamentales
y enfrenta una lucha constante para realizar lo que desea, lo que puede y lo que debe para definir su
personalidad. El sujeto busca una identificacion con las figuras piblicas, es una etapade fanatismo que en
algunos casos perdura enla edad adulta. Las imagenes continian siendo artistas de cine y televisén,
ademas de equipos deportivos, atletas, cantantes, personajes de tiras comicas etc.

Calendario juvenil

En este tipo de calendario encontramos disefios muy especificos, para cada tipo de criterio y para
diferentes gustos, lo que diferencia al calendario para adolescentes yel juvenil es que este el éltimo esta
disefiado para un perfil especifico de destinatario, encuentra una personalidad mas definida, por ejemplo:
el deportista, el hiperactivo o inquieto, el serio, el culto, el rockero, el elitista etc. Las imagenes de los
temas adolescentes cambiarén de enfoque.




Calendario para adulto

Generalmente los adultos son los que reciben el calendario de obsequio, con imagenes de reutilizacion
(clisés ya viejos que abaratan la produccién), concromos considerados, en algunos casos, como clisicos. Por
otro lado, el calendario grifico serd escogido en funcién del gustoy del entomo al que esti destinado.

Clasificacién segin el entorno

Laoficina

Eneste caso se recurre aimdgenes que armonicen con el concepto de laempresa; por ejemplo, una
empresa transportista probablemente desee que alguna de sus unidades aparezca en el calendario; una
procesadora de alimentos recurrird a sus productos o algo relacionado con sulabor.

El comercio

Enel pequefio comercio encontramos necesariamente al calendario de obsequio. Con las imdgenes ya
conocidas de paisajes, gatos, perros o nifios. En muchas ocasiones las casas impresoras facilitan clisés ya
conocidos, con loque el precio de produccién baja considerablemente. Enel caso de las industrias medianas y
las macro industrias, se cuenta con los servicios de despachos de disefio que realizan disefios exclusivos. Como
ejemplo mencionaremos e} caso de una productora de papel, que en el disefio del calendario wtilizo diferentes
tipos de papel, todos ellos con una imagen impresa distinta, el resultado fue un calendario de escritorio que, ala
vezserviade catalogo del papel que producia la empresa.

Lacasa

Actualmente en ladecoracion de lacasa ya no es importante la presencia del calendario de pared que,
enépocas anteriores, estaba siempre presenteen las salas o lugares para recibir visitas. Sinembargo, escomiin
encontrar los calendariosen las habitaciones, esto es porque en la sociedad actual, la poblacion es independiente,
con laalfabetizacion los miembros de una familia pueden tomar sus propias decisiones y contar con un espacio
personal (atin cuando compartan su habitacion, cada miembro tiene sus objetos peronales) al que decoraré
seglin sus necesidades, gustos y posibilidades.
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DISENODEUNCALENDARIO

DE PARED, PARA AREAS DE TRABAJO CERRADAS,

Que contenga imdagenes de concientizacién.

La investigacion realizada sirvi6 de base para el disefio de un calendario gréfico de pared, que
soluciona el problema de centros de trabajo como el depto. de disefio del Fondo de Cultura Economica,
como se recordard, este tiliza hojas sueltas marcadas con plumén para llevar un control de fas actividades
y compromisos del depto. Por Jo que se requiere de un calendario de control, mismo que a continnacién
se describe, en sus etapas de disefio. Se muestra el disefio de la pagina de calendario del primer mes,
correspondiente a enero; describiendo los elementos que fa componen. Los restantes once meses se
muestran s6lo en las imdgenes que portardn ya que el disefio de piginaes el mismo.

PLANEACION

En esta etapa el disefiador se plantea el problema a resolver, tomando en cuenta las soluciones
que circulan en el mercado sobre problemas similares. Apartir de este planteamiento, el disefiador debe
tener claro el mensaje que va a transmitir con su solucion visual; por supuesto debe tomar en cuenta las
limitantes econdmicas y de tiempo que leestableceel cliente  (fas limitantes econdmicas son por ejemplo:
nitmero de tintas, tipo de papel, tiraje etc.) Ante estas limitantes el disefiador define su disefio y decide el
medio para trabajarlo, ya sea con pincel de aire, collage, computadora ete. Enesta etapa el disefiador ya
establecio una idea global del trabajo incluyendo el medio de impresion y reproduccion mas adecuado,
buscando aprovechar al méximo las ventajas que ofrecen los materiales y conociendo fas limitaciones de
los mismos. El resultado final debera ser un mensaje visual efectivo y de costos controlados.
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Formato

Es importante laeleccion del formato con fin utilitario y econdmico, dicha eleccion estd condicionada
por las dimensiones del material a utilizar, el método de reproduccion y el capital disponible. En Disefio
Editorial llamamos formato a la superficie que actia como contenedor de imagenes y texto.

PROPULSTA
Enesta propuesta el formato mide 70x47 cm. (16.66 x 11.19 ) para aprovechar al méximo el
pliego de papel.

Diagramacion

Cualquier pigina impresa, estd formada con ladistribucion de varios elementos; aéste procedimiento
técnico del disefio se le conoce como diagramacion y comprende:

-Definiciondecaja  -Nimerode columnas -Tipo -Calculotipografico completo.
-Interlinea -Sangrados -ImAgenes
Fl papd

La clase de papel, el acabado de la superficie y el tipo de tinta pueden cambiar el efecto de los
colores elegidos. Los papeles satinados, especialmente los de buena calidad, tienden a avivar los
colores, dado que la tinta permanece en la superficie y el estucado afiade luminosidad adicional,
mientras que en los papeles no satinados los colores son absorbidos y se hacen mas opacosa la
percepcion.

El disefio de esta propuesta de calendario, contempla la necesidad de apuntar notas breves,
teléfonos etc. Por lo que se requiere un papel que permita la escritura con los instrumentos cotidianos,
porejemplo: boligrafo, pluma fuente, lapiz de grafito y plumin entre otros.




Para la presente propuesta se eligio un papel couché mate paloma?’ que permite la escritura con
el grafito de los ldpices, el escurrido de latinta de las plumas fuente, la tinta del boligrafo y el pigmento del
plumén. El papel en pliego mide 77 x 100 cm. Esta planeado que por cada pliego se impriman dos hojas del
calendario de 70 x 47 cm. El desperdicio de papel serd minimo.

100 cm

77cm.

ARRIBA - Tamafio del pliego de
papel couché mate paloma.

——50cm. — 50cm. _ -
47¢m. 1ZQUIERDA -Se obtendrén dos

hojas de calendario de cada pliego.

70cm. DERECHA - El formato final del
77cm. calendario es de 70x47 cm. en
orientacién vertical. Con lo que se
cuenta con 3.5cm. en los lados
superior ¢ inferior y 1.5 cm. en los
lados faterales. Este espacio es
suficiente para las pinzas de
arrastre de las maquinas offsct.
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La relicu‘a

Setratadeuna rejilla estructurada con divisiones modulares, y que pueden o no ser de una misma
dimensicn, sobre las cuales se alinean y organizan los elementos graficos. Una reticula nos permite visualizar
el tamafio y ubicacion de la mancha tipografica. A estamancha la rodean mérgenes que son parte de los
blancos tipograficos; asi como el espacio entre columnas llamado medianil o constante. La reticulaes la
estructura de la diagramacién

El objetivo de la diagramacion es que a partir de un calculo matemético, da al discfiador elementos
para lograr una composicion coherente de tipo, imagen, y color en el plano.

Aqui se presentan tres diagramaciones basicas: Elsistema de organizacién simple corresponde
aestructuras geométricas, conformadas a partir de los cuadros basicos y sus posibles combinaciones. El
sistema compuesto: Generado a base de operaciones aritméticas, en las que se manejan proporciones
constantes, maltiplos y submiiltiplos. Finalmente el sistema de seccion durea, que se basa en la division
del plano a partir del niimero 1.618.

IZQUIERDA - Reticula simple,
construida a partir de cuadros
basicos.

CENTRO - Reticula compuesta,
construida a partir de miltiplos y
submilltiplos del tamafio de la caja
tipogréfica,

DERECHA .- Reticula durea,
construida a partir del namero
1.618.
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PRODUESTA

Enesta propuesta de calendario se utilizd una diagramacion simple con submiltiplos del tamafio
de la caja tipogréfica, la cual mide 66 x 42 cm. El resultado fue, ladivision de la caja tipogrificaen 15

campos verticales por 5 horizontales, con un medianil o constante de 3mm.

47cm.

I0cm

1ZQUIERDA - Tamafio de Ia caja
tipogrifica.

DERECHA - Diagramacién.
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Bocefoje

A laorganizacion del contenidoy forma del mensaje visual, cominmente se le lama visualizacion. Fs
un proceso mental enel que se vislumbran las posibles soluciones gréficas, que al ser representadasen forma de
bosquejo, dan vida al boceto.

Cuando undisefiador tiene que resolver un problema de comunicacion visual, lo primero que hard son
bosquejos preliminares (roughs) ripidos a mano alzada y al tamafio real, o bocetos miniatura (thumbnails)
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Bocetos thumnails, elavorados a
mano alzada. Son ¢l primer paso en
labisquedade soluciones gréficas.
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Estos bocetos son la biisqueda preliminar de posibles soluciones para un impreso. Oftecen I oportunidad
de probar variantes y modificaciones en un grupo en un grupo de alternativas teméticas. El thumbnail es
autodescriptivo y constituye una representacién en miniatwradel producto final. La miniaturizacion, daal disefiador
la posibilidad de contemplar toda la pieza impresa a la vez, lo que resulta mas rapido que hacer bocetos al
tamafionatural. -

La previsualizacién implica que el disefiador tenga claro el efecto terminado. A partir de los
thumbnails, las opciones se reducen ados o tres, que
seran llevadas a su tamafio final, dando vidaal boceto
layout o dummy. Usualmente los bocetos roughs y lﬂ@ .
thumbnails se hacen a lapiz o plumon, buscando
resumir las ideas y pensamientos. Esta etapa es muy
importante porque en ella se plantean tantas
soluciones como es posible para un mismo problema.

PRCIVESTA

Enesta etapa de bocetaje el disefiador debe
tener claro el mensaje u objetivo de comunicacion
que pretende transmitir. En la propuesta de calendario
lo que se pretende es que el usuario del calendario al
mirar la imagen, este informado de la evidente
extincion de especies animales en México, y asial
tomar conciencia experimente un cambio de actitud
en Jo que a este tema se refiere.

Con base en la diagramacidn se elaboraron

varios bocetos, de los cuales se seleccionaron los A7 AR A\
quea continuacién se presentan; evidencidndose dos i AT o) Vi
propuestas: imagen rebasada e imagen en recuadro . ; R B RN ¥ 15

Boceto escogido, que se presentard
como boceto layout o dummy.
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PREPARACION

Enesa etapa, se seleccionan textos e imégenes, para finalizar con el disefio terminado (dummy).
Una vez elaborados los bocetos, se deben seleccionar los bocetos que se llevaran a cabo. Cuando el
boceto es para mostrar a un cliente, se requerird de una mejor presentacion del trabajo. Se realizard un
boceto llamado dummy, en este boceto se usardn tipos de letra e imgenes especificos, que se aproximen
enlo posible al trabajo final impreso.

La imagen

Laima gen pretende establecer una relacion con el mundo; sus funciones prevalecenalo largo de
lahistoria. Laimagen s la forma visual significativa, perceptible en el instante minimo de la vision (parpadeo).

Lasimagenes fueron creadas en un principio, como simbolos religiosos; evolucionando hasta lo
que hoy son simbolos venerados por miles de personas en todo el mundo, segin sus preferencias religiosas.
Porejemplo: en lareligion Catdlica, la cruz es simbolo de redencion de los pecados y la paloma blanca
simboliza el espiritu santo de Jesucristo. Los simbolos no son exclusivos de la religion, los hay entodas las
ramas y ciencias y al igual que los de tipo religioso son universales.

Usualmente se llama imagen, a las representaciones que tenemos de las cosas. Enalguna medida
imagen y representacién son sinénimos y se refieren a distintos tipos de aprehension de un objeto, que
pude ser presente, pasado o estar ligado. a la imaginacion.

La imagen esta destinada a complacer aunespectador proporcionandole ciertas sensaciones. En
ocasiones se asocia a las imagenes estéticamente atractivas con imagenes artisticas. Sin embargo existen
diferencias entre estos tipos de imagen. La imagen estética se ajusta a los canones de belleza vigentes en
una época y sociedad, este tipo de imagen es la que realiza el disefiador, y se inserta en la comunicacion
intencional, donde el espectador debe recibir el mensaje deseado por el cliente. mientras que laimagen
artistica, puede o no sujetarse a los cinones de belleza. Su interpretacién es libremente recibida por el que
lamirg, esto se inserta en la comunicacién casual. En el disefio del calendario se utiliza a la ilustracion
como omamento. Entendiendo por ilustracion, cualquier imagen que “da luz a un concepto o idea” y que
se inserta en los procesos de comunicacion visual.



La fotografia

La fotografia comenz0 a encontrar su estética propia en la década de 1850 a 1860, sus detractores
la vefan como un mal sucedéneo del arte.

Labase de la fotografia es la luz { La luz puede ser natural {(conuna velocidad de 300 000 km./
seg.) o artificial, como las eléctricas, las de gas (ne6n, mercurio, etc.) y las quimicas (de petroleo,
aceite)} La funcion basicadel lente es transmitira la peliculala luz reflejada por los objetos de una escena,
con un porcentaje minimo de deformacidn. Esto se logra a partir del principio de cimara oscura y se basa
enel principio de descomposicion de las sales de plata.

Existen diferentes tipos de fotografia, todos ellos aplicables al disefio de calendario.-Por mencionar algunas-

Fotografia social.

Fotografia cientifica.

Fotografia documental.
Fotografiadidactica.

Fotografia publicitaria y comercial.
Fotografia deportiva,

Podria decirse que la fotografia ha revolucionado nuestro lenguaje. Ya no es un testimonio mudo
de nuestra existencia, como las primeras fotos que inmortalizaron a nuestros abuelos. Hoy es un medio de
expresion auténomo que cuenta con una historia tan brillante y tan dilatada como para no tener que
avergonzarse ante las técnicas que la precedieron. Estan lejos los tiempos en que la prensa semofaba de

los alardes de la naciente fotografia. Sin fotografia no habria prensa ni pedagogia modemna, ni publicidad,
ni todas esas cosas que resumiendo, llamamos siglo veinte.

PROPUESTA

En esta propuesta se utilizan fotografias de animales en vias de extincién, el problema que se
presento fué ;como hacer las tomas sin tener que desplazarse a diferentes lugares de larepiiblica mexicana?
lasolucion fué, buscar cul zoologico ofrecia mejores condiciones para las tomas fotograficas. Seeligio al
z00logico de Chapultepec, ubicado en la ciudad de México.
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Fotografiar animales en el zoologice de Chapultepec, presentd varias ventajas. Por un lado,
con laremodelacion del zooldgico, se cred un entomo artificial, que virtualmente reproduce el habitat
natural de cada especie, lo que proporciona Ja oportunidad de tomar fotografias en el entomo natural
del animal, sin tener que buscar y esconderse en el interior de las selvas o bosques, que son el habitat
natural de estas especies amenazadas.

Es importante conocer de manera general el comportamiento de cada especie, para asi poder
determinar el esquema de vida del animal. Es decir conocer su hora de comer, dormir y jugar. Algunas
especies son relativamente inactivas, en esta categoria se encuentran los reptiles y anfibios. Sin embargo
la mayoria de los animales estdn atentos e inquietos antes de la hora de comer. Después de lacomida
suelen dedicarse a algiin tipo de limpieza o aseo, antes de volver asu zona territorial para dormir
Varias especies s¢ encuentran en jaulas que tienen grandes ventanales, a través de los cuales se mira, tal
es el caso de los 0s0s panda, los leopardos y los monos, por mencionar algunos. En estos casos se
presenta el problema de los reflejos al hacer las tomas fotograficas. Para eliminarlos se acercd el
objetivo al vidrio 6 se cambié auna posicion angularmenrte igual a la del vidrio.

Para lograr buenas fotografias en el zooldgico, es necesario, tener mucha paciencia, y el equipo
bisico seria una cimara reflex, con la que puede verse al sujeto a través de! objetivo, lo que hace mds
facil latoma. Ademds si el sujeto aparece enfocado nitidamente en el visor, también lo estari en la
fotografia. Un zoom facilitard la toma de fotografias que requieran de acercarse o alejarse rapidamente
del sujeto sin perder el enfoque.

Otra herramienta con laque se cuenta es la computadora, si en las tomas realizadas en el zoologico,
aparecen elementos creados por el hombre, como es el caso de los barrotes en las jaulas de Jas aves, el
disefiador los puede eliminar de dos formas, una al momento de hacer Ia toma, acercando el objetivoalos
barrotes y abriendo todo el diafragma para perder la profundidad de campo, cuando ésto noes suficiente
yen la foto aparecen elementos indeseados, el disefiador puede hacer uso de un programa de computacion
pararetoque de imagenes fotograficas, a éste tratamiento de fotografias se le conoce como fotografia
digital. Actuatmente la fotografia digital, ofrece muchas posibilidades de manipulacién de la imagen. Por
ejemplo el programa Photoshop, que trabaja a partir de imégenes de mapade bits”, ofrece la posibilidad
de poner nuevos elementos, o quitarlos, cambiar el color y transformar completamente a la imagen.

Sin embargo es necesario tener conocimientos basicos de composicion, color y textura; para
lograr resultados satisfactorios. Ya que la maquina s6lo obedece instrucciones, asi el disefiador debe tener

claro el resultado que persigue al utilizar este programa o cualquier otro.
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Lailustracion

Esdelos primeros medios de expresion. Las més antiguas ilustraciones son los jeroglificos, en
los que se plasman la vida y pensamiento de los primeros habitantes del planeta; y de donde se deriva la
escritura. .

La base de la ilustracion tal vez sean las sustancias o pigmentos que permiten plasmar ideas en
diferentes superficies. Enla evolucion de los procesos para obtener pigmentos se experiment6 con diversas
sustancias, entre ellas lacas, ceras y resinas, aceites y aglutinantes. La calidad y cantidad de estos productos
en la fabricacion de “colores” permite que hoy en dia contemos con materiales liquidos, solidos y gelatinas;
solubles en agua o en sustancias grasas. En el disefio de ilustracion para calendario se emplean todas las
técnicas y materiales, la imagen se realiza abstracta, realista 0 ambas; el disefiador ha experimentado con
todos los medios de expresion.

VT RESTR 01 LG AREGS
»

Ejemplos de itustracion realizada
para calendario.



LLa herramienta més actual del disefiador, es la computadora, en la que los lapices no requieren
sacapuntas, las navajas no pierden su filo, las lineas rectas estdn trazadas a escuadra y las curvas a
compas, el color de los objetos se puede variar con sélo teclear. Entre los mds populares programas de
dibujo para el disefiador grifico encontramos al llustrador y al Corel Draw. Estos programas generan
iméagenes vectoriales; en dichas imagenes el color
es manejado como plastas, cosa que no sucede
cont las imdgenes de mapa de bits donde la imagen
se divide en puntos elementales, al igual que en la
pantalla de television. Cada uno de estos puntos
constituye unpixel, cuantos mas pixeles se empleen,

mds precisa serd laimagen en el espacio. Cada punto
viene representado en la computadora por un numero
de tonalidades de gris que se desee, cuando se trabaja
enmonitor de color, el pixel representard un multiplo
de tres bits, por cada uno de los colores basicos.
{azul oscuro, verde y rojo)

1ZQUIERDA -ImAgen vectorial

DERECHA -Imégen de mapa de bits




El campo de aplicacion de laimagen de ordenador va del disefio editorial a laanimacion de
peliculas y videoclips. Por ejemplo en caricaturas como el Rey Ledn, o se pueden crear situaciones
inexistentes como en Parque Jurdsico, o bien mezclar caricaturas con la vida real , como en ; Quién
engaiio a Robert Rabbit? por itltimo se debe mencionar a los anuncios comerciales transmitidos por
television, entre los que podemos sefialar a los Osos Navidefios de Coca-Cola.

En laactualidad. ¢l disedador cuenta
con una nueva herramienta, la
computacion, la cual facilita lalabor
del profesional grafico. Aquise
pueden observar algunas imégenes
realizadas por ordenador, que han
sido utilizadas cn la produccién de
video-clips y peliculas.




Photoshop

Una de las herramientas que mas se estan arraigando en el medio grafico es la computadora, y

sinduda una de las aplicaciones mas destacadas es el programa Photoshop, de Adobe.
Photoshop es un programa de retoque fotografico electronico. Al aplicarlo sobre una imagen es dificil
calcular la cantidad de posibilidades a que se tiene acceso para resolver un problema determinado. Este
programa ofrece una plataforma para desarrollar trabajo basico de manera organizada, ademés del uso
pluguin‘s{filtros de efectos) que trabajan de manera paralela al programa.

Una vez introducida una imdgen a Photoshop, a través de un scann, cdmara digital o de video,
grabadora de video o lector de CD, se puede
retocar, pintar, corregir, cambiar color,
experimentar con efectos como ondular y
distorsionar, dar o quitar nitidez, cortar, fundir o
yuxtaponer una imagen con otra, las posibilidades
sonmuy amplias.

PRCELESTA

Enesta propuesta, se uliliza el programa
Photoshop, para retocar las tomas fotograficas hechas
enel zoologico. Fotografias que presentan elementos
fabricados como los barrotes de las jaulas y latela de
alambre. Con este programa se recortaron las
imagenesde losanimales, excluyéndolos delos fondos
de la foto. Esto porque el fondo recibio untratamiento
que permitio evitar la distraccion que comunmente
creael fondo. El fondo de cada unade las imagenes
esunadegradacionentre colores. En laparte inferior
de lahoja de calendario se ubica al cilculo calenddrico por lo que en dicha zona se utilizé un «lente» que
permitidaclararesazona. Elprograma Photoshop, permiti6 fundirlosbordesde laimagen conel fondo, detal
manera que el contomo se suaviza y [aimagen parece emerger del fondo.

Ejemplo de fotografia digital. A
partir de una imagen fotografica
normal, se aplicé el programa
photoshop. )
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Tipoqut'a

Elusodela tipografia es esencial para el disefiador, ya que con ella puede expresar y transmitir
unsin fin de emociones o conceptos. Tales como fuerza, alegria, diversion, formalidad etc.

Hablando un poco de historia, se puede mencionar que en un principio el hombre tuvo la necesidad
“funcional” de representar su mundo, lo que logré a través de un discurso visual: fa “representacion
iconica”conocida como jeroglificos. Fuéron los sumerios quienes trascendieron de esta etapa jeroglifica
a laescritura que es una representacion conceptual, lograda por la esquematizacion y simplicacion de
los mismos. (Jeroglificos). De larepresentacion conceptual se desprende nuestro alfabeto.




Elinvento de los tipos moviles de Gutemberg (siglo XV), vino a significar el principio mecanico
para imitar la escritura manual. Gutemberg creé i tipo Gético, derivado de 1a caligrafia manuscrita, para
utilizarlo en sus tipos méviles.

Los avances en latecnologia de la impresion en el siglo XIX, influyd en el desarrollo de nuevos
disefios en los tipos. (Letra) Actualmente el disefiador debe tener como una de sus principales
preocupaciones al elegir el tipo, la calidad de lectura que ese tipo ofrece y su apariencia. Sinolvidar que
algunostipos, slo sirven para encabezados y titulos, ya que en conjunto resultan de dificil lectura, mientras
que otros sirven para pigina de texto.

Clasificacion general

Romano: Los tipos romanos se caracterizan por contrastar rasgos suaves y fuertes ademas del
uso de remates. Estas caracteristicas ofrecen dos ventajas, por un lado lectura ficil y por el otro Ia
sensacion de textura al mirar varios renglones en conjunto.

Romano antiguo: Existe poco contraste entre los trazos gruesos y finos y la apertura entre sus
caractéres es minima. Unejemplo es el tipo Caslon.

ABCDEFGHIJKIMNOPQRSTUVWXYZ.,
1234567890 abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Romano de transicion: Se situa entre los antiguos y modernos. Posee contraste entre sus trazos
y sus remates son més caligrificos. Un ejemplo son los tipos Baskerville y Century.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ.,
123456 7890abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
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Romano moderno: E témino modemo es inexacto ya gue estos caractéres fueron introducidos
enelsiglo XVIIL. Estetipo oftece un aspecto menos ealigrafico que el antiguo, sus remates son rectos y
delgados.Un ejemplo es ¢ tipo Bodoni.

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ,
1234567890 abedefghyklmnopqrstuvwxyz

FEgipcio: En este tipo el grosor del remate va de acuerdo con el resto de la letra, dando un

aspecto uniforme..
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ.,

1234567890 abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Palo seco: También denominado Sans Serif. Su caracteristica principal esque carece de remate.
Por otro lado el contraste entre sus rasgos es poco o nulo. El estilo de 1a letra sin remate se tom6 de los
griegos que fenian rasgos de una amplitud uniforme. El estilo palo seco nace con la revolucién industrial
como reflejo del espiritu funcionalista. Un ejemplo el el tipo Futura.

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ.,
1234567890 abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

Se entiende por familia tipografica todo un conjunto o coleccion de tipos de los diversos cuerpos
que pertenecen al mismo estilo y se originaron del disefio base conservando el mismo nombre: cada
familia tipogrdfica cuenta con variables en el tipo, el cual puede ser redondo, cursive, negra, seminegra,
fina, ancha, etc. Cuando el calendario era exclusivamente texto, {a tipografia combinaba los diversos
tipos, para lograr asi un contraste y hacer con esto un disefio agradable a la vista.
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DESCENDENTE

En este esquema, se muestran los
diferentes rasgos de la letra.
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PRCPUESTA

En la presente propuesta se utiliza el tipo: PARAGON que es unalfabeto en palo seco. Los dias de la
semanaestin escritosen altas y bajas, en 30 pts. para que pueda ser leido a una distancia aproximadade 2 m.;
el nombre de los meses,se presentan en altas, en 70 pts, y corresponden al mismo alfabeto. Los nimeros que
comrespondena los dias de lasemana, miden 60 pts. y pertenecen al tipo Futuramedium, estan dispuestosen 60 pts.

ENERO FEBRERO 1 2 Dominqo Lunes
MARZO ABRIL 3 4 Marles Miércoles
MAVO JUHIO 5 ] Jueves Viernes
JULIO AGOSTO 7 8 Sabado

9 0

SEPTIEMBRE OCTUBRE
NOVIEMBRE DICIEMBRE




Color

Entenderelcolores parteintegral para. undisefiador, Es virtualmente imposibleser objetivo con
respectoal color porque todos lo usamos de manera subjetiva, sin embargo el conocimiento bisico de la teoria
del color es muy itil al seleccionar los colores mis adecuados que logren un efecto armonioso.

El color existe debido a tres elementos: la luz, ¢l objeto y el espectador. Laluzesuna formade
energfa radiante que s propaga por ondas y se mide en longitud y frecuencia. Los objetos opacos tiene la
propiedad de absorber, reflejar o transmitir la hiz del espectro visible; sinembargo de no ser por laexistencia
de unobservador los rayos de luzno constituirian en si mismos color alguno.

Elojoy el cerebro del espectador interpretan el significado de las radiaciones luminosas graciasamiles
de receptores crométicos localizados enel interior de la retina. Cuando el ojo del observador captaunamezcla
uniforme y simultanea de todas las longitudes de onda, se percibe el color blanco, si se percibe slo una fraccion
del espectro luminoso,se captard un color determinado. Es decir, el ojo humano percibe €l color como distintas
longitudes de ondade rojo intenso, verde intenso y azul oscuro, las cuales son absorbidas, reflejadas o transmitidas
por los objetos. Entre més luz absorbe un objeto mayor serd la concentracién de color.

Un claroejemplo esel de un objeto rojo, en el que las longitudes verde y azul son absorbidos por el
objeto mientras que se reflejalalongitud de rojo. En un girasol se ve el amarillo porque las longitudes de onda
rojay verde de laluz son reflejadas hacia el espectador, mientras que el azul es absorbido por la flor.

Izquierda.- Los objetos pueden
absorber, reflejar o transmitir 1a luz.

Derecha .- El girasol, absorbe 1a
ondaazuly refleja laverdey la
roja.
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Las longitudes de ondi de rojo intenso, verde intenso y azul oscuro se denominan colores
primarios de b e, todos los coores det espectro se forman con diferentes intensidades de estas tres
Jongitmdes de onda de fa luz. Los colores secomdarios luz se obtienen a partir de la combinacion por
pareus de los colres primarios ez, Luzroja Huz verde = Amarillo, Luz azul oscuro+Huz verde = Azul

cynn. Luzja-Huzuand oscuro = Magenta, Fsto explica porqué se ven otros colores ademds del verde,
sjoy azul,

Complementariog

Loscolores primarios y soctindarios son complementarios entre si. Los colores complementarios
sonlos que no tienen un color primario en conmn, asi se observa que el color anaranjado y el color azul
sonvomplementarios, asi como también el rojo y
elvende, v por diltimo ¢l amarillo y el violeta.

Los colores complementarios son los que més
contrastan entre si. La percepeion de un color
siempre va acompadiada de fa existencia de otros
colores existentes en ¢l mismo campo grifico,
influencia que puade alterar 13 apaniencia de los
colores. Cuando observames dos colores con la
misina fongitd b visidn vibra haciendo imposible
| lafevturadel objero que retleja las radiaciones.
] Enel procese de mirar. el ojo crea una
’ posimagen negativa, produce el color
complenrnano axicte. Asi s fjames 2 mirada
enun color amantle por clerio tempo v despuds
miramos hacka un campe vacio v blanee; veremes
en el imagen teganva en color plrpura

En una rueda de colores, fos colores
s¢ dispoaen ¢a un circulo para
mostrar la relacidn que hay entre
eifos.

L o3 coiorss primarios se colocan
adrederor ded circulo, entra cada dos
coiores primarios se sitia un coior
seeundario.

Con esa disposicien. cada coior de
1 rueda svid sitade sawe fos dos
oieres que o crean.




Las longitudes de onda de rojo intenso, verde intenso y azul oscuro se denominan colores
primarios de la luz, todos los colores del espectro se forman con diferentes intensidades de estas tres
longitudes de onda de la luz. Los colores secundarios luz se obtienen a partir de la combinacién por
parejas de los colores primarios Iuz. Luzroja+luz verde= Amarillo. Luz azu! oscuro+uz verde = Azul
cyan. Luz roja +luz azul oscuro =Magenta. Esto explica porqué se ven otros colores ademas del verde,

rojoyazul.

Complementarios

s colores primarios y secundarios son complementarios entre si. Los colores complementarios
son los que no tienen un color primario en comtin, asf se observa que el color anaranjado y el color azul

Rojo
Amarillo agenta
Azl
erde oscuro
Anil
2

son complementarios, asi como también el rojo y
elverde,, y por tltimo el amarillo y el violeta.
Los colores complementarios son los que més
contrastan entre si. La percepcion de un color
siempre va acompafiada de la existencia de otros
colores existentes en el mismo campo gréfico,
influencia que puede alterar la apariencia de los
colores. Cuando observamos dos colores con la
misma longitud ,la vision vibra haciendo imposible
lalecturadel objeto que reflejalas radiaciones.
En el proceso de mirar, el ojo crea una
posimagen negativa, produce el color
complementario exacto. Asi si fijamos la mirada
en un color amarillo por cierto tiempo y despugs
miramos hacia un campo vacio y blanco; veremos
en €l laimagen negativa en color piirpura.

En una rueda de colores, los colores
sc disponen en un circelo para
mostrar la refacién que hay entre
ellos.

Los colores primarios se colocan
alrederor del circulo, entre cada dos
colores primarios se sitita un color
secundario.

Con esta disposicién, cada color de
la rueda esté situado entre los dos
colores que lo crean.
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Sistemas de color.- Sintesis sustractiva y aditiva

Se habla de colores aditivos, que son los colores primarios de la luz: rojo, verde y azul
oscuro, se les denomina aditivos porque al combinarse se suman. Es decir al unirlos se suma luz. Cuando
se suman longitudes de onda de la luz, se obtienen colores mds claros, sumando todas las longitudes
se obtiene la luz blanca, asi cuando se observa una superficie blanca, todas las longitudes de onda son
reflejadas por el objeto, cuando se observa el color negro es porque el objeto ha absorbido todos los
colores de 1a luz. Un buen ejemplo de sintesis aditiva, es la television, en donde al conjugarse adecuadamente
los colores primarios luz, se obtiene toda la gama de color.

Izquierda.-Los colores primarios
luz (aditivos) y sus
complementarios.

Cuando se mezclan los tres colores
primarios se obtiene el blanco.

Derecha.- Los colores primarios
pigmento (sustractivos) y sus
complementarios.

Cuando se mezclan los tres colores
primarios entes si, se obtiene un
marron sucio.

>
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Sintesis sustractiva.

IasirmismsmxivamlawﬁmdepigrrmmescmlizampinunaehnpmiénLamacladecolores
pigmento supone siempre restar uz, es decir. ir siempre de colores claros acolores oscuros.
Al mezclarlos colores primarios pigmento szul cyan, amarilloy magenta, se obtiene el negro. Todo lo contrario
que sucede con lamezcla de los colores luz. Los colores primarios pigmento o sustractivos, son los secundarios uzy
viceversa, los primarios luz son los secundarios pigmento. Los colores pueden considerarse bajo tres cualidades:

BLANCO (luz)

NEGRO (oscuridad)

* Croma o tono: Se refiere al factor diferencial del color, se especifica bajo el nombre de violeta,
10jo, anaranjado etc.

sSaturacion: Determina el grado de pureza o brillantez que posee el color respecto al gris, por
ejemplo: el azul ultramar posee una fuerte saturacion de color mientras que el azul celeste posee una baja
saturacién de color. Loscolores saturados son intensos mientras que los colores no saturados apuntan ala neutralidad.

* Valor: Distingue el grado de claro u oscuro de un color es decir su cantidad de negro; el color
serd claro porque su valor es alto{poca o nula cantidad de negro) y el color serd oscuro porque su valor es bajo.

El esquema muestra la relacién de
valor, intensidad y tono del color-
sistema Munsell del color- Los
colores saturados se encuentran del
centro de fa barra hacia afuera. Los
colores poco saturados y Jos grises,
estan cerca y a lo largo de la barra.
Elvalor puede observarse a lo largo
de la vertical, dependiendo de la
cercania del color al polo blanco o al
polo negro. El valor se refiere ala
pureza y brillantez del color. Al
aplicar negro, s¢ resta vator al color
porque al matizar un color, éste ya
no serd puro.

El tono quedd representado
alrededor de 1a barra, en el anilio.




PROPUESTA

Enla propuesta que ahora se plantea, dado que las imagenes son realistas, ef color corresponde
alanaturaleza de cada especie, sin embargo, el fondo de fa imagen no representa el hibitat, sino al animal
mismo, esto es, la textura o color de pie!l de!l animal. Se eligio ese fondo para que llame la atencion del
espectador ya que las texturas resultan llamativas para el que las mira, sin embargo estas texturas y
colores de los fondos estan planeados para no atraer la atencion hacia la imagen sin llegar a ser, mas
llamativas que laimagen. El fondo intenta crear una atmdsfera que involucre al espectador con la imagen,
se pretende lograr esto con el fondo adaptado a cada especie, que transmita lo caracteristico de cada
animal, con lo cual el espectador podra desarrollar una asociacion entre la especie en extincién y su
existencia. Es decir, desde el momento que el usuario reconozea plenamente la existencia de especias
animales, que por su colorido, rareza, misticidad, destruccion del habitat natural etc. se encuentran en
peligro de extincion; desde ese momento se generard una actitud de cooperacion, misma que se traducird
en lasacciones que cada usuario pueda llevar acabo. Por ejemplo: dejar de sacrificar animales por supuestas
propiedades magicas o no adquiriranimales silvestres como mascotas.

ETAPA DE REPRODUCCION

Existen diversos métodos de reproduccion de calendarios. Aquéllos dependen del material con
que esta fabricado el calendario, los cuales pueden ser plasticos, como acrilico, pvc; madera,metal, papel,
carton etc.

Enel caso del calendario de pared, se puede reproducir en imprenta para resultados econmicos, en
offset para la reproduccion fina de cuadros o fotografias en color o blanco y negro; en rotograbado para la
reproduccion en blanco y negro o coloren Jos que lo importante sea el efecto de texturas o claroseuro.

PRCPUESTA

Paralos finesde la propuestael medio ideal es el offset; el cual es un procedimiento “plano”. El
proceso se desarrolla por seleccion fotografica de tres o cuatro colores. Esta seleccion se realiza utilizando
filtros que permiten el registro det colorcomplementario. Asi, porejemplo, el filtroazul-violeta registrael
color amarillo y sus variaciones, el verde registra el rojo y el filtro anaranjado registra el azul. Por este
medio se obtienen todos los colores del original, agregando un negro o gris para intensificar los anteriores.




PRINCIPIOS BASICOS

T pografha (Imprenta): Impresiona partirde una superficie en relieve. Es uno de los métodos de impresion
mds antiguos, data de la edad media, bisicamente es el método que utilizé Johann Gutemberg para
imprimir las copias de la biblia en 1455.

Una superficie de impresién tipografica puede consistir en untipo solo o placas de tipo y fotograbado.
Estas placas se usan si se vaa imprimir una ilustracion o fotografia, las placas pueden hacerse de zinc,
cobre o plastico. La imagen se fotograba sobre una de estas placas, que més tarde se monta en otra
superficie [lamada blogue (generalmente de madera) para hacerla del mismo espesor que el tipo.
Posteriormente se ensamblan o montan en un armazén llamado forma, el cudl serd entintado y prensado
contrael papel. Este proceso es wtilizado principalmente enla produccion de periodicos ytargeterfa en general.

</
/// f

Huecograbado: Impresion a partir de areas en bajo relieve.

Las dreas de la imagen a imprimir se graban al aguafuerte, en un patron de pequefias celdas que
pueden variar en tamafio y profundidad; las cuales sirven de contenedores de tinta. El voliimen de las
celdas determina la cantidad de tinta sobre el papel.

Este procesoha sido utilizado porartistas y gabadores por més de 200 afios, la placa grabada es
cubierta de tinta , posteriormente se limpia el exceso quedando las celdas llenas de tinta, entonces la
imagen se transfiere al papel por la combinacion de adhesion y absorcion. El huecograbado es utilizado
para laimpresion fina de revistas, catalogos o bien reproduccion de obras de arte, en donde se requiera
alta calidad de impresion . los costos son elevados.

Impresin a partir de una superficie
enrelieve. Conocida como impresion

en imprenta o impresién en
tipografia

~
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Serigrafia( impresion en esténcil): Se trabaja prensando Ia tinta sobre el papel a través de una malla o
pantalla, la cual contiene fa imagen. Generalmente las imagenes a imprimir se procesan fotogréficamente
(para trabajos experimentales o artisticos se utilizan bloqueadores gelatinosos o en pelicula; los primeros
seaplican con pincel mientras que los segundos se adhieren consalverte)a partirdeunoriginalen blanco y negro.

Este es quizds el proceso mas sencillo tanto que puede realizarse en un pequefio taller propio.
Entre las ventajas que ofrece, estd el poder imprimir casi en cualquier superficie como: telas, papel,

plastico, vidrio y metal.

Impresién a partir de una superficie
en bajorrelieve. Conocidacomo
impresién en huecograbado.

Impresién através de una malla,
conocida esténcil. Estatécnica
liamada serigrafia, es utilizada para
impresiones sobre diversas
superficies.




litografia (offset): Impresion a partir de una superficie plana. Esel proceso més reciente en ef mundo de
laimpresion (XIX) opera sobre el principio de que el agua y el aceite no se mezclan. Originalmente la
superficie de impresion era de piedra pulida y {as imagenes se dibujaban directamente sobre esta con un
lapiz graso (cray6n). Hoy en dia ] disefio a imprimir se tansfiere fotograficamente a una placa, las cual
puede estar hecha de aluminio, zinc, pléstico o papel. Las reas a imprimir se hacen aceitosas, latinta de
adhiere aellas y las dreas sin imagen permanecen hiimedas por lo que la tinta es repelida.

Lalitografia ofrece una amplia gama de calidad de impresion. Es utilizada principalmente en la produccion
de libros, folletos, revistas etc. La cantidad abate los costos por lo que el sistema offset es utilizado para
grandes tirajes.

@ Impresién a partir de una superficie

plana, conocido como sistema de
impresién offset. Opera bajo el
principio de que el agua y el aceite
no se mezclan.

Seleccion de color (impresidn acuatro colores)

Para la reproduccién de imagenes a todo color, se utilizan cuatro colores bésicos: amarillo, cyan,
magenta y negro, mismos que se conocen como colores de proceso o colores de policromia. Estos
colores producen “mezclas” en €l ojo y el cerebro, a partir de manchas o puntos que vistos a distancia
generan la sensacion cromatica(esto se puede comprobar al mirar una imagen aumentada, con un cuenta
hilos, impresaen offser.

En la seleccion de color se requierencuatro placas de impresion, que imprimen la cantidad
proporcional de cada color en cadadrea de la imagen. Para lograrlo se fotografia el original cuatro veces,
utilizando diferentes filtros que permitan el registro del color complementario. Asi el filtro azul-violeta
registra el color amarillo y sus variaciones, el filtro verde registra al color rojo y sus variaciones y el filtro
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wurnjudo registral colorazul y sus vartaciones. El colornegro se utiliza en la impresion para intensificar

i los demds colores.

Las cuatro ingdgenes se graban en peticulaal tamadio de ka reproduccion final y se les coloca una pantalla
el proveserde pantallarompe L imagen enuna serie de puntos de diferentes tamaiios, que registran todas

las sombras de color eneloriginal. Actualmente se cuenta con el scanner (explorador electronico) para

Bavet Lsepanacionde color,

Cabe mencionar, goe con los ctatro colores de proceso se puede lograr casi toda la gama de color, no

obstante habrd ocasiones en el que el disetador requier de una o mis tintas especiales; como esel caso

de Toscolotes metilieos, como el colororo v el color plata.

Negativo mmanllo Negativo magenta Negativo cyan
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En la impresién a cuatro tintas, la
imagen se fotografia cuatro veces,
una vez a través de cada filtro de
color o por medio del scanner para
hacer la separacién de negativos.

Negativos utilizados en la
reproduccion a todo color de
imdgenes en sistema offset.

Negativo negro




ENSINTESIS

propuesla qréfica

El disefio de calendario para pared, tipo control que aqui se presenta es el resultado de una
investigacion.

Esta propuesta fue planeada para reproducirse en sistema offset mediante seleccion de color.
El calendario deberia proveer al usuario de espacios en blanco para hacer breves anotaciones que
fueran perfectamente ligibles por todos los integrantes de un mismo departamento de trabajo. Ademis,
deberia estar ilustrado por imdgenes de animales en peligro de extincidn, dando primicia a las especies
endémicas de nuestro pas. Estas imagenes buscarian desarrollar una concientizacion en los usuarios
del calendario.

La reproduccion en sistema offset de seleccion de color requiere de un papel satinado o estucado,
para que la tinta se fije en la superficie y no sea absorbida por las fibras del papel. Por otro lado se
necesitaba un papel que permitiera la escritura con utensilios comunes de oficina, como el grafitode los
lapices, latintade los boligrafos, la tinta de las pluma fuente y el pigmento de los plumines y plumones, por
lo que un papel satinado resultaba inadecuado para el calendario. Los papeles satinados no recibenel
grafito de los lapices. Ante esta situacion se optd por un papel couché mate paloma, el cual permite la
escritura con los utensilios antes mencionados y ofrece una buena calidad en la impresion offset.

Se requiere que el calendario sea de uso comiin a varias personas a la vez, por lo que se necesita
un formato adecuado. Al utilizar pliegos de papel couché mate paloma de 77 por 100 cm. tenemos la
ventaja de obtener dos hojas de 77 por 50 cm. cada una. Este tamafio permite la impresion en sistema
offset de ocho cartas (57 por 87 cm.) entre las marcas de maquinas de impresion con esta medida
podemos mencionar a Heidelberg y la firma Solna, ambas sonde las més utilizadas en lasartes graficas.

Con base en esta hoja, se establecid el tamatio de la caja tipografica contemplando la necesidad
de 12 mm. para las pinzas de arrastre de las maquinas offset y 3mm. para el refine. El formato quedé
establecido en 70 por 47 cm. (16.66 por 11.14 [7] ) con formato vertical. Con este formato el
desperdicio de papel es minimo.

El disefio editorial del calendario esta basado en una diagramacion simple formada con submiltiplos
del tamafio de la caja tipografica, la cudl mide 66 x 42 cm. Se obtuvieron 15 campos verticales por
campos horizontales, con un medianil o constante de 3mm. Esta diagramacion ofrece un disefio acomodado,
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enel que laimagen, el texto y los graficos se conjuntan en una sola composicion. El tamafio de los
espacios libres para Ja escritura es de 4.3cm. de altura por 8.3 cm. de ancho. Este espacio rectangular
permite la escritura de breves notas, eliminando la incomodidad de escritura que ofrecen los espacios
cuadrados en los calendarios tipo control, que se pueden adquirir actualmente.

La delimitacion de estos espacios para escritura, estan defimitados por lineas de [ pt. de grosor
encolor al 100%. La lectura del calendario se establece de arriba hacia abajo, de izquierda a derecha.
Esta direccion en la lectura es inusual, sin embargo para el propdsito de calendario tipo control resulta
funcional y permite romper con las opciones adoptadas hasta ahora en la creacién de calendarios tipo
agenda, en los que la lectura se establece de izquierda a derechia, de arriba hacia abajo.

Un detatle importante en los calendarios, es el acento visual que se coloca en los inicios de semana.
Apegandonos aestaregla, los dias domingo de cada semana, cuentan con un triangulo relleno de color y
lainicial D esta caladaen blanco, lo que permitedistinguirel inicio de semana a unadistancia de 2 m. Los
nombres de los dias de la semana, estan plasmados en caja alta y caja baja, en 30 pts., color negro 100%
entipo paragon. Unalfabeto en palo seco. que permitird una facil lectura sin competir en atractivo visual
con la imagen. En cuanto a los meses, se han establecido en el mismo alfabeto en un puntaje 70 en color
al 100%, el nombre de los meses esta escrito en cajaalta. Por itimo, se decidié que los nimeros de los
dias de la semana se colocaran en un tipo diferente, esto para lograr un contraste visual, entre los tipos,
logrando asf una Jectura mds eficaz. Los nimeros estan en 50 pts. en color negro al 30%, con esto se
permite fa escritura sobre ellos sin afectar a la lectura del mensaje o de Ia fecha.

Este calendario es para trabajo en oficina, por lo que es necesario disponer de los meses anterior
y posterior del mes en curso, en la misma hoja del calendario. Por lo que este disefio cuenta con dichos
meses colocados en un tamafio miniatura, la tipografia en estos meses es en tipo futura, de 10pts., en
negro al 100%, lo que permite [a consulta de fechas sin interrumpir la atencion del mes en curso.

Laimagen cumple un papel muy importante en esta propuesta, porque cumple dos funciones afa
vez. Por un lado decora el calendario y el entorno. Y por otro lado pretende establecer un vinculo de
familiaridad entre el animal y el usuario del calendario. Esta familiaridad inducird a las personas a un
cambio de actitud con respecto a las especies animales en peligro de extincion.

Es comiin. que en esta agitada ciudad, donde se trabaja contra reloj, no se tenga tiempo de pensar
en animales en peligro de extincion. Es dificil preocupamos por algo con lo que no tenemos contacto de
manera cotidiana, porque no pertenece a nuestro entorno, en un momente dado puede verse alas especies
amenazadas como parte de una fantasia o de algoa €00 2 uestra realidad. Se habla de familiarizar al



trabajador con las especies animales. Ya que resulta imposible trasladar a toda la poblacion
econdmicamente activa, al interior de las selvas, bosques, mares etc., para que puedan familiarizarse con
el tema y experimentar asi un cambio de actitud con respecto al tema; la mejor opcion es trasladar -
hipotéticamente hablando- a las especies amenazadas al interior de reas de trabajo cerradas, en donde
un grupo de personas trabaja dia tras dia y tiene a necesidad cotidiana de consultar su calendario, para
verificar y consultar compromisos, llimense pagos, citas, envios, entregas etc. Enestas dreas de trabajo
lo ideal es que todo ! personal que labora en €], tenga acceso a la misma informacidn, con lo que se
optimizaria el trabajo en equipo.

El cambio basico de conducta que se pretende alcanzar con esta propuesta de calendario es que
el usuario desarrolie una actitud reflexiva derivada de la informacion acerca de los animales y
probablemente una actitud participativaacerca de los animales. Que se cuestione antes consumir animales
por supuestas propiedades magicas, entre l0s que se encuentran las viboras y tortugas. Propiedades
curativas y magicas que les son atribuidas por gente sin escripulos ni preparacion, las cuales generany
dan vida a mitos que no tienen ningtin fundamento cientifico. También se espera que la gente piense
seriamente antes de adquirir mascotas silvestres, las cuales tienen casi nulas las espectativas de vida fuera
de su hdbitat natural. En este grupo se encuentran el mono arafia, las guilas y halcones etc. Entre otras
cosas, se busca que el usuario apoye la preservacion de especies animales y extienda la concientizacion a
la gente que la rodea y por supuesto a sus hijos.

Para lograr este impacto visual, que genere la familiaridad con las especies animales, se decidio
utilizar Ia fotografiaa color. La imagen fotografica es la muestra mis fiel que existe de Jarealidad, y lo que
se busca es que el usuario del calendario haga conciencia de que las especies existen, que son productode la
naturaleza y no de laficcion, y ésto s6lo se puede demostrar con una copia fiel de la realidad. Al utilizar
fotografias de las especies animales se encontrd con la imposibitidad de viajarporel interiordel pais pararealizar las
tomas, porlo que se decidié hacer las tomas en el zooldgice de Chapultepec de la ciudad de México. Unade las
ventajas que esto representd, fue que el zooldgico fue remodetado, por fo que muchas especies animales cuentan

-con uncristalen lugar de barrotes, y otrasestan en jaulas™ al aire libre. Muchas especies animales amenazadas,
1o se encuentranen el zoologico, por loque se tuvo que hacer uso de algunas imagenes derevistas. En Jas tomas
fotogrificas existen muchos elementos que ensucian alatoma o que distraen la atencion del tema principal que
eslaespeciemisma. Por eso se recurrio a lamés nueva herramienta con que cuentael disefiador, fa computadora.

Conayuda de una computadora Macintosh de 180 Mzh, un escéner de cama plana, un lector de
diskets Zip, el programa Photoshop 3.0 y la creatividad del disefiador, se realiz6 el retoque digital de las



Basicamente lo que se hizo con el programa Photoshop, fuse recortar al animal de la fotografia y
crearle un fondo nuevo. Este fondo no compite en atractivo con la imagen sin embargo, logra dirigir la
atencion del observador hacia la imagen. La imagen ha sido fundida con el fondo, para crear el efecto
visual de que la imagenemerge del fondo. El problema que present el tratamiento del fondo, fue que fos
espacios para hacer las anotaciones deben ser lo suficientemente claras, para que las notas sean legibles.
Es decir, se requiere que el cilculo calendarico este dispuesto en una zona limpia, para no interferir con la
funcionalidad que el elemento calendario debe cumplir.

Finalmente, esta propuesta, fue planeada para reproducirse en sistema offset de seleccion de
color. Las hojas cortadas del pliego de papel couché mate paloma, miden 70 por 47cm., por lo que
pueden imprimirse en maquinas offset de tamafio 8 cartas -56 por 86 cm.- entre las marcas que manejan
estos formatos, se encuentran Heidelberg y Solna., ambas marcas, son de las mas aceptadas y utilizadas
en las artes graficas.
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CONCLUSIONES

Ei presente trabajo arroja luz sobre la posicién del disefiador grafico como productor de material
impreso. Labor que junto con los demis aspectos que conforman [a disciplina del disefio grafico, cobran
mayor fuerza en el dmbito soctal, cultural y econémico del pafs, por el bombardeo cotidiano de informacién
visual que cada individuo recibe.

Disefio grafico es un proceso interdiciptinario en el que se ubica el hacer, crear y comunicar de
manera visual. El disefio de calendarios requiere atencion especial, en lo que se refiere ala funcionalidad
y estética del mismo, para que sea aceptada durante los 12 meses del afio.

La propuesta de calendario tipo agenda para pared, que aqui se presenta, se considera diferente
al disefio estandard, que se utiliza en México. En el disefio estandard, el calendario est4 formado por dos
partes, una es la imagen en recuadro y la otra es un recuadro con el caleulo calendérico. En esta propuesta
el calendario es parte de la imagen, y ninguno de los elementos pierde sus funciones de legibilidad y
omamentacion. Este calendario esta disefiado en funcion de cubrir las necesidades en lugar cerrado de
trabajo, tales como: La informacion calenddrica, omamentacion, espacios libres para notas breves y
generales, ademds del mensaje informativo encaminado a cambiar la actitud de Ja gente con respecto al
tema de animales en vias de extincién en México.

Se eligi6 al calendario como el soporte idoneo, para esta propuesta, por ser el calendario un
elemento cotidiano en la vida de la humanidad, ya que su utilizacion data desde el principio de lahistoria
yes fundamental en la vida de la sociedad actual. A nivel mundial, los hombres u empresas contactan
citas, programan envios y planean todas las actividades (sean econdmicas, culturales, politicasetc.) en
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funcién a un mismo calendario—En este punto se debe recordar que existen pueblos como el Judio y el
Chino, que manejan dos calendarios a la vez, uno para su vida social y religiosa, y otro para sus actividades
comerciales—quees el Gregoriano, utilizado en todo el mundo.

Por otra parte es importante recordar que el disefio grafico siempre va de la mano de los adelantos

tecnoldgicos. A partir de la década de los cuarenta, el émbito tecnolégico dio un salto impresionante,
gracias al disefio y progresiva popularizacion de unas maquinas conocidas como computadoras u
ordenadores. Estas méquinas tienen la capacidad de realizar tareas mecénicas, através de cilculos y
procesos a gran velocidad, lo que libera al hombre y a la mujer de realizar pequefios actos de escasa
importancia o tediosa realizacion.

Existen agendas digitales, las cuales han tenido gran aceptacion por parte del publico usuario.
Dichas agendas proporcionan informacién como: horarios internacionales, nimeros de emergencia,
directorio, apartado para notas, despertador y mensajes de prioridad.

También existen agendas integradas a las computadoras, en las cuales se pueden consultar citas,
hora, fecha y enviar mensajes de computadora a computadora, o bien faxes de computadora a fax moden,
todos ellos en una hora programada con anterioridad. Las agendas digitales (sean de bolsillo o integradas
a lacomputadora) son para uso personal, por lo que no funcionan en un lugar de trabajo, en el que todo
el equipo que ahi labora debe tener acceso a la misma informacién. El objetivo de una agenda para pared,
es tener la informacion mas importante a la vista y que varias personas la puedan consultar al mismo
tiempo. Esto sin perder tiempo al encender una pantalla y teclear buscando el apartado (o funcion) de agenda,

Enla actualidad se ha avanzado mucho en latecnologia de programas para disefio grafico. Portal
razdn es importante que el disefiador tenga presente, la necesidad de actualizarse constantemente, programas
como: Corel Draw, Photoshop, Ilustrator, Free Hand, Page Maker y Power Point (por mencionar algunos)
lanzan constantemente al mercado, versiones actualizadas de los mismos. Sin embargo no se confundaa
latecnologia con la creatividad, laméaquina no disefia, es s6lo una herramienta del disefiador grafico.
Cuando una persona se sienta detrés de una pantalla de computadora, debe saber exactamente los efectos
y resultados que desea y como conseguirlos del programa. Asi la computadora solo recibe e interpreta
ordenes y el disefiador es el que crea.
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Esbueno €l avance tecnoldgico, pero no debe caerse en una deshumanizacion. Estoes no se debe
olvidar la importancia de un ecosistema equilibrado y sano, para Ja vida del ser humano. Los factores
principales que causan laextincion acelerada y antinatural de las especies son:

*[.a persecusion directa por parte del hombre

*Laexplotacion forestal que se realiza de forma iresponsable.

*Coleccionistas sin ética, que adquieren ejemplares raros.

*L a transformacidn de selvas tropicales en terrenos de cultivo.

*La contaminacion de rios, lagos y mares, por la basura y desechos industriales.
*Laadopci6n de animales silvestres como mascotas.

*El consumo de animales, por supuestas propiedades mégicas.

Finalizando: Esta investigacién, hadado un panorama general del disefio de calendarios en México.
Sin embargo quedan otros temas por explorar o analizar como s el caso de:

*La grdfica de Jesiis de la Helgueray su funcion grdfico-social.
*Los grafismos en los calendarios prehispdnicos.
*La intervencion del disefio grdfico en la creacién de mensajes ecoldgicos.

Temasqueseria interesante  abordar en investigaciones posteriores, para poder comprender
mejor [acosmovisidn de nuestros antepasados y tratar de entender algunos aspectos de la ideologia actual
y asf poder aspirar a un mundo mejor. Sin olvidar que de alguna manera, en las imagenes del calendario se
plasma o retrata a la sociedad y a laépoca en tumo.




NOTAS Y CITAS

I)iuioqré{icas

1 Centro Cultural de Arte Contempordneo Cronos y Cromos México 1995,
2 Consultar, Animales en peligro de extincion,pag.10

3 Eloso Grizzy, también es conocido como oso grizzly.

4 Victor M. Bernal Sahagtin Anatomia de la publicidad en México.pag. 92.
51dem.,p.99

6 Alfonso Caso, El pueblo del sol.

7 Lamayoria de los pueblos prehispanicos, transmitian sus conocimientos a los pueblos conquistados, un
ejemplo de esto son los mitos de luchas entre dioses, que marcd ef pensamiento indigena.

8 Duran, Los sefiores del tiempo.
9 Posible origen del vocablo calendario.

10 Alfonso Caso, Los calendarios prehispdnicos.
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11 Volverse cristiano (ser bautizado) era garantia de sobrevivencia, sin pagar impuestos y con menor
maltrato. Para seguir con vida muchos nativos simularon ser cristianos, continuando con sus costumbres y
précticas religiosas de manera clandestina.

12 Padre Jacinto de la Serna 1655, 500 afios fregados pero cristianos.

13 Fray Martin de Leon 1611,0p. cit.

14 Gn, 2.2 He 4.4 Ex 20. La Santa Biblia.

15 Bayley Stephen. Guia Conrandel disefio, p.14

16 En el México prehispanico existian sellos hechos en madera o hueso, que servian de “firma”dando
legalidad a los tramites y asuntos sociales .

17 Dalley Terence. Hustraciony Diserio. pag. 104

18 Bayley Stephen, Op. cit., p.25

19 Dalley Terance. Op. cit., p.104

20 Dalley Terance, Op. cit., p.107

21 Ideologia de la época.En la actualidad el disefiador grafico disefia un mensaje visual para un sectoro

grupoespecifico de receptores, adaptandose asi a las necesidades del cliente, para un correcto consumo
del mensaje.




22 Laaparicion de los primeros pergaminos y més adelante de los primeros libros manuscritos, dieron
origena los principios de lo que hoy conocemos como Disefio Editorial.

23 Adagio de la época.

24 Con sus especificaciones de afio, mes, semana, santoral, estaciones del afio, fases lunares etc.

25 Laimagen publicitaria contiene en su interior, un mensaje individual conocido como slogan, o el simbolo
de laempresa llamado logotipo. :

26 La Gestalt, es una teoria psicoldgica que proporciona leyes que intervienen en la manera de percibir la
realidad.

27 Los papeles satinados no siempre reciben al grafito ni al plumin.
28 En los programas de computacion existen dos tipos de imagen, la primera se conoce como imagen
vectorial, y se crea por medio de vectores dados por puntos mateméticos. La segunda se conoce como

imagen de mapa de bits, y es el resultado de un scanner, en el que se registra toda la gama de color. este
tipo de imagenes ocupa mucho .espacio en lamemoria
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GLOSARIO

AGENDA .-Libro, generalmente de pequefio formato, que contiene €l calendario de hoja diaria o
semanal, con pautas a proposito para hacer anotaciones o apuntes breves.

ANO.-Son los 365 dias, cinco horas, 48 minutos y 46 segundos, que tarda la Tierra en completar una
vuelta alrededor del sol.

BAUHAUS.- Nombre de Ia escuela (y del mivimiento) iniciada en Weimar Alemania en 1923, por
Walther Gropius, que produjo inovaciones radicales en todas las dreas del disefio.

BOCETO.-Apuntes iniciales que se usan para desarrollar una idea.

BISIESTO.-Nombyre que recibe el afio de 366 dias. Es un sistema utilizado por los mayas y
posteriormente por los romanos. En el se agrega un dia cada cuatro afios.

CAJA -Espacio rectangular que ocupa en la pagina el bloque impreso.
CAJA ALTA - Nombre que reciben en el disefio editorial las letras maytisculas del alfabeto.
CAJA BAJA.-Nombre que reciben en el disefio editorial las letras mintisculas det alfabeto.

CALADO.-Atravesar [atinta en un impreso.




- CALENDARIO.-Sistema de cuenta y registro del tiempo, creado por el hombre. Catalogo o listade

los dias, semanas, meses comprendidos en un afio solar, con indicaciones de caracter religioso y civil.
Pueden ser de una hoja diaria, semanal, mensual etc. e imprimirse y confeccionarse en forma de hojas
sencillasde papel o cartulina, de fasiculos, libretas, bloques de hojas separables, agendas, almanaques
etc. Con frecuencia van acompaiiados de impresiones artisticas, omamentales, publicitarias etc.

CALENDARIO CRISTIANO.-Apartir de las reformas del papa Gregorio X1, el calendario fue
adoptado per todas las naciones catdlicas, ésto fue herramienta en el proceso de evangelizacién en
Meéxico. Cuando el calendario pasa a ser de uso civil, los habitantes adoptan como obligacionel
celebrar fiestas en honor a santos cristianos cada dia.

CLISE - También conocido como cliché. Plancha de fotograbado, realizada en pléstico, cahucho,
metal etc. utilizada como matrizde impresin.

CODICE.-Son los manuscritos de los habitantes Mesoaméricanios, en los que fijarona travésde la
imagen codificada, su memoria cultural.

COMPOSICION.-Disposicion de los elementos de disefio dentro del drea de trabajo.

COMPUTADORA.-Delinglés computer, célculo.

CONCIENTIZAR.-Crear conciencia. Inducir a un diferente punto de vista, sobre algtin tema o cosa,
que ese punto de vista proboque un cambio de conducta.

CONTORNO.-Area de separacion del fondo.
DIA -Intervalo de 24 horas, en que Ia Tierra completa un giro sobre su propio eje.

DPL.-Abreviatura de lines per inch; se refiere ala resolucion de la imagen.
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ENDEMICAS.-Nombre que reciben las especies animales o vegetales cuya distribucion se restringe a
un sélo tereritorio en el mundo.
EPOCA -Es unassituacién dentro del tiempo.

ESCRITURA Conjuntode unidades grificas minimas, combinables y que se correlacionan con
unidades fonéticas y semanticas de una lengua determinada.

FAMILIA TIPOGRAFICA -Todo el conjunto de tipos de los diversos cuerpos que pertenecen a un
mismo estilo y se originaron de} disefio base.

FIGURA.- Contomo o limite visual de una forma

FORMA .- Espacio interior de un cuerpo

FORMATO.-E:s la superficie que actiia como contenedor de imagenes y texto.

FOTOGRAFIA -Formacién de imagenes permanentes, mediante proyeccion de huz reflejada o
transmitida por cuerpos luminosos sobre una capa fotosensible extendida en una placa o pelicula,

empleando una cimara oscura.

GLIFOS.-Grabar nombre del signo o figuta que en los codices se usa para representar o significar.
Representacion pictorica.

GRIZZLY.- Nombre de la especie carnivora, que se extingui6 de nuestro pais en la década
de los 60°s.

ILUSTRACION.-Toda figura impresa en libros, diarios, revistas uotras publicaciones; proveniente de
cualquier original fotografico odibujado y reproducido por cualquier procedimento y que acompaia a
un texto para mayor claridad y también para omamentarlo.




R A A raeAr s o b+ et

SR

IMAGEN.- Cualquier figura perceptible por la vision. En el campo de lareproduccién gréfica se
entiende por imagen una figura reproducida o que hay que reproducir, en cualquier fasedel procesode
reproducciony de preparacion de las formas de impresion.

INTERVALO.-Es la duracién en el tiempo.

JEROGLIFICO .-Palabra griega “glifo” grabar “ieros” sagrados

MES.-Es el nombre que recibe el intervalo de tiempo entre una luna nueva y otra luna nueva. Este
intervalo dura 29 1/2 dias.

NEMONTEMI.-Nombre que reciben los cinco dias finales de cada afio, en el calendario prehispénico.
En los dias nemontemino se llevaba a cabo ninguna celebracion.

PICA.-Medida utilizada en impresion, formada por 12 puntos.
PIXEL - Picture element. Elemento de la imagen.

POST- IMAGEN.-Es una imagen retenida en la mente por estimulo directo del color, el cual yano se
encuentra ante el ojo. Ocurre cuando se observa durante un tiempo una superficie de color y luego se
desliza el ojo rapidamente sobre una superficie gris o blanca.

PLUGUIN'S.-Filtros/efectos para programas de computacion.

PUNTO.-En impresion, es el nombre que se daa cada una de las 72 partes en que se divide la
pulgada. '

ROHUGS -Son bocetos al tamafio real, resueltos con trazos a mano alzada, en los que se plasman las
primeras ideas de disefio.




SCANN.-Herramienta que convierte a las fotografias (e imagenes en general) en su correspondiente
imagen electrdnica de mapade bits.

THUMNALILS .-Bocetos en miniatura, resueltos a mano alzada con utensilios comunies como el grafito
0 los plumones, en los que se plasman las primeras ideas de disefio.

TIPO.-Término utilizado para describir los estilos de letra.

TONALPOHUALLL-Calendario ritual prehispanico, compuesto por 20 signos y 13 numerales, que al
combinarse forman un ciclo de 260 dias. Este calendario fue la base de todos los calendarios

prehispanicos.

XIHUITL.-Nombre del calendario azteca, el cudl esta formado por 18 meses de 20 dias cada uno,
més cinco dias llamados nemontemi al final del afio.

ZOOM .- Un objetivo zoom es una lente con una distancia focal continuamente variable entre ciertos
valores. Permite variar el tamafio de la imagen dptica sin alterar e enfoque. Para centrar o ajustar el
zoom sobre un sujeto éste se amplia continua y rdpidamente hasta que parece estar muy cerca.
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Muy cerca de mi ocaso yo te bendigo, Vida
porque niinca me diste ni esperanza fallida
ni trabajos injustos, ni pena imnerecida;

porque veo al final de mi rudo camino
que yo fui el arquitecto de mi propio destino;

que si extraje las mieles o la hiel de las cosas,
Sue porque en ellas puse hiel o mieles sabrosas;
cuando planté rosales, coseché siempre rosas.

...Cierto, a mis lozanias va a seguir el invierno;
jmas tii no me dijiste que mayo fuera eterno!

Hallé sin duda largas las noches de mis penas mas no
me prometiste tii solo noches buenas,
en cambio tuve algunas santamente serenas...

Amé, fui amado, el sol acaricic mi faz
;Vida, nada me debes! ;Vida, estamos en paz!

Amado Nervo
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