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“Me preocupa que la television muestre
pornografia, programas de entretenimiento
triviales, informacion superficial y
manipulada, ¢l pomo y el platillo politico,
la publicidad aburrida™.

Nhevba Boes




IN

RODUCCION

La television es ¢l medio de comunicac

n mis poderoso en ki actua!
medio indiseutiblemente orma parte del nicleo familiar, no puede d

ad, ¥y yu que este

ar de afirmarse que
dicho grupo e¢s influenciado en ciertu medida por sus mensujes; reforzando medianme su
Progrun

n 1 pérdida de valores y la desintegracion que ya existi
sdud.

: de antemano on este
nieleo, b

de nuestra so

Lsta es basicamente s inguictiud que movio a la realizacion de fa presente investigacion,
purtiendo donde sc origind este niicleo y hasta la fecha donde se puede ubicar en su relacion
con lu welevision,

No cabe duda gue ¢l ser humasno desde su origen establece sicmpre un tipo de relacion  con
un grupo o prupos . Desde que e

ste ks necesidad de relacion humana, se erea la obligacion
de integrarse a un grupo social dentro de una estructura mis o menos concreti. Se establece
un tipo de rel

Kion con un nucleo original al que se denoming fumili
de esta agrupacion b

el ser humano dentro
torica forma ¢l mismo la aceptacion a ésta o bien, ¢l rechazo, la
inhibicion o 1a modilicacion: pero en et

caso ha de contar con ella,
La familia como una  institucion

social historica cuya estructura y  funcién  vienen
determinadas por el grado  de desarrollo ded entorno social ha evolucionado y sc ha visto

afectada por este desarrollo Hamado ci

izacion
tin la historia primitiva de la familia, sobre todo la formi patriarcal, bujo la influencia
Mousaica, ¢l trubajo tue la cabeza del desarrollo ¢ integracion mas firme de dicho grupo. Se
producia para satisticer sus propias necesidades y cllo constituin ¢l dominio del padre sobre
fos duemis miembros.

Estos inicios de la fuerzn de trabajo como matriz dicron origen a la civilizacion y a los
avances y cambios de la institucion familiur, Hoy la tamilia que vive bajo esta civilizacion,

cuenta con los avances tecnologicos que cambian otalmente la perspectiva dentro de sus
reluciones.

En L

actualidad los medios de comunicacion son un miembro mas dentro de ella y los
efectos que en su presente y luturo van dejando dependen en buena medida del tipo de
amilia receptora y su historio personal.




El andlisis de 1a

fluencia televisiva s

whre el nicleo familiar estih enfocado a su contenido: o
lus transmisiones por television de la actuatidad que cuentan con una variedad inimaginable
de programas para todos los gustos. Y cada una de estas categorias de programacion ejercen
alpuna inlluenci

sobre los diferentes

mbros de la Gimilia.
La categoria de programas de diversion y entretenimicnto en su mayoria son para un pablico
al que e gusta perder su ticmpo viegndolos y tal vez aprender o deformar su lenguaje

imitdndolos; los informativos y de noticias cada vez con mas escens

violentas y sangrientas;

los mu:

ales trutan de esterco

par 4 los jovenes: el género deportivo, fomentando mas ¢l

ocio que el deport

asimismo las series y peliculas en su mayoria importadas gue no reflejan

nuestras costumbres ¢ inlluyen apariencias y accione

tuntasticas, como lo hucen tambidn

telenovelas uno de los géneros mis populares entre la lamilia mexicana y que tuntas il

ones
y modelos de vida influye erroncamente. como se comprobari en el caso de las familias
analizadas.

De estas categorias, tumbién la publicidad por wele

bien que la publicidad

On jucga Un papel importante: se sabe
induce al consumismo cosa (que ademis de atectar a la economia

fumiliar crea estereotipos tulsos que de

quilibran el papel de cada uno de los miembros de
fa familia segan el tipo al que esté dirigida tal publicidad.

Sin duda csta gama de opeiones que otrece la telev

v tendrd un determinado e

eeto de

persuasion y convencimi

wo sobre el grupo familiar; es por cllo que analizar sus influencias

resulta

ieresante, en ¢l nivel de necesidades y aspiraciones que realmente requieren los

citudos telespectadores

Sobre todo, también dar las opeiones para mjorar ol contenido televisivo.

Por tanto ¢! objetivo de la presente tesis e

hacer un analisis de snido de ul, de los

programas divididos por categorias, que se t

ismiten por la television abierta, y la
influencia que estos cjercen sobre la tamilia mexicana reflejado en tres cusos de estudio
especiticos,

Para lo cual hemos dividido 1a tesis en los siguientes capitulos: Bl Origen y Evolucion de la
fFan:

in, yn que es necesario establecer como surgio este grupo social y porqué es que sc

fundamenta como base de la misma, El primer punto de este capitulo: La Familia Primitiva,



Wi
da un contexto historico Jde su

y las princiy JEFUPACIONGS QUE POCO A POCO s
fucron desprendiendo,

intre cllas, la cual se pucde Namiure original, esta la Familia Biblica. donde se denotan muchas

¢

de las caracteristicas y normas Je vida que cimientan ki estructurs de este nacleo, y donde se

cucra su composicion mas firmw y perdurable que hasta Ja lecha existe,

Y es que aunque en fa Familia Moderna, donde muchas de las costumbres de aguel tiempo

ya no ¢

ten. ain persiste la compuosicio

n de sus micmbros y su rol dentro del grupo, asi
como fu ley doe la monogamia nuyoritarimnente. No obstante en este tipo de  familin
contemporianes s¢ cncuentran variaciones considerables que siguen la modernidad de
union libre, las comunas y otras derivaciones,

s dentro de estos cambios en la socicdad donde cabe el capitulo segundo: Bl Papel de la
Familia en ¢f Orden Social en el que se analiza la re

acion que existe entre estos dos grupos.
Primerumente se analiza el retlejo Jde fa tan

repetidus v

en el orden soci

I, ya que como se afirma
urso de lu investigacion. es la thmilia la base de toda sociedad,
1odo aquelio que funcione bien o mal dentro de este

en el tran:

nicleo se vera sin duda en todos los

aspectos sociales donde se desenvucelvan sus micmbros.

De la misma manera la sociedad tiene un enorme compromiso con la familia, pucsto que ésta
no pucde estar aislada del ambito social, siempre estard influenciada por los modelos de
vida, modas y presiones que le impone la elite donde se desenvuelve.

Es obvio que estos dos grupos de andlisis comparten funciones vitales de desarrollo

tesis

iproco por lo que la dialéctica que existe entre ambas también se explica en la presente
Las normas y valores que se intercambian desde fuera hacia dentro, y viceversa en

dichos grupos, dan la pauta para decir que sus relaciones de causalidad nunca podran verse
separadas.

Asin

mo en o actimlidad no sélo compiten s presiones socisles pura modificar el
comportamicnto famil

en una cria donde la teenologin avanza o pasos agiguntados, los
medios Je comunicacion y la television que es lo que atadle a esta investigucion, ejercen una
grun influencia desestabilizadora dentro de ella,

1 alimo capitulo: La Telev

Sn como I

ctor de C

s Familiar tiene como  finalidad
describir los cambios que sutre la composicion de dicho nacleo, mediante los mensajes que



difunden las diferentes cateporias de programacion. ya que en cada una de cellas se denotan
distintos factores altumente manipuladores y que dentro de los tres estudios de cuso de

tamilius, ticnen su propis y particular influencia gue sirve como base pura ejemplificar I

penetracion atribuida al medio.

Y a ra

de los inncgables resultudos del anilisis de contenido de’ dichos programas, s

necesario también aportar soluciones pricticas pura ¢l mejoramiento del uso de este medio,

que se considera con una enorme capacidad para enrigquecer el cor

o, diversion, y

muchas otras posibilidades, que bien enciminadas podran dar un resultado cada vez menos

inde:

able y destructor para la famili:



CAPITULO 1

ORIGEN Y EVOLUCION DE LA FAMILIA

Toda la vida de las personas transcurre en medio del intercumbio con otros seres, es
decir, a

ivel de relaciones interpersonales.
En una época en quu por la voluntad de la moda se acostumbra hablar con mucha

frecuencia del Hombre Nuevo, interesa abordar aguctlo gque le concierne con caracter
mas inmedisto, y que por ende, e models en una u otra dices

a eso gue se hace referen

cion en diftrentes rasgos; y

es la tamilia®™,

ra saber si la thmilin esta on crisis, y cual pudicra ser el origen u origenes de

necesario averiguar qué clementos contribuyen a los diferentes cambios que lu familia
ha sulrido ¥y qué tunciones esta histori peiando ahora.

Uing tamilia nace cuundo una o varias personas eligen un domicilio, por lo demus,
micitras que en otros sistemas biologicos un gato nunca
sistemias sociales s

vuclve perro, on los

va transformando en otro y en
tipo de tamilia fuera de lo bl

rio modo transtormarse en alpan

ido nor

el divorcio, 1o muerte, los sexos no
detinidos, Ia tiberacion femenina, el machisimo, entre muchos otros fendémenos seialan

¢! {in del grupo tamiliar, y marcan ¢l comicnzo de otro que por los origenes que le

umeceden. vienen a ser lamentablemente nuevos hogares dirigidos al tracaso.




1.1 La familia Primitiva.

Reconstruyendo  retrospectivamente ki historia de la fum

ginalmente en su estado
primitivo, imperaba dentro de la tribu la promiscuidad sexual, de modo que cada mujer
pertenceia 4 todos los hombres y cuda bumbre a todas las mujeres.,

“Este

stadio social  primitivo, aun admiticndo que haya existido, pertencee a una época tan
remota que de ningon modo podemos prometernos encontrar prucbas directas de su

existencia™,
La tamilia consanguines, lue ka primeras clapa de la funilia en la cual las relaciones sexuales

se desenvol

N en un matrimonio por grupos. La familia consanpuinea estuba emparentada

por la sungre, ¢l hecho de descender Jde un antep:

sado comuan, el grado de consanguinidad
lincal se consideraba como un grado dispuesto para ¢l matrimonio.

Aqui los grupos conyugales (endogamicos) podian ser entre ermanos y hermanas, entre
primos, 0 incluso entre padres ¢ hijos. Esta forma de tamilia obliga a presuponer esa forma
como un estado prefiminar necesario. del cual se desprende la familis punulda, La Gmilia

punulia es una estructura en la que por ningln Mmotivo se permite la union cntre padres ¢

hijos, es una forma de organizs

n centralizada en un intercumbio objetivado al mayor
beneficio det jefie de familia Ly se toma en cuenta ¢l papel fundamental de los genes.
<E1 primer progreso en kb organizacion familiar consistio en excluir o los hijos y padres del

comercio sexual, el segundo tue la e

Husion de las reluciones entre hernanos™. »
A cse tipo de union conyugal se le conoce como exogimica, que lue ka estructura primaria o

«l

nental caracterizada por ol uso del intereambio reciproco, ¢

decir, se trataba de un

trucque en el que se daban lus hij

I3

para gurantizar la integridad de sus territorios de caza,
practicando alianzuas con sus vecinos, Siose practicaba la exopamiy, esto queria decir que
existia una hija o una hermans que recibir asepurundo, asi, no solo ¢l benelicio territorial,

sino que la familia punulia daba la oportunidad de

1.. ENGELS Federico, El origen de L Gumitia, p.31
2. Ibidem, p.37



intercambinr un grupo con otro, de madera que el grupo pudiers mantenerse como 1al; de

estar

anera se aclaraba ks “gens™, es decir, ¢l mgjor plantel genético.

Evidentemente, un objeto primordial de esta organizacion tue asilar 2 una mitad de los
descendientes de su fundador ¢ impedir que se casaran entre si por razones de parentesco,

La gens probablemente originada en un pegueilo grupo. demostrd su capacidad  para

reproducir hombres superiores. 131 predominio casi universal de la gens en mundo antiguo

constituye la mas alta evidencia de sus ventajas.

s dentro de L tormacion de L Euni

punulda, donde se dividen dos grandes estructuras

dentro de ella. La primera revolucion se sitaa hacia ¢} paleolitico superior donde la economia

estuba sobre la caz, ks cosechas y a veo

ka pes

3 se da unoe mejor organizacion social

grucias a la pocu migracion, conquistas y guerra

adeniis de la prohibicion del incesto y el
control demogrifico,

in el neolitico, en su primera ctapa, sobrevino la invencién de la agricullura y la ganaderia,
agui ¢! hombre se dedicaba a la caza ¥ la cosecha, y la mujer al cultivo se crea la necesidad

de guardar lo coscchado y es ela quicn crea recipicntes de alfareria, aprende a hilar y tejer,

y por lu trunsmision de este

suber. es ¢lla quien domina en la familia punulaa.
Sin embargo. s agui donde entra un descontrol, ya que ¢l hombre sentia protegido su

territorio por parte del gunado y el campo, que asegurs

bun su porvenir, y rompe entonces
los reglamentos exogimicos y conserva sus propias mujeres, ya no las intercambia,

En resumen, la revolucion neolitica marca un retorno a la endogamia, por razoén de una
idad de re

uperar la filiacion patrilineal.

revolucion neolitica, endoganma pues. a tin de evitar los malos casamicntos y de

preservar la pureza de la raza, ins

ituyo ¢l matrimonio preferencial con la hija' y el tio
paterno™.y

fHacit el uio 6.000 y 3,000 antes de Cristo vino la segunda revolucion det neolitico, obra del
hombre principalmente, surge la utiliza

5n del viento como recurso de energia, I rueda, el

barco de vela, los con i de las propicdades tisicas de los

3., LEVI-Strauss. Antropologia estructural, p.87



metales JJos procesos quimicos del cobre, ¢l calendario solar, arquitecturas de ladrillo, y ¢l
. Bl hombre reemiplaza o la mujer en la produccion

surgimi de lus m s upl
agricola, y por consecuenciu lus cosus retomun su lugnr y no hay necesidad de seguir con ¢l
¢l purentesco se convirtio en patrilinial y la fanilia

régimen endogd >, par

volvio a convertirse en punuliaa.
so - dificil,

Consumar la exclusion de una clase y la retencion de otra constituia un proc

porque llevabu un cambio radical en la composicion de Ja fumilie, y exigia abandopar una
por eso que la transtormacion de tuamilia consanguinea a

costumbre muy arraigada. 1
nencionada,

o punulua se dio de la maner

farm
La evolucion de la fumilia en los tiempos prehistdricos cons:
alece f comunion conyugal entre fos dos sexos. De o

ante reduce

Coen una cons

del circulo dentro del cual pre
modo prosiguc la evolucion hasta la imilia sindidsmica, donde surge la necesidud en el

hombre de crear un hogar particular.
smica aparcce en el limite entre salvgjismo v proxima civilizucion, muis

La tamilia sindi
notablemente en el estudio del primero y solo en algunas partes en el estadio de la segunda.
a aungue avanza hacia la monogamin no es estble.

La tumilin sindiisn
En este estadio se libera o la mujer de o antigua comunidad de maridos y adguiere el
derecho de no entregarse mis que a uno solo. En la familia sindidasmica. ¢l grupo habia
sualiza mejor la imagen

quedado reducido a su ultima unidad: a un hombre y una mujer. Se v
del verdadero padre por medio de la propiedad privada, ya que a ¢l ke correspondia procurar

la alimentacion y el sostenimicnto de la Lunili
“Asi pues, lus riquezas, a medida que iban en aumento daban, por una parte. al hombre una
posicion mas importante que a la mujer en la familia y, por otra parte, hacian que naciera en

rho de sus hijos el orden

el la aspiracion de valerse de esta ventaja para modificar en prove

de herencia establecido™.
n femeninu por masculing y el derecho hereditario  paterno,  se

Sustituyendo la filiuc

consolida la familia sindiismica. Si bien se nuarca en la familia sindigsmica una

4, Ibidem, p.54



liberuciaon para la mujer anteriormente mencionada, la situacion de monogamia es exclusiva

para ¢lla y no para ¢l hombre. Gni

mente se asegura fa fidelidad de la esposa y lu puternidad
de los hijus. Lste habito no era generalizado, se limitaba a gente de posicion elevada, el
patriarca mismo y. a lo sumo atguanos de sus hijos vivisn como poligamos; los denids, se
vuiun obligados o una sola mujer.

Dentro de esta familia existe una organizacion interna - bajo ¢l poder. paterno, -surge - la

integracion de esclav

s que junto con el ganado representaban el poder y. status del
patriarcu.

Los principios de la taw : ven mis clor snte s de ni munera

muonogamica s

surgié del fruto Jdel amor individual, s

10 ¢l matrithonio era por la dec de¢ los padres,
basandose en la condicion econdmica. en alguny ley o acuerdo entre reinos, u otras razones

miis particular

milia monogamica, en la gque la vida conyugal transcurre de acuerdo con fas
ripciones del cardcter original de esta institucion no se generaliza, la libertad de la

mujer se transforma cada vez mas en dese

rada prostitucion, la libertud sexual aan en Ia
supucsts monogdamia ¢s un crimen legal y social en la mujer aunque el hombre a ejerce

como una ligera mancha moral que se leva con gusto.

“Aqui falta por completo la propicdad, purs cuya conservacion y transmision por herencin

fucron instituidos la monogamia y ¢l dominio dei hombre™. s

Antes de la edad media persistio aon el arreglo nutrimonial por parte de los padres. El amor

conyugal no es un deber sino complemiento que se dabu con el ticmpo.

Cuando se visualizé de una manera mais profunda el orden de la vida social, se fue

re

conociendo cada vez mas la libertad del contrato matrimonial, y s¢ puso en prictica ¢l
nutrimonio fundado en ¢l amor, que por su propia naturaleza era mias Jactible a ser

mondégamao.

5. Ibidem, p.69




L2 Familia Biblica

Zn el punto anterior, se planted ¢l desarrollo y origen de la fumilia con un enfoque tedrico,
los socidlogos ¢ historiadores que plantean las clupas por las que - atravesod la thmilia
determinan causus y eltctos de acuerdo con ¢l puso de la historia y fiactores varios, como

ccontmicos. culturales, nivel  soc

Lo creencias. Y oes on este Oltimo donde cambia la
concepeion de ta familia: la tamilia inicial biblica.
En la historin de los pueblos biblicas, no se puede concebir que ningan grupo familiar dejura

de tener alguien que tucra el “padre™ de cllos, y que representaba la cubeza del grupo. s
plunteada la supr

del padre bajo el sistema patriaceal, “la auvtoridad Jdel padre se
extiende a su mujer, hijos, sus nictos. sus siervos, y o woda su familia, y sioes el jefe. su
autoridad se extiende a la tribu™, o

Dentro de la familia biblica, o

istin . sucesion de autoridad  hacia ¢l hijo mayor; s
obediencia de los hijos. sin embargo, es un factor imponante que se marca dentro de ella, ¢}
hijo rebelde podia ser castigado hasta con la mucerte (Deut. 21:18-21). 21 apostol Pablo
reiterd el mandamicnto de que tos hijos deben obedecer a sus padres (Be.o:1, Col. 3:20).

La posicion de a esposa es de subordinacion ol marido al menos en las labores hogareaas, a

mujer hebrea no gozaba de una libertad ilimitada como ks mujeres modernas de occidente ta
ticnen,

Pero a pesur de estas cosas, debe entenderse que ¢l Antiguo Testumento no califica a la
MUjer COMU IMera s

ava del marido, Y el muestra respeto a ella, Sara fue trutada por
Abraham como una reina y en asuntos de tamilia ella gobernaba en muchas mancras.

El clogio o una esposa en ¢l libro de los proverbios indica que clla era una persona de gran
influencia sobre su maridot el corazon de su marido estd en ella confiado™ Prv. 31:11." sus

hijos llamaronta bicnaventurada: y su marido también la alabo™ Prv. 31:28

6., WIGHT Frud, Usos y Costumbres de ticrrus Biblicas, p.263



Lin la tamilia biblica los hijos miraban ol padre y o madre como teniendo la representacion de

Dios en asuntos de autoridad,

En la sociedad de esa época, existia una clara diferencia entre pucblos, asi se dividicron

notublemente ks

milias o grupos paguanos y judios. Y asi tambi

. la mujer del oriente era
muy semejante 4 unia moza, esclavi, o prostituts, mas gue unis compadery, pero la posicion

de la muj

or hebrea era sicmpre muy superior a la de las mujeres paganas smucho antes de

que ta eristiandud tuvicra su origen entre ellas.

“Una de las ideas mis absurdas que se nos ha t itido desde ¢pocas, es la opinion de que

en ¢l vrigen de la sociedad 1 mujer fue

clava del hombre

ino

.- ki mujer no es solo libre,
que también estd muy considerada™ 7. como también biblicamente se comprucba.
Lira costumbre que los padres seleccionaran 1o novia para ¢l juven, cuando Isaac y Rebecu se

unicron en muatrimonio nunca se habian v

sto antes (Gidn 2-167) sin embargo. este caso se

pucde tonmar como evidencia de que al menos el hijo o la hija debian ser consultados, a

Rebeca se e pregunto si descabi ser Ja esposa de Isaac (Gén 24 :48). Pero los padres sentian
que eltos tenian derecho para hacer fa cleccion.

Aun cuando es cierto que la nuyor parte de Las parcjas eran de s mancera descrita, la Biblia

da algunos cjemplos Jde union por amor, 12l caso de Jaco y Raquee, es el cjemplo mas

notable ( Gen. 24:10-18). El Génes

desceribe su amor por ella con estas palabras:“asi sirvié
.29:20).0wr0
cjemplo de amor antes del matrimonio es el de Sanson (Jue 14:2), y David y Michal (Sam.
18:20).

Jacob por Rayuel 7 afos

y le parecian como dias porque la amaba™ (G

"amb: cra costumbre la dote matrimonial o bien, ¢l pago a cambio de la hija que podia ser
en dinero o servicios, o como ¢l padre de 1a novia lo quisicra. Como Jacob, que sirvio 7 afios

por Raquel.o David que dio u Saiil padre de Michal Ia vida de cien tilisteos como dote.

7.« ENGELS Federico, op.cit., p.47
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Pero asi mismo, ¢l padre debia dur su dote matrimonial a fa hija. Cuando Rebeea dejo la
casa de su padre, ¢l le dio una duma de compaiiia y damiselas para atenderla (Gén 24:59-61)

¥ Caleb dio a su hija por dote un campo con mununtisles con ag

Gue 1:15).
Il objetivo de! matrimonio es tormar una fami

esto es. procrear hijos, La ley de Dios
ensefiaba que Jos nifios erun una sefal de la beadicion de Dios: “bendito el fruto de w
vientre™ (Deut. 28:4). Los j

venes erin enseiiados por sus padres, ks hij
cuidado y puin de sus madres hasta gque se cusaban,

s quedaban bajo ¢l

tin ¢l libro de los proverbios
frecuentemente se encuentran referencias a la instrucei

6n de un padre a un hijo,"guarda hijo
mio, el mandamicento de tu paudre™ (Prv. 6:20).

Originalmente, el establecimiento de parte de Dios para el hombre fue la monopamia.

in
embargo, la fey mosaica permitio la poligamia entre el pueblo hebreo, pero habia entre los
isractitas una tendencia muy marcada hacia s monogamia; al desobedecer la ley de Dios es
como surgen los problemas en la or

. La ley prohibia tener varias esposus

entre los pueblos de Israel (Dew. 17:17). La e

usy de lus muchas dilicultades en las vidas de
los reyes David y Saloman luc por seguir ¢l ejemplo de 1os reyes puganos y tomar muchas
esposus, en lugar de obedecer la ley de Dios,

La influencia del Antiguo Testamento en tavor de la monogiamia, s

ve de dos maneras,
Primero, la desgracia de los hogares por causa de haber mis de una esposa en ¢l se creabun
dificultades entre laus espos

s rivales, como el caso de Lea y Ragquel (Gén 30) y tumbién Ana
y Penina (1 Sam 1:1-6).

Segundo Ja monogamia entre los lideres religiosos dan un cjemplo recto al pucblo en
general. Hombres como Adin, Noé, Isaac, José, Moisés, y Job, tuvicron solo una esposa.
Uno de los principales 1i

clores de desintegracion de la tumilia, es 2l divorcio, por cuusas
minimas y de indole multiple: la anica razon permisible para el divorcio estipulada por Jesias
¥ no por la ley antigua, es la infidelidad (Mat.5:31-32).

s pues, en la familia inicial u original Jonde se encuentran las bases que la hacen tirme: la

o amiin, la obedienci

de los hijos, el padre como lider, el respeto a al mujer, ¢l
sometimiento por amor, y tados los tactores mencionados on la Biblia pars fundar los
principios de la familia: si se vieran retlgjados como se estipuld desde su origen, ninguna de

las fases como la poligamin, endogamia, exogimia, ctc., tendrinn validez como ctapas de la



tamilin 0 evolucion de ésia, pues su fundamento, estructura y luncion quedan claras ol ser

corruboradas hiblicamente,

Se Hega pues, o un equilibrio temporal hasta ahora un poca mas estable de la composicion

ded grupo tamiliar por medio de la familia . moderna; después de habe

se comprendido por

miedio de a historia, que las experiencias de la diversiticacion de la familia han causado
conllicto y estuncamicnto en ¢l desarrollo social, que deberia ser mids fluido y estable.
La familin contemporinca ba logrado persistir sin imuchas modificaciones por mis tiempo;

sin embargo, al parceer, ticnde a su desintegracion.



1.3 La Familia Contemporinca

ia moderna resula de sus dos funciones  principales:  la

La importancia de la fa

sociulizacién del nifto y la estabilizacion del adulio.

us funciones tradicionales ¥y su estructura que interactaa

Se curucteriza por la pérdida de

estrechamente con la nueva tecnologia y el desarrotlo acelerado de la civilizacion.

n, lu familia contemporinea o conyugal moderna como wumbicén se le conoce,
queda aislada del parentesco extenso, vive en una casa separada de sus Jemids parientes, sin
embargo nunca deja de tener relaciones y contacto con estos. de esta manera cuenta con
mayor “movilidud™ y desarrollo profesional asi como o mwdificacion de su lugar de
habitacion geogratico entre otras ventajas.

L que asume con normalidad su

La familia contemporinea se vuelve nuis racional, es de

comportamicnto cotidiano, establece sus roles a cada miembro, os comparte y asume de

acuerdo al desarrollo y comunicacion interng, y establece asi un moderado equilibrio, aungue

este no sea generalizado en este tipo de fumilia sctual.

iduo dentro del grupo, pero también implica

Se habla ya de un complejo de roles para et indi

stemi de valores y modelos culturales pars cada tamilia en particular.

al del marido en  parcja va unido a su funcion dentro de la vida fiumniliar:

L1 rol instrumen

al tener una ocupacion y ser aceplado como ¢l marido-padre, Heva a cabo una funcion o una

ste i [}

red de funciones esenciales para su tamilia en cuanto a s
imporntantes en su vida protesional asf

Esto es, lo consideran lider, al llevar otras funcione
como componente de la familia en su rot de padre y esposo.
ntegracion del grupo familiar y a pesar de

Igualmente, la esposa madre es la encargada de

ln evolucion de clla dentro del grupo nunca ha dejado de estar presente en los asuntos

interiores en cuanto a esposa, madre y ama de ca:

8., MICHEL Andreé, Sociologia de la Famil



Dentro de la tumilia conyugal moderna, coma institucion juridicn matrimonial, se establece
una relacion sexuasl legitimia y  permanente, donde degal y  socialmente representa la

monogdmia.

Se¢ pucden hacer muchas conjeturas ol respecto de la igualdad entre marido y mujer de este
tipo de tumilias ciertamente es mids abierta y ngible dicha afirmacion, o mujer de la familis

contemporinea cucnta con un nivel profesional ¢l cual gjerce, ¢l marido es ol
f

amente

n embargo. colabora en actividades que antes erun

tamilia, mas s
¥ por kito sélo para ke mujer.

Si la mwjer cjerciera completamente el rol del marido. se entraria en wta “competicion™, que
a k larga podria perjudicar s integracion tamiliar. Entonces, si en algunas Bunilias de la
se llegara en un

actualidad asi es como sucede, jqué ¢s lo correcto?, o qa qué tipo de fami

tuturo,
mujer trabaja juntamente con ¢l murido, ni implica que

Cicrtumente, el hecho de que |
5 con eld

ocupe ¢l lugar de ¢l como proveedor en kit fumilin 0 que entre en compe
actualmente, ¢l porcentaje de las mujeres casaudus en la poblacion activa es mayoritaria,
Entonees lu principal curacteristica de fa familia contemporineu, es ¢l reparto de la autoridad

siones referentes a los

ad del padre no gqueda contirmada en las dee

de la parcja. s auto
trabajos domésticos, y u la madre le queda la autoridad en las decisiones rol

ativas u los
nifos, asi como la discipling. Por tanto, la familia moderna queda dividida en dos tipos: ¢l
matrimonio igualitario y ¢l niatrimonio con division de roles.

La diterenciacion de los roles pucde perjudicar la integracion en la parcja, y la igualdad
también ticne protunda riesgos; sin embargo. os mis factible a una mojor comunicacion y
acuerdo, asi como en lu mayor satistaceion para ambos sexos.

in ki familia moderna se toma en cuenta la socializacion de los hijos, ¢l namero descado de
ellos, los derechos de la mujer, la responsabilidad del padre como  proveedor, y i
comunicacion conyugal y paterno-familiar.

La fumilia contempordnea es compleja. ya que dentro de todos los factores que influyen en

crea opoasicion, es decir, {actores externos ¢ internos

Ia integrucion de sus micmbros sc

aportan en sus relaciones aspectos que se pueden considerar negativos, los cuales dan una

consecuencia de ucuerdo a su naturaleza, y que son dignos de un analisis mis profundo,



TABLA DE ALGUNOS ASPECTOS POSITIVOS Y NEGATIVOS DE LA

FAMILIA CONTEMPORANEA,

ASPECTOS FOSITIVOS

ASPECTOS NEGATIVOS

~-Estabiliza la personalidad adulta.
- Divisidn de responsabilidades y tareas

domésticus entre la parcja.

-l.a mujer  trabijudora no depende
totatmente del hombre.
-La - especializacion de  los rolkes entre

marido y mujer aumenta.
-Se toma en cuenta la personalidad y
aspiraciones de cada miembro de Ly tamilia
-Existe un compromiso reciproco de los

miembros.

-Bjerce  graves  tensiones  en el rol

femenino.

-Los roles de autoridad no detinidos se

truducen en desceyuilibrio familiar,

-Di

y progresi la
participacion del marido en decisiones
domeésticas,

-llay menos atencion de los padres hacia

los hijos, por causa ded trabajo de ambos. -
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“La integracion fumiliar no pucde cfectuurse nuis que bajo la fornu de una estructura muy

diterenciada de los roles en tuncion del sexo, ¢! marido con el rol de lider, ks mujer con cl rol

expresivo. Bl hecho de que la satislihccion de la mujer, la comunicacion en pareju

efica

y
del proyecto familiar general de la vida del grupo mejore ( en cuano a esta

detinicion de los roles, se esfuma pars dejur lugar 2 una estructura en que ¢l bombre

partivipa en ks teeas dJomasticas hasta ahora reservadas o las mujeres), revela que hay otra
altermativa parns Ja distribucion  de los roles  masculinos y Rt inos aparte de I
diterencincion tradicional en tuncion del sexo

A

La inquictud de comprender ¢f nulestar un manitiesto de la juventud, el aumento creciente
de  divorcio

Iy delincuencia juvenil, la drogadiceion, ¢l abandono  escolbar, <te., una
amplisima pama de problemas sociales esta

alectando muy sensiblemnete a nuestra socicdad
¥ tiene un denomi

dor coman: ks Gunilia: si ésta no cumple con sus funciones tanto {isicas,
psiquicas, y sociales que historicumente le corresponden. se convierte en el principal ajente
motivador de conductas antisociales.

Pero fy historia no terming agqui, la familia sigue su evolucion. al de:

rrollurse la sociedud
SUrgen nuevas propuestas, nuevos Lipos y estructuras que cada vez mas van moldeando el
sustituto Jde a tamilin moderna por otras ma

“moderie

°, que desgraciadamente no cuentan
dasy no por encontrarse aun ¢n el neonato,
normutividad y valores socialmente

con bases solidas ni arraig;

no por salir de 1a
establecidos,

Y. ibidem p.120



1.4 Tipos y Estructuras Familiares

En la actuulidad. subsiste predominantemiente la tamilis conyugal moderna, pero cabe

mencionar que dentro de este tipo de tamilin se generadizan otrus mas o van surgiendo

parcinlmente y sus estructuras internas las

5 [erencian y ticnen otra ideologia.

Las nuevas estructuras ostudiadas por socitlogos, son basicamente tres, de las cuales dos

s0Nn re

onocidas parcialinente y una no aceptada del todo, por o menos legalmente. Son la

union libre, de la cual se hacia la acliracion: ki Gunilia con doble carrera y la fmilia comunal.

Lo unidn libre, desde su términe no esta establecida como matrimonio, estd restringida

legulmente en cuanto a dercechos, y no s bien vista por L misma socicdad

ademis de que su

idea original ¢s de una “prucba”™, sin ningan papel que ate a4 un micmbro con el otro, sino

anicamente of amor libre, incluso en algunas ocasiones permiticndo que ¢l compaero o

compaiiera salga con otras personas. B

a basada en el compromiso wverbal de los dos
miembros de la parcii, de no interferic ¢l uno con ¢l otro en su vida Gnica. respetar la

n: esto refiriéndose al desco de tener hijos o de

eleccion respecto al futuro de la reluc

pensiar en un posible matrimonio ril, estimular a toda costa el desarrollo reciproco. y sobre

todo respetar lus diferencias de creencias o de puntos de vista sin pedir ninguna cla:

permiso o aprobacion,

“Dentro de la sociedad que ha pucsto principalmente ¢l acento sobre la integracion fami
por la diferenciacion de roles masculinos y lemeninos en la familia, este tipo de unién libre

queda desaprobada.™ o

El peligro del movimiento de libera 1 reside en su idew simplista de lo que causa los males
y sufrimientos de la humanidad, que no es nuda mas ta opresion. Si se consagran todos los
esfuerzos para librarse de la opresion del matrimonio, se corre el riesgo de descubrir que se
han desatendido otras causas de sulrimiento, y de llegar a un estado quizd nuis deplorable

que ¢l que se pretendia esquivar,

10. MICHEL Andred. Sociologiu de la Familia, op. cit, p.104
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“Pasado un cierto punto, la union libre pucde volverse enemiga del amor, y eso se

pagarcks
muy caro”,

La familia de doble carrera ¢s una tumilia en que marido y mujer ¢jercen ambos un rol
prof

sional y participan también imbos en las tareas domeés

us, Pudicera purecer igual gue ta
familia conyugal moderna: y de hecho se podria decir gque es una tamilia conyugal pero de
mejor calidad, nuis definida. Esta tamilia estructura Ja relacion conyugal sobre una base
colaboradora y no de divis

. Ademis. analizando un poco mas a fondo lo que implica a
larpo plazo esta relacion conyugal, parcce apta para socializar mejor al nifio y al jéven.

Lu identificacion del nifio no va ser solo con su padre, ¥y 1a de la nifia no solo con su madre,
sino seu cual sea el s

0. se hard con una persona (padre o madre) que tendrd igual valor
para el hijo.
La fumilia comunal por su parte. aundgue i primera vista podria parccer ideal, encierra mucha

problemdtica, pues si de hecho en uni

1amil

aislada existen probleaus, estos se agravan al

compartir varias fumilias juntas, inmersas en la comunidad.

“La familia comunal representa una experiencia intentada generalimente por jovenes parejus
que viven en comunidad sin sacrificar por ello su intimidad conyugal™. 2

1 hecho de que las jovenes parcj

5

¢ ugrupen hoy en dia para destruir lus responsabilidades
que encierra el domicilio familiar y funden una . refleja

£ idad y falta de
responsabilidad.

En este tipo de amilia se regresa casi o la tribu, adenuis de que en de

vt causa problemas
sociales a) crear nifos desarrollandose en una inestabilidud conyugal, adquiricndo’ una
actividad cusi nula en cuanto a miembro de dicha familia comunal.

11, ibidem. p. 122

12, ibidem, p.122
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“Por otra parte podemos preguntarnos si el desarrolio de todas las potencialidades del adulto
no responderfa mas  a los imperativos de ung sociedad en mutucion permanente gque a la
funcion de estabilizacion de la personalidad.”

Se pucde deduecir que expericncios o experimentos como estas estructuras  familiares

prosepuirin y serdn nuis complejas y que se producirda una reaccion en un proximo futuro
contra las parej

z

L las peneraciones o los sexos delinidos: 1odo pucde pasar en una socicdad
repuestas Yy salidas, que ol
contraproducentes,

en busen de fin y al cubo resultun  cquivocadas y
Los rasgos generales de los tipos familiares, dependiendo de qué estructura tengan, es decirn,
yu sean monogdmicas, modernas a olrias, se

dividen en: instrumentales, expre:
consumistas,

Las instrumentales es donde por medio de roles, normuas y valores basan sus interaccio-

nes y de acucrdo a ostos puntos establecen di

iplina y control. Se pucde hablar del rol
instrumental del padre, cuundo el nifto se identifica mas y recrea todo o que ve en su padre,

El desenvolvimicento de tipo expresivo es aquel que permite la comunicucion sin trabas
dentro del grupo, ningan tema ¢s prohibido, en cualquier momento se sabe que se cuenta

con una tamilia que esta en disposicion Jde e

cuchar.

4 actitud evitu muchas desviaciones
sobre todo en tos hijus.

La actitud generalizada de tipo consumista se extiende o familias donde los medios de

comunicacion son tactor integrante, y por tanto, se dejan llevar por lo que ahi ven como
scesidades opr

es; vestir cierta marca, comer tal cosa, comprar algan producto, s

er
Ista actitud, cabe aclarar, dependerd de que tanto la familin dependa
de fa television. si a una familia no le afecta tener o no tener

como alguan actor, etc,

o que se le ofrece en la
pantalla, 0 ser 0 NO COMO s IC CXProsa Cen un Programgi; No optard por ser consumista,

Es donde todas las relaciones tumiliares o extrafumiliares giran en torno a la economia y el
consumo, con base en la moda, poscsiones y nivel social,

13. Sociologia de la familiu, op.c

. Lp102
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una misma familia, s¢ pueden encontrar los tres tipos de condici por lo g 1

usi
suele ser : oen realidad cada familia adopta o e es insertada umit manera interna de
desenvolvimiento.

lo que respecta a estructurn se puede definis mas clacunente a cual pertenece cada grupo,

pero sobre todo sigue predominando Ja familia conyugal moderna, por lo menos en lo g
resta de este siglo. o



CAPITULO I

EL PAPEL DE LA FAMILIA EN LA SOCIEDAD

No cabe duda de que la socicdad dentro de sus mmuchas  instituciones, grupos y

estructuras que la componen, sc despliega principalmente en su formacion por  la familia.

L.a familia y Ia sociedud son dos grupos que dependen y se reflejan uno del otro.

La familia es célula de la socicdad. El estado de una socicdud. sus fuereas vitoles y de
renovacion, se pueden leer en ¢l estado de sus tamilias. Pura encontrur en qué estado o

nivel se encuentra una socicdud s

¢ tiene que partir de ke familia,
A su vez la socicdad no debe desatenderla, si la familia no tiene una base ccondmica,

cuando no se¢ impulsa a su desarrollo, si las

S PUra

ones matrimoniales van ¢n aumento,
entonees es un sintoma de que ¢l cuerpo social no ha cumplido su funcion dialéctica con

la tamilia,

Toda verdadera reforma y cambio radica en el papel que jucga la tamilia en la sociedad.




1 Ef Reflejo de

a Familia ¢n ¢l Orden Soc

L1 hombre es sociedad y familia a ks vez, he aqui una de sus contradicciones. Aungque solo
fueri por este motivo es sull

ente para attontar el tema®™,

Todo lo que implica interaceion hunuma ticne que ver

duda con ¢l tipo de relucion
tamiliar que se heve y estd se versi rellejada en todos lus ambitos sociates.,

Hay que considerar ¢l hogar como  parte de un sistenma ccoldgico del mundo . y

eeologico de la sociedud. Lo
individualizacion que ofrece una varia

particularmente del  sistema tumilis  cuenta con - una

n en el d pefio de

A parte de'la

nocion de que torma parte de la sociedad y que ¢

quicn la guia en sus cambios y
caracteristicas: coda micimbro pucde desemipeiar sus papeles dentro de limites amplios
de acucrdo con sus propias necesidades personales,

istos Hmites son fijados por Jas normas ideales de ln socicdad en conjunto, muchus de las
cuales o

sten como leyes impucstas. Pero ol control social infornal, es decir, el control
interno tamiliar entre parientes, ©s muche menos estricto y menos consistente, y aqui es
donde se da la gran variacion,

Uno de los resultados de esta diterencia, se maniti

1a en lus relaciones externas. Sila fumilia
s simbolo de discipling, carifo y respeto, toda la sociedad g

ard en torno o esto; si por el
sin amor ni disciplina lo que resulta es
pandillerismo. violencia social y desacucerdo en 1odo tipo de decisiones que impliquen
comunidad y union soci

contrurio  encontramos  familias  divididas,

“La perpoetuacion de pormas sociales se realiza en altina ins cia 1i fa ac

directa de la tamilin. Bajo este aspecto, ol citado grupo, actia como fuctor estabilizador.”;

Asi mismo, os en la fmilia donde ¢l individuo aprende a vivir en sociedad y a dividir a ésta
en cluses o ni

veles, desde su existencia en el grupo familiar se le dota de categorias

CAPARROS Nicolas, Cris
2. ibidenw, p.21

s de ta Familia, p.159
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I Las formas de dominacion.

previas que  posteriormente aplicard o ko reolidad  so
en modelos de la

¢ncuentran antecedentes on ol grupo lamiliar, igualmente esto se refle

dominacidn de la cultura, cconomia y politica.

sen y llegada de s ficados y acciones que en

L.os grupos fumilivres son ¢l punto de ori
dual ¥ social. Fs decir, se centra en dicho grupo

permanente circulo definen o realidad indi
el comienzo de todas las normias con que se rige la socicdad, las jerarquias familiares son
interpretadas y  accionadas en o sociedad, en instituciones, y en todos los ambitos
organizacionules,

Asi, de Ta familia se recrean en la socicdad, relaciones de autoridud, solidaridad, conflicto, de

intercambio y poder. Al detinirse una realidad individual de suberse micmbro de una familia,

¥y estar inmerso dentro de la sociedad, los valores se hardn rer ativos Imente. en
esta.

in lu idud doméstica, tiene lugar s lizucion y el reforzamicnto de significados que
Ln la unidud domést t ] [} b orefi to de significad

fundamentan las actividades de la socicdad.

o0 importante para I sociedad para evitar irreguturidades

La familia es tumbién una institu

ativa y cficaz.

y proporcionar una asimilacién de la cultura nuis protunda, cr
El reflejo de ta familia en el orden social, parte del becho de que en nuestra cultura los
s, integradas por un

valores prevalecientes mucstran una organizacion social en famili
hombre y una mujer que se eligen libremente y exclusivamente en ¢l valor del amor. De 1l
¢ van formando de esta manera constituyen en la socicdad o

forma, que lus familias que s
ideologia cultural dominante.

Por cjemplo: “variados tipos sociales de agrupumiento han intentado copiar la estructura de
la familia ¢ incluso se han autodenominado con titulos de parentesco sin que mediarn enwre

3

sus socios lazo alguno de sangre™
Se usan términos de “hermandad® entre franguicius o gremios mercantiles, ¢l de “familia

en

empresas comerciales, ete. Pero si analizamos esta copia, no rebasa el nivel que alcanza

3., PASTOR Ramos Gerardo, Sociologia de la Familia, p. 17



la familia; contraponiéndola o la falta de compromiso vigente en esas formas de convivencia

COMO ASO! siones, vecindarios, agrupaciones y gremio;

Entendiéndolo asi, os la tamilia la eélula originul y bisica de todo el tgjido social como lo

pronuncit Augusto Comte: y ticne un poder tal en la textura global de la sociedad que,
tuciones, ¢s ¢l instrumento principal de progreso del

frente al conjunto de las demas ins

sistema social.
funcion social de I tumilia es clara, aunque no deju de ser complicada; la fumilia se

L
presenta como subsistema o parte del sistema social, aportando  a este ventajas muy
“la Je cohesionar las distintas instituciones o la de integrar los
Gn

clevadas, por cjemplo.

cos mediunte el sisteni de sociulizu

subsistemas psiquicos. culturiales, sociales y biolo,
Jduo dentro de los valores, normas, y metas socictarias

']

que inserta desde pequeio al indi
on al futuroe, a familia nus que una institucion sockl, se convierte hoy en un

Desde una vi:
es decir, ante la irrelevancia sociologica y publica de la

tura nuis préximo.

asunto de mera camaraderin privada
familia como institucion, es perceptible su desuparicion como tal en el
i la familia refleja todos los aspectos del orden y

ho. existe unu contrapurte.
dmo influye la socicdad global en un sector tan reducido como ia

Atodo lo d

cquilibrio de la sociedad:

tamilia?,

4. op, cit, p.26
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1.2 El Compromiso de

Sociedad hacei

la Fan

Al respecto de lo dicho de la tamilia como retlejo a la sociedad, existe reciprocidad:

i
socicdad también ejerce intluencia en L institucion tamili

ar.

La tamilia tiene 1 posibilidad de participar recibiendo  vida social que de hecho ya e viene
dada, y transformark en alpdan sentido. Esta vida social produce una importancia tota) on su

estructura interna, pero este retlejo de la

a social en la tamilia es asimilado mucl

5 veces
conforme a criterios ¢ ideologius equivocadas, que mis bien controntan y complican la
situacion de dicha institucion como micmbro de un grupo mas amplio.

Expliquemos esto de oua manera. La fan

ia estd contenida dentro de grupos orguanizados.
esto es, lus instituciones y personas con las gque se relaciona, y en cicrto modo estas

asociuciones controlan a micmbros individaale

de una tamilia como un todo; pero en estas

casos la institucion o la persona externa controlan solo un aspecto de la vida de 1a tamilia, y,

muy esporidicamente, podra decirse que “contengan a la fami

1 en tados sus aspectos™. El

médico se ocupa de ) lud de la madre, hijos, cte., la escuela educa a los nifos, ¢l patron se

preocupa por ¢l padre como cempleado no comoe esposo, y aan los vecinus, amigos y
parientes pueden estar en desacucrdo on cuanto a la maners como debieran llevarse los
asuntos Jde la familia.

En suma, el control social de la tamilia se try

menta cntre tantas agencias que ninguna de
ellas ticne un poder de control continuo completo, como es el caso también de la television

que se analizard mis adelante, y una tamilia pucde dentro de

us limites, tlomar sus propias
decisiones y regulur sus propios asuntos, Lsto no quiere decir que se desligue totatmente de
la influcncin que todas csas personas externas o instituciones gjercen sobre ella,

Un caso ilustrativo de esto seria situiandonos en el pensumiento de como la sociedad trata de
regular muchos de los aspectos de fa familia, ¢l gjemplo cluro de que la sociedad busca los

recursos necesarios para remediar la incompatibilidad extrenu entre adultos y nifos.
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“la casu de cuna,

tos jurdines de nifos y las escuclas en parte, tienen comao funcion aliviar o
los padres ded hastio de eriar a los hjjos,

L antes de que se vuelva inaguantable™.s

Por otro ludo 1a familia y ¢! hogar se constituyen importantisimos para la infuncia la mayor
purte del dia, pero el estar tuera de casa en otro lugar da al nido madurez y confianzn en si
mismo. He aqui el gran compromiso de ko socicdad para la formacion de individuos que
dentro de una thmilia pucdan representar integridad social.

La socicdad le debe a la familia en su compromiso de servicio: hacer perdurables sus
BOFMaS, Promoser su superviveneia bajo su torma actual y perpetuar ¢l individualismo 'y a
competitividad de sus miembros,

IZsto lo regula de muchas maneras,

. por cjemplo: en los valores de la cultura, es ahi donde
estin los contenidos gque dan identidad a los sujetos; si Ly socicdad es matriz de identidad

cada grupe tendrd una matriz propis para la formacion de sus micmbros, mas o 0S

senmwiante al modelo dominante en distintos sectores sociales y culturales.,

“Los padres representan el modelo de la sociedad en que viven, y transmiten a sus hijos los
valores de esa cultura™, o

“La familia es un nacleo de caracter juridico, donde bajo la protece

1 de la ley y <l control
de los poderes publicos se desenvuelve la personalidad humana®™, o 12

ste mismo poder, se
encaming a salvaguardar las propicdades y bicnes materiales que permiien la sobreviven.

det grupo tamiliar, que corrobora el articulo 123 constitucional.
Asi mismo, es deber del estado y fa sociedad hacer un acercamicnto a los grupos familiares
para conocer a fondo sus problemas, ¢ ilustrur a todo los miembros de clla sobre sus

derechos y deberes, buscar soluciones pricticas y mantener relaciones mads armoénicas y
definidas,

5.. ANDIRSON Michacl, Sociologia de la Familia, p.31
6., GROSMAN Cecil

, Violencia en la Familia, p.53
7.. CORREDOR Berta, La Familia en América Lutina, p.68



24
Ls imponanie notar que la  sociedad inlluye demasiado en cuanto al individualismo y

competitividad entre los micmbros de la Gimilia, esto, soc

|y psicologicamente resulia
bendfico y es considerado comun ciclo vital, pero por lo general la sociedad mueve esto

equivocadamente. Comenzado por que existe un proceso de soe

on diterenciada por
sexos,

“La  fumilin “interpreta ¥y en ocasiones  reformula las  propuestas sociales  acerca del

. comportamiento que corresponde 4 una mujer y un hombre. Por una parte,

estin los
(R

s do es y e

ionales Jde la socied

2 por kotra, la practica cotidiana del
grupo familiar que realiza una particular adhesion a los modclos de género.™ &
De tal forma, cada fami

) ticne una vincuky

on especitica de tales modelos que

e dan en el
medio social en que esta insertada. Por otra parte, existe una  internacionalizacion de

modelos sociales expandida principalimente por los medios de ¢ unicacion, que J i ¥

cambian fus tunciones propias de los miembros de una tamilia. Tal punto se

especilicamente en el capitulo tercero.

abarcari mas

La institucionalizucion de la puternidad social, el establecimiento de alianzas sociales por

medio del matrimonio. la regulacion de lo biologico por medio de la ph

niticacion tamiliar, y
la obtencion de identidad sociuly son claro ejemplo de como la socicdad moldea o la familia
de acucrdo al equilibrio que debe formar para el benelicio propio de la socicdad y su
desarrollo, ya que si no regulara de esta mancra un orden cada familia adoplaria su propia
munera conforme a su criterio y se crearin un absoluto desorden social.

Como yu s¢ dijo anteriormente, kv socicdad es responsable de resolver los grandes problemas
de convivencia, ostabilidad y progreso de toda fumilis mediante bucena agrupacion de
colonos, métodos de movw

ad o ativa que permitan el desarrollo no s

0, comunal, social y normativo. Asi también, mejorar sus funci

lo ccondmico,

ss laborales, asi il

¥ reereativas, hasta ¢l punto de ser una sociedad tan funcional como el mismo grupo fumiliar
lo vaya requiriendo.

convenicnte aclarar la diferencia que en cada socicdad existe en cuanto a compromiso
con el grupo fumiliar,

sto se desprende de la region geogralica donde se desenvuacel

8. GROSMAN Cuc

, OP.Cit, P.62
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Iin la sog¢icdad, ¢l prestigio sociul de lu tamilia esta condicionado por lu calidad y cantidad de
las relaciones sceundarias, y b sociedad se encurga de suplir al mayor grodo esta necesidad
dotando de lujos, novedades, lugares donde pueden asistir la “alta sociedad™, cte., todo lo
que implique estar bien con {a cluse social alta, y asi mismo debe cumplir de igual manera
con el grupo mayoritario de fumilias de clase baja.

“tI1 urbunismo ha absorbido totalmente a lu fumilia, despojindola en gran parte de sus
l'un'lciuncs y olreciéndole nuevos  intereses, muchas  veces contrarios s la estabilidad
matrimonial y tamiliar. 13} exceso de exigencias sociales y familiares, hace gue tanto el
hombre como la mujer permunczcan alejados del hogar, descuidando la erianza y formacion
de los hijos™ ¢ ¢l deseo de panar dincro y vivir para un mundo capitalizado de confort,

¥ negocios, a

ido totaliente al grupo; la tuncion de lu sociedad no ha subido
normur la economia tamiliar, cosa que dentro de su compromise deberia de cumplir, y no lo
hace simplemente por intereses propios.

Si la familia es diferente sepion las regiones geogriticas, sc

san los ticmpos histéricos, la
religion, los sistemas politicos,ete., hay pues una inmensa variedad de unidadces sociules,
variedades que no surgen solo de culturs y cultura, sino incluso dentro de una misma

sociedud, he ahi la influencia que causa. “Cada cultura de torma diferente suple las

necesidades biologicas comunes de sus grupos fami

res. y revela el poder que tiene lo
simbdlico, ideologico, to significante, los valores de tal sociedad y las creencias, sobre todos

los aspectos de la tamilia que dentro de clla se muevan®™, 4o

Como pronuncio Lewis Morgan, “todua socicdad cjerce un profundo influjo sobre fas formas

y estructuras Jde la tamiha™. El desarrollo de la fami depende  del estado evolutivo en que

se halle la sociedad en cada ento, de fa teenologia y de la economia principalmente.

Hoy y desde hace tiempo, la socicdud ha despotenciado tal vez sin quercrlo, a la familia

como unidad de produccion ccondmic

s el comercio, la industria y ka distribucion de toda

clase de productos son objeto de instituciones sociales especializadas.

9. CORREDOR Berta, op.cit, p.92
10. ANDERSON Michael, op.cit, p.77



Mds ain, por citar un ejemplo, en los asilc

5. hospitales y residencias para jubilade

aticnde mcjor a los necesitados de cuidado 11y

0 de lo que podrian hacerlo muchas fan

Lo mismo ha pusado ante las escuclas, universidades, y medios de comunicacion: estus

instituciones de cultura arrcbatan a la Gamilia g

1 parte de sus funciones ecducativas.,

Se concluye gque, no obstante ta Gmilia moderna sigue sicndo allumente funcional para la
sociedud, a pesar de que esta le ha desprovisto de una gran parte de sus funciones: habria
que peasar que la sociedad en su afiin Jde cumplir con su tuncion de servicio, ha creado

Organismos que por su intension son bucenos y realmente son una opeion para ayudar a las

fumilias; s

embargo, se han desviado de su aleance y se involucran de mas, o bien, no

cumplen conrcetanente

su proposito y desvinculan la organizacion tamiliar,

El razonamicnto logico que se desprende de la tamilia y la sociedad, es que ambas

comunidades que conticnen aspectos tan simikares en su estructura, nunca pucden aislarse

uno del otro. Micntras que la familia cumple una funcion, k socicdad la hace perdurable, y

viceversa. “Sociedad cres familia, timilia cres socicdad™,




1.3 Dialéctica Familia-Socicdad.

Una serie de tunciones son compartidus entre la familia y la soc

cdud, en proporcidon variable
con distintos factores: ccondmicos, psicologicos, culturales, ete. A tales, pertenceen el
S0

tenimiento ccondmico de los hijos en las fases no productivas, In formacion cultural y
1éenica, el cuidado de 1os menos dotados, ete.

La dialé

ctica entre la familia y la socicdad se extiende mediante ¢l continuo intercambio que

se forma interna y externumente entre ambos grupos. 15 uno necesita del otro. Existe una

relacion de causalidad mutua entre el sistema global de la sociedad y la institucion familiar.

“El enfogue sociologico no examina a la familia como grupo conercto de personas sino
como institucion abstracta dentro ded sistenia social. descubriendo sus aatuas relaciones de
causalidad®

u

Pue

bicn, la familia es una institucion social organizada por la sociedad para regular la

acgion colectiva en tormo a ks neces

udes basicas de esta; las normas y valores que dan

udo a la sociedad son promulgadas  por lu familia. La logica de su funcionamicento se

ni

en la interaccion bien equilibrada entre Jos aspecios que abordan a la familia y los
uspectos que interesan y actaan en la sociedud,

George Simmel dice en su fruse = los di ismos cohesivos de 1o iedad

estan mezclados

en reciprocidad con los que la divider

12 Lo socicdad cuenta tanto con la familia para
mantener una funcién ejemplar y. asi mismo, con fenomenos que ka desintegran y afectan;

estos mismos por estar la fumilia

nmersa en la sociedad ta atectan de igual maneras. No se

puede desligar ¢l efecto que determinada circunstancia causard en los dos grupos.

Si la cconomia del pais esta en crisis se reflejard en las familias; si la familis se mueve en un

ambito de superacion profesional, o largo plazo fa sociedad se desarrollara a niveles mas

¢levados de conoci 5. La

es una estructurs que se exticnde a muchas dreas
sociales ( cconomin, educacion. politica, sexualidad. trabajo, e1e.) como si de una sociedad

completa se tratara.. Pero se ha dicho antes que también depende a su vez de lo que ocurra

1. ibidem, p. 73

12

ibidem, p.29
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en lu sociedad, su evolucion, historia, sus cambios, nuevas necesidades: que condicionan 1a
forma y desarrotlo, importancia y tuncionalidad de Ta familia.

Lo cierto’ es que tunto tamilia como sociedad reorganizan en funcion de unn a la otra sus
proyectos de vida, Surge una comunicacion Huida con ¢l ambiente social en el cual la familia

¥y la socicdad crean y aceptan lus {ormas de comportamiento que regulan sus reluciones.

La convivencia, estabilidad y progreso de los dos grupos en cue:

ad

y control, y eventualmente diferencias y funciones variables pura el reacomodumiento. En la

ion implica responsabi

siguiente paging s muestra un cuadro comparativo que dejurd mis clara la dinléetica entre

los grupos scilalodos.



AMILIA

SOCIEDAD

Procreacion Regula la procreacion
Control interno dut individuo [ Conirol  externo de grupo  (repre
(conciencia) consciente)

Perpetuncion de nortnas

Creacion de normas

Mayor o Mcenor control de la vida total
del Individuo

Menor o Mayor control de la vida total del

Individuo

Pérdida o fncremento de Funciones

fncremento o Pérdida de tunciones

Familia pertenceiente o una cluse

Division social de clases

Cambio en la estructura tamiliar

Contradicciones de ¢

NG

Fiende a L evolucion social

Tiende a ta revolucion social

Individualismo mismos grupos

Conciencia de clases

Familia protongada

Trabujo artesanal

Familia modery

Tndustrialismo

Represion tamiliar (compensatoria)

Represion social

Contradiccion tamiliar

Contradiceion social

Desorginizacion tamifiar

Lucha de clases




“Se plantea el tema de la posibilidad de que
la television se convierta- y de hecho creo que
se convirtio desde hace mucho- en un medio
de incomunicacion familiar.”

José Manuel Esteve, Periodista.
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El deterioro de b fam

a a partir de la aparicion de la telev
No se puede generalizar la atirmacion de que antes de la television la comunicucion familiar

era nids intensa, pero haciendo una compuaracidon se puede ver notablemente que a partir Jde

su apa n lus costumbres que daban unidad al grupo cambiaron un poco y o través de los
mensajes difundidos por este aparato, la concepeion de familin como anles se conocia,
cambio.

Igualmente, surge la alirmuacion de que la television no tiene tanta fucrea como para disociar

del todo a una familia unida, sin ecmbargo, tampoco pucde contribuir o restablecer ki armonia

de una tamilia desunida.

La television no aparecio porque se le necesitaba, apareeié porque la inventaron y porque se

pudo fabricar, y si se desarrollo fue porque resulld que correspondia a unas necesidades que

no cruan precisamente

spueciticas de la sociedud en que surgio. o del mismo desarrollo

teenolagico.
Se entrd pues, con téenicas tules como L television en otra edad de nuestra eivilizacion, la

consecueneia de ese nuevo cambio en los sistemas de cor i ion es esencialmente el

cambio de todos los hibitos de vida culturales, sociales, morales, estéticos y politicos.

“Por regla gencral, podemos decir (que tan proato la telev N se instala en un pais. alcanza

un ¢

ito inmediato y podemos prever que el desarrollo del namero de aparatos se efectuard
con una progresion segura™. 1

s asi que. en México antes de los afios 40, las tumilias mexicanas na contaban con ¢l

“fabuloso invento™ que en otros paises ¢

Sin embargo, ¢n cuanto este aparcce y comicnza entre 1946 y 1949 sus primeras
trunsmiisiones, alcanza si no de inmediato, si con nlgo de ticmpo. su aceptacion.
En cuanto a la barrera ccondmica que durante largo tiempo frend a lus clases poco

pudientes. despuds de que la popularidad de la elevision no fue Lan inquictante como ol

- El hombre wlespectador, CAZENEUVE Jean, p. 14
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principio; dado que ¢l precio de los welevisores fue dism

de los hoguare

uyendo, pasd a formar parte vital

Meéxico se entusinsmo con el novedoso espectdculo electrénico .

irandes tiendas como
Palacio de Hierro anunciaban: “Somos los primeros que con orgullo ke brindamos la

oportunidad de presenciar en ¢l sotuno  de nuestro edificio anexo  las  demostruciones
practicas de la maravilla de la televisi

On”, que no era Mds que poder verla sin pagar nada con
¢l 1in de atraer clientelu. Asimismo. en sus primeras trunsmisiones, XUUTV Canal 4,
expresaba: *Desde hoy sus hijos gozardn, sin peeligro alguno, de especticulos plancados para
ellos. Rodeadu de toda clase de comodidades la familin podra asistic a4 los mas grandes ¢
interesantes eventos de la vida politica y socinl de la gran urbe, las noticias que commueven
al mundo Negardn con rapidez y con una realidad jaumais sofiada antes. Los mds tamosos
astros del deporte jugardn para usted y los suyos, estreltus del cine ¥ del teatro actuaran en
su saln, "2

Iin e¢sos primeros dius se discutiun los efectos de la television en la vida familior, sin
embargo, esos primeros observadores , casi sin excepeion, consideraron a la television como
una imfluencia tavorable, benéfica y maravillosa para la tamilia,

Cada uno de los primeros articulos publicitarios sobre la television estuba acompanado de
una foto en que aparccian los micmbros de una familia sentados ante ¢l aparato de television,
(Quién podrin haberse imaginado que mias o menos en tan solo 20 afos despudés, mama
estaria viendo una telenovela en su aparato en la cocing, los niftus, caricuturas en su cuarto y
pupa viendo un partido en la sala 2. Nadie caleulsd ¢l poder del nuevo mi
ta vida familiar,

smbro pary dominar

Pregonar la excelencia del televisor como nuevo reunidor de los micmibros de ta tamilia,

seria colaborar en su falsedad de unas relaci

*no naturales™, sino impuestas por una iden
de detensa o de guardia, lo que nec

sita verdaderamente la tamilin ¢s que sus miembros se

integren y pan lzos verdader

afectivos y naturales, nunca

2.-Historia de la Radio y la Television en México, MEJIA Pricto Jorge, p.18S
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impuestos por una idea de detensa o gue, "

te”, se duba o la television
mediante su propaganda.

Nunca antes

se escucho mencionar 1 verdad sobre el fendmeno que causaria esie
puro‘tal vez lus frases i

uparato,

adecuadas para anunciarka hubieran sido por gjemplo: ~El hogar
s¢ hurd mds pegueno y menos calido, ¢l cansancio de ta jornada de trabajo le quitard s’
ganas de sulic o pasear, al cine o o tomar algo y platicar con luos amigos, usted preferira ver
television dande la pequedia pantatla e servird programas™,

Lo television en el hogar, sin duda puso 1in a muchas costumbres culturakes. Bl deseo,
necesidad, o bien ¢l remordimiento causados por la falta de lectura y fornacion fucron
desaparceiendo panlttiniiente. ya que la television otiecia todo masticado.

La simpke, sutil ¢ importante influencia gque cjerce ki sola presencia de un televisor en el
mobiliario de L cusa, pesa sobre la misma formas en que i gente estructura su ambicote

personal. Las salas son ahora disefadas con la intension de dar lincas clarus de vision al
receptor de television,

fuvor de fes nus suaves de il

sHnismo . las luces contrades det techo tienden a ser sbundonadas en

ion, los focos son situados mas abajo, las personas
de I casa buscan sentarse frente al aparato, ya no una frente a otra para platicar.

Y estas pequedas variaciones son, entre otras, ks que dentro del grupo tamiliar varian ¢l
comportaniiemo  de sus miembros. Quienes muis  experimentaron ¢l cambio  en sus
costumbres fucron los niflos. antes 1a actividid tundamentat del nifo era jugar, Esto cada vez
fuc sustituido por ver televisi

L televi

0N se convinio en el sustituto de una de las actividades formativas de los nidos,
como W es el jugur.

Antes de la television ks madre wenia i necesidad de inducir a su hijo la hubilidad de jupar
durante algunos periodos de tiempo y asi ella podia tener un punoramii de su cambiante
desarrollo. Al abservar las nacientes necesidades del nifdo, 1a madre conocia mejor en que

entretenerlos, y en este sentido fue en un ticmpo un clenwnto importante en ¢l éxito de toda
madre. i
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Para los hijos s

gnificaba desarrollo de sus habilidades y logros propios al realizar toda clise

de jucgos, construcciones, dibujos, cte,

Una mirada retrospectiva a alguna de las rutinas comunes que un tiempo imponian las

nudres cran, las

stas regulares o ¢l juego, gue reveln que hubo un ticmpo en que los niffos

se veian enfrentados a periodos donde se les exigin que se las entendicran cllos solos,

Lin la actualidad, ya con la televis

on prescate, no sofo se ve la vida de los ninos atestada de

actividades, escucta, lec

JONes CXETAs, CUrsus y otras,

ino gue todas las posibles grictas de

1 on.

rmpo libre las llenan viendo wele

“Ahora, el nino que ha visto television. habrid pasado un total de entre 2y 6 anos de su corta

vida mirandola, por o menos

3 mil horas y qu

el doble y. por ¢l contrario, ¢l que no ha
visto tanta television. habria tenido 5 mil 0 mis horas que dedico o actividade

"3

formativas

durante su primera intancia’

Con respecto a como han cambiado Las

actitudes de los ninos antes y después de la aparicion

de la television, si algo queda claro, es que ke necesidad de la fantos

4 que experimenta ol

nifio, es mucho mejor recompensada por sus propias actividades de simulacion que con las

Iantasias creadas por los programas de television.
Pedagdgicamente, fu necesidad de un nifo de un estimulo intelectual se ve mejor satistecbha
cuando ¢l pucde aprender numnipulando, tocando y haciendo, que cunndo simplemente ve

algo en forma pasiva,

Las relaciones con familius y mmigos gue habian quedado como costumbre antes de que la

television aparecicra, fucron interrumpidas preci por ¢l surgimi > de programas de

television los cuales habia que darles seguimiento. De esta manera, los padres de familia

también cambiaron sus hibitos por la television.
Antes de la television, en los aios 30 y 30, en ¢l apogeo de la translormacion de la crianza

de los hijos, a fin de sobrevivir, los padres necesitaban cierto tiempo para cllos mismos, lejos

de las exigencias de los niflos. Fue asi como los padres buscaron estrategias parn

4.- La droga que . WINN Marie, pl133
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distraerse. Muchos de los padres abandonaron  esas disciplinas cuando  la television se
1.

amicnta para cuidar a los hijos, redujo la necesidud de

presentd como una alternativa w

La presencia de I television como her

los padres de conocer 'bien a sus hijos, Incluso muchas de los “rituales™ familiares como Ia

hora de irse a dormir, las actividudes de alguno de los miembros que caia enfermo,

celebraciones de dias testivos v 1a hora de la comida, también se vieron afectados con la

aparicion del nuevo miembro.

De esta manera, o television ha jugado un papel importante en la desintegracion  de la

fumilia, en fheilitarles o los padres el des ferse de des ar un papel activo en la

soctalizacion de los hijos y en el remplazo de los mencionados rituales y acontecimientos
especiales de la familia. Sin ainbargo. y por supuesto no ha sido el dnico factor que ha

contribuido a tal hecho y quizi ni siquicra el mas importante. El namero de divorcios cada

n de las famil

vz mayor. ¢l incremento en el numero de madres que trabajan, fa declinac S

numerosas, ¢l aislamicnto de la familia como nacleo, 1odo eso ha afectado seriamente la

composicion del grupo familiae,

La television le trajo a fa madre un alivio instantinco para las dificultades de la crianza de los

I transformar un tercio 0 mads de las horas de vi,

hijos. ancia del nino de edad preescolar

de una actividad dificil de predecic o una pasividad digna de toda confianza™. 5
Antes, la ayuda de supervivencia digna de confianza de ls madre eran la siesta, se

acostumbraba que los niflos aan ya grandes durmicran la siesta, 1o que nificuba una

nicnte se convirtio en una si

spausa’™ para ko madre. Grad

ta para jugar, conforme paso cl
tiempo y los nidos crun mas ingquictos y va no les apetecia dormir, era ticmpo durante el cual

se e

a al nino que se quedara en su cuarto jugando o soiando, o perdiendo ¢l tiempo

sin mwolestar a su muadre, se volvid una rutina diaria donde se le concedia un respiro al ama

de casa.

teley

Contrarinmente, a purtir de n, esta rutina desaparc ¥y fueron lus mismas madres

quienes lo sustituyeron alentando al nifio a ver la television.

5.- op. ¢it,, p.170
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:n en cuanto hacia acta de

La television Hegd a ofrecer una alternativa al cansado padre it gu

la tarea de ayudar con los hijos.

presencia en el hogar le era enconmendada enciny,
Anteriormente, ¢l padre de tamilia, por cjemplo, participuba en juegos con sus hijos,
on

eral Hegar de su trabajo. Sin emibrago, una vez que la televi

¢ comodamente a ver un partido de futbol o

convivia rruis con su muj

entrd en el hogar, los padres prefiricron relaja
cualquicr otro programa. y descuidaron la relacion con sus hijos.
on matutinag, sus

A las amas de casa, yue por su lado, dedicaban su tiempo o ver tele
actividades dentro del hogar se vieron retrasadas por ¢l excesivo ticmpo gue dedicaban a ver

television, y asimismo fucron estereotipadas por la mujer que les era presentada wnto en

anuncios comuo en programas televisados,

ion, quedaron atras

No s6lo cambid esto. sino por consecuencia de la aparicion de la televi
ra toda la

los dias en que un individuo podia razonablemente contiar que Hevaba en su cabe

siones racionales y medidas al manejur sus asuntos

informacién necesaria para tomar de
diarios 0 en que simplemente podia consultar a otros integrantes cercanos a ¢l para obtener
consgjo. La tecnologia moderna, es ahora, on este sentido, la fuente de informacion mas
accesible, que reemplaza fas denuis, abarcando ¢l pensamiento Jdel hombre en buena medida.

“odos los cambios ¢n la mancra de vivie alteran continuumente el mundo de la pereepeion
s de conducta y nuevos problemas de

wrrollo. Nuevas torm:

de los organismos en d
adaptacidén social resultan inevitublemente de tales combios; estos, u su vez, imparten a la

ad ciertas caracteristicas que son compartidas por todos o la mayoria de los

individual
miembros de una generacion particular™ 6. Por ello, la televi
mo ticmpo, testigo, compafiera,

on s considerada como

divisora en el ticmpo, ¢en el cambio de conductas; y es al mi
recuerdo; en suma. todo aquello que esta vinculado con las distintas etapas de una vida

individual y subjetiva.
i razon se ha conventido en ¢l niedio a través del cual

¢ presume gue

La televisidén, por es
las necesidades del hombre pucden ser manipuladas, scentuadas y canalizadus a su antojo.
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te en ser un abjeto, yue continta siendo ¢l centro de

Lo caracteristico de la television con:

controversias desde su apuaricion, de polémicas continuis y, por ¢l otro lado, de opiniones

positivas a su favor, yo que entre los cambios positivos, esta la ampliacion de nuestro

del mundo a través de, la

horizonte informativo. La television nos permite ser espectadore

comunmente lamada, “ventana del mundo™,



CAPITULO 11}

LA TELEVISION COMO UN FACTOR DE CRISIS

FAMILIAR.

Buena parte de la dindmica de s welevision surge de su papel como agente de persuasion,

seu intencional o no.

Con referencia al impacto particular de fa television en el hogur, se puede decic que con

el ambiente relajoado y familiar de la propin casa, queda aumentada la eapida aceptacion
duel material persuasiva.

El apoyo de un micmbro de la fumilia en otros integrantes de esta, os reemplazado por el
upoyo de la television, y por la vision del mundo que la television refleja en ¢l contenido
de sus programas.

En el rol de la familia en nuesira sociedud  moderaa, lo que cuenta, lo que condiciona
tode lo demas, son las comunicaciones de masas y entre elas, mids que las otras la
television.

Al plantear ¢l tema de la telev

On y mis conere ente el del tr

que se da a la
familia en este medio de comunicacion socinl, se distinguird ¢l truitomiento concreto que

la programacion de lu television esta dando a los temas de persony, culura y familia en
nuestro pais y en ¢l momento presente.

La television se establece como medio de com

n unidireccional, en este sentido se
convierte en un peligroso sustitute Jde s comunicacion familiar. donde los hijos pretieren
ver la television que hablar con sus padres. Otro peligro dentro de las relaciones
fumiliares es Ja tele-adiceion™, la wtilizacion exclusiva de ella como medio de emplear et

ticmpo que hace olvidar lo importante de r bucnas relaci amili

(N




No se tratn de hacer agqui a la iele

ion blanco de una campada indiscriminada en su
contra. 1abria que plantearse la pregunta Zedmo utilizar mejor el medio?

La television pucede ser instrumento de educacion, de instruccion y de  formacion,
utilizable purs modernizacion de las ideas que a su vez resulta indispensable on la
modernizacion cconomica.

El problema de todo esto es que se esti trabajundo con personas, se esth trabajando con
el nicleo familiar,

La atacada institucion basic

a de la sociedad civ

sada es sin duda, 1a tamilia. Casi todo
parcce  conspirar  conmra clla: la tragi

idad y disolucién del matrimonio. los
anticonceptivos, las seiales de alerta sobre ¢l crecimiento demogritico, ete., pensando en
estos planteamicentos, i pregunta es qué papel juegan los medios Jde comunicacion y
principalmente fa television en la crisis tamiliar, y si tal medio podria tener algin papel en
Lt reconstruccion Jde la misma,

Simplemente habria que pensar sobre ta atirmacion de que la inlformacion que fluye por
la television impresiona mas al nino y al adol

que los jos de mama y papd;
de una manera general, ¢! circuito electrdonico modela, quidrase o no, la estructura del
mundo actual.

La television es la encargada de esparcir los mitos, simbolos, imdgenes, sonidos, cte., gque
constituyen la atmostera propia de la socicdad y mas concretamente de la familia como
receptor en ¢l hogar.

La esenciu de la tele

ion mexicana hasta ahora ha sido un desprecio por la inteligencia,
Ta voluntad espiritual, ¢l deseo de aprovechamiento del tiempo del publico. Esto ha
conformado un pablico que ha encontrade su propia esencia, que ¢s esperar que las

imagencs transcurran ante ¢l sin que medie un minimo provecho que

icn podria obtener
retinando habilidades o adquiriendo nuevos conocimicntos.

Sigue...




ivo, se encuentran grandes susentes. Se ve quicnes son los que

in ¢l contenido tehe
pueden decir lo que se transmite, los que pucden coartar o definir los mensujes y
contenidos, ¥y se verd que hay wna ausencin absoluta de la voz de los obreros,

Sn familiar. Y lo que esti en o pantabia,

campesinos, jovencs, y sobre todo de la institu

sino un enorme negocio, que o que

On no es

la televi

es 16gico, pues al linal de cuents

busca es hacer cada vez mis teleadictos que Ie dejen mayores remuneracione

Il hombre telespectador, ¢s un individuo que busca y a veces encuentra en fa teley

lo que necesariamente tendria que buscar o esperanza de encontrar en sus relaciones con

la sociedad, su familia. o consigo mismo.
o puede desempefiar con respecto a gran purte

Conviene ver ¢l papel que ese instrum
del pablica que al Hegar a casi encuentra en s emisiones televisivas una fuente de
descanso despuds de una jornada de trubajo o simplemente un miedio de diversion.

Cada telespectador capta tal emision Jde  television porgue de cifa espera alpuna

satisfaccion, lo cual probablemente resultaria inexacto  en muchos cusos. pues se

evidenciaria que la miraba sencilkunente porque aparecia en la wlevision despuds de otra,
o bien porque su espasa queria inirarle, o incluso porgue no tenin mejor cosa que hacer

jemplitican estudios de cuso para determinar la captacion

en esas momentos, Por ello se o

Famili

de los mensuajes en fas tres diterentes

a vida diaria comuan. lin

La familia ha perdido la concepeion de 1o que, en realidad, es
s, sin embargo, ¢l mundo de la

1 conocer ki verdad de las cos

general, siempre es d
son resuehtos, los

los problen sicmpre

television ofrece claridad y consistenci
castigos y rccompensas son inconfundibles. las reglus del juego son conocidas ¢

invariables, v esta falsy realidad incomaoda y provoca una crisis dentro de los roles que en

lu familia existen.
Iiste andlisis de contenido a partir de las caracteristicas de los mensajes identiticables,

mas que confirmar 0 rechazar hipotesis alternativas, genera hipotesis sobre los efectos

ados en los programas de welevision.

que pucden tener los mer




“Estumos necesitados de tener confianza en los medios,
en lo que pueden dar estoy medios, sobre todo la television,
por desgracia la television comercial estid condicionada en

sSu programacion a intereses particulares, ltos cuales no

permiten que se pueda hacer algo bueno de ella.”

Nezahualcoyotl de la Vega, Presidente de RTC.
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s de influencias sobre el grupo familiar, de los diferentes

1.2 Aniil
tipos de programacién.

L.os programas (clevisivos formun parte de un nuevo estilo de vida familiar y, al mismo

tiempo, pueden introducir en ésta ideas, conocimicitos, estimulos, descos. alicman nueva:

necesidades,  provocan  fenomenos  de  unificacion  cultural  y  linghiistica ticnen  un

it o dspero para la mentalidad

planteamiento que evita lo que pucede resultar complejo, di
promedio.

Es errénco sostener que los programias televisivos no son mils que un inocente pasaticmpo y

n mod ad, por ¢l contrario, la

que pasan dentro de la tencia de Ta familia rsu re

s son poderosas fuersas de cambio e intluyen

television y toda la comunicacion de nma
profundamente sobre ks relaciones tamiliares.

~ Aunque dependera de la formacion de cada tamilia ¢l dejer ser moditicada en su mancera de
pensar o de percibir la vida, Pero también en algon momento, apesar de ser una familia (irma
en sus propiss convicciones, puede dejar “huecos™ donde los predeterminados mensujes

televisivos hallen cabida.

lmplica ¢sto una absorcion Je modelos que obviamente asimila el nicleo tamiliar, dentro de
esta asimilacion lu tefevision os un clemento cluve en cuanto a su programucion, es ol
eslabon entre ka fumilia y 1o exterior a clla, ¢s como su diccionario. que encontrard sicmpre u
mano.

Una cadena o emisora televisiva transmiten cada afo millares de progranus con diferente
naturaleza y cualidad. Estin conectados entre si durunte muchas horas al dia, pricticamente

mente). Sucede entonces que micntras

todo ¢l dia en ¢l Hamado “no stop™ (ininterrumpi
que la familia va al cine para ver determinada pelicula o enten a una libreria a comprar y leer

un libro en concreto, la television usa un “vriterio de cleccion™ mucho mas g

nérico; con

frecuencia mis bien. no se clige simplemente se mira la television, » ahi aparecen programa

idud de pensar con anticipacion en querer verlo o no.

tras programa, sin nece:

En este sentido Ia inversion del ocio consiste en facilitar simplemente, por parte de los

de incitaciones, todas ellas acordes con los instintos y aquello que

programadores, una se

quiere ver el publico. para que este elija lo que sea de su agrado.
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=Lous hechos muestran que por una emision de television que uno realmente quiere mirar,

Jdo en ver™.]

mira 10 que solo e interesan escasamente o en las que ni siguicra habia pen

ITs evidente que la television que estd marcada por la logica comercial de audiencias, genere

otra manera de ver, es decir, con programas que responden a intereses de ciertos sectores

mas interesados en la promocion de los antivadores y de lo anormal presentudo como

nteresa si pueden afectar 0 no con sus

normal en nuesira sociedad. s decir, que no les

progrumas, sino simplemente dar o que se vende n ¢l publico tiende a ver sus
progrimas por sangrisntos, morbosos, o misteriosos. eso es lo que le van a dar, sin importar
1o que estén promocionando.

La television como instrumento de ditusion  posce entre otras  tunciones ks de creur e
imponer un orden de valores en la tamilia a partir de su programacion, sobre todo ¢n ¢l

campo de los estatutos sociales y en lo material,

Los programas constituyen el punto de encuentro privilegiado entre ol aparto welevisivo y los

hat I8 s de television supone un complejo conjunto

welespectadores. contenido de Jos progran

surio

de mensajes colocados por un productor para que el telespectador los reciba, y es ne

Hectas™2 el contenido declarado del mensaje del programa y la experiencia

examinar ambas

que se manifiesta en ¢l que los ve, como sera el caso de las tres tamilias estudiadas,

A cste respecto surge la cuestion de gquién determina a quién?. El pusto del televidente

determinag los programas o los programas determinan a el gusto del televidente™?,

La respuesta nuis logica serin que ko preferencia popular es lo que manda, pero la

soras es elevar ¢l rating : sin embargo. también se pucde alirmar

preocupacion de las televi
que Jus contenidos progrumiiticos determinan al espectador, ¢s decir lo encuadran; lo meten
dentro de un esquema que tiende a generalizar al pablico y por tanto, lo trutan como una

mentalidad promedio, por supuesto concepcion errénea.

1.- WOLTON Dominijue, Elogio del Gran Pablico p.106
2.-. BOGGALEYS Duck, Anilisis del mensaje televis
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En México ln “television a ko carta”™ incluye de todo tipo de programacion, asi gque todo

mundo sabe gue el canal 2 es basicionente de especticaios: ¢l 11 iransmisiones que o

muy intimamente ligadas

su proyecto oviginat del 1PN en e 22, series cultural

Television Azteca, noticias ¥ scries extranjeras: en el 40, prog

ais Jde opinion gque

diticilmente se pasan en otros canle;

toda una gama para todaos os gust

El problema que se plantea no s el de ki aceplaci

n o rechazo de ko programacion de

television, sino de una adaptacion del orden de los vatores que dentro de ellos se mancjan,

Los programus que entran u los hogares de millones de tamilias deben ser trunquilivadores
no inguictantes, no contormistas sino que den pic a ser contestatorios, ¢s decir, opinar,

criticar, reconocer.ete.

o}

ec

on posee esta funcion o funciones de deternminados gustos, pucde querer
decir simplemicnte que para comprender by relacion Que se establece entre la luente de

emision, los programas y los espectadores, hay que preguntarse primero 1o que estos bus

n
en la pantalla, a qué necesidades responden esos programas y qué intluencia dejan en el
publico.

IEsto es lo que en otras palabr:

se lluma orden pablico. La television

encarga i través de

las feyes, y de la informacion y diversion | de cjercer un poder de supgestion v seduceion

perfectamente controldo por el poder y ntrolable gracias precisaumente a este orden de

apinion, que solo seri identiticado mediante la respuesta del pablico al que es dirigido.

Sin embargo, s diticil adaptarse a cierto contexto y  permaneceer, al misme  ticmpo,

suficientemente distunciado  para poder analizarlo de continuo. A a television le cabe

pertectamente esta detinicion puesto que ocupa un Jugar dominante en la vida lamiliar, por
lo que analizar un programa sin medir las repercusiones de éste en la vida familiar seria
abocuarse Gnicamente al contenido y no a la influencia que este deja.

La turba

n y la inquictud de kv familia contemporanea. y mas concretamente de la

influencia en la juventud que provoca algunos fenomenaos sociales como ¢l uso de drogas
.

por la busqueda de ideales no reales, Ia primicia de la violencia, ¢ incluso la desviacion de los

pupeles tradicionales del grupo tuniliar, no odos serian por los efectos que causa la

television, pero si en muchos de los casos un fictor tundamental para que todo se refueree.
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Por que coma se comprobard mas adelante, Jos dilerentes tipos de programas estan dir
espeeificamente a un tipo de gente ©x™,

igidos

cierto tipo de emisiones hacen que esta sen
reforzuda,

=131 aniilisis ded

sus partes y subrayundo los eficlos
icos del contenido tenuitico: la violencia en ks television, el materinl educativo,

1S
s. y 108 programas sobre temas de actualidad, todos propiamente tichen su propio y
dilerenciado mensaje™. 3

En este sentido, se deben vigilar y advertir los efectos del contenido temiitico sobre ayuelios
n

mbros de la familia a los que estad divigido.

Fa tradicion pretende que los programas televisivos se dividan en 3 géneros: especticulos

recretivos { o de entr i 3), informaei

s (nuticias, emisiones andlogas), cultura y
cducacion.

Sin embargo, se trata de una division demasiado rigida, de hecho,  existen programas que
contienen al mismo ticmpo, informacion. datos de cultura, y elementos cupaces de interesar
y entretener. De ahi la dificultad de encontrar una division por categorias

de programacion méias o menos homogénea.

IZl concepto de categoria  ticne  consecuencias  importantes en los procesos de su

comprension, es decir, su decodificacion y ¢l lisi

de estas

Si bicn ¢s posible tener en cuenta esta consideracion, cuando se hacen estudios sobre la
comprension, descodificacion y resultudos de los programas televisivos, no puede hacerse de
unis manera tan especifica cuando se trata de analizar la tipologia de tada la programacion
emitida, sino de manera general.

1 andlisis por tanto, no serd de programa por programi, sino de categorius de
programacion, y no de programas emitidos, que seria una investigacion  demasiudo

espevitica, mas bien se abordard por lu recepeion efectiva (audiencia) de aquell isi

que por aipuna razon son mis populares y gustadas por el pablico. 1l método basico de
evaluacion de este tipo, ¢s ¢l > rating™.

3.- BOGGALEYS Duck, op.cit.69
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0 todos los tipos de mensaje, asi comu en general en todos los
-

Bstos lactores son lunciones hasicus de wna programacion, ya sca pard entretener o

sistenas normales de

comunicacion, ks func

n propuests y cl tema son complementarios

informar, y son constantes, y en el andl

is de los mensajes transmitidos por television, es
generalmente la cuestion de la funcian fo gue puede ser entendida nuds facilmente.
Una ver que el propodsito o funcion puede ser definida hasta tal grado, queda reducida 1a

- Al dislar de

gama de posibilidades para su clasificacion tematic a manera las

dimensiones separadas de la funcion y ¢l tema, hemos logrado rediteir las interacciones entre

onalmente usadc

la nuayoria Jde los géneros de progrnmacion trad

Para que las categorias dadas en esta investigacion scan mcjor comprendidas en su andlisis

posterior, es importante aidadir un cjemplo practico. Micntras que ks artes, ke masiea, y <l
deporte son categorius temiticas sin wmbigiledad, la cducacion es una etiqueta que se aplica

a progran

sobre temas inmumerables. dirigidos a diversos tipos de pablico, ¥ a menos gue
el tema de un programa educativo sea parte de un mdtado  netamente educativo, esta

clasificacion indica una intension de proposito y no es tenuitica en modo alguno.

Con la base ¢n la tuncién se pucde ahora comenzar a clasiticar mas rigurosamente algunos

de los tipos de programas convencionales de  la sigoiente forma:  de  diversion y

entretenimicnto: de informacion o noticiosos; deportivas: musicale:

s series y peliculas:

telenovel:

s y dramas,

4.- BOGGAILEYS Duck, op.cit.,p.42



ESTUDIOS DE CASO.

Los costudios de caso aqui planteados, se realizaron mediante una

seric de acciones
obscevables, para determinar de qué forma los programas televisivos g

cneran. manticnen, o
retuerzan los problemas de conducta ¢ inegracion existentes en la tamilia.

odas ks conductas tienen lugar cn un contexto ambicntal, en ol cusl hay estimulos y

sucesos dentro del grupo que preceden a dichas actitudes o valores, La interaccion de estas
ir

circunstancias y ks television, verilicada por medio de cuidadosas observaciones nos permite
3 por asi decirlo, un;

iencis de la personalidad desest

consiste en colocar cary

cmpliticar esta idea, pongamios el caso de un fimoso experimento Jde Freud que

delante de un perro privado de comida, el cual producira saliva | o,

un ruido muay intenso gque hace 4 un nido lorar Ambas son respucstas incondicionadas ame
st

stimutos incondicionados y tumbién pucden producirse a causa de estinulos neutros v
condicinmados.

Desde ¢ punto de vista clinico nos conviene saber cudles son lus condiciones y
circunstancias de las thimilias estudiad

expecialmente en el ambito interpersonal, que estan

manteniendo  alpuna conducta de:

adaptada que permite que los men:

televisisvos
influyan sobre ella. Aungque s interesante tener conocimieno de s condiciones que
condujeron a fa apari

nayor interés se ¢

Nt

on del problemi, es decir, I historia personal y desarrollo: nuestro
en las relaciones actuales y habituales entre la familia y la television.
Para lograr tal objetive, la observacion cuidadosa capacita para ser sensibles a la interaccion
entre ¢l problema de personalidad y ¢l impacto que sobre este causa la television; para ser
capaces de pereibir en qué momento s conductas cambian y medir estas no por su
intensidad sino por su frecuencia al verse reforzadas por television.

Cuanda se van registrando los cambios on la frecucencia de alpgunas de las conductas

seleccionadas, asi como los cambios intergrupales asociados, des
s intluencia, como s

subrimos a legitimidad de
> corroborard en laus tres {amilias anatizadas,
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bicn, registrur la frecuencia de ung conducta ¢s un medio para seguir la evoluciéon de una

iGn; esto no deja de ser una téenica empirica

problemdtica conductual motivada por la televi

¥ la valorucion de sus resultados se dari en razon de que ¢l acontecini Y que precipito o

6n como vinculo que unid al entorno circunstancial con la

dichas respuestas fuc la televi:
determinada reaccion.

ssumen dirinmos que para detectar un relorzador en los mensajes televisivos, tenemos

En r
que observar ¢l efiecto que ticne sobre el imodo de actuar, Cuando hacemos un andlisis de la

conducta descamos conocer qué condiciones de la mis relacion fumiliar, hacen que lu

°, 0 evitan que surjan conductas

inluencia de la television refuerce la “conductu-problema

aduoptati

‘as.
Adclante se encuentran los estudios clinicos de cada tamilia, y en el anexo 3 sc presenta una

tabla de personalidad de cada tamilia.



HOJA CLINICA DE PERSONALIDAD FAMILIA A.

DATOS G ERALES:
5 MIEMBROS

RIELIGION: Cutélica (NIVEL MIEDIO)

EDAD: 47 aios

NOMBRIZ PADRE: Migucl Angel Arclluno THuerta
EDAD: 50 aflos

NOMBRE MADRIZ:  Estela Lara Guaitin

1JO: Miguc! Angel Arellano Lara 19 afios
HIJA MAYOR: Monica Arelluno Lara 17 afos
12 afos

HIJA menor:  Claudia Arcllano Lara

NIVEL DE ESTUDIOS

OCUPACION
PADRE Médico Meédico Tituludo
MADRE Enfermern Carrern de Enfermeria
HUO Estudiante Maedio superior
HHJA MAYOR Estudionte Medio superior
Estudisnte Sceundaria

HIJA MENOR

{CARACTERISTICAS PERSONALES)

PEREIL.TIPO

PADRE: Fue Gnico hijo. su padre se dedicd al campo en el estado de Veracruz y fallecio
Joven en un accidente de trabajo dejando a su esposa sola ul cuidado de su hijo, elld no
volvio a casarce y se¢ dedicd a trabajar particndo hacia la ciudad de México. El es un padre
exigente, tratable y amiguble con sus hijos, excesivo en lu limpicza, apegado a su mami por
ser hijo anico, demasiudo ocupado por su doble trubajo en la clinica y en su consultorio
for con su twmilia por ¢! poco ticmpo que les dedica,

propio; complaci ¥ reeo
Heva una relacion poco comunicativa con su mujer ¢ incluso de intidelidad.

Sus preferencias y pasaticmpos son ver peliculas y Lavar su coche.

Tercera hija de scis hernmunos, igulamente de provincia, del estado de Monterrey,

MADRIE
de padre médico y madre ama de casa. cursd estudios allid y tomd cursos en ¢l D.IF donde



46

nculed ¢l amor a su carrera, ambos

conocid a su actual esposu. Fue su padre quien fe
progenitores fallecidos, Ella es hipertensa, nerviosa, poco hibil en Ja cocina y descuidada
diferente con su

s carifosa y otras i

con sus hijos usi como en su arreglo personal, o v

fumilia, casadu por segunda vez con tres hijos de su anterior matrimonio que’ viven con su

n por propia

ianas del hogar. y¥ muy entregada a su profe:

papid; cansady por las tureas coti

conviccion de servivio,

Su pusatiempo es tejer frente al wlevisor ¥ cuidar su jardin,
HIJA MAYOR: En plena ctupa de curiosidad por conocer nuevas sensacione:

s y la moasica, de caracter irritable, empenada en bajar de

. atraida e

influenciada por la moda, las ami
peso, no se picrde kas telenovelas y preficre verlus fucra de casa con alguna amiga, no tiene
mpo  que no sea

definida por alguna activided  recreativa o pasati

una preferen
chismorrear con sus amigas de Ja colonia.

HUA MENOR: Screna y timida, es tranquila y prefiere juegos que no impliquen mucho
muy perezosa pata levantarse por la

relajo, amante de sus mascotas, consentida de manu
maflana a la escucla, pues se duerme tarde y hasta que sus papas la llkevan a su cama ya que

se acuesta con ellos a ver la television por ks noche.

Su pasaticmpo es coleccionar todas las promociones que patrocinun productos.
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NOJA CLINICA DE PERSONALIDAD FAMILIA B,

DATOS GENLRALLS

6 MIEMBROS RELIGION:  Cutdlica (puso de NIVEL BAJO a NIVEL
ALTO)
NOMBRE PADRE: Marcos Romero Gress EDAD: 52 anos

NOMBRLE MADRE: Ana Roa Botello

EDAD: 47 apos
HIJA 11 Enmuna Romero Row

22 afos
HIIA 20 Ana Romero Roa 20 adfos
HIJO 31 Marcos Romero Roa 18 atos
IO 4: Hdgar Romero Roa 10 ados

QCUPACION NIVEL ESCOLAR

PADRI Vendedor Sceundaria
MADRE Amu de Casa Secundarin
HuA Ama de Casa Sccundaria
A2 Ami de Casa Tdéenicos

HuJoO 3 Estudiante Medio Superior
1o 4 Estudiante

Primaria

PERFIL TIPO (CARACTERISTICAS PERSONALF

PADRL: Cuarto hijo de 11, de padres de costumbres antiguas, su padre fue obrero en una
tabrica de tenis, alcohdlico, su madre lavaba ropa ajena. sin embargo, son gentes tuertes y se
manticnen unidos y trubajundo hasta la fecha, Bl es relujicnto, parrandero y machista,
luchador para sacar a su familia adelante, con buena posivion ccondmica grucias o sus
negocios a veces no licitos como foa reventa: despilfarrador y consumista, apasionado del

fatbol, su manera de educar a sus hijos es o golpes , exigente mas con las hijus que con los
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hijos, orgulloso abuclo, sin mayores aspiraciones o nivel estudios, es fanfarron y presumido.
Le guslu SUCUr U pascur a sus nictos 3 jugar barajas y billar.,

MADRE: - Primero hiju de tres, su padre Jos abandond desde pequedios y lo tnico que
recuerds de €l es que era dentista y ganaba bien. fue hasta que su madre tuvo que dedicarse
e volvio a cusur con un

a criurlos sola, que padecicron ccondmicamente aungue su madre
hombre de buena posicion. Con este sepundo esposo tuvo un hijo. pero nunca descuido a los
de su primer matrimonio.

Ella entrega todo por sus hijos, aunque esta decepeionada de su relacion matrimonial,

afanada por su casa a pesar de contar con servidumbre, os ln tradicional complaciente madre

a la que e alaga mis que otra cosa realizar labores para su funilia, charla horas con sus

amigas y sobre todo de su tema favorito las telenovelas. Su pasatiempo s hacer postres y

realizar trubajos manuale
111JA 1: Desubicuda sentimentalmente por no aceptar ser madre soltera, ayuda a su madre
se dedica a las ventas

en el hogar, mediadora entre los pleitos de sus hermanos, tambi
u padre ke da todo para sostenerlos.

igual que su padre para sostener a su bebé, aunque
Ansjosa de poder encoatrar un buen trabajo pura ser mas independiente, y sicmpre en busca

de alguien que pucda aceptarla con su hijo, trata de ertirse igual que antes con sus

neera. Prefiere jugar con su hijo y ke gusta llevarlo a parques, tamb

amigas, acomedida y
Ie gusta cuidar sus pluntas,

H1JA 2: Casada con un hijo, tuvorecida con un buen marido joven igual que ella, caprichosa
pero inteligente, habil en labores nunuales, deportista, disfruta de su juventud en su hogur,
esta frecuentemente en casa de sus padres pucesto Que viven cerca. y por tanto sigue
. Su pasatiempo es hacer deporte e ir de compras sobre todo pura

involucrada con su tami
su hijo y ¢Ha,

HIJO 3: Rockero, rebelde, sin ninguna responsabilidad @ parte de responder en sus estudios,
les, cte.. Buscapleitos y

deportivos, musics

fanatico Jde muchos personajes de varios ambitos
amenazador con quien le ofenda incluso con los de su familia, vive sin ambiciones y acepta
lo que le de la vida en su momento, se siente gaklin y merecedor de todas las mujeres. Le

gusta ir a conciertos, ver mucha television y keer cuentos de superhéroes.
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HIHO 4 Todavia en fa etupa infantil de jucgos y dependiente de sus padres mds que sus
hermanos, se entreticne _viendo caricaturas y jugondo can’ mufiecos de sus personajes
favoritos de welevision, muy listo y despierto. Bl hecho de Convivir s ton gente mayor gue
con los nitks de su edad 1o ha hecho astuto y adel lo en cu Y a1 SUS Tesy ante lo
que parece agrediclo, . :




HOJA CLINICA DE I‘EI{SONALIDAD FAMILIA C .

DATOS GENERALES:
5 MIEMBROS . RELIGION: Testigos de Jehova (NIVEL MEDIO ALTO)
NOMBRE PADRE: Antonio Islas Luna

EDAD: 42 afos
NOMBRE MADRIL: Laura Ortiz Martines

EDAD: 39 anos

HUJO: Oscar 1slas Ortiz 13 uitos

HIJA 1: - Malena Islas ortiz 10 aios

HIJA 2: Ingrit Islas Ortie 8 atos
OCUPACION NIVEL DE ESTUDIOS

PADRE Contador Superior

MADRE Ama de Casa Medio Superior

o LEstudiante Sceundaria

HUA L Estudiante Primaria

tHHUJA 2 Estudiame Primaria

PEREUL TIPO {(CARACTERISTICAS PERSONALLES)

PADRE: Segundo hijo, aunque de padres humildes, su padre siompre bucnos trabajos a
pesar de solamente haber cursado la preparatoria, vivio siempre en ¢l Distrito Federal y se
casd con una mujer mas grande que ¢l ¢l adn vive, 1a madre siempre fue enfermiza y murio
primero gue ¢l

El (Antoniu) es trabgjador y amante de estur en su casa, futbolista, de cardcter apacible y
templado, ayuda a su mujer ¢n las labores domésticas cuundo e es posible, utiliza los fines
de senana para visitar a sus familiares. poco expresivo en cuanto a demostrar carifio pero lo

refleja con actitudes. Aungue es hogaredo, refleja algunos aspectos de machismo. sobre todo



51
delante de sus amigos. Sus diversiones son leer revistas Jde automoviles y asistir a sus retiros
religivsos.

MADRE: ama de casa por conviccion, pues su marido le permitiria estudiar una carrera, a

el e pusta ¢! trabajo en el hogar. es inteligente y cuidadosa en su aspecto  fisico,
part

pativa en mesas directivas de colonia, asociaciones de padres de familia en las escuclas
de sus hijos, militante ¢ inte;

rante dctiva de un partido politico, responsable y de mis
autoridad sobre sus hijos que la figura de su padre,

HJO: Bien educado, inquicto e hipene

so, o manticnen siempre ocupado  por sus
cas. Después de 1o escuels, acude o clas

caracteri

de natacion, realiea sus labores
sicmpre cstd haciendo algo. le encantan los videojuegos y

colares y

lir en bicicleta con
sus amigos.

HIJA 1: Muy femening, le gusta andar bien vestida y peinada, imita a su nudre en juegos de

guinseres de la cass y asume autoridad sobre su hermanita en dichos juegos: no sélo imita a
su madre, sino a muchas personas con las que se

nte identificada en la wwelevision, por su
mente sofadora,

HUA 2: Muy apegada a su papa que la consciente, es del tipo de €1, serena y callada, - buena
estudiante, sigue todo lo que le dice su hermana y trata de ser como ¢lta. Es demasiado

temerosa de todo, insegura y débil fisicamente, enfermiza y muy chiquiada.



“Hay un déficit de magisterio familiar cohercente con unas
actitides, con una ética, con la moral, la formua que la compone o
la descompone, ese déficit puede ser la forma de divertir de la

television™.
Pilar Urbano, Congreso Internacional
de b Familia, 1979,
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111.2.1  De diversion y entretenimicnto

espectiaculo siempre ha estadao pre.

ente en la vida social, si bicn ha pasado de formas en

gue funcionaba a través de una participacion colectiva, con I welevision divertirse s¢ ha

diversiticado en formas mas particubores.

Para una major compr

on de como la funcion esencial del especticulo televisivo puede

influcnciar cn ta condicion de ta tamilia, hay que empezar buscando en sus manitt iones

idad, el

jos en algunos progrumas y las necesidades urgentes que infunden en

menos racionalizadas y también muy diferentes de o gque se observa en la re

signiticado de Jos mens
"

condicion humana.

Adenuis

S o Lumbid

qué tipos de programas entran en esta clasificacion

cuya funcion tenuitica es divertic y entretener, dentro estarian los programas de concurso. las

caricoturas, algunas enmi

nes Jde debates con temas no solemnes, programas comicos ¥ de
sorpresas. o bien tos de variedade

Comenzando en ese orden. lo

programas de concurso se dividen en dos tipos: aquellos de
prucba de conocimicntos y los de habilidad, sunque en un mismo programa s¢ pucden
mezelur los dos tipos.

Dentro de las emisiones de este genero ¢l nuis popular con 11.5 puntos de rating es < Sibado
Gigante™ con Don Francisco. Dicho progranu para toda ks thmilin desde su presentacion

esta lleno de ganchos para atrapar al padre de familia por medio de visto

13

chicas que
acompadian a un simpitico v viv

aracho conductor: los productos que patrocinan la emision
sSON pres

ntados comuo sutiles sugerencias para ¢l ama de casa. de ! manera que logran
acaparar su atencion ¢ impiden gque se separe del televisor el menor tiecmpo posible.

Este programa cuenta con mucho auditorio infantil. y aunque no fucra

asi. aun para el
publico adulto la personalidad lujuriosa del conductor s una intluencia negativa para el
comportamicnto en ¢l nacleo familiar, El es una persona casada . por lo que su desliz con las

mujeres que le ace afan en su cond

ion y con las concursunte:

. da un mal ejemplo para
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el estudio de cuso de la familia A, ¢l padre de

algunos hombres que imitardn su actitud.

gsta, quien tiende o la infidelidad, cuando ve este programa reacciona con gracia de lo que

este locutor hace o dice a laus chicas concursantes, incluso delante de su esposa expresa que

ya tiene™otra frase nuis para su repertorio con las nen;

sus concursantes, burkindose de alguna

Sumado a esto, dicho personaje pone en yvergilenza o
caructeristica de su persona.

5 de este tipo, siendo

Esta actitud se puede observar repetidamente en olros  progran

adoptada por infinidad de conductores y 1o que es peor, aceptada por el publico, que en el

r se ve reflejada sobre todo en los siflos que encuentran con tacilidad

caso del grupo fami

los defectos de sus padres ¥y hermanos, fultiindoles al respeto por medio de apodo

ademanes y actitudes copiadas de la personalidad “burlona™ que se gencraliza en dichos

conductores. Como en ¢l caso de ke misma familia anterior expuesta, en donde la hermana

mas grande huce burla de su estudioso hermano, imitundo dichos concursos donde el gran
cabezota™ se gunard un viaje a Miami: obviamente refiriéndose a la influencia burlona de este
progruma.

Dentro de este programa existen varios concursos que se podrian llamar Jde parcja. Un
hombre y una mujer puestos i prucba para saber su compatibilidad, o bien varios hombres

rse de premio a la mujer. De la sagacidad y astucia de palabra de cada

compitiendo por llev:

dud  con la mujer que se sometic al

concursante para descubrir la personalidad y afi
concurso, consistird la victoria del osado ganador,
Esta absurda competencia refleja la talta de seguridad personal y la pérdida de iniciativa para
buscar una parcja, ademias, nunca se sabe [ perdurabilidad de estos encuentros. S¢ puede
peasar que mucho del pablico que ve este programa, de ninguns manera piensi ¢n que se
tips™

ndo en television para consepuir compailia, pero si tlomard como

encontrard compil

formulan que pretenden conocer los gustos ¥y manera de ser de ln

las preguntas que ahi

otra persona. Tal puede ser el caso del joven de la familin B (Marcos), quicn por ser un

chico en busca de aventuras y amor sin compromiso, se identilica en especial con este

10 ver ¢l programa es al que le pone atencion.

concurso, en la ocasion que lle
81 se considera que las preguntas, todas ellas girun en torno al sexo, desde ahi se denota la

pérdida de valores que este concurso exalty y (ue sersin seguidos por algunos jovenes que
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estin pasundo por alguna cri;

de decepeion amorosa o sufran de inmadurcez para lograr
establecer una relacion de parcja..
Los pocos concursos que hay en este programa para poner a prucba la capacidud ‘cn

conucimientos, son principalmente del mundo ardstico, nada realmente rescatable que lo

anico que fomente es que el espectador esté mas ul pendiente de 1o que pasa en el medio, y
por twnto mas horas prendido de ¢l para estar al nivel de las preguntas y participar desde su

hogar, sin darse cuenta en que momento se le fomento ¢l “vicio™ .

Lo caracteristico de los programas de concurso es que todos ticnen la tinalidad de vender

productos, por cjemplo “En Familia con Chabelo™, programa en el que cada juego os
patrocinado por una marca y los premios son productos de la misma,

"1 Remix™, o A la Cuchi Cuchi Porra™, por mencionur

tn esl

¢ programa come en <X

alpunos, aunque se trate de meros jucgos o entretenimicento con la motivacion de ganar un

premio, los conocimientos o bien la cultura, son para los puestos a prucba como para la

familia televidente, una suni de conocimienos inconexos que pueden ir desde saber quién
marco un gol, hasta en gue aio se firmo el TEC.

Esto. & lo que sc podria denominar como cuantificar a la cultara, produce en el publico un

gran dafio en su formacion educativi, yu que ¢l 5.1 por cicito de los televidentes en Mé
no tiene estudios, o este seatido estos programas resultan miis perniciosos que benéficos,
no porque se estén tachando de inatiles, sino porque les hace talla un establecimiento cluro
de su proposito. que en este caso seria educar entreteniendo,

Respecto a esta ultima consideracion se encontrurda que muchos de los programas de

entretenimicnto también informan o de alguna mancra pretenden educar, Alguna seccion

dentro de toda la emis

ion catalogadu como de diversion, estard cumpliendo 1 funcion de

informar como se obs:

r

mas adelante en otro tipo de progriamas.
“*Muchous afos los profesores integrantes de la fuerza democratica del Sindicato de

Trabajadores de la Educacion, dijimos que la verdadera Sceeretaria de Educacion Pablica cra

Televisa: abora podemos extenderlo a Television Azteca por este contraste dramitico gue

presenta del asunto de gue los j la inculcacion de valores, la difusion de

conocimientos que los maestros realizan: cambia, varia, se modilica o estd en contra Jde lo
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que la television con nuyores posibilidades téenicas tiene oportunidad de dar a los nido:

José de Jesus Martin del Campo, Prof) del SNT

En la barra normal de wele

n. las caricaturas, b

umente dirigidas al pablico intaantil,
también ticnen como funcidn entretener.

Mucho se ha dicho al respecto de que algunos dibujos animados lomentan la violencia entre

los menores. Desalortunadamente esto es cicrto, se ha desarrotlado una subeultura de a

violencia en personijes que construyen modelos violentos de imitacion, por cjemplo los

famosisimos “Power Rangers™. Do este programa, el niflo de a fuamilia C (Oscar), jucga

imitundo tales conductas violenu

patea sus jugucties o mascotas imagindndolos como los
personajes malos

Dentro de las caricaturas, fo que sus productores pretenden siempre os dar algan retlejo de
la realidad pero sobre

hada, al fin y al cabo un dibujo animado pucde hacer cosas que un

ser humano nunca podria. A este respecto, los ninos contra

mente ven siempre sobre la
inmugen real, la ficeion.
Fuera de superhéroes que luchen contra las fuersas del mal, de guerras, patadas voladoras,

armas y venganza, los persondjes no llaman la atencion del nifo.

1 en cambio. de las
curivcaturas violentas aprende que las situaciones de conflicto de los personajes sicmpre se
-

resuclven mediante la violencia, aquellos héroes que en algunos casos ni siquiera son
humanos sino nuiquinas 0 gnimales, sobrepasan la seguridad que un padre puede brindarle a

su hijo, ya que éste contia n

5 en su tamtasia que en la realidad que su padre le otrece.
En este caso y en ¢l de Edgar, de la tamilia 13, al cuestionarlos sobre sus caricaturas

preferidas, hablaron emocionadumente de aquellos personajes “valientes™ que pelean contra

los malos, o incluse csos m

Shos antagon

tas son mis admirados por cllos por contar con

muchas armas, pelear y nuntar, Toda su platica gird en torno a la violencia que utilizan estas

curi

turas y que es admirada como algo bueno para los niftos.,

Sin duda existen caricaturas que desvirtdan ki obediencia y los buenos modales, un ejemplo

claro es “Animaniac

donde tres maleriadas criaturas se dedican a hacer destrozos y faltar

al respeto a quien se les ponga entrente. su principal caracteristica es hacer 1o que se les

pegue la gana, y los nifos que la ven estan fascinados imitandolos.
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tudio de caso de In tamilia C, Iy frecuencia con que Oscar hace una rabicta disminuye

el
cuando no ha visto Animaniacs. pere aumenta cuando ve esta caricatury, podemos entonces

ando los berrinches de Oscar,

T3

asepurar empi te, qué es 1o que estd mo
Otro tipo de caricatura también aceptada por ¢l pablico infamtil, es la que presenta un
ambicnte familiar con ¢l que ¢l menar, en el caso de las tres fuamilias estudiadas, se siente

s

identificado, tal ex ¢l caso de “Los Picopicdra™, “Los Supersonicos™, y la favorita de

npsor

ta Gltima de los Simpsons tiene un alto comtenido de violencia verbal, con frecuencia ol

personaje predilecto Bart Simpson, utiliza lenguaje ofensivo y respuestas ageesivas hacia sus
padres, y esta personalidad os adoptada por algunos nifios que de igual forma contestarin a
sus padres y a cualquicr autoridad.

En Jos estudios de caso, por ¢jemplo, este tipo de actitudes no es tomada por Claudia de la

por Edpar de la familia 83, al que no e

familia A, gue tiene una persomlidad serena, pero s
infunden respeto sus padres.
{stas familias representan a la tipica suburbana de clase media, donde la escena doméstica es

mpre o misma; una parcja que vive con sus hijos y mascotas, los padres trubajun como

asalariados de una empresa, lus madres son sensatas y sumamente consumistas,

Existen otros espacios intantiles que no son precisamente caricuturas, estos principalmente

estin basados en cosus artificiosas: jucgos, marionetas, cancioncillas, ete. IZn estos casos los

rertirse.

ninos siempre son dirigidos por los mayores para ensefarles como di
El nino inteligente de la actaalidad, repeke con toda naturalidud estos programas, se aburre
facitmenie y no les presta atencion ya que merman su imaginacion.

I
Continuemos con emisiones para adultos, por un lado como programas de debate *12] Show

de Seveee™ y “Cristina™, y por otro “Ventancando™ “intinamente Shanik™, como de

rsion de mal gusto.

(3

di
Los programas de debate entran dentro Jde la clasiticacion entretenimiento yu que abordan
temas como Jqué hacer con un marido gey?, jcomo quitarle los celos a mi mujer?, engaios,

o, ete, intinidad de temas donde se exponen expericncias

violaciones, enfermedades, ocultis

ones y que entran dentro del

personales muy fuertes. Las Bunilias que ven este tipo de em
imilares.

tipo de la fumilia B, trutan de encontrar en cllos la solucion para sus problemas
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Estos progrumas grubados ¢n Maimi. son francamente entermizos y morbosos, se presentan

casos donde se denigra la personalidad del ser humano a niveles inconcebibles. 13n Cristina.

por cjiemplo, alguna ves se presentd a una imuj
P

la conductora, que poca dignidad mostro ante el casao.

:r Cvampira™ que evidentemente era unu

xGpata y que tue pitorreada por una audiencia inculta y agresiva, ante la complacencin de

En ¢l programa de ks otra cadena, destaparon problemas de una invitada que por primera vez

reveld ante su madre, que habia sido violada por su padrastro, esto en pablico y en medio de

un llunto incontenible, y ¢n una s

ituacion en la que ni el ni ella, los conductor tenian la

Preparacion profoesional paras controlar,

Cristina ¢s un hom

e al morbo, a la necesidad de pensar en la vida del vecino: y si hay
veeinos que estan dispuestos a contar su intimidad, “excelente™, esto a lo que incita es a
comtar la propia intimidad.

Si hay un morbo por un ludo, y por el utro hay quien por no saber utilizar su ticmpo vea este

programy, ¢l exceso gque representa < Cris

ina™ tiene ¢l camino libre en estos hogares.

Simplemente. el programa de Seveee, con 12,7 puntos de rating, rebasa al noticicro 24

Floras. Contraponiendo ante s

a sitaacion los estudios de 1BORPE, empresa encargada de la

medicion de rating mads importante del pais. se de:

ubre que de la genle que espera
ENCONIIr un CONsCju Cn Cstos Programas

¢l 5.1 por ciento no cuenta con estudios, como se
mencionsd anterionmente.

Por otro lado, ¢l programa de Ven

ancando.  (ue convierte al chisme en el meolio de la
critica. y ¢l programa de Shanik. no basta con decir que son diversion de muy mal gustio.
sino que ha también ¢l Scnado de In Repiblica que los ha tachado como vulgares, con
lenguaje ¢ imigenes procaces.

Y no es que lus Senadores que rigen el poder legislativo cuenten con la  suficiente
credibilidud y moralidad requerida para opinar sobre ¢l tema, pero nos parecid importante su
participacion en ¢l teme, por ¢l simple hecho de ser padres de familia, que en su desempeiio
manifiestun la inconformidad genceralizada no s6lo en su ambito, acerca de lo que la

television proyecta actualmente.
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21 Diario de la Noche™, y

De igual forma criticaron programas cémicos como “Puro Loco™,
“La Cosu™, que también deforman el lenguaje y usan frases y escenas de doble sentido
udemis de emplear recursos de baja comicidad.

De estos no hay nuis que agregar de o que ya se sube que es su caracteristica principal,
chistes sobre sexo, los cuales sugicren a la infidelidad matrimoniul, ¢l morbo y la vulgaridad.
Por ciemplo en “El Diario de la Noche™, ¢l actor Victor Trujillo interpreta a 2 personajes

que por sus caracteristicas depotan una clara pérdida de valores y una decadencia de las

normas y costumbres tamiliares. Brozo es un payaso de linales de sighe en donde los valore:

estin por Jos suclos, depravado y vicioso, cuya caructeristica es mal aconscjar a los
nifos. Aungue se trate de un payaso para adultos. el aconseju 4 ninos.

Por otro ludo ks Beba Galban os una interpretacion de s mujer “arrasahombres™, gue
sicmipre ticne la solucion para los problemas amorosos y  sentinentales  este hombre
disfruzando de nwgjer representa una fislta de respeto para el ama de casa y para toda mujer,
que ve sobresultados todos los defectos y errores del sexo femenino en dicho personaje y no

asi sus virtudes.,

Este tipo de programas comicos que buscan hacer pasar un buen rato, por lo general lo gue
pretenden es hacer reir de Jos grandes vicios que marcan al mexicano; reir de lo que nos
pasa, de da personalidad mediocre, conformista y pesimista del pucblo, esto, segan sus
creadores, es sano pues no se trata de crear conciencia sino divertir. La pregunta es  -si
c0 0 mas bien perjudicial y fomentador de ese

realmente lo logran-, si en realidad es bené

conformismo.



“La estructura informativa, el fuctor fundamental

es la presentacion de la verdad de los hechos,

las situaciones deben presentarse bajo el sustento informativo, no
vender la informacion ni hacer algo

espectacular de ella’.

Raal Sanchez Cavrillo,
Conductos del Noti ro Hechos,
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11.2.2 De infe

ién y noticios

Lav television tiene que divertir, lo cual no impide ni menoscaba que ademds tenga que

tformar ¢ informar. EEn otras palabras da la impresion de que en la programacion hay

demasiada diversion y dramatismo, y  pocat informacion,

Lin este contexto, L telev

ion como medio ue se ulanaba de poner sus inmensos recursos
al servicio del entretenimiento y que se ha caracterizado por su permanente capacidad de

vivir de y para cl espectaculo, a dado un giro radical creando una imagen informativa a nivel

itucional y programiitico atribuyendo a los noticicros como la “imagen™ de sus canales.

Un cjemplo claro de ello fue b Hamada “guerte de las televisoras™, una revancha entre

Telev

Sion Azteea y Televisy, que a través de sus noticicros “tlechos™ y 24 horas™,
pretendicron imponer su lideruzgo y veracidad tratando de causar eatre ¢l pablico una
s nolicieros.

eleccion entre ¢l mcjor canal de acuerdo al eriterio de su

Fundamentalmente o mas importante de la actividad televisual ¢s o deberia ser la parte
informativa, pero gque esta tuera el reflejo de fa realidad social, politica y econdmica del pais,

lo que serin primordialmente ¢l contraveneno capaz de desintoxicar de fabulaciones al

telespectador.
Y es precisumente lo que intentaron crear estas dos grandes productoras de noticias a través
de esa declarada ¥ wia que equive ] ¢ t se desvio para ver cual de ellas

presentaba los progranms  de noticias mids violentos, con la complacencia de quicnes
deberian estar encargados Jde su control, por cllo en la presente investigacion se hard una

critiva abierta a este tipo de programas, por ¢l cle

cto tun pernicioso que causan en la mente
de nifos y adultos, y por el vehiculo que representan para ks exacerbacion de la violencia en
¢l ser humano.

Al parecer el mejor noticiero de la actualidad es el que presenta ¢l hecho mis negativo o mis

0. Naturalmente la mayor parte de las noticias no son siempre negativas, lo que se

1a “crisis y el caos™.




(Y

£n este

:ntido la tefevision de:

rrolla un apetito intenso y visible para la noticia negativa, bo
que se puede calificar como un tendmeno de mercido: esta poticin “vende™

Partiendo de un principio de buena e, creo que los productores de tales programas no son
conscicntes del dao que hacen y simplemente los producen pensando que estan informando
a ta sociedad de los hechos sangrientos que ocurren en todo ¢ pais. hecho en apariencia
correcto y valido. Su ¢l

finalidad sin embargo s evidente, ateacr I atencion del mayor
numero de televidentes posible. para poder cumplir con sus intercses comerciales.,

Lo que no les preocupa son los medios mediante los cuales cnnx‘iguun sus metas, ya que ol
mismo tiempo que venden los productos que anuncian, estin vendiendo violencia también.
Por tanto no resulta increible que estos progranus se encuentren entre los primeros lugares
de rating como 1o muestra la tabla 1 donde sorprendentemente de entre los 50 micjores
programas s¢ encuentra en primer lupar el noticiero A través del Video™ | seguido por
=Ciudad Desnuda™, A sangre Fria™ y “Primer Impacio™. Estos programas son ¢jemplo de
morbo, amarillismo extremo y modelos para la violencia, la misma que estos muestrun y
estimulun con el pretexto de la mformacion.

PROGRANMA CANAL RATING
A través del Video 02 19.8
Ciudad Desnuda 13 14.5
A Sangre Fria 0o 13.0
Primer lmpacto 09 1.3
TABRLA L

(Tabla con progrumas sucados de una seleccion de los S0 con cating mis alto durante el mes
de septicmbre de 1996, scgan 1BOPL)
En realidad poco se sabe en relacion a los electos comunicativos v perceptivos que los

noticieros provocan en ¢l espectador, se ha dicho, por cjemplo, que s televi

on al poner a
disposicion del espectador hechos y noticias de todo ¢l mundo, actaa como catalizadora de
los equilibrios

ternacionales y tomentadora de la paz,

En base a esta idea, la television ser

vista como un clemento vital del equilibrio social,
actuando como correlacion entre ¢l s

coma abstracto del estado y el sistema abstracto de ln

fumilia a través de la simbolica mediacion que la television haria, Y digo simbélica, ya que
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ma puntalls ha creado la desvarianie entre la separae

n radical del signo y de la realidad,
y por anto resulta diticil para el espectador distinguair ol

pno como tal, es decir, siose
transmiten imagenes de la puerra mostrandola tan cruda como csta e
pucde ser descodificada de di

: esa realidad tan clarn
rente numera por cada espectador, ya sea como incitadors a
L violencia o fomentadora de la paz,

A los padres de tamilia del caso A, por su nivel de estudios y tipo de profesion, le
ver estos programas para sensibilizarse asi mi

interesa
nos de o que pasa en ¢! mundo, y de e¢dmo
cllos reaccionarian o actuurian en una situacion eritica como médicos que son. Sin en
cambio, para mili

s menos preparadas, ¢l hecho y miotivo de verlos, o
Pero la mids lesivo, es la

el morba.
de la violencic

tanto la gue proporscionn el terrorismo, el

inato poli

0, como ¢l narco, Lo nwlo no es la informacion que puede presentarse de
otry manera, sino L

escenas enfermizas gque

transmiten y que provocan repulsion en
nifos y adultos.

Como  cjemplo. recordamos  todos o que lo vimos, ¢l caso del gquemasdo por una
muchedumbre violenta en ¢l estudo de Veracruz (que bastantes  imitaciones  podr
provocar), o el reiterativo asesinato de Luis Donalde Colosio, en un video que hemos visto

cientos de veees,

que no proporciona diatos sobre los autores y que solamente genera
violencia impotente que por algin lado habra de explotar.

oy otro ludo habria que hablar tunmbién de los noticieros que no entran del todo dentro de
estos N violentos, pero que también lamenablenente no pueden ser cjemiplo de una
informacion inmanipulable o adecuada.

Es bicn sabida la wendencia de los noticicros de elevisa, sobre todo de 24 [loras, con su
conductor de antafio Don Jacobo Zabludovsky, donde ka realidad es un producto que sale de

fus manos de los profesionales.

Segin datos de 1BOPLE, este naticiero tiene una fuerte carga hacia ¢l grupo fumiliar por
trad

on, sunque en los altimos 2 ados ha perdido fuerza con la competitiva aparicion de
“tlechos™ el cual cuenta actual

con la preft de la gente joven, quediandole a 24

tloras la audiencia mayor sobre todo de mujeres de 45 afos o mas, sin embargo contintia
siendo ol noticiero con mas rating,
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La informacion que 24 loras plantes. esta doda mias como ung forma de  estrategia

comunicativa que como una forma de organizacion del contenido infornitivo, es decir, que
yiu no es lo primero la informacion. sine L forma de presentarks, sicendo que es un noticiero

con 40 aios al aire, ya no se preocupa mucho en un problema de fa actualidad comwo tal, sino

lo usa como recurso formal que cubre la pecesidad  interior del noticiero, para darle o
conservar su proestigio.

Los infurmantes Abraham y Jacobo. tienden en primer lugar o erear a las condiciones de

comunicacion de la noticia a los espectadores y secundal

amente a trabajur con métodos que

ad o conexion con tados

asepuran ki subordir wn a dicha noticia, ¢n forma de simultancei

sus televidente decir, que tratan de foomar una mentalidad promedio.

Su tarea es impedir que ol espectador pucda organizarse una propia vision de la realidad.

mantenicndo s iniciativa de hacer ver ¢l mundo de un nedo homopéneo, la tarca de la
familia receptora sera orgunizar ¢ interpretar la informucion propuesta sutilmente por el
nensaje televisivo de diche noticiero, pero Ly respuesta del espectador serda de antemano
condicionada, (votar por tal candidate, preferic un tipo de lecturn, estar a thvor de un
proyecto gubernamental, cte.)

Este pacto entre el teleanditorio, en este caso especiticamente a la familia en su emision de

24 Horas de la Tarde, y vl padre y madre en 24 Horas de la Noche; se puede realizar en fa

medida en que el noticicro aparece bajo i modalidad de “hacer-creer™, correspondicnte con
un “querer-creer” del espectador, a esto no se le puede llanwr sino como manipulacion a

través de la credibilidad, esto os on otras palabras un “hacer-saber™ (que es la funcion

especifica de un noticiero como medio de informacion). que implica informar pero con base

a lo que ¢l noticiero desea dar a conocer,

Por otro lado, Hechos, ¢l noticicro joven de Television Azteca, que en los altimos afos ha

1 N " .

tomado mads fuerza, tampoco esta libre Je culpas, su [ mis joven

constantemente entru en peligro. sobre todo al seleccionar su informacion y definir
ciertas tendencius.

Algo de lo que mucho se hablo en ki ~Guerra de las televisoras™ tue que en Hechas la noticia

e Enfisi

se sirve con cierto énfasis. hace que se destaguen aspectos de la noticia con otro

tono de voz, para tratar de influir mentalmente en su destinatario.




En este sentido se podria decir, gu

un ante distrazada,

Asimismo observando el contenido noticioso de Hechos, se percibe el establecimiento de un

ritmo de noticias que intenta quitar fuerza a una de cllas determinada y que tal vez pucda ser

peligrosa o simplemente vaya en contra de la politica del canal. Una de las ¢

strategias pury

aminorar ¢l impacto de una de estas poticias, que ha utilizado tal noticiero, es rodearla de

noticius s ares de otros p

ses, como dando a entender que en otros lugares estan igual o

peor que México; esto crea en la lamilia televidente una idea de conformismo y apatia,

estimulindola a 1a inercia y mediocridad.
Todo elo tendra como finulidad. no inquictar demasiado ¢l hogar en que dichas noticias se
reciben.

Dentro de otros noticieros conocidos como nututinos de mi {1 y que ( con

mucha audiencia sobre todo de las madres amas de casa son Al Despertar™ y “flola

El pritner noticiero juepa con ventaj

por ser justamente eso, el primero, tiene la

sucrte de contar con la altima actualidad o por lo menos con las primeras noti

us que se

pudicran penerar de o maiana, sin embargo, dicha ventaja no es

estos programas invicrien mas ticmpo en reportaj

ien aprovechada, pues

intrascendentes, i

vitados, u otro tipo de
intormacion.

Si se medita sobre la estrategia que siguen estos programas, se puede indicar que en primer
lugar su extenso horario de 4 horas tienen la tinalidad de prender por ese lapso al amn de
casu ul televisor, provocando ¢l descuido de sus labores hogarefias,

Adenuis e forma una mentalidad poco analitica de su concepeion de lo que es un programa

informativo por o que otros no

eros que no contengan chismes y reportajes que a clla le
interesen, fe seran aburridos.

Se implanta en estos noticicros un lenguaje mads familiar, es de hecho un progruma pensado
para dicho grupo, es ¢l noticiero nututino para lus fumilias que siempre ticnen en comuan una
abstencion aparente sobre cualyuier debate de opiniones o controntacion de ideas.,

Iis

os infornutivos y adn en vcasiones también los nocturnus, son vistos esporidicamente

por nifos. Esto, claro, depende del tipo de fumi

, sin embargo, estudios de IBOPE, seialan
que por lo menos 0.7 por ciento de niftlos de una muestra de 1200 hogares se identifican con
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alpan noticiero. es decir, que encienden el televisor y 1o sintonizan en alguno. Ante estos

nameros, la pregunta es g, qué reaccion produce en estos menores. ¢l tipo de notas que 'se
trunsmiten en 1l0s noticicros?,

En primer lugar habria gue decir que existe un gran abismo entre la téenica de Ia
comunicacion de la noticia y lus capacidades selectivas de los menores, por ello seria
necesario No exponer nunca a los ninos de forma directa a las noticias, si no antes ya fueron
advertidos por sus pudres sobre ol contenido de esos programas,

Psicologos especializados advierten que exponer obligatoriamente a los hijos a ver las

noticias $6lo porque los padres quicren sentirse “muy modernos™: cres

Jadultismo en los
menores y desencadena olas de micdo al no comprender exactumente lus imagenes que shi
se le ofrecen, .

Ademiis puede crearles come seres no preparados anmte las naturales dificultades de la vida, o
bicn, contrariumente ¢reer que en a vida es natural la bruwalidad y la tragedia, y por tanto
crea nifos mas nerviosos, en guardia y menos dotados de experiencia practica de los hechos.

En general se puede decir, que la manipulacion como tema principal en relucion de los
noticicros telev

08 es inevituble y todos llevan tras de si estructuras  preformativas
dirigidas a la familia televidente.



“Descubriremos un mundo maravilloso, si un domingo
en vez de ver el fiubol, por alguna circunstancia especial
olvidemos el televisor. Habrd alguien que se de cuenta de
que la vida se puede leer, o se puede jugar, o que se puede
hacer algo aungue parezca absurdo, pero algo auténtico
que sale de uno mismo*.

Julio Bou, Universidad Colombia.



HE23 Deportivos

on, no solo refiriéndose a partidos y eventos
deportivos especiales, sino o programas dedicudos ¢

L.0s programas deportivos que aborda la telev

< amente & su cronica y andlisis,
han venido o ser del gusto del pablico televidente principalmente gracias a la promocion de
sus grandes patrocinios.

Actualmente no existe deporte que no pucda ser televisado, desde el clasico fatbol soccer,
partidos de tenis, carreras de caballos, box, luchas, natacion, automovilismo, motociclismo,
etc., pura cubrir todas las preferencias.

En el punto 3.2.1 se habin menicionado cicrta caracteristica Jde algunas emisiones de

entretenimicnto  como  informa

on. Bl material  incluido  en  alguns  categoria  de
entretenimiento puede ser adecuado parn servir en determinada seecion con una funcion de
informucion, y precisamente la informacion deportiva es un ejemplo claro de entretenimiento
como informacion, ya que es producido con la suficiente regularidad como para incluirlo en
asignaciones especiales de programas y noticias deportivas.

8in embargo, sicndo que la television dedica una exhaustiva atencion al deporte en todos sus
aspectlos, pucsto gque es lo que mayores réditos le proporciona, en Meéxico Liene mucho nmis
peso el deporte popular futbol soccer. Solamente ¢l domingo, aparte de la trunsmision de
X partidos de futbol, «

sten 7 emi

ones de informacion deportiva a lo largo de todo ol
dia  distribuidos en varios canales.
Estos progrumas domingueros empiczan desde primeras horas como “ABC del Deporte™

fus 7:00 por el canal 22, a las 11:00 de la maiana por ¢l canal 7 ~Cabalgata Deportiva

a
y
durante ese lapso  hasta las 3:00 de la tarde se da la transmision de los partidos
principalmente de soccer y americano, hasta que s¢ transmite por ¢l 40 “Palco Deportivo™. y
los de mayor rating que son “Accion™ a lus 6:00 por el canal 2 y “Depor'TV™ a la misma hora
por el canal 13. Ya ¢n horario AAA (noclurno) “En la Jugada™ por ¢l 4 y a media noche
“Los Deportes™ en el mismo canal.
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El npombramicnto de estus emisiones dominicules, sirve para suber que por lo mienos aguel
din en cusa o ver sus

pudre de familia o bastante aficionado, prefericd quedarse ¢

programas predilectos que salir o pasear con su timilia.

compadres”™ y amigos acompaiado de uno o mids “six-

Q ver su partido de ltbol con sus
puck™, que tratar de mejorar la relacion con sus hijos.

Aunque actualmente, no se puede decir que exclusivamente los hombres mayores sean los
te tipo Jde programas. si siguen siendo por mucho la mayoria, aunque por

ONicos e ven o
uir su cjemplo®™ y les heredan

inducen a sus hijo

lo regular son cllos misimos quicne:

su equipo v aficionamicnto,
s estudiadas, en dos de Jos casas: la tamilia 3 y C, los pudres de

Dentro de las tres tamil
estas mostraron que para cllos por lo menos en ese momento, resaltaba miis apremiante no

perderse los partidos de la seleccion nacional, que convivir en las actividades de sus hijos,
Una apreciacion importante que hay que seftalar, es que lo que la television pretende es crear
adeptos al deporte, no deportistas, L deporte es sencillamente un elemento masiticador que

s se utiliza pary distraer u la poblucion de [os problemas econdmicos, politicos y

muchas ve

sociales del pais.
Lt deporte es presentado de tal modo gque pueda incluso llegar a inspirar verdadero sentido

de tidelidad, como quien dice * ponerse la camiseta™, de tal modo que se convierta en los
primero, el nGmero uno en la vida del aticionado.

No por nada que dentro de los 100 programas mids vistos durante encro u septiembre de
1996, los programas deportivos hayan ocupado el 25 por ciento de promedio, como lo
muestra la tabla 2. ( ANEXO 1)

Por otro lado el programa de Televisa, “Accion™ que cuenia con 14.9 puntos de rating y
ocupat ¢l catorceava lugar de preferencio dentro de los primeros 50 programas mas vistos
durante septicmnbre del 1996, ¢s un progruma que aunque su enision es solamente los
a muchas telenovelus y otro tipo de programas de

domingos rebasa en  preferen
entretenimicnto. .
Programas como “En la Jugada™ por ¢l canal 4, y “En Caliente” por ¢l 13, hacen de! deporte

urn controversia y  una poilémica que provocan en ¢l espectador corgje y reacciones de
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molestia que a la larga se deja ver , por oj

mplo, en el pablico que acude a los partidos de

* deporte. .
El gencro deportivo sicmpre tiene audiencin como’ se-dijo anteriormente, sobre todo por su
comercializucion, por cllo tiene mucha mads ventaja sobre otro tipo de programas, sin

emburgo, 10s programas de andli

is deporlive quizid ticnen un poco nwenos de audiencia

porque son como restnienes especiale

de todo lo que sucedio en el mundo deportivo, pero
son aceplados por una gran mayoria para enterarse brevemente de mias de 6 o 10 partidos
simultanecamente.

Es asi que Jos grandes eventos de atbol, olimpicos. punamericanos, cte., no podrian
sobrevivir sin la television. Sumado a esto, en una consideracion anterior que planteaba al
deporte de modo de entretenimineto comoe informacion: también s puede decir que la

television al presentar estos grande

cventos deportivos Lo convierte e¢n entretenimicnto

como espectaculo; por eso Jos precios por emitir una gran peled, o alguna competencia, cte.

Adquirir los derechos para transmi

un evento  deportivo especial son altisimos,  las
televisoras  subiendo que esto no sélo produce auditorio sino  enormes  dividendos

@

onGmMicws, intentan lener este tipo de eventos, con el de:

;0 de tencrlos en exclusiva. Por

cjemplo, de Televisa es la exclusivi de la seleccion nac

nal, de Television Azteca. la NI3A,

Un gjemplo de lu competencia que existe en fa televi

dn por adquiric estas exclusivas, es
recientemente la compra que algunas de estus compaiius han hecho de los derechos para los
campeonatos mundiales del afo 2002 que se jucgan en Japon y Corea y las del aio 2006

aon sin sede, dichos espoectaculos deportivos han sido comprados en una cantidad cercana o

los 2 mil 400 millones de dolare:

Esta inversién a muy largo plazo, se hace sin saber si puede llegar o realizarse con toda

certezn, o bien, sabiendo que el dinero invertido solo se verd recuperado y triplicado hasta
dentro de varios aflos, esto no les importa a las televisoras pues suben que los deportes
cuentan con una altisima comercializacion en el mundo entero, y 10do sea por ver asegurado

aunp co de » adicto y manipulado.




* El silencio de los que no reaccionan ¢ incluso que aplasden
lo he considerado siempre como la muerte verdadera del hombre™
Oriana Fallaci
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1nmL.2.4 Musicales

En gpariencia inofensivos, los programas musicales, twmbi

n cjereen cierta influencia sobre

¢l grupo fumiliar, y actualmente algunos de estos programas por querer hacer algo novedoso
han pasado en algunos casos al mal gusto o bien a la vulgaridad, como XIETuRemix. y otros,

Estos progrumas han sido sicmpre enormemente populures y han constituido una de las

medulas de la programa

on general, junto con ¢l deporte y lus peliculas; estos espacios
musicales

pre contardn con gran audicion sobre todo porque representan los ideales de
muchos jovenes.
Sin Jduda la masica con ¢l apoyo visual que brinda ko television se vucelve mucho nis

atractiva, y por ello la proliferucion de estos programas que impactan de manera especial al
grupo fumiliar y especill

a los adolescentes y jovenes.

Empecemos por nombrar o uno de los programias que dentro de esta categoria ocupan los
primeros lugares, como el clisico “Siempre en Domingo™, gque dentro de Ia familia mexicana
verlo se ha convertido en una costumbre hogareda. Esta emision de tres horas curece de
rigor sclectivo, pues pasa de todo tipo de artistas. grupos, trios, ¢tc., sin embargo, hace una

clara distincion por medio de su presentador Raal Ve!

rco. de uquelios cantantes que se
cotizan mids altos en ¢l mundo del disco, olreciendo asi la plataforma de publicidad y muy
sutilimente el fomento al hnatismo.

Si se analiza mds profundamente dicho programi, se obscerva una clura manipulacion paras su
publico, ademas de la nui

sara que este presenta ante los hogures que 1o ven, pues hace creer
que poder cantar en television os ficil, que a todo mundo se le da la oportunidad y no hace

falta mas que tener talento para lograrlo.

Estas aparicncias difundidas ¢n Sicmpre en Domingo, son bien sabidas lulsas por g

snte
involucrada ¢n el medio ya que se sabe que los artistas que Televisa promueve tienen tras de

si toda una mercadotecnia, preparacion de imagen, ¢ incluso Jde impacto sobre ¢l pabl

Asi, lus jovenes, amas de casy, y porque no también ¢l padre de familia, se ve identiticado
con X cantante, sin saber (ue este carcee de valores propios y sinceridad, lo que a la larga

provocard a4 su tiempo un d o que d

bilizarda los semimientos  del
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predaeterminado receptor, Y oesto sucede, como en el estudio de la tamilis AL donde al

cuestionar al hijo de 19 atos (Miguel), expresd se decep 1 al enterarse del rumor de gue

ales, comentando que la noticia lo

uno de sus cantantes tavoritos tenia tendencias he

desmoralizg mucho.
i

musica moderia, vna galeria de cantantes para cualiuier gusto, un destile de modas y

s una amplia gama de

¢ prograni. como todos los que entran dentro de la categoria ofr

trivolas ¥ superficiales que, indudablemente han de

madelos o seguair, unas personalidades

tiones encaminad

cencandilar™ n al joven que ¢l inpacto Jde otras cues a adquirir una
concieneia solida de su posicion dentro de la familia y Ly sociedad.

mplemente L actitud de ki adolescente de L familia A (Monica) » de (Ana)

Habria gae ver s

en b tamilia B2 en ambos casos. en dilerentes ocasiones. se observo que en transmisiones de

videos o prescnitaciones de cantantes de nwda. los miraban totalimenie absortas, sin permitir

s de lus cancion: A diteren de la

interrupciones. ni perder detalie de movimientos y et

una exhortaciaon o plitica con sus padres.

atencion que prestan nornkilinente

Antes de sepuir hublundo de otros programas Jde este genero (ue también cuentan con

(13t

mucha audicncia, hay que mencionar los progr: especiales que adenuis de gozar con una

LrAN PrOMOCIon causan un gran impacto sobre el tetevidente.

rentro del estudio de rating de Jos 100 programas n tos de 1990 ¢ Tabla 2)

ANI

de Premios Lres y un programa dedicado a Lola Beltrdn,

NO 1, destacan la Entre

w0 Jde otros medios de comunicacion para dilundir a sus

Se sabe que Televisa toma ny

irtistas, en este caso la gran popularidad de la resista “EHres™ entre el sector joven de su

publico. a dado pic para encajonar la preterencia de dicho sector en los ¢ que en ese

momento dejan mis beneficios ceondmicos para la televisora, ¥ no solo eso sino gue tratan
de implemientar estercolipos o seguir gue se basan en valores superlicinles y en un

de

extruangerismo exagerado que se nota claramente no s6lo en este programia de la entre

premios, sino en todos [os espacios musicales que promuceve.

Iisto repercute de manera especial en ol grupo damiliar. sobre 1odo en los adolescentes y
Jovenes, tratando de imponer una forma de vestir y de actuar de acuerdo a la personalidad
de su cantante favorito, fo caal también dana i cconmia familiar en gran manera. pues no

sado se trata de comprar ¢l CD del imomento, sino que tanbidén exige un gasto para cumplir a
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todo costa para que su hijo se vea como su “idolo preferido™. Ademiads también implica ¢l

despojo de nuestras raices y tradiciones  cambiindolas por - modelos exstranjeros gue

sustituyen a los propios,

Asimismo, es clisico que después de s muerte de un artista de larga trayectoria, se presente

un Prograni a su memoria, como ol mene

mado de “Lola Beltriin®™ que no lleva otro {in que

hacer un mito de la cantante para poder sacar ¢l amayor provecho ceondomico. Ee

programa logroe 21.5 puntos de

ing. nuis gque la esperada inaugur

olimpicos, se trataba de una cantante de gran trayectori

a familia mexicana,

¥ gusto catre

fo cual supo aprovechar bien la ciupresa que ki promociono sicimpre,

Os progr:

mas especiales dedicados a homer

un art tienen tras de sioun cnorme

mancjo Jde mercadotecnia para llegar o (oar al artista en un idolo y posteriormente

mitificario en la mente del pabl

o, haciendo il personaje cinmortal a fuerzas™. y recaleo.

con ¢l anico fin de explotarlo aan después de mucrto para sepuir obteniendo ganancius o

costa del manipulado teleauditorio, que comprari antologias, vida y obra del artista, libros,

revistas, CD, playcer.

de 1odo o que se ocurra sacar pard Caatener en ki memoria 4 tan
querido personaje™.

Dentro de la progrisnacion de la barra nornmial algunos otros programas musicales, umbién

introducen en ¢l seno tamiliar su influencia

Tul es ¢l caso de “Al ritmo de L Nocly

conducido por Jorge Ortiz de Pincedo, esta emision

nocturna

los  padres de i

hibe  como  atractive  visual mujeres

semidesnudus, para ateaer at jele del Bogar, los chistes de doble sentido y

inusciones
mourbosas del conductor son parte esencial Jel progeama,

Para ilustrar la i

nlluencia del citado programa, o

ste un singular ¢

o, ¢l del padre de la
fumilia C. quicn sc caracteriza por su pasividad y amor a su familia. 131 desde que empezo la
transmision de este programia no se 1o pierde. y en una oportunidad de observarlo apenas
cuando dio comictzo, se noto se clara tiscinacion por la co-conductora.

£sto ciertamiente no representa algo grave o tactor de desintegracion para su familia, por las

propias carocteristicas del sojeto. aungue en

opinion psicolagica. esto implicara un

reforzador de una  posible  patologia stente”™  (ue probablemente o tuturo  por tal

reforzamicnto a la “lujuria™ oculta ¥ pasiva, naciente. o plenanmiente manifiesta: saldra o flote
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¥ no necesariamente pargd buscar ser satisfecha dentro del hogar,  culminando  mas

08 similor

probablemente en una infidelidad. por la experiencia vista en otros

Ista emision nocturna propia para adultos, no cuenta con variedad, es decir que cada

ual que la noche anterior y culmina

gue su secuenci

ma entra de ke misnee nuiner:;

prog

de la misma numners

al y nada espontanco o novedoso.

muy poco ori




.

Tolera Sedor, que rodeados por tantas alarmas,
esa mdquina Hamada television, T
nos prodigue algo de calma®.

RECINE




te tipo de emisiones ocupan gran parte del espacio de la welevision abierta, el pablico
masivo. descoso de ace

Gny aventura, hi acogido con entusiasmo las seri

¥y peliculas,
incorporandolas i su ambicnte doméstico, como un mundo entrafable en su realidad.
Las series de welevision a diferencia de la telenovela, pénero que se analizara en el siguicnte

PUNtOL Cstereotipi NEis | PUes sus persond

son mas perdurables, s decir, que micntras que
uni sorie de gran éxito puede durar mas de dos ados transmiticodose, T novela esta
restringida en cuanto a su duracion.

pura pozar de

anta populki

ridad es que a diterencia de a telenovela, la serie, en
cuda episodio cucnta una historia completa, con ini

io. desurrollo y desenluce, dandose fa

W en un ritma muay capido.
{lacer la comparacion entre serie y telenovehs. es

necesirio para poder describir cluramente

caracteristicas de lo que es una serie para su mejor comprension y analisis: mds adelante
se tratarid por separado ke intluen
1

en el hogar del género de la welenov

N SCFISS SC CUractlerizan por contar con esecnas de

ceidentes espectaculures: choques,
asaftos y porsecuciones, explosiones, peleas. todo ello a veces en un sélo episodio, lo que la
hace tan popular.

Asimismo. analizaimdo este género. se descubre gue los personajes principales son cn su

nuy oria mascu

os. lus mujeres apareeen muy poca comw heroinas o titulares de la se

[N
situacion que en las lenovelus se da contrariamente;

to con un tin que denomina como

uni estrategis lkimada contraprogramacion, que miis adelanie en este misno punto se
explicur:

Las serics

presentan rusgos de porsonajes, contlictos ¥ situaciones  que

diterentes serie

Eisto se explica por L tenden

a estereatipar de la s

sncionada aneriormente, si los

seres humanos reales son dificiles de definir en una palabra: un estereotipo es la presentacio

de una persona o

ituacion que ¢n fa vida real es compleja ¥ que en lu elevision se muestra

reducida a solo algunos pocos rasgos Jde la persona o la situacion.
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Por cjemplo, ¢l héroe se presenta

sigmpre con las misnmas caracileristicas que “salen del

aire™: no se conocen datos Jde sa familia, educacion, problemas personales ni ccondmi .

siempre igual, no enveje i o hae

L nienferma, nunca talla y

todo se soluciona porque ¢l

es casi perfecto, no se cansa, tiene un

co tambidn portecto y sicmpre gana.

En contrupuarte. el malo™ tunbién ¢

4 estercotipado en todas las ser reinalimente,
sobre todo por las serics importadas de los norteamericanos, donde los negros, latinos

orientales tienen ¢l papel de malos. Son por o general (tos, con rsgos toscos y cicatrice

sin Ja capucidad de refornurse ¥ por tanto sicmpre pierden ol tinal; estas caracteristicns

también se pereiben cluramente en las pelicul:

Norteamérica sigue sivndo en Lo television me

icana. la principa]l provecdora de estos
“subproductos™. Nigue decie del etecto de modelos de otra cultura, trayendo las porquerias
de una sociedad enterma.

Ademas, estos episodios vienen traducidos a nuestro idioma en ocasiones con una mala

traduccion que 1o tnico que hace os destruir nuestra

sintaxis tradicional, adop!

wo giros en

el lenguaje extravagantes o bien, tomos, ¢l cjemplo o comun es ki palubra “bien™ por

“correcto™ (O.K).

Muas adelante, después de hablar también de las peliculas transmitidas por television, se

abarcara en especitico el andl de las series de ma

ting ¥y su inftucn en ¢l grupo
familiar.

Hablemos entonces del cine por elevi yue es necesario establecerio shora pues sus

is tamt

caructeris s de

a ks de la serie, principulmente en lo que

respecta a los esquen

rguméntales y a los valores personales.

El medio de comunicacion il

nado “eine™ es poderoso vehiculo para difundir e imponer

ideas sobre lus relac

mes sociules y sobre ¢ comportamiento, y déste difundido riamente

en la televi

ion. por medio de la aparicion del video le gand ventaja al cine: volviéndose
doblemente poderosa.
Las peliculas al principio que comenziron a trunsmitirse  por television no  fueron wn

populares, pues eran lilmes Jde

sin mucho éxito en taguilla. Para salvar esta

distancia, se crearon los Namados “ciclos™ (en

nal 5). que resultaron para el pablico

interesantisimons.
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Aungue desde antes como hasta ahora, €l cine como cultura, ha tenido mucho menos cabida

en nuestra television que ol cine valpar y de consumo. también en este cine con
tefevisian truguea at cortar

rcial la

cintas convenientemente, o sea que de todos modos  mancjan
O censuran su conmereializacion,

Miis bien son las peliculus comerciales lus que captan la atencion del pablico. estas tienden o
distribuir L imogen de una sociedad que se perfee

HONa pero cuyas

inquictudes y realidades
an muy lejos de lo que exhiben.

mericana osth encwdrada en un mundo confortable sugeridor del
consumo hogareno, una de las grandes habil

ades de los productores de estos 11
buscar tipos ¥ aventuras ue por muy irrcales gue resulten, no estén

8. e%

wn alejadas de a

inima capacidad imaginativa ded teleauditorio.

Pudicra parceer que estas caracteristicas. califican el género del cine, y

de fo que se ratn
aqui os de la telew

n e su transimi

1 de dicho género, pero es preciso aclarar que en

esto lu television no ex distinta al cine, pues se analiza el

to de fas peliculus igual

ya sea en su oxhibicion cn la pantalla grande o en TV, lo que es diferente es ¢l impacto o

aleance que adyuicre o tray
1

de lacle

cine por television nos d ) icnd:

nos ¢n un bi propio, no solo
fisicamente sino con una

umiliaridad natural.

diferencia de estos dos medios es que ¢l cine i

cren un entre lo

espectacular y o real: fa television es un reconocido medio que sobrepasa la ficcion de la
realidad, es decir, que para la familia guico la considera un micmbro mds lo que ahi ve e es
s convineente.

. al ser difundidas por television, tienen sin duda un gran éxito ccondmico para

s mbicn Jos grupos que incursionan en ello tenian a conviceion de que las
peliculas transmitidas  determinarian una condu ion Jde o i ius y alir ion de
os para estructurar una socicdad cuyos valores (presentados como ideales) de éxito

propo

ceondmico. de movilidad social y de predominio de los buenos contra fos malos, fueran sin

importaries tales consceuencias: quicnes al in y al cabo compraran los productos que
patrocinan los fthnes,
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Sin embargo, o serdadera masturatezas y proposito de las peliculas gque se transmiten, es
difundir valores que reflejan el sentir de enormes corrientes y grupos que pretenden tormar

una realidad defornuda en ¢l pablico, mis tacde como clemento provocador de cambios,
como difusor de valores y paut

s e comportami

nto,
En general las peliculas solo sintetizan, coneretan y ira

silen fenomenos de relaciones
|

N a traves de 1o gue representan
Tundamentalimente los mitos det amor y del poder en sus variantes maltiples, s riqueza, la

socimes ¢

stentes pero o lormub

las de mancer evideme. en ot alabras

policulas
significan en la vida cotidians una forma colectiva de

xualidad, ¢l dolor, it muerte, el humor, ¢l terror. La mayor parte del piblico es espectador
¥ na creador de esos sueilos (que se supone reflejan sus propios

SUCNOS.

Quicre decir, que se e imponen las imdgenes y la mirada con s que deben contemplar ¢l
mundo y Ia vida, ks relaciones sociales y ¢l poder.

Por las pantaltus hogareias han pasado con un inegable éxito, tanto s peliculas como las

que en un 20 por cicato son norteameric
que dejun en el ndcleo taim

as, y pars comprender imcjor la influencia

ar, a con

uacion seomuestra la tabla 3 gue retoma los
esquemas  arguméntales y  valores  personales de las

historicess y  los  personajes mis
sobresalientes

tanto Jde ser

s y peliculas de mayor

ing quu se nombrardn posteriormente.
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# LESQUENMAS DESCRIPCION
ARGUNMENTAL.
1 Amuor ¥ Conllictos y amorios con los que se enfrentan los personajes
ntimentales
2 Los persomijes se endrentan a sus debilidades y actian sepgdan sus
tiantasis o dicho mal
3 Riesgo y Supervivencia Situaciones de vidia o muerte, instintos de conservacion y valor
-4 Vengansa

Roemediar ks injusti

s con base en el pago del datio

Rusqueda o averiguacion

Suspenso y tenacidad para cncontrar una cosa o resolver una

situacion

o Lacos de Grupo  y  de Roles Gunilictres. o un grizpo sin relacion entre si pero por razon
Familia de las circunstancias estan unidos en el argumento.
7 Represo Retroceso de algudicn o algo al pasado
8 Exitos v logros Fograr algo o cualguicr costo, satisthccion propia o altraisia
#H VALOR]:S DESCRIPCION
PERSONALILS
t tores tisinlogicos Alimentacion, relaciones sexuales, descanso, salud, seguridad,
comudidad
2 Factores Sociales Amor erd . anor tun r. amistad
3 Factores Yoicos Independencia, reslizacion. reconocimicnto, autoconsideracion,
dominio, agresividad
4 Factores eelacionados con Scguridad emocional. tobias
el emor
5 FFactores 1 adicos Nucvas eapericncias. cntusiasimo, belleza, humnor, autoexpresion
6 | Factores Practicos Espiritu practico. posesiones maleriales, tabajo
7 Factores cognitivos Subiduria y conucimienta
8 | Vurios Felicidad. salores en general

FABLEA 3
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Antes de empezie con el andl

de

s series transmitidas por welevision actuanhimente. es
oportuno considerar la opinion det vicepresidente de sentas de Velevision Azieca, Gustavo
Guzmidin, para comprender fa tarea gue os Heviar estas series o la pantalla.,
En su opinidn, a mitades ciena, no

existe una verdadera olerta de progrimias en el mundo
pars traer @ México. un poco por L culiura de s welenovelas, y ambicn por el gusto del
Nigente publico mesicano al gue le gusta 1o mei

Hay pocas series gue se pucden comprar por los problemas nwencionados. tunto del idioma,

aunque se puedan dohlar. o por los personajes. por o que escoper ung seric para su
transmision nacional resuha diticil.

=81 se trata de comprar progran

hay que reconocer yue existe el mercado negro-, esto os
qUe SE COMPra un progran antes de gque se ponga i disposicion de todos los compradores

para que los otros no o wengan, y es ahi donde los productores emipiczan a condi
AUAYUCS SU sErie No sea lan bueni o

onar.,
no hava wenido el éxito esperado..
exclusiva, shora fa pasas

e fa vendi en

Estas dificultades para adquiric series

exitosas, He

a producir, pero esto os

costoso
requicee de mids pente ¥y recursos. yoal tinal la gente esta tan scostumbrada o las serics
extranjeras que acaba rechazando las nacionale!

cvera Gustavo Guzman,
Y afade que o mismo ocurre con las peliculas, por cjemplo “Hvita™ que se estrend recidn en

Meéxico. para que esta pelicula pucda pasar por television abiena. hay que comprar los
derechos ahora para poderta

nsmitic en et 20040 mient

s se queda Cenlatada®™,
Lmpezemos por la populir serie “Rencgado™ gque cucnta con 148 puntos de rating. Reno

Raines es un expolicia en contra det sistema y fa imparticion de justicia de la tey, fugitivo .

que resuclve el delito el solo v e hace tivores a a autoridad, Como todo héroe, es
irresi

ible parn lis mujeres Que sC CnCUeinT i su paso cn s

S aventuras, no se separa Jde sua
fiel trunsporte y hace uso de L violencia cuantas veces s

nev

wio para salvar su vida y
de inocentes en opresion por gente mala inmiscuida on la oadia, las drogas v el delito.

1iste programa os visto generalmente por mgjeres que se sienen atraidas por la maseulinidad
detl actor (Lorenzo Lanas) y el personaj

y por los hombr

que lo ven como pauta
SCpUir en sus dventuras, inrigas o cris

- Reno Raines, ticunen ln capacidad de impresionar
por medio de su cbondad rebelde™ que bien podria ser

2 ¢ hipocrita que emae

i de su
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persona y que recuerda by correccion fulsa del policia que pretende en un momento hacer

nen en su mayoria.,

alvidar Ly rePACion (ue estos “servidor

IZs ¢l personaje ¢l elemento sexy, su virilidad y violencia son su principal atractivo, y asi

adquicre on las mujeres y jovenes hombres un mayor y simpatico relicve.

el estudio de la tamiilia 3 por ks caracteristicas de ambos padres, se observo que la

de este

mayoria de las serics y peliculas gue acostumbran ver, contienen los esguen

personije, que solo prosocan clevar la frecuencia con que, ya sea ella o él, expresan

actitudes de excitacion y encanto hacia otro miembro del sexo opucsto.

venee, tanu partido por si salo sin ayuda, defiende o

Rencegado lucha i favor de la justi

S0 e

1w de fic

tada costa su causa, ¢s habilidoso y supaz, pero su habilidad y sagaci pits

de aleanzar la imaginacion Jde ko persona miuis ereida, que no considers como increibles las

asaiias v astucias del personaj no como reales para ¢l

Contrariamente también podria interpretarse como mbién se da en otras peliculas de
Holywood, por ciemiplo: 1 padrino, Fuerza Brutal, Bl Jues, ete; comao una insinuacion de
que no todo es “bueno™ en Norteanwrica, donde hay funcionarios corruptos, vengativos, y

(ue el poder corruptor de la ley es alpo evidente y solapado.

Los esquemas arguméntales mancjados en dicha seric son basicamente el ricsgo y la

supervivencia y sobre todo la venganza, asi ose encuentea que las historias de sujetos

violentos, sean delincucntes © no, revelan datos de extrema violencia fumiliar durante la

intancia i veces acompanado con maltrato por parte de los padres,
Comuo en algan punto anterior se tratd, la conducta violenta es aprendida v tiene muchos
escenarios sociales donde aprenderla. El primer escenario, es el hogar, en donde los niios

s respuestas agresivas  ante la exposicion de la conducta

aprenden por imitacion las prime:
adulta

hecho que ¢l espectador maltratado en su pifez asocic este estimulo a su pasado. El dolor se

va. e tal manera que s violencia o ¢l masoquismo de este tipo de series, ba

agre:

tr a motivar ung amplia s

imulo condicionado y puede e,

gonvierte ¢en un es

Fpnduclus complejas como tas que observa en wele on.

Y gué decir de esta actitud tmbién en las peliculus donde “el permiso de nustar®™, argumento

aldad la fhcilidud pa

1 quitar una vida,

de films, hace ver con gran I

en el que se dan millare:



FEqE %9 OME

30
aeids

Al 3 P 1 B
i o= 70
nus dice el escritor José Emilio

inito televisivo se presenta como el “octavo arte™.

Pacheco.
il 4. Jos jovenes

SReverly THills Q02107 que se transmite por el car

De nucevo con las serics.

do liberules, no solo en ol

protagonistas que oscilan entre los 20 y 25 afos, son den
ntido de tener vida independiente de sus padres, cuestion tal vez no negativa, sino que no
en turno v cambian

. se acuestan con cada pare

ticnen barrerus en cunto o sus relacione:

de relaciones como de zapato:
sicmipre es contlictiva, se veninesclados en problemas

B gencral {a vida de estos personaj
de drogas, alcoholismo, violaciones, enredos amorosos. aborto. delitos.cte.
Estos arquetipas de jovenes con mucho dinero. que visten bicn y o tienen todo, exceplo

ster Jdetinido, son los que se reflcjan en la pantalla como modelo

buenos valores y un o

s jovenes micmbros de la famil

extranjero a seguir para los
mite por el conal 5 “Las Nucvas Aventuras

Entre otras series de demasiada fiecion se tnn

de Luisa y Clarck™, esta no solo retoma ¢l mito del rey de jos superhéroes “Superman™,

a que adeniis de tonta os

wmbién relata la historia anioross
increible. y resatta la mediocridid de las series de ciencia ficcion. El puablico de este tipo de
creyendo que

i del mundo real con los hechos funtasticos:

series, ve retorzada su es
los problemas y la maldad soto pueden resolverse mediante lo sobresatural. nunca con la
inteligencia y sobreposicion de voluntad del hombre. Y aqui cabe perfectamente ¢l cjemplo
13), yuicn busca hacer siempre el menor estuerzo

de Marcos (Fami

de la conducta clini
posible para cualquicr cosa, 0 para salir de alpan apricto.
. no ex que pretendan hacer creer a la gente gque

1 increible, este tipo de serie
us problemas, pero si provocan en el welespectador

Aunque parc
en realidud vendrd un héroe a resolver s
wna sutil idea de que las diticultudes y ka delincuencia no pueden ser disucitos tan fhciimente,

sina solo en la ficcion.
1

clasificarse dentro de lus su

isten tres series corridas en la progrinmacion del canal 7 de Television Azteca que podriun

Izl Principe del Rap™, y

comicas. estas son “Ciencia Loca™

“La Nifera™.
Comenzando en ese orden en ™
ciencia ficcion resulta ubsurda y exagerada.

locu™ ocurre algo similar a la anterior analizada del

cual 53
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enios™ que mediante un programa de computadora crean unu mujer perficcta

¥ que adenus tiene superpoderes ciberndticos, ki caracteristica de o

tos 2 pol

SUNIJUS oS U

no son muy populares con s mujeres y su Usupercerchro™ Ies resulta un estorbo para poder

ser aceptados socialinente: sin conbargo, esta situacion se les tacilita un poco con s aparicion

de Lisa, quien coma un genio™ les concede todos sus descos, (cjemplo de conducta clinica

de NMiguell Famitia A) (prinwer aparticdo).

La sustitucion de T teenologin por los canscjos en familia s evidente en dicha serie, dando

I entender que mediante los nucvos sisten 1w

snnlogicos, las computadoras

¥ una m

er

hermosa, el josen de hoy no neces los regunos de sus padres, ni de las instituciones. ¢l

pucde ser autosuficiente. o bueno -cu

i- sin las maquinas oo es nada,

st n

lidad propaorcio a por luotelevision, pa

a1 ¢l espectador pucde resultar tan

verdadera pari esta erin y s0n s para ke gue seanveding, que ko acepta, sin embargo,

discrimina por completo al nacleo thmiliar, planteando como un modernismo su desapari

y suplantacion en ung eria del todo teenolog

Principe del Rap™ os en apariencia una serie tamiliar, su historia ¢s la Jde una familia,

aungue por las caracteristicas de esta es un prototipo de tan reiada por cf dincro.

El causante de todos los males de esta adinerada familia es un micmbro externo aunque

umbién pertenvciente a ells, e el sobrinoe maleriudo de barrio bajo y con costumbres poco

estilizadas. A pesar Jde ello, es ¢l suertudo con las mujeres, ¢ que hace de Jas suyas y aungue

es amonestado nunca cambiie s a quien se e presta mayor atencion y a pesar de ello quicn

se burla de las i

s, primos y dentis que le han brindado su apoyo.

Por su parte los jefes de timilia son faciimente manipulables h

sta por el mayordomo: ol

padre se dedics a trabujur para complacer a sus hijos sobre todo a I hija mayor que vive

para star, ¢l Onico hijo es

stur y @

i innkiduro y poco preparado para ki vida aungque sea

un excelente estudiante, y por altimoe laanenor es la nifi consentida que a pesar de ser ya

una adolescente sigue sicndo la bebxd,
No importa qué problena se presente, ¢l dinero 1o resuclve todo, no interesa en que enredos

se vean metidos por el maleducado sobring que no acaba por convertirse en hombre, ol es ¢l

“principe™ y puede hacer lo que ¢) guiera, nunca endrs cor ins demasiado graves.
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121 modo de vida consumista de la timilia presentada en fa serie. para nuestra sociedad en
desarrolla, no podia miis que. v

cada en aquellos episodios para avanzar a pasos

agigamados hacia un desarrollo ccondomico Gumilinr cada vez mas consumista.
Asimismo pretender que la rebeldia de s juventud es o que Heva la batuta en el hogar ¥ la

autoridad paternal nada puede hacer para evitarlo, sino sotaparia cumpliendo caprichos, es o

que la seric promuaeve.

3 narei

Ortra serie que mb s relacione:

familiares erroneamente o

“La Nitera™, que para

cmpezar no s

del tado identiticable pa

fa socicdad e

icuna donde es poco usual @)

cuidado de los niflos por una mujer gue pasa a formar parte de e

ta, mds que como
cuidadora, como una scpunda madre.

Aungue por otro lado ticne marcados modelos que influyen en la composicion de & lumilia
televidente doe

por cjemplo. 3 hijos con graves problemas  psicolo

de

personalidad y autoestini que no terminan de ser resuchos por ¢l padre viudo, por lo que

unat mujer que sorprendentenente apacece de i noada para cuidarlos, ol tratar de resolverlos
termina por enredurios mis.

Esta niffera se cntromete en {os asumtos de

ke concierna o no. la seric propaga la

desunion

miliar y la poca capacidad pard que esta resuclva con sus mismos micimbros sus

conflictos inernos.

21 idenl det hogar donde una ninera sexy se ocupa sin mucho aliin de la crianza de los hijos

de otrn, y el padre en o o poza de su ovida libremente, reforzard en las espectadoras

amas de casa o en ¢l padre de nivel alto sobre todo, como el escape o una buena

opeion pura
poder Hevar su vida como ki de estos persomijes.

Todas tas series mencionadas, podria dec

e que qu

posiblemente no acaben de
percatarse de que el telespectador gue se encuentra en su hogar, perfectamente comodo en
su asicno, constituye como verdadera Ja ideologia que ahi se le presenta, tomando las

lece

nes que a los personajes 1o s

eden como modelo a seguir.

denominador tundamental y principal clemento enajenante serd kit preacupacion de un

mundo ensofado, irrcal ¥ faintastico; tres arquetipos de una television indescable.



“No creo que la exhibicion constanse de dislocamientos

de la vida familiar que presentan las elenovelas sea beneficiosa
en lo que respecta tanto a la familia como a

los valores, los principios y las tradiciones que fortifican el ejido
Jamiliar. Estoy pensando en la inmensa fragilidad, la
Srivolidad v la irresponsabilidad en el tratamientfo de estas
telenovelas y en lo que toca a las relaciones humanas y el

matrimonio.”

Manucl Blanco Tubio,
ievo Diario™, Espafia.

Periodista del N
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clenovelas , dra

La telenovela es proporciontimente ¢l género narrativo mias popular en la historic de ks

humanidad. Esta atirmacion 0o es en absoluto exaperadi o demuestea ndo un géncru
dominante dentro Jel estudio de IBOPE, (Fabla 4) donde todas fas welenovebas que se

encuentran al aire en ¢l periodo del mies de septicmbre, aparecen dentro de los primeros 50

lugares. Asimismo. revisando la Tabla 2 también estin incluidas dentro de los 100

programuas mits vistos de [,

T.UGAR CANAL T LENOVIELA RATING

3 02 BENIDITA MENTIRA 18

3 02 TUYYO 170

6 02 CANCION DIE ARNTOR 17.4.
03 CONPTDENTI: DE SECUNDARIA 6.3

2 03 SENTINIENTOS AJENOS 6.1

16 0z ANTORCITA ENCENDIDA 1.6

31 03 LA CULPA [EXY)

34 [E} NADA PERSONAL (R

PABLA 4

Al considerar lu programacion televisual como diversa v constante. no bay lugar o dudas de

que la telenovels constituy e por lo menos una tercers parte de la misma,

La representacion dranxitica tan arraigadic en ¢l gusto de los reeeptores, o es sorprendente,

vy la telenovela precisamente ticnde a conformar esa nocion de lo dramitico.

Evidentemiente en las emisiones dramiiticas los productores y directores cuentan con k base

de un texto que ha de ser adaptado. lamentablemente, fa falta de buenos guiones es lo que
hace de la telenovela una repetitiva historia gue tiene ¢l 1in de contar novelas rosas difusoras

de los dulces ¥ romadnticos suchos femeninos, que aungue no son ¢

cmplo de auténticos

valore

menos pueden considerarse como

uaciones normales™ o que si pueden ocurrir,

aunque no de ki manera gue ahi se presentan.
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an

listos espacios para la mujer, adguicren un matiz universal ‘de la mujer de hogar, es
des

esta preferencia segun el estudio de pertil de audi

1 como un seiuclo para venderle detergentes y comestibles, Aunque

inudas alama de ¢

1cia de programas de [BOPIE, también se

esticnde a los hombres y nifios

Tiende a4 verse ok telenovela desde ¢f punto de vists critico porque ¢ puntoe de vista que

tendrid de ella una audiencia que en busca de modelos de vida, s notoriamente manipubada

¥ giraria sicmpre a tavor: no hay gente “telenovelera™ gue opine en contra o que acepte que

inlluye en suconcepeion de la vida.

stas como los siguiente:

La telenovela recicntemente transnacionalizada incluye protagor

madres protesionistas cabezas de tamilia, divorciados austosuticientes, hijos muy jovenes con

siendo modelo, ya

mucha independencia, homosexuaitles y amantes. Si estos personaj

subremos que Limilias se estan tormando,

Las historias de estas  dramas, como ya se menciond ticnen una uniformidad, basada en la

validacion de un estilo de vida que ¢l pablico aprucha, y donde el entorno de fa publicidad

cl ama de casa no requicre necesariumente de una

hace n creible ciertas necesidade:

crema XY gue ke haga lucie tan bella como la protagonista de o welenovela a la que esta

patrocinando,
Otro cjemplo se observa en los casos en gue | twlenavelas B tipos de resy H)
fr cmente i luras de los personajes representados y que constituyen modelos de

imilacion para ¢l nocleo familiar como lugar central de los relatos,

colaridad. (Tubla 5) se educa imitando,

u cambio de un bajo nivel de os

Asi los especladore:

aprendicndo ¢l comportamiento de personajes dusentes de verdaderos valores humanos.

clos de o

Basta oir los comentarios de las amas de ¢ que fas ven, para ver los e

television.
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MUESTRA: 33 millones 35 mil 820

NIVEL D SCOLARIDAD PORCENTAJFE
PRIMNARIA 37.0
SECUNDARIA 22.7
PREPARATORIA 121

NIVEL L1C

CIATURA O NMNAS 14.0

CARRERA COMERCLIAL OTECNICA

CARLERA COMERCEAL SIN SECUNDARIA

SIN ENTULIDIOS

TABLAS BUENTL

1BOPE. NOV. 1996

Lu wlcnosela tiene una estractura tradicional del relato y un tradicional disedo sentimental,
Ja estructura comicnza con el plantcamicnto de una situacion felizc se da la ruptura de dicha

situacion ocusionada por algan

actor eaterno, viene fa aparicion de un héroe gakin que vive

peripecias ¥ logrs L restauracion de ko situacion inic

iste relno echard mano de

mecanismos suticientes que causen inter

¥ cmocioner

ademis del mancjo Jdel contlictos
principal mecunisimo de Ly narracion de a telenovela.

Los conflictos scleccionados son algunos de los que la gente vive cotidianamente, esto
implica una valoracion por parte del auditorio de los propios o una comparacion gue
tinalmente sera adoptada como una posibilidad de solucion, creada por L television como un
ideal de fa vida,

En el caso de la tamilia B, todos ven las tekenove]

sy en quien se observéd mayor
identificacion con las historias tue Emmu, guicn es madre soltera, con trecuencia al ver la
historia de una mujer que resulto con su misma suerte, se la rasan [os 0jos y esti siempre
atenta a los muchos gakines que la pretenden y que ella rechaza, siempte con la expresion de

“yo no o hubiera rechazado™.
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wnal dis

Miciras, el tra sio sentimental siempre es sin muchas variantes, un hombre gque

conoee 4 una mujer. L pierde, ktiene que recuperar,

Entrando de Heno a los argumentos que se manejan en lus telenovelas, “Bendita Mentira™

relata Ja historia en torno g una herencia que ¢l padre de una familia con varios hijos dejo al

mwrir, de L lucha por s herencia se desprenden todos los contflictos, ¢l tema principal es ¢t

interds
s otras, la sirvienta mujer humilde y de bajos

LEn esta telenoveln como en

arce con el hombre rico. que en ¢l caso de “Bendita

recursos, Citibia su destino al ¢

Menti nmucre ¥ le deja ademiis del dinero el cargo de los cinco hijos,

5. MUCSIFAN Un W

Las caracteristicas de los personuaj stercotipo que serd seguido por aquel
publico que se sienta mas identiticado con ¢l perfil tipo de personalidad.

Us aue et esta telenovela eaisten, estan desde Ia

sbhozando de manera general los persong

Joven sencilla de bucnos sentimientos. discreta y buena hija, hasta ln de comportamiento

¥ tastidiar a la pobre.

gero™, o la tipica nina millonaria que vive para vestirs

insolente ¢

sulino, tambidn estin los bucnos, trabyjudores y sufridos y el jov

el lado mas

infich. En general. los valores que difunde esta comedia son una familia conflictiva movida

3 valores que para L tumilia veal resultaran desestabilizadores.

por ¢l dinero y [ mentire

“~Tu y Yo por su parte es una telenovela meis populachera o grupera, la ghima novedad,

aqui no es Ja dama joven y hernmosn quien conquista a todos, sino ¢l galin feo y maduro con

quicn todas Ias bellas quicren, tambidn sale del contexto coman que se invierta la situacion
ecanomica de los protagonistas, ki mujer es la de ta clase alta y con estudios y el hombre de

runcho y otro tipo de educacion.

Una cosa curiosa ¢s que son 4 mujeres quicnes  luchan por un galdn y no  varios
pretendientes hacia una mwjer. Bl protagonista masculino en este caso es o, ranchero,
macho e inlicl, pero todas estidn enamoradas de ¢l la sirvienta, resignada o nunca ver su
amor correspondido, la amante de su juventud  despechada, una seductora jovencita

cnamorada. y la sulrida esposa.

Dentro de todas las relaciones personales ue se dan en esta comedia no Eilta, la ven,

slos,” y que pretenden ser

el asesinato, la traicion y de nkis valores gue s¢ van por los s

reflejo de la realidad.
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La telenovela musical <C

winon de Amor™ dirigida e un pablico en su mayoria adolescente,
muestry una historia con el clasico trigngulo amoroso, romances entre hombres maduros
Jjovenci ye

e hasta un abogado con tendencias homaosexuad

st trana, se dedica a forjar sucios ¢ ideales de L vida de an antista, los amores, ¢

itos y
logros, desencantos y demias que padece ¢l protagonis

4.y que alientan la imaginacion de los

jovenes telev

entes, que verin idealizados sus suciios de pasar las miistas situaciones y
aventuras del personajes.,

“Conlidente de Sccundari;

L tambidn es una comedin pensuda para ¢l publico joven quo

tanto éxito han tenido.

Aqui el amor de “todos contra tode

Lras

siende, o bien el dicho de ** cada oveja con su
pareju™ no se aplica del todo ok trama de esta novela, porque son muchas ki

s purcjas (que
luchan por consolidirse y no lo logran, por tanto prucban con todo ¢l que se ponga enlrente.
a ver si pega: sin embargo, la historia los une y los separa a su antoju. £, como o haria el

destino en la vida real2, o eso es lo que pretende hacer creer, b poca estabilidad emocional y

el desentreno amoroso.

Se establece una estacion de rudio como solucionadoris de todos los problenas, como mejor
orientadora que los conscjos y 1o contianza en los pudres y la familia, desde ahi ya se esia
desvalorizando o importane

del grupo  familior, imponicendo  la idea de libertinnje y

desobediencia.
La historia que se supone jurenil. muestra en sus personajes situaciones y problemas de

adultos, todos 1os jovenes se

sicnten solos ¢ incomprendidos, el matrimonio de sus padres es
inestable, entre cllos surgen romances. celos, tra

iones doe amistades, competencias y muacha
inmadurez, Sin duda. muestra valores deformados que serin adoptados por muchos de sus
espectadore:

Ponicndo como cjemplo il joven de la amilia 3 (Marcos), que por su rebeldia ¢ innadures.,

resulta Iogico que seinclinard mas a pens

1r que suforma de actuar es de Jo mas aceptable.
pues se ve retlejudo en hi

s dde este tipo que son precisamente fas gue no p

crde detalle.
1 caso de las Hlamadas telenoscelas historicas, es

o especial, listas tienen como ohjetivo

n embargo lo anico que logran es deformaria. Y oen el
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<l

so de By telenovela “La Amtorcha encendida™ es lam

g historia: Ja del México del siglo

pasado, enlazada o tranves de ana trana ficti

¢ para darle forma de melodranus.,

persoraje protagonico de esta by

toria es Amonio Lapez de Santa Anna, y curiostmente

el relato de su vida toma ung postura reivindi

Jdora de este personaje, cuyi imagen tue por
s Visto coma unt ser humano de carne y hueso
GUE COMAIE Crrores v ticoe victudes,

oo a ky verdadera historia de México se wejen histor

s de amor que son el guncho para

que L elenovebkn wenga éxito. pre

imenle estas inscreiones ficticias son las que logran
distorsionar 1o que realinente pasa. en realidad nadie sabe si las pa

puersonaj

T

s entre los grandes

de aquel pasado lucharan por estar unidos por ¢! amor ante todas  las

adversidades » también a través de un ideal de ver libre la patri

como o hace creer
telenovela,

Protender que esta comedia tra

de dar o conocer a los personajes 1

toricos pura
comprender muejor  esa etapa de ke historia y explicarnos
de

mejor ¢l futuro. es totalimene

shellado, y limentablemente a gente

sin cultura de nuestro pasado histérico aceplari lo
que ve como la realidad,

Por oltimo I telenovela “ba Culpa™, que resultd una historia demasiado superficial para

muchos por tratarse de una historia poco intere

aite on torno a un accidente deportivo,
también slcanzo bucna puntuacion Je rating, tal vez por Jo acostumbrado que esta ¢l pablico

a ver o que e ponen cu la pantalla sea una porquers

i o algo inatil de verse.

Sin embargo. wmbién se resaltan rasgos que pretenden dar imddgenes y actitudes o seguir. La
rama se desarrolla en torno 4 un accidente que ocurre ©n los primeros capitulos y durante
todos los doenis, se t

tard de encontrar al culpable Je todo cllo.

esta telenovels se

miezclan ¢l misterio y

i traicion con ol fatbol americano. y poco a poco la historia se torna
demasiado extranjerizada. por lo que imprime poca realidad det pucblo mexicano al que e
siendo dirigida.

tit

Do igual mancra los personajes adoptan costumbres del vecino pais del norte, la tipica

winerados a costa de trubajodores de mids bajo nivel. ¢l ama de casa

y Heva la batuta del hogar ¥ los hijos involucrados en terribles problemas
SIAto.

al
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Por 1o que se ve en esta historiac Ly familia televidente sungue no se ve my identificada con

los personajes va a tratar de comprenderlos para poder sepuir ¢ estereotipo modernista y de

patis de primer mundo que en s realidid nunca vera satisfecho, y se contormaria con este tipo

de telenovela ‘que fe brinda un escape para su situacion y posicion Lanto ccondmicn coma

social.

Por otro lado la telenovela de Television Azteca, Nada Personal™ aungque en voz Jde su

mo productor Epigmenio [harra, sea diferente o las demiis en ¢l sentido de que esta no
busca ser un hucco on ki pantalla para buir de T reatidad, sino 1o contrario hacer de la
pantalla de television un espejo pars poder ver nuestra realidad. la verdad es  que

transguiverza ta realidad.

Succede lo mismo que con las telkenove!

15 histaricas, s0lo que en este caso can hechos o

actuales, se mezclan os acontecimientos que suceden en nuestro pais con i ficcion y las

historias de amor,

Ll centro de esta novela es el problenia de la impunidad, de como acutian tuncionari

dos a los mas

altos circulos del poder vineulados al narcotratico: como logran hacer que
los aparatos de procuracion de justicia pervierntan o justicia, y como individuos aislados

como un periodista o un policia que pretende ser listo, o como una mujer victima de todas

estas circunstancias luchan por encontrar la justicia.

Ademas de los asesinatos ¥ traiciones, en la historia también se da el e

paiio amoroso. las

s verbal

violaciones y todo tipo de agres sy a las normas de vida tamiliar, por cjemplo,
el personaje protagonico femenino se involueri con todos lo hombres de una sola fumilin,
con los 2 hermanos y con el padre. quien resulta ser tambidn su padrastro.

Sin duda esta ditusion de antivalor

se e redlojada en la so

sdid como algo aceptable, y
aunque Epigmenio 1barra productor. afirme que la telenovela no es de escandalo sine que

muis bien toca tibras sensibles en ¢l auditorio. debio cuidar estos aspectos que desvalorizun

las pautas familisres, Yo yue on esta bistoria todo se desenvuelve en familia, y todo queda en

fami ase

natos, enganos y demas,

Dice Epigmenio lbarra, “si alpo comunica en Amdérica Lating es la telenovela, entonees
v

porque evitar ¢l use de este recurso para hablar no sélo de o que pensamos en términos

de a realidad, s

politicos o Jde anali no en érminos de los que pensamos gque son fas
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relaciones bhun

as”. STosu pensamicnto de o que es una relacion bumiana es como se
proesenti en ki noveln de vinculos obscuros, de desteallad c injusticias | qué v
realidad se estid dando a la audiencia 1.

1 de la

Entiéndase que es verdad que el género de T elenovela retoma aspectos de la realidad, y os

imposible analizarta sin ver o interaceion de 1o gque pasa en o sociedad y finalmente 1o
oo Poro os ovidente que no se puede tener

iempre ¢

interaccion sin gque se
distorsione denusiado la reatidad, on todo caso, ¢l problema de esto son las creaciones o
fuerzie en la realidad sociall v lo que se guiere hacer ereer.

Lis sunuumente ury

e cambiar ¢l tipo de men

e que ditunden las wlenovelas, esto timbién
en upinion det presidente de ko Asociacion Nacional de
Vran

Padres de Familia de México,

imula a vida fueras de la tamilia,

co Cionzalez Garza: “Preocupas mucho cuando se es
el romance fuers del ouatrimonio, cuando se bace ver o los padrees como ontos, v todos e

wmensujes que ditunden las welkenoselas que consideramos hacen dafo o jovenes, nifos y
adultos™,

Por otra pane, e muy dificil pretender disminuir ¢l ndmero de violaciones, o atagues

sexuales a1 nwenores de cdad cuando con todo ¢l poder de su presencia ke television esta
promoviendo con las telenovelus precisamente la viola

iy los antivalores.
Adenuis impoce es posible cambiar esta

ducacion sentimental” del mexicano fincada en
como  Televisa durante 40 anos le ha ensciado a amar. odiar y vivir: micentras  esta
promocion se continie dando en nuestra telev




“Ante la pantalla, no puedo dejarme apanmllar. Para logrario,
debo preguntarme: ; quién me ofrece qué, (Ie qué manera, en qué
contexto, y de acuerdo a que necesidades . ’

Gu:llerlna Mmlwl
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I3 La publicidad,

ercotipo familiar®

El fendomeno publicitario gue se trata propianente en todos los medios de comunicacion

L en a telev

[ HEY

on no se queda simplemente en un canal de difusion comercial sino que

constituye como un modele comunicative que suministra simbolos ¢ ideologios que se

introducen on ¢l seno tamiliar como cjiemplos de comportamicnto paras e vida,

n la publi

Al amidizar o ke television se percibe notablemente que estia no subsistiria

ad. al

nsmite  indiscriminadamente hacia el

analizar o la publicidad que en la puntalla se

espectador como ¢l Mance

de un imnenso namero de impactos por segundos; no cabe duda

subre ¢l poder de su intluencia y 1os ctectos daiinos que produce sobre el grupo tamiliar que

do en los

no salo se verd atectada por ser casi obligada @) consumo. sino también vera refd

s haci

anuncios papeles y roles errone

fa mujer, los ninos, k

sitmbologia

ual, machismo y

Como se menciond un gran éntasis de desper

ar necesidades que conducen al consumismo

extremo,

Se sabe que en la programacion de tele

ion 1a publicidad no e

algo que se limita o los

avisos comerciales, sino gue las agencias de publicidad determiinan y condicionan todos los

aspectos. Desde la decision de patrocinar un programa. cuando transmitirlo, donde, has

pequenos detalles que como publicidad ticnen derecho aexi;

A in de cuentas 1o que se pretende al patrocinar un programa es vender, sin embargo, en
este intento se distinguen los mensajes destinados eaclusivamente a la venta de un producta

sin ningon otro interés, y los que

neman propagar ideas, que os a lo que se abocuri o
prescnte investigacion.

i de fos anuncio

Iistos niveles de sig

us varios mensajes lunzados al pablico, serin

fa distincion clara entre el mero producto anunciado y ¢l valor que se le asocia, es decir, la

pursonalizacion, sentimicntos, costumbres y valores que se atribuyen al producto,

La publicidad por welevision,

capaz de legar a todos los sentidos ¥ sobre todo al hogar en
donde sicmpre es bien recibidas se vale de imigenes, sonido, y movimientos ofreciendo un

alto grado de compencetracion en la ideologia familiar,
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De manera tradicional Jos publicistas considera

N gue la unidad ba

a de la conducta de
compra es la familia. ) conocimicnto sobre ¢l cicle Jde vida tamiiliar permite a la publicidad

fragmentar su mercado de acucerdo con patrones y grupos especificos de consumo,

Por ello y puesio que

a accion fundamenal de fa television es la de constituirse en la gran

matriarca de la politica de consumo. es de sumo interés ¢! que la publi

ad direca v
wada que entra de lleno en

ida ti

on como medio publicitario interviene notablemente

i pereepeion Jde la

anadizaada.

en el impacto sobre ¢l
espectador, yi que es un medio que por su veros

nicidad de convocatoria y
popularidad. hac

posible ¢ idonco su uso con intensiones publicitarias. De ahi se desprende
1o determinacion de sus conte

Jos publicitarios y como lograr su il

we mayor en tuncion
del horario, tipo y cantidad Jde audicncia,

Ll mar

jo publicitario es recibido en la mayoria de las ocasiones colectiva ¢ indudablemente

en tamil

L donde tiene luy

£ en un entorne especkdmente intimo: la casa. 1os comerciales

gue deslilun por nu

ra telenvision cuvntin con ky estructurs tamiliar y ¢l hogar en todas sus

peculiaridades, para lograr los objetivos de condicionamicnto en su recepeion,

por clio que i publi

idud escope minuciosamente ¢l momento de su exposicion tanto por

el tipo ¥y ¢ dad de audicncie como  por sus costes en

15 distintas  categorias de
prograniicion. e la misma manera la publicidad estd encaminada a determinadaos prototipos

humanos. Aqui siempre el producto actiia como  referenie para qair un determinado
1 [

prototipe humano cultural, social o taumiliar,

s asi que la publi d pone en marcha una serie de numias, modelos y reflejos Jde s

socicdand en panalln de maners universal, ormando un clink especial que tiende a
conformar la mentalidad del espectador hacia la practica del consumo.

En la mayoria de los comerciales doe teley

sion son publicidad de mal gusto, que promueve
estercotipos negativos, o que ¢s sexualmente eaplicita. o sea que divide claramente los roles

¥y la

ageracion Jde ki importuwia tisica: influye enoomemente en las normas culturales y
familinres, y en muchas ocasiones

sobrepasa las restricciones legales.

El problema logicamente no son s cosas que la publicidad  induce a4 comprar. como

tampoco lo

el hecho de que csos productos no sie

npre cumplen con kb promesa
publicitaria de los dientes nuis blancos, ¢l migjor cu

.o la mayor popularidad social. E1
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o0 tiene el poder de distorsionar

en que fa publicidad por telew

problema consiste nwis b
L perspectiva de los asuntos nis fundamentales de la convivencia uniliar.

Con base en esta aseveracion, la publicidad es nuis que una fuente neatral de informacion

riento, desde un punto de vista social

wlli del ofrec

CLOS NKLS

sobre los producios. Sus o

ven como determinantes de estilos de vida al promover productos “adecuada lus modas y

cuadas’

hasta las conductas “ude

clare que no wdos los consumidores son por igu dad en

sensibles a la publi

Aungue e
peneral, o a4 la publicidid de determinadas categoris de productos, por
no por ello ¢l papel

mplo, si una

perso es abstemia no le Hamarin Ll atencion los anuncios de bebida
st (quiere decir que independientemente del

social de la publicidad tendrii menor impacto, |

Juicio del espectador sobre ¢ valor de cierta publicidad, esti claro que s publicidad juega un

socitle

pupel muy imporcute en fa determinacion de cuestione:
Que alguicn no beba, aungue pareeca increible. no es impedimento para s publicidad de
tal vez no logre venderle una botella, pero fe vendera ideas y modelos

bebidus alcoho

mportamicnto,

doe
121 padre de famnilia, en ol estudio del caso C, es naty pacitico y abstamiv, frecuentenwenie

s (4 lus que acude por compromiso) s

lcomodia y s

cuando asiste u resniones y

tir. pues cree que al rechazar lus

precisamente la razon por ke que no se emociona de
ado y tucera de los modelos de “hombre de

vitaciones de sus amigos o tomar gueda refe,

socicdad™ que le impusicron los comerciales de bebidas.

ino valores,

Los anuncios conw se menciond anteriormente. no sjiempre oficeen productos,
crean la necesidad humana basica de definicion de una imagen social propia. De acucrdo con
ologicas del espectador en este caso

sten diferentes orientaciones  psi

este concepto ex

consumista. que son 3 : Uprincipio, status y accion’™.*
i sus principios en su interior

En la primera ¢l espectador al obscervar ¢l anuncio mirard hs
nes tienen una orientacion

antes de optar por lo que se e ofrece o presiona puara clegir. Qu

*J. Thomas Rusell, Publicidad, p.515
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hacia €l status eligen con buase en la preocupacion de otros grupos o los que aspiran
pertenceer.

Por dltimo los consumidores de accion hacen clecciones conforme a criterias relacionados

con la actividad,

s decir, si hago esto o uso esto, obtendré esto.

Para ¢l publicisty esto s div

i medular en sus creacion sitian el

del mensaje con base al tipo de espectador, y para ello trtan de

<

ficar temas dentro de la publicidad gue intentan apehse precisumente a los i

nublicos que se identiticaran mas con ko

ca tmilia teli

. estilos de vida ricos ¥ lujosos,

sucos y funtasias, Exito y amor, celebridades y expertos anunciando,  lugares bellos v

apacibles, logros de carrera o tn

i

arte » culidra.

Asimismo. dentro de toda esta publicidad existe aguetla que o pesar de ser prohibida, existe,

La publicidad enganos contrar en la

anuncio como engaoso radica on que el anuncio provoea en el telespectador una sccion que

no habria desarrollado si ¢l anuncio no hubiera sido engaioso. un cjemplo seria utilizar el

wWrmino alivio dando ki impresion de que ¢f producto repre

nta L cura para ks enfermedad.
De este tipo de anuncios se analizirin nuis, posteriormente.

Una de las dreas nuis controvertidas de la publ

Jdad contemporinea es Lt gque se dirige a los

niffos. Los nidos son un pablico vulnerable y contiado, en o

fones incapaz de distinguir
entre la realidad y i fantasia de un producto,

Ademis de Ia publicidad d

gida en especifico a este tipo de pablico como la de golosinas y

Juguctes: los ninos también osl

diri

i expuestos a pran cantidad  de mens

jus  publicitarios

dos a adultos y les pucde resultar imposible asimilar por completo la informacion que
estos contienen, tal vez interpretiandoba equivocadamente.

De esta publi

idad dirigida o los menores podemos citar entre 1a nuis representativa que lleva
mensajes negativos para la nitez, ¢} comercial de Kool Aid™ presentando su nuevo sabor
“Traviescuri™, que ya desde el nombre es una incitacion a que el nifio se porte mal, actitud

que se ve reforzada con las imagenes de varios nifios solos en una casa sin supervision

adulta, lucgo una inngen de los mismos vagando en las

alles. y es

2 rebeldia es rematada

con la indicacion de como preparar by bebida: “no sigas las instrucciones, no dajes que nadie
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te ko prepare™, - ponlde fos hiclos y

Geur que tu quicras y toni todo lo que quicras-, 14s

obwin que este anuncio invit a los nifos 1o desobediencia.

Otros comerciales mucho nuis comunes d

igidos u los nifos

son los de productos dentro de
categori de golosina, es decir, que no son alimentos o no natren,

Con frecucncia se observa en estos que los niftos soloe ingieren la determinada golosing y da
aentender que s un alimento o puade dar beneficios nutricionales cuando no es asi. Mas
espeeicanwente (el anuncio del Yoghurt Alpura. donde un nio abre el retri

serudor y se
dispone a comer ny

de 3 botes de dift

entes anuios de este producto.
Ll comwercial del detergente Viva Total™ por ciemplo, aungue en realidad va dirigido o fas
amas de casa o por ks imagenes que presenta de ninos jugando en el lodo y corriendo entre

charcos. representa par los menores que o ven

misnw idea de rebeldia y desobediencia

de i mayoria de Jos anuncios de este tipo.

Como ¢l de la marca de automaoviles NESSAN sounciando a)

“suru. domde una pareja de

adolescentes propagan esta misma actitud. Fl josen novio manein el vebiculo y pars

terminar con ke actitud Irivola de su pareju, acclern sorprendicndo o su enamorada quien
cierr.

el comereial con b frase re

JUFs TCON U muy potente.. Gne
adolescencia liberal, moderna ¢ incons.

Este prototipo de la

te. pretende introducirse en la ideologia de los

Jovenes micmbros de ka tumibia,

n solo habria que mirar alpan periodico sensasional

i para ver ke cantidad de ac
automovilisticos donde mancjaba algtn menor de edad. Bsto no implica que tue este

dentes

anuncio
quien provocd el accidente, pero s

se sabe gue los jovenes o esta edad de querer

sapantallar™ o las chicas, tal insin dn del comere

L les resulta muy atractiva,
Para que gquede bien asentado 1o que se trata de decir con esto, retomemos lo dicho en un

capitulo  anterior de fa tamilia contemporinea. Donde

se dijo que™ia inquictud  de

comprender el malestar tan mani

Juventud, la drogadic

on, ¢l abundono escolar,
ete.s una amplisimia gama de problemas sociales que estian alectando a nuestra sociedad,
tienen un deno

inador comuon: la tnilia: si esta no cumple con sus funciones tanto tisicas.

Ly soe

les que historicamente ke corresponde

. se convierte en el principal agente

motivador de conductas antisociales.”
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Para mencionar otro mas de estos anuncios dirigidos a los hijos, re

fta el de Ly marea de pan
~Cia Rosa™, promocionando sus gatletas “Chocochispas™, L padre regaba al hijo delante Jde
su madre’ por hacer alguna travesura, lo castipa mandandolo o su recamara sin cenar,

posteriormente la madre le lleva un plito Jde galle

s con leche, pero sorprendentemente el

papd también huce lo mismo. ¥ ¢l nine no 1 gqueda miis que hacer ana expre

on de no

pudicron resistirlo™,

Este comercial ditunde  idea de que las travesuras no deben castigarse, sinoe gue nwerecen

das. ¥ el nino ¢

el gque

abe como mangiar i@ sus padres ¥ hacer o que ¢l

quicra sicmpre. El cjemplo clinico de la hija menor de la jamil

a C que sabe perlectamenie

que es Lo consentida de sus padres, ve relorzada su actitud con estos men; . donde se le

demuestra que ella sicmpre saldra trivofante,

Por otro lade Ia situacion de a nwjer dentro de fa socicdad de consumo es fundamenal. Por

eso la publicidad telev

sual comempla a la mujer como ¢l motor principal del consumao.,
como primera destinataria del hogar en la persuasion de compra,

Dicha publicidad s¢ encumina principalmente a convencer a la mujer de que gracias a los

adelantos

icos y guimicos. clla puede disponer de mads ticmpo libre y por consiguicate

podrd disponer de ose “ocio™ para invertirlo en su mcjoramiento tisico y su cuidado

femenino para la satisticeion del hombre.

Hjemplo de esto son los

siguientes comerciales, ¢l del jarabe FRISCO, en ¢l que la

ple
preparacion de agua se vuelve Bicil, aqui se presenta una comparacion entre Jos amas de
casy, unn preparando el agua con otro jurabe que no es Prisco, esta mujer no deja satisfecha
dre

viendo la mesa y con la cara de satistaccion de su

a su familia y es presentada en una cocina poco moderna ¥y con pocu luz, La

inteligente aparcce en una toma lmiliar

esposo e hijos.

Con esta misnma idea surgen los comerciales deb queso manchego “Kraft™, haring de pasteles

“Maicena™, donde se presenta al ama de casa sjiempre en actitud de sirvienta de ke famibia,

donde su anica preocupacion es atanarse para complacer en la cocina a

O bicn satisfecha por dejar I ropa “blanca™ y cconomizar, como el caso de los anuacios de
=Cloralex™, “Acion™, cte. Aqui caben pertectamente los casos de las 2 amas de casa de las

tamilins 13 y C respectivamente. cllus frecoentemente al ver un anuncio de algin producto
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presentado como Smaravilloso™, utilizain expresiones comuo: “esta iy bueno, o voy a

comprar’T, o, 7 con esto Moo voy a batallur tamo™; y efect

amente lo compran.

De productos de belleza se pueden mencionar intinidad de cllos donde se trata de influir a la
mujer a pastar en productos que la havin ver mids bella y joven, amenuadores de arrugas ©S
doe Py

cremas realirmuantes de picl, “Vasenol™, desodoranies con aromas perdurable:

Sens

Algunos Jde cllos anunciados por bellas actrices o modelos perfectas, para lograr el mayor

comencimicnto en sus espectadores.,
Apurte de pretender hacer creer que miediante estos productos se logrard tener nuis hombres

pretendiéndolus, existen otros por cjemplo que influyen a Heviar relaciones por conveniencia,

tul es ¢l caso de los

nuncios de e Loteria Nacional donde se promucven frases como “me

voy contigo por e kanas o hillete mata carita”, o el que logro un considerable aumento de

venta de billetes de loteria entre las mujeres: aquel que presentaba una ainujer avaricioss que

mi pwe gusta

lana™.( Fuente: Programa Reatidades, Canal 40)

Sin cmbuargo e

ten otros comerciales que tratan de liberar a la mujer de esta tipics imagen

que se e ha dado, pero gque ann fe siguen relegandoe . Las tarcas principale

le competen al
hombre v clHa debe ser compaitera v auxiliar de este. un concepto de mgjer que aunque es

prof

sionista, colibora, impulsa 3 al mismo ticmpo se mantiene narging! al hombre, Como ol

caso del comercial del lava tr:

Ivo™, donde un joven le pide a su novia que lave los

trastes para quedar bien con Ja sucgra, misnu gue al escucharlo le voltea Iy proposicion,

i

indole que también es tarea para ¢l al final, ambas, mama y novia, le expresan que las

lubures del hogar ya no son solo para Lis muajere

Son pocos los anuncios (ue la presentan como mujer totalimente realizada co otros dambitos,

iste nienos énit

Aunque para ¢l caso Jde la publicidad dirigida al sexo masculino ¢ para

convencerlo, la tinalidad de estos anuncios Jogra sus objetivos sobre ellos también, vender y

divalgar la ides de machismo. Los desodurantes, lociones, rasuradoras y demas productos

venden la idea de que indo un producto el hombre adquicere mayor virilidad. Por cjemplo

los cigarrillos y bebid, dunde la imagen masculing

predominante; siempre se truta de

hombres jovenes y triuntidores con muchas mujeres, se olrecen imigenes atractivas propias
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de ke cultura popular estadounidense  y  lo mids importante. estos anuncios  jntentan

ud.

O QU SO perjud les para la

carar una de los factores mas graves de su
en g publicidad osta totalmente trunstonnado, aunque pretende

cnmas

El reflcjo de s tamili
reflejor i este nicheo en su vida Tnornad™ denota tetores (ue solo b desvalorizan,
sicmipre problemas

Por ¢ ies de cereal “Pops™ de Kellogs, presents
entre lus micmbros de L familia, heemanos contra hermanos, abuclos contra nictos
L

Otro caso es ol del jabon “Zest™, donde un banio con este jubon pucde sustitair ¢l cansancio y

mplo l serie de comerd

tado por

conseguir un plato de dicho corc

compromisos, 3 por ello sus micmbros no puceden

milii gque se da vive conn

tedio entre la

ple jabon.

CONOrTarse Unos 4 oLros, esto es tarca de un

ién la publicidad de “Cafiaspirina™ de Bayer, refleja a sustitucion de los cuidados de

Taml
Jovenes que sulren de dolores de cubxesz

ik, s¢ presenta al hijo o a la hi

DR POr una pas

por estudiar o por terminar wn 1in de semana activo: siguicndo una tradicion fumiliar

ya s
de tomar dicho medicamento para acabar con los dolores.
lo practican.

La herencia de la adiceion. que

brillante legado debe parceer para los televidentes gu

Un anuncio que dentro del reflejo de ke gamilia es paualla lama ko atencion, es el del

suavizante de telas “Downy™, en ol gque 2 nifas representan el papel de sus madre:

ablecen se dice, esclavas para complacer ol

abnegadas y como en ¢l didldogo gque clias s

marido que nunca da cuenta de sus méritos. Y se consuclan diciendo * comadrita, asi san

todaos™, pero comprando dicho producte esta situacion no se dara.
hija de la tamilia Co quien imita a sy omadre e sus labores y

Lste es ¢l caso de Malen
ambién, imita los comerciales y repite todo o que dicen al aismo ticmpo que los esti
arla le

L e influye sin que su madre, quien al obser

viendo. Esto lo reticne como *esponjit
festeja, se percate del dano que e esti causando en su tormacion,

0 se presenta la propaganda social, que propaga ideologia
como solidaridad, disciplina,

n tambi

Dentro de I tele

institucional, esta tiene <l fin de apelar a valores univ

honradez, ctc.

Wl s que bendéfica, por tatar de

Juzgarla o tacharia

1 resulta ser perjudi

SOs @ vee tumb

IEn estos ci
realidad si

escenificar a la thmilia de manera real pero que la reflejas en s

en sus lados negativos, Por gjemplo, of anuncio del Conscjo Nacional de la Publicidad (CNP)
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t de concientizar sobre el desperdicio de energia, se desprestigia la autoridad
P como: “mi papa

donde en bus

ahija desperdiciada frases agresivas hacia su e

i ™,

paterna ol escuchar de

e papi. queé agresivi

esta loco™. o yu ba

e valoran por la nobleza de

s habria (que meditar si los mensajes publicitarior

1 estos
su intencion, o por su potencial etectividad de dilundir antivalores,
witles de los diferentes canales, esta es una

n. it los promoe:

wd tambi

Se considera publ

itaria con ci propasito de vender wilevision. Después de todo fa television no es

forma publi
.y de su propio continuidad y

nEls gue un gigantesco aparato publicitario, de el mi

Hlucncia, basta con escuchar lo que en su mensaje dicen: * e tenemos dominado™, “todos
nalidad y sentimientos

reflejado en tu pers

tus sentidos estin bajo nuestro poder™, = te verids

en nuestro canal™. ete., estas rases se escuchan sobre todo en canal 5 v

4.
No cabe duda que los mensajes que transmite Ju publicidad como  la desunion  tamiliar,

o sesual desembocada, consunmismo sin medida, machismo. mujer ideul, rebeldin

atracy

do Wdemis, Hegan al seno del hogar repentinamente y sin control ni

Juvenil, niges nualeri

treno en nuestra teley




“ Seria el mds fubuloso aparato de comunicacion, si
pudiera no silo trasmirtir, sino también recibir®.

»Bt.’l"ltlll Breckh
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i televi

Propucstas para an mejor uso de

Quizis unu de lus grundes frustraciones. entre los  profesiomales de los medios de

comunicacion. s el decepeionante partido que se le ha sacado hasta e lecha a la televi

e tados sus terrenos, tanto en la cultury y costumbres, como en la programacion normal. La

contribucion de la television ab perfeccionmmicnto de la vida comunitaria es practicamente
nuto, hasta ¢l punto que no se pucde decir apenas como, donde. ni cuando se ho hecho

5 muchas cosis que sautragan, o ke tamilia.

television pensando en salvar entre otr:

nuwion de ka television

Ln ol transcurso de os puntos anteriores se visualizé T prog

5105 ¢nosu nuyoria negativos. Lo que

mn na y sus clectos sobre ¢l grupo familiar sicndo

sion esta saturada, existe de todo tipo de progrumas,

vcurre, sencillamente, es que la eley

pero esto obviamente no guicre decir que todo lo que bay tenga porque estar, ni que todo lo

mple y llamumente todo Lo que ha

que st sea s

istencia ¢

Falta: comprender 1o que implica hacer television, entender sus formas de o

interaceion, en y con la vida faniiliar ¥ sociul, para hacer mcjor uso de ella.

Porque no se teata de que haya en un programa un personaje bueno, el sabio, ¢l predicador

del cjenmiplo, que compense “en sericdad™ g Jos restanies y desnaturalizados  persor

pucsto gue siabemos que un hombre “perfecto™ es mis irreal que “Superman™; s bicn de lo

que se trata es que no scea lo nalo fo dnico que se esalte. o que siempre eianfe y gane miis

interds en el espectador: que se respete ¢ buen habla, los valores humanos y se lomente a

serio. ¥ en broma lo que es en broma.

se trate en serio o que es

ellos. Que

On como fuente inagotable de posibilidades, como instrumento idonco

Vemos a la telev
puara clevar nuestra vida, para educar, para liberar ¢l espiritu y encausarlo por caminos que
asciendan, nunca que desciendan, y creo que esto debe rellejar la programacion televisiva de

toda tipo.,
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La television antes que todo s uana teenologia dotadis de una especie de encanto visual. Nos

permite mirar hacia mundos Icianos, externos i nucstras posibilidades de ey

ticmipo, incluso nos permite mirar o proximo a acontecer; lo probable.

Traslada nuestea mente o otri irios, donde

culturas, otros ticmpos. lugares reales o imag

ni mis Ojos ni mis oidos pucden viajur, ¥ donde L welevision es capaz de llevarme.

Lt television habila de o oxis cercano a nosotros, del amuor, i s

Tidaed bl

Viendo s cosas asi

soledud. y hasta de la alta probab s del planeta azul.

Por esta razon la funcivn esencial de este medio m Teador, sigue ndo la de hacer ver

otros mundos, otras culturas. Y por lo mismo no es de lanwntar que este medio exista, lo

que es kimentable es que desvirtiie o realidad de estos horizontes can aquellos inaleanzables

de ficeion, pues tunbién nos habla de una realidad hecha, lcjana que no corresponde a

nuestro contexto inmediato, mucestra tugares icreades, ir

slcunzables, gente sicmpre bogita

que no tiene nuestros Mismos problemas, nes habla de practicas ajenas o las nuestras: de un

mundo que no es el verdadero, pero que linclmente cncontramos en ¢l cosas parceidas,

Por cllo es indispensable que esta influencia positiva, no sca desmicsurada, gque seit objetiva,

que la realidad Icjann o cercana a posotros no sei detormada, exagerada, o inventada, Por

Vo Cventana abierta al mundo”, a casi 30 anos de vida

unto, este medio de comunicae

g ticne que buscar coma minimo. W

*productiva™, todav meta su v

serfa sin lugar o Jdudas, buscur un mejormniento ¢n la vida sociul en general y. tamiliar en

particular,

se pucde dar a este medio. radica cn reconstruir lo que por ¢

s asi que ¢l mejor uso

mismo s¢ ha desvirtuado, se hace necesurio y  terminante. dotar tamilin de un

protagonismo respunsable en la telev n. no mediocre mediante historias telenoveleras,

hacer de ella un verdadero thctor de intluencia social, un poder que como prupo del que

pende la armonia social se fortalezea mediante la progranuicion televisual,

Esto es, que se cargue de vigor real a las historias que se narran respecto a las relaciones que
dentro de la tamilia se dan. que se den tormulus positivas y previsorias de su desunion para
que cada familia genere formadas propias, originales de autoproteccion, de desarrolfo y de

estabilidad .
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tdes ausencias en L television y talta de participacion. La presencia on ¢l campo

» du ideas, de entes culiurales, il

les que no estan en L panta

v oague son fuente inagotable para abrir espacios y canales donde deberiun estar presentes y
hacer oir su voz con mayor presencia de Ly que hasta abora ticnen disenada en el medio,
Asimismo. se podria consegair una mcjoria en ko programacion por medio de expertos

cncargados de hacer esi programacion. es decir, contratar téenicos ¢n cucstiones educativ

N

musicales, deporti cte., especialistas que cometan nwenos dess

wicrtos que aguellos que

sdlo expoerimentan sobre lus efectos en el espectador. Coma dije antes. la telev

SN es una
fuente insgotable de bucnas opeiones en donde se podria cambiar la idea de gue en cuanto

SOMOs masa nos tragamios 1o gue nos den. por e idea de que en cuamo dejamuos Jde ser

tratados como masa empecenios u ser eriticos. BEsto es que la teley

on debe de dar una
progrunacion menos gencral ¥ particularizar ous sus g

weros pues no a wdo ¢l padlico fe

gustan las el

5. 0 los espectaculos como el de Siciapre en Domingo, gque son

hasicamente masiticadores,

mplo cliro de este eslucrzo por cambiar ¢l contenido mae

ador . enajenante y sin valor

iente idea lamada ~A Favor de lo Major™.

O preci nte a raiz de Jos mensajes  tomentadores  de violencia,

lenguaje ofte

S

de alpunos progriun ta brillante idea de hacer

tiva a ke sociedad de los comenidos televisivos, e

una forma de hacer que fa
sociedad reaccione. para saber que es o gue cada quicn gquicre que haya o no en la pantalla,
es decir, agrupar un orden de preferencias,

“A Fu

vor de o Mejor™ e

a4 dentro del contexto de s renovacion que requieren los medios
de comunicacion, para que s transmision de unos determinados mensajes se realice con

respecto a las reglas y pautas de o que ki sociedad e

, dentro de un nuevo orden guiado
por la preferencia del pablico.

Al respecto. en puestra opinion. A tinor de lo Mejor™ pudiera representar una solucion a la

problemitica plunteada de la television,

cmpre y cuando esta campaiia no signifigue coartar
s libertad de expresion mediante un codigo de ética tan rigido en ¢l cual todo sea prohibido.
Mis bien este estuerzo debe tormar en fa elevision un modelo nuevo micjor articutado por la

misma socicdad. dejundo libertad a los protesionales de la comunicac dra usar su criterio
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de ética profesional y coando este caiga intencionaliiente o no en cuestiones gue atecten los
valores imi

res y sociules,

e indigue de inmediato ¢l error y se proceda a sa cambio o
correecion, |

A seria pro

samente o tarea de i nueva generacion de comunicdlogos

universitarios, impulsar la Stica profesional para valorar sus prop

Como lue ¢l cuso de Telev

creaciones.

sa gue despues de fas erities

¥ polémicas levantadas

en el pais v
en el Senado de Lo Repablica respecto st los noticierns anarillistas decidio acertudamente
sucur del aire ¢l progranu A Sangre Pria™. por considerarse exeesivamente morbosa.

Meaedine o

A encuesti y recolece

node firmas de A Favor de los Mejor™, los sujetos
convencidos de mantener su propis opinion respecto a la progrivnac

1 despu

s de verse

expuestos a los meonsajes hasta ahora dados por fa television en el

sode ver repetido un
mensaje que stente on contra de esta opinion y de los valores  Lueailiares, no- s

anwan
facitmente persuadidos en el sentido contraria.

Mediante este tipo de campata ¥ otras mas que pudicran desprenderse de ésta. se crea la

iden de potenciar otras  actividades expresivas demtro de

i television que contengan
principios de orden moral, de tal mancra que los creadores de tele

ion seleccionen. con
respecto a los eriterios de ki socicdad, su programacion, compensando la uniformidad de

expresion pluteada por gquicn tinalmeate veri el producto, ol welevidene.

Quiza nuestra socicdad pucda ir demostrando mediame

¢ primer Cmovimicnto o)

en los medios™ una conciencia mids clara. donde se vea cada vez mids madura para unia accion
reconstructora de la tamilia principalmente. Y oo llevar i cubo Ly censura extrens comuo se
menciond anterionnente, s

W gue se ved al pablico como gente capaz pari decidic sobre la
programacion que si verid v la que descartari.
1 >

Con base en esta ide

porqué nu. propones como un mejor uso de la television dejar Jde
usarks, Me parcece gue demro de nues

o wlevision también hace

wta por cjemplo, ol
comenzur i enseitar i los nitos cuando apapar el wlevisor y dedicarse a jugar, eo uni especic
de promuocional para tlomentar ¢l me;

i uso del ticmpo.

Seria bueno introducir dentro de i welevision documentales o promocionales donde se
eduque al pablico a como ver fawley

. orientindoles a aprovechar mejor su ticmpo en
actividades que enrigqueszcan s

r. y solo ver agquellos programas que e aporten aipo
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positiva, que e ediliguen en alpo y de
como »

urtar los que denigran la moral y ol ser humano,
es ¢l caso de listados Unidos, donde esto se fleva a cabo, .

Y 0o solo me refiero a progrunis cducativos, sino que dentro de los mismos géneros que
un\”iquccm\ ta televs

ion, se estimulen valores pousitivos y enriguecedores del conocimicae y
comporamichto humano v tamiliar,

Dentro de otros géneros como el infornstivo que no d

torme virtiendo sentidos vagos de
a realidad o bien exaperados, y que los sistenas de intormacion consideren situaciones
sociales rele

- o intrnscendentes para el mejor entendimiceno de nuesira realidad tan
cambiante,

Asimiisimo, ka television debe poner mayor cutdado o los g

cros mas descuidados como ¢l
de la culturas y oo me relicro o o que Televisa defiende como tal, excus

ndose on sus
telenovelas historicas. algunos documentales, Pliza Zesamo y o welesecundaria, S

cultura entretenida, dir

Sino a ka
amica ¥ gque e geme vea,

Los public

s deben demostrar en o sous anuncios o responsabilidad de proteccion ol
wmbicnte, cuidar mucho mas estrictamente su responsahilidad de divigir mensajes a los nifos.
e dgual ornee asumic W responsabilidad

del praducto que

que se desprende de In dilusi
promociony.  es

caracteristi

n de las

decir. aclarur  las  desventajus o
caracteristicas negativas que pudicers tener lo que venden. Asi tambicn no manejur 1a

promocion de ideus » valores que afecten ki composicion de s famil
1 este sentido o que se puede pedir o los anunciantes o
papeles tradicionales de

que 1o se ocupen sole Jde los
a publicidad - ¢l mercadotéenico y ¢l cconomico-, sino también Jde
ciones saciales ¥

s ramili

s de sus intenciones de comuni

ion.
publicidad social concientizadora, a la que

i es el caso de

e debe hacer una investigacid

con el fin de medie sy eficacia o su inutilidad.

Finulmente, calxe seialar que ol mcjor uso que pucde tener fa telev

dn en México es um
responsabilidad compartida, tanto de quicnes Ia realizan como de los espectadores, y quiza
una parte importante del tuturo de ks television depetade de o que las tamilias hagan o dejen

de hacer de ella.



La participacion interactiva catre el medio y la famil

consiste precisamente ¢n la op

del pablico con respecto o su programacion, ki protestis on caso de incontormidad medic

ks abstencion de ciertos progrunas,

21 compromiso consipo mismos de educarse o ver television, no ver wodo lo que se nos das
sino ser

s selectivos y exipontes.

Scria bueno proponer, ei este sentido, dotar o fa telesision abicrta de algunas te
la telev

nologias Jue

ion digital, como la interactividad  celethnica  para

progrumas, ¥y la posibilidad de inter

dar opiniones sobre  los

mbiar infornucion con owros usuarios, hacer una

progrnhacion por canales temadticos y asi saber cudles ver segdn su afinidad con los temas,

Todo con ¢l fin de que en la television mexicani se recupere o imagen de los que somos, la

esperanza de 10 que podemos ser y la memoria de o gue en un ticmpuo tuimos,



s La television'le dice al hombre de masa quién es: le presenta
una identidad; le dice como lograrla dandole técnicas; le dice
camo sentir que puede lograrla, incluso cuando no es asi: le da
un escape™. ;

La élite del Poder

Wrilght Mils
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CONCLUSION

I8,

Nuestrus inquictudes académicas sedalan i

5 Jue terminar caminos y concluir ohjetivos en

este trabujo, abric nuey

espectativas de anadlis

de T television, generar nue

s pregunias

que motiven a la interpretacion de los mensujes televisivos vl relacion un estrecha que

guardan con ¢l grupo
Mas bien, a estas conclusiones  las Hamariamos reflexiones sobre las cucstiones puntuales

que contormuan ef trabajo: familia y sociedad, tamilia y 1elevision. Interesa resaliar las

relaciones gue se generan en y entre

as y el marco en el que theron analizadas.
La lamilia, sc dijo. es una estructurit social que determini junto con otras relaciones, b

constitucion de la personmalidad y sentimientos, asi como de obligacione:

: la fami

1 es un

espacio socinl donde se imponen normas y reglas gue deben cumpliese para una buena

convivenci

Dentro de ella ¢l individuo se define y se moldei y es en este grupo donde se

adquicren las primeras relaciones de socializacion.

Estoy de acucrdo en que la vida

wiliar cambia con el ticmpo y se va estructurando con el

presente. Grae al estudio de e familia desde es

s perspectivas se pudo dar un orden y

estructury logica a los datos de esta tesis v asi

xponer con seguridad fa posicion relerente a
la constitucion y composicion ordenada bajo los lineamicntos de orden y respeto mutua de
este nucleo lo que la hace el pilar de nuestra socicdad.

De dicha conclusion sc puede deducie también que la il

es un

cema abicrto y

representa un campo tlexible para elementos internos (los propios miembro

del grupo) y

externos, en oste caso la television, BEs

asi que L famitia estd modulada ¢ influenciada por

multiples flujos externos de los cuales el medio de comunicacion tamiliar por excelencia la

television, ejeree también influencias desestabilizador:

en su entorno.
L.a teenologia televisivi, una ves puesta on marcha como supuesto proyecto de modernidad,

tenia que llegar 4 México » transformo las costumbres familiares. Tencmos, pues, en la
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actualidad Juni wlevision faciimente descifrable, aportadora en

ayoria de comenidos
cnajenantes 3 desvadorizantes.

Sin embargo.

lo Largo de la presente inves

igac

On se logra concluir que ks welevis

OB COMO

tuerte medio de manipulcion, o a bora de su exposicion ante la familia mexicame, vierte

sobre el espectador la responsabilidad de otorgar ¢l reconocimicnto,

1 legitimidad a lo gue
ve, ¢l serad tinabuente quien deting y el

su relae

n personal con la programacion que se e
olrece.

0k television no o

isten mensajes neutros, este niedio con gran poder de influencia envia

mensigjes cargados de bucnas o maldas intens

ws, Ln todo mamente ¢ espectador los
relaciona conscicnte ¢ inconscientemente con lo gue es su vida cotidiana, Gracias o ia
introduccion en o investigacion de 3 estudios de caso de familins con caracteristicas

Jetinida probar  mediante la

. se pudicron o

observacion  particular,
actitides y formas de dirigit su comportuniicnto, en base a L exposicia
wlesisivos,

lus  reacciones

va los menajes

En este trabajo de reflexion de la influencia de la television se coneibio a la tamilia como
grupoe de personas sensibles que estian hechos de sentimientos y de razones y que por o
ticnen una capacidad reactiva tremenda pars

feccionar, ampl

r v descodificar las sefiale

que les envian Jos mensajes elevisivos, Do

il maneri, se puede concluir que siose

encucniran otras

i

semejantes al perd

tipo de las estudiadas, ¥l television provoca
on oo

s semgjantes influeo

. es confirmable la funcion desestabilizadora de este medio

dentro de fas relaciones tumiliares.

Lo que ofrece

i programacion de fa telew

On nexi

ana. dista mucho de tener valores
soviales ¥y culturales, es asi gque ka television debe empezar a buscar estratégicamente la
construceion Jde alternativas posibles para la recuperacion de sus contenidos. y esto solo sce
logrard por medio Jde una nueva generacion de comunicadores nuis conscientes del dao gue
pueden causar.

iSiON conserva sus caracteristicas tundameniales, de ser una cuja de ilusiones. 12n

Lo telev

1R, una ventana nis o menos abierta ol mundo. ahora, si

n duda, mads abicria que antes,
sobre todo en o gue respecta a los noticieros.
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Respecto a esta categorio, se concluye que ki caden ¥ frecuencia de lainformacion en un

mismo sentido llegae a crear un salo estado de op tado de las cosas al gprado de

I} un s

que ante el aplomo del conductor que dice enfiiticamente; ! asi son ks cosas!, es lo que el
espectador percibe comoe il Llegando a estundarizar con patente de normalidad los hechos

sangrientos, la droga, la delincuencia. Y ose llega @ un momenta en que no solo se infornm Jde

1os hechos * porque suceden ino quue suceden “porgue s informa™,

a4 consideracion

< informe. e es

el terrorismo, que sucede para que

Un gjemplo de esto es

se concluye que la formmacion ¥ la intormacian son inseparables, avaque el hecho de que fa

informacion se convierta en tformacion depende del sujeto nids que ded ohjeto.,

El problema cstd en que estos valores que llegan pueden ser digeridos por ¢l espectador

como auténticos vulores par su cotidianidad.

Por otro ludo, la television como caja de ilusiones, cuenta en sus mes dranaticos

historias cercanas o nuestra vida, exponiendo en estas la vida de otros; esta realidad, sin
cmbrago, es nanipulada y debo hacerla mia para ser feliz, exitoso, atractivo, rico y
saludable.

Los personajes ¥y situaciones no son capaces de salir de ese  circulo  vicioso:  son

dentes, sin tuturo, atrapados: y si o familia televidente se descuida se puede pensar

intrase

que la vida es asi como nos ta presentan, que asi somos todos. o debemos ser.

Parece Hegar ¢l momento en gque tormar, informar, divertir, como programa, esti muy bien:

informa. y si enalgw

manera

pero sucede que con el pretesto de distraer ni s lorswa ni

se informa o se forma. o solo se distrae: existen muchos “peros™ o “fucras de lugar™ en a

n de los valor

present

Es entonees el jet set. el gran mundo, o incluso los que se consideran del barrio pobre y de

clase baju presentado en la pequena pantalia. ¢l que muestra como vida el escandalo. la

disipacion familiar y la corrupcion. Y si pensamos en mpresion que todo esto causa en ly

0 de lamentacion de los

gente joven sin una tutela responsable. ahi se encucentra un buen ©

que este medio puede hacer en prejuicio de todos, La erosion de u figura del padre tumbién

es concluyente en el analisis de L programacion televisiva. Uis cierto que la figura del padre-

autoridad yo no es tan rigida. pero de todos modos la television ha contribuido

esta desuparezea.

cnormemente a Jque
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Las valores de fas telenovelas también nos reticren (ue ¢l consumo cultural en la timilia es
un pretexto y

riv hncer sentie y para reflejarse o e

GNOCErse N sit

cione

de la tranmu,
Adenis ¢l pretexto para la

amilia misma Jde apropiarse de acciones y valoraciones de los
personajes. coma se ejempliticd en fos estudios de ¢

ERN

s telenovela

muestrian o pretenden mostrar b cara sonrosada del amor, el rostro amuble

e ovenganza y la dulee sonrisa de Lo [cticd

ad. aparentar o disimular la vida fuera del

hogar., ¥ 0o os que L fidelidad esté en cri

S ¢S (que cmpivz o verse bien el no practicarla, y
verse mal practicaria, pues de alguna manes

ks television ha puesto “glamour™ y

L gquicbra de fas uniones matrimoniales.

s contundente que ki publicidad  en teles

n o funciona solo como  sistema Jde

nwnipulacion y engano. También pretende v

der alpo mis @ lealiad, venganza, desunion,

nuwhismo, iconos luminosos y atrayentes como simbolos sexuiles, &

ta, son vendedores de

ideas, do esirel)

o de ohj sl

tas por

Y tunto la publicidad como tada ki prog

wnmacion de la television mexi

anag producen clectos
que bien pueden ser totalimente diftrentes a lus que quisicron producir. Y por supucsto seran

diterentes

i

los que produce o un espectador de tamilia obrera o campes

inetecto. es el espectador Quien finalmente descitea el nensaje, es 61y sus circunstancias, ¢l

¥y su historia personal, su cultura, entendida ésta como un sisteni social de valores que
impulsan o actuar de determinada manera, pero los mensajes estin ahi en s television
esperando causur un efecto manipulador.

sto quicre decir que o pesar de los coatenidos analizados v criticados encontrindose

nuyormente negativos, familia con un aivel educativo mayor u otro tipo de tendencia Jde

pe reer la

sonalidad, podra formar un mejor criterio respecto a la influcnceia que pretende gj

programacion televisual, ntre ¢l ecnorme mend que esta ofre

hay muchas cos

s que la
gente pucde clegir, o bien se puede apagar !

no s abligatorio ver elevision 1

PPor cllo seria necesario que e

st deotro de la

1 Nizie

unu org: on para todos los

niveles. de acuerdo o su tormacion educai vogiee latele

ion no introduciria en su
programacion ks medidas gue se contrapongan a sus interescs.

Lo gque p

b es que fa elevision comwo medio de comuni

cion esti sumamente pastado.

incluso esti encendida sin que nadie la vea: mids bicn jo que resulta de esta reflexion es gue
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no se toni separadamente o ke elevision como critica, sino mbidn existe una eritica u L

tetevision ha causado sobre e tiumilia, no at

audicncia, al impacto que como hechoe sockl

medio en si,

¢ pregunti que pudicra surgir sobre si la

Despuds de todo, encontramos que la respuesla i

armoni Tamiliar ha sido cortada por fa television, se coatesta con otri cuestion nuis: si esti

N no es

cortada no sdlo en la television., sino en la socicdad misma: puesto que L weley

de la sociedad

como b

sdad. Porque finahnente L tami

s que ¢l reflejo de esa soc

lamentablemcente ha visto attetada aan desde antes de ki aparicion de la television, y se ha

1 venido o tomentar mas

i television b

desviudo de sus principios y normas originales; y

desunion con su tipo de programacion dess alorizante.
de

que se encuentmn inestables, y poco interesadas en intentar

Como se corrobore en 3 familic s cuales se concluye por ¢l estudio de sus

comportamientos y reaccione

una unificacion entre sus micmbros.

n i nivel familiar y también social.

autorregulac

e ahi lo mencionado anteriormente Jde L

para que sea desde ahi donde se vea ¢l cambio y por tanto, poder exigir una programacion

cultural.

también organizadi para cada nivel soc

influencia televisiva o no cabe duda que corre ¢l riesgo de ser

Lu tamilia expuesta a L

coma televidente “lejano™ que guarda

disociada, perder su creatividad interna. Aumngque sea

distancia entre os mens ¥ su composicion, y como pereeptor activo ¢ interprete de

dichos mensajes, no obsumle la tamilia sigue sicndo ohjeto de este medio de consumo wn

influenciante.

Por cllo es de resaltar que s basica una educacion familiar que  ¢s la gque auwtocomrola

tinalmente la influencia que sobre ella cjercen los mensajes televisivos, ¥ lambién dejar claro

rticipacion activa del grupo os ki ue tinalinente hard presion para una bucna

que ke pa

programacion,
Finalmente es concluyente que el presente trabiajo sirve como pauta para dar otra vision de
lo que son los contenidos televisivos, ol gente en general, en este caso ¢l pablico que ve
rd

percibidi.

sus programas lavoritas sin percibir su influencis declaruda y que pucde pas

Para los comunicalogos en generad significa una aportacion nuis en el analisis progranmiatico

vision diterente ta cual da un punto de vista distinle al que ¢

de fa telovision, con ur
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erio, educacion, y forma de percibir los mensijes

quien pudicra obscrvar, de acuerdo al ©
de cada moemalidad. La cual sumada @ sus analisis personales reforzard fas investigaciones
que con respecto a este medio tanto se realizan '

nbhicn se eree convenicnte sugerir  otros topicos a investigacion que cen el
s profundas, y

Por esta rarzon. t

trunscursa do esti wesis fucron resaltando como posibles investigaciones n

trrolliese,

s pari de

N entee Ty television y otros grupos o &

que pudicran servir como ide

es, como_ los

Uno de estos puntos es la relae

iven solos, ya sea solteros o sin una

grupos aislados de homosexuales, by mujer o tos que v
individual &4 estos sujetos y si su condicion ha sido

familict. Anadizar como inthy e de maner;

factor de Lyintlucncia de Jos mensajes elevisiss os,

Abundar mas en el aspecto de fa respomsabilidad compartida entre ¢l medio y la participacion

sino parque

ion haya quedado inconclu:

investiy

wili ue e oest

del nacleo o r.oo0o e

Mo a niveles socio-

de ahi se pucde desprender Ly investigacion nuis espec
fores, ¥ de acuerdo a cllo, clabo.

ar una

O de los espe

ceondinivo. edad, sexo y educac
investigacion de la relacion que guarda cinda sector con el medio.
Favor de los

v

También se podria realizar un anilisis del resultado que iendri ks campana A
4 en television

a del pablico ¥ de lu gente que traby

. muedic st eficacia y respues

Medios
si realmente ésta lograra un cambio en la prograniacion y por cuanto ticimpo,

Con respecto a lo dicho de educar a tu gente a ver television, se da la propuesta de ecalizare
5 sobre o que deben ver de todo

(I

para concientizar a k

i

una campafis propagand

lo que la television les ofrece. y proponeries opciones dentro de la misma pantalla, o bien

Se trata de hacerles ver los contenidos welevisivas que tal vez p

otras actividades
pasen desapercibidos, y que se ormen con esto su propio criterio selectivo,

. acerea de los

Y por altimo realizar un estudio con base al mismo topico de esta e

personalidad. que dé un caso completo del

cambios que I television logra en |

to de este medio, ¥y

comportamicnio de algan sector 0o un individuo o grupo, despro

amlizar se forma de ser antes y despuds de ser expuesto ante e
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ANEXO 1

Los 100 programas mas vistos de hu television . de enero a septiembre de

1996, en el D.F y isirca Metropolitana.. IBOPE

RANK | CANAL PROGRAMA RATING
1 2 'Sl Meéxico-Brasil Final Copa de Oro 44.9
2 2 Telenovela Maria la del Barrio 37.7
3 4 FSN Amé Cruz Azul 36.0
4 4 IF'SI Meéxico - Guatemala Copa de Oro 34.5
5 2 Telenovela Luzos de Amor 32.9
6 2 FSN Necaxa-Celaya (Final) 329
7 4 FSN América-Necaxa (Semitfl) 32.1
8 5 Pelicula Ll Karate Kid 2 3l.0
9 2 FSN Necaxa-Amdrica (Semifl) 31.6
10 2 CTelenovela El Premio Mayor 314
11 2 Telenovela Retruto de Familia 30.8
12 5 Pelicula Terminator 2 30.5

13 2 Telenovela Acapulco Cuerpo y Alma 30.5
14 5 Pelicula Colmillo Blanco 30.4
15 -5 Pelicula El Karate Kid 3 303
16 8 Pelicula Ghost: La Sombra del Amor 30.1
17 s Pelicula E1 Duro 30.0
18 4 FS1 México-San Vicente Copa de Oro 29.8
19 . 4 I'SN Celaya- Necaxa (Final) 292
20 7 SN Cruz Azul- América 29.2
21 5 Pelicula Contacto Sangriento 2 29.0
22 2 FS1 México- Guatemala Copa de Oro 28.9
23 2 Telenovela Marisol 28.8
24 -2 FSO México -Nigeria 28.5
25 2 Pelicula A Volar Joven 28.0

TABLA 2 (A)




RANK CANAL PROGRAMA RATING
26 2 Telenovela Morelia 27.8
27 ) Pelicula, Leon Peleador sin ley 27.6
28 5 Pelicula Ganar o Morir 27.3
29 4 FSO México - Ghana Atlanta 96 27.3
30 5 FS1 México - USA Copua USA (Final) 27.1
31 5 Pelicula Diticil de Matar 27.0

T 32 2 Telenovela Canaveral de Pasiones 27.0
33 s Pelicula Tango y Cash 26.8
34 2 Pelicula La Risa en Vacaciones | 26.7
35 2 PPelicula EEl Bolero de Raquel 26.2
36 2 Entrega de Premios Eres 26.2
37 13 IFSN UNAM - América (Repechaje) 26.0
38 S Pelicula Robocop 3 25.8
39 5 Pelicula Riesgo Total 25.5
40 5 Pelicula Liberen a Willy 255
41 2 Pelicula el Ministro y Yo 253
42 2 Entrega de los Heraldos (Mayo) 252
43 2 Pelicula La Risa en Vacaciones 4 249
44 4 FSN América - UNAM (Repechaje) 24.8
45 S5 Pelicula Volver al Futuro 2 24.7
46 2 Pelicula Dicen que Soy Mujeriego 24.7
47 5 Pelicula Socios y Sabuesos 244
48 5 Pelicula Vengador del Futuro 241
49 2 Pelicula Necesito Dinero 23.0
50 2 Pelicuda El Martir del Calvario 24.0

TABLA 2 (B)



RANK CANAL PROGRAMA RATING
51 5 FS1 México - Chile 24.0
52 s Pelicula Bl Karate Kid 23.9
53 2 Pelicula La Loteria 23.8
54 2 IS1 Hondur: México Eilim. Fran. 98 23.8
55 2 A Través del Video 23.8
56 s Pelicula Casta de Campeon 2 23.7
57 2 Pelicula Ustedes los Ricos 23.7
58 3 121 joven Manos de Tijera 23.3
59 5 Pelicula Doble Impacto 23.1
60 5 Pelicula Cosecha de Odio 2301
6l 5 Pelicula Terminator 23.0
62 5 Pelicula 1 Guardaespaldas 23.0

- 63 - Pelicula Volver al Futuro 3 22.8
64 5 Pelicula Baiman Regresa 228
65 - Pelicuta Gladiador 226
66 o] Pelicula La Loteria 22.6

67 ¢ 2 Pelicula Cambiando ¢l Destino 22.6
68 L5 Pelicula Soldados de Juguete 22.4
69 -3 Pelicula Fiburon 3 3
70 - 5 Pelicula 121 Uhimo Boy Scout 2
70 -1 Pelicula Los 10 Mandamientos 22,2
72 2 Telenovela Pobre Nina Rica 22.0
73 > IPelicula Ben - Hur 22.0
74- 7 'St México - Jamaica Preolimpico 22.0
75 'S Pelicula Las Brujas 21.9

TABLA 3 (C)



1o

RANK | CANAL | PROGRAMA [ RATING
70 7 Inauguracion Juegos Olimpicos Atlanta 21.8
()()
77 S Pelicula La Espada en la Piedra 21.7
78 2 Pelicula Mme Permites Matarne 21.7
79 2 Pelicula Los ‘Tres Huastecos 21.7
80 2 Telenovela Morir Dos Veces 21.7
81 5 Pelicula Critters 4 210
82 5 Pelicula Ninja Americano 21.5
83 5 Pelicula K- Nino Super Agente 21.5
84 5 Pelicula Duro de Matar 2 21.5
85 4 Inauguracion Juegos Olimpicos Atlanta 21.5
Y6
86 2 Dicen que por las Noches.., Lola la 21.5
CGirande
87 5 Pelicula ‘Tiburon 2 21.4
88 s Pelicula La Laguna Azul 21.4
89 2 Pelicula La Risa en Vacaciones 3 21.4
90 3 Pelicula Contacto Sangriento 21.3
91 4 FSO México - Corea Atlanta 96 21.3
92 7 FS1 México - Trinidad y Tobapo 21.3
Preolimpico
93 5 Pelicula Rocky 2 21.0
94 4 FSO Meéxico - lalia Atlana 96 21.0
95 7 SO Mexico - falia Atlanta 96 21.0
96 5 Pelicula Nacido ¢l 4 de julio 20.9
97 5 Pelicula Mi Pobre Angelito 20.9
98 2 Pelicula Nosotros los Pabres 20.9
99 2 FSI San Vicente - México Elim Fran.98 20.7
100 S Pelicula Robocop 2 20.7

TABLA Y (D)



RATING DE PROGRAMAS

Acvcchivo

ANEXO 2

- RATING DE PROGRANMAS

SiP 906

Univitlogs:

3480

Fecha : 25\ 1\w6

Dias Scleccionados: LM WIVSD

GPO. OBJ.: PHOGARN\

RANK | HORA | CANAL PROGRAMA DIA Tow |RAT

NMES
1 2100 02 A través del Video = 689 | 19.8
2 2030 02 Mir. Casos Vida Real 5 682 {19.6
3 1700 02 Bendita Mentira Imwijv | 631 | 18.2
4 2131 02 Tuy Yo Imwiv | 611 17.0
s 1930 03 P 1 Padring 2 5 _Jeud 1173
[ 1900 02 Cancion de Amor Imwiv | 603 | 17.4 ]
7 2200 02 . B Ministro y Yo s 588 [ 16.9
8 1630 02 Confidente de Imwjv | 588 | 16.9
- Scceundaria
9 1600 02 P, Mexicanos al Grito d S80 | 16.7
~ Ciuerra e

10 2000 a2 Sicmpre en Domingo ]
11 1930 02 Infraganti s
12 1800 [ Sentimientos Ajenos | lmwiv |
13 1900 02 Complices en Familia
14 1800 02 Accion d
15 2200 05 Renepado 3 i
16 2100 02 Antorcha BEncendida Imwijv

1BOPE

A



RATING DE PROGRAMAS

Archivo
Dias Seleccionados:
GPO. OBl

RANK

17
8
v
20
2t

22
23
24
25
20

27

28
29
30
31
32

SLEPYO

1HORA

1900
2000
2100
1400
2000
1600
2000
2000
2000
2000
2200

2230
2200
2130
2230

1930

CANAL

13
as
07
02
02
03
07
09
05

13
05

02
0s
07
13
05

LMWIVSD
PHOGARN

PROGRAMA

Ciudad Desnuda
P. Kick Boxer 2 Regreso
Te Cache
. Despedida de Soltera
.4 Culpa
. El Padrino
Los Simpsons
A Sangre Fria
7. Fuerza Brutal
Show de Seveee
Walker Comisario de
Tex.

24 tioras
Expedientes Seeretos X
Ventancando Paty
Lo Mcjor Puro Loco
P. La linea de Fuego

B

Univitlogs:
125\ 1906

Fecha

DIA

Imwijv
1
tmwijv
d
Imwjv
s
Imwjv
Imwjv
i
Imwijv
w

Imwjv
v
Imwjv
Y
w

433

420
417
416

3480




RATING DI PROGRAMAS
Archivo : SEPY6

Dias Scleccionados:
GPro, O, :

LMWIVSD
P HOGAR\

Univitiogs:

3480

Fecha 125\ 1\W6

RANK | HHORA | CANAL PROGRAMA D14 Tor | RAT
| MLS

33 2200 09 2. Chido Guun 1

34 2000 0s . Gremlins 2 Nuewva Gen. v

35 2030 07_ Principe del Rap | Imwijv

36 2000 03 g . Mira Quien 1 labla m

37 2200 o 2. Ases de Contrabando v

3% 2230 13 Puro Loco m

39 1630 _| 02 Sabado Gigunte S

40 1900 as Pt Padrino 3 O

11 1800 40 B Ranger o d

42 2100 09 Primer Limpacto Toawiv

43 2200 04 P. Bl Scereto Cueva 1 m

34 2100 13 o Nada Personal Inwiv

45 2200 | 07 Ciudad  Desnuda Imwiv |

16 2000 09 . Ranger 2 Narcotune d

47 2200 09 . Chile Ppicante d

48 2200 05 Marea Al 1

C



ANEXO 3.

LISTA DI CUALIDADES Y RASGOS DE CADA UNO DE LOS
ASPLECTOS DE LA PERSONALIDAD GENERALIZADA POR FAMILIAS.

Excclente [ BBueno Medio Repgular Mualo
RASGOS FISICOS nB.C A
]

(S A 13
B.C A

3. SALUD

5. ACIHTUDES, R
G ADENAN
7. ALIMEN _
ROINTEN LCTUATLS A 13
KAVIVE AL

B.C A

|
-
~le
=

10.AMI 1}
ESCOLAR O LABORAL,

1, CONVERSACION
INTUHRGER AL
1I2.DISTRIBUCION DEL
FlEMre

13, DESEO D1 NULEVOS
CONOUINIINTOS o
4. VAL ORACION DL (S
1.08 DENAS
TS VARIEDAD (2154 < [H A
AFICIONES )

RASGOS SOCTALLS n
16.HUMORGUSTO POR
LA VIDA

17. AMISTAD B
TRAMABILIDALD, A
HOSPEVALIDAD
19 MODALLS AL

B.Cc A

n.o A




Facelente

Bueno

Medio

Repgular

Malo

20.5INCERIDAD, Y
LEALTAD

ABC

21L.CAPACIDAD DI
COOPERACION

13.¢C

23 PUNTUALIDAD

1§13

23, TACTO v
IPLOMACIA

CAPACIDAD D
DECISTON

26, HQUALIBRIO Y
AUTOCONTR

A3

ENMOCIONALLES
27.MOTIVACIONES

2R ACTIITUDES
REALINTAS

29 MADURIEZ

30.DUPENDENCTA

3]

5]

3TACEPTACION DIt
|CRITICAS

3 FILACTONES
ENTRE LOS PADRIES

HIJOS

33.RELACION CON 1.OS ]

3 TOLERANCIA
RELIGIOY

A
3I5.CELOS Y CONTROI
DL OS

IO TEMPERANMENTO Y
SHGURIDAD

37.RESPLETO hY
SENSIILUDAD
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